
I nstytut Dziennikarstwa i Komunikacji Spo-

ecznej Uniwersytetu Wroc awskiego (UWr) 

zorganizowa  w dniach 14–15 maja 2018 roku 

pierwsz  z planowanego cyklu, ogólnopolsk  

konferencj  naukow  „Studia i perspektywy 

medioznawcze”. Pierwsza edycja odby a si  

pod has em „Media a spo ecze stwo – wspó -

czesne problemy i wyzwania”. Organizatorzy 

podkre lali, e relacje mi dzy mediami a spo-

ecze stwem zajmuj  istotne miejsce w bada-

niach medioznawczych, a wiele zjawisk we 

wspó czesnej polskiej (i nie tylko) rzeczywi-

sto ci medialnej domaga si  wskazania, opisu 

i analizy. 

Po otwarciu konferencji (prof. dr hab. Mar-

cin Cie ski, dziekan Wydzia u Filologicznego 

UWr; dr hab. prof. UWr Arkadiusz Lewicki, 

dyrektor Instytutu Dziennikarstwa i Komunika-

cji Spo ecznej UWr) rozpocz  si  panel dys-

kusyjny (moderatorzy: dr Katarzyna Konarska, 

UWr i dr Pawe  Urbaniak, UWr), w którym za-

planowano udzia  przedstawicieli wiata nauki 

reprezentuj cych ró ne uczelnie (UWr: prof. dr 

hab. Michael Fleischer, prof. dr hab. Aleksander 

Wo ny, dr hab. prof. UWr Arkadiusz Lewicki; 

UMCS: prof. dr hab. Iwona Hofman; UPJPII: 

prof. dr hab. Jerzy Jastrz bski; WSIiZ: dr hab. 

prof. WSIiZ Andrzej Adamski; UO: dr hab. 

prof. UO Janina Hajduk-Nijakowska; ALK: 

dr hab. prof. ALK Stanis aw J drzejewski; UJ: 

dr hab. Magdalena Szpunar). Uczestnicy panelu 

zwrócili uwag  na ró ne problemy i wyzwa-

nia w kontek cie relacji media–spo ecze stwo. 

W pierwszym dniu konferencji odby y si  dwa 

bloki obrad, a w ka dym – równolegle po trzy 

sekcje.

W pierwszym bloku w sekcji pierwszej, 

której obradom przewodniczy  dr hab. prof. 

UWr Leszek Pu ka, program obejmowa  nast -

puj ce wyst pienia: dr Sebastian Musio  (UE 

w Katowicach) – Prasa w poszukiwaniu czy-

telnika; dr  hab.; prof. U  Monika Worsowicz 

(U ) – Gra w zaufanie. O ogólnotematycznej 

prasie poradnikowej dla kobiet; dr Artur Tru-

dzik (US) – Muzyka rozrywkowa w krajowych 

mediach (prasa, radio, telewizja) na prze omie 

2016/2017 (agenda setting); prof. dr hab. Mi-

chael Fleischer (UWr) – Facebook i jego m o-

dzie ; mgr Anna Huth (U ) – Polskie media 

spo eczno ciowe w Niemczech.

Sekcja druga, pod przewodnictwem dr Kata-

rzyny Konarskiej (UWr), skupi a nast puj cych 

referentów: dr hab. Rados aw Sajna (UKW) – 

Decentralizacja mediów w Polsce i Hiszpanii 

a promocja miast, regionów i spo ecze stw 3.0; 

dr hab. prof. UWr Magdalena Ratajczak (UWr); 

mgr Ewelina Juszczak (UWr) – Media pa stw 

ma ych; dr in . Ewa Jaska (SGGW) – Poda  

i popyt na us ugi VoD na polskim rynku tele-

wizyjnym; mgr Magdalena Jackowska (UAM 

w Poznaniu) – Znaczenie telewizji mobilnej 

w pejza u medialnym m odych widzów; mgr 

Magdalena Wilk (UJ) – Community media – 

analiza sytuacji w Polsce.
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Sekcji trzeciej przewodniczy  dr Marek 

Kochan, a referaty i prezentacje przedstawili: 

dr Marcin Pielu ek (UWr) – W wiecie medial-

nych nag ówków, czyli jakie obrazy wiata wy-

twarzane s  przez portale internetowe. Analiza 

porównawcza portalów Onet i TVPInfo; dr Ka-

rolina Lachowska (UWr) – Medialny obraz ter-

roryzmu i terrorysty na przyk adzie publikacji 

w wybranych tygodnikach opinii; mgr Alek-

sandra Rzyska (UKW) – Idea medialnego „ra-

mowania” w badaniach szkolnictwa wy szego; 

mgr Wojciech Jastrz bski (UWr) – Medium 

a charakterystyka komentarzy internetowych. 

Wyniki badania korpusowego; prof. dr hab. Je-

rzy Jastrz bski (UPJPII) – Publiczno  – oÞ ara 

czy sprawca. 

Po przerwie obiadowej obradowano w trzech 

sekcjach, w tym jednej dyskusyjnej.

W sekcji czwartej, pod przewodnictwem 

dr hab. prof. U  Moniki Worsowicz, spotka-

li si : dr Marek Kochan (Uniwersytet SWPS, 

Warszawa) – Obraz Polaków w publikacjach 

portali internetowych; mgr Anna Uda a – Szko-

lenie z emoji (Uniwersytet SWPS) oraz troje 

przedstawicieli UWr: mgr Krzysztof Waraksa 

– Message in a bottle – analiza mitologizacji 

ról p ciowych w reklamach perfum unisex; mgr 

Dominika Zi tek – Smells like (whose?) spirit 

– analiza mitologizacji ról p ciowych w rekla-

mach perfum damskich; mgr Aleksandra Mi-

cha owska-Kub  – Pogrzeb jako widowisko. 

Antropologiczna reß eksja nad marketingowym 

wymiarem kultury.

Sekcja pi ta, z przewodnicz c  dr hab. prof. 

U  Magdalen  Ratajczak, mia a równie bogaty 

program. Wyst pili w niej: mgr Piotr Czerkaw-

ski (UWr) – W s u bie czwartej w adzy. Obraz 

mediów i dziennikarzy we wspó czesnym kinie; 

mgr Mateusz Bartoszewicz (UWr) – Quo vadis 

polska debato publiczna? – czyli rzecz o mecha-

nizmach wspó czesnej propagandy politycznej; 

dr Sylwia Dec-Pustelnik (UWr) – Oblicza pa-

triotyzmu we wspó czesnych tygodnikach opinii; 

dr Magdalena Butkiewicz (UKSW) – Manipu-

lacja histori  i wychowanie patriotyczne – ana-

liza dyskursu politycznego w polskich mediach; 

dr Tomasz Pionkowski (UKSW) – Skandale 

polityczne w Polsce – czy tabloidyzacja s u y 

demokracji?

Has em przewodnim sekcji szóstej dysku-

syjnej by y pola i formy wspó pracy dzienni-

karzy i medioznawców. Dyskusj  moderowa  

przedstawiciel gospodarzy konferencji dr Adam 

Szynol, a uczestnikami byli: dr Micha  Ku  oraz 

dziennikarze mgr Bart omiej Dwornik, dr Ma-

rian Maciejewski, mgr Krzysztof wiercz, mgr 

Dariusz Wieczorkowski.  

Drugi dzie  konferencji rozpocz y obra-

dy tocz ce si  jednocze nie w trzech sekcjach. 

W sekcji siódmej obradom przewodniczy  prof. 

dr hab. Stanis aw Bere  (UWr), a jej uczestnika-

mi byli: dr hab. prof. UWr Igor Borkowski – To 

dzi ki zaanga owaniu naszej redakcji… Dzien-

nikarstwo interwencyjne jako narz dzie kszta -

towania wizerunku profesji; dr in . Agnieszka 

Werenowska (SGGW) – Uwarunkowania sku-

tecznej komunikacji z dziennikarzami bran y 

IT; mgr Jakub Kub  (UWr) – Crowdfunding 

jako nowa forma Þ nansowania dziennikarstwa; 

dr Marek Palczewski (Uniwersytet SWPS, War-

szawa) – Fake news jako zagro enie dla dzien-

nikarstwa.

Sekcj  ósm , z przewodnicz cym dr. hab. 

prof. UWr Jerzym Biniewiczem, tworzyli:  

dr hab. Magdalena Szpunar (UJ) – We w adzy 

algorytmów; mgr Pawe  Nowak (UJ) – Hima-

laje mediów; dr Mariusz Wszo ek (UWr) – Co 

media komunikuj ? Koncepcja oferty komuni-

kacyjnej w wietle nauki o komunikacji; dr An-

nette Siemes (UWr) – ycie przez ró owe gogle. 

Analiza ofert komunikacyjnych dotycz cych 

wspania ego nowego wiata; mgr Ewa K dzia 

(UWr) – wiadomo  wirtualno ci wiata.

Dr hab. Urszula Glensk, przedstawicielka 

gospodarzy konferencji, by a przewodnicz c  

w sekcji dziewi tej. w której wyst pili: mgr Re-

nata ukaszewska (UWr) – wiadectwo czasów. 

Przemiany we wspó czesnym polskim reporta u 

na przyk adzie ksi ki Cezarego azarewicza 

„ eby nie by o ladów. Sprawa Grzegorza 
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Przemyka”; mgr ZoÞ a Nauka (UWr) – Zmiana 

pola semantycznego wyra enia „polskie obozy 

zag ady” w dyskursie medialnym na prze omie 

stycznia i lutego 2018 roku; dr Agnieszka Wa-

lecka-Rynduch (UP w Krakowie) – Twórcza li-

teratura faktu (creative non-Þ ction) jako symu-

lakrum wspó czesno ci; dr Izabela M. Bogda-

nowicz (UW) – Edukacyjna funkcja mediów na 

przyk adzie opisu Polski AD 2017 w reporta u 

rosyjskiego niezale nego dziennikarza.

Obrady w kolejnych trzech sekcjach, w tym 

jednej dyskusyjnej, toczy y si  po przerwie 

obiadowej.

W sekcji dziesi tej obrady poprowadzi  

dr hab. Jacek Gr bowiec (UWr). G os w niej 

zabrali: dr hab. prof. UO Janina Hajduk-Nija-

kowska (UO) – Ekspansja wizualno ci. Wp yw 

wspó czesnych mediów na sposób pojmowania 

rzeczywisto ci; mgr Waldemar Bojakowski 

(UWr) – Wizualizacja danych we wspó cze-

snych mediach; dr Micha  Grech (UWr) – 

„Teksty z góry”; dr Katarzyna Kopecka-Piech 

(UWr) Demediatyzacja – czy(m) jest?; prof. 

dr hab. Aleksander Wo ny (UWr) – Scenariusze 

kultury jako „matryce” wi ce media ze spo-

ecze stwem

W sekcji jedenastej, pod przewodnictwem 

prof. dr. hab. Andrzeja Zawady (UWr), mie-

li swoje wyst pienia: dr Dominik Lewi ski 

(UWr) – Media a czas; ks. dr Krzysztof St p-

niak (AH im. A. Gieysztora w Pu tusku) – 

Spo eczne kampanie reklamowe jako kreator 

po danych postaw i zachowa ; mgr Piotr 

Kurowski (UWr) – Wp yw mediów na posta-

wy moralne spo ecze stw. Próba rozwa a  

nad etyk  mediów; ks. dr hab. Micha  Dro d  

(prof. UPJPII) – Edukacja obywatelska jako 

misja i powinno  etyczna mediów; dr Micha  

Rydlewski (UWr) – Media a tworzenie przy-

zwoitego spo ecze stwa.

Sekcja ostatnia (a druga dyskusyjna) doty-

czy a tematu „Filmoznawstwo a medioznaw-

stwo – razem czy osobno?”. Moderatorem by  

dr hab. prof. UWr Arkadiusz Lewicki, a ekper-

tami prof. dr hab. Piotr Zwierzchowski (UKW), 

prof. dr hab. Bogus aw Skowronek (UP w Kra-

kowie), prof. dr hab. Andrzej Gwó d  i dr hab. 

Barbara Kita (oboje z U ) i mgr Adam Wy y -

ski (Filmoteka Narodowa).

Krótkie zamkni cie konferencji by o jej 

zwie czeniem. W kuluarach powtarzano zgodne 

opinie, e jedynym s abym punktem wroc aw-

skiego spotkania by y wyst pienia i dyskusje 

skumulowane jednocze nie w trzech sekcjach, 

co wymaga o od jej uczestników dokonywania 

nieustannych wyborów.


