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Gatunek dziennikarski jako
determinanta odpowiedzialnoSci

dziennikarza
Wybrane aspekty prawne
CzeSC trzecia

Jacek Sobczak, Ksenia Kakareko

przyczyn wskazanych w tresci art. 41 pr.pr.

nie stanowi zniestawienia dozwolona kry-
tyka postgpowania lub wiasciwosci jakiej$ oso-
by, dokonywana w ramach recenzji, polemik
publicystycznych oraz w opiniach i charakte-
rystykach stuzbowych. Zadaniem krytyki jest
wzbogacenie wiedzy i $wiadomosci, a nie wy-
mierzanie sprawiedliwo$ci — aczkolwiek sady
krytyczne majg charakter warto$ciujacy i osg-
dzajacy. Odpowiedzialna i skuteczna krytyka
moze stanowi¢ wazny $rodek shuzacy urealnie-
niu udzialu obywateli w rzadzeniu panstwem.
Moze ona takze stymulowaé wybory polityczne,
gospodarcze, naukowe i artystyczne. W doktry-
nie sformutowano teoretyczne koncepcje kryty-
ki, stwierdzajac rzeczy tak oczywiste, jak to, ze
jest ona tworcza, ozywcza, niezbedna w rozwoju
spotecznym, w stosunkach migdzyludzkich — ale
tez, ze moze petni¢ rowniez role hamujaca, za-
chowawcza, niesprawiedliwa, niszczycielska.
Przyznawano, ze krytyka — szczegolnie ta, o kto-
rej mowa w prawie prasowym — ma okreslone
granice, a s3 nimi prawo i zasady wspolzycia.
Nieprzekraczalng granica jest zakaz zniestawie-
nia i zniewazania. Judykatura od dawna zauwa-
zata, ze krytyka, satyra i karykatura sg czyms$
odmiennym od wszelkich innych wypowiedzi.
Ustawodawca dostrzegt to dopiero w tresci art.
41 pr.pr., wigzac go z prawem do krytyki, w ro-
zumieniu art. 6 pr.pr. pojmowanym jako prawo

do ujemnych ocen. Prawo to wywodzit z prawa
do informowania. Przepis art. 41 pr.pr. w spo-
sob jednolity wylacza odpowiedzialno$¢ cywil-
ng i karng w odniesieniu do zgodnych z prawda
i rzetelnych sprawozdan z jawnych posiedzen
Sejmu oraz organdéw samorzadowych, a takze or-
ganow tych instytucji. Wylaczenie odpowiedzial-
nosci cywilnej i karnej, przewidziane w tymze
artykule, odnosi si¢ takze do rzetelnych i zgod-
nych z zasadami wspdtzycia ujemnych ocen
dziatalno$ci tworczej, zawodowej lub publicz-
nej. W ostatnim zdaniu tego przepisu rozciagnie-
to wspomniane wylaczenie na krytyke i satyre.
W literaturze zwyklo si¢ przyjmowac, ze krytyka
prasowa jest publiczng oceng opartg na konfron-
tacji jakiego$ stanu rzeczywistego z przyjetymi
zalozeniami. W jezyku polskim stowo , krytyka”
ma silny, emocjonalny tadunek negatywny i jest
sprowadzana do oceny ujemnej, tak jakby kry-
tyk z zalozenia wyrazal zawsze dezaprobatg wo-
bec jakich$ zjawisk lub zdarzen. Ustawodawca
w prawie prasowym — tresci art. 41 pr.pr. — tak ja
wlasnie postrzega, chociaz wezesniej w art. 6 pr.pr.
widzi jg szerzej. W §cistym, a nie potocznym
tego stowa znaczeniu krytyka to analiza i ocena.
Moze ona przybiera¢ forme¢ pochwatly, aprobaty,
krytyki sensu stricto oraz dezaprobaty. Pochwa-
fa oznacza, Ze oceniajacy okreslony stan rzeczy
uwaza za optymalny, zblizony do ideatu. Apro-
bata uznaje pewng rzeczywistos¢ lub dzialanie



za wlasciwe i celowe, ale na tyle dalekie od ide-
alu, ze niegodne jeszcze pochwaty.

W $cistym tego stowa znaczeniu krytyka jest
analityczny sad o rzeczywisto$ci, z wyrazeniem
watpliwosci co do potrzeby podj¢cia okreslonych
dziatan lub co do zasadnosci zaistnienia okreslo-
nego stanu rzeczy, wzglednie — wspierajacy lub
negujacy tego rodzaju potrzeby i zasadno$¢. Kry-
tyka moze réwniez przybiera¢ forme dezaproba-
ty, do ktorej dochodzi wowczas, gdy przeprowa-
dzajacy krytyke nie dostrzega zadnych pozytyw-
nych stron zaistniatego stanu rzeczy. Swiadomie
prowadzona krytyka jest traktowana jako odreb-
ne zadanie o charakterze politycznym, gospodar-
czym, naukowym, kulturalnym, artystycznym.
Rozwija si¢ wraz z kultura, wskazujac silne uza-
leznienie od §wiata warto$ci, norm etycznych,
kanonow estetycznych i, w mniejszym stopniu,
od pogladow politycznych. Przedmiotem dzia-
falnosci krytycznej moze by¢ kazdy przejaw
zycia spotecznego. Miarg krytyki sg przy tym
pewne zasadnicze i akceptowane przez ogoét lub
co najmniej czg$¢ spoteczenstwa zatozenia, kto-
re w sposob najogolniejszy okreslajg stosowane
kryteria ocen. Te zatozenia stwarzajg mig¢dzy
krytykujacym a ogdlem spoleczenstwa, a czasem
takze miedzy krytykujacym a krytykowanym,
okreslong wigz spoleczna. Krytykujacy, z jednej
strony stosuje ogodlnie akceptowane zalozenia,
z drugiej za$ stara si¢ je zmieni¢, doprecyzowac,
uscislié. W skrajnych przypadkach krytyk propo-
nuje wlasne kryteria aksjologiczne, a co za tym
idzie — moralne, polityczne i estetyczne. Kryty-
ka jest wyrazem pewnego dazenia do oceniania
i ksztatltowania rzeczywistos$ci. Znaczenie kryty-
ki w zyciu publicznym, jej poziom i zasieg zale-
7g od wielu czynnikow. W pierwszym rzedzie od
warunkow spoleczno-ekonomicznych, stopnia
$wiadomosci prawnej i zaangazowania obywate-

Jacek Sobczak, Ksenia Kakareko

1i w sprawy publiczne, a takze od ich stosunku do
organow panstwowych, wladzy panstwowej, jak
réwniez od tego, jak wtadza odnosi si¢ do zjawi-
ska krytyki. W doktrynie przyjmuje si¢, ze kry-
tyka powinna obejmowac trzy kregi tematyczne.
Do pierwszego z nich zwyklo si¢ zalicza¢ wy-
powiedzi o charakterze dyskusyjnym, postulaty
i propozycje syntetyczne sygnalizujace potrzeby
zmian w réznych dziedzinach zycia. W tej sferze
krytyka jest dyskusja polityczng. Drugi krag to
konfrontacja rzeczywistego stanu rzeczy z za-
mierzeniami, deklaracjami, obietnicami, progra-
mami oraz potrzebami spotecznymi. Trzeci krag
odnosi si¢ do spraw incydentalnych, ma charak-
ter interwencyjny, mocno spersonalizowany, jego
przedmiotem bywa niegospodarno$¢, nieodpo-
wiedzialno$¢, brak kompetencji i niedbalstwo'.
W literaturze przyjmuje sie, ze krytyka mozliwa
jest tylko w przypadku istnienia wolnosci prasy,
stowa, wypowiedzi, przekonan i mysli. Krytyka
naukowa, literacka i artystyczna — ktdre nie sta-
nowia tu podstawowego przedmiotu rozwazan —
ma na celu analiz¢ dziet z punktu widzenia ich
poprawnosci formalnej, merytorycznej, wartosci
poznawczej, estetycznej i praktycznej przydatno-
$ci. Krytyka odgrywa role impulsu inspirujacego
doskonalenie uktadu spotecznego, politycznego
1 gospodarczego. Stanowi czynnik presji wobec
adresata lub adresatow krytyki, ma wptyw na
rozwoj 1 ksztattowanie stosunkéw spotecznych
i ekonomicznych. Przyczynia si¢ do eliminowa-
nia ujemnych zjawisk w tych sferach, wplywa-
jac na poprawe klimatu spoteczno-politycznego
oraz na tworzenia atmosfery wiarygodnosci i za-
ufania. Niekiedy uwaza si¢, ze w odniesieniu do
kazdej z form krytyki konieczne jest stosowanie
innych kryteriow. Sporne w literaturze wydaje
si¢ by¢ to, czy w odniesieniu do takiej krytyki,
zwlaszcza krytyki dziet naukowych, sad moze

' J. Sobczak, Prawo prasowe. Podrecznik akademicki, Warszawa 2000, s. 253-258; tenze Prawo prasowe.
Komentarz, Warszawa 2008, s. 288-294; K. Pawelec, Wybrane zagadnienia krytyki prasowej w swietle orzecznic-
twa Sqdu Najwyzszego, ,,Problemy Praworzadnosci” 1980, nr 4-5, s. 37; A. Piekara, Prawne i spoleczne aspekty
krytyki prasowej, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1965, nr 4, s. 64-65.
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rozstrzygaé o stusznosci zarzutdow, czy tez jedy-
nie o formie krytykiZ.

W literaturze stusznie podkreslano, ze ,,do-
zwolona krytyka, zwlaszcza dziennikarska, nie
jest bezwarunkowa 1 zawsze musi miesci¢ si¢
zardbwno w granicach prawa, jak i by¢ w zgo-
dzie z normami spotecznymi”. Zasady wspot-
zycia spotecznego, normy prawne, zwlaszcza
konstytucyjne, nakazuja zachowanie szacunku
dla kazdego cztowieka, w tym réwniez osoby
publicznej i liczenie si¢ z jego poczuciem wila-
snej godnosci, osobiste] wartosci 1 pozytecz-
nosci spotecznej. Dlatego krytyka czyjegos
postepowania, zapatrywan czy dzialalno$ci nie
powinna przekracza¢ granic potrzebnych do
osiggniecia spotecznego celu krytyki (w prze-
ciwnym wypadku moze stanowi¢ zniestawienie
badz pomoéwienie, a nie krytyke). Warunkiem
podstawowym do skorzystania z prawa kryty-
ki jest odniesienie jej do dzieta lub dziatalnosci
(np. zawodowej, publicznej, o ile nie nosi ona
cech prywatnosci), a nie do konkretnej osoby.
Gdy za$ chodzi o wyrazona w art. 5 kc zasade
wspoélzycia spolecznego, to mamy gtéwnie na
mysli stosowanie form krytyki zgodnych z do-
brymi obyczajami, pozbawionych polemicz-
nych wyzwisk, nieuzasadnionego przypisy-
wania utworowi (artykutowi, programowi czy
innej formie, w jakiej krytyka jest wyrazona)
cech, ktorych on nie nosi oraz nienaruszanie
zasad dziennikarskiej etyki zawodowe;j. Kryty-
ka na niewlasciwe postepowanie okreslonych
0s6b musi mie¢ jednakze cechy rzetelnosci oraz
starannosci (w szczegolnosci w zakresie spraw-
dzenia wiarygodnosci informacji) i powinna
by¢ ograniczona rzeczowa potrzeba, a jej for-
ma nie moze przekraczaé¢ granic zakreslonych

odpowiedzialnos$cig za tre$¢ podniesionych za-
rzutow?,

Ujemne oceny dziel naukowych,
dzialalnosci tworczej, zawodowej
lub publicznej
Ujemne oceny dziel naukowych albo innej
dzialalnos$ci tworczej, zawodowej lub publicz-
nej stuza realizacji zadan prasy okreslonych
w art. 1 pr.pr. i w zwiazku z tym z mocy art. 41
pr.pr. pozostaja pod ochrong prawa. Zasada ta
w tresci art. 54b pr.pr. zostala rozciagnigta na
wszelkie przekazy o charakterze krytycznym
zamieszczone w innych niz prasa s$rodkach
przeznaczonych do rozpowszechniania (nieza-
leznie od techniki przekazu), w szczegodlnosci
na publikacje nieperiodyczne, inne wytwory
druku, wizji i fonii. Tym samym wolno$¢ kry-
tyki rozciagnieto na wydawnictwa ksigzkowe,
tzw. publikacje prasopodobne, nieperiodyczne,
wideokasety, plyty gramofonowe, ptyty CD,
tasmy magnetofonowe, a takze na przekaz in-
ternetowy.

Pamigta¢ nalezy, ze kazda wypowiedz,
a w szczegolnosci satyra, z racji specyfiki tego
gatunku moze godzi¢ w dobra chronione za-
réwno przez prawo karne, jak i cywilne. Moze
narusza¢ zar6wno czg¢$¢ zewnetrzna, jak 1 we-
wnetrzng, zniestawiaé, zniewazaC, naruszac
uczucia religijne, dobre imi¢. Zauwazalna anty-
nomia migdzy spotecznym przyzwoleniem nie
tylko na krytyke dzialalnosci zawodowej, pu-
blicznej i1 tworczej, na formutowanie ujemnych
ocen naukowych badz artystycznych, a takze na
zarty, kpiny formutowane w formie przekazow
satyrycznych badz karykatur a potrzebg ochrony
takich dobr jak czes$¢, godnos¢, dobre imig i sta-

2 'W. Wolter, Krytyka naukowa i obraz czci, ,,Gazeta Sgdowa Warszawska” 1929, nr 14 i 15; M. Pietrzak,
Reglamentacja wolnosci prasy w Polsce (1918—1939), Warszawa 1963, s. 506-509; 1. Dobosz, Krytyka w cza-
sopismach naukowych, O$rodek Badan Prasoznawczych 1979 passim; takze Krytyka w recenzjach i polemikach

naukowych, ,,Nauka Polska” 1980, nr 6, s. 47.

3 J. Rupar, Zniestawienie a dozwolona krytyka dziennikarska oséb publicznych, ,,Prokuratura i Prawo” 2008,

nr 11, s. 133.



wa, doprowadzita do sformutowania kontratypu
dozwolonej krytyki satyry i karykatury*.

W ten sposéb w art. 41 pr.pr. okre§lono nie-
zauwazalny w praktyce kontratyp wylaczajacy
bezprawno$¢ czynu. Godzi si¢ w tym miejscu
zauwazy¢, ze w kwestii pojecia bezprawnosci
w doktrynie toczy si¢ spor, ktérego nie sposob
w tym miejscu analizowa¢. Kontratypy zawarte
w ustawach karnych lub formulowane przez na-
uke prawa karnego w oparciu o materialne uj¢-
cie istoty przestgpstwa legalizuja czyn z punktu
widzenia prawa karnego. Niepelne wyczerpanie
znamion kontratypu wystepuje niejednokrotnie
pod nazwa przekroczenia granic kontratypu,
wigzac si¢ z mniejszym tadunkiem spolecznego
niebezpieczenstwa czynu. W zaleznosci od sy-
tuacji moze to by¢ podstawa nadzwyczajnego
ztagodzenia kary lub nawet odstapienia od jej
wymierzenia. W kodeksie karnym okreslono
tylko niektore kontratypy. W pozakodeksowym
prawie karnym istnieje szereg przepisow, ktore
legalizuja wyczerpanie znamion czynu zabro-
nionego z uwagi na szczegolng sytuacjg. Nie-
ktére z nich stanowia podstawe do okreslenia
samodzielnych kontratypdw, inne sg podstawa
do okreslenia zbiorczego kontratypu ,,dziata-
nia w granicach uprawnien i obowigzkow”.
Sa to tzw. ustawowe okolicznosci wylaczajace
bezprawnos¢. Ponadto w nauce podejmuje si¢
proby formutowania pozaustawowych kontra-
typow — podstawe ich stanowi materialne uje-
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cie przestgpstwa, w mysl ktdrego bezprawnym
moze by¢ tylko takie zachowanie wyczerpujace
znamiona czynu zabronionego, ktore jest row-
noczes$nie spotecznie niebezpieczne.
Oczywiscie przedmiotem kontratypu be-
dzie tylko negatywna ocena dzieta badz dzia-
falnosci publicznej. Wazng rzecza jest, aby byta
ona skierowana ad rem, a nie ad personam.
Thumienie krytyki czy utrudnianie jej stanowi
przestgpstwo sformutowane w art. 44 ust. 112
pr.pr. O kwalifikacji zarzutu krytycznego jako
oceny albo stwierdzenia faktu decyduje usta-
lenie natgzenia w wypowiedzi krytycznej ele-
mentdw oceniajacych. Przy dokumentowaniu
takiego ustalenia uzyteczne jest postugiwanie si¢
wzorcem przecigtnego stuchacza lub czytelnika
w celu rozstrzygnigcia pytania, czy dana wypo-
wiedz ma, z punktu widzenia takiego stuchacza
lub czytelnika, przynajmniej w czgsci charak-
ter sprawdzalnego stwierdzenia faktow, czy
tez w jej tresci przewazaja subiektywne oceny.
Stawiajacy i rozpowszechniajacy ujemne oceny
o dziele, dziatalnoéci Iub postgpowaniu innej
osoby przekracza granice dozwolonej krytyki,
jezeli zasadniczym motywem jego dziatania jest
ponizenie osoby krytykowanej w opinii innych’.
Wyktadnia semantyczna przepisu art. 41 pr.pr.
pozwala na stwierdzenie, ze okre$lenia ,rzetel-
ne” i ,,zgodne z prawda” nie s3 w rozumieniu
tego przepisu synonimami. W terminie ,rzetel-
ny” zdajg si¢ kry¢ takie tresci, jak: odpowie-

4 Jak wskazano w literaturze, kontratypy to okoliczno$ci wylaczajace bezprawno$¢ czynu. Kazdy kontratyp

musi zaistnie¢ w sytuacji kolizji dobr majacych warto$¢ spoteczna, kiedy jedyng mozliwa droga rozwigzania tej
kolizji jest poswigcenie jednego z dobr, przy czym to poswigcenie jest spolecznie optacalne. Por. A. Zoll, ,, Poza-
ustawowe”’ okolicznosci wylgczajgce odpowiedzialnos¢ karng w Swietle konstytucyjnej zasady podziatu wiadzy [w:]
W kregu teorii i praktyki prawa karnego. Ksigga poswigcona pamieci prof- Andrzeja Waska, red. L. Leszczynski,
E. Skretowicz, Z. Hotda, Lublin 2005 s. 425-438. Jako podstawe wylaczenia bezprawnosci wskazuje si¢ zwykle
albo brak spotecznej szkodliwos$ci (W. Wolter, O kontratypach i braku spotecznej szkodliwosci czynu, ,,Panstwo
i Prawo” 1963, nr 10, s. 502 i n.; A. Zoll, Stosunek kontratypow do ustawowej okreslonosci czynu, ,,Panstwo
i Prawo” 1975, nr 4, s. 83-92), albo przestanki formalne (A. Krukowski, Materialna tres¢ czynu a okolicznosci
wylqczajgce bezprawnos¢ karng, ,,Nowe Prawo” 1971, nr 12, s. 1764), albo wreszcie inne czynniki, np. w postaci
niecelowosci karania (M. Marek, J. Waszczynski, Obrona konieczna w prawie karnym na tle teorii i orzecznictwa
Sqdu Najwyzszego, Warszawa 1979, s. 176).

S Wyrok Sadu Apelacyjnego w Krakowie z 12 stycznia 1994 r. I ACr 314/93 [w:] Dobra osobiste. Zbior orze-
czen Sqdu Apelacyjnego w Krakowie, oprac. B. Gawlik, Krakow 1999, s. 100-114.
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dzialny, zgodny z zasadami sztuki, niestosujacy
niedozwolonych wybiegdw, uczciwy, niewpro-
wadzajacy umy$lnie w blad.

Granicami legalno$ci krytyki w rozumieniu
art. 41 pr.pr. jest rzetelne i zgodne z zasadami
wspoélzycia spolecznego przedstawienie kry-
tycznej oceny pracy. Zaprezentowanie ujemne;j
opinii w sposéb ztosliwy, tendencyjny, w nie-
dopuszczalnej formie wykracza poza granice
ochrony okreslonej przez art. 41 pr.pr., stano-
wigc przestgpstwo. Dziennikarz, ktory zyskat
prawo negatywnej oceny kazdej dziatalnosci
tworczej, zawodowej czy publicznej, nie zostat
zwolniony z obowiazku zachowania odpowied-
niej formy krytyki. Naruszenie tej formy rodzi
odpowiedzialno$¢ zarowno karna, jak i cywilna
—nawet jesli z merytorycznego punktu widzenia
dziennikarz miat racj¢. Dopuszczalna jest row-
niez krytyka niestuszna i nietrafna, szczeg6lnie
woweczas, gdy owa nietrafno$¢ lub niestusznosé
ma charakter negatywny®.

Przekracza granice dozwolonej krytyki, kto
podnosi (takze rozpowszechnia) zarzuty kry-
tyczne zawierajgce zwroty uznane za obraz-
liwe. W ocenach stosowno$ci sformulowania
zarzutu krytycznego nalezy uwzgledniaé dzia-
falnos¢ celu krytyki, jej rodzaj i okolicznosci,
w jakich nastgpuje’. W doktrynie nie ulega
watpliwosci, ze art. 41 pr.pr. nie wylacza odpo-
wiedzialno$ci dziennikarza, jednak publikacja
o charakterze rzetelnym, zgodnym z prawda
i zasadami wspolzycia spotecznego pozostaje
pod ochrong prawa. Uzyty przez ustawodawce
w art. 41 pr.pr. zwrot ,,pozostaje pod ochrong
prawa” nalezy odczytywacé jako wylaczenie
bezprawnosci dziatania dziennikarza, ktory

uczynit zados¢ wymaganiom art. 41 pr.pr. Zgo-
dzi¢ si¢ nalezy z teza, ze przyjg¢cie innej wy-
ktadni wspomnianego przypisu oznaczaloby, ze
stanowi on normg pusta, pozbawiong znaczenia
normatywnego®. W literaturze podkresla sig, ze
krytyka nie korzysta z ochrony prawnej, gdy
jest krytyka ad personam, ktorej przystuguje
ochrona warunkowa. Niezbedne jest bowiem
przeprowadzenie dowodu prawdy — lub praw-
dopodobienstwa poprzedzonego odpowiednim
dowodem — Ze dzialanie jej zastugiwato na
ochrong interesu, wzglednie udowodnienie, ze
dziatanie jej nie bylo bezprawne i wykazata si¢
szczeg6lng starannoscia przy opracowaniu ma-
teriatu’. Doktryna stoi jednoznacznie na stano-
wisku, ze krytyka prasowa nie jest sama w sobie
czyms$ nagannym, a Wr¢cz przeciwnie — uwaza-
na jest za jedng z okolicznosci wytaczajacych
bezprawno$¢ naruszenia czci. Bezprawne sa
ekscesy krytyki, gdyz nie mozna przypisa¢ im
tych przymiotdw, ktore zgodnie z art. 41 pr.pr.
charakteryzuja krytyke prasowa — zwlaszcza
rzetelnosci czy zgodnosci z zasadami wspotzy-
cia spotecznego'®. Tres¢ przepisu art. 41 pr.pr.
koresponduje z dyspozycja art. 213 §2 kk oraz
wypracowanych na gruncie tego przepisu prze-
konaniach o niekaralnosci krytyki, aczkolwiek
dyspozycja art. 41 pr.pr. zasady te odnosi do
ujemnych ocen dziet naukowych lub artystycz-
nych oraz odpowiednio do takich gatunkow lite-
rackich, jak satyra i karykatura. W art. 41 pr.pr.
odchodzi si¢ od okreslonych w art. 213 kk zna-
mion niekaralnego kontratypu, a mianowicie:
publicznos$ci 1 prawdziwosci zarzutu albo uza-
sadnionej dobrej wiary w prawdziwo$¢ zarzutu
oraz wystapienia w obronie spolecznie uzasad-

® Wyrok NSA z 11 stycznia 1987 r., Il SA 21-25/87, ,,Gazeta Prawnicza” 1988, nr 5.
7 Wyrok SA w Krakowie z 15 maja 1998 r. I ACa 130/98 [w:] Dobra osobiste, oprac. B. Gawlik, s. 305 i n.
8 P. Sobolewski, glosa do wyroku Sadu Najwyzszego z dnia 7 listopada 2002 r., Il CKN 1292/00, OSNC 2004,

nr 2, poz. 27, PS 2005, nr 7-8, s. 246.

9 J. Sieficzyto-Chlabicz, glosa do wyroku Sadu Najwyzszego z dnia 7 listopada 2002 r., Il CKN 1293/00,

,Panstwo i Prawo” 2004, nr 4, s. 116.

1. Dobosz, glosa do wyroku Sadu Najwyzszego z dnia 17 kwietnia 2002, IV CKN 925/00, OSP 2003, Nr 5,

poz. 60.



nionego interesu. Ustawodawca objal swoistym
kontratypem z art. 41 pr.pr. bardzo odlegte od sie-
bie gatunki twdrczosci dziennikarskiej, i nie tylko
dziennikarskiej, gdyz trudno zasadnie przyjac,
aby ustawodawca zaktadal, ze utwory satyryczne
mogtyby wychodzi¢ tylko spod pior dziennikarzy.
Sa w $rod nich bowiem zaréwno sprawozdania
z jawnych posiedzen Sejmu, jak rdwniez ujemne
oceny dotyczace dziet naukowych badz artystycz-
nych, dziatalnosci tworczej zawodowej lub pu-
blicznej. Taki stan rzeczy nakazuje sformutowac
pytanie o to, czy granice prawne w odniesieniu do
wszystkich tych gatunkow sa identyczne. Jasng
jest rzecza, ze tatwiej osiagnaé postulowang przez
art. 41 pr.pr. ,,zgodno$¢ z prawda” i ,,rzetelno$¢”
w odniesieniu do sprawozdan. Nieco trudniej za-
chowa¢ ja, dokonujac krytyki (ujemnej oceny)
jakichkolwiek dziet lub dziatalnosci tworczej, za-
wodowej lub publiczne;.

Satyra i karykatura

Dyspozycja art. 41 pr.pr. odnosi si¢ tez do
wszelkich form satyrycznych, zarowno w for-
mie pisemnej, rysunkowej, filmowej, sformu-
lowanej prozg lub wierszem, jak i do karykatur.
Specyfika takich gatunkéw jak karykatura badz
satyra w sposob istotny ro6zni si¢ od pozostatych
wymienionych w dyspozycji art. 41 pr.pr. W tej
sytuacji ustalenie granic satyry na poziomie
abstrakcyjnym, w oderwaniu od konkretnego
kazusu, jawi si¢ jako niezwykle trudne — o ile
nie wregcz niemozliwe. Generalnie, punktem
wyjécia muszg by¢ wspomniane wczes$niej wy-
pracowane przez doktryn¢ i judykatur¢ granice
przyjmowane dla krytyki (ujemnych ocen w ro-
zumieniu art. 41 pr.pr.)'".
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Satyra jest szczeg6lnym rodzajem ekspresji
artystycznej, bedacym swoista krytyka poszcze-
golnych ludzi badz calych grup spotecznych,
zwyczajow, obyczajow, postaw $wiatopoglado-
wych, artystycznych, zmierzajaca do napigtno-
wania wad i przywar. Wyjatkowo wdzigcznym
obiektem dziatan satyrycznych staja si¢ polityka
i politycy. Im bardziej ci ostatni gotowi trakto-
wac sie serio, tym ch¢tniej, celniej i z wigksza
zjadliwos$cia gotowi sa uderza¢ w nich satyrycy.
W literaturze podkresla si¢, Ze istota wypowiedzi
satyrycznych jest negacja chetnie poshugujaca
si¢ Srodkami komicznej deformacji: groteska,
dowcipem, ironia, kping i szyderstwem. Tworca
satyry pozornie nie przedstawia wzoru pozytyw-
nego, nie formutuje programow, nie wskazuje
ideatdéw, nie okresla wzorow i standardow.

W teorii literatury podkresla si¢, ze satyra
jest zjawiskiem ponadliterackim, interartystycz-
nym 1 intersemiotycznym, funkcjonujacym
miedzy szeroko rozumiang literatura, plastyka
i formami audiowizualnymi (estrada, film, ra-
dio i telewizja). Funkcja dydaktyczna satyry
z biegiem czasu zaczeta ustepowac ludycznej,
co doprowadzito do zatarcia granicy migdzy sa-
tyra, komizmem a humorem. Satyra ma wiele
odmian. Wskazuje si¢ wsrod nich satyre lite-
racka — wymierzong w konwencj¢ i szablony
tworczosci pisarskiej, chetnie uciekajacg si¢
do parodii, trawestacji, pastiszu i persyflarzu;
satyr¢ spoteczno-obyczajowg — atakujgcg kon-
kretne zwyczaje, niedomogi zycia spoleczne-
g0, przesady, mody i snobizmy; satyre osobista
— oS$mieszajaca w sposob aluzyjny lub wprost
osoby powszechnie znane na forum publicz-
nym (petnigce funkcje publiczne). Ten ostatni

1 Przekonywujace jest stanowisko Sadu Najwyzszego co do tego, ze granicami legalnosci krytyki w rozu-
mieniu art. 41 pr.pr. jest rzetelne i zgodne z zasadami wspoizycia spolecznego przedstawienie krytycznej oceny.
Przedstawienie ujemnej opinii w sposob ztosliwy, tendencyjny, w niedopuszczalnej formie wykracza poza granice
ochrony okreslonej przez ten przepis, stanowiac czyn zabroniony. Dziennikarz, ktory ma prawo negatywnej oceny
kazdej dziatalno$ci, nie jest zwolniony od obowigzku zachowania odpowiedniej formy krytyki. Naruszenie tej for-
my rodzi odpowiedzialno$¢ zar6wno karna, jak i cywilng, nawet jezeli z merytorycznego punktu widzenia dzien-
nikarz mial racje, zob. postanowienie SN z dnia 1 lipca 2009, sygn. III KK 52/09, OSN KW 2010, nr 1, poz. 2.
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typ satyry chetnie odwotuje si¢ do formy pasz-
kwilu. Najistotniejszg role zdaje si¢ odgrywac
jednak satyra polityczna skierowana przeciwko
postaciom i instytucjom zycia politycznego.
Warto zauwazyc¢, ze pojecie satyry politycz-
nej nie zostato w literaturze zdefiniowane. Mozna
natomiast zaryzykowac stwierdzenie, Ze satyrg sa
wszelkie utwory (zwlaszcza literackie — w tym
wiersze, piosenki, skecze, parodie, monologi,
felietony, tzw. ,.kawaly”; plastyczne — zwlaszcza
rysunki, karykatury, fotomontaze, memy, filmy,
programy radiowe i telewizyjne), ktore w cato-
sci lub we fragmentach o$mieszaja, wyszydza-
ja, pigtnuja dzialalno$¢ wiadz panstwowych,
ich przedsigwzigcia, cele, formy dziatalnosci,
zadania i metody realizacji tych zadan, a takze
nasmiewajace si¢ z konkretnych os6b bioracych
czynny udzial w zyciu politycznym. Satyra po-
lityczna w wielu przypadkach bywa tozsama
7 satyra osobista'2. Jakkolwiek satyryczne utwo-
ry o charakterze politycznym sg chetnie czyta-
ne, ogladane, powtarzane z ust do ust, to jednak
dos¢ szybko ulegaja zapomnieniu, bowiem po

wielu latach niezrozumiaty staje si¢ ich kontekst.
Cze$¢ politycznych przekazow o charakterze
satyrycznym udalo si¢ ocali¢ dzieki rozmaitym
zbiorom i antologiom lub tylko dlatego, ze zo-
staty odnotowane na tamach pism satyrycznych.
Wiele, niestety, przepadio na zawsze w mrokach
niepamigci. Niektore zachowaty si¢ dzigki pa-
migtnikom i wspomnieniom®3,

W okresleniu granic satyry judykatura i dok-
tryna polska zostata pozostawiona ,,sama sobie”,
gdyz orzecznictwo Trybunatu Praw Czlowicka
w Strasburgu, interpretujac art. 10 Europejskie;j
Konwencji Prawa Cztowieka i Podstawowych
Wolnosci, bardzo szeroko wypowiadalo si¢ co
do granic krytyki i jej swobody — w réznych
zresztg kontekstach. Natomiast nie podj¢to pro-
blematyki satyry polityczne;.

Wylaczenie bezprawnosci

W judykaturze podkreslono, ze satyryczny
charakter utworu sam przez si¢ nie wylacza
bezprawnos$ci dziatania autora takiego utwo-
ru. Samo zreszta zakwalifikowanie utworu do

12 P, Buchwald-Pelcowa, Satyra [w:] Literatura polska. Przewodnik encyklopedyczny, t. 1, Warszawa 1985,
s. 338-339.

13 Wsrod takich zbioréw wypada przywotac: Dowcip polityczny: Polska '93, Biatystok 1993; Dowcip politycz-
ny 1989-1992 Lublin 1992; Komuno wrdc¢!, Warszawa 1993; Na erewianskiej fali, Warszawa 1990; Najnowszy
dowcip polityczny, Lublin 1993; Nie chcem, ale muszem. 300 dowcipow o Lechu Walesie i nie tylko, £.6dz 1992;
Nowy dowcip polityczny, Warszawa 1997; Zielone pajgki, Warszawa 1993; 501 dowcipow politycznych, Walbrzych
1993; Anegdota prawde ci powie..., wyboér i oprac. J. Mikotajczak, B. Paluszkiewicz, M. Frajtak, Poznan 1995;
Antologia satyry polskiej 1944—-1955, red. A. Marianowicz, Warszawa 1955; A. Bikont, P. Bikont, W. Cesarski,
Mate vademecum Peerelu. Z wycinkow gazet podziemnych w formie kalendarza robotniczego na rok 1990, wstep
S. Bratkowski, Warszawa 1990; Z. Bosacki, Pierwszy lepszy Sejm. Stenogramy nie-parlamentarne, Poznan 1993;
Dowcip surowo wzbroniony. Antologia polskiego dowcipu politycznego, red. V. Syguta-Gregowicz, M. Waloch,
Torun 1990; Dowcip surowo wzbroniony. Antologia polskiego dowcipu politycznego, t. 11, red. V. Sygula-Grego-
wicz, M. Waloch, Torun 1991; Kawal polski, M. Radecka, Warszawa 1983; Satyra polska w walce o pokoj, wstep
J. Szelag, Warszawa 1950; Satyra prawde mowi... 1918—1939, wyboér i oprac. Z. Mitzner, L. Pasternak, Warsza-
wa 1963; Zarty nieposwiecone (pozbierat i opowiedziat ks. Jan Kracik), Krakéw 1993; zob. takze: J. Krzywda
Pogorzelski, Piesni i wiersze satyryczne opozycji do rzqdow legionowo-sanacyjnych 1926-1939, Detroit 1981;
T. Szczerbakowski, O grach jezykowych w tekstach polskiego i rosyjskiego kabaretu lat osiemdziesigtych, Krakow
1994; J. Fedorowicz, Felietony i dialogi, Warszawa 1989; J. Pietrzak =wywiad A. Romana, Co jest grane, panie
Janku, Warszawa 1992; S. Latanowicz, Satyra i polemika prasowa z przed 100 laty, Poznan 1931; M. Tobera, We-
sole gazetki. Prasa satyryczno-humorystyczna w Krolestwie Polskim w latach 1905—1914, Warszawa—1.6dz 1988,
E. Skorupa, Lwowska satyra polityczna, Krakéw 1992; W. Filler, Szczutek, Cyrulik Sewilski, Szpilki, Warszawa
1995; A. Garlicki, J. Kochanowski, Jozef Pitsudski w karykaturze, Warszawa 1931; W. Husarski, Karykatura
w Polsce, Warszawa 1926; H. Gorska, E. Lipinski, Z dziejow karykatury polskiej, Warszawa 1977; A. Zakrzew-
ski, Prosto z Wiejskiej, Wroctaw—Warszawa—Krakow 1990; Z dziejow cnoty. Szpilki 1935-1985, Warszawa 1985;
J. Lenica, A. Marianowicz, J. Szelag, Polska karykatura polityczna, Krakow 1951; M. Raczkowski, Historyjki



utwordéw satyrycznych moze rodzi¢ — i rodzi
— watpliwosci. Forma utworu oczywiscie ma,
jak zauwazyt Sad Najwyzszy — istotne znacze-
nie dla oceny granic tego, co wypada uznac
za dozwolone, dopuszczalne i mieszczace si¢
w ramach wyznaczanych przez prawa danego
gatunku literackiego. Sad Najwyzszy w sposob
zdecydowany podkreslil, ze istotnym jest zrdz-
nicowanie kryteriow ocen artykulu prasowego,
w zaleznos$ci od konwencji, w jakiej zostat on
napisany (reportaz, recenzja, felieton, satyra).
Zréznicowanie to jest zwigzane m.in. z tym, ze
tylko informacje (czyli stwierdzenia o okreslo-
nych faktach) poddaja si¢ weryfikacji wedtug
kryterium prawda—fatsz, podczas gdy o oce-
nach, czyli sadach warto$ciujacych, mozna
jedynie powiedzie¢, ze sg Sciste, odpowiednie,
wlasciwe oraz ze mieszczg si¢ lub nie w grani-
cach rzeczowej, konstruktywnej krytyki. Bar-
dziej finezyjne rozréznienie moze by¢ rowniez
dokonywane w obrebie utwordéw (tekstow pra-
sowych) wyrazajacych wlasnie oceny lub sady
wartosciujgce. W odniesieniu do nich istotne
znaczenie moga odgrywac takie czynniki, jak
forma utworu oraz miejsce jego publikacji. Nie
oznacza to jednak, ze sama tylko topika badz
wylacznie literacka forma, w jakiej sady, opi-
ni¢ czy krytyke wyrazono przesadza o braku
bezprawnosci dziatania autora. Warto pamictac,
ze zarowno Konstytucja, jak i Europejska Kon-
wencja o Ochronie Praw Czlowieka i Podsta-
wowych Wolno$ci w art. 10 gwarantuje prawo
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kazdego cztowieka do publicznego wyrazania
ocen i sadow. Prawo to dotyczy zardwno okre-
$lonych sadow, jak i ocen — np. dotyczacych po-
stgpowania innych oséb. To prawo nie przesa-
dza jednak braku o bezprawnosci dziatan oséb
wyrazajacych takie oceny badz sady. Pojawia
si¢ tutaj bowiem antynomia, a nawet czasami
wrecz konflikt pomigdzy wolno$cia swobod-
nego wyrazania pogladéw i ocen a potrzeba
ochrony dobr osobistych. Obie sa dobrami
chronionymi, co powoduje konieczno$¢ warto-
sciowania dobr naruszonych i chronionych. Jak
podkreslit Sad Najwyzszy, dziatanie w ramach
obowiazujacego porzadku prawnego czy wyko-
nywania wlasnych praw podmiotowych musi
miesci¢ si¢ w pewnych granicach, ktorych prze-
kroczenia wylacza mozliwo$¢ powotania si¢ na
przyczyneg egzoneracyjng. Judykatura stoi jed-
noznacznie na stanowisku, ze wowczas, gdy
dochodzi do wkroczenia w sfer¢ cudzego prawa
lub dobra, konieczne jest zbadanie, czy zacho-
dza okolicznos$ci usprawiedliwiajace dzialanie
sprawcy'®. W odniesieniu do tekstu satyrycz-
nego takim uzasadnieniem nie moze by¢ sama
cheé zabawienia odbiorcy badZz o$mieszania
kogokolwiek. Niewatpliwie forma satyryczna
— co zdaje si¢ akcentowac ustawodawca — uza-
sadnia przyjecie szerokiego zakresu swobody
wypowiedzi. Jak zauwazono poprzednio, satyra
ze swej natury to utwor o$mieszajacy lub piet-
nujacy ukazywane w nim zjawiska badz osoby.
Celem satyry jest przede wszystkim o$miesza-

obrazkowe, Krakow 2004; Kawaly, czyli anegdoty polityczne z PRL i nie tylko, Warszawa 2005; L. Straszewicz,
Smiech w kajdanach. Kawaly warszawskie z czasoéw okupacji, Krakow 1946; E. Lipinski, J. Szelag, Pozegnanie
z Hitlerem, Warszawa 1946; M.R. Buczkowski, Warszawski dowcip w walce 1939—1944, Warszawa 1947; Prole-
tariusze wszystkich krajow, przepraszam. Komuna w dowcipie, Warszawa 1991; Absurdy PRL-u. Antologia, oprac.
M. Rychlewski, Poznan 2006; M. Ogoérek, Przewodnik po Polsce, Warszawa 1991; Diplomex. Noty i anegdoty
polityczne, Warszawa 1977; S. Kobylinski, Jak dobrze mie¢ sqsiada, Warszawa 1974; tenze, Domysty, Warszawa
1975; Nie tylko do smiechu. Dowcipy z czasow Peerelu 1948—1989. Z wieloletniej kolekcji Bronistawa Satudy,
wybral, wstgpem i rysunkami opatrzyt S. Kobylinski, Warszawa 1991. Znakomita teoretyczna analiz¢ jezyka
polskiej satyry politycznej z poczatku lat 20. ub. wieku przynosi mato znana, a §wietnie udokumentowana praca
Ireny Kaminskiej-Szmaj, Judzi, zohydza, ze czci oddziela. Jezyk propagandy politycznej w prasie 1919-1923,

Wroctaw 1994.

14 Zob. wyrok Sadu Najwyzszego z dnia 20 czerwca 2001 r., I CKN 1135/98, OSNC 2002, nr 2, poz. 23.
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jaca krytyka. Dlatego tez postuguje si¢ wynatu-
rzeniem, karykatura, paradoksem. Autor utwo-
ru satyrycznego dazy przeciez do o$mieszenia
tego, co uznaje za szkodliwe, bezwartosciowe,
btgdne. Satyra konkretna — w przeciwienstwie
do abstrakcyjnej — odnosi si¢ do rzeczywistych
zjawisk i zdarzen wspolczesnych, aczkolwiek
jako utwor czestokro¢ moze mie¢ charakter po-
nadczasowy, zardwno z racji tresci, jak i formy.
Mimo lekkos$ci przedstawienia — a moze wila-
$nie dlatego — petni ona istotne role spoteczne,
ma szeroki i1 gleboki zakres oddziatywania.
Zgodzi¢ si¢ nalezy z pogladami judykatury, ze
wypowiadanie w formie satyrycznej opinii o lu-
dziach i zdarzeniach jest oczywiscie prawnie
dozwolone, miesci si¢ w granicach konstytucyj-
nej wolnosci stowa, gwarantowanej takze przez
normy prawa unijnego oraz przez akty norma-
tywne Rady Europy?. Ale to stwierdzenie nie
oznacza, ze wystarczy uciec si¢ do formy saty-

rycznej, aby wypowiedz byta catkowicie poza
kontrolg prawna. Nie mozna takze wyciggac
z tego wniosku, ze satyry nie dotycza kryteria
ocen stosowane w odniesieniu do innych wy-
powiedzi. Uprawnionym jest jedynie wniosek,
ze granice swobody wypowiedzi satyrycznej sa
wyznaczone bardzo szeroko.

Ustawodawca przyznaje satyrykowi prawo
do o$mieszajacego przedstawienia postaw czy
pogladow innych ludzi. Nie zwalnia go jednak
od obowiazku zachowania odpowiedniej formy
krytyki. Satyryk, przekraczajac granice wyzna-
czajace legalnosc¢ satyry, naraza si¢ na ponosze-
nie odpowiedzialno$ci za naruszenie cudzych,
prawem chronionych doébr osobistych. Ustawo-
dawca wyraznie wskazuje, ze satyra podlega
ochronie z punktu widzenia zasad wspotzycia
spotecznego!® oraz rzetelno$ci. Znacznie po-
wazniejszy jest natomiast problem prawdy, kto-
rej podporzadkowania si¢ wymaga art. 41 pr.pr.

I5'W kwestii wolno$ci prasy, zwlaszcza w kontekScie granic wyznaczonych przez akty normatywne Rady
Europy i1 Unii Europejskiej, por. J. Sobczak, Europejskie standardy wolnosci stowa a orzecznictwo Europejskiego
Trybunatu w Strasburgu [w:] Polska wobec Unii Europejskiej. Wybrane zagadnienia, red. S. Wojciechowski, Poznan
2001, s. 7-22; tenze, Determinanty wolnosci prasy [w:] Prawo w okresie spolecznych przemian, red. S. Pawela,
Warszawa 2005, s. 31-38; tenze, Wolnos¢ stowa w mysl litery prawa i w praktyce prasy lokalnej (polski zascianek
Srodkow spotecznego przekazu w globalnej wiosce wobec wyzwan europejskich systemow prawnych) [w:] Media
lokalne a demokracja lokalna, red. J. Chiopecki, R. Polak, Rzeszow 2005, s. 59-90; tenze, Prawo do prywatnosci
a wolnos¢ stowa i druku [w:] Wolnosci i prawa jednostki oraz ich gwarancje w praktyce, red. L. Wisniewski,
Warszawa 20006, s. 152—178; tenze, Zakres normatywny wolnosci wypowiedzi w aktach prawa miedzynarodowe-
go, ,,Zeszyty Naukowe Wyzszej Szkoty Handlu i Prawa im. Ryszarda Lazarskiego w Warszawie” 2004, s. 81-99;
tenze, Wolnosé srodkow spotecznego przekazu czy wolnosé ekspresji w orzecznictwie Trybunatu Sprawiedliwo-
sci w Strasburgu [w:] Kulturowe instrumentarium wolnosci. Etyka i prawo, red. R. Paradowski, Poznan 2005,
s. 163-208; tenze, Europejski tad komunikacyjny w procesie globalizacji [w:] Europejska mysl polityczna wobec
globalizacji, red. J. Sobczak, R. Bicker, £6dz 2005, s. 39-70.

16 Pojecie zasad wspolzycia spolecznego, wzorowane na rozwigzaniach radzieckich, pojawito si¢ po drugiej
wojnie $wiatowej we wszystkich systemach prawnych tzw. demokracji socjalistycznych. W polskim systemie
prawnym ten termin zostat uzyty po raz pierwszy w art. 5 przepisow og6lnych prawa cywilnego z 1946 r. Postugi-
wano si¢ nim w doktrynie i w publikacjach odnoszacych si¢ do obrotu gospodarczego. Istnienie zasad wspotzycia
spotecznego odnotowata Konstytucja z 1952 r., nakazujac w art. 90 szanowac zasady wspotzycia spotecznego.
Zasady te w zamysle ustawodawcy mialy odwotywac si¢ do ocen moralnych o charakterze socjalistycznym oraz
do zasad ustrojowych i celow PRL. Mimo ideologicznego sensu tych zasad nie miaty one takiego przetozenia na
praktyke sadowa, widzaca w nich zasady postgpowania aprobowane przez spoteczenstwo, tagodzace rygoryzm
przepisoOw prawnych, a wigc w znaczeniu, w jakim klauzule generalne wystapily w unormowaniach przedwojen-
nych (art. 135 kodeksu zobowigzan). Obecnie klauzula zasad wspotzycia spotecznego wystepuje w sferze prawa
cywilnego bez uwarunkowan ideologicznych, ,,odwotujac si¢ do powszechnie uznanych w kulturze naszego spo-
leczenstwa wartosci, ktore sg razem dziedzictwem i sktadnikiem kultury europejskiej” (Z. Radwanski). Prawo
prasowe nie precyzuje, co nalezy rozumieé przez zasady wspotzycia, nie czyni tego takze art. 5 kc odwotujacy si¢
do tych zasad. W doktrynie przyjmuje si¢, ze zasady wspoizycia spotecznego sa normami postgpowania ludzkiego



Satyra bowiem z natury rzeczy przejaskrawia
rzeczywisto$¢, a wiec utwor satyryczny nie jest
catkowicie zgodny z prawda, ukazujac to co
prawdziwe ,,w krzywym zwierciadle”.

Przedmiot czynnos$ci wykonawczych
znieslawienia

W przepisie art. 212 § 1 kk wskazano, ze przed-
miotem czynno$ci wykonawczych, a wiec po-
krzywdzonymi, moga by¢: osoba, grupa osob,
instytucja, osoba prawna, jednostka organizacyj-

Jacek Sobczak, Ksenia Kakareko

na niemajgca osobowosci prawnej. Ten katalog
ma charakter zamkniety i obejmuje wszystkie
podmioty ,,w ktorych interesie zazwyczaj lezy
zachowanie dobrego imienia w opinii publicz-
nej czy zaufania potrzebnego dla wykonywane;j
dziatalnosci™"’.

Jak podkre§lono w judykaturze, pomo-
wienie o okre§lone postepowanie lub wiasci-
wosci skierowane bezposrednio pod adresem
instytucji, osoby prawnej lub jednostki orga-
nizacyjnej nieb¢dacej osoba prawnag zawsze

odmiennymi od norm prawnych. R6znig si¢ od nich przede wszystkim tym, Ze nie sa wyposazone w sankcje przymu-
su panstwowego. Niektorzy wyrazaja poglad, ze przez zasady wspotzycia spotecznego nalezy rozumie¢ takze normy
obyczajowe. Wigkszos¢ wiaze je jednak z normami moralnymi odnoszacymi si¢ do wzajemnych stosunkow migdzy
ludZzmi. Skatalogowanie zasad wspotzycia spotecznego nie jest — zdaniem doktryny — mozliwe, bowiem w miarg
rozwoju spoteczenstwa pojawiaja si¢ coraz to nowe zasady moralne i rodza si¢ coraz to nowe reguly postgpowa-
nia. Jakkolwiek na gruncie zadnego z dzialow prawa nie dokonano wyliczenia zasad wspolzycia spotecznego, to
jednak do zasad tych odwotuje si¢ szereg przepisow prawych z réznych dziedzin. Podkre$la sig, ze zasady wspotzy-
cia spotecznego sg pojeciem nieostrym, niepoddajacym si¢ kodyfikacji lub weryfikacji w badaniach empirycznych,
a ustalenie ich istnienia oraz okre$lenie tresci stato si¢ zadaniem judykatury. Probe systematyzacji zasad wspoltzycia
podejmuje doktryna, zob. Z. Radwanski, Prawo cywilne, czes¢ ogolna, Warszawa 1993, s. 43—45; St. Dmowski,
St. Rudnicki, Komentarz do kodeksu cywilnego. Ksigga pierwsza. Czgs¢ ogolna, Warszawa 1998; St. Grzybowski,
System prawa cywilnego, t.1. Czes¢ ogolna, Wroctaw 1974, s. 95 i n.; A. Wolter, Prawo cywilne. Zarys czesci ogol-
nej, Warszawa 1967, s. 129. W licznych aktach prawnych zasady wspoizycia spotecznego ujmowane sg jako reguty
postepowania zarowno 0sob fizycznych, jak i prawnych. W doktrynie i judykaturze wyrazano przy tym poglad, ze
klauzule odsylajace do zasad wspotzycia spotecznego zastapity dawne klauzule odsylajace do zasad dobrej wiary,
dobrych obyczajow czy uczciwego obrotu. Zwazywszy, ze zasady wspolzycia spotecznego odnosza si¢ nie tylko
do o0s6b fizycznych, ale i prawnych, nalezy przyjac, ze nie tylko dziennikarz ma dziata¢ zgodnie z tymi zasadami,
lecz takze redakcja. Podkresli¢ przy tym wypada, ze zasady wspolzycia spotecznego odnoszg si¢ niewatpliwie do
naduzycia prawa podmiotowego (art. 5 kc). Tym samym dziennikarz wyposazony z mocy prawa prasowego (art. 11
w zwigzku z art. 4 pr.pr.) w prawo do informacji nie moze z niego korzysta¢ w sposob sprzeczny z zasadami wspotzy-
cia spofecznego, a wigc np. nieuczciwie, podstgpnie wykorzystujac cudza tatwowiernosé. Stosowanie klauzuli zasad
wspolzycia spotecznego (art. 5 ke) nie moze doprowadzi¢ jednak ani do nabycia, ani do utraty prawa podmiotowego.
Moze jedynie pozbawic¢ prawo podmiotowe ochrony przez pewien czas osoba, ktorej przystuguje okreslone prawo pod-
miotowe, moze z niego skorzysta¢ w razie zmiany okolicznosci faktycznej (por. wyroki Sadu Najwyzszego: z 7 grudnia
1965 1., 111 CR 287/65; OSN CP 1966, nr 7, poz. 130; z 7 listopada 1985 ., III CRN 344/85; OSN CP 1986, nr 10, poz.
161). W judykaturze podkresla si¢, ze zasady wspotzycia spolecznego sg pojeciem pozostajacym w nieroztgcznym
zwigzku z catoksztattem okolicznosci danej sprawy i w takim cato$ciowym ujeciu wyznaczaja podstawy, granice
i kierunki rozstrzygniecia. Dla zastosowania klauzuli zasad wspoétzycia spotecznego konieczna jest ocena catoksztat-
tu szczegdlnych okolicznosci rozpatrywanego przypadku w $cistym powigzaniu z konkretnym stanem faktycznym.
Na jego podstawie nie mozna konstruowac dyrektyw o charakterze ogélnym i dokonywaé uog6lnien, nawet w sytu-
acjach uznawanych za typowe (por. wyrok Sadu Najwyzszego z 28 listopada 1967 r., I CR 415/67; OSP 1968, nr 10,
poz. 210). Zauwazono takze w orzecznictwie, ze klauzula zasad wspotzycia spotecznego ma charakter wyjatkowy
i mozna jg stosowac jedynie w sytuacji, gdy w inny sposob nie da si¢ zabezpieczy¢ interesu osoby zagrozonej wyko-
naniem prawa podmiotowego przez inny podmiot (wyrok Sadu Najwyzszego z 17 wrzesnia 1969 r., 11l CRN 310/69;
OSN CP 1970, nr 6, poz. 115). Sprzeczne z zasadami wspotzycia spotecznego jest wprowadzenie w blad innej osoby,
jezeli doprowadzito to do powstania u niej szkody (wyrok Sadu Najwyzszego z 13 stycznia 1966 r., II CR 306/63;
OSN CP 1966, nr 7-8, poz. 134).

170. Gorniok [w:] O. Gorniok i inni, Kodeks karny. Komentarz, Gdansk 2002, s. 1026. Wymieniona w art. 212
§ 1 kk ,,osoba” to oczywiscie osoba fizyczna. Dowodzi tego fakt, ze obok tej osoby ustawodawca wskazuje ,,0sobe
prawng”. Oczywiscie, pojgcie osoby fizycznej i osoby prawnej nalezy rozumie¢ w tym znaczeniu, w jakim uzywa
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jest zwigzane z dziataniem, zaniechaniem lub
cechami okre$lonych osob. Bytoby absurdem
zakazywanie pomawiania os6b fizycznych,
ale dopuszczanie pomawiania np. instytucji,
w ktorej sa zatrudnione. Co wigcej, w §wia-
domosci spolecznej pejoratywne oceny in-
stytucji, osob prawnych lub innych jedno-
stek organizacyjnych mogg ,,rozszerzaé si¢”
rowniez na osoby, ktéore w rézny sposob sa
powiazane z tymi jednostkami, chociaz nie

maja nic wspdlnego z wlasciwosciami lub
postepowaniem bedacymi przedmiotem za-
rzutu. Poméwienie instytucji, osoby prawnej
lub innej jednostki organizacyjnej jest wigc
nierozerwalnie polaczone z pomowieniem
pewnych oso6b fizycznych, cho¢ z reguty nie
sg one w tym przypadku wymienione wprost.
Mozna wigc stwierdzi¢ ogolnie, ze art. 212 kk
jest legitymowany dazeniem do ochrony wol-
nosci i praw innych osob'®.

tych poje¢ ke w art. 8 i n. ke, odnosnie osoby fizycznej i w art. 33 k¢ (w brzmieniu ustawy z 28 lipca 1990 r.,
Dz. U. 1990, Nr 55, poz. 321) — odnosnie osoby prawnej. Ustawodawca nie wymaga przy tym, aby przedmiotem
pomowienia byta osoba posiadajaca zdolno$¢ do czynno$ci prawnych (w rozumieniu art. 11 kc) ani petnoletnia
(W rozumieniu art. 10 § 11 2 kc). Tak wigc ofiarg pomowienia moze by¢ osoba niemajaca peinej zdolnosci do
czynnosci prawnych, czyli matoletni albo osoba catkowicie lub czg$ciowo ubezwlasnowolniona. Ustawodawca
nie czyni dystynkcji miedzy osobami mogacymi by¢ przedmiotem karalnego zniestawienia. Identyczna odpowie-
dzialno$¢ grozi za zniestawienie osoby fizycznej, zarbwno niesprawujacej zadnych funkcji, jak i funkcjonariuszy
publicznych (w rozumieniu art. 115 § 19 kk), 0s6b petnigcych funkcje publiczne lub powszechnie znanych. Oczy-
wiscie, pamigta¢ nalezy o obecnej tresci art. 213 § 2 pkt 1 kk. Odmiennie uregulowano kwesti¢ odpowiedzialno-
$ci sprawcy w odniesieniu do zniewazenia, roznicujgc sankcje w zaleznosci od osoby pokrzywdzonego, a wigc
w przypadku zniewazenia Prezydenta Rzeczpospolitej Polskiej (art. 135 § 2 kk), funkcjonariusza publicznego lub
osoby przybranej mu do pomocy, podczas i w zwiazku z petnieniem obowiazkow stuzbowych (art. 226 § 1 kk),
konstytucyjnego organu Rzeczypospolitej Polskiej (art. 226 § 3 kk). We wszystkich wspomnianych sytuacjach
sprawca ponosi surowsza odpowiedzialnos¢ od tej, ktora przewidziano w przypadku ,,zwyktej zniewagi” popel-
nionej na szkode wszystkich innych osoéb (art. 216 kk).
18 Wyrok TK z 30 pazdziernika 2006 r., sygn. P 10/06, OTK-A 2006, nr 9, poz. 128.
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SLOWA KLUCZOWE
dozwolona krytyka, ujemne oceny, satyra, karykatura, fotomontaz, memy

STRESZCZENIE

Nie stanowi zniestawienia dozwolona krytyka dokonywana w ramach recenzji, polemik pu-
blicystycznych oraz w opiniach i charakterystykach stuzbowych. Musi ona si¢ jednak mie-
$ci¢ w granicach prawa i by¢ zgodna z normami spolecznymi. Ttumienie krytyki stanowi
przestepstwo z art. 44 ust. 1 i 2 pr.pr. Granice legalnosci krytyki wyznacza tres¢ art. 41 pr.pr.
Pod ochrong prawa prasowego pozostaja wszelkie formy satyryczne i karykatury. Przekro-
czenie granic legalnosci satyry powoduje odpowiedzialno$¢ za naruszenie dobr osobistych.

KEY WORDS
allowed criticism, negative assessment, satire, caricature, photo montage, memes

ABSTRACT

Permitted criticism being a result of reviews, journalistic polemics and in opinions and
business characteristics does not constitute defamation. It must, however, meet the law and
be consistent with social norms. Suppression of criticism is being regarded as an offense
under article 44, paragraphs 1 and 2 of the Act of the Press Law. The limits of the legality
of criticism are set out in the article 41 of the Act. All satirical forms and caricatures remain
under the protection of the Press Law. Violation of the limits of the legality of satire causes
liability for the infringement of personal rights.
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Wykorzystanie mediow
informacyjnych w dyskusjach
politycznych na Facebooku

Pawel Matuszewski

R ozw0j internetu i medidw spotecznoscio-
wych umozliwil ich uzytkownikom roz-
szerzenie kontroli nad procesem zdobywania
informacji. Zadne inne technologie — ani pra-
sa, ani radio, ani telewizja — nie daty wczesniej
tak duzych mozliwosci wyboru dotyczacych
tego, kiedy zdobywa¢ informacje, na jaki temat
iz jakich zrodet, a takze mozliwo$ci samodziel-
nego ustalenia, jak bardzo doktadne maja by¢ te
informacje'. Biorac pod uwagg relatywnie niski
koszt dostgpu do internetu, mozna byloby przy-
puszczaC, ze przyczyni si¢ on do znacznego
poszerzenia wiedzy i politycznego wyrobienia
obywateli2. Wérdd badaczy, ktorzy nie do kon-
ca podzielaja t¢ optymistyczna wizj¢, panuje
jednak przekonanie, ze swoboda wyboru moze
mie¢ dla uzytkownikow niekorzystne konse-
kwencje. Uzytkownik tworzy wlasne, indywi-
dualnie dopasowane $rodowisko informacyjne
przez samodzielny wybor tresci, z ktorymi si¢
zapoznaje, wybor zrodel, ktérym ufa, a takze

decyzje, z kim si¢ przyjaznié i kogo obserwo-
waé za pomocg medidéw spotecznosciowych.
W ten sposob z jednej strony uzyskuje zbior
informacji, ktére uwaza za najbardziej intere-
sujace 1 najbardziej wiarygodne; z drugiej stro-
ny ta subiektywna selekcja moze by¢ bardzo
stronnicza i begdzie systematycznie wykluczaé
informacje niezgodne z wczesniej posiadanymi
przekonaniami. Rezultatem takiego scenariusza
jest wykreowane przez uzytkownika i dopaso-
wane do jego potrzeb, a takze wizji §wiata, $ro-
dowisko informacyjne, tzw. komora poglosowa
(echo chamber)®. Innymi stowy, taka osoba ma
styczno$¢ najczesciej z tymi, ktorzy podzielaja
jej poglady oraz z informacjami, ktére sg z nimi
zgodne.

W tym konteks$cie nalezy pamigtaé, ze media
spotecznos$ciowe doprowadzity tez do zmiany
w sposobie produkcji i dystrybucji informacji,
a to z kolei moze rzutowac na jej jako$¢ w sieci.
W przypadku internetu oraz mediow spoleczno-

'S. Coleman, J.G. Blumler, The Internet and democratic citizenship: theory, practice and policy, Cambridge,

New York 2009, s. 12—-13.

2 R.W. Neuman, B. Bimber, M. Hindman, The Internet and four dimensions of citizenship [w:] The Oxford
handbook of American public opinion and the media, red. L.R. Jacobs, R.Y. Shapiro, Oxford 2011, s. 22-42;
C. Vaccari, Digital politics in western democracies: a comparative study, Baltimore 2013, s. 57-65.

3 E. Bakshy, S. Messing, L. Adamic, Exposure to ideologically diverse news and opinion on Facebook,
“Science”, Vol 348 (2015), nr 6239, s. 1130-1132. C.R. Sunstein, Echo chambers: Bush V. Gore, Impeachment
and beyond, Princeton 2001; C.R. Sunstein, Republic.com 2.0, Princeton 2009; S. Flaxman, S. Goel, J. Rao, Filter
bubbles, echo chambers, and online news consumption, “Public Opinion Quarterly” Vol. 80 (2016), s. 298-320;
W. Quattrociocchi, A. Scala, C.R. Sunstein, Echo chambers on Facebook, SSRN Scholarly Paper, Rochester—-New
York 2016; H. Margetts i in., Political turbulence: how social media shape collective action, Princeton 2015.



sciowych nie istnieje restrykcyjna kontrola nad
przekazywanymi tre$ciami. Brakuje tzw. gateke-
eperow weryfikujacych prawdziwos¢ informacii,
dziennikarzy, ktorzy sa odpowiednio wyksztat-
ceni, posiadaja umiejetnos$¢ szukania rzetelnych
informacji i postgpuja zgodnie z etyka dzienni-
karskg. Rowniez brakuje lub istnieje nikta od-
powiedzialno$¢ karna za rozpowszechnianie
niepewnych albo wrecz catkowicie falszywych
informacji. Doprowadzito to do sytuacji, ze co
prawda odbiorca ma dostgp do olbrzymiej liczby
zdywersyfikowanych informacji, lecz jednocze-
$nie to na nim spoczywa pelna odpowiedzialnosé
za weryfikacje jakosci i wiarygodnosci tego,
z czym si¢ zapoznaje. Tylko od niego zalezy,
jak duze znaczenie bgda one mialy w procesie
formutowania si¢ przekonan i postaw politycz-
nych, a takze gromadzenia politycznej wiedzy”.
Warto mie¢ na uwadze, ze ,,(...) ludzie czgsto
nie sg niedoinformowani na temat danej polityki,
jak podkreslaja wcigz politolodzy, ale s3 celowo
wprowadzani w blad, sa dezinformowani. Ludzie
posiadajg bledne informacje, ale sg jednoczesnie
pewni, iz sg one prawdziwe niezaleznie od wska-
zowek ptynacych z otoczenia, ze tak nie jest. Za-
tem problemem, przynajmniej w odniesieniu do
postaw na temat polityki, nie jest to, ze ludziom
po prostu brakuje informacji, ale to, ze trzymaja
si¢ mocno btednych informacji i uzywaja ich do
tworzenia swych preferencji’™.

Pawel Matuszewski

Zagrozenia wynikajace ze sposobu wyko-
rzystania mediow spotecznosciowych w proce-
sie inkorporowania niepewnych, znieksztatco-
nych lub wrecz falszywych informacji wydaja
si¢ by¢ bardzo realne. Przyktadowo, kazdy uzyt-
kownik Twittera moze opublikowa¢ dowolna,
nickoniecznie prawdziwg informacje, poprzeé
ja nawet odpowiednio dobranym zdjeciem lub
filmem i dotrze¢ do takiej samej albo i nawet
wigkszej liczby odbiorcow, jak wieczorne te-
lewizyjne serwisy informacyjne. Informacja ta
nie jest jednak kontrolowana, tak jak w przy-
padku firm medialnych, ktére dysponujac do
niedawna wylgcznoscia na $rodki przekazu,
sami decydowali o tym, co bedzie pokazane, jak
czesto 1 w jakim kontek$cie. W wyniku zmian,
ktore zaszty po rewolucji 2.0, to nie nadaw-
ca (zazwyczaj waska grupa ludzi), a odbiorca
(masy) zaczat kontrolowac tresci. To odbiorca
decyduje, co go interesuje i co warto przekazac
dalej w sieci®. Jednoczes$nie wsrdd osob, ktore
same aktywnie wyszukuja informacji rosnie
prawdopodobienstwo, ze pos§wigcg im wigcej
czasu, przeczytaja je dokladniej, a wigc beda
one silniej oddziatywaty na ich przekonania,
niz informacje przypadkowe, na ktére mozna
natkna¢ si¢ np. ogladajac wieczorem telewizje¢’.
W rezultacie ta forma przyswajania informacji
moze miec istotne przetozenie na przekonania
jednostek.

4P.E. Converse, The Nature of belief systems in mass publics [w:] Ideology and discontent, red. D. Apter, New

York 1964, s. 206-261; R.R. Lau, Modele podejmowania decyzji [w:] Psychologia polityczna, red. D.O. Sears,
L. Huddy, R. Jervis, Krakow 2008, s. 17-54; P. Visser, A.L. Holbrook, J.A. Krosnick, Knowledge and attitudes
[w:] The SAGE handbook of public opinion research, red. W. Donsbach, M.W. Traugott, London 2008, s. 127-140;
M.X. Delli Carpini, S. Keeter, What Americans know about politics and why it matters, New Haven 1997;
L.M. Bartels, Beyond the running tally: partisan bias in political perceptions, “Political Behavior” Vol. 24 (2002),
nr 2, s. 117-150; S.L. Popkin, The reasoning voter: communication and persuasion in presidential campaigns,
Chicago 1994; J. Zaller, The Nature and origins of mass opinion, Cambridge 1992; M. Lodge, C.S. Taber, The
rationalizing voter, Cambridge-New York 2013.

5 J.H. Kuklinski i in., Misinformation and the currency of democratic citizenship, “Journal of Politics” Vol. 62
(2000), nr 3, s. 792, za: R. Markowski, M. Cze$nik, M. Kotnarowski, Demokracja, gospodarka, polityka. Perspek-
tywa polskiego wyborcy, Warszawa 2015, s. 64.

¢ J. Gainous, K.M. Wagner, Tweeting to power: the social media revolution in American politics, New York
2013, s. 5-7.

" RJ. Klotz, The politics of internet communication, Lanham 2003.
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W przedstawionym kontekscie szczegdlne
znaczenie ma to, do jakich i jak bardzo zdywer-
syfikowanych zrodet odwotuja si¢ uzytkownicy
mediow spotecznosciowych. Do badan wybra-
no do$¢ specyficzny przypadek — strony fanow-
skie na Facebooku najwigkszych polskich ugru-
powan politycznych oraz ich lideréw. Zatézmy
ze fanpage’e grupuja przede wszystkim sympa-
tykow danego ugrupowania, czyli sag wzglednie
hermetyczne. Wynika to m.in. z tego, ze polu-
bienie strony, i tym samym zwigkszenie szans
na napotkanie publikowanych na niej tresci, jest
aktem mogacym wywota¢ dysonans poznaw-
czy u przeciwnika danego ugrupowania, a tak-
ze negatywne reakcje jego otoczenia. Wiaze si¢
to tez z faktem posiadania danej strony wsrod
ulubionych, co jest widoczne dla sieci znajo-
mych danego uzytkownika®. Na przyktad osoba
zwigzana z ruchami lewicowymi mogtaby bu-
dzi¢ kontrowersje wérod swojego najblizszego
otoczenia, gdyby na jej profilu widniata infor-
macja, ze lubi np. strong Ruchu Narodowego.
Facebook dopuszcza mozliwos¢é komentowania
wpiséw na fanpage’ach przez osoby, ktore nie
majg ich dodanych ulubionych. Pojawia si¢
jednak w tym miejscu kwestia kontroli publiko-
wanych tresci. Hermetyczno$¢ strony jest zwia-
zana z dzialaniami podj¢tymi przez jej admini-
stratorow, ktorzy dbaja o to, co si¢ na niej poja-
wi. Cho¢ zakres tolerancji na nieprzychylne ko-
mentarze jest zapewne zroznicowany, to mozna
zatozy¢, ze cze$¢ 0sob ze wzgledu na swoje po-
glady lub wielokrotnie nieprzychylne dziatania
jest blokowana, co sprzyja hermetyzacji. Po-
nadto ze wzgledu na jasno okreslony charakter
tych stron (fanowskie), mozna przypuszczaé,
ze komentarze przychylne beda faworyzowane
(beda lajkowane i beda spotykaty si¢ z innymi
pozytywnymi komentarzami) przez czlonkéw

danego fanpage’a, podczas gdy komentarze
nieprzychylne beda dyskryminowane (rzadziej
lajkowane, beda si¢ spotykaé z komentarzami
negatywnymi od cztonkéw fanpage’a). Ten typ
spotecznej kontroli tresci — jesli faktycznie wy-
stepuje — powinien sprzyja¢ utwierdzaniu si¢
sympatykow danego ugrupowania w swoich
dotychczasowych przekonaniach.

Artykul ma na celu zbadanie, czy przecigtny
uzytkownik w takim — sprzyjajacym polaryzacji
pogladow srodowisku informacyjnym — przeja-
wia tendencje do tego, aby ogranicza¢ swoje
zrodla do tych preferowanych w danym poli-
tycznym otoczeniu? W zwigzku z powyzszym
autor formuluje nastgpujaca hipoteze gtowna
oraz dwie hipotezy szczegolowe:

H1: Istnieje wyrazny podzial miedzy uzyt-
kownikami stron fanowskich poszczegolnych
ugrupowan politycznych pod wzgledem tego,
na informacje ktérych mediéw informacyjnych
(gazet, magazynow, portali internetowych, sta-
cji telewizyjnych, stacji radiowych) si¢ powo-
tuja. Na fanpage’ach sa preferowane informacje
publikowane przez media bliskie ideologicznie
z danym ugrupowaniem i jednoczesnie — dys-
kryminowane pozostate zrodta.

HI-1: Uzytkownik zamieszczajacy odsylacz,
ktory jest niezgodny z linia ideologiczng dane-
go ugrupowania, napotyka na dyskryminacje ze
strony cztonkow danego fanpage’a. Oznacza to,
ze komentarze zawierajace preferowane zrodta
beda czgdciej lubiane niz te, ktore zawieraja
zrddta niepreferowane.

H1-2: Uzytkownik zamieszczajacy odsylacz, ktory
jest niezgodny z linig ideologiczng danego ugrupo-
wania, uzywa go w dyskredytujacym kontekscie,
wskazujac, ze jest to zrédto niewiarygodne.

Wigkszos¢ badan nad informacja dotyczy
przede wszystkim strony podazowej, a wiec

8 S. Asch, Studies in the principles of judgments and attitudes: II. Determination of judgments by group and
by ego standards, “The Journal of Social Psychology” Vol. 12 (1940), nr 2, s. 433—-465; R.B. Cialdini, Wywieranie
wplywu na ludzi: teoria i praktyka, Sopot 2004, s. 110-121.



tego, co jest oferowane odbiorcom. Tekst ma na
celu uzupehienie luki i pokazanie drugiej stro-
ny, tj. tego, jak informacja jest przez odbiorcow
faktycznie wykorzystywana.

Metodologia

Analizy zostaly przeprowadzone na danych
pobranych droga automatyczng z portalu Face-
book i obejmuja okres od 11 wrzesnia 2015 r.,
a wigc daty wskazania przez Panstwowa Komi-
sj¢ Wyborcza listy zarejestrowanych komitetow
wyborczych, do 28 lutego 2017 r. Data konco-
wa nie jest zwigzana z zadnym wydarzeniem,
a jedynie stanowi punkt, po ktéorym zapadia
decyzja o tym, aby podja¢ analiz¢. Badania ob-
jety oficjalne fanpage’e wszystkich ugrupowan
politycznych i ich liderow, ktore przez okres po
wyborach utrzymywaly stabilne poparcie son-
dazowe powyzej 1 procenta. Wsrod nich zna-
lazty si¢ strony: Partii KORWIN® (od pazdzier-
nika 2016 r. Wolnos$¢) i Janusza Korwin-Mik-
kego, Kukiz’15 i Pawla Kukiza, Nowoczesnej
i Ryszarda Petru, Prawa i Sprawiedliwosci oraz
Beaty Szydto, Platformy Obywatelskiej i Grze-
gorza Schetyny, PSL i Wtadystawa Kosiniaka-
-Kamysza, Partii Razem i Adriana Zandberga
(jako nieformalnego lidera), Sojuszu Lewicy
Demokratycznej i Wtodzimierza Czarzastego.
W okresie do 25 pazdziernika 2015 r. uwzgled-
niono w analizach takze stron¢ fanowskg komi-
tetu wyborczego Zjednoczonej Lewicy. W wigk-
szosci przypadkow wyniki dla fanpage’u lidera
i ugrupowania sg przedstawiane tacznie i opa-
trzone jedynie nazwa ugrupowania, np. podpis
PiS na wykresie dotyczy wynikow dla strony

Pawel Matuszewski

PiS i Beaty Szydlo. W sumie zebrano dane
obejmujace 2 337 852 komentarzy, wsrod ktd-
rych znajdowato si¢ 140 966 odsytaczy. W ana-
lizach uwzglegdniono jedynie media informacyj-
ne, do ktérych uzytkownicy odwotywali si¢ co
najmniej 10 razy (33 251 odsytaczy).

Analiza materialu badawczego wymagala
podjecia réznego rodzaju krokéw przygoto-
wawczych. Po pierwsze, zrodla, na ktore po-
woluja si¢ uzytkownicy zostaly wyodrgbnione
z tekstu wiadomo$ci w sposob automatyczny
w $srodowisku R. Po drugie, analiza kontekstu,
w jakim pojawialy si¢ linki internetowe, zostata
oparta o algorytm iSAX'. Wcze$niej tekst zostat
poddany standardowym w takich przypadkach
procedurom: usunigto znaki interpunkcyjne,
symbole, cyfry, liczby, wielokrotne odstgpy oraz
zaimki, faczniki, przyimki itp.!'! W przypadku
tekstu pisanego przez zwyklych uzytkownikow
powaznym problemem moga by¢ réznego ro-
dzaju bledy (np. literowki, ortograficzne). Z tego
wzgledu wszystkie stowa w komentarzach zosta-
ty poprawione pod tym katem za pomocg opra-
cowanego przez autora narzedzia bazujacego na
Stowniku jezyka polskiego. Ostatnim krokiem
byta lematyzacja, czyli sprowadzenie grupy wy-
razow do jednej postaci, aby mozna bylo trakto-
wac je jako to samo stowo. Oto przyktad komen-
tarza przed i po opisanym procesie normalizacji.

Przed:

,Jjaki macie pomysl na rozwigzanie tego pro-
blemu? moze zamiast patentow firma ktora
wynajdzie lek powinna dostawaé nagrode a jej
wysokosc uzalezniona od zapotrzebowania na
ten lek”

° W tekscie konsekwentnie uzywano dawnej nazwy partii Wolno$¢ (KORWiN), poniewaz funkcjonowata ona

przez wigksza czes¢ okresu objetego badaniem.

0A. Ceron, L. Curini, S.M. lacus, iSA: a fast, scalable and accurate algorithm for sentiment analysis of social
media content, “Information Sciences” Vol 367-368 (2016), s. 105-124; A. Ceron, L. Curini, S. M. lacus, Politics
and Big Data: nowcasting and forecasting elections with social media, Abingdon—-New York 2017.

"'W. Gogotek, D. Jaruga, Z badan nad systemem rafinacji sieciowej. Identyfikacja sentymentow, “Studia
Medioznawcze ” 2016, nr 4 (67), s. 103—111; J. Grimmer, B.M. Stewart, Text as data: the promise and pitfalls
of automatic content analysis methods for political texts, “Political Analysis” Vol. 21 (2013), nr 3, s. 267-297,
B. Makhabel, Learning data mining with R, Birmingham 2015.



Wykorzystanie mediow informacyjnych w dyskusjach politycznych na Facebooku

Po:

,,mie¢ pomyst rozwigza¢ problem patent firma
wynalez¢ lek powinien dostawaé nagroda wy-
sokos$¢ uzalezni¢ zapotrzebowanie lek”

Komentarze zawieraty wiele watkow i ich
catoSciowa analiza moglaby doprowadzi¢ do
nadania sentymentu innego od tego, w jakim
pojawia sie sam link. Z tego wzgledu odsytacze
zostaly potraktowane jak tzw. shupy'?, za$ sen-
tyment byl badany na podstawie 10 stow, ktore
pojawialy si¢ po i przed nimi". Na podstawie
analizy eksploracyjnej wydaje si¢, Ze jest to za-
kres wystarczajacy, ale tez nie za szeroki, aby
wychwyci¢ sentyment wobec udostgpnianego
medium. Wtodzimierz Gogotek i Dariusz Jaru-
ga wykazuja, ze w praktyce granice sg ustawia-
ne na warto$¢ od 10 do 60 znakéw, co pokrywa
si¢ z analizami autora tekstu'“.

Algorytm iSAX klasyfikuje komentarze na
podstawie wstepnie zakodowanego materia-
hu. Oznacza to, ze najpierw nalezy opracowac
cz¢$¢ materialu samodzielnie, dzigki czemu
algorytm jest w stanie rozpozna¢ reguty klasy-
fikacji 1 zastosowaé je do zakodowania reszty
materiatlu badawczego. Zakodowano recznie
5000 wypowiedzi, co pozwolilo na uzyskanie
btedu standardowego dla proporcji wydzwigku
w okolicach jednego procenta.

Problematyczng kwestig okazata si¢ klasy-
fikacja pod katem ideologicznym'. Podziaty
polityczne moga zachodzi¢ wokot wielu osi,

ktore si¢ przecinaja. Z tego wzgledu, na przy-
ktad, ta sama partia moze popiera¢ program
gospodarczy wilasciwy dla socjaldemokracji,
a w kwestiach norm i wartosci nawigzywac¢ do
tradycji konserwatyzmu'S. Podziatu ugrupowan
politycznych dokonano na podstawie spotecz-
nej percepcji partii politycznych na osi lewi-
ca—prawica w badaniach Polskiego General-
nego Studium Wyborczego przeprowadzonego
po wyborach parlamentarnych 2015 r.'” Uczy-
nienie podstawa podziatu pogladow elektoratu,
a nie programu partii, nie bylo przypadkowe.
W analizowanym tu przypadku, gdy badana
jest spojnos¢ miedzy pogladami uzytkownikow
a ich wyborem zrodet informacyjnych, wicksze
znaczenie majg wilasnie ich przekonania, a nie
oficjalna linia programowa partii. W ten sposob
jako ugrupowania o odchyleniu prawicowym
zostaty zakwalifikowane: PiS (§rednia pozycja
na skali ,,0 — lewica” — ,,10 — prawica” wy-
niosta 7,11), KORWIN ($rednia pozycja 5,09),
ruch Kukiz’15 ($rednia pozycja 5,59). Wsrod
partii o odchyleniu lewicowym znalazty sig:
Nowoczesna ($rednia pozycja 4,82), PO ($red-
nia pozycja 4,82), Razem (Srednia pozycja
2,82), PSL ($rednia pozycja 4,12), ZL ($rednia
pozycja 1,41). Celowo uzyto sformutowania
,,odchylenie prawicowe/lewicowe”, poniewaz
dla czegSci ugrupowan wynik jest bardzo bli-
ski srodkowej wartosci (5) i w takich przy-
padkach nicuzasadnione byloby nadawanie

12 Por. W. Gogotek, D. Jaruga, Z badar nad systemem..., dz. cyt.

13 Uzytkownicy Facebooka w 38 proc. przypadkéw w ogéle nie opatrywali odsytacza komentarzem. Takie
sytuacje byty sklasyfikowane jako neutralne w wydzwigku.

14 Por. W. Gogotek, D. Jaruga, Z badar nad systemem..., dz. cyt., s. 107.

15 Problematyke trudnosci tego typu klasyfikacji poruszat m.in. N. Bobbio, Prawica i lewica, Krakow—Warsza-

wa 1996; Budowanie demokracji: podzialy spoteczne, partie polityczne i spoteczenstwo obywatelskie w postkomu-
nistycznej Polsce, red. M. Grabowska, T. Szawiel, Warszawa 2001; J. Szacki, Socjaldemokracja i liberalizm [w:]
Liberalizm i socjaldemokracja wobec wschodnioeuropejskiego wyzwania, red. P. Marciniak, A. Stadler, Warszawa
1991, s. 11-20; R. Scruton, Co znaczy konserwatyzm, Poznan 2014; F. Hayek, Dilaczego nie jestem konserwatystq?
[w:] Mysl polityczna XIX i XX w.: liberalizm, red. B. Sobolewska, M. Sobolewski, Warszawa 1978, s. 572—585.

16 A. Kwiatkowska i in., Ideologiczna tres¢ wymiaru lewica—prawica w Polsce w latach 1997-2015, ,,Studia
Socjologiczne”, Vol. 223 (2016), nr 4, s. 97-130; B. Patkowska-Pajak, Wymiar lewica—prawica w Polsce — podzia-
ty ideologiczne w polskim spoteczenstwie, 2010, s. 79-96.

17 Zob. A. Kwiatkowska i in., Ideologiczna tres¢ wymiaru..., dz. cyt.



jednoznacznych kategorii. Tak jak w pytaniu
zadanym przez PGSW wlasciwsze wydaje si¢
ujmowanie tych roznic w formie dwubieguno-
wego kontinuum.

Bardziej problematyczna okazata si¢ kwe-
stia zaklasyfikowania ideologicznego mediow.
Podstawowym kryterium bylo formalne sa-
mookreslenie si¢ (np. http://www.wsieci.pl/
o-tygodniku.html; http://krytykapolityczna.pl/
o-nas/historia) albo zaklasyfikowanie obec-
ne w hastach wikipedycznych poswigconych
danemu medium. W odréznieniu od ugru-
powan politycznych media nie zawsze si¢
identyfikuja z okre$long ideologig lub tez nie
chcg by¢ z taka ideologia wigzane (np. por-
tale internetowe wp.pl, onet.pl, dziennik.pl).
W zwiazku z tym dokonano podziatu mediow
na tozsamosciowe, tj. takie, ktore identyfiku-
ja si¢ z jakas ideologig polityczng lub ugrupo-
waniem politycznym oraz nietozsamosciowe,
czyli takie, ktore nie identyfikuja si¢ z zad-
na ideologia lub ugrupowaniem. W ramach
medidow tozsamosciowych dokonano uprosz-
czonej klasyfikacji ideologicznej na lewicowe
i prawicowe, przy czym wzi¢to pod uwage
jedynie réznice dotyczace sfery wartosci (po-
mijajac np. kwestie ekonomiczne). Ten spo-
sob pozwolil uniknaé¢ dodatkowych kategorii
medidow, ktore prawdopodobnie rzetelniej
oddawatyby rzeczywisto$¢, ale bylyby zbyt
szczegdtowe do analiz statystycznych. Glow-
ne kryteria podziatu przebiegaja wokot osi (po
lewej — lewica, po prawej — prawica): laicko$¢
vs religijno$¢, emancypacja vs tradycja, inno-
wacyjnos¢ vs zachowawczo$¢ oraz rownos¢ vs
hierarchicznos$¢'®. Peten wykaz medidow wraz
z klasyfikacja znajduje si¢ w aneksie.

Pawel Matuszewski

tozsamoS$ciowe [l nietozsamoS$ciowe

prawicowe

lewicowe

Rysunek 1. Klasyfikacja mediow

Zrodto: opracowanie wlasne

Wyniki

Zebrane dane empiryczne wskazuja, ze okoto
6 proc. wszystkich komentarzy zostawionych
na fanpage’ach politycznych zawiera odwotanie
do jakiego$ zrodla internetowego (wykres 1.).
Uwage zwracaja wyrazne roéznice miedzy uzyt-
kownikami na stronach poszczegolnych liderow
iugrupowan. Z analiz statystycznych wynika, ze
istotny statystycznie wynik powyzej $redniej'
dotyczy fanpage’y PiS oraz PSL. Poza fanpage-
’ami partii Nowoczesna oraz Ryszarda Petru we
wszystkich pozostatych przypadkach odsetek
komentarzy byt ponizej $redniej ogdtem.

Nie kazdy z tych odsylaczy prowadzi do
zrodet informacyjnych, takich jak portale in-
formacyjne, elektroniczne wydania prasy czy
tez telewizyjne i radiowe serwisy informacyj-
ne. Dotyczy to jednak co czwartego przypadku
(wykres 2.). W tej puli nie zostaty uwzglednione
odnosniki do serwisu YouTube, poniewaz for-
mat linku (np. www.youtube.com/watch?v=LY-
iAathvVYI) nie pozwala okresli¢, do jakiego

18 Por. N. Bobbio, Prawica i lewica, Krakéw 1996, s. 57-68.
19 Istnieje 95 proc. prawdopodobienstwa, ze $rednia dla danych fanpage’y jest r6zna od $redniej ogétem; pod-
stawg obliczen byty jednoczeénie fanpage’e lidera i ugrupowania.
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Wykres 1. Odsetek odsytaczy w komentarzach

Zrddto: opracowanie wilasne

kanatu (informacyjnego, rozrywkowego itp.)
prowadzi. Sprawdzenie tego wymagatoby od-
tworzenia i manualnego oznaczenia kazdego
filmu. Biorac jednak pod uwagg, ze dotyczy to
43 663 przypadkow (31 proc. wszystkich lin-
kow), byloby to zadaniem zbyt pracochtonnym
w porownaniu do mozliwych korzysci, jakie
moglyby z niego wyniknac.

Powotywanie si¢ na zrodta informacyjne
okazalo si¢ czynnikiem istotnie réznicujacym
uzytkownikow  poszczegélnych  fanpage’y.
Najrzadziej do informacji odwotywali si¢ uzyt-
kownicy stron partii KORWIiN i Janusza Kor-
win-Mikkego (17 proc. wszystkich odsytaczy),
za$ najczescie] — uzytkownicy stron PiS i Beaty
Szydto (35 proc. wszystkich odsytaczy). Wynik
powyzej Sredniej uzyskali jeszcze uzytkownicy
na stronach zwigzanych ze Zjednoczong Lewica
(32 proc.), PSL i SLD (oba po 31 proc.). Poza
przypadkiem Partii Razem, ktorej wynik okazat

si¢ statystycznie nie mniejszy niz srednia ogo-
lem (przy 95 proc. prawdopodobienstwie), na
pozostatych fanpage’ach uzytkownicy stosun-
kowo najrzadziej uzywali odnosnikow do Zro-
det informacyjnych.

Uzytkownicy Facebooka czesciej odsytali
do mediow tozsamosciowych niz nietozsamo-
$ciowych (odpowiednio 54,4 i 45,6 proc. odsy-
taczy). Z kolei na odsetek odsylaczy do mediow
tozsamosciowych sktada si¢ 37,5 proc. odsyta-
czy do mediow prawicowych i 16,9 proc. od-
sytaczy do mediow lewicowych. Uzytkownicy
Facebooka powotywali si¢ zatem na media pra-
wicowe ponaddwukrotnie cze$ciej. Dokladne
analizy okazaly si¢ dos¢ zaskakujace.

Do mediow nietozsamos$ciowych najczg-
Sciej odwotywali si¢ uzytkownicy na stronach
fanowskich partii KORWiIN (54 proc.), SLD
(52 proc.), Kukiz’15 (48 proc.) i PiS (47 proc.).
Z kolei wyniki ponizej §redniej zanotowano na
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Wykres 2. Odsetek odsytaczy do medidow informacyjnych

Zrddto: opracowanie wlasne

stronach Nowoczesnej (33 proc.), Zjednoczo-
nej Lewicy (35 proc.), PSL (38 proc.), Razem
(43 proc.) i PO (44 proc.)™.

Najczgsciej do prawicowych mediow odsy-
fali komentujacy na fanpage’ach Nowoczesnej
(57 proc. odsytaczy do zrodet informacyjnych),
Polskiego Stronnictwa Ludowego (50 proc.),
Kukiz’15 (42 proc.) i Zjednoczonej Lewicy
(41 proc.). Najrzadziej za$ uzytkownicy na fan-

page’ach Razem (21,8 proc.), PiS (27 proc.)
i PO (27 proc.)*..

Do 7zrodet lewicowych odsylali najcze-
sciej uzytkownicy na fanpage’ach Partii Razem
(35 proc. odsytaczy do zrodet informacyjnych), PO
(30 proc.), PiS (25 proc.) i SLD (24 proc.), a naj-
rzadziej na stronach partiit KORWiN (9 proc.), No-
woczesnej (10 proc.), ruchu Kukiz’15 (10 proc.),
PSL (12 proc.) i SLD (16 proc.)*.

20 Wynik dla PO, Razem i SLD nie rézni si¢ istotnie od $redniej ogdtem przy zastosowaniu 95 proc. poziomu
istotnosci. Wszystkie pozostate wyniki sg istotnie statystycznie rézne od $redniej ogdtem. Wykonano test Z dla

proporcji.

2 Wynik dla Partii KORWIN, SLD i Zjednoczonej Lewicy nie rozni si¢ istotnie od $redniej ogdtem przy
zastosowaniu 95 proc. poziomu istotnosci. Wszystkie pozostate wyniki sa istotnie statystycznie rézne od $redniej

ogdtem. Wykonano test Z dla proporc;ji.

22 Wynik dla PSL, SLD oraz Zjednoczonej Lewicy nie rozni si¢ istotnie od $redniej ogolem przy zastosowaniu
95 proc. poziomu istotnosci. Wszystkie pozostate wyniki sg istotnie statystycznie rézne od $redniej ogdtem. Wy-

konano test Z dla proporcji.
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Wykres 3. Podzial medidéw, na ktore powoluja si¢ komentujacy

Zrodto: opracowanie wilasne

Biorac pod uwage przyjeta w zatozeniach
orientacj¢ ideologiczng poszczegdlnych ugru-
powan, nalezy zaznaczy¢, ze cz¢$¢ materiatu
empirycznego przeczy hipotezie H1, zgodnie
z ktora na fanpage’ach preferowane sa infor-
macje publikowane przez media bliskie ideolo-
gicznie z danym ugrupowaniem i jednoczesnie
sa dyskryminowane pozostate zrédta. Dotyczy
to partii Nowoczesna, PiS, PO, PSL, SLD, ZL.
Na stronach fanowskich Nowoczesnej prze-
waga mediow prawicowych nad lewicowymi
wynosi 47 proc., na stronach PSL — 38 proc.,
ZL — 17 proc. i SLD — 16 proc.®. Z kolei
w przypadku danych ze stron PiS i PO rdznice

w czestosci odsylania do mediéw prawicowych
i lewicowych okazatly si¢ nieistotne statystycz-
nie. Na tych fanpage’ach oba typy mediow po-
jawialy si¢ w odsytaczach ze zblizong czgstoscia
(PiS—1lewicowe 25 proc., prawicowe — 27 proc.;
PO — lewicowe 30 proc., prawicowe — 27 proc.).
Podsumowujac, w sze$ciu na dziewie¢ przypad-
kéw materiat dowodowy okazat si¢ inny niz to
przewidziano w hipotezie.

Interesujace poznawczo moze by¢ okre-
Slenie, w jaki sposob przypadki odsytania do
mediow prezentujacych inny $wiatopoglad niz
fanpage sg odbierane przez dana spolecznosé
oraz w jakim konteks$cie sg one przywotywane.

2 Wszystkie pozostate wyniki sa istotnie statystycznie przy zastosowaniu 95 proc. poziomu istotnosci.

Wykonano test Z dla proporcji.
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Tabela 1. Roznice miedzy $rednimi polubien pod komentarzami

Istotnos¢
BT Rodzaj medium Srednia Odchylenie statystyc.zna
w odsytaczu standardowe w tescie
Kruskala-Wallisa

lewicowe 0,7 2,43

KORWIN nietozsamosciowe 1,58 26,5 p>0,05
prawicowe 1,21 10,01
lewicowe 1,08 7,96

Kukiz’15 nietozsamos$ciowe 0,87 5,62 p>0,05
prawicowe 0,86 8,74
lewicowe 1,03 6,1

Nowoczesna | nietozsamos$ciowe 0,81 3,95 p>0,05
prawicowe 0,83 6,83
lewicowe 0,86 2,25

PiS nietozsamos$ciowe 0,65 1,55 p> 0,05
prawicowe 0,76 4,12
lewicowe 1,14 1,9

PO nietozsamos$ciowe 0,97 2,26 p>0,05
prawicowe 0,99 1,58
lewicowe 0,5 1

PSL nietozsamos$ciowe 0,33 0,65 p> 0,05
prawicowe 0,4 0,72
lewicowe 4,74 15,11

Partia Razem |nietozsamos$ciowe 3,43 14,39 p>0,05
prawicowe 2,22 7,77
lewicowe 1,15 2,94

SLD nietozsamos$ciowe 0,5 1,11 p>0,05
prawicowe 0,21 0,78
lewicowe 0,85 1,53

ZL nietozsamosciowe 0,31 0,66 p>0,05
prawicowe 0,24 0,43

Zrodlo: opracowanie wlasne

Dane na wykresie 4. oraz wyniki obliczen
statystycznych wskazuja, ze takze nie ma wy-
starczajacych dowodoéw na poparcie hipotezy
H1-1, zgodnie z ktorag powotywanie si¢ na me-
dia kojarzone z polityczng konkurencjg spotyka
si¢ z dyskryminacja, podczas gdy odsytacze do
zrodet uznanych za sprzyjajace bedzie nagra-
dzane w postaci wigkszej liczby polubien. Taka
prawidtowo$¢ dotyczy jedynie uzytkownikoéw
na fanpage’ach SLD i Razem. Na fanpage’ach
PiS najbardziej lubiane byly zrédla lewicowe.

W pozostatych przypadkach nie otrzymano roz-
nic istotnych statystycznie.

Podane wyniki sg spdjne z analizg kontek-
stu, w jakim pojawiaja si¢ odsytacze. W za-
ledwie 7,7 proc. przypadkow jest to kontekst
negatywny (np. ,,tak si¢ manipuluje”, ,,sorry za
zrodto”, ,,przepraszam, ze z ktamliwej wybor-
czej”), a wigc uzytkownik wyraznie sugeruje,
ze zrodlo, ktore wilasnie przytacza jest niewia-
rygodne. W pozytywnym kontek$cie bylo osa-
dzonych 24,5 proc. przypadkdéw (np. ,,zachgcam
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Wykres 4. Wydzwigk* wokot odsytaczy

* wydzwigk byt analizowany dla maksymalnie 10 stow, ktére pojawity si¢ przed lub po odsytaczu

Zrbdto: opracowanie wiasne

do przeczytania”), a 67,8 proc. w kontekscie
neutralnym (najczgséciej dotyczylo to sytuacii,
gdy w komentarzu nie byto zadnego tekstu poza
linkiem). Oznacza to, ze uzytkownicy z duzym
prawdopodobienstwem zrddta do ktérych odsy-
fali, traktowali jako wiarygodne.

Dyskusja i podsumowanie
Przeprowadzone analizy pozwalaja na poczy-
nienie kilku waznych spostrzezen zwiazanych
z wykorzystaniem informacji medialnych w dys-
kusjach na politycznych fanpage’ach. Odsy-
facze do dodatkowych tresci pojawiajg si¢
w komentarzach relatywnie czesto (w 6 proc.
komentarzy). Jednakze tylko 26 proc. z tych
odsylaczy dotyczylo mediow informacyjnych,
tj. stron internetowych prasy, radia, telewizji
i portali, ktore pelnia funkcje informacyjne wo-
bec spoleczenstwa.

W wyniku przeprowadzonych analiz uzy-
skano wystarczajagce dowody, aby odrzucié
hipoteze gltéwna wraz z hipotezami szczegéd-
lowymi. Po pierwsze, nie potwierdzito sie, ze

uzytkownicy fanpage’y czgséciej powotujg si¢
na media blizsze swiatopogladowo temu ugru-
powaniu, ktorego jest fanpage. Po drugie, nie
potwierdzito si¢, aby uzytkownicy fanpage’y
czgsciej lubili komentarze, w ktorych pojawia-
ja si¢ odsytacze do takich mediéw. Po trzecie,
w blisko 92 proc. przypadkow linki pojawiaty
si¢ w pozytywnym badz tez neutralnym kontek-
Scie, co sugeruje, ze jednak zrodio byto uzna-
wane za wiarygodne.

Zgromadzone wyniki prowadza do sformu-
fowania dwoch zasadniczych wnioskow: jed-
nego — dotyczacego fanpage’y jako przyktadu
komory poglosowej, i drugiego — dotyczacego
interakcji spotecznych na tych stronach i konse-
kwencji dla ewentualnej polaryzacji przekonan
politycznych.

W hipotezach byto zawarte ukryte zatozenie,
ze strony fanowskie ugrupowan politycznych,
a wiec takie, ktore skupiajg ich sympatykow,
stanowia dla nich swego rodzaju azyl — miej-
sce, gdzie najlatwiej znalez¢ ludzi o podobnych
pogladach czytajacych te sama prase, oglada-




jacych podobne programy telewizyjne czy ko-
rzystajacy z podobnych portali informacyjnych.
W konsekwencji mozna byloby si¢ spodziewac,
ze takie wirtualne przestrzenie mogg sprzyjac
budowaniu zamknigtych wspdlnot, ktore sto-
sunkowo doktadnie selekcjonuja przenikajace
do nich informacje. Innymi stowy, tworza si¢
komory pogtosowe. Okazato si¢, ze ponadrocz-
na obserwacja nie dostarczyla zadnych dowo-
dow, ktore poparlyby taka hipoteze. Na pozio-
mie makro®* strony fanowskie pod wzgledem
mediow, na ktore powotuja si¢ uzytkownicy,
jawig si¢ jako niezwykle pluralistyczne. Bez
watpienia, jesli uznaé, ze tworza one jakiekol-
wiek komory poglosowe, to w najlepszym razie
s3 one nieszczelne.

Biorac pod uwage uzyskane wyniki, uzyt-
kownicy mogliby uosabia¢ demokratyczny ideat
obywatela i odbiorcy, ktory czerpie informacje
z réznych zrédetl i poddaje je krytycznej ana-
lizie®. Jednakze ten zagregowany efekt wcale
nie musi oznaczac, Ze nie sg oni stronniczy i nie
interpretuja rzeczywistosci w tendencyjny spo-
sob. Jednostkowe dziatania mogg prowadzi¢ do
rezultatow sprzecznych z intencjg lub tez wy-
obrazeniem podmiotow dziatajacych?. Ozna-
cza to, ze wiele jednostek o bardzo sprecyzo-
wanych, ale odmiennych pogladach, i korzysta-
jacych z jednostronnych zrédet (zgodnych z ich
pogladami), w wyniku wzajemnych dziatan na
tej samej stronie doprowadza do sytuacji, w kto-
rej zagregowane statystyki wskazuja na daleko
idace zroéznicowane w zakresie wykorzystywa-
nych mediéw informacyjnych. Nie swiadczy to
jednak o tym, ze okreslona jednostka zaanga-
zowana w dyskusje obserwuje i wykorzystuje
rozne zrddla.

Pawel Matuszewski

Prawdopodobny jest nastgpujacy mecha-
nizm, ktéry mozna zapisa¢ w postaci kilku wy-
nikajacych z siebie twierdzen.

1. Wprowadzono zalozenie, ze wigkszo$¢ osob
odwiedzajacych dany fanpage ugrupowania
badz lidera to jego zwolennicy (fanpage’e
z definicji grupujg wlasnie takie osoby).

2. Do fanpage’y politycznych maja dostgp nie
tylko ich czlonkowie (osoby, ktdre polubity
strong), ale wszyscy uzytkownicy Facebooka.

3. Wsrdd osob, ktore odwiedzaja fanpage’e
znajdujg si¢ sympatycy konkurencyjnych
ugrupowan, ktorzy wchodzac w dyskusje,
mogg powolywaé si¢ na inne zrodta, tak-
ze stawiajace przedmiot dyskusji w innym
$wietle. Ttumaczytoby to, dlaczego na stro-
nach pojawiaja si¢ media zwigzane raczej
z politycznymi przeciwnikami, np. najwyz-
szy odsetek mediow prawicowych na fanpa-
ge’ach partii Nowoczesna.

4. Przeciwnicy polityczni, ktérzy wchodza
w polemike z sympatykami danego ugrupo-
wania na ich fanpage’u powoluja si¢ na zro-
dta, ktore sa by¢ moze mato popularne wérod
0sob, z ktorymi dyskutuja, ale przez nich
samych sa traktowane jako wiarygodne, po-
niewaz taka jest logika sporu. Nie przytacza
si¢ w dyskusji dowodow wspierajacych teze
W sposob, ktory je podwaza. Prawdopodob-
nie z tego wlasnie wzgledu prawie wszystkie
odsytacze byly umieszczone w pozytywnym
lub neutralnym kontekscie.

5. Bardzo niewielkie substancjalne roznice
miedzy polubieniami komentarzy odsyta-
jacymi do spdjnych i niespdjnych zrodet
z linig $wiatopogladowa partii i elektoratow
moga mie¢ zwigzek z podziatami na sympa-

2 Nawigzuje do relacji migdzy mikro- i makropoziomem zjawisk spotecznych, opisanej m.in. przez T. Schellinga

w Micromotives and macrobehavior, New York 2006.

2 P. Norris, 4 virtuous circle: political communications in postindustrial societies, Cambridge 2003, s. 121-122;
R.J. Dalton, Citizen politics: public opinion and political parties in advanced industrial democracies, Washington,

D.C 2008, s. 15-16.

2 Por. R. Boudon, Efekt odwrdcenia. Niezamierzone skutki dziatan spolecznych, Warszawa 2008.
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tykdéw 1 oponentdw danego ugrupowania.
Komentarze, ktére odsylaja do mediéw
preferowanych przez sympatykéw sa
przez nich wspierane w postaci polubien.
Sens takiego dzialania spotecznego moze
by¢ zwigzany m.in. z wyrazem ogolnego
poparcia (,,X polubit komentarz Y, ponie-
waz zgadza si¢ z zawartag w nim tezg i/lub
uznaje odsylacz za wartosciowy”) lub po-
parcia w dyskusji (,,X polubit komentarz Y,
aby wesprze¢ Y w dyskusji z oponenta-
mi”). Podobny mechanizm, zgodny z pa-
radygmatem grupy minimalnej?’, zachodzi
w przypadku oséb spoza grona sympaty-
koéw, ktorzy probuja przeforsowaé odmien-
ne stanowisko lub wprowadzi¢ do dyskusji
nowe informacje, podwazajace przekona-
nia sympatykow. Fani nie moga w latwy
sposob zareagowaé na ten fakt, poniewaz
w architekturze Facebooka brakuje opcji
,hie lubig” (jak np. w serwisie YouTube).
W takim przypadku jedyna mozliwo$¢ wy-
razenia dezaprobaty to napisanie negatyw-
nego komentarza (w tym artykule ta kwe-
stia nie byta brana pod uwagg). Polubienia
z kolei wcale nie musza koniecznie pocho-
dzi¢ od fanoéw danego fanpage’a. Moga by¢
zostawione przez uzytkownikow, ktorzy
dane ugrupowanie atakuja i jednoczesnie

wspierajg kazdego, kto wnosi swoj wktad

przeciwko temu ugrupowaniu.

Na zakonczenie nalezy wyraznie pod-
kresli¢, ze w artykule postawiono i miejmy
nadziej¢, ze wystarczajaco uargumentowano
tezg, ze fanpage’e polityczne nie sg komora-
mi poglosowymi, w tym sensie, ze nie two-
rza miejsca, gdzie dominuje jednostronna in-
formacja. Natomiast autor tego artykulu nie
chcialby, aby jego glos byl interpretowany
w kategoriach dowodu przeciwko polaryza-
cji postaw i przekonan, do ktorych dyskusje
w mediach spolecznosciowych najprawdo-
podobniej prowadza?®. Chce wigc przez to
powiedzie¢, ze cho¢ w podanym rozumieniu
polityczne fanpage’e na Facebooku nie sa
komorami pogtosowymi, to nie oznacza, ze
nie polaryzuja przekonan. Jesli potraktowac
je jako aren¢ sporu mie¢dzy osobami o do$c
utrwalonych postawach za i przeciw danej
opcji politycznej, to mozna spodziewad sig,
ze toczace si¢ tam dyskusje raczej dopro-
wadza do utwierdzenia si¢ w pierwotnych
przekonaniach niz do kompromisu®. Z tego
wzgledu, konkludujac, nalezy podkresli¢, ze
w przypadku komoér poglosowych i polary-
zacji przekonan trzeba mowi¢ o odrebnych
mechanizmach spotecznych, ktore z koniecz-
nosci nie muszg wspotwystepowac.

27 Zgodnie z tym paradygmatem sam podziat na grupy prowadzi do preferencji w dziataniach i wyborach gru-
py wlasnej i dyskryminacji grupy obcej: H. Tajfel i in., Social categorization and intergroup behaviour, ,,European
Journal of Social Psychology” Vol. 1 (1971), nr 2, 149-178.

2 C.R. Sunstein, #Republic. Divided democracy in the age of social media. Princeton 2017.

2 V. Price, Playing politics: the experience of e-participation [w:] Connecting democracy, red. S. Coleman,
P.M. Shane, Cambridge—Massachusetts 2012, s. 125-148; C.R. Sunstein, Echo chambers..., dz. cyt.
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Aneks
Tabela 2. Podziat mediow*
Tozsamosciowe
Media Nietozsamosciowe
Lewicowe Prawicowe
Prasa chinadaily.com.cn bibula.com dw.com, dziennik.com
gazeta.pl dailymail.co.uk dziennikbaltycki.pl
theguardian.com dorzeczy.pl dziennikzachodni.pl
haaretz.com dzienniknarodowy.pl dziennikzwiazkowy.com
independent.co.uk gazetapolska.pl dziennikpolski24.pl
krytykapolityczna.pl azetawarszawska.com express.co.uk, fakt.pl
lemonde.ft, mirror.co.uk gosc.pl, nczas.com forbes.pl, gazetaprawna.pl
polityka.pl naszdziennik.pl, rp.pl gazetabaltycka.pl
tygodnikprzeglad.pl telegraph.co.uk gazetakrakowska.pl
wyborcza.pl tygodnikpowszechny.pl gazetalubuska.pl
wysokieobcasy.pl tygodniksolidarnosc.com gazetawroclawska.pl
tysol.pl, uwazamrze.pl komputerswiat.pl
warszawskagazeta.pl latimes.com
welt.de lodzkagazeta.pl
metrowarszawa.gazeta.pl
national-geographic.pl
nytimes.com, pb.pl
polskatimes.pl, se.pl
spiegel.de
timesofisrael.com
tygodnikkrag.pl
washingtonpost.com
wprost.pl
Radio tokfm.pl polskieradio.pl eska.pl, radiokrakow.pl
radiomaryja.pl radio.opole.pl
radiownet.pl radioszczecin.pl
radiowawa.pl
rdc.pl, rmf24.pl, radiozet.pl
classic105, polskalive.pl
Telewizja foxnews.com bbc.co.uk, polsat.pl
telewizjarepublika.pl superstacja.tv, tvn.pl
tvp.pl, tv-trwam.pl
Portal in- lewica.pl breitbart.com 300polityka.pl
ternetowy lewicowo.pl dlapolski.pl 4lomza.pl, biala24.pl, dziennik.pl
natemat.pl dzienniknarodowy.pl dzienniklodzki.pl
racjapolskiejlewicy.pl prawicowyinternet.pl dziennikwschodni.pl
trybuna.eu blastingnews.com echodnia.eu, esanok.pl
mygorszysort.pl cnsnews.com expresselblag.pl
dailysignal.com expressilustrowany.pl
dziennik-polityczny.com fakty.elblag.pl
eprudnik.pl, fronda.pl fleszdnia.com.pl
gazetapolonii.com gazetakrakowska.pl

gazetatrybunalska.pl
kontrowersje.net

glosgminny.pl, gp24.pl
interia.pl, jpost.com

3% Analizowano tylko te media, ktore pojawity si¢ w odsytaczach minimum 10 razy. Jest to wiec tylko wykaz

mediow, do ktorych odsytali uzytkownicy.
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magnapolonia.org
newsweb.pl
niezalezna.pl
niezlomni.com
odbudowarp.pl, pch24.pl
politico.eu
polskaniepodlegla.pl
polskaracja.com
polskasuwerenna.pl
prawastronamedalu.pl
prawapolityka.pl
prawicowyinternet.pl
prawy.pl, progressforpoland.com
prostozmostu.net, salon24.pl
wirtualnapolonia.com
wolna-polska.pl
wmeritum, wolnosc24.pl
wpolityce.pl, wsensie.pl
xportal.pl, wgospodarce.pl
blizejprawdy.pl, deon.pl
niedziela.pl, ndie.pl
niepoprawni.pl, niezwykle.com
piens.pl, wrealu24.pl

kurierlubelski.pl
londynek.net
mediumpubliczne.pl
metrocafe.pl, mpolska24.pl
naszestrony.co.uk, neon24.pl
nowiny24.pl, nto.pl, 02.pl
oko.press, onet.pl
pap.pl, pikio.pl
polishexpress.co.uk
polityczek.pl, polskie-echo.com
pomorska.pl, poranny.pl
portalniezalezny.pl, studioopinii.pl
thefad.pl, trojmiasto.pl
wawalove.pl, wdolnymslasku.pl
wp.pl, wspolczesna.pl
bankier.pl, bankier.tv, biznes.pl
biznesalert.pl, biztok.pl
businessinsider.com.pl, cire.pl, forsal.pl
mambiznes.pl
magazynbusinessman.com, money.pl
obserwatorfinansowy.pl
strefainwestorow.pl, wnp.pl
aferyprawa.eu,
cannabisnews.pl, crowdmedia.pl
defence24.pl, fastnews.pl, farmer.pl
geekweek.pl, innpoland.pl, kresy.pl
kresy24.pl, kulisy24.com
motofakty.pl, nf.pl, niewygodne.info.pl
noizz.pl, parlamentarny.pl
prisonplanet.pl, pressmix.eu
prokapitalizm.pl, reporters.pl
rt.com, skepticalscience.com
sfora.pl, sport.pl, sputniknews.com
wikileaks.org, wirtualnemedia.pl
yournewswire.com, zmienmy.to

Zrddto: opracowanie wilasne
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STRESZCZENIE

Celem artykutu jest pokazanie, w jaki sposob uzytkownicy Facebooka postuguja si¢ me-
diami informacyjnymi w dyskusjach internetowych. Wedtug glownej hipotezy badawczej
cztonkowie fanpage’y politycznych preferuja zrodta ideologiczne zbiezne z ugrupowaniem,
z ktorym sympatyzuja, natomiast dyskryminuja pozostate. Dowody w postaci ok. 33 tys.
odsytaczy do mediéw informacyjnych zebrane od wrzesnia 2015 do lutego 2017 r. sugeruja
jednak, ze na fanpage’ach politycznych uzytkownicy powotuja si¢ na zré6znicowane zrodta.

KEY WORDS
echo chambers, filtering bubbles, Facebook, news media, fan pages, belief polarization

ABSTRACT

This article aims to show how the users of Facebook use the news media in the internet
discussions. According to the main hypothesis, fan pages’ members prefer the information
published by the media ideologically close to their parties, and discriminate the others.
However, the research material (c.a. 36.5 thousand links to news media which fans used
since September 2015 to February 2017) suggest that on political fan pages, users refer to
a variety of sources.
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Gry cyfrowe jako przedmiot badan
w naukach o mediach

Milosz Babecki

G ry cyfrowe maja juz prawie pigédzie-
sigciopigcioletnig histori¢. Poczatkowo,
jako eksperymentalne programy, zbyt drogie
i graficznie prymitywne, nie znajdowaly wie-
lu zastosowan i nie mogty trafi¢ do masowego
grona odbiorcow. Juz jednak w polowie lat 70.
XX wieku, wraz z rozwojem technologii, oka-
zalo si¢, ze posiadajg cechy, ktére mozna bylo
wykorzysta¢ w komunikowaniu z uzytkow-
nikami. Mys$lano o przekazywaniu im wiedzy
teoretycznej, praktycznej oraz o oddziatywaniu
na nich w celu ksztaltowania i zmieniania ich
postaw. Charakterystyka gier cyfrowych zainte-
resowata komunikologéw i medioznawcow. Za-
stanawiano si¢, do czego — poza dostarczaniem
rozrywki — mozna je wykorzysta¢, jaki posiada-
ja potencjal komunikacyjny i czy komunikacja
za ich posrednictwem, biorac pod uwagg proce-
sy wytwarzania znaczen, moze by¢ efektywna.
Prezentowany artykut jest glosem w dyskusji,
w ktorej sa zadawane powyzsze pytania oraz
teoretycznym opracowaniem po$wieconym
uwarunkowaniom czynigcym z gier cyfrowych
wielofunkcyjne media o zastosowaniach innych
niz tylko dostarczanie rozrywki.

Gry cyfrowe w dyskursie popularnym
i naukowym

Kiedy w 1962 roku w Massachusetts Institute
of Technology powstato oprogramowanie ma-

jace prezentowaé mozliwosci obliczeniowe
komputera DEC-PDP1!, dominujgca pozycje
w mediasferze zajmowata telewizja. To wtedy
polaczenie oscyloskopu, ktérego okragly, se-
ledynowy ekran petnit funkcje obecnie dobrze
znanego monitora komputerowego, z kontrole-
rami, ktore umozliwiaty zmiang pozycji widocz-
nych na jego powierzchni $wiecacych punktow,
zastuzyto na miano jednego z przetomowych
wynalazkow w dziejach medialnej ewolucji
ludzkosci. Program, ktéry nazwano Spacewar,
zapoczatkowal histori¢ gier cyfrowych? i zain-
teresowal naukowcow, dzigki czemu stopniowo
stawaly si¢ one przedmiotem badan w wielu
dziedzinach i dyscyplinach wiedzy. Zanim jed-
nak grami cyfrowymi zainteresowali si¢ przed-
stawiciele $wiata nauki, wiele uwagi czemus,
co poczatkowo bylo tylko nowinka technolo-
giczna, poswigcili publicysci oraz politycy.
Podwojne, popularne i naukowe postrzega-
nie gier cyfrowych nie byto przypadkiem. Wy-
nikato odpowiednio z czynnikéw zewnetrznych
(np. stereotypow i1 wyobrazen na temat gier)
1 wewnetrznych (zwigzanych z 6wczesng tech-
nologia). Jedne i drugie ustanawiaty odmienny
kontekst rozwazan, a jak si¢ okazalo w kolej-
nych latach po 1962 roku, takze analiz. Precy-
zyjnie wyrazit to Lars Konzack, wyjasniajac, ze
gry cyfrowe mozna rozpatrywaé na siedmiu po-
ziomach analizy, biorgc pod uwagg: 1) relacje

' Ch. Gere, Digital culture, London 2008, ss. 103, 180-181.
2 Cyfrowos¢ to nadrzedna cecha gier odnoszaca sie¢ do wiasciwosci kodu tworzonego przez programiste.



pomigdzy sprzgtem a oprogramowaniem nie-
zbednym do jego uruchomienia; 2) wlasciwosci
sztucznego jezyka programowania; 3) obshu-
ge¢ urzadzenia i programu przez uzytkownika;
4) walory rozrywkowe; 5) znaczenia, ktore pod-
czas obstugi powstajag w umysle uzytkownika;
6) referencyjnos¢ oznaczajacg sposob, w jaki
tre$¢ gier koresponduje z treSciami przenoszo-
nymi przez inne $rodki komunikowania; 7) spo-
feczne efekty oddzialywania gier cyfrowych
na jednostki i grupy’. Obecnos¢ czynnikow
zewngtrznych ujawnita si¢ natomiast dopiero
wtedy, kiedy gry cyfrowe wyprowadzono z la-
boratoriéw badawczych i zaczeto je powszech-
nie uzytkowaé. Poczatkowo bylo to mozliwe
w centrach handlowych oraz w sieciach restau-
racji szybkiej obstugi, czyli w miejscach, gdzie
mozna bylo ustawi¢ duze, wrzutowe automaty.
Nastepnie, dzigki miniaturyzacji urzadzen, gry
trafity do powszechnego uzytku i znalazly si¢
w domach tych, ktoérzy dotychczas byli kino-
manami, telewidzami i radiostuchaczami. Dwa
wspomniane konteksty odbioru gier cyfrowych
sprawity, ze dyskursowi popularnemu, w kto-
rym gry pojawily si¢ najpierw, zaczal towarzy-
szy¢ dyskurs naukowy.

Poniewaz technologiczna nowinka intrygo-
wala publicystow, ktorzy pisali i méwili o niej
bardzo czg¢sto, w popularnych rozmowach gry
zajmowaly znacznie wigcej miejsca niz w na-
ukowych debatach, a to, w jaki sposob si¢ o nich
wypowiadano, przyczynito si¢ do ich negatyw-
nego postrzegania. Ze wzgledu na otoczke me-

Mitosz Babecki

dialng i to, jak promowano pierwsze gry oraz
jak eksponowano ich zawarto$c*, spotkat je los
podobny do kinematografii, ktdra na poczatku
XX wieku nazywano szkota dla kryminali-
stow’. Mowigc i piszac o grach cyfrowych, pod-
kreslano, ze sg szkodliwe dla odbiorcow mato-
letnich, ze ich demoralizujg, wywolujg deficyty
uwagi, zaklocaja procesy edukacyjne i depra-
wuja. Opinie tego rodzaju pojawialy si¢ m.in.
jako komentarze do gier: Gotcha z 1973 roku,
Death race z 1976 roku czy Softporn adven-
tures z 1979 roku. Oprogramowanie, ktéremu
przypisywano tak zty wptyw na dzieci i nasto-
latkow, bylo niezwykle prymitywne graficznie
i nie pozwalalo obrazowa¢ ani przemocy, ani
pornografii w sposob chocby zblizony do reali-
stycznego, np. w grze Gotcha jeden $wietlisty
punkt podazat za innym. Nie przeszkodzito to
jednak przeciwnikom gier cyfrowych twierdzic,
,»Z€ gry to $mieci, ktorych produkcji winni si¢
wstydzi¢ wszyscy zaangazowani w nowa gataz
przemystu™®.

Negatywne opinie na temat gier cyfrowych,
mimo ze niepotwierdzone empirycznie, okazaly
si¢ w pewnym sensie cenne. Sktonity bowiem
badaczy do ich weryfikacji, w ten sposéb po-
nownie trafiajac do instytutdéw naukowych. Tym
razem chciano sprawdzi¢, czy istotnie majg tak
szkodliwy wplyw na odbiorcéw, jak dowodzili
tego publicysci i politycy. Ich punkt widzenia
zainteresowat psychologdéw, socjologdéw i kul-
turoznawcow. Podjete wowczas studia dopro-
wadzily do powstania nurtu badawczego znane-

3 L. Konzack, Computer game criticism. A method for computer game analysis [w:] Proceedings of computer
games and digital cultures conference, red. F. Mdyra, Tampere 2002, s. 91-98.

4 Przyktadowo tematyke gry Sofiporn adventures przedstawiano w reklamie telewizyjnej, eksponujac sylwetki
poinagich kobiet znajdujace si¢ na opakowaniach tej gry; co ciekawe — sama gra takich obrazéw nie zawierata.

5 P. Levinson, Telefon komorkowy. Jak zmienit swiat najbardziej mobilny ze srodkow komunikacji, ttum. H. Jankows-

ka, Warszawa 2006, s. 121.

¢ R. DeMaria, Reset. Changing the way we look at video games, San Francisco 2007, s. 5. Tego rodzaju opinie
formutowali w Stanach Zjednoczonych w latach 80. i 90. XX wieku senatorowie Joseph Lieberman, Herb Kohl
i Byron Dogan, a legitymizowatl je autorytetem medycznym chirurg Everett Koop, przekonujac, ze tre$¢ gier za-
wiera nakazy eliminowania, pozbawiania zycia i niszczenia — wigc przyczynia si¢ do aberracji w zachowaniach

dzieci.
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go pod nazwg active media’. Cho¢ w toku badan
koncentrowano si¢ na poszukiwaniu zwigzkéw
pomiedzy zawarto$cig gier i negatywnymi prze-
jawami zachowan ich uzytkownikow, w tym
agresywnych®, oraz dazono do sprawdzenia,
czy w analizowaniu gier postugiwa¢ mozna si¢
np. teorig kultywacji® oraz teorig spolecznego
uczenia, posrednio zwrocono uwage na gtéwny,
jak sie pdzniej okazato, walor gier cyfrowych —
ich potencjat komunikacyjny.

Dzigki nurtowi active media dostrzezono, ze
informacje, ktore podczas obshigiwania gier sa
odbierane przez gracza, $wiadcza o zachodzgcym
procesie komunikowania. Urzadzenie i oprogra-
mowanie emituje sygnaly obrazowe i dzwickowe
w sposob odmienny od kina i telewizji, gdyz ten
dwusktadnikowy system musi by¢ obstugiwany
przez uzytkownika za pomoca kontrolerow (in-
terfejsow). Dostrzezono zatem, Ze system gry jest
interaktywny funkcjonalnie', a gracz wytwarza
znaczenia, manipulujac obrazami obiektéw wi-
dzianymi na wyswietlaczu (potem na monitorze).
Inicjowane procesy komunikowania zachodzace
w grze 1 w modelu komunikacyjnym, w ktorym
wystepuje gracz, odtad mozna bylo utozsamiac
nie tylko z interakcja, lecz rowniez z oddzialy-
waniem i rozumieniem'!. W takim ujeciu system
gry awansowat do rangi systemu semiotyczne-
g0, wytwarzajacego znaczenia, co oznaczato, ze
stawat si¢ medium komunikowania. Na poczat-

kowym etapie ewolucji technologicznej byto
to komunikowanie ,,jeden do jednego” (jeden
gracz odbieratl komunikaty nadawane przez sys-
tem gry, czyli urzadzenie i program). Kiedy gry
cyfrowe trafity do internetu, komunikacja zy-
skata nowy status. W wariancie sieciowym stata
si¢ zwrotna i wielokierunkowa, typu ,,wielu do
wielu” (wielu graczy komunikowatlo si¢ nie tyl-
ko z systemem, ale i ze soba wzajemnie).
Potencjat  komunikacyjny  dostrzezony
w grach cyfrowych przyczynit si¢ do poprawie-
nia o nich opinii. Dzigki nowej wiedzy w dys-
kursie naukowym zaczeto zadawaé pytania
o funkcje mozliwe im do przypisania, o cele,
jakie mozna by realizowaé, korzystajac z nich,
wreszcie tez o rezultaty mogace wynika¢ lub
juz wynikajace z uczestniczenia W rozgryw-
ce. Odpowiedzi na formulowane pytania nie
byly jednoznaczne. Zalezaty od tego, co Paul
Levinson nazwatl technologig poboczng'?, a ta
byla udoskonalana: wzrastala moc oblicze-
niowa komputerow, do uzytku zaczgty trafia¢
konsole wideo, gry stawaty si¢ coraz wyrazist-
szymi i doskonalszymi graficznie wytworami.
Po stworzeniu i opracowaniu odmian interne-
towych dzigki nim mozliwe stalo si¢ réwniez
nawigzywanie relacji spotecznych. W nowej
formie gry przyczyniaty si¢ do ustanawiania
piatego typu sieci tworzonej w trakcie komuni-
kowania si¢ ludzi'® — sieci globalnej — i sprzy-

7 Terminy angielskojezyczne, jesli nie posiadaja odpowiednikow w jezyku polskim, podaje w wersji oryginalne;.
8 S.E. Nielsen, J.LH. Smith, S.P. Tosca, Understanding video games. The essential introduction, New York

2008, ss. 227, 228

? Teorie kultywacji George’a Gerbnera stosowano w odniesieniu do telewizji, dowodzac, ze przekazy telewi-

zyjne rzutuja na ksztaltowanie wyobrazen o §wiecie.

10 R.W. Kluszezynski, Sztuka interaktywna. Od dzieta-instrumentu do interaktywnego spektaklu, Warszawa
2010, s. 162. Inne warianty to interaktywno$¢ poznawcza, eksplicytna oraz metainteraktywnos¢ (tamze).
'T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy radia, telewizji i Internetu, Warszawa

2004, s. 42.

12 Technologia poboczna to technologia, dzigki ktorej gtowny wynalazek moze by¢ szybciej rozwijany i upo-
wszechniany. Zob. P. Levinson, Migkkie ostrze. Naturalna historia i przysztosé rewolucji informacyjnej, thum. H. Jan-

kowska, Warszawa 1999, s. 115.

13 Poprzednie typy sieci to: 1) sie¢ plemion, 2) sie¢ metropolitalna, 3) Sie¢ Starego Swiata, 4) sie¢ kosmopo-
lityczna. Zob. J. van Dijk, Spoleczne aspekty nowych mediow. Analiza spoleczenstwa sieci, ttum. J. Konieczny,

Warszawa 2010, s. 39-40.



jaly powstawaniu ponadnarodowych wspdlnot
graczy. Dowiedziono tego w latach 1993—-1994,
gdy uzytkownicy wieloosobowej gry sieciowej
MediaMoo stworzyli spotecznos¢ ponadtysigca
graczy z 29 krajow'. W zwiazku z kolejnymi
etapami ewolucji technologicznej w rozwaza-
niach o grach cyfrowych nie dominowaty juz
tylko opinie i stereotypy. W debatach nauko-
wych ugruntowywato si¢ przekonanie, ze poten-
cjat komunikacyjny i cechy gier czynig z nich
media komunikowania. Oznaczalo to kolejna
zmiang, poniewaz grami cyfrowymi zaintere-
sowali si¢ komunikolodzy oraz medioznawcy.
Niedoceniane dotad formy medialne uczyniono
przedmiotem analiz w naukach o mediach, do-
wodzac, ze problematyka badan prowadzonych
nad nimi jest wielowatkowa i wykracza juz
poza wstegpne stadium negocjowania znaczen
i teoretyzowania. Dzigki opracowaniu Clarka
C. Abta pod tytutem Serious games, opubli-
kowanego w Stanach Zjednoczonych w 1970
roku, oraz znajac XIX-wieczne przyktady po-
stugiwania si¢ grami planszowymi w celach in-
nych niz rozrywkowe's, przypuszczano juz, ze
gry cyfrowe-media mozna takze eksploatowac
w sposob podobny do eksploatowania medidw
masowych. Stosownych przyktadéw dostarczo-
no, gdy tzw. powazne gry (ang. serious games)
zaczgto wlacza¢ do kampanii informacyjnych
realizowanych w takich podmiotach, jak Orga-
nizacja Narodéw Zjednoczonych (sekretariat
o nazwie International Strategy for Disaster
Reduction), Komisja Europejska, British Red
Cross, United States Environmental Protection
Agency, World Wide Fund for Nature. Zainte-
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resowanie grami w tak znaczacych instytucjach
nie umkneto uwadze w korporacjach o stricte
rynkowym charakterze, co zaowocowato obec-
noscig gier cyfrowych w strategiach komuni-
kacji z potencjalnymi i obecnymi klientami np.
Chevron Corporation czy Allianz.

Badania nad grami-mediami

a stadia rozwojowe tych gier
Problematyka analiz, w toku ktorych poswigca-
no uwage grom cyfrowym, byla uzalezniona od
stadiow rozwojowych tych gier — na poczatku
lat 70. ubiegtego wieku nie wiedziano nawet,
czy te gry moga stuzy¢ do czego$ innego niz
prosta rozrywka. Status omawianych gier od-
zwierciedla teoria rozwoju badan nad §rodkami
masowego komunikowania. Wedtug jej autorow
,Zapotrzebowanie kazdego medium na badania
rosto wedtug podobnego wzoru”'®: w pierwszej
fazie rozwazan interesowano si¢, czym sa gry,
jak dzialaja, jakiej techniki uzywaja ich tworcy,
w czym sg podobne do tego, czym cztowiek juz
dysponuje, a czym si¢ r6znig. Pytano rowniez,
jakie elementy zycia cztowieka mogg zmieni¢!’.
Nie majgc wystarczajacych przyktadéow i da-
nych, krytykowano ,,technologiczng gasienicg”
zanim stanie si¢ ,,motylem”, popehiajac tzw.
btad Ellula'®. Pomijano tym samym ich medial-
ny potencjat oraz zalety. Danych niezbgdnych
do pierwszych analiz, a nastgpnie takze do po-
glebionych badan, jako pierwsi zaczeli dostar-
cza¢ tworcy gier cyfrowych. To ich aktywnos¢,
zalezna od pobocznej technologii, wyznaczyta
glowne kierunki rozwojowe w badaniach no-
wego typu mediow.

4 A. Bruckman, M. Resnick, The MediaMOO project. Constructionism and professional community, ,,Con-

vergence” Vol. 1 (1995), nr 1, s. 3.

1S W USA w 1830 roku i w pozniejszych dziesi¢cioleciach w sprzedazy byty dostgpne gry planszowe: Mansion
of happiness (1830); The checkered game of life (1860); The Landlord's game (1898); Game of the little volunteer
(1898). Zob. D. Parlett, The Oxford history of board games, New York 1999.

16 R.D. Wimmer, J.R. Dominick, Mass media. Metody badan, ttum. T. Kartowicz, Krakéw 2008, s. 11.

17 Tamze.

18 Btad Elulla” to krytyka wynalazku, zanim zostana poznane i opisane jego zastosowania. Zob. P. Levinson,

Migkkie ostrze. .., dz. cyt., s. 173.
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Poczatkowo, 0 czym juz wspominano, gry
cyfrowe byly zbyt prymitywne, zeby transmi-
towane przez nie znaki wizualne i dzwickowe
mozna bylo odnosi¢ do rzeczywisto$ci pozame-
dialnej, korzystajac z prawdopodobienstwa badz
cho¢by podobienstwa odwzorowania. Urzadze-
nia stuzgce do odtwarzania oprogramowania
byly za to przedmiotami o duzej powierzchni,
ktéra mozna bylo zadrukowaé — i to w kolorze.
Najwczesniej zaczeli z tego korzysta¢ dyspo-
nenci produktéw i ustug, umieszczajac na obu-
dowach automatow, konsol i powierzchniach
kontrolerow logotypy marek lub kolorujac
dostepne powierzchnie tak, aby si¢ kojarzyty
z tymi markami. W tym znaczeniu gry cyfrowe
zaczgto eksploatowaé w sposob przywodzacy
na mysl product placement'. Nowe zastosowa-
nie okre$lono mianem advergame®, korzystajac
z niego m.in. do wzmocnienia rozpoznawalno-
$ci marki CocaCola. W tym celu przygotowano
specjalne kontrolery do serii gier sportowych
pod tytutem Coke Pong*'.

Postepy w odwzorowaniu graficznym obiek-
tow widocznych na wys$wietlaczach i ekranach
sktaniaty do rozwijania koncepcji adverga-
me. Aby to jednak bylo mozliwe, gry cyfrowe
musialy transmitowac obrazy jeszcze bardziej
przypominajace rzeczywiste, czyli by¢ repre-
zentacjami rzeczywistos$ci, a nie jej ekwiwa-
lencjami (symbolicznymi przedstawieniami)®.
Stato si¢ to okoto 1976 roku. Wowczas w grze
cyfrowej pod tytutem Datsun 280 Zzap, kojarzo-

nej z symulatorem jazdy samochodem, pojawi-
fa si¢ pierwsza reklama pojazdu wymienionej
marki. Ten kierunek rozwojowy gier zaczeto
okresla¢ mianem advertainment™. Stopniowo
okazywato sig, ze gry nie musza by¢ kojarzo-
ne wylacznie z rozrywka. Znane juz przypadki
eksploatowania ich w komunikowaniu rekla-
mowym podwazaly wyznaczniki definicyjne,
jakie w odniesieniu do rozrywki i do zabawy
opisat Johan Huizinga®. Najbardziej kwe-
stionowana byta bezproduktywnos¢. Jesli gry
i zabawy, zgodnie z definicja, nie powinny
wytwarza¢ dobr ani bogactw i prowadzi¢ do
sytuacji identycznej z sytuacjg wyjsciowa, to
gry cyfrowe w opisanych zastosowaniach wy-
mykaty si¢ temu ustaleniu. Bylo ono podwaza-
ne rowniez w kolejnych stadiach rozwojowych
gier cyfrowych.

Pod koniec lat 70. XX wieku urzadzenia do
odtwarzania gier masowo trafiaty do zwyktych
uzytkownikoéw. Musialy by¢ atrakcyjne, gdyz to
gwarantowato producentom maksymalizowanie
dochodow. Podlaczane do telewizoréw konsole
zaczeto wyposazaé w dodatkowe przystawki.
Pozwalaty one symulowa¢ samodzielny trening
sportowy lub prowadzony pod okiem trenera,
¢wiczenia aerobowe, jazde na rowerze, upra-
wianie sportdéw, takich jak tenis czy pitka noz-
na. Wychodzac od zamiaru tworzenia alternaty-
wy dla biernego spe¢dzania czasu przed telewi-
zorem, zapoczatkowano nurt znany pod nazwa
exergames®, ktory nastepnie ewoluowat,

19 Product placement to eksponowanie logotypow i nazw marek produktow w widocznymi miejscach i na

widocznych produktach, pokazywanych np. w filmie.

2 Advergame to eksponowanie logotypow i nazw marek produktow w widocznych miejscach na opakowaniu,
gry, na jej obudowie, a takze w grze, pod warunkiem, ze w tym ostatnim przypadku nazwa nie bedzie si¢ prze-
mieszczaé. Termin powstal z potaczenia stow advertisement (reklama) i game (gra).

2 R. Mileham, Powering up. Are computer games changing our lives?, West Sussex 2008, s. 268.

22 A. Mencwel, Ekwiwalencja zamiast rzeczywistosci, ,,Przeglad Kulturoznawczy” 2006, nr 1 (1), s. 12.

B L. Michalczyk, Advergaming jako internetowe zrddio strategii marketingowych, ,Marketing i Rynek” 2011,
nr 12, s. 22. Ten z kolei termin powstat z potaczenia stow advertisement (reklama) i entertainment (rozrywka, zabawa).

24 J. Huizinga, Homo ludens. Zabawa jako Zrédio kultury, tam. M. Kurecka, W. Wirpsza, Warszawa 1967,
s. 17-28. Zob. tez R. Callois, Zywiof i fad, thum. A. Tatarkiewicz, Warszawa 1973, s. 295-467.

25 Zob. M.A. Liebert, News from the field, ,,Games for Health Journal” Vol. 1 (2012), nr 1, s. 5. Nazwa tego
nurtu pochodzi od stow exercise (¢wiczenie) i games (gry).



zmieniajac si¢ w nurt rehabilitainment*®. W pet-
ni w warunkach domowych z nowych zastoso-
wan korzystano dopiero w latach 80. XX wieku,
gdy do dystrybucji trafity gry Dance aerobics,
Video jogger czy Yourself! Fitness. W nurcie re-
habilitainment z gier korzystano w warunkach
szpitalnych. ,,W 1988 roku badano pacjentow
z cigzkimi poparzeniami konczyn gérnych, kto-
rych rehabilitowano, wykorzystujac zestawy
wigkszych i mniejszych recznych kontroleréw
gier wideo. Terapeuci dostrzegli, ze kontakt
z gra spowodowal nie tylko obnizenie pozio-
mu leku przed postugiwaniem si¢ poparzonymi
i wcigz niesprawnymi konczynami, przyczynit
si¢ takze do redukcji odczuwanego bolu. Pa-
cjenci gracze pozytywnie reagowali na nowa
forme¢ terapii, obserwujac rezultaty sprz¢zenia
zwrotnego na ekranach monitorow”?’.

W nastepnych latach znajdowano dla gier
cyfrowych nowe zastosowania. Okazato sig,
Ze moga one byé w coraz mniejszym stopniu
powiazane z dostarczaniem rozrywki, a coraz
bardziej z wywieraniem wplywu na uzytkowni-
kéw. Podejmowane w tym zakresie inicjatywy
tworcow gier pozwalajg ten wplyw uznawac
za negatywny badz pozytywny, w zaleznosci
od wyznawanego S$wiatopogladu. Negatywny
ujawnil si¢ wtedy, gdy gry zaangazowano do
walki ideologicznej i politycznej, co spowodo-
walo powstanie nurtu znanego pod nazwa isla-
mogaming. Eksploatowanie gier polega w nim
na wykorzystywaniu zroéznicowanych mecha-
nizmoéw kulturowych w technikach zarzadzania
populacjami oraz ich pogladami. W inicjaty-
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wach tego rodzaju przodowal koncern Afkar
Media. ,,Przedstawiciele Afkar Media wierza,
ze gry mogg staé si¢ niezwykle istotnym instru-
mentem w procesie transformacji wyobrazen
o konflikcie izraelsko-palestynskim. Jak czyta-
my na stronie internetowej po§wigconej jednej
z gier: ykiedy zyjesz na Bliskim Wschodzie, nie
mozesz dystansowac si¢ od tego, co si¢ na nim
dzieje. Dlatego wierzymy, ze produkujac opro-
gramowanie, bierzemy odpowiedzialnos¢ za
przekazywanie wiedzy o losach naszego regio-
nu nastolatkom, ktérzy zdobywaja informacje
o $wiecie z filmow i gier komputerowych«”?.
Oprocz negatywnych przejawéw wywiera-
nia wptywu na uzytkownikow znano takze po-
zytywne. Jedng z pierwszych gier tego rodzaju
byta gra z poczatku lat 70. pod tytutem Save the
whales przeznaczona na komputer ATARI VCS
(p6zniej takze konsolg ATARI 2600), ktora byta
poswiecona aktywnosci cztonkow Green Peace
narzecz ratowania wielorybéw odtawianych dla
zysku. W latach 80. i 90. powstawaly takze inne
gry, w ktorych funkcja dostarczania rozrywki
byla coraz bardziej ograniczana. W zaleznosci
od tematyki oraz celu, ktory musiat zrealizowac
gracz, badacze podzielili je na social games, ac-
tivist games, games for change i social impact
games®. Po 2000 roku tworzenie gier cyfrowych
stato si¢ prostsze dzigki tatwo dostgpnym pro-
gramom, tzw. edytorom. Wtedy wtasng aplika-
cj¢ mogt opracowaé juz kazdy uzytkownik, nie
znajac zadnego jezyka programowania. Przy-
czynito si¢ to do powstania odmian gier infor-
macyjnych, infograficznych i dokumentalnych

2% Termin powstat z polaczenia stow rehabilitation (rehabilitacja) i entertainment (rozrywka, zabawa). Naj-
weczesniejsze artykuly o grach cyfrowych w terapiach medycznych datowane sa na 1983 i 1984 rok. W 1983 roku
w dwumiesigczniku ,,Gerontologist” Shulamith Weisman opublikowat studium pod tytutem Computer games for
the frail elderly. Rok pdzniej w kwartalniku ,,Activities, Adaptation and Aging” Francis A. McGuire zamiescit
opracowanie Improving the quality of life for residents of long term care facilities through video games.

27R. Mileham, Powering up. Are computer games..., dz. cyt., s. 17 [thumaczenie cytatdw angielskojezycznych,

jesli nie podano inaczej, moje — M.B.].

2 H. Campbell, Islamogaming: digital dignity via alternative storytellers [w:] Halos and avatars. Playing
video games with God, red. C. Detweiler, Louisville 2010, s. 69.
» M. Flanagan, Critical play. Radical game design, Massachusetts 2009, s. 223-247.
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(wszystkie te gry nazywano dziennikarstwem
epoki cyfrowej)*. Z gier cyfrowych zaczeto tez
korzysta¢ w kampaniach wyborczych, zache-
cajac do gltosowania na okreslonego kandydata
lub tez do niego zniechecajac®'. Tak powstaty
gry polityczne, czesto bedace metaforami rze-
czywisto$ci najnowszej.

Obecnos$¢ tylu odmian gier cyfrowych, wy-
mienionych wczesniej tylko skrotowo, wymaga-
ta podjecia staran zmierzajacych do stworzenia
spojnej typologii, w rezultacie czego pojawita
si¢ propozycja, aby rozpatrywac je na gruncie
teoretycznym, ktory nazwano critical play. Za-
kwalifikowanie do niego danej gry oznaczato,
ze musi ona posiada¢ okreslone funkcje. Gonza-
lo Frasca, jeden z najbardziej znanych badaczy
nurtu critical play, uznat, ze tymi funkcjami,
a jednoczesnie wyrdznikami sg: 1) inicjowanie
dyskusji na tematy dominujgce w $wiadomosci
spotecznej w danym miejscu; 2) tzw. efekty
prawdziwosci, czyli rezultaty aktywizowania
gracza dostrzegalne po zakonczeniu gry. Pro-
gramy spelniajace te podstawowe kryteria, na-
wigzujac do wspomnianej juz publikacji Abta
z 1970 roku, zaczg¢to nazywadé serious games,
czyli powaznymi grami. Oddziatywanie za ich
posrednictwem na gracza, czynigce z procesu
komunikowania interakcj¢ pomagajaca w rozu-
mieniu fenomenow, zjawisk i proceséw zacho-
dzacych w $wiecie rzeczywistym, oznaczalo, ze
sg one utozsamiane z mediami i muszg posiadaé
cechy mediéw czyniace z nich formy komuni-
kacji efektywnej i wytwarzajacej znaczenia.
Rozwazaniom o ich niezbednych cechach to-
warzyszyly rowniez te o problemach dotycza-
cych terminologii i jezyka potrzebnego do opi-
su nowych procesow. W analizach gier-mediow

musiaty si¢ pojawi¢ terminy z kilku dyskursow
specjalistycznych: nauki o komunikowaniu,
medioznawstwa, psychologii spotecznej oraz
takiej odmiany debaty, ktora opisywata procesy
zachodzace w ich audiowizualnej, zatem wir-
tualnej przestrzeni. Jednym z takich terminoéw
jest komunikatywnos¢ gry-medium.

Glowne czynniki decydujace
o0 komunikatywnosci gry cyfrowej
Uzytkowanie gry cyfrowej to zawsze uczestni-
czenie w sytuacji komunikacyjnej. Zasadniczo
tworza ja trzy gldwne komponenty: zawartos¢
gry, zespol regut opisujacych co, w jaki sposob
i jakimi srodkami mozna osiggna¢ w toku inte-
rakcji (te reguly okresla si¢ mianem mechaniki
gry)* oraz gracz. Adresowanie komunikatow do
gracza, np. z intencja informowania go, utrwa-
lania jego pogladow, ich zmiany lub dazenia do
przekazania mu wiedzy innej niz teoretyczna,
jestw nurcie critical play najwazniejszym celem
tworcow gier cyfrowych. Osiagnigcie tego celu
zalezy od zawartos$ci gry oraz od regut komu-
nikacji z odbiorca. Zdaniem Davida Michaela
i Sande Chen ,,wszystkie gry, od najprostszych
i najbardziej prymitywnych do najbardziej zlo-
zonych, takze w sensie narracyjnym, trojwy-
miarowych odmian projektowanych z mysla
o rozgrywce jedno- i wieloosobowej, maja co$
do powiedzenia™3. W tym sensie kazda gra po-
siada potencjat komunikacyjny. Zawarto$¢ gry
oraz reguly komunikacji wptywaja na ten po-
tencjat, wzmacniajac go lub ostabiajac.
Dazenie do uniknigcia wahan potencjatu
komunikacyjnego i utrzymania go na wyso-
kim, dodatnim poziomie oznacza konieczno$é¢
dbania o to, aby gry cyfrowe byly zrozumiate

3 1. Bogost, S. Ferrari, B. Schweizer, Gry informacyjne. Dziennikarstwo epoki cyfrowej, tham. J. Gilewicz,

Krakow 2012.

31 Gonzalo Frasca oraz Ian Bogost stworzyli w 2003 roku gre komputerowa The Howard Dean for lowa game,
majacg zdynamizowa¢ kampani¢ Howarda Deana ubiegajgcego si¢ o urzad gubernatora stanu lowa.

32]. Schell, The art of game design. A book of lenses, New York 2008, s. 136-152.

3 D. Michael, S. Chen, Serious games. Games that educate, train and inform, Mason 2006, s. 23.



dla uzytkownika. Osiaga si¢ to wowczas, gdy
komunikatywna jest ich zawartos¢. Z kolei ro-
zumienie calej gry zalezy od tego, czy trafia ona
w kompetencje kulturowe odbiorcy*. Jesli tak,
to mowi si¢ o niej, ze jest intertekstowa. Jesli
nie — jest zbyt trudna w odbiorze i niekomuni-
katywna. Tre$¢ powinna takze spetnia¢ oczeki-
wania odbiorcy. Jesli je spehia, jest akceptabil-
na. Jesli natomiast ta cecha nie wystepuje, tres¢
uchodzi za niekomunikatywna. Zdaniem Debry
Lieberman gry akceptabilne moga oddziatywac
na odbiorcg ponadczasowo i wielofunkcyjnie
pod warunkiem, ze tre$¢ begdzie istotna i dosto-
sowana do okoliczno$ci. Badaczka uwaza, ze
warunki zostang spelnione, gdy tematyke po-
faczy si¢ z dostrzeganym w otoczeniu gracza
ponadjednostkowym problemem?’, niemozli-
wym do rozwigzania bez zdobycia lub rozwi-
ni¢cia odpowiednich kompetencji. Dodatkowo,
aby zawarto$¢ gier byta komunikatywna, warto
skorzysta¢ z ustalen poczynionych w obszarze
komunikowania reklamowego. Thomas J. Rus-
sel i W. Ronald Lane przekonuja, ze komunikat
oddziatuje na odbiorcg, jesli w naturalny spo-
sob koresponduje z uwarunkowaniami zalezny-
mi od instynktéw i zmystéw3. Komunikatywna
zawartos$¢ gry cyfrowej powinna taczy¢ si¢ nie
tylko z celem, jaki gracz moze osiagnac, lecz
takze oddziatywac na instynkty, np. samoza-
chowawczy, zwigzany z odczuwaniem strachu
i potrzebg bezpieczenstwa.

Wszystkie znane lub nawet przyszile cele
stawiane przed uzytkownikami gier mozna
uporzadkowa¢, odpowiadajac na pytanie, czy
skutkiem sytuacji komunikacyjnej ma by¢ prze-
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kazanie wiedzy teoretycznej (tzw. heurystyk
ogolnych), czy praktycznej (tzw. regut algoryt-
micznych®’). W pierwszym przypadku chodzi
o model ,,wiem, ze”. W drugim przypadku bie-
rze si¢ pod uwage model ,,wiem, jak”. W roz-
wazaniach dotyczacych celu gry trzeba jeszcze
uwzglednic to, czy problem obrazowany w za-
warto$ci programu jest rozwigzywalny. To bar-
dzo wazne, poniewaz problem rozwigzywalny
w $wiecie realnym musi taki pozosta¢ w grze.
Dotyczy to takze sytuacji nierozwigzywalnej*.
Pomieszanie porzadkéw oznaczaloby, ze gra
cyfrowa jest nickomunikatywna ze wzgledu na
brak logicznego zwiagzku przyczynowo-skutko-
wego, co okresla si¢ jako brak koherencji*.

Pojawianie si¢ w projekcie gry cyfrowej
watku koherencji koncentruje uwage na kolej-
nym komponencie sytuacji komunikacyjnej, ja-
kim jest wspomniana juz mechanika. Dgzac do
stworzenia komunikatywnego przekazu, trzeba
odpowiednio wybra¢ wariant sytuacyjny. Jesli
cele projektowane z mys$la o graczu sg mozliwe
do realizacji, wowczas nalezy wybra¢ wariant
Zawsze wygrasz” (you always win). W drugim
przypadku wybrany moze by¢ tylko wariant
,.nigdy nie wygrasz” (you never win). Jesli gra
ma przygotowywac do okreslonego zachowa-
nia, np. w sytuacji katastrofy naturalnej, wow-
czas nalezy mie¢ pewnos¢, ze zywiolowi mozna
si¢ przeciwstawic i zneutralizowac zagrozenie,
przy okazji trenujac okreslone procedury poste-
powania.

Teoria znajduje odzwierciedlenie w rze-
czywistych projektach, gdy pod uwage zostana
wzigte gry cyfrowe gromadzone w trzech por-

3 S.J. Rittel, Kultura w dyskursie obywatelskim, Kielce 2004, s. 180.

3 D. Lieberman, Designing serious games form learning and health [w:] Serious games. Mechanisms and
effects, red. U. Ritterfeld, M. Cody, P. Vorderer, New York 2009, s. 119.

36 T.J. Russel, W.R. Lane, Reklama wediug Ottona Kleppnera, tham. Biuro Ttumaczen ,,The Mission”, War-

szawa 2000, s. 500.

37J. Such, M. Szcze$niak, Filozofia nauki, Poznan 1997, s. 30.
38 Przyktadowo w grze The end kazde dziatanie gracza prowadzi do $mierci postaci.

¥ 8.J. Rittel, Kultura w dyskursie..., dz. cyt., s. 180.
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talach tematycznych najwazniejszych w nurcie
critical play. W portalu Ecogamer.org mozna
odnalez¢ gry $rodowiskowe (environmental
games). Ich dysponenci — fundacje, stowarzy-
szenia, producenci energii elektrycznej — daza
do przekazania graczowi wiedzy o przyczynach
zmian klimatycznych, wskazujac na procesy
naturalne i na te, ktorych sprawcag jest czlo-
wiek. Tworcy nie poprzestaja tylko na wiedzy
teoretycznej. W ich grach znajdujg si¢ zaréwno
scenariusze obrazujace rozsadne gospodarowa-
nie zasobami, ale tez i takie, ktére maja ukazac
wzorce zachowan w sytuacji zagrozenia zycia.
Wzorce te s3 kodowane w §wiadomosci gracza
podczas wykonywania poszczegélnych zadan.
Dzigki grom Eco mission i Enviro boarder
gracze dowiaduja si¢ o pozytywnych efektach
rezygnacji z transportu samochodowego na
rzecz komunikacji publicznej, czy takich, ktore
wynikaja z segregacji odpadéw komunalnych.
W grach: Climate change, Clim 'way, Electroci-
ty, Energyville, Windfall zarzadzaja symulacja-
mi miast i regionéw, dbajac o zrownowazone
zuzycie energii elektrycznej, wody, o niskg emi-
sj¢ dwutlenku wegla, ale tez poznaja procedury
pozwalajace przygotowac lokalng spolecznosé
do kleski huraganu lub powodzi. Gdy wirtualne
kataklizmy nawiedza wirtualne miejsca, gracze
dowiaduja sie, jakie ukonkretnione zachowanie
jest gwarantem zachowania zdrowia i zycia.
Ukazywanie tego, jak zachowac¢ si¢ w ob-
liczu zagrozenia naturalnego nie jest jedynym
celem dysponentéw gier cyfrowych. W portalu
Molleindustria.org sa gromadzone innego typu
gry. Ich tworcy takze przestrzegaja przed zagro-
zeniami. Wynikaja one z procesow kulturowych,
spotecznych, politycznych, ekonomicznych.
Przez Phone story, Tuboflex czy Tamatipico
gracz jest informowany o przyczynach, przeja-
wach i konsekwencjach wyzysku pracownikow,
a przystepujac do interakcji z gra, moze wziac¢
udziat w symulacji. Wcielajac si¢ w wyzyski-
wanego pracownika, dostrzega wowczas, ze
zadne z wykonanych polecen nie chroni przed
ostatecznym wyrzuceniem z pracy i w konse-

kwencji — z ubostwem. Obrazowanie wymie-
nionych procesow odbywa si¢ takze w perspek-
tywie ponadjednostkowej. Wowczas gracz jest
adresatem informacji o zasadach i przebiegu
podzialu dobr w spoteczenstwie. Przystepujac
do obstugi gier takich, jak Oligarchy oraz The
freeculture game zdobedzie nowa wiedzg. Gry
gromadzone w portalu Molleindutria.org maja
posta¢ przestrog, gdyz zakodowana w nich wi-
zja rzeczywistosci jest zawsze najgorsza z moz-
liwych. W tym ujeciu gracz ma szans¢ zapoznaé
si¢ z negatywnymi konsekwencjami wymienio-
nych uprzednio procesow.

Perspektywa teoretyczna, w ktorej odbiorca
gier interesuje si¢ procesami waznymi dla jed-
nostek, grup, spotecznosci i spoteczenstw znaj-
duje rowniez odzwierciedlenie w grach cyfro-
wych zebranych w portalu Gamesforchange.org.
Jego tworcy porzadkuja gry w 14 katego-
riach: civics, conflicts, economics, education,
environment, family, fitness, gender, health,
human rights, learning, newsgames, poverty,
recycling. Mimo ze kazda z nazw kategorii po-
zwala zetkna¢ si¢ z gra zawierajaca okreslone
informacje lub pozwalajaca odegra¢ okreslo-
ny scenariusz, na szczegdlng uwage w portalu
Gamesforchange.org zastuguja gry powstajace
w organizacji non-profit iCivics. Gry adresowa-
ne pierwotnie do amerykanskiego odbiorcy (Do
I have a right, Counties work, Bill of rights edi-
tion) symulujg procedury i wynikajace z nich
niezbedne zachowanie przed amerykanskimi
sadami, innymi instytucjami panstwowymi oraz
publicznymi. Konkretna gra pozwala poznac
okreslony system i obowigzujace w nim pro-
cedury. Dzigki temu obywatel zobowigzany do
obrony swoich dobr nie jest bez szans, cho¢by
w konfrontacji z systemem panstwowym.

Poprawnie wybrany, wazny dla gracza
problem oraz cel sytuacji komunikacyjnej nie
czynig jeszcze z gry w petni komunikatywnego
wytworu. Waznym aspektem w komunikacji sa
kompetencje. Uzytkujac gre, mozna zdobywac
lub doskonali¢ kompetencje mentalne, fizykal-
ne i spoleczne. Pierwsze wyraznie korespondu-



ja z wariantem ,,wiem, ze”. Drugie z wariantem
»wiem, jak”. Trzecie natomiast sg efektywnie
modelowane dopiero wowczas, gdy gra cyfro-
wa ma posta¢ sieciowa 1 uczestniczy w niej
wielu graczy zobowigzanych do celowego na-
wigzywania relacji. Efekty wynikajace z uzyt-
kowania powaznych gier sg uznawane przez
przywotanych wczesniej badaczy zajmujacych
si¢ nurtem critical play za ich najwicksza war-
tos¢. Jesli efekty prawdziwosci przyczyniaja
si¢ do utrwalenia wiedzy oraz umiej¢tnosci do
korzystania z ich w realnym $wiecie, wowczas
gry cyfrowe zyskuja nowy walor. Staja si¢ naj-
doskonalszymi i najbardziej efektywnymi od-
mianami medidow, tzw. mediami transgresyjny-
mi, ktorych teoretycznym opisem i praktyczna
analiza zajeli si¢ w publikacji pod tytutem Per-
vasive games Markus Montola, Jaakko Stenros
i Annika Waern*.

Zakonczenie

Pojawieniu si¢ gier w mediasferze towarzyszy-
lo przekonanie, Zze nie znajda one powszech-
nego zastosowania, poza doraznymi celami
polegajacymi na prezentacji zalet komputerow
trafiajacych do jednostek badawczych. Dzieki
pomystom Nolana Bushnella Spacewar, pierw-
sze tego typu oprogramowanie, po niezb¢dnych
zmianach stalo si¢ komercyjng gra cyfrowa
i zyskato ogromng popularnos$¢ wsrdd uzytkow-
nikow wrzutowych automatéw do gier. Niezna-
ny dotad wytwor intrygowat publicystow, poli-
tykow 1 badaczy. Poczatkowo byt zbyt prymi-
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tywny, aby wykorzysta¢ go do innych celéw niz
dostarczanie nieskomplikowanej, zazwyczaj
zrecznosciowej rozrywki. Postep technologicz-
ny oraz cechy gier, w tym ich audiowizualna
postaé, a w szczeg6lnosci interaktywnos$é, zain-
spirowaly do eksperymentéw podmioty zainte-
resowane komunikacja reklamowa, polityczna,
propagowaniem kampanii spotecznych, zasto-
sowaniami klinicznymi. Od plandéw udato si¢
przejs¢ do realnych zastosowan, w ktorych gry
cyfrowe zaczgto traktowac jak media komuni-
kowania, wielofunkcyjne i bardzo angazujace
uwage graczy.

Cho¢ w poczatkowych stadiach rozwojo-
wych gry cyfrowe byly przedmiotem rozwazan
prawie wylacznie w dyskursie popularnym,
w ktorym wypowiadano si¢ o nich negatyw-
nie, to dzigki pomystowosci tworcow coraz to
cickawszymi grami zainteresowali si¢ komuni-
kolodzy i przedstawiciele nauk o mediach. Gry
cyfrowe odnalazly stale miejsce w dyskursie
naukowym. Analizy konkretnych przyktadow
zastosowan gier dowiodty, ze po odpowiednim
zaprojektowaniu sytuacji komunikacyjnej moga
one stymulowac¢ graczy do okreslonych reakc;ji,
a nawet zachowan. Moga by¢ eksploatowane
w przekazywaniu wiedzy teoretycznej, prak-
tycznej, a nawet sta¢ si¢ jednym z istotnych na-
rzgdzi w tzw. kulturze transparencji, pomagajac
eliminowac ,.kulturowe, spoteczne, obyczajowe
i fizyczne bariery, ktore tradycyjnie zakreslaly
pole percepcji i zakres zjawisk, ktorych mogli-
$my doswiadczy¢™!.

40 M. Montola, J. Stenros, A. Waern, Pervasive games. Experiences on the boundary life and play, Burlington

2009, s. 271.

4 M. Krajewski, Kultury kultury popularnej, Poznan 2005, s. 166.
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STRESZCZENIE

Tekst przedstawia gry cyfrowe (w tym serious games) jako srodki komunikowania sytu-
owane w dyscyplinie nauk o mediach. Po spelnieniu okreslonych warunkéw nadajg si¢ one
do efektywnego transferu wiedzy teoretycznej, praktycznej i moga byc¢ eksploatowane jako
media ré6znorodnego oddziatywania na uzytkownikow-graczy. Artykut jest teoretyczna pre-
zentacja ewolucji stadiow gier obrazujaca, dlaczego i w jaki sposob stawaty si¢ przedmio-
tem zainteresowan komunikologéw i medioznawcow.
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ABSTRACT

The study presents digital games (including serious games) as a medium of communication,
considered as one of the subjects in media studies. Under certain conditions, games are
suitable for the effective transfer of theoretical and practical knowledge which, in turn,
might affect the users. The theoretical paper looks at digital games from the perspective
of their evolution. It illustrates the ways in which digital games have become a subject for
communication and media researchers.
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Internetowe predykcje notowan

spolek gieldowych

Agnieszka Woch, Michal Wojcikiewicz

‘ N J ciagu kazdej sekundy przez internet
transferuje si¢ 22574 GB danych, po-

wstaje 5700 tweetow, 55 tysigcy postow na
Facebooku, a na portal YouTube dodawane s3
dwie godziny materiatu'. Ten ,,cyfrowy wszech-
$wiat” co dwa lata podwaja swoje rozmiary.
W 2020 r. liczba bitow informacji wygenerowa-
nych przez ludzkos$¢ przekroczy liczbe gwiazd
we Wszech$wiecie?. Obecnie skutecznie anali-
zuje sie tylko 0,5 proc. danych zgromadzonych
w postaci cyfrowej’.

Jednym ze sposobow badania interneto-
wych tresci jest rafinacja informacji, ktore po-
chodza z zasobow Big Data. Wedtug definicji
McKinsey Global Institute pod pojeciem Big
Data rozumiemy ,,duze zbiory danych, ktore
z powodu swojej wielkosci nie s3 mozliwe do
przechwycenia, przechowywania, zarzadzania
i analizowania przy uzyciu typowych narzg-
dzi programowania™. Charakteryzuje ja kilka
cech: objetos¢ (volume), polegajaca na ,,znaczg-
cej dynamice wzrostu danych”; réznorodnos¢

(variety), cechujaca si¢ tym, ze analizowane
dane pochodza z roznych zrodet, wystepuja
w roznej postaci; strumien (velocity), oznacza-
jacy fakt, ze informacje naptywaja strumienio-
wo, niezwykle szybko, co wymaga dodatko-
wych mocy obliczeniowych. Ponadto Big Data
odznacza si¢ ztozonoscia (complexity) — dane sa
ustrukturyzowane w réznoraki sposob lub nie sa
uporzadkowane w ogole, nalezy poznac taczace
je relacje i poddac je zintegrowaniu; zmienno-
$cia (variability) — ich natezenie jest zmienne
w czasie — 1 wartoscia (value), indywidualng
jakoscia informacyjna pozwalajaca na wycia-
ganie wnioskow ze zbioréw danych®.

Rafinacja zasobow sieciowych umozliwia
pozyskiwanie informacji wtérnych z analizy
zbioré6w informacji pierwotnych (Big Data)e.
Moze stuzy¢ jako niezwykle przydatne narzg-
dzie dla dziennikarstwa — dzigki niej pracow-
nicy mediéw majg dostgp do niedocenianych
i niepoznanych wezesniej tresci. Wykorzystuje
si¢ ja takze w roéznych galeziach gospodarki,

' The Internet in real time, http://pennystocks.la/internet-in-real-time/ [dostep: 25.04.15].

2 The digital universe of opportunities: Rich Data and the inreasing value of the Internet of things, http://www.
emc.com/leadership/digital-universe/2014iview/executive-summary.htm [dostep: 25.04.15].

3 Big Data, bigger digital shadows, and biggest growth in the Far East, https://www.emc.com/collateral/
analyst-reports/idc-digital-universe-united-states.pdf [dostgp: 25.04.15].

*Y. Liu, Big Data and predictive business analytics, http://eds.b.ebscohost.com.atoz.han.buw.uw.edu.pl/
eds/pdfviewer/pdfviewer?sid=3149252a-86a3-462d-87¢c0-690b06fda804%40sessionmgrl10&vid=6&hid=112

[dostep: 09.05.15].

> M. Tabakow, J. Korczak, B. Franczyk, Big Data — definicje, wyzwania i technologie informatyczne, ,,Infor-

matyka Ekonomiczna” 2014, nr 1 (31).

¢ W. Gogotek, P. Kuczma, Rafinacja informacji sieciowych na przykiadzie wyboréw parlamentarnych, ,,Studia

Medioznawcze” 2013, nr 2 (53).



poczawszy od ekonomii, przez reklame, medy-
cyne, ubezpieczenia, az do nauki’. Jako przy-
ktad jej zastosowania moze postuzy¢ dzialal-
nos$¢ firm Brand24 i SentiOne zajmujacych si¢
pozyskiwaniem informacji z zasobow Big Data.
Stuzg one do $ledzenia sentymentow wplywa-
jacych na pozycj¢ danej marki. Rafinacja in-
formacji moze znalez¢ zastosowanie rowniez
w monitoringu mediéw, ocenie skutecznosci
kampanii marketingowych oraz poznawaniu
profili reklamobiorcow®.

Badania w zakresie wspolzaleznosci pomig-
dzy zasobami Big Data a notowaniami gietdo-
wymi dopiero zaczynaja stawaé si¢ obiektem
zainteresowania naukowcow. Dotychczasowe
analizy zalezno$ci pomi¢dzy opiniami uzytkow-
nikoéw internetu a zmianami cen akcji nie przy-
niosty jednoznacznych wnioskow w zakresie
tworzenia modeli predykcyjnych z wykorzysta-
niem zasobow Big Data. Tym zagadnieniem za-
jat sie w swojej pracy Vasant Dhar’. Po analizie
poréwnawczej sentymentow zawartych w po-
nad 13 tysiacach artykulow o tematyce bizne-
sowej publikowanych przez Reutersa i notowan
spotek gietdowych z indeksu S&P500 postawit
kilka tez. Po pierwsze, zmniejszenie si¢ liczby
wypowiedzi o charakterze pozytywnym (po-
zytywne sentymenty), rOwnowazacym zwykle
stale pojawiajace si¢ w dyskusji nastroje pesy-
mistyczne, moze by¢ zapowiedzig zblizajacych
si¢ spadkow na gietdzie. Z drugiej strony niski
poziom pozytywnych sentymentdw przy nor-
malnym, nieodbiegajacym od normy poziomie
pejoratywnych komentarzy moze $wiadczy¢
o tym, ze inwestorzy sprzedali juz swoje udzia-
ly, moze wigc by¢ to przedsmak nadchodzacych
wzrostow — pienigdze pochodzace z owych

Agnieszka Woch, Michat Wojcikiewicz

transakcji beda prawdopodobnie niedlugo po-
nownie wlaczone do obiegu. Ta hipoteza moze
takze zaktadac, ze przy wysokim poziomie sen-
tymentow pozytywnych i matej liczbie wypo-
wiedzi negatywnych istnieje rosnace ryzyko
spadku na gieldzie. W przypadku pojawienia
sie niepokojacej informacji (sentymenty nega-
tywne) o danej spolce inwestujace w nig osoby
mogg zaczaé zbiorowo sprzedawac jej udzia-
ty, co spowoduje gwattowny spadek jej war-
tosci. Analiza hasel z wyszukiwarki Google,
przeprowadzona w Warwick Business School
przez Chestera Curme’a, Tobiasa Preisa, Har-
ry’ego Eugene’a Stanleya i Helen Susannah
Moat, dowiodta natomiast, ze kryzys gietdowy
moze by¢ poprzedzony wzmozonym wyszu-
kiwaniem informacji zwiazanych z polityka
i biznesem.

Wyszukiwarka Google’a, podobnie jak inne
tego typu narzedzia, przechowuje informacje
o zachowaniach swoich uzytkownikéw, niektd-
re z nich sg publicznie dostgpne dzigki Google
Trends, z ktorego korzystano podczas prezen-
towanych tu badan. Okazato si¢, ze wzmozone
wyszukiwanie hasel zwigzanych z tematami
politycznymi i ekonomicznymi taczy si¢ z nie-
pokojem zaréwno indywidualnych inwestoréw,
jak 1 ogdtu spoteczenstwa. Ten stan rzeczy ma
odzwierciedlenie w spadkach na gieldzie, kto-
re sg rezultatem zwatpienia w wysoka wartosé
akcji i przeprowadzania transakcji na mniejsze
kwoty. Ta zalezno$¢ zmniejsza si¢ w ostatnich
latach, prawdopodobnie z powodu wilaczenia
internetowych danych do zautomatyzowanych
strategii inwestowania'®.

Badania Eduarda Jose Ruiza, Vagelisa
Hristidisa, Carlosa Castilla, Aristidesa Gionisa

7K. Smith, Big Data discoveries, ,,Best’s Review” 2015, nr 7.
8 H. Chen, R. Chiang, V. Storey, Business intelligence and analytics: From Big Data to big impact, ,MIS

Quarterly” 2012, s. 1165-1188.

V. Dhar, Can Big Data machines analyze stock market sentiment?, ,,Big Data” 2014, nr 4, s. 178.
10 C. Curme i in., Quantifying the semantics of search behavior before stock market moves, ,PNAS” 2014, nr 32.
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i Alejandra Jaimesa wykazaly, Zze niercalna
jest predykcja notowan danej spotki gietdowe;j
na podstawie wynikéw uzyskanych z Twitte-
ra. Analiza sentymentow jego uzytkownikow
okazata si¢ niewystarczajaca — brak statosci
w hashtagach i zbyt wiele nieuzytecznych da-
nych w wynikach, takich jak niepowigzane,
niedotyczace spotki informacje, odwotujace
si¢ do wieloznacznosci jej nazwy, uniemozli-
wily osiagnigcie zadowalajacych rezultatow.
Badacze zaznaczyli, ze niewykluczone jest, ze
analiza Twittera pod katem catego rynku giet-
dowego moze przynie$¢ rezultaty''. W innych
badaniach, przeprowadzonych przez Jasming
Smailovi¢, Mih¢ Grcara, Nade Lavra¢ i Marti-
na Znidarsica, okazato si¢ jednak, ze mozliwe
jest przewidywanie zmian warto$ci spotek giet-
dowych. Naukowcy zastosowali mechanizm
klasyfikujacy maszyny wektoréw nosnych do
analizy tweetdw — podzielili je na trzy grupy
pod wzgledem ich zabarwienia (pozytywne, ne-
gatywne, neutralne). Predykcja notowan spotek
gietdowych byta mozliwa przy analizie zmian
liczby wypowiedzi o zabarwieniu pozytyw-
nym — zapowiadaly one analogiczne zmiany
warto$ci akcji poszczegblnych spotek!?. Johan
Bollen, Huina Mao i Xiao-Jun Zeng dowiedli
natomiast, ze mozliwa jest predykcja notowan
spotki za pomoca analizy sentymentow uzyt-
kownikéw Twittera nicodnoszacych si¢ bez-
posrednio do rynku gietdowego. Okazalo sie,
ze dzigki tej metodzie udato si¢ w 86,7 proc.
przewidzie¢ dzienng warto$¢ akcji Dow Jones
Industrial Average — spotki notowanej na nowo-
jorskiej Gietdzie Papieréw Wartosciowych'®.

Oczekiwanych rezultatow nie przyniosty
natomiast predykcje notowan na podstawie da-
nych zawartych na forum Yahoo, ktére zostaly
przebadane przez Michaela Rechenthina, Nicka
Streeta 1 Padmini Srinivasan — analiza pokry-
wata si¢ tylko w ok. 50 proc. z wartoscig akcji.
Badacze sprawdzili, czy wplyw na zdolnos¢
przewidywania wahan notowan ma uczciwos$é
tresci publikowanych przez graczy gietdowych.
Autorzy pracy zatozyli, ze moga oni ostabia¢
wyniki analizy sentymentow przez stawianie
nieprawdziwych tez, wprowadzanie innych
uzytkownikéw w blad przez granie w inny niz
opisany przez siebie sposob — wszystko po to,
by zmanipulowa¢ ich dziatania i spowodowac,
by ci grali zgodnie z ich planem. Z badan wy-
nika jednak, ze osoby probujace wplynaé na
rynkowe dziatania innych graczy nie oddziatuja
znaczaco na ruchy innych inwestorow, a wigc
takze na rezultaty badania sentymentow!'*. Fo-
rum Yahoo! Finance and Raging Bull zostalo
takze przebadane przez Wernera Antweilera
i Murraya Franka — ich analiza dowiodta, Ze tre-
$ci zawarte na portalu wykazuja nieduze mozli-
wosci predykeji pézniejszych notowan'>.

Metodologia

Dowodzac potencjalu informacyjnego duzych
zasobow sieciowych, podjeto prace badawcza
majacg na celu potwierdzenie lub wykluczenie
wspotzaleznosci pomiedzy wydzwigkiem opi-
nii zawartych w zasobach sieciowych a noto-
waniami wybranych spolek. Przyjeto hipoteze,
ze mozliwe jest wykazanie zalezno$ci migdzy
tresciami publikowanymi w internecie przez

' M. Rechenthin, W.N. Street, P. Srinivasan, Stock chatter: Using stock sentiment to predict price direction,

,»Algorithmic Finance” 2013, nr 3-4, s. 170.

12.J. Smailovi¢ i in., Predictive sentiment analysis of Tweets: A stock market application, ,,Human-computer
interaction and knowledge discovery in complex, unstructured, Big Data” 2013, s. 77-88.
13 J. Bollen, H. Mao, X. Zeng, Twitter mood predicts the stock market, ,,Journal of Computational Science”

2011, Vol. 2, wyd. 1.

14 M. Rechenthin, W.N. Street, P. Srinivasan, Stock chatter..., dz. cyt., s. 169-196.
15'S. Martinez Bustos i in., Pricing stocks with yardsticks and sentiments, ,,Algorithmic Finance” 2011, nr 1.



jego uzytkownikoéw a zmiang warto$ci akcji po-
szczegblnych spotek.

Zatozono, ze tresci o zabarwieniu pozytyw-
nym, a zatem informacje o sukcesach firmy,
opinie o wzrostach cen spotki i rekomendacje
kupna akcji spotki beda poprzedzaé trend ro-
snacy akcji, za$ negatywne komentarze, odno-
szace si¢ do wiadomosci o porazkach spotki,
spadkach jej warto$ci lub rekomendacji sprze-
dazy beda przewidywac tendencje spadkowa.
Do udowodnienia owej tezy zostaty uzyte
dane czterech spotek gietdowych, ktorych no-
towania porownano z wynikami analizy zbio-
row danych z réznych zrédetl internetowych:
portali spotecznos$ciowych, foréw interneto-
wych, stron i blogow. Pod uwage wzigto spot-
ki notowane na WIG20: KGHM, Tauron, Enea
i Synthos. Zakres czasowy badania wyniost
trzy tygodnie w styczniu i marcu 2015 r. Do-
bor terminu analizy miat na celu sprawdzenie
skuteczno$ci badania w dwoch odmiennych
okresach.

Narzegdzia potrzebne do realizacji badan,
w zakresie ,,wyluskania” informacji z zasoboéw
sieciowych zostaly udostepnione dzigki uprzej-
mosci firmy SentiOne, ktorej naleza si¢ szcze-
golne podzickowania.

Analiza wydzwigku (sentymentu) polega na
identyfikacji tadunku emocjonalnego wypowie-
dzi i zaszeregowaniu go do jednej z trzech kate-
gorii — wypowiedz moze by¢ pozytywna, nega-
tywna lub neutralna. Skutecznos$¢ istniejacych
narzedzi analizy sentymentéw nie wystarcza,
ze wzgledu na trudnosci plynace ze ztozonosci
jezyka i kontekstu. Z tego powodu w badaniu
przeprowadzono analiz¢ wypowiedzi, ktoéra
w zwigzku z brakiem odpowiednich narzedzi
badawczych (dotyczacych sentymentdéw) zosta-
ta oparta na opinii ekspertow.

Agnieszka Woch, Michat Wojcikiewicz

Pojawiajace si¢ trudnosci polegaly na prawi-
dlowym rozpoznaniu ironii i sarkazmu, a takze
na poprawnym rozszyfrowaniu réznych odmian
Jjezyka, np. slangu i zargonu. Kolejna komplika-
cja okazala si¢ klasyfikacja wpisow — powstato
pytanie, czy kazda wypowiedZ na temat spol-
ki jest znaczaca dla analizy, czy tez nalezaloby
ograniczy¢ si¢ do informacji dotyczacych wy-
acznie jej notowan. Zwrdocono takze uwage na
problem komentarzy wirusowych, rozumianych
jako wypowiedzi powielane przez internautow.

W analizie zostal uzyty wspoétczynnik ko-
relacji Pearsona okreslajacy site liniowej za-
leznos$ci migdzy dwiema zmiennymi — liczba
negatywnych i pozytywnych wypowiedzi w in-
ternecie i notowaniami spotki. Dzigki wielkos$ci
korelacji mozna oceni¢ podobienstwo zmian
miedzy dwoma cechami'S.

Przebieg badan

W badaniu przeanalizowano wszystkie wy-
powiedzi na temat uwzglednianych spotek, ktore
zostaly zebrane za pomoca narzgdzia SentiOne.
Program agreguje zawezona liczbe tresci po-
chodzacych z ogdlnodostepnych zrodet, dla-
tego liczba wzmianek wyniosta 6318. Najcze-
$ciej pojawiajace si¢ stowa kluczowe oscylo-
waly wokol inwestycji spotek, ich pozycji na
gieldzie, decyzji podejmowanych przez ich
wladze oraz jakosci §wiadczonych przez nie
ustug.

Za wyrazy o zabarwieniu pozytywnym —
wyrédznione na podstawie opinii eksperckich
— uznano: sukces, najlepszy interes, korzysci,
dobra jakos¢, poprawa, odbicie, wzrost, zyski,
spore inwestycje. Wpisy o charakterze nega-
tywnym zawieraly czgsto wyrazenia: 0szustwo,
ztodziejstwo, brak profesjonalizmu, trudna
sytuacja, spadek, strata, stabe wyniki, chude

16 Warto$¢ R? waha si¢ od -1 do 1. Im jest ona wyzsza, tym wi¢ckszg analogig wykazujg si¢ oba czynniki. Ujem-
na warto$¢ oznacza zwigzek ujemny — zmienne charakteryzuja si¢ odwrotnie proporcjonalng zaleznoscia, jedna

z nich (X) roénie, podczas gdy druga (Y) maleje.
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lata, patologia, choroba, upadek, wygaszanie
zaktadow, podatek, nierentownos$¢. Neutral-
ne komentarze okazaly si¢ najtrudniejsze do
usystematyzowania — wiele z nich charaktery-
zowato si¢ tresciami trudno klasyfikowalnymi,
w duzym stopniu nieistotnymi dla analizy (co
wida¢ po wskaznikach korelacji). Najczgsciej
pojawiajacymi si¢ stowami kluczowymi w tej
kategorii byly zwroty: zainteresowanie oraz in-
westycje.

KGHM

W okresie od 1 stycznia 2015 do 21 stycznia
2015 uzyskano 2377 wynikdéw dotyczacych
spotki akcyjnej KGHM, z czego 19,44 proc. sta-
nowity wypowiedzi o zabarwieniu pozytywnym
— odnotowano 462 tego typu wzmianki. Komen-
tarze o nacechowaniu pejoratywnym, ktorych
zliczono 698, stanowily 29,36 proc. ogéhu tre-
$ci. Przeprowadzona analiza wskazuje na to, ze
istnieje zalezno$¢ miedzy zabarwieniem wypo-
wiedzi internautéw dotyczacych spotki KGHM
a zmianami wartosci jej akcji. W pierwszym ba-

daniu, w czasie ktorego wzigto pod uwage wpisy
wirusowe, wskaznik korelacji Pearsona dla sen-
tymentéw pozytywnych wyniost -0,41, dla nega-
tywnych: 0, a dla neutralnych: -0,65. W tej pro-
bie wyeliminowano informacje na temat sponso-
rowania przez firme¢ druzyn sportowych, a takze
komentarze uznane za nieistotne dla analizy
(wpisy wirusowe). W drugim badaniu postano-
wiono sprawdzi¢, jak wpisy wirusowe wplywaja
na korelacje migdzy zmiennymi. Podj¢to probe
odrzucenia trzech tego typu wypowiedzi, a tak-
ze, podobnie jak wczesniej, informacji o sponso-
rowaniu druzyn. Zachowano jednak inne wpisy,
uznawane wczesniej za nieistotne. Okazalo sie,
ze najsilniejszy zwigzek miedzy notowaniami
KGHM-u a sentymentami uzytkownikow inter-
netu wykazano w momencie eliminacji jednego
komentarza wirusowego dotyczacego zarza-
dzania polskim goérnictwem. W tym przypadku
osiggnigto duzo lepsze wyniki niz przy pierwszej
analizie — korelacja dla sentymentéw pozytyw-
nych wyniosla -0,45, negatywnych -0,65, a neu-
tralnych -0,78.
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Tauron

W badanym okresie pojawito si¢ 2148 wypo-
wiedzi na temat spotki Tauron. Najwigcej ko-
mentarzy miato charakter neutralny — stanowi-
ty az 78,12 proc. wszystkich opinii. Negatywne
sentymenty wyrazato 14,80 proc. wszystkich
wpisow, za§ pozytywne — 7,08 proc. Bada-
nie wskazuje, ze w przypadku spotki Tauron
nie zaszta tak wysoka korelacja miedzy jej
notowaniami a wypowiedziami na jej temat,
jak w przypadku KGHM. Korelacja dla sen-
tymentow pozytywnych wyniosta -0,31, dla
negatywnych -0,41, za$ dla neutralnych -0,11.
Prawdopodobnie bylo to spowodowane nie-
zwykle duzg liczba danych nieodnoszacych si¢
bezposrednio do sytuacji finansowej firmy czy
jej pozycji na gieldzie. Bardzo wysoki odsetek
wpiséw odnosit si¢ do kondycji firmy i jakosci
ushug swiadczonych przez przedsigbiorstwo —
okazalo si¢, ze nie wywieraja one zbyt duzego
wplywu na warto$¢ akcji Tauronu, zaburzaja
wregez mozliwo$é ich predykceji. Szczegdlnie
neutralne komentarze, ktérych odnotowano

Agnieszka Woch, Michat Wojcikiewicz

najwiegcej, zawierajagce w wigkszosci infor-
macje wlasnie na temat poziomu satysfakcji
z oferowanych ustug, nie wykazuja znaczacej
korelacji z cenami udziatow spotki. W bada-
nym okresie nie pojawito si¢ takze zbyt wiele
opinii inwestorow na temat przedsi¢biorstwa,
co rowniez mogto znaczaco wplynac na wynik
badania.

Wykresy sentymentéw negatywnych i pozy-
tywnych pokazuja, ze w niemal calym badanym
okresie ich liczby byly na podobnym poziomie,
dopiero 10 stycznia wypowiedzi o charakterze
negatywnym zaczely liczbowo przewyzszaé te
pozytywne. Ich gwattowny wzrost odnotowa-
no 17 stycznia, kiedy nastapit spadek wartosci
akcji Tauronu. Tendencja spadkowa zaczgta si¢
w tym przypadku 13 stycznia, nie mozna wigc
moéwic o predykeji tego trendu, chyba ze uzna
si¢ za shuszng interpretacj¢ Dhara, Ze negatyw-
ne komentarze inwestoréw s3a poprzedzone
przez sprzedawanie przez nich akcji, przez co
staja si¢ zapowiedzig odbicia — niskie ceny ak-
cji mobilizujg inwestorow do ich kupna.
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Enea

W celu ustalenia sentymentu wypowiedzi doty-
czacych spotki Enea poddano analizie 1483 wy-
powiedzi. Badanie przeprowadzono w dniach
4 marca—25 marca 2015. Podsumowujac, ba-
danie poréwnawcze analizy sentymentu oraz
notowan spolki Enea, pozwolito zaobserwowac
pewne przestanki, ktore moga §wiadczy¢ o pre-
dykcyjnym charakterze komentarzy inwesto-
réw. Wzrost liczby pozytywnych komentarzy
w dniach 7-8 marca poprzedzit lekki wzrost ak-
cji 9 marca. Gwattowny spadek pozytywnych
wypowiedzi (z 46 do 15) i wzrost negatywnych
(z 1 do 22) w dniu 9 marca, kiedy akcje osiagne-
Iy maksymalng wycene, mogt sugerowa¢ zmia-
n¢ nastawienia inwestorow spodziewajacych
si¢ spadkow. Rzeczywiscie, 10 marca nastgpito
zatamanie cen akcji, ktore trwato do 16 mar-
ca, kiedy akcje osiggnely najnizszy objety ba-
daniem poziom 15,44 zt. Jednak w niedzielg

15 marca w internecie znalazto si¢ 16 pozytyw-
nych komentarzy, co moglto sugerowaé zmiang
trendu. Od 17 marca kurs spotki zaczat nieprze-
rwanie rosna¢, az do konca badania, osiggajac
25 marca poziom 16,82 zt. Temu wzrostowi to-
warzyszyl stale pozytywny wydzwick komen-
tarzy inwestorow.

Wspotczynnik korelacji Pearsona dla cate-
go badanego okresu wynidst odpowiednio: 0,54
dla komentarzy pozytywnych, 0,54 dla komen-
tarzy neutralnych oraz -0,45 dla komentarzy
negatywnych.

Warto$¢ wspotczynnika Pearsona okazala
si¢ znacznie wyzsza dla catego badanego okre-
su niz dla poszczegélnych jego czesci. Moze
to $wiadczy¢ o wigkszej skutecznosci analizy
sentymentu dla dluzszego okresu. Inng mozli-
wa przyczyng byta wigksza liczba komentarzy,
co pozwolito na precyzyjniejsza predykcje no-
towan spoiki.
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Wykres 3. Wspoétzalezno$¢ pomiedzy sentymentem wypowiedzi a notowaniami spotki Enea SA

w okresie 4 marca— 25 marca 2015

Zrodto: badanie wiasne

Synthos

Badanie przeprowadzono w dniach 4 marca—
25 marca 2015. W celu ustalenia sentymentu
wypowiedzi dotyczacych spotki Synthos ana-

lizie poddano 310 wypowiedzi. Odnotowano
41 komentarzy o wydzwigku pozytywnym,
122 — o wydzwigku negatywnym oraz 147 neu-
tralnych.



Dynamike wydzwigku sentymentu anali-
zowanych wypowiedzi przedstawia wykres 4.
Widoczny byt niewielki wzrost liczby pozy-
tywnych komentarzy w dniach 6, 151 17 marca.
W $lad za nim podazat wzrost cen akcji spotki
w dniach 6 i 16 marca. Jednak bardzo wyraz-
ne zwigkszenie liczby komentarzy neutralnych
oraz negatywnych zaobserwowano w dniach
15—17 marca. Wigzato si¢ to z faktem ujawnie-
nia nagran z tzw. ,,afery podstuchowe;j”. Infor-
macje zawarte w tych materiatach zawieraty
nazwisko jednego z czlonkow zarzadu spotki.
Gielda zareagowata na te informacje gwattow-
nym spadkiem wyceny akcji Synthos z pozio-
mu 4,49 zt w dniu 16 marca do poziomu 4,36 zt
w dniu 19 marca.

Wspotczynnik korelacji Pearsona wyniost
odpowiednio: 0,51 dla wypowiedzi pozytyw-

Agnieszka Woch, Michat Wojcikiewicz

nych, 0,58 dla wypowiedzi neutralnych oraz
0,49 dla wypowiedzi negatywnych. Podsu-
mowujac przeprowadzone badanie, na pod-
stawie warto$ci wspotczynnika liczby Pear-
sona mozna uznac¢, ze zaszta silna korelacja
pomiedzy liczba komentarzy a notowaniami
spotki. Najsilniejsza zalezno$¢ wystapita po-
miedzy liczbg komentarzy neutralnych a no-
towaniami — wspdtczynnik Pearsona wynidst
0,58. Dla wypowiedzi pozytywnych bylo to
0,51, dla wypowiedzi negatywnych — 0,49.
Uwzgledniajac niewielka liczbe materiatow
wykorzystanych do analizy, jej krotki prze-
bieg oraz eksperymentalng wersj¢ narzedzi
badawczych, mozna uznaé, ze korelacja na
tym poziomie sugeruje istnienie relacji po-
migdzy charakterem sentymentéw a notowa-
niami gietdowymi spotki.
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Wykres 4. Wspodtzalezno$é pomiedzy sentymentem wypowiedzi a notowaniami spotki Synthos SA

w okresie 4 marca— 25 marca 2015

Zrodto: badanie wiasne

Podsumowanie

Przeprowadzone badanie wykazato, ze zauwa-
zalna jest wspotzalezno$¢ pomigdzy liczbg
komentarzy w sieci o nacechowaniu emocjo-
nalnym a notowaniami spdtek. Dowodem na
wystegpowanie takiej zalezno$ci jest wzgled-

nie wysoka warto$¢ wspotczynnika Pearsona.
Jego srednia warto$¢ wyniosta 0,49. Nalezy
uwzgledni¢ czynniki wplywajace negatywnie
na wiarygodno$¢ badania: krotki czas analizy,
brak dostepu do wypowiedzi umieszczonych na
zamknigtych forach dla inwestoréw i wynikaja-
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ca z tego stosunkowo niewielka liczba komen-
tarzy.

Przeprowadzone badania dowodza, ze btad
predykcji zmian warto$ci akeji jest mozliwy na-
wet w przypadku odpowiedniej interpretacji zbio-
row Big Data. Niekiedy moze ona stwarza¢ duze
problemy przy analizie, szczegolnie w przypadku
prob automatycznego badania emocjonalnego za-
barwienia wpisow. Przed tym dylematem badacz
staje przy klasyfikacji sentymentéw do poszcze-
golnych grup (negatywne, pozytywne, neutralne).
Okazuje sig, ze tylko niewielka czes¢ sentymen-
tow dotyczacych danego przedsigbiorstwa ma
zwigzek z wahaniami cen jego udziatow. Podczas
identyfikacji sentymentéw noszacych znamio-
na wirusowej promocji nalezy odrzuci¢ watki
na temat sponsorowania przez przedsigbiorstwo
druzyn sportowych lub festiwali. Istotne wydaja
si¢ by¢ dane informujace o kondycji spotek, ich
sukcesach i porazkach lub wspominajace o zwia-
zanych z nimi wydarzeniach. Pod uwage nalezy
bra¢ takze sentymenty inwestorow gietdowych —
ich rekomendacje czy komentarze na temat bieza-
cych notowan i stanu konsorcjum.
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STRESZCZENIE

Na przyktadzie mozliwosci predykcji notowan spotek gietdowych, korzystajac z analizy
sentymentow dotyczacych tych przedsigbiorstw, wykazano, ze Big Data jest warto§ciowym
zrodtem nowych informacji. Dowodza tego wyniki analiz zalezno$ci migdzy zasobami Big
Data i wartosciami akcji spotek KGHM, Enea, Synthos i Tauron. Dokonano interpretacji
1 klasyfikacji wypowiedzi uzytkownikow internetu, a nastgpnie porownano zawarte w nich
sentymenty (pozytywne, negatywne i neutralne) do notowan poszczegolnych spotek z okre-
su stycznia i marca 2015 r.
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Big Data, stock market, joint stock companies, sentiments, new sources of information,
finances

ABSTRACT

Through the example of opportunities of prediction of share prices on basis of the analysis of
sentiments related with joint stock companies companies, this paper indicates that Big Data
is a valuable source of new information. The authors have analyzed relations between Big
Data resources and share prices of selected companies: KGHM, Enea, Synthos and Tauron.
They have further made an interpretation and classification of the posts written by internet
users. The analysis is being completed by research on sentiments (positive, negative and
neutral) to share prices in the period of January and March 2015.
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Innowacje oktadkowe w drukowanych
magazynach ilustrowanych
na przykladzie miesiecznika ,,Empire”

Anna Jupowicz-Ginalska

ktadka, czyli ,,publiczne opakowanie za-
warto$ci pisma”, jest pierwszym elemen-
tem kontaktu nabywcy z magazynem ilustro-
wanym'. W publikacjach naukowych i branzo-
wych podkresla si¢ jej znaczenie dla odbiorcow,
instytucji medialnych i reklamodawcow?. To
dzigki niej czytelnicy zwracaja uwage na czaso-
pisma, przegladaja je i kupuja’.
Oktadki mozna podzieli¢ na drukowane
i elektroniczne, a takze zewngtrzne (frontowa
i czwartg) oraz wewnetrzne (druga i trzecia),
przy czym frontowa nawigzuje do tresci, a po-
zostale sg nosnikami reklam*. Petnig one zada-
nia informacyjno-promocyjne (informuja o za-
warto$ci wydania, a zarazem kreuja marke ma-
gazynu, sg tez podmiotem i przedmiotem jego
promoc;ji); finansowe (np. jako nosniki ptatnej
reklamy); ideologiczne (kulturotworcze i edu-
kacyjne); relacyjne (komunikacyjne i rozryw-
kowe); ochronne (zabezpieczaja tres¢) i inno-

wacyjne (modernizujg magazyn, wprowadzajac
nowe rozwigzania projektowe i techniczne)’.
Wszystkie funkcje podnosza konkurencyjnosé
magazynu, wspieraja go w walce o odbiorce
i reklamodawce. Sg tez gwarancjg jego zmien-
nosci (np. tematy oktadkowe), jak i stabilnosci
(np. state umiejscowienie logo lub ceny egzem-
plarzowe;j)®.

Mimo znaczenia okladek dla branzy pra-
sowej, literatura im po$wigcona jest skromna,
(szczegblnie w Polsce)’. Majac to na wzgledzie,
autorka podjeta probe zbadania tego tematu.

Niniejszy tekst jest czescig cyklu analizu-
jacego problematyke frontowych stron w ma-
gazynach ilustrowanych. Wsrdd juz podjetych
watkoéw znajduja si¢ m.in. relacje migdzy pre-
ferencjami czytelniczymi a rodzajem oktadek;
zadania okladek; reakcje odbiorcow na oktad-
ki i e-oktadki; budowa oktadek; rola i wplyw
tematow okladkowych na zakup mediow;

1 J.V. White, Designing for magazines, Nowy Jork—Londyn 1982, s. 1.

2 A. Jupowicz-Ginalska, Preferencje Polakéw dotyczqce wyboru postaci czasopism i form ich okladek [w:]
Pluralizm mediow, pluralizm w mediach, red. A. Jaskiernia, K. Gajlewicz-Korab. Ksigzka w publikacji.

3 A. Jupowicz-Ginalska, Frontowe okladki i e-oktadki polskich magazynéw a reakcje czytelnikéw, ,,Studia

Medioznawcze” 2017, nr 4 (71), s. 99-120.

4 A. Jupowicz-Ginalska, Zadania oktadek wspotczesnych magazynéw drukowanych, ,,Rocznik Bibliologicz-

no-Prasoznawczy” 2017, s. 72.
5 Tejze, Zadania okfadek..., dz. cyt., s. 73-74.

¢ Tejze, Wybrane elementy budowy frontowych okladek magazynow a reakcje polskich odbiorcow (tekst w re-

cenzji w ,,Naukowym Przegladzie Dziennikarskim”).

7 S. Johnson, C.A. de Lozano, The art and science of magazine cover research, ,,Journal of Magazine & New

Media Research” 2002, No. 5 (1), s. 1-10.



oktadka jako opakowanie produktu medialnego
oraz multiplatformy wydawnicze® analizowane
przez pryzmat modelu adaptacyjnego mediow’.
W ostatnim z wymienionych tekstow autorka
wzmiankuje o innowacyjnych oktadkach ma-
gazynu ,.Empire” wpisujacych si¢ w model
adaptacyjny i multiplatformowos$¢!'®. Watek ten
rozwija teraz, za gtéwne cele opracowania uzna-
jac: 1) oméwienie zakresu i rodzaju innowacji
wydawniczych w kontekscie oktadek magazynu
»Empire”; 2) sprecyzowanie pojecia ,,oktadka
innowacyjna” w oparciu o przyklady rynkowe.
Teza dla tekstu brzmi nastgpujgco: ,,Empire”
jest przyktadem medium stosujacego zrdznico-
wane innowacje oktadkowe, bedace elementem
marketingu wydawniczego powadzonego przez
Bauer Consumer Media Ltd na rzecz tej marki.

Autorka dokonuje analizy danych zastanych,
a nastepnie przeprowadza studium przypadku dla
oktadek drukowanego ,,Empire” z lat 2012-2017,
dystrybuowanego droga sprzedazy egzemplarzo-
wej 1 prenumeraty (uwzglgdniono ja ze wzgledu
na tzw. subscribers cover, czyli okladki przygo-
towane wylacznie dla prenumeratorow)'.

Innowacje — przeglad definicji

i klasyfikacji

Zdaniem Josepha Schumpetera za innowacje
uznaje si¢ nowe rynki, towary lub ich gatunki,

Anna Jupowicz-Ginalska

metody produkcji, zrodta surowcow i przepro-
wadzenie organizacji przemyshu'2. Jest to po-
dejscie klasyczne i techniczne. Po latach Philip
Kotler i Fernando Trias de Bres wskazuja, by
na innowacje patrze¢ nie tylko przez pryzmat
technologii 1 dziatow badawczo-rozwojowych,
lecz uwzglednia¢ w nich czynnik ludzki. Wszak
,prawdziwe innowacje (...) muszg zyskac ak-
ceptacje¢ koncowego odbiorcy, ktory podjat wy-
sitek przejscia z dotychczasowego produktu na
nowy” po to, by osiagna¢ ,,wyrazna i znaczng
korzy$¢'3”.

Wojciech Werpachowski opisuje je jako
rozmyslnie zaprojektowane zmiany produktow,
metod wytwarzania i organizacji pracy', za$
Teresa Bal-Wozniak dodaje, ze charakteryzuja
si¢ one ,,sumg korzySci w réznych obszarach
bytu ludzkiego, w wymiarze jednostkowym
i spotecznym”. Stefan Marcinak utrzymuje,
ze innowacja jest to, co tworczo zmienia sta-
tus quo systemu spotecznego, gospodarczego,
technicznego i przyrody'®. Wedtug Petera Fer-
dinanda Druckera innowacja ,,polega na celo-
wym 1 zorganizowanym poszukiwaniu zmian”,
stajac si¢ narzgdziem przedsigbiorcow, dzigki
ktéremu podejmuja nowa dzialalno$¢ lub ofe-
ruja nowe ustugi'’.

Innowacje, skladajace si¢ na proces inno-
wacyjnosci'®, podlegaja systematyzacji. Kate-

8 Definiowanych jako ,,podej$cie strategiczne, w ktorym firmy medialne koncentruja si¢ na tworzeniu lub tacze-
niu produktow i ustug w celu dostarczania i dystrybucji tresci na wielu platformach”, por. G. Doyle, Multi-platform
media and the miracle of the loaves and fishes, ,,Journal of Media Business Studies” 2015, Vol. 12, No. 1, s. 51.

9 Zaktada rownoczesny rozwdj oferty cyfrowej i drukowanej, przy czym ta ostatnia ma podlega¢ ciagtemu
unowocze$nianiu, por. T. Mielczarek, Raport o smierci polskich gazet, Warszawa 2013, s. 212.

10 A. Jupowicz-Ginalska, Marka Empire jako przykiad multiplatformy wydawniczej — studium przypadku, tekst
podlega recenzowaniu w magazynie ,,Zeszyty Prasoznawcze”.

1 Dla przejrzystosci wywodu w dalszej czeSci tekstu przyjeto skroty: dla pism rozpowszechnianych przez
sprzedaz egzemplarzowa —,,SE”, za$ prenumeratalng — ,,SP”.

12 J. Schumpeter, Teoria rozwoju gospodarczego, Warszawa 1960, s. 104.

13 Ph. Kotler, F.T. de Bres, Innowacyjnosé¢ — przepis na sukces, Poznan 2013, ss. 2—4, 11.

14'W. Werpachowski, Postawy zarzqdzania w przedsigbiorstwie, Warszawa 2011, s. 411.

15 T. Bal-Wozniak, Innowacyjnos¢ w ujeciu podmiotowym. Uwarunkowania instytucjonalne, Warszawa 2012, s. 77.

16'S. Marciniak, Innowacje i rozwdj gospodarczy, Warszawa 2000, s. 11-18.

'7P.F. Drucker, Innowacje i przedsigbiorczosé, Praktyka i zasady, Warszawa 1992, ss. 44, 39.

18 B. Kozusznik, Stowniczek najwazniejszych pojeé¢ [w:] Psychologiczne uwarunkowania innowacyjnosci,

red. B. Kozusznik, Katowice 2010, s. 14.



Innowacje oktadkowe w drukowanych magazynach ilustrowanych...

gorii podziatu jest wiele (np. Wiadystaw Janasz

i Katarzyna Koziot podaja ich prawie dwadzie-

scia'), lecz jedng z wazniejszych (wedtug niej

mierzy si¢ innowacyjnos¢ w panstwach UE

i OECD) zawiera podrecznik ,,0slo Manual?.

Pojawia si¢ tam rozroéznienie na innowacje:

1. Technologiczne — wdrozenie nowego lub
ulepszonego procesu albo produktu, co wia-
ze si¢ z udoskonaleniem ich wihasciwosci.
Innowacja wplywa na parametry towaru,
koszty jego wytworzenia i zuzycie mate-
riatdw. Wyrdznia si¢ trzy stopnie nowosci:
na skale $wiatowg (absolutne); krajowa lub
branzowa; tylko dla przedsigbiorstwa (imi-
tacyjne)?!.

2. Nietechnologiczne — innowacje niezwiaza-
ne z wprowadzaniem nowych lub zmody-
fikowanych produktéw albo procesow. Tu
mozna wyroznic:

a) organizacyjno-menadzerskie — dotycza
struktur organizacyjnych, koncepcji za-
rzadzania, strategii rynkowych;

b) marketingowe — odnosza si¢ do mie-
szanki marketingowej (np. opakowania,
dystrybucji, promocji, ceny)?.

Zygmunt Kurek wymienia innowacj¢ produk-

towa (towar jest nowy, zaspokaja nowe potrze-

by lub zmienit wartosci uzytkowe); procesowa

(przez nowe lub udoskonalone metody produk-

¢cji 1 dystrybucji dostarcza si¢ klientom nowych
warto$ci); marketingowg i organizacyjng (nowe
relacje z otoczeniem lub metody pracy w orga-
nizacji)®. Joe Tidd, John Bessant, Keith Pavitt
wspominaja o ,.czterech P” innowacji: pro-
duktowej; procesowej (kreacja i dystrybucja);
pozycji (sposob wprowadzania produktéw lub
ustug na rynek); paradygmatu (koncepcja funk-
cjonowania organizacji)*.

Kotler i de Gres wymieniaja cechy udanego
wdrozenia innowacji. Sg to wedtug nich: pro-
stota, wywotanie zaskoczenia odbiorcéw; kon-
kretnos¢ (praktyczne zastosowanie innowacji);
wiarygodno$¢ 1 opowiesci (storytelling o inno-
wacyjnosci)®. Drucker dodaje, ze warunkiem
powodzenia jest nie tylko wiedza, kreatywnos¢,
praca, lecz ,,skupienie uwagi na rynku i inspi-
rowanie si¢ nim*. Woéwczas nowos$é moze ulec
dyfuzji, definiowanej przez Jozefa Penca jako
,proces rozprzestrzeniania i upowszechniania
(...), wystepujacy, gdy po pierwszym udanym
zastosowaniu nowego rozwigzania (...) nastg-
puje jego przyswojenie przez innych”?’.

Szerokie i waskie innowacje

w branzy magazynow drukowanych
Kryzys prasy drukowanej jest faktem i oznacza
spadajace czytelnictwo, nizsza sprzedaz egzem-
plarzowa i mniejszy udziat w rynku reklamy?.

19W. Janasz, K. Koziot, Innowacje w organizacji, Warszawa 2011, s. 26-33.

20 Tamze, s. 17-19.

2l Alicja Sosnowska proponuje, aby innowacje ze wzglgdu na skalg nowosci podzieli¢ na: przetomowe (rewo-
lucyjne, zaspokajaja nowe potrzeby); rynkowe (rozwijaja idee i adaptuja je do nowych okoliczno$ci); udoskona-
lajace (oferujg maty postep i sg obliczone na szybki sukces); por. A. Sosnowska, Innowacje — podstawowe pojecia
[w:] Jak wdraza¢ innowacje technologiczne w firmie, red. A. Sosnowska 1 in., Warszawa 2015, s. 10-11.

22 M. Stawinska, Innowacje marketingowe w dziatalnosci przedsigbiorstw handlowych, ,Annales Universitatis
Mariae Curie-Sktodowska Lublin — Polonia” 2015, Vol. XLIX (1), s. 162—-165.

3 7. Kurek, Zarzqdzanie innowacjami, Olsztyn 2015, s. 10-11.

24 ]. Tidd, J. Bessant, K. Pavitt, Managing innovation, integrating technological, market and organizational

change, Chichester 2005, s. 10.

% Ph. Kotler, F.T. de Bres, Innowacyjnosé..., dz. cyt., s. 130.

2 P.F. Drucker, Innowacje. .., dz. cyt., s. 269.

21]. Penc, Leksykon biznesu, Warszawa 1997, s. 89.

28 Por. Pew Research Center, State of the News Media 2016, Washington, DC 2016, ss. 88—89, 93; Zenith The
ROI Agency, Global Intelligence — Data & insights for the new age of communication, s. 11, http://www.zenith-
media.com/wp-content/uploads/2017/07/Global-Intelligence-03.pdf [dostep: 28.11.2017].



Decyzja wydawcow, by rozwijaé obecnosé
w sieci, nie budzi wigc watpliwosci. Niestety,
sukces internetowej postaci pism nie jest jedno-
znaczny (mimo wzrostu liczby odwiedzin stron
www, sprzedazy e-wydan i ruchu w social me-
diach®). Rzecznik firmy Kolporter SA stwier-
dzit niegdys, ze ,,cyfryzacja mediow nie powin-
na zagraza¢ tradycyjnej prasie (...) wszystko
pokazuje na to, ze proces ten postgpuje powoli
i po okresie zachty$nigcia si¢ widac, ze bedzie
on trwal latami”*. Nie wolno wigc deprecjono-
wacé czasopism wydawanych tradycyjnie. Ich
zalety wymienia Scott McDonald, wskazujac
m.in. na to, ze odbiorcy nadal chetniej siggaja
po wydania drukowane i mocniej angazuja si¢
w ich zawarto$¢, co skutkuje lepszym zrozu-
mieniem i zapamig¢tywalnos$cia czytanych tre-
§ci’!. Christian Kallenberg utrzymuje, Ze maga-
zyny przyciagaja konsumentow ze wzgledu na
doswiadczenia sensualne, trwalos¢, wiarygod-
nos¢ i oktadki*. Nie bez znaczenia pozostaje
papier, bedacy ,,unikatowa cechg magazynow
(...)”, mogaca wpltywa¢ na konsumentow na-
wet w dobie powszechnej cyfryzacji®.

Wobec takiego stanu rzeczy wydawcy mu-
szg walczy¢ o stabilizacj¢ pozycji rynkowe;j,
m.in. przez wdrazanie innowacji. W przypadku
medidw mozna ja obserwowaé w ujgciu sze-
rokim, odnoszacym si¢ do organizacji medial-
nych (koncepcji zarzadzania, reorganizowania

Anna Jupowicz-Ginalska

produkcji, dystrybucji, wyceny, promocji) i wa-
skim, gdy zachodza w obrgbie pojedynczych
produktéw (a nawet ich elementow, np. okla-
dek). Wszak Kotler i de Gres twierdza, ze inno-
wacyjnos¢ to tez ,.kreowanie w firmie kultury,
ktora pozwala tworzy¢ i kierowaé na rynek cia-
gly strumien mniejszych, ewolucyjnych (margi-
nalnych) innowacji”*.

Jak wspomniano, praktyczna realizacja mo-
delu adaptacyjnego jest multiplatforma wydaw-
nicza. Rita Jarventie-Thesleff, Johanna Moisan-
der i Mikko Villi piszg o niej w kontekscie inno-
wacyjnosci: ,,Poniewaz przetrwanie organizacji
medialnych wydaje si¢ by¢ oparte na ciaglej
i agresywnej praktyce innowacyjnej, wydawcy
rozwijaja dziatalno$¢, nieustannie poszukujac
nowych rozwigzan (...)"*.

Multiplatformy dowodza nowatorstwa me-
diéw na poziomie generalnym, gdyz wptywaja
na kazdy element mieszanki marketingowe;j,
czyli:

1. Produkt — jego zawarto$¢ musi by¢ dopaso-
wana do specyfiki licznych no$nikéw (np.
magazynu, e-magazynu, profilow spotecz-
no$ciowych, strony www, podcastow, radia
internetowego, TV internetowej, aplikacji).

2. Dystrybucj¢ — rozpowszechnianie odpowia-
da potrzebom odbiorcéw, przyjmujac postaé
drukowana i cyfrowa, egzemplarzows i pre-
numeratalng, krajowg i zagraniczng, archi-

2 Pew Research Center, State of the..., dz. cyt., s. 90-92; ps, Tygodniki opinii bardziej popularne na Facebooku
niz w druku, ,, Newsweek” z najlepszym wynikiem, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/tygodniki-opinii-bar-
dziej-popularne-na-facebooku-niz-w-druku-newsweek-z-najlepszym-wynikiem [dostep: 28.11.2017].

3 Money.pl, Pozycja mediow drukowanych niezagrozona przez e-wydania?, https://www.money.pl/gospo-
darka/wiadomosci/artykul/pozycja-mediow-drukowanych-niezagrozona-przez,196,0,2066884.html [dostep:

28.11.2017].

31'S. McDonald, What can neuroscience tell us about why print magazine advertising works? A white paper
from MPA — The Association of Magazine Media, Nowy Jork 2015, s. 8—14.
32 Ch. Kallenberg, Innovation in print. The power of ‘touch & feel’in a world of ‘swipe & scroll’, FIPP World

Congress, Londyn 2017, s. 6-11.
3 Tamze, s. 4.

3+ Ph. Kotler, F.T. de Bres, Innowacyjnosé..., dz. cyt., s. 4.
35 R. Jarventie-Thesleff, J. Moisander, M. Villi, The strategic challenge of continuous change in multi-plat-
form media organization. A strategy-as-practice perspective, ,,International Journal on Media Management” 2014,

Vol. 16, nr 3-4, s. 134.
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walng 1 biezacg, papierowg i multimedialng
(oraz na aplikacjach i w social mediach).

3. Ceng — koszt zakupu mediow jest wieloka-
nalowy i wiaze si¢ z dystrybucja (np. wy-
dania drukowane sa drozsze od e-wydan,
a prenumerata — od e-prenumeraty). Wli-
czy¢ tu tez trzeba ceny biletow na imprezy
i wszystkie kwoty ujete w cennikach rekla-
mowych (koszt instytucjonalny)*.

4. Promocj¢ — dziatania komunikacyjne prze-
nikajg si¢ i wspieraja kazdy komponent
marki. Sie¢ powigzan miedzy elementami
multiplatformy wzmacnia jej potencjat au-
topromocyjny i umozliwia prowadzenie
opowiesci transmedialnych.

Aby doktadniej okresli¢ zakres innowacji

w branzy wydawniczej, postuzono si¢ podzia-

fem z podrecznika ,,Oslo Manual” (tabela 1.).

Dzigki temu okazato sie, ze wigkszo$¢ innowa-

cji wystepuje jednoczes$nie w kilku obszarach,

np. w kategorii technologicznej i nietechnolo-
gicznej albo ujeciu szerokim (multiplatformy)

i waskim (konkretne produkty lub elementy

produktow, np. oktadki). Same oktadki najta-

twiej przyporzadkowac do kategorii:

1. Nietechnologicznej marketingowej — bo
odnosza si¢ do opakowania produktu, dys-
trybucji (gdy wyjatkowa oktadke ma czgse
naktadu), ceny (gdy wydanie z taka oktadka
jest drozsze) i promocji.

2. Technologicznej — gdy oktadka (np. 3D, ani-
mowana) wymaga innego procesu produk-
cyjnego, co zwigksza koszty wytworzenia
wydania.

Stusznos$¢ ulokowania multiplatform i oktadek

w obszarze innowacyjnosci potwierdza Inno-

vation in media magazines. 20162017 World
Report, w ktérym do nowatorskich dziatan
w branzy zalicza si¢ np. proinnowacyjng kul-
tur¢ organizacji; mikroplatnosci, dystrybucje
zawartosci na réznych nosnikach mobilnych,
produkcje tre$ci wideo na urzadzenia mobilne
i zaskakujace oktadki tradycyjnych magazynow
ilustrowanych?’.

Biorge pod uwage powyzsze rozwazania,
terminy ,,oktadka innowacyjna” lub ,,innowacja
oktadkowa” mozna rozumie¢ jako wszelakie
nowatorskie lub upowszechniane na zasadzie
dyfuzji rozwigzania technologiczne i nietech-
nologiczne marketingowe, rynkowe i produkto-
we, wdrazane w strony frontowe drukowanych
magazynow ilustrowanych. Innymi stowy — sa
to oktadki, ktére wychodza poza tradycyjne
pojmowanie tworzywo, jakim jest papier.

Okladki ,,Empire” jako waska
innowacja w magazynie
drukowanym

Magazyn ,,Empire” — informacje podstawowe
,Empire” jest markg medialng zwiagzang z fil-
mem i rozrywka, a wydawca okresla ja jako
»hajbardziej wptywowa” w branzy*®. Jej od-
biorcami sg me¢zezyzni (ok. 75 proc. uzytkow-
nikéw), ludzie mtodzi (1840 lat), wyksztatce-
ni i pracujacy. To multiplatforma wydawnicza,
na ktorg sktadaja si¢: magazyn drukowany,
e-magazyn, strona internetowa, podcasty, even-
ty i social media®. Komponenty te tworza glo-
balny ekosystem marki o tacznym zasiggu 3 mi-
lionéw odbiorcéw*. Zarzadzanie nim wymaga
precyzyjnej strategii dziatania, ktorej podstawa
jest troska o koherentno$¢ elementow; przeptyw

36 A. Jupowicz-Ginalska, Marketing medialny, Warszawa 2010, s. 138-179.
377. Senor, J. Wilpers, J.A. Giner, Innovation in magazine media, 2016-2017, Londyn 2015, s. 118-132.
3% Bauer Consumer Media Ltd, Empire media pack: The mission, s. 2, http://www.bauermedia.co.uk/downloads

[dostep: 28.11.2017].
3 Tamze, s. 5.

4 InPublishing, Terri White has been appointed editor-in-chief of Bauer Media's flagship film and entertainment
brand, Empire, http://www.inpublishing.co.uk/news/articles/terri_ white appointed editorinchief of empire 9231.

aspx [dostep: 28.11.2017].
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tre$ci miedzy nimi i wspdlne aktywnoS$ci au-
topromocyjne. Terri White, redaktor naczelna
»,Empire”, ujmuje to tak: ,Nieustannie pracu-
jemy nad spdjnym przekazem — wypowiada-
niem si¢ we wlasciwym miejscu we wlasciwy
dla niego sposob na wilasciwiej platformie i we
wlasciwym czasie”. Fundamentem i ,,sercem
marki” jest magazyn drukowany*?, ktory zade-
biutowal na rynku w 1989 r. (od 2007 r. wydaje
go Bauer Consumer Media Ltd.).

Audit Bureau of Circulations Ltd (ABC)*
podaje, ze $redni naktad pisma w okresie od
1 lipca do 31 grudnia 2016 r. dla szeSciu wy-
dan wyniost 123 004 egzemplarzy, z czego
ok. 90 proc. stanowit druk (e-wydania — ok.
10 proc.). Na terenie Wielkiej Brytanii roz-
powszechniono 86 proc. egzemplarzy, a poza
nig — 14 proc. Magazyn jest chetnie kupowa-
ny w prenumeracie:

* na ok. 112 500 kupionych, drukowanych
egzemplarzy pisma, ok. 46 700 rozeszto si¢
w subskrypcji;

* na ok. 10 500 kupionych, elektronicznych
egzemplarzy, w subskrypcji rozpowszech-
niono ok. 7 800*,

Z kolei wedlug National Readership Survey

(NRS)*, w rankingu NRS Print dla miesiecz-

nikow (za okres czerwiec 2016-lipiec 2017 r.),

,Empire” znalazto si¢ na czwartej pozycji. Czy-

tanie go potwierdzito 608 000 osob (ok. 57 proc.

to respondenci w przedziale 15-34 lata, a ok.

33 proc. — w wieku 35+)*.

Drukowana posta¢ ,,Empire” wyroznia si¢
na rynku nast¢pujacymi cechami:

Anna Jupowicz-Ginalska

* publikuje materialty na wylgcznos¢ oraz
wlasne, ekskluzywne sesje zdjeciowe i wy-
wiady;

* prowadzi plebiscyty na temat branzy (zesta-
wienia pt. ,,50 najgorszych filméw wszech
czasOW” lub ,,100 najlepszych filmow
wszech czasow”);

* zaprasza do koordynacji prac redakcji re-
zyserow, np. Stevena Spielberga (czerwiec
2009 r.) i Sama Mendesa (listopad 2015 1.);

* publikuje specjalne wydania (np. w 2017 .
»Empire: 101 Classic Scenes”);

* dba o innowacyjno$¢ oktadek bedacych
jednym z najbardziej rozpoznawalnych ele-

mentow marki™’.

Studium przypadku — analiza ilosciowa
Dobor proby badawczej

Do analizy wybrano oktadki magazynu dru-
kowanego ze sprzedazy egzemplarzowej (SE)
i prenumeratalnej (SP). Gléwnym celem byto
zbadanie skali i rodzajow innowacji oktad-
kowych. Skoncentrowano si¢ na aspektach
technicznych, za$ tres¢ 1 budowa oktadek, np.
ekspozycja logo, znalazly si¢ poza zaintereso-
waniami autorki.

Analiza dotyczyta wydan z lat 2012-2017.
Powinno to oznacza¢, ze probka badawcza
bedzie liczyla 72 oktadki miesi¢gcznika. Tym-
czasem bylo ich 227, z czego 152 nalezaty do
SE, a 75 — do SP. Jednak nie wszystkie z nich
weszty ostatecznie do analizy. Dla obu form
rozpowszechniania, w wydaniach z 2012 r.
(wrzesien, pazdziernik), nie wykazano inno-

41 M. Hogarth. Terri White, http://www.inpublishing.co.uk/kb/articles/terri_white 1703.aspx [dostep: 28.11.2017].

4 Tamze.

4 Instytucja zajmujgca si¢ pomiarem mediow drukowanych i cyfrowych, eventéw i medidow spolecznoscio-
wych, por. https://www.abc.org.uk/product/5187 [dostep: 28.11.2017].

4 ABC, Empire: Consumer magazines. Combined total circulation certificate, July to December 2016, s. 2,
https://www.abc.org.uk/Certificates/48132484.pdf [dostep: 28.11.2017].

4 Organizacja badajaca publiczno$¢ mediow drukowanych w Wielkiej Brytanii, uwzgledniajaca tez ich posta-
ci cyfrowe i mobilne, por. http://www.nrs.co.uk/about-us-2/about-us/background/ [dostep: 28.11.2017].

4 http://www.nrs.co.uk/latest-results/nrs-print-results/general-magazines-nrsprintresults/ [dostep: 28.11.2017].

47 A. Jupowicz-Ginalska, Marka Empire jako przyklad..., dz. cyt.
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wacji. W zwigzku z tym wylaczono je z pro-
by (na tym etapie skladata si¢ ona z 70 wydan
i 223 oktadek: 150 — z SE i 73 — z SP). Idac
dalej, dla trzech wydan oktadek z SP nie zdo-
byto dowodow na ich innowacyjnos$¢, tzn.
odrdznienia si¢ od oktadek z SE (wydania ze
stycznia 2012, maja 2012 r. i czerwca 2014 1.).
W zwigzku z tym nie wlgczono ich do analizy
innowacji w SP (wydania te pojawily si¢ za to
w zbiorze oktadek SE, poniewaz zastosowano
w nich dodatkowe rozwigzania innowacyjne).
Z kolei z analizy okladek w SE wylaczono
32 wydania, poniewaz nie niosty ze sobg zad-
nych innowacji oprocz tego, ze mialty odmien-
ny odpowiednik w SP (dlatego pozostawiono
je we wspolnym zbiorze wszystkich oktadek
i w grupie oktadek SP).
Finalnie wskazano trzy obszary badan, gdzie
analizg objeto:
1. Wylacznie dla SE — 38 wydan i 118 oktadek
(bez 32 wydan pozbawionych innowacji).
2. Wytacznie dla SP — 67 wydan i 70 oktadek
(bez pigciu wydan, ktorych nie zdotano
przeanalizowac).
3. Lacznie dla obu form dystrybucji — 70 wy-
dan i 220 oktadek (150 oktadek z SE
1 70 z SP, poza tymi z wrze$nia i pazdzier-
nika 2012 r.).
W trakcie prowadzonych badan okazato sig,
ze pewne zabiegi powtarzajg si¢ przy SE i SP.
Bylo to multiplikowanie oktadek dla jednego
wydania; zmiany w tworzywie oktadki (struk-
turze papieru, np. tloczenie, zastosowanie innej
gramatury); nadanie oktadkom nietypowego
ksztattu (rozcigte, wycigte, oktadki podwojne,
rozktadane lub bedace czgscig catosei) i inte-
raktywnosci (wideo, 3D, VR).

Innowacje oktadkowe w SE

Zakres wystgpowania innowacji przedstawia
rysunek 1. Na jego podstawie mozna stwier-
dzi¢, w ilu wydaniach pojawita si¢ konkretna
innowacja (dane nie sumujg si¢, gdyz w cze¢sci
wydan wystepuje kilka innowacji: do tego au-
torka odniesie si¢ pdzniej).

kilka oktadek
dla jednego
tworzywo wydania
nietypowy
format okladki okladka
interaktywna

Rys. 1. Liczba wydan z dang innowacja — SE

Zrodto: opracowanie wlasne

Najczesciej wykorzystywana technikg byta
multiplikacja oktadek. Warto dodaé, ze 25 wy-
dan magazynu wygenerowato 105 roéznych
stron frontowych (pozostale wydania miaty
jedna oktadke, ale siegaly po inng innowacje).
Z kolei w 12 numerach strony frontowe przy-
jety nietypowy format, tzn. szes¢ z nich byto
podwdjnych, dwie rozcinane, dwie rozktadane
do plakatu, a dwie stanowity czesSci catosci (tzn.
mozna bylo z nich ztozy¢ plakat). Oktadke in-
teraktywna ,,Empire” miato pi¢¢ razy: po dwa
razy jako 3D i wideo, raz jako VR.

Na wymienione innowacje mozna Spoj-
rze¢ pod katem chronologii ich stosowania
w poszczego6lnych wydaniach (rys. 2). Wyni-
kaja z tego dwa wnioski: 1) od lat najczesciej
stosuje si¢ multiplikowanie oktadek i opero-
wanie ich tworzywem; 2) od 2015 r. rosnie
popularnos$¢ oktadek interaktywnych, spada
za$ liczba wydan z oktadkami o nietypowym
formacie.

W przyjetym okresie badawczym 24 wy-
dania (na 38) bazowaly na jednej innowacji.
W pozostatych przypadkach wydawca stosowat
minimum dwie innowacje w wydaniu (raz si¢-
gnatl po pig¢). Wyniki podane w tabeli 2. po-
kazuja, ze wraz ze wzrostem lacznie stosowa-
nych innowacji spada liczba eksponujacych je
wydan.
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Rys. 2. Chronologia innowacji oktadkowych na liczbe wydan w danym roku — SE

Zrodto: opracowanie wlasne

Tabela 1. Wspotwystepowanie innowacji oktad-
kowych na liczb¢ wydan w danym roku — SE

1 innowacja|2 innowacje|3 innowacje|5 innowacji

2012 4 1 1 0
2013 5 1 0 0
2014 3 1 0 0
2015 4 4 0 0
2016 4 2 2 0
2017 4 1 0 1

24 10 3 1

Zrodto: opracowanie wlasne

Innowacje oktadkowe w SP

Ten rodzaj oktadek zawsze rdzni si¢ od okta-
dek z SE: na 67 analizowanych wydan az
52 miaty nowg strone¢ frontowa, a 15 z nich
bazowato na oktadkach z SE (tzn. pozbawia-
no je, catkowicie lub w wigkszosci, czgsci
tekstow). Taki zabieg ,,Empire” praktykuje
systematycznie, niekiedy dodajac jeszcze
oktadke podwodjna lub zaprojektowana przez
$wiatowej slawy grafika. Przygotowanie od-
miennych oktadek podnosi koszt produkcji
magazynu, lecz zaleta tego rozwigzania wy-
daje si¢ oczywista: trzeba jg traktowac jako
warto$§¢ dodang dla prenumeratora. Jesli
chodzi o inne innowacje, to wydawca spora-
dycznie siega po multiplikacj¢ (w trzech wy-

daniach), nietypowy format (jedno wydanie
z oktadkg roztozong, dwa — z rozcietg) i zmia-
ny w tworzywie (pi¢¢ wydan).

Z chronologii stosowania innowacji oktad-
kowych (rys. 3.) wynika, Ze dominujacg techni-
ka jest opracowanie nowych projektow (kosz-
tem oktadek zmodyfikowanych, ktére w 2016 r.
przestaly si¢ ukazywac). Pozostate zabiegi wy-
dawca stosuje rzadko.

Wigkszos¢ innowacji z SP jest pojedyncza
(miato ja 57 na 67 wydan). W pozostatych przy-
padkach wydawca siggat po minimum dwie in-
nowacje. Tabela 3. pokazuje, ze wraz ze wzro-
stem rownoczes$nie stosowanych innowacji spa-
da liczba wydan, ktore je eksponuja.

Tabela 2. Wspolwystepowanie innowacji oktad-
kowych na liczb¢ wydan w danym roku — SP

1 innowacja | 2 innowacje | 3 innowacje

2012 8 0 0
2013 8 1 3
2014 10 1 0
2015 10 1 1
2016 12 0 0
2017 9 3 0

57 6 4

Zrodto: opracowanie wlasne
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Analiza lgczna dla SE i SP

Innowacyjne rozwigzania oktadkowe pojawiaja
si¢ w kazdym analizowanym wydaniu ,,Empi-
re”, przy czym zakresy ich stosowania réznig
si¢ w zalezno$ci od SE i SP. W wydaniach SP
stosowano oktadki unikatowe, ,kolekcjoner-
skie”, inne od tych ze SE. Z drugiej strony,
w oktadkach SE wydawca zastosowat wiele za-
biegdw, ktore w prenumeracie nie wystepowaty
w ogole.

Bioragc pod uwage ujecie chronologiczne,
mozna potwierdzi¢ spostrzezenia o rosnacej do-
minacji nowych projektow oktadek dla wydan
SP; powolnym spadku oktadek o nietypowym
formacie 1 wzroscie liczby magazynow operu-
jacych tworzywem oktadki i interaktywnoscia.
Okazuje si¢ tez, ze 50 proc. wydan ,,Empire”
(tacznie dla SP i SE) bazowato na jednej inno-
wacji (gtownie w SP), za$ ze wzrostem rowno-
cze$nie stosowanych innowacji spadata liczba
wydan, ktdre je eksponujg (co moze si¢ wigzac
z rosnacym kosztem produkcji).

Jak wida¢é, wydawca — dobierajac rdzne in-
nowacje do sposobu rozpowszechniania tytu-
hu — starat si¢ uatrakcyjni¢ magazyn zaréwno

w postaci SE, jak 1 SP. Wprowadzajac konkret-
ne rozwigzania dla dystrybucji sprzedazowe;j
i prenumeratalnej, zachgcal odbiorcéw do ko-
rzystania ze wszystkich postaci pisma.

Mozna stwierdzié, ze Bauer prowadzi prze-
myslana polityke wdrazania innowacji w oktad-
ki: oferta w tym obszarze jest réznorodna i uzu-
pelniajaca si¢ (zreszta wydawca naktania fanow
marki do zakupu wszystkich postaci pisma:
egzemplarzowej, prenumeratalnej i elektro-
nicznej, gdzie jedna z korzysci jest zdobycie
wszystkich mozliwych oktadek dla danego wy-
dania*).

Innowacje w wybranych oktadkach ,,Empire”
— przyklady
Z racji obszernej probki badawczej autorka
zdecydowatla si¢ na omoéwienie wydan, w kto-
rych zastosowano powyzej czterech innowacji
oktadkowych (wzmianki o wydaniach z ich
mniejszg liczba nalezy potraktowac jako uzu-
petnienie opisu).

Najwigcej innowacji odnaleziono w ,,Empi-
re” z czerwca 2017, z bohaterem filmu ,,0bcy:
przymierze”. Czytelnicy mogli zdoby¢ trzy

8 Por. https://www.greatmagazines.co.uk/empire-magazine [dostep: 28.11.2017].



roézne oktadki, przy czym jedna z nich weszta
w sktad specjalnego magazynu kolekcjoner-
skiego. Byl on zafoliowany (przy czym na folii
nadrukowano napisy przypominajace tekstowe
tematy oktadkowe). Po rozpakowaniu okazy-
wato si¢, ze druga oktadka to wtasciwie naktad-
ka na pismo, ktoérag mozna odtaczy¢ i zachowac.
Wszystkie oktadki mialy tez inng fakture papie-
ru: ttoczona i uwypuklajaca sylwetke monstrum
autorstwa Hansa Rudolfa Gigera (projekty na-
wigzywaly do dziet artysty).

Magazyn  kolekcjonerski ~ wyposazono
w okulary umozliwiajace przeniesienie si¢ do
rzeczywisto$ci wirtualnej. Dzigki nim bylo
obejrze¢ dwa materialy, m.in. wideo Alien:
Covenant in Utero, w ktorym Obcy ozywal.
Dostep do materiatéw VR uzyskiwano po wpi-
saniu unikatowego kodu dotgczonego do oku-
laréw. Naktad tego wydania wynosit 9500 eg-
zemplarzy, z czego 2000 udostepniono w sprze-
dazy internetowej, zas 7500 — w sieci handlowej
Sainsbury’s w Wielkiej Brytanii. Wyzsza byta
tez jego cena — kosztowat 6,99 £ (przy regular-
niej cenie 4,7£). Te oktadke redaktor naczelna
jednoznacznie nazwata innowacyjng i kreatyw-
ng*. Publikacje wydania poprzedzity trzy infor-
macje prasowe na temat oktadek (kazda z nich
poswigcono innej stronie frontowej)*™.

Bohaterem kolejnej oktadki (czerwiec 2015)
byt antagonista w filmie Park Jurajski. Najbar-
dziej wyrdzniajaca si¢ cechg tego projektu byt
nietypowy format. Po pierwsze, oktadka byta

Anna Jupowicz-Ginalska

podwdjna. Strona wierzchnia nosita S§lady po
pazurach, za$ spod rozcig¢ wyzierato oko di-
nozaura. Na drugiej stronie frontowej prezento-
wata si¢ gtowa gada. Zmianie ulegt tez gatunek
papieru oktadek. Z kolei w magazyn SP miat
oktadke zmodyfikowang®'.

Kilka innowacji mozna znalezé wydaniu
z lipca 2017 r., w ktorym ogloszono rozstrzy-
gnigcie plebiscytu na sto najlepszych filmow
wszech czasow. Oktadka wystepowata w pigciu
r6znych odstonach, a na kazdej z nich znajdo-
wato si¢ odniesienie do pozostatych czterech
(co glosit napis 5 covers to collect). W SP ofero-
wano za$ oktadke niepowtarzalng. Kazda z nich
cechowalo bogate zlote zdobienie i tloczenie
papieru (ingerowano wigc w ich tworzywo).
Dystrybucje wydania poprzedzity stosowne in-
formacje prasowe’.

Piszac o innowacjach, nie wolno pomi-
na¢ numeru z grudnia 2016 r. Okladka doty-
czyla filmu Fantastyczne zwierzeta i gdzie je
znalez¢ (czyli kolejnej odstony $wiata Joanne
K. Rowling). Wydawca zaoferowat tu trzy stro-
ny frontowe. Jedng (oryginalng) mozna bylo
zdoby¢ w prenumeracie; drugg — w sprzedazy
ogolnodostepnej; trzecia — wylacznie w sie-
ci Sainsbury’s. Te ostatnia wyprodukowano
w 5000 egzemplarzy, a pismo z nia kosztowa-
to 9,99£. ,,Empire” zainspirowalo si¢ rowniez
fikcyjnym magazynem ze swiata Rowling ,,The
New York Ghost”. I nie chodzi tu o grafike, lecz
o multimedialnos$¢. Oktadka ,,Empire”, podob-

4 Magneticmedia, Empire magazine produces limited edition virtual reality issue in UK first, https://magnetic.
media/news-views/bauer-media-s-empire-magazine-produces-limited-edition-virtual-reality-issue-in-uk-first [do-

step: 29.11.2017].

50 J. Nugent, Empires alien: Covenant subscriber exclusive cover revealed, https://www.empireonline.com/

movies/news/empire-alien-covenant-subscriber-exclusive-cover-revealed/ [dostep: 28.11.2017]; J. Nugent, Alien:
Covenant s xenomorph stars on Empires latest newsstand cover, https://www.empireonline.com/movies/alien-
covenant/alien-covenant-xenomorph-stars-empire-latest-newsstand-cover/ [dostep: 28.11.2017]; J. Nugent, Empi-
re’s special alien: Covenant virtual reality issue revealed, https://www.empireonline.com/movies/alien-covenant/
empire-special-alien-covenant-virtual-reality-issue-revealed/ [dostep: 28.11.2017].

SUA. Plumb, Empire’s jurassic world covers unveiled, https://www.empireonline.com/movies/news/empire-
jurassic-world-covers-unveiled/ [dostgp: 28.11.2017].

52 J. Nugent, Empire’s 100. Greatest movies subscriber cover revealed, https://www.empireonline.com/mo-
vies/godfather/empire-100-greatest-movies-subscriber-cover-revealed/ [dostgp: 28.11.2017].
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nie jak The New York Ghost, poruszata sig,
emitujagc wideo (zwiastun filmu i informacje
z planu zdjeciowego). Innowacja ingerowata
w struktur¢ strony frontowej, ktorg zbudowano
z dwoch warstw kartonu i wlozonego migdzy
nie ekranu. Pod wierzchnig warstwg zamiesz-
czono mikroczipy prowadzace do przyciskow
nawigacyjnych umozliwiajacych wielokrotne
odtwarzanie materiatu®. Oktadk¢ mozna tez
byto fadowa¢ za pomoca mikro USB. W infor-
macji prasowej White podkreslata: ,,Uwielbia-
my wprowadza¢ innowacje i nieustannie przesu-
wac granice (...)”*, nazywajac oktadke jednym
z najambitniejszych projektow wydawnictwa.
Jej publikacje poprzedzono dwoma informa-
cjami prasowymi, zamieszczonymi na stronie
»~Empire” i wystanymi do innych mediow™.
Inne wydanie magazynu (styczen 2016 r.)
poswiecono siddmej cze$ci Gwiezdnych wo-
jen. Oproécz specjalnej strony frontowej dla
SP, zaoferowano sze$¢ réznych okltadek w SE.
Przygotowano je w tréjwymiarowe;j technologii
soczewkowej (ang. lenticular 3D technology)®®.
Produkcje cechowala wysoka jako§¢ — czytel-
nik faktycznie odnosit wrazenie, ze bohatero-
wie si¢ poruszaja. Okladki te byly grubsze niz
zazwyczaj, zmienita si¢ tez ich faktura. Za to

wydanie trzeba byto zaptaci¢ wigcej niz zwykle
(5,5£). Dodatkowo do czes$ci naktadu (4500 eg-
zemplarzy) dotaczono figurke bohatera (mozna
ja bylo zdoby¢ tylko w Sainsbury’s za 11,99%£).
Publikacje poprzedzono stosownymi informa-
cjami prasowymi”’.

W oktadkach z maja 2012 (z bohaterka fil-
mu Prometeusz) i pazdziernika 2017 r. (z posta-
ciami z Gwiezdnych wojen: ostatni Jedi*®) inge-
rowano w tworzywo, nadajac im holograficzny
poblask®. Z kolei na ,,Empire” z lipca 2013 r.
pojawil si¢ superbohater wyrdzniajacy si¢ wy-
jatkowa odpornoscia, ktorg zapewnia mu szkie-
let z fikcyjnego metalu, adamantium. Wydawca
utrzymywal, ze do tuszu drukarskiego dodano
wlasnie ten sktadnik. Oktadka w SP inspirowata
si¢ strong SE, ale logo magazynu zapisano po
japonsku (tam toczy si¢ akcja filmu).

,Empire” czgsto siggato po multiplikacje
oktadek w SE. Zdarzylo sig, ze pojedynczy nu-
mer miat dziewie¢ (maj 2016 r.) i dwadziescia
pi¢¢ (marzec 2014 r.) oktadek, a kazda z nich
byta elementem wigkszej uktadanki. Zdobycie
wszystkich umozliwiato utozenie plakatow fil-
moéw X-Men: Apokalipsa i1 X-Men: przesziosc,
ktéra nadejdzie. Oba wydania posiadaty tez
wyjatkowe odstony prenumeratalne. O tych

53 ABC, Empire magazine releases first-ever moving, interactive cover for fantastic beasts launch http://
www.abc.net.au/news/2016-10-28/empire-magazine-releases-first-ever-moving-image-cover/7973138 [dostep:

28.11.2017].

% M. Briers, Empire’s moving cover for fantastic beasts and where to find them is the daily prophet reincar-

nate,
daily-prophet-reincarnate/ [dostep: 28.11.2017].

wegotthiscovered.com/movies/empires-moving-cover-for-fantastic-beasts-and-where-to-find-them-is-the-

5 Ph. de Semlyen, Special Empire fantastic beasts and where to find them video cover announced, https://
www.empireonline.com/people/eddie-redmayne/empire-fantastic-beasts-find-cover-video-announced/ [dostgp:
28.11.2017]; J. Nugent Empire’s fantastic beasts limited edition video cover revealed, https://www.empireonline.
com/movies/news/empire-fantastic-beasts-limited-edition-video-cover-revealed/ [dostep: 28.11.2017].

56 Po raz pierwszy to rozwigzanie zastosowano w wydaniu z grudnia 2012 r., kiedy w 3D wyprodukowano pigé

oktadek z bohaterami filmu ,,Hobbit”.

57 Bauer Consumer Media Ltd, Bauer Media’s Empire magazine partners with Lucasfilm and Hasbro for se-
cond in exclusive star wars: The force awakens series, http://www.bauermedia.co.uk/newsroom/press/bauer-me-
dias-empire-magazine-partners-with-lucasfilm-and-hasbro-for-second-in-exclusive-star-wars-the-force-awakens-

series [dostep: 28.11.2017].

58 Dla prenumeraty przygotowano nowa oktadke magazynu.
% J. Nugent Empire’s holographic. The last jedi newsstand cover, https://www.empireonline.com/movies/
news/empire-holographic-last-jedi-newsstand-cover-revealed/ [dostep: 28.11.2017].



25 oktadkach (przygotowanych z okazji 25.
urodzin czasopisma) pisal nawet ,Forbes”,
podkreslajac znaczenie zabiegu dla promocji
filmu i porownujac tak wzbudzony rozglos do
efektow, jakie osiggaja zwiastuny filmow®.
Opisywano takze metod¢ ujawniania oktadek
(zaangazowano w to rezysera i aktorow, ktorzy
27128 lutego 2014 r. przedstawiali kolejne pro-
jekty na Twitterze). Temu wydarzeniu ,,Empire”
poswigcito dwie informacje prasowe®'.

Do promocji oktadki wydania z pazdzier-
nika 2013 r. w ciekawy sposob wykorzystano
social media. Na dwdch stronach frontowych
w SE i dwoch w SP widnieli bohaterowie fil-
mu Thor: mroczny Swiat, czyli Thor i Loki.
Na Twitterze ogloszono konkurs, w ktorym
internauci — oznaczajac si¢ tagami #teamThor
lub #teamLoki — mieli wybra¢ popularniejsza
postaé. W zabawe zaangazowali si¢ aktorzy,
ktérzy udostepnili oktadki na swoich profilach
spotecznos$ciowych®.

Ciekawym rozwigzaniem bylo przeobra-
zenie zafoliowania w oktadk¢ pisma (lipiec
2015 r.). Na foli¢ nadrukowano strong frontowa
magazynu bohaterem, ktérego supermocg byto
zmniejszanie si¢ — tak wiec po zdjeciu folii, na
papierowej okladce, pojawiata si¢ jego postaé
o rozmiarach mrowki. Prenumeratorzy otrzy-
mywali za$ ,,Empire” z inng strong oktadkowa.

Na oktadce SP z lutego 2015 r. pojawit si¢
bohater filmu Deadpool czytajacy ,,Empire” (te
za$ miato oktadke z SE, na ktorej wystepowat

Anna Jupowicz-Ginalska

Deadpool). Tym razem to oktadka prenumera-
talna otrzymata wigcksze wsparcie promocyjne:
towarzyszyla jej nie tylko informacja prasowa,
ale tez materialy wideo (bohater filmu zachgcat
w nich do zakupu magazynu)®.

Warto podkresli¢, ze oktadki dla prenu-
meratoréw przyjmujg nickiedy posta¢ ko-
miksowa. Na specjalne zamowienie tworza je
tworcy komiksowi. Przyktadowo, dla wydania
z filmem Thor: Ragnarok (wrzesien 2017 r.)
oktadke przygotowat Russell Dauterman,
tworca historii o nordyckim bogu, za$ dla nu-
meru z listopada 2017 r. oktadke z bohaterami
Ligi sprawiedliwosci narysowal Jason Fabok
pracujacy dla DC Comics (film dotyczy tego
uniwersum).

Podsumowanie
Innowacje oktadek w magazynach ilustrowa-
nych dotyczyty gldwnie produktu medialnego
(byt to wiec zakres waski). Wskazano jednak,
ze rownocze$nie s one fragmentem dziatan
w obszarze szerokim, przynaleznym do mul-
tiplatform wydawniczych. Same innowacje
zakwalifikowano do kategorii nietechnologicz-
nej (marketingowej, wptywajacej na sktadniki
marketingu mix przedsigbiorstw medialnych)
1 technologicznej (wymagajacej innego procesu
produkcyjnego i wyzszych kosztow wytworze-
nia wydania).

Innowacyjnos¢ oktadek ,,.Empire” wystepo-
wata w skali s$wiatowej (3D), krajowej (wideo,

% S. Mendelson, ‘X-Men'. Empire magazine cover blitz is canny marketing by Fox, https://www.forbes.com/si-
tes/scottmendelson/2014/01/28/all-of-those-x-men-days-of-future-past-empire-magazine-covers/#5758cbeb6c93

[dostep: 28.11.2017].

' H. O’hara, Empire’s first X-Men: Days of future past cover is here, https://www.empireonline.com/movies/
news/empire-first-x-men-days-future-past-cover/ [dostep: 28.11.2017]; H. O’hara, Empire s final X-Men: Days of
future past cover is revealed, https://www.empireonline.com/movies/news/empire-final-x-men-days-future-past-

cover-revealed/ [dostep: 28.11.2017].

62 https://twitter.com/HiddlesPage/status/370959165767692289 [dostep: 28.11.2017].
83 J. Nugent, Empire’s fourth wall-breaking Deadpool subscriber cover revealed https://www.empireonline.

com/movies/news/empire-fourth-wall-breaking-deadpool-subscriber-cover-revealed/ [dostep: 28.11.2017]; J. Nu-
gent, Empire s exclusive new Deadpool cover revealed, https://www.empireonline.com/movies/news/empire-exc-
lusive-new-deadpool-cover-revealed/ [dostep: 28.11.2017].
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VR) i przedsigbiorczej (rozcinane, multipliko-
wane, prenumeratalne). Jak wida¢, wydawca
nie tylko wprowadzat wlasne innowacje, ale
réwniez adaptowal je na swoje potrzeby, w ten
przyczyniajac si¢ sposob do dyfuzji innowa-
cyjnosci w obszarze oktadek®. Nalezy jednak
podkreslic, ze o ile inne multiplatformy po in-
nowacje oktadkowe siggaly sporadycznie lub
w ograniczonym zakresie (tzn. stosujac tylko
jedna innowacj¢), o tyle ,,Empire” czyni to
systematycznie, co miesigc oferujac przynaj-
mniej jedno nietypowe rozwigzanie oktad-
kowe. Unikatowg cechg magazynu jest takze
operowanie regutg niedostepnosci: niektdre
oktadki mozna zdoby¢ wytacznie po zakupie
prenumeraty, niektore — co dotyczy naktadow
fragmentarycznie dystrybuowanych w Salis-
bury’s — oferowane sg w dystrybucji selektyw-
nej (gdzie zdobycie pisma staje si¢ niemal nie-
mozliwe, szczegblnie, gdy mieszka si¢ poza
Wielka Brytania).

Magazyn wpisuje si¢ w definicje ,,oktadki
innowacyjnej” lub ,,innowacji oktadkowe;” tak-
ze ze wzgledu na rozne postaci i czestotliwose
wystgpowania innowacji: byly to multiplikacja
oktadek, ingerowanie w ich tworzywo i format
i multimediatyzowanie.

Udowodniono tez, ze te strony wplywaja
na marketing-mix ,,Empire”: produkt (np. two-
rzywo), dystrybucje (ré6zne naktady i punkty
sprzedazy dla wyjatkowych oktadek, oktadki
wylacznie w SP), cene (wyzszy koszt produkcji
oktadek w 3D i VR, wyzsze ceny egzemplarzo-
we takich wydan) i promocj¢: praktycznie kaz-
de analizowane wydanie poprzedzata informa-
cja prasowa zamieszczana na stronie pisma lub
wydawcy. Niektore wyjatkowe numery wspie-
rano kilkoma komunikatami PR, np. z VR czy
multiplikacja oktadek. Strony frontowe budzilty
tez zainteresowanie innych mediow. Nieodtacz-
na praktyka redakcji bylo angazowanie mediow
spoteczno$ciowych do promocji wydan z wy-
jatkowymi oktadkami.

Mozna wigc stwierdzi¢, ze tego typu zabiegi
wplywaja na marke calej multiplatformy wydaw-
niczej, modernizujg ja i stabilizujg jej pozycje (co
skutkuje wielomilionowa publicznoscia, utrzyma-
ng mimo kryzysu magazyndw ilustrowanych).

Mozna zatem pozytywnie zweryfikowad
tezg: ,,Empire” jest przykladem praktycznego
zastosowania zréznicowanych innowacji oktad-
kowych pozostajacych istotnym elementem
marketingu wydawniczego powadzonego przez
Bauer Consumer Media Ltd.

% Na przyklad oktadka magazynu ,,AnOther” z 2015 r. byla ekranem LED-owym, ktory odtwarzat film i od-
grywal muzyke z pokazéw mody; nowozelandzki ,,Idealog” zaproponowal VR w oktadce w 2016 r.; multiplikacje
oktadek stosowal np. ,,Vogue Paris” w X.2015 r. i polska ,,Gala” z VII.2011 r. , a z technologii poszerzonej rzeczy-
wisto$ci skorzystaty ,,The New Yorker” z maja 2016 1., i ,,Elle” w listopadzie 2016 r.

Bibliografia

Doyle G., Multi-platform media and the miracle of the loaves and fishes, ,,Journal of Media Business Studies”

2015, Vol. 12 (No. 1), s. 49-65.

Drucker P.F., Innowacje i przedsiebiorczos¢, Praktyka i zasady, Warszawa 1992.

Jarventie-Thesleff R., Moisander J., Villi M., The strategic challenge of continuous change in multi-platform

media organizations. A strategy-as-practice perspective, ,International Journal on Media Management”

2014, Vol 16 (nr 3-4), s. 123-128.

Johnson S., de Lozano C.A., The art and science of magazine cover research, ,,Journal of Magazine & New

Media Research” 2002, 5 (1), s. 1-10.



Anna Jupowicz-Ginalska

Jupowicz-Ginalska A., Zadania okladek wspotczesnych magazynow drukowanych, ,,Rocznik Bibliologiczno-
-Prasoznawczy” 2017, s. 69-87.

Kotler Ph., de Bres F.T., Innowacyjnos¢ — przepis na sukces, Poznan 2013.

Senor J., Wilpers J., Giner J.A., Innovation in magazine media, 2016—-2017, Londyn 2015.

Tidd J., Bessant J., Pavitt K., Managing innovation, integrating technological, market and organizational
change, Chichester 2005.



‘|||| Innowacje okladkowe w drukowanych magazynach ilustrowa-
nych na przykladzie miesi¢ecznika ,,Empire”

Innovations in front covers of printed illustrated magazines.
A case study of the “Empire” monthly

Anna Jupowicz-Ginalska

Wydzial Dziennikarstwa, Informacji i Bibliologii UW/Faculty of Journalism, Information and Book Studies,
University of Warsaw

SLOWA KLUCZOWE
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STRESZCZENIE

Tekst omawia temat innowacyjnych oktadek drukowanych magazynéw ilustrowanych na
przyktadzie miesi¢cznika ,,Empire”. W artykule zdefiniowano termin ,,oktadka innowacyj-
na”, osadzajac to zjawisko w kategoriach innowacji wydawniczych. Przedstawiono takze
skutki, techniki i czgstotliwo$¢ wystepowania innowacji oktadkowych w miesi¢czniku
,Empire”, wnioskujac na podstawie analizy z lat 2012-2015.

KEY WORDS
front cover, innovation, innovative cover, publishing multiplatform, magazines

ABSTRACT

The paper discusses innovative covers in illustrated printed magazines referencing to the
example of the “Empire” monthly. It defines the term of “innovative cover”, and further
gives an overview of innovation in the publishing industry. Through a case study of the
“Empire” monthly (2012-2015), techniques and frequency of innovative covers have also
been discussed.
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Komunikowanie o zagrozeniach
terrorystycznych w Wielkie]

Brytanii, Niemczech, Polsce 1 Ros;

w wybranych dziennikach opini
Nagtlo$nienie atakow w Paryzu

Waldemar Sobera, R6za Smolak

W spotczesnie zjawisko terroryzmu jest
jednym z najwazniejszych problemow
$wiata. Analiza relacji zachodzacych migdzy
terroryzmem i mediami, ktoére szeroko infor-
muja o kolejnych zamachach stata si¢ tema-
tem prac badawczych, a sposob prezentowania
przez dziennikarzy aktow terrorystycznych to
wciaz szeroka dziedzina do analizy.

Artykut jest podsumowaniem badan em-
pirycznych materialow opublikowanych na
stronach internetowych tytutéw prasowych
w Wielkiej Brytanii (,,The Guardian”), Niem-
czech (,,Stiddeutsche Zeitung”), Polsce (,,Gaze-
ta Wyborcza”) i Rosji (,,Kommiersant”). Przed-
miotem analiz byta seria zamachow w Paryzu
przeprowadzonych w dniach 13-14 listopada
2015 roku. To wtedy doszto do wybuchow przy
stadionie Stade de France, strzelanin w kilku
restauracjach oraz wzigcia zaktadnikow i wy-
miany ognia w sali koncertowo-teatralnej Ba-
taclan. W wyniku dziatan terrorystow 137 osob
poniosto $mieré, a ponad 300 zostato rannych'.
Skala zdarzenia i jego nastepstwa zainteresowa-
ly $wiatowe media. Wiele z nich relacjonowato

wydarzenia z Paryza na zywo. Dlatego jednym
z celow analizy jest pordwnanie sposobu ko-
munikowania o zagrozeniach terrorystycznych
w wybranych krajach, przy wzieciu pod uwage
m.in. bliskosci geograficznej i kulturowej czy
dotychczasowych do$wiadczen zwigzanych
Z terroryzmem.

Celem artykutu jest uzyskanie odpowiedzi na
postawiong hipoteze badawcza:

Hipoteza: Europejska polityka migracyj-
na byla uznawana przez analizowane media za
glowng przyczyne atakéw terrorystycznych
w Paryzu.

W weryfikacji lub sfalsyfikowaniu hipotezy
pomoga nastepujace pytania badawcze:

PB1. Jakie réznice w sposobie naglo$nienia
atakow terrorystycznych w Paryzu wystepowa-
ty migdzy badanymi mediami?

PB2. Czy analizowane media tacza kryzys
migracyjny z atakami terrorystycznymi w Pa-
ryzu?

PB3. W jaki sposob i za pomoca jakich
narzgdzi media nagla$nialy analizowany pro-
blem?

' Paris attacks: What happened on the night, http://www.bbc.com/news/world-europe-34818994 [dostep:

07.06.2017].



Otrzymanie odpowiedzi na postawiong hi-
poteze¢ i pytania badawcze pozwoli na uzyska-
nie obrazu naglos$nienia zamachéw w Paryzu
w panstwach zréznicowanych pod wzgledem
stosunku do uchodzcow, zaangazowania w wal-
ke z terroryzmem 1 wczesniejszych doswiad-
czen zwigzanych z zamachami.

Rola mediéw w naglasnianiu atakow
terrorystycznych

Dzigki nieustannemu rozwojowi technologii
przekazu media sa dzi§ zdolne do bezposred-
niego relacjonowania zdarzen w wigkszym
stopniu niz kiedy$. Internet, media spoteczno-
sciowe 1 procesy globalizacji umozliwity dys-
trybucj¢ przekazéw medialnych na caly §wiat’.
Wydarzenia, ktére kiedy$ mialty wylacznie lo-
kalny charakter, teraz staty si¢ ogdlnoswiato-
we. Glownymi czynnikami, ktore zwigkszaja
zainteresowanie mediow (oprocz mozliwosci
podwyzszenia wskaznikow sprzedazy), ale tak-
ze odbiorcow, sa m.in. zaskoczenie, waznos$¢,
intensywno$¢, negatywizm?®. Takimi cechami
charakteryzuja si¢ akty terrorystyczne, ktére na
przestrzeni ostatnich lat, rOwniez z powodu na-
rastania radykalizmu w §wiecie islamskim, wy-
stepuja coraz czesciej. Z drugiej strony, wzrost
spotecznego zainteresowania i pojmowania
w okreslony sposéb publikowanych przeka-
z6w jest tez wynikiem domestykacji informa-
cji. Udomowienie, polegajace na odczytywaniu
i interpretowaniu wiadomosci zardwno zza

Waldemar Sobera, R6za Smolak

granicy, jak i z kraju®, jest mozliwe zwlaszcza
w przypadku rzeczywistych powigzan politycz-
nych, historycznych czy kulturowych miedzy
panstwem pochodzenia informacji a krajem,
z ktéorego wywodzi si¢ organizacja medialna
naglasniajgca dane zdarzenie®. To na te elemen-
ty domestykacji zwracano uwage podczas prze-
prowadzania analiz. Za udomowienie uznano
tez nawigzanie do ogdlnoeuropejskiego bezpie-
czenstwa i obecnosci wsrod poszkodowanych
obywateli Rosji, Wielkiej Brytanii, Niemiec lub
Polski. Wiktymizacja jest bowiem istotnym me-
chanizmem domestykacji w przypadku atakow
terrorystycznych®. Zwiazek emocjonalny mig-
dzy ofiarg zdarzenia a odbiorca wiadomosci jest
silnie zaakcentowany w przekazie zwlaszcza
wtedy’, gdy jedna z ofiar jest obywatel naszego
kraju lub kraju wywodzacego si¢ z podobnego
kregu kulturowego. Jest to eksponowane cze-
sto za pomocg wyznacznikow tabloidyzacji®.
Autorzy artykulu w swoich badaniach koncen-
trujg si¢ na analizie jakosciowej zdje¢, filmow
czy tytutow dotaczonych do materiatow, ktore
mozna uzna¢ za sensacyjne, pobudzajace cie-
kawos$¢ odbiorcy, ale takze mogacych wywo-
tywaé emocje. To pod tym wzglgdem oceniano
tabloidowy charakter elementéw sktadowych
publikowanych artykutow. Mechanizmy (tablo-
idyzacji, domestykacji) i kwestie szczegolowe
dotyczace nagtos$nienia atakow w Paryzu stoso-
wane przez dziennikarzy zostang przedstawio-
ne w tym artykule.

2 L. Gorman, D. McLaen, Media i spofeczeristwo. Wprowadzenie historyczne, Krakoéw 2010, s. 303-308.

3 B. Weglinski, Terrorism in a mediated world [w:] New media in popuworld — tools, threats and social phe-
nomena, red. A. Weglinska, B. Weglinski, Wroctaw 2016, s. 215-216.

4U. Olausson, The diversified nature of ‘domesticated’ news discourse, ,,Journalism Studies” 2014, Vol. 15.

5 M. Gurevitch, M.R. Levy, 1. Roeh, Globalna redakcja informacyjna — globalizacja wiadomosci telewizyj-
nych: podobienstwa i roznorodnos¢ [w:] Komunikowanie i obywatelskos¢. Mass media w spoleczenstwie, czyli
atak na system nadawcow publicznych, red. P. Dahlgren, C. Sparks, Wroctaw 2007, s. 198-217.

¢ A. Quadir, P. Alasuutari, Taming terror: domestication of the war on terror in the Pakistan media, ,,Asian

Journal of Communication” 2013, Vol. 23 (6).

7M. Chylinski, S. Russ-Mohl, Dziennikarstwo, Warszawa 2008, s. 126—127.
8 M. Bugajski, Kultura tabloidow a jezyk [w:] Oblicza Komunikacji 3: Tabloidyzacja jezyka i kultury,
red. I. Kaminska-Szmaj, T. Piekot, M. Poprawa, Wroctaw 2010, s. 67.
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Wielu badaczy koncentrowalo si¢ na roli
medidw w naglasnianiu zdarzen terrorystycz-
nych’. Ten problem wydaje si¢ wazny z kilku
powodow. Po pierwsze, w kontekscie udziatu
medidow w realizacji celow terrorystow, kto-
rymi mogg by¢ m.in. generowanie poczucia
zagrozenia, zdobywanie informacji o reak-
cjach opinii publicznej, rozpowszechnianie
przekazéw  propagandowych, mobilizacja
poparcia, wywotywanie konkretnych dziatan
spotecznych (wplyw zamachow na poparcie
konkretnych stronnictw politycznych, kreowa-
nie zachowan wyborczych)'®. Po drugie, me-
dia mogg zwicksza¢ skale doniostosci aktow
terrorystycznych przez budowanie relacji na
zasadach sensacyjnos$ci, dramaturgii i emocjo-
nalnosci. Tomasz Goban-Klas zarzuca mediom
gloryfikowanie postaci terrorysty i kreowanie
kultury strachu za pomoca seriali, filmoéw czy
gier komputerowych''. Ale przeciez instytucje
medialne moga sta¢ si¢ podmiotami antago-
nistycznymi i konfrontacyjnie nastawionymi
wobec terrorystow i ich dziatan. Takie zjawi-
sko wystepuje najczegscie] po pewnym czasie
od zamachu, kiedy stuzby i wladze przejmuja
kontrole nad biegiem zdarzen, a media pre-
zentuja skale zniszczen czy profile ofiar. Wte-
dy dziennikarze maja wptyw na zwigkszenie
niecheci spoteczenstwa i spadek poparcia dla
dziatan zamachowcow!'?. Kolejng kwestig be-
daca nastgpstwem wczesniej opisanych zja-
wisk jest czerpanie przez instytucje medialne

korzysci z wydarzen kryzysowych. Komercja-
lizacja i nastawienie na zysk czesto powoduja
stosowanie strategii majacych na celu zwiek-
szenie sprzedazy (ogladalnosci, stuchalnosci,
klikalnosci) materiatlow dotyczacych zdarzen
terrorystycznych'3. Mechanizm dziatania me-
diow czgsto polega na prezentacji duzej liczby
zdje¢ z miejsca zdarzen, tworzeniu tytutow,
ktore przyciagaja uwage i budza ciekawosé,
a takze wywotuja negatywne emocje. Wspot-
cze$nie niebagatelng rol¢ w dostarczaniu ma-
teriatu faktograficznego przedstawiajacego
skale zamachoéw terrorystycznych odgrywa-
ja media spotecznosciowe. Redakcje chetnie
publikuja zdjg¢cia i filmy od bezposrednich
swiadkow zdarzen, dzigki czemu w krotkim
czasie moga rozpowszechni¢ informacje po-
parte materiatami wizualnymi. Takie strate-
gie stosowaly polskie media po zamachach
w Brukseli w marcu 2016 roku. Dla portali
internetowych bardzo popularnym zrédtem
materialu faktograficznego byt portal Twitter,
na ktérym zaraz po zamachu opublikowano
wiele zdje¢ i opisdOw zdarzen m.in. z portu
lotniczego'*. Zagadnieniem odpowiedniego
relacjonowania aktow terrorystycznych z sze-
rokiej perspektywy, ujmujacej zaro6wno m.in.
zachowanie dziennikarza na miejscu zama-
chu, sposob relacjonowania wydarzenia oraz
kwestie przestrzegania prawa, zainteresowa-
o si¢ rowniez UNESCO, wydajac specjalny
podrecznik dla dziennikarzy'.

9 Zob. Journalism after september 11, red. B. Zelizer, S. Allan, Londyn—Nowy Jork 2002; Hiszpania: media
masowe i wybory w obliczu terroryzmu, red. B. Dobek-Ostrowska, M. Kus, Wroctaw 2007.
19B. Bolechow, Terroryzm i media [w:] Hiszpania: Media masowe i wybory w obliczu terroryzmu, red. B. Dobek-

-Ostrowska, M. Ku$, Wroctaw 2007, s 18-21.

"' T. Goban-Klas, Media i terrorysci. Czy zastraszq nas na smierc¢?, Krakow 2009, s. 75-78.

12 B. Bolechow, Terroryzm i media..., dz. cyt., s 21-24.

13 J.1. Walsh, Media attention to terrorist attacks: causes and consequences — research brief from Institute for
Homeland Security Solutions, 2010, s. 2, http://www.jamesigoewalsh.com/ihss.pdf [dostgp: 07.06.2017].

4 R. Smolak, W. Sobera, Communicating about the asymmetrical threats. The coverage of the terrorist attacks
in Belgium by the online media in Poland [w:] New media in popuworld — tools, threats and social phenomena,
red. A. Weglinska, B. Weglinski, Wroctaw 2016, s. 265-266.

STerrorism and the media — A handbook for journalists, http://unesdoc.unesco.org/images/0024/002470

/247074E.pdf [dostep: 07.06.2017].



Niniejsza analiza wpisuje si¢ w tematyke roli
mediéw w naglasnianiu aktow terrorystycznych,
ktéra zajmujg si¢ naukowcy zarowno w Polsce,
jak 1 na $wiecie. Dzigki przeprowadzonym bada-
niom mozliwe bgdzie zaobserwowanie, jak za-
machy w Paryzu 13 listopada 2015 roku ukazy-
wali dziennikarze z Wielkiej Brytanii, Niemiec,
Polski i Rosji oraz jakie mechanizmy zostaly
wykorzystane przez media z tych panstw pod-
czas opisywania atakow terrorystycznych.

Metodologia badania

Analiza sposobu naglo$nienia atakow terrory-
stycznych we Francji zostala przeprowadzona
poprzez zbadanie zawartos$ci internetowych
wydan czterech europejskich dziennikoéw pra-
sowych. Najwazniejszymi zmiennymi doboru
mediow 1 panstw byty odleglos¢ geograficzna,
linia programowa i stosunek do uchodzcow.
Dlatego pominig¢to dzienniki francuskie, ktore
byly bezposrednio zaangazowane w relacjo-
nowanie zamachow w Paryzu. Autorzy chcieli
sprawdzi¢, w jakim stopniu zamach we Francji
mial wplyw na agend¢ mediéw zagranicznych,
zwlaszcza w odniesieniu do trwajgcej debaty
na temat przyjmowania uchodzcéw z Syrii. Ze
wzgledu na t¢ kwesti¢ zdecydowano si¢ na wy-
branie po jednym z mediéw Wielkiej Brytanii
i Niemiec (duzy procentowo udzial imigrantow
w populacji tych krajow, bliskos¢ geograficzna
z Francja, co w odniesieniu do otwartosci granic
w Unii Europejskiej moze wptywac na zwigk-
szone ryzyko przeniknigcia terrorystow do tych
panstw). Dodatkowo nalezy zwroci¢ uwage na
postawe kanclerz Niemiec Angeli Merkel, ktora
od samego poczatku byta zwolenniczka przyj-
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mowania uchodzcoéw do Europy. Polska zostata
wybrana ze wzgledu na duza nieufnos¢ w sto-
sunku do uchodzcow i lek przed zagrozeniami
zwigzanymi z ich przyjazdem. Cho¢ Rzeczpo-
spolita rowniez nalezy do strefy Schengen, to
jednak lezy dalej od Francji, co moze wptywac
na mniejsze poczucie zagrozenia zamachami.
Federacja Rosyjska, jako ostatnie z wybranych
do analizy panstw, jest krajem, ktory w swojej
historii wielokrotnie zwalczal terroryzm na wta-
snym terytorium, a takze w najmniejszym stop-
niu byl narazony na niekontrolowany naptyw
uchodzcéw z Syrii. Dodatkowa zmienng jest
takze duza odleglo$¢ geograficzna od Paryza.
Wybdr tytutdéw prasowych opierat si¢ na kil-
ku kryteriach. Po pierwsze wzigto pod uwagg ty-
tuty uznane za opiniotworcze. Dlatego na wste-
pie odrzucono tabloidy mogace przedstawiaé
akty terrorystyczne w sposOb bardzo sensacyj-
ny. Drugim kryterium byta popularno$¢ perio-
dykow. Do analizy zakwalifikowano dzienniki,
ktore sa jednymi z najpopularniejszych w swo-
ich panstwach, a zmienng w tym wypadku byt
sredni naktad'. Kolejng cechg, majaca na celu
wybor odpowiedniego tytutu, byta zblizona
linia programowa lub prezentowane poglady.
W tym wypadku zdecydowano si¢ na gazety
lewicowe i centrolewicowe (w przypadku Ro-
sji byl to dziennik liberalny). Zadna z wybra-
nych gazet nie ma konserwatywnego profilu, co
mogltoby wplyna¢ na znieksztatlcenie wynikow
i uniemozliwi¢ analiz¢ poréwnawcza. Ostat-
nig cecha, jaka wzieto pod uwage przy wybo-
rze dziennikow do analizy, byto publikowanie
przez redakcje artykutow na swoich stronach
internetowych. Takie materialy poddano prze-

1 Pod koniec 2016 roku naktad ,,The Guardian” wynosit ok. 160 tys. egzemplarzy (https://www.theguardian.
com/media/greenslade/2016/nov/25/what-the-latest-sales-figures-tell-us-about-the-state-of-newsprint [dostep:
07.06.2017]); naktad ,,Stiddeutsche Zeitung” na poczatku 2017 roku wynosit ok. 366 tys. egzemplarzy (https://
de.statista.com/statistik/daten/studie/382110/umfrage/auflage-der-sueddeutschen-zeitung/ [dostep: 07.06.2017]); na-
ktad ,,Gazety Wyborczej” na poczatku 2017 roku wynosit ok. 200 tys. egzemplarzy (http://www.wirtualnemedia.pl/
artykul/jaka-sprzedaz-gazeta-wyborcza-najgorsza-w-historii-styczen-2017 [dostep: 07.06.2017]); naktad ,,Kommier-
santa” wynosit ok. 120 tys. egzemplarzy (http://kommersant.ru/about/kommersant [dostgp: 07.06.2017]).
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Wykres 1. Nagtosnienie medialne zamachow terrorystycznych w Paryzu (liczba artykutow),
NSZ =414, NG = 380, NK = 330, NGW = 100

Zrédto: opracowanie wilasne

gladowi. Dzigki zastosowaniu wymienionych
kryteriow do analizy wybrano cztery tytuly pra-
sowe: ,,The Guardian”, ,,Siiddeutsche Zeitung”,
,,Gazeta Wyborcza”, ,,Kommiersant”.

Analiza zawartosci (pod wzgledem iloscio-
wym 1 jakosciowym) i analiza porownawcza
to glowne metody badawcze uzyte podczas
prac nad zgromadzonymi materiatami. Dzigki
ich zastosowaniu mozliwe bylo sprawdzenie,
jakie kwestie dotyczace zdarzen w Paryzu zo-
staly przedstawione przez cztery media, jakie
przyczyny zamachow terrorystycznych dzien-
nikarze podawali najczesciej (iloSciowa analiza
zawartos$ci) 1 za pomoca jakich mechanizmow
badane dzienniki staraly si¢ udomowi¢ ataki czy
wzbudzi¢ zainteresowanie (tabloidyzacja) od-
biorcow opisywanym problemem (jakoSciowa
analiza zawartoéci). Wydaje si¢, ze zwrdcenie
uwagi na sposob ukazywania zamachow terrory-
stycznych w Paryzu w czterech panstwach i po-
réwnanie materiatow poswieconych tej kwestii
moze umozliwi¢ wskazanie ewentualnych podo-
bienstw i réznic w tym zakresie. Celem autorow
artykulu bylo przeprowadzenie analizy mate-
riatdw prezentowanych przez ,, The Guardian”,
»Suddeutsche Zeitung”, ,,Gazete Wyborcza”
i,,Kommiersanta” na przetomie siedemnastu dni,

to jest od 13 listopada do 29 listopada 2015 roku
(wykres 1.). W tym czasie na famach badanych
dziennikéw zostaty opublikowane 1224 materia-
ty. W tej pracy zostang jednak zaprezentowane
wstepne wyniki analizy obejmujace okres trzech
dni, tj. od 14 do 16 listopada 2015 roku. W tym
czasie zaobserwowano bowiem faze wzrostu ob-
jawiajaca si¢ zwigkszong liczba materialow na
temat zamachow w Paryzu (wykres 1.). Dodat-
kowo 499 artykutow, ktore zostaly w tym cza-
sie przygotowane przez dziennikarzy, stanowi
41 proc. wszystkich zgromadzonych materiatow.
W zwiazku z tym wydaje si¢, ze taka ilo$¢ ar-
tykutéw poswigconych tematyce atakow terrory-
stycznych we Francji jest wystarczajaca do zaob-
serwowania mechanizméw stosowanych przez
angielskie, rosyjskie, niemieckie i polskie media
podczas naglasniania tego typu zdarzen. Nale-
zy zaznaczyC, ze w czasie analizy materialow
w odniesieniu do wystepowania poszczegdlnych
kwestii, czy wskazywania mozliwych sprawcow
zamachow, autorzy za jednostke rejestracji uzna-
wali poszczegolne akapity, a nawet zdania, a nie
cate artykuly. Wynikato to gltéwnie z obszerno-
sci niektorych tekstow, a takze z ich ztozonosci,
gdzie w jednym materiale wystepowalo wiele
kategorii ujetych w przygotowanym kluczu.



Wyniki badan

Relacjonowanie zamachu terrorystycznego

w odniesieniu do kryzysu migracyjnego
Negatywny stosunek czgsci cztonkoéw Unii Eu-
ropejskiej do kwestii migracji'’, jak i niekto-
rych krajow, ktore funkcjonujg poza Wspdlnota
Europejska'®, dos¢ czesto wigzat si¢ z obawg
wystapienia zamachow terrorystycznych przy-
gotowywanych przez uchodzcéw i migrantow
na terenach tych panstw. Poglady politykéw do-
tyczace tej kwestii byly wielokrotnie komento-
wane przez dziennikarzy, powodujac, ze kryzys
migracyjny i jego ewentualne powigzania z ter-
roryzmem staty si¢ jedna z istotnych kwestii
widocznych zar6wno w agendzie politycznej,
jak 1 medialnej czy spotecznej. Ze wzgledu
na fakt, ze analizie poddano media z czterech
panstw, ktore do kwestii migracyjnych odnosity
si¢ w rdzny sposob, to istotnym wydawato si¢
sprawdzenie, w jakim stopniu polityka Unii Eu-
ropejskiej w tym zakresie byta przez dziennika-
IZy uznawana za przyczyn¢ wystapienia atakow
terrorystycznych w Paryzu. Uwaga zostata row-
niez zwrocona na konkretne problemy zwigza-
ne z zamachami, ktore byty prezentowane przez
wybrane media najcze$ciej. Na tej podstawie
mozliwe byto okreslenie, jakie kwestie w kon-
teks$cie naglasniania aktow terrorystycznych we
Francji zostaly uznane przez dziennikarzy za
najistotniejsze.

Waldemar Sobera, R6za Smolak

Ataki terrorystyczne w Paryzu, do ktorych
doszto w listopadzie 2015 roku, wzbudzily za-
interesowanie nie tylko europejskich, ale row-
niez i §wiatowych mediow. Wynikato to migdzy
innymi z faktu, ze stolica Francji, podobnie
jak 9 innych francuskich miast, miata stac si¢
miejscem zmagan sportowych (EURO 2016),
w ktorych swdj udzial zapowiedzialo wiele
tysigcy osob. W zwigzku z tym zapewnienie
bezpieczenstwa kibicom i pitkarzom bylo dla
francuskich wtadz kluczowe. Przeprowadzone
analizy dotyczace sposobu naglo$nienia zama-
chow terrorystycznych w Paryzu przez ,,Sid-
deutsche Zeitung”, ,,The Guardian”, , Kom-
miersanta” i ,,Gazete¢ Wyborcza” pokazuja, ze
samo zdarzenie, jakim byly Mistrzostwa Euro-
py w Pitce Noznej, nie cieszylo si¢ zbyt duzym
zainteresowaniem mediow (tabela 1.). Byla to
zresztg najrzadziej poruszana kwestia (1 proc.).
Duzo wazniejsze znaczenie dla dziennikarzy
mialy takie tematy, jak konsekwencje ataku
(20 proc.), reakcje migdzynarodowe (17 proc.)
czy dzialania stuzb porzadkowych i policji
(10 proc.) (tabela 1.). Co ciekawe, duza czesé¢
informacji po$§wigconych konsekwencjom za-
machéw odnosita si¢ do kwestii politycznych
i militarnych, w tym — konieczno$ci podjgcia
mi¢dzynarodowej debaty na temat przyszlej
,»walki z terroryzmem”®, W rezultacie wérod
waznych problemow znalazto si¢ rowniez na-

17 Zob. Hungary's Orban says ‘obvious connection’ between terrorism and migration, http://www.reuters.
com/article/us-europe-migrants-hungary-idUSKCN1011FM [dostep: 23.06.2017]; Anti-immigration politicians
link London attack to migrant policy, https://www.theguardian.com/uk-news/2017/mar/23/anti-immigrant-politi-
cians-link-london-attack-migrant-policy [dostep: 23.06.2017].

18 Zob. A. Buncombe, Donald Trump links mass immigration to Manchester terror attack despite bomber
being British-born, http://www.independent.co.uk/news/uk/trump-manchester-bombing-mass-immigration-link-

nato-speech-a7756336.html [dostep: 24.06.2017].

19 Zob. Centrum Badania Opinii Spotecznej, O kryzysie migracyjnym po zamachach w Brukseli, nr 69/2016,

Warszawa; Autumn 2016 Standard Eurobarometer: Immigration and terrorism continue to be seen as the most
important issues facing the EU, https://ec.europa.eu/home-affairs/news/autumn-2016-standard-eurobaromete-
r-immigration-and-terrorism-continue-be-seen-most-important_en [dostep: 24.06.2017]; R. Winke, B. Stokes,
K. Simmons, Europeans fear wave of refugees will mean more terrorism, fewer jobs (...), http://www.pewglobal.
org/2016/07/11/europeans-fear-wave-of-refugees-will-mean-more-terrorism-fewer-jobs [dostep: 24.06.2017].

20 Zob. Banenmuna Mameuenko npeonoxcuna OOH svipabomams dicecmrue mepvl no bopbbe ¢ meppopusmom,
,Kommiersant” 14.11.2015, https://www.kommersant.ru/doc/2854763 [dostep: 24.06.2017]; V. Dodd, Anti-
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Tabela 1. Kwestie szczegétowe (w procentach)

,,Sﬁdfleutsche ,,Thg ,, Kommier- ,Gazeta Calosé
Zeitung” Guardian” sant” Wyborcza”

konsekwencje ataku 13 16 34 35 20
przebieg ataku 4 5 1 5 4
ofiary ataku 5 6 7 7 6
sprawcy ataku 5 6 15 9 8
Unia Europejska 3 2 1 1 2
;ilz)loallii?ila stuzb porzadkowych 12 10 1 | 10
EURO 2016 0 1 0 0 1
reakcje miedzynarodowe 18 16 18 17 17
przyczyny ataku 7 9 0 0

migracja 10 4 0 0 5
dziatania ISIS 11 10 5 16 10
,,human stories” 4 8 0 1 5
dzialania wtadz francuskich 7 7 7 8 7

NSZ =401, NG =737, NK =282, NGW = 100 (w jednym artykule mogto pojawi¢ si¢ kilka kwestii)

Zrodto: opracowanie wilasne

wigzanie do dzialania ISIS (10 proc.). Warto za-
znaczy¢, ze to wlasnie poczynania Panstwa Is-
lamskiego byly uznawane przez dziennikarzy za
glowna przyczyne atakéw we Francji (tabela 2.).
Dziatalno$¢ ISIS, zakonczona przeprowadze-
niem zamachéw w poblizu stadionu Stade de
France czy w sali koncertowo-teatralnej Batac-
lan, miaty istotny wpltyw na rozpoczecie przez
wladze francuskie i innych czlonkéw Unii Eu-
ropejskiej dyskusji na temat funkcjonowania
Wspolnoty Europejskiej, w tym wolnego prze-
pltywu ludno$ci w ramach strefy Schengen?'.
W podobnym tonie wypowiadali si¢ niemieccy

dziennikarze, ktdrzy najczesciej taczyli kwestig
migracji z bezpieczenstwem panstw cztonkow-
skich?? (zob. Unia Europejska — 2 proc.) (tabe-
la 1.). Zwrocenie uwagi na ten problem przez
»Studdeutsche Zeitung” nie wydaje si¢ czyms$
zaskakujacym, poniewaz to wtasnie kanclerz
Niemiec w najwigkszym stopniu optowata za
przyjmowaniem migrantoéw z Syrii. Niemcy
znajduja si¢ zreszta w czolowce panstw czton-
kowskich UE, w ktorych zamieszkuje najwigce;j
cudzoziemcoéw?. Warto zaznaczy¢, ze charakter
artykutow ,,Siiddeutsche Zeitung” w tym zakre-
sie byt zdecydowanie bardziej pozytywny?** niz

terrorism policies will need to be revisited after Paris attacks, ,,The Guardian” 14.11.2015, https://www.the-
guardian.com/uk-news/2015/nov/14/anti-terrorism-policies-will-need-to-be-revisited-after-paris-attacks [dostep:

24.06.2017].

2 Francja chce korekt ws. Schengen? Bedzie nadzwyczajne spotkanie ministrow UE, ,,Gazeta Wyborcza”
15.11.2015, http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/51,114871,19191081.html?i=1 [dostgp: 23.06.2017].

22 C. von Bullion, Terror facht Fluchtlingsdebatte weiter an, ,,Siiddeutsche Zeitung” 15.11.2015, http://www.
sueddeutsche.de/politik/nach-den-anschlaegen-von-paris-terror-facht-fluechtlingsdebatte-weiter-an-1.2737625

[dostep: 24.06.2017].

B Statystyka dotyczqce migracji i populacji migrantéw, http://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.
php/Migration_and_migrant_population_statistics/pl#Populacja_migrant.C3.B3w [dostep: 24.06.2017].

2 T. Denkler, Merkel: ’Wir Weiner mit ihnen”, ,,Stiddeutsche Zeitung” 14.11.2015, http://www.sueddeu tsche.
de/politik/terror-in-paris-merkel-wir-weinen-mit-ihnen-1.2737354 [dostep: 24.06.2017].
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Tabela 2. Przyczyny zamachow terrorystycznych w Paryzu (w procentach)

,,Sﬁddeutsche ”Th.e Kommiersant” o G Catosé
Zeitung” Guardian” | ” Wyborcza”

polityka migracyjna UE 16 8 2 0 8
kolonizacja francuska 2 2 0 2 1
dziatania ISIS 26 28 92 94 52
kwestie ekonomiczni

Pwykluczenie 7 5 0 2 4
wojna z Zachodem 16 11 1 0 8
brak przyczyn 34 46 6 2 27

NSZ =160, NG =207, NK =177, NGW = 52 (w jednym artykule mogto pojawic¢ si¢ kilka przyczyn)

Zrédto: opracowanie wiasne

w przypadku reszty medidw, ktére poddawaly  bezpieczenstwa panstw europejskich. Kolejna
krytyce polityk¢ migracyjna zarowno WE, jak  z przyczyn, bezposrednio zwiazana z dziatania-
i samych Niemiec®. mi ISIS, a mianowicie wojna z Zachodem, to

Zwrdcenie uwagi na stopien powigzan kwe-  tuz obok polityki migracyjnej Unii Europejskiej
stii migracji z aktami terrorystycznymi we Fran-  (po 8 proc. kazda) jeden z motywow atakoéw
cji znalazlo takze swoje odniesienie w katalogu  najczgéciej wymienianych przez media (tabe-
przyczyn wystapienia zamachow w Paryzu la 2.). Wojna z Zachodem jako podloze atakow
(tabela 2.). Analiza materiatow pokazata, ze  ISIS byta najcze¢sciej wskazywana przez ,,Siid-
glownym zZrodlem zamachoéw byta dziatalno$¢  deutsche Zeitung” (16 proc.) i ,,The Guardian”
ISIS (52 proc.). Na t¢ przyczyne najczgsciej (11 proc.). Dziennikarze, piszac o kulturowym
wskazywali dziennikarze ,,Gazety Wyborczej”  charakterze atakow, nawigzywali m.in. do ko-
(94 proc.)* i ,,Kommiersanta” (92 proc.)?’. Ro-  nieczno$ci zachowania europejskiej jednosci
syjski dziennik wypowiadat si¢ o dziataniach  iniepodejmowania aktéw agresji w stosunku do
zamachowcow najbardziej negatywnie®, pod-  imigrantow*’. Odniesienie do polityki migra-
dajac jednoczes$nie krytyce polityke Stanow  cyjnej Unii Europejskiej (8 proc.) w kontekscie
Zjednoczonych na Bliskim Wschodzie® i uzna-  przyczyn atakow, podobnie jak miato to miejsce
jac ja za nieudolng oraz wptywajaca na poziom  w przypadku kwestii szczegotowych (10 proc.)

1. Traynor, Germany ‘may have foiled plot to supply arms to Paris attackers’, ,,The Guardian” 14.11.2015,
https://www.theguardian.com/world/2015/nov/14/germany-may-have-foiled-plot-to-supply-arms-to-paris-attac-
kers [dostep: 24.06.2017].

2 IS przyznaje sie do zamachow i publikuje nagrania: ,, Dopoki nie ustang bombardowania, Francja nie zazna
spokoju”, ,,Gazeta Wyborcza” 16.11.2015, https://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/0,114916.html?tag=zama
chy+w+Pary%BFu&str=2 19906114 [dostegp: 24.06.2017].

27 yHcnameroe 20cyoapemeo« 83510 omeemcemeeHHocmy 3a mepaxkmul 6 Ilapuorce, ,,Kommiersant” 14.11.2015,
https://www.kommersant.ru/doc/2854744 [dostep: 24.06.2017].

% Tamze.

2 Anexceii ITywikos: Eepona pacnaauusaemcs 3a nonumuxy CIIA na Bausxcnem Bocmoke, ,,Kommiersant”
15.11.2015, https://www.kommersant.ru/doc/2854820 [dostep: 24.06.2017].

30 A. Chrisafis, Doctor who treated Paris wounded and Charlie Hebdo victims calls for unity, ,,The Guardian”
15.11.2015, https://www.theguardian.com/world/2015/nov/15/paris-attacks-medic-we-were-treating-war-wounds
-made-by-war-weapons [dostep: 24.06.2017].
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(zob. tabela 1.), bylo najbardziej widoczne
w naglos$nieniu zdarzen prezentowanym przez
»Suddeutsche Zeitung” (tabela 2.). Niemieckie
media duzo uwagi poswigcaty ogodlnonarodo-
wej dyskusji odnosnie do protestow czgsci spo-
feczenstwa w stosunku do panstwowej polityki
przyjmowania uchodzcow?!. Dziennikarze za-
uwazali, ze ataki w Paryzu moga w istotny spo-
s6b wpltywaé na nastroje spoteczne, prowadzac
do wytworzenia negatywnych pogladéw ludno-
$ci na temat imigrantow. Z drugiej strony, za-
prezentowane w tabelach numer 1 i 2 informa-
cje pokazuja, ze chociaz odniesienia do kryzysu
migracyjnego i polityki WE w tym zakresie sa
widoczne w naglo$nieniu medialnym, to jednak
dziennikarze prezentuja je duzo rzadziej, niz
inne kwestie odnoszace si¢ do zamachow we
Francji.

Tabloidyzacja i udomowienie jako elementy
przekazow medialnych o atakach
terrorystycznych

Ataki terrorystyczne ze wzgledu na ich nieprze-
widywalny i drastyczny charakter wymuszaja na
mediach stosowanie okreslonych technik i $rod-
kéw. Za ich pomocg mozliwe jest przygotowanie
takich materiatéw dziennikarskich, ktére beda
mialy istotny wplyw na ksztaltowanie opinii
i pogladow spolecznych. Réwnie wazne wydaje
si¢ zwrocenie uwagi na to, jak media przyblizaty
ataki terrorystyczne w Paryzu odbiorcom i w jaki

sposOb wytwarzaty wiez migdzy czytelnikami
a zdarzeniem (udomowienie).

Tabloidyzacja bgdaca procesem odnosza-
cym si¢ do przeniesienia uwagi mediow z hard
news na soft news i nadania informacjom bar-
dziej sensacyjnego, rozrywkowego wymiaru za
pomoca okreslonych fotografii, tytutow czy tre-
§ci*? to jeden z istotnych mechanizméw stoso-
wanych przez dziennikarzy podczas nagtasnia-
nia dziatan terrorystycznych?®. Przeprowadzona
analiza jakosciowa brytyjskich, niemieckich,
polskich i rosyjskich dziennikéw w kontekscie
obecnosci wyznacznikow tabloidyzacji w ma-
teriatach dotyczacych zamachéw w Paryzu
wykazata, ze mechanizmem najcze¢sciej sto-
sowanym przez media byly tytuly (tabela 3.).
Nagtowki dotyczyly zazwyczaj bezposrednich
ofiar zdarzenia, na co wskazywaly ,,The Guar-
dian” (Ocaleni z paryskich atakow: Wiloch na
poczqtku uciekt z katastrofy na stadionie Hey-
sel, a nastgpnie ocalal z masakry w Bataclan)*
i,,Gazeta Wyborcza” (Zamachy w Paryzu, ,, Tele-
fon ocalit mi zycie. W przeciwnym razie odtam-
ki mogly rozerwacé mi glowe”. Niewiarygodne
szczescie jednego z rannych)®. Rownie czesto
pisano, ze podjete przez ISIS dzialania sg skie-
rowane nie tylko przeciwko Europie (Za dnia
wojna byta daleko. Wieczorem ciata lezaly na
ulicach Paryza)*, ale i Rosji (To nie jest akt ter-
rorystyczny, to wojna)’’ i majg charakter wojny
cywilizacyjne;.

31]. Schneider, ,, Abschieben! Abschieben!”, ,,Stiddeutsche Zeitung” 16.11.2015, http://www.sueddeutsche.de
/politik/dresden-abschieben-abschieben-1.2740619 [dostep: 24.06.2017].

32 F. Esser, ‘Tabloidization’ of news. A comparative analysis of Anglo-American and German press journalism,
,,European Journal of Communication” 1999, Vol. 14 (3).

33 E. Torres Romay, The treatment of images in 11-M terrorist attacks. Terrorism and violence in the press,
,,Revista Latina de Comunicacion Social” 2006, Vol. 61.

3% J. McCurry, 15.11.2015, https://www.theguardian.com/world/2015/nov/15/paris-attack-survivors-italian-
man-first-escaped-heysel-stadium-disaster-then-bataclan-massacre [dostep: 24.06.2017].

3 M, 14.11.2015, http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871,19186463,zamachy-w-paryzu-telefon-
uratowal-mi-zycie-inaczej-odlamek.html [dostgp: 24.06.2017].

3¢ F. Hartmann, 15.11.2015, https://www.theguardian.com/world/2015/nov/15/paris-attacks-aftermath [do-
step: 24.06.2017].

371. Ponomarev, 14.11.2015, http://www.kommersant.ru/doc/2854750 [dostep: 24.06.2017].
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Tabela 3. Wyznaczniki tabloidyzacji w materiatach (w liczbach)

,Suddeutsche ,,The Kommiersant” ,,Gazeta Caloéé
Zeitung” Guardian” ”? Wyborcza”
materialy wizualne 7 12 12 21 52
tytuly 10 22 43 25 100
historie dotyczace 6 21 5 5 31
ofiar

NSZ =23, NG = 55, NK = 57, NGW = 48

Zrodlo: opracowanie wlasne

Drastyczny i sensacyjny wymiar mialy tez
fotografie 1 filmy wideo dotaczone do artykulow
(tabela 3.). Po te elementy przekazu o zamachach
terrorystycznych siegali najczesciej dziennikarze
,»The Guardian” i ,,Gazety Wyborczej” (tabela 3.).
Brytyjski dziennik uzywat filmow dla podkre-
Slenia tragicznego charakteru zdarzenia i jego
wplywu na zycie niewinnych obywateli (fot. 1.).

Fot. 1. Zniszczony telefon

Zrédto: Paris attack survivors: Italian man first
escaped Heysel stadium disaster, then Bataclan mas-
sacre, 15.11.2015, https://www.theguardian.com/
world/2015/nov/15/paris-attack-survivors-italian-
man-first-escaped-heysel-stadium-disaster-then-ba-
taclan-massacre [dostep: 24.06.2017]

,Gazeta Wyborcza”, si¢gajac po materialy
z mediow spolecznos$ciowych, starata si¢ od-
tworzy¢ przebieg atakow (fot. 2.). Dzieki temu
mozliwe bylo wytworzenie emocjonalnej wie-
zi migdzy odbiorca wiadomosci a prezento-
wanym zdarzeniem czy ofiarg ataku. Wydaje
si¢, ze na tej podstawie, podobnie jak miato
to miejsce w przypadku nagléwkow, checiano
wzbudzi¢ w czytelniku zainteresowanie tema-

13 NOVEMBRE, PEU AVANT 22H,
PASSAGE SAINT-PIERRE AMELOT,
RONDISSEMENT DE PARIS

SeNionde

Fot. 2. Ludzie uciekajacy przed terrorystami

7rodlo: Panikaichaos. Dziennikarznagratzoknamoment
tuz po ataku na Bataclan, 14.11.2015, http://wiadomo-
sci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871,19186530,panika-
i-chaos-mezczyzna-nagral-z-okna-momentu-tuz-po-
ataku.html [dostep: 24.06.2017]

tem, co jest jednym z zaktadanych efektow ta-
bloidyzacji.

Domestykacja to obok tabloidyzacji ko-
lejny z mechanizmoéw stosowanych przez me-
dia podczas nagta$niania zamachdéw w stolicy
Francji (tabela 4.). Przeprowadzone analizy
pokazaty, ze udomowienie ataku przez dzien-
nikarzy odbywalo si¢ najczesciej przez od-
niesienia do bezpieczenstwa, powigzan kul-
turowych i ideologicznych oraz do polityki
(tabela 4.).

Bezpieczenstwo bylo najczesciej wska-
zywane przez ,,Siiddeutsche Zeitung” i ,,The
Guardian” (tabela 4.). Dziennikarze obu gazet,
piszac o zamachach w Paryzu, wielokrotnie
wskazywali, ze dziatania Panstwa Islamskiego
stanowig bezposrednie zagrozenie dla Francji
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Tabela 4. Wyznaczniki domestykacji w materiatach dziennikarskich (w liczbach)

,,Sﬁdfieutsche ,,Th'e Kommiersant” - Catosc
Zeitung” Guardian” ” Wyborcza”

favestie 5 3 0 1 9

1storyczne
powiqzapia 1 4 5 1 3
ekonomiczne
powigzania 37 31 16 5 89
polityczne
powiazania
kulturowe 43 59 13 4 119
i ideologiczne
bezpieczenstwo 55 73 44 12 184
obywatele 13 23 4 0 40

NSZ =154, NG =193, NK =79, NGW = 23

Zrodlo: opracowanie wlasne

i catej Europy czy tzw. zachodniej cywilizacji*®.
W zwiazku z tym konieczne, zdaniem mediow,
wydawato si¢ podjecie kolektywnych dziatan,
rowniez militarnych, ktére miaty shuzy¢ zwal-
czeniu wspolnego wroga, jakim sa terrorys$ci®.
Odniesienie do  zbiorowych wartosci, tzn.
wartosci kulturowych (119 materiatow) i poli-
tycznych (89 materiatow), rowniez uznano za
element domestykacji i wyr6ézniono wsrdd wy-
znacznikéw mechanizmu. Podobienstwa w tym
zakresie byty ponownie najbardziej zauwazalne

w brytyjskich i niemieckich mediach, a najrza-
dziej — w rodzimej gazecie (tabela 4.). W arty-
kutach odnoszono si¢ m.in. do europejskich,
demokratycznych wartosci® jako elementu
faczacego analizowane panstwa z Francja. Ak-
centowano tez podejmowanie ponadnarodowej
wspolpracy, na przyktad w ramach szczytu G20
w Turcji, gdzie dyskutowano nad konieczno-
$cig opracowania wspoélnej strategii prowadze-
nia walki z terrorystami*'. W efekcie czgstym
zabiegiem stosowanym przez dziennikarzy

38 Zob. Britain's response to Paris attacks must avoid playing into terrorists’ hands, ,,The Guardian”

16.11.2015, https://www.theguardian.com/world/2015/nov/16/britains-response-must-avoid-playing-into-the-ter-
rorists-hands [dostep: 25.06.2017]; M.C. Schulte von Drach, Wer gegen den IS kimpft, ,,Siiddeutsche Zeitung”
16.11.2015,  http://www.sueddeutsche.de/politik/anti-is-koalitionen-wer-gegen-den-islamischen-staat-kaempft-
1.2739217 [dostep: 25.06.2017].

3 Zob. The Guardian view on defeating Isis: a common enemy must be met with common resolve, ”The Gu-
ardian” 16.11.2015, https://www.theguardian.com/commentisfree/2015/nov/16/the-guardian-view-on-defeating-
isis-a-common-enemy-must-be-met-with-common-resolve [dostgp: 25.06.2017]; M. Iwanow, S. Samokhina, I.
Safronov, 3anady nanomuuiu 06 obweil yepose, ,Kommiersant” 16.11.2015, https://www.kommersant.ru/do-
¢/2854932%utm_source=kommersant&utm_medium=doc&utm_campaign=vrez [dostep: 25.06.2017].

4 The Guardian view on the Paris attacks: amid the grief, we must defend the values that define us, ,,The
Guardian” 15.11.2015, https://www.theguardian.com/commentisfree/2015/nov/15/the-guardian-view-on-the-pa-
ris-attacks-amid-the-grief-we-need-to-hold-firm-to-the-values-that-make-us-who-we-are [dostep: 25.06.2017].

4 Dpa, G20-Staaten geben krdftiges Signal: »Wir sind stirker als der Terror«, ,,Stiddeutsche Zeitung”
15.11.2015, http://www.sueddeutsche.de/news/politik/international-g20-staaten-geben-kraeftiges-signal-wir-sin-
d-staerker-als-der-terror-dpa.urn-newsml-dpa-com-20090101-151115-99-07767 [dostep: 25.06.2017].



byto uzywanie takich zwrotow jak ,,nasza woj-
na”, co wskazywato na lini¢ podziatu ,,Europa/
$wiat vs. terrory$ci”* i stanowito podkre$lenie
prezentowanej przez media wspoélnej linii wy-
razajacej si¢ w krytyce paryskich atakow i ich
Sprawcow.

Tabloidyzacja, podobnie jak i domestykacja,
to mechanizmy, ktére byly zauwazalne w na-
glosnieniu atakéw w Paryzu przez badane me-
dia. Ich obecno$¢ w materiatach wskazuje, ze
ukazywanie zamachow terrorystycznych przez
dziennikarzy cechowato si¢ specjalnym spo-
sobem dziatania, odmiennym niz w przypadku
przedstawiania innego typu zdarzen. Duzy la-
dunek emocjonalny wiadomosci, a takze zdjgé
oraz filmow i ich sensacyjno$¢, eksponowanie
drastycznych skutkow zjawiska, a takze jego
wplyw na funkcjonowanie wigkszej liczby
panstw (wywodzacych si¢ spoza miejsca ataku)
to elementy, ktore zauwazono podczas opisy-
wania sposobdw naglos$nienia zamachow przez
wymienione tytuty.

Podsumowanie

Ataki terrorystyczne, podobnie jak wojny i kon-
flikty zbrojne, to wydarzenia, ktore ze wzgle-
du na ich specyficzny charakter wymagaja od
dziennikarzy szczegodlnego podejscia. Przy-
czyny i konsekwencje zjawiska, jego sprawcy
i ofiary to tematy obecne w materiatach po-
swigconych zardwno dziataniom militarnym,
jak 1 zamachom (tabela 1.). Pomimo istnienia
wskazanych na poczatku réznic migdzy pan-
stwami wybranymi do analizy, pewne elementy
pozostaja wspodlne.

Celem artykutu byto uzyskanie odpowiedzi
na postawiong hipoteze¢ badawczg i trzy pyta-
nia badawcze shuzace jej weryfikacji lub sfal-
syfikowaniu. Ze wzgledu na fakt, ze elementem
dobitnie obecnym w dyskursie politycznym

Waldemar Sobera, R6za Smolak

panstw bedacych cztonkami Unii Europejskiej
byla obawa przed przeniesieniem zagrozenia
terroryzmem przez uchodzcow i imigrantow
z Syrii, to zdecydowano si¢ sprawdzi¢, w jakim
stopniu europejska polityka migracyjna byta
faczona przez media z atakami i jednoczesnie
uznawana przez dziennikarzy za glowng przy-
czyn¢ wystapienia zamachow w Paryzu. Prze-
prowadzona analiza zgromadzonych materia-
16w na temat zdarzenia pokazata, ze zardwno
wsrod kwestii szczegotowych przedstawionych
przez dziennikarzy (5 proc.) (tabela 1.), jak i li-
sty powodow organizacji atakow (8 proc.) (ta-
bela 2.), tematyka migracji miata raczej drugo-
rzedne znaczenie. Media duzo wigcej uwagi po-
$wigcaly takim problemom, jak konsekwencje
zdarzenia (20 proc.), reakcje migdzynarodowe
(17 proc.) i dziatania ISIS (10 proc.) (tabela 1.).
Warto zaznaczy¢, ze na pierwszy z problemow
najczesciej wskazywaty gazety ,,Kommiersant”
(34 proc.) i ,,Gazeta Wyborcza” (35 proc.), za$
dzialania europejskich i §wiatowych politykow
chetniej opisywaly ,,Stiddeutsche Zeitung”
(18 proc.) oraz ,,The Guardian” (16 proc.) (ta-
bela 1.). Piszac o przyczynach atakow we Fran-
cji, dziennikarze uznali, ze gldwnym winowajca
zamachow jest Panstwo Islamskie, dlatego jego
dzialanie przedstawiono jako glowny czyn-
nik ich wystgpienia (52 proc.) (tabela 2.). Na
waznos$¢ tego elementu wskazywaly wszystkie
analizowane dzienniki. Chociaz wérod wymie-
nianych przyczyn ataku polityka migracyjna
znalazla si¢ na trzecim miejscu, to jednak pew-
ne odniesienie do niej mozna bylo zauwazy¢
w przypadku opisu innych kwestii, na przyktad
dziatania ISIS. Nie byly to jednak na tyle silne
nawigzania, ktére mogtyby sprawic, ze polityka
migracyjna Unii Europejskiej byta uznawana
przez media za istotng przyczyn¢ wystapienia
atakow w Paryzu. Postawiona hipoteza badaw-

“2J. Henley, A. Chrisafis, Paris terror attacks: Hollande says Isis atrocity was ‘act of war’, ,,The Guardian” 14.11.2015,
https://www.theguardian.com/world/2015/nov/13/paris-attacks-shootings-explosions-hostages [dostep: 25.06.2017].
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cza zostata zatem sfalsyfikowana. Co wazne,
wsrod narzedzi stosowanych przez dziennika-
rzy podczas naglasniania zamachow widoczne
byly zaré6wno elementy tabloidyzacji (tabela 3.),
jak i domestykacji (tabela 4.). Sensacyjne tytuty
informacji na temat wydarzen to wyznaczniki
tabloidyzacji, ktore pojawiaty si¢ w analizowa-
nych mediach najczesciej (tabela 3.). Natomiast
kwestie zwracajace uwage na ogoélnoeuropej-

skie i ogolno§wiatowe zagrozenie terroryzmem
oraz konieczno$¢ podjecia z nim walki stanowi-
ty dominujacy element udomowienia artykutow
we wszystkich badanych panstwach (tabela 4.).
Mimo réznic widocznych w przekazach, sposob
prezentowania zamachow w Paryzu cechowata
wspolna perspektywa nastawiona na krytyke
atakow i potrzebe podjecia dziatan majacych na
celu skuteczne im przeciwdziatanie.
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STRESZCZENIE

Celem artykutu jest przedstawienie réznic w komunikowaniu o atakach terrorystycznych
w Paryzu w wydaniach internetowych dziennikow: ,,Siiddeutsche Zeitung”, ,,The Guar-
dian”, ,,Gazeta Wyborcza” i ,,Kommiersant”. Wstepna analiza zawarto$ci przeprowadzona
od 14 do 16 listopada 2015 roku byta pomocna w odpowiedzi na pytania badawcze: Jakie
kwestie dominowaty w mediach? Czy media prezentowaly przyczyny atakow? Czy dzienni-
karze taczyli ataki z problemem niekontrolowanej migracji do Europy?

KEY WORDS
Paris, comparative analysis, terrorism, content analysis, media coverage, daily newspapers

ABSTRACT

The aim of the article is to identify the differences of communicating on terrorist attacks in
Paris in the web editions of: “Siiddeutsche Zeitung”, “The Guardian”, “Gazeta Wyborcza‘
and “Kommersant”. The preliminary content analysis conducted in the period of November
14-16, 2015 has been conducted in order to answer the following research questions: What
issues dominated in the media? Did the media present the cause of the attacks? Did the
journalists connect the attacks with the issue of migration?
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,Ir1s” (1899-1900) — organ Kota
Literacko-Artystycznego we Lwowie

Analiza zawartosci

Aleksandra Lubczynska

K ofo Literacko-Artystyczne — wydawca
tytutowego pisma ,,Iris” — bylo jednym
z kilku stowarzyszen dziatajacych we Lwowie
na przetomie XIX 1 XX wieku, ktore sktadaty
si¢ na naukowo-kulturalny krajobraz miasta.
Wybitng role w intelektualnym aktywizowaniu
mieszkancow stolicy Galicji odgrywaly takze
nastgpujace towarzystwa naukowe: Filozoficz-
ne, Historyczne, Literackie im. Mickiewicza
i Przyrodnicze Kopernika, a takze majace juz
swoja historig¢ i tradycje biblioteki: Ossolineum,
Uniwersytecka, Baworowskich, Dzieduszyc-
kich i Pawlikowskich oraz powotany do zycia
pod koniec XIX w. Zwigzek Naukowo-Literac-
ki. Nade wszystko jednak szczegdlna atmos-
fer¢ miasta tworzyty funkcjonujace tu polskie
wyzsze uczelnie: Uniwersytet, Szkota Politech-
niczna, Akademia Medycyny Weterynaryjnej
i Wyzsza Szkota Rolnicza (od 1901 r. Akade-

mia Rolnicza) w Dublanach pod Lwowem.
Ich dziatalno$¢ nie bytaby mozliwa, gdyby nie
autonomia, ktéra dawata Galicji liczne swobo-
dy w zakresie zycia politycznego, spotecznego
i kulturalnego'.

Koto Literacko-Artystyczne we Lwowie
powstato na poczatku 1880 r. z inicjatywy miej-
scowych literatow i artystow?. W my$l Statutu
uchwalonego w pazdzierniku tego roku, a no-
welizowanego w latach 18851 1917, celem sto-
warzyszenia byto ,,0zywienie ruchu literackie-
go 1 artystycznego we Lwowie i w catym kraju,
utrzymanie tacznosci pomigdzy pracujacymi na
polu literatury, nauki i sztuki; skupienie sit lite-
rackich i artystycznych; podejmowanie i popie-
ranie spraw odnoszacych si¢ do literatury i sztu-
ki3, Te cele zamierzano osiggnaé poprzez ze-
brania towarzyskie, odczyty literackie i nauko-
we, produkcje artystyczne, urzadzanie widowisk

' O dziatalnos$ci réznych srodowisk naukowych i kulturalnych Lwowa por. U. Jakubowska, Lwow na przelo-
mie XIX i XX wieku. Przeglgd srodowisk prasotworczych, Warszawa 1991. Tam rowniez bibliografia, m.in. wspo-
mnien ludzi Zyjacych we Lwowie w tym okresie. Ponadto m.in.: Istorid L ’vova u tr'oh tomah. T. 2, 1772—ovten’
1918 [redkol. Aroslav Isaévi¢ et al.], L'viv 2007; Lwéw: miasto—spoleczeristwo—kultura. Studia z dziejéw miasta,
t. 9: Zycie codzienne miasta, red. K. Karolczak, £.T. Sroka, Krakéw 2014. Z prac popularyzujacych dzieje Lwowa
mozna wymieni¢: T. Riedl, O Lwowie i Iwowskim pismiennictwie, Pelplin 2013; R.J. Czarnowski, E. Wojdecki,

Lwow. Dzieje miasta, Kielce 2015.

2 Pierwotnie funkcjonowato pod nazwa Koto Literackie (1880-1884). W kolejnych latach zmiana nazwy nasta-
pifa jeszcze kilkakrotnie: Koto Artystyczno-Literackie (1894), Koto Literatow i Artystow we Lwowie (1911-1916),
Kasyno i Koto Literacko-Artystyczne we Lwowie (1916-1937), K. Raczkowska, Kofo Literacko-Artystyczne we
Lwowie [w:] Towarzystwa naukowe i upowszechniajgce nauke dziatajgce w przesztosci na ziemiach polskich, cz. 2,
red. nauk. B. Sordylowa, oprac. zespot pod kier. B. Krajewskiej-Tartakowskiej w sktadzie K. Goéra-Szkaradek,
B. Krajewska-Tartakowska, J. Kurjata, Warszawa 1994, s. 383.

3 Statut Kota Literacko-Artystycznego we Lwowie, [Lwow] 1885, s. [1].



i zabaw, wycieczki towarzyskie i naukowe oraz
dziatalno$¢ wydawnicza. Siedziba Kota miescita
sie w gmachu teatru miejskiego?. Koto posiadato
biblioteke do uzytku swoich cztonkow?.
Pierwszym prezesem zostal Ksawery Li-
ske, po nim kolejno: Ludwik Kubala, Roman
Czartoryski, Leon Bilinski, Roman Pilat, Ta-
deusz Rutowski, Albert Wilczynski, Jozef We-
reszczynski, Karol Hadaczek, Ludwik Ramutt,
Wiadystaw Hojnacki i Jan Antoniewicz. Wsrod
cztonkéw honorowych byli m.in. Adam Asnyk,
Jozef Brandt, Wiodzimierz J.E. Dzieduszycki,
Karol Estreicher, Jozef Ignacy Kraszewski, Eli-
za Orzeszkowa, Kornel Ujejski, Ignacy Pade-
rewski i Stanislaw Glgbinski. Za fundusze po-
chodzace ze skladek czlonkowskich oraz oplat
za wstep urzadzano odczyty, wystawy, koncerty
i konkursy. Rocznie liczba odczytéw wahala si¢
pomiedzy 12 (1884) a 31 (1929-1930). Prele-
gentami byli m.in. historyk Franciszek Krcek,
dyrektor miejscowego teatru dr Juliusz Ban-
drowski, lekarz i mikrobiolog prof. Jozef Szpil-
man; historycy literatury: Kazimierz Wroblew-
ski, Stanistaw Zdziarski i Zygmunt Lempicki;
literaci: Juliusz Kaden-Bandrowski, Magdale-
na Samozwaniec, Kornel Makuszynski, Zofia
Kossak, Teodor Parnicki; malarze: Jan Styka,
Andrzej Pronaszko i Leon Chwistek. Najczg-
$ciej podejmowano tematy z historii i krytyki
literackiej, sztuki, teatru, jezykoznawstwa, mu-
zyki, geografii, rzadziej z nauk matematyczno-

4 Warunki przedplaty, ,Iris” 1899, z. 1, s. nlb.

Aleksandra Lubczynska

przyrodniczych i techniki. Inng aktywnoscia
Kota byly akcje na rzecz lwowskiego i galicyj-
skiego srodowiska kulturalnego. Np. w 1894 r.
podczas Powszechnej Wystawy Krajowej we
Lwowie jego czlonkowie wzigli udziat w pra-
cach organizacyjnych odbywajacego si¢ w tym
czasie Zjazdu Dziennikarzy i Literatow, urza-
dzajac ekspozycje¢ ilustrujaca osiggniecia na
polu oswiaty ludowej w Galicji oraz opracowa-
li i wydali Bibliografie wydawnictw Iudowych
(Lwow 1894), obejmujaca publikacje za lata
1848-1894°%. W 1899 r. cztonkowie Kota brali
udziatl w pracach komitetu ds. sprowadzenia do
kraju prochéw Juliusza Stowackiego’.

Zgodnie z zapisem w Statucie Koto podjeto
dziatalno$¢ wydawnicza. Jego organem prasowym
byt najpierw ,,Rocznik Kota Literacko-Artystycz-
nego”, wydany w 1896 r., na ktorego zawartos¢
sktadaly si¢ teksty odczytow i wyktadow organi-
zowanych przez Kolo, a nastepnie pismo ,,Iris”,
ukazujace si¢ w latach 1899-1900 niezmiennie
pod redakcja sekretarza Kota — Stanistawa Schniir-
-Peptowskiego — publicysty i historyka teatru ga-
licyjskiego® oraz Michata Rollego — dziennikarza,
historyka i literata. Do statych wspotpracownikow
pisma nalezeli réwniez miejscowi artysci, literaci,
milosnicy sztuki odpowiedzialni za redakcje po-
szczegblnych dziatow.

Przedmiotem niniejszego opracowania jest
charakterystyka pisma ,,Iris” przeprowadzona
metoda analizy zawartosci jego poszczegol-

5 Biblioteka Kota Literacko-Artystycznego, tamze, z. 3, s. nlb.

¢ K. Raczkowska, Kofo Literacko-Artystyczne..., dz. cyt., s. 384-85.

7K. Czapelski, Notatki z Krakowa, ,Iris” 1899, z. 2, s. 69.

8 Zrédtem informacji na temat 0sob przywotywanych w artykule sa m.in. nastgpujace wydawnictwa: A. Cho-
toniewski, Niesmiertelni. Fotografie literatow Iwowskich, Lwow 1898; Polski stownik biograficzny, red. W. Ko-
nopczynski i in., Krakow—Wroctaw 1935-2015, t. 1-50 (tu przede wszystkim hasta autorstwa R. Skreta: Rolle
Michat, t. 31, 1988, s. 570-571; Schniir-Peplowski Stanistaw, t. 35, 1994, s. 581-583); U. Jakubowska, Lwow
na przetomie..., dz. cyt.; Wspolczesni polscy pisarze i badacze literatury. Stownik biobibliograficzny, red. J. Cza-
chowska, A. Szatagan, Warszawa 1994-2007, t. 1-10; Stownik literatury polskiej XIX wieku, red. J. Bachorz,

A. Kowalczykowa, wyd. 3 bez zmian, Wroctaw 2002.

° O pi$mie wspominali m.in. J. My§linski, Prasa polska w Galicji w dobie autonomicznej [w:] Prasa polska
w latach 1864—-1918, t. 2, Warszawa 1976, s. 132—133; J. Jarowiecki, Typologia i statystyka prasy lwowskiej w la-



,Aris” (1899—1900) — organ Kota Literacko-Artystycznego we Lwowie

nych numeréw. Celem artykutu jest wykazanie,
ze byto ono platformg wymiany mysli dla lite-
racko i kulturalnie zaangazowanych srodowisk
inteligencji galicyjskie;j.

W pierwszym roku pismo ukazywalo si¢
jako miesigcznik, w zeszytowym formacie
24 x 20 cm, o objetosci ok. 50 stron; w drugim
roku — jako dwutygodnik, o podobnym forma-
cie, ale w uktadzie dwuszpaltowym, o objetosci
od 16 do 20 stron. Szata graficzna obu wersji
wyr6zniata si¢ staranno$cig. W pierwszym roku
oktadke zdobita winieta z motywem irysow
oraz podobizng Adama Mickiewicza, od ze-
szytu 8. — dodatkowo z paletg malarska, maska
teatralng i lirg. W 1900 r. winieta pierwszych
dwoch numerow byta skromna, jedynie typo-
graficzna, ale od trzeciego numeru stylizowany
tytul pisma ozdobiono ornamentem roslinnym
i rysunkami palety malarskiej, maski scenicz-
nej, zapisanej karty oraz wizerunkiem mtode;j
kobiety (Muzy?) posrod lilii i iryséw. Pismo
byto ilustrowane rowniez wewnatrz zeszytow
(numeréw). Na materiat ilustracyjny sktadaty
si¢ przede wszystkim portrety stawnych lite-
ratow 1 artystow oraz reprodukcje dziet malar-
skich. ,,Iris” byt drukowany na dobrym papie-
rze, w drukarni Edwarda Winiarza we Lwowie.
Nie udato si¢ ustali¢, w jakim naktadzie ukazy-
wato si¢ pismo.

W pierwszym zeszycie pisma, zaplanowa-
nym na styczen 1899 r., w odezwie Do Czytel-
nikow redaktorzy wyjasniali, ze b¢dzie ono hot-
dem ztozonym Mickiewiczowi w setng roczni-
c¢ urodzin. Nawet nazwa — ,,Iris” — byta nawia-
zaniem do dziennika literackiego, jaki w 1828
r. cheieli wydawaé¢ w Moskwie Wieszcz Adam
i Franciszek Malewski. Program pisma zakta-

dat ,,zogniskowanie sit literacko-artystycznych
W naszej instytucji, stworzenie dla polskiego
ogotu zdrowego, duchowego pokarmu, ktoryby
zaro6wno trescig tekstu, jak i doborem ilustra-
cji zaznajamiat go z ruchem i z wytworczoscia
na polu produkcji pigkna wszelkich odcieni,
wreszcie stworzenie gruntu dla przedmioto-
wej krytyki, wolnej od wszelkich, postronnych
wplywow”!?. Odbiorcami mieli by¢ wszyscy
zainteresowani literaturg i sztuka, ciekawi jej
przejawow we Lwowie, ale takze poza nim,
czemu mialy stuzy¢ korespondencje z Krako-
wa, Pragi i Wiednia.

Za teksty drukowane na lamach pisma re-
dakcja nie wyplacata honorarium, a wszelkie
przychody z tytutu sprzedazy byly przeznacza-
ne na fundusz zaopatrzenia dla wdow i sierot po
literatach i1 artystach. Cena pojedynczego nu-
meru wynosifa 50 centow. Pismo rozpowszech-
niano przez sprzedaz detaliczng — sklad gléwny
znajdowat si¢ w Ksiegarni Hermana Altenberga
we Lwowie — oraz w prenumeracie. W Austro-
Wegrzech prenumerata roczna wraz z przesyl-
ka kosztowatla 4 zir (ztote renskie), poétroczna
— 2 zir, kwartalna — 1 ztr. W Niemczech odpo-
wiednio: 8 marek, 4 1 2 marki. W krajach, gdzie
waluta byty franki, koszty prenumeraty wyno-
sity: 12 frankdw rocznie, 6 potrocznie i 3 franki
kwartalnie. W drugim roku ukazywania si¢ pi-
sma cena pojedynczego numeru w Austro-We-
grzech wynosita 60 halerzy, cena prenumeraty
rocznej wzrosta do 8 koron, pétrocznej — do 4
i kwartalnej — do 2 koron''.

Kazdy zeszyt (numer) sktadat si¢ z dwoch
czegsci: pierwsza byla niezatytulowana, zajmo-
wata okoto potowy objetosci pisma i zawierata
teksty literackie oraz artykuly z réznych dzie-

tach 18641939 [w:] Krakow—Lwow. Ksigzki, czasopisma, biblioteki XIX i XX wieku, pod red. J. Jarowieckiego, t. 4,
Krakow 1999, s. 215; tegoz, Studia nad prasq polskq XIX i XX wieku, t. 2, Krakow 2006, s. 87.

1 Do Czytelnikéw, ,,Iris” 1899, z. 1,s. 1.

'Korona austro-wegierska zostata wprowadzona do obiegu w 1892 ., zastepujac srebrnego guldena austriac-
kiego (ztotego renskiego, dzielacego si¢ na 100 grajcaréw, zwanych tez centami). Przeliczenie guldenow (ztotych
renskich) na korony nastapito w stosunku 1 gulden = 2 korony; 1 korona dzielita si¢ na 100 halerzy.



dzin wiedzy. Cz¢$¢ druga obejmowala kilka
dziatow statych (cho¢ nie wszystkie wystepo-
waly w kazdym numerze): Malarstwo, Rzezba
(lub Malarstwo i rzezba), Muzyka, Teatr, No-
tatki z Krakowa, Z Pragi Czeskiej, Literatura,
Z Kola Literacko-Artystycznego 1 Kronika za-
fobna. W drugim roczniku pojawialy si¢ jeszcze
efemerycznie dziaty: Z Wiednia i Odpowiedzi
grafologiczne.

Literatura pi¢kna

Teksty literackie stanowily ok. 1/4 objetosci
kazdego numeru. W ciggu dwoch lat opubli-
kowano 105 utworéw, w tym 68 wierszem
i 37 proza. Sktadaty si¢ one na dorobek dzia-
falnosci literackiej 59 autorow. W zakresie
poezji najwiecej, bo siedem utworéw zamie-
scita Anna Neumanowa; po sze$¢ — Mikolaj
Biernacki (pod pseud. M. Rodo¢) i Adam Ce-
hak (pod pseud. Adam Stodor); pie¢ — Mary-
la Wolska (pod pseud. Zawrat); po 4 utwory
opublikowaly Eliza Bosniacka (pod pseud.
Julian z Poradowa i Julian Moers z Porado-
wa) oraz M. Dunikowska; po trzy: Wiadystaw
Betza i Franciszek Galinski; po dwa — ks. Al-
fred Wroblewski, Leon Gustaw Dziubinski,
Maria Hagen-Schwerin (pod pseud. Alces)
oraz dwie osoby, ktorych tozsamosci nie uda-
fo si¢ ustali¢, publikujace pod pseudonimami:
Al...tra i Wr. Pozostali tworcy: Karol Brzo-
zowski, Aureli Urbanski, Janina Bieniecka
(pseud. Jan Miodoborski), Maria Belzowa,
Seweryna Duchinska, Konstanty Maria Gor-
ski, Stanistaw Rossowski, Aleksander Krau-
shar (pod pseud. Autor ,,Strof”’) oraz autorzy
postugujacy si¢ kryptonimami: S.H., J.K., O.,
E...E - po jednym utworze. Zamieszczono tez
pojedyncze wiersze poetéw juz niezyjacych:
Teofila Lenartowicza, Kornela Ujejskiego,
Wactawa Szymanowskiego i Marii Bartus oraz
jeden wiersz nieznanego autora. Na tamach
pisma ukazaty si¢ tez polskie przektady wier-
szy trzech poetdw obcych: Giosué Carduccie-
go (w przekl. Elizy Bos$niackiej), Jaroslava
Vrchlicky’ego (w przekl. Aurelego Urban-

Aleksandra Lubczynska

skiego) i Henry’ego Wadswortha Longfellowa
(w przekt. Jozefa Kropiwnickiego).

Utwory proza zamieszczone natamach ,,Iris”
sktadaty si¢ na dorobek 27 autorow. Podobnie
jak w przypadku poezji, tylko kilkoro sposrod
nich zamiescito w pismie wigcej niz jeden tekst.
Byli to: Anna Neumanowa — 3, Aleksander Wy-
branowski — 3, Adam Cehak (pod pseud. Adam
Stodor) — 3, Jan Zacharyasiewicz — 2, Anna
Matuszewic — 2, Jan Stella-Sawicki — 2 1 autor
postugujacy si¢ kryptonimem Z....t opublikowat
2 utwory. Pozostali tworcy: Adam Belcikowski,
Stanistaw Belza, Michat Eustachy Bernstein, Bo-
lestaw Eulenfeld (pod pseud. Bolestawicz), Lu-
cyna Cwierczakiewiczowa — znana bardziej jako
autorka ksigzek kucharskich niz literatka, Henryk
Dunin-Borkowski, Stanistawa Hausnerowa, Zyg-
munt Mitkowski (pod pseud. Jez Teodor Tomasz),
Izydor Kuncewicz, ks. Jozef Nuckowski, Leon
Poptawski, Kazimierz Radwan, Kazimierz Rosin-
kiewicz (pod pseud. Kazimierz Rojan), Kazimierz
Tetmajer, Maria Wisniewska (pod pseud. Maria
Turzyma), Albert Wilczynski, Gabriela Zapolska,
Franciszek Zwilkonski i dwoje autorow publiku-
jacych pod kryptonimami Wr. i L. opublikowali
po jednym utworze.

Jak wida¢ z powyzszego zestawienia, wsrod
literatow — z wyjatkiem kilku — nie bylto osob,
ktorych dorobek na stale wszedtby do naro-
dowego panteonu. Mamy raczej do czynienia
z autorami, ktorzy swojg tworczo$é uprawiali
na marginesie zycia zawodowego i spotecznego,
a jedynie chcieli sprobowa¢ swoich sit w publi-
cystyce i literaturze. Takie zreszta byto zatozenie
pisma: aktywizowa¢ do wspotpracy tych, ktorzy
mieli ambicje artystyczne, da¢ szansg wszystkim
literacko uzdolnionym Iwowianom, umozliwié
im wymiane mysli i doswiadczen twoérczych.

Artykuly popularnonaukowe

Jak juz wspomniano, na pierwsza cz¢$¢ pisma,
oprocz tekstow literackich, sktadaty si¢ artykuty
z roznych dziedzin wiedzy. W wigkszosci mialy
one charakter popularnonaukowy. Najwicksza
liczbe (29) stanowity teksty z zakresu krytyki
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literackiej i historii literatury. Ich lektura — pod
pewnym wzgledem — moze prowadzi¢ do cie-
kawych wnioskéw. Chodzi przede wszystkim
o teksty na temat literatury i sztuki wspotcze-
snej w konteks$cie rodzacego si¢ i dopiero zdo-
bywajacego sobie sympatykéw modernizmu.
Dyskusj¢ na ten temat wywotato przybycie do
Krakowa w 1898 r. Stanistawa Przybyszew-
skiego i objecie przez niego redakcji ,,Zycia”.
Przybyszewski — znany juz na zachodzie Euro-
py autor powiesci w poetyce modernistycznej
—w Krakowie zyskal sobie grono zwolennikow,
ale tez przeciwnikow. Do tych ostatnich nalezat
Kazimierz Czapelski — redaktor rubryki Notatki
z Krakowa — ktory przygladat si¢ dziatalnosci
Przybyszewskiego i na biezaco relacjonowat ja
czytelnikom ,,Iris”. Nie akceptowal obecnosci
pisarza w miescie, a szczegdlnie jego wpltywu
na grono krakowskiej mtodziezy tworczej. Co
prawda nie negowal talentu pisarza, okreslajac
go jako ,,doskonatego stylist¢” i ,,znawce serca
1 namig¢tnosci ludzkich”, ale tez stwierdzal, ze
takiego talentu szkoda, gdyz ,,marnuje si¢, bo
nie daje tego, co by mogl, czego si¢ Polska po
nim spodziewa, ulegtszy niezdrowym fantazjom
symbolizmu, wizjonerstwa itp.”'? Dowodem na
to miat by¢ najnowszy dramat Przybyszew-
skiego Dla szczescia, wystawiony w Krakowie
w lutym 1899 r., a takze zawarto$¢ kolejnych
numeréw redagowanego przezen ,Zycia” —
organu modernistow, ,,gdzie tyle peret talentu
i wiedzy niknie w$rod chorobliwych majaczen,
krazacych okoto jednego, przewodniego punktu
rozwydrzenia zmystow”'3. Relacjonujac klopo-
ty pisma, ktore bylo systematycznie konfisko-
wane przez cenzureg, krytyk konkludowat, ze
byto to do przewidzenia, no bo ktdz ,,0 normal-
nym punkcie widzenia a niechorobliwie my$la-

cy” —to, co tworzg moderni$ci — moze uznawac
za sztuke?'

W podobnym tonie wypowiadal si¢ inny
krytyk Eugeniusz Barwinski — przy okazji oma-
wiania najnowszych powiesci Przybyszewskie-
g0 Z cyklu wigilii 1 Nad morzem — nazywajac je
majaczeniem ,,nagiej duszy”: ,,Bez tresci i sen-
su — rozdzwigki promieni, gorace struny, krzyk
kwiatéw, fanfary $wiatta, krzyk bezglo$ny bty-
skawic — oto kwiatki stylu (...). Trudno bytoby
podawac tres¢ tych utwordow — jak si¢ to czyni
zwykle przy omawianiu tresci doszukac¢ si¢ dosé¢
trudno, a wypowiedzie¢ ja mozna w kilku sto-
wach. W utworach Z cyklu wigilii i Nad morzem
przedmiotem jest »naga dusza« i jej przejscia.
Wigilie sa piesnia umartej mitosci (...). Walki
duszy przedstawia poemat Nad morzem™'. Bar-
winski nie negowat programu literackiego Przy-
byszewskiego uznajacego ,,$wiat wewngtrzny”
jako jedynie godny uwagi artysty, ale krytyko-
wat realizacje tego programu: mozna bowiem
porzuci¢ $wiat zewngtrzny, rzeczywisty i jego
problemy, a zajac¢ si¢ dusza, jej istota i zyciem
— ale zeby to nie byta chora dusza — a tak jest za-
wsze w utworach Przybyszewskiego. To, co dla
pisarza jest stanem wyzszym — dla przecigtnego
czytelnika jest choroba, a jego nadczlowiek —
zwyrodniatym indywiduum'.

Nowych tendencji w literaturze, polegaja-
cych m.in. na dazeniu tworcy do indywiduali-
zmu, nie negowal natomiast Piotr Chmielow-
ski, jeden z czotowych dwczesnych historykow
literatury i krytykow literackich. Przestrzegat
jednak przed pojmowaniem roli poety jako ab-
solutu, jako Boga stwarzajacego swym umy-
stem nowe $wiaty — jak to czynit Przybyszew-
ski; przestrzegal tez — szanujac oryginalno$é
poezji stanéw psychicznych i nastrojow — przed

12 K. Czapelski, Notatki z Krakowa, tamze, z. 3, s. 119.

13 Tamze.
4 Tamze, z. 5, s. 217.

15 E. Barwinski, Stanistaw Przybyszewski, tamze, z. 9, s. 431.

16 Tamze, s. 432.



zbyt ,,ckliwym” pojmowaniem i ciggtym opisy-
waniem rozterek witasnej duszy, niezdolnej do
odczuwania szczeScia!’.

Inny krytyk odnidst si¢ z kolei do wieden-
skiej wystawy malarstwa secesyjnego, wedhug
niego pelnej ,,dziwolagow, od ktorych si¢ oczy
odwracajg z odrazg”, zrozumiatych tylko dla
autordw i ich ,,bratnich duchow”. Takg ,,zagma-
twang” symbolike widzial w obrazach Gustava
Klimta, Jana Toorpa, Oskara Zwintschera i Lu-
dwiga von Hofmanna'®.

To tylko niektore wypowiedzi sugerujace,
ze krytycy skupieni wokot pisma ,,Iris” odno-
sili si¢ z rezerwg do nowych pradéw w litera-
turze i sztuce. Jednym z celow, jakie sobie pi-
smo postawito bylo bowiem — jak pamigtamy
— ,,stworzenie dla polskiego ogoétu zdrowego,
duchowego pokarmu”, ktory trescig i formg be-
dzie zaznajamiat ,,z ruchem i z wytworczoscia
na polu produkcji pigkna wszelkich odcieni”.
A tego — wedlug cytowanych krytykow — nie
mogt zapewnié czytelnikowi modernizm.

Paradoksalnie jednak, gdy przyjrzymy si¢
tekstom literackim zamieszczanym na tamach
pisma, odnosimy wrazenie, ze ich tre$¢ i forma
nie do konca byly zgodne z opiniami krytykéw,
szczegblnie w zakresie prozy. Obok opowiadan
opartych np. na motywach walki narodowowy-
zwolenczej'® czy obyczajowych i,z zycia wzig-
tych”? mamy bowiem do czynienia z wieloma

Aleksandra Lubczynska

utworami wpisujacymi si¢ w stylistyke charak-
terystyczng dla tworczo$ci modernistyczne;j:
przesigknigtych pesymizmem i melancholia,
w ktorych dominujacymi motywami sa: roz-
pacz, niespetnienie, zawiedziona mitos¢, tra-
gizm istnienia, wznioste uczucia, wewngtrzne
rozdarcie, pragnienie $mierci. Symbolicznymi
bohaterami niektérych utwordw autorzy czynili
czas, bol, tesknote, dusze, nieswiadomosé, ztu-
dzenie, grzech?'. Z podobna stylistyka mamy do
czynienia w przypadku poezji prezentowanej na
famach czasopisma. Ten rozdzwigk pomigdzy
pogladami krytykow, wyrazanymi na tamach
pisma, a prezentowanymi tekstami literackimi
sprawia, ze postrzegamy je — tzn. pismo — jako
dos$¢ oryginalne. Szkoda tylko, ze nie mozna
znalez¢ w nim zadnych sygnalow, czy byl to
przypadek, czy efekt zamierzony...

Wsrod pozostalych artykutdéw z zakresu
historii literatury i krytyki literackiej wigk-
szo$¢ stanowily teksty prezentujace sylwetki
tworcow — polskich i obcych — wspoélczesnych
i pochodzacych z wczesniejszych epok. Przed-
miotem rozwazan byla wigc tworczo$¢ Karola
Brzozowskiego — z okazji 60. rocznicy jego
pracy literackiej??; Platona Kosteckiego — ne-
stora dziennikarstwa polskiego, pisarza i poety,
apostota jednosci polsko-ukrainsko-litewskiej*;
Elzbiety Bosniackiej — autorki dramatow pa-
triotycznych, poetki i thumaczki?*; komediopi-

17 P. Chmielowski, Indywidualizm modernistyczny, tamze 1900, nr 10, s. 153—-155, nr 11, s. 172.

18 ha—e, Z Wiednia, tamze, nr 8, s. 129-130.

' Np. Wr., ,,On”. (Wspomnienie z dni walki i niewoli), tamze, nr 4, s. 53-55; J. Stella-Sawicki, Opowiadanie
Zandarma, tamze, nr 7, s. 107-109; K. Radwan, £za, tamze, nr 19, s. 305-307; J. Stella-Sawicki, Odkrycie spisku,
tamze, nr 19, s. 310-312, nr 20, s. 323-326, nr 21, s. 341-343.

2 Np. Z....t, Z lata, tamze, nr 12, s. 191-194, nr 13, s. 210-211; A. Matuszewic, Pokusa, tamze, nr 14,
s.223-226, nr 15, s. 239-241; A. Stodor [A. Cehak], Sfinks. Nowela, tamze, nr 16, s. 255-257, nr 17, s. 272-274.

2 Np. A. Stodor [A. Cehak], Z cichych tragedii, tamze, nr 2, s. 19-21; A. Matuszewic, Nieswiadomosé. (Fan-
tazja — madrygat), tamze, nr 3, s. 37-39; Zawrat [M. Wolska], Ballada, tamze, nr 4, s. 52-53; W. Belza, Bajka,
tamze, nr 8, s. 124; A. Stodor [A. Cehak], Ona, tamze, nr 13, s. 205-206; A. Neumanowa, Z poematow prozq.
Minorowe akordy, tamze, nr 18, s. 286-287; M. Turzyma [M. Wisniewska], Z cyklu: Rozdwojenie. Dusza, tamze, nr 19,
s. 303-305; S. Hausnerowa, Iris, tamze, nr 20, s. 318-321; L., 4 las jeczy i grozi..., tamze, nr 20, s. 322-323.

22 S, Schniir-Peptowski, Poeta — Farys, tamze 1899, z. 1, s. 7-10.

2 Tenze, ,, Nasza Molytwa”, tamze, z. 3, s. 103—104.

24 [Elzbieta Rulikowska], tamze, z. 5, s. 208.



,Aris” (1899—1900) — organ Kota Literacko-Artystycznego we Lwowie

sarza Zygmunta Przybylskiego®; dramaturga,
krytyka teatralnego i doskonalego analityka
srodowisk cyganerii artystycznej — Jana Augu-
sta Kisielewskiego?®.

Koniec XIX i poczatek XX w. obfitowaty
w wydarzenia upamigtniajace z setng roczni-
cg urodzin Adama Mickiewicza, pig¢dziesiata
rocznicg $mierci Juliusza Stowackiego oraz
25-lecie pracy literackiej Henryka Sienkiewi-
cza. W zwiazku z pierwsza rocznica, na famach
,.Iris” zamieszono kilka tekstow o obchodach ku
czci poety, zarowno na ziemiach polskich pod
zaborami, jak i na emigracji?’. Ponadto Wiady-
staw Belza w obszernym artykule przypomniat
mato znany epizod z zycia wieszcza, a miano-
wicie jego spotkanie z Johannem Wolfgangiem
von Goethem w sierpniu 1829 r.?%, a syn poety —
Wiadystaw — podat okolicznos$ci, w jakich jego
ojciec zetknat si¢ z poetka, ttumaczka i malarka
Karoling Jaenisch®. Tadeusz Korzon z kolei
dokonat poréwnania literackiego obrazu bitwy
nad Berezyng w Panu Tadeuszu z malarskim na
obrazie Juliana Fatata Berezyna®.

Z okazji rocznicy $mierci Stowackiego opu-
blikowano m.in. autograf listu poety do Igna-
cego Domeyki, w ktorym zapewniatl, ze nie ma
zalu do Mickiewicza o to, ze w III czesci Dzia-
dow w negatywnym $wietle przedstawit postac
jego ojczyma, doktora Augusta Bécu?'.

Od poczatku 1900 r. w prasie, rowniez ga-
licyjskiej, padaty propozycje, jak uczcié jubile-
usz pracy artystycznej Henryka Sienkiewicza.
W debat¢ wlaczyta si¢ takze ,,Iris”, publikujac
odezwe zachgcajaca do upamigtnienia jubile-
uszu pisarza przez darowanie mu ziemi (powo-
fano specjalny komitet zajmujacy si¢ zbiera-
niem funduszy na ten cel) oraz organizowanie
okoliczno$ciowych przedstawien i akademii®2.

Redaktorzy ,Iris” starali si¢ swoim czy-
telnikom przyblizy¢ takze tworczos¢ poetow
i pisarzy obcych. Np. okazja do przypomnienia
Polakom tworczosci Aleksandra Puszkina byta
setna rocznica jego $mierci**. Omoéwiono tez
tworczo$¢ amerykanskiego poety, eseisty i filo-
zofa epoki romantyzmu Ralpha Waldo Emer-
sona w kontekscie wptywu jego pogladow na
tworczo$¢ Mickiewicza*. Opublikowano po-
nadto artykut o czeskim pisarzu i jezykoznawcy
Josefie Jungmannie, przedstawicielu czeskiego
odrodzenia narodowego® oraz o tworczosci
stowackiego pisarza, publicysty i krytyka lite-
rackiego Svetozara Hurbana-Vajansky’ego*.

Nie sposob wymieni¢ wszystkich, ale warto
wspomnie¢ jeszcze o trzech artykutach z zakre-
su historii literatury. W pierwszym napisano
o Serbach tuzyckich — niewielkim ilo$ciowo
narodzie stowianskim, wcisnigtym pomiedzy
germanski zywiot — i wydawanym przez nich

2 S.P. [S. Schniir-Peptowski], Zygmunt Przybylski. Sylwetka, tamze 1900, nr 7, s. 101.
26 Mre. [M. Rolle], J.A. Kisielewski, tamze 1899, z. 11, s. 532.
27 A. Bienkowski, Rok Mickiewiczowski. (Zamiast epilogu, gars¢ uwag), tamze, nr 4, s. 151-153; Mickiewi-

czowska rocznica, tamze, z. 12, s. 541-542.

B 'W. Belza, Kartka Goethego ofiarowana Mickiewiczowi, tamze, z. 3, s. 114-118.

2W. Mickiewicz, Karolina Jaenisch, tamze 1900, nr 1, s, 6-7.

30 T. Korzon, ,, Pan Tadeusz” i ,, Berezyna”, tamze 1899, z. 2, s. 63—65.

31'W. Mickiewicz, Nieznany list Juliusza Stowackiego, tamze, z. 9, s. 397—400. Ponadto: Br.G. [B. Gubryno-
wicz], W pigédziesigtq rocznice, tamze, z. 5, s. 202-203; A.B.D., Pamigci Juliusza, tamze, z. 10, s. 455-459.

32 A. Krechowiecki, Jubileusz Henryka Sienkiewicza, tamze 1900, nr 6, s. 85-86; Jubileusz Sienkiewicza,
tamze, nr 7, s. 101; A. Krechowiecki, Przemowienie na uroczystosci jubileuszu Henryka Sienkiewicza we Lwowie

wdn. 14 grudnia 1900 r., tamze, nr 22, s. 350-353.

3 F. Rawita-Gawronski, Jubileusz A. Puszkina, tamze 1899, z. 7, s. 304-309.

34 P. Chmielowski, Emerson i Mickiewicz, tamze, z. 1, s. 11-20.

3 F. Kr&ek, Tworca odrodzenia czeskiego. O pismiennictwie i pisarzach polskich, tamze, z. 2, s. 54-56.
36 P, [S. Schniir-Peptowski], Svetozar Hurban-Wajanski. (Sylwetka literacka), tamze, z. 11, s. 504-507.



skromnym, ale na wysokim poziomie pismie
Huzica”™’. W drugim przypomniano sylwetki
poetow 1 pisarzy, ktorzy brali czynny udziat
w powstaniach narodowych: od ko$ciuszkow-
skiego po styczniowe®. W kolejnym Schniir-
-Peptowski przeprowadzit analize zawarto-
$ci galicyjskich pism codziennych pod kagtem
obecnosci tekstow literackich i publicystyki.
Whioski, jakie z wyptynety z analizy, nie byly
dla prasy pochlebne: wedtug redaktora ,,Iris”
wigkszo$¢ pism charakteryzowat w tym zakre-
sie nadmiar marnych tlumaczen obcej literatury
romansowo-kryminalnej*’.

Zdecydowanie rzadziej na tamach ,,Iris” po-
jawiala si¢ tematyka historyczna (11 tekstow).
Jako przyktady mozna wymieni¢ nastgpuja-
ce artykuty: o bitwie pod Cecorg w 1620 r.%%;
0 udziale Polakoéw w bitwie na Biatej Gorze*;
o ksigciu Auguscie Lobkowiczu — guberna-
torze Galicji w latach 1826—-1832, znanym ze
swych tendencji polonofilskich*>. Przyblizono
tez histori¢ gimnazjum polskiego w Cieszy-
nie (zorganizowanego przez Macierz Szkolna
dla Slaska Cieszynskiego) i Szkoly Ludowe;
im. Tadeusza KoS$ciuszki w Bialej (podle-
gltej Towarzystwu Szkoty Ludowej) oraz ich
role w budzeniu i utrwalaniu polskosci na
Slasku Cieszynskim®. Przy okazji omawia-
nia ,,Rocznika Krakowskiego” i ,,Biblioteki
Krakowskiej” postulowano, by i we Lwowie
zainicjowaé podobng dziatalnos¢ popularyzu-

37J. Badeni, Co z nami bedzie?, tamze, z. 2, s. 51-52.

Aleksandra Lubczynska

jaca wiedze¢ o mieScie i regionie za pomoca
odpowiednich wydawnictw: nie naukowych
i nie podrecznikowych, a przeznaczonych dla
szerokiego kregu odbiorcoéw*. Wspomnie¢ tez
mozna o opublikowanych po raz pierwszy li-
stach Franciszka Smolki (wiceprezydenta, na-
stepnie prezydenta parlamentu austriackiego)
z lat 18761880, charakteryzujacych 6wczesna
sytuacj¢ polityczng w Galicji*® oraz kilkucze-
sciowy artykut przyblizajacy dzieje, gospodar-
ke, stosunki narodowos$ciowe, kulture i zycie
religijne Pomorza i jego mieszkancoHw*S.

Wigkszo$¢ tekstow dotyczacych muzy-
ki i zycia muzycznego byla zamieszczona
w osobnym dziale; w cze$ci ogolnej pisma
znalazto si¢ tylko 5 artykutow z tego zakre-
su. Dwa z nich dotyczyly wyborow dyrektora
Galicyjskiego Towarzystwa Muzycznego (po
$mierci Rudolfa Schwarza): pierwszy przed-
stawiatl sylwetke jednego z kandydatow —
Henryka Melcera?’, drugi —juz nowego dyrek-
tora — Mieczystawa Soltysa*. Opublikowano
takze artykul Stanistawa Niewiadomskiego
poswiecony recepcji muzyki Fryderyka Cho-
pina oraz roli, jaka w propagowaniu jego mu-
zyki odegrali wspodlczesni mu kompozytorzy
i pianisci: Franciszek Liszt, Clara Schumann
oraz Karol Tausig, Hans von Biilow i Eugen
d’Albert®.

W czesci gtownej ,,Iris” znalazlo si¢ tez
7 artykutéw poswigconych teatrowi we Lwo-

3 M. Rolle, Poeci-zotnierze. (Notatka literacka), tamze, z. 4, s. 155-161.

3 S.P. [S. Schniir-Peptowski], Dziennik i ksigzka, tamze 1900, nr 5, s. 69-70.

40 A. Czotowski, Po cecorskim pogromie, tamze 1899, z. 9, s. 400—403.

4 K.J. Nitman, ,, Diversi nescio”. Z dziejow ofiar Polski na rzecz Austrii, tamze, z. 2, s. 57-62.

42 S. Schniir-Peptowski, Ksigzg-gubernator, tamze, z. 7, s. 320-324.

4 K.J. Nitman, W palgcej sprawie, tamze, z. 12, s. 551-557.

4 8. Schniir-Peptowski, Swoje znaé trzeba, tamze, z. 9, s. 395-397.

% Tenze, Z listow Franciszka Smolki, tamze 1900, nr 1, s. 1-3.

4 B., Z pomorskich wrazen, tamze, nr 7, s. 109111, nr 8, s. 126-127, nr 10, s. 159-162, nr 11, s. 178-179,

nr 12,s. 197-198.

47(+), W sprawie dyrektury Galficyjskiego] Tow[arzystwa] Muz[ycznego], tamze 1899, z. 7, s. 301-303
48 Bezstronny, Mieczystaw Soltys. (Sylwetka), tamze, z. 12, s. 542-545.
4'S. Niewiadomski, Fryderyk Chopin, tamze, z. 11, s. 493-498.
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wie. Przypomniano m.in. jego historig®,
scharakteryzowano repertuar z lat ostatnich’,
a w zwiazku z budowa nowego gmachu przy-
blizono sylwetke jego architekta i budownicze-
go — Zygmunta Gorgolewskiego®? oraz §wiezo
mianowanego dyrektora — Tadeusza Pawlikow-
skiego®.

Pozostate artykuly (23)
w pierwszej czesci pisma byly bardzo rézno-
rodne pod wzglgdem tematycznym i nie daja si¢
przyporzadkowa¢ do omoéwionych wczesniej
grup. Kilka z nich to biografie stawnych ludzi,
przedstawicieli réznych srodowisk, roznych za-
wodow 1 funkcji spolecznych, np. Klementyny
z Tanskich Hoffmanowej — pisarki, pedagoga
i dziataczki spotecznej**; Wtodzimierza Dzie-
duszyckiego — przyrodnika, polityka, mecenasa
sztuki i folklorysty®; ks. Jana Badeniego — je-
zuity, dziatacza spotecznego™; lekarzy — profe-
sorow Uniwersytetu i spotecznikow: Ludwika
Rydygiera®, Jozefa Majera™® i Jana Prusa® oraz
redaktora ,,Iris” Schniir-Peptowskiego, opubli-
kowany w ostatnim numerze pisma®.

Z uwagi na nazwisko autora — filozofa i psy-
chologa, profesora Uniwersytetu Lwowskiego
Kazimierza Twardowskiego — warto wspomnie¢
o artykule objasniajacym motywacje ludzkich
zachowan, w tym role egoizmu jako kota na-

zamieszczone

pedowego wielu dziatan®'; natomiast z powodu
dos$¢ oryginalnej tematyki — artykut Jana Stelli-
-Sawickiego o... inteligencji u roslin®>. Pozo-
stale sposrod artykulow zakwalifikowanych
jako ,rozne” to m.in. interesujagco napisana
relacja z podrozy po Finlandii — kraju, podob-
nie jak Polska bedacego pod jarzmem carskiej
Rosji, uwzgledniajaca jego historie, charaktery-
styke przyrody oraz geograficzno-geologiczne
osobliwo$ci® oraz felieton podejmujacy wazna
z punktu widzenia dziennikarstwa problematy-
ke roli wspodtczesnej prasy oraz odpowiedzial-
noéci dziennikarzy za stowo pisane®.

Recenzje, omowienia, sprawozdania
Kopalnia wiedzy na temat zycia artystycznego
we Lwowie byly kolejne dziaty, przede wszyst-
kim Muzyka, Malarstwo i Rzezba oraz Teatr,
natomiast na temat zycia artystycznego w Kra-
kowie — dziat Notatki z Krakowa.

Dzial muzyczny byl redagowany przez
miejscowych muzykow i krytykow muzycz-
nych: Stanistawa Niewiadomskiego, Seweryna
Bersona, Stanistawa Kuczkiewicza i Walentego
Wysockiego. Wypowiadali si¢ na famach takze
specjaliSci spoza Lwowa, np. Michal Marian
Biernacki — pedagog w szkotach muzycznych
w Warszawie. Na zawarto$¢ dziatu sktadaty si¢

0 S P. [S. Schniir-Peptowski], Ze Starego Teatru. (Kartki z przesztosci), tamze 1900, nr 14, s. 221-223, nr 16,

s.253-255,nr 17, 5. 269-271, nr 18, s. 285-286.

5! Tenze, Lwéw — Sztuce Narodowej, tamze, nr 4, s. 49-50.
52 Tenze, Zygmunt Gorgolewski, tamze, nr 20, s. 317-318.
53 Tenze, Lwow — Narodowej Sztuce, tamze, nr 8, s. 117-118; S.P. [S. Schniir-Peptowski], Z Nowego Teatru,

tamze, nr 19, s. 301-302.

*W.N.,, ,, Wszystkie polskie dzieci sq moimi dziecmi”, tamze 1899, z. 5, s. 203-207.
55 S. Schniir-Peptowski, Wlodzimierz Dzieduszycki, tamze, z. 10, s. 443—446
6 M. Rolle, Ksigdz Jan Badeni. Wspomnienie posmiertne, tamze, z. 2, s. 98—102.

5T Dr Ludwik Rydygier, tamze, z. 6, s. 253-255.
8 M. Rolle, Jozef Majer, tamze, z. 7, s. 347-351.
3 HP, Dr Jan Prus, tamze 1900, nr 3, s. 33-34.

% M. Rolle, Stanistaw Schniir-Peplowski, tamze, nr 22, s. 349-350.

1 K. Twardowski, Czy czlowiek postgpuje zawsze egoistycznie, tamze 1899, z. 5,s. 211-216

62 J. Stella-Sawicki, Inteligencja u roslin, tamze, z. 9, s. 408-416, z. 10, s. 461-467.

8 S. Belza, Na dalekiej Potnocy. (Z podrozy po Finlandii), tamze 1900, nr 13, s. 212-214, nr 14, s. 228-232,
nr 15, s. 244-246, nr 16, s. 260263, nr 18, s. 289-294, nr 19, s. 308-310.

 A. Bienkowski, Imiennos¢ — czy bezimiennos¢?, tamze, nr 7, s. 101-102.



m.in. sprawozdania z koncertdéw organizowa-
nych we Lwowie przez dziatajace tu Galicyjskie
Towarzystwo Muzyczne oraz chory: ,,Echo”
i ,,Lutnia”; omoéwienia i recenzje przedstawien
operowych i operetkowych; informacje na temat
nowych wydawnictw muzycznych; informacje
o dziatalnosci Iwowskich szkét muzycznych
oraz relacje z imprez muzycznych poza Galicja.

Redakcja dziatu Malarstwo (Malarstwo
i rzezba) zajmowat sig literat i wydawca Izydor
Kuncewicz, wspolnie z historykiem Michatem
Litynskim. Oprocz licznych relacji z wystaw
w dziale byly zamieszczane teksty prezentu-
jace sylwetki artystow, np. malarzy: Tadeusza
Rybkowskiego®; Juliusza Zubera®; Wiadysta-
wa Wankie®”; Adama Michata Sozanskiego®,;
Tadeusza Popiela® oraz rzezbiarza Wiladystawa
Mazura”. Z okazji wydania w 1900 r. mono-
grafii Juliusz Kossak autorstwa Stanistawa Wit-
kiewicza przypomniano sylwetke i dokonania
niedawno zmartego artysty”'. Wicksze artyku-
ly poswigcono réowniez konkretnym dzietom
malarskim i rzezbiarskim: obrazowi Henryka
Siemiradzkiego Dirce chrzescijanska (akcen-
tujagc jego psychologiczng, a nie historyczng
wymowg)’?, obrazowi Zygmunta Rozwadow-
skiego Wincenty Szeptycki szarzujqgcy pod Rio-
seco™ oraz pomnikom: Adama Mickiewicza we

Aleksandra Lubczynska

Lwowie™ i Tadeusza Kosciuszki w Krakowie”
wedlug projektow artysty rzezbiarza Antoniego
Popiela.

Podobna role jak poprzednie dziaty spet-
nial kolejny, zatytutlowany Teatr. Redagowali
go: Schniir-Peptowski, Rolle, Roman Polinski
— urzednik o ambicjach literackich oraz histo-
ryk, archiwista i bibliotekarz — Eugeniusz Bar-
winski. Oprocz informacji na temat biezacego
repertuaru teatru Iwowskiego dziat ten zawierat
wiele ciekawych materiatow, zwigzanych np.
z organizowanymi corocznie przez Wydziat
Krajowy konkursami na sztuke teatralng, ktore
— oprocz apanazy finansowych — dawaty auto-
rowi mozliwo$¢ zaistnienia na deskach teatru
Iwowskiego Iub krakowskiego™. Kilkakrotnie
pisano o budynku nowego teatru oraz o jego
nowym zespole artystycznym?’.

W obu rocznikach nieregularnie pojawiaty
si¢ dziaty: Notatki z Krakowa, w opracowaniu
Kazimierza Czapelskiego, Z Pragi Czeskiej,
redagowany przez Borysa Prusika, a w roczni-
ku drugim efemerycznie dziat Z Wiednia, reda-
gowany przez autora podpisujacego si¢ kryp-
tonimem ha-e. Dokumentowano w nich zycie
kulturalne w tych miastach, ze szczegdlnym
uwzglednieniem wystaw malarstwa i rzezby,
koncertow oraz repertuaru teatralnego.

6 S.P. [S. Schniir-Peptowski], Tadeusz Rybkowski, tamze 1899, z. 7, s. 329-330; Prof. Tadeusz Rybkowski,

tamze 1900, nr 19, s. 314.

% A. Nowaczynski-Neuwert, Juliusz Zuber, tamze 1899, z. 9, s. 419-423.

" Tenze, Wiadystaw Wankie, tamze, z. 10, s. 471-476.

% Iz.K. [I. Kuncewicz], Adam Michat Sozanski, tamze, z. 12, s. 567-571.

% Tadeusz Popiel, tamze, z. 6, s. 270-271.

1z.K. [I. Kuncewicz], Wiadystaw Mazur. (Sylwetka artystyczna), tamze 1900, nr 12, s. 201-202.

" St., Juliusz Kossak, tamze, nr 21, s, 344.

2 J. Lada, Siemiradzkiego ,, Dirce chrzescijanska”, tamze 1899, z. 1, s. 33.

3 Wincenty Szeptycki szarzujgcy pod Rioseco, tamze, z. 3, s. 124-125.

™ Komitet budowy pomnika Mickiewicza, tamze, z. 3, s. 124.

5 Pomnik Tadeusza Kosciuszki w Krakowie, tamze, z. 6, s. 271-272; Pomnik Kosciuszki w Krakowie, tamze

1900, nr 4, s. 64.

% Krajowy konkurs dramatyczny, tamze 1899, z. 2, s. 87-88; R. Polinski, ,, Mlodzi bohaterowie”, tamze, z. 5,
s. 224-226; Konkurs dramatyczny, tamze, z. 6, s. 289-290; Polski konkurs dramatyczny, tamze 1900, nr 3, s. 46;

Krajowy konkurs dramatyczny, tamze, nr 7, s. 113-114.

" Nowy teatr we Lwowie, tamze 1899, z. 5, s. 231-232; E. Barwinski, Nowy teatr we Lwowie, tamze, z. 10,
s. 483-486; Teatr miejski we Lwowie, tamze 1900, nr 19, s. 314-315.
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Przez caly okres ukazywania si¢ pisma jed-
nym z obszerniejszych dziatéw byta Literatu-
ra. Na jego zawarto$¢ skladaty si¢ adnotacje
o ukazujacych si¢ na biezaco wydawnictwach
zwartych, przede wszystkim literatury picknej,
nastepnie opracowan z zakresu nauki o literatu-
rze i historii, rzadziej z nauk spotecznych i po-
litycznych, psychologii i nauk przyrodniczych.
Omawiane wydawnictwa pochodzily przede
wszystkim z oficyn lwowskich (Towarzystwo
Wydawnicze, H. Altenberg, Ksi¢garnia Polska,
Macierz Polska, Seyfarth i Czajkowski, Gubry-
nowicz i Schmidt, Jakubowski i Zadurowicz),
krakowskich (Gebethner i Sp., Spotka Wydaw-
nicza Polska, Czytelnia Polska) i warszawskich
(Gebethner 1 Wolff, A.G. Dubowski, S. Lewen-
tal, J. Fischer); pojedyncze wydawnictwa po-
chodzily z Poznania (Karol Koztowski), Peters-
burga (Kazimierz Grendyszynski) i Ztoczowa
(Ksiggarnia Wilhelma Zukerkandla). Adnotacje
byly obszerne, merytoryczne, w niektorych
przypadkach wykraczaly nawet poza omowie-
nie tresci prezentowanego dzieta i odnosity si¢
do catego dorobku tworczego autora. W niekto-
rych numerach adnotowano takze biezace nu-
mery kilku pism polskich: ,,Przegladu Literac-
kiego”, ,,Kwartalnika Historycznego”, ,,Rocz-
nika Krakowskiego”, ,,Przegladu”, , Rocznika
Asekuracyjno-Ekonomicznego”, ,,Biblioteki
Powszechnej” i obcych: ,,Slovansky ‘ego Preh-
ledu”, ,,Dichterstimmen der Gegenwart”, ,,Das
Litterarische Echo” i ,,Zvonu” — jesli zawieraly
treSci zwigzane z literaturg, kulturg badz sztuka
polska.

Ostatnim dziatem pisma byla Kronika
zalobna, w ktorej zamieszczano informacje
o zmartych znanych osobach ze $wiata literatu-
ry, nauki, kultury, sztuki, polityki i gospodarki.
W wicekszo$ci przypadkow biogramy byty bar-
dzo obszerne, niekiedy z portretem zmartego.

Autorzy

Po tym przyczynku do analizy zawartosci ,,Iris”
dwa slowa nalezg si¢ autorom publikujacym na
jego tamach. Zdecydowana wigkszo$¢ z nich
byta zwigzana z Lwowem. Wsrod autorow tek-
stow krytycznych i popularnonaukowych zna-
lezli si¢ profesorowie Uniwersytetu Lwowskie-
go: historyk literatury Piotr Chmielowski oraz
filozof i psycholog Kazimierz Twardowski.
Teksty w ,,Iris” zamieszczali ponadto: Tadeusz
Korzon — wspottworca warszawskiej szkoly
historycznej; Franciszek Kréek — jezykoznaw-
ca i folklorysta, wspotzatozyciel Towarzystwa
Ludoznawczego we Lwowie; Aleksander Czo-
towski — historyk i archiwista, dyrektor Mu-
zeum Historycznego Miasta Lwowa i Muzeum
Narodowego we Lwowie; Wladystaw Belza —
pisarz i publicysta, animator zycia kulturalnego
we Lwowie; syn Adama Mickiewicza — Wtady-
staw; Franciszek Rawita-Gawronski — powsta-
niec styczniowy i historyk-amator oraz oficer
1 dziatacz niepodleglosciowy — Jan Stella-Sa-
wicki. Jednakze zdecydowana wigkszos¢ au-
torow stanowili miejscowi inteligenci réznych
zawodow, mitosnicy sztuki i krytycy-amatorzy
oraz spotecznicy o ambicjach popularyzator-
skich’. Podobnie rzecz si¢ miata z literatami
— w ,,Iris” nie publikowali ci uznani, wybitni,
ale amatorzy — literacko uzdolnieni inteligenci
réznych zawodow. Dla czytelnikéw pismo byto
zatem przede wszystkim zwierciadtem dokonan
wlasnego $rodowiska. Jesli natomiast chcieli
zaczerpngé szerszej informacji o tym, co si¢
dzieje na wspolczesnym polskim rynku wydaw-
niczym, mieli do dyspozycji dzial Literatura.

Z niniejszego szkicu do dziejow prasy gali-
cyjskiej —ale takze do historii zycia literackiego
i artystycznego Galicji przetomu XIX i XX wie-
ku — wylania si¢ mato znany obraz aktywnoSci
Iwowskich 1 krakowskich $rodowisk kultural-
nych. Zawarto$¢ ,,Iris” zdaje si¢ potwierdzaé

8 Wigkszo$¢ z nich publikowata pod pseudonimami lub kryptonimami trudnymi dzi$ do zidentyfikowania.



teze, ze tamtejsze zycie kulturalne bieglo niejako
dwoma torami: jeden stanowita wysoko artystycz-
na tworczo$¢ cenionych w catym kraju artystow,
pisarzy i poetow, ktorych dzieta z czasem trafiaty
do podrecznikéw 1 byly przedmiotem opracowan
naukowych; drugi — czego dowodem sg tamy
pisma ,,Iris” — stanowifa tworczo§¢ amatorska.
Wiasnie dla tej ostatniej, dla literatow i krytykow-
amatoréw pismo byto kronika ich osiagni¢¢, moze
nie tak wybitnych, ale realizowanych przeciez
Z nie mniejszym zaangazowaniem.

Nie bez znaczenia jest takze rola ,,Iris”
dzisiaj: jako zrodta wiedzy o zyciu literackim
i kulturalnym Lwowa i Krakowa przetomu XIX
1 XX w. Zawarto$¢ kronik: muzycznej, teatral-
nej i sztuk pigknych moze uzupehic dotychcza-
sowe ustalenia na temat aktywnos$ci tamtejszych
srodowisk intelektualnych.

Bibliografia
Zrédta:

Aleksandra Lubczynska
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Z przeprowadzonej kwerendy wyni-
ka, ze w 1899 r. wyszto 12 zeszytow pisma,
w 1900 r. ukazaty si¢ 22 numery. Dalszy zywot
,,Iris” przerwata samobojcza $mier¢ redaktora
Stanistawa Schniir-Peptowskiego — spiritus
movens catego przedsigwzigcia zarowno pod
wzgledem merytorycznym, jak i — czesto — fi-
nansowym. Ostatni numer nosit date 15 grud-
nia 1900 r. Podpisany pod nim redaktor odpo-
wiedzialny Michat Rolle, w krotkiej notatce
,,Od Redakcji” wyrazat co prawda nadzieje na
wznowienie pisma ,je$li sprzyjajace warun-
ki na to pozwolg”, ale nigdy to nie nastapito.
Najwyrazniej zabraklo preznego organizato-
ra, spotecznika, ktory, jak Schniir-Peptowski,
poswiecitby inicjatywie czas i wysitek, a gdy
byto trzeba — takze i pienigdze.

Statut Kola Literacko-Artystycznego we Lwowie [Lwow] 1885.
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in Lviv. Content analysis
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SLOWA KLUCZOWE
Koto Literacko-Artystyczne, literatura, sztuka, Lwow, ,,Iris”

STRESZCZENIE

Pismo ,,Iris” byto organem Kota Literacko-Artystycznego we Lwowie; ukazywato si¢ w la-
tach 1899—1900 pod redakcjg Stanistawa Schniir-Peptowskiego i Michata Rolle. Na jego
zawartos$¢ sktadaly si¢: poezja, proza, artykuty popularnonaukowe oraz kronika zycia te-
atralnego, muzycznego i artystycznego we Lwowie i w Krakowie. Celem niniejszego ar-
tykutu jest analiza zawartoSci pisma pod wzgledem tematycznym oraz roli, jaka odegrato
w aktywizacji intelektualnej lwowskiego srodowiska.

KEY WORDS
Literary and Artistic Association, literature, art, Lviv, ,,Iris”

ABSTRACT

The magazine ,,Iris” was the organ of the Literary and Artistic Association in Lviv. It was
published in 1899—1900 under the supervision of Stanistaw Schnur-Peptowski and Michat
Rolle. Its contents consisted of poetry, prose, popular science articles and the chronicle of
theater, music and artistic life in Lviv and Cracow. The aim of this article is to analyze the
content of the magazine in a thematic sense. It also aims to investigate the role it played in
the intellectual activation of the Lviv environment.
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Aktualne problemy europejskiego

tadu medialnego

Rada Europy 1 Unia Europejska wobec zagrozen
wolnoSci 1 pluralizmu mediow, postprawdy
1 odpowiedzialnoSci platform internetowych

Alicja Jaskiernia

M edia internetowe, platformy spotecz-
nosciowe, serwisy dostarczajgce tre-

$ci audiowizualne na zgdanie zdynamizowaty
rozw0j rynku kreatywnego i mediéw w Eu-
ropie. Uzytkownicy tych platform, dysponu-
jacy dostgpem do internetu, w kazdej chwili
i z kazdego miejsca mogg uzyskac¢ dojscie do
wszelkich — prawie nieograniczonych — tresci.
Dynamice rozwoju technologii starajg si¢ do-
trzymaé kroku krajowi ustawodawcy, a takze
— wobec transgranicznej natury przeplywow
zawartosci — takze organizacje paneuropej-
skie kreujace wspolne standardy w obszarze
mediéw. Pilniej potrzeby harmonizacji oraz
przystosowania regulacji ,,§wiata analogowe-
go” do epoki cyfrowej wymagaja kluczowe
dla mediéw i — szerzej — dla kultury obszary
audiowizualny, konkurencji czy praw podsta-
wowych. Rada Europy (dalej: RE) i Unia Eu-
ropejska (dalej: UE) podjety w 2017 r. debate
o fundamentalnym znaczeniu dla demokracji,
jakim stala si¢ walka z tzw. postprawda i nie-
legalnymi tre$ciami w sieci, w tym z mowa

nienawisci. Stluzy temu takze projekt moder-
nizacji unijnej dyrektywy o audiowizualnych
uslugach medialnych. Zmiana dyrektywy ma
na celu wzmocnienie sektora audiowizualnego
w Europie oraz pluralizm mediow, a takze lep-
szg ochrong praw podstawowych.

Stalym wyzwaniem pozostaja dziatania
w zakresie ochrony pluralizmu i niezalezno$ci
mediow, ktdre sg przedmiotem analiz Monitora
Pluralizmu Mediéw prowadzonych od 2014 r.
na zlecenie Komisji Europejskiej (dalej: KE).
Szczegolnie wazne s3 dzialania monitorujace,
podejmowane przez RE i UE we wspotpracy
z partnerami branzowymi i pozarzadowymi,
identyfikujace sytuacje zagrozen dla dzienni-
karzy w Europie, a prowadzone przez nowo
utworzone platformy online.

Pogarsza si¢ sytuacja dziennikarzy
w Europie

Sytuacja dziennikarzy w Europie, jak wskazuja
m.in. raporty organizacji Reporterzy bez Gra-
nic, czgsto nie napawa optymizmem'. Podobne

12017 Press Freedom Index — ever darker world map, https://rsf.org/en/2017-press-freedom-index-ever-darker-

world-map [dostgp: 7.01.2018].



wnioski plyna z monitoringu prowadzonego za
pomoca Index of Censorship — Mapping Me-
dia Freedom (dalej: MMF), platformy online
umozliwiajacej przeglad biezacych informacji
z 42 krajow europejskich’. Monitoring prowa-
dzony przez Rad¢ Europy, Uni¢ Europejska
oraz organizacje dziennikarskie i pozarzadowe
stal si¢ waznym instrumentem wsparcia nieza-
leznego dziennikarstwa i ochrony poszczegol-
nych dziennikarzy w sytuacjach zagrozen. Stuza
temu m.in. inicjatywy RE i UE wykorzystujace
internet, jak wspomniana MMF czy utworzona
przez RE i organizacje partnerskie Platforma
dla Ochrony Dziennikarzy i Bezpieczenstwa
Dziennikarzy (Platform for the Protection of
Journalism and Safety of Journalism — PPJSJ).
Platformy umozliwiaja obserwowanie na bie-
z3co sytuacji mediow w krajach RE i1 UE oraz
kandydujacych i sagsiednich, dostarczajac ak-
tualnych informacji dotyczacych zagrozen dla
wolnosci wypowiedzi oraz przypadkow prze-
mocy wobec dziennikarzy i pracownikéw me-
diéw*. W aktualnym raporcie MMF? odnotowa-
no 571 przypadkow zagrozen wolnosci mediow
w 2017 r. — najwigcej w Rosji (108) i Turcji (89).
Zgloszono 287 przypadkéw nekania, cyberprze-
mocy i zniestawienia, 204 aktow zatrzyman
i aresztowan dziennikarzy (najwigcej w Turcji

Alicja Jaskiernia

i Rosji), 114 przypadkow utraty pracy z powo-
doéw pozamerytorycznych oraz 5 przypadkow
zabojstw dziennikarzy (wszystkie z Rosji). Tur-
cja, Rosja i Biatoru$ zostaty wskazane jako kra-
je, w ktorym systemowo, za pomoca $rodkow
prawnych, thumi si¢ wolnos¢ stowa.

Konkretne przypadki zagrozen wolnosci
mediow oraz atakdw na dziennikarzy staja si¢
przedmiotem debaty przedstawicieli parlamen-
tow krajowych w Zgromadzeniu Parlamentar-
nym Rady Europy (dalej: ZPRE)®. Dzieje si¢
tak szczegblnie czgsto w odniesieniu do Rosji,
Krymu (po aneksji przez Rosj¢), Ukrainy, Turcji,
Azerbejdzanu, a takze sytuacji w Grecji Polsce
czy na Wegrzech’. Podobna aktywno$¢ cechuje
Parlament Europejski. Sytuacja w Turcji byla
przedmiotem rezolucji PE?, w ktorej europarla-
mentarzy$ci wyrazaja zaniepokojenie eskalacja
zagrozen dla wolnosci stowa i medidow w tym
kraju pod rzadami prezydenta Erdogana. Podob-
ng rezolucje przyjat PE w 2016 r. oraz Zgroma-
dzenie Parlamentarne Rady Europy (ZPREY’.
Rekomendacje w sprawie atakow na dziennika-
rzy i wolno$¢ medidéw w Europie wystosowat
tez Komitet Ministroéw RE', w ktérym zapowia-
da wsparcie (takze finansowe) dla wspomniane;j
wyzej platformy utworzonej przez Rade Europy,
ktora monitoruje sytuacj¢ dziennikarzy.

2 https://mappingmediafreedom.org/plus/index.php/about/ [dostep: 27.12.2017].
3 About the Platform for the Protection of Journalism and Safety of Journalism, https://www.coe.int/en/web/

media-freedom/the-platform [dostep: 27.12.2017].

4 http://www.rcmediafreedom.eu/Tools/Monitoring-tools [dostgp: 27.12.2017].

5 Mapping Media Freedom Q1/Q2 2017, https://www.indexoncensorship.org/wp-content/uploads/2017/09/
MMF-Q1-Q2-2017-REPORT_V2.pdf [dostep: 7.01.2018].

¢ Rezolucja Parlamentu Europejskiego z dnia 27 pazdziernika 2016 r. w sprawie sytuacji dziennikarzy w Tur-
cji, 27.10.2016, P8 _TA(2016)0423, http://www.europarl.europa.eu/sides/getDoc.do?pubRef=-//EP//TEXT+TA-
+P8-TA-2016-0423+0+DOC+XML+V0//PL [dostep: 7.01.2018].

7 Attacks against journalists and media freedom in Europe, Parliamentary Assembly Resolution 2141 (2017),
http://semantic-pace.net/tools/pdf.aspx?doc [dostep: 27.12.2017].

8 European Parliament resolution of 6 July 2017 on the 2016 Commission Report on Turkey, P8 TA-PROV(2017)0306

[dostep: 7.01.2018].

° Rezolucja Parlamentu Europejskiego z dnia 27 pazdziernika 2016 . w sprawie sytuacji dziennikarzy w Turcji.

1 Committee of Ministers Committee of Ministers of the Council of Europe, Reply to “Attacks against jour-
nalists and media freedom in Europe” — PA Recommendation 2097 (2017), 11 September 2017, http://assembly.
coe.int/nw/xml/XRef/Xref-XML2HTML-en.asp?fileid=24020&lang=en [dostep: 7.01.2018].
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Zagrozenia pluralizmu i niezaleznosci
mediow w Europie — wyniki raportu
Monitora Pluralizmu Mediow z 2016 r.
Ochrona pluralizmu mediéw oraz pluralizmu
w mediach jest jednym z najwazniejszych wy-
zwan wspolczesnej polityki medialnej, przy
czym najwiecej emocji budzi struktura wiasno-
sciowa sektora mediéw''. Przyktadami wptywu
$wiata polityki na rynek mediow sg procesy rena-
cjonalizacji obserwowane na Wegrzech'? czy tez
zapowiedzi rzadu w Polsce dotyczace dekoncen-
tracji sektora mediow i jego ,,repolonizaciji”®.
Trzeci z kolei Monitor Pluralizmu Mediow
2016 (Media Pluralism Monitor, dalej: MPM
2016)", ukazujacy sytuacje mediow w krajach
cztonkowskich i ubiegajacych si¢ o akcesje¢
do UE, a prowadzony na zlecenie Komisji od
2014 r., mozna w tym konteks$cie uznac za kom-
pleksowe podejscie do badania poziomu plura-
lizmu mediéw. uwzgledniajace wieloaspektowe
pojecie pluralizmu mediow. MPM jako anali-
tyczne narzedzie badawcze zostat przetestowa-
ny w dwoch badaniach pilotazowych w latach
2014-2015 opartych na zaleceniach studium
ekspertow z 2009 roku's. Obejmuje dwadzie-
$cia wskaznikéw ryzyka w czterech obszarach:
ochrona podstawowa (basic protection), plura-
lizm rynku (market plurality), niezalezno$¢ po-

lityczna (political independence) oraz spoteczna
inkluzywno$¢ (social inclusiveness). Monitor
Pluralizmu Mediéw uwzglednia szerokie spek-
trum rodzajow mediow (publiczne, komercyjne
i srodowiskowe) oraz specyfike ich dziatalnosci
zalezng od ekonomicznych, geograficznych, po-
litycznych i kulturowych warunkow rozwoju'®.
Sytuacje pod katem wszystkich 20 kryteriow
w czterech kategoriach ukazuja poszczegodlne
raporty krajowe.

Wyniki MPM 2016 zostaty wygenerowane
na podstawie danych uzyskanych z 30 krajow,
czyli od wszystkich dotychczasowych czton-
kéw UE oraz dwdch ubiegajacych si¢ o akcesj¢
(Czarnogora i Turcja)'”. W kategorii podstawo-
wej, obejmujacej wskazniki dotyczace wolno-
sci wypowiedzi, prawa do informacji, dostgpu
do réznych mediow (takze internetu) oraz stan-
dardow dziennikarskich i ich ochrony, a takze
niezaleznosci cial nadzorujacych, odnotowano
niskie i $rednie ryzyko w wigkszosci krajow.
Wysokie dotyczyto gtéwnie Turcji's.

Kategoria dotyczaca niezaleznosci politycz-
nej zostata rozciagnigta na kilka obszarow — od
relacji medidw ze Swiatem wiadzy politycznej
(polityczna kontrola nad mediami, niezalez-
no$ci medidow publicznych, regulacje krajowe
1 wsparcie mediow), po autonomi¢ redakcji

' L. Lichtenberg, Press concentration, convergence and innovation: Europe in search of New Communica-
tions Policy, “Central European Journal of Communication” 2008, No 1, s. 49 i n.
12 European Parliament, Media Law in Hungary. Resolution of 10.03.2011 (2011/2510 RSP. P7_TA(2011)

0094 [dostep: 27.12.2017].

13 K. Damigcki, B. Serafinowicz, Repolonizacja mediow. Czy to zgodne z prawem UE?, http://www.lex.pl/
czytaj/-/artykul/repolonizacja-mediow-czy-to-zgodne-z-prawem-ue [dostep: 27.12.2017].
4'W latach 20142016 przeprowadzono trzy badania za pomocg Monitora; zob: Media Pluralism Monitor

2014 Pilot Implementation — Results, http://monitor.cmpf.eui.eu/results-2014/ [dostep: 27.12.2017]; Media Plura-
lism Monitor 2015 — Results, http://monitor.cmpf.eui.eu/mpm2015/results/; Media Pluralism Monitor 2016 — Re-
sults, http://cmpf.eui.eu/media-pluralism-monitor/mpm-2016-results/ [dostgp: 27.12.2017]. Zaplanowano dalsze
badania, ktore obejma wigksza niz dotychczas liczbg krajow, zob. Media Pluralism Monitor 2017, http://cmpf.eui.
eu/media-pluralism-monitor/mpm-2017/ [dostgp: 27.12.2017].

1 Independent Study on Indicators for Media Pluralism in the Member States — Towards a Risk-Based Approach,
prepared for the European Commission DG Information Society and Media, SMART 007A 2007-0002, Leuven, April
20009, http://ec.europa.eu/information_society/media_taskforce/doc/pluralism/pfr_report.pdf [dostep: 7.01.2018].

16 Media Pluralism Monitor, http://cmpf.eui.eu/media-pluralism-monitor/ [dostgp: 7.01.2018].

17 Tamze, http://cmpf.eui.eu/media-pluralism-monitor/mpm-2016-results/ [dostep: 7.01.2018].

18 Tamze, http://cmpf.eui.eu/media-pluralism-monitor/mpm-2016-results/basic-protection/ [dostep: 7.01.2018].



i zachowania medidw w procesie demokratycz-
nych wyborow. W tej kategorii odnotowano
szereg zagrozen na poziomie wysokiego ryzyka
w panstwach Europy Wschodniej, Centralnej
i Potudniowej, zwlaszcza w wymiarze politycz-
nej kontroli nad mediami oraz instrumentali-
zacji mediow publicznych. Niepokoj budzi tez
niski poziom autonomii redakcyjnej, gdzie poza
strefa ryzyka znalazto si¢ zaledwie kilka krajow
(Belgia, Holandia, Estonia, Niemcy, Portugalia
i Szwecja)".

Niezwykle istotna kategoria spotecznej in-
kluzywnos$ci zostata przeanalizowana w trzech
ptaszczyznach: dostgpu do medidw przez mniej-
szo$ci, osoby niepelnosprawne oraz kobiety;
réznorodnosci mediow (dostgp do mediow lokal-
nych/regionalnych i srodowiskowych typu com-
munity); edukacji medialnej. Ryzyko oraz rodza-
je 1 poziom zagrozen w tych kategoriach wyste-
puja w ré6znym natezeniu we wszystkich krajach
Unii. Linia podziatu nie przebiega tu pomiedzy
krajami ,,starej” i ,,nowej” Unii czy tez mi¢dzy
potudniem i pétnoca Europy. Przyktad stanowi
kwestia dostepu do mediow przez mniejszosci,
gdzie obok siebie na poziomie wysokiego ryzyka
znalazty si¢ — obok Turcji i Grecji — Niemcy, Ir-
landia i Finlandia. Podobnie w kategorii dostepu
do mediow przez kobiety (reprezentacja w cia-
fach zarzadczych) w strefie wysokiego ryzyka
sgsiaduja ze sobg Turcja, Czechy, Litwa, Polska
i Stowenia. Niepokoj budzi niski poziom eduka-
cji medialnej w Turcji i krajach batkanskich, ale
tez we Wloszech i na Malcie®.

Alicja Jaskiernia

Najwigkszy poziom zagrozen w roznych
wymiarach raport MPM 2016 odnotowal w ka-
tegorii pluralizmu rynkowego (wlasno$ciowe-
go)*'. W wigkszosci krajow, zwlaszcza Europy
Wschodniej i Centralnej oraz na Batkanach,
rowniez w Wielkiej Brytanii, Irlandii oraz
Skandynawii, wystepuje wysokie ryzyko kon-
centracji horyzontalnej, w zwiazku z czym pre-
sja komercyjna i wpltyw wlascicieli na zawar-
to$¢ mediow jest najwicksza. Poza strefg takie-
go ryzyka znajduje si¢ znikoma czg§¢ panstw,
gtownie Europy Zachodniej i Pétnocnej (Dania,
Holandia, Francja, Portugalia).

Modernizacja dyrektywy

o audiowizualnych uslugach
medialnych

Po dekadzie obowigzywania przepiséw dyrek-
tywy o audiowizualnych ustugach medialnych?
Komisja Europejska w maju 2016 r.* przedsta-
wila projekt zmian tego dokumentu, najwazniej-
szego z punktu widzenia transgranicznej dzia-
falnosci nadawcow telewizyjnych i firm sektora
ushug audiowizualnych. Dyrektywe uchwalona
w 1989 r., znang jako Telewizja bez Granic,
znowelizowano w 1997 r. i ponownie zmoder-
nizowano w 2007 r., wlacznie ze zmiang nazwy
na obecng dyrektywe o audiowizualnych ushu-
gach medialnych (Audiovisual Media Services
Directive, dalej: AVMSD)*. W zasiegu nowych
przepisow dyrektywy w 2007 r. znalazly si¢
wtedy przekazy na zadanie (video on demand,
VoD) oraz nowe formy przekazéw handlowych

1 Tamze, http://cmpf.eui.eu/media-pluralism-monitor/mpm-2016-results/political-independence/ [dostep:

7.01.2018].

20 Tamze, http://cmpf.eui.ew/media-pluralism-monitor/mpm-2016-results/social-inclusiveness/ [dostep: 7.01.2018].

! Tamze, http://cmpf.eui.eu/media-pluralism-monitor/mpm-2016-results/market-plurality/ [dostep: 7.01.2018].

2 Dyrektywa przyjeta w 2007 r. zostata skodyfikowana w 2010 r.; Dyrektywa Parlamentu Europejskiego
i Rady 2010/13/UE z dnia 10 marca 2010 r. w sprawie koordynacji niektorych przepisow ustawowych, wykonaw-
czych i administracyjnych panstw cztonkowskich dotyczacych $§wiadczenia audiowizualnych ustug medialnych
(dyrektywa o audiowizualnych ustugach medialnych), wersja ujednolicona, DZ.U. UE L 91/1, 15.4.2010.

2 Revision of the Audiovisual Media Services Directive (AVMSD), https://ec.europa.eu/digital-single-market/
en/revision-audiovisual-media-services-directive-avmsd [dostep: 7.01.2018].

24 Tamze.
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(jak lokowanie produktu)®. Gwaltowny proces
konwergencji i konieczno$¢ dostosowania re-
gut do wyzwan ery cyfrowej spowodowaty ko-
nieczno$¢ dostosowania regulacji m.in. w od-
niesieniu do korzystania z ustug telewizyjnych
za posrednictwem nowych platform cyfrowych
(ushugi wideo na zadanie, telewizja internetowa
oraz ustugi mobilne)*.

Zaréwno projekt zmian przepisow AVMSD
przedstawiony przez Komisj¢ Europejska?,
jak 1 poprawki zgloszone przez poszczegélne
komisje Parlamentu Europejskiego®®, aczkol-
wiek czasem roznigce si¢ szczegdtami, maja
jeden cel i podazaja w jednym kierunku. Cho-
dzi o wzmocnienie sektora audiowizualnego
w Europie oraz tworzenie rownych warunkow
rozwoju réoznym podmiotom, gwarantujac ich
dziatalnos¢ w warunkach pewnos$ci prawne;j.
Cele spoleczne majg by¢ realizowane przez
regulacje zwickszajace odpowiedzialno$¢ plat-
form internetowych w kierunku lepszej ochro-
ny praw podstawowych, zwlaszcza ochrony
maloletnich, oraz skuteczniejsze zwalczanie

nielegalnych tresci, w tym tre$ci nawotujacych
do terroryzmu, przemocy lub nienawisci.
Wsparcie europejskiej produkceji sektora au-
diowizualnego bedzie zwigkszone przez natoze-
nie obowigzku promocji takiej produkcji przez
serwisy na zadanie. W dyrektywie pojawi si¢
w tym celu ,,mata kwota europejska” dla ustug
VoD zapewniajaca udziat produkcji europejskiej
w wysokosci 20 proc. w katalogach dostawcow
ustug na zadanie, podlegajacych jurysdykcji
panstw czlonkowskich, wraz ze zobowigzaniem
do ich eksponowania oraz wnoszenia wktadu fi-
nansowego w produkcje utworéow europejskich.
Liczba uzytkownikow serwisow na zadanie
rosnie®, wigc powinny tez rosngé ich nakta-
dy w produkcje europejska®!. Takie stanowisko
przyjmuja nadawcy komercyjni oraz stowarzy-
szenia nadawcow kablowych czy reklamy, kry-
tykujacy obecne przepisy jako ,,prawng dzungle”
pozwalajaca bez specjalnych wymagan zarabiaé
w Europie takim gigantom VoD jak Netflix czy
Amazon TV*2. Nalezy zauwazy¢, ze Netflix pod-
jat juz wspotprace w zakresie produkceji z nadaw-

% Por. A. Herold, The New Audiovisual Media Services Directive: Empowering Cultural Diversity in the EU
Internal Market [w:] Rethinking European Media and Communications Policy, red. C. Pauwels, Brussels 2009.

26 Zob. Szoste sprawozdanie Komisji dla Parlamentu Europejskiego, Rady, Europejskiego Komitetu Ekono-
miczno-Spotecznego i Komitetu Regiondw w sprawie stosowania dyrektywy 89/552/EWG ,,Telewizja bez Gra-
nic”, Bruksela, 24.10.2007, KOM(2007) 452 wersja ostateczna, s. 4.

27 Revision of the Audiovisual Media Services Directive (AVMSD), https://ec.europa.eu/digital-single-market/
en/revision-audiovisual-media-services-directive-avmsd [dostep: 7.01.2018].

28 Sprawozdanie w sprawie wniosku dotyczacego dyrektywy Parlamentu Europejskiego i Rady zmieniajacej

dyrektywe 2010/13/UE w sprawie koordynacji niektorych przepiséw ustawowych, wykonawczych i administra-
cyjnych panstw cztonkowskich dotyczacych §wiadczenia audiowizualnych ustug medialnych ze wzgledu na zmia-
ne sytuacji na rynku (COM(2016)0287-C8-0193/2016-2016/0151(COD)), http://www.europarl.europa.eu/sides/
getDoc.do?pubRef=-//EP//TEXT+REPORT+A8-2017 0192+0+DOC+XML+V0//PL [dostep: 27.12.2017].

2 Obecnie wszystkie podmioty objete przepisami AVMSD muszg przeznaczaé wigksza czes¢ czasu programo-
wego na produkcje europejska (szczegbdtowe przepisy sg zawarte w art. 161 17 AVMSD).

3 On-demand Audiovisual Markets in the European Union (2016), 27.03.2017, https://ec.europa.eu/digital-
single-market/en/news/demand-audiovisual-markets-european-union-2016 [dostep: 7.01.2018].

31 G. Fontaine, Ch. Grece, Origin of films and TV content in VOD catalogues in the EU & Visibility of films on
VOD services, November 2016, EOA, Ref. Ares(2017)1094601—1/03/2017, http://www.obs.coe.int/document-
8/205595/264623/2016+-+Origin+of+films+and+TV+content+%28C.+Grece+-+G.+Fontaine%29.pdf/94cab491-
-3cf2-4a76-986¢-07065f950c99 [dostep: 7.01.2018].

32 Ch. Dziadul, Spanish TV stations slam Netflix, HBO, Broadband TV News, 23.11.2017, https://www.
broadbandtvnews.com/2017/11/23/spanish-tv-stations-slam-netflix-hbo/; J. Krieger, Germany's FRK wants OTT
players to pay for carriage, 19.10.2017, https://www.broadbandtvnews.com/2017/10/19/germanys-frk-wants-ott-
players-to-pay-for-carriage/ [dostep: 7.01.2018].



cami europejskimi, przeznaczajac w trakcie pig-
ciu ostatnich lat na realizacje seriali europejskich
kwote ponad 1,75 mld dolarow?.

Zmienione zostang takze niektore przepisy
dotyczace handlowych przekazoéw, lokowania
produktu** oraz nadawania reklamy. Projekt KE
proponuje zniesienie obecnie obowigzujacego
20-procentowego limitu godzinowego na rzecz
dobowego w tej samej wysokosci 20 proc. oraz
umozliwienie skrocenia czasu pomigdzy bloka-
mi reklamowymi z 30 do 20 minut. Poprawki
PE przewiduja pozostanie przy obecnych regu-
lacjach. Dodatkowo proponuje si¢ zaostrzenie
zasad reklamowania produktéw z wysoka za-
warto$cia kofeiny.

Dyrektywa ma tez wzmocni¢ wspotprace
niezaleznych organéw regulacyjnych, w tym
pozycje Europejskiej Grupy Regulatorow do
spraw Ustug Audiowizualnych (ERGA)*, ktora
bedzie wspomagaé KE w opracowywaniu unij-
nych kodeksow postepowania dla dostawcow
ustug medialnych.

W maju PE przyjat poprawki do wniosku
Komisji w zwiazku z przedstawionym projek-

Alicja Jaskiernia

tem?®, po czym ogolne podejicie zaakceptowata
Rada UE, w ktérym takze zaproponowano po-
prawki do tekstu Komisji*’. Prace nad ostatecz-
nym ksztatltem dyrektywy powinny zakonczy¢
si¢ w pierwszym kwartale 2018 roku.

Cywilizowanie ,,dzikich pol internetu”:
zwiekszenie odpowiedzialnoSci
platform internetowych, walka

z postprawda i mowa nienawisci
Walka z nielegalnymi tresciami w sieci, tzw.
postprawda i mowa nienawisci, staje si¢ jednym
z kluczowych wyzwan dla $§rodowisk dzienni-
karskich, a takze organizacji paneuropejskich
i panstw. Problem cywilizowania ,,dzikich p6l
internetu” staje si¢ glowna kwestia w agendzie
polityki medialnej UE i RE*®. W zwiazku z tym
obie organizacje podejmuja problemy dziatal-
nosci 1 odpowiedzialno$ci platform interneto-
wych®, zwlaszcza tych, ktore dotycza ochro-
ny maloletnich, mowy nienawisci, fatszywych
wiadomos$ci oraz ochrony praw autorskich
w sieci®”. PE w Rezolucji z 15 czerwca 2017 r.
w sprawie platform internetowych i jednolite-

3 P, Pallus, Netflix stawia na Europe, https://businessinsider.com.pl/media/internet/netflix-tworzy-nowe-
miejsca-pracy-i-kreci-seriale-w-europie/yv5p843 [dostep: 7.01.2018].

3 Revising the advertising and product placement rules in the Audiovisual Media Services Directive (AVMSD):
an ‘optimal’ outcome for industry and consumers?, http://journalism.cmpf.eui.eu/discussions/advertising-product-

placement-avmsd/ [dostep: 7.01.2018].

3 The European Regulators Group for Audiovisual Services (ERGA) zostala utworzona przez Komisje
w 2014 r., https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/audiovisual-regulators [dostep: 7.01.2018].
36 http://www.europarl.europa.eu/sides/getDoc.do?type=REPORT &reference=A8-2017-0192&language=PL

[dostep: 7.01.2018].

37 http://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/PDF/?uri=CONSIL:ST 9691 2017 INIT&from=PL [do-

step: 7.01.2018].

3% European Commission adopts 2018 Work Programme, 24 October 2017, https://ec.europa.eu/commission/
news/european-commission-adopts-2018-work-programme-2017-oct-24_en [dostep: 7.01.2018].
¥ Komunikat Komisji do Parlamentu Europejskiego, Rady, Europejskiego Komitetu Ekonomiczno-Spotecznego

iKomitetuRegionow Platformyinternetoweijednolityrynekcyfrowy. Szanseiwyzwaniadla Europy, COM(2016)288,
Bruksela, 25.5.2016, http://eur-lex.europa.eu/legal-content/PL/TXT/?uri=CELEX:52016DC0288; Commission
Staff Working Document, Online Platforms, Accompanying the document Communication on Online Platforms
and the Digital Single Markets {COM(2016)288}, SWD(2016)172, https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/
news/commission-staff-working-document-online-platforms [dostgp: 27.12.2017].

40 Sprawozdanie z debaty podczas sesji plenarnej PE nt. zwalczania rasizmu, ksenofobii, homofobii i innych
form nietolerancji, Bruksela, 1 grudnia 2016 r., Sprawozdanie nr 118/2016, https://www.senat.gov.pl/download/
gfx/senat/pl/defaultopisy/294/8/1/118.pdf [dostep: 27.12.2017].

4l Rezolucja PE z dnia 15 czerwca 2017 r. w sprawie platform internetowych i jednolitego rynku cyfrowego
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go rynku cyfrowego*' apeluje do KE i panstw
cztonkowskich do intensywniejszych dzialan
przeciwko rozpowszechnianiu fatszywych
wiadomosci w sieci, a same platformy wzywa
do kreowania skutecznych narzedzi shuzacych
ich zwalczaniu. PE przypomina, ze w $wiecie
wirtualnym obowigzujg takie same standardy
ochrony praw cztowieka, jak w $wiecie rze-
czywistym, w tym prawo do prywatnosci, ktore
,,ma rowniez zastosowanie w dziedzinie me-
diow spotecznosciowych”. PE zauwaza przy
tym ogromny potencjat platform cyfrowych
w zapewnieniu dostepu do dziet kultury oraz
rozwoju europejskiego sektora kreatywnego,
ale podkresla, ze ich dziatalno$§¢ wymaga za-
gwarantowania wigkszej pewnosci prawnej
oraz wigkszego poszanowania praw dla pod-
miotow prawa autorskiego.

Parlamentarzysci wzywaja tez platformy do
wzmocnienia $rodkdéw shuzacych zwalczaniu
nielegalnych i szkodliwych tresci w internecie.
Domagaja si¢ skutecznego usuwania przekazow
zwigzanych z mowa nienawisci w celu ochrony
nieletnich oraz apeluje o zwrocenie szczegodlnej
uwagi na problem ne¢kania i przemocy ,,wobec
0s0b znajdujacych si¢ w najtrudniejszym poto-
zeniu”. Nie bedzie to mozliwe bez odpowiednich
narzedzi, ktore powinny zapewni¢ uzytkowni-
kom same platformy online. W rezolucji podkre-
$la sie, ze takie dzialania nie moga stac si¢ forma
cenzury, gdyz ,,swobodna wymiana opinii jest
podstawa demokracji”, ale tez zaznacza si¢, ze

gwarancja wolnosci prasy powinna by¢ rozumia-
na ,,w odniesieniu do zapewnienia obywatelom
wiarygodnych informacji”. W tym kontekscie
PE zachgca Komisj¢ do ,interwencji ustawo-
dawczej” w kwestii ograniczenia upowszechnia-
nia i rozprzestrzeniania fatszywych tresci.

Komisja Europejska podjeta wicle dziatan
wobec tego problemu, na razie bez uprzednio
wspomnianej inicjatywy ustawodawczej. Nalezy
tu odnotowac wspolprace z przedsigbiorstwami
mediéw spoteczno$ciowych w celu zwalczania
mowy nienawisci w internecie, analogicznie do
innych podmiotéw medialnych, oraz przyjecie
w maju 2016 r. przez KE i firmy z sektora IT
(m.in. Facebook, Twitter, YouTube i Microsoft)
kodeksu postgpowania dotyczacego nielegalne-
go nawotywania do mowy nienawisci w interne-
cie. Dokument ten ma stanowic¢ wyraz gotowosci
firm technologicznych i platform spotecznos$cio-
wych do ponoszenia ,,zbiorowej odpowiedzial-
nosci za promowanie i sprzyjanie wolnosci sto-
wa w przestrzeni internetowej”*%.

Analiza efektow wdrazania kodeksu poka-
zuje, ze tempo walki z nielegalng zawartoscia
w sieci wyraznie przyspieszyto. Z informacji®
i komunikatu Komisji, dotyczacych zwalczania
tresci bezprawnych w internecie* oraz z dwoch
sprawozdan, wynika, Ze usuwa si¢ prawie
60 proc. z nich, z czego wigkszos¢ eliminuje
Europol (tre$ci zwigzane z terroryzmem) oraz
system INHOPE (tresci z seksualnym wyko-
rzystywaniem dzieci)*. W drugim sprawozda-

(2016/2276(INI)), A8-0204/2017, http://www.europarl.europa.eu/sides/getDoc.do?pubRef=-//EP//TEXT+TA-
+P8-TA-2017-0272+0+DOC+XML+VO0//PL [dostep: 27.12.2017].

4 Komisja Europejska i przedsiebiorstwa z branzy IT oglaszajq kodeks postgpowania dotyczqcy nielegalnego
nawolywania do mowy nienawisci w internecie, Bruksela, 31 maja 2016 r., IP/16/1937, http://europa.eu/rapid/

press-release 1P-16-1937 pl.htm [dostep: 27.12.2017].

4 Stepping up the EU's efforts to tackle illegal content online, EC — Fact Sheet, MEMOM/17/3522, Brussels,
28 September 2017, http://europa.eu/rapid/press-release MEMO-17-3522 en.htm [dostgp: 7.01.2018].

“ https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/news/communication-tackling-illegal-content-online-towards-
enhanced-responsibility-online-platforms [dostep: 7.01.2018].

4 Code of conduct on countering illegal online hate speech online: First results on implementation, EC, De-

cember 2016, http://ec.europa.eu/information_society/newsroom/image/document/2016-50/factsheet-code-con-
duct-8 40573.pdf, Code of conduct on countering illegal hate speech online: One year later, June 2017, http://
ec.europa.eu/newsroom/just/item-detail.cfm?item id=71674 [dostgp: 27.12.2017].



niu, ogloszonym 31 maja 2017 r., odnotowano
znaczacy postep: w ciagu jednego roku usuwa
si¢ prawie dwukrotnie wiecej zgtoszonych nie-
legalnych tresci i dzieje si¢ to szybciej, ponie-
waz udziat tresci usuwanych w ciagu 24 godzin
zwigkszyt si¢ z 40 proc. do 51 proc.* Sposrod
2575 zgloszen z 24 krajow Unii najwigcej do-
tyczyto Facebooka (1273), YouTube'a — 658,
Twittera — 644.

Tabela 1. Udziat usunigtych nielegalnych tresci
zwigzanych z mowa nienawisci wg sprawoz-
dan Komisji Europejskiej z lat 20162017

Facebook | Twitter | YouTube
pierwszy raport | 28,3 proc | 19,1 proc. | 48,5 proc.
drugi raport 66,5 proc. | 37,4 proc.| 66 proc.

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie sprawoz-
dan Komisji Europejskiej Code of conduct on coun-
tering illegal online hate speech online: First results
on implementation, EC, December 2016, http://ec.eu-
ropa.eu/information_society/newsroom/image/docu-
ment/2016-50/factsheet-code-conduct-8 40573.pdf,
Code of conduct on countering illegal hate speech
online: One year later, June 2017, http://ec.europa.
eu/newsroom/just/item-detail.cfm?item_id=71674
[dostep: 27.12.2017]

Dalsze dziatania KE przewiduja m.in. prze-
prowadzenie publicznych konsultacji na temat
rozpowszechniania falszywych wiadomosci oraz
powotanie grupy ekspertow ztozonych z przed-
stawicieli platform internetowych, mediow, $ro-
dowisk akademickich oraz spoteczefistwa oby-
watelskiego®’. Taka inicjatywa ma stuzy¢ wypra-
cowaniu unijnej strategii w kwestii zwalczania
fake newsow. Konsultacje maja na celu zebranie

Alicja Jaskiernia

informacji dotyczacych m.in. §wiadomosci spo-
fecznej dotyczacej dezinformacji online, stopnia
zaufania do réznych mediéow oraz oceny do-
tychczasowych dziatan podejmowanych przez
platformy, firmy medialne i organizacje spole-
czenstwa obywatelskiego. Andrus Ansip, wice-
przewodniczacy Komisji do Spraw Jednolitego
Rynku Cyfrowego podkreslit przy tym koniecz-
nos$¢ zrownowazonego podej$cia do kwestii dez-
informacji w internecie, ktére musi uwzglgdniaé
.kwestie wolnosci wypowiedzi, pluralizmu me-
diow oraz prawa dostgpu obywateli do zrdéznico-
wanych i wiarygodnych informacji”.

Wobec tak réznorodnych wyzwan pojawia-
jacych sie w coraz bardziej ztozonym ekosyste-
mie mediow cyfrowych znaczaco istotne staja
si¢ inicjatywy o charakterze edukacyjnym, ktore
sg skierowane nie tylko do mtodych odbiorcow
tresci medialnych. Kompleksowy charakter ak-
tywnoS$ci europejskich organizacji w obszarze
edukacji ukazuje raport Europejskiego Obser-
watorium Audiowizualnego z marca 2017 r.*®
poswigcony analizie prawie 550 przedsigwzig¢
podejmowanych przez rézne instytucje w calej
Europie. To interesujace studium dobrych prak-
tyk pokazuje, ze pod tym wzgledem w samej
Unii r6znice pomiedzy krajami sg ogromne, za-
réwno pod wzgledem liczby instytucji, jak i ro-
dzajow podejmowanych przedsigwzi¢é. Liczba
podmiotéw zaangazowanych w dziatania edu-
kacji medialnej waha si¢ od o$miu (Cypr) do
ponad 50 (Francja, Portugalia, Polska, Hiszpa-
nia, Litwa), a nawet stu (Finlandia 101). Wsrod
nich najszerzej sa reprezentowane organizacje
sektora pozarzadowego (prawie jedna trzecia),

4 Code of conduct on countering illegal hate speech online: One year later, June 2017, http://ec.europa.eu/
newsroom/just/item-detail.cfm?item_id=71674 [dostep: 7.01.2018].

47 Kolejne dzialania w walce przeciwko fatszywym informacjom: Komisja powotuje grupe ekspertéw wysokie-
go szczebla i rozpoczyna konsultacje publiczne, Bruksela, 13 listopada 2017, http://europa.eu/rapid/press-release

IP-17-4481 pl.htm [dostgp: 7.01.2018].

* Mapping of media literacy practices and actions in EU-28 (SMART2016-008), https://ec.europa.cu/digital-
single-market/en/news/reporting-media-literacy-europe [dostgp: 27.12.2017].
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najstabiej za§ organizacje dziennikarskie®.
Czeg$¢ z realizowanych projektéw miata cha-
rakter paneuropejski, ws$rdd nich takze pro-
jekty w ramach znanego programu unijnego
Safer Internet®. Studium, sporzadzone po
raz pierwszy w tak obszernym wymiarze, ma
upowszechnia¢ w Europie przyktady dziatan,

4 Tamze, s. 40.
30 Tamze, s. 53-55.

ktorych celem jest nauka krytycznego podej-
$cia do tresci medialnych. W obliczu wyzwan
zwigzanych z konieczno$cig codziennego mie-
rzenia si¢ z wezbrana rzeka informacji, umie-
jetne 1 krytyczne korzystanie z mediow staje
si¢ bardziej niz kiedykolwiek niezbedne kaz-
demu odbiorcy.
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Sprawozdanie z The 1st American University

in the Emirates International Research Conference
(AUEIRC) ,,Creative Business and Social Innovation”,
Dubaj, Zjednoczone Emiraty Arabskie,

15-16 listopada 2017

Jacek Mikucki

Dubaju, w dniach 15-16 listopada od-
byla si¢ The 1st American University in
the Emirates (AUE) International Research Con-
ference pod hastem ,,Creative Business and Social
Innovation”. Spotkanie mialo na celu podjecie
dyskusji na temat obecnych trendow w przemy-
stach kreatywnych i technologiach oraz ich wpty-
wu na wspotczesne media. Zarowno wystapienia
w sesjach plenarnych, jak i w warsztatach tema-
tycznych byly poswigcone innowacjom technolo-
gicznym i spotecznym, kwestiom bezpieczenstwa
w sieci, a takze roli nowych mediéw i technologii
w zarzadzaniu wspolczesnym miastem.
Konferencje zorganizowano w miasteczku
akademickim Dubai International Academic
City, oddalonym od centrum Dubaju o ok. 20 km,
ktore stanowi swego rodzaju ekosystem uczel-
ni wyzszych, a takze doméw studenckich
i kawiarni. Najwigksze miasto w Zjednoczonych
Emiratach Arabskich jest takze miejscem, gdzie
podobne skupiska tworza si¢ w obrebie techno-
logii, nauki i mediow. Dobry przyktad w tym
zakresie stanowi Dubai Internet City, ktore dzig-
ki atrakcyjnej lokalizacji (niedaleko mariny),
latwemu dostgpowi do transportu publicznego
oraz obecnosci globalnych firm, takich jak Mi-
crosoft, Vodafone i Facebook uchodzi za jedno
z najprezniej dziatajacych skupisk innowacji
w tym regionie $wiata. Podobnie, mieszczace
si¢ nieopodal Dubai Media City, ktoére stanowi
regionalne centrum dla organizacji medialnych,

W tym agencji prasowych, wydawnictw, mediow
online, reklamy, a takze firm specjalizujacych si¢
w produkcji programow telewizyjnych. Wysoki
poziom nasycenia nowymi mediami i technolo-
giami z pewnoscig wptynal na wybor gldwnego
tematu konferencji.

W wydarzeniu ,,Creative Business and So-
cial Innovation” wzigli udzial przedstawiciele
srodowiska akademickiego, polityki, biznesu
i mediéw. W dniu uroczystego otwarcia w au-
dytorium gtéwnym American University in the
Emirates (AUE) przemdéwienie wyglosit mini-
ster ekonomii ZEA — Sultan bin Saeed Al Man-
souri, ktory to naukowe wydarzenie objat swo-
im patronatem. Sultan bin Saeed Al Mansouri
podkreslit wazna role kreatywnej przedsigbior-
czo$ci 1 potrzebg angazowania spoteczenstwa
we wspolne tworzenie innowacyjnych miast.
Mowit takze o potrzebie rozwinigcia badan
W tym obszarze, poniewaz mogg one pomoc
w zrozumieniu nowych zjawisk spotecznych,
ekonomicznych i technologicznych. Nastepnie
gosci powitat Rektor AUE Muthanna G. Abdul
Razzaq, ktory wyrazil nadzieje, ze tego typu
konferencje beda si¢ odbywaty cyklicznie, i ze
zapoczatkowana w 2017 roku inicjatywa bedzie
kontynuowana. Po ceremonii otwarcia glos za-
brata Suzanne Ortega, ktora w swoim wystapie-
niu podkreslita potrzebg ewolucji systemu edu-
kacji w epoce cyfrowej. Wymieniajac osiggnig-
cia i dziatania na rzecz zmian w szkolnictwie



wyzszym w Stanach Zjednoczonych, prelegent-
ka wskazata na mozliwe kierunku rozwoju.

Po wystapieniu goscia honorowego uczest-
nicy konferencji rozeszli si¢ do wyznaczonych
sal, w ktorych odbywaty si¢ tematyczne panele
dyskusyjne. Na przyktad w sesji poswigcone;j
innowacji technologicznej dyskutowano m.in.
o cyberpsychologii, architekturze magazyno-
wania danych — cloud, a takze o rozwoju otwar-
tych platform. Méwiac o tym ostatnim, Rumia-
na Antonova z Uniwerystetu w Sofii (Bulgaria)
zaprezentowata ciekawe wyniki badan dotycza-
ce stworzenia uzytecznej platformy. Antonova
skupila si¢ na designie otwartej platformy, kto-
ra spetniataby funkcje sieciowej wirtualizacji.
Wedlug badaczki odpowiedni projekt otwartej
platformy zapewnilby interoperacyjno$¢ oraz
integracje wielu elementow, w tym ustug. Taka
platforma moglaby tym samym wspierac utwo-
rzenie otwartego ekosystemu dla obywateli oraz
umozliwiataby szeroka wspotprace biznesowa.

W sali, w ktdorej odbywala si¢ sesja o roli
medidow w smart city prezentowano badania
dotyczace wyzwan i korzys$ci dla dyplomacji
w $wiecie internetu, wplywu smart technologii
na trendy reklamowe na przyktadzie marki Pepsi
w Egipcie oraz oceny medialnej sity monarchii
i republik na Bliskim Wschodzie. W tej sesji
zabrat glos Jacek Mikucki z Uniwersytetu War-
szawskiego, przedstawiajac narzgdzie badaw-
cze dla analizy roli medidow we wspotczesnym
mie$cie. Na przykladzie badan jakosciowych
(wywiady poglebione, obserwacje) przeprowa-
dzonych w Warszawie i Berlinie pokazat, co
stanowi gltéwny element strategii i dziatan po-
dejmowanych w dwodch europejskich stolicach.

Nastepny dzien konferencji rozpoczat si¢ od
wyktadu Alliego Emrouznejda z Uniwersytetu
w Aston (Wielka Brytania). W panelu, ktory byt
poswigcony innowacjom w dziedzinie technologii
analizowano problemy zwigzane z rolg transportu
publicznego w procesie wdrazania idei smart city
w Dubaju, a takze z wplywem otwartych Zrodet
oprogramowan na wspolczesny rynek cyberne-
tyczny. Interesujace wyniki badan zaprezentowat

Jacek Mikucki

Talala Asharfa Butta z AUE, ktory mowit o bezpie-
czenstwie i prywatnosci w smart city. Na przykla-
dzie miasta Dubaj przedstawil problemy, z jakimi
borykaja si¢ wladze miasta oraz wskazat rozwigza-
nia stuzace poprawie poziomu bezpieczenstwa.
Jako przyktady podat inteligentna sygnalizacje
$wietlng oraz monitoring na plazach miejskich.

W drugim dniu wydarzenia w sesji po§wig-
conej mediom skupiono uwage na studiach przy-
padku w poszczegolnych krajach. Mowiono na
przyktad o edukacji medialnej i szkoleniu dzien-
nikarzy w Pakistanie, wyzwaniach w komunika-
c¢ji migdzy Chinami a panstwami Zatoki Perskiej
oraz o dziataniach komunikacyjnych w polityce
zagranicznej Zjednoczonych Emiratow Arab-
skich. Referat o analizie porownawcze] tresci
na temat naturalnych katastrof, atakow terrory-
stycznych i niepokojow spotecznych na blogach
egipskich dziennikarzy i1 obywateli zwrocit
uwage uczestnikow spotkania. Naheda Mak-
hadmeh z Uniwersytetu Yarmouk (Jordania) na
podstawie badan ilo§ciowych przeprowadzo-
nych na 411 blogach, stwierdzita m.in., ze blo-
gerzy-obywatele pisali czgsciej o katastrofach
naturalnych, natomiast blogerzy-dziennikarze
publikowali informacje dotyczace atakow ter-
rorystycznych i konfliktow spotecznych.

The 1st American University in the Emirates
International Research Conference ,,Creative
Business and Social Innovation” byta owoc-
nym i inspirujgcym wydarzeniem z uwagi na jej
charakter — interdyscyplinarno$¢ oraz §wiezos¢
podejscia do tematu spotecznych i technologicz-
nych innowacji. Fakt, ze skupiono si¢ na $rodo-
wiskach kreatywnych, nowych mediach i tech-
nologiach $§wiadczy o tym, ze konferencja jest,
jak na razie, jednym z niewielu wydarzen, gdzie
uwaga jest zwrocona w strone koncepcji rozwoju
smart spoteczenstw, ekonomii czy miast. Orga-
nizatorzy dokonali doktadnej analizy obecnych
trendéw w dziedzinie gospodarki i przeobrazen
spotecznych, dzigki czemu stworzyli naukowe
wydarzenie 0 mozliwosci wywierania realnego

wplywu na podmioty publiczne i prywatne, ktore
biorg aktywny udziat w procesach decyzyjnych.
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,Jdee reformacji w tradycj1 spoteczno-politycznej
(od XVI do XXI wieku), Warszawa, 16 listopada 2017

Dorota Pietrzkiewicz, Katarzyna Seroka

N a rok 2017 przypadat jubileusz 500-lecia
reformacji, ruchu religijno-spoteczno-
-politycznego zainicjowanego w sposob dos¢
spektakularny przez Marcina Lutra przybiciem
w wigilic Wszystkich Swietych roku 1517 do
drzwi kosciota zamkowego w Wittenberdze
listy 95 tez o odpustach, a przede wszystkim
o naduzyciach im towarzyszacych. Fakt ten
nie tylko wywotal powszechng debate na ten
temat, ale podzielit Kos$ciol, jak rowniez odci-
snat swe pietno w sferze edukacji, nauki, kultu-
ry 1 polityki. To wlasnie dziedzictwo kulturowe
i spoteczno-polityczne bylo glownym tematem
interdyscyplinarnej konferencji naukowej zor-
ganizowanej przez Wydzial Dziennikarstwa,
Informac;ji i Bibliologii Uniwersytetu Warszaw-
skiego, ktora odbyta si¢ 16 listopada 2017 r. Or-
ganizatorzy sesji pod przewodnictwem dr. hab.
Tadeusz Kononiuka (Katedra Prawa i Etyki
Medioéw) zgrupowali 27 referatbw w obrebie
czterech paneli. W sesji plenarnej wygloszono
dziewig¢ wyktadow, ktorym towarzyszyla zy-
wiotowa dyskusja. Pozostale wystapienia od-
bywaly si¢ w trzech panelach tematycznych:
»Reformacja a edukacja, ksigzka, druk, prasa,
kultura”; ,,Reformacja a prawo, filozofia, poli-
tyka, ekonomia”, ,,Reformacja dziennikarstwo,
etos pracy, wolnos¢ stowa i druku, wolnos¢ opi-
nii i pogladow”.

Uroczystego otwarcia sesji dokonata dzie-
kan WDIB UW prof. dr hab. Anna Kamler,
ktora z jednej strony zwrocita uwagg na silny
zwigzek protestantyzmu z zyciem politycznym
szlachty, z drugiej za$ na jego oddzialywanie na

rozwdj nauki i kultury. Reformacja zdynami-
zowata polskie zycie intelektualne w XVI w.,
m.in. si¢gajac do polszczyzny jako jezyka spo-
row wyznaniowych oraz pism teologicznych
i liturgicznych, wptyneta na rozwdj szkolnic-
twa, typografii czy muzyki. Profesor Kamler
podkreslita, ze podejmujac si¢ rozwazan na te
tematy, nie mozna zapomina¢ o wplywach idei
odrodzenia i humanizmu na éwczesng umysto-
wosc¢ catej Europy.

Pierwsza cz¢s$¢ sesji plenarnej, ktorej prze-
wodniczylt prof. dr hab. Robert Cieslak (WDIB
UW), rozpoczat prof. dr hab. Jacek Sobczak
(SWPS Uniwersytet Humanistycznospotecz-
ny) z referatem Hus byl pierwszy. Przywotat
posta¢ i dziatalno$¢ (m.in. uniwersytecka oraz
na rzecz rozwoju jezyka czeskiego) meczenni-
ka, duchownego i prekursora protestantyzmu,
ktory na sto lat przed wystgpieniem Marcina
Lutra przygotowat autorski program odnowy
i reformy Ko$ciota, ochrony czeskich interesow
narodowych. Jego reforma spotkata si¢ z dosé¢
szeroka aprobata wsroéd mieszczan, chlopstwa
i drobnego rycerstwa, poparty ja rowniez pewne
grupy feudatéw oraz nizszego duchowienstwa.
Referent cofnat si¢ rowniez do XII stulecia, do
tzw. ,,ubogich z Lyonu” (waldenséw), wskazu-
jac na ich doktryng ,,ewangelicznego ubdstwa”,
ktora kilka wiekow pdzniej zostala rozbudowa-
na przez reformacj¢. Nastepnie glos zabral red.
Adam Krzeminski (,,Polityka”) pokazujac — na
przyktadzie polskim i niemieckim — co dzi$ zo-
stato z reformacji. Omowit przebieg obchodow
jubileuszu w Niemczech, stosunek ostatnich



trzech papiezy do wyznan protestanckich, jak
rowniez podejScie naszych wiladz $wieckich
i koscielnych do tych wydarzen (np. odrzuce-
nie przez Sejm uchwaly dotyczacej uczczenia
jubileuszu reformacji). Redaktor Krzeminski
przywotal postawe papieza Franciszka, ktory
podczas nabozenstwa konczacego Tydzien Mo-
dlitw o Jednos$¢ Chrzesécijan w 2016 r. poprosit
o milosierdzie i przebaczenie za nieewangelicz-
ne postepowanie katolikow wobec chrzescijan
z innych Kos$ciotow, odwotujac si¢ jednocze-
$nie do katolikow, by przebaczyli, gdy zostali
skrzywdzeni przez innych chrzescijan. Odniost
si¢ rowniez do ekumenizmu Ojca Swictego
oraz reformy i odnowy KoSciota, ktéra papiez
realizuje od pierwszych dni pontyfikatu. Na
zakonczenie Krzeminski pokusit si¢ o refleksje
z gatunku political fiction: jak dzi§ wygladatby
Kosciot katolicki i1 podziat Europy, gdyby nie
wystapienie bylego mnicha augustianskiego?
Czy bez reformacji Europa weszlaby w au-
tokracj¢ nieograniczong? Trzeci wyktad Jan
Kalwin wobec filozofii wyglosit prof. dr hab.
Marcin Leszczynski (Chrzescijanska Akademia
Teologiczna w Warszawie), ktory zmierzyt si¢
z jednym ze stereotypow narostych wokot re-
formacji, a mianowicie z teza, ze potepila ona
bezwzglednie filozofig. Poglad ten byt m.in.
propagowany przez Etienne Gilsona, filozofa
i historyka filozofii, wspottworce neotomizmu.
Referent wykazal, ze ta teza jest zbyt daleko
idaca i upraszczajaca rzeczywisty stosunek pro-
testantyzmu do filozofii. Podobnie jak w catlej
historii chrzescijanstwa, tak i wérod teologow
ewangelickich istniaty rézne opinie na temat
relacji pomiedzy filozofig a teologia. Chociaz
sam Jan Kalwin negowat mozliwo$¢ prawidto-
wego poznania Boga na drodze filozoficznej, to
jednak przyznawal filozofii zdolno$¢ poznania
rzeczywisci przyrodniczej, gospodarczej oraz
spoteczno-politycznej, co znalazto odzwiercie-
dlenie w rozwoju nauk przyrodniczych i spo-
teczno-politycznych w spoteczenstwach prote-
stanckich.

Dorota Pietrzkiewicz, Katarzyna Seroka

Nastepnie glos zabrat prof. dr hab. Tomasz
Goban-Klas (Wyzsza Szkota Informatyki i Za-
rzadzania z siedzibg w Rzeszowie), ktory omo-
wit aktywno$¢ Marcina Lutra jako tlumacza
Pisma Swictego, co miato istotny wplyw na
rozwdj jezyka niemieckiego, jak rowniez upo-
wszechnienie Biblii wérdd ludzi prostych i nie-
wyksztatconych. Podkreslit znaczenie wynalaz-
ku Jana Gutenberga, dzigki ktéremu dzieto Lutra
(a takze 0sob z nim wspotpracujacych np. Filipa
Melanchtona, Jana Bugenhagena, Kaspara Cru-
cigera Starszego, Justusa Jonasa i Matthdusa
Aurogallusa) miato szanse dotrze¢ do szerokie-
go grona odbiorcow. Wspomnijmy, ze pierw-
sze wydanie Nowego Testamentu, wybite we
wrzesniu 1522 r. w naktadzie 3000 egzempla-
1zy, jest okreslane Testamentem wrze$niowym
lub Biblig wrzesniowa. Natomiast tlumaczenie
ksigg Starego Testamentu byto praca zespotowa
angazujaca osoby wymienione wczesniej. Ca-
tos¢ Biblii opuscita prasy drukarskie w 1534 r.
Marcin Luter nieustannie dopracowywal, ulep-
szal i udoskonalal swoj przektad. Za jego zycia
ukazalo si¢ pi¢¢ wydan poprawionych (ostatnie
w 1545 r.), przy czym funkcjonowaty rowniez
liczne wydania czastkowe i przedruki, ktore
nie byly wolne od omytek czy bledoéw. Ostatnia
w tej czesci konferencji zabrata glos profesor
Kamler, ktéra po wystuchaniu wczesniejszych
referatdw na biezaco zmodyfikowata przygoto-
wany temat swojego: Uniwersytety protestanc-
kie w Europie w XVI i XVII wieku, zglaszajac
pewne zastrzezenia metodologiczne, termi-
nologiczne 1 faktograficzne. Podkreslata, ze
w samych tylko Niemczech na przelomie XV
i XVI w., a wiec przed wydaniem Biblii Marci-
na Lutra, ukazato si¢ 18 tlumaczen Pisma Swig-
tego na jezyk niemiecki. Co prawda nie naleza
one do dziet tak znaczacych, jak Biblia wrze-
$niowa, ale zapominaé o nich nie mozna. Przy-
pomniala postawe polskiej szlachty, magnaterii
i dworu wobec protestantyzmu, silng pozycje
protestantow w obu izbach sejmowych (chociaz
nawet w okresie najwigkszych triumfow refor-
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macji jej zdecydowani zwolennicy pozostali
mniejszosciag wérod szlachty), wielowyznanio-
wos¢ jako czynnik wspdlnototworczy (np. kon-
federacja warszawska 1573 r.) oraz znaczenie
i popularnos¢ protestanckich uniwersytetow
wsrod Polakow.

Drugiej czeSci sesji plenarnej przewodni-
czyt profesor Sobczak. Jako pierwszy glos za-
brat profesor Cieslak, ktory podat analizie za-
warto$¢ ponad 20 polskich tytutéw prasowych
(tygodnikow, miesigcznikow i1 kwartalnikow),
badajac ich zawarto$¢ pod katem jubileuszu
reformacji. Wérdd uwzglednionych czasopism
tylko dwa mialy osobne dodatki po§wigcone;j
tej problematyce: ,Polityka” (Marcin Luter
i reformacja. 500 lat protestantyzmu, ,,Pomoc-
nik Historyczny”, wrzesien 2017 r., s. 156) oraz
,»Tygodnik Powszechny” (dodatek specjalny —
Reformacja. 500 lat, pazdziernik 2017 r., s. 26).
O ile dodatek ,,Polityki” nie stanowi dla czytel-
nikow — nie wspominajac juz o medioznawcach
— zadnej niespodzianki (czasopismo nie pomija
waznych rocznic w swych specjalnych nume-
rach'), o tyle apendyks katolickiego tygodnika
stanowit bardzo mite zaskoczenie, gdyz jako
jedyny przedstawiciel prasy katolickiej tak wie-
le szpalt poswiecit swigtu wspotbraci w wierze.
Zdaniem referenta zdecydowana wigkszo$¢ ty-
tutow prasy katolickiej, piszac o innych roczni-
cach (np. o roku $wigtego Brata Alberta, setnej
rocznicy objawien fatimskich, pigc¢dziesiatej
rocznicy koronacji obrazu Matki Bozej Lichen-
skiej, trzechsetnej rocznicy koronacji Cudow-
nego Obrazu Matki Bozej Czgstochowskiej
czy sto czterdziestej rocznicy objawien Matki
Bozej w Gietrzwaldzie), wspomina o tezach
Marcina Lutra i ich skutkach. W niektorych
tekstach wyrazny byt gltos ekumenizmu, w in-
nych za$ — niestety — wrecz odwrotnie. Refor-

macj¢ w koncepcji medioznawczej Marshalla
McLuhana przedstawit prof. dr hab. Mirostaw
Peczak (WDIB UW), zaczynajac od tezy, ze nie
bytoby reformacji bez sprawnej metody druku
wypracowanej przez Gutenberga. Prelegent
w erudycyjny sposob przeprowadzit stuchaczy
przez pracownie Cranachow, warsztat drukarzy
i ksiegarzy walczacych o nowe idee, wskazujac
za McLuhanem, ze ,,wszystkie media sa prze-
dtuzeniami ludzkich zdolno$ci — fizycznych
Iub psychicznych”. A zatem ksigzka staje si¢
przedtuzeniem wzroku i jak kazde inne medium
wprowadza zmiany postrzegania zmystowego
$wiata, na ktore czlowiek nie pozostaje obo-
jetny. Parafrazujac tytul jednego z rozdzialow
w pracy® Waltera J. Onga Pismo przeksztaica
swiadomos¢, profesor Pgczak przedstawil, jak
typografia przeksztalcita ludzka $wiadomosé
i mysl. Nastepnie zabrat glos prof. dr hab. Wik-
tor Peplinski (Uniwersytet Gdanski), omawia-
jac Prase ewangelickq na Pomorzu w latach
1920-1939 i jej stosunek do Polski. Profesor
przedstawil sytuacje wyznaniowa na Pomorzu
i pozycje kosciota ewangelickiego w latach 20.
i 30. XX stulecia, przywotujagc m.in. dziatal-
no$¢ Juliusza Bursche, Ryszarda Danielszyka
i Waldemara Preissa. Dwaj ostatni byli zwia-
zani z ,,Przegladem Ewangelickim. Organem
Polskich Zboréw Ewangelickich na Pomorzu
i w Poznanskiem”. Z kolei profesor Kononiuk
zajat sie dziennikarskim etosem pracy w kon-
tekscie ideologii reformacyjnej. Dowodzit,
ze bez Biblii Lutra nie zostalaby ogloszona
naczelna zasada obowigzujaca w relacjach
panstwo—obywatele-media (prasa), ktoéra od
15 grudnia 1791 r. jest zapisana w pierwszej
poprawce do Konstytucji Stanéw Zjednoczo-
nych. Prezentujac dziennikarski etos pracy,
wskazywal na jego zwiazki z etosem pracy

' Np. Powstanie styczniowe 1863 (2013); Wielka wojna 19141918 (2014); 966. narodziny Polski (2015);
Winston Churchill 1874—1965 (2015); Franciszek Jozef I (2016).
2 W.J. Ong, Oralnos¢ i pismiennosé. Stowo poddane technologii, Warszawa 2011.



promowanym przez protestantow. Na zakon-
czenie sesji plenarnej wywigzata si¢ zywio-
lowa dyskusja, ktora przeniosta si¢ w kuluary
i byta obecna do konca konferencji.

Po przewie obrady konferencyjne odbywaty
si¢ jednoczes$nie w trzech panelach. W panelu
,Reformacja a edukacja, ksigzka, druk, prasa,
kultura” — ktéremu przewodniczyta profesor
Kamler — wygloszono siedem referatow. Dr Iza-
bela Winiarska-Gorska (Uniwersytet Warszaw-
ski) wskazala na wptywy reformacji na ksztal-
towanie si¢ jezyka polskiego w XVI stuleciu
(Reformacja w polszczyznie XVI wieku. Wybra-
ne aspekty). Poddata analizie literaturg religijna,
m.in. pisane po polsku manifesty konfesyjne,
teksty dydaktyczne oraz teksty religijne, pod-
kreslajac znaczenie pluralizmu wyznaniowego
dla zmian zachodzacych w polszczyznie. Ow
aspekt genologiczny wykorzystata do prezenta-
cji chrzedcijanskiej paidei. Nastgpnie dr Viktor
Adamski (Chmielnicka Akademia Humani-
styczno-Pedagogiczna) mowil o wptywie idei
reformacji na tlumaczenie ksigzek liturgicz-
nych w jezykach narodowych, koncentrujac si¢
dziatalnosci korporacji profesorskiej Panstwo-
wego Uniwersytetu Ukrainskiego w Kamiencu
Podolskim. Dr Andrzej Kansy (Towarzystwo
Naukowe Plockie) omowit reformacyjne dzie-
dzictwo prezentowane na tamach prasy maria-
wickiej. Na wybranych elementach tego dzie-
dzictwa przedstawit te, ktore staly si¢ istotne
dla wyznan mariawickich. Wskazat na podobna
geneze wyznan protestanckich i mariawickich,
rol¢ technik drukarskich w ich rozwoju, zna-
czenie Pisma Swietego i jego rozpowszechnie-
nia, co wigzato si¢ z jednoczesnym wzrostem
znaczenia jezykoéw narodowych. Wyznania
protestanckie i mariawickie laczy tez podobne
postrzeganie wladzy i panstwa. Te wymienio-
ne elementy analogii byly wyrazne w czaso-
pismach wydawanych przez mariawitow, np.
w ,,Mariawicie. Czcicielu PrzenajSwigtszego
Sakramentu” czy ,,Mariawickiej Mysli Narodo-
wej”. Mgr Agnieszka Ty$ (Chrzescijanska Aka-
demia Teologiczna w Warszawie) przywotata
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posta¢ Pawta Hulki-Laskowskiego oraz jego
pisma publicystyczne. Prelegentka pokusita si¢
o analizg jego twdrczosci w perspektywie teolo-
gicznej, udowadniajac, Ze poruszana przez nie-
go problematyka wyptywata z jego tozsamosci
ewangelicko-reformowanej oraz przynalezno-
sci do nurtu ewangelickiej teologii liberalne;.
Dr Mikotaj Ochmanski (WDIB UW) przeniost
stuchaczy do siedemnastowiecznego Krélewca
1 opowiedziat o barwnym zyciu i dziatalno$ci
typograficznej Jana Reusnera. Nastgpnie mgr
Piotr Lewkowicz (Biblioteka Uniwersytetu
Lodzkiego) kontynuowat watek frapujacych
probleméw badawczych dawnej ksigzki. Na
podstawie wyodrgbnionych ze zbioru drukow
Biblioteki Uniwersytetu Lodzkiego drobnych
pism Marcina Lutra, wybitych w pierwszej po-
towie XVI w., zastanawiat si¢, na ile ich tworcy
podlegali tradycji ksigzki rekopi$mienne;j. Pre-
legent podjal si¢ proby zidentyfikowania dzia-
tan, ktore w uktad kart tytutowych drobnych
drukéw reformatora wprowadzily innowacje
zwigzane z wielokrotnym powieleniem tekstu,
wymogami ideologii i rynku. Na zakonczenie
panelu wystgpita dr Marta Kacprzak (Bibliote-
ka Uniwersytetu Warszawskiego) ktora oméwi-
fa XIX-wieczne wydania pism Reja. W XIX w.
opublikowano liczne edycje polskiego piSmien-
nictwa protestanckiego z XVI w., w tym ponad
20 wydan r6znego typu i przeznaczenia, w kto-
rych udostepniono niemal w cato$ci tworczosé
Mikotaja Reja — czotowego pisarza doby staro-
polskiej zwigzanego z ruchem reformacyjnym.
Wykazala, ze edytorzy w roézny sposob odno-
sili si¢ do tego zwiazku, niekiedy eksponujac
go badz pomijajac, czasem chwalac, a czasem
pigtnujac.

Prawo, filozofia, polityka, ekonomia to
motywy przewodnie drugiego panelu, ktorego
moderatorem byt prof. dr hab. Marcin Lesz-
czynski. Wziglo w nim udziat szesciu pane-
listow. Dr Tadeusz Sznajderski (Uniwersytet
Gdanski) przedstawit postac ,ksigcia huma-
nistow” i gorliwego katolickiego reformatora
zalecajacego odnowe chrzescijanstwa. Erazm
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z Rotterdamu przez wlasne badania teologiczne
i filologiczne zainicjowat zainteresowanie her-
meneutyka biblijna i zwickszeniem roli Biblii
w zyciu czlowieka. Dr Bartosz Hordecki (Uni-
wersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu)
omowit — wzbudzajaca kontrowersje — kwesti¢
wygnania arian z Rzeczypospolitej, prezentu-
jac argumentacyjno-perswazyjny wymiar tego
wydarzenia. Dr Ivan Dimitrijevi¢ (WDIB UW)
zajal si¢ Astrologiq i mysleniem krytycznym
w wieku Lutra. Mgr Michat Kasiarz (Uniwer-
sytet Marii Sklodowskiej-Curie w Lublinie)
skoncentrowat si¢ na postrzeganiu wolnej woli
cztowieka przez Jana Kalwina i odwotat si¢ do
najwazniejszego dziela teologa Institutio reli-
gionis christianae, w ktorym zostaty wyrazone
podstawy kalwinizmu. Bohaterem wystapienia
mgr. Macieja Szatana (Uniwersytet Opolski)
byt Jan Laski (mlodszy), ktory wptynat na
rozw0j jezyka, demokracji i wolno$ci w Rze-
czypospolitej. Natomiast mgr Konrad Dyda
(Katolicki Uniwersytet Lubelski) przedstawit
projekty zglaszane przez przedstawicieli wy-
znan reformowanych na etapie tworzenia obo-
wigzujacej Konstytucji RP oraz pdzniejszych
ustaw wyznaniowych.

Uczestnicy trzeciego panelu pos§wigcili swe
wystapienia oddzialywaniu idei reformacyj-
nych na dziennikarstwo, wolno$¢ stowa, druku
i pogladow oraz etos pracy. Pod przewodnic-
twem profesora Tadeusza Kononiuka dyskuto-
wano o: dziedzictwie reformacji w kontekscie
komunikacji spotecznej (dr Andrzej Swiatec-
ki, WDIB UW); ograniczaniu praw autorskich
i idei wolnosciowej w tworczosci dziennikar-
skiej (dr Katarzyna Bteszynska, WDIB UW);

osobach publicznych zabierajacych glos w re-
formacyjnym dyskursie spoteczno-prawnym
(dr Maria Loszewska-Otowska, WDIB UW)
czy o prawie do wizerunku (dr Norbert Gill,
Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Po-
znaniu). Na zakonczenie mgr Agata Kostrze-
wa (WDIB UW) zaprezentowala wyniki ana-
lizy jakoSciowej tekstow piosenek zawartych
w Spiewniku Ewangelickim w odniesieniu do
pogladéw Maxa Webera. Zarysowany etos
pracy spuentowata ,bo czlowiek stworzony
jest do pracy jak ptak do latania”.

Reformacja i jej skutki wywarly istotny
wplyw na kulture, religie, polityke i gospodar-
ke Europy, co nie umkneto uwadze uczestnikow
sympozjum. Ruch reformacyjny odcisnat pigtno
na polskiej mysli spoteczno-politycznej, zdyna-
mizowal przemiany kulturowe i naukowe. Byt
— jak pisal Andrzej Wyczanski — ,,raczej pradem
intelektualnym, interesujacym ludzi o pewnym
poziomie kultury, nie rozpalajacym uczu¢ i nie
rewolucjonizujagcym normalnego zycia [...] Sto-
sunek do religii stanowil czg$¢ renesansowej
postawy wobec zycia, i to postawy, ktorg moz-
na by okre$li¢ jako otwartg™. Czy w XXI w.
korzystamy z dziedzictwa reformacji? Czy
jest ono jeszcze popularne? Ot6z pewna znana
niemiecka firma produkujaca klocki do zaba-
wy — by uczci¢ jubileusz 500-lecia reformacji
—w 2017 r. stworzyta i wypuscita na rynek fi-
gurke Marcina Lutra trzymajacego w reku gesie
pioro i Biblie. Marketingowo akcja si¢ powio-
dta, bowiem juz w czerwcu 2017 roku sprzeda-
no jej milion sztuk?. Czy to znak, ze augustianin
zawital pod strzechy, a wraz z nim jego idee?
Czy tez jakie czasy, taki Luter...

3 J. Tazbir, Reformacja, kontrreformacja, tolerancja, Wroctaw 1997, s. 54.
4 M. Dru$, Marcin Luter najlepiej sprzedajqcq sie figurkq Playmobil, ,,Puls Biznesu”, 20 czerwca 2017,
https://www.pb.pl/marcin-luter-najlepiej-sprzedajaca-sie-figurka-paymobil-864608 [dostep: 20.11.2017].



Sprawozdanie z Festiwalu Ksiazek Fotograficznych
XPRINT, Poznan 24-25 listopada 2017

Wojciech Sternak

sigzka fotograficzna jako forma publi-
kacji zyskala w ostatnich latach duza
popularnos¢. W kontekscie rzekomego kryzy-
su fotografii prasowej, spadku czytelnictwa,
a jednocze$nie nadmiaru obrazéw cyfrowych,
materialno$¢ kartek zapetnionych wizualnym
przekazem wydaje si¢ by¢ tym, czego co bar-
dziej wyrafinowani odbiorcy kultury coraz
czesciej poszukuja. Ksigzka fotograficzna sta-
je sie rowniez najpewniejszg forma prezentacji
rezultatéw projektow diugoterminowych, zbu-
dowanych wielowatkowo i doglebniej analizu-
jacych otaczajacy nas Swiat. Trwalos¢ w cza-
sie 1 mozliwo$¢ wielokrotnego powracania do
ksigzki pozwala autorom skupi¢ si¢ na tematyce
w szerszym planie, a nawet porusza¢ tematy na
tyle wysublimowane, ze nie znajda one miejsca
w prasie codziennej czy kolorowej. Fotoksiaz-
ki sa wigc medium adresowanym do bardzo
waskiego grona odbiorcow. Swiadcza o tym
réwniez naktady — rzadko przekraczajace tysigc
egzemplarzy, a w polskich warunkach czgsto
ograniczane nawet do dwustu kilkudziesigciu
kopii. Niewatpliwie na popularnos$¢ fotoksiazki
wplyneta rowniez w ostatnich latach rewolucja
technologiczna i w efekcie niezwykta tatwosé
wydrukowania dowolnej ilosci egzemplarzy
wlasnych sumptem, tak zwany self-publishing.
Poznanski festiwal XPRINT podejmuje t¢ te-
matyke, skupiajac si¢ na najwazniejszych zja-
wiskach nie tylko z terenu Polski, ale rowniez
z calej Europy.
Organizatorzy tegorocznej, drugiej edycji
festiwalu XPRINT za motyw przewodni przy-
jeli ,,dlugoterminowe strategie fotograficzne”.

To hasto jest w ostatnich latach niezwykle po-
pularne, niemalze na granicy wys$wiechtania,
podobnie jako stowo ,,projekt” w odniesieniu
do wielu realizacji artystycznych. W przypadku
festiwalu udato si¢ jednak zaprosi¢ tworcow,
ktérych dziatania rzeczywiscie rozciagnicte sa
na wiele lat, czego najlepszym przyktadem na
polskim podworku moze by¢ dziatalno$¢ ko-
lektywu Sputnik, jednego z glownych gosci
XPRINT-u.

Festiwal trwat od 14 listopada do 10 grudnia
2017 i obejmowat liczne wernisaze oraz spotka-
nia autorskie, jednak punktem kulminacyjnym
byt weekend 24-26 listopada, podczas ktorego
mialo miejsce otwarcie trzech wystaw, dwie
dyskusje panelowe oraz dziesie¢ wykladow,
zardwno teoretykow jak i tworcow zwigzanych
z fotografia.

W pierwszym dniu weekendu cykl spotkan
rozpoczeta dyskusja zatytutowana ,,Obrazy, co
mogg. Jak dokumentalisci myslg o zmianie?”.
Uczestnikami panelu byli prof. Rafal Drozdow-
ski, Maciej Frackowiak oraz Adrian Wykrota.
Podczas spotkania podniesiono kwesti¢ spraw-
czosci fotografii dokumentalnej i jej spotecznej
uzyteczno$ci. Prof. Drozdowski wskazal na
reprezentujaca, zaswiadczajaca role fotografii,
sugerujac, ze jest to gtdéwna funkcja, ktora wy-
trzymuje probe czasu. Omowil przy tym rézne
rozumienia fotografii w nowoczesnosci i pono-
woczesnosci, a szczegdlnie zagrozenia zwig-
zane z dzisiejszymi populistycznymi uzyciami
tego medium.

W tym samym dniu odbyly si¢ rowniez trzy
wernisaze wystaw fotograficznych. Rafat Mi-
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lach — fotograf i wyktadowca Instytutu Tworczej
Fotografii w Opawie (Czechy) zaprezentowat
wystawe kolektywu Sputnik ,,[Niekompletny]
Spis rzeczy” dotyczaca przemian spotecznych
w krajach postsowieckich. Weronika Krawczuk
otworzyla autorskg wystawe ,,Making of”” beda-
ca wizualng analizg pracy nad wtasng ksigzka
fotograficzng. Najciekawszym wydarzeniem
okazal si¢ wernisaz wystawy ,,Booki” przygoto-
wanej przez dr. Jarostawa Klupsia i prowadzo-
na przez niego Katedr¢ Fotografii Uniwersytetu
Artystycznego w Poznaniu. Byt to przeglad naj-
ciekawszych realizacji ksigzek fotograficznych
wykonanych przez studentéw i absolwentow
uczelni artystycznych z Polski, Anglii, Czech,
Niemiec, Norwegii i Stowacji. Kilkadziesiat
pozycji — od efemerycznych, intymnych bro-
szurek, po wielostronicowe albumy w twardej
oprawie potwierdzily znaczace zainteresowanie
ta forma prezentacji fotografii oraz bogate w tej
dziedzinie doswiadczenie edukacyjne zaproszo-
nych uczelni. Nawet pobiezne przekartkowanie
wystawionych woluminéw wymagalo na tyle
dtugiego czasu, ze wiele 0sob powracato do ga-
lerii jeszcze w kolejnych dniach.

W drugim dniu weekendu gtownym miej-
scem spotkan festiwalowych byta miejska gale-
ria Arsenal. Cykl spotkan i wyktadéw zainaugu-
rowata dyskusja z udzialem Joanny Kinowskiej
i Damiana Chrobaka zatytulowana ,Ksigzka
jako proces”. W jej trakcie zaproszeni goscie
omawiali poszczegbélne etapy powstawania
ksigzki fotograficznej. Kolejne wyklady kon-
centrowaly si¢ wokot praktyki tworczej zapro-
szonych gosci. Michal Luczak, Rafal Milach,
Filip Springer odnosili si¢ w prezentacjach do
réznych aspektdw zwigzanych z realizacjg swo-
ich projektow. Roznorodnos¢ przedstawionych
perspektyw wnosila wiele, czego potwierdze-
niem byty pézniejsze dyskusje i liczne pyta-
nia z widowni. Tego dnia odbyto si¢ réwniez
spotkanie z litewskim fotografem Rimaldasem
Viksraitisem, jednym z dwodch, obok Martina
Parra, autoré6w prezentowanych na gléwnej
wystawie festiwalu ,,The Real World”. Dru-

gi dzien spotkan zamkneto spotkanie z Anna
Nalecka-Milach, jedng z wazniejszych projek-
tantek ksiazek w Polsce, zatozycielki Tapir
Book Design, ktora w niezwykle tresciwym
wykladzie dzielita si¢ wskazowkami i1 spo-
strzezeniami z wiasnej praktyki zawodowej.
Réwnolegle do wspomnianych spotkan w Ka-
tedrze Fotografii UAP odbywaty si¢ warsztaty
projektowania publikacji autorskiej ,,Zdjecia.
Narracja. Ksigzka” prowadzone przez Jana
Zamojskiego.

Ostatniego dnia weekendu (26 listopada) od-
bylo si¢ pi¢¢ spotkan, ktdrego bohaterami byli
kolejno: Adam Lach, Magdalena i Maksymilian
Rigamonti, Martin Parr, Piotr Wéjcik i Domini-
que Roynette oraz Michat Szlaga. Niewatpliwie
najwigksza wartos¢ miato wystapienie brytyj-
skiego fotografia, wieloletniego szefa legendar-
nej agencji Magnum. Parr w niemal godzinnym
wyktadzie zaprezentowal swoje przemys$lenia
dotyczace istoty dokumentalnej roli fotogra-
fii. Opierajac si¢ na wybranych przykladach
ze swojej tworczosci, wskazywal na roznice
strategii w swoich kolejnych cyklach: odejscie
od fotografii czarno-bialej na rzecz barwnej,
szukanie wlasnego jezyka wypowiedzi, szer-
szej perspektywy. Zaakcentowat rowniez wage
$wiadomosci swojego osadzenia w kontekscie
kulturowym 1 spotecznym, a takze inspiracje
fotografami starszego pokolenia.

Podsumowujac, w czasie omawianych
trzech dni w ramach XPRINT odbylo si¢ dwa-
nascie wykladow, cztery wystawy zwigzane
z fotoksigzkami oraz dilugoterminowymi pro-
jektami fotograficznymi, zaprezentowano takze
kilkadziesiat publikacji z wielu krajow Europy.
Liczne spotkania i1 dyskusje byly dobrg okazja
do wymiany pogladéw zaréwno z zaproszony-
mi gos$émi, jak i przedstawicielami srodowiska
fotograficznego i akademickiego bioracymi
udzial w festiwalowych wydarzeniach. Silne
wsparcie instytucjonalne festiwalu oraz wspot-
finansowanie go przez gospodarzy Poznania,
a takze duze zainteresowanie wsrdd jego uczest-
nikow pozwalajg mie¢ nadzieje, ze to wydarze-
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nie wpisze si¢ na state w kulturalny kalendarz  teoretykéw i praktykow stanowi bezsprzecznie
Poznania. Festiwal Ksiazek Fotograficznych, przyczynek do refleksji nad relatywnie nowym
bedac wazna platformg wymiany doswiadczen  medium, jakim jest ksiazka fotograficzna.
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P odczas konferencji ,,Obraz czy wizja §wia-
ta — fotografia w przestrzeni kulturowej”,
zorganizowanej na Wydziale Dziennikarstwa,
Informacji i Bibliologii UW, po raz pierwszy
spotkali si¢ badacze fotografii z calej Polski.
Tematy, ktore podejmowano, dotyczyty dzisiej-
szej roli 1 funkcji fotografii zar6wno w nowych,
jak i w tradycyjnych mediach oraz w obszarach
pozamedialnego komunikowania kulturowego.
Dwudniowa konferencja pozwolita przypo-
mnie¢ oraz przyblizy¢ dokonania i osiagnigcia
Pracowni Fotografii Prasowej dawnego Insty-
tutu Dziennikarstwa UW i dziatajacej obecnie
Katedry Fotografii i Genologii Dziennikarskiej,
ksztatcacych studentéw na poziomie akademic-
kim od blisko 50 lat. Jubileusz okazal si¢ do-
bra okazjg do wymiany doswiadczen w kwestii
form, metod i mozliwosci jako$ciowego na-
uczania mtodych adeptow fotografii.
Referaty koncentrowaty si¢ wokot nastepu-
jacych zagadnien:
» Fotografia w projekcie graficznym gazety.
Relacja fotografia—tekst w prasie.
* Dziatania na zbiorach archiwoéw fotograficz-
nych — reinterpretacje czy kreacje historii.
» Zjawisko migracji zdje¢ miedzy mediami
tradycyjnymi a spoteczno$ciowymi.
* Innowacyjne technologie tworzenia i prze-
kazu fotografii w nowych mediach.
» Fotografia z podrdozy a fotografia podrdzni-
cza. Co oznacza dzisiaj by¢ fotografem-po-
dréznikiem.

» Fotograficzna wizja $wiata w pozamedialne;j
przestrzeni publicznej.
* Oryginalne formy wykorzystania fotografii

w ksiazce.

» Formy, cele i efekty edukacji fotograficzne;j.
Grono ekspertdow reprezentowali naukowcy
z Uniwersytetu Adama Mickiewicza, Uniwer-
sytetu Humanistycznospotecznego SWPS, Uni-
wersytetu Warszawskiego, Szkoty Gtéwnej Go-
spodarstwa Wiejskiego, Akademii Sztuk Pigk-
nych w Warszawie, Uniwersytetu Papieskiego
Jana Pawla II w Krakowie, Uniwersytetu Marii
Curie-Sklodowskiej, Uniwersytetu w Biatym-
stoku, Uniwersytetu Kardynala Stefana Wy-
szynskiego, Akademii Sztuk Pigknych w Lodzi,
Muzeum Historii Fotografii oraz Uniwersytetu
Jagiellonskiego.

Konferencj¢ otworzyt prof. dr hab. Janusz
W. Adamowski, dziekan Wydziatu Dzienni-
karstwa, Informacji i Bibliologii Uniwersytetu
Warszawskiego, a nastepnie przekazal mikrofon
i glos dr. hab. Andrzejowi Kozietowi, kierow-
nikowi Katedry Fotografii i Genologii Dzien-
nikarskiej. Profesor Koziet przedstawit blisko
pot wieku dziatan dydaktycznych w dziedzinie
fotografii na stotecznej uczelni, przypominajac,
ze specjalizacja fotograficzna pojawita si¢ tu po
raz pierwszy w 1989 roku jako dwuletnia ofer-
ta dydaktyczna w ramach pigcioletnich studiow
w Instytucie Dziennikarstwa UW. Dopiero poz-
niej powstata Pracownia Fotografii Prasowe;j,
ktéora po kilkunastu latach rozbudowywania
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i udoskonalania zostata przeksztatcona w 2007
roku w Pracowni¢ Fotografii Prasowej, Rekla-
mowej i Wydawniczej. Pracownia dziatata w ra-
mach nowo utworzonej trzyletniej specjalnosci
fotograficznej, a jej kontynuacja jest Katedra
Fotografii 1 Genologii Dziennikarskiej WDIB,
ktora ksztalci w trybie pigcioletnim. Jako ojcow
zalozycieli specjalizacji fotograficznej profe-
sor Koziet wymienit $§p. redaktora Zbigniewa
Zlotnickiego oraz mgr Ann¢ Zapolska-Downar,
przypomniat tez nazwiska kolejnych kierowni-
kow Pracowni Fotografii Prasowej, Reklamowe;j
i Wydawniczej, a obecnie Katedry Fotografii
i Genologii Dziennikarskiej. Byli nimi, oprocz
wspomnianego juz redaktora Zlotnickiego, dr
hab. prof. UW Wiestaw Sonczyk i prof. dr hab.
Kazimierz Wolny-Zmorzynski.

Podczas dwudniowej konferencji odbyty si¢
trzy sesje plenarne oraz cztery sesje panelowe
w oddzielnych sekcjach tematycznych. Wysta-
pienia zaproszonych ekspertoéw byly wielowat-
kowe. Dotyczyly zaré6wno teoretycznych, jak
1 teoretyczno-praktycznych aspektow funkcjo-
nowania fotografii jako medium.

W trakcie pierwszej sesji plenarnej zagad-
nienie Fotografie i ich znaczenie poruszyla dr
hab. Marianna Michatowska. Prof. dr hab. Jerzy
Olek podjat temat réznorodnosci fotosfery, zas
prof. dr hab. Jacek Sobczak omowil wybrane
przyktady orzecznictwa polskich sadow w kon-
tekscie fotografii. Druga sesja plenarna rozpo-
czeta si¢ od wystgpienia prof. dr hab. Roberta
Cieslaka: Pisac i/czy pokazywac? O mozliwych
interferencjach w informowaniu stowem i obra-
zem w prasie wspolczesnej. Referat wygloszo-
ny przez dr hab. Agnieszke Kampke dotyczyt
znaczenia symboli narodowych na podstawie
analizy oktadek tygodnikéw ,,WSieci”, ,,.Do
Rzeczy”, ,,Polityka”, ,,Wprost” i ,,Newsweek”.
Po nim dr Marek Knap w wystapieniu Radical
crop. Niepokdj, blqd i podglgdanie fotografii
edytorskiej zilustrowal praktyczne podejscie
w projektowaniu graficznym prasy. Te¢ sesje
plenarng zamknat jej prowadzacy, prof. Wolny-
-Zmorzynski, omawiajac fotograficzne do-

$wiadczenia reportera Ryszarda Kapuscinskie-
go podczas jego pobytéw w Afryce.

Sesje panelowe pierwszego dnia konfe-
rencji zostaly uporzadkowane wokot dwoch
zagadnien: fotografii prasowej i pozaprasowe;j
roli fotografii. W pierwszej mgr Marek M. Be-
rezowski podjat temat Ograniczenia fotografii
prasowej. Zagadnienie Miejsce i funkcje foto-
grafii prasowej w paratekscie. Analiza genealo-
giczna tygodnikow opinii omoéwil mgr Marek
Kasiak. Dr Ewa Modrzejewska wygtosita refe-
rat Fotografia w wizualnej informacji — rekone-
sans badawczy. Panel zakonczylo wystgpienie
dwdch badaczek — dr hab. prof. UKSW Moniki
Przybysz i mgr Karoliny Oftarzewskiej, ktore
przedstawity wyniki analiz dotyczace obecnosci
1 dziatalnosci politykow w najbardziej dzis roz-
poznawalnym fotograficznym social medium,
jakim jest Instagram.

Druga sesj¢ panelowa otworzylo wystapie-
nie dr Doroty Narewskiej pt. Fotograficzna wi-
zja Swiata teologa w pozamedialnych obszarach
komunikowania kulturowego. Po niej temat Pej-
zaz spoleczny — narracja fotografii podjeta mgr
Kaja Kurczuk. Mgr Monika Janusz-Lorkowska
moéwita o fotografii w kontekscie ilustracji i li-
teratury kierowanej do najmtodszych w refera-
cie zatytulowanym Realizm kontra bajkowosc.
Fotografia jako ilustracja w ksigzce dla dzieci.
W tym panelu pojawito si¢ zagadnienie doty-
czace fotografii w social mediach. Referat Foto-
grafie z zZycia cyfrowych nomadow na portalach
spotecznosciowych. Czym sq i co przedstawia-
Jja? wyglosita mgr Klaudia Rosinska. Pierwsza
sesj¢ panelowa prowadzit mgr Andrzej Zyg-
muntowicz (UW), drugg — dr hab. Agnieszka
Kampka (SGGW).

Drugi dzien konferencji rozpoczgta sesja
plenarna, ktorej przewodniczyl prof. dr hab.
Robert Cieslak. Wystapienie dr hab. prof. ASP
Zbigniewa Tomaszczuka, zatytulowane Ksigz-
ka fotograficzna w promocji miasta na przykla-
dzie ,, Kolekcji wrzesinskiej ”, byto polaczeniem
praktycznych do§wiadczen i teoretycznej ana-
lizy projektu. Kolejny referat pt. Wywolywanie
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pamigci — rola fotografii w kompozycji ,, Fal-
szerzy pieprzu” Moniki Sznajderman wyglosita
dr hab. Magdalena Piechota. Dr hab. Tadeusz
Kononiuk podjat szerokie zagadnienie Prawdy
obrazu. To wystgpienie bylo szczegodlnie go-
raco omawiane podczas dyskusji prelegentow
i stuchaczy zaplanowanej na zakonczenie sesji.

Sesja panelowa prowadzona przez dr. Pawla
Zaka byla najbardziej zréznicowana tematycz-
nie. Dr Michat Jakubowicz wygtlosit referat Pu-
bliczne algorytmy fotografii. Kolejne wystapie-
nie dotyczyto tematu Fotografia jako ekwiwalent
pojecia. Tu dr Wojciech Sternak odnidst si¢ do
teorii Villema Flussera prezentowanej w tekscie
Fotografia jako definiowanie. Mgr Katarzy-
na Choromanska poruszyla temat Fascynujg-
cy Swiat antynomii, za$§ mgr Konrad Kultys na
podstawie wybranych przyktadow podjat zagad-
nienie Zapis czy kreacja — kgt widzenia kamery
a narracja w fotografii politycznej Federacji Ro-
syjskiej. Jako ostatnia wystapita mgr Nadia Issa
z tematem Cinemagraph — obraz ,,ozywiony”
a intermedialnos¢ medium fotografii.

Ostatnig w tym dniu, czwartg sesj¢ panelowg
prowadzong przez prof. Kozieta rozpoczat st. ku-
stosz Andrzej Rybicki z Muzeum Historii Foto-
grafii w Krakowie, wyglaszajac referat Wystawa
., Niepodleglos¢ sfotografowana”, reinterpreta-
¢ja fotografii dokumentalnej. Z drugim odczytem

wystgpita mgr Dorota Stolarska, ktéra mowita
o zmaganiach z historig i tozasmoscia oraz wyko-
rzystaniu fotografii archiwalnych w pracach Indre
Serpytyte 1 Miki Nitadori. Jak ozywi¢ archiwa,
czyli praca ze zbiorami fotograficznymi w kon-
tekscie dziatan i praktyk artystycznych to temat,
ktory w kontekscie naukowym i praktycznym
podjeta mgr Monika Szewczyk-Wittek. Kolejny
referat, ktory wygtlosity dr Magdalena Banaszkie-
wicz i mgr Anna Duda, pt. Apokalipsa w perspek-
tywie — fotografia jako swiadectwo Czarnobyla,
réwniez dotyczyl archiwéw fotograficznych, ale
mowit przede wszystkim o ich roli dokumentacyj-
nej. Panel zamkneta licencjuszka Karolina Zajac
tematem Pamigé, wiwifikacja, mortyfikacja, so-
bowtor — fotograficzne metafory Bernda Stieglera
w wierszach polskich poetow wspolczesnych.

W efekcie z tej niezwykle bogatej tematycz-
nie konferencji powstanie publikacja ksigzko-
wa. W planach organizatoréw sa kolejne wy-
darzenia, w tym konferencje, ktore, zgodnie
z efektami dyskusji podsumowujacej, sa nie
tylko konieczne dla poszerzania wiedzy i moz-
liwosci wspodlnej, badawczej analizy fotografii
jako medium. Waznym celem planowanych
przedsigwzigé jest takze integracja badaczy
i naukowcow oraz stworzenie przestrzeni do
dalszych dyskusji i nadanie impulsu kolejnym
poszukiwaniom naukowym.



Sprawozdanie z konferencji ,,Copyright & Creative
Reuse”, Londyn, 8 grudnia 2017

Ksenia Kakareko

ritish Film Instytut wspolnie z Glasgow

University zorganizowali 8 grudnia
2017 r. w Londynie konferencje poswigco-
ng mozliwo§ciom ponownego wykorzystania
utwordw filmowych w tworczosci audiowizu-
alnej. Program konferencji przewidywat dwa
panele merytoryczne oraz pokaz filmu bedace-
go przyktadem tworczego wykorzystania ar-
chiwalnego filmu znajdujacego si¢ w domenie
publiczne;j.

W imieniu organizatorow konferencje
otworzy! Bartolomeo Meletti. Obrady pierw-
szego panelu rozpoczelo wystapienie An-
nabelle Shaw pt. “Elementary? It’s more of
a three pipe problem” —unlocking film heritage.
Prelegentka przedstawilta jeden z gtownych
problemow funkcjonowania prawa autorskie-
go na obszarze Unii Europejskiej, tj. niejed-
nolite podejscie do wygasnigcia praw wobec
utworéw filmowych. Wielka Brytania, jako
panstwo nalezace do systemu copyright, ma
w swoim prawie instytucj¢ domeny publicz-
nej, ktora nie istnieje w prawie kontynental-
nym. Podkre$lono, ze w prawie autorskim
USA kwestia domeny publicznej utworow
filmowych stworzonych przed 1923 r. zosta-
fa uregulowana na mocy ustawy, natomiast
w UE brak odpowiednich rozwigzan i nawet
dazen do stworzenia podobnych regulacji.
Kolejny prelegent, Frank Gray, dyrektor Scre-
en Archive South East w wystapieniu Screen
archives and copyright przedstawil praktyke
funkcjonowania archiwum udost¢pniajacego
materialy audiowizualne ze swoich zasobow.

Wskazatl w nim na niejednoznaczno$¢ statu-
su materiatow przekazywanych przez osoby
fizyczne, ktore czesto nie wiedzg, czy prze-
kazywane materialty sa obj¢te prawami au-
torskimi. Na podkreslenie zastuzyl fakt, ze
pracownicy archiwum przy udostgpnianiu
materiatow audiowizualnych nie maja moz-
liwos$ci oceny celu 1 sposobu wykorzystania
materiatu przez petenta, co taczy si¢ z poz-
niejsza mozliwa odpowiedzialnoscia za naru-
szenie moral rights, ktére nie tak dawno temu
zostaly wprowadzone w brytyjskim systemie
prawnym. Pierwszy panel zamykalo wysta-
pienie Jenny Hammertona pt. Searching for
Sherlock. Prelegent przedstawit w nim hi-
stori¢ Sherlocka Holmesa w kinematografii,
ze szczegblnym uwzglednieniem filmu Wil-
liama Gilletta, ktory zostal zaprezentowany
publicznos$ci na obszarze USA w 1916 r., po
czym zyskal ogromng popularno$¢ na calym
swiecie. Niestety, po latach oryginaly tasm
filmowych zostaly na terenie Stanow zagu-
bione lub zniszczone. Jedynie we Francji po
latach udato si¢ odnalez¢ luzne urywki tego
filmu, ktére mialy zosta¢ potaczone wedle
kolejnosci wskazanej przez producenta filmu,
z tym ze nie zachowaly si¢ owe wskazowki.
Artys$ci, ktory zapragneli wykorzystaé film
Gilletta potaczyli material zrodlowy wedle
wlasnego wyobrazenia o jego tresci, a na-
stepnie, bazujac na tak powstalym filmie,
stworzyli nowy utwoér oparty na jego tresci,
wykorzystujac film zrédlowy jako cytaty.
Podsumowania i oceny prawnej zagadnien
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przedstawionych w trakcie panelu dokonata
Leontien Bout, ktéra odniosta si¢ do posta-
nowien glownych dokumentéw regulujacych
standardy ochrony praw autorskich w Unii
Europejskiej i podzielita si¢ doswiadczeniami
holenderskiego instytutu filmowego.

Drugi panel otworzyt Mark Robinson wysta-
pieniem [ was there — the secrets of celebrating
archive, w ktorym przedstawit mozliwosci wy-
korzystania archiwalnych materiatlow telewizyj-
nych. Ukazana zostata popularno$¢ programow
odwotujacych si¢ do nostalgii widza, ktory pa-
migta stare programy i produkcje telewizyjne,
przy czym nowe pozwalaja odbiorcy powrdt do
minionych przezy¢, ktore dzigki materiatom ar-
chiwalnym staja si¢ jeszcze bardziej zywe i ja-
skrawe. Kolejny prelegent, Charlie Lyne, w wy-
stapieniu Working with fair dealing przedstawit
podstawowe problemy wspotczesnych tworcow
filmowych chcacych skorzysta¢ z juz istnieja-
cych filmoéw na zasadach dozwolonego uzytku,
ktory w prawie brytyjskim przedstawia si¢ ina-
czej niz w polskim prawie autorskim. Jednym
z podstawowych sposobdw korzystania z cudze;j
tworczosci jest niewatpliwie cytat, ktory jednak
jest ograniczony przez bardzo rygorystycznie
zapisane cele cytaty. Novum dla prawa brytyj-
skiego, a jednoczes$nie duza szansa dla twor-
czosci, stat si¢ wyjatek w postaci krytyki, ktora
przez tworcow jest pojmowana zarowno jako
wykorzystanie materiatéw filmowych z elemen-
tami narracji, jak i dokonanie analizy krytycznej
przez samo zestawienie poszczeg6lnych frag-
mentoéw analizowanego utworu filmowego.

Nieznane szeroko dla polskiej doktryny
licencje dla materiatdéw archiwalnych wzoro-
wane na powszechnej dla systemu copyright
licencji Creative Commons oraz przyczyny ich
niepowodzenia przyblizyt Ben Green w refera-
cie “Polar bears don't have agents....”: Rights
challenges around creative re-use of archive.
Bedac, z ramienia BBC, jednym z tworcow
platform internetowych, ktére miaty osobom
fizycznym pozwoli¢ na udostgpnianie prywat-

nych archiwalnych materiatow audiowizual-
nych, przedstawil zalozenia licencji Creative
Archive umozliwiajace korzystanie z tych
materiatow bez potrzeby zawierania umow
z kazdym przekazujacym takie materiaty. Jako
najwazniejsze przeszkody w funkcjonowa-
niu tych platform wskazano brak mozliwos$ci
zautomatyzowanej oceny sytuacji prawnej
przesylanych materialow, jak rowniez brak
mozliwo$ci oceny wiarygodno$ci zapewnien
uzytkownikéw przekazujacych te materiaty.
Materiaty audiowizualne sktadajace si¢ nie tyl-
ko z nagranych uje¢ ruchomych obrazkow za-
wieraty dzwigk, podktad muzyczny, wizerunki
0sob 1 inne elementy. Niestety, zapewnienie
legalnego korzystania ze wszystkich elemen-
tow sktadajacych si¢ na przestane materiaty na
mocy ogblnej licencji Creative Archive okaza-
to si¢ niemozliwe. Natomiast obstuga prawna,
osobowa i techniczna przekazywanych mate-
rialdbw w pelnej zgodnosci z prawem okazata
si¢ nicoptacalnym projektem, ktory ostatecz-
nie zostat zamknigty.

Wystapienie Shane O’Sullivan pt. Creative
reuse in documentary filmmaking and educa-
tion przyblizyto specyfike tworczosci filméw
dokumentalnych opierajacych si¢ na tresci juz
istniejacych filmow dokumentalnych, beda-
cych punktem wyjscia do analizy poruszonego
w nich zagadnienia. Przeanalizowano mozli-
wos¢ korzystania z archiwalnym materialow
edukacyjnych, zar6wno w postaci cytatow
w nowych utworach filmowych, jak i podsta-
we do analizy tresci w nich zawartych. Przed-
stawione zostaly doswiadczenia prowadzenia
zaje¢ z zakresu tworzenia filméw dokumen-
talnych, w ramach ktorych uczy si¢ studentow
na podstawie archiwalnych materiatow do-
kumentalnych i edukacyjnych. Podsumowa-
nia i oceny prawnej zagadnien przedstawio-
nych w trakcie panelu dokonat Lionel Bently
z University of Cambridge. Ponadto wygtlosit
referat, w ktorym wskazatl zasady korzysta-
nia z filméw zgodne z prawem oraz wyjatki



w postaci parodii, pastiszu, krytyki, a takze
najwazniejsze orzeczenia ksztaltujace linie
orzeczniczg sadow powszechnych w prece-
densowym systemie brytyjskiego prawa. Po-
swiecono uwage moral right, ktore jako nowa
instytucja dla brytyjskiego prawa budzi spory
zarowno w brytyjskiej doktrynie, jak i judy-
katurze, a ponadto nie zostaly zinternalizo-

Ksenia Kakareko

wane przez podmioty korzystajgce z prawa
autorskiego.

Pokaz filmu Sherlock Jr. Bustera Keatona ze
$ciezka muzyczng kompozytora Neila Branda
zakonczyt konferencje. Film stanowi przyktad
wykorzystania materiatow juz istniejgcego fil-
mu Gilletta Sherlock Holmes, o ktorym wspo-
mniano w pierwszym panelu.
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Klinika dziennikarstwa — credo

red. Kazimierz Wolny-Zmorzynski, Katarzyna Konarska
Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2016, 168 s.,

ISBN 978-83-229-3567-5

linika to instytucja powolana do opieki

nad zdrowiem czlowieka, ktéra zajmu-
je si¢ leczeniem chorych, szkoleniem lekarzy
i studentéw oraz praca naukowo-badawczg. Po-
dobne cele stawia sobie klinika dziennikarstwa
powotana w 2016 roku z inicjatywy profesoréw
Kazimierza Wolnego-Zmorzynskiego i Jerzego
Jastrzebskiego. Ta ambitna inicjatywa jest pro-
ba holistycznego spojrzenia na kondycje dzien-
nikarstwa jako zawodu, kierunku studiow oraz
dyscypliny naukowo-badawcze;j.

O postawienie diagnozy zatozyciele kliniki
poprosili Dziesigciu Wspaniatych, wybitnych
ekspertow w dziedzinie medioznawstwa, kto-
rych opinie zostaty zawarte w monografii K/ini-
ka dziennikarstwa — credo. Zdaniem wszystkich
zaproszonych do debaty medioznawcoéw pol-
skie dziennikarstwo jest w powaznym kryzysie.
Sa jednak szanse na jego przezwyci¢zenie, pod
warunkiem podjecia zdecydowanej i szybkiej
terapii. Sprawe¢ nieco komplikuje fakt, ze za-
réowno stawiane diagnozy, jak i zastosowane
sposoby leczenia ro6znig si¢ od siebie. W me-
rytorycznej strukturze pracy mozna jednak wy-
rézni¢ dwa gltéwne problemy badawcze doty-
czace diagnozy przyczyn kryzysu profesji (jest
to problem dominujacy w pracy) oraz procesu
sanacji profesji dziennikarskie;.

Najpetniej i najtrafniej diagnozg przyczyn
kryzysu zawodu przedstawit profesor Janusz W.
Adamowski. Wieloletnie do§wiadczenie zawo-
dowe, zarowno akademickie, jak i eksperckie
w mediach, powszechny autorytet, jakim cieszy
si¢ w $rodowisku medioznawcow sprawia, ze
opinie tak wybitnego badacza sa szczegblnie
cenne. Profesor Adamowski kryzysu dzienni-
karstwa upatruje w: nadmiernym upolitycznie-
niu $rodowiska dziennikarskiego i instytucji

medialnych; postepujacym upadku autorytetu
profesji dziennikarskiej; poglebiajacej sie pau-
peryzacji zawodu; skrajnym serwilizmie wobec
pracodawcow; niskim poziomie wewngtrzne-
go zorganizowania; dezintegracji $rodowiska
dziennikarskiego; marginalizacji organow sa-
mokontroli.

Inne przyczyny kryzysu dziennikarstwa
wskazuje profesor Jacek Sobczak, wystepu-
jacy w roli ,lekarza ostatniego kontaktu”. Ten
wybitny prawnik, ktérego wkiad w rozwoj pol-
skiego prawa prasowego, zarowno w doktrynie,
jak i orzecznictwie budzi powszechne uznanie
i podziw nie tylko wérod medioznawcow, jest
pesymista. Rola ,,zimnego doktora”, w ktora si¢
wecielil, wynika z faktu, ze — jego zdaniem — do
zawodu trafiaja osoby nieposiadajace kompe-
tencji merytorycznych, chociaz pelne zapatu,
dobrych checi, a takze niekiedy utalentowane.
Rzecz nie w tym — pisze Sobczak — aby tylko
absolwenci dziennikarstwa wykonywali ten za-
wod, ale w tym, aby ci, ktorzy podejmuja ten
trud wiedzieli, jakie sg jego reguty, jaka odpo-
wiedzialno$¢ grozi im w razie btedu w sztuce,
ktéry zdarza si¢ przeciez w kazdym zawodzie.
Przede wszystkim jednak dziennikarz powinien
by¢ cztowiekiem wrazliwym, niegodzacym si¢
w szczegoblnosci na to, aby spetnia¢ zapotrze-
bowanie swoich zwierzchnikow, czestokroé¢
dziatajacych na zlecenie innych mocodawcow,
pisa¢ nieprawdg¢ i szkalowa¢ innych.

Wisrdd panelistéw najwigkszym pesymista
jest profesor Jastrzgbski, ktory klinike dzienni-
karstwa proponuje przeksztatci¢ w hospicjum
mediow. Glowne przyczyny kryzysu upatruje
w odejsciu mediow od kategorii stuzby spote-
czenstwu polegajacej na dostarczaniu rzetel-
nych informacji. Jego zdaniem informacja stata



si¢ rzadkim dobrem publicznym, pelniac jedy-
nie role opakowania ogloszen, gléwnie reklam,
i propagandy politycznej.

Zdaniem innego eksperta, profesora Stani-
stawa Jedrzejewskiego, standardy zawodowe
i profesjonalizacj¢ dziennikarstwa powinny
okresla¢ media publiczne. Determinizm techno-
logiczny spowodowat jednak zatamanie obec-
nego modelu regulacji mediéw publicznych.
Spowodowalo to chaos na rynku medialnym
oraz brak bezpieczenstwa prawnego i zaufania,
tak niezbgdnych dla funkcjonowania instytucji
medialnych.

Inny wybitny medioznawca, profesor Wie-
staw Godzic, uwaza, ze badacze mediéw po-
winni zwraca¢ uwage nie tyle na uzdrowienie
dziennikarstwa, co na jego zrozumienie. To
zdecydowanie poprawiloby ,,czytelno$¢” dzien-
nikarskich praktyk dyskursywnych.

Mysle, ze rozwazania na temat kryzysu
medidow celnie puentuje prowadzacy debate
Andrzej Wigckowski, stwierdzajac, ze kryzys
w mediach jest efektem braku elementarnej
wiedzy 1 podstawowych kompetencji warszta-
towych dziennikarzy. Powoduje to wrecz ge-
netyczne mijanie si¢ z prawda i razaco obniza
poziom spotecznej debaty.

Klinika dziennikarstwa nie tylko diagnozuje
przyczyny kryzysu, lecz rowniez zaleca $rodki
i metody leczenia oraz podpowiada, jak poste-
powac, aby temu zaradzié.

Profesor Jerzy Bralczyk, najwybitniejszy je-
zykoznawca wsrod medioznawcow, istote dobrej
kondycji dziennikarstwa utoZsamia z jego wiary-
godnoscig. Wiarygodnoscia przypisang mu przez
odbiorcow mediow w dowdd uznania uczciwo-
$ci, rzetelnosci 1 kompetencji dziennikarza.

Zdaniem kolejnego z Dziesieciu Wspania-
tych, ksiedza profesora Michata Drozdza, dobry,
profesjonalny dziennikarz to dobry czlowiek,
cztowiek prawego sumienia. Cechuje go praw-
da i sprawiedliwo$¢ w dojrzalym korzystaniu
z wolnosci i odpowiedzialnosci. Te cztery war-
tosci musza by¢ fundamentem wszelkich dzien-
nikarskich dziatan, decyzji i wyboroéw. Powinny

Recenzje

tez wyznacza¢ granice dziennikarskiej wolno-
$ci 1 stuzy¢ dobru osoby, a zwlaszcza chroni¢
jej godnos¢ i dobra osobiste oraz stuzy¢ dobru
spotecznosci, okreslajac tym samym istot¢ mi-
syjnosci zawodu dziennikarza.

Profesor Tomasz Goban-Klas, ikoniczna
posta¢ polskiego medioznawstwa, leczy cho-
rego cztowieka mediow wedlug receptury
ksiedza profesora Leona Dyczewskiego. Oto
do Sokratesa, znanego medrca w starozytnosci
greckiej, przybiega zdyszany znajomy i zaczy-
na opowiadac:

— Sokratesie, muszg ci co§ powiedzie¢, twdj przy-
jaciel...

— Poczekaj — przerywa mu medrzec. — Czy to, co
chcesz powiedzieé, przesiate$ przez trzy sita?

—  Trzy sita? — zdziwit si¢ sprawozdawca.

— Tak, przez trzy sita. Pierwsze to prawda. Czy
jestes pewny, ze wszystko, co chcesz mi powie-
dziec, jest zgodne z prawda?

— No nie wiem. Opowiedziat mi to...

— Ale — przerywa filozof — z pewnos$cia przesiates
to przez drugie sito, a jest nim dobro. Czy to, co
chcesz mi powiedzie¢, jest przynajmniej dobre
i pozyteczne?

—  Przeciwnie...

— W takim razie wezmy jeszcze trzecie sito i za-
pytajmy, czy to, co chcesz mi powiedzie¢, jest
niezbedne?

— Niezbedne? Chyba nie...

— A wigc — uSmiecha si¢ Sokrates — jezeli to, co
chcesz mi powiedzie¢ nie jest ani prawdziwe, ani
dobre, ani niezbe¢dne, to nie obcigzaj tym ani sie-
bie, ani mnie.

I jeszcze jeden cytat, szczegdlnie mi bliski, bo
wskazujacy fundamenty dobrego dziennikar-
stwa, ktory przytacza profesor Goban-Klas.
Dziennikarz ,,Gazety Wyborczej” pyta: ,,Czy
na etyce da si¢ zarobi¢”? Profesor Nick Coul-
dry, kierownik Instytutu Mediéw i Komuni-
kacji London School of Economics, odpowia-
da: ,,Tylko dzigki niej da si¢ zarobi¢. Etyka
powinna by¢ jadrem nowoczesnego modelu
funkcjonowania mediow. Od uczciwosci, rze-
telnosci 1 wiarygodnos$ci jeszcze nigdy nie
zalezato tak wiele. Bo ludzie przestaja ufaé
mediom”.
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Chcialbym na koniec przytoczyé credo
dziennikarstwa warunkujace jego dobra kon-
dycje i okreslajace podstawy zdrowego stylu
funkcjonowania zawodu. Recept¢ wystawit
zatozyciel kliniki dziennikarstwa profesor
Wolny-Zmorzynski: ,,Mowi¢ — nie szkodzac;
pokazywaé — nie szokujgc; dawac $wiadec-
two — nie atakujac; ujawnia¢ — nie potepiajac
to sztuka w dziennikarstwie ogromna. Mozna
si¢ jej nauczy¢ i przestrzegac. Jesli ktos jej
przestrzega, zastuguje na miano dziennikarza
doskonatego”.

Recenzowana monografia nie stawia, niestety,
dobrej diagnozy odnosnie do kondycji polskiego
dziennikarstwa. Wigkszo$¢ autorow wskazuje na

Damian Guzek

choroby wyniszczajace profesje, ale na szcze-
$cie daje tez recepty na ich wyleczenie.

Wypada mie¢ nadziej¢, ze klinika nie be-
dzie glosem wolajacego na pustyni czy tez
wolaniem topielicy, ale uswiadomi $rodowisku
dziennikarskiemu pilng koniecznos$¢ rozpoczg-
cia sanacji profesji, bo na jej uzdrowienie nie
jest jeszcze za pozno. Polecatbym lekture tej
ksiazki nie tylko dziennikarzom i studentom
dziennikarstwa, ale przede wszystkim organi-
zacjom medialnym odpowiedzialnym za jako$é¢
oferty medialnej, bowiem jako$¢ demokracji
zalezy od jakosci informacji.

Tadeusz Kononiuk

Media katolickie w polskim systemie medialnym
Wydawnictwo Adam Marszatek, Torun 2016, 367 s., ISBN 978-83-8019-452-6

oje zainteresowanie ksigzka dr. Guzka

wzbudzily juz dwa poczatkowe akapity
wstepu. W pierwszym autor stwierdza: ,,Odle-
glos¢ w linii prostej migdzy Warszawa a Siedlca-
mi wynosi zaledwie 87 km. Tymczasem w prze-
strzeni radiowej wokot Siedlec funkcjonuje tyl-
ko jedna rozgtosénia lokalna — Katolickie Radio
Podlasie. Sposrod pierwszej piatki tygodnikoéw
0 najwyzszej pozycji prasowo-wydawniczej
tylko katolickie pismo spoteczno-kulturalne
»Gos¢ Niedzielny« redagowane jest poza War-
szawg. Natomiast jedynym w strukturze ko-
mercyjnej telewizji kanatem ogdlnokrajowym
w pelni nalezacym do polskiego kapitatu jest
TV Trwam. Wspomniane przyktady ilustruja
problematyke niniejszej ksigzki, jaka jest cha-
rakterystyczna dla mediow katolickich w Pol-
sce strukturalna r6znorodno$¢”. Niestety, musze
przyznac, ze nie rozumiem, o co chodzi autoro-
wi i co ma na mysli, uznajac strukturalng ré6zno-
rodnos¢ za cechg charakterystyczna wytacznie

mediow katolickich, bo przeciez doktadnie to
samo mozna powiedzie¢ w odniesieniu do in-
nych mediéw, niezaleznie od ich profilu, typu
wydawcy czy zasiggu terytorialnego.
Watpliwosci nie tylko nie fagodzi, ale nawet
ja wzmacnia teza zawarta w drugim akapicie.
Autor zastrzega najpierw, ze ,.chociaz w na-
ukowych opracowaniach z zakresu mediow
w Polsce pos§wiecono sporo miejsca na analize
katolickich $rodkow przekazu”, to jednak ,,pro-
blematyka ich struktury oraz jej roli w systemie
medialnym nie byla podejmowana”. Nastepnie,
w sposob kategoryczny stwierdza, ze ,,okres
dwudziestu pigciu lat od rozpoczecia transfor-
macji ustrojowej wyraznie wskazuje, ze spe-
cyfika mediow katolickich sprowadza si¢ nie
tylko do ich zawarto$ci i wlasnej doktryny, lecz
réwniez specyficznej struktury”. I tym razem nie
okresla jednak, na czym ona w praktyce polega.
Warto zreszta przy okazji zauwazyC, ze
w przypadku mediéw katolickich postugiwanie



si¢ kategorig struktury wymaga szczegdlnej
roztropnosci, tym bardziej w pracy naukowe;.
Choc¢by dlatego, ze Kosciot ma przeciez peing
swobod¢ w zakresie prowadzenia dziatalnosci
medialnej (zagwarantowang m.in. w ustawie
7 17 maja 1989 . o stosunku Panstwa do Koscio-
fa katolickiego w Rzeczypospolitej Polskiej),
a to oznacza, ze struktura koscielnego systemu
medialnego nie jest okreslana w trybie admini-
stracyjnym i w praktyce zalezy od mozliwosci
organizacyjnych, kadrowych, finansowych itd.
oraz inicjatywy i inwencji rozmaitych kosciel-
nych o0sob prawnych. Swiadectwem tego jest
m.in. tempo powstawania po roku 1990 nie tylko
redakcji prasowych, lecz takze stacji radiowych
— diecezjalnych i/lub zakonnych. Co wigcej,
jesli strukture polskiego systemu medialnego
jako catosci (a takze osobnego subsystemu, jaki
stanowig media katolickie) analizowac i oce-
nia¢ wedle — uniwersalnego i powszechnie sto-
sowanego w literaturze przedmiotu — kryterium
zasiggu terytorialnego poszczegolnych mediow,
to trzeba wyrdzniaé trzy ich rodzaje: og6lnopol-
skie, regionalne i lokalne. Ten podzial obejmuje
wszystkie media, niezaleznie od ich wiascicieli
czy formuly wydawniczej (programowej).
Sadze, ze kluczowym zatozeniem, na kto-
rym dr Guzek opiera cata swoja narracje jest
jego autorski podziatl na media o strukturze:
1) skoncentrowanej, 2) koncentrycznej. T¢ dru-
ga posiadaja tylko media katolickie, t¢ pierwsza
— wszystkie inne. Za najbardziej charaktery-
styczne — jego zdaniem — cechy skoncentrowa-
nej struktury systemu medialnego, widoczne
szczegolnie w okresie PRL, uwaza dominacj¢
centralnego osrodka wydawniczego (Warsza-
wy) oraz brak ,,silnych regionalnych osrodkéw
medialnych, ktére rownowazylyby dominujacy
osrodek stoteczny”. Moim zdaniem, jest to teza
co najmniej watpliwa, przynajmniej w odniesie-
niu do sektora prasowego. Wystarczy przeanali-
zowaé dane Instytutu Bibliograficznego Biblio-
teki Narodowej, dokumentujace — przyktadowo
—sytuacje w 1986 ., czyli w koncowym okresie
PRL: sposrod 3083 tytuldéw obecnych wtedy
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na rynku prasowym tylko nieco wigcej niz po-
towa (1622, czyli 52,6 proc.) mialo redakcje
w Warszawie, badz na terenie woj. stoteczne-
go. Co wigcej, liczba pism wydawanych poza
Warszawa, zwlaszcza w kilku wojewodztwach,
absolutnie uprawnia do wyrdéznienia — wbrew
twierdzeniu autora — co najmniej kilku duzych
regionalnych osrodkéw wydawniczych, np. we
Wroctawiu i woj. wroctawskim ukazywalo sig¢
214 tytutow; w Krakowie i woj. krakowskim
— 203; w Poznaniu i woj. poznanskim — 174;
w Katowicach i woj. katowickim — 172; w Lo-
dzi i woj. t6dzkim — 105; w Gdansku i woj. gdan-
skim — 100. W tej sytuacji nie tylko uwazam,
ze teza o jakiej§ szczegdlnie wyraznej domi-
nacji ,,0srodka stotecznego” i braku ,silnych
osrodkoéw regionalnych” jest bezzasadna, ale
tez twierdze, ze proponowany podziat na media
o strukturze skoncentrowanej i koncentryczne;j
jest sztuczny i zupehie zbedny. Nawiasem mo-
wiac, do zludzenia przypomina nieudang probe
wprowadzenia do literatury przedmiotu podzia-
tu na media regionalne i regionalistyczne.
Merytoryczng zawarto$¢ omawianej ksigz-
ki stanowig cztery rozdziaty. W pierwszym,
o do$¢ dziwacznym tytule (7eoretyczne podsta-
wy badan nad mediami katolickimi w ramach
systemu medialnego), znajduja si¢ rozwazania
o charakterze terminologicznym, w tym m.in.
podrozdziat o ,,systematyzacji definicji syste-
mu medialnego”. Nie ma w nim jakichkolwiek
nowych tre§ci w stosunku do tego, co wiado-
mo z literatury przedmiotu. Autor poprzesta-
je bowiem na streszczeniu glownych zatozen,
opinii 1 wnioskéw rozmaitych badaczy, przede
wszystkich polskich (m.in. Bartlomieja Golki,
Zbigniewa Oniszczuka, Bogustawy Dobek-
-Ostrowskiej, Walerego Pisarka, Marka Glogie-
ra, Macieja Mrozowskiego, Mariana Gieruli,
Marka Jachimowskiego), ale takze zagranicz-
nych (m.in. Denisa McQuail’a). W rezultacie
powstala lista nazwisk sporzadzona w stylu:
Dobek-Ostrowska — ,,zaznacza”, Oniszczuk —
,,zauwaza”, Golka — ,,zwraca uwage”, Mrozow-
ski — ,,prezentuje”, Jachimowski — ,,wyraznie
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obstaje” itp. Jesli wigc nawet zgodzi¢ si¢ z dr.
Guzkiem, ze ,zaprezentowane definicje sta-
nowig podstawe dla autorskiego rozumienia
systemu medialnego”, to jego propozycja nie
tylko nie zawiera nic nowego w stosunku do
innych definicji, ale jest bardziej powierzchow-
na (ogolna) i pod wzgledem formalnym nie
posiada cech definicji. Jest to bowiem kilkuz-
daniowy opis struktury autonomicznej calosci,
jaka jest system medialny danego kraju: ,,Autor
proponuje zatem wilasne rozumienie »systemu
medialnego«, jako dynamicznej i spojnej czgsci
systemu spotecznego, ktora obejmuje instytucje
nadawcze i instytucje medialne, funkcjonujace
w okreslonej przestrzeni oraz tworzace swoista
strukturg. Podstawe systemu stanowig insty-
tucje nadawcze odpowiedzialne za proces ko-
munikowania masowego, przygotowanie oraz
upublicznienie materiatow prasowych. Insty-
tucje obejmuja media publiczne, komercyjne,
spoteczne w réznych sektorach (prasowym, ra-
diowym, telewizyjnym oraz w $rodowisku sie-
ciowym) i na réznych szczeblach komunikowa-
nia masowego (ogolnokrajowym, regionalnym,
lokalnym, $rodowiskowym)”. To naprawdg,
zgodnie z tacinska sentencjg nihil novi sub sole.
Niestety, przykladow takiej postawy badawczej
jest w omawianej ksigzce bardzo wiele.
Stwierdzam tez u autora draznigca, wrgcz
fatalng dla czytelnika, manier¢ w stylu pisa-
nia. Dr Guzek chetnie postuguje si¢ diugimi,
ztozonymi zdaniami, taczac w ten sposob roz-
maite watki i zazwyczaj prawie kazda czgsé
takiej ,,pigtrowej” wypowiedzi opatruje odsy-
taczami do ksigzek lub artykutow podawanych
w przypisach. Oto przyklad tego typu narracji,
pochodzacy z rozdziatu 11 pt. Zarys polskiego
systemu medialnego: ,,Rozwazania w ramach
koncepcji  przestrzenno-strukturalnej, przyj-
mujace za podstawe analizy zwigzki migdzy
mediami, przestrzenig medialng oraz regionem
medialnym [w tym miejscu znajduje si¢ odno-
$nik do tekstu Jachimowskiego — WS], prowa-
dza do wniosku, ze osrodek centralny uzyskuje
pozycje dominujagcg w danym systemie, gdy

w regionach medialnych nie wyksztalcajg si¢
media zdolne do rownowazenia mediow cen-
trum [ponownie odnosnik do tego tekstu — WS].
Dla wlasciwego rozwoju systemu koniecz-
ne jest zatem przyjecie tzw. filozofii rozwoju
koncentrycznego, zakladajacej ksztaltowanie
przestrzeni w oparciu o rézne skupiska aktyw-
nosci mediow [odno$nik do ksigzki Zbigniewa
Zuziaka pt. O tozsamosci urbanistyki, Krakow
2008 — WS]. Innymi stowy, stanem idealnym
funkcjonowania systemu medialnego bytoby
istnienie niezaleznych osrodkow regionalnych
rownowazacych media warszawskie [odnosnik
do stownikowych haset: koncentracja i koncen-
trycznos¢ opisanych w Stowniku jezyka polskie-
go, Warszawa 2007]”. Niestety, ten zamaszysty,
a jednoczesnie — i cheg to podkreslic — bardzo
draznigcy, a przede wszystkim bardzo utrud-
niajacy lekture sposob pisania jest widoczny
we wszystkich rozdziatach. Co wigcej, strony
zapisane tylko tekstem odautorskim, czyli bez
odsylaczy i przypisow (nie liczac tych, ktore
w calosci zajmuja tabele, badz wykresy) naleza
w omawiane] ksigzce do rzadkosci.
Przegladowo-sprawozdawczy sposob przed-
stawiania rozmaitych probleméw zwigzanych
z naturg medidéw katolickich sprawia, ze autor nie
odnosi si¢ do realidw, w jakich tu i teraz funkcjo-
nuja. Wida¢ to m.in. na przyktadzie obszernych
dywagacji na temat ,systematyzacji definicji
mediow katolickich”, a jeszcze bardziej — w pod-
rozdziale o zatozeniach katolickiej doktryny me-
dialnej (aczkolwiek autor zastrzega, ze ,,pojecie
katolickiej doktryny medialnej nie funkcjonuje
w nomenklaturze Kos$ciota. W zamian stoso-
wane s okreslenia: nauczanie spoteczne w za-
kresie $rodkow przekazu, teologia mediow”).
Nie ma przeciez nic nowego w twierdzeniu, ze
,aktualny ksztatt katolickiej doktryny medial-
nej wynika z dluzszego procesu oswajania si¢
Kosciola z kolejnymi wynalazkami zwiazany-
mi z komunikacjag masowg”, bo o tym pisali
wczesniej inni badacze mediow koScielnych
(m.in. ks. Antoni Lewek, bp Jan Chrapek, Ka-
tarzyna Pokorna-Ignatowicz), ktérych zreszta



autor wielokrotnie przywotuje w przypisach.
Réwniez jego propozycja periodyzacji procesu
ewolucji doktryny medialnej Ko$ciota katolic-
kiego nie jest oryginalna, poniewaz wszyscy
badacze zgodnie wskazuja najpierw na ency-
klike Grzegorza XVI Mirari vos (1832 r.) i za-
wartg w niej jednoznaczng krytyke owczesnej
prasy, wszyscy tez podkreslajg ogromne zastugi
papiezy Leona XIII i Piusa XII w stopniowe;j
zmianie stosunku Kos$ciota nie tylko do prasy,
ale takze do innych $rodkéw masowego prze-
kazu (wskazujac m.in. na encyklike Piusa XII
Miranda prorsus z 1957 1.), wreszcie — nikt nie
podwaza roli i zastug w tej dziedzinie Soboru
Watykanskiego Il czy Jana Pawta II, szczeg6l-
nie aktywnego w zakresie popularyzacji idei
wykorzystywania przez Kosciot srodkow ma-
sowego przekazu i znanego z licznych doku-
mentow papieskich na ten temat.

Nowych watkéw ani wnioskow nie wnosza
drobiazgowe (i dyskusyjne) dywagacje o cha-
rakterze teologiczno-medioznawczym dotycza-
ce sposobu rozumienia przez Kosciot funkcji
i spotecznej roli mediéw, majace uzasadniac
trafno$¢ stosowanego pojecia ,,$rodki spotecz-
nego przekazu” (zamiast ,,$rodki masowego
przekazu”). Dr Guzek — czynigc to w swoim
stylu — stwierdza bowiem m.in.: ,,Okre$lanie
dominujacych w spoleczenstwie srodkow prze-
kazu jako media masowe — skoncentrowane
na masowym odbiorze przekazywanych tresci
— pomija ich charakter jednoczacy. Powoduje
to barier¢ w doktrynie medialnej Kosciota ka-
tolickiego, wzgledem zaliczenia terminu w jej
aparat pojeciowy. Chrzescijanstwo traktuje
siebie jako religi¢ komunikowania si¢ migdzy
ludzmi, przekazywania »komunikatu« o Bogu
i kierowania go do czlowieka. Dla KoS$ciota
komunikat ten nie jest jednak skierowany do
bezksztaltnej masy, lecz do konkretnych jed-
nostek i spotecznosci”. Przyznam, ze dotad nie
styszalem o wydawcy czy nadawcy, ktory adre-
sowaltby swoj produkt do ,,bezksztattnej masy”
odbiorcow; wrecz odwrotnie — kazdy chce
mozliwie dokladnie znaé krag potencjalnych
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czytelnikow (radiostuchaczy, telewidzow), ba-
dajac ich cho¢by wedle podstawowych kryte-
ri6w socjo-demograficznych (pte¢, wiek, wy-
ksztalcenie itd.).

Zamiast zawilej interpretacji stosownych
kanonéw Kodeksu prawa kanonicznego oraz
Kodeksu kanonéw kosciotow wschodnich (re-
gulujacych odpowiednio — status i dziatalnos¢
instytucji Kosciota katolickiego obrzadku rzym-
skiego oraz Kosciotéw katolickich obrzadkow
wschodnich), dotyczacych szeroko rozumiane;j
obecno$ci Kosciota w mediach, mediéw ka-
tolickich itd., wolalbym poczyta¢ o polskich
realiach w tym zakresie. Jest to o tyle wazne
i ciekawe, ze w Kodeksie prawa kanoniczne-
go nie ma definicji medium katolickiego. Dla
przyktadu: jesli w $wietle prawa kanonicznego
warunkiem uznania pisma za katolickie jest
stosowna zgoda biskupa ordynariusza, a takze
obecnos$¢ w skladzie zespotu redakcyjnego asy-
stenta ko$cielnego, to nie mam watpliwosci, ze
np. tygodnik ,,Idziemy”, wydawany od 2005 r.
przez Wydawnictwo Diecezji Warszawsko-Pra-
skiej, jest pismem katolickim. Ale czy to samo
mozna powiedzie¢ np. o ,,Naszym Dzienniku”?

Przykro to powiedzie¢, ale autor omawianej
ksiazki dopuszcza si¢ wielu uproszczen, ulega
rozmaitym schematom i stereotypom. Przykta-
dowo: opisujac strukture polskiego systemu
medialnego w okresie PRL ,,dostrzega” jedynie
dwieinstytucje sktadowe: RSW , Prasa-Ksigzka-
Ruch” i Komitet do Spraw Radiofonii i Tele-
wizji ,,Polskie Radio i Telewizja”. A dlaczego
pomija inne, cho¢by Polska Agencj¢ Prasows,
liczne wydawnictwa prasowe czy instytucjonal-
ny kolportaz? Co wigcej, z opisu dziatalnosci
RSW ,,Prasa-Ksigzka-Ruch” mozna wniosko-
wac, ze bylo to jedyne wydawnictwo prasowe.
Tymczasem sytuacja na polskim rynku praso-
wym w wymienionym wczesniej 1986 r. byta
nastegpujaca: wprawdzie RSW ,,Prasa-Ksigzka-
Ruch” dominowata (wydajac 317 tytutow),
ale wsrod pozostatych wydawnictw (ponad
30) bylo tez kilka duzych i $rednich, np. PWN
(275 tytutdéw), Ossolineum (133), WCT NOT
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(95), PWRIL (57) czy PZWL (53). To prawda,
ze w swojej ofercie te wydawnictwa mialy nie-
mal wylacznie czasopisma, gtownie branzowe
i specjalistyczne, ale przeciez to nie znaczy, ze
mozna ich dzialalno$¢ i obecno$é w systemie
medialnym bagatelizowa¢. Tym bardziej w pu-
blikacji aspirujgcej do miana naukowej, recen-
zowanej przez osoby ze stopniem naukowym.

Aleksandra Seklecka

Nie sg to wszystkie uwagi krytyczne, wat-
pliwo$ci merytoryczne, metodologiczne i je-
zykowo-stylistyczne, ktére wzbudza ksigzka
dr. Guzka. Swiadomie rezygnuje jednak z przed-
stawiania pozostalych, poniewaz — i mowig to
ze smutkiem — ksigzka na to nie zastuguje.

Wiestaw Sonczyk

Rytualy medialne w komunikowaniu masowym
Przypadek polskich telewizyjnych serwisow informacynych

Fakty TVN 1 Wiadomosci TVP

Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Mikotaja Kopernika, 406 s., Torun 2017,

ISBN 978-83-231-3756-6

medioznawstwie, wraz z rozwojem

internetu i nowych technologii, poja-
wia si¢ coraz wigcej obszarow do badan. Ale
naukowcy w swoich rozwazaniach wcigz wra-
caja do mediow tradycyjnych. Dla mnie jako
bylej dziennikarki telewizja jest sSrodowiskiem
niezwykle bliskim. Znajac mechanizmy funk-
cjonowania redakcji informacyjnych 1 to, jak
— wbrew pozorom — skomplikowane zachodza
w niej zjawiska i procesy, nie dziwi, ze §wiat
nauki tak chetnie przyglada si¢ serwisom in-
formacyjnym. Takim szczegdélnym czasem,
kiedy to zainteresowanie zostaje pobudzone,
sg kampanie wyborcze. To one bardzo czgsto
prowokuja do przyjrzenia si¢ zjawiskom za-
chodzacym w telewizji, ktore czgsto, o ile nie
zawsze, wplywaja na kreowanie rzeczywisto-
$ci, formowanie pogladéw, decyzje wyborcze,
tworzenie podziatdow spolecznych, ale takze
na skupianie ludzi wokot telewizji i tworzenie
swoistego rodzaju rytuatu ogladania telewizji.
Dzi¢ki mediom widzowie wkraczaja w $wiat,
do ktérego, bez np. telewizyjnych serwisow

informacyjnych, nie mieliby dostgpu. W swo-
jej publikacji Aleksandra Seklecka przebyta
interesujaca droge od $wiata religii do $wia-
ta wspotczesnych serwiséw informacyjnych,
ktore tylko na pozor wydaja si¢ by¢ od siebie
oddalone. Byto to mozliwe za pomoca analizy
wielu podejs¢ teoretycznych, a takze dziesiatek
wydan serwiséw informacyjnych Faktow TVN
oraz Wiadomosci TVP. Autorka poddata ana-
lizie audycje informacyjne z lat 2010-2016,
w ktérych znalazty si¢ wydarzenia medialne
niezwiazane z kampania wyborcza oraz zwia-
zane odpowiednio z kampaniami: prezydencka
(20101 2015), parlamentarng (2011 1 2015), do
Parlamentu Europejskiego (2014). Secklecka
specjalizuje si¢ w problematyce mediow ma-
sowych i ich zwigzkoéw ze sfera polityki. Jest
autorka monografii Polityka, media, manipu-
lacja medialna — przypadek Polski po 1989
roku, 1 wielu artykutow z zakresu manipulacji
medialnej, marketingu politycznego oraz rytu-
alow medialnych. Omawiana publikacja jest
pierwsza, tak obszerna pracg tej autorki, ktora



w cato$ci zostata poswigcona rytuatom w ser-
wisach informacyjnych.

Wstep wprowadza w tematyke ksiazki, pre-
zentuje problem badawczy i metodologi¢ zasto-
sowang do zweryfikowania hipotez dotyczacych
tytutlowych rytuatéw medialnych w komuniko-
waniu masowym. Gtownym problemem badaw-
czym jest odpowiedz na pytanie, w jaki sposob
rytuaty medialne przejawiaja si¢ w serwisach
informacyjnych polskich stacji telewizyjnych
i jakie konsekwencje niesie ze soba przyjecie
perspektywy rytualnej w kontekscie interpre-
tacji przekazow medialnych. A takze szerzej,
jakie konsekwencje ma to dla komunikowania
masowego? Rozwazaniom teoretycznym autor-
ka poswigcita dwa pierwsze rozdzialy ksiazki,
kolejne — do trzeciego do sibdmego — sg mie-
szanka teorii 1 empirii.

Rozdziat pierwszy wprowadza czytelni-
ka w $wiat teorii komunikowania. Tu autor-
ka zwrocita swoja uwage w kierunku modeli:
transmisji (telegraficznym), rozglosu, recep-
cji 1 przede wszystkim — modelu rytualnego.
Podejmujac si¢ analizy tych modeli w per-
spektywie porownawczej, wskazala na fakt,
ze ,,wspotczesnie model rytualny wydaje si¢
mato doceniany, zwlaszcza w konteksScie ba-
dania telewizyjnych audycji informacyjnych.
Celem mediow masowych jest dazenie do
wplywania na dziatania jak najwigkszej liczby
0sOb. Natomiast rytual moze integrowaé wo-
kot kwestii, ktére sg finalnie istotne nie tyle dla
samego spoteczenstwa, ile dla sit, ktore te spo-
leczenstwa kontroluja. Widzowie nie musza
przyjmowac interpretacji oferowanych przez
media, gdyz maja mozliwo$¢ alternatywnego
dekodowania. Jednak czgsto tego nie robig, nie
dlatego, ze nie maja odpowiednich instrumen-
tow, ale chca wierzyc¢, ze sa czesécig okreslone;j
wspoélnoty wyznajacej podobne poglady (wie-
rzenia)” (s. 51). Zglebiajac temat komunikacji
rytualnej, autorka postanowita podja¢ si¢ ana-
lizy podejscia Rothenbuhlera, uznawanego za
jedno z najwazniejszych uje¢ komunikacji. Za
tym idzie spojrzenie na rytualne wykorzysta-
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nie mediéw, zastanowienie si¢, jakie rytualy
pojawiaja w dziataniu medidéw i czy telewizje
mozna traktowacé jak religie.

Rozdziat drugi w cato$ci poswigcono rozwa-
Zaniom na temat istoty rytuatu. Autorka z wy-
jatkowa doktadnoscig analizuje rytuat w wielu
ujeciach teoretycznych. Przeprowadza czytelni-
ka przez typy i funkcje rytuatu, przez wiadzg
symboliczna, doprowadzajac do rozwazan na
temat rytual medialnego zar6wno w punktu wi-
dzenia komunikacji, jak i antropologii. Seklec-
ka w swoich rozwazaniach dochodzi do intere-
sujacego wniosku, ze cho¢ spoleczenstwo coraz
stabiej jest przywigzane do religii, i w zwigzku
z tym réwniez do religijnych rytuatéw, to jed-
nak coraz chetniej szuka takich przestrzeni, kto-
re t¢ sfer¢ sakralng zastapia. A to daje bardzo
duzg przestrzen dla dziatalno$ci dziennikarskiej
i telewizyjne;j.

Trzeci rozdziat stanowi kompendium wie-
dzy na temat serwisow informacyjnych i skta-
da si¢ z warstwy teoretycznej i empiryczne;j.
W tym rozdziale autorka dokonuje analizy
kilkudziesigciu wydan Faktow 1 Wiadomosci,
pokazujac na konkretnych przyktadach, w jaki
sposob dochodzi do zrytualizowania dyskursu
medialnego. Serwisy informacyjne sg charakte-
rystyczng forma przekazu dla kazdej telewizji.
Dlatego tak istotne jest zapoznanie si¢ nie tylko
z ich definicjg, ale i ze sposobem ich funkcjono-
wania. Wiedza o tym, jak dochodzi do selekcji
informacji, jakim procesom przemian podlegaja
i jak ostatecznie s3 prezentowane, bgdzie miato
znaczenie, kiedy podejmujemy si¢ analizy ser-
wisow informacyjnych. Autorka zwraca uwagg,
ze obecnie przekazy informacyjne sa budowane
W prosty sposob, fatwy w odbiorze. To niestety
sptyca omawiany temat i prowadzi wprost do
tabloidyzacji. Wazna jest takze rola dzienni-
karzy w tworzeniu serwiso6w informacyjnych.
Kultura dziennikarska, zmiana pokoleniowa,
presja ekonomiczna, nowe warunku pracy — to
wszystko ma wpltyw na jako$¢ prezentowanych
newsow. Autorka po§wieca uwage takze prezen-
terowi i reporterowi, ktérych rola (szczeg6lnie
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reportera) ro$nie wraz z rangg prezentowanego
wydarzenia. W ich pracy Seklecka odnajduje
rytuatly, tj, powitania czy pozegnania, ktore sa
statym elementem kazdego serwisu informacyj-
nego. Ale rytuat dostrzegalny jest nie tylko we
fragmentach, ale i w cato$ci. Rytuatem jest takze
cata audycja. Struktura telewizyjnych serwisow
informacyjnych, wieczorna pora emisji, czas
trwania, zawarto$¢ newsOow typu soft i hard, sa
do siebie podobne zarowno w stacjach publicz-
nych jak i komercyjnych.

Kontynuujgc rozwazania na temat komu-
nikacji rytualnej w telewizyjnych serwisach
informacyjnych, w rozdziale czwartym Se-
klecka zwraca uwage, na dostrzegalnos¢ rytu-
atu przede wszystkim w wydarzeniach medial-
nych. Dogtebnej analizie poddaje 17 wydarzen
z1at 2011-2016, w tym migdzy innymi 6. rocz-
nice $mierci Jana Pawta I, 1. rocznicg katastro-
fy smolenskiej czy tez Swicto Niepodlegtosci.
Zauwaza, ze serwisy informacyjne podczas tych
szczegblnych momentow zupetnie przybieraja
inny, od$wigtny charakter. Budowa audycji in-
formacyjnej rozni si¢ od codziennego serwisu
informacyjnego. Moze nie by¢ tradycyjnej czo-
lowki, moze nie by¢ tradycyjnego forszpanu,
inne bedzie powitanie prowadzacego, czgsto
informacji — poza wydarzeniem medialnym —
moze nie by¢ wcale, lub bedzie ich ograniczona
liczba. Kiedy dzieje si¢ co$ waznego, wydawcy
decyduja si¢ na schemat wydania specjalnego.
Czesto wysylajg prezentera w miejsce zdarze-
nia, z ktorego prowadzi serwis. Taki odswigtny
charakter serwisow informacyjnych staje si¢
réwniez rytualny ze wzgledu na swoje zasady
i powtarzalnos¢. Uzupetnieniem rozdziatu jest
opisanie charakterystyki typéw wydarzen me-
dialnych i zwrocenie uwagi na kampani¢ wy-
borczg jako na wydarzenie medialne. Autorka
prowokuje tez pytaniem, czy wydarzeniem me-
dialnym staje si¢ obiektywnie wazne wydarze-
nie, czy to moze media same w sobie majg moc
sprawcza, by takie wydarzenia kreowac.

Kolejne dwa rozdzialy tworza ze soba spdjna
cze$¢ analizy zawarto$ci serwisow informacyj-

nych z punktu widzenia stowa, obrazu, dzwigku,
grafiki. Autorka spostrzega bowiem, ze news to
nie tylko warstwa werbalna, ale rdwniez audialna
1 wizualna. W rozdziale pigtym Seklecka, odwo-
hujac si¢ do roli jezyka w komunikowaniu przy-
woluje przyklady stylistycznych zabiegéw stoso-
wanych przez prezenteréw i dziennikarzy. Latwo
zauwazy¢, ze znajdziemy tu pelny wachlarz za-
biegow stownych, tj. metafore, metonimie, elipse
czy hiperbolg. Oprocz stowa mowionego uwaga
zostaje zwrocona w kierunku stowa pisanego,
obecnego w tytulach materiatow, ktore pojawiaja
si¢ na tak zwanych belkach u dotu ekranu.

Aby analiza rytualu mogta by¢ pelna, autor-
ka nie zatrzymuje si¢ tylko na stowie. W roz-
dziale szostym zwraca uwage na clementy
dzwickowe, tj. skrzypiace drzwi czy dzwonek
szkolny, ktore majg da¢ efekt obecnosci wi-
dza na miejscu, wywola¢ konkretne emocje.
Poruszenie wywoluje takze obraz, ktory przy
tworzeniu materiatéw informacyjnych jest ele-
mentem niezwykle istotnym, o ile w ogodle nie
najistotniejszym. Przywolujac migdzy innymi
teori¢ Bergstroma, ktory dzieli obrazy na infor-
macyjne, objasniajgce, bezposrednie (kierun-
kowe) i ekspresyjne oraz klasyfikacje Charlesa
Peirce’a, wyrdzniajacego ikone, indeks i sym-
bol, autorka dostrzega olbrzymie znaczenie
tego, co wida¢ na ekranie. Analizujac zawar-
tos¢ audycji informacyjnych, zwrdcita uwage,
ze obok uje¢ filmowych najczestszym elemen-
tem wizualnym newsa sg grafiki. Umieszcza-
nie ich w materiatach stuzy, miedzy innymi,
pokazywaniu wynikow sondazy, wizualizacji
map, cytowaniu, rekonstrukcji zdarzen czy wy-
jasnianiu ztozonych procesow i zjawisk. Cze-
ste sieganie po grafike staje si¢ takze procesem
rytualnym, bo zaczyna by¢ reguta. W ostatnim,
osmym rozdziale autorka wskazuje, ze ramy
medialne i ramowanie moga zosta¢ zastosowa-
ne w odniesieniu do badania rytualnej komuni-
kacji telewizyjnych serwisow informacyjnych.
Ramg moze by¢ zarowno sama audycja, jak
i poszczegdlne newsy, ktorym dziennikarze na-
dajg stosowny ksztalt. Kazdy rytual jest rama.



Wiele przekazow mozna ujmowaé w ramach
— metaforach rywalizacji sportowej, wojny
czy sztuki teatralnej. Moze pojawi¢ si¢ rama
,oparta na czlowieku”, konflikcie, moralnosci,
odpowiedzialnos$ci spolecznej czy konsekwen-
cjach ekonomicznych. Do tego mozna dotozy¢
formuty cierpienia, ironiczne lub ,,opakowania
narodowego” (np. ,,Papiez z Polski”). Rozdziat
jest dopetniony analiza mechanizméw perswa-
zyjnych oraz mechanizméw dyskursywnych.
Na podstawie wybranych audycji informacyj-
nych autorka wyrdéznia mechanizmy wspoélno-
towy, rywalizacji i ludycznosci. Bardzo wazny
jest wydzwiek newsa. Informacje moga mieé
charakter pozytywny, negatywny i neutralny
(bezemocjonalny). Zastosowane mechanizmy
sprawiaja, ze dziennikarze ksztattujg obraz
$wiata przekazywanego odbiorcom réwniez za
pomoca wartosci i ideologii, jakimi si¢ kieruja,
a ktore wpisuja w swoje relacje.

W zakonczeniu autorka wraca do refleksji
nad obydwoma $wiatami — religii i mediow —
piszac: ,, Traktowanie serwisu informacyjnego
jako liturgii, prezentera jako kaptana, a repor-
teréw jako jego pomocnikow pozwala dostrzec
podobienstwa migdzy tymi dwoma sytuacjami
spotecznymi. Tym bardziej ze, jak twierdzi Co-
uldry (2010, s. 109), praktyki medialne zako-
twiczaja inne praktyki. (s. 371). Nawiazujac do
konstatacji Magdaleny Matei (2015, s. 17), ze
analiza wspoélczesnych publikacji prasowych
prowadzi do wniosku, iz odtwarzamy rytualy
funeralne sprzed setek lat, postugujac sie zmo-
dyfikowanymi, niekiedy w nieznacznym stop-
niu, Srodkami wyrazu, mozna roéwniez stwier-
dzi¢, ze analiza wspotczesnych telewizyjnych
przekazow informacyjnych pokazuje, ze rytuaty
sa nadal obecne, by nie rzec — wszechobecne”.
(s. 374) Autorka widzi rowniez potrzebe prowa-
dzenia dalszych badan nad rytuatami medial-
nymi. Jednakze przeprowadzenie ich analizy
w badaniach obserwacji uczestniczacych, ktore
datyby mozliwo$¢ wnioskowania o rytuatach
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nie na efektach dziennikarskiej pracy, ale na
samych praktykach, wydaje si¢ by¢ zadaniem
bardzo trudnym, chociaz nie niemozliwym.

Na warstwe merytoryczna ksigzki skfada si¢
takze obszerna bibliografia zawierajaca tytutu
polskie i zagraniczne, liczne monografie, artyku-
ty w pracach zbiorowych i wstgpy do monogra-
fii, artykuly w czasopismach, netografie, wydania
telewizyjnych audycji informacyjnych, artykuty
w prasie. Dopetnieniem publikacji jest aneks,
w ktorym znajdziemy tabele z wykazem odswiet-
nych cech nadawanych przez redakcje poszcze-
g6lnym telewizyjnym serwisom informacyjnym.

Nakoniec pozwolg sobie zacytowac fragment
z recenzji prof. dr. hab. Tomasza Gobana-Klasa,
ktéry moim zdaniem jest najlepsza oceng oma-
wianej ksigzki. ,,Dr Aleksandra Seklecka wio-
zyta ogrom pracy w zebranie materialdw o tak
licznych elementach teorii mediow, niektorych
bardziej znanych, takze w Polsce, wielu innych
znacznie mniej. To ksigzka nie tylko dla politolo-
gow, lecz takze dla szerokiego krggu studentow
ro6znych kierunkéw, coraz czesciej nie tylko spo-
tecznych, wiacznie z zarzadzaniem o profilu hu-
manistycznym, a takze kierunkow humanistycz-
nych, szukajacych miejsca pracy na rynku public
relations, marketingu politycznego i samorzado-
wego. Dla nich ksigzka bedzie istotnie inspiruja-
ca monografig — przydatng przy konceptualizacji
teoretycznej i podbudowy hipotez na temat na-
tury wspolczesnego komunikowania masowego.
Dla studentéw socjologii, medioznawstwa, na
ktérych wyktada si¢ elementy wiedzy o komu-
nikacji spolecznej, mediach, marketingu poli-
tycznego, kierunkow ksztattowaniu wizerunku
itp. bedzie to pozyteczna pozycja, zwlaszcza gdy
przygotowuja prace magisterskie lub doktorskie
z tych zakreséw tematycznych. Dla praktykow
licznych zawodéw medialnych, w tym klasycz-
nego dziennikarstwa, to inspirujaca refleksja nad
swa dziatalnoscia i jej doskonaleniem”.

Katarzyna Kopeé-Ziemczyk
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phone/fax: (22) 826 93 66
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