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(95), PWRiL (57) czy PZWL (53). To prawda, 

e w swojej ofercie te wydawnictwa mia y nie-

mal wy cznie czasopisma, g ównie bran owe 

i specjalistyczne, ale przecie  to nie znaczy, e 

mo na ich dzia alno  i obecno  w systemie 

medialnym bagatelizowa . Tym bardziej w pu-

blikacji aspiruj cej do miana naukowej, recen-

zowanej przez osoby ze stopniem naukowym.

Nie s  to wszystkie uwagi krytyczne, w t-

pliwo ci merytoryczne, metodologiczne i j -

zykowo-stylistyczne, które wzbudza ksi ka 

dr. Guzka. wiadomie rezygnuj  jednak z przed-

stawiania pozosta ych, poniewa  – i mówi  to 

ze smutkiem – ksi ka na to nie zas uguje.

Wies aw Sonczyk

t    t    t
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W medioznawstwie, wraz z rozwojem 

internetu i nowych technologii, poja-

wia si  coraz wi cej obszarów do bada . Ale 

naukowcy w swoich rozwa aniach wci  wra-

caj  do mediów tradycyjnych. Dla mnie jako 

by ej dziennikarki telewizja jest rodowiskiem 

niezwykle bliskim. Znaj c mechanizmy funk-

cjonowania redakcji informacyjnych i to, jak 

– wbrew pozorom – skomplikowane zachodz  

w niej zjawiska i procesy, nie dziwi, e wiat 

nauki tak ch tnie przygl da si  serwisom in-

formacyjnym. Takim szczególnym czasem, 

kiedy to zainteresowanie zostaje pobudzone, 

s  kampanie wyborcze. To one bardzo cz sto 

prowokuj  do przyjrzenia si  zjawiskom za-

chodz cym w telewizji, które cz sto, o ile nie 

zawsze, wp ywaj  na kreowanie rzeczywisto-

ci, formowanie pogl dów, decyzje wyborcze, 

tworzenie podzia ów spo ecznych, ale tak e 

na skupianie ludzi wokó  telewizji i tworzenie 

swoistego rodzaju rytua u ogl dania telewizji. 

Dzi ki mediom widzowie wkraczaj  w wiat, 

do którego, bez np. telewizyjnych serwisów 

informacyjnych, nie mieliby dost pu. W swo-

jej publikacji Aleksandra Seklecka przeby a 

interesuj c  drog  od wiata religii do wia-

ta wspó czesnych serwisów informacyjnych, 

które tylko na pozór wydaj  si  by  od siebie 

oddalone. By o to mo liwe za pomoc  analizy 

wielu podej  teoretycznych, a tak e dziesi tek 

wyda  serwisów informacyjnych Faktów TVN 

oraz Wiadomo ci TVP. Autorka podda a ana-

lizie audycje informacyjne z lat 2010–2016, 

w których znalaz y si  wydarzenia medialne 

niezwi zane z kampani  wyborcz  oraz zwi -

zane odpowiednio z kampaniami: prezydenck  

(2010 i 2015), parlamentarn  (2011 i 2015), do 

Parlamentu Europejskiego (2014). Seklecka 

specjalizuje si  w problematyce mediów ma-

sowych i ich zwi zków ze sfer  polityki. Jest 

autork  monograÞ i Polityka, media, manipu-

lacja medialna – przypadek Polski po 1989 

roku, i wielu artyku ów z zakresu manipulacji 

medialnej, marketingu politycznego oraz rytu-

a ów medialnych. Omawiana publikacja jest 

pierwsz , tak obszern  prac  tej autorki, która 
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w ca o ci zosta a po wi cona rytua om w ser-

wisach informacyjnych. 

Wst p wprowadza w tematyk  ksi ki, pre-

zentuje problem badawczy i metodologi  zasto-

sowan  do zweryÞ kowania hipotez dotycz cych 

tytu owych rytua ów medialnych w komuniko-

waniu masowym. G ównym problemem badaw-

czym jest odpowied  na pytanie, w jaki sposób 

rytua y medialne przejawiaj  si  w serwisach 

informacyjnych polskich stacji telewizyjnych 

i jakie konsekwencje niesie ze sob  przyj cie 

perspektywy rytualnej w kontek cie interpre-

tacji przekazów medialnych. A tak e szerzej, 

jakie konsekwencje ma to dla komunikowania 

masowego? Rozwa aniom teoretycznym autor-

ka po wi ci a dwa pierwsze rozdzia y ksi ki, 

kolejne – do trzeciego do siódmego – s  mie-

szank  teorii i empirii. 

Rozdzia  pierwszy wprowadza czytelni-

ka w wiat teorii komunikowania. Tu autor-

ka zwróci a swoj  uwag  w kierunku modeli: 

transmisji (telegraÞ cznym), rozg osu, recep-

cji i przede wszystkim – modelu rytualnego. 

Podejmuj c si  analizy tych modeli w per-

spektywie porównawczej, wskaza a na fakt, 

e „wspó cze nie model rytualny wydaje si  

ma o doceniany, zw aszcza w kontek cie ba-

dania telewizyjnych audycji informacyjnych. 

Celem mediów masowych jest d enie do 

wp ywania na dzia ania jak najwi kszej liczby 

osób. Natomiast rytua  mo e integrowa  wo-

kó  kwestii, które s  Þ nalnie istotne nie tyle dla 

samego spo ecze stwa, ile dla si , które te spo-

ecze stwa kontroluj . Widzowie nie musz  

przyjmowa  interpretacji oferowanych przez 

media, gdy  maj  mo liwo  alternatywnego 

dekodowania. Jednak cz sto tego nie robi , nie 

dlatego, e nie maj  odpowiednich instrumen-

tów, ale chc  wierzy , e s  cz ci  okre lonej 

wspólnoty wyznaj cej podobne pogl dy (wie-

rzenia)” (s. 51). Zg biaj c temat komunikacji 

rytualnej, autorka postanowi a podj  si  ana-

lizy podej cia Rothenbuhlera, uznawanego za 

jedno z najwa niejszych uj  komunikacji. Za 

tym idzie spojrzenie na rytualne wykorzysta-

nie mediów, zastanowienie si , jakie rytua y 

pojawiaj  w dzia aniu mediów i czy telewizj  

mo na traktowa  jak religi .

Rozdzia  drugi w ca o ci po wi cono rozwa-

aniom na temat istoty rytua u. Autorka z wy-

j tkow  dok adno ci  analizuje rytua  w wielu 

uj ciach teoretycznych. Przeprowadza czytelni-

ka przez typy i funkcje rytua u, przez w adz  

symboliczn , doprowadzaj c do rozwa a  na 

temat rytua  medialnego zarówno w punktu wi-

dzenia komunikacji, jak i antropologii. Seklec-

ka w swoich rozwa aniach dochodzi do intere-

suj cego wniosku, e cho  spo ecze stwo coraz 

s abiej jest przywi zane do religii, i w zwi zku 

z tym równie  do religijnych rytua ów, to jed-

nak coraz ch tniej szuka takich przestrzeni, któ-

re t  sfer  sakraln  zast pi . A to daje bardzo 

du  przestrze  dla dzia alno ci dziennikarskiej 

i telewizyjnej. 

Trzeci rozdzia  stanowi kompendium wie-

dzy na temat serwisów informacyjnych i sk a-

da si  z warstwy teoretycznej i empirycznej. 

W tym rozdziale autorka dokonuje analizy 

kilkudziesi ciu wyda  Faktów i Wiadomo ci, 

pokazuj c na konkretnych przyk adach, w jaki 

sposób dochodzi do zrytualizowania dyskursu 

medialnego. Serwisy informacyjne s  charakte-

rystyczn  form  przekazu dla ka dej telewizji. 

Dlatego tak istotne jest zapoznanie si  nie tylko 

z ich deÞ nicj , ale i ze sposobem ich funkcjono-

wania. Wiedza o tym, jak dochodzi do selekcji 

informacji, jakim procesom przemian podlegaj  

i jak ostatecznie s  prezentowane, b dzie mia o 

znaczenie, kiedy podejmujemy si  analizy ser-

wisów informacyjnych. Autorka zwraca uwag , 

e obecnie przekazy informacyjne s  budowane 

w prosty sposób, atwy w odbiorze. To niestety 

sp yca omawiany temat i prowadzi wprost do 

tabloidyzacji. Wa na jest tak e rola dzienni-

karzy w tworzeniu serwisów informacyjnych. 

Kultura dziennikarska, zmiana pokoleniowa, 

presja ekonomiczna, nowe warunku pracy – to 

wszystko ma wp yw na jako  prezentowanych 

newsów. Autorka po wi ca uwag  tak e prezen-

terowi i reporterowi, których rola (szczególnie 
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reportera) ro nie wraz z rang  prezentowanego 

wydarzenia. W ich pracy Seklecka odnajduje 

rytua y, tj, powitania czy po egnania, które s  

sta ym elementem ka dego serwisu informacyj-

nego. Ale rytua  dostrzegalny jest nie tylko we 

fragmentach, ale i w ca o ci. Rytua em jest tak e 

ca a audycja. Struktura telewizyjnych serwisów 

informacyjnych, wieczorna pora emisji, czas 

trwania, zawarto  newsów typu soft i hard, s  

do siebie podobne zarówno w stacjach publicz-

nych jak i komercyjnych.

Kontynuuj c rozwa ania na temat komu-

nikacji rytualnej w telewizyjnych serwisach 

informacyjnych, w rozdziale czwartym Se-

klecka zwraca uwag , na dostrzegalno  rytu-

a u przede wszystkim w wydarzeniach medial-

nych. Dog bnej analizie poddaje 17 wydarze  

z lat 2011–2016, w tym mi dzy innymi 6. rocz-

nic  mierci Jana Paw a II, 1. rocznic  katastro-

fy smole skiej czy te  wi to Niepodleg o ci. 

Zauwa a, e serwisy informacyjne podczas tych 

szczególnych momentów zupe nie przybieraj  

inny, od wi tny charakter. Budowa audycji in-

formacyjnej ró ni si  od codziennego serwisu 

informacyjnego. Mo e nie by  tradycyjnej czo-

ówki, mo e nie by  tradycyjnego forszpanu, 

inne b dzie powitanie prowadz cego, cz sto 

informacji – poza wydarzeniem medialnym – 

mo e nie by  wcale, lub b dzie ich ograniczona 

liczba. Kiedy dzieje si  co  wa nego, wydawcy 

decyduj  si  na schemat wydania specjalnego. 

Cz sto wysy aj  prezentera w miejsce zdarze-

nia, z którego prowadzi serwis. Taki od wi tny 

charakter serwisów informacyjnych staje si  

równie  rytualny ze wzgl du na swoje zasady 

i powtarzalno . Uzupe nieniem rozdzia u jest 

opisanie charakterystyki typów wydarze  me-

dialnych i zwrócenie uwagi na kampani  wy-

borcz  jako na wydarzenie medialne. Autorka 

prowokuje te  pytaniem, czy wydarzeniem me-

dialnym staje si  obiektywnie wa ne wydarze-

nie, czy to mo e media same w sobie maj  moc 

sprawcz , by takie wydarzenia kreowa . 

Kolejne dwa rozdzia y tworz  ze sob  spójn  

cz  analizy zawarto ci serwisów informacyj-

nych z punktu widzenia s owa, obrazu, d wi ku, 

graÞ ki. Autorka spostrzega bowiem, e news to 

nie tylko warstwa werbalna, ale równie  audialna 

i wizualna. W rozdziale pi tym Seklecka, odwo-

uj c si  do roli j zyka w komunikowaniu przy-

wo uje przyk ady stylistycznych zabiegów stoso-

wanych przez prezenterów i dziennikarzy. atwo 

zauwa y , e znajdziemy tu pe ny wachlarz za-

biegów s ownych, tj. metafor , metonimi , elips  

czy hiperbol . Oprócz s owa mówionego uwaga 

zostaje zwrócona w kierunku s owa pisanego, 

obecnego w tytu ach materia ów, które pojawiaj  

si  na tak zwanych belkach u do u ekranu. 

Aby analiza rytua u mog a by  pe na, autor-

ka nie zatrzymuje si  tylko na s owie. W roz-

dziale szóstym zwraca uwag  na elementy 

d wi kowe, tj. skrzypi ce drzwi czy dzwonek 

szkolny, które maj  da  efekt obecno ci wi-

dza na miejscu, wywo a  konkretne emocje. 

Poruszenie wywo uje tak e obraz, który przy 

tworzeniu materia ów informacyjnych jest ele-

mentem niezwykle istotnym, o ile w ogóle nie 

najistotniejszym. Przywo uj c mi dzy innymi 

teori  Bergstroma, który dzieli obrazy na infor-

macyjne, obja niaj ce, bezpo rednie (kierun-

kowe) i ekspresyjne oraz klasyÞ kacj  Charlesa 

Peirce’a, wyró niaj cego ikon , indeks i sym-

bol, autorka dostrzega olbrzymie znaczenie 

tego, co wida  na ekranie. Analizuj c zawar-

to  audycji informacyjnych, zwróci a uwag , 

e obok uj  Þ lmowych najcz stszym elemen-

tem wizualnym newsa s  graÞ ki. Umieszcza-

nie ich w materia ach s u y, mi dzy innymi, 

pokazywaniu wyników sonda y, wizualizacji 

map, cytowaniu, rekonstrukcji zdarze  czy wy-

ja nianiu z o onych procesów i zjawisk. Cz -

ste si ganie po graÞ k  staje si  tak e procesem 

rytualnym, bo zaczyna by  regu . W ostatnim, 

ósmym rozdziale autorka wskazuje, e ramy 

medialne i ramowanie mog  zosta  zastosowa-

ne w odniesieniu do badania rytualnej komuni-

kacji telewizyjnych serwisów informacyjnych. 

Ram  mo e by  zarówno sama audycja, jak 

i poszczególne newsy, którym dziennikarze na-

daj  stosowny kszta t. Ka dy rytua  jest ram . 
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Wiele przekazów mo na ujmowa  w ramach 

– metaforach rywalizacji sportowej, wojny 

czy sztuki teatralnej. Mo e pojawi  si  rama 

„oparta na cz owieku”, konß ikcie, moralno ci, 

odpowiedzialno ci spo ecznej czy konsekwen-

cjach ekonomicznych. Do tego mo na do o y  

formu y cierpienia, ironiczne lub „opakowania 

narodowego” (np. „Papie  z Polski”). Rozdzia  

jest dope niony analiz  mechanizmów perswa-

zyjnych oraz mechanizmów dyskursywnych. 

Na podstawie wybranych audycji informacyj-

nych autorka wyró nia mechanizmy wspólno-

towy, rywalizacji i ludyczno ci. Bardzo wa ny 

jest wyd wi k newsa. Informacje mog  mie  

charakter pozytywny, negatywny i neutralny 

(bezemocjonalny). Zastosowane mechanizmy 

sprawiaj , e dziennikarze kszta tuj  obraz 

wiata przekazywanego odbiorcom równie  za 

pomoc  warto ci i ideologii, jakimi si  kieruj , 

a które wpisuj  w swoje relacje. 

W zako czeniu autorka wraca do reß eksji 

nad obydwoma wiatami – religii i mediów – 

pisz c: „Traktowanie serwisu informacyjnego 

jako liturgii, prezentera jako kap ana, a repor-

terów jako jego pomocników pozwala dostrzec 

podobie stwa mi dzy tymi dwoma sytuacjami 

spo ecznymi. Tym bardziej e, jak twierdzi Co-

uldry (2010, s. 109), praktyki medialne zako-

twiczaj  inne praktyki. (s. 371). Nawi zuj c do 

konstatacji Magdaleny Matei (2015, s. 17), e 

analiza wspó czesnych publikacji prasowych 

prowadzi do wniosku, i  odtwarzamy rytua y 

funeralne sprzed setek lat, pos uguj c sie zmo-

dyÞ kowanymi, niekiedy w nieznacznym stop-

niu, rodkami wyrazu, mo na równie  stwier-

dzi , e analiza wspó czesnych telewizyjnych 

przekazów informacyjnych pokazuje, e rytua y 

s  nadal obecne, by nie rzec – wszechobecne”. 

(s. 374) Autorka widzi równie  potrzeb  prowa-

dzenia dalszych bada  nad rytua ami medial-

nymi. Jednak e przeprowadzenie ich analizy 

w badaniach obserwacji uczestnicz cych, które 

da yby mo liwo  wnioskowania o rytua ach 

nie na efektach dziennikarskiej pracy, ale na 

samych praktykach, wydaje si  by  zadaniem 

bardzo trudnym, chocia  nie niemo liwym. 

Na warstw  merytoryczn  ksi ki sk ada si  

tak e obszerna bibliograÞ a zawieraj ca tytu u 

polskie i zagraniczne, liczne monograÞ e, artyku-

y w pracach zbiorowych i wst py do monogra-

Þ i, artyku y w czasopismach, netograÞ , wydania 

telewizyjnych audycji informacyjnych, artyku y 

w prasie. Dope nieniem publikacji jest aneks, 

w którym znajdziemy tabele z wykazem od wi t-

nych cech nadawanych przez redakcje poszcze-

gólnym telewizyjnym serwisom informacyjnym.

Na koniec pozwol  sobie zacytowa  fragment 

z recenzji prof. dr. hab. Tomasza Gobana-Klasa, 

który moim zdaniem jest najlepsz  ocen  oma-

wianej ksi ki. „Dr Aleksandra Seklecka w o-

y a ogrom pracy w zebranie materia ów o tak 

licznych elementach teorii mediów, niektórych 

bardziej znanych, tak e w Polsce, wielu innych 

znacznie mniej. To ksi ka nie tylko dla politolo-

gów, lecz tak e dla szerokiego kr gu studentów 

ró nych kierunków, coraz cz ciej nie tylko spo-

ecznych, w cznie z zarz dzaniem o proÞ lu hu-

manistycznym, a tak e kierunków humanistycz-

nych, szukaj cych miejsca pracy na rynku public 

relations, marketingu politycznego i samorz do-

wego. Dla nich ksi ka b dzie istotnie inspiruj -

c  monograÞ  – przydatn  przy konceptualizacji 

teoretycznej i podbudowy hipotez na temat na-

tury wspó czesnego komunikowania masowego. 

Dla studentów socjologii, medioznawstwa, na 

których wyk ada si  elementy wiedzy o komu-

nikacji spo ecznej, mediach, marketingu poli-

tycznego, kierunków kszta towaniu wizerunku 

itp. b dzie to po yteczna pozycja, zw aszcza gdy 

przygotowuj  prace magisterskie lub doktorskie 

z tych zakresów tematycznych. Dla praktyków 

licznych zawodów medialnych, w tym klasycz-

nego dziennikarstwa, to inspiruj ca reß eksja nad 

sw  dzia alno ci  i jej doskonaleniem”. 

Katarzyna Kope -Ziemczyk


