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Medioznawstwo polskie

na mapie Swiata
Sondaz naukoznawczy

Tomasz Mielczarek

C elem artykutu jest préba odpowiedzi na
pytanie, jak plasuje si¢ medioznawstwo
polskie w badaniach europejskich i $wiato-
wych. Artykut ma charakter sondazowy, a za-
tem nie rozstrzyga, tylko sygnalizuje problem
badawczy, ktory wymaga dalszych poglebio-
nych studiéw. W artykule zaprezentowano
przeglad wybranych tekstow opublikowanych
przez polskich i zagranicznych autorow, ktérzy
posrednio Iub wprost zajmowali si¢ polskim
mediami i polskim medioznawstwem. Mate-
rial zebrano metoda kwerendy bibliotecznej
1 internetowej. W pracy wykorzystano tez ma-
terialty wlasne gromadzone podczas wyjazdoéw
zagranicznych.

Zgromadzony materiat przeanalizowano,
stosujac zmodyfikowana metode¢ fokusowa
opracowang dla potrzeb propagandy wojen-
nej uzywanej przez aliantéw podczas Il wojny
swiatowej. Tworcy tej metody — Paul F. La-
zarsfeld oraz Robert K. Merton w pierwszym
etapie swych badan koncentrowali uwage na
kwantytatywnych wyrdznikach badanej proby.
W drugim etapie badali uzyskane prébki pod

wzgledem jakosciowym'. W niniejszym arty-
kule zmodyfikowano t¢ metode, zamieniajac
technike¢ obserwacji na kwerendy, a wywiad po-
glebiony — na analizg wczesniej wytworzonych
danych.

Medioznawstwo polskie

Polska odmiana dyscypliny naukowej, ktorej
przedmiotem badan sa szeroko pojmowane me-
dia masowe, pod wzgledem formalnym zosta-
ta wyodrgbniona u schytku pierwszej dekady
XXI wieku. Jedynie dla kronikarskiej precyzji
nalezy przypomnie¢, ze jej Swiatowe poczatki
siggaja XIX wieku (Wroctaw), ale faktycznie
rozwinela si¢ na poczatku XX wieku (Bazylea,
Lipsk, Monachium). Za kolebke¢ ksztalcenia
dziennikarskiego uwaza si¢ natomiast Stany
Zjednoczone?.

W Polsce badania prasoznawcze takze zapo-
czatkowano w XIX wieku. Wraz z odzyskaniem
przez nasz kraj niepodlegtosci zostaly one zin-
tensyfikowane, podejmowano tematyke wspot-
czesna, a nie jak wczesniej — tylko historyczna.
W 1938 roku powotano Towarzystwo Wiedzy

!'Szerzej o tej metodzie: R.K. Merton, The focussed interview and focus groups: continuities and discontinu-
ities, “The Public Opinion Quarterly”, 1987, tom 51, nr 4, s. 550-566.

2 Te informacje potwierdzaja wszystkie wydane pozniej zagraniczne i polskie podrgczniki prasoznawstwa,
a nastgpnie medioznawstwa. Por. M. Kafel, Prasoznawstwo. Wstep do problematyki, Warszawa 1969, s. 30-31;
tenze, Prasoznawstwo jako nowy kierunek badan naukowych, ,,Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Warszawskiego.
Prasoznawstwo” 1956, nr 1, s. 5-11; B. Golka, Ksztaltowanie si¢ wiedzy o prasie w Polsce w XIX w., Warszawa
1969; Wstep do prasoznawstwa, red. J. Madry, Katowice 1982.



o Prasie?®, ale z oczywistych wzgledéw badania
przerwata Il wojna §wiatowa.

Polskie prasoznawstwo prébowano odro-
dzi¢ po 1945 roku?. Z racji uwarunkowan po-
litycznych efekty tych dziatan nie byly zbyt
imponujace. Refleksj¢ teoretyczna ograniczyta
wiara w ,,leninowska koncepcj¢ prasy”. Efek-
ty konfrontacji teorii i ,,wiary” do 1969 roku
przedstawit Mieczystaw Kafel® w publikacji
Prasoznawstwo®.

Nieco p6zniej, bo w 1975 roku, ukazala si¢
praca Tadeusza Kupisa Dziennikarskie spra-
wy, w ktdrej zajmowano si¢ praktyczng strona
wykonywania zawodu dziennikarskiego w Pol-
sce’. Wyzwania stojace przed dziennikarstwem
i prasoznawstwem/medioznawstwem  pol-
skim i $wiatowym w latach siedemdziesiatych
i osiemdziesiatych XX wieku scharakteryzowat
z kolei Walery Pisarek®. Ksztalcenie dzienni-
karskie 1 czesciowo medioznawstwo polskie
z przetomu XX i XXI wieku przedstawit To-
masz Mielczarek®.

Dla zobrazowania obecnej sytuacji medio-
znawstwa polskiego niezbgdne jest przytocze-
nie cho¢by fragmentéw wypowiedzi osdb, ktd-
re doprowadzity do wylonienia tej dyscypliny
naukowej. Tomasz Goban-Klas w 2008 roku
mowil o naukach o mediach i komunikacji

Tomasz Mielczarek

spotecznej jako nowej dyscyplinie nauk huma-
nistycznych'®. Ostatecznie jednak paradygmat
polskiej odmiany nauk o mediach Goban-Klas
sformutowat, odwolujac si¢ do nauk spotecz-
nych: ,,Nowa dziedzina nauk spolecznych win-
na podejmowaé problemy z zakresu czterech
podstawowych pytan sformutowanych dla dys-
cyplin naukowych przez Thomasa Khuna:

1. Co nalezy bada¢? (media, instytucje,
uzytkownikow).

2. Jakie badawcze pytania nalezy zadawaé?
(kto kontroluje media? czym sg media jako tech-
nologie spoteczne? jakie jest dziatanie i wplyw
mediéw?).

3. Jak te pytania maja by¢ formutowane? (na
podstawie operacyjnych empirycznych metod
nauk spotecznych, w tym specyficznych metod
badania treéci (analiza zawartosci) i odbiorcéw
(sondaze).

4. Jak interpretowa¢ wyniki badan? (w ra-
mach teorii spoteczenstwa informacyjnego—sie-
ciowego—medialnego)”'.

Rok pdzniej Janusz Adamowski, 6wczesny
dziekan Wydziatu Dziennikarstwa i Nauk Po-
litycznych Uniwersytetu Warszawskiego, na
famach ,,Studiow Medioznawczych” ponow-
nie postulowal konieczno$¢ powotania nowej
dyscypliny naukowej, a przy okazji poruszyt

3 M. Kafel, Prasoznawstwo. Wstep do..., dz. cyt., s. 42—66.
4 Tenze, Ekonomiczne oblicze zawodu dziennikarskiego w Polsce, Krakéw 1945; H. Jabtonski, Opinia, parla-

ment, prasa, Warszawa 1947.

5 Szerzej o tym autorze i inne szkice biograficzne prekursorow polskiego prasoznawstwa zob. Wstep do pra-

soznawstwa, dz. cyt.

¢ Zob. tez: Metody i techniki badawcze w prasoznawstwie, tom 1, 2, 3, red. M. Kafel, Warszawa 1969-1971;
1. Tetelowska, Szkice prasoznawcze, Krakow 1972 oraz cykl artykutéw definiujacych polskie prasoznawstwo
z przetomu lat szesédziesiatych i siedemdziesiatych XX wieku w ,,Zeszytach Prasoznawczych” i w ,,Przekazach

i Opiniach”.

"T. Kupis, Dziennikarskie sprawy. Wybor rozpraw i artykuléow 1958—1972, Warszawa 1975.
8 W. Pisarek, Past challenges to journalism. Great ideas of the seventies and eighties revisited, ,,Zeszyty Pra-

soznawcze”, wybor tekstow z 2013 roku, s. 1-11.

® Model polskiej edukacji dziennikarskiej [w:] Wspélczesne modele dziennikarstwa, red. K. Wolny-Zmorzyn-
ski, P. Urbaniak, K. Bernat, Wroctaw 2015, s. 103—113. T. Mielczarek, Historia prasy polskiej w naukach o me-
diach. Instytucje i ludzie [w:] Ksiega pamiqtkowa dedykowana Tomaszowi Gobanowi-Klasowi (w druku).

10T, Goban-Klas, Nauki o mediach i komunikacji spolecznej jako nowa dyscyplina nauk humanistycznych,

»Studia Medioznawcze” 2008, nr 2.

"'T. Goban-Klas, Nauki o mediach i komunikacji spolecznej..., dz. cyt., s. 18—19.



Medioznawstwo polskie na mapie swiata...

kwestig¢ przynaleznosci do niej poszczegdlnych
badaczy. Jak stwierdzil: ,jedynym wlasciwie
jasnym i wzglednie precyzyjnym merytorycz-
nie kwalifikatorem o0s6b przynalezacych do
wspomnianej dyscypliny badawczej wydaje si¢
by¢ wspomniana juz Panstwowa Komisja Akre-
dytacyjna, ktora za podstawe zakwalifikowania
nauczyciela akademickiego do minimum ka-
drowego dla kierunku studiow »dziennikarstwo
i komunikacja spoleczna« przyjeta zgloszony
przez niego (badz tez przez oceniang uczelnig)
dorobek pismienniczo-badawczy oraz zakres
tematyczny prowadzonych prac badawczych”!2.
Postulat pozostaje nadal aktualny, a to dlatego,
ze nowa dyscyplina zostata powotana do zycia
w 2011 roku. Pierwszy doktorat z zakresu nauk
o mediach obroniono w 2013 roku, a pierwszy
przewod habilitacyjny zostal przeprowadzony
w 2016 roku.

Interdyscyplinarno$¢ medioznawstwa pod-
kresla w jego nazwie liczba mnoga. Operujemy
zatem pojeciem ,,nauki o mediach”, a nie ,,na-
uka o mediach”. Zaakcentowal to wyraznie 6w-
czesny dyrektor Instytutu Dziennikarstwa UW
Marek Jabtonowski, stwierdzajac, ze: ,,na nauki
o mediach oddziatywuje cate spektrum dyscy-
plin z obszaru nauk spotecznych (...). Z drugiej
za$ strony nie nalezy zapomina¢ o wptywach
tak nobliwych dyscyplin z obszaru nauk huma-
nistycznych, jak historia, jezykoznawstwo czy
kulturoznawstwo™3. Co prawda dziennikar-
stwo i komunikacja spoleczna po réznorodnych

targach 1 protestach samych medioznawcow,
w tym nalezacych do Polskiego Towarzystwa
Komunikacji Spolecznej, zostaly przyporzad-
kowane do obszaru nauk spotecznych, ale w ta-
kim samym stopniu sktadaja si¢ na nie nauki
humanistyczne i spoteczne!“.

Z postulatem jeszcze szerszego pola anali-
zy, czyli osadzenia medioznawstwa na obszarze
nauk spotecznych, humanistycznych i... tech-
nicznych, wystapili Marek Jabtonowski i To-
masz Gackowski'®.

W sumie wiec mozna uznaé, ze nauki o me-
diach badaja przedmiot swych dociekan (media)
holistycznie, a granice pola analizy sa otwarte.
Takie podejscie narzuca przedmiot badan, ktory
podlega nieustannym przeksztatceniom. W ko-
lejnych epokach historycznych pojawiaja si¢
nowe media, a stare zmieniaja swe funkcje. To
zjawisko jest nazywane remediacja'®.

Naukowy ekspansjonizm medioznawstwa
zaciekawil przedstawicieli innych dyscyplin
szczegotowych. Przyktadowo dowodzi tego
tekst zatytutlowany ,, Dziedzictwo Schramma”
jako zZrodlo specyfiki polskiej nauki o komuni-
kacji, ktérego autorem jest Emanuel Kulczyc-
ki — filozof wywodzacy si¢ z nauk o poznaniu,
a obecnie zajmujacy si¢ naukoznawstwem!’.
Badacz zauwazyl, ze polscy medioznawcy
zbytnio przyzwyczaili si¢ do — wlasciwego dla
panstw autorytarnych — transmisyjnego mode-
lu komunikacji spotecznej. Inna ich niedosko-
nalo$¢ to odwolywanie si¢ do podziatu na nurt

12 JW. Adamowski, O pilnej potrzebie formalnego powolania w Polsce nauki o komunikowaniu i mediach
spolecznych jako dyscypliny naukowej, ,,Studia Medioznawcze” 2009, nr 4, s. 23.
13 M. Jabtonowski, T. Gackowski, Tozsamos¢ nauk o mediach. Obszary, perspektywy, postulaty, ,,Studia Me-

dioznawcze” 2012, nr 2, s. 18.

14 Tychze, Przed konferencjq Instytutu Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego Tozsamosé nauk o me-
diach. Obszary, perspektywy, postulaty, ,,Studia Medioznawcze” 2012, nr 2, s. 17. Tezg t¢ weryfikowano podczas
konferencji. Zob. T. Gackowski, Konferencja ,, Tozsamo$¢ nauk o mediach”, czyli medioznawcza polifonia sta-
rej—nowej dyscypliny naukowej, ,,Studia Medioznawcze” 2012, nr 3, s. 25-27.

15 Autor w pelni popiera te stanowisko, co potwierdzit w artykule, zob. T. Mielczarek, Stan i perspektywy
badan nad polskim systemem medialnym, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2017, nr 1.

16

K. Jakubowicz, Media publiczne: poczqtek konca, czy nowy poczqtek? Warszawa 2007, s. 123.

7 E. Kulezycki, ,,Dziedzictwo Schramma’” jako Zrédlo specyfiki polskiej nauki o komunikacji, ,,.Lingua ac

Communitas”, 2011, Vol. 21.



empiryczny i nurt krytyczny, funkcjonujacy
jedynie do potowy XX wieku w amerykanskiej
refleksji nad komunikacja spoleczna, albo fawo-
ryzowanie jedynie komunikacji masowej i po-
litycznej. Niemniej jednak Kulczycki stwier-
dzil, ze ,,Refleksja komunikacyjna prowadzona
w Polsce nie ogranicza si¢ do badan prasy i $rod-
kéw masowego przekazu [...] a obraz polskiej
refleksji komunikacyjnej jest znacznie rozleglej-
szy: wystarczy wspomnie¢ chociazby [inspiru-
jace rozwazania] konstruktywistycznych bada-
czy komunikacji skupionych wokét Michaela
Fleischera, badaczy zajmujacych si¢ mysla Jiirge-
na Habermasa czy Karla O. Apla”'®. Wyniki tych
badan sa upowszechniane na gruncie polskim.
Godzac si¢ z ta teza, trzeba dodacd, ze nauki
o mediach musza mie¢ takze pierwiastek prak-
tyczny. O ich wartosci przesadza w rownym
stopniu refleksja akademicka, jak i mozliwos¢
praktycznego wykorzystania wypracowanych
wynikdw. Nie jest to banalny postulat, ale sad
znajdujacy osadzenie w filozofii. Ten problem
wszechstronnie rozpracowat Tadeusz Kotarbin-
ski w dziele Traktat o dobrej robocie, stwier-
dzajac juz na wstgpie, ze ,prakseologowie
[czyli takze medioznawcy — TM] stawiajg sobie
za cel dociekanie jak najszerszych uogdlnien
o charakterze technicznym. Chodzi tu o tech-
nik¢ dobrej roboty jako takiej, o wskazania
i przestrogi wazne dla wszelkiego dzialania
pragnacego by¢ jak najbardziej skutecznym. Po
drodze do takiego ambitnego celu prakseolog
rad bywa osiagni¢ciom chociazby czastkowym

18 Tamze, s. 87.

Tomasz Mielczarek

i cieszy si¢ ilekro¢ mu si¢ uda ujac ogodlniej to
co zalecajg rozni znawcy robot, kazdy w kregu
swego rzemiosta”!’.

Wiasciwa medioznawstwu interdyscypli-
narno$¢ i holizm wywotaty problemy innego
rodzaju. Badacze wywodzacy si¢ z roznych
dyscyplin szczegdtowych uzywaja odmien-
nych narzegdzi badawczych, odwotuja si¢ do
innych zrédet i literatury®. Niekiedy rodzi to
sytuacje, o ktorych wspominat Pisarek, przyta-
czajac pewng przypowies$é suficka?. W przy-
powiesci tej trzech Slepcow dotykato roznych
fragmentow ciala stonia. Pierwszy z nich za
emanacj¢ stonia uznat jego trabe, ktora udato
mu si¢ uchwyci¢; dla drugiego istota stonio-
watosci byla noga zwierzecia; dla trzeciego —
jego ucho. ,,Wszyscy mieli racj¢” stwierdzono
na koncu tej przypowiesci?. Mozna jednak
uznaé, ze faktycznie racji nie miat nikt, bo
,Slepi badacze” opisywali zjawisko na pod-
stawie zbyt malej probki lub uzywali nieodpo-
wiednich narzgdzi analitycznych.

W innym miejscu swojej publikacji Pi-
sarek zwrdcil uwage na kolejng, nie tylko
polska, dolegliwos¢ zwiazang z medioznaw-
stwem. Jest nig stawianie watpliwych hipotez
i rozwigzywanie nieistotnych lub wyduma-
nych probleméw badawczych. Dla zilustro-
wania tego przypadku przytoczyl przyktad
fikcyjnego uczonego analizujacego pseudo-
angielszczyzna na tamach nieistniejacego
pisma nieistniejacy problem naukowy (Murd-
dock Pencil, Shee askked The salde to passe

19 T. Kotarbinski, Traktat o dobrej robocie, Wroctaw 1975, s. 7.
2 Szerzej o tym: T. Goban-Klas, Nauki o mediach. Prekursorzy — ojcowie zalozyciele — medioznawcy i me-
diolodzy, ,.Zeszyty Prasoznawcze” 2013, nr 1. Zob. tez: Metodologie badan medioznawczych, red. T. Gackowski,

Warszawa 2014.

21 Sufici to jedna z trzech wspolnot zatozycielskich islamu wyodrgbniona w VII wieku, gdy po $mierci Ma-
hometa jego wyznawcy doprecyzowali ksztalt swej religii. Sufitow szczegdlnie zajmowat problem stosunku do
niewiernych. Z biegiem lat zaczeli koncentrowaé si¢ na mistycyzmie. Nazwa wiasna ,,sufici” wywodzi si¢ od
arabskiego stowa ,,asfar” (‘wies, osiedle’), ktore w liczbie mnogiej brzmi ,,sufr”. Za: Heram. 3nuyuxnoneduusckuii

cnosap, Mocksa 1991, s. 214-215.

2'W. Pisarek, Wstep do nauki o komunikowaniu, Warszawa 2008, s. 182.
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Ne shee didde, “Journal of Communication”
1976, vol. 26, No 4)=.

Warto na koniec tej czgsci analizy dodaé, ze
z powodu remediacji najwlasciwsza dla analiz
prasoznawczych wydaje si¢ metoda umiarko-
wanego dekonstrukcjonizmu?
przez Pisarka we wspomnianym juz Wstepie do
nauki o komunikowaniu oraz np. przez Umberto
Eco w Imieniu rdzy.

zastosowana

Potencjal polskich nauk o mediach
W ujeciu naukometrycznym

Dla oceny potencjatu naukowego nowej dyscy-
pliny i grupy uprawiajacych ja oséb niezbedne
jest siggniecie do naukometrii. Jest to ,,dzial
naukoznawstwa praktycznego, powstaty w la-
tach 80. XX w., zajmujacy si¢ iloSciowa oce-
ng réznych aspektow dziatalnosci naukowej,
jej potencjatu i rezultatow w skali globalnej,
a zwlaszcza dajacymi si¢ ujaé liczbowo zjawi-
skami zwiazanymi z organizacjg nauki w po-
szczegolnych krajach, np. roczna liczba publi-
kacji naukowych w danej dziedzinie, ich tzw.
impact factor (liczba cytowan i powotan), mate-
rialny potencjal naukowy danego kraju, wyso-
kos¢ wydatkéw budzetowych na nauke; oceny
formutowane przez naukometri¢ sq podstawa
ilosciowej oceny efektywnosci nauki w danym
kraju”?.

Dla potrzeb niniejszego artykutu jako narze-
dzie badawcze wykorzystano baz¢ danych Go-
ogle Scholar. Uczyniono to ze §wiadomoscia, ze
nie zawiera ona wszystkich danych, a zawarto$¢
niektorych jej rekordow jest dyskusyjna i wy-
maga dodatkowej interpretacji. Google Scholar
indeksuje wszystko, co pojawia si¢ w internecie,

2 Tamze, s. 326.
2 Por. przypis 1.

nie ograniczajac si¢ jedynie do publikacji nauko-
wych. Siggnigto jednak po te narzedzie dlate-
g0, ze jego niedoskonatosci dotknely wszystkie
probki w takim samym stopniu.

Google Scholar ujawnia tez rzeczywista po-
Zycj¢ 1 znaczenie prac poszczegolnych badaczy
w danej dyscyplinie. Gdy do wyszukiwarki wpi-
szemy hasto ,,media”, to okazuje si¢, ze w tej
kategorii najczesciej cytowani sa uczeni ame-
rykanscy i brytyjscy. Pierwszy na liscie Craig
A. Anderson z Iowa State University byt cytowa-
ny ponad 34 tys. razy. Jego H indeks wynosi 85,
a 110 indeks — 165%. Dziesiata na liscie Rosalind
Gill ,,professor Social and Cultural Analysis”
w Uniwersytecie Londynskim byta cytowana
ponad 12 tys. razy (H=45,110 = 79).

W przypadku Polski i nauki o mediach wi-
doczni sa zwlaszcza Tomasz Goban-Klas, kto-
rego prace sumarycznie cytowano 2116 razy
(H = 16, 110 = 23) i Walery Pisarek, u ktorego
wskaznik cytowan wynosi 1150 (H = 18, 110 =
32). Dane te potwierdzaja tezg, ze we wszyst-
kich dyscyplinach (a zatem i medioznawstwie)
najwyzsze pozycje zajmujg teoretycy konczacy
kariery akademickie. Drugi poziom tej klasyfi-
kacji polskich medioznawcéw stanowia ciagle
budujacy swa pozycje samodzielni pracownicy
naukowi. W polskich naukach o mediach sa to
osoby, ktérych sumaryczny wskaznik cytowan
dziet naukowych zdecydowanie przekroczyt
100. Podstawe tej ,.cytadeli wiedzy”, uzywajac
alegorii zaczerpnigtej z Gry o tron, stanowia
uczeni o niktych, ale mozliwych juz do ustalenia
wskaznikach H?.

Innym wskaznikiem naukometrycznym
umozliwiajacym oceng¢ stanu dyscypliny jest

% Encyklopedia PWN, https://encyklopedia.pwn.pl/haslo/naukometria;3946181.html [dostep: 29.07.2017].

%6 Szerzej o narzedziach badawczych naukometrii zob. WM. Kolasa, Historiografia prasy polskiej (do 1918
roku). Naukometryczna analiza dyscypliny 1945-2009, Krakow 2013.

27 Zob. np. liste rankingowa historykéw prasy polskiej sporzadzona przez W.M. Kolase: Historia mediow
polskich w swietle wskaznikéw bibliometrycznych, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2011, nr 34, s. 24.



ilo$¢ 1 jako$¢ zwiazanych z nig czasopism. Te
dane podaje Ministerstwo Nauki i Szkolnic-
twa Wyzszego w formie list czasopism, wraz
z przypisang im punktacja®. Dane dotyczace
catego strumienia publikacji odnajdziemy na-
tomiast w réznorodnych specjalistycznych bi-
bliografiach?. System Polon z kolei informuje
o prowadzonych badaniach, organizowanych
konferencjach itp.

Szczegotowa analiza tych danych podczas
obecnej (2017 r.) kategoryzacji jednostek wy-
kaze ich znaczenie na polskiej mapie medio-
znawstwa. Kolejnym krokiem tej analizy moze
by¢ wygenerowanie sumarycznych danych dla
catosci medioznawstwa polskiego. A to z kolei
umozliwi okreslenie jego rangi i znaczenia dla
medioznawstwa §wiatowego.

Efekty badan — przyklady

Formy aktywnosci polskich uczonych lub spo-
soby prezentowania polskich mediéw i polskie-
go medioznawstwa, ktore zostaty przedstawio-
ne w tej cze$ci artykuhu, jedynie sygnalizuja
zjawiska 1 zachgcaja do odpowiedniego ich
dokumentowania. Dzigki temu moze powstac
baza danych, ktérej analiza wykaze stan medio-
znawstwa polskiego i ewentualne kierunki jego
rozwoju. Przypomnijmy przy tym, ze przed
1989 rokiem kierunki badan medioznawczych
okreslaty realia geopolityczne. Dlatego tez wy-
jazdy studyjne na Zachod byty dobrem rzadkim,
reglamentowanym przez wladze. Dorobek wie-

Tomasz Mielczarek

lu uczonych dowodzi jednak, ze nawet przez te
jedynie uchylong furtke udawato si¢ wnies¢ do
medioznawstwa polskiego sporo doswiadczen
wywodzonych z medioznawczych badan ame-
rykanskich i angielskich®.

Roéwnie nieliczne wyjazdy na Wschod trak-
towano jak wyrdznienie. Ta watpliwa nobilitacja
miata jednak swa ceng¢. Traktowano je jak wy-
prawe do swoistego Eldorado marksistowsko-le-
ninowskiej wiedzy, ktorej czgs¢ nalezato zawiez¢
do ojczyzny badacza lub stazysty. Gdy natomiast
do Polski przybywali uczeni ze Wschodu, to
w oficjalnych kontaktach badali, jak ta wiedza
w byta Polsce przyswajana i oceniana.

Sytuacja ulegta diametralnej zmianie po roz-
padzie ZSRR. Dowodzi tego jedyna rozprawa
habilitacyjna obroniona w Rosji przez obywatela
Polski po 1989 roku i przeprowadzona przez tzw.
organizacj¢ wiodaca — Wydzial Dziennikarstwa
Uniwersytetu Lomonosowa w Moskwie. W tej
pracy ujecie marksistowsko-leninowskie jawi si¢
juz tylko jako jedno z wielu mozliwych podejs¢
naukowych. Nadto pojawity si¢ w niej bulwersu-
jace dla Rosjan pozytywne opinie o Jozefie Pitsud-
skim, liberalizmie, wolnosci prasy czy odniesienia
do rynku prasowego Drugiej Rzeczpospolitej?!.

Wspdtczesna wiedza rosyjskich medioznaw-
cow o Polsce jest nikla. Jedyna osoba, ktora
w Moskwie interesowata si¢ polskim systemem
medialnym byta docent Lija Jewsiejewa. Jest ona
autorkg dwoch monografii o polskich mediach.
Jej opracowania obejmuja lata 1976-2000°

2 W Polskiej Bibliografii Naukowej na liscie ,,B” znajduja si¢ 42 czasopisma, ktore zadeklarowaty publiko-
wanie artykulow z zakresu nauk o mediach. Sposrdd nich 32 poddano parametryzacji, z czego 6 uzyskato ponad
10 punktow, https://pbn.nauka.gov.pl/ [dostep: 13.08.2017].

2 Zob. zwlaszcza: W.M. Kolasa, J. Jarowiecki, Polska bibliografia prasoznawcza 1996-2001, Krakow 2005
oraz jej kontynuacja publikowana na tamach ,,Rocznika Historii Prasy Polskiej”.

30 Szerzej o tym w wigkszosci artykutdw zamieszczonych w ,,Zeszytach Prasoznawczych” 2017, nr 1. Zob.
tez. T. Goban-Klas, Komunikowanie masowe. Zarys problematyki socjologicznej, Krakéw 1978; J. Mikutowski-
-Pomorski, Badanie masowego komunikowania, Warszawa 1980.

3T, Mensuapexk, IIpecca ¢ nonumuueckoil cucmeme obujecmsa (na pumepe Ionvuu 1918—1939 22.), Mocksa

1991, oryginat w: Biblioteka UW, BN, Biblioteka UJ.

32 JLII. EBceeBa, Cpeocmea maccosoit ungopmayuu Homvwu 1976-2000 ze. I uacme. Ieuams, Mocksa 2001,
ss. 143; rec. T. Mielczarek, ,,Rocznik Historii Prasy Polskiej”, t. 6 (2003) z. 1.
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i 1989-2010%. Po 2011 roku w Moskwie
0 naszym kraju nie wspomina si¢ nawet na
tamach czasopisma ,,BectHuk MockoBckoro
Vuusepcutera. Cepust 10. XKypramucruka™.
Gdy przeszukamy strong domowa Wydzialu
Dziennikarstwa MGU stowo ,,Polska” pojawia
si¢ tam 15 razy. Skrotowiec USA wystepuje
56 razy, nazwa wlasna Niemcy — 46, Chiny —
27, Wielka Brytania — 7, Indie — 8%.
Stosunkowo wysoka frekwencja wyra-
zu ,,Polska” na stronie domowej Wydzialu
Dziennikarstwa MGU wynikata ze wspol-
nego projektu zatytulowanego Journalism in
Russia, Poland and Sweden — traditions, cul-
tures and reserch, ktdry realizowano w latach
2011-2014. Lektura pierwszego raportu z jego
realizacji dowodzi, Ze zaangazowane w niego
podmioty stawialy sobie nieco odmienne cele.
Szwed Gunnar Nygren fascynowat si¢ ,,arab-
ska wiosng” i rolag mediow spotecznosciowych
na placu Thahrir**. Odwotywatl si¢ do prac
Manuela Castellsa i zjawiska konwergencji.
W autonomii widzial istotny element profe-
sjonalizmu dziennikarskiego. Rosjanka Maria
Anikina przedstawila faktografi¢, ktéra suge-
rowatla, ze rosyjskie media i dziennikarstwo sa
w pelni profesjonalne i bez problemdéw absor-
buja najnowsze techniczne wynalazki, a zatem
ich rola w niczym nie odbiega od tej odgrywa-
nej przez media w Zachodniej Europie i USA.
Z kolei Bogustawa Dobek-Ostrowska scharak-
teryzowatla niektére wczesniejsze badania nad
polskim dziennikarstwem. Wyjasniala, dlacze-

go wilasne badania wzorowata na modelu Da-
niela Hallina i Paolo Manciniego®’.

Inne przyktady wspétpracy ze Wschodem
odnajdziemy np. w réznorodnych formach ak-
tywnosci Mariana Gieruli. Nie tylko uczestni-
czyt on w licznych konferencjach naukowych
organizowanych w Rosji, ale tez zapraszat do
Polski rosyjskich uczonych. Materialne efekty
tej wspotpracy to artykuty oglaszane na famach
,,-Rocznika Prasoznawczego” oraz wspolne mig-
dzynarodowe monografie’.

Kontakty pomigdzy polskim medioznaw-
stwem a Zachodem w ostatnim ¢wieréwieczu
nie doczekaly si¢ szerszej analizy. O ich skali
i charakterze $wiadcza dokonania wspomnia-
nych juz osob. Nadto posrednio charakteryzuje
je dziatalnos¢ polskich honorowych cztonkow
Polskiego Towarzystwa Komunikacji Spotecz-
nej (Walerego Pisarka, Tomasza Goban-Klasa,
Jerzego Mikutowskiego-Pomorskiego, Karola
Jakubowicza) oraz analiza aktywnosci nauko-
wej ekspertdéw Krajowej Rady Radiofonii i Te-
lewizji i mediow (Stanistawa Jedrzejewskiego,
Tadeusza Kowalskiego, Jerzego Oledzkiego,
Jedrzeja Skrzypczaka i in.). Rzecz jasna lista
ma jedynie przyktadowy charakter i tylko w ni-
kltym stopniu prezentuje obraz mi¢dzynarodo-
wej wspoltpracy z Zachodem. Wigcej informacji
w tym wzgledzie moze dostarczy¢ analiza pol-
skich medioznawczych publikacji naukowych.

O zywych i efektywnych kontaktach pol-
skich medioznawcow z Zachodem $wiadcza
réwniez autoreferaty pierwszych przewodow

3 Tejze, Meous Honvwu na py6exce XXI eéexa, 2011, Mocksa 2011, ss. 240.

3 _Bectank Mockosckoro yausepcurera. Cepus 10. XKypHanuctuka”,

http://msupress.com/catalogue/magazines/zhurnalistika/1461/ [dostgp: 5.08.2017].

35 @axynsrer sKypHamuctuku MI'Y, http://www journ.msu.ru/search/index.php?q=Poland&s= [dostep: 5.08.2017].

36 G. Lotan et al., The revolutions were tweeted: Information flows during the 2011 Tunisian and Egyptian
revolutions, “International Journal of Communication” 2011, nr 5. Wedlug Google Scholar ten artykut cytowano

blisko 800 razy.

37 Journalism in Russia, Poland and Sweden — traditions, cultures and research, Stockholm 2012. Zob. tez:
Zmiana w dziennikarstwie w Polsce, Rosji i Szwecji. Analiza porownawcza, red. B. Dobek-Ostrowska, P. Barczy-

szyn, Wroctaw 2016.

3% Przemiany systemu medialnego. Polsko-rosyjskie spojrzenie, red. nauk. M. Gierula, Sosnowiec 2011.



habilitacyjnych przeprowadzonych przez Rade
Wydzialu Dziennikarstwa, Informacji i Biblio-
logii UW?. Habilitanci sprawnie operuja obcy-
mi jezykami, zwlaszcza angielskim. Nie tylko
odbywaja zagraniczne staze, ale uczestnicza
w konferencjach, oglaszajg artykuly w zagra-
nicznych czasopismach. W radach naukowych
polskich czasopism jest wielu cudzoziemcdow,
zagraniczni uczeni publikuja swe prace na la-
mach tych periodykow.

Cieszy¢ si¢ tez trzeba, ze Polacy przeby-
wajacy na stale za granica prowadza badania
medioznawcze, czego dowodem artykuly pu-
blikowane na tamach specjalistycznych cza-
sopism. Oto jeden przyktad takiej aktywnosci,
ale bardzo znamienny. W 2015 roku angielskie
»Media History”*® wydato numer specjalny do-
tyczacy obcojezycznych serwiséw informacyj-
nych nadawanych przez BBC w latach drugiej
wojny $wiatowej. Numer wprowadzono do sieci
na zasadzie open access, bo sfinansowat go bry-
tyjski nadawca publiczny. Umieszczono w nim
tekst Agnieszki Moris*!, ktorej nazwiska nie od-
notowuje baza danych Nauka Polska — Ludzie
nauki. Tekst, przywotujac przede wszystkim
polska literaturg, w pelni oddal istot¢ rzeczy,
a nam przyszto jedynie dociekaé, dlaczego za-
danie przypomnienia dziatalnosci Sekcji Pol-
skiej BBC przypadto osobie nieznanej w kregu
polskich medioznawcow.

Na koniec przyklad postrzegania Europy
Centralnej i Wschodniej przez uczonych z Za-
chodu. Michael Foley w grudniu 2010 roku

Tomasz Mielczarek

w Dublinskim Instytucie Technologicznym
obronit rozprawe doktorska (Master of philo-
sophy) zatytutowana The press and democracy
building: journalism education and training
in eastern and South-Eastern Europe during
transition®. Jego doktorat liczyt 281 znor-
malizowanych stron, co oznacza, ze znacznie
przekracza 10 arkuszy (12,6 aa), a zatem we-
dhug polskich norm nalezy go okresli¢ mia-
nem monografii. Tekst przygotowano wedtug
standardowych regut. W zwiazku z tym autor
zadeklarowal oryginalno$¢ swego dzieta oraz
podatl nazwiska recenzentéw (dr Brian O’Neill
i dr Nora French). Mozna wigc przyjaé, ze pi-
szacy te stowa jest trzecim, lecz pod wzgle-
dem formalno-prawnym nieuprawnionym jej
recenzentem.

Doktorat rozpoczyna abstrakt, w ktorym
wyjasniono, o czym traktuje praca. Dowiadu-
jemy si¢ z niego z matematyczng precyzja, ze
autor interesowal si¢ $rodkami finansowymi
kierowanymi do Europy Wschodniej na szkole-
nie dziennikarzy. Celem analizy bylo zbadanie
efektdw, jakie przyniosty te inwestycje. Autor
potwierdzit oryginalno$¢ pracy oraz fakt, ze ni-
gdy wczesniej nie byla ona podstawa przewodu
doktorskiego. Podzigkowat za okazang pomoc,
w tym szczegolnie dziennikarzom BBC Mar-
kowi Beckermanowi i Michaelowi Randallowi
oraz Teodorze Petrov z Uniwersytetu w Sofii.

Praca sktada si¢ 10 rozdziatow, ktorych
uktad nieco odbiega od schematu stosowanego
w Polsce. Po wspomnianych juz podzigkowa-

¥ Postgpowania habilitacyjne, https://www.wdib.uw.edu.pl/wydzial/nauka-i-badania/habilitacje [dostep:

15.08.2017].

40 Media History” to interdyscyplinarne czasopismo publikujace teksty dotyczace mediow funkcjonujacych
od XV w. po czasy obecne. Redakcja zaprasza na swe tamy autoréw zagranicznych. Pismo zostato umieszczone

na polskiej ministerialnej liscie A.

4 A. Morris, The BBC Polish Service during the second world war, “Media History” 2015, Vol. 21, wyd. 4:
Revisiting transnational broadcasting: The BBC’s foreign-language services during the second world war. Guest

edited by Nelson Ribeiro and Stephanie Seul.

4 M. Foley, The press and democracy building: journalism education and training in eastern and South-
Eastern Europe during transition. Masters dissertation, Dublin Institute of Technology, http://arrow.dit.ie/appa-

mas/34/ [dostep: 7.08.2017].
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niach pojawia si¢ rozdziat okreslony mianem
wstepu, a po nim rozdziat zawierajacy przeglad
literatury oraz rozdzial opisujacy zastosowang
metodologi¢. Kolejne czgsci prezentuja uwa-
runkowania historyczno-doktrynalne funkcjo-
nowania wspdlczesnych mediéow butgarskich
i przebieg przeprowadzonych badan. Pracg
koncza rozdziaty Ocena i Wnioski, ktére odpo-
wiadaja polskiemu Zakonczeniu.

W pracy przedstawiono program i uzyskane
efekty ksztalcenia bulgarskich studentow Wy-
dzialu Dziennikarstwa i Komunikacji Masowej
Uniwersytetu Cyryla i Metodego w Sofii. Zmo-
dyfikowany program ksztalcenia dziennikar-
skiego powstatl w wyniku przyjecia Bulgarii do
Unii Europejskiej, a co za tym idzie — wdraza-
nia akademickiego systemu bolonskiego.

Analiza literatury, na podstawie ktorej po-
wstata praca doktorska, wykazuje, Zze autor
w pelni akceptowal liberalng doktryng wolno-
Sci prasy i klasyfikacje systemow medialnych
Hallina i Manciniego. Poniewaz autor jest czlo-
wiekiem Zachodu, symbolem zmian zachodza-
cych w Centralnej i Srodkowej Europie byt dla
niego upadek muru berlifiskiego. Nie zgodzit
si¢ z teza Francisa Fukuyamy gloszacego, ze
ten fakt oznaczat koniec historii. Bardziej od-
powiadaly mu poglady piszacego po angielsku
i mieszkajacego w Wielkiej Brytanii, ale pocho-
dzacego z Polski, Zygmunta Baumana. Autor
doktoratu w warstwie filozoficzno-socjologicz-
nej bazowat na wydanych po 1990 roku pracach
Baumana, a zwlaszcza Plynnej nowoczesnosci
(Liquid modernity, 2000). Piszac o dziejach
badanego regionu, przywolywal wypowiedzi
Marksa, Engelsa i Gramsciego. Wykazal, ze
w Bulgarii ksztalcenie dziennikarskie byto lu-
strzanym odbiciem modelu wypracowanego na

Wydziale Dziennikarstwa MGU 1 realizowalo
leninowska koncepcje prasy.

Badania oparto na metodologii etnograficz-
nej. Dla badacza, ktory uznat, ze ma do czynie-
nia z ferra incognita, wybor tej metody wydat
si¢ oczywisty. Polakom moze jednak kojarzyé
si¢ dwuznacznie. Za prekursora tej metody
mozna uznaé antropologa spotecznego (funk-
cjonalistg) Bronistawa Malinowskiego, ktory
badal dziewicze spotecznosci zamieszkujace
wyspy Pacyfiku. Malinowski, zapewne po to,
aby zaciekawi¢ czytelnikdw, tytutowal swoje
dzieta nastgpujaco: Zwyczaj i zbrodnia w spo-
tecznosciach dzikich; Zycie seksualne dzikich
w pétnocno—zachodniej Malezji. Autor doktora-
tu byt jednak daleki od takich promocyjnych za-
biegow, bo — przypomnijmy — zatytutowat swa
pracg Prasa i demokracja: Edukacja i szkolenie
dziennikarskie w Europie Wschodniej i Polu-
dniowo-Wschodniej podczas transformacyji.

Autor, przywotujac Colina Sparksa®, zaj-
mowat si¢ tez odpowiedzialnoscia dziennikarzy
za jako$¢ demokracji. Zauwazyl, ze w Bulgarii
odnotowano problemy z przestrzeganiem zasad
rzetelnego dziennikarstwa, naruszano tez pra-
wa dziennikarzy. Trzeba przyzna¢, ze bulgarski
system medialny precyzyjnie przedstawil Mi-
chael Foley. Zasztosci historyczne podsumowat
lapidarng konstatacja: Bulgaria byla tak lojalna
wobec Rosji, ze na jej terytorium nigdy nie sta-
cjonowaty oddzialy Armii Czerwone;.

Autor doktoratu doszedt do ciekawych
1 uniwersalnych wnioskdw. Uznal, ze model
szkoleniowy wdrazany w postkomunistycznym
srodowisku medialnym jest mato skuteczny.
Wytwarzal bowiem sytuacj¢, w ktdrej probuje
si¢ realizowaé stare cele za pomoca nowych
metod. Nie stuzy to ani jakoSciowemu dzien-

4 C. Sparks jest autorem 6 ksiazek, w ktorych analizowat zaleznosci pomig¢dzy dziennikarstwem, spoteczen-
stwem 1 kultura, pomigdzy systemem medialnym i politycznym. Po polsku wyszta praca, ktora wspotredagowat:
Komunikowanie i obywatelskos¢. Mass media w spoleczenstwie, czyli atak na system nadawcow publicznych:
plotki, sensacje, doniesienia, red. P. Dahlgren, C. Sparks, Bydgoszcz 2007.



nikarstwu, ani demokracji. Bardziej efektywny
jest model, w ktérym adeptom dziennikarstwa
wdraza si¢ zasady doktadnosci, prawdomowno-
$ci, odpowiedzialno$ci obowiazujace w BBC.

Dla potrzeb rozwazan w tym artykule szcze-
gblnie cenna wydaje si¢ ostateczna konkluzja
dysertacji, ze te zasady moga doprowadzi¢ do
sytuacji, w ktorej ,,might also help develop
areal partnership where both sides, the media in
the former communist countries and that in the
west along with the journalist academics, wo-
uld learn from each other and that Eastern and
South-Eastern Europe join and contribute to the
debate about the future of journalism™*.

Zakonczenie
Sumujac powyzsze informacje, wypada przy-
toczy¢ jeszcze jeden cytat: ,Nie ulega zatem
zadnej watpliwosci, ze prawodawca powinien
si¢ zaja¢ w pierwszym rzedzie wychowaniem
mlodziezy. Jesli si¢ tak w panstwie nie dzie-
je, to cierpia na tym ustroje, gdyz obywatele
muszg by¢ odpowiednio do kazdego ustroju
wychowani. Kazda forma ustroju ma przeciez
wlasny charakter, ktory zazwyczaj zapewnia jej
trwalo$¢, tudziez stanowi zasadniczo o jej ro-
dzaju, a wigc np. cechy demokratyczne [tworza
i utrzymuja] demokracje, oligarchiczne oligar-
chig¢. Zawsze tez najlepszy charakter jest wa-
runkiem lepszego ustroju”®. Biorac pod uwage
te stowa, wypada przyjaé, ze ksztatcenie dzien-
nikarzy lub szerzej — ludzi mediéw — ma istotny
wplyw na system medialny i posrednio wptywa
na system polityczny.

Polska akademicka dziatalno$¢ edukacyjna
zwiazana z naukami o mediach jest widoczna

Tomasz Mielczarek

na mapie $wiata. Cho¢ dla niektérych zachod-
nich i wschodnich badaczy Polska nadal jawi
si¢ jako ferra incognita, $wiadczy to raczej
o ich niewiedzy niz o stanie faktycznym. Pol-
skie badania medioznawcze juz dawno prze-
kroczyty prog banalnego udziatu w spektaku-
larnych lecz powierzchownych wydarzeniach,
jakimi sa konferencje naukowe. Instytucjonal-
ne i osobiste kontakty przerodzity si¢ w publi-
kacje (takze zespolowe), tworzenie migdzyna-
rodowych zespotéw badawczych itd. Wypada
jednak pamietaé, ze o rzeczywistym miejscu
narodowego medioznawstwa na arenie mig-
dzynarodowej przesadza nie tylko pomysto-
wos$¢ 1 pracowitos¢ uczonych, ale potencjat
spoleczno-gospodarczy danego panstwa czy
tez wielkos$¢ srodkow kierowanych na nauke.
W zwiazku z tym w pierwszej kolejnosci po-
winno si¢ dazy¢ do tego, aby prowadzone ba-
dania byty co najmniej adekwatne do pozyski-
wanych srodkow.

Analiza niektorych publikacji polskich
uczonych wykazuje, ze przeceniaja oni rolg
i znaczenie nauki polskiej, ktéra jest okresla-
na nie tylko wskaznikami ekonomicznymi,
ale kulturowymi, a nade wszystko jezykiem,
w ktérym prowadzi si¢ badania. Mdéwiac in-
nymi stowy, Polska nie jest Panstwem Srodka,
bo ta pozycja juz dawno zostala zajeta. Trudno
tez si¢ irytowac, ze zawsze w pierwszej kolej-
nosci naukowy Zachdd bedzie dostrzegat to, co
robi Wschod, ktory nie oczekuje od Rosjan czy
Chinczykoéw bieglej znajomosci angloj¢zycznej
literatury, ale cickawia go wyniki badan i nowa-
torskie narzedzia, ktorych uzyto, by te wyniki
uzyskac*.

4 (...) ,mogltyby réwniez poméc w budowaniu prawdziwego partnerstwa, w ktorym obydwie strony — media
w bylych krajach komunistycznych oraz te z Zachodu wraz medioznawcami uczytby si¢ od siebie. Dzigki temu
Wschodnia i Potudniowo-Wschodnia Europa moglyby wnie$¢ wktad do debaty nad przysztoscia dziennikarstwa”,
zob. M. Foley, The press and democracy building..., dz. cyt., s. 151.

4 Arystoteles, Polityka, Warszawa 1964, s. 337.

4 Por. Social-media messages are becoming more complex, and nobody knows why, “MIT Technology Re-

view”,
nobody-knows-why/ [dostep: 27.07.2017].

https://www.technologyreview.com/s/608345/social-media-messages-are-becoming-more-complex-and-
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Cieszy stala obecno$¢ naszych rodakow na
zagranicznych uniwersytetach, ale rodzi przy
tym obawy o ,,utrate krwi”. Z drugiej za$ strony
trudno przejs¢ obojetnie nad informacja ,,The
Timesa”, z ktorej wynika, ze ponad 100 obec-
nych liderow panstw studiowato w Wielkiej
Brytanii lub USA®.

W sumie wigc obserwujmy, co dzieje si¢
w $wiatowym medioznawstwie, ale — jak

$piewal poeta piosenki — ,,rébmy swoje”. Za-
cznijmy od rzeczy najprostszych: wyznacze-
nia podstawowych kierunkéw badan, ich ko-
ordynacji w skali krajowej, tworzenia jedno-
rodnych baz danych itp. Doskonalmy nauko-
wy warsztat i stosowane metody badawcze,
bo to one beda stanowily o jakosci polskiego
medioznawstwa i miejscu, jakie zajmie na
mapie $wiata.
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STRESZCZENIE

Ksztalcenie dziennikarzy i ludzi mediéw ma istotny wptyw na system medialny, a takze
posrednio wptywa na system polityczny. Polskie badania medioznawcze nie ograniczaja si¢
jedynie do wspodtpracy instytucjonalnej i udziatu w konferencjach — ich efektem sa m.in.
publikacje na famach czasopism naukowych oraz tworzenie migdzynarodowych zespotéw
badawczych. Wielu polskich uczonych pracuje w zagranicznych osrodkach uniwersyteckich.
Efekty tych badan sa uzaleznione od wielkosci srodkow kierowanych na nauke, a poniewaz
sa one niewystarczajace, dlatego niezbedna jest koordynacja badan i wyznaczenie ich
najwazniejszych kierunkow.
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ABSTRACT

Educating journalists and media workers has a significant influence on the media and political
system. Polish media studies’ research is not restricted merely to institutional cooperation and
participation in conferences but also takes form of scientific publications and the existence
international research teams. Many Polish scholars work at foreign universities. Effects of
the research depend on the funds directed towards science. These funds are scant, therefore
coordination of research and setting its most important directions becomes essential.
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Miedzy efektywnoScig a wolnoScig
Wprowadzenie do ekonomiki selekcji algorytmiczne;j

Tadeusz Kowalski

dea mediow spersonalizowanych nie jest

nowa, Wrecz przeciwnie — towarzyszy im
niemal od zawsze. Wytwdrcy zawartosci srod-
kéw masowej informacji, starajac si¢ zaspokoic
potrzeby odbiorcéw dazyli do poznania ich po-
trzeb, oczekiwan, pogladow, reakcji i pragnien.
Narzedzia, ktérymi si¢ poshugiwali zmieniaty
si¢ wraz z postgpujacg modernizacja spotecz-
na i gospodarcza. Juz nie tylko bezposrednie
rozmowy z odbiorcami, ale takze listy do re-
dakcji, wyniki coraz bardziej profesjonalnych
badan telemetrycznych, monitoring sprzeda-
zy, badania ankietowe dostarczaly rosnacej
liczby warto$ciowych informacji. Obok me-
diéw masowych skierowanych do szerokiego
kregu odbiorcow coraz czegsciej zaczely sig
pojawia¢ media bardziej wyspecjalizowane
W postaci czasopism o roznej tematyce i ad-
resach czytelniczych, sformatowane stacje
radiowe, kanaly tematyczne w telewizji. Pro-
ces dostosowywania si¢ do potrzeb ma zatem
swoja diuga histori¢ i wcale nie ma si¢ ku
konicowi.

Dazeniom wytworcow zawartosci mediow
wychodzity naprzeciw oczekiwania odbior-
cow. W miarg poszerzania si¢ dostepnej oferty
odbiorcy, dysponujac ograniczonymi zasobami
czasu i uwagi, ktére mogli poswieci¢ na ko-
rzystanie z mediow, starali si¢ optymalizowac
sposob i zakres uzytkowania mediow. Pojawie-
nie si¢ magnetofonu, a p6zniej wideo to tyl-

ko drobne przyktady rozwiazan technicznych
utawiajacych korzystanie z radia lub telewizji
w czasie 1 miejscu wybranym przez odbiorcg.
Stopniowo pojawiaty si¢ takze inne rozwiaza-
nia, takie jak CD, CD-ROM, pen-drive, rézne-
go rodzaju odtwarzacze muzyki oraz dzwigku
i obrazu. Wszystkie one uwalnialy odbiorcow
od koniecznosci liniowego korzystania z me-
diéw, a wigc takiego, ktdre opiera si¢ na wy-
borze miejsca i czasu przez wytwodrce zawar-
tosci (wydanie medium drukowanego, audycja
radiowa lub telewizyjna), stwarzajac przestanki
dla dokonywania takiego wyboru przez czytel-
nikow, stuchaczy, widzow.

W $rodowisku mediéw dokonywata sie
znaczaca przemiana, ktéra wywoltywata waz-
ne konsekwencje dla ich rynkowej obecnosci.
Najbardziej ogoélnym okresleniem procesow
zmian byt termin wprowadzony przez Rogera
Fidlera — ,,mediamorfoza”, ktory obejmowat
kompleksowo zagadnienia przemian mediow,
uwzgledniajac nie tylko rozwoj technologiczny
i techniczny, ale takze warunki spoteczne, kul-
turowe, prawne oraz rynkowe'. Podsumowujac
jego rozwazania, w 2001 roku wskazano, ze
,Mediamorfoza jest zatem procesem ztozonym,
ktéry dokonuje si¢ pomigdzy subiektywnymi
potrzebami odbiorcow, konsumentow, klientow
(potrzeby kulturowe), stanem konkurencji na
rynku mediow, istniejaca struktura polityczng
i jej zdolnoscia do uwzgledniania réznicuja-

! R. Fidler, Mediamorphosis. Uderstanding new media, Thousands Oaks 1997.



cych si¢ potrzeb 1 oczekiwan, a innowacjami
spotecznymi i technologicznymi...”%.

Czynnikiem wiodacym w przemianach byt
rozwdj technologii cyfrowej oraz technik cy-
frowych, ktore spowodowaty radykalne zmia-
ny w $§wiecie medidw. Spehito si¢ tym samym
oczekiwanie Nicholasa Negroponte: ,,W cza-
sach analogowych komisja przyznajaca pasmo
miata proste zadanie. Mogta wskazaé na czgsci
pasma i zdecydowac: to dla telewiz;ji, tamto dla
telefonii komorkowej, to dla radia etc. Kazda
czes$¢ pasma stanowila specyficzne medium ko-
munikacyjne, ze specjalnymi cechami i anoma-
liami, przyznane okreslonym celom. W $wiecie
cyfrowym rdéznice te zacieraja si¢ lub wrecz
znikaja: wszystkie bity to bity. W dalszej przy-
sztosci bity nie beda przypisane do zadnego
specyficznego medium w momencie opuszcza-
nia nadajnika...”.

Konsekwencje prostej konstatacji, ze ,,bity
to bity” okazuja si¢ coraz wazniejsze w §wiecie
medidw, z ktorych kazde staje si¢ wieloposta-
ciowe lub wieloformatowe (na przyktad gazeta
ukazuje si¢ w postaci druku, strony www, ser-
wisu mobilnego, podcastu i w innych formach).
Cyfrowe zycie mediéw zmienilo charakter wig-
zi zachodzacych migedzy nadawca a odbiorca,
coraz czgsciej okreslanym jako uzytkownik.
Nadawca stara si¢ dotrze¢ do uzytkownika
wszelkimi mozliwymi kanatami, stad bierze
swoj poczatek wspomniana wielopostaciowos¢
wspolczesnych mediow. Uzytkownik korzysta
coraz czesciej z réznych form w zaleznosci od
miejsca, czasu, upodoban i potrzeb, a ponadto
pozostawia cyfrowe $lady swojej aktywnosci,
takie jak na przyktad czas i miejsce korzysta-
nia, forma, wszelkiego rodzaju reakcje na za-
warto$¢ medium, takie jak dzielenie si¢ z inny-
mi, komentarze, polubienia lub inne. Cyfrowe

Tadeusz Kowalski

$lady pozostawiane przez uzytkownika staja si¢
przedmiotem coraz wigkszego zainteresowa-
nia wytworcow zawartosci mediowej. Jednym
z najwazniejszych narz¢dzi poznania i analizy
cyfrowych $ladow staly si¢ algorytmy. Algo-
rytm to: ,,$cisle okres$lony ciag operacji, ktore
nalezy wykona¢, aby osiagnac¢ jakis cel™.

Algorytmy jako narzedzie
personalizacji

Algorytmy w coraz wigkszym stopniu wptywa-
ja na codzienne zycie, zmieniajg postrzeganie
rzeczywistosci, zachowania i codzienne wybo-
ry, maja udziat w ksztattowaniu porzadku spo-
fecznego. Korzystajacy z internetu, swiadomie
lub nie zapoznaja si¢ z wiadomosciami, stucha-
ja muzyki, ogladaja filmy i produkcje wideo,
dokonuja wyboru produktdéw i ushug, okreslaja
statusy na cyfrowych platformach spoleczno-
Sciowych (social media platform) jakze czgsto
z pomocg algorytméw. Algorytmy nie sa pa-
sywne, analizujac preferencje uzytkownikow sa
w stanie proponowac¢ wiadomosci i informacje,
przyjaciét i znajomych, przewidywaé potrzeby
i dziatania uzytkownika. Zaprogramowane cia-
gi operacji potrafia dystrybuowaé informacje
(news), przekazywac¢ wiadomosci, tworzy¢ ran-
kingi zawartosci interesujacej uzytkownikow,
przypisywaé aktywnosciom internautow pewne
atrybuty lub cechy i na tej podstawie progno-
zowaé przyszte zachowania i zainteresowania.
Poruszanie si¢ w sieci bez algorytmdéw nie jest
praktycznie mozliwe, juz cho¢by z tego powo-
du, ze wyszukiwanie informacji w warunkach
szybko rosnacych ilo$ci danych byloby nie-
zwykle utrudnione i czasochtonne. Algorytmy
sa wigc koniecznoscia, warunkiem sine qua non
korzystania z internetu, ale zarazem elementem
ryzyka, potencjalnym polem manipulacji oraz

2 T. Kowalski, Mediamorfoza — rzecz o przyszlosci mediéw i mediach przysziosci w aspekcie konwergencji,

,,Studia Medioznawcze” 2001, nr 1 (2) s. 25-26.

3 N. Negroponte, Cyfiowe zycie. Jak odnalezé sie w swiecie komputerow, Warszawa 1997, s. 43.
4 Inny stownik jezyka polskiego, Warszawa 2000, s. 20.
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zagrozeniem dla prywatnosci oraz tradycyjnych
form ochrony wlasnosci intelektualnej. Algoryt-
my tworza technologiczno-funkcjonalng baze
dla nowych ustug i modeli biznesowych be-
dacych zarazem wyzwaniem dla tradycyjnych
przemystow i strategii biznesowych’.

Konkurencja w internecie to w duzym stop-
niu rywalizacja algorytmow — przestanka suk-
cesu jest zdefiniowanie problemu i sposob jego
rozwiazania. Z definicji algorytmu wynika,
ze cel moze by¢ w zasadzie dowolny, dlatego
nalezy zauwazyé, ze algorytmy, a wilasciwie
programy komputerowe bedace ich formalnym
zapisem w jezyku programowania, stuza reali-
zacji réznych potrzeb i oczekiwan uzytkowni-
kow. Zwiazek algorytmu z programem kompu-
terowym przypomina relacje, jakie zachodza
migdzy projektem architektonicznym a jego
ostateczng realizacja. Poczatkowo algoryt-
my pozostawaty niejako w cieniu programéw,
taktowano je jako pewien etap postgpowania,
konieczny dla stworzenia programu kompute-
rowego. W drugiej dekadzie XXI wieku algo-
rytmy staly si¢ niemal stowem kluczem, obiek-
tami podziwu, analizy i krytyki, za$ realizujace
je programy jakby przesungty si¢ na drugi plan.
Wydaje sig, ze tej zmianie akcentéw warto po-
$wigcic nieco uwagi.

Przez kilkadziesiat lat, jesli histori¢ za-
czaé nie od mechanizmu z Antykithiry (Grecja
150-100 lat p.n.e.) czy tez nowatorskich dziet
Charlesa Babbage’a (1833), ale od lat 40. ubie-
glego wieku, algorytmy i ich programowe reali-
zacje dostarczaly przede wszystkim narzedzi do
obliczen, gromadzenia i porzadkowania danych,
edycji tekstow, arkuszy obliczeniowych dla for-

mut matematycznych, statystycznych i finanso-
wych oraz innych, tworzenia baz danych, pro-
jektowania obrazowego, wreszcie — dla rozrywki
w postaci gier komputerowych. Powstanie i roz-
woj internetu stworzyto z biegiem lat nowe moz-
liwosci i oczekiwania. Rozwinat si¢ proces selek-
cji skojarzony z coraz bardziej wyrafinowanymi
kryteriami juz nie tylko socjodemograficznymi
(tradycyjne to: pte¢, wiek, miejsce zamieszkania,
dochéd, zawdd, wyksztalcenie etc.), ale takze
psychospotecznymi (styl zycia, osobowo$¢, na-
wyki, przyzwyczajenia, zwyczaje, oczekiwane
korzysci, preferencje seksualne i wiele innych).
W centrum zainteresowania znalazlo si¢ zjawi-
sko algorytmicznego wyboru (algorithmic selec-
tion), rozumiane w internecie, jako ,,a process
that assigns relevance to information elements of
a data set by an automated, statistical assessment
of decentrally generated data signals...”®.

Ten jakosciowo nowy element, jakim okazat
si¢ rozwdj wyboru algorytmicznego w procesie
komunikowania w przestrzeni wirtualnej, za-
shuguje na szczegdlna uwage, stanowi bowiem
najpowazniejsze wyzwanie dla mediow trady-
cyjnych, czyli prasy, radia, telewizji i to w ja-
kim$ stopniu — w aktualnej fazie ich rozwoju
— niezaleznie od formy rozpowszechniania (pa-
pier, MUX, internet, mobile i inne).

Typologia aplikacji z wyborem
algorytmicznym

Dla rozwazenia zmian w rozwoju algorytmow
dogodne wydaje si¢ skorzystanie z typologii
zaproponowanej przez Michaela Latzera i jego
wspOtpracownikow’, ktorzy wyodrebnili dzie-
wigé typow funkcjonalnych aplikacji korzysta-

5 M. Latzer i in., The economics of algorithmic selection on the Internet [w:] .M. Bauer, M. Latzer, Handbook
on the economics of the Internet, Chentelham 2016, s. 395.

8 Tamze, s. 397; ,,proces, ktdry przypisuje istotnos¢ elementom informacyjnym zestawu danych za pomoca zauto-
matyzowanej, statystycznej oceny wytwarzanych w sposob zdecentralizowany sygnatow danych” (ttum. autora).

7 M. Latzer i in., Algorithmishe Selektion im Internet Okonomie und Politik automatiksierter Relevanzzuwe-
isung in der Informationsgesellschaft, raport badawczy University of Zurich 2014, IPMZ, Media Change and

Information Division.



jacych z wyboru algorytmicznego, zastrzegajac
zarazem, ze typologia nie jest kompletna. Zgodnie
z ich propozycja mozna wskaza¢ na aplikacje wy-
szukujace, agregujace, sthuzace obserwacji (inwi-
gilacji), prognozujace (przewidujace), filtrujace,
rekomendujace, oceniajace, wytwarzajace zawar-
to$¢ oraz alokacyjne. W kazdym typie wymienio-
nych wyzej aplikacji wystepuja liczne egzemplifi-
kacje w postaci aplikacji o réznym przeznaczeniu
szczegdtowym lub sposobie dzialania.
Zasadniczym zadaniem aplikacji wyszu-
kujacych jest przypisanie elementow najlepiej
odpowiadajacych zapytaniu uzytkownika, co —
Zwazywszy na ogromne i rosnace zbiory danych
— jest zadaniem niezmiernie trudnym. Wyszuki-
warki staty si¢ jednym z fundamentow rozwoju
handlu elektronicznego, produkcji zawartosci
internetowej oraz rozwoju technik optymaliza-
cji stron internetowych (SEO — Search Engine
Optimization) oraz marketingu (SEM — Search
Engine Marketing). Wyszukiwarki maja rézne
funkcje podstawowe obok tych, ktore oferuja
ogdlne wyszukiwanie dowolnego tematu (np.
Google, Bing), sa tez bardziej wyspecjalizo-
wane. Na przyklad Mocavo oferuje odptatne
wyszukiwanie genealogii, inny serwis, taki jak
Shutterstock, proponuje ogromne ilosci fotogra-
fii, grafik, plikdw muzycznych oraz wideo, ktore
mogg by¢ legalnie wykorzystane w rozmaitych
pracach internetowych za odpowiednia optata
licencyjna. Wyszukiwarka Socialmention sku-
pia si¢ na platformach blogowych (np. Word-
press), komunikacyjnych (Twitter), przeszukuje
serwisy umozliwiajace gromadzenie i kategory-
zacje¢ linkow do preferowanych przez uzytkow-
nika stron WWW (Delicious.com), aplikacje
ze zdjeciami (np. Flickr) lub wideo (YouTube).
Algorytmy Dogpile zaprojektowano z mysla
o metaprzeszukiwaniach sieci, a w szczego6l-
nosci gromadzeniu wynikéw z najwigkszych
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ogoblnych wyszukiwarek, takich jak Google czy
Yahoo oraz innych. Wyszukiwanie semantycz-
ne dla zywnosci, gotowania, diety, alergii, od-
zywiania, cen, kuchni i innych cech jest z kolei
domena algorytméw Yummly. As.com skupia
si¢ na probie odpowiedzi na rozmaite pytania
zadawane przez internautow. Ekonomiczng
podstawg tych aplikacji sa reklama oraz optaty
wnoszone przez uzytkownikow.

Inny rodzaj aplikacji korzystajacych z wy-
boru algorytmicznego to agregatory, z ktorych
najbardziej znany jest Google News oferujacy
wybrane przez uzytkownika tresci informacyj-
ne z zasobdw sieci. Serwis wzbudza wiele kon-
trowersji, poniewaz wyselekcjonowane przez
uzytkownika tresci oferuje nieodptatnie, co na-
raza wytworcow zawartosci na straty (szczegol-
nie zagrozone sg dzienniki). Zagadnienie to jest
przedmiotem sporéw prawnych w wielu miej-
scach $wiata®. Stworzona przez amerykanski
koncern zbrojeniowy aplikacja RIOT (Rapid In-
formation Overlay Technology), czyli technolo-
gia szybkiego naktadania informacji, programy
Spector, Sonar, Spytec to przyktady programow
shuzacych do obserwacji, inwigilacji, nawigacji,
§ledzenia obiektéw i osdb. Stuza one zarowno
celom militarnym, jak tez stuzbom bezpieczen-
stwa publicznego oraz firmom prywatnym (np.
dla obserwacji pracownikow). Dziatania policji
sa wspomagane przez PredPol, oprogramowa-
nie wykorzystujace sztuczna inteligencj¢ dla
przewidywania mozliwosci zaistnienia prze-
stepstwa w okreslonym miejscu i czasie. Prze-
widywaniem grypy w kilkudziesigciu krajach
zajmuje si¢ Google Flu Trends. Prognozowanie
i przewidywanie przysztosci to kolejny obszar
zainteresowan programistdow 1 tworzonych
przez nich algorytméw. Ochrona maloletnich
przed szkodliwa zawartoscig dostgpna w in-
ternecie to cel algorytmu aplikacji Net Nanny.

8 http://di.com.pl/zamkniecie-google-news-zabolalo-wydawcow-zadaja-interwencji-wladz-awi-51169 [dostep:

15.09.2017].
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Filtrowanie zawartosci jest zadaniem oprogra-
mowania Norton, ktore blokuje niechciane tre-
$ci, moze tez stuzy¢ zwalczaniu wiruséw kom-
puterowych. Algorytmy filtrujace sa uzywane
przez kraje autorytarne dla blokowania tresci
politycznych®. Odmienne cele maja popularny
serwis muzyczny lub filmowe, takie jak Spotify,
Netflix lub Showmax, ktorych algorytmy stuza
wypracowaniu najlepszych rekomendacji dla
uzytkownikéw na podstawie danych dotycza-
cych utwordw, zachowan uzytkownika oraz po-
dobienstwa do innych, sztucznie stworzonych
grup uzytkownikow. Rekomendacje maja wzbu-
dza¢ zaufanie do serwisu oraz skracaé czas wy-
szukiwania przez abonamentéw interesujacych
utworow. Wielo$¢ ofert rozmaitych produktow
i ustug stworzyta zapotrzebowanie na algoryt-
my umozliwiajace dokonywanie ocen, a wigc
tworzenia systemu reputacji dla uczestnikéw
obrotu (np. Allegro, Ceneo, e-Bay). Aplikacje
oceniajace moga dokonywacé takze szeregowa-
nia informacji (reddit.com, digg.com), usthug
finansowych, w tym kredytowych (Kreditech.
com), a nawet oferowal swoistg punktacje
spoteczng (social scoring, np. Klout.com). Ta
ostatnia aplikacja wykorzystuje popularne me-
dia spolecznosciowe dla oceny uzytkownikdéw
wedhug ich wplywu spotecznego. Wsrod algo-
rytmow wystgpuja rowniez takie, ktore sg prze-
znaczone do wytwarzania zawartosci, np. ofe-
rujacy dziennikarstwo algorytmiczne Quakebot
czy stuzacy celom edukacyjnym poradnik gra-
matyki 1 stylistyki jezyka Quill. Szerokie zasto-
sowanie znajduja algorytmy, ktorych celem jest
alokacja, jak cho¢by GoogleAdSense wspoma-
gajacy umieszczanie reklam w odpowiednich
miejscach internetowej sieci lub stuzace obro-
towi papierami warto§ciowymi algorytmy han-
dlowe, takie jak Quantopian.

Przedstawiona tu systematyzacja algoryt-
méw nie jest zapewne kompletna, wskazuje
jednak, ze zgodnie z natura internetu, ktory
jest infrastruktura umozliwiajaca realizacje
bardzo wielu zadan, takze algorytmy nie sg
monolitem. Algorytmy stuza réznym celom,
zatem nie mozna ich wplywu i znaczenia
okresla¢ jednostronnie. Zgodnie z pogladem
Stephena J. Schultze i Richarda S. Whitta dla
wiasciwej oceny zmian powodowanych m.in.
przez rozwdj selekcji algorytmicznej koniecz-
ne jest przyjecie kompleksowej perspektywy
uwzgledniajacej elementy zintegrowanej in-
nowacyjnosci oraz wspdtewolucji (integrated
innovation-co-evoution complexity perspec-
tive)'°. Tlustracjg takiego podejscia moze by¢
wplyw algorytmdw, ktore powstaja w sposob
spontaniczny, zdecentralizowany, z réznych
powoddéw i we wszystkich czesciach §wiata.
Wystepuja, z punktu widzenia globalnej sieci,
na poziomie mikro, ale skutki ich zastosowania
i ewentualnego sukcesu czy tez popularnosci
moga by¢ nieoczekiwane i wywiera¢ wptyw na
strukture globalnej sieci na poziomie makro.
Kierunki, intensywnos¢ ruchu w sieci, rodzaj
zawartosciijej wymiar ilosciowy oraz wiele in-
nych elementéw moga by¢ w istotnym stopniu
determinowane przez selekcj¢ algorytmiczna,
i tym samy zmienia¢ struktur¢ linkow WWW.
Przypomina to nieco ,.efekt motyla”, ktore-
go machnigcie skrzydtami w jednym miejscu
wywoluje tornado w innym. Internet musi by¢
zatem systemem otwartym na adaptacje, by¢
swoistym wehikutem innowacyjnosci. Nastgp-
stwem zmian wywotanych zdecentralizowana
czy tez nielinearna innowacyjnoscia staje si¢
nieustanna presja na zachowania adaptacyjne
w zakresie technologii, organizacji czy modelu
biznesowego.

 Access controlled: The shaping of power, rights and rule in cyberspace, red. R. Deibert i in., Cambridge

2010.

10'S.J. Schultze, R.S. Whitt, The internet as a complex layered system [w:] J.M. Bauer, M. Latzer, Handbook

on the economics..., dz. cyt., s. 395.



Cyfrowe zaklocenie

(digital disruption)

W kontekscie przedstawionych koncepcji co-
raz rzadziej rozwaza si¢ zjawisko cyfrowej
transformacji (co w domysle oznacza przejscie
z jednego stanu do drugiego i pewna stabiliza-
cje), uwaga skupia si¢ natomiast na cyfrowym
zaktdceniu (digital disruption) oraz cyfrowym
wirze (digital vortex), ktore to okreslenia
wskazuja na permanentny stan zmiany i ruchu
oraz niepewnosci. Niektére analizy wskazu-
ja, ze w epicentrum cyfrowego wiru znajduja
si¢ na pierwszym miejscu media i rozrywka'l.
Jednym ze skutkow trwajacego przez dilugi
czas procesu zmian w otoczeniu cyfrowym
jest rosnace przekonanie osdb zarzadzajacych
mediami o koniecznosci przyjmowania raczej
adaptacyjnych strategii postgpowania, anizeli
tradycyjnych opartych na sztywnych planach
oraz jasno okre$lonych celach $rednio- i dhu-
gookresowych!'2.

Selekcja algorytmiczna sprzyja powstawa-
niu nowych rynkoéw i zmienia juz istniejace.
Podstawowe funkcje algorytmow, choéby spo-
$rdd tych juz opisanych, w swojej istocie sa
odpowiedzia na popyt uzytkownikéw internetu,
shuza zaspokajaniu pewnej potrzeby lub nawet
wielu potrzeb. Rankingi najbardziej popular-
nych stron WWW jednoznacznie wskazuja, ze
niemal wszystkie opieraja si¢ na algorytmach,
ktére sa zaréwno funkcjami podstawowymi
(np. Google, FB, YT, Yahoo, Baidu), jak tez do-
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datkowymi, uzupelniajacymi (jak w przypadku
Wikipedii lub Amazon)®. Selekcja algorytmicz-
na jest przestanka sprzyjajaca powstawaniu du-
zych rynkow osiagajacych znaczna dynamike
wzrostu (wyszukiwanie, rangowanie, rekomen-
dacje muzyczne, wideo i inne). Rynki tworzone
przez algorytmy znajduja si¢ w réznych fazach
rozwoju, jesli przyjac tradycyjna klasyfikacje
(tworzenie, ekspansja, dojrzatos¢ i depresja)'.
Algorytmy wykorzystujace sztuczng inteligen-
cj¢ dla prognozowania lub przewidywania (np.
sukcesu filmow) sa w znacznym stopniu w fa-
zie poczatkowej, eksperymentalnej, nie tworza
jeszcze duzych rynkow, ale wiele wskazuje na
to, ze w przysztosci beda wyznaczaty trend dla
ekspansji ustug internetowych. Nieco wyrazniej
widoczne sg na rynku algorytmy umozliwiaja-
ce oceny, automatyczng produkcje zawartosci,
czy tez inwigilacje — dla nich charakterystyczna
jest faza wczesnej ekspansji'>. Okres ekspan-
sji 1 wzrostu charakteryzuje przede wszystkim
algorytmy rekomendujace (Netflix, Showmax,
Spotify i inne). Dojrzato$¢ rynkowa osiagne-
ty algorytmy wyszukujace oraz ulatwiajace
reklame internetowa (Google, FB, YT i inne),
ktore zarazem dokonaty powaznej koncentracji
rynku'®, W fazie dojrzatosci firmy przechodza
okres stabilizacji, ktory wyraza si¢ nizszym
tempem wzrostu. Faza depresji moze przyjsé
nawet nieoczekiwanie, kiedy gracze rynkowi
popetnia bledy lub gdy pojawi si¢ konkurencja
innych algorytmow.

! Life in the digital vortex. The state of digital disruption: 2017, Global center for digital business transforma-
tion, raport International Institute for Management Development, Lozanna 2017.

12 Tamze; z badan przeprowadzonych wsrod 636 liderow biznesu z 44 krajow $wiata wynika, ze w latach
2015-2017 znaczaco zwigkszyla si¢ liczba tych, ktorzy wskazuja na to, ze cyfrowe zmiany juz maja miejsce w ich
biznesach (wzrost z 15 do 49 proc.); zmniejszyta si¢ liczba oczekujacych takich proceséw w najblizszych trzech

latach (z 48 do 33 proc.).

13 Rankingi sg aktualizowane na stronie www.alexa.com

4'W. Wrzosek, Strategie marketingowe, Warszawa 2004, s. 115.

'S W Warszawie jest ok. 14 tys. kamer obserwujacych przestrzen publiczng (bezpieczna.um.warszawa), w Lon-
dynie przecigtny mieszkaniec jest nagrywany 300 razy dziennie, a na jednego mieszkanca przypada 14 kamer, zob.

www.ctr.pl [dostep: 17.09.2017].

1 Google skupia 81,6 proc. $wiatowego rynku, www.netmarketshare.com [dostgp: 17.09.2017].
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Podobnie jak w przypadku rynkow tradycyj-
nych koncentracje w znacznym stopniu mozna
wyjasni¢ kosztami struktury rynkowe;j'’. Ustugi
wykorzystujace algorytmy charakteryzuja si¢
relatywnie wysokimi kosztami statymi (badania
i rozwoj, zaawansowany sprzet komputerowy,
prawa licencyjne, autorskie, majatkowe, far-
my serwerow, energia elektryczna i inne) oraz
praktycznie zerowymi kosztami marginalnymi
dodatkowej selekcji'®. Konsekwencja wspo-
mnianej struktury sa wysokie koszty wejscia na
rynek dla nowych uczestnikoéw — wielkie rynki
sa efektywne ekonomig skali, ktéra jest trudno
osiggalna dla start-upéw. Dokonuje si¢ proces
w ktorym wielcy sa jeszcze wigksi, bo duza
liczba uzytkownikéw skupia uwage np. rekla-
modawcow, zatem budzety reklamowe w coraz
wigkszym stopniu przeptywaja do najwiekszych
uczestnikdw internetowego rynku.

Selekcja algorytmiczna jest jednym z naj-
wazniejszych elementow rywalizacji konkuren-
cyjnej, poniewaz znaczaca wigkszo$¢ aplikacji
jest dla uzytkownikéw dostepna nieodptatnie.
Jako$¢ 1 innowacyjno$é sa podstawa osiagania
przewagi konkurencyjnej, poniewaz na rynku
konsumenckim rywalizacja cenowa praktycz-
nie nie ma znaczenia. Z kolei osiagnigcie takiej
przewagi umozliwia czerpanie korzysci na ryn-
ku korporacyjnym (biznes dla biznesu B2B).
Jednym z waznych zrodet sity mediow spotecz-
nosciowych jest posiadanie przez nie wielkich
zbiordw wartosciowych marketingowo danych,
do ktorych dostep jest odpowiednio optacany
przez innych uczestnikdéw rynku'.

Gromadzenie i selekcja danych maja ogrom-
ne znacznie dla rozwoju aplikacji, poniewaz
buduja doswiadczenie, tworzac przestanki dla

kolejnych innowacji, a to zazwyczaj przekta-
da si¢ na wzrost jakosci $wiadczonych ustug.
Migdzy popytem na ustugi oferowane za po-
Srednictwem algorytmow a podaza ushug ofe-
rowanych przez te algorytmy zachodzi sprz¢ze-
nie zwrotne — im wigcej klientow (popyt), tym
lepsze efekty sieciowe i jakos$¢ ushug (podaz).
Wystepowanie takiej tendencji sprzyja koncen-
tracji na zasadzie ,,zwycigzca bierze wszystko”.
Ekonomii skali towarzyszy ekonomia zakresu,
dlatego wigkszo$¢ duzych uczestnikoéw rynku
oferuje zazwyczaj szeroki zakres ustug, postu-
gujac si¢ wieloma algorytmami i zaspokajajac
rézne oczekiwania odbiorcow. Takiemu kie-
runkowi rozwoju sprzyja opcjonalnos¢ danych,
czyli mozliwos¢ wielokrotnego wykorzysta-
nia zgromadzonych danych dla réznych celow
przy uzyciu tej samej infrastruktury sprzgtowej
(mocy obliczeniowych farm serwerow).

Duze firmy ponadto pilnie obserwuja roz-
woj nowych projektéw i innowacje, prowadzac
aktywna polityke¢ zakupow innych uczestnikow
rynku (mergers and acquisition) 1 tym samym
dodatkowo umacniajac swoja pozycje rynkowa.
Globalizacja, ktéra mozna rozumie¢ jako trak-
towanie $wiata jako jednego rynku, utrudnia
skuteczne prowadzenie polityki ochrony kon-
kurencji na poziomie krajowym, a nawet mig-
dzynarodowym?,

Korzysci i zagrozenia selekcji
algorytmicznej

Rozwdj  selekcji  algorytmicznej
w znacznym stopniu z korzysci, jakie jej zasto-
sowanie moze przynie$¢ firmom. Najbardziej
oczywistym zyskiem jest zmniejszenie kosztow
transakcyjnych, a wigc kosztow wyszukiwania,

wynika

17T, Kowalski, Zarzqdzanie w mediach, Warszawa 2013, s. 52-62.
18 J. Rifkin, Spoleczeristwo zerowych kosztéw kravicowych. Internet przedmiotow. Ekonomia wspéldzielenia.

Zmierzch kapitalizmu, Warszawa 2016, s. 213-249.

19°C. Argenton, J. Priifer, Search engine competition with network externalities, “Journal of Competition and

Law” 2012, nr 8 (1), s. 73-105.

2 Przyktadem moga by¢ wieloletnie spory KE z Google.



filtrowania, agregacji i szeregowania (rango-
wania) informacji. Dla rynku reklamy kompu-
terowej 1 handlu internetowego algorytmy stu-
7g trudna do przecenienia pomoca, zastgpujac
prac¢ wlasnych badaczy (researchers) przez
oferowanie automatycznych proceséw maso-
wego dostosowywania wyboru do oczekiwane-
go typu odbiorcy/uzytkownika. Wielu autorow
wskazuje na wzrost konsumpcji i sprzedazy ze
wzgledu na obnizenie kosztow (w tym — cza-
su!) wyszukiwania, co prowadzi do zwigkszo-
nego zainteresowania mediami informacyjnymi
w przypadku agregatoréw newsowych, korzy-
stania z telewizji i zakupdw ksigzek (tez audio-
bookow) oraz sprzedazy innych dobr ze wzgle-
du na systemy rekomendacji?'.

Przyktadem kosztowych i zwigzanych z wy-
dajnoscia przewag konkurencyjnych moze by¢
ograniczenie strat zwigzanych z coraz precyzyj-
niejszg personalizacja przekazu, i tym samym
efektywne wydawanie srodkéw na komunika-
cj¢ i reklame. Pozytywny potencjal algorytmow
wiaze si¢ takze z ich wplywem na opinie spo-
eczne, pozyskiwanie informacji oraz ksztalto-
wanie si¢ opinii publicznej. Uzytkownicy inter-
netu, jesli tylko wyrazaja taka wole, maja zna-
czaco poszerzone mozliwosci konfrontowania
informacji, wiedzy i opinii, takze dzigki selekcji
algorytmicznej. Odrgbnym zagadnieniem jest
to, czy z tych mozliwo$ci masowo korzystaja?.

Oferowanie korzysci uzytkownikom wyma-
ga ze strony firm oferujacych algorytmy unikal-
nej wiedzy i1 ekspertyzy technicznej w zakre-
sie tworzenia algorytmow i oprogramowania,
infrastruktury sprzetowej, dostgpu do danych
i analizy ich jakosci, naktadéw na badania i roz-
woj. Firmy oferujace aplikacje skupiaja swoja
dziatalno$¢ przede wszystkim na tworzeniu
rynkow i ekspertyzie oraz doradztwie, w znacz-
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nie mniejszym stopniu poswigcajac zasoby
na koordynowanie rynku. FB, YT czy Google
podkreslaja, ze sa firmami technologicznymi,
nie posiadaja ani nie wytwarzajag w istotnym
stopniu zasobdw globalnej sieci.

Dla finalnych uzytkownikow (konsumen-
tow) ushugi oferowane przez aplikacje stosuja-
ce algorytmy sa najczesciej nieodptatne. Eko-
nomiczng podstawa ich funkcjonowania jest
rynek reklamy internetowej, a wtasciwie ofero-
wany dostgp do audytoriow wyselekcjonowa-
nych w coraz bardziej wyrafinowany sposob.
Dla biznesu aplikacje oferuja czas i uwagg od-
biorcéw zgodnie z oczekiwaniami dostawcow
niezliczonych produktéw i ustug. Rywalizacja
konkurencyjna dokonuje si¢ zatem na rynku
uwagi uzytkownikow, ktory daje si¢ zmone-
tyzowaé. Zasoby czasu poswigcanego przez
uzytkownikéw aplikacji na korzystanie z nich
stanowia obok algorytmdéw i realizujacych je
programow ekonomiczng podstawe rynkowych
dochodéw ushug internetowych. Rynek uwagi
jest silnie konkurencyjny, a ceny ustug $wiad-
czonych przez aplikacje sa wypadkowa rywali-
zacji zazwyczaj na wielu rynkach.

Niektére rodzaje aplikacji obstuguja
przede wszystkim rynki biznesowe oraz ryn-
ki ustug publicznych, zwlaszcza te zwigzane
z bezpieczenstwem oraz prognozowaniem.
Sa one w stanie samodzielnie stanowi¢ ceny,
posiadajac szczegdlny rodzaj monopolu na
oferowang ustuge. Konkurencja na rynkach
biznesowych i publicznych jest zazwyczaj
mniej intensywna.

Mozliwe sa tez modele posrednie, w kto-
rych finansowanie dokonuje si¢ zarowno przez
subskrypcje (abonamenty) optacane przez uzyt-
kownikow, jak tez posrednio przez reklame.
Przyktadami takich algorytméw sa Spotify,

21 Q. Hing, J. Eckert, The impact of search and recommendation systems on sales in electronic commerce,
“Business and Information Systems Engineering” 2010, nr 11 (3) s. 67-77.
22 T. Kowalski, Koncepcje pluralizmu mediow i polityki mediowej w warunkach rozwoju platform cyfrowych,

»Studia Medioznawcze” 2017, nr 2 (69), s. 27-28.
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Showmax czy Netflix. W serwisie Spotify uzyt-
kownikom optacajacym abonament jest ofero-
wana wysoka jakos¢ dzwieku oraz brak reklam;
w modelu reklamowym wystepuja reklamy,
a jakos¢ dzwigku jest zazwyczaj nizsza.
Konsekwencje rosnacego rozpowszechnie-
nia selekcji algorytmicznej dla mediow nie sg
w peini rozpoznane. Najwigcej kontrowersji
wzbudzaja algorytmy agregujace wiadomosci
(np. Google News) oraz generujace reklamy
internetowe (np. Google AdSense). Wydawcy
prasy stosuj¢ rézne strategie. Jedni, jak New
York Times, staraja si¢ na masowg skalg¢ rozwi-
jaé cyfrowa prenumerate, inni, jak nalezacy do
Murdocka News Corp., poczatkowo zrezygno-
wal (zablokowal) mozliwos¢ przeszukiwania
swoich serwisow, i tym samym informowania
o publikacjach. Po latach trudnych negocjacji
osiggni¢to porozumienie, w ramach ktérego
ograniczona liczba publikacji bedzie udostep-
niana przez Google News nieodptatnie, przy
czym decyzja co do ilosci jest po stronie wy-
dawcy. Pozostate artykuly beda dostepne od-
platnie, a jesli zostang zakupione przez serwis,
woweczas nastapi podzial korzysci finansowych.
Trudna polityka rezygnacji z agregatora koszto-
wata News Corp. utrat¢ przychodéw w wyso-
kosci 643 mln USD w roku 2016/17%. Badania
Reuters Institute wskazuja, ze w coraz wigkszej
liczbie krajow internet i media spotecznosciowe
staja si¢ podstawowymi zrddlami informacji,
a zarazem wielu uzytkownikéw korzysta z nich
dla zaspokojenia zapotrzebowania na newsy>.
W takiej sytuacji nieobecni nie maja racji, cze-
go w jakim$ stopniu dowodzi doswiadczenie
News Corp. Algorytmy, proponujac uzytkowni-

kom jedno miejsce dostepu do zawartosci ofe-
rowanej przez wydawcow, z punktu widzenia
internautéw utatwiaja dostep i rozszerzaja wy-
bor, a zarazem zwigkszaja ruch na stronach wy-
dawcow. Problemem pozostaje podzial korzy-
$ci, ktdry obecnie wydaje si¢ niewystarczajacy
(w badaniach wydawcy wskazuja, ze przychody
z zawartosci dostgpnej na FB stanowia zaledwie
3-7 proc. ich przychodéw)*. W opinii Latzera
roznice we wplywie selekcji algorytmicznej na
rozne rodzaje mediow moga by¢ wyjasniane
przy uwzglednieniu takich czynnikow, jak: mo-
del biznesowy algorytméw, faza rozwoju ryn-
ku oraz modele biznesowe i struktury rynkowe
mediow tradycyjnych?.

Szerokie zastosowanie algorytmow 1 ich ro-
snaca popularno$¢ moze wigzac si¢ z wieloma
konsekwencjami spotecznymi, ktorych taczny
efekt z punktu widzenia jednostki moze by¢ nie-
wspotmiernie dolegliwy dla rzeczywistego stanu
wyjsciowego. Moze tak si¢ zdarzy¢, kiedy wiele
instytucji korzysta z podobnych algorytméw dla
rozstrzygni¢¢ dotyczacych réznych spraw?’. Za-
sadnicze znaczenie ma rozstrzygnigcie, czy ofe-
rowane przez algorytmy korzysci, wynikajace
z optymalizacji przetwarzania wielkich zbioréw
informacji, przewyzszajq straty wynikajace z na-
ruszenia prawa do prywatnosci.

W internecie na réznych poziomach toczy
si¢ dyskusja na temat skali i zakresu inwigilacji
uzytkownikéw. Polem szczegdélnych obserwa-
cji jest FB, ktory tacznie jest w stanie udzieli¢
okoto 100 informacji na temat swoich uzytkow-
nikéw?. Czgs¢é tych informacji dostarczaja sami
uzytkownicy, podajac dane do swoich profili.
Ponadto zrédtami danych sa kazde logowanie

2 http://www.news.com.au/finance/business/breaking-news/news-corp-backs-google-policy-on-free-news/
news-story/f4de655189262d1db136ca836e9ecal2 [dostep: 19.09.2017].

2 N. Newman i in., Reuters Institute Digital News Report 2017, Oxford 2017, s. 1-136.

3 @G. Piechota, Reality check — making money with Facebook, Frankfurt 2017.
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27 Dobrym przyktadem takiej sytuacji jest film K. Loacha I, Daniel Blake (Ja, Daniel Blake) z 2016 t.
2 https://www.spidersweb.pl/2016/08/facebook-inwigilacja.html [dostep: 12.05.2017].



si¢ do innych serwisow, reakcja na posty, a tak-
ze zgody marketingowe udzielane przy réznych
okazjach, obserwacja przez wyspecjalizowane
z gromadzeniu wrazliwych danych firmy czy
tez wyswietlenie strony z pixelem FB%.
Wigkszos$¢ uzytkownikow ma niewielka
swiadomos¢ skali inwigilacji, chociaz wiele
elementdw polityki gromadzenia danych przez
rozne serwisy jest publicznie dostepna. W roz-
wigzaniu dylematu efektywnos$é—prawo do pry-
watnosci akcent czesto jest kladziony na decy-
zje uzytkownika i jego opcje wyboru dotyczace
tzw. polityki prywatnosci. Problem jest jednak
znacznie szerszy, poniewaz aby opcje wyboru
dokonane przez indywidualnego uzytkownika
skutecznie ograniczyly zakres z gromadzonych
informacji, to te same zatozenia powinny doty-

Bibliografia

Tadeusz Kowalski

czy¢ takze innych oséb i instytucji, z ktérymi
ma do czynienia. To zazwyczaj nie jest mozli-
we, a efekty sieciowe pozwalajg na gromadze-
nie informacji nawet wowczas, gdy ktos tego
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STRESZCZENIE

Selekcja algorytmiczna pojmowana jako proces, ktory przypisuje istotno$¢ elementom in-
formacyjnym zestawu danych za pomoca zautomatyzowanej, statystycznej oceny wytwa-
rzanych w sposob zdecentralizowany sygnatow danych, odgrywa coraz wigksza rolg¢ w pro-
cesie komunikowania przede wszystkim za sprawa mediow spoteczno$ciach. Wielo$é celow
i zadan wypetnianych przez rozne typy funkcjonalne algorytméw znaczaco utrudnia oceng
ich wptywu i znaczenia dla jednostek i spoteczenstwa. Korzysci ekonomiczne wynikajace
z ich stosowania wiaza si¢ z zagrozeniami dla podstawowych praw obywatelskich, w tym
prawa do prywatnosci.

KEY WORDS
algorithmic selection, transaction costs, efficiency, searching engines, computer applications,
social media, right to privacy.

ABSTRACT

Algorithmic selection understood as a process that assigns relevance to information elements
of a data set by an automated, statistical assessment of decentralized generated data signals,
plays an increasingly important role in communication primarily through social media. The
number of goals and tasks filled by different types of functional algorithms significantly
impedes the assessment of their impact and importance on individuals and society. The
economic benefits of using them are related to threats to basic civil rights, including the
right to privacy.
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Gatunek dziennikarski jako
determinanta odpowiedzialnoSci

dziennikarza
Wybrane aspekty prawne
CzesS¢ druga

Jacek Sobczak, Ksenia Kakareko

roblemem praktycznym jest zakres przed-

miotowy godnosci cztowieka. W literaturze
przyjmuje si¢, ze w jego sktad wchodza: prawo
do zycia i nietykalno$¢ jednostki, jej tozsamos¢
biologiczna, integralnos¢ fizyczna, prywatnosé,
materialne warunki bytowania. Ten katalog uzu-
pehnia si¢ czestokroé przez wskazywanie, ze god-

no$¢ czlowieka obejmuje takze jego tozsamos$é
psychiczna, swobod¢ podejmowania najwaz-
niejszych decyzji dotyczacych zycia osobistego,
czes$¢ 1 dobre imie, ochrong przed nieuprawnio-
nym gromadzeniem danych osobowych'.
Ochrona czci, a wigc godnosci cztowieka
ijego dobrego imienia, nie jest wylacznie dome-

U'L. Garlicki [w:] Konwencja o Ochronie Praw Czlowieka i Podstawowych Wolnosci. Komentarz, t. 1, red.
L. Garlicki, Warszawa 2010, s. 20-23. Zakres pojgcia godnosci cztowieka wielokrotnie stal si¢ po wejsciu w zycie
Konstytucji z 1997 r. przedmiotem analizy Trybunatu Konstytucyjnego. Stwierdzit on, ze ustawodawca nadat
godnosci cztowieka znaczenie konstytucyjne, czyniac z niej ptaszczyzng odniesienia dla systemu wartosci, wokot
ktorego zbudowano Konstytucjg, a zarazem fundament catego porzadku prawne go w panstwie; por. Orzeczenie
Trybunatu Konstytucyjnego z 23 marca 1999, sygn. K2/98; por. J. Oniszczuk, Konstytucja Rzeczpospolitej Pol-
skiej w orzecznictwie Trybunalu Konstytucyjnego na poczqtku XXI w., Krakow 2004, s. 386. Bedac zrodtem praw
i wolnosci jednostki, pojgcie ,,godnos$¢” determinuje sposdb rozumienia tych praw i wolnosci oraz sposob ich
urzeczywistnienia przez panstwa. Trybunal Konstytucyjny wywiddt, ze godno$¢ nie moze by¢ rozumiana jako
cecha czy zespdt praw nadanych przez panstwa, gdyz w stosunku do panstwa jest ona pierwotna. W konsekwencji
ustawodawca oraz organy stosujace prawo muszg respektowac tresci zawarte w pojeciu godnosci przystugujacej
kazdemu cztowiekowi, zob. Wyrok Trybunatu Konstytucyjnego z 4 kwietnia 2001 r., K 11/00. Zdaniem Trybunatu
Konstytucyjnego art. 30 Konstytucji zawiera gwarancje nienaruszalnosci, poszanowania i ochrony godnosci czto-
wieka, natomiast art. 47 Konstytucji porgcza prawo do ochrony czci i dobrego imienia. Oznacza to, ze panstwo
z jednej strony zobowiazuje si¢ do nieingerencji w konstytucyjnie okreslony zakres zycia jednostki, a z drugiej
zapewnia w tym zakresie ochrong, zob. Wyrok Trybunatu Konstytucyjnego z 2 kwietnia 2001 r., sygn. Sk 10/00,
OTK ZU 2001, Nr 3, poz. 52. Zdaniem Trybunatu Konstytucyjnego zaden z przepiséw nie stwarza podstaw do
twierdzenia, ze godnos¢ musi by¢ chroniona wylacznie w formie majatkowej. Wrecz przeciwnie, sposob ochrony
godnosci osoby ludzkiej — zdaniem Trybunatu — musi nawigzywa¢ do norm moralnych i obyczajowych, jakie obo-
wiazuja w danym spoteczenstwie. To wlasnie z ugruntowanych przekonan spotecznych ptynie przeswiadczenie,
w jaki sposob krzywde moralng nalezy usuwacé i naprawia¢. Godnos¢ osoby ludzkiej wymaga jednak zawsze, aby
sady i inne upowaznione organy wtadzy publicznej dazyty do zapewnienia, ze kazda krzywda moralna zostanie
(w miar¢ mozliwosci) naprawiona i usunigta, zob. Wyrok Trybunatu Konstytucyjnego z 7 lutego 2005 r., sygn. Sk
49/03, OTK-A 2005, Nr 2 poz.13. Podzielajac poglady doktryny, por. K. Complak, Uwagi o godnosci czlowieka



ng prawa karnego. Na strazy tych dobr stoi takze
prawo cywilne w tresci art. 23 ke, w ktorym czes¢
zaliczono do dobr osobistych czlowieka — bezpo-
$rednio po zdrowiu, wolnosci, a przed swoboda
sumienia, nazwiskiem, pseudonimem, wizerun-
kiem, tajemnicg korespondencji, nietykalnoscia
mieszkania, tworczoscig naukowa, artystyczna,
wynalazcza 1 racjonalizatorska, stwierdzajac,
ze pozostaja one pod ochrona prawa cywilnego,
niezaleznie od ochrony przewidzianej w innych
przepisach, a wigc takze w przepisach prawa

Jacek Sobczak, Ksenia Kakareko

karnego. W tresci art. 24 § 1 ke ustawodawca
stwierdzit, ze ten, ,,czyje dobro zostato zagrozo-
ne cudzym dziataniem, moze zada¢ zaniechania
tego dziatania, chyba Ze nie jest ono bezprawne”.
Podkre$lono takze, ze taka osoba moze zadac,
aby naruszyciel dopeit czynnosci potrzebnych
do usuniecia skutkow zagrozenia dobra osobi-
stego, w szczegdlnosci, aby ztozyl o§wiadczenie
odpowiedniej tresci, w odpowiedniej formie.
Wskazano takze, ze pokrzywdzony moze za-
da¢ zados¢uczynienia pieni¢znego lub zaptaty

oraz jej ochrona w swietle nowej konstytucji, ,,Przeglad Sejmowy” 1998, nr 5, s. 41 i n.; tenze, O prawidlowe
pojmowanie godnosci osoby ludzkiej w porzqdku RP [w:] Prawa i wolnosci obywatelskie w Konstytucji RP, red.
B. Banaszak i A. Preisner, Warszawa 2002, s. 63; A. Redelbach, Natura praw czlowieka. Strasburskie standardy
ich ochrony, Torun 2001, s. 218 i n.; F. Mazurek, Godnos¢ osoby ludzkiej, passim. Trybunat Konstytucyjny wy-
wiodl, ze godno$é cztowieka, jako wartos¢ transcendentna, pierwotna wobec innych praw i wolnosci cztowieka
(dla ktorych jest zrodtem), przyrodzona i niezbywalna — towarzyszy cztowiekowi zawsze i nie moze by¢ naru-
szona ani przez prawodawce, ani przez okreslone czyny innych podmiotow. W tym znaczeniu cztowiek zawsze
zachowuje godnos$¢ i zadne zachowania nie moga go tej godnosci pozbawic ani jej naruszy¢é. W drugim zna-
czeniu godno$é cztowieka wystepuje jako ,,godnos¢ osobowa” najblizsza temu, co moze by¢ okreslane prawem
osobistosci obejmujacym warto$ci zycia psychicznego kazdego czlowieka oraz te wszystkie wartosci, ktore
okreslaja podmiotowa pozycje jednostki w spoteczenstwie i ktore sktadaja si¢, wedtug powszechnej opinii, na
szacunek nalezny kazdej osobie. Oczywiscie jedynie godno$¢ w tym drugim znaczeniu moze by¢ przedmiotem
naruszenia, moze by¢ ,,dotknigta” przez zachowania innych osob oraz regulacje prawne. Godnos¢ cztowieka
ma dwa wymiary, zob. Wyrok Trybunatu Konstytucyjnego z 14 lipca 2003, sygn. SK 42/01 OTK-A 2003, nr 5,
poz. 63. Zob. takze Wyrok Trybunatu Konstytucyjnego z 5 marca 2003 r., sygn. K 7/01 OTK ZU 2003, nr 3A,
poz. 19, s. 272. Trybunal, rozpoznajac problem zgodnosci tzw. ustawy lustracyjnej z Konstytucja, podjat probe
odpowiedzi na pytania: jaki jest zwigzek pomigdzy naruszeniem sfery gwarantowanej konstytucyjnie ochrony
dobr osobistych cztowieka, w tym wypadku sfery zycia prywatnego, a naruszeniem godnosci cztowieka? Czy
naruszenie chronionej konstytucyjnie sfery prywatnosci wywiera zawsze swoj refleks w stosunku do godnosci
cztowieka? Czy istnieje wigc tu, co najmniej posrednio, konieczne iunctim pomigdzy naruszeniem prywatno-
$ci a naruszeniem godnosci? Starat si¢ tez dociec, czy w przypadku istnienia owej zaleznos$ci rozstrzygnigcia
wymagatoby zagadnienie, czy ograniczenie prywatnosci, znajdujace swoje uzasadnienie w zasadzie proporcjo-
nalnosci, zachowuje swoja prawng relewantno$é¢ takze w stosunku do naruszenia godnosci czlowieka gwaran-
towanej w art. 30 Konstytucji? Zdaniem Trybunatu nie kazdy przejaw naruszenia prawa do zycia prywatnego
jest rownoznaczny z naruszeniem godnosci osobowej, a $cislej praw, ktore z tej godnosci wynikaja. Prawo
do ochrony zycia prywatnego, tak jak kazda inna wolno$¢ i prawo jednostki, znajduje swoje umocowanie
aksjologiczne w godnosci osoby, jednakze utozsamianie naruszenia kazdego prawa i wolnosci z naruszeniem
godnosci pozbawiatoby gwarancje zawarte w art. 30 Konstytucji samodzielnego pola zastosowania. Sptycatoby
i nadmiernie upraszczato sens oraz tre$¢ normatywna zawartag w pojeciu, ktérym operuje art. 30 Konstytucji.
Obejmuje ono bowiem najwazniejsze wartosci, ktore nie korzystaja z innych, samodzielnych gwarancji na
gruncie konstytucyjnym, a ktore dotykaja istoty pozycji jednostki w spoteczenstwie, jej relacji do innych osob
oraz do wtadzy publicznej. Przyjecie innego stanowiska prowadzitoby do zakwestionowania uksztaltowane;j
linii orzecznictwa na gruncie art. 47 Konstytucji, ktora wyraznie przyjmuje zatozenie, ze prawo do zycia pry-
watnego nie moze by¢ traktowane w kategoriach absolutnych i rowniez moze podlega¢ ograniczeniu, stosownie
do kryteriow okreslonych przez zasad¢ proporcjonalnosci; tymczasem przy zatozeniu, ze kazde naruszenie
sfery prywatnosci narusza rowniez godnos¢ cztowieka — takie stanowisko nie mogloby si¢ utrzymac, zob. wy-
rok Trybunatu Konstytucyjnego z 5 marca 2003 r., K 7/01 OTK-A 2003, nr 3, poz. 19. Trybunal zauwazyl, ze
w orzecznictwie konstytucyjnym niektdérych krajow europejskich stusznie przyjmuje si¢, ze godnos¢ cztowieka
jako nienaruszalna nie zostaje utracona nawet przez zachowanie si¢ w sposob ,,niegodny”. Nie mozna jej ode-
bra¢ zadnej istocie ludzkiej.
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odpowiedniej sumy pieni¢znej na wskazany cel
spoteczny. W mysl art. 24 § 2 ke, jezeli wskutek
naruszenia dobra osobistego zostata wyrzadzona
szkoda majatkowa, poszkodowany moze zadac
jej naprawienia na zasadach ogolnych. Nie uchy-
bia to uprawnieniom przewidzianym w innych
przepisach, w szczegdlnosci w prawie autorskim
oraz prawie wynalazczym (art. 24 § 3 kc)>.

Godno$¢ czlowieka — niezaleznie od prob jej
definiowania — jest $cisle zwiazana m.in. z poczu-
ciem wlasnej wartosci oraz oczekiwaniem szacun-
ku ze strony innych ludzi. Podkresla si¢ to zaréwno
w literaturze®, jak i w orzecznictwie Sadu Najwyz-
szego*. Nie ulega zadnej watpliwosci, ze pomo-
wienie w rozumieniu art. 212 § 1 1 2 kk stanowi
naruszenie tak rozumianej godnosci czlowieka.

2 W doktrynie jest rozwazana kwestia, czy sensowne w prawie polskim jest wspotistnienie karnistycznego i cy-
wilistycznego systemu ochrony czci. Odpowiedzialno$¢ karna za zniestawienie, jak wskazat to TK, w wyroku z dnia
30 pazdziernika 2006 r., sygn. P 10/06, OTK-A 2006, nr 9, poz. 128, stanowi dopuszczalng forme ochrony czci
w demokratycznym panstwie prawnym, nawet w przypadku istnienia alternatywnego cywilnoprawnego rezimu tej
ochrony. Ochrona doébr osobistych w postaci czci, dobrego imienia i godnosci osobistej wymaga koniecznosci wa-
zenia i balansowania sprzecznych wartosci i realizujacych je zasad prawnych, a mianowicie: wolnosci wypowiedzi
oraz prawa do prywatnosci i godnosci. Ranga tych praw jest jednakowa i jednakowy jest takze poziom ochrony,
udzielany im zaréwno w systemie prawa migdzynarodowego (takze europejskiego, porzadku Rady Europy i Unii
Europejskiej), jak i w systemie prawa wewnetrznego. Zadne z tych praw nie ma charakteru absolutnego i zadne nie
korzysta z pierwszenstwa. Rozstrzyganie antynomii migdzy tymi prawami moze nastapi¢ jedynie w odniesieniu do
konkretnej sprawy, przy czym nie sposob doszuka¢ si¢ jednoznacznych abstrakcyjnych regut w tym zakresie, por.
wyrok TK z dnia 12 maja 2008 r., sygn. SK 43/05, Dz.U. 2008, Nr 90, poz. 560; zob. takze J. Sadomski, Ochrona
czci (dobrego imienia) w polskim prawie cywilnym i karnym — analiza porownawcza [w:] Stosowanie prawa. Ksiega
Jubileuszowa z okazji XX-lecia Instytutu Wymiaru Sprawiedliwosci, red. A. Siemaszko, Warszawa 2011, s. 158-159.
Prawo do ochrony czci, dobrego imienia, godnosci i prywatnosci moze by¢ realizowane na gruncie cywilistycznym
i karnistycznym. Odpowiedzialno$¢ karna, jak wskazat TK w wyroku z dnia 20 pazdziernika 2006 r., sygn. P 10/06,
OTK-A 2006, nr 9, poz. 128, ma cel represyjny, a odpowiedzialno$¢ cywilna — przede wszystkim cel kompensacyj-
ny, ale zardwno prawo karne jak prawo cywilne postuguja si¢ sankcjami o charakterze majatkowym. TK podkreslit,
ze trudno ustalié, czy odpowiedzialnosé cywilna i odpowiedzialnos¢ karna, jako réznego rodzaju srodki dziatania,
ktére ma do dyspozycji prawodawca, sa ekwiwalentne pod wzgledem skutecznosci w realizacji zatozonych celow,
w tym wypadku — przed spowodowanym zniestawieniem naruszeniem godnosci. Brak jednoznacznych podstaw do
przyjecia, ze ochrona dobr osobistych na gruncie prawa cywilnego w obecnych warunkach funkcjonowania wy-
miaru sprawiedliwo$ci moze by¢ uznana za rownie skuteczng ochrong czci i dobrego imienia, jak kryminalizacja
zniestawienia. Nie mniej istotna jest kwestia, ze rownowaznosé nie zachodzi réwniez migdzy skutkami, jakie niesie
skazanie sprawcy zniestawiania w procesie karnym a skutkami uwzglednienia zadan pozwu w procesie cywilnym.
Przekonywujace jest stanowisko doktryny, ze ,,pomimo wszystkich pozytywdw postepowania cywilnego, orzeczenie
sadu cywilnego stwierdzajace naruszenie czci cztowieka co do swej merytorycznej zawartosci i konsekwencji, nie
moze by¢ traktowane jako rownowaznik wyroku skazujacego w procesie karnym. Odczuwalny stopien spotecznego
potepienia czynu, wyrazajacy si¢ w wyroku uznajacym czyn sprawcy zniestawienia za kryminalnie bezprawny, jest
inny anizeli ten, z ktorym wiaze si¢ orzeczenie sadu cywilnego ustalajace naruszenie dobra osobistego. Plaszczyzny
prawa cywilnego i prawa karnego moga si¢ wzajemnie uzupehiaé, ale nie zastgpowac”, por. W. Kulesza, Zniestawie-
nie i zniewaga (Ochrona czci i godnosci osobistej cztowieka w polskim prawie karnym — zagadnienia podstawowe),
Warszawa 1984, s. 162. Jakkolwiek celem postgpowania karnego w sprawach o naruszenie czci nie jest przede
wszystkim przywrocenie dobrego imienia pomowionego i zadoséuczynienie mu za doznang krzywdg, lecz ukaranie
sprawcy przestepstwa, to jednak z perspektywy pokrzywdzonego ,,rozstrzygniecie sadowe jest sprawg o tyle istotna,
o ile stanowi¢ moze dla jego srodowiska dostatecznie przekonywajacy dowdd na to, ze wystawienie go na skutek
pomoéwienia na ponizenie w opinii publicznej byto bezpodstawne i niestuszne”, por. W. Szkotnicki, Przestepstwo
zniestawienia i proby nowej jego prawnej regulacji, ,,Przeglad Sejmowy” 1995, nr 5, s. 23. Do srodkdw o charakterze
cywilnoprawnym, ktdre moga by¢ zastosowane na podstawie art. 24 § 1, zdanie 2 kk w razie naruszenia dobra osobi-
stego, nalezy takze nakaz zlozenia przez naruszyciela o§wiadczenia odpowiedniej tresci, np. przeproszenia.

3 K. Complak, Rozwazania na temat znaczenia pojecia godnosci cztowieka w polskim porzqdku prawnym
[w:] Prawa i wolnosci obywatelskie w Konstytucji RP..., dz. cyt., s. 84.

* Wyrok SN z dnia 25 kwietnia 1989 r., sygn. I CR 143/89, OSP 1990, z. 9, poz. 330.



Dobrem chronionym przez tres¢ art. 212 kk jest
czes¢, pojmowana jako godnosé, dobre imie,
dobra slawa, swiadomos$¢ wlasnej wartosci,
szacunek dla samego siebie, honor, reputacja
i duma’.

Pomowienie

W tresci art. 212 kk, zar6wno w § 1, jakiw § 2
przewidziana jest jedna postaé czynnosci
sprawczej, czyli pomdwienie. W znaczeniu po-
tocznym pomowic to bezpodstawnie zarzucic¢
lub niestusznie przypisaé cos komus, posadzi¢

Jacek Sobczak, Ksenia Kakareko

kogo$ badz oskarzy¢. Pomowienie to przypi-
sanie komu$ w publicznej wypowiedzi cech,
pogladow lub czynéw, ktére psuja mu dobra
opini¢, powoduja utrat¢ zaufania do niego.
Stowniki jezyka polskiego wskazuja, ze pomo-
wienie to synonim zniestawienia®. W znaczeniu
potocznym zniestawic to zepsu¢ komus opinig,
mdwiac o nim publicznie zle lub rozpowszech-
niajac nieprawdziwe informacje, oczerniajac,
obmawiajac. Znieslawienie to wypowiedz pu-
bliczna, w ktérej kto§ psuje komus$ dobra opi-
ni¢, mowiagc o nim nieprawd¢’. Znieslawié¢ to

’ Na szczego6lng uwage zastuguje koncepcja R.C. Posta, ktory wyrdznit trzy zasadnicze teorie wyjasniajace
pojecie czci, a mianowicie widzace w nim dobro, wzglednie majatek (property), ttumaczace je jako honor (repu-
tation as honor) 1 uznajace cze$¢ za godnos¢ (dignity). Cze$é pojmowana jako dobro jest oparta na zalozeniu, ze
jednostki sa ze soba powigzane instytucja rynku, ktory okresla wartos¢ dobra. Jednostka w spoteczenstwie rynko-
wym zachowuje swoja osobista tozsamo$¢. Tozsamosé jednostki jest wige nie tylko odbiciem odczué spotecznych
na jej temat i postrzegania jej przez innych. Zadna osoba nie ma prawa do czci innej, niz przez siebie wytworzonej.
Zwraca si¢ uwagg, ze daje ona podstawe odpowiedniego stosowania do 0sob prawnych przepisoéw o ochronie czci
0s06b fizycznych. Osoba prawna moze utraci¢ czesé jako dobro, ale nie jako godno$¢, por. J.H. Skolnicki, The so-
ciological tort of defamation, ,,California Law Review” 1986, vol. 74, nr 3, ,s. 677, za: J. Wiercinski, Niemajqtko-
wa ochrona czci, Warszawa 2002, s. 68. Teoria utozsamiajaca czes¢ z honorem zaktada, ze czgs¢ poszczegolnych
jednostek nie jest identyczna, ale zalezna od statusu, jaki spoteczenstwo przypisuje danej roli spotecznej. Honor
zalezy wigc od pozycji zajmowane]j w spoteczenstwie. Koncepcja traktujaca czesé jako godnosé wskazuje, ze god-
nos¢ to rytualny i ceremonialny aspekt wlasnej osobowosci, potwierdzony odpowiadajacym jej szacunkiem innych
0s0b. Prawna ochrona czci jest sposobem, ktorym spoteczenstwo chroni stabilno$¢ spoteczng (interes publiczny),
chroniac jednoczesnie godnos¢ swoich cztonkow (interes prywatny) zob. J. Wiercinski, Niemajgtkowa..., dz. cyt.,
s. 70-71. Teoria traktujaca cze$§¢ w kategoriach dobra pozwala na przyjecie, ze podmioty zbiorowe (grupy osob,
instytucje, osoby prawne, jednostki organizacyjne niemajace osobowosci prawnej) korzystaja z dobrego imienia,
a wigc moga by¢ pokrzywdzone przez zniestawienie. W tym zakresie w literaturze istnieje roznica zdan. Zdaniem
czg$ci przedstawicieli doktryny z dobrego imienia korzystaja podmioty zbiorowe jako takie, co wiaze si¢ z po-
strzeganiem tych podmiotdéw przez osoby pozostajace na zewnatrz zbiorowosci, por. S. Surkont, Podmioty karnej
ochrony czci i godnosci osobistej, Pal., 1979, nr 1, s. 24 i n.; P. Hofmanski, J. Satko, Przestepstwa przeciwko czci
i nietykalnosci cielesnej. Przeglad problematyki. Orzecznictwo (SN 1918—2000). Pismiennictwo, Krakéw 2002,
s. 19. Zdaniem innych, podmioty zbiorowe korzystaja z dobrego imienia dzigki dziatalnosci zwiazanych z nimi
0sOb. W zwiazku z tym naruszenie dobrego imienia podmiotu zbiorowego godzi w czes¢ tych osob, ktdre swoja
wiez spoteczna i konieczny dla tej wigzi stosunek innych osob do siebie opieraja na utozsamianiu swej dziatalno-
$ci z podmiotem zbiorowym, zob. A. Zoll [w:] K. Buchata, A. Zoll, Kodeks karny. Czes¢ szczegolna. Komentarz,
t. II, Krakéw 1999, s. 643. Kontestujacy to ostatnie stanowisko J. Raglewski, zauwaza, ze w takim przypadku
mozna mowic jedynie o prawnokarnej ochronie dobrego imienia 0s6b zwiazanych z dziatalnoscia podmiotu zbio-
rowego, co wigze si¢ z wiarygodnoscia, ktora jest niezbgdna do prawidtowego funkcjonowania w obrocie podmio-
tow zbiorowych. Ma to szczegdlne znaczenie w przypadku instytucji zaufania zbiorowego, por. J. Raglewski [w:]
Kodeks karny. Czes¢ szczegolna. Komentarz, t. 11, red. A. Zoll, wyd. 11, Warszawa 2006, s. 771; podobnie J. Woj-
ciechowski [w:] Kodeks karny. Czes¢ szczegdlna, t. 1, Komentarz, red. A. Wasek, R. Zawtocki, wyd. 4, Warszawa
2010, s. 1307. W orzecznictwie podkresla sig, ze przez grupg osob nalezy rozumie¢ zespot ludzi potaczony wigzia
organizacyjna, wlasciwosciami, wspolnym zadaniem lub interesem (np. zespo6l pracowniczy, osoby wchodzace
w sktad zarzadu firmy, druzyny sportowe itp.), a nie jakakolwiek przypadkowa grupe, zob. uchwata SN z dnia 18
wrze$nia 1982 r., sygn. VI KPZ 10/82, OSN (K)W 1983, nr 1-2, poz. 3.

¢ Uniwersalny stownik jezyka polskiego, t. 3, red. S. Dubisz, Warszawa 2003, s. 338; Stownik jezyka polskiego,
t. I, red. M. Szymczak, Warszawa 1988, s. 797.

7 Uniwersalny stownik jezyka polskiego..., dz. cyt., t. 4, s. 1055.
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pozbawié¢ kogo$ czci, dobrej stawy, dobrego
imienia; oczerni¢, obmowic®. W literaturze
podkresla sig, ze z okreslen zarzucié, posqdzic,
oskarzy¢ — bedacych synonimami pomoéwienia
— jednoznacznie wynika, ze sprawca ma przy-
pisywaé pomawianemu co$§ ocenianego nega-
tywnie, co w konsekwencji moze doprowadzi¢
do ponizenia pomawianego w opinii publicznej
lub narazi¢ go na utrat¢ zaufania potrzebnego
na danym stanowisku, w zawodzie lub rodzaju
dziatalno$ci®. Pojecie poméwienia i zniestawie-
nia w rozumieniu art. 212 kk rdézni si¢ jednak,
i to wyraznie, od znaczen potocznych obu tych
termindéw. Przepis art. 212 kk nie definiuje po-
jecia pomdwienia i zniestawienia — brak takiej
legalnej definicji w jakimkolwiek przepisie
kk. Brak takze w tredci art. 212 kk jakiejkol-
wiek blizszej charakterystyki zwrotu pomawia
i chociazby przykladowego wskazania, jakiego
typu czynnosci moga by¢ uznane za pomowie-
nie'’. W tej sytuacji blizsze okre$lenie zwrotu
pomawia spoczelo na doktrynie i judykaturze.
Jeszcze na gruncie kk z 1932 r. stwierdzono,
ze pomowienie moze by¢ dokonane w kazdej
formie umozliwiajacej realizacj¢ przekazu in-
formacyjnego drugiej osobie, takze w sposob
ogolnikowy, wzglednie przekazu pogloski
zmys$lonej badz rzeczywiscie kolportowane;j'!.
W literaturze stwierdzono jeszcze na grun-
cie kk z 1969 r., ze dla wypehienia znamion
przestepstwa zniestawienia wystarczy zako-
munikowanie uwlaczajacej wiadomosci nawet

8 Stownik jezyka polskiego..., dz. cyt., t. 111, s. 1049.

tylko jednej osobie. Wiadomos$¢ moze by¢ ust-
na czy pisemna; moze by¢ podana ogoélnikowo
Iub w sposob nieskonkretyzowany; moze by¢
zastrzezona jako poufna; moze by¢ opatrzona
informacja o jej zrodle!?. Zniestawienie moze
nastapi¢ w pierwszym rzg¢dzie ustnie, ale tak-
ze pismem odrgcznym, drukiem, wizerunkiem,
wigc przy wykorzystaniu rozmaitych srodkow
przekazu informacji'®. Tres¢ pomawiajaca moze
by¢ wyrazona w rozmowie, w liscie czy w in-
nej formie korespondencji, a takze w publikacji
ksigzkowej czy prasowej, za posrednictwem te-
lefonu, sieci informacyjnej itd.!¥. Mozna doda¢,
ze zniestawienie moze nastapic takze za pomoca
przekazu internetowego, radiowego i telewizyj-
nego. Sporne w doktrynie jest to, czy mozliwe
jest dokonanie pomoéwienia za pomoca gestu
lub w innej formie nieartykutowanej. Sad Naj-
Wyzszy, jeszcze na gruncie art. 255 kk z 1932 1.
stwierdzit w uzasadnieniu wyroku z dnia 20 li-
stopada 1933 r. (sygn. III K 1037/33), ze obok
wypowiedzi slownej i pisemnej mozliwe jest
popetnienie znieslawienia za pomoca rysunku,
a nawet gestu (np. przez znaczace oklaskiwa-
nie mowcey w chwili, gdy ten podnosi hanbiacy
zarzut przeciwko innej osobie) czy mimiki (np.
przez ironiczny grymas, gdy kto§ mowi o nie-
skazitelnej uczciwosci innej osoby). Zdaniem
Piotra Hofmanskiego i Jacka Satko poglad ten
budzi watpliwosci, gdyz trudno przyjaé, aby za
pomoca gestu lub mimiki mozna byto uczynié
zarzut w rozumieniu przepisu o zniestawienie'.

® M. Kalitowski [w:] Kodeks karny. Komentarz, red. O. Gérniok, Warszawa 2004, s. 645.
10 Zwraca na to uwage J. Raglewski [w:] Kodeks karny. Cze$¢ szczegdlna..., dz. cyt., red. A. Zoll, s. 772—

773.

"' Wyrok SN z dnia 20 listopada 1933 r., sygn. III K, 1037/33, OSN (K) 1934, Nr 4, poz. 55; takze OSP 1934,
poz. 449; RPiE 1934, z. 4, s. 982-983; A. Mogilnicki, Glosa do wyroku SN z dnia 20 listopada 1933 r., OSP 1934,

s. 475-476.

121. Hochberg, Przestepstwa przeciwko zyciu, wolnosci, obyczajnosci i czci wedlug nowego kodeksu karnego,

Warszawa 1969, s. 40.

13 J. Raglewski [w:] Kodeks karny. Czesé szczegdlna..., dz. cyt., s. 773.
14 J. Wojciechowski [w:] Kodeks karny. Czes¢ szczegélna, t. 1, red. A. Wasek, R. Zawtocki, Warszawa 2010,

s. 1308.

15 P. Hofmanski, J. Satko, Przestepstwa przeciwko czci..., dz. cyt., s. 29.



To stanowisko aprobuje Janusz Wojciechowski,
podkreslajac, ze gest moze stanowié zniewage
osoby pokrzywdzonej, natomiast pomowienie
winno zawiera¢ okreslong tres¢ informacyjna,
mozliwa do oceny pod wzgledem jej prawdzi-
wosci'®. Odmienny poglad prezentuje Janusz
Raglewski'’, podkreslajac, ze gest lub mimika
mogg by¢ formami za pomoca ktorych mozna
przekaza¢ zarzuty pomawiajace inng osobeg.
Z tym twierdzeniem polemizuje Andrzej Ma-
rek, zauwazajac, ze istota przestgpstwa zniesta-
wienia nie polega na ,,przekazywaniu” zarzu-
tow, lecz na ,,pomawianiu” kogos, a tego nie
mozna uczyni¢ za pomocg gestu lub wyrazu
twarzy'®. Tak wigc na zaistnienie zniestawienia
nie ma wptywu to, w ramach jakiego gatunku
dziennikarskiego doszto do pomoéwienia jakiej$
osoby. Wyjatkiem jest wspominany juz kontra-
typ ustawowy sformutowany w tresci art. 41 pr.pr.
wykluczajacy mozliwos¢ pomdwienia za po-
$rednictwem satyry, karykatury oraz przekazu
zawierajacego krytyke.

W doktrynie podnosi si¢, ze pomawianie
polega na ,,podnoszeniu” lub ,,rozgtaszaniu”".
Jest to pewna reminiscencja treSci zawartej
wart. 178 § 2 kk z 1969 r., w ktérym, typizujac
znamiona oszczerstwa, wskazywano na ,,pod-
noszenie” lub ,;rozglaszanie” nieprawdziwych
zarzutow. Z pogladem Hofmanskiego i1 Satko
mozna si¢ zgodzi¢, aczkolwiek w swych rozwa-
zaniach wychodza wyraznie poza obecng tres¢
art. 212 kk. Wspomniani autorzy wskazuja, ze
rozglaszanie ma miejsce wowczas, gdy sprawca
powtarza zastyszang lub odebrang w inny spo-
sob informacj¢ o charakterze zniestawiajacym.

Jacek Sobczak, Ksenia Kakareko

Natomiast podnoszenie zarzutu jest to formuto-
wanie zarzutéw, ktére dotychczas nie byty zna-
ne. Dla bytu przestepstwa z art. 212 kk nie jest
wigc konieczne, aby zarzut byt rozpowszech-
niany czy rozgltaszany — wystarczajace jest jego
podniesienie®. Zgodzi¢ si¢ nalezy z pogladem
prezentowanym w orzecznictwie, ze wydanie
nawet nieobiektywnej opinii nie zawsze jest
réwnoznaczne z pomdwieniem?'.

Nie podlega dyskusji poglad sformutowany
przez Sad Najwyzszy, ze nie stanowia przestgp-
stwa znieslawienia réznego rodzaju wypowie-
dzi dokonywane w ramach przystugujacych
jednostce uprawnien, migdzy innymi oswiad-
czenia sktadane w uzasadnieniu lub w obronie
praw (np. skargi sadowe, odpowiedzi na zarzu-
ty procesowe, zazalenia, doniesienia pokrzyw-
dzonych o przestgpstwie)*.

Przestepstwo zniestawienia moze by¢ po-
petnione jedynie przez pomdwienie pokrzyw-
dzonego wobec innej osoby. Koniecznym jest
wigc, aby informacje o postgpowaniu lub wia-
Sciwosciach, ktore moga ponizy¢ jakas osobe
w opinii publicznej lub narazi¢ na utrat¢ zaufa-
nia potrzebnego dla danego stanowiska, zawo-
du lub rodzaju dziatalnos$ci, zostaly przekazane
innym osobom niz ta, ktorej te wiadomosci do-
tycza. Ustawa nie wymaga jednak, aby takich
odbiorcéw pomowienia byto wigcej. Nie mozna
natomiast mowi¢ o pomoéwieniu, gdy jedynym
odbiorcg tresci mogacej ponizy¢ kogo$ w opinii
publicznej lub narazi¢ na utrat¢ zaufania, w ro-
zumieniu art. 212 § 1 kk, jest podmiot, ktérego
zarzut dotyczy. W obecnosci pokrzywdzonego
moga by¢ podnoszone takie zarzuty, moga by¢

16 J. Wojciechowski [w:] Kodeks karny..., dz. cyt., red. A. Wasek, R. Zawlocki, s. 1308.

17]. Raglewski [w:] Kodeks karny..., dz. cyt., red. A. Zoll, s. 773.

18 A. Marek, Kodeks karny, wydanie 5, Warszawa 2010, s. 481.

19 P. Hofmanski, J. Satko, Przestepstwa przeciwko czci..., dz. cyt., s. 22.

20 Takie stanowisko sformutowal Sad Najwyzszy jeszcze na gruncie kk z 1932 r., zob. wyrok SN z 7 pazdzier-
nika 1935 r.,, sygn. I K 636/35, OSN (K) 1936, nr 3, poz. 127.

21 Postanowienie SN z dnia 7 stycznia 2008 r., sygn. V KK 155/07, Prok. i Pr.-wkt. 2008, nr 11, poz. 8.

22 Wyrok SN z dnia 18 grudnia 2000 r., sygn. IV KKN 331/00, Prok. i Pr.-wkt. 2001, nr 7, poz. 2.
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do niego nawet wprost skierowane, ale nie moze
on by¢ ich jedynym i wytacznym odbiorca. Sta-
nowisko takie zaprezentowat Sad Najwyzszy
w kilku orzeczeniach, jeszcze na gruncie kk
z 1932 1.2 Odmienna sytuacja ma miejsce przy
zniewadze (art. 216 kk). Podniesienie zarzutow
stypizowanych w art. 212 § 1 kk wylacznie
wobec osoby, ktdrej te zarzuty dotycza moze,
ze wzgledu na forme przekazu, mie¢ charakter
zniewagi z art. 216 kk?*. W tej sytuacji nie moz-
na mowié o przestgpstwie zniestawienia, gdy
pomdwienie podmiotu zbiorowego nastgpuje
wylacznie wobec 0sob tworzacych 6w podmiot,
np. na wewngetrznym zebraniu rady nadzorczej
spotki®. Nie jest konieczne, jak stwierdzil Sad
Najwyzszy, aby sprawca, komunikujac wia-
domos¢ zniestawiajaca, zwracat si¢ do osoby
trzeciej — wystarczy, ze podaje taka wiadomos¢
w obecnos$ci osoby trzeciej, albo w takich wa-
runkach, Ze ta osoba ja styszy, a sprawca moz-
liwos¢ taka przewiduje i sie¢ na nia godzi®®.
Pomoéwienie moze by¢ popelione w formie
wypowiedzi adresowanej wylacznie do jednej
Scisle okreslonej osoby, bez zamiaru szerszego
upowszechnienia jego tresci, a nawet z wyraz-
nym zastrzezeniem, zeby wiadomos¢ ta nie byta
dalej kolportowana. Nie ma przy tym znaczenia,
czy odbiorca wiadomosci pomawiajacej przeka-
ze jej tres¢ komukolwiek, czy tez nie?’. Dzien-
nikarz, jako sprawca przestgpstwa z art. 212 kk,
moze by¢ ,twdrca” znieslawiajacych tresci,
moze takze ,,powielac” zarzuty, ktdre wczesniej
podnosit kto$ inny i ktére sa juz znane opinii
publicznej. Zawsze istnieje jednak koniecznosé

ustalenia, czy krag osob w przypadku ,,powie-
lania” wiadomosci znieslawiajacych poszerzyt
si¢, czy tez nie (np. zniestawiajace informacje
zaprezentowano na zebraniu katedry w uniwer-
sytecie, a powtdrzono je na bankiecie konferen-
¢ji migdzynarodowej). Oczywiscie pomowienie
w $§rodkach masowego komunikowania, w ro-
zumieniu art. 212 § 2 kk, zawsze ma charakter
publiczny, niezaleznie od tego, ile 0s6b faktycz-
nie zapoznato si¢ z okreslonym przekazem.

Rozglaszanie zarzutu

Rozgtaszaniem zarzutu nie jest informowanie
o tym, ze kto§ komus postawil okreslone za-
rzuty, chocby mialy one tres¢ zniestawiajaca,
chyba ze tej informacji towarzyszy cel ponize-
nia danej osoby w oczach opinii publicznej lub
spowodowanie utraty zaufania. Przytaczanie
zniestawiajacych wypowiedzi nie bedzie wy-
czerpywato znamion znieslawienia, ale tylko
w przypadku, gdy okaze si¢, ze sprawcy cho-
dzito jedynie o poinformowanie o takim fakcie.
Znamiona zniestawienia wyczerpie jednak przy-
taczanie zniestawiajacych opinii, jesli czynione
jest to w celu rozgloszenia zarzutu i ponizenia
osoby pokrzywdzonej. Ze sformutowan art. 54
wynika, ze Konstytucja RP nie tylko konstruuje
wolnos¢ posiadania pogladow, lecz takze moz-
liwo$¢ ich wyrazania. Tym samym nie moze
byé watpliwosci, ze trescig art. 54 ust. 1 jest
wolnos¢ stowa i druku. Rodzi si¢ pytanie, czy
wspomniana wolno$¢ wyrazania pogladéw do-
tyczy tylko wlasnych pogladéw, czy takze cu-
dzych. Sformutowana w art. 54 ust. 1 wolnos¢

2 Wyrok z dnia 9 marca 1936 r., sygn. IT K 2242/35, OSN (K) 1936, Nr 9, poz. 349; wyrok z dnia 7 listopada
1934 ., sygn. I K 776/34, OSN (K) 1935, Nr 5, poz. 209; RPiE 1935, z. 3, s. 888; wyrok z dnia 17 wrze$nia 1934 r.,
sygn. III K 787/34, OSN (K) 1935, Nr 3, poz. 100; RPiE 1935, z. 4, s. 890.

24 P. Hofmanski, J. Satko, Przestepstwa przeciwko czci..., dz. cyt., s. 22; J. Wojciechowski [w:] Kodeks kar-
ny..., dz. cyt., red. A. Wasek, R. Zawlocki, s. 1308. Podobny poglad sformutowal Sad Najwyzszy na gruncie kk
7 1932 r. w wyroku z dnia 18 grudnia 1935 r., sygn. III K 1451/35, OSN (K) 1936, Nr 7, poz. 262.

3 A. Zoll [w:] Kodeks karny..., dz. cyt., red. K. Buchata, A. Zoll, s. 644; takze J. Raglewski [w:] Kodeks kar-

ny..., dz. cyt., red. A. Zoll, s. 774.

26 Wyrok SN z dnia 7 lutego 1935 r., sygn. I K 1061/34, OSN (K) 1935, nr 9, poz. 385.
27 J. Wojciechowski [w:] Kodeks karny..., dz. cyt., red. A. Wasek, R. Zawlocki, s. 1308-1309.



— to wolno$¢ wypowiedzi. Z natury rzeczy ma
ona charakter szerszy od wolno$ci publikacji
1 wolnosci prasy.

Wolno$¢ pozyskiwania i rozpowszechniania
informacji przyshuguje kazdemu, a wigc takze
i dziennikarzowi. Z faktu, ze pozyskiwanie
i rozpowszechnianie informacji jest wolnoscia
zdaje si¢ wynikac to, ze zasady udzielania infor-
macji dziennikarzom formutowane w ustawach
maja charakter tylko porzadkujacy, wskazujac
ograniczenia tej wolnosci w formie zakazow,
nakazdw oraz sankcji. Warto jednak zauwazy¢,
ze istnienie wspomnianych wolnosci w okreslo-
nych warunkach, zwlaszcza w odniesieniu do
obowiazkéw redaktora naczelnego, nakazuje
sprostanie szczegdlnym standardom okreslo-
nym w ustawach szczegoélnych, w pierwszym
rzedzie w pr.pr. Wspomniane wolnosci nie
moga stanowi¢ wygodnego parawanu pozwala-
jacego na bezkarne zniestawianie kogokolwiek
pod pozorem zamieszczania listow do redak-
cji. Ustawodawca, zobowigzujac dziennikarza
w art. 12 ust. 1 pr.pr. do szczegdlnej starannosci
i rzetelnosci przy zbieraniu i korzystaniu z ma-
teriatéw prasowych, naklada na niego powin-
nos¢ sprawdzenia zgodnosci z prawda uzyska-
nych wiadomosci. Staranno$¢ to: doktadnosc,
pilnos¢, sumiennos¢, troskliwosé, gorliwosé,
dbatosé o szczegdty. Wypowiedz jest rzetelna
woweczas, kiedy jej tres¢ znajduje uzasadnienie
w faktach i zdarzeniach zaistniatych w rzeczy-
wisto$ci pozatekstowej (empirycznej). Wszel-
kie wypowiedzi, takze ocenne, zaktadajac
pewna racjonalnos¢ osoby wypowiadajacej sig,
opieraja si¢ w przewazajacej czesci na faktach
i okoliczno$ciach, ktére stanowig przestanki
ferowanych ocen 1 wypowiadanych pogladow
oraz twierdzen. Przedmiotem oceny prawnej
W tej sytuacji jest istnienie w opisywanej rze-
czywistosci podstaw faktycznych, ktore upraw-
niajg do formutowania wypowiedzi o okreslo-
nej tresci. Wykazanie tych podstaw obcigza
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wypowiadajacego si¢, a wiec sprawce zniesta-
wienia. Przedmiotem oceny jest w tej sytuacji
rezultat dziatania sprawcy, rzetelnos¢ wypo-
wiedzi, a nie zachowanie nalezytej starannosci,
czyli kwalifikacja podmiotowa tego dziatania.
Przez pojecie ,rzetelno$¢” nalezy rozumieé:
uczciwosé, solidnosé, obowiazkowosé, kon-
kretno$¢, odpowiedzialnos¢ za stowo. Szcze-
gblna starannos¢ to, w znaczeniu potocznym,
staranno$¢ niezwykla, wyjatkowa, specjalna,
nieprzecigtna. W $wietle ustawy prawo praso-
we listy do redakcji stanowia materiat prasowy,
pod warunkiem, ze zostaty przestane do redak-
cji w celu ich opublikowania. Za publikacje ma-
terialdbw prasowych ponosi odpowiedzialnosé
redaktor naczelny. Opublikowanie listu do re-
dakcji musi wigc poprzedza¢ wymagane w art.
12 ust. 1 pr.pr. szczegolnie staranne i rzetelne
sprawdzenie informacji zawartych w liscie do
redakcji. Zamieszczanie listu do redakcji nie
stanowi cytowania cudzej wypowiedzi, a co za
tym idzie — nie zwalnia redaktora naczelnego
od odpowiedzialnosci. Szczegdlna starannosé
i rzetelno$¢ dziennikarza, jakiej zada od niego
art. 12 ust. 1 pkt 1 pr.pr, wymaga wigcej niz
tylko wiernego przedstawienia informacji, ktd-
re uzyskal przy zbieraniu materialdéw praso-
wych. List do redakcji winien by¢ takze ocenio-
ny przez redaktora naczelnego, czy nie zawiera
znamion zniestawiajacych, szczegdlnie wow-
czas, gdy jego nadawca bylaby osoba nieznana
z imienia 1 nazwiska. W przypadku publikacji
listu do redakcji zawierajacego zniestawiajaca
tres¢ w gre moze wchodzi¢ odpowiedzialnosé
za rozglaszanie w formie publikacji zniesta-
wiajacego zarzutu, ktory zostat sformutowany
i podniesiony przez inng osobg. Pamigtac nale-
zy, ze redakcja nie ma obowiagzku publikowania
wszystkich nadchodzacych do niej listow. Dla-
tego tez w catosci nalezy aprobowac zaréwno
tezg, jak i tres¢ uzasadnienia wyroku SN z dnia
28 wrze$nia 2000 r.2® Pamieta¢ przy tym nale-

2 Sygn. VKKN 171/98, OSN (K) W 2001, nr 34, poz. 31.
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zy, ze w $wietle utrwalonych pogladéw przeka-
zywanie wypowiedzi innych osob na zasadzie
relata refero, tj., ze cytuje si¢ jedynie cudza wy-
powiedz, nie wylacza odpowiedzialnosci karnej
za zniestawienie®. Tak wiec realizacja znamion
przestgpstwa z art. 212 kk moze nastapic¢ rowniez
w sytuacji, w ktorej pod pozorem cytowania cu-
dzej wypowiedzi nastgpuje wyrazenie wlasnego
pogladu lub gdy cytujacy czyni to w taki sposob,
ze nie dystansuje si¢ od jej tresci. Oczywiscie
w przypadku, kiedy osoba cytujaca wypowiedz
zniestawiajaca ,,wyraznie i rzeczywiscie dystan-
suje si¢ od niej lub wrecz przytacza ja po to, aby
nastepnie zwalczy¢ zawarte w niej poglady”, nie
moze by¢ mowy o zniestawieniu.
Poméwienie, o jakim mowa w art. 212
§ 1 kk, nie musi mie¢ charakteru publicznego.
Wynika to wprost z art. 213 § 1 kk, w ktérym
stwierdzono ,,nie ma przestgpstwa okreslone-
go w art. 212 § 1 kk, jezeli zarzut uczyniony
niepublicznie jest prawdziwy”. Nie oznacza to

jednak, ze znieslawienie nie moze by¢ popet-
nione niepublicznie. Z tresci art. 213 § 1 kk
a contrario wynika, ze w przypadku, gdy za-
rzut jest nieprawdziwy, a zostat uczyniony nie-
publicznie, zachodzi jednak przestgpstwo z art.
212 § 1 kk. Oczywiscie, najczesciej pomowie-
nie ma charakter publiczny i jest skierowaniem
zniestawiajacej wypowiedzi do blizej nieogra-
niczonego kregu osob, gdyz praktycznie tylko
wowczas ta wypowiedz stanie si¢ dostepna opi-
nii publicznej, a wigc nieograniczonemu kre-
gowi 0sOb. Pojecie opinii publicznej wywotuje
spory nie tylko w obszarze prawa karnego, lecz
takze w filozofii prawa, socjologii i naukach
o komunikowaniu. Poczatkowo pojmowano
ja jako kategori¢ spoleczna niebgdaca suma
pojedynczych opinii, wyrazajaca poglady spo-
teczenstwa niebioracego bezposrednio udziatu
w zyciu politycznym?!.

W doktrynie podnosi si¢, Ze pojecie ,,opinia
publiczna” i ,,zaufanie”, a wigc oba terminy,

2 L. Gardocki, Prawo karne, wyd. 17, Warszawa 2011, s. 282; J. Raglewski [w:] Kodeks karny..., dz. cyt.,
red. A. Zoll, s. 275.

30 M. Sosnowska, Uwagi o kwalifikowanym typie przestepstwa zniestawienia [w:] Nowa kodyfikacja prawa
karnego, t. X1, red. L. Bogunia, Wroctaw 2002, s. 94.

31 Charakterystyczne byly spory terminologiczne dotyczace zakresu nazw: public opinion, common opinion,
opinion of the public, sentiment of the people; zob. F. Holtzendorft, Znaczenie opinii publicznej w Zyciu pan-
stwowem, Warszawa 1899, s. 22-25. W znaczeniu potocznym opinia publiczna oznacza zazwyczaj tyle, ze wielu
ludzi zywi jaki$ poglad, podziela jaka$ opinig, popiera jakies rozwiazanie, zob. Encyklopedia socjologii, t. 111,
Warszawa 2000, s. 115. W sensie ogdlnym to pojecie oznacza aprobatg lub dezaprobate dla widocznych publicznie
stanowisk i zachowan, wyrazang przez okreslony odtam spoteczenstwa. Juz J. Makarewicz w komentarzu do kk
z 1932 r. stwierdzat, ze opinia publiczna jest wynikowa $cierania si¢ pogladow na dang jednostke w najszerszych
kotach otaczajacych t¢ osobg, ale blizej pojecia opinii publicznej nie zdefiniowat. Sad Najwyzszy na gruncie kk
z 1932 r. stwierdzal w wyroku z dnia 15 marca 1934 r. (sygn. I K 391/34, ,,Glos Sadownictwa”, 1934, z. 6, s. 512),
ze opinia publiczna jest wynikowa $cierania si¢ ocen wytworzonych w mniejszych kotach zbiorowosci. W zwiaz-
ku z tym podkreslat, ze niezaleznie od opinii subiektywnej zniestawiajacego, lub nawet wigkszosci spoleczenstwa,
nalezy ustali¢ wptyw, jaki dane wyrazenie lub inne dziatanie sprawcy moglo wywrzeé¢ na ustosunkowanie si¢ do
pokrzywdzonego kota 0sob, w ktorym on si¢ obraca i dziata. Pod pojeciem opinii publicznej zwyklo si¢ rozumieé¢
0got pogladow, ocen i sadow wyrazanych przez czlonkéw spoteczenstwa. Jest ona ksztaltowana zwlaszcza przez
$rodki spotecznego przekazu. Niekiedy stwierdza sig, Ze jest to stan $wiadomosci wigkszych zbiorowosci publicz-
nych w sprawach waznych dla spoteczenstwa, ale nie tylko. ,,Opinia” to tyle samo, co sad, poglad, mniemanie,
przekonanie. Swoj publiczny charakter opinia zawdzig¢cza cechom zaréwno podmiotu, jak i przedmiotu. Termin
,»publiczno$é” odnosi si¢ do zbiorowosci posiadajacej jakas opinig, tzn. do zbiorowosci 0so6b bedacych biernym
odbiorcg danego zdarzenia, stanowiaca byt natury spotecznej. Amerykanski publicysta Walter Lippman definio-
watl opini¢ publiczng jako opinie dotyczace spraw publicznych, ktore sa wyrazane w sposob publiczny. Przez
sprawy publiczne rozumiat za$ cechy swiata zewngtrznego, ktére wiaza si¢ z zachowaniami innych ludzi w za-
kresie, w jakim jest ono od nas zalezne lub ma dla nas znaczenie. W. Lippman, Public opinion, New York 1960,
s. 27; J, Zaller, Definicje opinii publicznej [w:] Wladza i spoleczenstwo: Antologia tekstow z zakresu socjologii



jakimi postuguje si¢ ustawodawca w art. 212
§ 1 kk, maja czgsciowo taka sama tre$é, nie sa
jednak réwnoznaczne, gdyz ,,opinia publicz-
na” ma szerszy zasigg znaczeniowy*’. Juz na
gruncie kk z 1932 r. Leon Peiper podkreslat,
ze informacje mogace narazié¢ ,,na utrat¢ za-
ufania” ograniczaja zasi¢g niebezpieczenstwa
do pewnych kot mniej licznych, interesuja-
cych si¢ tylko pewnymi wlasciwosciami danej
jednostki®. Nie jest przy tym konieczne, aby
»efekt pomawiania miat charakter powszech-
no$ci™*. Oczywiscie, fakt, ze znieslawiajaca
informacja dotarta do wigkszego kregu odbior-
cow bedzie musiat mie¢ znaczenie dla oceny
spotecznej szkodliwosci zachowania sprawcy.
Ustawodawca dat wyraz swojemu przekona-
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niu, ze wielko$¢ kregu odbiorcow pomdwienia
ma istotne znaczenie dla szkodliwosci spo-
lecznej przestepstwa zniestawienia i dlatego
zniestawienie dokonane za posrednictwem
srodkéw masowego komunikowania uznat za
forme kwalifikowana przestgpstwa, a wigc za-
grozong surowsza kara®.

Pomoéwienie, o jakim mowa w art. 212 § 1 kk,
jest dokonane publicznie, jezeli nastapito
w miejscu, w ktorym fakt zniestawienia mogt
by¢ percypowany przez nieograniczong liczbe
indywidualnie nieokreslonych osdb*®.

Znieslawiajace zarzuty mogg by¢ formu-
lowane w postaci oznajmujacej — informuja-
cej o jakich$ wydarzeniach z zycia okreslone;j
osoby, o jej cechach charakteru, ale moga by¢

polityki, oprac. J. Szczupaczynski, t. 2, Warszawa 1998, s. 218. W kwestii pojmowania opinii publicznej zob. takze
R. Szwed, Reprezentacje opinii publicznej w dyskursie publicznym, Lublin 2011. Przyjmuje si¢ takze, ze opinia
publiczna to dynamicznie zmieniajacy si¢ stan §wiadomosci duzych grup spotecznych sktadajacy si¢ z pogladow
i przekonan mniej lub bardziej trwatych, odnoszacych si¢ do kwestii zazwyczaj dyskusyjnych, ktérych rozwiaza-
nie ma bezposredni wptyw na aktualne badz przyszle interesy spoleczenstwa. S. Kusmierski, Opinia publiczna.
Wprowadzenie do teorii, Warszawa 1997, s. 25-26.

32.0. Gorniok [w:] Kodeks karny. Komentarz, O. Gérniok i in., Gdansk 2002/2003, s. 1028.

33 L. Peiper, Komentarz do kodeksu karnego, Krakow 1933, s. 530.

3% Zwrdcit na to uwage Sad Najwyzszy jeszcze w okresie migdzywojennym. Zob. wyrok SN z dnia 24 wrze$nia
1935 ., sygn. 11 K 923/35, OSN (K) 1936, Nr 3, poz. 114.

35 P. Hofmanski, J. Satko, Przestepstwa przeciwko czci..., dz. cyt., s. 24-25.

36 Nie bedzie miato charakteru publicznego poméwienie dokonane w miejscu publicznym w obecnosci 0s6b
trzecich, jezeli nie mialy one realnej mozliwosci zapoznania si¢ ze zniestawiajaca tresciag wypowiedzi (np. pomo-
wienie w jezyku polskim dokonane w obecnosci grupy japonskich turystow nieznajacych tego jezyka). Nie jest
takze zniestawieniem pomowienie dokonane w toku prywatnej rozmowy, np. w kawiarni czy restauracji, chociaz
rozmowe¢ mogli stysze¢ inni konsumenci, zob. W. Kulesza, Zniestawienie..., dz. cyt., s. 122—123. Nalezy zgodzié¢
si¢ ze stanowiskiem, ze w odniesieniu do publicznosci dziatania sprawcy zniestawienia nie stracity aktualnosci
judykaty objasniajace publicznos¢ dziatania na tle art. 120 § 14 kk z 1969 r., por. P. Hofmanski, J. Satko, Przestep-
stwa przeciwko czci..., s. 25. Przypomnie¢ nalezy, ze w wyroku z dnia 3 maja 1971 r. Sad Najwyzszy stwierdzit, ze
»dziataniem publicznym” w rozumieniu przepisu art. 120 § 14 kk z 1969 r. jest jedynie dziatanie ,,przed publiczno-
$cig”, a wige dziatanie przebiegajace w miejscu ogdlnodostegpnym i dostrzegalne dla wigkszej liczby 0sob, por. Rw
441/71, OSN (K)W 1971, Nr 10, poz. 158. W innym z wyrokdw z 26 marca 1973 r., stwierdzono, ze okolicznos¢,
ze czyn zostal dokonany w miejscu publicznym nie stanowi wprawdzie sama przez si¢ wystarczajacej podstawy do
ustalenia, ze sprawca dziatat publicznie; jednakze w wypadku dokonania umys$lnego wystgpku w miejscu ogolnie
dostepnym, i to w warunkach, w ktorych istnieje mozliwo$¢ dostrzezenia przestgpnego zachowania sprawcy jest
ze strony postronnych oséb w pelni realna, nalezy, przyjaé ze sprawca dziatal publicznie, zob. wyrok SN z dnia
26 marca 1973 r., sygn. Rw 279/73, OSN (K)W 1973, nr 7-8, poz. 101. W uchwale SN (7) z 20 wrzes$nia 1973 r.
zauwazono, ze publiczne dziatanie w rozumieniu art. 120 § 14 kk z 1969 r. zachodzi wowczas, gdy badz ze wzgle-
du na miejsce dziatania, badz z racji na okolicznosci i sposob dziatania sprawcy jego zachowanie si¢ jest lub moze
by¢ dostepne (dostrzegalne) dla nieokreslonej liczby 0sob, przy czym sprawca, majac $wiadomos¢ tej mozliwosci,
co najmniej si¢ na to godzi, por. sygn. VI KZP 26/73, OSN (K)W 1973, nr 11, poz. 132. Pamigtajac o tresci wspo-
mnianych orzeczen, nie wolno jednak zapomina¢ o tym, ze zostaly one wydane gwoli wyjasnienia publicznosci
dziatania wystepkow chuliganskich.
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formutowane réwniez w sposob hipotetycz-
ny (np. zakladajac, ze Jan Maliniak nie jest
lapowkarzem, rodzi si¢ pytanie, skad ma tak
znaczacy majatek; wydaje si¢, ze stan posia-
dania i tryb zycia Jana Czeresniaka wskazuje
na to, ze jest fapowkarzem; podkrazone oczy
naczelnika wskazuja, ze jest narkomanem)
badz w formie pytania (np. czy prawda jest,
ze Jan Kulebiak jest bytym funkcjonariuszem
Stuzby Bezpieczenstwa?). Nasilenie ztej woli
sprawcy zniestawienia moze by¢ w takim
przypadku znacznie wigksze niz wowczas, gdy
formutuje on zarzuty jednoznacznie i wprost.
Pomoéwienie ubrane w forme hipotezy lub py-
tania moze dowodzi¢ perfidii i premedytacji
dziatania ze strony sprawcy. Pomawiajacy nie
musi dla wyczerpania znamion przestgpstwa

zniestawienia wskaza¢ jednostki zniestawio-
nej z imienia i nazwiska. Wystarczy, ze tak
okresli jej cechy, ze nie bedzie watpliwosci,
o jaka osob¢ chodzi, np. rudy zawiadowca
stacji w Gadkach Dolnych jest znanym pedo-
filem?’.

Przestepstwo zniestawienia mozna popel-
ni¢ wylacznie przez dzialanie. Brak reakcji
na nieprawdziwe zarzuty podnoszone wobec
okreslonego podmiotu nie wyczerpuje znamion
przestepstwa z art. 212 kk*. Niezabezpieczenie
przed dostgpem o0sob trzecich pism zawieraja-
cych pomawiajaca inng osobeg tre$¢, np. ano-
nimow, nie wyczerpuje znamion przestgpstwa
zniestawienia takze w sytuacji, gdy zabezpie-
czenie okreslonych dokumentow wyraznie wy-
nikato z natozonych obowiazkow®.

37 Takie stanowisko zajat Sad Najwyzszy jeszcze przed wejsciem w zycie kk z 1932 r., stwierdzajac, ze dla
bytu zniestawienia wystarczajace jest, aby nie byto watpliwosci co do osoby, ktdrej pomawiajace wiadomosci
dotycza. Wystarczajace jest wskazanie cech wyrdzniajacych taka osobg lub podanie okolicznosci, z ktorych wy-
nika, kogo zniestawiajacy miat na mysli, zob. wyrok SN z dnia 24 grudnia 1924 r., sygn. II K 2249/24, OSN (K)
1924, poz. 231. W swoich judykatach Sad Najwyzszy podkreslit, ze dla odpowiedzialnosci karnej za przestepstwo
zniestawienia obojetne jest to, czy pomawiajaca informacja ,,jest podana w formie kategorycznego twierdzenia
czy tez w formie pogloski, opatrzonej zastrzezeniem, ze jej prawdziwosé nie jest w pelni stwierdzona; obojetnym
wreszcie jest czy sprawca ubral uwlaczajaca czci innej osoby pogloske w posta¢ pytania o prawdziwosc tej po-
gloski, czy tez wysunat ja w innej postaci”, zob. wyrok SN z dnia 7 listopada 1933 r., sygn. III K 852/33, ,,Ruch
Prawniczy i Ekonomiczny” 1934, nr 2, s. 473. Tres¢ wspomnianego wyroku zachowata niewatpliwie aktualnos¢
takze na gruncie obecnego stanu prawnego. Sad Najwyzszy podkreslit takze, ze ,,dla istoty zniestawienia obojgtne
jest czy sprawca podaje pewna wiadomosé, jako stwierdzenie okreslonego faktu czy tez jako wniosek z faktow
wysnuty”, por. wyrok SN z dnia 22 grudnia 1936 r., sygn. I K 816/36, OSN (K) 1937, nr 7, poz. 187. Zniestawie-
niem, jak wskazal Sad Najwyzszy, moze by¢ niekoniecznie ,.konkretnie uj¢te obwinienie, moze je stanowic takze
dostarczenie materiatu dostatecznego dla innych oséb do wysnucia ujemnych dla pokrzywdzonego wnioskow”,
por. wyrok SN z dnia 20 marca 1934 r., sygn. II K 179/34, OSN (K) 1934, nr 10, poz. 197. Z trescia tego judykatu
koresponduje orzeczenie z dnia 27 listopada 1936 r., w ktorym Sad Najwyzszy wskazat, ze ,,odezwanie si¢ w po-
staci przypuszczenia lub domystu o niemoralnym prowadzeniu si¢ kobiety moze zawiera¢ cechy karalnego jej
zniestawienia, jezeli stanowi podawanie materialu dla innych do ostatecznego wyciagnigcia ujemnego wniosku”,
zob. sygn. II K 1304/36, OSN (K) 1937, nr 5, poz. 143. Jak zauwazyt Sad Najwyzszy, ,,samo niezaprzeczanie
pogtosce na pytanie o jej prawdziwos¢ lub danie odpowiedzi wymijajacej moze by¢ uznane za potwierdzenie jej
lub danie do zrozumienia o jej prawdziwosci”. Jednak w tym ostatnim przypadku — jak podnidst Sad Najwyzszy
— koniecznym dla uznania o§wiadczenia za pomowienie jest to, aby ,,badz z tresci oswiadczenia, badz z okolicz-
nosci, wsrod jakich nastapito, wynikal zamiar zniestawienia, tj. zamiar potwierdzenia w ten sposdb prawdziwosci
danej pogtoski, badz danie do zrozumienia, ze pogtoska ta jest prawdziwa”. W przypadku braku takiego zamiaru
samo tylko niezaprzeczenie poglosce lub danie odpowiedzi wymijajacej nie stanowi karalnego zniestawienia, por.
wyrok SN z dnia 29 stycznia 1937 r., sygn. III K 2075/36, OSN (K) 1937, nr 7, poz. 197. Na tre$¢ przytoczonych
judykatow zwrdcili uwage P. Hofmanski (zob. P. Hofmanski, J. Satko, Przestepstwa przeciwko czci..., dz. cyt.,
s. 183 in.) i J. Raglewski (zob. J. Raglewski [w:] Kodeks karny..., dz. cyt., red. A. Zoll, s. 779).

¥ A. Marek, Kodeks karny..., dz. cyt., s. 481.

3 J. Raglewski [w:] Kodeks karny..., dz. cyt., red. A. Zoll, s. 776. Warto przy tym pamigtaé, ze sprawca
nie musi osobiscie zna¢ osoby pokrzywdzonej podniesionym zarzutem zniestawiajacym. Osoba begdaca odbior-



Prawdziwos$¢ zarzutu

W odniesieniu do obecnego stanu prawnego
w doktrynie przewaza poglad, ze prawdziwos¢
podnoszonego lub rozglaszanego zarzutu na-
lezy ocenia¢ przez pryzmat kryteriow obiek-
tywnych?®. Nieprawdziwos$¢ podniesionych
zarzutéw zawsze bedzie stanowila podstawe do
przyjecia, ze sprawca takiego czynu dopuscit
si¢ znieslawienia. Podniesienie prawdziwych
zarzutow nie zawsze jednak bedzie ekskulpo-
walo sprawce, a jedynie w sytuacjach, o ktorych
mowa w art. 213 § 2 kk. Zgodzi¢ si¢ nalezy ze
stanowiskiem, ze kryterium prawdziwosci znie-
stawiajacego zarzutu jest spetnione wowczas,
gdy jego tres¢ — w czesci, ktdéra moze ponizy¢
w opinii publicznej inny podmiot badz narazi¢
go na utrate zaufania potrzebnego dla danego
stanowiska lub rodzaju dziatalnosci — odpowia-
da rzeczywistosci*!. Zniestawieniem moze si¢
okazaé, w okreslonych okolicznosciach, praw-
dziwa informacja, ktorej podnoszacy zarzut
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nie miat prawa podnies¢, gdyz dotyczyla zycia
prywatnego, np. prawdziwy zarzut, ze nobliwa
emerytka, dozywajaca swoich dni w domu spo-
kojnej starosci, w czasach mlodosci byta pro-
stytutka.

Wypada zauwazy¢, ze problem prawdzi-
wosci bedzie w wigkszym stopniu odnosit si¢
do tych dziennikarzy, ktérzy uprawiaja gatunki
informacyjne, gdyz oni przede wszystkim pisza
o faktach. Nie oznacza to jednak, ze ci z dzien-
nikarzy, ktorzy zajmujq si¢ innymi gatunkami
dziennikarskimi sa zwolnieni od wymogow
prawnych. W doktrynie sporne jest, czy pomo-
wienie, o jakim mowa w art. 212 kk, odnosi si¢
wylacznie do faktéw, czy moze takze obejmo-
wac oceny. Zdaniem Lecha Gardockiego znie-
stawienie w rozumieniu art. 212 kk musi mieé¢
charakter wypowiedzi o faktach, a nie czystej
oceny, poniewaz oceny nie moga by¢ sprawdza-
ne przez dowdd prawdy przewidziany w tresci
art. 212 kk*. Kwestia rozgraniczania wypowie-

cq przekazywanych informacji musi posiada¢ zdolnos$¢ do rozpoznania przekazywanej tresci, a wigc mozliwosé
postrzegania, znajomos¢ jezyka, w ktérym sformutowano zniestawiajacy zarzut, osiggnigcie odpowiedniego stop-
nia rozwoju i poziomu intelektualnego, ktoéry pozwoli na zrozumienie tresci zniestawiajacej, zob. P. Hofmanski,
J. Satko, Przestepstwa przeciwko czci..., dz. cyt., s. 23; A. Zoll [w:] K. Buchata, A. Zoll, Kodeks karny..., dz. cyt.,
s. 644; J. Raglewski [w:] Kodeks karny..., dz. cyt., red. A. Zoll, s. 774.

40 P. Hofmanski, J. Satko, Przestepstwa przeciwko czci..., dz. cyt., s. 28.

4 A. Zoll [w:] K. Buchata, A. Zoll, Kodeks karny..., dz. cyt., s. 655; J. Raglewski [w:] Kodeks karny...,
dz. cyt., red. A. Zoll, s. 799.

42 L. Gardocki, Europejskie standardy wolnosci wypowiedzi a polskie prawo karne, ,Pafistwo i Prawo” 1993, z. 3,
s. 17; tenze, Prawo karne..., dz. cyt., s. 282. Podobne stanowisko prezentuja P. Hofmarnski i J. Satko, zauwazajac, ze ,.ka-
ranie za sformutowanie ocen stanowitoby zbyt daleko idaca ingerencj¢ w sfere¢ poszanowania ekspres;ji”’. Podnosza przy
tym, ze gdyby zarzut zniestawiajacy mogt zawiera¢ oceny, to stwarzatoby to trudnosci w razie koniecznosci oddzielenia
zarzutow prawdziwych od nieprawdziwych, co moze okaza¢ si¢ konieczne z uwagi na tres¢ art. 213 § 1 kk, zob. P. Hof-
manski, J. Satko, Przestepstwa przeciwko czci..., dz. cyt., s. 26-277. Wczesniej, jeszcze na gruncie kk z 1932 r., formu-
fowat takie przekonanie J. Sawicki, stwierdzajac, ze ,,ponizajace w opinii oceny (...) nie s zarzutami, ktére mieszcza
si¢ w stanie faktycznym zniestawienia”, por. J. Sawicki, O granice miedzy krytykq a znieslawieniem i obrazq, ,,Panstwo
i Prawo” 1956, nr 4, s. 643; tenze, Krytyka a znieslawienie i obraza, ,,Panstwo i Prawo” 1966, nr 3, s. 257. W okresie
migdzywojennym takie stanowisko zajmowat W. Makowski, podkreslajac, ze zarzut uwlaczajacy powinien dotyczy¢
okreslonego faktu, nie moze by¢ nim zatem tylko sam sad ujemny, opinie, ktdre moga stanowi¢ obrazg, ale nie zniesta-
wienie, zob. W. Makowski, Kodeks karny obowiqzujacy tymczasowo w Rzeczypospolitej Polskiej na ziemiach bylego
zaboru rosyjskiego, t. 111, Warszawa 1922, s. 223. Odmienny poglad formutuje W. Kulesza, stwierdzajac, ze znamiona
zniestawienia wypehiaja zarowno informacje o faktach hanbiacych, jak i ponizajace cztowieka oceny, zob. W. Kulesza,
Zniestawienie..., dz. cyt., s. 37. Stanowisko W. Kuleszy znajduje wsparcie w pogladach K. Daszkiewicz, zob. K. Dasz-
kiewicz, Zniestawienie a krytyka naukowa, ,,Ruch Prawniczy, Ekonomiczny i Socjologiczny” 1963, nr 3, s. 61, a takze
B. Michalskiego, Dzialalnos¢ zawodowa dziennikarza a ochrona czci obywatela w prawie karnym PRL, Torun 1966,
s. 31, M. Surkonta, Zniestawienie i zniewazenie w polskim prawie karnym, Gdansk 1982, s. 33-34; tegoz, Zniestawienie
a zniewazenie, ,Nowe Prawo” 1979, nr 6, A. Zolla [w:] K. Buchata, A. Zoll, Kodeks karny ..., dz. cyt., s. 646. Za ta teza



Gatunek dziennikarski jako determinanta odpowiedzialnosci dziennikarza...

dzi o faktach byta przedmiotem wielu orzeczen ~ w jednym z orzeczen ciekawa, wcale nierzad-
ETPCz, zdaniem ktorego ocen i opinii nie da ko spotykana metoda konstruowania przekazu
si¢ udowodni¢, a wymaganie takiego dowodu przez stawianie pozornie retorycznych pytan, co
naruszatoby swobod¢ wypowiedzi®®. Przy oka-  uznawano za zniestawienie. Trybunat zauwazyt,
zji warto zauwazy¢, ze ETPCz zajat si¢ takze  ze takowe pytania w istocie rzeczy, przez swoj

opowiada si¢ B. Kunicka-Michalska, podnoszac, ze ,,0 ile chodzi o postgpowania, tatwiej jest formutowaé fakty (cho¢
tez moga by¢ oceny postgpowania), o tyle gdy chodzi o wtasciwosci, czgsciej wystgpowac beda ponizajace cztowieka
oceny tych wiasciwosci”, zob. B. Kunicka-Michalska [w:] B. Kunicka-Michalska, J. Wojciechowska, Przestepstwa
przeciwko wolnosci sumienia i wyznania, wolnosci seksualnej i obyczajnosci oraz czci i nietykalnosci cielesnej, War-
szawa 2001, s. 258-259. Zdaniem J. Raglewskiego znamiona czynu zabronionego, okreslone w tresci art. 212 § 1 kk
nalezy uzupetic¢ na podstawie art. 213 § 1 kk, co musi prowadzi¢ do wniosku, Ze zniestawienie uczynione niepublicznie
moze polegac tylko na podniesieniu lub rozgloszeniu zarzutéw dotyczacych faktow. Tres¢ zarzutu w tej sytuacji musi
by¢ zdolna do weryfikacji w kategorii prawdy i fatszu. Tak wigc sformutowanie zarzutu w postaci opinii nie realizuje
znamion pomoéwienia, uczynionego niepublicznie, zob. J. Raglewski [w:] Kodeks karny..., dz. cyt., red. A. Zoll, s. 778,
takze A. Zoll [w:] K. Buchata, A. Zoll, Kodeks karny..., dz. cyt., s. 655. Stanowisko prezentowane przez L. Gardockie-
go oraz P. Hofmanskiego i J. Satko znajduje wsparcie w orzecznictwie ETPCz, ktory wielokrotnie zwracal uwage na
istniejace réznice migdzy tymi wypowiedziami dziennikarzy, ktdre odnosza si¢ do faktow, a wige podlegaja weryfikacji
badz falsyfikacji, a tymi, w ktorych prezentowane sa oceny i opinie. Zob. Lingens przeciwko Austrii, wyrok z 8 lipca
1986, skarga nr 9815/82, http://hudoc.echr.coe.int/sites/eng/pages/search.aspx?i=001-57523 [dostep: 02.09.2017]; por.
takze Europejski Trybunal Praw Czlowieka. Orzecznictwo, t. 11 Prawo do zycia i inne prawa, oprac. M.A. Nowicki,
Krakéw 2002, s. 984-985.
4 ETPCz nie zauwazal poczatkowo, ze formutowanie ocen i opinii moze mie¢ charakter rzetelny, podbudowany
faktycznie i calkowicie stronniczy, zob. De Hayes i Gijsles przeciwko Belgii, orzeczenie z 24 lutego 1997 r., RID
1997-1; Europejski Trybunal Praw Cziowieka. Orzecznictwo, s. 1118-1119. Zdaniem ETPCz ,,sady warto$ciujace, czyli
opinie, nie podlegaja z natury dowodowi prawdy”, zob. Schwabe przeciwko Austrii, orzeczenie z 28 sierpnia 1992 .,
A. 242-B, skarga nr 13704/88, http://hudoc.echr.coe.int/sites/eng/pages/search.aspx?i=001-57757 [dostep: 02.09.2017];
zob. Europejski Trybunal, s. 1037-1039; 1.C. Kaminski, Swoboda wypowiedzi w orzecznictwie Europejskiego Trybuna-
tu Praw Czlowieka w Strasburgu, Krakow 2003, s. 177-185. Rozwijajac tez¢ o potrzebie rozrézniania faktow od sadow
wartosciujacych, Trybunat stwierdzil, ze te ostatnie nie podlegaja udowodnieniu. Mozna jednak wymagaé, aby wyrazo-
na opinia posiadata dostateczng podstawe faktyczna, gdyz bez niej dochodzi do naduzycia wolnosci stowa. Trybunat nie
zgodzit si¢ z pogladem, ze wypowiedz staje si¢ opinig tylko wtedy, gdy przytoczono w niej fakty, z ktérych ta opinia wy-
nika. Konieczny zwiazek migdzy sadem wartosciujacym i podpierajacymi opini¢ faktami moze by¢ wedtug Trybunatu
roézny w zaleznosci od okolicznosci. Nie moze by¢ to jednak zwiazek luzny, a ,,dostateczny”, czyli majacy uzasadnione
podstawy. Zdaniem Trybunatu tylko bardzo powazne racje badz pilna potrzeba spoteczna moga uzasadnia¢ postawienie
ochrony débr osobistych osoby petniacej funkcje publiczng ponad wolno$¢ stowa. Tylko bardzo powazne racje moga
ograniczy¢ wolnos¢ stowa w debacie politycznej. Dopiero w orzeczeniu dotyczacym Lubomira Feldeka, poety, pisarza
i publicysty, ktorego stowackie sady skazaty w zwiazku z krytycznymi publikacjami pod adresem Dusana Slobodnika,
Europejski Trybunat stwierdzit, ze sad wartosciujacy nie podlega wprawdzie udowodnieniu, ale mozna wymagac, aby
wyrazona opinia posiadata dostateczng podstawe faktyczna, gdyz bez niej dochodzi do naduzycia wolnosci stowa.
Podkreslono przy tym, ze konieczny zwiazek migdzy sadem wartosciujacym i popierajacymi opini¢ faktami jest rézny
w poszczegolnych przypadkach i zalezy od okolicznosci, zob. Feldek przeciwko Stowacji, orzeczenie z 12 lipca 2001 .,
skarga nr 29032/ 95, http://hudoc.echr.coe.int/sites/eng/pages/search.aspx?i=001-59588 [dostep: 02.09.2017]; I.C. Ka-
minski, Swoboda wypowiedzi..., dz. cyt., s. 93—105. Na potrzebg czytelnego rozdzielenia wiadomosci i ocen (opinii)
zwrdcono uwagg w rezolucji 1003 (1993) w sprawie dziennikarskiej etyki przyjetej 1 lipca 1993 r. przez Zgromadzenie
Parlamentarne Rady Europy. Wskazano wowczas, ze wiadomosci i oceny nie powinny byé prezentowane odbiorcy
acznie. Wiadomosci powinny by¢ oparte na prawdziwosci. Natomiast sady wartosciujace maja charakter subiektywny,
ale winny by¢ wyrazane w sposob ,,uczciwy i etyczny”, por. Recommendation 1215 (1993) on the ethics of journalism
[w:] Recommendations and resolutions adopted by the Parliamentary Assembly of the Council of Europe in the media
field, Strasbourg 2000, s. 125-126; zob. takze A. Jaskiernia, Rada Europy a problemy mediow masowych, Warszawa
2002, s. 281-282; J. Sobczak, Europejski tad komunikacyjny w procesie globalizacji [w:] Europejska mysl polityczna
wobec globalizacji. Tradycja i wyzwania wspolczesnosci, red. J. Sobczak, R. Bécker, £.0dz 2005, s. 62; B. Golka, Etyka
dziennikarska — utopia czy ratunek?, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1995, nr 1-2, s. 42.



retoryczny charakter, staja si¢ twierdzeniami,
a jako takie podlegaja dochodzeniu i weryfika-
cji*. Odnoszac si¢ do przytaczania przez prasg
,poglosek” czy ,,opowiesci”, ktore funkcjonuja
w danej zbiorowosci, ETPCz uznat, ze dopusz-
czalne sa juz wtedy, gdy nie sg one ,,catkowicie
pozbawione podstaw”*.

Wszyscy zurnali$ci, niezaleznie od uprawia-
nego gatunku dziennikarskiego, musza w tej sy-
tuacji dbaé o to, aby ich przekaz odnoszacy si¢
do faktow byt prawdziwy, natomiast formuto-
wane oceny z natury rzeczy maja i musza mieé
charakter subiektywny, aczkolwiek winny by¢
podbudowanie faktami. Na pokus¢ stawiania
formalnie retorycznych, ale zniestawiajacych
pytan sa w szczegolnosci narazeni dziennika-
rze uprawiajacy gatunki informacyjne, tworza-
cy biezace komentarze polityczne. Natomiast
przytaczanie poglosek i plotek to domena
dziennikarzy zatrudnionych w tabloidach, badz
prowadzacych rozmaitego typu kroniki towa-
rzyskie.

Postepowanie i wlasciwosci

jako formy pomowienia

Pomowienie dotyczy¢ moze zardwno postepo-
wania, jak 1 wlasciwosci osoby pomdwione;.
Przez postgpowanie nalezy rozumie¢ zachowa-
nie lub zachowywanie sig, czyli postgpowanie
pomowionego podmiotu. W doktrynie zauwaza
sig¢, ze pomowienie o niewlasciwe postepowanie
powinno powotywac si¢ na fakty, a nie ograni-

Jacek Sobczak, Ksenia Kakareko

czaé si¢ do ocen dotyczacych whasciwosci lub
cech jednostki. Nie zawsze jednak pomawia-
nie o postgpowanie musi wskazywac konkret-
ne fakty, wystarczy twierdzenie, ze okreslona
osoba postgpuje nieuczciwie; ze urzgdnik jest
stronniczy, a sedzia niesprawiedliwy*®. Formu-
lowane zarzuty musza wigc dotyczy¢ postgpo-
wania, np. nieuczciwo$ci lub sprzedajnosci
osoby pelniacej funkcj¢ zwigzang z zaufaniem
spolecznym, a nie ograniczaé si¢ do stwier-
dzenia, Ze taka osoba jest tgpa badz arogancka.
Zarzuty tgpoty i arogancji dotycza wiasciwo-
$ci, a nie postgpowania*’. Sam zarzut tgpoty,
lenistwa, arogancji, niepoparty faktami, moze
wypetnia¢ znamiona zniewagi®. W literatu-
rze wskazuje si¢, ze znami¢ pomowienia jest
wyczerpane na przyktad przez sformutowanie
zarzutdw sprzedajnosci, popetnienia czynow
karalnych, tapéwkarstwa, utrzymywania kon-
taktow ze Swiatem przestgpczym, kolaborowa-
nia z okupantem, ztego traktowania rodziny,
niemoralnego trybu zycia, alkoholizowania
si¢, dotknigcia zboczeniami seksualnymi, nie-
wywiazywania si¢ z przyjetych zobowigzan,
naduzywania pelnionej funkcji publiczne;,
sktadania falszywych zeznan, nepotyzmu®.
Przedmiotem pomdwienia moze by¢ zaréwno
zachowanie sprzeczne z prawem, jak i naru-
szajace zasady etyczne, jak tez niezgodne ze
spolecznymi oczekiwaniami. Moze to przybraé
forme zarzutu, ze kto$ kieruje si¢ w aktywno-
$ci publicznej jedynie wlasnymi interesami,

4 Pedersen i Baadsgaard przeciwko Danii, orzeczenie z 19 czerwca 2003 r., skarga nr 49017/99, http://hudoc.
echr.coe.int/sites/eng/pages/search.aspx?i=001-67818 [dostgp: 02.09.2017]; por. takze Nowy Europejski Trybunal,
s. 1083-1087; 1.C. Kaminski, Swoboda wypowiedzi..., dz. cyt., s. 247-261.

4 Timpul Info-Magazin i Anghel przeciwko Motdowa, skarga 42864/05, wyrok z dnia 27 listopada 2007 r., nie-
publ., http://hudoc.echr.coe.int/sites/eng/pages/search.aspx?i=001-83443 [dostep: 02.09.2017]; zob. takze 1.C. Kamin-
ski, Ograniczenie swobody dopuszczalnej w Europejskiej Konwencji Praw Czlowieka. Analiza krytyczna, Warszawa

2010, s. 324.
4 L. Peiper, Komentarz..., dz. cyt., s. 530.

47 L. Gardocki, Prawo karne..., dz. cyt., s. 282; A. Marek, Kodeks karny..., dz. cyt., s. 481.

# L. Gardocki, Prawo karne..., dz. cyt., s. 282.

4 L. Gardocki, Prawo karne..., dz. cyt., s. 282; A. Marek, Kodeks karny..., dz. cyt., s. 480-481; J. Raglewski

[w:] Kodeks karny..., dz. cyt., red. A. Zoll, s. 776-777.



Gatunek dziennikarski jako determinanta odpowiedzialnosci dziennikarza...

badz ma na wzglgdzie jedynie korzysci swoje-
g0 ugrupowania; ze nie posiada cech i wilasci-
wosci, ktore sa wymagane przy petnieniu danej
funkcji czy sprawowaniu okreslonego stano-
wiska, np. ze sgdzia jest stronniczy, prokurator
za wszelka cen¢ dazy do udowodnienia winy
oskarzonego, zatajajac okolicznosci dla niego
korzystne. W orzecznictwie zwrécono uwa-
ge, ze przypisanie komus$ czynu, nawet obo-
jetnego z punktu widzenia prawa i etyki, lecz
popetnionego z nieszlachetnych pobudek, jest
zniestawieniem, gdyz dziatanie i jego pobudki
stanowig integralng cato$¢ kazdego czynu®.
Znamie¢ wlasciwosci, ktore jest wymienione
w tresci art. 212 §1 jako jeden z przedmiotéw
pomowienia, odnosi si¢ do cech charakteru lub
umystu podmiotu pomoéwionego, do jego wia-
sciwosci fizycznych lub psychicznych, stanu
fizycznego, zdrowotnego, pobudek dzialania,
sposobu myslenia, ktére go negatywnie okre-
$laja lub tez pejoratywnie obrazuja dzialalnosé¢
prowadzong przez taki podmiot®'. Przejawiaja
si¢ wigc w konkretnych czynach lub w cato-
ksztalcie dziatalnosci pomawianego podmio-
tu, ktéremu sg przypisywane jako ujemne. Tak

wigc znami¢ wlasciwosci zostanie wyczerpane
przez sformutlowanie zarzutu lenistwa, tepoty,
nickompetencji, braku umiej¢tnosci zawodo-
wych, uzaleznienia od $rodkéw odurzajacych
badz alkoholu, braku punktualnosci, nierzetel-
nosci 1 niesolidnosci. Wskazuje sig, ze taki za-
rzut akcentujacy wlasciwosci moze odnosic si¢
do chirurga, ktérego pomawia si¢, ze drza mu
rece, albo adwokata lub nauczyciela akademic-
kiego, ze jest dotknigty alzheimerem®?. Pomo-
wienie, w ktérym formutuje si¢ zarzut wlasci-
wosci, ktdre moga ponizy¢é pomawiany podmiot
w opinii publicznej lub narazi¢ go na utratg za-
ufania, moze w odniesieniu do instytucji, osob
prawnych, jednostek organizacyjnych niema-
jacych osobowosci prawnej dotyczy¢ np. bata-
ganu organizacyjnego, braku profesjonalizmu,
niekompetencji®. Zniestawienia badz zniewagi
moze dopusci¢ si¢ dziennikarz, niezaleznie od
gatunku, jakim si¢ postuguje. Oczywiscie, pa-
mietaé nalezy o istnieniu kontratypu z art. 213
§ 2 kk, o ktorym byta juz mowa w czgsci pierw-
szej tego tekstu, 1 problemie dozwolonej kryty-
ki oraz satyrze i karykaturze, o ktdrych bedzie
mowa w kolejnej czgsci.

3 Wyrok SN z dnia 4 czerwca 1937 ., sygn. I1 K 497/37, OSN (K) 1937, nr 11, poz. 323.
' R. Goral, Kodeks karny. Praktyczny komentarz z orzecznictwem, wyd. IV, Warszawa 2005, s. 334.
32 L. Gardocki, Prawo karne..., dz. cyt., s. 281-282; J. Raglewski [w:] Kodeks karny ..., dz. cyt., red. A. Zoll, s. 777,

A. Marek, Kodeks karny..., dz. cyt., s. 480-481.

53 J. Raglewski [w:] Kodeks karny ..., dz. cyt., red. A. Zoll, s. 777; O. Gérniok [w:] O. Gérniok i in., Kodeks karny...,

dz. cyt., s. 1026-1028.
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SLOWA KLUCZOWE
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publiczna

STRESZCZENIE

Zniestawienie godzi w godnos¢ cztowieka, na strazy ktorej stoi, obok art. 212 kk, kodeks
cywilny, gdyz godnosé¢ jako dobre imi¢ nalezy do dobr osobistych. Zniestawienie, czyli
pomowienie, sprowadza si¢ do ,,podnoszenia” lub ,,rozglaszania” zarzutu. Tak wigc sprawca
przestgpstwa, dziennikarz, moze by¢ tworca zniestawiajacych tresci, moze powielac zarzuty,
ktore wczesniej podnosit ktos inny. Zarzuty dotycza postepowania lub wiasciwosci, a ich
prawdziwos¢ nalezy oceniac przez pryzmat kryteriow obiektywnych.

KEY WORDS
dignity, slander, defamation, spreading of allegation, a confirmation of allegations, public
opinion

ABSTRACT

Defamation harms the dignity of a man which is protected by the article 212 of the Penal
Code, as well as the Civil Code, because dignity as a good name belongs to the personality
rights. Defamation, or slander, is reduced to “raising” or “spreading” allegation. Therefore,
the perpetrator of a crime, a journalist, may be the creator of the defamatory content or
can duplicate the allegations which was previously raised by someone else. The allegations
concern conduct or property; their truthfulness must be judged by the prism of objective
criteria.
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Twitter w kampaniach mnformacyjnych
o zwigzkach osob tej samej pici

w Polsce 1 w USA

P unkt zwrotny w debatach o zwigzkach tej
samej plci na $wiecie (gtownie w Stanach
Zjednoczonych) stanowit rok 2015, bowiem do-
szto wowczas do rozstrzygni¢cia Sadu Najwyz-
szego USA dotyczacego zawierania matzenstw
homoseksualnych na terenie wszystkich stanow.
Sad Najwyzszy USA w dniu 26 czerwca 2015 1.
uznal stanowe zakazy zwiazkow (malzenstw)
tej samej plci za niekonstytucyjne. Byt to fi-
nat publicznych dyskusji trwajacych od lat 70.
ub. wieku, gdy pojawily si¢ pierwsze wnioski
o wydanie $wiadectw $lubu osobom jednej plci.
Amerykanskie sady konsekwentnie je odrzuca-
1y, bo zwiazki tej samej plci nie byly uznawane
za rownowazne z malzenstwem. Nie przynosity
efektow dziatania informacyjne i perswazyjne
ruchow homoseksualistow, zorientowanych li-
beralnie mediéw i srodowisk naukowych.

Zwiazki jednej plci, nazywane tez zwigzka-
mi partnerskimi, zostaty za to prawnie dopusz-
czone w Europie juz od konca lat 80. — w Danii
w 1989 1.1 w Norwegii w 1993 r., a p6zniej w in-
nych krajach (np. PACS we Francji w 1999 r.)
w formule odmiennej od matzenstwa, ze wspol-
nota majatkowq i z szeregiem uprawnien wcze-
$niej przystugujacych najblizszej rodzinie. Nie
bylo w nich jednak mowy o adopcji dzieci
i 0 zréwnaniu w prawach z matzenstwami.

! https://www.glaad.org/ [dostep: 20.07.2017].

Prezydent Bill Clinton we wrzesniu 1996 r.
podpisat ustawe o obronie matzenstwa (Defen-
se of Marriage Act, DOMA), ktora nakazata
wladzom federalnym uznawanie za malzen-
stwa jedynie zwiazkoéw kobiety i mezczyzny.
Miato to konsekwencje dla zatrudnionych
przez rzad federalny w obszarze ubezpieczen
rodzinnych, §wiadczen spotecznych, upraw-
nien imigracyjnych matzonkéw, przepiséw
o bankructwie, a takze wspolnego rozliczania
podatkow.

Stany w USA od 2004 r., poczawszy od
Massachusetts, dopuszczaly zwiagzki tej samej
plci, a w czerwcu 2013 r. Sad Najwyzszy USA
podwazyt ustaw¢ DOMA z 1996 r. i w efekcie
dopuscit do uznania zwigzkow tej samej pici za
matzenstwa. Kampania informacyjna i promo-
cyjna o matzenstwach tej samej pici prowadzo-
na przez aktywistow, organizacje LGBT, stowa-
rzyszenia praw obywatelskich, firmy prawnicze
i duza czg¢$¢ mediow w USA doprowadzita do
decyzji Sadu Najwyzszego USA (SCOTUS)
z 26 czerwca 2015 r., ktory stosunkiem glosow
5 : 4 uznat za niekonstytucyjne stanowe zakazy
zwigzkow (malzenstw) tej samej ptci. W kam-
pani¢ byly zaangazowane organizacje i stowa-
rzyszenia LGBT o profilu spotecznym i kul-
turalnym, na przyktad GLAAD', jak i ruchy



skoncentrowane wylacznie na tej tematyce, jak
Marriage Equality USA2.

W Polsce zakres debaty o zwigzkach tej sa-
mej plci ogranicza definicja malzenstwa zawarta
w art. 18 Konstytucji RP, ktory méwi, ze ,,Mat-
zenstwo jako zwigzek kobiety i mezczyzny, ro-
dzina, macierzynstwo i rodzicielstwo znajduja si¢
pod ochrong i opieka Rzeczypospolitej Polskiej™.
Z tego powodu, a takze ze wzgledu na odmienno-
$ci kulturowe, historyczne, obyczajowe i poglady
dominujgce w spoteczenstwie, ewentualne wpro-
wadzenie w Polsce rozwigzan podobnych do obo-
wigzujacych w Stanach Zjednoczonych i w Euro-
pie Zachodniej napotyka na przeszkody. Konsty-
tucja RP nie odnosi si¢ do innych form zwiazkow
migdzy dwoma osobami i nie reguluje ich, a takze
nie zawiera zakazu zwigzkow partnerskich mig-
dzy osobami roznej i tej samej pici.

Dyskusje w mediach i w internecie, publicz-
ne kampanie informacyjne, a gtéwnie zmiany
w przepisach w krajach Zachodu dotyczace
zwigzkow osob jednej plci, staly si¢ inspiracja
dla polskich organizacji skupiajacych osoby ho-
moseksualne do wprowadzenia tej tematyki do
agendy publicznej. Takie wysitki podejmowaty
w 2015 roku dwie najwazniejsze polskie orga-
nizacje LGBT, czyli Kampania Przeciw Homo-
fobii* (KPH) i Lambda Warszawa’. Cho¢ ame-
rykanskie i polskie organizacje LGBT stawiaty
sobie w tamtym okresie inne cele (zniesienie
stanowych ograniczen w zawieraniu zwigzkow
tej samej ptci w USA i akceptacja prawna dla
zwigzkow partnerskich w Polsce), to odwo-
tywaty si¢ do narzgdzi typowych dla kampa-

Jacek Barlik

nii informacyjnych i edukacyjnych, w tym do
mediéw spolecznosciowych, ze szczegdlnym
uwzglednieniem Twittera. Jego zastosowanie
jest $wiadectwem zmian we wspolczesnych
kampaniach informacyjnych i edukacyjnych,
ktdére — obok podstawowych adresatow, osiggal-
nych przez media masowe — musza odwotywac
si¢ do wybranych grup opiniotwoérczych: dzien-
nikarzy, politykdéw, decydentow, urzednikow,
ekspertow, naukowcow czesciej uzywajacych
Twittera®. Przyklady amerykanskie i polskie
stuza — z jednej strony — pokazaniu komunika-
cji z uzyciem Twittera przez podobne organiza-
cje z obu krajoéw, a z drugiej — przedstawieniu
kierunkéw rozwoju i trendow w kampaniach
informacyjnych, wciaz wyznaczanych przez
podmioty z USA.

Przeglad literatury

Publiczna kampania informacyjna — wedlug
Charlesa Atkina i Ronalda Rice’a — moze by¢
zdefiniowana jako ,,celowe dziatania w celu po-
informowania albo wywarcia wptywu na duze
grupy odbiorcoéw, podejmowane w okreslonym
czasie z pomocag uporzadkowanego zestawu
przedsigwzie¢ komunikacyjnych i prezentuja-
ce szereg komunikatéw w réznych mediach,
podporzadkowanych z reguly osiagnigciu nie-
komercyjnych korzysci dla oséb i spoleczen-
stwa”’. Badacze podkre$laja podobienstwa
miedzy kampaniami dotyczacymi zdrowia,
edukacji, zagadnien spolecznych, kulturalnych
i ideowych a komercyjnymi kampaniami re-
klamowymi®. Kampanie dotyczace zagadnien

2 http://www.marriageequality.org/ [dostep: 20.07.2017].
3 Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej, art. 18, Dz.U. 1997, nr 78 poz. 483 ze zm., http://www.sejm.gov.pl/

prawo/konst/polski/kon1.htm [dostep: 20.07.2017].
4 https://kph.org.pl/ [dostep: 20.07.2017].

S http://lambdawarszawa.org/ [dostgp: 20.07.2017].

¢ S. Hwang, The effect of Twitter use on politicians’ credibility and attitudes towards politicians, “Journal

of Public Relations Research” 2013, vol. 25, no. 3, s. 246.

7 C. Atkin, R. Rice, Theory and principles of public communication campaigns [w:] Public communications

campaigns, red. R. Rice, C. Atkin, Los Angeles 2013, s. 3.

8 Tamze.
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ideowych, zmian spotecznych, kulturowych,
praw cztowieka, tematéw politycznych, w tym
kampanie wyborcze, taczg elementy kampanii
informacyjnych i reklamowych, a ich ostatecz-
nym efektem ma by¢ zmiana zachowania ad-
resatow w krotszej (np. wybory) albo dluzszej
(np. akceptacji dla imigrantow albo zwigzkow
jednej plci) perspektywie’.

Publiczne kampanie informacyjne dzieli
si¢ wedhug podstawowego obszaru ich zainte-
resowania na: kampanie spoteczne, zdrowotne,
ekologiczne i edukacyjne. Za najbardziej rozpo-
wszechnione nalezy uzna¢ kampanie edukacyj-
ne, ktore odnosza si¢ do roznych dziedzin, a ich
celem jest dostarczenie wiadomosci na istotny
temat i wywarcie przez to wplywu na adresatow
kampanii. Jest to zgodne z rozpowszechnionym
wséréd badaczy komunikowania podej$ciem
do kampanii, koncentrujacym si¢ na strategii
uzyskiwania spolecznej kontroli, opartym na
wzorcu okreslanym jako 3E (education, engi-
neering, enforcement), czyli: edukacja, eksper-
tyza, egzekwowanie!'’.

Wigkszo$¢ kampanii informacyjnych odwo-
luje si¢ do watkéw edukacyjnych — pokazuja-
cych i thumaczacych dane zjawisko, potrzebe
wprowadzenia zmian i konsekwencje ich zlek-
cewazenia, np. w komunikatach dotyczacych
szczepien dzieci albo zapinania pasow w samo-
chodzie. W §lad za edukacja czgsto ida rozwia-
zania techniczne, regulacyjne albo organizacyj-
ne wymagajace zaangazowania specjalistow
i dziatania wtadz, np. instalowanie w samo-
chodach sygnalizacji niezapigtych pasow czy
rozsylanie przypomnien do rodzicéw o nadcho-
dzacym terminie szczepienia. Ostatnig metoda,
najrzadziej stosowana w kampaniach informa-

cyjnych i edukacyjnych, jest egzekwowanie
promowanych rozwigzan za pomocg przepisow
prawnych, regulacji i zalecen, potaczone z sank-
cjami za ich lekcewazenie, np. w formie man-
datow za jazde bez pasow albo grzywny dla ro-
dzicéw za unikanie obowigzkowych szczepien
dzieci. Ten mechanizm jest dostgpny jedynie
w kampaniach wtadz publicznych skupionych
na popularyzacji nowych przepiséw, rozwigzan
albo instytucji. Proporcje migdzy elementami
triady 3E (edukacja, ekspertyza, egzekwowa-
nie) w praktyce kampanii informacyjnej zaleza
od celu, przyjetej strategii, a przede wszystkim
od organizacji, stowarzyszenia czy grupy beda-
cej organizatorem i nadawca.

Publiczne kampanie informacyjne i edu-
kacyjne stuza wprowadzeniu zmian (reform)
w zyciu spotecznym i publicznym, w rozwigza-
niach prawnych i zwyczajach, w postrzeganiu
i ocenie zjawisk, w wartosciach i zachowaniach
za pomocg réoznych metod (tradycyjnych i no-
wych mediow, mediéw wilasnych i spotecz-
no$ciowych grup i instytucji prowadzacych
kampanie). Rolg kampanii jest nie tylko bez-
posrednie dotarcie do grup, ktorych dotyczy
dany problem, ale wprowadzenie pozadanych
zmian w Sszerzej pojmowanym otoczeniu Spo-
tecznym'’.

W polskiej literaturze terminy ,,publiczna
kampania informacyjna”, ,kampania eduka-
cyjna”, ,kampania spoteczna” sg traktowane
jako bliskoznaczne, a nawet tozsame. Swiad-
czy o tym czesto przytaczana definicja kam-
panii spotecznej autorstwa Beaty Tarczydlo,
jako przedsiewzigcia komunikacyjno-promo-
cyjnego, ktorego celem jest ,,wywotanie zmian
postaw wobec pewnej idei czy problemu (...)

® R. Hornik, Why can't we sell human rights like we sell soap? [w:] Public communications campaigns,

dz. cyt., s. 45-47.

1"W. Paisley, C. Atkin, Public communication campaigns — the American experience [w:] Public communica-

tions campaigns, dz. cyt., s. 23.

T A. Tkocz, Rola marketingu spolecznego w ksztattowaniu zmian spolecznych, ,,Prace Naukowe Uniwersytetu

Ekonomicznego we Wroctawiu” 2016, nr 458, s. 31.



poprzez informowanie, wyjasnianie, sktanianie
do aktywnosci, poruszanie trudnych badz wsty-
dliwych tematow uwzgledniajacych interes
spoteczny”'?,

Wsrod organizatorow 1 nadawcoéw kam-
panii informacyjnych i edukacyjnych mozna
wymieni¢ trzy grupy podmiotéw: publiczne,
pozarzadowe i spoteczne (III sektor) oraz biz-
nesowe. Do instytucji publicznych organizuja-
cych kampanie naleza wtadze roznych szczebli,
instytucje rzadowe i samorzadowe, organizacje
migdzynarodowe. W sektorze pozarzadowym
kampanie informacyjne i edukacyjne prowa-
dza fundacje, stowarzyszenia, organizacje spo-
teczne, ruchy ideowe, polityczne, obywatelskie
i kulturowe. Firmy, branze, organizacje przed-
sigbiorcow, izby gospodarcze odwotuja si¢ do
kampanii, gdy chcg wprowadzi¢ lub spopulary-
zowa¢ nowe technologie i nowe sposoby wy-
korzystania istniejacych rozwiazan; uzyskaé
wsparcie dla dziatan lobbingowych czy public
affairs albo zaprezentowac si¢ jako odpowie-
dzialni ,,obywatele korporacyjni” w kontekscie
programow spotecznej odpowiedzialnosci biz-
nesu (CSR).

Specyfika kampanii informacyjnych w Pol-
sce bylo zastosowanie publicznych kampanii
informacyjnych jako waznego skladnika tzw.
transformacyjnego PR (termin Ryszarda Law-
niczaka) w trakcie zmian systemu polityczno-
-gospodarczego na przetomie lat 80. 1 90. XX
wieku'®. Popularyzacji kampanii spotecznych,
edukacyjnych i informacyjnych w Polsce
sprzyja doroczny konkurs na najlepsza kampa-
ni¢ spoteczna'“.

Jacek Barlik

Ewolucja kampanii spolecznych, eduka-
cyjnych i informacyjnych przejawia si¢ w co-
raz szerszym wykorzystaniu nowych metod
komunikowania (oprocz mediéw masowych),
w tym internetu i mediow spotecznosciowych.
Media spotecznos$ciowe staty si¢ powszechnie
stosowanym narz¢dziem we wspolczesnym
komunikowaniu, takze w réznego typu kam-
paniach.

Wedtug Wtodzimierza Gogotka przez me-
dia spotecznosciowe (social media) ,,rozumie
si¢ forme naturalnej, nieskrepowanej wymiany
informacji w sieci pomigdzy osobami na temat
wspolnych zainteresowan”, a takie dzialania
sa przejawem fundamentalnej zmiany w me-
diach i swoista demonopolizacja dotychcza-
sowych form gromadzenia i dystrybucji infor-
macji i opinii'®. Ich uzycie stanowi niezbedny
element réznych przedsiewzig¢ komunika-
cyjnych, bo to wlasnie media spotecznoscio-
we s3 coraz czgsciej podstawowym zrodiem
informacji i opinii dla odbiorcow programow
public relations, kampanii spotecznych, in-
formacyjnych i edukacyjnych!®. Znaczenie
medidw spotecznosciowych w kampaniach
spolecznych — wedlug Anny Lusinskiej — wy-
nika z ich otwarto$ci i przewaznie bezptat-
nego zamieszczania tresci, co demokratyzuje
komunikacje w poréwnaniu do tradycyjnych
medidow, na ogdt oczekujacych zamieszczania
kosztownych reklam przez twércoéw kampanii.
W przypadku mediéw spotecznosciowych bu-
dzet kampanijny nie jest juz taki istotny, a bar-
dziej liczy si¢ pomyst'.

12 B. Tarczydto, Kampania spoleczna w teorii i praktyce, ,,Studia Ekonomiczne” 2013, s. 226.
13 Public relations contribution to transition in Central and Eastern Europe. Research and practice,

red. R. Lawniczak, Poznan 2001, s. 14.

14 http://www.kampaniespoleczne.pl/ [dostep: 20.07.2017].
15'W. Gogotek, Komunikacja sieciowa. Uwarunkowania, kategorie i paradoksy, Warszawa 2010, s. 160-161.

16

D. Wright, M. Hinson, Tracking how social and other digital media are being used in public relations prac-

tice: a twelve-year study, “Public Relations Journal” June 2017, vol. 11, no. 1.
17 A. Lusinska, Social media a kampanie spoleczne. “Facebook to nie zycie” jako przykiad kampanii spotecz-
nej o i na Facebooku, ,,Zarzadzanie Mediami” 2016, tom 4 (4), s. 248.
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Twitter jako medium spolecznosciowe
Wsrdéd medidow  spotecznosciowych popular-
nych w programach PR na czolo wysuwaja si¢
Facebook i Twitter, przede wszystkim z uwagi
na powszechno$¢ (w przypadku Twittera ogra-
niczong do wybranych, aczkolwiek wplywo-
wych grup, jak dziennikarze, eksperci, anality-
cy, politycy); wygode; ulatwianie dwustronnego
komunikowania; inicjowanie i podtrzymywanie
dialogu, a takze mozliwos$¢ tworzenia i komen-
towania tresci przez uzytkownikow!s,

Twitter, istniejacy od 2006 r., jest platforma in-
formacyjng i serwisem spotecznosciowym stuza-
cym do zamieszczania, odpowiadania, przekazy-
wania, oznaczania, komentowania, oceniania i od-
czytywania krotkich komunikatow, tzw. tweetow,
liczacych do 140 znakéw. Od powstania Twittera
jego funkcje byly wzorem dla innych platform
internetowych (w tym dla Facebooka) i czgsto
byly kopiowane'. Wszystkie z ustug Twittera sa
dostepne dla zarejestrowanych uzytkownikow
na urzadzeniach mobilnych, telefonach komor-
kowych, tabletach i w komputerach, za$ niezare-
jestrowani moga przeglada¢ tresci publikowane
przez inne osoby?’. Obecnie liczba uzytkownikow
Twittera przekracza 300 mln dziennie, z czego
79 proc. pochodzi spoza Stanéw Zjednoczonych.
Przesylaja srednio 340 min komunikatow dzien-
nie, najwiecej tweetow (500 mln) pojawilo si¢

16 sierpnia 2013 r.2! Podstawowym zastosowa-
niem Twittera w public relations, komunikowaniu
instytucjonalnym, w kampaniach informacyjnych
i edukacyjnych jest przekazywanie nowosci, aktu-
alizacja danych, nawigzywanie dialogu z zaintere-
sowanymi i przypominanie im o postepie kampa-
nii. Twitter tatwo i szybko dociera jednoczes$nie do
wielkiej grupy uzytkownikdéw liczonych w milio-
nach?. Dzieki uzyciu znacznikow, tzw. hashtagow
(#)%, jest przydatny do konsekwentnego nadawa-
nia ram pojeciowych tresciom w kampaniach PR,
informacyjnych i edukacyjnych.

Badacze podkreslaja, ze firmom i insty-
tucjom optaca si¢ angazowaé na Twitterze,
bowiem opinie na ich temat sg bardziej pozy-
tywne, o ile tylko uprawiaja dwukierunkowe,
dialogowe komunikowanie z interesariusza-
mi?*. Juz Brian Solis i Deirdre Breakenridge
w znanej pracy Putting the public back in pu-
blic relations. How social media is reinventing
the aging business of PR podkreslali, ze Twit-
ter stanowi jedno z najpot¢zniejszych narzedzi
dialogu®. Jednoczesnie duza cze$¢ firm, takze
najwickszych z listy ,,Fortune 5007, korzysta
z Twittera raczej jako z jednokierunkowej plat-
formy do dzielenia si¢ informacjami i opiniami
niz do budowania trwatych relacji z interesariu-
szami. Dialog z waznymi grupami w otoczeniu
czesto pozostaje postulatem?.

'8 A. Austin, Framing health through social media. A web analysis of the U.S. Centers for Disease Control and
Prevention s use of social media [w:] New media and public relations, red. S. Duhé, New York 2012, s. 210.

19D, Phillips, P. Young, Online public relations. A practical guide to developing an online strategy in the world
of social media, London—Philadelphia—New Delphi 2010, s. 17.

20 https://about.twitter.com/company [dostep: 20.07.2017].

2 http://www.internetlivestats.com/twitter-statistics/ [dostep: 20.07.2017].

2 J. Choi, Crisis communication through Twitter. An analysis of BP's response to the Deepwater Horizon
disaster [w:] New media and public relations, dz. cyt., s. 311.

2 D. Breakenridge, Social media and public relations. Eight new practices for the PR professional, Upper

Saddle River 2012, s. 95.

2 T. McCorkindale, M. diStaso, The state of social media research: where we are now, where we were and
what it means for public relations, “Research Journal of the Institute for Public Relations” Summer 2014, vol. 1,

no. 1, s. 6.

% B. Solis, D. Breakenridge, Putting the public back into public relations. How social media is reinventing the

aging business of PR, Upper Saddle River 2010, s. 69.
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I. Himelboim et al, 4 social networks approach to public relations on Twitter: social mediators and media-

ted public relations, “Journal of Public Relations Research” 2014, vol. 26, no. 4, s. 363.



Twitter jest tez stosowany do poruszania
zagadnien kontrowersyjnych, wywotujacych
publiczne spory i polemiki, obecnych w me-
diach tradycyjnych i internetowych. Staje si¢
wowczas forum wymiany pogladow i prezen-
tacji stanowisk przez uczestnikow dyskusji
prowadzacych promocje takich rozwigzan albo
zorganizowang kampani¢ informacyjng badz
edukacyjna na ich rzecz. Jednym z przyktadow
kontrowersyjnych zagadnien szeroko dyskuto-
wanych na Twitterze sa zwigzki 0sob jednej pici
(tzw. zwiazki partnerskie), zwane w niektorych
krajach malzenstwami homoseksualnymi.

Twitter jest tez przydatny do szybkiej reakcji
w sytuacjach kryzysowych?’. Jest to powszech-
ne zjawisko np. w Stanach Zjednoczonych,
gdzie liczba uzytkownikéw Twittera wynosi
67 mln, czyli ponad 28 proc. dorostych Amery-
kanow?. To znacznie wigcej niz Polsce, gdzie —
jak wynika z badania przeprowadzonego przez
dom mediowy UM — z Twittera korzysta oko-
to 5 proc. dorostych®. Twitter jest popularny
w kregach opiniotworczych: wsrdd politykow,
ekonomistow, dziennikarzy, naukowcow, eks-
pertow, przedstawicieli $wiata kultury3°.

Metodologia

Zbadanie uzycia Twittera w kampaniach pro-
wadzonych przez organizacje promujace
zwiazki jednej ptci wymaga odwotania si¢ do
tweetow publikowanych w wybranym okre-
sie. Dla zwigzkéw i1 tzw. malzenstw homo-
seksualnych kluczowy byt rok 2015, gdy Sad
Najwyzszy USA rozstrzygal obowiazywanie
ograniczen dla zwiazkow matzenskich tej sa-

Jacek Barlik

mej plci istniejagce w niektdrych stanach USA.
Organizacje i stowarzyszenia LGBT na $wiecie
(w tym w Polsce) w 2015 r. nawiazywaly w ko-
munikacji do kampanii w USA i do tamtejszych
procedur prawnych. Koncentracja na roku 2015
w analizie komunikowania na Twitterze byta
podyktowana checig uchwycenia najwazniej-
szych celow, strategii i przestan w kluczowym
momencie kampanii organizacji promujacych
zwiazki tej samej pici w Stanach Zjednoczo-
nych i w Polsce. Liczba komunikatow z 2015
roku i ich zakres pozwolity na sformutowanie
wnioskéw w tych obszarach.

Na potrzeby tego opracowania zostala prze-
prowadzona analiza iloSciowa i jakosciowa
komunikatow (tweetow) wystanych w 2015 r.
przez cztery organizacje i ruchy spoleczne
z Polski i USA (po dwie organizacje z Polski:
Kampania Przeciw Homofobii i Lambda War-
szawa oraz z USA: GLAAD i Marriage Equali-
ty USA) na temat zwigzkéw osob jednej plci,
pokazana w kontekscie celow tych organizacji,
przyjetych strategii komunikowania, kluczo-
wych przestan, narzedzi i intensywnosci ko-
munikowania. Wérdd analizowanych tweetow
byly komunikaty wlasne, zainicjowane przez
wszystkie organizacje, ich odpowiedzi na twe-
ety innych instytucji i osob, a takze wiadomosci
przekazywane dalej (retweety).

Zostaly zebrane wszystkie tweety @glaad,
@KPH_official, @lambda warszawa, @MEU-
SA z 2015 r., w tym dotyczace zwiazkow 0sob
jednej plci. Ich zrédiem byly przede wszystkim
wymienione profile tych organizacji na Twitte-
rze. Dla sprawdzenia i ewentualnego uzupenie-

2 D. Wilcox, G. Cameron, B. Reber, Public relations. Strategies and tactics, Boston 2015, wyd. X1, s. 376.
28 S, Aslam, Twitter by the numbers: stats, demographics & fun facts, https://www.omnicoreagency.com/twit-

ter-statistics/ [dostep: 18.09.2017].

2 tw, Facebook w Polsce ma wigkszy zasieg proc. niz globalnie, WhatsApp, Instagram i Snapchat wyprze-
dzity Twittera i Netflixa, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/facebook-youtube-whatsapp-instagram-twitter-
netflix-snapchat-linkedin-i-periscope-statystyki-w-polsce-i-globalnie, “Wirtualne Media”, 18.09.2017 [dostep:

19.09.2017].

30 T. Gackowski, Twitter — Ztoty Graal komunikacji XXI wieku?, ,,Medioznawca” 2013, http://www.medio-
znawca.com/blogi/blog-medialny/22-twitter-zloty-graal-komunikacji-xxi-w [dostep: 19.09.2017].
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nia materiatow zostaly tez uzyte: http://backtwe-
ets.com/, pozwalajaca na przeszukiwanie wcze-
$niej wystanych tweetdéw, i dodatkowa aplikacja
Twittera https://tweetdeck.twitter.com/. Laczna
liczba komunikatow czterech organizacji na
Twitterze w 2015 roku przekroczyta 5 tysiecy
(5112), z czego niemal 2 tysiace (1937) odnosi-
lo si¢ do zwigzkoéw jednej pici. Tweety zostaly
zapisane w bazie danych, w ktorej znalazly sig:
ich pelna tres¢, adres internetowy, data i godzi-
na opublikowania, inne elementy komunikatu
(np. hashtagi, oznaczenia uzytkownikow). Baza
danych nie obje¢ta wypowiedzi innych uzyt-
kownikow Twittera (odpowiedzi, komentarzy,
uzupehnien, polemik itp., czesto kilkunastu czy
kilkudziesi¢ciu przy jednym tweecie analizo-
wanych organizacji, zwlaszcza amerykanskich),
zwigzanych z zarejestrowanymi tweetami, czy-
li charakterystycznych dla tej platformy form
dialogu. Cho¢ byloby to istotne poznawczo,
przesledzenie debat na Twitterze wokot ana-
lizowanych komunikatow przekraczato ramy
tego studium (i mozliwosci autora), dlatego nie
zostato podjete. Z tych samych powodow zosta-
ly pominigte liczby polubien (FAV) i przekazan
(RT) poszczegodlnych tweetow, ktore — razem
z wspomnianymi debatami wokot nich — mo-
glyby sta¢ si¢ przedmiotem odregbnych badan,
np. z obszaru komunikacji jezykowej i reto-
ryki*! czy prowadzonych za pomoca narzg¢dzi
zwigzanych z duzymi zasobami informacji (Big
Data)*.

Wszystkie tweety z czterech organizacji
opublikowane w 2015 r. zostaly wstgpnie prze-
czytane przez dwie osoby. Nastgpnie zidenty-
fikowano glowne motywy (ramy pojeciowe)
wystepujace w analizowanych komunikatach,
a potem kazda osoba podzielila je na wskaza-

ne kategorie. Dla sprawdzenia jasnosci uzytych

kryteridow przed rozpoczeciem analizy obie

osoby dokonaty wstepnej kategoryzacji 20 lo-
sowo wybranych tweetdow z kazdej organizacji.

Uzyskane wyniki byty bardzo zblizone, jedynie

z pojedynczymi odstepstwami, zatem taka me-

toda gwarantowata precyzyjne zakwalifikowa-

nie tweetéw do zidentyfikowanych 9 kategorii.

Wsrod tych kategorii (ram pojeciowych)
znalazly si¢: ,,decyzje sadow 1 wladz”, ,,wspar-
cie dla kampanii”, ,,biezace wydarzenia”, ,,ini-
cjatywy 1 pozwy”, ,.historie z zycia”, ,raporty
i badania opinii”, ,,polemiki i krytyka”, ,ze
$wiata” (dwie ostatnie kategorie w duzej mierze
byly reakcja na wypowiedzi innych instytucji,
organizacji 1 0sob) i ,,inne”. Wymienione na-
zwy jasno tlumacza zawarto$¢ tweetow zakwa-
lifikowanych do poszczegoélnych grup. Wszyst-
kie kategorie musialy uwzglednia¢ odmienny
charakter komunikowania organizacji polskich
i amerykanskich, inne strategie i cele dziatan
i kampanii informacyjnych. Ze wzgledu na licz-
be¢ i charakter opublikowanych tweetow petna
analiza byla przeprowadzona tylko dla jednej
organizacji z USA, bowiem — jak si¢ okazalo
— pozostate uzyty Twittera do tematu zwiazkow
jednej plci tylko w ograniczonym zakresie.

Na podstawie materiatow zebranych z Twit-
tera 1 innych komunikatow wybranych organi-
zacji zostala podjeta proba odpowiedzi na dwa
pytania badawcze:

1. W jaki sposob organizacje i ruchy spoteczne
w Polsce i USA stosujg Twitter w kampa-
niach informacyjnych i edukacyjnych?

2. Jakie sa podobiefistwa i rdznice migdzy
oboma krajami w gléwnych przestaniach,
tematach, liczbie komunikatéw 1 ramach
pojeciowych stosowanych na Twitterze?

3UA. Tereszkiewicz, Komunikacja z klientem na Twitterze — analiza wybranych aktéw mowy w interakcji han-
dlowej online, “Studia Medioznawcze” 2017, nr 1 (68), s. 75-85.

32W. Gogotek, D. Jaruga, K. Kowalik, P. Celinski, Z bada# nad wykorzystaniem rafinacji informacji sieciowej.
Wybory prezydenckie i parlamentarne 2015, “Studia Medioznawcze” 2015, nr 3 (62), s. 32-41.



Wyniki
Przeprowadzone analizy wskazuja, ze dla trzech
sposrod czterech organizacji tematyka zwigzkow
tej samej plci nie miata charakteru priorytetowe-
go, a znalazla si¢ w centrum uwagi jedynie dla
Marriage Equality USA. Wynika to ze specyfi-
ki tych organizacji, uwarunkowan spolecznych,
kulturowych i regulacji prawnych (zwlaszcza dla
polskich organizacji), a takze z réznej intensyw-
nosci komunikacji na Twitterze.
Lacznie na czterech badanych profilach
udato si¢ zidentyfikowac nastepujace liczby
tweetow z 2015 1. (rys. 1):
(@lambda_warszawa — 387 tweetow, z czego 20
dotyczacych zwigzkéw jednej piei,
@KPH_official — 582 tweety, z czego 130 od-
nosito si¢ do zwigzkow jednej piei,

@glaad — 2499 tweetow, z czego 143 odnosity
si¢ do zwigzkow jednej pici,

(@MEUSA — 1644 tweety, wszystkie bezposrednio
lub posrednio dotyczace zwigzkow jednej plei.

Jacek Barlik

Obecno$¢ na Twitterze organizacji Lambda
Warszawa w 2015 r. (podobnie jak w innych okre-
sach) nie byla zbyt intensywna, o czym $wiadczy
skromna liczba komunikatow zamieszczonych
w tym medium, zdecydowanie najmniejsza spo-
$rod analizowanych organizacji. Wynika to czg-
$ciowo z do$¢ pasywnej strategii komunikowa-
nia, a takze ze skoncentrowania uwagi na §rodo-
wisku 0s6b o orientacjach odmiennych niz hete-
roseksualna (LGBTQ), na ich problemach zycio-
wych, socjalnych, sytuacjach codziennych i na
rozwigzywaniu sytuacji kryzysowych. Lambda
Warszawa powstata w 1997 r. Jak podaje stro-
na internetowa Lambdy Warszawa, jej misjg jest
Htworzenie przestrzeni do budowania pozytyw-
nej tozsamosci spotecznosci LGBTQ, niesienie
niezaleznej, profesjonalnej i eksperckiej pomocy
w sytuacjach trudnych i kryzysowych, (...) we-
wnetrzny rozwoj spotecznoscei lesbijek, gejow,
0s0b biseksualnych, transptciowych i queer (...)
w wymiarze lokalnym i krajowym™?. Lambda
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Rys. 1. Organizacje na Twitterze w 2015 r. — og6lna liczba tweetow (TT) i tweety dotyczace

zwigzkow jednej ptei (SSM)

Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie www.twitter.com

3 http://lambdawarszawa.org/ [dostep: 20.07. 2017].



Twitter w kampaniach informacyjnych o zwigzkach osob tej samej ptci w Polsce i w USA

Warszawa deklaruje wiar¢ w mozliwosci spote-
czenstwa obywatelskiego, potrzebg wspolnego
dziatania w sprawach waznych dla grupy lub
srodowiska, a takze apartyjnos$¢ i niezalezno$¢
od naciskow zewnetrznych.

Profil Lambda Warszawa @lambda war-
szawa na Twitterze istnieje od czerwca 2013 r.
ido 20 lipca 2017 r. znalazlo si¢ na nim tacznie
1338 tweetow. Profil byl wowczas obserwowa-
ny przez 1203 osoby (followers), a liczba obser-
wowanych przez @lambda warszawa wynosi-
ta 163. W 2015 r. zaledwie 20 tweetdw sposrod
387 opublikowanych w tym roku (nieco ponad
5 proc.) dotyczyto zwigzkow tej samej plci. Ko-
munikaty na @lambda_warszawa odnosity si¢
do poparcia politykow dla zwigzkow partner-
skich (relacja z wywiadu z marszatkiem Sejmu
Radkiem Sikorskim w Salon24.pl opublikowana
w dniu 12 stycznia 2015 r.>¥); debaty w Sejmie
na ten temat (,,Sejm odrzucit w pierwszym czy-
taniu projekt ustawy o zwigzkach partnerskich.
Wszystko jasne. @Platforma org @sldpoland”
— tweet z 26 maja 2015 r.); postulatéw Lambdy
Warszawa w tej sprawie (1 tweet); glosowania
Polski w ONZ za rozszerzeniem S$wiadczen
matzenskich dla pracownikow ONZ pozostaja-
cych w zwigzkach jednoplciowych wbrew sta-
nowisku Rosji 1 panstw muzutmanskich (tweet
z 26 marca 2015 1.)*%; decyzji o wprowadzeniu
matzenstw jednoptciowych w USA (facznie 5
tweetow, w tym 1 o audycji w Radiu dla Ciebie
na ten temat, opublikowanych w dniach 2628
czerwca 2015 r.); informacja o zbidrce na pro-
dukcje filmu ,,Artykut osiemnasty” dotyczace-
go zwiazkoéw tej samej pici w Polsce®® (tweet
z 10 pazdziernika 2015 r.); ustaw o zwigzkach

partnerskich w Portugalii i na Cyprze (tweety
z listopada 2015 r.). Zdecydowana wigkszos¢
pozostatych komunikatéw Lambdy Warszawa
zamieszczonych na Twitterze w 2015 r. byla
poswiecona dziataniom szkoleniowym, eduka-
cyjnym, pomocowym, socjalnym, warsztatom,
przedsigwzigciom kulturalnym, wspotpracy
z innymi organizacjami.

Bardziej widoczna na Twitterze, w interne-
cie, w mediach i w polskiej debacie publiczne;j
jest Kampania Przeciw Homofobii. Zostala za-
tozona w 2001 roku jako ogdlnopolska organi-
zacja przeciwdzialajaca nietolerancji i dyskry-
minacji os6b LGBT, a obecnie posiada status
organizacji pozytku publicznego (OPP). Zgod-
nie z wlasng deklaracja ,,dziata na rzecz oséb
homo- i biseksualnych, transptciowych (LGBT)
i ich bliskich, poprzez rzecznictwo polityczne,
spoteczne i prawne, tworzenie i wdrazanie sys-
temowych rozwigzan edukacyjnych dla wielu
grup zawodowych i budowanie szerokiego ru-
chu sojuszniczego™’.

Na Twitterze profil @KPH official jest
obecny od czerwca 2013 r. — do 20 lipca 2017 1.
znalazly si¢ na nim lacznie 2062 tweety, profil
jest obserwowany przez 3032 osoby (followers),
a liczba obserwowanych przez @KPH_official
wynosita 697. W 2015 r. profil @KPH_ official
zamieScil 582 tweety, z czego 130 (22 proc.)
odnosito si¢ — zwykle posrednio — do zwiazkow
tej samej plci. Zdecydowana wigkszo$¢ twe-
etow stanowila reakcje¢ na biezace wydarzenia:
poparcie od politykéw dla zwigzkéw partner-
skich (w takim duchu wypowiadali si¢ Radek
Sikorski, Anna Grodzka, Wanda Nowicka, Ja-
nusz Palikot), debat¢ w Sejmie na ten temat,

3% Radek Sikorski popiera zwigzki partnerskie, Salon24.pl, 12.01.2015, https://www.salon24.pl/newsro-
om/625783,radek-sikorski-popiera-zwiazki-partnerskie [dostgp: 20.07.2017].
3 BBC, UN thwarts Russia over gay staff rights, http://www.bbc.com/news/world-europe-32031238 [dostep:

20.07.2017].
36
gam.pl/art18 [dostep: 20.07.2017].
37 http://kph.org.pl/ [dostgp: 20.07.2017].

Artykut osiemnasty. Zakonczona zbiorka na film dokumentalny w serwisie Pomagam.pl, b.d. https://poma-



utworzenie koalicji na rzecz zwigzkéw partner-
skich w Polsce w grudniu 2015 r.*® Duzo miej-
sca na profilu @KPH_official zaj¢ty wiadomo-
$ci i komentarze o zwigzkach i malzenstwach
tej samej plci w innych krajach (4 — o decyzji
Sadu Najwyzszego USA w czerwcu, 10 — o re-
ferendum w sprawie matzenstw tej samej pici
Irlandii w maju, az 23 o Cyprze w listopadzie
2015 r. i w Grecji w grudniu 2015 r.), takze nie-
korzystne dla organizacji (nieudane dla ruchow
LGBT referendum w Stowenii o zwigzkach tej
samej ptci w grudniu 2015 r.). Wiasne inicja-
tywy KPH obejmowaly wprowadzenie tematu
zwigzkow partnerskich do kampanii prezydenc-
kiej, wsparcie dla projektu stosownej ustawy
i krytyczne o§wiadczenie KPH na temat Polski
i Wegier (grudzien 2015 r.)*.

Z podanej listy wyraznie mozna wywnio-
skowaé, ze komunikowanie Kampanii Prze-
ciw Homofobii byto bardziej rozbudowane,
systematyczne i skoncentrowane na biezacych
tematach politycznych niz w przypadku Lamb-
dy Warszawa. W wiekszym stopniu dotyczyto
zwiazkow tej samej plci, cho¢ miato charakter
dos¢ przypadkowy, bowiem trudno dostrzec ja-
sng strategiec komunikowania, a nawet wlasciwag
oceng zjawisk, jesli wydarzeniom na Cyprze or-
ganizacja poswigca wielokrotnie wigcej uwagi
niz istotnej dla Stanow Zjednoczonych, i dla ca-
tego $wiata, decyzji tamtejszego Sadu Najwyz-
szego z czerwca 2015 r. o zniesieniu ograniczen
stanowych dla zwigzkéw tej same;j plci.

Obie polskie organizacje LGBT wykorzy-
stywalty Twitter w komunikowaniu z intere-
sariuszami, jednak w ograniczonym zakresie.
ZamieScilty niewiele tweetow, S$rednio 1-2
dziennie, co moze by¢ satysfakcjonujacym wy-
nikiem dla hobbysty, ale nie dla stowarzysze-
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nia, fundacji lub ruchu spolecznego starajacego
si¢ o poparcie postulatow przez szerokie kregi
spoteczne. W komunikatach nie wida¢ wyraz-
nej mysli przewodniej czy strategii komuni-
kowania. Nie mozna bylo w nich odnotowac
konsekwentnego wykorzystania znacznikow
(#hashtagow), ktore utatwiatyby poszukiwanie
informacji na okres$lony temat, np. o zwiazkach
partnerskich. Polskie organizacje nie wiaczyly
si¢ aktywnie do debat o zwigzkach tej samej
ptci w USA i w Europie Zachodniej, a jedynie
sporadycznie do nich nawigzywaty. Bylo to
zapewne spowodowane odmiennosciami kul-
turowymi, historycznymi, obyczajowymi, prze-
wazajgcymi opiniami spotecznymi o zwiazkach
homoseksualnych w Polsce, ale réwniez innym
rozumieniem tradycji wolnosciowych 1 liberal-
nych w Polsce niz w Stanach Zjednoczonych
i w krajach zachodnich.

Z kolei obie analizowane organizacje ze
Stanow Zjednoczonych znacznie intensywniej
korzystaly z Twittera niz ich polskie odpowied-
niki, o czym $wiadczy o wiele wyzsza liczba
opublikowanych komunikatow, obserwujg-
cych, interakcji z innymi uzytkownikami i po-
lubien. Zaré6wno GLAAD, jak i Marriage Equ-
ality USA uczynily z Twittera jedno z glownych
narz¢dzi w komunikowaniu z interesariuszami
i w osigganiu celow organizacyjnych. Uzupet-
nieniem Twittera byly wlasne media GLAAD
i Marriage Equality USA (strony internetowe,
profile w mediach spolecznosciowych) i licz-
ne publikacje na ich temat, czesto wspominane
w tweetach.

Znacznie dhuzsze tradycje ma GLAAD, or-
ganizacja od dawna obecna w mediach, kultu-
rze (glownie popularnej) oraz w zyciu spotecz-
nym USA. Istnieje od 14 listopada 1985 r. (do

3% New coalition for civil partnerships in Poland, ILGA Europe, 16.12.2015, https://www.ilga-europe.org/
resources/news/latest-news/new-coalition-civil-partnerships-poland [dostep: 20.07.2017].

¥ PiS wetuje zwigzki partnerskie w UE — ostra krytyka KPH, Kampania Przeciw Homofobii, 10.12.2015,
https://kph.org.pl/pis-wetuje-zwiazki-partnerskie-w-ue-ostra-krytyka-kph/ [dostep: 20.07.2017].
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2013 r. jako Gay & Lesbian Alliance Against
Defamation), a jej celem pozostaje monitoro-
wanie mediow, kultury masowej i wplywanie
na prezentacj¢ mniejszosci seksualnych w pra-
sie, TV, filmach. GLAAD powstal w $rodowi-
sku artystycznym, dziennikarskim, literackim
i wérod dziataczy kultury w reakcji na sensa-
cyjne teksty dziennika ,,New York Post” o HIV
i AIDS. Stanowi polaczenie obserwatora me-
diow (w 1987 r. wprowadzit nazwe ,,gay” do
»NYT”) z agencja promocyjng i public relations
pracujacg na rzecz mniejszosci seksualnych
w USA i na $wiecie®*. GLAAD wspotpracuje
z gtownymi mediami (drukowanymi, elektro-
nicznymi i internetowymi), ktorym dostarcza
tematy, inspiracje, rozmoéwcow i przyktady ze
srodowiska LGBT. Zajmuje si¢ prostowaniem
nieprawdziwych albo nierzetelnych — zdaniem
srodowiska LGBT — opinii i wypowiedzi na
jego temat, a gdy zachodzi taka koniecznos¢ —
réwniez polemikami. Wazne dla GLAAD jest
wprowadzanie postaci ze srodowisk LGBT do
kultury popularnej, produkcji filmowych, te-
lewizyjnych, gier komputerowych, komiksow
przez wspolprace ze scenarzystami, pisarzami,
producentami, wydawcami ksiazek, gier, stu-
diami filmowymi, stacjami TV i radiowymi.
GLAAD =z powodzeniem stosuje najnowsze
techniki komunikowania, w tym Twitter.

Profil @glaad od kwietnia 2009 r. jest obec-
ny na Twitterze. Do 20 lipca 2017 r. znalazto
si¢ na nim lacznie 28,4 tys. tweetdow, profil jest
obserwowany przez 371 tys. 0sob (followers),
a liczba obserwowanych przez @glaad wyno-
sita 45,3 tys. W 2015 r. profil @glaad zamiescit
2499 tweetow, z czego zaledwie 143 (niespet-
na 6 proc.) dotyczyto zwiazkow tej samej plci.
Zdecydowana wigkszo$¢ z nich odnosita si¢ do

40 https://www.glaad.org/ [dostep: 20.07.2017].

kultury, filmu, TV, mediéw, sportu, edukacji,
zycia spotecznego, mniejszosci seksualnych
w tych sferach. To wynik genezy i zaintereso-
wan ruchu skoncentrowanego na prezentowa-
niu przedstawicieli srodowiska LGBT w kultu-
rze popularne;.

Wsréd komunikatéw odnoszacych sie do
zwigzkow tej samej plci najczestsze bylty wie-
$ci ze $wiata (glownie o matzenstwach tej samej
plci, poparciu dla nich ze strony katolickiego
ksiedza 1 o zwycigskim dla ruchow LGBT refe-
rendum w Irlandii — 25 tweetow), w duzej mierze
pochodzace z innych medidw. W styczniu 2015 1.
GLAAD odwotywat si¢ do oredzia o stanie pan-
stwa prezydenta Baracka Obamy, ktory uznat, ze
,malzenstwa homoseksualne zmienity si¢ z za-
gadnienia dzielgcego spoteczenstwo w opowies¢
o wolnos$ci w kraju” i dlatego zaprosit do Biate-
go Domu nowo poslubiong par¢ homoseksualng
(tweety z 20 stycznia 2015 1.). W czerwcu 2015 .
zostat tez przywotany jednoczesny $lub 10 chin-
skich par tej samej plci w Kalifornii*!.

Najwiecej tematow dla @glaad (20 tweetdw)
dostarczyta czerwcowa decyzja Sadu Najwyz-
szego USA o zniesieniu stanowych zakazow
malzenstw osob tej samej plci i wyrazy satysfak-
cji z tego powodu wypowiadane przez amery-
kanskich i $wiatowych celebrytow. Zywo oma-
wiane byly zwigzki tej samej ptci w filmach, TV,
mediach (takze poza USA), polaczone z recen-
zjami i ocenami wystepujacych w nich postaci
ze srodowiska LGBT. W komunikatach @glaad
o zwiazkach tej samej plci najczgséciej powtarzat
si¢ znacznik #LoveWins. Stanowisko i strategie
GLAAD podsumowuje wypowiedz szefowej,
Sarah K. Ellis z 8 listopada 2015 r.: ,,Rownos¢
malzenska i oktadki magazynéw to dla nas waz-
ny punkt odniesienia, ale nie linia mety”*.

4 K. Sutton, /0 same sex couples from win destination weddings in West Hollywood, GLAAD, 8.06.2015, https://
www.glaad.org/blog/10-same-sex-couples-china-win-destination-weddings-west-hollywood [dostgp: 20.07.2017].
42 https://twitter.com/search?q=magazine%20covers%20%40sarahkateellis&src=typd [dostep: 20.07.2017].



Wylacznie problematyka zwiazkéw tej sa-
mej plci zajmuje si¢ zatozona w 1996 r. Mar-
riage Equality USA (MEUSA). Jest to najdtuze;j
dziatajaca organizacja, ktorej celem jest ,,budo-
wa réwnosci dla spotecznosci LGBTQ przez
réwne prawa dla ich matzenstw w kazdym sta-
nie i na poziomie federalnym™*. Skupia ponad
40 tysiecy cztonkow we wszystkich 50 stanach,
opiera si¢ glownie na wolontariacie i oddolnych
inicjatywach dotyczacych edukacji, szkolen,
dziatan i tworzenia koalicji na rzecz zwiazkow,
par LGBTQ 1 ich rodzin, takze poprzez przed-
stawianie przykladéw ze $rodowiska LGBTQ,
aby uzyskac dla niego szerokie wsparcie*.

Od marca 2009 r. profil @MEUSA jest obec-
ny na Twitterze. Do 20 lipca 2017 r. znalazto si¢
na nim facznie 23,4 tys. tweetow, profil jest ob-
serwowany przez 37,1 tys. 0sob (followers), czyli
dziesigciokrotnie mniej niz @glaad, a liczba ob-
serwowanych przez @MEUSA wynosita 1307.

W 2015 r. na @MEUSA zostaly zamiesz-
czone tacznie 1644 komunikaty i w zasadzie
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wszystkie byly bezposrednio lub posrednio
zwigzane ze zwigzkami jednej plci. Jest to
efekt specjalizacji Marriage Equality USA,
ktorej misja jest wprowadzanie i propagowanie
zwigzkow tej samej plci uznawanych w USA za
matzenstwa.

Czestotliwo$¢ publikacji zalezata gléwnie
od aktualnych wydarzen, zwlaszcza od roz-
strzygnig¢ sadowych i administracyjnych do-
tyczacych zwigzkow jednej ptci w USA i w in-
nych krajach. Najwigcej komunikatow zostato
opublikowanych w czerwcu (324), a niewiele
mniej w kwietniu (249), styczniu (202), lip-
cu (179), marcu (178) i maju (174). W dru-
giej potowie roku, gdy zwiazki jednej plci
staly si¢ czgécia systemu prawnego w USA,
ich wystgpowanie na profilu @MEUSA bylo
znacznie rzadsze (spadto do 16 tweetow mie-
siecznie w listopadzie i grudniu 2015 r.). Liczbe
tweetow o zwigzkach tej samej pici na profilu
@MEUSA w poszczegolnych miesigcach 2015 r.
prezentuje rysunek 2.
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Rys. 2. Aktywno$¢ Marriage Equality USA na Twitterze w poszczegdlnych miesigcach 2015 .

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie https:/twitter.com/MEUSA

+ www.marriageequality.org [dostgp: 20.07.2017].
“ Tamze.
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Najczesciej tweety dotyczyly biezacych wy-
darzen, koncertow, marszoéw, imprez, publika-
cji o zwigzkach homoseksualnych — to ponad
jedna czwarta wszystkich tweetow @MEUSA
(455 z 1644). Drugi blok zagadnien odnosit
si¢ do decyzji sadowych i administracyjnych
na poziomie federalnym, stanowym i poszcze-
golnych hrabstw (np. rozpoczegcia wydawania
$wiadectw $lubu dla par jednopliciowych) — ta-
kich komunikatéw pojawito si¢ 258. Trzecim
najczeSciej pojawiajacym si¢ watkiem (226
tweetdow) byla krytyka przeciwnikéw mat-
zenstw homoseksualnych (politycy, urzednicy,
aktywisci, cze$§¢ mediow, niektére wyznania,
jak Kosciot katolicki, w tym papiez). Mniej
uwagi profil @MEUSA poswigcit inicjatywom
i pozwom ze strony spotecznosci LGBT (166),
wiadomosciom ze S$wiata (Grecja, Irlandia,
Szwecja, Wlochy, Meksyk, Puerto Rico, Chi-
ny, Australia, Nowa Zelandia, Wietnam — 135),
przyktady i historie z zycia (121), wparcie dla

kampanii o zwigzki osob jednej plci (115 twe-
etow) i inne (119).

Tematyke tweetéw na profilu @MEUSA
przedstawia rys. 3. Na profil trafiaty tylko po-
zytywy, czgsto oznaczane #MarriageEquali-
ty, rzadziej #LoveWins albo #ssm (Same Sex
Marriage — matzenstwo tej samej pici), jednak
bez zadnych odniesien do #HomosexualMar-
riage.

Organizacja Marriage Equality USA
w 2015 r. prowadzita intensywna komuni-
kacj¢ na profilu @MEUSA. Twitter byl bez
watpienia wsrod jej najwazniejszych narzedzi
komunikowania. W przypadku GLAAD i ana-
lizowanych polskich organizacji wykorzysta-
nie Twittera miato mniejsze znaczenie w in-
formowaniu, edukowaniu i perswazji odno$nie
do zwigzkow tej samej ptci, rowniez z powodu
innych, bardziej ogoélnych (kulturowych, so-
cjalnych, szkoleniowych czy ideowych) celow
tych organizacji.
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Rys. 3. Tematy poruszane na profilu @MEUSA w 2015 r.

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie https://twitter.com/MEUSA



Whioski i zalecenia dla kampanii PR
Na podstawie zaprezentowanych analiz mozna
stwierdzi¢, ze media spoleczno$ciowe, w tym
Twitter, sa niezbednym sktadnikiem wspotcze-
snych kampanii informacyjnych i edukacyjnych
instytucji publicznych, ruchéw ideowych, kul-
turowych i organizacji spotecznych, takze doty-
czacych zagadnien kontrowersyjnych dla ogoéhu
spoteczenstwa, jak zwiazki tej samej plci, zwa-
ne w niektorych krajach matzenstwami homo-
seksualnymi. Intensywnos$¢ debat w gltéwnych
mediach, mediach spotecznosciowych i wsrdd
spoteczenstw w duzej mierze zalezy od kampanii
prowadzonych przez ruchy zainteresowane taki-
mi rozwigzaniami, jak Marriage Equality USA.

Jak dowiodly badania, skutecznos¢ takich
kampanii informacyjnych i edukacyjnych wy-
maga koncentracji na gldownym przestaniu
(czego $wiadectwem jest konsekwentne uzy-
wanie znacznika #MarriageEquality), a nie
wylacznie okazjonalnego wiaczania tematu do
glownego nurtu komunikacji (jak w przypadku
dwoch polskich organizacji i GLAAD). Z tego
powodu profil @MEUSA — niemal w calosci
poswiecony zwigzkom osob tej samej plci —
stanowi przyktad konsekwentnego uzycia Twit-
tera w kampanii informacyjnej i edukacyjnej.
Mozna postawi¢ tezg, ze sukces komunikowa-
nia na Twitterze jest bardziej prawdopodobny
w przypadku koncentracji na jednym temacie
(jak Marriage Equality USA), a kampania przy-
niesie lepsze efekty, gdy bedzie organizowana
przez specjalnie powolany zesp6t (grupe zada-
niowg), ktory powinien istnie¢ dopoty, dopoki
nie zostanie osiggnigty zalozony cel kampanii
informacyjnej i edukacyjne;j.

Watki najczesciej pojawiajace si¢ w komu-
nikowaniu ruchu Marriage Equality USA mia-
ly charakter informacyjny (co czwarty tweet).
Twitter z natury (krotkie, sygnalne komunikaty)

Jacek Barlik

nadaje si¢ do szybkiego informowania o waz-
nych wydarzeniach, wypowiedziach i opiniach.
Warto zwroci¢ uwage, ze wsrod strategii komu-
nikowania profilu @MEUSA wystepowato bu-
dowanie koalicji i mobilizowanie poparcia, nie
tylko tradycyjnie wérdd artystow, aktorow, pisa-
rzy, celebrytdéw, ale rowniez wsréd wybranych
kos$ciotow, jak episkopalny czy metodystyczny.
Za to Kosciot katolicki (w tym papiez), baptysci
i mormoni byli krytykowani za niechgtne stano-
wisko wobec zwigzkow jednej ptci. Mniej istot-
ne dla @MEUSA byly opinie politykdéw, chyba
ze wyraznie popierali zwigzki osob jednej plei,
jak prezydent Barack Obama.

Skuteczno$¢ kampanii i komunikowania
w mediach tradycyjnych i spolecznosciowych
wymaga systematycznego publikowania ko-
munikatow (w tym takze tweetow). W 2015 r.
na profilu @MEUSA pojawiato si¢ s$rednio
5 tweetdow dziennie, cho¢ z r6zng czestotliwo-
$cig: czasem byto ich nawet kilkanascie w cia-
gu dnia. Rowniez §wiadome ograniczenie si¢
w kampanii do wybranego znacznika (#Mar-
riageEquality), szukanie wszelkich pozytywow
dotyczacych zwigzkéw tej samej plci (w tym
zawieranie sojuszow, sygnaldw zrozumienia
i poparcia wsrod tworcow, artystow, duchow-
nych, politykow, celebrytow), pomijanie ,,ztych
wiadomosci” (czyli niekorzystnych dla LGBT)
przez @MEUSA przyczynito si¢ do osiagnigcia
pozadanego efektu, jakim bylo wprowadzenie
nowych rozwiazan prawnych i uzyskanie dla
nich akceptacji spotecznej w USA. Wedhug
znanego o$rodka analitycznego Pew Research
w 2017 1. az 62 proc. Amerykanoéw popiera
matzenstwa jednej pici, a 32 proc. jest im prze-
ciwne, za§ w 2001 r., gdy rozpoczynaly si¢
badania tego zagadnienia, proporcje byly od-
wrotne — zwiazki tej samej ptci miaty tylko 35
proc. zwolennikdw, a 57 proc. przeciwnikow*.

4 Pew Research Center, Changing attitudes on gay marriage, http://www.pewforum.org/fact-sheet/changing-

attitudes-on-gay-marriage/ [dostep: 20.07.2017].
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Z pewnoscig na ten wynik wptyneto tez sprawne
uzywanie mediow spotecznosciowych i Twitte-
ra podczas kampanii informacyjnych i eduka-
cyjnych przez organizacje i grupy popierajace
zwiazki jednej plci.

Poréwnanie sposoboéw komunikowania,
strategii i1 tematyki poruszanej na Twitterze
w kampaniach informacyjnych prowadzonych
przez organizacje z Polski i z USA pokazato
takze — poza odmiennosciami ideowymi, kul-
turowymi 1 spotecznymi migdzy obu krajami
—réznice w kompetencjach, warsztacie i budo-
waniu strategii miedzy specjalistami z Polski
i z USA (na korzys$¢ tych ostatnich, zwlaszcza
w przypadku Marriage Equality USA). Dzia-
fania konsultantow z USA wcigz pozostaja
punktem odniesienia dla polskich specjalistow
public relations.

Przedstawione analizy skupiajg si¢ na wy-
korzystaniu Twittera jako medium glownie
informacyjnego i edukacyjnego, a dla obu pol-
skich organizacji i dla GLAAD w omawianym
obszarze w istocie jednokierunkowego, bez
elementu dialogowego i §ledzenia wywotanych
dyskusji, polemik i wymiany opinii. Odmienny
charakter miaty komunikaty organizacji Marria-
ge Equality USA, wérdd ktorych przynajmniej
dwie sposrod dziewigciu omawianych katego-
rii (,,polemiki i krytyka” i ,,ze Swiata”, a czg-
sciowo 1 ,,inne”), czyli niemal 400 tweetow,
stanowily odpowiedzi, relacje badz retweety
z innych zrédet. Mozna zatem uzna¢, ze twe-
ety Marriage Equality USA w duzym stopniu
odzwierciedlaty debaty publiczne i wypowiedzi
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w innych mediach (tradycyjnych, interneto-
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STRESZCZENIE

Wsrod narzedzi komunikowania uzywanych przez organizatorow publicznych kampanii
informacyjnych coraz czgéciej znajduja si¢ media spotecznos$ciowe, w tym Twitter. Dotyczy
to takze wywotujacych zywe debaty kontrowersyjnych zagadnien spotecznych, ideowych,
politycznych i obyczajowych, jak np. zwiazki tej samej plci. Analiza komunikowania za
pomoca Twittera, ktore amerykanskie 1 polskie organizacje wspierajace zwiazki tej samej
pici prowadzity w 2015 roku, postuzyta do sformutowania wnioskéw o roli Twittera
w nowoczesnych kampaniach informacyjnych i edukacyjnych.
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Public awareness campaigns have begun to actively use social media, including Twitter.
This also concerns controversial social and political issues, new ideas and habits, arousing
hot debates, as exemplified by same-sex unions. This chapter investigates the use of Twitter
communication by the Polish and American organizations supporting same-sex unions in
2015. It serves as a case study to formulate conclusions about the role of Twitter in modern
informational and educational campaigns.
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Archiwizacja dziatalnoSci radiowe;
— wyzwania 1 szanse dla malych,
niekomercyjnych nadawcow

Urszula Doliwa

rchiwa radiowe to skarbnica dziedzictwa
kulturowego ludzkosci, ale tez coraz czg-
$ciej podstawa skutecznej biezacej dziatalnosci
produkcyjnej kazdej stacji, a takze baza do udo-
stgpniania produkcji radiowej w sposdb dosto-
sowany do zmieniajacych si¢ wzorcéw korzy-
stania z radia. Nie jest jednak wcale oczywiste,
jak te¢ dzialalno$¢ dokumentacyjna prowadzic¢
i kto powinien si¢ nig zajmowac.
Wigkszos$¢ archiwdéw radiowych powstata
z mysla o samych instytucjach radiowych, kto-
re byly zainteresowane powtdrnym wykorzy-
staniem niektorych nagran, co umozliwiato ob-
nizenie kosztow produkcji takiego programu.
Nagrania, w ktorych utrwalono wazne wyda-
rzenia historyczne, charakterystyczne dzwigki,
wypowiedzi stawnych osob, wysokiej jakosci
stuchowiska i muzyczne wykonania maja
przeciez szans¢ by¢ wykorzystane na antenie
radiowej wielokrotnie. Im bardziej codzienny
charakter programu — tym mniejsza szansa, ze
trafi on do radiowego archiwum. Sposo6b ich
organizacji byt wigc podporzadkowany temu
wlasnie celowi — mozliwosci ich powtdrne-
go wykorzystania. Warto przy okazji zwrocicé

uwage na fakt, ze cel ten wcale nie stracit na
znaczeniu, a nawet wrecz przeciwnie — z punk-
tu widzenia stacji sprawne zarzadzanie zaso-
bem archiwalnym pozwala na efektywna dzia-
falnos¢ i obnizenie kosztow produkcji. Sprzyja
temu kultura remiksu!, w ktorej powtorne wy-
korzystanie wczesniej stworzonych dziet staje
si¢ czgsto podstawa dziatalno$ci tworczej. Jak
shusznie zauwaza Stanistaw Jedrzejewski ,,ar-
chiwa w toku produkcji przesuwaja si¢ zatem
,.W gore rzeki”, z pozycji ostatniego etapu — do
pozycji centralnej”™. Autor postuluje przesta-
wienie si¢ na produkcj¢ zorganizowang wokot
serwerdw komputerowych, co pociaga za soba
daleko idace konsekwencje — w tym zmiang
systemu zarzadzania instytucja radiowa — prze-
ksztatcenie starej struktury w sieciowe syste-
my produkcji przy wykorzystaniu tresci pro-
gramowych magazynowanych na serwerach.
Staja si¢ one nieocenionym zrodtem surowego
materiatu, ktory w dobie konwergencji moze
zosta¢ wykorzystany na wielu platformach
dziatalno$ci radiowej. Jak zauwaza Jan Beli-
czynski, zarzadzanie zmiang technologiczna
jest nierozerwalnie zwigzane z zarzadzaniem

! Termin zaproponowany przez Lawrence’a Lessiga, polegajacy na wykorzystaniu istniejacych juz utwordw
i potaczenie ich w taki sposob, aby powstat nowy utwor; L. Lessig, Remiks. Aby sztuka i biznes rozkwitaty w hy-

brydowej gospodarce, Warszawa 2009.

2S. Jedrzejewski, Media publiczne w swiecie konwergencji — regulacje europejskie a praktyka komunikacyjna,

.Studia Medioznawcze” 2014, nr 3, s. 135-143.



trescia (przekazem radiowym)?, a nie jest to
dzi$§ w pelni mozliwe bez sprawnie dzialajacego
archiwum radiowego, w petni zdigitalizowane-
go, fatwego do przeszukiwania i zintegrowane-
go z systemem produkcji.

Moéwiac o archiwach radiowych, warto jed-
nak wspomnie¢, ze istotng rolg odgrywaja tu nie
tylko archiwa dzwigkowe, ale rowniez archiwa
dokumentéw, w ktérych na przyktad znajdzie-
my protokoly z zebran, koncesje, scenariusze
programow, zestawienia nadanych piosenek,
raporty finansowe itp. Wigkszo$¢ z tych doku-
mentdw powstaje z innych powodéw niz doku-
mentacyjne — na przyktad na potrzeby innych
podmiotéw (zestawienia piosenck, ktore sa
zbierane przez instytucje zbiorowego zarza-
dzania prawami autorskimi, skrypty audycji —
wymagane na przyktad niegdys przez cenzure,
sprawozdania finansowe wysytane do regulato-
réw rynku — w polskim przypadku do Krajowe;j
Rady Radiofonii i Telewizji, ramowe uklady
programu, wewngtrzne regulaminy i instrukcje,
itp.). Po czasie tego typu dokumenty stajg si¢
kopalnig wiedzy o historii rozgtosni.

W dzisiejszych czasach w archiwizacji nie
chodzi jednak tylko i wylacznie o zachowanie
dokonan radiowcow, historii stacji czy glosow
z epoki dostgpnych dla nastgpnych pokolen,
czy tez wsparcie procesu produkcji, ale takze
zadbanie o mozliwo$¢ fatwego ich wyszukiwa-
nia i dostgpu do zgromadzonych zasobdéw au-
dialnych i dokumentéw. Wykonawcy projektu
Transnational Radio Encounters zwracaja uwa-
g¢, ze digitalizacja doprowadzita do powstania

Urszula Doliwa

nowych form, opartych na wspoélpracy archi-
wow online. Dzigki temu zwigkszyl si¢ dostep
do dzwigkowej przesztosci i aktywnego stucha-
nia*,

Jednym z pierwszych archiwéw dzwigko-
wych, ktore powstaty w sieci, bylo to zainicjo-
wane przez the National Gallery of the Spoken
Word w Stanach Zjednoczonych na poczatku
nowego tysiaclecia. Zgromadzono w nim 60
tysigcy godzin dzwigkow, wsrdd ktorych moz-
na znalez¢ nagrania prezydentow Stanoéw Zjed-
noczonych, stowa Neila Armstronga przestane
z Ksigzyca i wiele innych nagran znaczacych
nie tylko dla historii Stanéw Zjednoczonych,
ale tez dla catej ludzkosci®. Innym ciekawym
mig¢dzynarodowym projektem jest MALACH,
ktory zawiera Swiadectwa osob, ktore przezy-
ty Holocaust’. Réwniez w Polsce powotano
instytucje, ktora w zakresie swoich obowiaz-
kow ma dokumentowanie audiowizualnego
dziedzictwa kulturowego — jest to istniejacy
od 2009 roku Narodowy Instytut Audiowizu-
alny (NInA)’. Do archiwum NInA, przeksztal-
conego ostatnio w Filmoteke¢ Narodowsg — In-
stytut Audiowizualny (FINA), trafiaja cyfrowe
kopie niektérych nagran z Polskiego Radia.
Zgromadzono tutaj rdwniez kolekcje nagran
Radia Wolna Europa. Dostepne sg przewodni-
ki dzwiekowe niektérych miast®. Trudno jed-
nak oprzeé¢ si¢ wrazeniu, ze audycje radiowe
i przestrzen dzwigkowa nie naleza do prioryte-
tow w dziatalnosci tej instytucji.

Podobne dziatania na rzecz archiwizacji
i udostgpniania nagran zaczely podejmowaé

3 J. Beliczynski, Zarzqdzanie radiem jako subdyscyplina zarzqdzania mediami, ,,Studia Medioznawcze” 2015,

nrl,s. 87-102.

4 TRE, Archives for community radio, http://www.transnationalradio.org/node/39 [dostep: 10.12.2016].

5 http://www.historicalvoices.org/ [dostep: 16.12.2016].

¢ https://malach.umiacs.umd.edu [dostep: 15.02.2017].

7 http://nina.gov.pl [dostep: 10.12.2016]; 1 czerwca 2017 roku instytucj¢ potaczono z Filmoteka Narodowa
i stworzono nowa instytucj¢ Filmoteka Narodowa — Instytut Audiowizualny (FINA).

8 NInA, Poszerzona rzeczywistos¢ miasta, http://www.nina.gov.pl/baza-wiedzy/poszerzona-rzeczywisto-
%C5%9B%C4%87-miasta/ [dostep 10.11.2016].



Archiwizacja dzialalnosci radiowej — wyzwania i szanse...

rowniez poszczegolne stacje radiowe. Moz-
na tu zauwazy¢ pewna prawidtowos¢, ze o ile
w przypadku publicznych stacji radiowych dba-
nie o zachowanie wlasnej historii byto niejako
wpisane w ich dziatalnos¢, o tyle w stacjach ko-
mercyjnych i tych prywatnych, w ktorych mer-
kantylne cele nie wysuwajg si¢ na plan pierw-
szy, dokumentowanie dokonan znajdowato si¢
zwykle na marginesie zainteresowan. Stacje
publiczne maja najdhuzsza histori¢, najwigksze
zbiory 1, co rdwniez ma istotne znaczenie, dys-
ponuja najwigkszymi budzetami. A to umoz-
liwia im sfinansowanie dziatan na rzecz coraz
lepszej organizacji i udostgpniania zasobow
archiwalnych. Jako przyktad mozna wymieni¢
powszechnie znane BBC Archive®’. W proces
tworzenia cyfrowego zasobu zaangazowato si¢
tez Polskie Radio. Przy wsparciu Ministerstwa
Kultury i Dziedzictwa Kulturowego udato si¢
zdigitalizowac i opisa¢ wiele nagran'®. Wciaz
jednak nie powstato zintegrowane, powszech-
nie dostgpne archiwum, ktoére obejmowatoby
zbiory zaréwno Polskiego Radia w Warszawie,
jak 1 poszczegolnych spotek regionalnych radia
publicznego.

Wraz z rozwojem internetowych archiwow
dzwigkdw i archiwéw radiowych zaczgto sig
zastanawia¢ nad najodpowiedniejszym sposo-
bem organizacji takich zasobdw. Szybko stato
si¢ jasne, ze sama digitalizacja nagran to jedynie
wstep do mrowcezej pracy nad ich wlasciwym
opisem — czyli wprowadzaniem tak zwanych
metadanych, ktore ulatwiaja wyszukiwanie
i wlasciwe segregowanie zebranych zasobow.
Zaczgto rowniez rozwazaé kwesti¢ integracji
roznych zasobdw dostgpnych w archiwum —
na przyktad nagraniom radiowym towarzysza
zachowane scenariusze audycji, zdj¢cia. Coraz

? http://www.bbc.co.uk/archive [dostep: 15.11.2016].

wigcej archiwdw przybiera tez postaé interak-
tywna — ich uzytkownicy zaczynaja si¢ dzieli¢
swoja wiedza na temat zgromadzonych progra-
méw czy nawet zyskuja mozliwos¢ zakladania
wlasnych dziatow w archiwum.

Przyktadem realizacji cickawego pomystu
na organizacj¢ zasobow radiowych jest np.
strona http://genome.ch.bbc.co.uk. Zawiera
ona zdigitalizowane informacje na temat pro-
gramow wszystkich stacji BBC, ktore bytly
drukowane od 1923 do 2009 roku w magazy-
nie ,,Radio Times”. Kazdy z odcinkow audycji
emitowanych nie tylko na antenie ogélnokra-
jowej, ale tez w stacjach regionalnych, zostat
opisany, stvorzono tez mozliwos¢ edytowania
tych informacji, dodawania komentarzy infor-
mujacych o zmianach, ktére nastapity danego
dnia w ramowym uktadzie. Tak zorganizowa-
ne archiwum, jak podkres$laja jego tworcy, daje
szans¢ na odszukanie audycji, ktorych nazwa
na przyktad wyleciala nam z pamigci. Do na-
gran tych audycji mozna za$ dotrze¢, korzysta-
jac ze standardowego archiwum BBC.

Warto jednak podkreslié, ze dziatania na
rzecz dokumentacji cyfrowej, w tym takze
dzialalno$ci radiowej tego rodzaju, sa jednak
podejmowane nie tylko na poziomie miedzyna-
rodowym, narodowym czy zinstytucjonalizo-
wanym, ale takze spolecznym. Wciaz przybiera
na sile proces oddolnej digitalizacji réznych
tworow kultury. Terminem ,,digitalizacja oddol-
na” postuguja si¢ na przyktad autorzy raportu
Digitalizacja oddolna. Partycypacyjny wymiar
procesu digitalizacji dziedzictwa, ktdrzy po-
strzegaja go jako uzupehnienie zinstytucjonali-
zowanych projektow przez dzialania bardziej
nieformalne, rodzaj ruchu spotecznego na rzecz
digitalizacji kultury'. Przyktadem takiej ama-

1©W wyniku digitalizacji zbioréw PR SA w latach 2004-2014 powstato 359501 plikéw. Przy ustaleniu kolej-
nosci digitalizowania nagran brano pod uwagg trzy czynniki: warto$¢ artystyczna, warto$¢ archiwalna nagrania,
trwato$¢ nosnika analogowego; NIK, Informacja o wynikach kontroli. Digitalizacja dobr kultury w Polsce, 2014,
https://www.nik.gov.pl/plik/id,10408,vp,12737.pdf [dostep: 3.07.2017].



torskiej dziatalnosci na rzecz dokumentacji hi-
storii radia w Polsce jest portal RadioPolska.pl.
Jest to serwis poswigcony radiofonii prowadzo-
ny od kilkunastu lat przez Krzysztofa Sagana,
wspomagany przez niewielkie grono wolonta-
riuszy-wspotpracownikdéw. Dokumentuje si¢
w nim sprawy zwiazane z odbiorem i nadawa-
niem, ale réwniez histori¢ radia. Na szczegolna
uwage zastuguje cykl ,,Radio w pamieci zapi-
sane”, w ktorym prezentowane sa wspomnienia
zardwno radiowcow, jak i stuchaczy dotyczace
glownych wydarzen w rozwoju polskiej radio-
fonii oraz udziatu radia w historii Polski'?.
Proces oddolnej digitalizacji dzwigkowej
przebiega jednak przede wszystkim w oparciu
o projekty bezptatne dla uzytkownikow (zarow-
no dla korzystajacych ze zgromadzonych zaso-
boéw, jak i je udostgpniajacych), ale w swojej
naturze jednak komercyjne. Obecnie najwigksze
zbiory dokumentéw i nagran sa wlasnos$cia pry-
watnych firm (Google, Soundcloud, Facebook,
Mixcloud, Vimeo). Oferuja one mozliwos¢
fatwego przeszukiwania ogromnych zbiorow
danych. Te kwestie sa kluczowe, zwlaszcza
w $wietle wykladniczego wzrostu liczby gene-
rowanych danych audiowizualnych. Korzysta-
nie z tych serwiséw ma sporo zalet. Nalezy do
nich zaliczy¢ na przyktad fatwo$¢ umieszczania
dzwigkdw 1 dzielenia si¢ nimi. Oferuja one tez
czesto bezplatny dostep do statystyk wyswie-
tlen strony, mozliwo$¢ odstuchania dzwigku,
sprawdzenia reakcji odbiorcé6w na prezentowa-
ne tresci i prowadzenia z nimi dialogu. Nie spo-
sob jednak nie dostrzega¢ zagrozen wynikaja-
cych z uzaleznienia od infrastruktury oferowa-
nej przez komercyjne firmy, z uwzglednieniem

Urszula Doliwa

bezpieczenstwa
W ten sposob.

Te i inne pytania sktaniaja do przemyslen na
temat gospodarowania zasobami archiwalnymi
w dobie nowych mediow. Jak zauwaza L.ukasz
Mirocha ,,w obliczu lawinowego wzrostu licz-
by materiatow audiowizualnych, rozmyciu si¢
granicy migdzy profesjonalng a amatorska tre-
$cia oraz rosnacej pozycji podmiotdw prywat-
nych przechowujacych te tresci, opracowanie
nowej filozofii archiwum cyfrowego wydaje si¢
koniecznoscia”".

danych przechowywanych

Radio spoleczne a problem
archiwizacji

Trzeci sektor radiowy, nazywany czgsto sek-
torem spotecznym lub z angielskiego ,,com-
munity”, stanowi wazny filar radiofonii wielu,
nie tylko europejskich krajéw. Sg to z reguly
nieduze stacje, ktére nie sa rozglo$niami pu-
blicznymi, ale stawiaja sobie cele inne niz ko-
mercyjne — staraja si¢ przede wszystkim stuzy¢
spotecznosciom, do ktorych jest adresowany
ich program. Wedtug danych Community Me-
dia Forum Europe (CMFE), organizacji, ktdrej
celem jest zwigkszenie znaczenia tego sektora
w debacie europejskiej, szacowana liczba tego
typu podmiotéw w Europie w 2012 roku wy-
nosita 2500. Wciaz jednak ten trzeci filar nada-
wania jest sektorem stosunkowo nowym i dla
wielu nieznanym!.

Istnieje wiele czynnikow, ktdre sprawiaja, ze
archiwizacja dziatalnosci radiowej w przypad-
ku takich matych niekomercyjnych nadawcow
jest duzo trudniejsza niz w przypadku duzych
komercyjnych czy publicznych. Jednoczesnie

' A. Tarkowski, J. Hofmokl, M. Wilkowski, Digitalizacja oddolna. Partycypacyjny wymiar procesu digitali-
zacji dziedzictwa, http://www.nina.gov.pl/media/43941/digitalizacja-oddolna.pdf [dostep: 10.09.2016].

12 http://www.radiopolska.pl/ [dostep: 15.12.2016].

13 1.. Mirocha, Audiowizualne Big Data, http://www.nina.gov.pl/baza-wiedzy/audiowizualne-big-data/ [dostep:

10.05.2016].

14 Wigcej informacji na temat tego sektora radiowego mozna znalez¢ w publikacji: U. Doliwa, Radio spoleczne
— trzeci obok publicznego i komercyjnego sektor radiowy, Olsztyn 2016.
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jednak bogactwo rozmaitych form radiowych,
glosow pojawiajacych si¢ w tych rozglosniach,
jezykow, w ktérych nadawane sg audycje
i punktow widzenia sprawiaja, ze zachowanie
tego rodzaju dziedzictwa kulturowego wydaje
si¢ bardzo istotne.

Sprobujmy wige wyliczy¢ cechy szczegol-
ne rozgltos$ni spolecznych, ktére sprawiaja, ze
ta archiwizacja jest powszechnie uwazana za
ich pigte achillesowa. Przede wszystkim sg to
stacje ciagle balansujace na krawedzi przetrwa-
nia. Finansowane z r6znego rodzaju grantow,
niewielkich subsydiow rzadowych, datkdéw stu-
chaczy, niekiedy takze uzupetnianych skapymi
srodkami pochodzacymi z reklamy — wszystko
to sprawia, ze takie stacje ciagle zmagaja si¢
z trudng sytuacja ekonomiczna. Po drugie sa
to podmioty bazujace na pracy wolontariuszy
— przedstawicieli spotecznosci, do ktorej adre-
sowany jest program — co oznacza, Z¢ wyma-
gania wobec wspolpracownikoéw nie moga by¢
zbyt wygorowane, a proces archiwizacji, ktory
wymaga zaangazowania czasowego a nierzad-
ko tez pewnej wiedzy w tym zakresie, czgsto
wykracza poza zakres zainteresowan osob two-
rzacych stacje. Ponadto w wielu krajach nie ist-
niejg takie instytucje, jak na przyktad narodowe
organizacje zrzeszajace takie rozglosnie, ktore
moglyby stuzyé takim stacjom odpowiednim
wsparciem merytorycznym czy technicznym.
Jako rozgtosnie niewielkie, dziatajace czgsto
w malych miejscowosciach, nie dysponuja tez
odpowiednim zapleczem technicznym i ludz-
kim, ktore tworzenie takich elektronicznych
archiwéw czynitoby prostym, a nawet mozli-
wym do realizacji. Na to naktada si¢ problem
ponoszenia wysokich kosztow z tytulu praw
autorskich zwigzanych z ewentualnym udo-
stgpnianiem audycji, w ktorych wykorzystano

muzyke w internecie. To wszystko powoduje,
ze na wszystkich trzech wspomnianych wcze-
$niej ptaszczyznach zwiazanych z archiwizacja:
sprawnego zarzadzania produkcja, atrakcyjne-
go i dostosowanego do potrzeb wspdtczesnych
stuchaczy udostepniania tresci online oraz do-
kumentacji dziatalnosci wystepuja daleko idace
braki.

W praktyce wigc rozglosnie spoteczne
przyjmuja w tej materii rozne strategie. Ostatnio
staty si¢ one przedmiotem refleksji naukowcow.
W szczeg6lnosei nalezy tu wymienié szczegd-
towe opracowanie dotyczace archiwizacji pro-
wadzonej w tego typu stacjach autorstwa Joosta
van Beeka i Kate Coyer'. Zgromadzono w nim
migdzy innymi pewne pozytywne wzorce zwig-
zane z tworzeniem archiwow radiowych, z ktd-
rych wnioski do tworzenia wtasnych archiwow
mogg czerpaé inne stacje typu community. Ba-
daniem zostaly objete znane stacje spoteczne,
migdzy innymi Radio Corax z Niemiec, Near
Media Co z Irlandii, Radio Student ze Stowe-
nii, Radio FRO z Austrii, Tilos Radio z Wegier,
Radio LoRa ze Szwajcarii, Radio Dreyeckland
z Niemiec, Radio Wiiste Welle z Niemiec, Ra-
dio Kultura z Francji.

Autorom raportu udato si¢ tez ustali¢ pewne
prawidlowosci zwiazane z archiwizacja pro-
wadzong w matych, niekomercyjnych stacjach
radiowych. Okazato si¢, ze niemal wszystkie
stacje przez streaming online udostgpniaja
na zywo swoj program. Dla wielu z nich jest
to jednak jedyna forma obecnosci dzwigko-
wej w sieci. Tylko w niektérych przypadkach
stwierdzono dotaczanie plikow audio w postaci
ilustracji dzwigkowej do tekstow. Czgs$¢ stacji
umieszczata podcasty, ktére stanowia audycje
radiowe wyodrgbnione z ciagu programowego,
jednak sposob ich organizacji mozna uzna¢ za

15 J. van Beek, K. Coyer, Bold strides or tentative steps? How community broadcasters share and archive
content online http://cmds.ceu.edu/sites/cmces.ceu.hu/files/attachment/article/955/captchafinalreport20160215.pdf

[dostep: 10.11.2016].



podstawowy — dodawane sg one jako kolejne
nagrania na dhugiej liScie — czgsto bez zadnej
kategoryzacji. Udalo si¢ tez ustali¢, ze wigk-
szo$¢ audycji nie jest w ogdle archiwizowana.
Poza tym, nawet jezeli pliki dzwigkowe sa za-
chowywane, to zazwyczaj brakuje w nich meta-
danych za pomoca ktorych bytyby one opisane,
co uniemozliwia efektywne z nich korzystanie.
Jest to jeden z gtéwnych problemow, na jakie
napotykaja stacje radiowe oparte na wolonta-
riuszach. Warto jednak podkresli¢, ze dotyczy
on nie tylko stacji radiowych, ale tez niemal
wszystkich projektow bazujacych na dobrej
woli wspotpracujacych z nimi osob. O niemal
powszechnym ignorowaniu przez uzytkowni-
kéw potrzeby budowania kompletnych opiséw
zglaszanych przez siebie zasobow w projekcie
Hurricane Digital Memory Bank wspominaja
na przyktad autorzy raportu Digitalizacja od-
dolna. Partycypacyjny wymiar procesu digi-
talizacji dziedzictwa'®. Tymczasem metadane,
ktore pozwalaja na wyszukiwanie w katalogach
i identyfikacje zasobow sa roéwnie istotne, co
same tresci. W zwiazku z cigglymi problemami
finansowymi takich rozglosni i mozliwosciami
czasowymi wolontariuszy, ktorzy takie stacje
tworza, podejscie do umieszczania materiatéw
audio online w takich stacjach dobrze chyba
charakteryzuje wypowiedz jednego z uczestni-
kéw badania: ,,Podcasting to cos, w co zaglebi-
my si¢ pewnego dnia, gdy bedziemy mieli duzo
czasu, a my wciaz nie mamy duzo czasu”'’.
Autorom raportu udato si¢ tez stworzy¢
katalog aktywnosci matych niekomercyjnych
stacji spolecznych w zakresie udostepnienia
tresci online. Znalazty si¢ wsérdd nich, oprocz
wspomnianych streamow, spisy programow
i pojedynczych audycji, ktére byly na antenie;
strony internetowe z nickompletnym zestawem
audycji lub linkami do plikéw audio; infor-

Urszula Doliwa

macje — wzbogacone lub nie o pliki dzwigko-
we, playlisty z ostatnimi audycjami; podcasty
publikowane na komercyjnych portalach, jak
Soundcloud, iVoox, Mixcloud itp.; nagrania
udostgpniane przez centralne archiwa stacji
spotecznych w danym kraju; blogi, w ktorych
prezentuje si¢ nowe audycje; dziaty ,,Shuchaj
powtornie” bez lub z ograniczona kategoryza-
cja; zarchiwizowany i skategoryzowany zbidr
jedynie wybranych audycji; podstrony z ustruk-
turyzowanymi archiwami konkretnych progra-
méw lub projektdw; archiwa z wymieszang za-
warto$cia, gdzie informacje tekstowe o audycji
sa skategoryzowane, ale niekiedy tylko wymie-
szane z dzwigkiem. Znacznie rzadziej byly to
poklasyfikowane zbiory podcastow, ktore moga
by¢ przeszukiwane i rozbudowane archiwa wy-
korzystujace wiele réznych poziomow katego-
ryzacji i przeszukiwania.

Badaczom udalo si¢ stwierdzi¢, ze dosé
powszechne w przypadku stacji spotecznych,
obok obowiazkowego niemal streamingu, jest
rowniez umieszczanie nagran na komercyjnych
platformach — serwisach takich jak wymienione
wczesniej Soundcloud, Mixcloud czy Vimeo.
Korzystanie z nich, zwlaszcza w przypadku
niewielkich projektéw medialnych z ograni-
czonym budzetem, ma sporo zalet. Nalezy do
nich zaliczy¢ na przyktad tatwos¢ umieszcza-
nia dzwigkow i dzielenia si¢ nimi — co ozna-
cza oszczedno$¢ czasu i pienigdzy. Nie trzeba
tez organizowac szkolen z zakresu ich obstugi
czy korzysta¢ z ushug specjalistow od tworze-
nia stron internetowych i baz danych. Oferuja
one tez czgsto bezptatny dostgp do statystyk
wyswietlen strony, mozliwo$¢ odstuchania
dzwigku, sprawdzenia reakcji odbiorcéw na
prezentowane tresci. Niewatpliwa ich zaleta
jest tez ich interaktywny charakter. To umozli-
wia prowadzenie dialogu ze stuchaczami, od-

16 A. Tarkowski, J. Hofmokl, M. Wilkowski, Digitalizacja oddolna. Partycypacyjny ..., dz. cyt.

17]. van Beek, K. Coyer, Bold strides..., dz. cyt.



Archiwizacja dzialalnosci radiowej — wyzwania i szanse...

wotlanie si¢ do ich oceny prezentowanych ma-
terialow, zweryfikowanie ewentualnych bteddw,
a spoteczno$¢ ja wspoltworzaca, do ktorej jest
adresowany program takich stacji, ma w przy-
padku rozglosni spotecznych pierwszoplanowe
znaczenie. Dzigki mozliwosci latwego dziele-
nia si¢ linkami do materiatéw umieszczonych
w tych serwisach, nagrania moga by¢ czesto
promowane w gronie innych odbiorcow niz
shuchacze radia — po tresci w nich umieszczane
siggaja bowiem réwniez osoby, ktére nigdy nie
stuchaly danej stacji w eterze. Zasigg tego ro-
dzaju publikacji moze by¢ tez znaczaco posze-
rzony przez uzytkownikow, ktérzy udostepnia
o niej informacj¢ na swoich profilach, polecaja
dane nagranie w serwisach spotecznos$ciowych.
Korzystanie z takich serwiséw jest tez szansa
na przekroczenie awizualnego charakteru radia.
W dobie dominacji kultury obrazu nad kulturg
stowa'® to wiasnie wpisy uzupehione o ilustracje
zdjeciows lub filmowa maja najwicksza szanse
zaistnienia w $wiadomosci odbiorcow — a takie
mozliwosci oferujg wspomniane serwisy.
Poniewaz jednak kazdy medal ma dwie
strony — warto wspomnie¢ o minusach zwiaza-
nych z korzystaniem z takich portali przez trze-
ci sektor radiowy. Pierwszy z nich ma charakter
— nazwijmy to — ideowy, ale z punktu widzenia
stacji spotecznych — niezwykle wazny. Przypo-
mnijmy, ze jedna z pierwszoplanowych cech
mediow spotecznych, eksponowanych nie tylko
w definicjach tych medidéw, ale réwniez pie-
legnowanych i podkreslanych przez twdrcow
trzeciego sektora radiowego niemal na kazdym
kroku, jest ich niezaleznos¢. Dotyczy ona rdz-
nych pozioméw funkcjonowania tego rodzaju
podmiotdéw: wlasnosci, prezentowanych tresci
czy zrédel finansowania. Jest rowniez w szer-
szym kontekscie postrzegana jako niezalezno$¢

infrastruktury nadawczej — czego wyrazem jest
miedzy innymi sprzeciw tego sektora wobec
konwersji cyfrowej radia i wylaczenia analo-
gowego nadawania. Jednym z powodow owe-
g0 sceptycyzmu jest konieczno$¢ korzystania
z multiplekséw, infrastruktury technicznej, ktd-
rej dana stacja nie moze posiada¢ na wlasnosc,
co oznacza uzaleznienie od dostawcow tego ro-
dzaju ustug!’.

Jak przyznaja autorzy raportu — tworzenie
wlasnych archiwow online jest w przypadku
stacji spolecznych nadal w powijakach. Tym
lepszenia tej sytuacji — zaroOwno na poziomie
krajowym, jak i europejskim. Warto tez podaé
przyktady udanych pomystéow na archiwizacje¢
dziatalnos$ci stacji radiowych z tego sektora.
Jednym z nich jest z pewnoscia Radio Student
z Lublany — stacja przez niektdrych uznawa-
na za najstarsza rozglosni¢ typu spotecznego
w Europie. Powstata ona w 1969 roku, a od
1998 roku nadaje w internecie. Do niedawna ar-
chiwa tej rozgtosni byly rozproszone i nieupo-
rzadkowane. Postanowili to zmieni¢ wspotpra-
cownicy rozgtosni, ktérzy po pierwsze zaczeli
gromadzi¢ materialy, znajdujace si¢ dotychczas
na przyktad w zasobach Archiwum Panstwowe-
go lub w prywatnych zbiorach poszczegolnych
radiowcow. Co wiecej — postanowili odtwo-
rzy¢ pierwsze audycje nadane przez rozglosni¢
w 1969 na podstawie scenariuszy, ktore zacho-
waty si¢ do dzi$. W tym celu zaprosili do wspot-
pracy owczesnych tworcow tych audycji. Efek-
ty ich dziatania sa dostgpne na stronie https://
mtrls.wordpress.com/predmeti/. Portal, zgodnie
z deklaracjami tworcodw, ma by¢ synteza muze-
alnictwa, etnografii, historii, antropologii kul-
turowej i stuzy¢ rozwijaniu metod badawczych
nazwanych etnografia radiowa.

18 M. Szpunar, Kultura obrazu a ikonosfera Internetu, ,,Studia Medioznawcze” 2008, nr 3, s. 104-124.
' U. Doliwa, Cyfiyzacja przekazu radiowego — szansa czy zagrozenie dla stacji lokalnych i spolecznych
[w:] Radio w cyfrowym swiecie. Teorie nowych mediow oraz konteksty miedzynarodowe, red. M. Lyszczarz,

M. Sokotowski, Olsztyn 2016, s. 24-37.



Bardzo ciekawg inicjatywa jest tez por-
tal zalozony w celu archiwizacji dokonan
radiowcow wspodlpracujacych ze stacjami
spotecznymi w Austrii Cultural Broadcasting
Archive i1 dostgpny pod adresem http://cba.
fro.at/. Zostal on zalozony przez Verband
Freier Radios Osterreich (VFRO). Stowarzy-
szenie to zostato powotane w 1993 roku jako
organ przedstawicielski niezaleznych stacji
radiowych, jeszcze zanim ten sektor nada-
wania zostal prawnie wyodrebniony. Dzi$
stara si¢ jednoczy¢ i wspiera¢ dziatalnosé
tego sektora medidow w Austrii. Od niedawna
zarzadza takze centralnym archiwum dzwig-
kowym tego typu stacji. Zgromadzono w nim
juz 45 000 plikéw 1 32 000 godzin nagran.
W projekcie uczestniczy 25 stacji. Na podziw
zastuguje nie tylko rozmach tego przedsig-
wzigcia, ale takze sposob jego organizacji
— jakze pasujacy do zasad i idei kluczowych
dla tego sektora mediéw. Pliki sa udostep-
niane na licencji Creative Commons, kazdy
ma do nich otwarty dostgp, a do organizacji
archiwum wykorzystano otwarte oprogramo-
wanie, a nie komercyjny produkt. Archiwum
jest zorganizowane w bardzo przejrzysty spo-
sob 1 osia tej organizacji jest pig¢ gtownych
kategorii: aktualnosci, tematy, stacje, jezyki
itagi. Na szczego6lng uwage zastluguje podziat
na jezyki. Pokazuje on bowiem, jak bardzo
roznorodny charakter majg audycje przygoto-
wywane przez ten sektor radiowy takze pod
tym wzglgdem. W maju 2017 roku, korzysta-
jac z archiwum mozna byto postucha¢ audy-
cji w 48 jezykach, w tym 759 w jezyku pol-
skim?, Tworcom serwisu udato si¢ wynego-
cjowa¢ umowy z organizacjami zbiorowego
zarzadzania prawami autorskimi, co znaczaco
zwigkszylo zainteresowanie stacji radiowych
umieszczaniem w nich audycji.

2 Stan na 4 maja 2017 roku.
21'U. Doliwa, Radio spoleczne..., dz. cyt.
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Spoteczny sektor radiowy w Polsce

a problem archiwizacji — metodologia
badan wlasnych

Spoteczny sektor radiowy — z powodzeniem
rozwijajacy si¢ w wielu krajach Europy Zachod-
niej — w Polsce istnieje w postaci szczatkowej,
a model nadawania zgodnie z taka formula nie
jest powszechnie znany. Istniejaca w polskim
prawie od 2001 roku kategoria nadawcy spo-
tecznego okazala si¢ by¢ atrakcyjna jedynie dla
stacji religijnych?'. Warto jednak zwrdci¢ uwa-
ge na fakt, ze dla wielu rozglosni dziatajacych
w Polsce, cho¢ nie maja przyznanego statusu
nadawcy spolecznego, zysk nie jest z pewno-
$cig podstawowym celem dziatania. Rozglo$nie
religijne, studenckie i te tworzone przez orga-
nizacje pozarzadowe, cho¢ zazwyczaj dzialaja
na podstawie komercyjnych koncesji, to staraja
si¢ dziata¢ w mniejszym lub wigkszym stopniu
zgodnie z modelem stacji spotecznych wlasnie.
Wiele z takich inicjatyw mozna tez spotkaé
w polskim internecie.

Aby sprawdzié, jakie zwyczaje dotyczace
archiwizacji obowiazuja w polskich niewiel-
kich stacjach niekomercyjnych, badaniu podda-
no rozglosnie studenckie. Byly i s one wciaz
skarbnica réznych nagran, przede wszystkim
z zakresu kultury i muzyki alternatywne;j. Setki
radiowezlow dziatajacych w okresie PRL zgro-
madzito na przyktad wiele zapisdéw koncertow
i nagran realizowanych we wlasnych studiach
artystow sceny offowej i nie tylko. Niestety, tak
jak wigkszo$¢ tych radiowezlow nie przetrwata
do naszych czaséw, tak nie ocalaty ich bogate
niegdys archiwa, co czgsto stanowi niepowe-
towang strate. O tym problemie pisal w swoim
felietonie na przyktad Tymon Tymanski w 2005
roku na tamach ,,Gazety Wyborczej”. Podkre-
$lal w nim, ze dziatalnos¢ tak zwanej sceny al-
ternatywnej Trojmiasta nigdy nie doczekata si¢
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wlasciwej dokumentacji, a szansa na to bezpow-
rotnie przepadla wraz z likwidacja Studenckiej
Agencji Radiowej. ,,Jedyna w miar¢ kompletna
kolekcja sesji nagraniowych GSA pochodzita ze
Studenckiej Agencji Radiowej (w skrocie SAR),
p6zniej przeksztatconej w Radio Arnet. Nagra-
nia zostaly zarejestrowane w latach 1984-1989
i sporo z nich mialem okazj¢ ustysze¢ na wta-
sne uszy. Rowniez moja grupa Sni Sredstvom
Za Uklanianie nagrywata w Sarze w sierpniu
1989 roku; w lipcu 1988 wszedtem ponownie
do rzeczonego studia wraz z formacja Mitos¢.
Niestety, cate SAR-owskie archiwum nalezace
do Politechniki Gdanskiej w tajemniczy sposéb
przepadto pod koniec lat 90. niczym legendarna
Bursztynowa Komnata. (...) Pisz¢ o tym, bo od
dawna marz¢ o wydaniu duzej, kilkuptytowe;j
kompilacji Sceny i serce mi si¢ kraje na mysl
o tamtych zaginionych tasmach”?.

Nieco wigcej szczgscia mialy nagrania, kto-
re zgromadzono w archiwum Akademickiego
Centrum Radiowego Kiks z Lodzi, ktore jako
radiowezet dziatato od 1972 roku, ale w latach
90. zostato zlikwidowane, a wraz z nim do li-
kwidacji miato trafi¢ archiwum stacji. Gdy
dowiedzieli si¢ o tym byli pracownicy stacji
— Wojciech Barczak i Bogdan Wojdyl — posta-
nowili wykras¢ okoto 200 zachowanych tasm.
Wiele lat pozniej zdigitalizowali zgromadzony
na nich materiat — stuchowiska, reportaze, felie-
tony, koncerty — w sumie 1100 plikow dzwig-
kowych — i przekazali zbiory do Biblioteki Uni-
wersytetu Lodzkiego®.

Odtworzenie nagran dawnych radiowgztow
jest juz dzi§ pewnie trudne, cho¢ wiele tasm
wciaz spoczywa w szafach rozglo$ni dziata-
jacych w eterze i tych internetowych, ktore
kontynuuja dziatalno$¢ dawnych radioweztow.

A 1 niejeden byty studencki radiowiec w piw-
nicy trzyma zapewne tasmy ze swoimi nagra-
niami. Warto jednak przede wszystkim zadaé
pytanie, jak dzis$ stacje studenckie dbaja o do-
kumentacje i udostgpnianie szerszej publiczno-
Sci efektow swojej pracy.

Badaniu poddano dwie studenckie stacje
koncesjonowane Radio LUZ z Wroclawia i Ra-
dio UWM FM oraz cztery stacje internetowe:
Uniwersytet £.6dzki na fali, Radio Meteor, Ra-
dio UKSW, UJOT FM. Wspomniane rozgtosnie
koncesjonowane istnieja juz w eterze od dtuz-
szego czasu — Radio UWM FM od 2000 roku,
a Radio Luz — od 2004 roku. Badane stacje
internetowe maja zdecydowanie krotszy staz
— Radio UKSW, najmtodsza stacja ujgta w ze-
stawieniu, powstalo w 2016 roku. Zaréwno te
internetowe, jak i koncesjonowane to podmioty,
ktére nie sg zorientowane na zysk i duza rolg
peinia w nich wolontariusze, bez ktérych te
stacje nie moglyby istnie¢. Tylko Radio UWM
FM emituje reklamy. Model dziatania badanych
stacji jest wigc w duzej mierze zbiezny z mo-
delem dziatania stacji spolecznych, ktére byty
obiektem badan van Beeka i Coyer?.

W badaniu ankietowym wzi¢li udziat: Piotr
Szauer — redaktor naczelny Radia UWM FM,
Daria Detlaf — sekretarz redakcji i szkolenio-
wiec studyjny Akademickiego Radia LUZ, Eli-
za Matysiak 1 Krzysztof Boczek — prowadzacy
audycje Uniwersytetu Lodzkiego na fali, Mo-
nika Majdan — szefowa dzialu promocji Radia
Meteor, redaktor naczelna Radia UKSW Anna
Gawronska-Piotrowska, Marta Kula — prowa-
dzaca audycje w UJOT FM. Okazja do przepro-
wadzenia badan ankietowych byta konferencja
Radio Uczelni zorganizowana na Uniwersy-
tecie Gdanskim w dniach 11-12 pazdziernika

2 T. Tymanski, Legendarne sesje z SAR-u, ,,Gazeta Wyborcza Trdjmiasto” 2005, nr 157, s. 10.

2 A. Gronczewska, Radio Kiks w archiwum Biblioteki UL. Wojciech Barczak uchronit archiwalne tasmy stu-
denckiego radia, ,,Dziennik £odzki”, 26 wrzesnia 2016, http://www.dzienniklodzki.pl/aktualnosci/a/radio-kiks-
w-archiwum-biblioteki-ul,10668696/ [dostep: 11.11.2016].

24J. van Beeka, K. Coyer, Bold strides..., dz.cyt.



2016 roku. Rozmow¢ w Radiu UWM FM
z wykorzystaniem pytan zawartych w ankiecie
przeprowadzono 10 kwietnia 2016 roku. Dane,
ktore udato si¢ w ten sposob pozyskac byty
w okresie od listopada do grudnia 2016 roku
weryfikowane podczas dodatkowych rozméw
telefonicznych, a takze w oparciu o analizg zré-
del wtérnych — tresci umieszczanych réznych
platformach internetowych.

Wyniki badan

Z pewnoscig réznica migdzy stacjami stu-
denckimi a innymi stacjami radiowymi, ktére
staraja si¢ realizowaé pewne spotecznie istot-
ne cele i majaca wptyw na dokumentacj¢ ich
dziatalnosci jest fakt, ze istniejg one przy du-
zych instytucjach, ktére dysponuja zazwyczaj
maching administracyjna, w ktdra wprzegnigte
sa poszczegolne stacje radiowe. Oznacza to na
przyktad, ze kwestie zwigzane z prowadzeniem
ksiggowosci stacji czegsto znajduja si¢ w gestii
administracji uczelnianej®. Dziatalno$¢ progra-
mowa, dokumentowanie historii stacji, naleza
juz jednak do samych rozglos$ni. Warto wigc
przyjrzec sig, jak tego rodzaju dziatalnos$¢ jest
prowadzona w réznych stacjach.

Dokumenty dotyczace rozgtosni, ktére nie
sa gromadzone przez administracj¢ uczelnia-
na, sa najczesciej przechowywane w rozglosni
w segregatorach lub w postaci skanéw na dysku.
Kazda stacja koncesjonowana jest zobowigza-
na do przechowywania zapisu programu przez
28 dni. To zobowigzanie wynika bezposrednio
z art. 20 ust. 1. ustawy o radiofonii i telewizji*.
W zwiazku z tym wszyscy nadawcy emitujacy
program w eterze, w tym rozglosnie studenckie,
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prowadza dokumentacj¢ calego programu co
najmniej z ostatnich czterech tygodni. Nalezy
jednak podkresli¢, ze uzytecznos$¢ prowadzenia
tego rodzaju archiwizacji jest ograniczona. Po
pierwsze program w takiej postaci jest czgsto
szybko kasowany z uwagi na brak mozliwosci
archiwizowania tak duzej ilosci danych na ser-
werach. Poza tym odnalezienie pojedynczych
audycji stanowi pewien problem — cho¢ trzeba
przyznaé, ze wspodlczesne programy uzywane
do zapisu bardzo to utatwiaja, wskazujac dzien
i godziny nagrania. Warto podkresli¢, ze z tej
formy archiwizacji programu, w postaci tak
zZwanego ,,szpiega”, czesto korzystaja tez inter-
netowe stacje studenckie, ktore formalnie nie
maja takiego obowiazku. Tak dzieje si¢ na przy-
ktad w przypadku Radia Meteor z Uniwersytetu
im. Adama Mickiewicza w Poznaniu, Uniwer-
sytetu £.odzkiego na fali czy Radia UJOT FM.
Najpopularniejsza forma udostepniania
przekazow radiowych stacji studenckich w in-
ternecie, podobnie jak innych stacji spotecznych
na $wiecie, jest streaming programow. W trud-
nym momencie znajduje si¢ radiowa inicjatywa
Uniwersytetu todzkiego. Stacja, poczatkowo
nadajaca jako Radio UL, zawiesila nadawanie,
strona http://radioul.uni.lodz.pl/ przestala by¢
aktywna, a zesp6t redakcyjny skupit si¢ na przy-
gotowaniu audycji radiowej dla Polskiego Ra-
dia £6dz — Uniwersytet £.6dzki na fali. Na razie
jednak wspolpraca migdzy Uniwersytetem, ktd-
ry dotychczas ptacil za mozliwo$¢ nadawania
tego programu, a regionalng rozgtosnia Polskie-
go Radia nie zostata odnowiona. Jest to jedyna
stacja z badanych, ktéra na poczatku 2017 roku
nie oferowata mozliwosci odtwarzania progra-

3 Kiedys istotnym zroédtem wiedzy na temat dziatalnosci radioweztéw radiowych byly czasopisma studenc-
kie, zwlaszcza ,,Itd” (Por. U. Doliwa, Radio studenckie w Polsce, Olsztyn 2008). Dzi$ w prasie studenckiej rzadko
pisze si¢ o rozglosniach studenckich, jest tez ona bardzo rozproszona i jej zasigg jest niewielki, co utrudnia dotar-
cie do tego rodzaju publikacji (Por. M. Wisniewska, Prasa studencka w Polsce, nieopublikowana praca licencjac-
ka napisana pod kierunkiem Urszuli Doliwy, Uniwersytet Warminsko-Mazurski 2015).

2 Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 roku o radiofonii i telewizji z péZniejszymi zmianami, http://isap.sejm.gov.
pl/DetailsServlet?id=WDU19930070034 [dostep: 10.10.2016].
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mu na zywo. Na biezaco uaktualniany byt jed-
nak profil facebookowy rozgtosni https://www.
facebook.com/ULNaFali/ i pojawiaja si¢ tez na
nim pojedyncze dzwigki.

Tylko niektore stacje oferuja na stronie opi-
sy nadawanych programoéw, co utatwia stucha-
czom korzystanie z oferty stacji (Radio Luz, Ra-
dio UWM FM, Radio Meteor, Radio UKSW).
Jedna z istotnych cech radia jako medium jest
jego aktualnos$¢. Niektore rozglosnie, nawigzu-
jac do owej aktualnosci — réwniez w przestrze-
ni online — umieszczaja biezace informacje na
swoich stronach. Mozna je znalez¢ na stronach
stacji koncesjonowanych Radia UWM FM czy
Radia LUZ, ale takze na stronie Radia UKSW,
UJOT FM, w ktorych dodatkowo sa one wzbo-
gacane o nagrania.

Podcasty to popularna forma dzwickowej
obecnosci radia w przestrzeni internetowej. Jest
to technologia uzywana do dystrybuowania,
otrzymywania, shluchania nagran na zyczenie,
w dowolnie wybranym przez odbiorce¢ cza-
sie. Ta technologia, zdaniem badacza nowych
zjawisk w przestrzeni audialnej Tiziano Bo-
niniego, a takze Grazyny Stachyry, wkroczy-
la obecnie w kolejna faz¢ rozwoju, w ktorej
to podcasting staje si¢ czym$ wigcej niz tylko
forma udostgpniania — atrakcyjnym produktem
z punktu widzenia komercyjnego®’. Nie dziwi
wigc fakt, ze i stacje studenckie starajq si¢ swo-
je nagrania w takiej formie prezentowac. Jest to
jednak pracochtonne i sg tu stosowane rdznego
typu rozwiazania. Radio UKSW zdecydowato
si¢ na przyklad na udostepnienie wszystkich
swoich audycji na stronie internetowej. W za-
ktadce programy, pod krétkim opisem takiego
programu znajduje si¢ lista podcastéw z po-
szczegblnymi audycjami ulozonymi w porzad-

ku odwrotnym do chronologicznego, z wyszcze-
gblniong data emisji. W przypadku tej stacji, kto-
ra nadaje jedynie przez dwie godziny dziennie
o poniedziatku do piatku, jest to zdecydowanie
fatwiejsze niz w przypadku rozglos$ni nadaja-
cych 24 godziny na dobg. Inne stacje publikuja
na swojej stronie jedynie podcasty z nagraniami
pojedynczych audycji lub nie publikujg ich wca-
le. Koncesjonowana stacja z Olsztyna umieszcza
na stronie przede wszystkim wywiady muzyczne
rejestrowane w Radiu UWM. Znajduja si¢ one
w specjalnej zaktadce Wywiady Muzyczne. Za-
pisy wybranych odcinkéw niektorych audycji
mozna znalez¢ na stronie Radia UJOT FM.

Dodatkowo, badane stacje koncesjonowane
Radio Luz i Radio UWM publikujg na stro-
nie biezaca listg utwordw, ktére pojawiaja si¢
na antenie. Muzyka to bardzo wazny element
dzialania kazdej stacji studenckiej — wigc tego
rodzaju aktualny komunikat dotyczacy tego, co
jest w danej chwili nadawane, moze by¢ magne-
sem przyciagajacym internautéw do wlaczenia
radia czy to od razu w internecie, czy tez trady-
cyjnego radioodbiornika.

Wigkszo$¢ stacji umieszcza na swoich stro-
nach internetowych informacje o rozgtosni i jej
historii. Ciekawa akcja jest ta zainicjowana
przez Radio UWM FM w 2016 roku z okazji
15. rocznicy powotania rozglosni. Do studia
radiowego byli zapraszani redaktorzy naczelni,
wydawcy, dziennikarze i reporterzy, ktorzy kie-
dys$ wspotpracowali z rozgtosnia. Ich wypowie-
dzi zostaty réwniez zarchiwizowane i umiesz-
czone na stronie rozgto$ni*®. Ponadto ogloszono
konkurs na wspomnienia zwigzane z Radiem
UWM FM, ktore rowniez byly prezentowane
na antenie. Strona internetowa to z pewnoscia
nie jedyne miejsce w internecie, gdzie mozna

27T. Bonini, The ‘Second Age’ of podcasting: Reframing podcasting as a new digital mass medium, ,,Quad-
erns del CAC” 2015, nr 41, s. 21-30; G. Stachyra, Podcasting jako technologia audio. Perspektywy rozwoju,

»Studia Medioznawcze” 2017, nr 1, s. 29-42.

2 Radio UWM FM, Gramy da Was od 15 lat, http://www.uwmfm.pl/news/677/czytaj/1479/gramy-dla-was-

od-15-lat.html [dostep: 15.12.2016].



znalez¢ informacje o stacji, jej audycjach, a na-
wet same audycje. Pelni ona jednak wazna rolg
nawigacyjna, odsylajac czgsto do innych kana-
Iow dystrybucji tresci.

Podstawowym miejscem archiwizacji au-
dycji i innych tresci sa réznego rodzaju komer-
cyjne platformy, ktore oferujg bezptatnie swoje
ushugi oraz portale spolecznosciowe. Z prze-
prowadzonych badan wynika, ze kazda ze stacji
ma konto na Facebooku, ale rzadko ogranicza
si¢ do prowadzenia jedynie tego konta. Zestaw
obowiazkowy kazdej stacji to Facebook, Twitter
i Instagram, niekiedy powigkszony o Snapchat
(Radio UKSW, UJOT FM). Warto tez podkre-
$li¢, ze wiele audycji ma wlasne strony na por-
talach spolecznosciowych. Jednak tego rodzaju
aktywnos¢ ogranicza si¢ wlasciwie do portalu
Facebook (Radio Meteor, UJOT FM, Akade-
mickie Radio LUZ, Radio UWM FM).

Bardzo wazna forma obecnosci stacji radio-
wych online jest rowniez ich obecno$¢ na porta-
lach umozliwiajacych dystrybucjg tresci audial-
nych lub audiowizualnych: Mixcloud, (Radio
Meteor), YouTube (Radio Meteor, UJOT FM,
Radio UWM FM, Radio UKSW), Soundcloud
(Akademickie Radio LUZ, Radio UWM FM),
Last FM (Akademickie Radio LUZ). Autorzy
poszczegolnych audycji zakladaja jednak tez
osobne konta na tego typu portalach. Mozna tu
zauwazy¢ pewna prawidtowos¢ — z reguly wy-
bieraja te portale, na ktorych profile majg zato-
zone stacje, w ktérych pracuja.

Ciekawg forma prezentacji audycji sa blogi
prowadzone przez tworcow niektdrych audycji.
Przyktadem takiej audycji jest ,,Strefa niepo-
trzebnych stow 1 dzwiekdéw” prowadzona od
lat przez obecnego redaktora naczelnego Radia
UWM FM Piotra Szauera. Istnienie podobnych
blogowych inicjatyw zadeklarowato Radio Me-
teor. Niekiedy to wlasnie prowadzenie bloga
staje si¢ przyczynkiem do stworzenia audycji
— tak stato si¢ na przyktad w przypadku Radia
Luz z Wroctawia.

Jezeli chodzi o prowadzenie polityki archi-
wizacji i udostgpniania tresci w internecie, to
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jej zalazki mozna dostrzec jedynie w niektorych
stacjach. UJOT FM i Uniwersytet £.0dzki na fali
zadeklarowaly, ze nie udzielaja wspdtpracow-
nikom zadnych wskazéwek dotyczacych archi-
wizacji. W Radiu UKSW i Radiu UWM FM sa
oni instruowani w zakresie archiwizacji materia-
6w na twardym dysku w komputerze. W Radiu
UWM FM wspdtpracownicy maja zalozone fol-
dery, w ktorych umieszczaja swoje audycje. Jed-
nak poza tytutem pliku, w ktéorym sa zobowia-
zani wpisaé tez dat¢ emisji, nic sg gromadzone
inne metadane, ktore utatwityby przeszukiwanie
tego zbioru. Redaktor naczelny stacji deklaruje
archiwizacj¢ zasobu ,,co jaki$ czas”. W sposob
automatyczny i biezacy nie jest jednak tworzona
zapasowa kopia zebranego w ten sposob mate-
riatu, co stawia pod znakiem zapytania bezpie-
czenstwo przechowywanych danych. Wspotpra-
cownicy Radia LUZ dostajg informacj¢ o moz-
liwosci nagrywania podcastow i o potrzebie ich
odzinglowywania i publikowania z tym dzwig-
kowym logiem Radia LUZ. Sekretarz redakcji
Daria Detlaf zwrocita tez uwage, ze czgsto pro-
dukowane podcasty sa udostepniane na wiasnych
profilach przez gosci odwiedzajacych studio, co
jest doskonala forma promocji nagrywanych
materialow. Stosowanie okreslonych procedur
w zakresie publikowania i archiwizacji deklarujg
tez tworcy Radia Meteor, ktdrego wspotpracow-
nicy moga liczy¢ na wyrazne wskazowki, jakie
materialy 1 gdzie powinni publikowac.

Podsumowanie

Jak sprawnie dokumentowac¢ dziatalnos¢ i historig¢
stacji radiowych, a takze zarzadza¢ zgromadzo-
nym zasobem archiwalnym to pytanie, na ktdre
studenccy i nie tylko studenccy radiowcy musza
sobie odpowiada¢ nie od dzis. O ile kiedys pod-
stawowym sposobem bylo prowadzenie kronik
radiowych i gromadzenie tasm, o tyle dzis kopal-
nig wiedzy o rozglosniach staja si¢ dyski kompu-
terow. Na dziatalnos¢ dokumentacyjna, zwlaszcza
w przypadku stacji spotecznych, czesto brakuje
czasu i zalicza si¢ ja do gatunku tych, ktére moz-
na odlozy¢ ,,na pdzniej”. Tymczasem, jak shusznie
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zauwaza Jedrzejewski ,,Nadawcy staja si¢ rzeczy-
wiscie beneficjentami zmiany technologicznej,
ale dopiero wowczas, gdy organizacja opuszcza
jednorodny system medialny, mediocentryczny
i wkracza w obszar organizacji multimedialne;j
skoncentrowanej na produkcji programu i za-
warto$ci dla wszystkich kanatow dystrybucji®”.
Niedocenianie znaczenia sprawnego zarzadzania
zasobem archiwalnym zaré6wno w procesie pro-
dukcji, jak i udostgpniania, moze stac si¢ istotng
bariera w rozwoju tego typu rozglosni.

Wydaje sig, ze w przypadku stacji dla ktérych
gléwnym celem dzialania nie jest zysk, bardzo
wazne jest rowniez dbanie o zachowanie jego
historii. Za radiem spotecznym, za jakie mozna
uzna¢ takze stacje studenckie, stoi pewna idea,
ktéra na czyms musi si¢ opiera i jednym z fila-
réw budowania tej swoistej misji moze by¢ tro-
ska o dokumentowanie dzialalnosci, zachowa-
nie dokonan kolejnych pokolen wolontariuszy,
ktérzy poswiecili swoj czas i energi¢ na istnienie
stacji. Nie jest to jednak, szczegdlnie w przy-
padku stacji o niewielkich budzetach, zadanie
proste. Przeprowadzone badania wskazuja, ze
polscy przedstawiciele stacji niekomercyjnych
borykaja si¢ z podobnymi problemami jak ich
odpowiednicy w innych krajach europejskich.
Podczas gdy jednak w wielu krajach Europy
Zachodniej tego typu rozgtosnie tworza prawnie
wyodrgbniony osobny sektor wspierany czgsto,
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STRESZCZENIE

Dobrze zorganizowane archiwa radiowe sa dzi$ nie tylko wazna czgscia dziedzictwa
kulturowego ludzkosci, ale tez kluczem do sukcesu w zakresie dotarcia do odbiorcow, ktorzy
stuchaja radia nie tylko w tradycyjnych odbiornikach, jak rowniez sa coraz wazniejszym
elementem procesu produkcji radiowej. W artykule zostaly przedstawione rézne przyktady
praktyk stosowanych w tym zakresie zaréwno przez stacje spoteczne w Europie, jak
i nienastawione na zysk inicjatywy radiowe w Polsce — koncesjonowane i internetowe stacje
studenckie.
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radio, archiving, radio archive, community radio, non-commercial radio

ABSTRACT

Nowadays, radio archives are not only an important part of the cultural heritage of mankind,
but also a key step for reaching the audience and developing production process. This article
presents various examples of practices relevant to community radio in Europe and non-
profit radio initiatives in Poland. Conclusions are being drawn by using licensed and internet
student stations as case studies.
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Frontowe okladki 1 e-oktadki polskich
magazynow a reakcje czytelnikow

Anna Jupowicz-Ginalska

yszard Filas twierdzi, ze rodzime $rodki

przekazu znajduja si¢ w ,.fazie realnej
konfrontacji mediéw tradycyjnych z nowymi
technologiami medialnymi w warunkach spo-
wolnienia gospodarczego™”'. Cechami tego eta-
pu w konteks$cie prasy sa spadek czytelnictwa,
specjalizacja tematyczna magazynow, zmniej-
szenie przychoddéw z reklam i rosnaca popular-
no$¢ internetu mobilnego. Oba ostatnie czyn-
niki, zdaniem badacza, ostabiaja pozycj¢ prasy
drukowanej. Jej problemy odnotowuja tez ra-
porty branzowe?. Te same dokumenty wskazuja
na ogromne znaczenie internetu dla wydawcow.
Specjalisci z PwC podkreslaja, Zze jedng z przy-
czyn zmniejszenia sprzedazy prasy tradycyjnej
jest migracja czytelnikow do sieci i korzystanie
z urzadzen mobilnych. PwC informuje tez o co-
raz wigkszej liczbie osob przyzwyczajajacych
si¢ do odptatnych tresci w internecie’. Co praw-
da raport ,,Diagnoza spotecznych zachowan

czytelniczych w obrebie prasy drukowanej i cy-
frowej”, przygotowany na zlecenie Izby Wy-
dawcow Prasy, pokazuje niewielki udziat e-wy-
dan w konsumpcji medium, ale réwnoczesnie
przewiduje, ze te wartosci w przysztosci wzro-
sng*. Taki trend zauwazaja wydawcy: Maciej
Hoffman twierdzi, ze ,,rynek prasy drukowane;j
si¢ kurczy (...) najwigkszy spadek sprzedazy
egzemplarzowej notujemy w dziennikach, ale
odrabiamy kontaktami cyfrowymi z czytelnika-
mi™. O znaczeniu cyfryzacji prasy tradycyjnej
wspomina tez Martin Stysiak z Wyborczej.pl,
twierdzac, ze ,,(...) gazety nie maja si¢ czego
ba¢, bo czytelnicy przechodza do cyfrowych
wydan”¢. Niektdrzy utrzymuja, ze problemy
sprzedazowe drukowanego medium sg spowo-
dowane zmiang konsumowania $rodkéw prze-
kazu, czyli wyborem wersji cyfrowych dostep-
nych na no$nikach stacjonarnych i mobilnych’.
Z kolei rzecznik firmy Kolporter SA stwierdza:

' R. Filas, Dwadzie$cia lat przemian polskich mediow w ujeciu periodycznym, ,,Zeszyty Prasoznawcze”

R. LIIT (2010), nr 3-4, 5. 37.

2 Por. Starcom MediavestGroup, SMG: rynek reklamy w I kw. 2016 r, http://polska.smvgroup.com/perspekty-
wy/produkt/smg-reklama-w-polsce-wzrosla-0-32-proc-w-i-kwartale-2016-1/ [dostgp: 3.01.2017]; PwC, Perspek-
tywy rozwoju branzy rozrywki i mediow w Polsce 2016-2020, wrzesien 2016, s. 14—15.

3 PwC, Perspektywy rozwoju branzy..., dz. cyt., s. 14-15.

* Diagnoza spolecznych zachowan czytelniczych w obrebie prasy drukowanej i cyfrowej, red. J. Poleszczuk,

I. Anuszewska, Warszawa 2013, s. 16-41.

3 Nesweria.pl, Sprzedaz prasy wciqz spada. Zyskujq cyfrowe wydania, https://biznes.newseria.pl/news/sprze-

daz_prasy wciaz,p1858096762 [dostep: 15.05.2017].

¢ M. Stysiak, Prasa przechodzi do cyfrowego swiata, Wyborcza.pl, http://wyborcza.pl/1,155287,18120190,Pra-
sa_przechodzi do cyfrowego swiata.html [dostep: 16.05.2017].

" tw, Kurski i Wojcik: problemy z kupnem ,, Gazety Wyborczej” na stacjach i pocztach, spadek sprzedazy mi-
tem, zyskujemy w internecie, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/kurski-i-wojcik-problemy-z-kupnem-gazety-
wyborczej-na-stacjach-i-pocztach-spadek-sprzedazy-mitem-zyskujemy-w-internecie [dostep: 16.05.2017].



,,Cyfryzacja medidw nie powinna zagrazac trady-
cyjnej prasie. E-wydania stanowig niewiele ponad
3% catkowitej sprzedazy najwigkszych gazet (...)
obserwujemy uwaznie ten proces, nie mozemy
udawac, ze go nie ma. Natomiast wszystkie dane
pokazuja, ze postgpuje on bardzo powoli i po
okresie zachty$nigcia si¢, wyraznie widaé, ze be-
dzie on jeszcze trwat latami™®. I rzeczywiscie, wy-
starczy spojrze¢ na dane kontroli ZKDP z lutego
2017: sprzedaz e-wydan w wickszosci przypad-
kow stanowi niewielka czes¢ sprzedazy ogotem’.

Mozna zatozyé, ze podkreslanie podzia-
hu prasy na tradycyjna i cyfrowa wydaje si¢
niewlasciwe. Wszak pozbawienie wydan dru-
kowanych ich internetowych postaci byloby
bledne z ekonomicznego punktu widzenia,
podobnie zreszta jak likwidowanie wydan tra-
dycyjnych, ktére w Polsce nadal sprzedaja si¢
najlepiej. Podmioty rynkowe powinny wigc in-
tensywniej eksploatowac przestrzen wirtualna
i jednoczesnie modernizowaé swoje tradycyjne
odstony (jak pisze Tomasz Mielczarek: ,,Bar-
dziej efektywne wydaja si¢ strategie adaptacyj-
ne, gdzie nie tylko wkracza si¢ do internetu, ale
tez stopniowo zmienia papierowq gazete, upo-
dabniajac ja do cyfrowego portalu”!?). Dzigki
temu prasa bedzie mogla egzystowaé (a moze
iewoluowac?) w uzupetiajacych si¢ postaciach:
drukowanej i elektronicznej. Jak twierdzi Pawet
Wesotowski, to wlasnie ,,wydawcy w coraz
wigkszym stopniu musza skupia¢ swojq stra-
tegi¢ na rozwoju wielotematycznych platform
w sieci, a nie tylko tradycyjnej prasy (...)"".

Anna Jupowicz-Ginalska

Magdalena Rozycka zauwaza, ze cyfryzacja
,»0znacza konieczno$¢ nowego podejscia do
strategii uwzglgdniajacych aktywnos¢ dotych-
czas pasywnych odbiorcéw”, ktérzy ,.(...) mi-
gruja pomigdzy medialnymi platformami na
niespotykang dotychczas skale”'?. Ta uwaga
z pewnoscia dotyczy takze rozpowszechniania
mediéw w sieci i poza nig.

Cele artykulu, tezy i metodologia
badan

Omowienie internetyzacji prasy jest koniecz-
ne ze wzgledu na przedmiot analizy artyku-
tu, jakim sa reakcje odbiorcéw na frontowe
oktadki magazynéw drukowanych i elektro-
nicznych.

O ile terminy ,,0oktadka magazynu” czy
,»magazyn” sa zrozumiale, o tyle sformuto-
wanie ,,okladka elektroniczna” (zamiennie
,e-oktadka”) moze =zastanawiaé. Punktem
wyjscia musi by¢ wiec definicja prasy i prasy
internetowej: nalezy zaznaczy¢, ze zadaniem
tekstu nie jest omowienie teorii e-prasy — au-
torka odnosi si¢ do niej ze wzgledu na ko-
niecznos$¢ zdefiniowania pojecia ,,e-oktadka”
(co jest pierwszym celem tekstu). Po drugie,
autorka przedstawia wyniki badan przeprowa-
dzonych we wrzesniu 2016 r. Pomagaja one
odpowiedzie¢ na pytania o reakcje odbiorcow
na oktadki i e-oktadki (tabela 1.). Trzecim
celem jest okreslenie zakresu oddzialtywania
oktadek i e-oktadek na skategoryzowanych
demograficznie respondentow.

8 Money.pl, Pozycja mediow drukowanych niezagrozona przez e-wydania?, http://www.money.pl/gospo-
darka/wiadomosci/artykul/pozycja-mediow-drukowanych-niezagrozona-przez,196,0,2066884.html [dostep:

15.05.2017].

° Dane za luty 2017, https://www.teleskop.org.pl/zkdp/index.jsp?p=publicDataNoReg [dostep: 15.05.2017].

19 T. Mielczarek, Raport o Smierci polskich gazet, Warszawa 2012, s. 212.

" M. Stysiak, Polacy coraz chetniej placq za prase w Internecie, Wyborcza.biz, http://wyborcza.biz/bizne-
s/1,147881,20685813,polacy-coraz-chetniej-placa-za-prase-w-internecie.html?disableRedirects=true [dostep:

3.01.2017].

12 M. Rézycka, Transformacja prasy w erze mediow cyfrowych. Studium przypadku ,, Gazeta Wyborcza”, ,,Za-

rzadzanie Mediami” Tom 2 (2014), nr 3, s. 124.
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Tabela 1. Obszary tematyczne a pytania badawcze artykutu

Glowne pytanie badawcze

@

Pomocnicze pytanie badawcze

Pomocnicze pytanie badawcze

(b)

oktadki i e-oktadki?

i elektroniczne?

Jak Polacy reaguja na frontowe | Czy odpowiedzi respondentow
réznicuja si¢ ze wzgledu na
pytania o oktadki drukowane

Czy — i jak — kategorie demograficzne
(pte¢, wiek, wyksztalcenie i miejsce
zamieszkania) réznicuja odpowiedzi?

Zroédlo: opracowanie wlasne

Autorka dazy do zweryfikowania dwodch
hipotez: (1) istnieje korelacja migdzy specyfi-
ka socjodemograficzna poszczegdlnych grup
respondentow a ich reakcja na dana postac
oktadki (drukowana lub elektroniczna); (2) re-
lacje miedzy odbiorem oktadek a e-oktadek sa
odzwierciedleniem zjawiska, jakim jest wza-
jemne odziatywanie prasy drukowanej i elek-
troniczne;j.

Nalezy podkresli¢, ze autorka nie zmierza
do wykazania, ze oktadki maja decydujacy glos
przy podejmowaniu decyzji o zakupie pisma,
lecz do wskazania istniejacych wspotzalez-
nosci migdzy prasa drukowang a e-prasa, jak
i postrzegania oktadek i e-oktadek. Oczywi-
stym jest, ze na ostateczne decyzje zakupowe
ma wplyw wiele czynnikow, jak np. zawartos¢
pisma, tematy eksponowane na oktadkach, gust
odbiorcow i ich przyzwyczajenia (szczegolnie
dwa pierwsze zagadnienia byly przedmiotem
odrebnej analizy, ktorej wyniki przedstawiono
w innych tekstach poswigeconych oktadkom)'.
Niniejszy tekst okresla wigc zakres reakcji od-
biorcéw na oktadki i e-oktadki i nie koncentruje
si¢ wylacznie na ich roli w procesie zakupowym
(chociaz takze si¢ do niej, migdzy innymi, odno-
si). Jego zadaniem nie jest rowniez omowienie
réznych rodzajow konsumpcji tresci medial-
nych, poniewaz nie bylo to przedmiotem badan
(koncertowaly si¢ one wylacznie na stosunku

respondentéw do oktadek i e-oktadek magazy-
n6w drukowanych i elektronicznych w Polsce).

Artykul bazuje na wynikach badan iloscio-
wych przeprowadzonych metoda ankictowa
za pomocg techniki CAWI (Computer Assi-
sted Web Interviews). Badanie zrealizowano
w dniach 2—6 wrzesnia 2016 r. na ogodlnopol-
skiej probie Polakow liczacej N = 1094 o0sob,
dobranej z panelu Ariadna'®. Ankieta, dotycza-
ca frontowych oktadek i e-oktadek magazynow,
sktadata si¢ z 17 pytan: czterech demograficz-
nych (ple¢, wiek, miejsce pochodzenia, wy-
ksztalcenie) i kolejnych trzynastu badajacych:
czytelnictwo prasy drukowanej i elektronicznej;
preferencje respondentéw co do formy oktadek
(elektronicznych lub drukowanych); zadania
oktadek drukowanych i elektronicznych; odzia-
tywanie okladek drukowanych i elektronicz-
nych na zachowania odbiorcéw; oddziatywa-
nie elementéw budowy oktadek drukowanych
i elektronicznych; oddzialtywanie tematow
oktadkowych na decyzje odbiorcow; sposob
ogladania oktadek przez odbiorcow. Wigkszosé
pytan byla zamknigta (14 jednokrotnego wybo-
ru i dwa kafeteryjne), a jedno otwarte. Kazde
z nich przeanalizowano w kontekscie wymie-
nionych kategorii demograficznych.

W obszarze tematycznym artykutu respon-
denci mieli odnies¢ si¢ do tak sformutowa-
nych opinii: 1) oktadki (i e-oktadki) zwracaja

3 Por. A. Jupowicz-Ginalska, Zadania okladek wspdlczesnych magazynow drukowanych, ,,Rocznik Biblio-
logiczno-Prasoznawczy” 2017, nr 20 (brak wiedzy co do strony: magazyn jest obecnie w druku); A. Jupowicz-
-Ginalska, Tres¢ tematow oktadkowych w magazynach a reakcje polskich odbiorcow, tekst pomyslnie przeszedt
procedurg recenzencka w czasopi$mie ,,Kultura-Media—Teologia” (brak wiedzy co do strony i numeru wydania).

14 https://panelariadna.pl/userpanel.php [dostep: 15.05.2017].



moja uwage; 2) przegladam zawartos¢ pisma
(e-pisma) pod wplywem oktadek (e-oktadek),
ale go nie kupuje; 3) kupuje pismo (e-pismo)
pod wpltywem oktadek (e-oktadek). Tekst uzu-
petniono twierdzeniami dotyczacymi tego, jak
oktadki (e-oktadki): zniechgcaja do kupna pi-
sma (e-pisma); zachgcaja do kupna kilku eg-
zemplarzy tego samego wydania (e-wydania),
jezeli oktadki (e-oktadki) si¢ rdéznia; zache-
caja do kolekcjonowania oktadek (e-oktadek)
i tego, czy drukowane oktadki zachgcaja do
kupna elektronicznej wersji pisma, a interne-
towe oktadki zachecaja do kupna wersji dru-
kowane;j.

E-wydanie, e-okladka —

definiowanie pojec

W rozumieniu ustawy prawo prasowe prasa
to ,,publikacje periodyczne, ktére nie tworza
zamknigtej, jednorodnej catosci, ukazujace si¢
nie rzadziej niz raz do roku, opatrzone statym
tytutem albo nazwa, numerem biezacym i data,
a w szczegodlnosci: dzienniki i czasopisma, ser-
wisy agencyjne, state przekazy teleksowe, biule-
tyny, programy radiowe i telewizyjne oraz kro-
niki filmowe; prasa sg takze wszelkie istniejace
1 powstajace w wyniku postepu technicznego
srodki masowego przekazywania, w tym takze
rozglosnie oraz tele- i radiowezly zaktadowe,
upowszechniajace publikacje periodyczne za
pomoca druku, wizji, fonii lub innej techniki
rozpowszechniania; prasa obejmuje réwniez
zespoty ludzi i poszczegodlne osoby zajmujace
si¢ dziatalno$cia dziennikarskg”'®. Szczegdlnie

Anna Jupowicz-Ginalska

istotny jest fragment odnoszacy si¢ do postepu
technicznego. To tutaj przeciez nalezy doszu-
kiwa¢ si¢ zmian, ktére mediom drukowanym
przyniost internet.

Cytowana definicja byla i jest przedmio-
tem analiz i komentarzy prawnych'¢. Ich auto-
rzy stawiaja pytania mig¢dzy innymi o to, czy
internet jest prasa, jej nosnikiem lub innym
$rodkiem przekazu? Czy witryny WWW sa
odpowiednikiem prasy tradycyjnej czy od-
rebnym medium?'7 Czy wszystkie publikacje
internetowe winny podlegaé takim samym ob-
ostrzeniom prawnym, jak w przypadku mediéw
tradycyjnych? Jak zauwaza Rdzycka: ,,Wydaje
si¢, iz obowiazujace w cyberprzestrzeni normy
prawne sa zbyt malo precyzyjne, co powodu-
je rézne mozliwosci interpretacji (...) Sytuacja
taka powoduje w orzecznictwie wiele sporow
1 niespdjnosci, czego konsekwencja jest stan
daleko posunigtej niepewnosci prawnej”'®. Ju-
styna Balcarczyk, po analizie orzecznictwa
Sadu Najwyzszego' i literatury przedmiotu,
wskazuje, ze ,,w przypadku publikacji, ktérym
mozna przypisa¢ przymiot periodycznosci, ich
rozpowszechnianie za pomoca Internetu winno
by¢ traktowane analogiczne, jak w przypadku
rozpowszechniania za pomoca ryzy papieru
z ta jedynie roznica, ze Internet jest emanacja
srodka masowego przekazywania, powstatego
w wyniku postegpu technicznego, ktory tworcy
Prawa prasowego przewidzieli, lecz precyzyj-
nie nie wyartykutowali”?. Innymi stowy, ,,aby
uzna¢ publikacje internetowe za spelniajace
przestanki prasy w znaczeniu przedmiotowym,

5Dz.U. z 1984 r. Nr 5 poz. 24 ze zm., art. 7.1 ust. 2 pkt 1).

1 Np. J. Sobczak, Prawo prasowe. Komentarz, Warszawa 2008; M. Zaremba, Prawo prasowe. Ujecie prak-
tyczne, Warszawa 2007; Prawo mediow, red. J. Barta, R. Markiewicz, A. Matlak, Warszawa 2008.

7 A. Adamski, Internet — medium, prasa czy srodowisko komunikacyjne, ,,Zeszyty Prawnicze” 10.1 (2010),

s. 251.

18 M. Rézycka, Nowe oblicze komunikacji. Wybrane aspekty prawne i etyczne rozpowszechniania tresci w cy-
berprzestrzeni, ,,Zarzadzanie Mediami” Tom 3 (2015), nr 2, s. 108.

19 Postanowienie Sqdu Najwyzszego z dn. 26 lipca 2007 roku, sygn. Akt IV KK 174/07.

20 ], Balcarczyk, Prasa internetowa (1) — przyblizenie pojecia, podstawa prawna, ,,CBKE e-Biuletyn”, s. 8,
http://www.bibliotekacyfrowa.pl/Content/22315/Prasa_internetowa.pdf [dostep: 15.05.2017].
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publikacje te musza by¢ periodyczne™!. W tym

kontekscie kluczowa rolg periodycznosci po-

twierdza takze Michat Zaremba®2.
Andrzej Adamski wyroznia dwa rodzaje
prasy internetowej:

+ funkcjonujacej na zasadzie podobienstwa
do drukowanej, gdzie wydania analogowe
udostgpnia si¢ czytelnikom w wersji plikow
obrazu zapisanych w formacie .pdf, .jpg

+ funkcjonujacej jako medium dostgpne na
LHinteraktywnym ekranie, gdzie sama zawar-
tos$¢ bytaby przez urzadzenia pobierana za
pomoca internetu z serwerdw wydawcy”
(np. e-papier)®.

Autor zauwaza, ze w pierwszym przypadku

mozna mowic o najwigkszej zbieznosci migdzy

tradycyjna wersja pisma a jego wersja cyfrowa.

Wskazuje wspoélne cechy obu form: winietg,

dat¢ i numer wydania, numer ISSN, numeracj¢

stron, czcionke, projekt graficzny. W tym miej-
scu nalezy odnies¢ si¢ do definicji e-wydania,
ktora wiaze datg¢ publikacji (a ta jest jednym

z wyznacznikow periodycznosci) medium dru-

kowanego z jego wersja elektroniczna. Zwia-

zek migdzy oboma postaciami prasy podkresla

Zwiazek Kontroli Dystrybucji Prasy, wedhlug

ktérej e-wydanie to ,elektronicznie rozpo-

wszechniana wersja, przynajmniej jednej mu-
tacji, kontrolowanego tytutu prasowego. Musi
ono zawiera¢ ten sam w formie i tresci materiat
redakcyjny i reklamy, co edycja drukowana.

Materiat redakcyjny w wersji elektronicznej

moze by¢ dodatkowo rozszerzony, a reklamy

2 Tamze, s. 5.

2 M. Zaremba, Prawo prasowe..., dz. cyt., s. 25-26.

mogg by¢ zaadaptowane w sposob pozwalajacy
na wykorzystanie mozliwosci medium elektro-
nicznego. E-wydanie musi by¢ opublikowa-
ne w tym samym okresie sprzedazy co edycja
drukowana™*. W sprawozdaniu Komisji Za-
rzadu ZKDP pojawit si¢ tez postulat, zeby za
e-wydania,,uwazac conajmniej 100-procentowe
cyfrowe kopie wydan papierowych (...). Czyli:
wolno da¢ wigcej, np. dotozy¢ dodatkowe tre-
$ci lub multimedialne reklamy, ale nie nalezy
niczego poming¢”®. E-wydania definiuje sie
tez jako ,,cyfrowe odpowiedniki tradycyjnych
publikacji, wygladajace na ekranie komputera
doktadnie tak jak ich papierowe odpowiedniki.
E-wydania zawieraja wigc identycznie wyglada-
jace strony z artykutami i reklamami, niekiedy
poszerzonymi o tresci multimedialne (dzwigki,
wideo, animacje), niedostepne w edycjach dru-
kowanych”?. W uproszczony sposob widzi je
za$ Pawel Ciach (,,elektroniczne wydanie gaze-
ty, czasopisma lub innego periodyku”?’).

Na podstawie definicji e-prasy i e-wydan
mozna zaproponowac definicj¢ e-oktadki
jako ,oktadke elektronicznie rozpowszech-
nianej wersji tytulu prasowego, czyli tzw.
e-wydania, bedaca cyfrowa kopia oktadki
drukowanej, wzbogacanej — w zaleznos$ci od
woli wydawcy — dodatkowymi elementami
multimedialnymi”.

Frontowa e-oktadka sprawuje zadania ta-
kie jak oktadka tradycyjna, czyli: informacyj-
no-promocyjne, sprzedazowe, relacyjne, ide-
ologiczne i innowacyjne (istotne dla e-oktadki

2 A. Adamski, Internet — medium, prasa czy srodowisko komunikacyjne, dz. cyt., s. 254-255.

2 Zwiazek Kontroli Dystrybucji Prasy, Regulamin kontroli nakladu i dystrybucji prasy zarejestrowanej
w Zwiqzku Kontroli Dystrybucji Prasy, tekst jednolity obowiqzujqcy od 1 stycznia 2005 r., s. 1.

3 7. Gajewski, Sprawozdanie Komisji Zarzqdu ZKDP ds. kontroli elektronicznych wydan gazet i czasopism,

XV Zjazd ZKDP, 9.12.2004 1., s. 2.

26 M. Kwiecien, Prasa cyfrowa: niepotrzebna fanaberia czy Swietlana przyszios¢?, http://www.egazety.pl/g/

artykuly/Prasa%20cyfrowa.pdf [dostep: 15.05.2017].

27 P. Ciach, haslo: e-wydanie, Obserwatorium Jezykowe Uniwersytetu Warszawskiego, http:/nowewyrazy.
uw.edu.pl/haslo/e-wydanie.html?pdf=1 [dostep: 13.05.2017].



ze wzgledu na multimediatyzacje?®). Oktadka
drukowana pelni tez funkcj¢ ochronna, ktéra
w odniesieniu do e-oktadki jest nieistotna, po-
niewaz nie chroni tresci przed uszkodzeniami
mechanicznymi.

Oddzialywanie okladek drukowanych
i e-okladek na odbiorcow — dane
usrednione

Usrednione wyniki badan dla oktadek drukowa-
nych przedstawia rysunek 1., a dla elektronicz-
nych — rysunek 2. Ich gléwna funkcja pozostaje
nie bezposrednia sprzedaz, lecz wzbudzanie
zainteresowania odbiorcdw, a dopiero potem za-
checenie do podjecia decyzji zakupowej (oczy-
wiscie bez pewnosci co do skutecznoscei takiego
oddziatywania oktadki). Roznice pojawiaja si¢
w liczbie odpowiedzi potwierdzajacych jakiekol-
wiek oddzialywanie omawianego elementu prasy:

Anna Jupowicz-Ginalska

elektroniczne oktadki zazwyczaj uzyskuja mniej
wskazan na ,.tak”” od oktadek drukowanych.
Tradycyjne oktadki najbardziej zwraca-
ja uwage odbiorcow; tg rolg petnia rowniez
e-oktadki, chociaz w mniejszym stopniu. Nalezy
podkresli¢, ze e-oktadki notuja gorsze wyniki
niz oktadki: na przyktad 23,9 proc. czytelni-
koéw w ogole ich nie zauwaza (a okladek — tyl-
ko 11,2 proc.), zas prawie 1/3 przeglada pisma
pod ich wptywem (e-oktadek — 25,2 proc.).
Widaé wigc, ze roznica migdzy liczba osob,
ktére zwracaja uwage na e-oktadki, a nastegp-
nie si¢gaja po magazyn, jest mniejsza niz roz-
nica migdzy osobami, ktére zwracaja uwage
na oktadki drukowane, a nast¢pnie si¢gaja po
pismo. Kolejne 38,7 proc. ankietowanych za-
przecza, ze przeglada zawarto$¢ pod wplywem
e-oktadek (w poréwnaniu do 29,9 proc. odpo-
wiedzi na ,,nie” przy prasie tradycyjnej), ale ten
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Rys. 1. Reakcje odbiorcow na oktadki drukowane

Zrédo: opracowanie wilasne na podstawie badan przeprowadzonych na ogdlnopolskiej probie liczacej
N = 1094 o0s6b, dobranej z panelu Ariadna metoda CAWI. Odpowiadajacy: wszyscy badani

2 A. Jupowicz-Ginalska, Zadania okladek wspdiczesnych magazynéw..., dz. cyt.



Frontowe okiadki i e-okladki polskich magazynow a reakcje czytelnikow

50,0%

47,1%

45,0% 134%

38,7%

40,0%

35,0%

30,0%
23,09, 260% 252%

25,0%
20,0% B
15,0% B
10,0% B

6,7%
5,0% 5

26,2% 25,9%

15,6%

9.8% 11,5%

0,0% , , ,
E-oktadki zwracajace moja uwage

B tak nie

Przegladam zawarto$¢ pod wpltywem e-oktadek Kupuj¢ pod wptywem e-oktadek
(ale nie kupuje)

M nic wiem

obojetne

Rys. 2. Reakcje odbiorcow na oktadki elektroniczne e-pism

Zrédio: opracowanie wiasne na podstawie badan przeprowadzonych na ogolnopolskiej probie liczacej
N = 1094 osdbdobranej z panelu Ariadna metoda CAWI. Odpowiadajacy: wszyscy badani

wyzszy wskaznik wynika z wigkszej iloSci za-
przeczen uzyskanych przy pytaniu o zauwazanie
e-oktadek. Faktem jest, ze jezeli Polacy najpierw
zwrdca uwage na e-oktadki, to — poniewaz od-
plyw odbiorcéw jest mniejszy niz w przypadku
druku — chetniej pod ich wptywem zapoznaja si¢
z zawarto$cig pisma. Takie zachowania mozna
wytlumaczy¢ réznicami w komforcie uzytkowa-
nia mediéw tradycyjnych i drukowanych — ta-
twiej przeglada¢ pismo w wersji elektronicznej
niz w drukowanej, gdy wiaze si¢ to z przymusem
wykonania dodatkowych, niekiedy czasochton-
nych czynnosci, np. wejsciem do punktu sprze-
dazy.

Najgorzej prezentuja si¢ dane dotyczace kupo-
wania pod wptywem oktadek i e-oktadek. Niemal
potowa respondentéw wskazuje, ze nie kupuje
magazynow z ich powodu. Mimo tak duzej liczby
odpowiedzi negatywnych prosprzedazowa rola
e-oktadek nie jest mniejsza od roli oktadek trady-
cyjnych. To moze oznaczaé, ze osoby, ktdre zain-
teresuja si¢ oktadka elektroniczng chetniej kupia
dane e-pismo. Przytoczone dane udowadniaja, ze

teza o bezposredniej, prosprzedazowej roli okta-
dek i e-oktadek jest sformutowana na wyrost i ze
wplyw na zakup pisma moga mie¢ tez inne czyn-
niki (o czym juz wspomniano). Z drugiej strony,
biorac pod uwage calkowita liczbg czytelnikéw
prasy i e-prasy, owe 15-16 proc. respondentow
deklarujacych kupowanie magazynow tylko pod
wplywem oktadek i e-oktadek moze wskazywac
na wazna rol¢ omawianego elementu pisma. Ba-
dania wykazaty tez, ze:

* 445 proc. Polakéw uwaza, ze oktadki nie-
kiedy zniechgcaja ich do zakupu, a w przy-
padku e-oktadek jest to warto$¢ wynoszaca
15,2 proc.;

» respondencirzadko kupuja kilka egzemplarzy
jednego wydania, gdy oktadki si¢ réznia — tak
w zwiazku z oktadkami postepuje zaledwie
6,3 proc. 0séb i 2,7 proc. — z e-oktadkami;

» niewiele 0séb kolekcjonuje oktadki (5,5 proc.
dla oktadek tradycyjnych i 6 proc. dla elek-
tronicznych);

* drukowane oktadki nie zach¢caja do kupna
wersji elektronicznej magazynu (14,7 proc.),



za$ e-oktadki nie podnosza znaczaco sprze-
dazy tytulow drukowanych (11,2 proc.).

Podsumowujac usrednione wyniki badan, nale-

zy stwierdzic, ze:

» oktadki i e-oktadki gtdéwnie zwracajg uwage
odbiorcow na dane medium;

* pod wplywem oktadki okoto potowy bada-
nych przeglada zawartos¢, e-oktadka dziata
tak na 2/3 Polakow;

+ zainteresowanie odbiorcéw i przegladanie
pism nie oznacza rownie czgsto podejmo-
wanych decyzji zakupowych;

*  mimo mniejszego zainteresowania, ktore bu-
dza oktadki elektroniczne, decyzje zwiazane
z przejrzeniem zawartosci (a takze kupieniem
wydania) sg tu podejmowane nieco czgsciej
niz w przypadku mediéw tradycyjnych.

Okladki i e-okladki a ple¢ odbiorcow
Na oktadki drukowane (rysunek 3.) i na
e-oktadki (rysunek 4.) czgéciej reaguja kobiety.
Réwniez to one chetniej nabywaja jedno wyda-
nie dla kilku r6znych oktadek (7,8 proc.), kolek-
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cjonuja oktadki (5,9 proc.) i siggaja po e-pismo
pod wptywem oktadki tradycyjnej (17,5 proc.).
Badanie wykazato, ze 50,9 proc. Polek potra-
fi zrezygnowa¢ z zakupu pisma przez okladke
(przez e-oktadke — 50 proc.). Z kolei mezczyz-
ni rzadziej zniechgcajg si¢ oktadka drukowang
(37,4 proc.) i1 e-oktadka (tylko 17,9 proc.). To
zauwazalna roznica uwarunkowana omawiang
kategoriag demograficzna. Warto si¢ zastano-
wié, czy dobor oktadkowych tematow w prasie
mgeskiej nie powinien by¢ modyfikowany pod
katem rodzaju nosnika? Jesli me¢zczyzni najrza-
dziej rezygnujg z zakupu pism pod wplywem
e-oktadek, to by¢ moze specjalne, internetowe
projekty e-oktadek podniostyby wskazniki pre-
zentowane w artykule?
Na podstawie przytoczonych danych mozna
zaobserwowac, ze:
» e-oktadki stabiej niz oktadki dziataja na obie
plcie;
* okladki i e-okladki najbardziej zwracaja
uwage odbiorcéw obu plci, potem zachgcaja
do przegladania, a na koncu — do kupowania
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Rys. 3. Oktadki drukowane a pte¢ odbiorcow

Zrodto: opracowanie wilasne na podstawie badan przeprowadzonych na ogdlnopolskiej probie liczacej
N = 1094 o0s6b, dobranej z panelu Ariadna metoda CAWI. Odpowiadajacy: wszyscy badani
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Zrédlo: opracowanie wihasne na podstawie badan przeprowadzonych na ogdlnopolskiej probie liczace;
N = 1094 o0s6b, dobranej z panelu Ariadna metoda CAWI. Odpowiadajacy: wszyscy badani

pismi e-pism (taki uktad odpowiedzi potwier-
dza gtéwng role oktadek, czyli wzbudzanie
zainteresowania czytelnikow; wykazuje row-
niez korelacje migdzy okfadka i e-oktadka
a decyzjami zakupowymi, nie przesadzajac
jednak o dominujacej pozycji tej reakcji);

* kobiety sa nieco bardziej uwrazliwione na
obydwa typy oktadek — chetniej zwracaja na
nie uwage, ale ich przegladanie i kupowanie
nie jest tak jednoznaczne.

Okladki i e-okladki a wiek odbiorcow
Kolejng przebadang kategoria demograficzng
jest wiek respondentow (rysunki 5. 1 6.). Mozna
potwierdzi¢ stabsze wyniki dla e-okladek niz

oktadek i kolejnosc¢ petnionych funkcji omawia-
nych elementéw prasy (tzn. zwracanie uwagi,
potem przegladanie, potem kupowanie). Widaé
tez wyraznie, ze wiek roznicuje wyniki, zarow-
no migdzy grupami wiekowymi, jak i migdzy
odbiorcami oktadek i e-oktadek.

Badanie wykazato, ze Polacy w wieku 18-24
lat w najmniejszym stopniu zauwazaja oktadki
drukowane. Podobne wyniki mozna zauwa-
zy¢ w grupie 25-34 lat. Moze si¢ to wiazac¢ ze
sposobem konsumpcji mediow: ludzie miodsi
stopniowo odchodzg od tradycyjnych nosnikow
srodkow przekazu do internetu, z ktorego czer-
pia informacj¢ i wiedzg o $wiecie®. Natomiast
wsrod osob starszych oktadki drukowane budza

¥ Por. L. Brzezicki, Polacy najczesciej czerpiq informacje z telewizji, z internetu korzystajq mlodzi i wyksztal-
ceni, WirtualneMedia.pl, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/polacy-najczesciej-czerpia-informacje-z-telewi-
zji-z-internetu-korzystaja-mlodzi-i-wyksztalceni 2 [dostgp: 10.05.2017]; PAP, Telewizja odchodzi do lamusa?
Polowa mlodych w Czechach nie moze obejsé sie bez internetu, Gazeta Prawna.pl, http://serwisy.gazetaprawna.pl/
media/artykuly/1014429 telewizja-internet-czechy-badanie.html [dostep: 12.05.2017].
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Zrodlo: opracowanie whasne na podstawie badan przeprowadzonych na ogélnopolskiej probie liczacej
N = 1094 0s6b, dobranej z panelu Ariadna metoda CAWI. Odpowiadajacy: wszyscy badani
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N = 1094 0s6b, dobranej z panelu Ariadna metoda CAWI. Odpowiadajacy: wszyscy badani
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wieksze zainteresowanie, a im starszy odbiorca,
tym czesciej je dostrzega.

A jakie wnioski mozna wysnu¢ na podsta-
wie rysunku nr 6? Z cala pewnoscia e-oktadki
rzadziej zwracaja uwage odbiorcow (w kazdej
grupie wiekowej zmniejsza si¢ liczba odpowie-
dzi ,tak”, a ro$nie udziat odpowiedzi ,,nie”). Jed-
noczes$nie — patrzac na wszystkie wyniki zwia-
zane z oktadkami elektronicznymi — to wtasnie
wzbudzanie zainteresowania zyskuje najwiecej
potwierdzen (a nie przegladanie czy kupowanie).
W tej kategorii demograficznej mozna zauwazy¢
znaczace rdznice w opiniach respondentdw. Je-
zeli przesledzi si¢ wskazania dotyczace oktadek
i e-oktadek, to okaze sig¢, ze najwigksze spadki
w odpowiedziach twierdzacych sg zwigzane
7 grupami najstarszymi (tabela 2.).

Jak przedstawiaja si¢ odpowiedzi na temat
przegladania zawarto$ci pod wptywem oktadek
drukowanych? We wszystkich grupach wieko-
wych liczba odpowiedzi twierdzacych spada,
a najmlodsi respondenci wciaz pozostaja naj-
bardziej odporni na oddziatywanie tego rodzaju
oktadek. Pozostale grupy wickowe przegladaja
tres¢ czgsdciej, ale liczba potwierdzen nie odbie-
ga od danych usrednionych. Zauwazalna prawi-
dlowoscia jest to, ze wraz z wiekiem zmniejsza
si¢ liczba odpowiedzi wskazujacych na nie-
zdecydowanie lub zobojetnienie responden-
tow (poza grupa w wieku 25-34 lat). W prze-

gladaniu zawartosci pod wplywem e-okladek
najstabiej wypadaja badani w wieku 18-24 lat.
Najchetniej za to dzialaja tak osoby z grupy
3544 lat i — co cickawe — robia to czgsciej
niz w przypadku druku. A co ze sprzedazowym
oddziatywaniem oktadek drukowanych na ba-
danych? Najczesciej pod ich wplywem kupu-
ja Polacy w wieku 35-44 lat. Pod wplywem
oktadek nie kupuja za to najmtodsi i najstarsi.
Badanie dowiodto réowniez, ze oktadki druko-
wane potrafig zniechecié do zakupu: najmiod-
szych respondentow (49,6 proc.), tych w wieku
3544 lat (50,6 proc.) i 45-54 lat (47,4 proc.).
Po kilka egzemplarzy jednego wydania pod
wptywem roznych okladek siggaja odbiorcy
w wieku 3544 lat (14,8 proc.), najrzadziej —
ponownie najmtodsi (3,6 proc.), ktorzy takze
nie kolekcjonuja oktadek drukowanych (robi
tak zaledwie 2,7 proc.).

E-oktadki rowniez nie przekladaja si¢
w znacznym stopniu na decyzje zakupowe od-
biorcow (najgorzej wypada grupa 55+). Prawie
20 proc. badanych w wieku 35-44 lat potwier-
dzito opisywane oddzialywanie e-oktadek.
Jednak najwigcej zmian wiaze si¢ z z grupa
18-24 lat. Okazuje si¢, ze decyzje zakupowe
pod wplywem e-oktadek podejmuje prawie
trzy razy wigcej badanych w poréwnaniu do
prasy drukowanej (co moze wskazywac na
ich wigksza otwarto$¢ wzgledem zdigitalizo-

Tabela 2. Wzbudzanie zainteresowania przez oktadki i e-oktadki — grupy wiekowe a réznice w od-

powiedziach twierdzacych

Roéznica w grupach wiekowych

18-24 lat

25-34 lat

35-44 lat [45-54 lat 55+

Roznica (liczona wedtug wzoru:
1 — 2 =R) migdzy odpowiedziami
twierdzacymi w pytaniach:
1. Oktadki pism zwracaja moja 3,7
uwage.
2. E-oktadki pism zwracaja moja
uwage.

17,7 20,8

Zrodlo: opracowanie wilasne na podstawie badan przeprowadzonych na ogdlnopolskiej probie liczace;
N = 1094 os6b, dobranej z panelu Ariadna metoda CAWI. Odpowiadajacy: wszyscy badani
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wanych form prasy). Najmlodsi przyznaja, ze
e-oktadki nie znieche¢caja ich do kupowania
(5,3 proc. potwierdzen w poréwnaniu np. do
grupy 35-44 lata, gdzie takich odpowiedzi bylo
21,7 proc.). Sa to istotne roznice, dowodzace od-
miennych zachowan konsumpcyjnych ze wzgle-
du na wiek. Warto dodac, ze Polacy generalnie
nie kupuja kilku wydan z réznymi e-oktadkami
(poziom odpowiedzi grup wieckowych wynosi
ponizej 4 proc.) i nie kolekcjonuja ich.

Wplyw oktadek i e-oktadek na kupowanie
pism elektronicznych albo drukowanych do-
brze wida¢ wsrod najmlodszych, ktérzy naj-
czesciej zmieniaja nosnik tresci pod wpltywem
oktadek (rysunek 7.): szczegdlnie przy stymu-
lowaniu zakupoéw e-pism oktadkami drukowa-
nymi (ta prawidtowos¢ sprawdza si¢ w kazdej
grupie wiekowej, chociaz najbardziej wsrod
0s0b w wieku 18-24 lata).

Najwazniejsze wnioski, jakie nalezatoby tu
sformutowad, to:

» okfadki i1 e-oktadki najczesciej budza

nastgpnie
zachecaja do przegladania zawartosci,
a na samym koncu do kupowania pisma
(wyjatkiem sa najmlodsi respondenci,
ktorzy pod wptywem e-oktadek czgsciej
deklaruja kupowanie niz przegladanie:
zdaje si¢, ze szybko$¢ dziatania jest po-
koleniowq cecha ,,cyfrowych tubylcow”,
jak zwykto si¢ okresla¢ t¢ grupe konsu-
mentow?’);

* silniej na odbiorcéw dziataja oktadki dru-
kowane niz elektroniczne, chociaz wpltyw
oktadek tradycyjnych na najmtodszych jest
najmniejszy;

* nakupowanie pism drukowanych pod wply-
wem oktadki najbardziej jest nastawiona

zainteresowanie odbiorcow,

3 E. Bendyk, Natarcie cyfrowych tubylcow, Polityka.pl, http://www.polityka.pl/tygodnikpolityka/nauka
/199914,1 natarcie-cyfrowych-tubylcow.read [dostgp: 15.05.2017].
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Rys. 8. Oktadki drukowane a wyksztatcenie odbiorcéw a miejsce zamieszkania odbiorcow

Zrédlo: opracowanie wilasne na podstawie badan przeprowadzonych na ogélnopolskiej probie liczace;
N = 1094 0sdb, dobranej z panelu Ariadna metoda CAWI. Odpowiadajacy: wszyscy badani

grupa 35—44 lata, najmniej — grupa najmtod-
sza 1 najstarsza;

na kupowanie e-pism pod wplywem
e-oktadki najbardziej sa nastawieni naj-
mlodsi i, ponownie, respondenci w wieku
35-44 lata;

potwierdzona zostaje gtéwna rola oktadek,
czyli wzbudzanie zainteresowania czytel-
nikow (jak réwniez istniejace korelacje
migdzy oktadka i e-oktadka a decyzjami
zakupowymi, nieprzesadzajace jednak o do-
minujacej pozycji tej reakcji).

Okladki i e-okladki a miejsce
zamieszkania odbiorcow

Kolejng przebadang kategoria demograficzng
jest miejsce zamieszkania respondentow (ry-
sunki 8.19.). Potwierdza si¢ tu zachowanie od-
biorcéw wzgledem oktadek i e-oktadek, ktore
mozna ulozy¢ w nastepujacy cykl: zwrdcenie
uwagi—przegladanie pisma—kupowanie pisma.
E-oktadki takze tutaj maja mniejszy wptyw od
oktadek drukowanych, chociaz pojawiaja si¢
nieliczne, ale zauwazalne wyjatki, o ktorych
bedzie mowa w dalszej czesci tekstu.

Z pewnos$cig mozna mowic o zroznicowa-
niu wynikow badan ze wzgledu na miejsca
zamieszkania — zaré6wno ze wzgledu na no-
$nik oktadki, jak i na respondentéw. Najrza-
dziej na oktadki drukowane zwracaja uwage
Polacy z mniejszych miejscowosci: niewiel-
kich miast i wsi. Potem w przypadku miesz-
kancow wielkich miast (co stanowi wynik
znacznie wyzszy niz S$rednia) liczba odpo-
wiedzi twierdzacych rosnie. Przedstawiciele
ostatniej grupy podaja takze najmniej odpo-
wiedzi negatywnych i wskazujacych na zobo-
jetnienie, podczas gdy osoby ze wsi i matych
miast najcze$ciej odpowiadaja ,,nie wiem”.
Sytuacja zmienia si¢ w przypadku e-oktadek.
Okazuje si¢, ze na ten element e-pisma naj-
bardziej uwage zwracaja mieszkancy wsi, co
jest najwyzszym wskaznikiem odpowiedzi
twierdzacych. Co ciekawe, jezeli przesledzi
si¢ réznice migdzy wskazaniami dotyczacymi
oktadek i e-oktadek, to okaze si¢, ze najwigk-
sze spadki w odpowiedziach twierdzacych
odnoszg si¢ do wielkich i duzych miast, a naj-
mniejsze — wlasnie do wsi i matych miejsco-
wosci (tabela 3.).
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Rys. 9. E-oktadki e-pism a miejsce zamieszkania odbiorcow

Zrédio: opracowanie wiasne na podstawie badan przeprowadzonych na ogoélnopolskiej probie liczacej
N = 1094 os6b, dobranej z panelu Ariadna metoda CAWI. Odpowiadajacy: wszyscy badani

Tabela 3. Wzbudzanie zainteresowania przez oktadki i e-oktadki — miejsce zamieszkania a roznice

w odpowiedziach twierdzacych

Réznica
wies mate $rednie duze wielkie
miasta miasta miasta miasta
(do 20 tys.) | (20-99 tys.) | (100-500 tys.) |(pow. 500 tys.)
Roéznica (liczona wedhug wzoru: 1 —2 =R)
miedzy odpowiedziami twierdzacymi
w pytaniach:
1. Okladki pism zwracaja moja 9,1 0,6 23,1 12,2 32,5
uwage.
2. E-oktadki pism zwracaja moja
uwage.

Zrodlo: opracowanie whasne na podstawie badan przeprowadzonych na ogélnopolskiej probie liczacej
N = 1094 o0s6b, dobranej z panelu Ariadna metoda CAWI. Odpowiadajacy: wszyscy badani

Z kolei do przegladania czasopism pod wpty-
wem oktadek przyznaje si¢ 25,5 proc. mieszkan-
coéw wsi 1 27,8 proc. mieszkancow matych miast.
Obydwie grupy ponownie — najczesciej sposrod
badanych — wskazuja odpowiedz ,,nie wiem”. Po-
zostali respondenci nieco chgtniej siggaja po ma-
gazyny, zeby je przejrzec. Nalezy tez podkreslic,
ze przy pytaniu o przegladanie pisma rosnie liczba
odpowiedzi negatywnych i obojetnych, wskazu-
jacych na malejaca rolg tej funkeji oktadek. A jak

przedstawia si¢ ona w przypadku e-oktadek?
Ponownie jest mniej istotna, chociaz znowu
mieszkancy wsi najchetniej siegaja po e-pisma.
Wskaznik kupowania pism dzigki oktadkom dru-
kowanym jest tu najnizszy (petnia one funkcje
prosprzedazowa najczesciej wsrod mieszkancow
wielkich miast i wsi). Decyzji zakupowych nie-
mal nie podejmujg osoby zamieszkujace miasta
duze i mate. Identyczna sytuacja zachodzi w przy-
padku e-oktadek: najczesciej pod ich wptywem
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Rys. 10. Odzialywanie oktadki i e-oktadki na kupno pisma i e-pisma — miejsce zamieszkania

odbiorcow

Zrédo: opracowanie wlasne na podstawie badan przeprowadzonych na ogdlnopolskiej probie liczacej
N = 1094 o0s6b, dobranej z panelu Ariadna metodg CAWI. Odpowiadajacy: wszyscy badani

e-magazyny kupuja Polacy z wielkich miast i wsi.
Odbiorcy, bez wzgledu na miejsce zamieszania,
bywaja niekiedy zniechgceni do kupna pisma
z powodu oktadki — wszystkie grupy badanych od-
powiadaty twierdzaco migdzy 42,8 proc. (wielkie
miasta) a 45,7 proc. (duze miasta). Warto zazna-
czyé, ze to rezydenci najwigkszych miejscowosci
w Polsce zniechgcajg si¢ do oktadek najrzadzie;.
Badani ze wsi i malych miast ponownie najliczniej
podaja odpowiedz ,,nie wiem”. Okazuje si¢ tez, ze
e-oktadki nie budza takiego zniechgcenia — tu od-
powiedzi twierdzace oscyluja migdzy 10,7 proc.
(male miasta) do 17,7 proc. (duze miasta). Wraz
z rosnaca wielkoscia miasta maleje liczba odpo-
wiedzi ,,nie wiem”. Do kupna kilku egzemplarzy
jednego pisma z roznymi oktadkami drukowany-
mi przyznaje si¢ 19,1 proc. mieszkancow wiel-
kich miast (6,4 proc. przy e-oktadkach) i tylko
5,1 proc. mieszkancow wsi (przy e-oktadkach
2,1 proc. mieszkancow wsi).

Czy drukowane oktadki zachgcajq do kupna
elektronicznej wersji pisma, i odwrotnie (rysu-
nek 10.)? Powtarza si¢ prawidlowos¢: oktadki

tradycyjne bardziej zachecaja do kupna e-pisma
niz e-oktadki do kupna magazynu drukowane-
go. Potwierdzenie przeptywu migdzy oktad-
ka a e-pismem najczegsciej pojawia si¢ wsrod
odpowiedzi udzielanych przez mieszkancow
wielkich i matych miast, za§ mi¢dzy e-oktadka

a magazynem drukowanym — w$rod mieszkan-

cow srednich i wielkich miast oraz wsi.

Wsréd najwazniejszych wnioskow trzeba
wskazac:

* schemat odpowiedzi potwierdzajacych kolej-
nos¢ zachowan odbiorcow powtarza si¢ zarow-
no przy oktadkach, jak i e-oktadkach (zwroce-
nie uwagi, przegladanie prasy, kupno);

* mieszkancy wsi s o wiele bardziej podatni
na e-oktadki — nie tylko najczgsciej zwracajq
na nie uwage, ale takze je przegladaja i ku-
puja tytut pod ich wptywem (moze to wy-
nika¢ z ograniczonego dostgpu mieszkan-
cow wsi do tytutow dostepnych w miastach
— gdzie dzigki internetowi i e-wydaniom
osoby z matych miejscowosci maja taki sam
wybor, jak ci z duzych osrodkow);



najwigksze zobojetnienie respondentow
na zadane pytanie odnosi si¢ do e-oktadek
1 szczegodlnie wykazuja si¢ nim mieszkancy
wielkich miast (moze to wynikaé z szero-

Anna Jupowicz-Ginalska

nikow (jak réowniez istniejace korelacje
miedzy oktadka i e-okladka a decyzjami
zakupowymi, nieprzesadzajace jednak o do-
minujacej pozycji tej reakcji).

kiego wyboru prasy tradycyjnej, dzigki kto-
remu dostep do e-oktadek nie budzi takiego
zainteresowania, jak na przyktad na wsi);

* potwierdzona zostaje gtdéwna rola oktadek,
czyli wzbudzanie zainteresowania czytel-

Okladki i e-okladki a wyksztalcenie
odbiorcow

Ostatnia przebadana kategorig demograficzna jest
wyksztalcenie respondentdw (rysunki 11. 1 12.).
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Rys. 11. Oktadki drukowane a wyksztatcenie odbiorcow

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie badan przeprowadzonych na ogdlnopolskiej probie liczacej
N = 1094 0s6b, dobranej z panelu Ariadna metoda CAWI. Odpowiadajacy: wszyscy badani
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Rys. 12. E-oktadki e-pism a wyksztalcenie odbiorcow

Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie badan przeprowadzonych na ogélnopolskiej probie liczacej
N = 1094 0s6b, dobranej z panelu Ariadna metoda CAWI. Odpowiadajacy: wszyscy badani
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Takze i tutaj potwierdza si¢ wykazana zasada
zwigzana z odzialywaniem oktadek i e-oktadek
(cykl: zwrdcenie uwagi—przegladanie—kupo-
wanie). Latwo zauwazy¢ nieco stabszy wptyw
oktadek elektronicznych na odbiorcow, przy
czym réznice migdzy odpowiedziami nie sa az
tak znaczace, jak w kategoriach wiekowej lub
zamieszkania. W przypadku mediéw drukowa-
nych odpowiedzi na kazde z pytan rozktadaja
si¢ bardzo podobnie i tworza pewien schemat.
Otéz osoby z wyzszym wyksztalceniem naj-
czesciej zwracaja uwagg na oktadki czasopism,
przegladaja magazyny pod ich wpltywem i je
kupuja. Polacy o srednim wyksztatceniu sg na
drugim miejscu: zaréwno pod wzgledem za-
uwazania oktadek, si¢gania po pisma i naby-
wania ich. Osoby z wyksztatceniem podstawo-
wym plasuja si¢ na kolejnej pozycji. Z kolei ba-
dani o wyksztatceniu zawodowym najrzadziej
spostrzegaja oktadki, podobnie jak przegladaja
magazyny czy je kupuja.

Badania wykazaty, ze najlepiej wyeduko-
wani respondenci najczesciej kupuja kilku-
krotnie magazyn z réznymi oktadkami (9,2
proc.) i kolekcjonuja je (9,3 proc.). Przedsta-
wione dane wpisuja si¢ w opini¢, ze pras¢ czy-
taja osoby wyksztalcone — ta grupa badanych
najczgsciej interesuje si¢ oktadkami i pod ich

wplywem podejmuje inne dziatania zwigzane
z prasa’l.

Sytuacja nieco si¢ zmienia, gdy wezmie
si¢ pod uwage oddziatywanie e-oktadek. Naj-
bardziej zwracaja one uwage Polakéw — tym
razem jednak przyciagajac osoby o wyksztatce-
niu podstawowym (odplyw respondentow o tym
wyksztalceniu migdzy oktadkami a e-oktadkami
jest tu najnizszy — co wskazuje tabela 4., pre-
zentujaca roéznice migdzy opiniami na temat
obu form oktadek). Wyniki odnoszace si¢ do
przegladania e-pism ukladaja si¢ podobnie do
tych zwigzanych z kategoria wiekowa: najsta-
biej wypadaja badani o wyksztatceniu podsta-
wowym. Najchetniej za§ po e-pisma siggaja
osoby o wyksztatceniu wyzszym.

A kto kupuje pod wptywem e-oktadek?
Dane dowodza, ze najwigcej odpowiedzi
twierdzacych podaja najlepiej wyksztalce-
ni, ale warto spojrze¢ na Polakdéw po szko-
le podstawowej. Okazuje sig, ze 18,4 proc.
badanych kupuje pod wpltywem e-oktadek
(prawie dwa razy wigcej niz w przypadku me-
diow drukowanych). W ten sposdb e-oktadki
dziataja rowniez na osoby z wyksztalceniem
wyzszym. Niemal niepodatni na oktadki
elektroniczne sg przedstawiciele oséb z wy-
ksztatceniem zawodowym. Pozostaje jeszcze

Tabela 4. Wzbudzanie zainteresowania przez oktadki i e-oktadki — wyksztalcenie a réznice w od-

powiedziach twierdzacych

Wyksztalcenie
podstawowe Srednie | wyzsze | zawodowe
Roznica (liczona wedtug wzoru: 1 —2 =R)
mi¢dzy odpowiedziami twierdzacymi w pytaniach:
1. Oktadki pism zwracaja moja uwage. 13 17 248 17
2. E-oktadki pism zwracaja moja uwage.

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie badan przeprowadzonych na ogoélnopolskiej probie liczacej
N = 1094 0sdb, dobranej z panelu Ariadna metoda CAWI. Odpowiadajacy: wszyscy badani

3 Ms, PAP, Juz jedna trzecia Polakow czyta prase w internecie, Wyborcza.pl, http://wyborcza.
pl/1,155287,18256679,Juz_jedna trzecia Polakow czyta prase w_internecie.html [dostgp: 15.05.2017].
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Rys. 13. Oddziatywanie oktadki i e-oktadki na kupno pisma i e-pisma — wyksztatcenie odbiorcow

Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie badan przeprowadzonych na ogélnopolskiej probie liczacej
N = 1094 0s6b, dobranej z panelu Ariadna metoda CAWI. Odpowiadajacy: wszyscy badani

pytanie, czy drukowane oktadki zachecaja do

Wsrod najwazniejszych wnioskow mozna

kupna elektronicznej wersji pisma i odwrot-  wskazad:

nie (rysunek 13.)? Otéz okladki zachgcaja
do kupna elektronicznej wersji pisma osoby
z wyksztatceniem wyzszym i przede wszyst-
kim — to najwyzszy wskaznik — Polakow po
szkole podstawowej. Respondenci tej grupy ¢
wlasciwie nie kupuja pism drukowanych pod
wpltywem e-okladek.

Jezeli chodzi o kupowanie kilku egzempla-
rzy jednego wydania lub e-wydania (a takze ko-
lekcjonowanie oktadek lub e-oktadek), to naj-
lepiej wypadaja osoby z wyzszym wyksztalce-
niem (wyniki jednak nie przekraczaja 10 proc.).
Oktadki drukowane moga tez zniechgcaé¢ do
zakupu — najczesciej osoby z wyksztalce-
niem podstawowym (51,2 proc.), najrzadziej
— z zawodowym (33,3 proc.). Oddziatywanie
e-oktadek w tym zakresie jest mniej znaczace
(najczesciej przyznaja si¢ do niego Polacy naj-
lepiej wyedukowani — 19,2 proc., co jest duzo
nizszym wynikiem niz w przypadku tradycyj-
nej postaci oktadki).

oktadki i e-oktadki ponownie najczgsciej
zwracaja uwage, potem zachecaja do przegla-
dania, a na koncu do kupowania (e-oktadki
rzadziej niz oktadki drukowane);

osoby z wyksztalceniem podstawowym
najbardziej zwracaja uwage na e-oktadki
i chetnie kupuja pod ich wptywem, za$ po-
ruszanie si¢ migdzy tradycyjnym a nowo-
czesnym no$nikiem prasy nie rézni si¢ w ich
przypadku tak bardzo, jak w innych grupach
docelowych;

Polacy z wyksztatceniem zawodowym naj-
rzadziej kupuja pisma pod wplywem okta-
dek i e-oktadek, za$ najczesciej robia to oso-
by z wyzszym wyksztalceniem;
potwierdzona zostaje gtéwna rola oktadek,
czyli wzbudzanie zainteresowania czytel-
nikow (jak réwniez istniejace korelacje
miedzy oktadka i e-okladka a decyzjami
zakupowymi, nieprzesadzajace jednak o do-
minujacej pozycji tej reakcji).
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Podsumowanie

Autorka zrealizowata cele wyznaczone na po-
czatku artykuhu: zdefiniowata termin ,,e-oktadka”
i przedstawita wyniki badan iloSciowych na
temat reakcji respondentdw na tradycyjna lub
internetowg wersje oktadki. Ponadto okreslita
zakres oddziatywania oktadek i e-oktadek na
respondentow skategoryzowanych demogra-
ficznie (wida¢ wyraznie, ze niektdre kategorie
znacznie réznicujg usrednione wyniki: mozna
to zaobserwowac gtéwnie przy wieku i miejscu
zamieszkania, nastgpnie — przy wyksztalceniu,
na samym koncu — przy plci).

Dane przedstawione w artykule generalnie
potwierdzily znaczenie okladek i e-okladek.
Moga by¢ one istotne z wydawniczego punk-
tu widzenia, szczegdlnie ze wzgledu na spo-
sobnos$¢ ograniczenia niepotrzebnych kosztow
iprowadzenie efektywnej alokacji zasobow (np.
w sytuacji, gdy dana grupa socjodemograficzna
preferuje okreslony typ oktadki lub gdy oktadka
nie pehni dla tej grupy istotnej roli lub wrecz ja
zniecheca do przegladania albo zakupu pisma).
Na podstawie przeprowadzonej analizy autorka
potwierdza wigc hipotez¢ moéwiaca o tym, ze
istnieje korelacja miedzy specyfika socjodemo-
graficzng poszczegolnych grup respondentow
a ich reakcja na dang posta¢ oktadki (druko-
wang lub elektroniczng). Prawdziwe jest takze
drugie stwierdzenie o relacjach migdzy odbio-
rem okladek a e-okladek, jako odzwierciedle-
niu wzajemnego oddziatywania prasy druko-
wanej i elektronicznej. Wszak — w odniesieniu
do rynku prasy — druk jest nadal popularniejszy
od wersji cyfrowych. Z drugiej strony brak tra-
dycyjnej lub sieciowej formy rozpowszechnia-
nia zubozylby ofert¢ medialng wydawcdw i na

obecng chwilg nie jest rozwigzaniem popular-
nym. Tomasz Goban-Klas, zastanawiajac si¢
na przysztoscia prasy, wskazuje przeciez na
jej konwergentne formy wystgpowania®, za$
Agnieszka Starewicz-Jaworska zauwaza, ze
wydania papierowe i elektroniczne bedg ,,dwo-
ma réwnoczesnie wspierajacymi si¢ produkta-
mi (...), a przyszlosci e-gazet nalezy upatrywac
w petnieniu funkcji towarzyszacych wydaniom
papierowym™?). Katarzyna Gajlewicz-Korab,
analizujac kondycje pracy francuskiej, podkre-
$la, ze ,,to wlasnie transformacja mediow dru-
kowanych (...) stabilizuje sytuacje na rynku’,
jako dowod podajac wzajemne oddzialywanie
prasy drukowane;j i zdigitalizowanej. Wskazane
podejscia dowodza konwergentnego wspotist-
nienia formy prasy drukowanej i elektroniczne;j:
przyktadem sg istniejace relacje migdzy oktad-
kami i e-oktadkami a ich wptywem na wybdr
pisma lub e-pisma. Tu warto postawi¢ pytanie
o bezposrednie, sprzedazowe oddzialywanie
oktadek i e-okladek. Jak si¢ okazuje, badania
wykazuja pewna korelacje miedzy oktadkami
i e-oktadkami a decyzjami zakupowymi odbior-
cow, niemniej liczba uzyskanych odpowiedzi
potwierdzajacych te relacje jest nizsza w po-
réwnaniu do np. wzbudzania zainteresowania
czy przegladania pism pod wplywem oktadek.
Jak si¢ okazuje, reakcja dominujaca na oktadki
i e-oktadki pozostaje zwracanie uwagi odbior-
cOwW na magazyn (e-magazyn). To za§ moze
— ale nie musi — inicjowaé dalszy proces decy-
zyjny zmierzajacy do przegladania pisma i jego
potencjalnego zakupu. Aby wigc w pelni wyko-
rzysta¢ znaczenie oktadek i e-okladek nalezy
zbadaé, ktdre tematy i elementy ich budowy sa
szczegblnie cenione przez respondentéw (co

32 T. Goban-Klas, Gazeta — wymierajqcy gatunek. Mane, tekel, fares? [w:] 350 lat prasy polskiej, red. M. Jabto-

nowski i in., Warszawa 2012, s. 237-246.

3 A. Starewicz-Jaworska, Prasa cyfrowa — replika wydania papierowego czy samodzielna platforma komuni-
kacyjna?, ,,Studia Medioznawcze” 2007, nr 1 (28), s. 88—89.
3 K. Gajlewicz-Korab, Wplyw preferencji czytelnikéw na rozwdj francuskiego rynku wspdlczesnej prasy co-

dziennej, ,,Studia Medioznawcze” 2016, nr 3 (66), s.72.
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jednoznacznie wiaze si¢ z zawarto$cia pisma).  badan nad rola oktadek i e-okladek w magazy-
Obydwa zagadnienia to przedmiot kolejnych nach i e-magazynach.
analiz prowadzonych przez autork¢ w ramach
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przeprowadzone metoda ankietowa za pomoca techniki CAWI na ogolnopolskiej probie
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migdzy specyfika socjodemograficzng poszczegdlnych grup respondentéw a ich reakcja na
dana postac¢ oktadki (drukowang lub elektroniczng); (2) relacje migdzy odbiorem oktadek
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This article presents the analysis of responses of demographically categorized respondents
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Ariadna panel. The author verifies two hypothesis: (1) there is a correlation between the
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Poziom konkurencji na rynku prasy

w Polsce

Jolanta Dzierzynska-Mielczarek

C elem artykulu jest analiza instytucjonal-
no-strukturalna polskiego rynku praso-
wego i poziomu jego konkurencji/koncentracji.
W teorii organizacji branzy (industrial econo-
mics) koncentracja rozumiana jako struktura
rynku oznacza zaprzeczenie jego konkurencji'.
W s$wietle nowej teorii konkurencji (new empi-
rical industrial organization) wzrost koncentra-
cji rynku nie musi oznaczaé braku konkurencji?.
Opis struktury rynku medidéw wymaga odpo-
wiedzi na pytanie, czy poziom jego konkuren-
cji zapewnia efektywnos¢ dziatajacych na nim
firm 1 interes odbiorcéw mediéw. Koncentracja
rynku rozumiana jako ograniczenie pluralizmu
mediéw jest uznawana za szkodliwa z punktu
widzenia interesu spolecznego. Koncentracja
rynku, utozsamiana ze zdobyciem przewagi
konkurencyjnej dzigki racjonalnemu zarzadza-
niu i zwigkszeniu jakosci produkciji, jest ocenia-
na jako sukces rynkowy.

Oproécz ustalenia wplywu struktury rynku
prasowego na efektywno$¢ dziatania wydaw-

cow 1 interes odbiorcdw, istotnym problemem
staje si¢ zdefiniowanie samego rynku prasy.
Zmiany w dziedzinie technologii informacyj-
no-komunikacyjnych zacieraja bowiem granice
produktowe rynku mediow.

Pozadany poziom konkurencji

Konkurencja na rynku mediéw jest utozsamiana
z pluralizmem mediow, czyli istnieniem wielu
podmiotéw medialnych oferujacych zrdznico-
wane tresci, co sprzyja pluralizmowi pogladow,
wolnej wymianie mysli i pelnej informacji,
a w konsekwencji — demokratycznemu funk-
cjonowaniu sfery publicznej’. Badania rynku
prasy w XX wieku potwierdzaty, ze konkuren-
cja przyczynia si¢ do zwigkszenia obiektywizmu
informacji, ich rzetelnosci i kompletnosci, a tym
samym jest korzystna dla odbiorcow. Zaleznosé
migdzy struktura rynku i pluralizmem tresci wy-
jasniata koncepcja zaangazowania finansowego*.
Wedtug niej wydawcy prasowi dziatajacy w wa-
runkach konkurencji zwigkszali srodki finanso-

! Zob. J.S. Bain, Industrial organization, New York 1959.
2 Na poziom konkurencji — obok liczby dziatajacych na nim firm — maja bowiem wptyw inne czynniki: charakter

rynku, zachowanie samych przedsigbiorcow, bariery wejscia i wyjscia, regulacje prawne. Zob. m.in. S. Martin, Indu-
strial economics, economic analysis and public policy, New York—London 1989. W analizach rynkéw medialnych na
brak jednoznacznego zwiazku migdzy poziomem koncentracji rynku a konkurencyjnoscia mediow zwracali uwage
m.in. A. Jaskiernia, Od telewizji masowej do Neffliksa. Telewizja w Stanach Zjednoczonych w epoce cyfiowej, War-
szawa 2016; T. Kowalski, B. Jung, Media na rynku. Wprowadzenie do ekonomiki mediow, Warszawa 2006.

3 B. Klimkiewicz, Zderzenie standardéw racjonalnosci? Pluralizm mediéw w europejskiej polityce medialnej,
,,Global Media Journal-Polish Edition” 2006, nr 1.

4Zob. B.R. Litman, J. Bridges, An economic analysis of daily newspapers performance, “Newspaper Research
Journal” 1986, nr 7, s. 9-26; S. Lacy, The financial commitment approach to news media competition, “Journal
of Media Economics” 1992, nr 2, s. 5-21.



we na poprawe¢ jako$ci medium, zeby zwigk-
szy¢ popyt na nie i w efekcie wzmocni¢ swoja
pozycje rynkowa. Paradoksalnie wiec dazyli do
ograniczenia konkurencji przez eliminowanie
z rynku stabszych konkurentéw. Nadmierna
konkurencja ograniczata bowiem zyski i unie-
mozliwiala zaangazowanie finansowe na rzecz
zwiekszania réznorodnosci tresci. Jak stwierdzit
Tadeusz Kowalski: ,,W najbardziej ogélnym
sensie ide¢ angazowania srodkéw finansowych
mozna sprowadzi¢ do badania zaleznosci mig-
dzy zawartosciag mediow, ich uzytkownikami
i konkurencja (content-user-competition)’™.

Konkurencja monopolistyczna, ktdra cechu-
ja: istnienie wielu sprzedawcow o stosunkowo
niewielkich udziatach w rynku, duze zréznico-
wania produktow, konkurencja migdzy sprze-
dawcami®, moze przeradzaé sie wrecz w hi-
perkonkurencj¢. Rynek hiperkonkurencyjny
jest definiowany jako rynek, na ktéorym podaz
znacznie przewyzsza popyt i powoduje, ze duza
czg$¢ producentow ponosi straty. Hiperkon-
kurencja na rynku mediéw sprawia, ze taczne
przychody z reklamy i subskrypcji sg niewy-
starczajace na pokrycie kosztéw operacyjnych
dla wielu spotek medialnych’.

Na silnie konkurencyjnych rynkach branzo-
wych (np. telewizyjnym) lub geograficznych (np.
prasy lokalnej) dostrzega si¢ rowniez obnizenie
jakosci oferty medialnej, np. homogenizacj¢ pro-

Jolanta Dzierzynska-Mielczarek

duktow zamiast ich réznicowania, banalizacjg
tresci, wzrost sensacyjnosci informacji, zmniej-
szenie ich dokladnosci i rzetelno$ci®. Z teorii
funkcjonowania rynkéw wynika bowiem, ze
rozdrobnienie rynku i wzrastajaca konkurencja
nie sprzyja réoznicowaniu produktow i podnosze-
niu ich jakosci (zjawisko znane jako Hotelling
effect)’. W oligopolistycznych strukturach ryn-
ku producenci, dysponujac duzym potencjatem
ekonomicznym oraz duzym udzialem w rynku,
sa bardziej sktonni do konkurencji jakosciowe;j'°.
Wedtug Petera Steinera wysoka jakos$é produk-
tow zapewnia dopiero rynek monopolistyczny''.
Na polskim rynku mediéw ,,wzor Steinera” moz-
na obserwowaé¢ w sektorze radiowym i telewi-
zyjnym, bedacych oligopolami, gdzie najbardziej
zrdznicowang ofert¢ (nowe kanaty tematyczne,
niszowe stacje) tworza nadawcy, ktdrzy osiagne-
li najwigksza shuchalnos¢ i ogladalnos¢.

Rynek wlasciwy dla prasy

Badanie struktury wymaga dokladnego zdefi-
niowania rynku, czyli okreslenia rynku wiasci-
wego. W mysl art. 4 pkt 9 ustawy o ochronie
konkurencji przez rynek wlasciwy rozumie si¢
rynek towardw, ktore ze wzgledu na ich prze-
znaczenie, cen¢ oraz wlasciwosci, w tym jakosc,
sa uznawane przez ich nabywcow za substytuty
oraz sg oferowane na obszarze, na ktorym panu-
ja zblizone warunki konkurencji'2.

> T. Kowalski, Zarzqdzanie w mediach, Warszawa 2013, s. 51.

¢ O konkurencji monopolistycznej szerzej: W. Wrzosek, Funkcjonowanie rynku, Warszawa 1998, s. 279-280.
O réznych formach rynkéw medialnych: T. Kowalski, B. Jung, Media na rynku..., dz. cyt., s. 24-27.

" Por. C.A. Hollifield, L.B. Becker, T. Vlad, Market and organizational factors affecting the success of media
organizations in emerging economies [w:] Strategic responses to media market changes, red. R.G. Picard, Jon-

koping 2004, s. 133-153.

8 L.W. Nord, Newspaper competition and content diversity: A comparison of regional media markets in Swe-

den, “Papeles de Europa” 2013, tom 26, nr 1, s. 1-13.

 Pochodzaca z 1929 r. obserwacja Harolda Hotellinga, ze konkurujace firmy przesuwaja si¢ ku $rodkowi ryn-
ku, co w ekonomii jest rozumiane jako upodabnianie si¢ do konkurencji i ujednolicanie oferty produktowe;.

OW. Wrzosek, Funkcjonowanie rynku..., dz. cyt., T. Kowalski, B. Jung, Media na rynku..., dz. cyt.

"'P.O. Steiner, Program patterns and preferences, and the workability of competition in radio broadcasting,

“Quarterly Journal of Economics”, May 1952.

12 Ustawa z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i konsumentéw, Dz.U. 2007 nr 50 poz. 331, ze zm.

(dalej jako UOKIK).
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Rynek prasowy wyznaczaja zgodnie z ta
definicja dwa elementy: charakter prezento-
wanych tresci (rynek produktowy) i teryto-
rium (rynek geograficzny). Dzieli si¢ go wige
na rynek prasy codziennej o charakterze lo-
kalnym lub ogdlnokrajowym oraz na rynek
czasopism'?. Oprdcz tego nalezy uwzglednié,
ze rynek mediéw jest rynkiem podwdjnego
produktu (inaczej zwanym rynkiem dwustron-
nym), bo produkty medialne sa oferowane na
rynku odbiorcow i reklamodawcéw!'*. Kolejng
komplikacja w ustaleniu rynku wlasciwego dla
medidw (w tym prasy) jest fakt, ze konkuruja
one na poziomie intra- i intermedialnym. Ba-
dacze mediow przestrzegaja takze, ze w ob-
liczu konwergencji mediow 1 wzrastajace]
substytucyjnosci produktéw medialnych gra-
nice rynku wlasciwego dla prasy dodatkowo
si¢ zacieraja. Wydaweca, ktory ma wigkszo$¢
rynku dziennikow nie jest monopolista w do-
starczaniu informacji, bo konkuruje z mediami
audiowizualnymi i internetem.

Substytucyjnos¢ oferowanych produktow,
ktora uznaje si¢ za najistotniejszy czynnik de-
finiujacy produktowy wymiar rynku wlasciwe-
go, jest bardzo trudno mierzalna dla produk-
tow medialnych's. Z jednej strony podkresla
si¢, na przyktad, wysoki poziom zastgpowal-
nosci prasy drukowanej przez tresci cyfrowe,
0o czym ma S$wiadczy¢ spadek sprzedazy eg-
zemplarzowej i czytelnictwa prasy papiero-
wej oraz dramatyczne zmniejszenie wptywow

reklamowych wydawcow. Z drugiej strony
zauwaza si¢ komplementarno$¢ mediow dru-
kowanych i cyfrowych, zwlaszcza mozliwosci
promocji prasy w internecie, oraz — istotne dla
odbiorcy — zréznicowanie platform dostgpu do
interesujacych go tresci'’.

Konwergencja mediow podwazajaca zasad-
no$¢ podziatu rynku mediéw na poszczegoélne
rynki branzowe (prasy, radia, telewizji) tylko
poglebia zjawisko substytucyjnosci i sprawia,
ze rynkiem wlasciwym dla prasy staje si¢ caly
rynek tresci medialnych. Taki wymiar rynku
sprawia, ze jego uczestnikami sa wszyscy, tak-
ze indywidualni twércy tresci medialnych oraz
wszelkie kanaty dystrybucji.

Im bardziej rozszerza si¢ granice definicyjne
rynku i im wigcej przedsigbiorcow (aktywnych
uczestnikow) zalicza si¢ do niego, tym bar-
dziej zwigksza si¢ poziom konkurencyjnosci,
bo udzialy w nim poszczegdlnych podmiotéw
staja si¢ mniejsze.

Tendencja do rozszerzania granic rynkow
wlasciwych jest juz jednak widoczna w wie-
lu branzach. W zwiazku z digitalizacja tresci
i upowszechnieniem innych niz papier no-
$nikow tresci proponuje si¢, na przyktad, za-
stapi¢ rynek czytelniczy rynkiem konsumen-
tow tekstow. Do konsumowanych tekstow
zaliczy¢ natomiast, obok ksiazek czy prasy,
takze newsy, ktére pojawiaja si¢ na pasku
w serwisie internetowym lub telewizyjnym,
e-maile, tweety, sms-y i tym podobne, nawet

13 Jest to podziat zgodny z klasyfikacja UNESCO z 1964 roku. Podziat produkcji prasowej na dzienniki i cza-
sopisma sankcjonuje rowniez ustawa prawo prasowe z 26 stycznia 1984 roku.

14 Koncepcja dual product market odnosi si¢ do dualnego charakteru produktow medialnych i podwdjnego
rynku, na ktérym sg oferowane. Por. m.in.: R.G. Picard, The economics and financing of media companies, New
York 2002; T. Kowalski, B. Jung, Media na rynku..., dz. cyt., s. 28-30.

15 Zob. np. art. 4 pkt 9 UOKIK oraz Obwieszczenie Komisji w sprawie definicji rynku wiasciwego dla celéw
wspolnotowego prawa gospodarczego (97/C 372/03), Dziennik Urzedowy C 372, 09/12/1997 P. 0005-0013.

1 Dotyczy to zreszta wszystkich produktow zréznicowanych (differentiated products), dla ktérych prébu-
je si¢ wyznaczy¢ rynek wiasciwy. Zob. m.in. F.M. Fisher, Horizontal mergers. Triage and treatment, “Journal

of Economic Perspectives” 1987, 1 (2), s. 23-40.

170 wynikach badan na temat substytucyjnosci tresci offline i online zob. m.in. J. Kreft, Zagrozenie kanibali-
zacjq w przenoszeniu zawartosci gazet do ich internetowych wydan [w:] J. Kall, B. Sojkin, Zarzqdzanie produktem.
Kreowanie marki, Zeszyty Naukowe, Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu, Poznan 2010.



btahe, jednorazowe i zwigzane z komunika-
cja tresci's.

Przyjeta w ponizszej analizie poziomu kon-
kurencji bardzo waska definicja rynku wta-
Sciwego dla prasy (jako rynku drukowanych
dziennikéw i czasopism o charakterze lokalnym
lub ogdlnokrajowym, dla ktdrego inne kanaty
dostgpu do tresci informacyjnych i rozrywko-
wych nie stanowig konkurencji) pozwala na
zastosowanie ilosciowych wskaznikow, takich
jak: udziat w naktadzie (produkcji ogdlnej);
udziat w sprzedazy (egzemplarzowej lub rekla-
mowej); sita rynkowa (stosunek przychodéw
do kosztow) funkcjonujacych na nim przedsig-
biorstw.

Udzial w nakladzie

Naktad globalny jest miara wielkosci rynku pra-
sowego'?. W Polsce mimo postgpujacego zrozni-
cowania rynku (§wiadczy o tym podwojenie licz-
by wydawanych tytutéw w latach 1990-2015)%,
jego wielko$¢ zmalata (tabela 1.). W 1990 roku
naktad globalny 3180 tytutdéw ukazujacych si¢
w Polsce wynosit okoto 2 mld egzemplarzy,
zas 7178 tytutéw prasy ukazujacych si¢ w 2015
roku osiagneto naktad okoto 1,8 mld egzem-
plarzy. Dla celéw statystycznych mozna wigc
przyjac, ze przecigtny naktad globalny tytutu
prasowego w Polsce zmniejszyt si¢ o 60 proc.
(z okoto 630 tys. egz. do okoto 250 tys. egz.).
Oznacza to zmniejszenie czytelnictwa prasy
1 postgpujaca atomizacj¢ odbiorcow.

Jolanta Dzierzynska-Mielczarek

Najwigkszy spadek nakladu globalnego do-
tknat pras¢ codzienng. Udzial gazet w nakladzie
globalnym prasy w 1990 roku wynosil prawie
70 proc., a w 2015 — zaledwie 35 proc. Przecigt-
ny naktad globalny dziennika zmniejszyt si¢ nie-
znacznie, bo spadkowi naktadu globalnego towa-
rzyszyt spadek liczby dziennikow ukazujacych si¢
w Polsce (z 83 w 1990 do 46 w 2015 roku).

Tabela 1. Naktad globalny prasy w Polsce
w latach 1990-2015 (w tys. egz.)

Rok Ogoétem Gazety Czasopisma
1990 | 2071392 1374972 696 420
1995 | 3210512| 1486645 1723 867
2000 | 2705702| 1299917 1 405 785
2005 | 3148645 1557296 1591 349
2010 | 2447 626| 1042559 1 405 067
2013 | 2045266| 744853 1261 827
2015*% | 1792200 629 500 1162 700

*Szacunki Izby Wydawcow Prasy

Zrodlo: Ruch wydawniczy w liczbach 2013, Warsza-
wa 2015

Wydawcy prasy szacujq rowniez, ze naktad
globalny prasy w Polsce w 2016 roku spadt
do poziomu niespelna 1,7 mld egzemplarzy,
co oznacza, ze w porownaniu do 2005 roku
zmniejszyt si¢ prawie o potowe?!.

Inng miarg stosowang dla okreslenia wiel-
kosci rynku prasowego jest sredni naktad jed-
norazowy?. Przecigtny naktad tytulu prasowego,

18 Zob. P. Kuczynski, Kierunki i formy transformacji czytelnictwa w Polsce, Warszawa 2014, http://www.pik.
org.pl/upload/files/Raport%20PIK%20z%20projektu%20badawczego%20Kierunki%20i%20formy%20transfor-
macji%20czytelnictwa%20w%20Polsce_pub.pdf [dostep: 10.05.2017].

19 Naktad globalny to liczba egzemplarzy prasy wydanych w ciagu roku. Trzeba jednak zaznaczy¢, ze od 2014 roku
Biblioteka Narodowa nie podaje danych tyczacych naktadéw czasopism, ttumaczac to niewywiazywaniem si¢ wy-
dawcow czasopism z obowiazku dostarczania informacji o jego nakladzie. Zob. Ruch wydawniczy w liczbach 2014,
Warszawa 2016. Dane o naktadzie w 2015 roku opieraja si¢ wigc na szacunkach Izby Wydawcow Prasy.

20 Zob. dane Biblioteki Narodowej na temat liczby tytutow wydawanych w Polsce. Ruch wydawniczy w licz-

bach 2015, Warszawa 2016.

*' IWP, Informacja o rynku prasy. Materiat niepublikowany.
22 Sredni naktad jednorazowy to $rednia liczba egzemplarzy przypadajaca na jedno wydanie w roku, obliczona
wedlug wzoru: naktad globalny pisma w danym roku podzielony przez liczbg wydan.
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w zestawieniu z liczbg ludno$ci lub iloscig
gospodarstw domowych, okresla potencjalng
mozliwo$¢, a tym samym — posrednio — potrze-
be nabycia tytutu®. Wskaznik ten pozwala na
poréwnywanie rynkow prasowych poszczegol-
nych panstw. Nie sytuuje on Polski korzystnie
na tle innych rynkéw europejskich. Proporcjo-
nalnie do liczby mieszkancéw naktady jedno-
razowe prasy, zwlaszcza gazet codziennych, sa
w Polsce duzo nizsze niz w wigckszosci krajow
w Europie?*. Nasz kraj, wedlug Izby Wydaw-
cow Prasy, pod wzgledem wskaznika nasyce-
nia dziennikami jest na 20 miejscu wsrod kra-
jow UE (za krajami wysoko rozwinigtymi, dla
ktorych ten wskaznik wynosi od 297 do 601),
a przed Bulgaria, Stowacja, Litwa i Wegrami.
Od 1990 do 2015 roku naktad jednorazowy
gazet spadt o 60 proc. i tym samym w przeli-
czeniu na 1000 os6b zmniejszyt si¢ ze 148 do
61 egzemplarzy (tabela 2.). Jednorazowy na-
ktad czasopism w tym czasie wzrost wprawdzie

0 40 proc., ale w ostatnich pigciu latach tenden-
cja wzrostowa zostala zahamowana. Zdaje si¢
to potwierdza¢ tez¢ o dojrzewaniu rynku cza-
sopism i ograniczeniu jego potencjalu rozwo-
jowego. Coraz wigksze zrdznicowanie oferty
tytutow przestaje poszerza¢ rynek i w prosty
sposob zwigkszaé liczbe odbiorcow, a prowadzi
do ,kanibalizacji” juz istniejacych tytutlow?.
Swiadczy o tym m.in. spadajaca liczba tzw.
wysoko nakladowych tytutow. W 2013 roku
w Polsce 60 czasopism osiagneto sredni naktad
powyzej 200 tys. egzemplarzy. W 2014 roku
46 pism przekroczylo naktad 200 tys., w 2015
roku byt ich juz tylko 36%. Wérdd tygodnikow
najwigksze naklady i sprzedaz osiagaly pisma
z repertuarem telewizyjnym oraz nalezace do
segmentu yellow (plotkarskie, poradniczo-
-rozrywkowe, np. ,,Zycie na Goraco”, ,,Two-
je Imperium”, ,,Dobry Tydzien” itd.). Wsrod
dwutygodnikéw najwigksze naktady i sprzedaz
osiagaty TV guides, pisma poradnikowe oraz

Tabela 2. Naktad jednorazowy prasy na 1000 mieszkancow Polski w latach 1990-2015

Jednoraz Jednorazowy Jednoraz Jednorazowy | Jednorazowy Jedlriglr(e;;gwy
Rok niikigd f;:y RSB [y rfaklgd ;);Vei] ST v 2 czasopism
W tvs I; zy na 1000 W tvs E . na 1000 miesz- czasopism na 1800
YS- €82 | mieszkancow ys. cgz. kancow W tys. egz. . A
mieszkancow
1990 48 402 1270 5645 148 42 757 1122
1995 83 834 2189 5729 149 78 105 2039
2000 72332 1889 4652 121 67 630 1767
2005 86 858 2274 7248 190 79 610 2084
2010 90 796 2377 3877 101 86919 2275
2013 79 968 2077 2920 76 77 048 2000
2015 73 338 1904 2346 61 70 992 1844

Zrédto: wyliczenia whasne na podstawie danych GUS (liczba ludnosci), BN (naklad jednorazowy w latach
1990-2013) i IWP (szacunki dotyczace naktadu jednorazowego w 2015 roku)

2 Tzw. wskaznika nasycenia nie mozna jednak utozsamia¢ z realnym popytem na prase, ktory obrazuja dane

dotyczace sprzedazy.

2 Por. m.in. Rocznik statystyki miedzynarodowej GUS, Warszawa 2010; Gdzie my, gdzie oni. Raport: Europej-

ski Wskaznik Rozwoju, ,,Polityka” 2010, nr 44.

3 Zob. T. Kowalski, B. Jung, Media na rynku..., dz. cyt., s. 148.
2 Wyliczenia wlasne na podstawie: Ruch wydawniczy w liczbach 2013 oraz danych ZKDP.




z segmentu people (,,Party”, ,,Show”). Wsrdd
wysokonaktadowych miesigcznikéw domino-
waly pisma poradnikowe dla kobiet.

Zdecydowana wigkszos¢ tytutdw prasowych
jest wydawana przez liczng grupe wydawcow
nieprofesjonalnych (rozmaite instytucje i or-
ganizacje, dla ktorych dzialalnos¢ edytorska
nie stanowi podstawowego rodzaju dziatalno-
$ci). Profesjonalne oficyny?’” wydaja zaledwie
30 proc. tytutéw, ale odpowiadaja za produkcje
okoto 90 proc. naktadu globalnego gazet i cza-
sopism. Oznacza to, ze 70 proc. tytutdéw ukazu-
jacych si¢ w Polsce to pisma niskonaktadowe,
skierowane do bardzo waskiego audytorium
odbiorcow (tabela 3.). Bogactwo réznorodnosci
jest wigc pozorne, a stopien koncentracji dzia-
alno$ci prasowej znaczny.

Jolanta Dzierzynska-Mielczarek

Zaden z wydawcow profesjonalnych nie osia-
ga jednak dominujacej pozycji w produkcji ogol-
nej prasy (za taka zgodnie z ustawa o ochronie
konkurencji uznaje si¢ udziat powyzej 40 proc.).
Analizujac udzialy najwigkszych wydawcow
prasowych w naktadzie globalnym prasy w Pol-
sce, mozna uznaé, ze stopien koncentracji (CR)*
naszego rynku jest sredni. W 2005 roku czterech
najwigkszych wydawcow produkowato 41 proc.
naktadu globalnego, w 2010 roku — 48 proc.,
w 2015 roku — 44 proc., a w 2016 roku — 48 proc.
(tabela 4.). Pierwsze miejsce w tej grupie na-
lezalo niezmiennie do wydawnictwa Bauer,
ktére gromadzilo od 14,6 proc. w 2005 roku
do 20 proc. udzialéw w rynku nakladéw glo-
balnych w 2016 roku. Kolejne miejsca w 2005
i 2010 roku zajmowaty: Agora i Axel Springer

Tabela 3. Udziat wydawcow profesjonalnych w produkcji prasy w Polsce w latach 20032013

Liczba | Liczba tytutéw edytowa- Udzial wydawcow Udzial wydawcéw

Rok | tytuldw | nych przez wydawcow | profesjonalnych w edytowa- | profesjonalnych w edytowanym
ogodtem profesjonalnych nych tytutach (w proc.) naktadzie (w proc.)

2003 6309 1860 29,5 88,2

2004 | 6502 1870 28,8 89,8

2005 6721 1935 28,8 89,2

2006 | 6759 2043 30,2 89,2

2007 | 6948 2139 30,8 90,3

2008 7229 2293 31,7 90,4

2009 7423 2360 31,8 90,6

2010 7655 2421 31,6 90,2

2011 7764 2445 315 89,7

2012 | 7827 2456 31,4 88,8

2013 7405 2367 32,0 87,5

Zrédto: Ruch wydawniczy w liczbach 2013, Warszawa 2015

27 Wedtug Biblioteki Narodowej to okoto 50 wydawcow, ktorzy wydaja przynajmniej 7 tytuldw prasowych
oraz wszelkie instytucje wydawnicze, spotki i agencje wydawnicze, przedsigbiorstwa prasowe i redakcje. Zob.

BN, Ruch wydawniczy w liczbach 2010, Warszawa 2011.

2 CR (Concentration Ratio) wylicza sig¢ przez sumowanie udziatow w rynku. Jezeli udziaty w rynku czterech
najwigkszych wydawcow prasy (CR4) przekraczaja 50 proc. lub udziaty osmiu (CR8) — 75 proc., to koncentracjg
mozna uzna¢ za wysoka. Wskaznik CR4 w przedziale 33—50 proc. oraz CR8 w przedziale 50—75 proc. wskazujg
na $redni poziom koncentracji, a CR4 ponizej 33 proc. i CR8 ponizej 50 proc. to brak koncentracji. Zob. T. Ko-

walski, B. Jung, Media na rynku.., dz. cyt., s. 115.
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Polska (ASP), obecnie pod nazwa Ringier Axel
Springer Polska (RASP), ktorzy produkowali
$rednio co dziesiaty egzemplarz prasy ukazu-
jacej si¢ w Polsce, oraz wydawnictwo Polska-
presse (PP) obecnie jako Polska Press Grupa
(PPG), do ktdrego nalezato od 5 proc. do 9 proc.
udzialéw w naktadzie globalnym. W 2016 roku
udzialy w naktadzie globalnym Agory spadly
do poziomu 6,4 proc., a udziaty Polskiej Press
Grupy wzrosly powyzej 11 proc.

Tabela 4. Wskazniki koncentracji rynku prasy
(CR4) wedtug udziatu w naktadzie globalnym
w latach 2005, 2010, 2015-2016.

Udzial w nakladzie globalnym
W proc.

ok Bauer | Agora P?:P/ L e

SP | PPG
2005 | 14,6 11,6 10,0 4,7 40,9
2010 | 17,6 10,5 10,5 9,1 47,7
2015 | 20,1 7,1 10,4 7,1 44,0
2016 | 20,3 6,4 9,8 11,5 48,0

Zrédto: obliczenia wilasne w oparciu o dane BN

(lata 2005 1 2010), szacunki IWP dotyczace nakta-
du globalnego oraz dane ZKDP dotyczace naktadu
globalnego poszczegdlnych wydawcow (za lata
2015-2016)

Udzial w sprzedazy

Wyliczenie udziatow poszczegdlnych wydaw-
cow w sprzedazy egzemplarzowej prasy wyma-
ga ustalenia wolumenu sprzedazy prasy. Roz-
powszechnianie wydawnictw periodycznych
w Polsce bada powotany w 1994 r. Zwiazek
Kontroli Dystrybucji Prasy. Konieczno$¢ skta-
dania obiektywnych i szczegdtowych infor-
macji o wielko$ci sprzedazy oraz obowigzek
poddania si¢ audytowi sprawiaja, ze tylko nie-
liczni wydawcy, ze wzgledu na walke o rynek

reklamowy, zglaszaja swoje tytuty do ZKDP.
Zwigzek Kontroli Dystrybucji Prasy bada — jak
si¢ szacuje — sprzedaz okoto 5 proc. tytutow
edytowanych w Polsce (w 2015 roku ZKDP
skontrolowat 340 sposrod 7178 tytuléw zareje-
strowanych przez Biblioteke¢ Narodowa) przez
nieliczng grupe wydawcow (w 2015 roku do
ZKDP nalezato 132 wydawcow). Dysproporcje
miedzy liczbg istniejacych a kontrolowanych
tytutdw przestaja jednak miec¢ znaczenie, jesli
wezmie si¢ pod uwage naktad gazet i czasopism
produkowanych przez wydawcow nalezacych
do ZKDP. W 2010 roku pod kontrolg Zwiazku
bylo 83 proc. naktadu globalnego, a w 2015
roku — 75 proc.

Wolumen sprzedazy prasy mozna tez wy-
liczy¢é, pomniejszajac szacunkowy naktad
globalny prasy o $rednia wielko$¢ niesprze-
danych egzemplarzy i przyjaé, ze w 2015
roku sprzedaz prasy wynosita 1 164 930 tys.
egzemplarzy?.

Wydawnictwo Bauer sprzedato w 2015 roku
239 793 726 egzemplarzy swoich magazyndw,
co stanowi okoto 20,6 proc. calej szacunkowe;j
sprzedazy prasy. Udzial Ringier Axel Springer
Polska wynosit 10 proc. (sprzedaz 116 319 256
egzemplarzy dziennikéw i magazynow), udziat
Polska Press Grupa — 8 proc. (93 642 729 sprze-
danych egzemplarzy, udziat Agory — 4,5 proc.
(sprzedata 52 225 979 egz. swoich dziennikow
i magazynow). Wskaznik koncentracji czterech
najwigkszych wydawcéw (CR4) na poziomie
43,1 proc. swiadczy o $rednim poziomie koncen-
tracji rynku sprzedazy prasy w Polsce.

W obiegowych opiniach stopienn koncen-
tracji w polskiej prasie jest znacznie wyzszy.
Problem w tym, ze autorzy takich opinii dos¢
dowolnie traktuja pojecia ,,rynek prasy”, ,.ry-
nek czasopism” czy liczbe sktadajacych si¢ na

2 Usrednione wielko$ci zwrotow niesprzedanych egzemplarzy dla prasy ogdtem wyliczono na podstawie
danych ZKDP. Stanowia one roznicg migdzy wielkoscia naktadoéw i sprzedazg ogotem. Dla prasy wynosza okoto
35 proc. naktadu ogdétem, dla dziennikéw — 25 proc., dla czasopism — 36 proc.



Jolanta Dzierzynska-Mielczarek
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Wykres 1. Sprzedaz najwigkszych wydawcéw (w min egz.) w latach 2012-2015

* Polskapresse w 2014 roku wchtongta tytuly wydawane przez Media Regionalne i wystgpuje pod nazwa

Polska Press Grupa

Zr6dto: Dane ZKDP publikowane przez wirtualnemedia pl

nie tytutow i operujacych na nich wydawcow.
Bezkrytycznie tez traktuja udzial w rankingach
najwigekszych wydawcow prasy, ktdre powstaja
w oparciu o dane Zwiazku Kontroli Dystrybucji
Prasy?®! jako udziaty w rynku.

Rankingi najwigkszych pod wzgledem na-
ktadu i liczby sprzedanych egzemplarzy gazet
1 magazynow wydawcow w Polsce pozwala-
ja natomiast dostrzec, ze notuja oni corocznie
spadki nakladu i sprzedazy egzemplarzowej
(wykres 1.).

0d 2012 do 2015 roku spadek sprzedazy eg-
zemplarzowej Grupy Bauer wynidst 17 proc.,
Ringier Axel Springer — 18 proc., Polska Press

Grupy (sprzedaz w 2012 i 2013 roku liczona
wspdlnie ze sprzedaza Mediow Regionalnych)
— 34 proc., Agory — 36 proc., ZPR — 11 proc.,
Edipresse — 42 proc., Burdy — 27 proc.

Sila rynkowa

Sita rynkowa przedsigbiorstwa jest definiowana
jako mozliwos¢ dyktowania cen na rynku, czy-
li zdolno$¢ do utrzymania wielkosci sprzedazy
mimo podniesienia ceny produktu®. W przy-
padku wydawcow prasy trzeba uwzglednié, ze
sprzedaja oni swoje produkty odbiorcom (w po-
staci tresci) i reklamodawcom (w postaci uwagi
odbiorcéw). Funkcjonowanie na podwojnym

30 Wedtug raportu Klubu Jagiellofiskiego rynek prasy w Polsce w 2014 roku zostal podzielony pomig¢dzy

19 koncernéw medialnych; ukazuje si¢ na nim 185 czasopism, z czego wigkszo$¢ nalezy do zagranicznych wy-
dawcow, ktorzy kontroluja az 76 proc. rynku prasy. Por. P. Grzegorczyk, Analiza zagranicznego kapitatu w Polsce,
http://jagiellonski24.pl/2015/09/14/czy-musimy-repolonizowac-media-analiza-zagranicznego-kapitalu-w-polsce/
[dostep: 10.05. 2017].

31 Zob. np. P. Pallus, Wydawnictwo Bauer najwiekszym wydawcq prasy w Polsce. Za nim RASP i Polskapresse
(raport za 2014), http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/wydawnictwo-bauer-najwiekszym-wydawca-prasy-w-
polsce-za-nim-rasp-i-polskapresse-raport-za-2014 1 [dostep: 10.05.2017].

32 Zob. m.in. T. Kwasniewski, Ocena sily rynkowej przedsiebiorstw w postepowaniach antymonopolowych,
Warszawa 2015.
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rynku zakltada sprzedawanie odbiorcom pro-
duktéw ponizej kosztow ich wytworzenia (lub
wrecz oferowanie ich za darmo) i subsydiowa-
nie sobie powstatych ,,strat” wplywami od re-
klamodawcow. Utrzymanie wysokiego udziatu
w rynku czytelniczym w niewielkim stopniu
zalezy wigc od ceny produktu. Sita rynkowa
firm medialnych opiera si¢ na zdolnosci przy-
ciagania duzego audytorium, ktére pozwoli
osiagna¢ wysokie wplywy reklamowe. Co
wigcej, ewentualne zdobycie pozycji dominu-
jacej na rynku reklamowym i naduzycie sity
rynkowej wobec reklamodawcdow nie stanowig
bezposredniego naruszenia intereséw odbior-
cow tresci medialnych.

Odmienne definiowanie sity rynkowej na
rynku mediéw (i innych rynkach dwustron-
nych®) nie zmienia faktu, ze $wiadcza o niej
udzialy w sprzedazy na rynku odbiorcow i re-
klamodawcow. Ze wzgledu na niedostepnosé
danych dotyczacych realnych przychodow wy-
dawcow prasy ze sprzedazy egzemplarzowej
i wptywow reklamowych okreslenie sity rynko-
wej jest niezmiernie trudne®. Nieprzejrzystos¢
finansowa firm medialnych utrudnia zresztg
monitorowanie pluralizmu mediéw nie tylko
w Polsce, ale i w Europie™®.

Pewne wnioski o sile rynkowej poszcze-
gblnych wydawcdw mozna wyciagnaé na pod-

stawie struktury popytu na produkty prasowe,
wielko$ci budzetow reklamowych przeznacza-
nych na prase, struktury rynku prasowego (licz-
by sprzedawcodw i nabywcow) czy warunkow
wejscia na rynek prasowy nowych podmiotow.

Zgodnie z teorig organizacji branzy (indu-
strial organmization) istnieje zwiazek migdzy
strukturg rynku branzowego, zachowaniem si¢
przedsigbiorstw na tym rynku i efektywnoscia
ich dziatania®. W praktyce oznacza to, ze bar-
dziej skoncentrowane branze bedg osiagac wyz-
sze zyski niz branze o nizszym stopniu koncen-
tracji.

Znajduje to potwierdzenie w analizach
ekonomicznych mediow. Wysokie koszty state
produkcji tradycyjnych dobr medialnych przy
niskich kosztach dystrybucji sprawiaty, ze tylko
duze firmy dzigki korzysciom skali i zakresu mo-
gly osiagna¢ efektywnosé. Zaleta duzych firm
byta poza tym umiejetnosé kompensacji ryzyka
nietrafionej produkcji wynikajacego z trudnosci
w przewidzeniu oczekiwan odbiorcow i ich cig-
glego zapotrzebowania na nowe tre$ci. Rozmiar
firmy gwarantowat rowniez maksymalne wyko-
rzystanie praw do produkowanych tresci, lep-
sza pozycje w negocjacjach z reklamodawcami
oraz utatwiat dostgp do kapitatu. Jak zauwazyt
Robert Picard, tylko duze firmy medialne miaty
wystarczajace mozliwosci finansowe, by wejsé¢

33 Rynki dwustronne (two-sided markets), albo rynki podwojnego produktu (dual product markets) to rynki, na
ktorych firmy obstuguja rézne grupy klientow, ktdre sa w jakis sposob zalezne. Oprocz rynku mediow zalicza si¢
do nich takze sieci handlowe (centra lub platformy taczace kupujacych i sprzedajacych), systemy obstugi ptatnosci
itp. Zob. m.in. J.C. Rochet, J. Tirole, Two-sided markets: A progress report, ,,Rand Journal of Economics” 2006,
Vol. 37, No. 3, s. 645-667; M. Rysman, The economics of two-sided markets, ,,Journal of Economic Perspectives”
2009, Vol. 23, No. 3, s. 125-143, D. Croteau, W. Hoynes, The business of media. corporate media and the public
interest, London 2006.

3 W empirycznych analizach sity rynkowej wykorzystuje si¢ nie tylko dane ksiggowe na temat zyskow i kosz-
tow produkcji, ale rdwniez takie wskazniki, jak wysokos$¢ kosztow krancowych, stosunek marzy przedsigbiorstwa
do uzyskiwanej ceny itp.

3% Wigcej na temat polityki Unii Europejskiej w sprawie pluralizmu mediow zob. A. Jaskiernia, Problemy
wolnosci i pluralizmu mediow w polityce medialnej Unii Europejskiej, ,,Studia Medioznawcze” 2015, nr 2 (61),
8. 139-153; Z. Jurczyk, Procesy koncentracji i monopolizacji na rynku prasy regionalnej w Polsce [w:] Instytucje
w teorii i praktyce, red. B. Borkowska, Wroctaw 2015, s. 127-140.

¥ Mowi o tym paradygmat SCP (structure—conduct—performance), ktory jest podstawa teorii struktury branzy.
Zob. J.S. Bain, Industrial organization, New York 1959.



na nowe technologicznie rynki nadawcze i tele-
komunikacyjne?’.

Specyfika produkcji medialnej ze wzgledu
na wysokie tzw. koszty utopione i duze zroz-
nicowanie produktow stwarzata tez wysokie
bariery wejscia na ten rynek nowych przed-
sigbiorstw. Szanse na zwigkszenie konkurencji
zmniejszaly réwniez bariery prawne (np. ko-
nieczno$¢ uzyskiwania koncesji lub licencji)
oraz technologiczne (np. koszty budowy sieci
nadawczej, systemu dystrybucji itp.).

Technologia cyfrowa zmienita istotnie kosz-
ty produkcji medialnej (np. eliminujac koszty
druku i sktadu), koszty reprodukcji (wytwarza-
nia kopii) i koszty dystrybucji (rozprowadzania
tych kopii, np. kolportazu)®®. Znikngty bariery
wejscia na rynek zwigzane np. z wysokimi na-
ktadami kapitalowymi na rozpoczecie produk-
cji medialnej. Zwigkszyla si¢ podaz produktow
medialnych, co naruszylo warunki konkurencji
na rynku. Zdecydowana wigkszo$¢ mediow

Jolanta Dzierzynska-Mielczarek

analogowych zyskata swoje cyfrowe odpowied-
niki. Powstaty tez wyltacznie internetowe media
tworzone zardwno przez profesjonalnych wy-
dawcow i nadawcow, jak i nieprofesjonalnych
producentow. Wigksza liczba podmiotow me-
dialnych przyczynita si¢ do atomizacji audyto-
riow odbiorczych, a co za tym idzie — do zmia-
ny struktury wydatkéw reklamowych i modelu
skutecznej reklamy.

Fragmentaryzacja rynku odbiorcow prasy
drukowanej jest widoczna w analizach popytu
na nia. Postugujac si¢ szacunkowymi danym
na temat rozpowszechniania prasy*, mozna
wyliczy¢, ze popyt na pras¢ od 1990 do 2015
roku wzrost wprawdzie o okoto dwoch trzecich
(tabela 5.), ale byto to zastugg rozwoju iloscio-
wego i jakosciowego oferty czasopism. Ich
rozpowszechnianie podwoito si¢ w 2010 roku.
W 2015 roku statystyczny mieszkaniec Polski
kupowat (lub otrzymywal za darmo) przynaj-
mniej jeden egzemplarz czasopisma. Znacznie

Tabela 5. Szacunkowe rozpowszechnianie prasy oraz rozpowszechnianie prasy na 1000 mieszkan-
coéw Polski w latach 1990-2015

Rozpowszech- Rozpowszech- | Rozpowszech- | Rozpowszech-
Rozpowszech- S Rozpowszech- S e e

i || e ey nianie prasy el nianie gazet | nianie czaso- | nianie czaso-

W tvs. ez na 1000 W S, ooz na 1000 pism w tys. pism na 1000

tys. egz. mieszkancow ys- cgz. mieszkancow egz. mieszkancow
1990 31461 826 4234 111 27 365 718
1995 54 492 1423 4297 112 49 987 1305
2000 47016 1228 3489 91 43 315 1131
2005 56 458 1478 5436 142 50950 1334
2010 59017 1545 2908 76 55628 1456
2013 52 980 1376 2228 58 49 279 1280
2015 47 670 1238 1760 46 45 435 1180

Zrédto: wyliczenia wiasne na podstawie danych GUS (liczba ludnosci), BN i ZKDP (naktad jednorazowy
prasy pomniejszony o szacowang wielkos$¢ zwrotow)

37 R.G. Picard, Media concentration, economics and regulation [w:] The politics of news: The news of politics,
red. D.A. Graber, D. McQuail, P. Norris, Washington 1998, s. 193-217.
3% C. Shapiro, H.R. Varian, Potega informacji. Strategiczny przewodnik po gospodarce sieciowej, Warszawa
2007, s. 98.
3% Szacunkowe rozpowszechnianie prasy zostato wyliczone przez pomniejszenie naktadu jednorazowego pra-
sy o usrednione wielkos$ci zwrotdw niesprzedanych egzemplarzy. Por. przypis 28.
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zmniejszylo si¢ natomiast zainteresowanie pra-
sg codzienng. W 2015 roku odbiorcow znalazto
niespetna 1,8 mln gazet (spadek o ponad potowe
w porownaniu z 1990 rokiem). Malejacy popyt
na pras¢ codzienng zostal okresowo zahamo-
wany w polowie pierwszej dekady XXI wieku
dzigki rozwojowi gazet bezptatnych®.

Po 2010 roku obserwuje si¢ jednak coraz
mniejsze zainteresowanie prasa drukowana.
W ciagu pigciu lat szacowane rozpowszechnia-
nie gazet i czasopism spadto o 1/5.

Spadajace zainteresowanie odbiorcow prasa
drukowang przetozyto si¢ na wplywy reklamo-
we jej wydawcow i pozycje prasy w wydatkach
reklamowych ogoétem. W 2005 roku na reklamg
w prasie wydawano prawie 30 proc. wszystkich
srodkow lokowanych w mediach, w 2015 roku
ten udziat spadt do niespelna 10 proc. Warto
przy tym zauwazy¢, ze odwrot reklamodawcow
od gazet i czasopism nastapil wczesniej niz sa-
mych czytelnikéw. Wydatki na reklam¢ w pra-

sie zmniejszaja si¢ sukcesywnie od 2008 roku
(tabela 6.).

Spadek sprzedazy wydan drukowanych
oraz zmniejszenie przychodow reklamowych
wydawcodw tradycyjnych czynig dziatalnosé
prasowa coraz mniej optacalna. Zwlaszcza ze
przychody z reklamy i subskrypcji wydan cy-
frowych nie rekompensuja wydawcom strat
ponoszonych w dziatalnosci offline. Swiadczy
o tym chociazby zestawienie przychodéw Ago-
ra SA (tabela 7.). Przychody segmentu internet,
na ktory sktada si¢ kilkadziesiat serwisdéw, do-
piero w 2014 roku przekroczyly wptywy rekla-
mowe drukowane;j ,,Gazety Wyborczej” 1 wciaz
sa nizsze niz suma catkowitych przychodow
dziennika.

Pozycja rynkowa wydawcoéw prasy znaj-
duje odzwierciedlenie m.in. w mniejszej war-
tosci marek prasowych. ,,Gazeta Wyborcza” —
najcenniejszy w kategorii prasy i wydawnictw
brand wyceniany w 2010 roku na 201 mlin zt

Tabela 6. Wydatki na reklame¢ w prasie netto*' w latach 2007-2015 (w mln zt)

Rok 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
dzienniki 779,1 795,0 651,3 610,9 5553 440,8 341,2 306,6 280,3
magazyny 864,7 900,7 767,8 724,0 691,4 575,6 512,6 437,6 3974
razem 1643,8 | 1695,7 | 1419,1 | 1334,9 | 1246,7 | 1016,4 853,8 7442 677,71

Zrédto: Starlink/Starcom, Rynek reklamy w Polsce

Tabela 7. Przychody segmentu internet Agora SA wobec przychodow ,,Gazety Wyborczej” w latach

2008-2015 (w mln zt)

Rok 2008 2010 2012 2013 2014 2015
przychody segmentu internet Agora SA 77,1 101,8 114,0 111,4 127,1 150,5
przychody reklamowe ,,Gazety Wyborczej” 485,8 305,9 202,9 144,2 112,9 104,5
przychody ze sprzedazy ,,Gazety Wyborczej” 151,9 146,1 106,8 100,6 100,8 103,1

Zrédto: raporty finansowe Agora SA

4 Naktady globalne gazet bezptatnych z poziomu 1,4 mln egz. w 2000 roku wzrosty do 233 mln egz. w 2005
roku. Ich udzial w globalnym naktadzie dziennikéw zwigkszyt si¢ w tym okresie z 0,1 proc. do 16,4 proc., ale
poszerzenie rynku dziennikow przez tytuly bezptatne byto jednak zjawiskiem nietrwalym.

4 Wydatki netto to estymacja wydatkéw z uwzglednieniem rabatow. Podstawa ich wyliczenia sg wartosci

brutto — cennikowe (przed rabatami, bez podatku VAT).




byt w 2014 roku wart zaledwie 91 mln zt, czyli
o ponad 50 proc. mniej*>. Wynika to m.in. ze
spadajacej rentownosci dziatalnosci prasowe;.
Rentowno$¢ najwigkszych firm medialno-wy-
dawniczych w Polsce (liczona jako zwrot z ka-
pitalu wiasnego ROE, czyli stosunek zysku/
straty netto do kapitatu spotki) wynosita w 2004
roku 52 proc., a w 2013 roku — 15,2 proc.®.

Straty w segmencie prasy odnotowato
w ostatnich latach wielu wydawcow, m.in. ZPR
Media (do 2014 roku Wydawnictwo Murator),
znane z wydawania ,,Super Expressu”, prasy
budowlanej i wnetrzarskiej. W 2012 r. dzia-
lalno$¢ wydawnicza przyniosta strate¢ 5,4 min
zt, w 2013 — zysk w wysokosci 5,3 min zi,
aw 2014 — stratg 20 mln zH*,

Spadata rowniez rentowno$¢ segmentu pra-
sy w Agora SA (wydawca ,,Gazety Wyborczej”,
bezptatnego ,,Metra”* oraz kilkunastu czaso-
pism). W 2012 roku zyski tego segmentu wy-
nosily 54,6 mln zi, w 2013 roku — 53,9 min zi,
w 2014 — zaledwie 11,6 min zt, a w 2015 roku
— 17,2 mln z*°.

Podsumowanie

Zmiany w technologii informacyjno-komu-
nikacyjnej wplywajace na koszty produkcji
prasowej oddzialuja na struktur¢ rynku prasy
i panujace na nim warunki konkurencji. Kon-
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wydawniczej moze sprzyja¢ tendencjom kon-
centracyjnym, bo obecna struktura rynku prasy
w Polsce nie gwarantuje wydawcom efektyw-
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STRESZCZENIE

Artykut jest analiza struktury polskiego rynku prasowego i poziomu jego konkurencji. Cy-
fryzacja 1 konwergencja medidw zacieraja dotychczasowe podziaty branzowe i sktaniaja do
nowego zdefiniowania rynkdw wlasciwych dla poszczegdlnych produktow medialnych. Po-
szerzanie granic rynku zmienia panujaca na nim konkurencjg, bo zwigksza ilo$¢ sprzedaja-
cych i kupujacych, a tym samym zmniejsza ich udziaty w rynku. Nawet waskie rozumienie
rynku prasowego (wylacznie jako rynku prasy drukowanej) nie wskazuje na wysoki poziom
jego koncentracji.
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ABSTRACT

The goal of this article is to analyse the level of competition in the Polish press market.
Digitalization and convergence have blurred the existing lines of division between the media
industries and further redefined the markets relevant for the respective media products. The
extension of the market’s boundaries changes the competition within. It also increases the
number of sellers and buyers and therefore decreases their market shares. Even the narrow
understanding of the press market (as solely a market of printed press) does not indicate
a high level of its concentration.
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Fotografia prasowa a podpis —

ujecie typologiczne

Joanna Szylko-Kwas

Falszerstwo fotograficzne (zdjecie,
ktore zostato wyretuszowane albo zmontowane,

albo ktore niewlasciwie podpisano) falszuje rzeczywistosc

‘ x J ¢ wrzesniu 2016 roku ,,Super Express”
opublikowal na swoich tamach zdjecie

postanki Platformy Obywatelskiej Lidii Ga-
dek siedzacej w tawach sejmowych bez butow.
Zdjecie golych stop ilustrowato artykut o tytule
Wietrzy nogi w Sejmie. Jako podpis do fotografii
umieszczono tekst: ,,Dramat postanki PO Lidii
Gadek. W tawach poselskich puchna jej stopy...
dlatego siadajac w tawach sejmowych, postanka
zdjeta buty. Stopy od razu poczuly sie lepiej™.
Sprawa blaha, tabloidowa, prawdopodobnie
przesztaby bez echa, gdyby nie fakt, ze autor
zdjecia — pracujacy dla ,,Super Expressu” foto-
reporter Pawel Dabrowski — otrzymat decyzje
,,0 CZasowym zawieszeniu (...) prawa wstgpu do
budynkow i na tereny pozostajace w zarzadzie
Kancelarii Sejmu na rok, tj. do 20 wrzesnia 2017
roku™. W oswiadczeniu opublikowanym na
stronie Sejmu Rzeczpospolitej Polskiej mozna
przeczytac, ze powodem takiej decyzji jest fakt

'S. Sontag, O fotografii, Warszawa 1986, s. 80.

Susan Sontag

opublikowania zdj¢¢, ktore ,naruszaja powage
parlamentu, a takze stoja w sprzecznosci z sze-
roko rozumiang kultura osobista i taktem™. De-
cyzja wywolata sprzeciw czgsci fotoreporterow
i dziennikarzy. Stowarzyszenie Fotoreporterow
napisalo list do Marszatka Sejmu, twierdzac,
ze reporter ,,zostal ukarany za publikacje zdje-
cia wykonanego podczas posiedzenia Sejmu na
sali obrad. (...) Zdjecie nie jest fotomontazem,
przedstawia sytuacje, ktora miata miejsce. Osoba
publiczna, jaka jest postanka podczas petnienia
obowiazkéw stuzbowych, zostala sfotografowa-
na w miejscu publicznym, jakim jest sala obrad
Sejmu. Uwazamy, ze nie mozna kara¢ fotorepor-
tera za pokazywanie prawdy’>. Pod listem podpi-
saty si¢ 122 osoby. Kluczowe wydaje si¢ jednak
postawienie pytania, co wywolato taka reakcje:
zdjecie czy towarzyszacy mu tekst? Jak stowo,
ktére towarzyszy obrazowi, wplywa na przekaz
wizualny?

2 Wietrzy nogi w Sejmie, ,,Super Express” 2016, nr 216, s. 7.
3 Oswiadczenie ws. odebrania karty prasowej fotoreporterowi ,,Super Expressu” i artykuiu na se.pl, http://
www.sejm.gov.pl/Sejm8.nsf/komunikat.xsp?documentld=0FF85036DE2C44B8C1258044004B3162 [dostgp:

14.10.2016].
4 Tamze.

5 List do Marszatka Sejmu, https://stowarzyszeniefotoreporterow.wordpress.com/2016/10/12/list-do-marszal-

ka-sejmu/ [dostep: 14.10.2016].



Fotografia jako wypowiedz medialna
Fotografia jest obrazem, ktéry funkcjonuje
w przestrzeni spotecznej jako przekaz wizual-
ny. Jest komunikatem rozumianym jako ,,inten-
cjonalne wytwory wizualne czlowieka, ktdre
zawieraja tres¢ mozliwa do odczytania przez
odbiorce, tzn. komunikat znaczacy”®. Wspot-
czesne media szeroko wykorzystuja ten rodzaj
komunikacji i odnosza si¢ do naturalnej zdolno-
sci cztowieka do myslenia obrazami i ,,»prze-
twarzania« informacji na forme¢ wizualng™”.
Elementarng jednostka zawarto$ci mediow
jest wypowiedz medialna, ktora jako pewna
domknigta calos¢ jest ,.tworzona, postrzegana
zmystowo (...) oraz analizowana i przetwarza-
na przez uczestnikow aktow komunikacji®. Po-
wszechne rozumienie terminu ,,wypowiedz” jest
osadzone w obszarze jezykoznawczym, nie jest
to jednak jedyny zakres znaczeniowy pojecia.
Przekaza¢ informacje czy opinie, a wiec wypo-
wiedzie¢ si¢ na dowolny temat, mozna takze za
pomocg kodow pozawerbalnych, w tym takze
komunikatow wizualnych. Wypowiedz opar-
ta na obrazie postuguje si¢ kodem wizualnym
i za jego posrednictwem jest realizowany akt
komunikacji, a dzigki niemu autor obrazu ,,za-
biera glos w jakiej$ sprawie”. Hanna Mamzer
precyzuje ten akt, twierdzac, ze oddziatywa-
nie na odbiorc¢ nastgpuje przez formy, ,,w ra-
mach ktorych nadawca stara si¢ w taki sposob
skonstruowa¢ przekaz oparty na obrazie, aby
odbiorca nadal mu pozadana przez nadawcg in-

Joanna Szylko-Kwas

terpretacje, shuzaca realizacji celow instrumen-
talnych’. Dodatkowo, w przypadku fotografii
prasowej, uznanie jej za wypowiedz medialng
jest o tyle zasadne, ze obrazowi najczesciej to-
warzyszy stowo. Moze by¢ ono tytutem foto-
grafii, podpisem pod zdjgciem, wyimkiem lub
tez calym artykutem, ktérego fotografia jest
czescia.

Po pierwsze — informowa¢, po drugie
— perswadowa¢é

Nawiazujac do klasycznego podziatu wypowie-
dzi dziennikarskich na gatunki informacyjne
i publicystyczne, rozrywkowe i synkretyczne,
nalezy zaznaczy¢, ze fotografia prasowa row-
niez podlega tej typologii. Jest to bowiem ro-
dzaj zdjecia, ktore przez tresci zawarte w obra-
zie najlepiej informuje 1 komentuje wydarzenie
opisywane w prasie. Oczywiscie tytuly tablo-
idowe zupelnie inaczej konstruujg swoj przekaz
i w ich przypadku proporcja jest odwrotna — to
obraz dominuje i czgsto przy jednym materiale
prasowym fotografii jest wigce;j.

Zdjecie jest wige komunikatem za pomoca
ktérego nadawca przekazuje odbiorcy informa-
cje, ale takze opinie czy emocje. To powiada-
mianie o aktualnych wydarzeniach, wigc infor-
mowanie stanowi prymarng funkcj¢ fotografii
w prasie'®. Ten typ obrazu wizualnie opisuje
fakty i wydarzenia, ale takze je wyjasnia i oce-
nia. Dlatego w kategoryzacji Terry’ego Barretta
fotografia prasowa nalezy jednoczesnie do kate-

¢ M. Ciesielska, Komunikacja wizualna w dzialaniu [w:] Komunikacje w rozmowie, red. M. Wszotek, Wroctaw

2013, s. 104.
7 Tamze, s. 61.

8 J. Fras, Podstawy identyfikacji i typologii wypowiedzi w mediach masowych [w:] Komunikologia. Teoria
i praktyka komunikacji, red. E. Kulczycki, M. Wendland, s. 14—15, http://ekulczycki.pl/teoria_komunikacji/komu-
nikologia-teoria-i-praktyka-komunikacji-ksiazka-na-licencji-creative-commons/ [dostgp: 18.11.2016].

° H. Mamzer, Czy kod wizualny jest jezykiem, http://www.ikonosfera.umk.pl/index.php?id=38 [dostep:

01.12.2016].

1 Por. P. Sztompka, Socjologia wizualna. Fotografia jako metoda badawcza, Warszawa 2005, s. 94; M.A. Po-

tocka, Fotografia, Warszawa 2010, s. 136; K. Kobylarczyk, Fotografia jako mit. Zdjecie streszczajqce stulecie,
,,Zeszyty Prasoznawcze” 2005, nr 1/2, s. 79; E. Modrzejewska, Retoryczna strategia sporu a fotograficzne gatunki
dziennikarskie — przyktady realizacji, ,,Studia Medioznawcze” 2013, nr 2 (54), s. 76.
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gorii objasniajacej i wartosciujacej'’. Objasnia-
nie, wedlug autora, nie jest tozsame z opisy-
waniem i stanowi fotograficzna dokumentacje
obrazowanych zjawisk. W przypadku zdj¢¢ pra-
sowych jest to tylko jeden z elementdéw prze-
kazu wizualnego, do ktérego nalezy dolozyc
warto$ciowanie, czyli ocenianie lub nawet osa-
dzanie. Jak podkresla Matgorzata Ciesielska,
intencjonalne postugiwanie si¢ komunikatem
wizualnym ,,moze by¢ informowaniem, wtedy
gdy nadawca chce wywota¢ zmiany w zakresie
poznania odbiorcy, lub perswadowaniem, gdy
intencjg nadawcy jest wywolanie zmian w za-
kresie postaw. Nadawca moze takze odwotywac
si¢ bezposrednio do emocji w celu wywotania
okreslonej reakcji u odbiorcy”'?. Dlatego, defi-
niujac fotografi¢ prasowa nie mozna pomingé
funkcji perswazyjnej, ktéra obok informacyjnej
jest rdwnie istotna. Zdjecie przez sposdb obra-
zowania informacji moze wptywac na emocje
odbiorcy, a takze na sady i opinie.

Fotografia a tekst

Fotografia prasowa jest Scisle zwiazana z wie-
lopoziomowym kontekstem, w jakim zostala
umieszczona. Jej rola i funkcja zaleza od rodza-
ju prasy, w ktorej zostata opublikowana, miej-
sca publikacji (oktadka, srodek gazety), potoze-
nia w ramach uktadu gazety, rozmiaru, gatunku
dziennikarskiego, ktoremu towarzyszy, a takze
tresci tekstu, ktorego jest czgscia. Klasyczna ty-
pologia fotografii ze wzglgdu na tres¢ wyrdznia

fotografi¢ o aktualnosci jednorazowej, zdjecie
rodzajowe, reportaz oraz zdjgcie sportowe!'.
Ten podstawowy podzial klasyfikuje fotografi¢
prasowa i wlasnie ze wzgledu na wyroznienie
tresci przekazu wizualnego moze mieé wpltyw
na tre$¢ podpisu.

Perswazyjna sit¢ fotografii prasowej moga
wzmocni¢ lub ostabi¢ stowa, ktore jej towarzy-
sza. Czgsto tekst w ogdle umozliwia zrozumienie
przekazu wizualnego. Jak zaznacza Agnieszka
Kampka ,,W przypadku obrazu wilasciwie bar-
dzo rzadko mozna moéwié¢ o oczywistym jego
znaczeniu. (...) zdjecie zazwyczaj potrzebuje
wyjasniajacego komentarza, werbalnego obja-
$nienia, by moglo by¢ w ogdle odczytane'*.
W przypadku fotografii publikowanej w pra-
sie to twierdzenie jest tym bardziej zasadne, ze
zdjecie stanowi wypowiedz dziennikarska i nie-
zaleznie od tego, czy jest to wypowiedz o cha-
rakterze informacyjnym, czy publicystycznym,
to element informowania jest podstawowy". Jak
twierdzi Kazimierz Wolny-Zmorzynski, podpis
pod zdjeciem jest jednym ze wskaznikow oceny
i wartosciowania fotografii, gdyz wspotokresla
stopieni informacji obrazu'¢. Dlatego tez stowo
dotaczone do zdje¢cia moze petnic rézne role.

Tekst, ktory towarzyszy fotografii umiesz-
cza obraz w pewnym kontekscie, ktéry umoz-
liwia odczytanie komunikatu. Fotografia w pra-
sie wymaga wigc stowa, ktdre razem z nig two-
rzy sens przekazu. Susan Sontag zaznacza, ze
podpis jest rodzajem glosu, jakim przemawia

"'T. Barrett, Krytyka fotografii. Jak rozumieé obrazy, Krakow 2014, s. 84.
12 M. Ciesielska, Komunikacja wizualna..., dz. cyt., s. 104.
13 Za R. Burzyniski, Fotografia — materialem prasowym [w:] Teoria i praktyka dziennikarstwa, red. B. Golka,

M. Kafel, Z, Mitzner, Warszawa 1964, s. 138.

4 A. Kampka, Retoryka wizualna a swiat spoleczny [w:] Retoryka wizualna. Obraz jako narzedzie perswazji,

red. A. Kampka, Warszawa 2014, s. 9.

15 Gatunki publicystyczne oparte sa takze na informacji, ktéra w tym przypadku jest potaczona z ,,interpretacja
rzeczywisto$ci, wyjasnianiem, odnoszeniem do szerszych kontekstow, takze z subiektywna, lecz motywowang
ocena, prognozowaniem na podstawie faktow”. K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, W. Furman, Gatunki
dziennikarskie. Teoria, praktyka, jezyk, Warszawa 2009, s. 29.

16 K. Wolny-Zmorzynski, Jak oceniaé i wartosciowaé fotografie dziennikarskq, ,,Zeszyty Prasoznawcze”

2016, nr 2 (226), s. 331.



zdjecie i sg to stowa glosniejsze niz sama tresé
fotografii. Nie mozna jednak pominaé faktu, ze
autorka zaznacza takze, ze ,,podpis jest tylko
pewna interpretacja, z koniecznos$ci zawgzajaca
wymowg zdjecia, pod ktérym zostat umieszczo-
ny. A podpis-rgkawiczka wsuwa si¢ i zsuwa
nader tatwo. Nie potrafi zapobiec podwaze-
niu zadnego argumentu lub apelu moralnego
zgtaszanego przez zdjecie (lub seri¢ zdjegé),
poprzez mnogos¢ znaczen niesionych przez
kazda fotografie”'’. Te dwa stwierdzenia nie
wykluczaja si¢, tylko pokazuja naturg stowa
w relacji z fotografig w prasie. Podpis nie po-
winien bowiem opisywac tresci obrazu. Jest
raczej jego dopelnieniem, interpretacja lub
wzmocnieniem znaczenia przekazu wizual-
nego'8. Rowniez Roland Barthes podkresla
silny zwiazek pomigdzy obrazem i stowem.
Moéwi o dwoch rodzajach relacji: zawigzaniu
i zluzowaniu. Pierwsza zaleznos¢ polega na
objasnianiu tre$ci wizualnej. Barthes, po-
dobnie jednak jak Sontag, zaznacza, ze jest
to interpretacja kierunkujagca odbiorce ku
z gory zalozonym tezom. Nazywa ja wrgcz
represywna. Druga korelacja polega na uzu-
petnianiu si¢ stowa i obrazu na wyzszym po-
ziomie przez dodanie nowego znaczenia'.
Barthes, opisujac obraz méwi glownie o re-

17'S. Sontag, O fotografii, dz. cyt., s. 101.

Joanna Szylko-Kwas

klamie, ale w tym przypadku nawiazuje takze
bezposrednio do fotografii prasowej, szcze-
gblnie w przypadku relacji zawigzania. Obie
przywotane publikacje, pomimo odleglego
roku wydania, pozostaja aktualne w opisie
wskazanej relacji. Znaczenie tekstu w rozu-
mieniu fotografii prasowej opisywaty takze

Stina Westman i Mari Lane-Hernandez i na

podstawie przeprowadzonej proby badawczej

stwierdzity, ze tres¢ werbalna pozwala ,,za-
kotwiczy¢” obraz w okreslonym znaczeniu,
zrozumieé go i1 poznaé cel, dla ktérego dane
zdjecie zostato opublikowane?.

Fotografia w prasie wystepuje gltéwnie

z tekstem jej towarzyszacym. Nawet zdjecia

oktadkowe posiadaja element tekstowy, ktory

uzupeltnia je w réznym stopniu i zakresie, a tak-
ze wzmacnia z rozng sita przekaz wizualny.

Okreslajac rodzaj relacji pomigdzy zdjeciem

a tekstem, mozna zaobserwowac jej trzy wa-

rianty:

* tre$¢ zawarta w fotografii moze by¢ wypo-
wiedzig samodzielng uzupetniona wylacz-
nie tytutem lub podpisem

» zdjecie uzupetnione rozbudowanym podpi-
sem petniacym funkcje wzmianki®!

* obraz jako integralna czg¢$¢ pisanego mate-
riatu dziennikarskiego.

'8 Walery Pisarek, przywotlujac zalecenia redakcyjne dotyczace publikacji fotografii w prasie, zaznacza, ze

zdjecie i podpis, uzupelniajac si¢ wzajemnie, tworza jedna catosé, jedna wypowiedz (a wige podpis nie powinien
powtarzaé tego, co moéwi samo zdjecie)”. W. Pisarek, Podstawy retoryki dziennikarskiej [w:] Dziennikarstwo
i Swiat mediow, red. Z. Bauer, E. Chudzinski, Krakow 2008, s. 377.

1 R. Barthes, Retoryka obrazu, ,,Pamigtnik Literacki: czasopismo kwartalne poswigcone historii i krytyce lite-
ratury polskiej” 1985, nr 76/3, s. 293 — 295, http://bazhum.muzhp.pl/media//files/Pamietnik_Literacki czasopismo
kwartalne_poswiecone historii_i_krytyce literatury polskiej/Pamietnik Literacki czasopismo_kwartalne poswie-
cone historii i krytyce literatury polskiej-r1985-t76-n3/Pamietnik Literacki czasopismo kwartalne poswieco-
ne historii_i krytyce literatury polskiej-r1985-t76-n3-s289-302/Pamietnik_Literacki_czasopismo_kwartalne po-
swiecone_historii i krytyce literatury polskiej-r1985-t76-n3-s289-302.pdf [dostep: 06.04.2017].

2'S. Westman, M. Laine-Hernandez, The effect of page context on magazine image categorization, “Procee-
dings of the Association for Information Science and Technology”, No 45/2008, s. 1-11, http://onlinelibrary.wiley.
com/doi/10.1002/meet.2008.1450450255/full#publication-history [dostep: 20.04.2017].

2 Wzmianka to najmniejszy informacyjny gatunek dziennikarski, ktorego celem jest powiadomienie o po-
jedynczym fakcie lub zdarzeniu w sposdb lakoniczny i jednoczesnie precyzyjny. M. Wojtak, Gatunki prasowe,
Lublin 2004, s. 39-41.
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Fotografia a podpis — analiza
Integralng czescia fotografii prasowej jest jej
podpis. Obok tresci wizualnej, ktora w pew-
nych sytuacjach moze by¢ niedostatecznie
czytelna (np. odbiorca nie ma wystarczajacej
wiedzy do petnego zdekodowania przekazu),
przekaz stowny wprowadza zupelnie nowe
tresci lub uzupeilnia informacje zawarte na
obrazie. To uzupeilnienie moze mie¢ rdzna
funkcje.

W celu zbadania relacji fotografia—podpis
zostala przeprowadzona analiza zawartosci
trzech dziennikéw ogdlnoinformacyjnych. Po-
stawione zostato nastepujace pytanie: Jakie typy
relacji fotografia—podpis wystepuja w ogolno-
informacyjnej prasie codziennej?

Metodologia

Materiatem badawczym byta zawartos¢ trzech
dziennikdw ogolnoinformacyjnych o najwyz-
szej sprzedazy ogotem?: ,,Gazeta Wyborcza”,
»Rzeczpospolita”, ,,Dziennik Gazeta Prawna”.
Do proby zostaly wlaczone numery dzienni-
kow opublikowane w przedziale czasowym
od 1 do 28 lutego 2017 roku. Z obserwacji
wylaczono wydania weekendowe, ktore maja
charakter opiniotwdrczy i blizej im do tygo-
dnikéw niz do dziennikéw. Oznacza to, Ze ana-
lizie poddano 20 numeréw ,,Gazety Wybor-
czej”, tyle samo ,,Rzeczpospolitej” — wydania
od poniedziatku do piatku — oraz 16 numerow
,»Dziennika Gazety Prawnej” — wydania od
poniedziatku do czwartku (wydanie piatkowe

tego tytutu jest juz weekendowym). Lacznie ze
wszystkich trzech tytutow opisowi podlegato
496 fotografii. Analizie nie zostaly poddane
dzienniki okreslane jako tabloidy. Wynika to
z faktu, ze zgodnie z definicja tytuly nalezace
do wskazanej kategorii wykorzystuja gtdwnie
obraz, ktéry wyraznie dominuje nad tekstem,
a przewazaja w nich tematy sensacyjne®. Taka
konstrukcja przekazu zupetnie zmienia rolg
i funkcje fotografii, wigc powinna zosta¢ omo-
wiona niezaleznie®.

Jednostka analizy byta fotografia wraz z to-
warzyszacym jej podpisem lub/i tytutem, jesli
oba elementy byty ze soba scisle powiazane.
W tym miejscu nalezy podkresli¢, ze przedmio-
tem badania bylo wylacznie zdjgcie spetniajace
kryteria fotografii prasowej scharakteryzowane
w pierwszej czgsci artykutu.

W celu opracowania klucza kategoryza-
cyjnego wykorzystano porzadek indukcyjny,
w ktérym na podstawie analizy przypadkdw,
wigc poszczegolnych fotografii wraz z ich pod-
pisami, sg formutowane najwazniejsze wnioski
tworzace kategorie”. Majac na uwadze kryte-
rium roztgcznosci kategorii, wyrdzniono naste-
pujace rodzaje relacji:

* podpis uzupehia informacje widoczne na
zdjeciu

* podpis nadaje (nowy lub wyraznie posze-
rzony) sens fotografii

* podpis wzmacnia przekaz perswazyjnie

* podpis jest niezalezny od obrazu

* brak podpisu.

2 7rédto danych, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/tylko-gazeta-polska-codziennie-i-rzeczpospolita-na-
plusie-sprzedazy-kioskowej-w-i-polroczu [dostgp: 06.09.2016].

B Por. Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Krakéw 2006, s. 211.

2 O relacji tekst-obraz jako symbiozie lingwistyki tekstu i lingwistyki obrazu bez rozréznienia rodzajow
periodykow pisze Maria Krauz; zob. M. Krauz, Relacja tekst—obraz. O podpisach pod zdjeciami w prasie — struk-
tura, funkcje, skiadnia [w:] Wspoiczesne media. Gatunki w mediach. Tom 1: Zagadnienia teoretyczne. Gatunki
w mediach drukowanych, red. 1. Hofman, D. K¢pa-Figura, Lublin 2017.

3 Za: M. Nowicka, Analiza poréwnawcza wizerunku medialnego paristwa i narodow na przykladzie prze-

kazow z tygodnikow ,, Polityka” i ,,Der Spiegel”, ,Media—Kultura—Spoteczenstwo”,

nr 5 (2010), s. 75-78;

K. Szczepaniak, Zastosowanie analizy tresci w badaniach artykutow prasowych — refleksje metodologiczne, ,,Acta

Universitatis Lodziensis”, nr 42 (2012), s. 97-100.



Joanna Szylko-Kwas

brak podpisu
6%

niezalezny podpis
17%

wzmocnienie przekazu
6%

NOWY pOSZerzony sens
16%

uzupehienie
informacji
55%

Wykres 1. Rozktad wynikow analizy zawartosci dla relacji fotografia—podpis

Zroédto: opracowanie wiasne

Wyniki analizy

Skoro informowanie stanowi podstawowa funk-
cje fotografii, to mozna zatozy¢, ze takze funkcja
informacyjna podpisu powinna by¢ dominujaca.
W tym przypadku tekst dotaczony do zdjecia
winien uzupehié informacje zawarte na fotogra-
fii, w tym m.in. doprecyzowa¢ dat¢ wykonania
zdjecia, nazywaé pokazane miejsce, przedstawic¢
widoczne na nim osoby. Czy takie zalozenie jest
prawdziwe w przypadku dziennikéw ogdlnoin-
formacyjnych? Rozklad wynikow analizy za-
wartosci widoczny jest na wykresie 1.

Zgodnie z zatozeniem wynikajacym z teorii
gatunkéw dziennikarskich najezesciej (55 proc.
przypadkow) podpis dotaczony do fotografii
uzupetnia informacje na niej zawarte. Dzigki
takiemu potaczeniu zdjgcie wraz z tekstem mu

towarzyszacym stanowi samodzielng wypo-

wiedz prasowa, w ktorej dominuje funkcja in-

formacyjna. Podpis wystgpuje w tym przypad-

ku w trzech odmianach?®®:

» krétka informacja o osobie i/lub miejscu
i dacie wykonania fotografii

* powyzsza informacja uzupetliona faktami
poszerzajacymi zakres tematyczny zdjecia

* wyjasnienie przedstawionego obrazu.

W pierwszym przypadku podpis krétko, hasto-

wo doprecyzowuje, kto lub co zostalo przesta-

wione na zdjeciu, czasami jest podawany takze

czas i miejsce. Najczesciej ten rodzaj tekstu

wystepuje przy portretach, ktére sa podpisane

imieniem i nazwiskiem osoby przestawionej na

fotografii (fot. 1). Tego rodzaju zdjgcia sg za-

zwyczaj fotografiami o matych rozmiarach?’,

26 Kazimierz Wolny-Zmorzynski, piszac, ze ,,Podpis ma da¢ wyraznie odpowiedz na pytanie: kogo widac, co

wida¢ i ewentualnie, gdzie prezentowana scena ma miejsce lub z jakiej okazji pokazywany jest czyj$ wizerunek”
wskazane trzy kategorie traktuje wspolnie. Jest to uzasadnione ze wzglgdu na informacyjny charakter tresci pisa-
nej. Warto jednak je dodatkowo rozpatrzy¢ oddzielnie, gdyz ze wzgledu na duza liczbe fotografii w prasie codzien-
nej wida¢ tendencj¢ do réznicowania si¢ podpisoéw nawet w obrebie jednej kategorii. Zob. K. Wolny-Zmorzynski,
Fotograficzne gatunki dziennikarskie, Warszawa 2007, s. 72.

27 Nie sa to tzw. ,,glowki”, czyli zdjgcia autorow tekstu umieszczane najczgsciej przy felietonach i komenta-
rzach, a takze w tytulach opiniotwdérczych przy innych materiatach publicystycznych.
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ktore dotacza sie do tekstow o charakterze in-
formacyjnym. W prezentowanej sytuacji sam
podpis pod zdjgciem (,,Frank-Walter Steinme-
ier”) moze by¢ nieczytelny dla osoby, ktora
nie interesuje si¢ polityka zagraniczng. Uzu-
petnienie stanowi wigc tytul artykutu ,,Nowy
prezydent Niemiec na trudne czasy”, ktory do-
petnia informacje zawarte na zdjeciu i w jego
podpisie. Niektorym tekstom informacyjnym,
artykutlom publicystycznym lub wywiadom
towarzysza portrety, ktore obok imienia i na-
zwiska bohatera zdjecia zawieraja dodatkowe
informacje, np. o statusie zawodowym lub spo-
lecznym (fot. 2). W tym przypadku informacja
jest na tyle bogata, ze nie wymaga szukania
uzupetniajacych danych w nagtéwku lub lidzie.
Cze$¢ zdjec posiada takze precyzyjnie okreslo-
ny czas, miejsce i okolicznosci wykonania zdje-
cia (fot. 3), co razem stanowi petna informacje.
W przytoczonym przyktadzie odbiorca posiada
wiedze, gdzie i kiedy miato miejsce spotkanie
uwiecznione na zdjgciu oraz kim sg dwie z czte-
rech 0sdb obecnych na fotografii. O tozsamosci
pozostatych dwoch mozna wnioskowaé z pozo-
statych danych. W tym przypadku mozna za-
lozy¢, ze nieprzedstawione osoby nie sa w tej
sytuacji istotne. Takze w stosunku do pierwszej
zaprezentowanej fotografii, kolejna (fot. 4) wy-
jasnia bardziej precyzyjnie osob¢ widoczna na
pierwszym planie, jej funkcje oraz sytuacje,
w ktorej zostata wykonana fotografia. Tak jak
w przypadku fotografii nr 1 dla licznej grupy
odbiorcow Frank-Walter Steinmeier mogt by¢
nieznany, jednak dopelnienie podpisu stowa-
mi ,przyjmuje gratulacje w Bundestagu tuz
po wyborze na prezydenta” wypetnia mozliwa

Nowy prezydent Niemiec na trudne czasy

Fot. 1 ,,Rzeczpospolita” 2017, nr 36 (13.02);
(podpis: ,,Frank-Walter Steinmeier”)

’r £
\’/ prof. Leokadia Orgziak,
. | ekonomistka, kierownik

Katedry Finanséw
Migdzynarodowych SGH |

Fot. 2, Dziennik Gazeta Prawna” 2017, nr 32
(15.02); (podpis: ,,prof. Leokadia Orgziak,
ekonomistka, kierownik Katedry Finansow
Migdzynarodowych SGH”)

-

Fot. 3. ,,Gazeta Wyborcza” 2017, nr 40
(17.02); (podpis: ,,15 lutego 2017 r. rozmowy
prezydenta Donalda Trumpa z premierem Be-
niaminem Natanjahu w Gabinecie Owalnym”)

: = 4

Fot. 4 ,,Gazeta Wyborcza” 2017, nr 36 (13.02);
(podpis: ,,Frank-Walter Steinmeier przyjmuje
gratulacje w Bundestagu tuz po wyborze na
prezydenta”)



luk¢ informacyjna. W tej sytuacji wykorzysta-
ne zostalo zdjecie o charakterze informacyjnym
dokumentujace jedno konkretne wydarzenie, co
tez potwierdzone zostato w podpisie.

W drugim przypadku, obok okreslenia osdb
widocznych na zdjeciu 1 ewentualnie czasu
i miejsca wykonania fotografii, odbiorca otrzy-
muje dodatkowe informacje, ktére wykraczaja
poza fakty zawarte na zdjeciu. Na przedstawio-
nym przykladzie (fot. 5) podpis rozpoczyna
si¢ od stwierdzenia: ,,Polska od kilku miesigcy
zacie$nia wspolprace z Biatorusia”. Dopiero
druga czgs¢ méwi ,Na zdj. marszatek Sena-
tu Stanistaw Karczewski podczas niedawnego
spotkania z Aleksandrem Lukaszenka”. Dzigki
tak sformutowanemu podpisowi nie dowiadu-
jemy si¢ o celu konkretnego, przedstawionego
na zdjgciu spotkania, lecz o kierunku polityki
zagranicznej Polski w stosunku do naszego
wschodniego sasiada.

Trzeci przypadek reprezentuja podpi-
sy, ktore nie tyle ttumacza samo zdjecie, ile
wyjasniaja, dlaczego odbiorcy zostat zapre-
zentowany dany obraz. Ten rodzaj relacji nie
jest juz tak silnie zwigzany z portretem. Nie
ma takze jednoznacznego powiazania z kon-
kretnym gatunkiem dziennikarskim. Jest to
odniesienie do klasycznego rozumienia roli
podpisu pod zdjeciem, o ktérym juz w latach
szescdziesiatych ubiegtego wieku Roman Bu-
rzynski pisal, ze ,,nie moze by¢ bezmyslnym
powtorzeniem tego, co i tak wida¢ na zdje-
ciu”?. Ta zasada jest aktualna takze dzis$. Pod-
pis powinien dodawac informacjg¢, uzupetniaé
ja nowymi faktami w stosunku do tresci za-
wartej na fotografii oraz obecnej w tekscie.
Na przyktadowej fotografii nr 6 sama tres$¢
obrazu moze by¢ mato czytelna, jesli jest od-
czytywana dostownie. Widoczna tabliczka
z napisem ,,Invoke Article 50 NOW!” (ang.
,Natychmiast uruchomié artykut 50!”) nie
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Fot. 5 ,,Rzeczpospolita” 2017, nr 26 (1.02);
(podpis: ,,Polska od kilku miesigcy zaciesnia
wspolprace z Biatorusia. Na zdj. marszatek
Senatu Stanistaw Karczewski podczas niedaw-
nego spotkania z Aleksandrem Lukaszenka)

moéwi nic, poza trescig hasta. Dopiero pod-
pis ,,Artykut 50, natychmiast! — domagaja
si¢ zwolennicy szybkiego Brexitu. To arty-
kut traktatu unijnego o wszystko mdéwiagcym
tytule »Wystapienie z Unii«”, wyjasnia sens
uzycia wlasnie tego zdjgcia.

Podpis moze takze w wyrazny sposob po-
szerzy¢ zakres tematyczny fotografii lub wrecz
nadac jej zupetnie nowa tres¢. Ta relacja stwa-
rza mozliwo$¢ manipulowania trescia obrazu
przez dotaczenie do niego tekstu, ktory jest
nadinterpretacja przekazu wizualnego. Takie
przypadki zdarzaja si¢ najczes$ciej w prasie
reprezentujacej skrajne politycznie poglady,
dlatego nie byly widoczne w obserwowanych
tytutach. W 16 proc. przypadkow tekst dota-
czony do zdjecia dopisywat tres¢, ktora wy-
kraczala poza zakres tematyczny zdjecia, choé
na nim bazowala. Ten dodatkowy sens nie tyle
uzupelniat i wyjasniat informacje widoczne na
fotografii, ile dopisywal nowe, niewidoczne
znaczenia oparte o widoczny przekaz. Wyko-

28 R. Burzynski, Fotografia w prasie i ksiqzce, Warszawa 1958, s. 74.
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Fot. 6. ,,Rzeczpospolita” 2017, nr 43 (21.02);
(podpis: ,,Artykut 50, natychmiast! — doma-
gaja si¢ zwolennicy szybkiego Brexitu. To
artykut traktatu unijnego o wszystko mowia-
cym tytule » Wystapienie z Unii«”)

rzystane zostaly wigc tu zaréwno fotografie
o charakterze informacyjnym, jak i ilustra-
cyjnym oraz zdjecia reportazowe. Teresa May
pokazana z rozwianym wlosem i ming $wiad-
czaca prawdopodobnie o wypowiadaniu si¢
w momencie wykonywania zdjgcia (fot. 7) to
zdjecie, ktore moze mie¢ wiele znaczen. Jed-
nak podpis ,,Premier Theresa May formalnie
rozpocznie wycofywanie Wielkiej Brytanii
z UE w marcu. Raczej nie dojdzie jednak do
tego, jak spekulowano, 9 marca na unijnym
szczycie, lecz po wyborach w Holandii (odby-
waja si¢ 15 marca)” nadaje nowy sens temu
portretowi. Teraz widzimy na nim przywod-
czyni¢ wykonujaca wazny ruch w polityce
swojego kraju, czyli wycofywanie Wielkiej
Brytanii z Unii Europejskiej i dzielnie wal-
czaca z przeciwnosciami (,wiatr w oczy”).
Dodatkowo odbiorca dowiedziatl si¢ takze
o kolejnych krokach w jej dziataniach. W trak-
cie drogi przedstawiony zostal takze Jarostaw
Kaczynski, ktory idzie wraz z Beata Mazurek®

Fot. 7. ,,Rzeczpospolita” 2017, nr 48 (27.02);
(podpis: ,,Premier Theresa May formalnie roz-
pocznie wycofywanie Wielkiej Brytanii z UE
w marcu. Raczej nie dojdzie jednak do tego,
jak spekulowano, 9 marca na unijnym szczy-
cie, lecz po wyborach w Holandii (odbywaja
si¢ 15 marca)”)

oraz Ryszardem Terleckim*® prawdopodobnie
korytarzami budynku Sejmu (fot. 8). Jednak
podpis ,,Marsz Jarostawa Kaczynskiego w kie-
runku autorytarnego panstwa moze powstrzy-
ma¢ aktywno$é §wiadomych obywateli” suge-
ruje, ze bohaterowie ida po wladzg, i to wladze
autorytarna ograniczajacg wolnos¢ obywatel-
ska. Sama fotografia tego nie przedstawia, nie
ma na niej zadnych atrybutow $wiadczacych
o celu tej drogi, a tym bardziej o tak radykal-
nym kierunku dziatan. Taka tres¢ pojawia si¢
dopiero w podpisie, ktory wyznacza kierunek,
cel i sens obserwowanego marszu.

Kolejna relacja wskazuje, ze podpis moze
perswazyjnie tres¢ fotografii.
Ten rodzaj zalezno$ci zostat zaobserwowany
w 6 proc. przypadkow. Zdjecia nalezace do tej
kategorii to najcze$ciej kadry o wieloznacznej
tresci, czgsto o charakterze reportazowym. Do-
taczone do nich podpisy nakierowuja odbiorce
na konkretny, czgsto emocjonalny sposob odbio-
ru przekazu. Stowa sg nosnikiem jednoznacz-

wzmacniaé

2 Beata Mazurek to rzecznik prasowy PiS od grudnia 2016 r., weze$niej rzecznik prasowy Klubu Parlamen-

tarnego PiS.

30 Przewodniczacy Klubu Parlamentarnego PiS, wicemarszatek Sejmu.



Fot. 8 ,,Rzeczpospolita” 2017, nr 38 (15.02);
(podpis: ,,Marsz Jarostawa Kaczynskiego w kie-
runku autorytarnego panstwa moze powstrzy-
mac¢ aktywno$¢ swiadomych obywateli”)

nej, czasami skrajnej pogladowo interpretacji
obrazu. Zdjecie smutnego dziecka przytulonego
do stupa (fot. 9) z podpisem ,,Ofiara nowelizacji
padng matoletnie dzieci” to jednoznaczna suge-
stia, ze najmlodszym dzieje si¢ krzywda lub tez
do niej dojdzie. Artykul, ktory omawia projekt
ustawy o udzielaniu cudzoziemcom ochrony na
terytorium Rzeczpospolitej Polskiej oraz wyniki
konsultacji w ramach wskazanego dokumentu
w jednym z dalszych watkow przywotuje zda-
nie Rzecznika Praw Dziecka Marka Michalaka,
ktéry twierdzi, ze najwigksza ofiara wskazane;j
nowelizacji moga zosta¢ dzieci, cho¢ autor nie
wyjasnia, z czego wynika postawiona teza.
Rzecznik skupia si¢ raczej na negatywnych kon-
sekwencjach projektowanej ustawy w wymiarze
ogo6lnym. Dotaczone zdjecie smutnego dziecka
juz samo w sobie porusza odbiorce, a sugestia,
ze jest to ofiara omawianej nowelizacji dodat-
kowo pokazuje, jak zty projekt jest przygoto-
wywany. Cierpienie dziecka i ukazanie go jako
ofiary to emocjonalna ocena sytuacji. Podobnie,
jak w poprzedniej kategorii, takze i tutaj tatwo
manipulowaé przekazem, zar6wno przez odpo-
wiedni dobor fotografii, jak i dotaczony do niej
podpis. Wybrane zdj¢cie wraz z tytutem arty-
kuhu ,,Chybione pomysty ministra Blaszczaka
w sprawie uchodzcdw” juz na wstgpie perswa-
duje negatywna postawe wobec projektowane;j
ustawy i dziatan polityka. Podkreslenie w pod-
pisie, ze konsekwencja planowanych dziatan
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Fot. 9 ,,Dziennik Gazeta Prawna” 2017, nr 41
(28.02); (podpis: ,,Ofiara nowelizacji padng
maloletnie dzieci”)

jest krzywda dziecka to realizacja celu zamie-
rzonego przez autora — negatywnej oceny przez
czytelnika pracy ministra i rzadu. Innym zabie-
giem jest wykorzystanie ironii. Zdjgcie minister
Anny Zalewskiej z przymknigtymi oczami oraz
z charakterystyczng ming (fot. 10) i potaczone
z podpisem ,,Wszystkie merytoryczne uwagi
zgloszone do MEN beda rozpatrzone — obiecuje
minister Anna Zalewska” to ironiczny komen-
tarz do biezacej sytuacji politycznej w ramach
wprowadzanej reformy szkolnictwa. Juz samo
zdjecie nie jest neutralne, nie jest to klasyczny
portret, jednak dodanie do niego konkretnego
tekstu wyraznie wzmacnia przekaz.

Wsréd 496 fotografii, ktére znalazly sie
w materiale badawczym, 17 proc. podpisow
funkcjonowato niezaleznie od fotografii, ktorej
towarzyszyly. Ten rodzaj relacji wystepuje naj-
czgsciej wtedy, gdy podpis bardziej uzupetnia
tre$¢ artykutu, a zdjgcie jest rodzajem elementu
estetycznego powiazanego z materialem praso-
wym. W takim przypadku zdjecie ma charakter
ilustracyjny, a jego tres¢ jest uniwersalna. Zdje-
cie premier Beaty Szydto w samolocie (fot. 11)
sugeruje lot w ramach obowiazkow stuzbo-
wych, jednak zadne inne elementy widoczne na
obrazie nie informuja ani o kierunku przelotu,
ani o istotnych dziataniach. Taka fotografia mo-
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Fot. 10 ,,Rzeczpospolita” 2017, nr 28 (3.02);
(podpis: ,,Wszystkie merytoryczne uwagi zglo-
szone do MEN beda rozpatrzone — obiecuje
minister Anna Zalewska”)

glaby wigc postuzy¢ jako ilustracja dowolnego
tekstu o locie aktualnej prezes Rady Ministrow.
Podpis natomiast dotyczy instrukcji HEAD i jej
najwazniejszych punktow. Tres¢ artykutu, kto-
remu towarzyszy wskazana fotografia dotyczy
mozliwo$ci naruszenia wspomnianej proce-
dury podczas jednego z lotow Beaty Szydlo,
jednak pomigdzy zdjeciem a podpisem nie ma
bezposredniej zaleznosci. Pojawiaja si¢ takze
przypadki, gdy fotografia ma charakter jedno-
razowy, newsowy, a towarzyszacy jej podpis
dotyczy zupelnie innych tresci niz te obecne na
obrazie. Jako czgsé artykuhu o tytule ,,Z kanc-
lerz warto rozmawiaé” zamieszczona zostata
fotografia, na ktorej pierwszym planie idzie Ja-
rostaw Kaczynski, a za nim maszeruje zotierz
(fot. 12). Widaé, ze jest to oficjalna sytuacja,
moze spotkanie dyplomatyczne, moze uroczy-
stos¢ panstwowa. Podpis natomiast méwi: ,,An-
gela Merkel chee zna¢ poglady prezesa PiS na
Uni¢”. Pomigdzy oboma elementami (fotografia
i podpisem) nie ma korelacji, tekst nie uzupet-
nia obrazu, jest zupelnie obok niego. Z trescia
fotografii nie jest skojarzony takze ani wskaza-
ny wczesniej tytut artykuhu, ani lid, w ktérym
autor artykutu pisze ,,Wizyta Angeli Merkel

Fot. 11 ,,Gazeta Wyborcza” 2017, nr 45 (23.02);
(podpis: ,,Lot HEAD wymaga, by lista pasaze-

roéw byta podana 24 godziny wczesniej, a BOR
powinien za kazdym razem sprawdzi¢ lotnisko™)

Fot. 12 ,,Dziennik Gazeta Prawna” 2017, nr 26
(7.02); (podpis: ,,Angela Merkel chce znaé
obecne poglady prezesa PiS na Unig¢”)

moze zacie$ni¢ polsko-niemiecka wspotprace
w Unii. Tylko tyle i az tyle”. Jedynym powia-
zaniem jest osoba prezesa PiS, jednak sytuacja
wykonania fotografii jest tak determinujaca jej
tre$¢, ze rozbiezno$¢ widocznych przekazow
jest wyraznie odczuwalna.

Czgs¢ poddanych analizie fotografii (6 proc.).
nie posiada wcale podpiséw. Taka sytuacja naj-
czesciej wystgpuje w przypadku wywiadow pu-
blikowanych przez ,,Rzeczpospolita”, ktérych
czescig jest portret bohatera rozmowy. Fotogra-



fia w tym przypadku jest zrozumiata, odnie-
sienie wizerunku do rozmdwecey jest bezpo-
srednie. W pozostalych dwdch tytutach brak
podpisu wystgpuje przy gatunkach dzienni-
karskich innych niz wywiad i jest to gldwnie
fotografia ilustracyjna. Czgsto identyfikacja
tresci zdjgcia jest mozliwa przez nagtdwek
artykutu lub jego lid. Przyktadem moze by¢
artykut o hamburskiej filharmonii opubliko-
wany w ,,Gazecie Wyborczej”, w ktorym bar-
dzo widoczny jest tytut ,,Szklany Zagiel nad
Hamburgiem” oraz podtytut ,,Niemcy ciesza
si¢ z Filharmonii nad Laba, ktéra z miejsca
stata si¢ ikong §wiatowej architektury kultu-
ralnej” (fot. 13). Dolaczone zdjecie budynku
jest wigc czytelne i nie budzi zastrzezen co do
obiektu, ktory przedstawia.

SZKLANY
ZAGIEL NAD

Fot. 13 ,,Gazeta Wyborcza” 2017 nr 27 (2.02)

Podsumowanie

Co wigc obrazoburczego bylo we wspomnia-
nej we wstepie fotografii Pawla Dabrowskiego
ukazujacej nagie stopy postanki Lidii Gadek
zasiadajacej w tawach Sejmu? Obraz czy tekst?
Zdjecie na pewno byto cickawa zdobycza fo-
toreportera, ktory uchwycil nietypowy widok
postanki w stuzbowych okolicznosciach. Dota-
czony tekst dodat jednak do niego nowa tresc,
udramatyzowal uchwycong sytuacj¢ (,,dramat
postanki PO”) oraz skupil uwage na stopach
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(,,Wietrzy nogi w Sejmie”), stosujac przy tym
personifikacje (,,stopy od razu poczuly si¢ le-
piej”). Bez tych stéw obraz z pewnoscia nie
bylby az tak sugestywny i prawdopodobnie nie
spowodowatby przykrych konsekwencji dla au-
tora. Jednak zaréwno fotografia, jak i tekst mia-
ty charakter tabloidowy, wigc trudno zrozumie¢
az tak gwattowna reakcje urzednikow.

W prasie ogdélnoinformacyjnej stowo moze
takze wyraznie wplynaé na tres¢ obrazu. Moze
zmieni¢ jego sens, nada¢ mu nowa tres¢ lub
wzmocni¢ emocjonalny charakter przekazu.
Wszystkie podane zabiegi mogg takze manipu-
lowa¢ trescig przekazu wizualnego, wptywajac
na poglady i postawy czytelnikow. Odpowiedni
dobor fotografii wraz z perswazyjnym podpi-
sem stuza czegsto osiaganiu celow zatozonych
przez autora lub fotoedytora, ktére sa ukryte
przed odbiorca.

Jednak najbardziej zastanawiajacy jest fakt
az tak duzej reprezentacji podpiséw, ktore
funkcjonuja niezaleznie od fotografii. Poniewaz
wspolczesnie jestesmy silnie zwiazani z ele-
mentami wizualnymi, wydaje si¢, ze do mate-
riatéw prasowych dolaczane sg zdjecia, ktore
s albo rodzajowe i majaq wymiar uniwersalny,
albo takie, ktore funkcjonujg obok tresci arty-
kutu, a umieszczony pod nimi podpis dopetnia
przekaz tekstowy. Koniecznos¢ umieszczenia
fotografii jest nadrzedna, a jej tres¢ drugorzed-
na. Trzeba jednak zaznaczy¢, ze wyraznie do-
minuje funkcja informacyjna, zgodnie z ktéra
podpis stanowi uzupetnienie przekazu wizual-
nego. To potwierdza wzorzec gatunkowy prze-
kazu fotograficznego.

Podsumowujac, nalezy zaznaczyé, ze anali-
za dotyczyta wytacznie dziennikéw ogdlnoin-
formacyjnych gtéwnego nurtu, co nie zamyka
klasyfikacji w obszarze réznych typdéw prasy.
Przedstawiony materiat jest czgscia szerzej za-
planowanych dziatan badawczych.



Fotografia prasowa a podpis — ujecie typologiczne

Bibliografia

Barrett T., Krytyka fotografii. Jak rozumie¢ obrazy, Krakow 2014.

Barthes R., Retoryka obrazu, ,,Pamie¢tnik Literacki: czasopismo kwartalne poswigcone historii i krytyce li-
teratury polskiej” 1985, nr 76/3 http://bazhum.muzhp.pl/media//files/Pamietnik Literacki czasopismo
kwartalne poswiecone historii i krytyce literatury polskiej/Pamietnik Literacki czasopismo_kwartal-
ne_poswiecone historii i krytyce literatury polskiej-r1985-t76-n3/Pamietnik Literacki czasopismo
kwartalne poswiecone historii_i_krytyce literatury polskiej-r1985-t76-n3-s289-302/Pamietnik Lite-
racki_czasopismo_kwartalne poswiecone historii_i_krytyce literatury polskiej-r1985-t76-n3-s289-302.
pdf [dostep: 06.04.2017].

Becker H.S., Socjologia wizualna, fotografia dokumentalna i fotografia reporterska: Prawie wszystko zalezy
od kontekstu [w:] Fotospoteczenstwo. Antologia tekstow z socjologii wizualnej, red. M. Boguni-Borowska,
P. Sztompka, Krakow 2012.

Bergstrom B., Komunikacja wizualna, Warszawa 2009.

Burzynski R., Fotografia w prasie i ksiqzce, Warszawa 1958.

Burzynski R., Fotografia — materiatem prasowym [w:] Teoria i praktyka dziennikarstwa, red. B. Golka,
M. Kafel, Z, Mitzner, Warszawa 1964.

Ciesielska M., Komunikacja wizualna w dzialaniu [w:] Komunikacje w rozmowie, red. M. Wszotek, Wroctaw
2013.

Fras J., Podstawy identyfikacji i typologii wypowiedzi w mediach masowych [w:] Komunikologia. Teoria
i praktyka komunikacji, red. E. Kulczycki, M. Wendland, http://ekulczycki.pl/teoria_komunikacji/komuni-
kologia-teoria-i-praktyka-komunikacji-ksiazka-na-licencji-creative-commons/ [dostep: 18.11.2016].

Goffman E., Ramy fotografii [w:] Fotospoleczenstwo. Antologia tekstow z socjologii wizualnej, red. M. Bogu-
ni-Borowska, P. Sztompka, Krakéw 2012.

Kampka A., Retoryka wizualna a swiat spoleczny [w:] Retoryka wizualna. Obraz jako narzedzie perswazji,
red. A. Kampka, Warszawa 2014.

Kobré K., Fotografia prasowa. Z obiektywem za kulisami niezwyklych wydarzen, Gliwice 2011.

Kobylarczyk K., Fotografia jako mit. Zdjecie streszczajqce stulecie, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2005, nr 1/2.

Krauz M., Relacja tekst—obraz. O podpisach pod zdjeciami w prasie — struktura, funkcje, skladnia [w:] Wspot-
czesne media. Gatunki w mediach. Tom 1: Zagadnienia teoretyczne. Gatunki w mediach drukowanych,
red. I. Hofman, D. Kepa-Figura, Lublin 2017.

Krzanicki M., Fotografia i propaganda. Polski fotoreportaz w dwudziestoleciu miedzywojennym, Krakow
2013.

Mamzer H., Czy kod wizualny jest jezykiem, http://www.ikonosfera.umk.pl/index.php?id=38 [dostep:
01.12.2016].

Modrzejewska E., Retoryczna strategia sporu a fotograficzne gatunki dziennikarskie — przyktady realizacji,
»Studia Medioznawcze” 2013, nr 2 (54).

Nowicka M., Analiza porownawcza wizerunku medialnego panstwa i narodow na przykiadzie przekazow z ty-
godnikow ,, Polityka™ i ,, Der Spiegel”, ,Media—Kultura—Spoteczenstwo” 2010, nr 5.

Pisarek W., Podstawy retoryki dziennikarskiej [w:] Dziennikarstwo i swiat mediow, red. Z. Bauer, E. Chudzin-
ski, Krakow 2008.

Potocka M.A., Fotografia, Warszawa 2010.

Rose G., Interpretacja materialow wizualnych. Krytyczna metodologia badan nad wizualnosciq, Warszawa
2015.

Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Krakow 2006.

Sontag S., O fotografii, Warszawa 1986.



Joanna Szylko-Kwas

Szczepaniak K., Zastosowanie analizy tresci w badaniach artykulow prasowych — refleksje metodologiczne,
,,Acta Universitatis Lodziensis” 2012, nr 42.

Sztompka P., Socjologia wizualna. Fotografia jako metoda badawcza, Warszawa 2005.

Westman S., Laine-Hernandez M., The effect of page context on magazine image categorization, “Proceedings
of the Association for Information Science and Technology” 2008, No 45, http://onlinelibrary.wiley.com/
doi/10.1002/meet.2008.1450450255/full#publication-history [dostep: 20.04.2017].

Wojtak M., Gatunki prasowe, Lublin 2004.

Wolny-Zmorzynski K., Fotograficzne gatunki dziennikarskie, Warszawa 2007.

Wolny-Zmorzynski K., Jaka informacja? Rzecz o percepcji fotografii dziennikarskiej, Krakow 2010.

Wolny-Zmorzynski K., Jak oceniac¢ i wartosciowac fotografie dziennikarskq, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2016,
nr 2 (226).

Wolny-Zmorzynski K., Kaliszewski A., Furman W., Gatunki dziennikarskie. Teoria, praktyka, jezyk, Warszawa
2009.



*|||| Fotografia prasowa a podpis — ujecie typologiczne

Press photography and caption — typological approach
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SLOWA KLUCZOWE
fotografia prasowa, podpis pod fotografia, dziennik ogélnoinformacyjny

STRESZCZENIE

Artykut przedstawia typologie podpiséw znajdujacych si¢ pod fotografiami w dziennikach
ogolnoinformacyjnych. Przeprowadzona analiza prezentuje relacje pomiedzy zdjeciem
atekstem, ktory ja opisuje. Celem badan byto ukazanie, jak stowo, ktore towarzyszy obrazowi,
wplywa na odczytanie tresci wizualnej. Materiatem badawczym byty trzy codzienne tytuly
informacyjne o najwyzszej sprzedazy ogoétem.

KEY WORDS
press photography, caption, newspaper

ABSTRACT

The paper presents the typology of captions under the photographs in newspapers. The
analysis shows the relationship between the image and the text that describes it. The goal of
this study is to show how the ways in which word that accompanies the image influences the
reading of the visual content. The chapter is based on the examples of three daily newspapers
with the highest market shares.
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adio Relations” to tytut piatej juz kon-
. ferencji radiowej zorganizowanej przez
sekcje radiowa europejskiej organizacji zrze-
szajacej medioznawcow w Europie — European
Communication Research and Education Asso-
ciation (ECREA). Jak przekonywali organiza-
torzy konferencji, tytutowe relacje maja miej-
sce w przypadku radia na wielu poziomach.
Moga one bowiem zachodzi¢ migdzy nadawca
a stuchaczem, dzwigkiem radiowym a wywota-
nymi przez niego emocjami, forma a zawarto-
$cig, nadawcami a technologia, ekonomia czy
polityka, forma a zawartos$cia czy teoria a prak-
tyka radiowa. Cho¢ wigc konferencja byta po-
$wigcona jednemu medium — radiu, to w istocie
miata interdyscyplinarny charakter, okazato
si¢ bowiem, Ze na to medium mozna spojrzeé
z bardzo réznych perspektyw.

Konferencje sekcji radiowej ECREA maja
juz swoja tradycje. Pojawily si¢, gdy w ramach
tej organizacji stworzono sekcje radiowa. Co
warto podkresli¢, jej powstanie nie byloby
mozliwe, gdyby nie starania Stanistawa Je¢-
drzejewskiego (Akademia Leona Kozminskie-
g0), ktory w 2007 roku, wraz z Angeliki Gazi
(Cyprus University of Technology) i Rosemary
Day (University of Limerick), doprowadzit do
jej powotania. Przyjeto wowczas, ze w latach,
w ktorych nie odbywa si¢ ogélna Konferencja
ECREA (organizowana co dwa lata) sekcja ra-
diowa bedzie si¢ spotyka¢ we wlasnym gronie.
Podje¢to taka decyzje z uwagi na fakt, ze podczas
,»duzej” konferencji ECREA, w ramach ktdrej
sa prezentowane referaty wszystkich sekcji, nie

ma z reguly czasu i miejsca na spokojny dialog
badaczy radia, zazwyczaj tez liczba radiowych
prezentacji jest bardzo ograniczona. Do tej pory
spotkania sekcji radiowej odbyty si¢ w Limas-
sol (Cypr, 2009), Bradze (Portugalia, 2011),
Londynie (Wielka Brytania, 2013), Madrycie
(Hiszpania, 2015). W tym roku t¢ cykliczng
konferencje po raz pierwszy zorganizowano
w Polsce, w Lublinie.

Cho¢ tegoroczne spotkanie nie nalezato
do najliczniejszych, to z uwagi na réznorod-
nos$¢ prezentowanych referatow, ale takze ich
jako$¢, mozna je zaliczy¢ do tych najbardziej
udanych. Duza w tym zastuga wiceprzewod-
niczacej sekcji radiowej ECREA Grazyny Sta-
chyry (Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskiej),
ktora zadbata o to, by konferencja byta nie tyl-
ko znakomicie zorganizowana pod wzgledem
logistycznym, ale rowniez, zeby odznaczata si¢
wysokim poziomem merytorycznym. Zglosze-
nia uczestnikow konferencji zostaly poddane
ocenie komitetu naukowego ztozonego z bada-
czy radia o uznanej pozycji naukowej z catego
$wiata. Dokonano tez bardzo cieckawego dobo-
ru wykladowcow, ktorych zaproszono z pre-
zentacjami plenarnymi. Obok uznanych staw
w zakresie badan nad radiem Seana Streeta,
Richarda Berry’ego (University of Sunderland)
czy Enrico Menduniego (University Roma Tre)
znaleziono tez miejsce dla ciekawych twor-
cow radiowych mtodego pokolenia, do ktorych
z pewnoscia mozna zaliczy¢ Katharing Smets
(Royal Conservatory in Antwerp). Gosciem
specjalnym konferencji byta Katarzyna Micha-



lak z Polskiego Radia Lublin, autorka nomino-
wanego do prestizowej nagrody Prix Italia re-
portazu Zloty Chiopak.

W konferencji wzigto udzial okoto 80 osob,
nie tylko z Europy, ale tez z Kanady, Brazylii,
Australii, Meksyku. Jej organizatorami byli:
Zaktad Komunikacji Spotecznej Wydzialu Po-
litologii Uniwersytetu Marii Curie-Sktodow-
skiej w Lublinie wraz z Polskim Radiem Lublin
oraz Urzgdem Miasta Lublin. Na cato$¢ ztozy-
ly sig¢ cztery sesje plenarne i dwanascie sekcji
tematycznych. Odbyla si¢ rOwniez prezentacja
ksiazek poswigconych radiu, z a takze benefis
z okazji minionych juz 70. urodzin Stanistawa
Jedrzejewskiego. Nie mogto rowniez zabrakna¢
spotkania sekcji miodych badaczy YECREA,
ktora réwniez dziata przy Radio Research Sec-
tion. Poprowadzita je Nele Heise (Universitit
Hamburg).

Cze¢$¢ naukowa konferencji rozpoczat
Sean Street z wyktadem Sound and Silence:
Interaction and Personal Identity. Jako poeta,
a zarazem radiowiec, podzielit si¢ z publiczno-
$cig swoimi refleksjami na temat roli dzwigku
w naszym zyciu. Profesor przekonywat, ze to
wlasnie dzwigk umozliwia rozumienie, a nawet
wizualizacj¢ $wiata, w ktorym zyjemy. Jego
wyktad byl oparty w duzej mierze na ustale-
niach i przemysleniach zawartych w ksiazce
Sound poetics interaction and personal identity
wydanej w ramach serii ,,Palgrave Studies in
Sound” w 2017 roku.

Estetyczny wymiar tego wyktadu korespon-
dowat znakomicie z prezentacja Kathariny
Smets na temat narracji w dzwigkowych opo-
wieSciach. Tworczyni artystycznych reporta-
zy radiowych wspotpracujaca z rozgtosniami
w Belgii, Holandii i Wielkiej Brytanii starata
si¢ wykazaé, bazujac na przyktadach pochodza-
cych z wlasnych produkcji, jak ciekawe efekty
moze daé przefiltrowanie prezentowanych opo-
wiesci przez wlasny system wartosci i przezy-
wanych emocji. Prezentowane przez nig doku-
menty majg wymiar niezwykle osobisty, ale tez
wprowadzaja nowa jako$¢ do produkcji radio-

Urszula Doliwa

wej, balansujac na granicy dokumentu i teatru
radiowego. Z pewnoscig warto §ledzi¢ karierg
tej niezwykle utalentowanej artystki polskiego
pochodzenia.

W $wiat radia w epoce cyfrowej wprowa-
dzili nas dwaj pozostali zaproszeni wyktadow-
cy: Enrico Menduni i Richard Berry. Pierwszy
z nich staral si¢ wykaza¢, ze to wlasnie radio
skutecznie pokonalo barier¢ jednoczesnego
nadawania i odbioru. Szybko stato si¢ tez me-
dium mobilnym, a jego przekaz zyskat charak-
ter zindywidualizowany, zwlaszcza gdy uzyt-
kownik korzysta z stuchawek. Przekonywal, ze
radio posiada wiele cech, ktdre sa typowe dla
internetu. Dlatego $rodowisko online, w kto-
rym przyszto mu wspoélczesnie funkcjonowac,
jest dla niego w pelni naturalne. Richard Berry
skupit si¢ na relacjach migdzy radiem a podca-
stingiem. Bazujac na wynikach badan, starat
si¢ wykazac¢, ze podcasting w coraz wigkszym
stopniu wybija si¢ na niepodleglos¢ w stosunku
radia. Tworcy podcastow bardzo czgsto juz nie
czuja si¢ radiowcami. Przewaznie tez nie wy-
wodza si¢ z radia, ani tez nie sa zwiazani z zad-
na rozglodnia.

Bardzo trudno jest podsumowac to, co dzia-
fo si¢ w poszczegodlnych sekcjach — obrady
odbywaty si¢ bowiem jednoczesnie w trzech
roznych salach, co utrudnialo wyshuchanie
wszystkich interesujacych referatow. Wyda-
je si¢ jednak, ze motywem przewodnim wielu
z nich byla przyszto§¢ radia. W obliczu cyfry-
zacji mediow takze radio staje przed nowymi
wyzwaniami, takimi jak powstanie nowych ga-
tunkow, wykorzystanie nowych sposobow nar-
racji i komunikacji ze sluchaczami, tworzenie
modeli biznesowych i regulacji prawnych czy
tez wykorzystanie nowoczesnych technologii.

Dwudziestominutowe wystapienia uczest-
nikow konferencji podzielono na trzy podsta-
wowe grupy: ,,Technologia, produkcja i nada-
wanie”; ,,Komunikacja, spotecznos¢ i spote-
czenstwo” oraz ,,Etyka, estetyka i sztuka radio-
wa”. W pierwszej z nich bardzo duzo moéwito
si¢ wlasnie o przysztosci radia. Dyskutowano
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o rozwoju medium w $rodowisku cyfrowym,
cho¢ jak staral si¢ w swoim wystapieniu wyka-
za¢ Stanistaw Jedrzejewski — radio w wydaniu
tradycyjnym, w analogowym odbiorniku, cieszy
si¢ wcigz najwieksza popularnoscia i nie powin-
nismy tego faktu ignorowaé. Tym niemniej nie-
zwykle wazne jest dostosowanie radia do rze-
czywistosci cyfrowej. Dotyczy to na przyktad
procesu produkcji, o ktérym opowiadal Daniel
Gambaro (University of Sdo Paulo, Birming-
ham City University). Ciekawy projekt mapy
radia online w Hiszpanii przestawili Maria del
Pilar Martinez-Costa, Elsa Moreno i Avelino
Amoedo (University of Navarra). Przekonywa-
li, ze radio online wciaz jest na etapie wypraco-
wywania modeli biznesowych. Manuel Feran-
dez-Sande (University Complutense of Madrid)
zwracat z kolei uwage na potrzebe refleksji
nad tym, jak chroni¢ pluralizm w zakresie
oferty radiowej, ktéra zaczyna podlegac ta-
kim samym procesom globalizacji i komer-
cjalizacji, jak w przypadku innych medidw.
Przeciwdzialanie tym zjawiskom jest rownie
wazne w przypadku radia nadajacego w spo-
sob tradycyjny. Maria Hotubowicz (Grenoble
Alpes University) starala si¢ w swoim wy-
stapieniu przedstawi¢ strategie postgpowania
w tym zakresie, ktore sg wykorzystywane we
Francji, gdzie dbato$¢ o zachowanie plurali-
zmu oferty medialnej nalezy do priorytetow
polityki regulacyjne;j.

Wiele uwagi podczas konferencji poswie-
cono zjawisku, z ktorym radioznawcy i sami
radiowcy wiazg ogromne nadzieje, a ktérym
jest podcast. Wcigz jest on traktowany przez
niektorych jak ubogi krewny plikow wideo
umieszczanych w sieci. Ta technologia wkro-
czyta jednak obecnie w faz¢ szybkiego rozwo-
ju, podcasting staje si¢ atrakcyjnym produktem

z punktu widzenia komercyjnego, a najpopu-
larniejsze podcasty notujg miliony pobran'.
Xavier Ribes, Belén Monclis Josep Maria
Marti, Maria Gutiérrez (Universitat Autonoma
de Barcelona) przedstawili wyniki badan do-
tyczacych nowych sposobow produkeji i dys-
trybucji tresci radiowych w $wiecie cyfrowym,
w ktérym podcasting odgrywa role kluczowa.
Britta Jorgensen (Monash University) zapre-
zentowala najcickawsze podcastowe produkcje
o charakterze kulturalnym z Austalii, a Martin
Spinelli (University of Sussex) opowiedziat
o podcastach naukowych przygotowywanych
przez Radiolab (http://www.radiolab.org).
Temat podcastingu byl tez obecny w pozo-
stalych, wyznaczonych przez organizatorow
sekcjach. Daithi McMahon (University of
Derby), doswiadczony tworca radiowy, za-
prezentowat analiz¢ niezwykle popularnego
w calej Skandynawii serialu radiowego zre-
alizowanego przez szwedzkie radio publicz-
ne Voices of the Dead (De Dodas Roster) na
podstawie powiesci Sary Bergmark Elfgren.
Elzbieta Pawlak-Hejno (Uniwersytet Marii
Curie-Sktodowskiej) analizowata podcasty
poswiecone historii sufrazystek.

Na konferencji nie zabrakto réwniez analiz
dotyczacych relacji migdzy przekazem radio-
wym 1 mediami spoteczno$ciowymi, takimi
jak Facebook i Twitter. Alfonso Muerza Ferrer
(University of Navarra) analizowat pod tym ka-
tem dziatalno$¢ hiszpanskiego radia publiczne-
go. Angeliki Gazi (Cyprus University of Tech-
nology) skupita si¢ za$ na analizie aktywnosci
greckiego radia internetowego na Twitterze
w krytycznych momentach dla polityki tego
kraju.

Kluczowym zagadnieniem w kontekscie
dostosowania programu radiowego do oczeki-

'T. Bonini, The ‘Second Age’ of Podcasting: reframing Podcasting as a New Digital Mass Medium, ,,Quaderns
del CAC” 2015, nr 41, s. 21-30; G. Stachyra, Podcasting jako technologia audio. Perspektywy rozwoju, ,,Stu-

dia Medioznawcze” 2017, nr 1, s. 29-42.



wan shuchaczy wydaje si¢ by¢ interaktywnosc.
Co warto podkresli¢, interaktywnos$¢ radia nie
narodzita si¢ wraz z powstaniem internetu. Bli-
ska relacja ze sluchaczami zawsze odgrywata
w przypadku tego medium bardzo wazna rolg.
Woeczesniej jednak komunikacja przebiegata
glownie za posrednictwem listow, pdzniej tele-
fonéw, a dzi$ narzedzi internetowych. Vincia-
ne Votron (Université Catholique de Louvain)
przekonywata jednak, opierajac si¢ na przy-
ktadzie programu Connexions nadawanego
we francuskojezycznej stacji publicznej RTBF
w Belgii, ze samego zapewnienia mozliwosci
komunikacji nie mozna jeszcze utozsamiaé
z interakcja. By ona zaistniata, stuchacze mu-
sza by¢ aktywnymi uzytkownikami dost¢pnych
narzgdzi, a nowa aktywng publicznos$¢ tworza
dopiero wtedy, gdy zaczynaja mie¢ wplyw na
ksztalt przygotowywanego programu. Grazyna
Stachyra (Uniwersytet Marii Curie-Sktodow-
skiej) rowniez analizowala przebieg interakcji
w radiu publicznym, bazujac jednak na polskich
doswiadczenia. Opierajac si¢ na wywiadach
z dziennikarzami radia lokalnego, dowiodta, ze
relacje paraspoleczne wynikaja z istoty komu-
nikacji radiowej 1 zazwyczaj nie sa fingowane
przez nadawcow. Intymnos$¢ kontaktu ze shu-
chaczami wiaze si¢ zawsze z odpowiedzialno-
Scia za stowo 1 jesli nosi znamiona gry, to jej
celem jest dochodzenie do istoty bliskosci mig-
dzy ludzmi.

Na konferencji przedstawiono referaty do-
tyczace wszystkich sektorow radiowych: pu-
blicznego, komercyjnego i spolecznego, przede
wszystkim w kontekscie ich roli w sferze pu-
blicznej, ktdrego radio, jak zauwazyta w swoim
wystapieniu Leena Ripatti-Torniainen (Univer-
sity of Helsinki), odgrywa bardzo wazna rolg.
W przypadku radia publicznego skupiano sig¢
przede wszystkim na analizie programu sta-
cji nadajacych w réznych zakatkach $wiata.
Carmen Marta-Lazo (Universtiy of Zaragoza)
i Patricia Gonzalez-Aldea (Carlos III Universi-
ty of Madrid) analizowaly interwencyjny pro-
gram Solidarnos¢ emitowany w V programie
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hiszpanskiego radia publicznego, Guy Starkey
(University of Bournemouth) poswigcit swo-
je wystapienie magazynowi skierowanemu
do konsumentéw You & Yours nadawanemu
w programie IV BBC. Graham Cook (Capilano
University in North Vancouver) badat radiowe
serwisy informacyjne nadawane przez stacj¢
CBC. Mirostawa Wielopolska-Szymura (Uni-
wersytet Slaski) przedstawita wyniki badan
dotyczace wptywu polityki na przekaz radiowy
w Polskim Radiu. Katarzyna Gad (Uniwersytet
Jagiellonski) podsumowata prowadzone przez
siebie badania dotyczace stosowania powtorek
w serwisach informacyjnych Polskiego Radia.
Ewa Nowak poddata analizie gtéwne nurty
dyskursu w programach dla kobiet, emitowa-
nych na antenie radia publicznego w Polsce
i Wielkiej Brytanii. Okazuje si¢, ze cho¢ tema-
ty poruszane w audycjach sa bardzo podobne,
to ich czestotliwosé jest juz inna. W przypadku
polskiego programu Matka Polka Feministka
znacznie czgsciej omawiano kontekst rela-
cji rodzinnych jako waznego sktadnika zycia
kobiety, podczas gdy w programie Woman's
Hour nadawanym w Programie 4 BBC wigcej
miejsca poswigcano rozwojowi osobistemu
kobiet. Paavo Oinonen (University of Turku)
przedstawit zasady dziatania radia publiczne-
go w Finlandii i proces redefiniowania jego
misji w tym kraju.

Jak zwykle nie zabraklo tematow zwigza-
nych z artystycznym wymiarem produkcji ra-
diowej. Kinga Sygizman (Uniwersytet £.odzki)
omowita sposoby narracji stosowane w reporta-
zu radiowym — gatunku pojawiajacym si¢ niemal
wylacznie w rozgtosniach radia publicznego. Po-
dobnym tematem zajeta si¢ Andrea Hanackova
(Palacky University Olomouc), koncentrujac si¢
jednak na etycznym aspekcie procesu powsta-
nia reportazu. Konrad Suprun, Maciej Sztaberek
i Krzysztof Boczek — studenci z Uniwersytetu
Lodzkiego zaangazowani w rozwdj projektu So-
undsitive Studio Group — wykazali, Ze reportaze
moga tez tworzy¢ niezalezni tworcy, wykorzy-
stujac internet jako platforme dystrybucji.
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Sektorem radiowym, ktéremu radioznawcy
poswiecaja sporo uwagi, jest tez sektor spotecz-
ny. I tym razem nie zabraklo wigc miejsca na
dyskusj¢ o stacjach niepublicznych a zarazem
niekomercyjnych. Graciela Martinez Matias
(Universidad Auténoma de la Ciudad de Méxi-
co/Universidad Nacional Autéonoma de Méxi-
co) przedstawita dzialalno$¢ tego typu stacji —
Radia Jenpoj — w Meksyku. Ciekawego zadania
podjat si¢ Fabio Ribeiro (University of Minho),
uznany juz badacz radia spotecznego, ktory po-
stanowil przeanalizowac, w jakim kierunku prze-
biegaja i1 jak zmieniaja si¢ badania nad trzecim
sektorem radiowym na §wiecie. W tym celu pod-
dat analizie wystapienia na kolejnych kongre-
sach medioznawczych (IAMCR, ECREA, ICA),
jak réwniez artykuty publikowane w dwdch naj-
bardziej znanych czasopismach radioznawczych
(,,Journal of Radio & Audio Media”; ,,Radio Jo-
urnal: International Studies in Broadcast & Au-
dio Media”). Niezwykle interesujaca okazata si¢
réwniez prezentacja Lawriego Halletta (Univer-
sity of Bedfordshire), ktéry przedstawit wyniki
eksperymentu radiowego prowadzonego obecnie
w Wielkiej Brytanii, a polegajacego na udostep-
nianiu w uzytkowanie multiplekséw cyfrowych
lokalnym nadawcom, w tym radiu spotecznemu.
Whyniki tego eksperymentu pozwalaja z wigkszym
niz do tej pory optymizmem spojrzec¢ na kwesti¢
cyfryzacji w kontekscie matych spotecznych i lo-
kalnych nadawcéw. Urszula Doliwa (Uniwersy-
tet Warminsko-Mazurski) omoéwita dziatalnosé
stacji pirackich, ktore powstawaty na poczatku
lat 90. w Polsce, starajac si¢ udowodnié, ze wiele
z nich nie miato typowo komercyjnego, a wita-
$nie spoteczny charakter.

Stosunkowo najmniejsze
nie badaczy wzbudza radio komercyjne. Jest
to tendencja, ktora mozemy obserwowaé od
lat, a znajdujaca swoje potwierdzenie w anali-

zainteresowa-

zie wystapien prezentowanych roéwniez na tej
konferencji®>. Nieco wigcej uwagi poswiegcita
mu Emma Heywood (University of Sheffield).
Przedmiotem badan uczynita jednak nie typowo
komercyjne, a spoteczne aspekty dziatalnosci
stacji komercyjnych na wyjatkowo trudnym dla
rozwoju przedsigbiorczos$ci terenie, jakim jest
Zachodni Brzeg Jordanu. Szczegdlng uwage
zwrdcita na wspdtprace rozglosni z lokalnymi
spotecznosciami i pelnione przez nie funkcje
spoteczne. Aneta Wojciszyn-Wasil (Katolicki
Uniwersytet Lubelski), bazujac miedzy innymi
na przykladach z radia komercyjnego, starata
si¢ przedstawi¢ wspolczesna praktyke radiowa
polegajaca na przypisywaniu stuchaczowi sta-
tusu gltéwnego bohatera programu radiowego.
Jedna z podsekcji na tej konferencji byta
catkowicie poswigcona relacjom migdzy ra-
diem a muzyka. Morten Michelsen (University
of Copenhagen) starat si¢ pokazaé rolg muzyki
w radiu w dwudziestoleciu migdzywojennym,
bazujac na przyktadach z Niemiec, Skandy-
nawii 1 Wielkiej Brytanii. Na cickawy pomyst
wpadta Vyara Angelova (University of Sofia),
ktdra postanowita sprawdzi¢, w jaki sposob ra-
dio jest przedstawiane w popularnych piosen-
kach. Joanna Bachura-Wojtasik (Uniwersytet
L.6dzki) przeanalizowata z kolei muzyczny pro-
gram autorski Siesta prowadzony przez Marci-
na Kydrynskiego na antenie III Programu Pol-
skiego Radia juz od kilkunastu lat. Starata si¢
dowies¢, ze olbrzymia rol¢ odgrywa w nim oso-
bowos¢ prowadzacego, ktorego sposob bycia
jest nie mniej wazny niz muzyka prezentowana
w audycji. Ben Horner zajal si¢ kwestiag wyko-
rzystania muzyki w reportazu radiowym. Wyniki
niezwykle ciekawego eksperymentu przedstawit
jeden z najbardziej obiecujacych badaczy radia
mlodego pokolenia Tiziano Bonini (University
of Siena). Bazujac na przykladzie trzech pio-

2 U. Doliwa, K. Koniecko, Radio jako obiekt badan w dobie nowych mediow [w:] Analizy nowych mediow
w perspektywie metodologicznej, red. M. Babecki, M. Wigckiewicz, Olsztyn 2014, s. 47-68.



senek, przebadal proces rozprzestrzeniania si¢
i popularyzacji muzyki we Wloszech. Okazalo
sig, ze fakt prezentowania i promowania muzyki
w radiu nie ma duzego wptywu na popularnosé¢
utworow na platformach online, takich jak Spo-
tify czy YouTube.

Jak zwykle nie zabrakto analiz o charakterze
historycznym z réznych zakatkow $wiata. Mag-
dalena Szydtowska (Uniwersytet Warminsko-Ma-
zurski) poswigcita swoje wystapienie omowieniu
roli archiwow radiowych w odtwarzaniu historii.
Stephen Westlake przedstawit wyniki analizy ra-
portdw dotyczacych opinii shuichaczy na temat
programu przygotowywanego przez Radio Wolna
Europa w krajach Europy Srodkowo-Wschodniej.
Jeannine Baker (Macquarie University in Sydney)
zaprezentowata wyniki badan dotyczacych syl-
wetki Irene Greenwood prowadzacej w latach 40.
i 50. w Australii Woman to Woman — popularng
audycje radiowa dla kobiet.

Radio jest czgsto opisywane w sposob bar-
dzo emocjonalny, pod tym wzglgdem dyskurs
na jego temat zdecydowanie rozni si¢ od innych
typow medidow. Pasja, zaangazowanie i senty-
ment do radia, jak podkreslata na konferencji
Madalena Oliveira (Universidade do Minho)
dotycza zarowno shuchaczy, jak i samych twor-
cow radiowych. Uczestniczac w konferencjach
radioznawcdow, nie sposdb nie dostrzec, ze te
zjawiska nie sa rdwniez obce $rodowisku ba-
daczy owego medium. Co ciekawe, zdecydo-
wana wigkszo$¢ z nich wywodzi si¢ wlasnie
z radia — tworzyta lub wciaz tworzy dzwickowe
produkcje. Co wigcej, to pelne afektu i zaanga-
zowania podejscie do obiektu badan nie tylko
nie przeszkadza, ale wrgcz pomaga rozwijac
wszechstronne, aktualne i kompetentne bada-
nia nad radiem, tworzac z radioznawcdw jedno
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z najciekawszych i najbardziej zintegrowanych
srodowisk naukowych w obrebie nauki o me-
diach. Jako uczestniczka czwartej juz z kolei
konferencji organizowanej przez sekcj¢ radio-
wa ECREA mogg stwierdzié¢, ze badania po-
dejmowane przez radioznawcow stoja na coraz
wyzszym poziomie, a istnienie sekcji radiowej
w ramach ECREA wspiera integracj¢ tego $ro-
dowiska i wymiang pogladow.

Organizacja tej waznej migdzynarodowej
konferencji to nie tylko szansa na prezentacj¢
dorobku polskich radioznawcow i tworcow ra-
diowych, ale takze na promocj¢ naszego kraju.
Zjechalo na nig kilkadziesiat 0sob z zagranicy,
organizatorzy zadbali, by wyjechali z Lublina
z jak najlepszymi wspomnieniami. Konfe-
rencj¢ zorganizowano w miejscu znakomicie
nadajacym si¢ do tego o typu wydarzenia,
tj. w Centrum Kultury w Lublinie. Uczestnicy
mieli okazje odwiedzi¢ réwniez Bram¢ Grodz-
ka — Teatr NN, w ktorej znajduje si¢ kolekcja
dokumentow, eksponatow i nagran, ktore do-
tycza lubelskich Zydéw. Jest to placowka ze
wszech miar interesujaca dla fascynatow radia
i dzwigku. Osrodek od 1998 roku prowadzi
program historii méwionej, polegajacy na re-
jestrowaniu, opracowywaniu i upowszechnia-
niu opowiesci dotyczacych Lublina i Lubelsz-
czyzny. Chetni mieli tez okazj¢ odwiedzié
Kaplicg Zamkowa w Muzeum Lubelskim ze
wspaniatymi oryginalnymi malowidtami z po-
czatku XV wieku.

Kolejna okazja do wymiany pogladow ba-
daczy radia bgdzie ogdlna konferencja ECREA
w Lugano w Szwajcarii na przetomie pazdzier-
nika i listopada 2018 roku. Planowane jest tez
spotkanie radioznawcow za dwa lata. Prawdo-
podobnie odbegdzie si¢ w Sienie we Wtoszech.
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uz po raz drugi spotkali si¢ w Gdansku ba-

dacze nowych mediéw z krajowych i zagra-
nicznych osrodkéw naukowych. W listopadzie
w Europejskim Centrum Solidarnosci odbyta
si¢ kolejna edycja konferencji naukowej z cy-
klu ,,Lustro medidw”. Tegoroczne dyskusje
skupiaty si¢ wokdt tematyki spotecznego i go-
spodarczego znaczenia przeréznych produk-
tow z branzy medialnej, ktorych wspdtczesnie
dostarcza nam holding Alphabet (wtasciciel
Google’a). Naukowcy poruszyli problematyke
robotyzacji mediow, zagrozen powodowanych
fake newsami, wladzy algorytméw oraz kultu-
rowego i marketingowego wymiaru Google’a.

Konferencja bylta wspolnym przedsiewzig-
ciem Instytutu Kultury Uniwersytetu Jagiellon-
skiego, Instytutu Filozofii, Socjologii i Dzien-
nikarstwa Uniwersytetu Gdanskiego, Europej-
skiego Centrum Solidarno$ci oraz Pomorskiego
Instytutu Naukowego im. Profesora Brunona
Synaka. Patronat naukowy sprawowato Polskie
Towarzystwo Komunikacji Spolecznej, a patro-
nat medialny objety redakcje: ,,Dziennik Bat-
tycki”, Polskie Radio Gdansk, Polskie Radio
Koszalin oraz portal internetowy Trojmiasto.pl.
Przewodniczacymi komitetu naukowego konfe-
rencji byli dr hab. Jan Kreft oraz prof. zw. dr hab.
Bogustaw Nierenberg z Instytutu Kultury Uni-
wersytetu Jagiellonskiego.

Spotkanie przyciagneto liczne grono naukow-
coéw. Wziglo w nim udziat czterdziestu prelegen-
tow reprezentujacych osiemnascie osrodkéw na-
ukowo-badawczych: Instytut Filozofii i Socjologii

PAN, Uniwersytet Erazma w Rotterdamie, Uni-
wersytet Jagiellonski, Uniwersytet Gdanski,
Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Pozna-
niu, Uniwersytet Slaski, Uniwersytet Opolski,
Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie, Po-
litechnik¢ Lodzka, Politechnike Koszalinska,
Akademi¢ Gorniczo-Hutnicza w Krakowie,
Akademi¢ im. Jana Dlugosza w Czgstocho-
wie, Akademi¢ Marynarki Wojennej w Gdyni,
Akademi¢ Leona Kozminskiego w Warszawie,
Akademi¢ Ignatianum w Krakowie, Wyzsza
Szkote¢ Informatyki i Zarzadzania w Rzeszo-
wie, Uniwersytet SWPS (filia we Wroclawiu)
i Europejskie Centrum Solidarnosci.

,Jest to odpowiednie miejsce do méwienia
o problemach, ktore dotycza nas wszystkich,
cho¢ nie do konca mozemy zdawac sobie z tego
spraw¢” — mowita podczas otwarcia konferencji
dr hab. prof. UG Anna Machnikowska, prorek-
tor ds. ksztalcenia Uniwersytetu Gdanskiego.

Jej stowa potwierdzaly zaprezentowane re-
feraty, w ktorych dominowata tematyka wyko-
rzystywania algorytmow i sztucznej inteligencji
przez najwigksze serwisy internetowe.

W referacie inauguracyjnym pt. Wielka
czworka dobroczyncow naszego Swiata czy
czterech Jezdzcow Apokalipsy? Amazon, Apple,
Facebook i Google prof. dr hab. Tomasz Goban-
-Klas z Wyzszej Szkoty Informatyki i Zarzadza-
nia w Rzeszowie scharakteryzowat czterech gi-
gantow technologicznych — z jednej strony jako
dostarczycieli pewnych dobr za darmo, badz
za niewygorowang oplata, ale z drugiej strony



pokazat ich nieczyste intencje, czyli monopo-
lizowanie, algorytmizowanie, monetyzowanie
i w jakims$ sensie cenzurowanie internetu.

Prof. dr hab. Bogustaw Nierenberg (Uni-
wersytet Jagiellonski), przedstawiajac referat
pt. Do ut des we wspolczesnym swiecie czyli
o ekonomicznych skutkach ,,darmowego” ko-
munikowania i nie tylko, pochylat si¢ nad ak-
tualng interpretacja zasady wzajemnosci przez
multimedialne koncerny. Prof. dr hab. Dariusz
Jemielniak (Akademia Leona Kozminskiego)
w wystapieniu pt. Prawda czasu i prawda ekra-
nu — Wikipedia i Google zastanawiat sig, czy
oba serwisy konkuruja ze sobg w kwestii wy-
szukiwania wiedzy oraz wskazal zagrozenia
przejecia przez Google’a zawartosci Wikipedii.
Rowniez dostepu do wiedzy dotyczyt referat
dr. hab. prof. UJ Stawomira Magali (Erasmus
University Rotterdam) pt. Zowcy androidow
kontra front wyzwolenia danych (wizje posthu-
manistycznej hodowli postprawdy), w ktérym
nakreslit futurystyczne prognozy botyzacji zycia
spotecznego i przedstawit, jak bedzie wyglada-
lo pozyskiwanie wiedzy w takich warunkach.
O technologicznej totalizacji méwita dr hab.
Magdalena Szpunar (Uniwersytet Jagiellon-
ski) w wystapieniu pt. We wladzy algorytmow.
W strone socjologii cyfrowej.

Kolejnym punktem gdanskiej konferencji
byt panel dyskusyjny z udziatem goscia specjal-
nego, publicysty ,,Polityki” redaktora Edwina
Bendyka, ktéry zajmuje si¢ problematyka cy-
wilizacyjng i wplywem technologii na Zzycie
spoteczne, oraz uczestniczacych w konferen-
cji naukowcow: prof. Tomasza Gobana-Klasa,
prof. Dariusza Jemielniaka oraz dr. hab. Jana
Krefta. Rozmowe moderowal prof. Bogustaw
Nierenberg, a jej tematem bylo pojgcie post-
prawdy. Dyskutanci zdefiniowali postpraw-
de jako ,,prawdg¢ emocjonalng”, ktdra nie jest
ktamstwem, ale tez nie jest do konca zgodna
z faktami. Ustalili, ze postprawda to dobrze
opowiedziana polprawda. W dyskusji czgsto
byla przywolywana ubiegltoroczna kampa-
nia prezydencka w Stanach Zjednoczonych,
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w ktérej rywalizowali Hillary Clinton i Donald
Trump. Sylwetka urzedujacego prezydenta
USA byta przedstawiana wtasnie przez pryzmat
tego, ze cala swoja kampani¢ wyborcza budo-
wat na postprawdzie. Wywiazata si¢ rowniez
dyskusja na temat postprawdy w hastach ency-
klopedycznych w Wikipedii. Prof. Jemielniak
stwierdzit, ze hasta w najwigkszej internetowe;j
encyklopedii to przede wszystkim tresci gdzie$
uzrodtowione. Jesli pojawia si¢ tam postpraw-
da, to moze ona by¢ sprostowana prawdziwym
stwierdzeniem pochodzacym z innego zrdodta.
Drugg sesj¢ plenarng otworzyta dr hab. prof.
US Krystyna Doktorowicz (Uniwersytet Sla-
ski), ktora w referacie pt. Google jako alterna-
tywne zZrodlo edukacji. Beneficja i zagrozenie
dla oficjalnego systemu scharakteryzowata dar-
mowe narz¢dzia dydaktyczne Google Classroom.
Dr hab. Jarostaw Flis (Uniwersytet Jagiellon-
ski) w wystapieniu zatytulowanym Algorytmy
trybalizacji — algorytmy zrozumienia objasnit
schematy majace wptyw na preferencje wybor-
cze. Dr hab. prof. UJ Roman Batko (Uniwersy-
tet Jagiellonski) przedstawit referat pt. Google
i Gogol — zarzqdzanie Smiechem (z samych
siebie)..., w ktorym nieco humorystycznie, za
pomoca gry stow i odwolania si¢ do komedii
Rewizor rosyjskiego dramatopisarza, poruszyt
problem Big Data, konkludujac, ze wicksza
ilo$¢ danych do przetwarzania przez algorytmy
wecale nie idzie w parze z jakoscia. Zobrazowat
to przykltadowym hastem who am I?, po wpi-
saniu ktorego w wyszukiwark¢ Google otrzy-
mujemy wyniki zwigzane z produkcja filmowa,
zamiast odpowiedzi na interesujace nas pytanie.
Kolejnym referentem byt dr Jacek Kottan (Eu-
ropejskie Centrum Solidarno$ci), ktéry zapre-
zentowal swoje rozwazania na temat: Hakerzy
i sygnalisci. Google w czasach cyfrowej solidar-
nosci. Na zakonczenie tej sesji plenarnej dr hab.
Jan Kreft (Uniwersytet Jagiellonski) wygtosit
referat pt. Postwladza — Google i Facebook mi-
tyczne i (nie)medialne, w ktorym zdefiniowat
termin postwladzy jako szostej wiladzy, wladzy
algorytmu, a takze probowat dociec, czy Google
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i Facebook to organizacje medialne, i jakie sa
ich prawdziwe cele.

Po przerwie przeznaczonej na obiad i zwie-
dzanie Europejskiego Centrum Solidarnosci ob-
rady przeniosty si¢ do trzech sekcji. Z uwagi na
mnogos$¢ podejmowanych tematéw nie sposob
przedstawi¢ wszystkich wystapien, jednakze
warto zwrdci¢ szczegdlng uwage na niektod-
re z nich. W referacie pt. Wszystko na pokaz?
Zmiany w spolecznym rozumieniu prywatnosci
pod wplywem popularnych blogow lifestylo-
wych dr Michalina Rutka (Uniwersytet Gdan-
ski) méwila o wyidealizowanej zwyktosci pol-
skich bloggeréw lifestylowych, dzigki ktdrej sa
oni najbardziej poczytni w naszej blogosferze,
a nawet stanowia pewnego rodzaju autorytety.
W ramach prelekcji pt. W cieniu Google’a —
warto$¢ rynkowa mediow dr hab. prof. PK Jan
Kania (Politechnika Koszalinska) przedstawit
kierunki poszukiwan w ustaleniu wartosci ryn-
kowej mediow. Dr Katarzyna Forst (Uniwersytet
Slaski) podzielita si¢ swoimi rozwazaniami na
temat ochrony danych osobowych w kontekscie
wynikdw wyszukiwania w Google, wygtaszajac
referat pt. Czlowiekw,, sieci,, Google 'a—prawo do
bycia zapomnianym. Z kolei dr Lucja Kapralska
(Akademia Goérniczo-Hutnicza w Krakowie)
w prelekcji zatytulowanej Internet jako nosnik
pamieci o przesziosci i dziedzictwie kulturowym
probowata odpowiedzie¢ na pytania, jaka funk-
cj¢ petni sie¢ w kwestii digitalizacji przesztosci
i w jaki sposdb uzupehia zbiory muzealne oraz
archiwalne. Mgr Monika Hapek (Uniwersytet
Jagiellonski) przedstawita studium przypadku
na temat: Nadmiar wolnosci zrodlem opresji
— przyczyny fiaska serwisu spolecznosciowe-
go Google Plus, za§ wystapienie dr. Bartosza
Miki (Uniwersytet Gdanski) pt. Wspdiczesne
transgresje pracy na przykiadzie Google Inc.
ukazywato blaski i cienie polityki zatrudnienia
przez jedno z najwigkszych przedsigbiorstw na
$wiecie. Po wystapieniach referentéw toczono
w sekcjach ozywione dyskusje.

W podsumowaniu konferencji podkreslono,
ze poruszyla one bardzo wazne zagadnienia,

aktualne we wspotczesnych badaniach nowych
medidw, o ktorych wcale tak czesto si¢ nie mowi,
a takze pozwolita poznaé rézne punkty widzenia,
W szczegolnosci na tematy z takich dziedzin, jak
ekonomika mediow czy komunikacja spoteczna.

Lista referatow wygloszonych
podczas II Konferencji Naukowej
z cyklu ,,Lustro mediow”

pt. ,,Google — uniwersum wolnosci
czy opresji”

Obrady plenarne:

prof. dr hab. Tomasz Goban-Klas (Wyzsza
Szkota Informatyki i Zarzadzania) — Wielka
czworka dobroczyncow naszego swiata czy
czterech Jezdzcow Apokalipsy? Amazon, Apple,
Facebook i Google

prof. dr hab. Bogustaw Nierenberg (Uniwersytet
Jagiellonski) — Do ut des we wspolczesnym
Swiecie, czyli o ekonomicznych skutkach
,,darmowego” komunikowania i nie tylko

prof. dr hab. Dariusz Jemielniak (Akademia Le-
ona Kozminskiego) — Prawda czasu i praw-
da ekranu — Wikipedia i Google

dr hab. prof. UJ Stawomir Magala (Erasmus
University Rotterdam) — Zowcy androidow
kontra front wyzwolenia danych (wizje post-
humanistycznej hodowli postprawdy)

dr hab. Magdalena Szpunar (Uniwersytet Jagiel-
lonski) — We wiadzy algorytmow. W strone
socjologii cyfrowej

dr hab. prof. US Krystyna Doktorowicz (Uni-
wersytet Slaski) — Google jako alternatywne
zrodlo edukacji. Beneficja i zagrozenie dla
oficjalnego systemu

dr hab. Jarostaw Flis (Uniwersytet Jagiellonski)
— Algorytmy trybalizacji — algorytmy zrozu-
mienia

dr hab. prof. UJ Roman Batko (Uniwersytet Ja-
giellonski) — Google i Gogol — zarzqdzanie
Smiechem (z samych siebie)...

dr Jacek Kottan (Europejskie Centrum Solidar-
nosci) — Hakerzy i sygnalisci. Google w cza-
sach cyfrowej solidarnosci



dr hab. Jan Kreft (Uniwersytet Jagiellonski) —
Postwladza — Google i Facebook mityczne
i (nie)medialne

* Sesja naukowa nr 1:

dr hab. Urszula Jarecka (Instytut Filozofii i So-
cjologii PAN) — Poza algorytm. Humanisty-
ka cyfrowa w badaniu spolecznych reakcji
na tresci o tematyce historycznej

dr. hab. prof. PK Jan Kania (Politechnika Ko-
szalinska) — W cieniu Google’a — wartosé¢
rynkowa mediow

dr Michalina Rutka (Uniwersytet Gdanski) —
Wszystko na pokaz? Zmiany w spolecznym
rozumieniu prywatnosci pod wplywem po-
pularnych blogow lifestylowych

mgr Monika Hapek (Uniwersytet Jagiellonski)
— Nadmiar wolnosci zrodiem opresji — przy-
czyny fiaska serwisu spolecznosciowego
Google Plus

dr Lucja Kapralska (Akademia Gorniczo-Hut-
nicza w Krakowie) — Internet jako nosnik
pamieci o przesziosci i dziedzictwie kultu-
rowym

dr Katarzyna Forst (Uniwersytet Slaski) — Czlo-
wiek w ,,sieci,, Google’a — prawo do bycia
zapomnianym

dr Bartosz Mika (Uniwersytet Gdanski) —
Wspdlczesne transgresje pracy na przykla-
dzie Google Inc.

lic. Patrycja Hendzel (Uniwersytet Jagiellon-
ski) — Monitorowanie wplywu reklam inter-
netowych na stacjonarne decyzje zakupowe
klienta na przykladzie Google’a

* Sesja naukowa nr 2:

dr hab. inz. Grzegorz Szymanski (Politechnika
Lodzka) — Identyfikacja kluczowych deter-
minant efektywnosci narzedzia Google Ad-
words

dr Adam Drosik (Uniwersytet Opolski) — Pozy-
cjonowanie reputacji, czyli Search Engine
Optimization w zarzqdzaniu problemowym

dr Katarzyna Sanak-Kosmowska (Uniwersytet
Ekonomiczny w Krakowie) — Kreowanie

Adam Luczynski

reputacji marki w wyszukiwarkach — szanse
i zagroZenia

dr Marzena Mamak-Zdanecka (Akademia Gor-
niczo-Hutnicza w Krakowie) — O Customer
Relationship Management i ,, googlowaniu”
w praktyce firm sektora MSP

dr Tadeusz Sznajderski (Uniwersytet Gdanski)
— Czlowiek w Swiecie informacji

mgr Pawel Nowak (Uniwersytet Jagiellonski) —
Google pierwszym zrédlem (dez)informacji?

mgr Klaudia Skelnik (Akademia Marynarki
Wojennej w Gdyni) — O pojeciu informacji
w Swiecie mediow elektronicznych

mgr Jakub Kus; mgr Rafat Wegrzyn (Uniwer-
sytet SWPS, filia we Wroclawiu) — Quid est
veritas? Od Poncjusza Pitata do Google’a,
czyli utopijnosé¢ pojecia prawdy w dobie cy-
frowej rewolucji

mgr Marcin Maliszewski (Akademia Marynar-
ki Wojennej w Gdyni) — Platforma Uslug
Elektronicznych Zakladu Ubezpieczen Spo-
tecznych (PUE) jako nowoczesne narze-
dzie komunikacji administracji panstwowej
z obywatelami

* Sesja naukowa nr 3:

dr Agnieszka Grzechynka (Akademia Ignatia-
num w Krakowie) — Google Our Freedom
— narzedzia Google’a, social media i nowo-
czesne technologie a katalonska droga do
niepodleglosci

dr Maciej Mizejewski (Uniwersytet Jagiellon-
ski) — Reforma RAI ,,alla polacca,, we wio-
skich mediach spolecznosciowych

mgr Aleksandra Galus (Uniwersytet im. Adama
Mickiewicza w Poznaniu) — Google dla lep-
szego dziennikarstwa? Wspieranie dzienni-
karzy przez polskie NGO na Ukrainie

mgr Justyna Skrzypnik (Uniwersytet Slaski)
— Google — krélestwo stowa w uniwersum
obrazu

dr Joanna Juszczyk-Rugalto (Akademia im.
Jana Dhugosza w Czgstochowie) — Zarzg-
dzanie kulturowe jako element strategii
ksztaltowania kapitalu spolecznego szkoly



Sprawozdanie z Il Konferencji Naukowej z cyklu ,, Lustro mediow” ...

mgr Katarzyna Baliga-Nicholson (Uniwersytet w Poznaniu) — Google — znajomy, ktory wie
Jagiellonski) — Google it! Tracing Percep- o Tobie wszystko — o granicach prywatnosci
tions of Education w sieci

mgr Joanna Szpyt-Wiktorowska (Uniwersytet dr Malgorzata Losiewicz; dr Beata Derkacz
Jagiellonski) — Strategie mediow wobec zja- (Uniwersytet Gdanski) — Facebook jako
wiska baniek poznawczych narzedzie kreowania wizerunku polskich

mgr Dawid Kujawa, mgr Marcin Wojciechow- uczelni

ski (Uniwersytet im. Adama Mickiewicza

Teksty wystapien zostang opublikowane w specjalnych numerach czasopism ,,Zarzadzanie
Mediami” i ,,Zarzadzanie w Kulturze”.
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Katarzyna Pokorna-Ignatowicz

Robotnicza Spoldzielnia Wydawnicza ,, Prasa—Ksigzka—Ruch”

w polskim systemie medialnym

Oficyna Wydawnicza AFM, Krakow 2016, 264 s., ISBN 978-83-65208-44-6

rzeba przyznaé, ze zamiar przeprowa-

dzenia naukowej analizy i oceny ponad
40-letniej dziatalnosci RSW , Prasa—Ksiazka—
Ruch”, najwigkszego przedsigbiorstwa pra-
sowo-wydawniczo-kolportazowego w naszej
historii, musi budzi¢ podziw i szacunek. Podob-
nie jak — zapowiedziane we wstgpie omawianej
ksigzki — szeroki zakres merytoryczny badan
i ambitny cel publikacji, czyli ,,opisanie rozwo-
ju RSW w czasach PRL, analiza jej roli w syste-
mie medialnym i politycznym Polski ‘realnego
socjalizmu’, w tym skutkéw traktowania prasy
jako narzedzia do realizacji wlasnych partyku-
larnych interesow, a takze (...) opisanie i anali-
za procesu likwidacji Spoétdzielni, a zwlaszcza
prywatyzacji prasy RSW w kontekscie gry inte-
resoOw politycznych”. Powiem wprost: watpig,
zeby tak szeroko zakreslony temat — jesli trak-
towa¢ go dostownie i powaznie — mozna bylo
omo6wié w ksigzce majacej stosunkowo skrom-
ng objetos¢ (242 strony, nie liczac bibliografii,
spisu tabel i wykresow oraz indeksu nazwisk).
Dlatego nie dziwi mnie, ze autorka — zapewne
zdajac sobie z tego sprawe — zastrzega w dal-
szej czgsci wstepu, ze ,,rozleglo$é oraz ztozo-
no$¢ problematyki spowodowata koniecznosé
ograniczenia niektorych watkow” i — jakby
zapominajac o szeroko sformutowanym wcze-
$niej celu publikacji — okres$la go na nowo,
juz znacznie skromniej. Stwierdza bowiem, ze
»celem badan bylo chronologiczne przedsta-
wienie rozwoju i roli RSW oraz politycznych
i ekonomicznych uwarunkowan przebiegu jej
likwidacji”. Tyle tylko, ze niemal identyczny
byl cel dziatalnosci Komisji Likwidacyjnej,
szczegdlowo opisany w jej koncowym ra-
porcie, uzupelnionym wieloma materiatami

i dokumentami (zgromadzonymi w formie za-
facznikow), a przedstawionym w 1999 roku.

Sporo watpliwosci budzi tytul omawianej
ksiazki, ktory jest sformutowany w sposob
ogolny i niejednoznaczny. Rolg i miejsce RSW
,,Prasa—Ksiazka—Ruch” w polskim systemie
medialnym mozna przeciez analizowaé i oce-
nia¢ na wielu plaszczyznach, m.in. prawno-or-
ganizacyjnej, strukturalnej, spoteczno-politycz-
nej itd. W zwiazku z tym uwazam, ze sposob
ujecia badanego tematu i jego zakres meryto-
ryczny powinny by¢ — i to mozliwie precyzyjnie
— okreslone juz w tytule ksiazki (ewentualnie
— w podtytule). Natomiast przy obecnym jego
ksztatcie, biorac ksiazke do reki, mozna spo-
dziewac si¢ duzo wigcej niz faktycznie zawiera,
zwlaszcza gdy chodzi o merytoryczng wartosé
tresci i sposob ujecia tematu. Tym bardziej, jesli
ma to by¢ tzw. ,.ksigzka profesorska”.

Na struktur¢ omawianej publikacji sktada
si¢ osiem rozdziatdw merytorycznych, przy
czym trwajaca ponad 40 lat obecnos¢ Spotdziel-
ni w systemie medialnym zostatla omdwiona
zaledwie w czterech rozdziatach (I-1V), zajmu-
jacych w sumie mniej niz potowe ogolnej obje-
tosci ksiazki. Za to w nastgpnych rozdziatach
(V=VIII) autorka opisuje — obficie korzystajac
z dokumentow wytworzonych przez Komisj¢
Likwidacyjna — kilkunastoletni proces likwida-
cji koncernu (ustawa o likwidacji RSW ,,Prasa
—Ksiazka—Ruch” zostata uchylona, a Komisja
rozwigzana w 2002 r.). Wida¢ to nawet w tytu-
fach rozdziatéw: przygotowania do likwidacji
(rozdziat V), realizacja Planu zagospodarowa-
nia... (rozdzial VI), oceny przebiegu likwidacji
RSW i dziatan likwidatora (rozdziat VII), za-
konczenie likwidacji (rozdziat VIII). O stopniu



szczegdtowosci tych rozwazan §wiadcza m.in.
podrozdziaty z rozdzialu VI poswiecone nie
tylko likwidacji pionu poligraficznego (19 dru-
karni) czy pionu kolportazowo-handlowego,
ale takze losom pigciu osrodkow wypoczynko-
wych, ktore byly wlasnoscia Spoétdzielni. Ich
tre$¢ w catosci jest oparta na raporcie konco-
wym Komisji Likwidacyjnej, ktdrego fragmen-
ty autorka bezkrytycznie przejmuje. Niestety,
nie aktualizuje ich nawet wtedy, gdy wydaje si¢
to niezbedne. Dla przyktadu: piszac o przebiegu
i konsekwencjach likwidacji pionu kolportazo-
wo-handlowego Spdétdzielni, podaje jedynie, ze
po przejeciu go przez Ministerstwo Przemyshu
i Handlu ,,utworzono z »Ruchu« spotke akcyj-
na, nastepnie oglaszano i uniewazniano kolejne
przetargi, a prywatyzacj¢ zakonczono ostatecz-
nie w 2010 r.”.

O tym, jak kurczowo autorka trzyma si¢
materiatow 1 dokumentéw wytworzonych
przez Komisj¢ Likwidacyjna bodaj najlepiej
swiadczy rozdziat VII, sktadajacy si¢ z dwoch
podrozdziatdéw, ktérych tres¢ — zwlaszcza pod-
rozdzialu 8.2. Raport likwidatora — po prostu
powiela kolejne fragmenty koncowego raportu
Komisji (co potwierdza 20 przypisow). Przykro
to powiedzie¢, ale praca naukowa nie moze po-
legaé na streszczaniu, badz kopiowaniu w ca-
osci lub czgsciowo dokumentow i materiatow,
nawet jesli sa one najwazniejsze. Tym bardziej,
ze autorka krytycznie ocenia wykorzystywane
zrédlo, stwierdzajac m.in., ze ,,Raport koficowy
[Komisji Likwidacyjnej — WS)] rozczarowuje
badacza. Brak w nim merytorycznej spojnosci,
zarowno w uktadzie tresci, jak i w merytorycz-
nej zawartosci, a i sam jezyk, jakim napisano
jego niektdre czesci, bardziej przypomina za-
angazowana publicystyke polityczng niz obiek-
tywna relacje”. Wobec tego przyznaje, ze nie
rozumiem postawy autorki: skoro tak negatyw-
nie ocenia materiat zrodtowy podstawowy dla
swoich ,,badan”, to dlaczego tak chetnie i bez-
krytycznie z niego korzysta?

Przedstawiona w spisie tresci struktura
ksiazki Pokornej-Ignatowicz, a tym bardziej

Recenzje

— jej uwazna lektura sktaniaja do wniosku, ze
jest to raczej proba monografii koncernu pra-
sowo-wydawniczo-kolportazowego, ze szcze-
gélnym uwzglednieniem przebiegu procesu
jego likwidacji. Czy udana? Niestety, w moim
przekonaniu — nie. Chocby dlatego, Zze po-
szczegblne etapy rozwoju RSW , Prasa” (od
1972 r. RSW ,Prasa—Ksigzka—Ruch”) zostaty
omowione w sposob powierzchowny i bardziej
faktograficzno-encyklopedyczny niz analitycz-
no-oceniajacy. Inaczej mowiac, autorka ogra-
niczyla si¢ przede wszystkim do wymienienia
najwazniejszych jej zdaniem faktéw i wyda-
rzen sktadajacych si¢ na histori¢ funkcjonowa-
nia Spoldzielni, rezygnujac z ich poglebionej
analizy czy oceny. A jesli juz formutuje jakie$
ogolniejsze opinie czy wnioski, to czesto sg one
wewngtrznie sprzeczne. Dla przyktadu: opisu-
jac ,tworzenie rynku prasowego po II wojnie
Swiatowej” stwierdza najpierw, ze ,,system pra-
sowy przysztej Polskiej Rzeczpospolitej Ludo-
wej zaczat ksztaltowac si¢ w pierwszej potowie
1944 roku, a wigc jeszcze przed zakonczeniem
drugiej wojny swiatowej. Poniewaz Polska zna-
lazta si¢ w sferze wplywdéw Moskwy, to wlasnie
tam podejmowano decyzje co do przyszltego
ksztattu i ustroju kraju, tam tez zacz¢to budo-
waé podstawy przyszlego — wzorowanego na
modelu radzieckim — peerelowskiego systemu
medialnego ” (s. 13), by kilka stron dalej ocenic,
ze ,,w tym poczatkowym okresie, czyli w latach
1944-1946, budujacy si¢ rynek prasowy nie
funkcjonowat jeszcze wedtug zasad, ktére mia-
ty obowiazywa¢ w panstwie komunistycznym,
gdyz dziatalno$¢ wydawnicza inicjowano spon-
tanicznie, aby zaspokoi¢ zapotrzebowanie spo-
feczne na informacje, a i zasady nowego syste-
mu nie byly jeszcze ani powszechnie znane, ani
tym bardziej stosowane. W pierwszych miesia-
cach powojennego chaosu trudno byto kontro-
lowa¢ wszystkie powstajace zywiotowo tytuly
(zwlaszcza te lokalne), gdyz struktury przy-
sztego systemu, na przyklad instytucja cenzu-
ry, dopiero si¢ tworzyty, a w dodatku wladzom
komunistycznym zalezalo na podtrzymaniu



Recenzje
zludzen o respektowaniu zadeklarowanej
w Manifescie PKWN wolnosci stowa, co mia-
o przynies¢ wigksza akceptacje nowej sytuacji
i nowych wiadz w kraju i za granica” (s. 18).
Wypada wigc zapytaé o poczatki tworzenia si¢
i zasady funkcjonowania systemu medialnego
w latach 1944-1946: czy realizowano wtedy
model ,,moskiewski”, czy byl to proces zywio-
lowy, bedacy rezultatem oddziatywania roz-
nych czynnikéw politycznych i spotecznych,
ktére zreszta autorka wymienia. Gwoli $cisto-
$ci nalezatloby przy okazji dodaé, ze oficjalna,
nowa nazwe¢ panstwa (Polska Rzeczpospolita
Ludowa) wprowadzono w 1952 r. (wczes$nie;j,
od 1944 r. — Rzeczpospolita Polska). I jeszcze
jedno: Polska do 1989 roku nie byla panstwem
komunistycznym (w znaczeniu ustrojowo-po-
litycznym), cho¢ taka potoczna opinia bywa
obecnie czgsto formulowana, zwlaszcza przez
przedstawicieli prawej strony sceny politycznej
(takze w mediach).

Omawiajac histori¢ dziatalnosci Spétdzielni,
autorka postuguje si¢ kryterium chronologicz-
nym, wyrdzniajac trzy etapy: RSW , Prasa”
(1947-1972), RSW , Prasa—Ksigzka—Ruch”
(1972-1988), proces likwidacji koncernu (zda-
niem autorki, zapoczatkowany w 1989 r. roz-
mowami ,,okraglego stolu). W zasadzie mozna
ten podzial zaakceptowac, aczkolwiek nie bez
wskazania wiazacych si¢ z nim dwoch wat-
pliwosci. Po pierwsze — jako drobng korekte
powyzszej periodyzacji nalezy uzna¢ potrzebe
wskazania roku 1973 jako faktycznego poczat-
ku drugiego z wymienionych etapow, ponie-
waz RSW , Prasa—Ksiazka—Ruch” rozpoczeta
swoje istnienie 1 stycznia 1973 r. Po drugie —
w trakcie rozmow Okragtego Stotu (wlasciwie
— podstolika medialnego) nikt nie domagat si¢
likwidacji Spoldzielni, ale radykalnego ograni-
czenia jej uprzywilejowanej pozycji na rynku
prasowym, pozbawienia monopolu w dziedzi-
nie kolportazu itd. Dlatego sadzg, ze polityczne;j
decyzji o likwidacji Spotdzielni nalezy szukad
poézniej, w drugiej potowie 1989 r., w konse-
kwencji przejgcia wltadzy wykonawczej przez

rzad Tadeusza Mazowieckiego, natomiast fak-
tycznym poczatkiem tego procesu stala si¢ usta-
wa z 22 marca 1990 roku.

Zaréwno powierzchownosc¢ jak i faktogra-
ficzno-encyklopedyczny sposob przedstawia-
nia dzialalno$ci Spotdzielni bodaj najlepiej
ilustruje rozdziat I (pt. Historia RSW ,, Prasa”
w latach 1947-1972). Opis jej pierwszego
¢wieréwiecza, bardzo bogatego w wydarzenia
i burzliwego w sensie spotecznym, liczy zaled-
wie 28 stron, przy czym najwigcej miejsca zaj-
muja rozwazania na temat organizacji i struk-
tury systemu i rynku medialnego po II wojnie
swiatowej. Tylko dwa fakty z tego okresu
dziatalnosci RSW ,Prasa” zostaly omdwione
osobno i nieco szerzej: wchlonigcie Spotdziel-
ni Wydawniczej ,,Wiedza” (podrozdziat 1.3.)
i prasy ,,Czytelnikowskiej” (podrozdziat 1.4.),
pozostate za$ jedynie odnotowano jednym lub
paroma zdaniami. Nie brakuje natomiast ogol-
nikow w rodzaju: ,,przez catg dekade lat 60.
RSW umacniata swoja dominujaca pozycj¢ na
rynku prasy i zwigkszata swoj stan posiadania”;
albo: ,,w dalszym ciagu reorganizowano struk-
turg wewnetrzng RSW?’; albo: ,,w dekadzie lat 60.
zahamowano procesy decentralizacji i liberaliza-
cji wprowadzone po Pazdzierniku ’56. Kierow-
nictwo polityczne znowu zaczeto twarda reka
kierowaé prasa, co przetozylo si¢ na spadek
jej jakosci informacyjnej. Sterowano nie tylko
zawartoscig prasy, ale i jej rynkiem poprzez re-
glamentowanie przydziatu papieru na druk dla
mniej waznych, z punktu widzenia decydenta,
tytutow”.

Niestety, na tres¢ omawianego rozdziatu
sktadaja si¢ dane statystyczne, opinie i wnio-
ski publikowane wczesniej przez innych bada-
czy oraz fragmenty dokumentéw i materialow
urzedowych (statuty, sprawozdania, informacje
NIK, uchwaty BP PZPR itp.). Brakuje nato-
miast choc¢by proby odautorskiej analizy dorob-
ku RSW ,,Prasa” w badanym okresie i przedsta-
wienia jej wynikdw w formie tabel, wykreséw
itp. Dzieki temu mozna byloby okresli¢ za-
kres i tempo rozmaitych proceséw, tendencji



i trendow w dziatalnosci Spétdzielni. Tymcza-
sem zamiast analizy mamy jednoakapitowe in-
formacje w rodzaju: ,,w 1952 roku, gdy zakon-
czono realizacj¢ planu zakladajacego powolanie
w kazdym wojewoddztwie dziennika partyjnego,
wydawano juz 39 dziennikow i1 63 czasopisma
w tacznym jednorazowym nakladzie 12 321
egzemplarzy”; albo: ,,Rok 1959 RSW konczy,
posiadajac 35 wydawnictw, 2 agencje, 9 dru-
karni, 6 innych przedsigbiorstw oraz wydajac
42 dzienniki i 82 czasopisma w tacznym jedno-
razowym naktadzie 12 500,2 egzemplarzy”.

Nalezy doda¢, ze w identyczny sposéb zostat
napisany rozdziat II (RSW ,, Prasa—Ksiqzka—
Ruch” w latach 1972—1988). Takie postgpowa-
nie autorki mozna jedynie skwitowac przypo-
mnieniem celu ksiazki okreslonego we wstepie:
przeciez to miata by¢ publikacja tworcza i na-
ukowa, a nie raport statystyczno-ksiggowy.

Na koniec refleksja ogélniejsza: uwazam, ze
przedstawione wyzej uwagi krytyczne, wskazu-
jace na liczne braki tej publikacji, wiaza si¢ —
najogolniej rzecz biorac — z nieudanym dobo-
rem dokumentow i materiatow zrodtowych oraz
autorskg oceng ich warto$ci. Autorka stwierdza
m.in., ze ,,podstawa zrodlowa” jej ksiazki sa
dokumenty umieszczone przez Komisje Li-
kwidacyjng RSW jako zalaczniki do jej konico-
wego raportu z likwidacji”, a takze sam ,,Ra-
port z dziatalno$ci Komisji Likwidacyjnej RSW
»Prasa-Ksigzka-Ruch« w okresie od kwietnia
1990 r. do sierpnia 1999 r.”. Skoro — wedle au-
torki — jest to podstawowy materiat zrodtowy,
to nalezy zauwazy¢, ze Komisja Likwidacyjna
dokonywala nie tylko merytorycznej, ale takze
— co wielce prawdopodobne — politycznej se-
lekcji posiadanych dokumentdw i materiatow,
publikujac tylko niektére z nich w formie za-
tacznikéw do koncowego raportu. Wynikato to
m.in. z ustawowych celow i zadan, ktore Ko-
misja musiata zrealizowaé, czyli doprowadze-
nia do likwidacji koncernu przez jego restruk-
turyzacj¢ i zmiang¢ wiascicieli poszczegdlnych
jednostek organizacyjnych sktadajacych si¢ na
jego struktur¢. Natomiast stricte politycznym
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celem Komisji, wyznaczonym przez parlament
i rzad, byto odcigcie dotychczasowej partii rza-
dzacej i jej nastgpey od zaplecza finansowego
(zrédet finansowania), ktore Spotdzielnia dotad
stanowita. Warto przypomnieé, ze w art. 4 usta-
wy z 22 marca 1990 r. o likwidacji RSW ,,Pra-
sa—Ksigzka—Ruch” stwierdza sig, ze ,,Komisja,
niezaleznie od sporzadzenia planu finansowego
likwidacji 1 planu zaspokojenia zobowiazan,
sporzadza plan zagospodarowania majatku
Spotdzielni, w tym zaktadow i innych wyod-
r¢bnionych jednostek organizacyjnych lub ich
czesci”. Dlatego wérod kilkudziesigciu zatacz-
nikow, ktdre stanowia uzupelnienie konco-
wego raportu z dziatalnosci Komisji tak wiele
jest ,,wykazdw”, ,,zestawien”, ,,regulaminéw”,
.protokotow”, ,.instrukcji wewngtrznych” itd.,
dokumentujacych poszczegdlne etapy jej bie-
zacej pracy. Nie sadze jednak, zeby tego typu
dokumenty byly rzeczywiscie przydatne dla
sporzadzenia porzadnego opracowania nauko-
wego o profilu okres§lonym w tytule omawiane;j
ksiazki.

Natomiast oceniajac materiaty zrodtowe,
ktére postuzyly do napisania ksigzki, nie spo-
sob nie zauwazy¢, ze ani w bibliografii lite-
ratury przedmiotu, ani w przypisach nie ma
sladow wykorzystania publikacji wlasnych
Spotdzielni, przewaznie (ale nie zawsze) ma-
jacych status drukéw ,,do uzytku wewnetrzne-
g0”, w tym m.in. corocznych sprawozdan z jej
dzialalnosci (przygotowywanych przez Zarzad
Gloéwny). Autorka nie korzysta tez z mate-
riatdbw publikowanych na tamach biuletynow
i czasopism firmowych RSW (,,Nasze Proble-
my”, ,,Zeszyty Szkoleniowe” itp.). Szkoda, bo
to prawdziwa kopalnia wiarygodnych danych
ilustrujacych biezaca dziatalno$¢ Spétdzielni
w réznych dziedzinach (wydawniczej, poligra-
ficznej, finansowej itd.). Dla przyktadu podam,
ze Sprawozdanie z dzialalnosci RSW ,, Prasa”
w 1968 r. liczy 84 strony formatu A-4, w tym
ponad 20 zatacznikéw w formie tabel i réznego
rodzaju zestawien. Tymczasem Pokorna-Igna-
towicz — jesli dostatecznie uwaznie czytalem
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rozdzial I — w odniesieniu do roku 1968 poda-
je tylko jedna informacj¢, ze w marcu urucho-
miono ,.kolejna placéwke naukowa — Osrodek
Badan Stosunkéw Wschdd—Zachdod Polskiego
Instytutu Spraw Migdzynarodowych oraz Stu-
diéw 1 Dokumentacji Agencji Interpress”. Na-
wiasem mowiac, w Sprawozdaniu... nie ma
na ten temat ani stowa. Weryfikujac jej infor-
macj¢ ustalitem, ze owszem, Osrodek Badania
Stosunkow Wschod—Zachdd zostal utworzony
w strukturze RSW ,,Prasa”, ale w marcu 1969 r.
i ze w jego sktad wszedt Zaktad Badania Sto-
sunkéw Wschdd—Zachdéd PISM oraz ,,odpo-
wiednie redakcje” PA ,Interpress” (,,Zeszyty
Prasoznawcze” 1969, nr 3, s. 156).

O ile w warstwie faktograficzno-statystycz-
nej — mimo rozmaitych watpliwosci, zastrzezen
i uwag krytycznych — ksigzka jako$ si¢ broni,
o tyle jezyk i styl, przynajmniej w niektdrych jej
partiach, nie przystoi pracy naukowe;j. Jest zbyt
publicystyczny, zeby nie powiedzie¢ — banalny.

Jedrzej Skrzypczak

Widaé to cho¢by w podsumowaniu, w ktérym
czytamy m.in.: ,,Historia RSW byla niezwykta.
Korzystajac ze statusu spoétdzielni, dzierzacy
niepodzielng wladz¢ w PRL komunisci zbudo-
wali wielki koncern prasowo-wydawniczo-han-
dlowy. Stat si¢ on narzg¢dziem oddzialywania
ideologicznego, jak opisywano pras¢ w komu-
nistycznej doktrynie medialnej, ale réwniez,
a w koncowym okresie PRL przede wszystkim,
zroédlem dochodow dla stabnacej partii, usitu-
jacej powstrzymaé upadek catego systemu ‘re-
alnego socjalizmu’. Tyle tylko, ze imponujacy
rozw6j RSW dokonywat si¢ poprzez zagarnia-
nie kolejnych tytutow i majatku innych pod-
miotow oraz panstwa”. Przyktadow tego typu
narracji jest w ksigzce mnostwo.

Na koniec sadzg, ze czytelnikom omawianej
ksiazki nalezy si¢ praktyczna rada: przeczytac,
zapamietaé, nie nasladowac.

Wiestaw Sonczyk

Reakcja na krytyke medialng. Ochrona dobr osobistych

w erze nowych mediow

Okregowa Izba Radcow Prawnych w Poznaniu, Wydawnictwo Nauka i1 Innowacje,
Poznan 2017, 300 s., ISBN 978-83-64864-70-4

ostgp technologiczny w dziedzinie me-

didéw, ktorego efektem jest ich cyfryzacja,
w sposéb zasadniczy zmienil ich funkcjono-
wanie. Nastapito zblizanie si¢ i unifikowanie
odrgbnych do tej pory $rodkéw przekazu, ta-
kich jak prasa, radio, telewizja, komputery
i telekomunikacja. Ten proces konwergencji
medidw spowodowatl takze radykalng zmiang
w odbiorze przekazywanych tresci, bowiem to
odbiorcy decyduja co, gdzie i kiedy chca kon-
sumowac. Pasywne komunikowanie linearne

narzucone przez nadawcow zmienito si¢ w ak-
tywne nielinearne.

Daje to mozliwo$¢ przede wszystkim per-
sonalizacji przekazywanych tresci, ale takze
wolnos$¢ wyboru korzystania z oferty medial-
nej. Dodatkowo jeszcze ta niemozliwa dotad
niezwyklta mobilno$¢ ustug medialnych stwa-
rza z jednej strony niebywala réznorodnosc
tresci 1 form wypowiedzi medialnych, ale ro-
dzi tez pewne wyzwania normatywne, praw-
no-etyczne, zwiazane ze specyfika gatunkowsa



tych form wypowiedzi i egzekwowaniem od-
powiedzialnos$ci za przekazywane tresci.

Recenzowana monografia Jedrzeja Skrzyp-
czaka jest ambitng i erudycyjng proba zmie-
rzenia si¢ materii prawa z wyzwaniami deter-
minizmu technologicznego w sferze mediow.
Autor w swojej wszechstronnej i wnikliwej
analizie aktow normatywnych, orzecznictwa,
a takze bogatej literatury przedmiotu przed-
stawia nowy model ochrony ddébr osobistych
w erze nowych mediow.

Proponuje — za Arystotelesem — aby w do-
bie cyfryzacji medidw, gdy wymiana informa-
cji i opinii nastepuje na niespotykana dotad
skale, zachowa¢ ztoty $rodek migdzy prawem
do wolnosci i krytyki mediow a ochrong dobr
osobistych podmiotéw prawa.

Realizacji tego celu badawczego jest pod-
porzadkowana logiczna i koherentna struktura
merytoryczna pracy, ktéra sktada si¢ z czte-
rech rozdziatow, wstgpu, zakonczenia i biblio-
grafii.

W rozdziale I zatytutowanym Srodki spo-
lecznego przekazu w okresie mediamorfozy
cyfrowej autor eksploruje kategorie nowych
medidw i przede wszystkim, w oparciu o to-
czace si¢ dyskusje w teorii prawa i komuniko-
wania, wyznacza denotacje kluczowych poje¢;
prasy, radiofonii i telewizji w erze cyfrowe;j.
Analizuje takze status prawny tzw. medidw
spersonalizowanych i fenomen mediéw spo-
lecznosciowych.

Rozdziat 11 Wolnos¢ mediow i prawo do
krytyki jest dojrzata, oparta na wiedzy teore-
tycznej i praktycznej, analiza antynomii wol-
nosci w demokratycznym spoteczenstwie.
Wieloletnia praktyka prawnicza i akademicka
pozwolity Skrzypczakowi na stworzenie mo-
delu ztotego srodka migdzy prawem do wolno-
$ci i prawem do ochrony dobr osobistych.

Wolnos¢ stowa stanowi z pewnoscia jedna
z najwazniejszych wartosci 1 zasad demokra-
tycznego spoteczenstwa. Pozwala na niczym
nieograniczony przekaz informacji i idei; na
wyrazanie wlasnych opinii o otaczajacej nas
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rzeczywistosci i formutowanie wlasnych po-
gladéw na jej temat. Wolnos$¢ stowa nie jest
jednak jedyna wartoscia w demokratycznym
porzadku prawnym i moze wchodzi¢ w kon-
flikt z innymi prawami przypisanymi czto-
wiekowi. John Stuart Mill, autor traktatu
O wolnosci, sformutowal zasad¢ stanowig-
ca, ze kazdy jest odpowiedzialny przed spo-
lecznoscia wowcezas, gdy jego postepowanie
moze innym wyrzadzi¢ krzywdg¢. Mill zda-
wal sobie sprawg, ze wolnos$¢ nie moze by¢
wartosciag absolutng w relacjach migdzy jed-
nostka ludzka a spotecznoscia, a naduzycie
tej wolnosci musi by¢ sankcjonowane przez
prawo. W takich przypadkach angazowane sa
normy prawne, ktore reguluja wzajemny sto-
sunek dwoch istotnych wartosci spotecznych,
zapewniajac im tym samym mniej lub bar-
dziej skuteczng ochrong. Szczegolnie wazne
jest zestawienie wolnosci stowa z inng istotna
w spoleczenstwie demokratycznym warto-
$cig, tj. z dobrami osobistymi uczestnikow
zycia spotecznego, a zwlaszcza z ich godno-
$cig i dobrym imieniem.

W przypadku kolizji intereséw migdzy
swoboda wypowiedzi a dobrami osobisty-
mi chronigcymi godnos¢ i dobre imi¢ normy
prawne przewiduja dwojaki system rozwiazy-
wania konfliktéw migdzy tymi wartosciami:

Po pierwsze, ustawodawca proponuje za-
stosowanie rozwigzan restytutywnych, polega-
jacych na dopelnieniu czynnosci potrzebnych
do usunigcia skutkdw naruszenia dobr osobi-
stych wyrazonych w normach prawa cywilne-
go. Ich zadaniem jest wigc przede wszystkim
przywrocenie sytuacji sprzed konfliktu tych
dwdch warto$ci, tj. naruszenia czci w zwiazku
z korzystaniem ze swobody wypowiedzi.

Po drugie, istnieja rozwiazania represyjne
przewidziane normami prawa karnego, kto-
re okreslaja formy popelnienia przestepstwa
i wskazuja grozace za nie sankcje (grzywna,
ograniczenie wolnosci, pozbawienie wolnosci).

Kwestig zatem zasadnicza jest pytanie, ja-
kich instrumentow prawnych nalezy uzywaé
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dla ochrony dobr osobistych przed nieuza-
sadnionymi naruszeniami: cywilnoprawnych
— restytutywnych czy karnoprawnych — repre-
syjnych, réwnoczesnie gwarantujac wolnosé
slowa majaca fundamentalng pozycj¢ w syste-
mie wartosci demokratycznego panstwa.

Warto tez zwrdci¢ uwage na autorska ana-
lize kontratypu krytyki, satyry i karykatury
umocowanego w art. 41 prawa prasowego (da-
lej: pr.pr.). Rozwazania Skrzypczaka dlatego
sq tak wazne, bo krytyka prasowa jako kon-
tratyp ustawowy uchylajacy odpowiedzialnosé
dziennikarza wywotuje wiele kontrowers;ji.
Wynikaja one z dwdch przestanek. Po pierw-
sze, interpretacja tego kontratypu czesto jest
umocowana na btednych podstawach lub wregcz
niewiedzy. Krytykujacy ma obowiazek oparcia
swojej ujemnej oceny na zobiektywizowanej,
merytorycznej bazie faktograficznej. Nieste-
ty, zdarza si¢, ze krytyczne oceny czgsto sa
efektem subiektywnych odczu¢ czy przekonan
dziennikarza, a nie merytorycznie stwierdzo-
nych faktow, ustalonych z zachowaniem szcze-
gblnej starannosci zawodowej polegajacej na
dziataniu do granic obiektywnych mozliwos$ci
dziennikarza. Instytucja kontratypu z art. 41
pr.pr., a szczegdlnie fraza ,,ujemna ocena” i jej
dookreslenie przez wyliczenie zakresu przed-
miotowego dozwolonej krytyki, nie pozosta-
wia zadnych watpliwosci, ze ten kontratyp jest
oparty na zasadzie oceny deskryptywnej we-
ryfikowanej na podstawie kryterium prawdy.
Zasada ta, w sposdb jednoznaczny wyklucza
subiektywne oceny dziennikarza oderwane od
stanu faktycznego, pozbawiajac je tym samym
ochrony prawnej.

Po drugie, krytyka dotyka praw podmioto-
wych jednostki podlegajacych ochronie praw-
nej i jest — co nalezy podkresli¢c — wyjatkiem
w ogodlnej zasadzie ochrony praw czgsto nie-
przyjemnym dla tych, ktorzy sa krytykowani.

Krytyka ponadto nie jest uprawnieniem
wykorzystywanym sporadycznie i okazjonal-
nie przez media, lecz czgsto i powszechnie.
Kontratyp krytyki, satyry i karykatury nie jest

kontratypem wyjatkowych sytuacji, jak np.
obrona konieczna, lecz jest praktyka dnia co-
dziennego. Dlatego tez powinno si¢ przy jego
stosowaniu przyja¢ wyktadni¢ zawezajaca, wy-
liczajac sytuacje i dziatania niemieszczace si¢
W jego granicach. Znajda si¢ wsrdd nich: reali-
zacja innego celu niz wskazany w art. 1 pr.pr.;
naruszenie prywatnosci, chyba ze dzialanie
opiera si¢ na zgodzie uprawnionego lub ma
bezposredni zwigzek z dziatalnoscia publiczng
(art. 14 ust. 6 pr.pr.) wprowadzenie do oceny
ujemnej stéw powszechnie uznanych za obelzy-
we; stawianie zarzutdw ad personam o cha-
rakterze zniestawiajacym lub zniewazajacym;
nierzetelno$¢ polegajaca na falszowaniu infor-
macji (postprawda, fake news).

Krytyka tym si¢ wyrdznia wsrod innych
kontratypéw ustawowych, ze jest dziataniem
majacym ochron¢ prawna przed jej tlumie-
niem. Podstawowym przepisem chroniacym
krytyke jest art. 44 pr.pr. zakazujacy, pod kara
ograniczenia wolnosci lub grzywny, jej utrud-
niania badz thumienia. Thumienie krytyki moze
tez by¢ $cigane na podstawie przepiséw cywil-
noprawnych (art. 23—24 kc) jako naruszenie
praw osobistych.

W rozdziale III Pojecie dobr osobistych
autor analizuje koncepcje ochrony ddébr oso-
bistych, wskazujac ich szczegdlne miejsce
W systemie prawa.

Rozdziat IV jest eksploracja instytucji
prawnych stuzacych reakcji na krytyke me-
dialna. Skrzypczak, omawiajac dostgpne
srodki prawne, stara si¢ wskaza¢ na wymog
poszukiwania Arystotelesowskiego ztotego
srodka, bowiem w kazdym sporze o ochro-
n¢ dobr osobistych nalezy rozwazy¢ i pogo-
dzi¢ dwie wartos$ci chronione konstytucyjnie:
z jednej strony wolno$¢ prasy, z drugiej — do-
bra osobiste.

Konkludujac, nalezy stwierdzi¢, ze poznan-
ska szkota prawa prasowego ma si¢ bardzo
dobrze, a recenzowana ksigzka Skrzypczaka
ma wyjatkowe walory merytoryczne i prak-
tyczne. Umiej¢tnos¢ analizy i syntezy, ktore



cechuja autora, powoduja, ze praca jest kla-
rowna, zwigzla, a zarazem wielowymiarowa
i nade wszystko aktualna. Powinna wigc sta¢
si¢ lektura dla wszystkich, ktorych aktywnosé
zawodowa powoduje, ze moga byé oceniani
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i krytykowani w sposdb nierzetelny i stronni-
czy, a chcg broni¢ swojej godnosci i dobrego

imienia.

Tadeusz Kononiuk

Zemsta emancypacyi. Nacjonalizm, uchodzcy, muzultmanie

red. Tomasz Nowicki

Wydawnictwo Naukowe ,, Katedra”, Gdansk 2017, 426 s., ISBN 978-83-65155-64-1

K siazka pt. Zemsta emancypacji. Nacjo-
nalizm, uchodzcy, muzulmanie ukazala
si¢ w polowie 2017 roku dzigki finansowemu
wsparciu Wydziatu Nauk Spotecznych Uniwer-
sytetu Gdanskiego. Jest to jedno z pierwszych
rodzimych opracowan dotyczacych ,,najwiek-
szego od dziesigcioleci naptywu uchodzcow
w Europie” — tak kryzys migracyjny rozpoczety
w 2015 roku scharakteryzowat szef UNHCR
Antonio Guterres'. Wylaczajac coraz liczniej-
sze ksiazki publicystyczne (czesto watpliwej
jakosci) i thumaczenia, do tego grona nalezy
jeszcze zaliczy¢é wydang rowniez w tym roku
pracg zbiorowa pod redakcja Edwarda Jarem-
czuka pt. Migracje i kryzys uchodzczy w Eu-
ropie. Rzeczywisto$¢ i wyzwania®. Sadzac po
juz zorganizowanych oraz zapowiadanych
przez polskie uczelnie konferencjach podej-
mujacych tematyke wspotczesnych migracji
w Europie i na $wiecie, w najblizszym czasie
mozemy spodziewac si¢ kilku interesujacych
publikacji. Kryzys uchodzczy skupia uwage
rodzimych politologdw, socjologdéw, etno-
graféow, historykéw, kulturoznawcoéw. Wceiaz
jednak powstaje niewiele analiz medioznaw-

czych. Taki stan musi dziwi¢ tym bardziej,
ze — przynajmniej w polskiej rzeczywistosci
— migranci z Bliskiego Wschodu i Afryki ist-
niejg przede wszystkim w wymiarze medial-
nym. Omawiana praca stara si¢ wypetnic te
luke.

Teksty wchodzace w sktad Zemsty emancy-
pacji zostaly podzielone na trzy czgsci. Pierwsza
— Analizy dyskursu — zawiera siedem artykutow.
Czgs¢ druga pt. Uchodzcy — ekonomia, polity-
ka i ple¢ sktada si¢ z trzech tekstow. Podobna
liczba tekstow tworzy czes$¢ trzecia — Kontek-
sty religijne. Catos¢ poprzedza wstep autorstwa
Lucyny Kopciewicz i Tomasza Nowickiego,
a konczy indeks nazwisk. Ze wzgledu na wy-
bitnie medioznawczy charakter pierwszej czg-
$ci, w recenzji przyblize wylacznie teksty, ktore
wchodza w jej sktad. Wyjatek bedzie stanowié
artykut Anety Grygiel-Dorszewskiej i Michata
Krynskiego z czgsci trzeciej, dotyczacy analizy
reakcji uzytkownikéw mediéw spotecznoscio-
wych na postawe papieza Franciszka wobec
uchodzcéw 1 migrantow.

Cele ksiazki wyjasnia wstep. Jak tlumacza
jego autorzy, pomyst jej napisania ,,zrodzit si¢

VUNHCR: Najwiekszy kryzys uchodzcéw w Europie od dziesigcioleci, ,,Onet.pl” 5.09.2015, http://wiadomosci.
onet.pl/swiat/unhcr-najwiekszy-kryzys-uchodzcow-w-europie-od-dziesiecioleci/erxOwb [dostep: 23.08.2017].
2 Migracje i kryzys uchodzczy w Europie. Rzeczywistosé i wyzwania, red. E.J. Jaremczuk, Poznan 2017.
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z bezsilnosci, przerazenia, wsciektosci i niezgo-
dy na zjawiska, ktére europejskie media okre-
$laja mianem kryzysu uchodzczego™. Warto
przy tym zwrdci¢ uwage, ze wstgp, inaczej niz
w wielu pracach zbiorowych, nie sprowadza si¢
jedynie do krétkiego omowienia tekstow skia-
dajacych si¢ na publikacje. Kopciewicz i No-
wicki przedstawiaja w nim bowiem analiz¢ nie
tyle samego kryzysu, co jego kontekstu — spo-
tecznego, politycznego, kulturowego i medial-
nego. Lacza przy tym rosnaca niech¢é wobec
uchodzcéw z poglebiajacymi si¢ juz od dawna
w Europie nacjonalizmem, nieufnoscia i kse-
nofobig. Autorzy koncza swdj tekst swoistym
apelem: , Niewatpliwie w Polsce i w innych
panstwa bylego bloku wschodniego musimy
wykona¢ dodatkowa pracg — oduczy¢ si¢ wojny
rozgrywajacej si¢ w naszych glowach, glory-
fikacji zasciankowosci i plebejskiej nieufnosci
wobec wszystkich, ktérzy nie przypominaja
ksiedza proboszcza™.

Wstep, ktory catej publikacji nadaje zaan-
gazowanego politycznie charakteru jeszcze bar-
dziej zostal uwypuklony w artykule Tomasza
Nowickiego pt. Zemsta emancypacji. Dlaczego
kryzys migracyjny przeradza sie w kwestie mu-
zulmanskq?, ktéry rozpoczyna pierwsza czgs$é
ksiazki. Autorzy pozostatych tekstow wydaja
si¢ akceptowac taka formule, sami nie unikajac
w swoich analizach zdecydowanych stwierdzen
i sadow. Trudno zreszta czyni¢ im z tego po-
wodu zarzut, bo przeciez krytyczna analiza dys-
kursu (KAD), ktéra stosuja autorzy w tej czgsci
ksiazki, w swojej naturze dazy — powtarzajac za
Teunem A. van Dijkiem — do odkrywania ,,dys-
kursywnych srodkow mentalnej kontroli i spo-
lecznego nacisku”. A to oznacza, ze ,,wymaga

krytycznej 1 przeciwnej postawy wobec moz-
nych i elit, zwlaszcza tych, ktérzy naduzywa-
ja swojej wladzy’”. Zaangazowanie polityczne
jest wigc niejako wpisane w natur¢ KAD.
Daleko idacych wnioskdw na temat polskich
programow informacyjnych nie unika wigc
Martyna Weilandt, ktora w swoim tekscie kon-
frontuje je z ich niemieckimi odpowiednikami.
O ile jednak trudno nie zgodzi¢ si¢ z jej ocena
wspoltczesnego przekazu TVP na temat uchodz-
cow jako ,,antagonistycznego i agresywnego”,
o tyle umieszczanie w jednym rzedzie dzien-
nikarzy (jako telewizyjnych ekspertow) ,,Do
Rzeczy” 1,,Tygodnika Powszechnego” jest spo-
rym naduzyciem. Do réwnie pesymistycznych
wnioskow dochodzi w swoim tekscie Lucyna
Kopciewicz analizujaca dyskurs uchodzczy na
Twitterze. Zdaniem badaczki ,,media spotecz-
nosciowe jawia si¢ jako przestrzen dzielaca,
wykluczajaca, separujaca i segregujaca wbrew
iluzjom o prawdziwie demokratycznej komuni-
kacji i pelnym dostepie do kazdej informacji™.
Dwa kolejne artykuly koncentruja si¢ na
dyskursie uchodzczym w prawicowych me-
diach internetowych. Wspélczesne dyskursy do-
tyczqce uchodzcow na portalach prawicowych
a budowanie tozsamosci narodowej Agnieszki
Budnik oraz Dyskurs i mowa nienawisci na tle
etnicznym. Wybrane wizerunki uchodzcow na
przykladzie portalu Polityce.pl Przemystawa
Szczygla stanowia interesujace analizy dyskur-
sow, cho¢ niestety nie definiuja ani medidow pra-
wicowych, ani samego prawicowego dyskursu.
Ponadto w tekscie Budnik brakuje wskazania,
jakie materialy byly badane i dlaczego te, a nie
inne teksty zostaty wlaczone do analizy. Wypa-
da takze zalowaé, ze zaden ze wspomnianych

3 L. Kopciewicz, T. Nowicki, Wstep [w:] Zemsta emancypacji. Nacjonalizm, uchodzcy, muzulmanie, red. T. No-

wicki, Gdansk 2017, s. 7.
4 Tamze, s. 19.

* T.A. van Dijk, Aims of critical discourse analysis, “Japanese Discourse” 1995, vol. 1, s. 18.
¢ L. Kopciewicz, Zycie, smieré, godnosé i nadzieja w 140 znakach. Kryzys uchodzczy w obrazach i narracjach
w spolecznoSciowej przestrzeni Twittera [W:] Zemsta emancypacji..., dz. cyt., s. 123.



artykutéw nie odwotuje si¢ do jednej z najwaz-
niejszych prac poswigconych europejskiemu
dyskursowi prawicowemu, tzn. Right-wing
populism in Europe. Politics and discourse
pod redakcja Ruth Wodak, Majid KhosraviNik
i Brigitte Mal’.

Kolejny tekst to Sylwestrowe Taharrusz
Dzama — incydent czy nowa europejska trady-
cja? Joanny Pacewicz-Bieganskiej. Tytulowe
taharrusz dzama to w j¢z. arabskim molesto-
wanie zbiorowe, czego, niestety, nie dowiemy
si¢ z omawianego artykulu. Tym niemniej praca
Pacewicz-Bieganskiej, koncentrujaca si¢ wo-
kot reakceji na wydarzenia w Kolonii w grud-
niu 2016 r., stanowi ciekawa analiz¢ dyskursu
uchodzczego przez pryzmat zachowan seksu-
alnych i réznego postrzegania przemocy sek-
sualnej wobec kobiet. W ostatnim tekscie tej
czesci Piotr Présinowski bada wirtualne por-
trety uchodzcow w grach wideo. Podstawe jego
analizy stanowia gry powstate z mysla uswiada-
miania mlodych odbiorcéw na temat trudnego
losu migrantdw, jak np. wydane przez UNHCR
My Life as a Refugee czy Against All Odds. Gry
jako narzedzie oddzialywania moga powielac
stereotypy, jednak rowniez niosa nadziej¢ —
zdaniem autora — ,,na rozbudzenie pewnej cie-
kawosci poznawczej™s.

Interesujacym z medioznawczego punktu
widzenia jest juz wspomniany tekst Grygiel
Dorszewskiej i Krynskiego, pt. Papiez Franci-
szek i uchodzcy — analiza reakcji na ,, wydarze-
nia okolowielkanocne” w przestrzeni medialnej
w kontekscie kryzysu imigracyjnego. Stosujac
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podejscie fenomenograficzne, autorzy wykaza-
li, jak uwazajacy si¢ za katolikdw polscy inter-
nauci w niezwykle dosadny sposob krytykuja
postawe papieza w stosunku do migrantéw, na-
Zywajac go ,,zdziczatym papiezem”, ,,lewackim
papiezem” czy wrgcz ,antypapiezem”. Zda-
niem autorow tak zdecydowana reakcja czgsci
polskich internautéw na postawe Franciszka
wykazata ,,sposdb rozumienia problematyki
uchodzstwa przez Polakéw w momencie na-
rastajacego kryzysu imigracyjnego i odstonita
ogrom niezrozumienia, lgku i obaw zwiazanych
z tym tematem’™.

Zemsta emancypacji to ciekawa i warto-
$ciowa publikacja naukowa, ktora jako jedna
z pierwszych stara si¢ opisa¢ kryzys uchodzczy
przez pryzmat dyskursu medialnego. Zamiesz-
czone w niej teksty charakteryzuja si¢ spora
$wiezosciag badawcza oraz odwaga w formu-
lowaniu wnioskdw i ocen. Co prawda niektore
z tez stawianych przez autoré6w wydaja si¢ zbyt
$miale i generalizujace, co w przypadku metod
jakosciowych stanowi pewne naduzycie, jed-
nakze dzigki temu moga zachgcaé do polemiki —
takze naukowej. Wypada wigc mie¢ nadzieje, ze
zawarte w ksigzce artykuly stang si¢ impulsem
do podjecia dalszych badan, tym razem takze
o charakterze ilosciowym. Dopiero tak zrézni-
cowane podejscie badawcze pozwoli zblizy¢ si¢
do odpowiedzi na pytania o to, jak poszczegolne
media opisuja zjawiska migracyjne oraz czy i jak
ow przekaz wplywa na postawy spoleczne.

Krzysztof Wasilewski

7 Right wing populism in Europe. Politics and discourse, red. R. Wodak, M. KhosraviNik, B. Mal, London

2013.

8 P. Prosinowski, Rezonans polityczno-kulturowy w grach wideo — wirtualne portrety uchodzcow [w:] Zemsta

emancypacji..., dz. cyt., s. 253.

° A. Grygiel-Dorszewska, M. Krynski, Papiez Franciszek i uchodzcy — analiza reakcji na ,, wydarzenia okolo-
wielkanocne” w przestrzeni medialnej w kontekscie kryzysu imigracyjnego [w:] Zemsta emancypacji..., dz. cyt.,

s. 394.



Recenzje

Polski esej literacki. Antologia

Wstep 1 opracowanie Jan Tomkowski

Zaktad Narodowy im. Ossolifiskich, Wroctaw 2017, s. 1041, ISBN 978-83-65588-26-5

A ntologia Polski esej literacki, stanowi re-
prezentatywny wybor tekstow tworcéw —
w zdecydowanej wigkszos$ci pisarzy, ale takze
historykow (Pawet Jasienica), literaturoznaw-
cow (Mieczystaw Brahmer), dziennikarzy (Sta-
nistaw Wasylewski) czy pisarzy i publicystow
niedocenionych przez wspoétczesnych i wyrzu-
conych poza obrgb glownego nutu zycia literac-
kiego swojej epoki (Julian Kaliszewski), ktorzy
siggali do tego gatunku literackiego. Ksiazke
przygotowat i poprzedzit obszernym, erudycyj-
nym wstgpem Jan Tomkowski, sam wysmieni-
ty eseista, autor — oprocz licznych opracowan
akademickich obejmujacych histori¢ literatury
polskiej i powszechnej — Domu chinskiego me-
drca, Don Juana we mgle, esejow o sztuce, sa-
motnosci i wiernosci. A takze monograficznych
szkicow poswigconych najwiekszym postaciom
w literaturze swiatowej i narodowej, poczawszy
od Williama Blake’a i Juliusza Stowackiego, az
po tworcow XX-wiecznej powiesci. Eseisty-
ce poswigcit wiele uwagi, rowniez w swoich
weczesniejszych pracach naukowych!.
Tomkowski w 2013 roku opublikowat Mojq
historie eseju?, ksiazke autorska, subiektywna
(to znaczy z zalozenia ,,eseistyczna”, nierosz-
czaca sobie ambicji do akademickiej popraw-
nosci), w ktorej niejako z podwojnej perspek-
tywy — bo zaréwno z punktu widzenia bohate-
réw poszczegodlnych czesci owej historii eseju,

jak 1 w ujeciu samego autora — kreslit rozwdj
i specyfike tego gatunku literackiego. Uwzgled-
nit w niej trzydziestu autoréw, zdecydowana
wigkszo$¢ z nich (dwudziestu szesciu tworcow)
znalazta si¢ rdOwniez w obecnie przygotowanej
antologii.

We Wstepie do ksiazki, wydanej w tym roku
przez Wydawnictwo Ossolineum, Tomkowski
nie podejmuje proby sformutowania jednej
obowiazujacej definicji eseju, piszac: ,.klasycz-
ne definicje, zbudowane wedlug regut trady-
cyjnej logiki, maja w dzisiejszej humanistyce
do$¢ ograniczone znaczenie”. Za$ nieco dalej,
siggajac do analogii z teorig kwantdéw, konsta-
tuje, ze ,,eseje — podobnie jak atomy — objawiaé
si¢ moga jednoczesnie w rozmaitych przestrze-
niach i na r6znych poziomach, ich potozenie zas
zalezy w duzej mierze od pozycji zajmowane;j
przez obserwatora” (s. V-VI). Wskazuje jednak
na charakterystyczne wyrdzniki i specyfike tego
gatunku w poréwnaniu z felietonem, artykutem,
tekstem naukowym, szkicem krytyczno-literac-
kim, dziennikiem, listem i powiescia. Szkicu-
je tez histori¢ eseju na $wiecie i w Polsce oraz
omawia najcze¢sciej obecne w nim tematy.

Omawiana Antologia zawiera teksty czter-
dziestu autorow, z ktorych czgsto bogatego
dorobku eseistycznego Tomkowski wybrat do
publikacji jeden tekst. Wyjatek uczynit jedynie
dla otwierajacego antologi¢ Cypriana Kamila

! Zob. m.in.: J. Tomkowski, Jerzy Stempowski, Warszawa, 1991; Ukraina i Polska w utworach Stempowskie-
go, Buczkowskiego i Kusniewicza, czyli o czesaniu diabla grzebieniem [w:] Tematy i pryzmaty (red. A. Brodzka,
Z. Ziatek), Wroctaw 2000; Lekcja sceptycyzmu. Krytyka literacka w ujeciu Jerzego Stempowskiego [w:] Sporne
postaci polskiej literatury wspolczesnej (red. A. Brodzka-Wald, T. Zukowski), Warszawa, 2003; Dziedzictwo an-
tyku w eseistyce Jerzego Stempowskiego i Jozefa Wittlina [w:] Dziedzictwo antyczne a polska tradycja kulturowa
(red. M. Regulski), Warszawa, 2004; Eseista jako literacki przemytnik [w:] Wojna ksiqzek. Biblioteka i historia

literatury ,Warszawa 2013, s. 288-311.

2 Recenzowalem ja w ,,Studiach Medioznawczych” 2014, nr 2 (57), s. 241-244.



Norwida, ktérego uznal za pierwsze ogniwo
w historii polskiego eseju literackiego, traktujac
jego Czarne kwiaty i Biale kwiaty jako ,,pew-
ng szczegdlng catosé” (s. C). Teksty sa utozone
w porzadku chronologicznym, wedlug daty ich
publikacji (autor Antologii odszedt od tej zasa-
dy w dwu przypadkach: w odniesieniu do tek-
stu Tadeusza Brezy Rozwazania o eseju, opu-
blikowanego z wieloletnim opdznieniem, oraz
Jana Kotta, ktorego Tragedia grecka i absurd
zostata opublikowana w Polsce kilkanascie lat
po pierwodruku w jezyku angielskim). Wybdr
zamyka esej Jaroslawa Marka Rymkiewicza,
Kilka szczegolow, bedacy fragmentem wigkszej
catosci opublikowanej w 1994 roku.

W pokaznym, liczacym ponad 1000 stronic
tomie mozemy przesledzi¢ rozwoj i ewolucje
tego gatunku w rodzimej literaturze na prze-
strzeni niemal 140 lat. Czytelnicy odnajda w niej
zar6wno postaci niekwestionowanych mistrzow
eseistyki, jak Bolestaw Micinski, Jozef Wittlin,
Andrzej Bobkowski, Jerzy Stempowski, Jozef
Czapski, Czestaw Milosz, Zbigniew Herbert
czy Gustaw Herling-Grudzinski oraz autorow
zapomnianych, jak wymienieni na poczatku
Kaliszewski 1 Wasylewski, ale takze Kazimierz
Chigdowski czy Jan Lorentowicz. Lub tez obec-
nych dzis jedynie w przypisach do specjalistycz-
nych opracowan (Aleksander Swigtochowski,
Zenon Przesmycki, Wiktor Gomulicki, Wactaw
Borowy). Z grona autordw zyjacych w Antolo-
gii, obecny jest — oprocz wspomnianego Rym-
kiewicza — Wojciech Karpinski, rocznik 1943,
najmtodszy z prezentowanych eseistow.

Tomkowski, uzasadniajac taki a nie inny
dobdr autorow, pisze we Wstepie: ,,Wybierajac
te, a nie inne teksty, staralismy si¢ nie tylko po-
kazaé¢ rozwdj gatunku na przestrzeni XIX i XX
wieku, lecz takze grupowac je wokol pewnych
tematow stale obecnych w polskiej eseistyce,
takich jak wybdr rodzimej tradycji, sprawy ro-
syjskie, podr6z do zrédet srddziemnomorskiej
kultury, watki autotematyczne, symbolizowane
w rym wypadku zwlaszcza odwotaniem do po-
staci Michela Montaigne’a” (s. CIII).
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Pewnym zaskoczeniem dla czytelnikdw —
i punktem wyjscia do ewentualnych polemik
z Tomkowskim — moze by¢, jak sadze, dobdr
tekstow autorow z kregu literatury wspotcze-
snej (niezbyt precyzyjnie rzecz uscislajac:
z ostatniego podtwiecza). Mozna z pewnoscia
wymieni¢ kilka czy kilkanascie nazwisk au-
torow, od Mieczyslawa Jastruna czy Ryszarda
Przybylskiego poczynajac, poprzez Zygmunta
Kubiaka, Leszka Kotakowskiego czy — z innej
dziedziny — Antoniego Kepinskiego, ktdrzy na
miejsce w antologii eseju zastuzyli. Tomkowski
uprzedza lekkomys$lnych recenzentdw piszac,
ze nie maja oni ,,nawet pojecia, ile kosztuje
autora syntezy czy wyboru tekstow decyzja
o skresleniu tego czy innego autora” (s. CIII).
Szanuje t¢ deklaracje 1 uznajac autorskie prawo
do ksztaltowania ostatecznego ksztaltu dzieta,
nie bed¢ podejmowat w tym punkcie polemiki.
Z drugiej jednak strony, biorac pod uwage fakt,
ze mamy tu jednak do czynienia z pierwsza po-
wazna proba ustalenia kanonu polskiej eseisty-
ki, spodziewam sig, ze glosy polemiczne wobec
omawianej publikacji si¢ pojawia.

Nie wdajac si¢ zatem w personalne spo-
ry, zgltosze w tym miejscu swoja watpliwosc,
dotyczaca kwalifikacji gatunkowej jednego
z umieszczonych w Antologii utworow. Mam
tu na mysli jeden z niewielkich objgtosciowo
tekstow (poswigcony autorowi Prob, Monta-
igne’owi) z Lektur nadobowigzkowych Wi-
stawy Szymborskiej. Tomkowski twierdzi, ze
jej cotygodniowe recenzje (ktére nie zawsze
byly zgodne z regutami tego gatunku, a czasa-
mi omawiana ksiazka stawala si¢ jedynie pre-
tekstem do osobistej wypowiedzi), stanowia
,,drobne kamyczki literackiej mozaiki [ktore]
uktadaja si¢ powoli, ale systematycznie w ese-
istyczng ksiege, ktorej tematem staje si¢ oso-
bowos¢ wedrujaca przez wypetione ksigzkami
uniwersum” (Wstep, s. LXXIV).

Nie kwestionujac toku analizy Tomkow-
skiego, trzeba jednak pamigtaé, ze tworzywem
eseju jest nie tylko literatura, o czym $wiadcza
liczne przyktady tekstow, ktore mozna odna-
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lez¢ réwniez w tej Antologii. Moga by¢ nim
takze ksiazki, czy tez szerzej rzecz ujmujac —
kwestie zwigzane z literatura, sztuka, zyciem li-
terackim, ktore czesto sg inspiracjg rowniez dla
autorow siggajacych po inne gatunki literackie.
W moim odczuciu Lektury nadobowiqzkowe
Szymborskiej (przede wszystkim za wzgledu
na ich niewielka objetos¢) najblizsze sa felieto-
nistyce w jej literackiej odmianie. Przeciez ar-
cydzieta tego gatunku, cho¢ najczesciej, ale nie
zawsze — jak twierdzi Tomkowski — ,,wyrastaja
z prozaicznej terazniejszosci” 1 mimo uptywu lat
zachowuja walor intelektualnej $wiezosci i po-
nadczasowej madrosci, o czym latwo si¢ prze-
kona¢, siegajac do kronik Bolestawa Prusa, An-
toniego Stonimskiego czy felietonistyki Stefana
Kisielewskiego. Z punktu widzenia genologii
rzecz sprowadzatyby sig, jak sadzg, do okreslenia
dominanty gatunkowej okreslonych utwordw.

I tu nasuwa mi si¢ jeszcze jedna uwaga —
przy czym nawiaz¢ do wspomnianej wczesniej
kwestii doboru autoréw do Antologii. Tyle ze
nie wspotczesnych, ale dawnych. Mysle tu
o Bolestawie Prusie, ktdrego Kroniki (zgodnie
zreszta z autorskim samookresleniem) zaliczo-
no do kanonu polskiej felietonistyki. A przeciez
tym, co integruje owe teksty (zréznicowane
tematycznie i gatunkowo w obrgbie kazdego
z nich) jest wiasnie to, co Tomkowski akcento-
wal we Wstepie, a zatem realizacja ,,eseistycz-

nej postawy autora” (s. LXXXII). Najwyrazniej
autor wyboru tekstow do omawianej ksigzki
dostrzegt 0w eseistyczny zywiol w Kronikach
(pisze o tym na s. XXIX), ale do Antologii zad-
nego tekstu Prusa nie wlaczyt. Szkoda.

Na koniec uwaga o edytorskim ksztalcie
omawianej publikacji. Jest on — jak zwykle
w Ossolineum — nienaganny. Wydaje mi si¢
jednak, ze tym razem obarczono ksiazke zbyt
wielka iloscig przypiséw, co moze wreez utrud-
nia¢ uwazna lekture tekstow. Czy konieczne jest
opatrywanie przypisami znanych powszechnie
postaci, jak Kochanowski, Szekspir, Mickie-
wicz, Pitsudski, Napoleon, Stalin czy Lenin?
Albo nazw wielkich rzek czy miast? Lub tez
pojawiajacych si¢ incydentalnie instytucji i or-
ganizacji, nazwisk ludzi albo bohateréw literac-
kich, ktorych obecnos¢ jest zrozumiata czgsto
przez kontekst eseistycznego tekstu?

Gdyby wiec usunaé niepotrzebne przypisy,
ktore czasem zajmuja nawet potowe strony, to
mozna by, przy zachowaniu objetosci ksiazki,
dotaczy¢ do niej, z pozytkiem dla publikacji, co
najmniej parg tekstow. Moim zdaniem obcigza-
nie ksiazki nadmiarem przypiséw i odsytaczy,
w zwlaszcza w dobie internetu, ktory daje szyb-
ka mozliwos¢ i tatwos¢ poszukiwania informa-
cji, jest nieco anachroniczna.

Konrad W. Tatarowski
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Wydzial Dziennikarstwa, Informacji i Bibliologii UW
ksztalci blisko 2000 stuchaczy
na kierunkach:

W dziennikarstwo 1 komunikacja spoteczna
M dziennikarstwo 1 medioznawstwo
M logistyka 1 administrowanie w mediach
M informacja naukowa 1 bibliotekoznawstwo

Studia I stopnia:
M Studia stacjonarne
M Studia niestacjonarne w trybie zaocznym

Studia II stopnia:
M Studia stacjonarne
M Studia niestacjonarne w trybie zaocznym

Na Wydziale Dziennikarstwa, Informacji i Bibliologii sa prowadzone badania r6znych aspektow
dziatalno$ci mediow 1 systemow masowego komunikowania. Glowne kierunki badan obejmujg
prawo prasowe 1 autorskie naszego kraju oraz innych panstw; ewolucje i przemiany polskiego
systemu informacji masowej; zagadnienia reklamy i public relations; zagraniczne systemy ma-
sowej informacji; teorie komunikowania w Polsce 1 za granica; historie polskich §rodkéw maso-
wego przekazu; ekonomike mediow oraz jezyk masowego komunikowania 1 Srodkow przekazu.

Wydzial umozliwia studentom poglebianie praktycznych umiejetnoSci m.in. w ramach spe-
cjalnoSci dziennikarskiej (prasowej, radiowe] 1 telewizyjnej, dziennikarstwa multimedialnego,
dziennikarstwa online), PR i marketingu medialnego, fotografii prasowej, reklamowe;j 1 wydaw-
niczej (studia I 1 II stopnia), dokumentalistyki (studia II stopnia), logistyki 1 administrowania
w mediach (studia I stopnia w ramach specjalnosci logistyka 1 marketing w mediach oraz tech-
nologie informacyjne mediow).

Nasz adres:
ul. Bednarska 2/4, 00-310 Warszawa
tel./fax (22) 826-93-66



Faculty of Journalism, Information and Book Studies
University of Warsaw
is the largest centre which offers professional education
to over 2000 students
in the field of:

M journalism and social communication studies
M journalism and media studies
M logistics and administration in the media
M scientific information and library studies

Undergraduate studies
M 3-year Bachelor’s Studies
M 3-year Extra-mural Bachelor’s Studies

Master studies
M 2-year Master’s Studies
M 2-year Extra-mural Master’s Studies

Research activities cover various aspects of the media and the system of mass communication.
The main research areas are the press and copyright law in Poland and other countries, the
evolution of the Polish media system, advertising and public relations, foreign media systems,
the theory of communication in Poland and elsewhere, the history and evolution of media,

language of communication and the media.

Faculty supports the development of practical skills within the following areas: Journalism
(press, radio, television, multimedia journalism, online journalism), PR and media marketing,
advertising and editorial photography (first and second-cycle studies), documentary studies
(second-cycle studies), logistics and administration in the media (first-cycle studies in the

logistics and marketing in media, and media information technology specializations).

Our address:
2/4 Bednarska street, 00-310 Warsaw
phone/fax: (22) 826 93 66



Uniwersytet Warszawski
Wydzial Dziennikarstwa, Informacji 1 Bibliologii
Przewodniczacy Rady Redakcyjne;j
1 redaktor naczelny kwartalnika ,,Studia Medioznawcze’
maja zaszczyt zaprosi¢ do wzigcia udzialu
W

o

X1l edycji konkursu na prace doktorska
dotyczaca zagadnien nauk o mediach
i komunikacji spolecznej

Idea konkursu jest promowanie mlodych badaczy zajmujacych si¢ problematyka
nauk o mediach oraz upowszechnianie wartosciowych pod wzgledem merytorycz-
nym prac podejmujacych tematy wynikajace z naukowej refleksji nad réznymi ich
aspektami.

Szanowni Panstwo

Koncepcja zorganizowania konkursu zrodzita si¢ przed laty w najblizszym nam
srodowisku pracownikow Instytutu Dziennikarstwa UW. Uznalismy, Ze patronat
nad nim obejmie redakcja ,,Studiow Medioznawczych” — kwartalnika skierowa-
nego do wszystkich srodowisk polskich badaczy medidw. Chodzito o stworzenie
instytucji, ktérej celem byloby wytonienie z grona mtodych pracownikéw nauki
tych, ktorych osiagnigcia sa godne upowszechnienia i w znacznym stopniu przy-
czyniaja si¢ do kreowania podstaw dyscypliny.

Warunkiem przystapienia do konkursu, ktérego jedenasta edycja bedzie obejmo-
wac¢ niepublikowane prace doktorskie obronione w roku akademickim 2017/2018,
jest zgloszenie uczestnictwa do 31 pazdziernika 2018 r. i nadestanie tekstu pracy
(w postaci wydruku oraz w formie elektronicznej, na nosniku CD-ROM), wraz
z dwiema recenzjami samodzielnych pracownikow nauki, na adres redakcji poda-
ny na nastgpnej stronie.



,»Studia Medioznawcze”
Wydzial Dziennikarstwa, Informacji i Bibliologii UW
ul. Bednarska 2/4
00-310 Warszawa

Zgloszone prace zostana poddane ocenie recenzentow powotanych przez organi-
zatoréw konkursu, a nastgpnie — Komisji ztozonej z cztonkow Rady Naukowe;j
»Studiow Medioznawczych”. Komisja podejmie ostateczng decyzje w sprawie wy-
tonienia laureata, ktéry o przyznaniu nagrody zostanie poinformowany do 31 grud-
nia 2018 r. Dodatkowe informacje mozna uzyskac za posrednictwem poczty elektro-
nicznej (studiamedioznawcze@uw.edu.pl) lub telefonicznie (22) 55 20 240.

Uroczystos¢ wregczenia przyznanego wyroznienia odbedzie si¢ podczas dorocznej
konferencji naukowej organizowanej przez Wydzial Dziennikarstwa, Informacji
1 Bibliologii w czerwcu 2019, poswigconej tozsamosci nauk o mediach. Nagrodzona
praca ukaze si¢ w wydaniu ksiagzkowym.

Przewodniczacy Redaktor naczelny
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Prof. dr hab. Jdanusz W. Adamowski Prof. dr hab. Marek Jablonowski



