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Z aktad Dziennikarstwa Wydziatu Politolo-
gii UMCS oraz Zaktad Tekstologii i Gra-
matyki Wspotczesnego Jezyka Polskiego Insty-
tutu Filologii Polskiej UMCS w dniu 17 maja
2017 roku zorganizowaly ogdélnopolska konfe-
rencj¢. Byto to cykliczne spotkanie poruszajace
problem recepcji mediow przez dzieci — w tym
roku tematyka konferencji dotyczyla recepcji
medidow przez miodziez w wieku szkolnym.
Spotkanie odbyto si¢ w budynku Wydziatu
Humanistycznego UMCS w Lublinie. Organi-
zatorami konferencji byly prof. dr hab. Barbara
Boniecka z Zaktadu Tekstologii 1 Gramatyki
Wspolczesnego Jezyka Polskiego oraz dr Anna
Granat z Zaktadu Dziennikarstwa.

Konferencj¢ otworzyli przedstawiciele
wladz uczelni oraz organizatorki. Po uroczy-
stym powitaniu merytoryczng czgs¢ spotkania
zapoczatkowata dr hab. Edyta Manasterska-
-Wiacek z Uniwersytetu Marii Curie-Sktodow-
skiej, ktéra poprowadzita dyskurs na temat Co
mowiq nastolatki w kontakcie z mediami. Na
podstawie swojego dtugoletniego doswiadcze-
nia zawodowego 1 prac nastolatkéw wskazata
na modyfikacj¢ czasowa pomigdzy relacjami
nastolatek a mediami. Konkluzja byt wniosek
wskazujacy na zmiang¢ postrzegania medidw
1 stawianych im oczekiwan przez nastolatkow,
a takze powszechny juz fakt, ze dla wigkszosci
odbiorcéw tej grupy wiekowej media przenio-
sty si¢ do internetu.

Do tematu nawigzata dr Bernadeta Did-
kowska z Uniwersytetu Mikotaja Kopernika
w Toruniu, ktéra z wyksztalcenia jest artysta

plastykiem. Oczywiste zamilowanie do ry-
sunku skierowala w swojej karierze naukowej
w stron¢ analizy rysunku dziecka. Rysunek
stanowi bowiem je¢zyk wizualny i jest uniwer-
salny. W wystapieniu Czy zobaczyé¢, to znaczy
uwierzy¢? na licznych przyktadach prac wyko-
nanych przez dzieci wykazala wyzszos$¢ formy
graficznej nad pisana. Nawiazujac do maksymy
Kartezjusza — to co widzg, jest ostateczne —
udowodnita, ze zmyst wzroku jest dominujacy,
cho¢ réwniez wspolpracuje z innymi zmystami.
Obraz wyraza mysli i emocje, ale spontanicz-
nie 1 bez tresci. Jak zauwazyla autorka tematu,
do odbioru obrazu nie potrzeba wyksztalcenia,
umiej¢tnosci — obraz ogladaja juz mate dzieci.
Inaczej jest w przypadku informacji pisanej,
gdzie potrzebna jest znajomos¢ liter, taczenia
ich w wyrazy 1 interpretacji. Przyktadem moga
by¢ memy, ktore przekazuja tres¢ w formie gra-
ficznej oraz emoikony, ktore potrafia zastapic¢
cate stowa lub frazy. Obecnie mtodziez w kon-
takcie miedzy soba postuguje si¢ emoikonami,
nie uzywajac liter, a jedynie znakéw tworza-
cych umowny i powszechnie rozumiany obraz.
Whioski z rozwazan widoczne sa w obrazkach
rysowanych przez mlodziez — z uptywem czasu
ich rysunki uleglty duzej modyfikacji. Rozwa-
zania dotyczace ksztatcenia wizualnego kon-
tynuowala dr Dominika Lowkajtis, rowniez
z Uniwersytetu Mikotaja Kopernika w Toruniu.
Swoje wystapienie zatytutlowata Edukacja me-
dialna a ksztalcenie wizualne mlodziezy w wie-
ku szkolnym. Na wstegpie scharakteryzowata
mtodziez urodzong po 1990 roku jako pokole-



nie C, ktére charakteryzuje si¢ brakiem barier
w dostepie do mediéw, w tym — do internetu.
Jej zdaniem zagrozenia w tej grupie wiekowe;j
wigza si¢ z rozproszeniem uwagi, problemami
z koncentracja nad dluzszymi tekstami, obni-
zeniem zdolno$ci przetwarzania tresci (ktore
wynikaja ze zmian w neuronalnej budowie mo-
zgu), uposledzeniem myslenia abstrakcyjnego,
brakiem kreatywnosci, brakiem krytycyzmu
w odbiorze tresci. Dlatego ksztatcenie uczniéw
powinno zmierza¢ w kierunku dojrzatej medial-
nosci, rozwija¢ kompetencje spoteczne, dazy¢
do rozwoju postaw jednostki oraz kreatywnego
przetwarzania ogladanych tresci. Pozytywna
strong rozwoju technologii jest rozwdj kompe-
tencji wspodtczesnego ucznia, inspirowanie do
projektow dziatan edukacyjnych, umiejgtnosé
korzystania z duzych e-zasobow, rozumienie
jezyka wizualnego, nawiazywanie mi¢dzynaro-
dowych relacji w poszukiwaniu informacji na
zadany temat oraz czerpanie wiedzy z polskich
1 $wiatowych baz danych. Prelegentka zapre-
zentowala wybrane strony internetowe, z jakich
korzystaja uczniowie w celu poszerzenia swojej
wiedzy. KorzyS$cig dla mlodziezy w rozwoju ich
umiejetnosci jest na pewno edukacyjny poten-
cjal urzadzen mobilnych. Zintegrowany model
edukacji audiowizualnej umozliwia tworzenie
komunikatéw wymagajacych zaangazowania
intelektualnego 1 uruchamiania wyobrazni, zas
tworcze wykorzystywanie technologii rozwija
samodzielne myslenie, ksztalci postawy samo-
realizacji i tolerancji w dokonywaniu oceny es-
tetycznej zjawisk wizualnych.

Dobrym uzupehieniem wczesniejszych te-
matow byta prelekcja dr Agaty Opolskiej-Bie-
lanskiej z Uniwersytetu Warszawskiego. W wy-
stapieniu Nastolatek jako klient mediow autorka
zaprezentowala wyniki wilasnych badan, kto-
rych celem byta analiza relacji mlodziez—me-
dia. Przebadanych zostato 526 osob w wieku
11-19 lat, udziat w badaniu byt dobrowolny
1 anonimowy. Zawarte w nim pytania dotyczytly
najczesciej wybieranego medium, popularnosci
medidow, wptywu medidow na decyzje mtodzie-
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zy, zaufania wobec informacji zawartych w me-
diach, stowem — odpowiedzi, czego mtodziez
poszukuje w mediach, ulubionych mediéw spo-
tecznosciowych 1 czasu im poswigconego oraz
anonimowosci w sieci.

Uzyskane wyniki nie byly zaskoczeniem,
ale istotnym potwierdzeniem obiegowych opi-
nii: mtodziez najczegsciej korzysta z mediow
spotecznosciowych, a czgstotliwos¢ aktywno-
sci w nich jest nieograniczona. Decyzje pode;j-
mowane s3 na podstawie postow zawartych na
stronach firm lub na blogach, forach. Opinie
sa tworzone w oparciu o wypowiedzi znanych
0sO6b w internecie. Pozytywne jest, ze mto-
dziez zdaje sobie sprawe z braku anonimowosci
w sieci, na co wskazuje wynik 74,9 proc. an-
kietowanych. Dzisiejsze nastolatki przeniosty
si¢ do sieci 1 za posrednictwem aplikacji korzy-
staja z medidw tradycyjnych — prasy, telewizji
1 radia. Potwierdzenie powyzszych rozwazan
mozna bylo znalez¢ w wystapieniu mgr. Bar-
tosza Pietrzyka z Uniwersytetu Marii Curie-
Sktodowskiej pt. Cyberprzestrzen i srodowisko
Web 2.0 jako platforma komunikacji mlodziezy.
Autor analizowat tytulowe zjawisko w oparciu
o badania ilosciowe 1 jakosciowe. Rozwazania
rozpoczal od wyjasnienia zjawiska cyberprze-
strzeni w komunikacji. Nowe media/media cy-
frowe staja si¢ gtownym przekaznikiem infor-
macji. Odbior informacji 1 ich analiza prowadza
do zdobycia wiedzy na dowolny temat. Media
spotecznosciowe w formule Web 2.0 stuzg jako
bazy danych i dajag mozliwos$¢ odbierania, two-
rzenia 1 wyznaczania kierunkéw rozpowszech-
niania tresci. Potencjat medidw spotecznoscio-
wych jest zwiazany z kreowaniem wiasnych
przekazéw, komunikatow 1 publikacji przez
uzytkownikéw oraz udostgpnianie wpiséw in-
nych uzytkownikéw. Media spotecznosciowe
stanowia zatem platform¢ komunikacji pomig-
dzy mlodzieza. Tworzac przestrzen na wspolno-
tach zainteresowan, kreuja wtasng tozsamosc.
W taki sposob czgsto tworza si¢ e-przyjaznie,
ktore umozliwiaja szczere rozmowy bez ograni-
czen (zdarzajacych si¢ np. w kontaktach osobi-
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stych). Konkluzjq wystapienia byto wskazanie
sily, jaka posiada cyberprzestrzen i sSrodowisko
Web 2.0 w relacjach mlodziezy, przesytaniu
komunikatéw, kreowaniu tozsamosci 1 relacji
interpersonalnych.

Po tym wystapieniu wywiazata si¢ dys-
kusja podsumowujaca pierwszy blok konfe-
rencji. Zardwno prelegenci jak 1 uczestnicy
spotkania wymieniali si¢ pogladami na po-
ruszane tematy. Ciekawym elementem byto
wspodlne ustalenie od ktérego i do ktdérego
wieku méwimy o mtodziezy. Analizie podda-
no sytuacje, kiedy mtody cztowiek juz chce
by¢ nazywany nastolatkiem, a nie dzieckiem,
oraz sytuacje, kiedy osoba pelnoletnia sama
okresla si¢ jako mtodziez, poniewaz przebywa
w domu rodzinnym, uczy si¢ i jest utrzymy-
wana przez rodzicdw. Konkluzja dyskusji byto
stwierdzenie szybko narastajacej zmiany jaka
zachodzi wsrdd nastolatkdéw, wynikajacej by¢
moze wlasnie z dostepu do zasobdéw interne-
tu, ktore kreuja odmienne podejscie do bycia
nastolatkiem anizeli definiowane do tej pory.
Nastepnie mniej oficjalna dyskusja, dotyczaca
konkretnych autorow i ich wystapien, przenio-
sta si¢ do kuluarow...

Po przerwie powrocono do obrad. Pierwsze
wystapienie w drugim bloku wygtosili Laura
Zbytniewska 1 Adrian Ulidowski, absolwenci
studiow licencjackich z Uniwersytetu Marii
Curie-Sktodowskiej. Temat ich wystapienia to
Teorie wplywu mediow w postrzeganiu para-
dokumentu ,,Szkola” przez miodziez w wieku
szkolnym. Wnioski jakie wyczytano z badan
wskazuja, ze respondenci utozsamiaja si¢ z bo-
haterami programu, widzac w ich problemach
swoje. W ten sposob widzowie ksztattuja sobie
poglad na temat wspotczesnej szkoty, postrze-
gajac ja przez pryzmat telewizyjnej hiperrze-
czywistosci, ktora nie odzwierciedla jej auten-
tycznych probleméw. Uzupeklieniem badan
dotyczacych Szkoly byta obserwacja dotyczaca
postrzegania paradokumentu przez licealistow.
Okazuje si¢, ze uczniowie swoja wiedzg czy
wyobrazenia o zyciu czerpia wilasnie z para-

dokumentow. Ogladane programy wplywaja
na ich zachowania i1 postawy, co moze skutko-
wacé tym, ze nieswiadomie moga je powielaé
w $wiecie rzeczywistym. W wigkszosci badani
deklarowali, ze paradokumenty informujq ich
o niewtasciwych zachowaniach oraz stanowig
zrodto wiedzy o tym, jak sobie z nimi poradzic.
Takie interpretowanie ogladanych zdarzen pro-
wadzi do hiperbolizacji, ktora stanowi najczest-
sze zagrozenie dla nastolatkow.

Agnieszka Kaminska oraz Krystian Nowak,
licencjaci z Uniwersytetu Marii Curie-Skto-
dowskiej, omowili temat Postrzeganie wize-
runkow kobiet w reklamach telewizyjnych przez
miodziez w wieku szkolnym. W reklamie pteé
jest czgsto stereotypowo powigzana z przed-
miotem. Ple¢ wptywa na odbidér reklamy, po-
pularnos¢ i sprzedaz produktu. Dominujaca
ptcia w reklamie jest kobieta. Jej wizerunek
moze zachgca¢ do kupna produktéw kojarzo-
nych zaréwno z domowym ogniskiem, jak
1 tych przeznaczonych dla m¢zczyzn. Autorzy
wystapienia zaprezentowali rozne typologie ko-
biet wystepujacych w reklamie. Analiza tematu
byta oparta na badaniu, z ktérego wynikalo, ze
tyle samo osdb zwraca, co nie zwraca uwagi na
pte¢ 0sob wystepujacych w reklamie. Jednakze
wigkszos¢ respondentow wyrazala opinig, ze
o skutecznosci reklamy przesadza pte¢ — kobie-
ta jest bardziej przekonujaca.

Do tematyki wptywu mediow spoteczno-
sciowych na potrzeby generacji Z powrocita
Anna Medvedieva, rowniez licencjatka z Uni-
wersytetu Marii  Curie-Sktodowskiej,
podczas angloj¢zycznej prelekcji wskazata na
relacje: pokolenie Z a media spotecznosciowe
(wedtug badan przeprowadzonych w 2015 roku
przez Centrum Badawcze 71 proc. nastolatkdéw
posiada profil na Facebooku). W dalszej czesci
wystapienia zaprezentowata badania, jakie zo-
staly przeprowadzone na Ukrainie wsrod mto-
dziezy w wieku 13-16 lat. Dla 29 z 30 oséb
media spolecznosciowe naleza do stalej czesci
dnia codziennego. Wigkszos¢ badanych korzy-
sta z internetu czesciej niz pig¢ razy w ciagu

ktora



dnia, a punktem docelowym sa wtasnie media
spotecznosciowe. Pokolenie Z, czyli osoby
urodzone w latach 90., ale przed rokiem 2000,
nie wyobrazajq sobie zycia bez internetu. Maja
go niemal caly czas w zasiggu r¢ki, korzystajg
Z niego prawie non stop, jedynie z krotka prze-
rwa na sen. Znaczna czes¢ uzytkownikow sledzi
celebrytéw w mediach spotecznos$ciowych i po-
lega na ich opiniach. Konkluzjg z tych badan
jest fakt, ze media spotecznosciowe zaspokajaja
potrzeby mtodziezy na réznych ptaszczyznach
oraz kreuja nowe. Pokolenie Z, wzrastajace
wraz z rozwojem technologii, charakteryzuje
si¢ otwartym umyslem dzigki rozleglym moz-
liwosciom, jakie daje im umiejetnos$¢ korzysta-
nia z internetu. Optymistycznym zakonczeniem
rozwazan bylo uswiadomienie uczestnikom
spotkania, ze poszukiwanie nowych mozliwo-
$ci przez pokolenie Z prowadzi réwniez do no-
wych odkry¢.

Konferencj¢ zakonczyto wystapienie dr Anny
Granat z Uniwersytetu Marii Curie-Sktodow-
skiej pt. Jak media wplywajq na zachowania ko-
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munikacyjne? Odbiorcza swiadomos¢ mlodziezy
w wieku szkolnym, ktore miato na celu zwrocenie
uwagi na modyfikacje komunikacji pomigdzy
mtodzieza. Wpltyw mediéw na jezyk nastolatka
jest bardzo duzy. Jak zauwazyla prelegentka,
sami gimnazjali$ci sq $wiadomi silnego oddziaty-
wania internetu na ich jezyk. Coraz czg¢sciej w li-
teraturze mozna spotka¢ okreslenia wskazujace
na tworzenie si¢ nowego jezyka wzorowanego
na $rodowisku mediow. Maja na to wpltyw nie
tylko gry komputerowe, ale przede wszystkim
komunikatory spolecznosciowe, komunikacja
za posrednictwem SMS-6w, emotikony. Coraz
czgsciej mozna spotka¢ brak podziatéw pomig-
dzy wyrazami, skroty myslowe, obrazki zamiast
tresci 1 bledy gramatyczno-stylistyczne, ktdre
juz nie dziwia. Takie wypowiedzi jak na przy-
ktad ,,czytalem w telewizji”, ,,czytalam cos, co
powiedziato radio” czy ,,jak podaje internet” to
codzienne zwroty mlodego cztowieka. Niepokdj
o stan jezyka polskiego w epoce dynamicznie
rozwijajacych si¢ komunikatoréow zakonczyto
wystapienie dr Granat.



