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O relacjach Marka z Warszawy
z Tomkiem z Krakowa siow kilka...

en tekst dedykuje profesorowi Tomaszo-

wi Gobanowi-Klasowi, jednemu z tych
ludzi nauki, ktdrzy przez ostatnie dwie dekady
w szczegllny sposdb wpisali si¢ w histori¢ In-
stytutu Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszaw-
skiego. Profesor na zyciorysach naukowych
wszystkich tam zatrudnionych odcisnat zauwa-
zalne pigtno, wnoszac jednoczesnie znaczacy
wktad w rozwdj wiedzy o dziennikarstwie i me-
diach oraz przyczyniajac si¢ W szerszej per-
spektywie do powstania w Polsce samodzielne;j
dyscypliny — nauki o mediach. Przechowuj¢ we
wdzigcznej pamigci lata wybitnej aktywnosci
naukowo-dydaktycznej Tomasza Gobana-Klasa
w srodowisku warszawskim, i za ten trud pra-
gn¢ Mu serdecznie podzigkowac. Formalnym
przyczynkiem do powstania tego materiatu sa
jubileusze 75. rocznicy urodzin i 25. rocznicy
otrzymania tytutlu profesora. Pamigtam, ze dzi-
siejszy Jubilat, gdy zabieral glos na powazne te-
maty, lubit je ubiera¢ w formg¢ zaskakujaca od-
biorcow, wyraznie odbiegajaca od akademickiej
codziennosci. Dlatego to, co chcg powiedzie¢
zdecydowatem si¢ podzieli¢ na dwie czg$ci.
W jednej, skrotowo, przedstawi¢ wielobarwna
sylwetke Profesora — socjologa, medioznawcy,
wybitnego specjalisty w zakresie komunikowa-
nia spotecznego — i bedzie to partia materialu
,,O Tomku” z perspektywy Marka. W drugiej —
,»Dla Tomka” —nawiaz¢ do tego, co od lat stano-
wi istote naszych kontaktéw, a mianowicie wy-
miany pogladéw odnosnie do statusu i zakresu
nauki o mediach.

O Tomku

Urodzit si¢ w najtrudniejszym okresie II wojny
Swiatowej w Warszawie. Ten czas okreslit wa-
runki, w jakich przyszto Mu dorasta¢, zar6wno

materialnie, jak i spolecznie. Wychowywat si¢
W powojennej rzeczywistosci bez ojca, zol-
nierza Armii Krajowej (ps. Klos), ktory zginat
w Powstaniu Warszawskim, bronigc budynku
ZUS. Po wojnie los pokierowat nim do Kra-
kowa, gdzie w roku 1962 rozpoczal studia na
Uniwersytecie Jagiellonskim. Dyplom magistra
socjologii z zakresu socjologii kultury otrzymat
w 1967 roku. Efektem decyzji o podjgciu pracy
naukowej byt etat w Pracowni Socjologicznej
Oddziatu Polskiej Akademii Nauk w Krakowie,
wlaczonej wkrotce do Instytutu Filozofii i So-
cjologii w Warszawie. Po pigciu latach, w 1972
roku, przeszedt do pracy w Osrodku Badan Pra-
soznawczych, gdzie jako sekretarz naukowy
i zastgpca dyrektora profesora Walerego Pisarka
spedzit 15 lat. Byt tam odpowiedzialny przede
wszystkim za realizacj¢ tematéw badawczych
z zakresu analiz zawartosci prasy i mediow au-
diowizualnych, badan czytelnictwa oraz opinii
publicznej. Aktywnie dziatat w Komisji Praso-
znawczej PAN w Krakowie. Nie ulega watpli-
wosci, ze wlasnie w tych latach Profesor precy-
zowal swe naukowe zainteresowania. W okresie
pracy w IFiS PAN, kiedy po 1970 r. nastgpito
ztagodzenie warunkdéw uprawiania nauki i od-
chodzenie od modelu gomutkowskiego, ktory
wczesniej paralizowatl jej rozwdj, wyjechat na
sze$ciomiesigczny staz naukowy do Paryza, do
znanego socjologa miasta i kultury Paul-Henri
Chombard de Lauwe ze stynnej Ecole Pratique
des Hautes Etudes w Paryzu. Pobyt nad Se-
kwana zaowocowat ksiazka Paryz i paryzanie.
Studium socjologiczne (1974). W pdzniejszych
latach (1976—1977) odbyt dziesigciomiesigczny
staz w ramach Stypendium Fulbrighta w Uni-
wersytecie Stanforda oraz w Szkole Komuniko-
wania Annenberga w USA, gdzie pracowat pod
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kierunkiem profesora George Gerbnera. Poznat
tam m.in. pioniera badan medioznawczych
Elihu Katza oraz brytyjskiego kolege Denisa
McQuaila. Zebrane materialy i prowadzone ba-
dania staty si¢ kanwa rozprawy habilitacyjnej
Komunikowanie masowe. Zarys analizy socjo-
logicznej, ktdra stala si¢ podstawa kolokwium
w 1978 roku, a w rezultacie — uzyskaniem rok
pozniej stanowiska docenta.

Zycie zawodowe Tomasza Gobana-Klasa
to aktywno$¢ wyraznie dwutorowa. Z jednej
strony — dydaktyka i dziatalno$¢ organizacyj-
na na licznych wyzszych uczelniach w kraju,
z drugiej — wyktady, staze i stypendia za grani-
ca. Poza strukturami UJ wyktadat m.in. na Wy-
dziale Radia i Telewizji Uniwersytetu Slaskiego
w Katowicach, a w Warszawie byt profesorem
w Wyzszej Szkole Komunikowania i Mediéw
oraz Akademii Obrony Narodowej. Macierzysta
uczelnia Profesora w 1995 roku zaproponowata
Mu przejscie na nowo powotany Wydziat Za-
rzadzania i Komunikacji Spotecznej, gdzie ob-
jal Katedr¢ Komunikowania i Mediow Spotecz-
nych, ktéra z duzymi sukcesami kierowat przez
wiele lat. Dzisiaj prowadzi Katedr¢ Dzienni-
karstwa, Mediéw i Komunikacji Spotecznej
w Wyzszej Szkole Informatyki i Zarzadzania
w Rzeszowie. Byl takze cztonkiem Komitetu
Prognoz ,,Polska 2000 Plus” powotanego przez
Polska Akademig¢ Nauk.

Roéwnolegle rozwijata si¢ aktywno$¢ mie-
dzynarodowa Profesora. W latach 80. odbyt
dziesigciomiesigczne stypendium badawcze
American Council of Learned Societies w dwoch
Annenberg School of Communicatio, tj. w Uni-
versity of Southern California oraz w Universi-
ty of Pennsylvania, zapoznajac si¢ z tematyka
new media i zakupujac swodj pierwszy komputer
IBM, na ktérym przygotowat ksiazke o prasie
lokalnej i srodowiskowej w USA (1989). Na
poczatku lat 90. zrealizowat program badawczy
»Samoregulacja mediow w spoteczenstwach
demokratycznych”, a zaraz potem, w ramach
stypendium Korea Foundation w Seulu, opra-
cowal monografi¢ Koreanska droga w rozwoju

modernizacji (1993). Nastgpnie w New York
State University at Buffalo otrzymal kolejne
pigciomiesieczne stypendium.

W ciagu niespetna dwudziestu lat Tomasz
Goban-Klas przebyt pelna i bogata droge na-
ukowego rozwoju — od asystenta i adiunkta do
profesora nadzwyczajnego, na ktdre to stanowi-
sko zostat powotany w 1991 roku w Uniwersy-
tecie Jagiellonskim. Pelne ukoronowanie jego
kariery nastapito w 1992 roku, kiedy Prezydent
Rzeczypospolitej Polskiej nadat Mu tytut profe-
sora nauk humanistycznych.

Do swoich awanséw i wysokiej pozycji
w $rodowisku polskich medioznawcéw Profe-
sor doszedt zmudna, cigzka praca. Nie tylko
stricte badawcza, ale i organizacyjna. Warto
zaznaczyC, ze — poza aktywnos$cig na uczel-
niach w kraju — z ramienia UJ sprawowat m.in.
prestizowg funkcj¢ dyrektora i profesora The
Polish Academic Information Center w The
New York State University at Buffalo. Bedac
cztowiekiem otwartym na innych ludzi i sta-
le poszukujacym wyzwan, wygtaszat referaty
we wszystkich (z wyjatkiem Biatorusi) krajach
europejskich, a ponadto w Japonii, Korei, Sta-
nach Zjednoczonych. Kilka semestréw wykta-
dat w Wiedniu, w Institute fiir Europeisches
Forschung, oraz w Budapeszcie, w Central
European University.

Drogi piszacego ten tekst zaczely sig¢ prze-
cina¢ ze $ciezkami Tomasza Gobana-Klasa
w latach 90. XX wieku. Pierwszy raz spotka-
fem i miatem honor pozna¢ Profesora na ko-
rytarzu na drugim pigtrze budynku przy ul.
Nowy Swiat 69 w Warszawie, w starej siedzi-
bie Instytutu Dziennikarstwa. Z biegiem lat
spotykalismy si¢ coraz czegsciej, az zostaliSmy
bliskimi kolegami. Miatem mozliwo$¢ obser-
wowania Jego aktywnosci nie tylko na forum
Uniwersytetu Warszawskiego czy Centralne;j
Komisji do Spraw Stopni i Tytutow, ale tak-
ze w kontaktach towarzyskich w kuluarowych
rozmowach konferencyjnych, czy po prostu
przy obiedzie. Zadziwial i zadziwia umiejet-
noscig syntezy, przyciaga retoryka, umie i lubi
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rozmawiaé, a takze nawigzywac kontakty. Z sza-
cunkiem odnotowywatem Jego liczne znajomo-
$ci naukowe za granica, zwlaszcza w Stanach
Zjednoczonych, gdzie publikowal, wyktadat
i prowadzil seminaria. W srodowisku krajowych
medioznawcow Tomasz Goban-Klas zdobyt po-
zycje niekwestionowanego autorytetu.

W ciagu dhugiego i pracowitego zycia byl
aktywny spotecznie w dobrym tego stowa zna-
czeniu. W przetomowym i historycznym 1989
roku, w czasie obrad Okraglego Stohu, uczest-
niczyt jako ekspert w pracach stolika medial-
nego. W kolejnym 1990 burzliwym roku w po-
dobnej roli znalazl si¢ w Panstwowej Komisji
Wyborczej. Lata dwutysigczne to czas pelnie-
nia powaznych funkcji panstwowych: sekreta-
rza stanu w Ministerstwie Edukacji Narodowe;j
i Sportu (2002—-2003), gdzie odpowiadat za in-
tegracj¢ europejska i szkolnictwo wyzsze, oraz
uczestnictwo (przez kolejne dwa lata) w skla-
dzie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji.

Najbardziej dojrzala i tworcza czgs¢ swojego
naukowego zycia profesor Tomasz Goban-Klas
poswigcit budowie Katedry Komunikowania
i Mediéw Spolecznych Uniwersytetu Jagiellon-
skiego. To tam publikowal swoje najwazniejsze
ksiazki, tam opracowywal i wdrazal specjali-
styczne programy studiéw cieszace si¢ stalym
zainteresowaniem milodziezy, tam wychowat
cate pokolenie specjalistow. Nie tylko tworzyt t¢
jednostke, ale takze okreslit jej profil naukowy.
Wspotpracowat z wieloma uczonymi o ogoélno-
krajowym uznaniu, byt opiekunem kilkuset prac
dyplomowych, pracowal z doktorantami. Wie-
lokrotnie potwierdzal swoje talenty nie tylko
naukowe, wnoszac w srodowisko, poza wiedza
i do$wiadczeniem, zyczliwo$¢é, ciepto i otwar-
to$¢ na potrzeby kolegow naukowcow oraz stu-
dentéw. Niekonfliktowy charakter Profesora to
istotny rys jego osobowosci — wiem, co mowig,
bo sam doswiadczylem tego wielokrotnie. Dla
srodowiska polskich medioznawcow byt i jest
postacia wazna, inspirujaca zycie naukowe.
W trudnych i mniej trudnych czasach wydawat
madre i potrzebne ksiazki, pisat artykuly, przy-

gotowywal recenzje, wypowiadal si¢ w dysku-
sjach, zabieral takze glos jako publicysta, po-
pularyzujac swoja dyscypling. W Jego dorobku
znajduje si¢ ponad 200 artykuléw i komunika-
tow naukowych, a takze 13 ksigzek, gldwnie na
tematy teorii mediéw. Spokojnie mogg napisac,
ze czekamy na kolejne. Warto odnotowac, ze
Profesor nie stronit réwniez od pracy transla-
torskiej, czego przyktadem tlumaczenie z jezy-
ka angielskiego i opracowanie ksiazki Davida
J. Boltera Czlowiek Turinga. Kultura zachodu
w wieku komputera (1990).

Tomasz Goban-Klas byt aktywny na wszyst-
kich waznych etapach rozwoju srodowiska me-
dioznawcow w Warszawie, choé¢ oczywiscie
czas robi swoje 1 zamazuje wiele szczegotow,
moge wigc nie wszystko pamigtac. Ale patrzac
wstecz, odnotowuj¢ z Jego udzialem dyskusje
z potowy lat 90. o priorytetach rozwoju Insty-
tutu Dziennikarstwa UW oraz liczne obrony
prac doktorskich i1 kolokwiow habilitacyjnych,
w ktorych wystgpowal w roli recenzenta. Ich
autorami byli dzisiejsi profesorowie odgrywa-
jacy wazne role na Uniwersytecie Warszaw-
skim. Mam tu na mysli m.in. Jerzego Oledz-
kiego (Procesy demokratyzacji komunikowa-
nia masowego w Trzecim Swiecie, 1984); Jana
Garlickiego (Spoleczenstwo przysziosci. Re-
formy systemowe i perspektywy kraju w swia-
domosci mlodego pokolenia, 1996); Tadeusza
Kowalskiego (Media i pieniqdze. Ekonomiczne
aspekty dzialalnosci srodkow komunikowania
masowego, 1998); Ewe Stasiak-Jazukiewicz
(Informacja masowa w polityce zagranicznej
Niemiec, 1999); Andrzeja Kozieta (Za chwile
dalszy ciqg programu... Telewizja polska czte-
rech dekad 1952—1984, 2004). Profesor Goban-
-Klas byt zaangazowany w starania majace na
celu obrong zagrozonego likwidacja kierunku
studiow ,,dziennikarstwo i komunikacja spo-
feczna” (co dotyczylo takze srodowiska UJ),
a pdzniej w powolywanie nowych: ,,dzienni-
karstwo i1 medioznawstwo” oraz ,logistyka
i administrowanie w mediach”. Jego glosu nie
zabraklto w prowadzonej na przetomie wiekdw
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dyskusji o potrzebie powotania do zycia kwar-
talnika $rodowiskowego ,,Studia Medioznaw-
cze”, w ktérego pierwszym numerze zamiescit
artykul Pochwala medioznawstwa, czyli rene-
sans McLuhana (SM 2000, nr 1). Nie znieche-
city go nieudane starania o wprowadzenie do
szkot edukacji medialnej, lecz niezmordowanie
inicjowal nowe dyskusje, zabiegal o samodziel-
no$¢ nauki o mediach w obrgbie nauk spotecz-
nych. A gdy ,,stowa staty si¢ ciatem”, prowo-
kowat do wymiany mysli w kwestii tozsamosci
dyscypliny, czy to w toku naszych konferencji,
czy na lamach kwartalnika Instytutu (przykta-
dowo: Od wielo- do interdyscyplinarnosci.
Z dziejow wiedzy o komunikowaniu, SM 2013,
nr 3 (54). Byl tez recenzentem ukoronowane-
go sukcesem wniosku o uzyskanie praw do
nadawania przez Instytut Dziennikarstwa Uni-
wersytetu Warszawskiego stopni naukowych
doktora i doktora habilitowanego. W tymze In-
stytucie, podczas celebrowania swoistego swig-
ta zwigzanego z obrona pierwszego doktoratu
w ramach nowej dyscypliny, Profesor wystapit
w roli recenzenta pracy przygotowanej pod
kierunkiem prof. Janusza W. Adamowskiego
(T. Fraszczyk, Radiofonia i telewizja w Grecji.
Ewolucja mediow audiowizualnych w modelu
Srodziemnomorskim, 2013). Z uwaga stuchali-
$my jego opinii w kwestii powotania w 2016
r. dwudziestego pierwszego na Uniwersytecie
Warszawskim, i pierwszego w kraju, Wydzialu
Dziennikarstwa, Bibliologii i Informacji jako
podstawowej jednostki naukowo-dydaktycz-
nej. Przez te wszystkie lata otrzymywalismy od
naszego krakowskiego przyjaciela madre rady
i cenne wsparcie.

W ostatniej ze wspomnianych, niezwykle
kluczowej kwestii, pamigtam, ze akcentowat
konieczno$¢ wyznaczania sobie odwaznych,
dlugofalowych celow. Celow niekoncentruja-
cych si¢ jedynie wokot biezacych, codziennych
wyzwan, ale uwzgledniajacych wszystko to,
co niesie ze soba dla naszego srodowiska po-
step cywilizacyjny w Europie i na §wiecie oraz
przemiany zachodzace na rynku edukacyjnym.

Uogolniajac, Tomasz Goban-Klas odegrat do-
niosla rolg w procesie ksztaltowania si¢ w War-
szawie silnego naukowo srodowiska badawcze-
g0 zajmujacego si¢ szeroko pojetymi mediami,
poczawszy od ksiazki, po technologie informa-
cyjne mediow.

Niemal wszyscy, ktérzy mieli okazje
bliskiego kontaktu z Tomaszem Gobanem-
-Klasem pozostaja pod urokiem Jego natural-
nosci, wiedzy, poczucia humoru oraz osobiste;j
kultury. Patrzac na sylwetke Tomka postrze-
gam Go, co pragn¢ podkresli¢, jako jednego
z tych, ktdrzy odcisneli pigtno na przynajmniej
dwéch pokoleniach badaczy zajmujacych sig¢
w Polsce szeroko pojeta problematyka mediow.
Rozwijajac teoretyczne koncepcje krakowskie-
go $rodowiska (m.in. prof. Ireny Tetelowskiej,
prof. Walerego Pisarka), mial wptyw na kry-
stalizowanie si¢ przedmiotu badawczego nauk
o mediach, obejmujacego gtownie prase, radio
i telewizje, a takze na dokonujacy si¢ reorgani-
zacj¢ badan nad mediami i poszerzenie si¢ ich
zakresu w dziedzinie integracji humanistyki
oraz nauk spotecznych i technicznych. Stwo-
rzylo to szans¢ na interdyscyplinarno$¢ nauki
o komunikowaniu, a refleksja medioznawcza
weszta w obregb nauk spolecznych, humani-
stycznych i technicznych. W ten wlasnie spo-
sob rodzita si¢ nowa na polskim gruncie dys-
cyplina, jaka sa nauki o mediach. Dzisiaj w tej
dyscyplinie Rada Wydziatu Dziennikarstwa,
Informacji i Bibliologii UW nadaje stopnie na-
ukowe doktora i doktora habilitowanego nauk
spotecznych, a na wydziatach: Politologii
UMCS, Zarzadzania i Komunikacji Spotecz-
nej UJ oraz Administracji i Nauk Spotecznych
Wyzszej Szkoty Informatyki i Zarzadzania
w Rzeszowie — stopnie naukowe doktora. To
sa zmiany o daleko idacych konsekwencjach,
o strategicznym charakterze w obszarze pol-
skich nauk spotecznych. Po latach staran roz-
poczal si¢ proces kreowania kadr. ..

W mojej opinii, w dorobku Tomasza Gobana-
-Klasa szczegdlne miejsce zajmuje dwanascie
pozycji: Komunikowanie masowe w nowocze-
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snym spoleczenstwie (1973) oraz Komuniko-
wanie masowe. Zarys problematyki socjolo-
gicznej (1978), ktore zbudowaty Jego pozycje
w $rodowisku, a takze Swiadomosé¢ kulturalna
spoleczenstwa polskiego (1985); Komputer na-
rzedziem humanisty (1993); Media i komuniko-
wanie masowe. Teorie i analizy prasy radia te-
lewizji i Internetu (1996); Spoleczenstwo infor-
macyjne. Szanse zagrozenia wyzwania (1999);
Niepokorna orkiestra medialna. Dyrygenci
i wykonawcy polityki informacyjnej w Polsce po
1944 roku (2004); Cywilizacja medialna. Gene-
za, ewolucja, eksplozje (2005); Media i terrory-
Sci. Czy zastraszq nas na smier¢? (2009); Wart-
ki nurt mediow (2011). Warto takze zwrocié
uwage na ksiazki pod Jego redakcja, np: Media
a integracja europejska (2004) oraz Komuni-
kowanie w ochronie zdrowia — interpersonal-
ne, organizacyjne, medialne (2014). Tomasza
Gobana-Klasa zawsze cechowata tendencja, by
sigga¢ po tematy nowe, problemy niezbadane
lub mato zbadane. Prezentowat je w sposdb ory-
ginalny. Wspomniane prace zbieraty, weryfiko-
waly i reinterpretowaly dotychczasowe ustale-
nia badawcze. Sa swiadectwem gruntowej wie-
dzy i wytrawnego sadu, a takze §wiadectwem
Jego postawy jako uczonego, ktdrego cechuje
dbatos¢ o precyzje wypowiedzi, poszukiwanie
syntez. Nie znaczy to, ze jesli sytuacja tego wy-
magala, na przyktad przy ocenie wnioskow jed-
nostek naukowych dotyczacych uprawnien do
nadawania stopni naukowych, nie potrafit wy-
powiadac¢ si¢ bardzo pryncypialnie, ale zawsze
merytorycznie.

Dla Tomka

Przygotowujac tekst do tego numeru ,,Studiéw
Medioznawczych”, ktéry jest dedykowany Pro-
fesorowi, nie sposdb nie nawigza¢ do naszej
dyscypliny, do wielokrotnej wymiany mysli
zwigzanych z jej tozsamosciag. W tym kontek-
Scie chcg si¢ podzieli¢ kilkoma uwagami na te-
mat relacji pomi¢dzy mediami a historia, gdzie
— 0 czym jestem przekonany — drzemie wcale
niematy potencjat.

Nauki o mediach majg umozliwia¢ naukowa
analiz¢ i oceng¢ $rodkéw masowego przekazu,
i nie budzi watpliwosci, ze ich podstawowym
zadaniem jest poznanie. Chodzi o poznawanie
zjawisk z zakresu wewngtrznego i migdzyna-
rodowego obiegu informacji we wszystkich
formach mozliwych do uchwycenia. Poznanie
winno prowadzi¢ m.in. do ustalenia relacji za-
chodzacych migdzy mys$la ludzka (poglady,
programy, doktryny) a dziataniem (publikacja,
audycja radiowa, emisja telewizyjna). Jezeli
relacje, tendencje i prawidtowosci istniejace
w rzeczywistosci tworzonej przez media zosta-
ng okreslone, stworzy si¢ podtoze (przestanki)
do wyprowadzania uogdlnien i podejmowania
prob prognozowania.

Perspektywa historyczna rozwoju mediow
wskazuje na proces przypominajacy ewolucje —
nowe formy medialne rozwijaly si¢ czesto jako
wzbogacenie lub poszerzenie form istniejacych
wczesniej. Nowe media, starzejac si¢, ustepo-
waty miejsca nastgpnym. Jesli przyjac zatoze-
nie, ze przedmiotem nauki o mediach jest z jed-
nej strony to, co si¢ dziato i dzieje w obszarze
medidéw 1 z mediami w Swiecie, natomiast z dru-
giej — z punktu widzenia historyka — cokolwiek
by si¢ nie zdarzyto w relacjach migdzy ludzmi
jest juz zdarzeniem przeszlym i podlega takim
zasadom poznawczym (wszystko to, co nie jest
prognoza, jest historia), to historia musi by¢
i jest obecna w przestrzeni medialnej. Powyz-
sze rozumowanie prowadzi mnie do wniosku,
ze historia ksztattuje trudna do zdefiniowania
podstawe humanistycznej i spolecznej oceny
kazdego problemu w tym obszarze.

Intuicyjnie przez przestrzen medialng rozu-
miemy relacje, jakie zachodza miedzy nadawca
(wlasciciel, redakcja, dziennikarze) i odbior-
ca, ktore to relacje sg okreslane przez system
wartos$ci. Rzeczywistos¢ jest bardziej ztozo-
na — w otoczeniu systemu mediow masowych
wystepuja liczne uwarunkowania (spoteczno-
-ekonomiczne, prawno-polityczne, technicz-
no-technologiczne, kulturowo-cywilizacyjne
czy dotyczace srodowiska naturalnego), ktére
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Schemat 1. Wartosci a przestrzen medialna

Zrodto: M. Jabtonowski, Historia jako warto$é w przestrzeni medialnej [w:] Miedzy historiq polityczng a historiq

spoleczng, Puttusk—Olsztyn—Warszawa 2014, s. 566

maja wpltyw na artykulowane poglady. Jednym
z elementdw systemu wartosci oddziatujacego
na przestrzen medialna jest historia. Biorac pod
uwage relacje pomigdzy kregiem nadawcoéw
a odbiorcami, otoczeniem systemdow medial-
nych a swiadomoscig spoteczna, pragng poku-
si¢ si¢ o probe graficznego przedstawienia opi-
sywanego zjawiska, co obrazuje schemat nr 1.
Autor zdaje sobie sprawg, ze jest to pewnego
rodzaju ,,wycieczka” w kierunku politologii.
Historia, a doktadniej warto$ci historyczne,
to jeden z elementdw zabezpieczajacych i stabi-
lizujacych przestrzen medialng. W formie mniej

lub bardziej uporzadkowanej, nie tworzac sta-
tej struktury, umozliwiajq i ulatwiaja warto-
Sciowanie zachodzacych zjawisk i procesow.
Wraz z innymi elementami systemu realizuja
funkcje integracyjng, motywacyjna i stabilizu-
jaca. Historia z definicji ma by¢ nauczycielka
zycia, przekazywaé okreslone kwantum wiedzy
o przesztosci. Okreslone, bo jest zawsze utom-
na, czy to z braku odpowiedniej znajomosci
faktow, czy doswiadczenia oraz wlasciwego
kazdemu z nas subiektywizmowi czy $wia-
topogladowi. Czy wyciagamy z niej wnioski
jako jednostki i jako zbiorowosci? Wydaje sig,
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ze myslenie o historii pojawia si¢ w okresie
przetomowych wydarzen jednostek i calych
zbiorowosci. Tu intuicyjnie sktaniatbym si¢ do
wniosku, ze w sferze wartosci raczej (bardziej)
odwolujemy si¢ do przekazu historycznego pty-
nacego z naszych domow i doswiadczen oraz
z medidw, niz z kart podrgcznikdw. Dzisiaj
wszyscy widzimy, ze historia ptynie do nas sze-
roka fala (np. temat zotnierzy wykletych) droga
przekazu mediéw drukowanych lub elektronicz-
nych, ktére kazdego dnia prezentuja mnogosé
zachowan, jezyk, obyczaje, dziatalno$¢ struktur
i organow panstwa. Aby si¢ w tym przyplywie
odnalez¢, potrzebna jest wiedza, czyli najpierw
fakty, a dopiero potem interpretacje i wnioski.
Na marginesie rodzi si¢ refleksja zwigzana
z naszym $rodowiskiem: w czasach dominacji
mediow, w ktérych przewaza historia rozlicze-
niowa, historycy — i to jest ich powazna stabo$¢
jako srodowiska — istotng czg$¢ swojej misji na-
$wietlania dziejow i opowiadania o przesztosci
oddali w rece dziennikarzy. Dlatego obserwu-
jac to zjawisko, jestem pesymista. Dziennikarze
roznych mediow nierzadko zongluja historia,
prowadza pseudohistoryczne dyskusje. Ginie
w nich nie tylko szersze i bardziej wywazone
spojrzenie, czesto ginie tez prawda.

Media drukowane i elektroniczne rejestruja
polityki historyczne prowadzone przez niemal
kazde panstwo. Wiaze si¢ to z kwestig spoisto-
Sci spoteczenstwa, z poszukiwaniem tego, co
wspolnote taczy i tego, co ja dzieli; w swiado-
mym odwotywaniu si¢ do dat i symboli. Z tego
punktu widzenia polityka pamigci w mediach
moze by¢ polem dialogu lub konfrontacji.
W Polsce w ostatnim roku swoistym symbolem
w tej materii jest dyskusja wokot koncepcji, bu-
dowy i funkcjonowania w Gdansku Muzeum
I Wojny Swiatowe;.

Pomimo tego — albo wbrew temu co napisa-
fem powyzej — bez historii, zwlaszcza najnow-
szej, ktora wpisuje si¢ w losy ludzi wciaz zyja-
cych, gdzie istnieje mozliwos¢ konfrontowania
faktow i dokumentéw z pamigcia wspolcze-
snych, nie sposéb mowi¢ o nowoczesnym spo-

feczenstwie. Idac dalej, nie mozna tez méwic
o naukach o mediach. Trudno bez niej opisywac
i wyjasnia¢ zachodzace zjawiska, takze te tech-
niczne, a tym bardziej — formutowac prognozy.
Podejscie historyczne jest, jak mniemam, jed-
na z zasadniczych dyrektyw metodologicznych
dyscypliny, gdyz wszystko, co si¢ w jej ramach
dzieje, ma dwa wymiary — przestrzen i czas.
W tym kontekscie zwraca uwagg spoteczna war-
to$¢ wspolpracy historyka z dziennikarzem. Me-
dia dostarczaja informacje, ale — co rdwnie wazne
— objasniaja zmieniajaca si¢ nieustannie rzeczy-
wisto$¢. Odpowiadaja przez to na dwa pytania:
,,c0 si¢ dzieje?” i ,,dlaczego tak wiasnie, a nie
inaczej si¢ dzieje?”. Na to ,,dlaczego?” powinna
rowniez odpowiada¢ nauka, filozofia, teologia,
a wigc rowniez historia, historiozofia. W takim
ujeciu historyk i historia moga si¢ nawet jawic¢
jako zwornik laczacy przeszto$¢ z przysztoscia.
Do nich bowiem nalezy odpowiedz na pytanie:
dlaczego zaréwno jednostki, jak i cale spotecz-
nosci, zyjace w okreSlonym miejscu i czasie,
zachowuja si¢ tak, a nie inaczej? Historia, cho¢
si¢ nie powtarza, to jednak odstania przyczyny,
ktére doprowadzily do powstania okreslonych
faktow w przesztosci. Tym samym moze poma-
ga¢ w analizie przyczyn zjawisk zachodzacych
wspolczesnie. Dzigki temu odbiorca zyskuje
mozliwos¢ osadzenia pojedynczego wydarzenia
w szerszym, historycznym kontekscie. W efekcie
terazniejszo$¢ nabiera pelniejszego znaczenia,
sensu. Staje si¢ bardziej zrozumiata, racjonalna,
a wigc bezpieczniejsza.

Analizujac podjety problem, warto takze
wspomniec o aspekcie moralnym. Dzigki wspot-
pracy dziennikarza i historyka odbiorca moze
zyskiwa¢ pelniejszy dostgp do informacji, a to
z kolei pozwala mu na pelniejszy oglad dzieja-
cej si¢ rzeczywistoscei. I tu wlasnie dochodzimy
do $wiata wartosci i zasad. Wiedza zobowiazu-
je. Dziennikarze, poszerzajac odbiorcom obraz
Swiata, dajac mozliwo$¢ pelniejszego zrozu-
mienia wspdtczesnosci, poszerzaja tym samym
przestrzen wolnosci, a wiec odpowiedzialnosci
za $wiat, za rzeczywisto$¢é, w ktorej zyjemy.
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W przypadku odbiorcy o $§wiatopogladzie re-
ligijnym, w Polsce przede wszystkim chrze-
Scijanskim, poszerza to pole odpowiedzialno-
$ci, nabiera rowniez znaczenia teologicznego.
Media, informujac i unaoczniajac tragiczna
sytuacje¢ jednostek i spotecznosci, przypomina-
ja chrzescijanom o obowiazku podotania nie-
szcze$ciom. W takim rozumieniu historia jawi
nam si¢ jako przekaz wartosci.

Problematyka warto$ci pojawia si¢ we
wspotczesnych srodkach masowego przekazu
stale. Z jednej strony jako temat, z drugiej —
jako wynik konkretnych przedstawien komu-
nikacyjnych. Czlowiek nie tylko gromadzi
i organizuje wiedz¢ o przesztosci, kulturze
czy wilasnym ,ja”, ale rowniez wartosciu-
je fakty historyczne, przeczytane dziela czy
swoje osiagnigcia zawodowe. Oznacza to, ze
nie tylko opisuje $wiat, ale rdwniez go oce-
nia, formutuje sady i przekonania, odnosi je
do rzeczywistosci. System standardéw—war-
tosci, uksztaltowany w toku zycia (edukacji),
staje si¢ kompasem wyznaczajacym kazdemu
z nas kierunek ocen wiasnej dziatalnosci, jak
rowniez sposdéb interpretowania dzialalnosci
innych. Wartosci, a dla badacza historii me-
diéw wartos$ci historyczne, to jedna z podsta-
wowych kategorii analitycznych, m.in. w od-
niesieniu do dziejow najnowszych, ideologii
i doktryn politycznych, kultury politycznej czy
$wiadomosci politycznej. Tworza one mniej
lub bardziej uporzadkowany uktad. Uktad
trudny do zdefiniowania, podobnie jak pojecie
warto$ci, o czym pisal, ostrzegajac przed roz-

nego rodzaju mieliznami, profesor Wladystaw
Tatarkiewicz. Uogolniajac, mozemy stwier-
dzi¢, ze w odniesieniu do przestrzeni medial-
nej wartosci historyczne w formie mniej lub
bardziej uporzadkowanej, nie tworzac stabil-
nej struktury, stuza jako zasady wartosciujace
zachodzacych zjawisk i proceséw. Oznacza to,
ze pelnig wraz z innymi nastgpujace funkcje:
integracyjna (m.in. wptywaja na upodabnia-
nie si¢ sposobOw postrzegania rzeczywistosci
i myslenia); thumig istniejace podziaty; dostar-
czaja argumentow (takze ustrojowych, przy
powotywaniu instytucji); motywacyjng (m.in.
stymuluja do podejmowania patriotycznych,
propanstwowych zachowan); stabilizujaca
(m.in. przynosza argumenty sankcjonujace
istniejacy porzadek, warunkuja cele i dazenia
jednostek i grup). Zabezpieczaja stabilnosé
systemu.
k 3k ok

Aby rozumieé $wiat, potrzebujemy wiedzy
1 wartosci, takze tych zwiazanych z mediami
i historia. Umozliwiaja one racjonalny dialog
i uwrazliwiajg na to, co nowe. Historia jest jed-
nym z elementéw systemu warto$ci obecnych
w przestrzeni medialnej. Ksztattuje podstawe
humanistycznej i spotecznej oceny zachodza-
cych wydarzen, ktdrych analiza jest uzalezniona
od tego, czy jesteSmy zdolni odczytaé i zinter-
pretowac spuscizng przesztosci. Profesor Tomasz
Goban-Klas w znacznej czgsci poswigcit swoje
zycie zawodowe, aby nam to objasniac...

Marek Jablonowski
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Koncepcje pluralizmu mediow
1 polityki mediowej] w warunkach
rozwoju platform cyfrowych

Tadeusz Kowalski

eoria pluralizmu jest pluralistyczna. I nie

moze by¢ inaczej, skoro pluralizmem in-
teresuja si¢ rézne nauki — poczawszy od filozo-
fii, przez ekonomig, socjologi¢ i politologie, do
nauk o mediach. Tak czy inaczej, w dyskursie
wokot tego pojecia centralng kwestig pozostaje
r6znorodnos¢.

Dla filozoféw podstawowe znaczenie on-
tologiczne ma wielo$¢ form (bytow) wystepu-
jacych w rzeczywisto$ci, ktorych nie mozna
sprowadzi¢ do wspolnego mianownika, a zatem
nalezy uzna¢ ich odmiennos¢ (wielos¢). Socjo-
logia postrzega pluralizm w kontekscie istnienia
réznych grup, ktére moga wyrazac swoje intere-
sy 1 uczestniczy¢ w sprawowaniu wtadzy. Poli-
tologia skupia uwagg na idei wolnosci jednost-
ki oraz rownosci obywateli, jako podstawach
spoteczenstw demokratycznych. Pluralizm po-
lityczny staje si¢ zatem zasada formutowania
systemow parlamentarnych, zgodnie z ktora
w demokratycznych systemach istnieje wielo$¢
partii politycznych (co najmniej dwie) posia-
dajacych roznigce si¢ programy i walczacych
o whadzg'. Dla ekonomii koncepcja pluralizmu

wyraza si¢ w idei konkurencji, i to zaréwno po
stronie podazy jak i popytu, faczac si¢ z opty-
malng alokacja zasobow i wolno$cia wyboru dla
producenta i konsumenta.

Pluralizm w ujeciach teoretycznych jest
zatem wieloprzymiotnikowy i bliski wszelkim
ideom konkurencji, rywalizacji i wolno$ci.

Nauki o mediach wnosza wiele idei do
teorii pluralizmu, taczac rézne perspektywy
analizy i dziedziny badan, takie jak prawo,
ekonomia, politologia i socjologia®.. Wsrod
wielu ujeé kwestii pluralizmu dobra podstawe
do rozwazan stanowi klasyfikacja koncepcji
i podejs¢ zaproponowana przez Karola Jaku-
bowicza’. Punktem wyjscia dla analizy jest
rozroznienie dwodch zasadniczych koncepcji
pluralizmu mediéw: jednej — wywodzacej si¢
z tradycji ushug publicznych i drugiej — wolno-
rynkowej. W nawiazaniu do pierwszej z nich
mozna, migdzy innymi, wskazaé na koncepcje
pluralizmu organizowanego, proaktywnego,
otwartego (okreslanego tez jako egalitarny),
wewnetrznego (intramediowego) oraz plurali-
zmu spolaryzowanego.

' M. Chmaj, W. Sokot, Polityka, ustrdj, idee, Lublin 1999.
2 Media pluralism and diversity. Concepts, risks and global trends, red. P. Valcke, M. Siikosd, R.G. Picard,

Houndmills, Basingstoke 2016.

3 K. Jakubowicz, New media ecology: Reconceptualizing media pluralism [w:] Media pluralism and diversity...,

dz. cyt., s. 23-53.



Pluralizm organizowany jest przede wszyst-
kim efektem interwencji prawa lub innej regu-
lacji, a jego przestaniem jest dazenie do narzu-
cenia praktyce postgpowania rozmaitych pod-
miotéw szczegodlnego typu réznorodnosei ofert
mediowych, wielosci ich dostawcdw reprezen-
tujacych rozne grupy spoteczne, wspolnoty
kulturowe i sily polityczne. Cechg charaktery-
styczng tego rodzaju podejscia sa silne zwiazki
medidw z instytucjami reprezentujacymi roz-
maite grupy i interesy.

Pluralizm proaktywny to réznorodnos¢ opi-
nii, ocen politycznych, indywidualnych wy-
boréw oraz reprezentacji kulturowych wsrod
uzytkownikéw medidw, ktora wynika z dzia-
tania mediow, swiadczonych przez nie ushug,
oferowanej zawartos$ci oraz z rozwiagzan struk-
turalnych.

Idea pluralizmu otwartego, zwanego row-
niez egalitarnym, zasadza si¢ na przekonaniu,
ze media powinny na jednakowych zasadach
odzwierciedla¢ preferencje, podziaty politycz-
ne i kulturowe réznice (uwarunkowane przez
pochodzenie etniczne, jezyk oraz religi¢) wy-
stepujace w populacji.

Pluralizm wewngtrzny (intramediowy) to
roznorodnos¢ zawartos$ci, ustug oraz zrédet ich
pochodzenia w ramach danej jednostki mediow,
w rezultacie oferujacej szerokie spektrum opi-
nii, punktéw widzenia, reprezentujacych i war-
tosciujacych zagadnienia spoleczne, etniczne,
polityczne i kulturowe. Koncepcja pluralizmu
wewngetrznego stanowi jeden z istotnych ele-
mentdw praktycznej realizacji idei mediow pu-
blicznych.

Pluralizm spolaryzowany to pole dla dzien-
nikarstwa rozumianego jako reprezentacja,
swoiste rzecznictwo roéznych interesow, opinii
i komentarzy. Media w tej koncepcji maja silng
identyfikacj¢ polityczng okreslong odrgbnosé
kulturowa, etniczng i religijna.

Wszystkie wymienione koncepcje plura-
lizmu zakladaja aktywna rol¢ wiadzy, ktdra
przez dziatania prawne lub organizacyjne, albo
dziatania polityczne, stara si¢ osiaga¢ zorgani-

Tadeusz Kowalski

zowang réznorodno$¢ wynikajaca z niewiary
w samoczynne dziatanie rynku, wolnego wybo-
ru jednostki czy tez zdolno$ci samoorganizacji
(w tym samoregulacji) podmiotow rynkowych
(mediéw). Zasadniczo rozny punkt widzenia
reprezentuja koncepcje wolnosciowe, wolno-
rynkowe, wsrdd ktorych mozna wskaza¢ na
idee pluralizmu spontanicznego, reaktywnego,
refleksyjnego, zewngtrznego oraz umiarkowa-
nego.

Pluralizm spontaniczny zaktada, ze systemy
mediowe 1 réznorodno$¢ zawarto$ci powstaja
spontanicznie, media reprezentuja wielos¢ in-
teresOw 1 wartosci opartych na indywidualnych
wyborach, a podstawg sa interakcje zachodzace
migdzy uzytkownikami mediéow a podmiotami
mediowymi (firmami, koncernami, redakcjami
etc.). Elementem decydujacym dla tej koncepcji
jest zawarto$¢ mediow, natomiast inne atrybuty,
takie jak wlasnos¢ i struktura, nie sg istotne.

Pluralizm reaktywny wyraza si¢ przez od-
zwierciedlanie w zawartosci mediow réznorod-
nych opinii, pogladéw politycznych, wyborow
tozsamosciowych, typow kultur wystepujacych
wsrdd uzytkownikéw medidw. Mechanizmem,
ktory to zapewnia jest dziatalno$¢ mediow, ich
dazenie do zysku i optymalizacji, oferowanie
roznorodnych ushug, zawartosci dostosowane;j
do potrzeb i struktura rynku zapewniajaca kon-
kurencje.

Pluralizm refleksyjny podobny jest do re-
aktywnego, z tym ze przyjmuje on zalozenie
0 potrzebie zachowania zasady proporcjonal-
nosci w zawartosci medidw, co ma si¢ wyrazac
zdolnoscia do ,,odtworzenia” preferencji wyste-
pujacych w spoleczenstwie — w tym dotycza-
cych polityki, kultury; wystepujacych roznic
i podziatdw — w tym etnicznych, religijnych,
jezykowych. Traktuje media jako szczegdlnego
rodzaju lustro, w ktorym spoteczenstwo moze
si¢ przegladac.

Idea pluralizmu zewngtrznego (interme-
diowego) za punkt wyjscia przyjmuje istnienie
wielosci niezaleznych i autonomicznych me-
didéw i ich wiascicieli, rézniacych si¢ oferowa-
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ng zawartoscia (tematami, skupieniem na typie
zawartosci lub okreslonym punkcie widzenia).
Kontrola wtasnosci, produkcji, wykonawstwa
i dystrybucji znajduje si¢ w wielu centrach dys-
pozycyjnych.

I wreszcie, kiedy roznice kulturowe, etnicz-
ne, jezykowe nie sa w mediach szczegolnie
eksponowane, a dystans ideologiczny migdzy
mediami nie jest zbyt obszerny, za§ wyraznie
wystgpuje tendencja centrystyczna, mamy do
czynienia z pluralizmem umiarkowanym.

Przedstawiona klasyfikacja teorii, czy tez
koncepcji pluralizmu w mediach, nie wyczerpu-
jac tematu, wskazuje na istnienie swoistej kon-
kurencji czy tez rywalizacji pogladow na temat
samego pluralizmu. Celem pluralizmu mediow
jest jak si¢ wydaje zapewnienie wolnosci wy-
boru. Pytanie, czy mozna zapewnia¢ wolnos¢
przez mechanizmy przymusu prawnego lub
ekonomicznego, dla zwolennikéw odmiennych
koncepcji zapewne pozostanie otwarte. Kazda
z koncepcji pluralizmu jest w istocie ideali-
styczna, nie jest bowiem w stanie odzwiercie-
dli¢ calej ztozonosci mediow i systemow, ktore
one tworza. Niewatpliwie §wiadomos¢ wieloto-
rowosci problemu sklonita animatoréw Euro-
pejskiego Monitora Pluralizmu Mediow (Euro-
pean Media Pluralism Monitor) do stworzenia
zestawu wskaznikow, ktore — analizowane tacz-
nie — beda dawaly w miare mozliwosci petny
obraz sytuacji na poziomie odrebnych krajow
cztonkowskich?. W szczegolnosci wyrdzniono
trzy rodzaje wskaznikdéw: prawne, ekonomicz-
ne i spoteczno-demograficzne, jako wilasciwe
dla pogigbionej analizy pluralizmu mediow.
Prawna analiza skupia si¢ na uzyskaniu od-
powiedzi na pytanie, czy istnieja prawne i/lub
regulacyjne (np. wspolregulacja z zaintereso-
wanymi §rodowiskami) zabezpieczenia plurali-
zmu medidw oraz czy sg one efektywnie wpro-

wadzane w zycie (implementowane). W tym
zakresie przez szczegdlowe pytania, bedace
w istocie wskaznikami, dazy si¢ do uzyskania
w miar¢ zobiektywizowanych i ilo$ciowych
wynikow. Wskazniki ekonomiczne skupiaja
si¢ na analizie koncentracji wlasnosci, plura-
lizmie typow i rodzajow mediow, pluralizmu
kulturowego oraz pluralizmu geograficznego.
Wykorzystywanymi miarami s3 mi¢dzy inny-
mi wskazniki koncentracji CR-4 1 CR-8 oraz
indeks Herfindala-Hirszmanna (HHI)®, skoja-
rzone z blisko 60 réznymi wskaznikami eko-
nomicznymi odnoszacymi si¢ do pluralizmu.
Obserwacje spoteczno-demograficzne skupiaja
uwagg na zawartosci medidw, ich uzytkowaniu,
funkcjonowaniu firm mediowych i w znacz-
nym stopniu wynikaja z identyfikacji podsta-
wowych elementéw ryzyka dla pluralizmu me-
diéw. Jako szczegdlnie wazne zostaly uznane:
ryzyko zwiazane z typami i rodzajami mediow,
pluralizm polityczny, pluralizm kulturowy oraz
geograficzny. Szczegdlnym polem obserwacji
sg media publiczne.

Konstrukcja wskaznikow Monitora Plura-
lizmu zwraca uwage, ze pluralizm moze by¢
analizowany na réznych poziomach, a w szcze-
gblnosci:
= na poziomie indywidualnej zawartosci

medium, kiedy uwaga jest skupiona na

identyfikacji r6znych preferencji i opinii
(moze by¢ to poziom audycji lub nawet
artykutu);
® na poziomie poszczegodlnego medium i jego
catosciowej oferty, kiedy analizie podlega
zawartos¢ redakcyjna jako catos¢ (program
telewizyjny, dziennik lub czasopismo);

® na poziomie rodzaju medium, kiedy intere-
sujaca jest rynkowa roznorodnos¢ dostepne;j
oferty (dzienniki, czasopisma, radio, telewi-
zja etc.);

4 P. Valcke i in., Indicators for media pluralism [w:] Media pluralism and diversity..., dz. cyt., s. 121-137.
5 T. Kowalski, B. Jung, Media na rynku. Wprowadzenie do ekonomiki mediow, Warszawa 2006, s. 115.



® na poziomie systemu komunikowania jako
catosci, kiedy polem analizy jest pluralizm
strukturalny oferty mediow w danym kraju
lub na danym obszarze®.
Wielo$¢ koncepcji 1 ztozonos$¢ obserwacji
pluralizmu mediéw sktania do refleksji o pod-
stawy réznych idei, w tym pluralizmu jako ta-
kiego. Kluczowe znacznie ma tu rozréznienie
idei stuzby publicznej i idei wolnego rynku.
Dla pogladu o petieniu przez media stuzby
publicznej najwazniejsze wydaje si¢ przeko-
nanie, ze media wptywaja na obywateli, na ich
sposéb myslenia, uznawane wartosci i autory-
tety, dokonywane wybory. Z tego punktu wi-
dzenia, skoro media wptywaja na ludzi, waz-
ne staje si¢ zapewnienie dostepu dla réznych
idei 1 pogladéw, z czym wiaza si¢ nie tylko
oczekiwania bogatej i roznorodnej oferty, ale
takze pewne wskazowki dla tego, jak powinny
funkcjonowaé media, a nawet wskazania dla
dziennikarstwa (tu w szczego6lnos$ci wydaje si¢
istotna zasada bezstronnosci). Normatywnym
ideatem dla tak rozumianej réznorodnosci
jest, aby media wobec rzeczywistosci zacho-
wywaty réwny dystans (at the arms length),
nie preferujac nikogo w szczegdélny sposob.
Takie myslenie, bliskie politycznej poprawno-
$ci, w konsekwencji prowadzi do ,,szerzenia
kaganka oswiaty”, zachgcajac do interwencji
rynkowej, prawnych i administracyjnych dzia-
tan, ktore beda przyblizaty realne systemy do
pozadanego wzorca. Niewatpliwym niedostat-
kiem takiego podej$cia jest brak odniesienia do
skali spotecznej i kulturowej roznych zjawisk
— te czgsto wystgpujace i popularne mialby na
rownych zasadach wspotwystepowad z margi-
nalnymi.

Tadeusz Kowalski

Zasadniczo inng perspektywe przyjmuja
koncepcje wolnorynkowe. Tu panuje przeko-
nanie, ze to preferencje ludzi (obywateli) wy-
wierajag wplyw na media. Zatem podstawa jest
zachowanie konsumenta — odbiorcy mediow.
Jego wolny wybor, poglady i preferencje kreuja
system mediowy, ktoéry odpowiada na efektyw-
ny popyt, dostarczajac to, co jest oczekiwane,
pozadane. O tym, jak ksztattuje si¢ podaz me-
diéw, jakie ich propozycje, formy, tresci, ga-
tunki zostana przyjete i w jakiej skali, decyduje
doswiadczenie rynkowe. Rozstrzyga zatem ele-
ment empiryczny, a nie normatywny. Media sa
zjawiskiem i przedsiewzigciem gospodarczym,
rezultat ich dziatania wyraza si¢ w zdolnosci do
zaspokajania efektywnego popytu.

Paradoks polega na tym, Zze obie koncepcje,
i wynikajace z nich praktyczne sposoby poste-
powania, sa w jakim$ stopniu shuszne i uza-
sadnione. Jak trafnie zauwaza van Cuilenburg,
istnieje miedzy nimi dialektyczna zalezno$é:
»(...) media fully reflecting social preferences
inevitably ill perform at openess to a great vari-
ety of different social positions and conditions,
whereas perfect media openess harms majority
positions in favour of minority beliefs, attitudes
and conditions...”’.

W epoce systeméw komunikowania opar-
tych na wzorcu ,,jeden — do wielu”, gdzie po-
szczegoblne rodzaje medidw byly migdzy soba
wyraznie rozdzielone i miaty jasno okreslong
tozsamos¢ formy, a cze$¢ rynkdw (np. prasy co-
dziennej przejawiala tendencje do monopoliza-
cji), koncepcje réznorodnosci refleksyjnej, jak
tez otwartosci, znajdowaty swoje zastosowanie.
Konsument — odbiorca mediow wydaje si¢ naj-
bardziej racjonalnym ogniwem w rozwazaniu

6 J. van Cuilenburg, On measuring media competition and media diveristy: Concepts, theories and methods [w:]
Measuring media content, quality, and diveristy. Approaches and issues in content research, red. R.G. Picard, Turku
School of Economics and Business Administration, Turku 2000, s. 55.

" Tamze, s. 5: ,,Media w petni odzwierciedlajace preferencje spoteczne nieuchronnie zle dziataja w otwartosci
wobec rozmaitych odmiennych pozycji i warunkdw spolecznych, podczas gdy doskonata otwartos¢ mediowa nisz-
czy wigkszosciowe stanowiska na korzysé mniejszosciowych postaw i warunkow”.
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pluralizmu mediéw. Juz stosunkowo wczesne
badania, z konca lat 80., wskazywaly, ze na
rynkach monopolowych czytelnicy oczekuja
od medium otwartosci (tak, aby samodzielnie
wyrobi¢ sobie poglad w roznych sprawach).
Z kolei na rynkach silnie konkurencyjnych wy-
razisto$¢ opinii, jednoznaczno$¢ sadoéw, a wigc
pewna tendencyjno$¢ przekazu, sa bardziej do-
ceniane®.

Komunikowanie a cyfrowe platformy
Przedmiot analiz podlega jednak glgbokim
procesom przeobrazen, ktore ogolnie mozna
okresli¢ jako mediamorfozg®. Postgpujaca kon-
wergencja, i tym samym zacieranie si¢ w mul-
timedialnych formach podstawowej tozsamosci
poszczegolnych form medialnych, globalizacja
i narastajaca fragmentacja popytu tworza mase¢
krytyczna dla rozwazan nad pluralizmem me-
didéw w zmieniajacym si¢ otoczeniu. Media sa
z natury rzeczy fenomenem rynkowym. Przez
dlugi czas, praktycznie dwa wieki, czyli XIX
i XX, rozwijaty si¢ w warunkach swoistego
equilibrium zwigkszajac wplywy,
w przewidywalny sposob lub —w razie niepowo-
dzenia — znikajac z rynku albo zmieniajac wta-
Sciciela, stawaly si¢ innym podmiotem. Migdzy
podaza a popytem na media istniaty wzgled-
ne stany réwnowagi, a walka konkurencyjna
w warunkach rynkowych prowadzita w osta-
tecznym rachunku do konsolidacji rozmaitych
segmentow, takze przez liczne M&A (mergers
and acquisitions). Ten okres i typ rozwoju me-
didw wyczerpuje swoja moc wyjasniajaca.
Wraz z rozwojem internetu i postgpujaca
konwergencja mediow (multimedialno$é, jako
cecha najbardziej charakterystyczna) zaostrze-

liniowo,

niu ulega rywalizacja konkurencyjna. Przed-
miotem walki konkurencyjnej sg czas i uwaga
odbiorcy czy tez uzytkownika. To w istocie
jedyna powszechna waluta, ktora daje si¢ wy-
mieni¢ na wartosci finansowe. Dzieje si¢ tak
dlatego, poniewaz dotychczasowe equilibrium
zostalo powaznie nadwyr¢zone. W skali global-
nej mamy do czynienia ze swoistym anty-equi-
librium, czyli stanem zdecydowanej przewagi
podazy nad popytem. Skala i tempo wzrostu cy-
frowych danych sg niespotykane w dotychcza-
sowych dziejach rozwoju ludzkosci. U progu
XXI wieku szacuje sig, ze tylko jedna czwarta
czes¢ informacji byta zgromadzona w postaci
cyfrowej, w nieco ponad dekade¢ pdzniej (2013)
liczba informacji w formie analogowej pozosta-
je niemal niezmienna, za§ w postaci cyfrowe;j
osiagneta poziom 1200 eksabajtow!®, w tym
tylko 2 proc. to forma analogowa!!. Cyfryzacja
to zarazem otwarcie na nowy §wiat ogromnych
mozliwosci pozyskiwania, korzystania i prze-
twarzania informacji w masowej skali.
Radykalna zmiana podstawowego modelu
komunikacji w warunkach postgpujacej kon-
wergencji cyfrowej, polegajaca na dynamicz-
nym rozwoju modelu ,wielu — do wielu”, na
obecnym etapie rozwoju mediéw dokonuje si¢
w warunkach swoistej nadpodazy zawartosci.
Dla ekonomisty jest do$¢ oczywiste, ze taki
stan nier6wnowagi prowadzi do asymetrii w re-
lacjach producent—konsument, ze wskazaniem
na rosnace znaczenie konsumenta, a w stosun-
ku do mediéw specyficznos¢ polega na maso-
wej prosumpcji. Uzytkownicy medidw staja si¢
coraz czgscie] wytworcami (takze wspoltwor-
cami) zawarto$ci, zjawisko zawartosci wytwa-
rzanej przez uzytkownikow (user generated

8 S. Lacy, F. Fico, T. Simon, The relationship among economic newsroom and content variables: A path model,
“Journal of Media Economics” 1989, vol. 2 (2), Philadelphia, s. 51-66.
° R. Fidler, Mediamorphosis. Understanding new media, Thousand Oaks 1997.

10 Jeden eksabajt to odpowiednik 1 mld gigabajtow.

'V, Mayer-Schonberger, K. Cukier, Big Data. Rewolucja, ktéra zmieni nasze myslenie, prace i Zycie, Warszawa

2014, s. 23-24.



content) staje si¢ coraz bardziej powszechne.
Tradycyjne obawy o brak informacji i dostgpu,
wyrazane przez zwolennikow organizowanego
pluralizmu, nie znajduja silnego uzasadnienia
w wirtualnej rzeczywistosci.

Firmy mediowe nowego wieku znaczaco
roznig si¢ od tradycyjnych. Przede wszystkim
sa firmami technologicznymi, ktére w odréz-
nieniu od tradycyjnych wydawcéw i nadaw-
cOw nie wytwarzaja zawartosci (lub dziatalnosé¢
w tym zakresie ma marginalne znaczenie). Ich
zadaniem jest tworzenie platformy dla rozwo-
ju komunikacji w skali i zakresie zaleznym od
woli uzytkownikéw. Jak duza jest ta skala?

Najwigksza firma mediowa wspodtczesne-
go $wiata jest Facebook — ma okoto 1,7 mld
uzytkownikéw — , ktorym przy kazdej wizycie
jest oferowanych ok. 1500 newséw, w tym 300
wyselekcjonowanych i dostgpnych w tzw. news
feed. Newsy raz obejrzane, przy ponownej wi-
zycie sa przesuwane na dalsze pozycje. Pytanie,
ktora firma tradycyjna jest w stanie zapewnic¢
takq obfito$¢ doniesien, jest retoryczne. Czy to
jest pluralizm? Z odpowiedzia nalezy si¢ nieco
wstrzymac.

Zawartos¢ wytwarzana przez uzytkownikow
jest imponujaca. Jesli, co potwierdzaja dane fak-
tyczne, 59 proc. z 1,7 mld uzytkownikéw zamie-
$ci jeden post w miesiacu, to daje 31 mln postow
dziennie, czyli 1 mld miesigcznie. Firmy i insty-
tucje obecne na FB zamieszczaja okoto 60 po-
stow miesigcznie, co w miesiacu daje ok. 3 mld
postow i 100 mln dziennie'®. Facebook nie jest
jedyna platforma cyfrowa — niejako réwnolegle
rozwijaja si¢ dziesiatki aplikacji utatwiajacych
zycie, umozliwiajacych rozrywke, dostarczaja-
cych informacji, spetniajacych rozmaite utylitar-
ne potrzeby uzytkownikow.

Podstawowym zadaniem platform jest
sprzyjanie nawiazywaniu komunikacji mi¢dzy

Tadeusz Kowalski

uzytkownikami, ulatwianie tej komunikacji
oraz wymiany dobr i ustug, ale tez wartosci spo-
tecznych istotnych dla ogoétu uczestnikow. Ce-
cha szczegolng powstawania wartosci z udzia-
fem platform jest to, ze — w przeciwienstwie do
tradycyjnej dziatalno$ci gospodarczej — tworza
one warto$¢, uzywajac zasobow, ktoérych nie
posiadaja i nie kontroluja. Co wigcej, ta szcze-
gblna wlasciwos¢ jest podstawowsq przestanka
szybkiego wzrostu wartosci rynkowej platform.
Podstawa wartosci jest stuzenie swoim uzyt-
kownikom, ktérych aktywnos¢ w wytwarzaniu
warto$ciowej dla nich komunikacji (np. polu-
bienia, komentarze, rezerwacje, zakupy etc.)
posrednio przektada si¢ na warto$¢ platformy.
W wirtualnej rzeczywistosci zatarciu ulegaja
tradycyjne granice miedzy biznesami, firmy
podlegaja licznym zmianom, a ich skupienie
wokot warto§ci zewngtrznych transformuje
si¢ na orientacj¢ na procesy zachodzace na ze-
wnatrz.

Er¢ przemystowa charakteryzowato dazenie
do osiagnigcia ekonomii skali opartej na wielko-
$ci produkcji, w epoce cyfrowej strong aktywna
jest popyt, a sieciowa ekonomia skali wynika
wprost z zapotrzebowania uzytkownikéw. Mo-
del komunikacji paradoksalnie coraz bardziej
przybliza si¢ do naturalnej komunikacji mig-
dzyludzkiej, z ta istotng roéznica, ze nabiera cha-
rakteru wirtualnego. Media, ich zawarto$é, cheé
korzystania z niej, jej przetwarzania i wspot-
dzielenia si¢ ocenami, emocjami i znaczeniami
to jeden z elementéw platform cyfrowych, ktd-
re wyrastaja na swoistego demiurga wszystkich
dotychczasowych form mediowych.

Platformy cyfrowe staja si¢ w rosnacym
stopniu podstawowym medium coraz liczniej-
szych uzytkownikéw mediow, ktérzy na do-
datek czesto zachowuja wobec nich postawy
aktywne. Zawartos¢ mediowa to, podobnie jak

12 Global Web Index 2016, Internet users 16-64 in 34 countries, https://www.globalwebindex.net [dostep:

23.03.2017].
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w realnym $wiecie, jeden z elementow komuni-
kacji miedzyludzkie;.

Wedtug raportu GWI z 2016 roku' uzyt-
kownicy z 34 krajow swiata wskazuja na naste-
pujace motywy korzystania z sieci spoteczno-
sciowych:

* 43 proc. — aby pozostawaé¢ w kontakcie ze
znajomymi;

* 39 proc. — aby wypelni¢ wolny czas;

* 37 proc. — aby by¢ na biezaco z newsami

i sprawami biezacymi;

* 35 proc. — aby znalez¢ zabawna lub rozryw-
kowa zawarto$¢ (video, artykuty etc.);

* 34 proc. — aby podzieli¢ si¢ z innymi zdje-
ciami lub filmikami;

* 30 proc. — aby podzieli¢ si¢, wyrazi¢ opinig;

* 26 proc. — aby spotkaé¢ nowych ludzi;

* 24 proc. — aby wyszukaé, znalez¢ produkty/
ushugi do kupienia;

+ 22 proc. — dla zawodowego networkingu;

* 20 proc. — aby mie¢ pewnos¢, ze nie oming-
lo si¢ czegos waznego.

Motywy o wskazniku 37 i 35 procent sg wyraznie

adresowane do medidw, dziennikarzy, wszyst-

kich wytworcow mediowej zawartosci. Newsy

1 zawarto$¢ medidw to wazny motyw korzystania

z platform cyfrowych, nie s3 zatem prawdziwe

pesymistyczne prognozy i opinie o koncu trady-

cyjnych form mediowych, takich jak prasa, radio

czy telewizja. Wérod dziesigciu wiodacych moty-

wow korzystania z platform znajduja si¢ one na

wysokich pozycjach i tym samym potwierdzaja

potrzebe swego istnienia. Na dodatek sg to moty-

wy w jakims sensie publiczne.

W Kkierunku nowej regulacji
Platformy cyfrowe, nowe medium, tworzg istot-
ne wyzwanie dla tradycyjnej polityki mediowej,

13 Tamze.

i to nie tylko ze wzgledu na swoj globalny cha-
rakter. Radykalnie zmienia si¢ charakter rywa-
lizacji konkurencyjnej i budowania przewag.
Ostatecznie rozstrzyga uzytkownik, ktoéry albo
przyjmuje proponowane rozwigzania i ustugi,
albo je odrzuca, odmawia uczestnictwa. Na
rynku konkurencji o czas i uwagg jest to zmia-
na fundamentalna. To jednak nie oznacza, ze
pluralizmem mediéw nalezy przestaé sig¢ in-
teresowa¢ w nowej mediowej rzeczywistosci.
Platformy oferuja wielce réznorodna zawar-
to$¢, a wlasno$¢ ma znaczenie nieistotne, bo-
wiem albo co$ jest zaakceptowane i osiagnie
progi ekonomii skali zapewniajacej zwrot ka-
pitatu, albo zakonczy si¢ porazka. Wtasciciel,
ktory nie jest w stanie stworzy¢ warunkow dla
pozadanej czy tez oczekiwanej réznorodnosci,
ponosi kleske.

Uzytkownicy w zdecydowanej wigckszo$ci
dzialaja racjonalnie, wiedza czego potrzebuja,
co ich interesuje i potrafia dokonywac wyboru,
cho¢ ten bywa, ze pozostaje w pewnej kontrze
wobec koncepcji zréwnowazonego, plurali-
stycznego tadu mediowego. Grupa badaczy
z wielu krajow wskazala na istnienie efektu ko-
mory: ,(...) users on Facebook tend to select
information that adheres to their system of be-
liefs and to form polarized groups — i.e., echo
chambers. Such a tendency dominates informa-
tion cascades and might affect public debates on
socially relevant issues™!*.

Efekt komory, okreslany tez niekiedy jako
efekt banki informacyjnej, wydaje si¢ szczegol-
nie wazny dla przysztosci systemow komuni-
kowania. Oto cel zabiegéow wszelkich dziatan
regulacyjnych, prawnych czy polityk medial-
nych, by uzy¢ popularnego obecnie terminu
Lsuweren”, staje si¢ podmiotem pluralizmu.

4 A. Bessi i in., Social determinants of content selection in the age of (Mis)information, Social Informatics 2014;
»(-..) Uzytkownicy Facebooka przejawiajg tendencj¢ do wyboru informacji odpowiadajacych ich systemom prze-
konan i tworzenia spolaryzowanych grup — tzw. efekt komory. Taka tendencja okresla informacyjne kaskady i moze
wplywacé na publiczne debaty o spotecznie waznych zagadnieniach...” (thum. aut.).



Samodzielnie, suwerennie decyduje o tym, co
chece wiedzie¢, czym si¢ interesuje, czy opinie,
poglady, informacje i komentarze sa dla niego
wazne, a ktorych najzwyczajniej nie dopuszcza,
nie toleruje, eliminuje ze swojego §wiata komu-
nikacji.

Tak oto w warunkach postgpujacej zmia-
ny konwergencyjnej wypetnia si¢ oczekiwanie
i koncepcja Tamotsu Shibutaniego ,,(...) A so-
cial world is an interactive unit, a »universe of
regularized mutual response«, communication
or discourse; it is not bounded by geography
or formal membership »but the limits of effec-
tive communication«. »Society as a whole«,

Tadeusz Kowalski

then can be conceptualized as consisting of
a mosaic of social worlds that both touch and
interpenetrate”'s.

Pola do dziatan dla polityki pluralizmu
zapewne nie zabraknie, cho¢ kontekst w zna-
czeniu zmian modelu komunikacji staje si¢
znaczaco odmienny. W opinii autora pole
dla dziatan na rzecz pluralizmu przesunie
si¢ w kierunku zapewnienia bezpieczenstwa
w sieci (w tym — danych osobowych), walki
z cyberprzestgpczoscia, eliminacji wyklucze-
nia cyfrowego (digital divide), rozwoju edu-
kacji mediowej i samoorganizacji spotecznej
w wirtualnym §wiecie.

15 T. Shibutani: ,,Swiat spoleczny jest jednostka interaktywna, »wszechéwiatem ujednoliconej odpowiedzi«, ko-
munikacja lub dyskursem; nie jest ograniczony geografia ani cztonkostwem formalnym, ale granicami skutecznej
(efektywnej) komunikacji. »Spoteczenstwo jako cato$é« moze by¢ konceptualizowane jako sktadajace si¢ z mozaiki
spotecznych swiatow, ktdre dotykaja si¢ i interpoluja...” (thum. aut.); zob. T. Shibutani, Reference groups as perspec-
tives, “American Journal of Sociology” 1955, vol. 6, s. 562-569.
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Badanie mediow multimodalnych —
multimodalne badanie mediow

Jolanta Mackiewicz

M ultimodalnos$¢ jest terminem, ktory co-
raz czegsciej pojawia si¢ W opracowa-
niach poswigconych badaniu mediéw. Mozna
powiedzied, ze staje si¢ — jak niegdys ,,dyskurs”
— jednym ze stow modnych w naukach huma-
nistycznych i spotecznych. I tak jak niegdys
(i do dzisiaj) termin ,,dyskurs”, bywa uzywany
W sposOb nieprecyzyjny. ,,»Multimodalno§é«
jest pojeciem gornolotnym i niedoktadnym, od-
noszacym si¢ do zjawiska stosunkowo prostego
i codziennego™' — zauwazyt Hartmut Stockl, je-
den z niemieckich badaczy tego zjawiska. Istot-
nie, przeciez znakomita wigkszos¢ nadawanych
i odbieranych przez nas komunikatéw to komu-
nikaty mieszane?, wykorzystujace rozne syste-
my semiotyczne. I nie jest to wynalazek naszych
czasOéw. Najstarszy i najbardziej typowy sposob
porozumiewania si¢, czyli interpersonalna ko-
munikacja ,,twarza w twarz” uwzglednia i same
stowa, 1 sposéb ich wypowiadania, i mimike,
1 gesty.

Ale — chociaz zjawisko komunikacji wielo-
kodowej obserwowano od dawna (zajmowat sig
nim miedzy innymi 5. dzial retoryki klasycznej
Actio) — pojecie wielokodowosci weszlo do
obiegu naukowego stosunkowo niedawno. Sam
termin multimodality pojawil si¢ w anglojezycz-

nej literaturze na przelomie XX 1 XXI wieku
(podobnie jak w literaturze niemieckojezyczne;j
— nieco pdzniej — termin Mulimodalitct). Naj-
czestszym polskim ekwiwalentem tego terminu
jest rzeczownik multimodalno$¢. Procz niego
mozna spotkaé takie okreslenia jak polimodal-
nos¢, wielomodalnos$¢, multisemiotycznosé, po-
lisemiotyczno$¢ czy wielokodowosé.

W opracowaniach medioznawczych obok
terminu ,,multimodalno$¢” mozna odnalezé
formalnie podobny do niego termin ,,multime-
dialno$¢”. Jednakze to formalne podobienstwo
stow nie powinno prowadzi¢ do utozsamiania
czy mieszania pojeé. Nie mamy tu bowiem
do czynienia ani z rdwnoznaczno$cia, ani bli-
skoznacznoscia. Konieczno$é znaczeniowego
rozrézniania tych poje¢ wynika z semantycz-
nej réznicy migdzy fundujacymi je terminami:
w wersji angielskiej medium (liczba mnoga: me-
dia) 1 modus (liczba mnoga: modes), ktora najle-
piej — moim zdaniem — okreslili Gunther Kress
i Theo van Leeuwen w ksigzce Multimodal di-
scourse (2001). Zgodnie z ich definicja media to
,|...] material resources used in the production
of semiotic products and events, including both
the tools and the materials used” (,,[...] $rodki
materialne uzywane przy tworzeniu semiotycz-

U'H. Stoéckl, Czytanie tekstow jezykowo-obrazowych? Elementy kompetencji podstawowej [w:] Lingwistyka
mediow. Antologia tlumaczen, red. R. Opitowski, J. Jarosz, P. Staniewski, Wroctaw—Dresden 2015, s. 113.
2 Takim terminem postuguje si¢ Kazimierz Michalewski, zob. K. Michalewski, Komunikaty mieszane, 1.6dz

2009.



nych produktow i zdarzen, zawierajace zardwno
narzedzia, jak i uzyte materiaty” — thum. JM)*.
Natomiast ,,[...] modes are semiotic resources”
(,,[...] modusy* to srodki, zasoby semiotyczne —
thum. JM)°. Inaczej mowiac — zgodnie z etymo-
logia (oba terminy pochodza z taciny) — media
to (materialne) srodki, przekazniki informacji
(tac. medius ‘$rodkowy, posredni, posredni-
czacy’), modusy za$ to semiotyczne sposoby
przekazu informacji (fac. modus ‘sposob’).
Multimedialno$¢ zatem to taczenie w jednym
przekazie rozmaitych urzadzen, $rodkéw ma-
terialnych i technik komunikacyjnych (najlep-
szym przykladem jest internet wykorzystujacy
i transformujacy wszystkie tradycyjne media).
Multimodalno$¢ natomiast to wyzyskanie
w komunikacie przynajmniej dwdch réznych
systemow semiotycznych (multimodalny jest
chociazby artykut w gazecie, gdzie obok tekstu
pojawia si¢ zdjecie).

Termin ,,multimodalno$¢” (multimodality)
moze pojawia¢ si¢ w literaturze naukowej
w trzech zastosowaniach. Po pierwsze, w od-
niesieniu do zjawiska komunikacyjnego pole-
gajacego na laczeniu w jednym przekazie przy-
najmniej dwoch systeméw semiotycznych. Po
drugie, w odniesieniu do sposobu badania tego
zjawiska. Sposobu uwzgledniajacego nie tylko
wszystkie systemy wspottworzace komunikat,
ale takze wszystkie mozliwe relacje migdzy
nimi i dodatkowe sensy wynikajace z tych rela-
cji. Po trzecie, w odniesieniu do wytaniajacej si¢
z konkretnych badan teorii (moze — dyscypliny
badawczej?). Mozna zatem mowié o przekazie

Jolanta Mackiewicz

multimodalnym, badaniu multimodalnym badz
teorii multimodalne;j.

Najwigcej watpliwosci wzbudza ta trzecia
mozliwosé. Czy bowiem istotnie da si¢ mowié
o multimodalnej teorii? Badacze sa ostrozni,
zastrzegajq si¢: ,,While there is no single the-
ory of multimodality as such, there are certainly
distinct theoretical concepts and frameworks
emerging from the study of multimodality as
a field”. (,,Cho¢ nie ma jednej teorii multimo-
dalnej jako takiej, istnieja z pewnoscia odrgbne
teoretyczne pojecia i ramy wynikajace z bada-
nia multimodalnosci jako pola” — ttum. JM).
Te odrebne, nowe lub relatywnie nowe pojecia
i ramy pojawiaja si¢ jako rezultat dziatalno-
Sci badawczej prowadzonej dwukierunkowo.
Z jednej strony dopasowuje si¢ istniejace teorie
i metodologie do badania zjawisk multimodal-
nych i w efekcie takiej transdyscyplinarnosci
uzyskuje si¢ pojecia i ramy zmodyfikowane, bo
poddane swoistej rekontekstualizacji. Z drugiej
strony probuje si¢ tworzy¢é nowe teorie, kon-
cepcje, metodologie przystajace do badania
multimodalnych zjawisk.

Wydaje sie, ze gdybysmy chceieli postugiwaé
si¢ pojeciem ,teoria multimodalna”, to jedynie
w takim sensie, jaki wynika z nowych tenden-
cji w nauce XXI wieku, kiedy to coraz czgsciej
mamy do czynienia z uporzadkowaniem nauki
nie wedhug dyscyplin, lecz wedlug tematdw,
wedlug problemow czy stawianych pytan®.

Przejdzmy teraz do pierwszego z zastoso-
wan terminu ,,multimodalno$¢” — do tego, jak
rozumie si¢ pojgcie ,,przekaz multimodalny”.

3 G. Kress, T. van Leeuwen, Multimodal discourse. The modes and media of contemporary communication,

London 2001, s. 22.

4 Roboczo postuguj¢ si¢ tym neologizmem, poniewaz uzywane w polskoj¢zycznych tekstach jego odpowied-
niki system semiotyczny czy kod nie zawsze odpowiadajg zakresowi uzycia angielskiego mode. Wigcej na ten

temat w podrozdziale Jak wyrézniac¢ modusy?

5> G. Kress, T. van Leeuwen, Multimodal discourse..., dz. cyt., s. 22.
¢ K.L. O’Halloran, B.A. Smith, Multimodal studies [w:] Multimodal studies. Exploring issues and domains,

red. K.L. O’Halloran, B.A. Smith, New York 2011, s. 1-3.

7 Tamze, s. 2.
8 Tamze, s. 11.
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Co to jest multimodalno$¢?— przekaz
multimodalny

Przekaz czy komunikat multimodalny to taki,
w ktérym globalny sens (takze funkcje —
0 czym pozniej) jest (wspobrealizowany przez
wigcej niz jeden kod semiotyczny. Co wazne,
multimodalno$¢ nie oznacza, ze wykorzystywa-
ne w danym komunikacie systemy semiotyczne
funkcjonujg niezaleznie, istnieja obok siebie.
Wrecz przeciwnie — komunikat multimodalny
jest jak partytura orkiestrowa, gdzie poszcze-
goblne partie instrumentalne wspolgraja ze soba,
tworzac catosé, ktora nie jest tylko i po prostu
suma czegsci. Zjawisko to, niezwykle istotne
zardbwno w aspekcie nadawczym, jak i odbior-
czym, jest okreslane jako ,,nadsumatywnos¢”
przekazu®’. Inaczej moéwiac: ,,[...] znaczenie
w tekstach multimodalnych powstaje w sposob
multiplikatywny, a nie sumaryczny”'°.

Tak rozumiana multimodalnos¢ moze mie¢
rozmaite przejawy, odznaczaé si¢ mniejszym
czy wigkszym stopniem komplikacji. Pod uwa-
ge brane sa trzy kryteria: mono- badz multisen-
soryczno$é (czyli: odbieranie za pomoca jedne-
go zmystu — wzroku, stuchu lub za pomoca kilku
zmystow réwnoczesnie); relatywna rownorzed-
no$¢ wspdtpracujacych systemow semiotycz-
nych badz zdecydowane faworyzowanie jedne-
go przy odsuwaniu pozostatych na dalszy plan;
rozréznianie migdzy przekazem statycznym
a dynamicznym (rozwijajacym si¢ w czasie).
Najprostszym przejawem multimodalnosci jest
takie wspotdziatanie dwdoch kodéw w obrebie
komunikatu monosensorycznego, gdzie jeden

z nich (zwykle: jezykowy) jest dominujacy na
tyle, ze istnienia drugiego wlasciwie si¢ nie za-
uwaza. Przyktadem moze by¢ layout i typogra-
fia w tekstach drukowanych. Inaczej odbierane
jest wspolistnienie tekstu i obrazu (na przyktad
fotografii) chociazby w prasie, gdzie zdjgcie nie
tylko przyciaga wzrok, lecz rowniez odgrywa
istotng rol¢g w pehieniu funkcji informacyjne;j
i perswazyjnej. Znacznie bardziej skompliko-
wana jest sytuacja, kiedy do multimodalnosci
dotacza multisensoryczno$¢, na przyktad au-
diowizualnos¢ (taczenie znakow odbieranych
wzrokiem i stluchem), a najbardziej skompli-
kowana — gdy dodatkowo mamy do czynienia
z przekazem dynamicznym (jak w telewiz;ji).

Jak wyrdznia¢ modusy?
Angielski wyraz mode, stanowiacy punkt wyj-
Scia dla catego uktadu terminologicznego (i dla
catej koncepcji), bywa oddawany w polskich
tlhumaczeniach jako modalno$é¢, kod badz sys-
tem semiotyczny. Jednakze zaden z tych ekwi-
walentow nie jest w petni zadowalajacy. Mo-
dalnos¢ jest w polskiej tradycji jezykoznawczej
zarezerwowana dla innych uzy¢'', pojecie kodu
zaklada duzy stopien uporzadkowania (czy za-
tem datoby si¢ w tym sensie méwi¢ o kodzie
obrazowym?), pojecie systemu semiotycznego
tez nie zawsze da si¢ zastosowaé (np. layout
traktowany przez wielu badaczy jako mode nie
jest systemem).

Klopoty z mode nie koncza si¢ na kwestii
adekwatnego przektadu. Podstawowym proble-
mem jest brak precyzyjnej definicji tego pojgcia

° Por. E. Wolanska: ,,L.aczenie kodow w przekazie prasowym stanowi zabieg twdrczy, tworzacy nowe znacze-
nia (sensy), ktérych nie ma zaden z kodow czastkowych i ktore nie sa prosta suma tychze znaczen, tylko nowa
trescig pojeciowa wyzszego rzedu”. Zob. Wspdoldzialanie stowa i obrazu w prasie tabloidowej. Ujecie semiotyczne
[w:] Jezyk polski XXI wieku: Analizy, oceny, perspektywy. Jezyk a komunikacja 17, red. G. Szpila, Krakow 2007.

s. 313.

1 H.J. Bucher, Rozumienie multimodalne lub recepcja jako interakcja [w:] Lingwistyka mediow..., dz. cyt.,

s. 80.

1 Zob. np. w Encyklopedii jezyka polskiego, Wroctaw—Warszawa—Krakow 1992: , Najczesciej przez modal-
nos¢ rozumie si¢ wyraz stosunku mowiacego do tresci wypowiedzi, czyli oceng, jaka mowiacy przypisuje zdarze-

niu bedacemu trescig wypowiedzi” (s. 201).



—kluczowego dla koncepcji. Niektorzy badacze
w ogole nie definiuja modusu i postugujq si¢
tym pojeciem w sposob intuicyjny, inni tyl-
ko wyliczaja rdzne systemy semiotyczne albo
kody.

Probe zdefiniowania podjeli Kress i van
Leeuwen'?, wykorzystujac do tego celu kon-
cepcje metafunkcji Michaela A.K. Hallidaya'.
Otéz Halliday, opisujac funkcjonalne poziomy
jezyka, wyroznit trzy jego funkcje: ideacyjna
(przedstawieniowa), polegajaca na obrazowa-
niu czy interpretowaniu §wiata; interpersonalna
(interakcyjna), dotyczaca ustanawiania i przed-
stawiania relacji miedzy uczestnikami komuni-
kacji; tekstowa, zwigzana z organizacja tekstu
badz dyskursu. Funkcje te — jak twierdza dwaj
wymienieni badacze — nie dotycza wylacznie
jezyka 1 moga by¢ rozszerzone na wszystkie
srodki semiotyczne dziatajace w przekazie.
Jesli zatem jakie$ $rodki semiotyczne pelnig
wszystkie trzy (meta)funkcje, mozna je uznac
za modus. Jako uzupehienie powyzszego kry-
terium funkcjonalnego proponuje si¢ kryterium
spoteczno-kulturowe, postulujac jak najszersze
uwzglednianie kontekstu — nie tylko sytuacyj-
nego czy spotecznego, lecz takze kulturowe-
go. Kress tak formuluje ten wymog: ,,Mode is
a socially shaped and culturally given semiotic
resource for making meaning” (,,Modus to spo-
ecznie uksztattowane i dane kulturowo srodki
semiotyczne do tworzenia znaczenia” — thum.
IM)". Wydaje sig, ze czyste kryterium funk-
cjonalne nie do konca si¢ sprawdza i wtedy
pozostaje jedynie aspekt spoleczno-kulturowy.
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,»,What a community decides to regard and use
as mode is mode” (,,To, co dana spolecznosé¢
postanowi potraktowac i uzy¢ jako modus, jest
modusem” — thum. JM) — podsumowuje swoje
rozwazania Kress". Przy zastosowaniu takich
kryteridow wspomniani badacze za osobny mo-
dus uznaja np. kolor'®. Uwazajg réwniez, ze to,
co dla danej grupy (np. nadawcdéw) jest modu-
sem, dla innej grupy (np. odbiorc6w) moze nim
nie by¢ (np. rodzaje czcionek sg osobnym sys-
temem semiotycznym dla grafikow, ale juz nie
dla czytelnikow gazet).

W tej sytuacji niektoérzy uczeni zajmujacy
si¢ polisemiotycznoscia, nieusatysfakcjonowa-
ni rozumieniem kluczowego pojecia, proponuja
bardziej szczegolowy podziat srodkéw semio-
tycznych. Na przyktad Hartmut Stoéckl porzad-
kuje $rodki semiotyczne w sposdb zhierarchi-
zowany, wydzielajac:

» kanaly sensoryczne (semsory channels),
np. wizualny

* modusy (modes), np. obraz

o warianty medialne (medial
np. obraz statyczny vs. dynamiczny

* submodusy (sub-modes), np. kolor

* cechy (features), np. odcien czy nasycenie
koloru'.

variants),

Co to jest multimodalnos$¢? —
badanie multimodalne

Przyjecie multimodalnej koncepcji nie ozna-
cza tylko i po prostu przekonania o istnieniu
multimodalnych, polisemiotycznych komuni-
katow. Takie przeswiadczenie istniato bowiem

12 Zob. np. G. Kress, T. van Leeuwen, Multimodal discourse.., dz. cyt.; G. Kress, What is mode? [w:]
The Routledge handbook of multimodal analysis, red. C. Jewitt, London—New York 2009, s. 54-67.

13 Zob. M. A K. Halliday, Explorations in the functions of language, London 1973.

4 G. Kress, Multimodality. A social semiotic approach to contemporary communication, London—New York

2010, s. 79.
15 Tamze, s. 87.

16 Zob. np. G. Kress, T. van Leeuwen, Kolor jako system semiotyczny.: Wstep do gramatyki koloru [w:] Syste-
mowo-funkcjonalna analiza dyskursu, red. A. Duszak, G. Kowalski, Krakow 2013, s. 229-257.

'7H. Stockl, In between modes. Language and image in printed media [w:] Perspectives on multimodality, red.
E. Ventola, C. Charles, M. Kattenbacher, Amsterdam—Philadelphia 2004, s. 11-16.
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od dawna, cho¢ nie zawsze wyciagano z niego

wlasciwe wnioski. Nie oznacza nawet wylacz-

nie przekonania, ze takich komunikatow jest
coraz wigcej 1 ze pojawiaja si¢ wcigz ich nowe
rodzaje (co wigze si¢ migdzy innymi z powsta-
niem nowych medidw). Nie oznacza réwniez,
jak sadza niektorzy, zanegowania roli jezyka
naturalnego w procesach porozumiewania si¢
ludzi'®. Chodzi przede wszystkim o multimo-
dalne podejscie do komunikacji. Na czym ono
polega?

Rick Iedema podaje cztery cechy charakte-
ryzujace takie podejscie, ktore:

,»1. Uwzglednia w analizie inne systemy semio-
tyczne niz jezyk i ktadzie nacisk na ich trak-
towanie z nalezyta uwaga;

2. Analizuje relacje migdzy roéznymi syste-
mami semiotycznymi i ich ,,podziat pracy”
w przekazywaniu tre§ci w konkretnych re-
prezentacjach;

3. Dazy do poznania, zrozumienia i opisania
»fllogenezy” procesu zastgpowania okreslo-
nych systemoéw semiotycznych innymi (np.
zastgpowanie jezyka obrazem);

4. Laczy potencjal danych systemow semio-
tycznych ze sposobem, w jaki wplywaja
na (tj. rozwijaja lub ograniczaja) interakcje
i ksztaltowanie subiektywnosci”".

Inaczej mowiac, badanie multimodalne powin-

no uwzglednia¢ wszystkie systemy semiotycz-

ne wspottworzace komunikat, przy czym te sys-
temy nalezaloby traktowaé nie w izolacji, lecz
we wzajemnych powigzaniach (przy uwzgled-
nieniu zaréwno relacji intramodalnych, jak i in-
termodalnych), obserwujac, jak rozmaite srodki
semiotyczne wzajemnie si¢ kontekstualizuja.
W dodatku, ustalanie zalezno$ci migdzy wspot-

pracujacymi systemami powinno uwzgledniaé
i taka mozliwos¢, ze w niektorych przekazach
znaki jezykowe nie musza by¢ najwazniejszym
kodem sensotwérczym (co jednak nie oznacza
catkowitej ,,decentralizacji” jezyka®). Chodzi
zatem o takie rOwnowazne badanie wszystkich
systemow semiotycznych sktadajacych si¢ na
komunikat, aby ukazaé, jak wspottworza one
globalny sens komunikatu i wspotuczestnicza
w petnieniu funkcji wiasciwych temu komuni-
katowi.

Badanie multimodalne — metodologia
Jak zatem mozna multimodalnie bada¢ multi-
modalne przekazy?

Hans-Jlrgen Bucher wyréznia trzy mozliwe
podejscia:

 skupienie si¢ na badaniu relacji migdzy mo-
dusami, przy zatozeniu, ze te relacje nie sg
przypadkowe, lecz rzadza si¢ pewnymi za-
sadami, ktére mozna zrekonstruowac;

* podejscie spoteczno-semiotyczne, dla kto-
rego najwazniejsze jest odtworzenie specy-
ficznego uktadu symboli (design) relewant-
nego informacyjnie;

* podejscie pragmatyczno-dynamiczne, z na-
stawieniem na komunikacyjny kontekst
przekazu i na interakcje migdzy nadawca
a odbiorcag?'.

Podobnie Carey Jewitt, ktory tez pisze o trzech

mozliwych ujeciach, wyrdzniajac:

* badania o nastawieniu teoretycznym, sta-
wiajace W centrum zainteresowania tekst
1 mechanizmy wspoétdziatania srodkow se-
miotycznych;

* badania o nastawieniu socjologicznym, pro-
wadzone z naciskiem na kontekst kulturo-

18 Zob. m.in. M. Kawka, Dyskurs multimodalny — nowa kategoria badawcza? ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2016,

t. 59, nr 2, s. 295.

" R. ledema, Multimodalna analiza dyskursu: Resemiotyzacja na potrzeby dyskurséw uzytkowych [w:] Syste-
mowo-funkcjonalna analiza dyskursu, red. A. Duszak, G. Kowalski, thum. M. Zelewa, Krakow 2013, s. 217.

2 M. Kawka, Dyskurs multimodalny..., dz. cyt.

2 H.J. Bucher, Rozumienie multimodalne..., dz. cyt., s. 83-92.



wo-spoleczny i na czlowieka jako nadawce

komunikatu;

* badania o nastawieniu socjolingwistycz-
nym, gdzie najwazniejsze jest badanie in-
terakcji z uwzglednieniem kontekstu sytu-
acyjnego?.

Jeszcze inna mozliwos$¢ rozroznienia podejs$é

to badanie badz z punktu widzenia nadawcy,

tworcy komunikatu, ktéry konstruuje sens
przekazu (w dodatku — przekazu o okreslonej
funkcji czy funkcjach), dobierajac dostepne
systemy semiotyczne i taczac je ze soba; badz

z punktu widzenia odbiorcy, ktory zgodnie ze

swoja wiedza, dos§wiadczeniami i potrzebami

(re)konstruuje globalny sens, poszukuje ko-

herencji, konfigurujac dane pochodzace z r6z-

nych modusow.

Tak rozumiane badanie multimodalne wy-
korzystuje teoretyczne koncepcje i metody
wypracowane przez semiotyke (miedzy innymi
— semiotyke spoteczna), bo wilasnie semioty-
ka juz w latach 60. i 70. ubiegtego wieku zaj-
mowala si¢ wszystkimi typami znakow, a nie
tylko znakami jezykowymi. Wiaze si¢ row-
niez nieroztacznie z analiza dyskursu, jako ze
uwzglednia sytuacj¢ komunikacyjna, w tym
zanurzenie w szeroko rozumianym kontekscie.
W tych badaniach niezbgdna jest interdyscypli-
narnos$¢ czy raczej transdyscyplinarnos¢?. Ale
— jak podkreslaja Kay L. O’Halloran i Bradley
A. Smith — ,,[m]ultimodal studies will [...] ine-
vitably develop its own distinctive flavours, its
own styles as well as theories and methodolo-
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gies” (,,multimodalne studia nieuchronnie roz-
wing zardwno swoje wlasne odrgbne odcienie,
swoje wlasne style, jak i teorie czy metodolo-
gie” — thum. JM).

Badanie multimodalne — strategie

i etapy

Niezaleznie od przyjetej (Wypracowanej) me-
todologii pierwszym etapem badania musi by¢
wstegpna strukturyzacja przekazu, czyli wy-
odrebnienie jednostek do analizy. Ich granice
i wielkos$¢ zaleza od wielu czynnikéw: od ba-
dawczego podejscia (o mozliwych rodzajach
podejs¢ mowa byta w poprzednim podrozdzia-
le), od badanego materialu, od celu analizy,
wreszcie — od indywidualnej decyzji badacza.
Jay Lemke, ktory dla nazwania jednostki ana-
lizy postuguje si¢ zapozyczonym ze sktadni
terminem ,.syntagma” (syntagm), podkresla:
»|---] syntagms are not given. They are constru-
ed by interpreters”?. (,,...syntagmy nie sa dane.
Sa one konstruowane przez interpretatorow” —
thum. JM).

Biorac pod uwage rozmiar jednostek, moz-
na rozroznia¢ migdzy makroanaliza a mikro-
analiza. O makroanalizie méwimy wowczas,
kiedy ogladowi poddaje si¢ wigksze catosci
(np. calg stron¢ gazety), a o mikroanalizie,
kiedy bada si¢ elementy bezposrednio ze soba
powiazane (np. zdjecie i podpis pod zdjgciem).
Pamigtac nalezy rowniez, ze wiele przekazow
multimodalnych (nie tylko internetowych)
moze mie¢ charakter nieciagly (np. w periody-

2 C. Jewitt, Different approaches to multimodality [w:] The Routledge handbook of multimodal analysis, dz.

cyt., s. 28-39.

2 Kay L. O’Halloran i Bradley A. Smith pisza o multidyscyplinarnosci: ““...we are advocating not so much
inter-disciplinarity as multi-disciplinarity: a ‘shared space’ within which scholars may discourse according to the
styles and conventions appropriate to their backgrounds and aims” (...”opowiadamy si¢ nie tyle za interdyscypli-
narnoscia, co za multidyscyplinarnoscia: ‘wspdlng przestrzenia’, w ktorej badacze moga dyskutowaé zgodnie ze
stylami i konwencjami wlasciwymi dla swojego zaplecza i celu” — tlum. JM). Zob. K.L. O’Halloran, B.A. Smith,

Multimodal studies..., dz. cyt., s. 12.
% Tamze, s. 12.

% J. Lemke, Multimodal genres and transmedia traversals: Social semiotics and the political ergonomy of the

sign, “Semiotica” 2009, 173-1/4, s. 287.
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kach oktadka odsyta do wnetrza numeru) i te
nieciaglo$¢ przy wyodrgbnianiu jednostek na-
lezatoby uwzgledniac.

Po wydzieleniu jednostek czas na kolejny
etap — analiz¢. Tutaj mozna wykorzystywac
przynajmniej dwie roézne strategie badania®.
Strategia pierwsza — wyjscie ,,od dotu” — po-
lega na wyszukiwaniu wszystkich wystepu-
jacych w obrebie jednostki ,,moduséw”, ich
segmentacji na mozliwie najmniejsze znacza-
ce atomy 1 badaniu relacji zaréwno intramo-
dalnych, jak i intermodalnych. Strategia dru-
ga to wyjscie ,,od gory”, od globalnego sensu
catej multimodalnej jednostki oraz petnionych
przez nia funkcji komunikacyjnych, i badanie,
jak ten sens i te funkcje sa wspotrealizowane
przez wzajemnie si¢ kontekstualizujace syste-
my semiotyczne.

Do tej pory czgsciej byla stosowana stra-
tegia pierwsza. Wykorzystujacy ja badacze
wysuwali rozmaite propozycje uktadu relacji
migdzy elementami kodow, a w szczegdlnosci
migdzy elementami werbalnymi i ikonicznymi.
Najbardziej rozbudowana propozycj¢ metodo-
logiczna przedstawili Radan Martinec i Andrew
Salway*’. Odwotuja si¢ oni do semiotycznej
koncepcji Rolanda Barthesa®® i jezykoznawczej
koncepcji wspomnianego juz Hallidaya®. Roz-
rozniaja ze wzgledu na udziat poszczegdlnych

26 Zob. H.J. Bucher, Rozumienie..., dz. cyt., s. 82.

modusow relacje réwnorzedne i nieréwno-
rzedne®, a ze wzgledu na typ semantycznego
zwiazku: (elabora-
tion), rozwinigcie (extension) i uwydatnienie
(enhancement)®'. Elaboracja to przedstawienie
tej samej tresci na rézne sposoby, czasem na
tym samym poziomie ogolnosci (wtedy jest
to exposition ‘ekspozycja, przedstawienie’),
czasem na roznych poziomach (wowczas jest

elaboracjg¢/opracowanie

to exemplification ‘egzemplifikacja’)*>. Rozwi-
nigcie to rozszerzenie, uzupetnienie informacji
(zazwyczaj to tekst rozwija informacj¢ zawartg
w obrazie)**. Uwydatnienie polega na tym, ze
jeden z elementéw doprecyzowuje drugi pod
wzgledem okolicznosci, takich jak czas, miej-
sce i przyczyna lub cel®.

Jakie sa wady takiego podejscia? Jak zauwa-
za Hans-Jiirgen Bucher®’, aby opisywac relacje
migdzy elementami, trzeba najpierw ustalié
znaczenie kazdego z nich, a nie jest to mozliwe,
poniewaz wynika ono z globalnego rozumienia
przekazu, zaleznego od wiedzy i kompetencji
odbiorcy, oraz od kontekstu (tworzy si¢ w ten
sposob rodzaj btednego kota). W dodatku trze-
ba by odrdéznic relacje istotne od nieistotnych,
a to z kolei zalezy m.in. od gatunku tekstu czy
petnionych przez niego funkcji.

Lepsze rezultaty moze przynies¢ strategia
druga. Przyjmuje si¢ tu z jednej strony koncepcje

27 R. Martinec, A. Salway, 4 system for image-text relations in new (and old) media, “Visual Communication”

2005, 4 (3), s. 338-371.

28 R. Barthes pisat o trzech typach relacji migdzy tekstem a obrazem: gdy tekst ,,zakotwicza” (anchorage),
ujednoznacznia wieloznaczny z natury obraz, gdy obraz ilustruje tekst (illustration) i gdy tekst jest ,,przekazni-
kiem” (relay), wspdtpracujacym z obrazem w tworzeniu cato§ciowego komunikatu. Zob. R. Barthes, The rhetoric
of the image [w:] tegoz, Image-music-text, London 1977, s. 152—163.

2 Zob. M.A K. Halliday, Explorations in the functions of language, London 1973.

3 Relacje sg nierownorzedne, gdy jeden z elementow modyfikuje drugi. Relacje sa rownorzedne, kiedy oba
elementy sg réwnie istotne. Rownorzgdnos¢ dotyczy zaréwno sytuacji, gdy oba element sa od siebie niezalezne
(independent), jak i tych, gdy si¢ uzupetniaja (complementary). Zob. R. Martinec, A. Salway, 4 system for image-

text relations ..., dz. cyt., s. 343.
3t Tamze, s. 349-351.
32 Tamze, s. 350.
3 Tamze.
3 Tamze, s. 350-351.

3 H.J. Bucher, Rozumienie multimodalne..., dz. cyt., s. 87.



swoistego podziatu pracy, zaktadajac przy tym,
ze ,,...kazdy system znakow jest zupetnie inny
i posiada swoj potencjal wypowiedzi, a co za
tym idzie, realizuje w tekscie multimodalnym
okreslone zadania™®, z drugiej — przekonanie
o tym, ze wspotistnienie réznych modusow
tworzy uktad skomplikowanych powiazan
(niekiedy nieuswiadamianych przez nadawce)
i skutkuje stworzeniem semantycznej calosci,
ktora nie jest prosta suma swoich sktadnikow
(mamy tu do czynienia z efektem komunika-
cyjnej synergii, wzajemna kontekstualizacja
stwarza dodatkowe znaczenia, ktorych nie maja
poszczegolne elementy).

Multimodalnos¢ i media

Moéwiace o zalezno$ci miedzy zjawiskiem mul-
timodalnosci a mediami, nalezatoby wyjs¢
od prostej konstatacji, ze wszystkie przekazy
medialne sa multimodalne. Nawet najbardziej
tradycyjne medium — prasa — to przekaz wie-
lokodowy, w ktorym wykorzystuje si¢ rozmaite
elementy ikoniczne, stanowiace nicodlaczna
czes$¢ tekstu stownego (jak typografia i layout)
i funkcjonujace obok tekstu stownego — choé
zazwyczaj w powigzaniu z nim (zdjgcia, rysun-
ki, infografika).

To co si¢ zmienito w ostatnim czasie, to
wigkszy udzial kodow ikonicznych (moéwi sig
o pictorial/visual/iconic turn — ‘zwrocie pikto-
rialnym/wizualnym/ikonicznym’) i nowe spo-
soby taczenia ze sobg elementow nalezacych do
réznych systemow semiotycznych.

Wzmozone wykorzystywanie kodow nie-
werbalnych wiaze si¢ z obserwowang przez me-
dioznawcow dominacja we wszystkich mediach
funkcji fatycznej, polegajacej na nawiazywaniu
i utrzymywaniu kontaktu z odbiorca. Wobec do-
minacji funkcji fatycznej pozostate funkcje, ktore
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nadawca realizuje przez kierowany do odbiorcy
komunikat medialny, czyli funkcja informacy;j-
na i perswazyjna, wydaja si¢ schodzi¢ na dalszy
plan. Na pomoc funkcji fatycznej przychodzi
natomiast funkcja ludyczna — chodzi o przycia-
gnigcie odbiorcy przez zapewnienie mu rozryw-
ki, przyjemnosci. I takze tutaj kody niewerbalne
odgrywaja szczeg6lnie wazna role.

Jak juz wspominalam, powstaja coraz to
nowe formy komunikatéw polisemiotycznych
z oryginalna, niespotykana wczesniej konfigu-
racja moduséw, a w dodatku — do multimodal-
nosci moze dotaczaé, o czym wspominatam,
multisensoryczno$¢ (jak w telewizji, ktdra od-
bieramy wzrokiem i stuchem) oraz dynamicz-
no$¢ (w przekazie telewizyjnym czy radiowym).
Poza tym, czgs¢ przekazow medialnych — nie
tylko internetowych — ma charakter nielinearny
(niesekwencyjny).

Bucher rozréznia trzy typy form komunika-
cji medialne;j:

* linearne, np. audycje radiowe, filmy TV
* nielinearne, np. portale internetowe, prasa
* hybrydowe (z elementami linearnymi i nie-
linearnymi), np. programy TV z dodatkami
wizualnymi czy portale internetowe z mate-
riatami wideo?’.
Zauwaza ogolna tendencj¢ do delinearyzacji
przekazu, ktora — cho¢ oczywiscie wywodzi si¢
zazwyczaj z praktyk internetowych — trafia i do
najbardziej tradycyjnych mediow (wezmy np. sto-
sunkowo nowy gatunek, jakim sg prasowe zapo-
wiedzi). Formy nielinearne, a zwlaszcza pojawia-
jace si¢ coraz czesciej formy hybrydowe, zmusza-
ja medioznawce do przyjecia nowej perspektywy
badania — zaréwno w analizach tekstowych, jak
1 w badaniu recepcji przekazow medialnych.

Zorientowane multimodalnie analizy tekstowe

powinny bra¢ pod uwage przestrzenna, czasowa

36 H. Stockl, Lingwistyka mediow. O statusie i metodach (wciqz) konstytuujqceej sie dyscypliny badawczej [w:]

Lingwistyka mediow ..., dz. cyt., s. 118.

37H.J. Bucher, Rozumienie multimodalne..., dz. cyt., s. 82.
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badz przestrzenno-czasowa struktur¢ komunikatu,
przy uwzglednieniu, ze polisemiotyczne elementy
wspoltworzace sens nie musza nawet sasiadowac
ze soba w przestrzeni (rzadziej — w czasie). Czy-
li: chodzitoby o uwzglednienie nie tylko struktu-
ry layoutu (czy: designu — jak to nazywaja Kress
i van Leeuwen®), lecz réwniez struktury nawiga-
cyjnej, to znaczy zaktadanego sposobu poruszania
si¢ odbiorcy po tekscie®. Dopiero w ramach tych
struktur mozna obserwowaé, jak poszczegolne
systemy semiotyczne wspoltworza globalny sens
tekstu 1 przyczyniaja si¢ do realizowania wihasci-
wych mu celow komunikacyjnych.

Coraz wigkszym zainteresowaniem cieszy
si¢ badanie komunikatéw medialnych z perspek-
tywy ich odbioru. Recepcj¢ komunikatow multi-
modalnych nietatwo jest badac. Jest to bowiem
proces dynamiczny, nielinearny, sprawiajacy
niekiedy wrazenie chaotycznego. Odkrywanie
czy raczej negocjowanie sensow, ktore zacho-
dzi w procesie interpretacji polisemiotycznych
i nieciaglych przekazow, odbywa si¢ w ramach
rozmaitych interakcji: migdzy odbiorcg a prze-
kazem, migdzy przekazem a (szeroko rozumia-
nym) kontekstem, migdzy odbiorca a kontek-
stem, mig¢dzy poszczegdlnymi sktadnikami prze-
kazu. Sens komunikatu z reguty nie jest odbiera-
ny od razu. Jak podkresla Bucher: ,,rozumienie
przekazu multimodalnego skfada si¢ z réznych
rozumien czastkowych, prowizorycznych, rein-
terpretacji 1 nowych interpretacji, ktdre dopiero
lacznie tworza proces interpretowania™. Jeze-
li ktorys z elementéw (stowny czy obrazowy)
stanowi zrodlo klopotoéw interpretacyjnych, od-
biorca szuka wskazéwek w sasiednim elemencie
(potwierdzaja to badania okulograficzne).

Uwzglednienie w badaniach zjawiska
multimodalnos$ci i zjawisk jej towarzysza-
cych wymaga przedefiniowania dwdch pojeé
istotnych dla opisu medialnych sytuacji ko-
munikacyjnych, tzn. pojecia kontekstu i po-
jecia gatunku.

W przypadku kontekstu (w waskim — znako-
Wym — rozumieniu tego pojgcia) istotne jest roz-
réznienie mi¢dzy kontekstem bezposrednim — ele-
mentami sasiadujacymi w przestrzeni lub w cza-
sie a posrednim — wynikajacym z nielinearnosci
przekazu (np. kontekstem dla artykutu wewnatrz
numeru moze by¢ zdjecie okladkowe). W obu
za$ wypadkach nalezatoby uwzglednia¢ nie tylko
relacje w obrgbie jednego systemu znakowego
(intramodalne), lecz rowniez intermodalne relacje
pomigdzy réznymi systemami wspottworzacymi
sens przekazu (stowo, obraz, dzwigk). To samo
dotyczy odniesien intertekstualnych: teksty wer-
balne moga nawigzywaé nie tylko do innych
tekstow werbalnych, lecz rowniez do przekazéw
ikonograficznych, komunikaty obrazowe moga
odsyta¢ do tekstow werbalnych.

Jesli chodzi o gatunki medialne, nalezatoby
sie zastanowi¢ nad mozliwos$cia dodania do ty-
pologii gatunkéw nowych gatunkéw multimo-
dalnych*' (np. oktadka w periodykach, zdjecie
wraz z wpisanymi w nie elementami stownymi
w tabloidach, wiadomosci telewizyjne wraz
z towarzyszacym im paskiem informacyjnym
...). Jak zauwazyt Jay Lemke: ,,Multimodal
genres grow out of multimodal syntagms...”*
(,Multimodalne gatunki wyrastaja z multimo-
dalnych syntagm” — thum. JM), co oznacza
konieczno$¢ sklasyfikowania powtarzalnych
segmentow polisemiotycznych (moze by¢ to

38 Zob. na przyktad G. Kress, T. van Leeuwen, Multimodal discourse..., dz. cyt.
3 H.J. Bucher, Rozumienie multimodalne..., dz. cyt., s. 94.

4 Tamze, s. 90-91.

4 'Wtasciwie wszystkie gatunki medialne sg multimodalne, co oznaczatoby konieczno$¢ przebudowania catej
genologii. Zob. na przyktad J. Lemke, Multimodal genres and transmedia traversals, dz. cyt. Wydaje si¢, ze naj-
bardziej przydatne bytoby spojrzenie na gatunki od strony odbiorcy (zgodnie z sugestiami Bachtina).

4 J. Lemke, Multimodal genres and transmedia traversals..., dz. cyt., s. 286.



trudne, jesli pamigtamy o wspomnianej przeze
mnie dowolnosci ich wyodrgbniania), w ktd-
rych dochodzi do powtarzalnych powiazan
migdzy modusami.

Prowadzac multimodalne badania multimo-
dalnych przekazow medialnych, warto zaczynaé

Jolanta Mackiewicz

od tych najprostszych: monosensorycznych i sta-
tycznych (prasa), aby wypracowaé narzedzia,
ktére beda mogly byé wykorzystane do anali-
zowania wielokodowych, multisensorycznych
i dynamicznych przekazow telewizyjnych czy
internetowych.
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Koncepcja polifonicznej powiesci
reportazowej Laboratorium
Reportazu wobec teor1

Michaita Bachtina

Polityczny wymiar polifonii

Paulina Orlowska

elem tego artykutu nie jest charakterysty-

ka Laboratorium Reportazu (LR)', zarow-
no jako instytucji dydaktycznej czy tez ekspe-
rymentalnej jednostki tworczej, ani tez analiza
osiggni¢¢ dziennikarsko-artystycznych Labora-
torium. Jakkolwiek w artykule pojawia si¢ od-
wotania do obu tych aspektow konstytuujacych
tozsamos¢ jednostki, szczegolny nacisk zosta-
nie potozony na — dostrzezong przez autorke —
politycznos¢ koncepcji polifonicznej powiesci
reportazowej LR 1 przedstawienie dowodow na
rzecz stwierdzenia, ze to wlasnie uniwersalny
wymiar polityczny jest czg$cig wspolng zarow-
no koncepcji polifonicznej powiesci reportazo-
wej, jak i refleksji nad polifonia, ktérej autorem
jest Michait Bachtin.

Za szczegodlnie interesujacy autorka uwaza
uniwersalny wymiar polifonii w reportazu, jak
réwniez potencjalne mozliwosci i ksztalty ga-
tunku stworzonego podiug polifonicznych za-

sad. Sa to zagadnienia znacznie wykraczajace
poza mozliwos$ci niniejszego artykutu, dlatego
wywdd bedzie si¢ ogranicza¢ do nastepujacej
obserwacji: LR jest osrodkiem postulujacym od
lat konieczno$¢ komponowania reportazu poli-
fonicznego, powolujac si¢ przy tym na kategorig
polifonii w rozumieniu Bachtina. Brakuje jed-
nak opracowan, ktore bylyby préba odpowiedzi
na pytanie, na ile takie odwotanie mozna uznaé
za zasadne, zwlaszcza ze Bachtinowska koncep-
cja polifonii odnosi si¢ przeciez do fikcyjnych
utwordw literackich, a nie do gatunkow non-

fiction. Jakkolwiek Marek Miller, twérca LR,

przed kilku laty oglosit drukiem tekst naukowy
zatytutowany Polifoniczna powies¢ reportazo-
wa?, watek polifoniczny w ujeciu Bachtinow-
skim potraktowat on marginalnie. Tymczasem,
co zostanie udowodnione w niniejszym tekscie,
korelowanie dziatan LR (i reportazu w ogole)
z filozofia Bachtina jest nie tylko zasadne, ale

! Laboratorium Reportazu, jednostka dziatajaca na Wydziale Dziennikarstwa, Informacji i Bibliologii (wcze-
$niej w Instytucie Dziennikarstwa Wydziatu Dziennikarstwa i Nauk Politycznych) Uniwersytetu Warszawskiego;
poczawszy od 2001 roku jest okreslana zaréwno mianem jednostki dydaktycznej, jak i pracowni skupionej na
praktycznym dziennikarstwie oraz przedsigwzigciach artystycznych.

2 M. Miller, Polifoniczna powiesé reportazowa, ,,Studia Medioznawcze” 2011, nr 2 (45).



wydaje si¢ réwniez bardzo odkrywcze, o ile
ma na celu wskazanie na wspolnototwdrczy,
stricte pluralistyczny wymiar reportazu wie-
logtosowego. W przeciwienstwie do reportazu
homofonicznego, ktérego najwigkszym niebez-
pieczenstwem jest przewaga autorskich pogla-
dow w opisie i interpretacji danego fragmentu
rzeczywistosci. W tym sensie teksty Bachtina
oswietlaja koncepcj¢ polifonicznej powiesci
reportazowej LR, ale rowniez stanowia wstep
do dyskusji nad etycznym opisem rzeczywisto-
$ci (w historiografii i dziennikarstwie) w ogole.
Przy takim roztozeniu akcentéw w niniejszym ar-
tykule LR bedzie si¢ jawi¢ jako osrodek, ktéremu
przypisac nalezy autorstwo postulatu mozliwosci
nawigzywania przez reporterow do Bachtina, jak
réwniez ktory inicjuje dyskusj¢ nad konieczno-
$cig tworzenia reportazu polifonicznego — sam
jednak nie jest przedmiotem badania. Stowem,
artykul ma na celu zwrécenie uwagi na potrzebe
wypracowania teoretycznego modelu reportazu
polifonicznego przez ukazanie zasadnosci od-
wotania do mysli Bachtina w opisie koncepcji
polifonicznej powiesci reportazowej LR.

Idea Laboratorium zostata najpetniej opi-
sana w tekscie, ktory mozna uznaé za mani-
fest programowy post fatum. Jego autorami
sa Marek Miller, reporter, nauczyciel akade-
micki, tworca Laboratorium Reportazu oraz
powiesciopisarz, wieloletni wyktadowca LR
Piotr Wojciechowski®. Lektura przywotanego
tekstu pozwala zauwazy¢, ze Laboratorium
jest skoncentrowane wokoél pracy grupowej
nad tekstem oraz wokot eksperymentu dzien-

Paulina Orlowska

nikarskiego opartego na opowiadaniu multi-
medialnym. Innymi stowy chodzi o zbiorowe
pozyskiwanie materiatu dokumentalnego oraz
o0 wspodlng prace nad jego selekcjonowaniem
i nadawaniem mu ksztattu wielowatkowej,
wielogtosowej opowiesci $wiadkdéw. Nale-
zy przy tym zaznaczy¢, ze publikacje ksigz-
kowe to efekt pracy, ale zarazem pierwszy
z sekwencji krokow. Polifoniczna opowiesc
dokumentalna moze si¢ bowiem sta¢ kanwa
sztuki teatralnej, stuchowiska radiowego, fil-
mu dokumentalnego, itp. Nie chodzi tu jednak
o prosta kontynuacje, adaptacj¢ na potrzeby
innego medium, ale raczej o rozwinigcie idei
i skomponowanie reportazu od podstaw. La-
boratorium Reportazu wciela w zycie rowno-
legte opowiadanie za pomoca réznych me-
diéw. Przyktadem moze by¢ reportaz pisany,
ktorego wybrane czesci narracyjne sa wzbo-
gacane warstwg ikonograficzng w postaci ko-
miksu®, a nastgpnie otwarte na kontynuacje
przez czytelnikow, uzytkownikow mediow
spotecznosciowych®.

By¢ moze zatem najbardziej adekwatnym
okresleniem stuzacym do opisania tego zjawi-
ska, ktory Miller i Wojciechowski nazywaja
,.konstrukcja w procesie” lub ,,powiescia kro-
czacy”, otwarta na uzupehnienia i kontynuacje,
byloby pojecie transmedialnosci? O ile o trans-
medialnosci opowiesci fikcyjnych (transmedia
storytelling)®, czyli aplikacji pojgcia transme-
dialnosci (wytozonego w klasycznej juz ksiazce
Henry Jenkinsa Kultura konwergencji. Zderze-
nie starych i nowych mediow’) do fabuty napisa-

3 M. Miller, P. Wojciechowski, Laboratorium Reportazu (zarys problematyki badawczej), ,,Studia Medio-

znawcze” 2008, nr 4 (35), s. 141-162.

4 Zob. M. Miller, Papiez i general, Warszawa 2015.

5 Zob. projekt Dzieje Bazaru Rozyckiego — z kolejnymi wersjami tej multimedialnej powiesci dokumentalnej
mozna si¢ zapoznaé na stronie internetowej www.bazar-rozyckiego.pl [dostep: 16.02.2017].

¢ M. Giovagnoli, Transmedia storytelling. Imagery, shapes and techniques, http://beta.upc.edu.pe/matematica/
portafolios/nmynt/book-by-max-giovagnoli-transmedia-storytelling-imagery-shapes-and-techniques.pdf [dostep:

23.03.2017].

" H. Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, Warszawa 2006.
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no juz wiele®, o tyle refleksja na temat transme-
dialno$ci reportazu nie jest jeszcze prowadzona
na szeroka skale®. Najwieksza rozbieznos¢ uwi-
dacznia si¢ w celu, jaki stawia sobie fikcyjna
narracja transmedialna a tym, ktéry w procesie
dokumentowania stawia sobie Laboratorium
Reportazu. Zadaniem tej pierwszej jest dostar-
czanie odbiorcy intensywnych bodzcéw, w celu
Scislejszego zwiazania go z fabula, postaciami
czy samym przestaniem fikcyjnej opowiesci.
W przypadku LR chodzi natomiast o dotarcie
do prawdy o wydarzeniu, pokazanie go z wielu,
réwniez formalnych, punktow widzenia. O ile
stowo jest w stanie polozy¢ duzo silniejszy ak-
cent na odczuwanie i autorefleksj¢ Swiadka zda-
rzenia, o tyle utrwalenie $wiadka-bohatera za
pomoca rysunku eksponuje kontekst, w ktorym
przyszto si¢ znalez¢é bohaterowi. Przywotanie
zas rzeczywistego glosu swiadka-bohatera we-
ryfikuje nasze wyobrazenie o tej ,,papierowe;j”
postaci, wyrywa ja z kategorii literackosci, po-
zycjonujac ja jednoznacznie w kregu historii
czy dziennikarstwa. W tym sensie mozna za-
ryzykowaé stwierdzenie, ze o ile transmedial-
nos$¢ narracji fikcyjnych za swoj cel przyjmuje
nacechowana emocjonalnoscia rozrywke, o tyle
cel multimedialno$ci praktykowanej w Labo-
ratorium Reportazu jest raczej epistemiczny.
Laboratorium tworzy przy uzyciu réznych me-
didéw, gdyz uwaza to za jedyne narzedzie eks-
pozycji polifonicznego stosunku do opisywanej
postaci, zdarzenia, miejsca czy pojecia. Dlatego

tez nalezatoby skonstatowac, ze o ile kategoria
transmedialno$ci mogtaby okazac¢ si¢ przydatna
w formalnej analizie dokonan LR, o tyle nie-
wiele moze powiedzie¢ o filozofii reportazu
wieloglosowego.

W opracowaniu Zygmunta Ziatka'®, ktore
bodaj najbardziej trafnie osadza histori¢ i do-
konania Laboratorium Reportazu w rodzimym
kontekscie, autor ktadzie nacisk na wykorzysty-
wanie przez LR kategorii swiadectwa. Zigtek
sugeruje, ze LR jest duchowym spadkobierca
tworczosci Hanny Krall, Ryszarda Kapuscin-
skiego i Krzysztofa Kakolewskiego. Ci autorzy,
wlasnie dzigki kategorii §wiadectwa, wyjeli re-
portaz z okowdw wydarzen biezacych na rzecz
trwania na przestrzeni dziejow. Rewolucja so-
lidarno$ciowa opisywana przez Pracowni¢ Re-
portazu, instytucj¢ bezposrednio poprzedzajaca
LR, bez watpienia takiego dynamicznego sto-
sunku do aktualnosci po prostu wymagata. Zia-
tek trafnie zauwaza réwniez, ze o ile pierwsza
ksiazka Kto tu wpuscit dziennikarzy" byta uda-
na proba taczenia $wiadectwa jednostkowego
wychodzacego poza Sci$le dookreslona grupe
i aktualnosci, o tyle pozostate (by¢ moze z ra-
cji braku innych wydarzen o tej samej sile, co
solidarnosciowe strajki) odchodza w strong re-
konstrukeji przesztosci jakiejs konkretnej, wy-
izolowanej grupy. Rzeczywiscie, publikacje po-
Swiecone, na przyktad, arystokracji'?, sektom'?,
getcie w Lodzi'* zdaja si¢ ten wniosek potwier-
dzaé. Miller woli indagowaé grupe dzialajaca

8 Za przyktad takich analiz mogg postuzy¢: C.A. Scolari, Transmedia storytelling: Implicit consumers, nara-
tive worlds and branding in contemporary media production, “International Journal of Communication”, Vol. 3
(2009), s. 586—606; P. von Stackelberg, R.E. Jones, Tales of our tomorrows: Transmedia storytelling and commu-
nicationg about the future, “Journal of Futures Studies”, Vol. 18 (2014), nr 4, s. 57-76.

? Szczegdlnie prezna aplikacja pojecia transmedialnosci do teorii i praktyki dokumentowania zachodzi w hisz-
panskim kregu jezykowym, czego przyktadem moze by¢ program studiow magisterskich Master in Transmedia
Documentary and Reportage prowadzony na Universidad Carlos I1I de Madrid.

10 Z. Ziatek, Dwa dwudziestolecia. Literatura jako reportaz i reportaz jako literatura [w:] H. Gosk, Nowe
dwudziestolecie 1989-2009. Rozpoznania—Hierarchie—Perspektywy, Warszawa 2010, s. 353-365.

"M. Miller, J. Beck i in., Kto tu wpuscil dziennikarzy, Warszawa 1985.

12 M. Miller, Arystokracja, Warszawa 1998.
13 Tenze, Sekta. Made in Poland, Warszawa 2008.

14 Tenze, Europa wedlug Auschwitz. Litzmannstadt Ghetto, Oswigcim 2009.



podlug wlasnego, wewnetrznego prawa, umiej-
scowiong poza gtéwnym spolecznym nurtem.
Zupetnie, jak gdyby postulowal koniecznos¢
prowadzenia dyskusji nad szeroko pojmowana
innoscia, przy czym opis tej innosci nie moze
zostaé przeprowadzony przez pojedynczy glos
autorski, ktory pochodzi spoza grupy-bohatera.
Miller uwaza, ze podstawa dziatania LR powin-
no by¢ wlasnie komponowanie powiesci repor-
tazowej przez montowanie wypowiedzi swiad-
kéw, bo jest to jedyny sposob na przyblizenie
si¢ do prawdy o wydarzeniu. W tym sensie Mil-
ler niebezposrednio odtwarza postulaty Allana
Nevinsa, uwazanego za jednego z twdrcow oral
history, ktory twierdzit, ze historiografia ma
obowiazek wlaczy¢ opowiesci zwyktych ludzi
do narracji na temat postaci i wydarzen o po-
nadprzecietnej doniostosci'.

Ziatek przedsigwzigciom kierowanym przez
Millera przypisuje charakter eksperymentatorski,
nie odmawia im nowatorstwa, zwlaszcza w po-
dejsciu do tematu, jakkolwiek sama tradycja oral
history byla juz na polskim gruncie reportazowym
preznie wykorzystywana. Nie podejmuje jednak
krytycznej refleksji nad zasadnoscig odwotywania
si¢ przez Millera do polifonii wedlug Bachtina. ..
Zalezy nam na wypehieniu tej luki. W obecnej
sytuacji bowiem jedynym obronca zasadnosci
takiego odwolania wydaje si¢ sam jego tworca,
Miller, przy czym wilasciwie nie wyjasnia on, na
czym istota takiego nawiazania mialaby polegac.
Czy zatem brak dyskusji naukowej na ten te-
mat oznacza, ze stanowisko Millera jest bledne,
a powolywanie si¢ na wzorzec powiesciowy
w stosunku do reportazu — nieuzasadnione?

Polifonia jako akt poznania
Twoérca Laboratorium Reportazu wielokrotnie
podkreslat, Ze jego gtdowna aspiracja jest grupo-
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wa praca nad projektem epickim, ktory przerasta
mozliwosci jednego reportera. Cel ten jest nie-
bezposrednia proba polemiki z nieumiejgtnoscia
opowiadania wielkich narracji, z jaka obecnie
boryka si¢ literatura. Reportaz miatby zatem,
zdaniem Millera, siggna¢ do wielkich powiesci
realistycznych XIX wieku, aby — w wyniku kon-
frontacji o charakterze formalnym i tresciowym
— uruchomi¢ wtasng zdolno$¢ do budowania
wielowatkowej opowiesci o tozsamosci danego
miejsca. Jednoczesnie taka opowiesé miataby si¢
rozgrywac na przestrzeni dziejow, jak rowniez
wiaczaé plejade osdb, idei, postaw czy spolecz-
no-politycznych implikacji. Zamyst ten miataby
umozliwi¢ wiasnie koncepcja polifonicznej po-
wiesci reportazowej, pod ktora nalezy rozumiec¢
nastepujaca sekwencje¢ krokéw: klasycznie rozu-
miane opisywanie zdarzenia — pisanie reportazu
— zostaje zamienione pisaniem (opowiadaniem),
cytatami wyjetymi z materialéw dokumental-
nych. Glos odautorski (narrator) zostaje zmniej-
szony do minimum lub catkowicie wyelimino-
wany. Dialoguja ze soba jedynie bohaterowie,
bezposredni swiadkowie wydarzenia. Autorem
tego wykreowanego dialogu oraz calej fabuly
obfitujacej w zwroty akcji jest rezyser tekstu.
Wieloletni wspotpracownik Laboratorium
Reportazu, rezyser i scenarzysta Pawet Nowic-
ki, tak miat skomentowa¢ znaczenie i charakter
opisywanej metody: ,,Miller obiecywatl, Zze be-
dziemy wypracowywaé nowa mysl potrzebna
w obecnej rzeczywistosci. Obiecywal, ale nie
potrafit stworzy¢ odpowiedniego kontekstu in-
telektualnego, nie potrafit zebra¢ odpowiednich
ludzi. Laboratorium Reportazu przypomina
prowincjonalny teatr w malym miescie. (...)
W pierwszych ksigzkach ta metoda co$ znaczy-
fa, dzi$ jest tylko technika. Nic z niej nie wy-
nika. Laboratorium nie ma nic do powiedzenia

15 M. Kurkowska, Archiwa pamieci — oral history [w:] ,Historyka”, t. XXVIII, Krakow 1998, s. 68; por.
A. Radomski, Historiografia w ,,rozmowie” ludzkosci — etyczny wymiar pisarstwa historycznego [w:] Dialog
w kulturze, red. M. Szulakiewicz, Z. Karpus, Torun 2003, s. 269-290.
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i wmawianie, ze jest inaczej to oszustwo. To, co
mamy, mozemy rozpatrywaé jedynie na pozio-
mie warsztatu-techniki, zabawy konstrukcjami,
ale niczego wigcej. Wmawianie, ze za tym stoi
wyzsza mysl, jest naduzyciem”'s,

Nowicki stara sie odebra¢ zasadno$¢ me-
tody LR, a swoja krytyke opiera na dorobku
instytucji. Pozostawiam na marginesie zarzuty
0 osobowy wymiar zespotu. Niniejszy artykut
ma bowiem za zadanie zweryfikowaé, czy po-
lifoniczna powies¢ reportazowa to jedynie kon-
strukcja techniczna, czy wyraz idealu tworcze-
go, ktory — jak pisze Nowicki — moze okazac si¢
niezbgdny w ,,obecnej rzeczywistosci”. W tym
celu nie bede dokonywaé analizy publikacji
LR, ale postaram si¢ wyeksponowaé — pominig-
ta przez Ziatka — ptaszczyzng kontaktu polifonii
praktykowanej przez LR i refleksji Bachtina.

Polifonia jest kategoria umocowana $cisle fi-
lozoficznie, a rozumienie jej jedynie jako wspot-
istnienia wielu glosow (polifonia w muzyce)
jest nadmiernym uproszczeniem. Polifonicznos¢
powiesci odsyta nas do jednej z najwazniejszych
rozpraw filozoficznych ubieglego stulecia. Jak-
kolwiek ksiazka Bachtina Problemy poetyki Do-
stojewskiego wydaje si¢ — przy pierwszym i po-
wierzchownym ogladzie — porusza¢ konkretne
zagadnienie teoretycznoliterackie, w rzeczywi-
stosci jest zakrojong na szeroka skalg refleksja
o stosunkach migdzyludzkich i kategorii pozna-
nia. Bachtin dokonat rozréznienia na powies¢
homofoniczng i polifoniczng, a za mistrza tej
drugiej uznat autora Braci Karamazow. Bach-

' M. Miller, Papiez i general, dz. cyt., s. 19.

tin dopatrzyt si¢ homofonii utworéw literackich
wszedzie tam, gdzie bohater $§wiata przedstawio-
nego staje si¢ przedmiotem w r¢ku pisarza, gdzie
shuzy autorowi do opowiedzenia wymyslonej
przezen fabuly. Jako taki zajmuje zatem w opo-
wiesci z gory wydzielone miejsce, jest tez pozna-
ny i1 dookreslony a priori przez umyst pisarza,
a jego dzialaniom nie pozostawiono jakiejkol-
wiek wolnosci. Polifonia jest przeciwienstwem
przedstawionych zaleznosci na linii autor-boha-
ter. Bohater utworéow Dostojewskiego, zdaniem
Bachtina, jest podmiotem, osobg posiadajaca sa-
moswiadomos¢. Autor otwiera si¢ na spotkanie
z nim, pozostawia mu wolnos¢. Z tego spotkania
rodzi si¢ narracja: ,,Bohater interesuje Dostojew-
skiego jako odrgbny punkt widzenia, jako spoj-
rzenie na $wiat i samego siebie, jako stanowisko
cztowieka, ktory poznaje i ocenia siebie i otacza-
jaca go rzeczywistos$¢”!.

Taka postawa twdrcza jest ze wszech miar
trudna do osiagnigcia. Godzi bowiem w kate-
gori¢ autorstwa jako synonimu nieskrgpowanej
swobody powotywania do artystycznego istnie-
nia bohaterow, zdarzen i miejsc oraz do dyspo-
nowania nimi. Zaktada znaczng doz¢ powscia-
gliwosci, tym samym czyniagc z autora raczej
wstuchujacego si¢ w — powiedzialby Bachtin
— ,,cudze stowo™'®, anizeli udzielajacego glosu
bohaterom wedlug wlasnego uznania. Uzycza-
nie glosu bohaterom jest zachowaniem stricte
homofonicznym: bohaterowie monologuja,
dialoguja, dochodzi migdzy nimi do sporu; jest
to jednak spor pozorowany, a wszystkie glosy

17 M. Bachtin, Problemy poetyki Dostojewskiego, Warszawa 1970, s. 71.

18 Zyje w $wiecie cudzych stow. Cate moje zycie polega na orientowaniu sie posrod nich, reagowaniu na nie”.
Cyt. za: M. Bachtin, Estetyka tworczosci stownej, Warszawa 1986, s. 491. ,,Tak wigc caty styl noweli ksztattuje
si¢ pod potg¢znym, wszechogarniajacym wptywem stowa cudzego, ktore dziata albo w ukryciu, z zewnatrz, jak
na poczatku utworu, albo tez, przybrawszy posta¢ zgadywanej repliki, wdziera si¢ bezposrednio w tkanke stowng
(...). Nie znajdziemy w noweli ani jednego slowa, ktdre by wyrazato tylko siebie i swoj przedmiot — czyli ani jed-
nego stowa homofonicznego. (...) u »cztowieka z podziemia« to pelne napigcia nastawienie na cudza $wiadomosé
komplikuje jeszcze bardziej jego nie mniej napigty dialogowy stosunek do samego siebie”. Cyt. za: M. Bachtin,
Problemy poetyki Dostojewskiego, dz. cyt., s. 346. Cudze stowo, zdaniem Bachtina, jest impulsem do stalego

weryfikowania wlasnej tozsamosci.



bohaterow ostatecznie zawieraja si¢ w nadrzed-
nym glosie autora, ktéry nalezy rozumie¢ jako
autorski Weltanschauung. Autor polifoniczny
minimalizuje wlasna obecnos¢ w $wiecie po-
wiesciowym przez swoisty — jak pisze Bachtin
— ,,przewrot kopernikanski” polegajacy na zmia-
nie relacji bohater-§wiat przedstawiony: ,,Dosto-
jewskiego interesuje nie to, czym bohater jest
w $wiecie, lecz przede wszystkim to, czym jest
dla bohatera swiat i jego wiasna osoba”"’.

Posta¢ literacka w powiesci polifonicznej nie
jest juz czescia wykreowanego S$wiata, artefak-
tem, ale osoba na wzor rzeczywistych, ktore, nie
posiadajac wiedzy o sobie i §wiecie, probuja tg
wiedze zdoby¢. Ich glownym wysitkiem jest za-
tem autorefleksja, samopoznawanie, wypehia-
nie delfickiego przykazu gnothi seauton (‘poznaj
samego siebie’). Tego nakazu nie sposob jednak
wykonaé w sposdb jednorazowy i zupelny. Jego
procesualny charakter zaktada brak konkluzji.

René Wellek przyznal, ze Bachtin zwrdcit
uwage na niewatpliwa dramatycznos$é utwordw
Dostojewskiego, na posunigcie do granic moz-
liwosci idei konfliktu bohaterow i niezwykla
empati¢ autora wzgledem postaci powotanych
przez siebie do zycia. Zanegowal jednak stusz-
no$¢ sadu Bachtina, jakoby Dostojewskiemu
udalo si¢ catkowicie wyeliminowaé autorski
glos pisarza. Wellek radzi zatem Bachtinowska
polifonig traktowa¢ co najwyzej jako metafore®.
Trudno si¢ z takim stanowiskiem nie zgodzic,
biorac pod uwage fakt pisania przez Bachtina
ksigzki o Dostojewskim (réwniez, aczkolwiek
nie jedynie) w ewidentnym kontrascie do au-
torytarnej monowtadzy®!. Bachtin w takim ro-

¥ Tamze, s. 72.

Paulina Orlowska

zumieniu miatby si¢ zatem w pewnym sensie
,postugiwac” twdrczoscia Dostojewskiego, aby
powota¢ do zycia koncepcj¢ upowiesciowienia
jako modelu politycznego. Tym samym niniej-
sze rozwazanie dotyka decydujacego punktu:
zupeknie tak jak — zdaniem Welleka — Dosto-
jewskiemu nie udalo si¢ zrealizowa¢ polifonii
w powiesci, podobnie wciaz brak dokonania LR,
ktére mogloby zasadnos$¢ takiego odwotania po-
$wiadczy¢. Innymi stowy, LR wciaz nie poczy-
nito jednego, decydujacego kroku, aby moglo
mu zosta¢ przyznane miano eksperymentalnej
jednostki, ktéra rzeczywiscie tworzy reportaze
z wykorzystaniem polifonii w ujgciu Bachtinow-
skim. Laboratorium wcigz bowiem poprzestaje
na rozumieniu polifonii Bachtina jako mnogosci
glosow $swiadkow. A przeciez suma subiektyw-
nych glosdéw nie gwarantuje jeszcze obiektywi-
zmu. Polifoniczny wymiar koncepcji reportazu
postulowanego przez LR zostataby osiagnigty,
gdyby jej elementy konstytutywne opisane przez
rosyjskiego filozofa byly faktyczna podstawa
nie tylko gromadzenia materialu, ale rowniez
jego montowania, rezyserii. Publikacje LR nie
sg bowiem wolne od homofonii, o ile wcigz ma-
teriatlowi — jakkolwiek pozyskiwanemu przez
wieloosobowy zespot — ostateczny ksztalt ksiaz-
ki nadaje jeden autor. Polifonia, aby zaistniata,
wymaga radykalnej negacji kategorii autorstwa
i zamiany pojedynczego glosu autorskiego na
autorstwo kolektywne. By¢ moze zasadne oka-
zaloby si¢ powotanie w tym celu mozliwie naj-
bardziej zdywersyfikowanego zespotu reporter-
skiego, ktory mialby za zadanie interpretowac
fakty z wielu punktow widzenia??. Chodzitoby

20 R. Wellek, Bakhtin view on Dostoyewsky: “Poliphony” and “carnivalesque”, “Dostoyevsky Studies”,

Vol. 1 (1980), s. 33.

21 Nie moze by¢ to jednak jedyny sposob odczytywania ksiazki Bachtina. Jest to dzieto o uniwersalnym cha-
rakterze, ktore sigga do greckiego modelu pojmowania politycznosci jako dialogicznosci.

22 Niesprawiedliwoscia bytoby twierdzi¢, ze Marek Miller nie postuluje takiego dziatania — t¢ koncepcje na-
zywa umownie reportazem transkulturowym. Jego zdaniem taki reportaz wciaz jednak pozostaje fuzja dwoch
(kilku?) punktow widzenia w jednej ksiazkowej catosci. Tymczasem, aby warunek polifonii zostat spetniony
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o dokonywanie kilku rezyserii tekstu, a wigc
takie szeregowanie materialu, aby celem nie
bylo stworzenie ostatecznej, zamknigtej publi-
kacji. Wynikiem takiej pracy mialby by¢ raczej
zbidr wzajemnie ze soba dialogujacych (trans-
medialnych) kompozycji. W polifonii w ujeciu
Bachtinowskim nie tyle bowiem liczy si¢ efekt,
co proces, droga dochodzenia do poznania.
O ile wigc LR nie mozna uzna¢ za realizatora
Bachtinowskich postulatéw, o tyle niesprawie-
dliwoscia byloby nie dostrzec, ze koncepcja
,powiesci kroczacej”, ,,konstrukcji w procesie”
nie jest cho¢by nie§miala proba realizacji takich
pogladow. Bachtin nie sprowadza polifonii do
szeregu praktyk pisarskich, ale pojmuje ja jako
dialogiczny stosunek cztowieka do cztowieka.
LR zaktada konieczno$¢ takiego samego po-
dejscia reportera do $wiadkdw zdarzenia, aby
z poszczegolnych glosow nie tyle stworzy¢
sugestywny obraz, co raczej bezustannie inicjo-
waé proces samopoznawania.

Wezwanie do upowiesciowienia

jako modelu politycznego
Bachtinowska polifonia jest nie tylko idealem
dajacym si¢ zaaplikowaé na polu tworczosci ar-
tystycznej. Przeciwnie, dalece poza taka twor-
czo$¢ wykracza. Moze wskazywaé kierunek
do przetamania subiektywnosci dziennikarstwa
w ogole. A to z kolei jest szansa na przezwy-
cigzenie checi kategoryzowania rzeczywistosci
z pomini¢ciem procesu dochodzenia do wiedzy
na jej temat.

W eksplikacji sekwencji krokow logicznych,
ktore pozwalaja formutowac takie stanowisko,
postuze si¢ studium piéra Davida Carolla®, gdyz
ten sposob wyktadni mysli Bachtina uwazam za
szczegoblnie odkrywcezy. Caroll zauwaza analo-
gi¢ miedzy Lyotardowska nieufnoscia w meta-
narracje oraz nadziej¢ na krytyczna site¢ matych,
niezideologizowanych narracji z Bachtinow-
skim uprzywilejowaniem powiesci jako gatun-
ku. Gatunku, ktéry — przy zachowaniu podej-
$cia polifonicznego — jest platforma wieloglo-
sowosci, odmiennosci stanowisk, dialogowosci
W jej najczystszym wydaniu. Obaj filozofowie,
zdaniem autora rozprawy, daja swymi pogla-
dami wyraz postulowanej przez nich postawy
politycznej. Politycznos¢ jest dla nich bowiem
juz nie zideologizowana narracja (metanarracja
dla Lyotarda, powie$¢ homofoniczna dla Bach-
tina), ale konfrontacja, spotkaniem réznorod-
nosci, brakiem podporzadkowania wzgledem
nadrzednosci czyjego$ stanowiska czy prawa,
dialogiem, czyli procesem poznawania. Wazne,
by nie wysnu¢ pochopnych wnioskdéw jakoby
zwlaszcza Bachtinowi (gdyz to on jest gtownym
punktem odniesienia tej analizy) chodzilo zatem
o spoleczna przestrzen pelna przypadkowosci
i braku relacji pomiedzy jednostkami. Dobrze
obrazuje to jego refleksja na temat powiesci,
ktéra — jego zdaniem — nie jest odbiciem epo-
ki. Jakkolwiek wszechstronne i zréznicowane
jest to odbicie, zaktada ono nadrz¢dnosé ,,ide-
atu historyczno-politycznego™*. W powiesci,
zdaniem Bachtina, powinny ,,by¢ reprezento-

rowniez poszczegodlne ksiazkowe kompozycje relacji swiadkéw musiatby ze sobg dialogowaé. Stowem, na dany
temat musiatoby powstac tyle reportazy, ilu rezyseréw materiatu.

B D. Caroll, Narracja, heterogenicznos¢ i kwestia polityczna: Bachtin i Lyotard [w:] Ja-Inny. Wokdt Bachtina.
Antologia, red. D. Ulicka, Krakéw 2009, tom 2, s. 461-490. Nie uwazam analogii mi¢dzy mysla Lyotarda i Bachtina,
jaka dostrzegt David Caroll, za pozbawiona naduzy¢. Tematyka i rozmiar niniejszego opracowania nie pozwalaja
jednak na rozwinigcie tego watku. Artykut Carolla stuzy jako przyktad cennych badan nad politycznym wymiarem
Bachtinowskiej refleksji. O cienkiej granicy mig¢dzy rzetelnym interpretowaniem mysli Bachtina a naduzywaniem
jego stownictwa dla wyjasnienia probleméw (post)nowczesnosci bardzo ciekawie pisze: K. Matilainen, Bakhtin and
modernity: Crisis of the architectonic, crisis of the dialogic, crisis of the carnivalesque [w:] Dialogues on Bakhtin:
Interdisciplinary reading, red. M. Lahteenméki, H. Dufva, Jyviskyld—Michigan 1988, s. 36-51.

2 D. Caroll, Narracja, heterogenicznosé i kwestia polityczna..., dz. cyt., s. 470.



wane liczace si¢ jezyki epoki; powies¢ powinna
by¢ mikrokosmosem rdznojezycznej mowy” .
Réznica jest subtelna: odbicie epoki w powie-
$ci zaktada bowiem apriorystyczng wiedz¢ (lub
wyobrazenie) na temat epoki. Jest to zatem
postawa homofoniczna. Bachtinowi chodzi
natomiast o odwrocenie porzadku, o docho-
dzenie — dzigki réznojezycznosci — do wiedzy
na temat epoki®*. Wprawdzie ten proces nigdy
nie daje si¢ jednoznacznie zwienczy¢, niemniej
jednak przestrzega wewngtrznego porzadku.
Porzadku, ktoéry nie ma niczego wspolnego
z postawa dominacji, nadawania sensu. Jest na-
tomiast niekonczaca si¢ interpretacja, kregiem
hermeneutycznym, w ktérym rytm wyznacza
relacjonowanie si¢ z cudzym stowem: ,,Wedhug
Bachtina w powiesci rozgrywa si¢ walka w sto-
wie 1 miedzy stowami, ktdrej celem jest »jezyk
prawdy« lub rzeczywisto$ci, walka, nazywana
przez Foucaulta wladza-wiedza, przez Lyotarda
za$ zréznicowaniem”?’,

Bachtinowskie wezwanie do ,,upowiescio-
wienia” w duchu polifonii w mozliwie szero-
kim filozoficznym i spotecznym kontekscie nie
oznacza bynajmniej nawolywania do narzu-
cenia nadrzednosci kanonu. Powies¢ bowiem
kanonowi umyka. Jest zmiennoscia, dialogiem,
procesem. Bachtinowskie ,,upowiesciowienie”
winno byé zatem rozumiane jako postulat od-
rzucenia historyczno-politycznej nadrzednosci
i otwarcie si¢ na ideal politycznos$ci rozumianej
jako dialogicznos¢ i pluralizm.

Przekonanie o dialogicznosci (u Bachti-
na stosowanej zamiennie z polifonig)® jako
politycznosci wywodzg wprost z rozumienia

25 Tamze.

Paulina Orlowska

filozofii jako aktu kontemplacyjnego i prak-
tycznego zarazem. Dialogowanie jako dziata-
niem, gestem politycznym in toto, odsyta nas
bezposrednio do dialogu Platona. Odwotuje
si¢ tu przede wszystkim do wybitnego badacza
Platona, wloskiego filozofa Alessandro Birala,
ktérego analizy (jakkolwiek sam Biral nie na-
lezal do zadnej szkoty filozoficznej) wykazuja
pewne zbieznosci ze sposobem odczytywania
Platona propagowanym w kregu Leo Straus-
sa. Biral utozsamia dialog z poszukiwaniem
prawdziwej wiedzy. Dialog za$ zaktada wejscie
w relacje, spotkanie. Zatem dotrze¢ do wiedzy
nie sposdb w odosobnieniu, w samotnosci, ale
jedynie w ciagtym dialogu z wspotobywatela-
mi polis. Wspotobywatele — pisze Biral ,,(...)
nigdy nie beda si¢ jawili jako obcy, w stosunku
do ktorych konieczne jest znalezienie metody
pozwalajacej na wejscie z nimi w relacje, ale
jednoczes$nie — na poszanowanie ich odsepa-
rowanej autonomii. Wspolobywatele jawig sig¢
jako »inni« tylko w oczach duszy tyraniczne;j.
Tajemnica »poznaj samego siebie« odnajduje
wyjasnienie wewnatrz polis (...) W tym sensie
wszystkie dialogi napisane przez Platona sa dia-
logami politycznymi, a prawdziwa wiedza jest
tylko wiedza polityczna”?.

Czerpanie przez Millera z mysli rosyjskiego
filozofa jako inspiracji dla tworzenia koncepcji
powiesci polifonicznej jest w petni uzasadnio-
ne, o ile ma si¢ na mysli pewien ideal twdrczy,
ktorego wspolnym mianownikiem jest dzienni-
karstwo rozumiane jako ptaszczyzna wspolno-
ty. Przy czym nalezy podkresli¢, ze polityczny
wymiar polifonicznej koncepcji powiesci re-

26 LR stawia sobie podobny cel: dotarcie, dzigki sumie gloséw wypowiadanych przez swiadkéw, do prawdy
(czgsto pelnej wewngtrznych sprzecznosci) o zdarzeniu, w przeciwienstwie do budowania jednorodnego opisu
zdarzenia z glosow, ktore pozostaja w zgodzie z takim opisem.

27 Tamze.

28 Bachtin rozumie polifoni¢ jako ,,nieskonczony dialog wokét spraw ostatecznych”. Cyt. za: M. Bachtin,

Estetyka tworczosci stownej, dz. cyt., s. 502.

2 A. Biral, Platone e la conoscenza di sé, Roma 1997, s. IX.
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portazowej LR nalezy ocenia¢, odrzuciwszy
nowozytny kanon rozumienia pojgcia filozofii
jako kontemplacji oddzielonej od dziatania,
od polityki wlasnie. W innym wypadku moze
doj$¢ do nieporozumienia, w ktorym pod po-
litycznos$cia polifonii bedziemy rozumieé, na
przyktad, konsekwencje wynikajace z polifo-
nicznego konstruowania reportazu, zamiast —
jako na wskro$ polityczny — spostrzegaé juz
sam proces konstrukcji wedtug prawidet me-
tody polifoniczne;j.

Wnhioski

Cytowany uprzednio zarzut Nowickiego, ja-
koby koncepcja polifonicznej powiesci repor-
tazowej LR byta jedynie technika, uwazam za
deprecjonujacy i $wiadczacy o braku poglgbio-
nej refleksji na jej temat. Grupowe pozyskiwa-
nie materialu dokumentalnego (wykraczajace
poza mozliwosci jednego reportera), uktada-
nie reportazu z mnogosci cytatow (cudzych,

ale nie obcych stéw), nadawanie mu ksztaltu
wielogtosowej powiesci i rezygnacja z odau-
torskiej dominacji sensu nie jest jedynie pro-
ba przetamania tendencji subiektywistycznych
w literaturze faktu. To krok w kierunku prze-
famania tendencji forsowania metanarracyjne-
g0 sposobu opowiadania rzeczywistosci, czyli
blokowania procesu dochodzenia do wiedzy
na jej temat w ogoéle. Tu wlasnie dostrzegam
ptaszczyzng kontaktu Laboratorium Reportazu
z mysla Bachtina. Owszem, nie mozna postu-
zy¢ si¢ zadnym osiagnigciem LR, ktore bytoby
faktyczna i pozbawiona bledéw realizacjq ta-
kich zalozen twdrczych. Nie oznacza to jednak,
ze nie jest ona w ogole mozliwa ani tez, ze LR
do takiej realizacji nie dazy. Aby do niej doszlo,
konieczna jest poglebiona refleksja krytyczna
nad polifonia w reportazu (a zwlaszcza nad
etycznym montazem relacji swiadkow) w celu
skonstruowania modelu teoretycznego polifo-
nicznej powiesci reportazowe;.
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STRESZCZENIE

Artykul ma na celu ukazanie zbieznosci postulatow Laboratorium Reportazu (LR) zkoncepcja
polifonii autorstwa Michaita Bachtina. Jakkolwiek LR nie ma jeszcze na koncie publikacji
w pelni polifonicznej, nie oznacza to, ze nie dazy do takiego ideatu. Zdaniem autora artykutu
Marek Miller, tworca LR i gtowny teoretyk polifonicznej powiesci reportazowej, stusznie
odwotuje si¢ do mysli rosyjskiego filozofa, dla ktorego powies¢ miata wymiar polityczny:
byta dialogiem przeciwstawionym kazdemu typowi metanarracji.
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polyphony, reportage, novel, Reportage Laboratory, Bakhtin, dialogue

ABSTRACT

The paper discusses the theoretical relations between Reportage Laboratory (RL) and
the vision of polyphony by Mikhail Bakhtin. Although Reportage Laboratory has not yet
produced work that could be labelled as polyphonic, it does not mean this is not possible.
This paper argues that Marek Miller, RL creator and principle polyphony reportage novel
theorist, is right when associating the RL in line with the thoughts of the Russian philosopher.
According to Bakhtin the polyphonic novel has its political dimension, understood as
a dialogue contraposed to all types of meta-narratives.
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Prusowska koncepcja dziennikarstwa
— czy jest nadal aktualna?

Wieslaw Sonczyk

B olestaw Prus jest powszechnie znany jako
jeden z najwybitniejszych pisarzy okresu
pozytywizmu, ale prawie zupelnie nieznany jest
jego dorobek dziennikarsko-publicystyczny, na
ktory sktadaja si¢ nie tylko felietony (kroniki),
ale takze obszerniejsze teksty publicystyczne,
m.in. dotyczace sytuacji prasy i zawodu dzien-
nikarskiego w II potowie XIX w. To dzigki nim
Prus byt przez wspoélczesnych postrzegany jako
badacz i teoretyk prasy (bo poje¢ ,,prasoznaw-
ca” czy ,,prasoznawstwo” wtedy nie uzywano).
Trzeba jednak zaznaczy¢, ze redaktor naczelny
warszawskiego dziennika ,,Nowiny” i wielolet-
ni wspotpracownik kilku jeszcze innych pism
nie pozostawit zwartej i wewngtrznie spdjnej
teorii dziennikarstwa. Uzyte w tytule okreslenie
»koncepcja dziennikarstwa” oznacza wigc luz-
ny zbior jego opinii, wnioskow i przemyslen za-
wartych w rozmaitych wypowiedziach na temat
prasy i dziennikarstwa. Dla Prusa przedmiotem
obserwacji byto niemal wylacznie warszawskie
srodowisko dziennikarskie, ktore dobrze znat
z autopsji, bardzo rzadko odnoszac si¢ do sy-
tuacji prasy i dziennikarzy w innych osrodkach
wydawniczych w Krolestwie, a tym bardziej —
w pozostatych zaborach'.

Jest oczywiste, ze wszelkie uwagi Prusa
na temat dziennikarstwa odnosity si¢ jedynie
do prasy, zwlaszcza do dziennikdw, poniewaz
— zgodnie z dwczesnym rozumieniem dzienni-
karstwa — czasopisma traktowano raczej jako
literature periodyczna. W swoich wypowie-
dziach Prus odnosit si¢ do zawodu i srodowiska
dziennikarskiego w ogdle, a tylko sporadycznie
1w ograniczonym zakresie — do konkretnych re-
dakcji, innych niz te, ktore go atakowaty (a zda-
rzato si¢ to bardzo czgsto). Podobnie zreszta
zachowywalo si¢ wielu innych przedstawicieli
i ideologdéw pozytywizmu warszawskiego, ktd-
rzy bedac czynnymi dziennikarzami lub wspot-
pracujac z rozmaitymi redakcjami, nie stronili
od prob ogolniejszej oceny kondycji dziennikar-
stwa, jego spolecznych powinnosci itd. Przed
wielu laty pisat o tym m.in. Barttomiej Golka,
podkreslajac, ze ,,obok praktycznego uprawia-
nia dziennikarstwa wielu z nich fascynowatly
zagadnienia teoretyczne, ktére mozna by po-
wiaza¢ z poczatkami socjologii prasy, a wigc
kwestie oddzialywania dziennikéw, wptywu na
opini¢ publiczng etc.”.

I jeszcze jedna uwaga wstepna: zdecydowa-
na wigkszos¢ opinii Prusa na temat dziennikar-

! Artykut jest przeredagowana i uzupetniona wersja niepublikowanego referatu przedstawionego na ogdlno-
polskiej konferencji naukowej nt. ,,Bolestaw Prus — artysta, mysliciel, swiadek, krytyk i wspottworca swej epoki
(z perspektywy stu lat po jego $mierci)”, zorganizowanej przez Warszawska Wyzsza Szkote¢ Humanistyczng im.
Bolestawa Prusa, Instytut Badan Literackich PAN i Bibliotek¢ Narodowa w dniach 23—24 maja 2012 .

2 B. Golka, Ksztaltowanie si¢ wiedzy o prasie w Polsce XIX wieku, Warszawa 1969, s. 123.



stwa jest sformutowana w sposob typowy dla
jego publicystyki, i to zaréwno wtedy, gdy cho-
dzi o stownictwo czy stosowane argumenty, jak
i ogolny sposob wyrazania mysli, a wigc m.in.
przez czgste wykorzystywanie poréwnan i od-
niesien do biezacych wydarzen, duzy tadunek
dydaktyzmu itd. Taki sposdéb pisania wynikat
prawdopodobnie badz z obawy przed ingeren-
cjami cenzury, badz z checi ograniczenia ich
zakresu. Z tego powodu jego teksty — by byly
obecnie zrozumiale — wymagaja reinterpretacji,
co moze prowadzi¢ do nieswiadomej manipu-
lacji, tzn. przypisywania Prusowi intencji, kto-
rych nie miat.

Gloéwne zalozenia Prusowskiej
koncepcji dziennikarstwa

Istota Prusowskiej koncepcji dziennikarstwa
zawiera si¢ w pytaniu, jaka rol¢ spoteczng po-
winno peti¢ dziennikarstwo jako zawod, jaki-
mi cechami winni si¢ charakteryzowa¢ dzien-
nikarze jako srodowisko zawodowe oraz jakie
powinny by¢ relacje miedzy dziennikarstwem
a spoteczenstwem (opinia publiczng). Czy —
uzywajac jego stow — dziennikarstwo ma by¢
,,obserwatorium spotecznych faktow” (za czym
si¢ opowiadal), czy jedynie ,,przedsi¢biorstwem
do wywozenia spotecznych brudow” (przed
czym przestrzegal)?

Swoja wizj¢ optymalnej formuty wydawni-
czej dziennika i spotecznych powinnosci dzien-
nikarstwa Prus przedstawit szczegétowo tuz po
objeciu funkcji redaktora naczelnego ,,Nowin”,
najpierw w artykule programowym ,,Stéwko
do publicznosci” (nr 159 z 11 czerwca 1882 r.),
a nastgpnie w cyklu czterech obszernych arty-
kuléow opatrzonych wspdlnym tytutem ,,Kiero-
wanie opinig publiczng” (nr 259-261 z 19-21
wrzesnia i nr 264 z 24 wrzesnia 1882 r.). W ar-
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tykule programowym, okres$lajac przyszly cha-
rakter dziennika, czyli m.in. jego spoteczng rolg
izadania redakcji, za najwazniejsze uznat to, zeby
,Nowiny” staly si¢ ,,jak najuzyteczniejszymi dla
spoteczenstwa”, zaraz potem dodajac: ,,(...) nie
mamy przecie Smiesznej pretensji ani robi¢ z nich
tamy, o ktdra rozbijatyby si¢ fale wypadkoéw, ani
przedsigbiorstwa do wywozenia spotecznych
brudéw, ani pregierza dla wystgpnych, ani ka-
dzielnicy dla moznych. Chcemy przede wszyst-
kim z tego dziennika uczyni¢ obserwatorium
spolecznych faktow, tak jak istnieja obserwatoria
dla badaczy ruchéw ciat niebieskich, albo zmian
klimatycznych”. Przedstawit tez autorski sposob
opracowywania tekstow, zwlaszcza wiodacych
w danym numerze. Jego zdaniem, najwazniejsza
byla rezygnacja z metody powszechnie wtedy sto-
sowanej przez redakcje, a polegajacej — mowiac
najkrdcej — na wszechobecnej w dziennikach ko-
mercjalizacji ich tresci, czyli m.in. rezygnacja
z ,gonitwy za efektownymi pogloskami, ktore
nastgpnie opisuje si¢ w jak najwigkszej liczbie
wierszy” oraz z ,;miejskich plotek, wiadomosci
drazniacych a niepozytecznych i osobistych ktot-
ni”. W odniesieniu do tresci ,,Nowin” deklaro-
wal, ze ,,dogadza¢ niesfornym instynktom ludz-
kim wcale nie mamy zamiaru™.

Prusowska koncepcja redagowania ,,No-
win”, majaca by¢ — przynajmniej intencjonalnie
— alternatywa dla dwczesnego dziennikarstwa,
polegala na tym, ze redakcja miala stanowié
,clato, raczej podobne do korpusu inzynierii,
anizeli do towarzystwa osob bawiacych si¢ we-
dtug rozmaitych gustow” i pracowaé w sposob
charakterystyczny dla pracy naukowej, a wigc
najpierw ,,spostrzegac¢ fakt”, potem go ,,okre-
$la¢”, nastgpnie ,,uogdlnia¢”, by na koniec
,wyprowadza¢ wnioski”. W praktyce znaczy-
fo to m.in., ze jesli ,,mi¢dzy spostrzezonymi

3 Uwagi i opinie wyrazane w felietonach $wiadcza, ze Prus uwaznie i systematycznie obserwowal dynamiczny
rozwdj tabloidéw w innych krajach, np. w Anglii i we Francji, krytycznie oceniajac wptyw tego typu dziennikarstwa na
zycie spoteczne (por. T. Cegielski, Makabra na bol glowy, ,,Newsweek Historia” 2015, nr 3).
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zjawiskami codziennego zycia beda takie, ktore
nalezy zglebi¢ i przedyskutowac”, wtedy redak-
cja poprosi o to naukowcow i specjalistow z da-
nej dziedziny (,,W tych razach odwotamy si¢
do pomocy nauki i ludzi fachowych, nie pytajac
o partie¢, do jakiej kto$ nalezy, ale — 0 znajomos¢
przedmiotu™).

Takie traktowanie dziennikarstwa i spotecz-
nych funkcji prasy byto w tamtym czasie orygi-
nalne, ale jednoczesnie bardzo ryzykowne. Prus
przeciwstawiat si¢ bowiem powszechnej wtedy
formule prasy codziennej, do ktorej spoteczen-
stwo przyzwyczaito si¢, i ktérg w zdecydowa-
nej wigkszosci akceptowalo, czego dowodem
byly m.in. rosnace naktady niektérych tytutéw
(np. ,,Kuriera Warszawskiego”). Rychto zresz-
ta okazalo sig¢, ze propozycja Prusa nie zyskata
akceptacji nawet najbardziej wiernych czytel-
nikow ,,Nowin”, z czym musiat si¢ pogodzié,
przyznajac po kilku miesigcach kierowania pi-
smem: ,bardzo czgsto spotykamy si¢ z zarzu-
tem, ze »Nowiny« dla przecigtnego czytelnika
sa »za cigzkie«. Skoro sa za cigzkie, wigc moze-
my je ulzy¢. Zamiast kilku artykulow spotecz-
nych na dzien, damy jeden lub dwa, reszt¢ zas
miejsca wypetnimy materiatem 1zejszym i we-
selszym™. Oznacza to, ze za najwazniejsze dla
przysztosci swego dziennika Prus uznat jednak
potrzeby i oczekiwania czytelnika przecigtne-
g0, decydujacego o wielkos$ci krggu odbiorcow,
a w konsekwencji — o atrakcyjnosci pisma dla
reklamo- 1 ogloszeniodawcéw. Tymczasem
wiadomo, ze taki czytelnik nie jest zbyt ambitny
1 wymagajacy, zwlaszcza gdy chodzi o potrzeby
i wartosci poznawcze, czyli m.in. o dobdr tema-
tow czy poziom merytoryczny publikowanych
tekstow (o czym $wiadcza np. wysokie naktady
i rosnaca popularnos¢ tabloidow).

Zgoda Prusa — wymuszona realiami konku-
rencyjnego rynku prasowego — na odejscie od
pierwotnej, bardzo ambitnej formuty ,,Nowin”

i na traktowanie dziennika jako ,towaru”, a re-
dakcji jako przedsigbiorstwa, ktoremu do zycia
niezbg¢dne sg ,,bardzo duze fundusze” (ktore
moze przynies¢ tylko ,liczna prenumerata”) —
byla w istocie dowodem jego zawodowej po-
razki jako redaktora naczelnego i publicysty. Bo
jeszcze kilka miesigcy wczesniej, obejmujac re-
dakcje ,,Nowin”, czut si¢ nadzwyczaj pewnie,
piszac w ,,Stéwku do publicznosci”: ,,Prosimy
0got o poparcie nas w pracy, to jest o odwoty-
wanie si¢ do pisma w kwestiach watpliwych,
o nadsytanie rzetelnych i waznych wiadomosci,
udzielanie informacji naszym wspolpracow-
nikom i o uwagi nad artykutami. O taskawe
jednak wzgledy w formie licznej prenumeraty
nie prosimy, z gory wiedzac, ze tak samo nie
potrzebuje laskawych wzgledéw pismo uzy-
teczne, jak spoteczenstwo nie potrzebuje pisma
bezuzytecznego”.

Jako redaktor naczelny Prus szybko przeko-
nat si¢, ze nie da si¢ utrzymac na rynku praso-
wym pisma, ktérego formuta wydawnicza nie
uwzglednia przyzwyczajen odbiorcow, tym
bardziej — jezeli zakltada ich radykalng i szyb-
ka zmiang. We wspomnianym juz artykule
wstepnym z 19 grudnia 1882 r. stwierdzil bo-
wiem: ,,Kiedy$my przed kilkoma miesiacami
wypowiedzieli zapatrywania na spoteczng rolg
i obowiazki dziennika, krzyknigto, ze »Nowi-
ny« wyrzekly si¢ »wlasnych« opinii (...) Nie
odmawiajac nikomu prawa bytu i wypowia-
dania »wlasnych« przekonan, my, w naszych
zdaniach, kierujemy si¢ obserwacjami nad
spoteczenstwem i radami nauki. Tak zwanych
»wilasnych przekonan«, o ile one polegaja na
indywidualnych upodobaniach i kaprysach,
stanowczo wyrzekliSmy si¢. Publicysta musi
przyjmowaé spoteczenstwo takim, jakim ono
jest, musi wyszukiwa¢ mu sposoby doskona-
lenia si¢ tylko w kierunku jego naturalnego
rozwoju i sit jakimi ono rozporzadza (...) Ani

4 Por. Do Czytelnikéw, ,,Nowiny” 1882, nr 350 z 19 grudnia.



cztowiek, ani dziennik, ani stronnictwo, ani
nawet taka potega jakie koncentruja si¢ w rza-
dach, nie stworza narodowi sil, ktérych on sam
nie posiada, ani sttumig tych, ktore rozwijaja si¢
w nich samoistnie. Wobec naturalnego rozwoju
spoteczenstwa, wobec wielkich pradow czasu,
jeste§my zupekie bezsilni”. W tym kontekscie
Prus na nowo, znacznie skromniej okre$la zada-
nia dla prasy i dziennikarzy: ,,Wprawdzie my,
dziennikarze, nie odgadniemy catej przyszio-
$ci, nie pochwycimy gltéwnego pradu czasu,
nie spelnimy Zadnej opatrznosciowej roli, ale
przynajmniej bedziemy tymi placowkami, kto-
re wotaja: tu uczucie publiczne wzbiera, wigc
zawczasu otwierajcie Sluzy!™.

Dziennikarstwo i dziennikarze

a polityka

Jednym z najwazniejszych wyznacznikéow Pru-
sowskiej koncepcji dziennikarstwa — omawia-
nym w artykule programowym i w cyklu , Kie-
rowanie opinig publiczng” — byt spoteczny profil
pisma oraz jego zwiazek z konkretna partig czy
stronnictwem politycznym, przy czym nie chodzi
w tym przypadku o partie czy stronnictwa poli-
tyczne w dzisiejszym rozumieniu. Postugujac
si¢ pojeciami ,,partia” czy ,,stronnictwo” (trakto-
wanymi zreszta zamiennie), Prus mial na mysli
ludzi o pogladach i przekonaniach albo postepo-
wych, albo zachowawczych (konserwatywnych)
i chodzito mu gltéwnie o stosunek do probleméw
natury spolecznej i ekonomicznej (a nie stricte
politycznej). Sam zaliczal si¢ do stronnictwa/
partii ludzi ,,postgpowych”, uwazajac m.in., ze
wiele prasowych sporéw, polemik i zazartych
dyskusji ,toczy si¢ w istocie wokol kwestii
drobnych, czgsto ambicjonalnych, gdzie nie-
trudno mozna by doj$¢ do porozumienia (...) nie
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wierzyl teoriom gloszacym, ze walka i1 konflikt
miedzy ludzmi sg stanem naturalnym czy nawet
korzystnym, bo sprzyjaja ksztalceniu przekonan
i charakteréw. Sadzil raczej, ze doprowadzaja
one do niepotrzebnej agresji i odwracaja uwage
od jedynej prawdziwej walki, ktora toczy¢ warto:
walki z ngdza, z ignorancja i z nieszczg$ciami, to
jest z oporem materii i otaczajacego nas swiata
raczej niz z drugim czlowiekiem™®.

Prus twierdzil, nie bez wlasciwego sobie
patosu, ze dziennikarze pisma prawdziwie pro-
spotecznego (a takim chciat uczynic¢ ,,Nowiny”)
powinni by¢ ,,mitujacymi ten kraj obywatelami,
ktérzy pragng dbac o jego materialne i duchowe
sity na wewnatrz, a na zewnatrz utrzymac zwia-
zek z najszlachetniejszymi pierwiastkami ludz-
kosci”. Dlatego w imieniu redakcji deklarowat,
ze ,,przede wszystkim o sity kraju i tylko o jego
sity dba¢ musimy, poza obr¢gbem wszelkich teo-
rii, sympatii i interesdw osobistych albo stron-
niczych”. Mozna wigc sadzi¢, ze Prus byl prze-
ciwny zwigzkom pisma adresowanego do ogohu
czytelnikow z jakakolwiek partia w dzisiejszym
rozumieniu tego pojgcia, a takze wykorzystywa-
niu go jako ptaszczyzny (forum) popularyzacji
zalozen jej programu, krytyki programu partii
konkurencyjnej itp. Inaczej méwiac, byltby prze-
ciwny tendencji wystgpujacej zaréwno do 1990 .
(gdy wiele tytutéw prasowych miato status orga-
néw i/lub pism partyjnych zwigzanych oficjal-
nie z PZPR, ZSL i SD), jak i po roku 1990, gdy
wprawdzie nie ma organdw partyjnych (przy-
najmniej wsrod dziennikéw), ale praktycznie
wszystkie wazniejsze tytuly sa silnie upolitycz-
nione i maja swojego politycznego sponsora.

Tymczasem uczestnicy wielu dyskusji na
temat kondycji wspotczesnych mediéw i dzien-
nikarstwa w Polsce wskazuja na coraz silniejsze

> Nawiasem mowiac, stanowisko Prusa — niemal kapitulanckie w stosunku do pierwotnego — wobec spo-
fecznych powinnosci prasy i dziennikarzy nie pomogto ,,Nowinom” utrzyma¢ si¢ na rynku prasowym, a jedynie
przyczynito si¢ do przedtuzenia okresu agonii dziennika, ktdrego ostatni numer ukazat si¢ 31 marca 1883 r.

¢ M. Jankowski, Do jakiej pan nalezy partii, panie Prus?, ,,Tygodnik Powszechny” 1998, nr 5 z 1 lutego.
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ich upolitycznienie przejawiajace si¢ w roznej
formie, nie zawsze dostatecznie widocznej dla
przecigtnego odbiorcy. Pisze o tym m.in. Jacek
Zakowski, twierdzac, ze ,.ciezki grzech polega
na utozsamianiu si¢ medidw z partiami poli-
tycznymi. Jest rzecza normalna, ze media majg
swoje ideowe tozsamosci, ale w Polsce nie cho-
dzi o nie, tylko o pewnego rodzaju polityczne
gangi, do ktorych naleza zaréwno redakcje, jak
i pojedynczy dziennikarze. Zdecydowana wigk-
szo$¢ publicystow zajmujacych si¢ polityka
nie tylko kibicuje poszczegdlnym partiom i ich
politykom, ale wtasciwie robi im PR. Prowadzi
to do zaklamywania rzeczywisto$ci i uniemoz-
liwia rozmowe. To zjawisko ma oczywiscie
rozne podioza, jednak zasadnicza przyczyna
jest bezideowos¢ wigkszosci medidw. A takze
koniunkturalizm i duza sktonno$¢ do réznego
rodzaju korupcji. Mam tu na mysli podazanie
wigkszosci medidw — czesto catkiem otwarcie —
za sita polityczna i ekonomiczng™’.

Jeszcze dosadniej wypowiada si¢ Cezary
Michalski, twierdzac, ze ,,najwazniejszym grze-
chem dziennikarzy i mediéow po roku 1989
bylo to, ze albo robili§my krzywde wlasnemu
panstwu z przyczyn ideowych (takze religij-
nych), albo z przyczyn rynkowych. Robilismy
panstwu krzywd¢ z przyczyn ideowych (i re-
ligijnych), bedac np. przekonanymi, ze nasze
panstwo jest rzadzone przez »ciemnogrod«,
»postkomunistow«, »relatywistycznych wro-
goéw Kosciota«, »prawie Putina«, »komoruska
Targowice« (...) W koncu najbardziej ideowi
dziennikarze znienawidzili si¢ wzajemnie, co
skutecznie uniemozliwia mediom realizowanie
misji kontrolnej wobec tak samo glgboko po-
dzielonej klasy politycznej. W drugiej dekadzie

odzyskanej niepodlegtosci pojawita si¢ jednak
u dziennikarzy i w mediach nowa, silna mo-
tywacja do psucia panstwa — logika rynkowa,
konkurencyjna. Dotarta do Polski wraz z r6z-
nymi podmiotami medialnymi, ale wszyscy
szybko si¢ do niej dostosowali, cho¢ z r6zna in-
tensywnoscia (...) Skoro tylko na emocjach da
si¢ zarobi¢, bedziemy podkrecac emocje ztosci,
nienawisci, strachu, pogardy bez zadnych ogra-
niczen. Liczy si¢ skandal na pierwsza strong
(...) Zradykalizowana logika rynkowa niszczy
pamieé dziennikarzy i spoteczenstwa, niszczy
jakakolwiek logicznos¢ medialnego przeka-
zu. Takie media (i dziennikarze) tworza obraz
$wiata niespojny i pozbawiony sensu’®.

Ale procesy upolitycznienia mediéw (zarow-
no komercyjnych jak i publicznych) i — rowno-
czesénie — silnej mediatyzacji polityki sa ocenia-
ne krytycznie réwniez z innych powodow. Cho-
dzi o to, ze media — w szczegdlnosci elektro-
niczne — marginalizuja i czgsto osmieszaja rolg
problematyki politycznej w zyciu publicznym,
swiadomie ograniczajac ja do konfliktow we-
wnatrz- 1 migdzypartyjnych oraz awantur i oby-
czajowych skandali personalnych. Zwrécit na
to uwage m.in. Piotr Szumlewicz stwierdzajac,
ze wspolczesnie media najchetniej sprowadzaja
polityke do ,,niejawnych klik i uktadow”, pod-
czas gdy ,,spory i réznice merytoryczne stajq si¢
drugorzedne”. W konsekwencji, w swojej dzia-
falnosci zawodowej dziennikarze ,,najbardziej
lubia wywotywa¢ ostre ktotnie personalne mig-
dzy politykami”, poniewaz ,,zwalniaja ich one
z obowiazku merytorycznego przygotowania
si¢ do programu, a przy okazji daja gwarancje,
ze zdobeda wigksza cytowalnos¢ — najwigkszy
skarb skomercjalizowanego dziennikarstwa.

7 J. Zakowski, Kulturowy szowinizm, ,Wiez” 2011, nr 11/12, s. 45. W podobnym tonie wypowiedzialo si¢
takze kilkoro innych uczestnikéw ankiety redakcyjnej zorganizowanej przez miesigcznik ,,Wigz”, skierowanej do
redaktoréw naczelnych i kierownictw najwigkszych instytucji medialnych w Polsce, ktorej celem bylo okresle-
nie najwazniejszych czynnikow wptywajacych w decydujacy sposob ,,na niekorzystng ewolucj¢ czwartej wiadzy

w ciagu ostatniej dekady”.

8 C. Michalski, Psucie pahstwa, ,,Wigz” 2011, nr 11/12, s. 38.



Najlepsza gwarancja duzej cytowalnosci sa bo-
wiem skandale, spigcia, awantury (...) Wigkszo$¢
mediow traktuje sceng polityczng jak ring bokser-
ski, na ktorym najwyzej premiowane sa ciosy po-
nizej pasa. Komu uda si¢ sprowokowaé wyjatko-
wo brutalne zagranie, ten wygrywa i wszyscy inni
si¢ na niego powotujg”. Nalezy dodac, ze dzienni-
karze kreujacy taki styl dyskursu publicznego na
temat polityki nie tylko nie biora za to odpowie-
dzialnosci, ale ,uparcie zrzucaja odpowiedzial-
nos$¢ za jakos¢ debaty publicznej na politykdw”
i w tym celu ,,co pewien czas organizujg debaty
z udziatem wybranych intelektualistow, z ktorymi
wspdlnie narzekajg na poziom sceny politycznej’™.
Niestety, wsréd medioznawcdw, socjologéw czy
politologdw zawsze znajda si¢ dyzurni eksperci,
ktérzy swoja obecnoscia i opiniami gotowi sa
uwiarygodnic takie przewrotne stanowisko czesci
mediéw 1 dziennikarzy.

Postepujace upolitycznienie dziennikarstwa
jest tez rezultatem polityki wtadzy panstwowej,
ktoéra chce mie¢ coraz wigkszy wpltyw na tresc¢
mediow 1 postawe zespotow redakcyjnych, co
najlepiej wida¢ na przyktadzie zmian kadro-
wych i programowych w mediach publicznych
po przejeciu wiadzy przez PiSw 2015 r. Sposoby
przeprowadzania tych zmian i ich skutki bardzo
krytycznie ocenia wielu znanych dziennikarzy,
zZwracajac uwage m.in. na powr6t autocenzury,
obezwtadniajace poczucie strachu o zachowa-
nie miejsc pracy, interesownos$¢ i ostentacyjnie
okazywane przez politykow dazenie do recz-
nego sterowania dziennikarzami itp. Liczne
przyktady dziatan tego typu wymienia Magda
Jethon (byta dyrektor Programu III Polskiego
Radia) w wywiadzie dla portalu Wirtualneme-
dia.pl: ,,Wszystkim awanturom, ktdre co jaki$
czas dzieja si¢ w Trdjce winni sa politycy (...)
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Utrzymanie wysokiego poziomu mediow pu-
blicznych, czy konkretnie Trdjki, nie jest celem
obecnej wladzy. Moge nawet przypuszczac, ze
wladzy chodzi o co$ wregcz przeciwnego — o ob-
nizenie poziomu (...) Nikt z obecnej wtadzy nie
mysli o tym, zeby z mediami publicznymi zro-
bi¢ porzadek. To jedna wielka $ciema. Kilka dni
po moim odwotaniu z funkcji dyrektora Trojki
pani prezes [Polskiego Radia SA — WS] powie-
dziata mi, ze przyszia tu po to, zeby naprawié
radio, zeby ono byto wreszcie dobre, rzetelne
i uczciwe. Jak realizuje swoja misj¢ kazdy wi-
dzi, a kiedy zapytatam, czy Trdjka nie byla do-
bra i rzetelna, ustyszalam: mnie nie interesuje
przesztos¢, ja mysle tylko o przysziosci (...)
Media w rgkach politykow to oczywiscie kata-
strofa. Problem jest jednak duzo glebszy. Cho-
dzi o zgodg na zbyt bliskie kontakty politykdow
z dziennikarzami. W Polsce te grupy zawodowe
zyja w pelnej symbiozie”?.

Gdyby wigc obecnie ocenia¢ media wedle
kryterium zaproponowanego przez Prusa, to
jest oczywiste, ze wilasnie z powodu silnego
upolitycznienia blizej im do roli ,,przedsigbior-
stwa do wywozenia spolecznych brudéw”. To
oznacza, ze redaktor ,,Nowin” miat racje i ze
jego ostra krytyka postawy dwczesnych redak-
cji pozostaje nadal aktualna.

Spoleczne funkcje prasy w opinii
Prusa

Istotnym wyznacznikiem Prusowskiej koncep-
cji dziennikarstwa jest formuta wydawnicza
pisma i zwiazane z nig spoteczne funkcje pra-
sy. Autor przedstawil je w dwoch artykulach
(pt. ,,Przesady”i,,0bowiazki”) opublikowanych
we wspomnianym wczesniej cyklu ,,Kierowanie
opinig publiczng”'"'. W pierwszym z nich sta-
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nowczo przeciwstawial si¢ powszechnej wtedy
,wierze we wszechpotege dziennikow”, uwaza-
jac to za swoisty przesad, ktoremu ulegaja za-
réowno dziennikarze, jak i czytelnicy. ,,Niejeden
czytelnik uwaza dzienniki za istotnych i odpo-
wiedzialnych kierownikow opinii publicznej
(...) wérdd dziennikarzy niektorzy otwarcie na-
daja podobny tytul sobie i swoim organom (...)
dziennikarstwo jest przecie potgga, siddmym
wielkim mocarstwem”!?. Jego zdaniem, prasa
i dziennikarze maja w istocie ograniczone moz-
liwosci skutecznego oddzialywania zaréwno na
jednostki jak i na spoteczenstwo, a bezkrytycz-
ne przypisywanie pismom i redakcjom jakichs
nadzwyczajnych uprawnien w zakresie kreowa-
nia opinii publicznej jest nieuprawnione. Dla-
tego przestrzega — zarowno kolegdw po piorze
jak i czytelnikow — ze ,,dziennik, ktory uwierzy
w swoja wszechmoc spoteczna, nie ma potrze-
by rachowania si¢ ani z potrzebami, ani z sitami
spoteczenstwa, ani z jego naturalnymi ruchami
i stopniem rozwoju”, co sprawia, ze migdzy
spoteczenstwem i dziennikarzami ,,wyradza si¢
niezdrowy stosunek”, poniewaz ,,dziennikarz
albo nie zna interes6w ogdlnych, albo nie umie
ich przedstawié, a tym mniej — podaé praktycz-
nych wskazowek a czytelnik sadzi artykuty ze
stanowiska: czy sa tadne, dowcipne lub nudne.
Dziennik wreszcie przestaje by¢ zwierciadlem
jakiejs czastki publicznego zycia i robi sig latar-
nig czarnoksieska, ktorej ruchome widoki bar-
wig 1 usypiaja czytelnikéw”. Opini¢ Prusa moz-
na réznie interpretowacd, ale jej ostatni fragment
pozwala zaktada¢, ze miat na mysli — mowiac
dzisiejszym jezykiem — proces tabloidyzacji.
Wiadomo, ze od roku 1990 — w warunkach
wolnego, konkurencyjnego rynku medialnego —
zaréwno redakcje prasowe jak i rozglosnie ra-
diowe czy stacje telewizyjne chcg mie¢ jak naj-
wigkszy krag odbiorcow. Jednym ze sposobdw

12 Por. ,,Nowiny” 1882, nr 260 z 20 wrzesnia.

jest tabloidyzacja tre$ci polegajaca m.in. ,na
upraszczaniu rzeczywistosci, jednostronnym
przedstawianiu problemu, skrotowym trakto-
waniu tematu, graniu na emocjach, kreowaniu
sensacji. Teksty w tzw. prasie powaznej sg co-
raz krotsze, a przywotywane w nich opinie eks-
pertdw ograniczaja si¢ zwykle do jednego i nie
zawsze petnego zdania. W ten sposob dzien-
nikarz nie szuka wyjasnienia, ale jedynie pod-
piera si¢ znanym nazwiskiem”'3. W klasycznej
postaci ten proces wystgpuje w tabloidach, ale
nieustannie rozszerza si¢, obejmujac wszystkie
media, aczkolwiek jego formy i nat¢zenie sa
rézne. Przykladowo: skutecznie opieraja mu
si¢ — przynajmniej do tej pory — periodyki in-
struktazowo-szkoleniowe i specjalistyczne (np.
czasopisma naukowe).

Prus zwracal na to uwage wielokrotnie
m.in. w felietonach (kronikach). Dla przyktadu
— przedstawiajac Bilans roczny »Ateneum«, su-
rowo ocenit poziom éwczesnej prasy: ,,(...) We
wspolczesnym rozwoju naszego periodycznego
pismiennictwa dwa donioste, a niepomysine fak-
ta zastuguja na uwage: gonienie za wiadomost-
kami i przemilczanie kwestii powaznych. Niech
ktos wleci w studnig lub niech okradnie bliznie-
g0, niech si¢ urodzi potwor bez rak lub niech 0§
peknie u przejezdzajacego omnibusa, wnet opi-
sy faktéw tych znajda si¢ w mnostwie dzienni-
kow, z ktdrych jeden powtarza stowa naocznego
swiadka, a pozostate — stowa swego szczgsliw-
szego kolegi. Tez same pisma sprawom istotnie
waznym niewiele poswiecaja miejsca, rzadko
zas kiedy powtarzaja za kolegami swymi pogla-
dy i rozumowania, ktore wiasnie jak najbardziej
nalezatoby rozpowszechnia¢ migdzy czytajaca
publicznoscia. (...) To sromotne lekcewazenie
dziennikarskich prac powazniejszych nie tylko
zabija sama kwesti¢ w zarodku, ale i do umy-
stowej atmosfery spotecznej wnosi pierwiastki

13 B. Jatowiecki, Nieuchronna tabloidyzacja mediow, http://bistro.edu.pl [dostep: 15.01.2017].



zgnilizny. Czytelnik powoli zaczyna sadzié, ze
nad koncert i psa, ktéry ztamal nogg, nie ma juz
rzeczy godniejszych uwagi; gdy mu zas nastgp-
nie ten sam organ raczy podac artykut, w kto-
rym nie ma mowy o koncercie lub psie, co noge
ztamal — wowczas czytelnik ziewa i artykut
pomija. Piszacy podobniez widzac, Ze na prace
powazna nikt nie zwraca uwagi, chwyta si¢ rze-
czy lekkich i topi erudycj¢ i namyst w powodzi
codziennych fatataszek™'.

W dyskusjach nad kondycja polskich me-
diéw 1 dziennikarstwa wiasnie tabloidyzacja
(i jej negatywne skutki spoleczne) jest po-
strzegana jako jedno z najwigkszych zagrozen
dla ich prestizu spotecznego i przysztosci. Dla
przyktadu: we wspomnianej dyskusji na ta-
mach miesigcznika ,,Wi¢z” ks. Andrzej Luter
podkresla, cytujac wypowiedz jednego z dzien-
nikarzy: ,,(...) polscy dziennikarze nie potrafia
zachwycic si¢ $wiatem. Swiat nas nie interesuje
—no chyba ze stanie si¢ cos ztego. Dobry news
si¢ nie liczy. Nie ma go. Licza si¢ krew, seks
i polityczne przepychanki. Trudno si¢ wyrwac
z tego zakletego kregu. Dziesigé lat temu media
mimo wszystko byly inne. Nie pozwalaty sobie
na pokazywanie czego$ takiego, co dzis jest do-
stepne niemal w kazdej gazecie i gazetce. Nie
ma ostrzezen »uwaga, brutalne zdjecia«. Kto by
si¢ tym przejmowal. Media szukaja »wrazen«.
Prawie wszystko juz byto, wigc ostatnio w ta-
bloidach furorg¢ robia zdjecia »trumienne«. Po
co to komu? Kto chce patrze¢ na $mier¢ trakto-
wang jak towar? Oczywiscie, ze oburzamy sig,
gdy inni prezentuja cos takiego, ale jakze czgsto
robimy to samo. Wszyscy gonig za kolejna for-
ma. Za czyms, co przyciagnie widza, stuchacza,
czytelnika. Az si¢ dziwig, ze jeszcze nie wy-
ptynely zdjecia zmasakrowanych ciat ofiar ka-
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tastrofy smolenskiej. Nie tudzg si¢ jednak — to
tylko kwestia czasu”'’.

O procesie tabloidyzacji krytycznie wypo-
wiada si¢ Jerzy Baczynski — redaktor naczelny
opiniotworczego tygodnika ,Polityka™: ,Za
najci¢zsza medialng chorobg, przywleczong
do Polski w minionej dekadzie, uwazam tzw.
tabloidyzacj¢. Ta pandemia obj¢ta wszystkie
organizmy medialne, cho¢ kazdy organizm
choruje nieco inaczej. Klasyczne objawy —
w najwigkszym nat¢zeniu wystgpujace w sa-
mych tabloidach — to skrdcenie i splycenie
przekazu, podporzadkowanie go logice emocji,
a nie racji, traktowanie bohateréw publikacji
jak przedmioty, rezygnacja z dochodzenia do
prawdy na rzecz efektu, selekcja tematow nie
wedle kryterium wagi, a prostej atrakcyjnosci.
U podstaw tabloidalnej filozofii tkwi populi-
styczne przeciwstawienie dobrego ludu i ztych
elit, z tym ze lud (klient) traktowany jest jako
wyrocznia, a jednoczesnie pogardliwie — jako
gawiedz. Media staja si¢ produktem rynkowym
— jak kazdy inny, majacym spetié potrzeby
masowego odbiorcy. Coraz wyrazniej sg dostar-
czycielem rozrywki, a nie srodkiem spotecznej
komunikacji. Pojecia misji i odpowiedzialnosci
publicznej traktowane sa jako naiwnos$¢ i ana-
chronizm. Stad skandalizowanie, kreowanie
sensacji, podsycanie wszelkich konfliktow,
manipulacja, jawne ktamstwo, bezzrédtowosc,
agresja jezykowa™'c.

Poglebiajacy si¢ proces tabloidyzacji spra-
wia, ze media coraz czg¢sciej tworza wlasna rze-
czywisto$¢, na ktora sktadaja si¢ fakty medial-
ne, w tym réwniez nieprawdziwe (zmyslone),
ktére nijak si¢ maja do rzeczywistosci realnej,
ktérag media powinny odzwierciedlaé. Tym sa-
mym staja si¢ — przed czym przestrzegal Prus —

14 B. Prus, Kroniki, tom II, oprac. Z. Szweykowski, Warszawa 1953, s. 580.
15 A. Luter, Schylek dziennikarstwa?, ,,Wigz” 2011, nr 11/12, s. 9; por. takze: D. Piontek, Tabloidyzacja i dzien-

nikarstwo, ,,Znak” 2011, nr 3.

16 J. Baczynski, Lud jako wyrocznia i gawiedz, ,,Wi¢z” 2011, nr 11/12, s. 20.
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,latarnia czarnoksigska, ktorej ruchome widoki
bawia lub usypiaja czytelnikow”. Na to samo
zwraca uwage jeden z uczestnikow dyskusji na
tamach ,,Wiezi”, zaliczajac do najwickszych
grzechow mediow i dziennikarzy nie tylko
postepujaca tabloidyzacje czy bezowocnosé
rozmaitych préb odpolitycznienia mediow pu-
blicznych i komercyjnych, ale przede wszyst-
kim ,alienowanie si¢ Swiata medidw z rze-
czywistosci, przy jednoczesnym wplywie na
tg rzeczywistos¢, generujacym karykaturalne
i pokraczne odbicia migotliwego medialnego
spektrum w szarej codziennosci widzow i stu-
chaczy”".

Status zawodu dziennikarskiego

w opinii Prusa

Kolejnym elementem sktadowym Prusowskiej
koncepcji dziennikarstwa jest szczegolne trak-
towanie zawodu dziennikarskiego, a zwlaszcza
spotecznych powinnos$ci dziennikarzy. Redak-
tor ,,Nowin” pisal o tym m. in. w Stowku do
publicznosci, twierdzac, ze z uwagi na ogromna
odpowiedzialno$¢ spoteczng dziennikarze po-
winni zachowywaé si¢ i postgpowaé podczas
wykonywania obowiazkéow zawodowych jak
naukowcy, a takze korzysta¢ z metod wia-
sciwych pracy naukowej. Ich profesjonalizm
powinien by¢ widoczny juz na plaszczyznie
warsztatowej, czyli w trakcie przygotowywania
i opracowywania tekstow, zaréwno informacyj-
nych jak i publicystycznych.

W procesie ich redagowania Prus wyrdz-
nial trzy etapy. W pierwszym dziennikarz po-
winien dokona¢ prawidtowego wyboru faktow,
godnych podjgcia, opisania i upowszechnie-
nia, jako spotecznie waznych i pozytecznych.
Bo to wlasnie ranga spoteczna wydarzenia,
ktérego materiat dziennikarski ma dotyczyé¢,
powinna by¢ — jego zdaniem — podstawowym
kryterium selekcji. W zwiazku z tym dzienni-

karz powinien unikaé¢ wszystkiego ,,co wkra-
cza w dziedzing miejskich plotek, wiadomosci
drazniacych a niepozytecznych i osobistych
ktétni”, przede wszystkim dlatego, ze dzien-
nikarstwo nie moze ,,dogadza¢ niesfornym in-
stynktom ludzkim”. W trakcie drugiego etapu
opracowywania tekstu dziennikarz powinien
mozliwie obiektywnie, szczegdélowo i wiary-
godnie przedstawi¢ dane wydarzenie (problem),
zgodnie z zasada, ze ,,trzeba patrze¢ na rzeczy
obicktywnie, a opisywaé — jasno i zwiezle”.
Natomiast podczas trzeciego etapu obrdobki
redakcyjnej tekstu zadaniem dziennikarza jest
dany problem ,,zglebi¢ i przedyskutowac”, co
mozna rozumie¢ dwojako. By¢ moze Prusowi
chodzito o to, aby podawane fakty (tematy)
byly komentowane i wyjasniane przez ,,nauke
i ludzi fachowych”, dzigki czemu czytelnicy
mieliby pehiejsze wyobrazenie o otaczajacej
ich rzeczywistosci. Ale rownie dobrze mogto
mu chodzi¢ o to, zeby w ramach ,,zglebiania”
tematu komentujacy go autor zwracal uwage
na jego praktyczne konsekwencje i mozliwos¢
wykorzystania przez pojedynczego cztowieka
lub w skali spotecznej (dzi§ mozna by uznad to
za funkcje¢ edukacyjng).

Jednym z wazniejszych wymagan stawia-
nych dziennikarzom przez Prusa byta koniecz-
no$¢ nieustannego samoksztatcenia i dosko-
nalenia zawodowego. W kronice, drukowane;j
w roku 1900 na famach ,,Kuriera Codziennego”
(nr 63 z 4 marca), poswigconej szkolnictwu
dziennikarskiemu, przedstawit liste¢ cech, ktd-
rymi — jego zdaniem — winien charakteryzowac
si¢ dziennikarz: ,,Przede wszystkim powinien
mieé¢ zdolng glowe, to jest taka, ktora w lot
chwyta i porzadkuje kazdy szereg idei. Nastep-
nie powinien mie¢ serce, powinien wszystko
odczuwaé. Czlowiek, ktory nic nie odczuwa,
moze byé dobrym kelnerem, ale nie dzienni-
karzem. Dalej — powinien nienawidzie¢ zlego,

'7E. Marat, Bialy krélik na scenie, ,,Wie¢z” 2011, nr 11/12, s. 35.



kocha¢ wszystko, co sluszne, ogarnia¢ cala
komplikacj¢ zycia. A nade wszystko powinien
sobie samemu zadawac pytania: »Jaka jest moja
misja, moje postannictwo? Jezeli mam uczy¢,
kogo bede uczyt? Czy to, o czym chcg mowié,
jest warte mowienia?«”'®, W podobnym duchu,
czyli traktujac dziennikarstwo jako rodzaj misji,
badz stuzby spotecznej, Prus wypowiadat si¢
wielokrotnie, chociaz coraz rzadziej, w miarg
jak sam coraz bardziej poswigcat si¢ tworczosci
literackie;j.

Ocena obecnej kondycji zawodu dziennikar-
skiego i jego wizerunku spotecznego — zwlasz-
cza jesli formutowacd ja w kontekscie wymagan
stawianych przez Prusa — jest bardzo krytycz-
na. Przyznaja to zreszta sami dziennikarze,
a przyktadem moze by¢ stwierdzenie redaktora
naczelnego miesigcznika ,,Wigz” — Zbigniewa
Nosowskiego, ktory — zagajajac wspomniang
dyskusje¢ — podkreslil, ze ,,dziennikarstwo prze-
stalo by¢ misja, stalo si¢ zawodem jak wiele
innych. Sami dziennikarze sa coraz mniej cie-
kawi $wiata — zar6wno w sensie dostownym, bo
rzadko podejmuja problematyke zagraniczna,
jak i w przenos$ni, bo nie wnikaja w ztozonos$¢
naszego $swiata, zadowalajac si¢ powierzchow-
nym ogladem zjawisk; nie analizuja kontekstu
opisywanych wydarzen, poprzestajac na bieza-
cej informacji; podaja newsy bez analizowania
ich rzeczywistej tresci”.

Niestety, po roku 1990 w $rodowisku dzien-
nikarskim doszto — i to w szybkim tempie — do
glebokich podziatéw, nie tylko na tle ideowo-
politycznym, ktére przybraly monstrualne
ksztatty. W rezultacie — jak podkresla jeden
z uczestnikow wspomnianej dyskusji — ,,tak
zle, jak jest teraz, jeszcze w wolnej Polsce nie
bylo. Nie bylo nigdy takiego jadu saczacego
si¢ w $rodowisku dziennikarskim wobec siebie
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wzajemnie. Polemiki przybieraja czasami for-
my kuriozalne. Merytorycznie s bezwartoscio-
we 1 sadze, ze zupetnie nieinteresujace dla prze-
cigtnego czytelnika. Okres IV RP straszliwie
przeoral srodowisko dziennikarskie. Powstaty
tak glebokie rowy migdzy redakcjami, ze dzi$
sa one nie do pokonania. Media bezwzglednie
walczace ze soba sg bardziej podatne na sta-
wanie si¢ — mimowolnie, badz nie — graczem
politycznym™!®. Zamiast by¢ zawodem zaufa-
nia spolecznego dziennikarstwo stato si¢ ,,ma-
szynka do robienia pienigdzy”, ktore w catosci
trafiajg do wydawcow (nadawcdw), a ci sta-
raja si¢ wrecz ubezwlasnowolni¢ dziennika-
rzy, wymuszajac na nich okreslone dziatania
1 postawy, nawet jesli sa one niezgodne z eto-
sem tego zawodu. ,,Na skutek poteggi szybkich
mediéw — podkresla ks. Luter — stara zasada
dziennikarstwa agencyjnego good news is bad
news (‘dobra wiadomos¢ to zta wiadomos¢’)
$wigci na naszych oczach swoje niespotykane
wczesniej triumfy. Trzeba tu zastrzec, ze nie
znaczy to, ze z mediow nie mozna wyczytac
prawdziwego opisu $wiata, ze media nie sg
jego zwierciadlem. Sa, ale chyba coraz mniej
wyraznym; czg¢sto przedstawiaja karykature,
obraz jak z krzywego zwierciadta”?.

Podobne opinie o dziennikarzach i zawo-
dzie dziennikarskim wyrazaja réwniez inni
uczestnicy wspomnianej dyskusji. Dla przykta-
du, Magdalena Bajer, wieloletnia dziennikarka
radiowa i przewodniczaca Rady Etyki Mediow
w latach 1995-2011, zauwaza, ze sita mediow,
ale tez ich wielka wartoscia, byta od zawsze —
oprocz informacji — publicystyka, ktorej celem
jest ,komentowanie §wiata w imieniu wtasnym
przez tych, ktorzy publicystyke uprawiaja. To
bardzo zobowiazujace, ale tez bardzo satysfak-
cjonujace zajecie. Zobowiazuje do objasnia-

18 Por. B. Prus, Kroniki, tom XVI, oprac. Z. Szweykowski, Warszawa 1966, s. 381.
19 A. Luter, Schylek dziennikarstwa?, ,,Wigz” 2011, nr 11/12,s. 7.

20 Tamze, s. 10.
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nia otaczajacych zdarzen, zjawisk i proceséw,
wskazywania, co w nich istotne, najwazniejsze,
co drugorzedne, lecz przede wszystkim — co
godne uznania i zaangazowania, co za$ od-
rzucenia i zaangazowania ‘przeciwko’. Poshu-
gujac si¢ kategoriami aksjologicznymi trzeba
powiedzie¢, ze publicystyka przekazuje i uczy
zarazem rozroznien mi¢dzy dobrem a ztem. Pu-
blicystyka musi by¢ autorska, zwlaszcza w spo-
leczenstwie pluralistycznym, gdzie takze publi-
cysci sa zroznicowani §wiatopogladowo, poli-
tycznie i1 pod wiecloma innymi wzglgdami. Pu-
blicysta obdarzony autorytetem albo powotuja-
cy si¢ na jaki§ powszechnie uznawany autorytet
méwi we wlasnym imieniu. Mowi to, co uwaza
za prawdziwe i o tym, co dotyczy, a w kazdym
razie obchodzi szersze krggi odbiorcow. W me-
diach elektronicznych, docierajacych najszerze;j
i oddziatujacych silnie na §wiadomos¢, publicy-
styki wlasciwie nie ma. Od poczatku XXI wie-
ku obserwuje degradacje tego gtownego posrod
dziennikarskich gatunkow. Audycje i programy
telewizyjne, emitowane pod szyldem publicy-
styki, to prawie bez wyjatku potyczki stowne,
ale nie intelektualne, partyjnych konkurentow,
nierzadko po prostu plotki z obrzezy zycia pu-
blicznego. Nie dostarczaja wiedzy o dziejacych
si¢ w $wiecie (w tym, naturalnie, w Polsce)
sprawach dotyczacych ogoéhu spoteczenstwa,
zaszczepiajac nieufno$¢ do politykéw podej-
mujacych decyzje w tych sprawach i znieche-
cajac do aktywnosci publicznej. Nawet debaty
o zdrowiu i jego ochronie sprowadzaja si¢ zwy-
kle do wymiany zarzutéw podszytych partyjny-
mi animozjami”?!.

Krytyczng oceng wyraza tez publicysta Igor
Janke, stwierdzajac m.in., ze dziennikarze coraz
rzadziej zwracaja uwage na wrazliwos$¢ odbior-
cOW, nie przejmujac si¢ tym, ze ,,oskarzenie rzu-
cone w mediach moze komus zrobi¢ krzywde”

ize w ogole ,,rzetelnos¢ 1 bezstronno$¢ stata sie
towarem coraz mniej pozadanym”. Jego zda-
niem obecnie dziennikarstwo to ,,zawod coraz
bardziej stuzacy rozrywce, a nie tlumaczeniu
odbiorcom $wiata. Zawdd wymagajacy sporej
dozy cynizmu, bezwzglgdnosci, coraz rzadziej
pamigtajacy o zasadach etycznych i misji, jaka
powinny pelni¢ media w demokratycznym pan-
stwie”?,

W podobnym tonie wypowiada si¢ byly
dyrektor stacji telewizyjnej Religia.tv — ks. Ka-
zimierz Sowa, podkreslajac, Zze ,,mit czwartej
wladzy, majacej w powszechnym mniemaniu
dziennikarskiej braci moc skutecznego zmie-
niania rzeczywistosci (...) zaczal niebezpiecz-
nie funkcjonowa¢ w naszych glowach”, stajac
si¢ rownoczesnie ,zrodlem przekonania, ze
dziennikarz wszystko moze”. Niestety, takie
pojmowanie warsztatu i zawodu dziennikar-
skiego prowadzi do powierzchownosci i mery-
torycznej bylejakosci przekazéw medialnych,
a w skrajnym przypadku — do ich wynaturze-
nia. ,,W codziennej pracy widz¢ — podkresla ks.
Sowa — z jaka pewnoscia dziennikarze, zwlasz-
cza mtodzi, podejmuja kazdy temat, bynaj-
mniej nie jako wyzwanie (to byloby pét biedy,
bo zaklada zmierzenie si¢ z nim), ale jako »co$
do zalatwienia« — szybkiego przepytania paru
ekspertow, zajrzenia do internetu i powklejania
kilku danych, wreszcie sklejenia tego w zgrab-
ny, kompaktowy material. Na koniec trzeba
okrasi¢ to stanowczym stand-up’em i skwi-
towaé wszystko nieznoszaca sprzeciwu ming.
Tak mowi si¢ o polityce i gospodarce, religii
i sprawach spolecznych, edukacji i problemach
migdzynarodowych. Paradoksalnie prowadzi to
nie tylko do powierzchownosci i sptycenia pro-
blemu, ale réwniez obraca si¢ przeciwko dzien-
nikarzowi i samym mediom, bo zwalnia z ko-
niecznosci nieustannego doksztalcania si¢”*.

2 M. Bajer, Antydydaktyka, ,,Wigz” 2011, nr 11/12, s. 22.
2 1. Janke, Myslenie stadne, ,,Wigz” 2011, nr 11/12, 5. 27.



Powyzsze opinie i wnioski — a mozna by
podacd ich znacznie wigcej — swiadcza, ze wiele
sposrod zjawisk 1 procesow dokonujacych si¢
obecnie w zawodzie i w srodowisku dziennikar-
skim byto znanych juz w czasach Prusa, cho¢
wowczas ani ich natezenie, ani zasigg spotecz-
ny nie byly tak duze.

Aktualnos¢ Prusowskiej koncepcji
dziennikarstwa

Odpowiedz na pytanie postawione w tytule ar-
tykuhu nie jest ani prosta, ani tatwa. Chocby dla-
tego, ze dziennikarstwo i zawdd dziennikarski
w czasach Prusa byly zupehie inne niz obec-
nie. Zupehnie inny byt tez kontekst ustrojowo-
-polityczny i spoteczno-ekonomiczny, w ktérym
funkcjonowaty. Odpowiedz moze wigc by¢ je-
dynie ambiwalentna. Nie ulega watpliwosci, ze
Prusowska koncepcja dziennikarstwa — zwlasz-
cza gdy chodzi o jej podstawowe zatozenia —jest
aktualna réwniez obecnie i z pewno$ciag moze
by¢ punktem odniesienia przy ocenie wspot-
czesnej rzeczywistosci medialnej (cho¢ trzeba
uwzgledniaé jej ogromna ztozonos¢ i zréznico-
wanie inter- i intramedialne). Niestety, wdro-
zenie do praktyki redakcyjnej podstawowych
wymagan i warunkow, na ktoérych zasadza sig¢
Prusowska koncepcja dziennikarstwa jest nie-
zwykle trudne, jesli w ogole mozliwe. Z tg bo-
lesng dla siebie prawda musiat pogodzic si¢ nie
tylko Prus (zwlaszcza po upadku ,,Nowin”), ale
takze obecni badacze medidw i1 dziennikarze,
bo przeciez majac §wiadomo$¢é m.in. wszech-
obecnej tabloidyzacji i komercjalizacji tresci
mediow, nie chca lub nie potrafia skutecznie si¢
im przeciwstawiC. Nieliczne gltosy nawotujace
do opamigtania i podjecia dziatan zaradczych
ging w glto§nym thlumie zwolennikéw falszywie
pojmowanej wolnosci mediéw. Dobrze wiec, ze
od czasu do czasu pojawiaja si¢ teksty bedace
swoistym rachunkiem sumienia S$rodowiska

Wiestaw Sonczyk

dziennikarskiego (lub przynajmniej jego czg-
$ci), czego przyktadem moze by¢ dyskusja na
tamach ,,Wigzi”, z ktorej jednak — niestety —
nie wynikaja jakie$ konkretne wnioski zmie-
rzajace do wyraznej poprawy kondycji zawo-
du dziennikarskiego.

Coraz czg¢sciej sa publikowane teksty sar-
kastyczne, przepelnione autoironia i wrgcz
szydercze, ktdre w gruncie rzeczy potwierdzaja
bezradnos¢ srodowiska wobec rozmaitych za-
grozen. Symbolicznym tego przyktadem moze
by¢ artykut w tygodniku ,,Newsweek Polska”,
ktérego autor z gorycza i (chyba?) rezygnacja
stwierdza: ,,Tak oto — z narcyzmu, wygodnic-
twa 1 pospiechu — my, dziennikarze polscy,
zgodnie pracujemy w zboznym dziele tabloidy-
zacji rzeczywistosci. W wytworzeniu i utrwa-
leniu spotecznego przekonania, ze jej spolecz-
no-polityczna tkanka sktada si¢ z czasem wzru-
szajacych lub zabawnych, lecz prawie zawsze
btahych i niepowiazanych ze soba wydarzen,
wartych tyle uwagi, co odcinek telenoweli (...)
Granica miedzy realnoscia a fikcja si¢ zaciera.
Politycy i dziennikarze nie sg oceniani wedtug
prezentowanych przez siebie racji i opcji poli-
tycznych, lecz wedle kryterium widowiskowo-
$ci. Jeden jest dowcipny, drugi agresywny, trze-
ci ma zla dykcje, a jeszcze inny znudzit si¢ juz
i powinni go zdja¢ z ekranu. (...) Gdybyz jesz-
cze w tym zboznym dziele oszukiwania i oglu-
piania publicznosci towarzyszyl nam cyniczny
dystans do tej dzialalnosci! Ale gdzie tam: upra-
wiamy hipokrytyczna bufonade, kreujac si¢ na
medrcéw 1 moralistow z poczuciem misji. Bo
dziennikarz polski sktada si¢ z kompleksow
i frustracji, ktore leczy — a raczej spycha w pod-
$wiadomos¢ — wielkosciowymi urojeniami.
Skad te urojenia czerpiemy, czy z naszej rzeczy-
wistej roli spotecznej? Nie — z zaprzedania si¢
systemowi. Dobrowolnie wspottworzymy dwa
fundamenty systemu: spektakl wiadzy i spek-

B K. Sowa, Czwarta wladza nieomylna, ,,Wigz” 2011, nr 11/12, s. 41.
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takl popkultury (...) JesteSmy czg$cia systemu,
bo wspottworzymy dominujacy model narracji
publicznej, w ktdrym sprawy wazne, ale niewy-
godne i trudne zawsze ustgpuja miejsca kwe-
stiom btahym, lecz atrakcyjnym. Gdy wydaje
si¢ nam, ze uprawiamy wielka polityke, dajac
si¢ zmanipulowa¢ kontrolowanym przeciekiem
zastyszanym od znajomego polityka. Gdy legi-
tymizujemy drugorzgdnego aparatczyka partyj-
nego, przeprowadzajac z nim regularne — nawet

jesli napastliwe — wywiady. Gdy klepiemy po-
czciwy betkot w kolejnym programie telewizyj-
nym, traktujac udziat w nim jako stempel po-
twierdzajacy nasza rangg spoteczng”*.

Prus mial wigc racjg, ostrzegajac spote-
czenstwo przed pismami przypominajacymi
,latarni¢ czarnoksigska, ktorej ruchome widoki
barwig i usypiaja czytelnikow”. Chodzito mu
o prasg, ale obecnie mozna i trzeba t¢ oceng od-
nie$¢ rowniez do pozostatych mediow.

24 P. Bratkowski, Czwarta wladza bufonéw, ,,Newsweek Polska” 2009, nr 12 z 22 marca.
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The Prussian concept of journalism — is it still valid?
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professional problems. Therefore in his columns and articles he tried to address the issues
regarding the relationship between the journalistic community and the society. His opinions
and conclusions are still valid today.
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Wiedza o mediach jako skiadowa
kompetencjt medialnych mlodego
pokolenia Polakow — rekonesans

Krzysztof Kaszewski

by dojrzale korzysta¢ z medidw, zar6wno

jako nadawca, jak i odbiorca, trzeba po-
siada¢ odpowiedni poziom kompetencji medial-
nych. Jedng z wielu sktadowych tych kompeten-
cji jest znajomos¢ faktéw dotyczacych mediow:
systemow medialnych, nadawcow, postaci
medialnych, gatunkéw, tytutow itp. O zakresie
i jakosci tej wiedzy w spoteczenstwie brak jed-
nak doktadnych danych. Artykut przedstawia
wyniki pilotazowych badan przeprowadzonych
wsrdd mlodziezy w celu wstgpnego rozpozna-
nia poziomu ich wiedzy o mediach. W latach
2013-2016 zbadano ponad 1800 uczniow klas
I szkol ponadgimnazjalnych jednego powiatu
w wojewodztwie pomorskim. Otrzymane wyni-
ki moga cho¢ w czesci wypehié luke badaw-
czg, poshuzy¢ jako punkt wyjscia do kolejnych,
poglebionych diagnoz, a takze przyda¢ si¢ do
lepszego opracowania programéw i pomocy dy-
daktycznych zwiazanych z edukacja medialna.

Edukacyjne problemy z wiedza

Podczas badania jakiejkolwiek wiedzy nie
sposob uciec od refleksji o tym, jaki status we
wspolczesnej edukacji powinno mie¢ jej zdoby-
wanie, posiadanie i wykorzystywanie. Dydak-
tycy nieustannie dyskutuja o tym, jaki zakres

wiedzy z réznych dziedzin powinno obejmowaé
ksztatcenie powszechne, a takze o tym, jakie sa
pozadane proporcje i relacje migdzy gromadze-
niem danych w umysle a rozwijaniem umie-
jetnosci ich zdobywania i wykorzystywania.
Edukacja medialna — jako dziedzina stosunko-
wo nowa, ksztattujaca si¢ na naszych oczach,
nieobcigzona przyzwyczajeniami i tradycjami
— jest znakomitym polem rozwazan, ekspery-
mentow, postulatow.

Z psychologicznego punktu widzenia wie-
dza mozna okresli¢ wszystko, co cztowiek
gromadzi w umysle. Nie znaczy to, ze jest ona
czyms§ jednorodnym — wyrdznia si¢ dwa podsta-
wowe typy wiedzy: deklaratywna i procedural-
na. Pierwszy typ, okreslany jako ,,wiedza, ze”,
to wiedza jawna i §wiadoma, dotyczaca réznych
faktow (zaréwno uniwersalnych, jak i osobi-
stych), o ktorych mozna komunikowac stownie.
Drugi typ, nazywany ,wiedza, jak”, zawiera
umiejetnosci 1 skrypty zachowan, czgsto zauto-
matyzowane, ktdre trudno przekaza¢ werbalnie.
Tym dwom podstawowym obszarom wiedzy
odpowiadaja podsystemy pamigci (deklaratyw-
na i proceduralna), ale granice migdzy nimi sa
rozmyte i zmienne; sie¢ neuronalna funkcjonuje
jako catosc!.

' M. Jagodzinska, Psychologia pamieci. Badania, teorie, zastosowania, Gliwice 2008, s. 131.



W dydaktyce zawsze powinno si¢ dbac o to,
by proces edukacyjny przebiegal w sposob
przyjazny dla mézgu, odpowiadajacy jego natu-
ralnym wiasciwosciom i potrzebom. Kluczowe
jest wigc zadbanie o odpowiedni zakres wie-
dzy deklaratywnej i proceduralnej oraz o $cista
wspolpracg obu systemdéw i ich zasobow. Bu-
dowanie opozycji wiedzy i umiejetnosei (czyli
teorii i praktyki) jest niecelowe, w dobrze skon-
struowanym zadaniu wykorzystuje si¢ jedno
i drugie, nie myslac o granicach.

Sytuacja szkolna nie zawsze odpowiada tym
postulatom — czgsto dominuje wiedza deklara-
tywna, w dodatku niesfunkcjonalizowana. Do
podstawowych bolaczek szkoty (takze wyz-
szej!) naleza:

1) nastawienie na odtworczos¢, czyli bierne
przyswajanie podawanych informacji dla
samego przyswajania — bez wyjasnienia, po
co si¢ tego uczy¢ (poza tym, ze moze by¢ na
egzaminie) i bez ukierunkowania na sposo-
by i cele wykorzystania danych;

2) obligowanie uczniéw do opanowywania in-
formacji trudnych do zapamigtania, a fatwo
sprawdzalnych (np. w sieci) lub tez zbyt
specjalistycznych, niepotrzebnych tym,
ktérzy nie planuja rozwijac¢ si¢ zawodowo
w danej dziedzinie (encyklopedyzm);

3) opanowywanie informacji niepowiazanych
ze soba, nietworzacych systemu (czyli
w zasadzie niepozwalajacych nazwacl sig
wiedza);

4) brak powiazan miedzy informacjami z roz-
nych dziedzin — wiedza jest sztywno po-
dzielona migdzy wiele przedmiotow i lekcji,
a interdyscyplinarno$¢ funkcjonuje w stop-
niu symbolicznym; fikcja i postulatem po-
zostaje $cislejsza wspolpraca migdzyprzed-

Krzysztof Kaszewski

miotowa, na danej lekcji nie ma ani okaz;ji,

ani potrzeby siega¢ po wiadomosci zdobyte

na innej>.
Efektem zlych doswiadczen szkolnych jest czg-
sto mylne przekonanie o matej wartosci czy
wrecz catkowitej nieprzydatnosci teorii, uprze-
dzenie i nieche¢é do wszelkiej wiedzy, nie tylko
do tej ,,ztej” (opanowywanej mechanicznie czy
dalece specjalistycznej), potaczone z przeko-
naniem, ze edukacja powinna sprowadzac si¢
do rozwijania umiejetnosci przydatnych na co
dzier. Jest to jednak reakcja na stabosci szkoty,
a nie pomyst na dobra edukacje. Jedynie stusz-
ng droga jest dazenie do réwnowagi pozwala-
jacej wykorzysta¢ wszystkie atuty ludzkiego
umyshu. Wielka zaleta wiedzy deklaratywne;j
jest to, ze poglebia Swiadomos¢ zjawisk i pro-
cesOw (pozwala nazwac je po imieniu), jest tez
stosunkowo tatwo sprawdzalna. Musi jednak
by¢ uporzadkowana, a przede wszystkim — do
czegos stuzyc¢.

Wiedza o mediach jako skladnik
kompetencji medialnych
Pod pojeciem kompetencji medialnych rozumie
si¢ zdolnos¢ §wiadomego, krytycznego uzytko-
wania medidow, zarowno jako odbiorca komu-
nikatow, jak i ich nadawca. Rozwijanie kompe-
tencji medialnych to najogolniejszy, zasadniczy
cel dziatan nazywanych edukacja medialna.
Wielo$¢ czynnikow waznych podczas ko-
rzystania z mediow przeklada si¢ na wielosé
podkompetencji medialnych, pojawia si¢ wigc
potrzeba wewngtrznego uporzadkowania tego
zbioru. Najczesciej wyrdznia si¢ trzy gtowne
komponenty:
a) poznawczy — krytyczny odbidr komunika-
tow medialnych;

2 Szczegolnie cierpig na tym tresci np. zwigzane z mediami, ktére w dwcze$nie obowiazujacej podstawie pro-
gramowej byly rozproszone (obecne m.in. na jezyku polskim, wiedzy o spoteczenstwie, informatyce).

3 Wida¢ to np. w ankietach oceniajacych zajecia uniwersyteckie — nawet jesli byty(by) one w catosci ¢wicze-
niowe, wérdd postulatdw zawsze znajdzie si¢ ,,mniej teorii, wigcej praktyki”. Jest to szablon, ktéry respondenci

uwazaja za bezpieczny i stuszny, niezaleznie od sytuacji.
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b) techniczny — postugiwanie si¢ nowymi tech-
nologiami informacyjnymi (obsluga kom-
putera, internetu, smartfonu itp.);

¢) komunikacyjny —porozumiewanie si¢ za po-
mocg stworzonych przez siebie przekazow,
zwlaszcza za pomoca nowych medidw?.

Dla tematyki niniejszego opracowania najistot-

niejsze jest to, co w réznych modelach i ich

komponentach méwi si¢ o potrzebie wyposaze-
niu uzytkownikow medidw w okreslona wiedzg
deklaratywna. Podstawowe spostrzezenie jest
jednak takie, ze ze wzgledu na wysoki stopien
ogoblnosci modeli zwykle brak w nich zalecen,
jakie konkretnie informacje powinien posiadac
odpowiedzialny, dojrzaty uzytkownik wspot-
czesnych mediéw. Nieliczne s ujecia, w kto-
rych pojawiaja si¢ bardziej szczegdlowe tresci,
np. w modelu przygotowanym w 2009 r. na
zlecenie Komisji Europejskiej’, obejmujacym
trzy gtowne dzialy: use skills (technical), cri-
tical understanding, communicative abilities,
wiedza o mediach jest eksplicytnie wigzana tyl-
ko z druga sktadowa kompetencji. Zwraca si¢
tu uwage na to, ze do dojrzalego korzystania
z przekazow medialnych potrzebna jest pewna
wiedza prawna, m.in. o prawie autorskim, pod-
stawach prawnych funkcjonowania mediéw czy
ochrony konsumenta. Sa to jednak informacje
ogoélnikowe, ukierunkowujace myslenie, a nie
podsuwajace szczegotowe rozwiazania.
Najdoktadniejsza propozycja modelowa

w zakresie kompetencji medialnych jest Kata-

log kompetencji medialnych, informacyjnych

i cyfrowych® (dalej: KKM) przygotowany przez
grup¢ autorow z inicjatywy fundacji Nowo-
czesna Polska. Kompetencje zgromadzono tu
w dziesigciu dziatach: Korzystanie z informa-
¢ji, Jednostka w srodowisku medialnym, Jezyk
mediow, Kreatywne korzystanie z mediow, Ety-
ka i wartosci w komunikacji i mediach, Bez-
pieczenstwo, Prawo w komunikacji i mediach,
Ekonomiczne aspekty dzialania mediow, Kom-
petencje cyfrowe, Mobilne bezpieczenstwo.
W kazdym z dziatdéw przedstawiono wiedzg
i umiejetnosci’, ktore zdaniem autoréw powin-
ny by¢ rozwijane w danym wieku (wychowanie
przedszkolne, szkota podstawowa, gimnazjum,
szkota ponadgimnazjalna, szkolnictwo wyz-
sze). Oto kilka przyktadowych (pod)kompeten-
cji z dziatu Jednostka w srodowisku medialnym
dla IT i III etapu edukacyjnego (klasy 4—6 szko-
ly podstawowej oraz gimnazjum).
Uczen:

*  Wie, ze wizerunek mozna budowac i pre-
zentowaé na rézne sposoby, np. ma swiado-
mosc¢, ze osoba siedzaca po drugiej stronie
monitora podczas czatu moze by¢ zupehie
kim$ innym niz ta, za ktdra si¢ podaje.

*  Wie, jakie dziatania w mediach moga mie¢
negatywne konsekwencje dla niego/niej lub
innych osob; np. wie, ze $Smieszny filmik
z jego/jej udziatem, wrzucony spontanicz-
nie do internetu, moze kiedys$ zosta¢ wyko-
rzystany przeciwko niemu/niej.

*  Wie, jak znalez¢ w sieci osoby, ktére po-
dzielaja jego/jej zainteresowania i umie si¢

* A. Ogonowska, Kompetencje medialne [w:] O potrzebie edukacji medialnej w Polsce, red. M. Federowicz,

S. Ratajski, Warszawa 2015, s. 111.

3 Study on assessment criteria for media literacy levels. Final report, red. P. Celot, Brussels 2009, ec.curopa.
eu/assets/eac/culture/.../literacy-criteria-report_en.pdf [dostgp: 08.12.2016].

¢ Katalog kompetencji medialnych, informacyjnych i cyfrowych, red. A. Gruhn, 1. Brzézka-Ztotnicka, Warsza-
wa 2014, https://edukacjamedialna.edu.pl/kompetencje [dostep: 08.12.2016].

7 Autorzy — podazajac za Neilem Postmanem — wyrdzniaja trzy glowne sktadowe: informacje, wiedze, ma-
dros$¢. ,Informacja to stwierdzenie pewnego zdarzenia, wiedza — zesp6t takich informacji, a madro$¢ — umiejet-
nos$¢ dostrzezenia powigzan migdzy nimi oraz wyboru tych waznych i wartosciowych”. Do tego podziatu dopa-
sowano kompetencje: ,,wie” — to nic innego jak posiadanie informacji, ,,umie” — odpowiada wiedzy, a ,,rozumie”

— madrosci.” — por. Wstep [w:] Katalog..., dz. cyt., s. 7.



z nimi komunikowaé; np. potrafi zatozyé
nowy watek na forum lub dotaczy¢ si¢ do
istniejacej juz grupy dyskusyjne;j.

* Wie, jak reagowac na sytuacje niebezpiecz-
ne w internecie; np. wie, ze powinien za-
wiadomié¢ kogos dorostego, gdy kto$ bedzie
go atakowal czy tez proponowal mu rzeczy
niewlasciwe lub niezgodne z prawem.

* Umie, w zaleznosci od potrzeb, tworzyc
i modyfikowa¢ swoj wizerunek; np. dota-
czajac do jakiej$ grupy w sieci, podaje tylko
wybrane informacje o sobie.

+ Wie, ze moze wyraza¢ siebie rozmaitymi
srodkami w réznych mediach: np. wie, jak
pisa¢ blog; wie, gdzie moze zamieszczad
swoja tworczos¢ (zdjecia, filmy, muzyka,
itd.) w internecie.

*  Wie, jakie sa zasady komunikowania si¢
z innymi uzytkownikami mediéw; np. wie,
kiedy stosowac emotikony i potrafi ziden-
tyfikowa¢ ironi¢ i sarkazm w komunikacie
w internecie.

*  Wie, jak uzywacé réznych rodzajow komuni-
katéw do przekazywania okreslonych tresci
w zaleznos$ci od celu i potrzeb; np. inaczej
pisze, gdy chce przekona¢ swoich znajo-
mych, a inaczej, gdy jest to tres¢ dla szero-
kiego grona odbiorcow.

*  Wie, jak reagowac na przejawy agresji w in-
ternecie: np. wie, ze moze zglosi¢ zachowanie
agresywne do administratora strony WWW?§,

Na charakter wiedzy wskazuja uzyte czasowni-

ki epistemiczne i konstrukcje sktadniowe: wie,

Ze... oraz zna... dotycza wiedzy deklaratywnej

8 Katalog..., dz. cyt., s. 24.

Krzysztof Kaszewski

(faktdw), zas wie, jak..., umie... czy potrafi...
wskazuja na wiedz¢ proceduralng (umiejetno-
$ci, zachowania). Nalezy takze zwroci¢ uwage,
ze wszystkie elementy wystepuja wspolnie, sa
powiazane nie tylko strukturalnie, ale i meryto-
rycznie. Nie ma wyraznego oddzielenia wiedzy
deklaratywnej od proceduralnej — one si¢ wza-
jemnie uzupelniaja i harmonijnie wspoétdziataja.
Na przyktad wiedza, ze w sieci istnieje wiele
sposobow wyrazania siebie (deklaratyw), $cisle
laczy si¢ z wiedza, jak to robi¢ w konkretnych
sytuacjach i przekazach, np. w blogu (procedu-
ra); ogoélna §wiadomos$é tego, ze uzytkownik
internetu moze zglasza¢ zachowania agresywne
administratorom serwiséw wiaze si¢ z wiedza,
jak to zrobi¢ w praktyce.

Mimo rozbudowane;j struktury KKM réwniez
nie okre$la, jaka bardziej szczegdlowa wiedze
powinien mie¢ kazdy uzytkownik mediéw ani
nie proponuje kryteriéw, ktére mogltyby pomdc
to ustali¢. Katalog ma ponadto charakter bezkon-
tekstowy, czyli prawie zawsze mowi o postugi-
waniu si¢ ogdlnymi, bezimiennymi mediami.
Przewiduje si¢ rozumienie wielu terminow (np.
multimedia, hipertekst, informacja publiczna,
stalking, plagiat, lokowanie, cyberprzemoc, po-
wer-bank, asymetria informacji), bardzo rzadko
natomiast pojawiajq si¢ zapisy dotyczace zna-
jomosci jakich$ konkretnych medidow, narzedzi
itp.” Takie uniwersalistyczne podejscie wiaze si¢
z istotnymi brakami i ograniczeniami — przeciez
zawsze korzystamy z konkretnych mediéw, nie
tylko internetowych, majacych nazwe, medidw
osadzonych w okreslonych realiach spotecz-

? Nieliczne przyktady méwiace o konkretnych mediach czy narzedziach, glownie komputerowych lub inter-
netowych: * Wie, z jakich zrodet skorzystaé, by zweryfikowac informacje; np. korzysta z encyklopedii PWN, by
potwierdzi¢ informacje znalezione na blogu; * Wie, jakie sg specjalistyczne zrddta informacji odpowiednie dla
réznych dyscyplin naukowych i umie dokona¢ ich optymalnego wyboru, np. baza Medline w zakresie informacji
zdrowotnej; * Zna najpopularniejsze aplikacje pozwalajace na tworcze wykorzystywanie mediow (np. do two-
rzenia zdjeé, filmoéw, rysunkdéw); * Umie wymieni¢ przyktadowe podmioty, ktére ksztattuja polityke medialna,
np. ustawodaweca, rzad, organy regulacyjne (np. KRRiT, UKE, UOKiK) i samoregulacyjne (np. Stowarzyszenie
Dziennikarzy Polskich, Stowarzyszenie Dziennikarzy Rzeczypospolitej Polskiej, Rada Reklamy) — por. KKM,

Katalog..., dz. cyt.



Wiedza o mediach jako skladowa kompetencji medialnych mlodego pokolenia...

nych, biznesowych, ideologicznych, administra-
cyjnych itd.; suchamy i ogladamy konkretnych
ludzi reprezentujacych okreslone §wiatopoglady
i Srodowiska; czytamy teksty bedace realizacja-
mi konkretnych gatunkéw o zréznicowanych
funkcjach. Posiadanie i wykorzystywanie infor-
macji o rozmaitych elementach przekazu i jego
otoczenia jest przydatne, a nierzadko niezbedne
do tego, by wilasciwie z niego korzystaé: zrozu-
mie¢ tres¢, wyrobic sobie opinig, nie ulec mani-
pulacji itp.

Reasumujac, trzeba stwierdzi¢, ze na grun-
cie polskim brakuje propozycji, jak mogltby
wyglada¢ zestaw podstawowej wiedzy uzyt-
kownika mediéw; nie ma réwniez opraco-
wan o charakterze podstawy programowe;j
edukacji medialnej (analogicznej do tych,
ktore funkcjonuja dla przedmiotow obec-
nych w szkole). Zapewne po czgsci wynika
to stad, ze kompetencje medialne ewoluuja
dynamiczniej niz te zwiazane z innymi dzie-
dzinami wiedzy; nie s one gotowe i dane raz
na zawsze, lecz tworza si¢ i zmieniajg w in-
terakcji z otoczeniem. Nie znaczy to jednak,
ze dla danych warunkéw nie da si¢ czy nie
ma sensu zaproponowaé pewnego minimum
programowego, wiedzy fundamentalnej, jak
w przypadku przedmiotow ksztalcenia ogol-
nego'®. W poszukiwaniu tych wspdlnych fun-
damentéw moga pomdc badania wiedzy po-
siadanej przez mtodych Polakow.

Co mlodzi Polacy wiedza o mediach?
— rekonesans

Jednym z podstawowych probleméw dotycza-
cych kompetencji medialnych jest niedobdr
badan odno$nie do ich stanu. Dostepne sa je-
dynie wybrane pomiary wybranych umiejgtno-

$ci (raczej ilosciowe niz jakosciowe) lub opisy
i analizy zwyczajow uzytkownikow, zwlaszcza
w zakresie najnowszych mediow elektronicz-
nych. Edukacja medialna jest wigc w sytuacji
znacznie trudniejszej niz dziedziny od daw-
na obecne w szkole. Metodycy przedmiotowi
orientuja si¢, ile przecigtnie wie i potrafi uczen
na danym etapie edukacyjnym i dzigki tej wie-
dzy opracowuja programy nauczania, pomoce
edukacyjne itp. W przypadku wychowania do
mediow przygotowywanie wszelkich pomocy
edukacyjnych odbywa si¢ w najlepszym razie
na podstawie intuicji czy badan niewielkiej gru-
Py, z ktora autor ma stycznosc.

Wyniki badan przedstawione w niniejszym
opracowaniu maja cho¢ w pewnym stopniu
wypetni¢ jedna z luk, dotyczaca wiedzy dekla-
ratywnej z zakresu mediow. Przez cztery lata
(2013-2016) zbadano ponad 1800 uczniow
konczacych klasg I szkoty ponadgimnazjalnej
(liceum lub technikum) jednego powiatu w wo-
jewddztwie pomorskim. Zadano lacznie 47 py-
tan, 10-16 w jednym roku (nieliczne pytania
powtdrzyty si¢ dwu- lub trzykrotnie). Pytania
zawsze byly otwarte, polegaly na uzupetmieniu
zdania przez wstawienie odpowiedniego stowa
Iub potaczenia stow.

Pytania budowano tak, by dotyczyly spraw
uznawanych za podstawowe, np. zwigzanych
z mediami najpopularniejszymi w$rdod Polakow
czy z jakiego$ powodu najbardziej znanymi.
Cze$¢ z poruszanych tresci byta obecna w ow-
czesnie obowigzujacej podstawie programowe;j
ksztalcenia ogdlnego (np. na je¢zyku polskim lub
wiedzy o spoleczenstwie). Za bardziej szczegd-
towe pytania badawcze nalezy uzna¢ m.in.:

* Czy wystgpuja istotne roznice w wiedzy

o réznych typach mediéw? Sprawdzenie

10°'W praktyce uszczegotawianie modeli odbywa si¢ nieustannie — podczas prowadzenia zajgé z zakresu edu-
kacji medialnej lub tworzenia pomocy edukacyjnych nie da si¢ poprzesta¢ na ogoélnikach. Wybory wtedy sa do-
konywane na podstawie rozmaitych przestanek, spontanicznie i subiektywnie, a przywotana wiedza jest bardzo

fragmentaryczna.



tego byto mozliwe dzigki pytaniom doty-

czacym konkretnych mediow!':

a) prasy — np. Do najpoczytniejszych ogol-
nopolskich tygodnikow opinii nalezq...

b) ksiazki (drukowanej) —np. Polski reporter,

 to...
c¢) radia — np. Krzysztof Jankowski ,,Jan-

kes” to prezenter radia...

d) telewizji — np. Tadeusz Sznuk prowadzi
w TVP2 teleturniej pt....

e) kina — np. Gatunek filmowy dawniej na-
zywany dreszczowcem to...

+ Czy istotnie réznig si¢ wiedza o sprawach
biezacych i wiedza o sprawach minionych,
zakonczonych? Aby to sprawdzi¢, zadawa-
no pytania dotyczace:

a) terazniejszo$ci — np. Arabska stacja te-
lewizyjna majqca wylqcznos¢ na emisje
przekazéw Al-Kaidy, to...

b) przesztosci (zwykle jednak niezbyt odle-
glej) — np. Glowngq role w filmie ,, Bogo-
wie” zagral(a)...

* Czy miodziez wie wigcej o mediach o me-
diach i przekazach kierowanych do nich niz
o tych kierowanych do odbiorcéw w innym
wieku? Sprawdzenie tego mialy umozliwié
pytania o media lub przekazy adresowane

autor m.in. ,,Cesarza”, ,, Hebanu’

glownie do:
a) mlodziezy — np. Radosliaw Kotarski jest
tworeq viogu pt. ...

b) starszych odbiorcow — np. Redaktorem
naczelnym tygodnika ,,Newsweek” jest
obecnie...

* (Czy istotnie rozni si¢ wiedza dotyczaca tre-
sci konkretnych i abstrakcyjnych? Badano
to, formutujac pytania o:

a) tresci konkretne (personalia 0sob, tytuty
przekazow i nazwy mediow) — np. Film
,,Pan Tadeusz” wyrezyserowat...

Krzysztof Kaszewski

b) tresciabstrakcyjne (terminologia medial-
na, np. nazwy gatunkow) — np. Ksiqzka
w postaci dzwiekowej (zwykle mp3) to...
Pytania zadane w badaniu nie wyznaczaja zad-
nych standardéw ani nie sa propozycja zesta-
wu kompletnego; to narz¢dzie do rozpoznania
terenu. Niedostatek tego typu danych skazuje
wszystkich na domysty i intuicje'?.
% sk ok
Catkowity, ogélny wynik badan przedstawia
si¢ nastgpujaco: w ciggu czterech lat ucznio-
wie udzielili 27,6% poprawnych odpowiedzi,
a w kolejnych latach (przy roznych zestawach
pytan i kolejnych rocznikach uczniéw) wynik
wahat si¢ migdzy 21,6% a 32,9%. Dokladniej
przedstawia to tabela 1.

Tabela 1. Wyniki uzyskane przez uczniow
w kolejnych latach

2013 r. | 2014r. | 2015r. |2016T.
Liczba 12 16 15 10
pytan
Liczba 423 | 470 458 | 464
uczniow
Przecietny | 51 605 | 32,0% | 30,1% | 25,1%
wynik
Najwyzszy 10 13 13 10
wynik (20s.) | (30s.) | (2o0s.) | (10s.)
Najnizszy 0 0 0 0
wynik (58 0s.)| (30s.) | (190s.) | (220s.)

Zrédto: opracowanie wlasne

W ciagu czterech lat tylko jednej osobie
(sposréd ponad 1800 uczniéw) udato si¢ od-
powiedzie¢ na wszystkie pytania w zestawie
(w 2016 r.). Zauwazalna byla za to zawsze
liczba uczniow, ktdrzy nie uzyskali ani jednego
punktu. Czgsciej rezygnowano z odpowiedzi niz
wpisywano btedng (w niektérych latach blisko
polowa pytan pozostawata bez odpowiedzi).

1 Swiadomie ograniczono liczbe pytan dotyczacych internetu — skupiono si¢ na starszych mediach, ciagle
znaczaco obecnych w zyciu mtodych Polakow, a badanych znacznie rzadziej niz siec.

12 Trafno$¢ wiasnych intuicji w tej materii mozna sprawdzié, szacujac, jak wielu uczniéw odpowiedziato po-
prawnie na przytoczone pytania i porownujac swoje typy z odpowiedziami w aneksie.
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Wykres 1. Rozktad wynikow w kolejnych latach badan

Zrédto: opracowanie wilasne

Rozktady wynikéw w kolejnych latach
pokazuje wykres 1. (o§ pionowa — procent
uczniéw, o$ pozioma — liczba poprawnych
odpowiedzi). Jak wida¢, we wszystkich latach
wyniki sg przesunigte w lewo w stosunku do
rozktadu normalnego, czyli kazdy z wykorzy-
stanych zestawow pytan okazywal si¢ zbyt
trudny dla uczniow.

* % %

Pelny wykaz zadanych pytan i wynikow za-
wiera aneks, w dalszej czgsci artykulu zostana
przedstawione i skomentowane wybrane wyniki
uzyskane zardbwno w pojedynczych pytaniach,
jak 1 w kilku kategoriach tematycznych (gru-
pach pytan). Wszystkie interpretacje sa propo-
zycjami, w kazdym przypadku da si¢ wskazaé
kolejne powody mogace wplyna¢ na wynik
uzyskany przez ucznidw. Waznych informacji
dostarczaja zawsze ekstrema, czyli pytania, na
ktére udzielono najwigcej i najmniej popraw-
nych odpowiedzi. Najlepsze wyniki przedsta-
wia tabela 2.

Tabela 2. Pi¢¢ najlatwiejszych pytan postawio-
nych w badaniach

Procent
Pytanie poprawnych
odpowiedzi

Ewa Farna wystepuje w reklamach 88%
sieci komorkowe;j. ..
Program podrdzniczy pt. ,,Boso 7%
przez $wiat” prowadzi. ..
Medium mtodszym niz prasa, 73.8%
ale starszym niz telewizja, jest... i
,,laniec z gwiazdami” emituje N
obecnie telewizja... 70.4%
Mundial w Brazylii bedzie dla 68.7%
Polakéw transmitowaé telewizja. .. ?

Zrédto: opracowanie wlasne

Wynik nie do pobicia uzyskato pytanie,
w ktorym polaczono telefoni¢ komodrkowa,
gwiazde wspotczesnej polskiej muzyki pop
oraz reklame¢. Na podstawie jednego pytania
o takiej konstrukcji nie da si¢ formutowac dale-
ko idacych wnioskow, ale mozna przyjac, ze ten
wynik to kolejny dowdd tego, ze to smartfon
jest dla mlodego pokolenia oknem na §wiat, nie
tylko medialny (wynika to tez z innych badan,




np. etnograficznych'®). Znaczaco wptynety na
wynik zapewne takze muzyczne zainteresowa-
nia mtodziezy oraz wszechobecno$é reklamy.

Wida¢ tez, ze badani uczniowie stosunko-
wo dobrze orientuja si¢ w przekazach telewi-
zyjnych, ktérych sa widzami — dotycza ich az
trzy pytania w pierwszej piatce (program po-
drozniczy, talent show oraz relacje sportowe).
Dziedziny nie sg tu zaskoczeniem, wiaza si¢
z zainteresowaniami mlodziezy. Inne pytania
dotyczace telewizji tez plasowaly si¢ stosunko-
wo wysoko, cho¢ nie w pierwszej piatce — py-
tanie o bohaterow serialu ,,Wiatcy moh” miato
blisko 60% poprawnych odpowiedzi, a o stacje¢
emitujacy serial ,,Gra o tron” — 61,1%. Mimo
dominacji smartfonu i internetu telewizja ciagle
jest wazna dla mtodych odbiorcéw (od niej czg-
sto zaczyna si¢ przygode z mediami).

Wynik 68,7% w pytaniu o transmisje z mun-
dialu w Brazylii (pytanie zadano miesiac przed
rozpoczeciem mistrzostw) swiadczy po pierw-
sze o tym, ze nie tylko zapaleni kibice pitkarscy
wiedza cos o medialnym wymiarze pitki noznej;
po drugie dowodzi, ze nadawcy bardzo chwala
si¢ takimi rzeczami, i w ten sposob utrwalaja je
w pamigci odbiorcdw. Ogoélnomedialne pytanie
o radio okazalo si¢ latwe, zapewne ze wzgledu
na bardzo mata liczb¢ mozliwych odpowiedzi.

Teraz kolej przyjrze¢ si¢ drugiej skrajnosci
—w tabeli 3. widac pieé pytan, ktdre okazaty si¢
dla mtodziezy najtrudniejsze.

Uczniowie szkdét ponadgimnazjalnych nie
znaja terminu /id", co nie zaskakuje — to okre-
$lenie (zbyt) specjalistyczne. Obce jest im tez
okreslenie wywiad-rzeka (odpowiadano: bio-
grafia, biograficzny, publicystyczny, dialog, re-
portaz, ksiazkowy), zapewne m.in. dlatego, ze
takie publikacje rzadko sa do nich kierowane.
Wiele trudnosci sprawit termin tabloid, choc
z blednych odpowiedzi wynikato, Ze uczniowie

Krzysztof Kaszewski

wiedzieli, ze jest to rodzaj papierowej gazety.
Bardzo trudne okazalo si¢ pytanie majace skto-
ni¢ do wyabstrahowania ogdlnych cech serialu
paradokumentalnego, mimo ze to gatunek po-
pularny, rowniez wsréd miodziezy.

Tabela 3. Pi¢¢ najtrudniejszych pytan w bada-
niach

Procent
Pytanie poprawnych
odpowiedzi
Pierwszy akapit tekstu dziennikar- 230%
skiego, czgsto wyrdzniony, to... i
Obszerny wywiad, opublikowany 2.60%
w formie ksigzki, to wywiad-... ?
Do najpoczytniejszych polskich o
tabloidow nalezy... 3,20%
Trzy wazne cechy serialu parado- 4.2%
kumentalnego to... ’
Gamescom — najwigksze na swiecie 4.6%
targi gier wideo — odbywa si¢ w... ’

Zrédto: opracowanie wiasne

Mniej oczywisty jest bardzo staby wynik
W pytaniu zwigzanym z medium typowo milo-
dziezowym, czyli grami komputerowymi (czy
szerzej: grami wideo). Najwyrazniej jednak
zainteresowanie graniem zwykle nie wiaze si¢
z wiedza o grach (ta hipoteza moze si¢ przydac
w odniesieniu do wszystkich mediow). Targi
odbywajace si¢ rokrocznie w Kolonii to wyda-
rzenie istotne dla wydawcoéw gier i dziennika-
rzy, nieszczeg6lnie zas dla ucznia, nawet jesli
jest (zapalonym) graczem.
%k ok
Szeregu informacji o stanie (nie)wiedzy
badanych dostarczaja tez odpowiedzi btedne.
Ukazuja one na przyktad to, jak daleko ucznio-
wie sa od poprawnej odpowiedzi i w jakich re-
jonach szukajg jej w pierwszej kolejnosci.
Pytanie Glowne wydanie ,, Wiadomosci’
TVPI prowadzi m.in...., zadawane dwukrot-

>

13 Por. np. M. Filiciak i in., Mlodzi i media. Nowe media a uczestnictwo w kulturze, Warszawa 2010.
"W zamian proponowano m.in.: wstep, tytul, indeks, intro, inicjat.
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nie (w 2015 1 2016 r. — po generalnej wy-
mianie prowadzacych), okazalo si¢ trudne:
poprawnych odpowiedzi byto 23,1% (2015)
oraz 10% (2016). Wsréd btednych propozycji
w 2015 r. (program prowadzili wtedy: Beata
Tadla, Piotr Krasko i Krzysztof Ziemiec) byty
m.in.: Kamil Durczok, Hanna Lis, Maciej Or-
tos, Mira Skorka, Arleta Bojke, Tomasz Lis,
Tomasz Kamel. Wida¢ wigc, ze w wigkszos$ci
uczniowie szukali w odpowiedniej kategorii
(dziennikarstwo informacyjne), wybierajac
np. nazwiska prowadzacych inne programy
informacyjne w tych samych lub konkuren-
cyjnych stacjach (czasem blad polegal na
przekreceniu imienia — pojawit si¢ np. Michal
Krasko). Innym rodzajem bledu byto zalicza-
nie do grona prowadzacych program reporte-
row przedstawiajacych poszczegdlne tematy
(Arleta Bojke to reporterka ,,Wiadomosci”,
Mira Skérka — ,,Wydarzen”). Odpowiedzi
bardziej egzotycznych, typu Tomasz Kamel,
bylo znacznie mnie;j.

Podczas badan w 2016 r. gtdéwne wydanie
»Wiadomosci” prowadzili juz Michat Adam-
czyk, Danuta Holecka i Krzysztof Ziemiec.
Wsrod btednych odpowiedzi (udzielanych
przez innych uczniow niz w 2015 r.) znalazty
si¢ m.in.: Piotr Krasko, Beata Tadla, Kamil
Durczok, Jarostaw Gugala, Marcin Szewczak,
Magdalena Karpinska, Jarostaw Kuzniar, To-
masz Lis, Tomasz Kot, Jacek Kurski. Wnioski
nasuwajg si¢ podobne jak w roku poprzed-
nim, warto jednak zwrdci¢ uwage na to, ze
nazwiska Tadli i Kraski staly si¢ owczesnie
odpowiedziami niepoprawnymi. Ich pojawia-
nie si¢ moze $wiadczy¢ po pierwsze o tym,
ze byli dla uczniéw bardziej rozpoznawalni
niz nowa ekipa prowadzacych; po drugie — ze
uczniowie nie zauwazyli zmiany i postawi-
li na tych, ktérych widywali na ekranie juz
wczesniej.

Wiele klopotéw sprawity pytania dotycza-
ce najrozmaitszych gatunkow medialnych. Na
pytanie o felieton (Krotki utwor publicystyczny,
dotyczqcy aktualnych spraw, utrzymany zwykle

w swobodnym tonie to...) poprawnie odpowie-
dziat tylko co dziesiaty uczen, pozostali propo-
nowali np.: wiadomosci, informacje, notatka
prasowa, notka, reportaz, artykul, biografia,
sprawozdanie, satyra,
groteska. Mnogosc¢ 1 znaczna réznorodno$é fat-
szywych tropdw pozwala przypuszczaé, ze wie-
le 0s6b po prostu strzelato.

Niewiele lepiej wypadio kwalifikowanie
programow telewizyjnych, nawet tych przycia-
gajacych duza publiczno$¢ (w tym mtodziez).
Jedynie 29,3% uczniow odpowiedziato popraw-
nie na pytanie ,, Big Brother” i ,,Dwa swiaty”
to przyklady gatunku nazywanego...; zamiast
reality show wybierano np. talk show, rozryw-
ka, show, romans. W pytaniu Program ,, Mali
giganci” to gatunek zwany... punkty uzyskato
18,6% badanych, pozostali wpisywali m.in. talk
show, teleturniej, show, reality show, rozrywka.
Z blednych odpowiedzi wynika, ze uczniowie
wiedzieli, ze chodzi o obszar rozrywki, jednak
nie potrafili podac szczegotow.

Mimo ogolnie nieztej orientacji w proble-
matyce reklamowej niewielu ucznidw (17%)
wiedziato, ze Haslo podsumowujqce reklame
nazywamy sloganem — zamiast tego propono-
wali takie okres$lenia, jak jingiel, motto, moral,
spot, zacheta, wniosek, puenta, chwyt marketin-
gowy.

Odpowiadajac, uczniowie chetnie siggali po
to, co bylo im bliskie — personalnie (przekazy
do nich kierowane i/lub przez nich konsumowa-
ne) lub terytorialnie (obecne w najblizszym oto-
czeniu). Tak mozna zapewne ttumaczy¢ fakt, ze
za najczesciej shuchang w 2014 r. polska roz-
glosni¢ radiowa uznawano np. RMF MAXXX
czy Esk¢ (RMF FM poprawnie wskazato 57%
uczniow). Takze w pytaniach o pras¢ ucznio-
wie korzystali z tego, co powszechnie znane,
popularne w ich regionie (woj. pomorskie) czy
tez wsrod nich samych lub ich najblizszych.
Do najbardziej poczytnych tygodnikdéw opi-
nii zaliczano wigc m.in. ,,Gazet¢ Wyborcza”,
,,Dziennik Battycki”, , Fakt”, ,,Rzeczpospolity”,
,,Lele Tydzien”, ,,Przyjaciotke”, ,,Pania Domu”,

recenzja, przemowa,



»Gale”, ,Party”, czy ,,Bravo”. Najczestszymi
poprawnymi odpowiedziami byly ,,Newsweek”,
Polityka”, , Wprost” (14,2% badanych). Po-
dobnie bylo w juz przytaczanym pytaniu o naj-
poczytniejsze tabloidy — typowano popularny
w regionie ,,Dziennik Batltycki”, a takze m.in.
. Newsweek”, ,,Focus”, ,,Party”, ,,.Show”, ,.Zycie
na Goraco”, ,,Gazete Wyborcza”, ,,M06j (!) Styl”
czy ,,Wirtualna Polske”.

Najbardziej znanym mlodziezy ,,medial-
nym Wojciechem” jest zapewne Cejrowski,
co sktaniato do umieszczania jego nazwiska
w odpowiedzi na pytanie Znany polski dzienni-
karz muzyczny, zwiqzany z Programem III PR,
to Wojciech... (ze chodzi o Manna, wiedziato
19%). Z kolei w pytaniu Polski reporter, au-
tor m.in. ,,Cesarza” i ,,Hebanu”, to Ryszard...
proponowano rozmaitych Ryszardéw (m.in.
Kalisz, Rynkowski) oraz osoby publiczne no-
szace nazwiska w miar¢ podobnie brzmiace
(Kieslowski, Kalinowski). Kapuscinski poja-
wil si¢ w niecatych 12% odpowiedzi.

Osobna kategori¢ stanowity pytania z po-
granicza wiedzy medialnej i jezykowej, na
ktore dato si¢ odpowiedzie¢ na podstawie zna-
jomosci polszczyzny i/lub angielszczyzny. Nie
zwigkszyto to jednak znaczaco odsetka po-
prawnych odpowiedzi — tylko co piaty uczen
wiedzial, co nalezy wstawi¢ w zdaniu Media sq
nazywane czesto ...... wiadzq. Obstawiano np.
glowngq, drugq, manipulacyjnq, czarng, nad-
rzednq, klamliwg, telewizyjnq, multimedialng
— co wskazuje na brak wiedzy o mediach, ale
tez na braki w znajomosci polskiej frazeologii.
Niecate 19% ucznidow poprawnie wytypowalo,
ze Infotainment to zjawisko lqczenia informacji
z ... rozrywka — niewystarczajaca znajomosc¢
jezyka angielskiego nie pozwolita dostrzec, ze
jest to potaczenie powstate na bazie stow in-
formation oraz entertainment. Wpisywano za

Krzysztof Kaszewski

to m.in.: materialami wideo, firmami, fikcjq,
pogloskami, faktami, naukq, telewizjq, fabuiq.
W pytaniu X muzq nazywa sie... (8% popraw-
nych odpowiedzi) zdarzalo si¢, ze uczniowie
odbierali stowo muza jako muzyka i typowali
np. rock czy folk.

Nie bylo pytan, na ktére wigkszos$¢ lub
wiele 0s6b odpowiedzialoby tak samo btednie.
Byly natomiast pytania, ktére zaowocowa-
ly znaczna rozmaitoscia odpowiedzi. Do juz
przytaczanych przyktadéw warto dodac jesz-
cze dwa. W pytaniu o miejsce festiwalu pol-
skich filméw z nagrodami w postaci Ztotych
Lwow (ok. 13% poprawnych odpowiedzi)
uczniowie wpisywali m.in. Cannes, Opole,
Sopot, Warszawa, Poznan, Gdansk, Wroctaw,
Krakow, L6dz. Pierwsze trzy propozycje (nie
znaczy, ze najczestsze) to niewatpliwie wyniki
uruchomienia skojarzen dotyczacych jakich-
kolwiek festiwali, pozostale — najwicksze mia-
sta Polski —to najwyrazniej objaw bezradnosci.
Bodaj najszerszy zakres odpowiedzi wywotato
jednak pytanie o liczbg ogdlnopolskich pro-
gramow Polskiego Radia — w 10-procentowej
prébie prac znalazto si¢ ich: 2, 3, 5, 6, 8, 10,
11, 12, 16, 28, 30, 35, 100" (1).

% k ck

Warto przyjrze¢ si¢ tez wynikom dla kilku wy-
roznionych kategorii pytan. Jednym z podsta-
wowych zatozen badania byto bowiem dazenie
do zréznicowania pytan pod co najmniej kilko-
ma wzgledami, aby sprébowac zobaczy¢, ktore
obszary tematyczne sa dla uczniéw latwiejsze,
a ktore trudniejsze.

Pierwszy, najbardziej oczywisty podzial py-
tan dotyczy roznych typdw mediow. Oprdcz ka-
tegorii dla poszczegdlnych rodzajéow wyrdznio-
no kategori¢ ogodlna — dla pytan, ktére wiazaly
si¢ ze wszystkimi mediami. Uzyskane wyniki
przedstawia tabela 4.

15 Trudno oszacowad, ktore z odpowiedzi moga by¢ tylko czystym blazefistwem.
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Tabela 4. Wiedza o réznych typach mediow

Tabela 5. Wiedza o tresciach réznie umiejsco-

wionych w czasie

Umiejscowienie Procent poprawnych
W czasie odpowiedzi
terazniejszos¢ 33,9%
przesztosé 28,4%
tresci ,,ponadczasowe” 22,8%

O
reklama, promocja 49,97%
radio 41,35%
telewizja 39,6%
film, kino 27,9%
media (ogdlnie) 19,8%
druk (prasa, ksigzka) 6,5%

Zrédto: opracowanie wiasne

Daje o sobie znaé wszechobecnos$é rekla-
my, a takze jej szczeg6lna umiejetnosé zwrod-
cenia na siebie uwagi i zapisania si¢ w pamig-
ci odbiorcy. Wiedza o telewizji okazata si¢
silnie spolaryzowana: programy popularne
wsrod mlodziezy uzyskaly bardzo wysokie
wyniki (por. tabela 2.), jednak przekazy kie-
rowane do innych odbiorcéw — do$¢ niskie,
co dato taczny wynik plasujacy telewizj¢ do-
piero na trzecim miejscu. Do przewidzenia
bylo ostatnie miejsce tradycyjnej prasy, po-
twierdzajace odwrdt mlodego pokolenia od
stowa drukowanego. Na wynik wplyneto na
pewno takze to, ze uczen szkoty ponadgim-
nazjalnej nie jest domy$lnym odbiorca np.
ogdlnopolskich dziennikow czy tygodnikow
opinii, o ktére migdzy innymi pytano. Nie ma
tez potrzeby orientowaé si¢ w zagadnieniach
rynkowych — jedynie 5,7% badanych potrafi-
to poda¢ dowolny tytut prasowy wydawany
przez Agore SA.

Drugie rozréznienie dotyczy umiejscowie-
nia w czasie tego, czego dotyczylo pytanie.
Wyrdzniono tu trzy kategorie pytan: odnosza-
ce si¢ do terazniejszosci (czyli np. przekazow
emitowanych cyklicznie w czasie badania),
przesztosci (czyli przekazow, ktore byly emi-
towane/ popularne wyraznie wczesniej niz
miato miejsce badanie) oraz pytania ,,ponad-
czasowe” (dotyczace w wigkszosci termino-
logii), cho¢ granice migdzy tymi kategoriami
sa nieostre. Wyniki uzyskane przez uczniéw
zawiera tabela 5.

Zrodto: opracowanie wlasne

Wyniki potwierdzaja, ze 1 media, i badani
uczniowie zyja chwila obecna. Najlepiej (co
nie znaczy, ze znakomicie) wypadly te pytania,
ktére dotyczyly spraw biezacych lub w miarg
$wiezych, np. w maju 2015 r. 60% uczniéw
wiedzialo, ze trzy miesiace wczesniej Oscara
otrzymat polski film ,JIda” w rezyserii Pawla
Pawlikowskiego. Dalsza kolejnos¢ mozna thu-
maczy¢ tak, ze tresci ,,ponadczasowe” okazaty
si¢ najtrudniejsze dlatego, ze cechowat je naj-
wyzszy stopien abstrakcji (czesto byly to poje-
cia ogdlne).

Kolejne kryterium podziatu wiazato si¢
wlasnie ze stopniem konkretnosci obiektu,
o ktory pytano. Tresci konkretne to przede
wszystkim nazwy wlasne — ludzi, mediow,
miejsc. Tresci abstrakcyjne to gtéwnie termi-
nologia zwigzana z poj¢ciami nieempirycz-
nymi, jak zjawiska (infotainment) czy gatun-
ki (reality show). Wyniki w obu kategoriach
przedstawia tabela 6.

Tabela 6. Wiedza o tresciach konkretnych
i abstrakcyjnych

o0 Procent poprawnych
Typ tresci odpowiedzi
konkret (np. nazwa 33.1%
wlasna)
abstrakt (np. termin) 23,6%

Zrodto: opracowanie wlasne

Zgodnie z intuicja przewaga jest po stronie
tresci konkretnych, typowych dla myslenia po-
tocznego. Rdznica jest znaczaca. Za niski wynik



abstraktow odpowiada w znacznej czg$ci staba
orientacja w podstawach genologii medialnej
— do wielu przyktadow ukazanych wczesniej
mozna dodaé jeszcze zaledwie 5-procentowy
wynik uzyskany w pytaniu Gatunek uprawia-
ny np. przez Ryszarda Kapuscinskiego i Hanne
Krall to...

Ostatni podziat pytan jest zwigzany z wie-
kiem modelowego odbiorcy. Chodzito o to,
by sprawdzié, czy uczniowie istotnie wiedza
wigcej o swoich mediach i programach niz
o tych adresowanych do odbiorcéw wyraznie
starszych. Do kategorii ,,mlodziez” i ,star-
szy niz mtodziez” zaliczano tylko to, co bez
watpienia bylo kierowane do danej grupy
(np. wiadomo, ze Radio Eska szuka stucha-
czy gtownie wsrod ludzi w wieku 15-34 lata,
a grupa docelowa tygodnika ,Newsweek”
jest starsza i liczy 25—49 lat). Dla wszystkich
pozostatych zagadnien przyznawano katego-
ri¢ ,,wszyscy”. Uzyskane wyniki przedstawia
tabela 7.

Tabela 7. Wiedza o przekazach kierowanych
do r6znych odbiorcow

Glowny odbiorca Procent
poprawnych
przekazu el
odpowiedzi
milodziez 37.8%
wszysey 34,5%
starszy niz mtodziez 8,5%

Zrddto: opracowanie wilasne

Jest to drugi (po typie medium) podzial,
gdzie wystapila znaczna réznica wynikdw mig-
dzy pierwsza i ostatnig kategoria. Badani blisko
pie¢ razy czesciej wiedzieli co§ o mediach dla
nich przeznaczonych (z ktérych zapewne nie-
rzadko korzystaja) niz o tych, ktére podejmuja
tematy zupetnie ich nieinteresujace. Wynik dla
kategorii mediow mtodziezowych jest wyzszy
niz calkowity wynik badan (27,6%), lecz nie
jest to przewaga miazdzaca.

Krzysztof Kaszewski

Podsumowanie — co wynika z badan
wstepnych?

Ogdlne wyniki w poszczegdlnych kategoriach
zasadniczo odpowiadaja temu, czego mozna
si¢ spodziewa¢ na podstawie wiedzy o $wie-
cie i o procesach uczenia si¢ — na przyklad, ze
wigcej wie si¢ o tym, z czym ma si¢ styczno$é
i co si¢ lubi; ze konkrety tatwiej zapamigtac niz
abstrakcyjne terminy. Mozna to potraktowac
jako wskazoéwke, ze w $wiadomosci 1 kom-
petencji medialne] mlodziezy zachodza takie
same procesy, jak w przypadku innych dziedzin
wiedzy o dlugiej, ugruntowanej tradycji szkol-
nej. Jednoczesnie wykazano, ze réznice migdzy
wyrdznionymi kategoriami bywajg stosunkowo
niewielkie.

Watkiem godnym dalszego zainteresowania
wydaje si¢ $wiadomos¢ terminologiczna mio-
dziezy. Edukatorzy przywiazuja duzo uwagi
do tej sfery — w tradycyjnej edukacji szkolne;j
uczniowie musza opanowywac wiele termindw
z rdznych dziedzin, wazne miejsce zajmuje ter-
minologia medialna w KKM. Przeprowadzone
badania wskazuja na raczej niskie kompetencje
mlodziezy w tym zakresie, co sktania do szu-
kania odpowiedzi na pytanie, kiedy mata wie-
dza deklaratywna zawsze wiaze si¢ z brakiem
umiejetnosci praktycznych. Czy na przyktad
brak umiejetnosci rozpoznania gatunku na
podstawie definicji automatycznie przeklada
si¢ na niski poziom umiejetnosci kwalifiko-
wania przekazéw do kategorii gatunkowych?
Jest to przeciez umiejetnos¢ fundamentalna —
nicodroznianie dokumentu od paradokumentu
sprzyja zacieraniu si¢ granicy migdzy $wiatem
medialnym i rzeczywistym; nieodrdznianie fe-
lietonu od informacji wigze si¢ z trudno$ciami
z oddzielaniem faktéw od komentarzy.

Ocena przedstawionych wynikéw jest trud-
na (niecate 30% poprawnych odpowiedzi to
duzo czy malo? — a przyczyna niskich wynikow
jest wysoka trudno$¢ pytania, bardzo mata wie-
dza odpowiadajacych czy moze niedoskonale
sformutowane pytanie?), gléwnie ze wzgledu
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na brak poziomu odniesienia — wedle mojej
wiedzy podobnych badan dotad w Polsce nie
prowadzono'®. W zwiazku z tym zgromadzone
dane trzeba traktowac jako zaproszenie do dys-
kusji nad sytuacja, punkt wyjscia do dalszych,
poglebionych badan stanu wiedzy o mediach
i jej uwarunkowan, a takze pomoc w projekto-
waniu procesu edukacyjnego.

Pytan zadanych uczniom nie nalezy trak-
towac jako postulatu w rodzaju ,to kazdy wie-
dzie¢ powinien”, nie jest to tez cze¢$¢ zadnego
programu edukacji medialnej. Okreslone wyni-
ki uzyskane przy uzyciu konkretnych narzedzi
majg by¢ bodzcem do rozmowy o sprawach
podstawowych, zarowno dla wychowania do
mediow, jak 1 dla catej (przysztosci) wspot-
czesnej szkoty. Sadzg, ze moglyby to by¢ takie
m.in. tematy:

1. Co kazdy (nie tylko mtody) Polak powi-
nien wiedzie¢ o mediach, jako cztonek spote-
czenstwa informacyjnego, aby krytycznie i roz-
sadnie z nich korzysta¢? Ktére wiadomosci sa
fundamentalne i niezbgdne, ktére fakultatywne,
a ktore zbedne niespecjalistom? Odpowiedz
na to pytanie to zadanie dla (przysztych) me-
todykow edukacji medialnej. Mozna bedzie
na nie odpowiedzie¢ na podstawie wynikdéw
badan mtodziezy na réznych etapach edukacji
i z uwzglednieniem przyjetych celow wycho-
wania do mediéw. Pytanie, czy w ogodle ma
sens zdobywanie okreslonej porcji wiadomo-
$ci o mediach jest tak samo (nie)uzasadnione,
jak to, czy kazdy maturzysta powinien zna¢ np.
nazwe stolicy Wtoch, datg¢ wybuchu II wojny
swiatowej czy nazwisko obecnego prezydenta
Polski. Wszystko to mozna przeciez w kazdej
chwili tatwo sprawdzié.

2. Jakie sa relacje migdzy wiedza o mediach
a wiedza z zakresu innych dziedzin? Czy, kiedy
i w jakim stopniu wiedza o samych mediach jest
niezb¢dna do krytycznego odbioru przekazow
medialnych, a kiedy wystarcza wiedza o tema-
cie przekazu medialnego? Na ile prawdziwa jest
zdroworozsadkowa teza, ze jesli kto$ si¢ zna na
jakiej$ problematyce, to bedzie potrafil ocenié
przekaz medialny np. pod katem rzetelnosci bez
dodatkowego ,,treningu medialnego”? Jak duza
jest grupa, ktéra mimo co najmniej przecigtnej
swiadomosci kulturowej stabo sobie radzi z me-
diami, a jak duza jest grupa, ktéra kiepsko po-
shuguje si¢ mediami, poniewaz nie radzi sobie
z calg sferg kultury i komunikacji spotecznej?

3. Czy i jak deklaratywna wiedza o mediach
jest skorelowana z umiejetnosciami i sposoba-
mi korzystania z przekazow medialnych i no-
woczesnych technologii informacyjnych?

Czy da si¢ — 1 czy warto — ksztalci¢ (wobec
medi6éw 1 nie tylko) umiejg¢tnosci bez wiadomo-
$ci? W jakim stopniu mozliwe i pozadane jest
przejscie od opozycji (wiedza—umiejetnoscei,
wiedza o mediach-wiedza o ,reszcie $wiata”)
do syntezy i kierowania si¢ gtownie kryterium:
informacja (lub umiejetno$¢) przydatna czy nie-
przydatna?

Zwolennicy gruntownych zmian w eduka-
cji méwig dzi§ o wielkiej potrzebie odejscia
od gromadzenia wiedzy (poniewaz dzigki sieci
kazdy ma ja w zasiegu reki, nie jest ona juz za-
rezerwowana dla wybranych) i skupienia si¢ na
rozwijaniu umiejetnosciach takich, jak wyszu-
kiwanie informacji, ocenianie jej wiarygodno-
$ci, rzetelnosci 1 przydatnosci'’. Te glosy trze-
ba uwzglednié, szkota musi si¢ zmieniaé, aby
nadaza¢ za wspolczesnoscia, ktora definiuja

16 Przedstawione wyniki mozna poréwnacé np. z tymi uzyskiwanymi przez uczestnikow konkurséw medialnych,
jak np. Olimpiada Medialna (http://www.olimpiada-medialna.edu.pl), Olimpiada Wiedzy o Mediach (http://owm.edu.
pl) czy Olimpiada Cyfrowa (https://olimpiadacyfrowa.pl). Pozwoliloby to sprawdzi¢, jaka jest réznica mi¢dzy grupa
.standardowq” a ,,wyrozniajaca si¢” (zaktadamy, Ze tacy sa uczestnicy konkursow), choé takie poréwnania utrudniatoby
to, ze pytania na konkursach zwykle sa testowe, a nie otwarte.

17 M. Zylitiska, Neurodydaktyka. Nauczanie i uczenie sie przyjazne mézgowi, Torun 2013, s. 254.



m.in. nowoczesne techniki informacyjne. Prze-
miany nie powinny jednak polegaé na przejsciu
z jednej skrajnosci (encyklopedyzm) w druga
(skrajny pragmatyzm); nie chodzi tu o porzuce-
nie wiedzy, lecz o regulacj¢ proporcji migdzy
przyswajaniem informacji a jej samodzielnym
zdobywaniem, migdzy gromadzeniem danych
a ich uzywaniem. A nade wszystko o wspdtpra-
c¢ 1 funkcjonalno$¢ wszelkich danych: wyko-
rzystanie ich przy wybieraniu, decydowaniu,
ocenianiu itp.

Krzysztof Kaszewski

Krytyczne, dojrzale korzystanie z mediow,
ktore uznaje si¢ za nadrzgdny cel edukacji me-
dialnej, rowniez opiera si¢ w znacznej mierze
na informacjach posiadanych przed odbiorcg.
Aby najszybciej i najpewniej odrdzni¢ prawde
od fatszu, fakt od komentarza, a powierzchow-
nos$¢ od pogtebionej analizy, potrzeba przede
wszystkim odpowiedniej dawki rzetelnej, usys-
tematyzowanej wiedzy. W umysle, a nie w in-
ternecie.

Aneks
Procent Procent
. popraw- . popraw-
Pytanie nych od- Pytanie nych od-
powiedzi powiedzi
Ewa Farna wystepuje w reklamach 88.0% ,,Big Brother” i ,,Dwa §wiaty” to 29.3%
sieci komorkowe;. .. ’ przyktady gatunku nazywanego. .. i
Program podrdzniczy pt. ,,Boso przez 76.6% Jedna z najpopularniejszych polskich
Swiat” prowadzi... 70 komercyjnych stacji radiowych, zato- 27,4%
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Media literacy as a component of the media competence of young
Poles generation — reconnaissance

Krzysztof Kaszewski
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STRESZCZENIE

Dojrzate uzywanie mediéw, zardOwno w roli nadawcy, jak i odbiorcy, wymaga odpowiedniego
poziomu kompetencji medialnych. Jednym ze sktadnikow tych kompetencji jest wiedza
o mediach. Artykut zawiera wyniki badan przeprowadzonych wsréd uczniow szkot
ponadgimazjalnych w celu wstgpnego rozpoznania ich poziomu wiedzy m.in. o réznego
typu mediach, postaciach w nich obecnych, przekazach czy gatunkach.
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media, knowledge, media literacy, Polish young generation, education

ABSTRACT

Mature use of the media, both in the role of sender and receiver, requires an appropriate level
of media literacy. The knowledge about the media is one of the components of media literacy.
The article contains the results of the research which was carried out among students from
secondary school. The study aims at presenting initial diagnosis of their media knowledge.
This includes, above all, knowledge on media types, genres and so on.
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Wybrane aspekty poznawcze
1 emocjonalne socjotechniki mediow

Mateusz Bartoszewicz

H armonijne, $wiadome i efektywne funk-
cjonowanie czlowieka drugiej dekady
XXI wieku jest uwarunkowane przede wszyst-
kim dostepem do réznorodnych zrédet wiedzy,
a ponadto dysponowaniem rzetelnymi i aktual-
nymi informacjami. Rol¢ kluczowego posred-
nika w ich upowszechnianiu petnig $rodki spo-
fecznego komunikowania o szerokim zasiggu,
takie jak prasa, radio, telewizja lub internet.
Posiadajac mozliwo$¢ decydowania o hierar-
chii prezentowanych tematéw, media pelnig
rol¢ przewodnikow opinii publicznej i agenda-
-setterow'. Nie istnieje jednak gwarancja, ze in-
formacje pochodzace od nadawcow medialnych
zawsze beda rzetelne. W niektorych przypad-
kach wprowadzanie opinii publicznej w biad
moze okaza¢ si¢ korzystne dla pewnych grup
interesu?. Tym samym media stanowig istotne
narzgdzie wpltywu spotecznego, ktdry jest nie-
rozerwalnie zwigzany z pojeciem socjotechniki
rozumianej jako konsekwentny sposéb wywie-
rania wptywu na duze zbiorowosci i na zacho-

wania spoteczne jednostek, sterowania uktada-
mi 1 przeksztalceniami spotecznymi zgodnie
z wola podmiotu stosujacego socjotechnike?.
W tym sensie rozmaite formy manipulacji, pro-
paganda i agitacja beda stanowity podkategorie
socjotechniczne, w ramach ktorych wazna role
odgrywaja s$rodki masowego przekazu. Taki
przedmiot rozwazan prowokuje do sformuto-
wania fundamentalnego pytania z pogranicza
politologii, medioznawstwa i psychologii: jakie
emocjonalne i poznawcze czynniki wywieraja
wplyw na zdolnosci analityczne i percepcyjne
cztowieka w kontekscie wptywu socjotechnicz-
nego mediow?

Przeprowadzenie poglebionych badan nad
catoksztaltem uwarunkowan socjotechnik sto-
sowanych w mediach, poza wykorzystaniem
analiz heurystycznych, wymagatoby mozliwie
szerokiego spojrzenia uzupetnionego analizami
hermeneutycznymi. Jednak wnikliwa anali-
za interpretacyjna tresci symbolicznych, m.in.
w oparciu o teorie Martina Heideggera, Hansa

'E. Nowak, Rola mediéw informacyjnych w ustanawianiu waznosci kwestii w agendzie publicznej w Polsce w la-
tach 2009-2012 [w:] Media i polityka. Relacje i wspotzaleznosci, red. M. Adamik-Szysiak, Lublin 2014. s. 105.

2 P. Znyk, Propaganda. Wspolczesne oblicza. Technologia zabdjstwa medialnego, £.6dz 2011, s. 19-37.

3 Autor przytoczyt fragment jednej z trzech definicji socjotechniki sformutowanych przez Mirostawa Karwata.
Zob. M. Karwat, Podstawy socjotechniki dla politologow, politykéw i nie tylko, Warszawa 2014, s. 17.

4 Zastosowanie podejscia hermeneutycznego, zdaniem Martina Heideggera i Hansa Georga Gadamera, umoz-
liwia wzglednie szerokie, wieloaspektowe spojrzenie interpretacyjne na zjawiska spoteczne. Interpretacja to proba
zrozumienia egzystencji jako swoistego ,,sposobu bycia” cztowiecka w $§wiecie. Analiza hermeneutyczna umozli-
wia zastosowanie dodatkowych elementéw poznawczych w badaniu socjotechniki w mediach. Jej wykorzystanie
W znaczacy sposob rozszerzyloby pole analiz, np. o rozwazania dotyczace teorii dziatan komunikacyjnych Jurgena
Habermasa lub o teorie dyskursu. Por. H.G. Gadamer, Prawda i metoda. Zarys hermeneutyki filozoficznej, Krakow
1993; M. Heidegger, Bycie i czas, Warszawa 2008; A. Osika, Teoria dzialania komunikacyjnego Jurgena Haber-
masa, ,,Zarzadzanie Wiedzg” 2001, nr 1.



Georga Gadamera lub Jurgena Habermasa —
znacznie wykracza poza ramy przedmiotu roz-
wazan.

W zwiazku z powyzszym, autor koncentru-
je si¢ na kwestiach jednostkowych, szczegdlnie
w kontekscie podejmowania decyzji pod wply-
wem komunikatow medialnych. W eklektyczny
sposdb odnosi si¢ do wybranych modeli, teorii
i perspektyw dotyczacych mechanizmoéow ludz-
kiego myslenia, emocji i dokonywanych wybo-
réw. Analizie zostaja poddane zagadnienia, takie
jak dwa tryby funkcjonowania umystu ludzkiego,
automatyzmy myslenia, heurystyki oceniania,
ztudzenia i bledy poznawcze oraz wpltyw emocji
na poznanie. Znaczna cz¢$¢ zagadnien opatrzono
odpowiednimi przyktadami, ktorych celem jest
zilustrowanie teoretycznego opisu.

Dwa systemy funkcjonowania umystu
Informacje plynace z medidw masowych nie
sa przyswajane w pelnej zgodnosci z intencja-
mi nadawcow przekazow. Nie istnieje rOwniez
mozliwos¢ doktadnej weryfikacji kazdej otrzy-
manej informacji pod wzgledem jej rzetelnosci,
adekwatnosci lub aktualnosci. Wynika to z ogra-
niczen czasowych, potrzeb fizjologicznych oraz
zdolnosci percepcyjnych czlowieka.

Sposrod wielu teorii i modeli funkcjono-
wania ludzkiego umystu® autor odwotuje sie
w szczegdlnosci do modelu ,,dwdch systemow”

Mateusz Bartoszewicz

Daniela Kahnemana®. Jego centralng kategoria
jest kwestia ,,stanu $wiadomosci analityczne;j”
osoby podejmujacej decyzje. Dzigki temu mo-
del ,,dwdch systemow” stanowi logiczne wpro-
wadzenie w aspekty poznawcze i emocjonalne
socjotechniki mediow.

Kahneman przyjmuje zatozenie, ze na funk-
cjonowanie ludzkiego umystu sktadajq si¢ dwa
tryby myslenia’:

* System 1. — dziatajacy szybko, automatycz-
nie, jedynie przy niewielkim obcigzeniu po-
znawczym. Jego kluczowe cechy to w szcze-
golnosci®: brak poczucia §$wiadomej kontroli,
Iaczenie tatwosci poznawczej ze ztudzeniem
prawdziwosci,
nosci i thumienie watpliwosci, preferowanie
nadmiernej spdjnosci emocjonalnej, przy-
wigzywanie nadmiernej wagi do zdarzen
mato prawdopodobnych oraz waskie formu-
towanie probleméw decyzyjnych.

* System 2. — dzialajacy wolniej, wymagaja-
cy subiektywnego poczucia skupienia, swo-
bodnego wyboru i $§wiadomosci cztowieka.
Odpowiada za rozdzielenie uwagi mig¢dzy
dziatania wymagajace umystowego wysitku,
takie jak: myslenie analityczne, obliczenia
matematyczne, krytycyzm i samokontrola.

System 1. dziata wzglednie automatycznie, moni-

torujac otoczenie cztowieka m.in w poszukiwaniu

zagrozen lub szans, podczas gdy System 2. przez

lekcewazenie wieloznacz-

> Nalezy wskaza¢ kilka istniejacych i przenikajacych si¢ nawzajem paradygmatéw kognistywistycznych.

Sa to, w szczegolnosci: 1) komputacjonizm — Stuart Shapiro; 2) koneksjonizm — Donald Rumelhart, James
McClelland; 3) enaktywizm — Francisco Varela, Evan Thompson, Alva No¢; 4) dynamicyzm — Joanna Racza-
szek-Leonardi, Stephen Cowley. Autor, dokonujac wyboru koncepcji ,,dwoch systemoéw” Kahnemana, umiescit
kontekst analizy w paradygmacie probabilistycznym (,,bayesizm”), a wlasciwie w rozwazaniach dotyczacych bie-
dow myslenia probabilistycznego. ,,Filozof Andy Clark podkresla, ze bayesizm to teoria calego umystu. Umyst
to machina zmniejszajaca niepewnos¢, czy raczej zaskoczenie nowymi informacjami. Przewiduje ona bowiem,
jaka bedzie rzeczywistos$c, a gdy te przewidywania odbiegaja od rzeczywistosci, moze albo je zmodyfikowacé, albo
zmodyfikowa¢ rzeczywisto$¢”. Zob. M. Mitkowski, Kognitywistyka i modele umystu, http://www.dwutygodnik.
com/artykul/6322-kognitywistyka-i-modele-umyslu.html [dostgp: 21.03.2017].

¢ Kahneman zaczerpnat okreslenia Systemu 1. i Systemu 2. z: K.E. Stanovich, R.F. West, Individual differences
in reasoning: Implications for the rationality debate, ,,Behavioral and Brain Sciences” 2000, vol. 23, s. 645-665; Za:
D. Kahneman, Pufapki myslenia. O mysleniu szybkim i wolnym, przet. P. Szymczak, Poznan 2012, s. 31-36.

7 Tamze.

8 Tamze, s. 142-143.
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wiekszos¢ czasu trwa w trybie niskiego wysitku,
w ktérym jest zaangazowana jedynie niewielka
cz¢$¢ naszej uwagi. System 1. w wyniku obserwa-
cji otoczenia bez przerwy generuje dla Systemu
2. rozmaite bodzce, takie jak wrazenia, przeczu-
cia i emocje. Po ,,zatwierdzeniu” bodzcoéw przez
System 2. wrazenia i przeczucia ewoluuja w prze-
konania, ktére moga si¢ przyczyni¢ do podjgcia
przez czlowieka celowych dziatan — np. wzigcia
udzialu w protescie spotecznym. W sytuacjach
nieskomplikowanych poznawczo System 2. ak-
ceptuje sugestic Systemu 1. w zasadniczo nie-
zmienionej formie, co istotnie upraszcza i skraca
proces podejmowania decyzji’.

Czasami zdarza sig, ze System 1. w swojej
pracy napotyka trudnosci. Skutkuje to pobudze-
niem Systemu 2., ktory otrzymuje zadanie szcze-
gdtowego przetworzenia informacji dotyczacych
okreslonego problemu. W tym celu przeszukuje
dostepng pamig¢ pod katem przypadkow, ktore
nadadzg sens zdarzeniu nierozpoznanemu przez
System 1. System 2. moze réwniez zosta¢ zmo-
bilizowany do wysitku, gdy wykryje, ze za mo-
ment mozemy popetni¢ powazny btad!’.

Jak zauwazyt Kahneman, obydwa systemy
zazwyczaj wspolpracuja wydajnie i efektyw-
nie rozwigzuja napotkane problemy'. Jednak
w zwiazku z automatycznym dziataniem Syste-
mu 1. trudno jest czasami uniknaé¢ btedéow my-

® Tamze, s. 36.
10 Tamze, s. 36-37.
' Tamze, s. 37.
12 Tamze, s. 41.

$lenia tendencyjnego, poniewaz §wiadomy Sys-
tem 2. moze po prostu nie zdawac sobie sprawy,
ze do takiego myslenia w ogodle doszto. Z drugiej
strony, nawet kiedy mamy $§wiadomos¢, ze ist-
nieje wysokie ryzyko popetnienia bledu, jedyna
mozliwoscig jego uniknigcia jest zachowanie
wzmozonej czujnosci poznawczej. Problem jed-
nak w tym, ze ciagte kwestionowanie swojego
myslenia mocno obcigza zasoby umystowe. Po-
nadto System 2. dziata o wiele wolniej i mnigj
wydajnie w podejmowaniu codziennych, ruty-
nowych decyzji'?, takich jak np. dorazny wybor
ogladane;j stacji telewizyjne;.

Kahneman swoja charakterystyke trybow
dziatania umyshu popart odniesieniami do rapor-
tow z empirycznych badan eksperymentalnych'.
Jednak ich wyczerpujacy opis znacznie wykra-
cza poza ramy przedmiotowej analizy, w ktorej
autor koncentruje si¢ przede wszystkim na cha-
rakterystyce (i analizie) aspektow poznawczych
i emocjonalnych socjotechniki mediow.

Konkludujac t¢ czgs$¢ rozwazan — odbiorcy
tresci medialnych dysponujg potgznym apa-
ratem poznawczym Ww postaci analitycznego
Systemu 2., ktéry jednak obcigza zasoby umy-
stowe w tak znacznym stopniu, ze nie moze
funkcjonowac¢ na pelnych obrotach przez caty
czas. Wobec tego jestesmy zdani na pewnego
rodzaju automatyzmy' w przyswajaniu infor-

13 Szczegoly badan Kahnemana (i Tversky’ego) zostaly zawarte m.in. w zatacznikach monografii: D. Kah-
neman, Pufapki myslenia..., dz. cyt. Zob. zatacznik A: ,,Osady w warunkach niepewnosci: heurystyki i btedy
poznawcze, 1974” oraz zatacznik B: ,,Wybory, warto$ci i ramy interpretacyjne, 1984”. Ponadto koncowa czgs$é
powyzszej monografii zawiera liczne odestania do raportéw z badan eksperymentalnych. Kahneman przywotuje
m.in. badania Daniela T. Gilberta, Douglasa S. Krulla oraz Patricka S. Malone’a dotyczace wyciagania przez ludzi
pochopnych wnioskdéw (1990) oraz badania Michaela E. Smitha, Lindy K. McEvoy i Alana Gevinsa zwiazane
z ,,pomiarami” energii wymaganej dla realizacji zadan zupelnie nowych oraz takich, w ktérych osoba jest juz
biegta (1997, 1999). Por. D. Kahneman, Pulapki myslenia..., dz. cyt., s. 605-654.

4 Do automatyzméw w mysleniu i podejmowaniu decyzji nawiazuje takze Robert Cialdini. Badacz wskazat
szereg regul wptywu spotecznego, z ktérych ludzie korzystaja w warunkach, gdy nie maja ochoty, czasu, energii lub
zasobow umystowych do dokonywania wyczerpujacych analiz sytuacji. Sa to reguty: wzajemnosci, konsekwencji,
spotecznego dowodu stusznosci, lubienia, autorytetu i niedostgpnosci. Zob. R. Cialdini, Wywieranie wplywu na ludzi.
Teoria i praktyka, przel. B. Wojciszke, Gdansk 1999, ss. 18-22, 243-249.



macji o otaczajacym nas $wiecie. To zagadnie-
nie wigze si¢ z dziataniem heurystyk oceniania,
rozumianych jako uproszczone metody wnio-
skowania i podejmowania decyzji.

Czlowiek skapcem poznawczym?

Uzupehieniem modelu Kahnemana jest ory-
ginalne poznawczo podejscie Susan Fiske
i Shelley Taylor, ktore uwazaja, ze ludzi moz-
na okresli¢ mianem ,,skapcéw poznawczych”'s.
Przejawia si¢ to w dazeniu do osiagni¢cia opty-
malnych efektow pracy umystowej przy zuzy-
ciu jak najmniejszych zasoboéw energii, czasu
itd. Obserwacja zycia nowoczesnego czlo-
wieka wskazuje, ze przetwarzanie wszystkich
dostgpnych informacji nie jest potrzebne do
przetrwania i rozwoju. W praktyce nie wydaje
si¢ w ogole mozliwe, aby cztowiek byt w sta-
nie analizowa¢ i poddawac krytyce wszelkie
docierajace do niego informacje'é. Mozg an-
gazuje tylko cze$¢ dostepnych zasobdéw po-
znawczych, aby nie dopusci¢ do przecigzenia.
W sytuacjach bezpiecznych i normalnych dla
Systemu 1., a takg z punktu widzenia cztowieka

Mateusz Bartoszewicz

jest rutynowe ogladanie telewizji, informacje sa
przyswajane i przetwarzane gldwnie za pomoca
uproszczonych metod wnioskowania i podej-
mowania decyzji, ktore nie wymagaja wysokie-
go obcigzenia zasobow umystu'’. Te metody —
przypomnijmy — okresla si¢ mianem heurystyk
oceniania.

Amos Tversky i Kahneman opublikowali
w 1974 r. artykut pt. Osqdy w warunkach nie-
pewnosci: Heurystyki i bledy poznawcze'. Po-
stawili w nim teze, ze ludzie na ogdt postuguja
si¢ ograniczonym zestawem heurystyk, ktore
umozliwiajg rozwiazywanie skomplikowanych
zadan zwiazanych z prawdopodobienstwem
i szacowaniem wartosci przez sprowadzenie
problemdéw do operacji prostszych, mniej obcia-
zajacych zasoby umystowe. Badacze wymienili
trzy podstawowe heurystyki wnioskowania!®:
* heurystyke reprezentatywnosci
* heurystyke dostepnosci
* heurystyke zakotwiczenia i dostosowania.
Na przestrzeni lat pojawialy si¢ liczne uzupet-
nienia i poglt¢bienia® heurystyk wnioskowania,
aczkolwiek istota modelu, polegajaca narozwia-

15 S. Fiske, S. Taylor, Social cognition, wyd. 2, Nowy Jork 1991.
16 Brak takiej mozliwosci jest zwiazany z zagadnieniem przeciazenia informacyjnego wspotczesnego cztowie-
ka. Zob. T. Galewski, Psychologiczne bariery informacyjne w spoleczenstwie informacyjnym, ,,Zeszyty Naukowe

Uniwersytetu Szczecinskiego” 2012, nr 29, s. 193-195.

17 A. Zybertowicz i in., Samobdjstwo Oswiecenia? Jak neuronauka i nowe technologie pustoszq ludzki swiat,

Krakow 2015, s. 191-193.

18 Artykut pierwotnie ukazat si¢ w 1974 r. w periodyku ,,Science”: A. Tverski, D. Kahneman, Osqdy w wa-

runkach niepewnosci: Heurystyki i bledy poznawcze, ,,Science” 1974, vol. 185. Autor korzysta z ttumaczenia
P. Szymczaka zawartego w ,,Zataczniku A” do publikacji: D. Kahneman, Pufapki mysienia..., dz. cyt., s. 559-579.

1 Tamze, s. 560-579.

2 Nalezy w szczegdlnosci wymienié: 1) rozprawy filozoficzne Petera Carruthersa dowodzace, ze procesy
poznawcze cztowieka zachodza w oparciu o jeden tylko system, zblizony dziataniem do ,,systemu drugiego”
w rozumieniu Kahnemana. Carruthers przyznaje, ze ten system moze dziata¢ w réznych trybach, od wolniejszego
po szybsze, od analitycznego po bardziej automatyczne; 2) krytyke ze strony niemieckiego psychologa Gerda Gi-
gerenzera, ktory zarzucat Tversky’emu i Kahnemanowi nazbyt negatywne wyobrazenie o ludzkim umysle, czego
przestanka miata by¢ ich koncentracja na bledach poznawczych; 3) krytyke badaczy Moshe Levy i Haim Levy,
ktorzy ,,zarzucaja Kahnemanowi i Tversky’emu wykorzystanie w eksperymentach laboratoryjnych wariantow
decyzyjnych zawierajacych albo same zyski, albo same straty. Sa to hipotetyczne sytuacje, z ktorymi decydenci
nie spotykaja si¢ w rzeczywistych sytuacjach wyboru na rynku finansowym”; 4) eksperymenty polskich bada-
czy, np. Krzysztofa Czauderny, ktory wskazal, ze ,,zalozona przez Kahnemana i Tversky’ego spdjnos¢ efektow
odbicia i pewnosci nie znajduje potwierdzenia w wynikach badania Diagnoza Spoleczna z lat 2003 i 2005 oraz
w badaniach ankietowych przeprowadzonych przez autora [tj. Krzysztofa Czauderng — przyp. MB] na Uniwer-
sytecie Warszawskim i Uniwersytecie w Oslo”. Por. K. Czauderna, Paradoksy sklonnosci do ryzyka. O pewnej
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zywaniu skomplikowanych zadan zwiazanych
z prawdopodobienstwem przez sprowadzenie
problemdéw do operacji prostszych, w sposob
fundamentalny nie zostata dotychczas podwa-
zona. Z tego wzgledu, zdaniem autora, analiza
potencjalnych btedow wynikajacych z heury-
styk wnioskowania stanowi wartosciowe narze-
dzie analityczne w badaniach nad socjotechni-
kami stosowanymi w $rodkach komunikowania
spotecznego.

Heurystyka reprezentatywnosci
Heurystyka reprezentatywnosci oznacza sza-
cowanie prawdopodobienstwa przynaleznosci
obiektow do okreslonej kategorii lub prawdo-
podobienstwo korelacji migdzy zdarzeniami,
dokonywane na podstawie podobienstwa cech
obserwowanych obiektow do stereotypowego
modelu w danej kategorii*'. Heurystyka repre-
zentatywno$ci moze rowniez oznacza¢ uprosz-
czenie wielu zmiennych charakteryzujacych
obiekt do jednej takiej zmiennej, np. do ceny
dobra konsumpcyjnego. Zazwyczaj wysoka
ceng produktu utozsamiamy z wysoka jakoscia.
W zwiazku z powyzszym w decyzjach konsu-
menckich ogdt przewaznie nie analizuje wszel-
kich cech produktéw, sugerujac si¢ glownie
ceng?.

Zgodnie z heurystyka reprezentatywnosci
okreslamy zjawiska i1 obiekty, z ktérymi si¢
spotykamy, przede wszystkim jako bezpieczne
albo zagrazajace nam, przydatne albo nieprzy-
datne itd. Nastgpnie obiekt zostaje ,,umieszczo-

ny” w kategorii innych obiektdw na podstawie
powierzchownego podobienstwa do tych, ktore
juz tam si¢ znajduja. Heurystyka reprezenta-
tywnosci moze przyczyniac si¢ do wystapienia
btedow poznawczych, w szczegdlnosci takich
jak ignorowanie rezultatow prawdopodobien-
stwa a priori, bledne wyobrazenia dotyczace
losowosci czy ztudzenia trafnosci wlasnych sa-
dow?.

Ignorowanie rezultatéw prawdopodobien-
stwa a priori** (jezeli ocenimy, ze kto$ jest po-
litykiem jedynie na podstawie spostrzezenia, ze
ta osoba wyglada, zachowuje si¢ i mowi, jak
polityk) oznacza to, ze prawdopodobienstwo
wynikajace z warto$ci bazowych, czyli stosu-
nek wszystkich polskich politykow do zagre-
gowanej liczby obywateli kraju zostato przez
nas zignorowane. Takie uogdlnienia w wielu
przypadkach, jak choéby w powyzszej katego-
ryzacji polityka, sa najprawdopodobnie;j trafne.
Jednak istnieje ryzyko, ze dokonana przez nas
klasyfikacja moze okazac¢ si¢ bledna.

Dobitnym przyktadem btedu bedzie uogol-
niajace stwierdzenie, jakoby ,,wigkszo$¢ pol-
skich politykéw byta ludzmi z gruntu zepsuty-
mi i skorumpowanymi”. Owszem, do poziomu
polskiej kultury politycznej mozna — i nalezy —
mie¢ wiele zastrzezen. Niemniej jednak uwaz-
ny obserwator zycia publicznego nie powinien
ignorowaé faktu, ze politycy skazani prawo-
mocnym wyrokiem sadu za korupcj¢ stanowig
zdecydowang mniejszos¢ wsrdd wszystkich
polskich politykdw po 1989 roku. Przytoczone

niescistosci teorii perspektywy, ,,Wiadomosci Statystyczne” 2016 nr 2, s. 44; P. Carruthers, An architecture for
dual reasoning, s. 109-124; http://faculty.philosophy.umd.edu/pcarruthers/Architecture%20for%20Dual%20Re-
asoning.pdf [dostep: 21.03.2017]; M. Levy, H. Levy, Prospect theory: Much ado about nothing?, ,,Management
Science” 2002, vol. 48 (10); G. Gigerenzer, How to make a cognitive illusions disappear, ,,European Review of

Social Psychology” 1991, vol. 2, s. 83—115.

2 D. Kahneman, Pulapki myslenia..., dz. cyt., s. 560-561.

22 E. Aronson, J. Aronson, Czlowiek istota spoleczna, przet. J. Radzicki, Warszawa 2009, s. 137.

2 Tverski i Kahneman wymienili wigcej btedow, takich jak: ignorowanie wielko$ci probki, ignorowanie prze-
widywalnosci, bledne wyobrazenia na temat powrotu do sredniej. Por. D. Kahneman, Pulapki myslenia..., dz. cyt.,

s. 560-568.
24 Tamze, s. 561-562.



stwierdzenie jest hiperbola retoryczna, ponie-
waz narusza prawdopodobienstwo wystapienia
takiego stanu rzeczy w polskich warunkach.

Blgdne wyobrazenia na temat losowosci®
wiaza si¢ z ludzkimi tendencjami do myslenia,
ze zasadnicze cechy procesow losowych beda re-
prezentowane nie tylko w petnej sekwencji skta-
dajacej si¢ ze znacznej liczby probek, ale réwniez
w kazdej z cz¢$ci sktadowych procesu losowego.
Ludzie postrzegaja intuicyjnie losowos¢ jako au-
tokorygujacy si¢ proces, w ktorym odchylenie
w jedna strong musi nieuchronnie spowodowac
odchylenie w druga. W rzeczywistosci jednak
wahnigcia proces6w losowych nie sg korygowa-
ne, lecz rozpraszane, i to dopiero przy znacznie
wigkszych sekwencjach. Przyktadowo, dopiero
po kilku tysigcach powtorzen losowan totaliza-
tora sportowego czgsto$¢ wystgpowania kazdej
z losowanych liczb bedzie taka sama?.

Tego typu uproszczone spojrzenie na loso-
wos¢ moze powodowacé liczne bledy myslenia.
Mamy tendencj¢ do nadinterpretacji losowych
zdarzen pojedynczych lub krétkich sekwencji
takich zdarzen, i na ich podstawie wyciagania
ogblnych wnioskow o funkcjonowaniu spote-
czenstwa lub panstwa. Podczas gdy probka, ze
statystycznego punktu widzenia, powinna od-
zwierciedla¢ zawsze jak najwigksza czgsc¢ ba-
danej populacji?’.

Ztudzenie trafnosci® mozemy zdefiniowaé
jako poczucie nieuzasadnionej pewnosci siebie
podczas wydawania osadu, wynikajace ze $ci-
stego dopasowania przewidywanego rezultatu
i informacji wejsciowych, np. danych biogra-
ficznych o osobie publicznej z nasza projekcja
tej osoby za 5 lat. W ramach tego blgdu zazwy-
czaj nie zostaja wzigte pod uwage czynniki

25 Tamze, s. 564.
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ograniczajace trafnos$¢ prognozy, takie jak aktu-
alny nastréj oceniajacego, szum informacyjny,
jakos$¢ zrodta informac;i itp.

Elliot Aronson i Joshua Aronson twierdza,
ze pierwsze informacje uzyskane na temat nowo
poznanej osoby, dotyczace jej plci, rasy, atrak-
cyjnosci fizycznej i pozycji spotecznej, kojarza
si¢ zwykle z prostymi regulami kierujacymi
mysleniem i zachowaniem. Tytutem przyktadu:
osobom atrakcyjnym wigkszos¢ ludzi przypisu-
je o wiele korzystniejsze cechy, m.in. takie jak
wysoka inteligencja, wrazliwos¢ lub serdecz-
nos$¢, podczas gdy osoby mniej pociagajace nie
sa tak jednoznacznie dobrze kojarzone®.

Heurystyka dostg¢pnosci

Heurystyka dostgpnosci oznacza szacowanie
liczebnosci kategorii, czesto$ci wystgpowania
albo prawdopodobienstwa wystapienia okre-
$lonego zjawiska na podstawie tatwosci, z jaka
jesteSmy w stanie wydoby¢ je z naszej pamigci
trwalej. Zdarzenia tatwiej dostgpne poznawczo
sg oceniane jako bardziej prawdopodobne lub
czesciej wystepujace niz te, do ktorych dostep
jest trudniejszy. Podobnie zazwyczaj latwiej
przypominamy sobie elementy nalezace do du-
zych kategorii, niz do matych. Zatem heurysty-
ka dostgpnosci podsuwa cztowiekowi uzytecz-
ne wskazowki przy podejmowaniu codziennych
decyzji. Nalezy jednak zaznaczy¢, ze na dostep-
no$¢ umystowa, poza rzeczywista powszech-
noscig danego zjawiska, maja wplyw roéwniez
inne czynniki. W szczegdlnosci zaliczymy do
nich znajomos$¢ okreslonych przyktadéw, ich
dobitnos¢ (obrazowos¢), odleglos¢ czasowa
przypominanych zdarzen, tatwos¢ wyobrazenia
przyktadéw oraz mozliwos$ci kojarzeniowe™®.

% E. Necka, J. Orzechowski, B. Szymura, Psychologia poznawcza, Warszawa 2006, s. 556.

27 Tamze, s. 556-557.

28 D. Kahneman, Pulapki myslenia..., dz. cyt., s. 565-566.
¥ E. Aronson, J. Aronson, Czlowiek istota spoleczna..., dz. cyt., s. 139.

3 D. Kahneman, Pulapki myslenia..., dz. cyt., s. 568.
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Zdaniem Aronsonow gtownym problemem
zwigzanym z poslugiwaniem si¢ heurystyka
dostgpnosci jest spostrzezenie, ze czasami naj-
szybciej przypominamy sobie rzeczy, ktore —
wbrew pozorom — nie sg typowe dla ogdlnego
obrazu zjawiska lub procesu®'. Moze to powo-
dowa¢ bledy iluzorycznej korelacji, ztudzenie
osobistego doswiadczenia lub efekty swiezosci,
potwierdzenia oraz pewnosci wsteczne;j.

Intrygujacym przyktadem bitgdu poznaw-
czego jest iluzoryczna korelacja®’. Nasze oceny
czestosci wspotwystgpowania roznych zdarzen
bazuja na taczacej je wigzi skojarzeniowej. Gdy
skojarzenie jest silne, tatwiej dojs¢ do wnio-
sku, ze zjawiska czgsto wspotwystgpowaty lub
wspolwystepuja. W ten sposdb ludzki umyst
moze dostrzega¢ zwiazki migdzy wydarzenia-
mi, ktdre w rzeczywistosci nie maja ze soba nic
wspdlnego. Uznajemy je jako powiazane tylko
dlatego, ze mamy do tego predyspozycje men-
talne, wynikajace np. z naszego swiatopogladu
lub okreslonego wyksztatcenia.

W wielu przypadkach heurystyka dostep-
nosci Scisle uzupelnia si¢ z heurystyka repre-
zentatywno$ci. Za Robertem Sternbergiem
warto przywolaé hipotetyczny przyktad takiego
wspoldziatania, ktore polega na kierowaniu si¢
osobistymi uprzedzeniami i pozniejszym two-
rzeniu — oraz w konsekwencji — stosowaniu
stereotypdw, ktore wyewoluowaly z naszych
jednostkowych uprzedzen. Przyktadowo, jeze-
li ktos sadzi, ze ludzie nalezacy do konkretnej
partii politycznej charakteryzuja si¢ okreslo-
nymi cechami (np. odwaga i uczciwoscia), to
przypadki oséb ujawniajacych te cechy beda
prawdopodobnie bardziej dostgpne w naszej
pamigci 1 tatwiejsze do przywotania niz przy-

padki zaprzeczajace naszym znieksztalconym
oczekiwaniom. W ten sposob dostrzegamy ko-
relacj¢ miedzy przynalezno$cia ludzi do partii
politycznej a ich okre§lonymi cechami®.

Kolejnym ztudzeniem, za ktére odpowiada
heurystyka dostgpnosci, jest ztudzenie osobiste-
go doswiadczenia. W wyniku nasycenia mediow
tre$ciami szokujagcymi ma ono kluczowy wptyw
na podejmowanie przez ludzi decyzji. Osobiste
doswiadczenie, wspomagane emocjami i dobrze
pamigtanymi szczegoéltami, jest dostgpne tatwiej
anizeli nawet najbardziej rzetelne statystyki®.
Dzisiejsze media sa w stanie tak zywo relacjono-
wac rozmaite wydarzenia, ze widz staje si¢ niemal
jednym z bohateréw prezentowanych opowiesci.
Pozniej tego typu wspomnienia z ,,podrézy” me-
dialnych moga okaza¢ si¢ istotnym czynnikiem
podejmowania decyzji zardwno konsumenckich,
jak 1 politycznych.

Heurystyka dostgpnosci przyczynia si¢ do
wystapienia btedow (efektow) swiezosci, po-
twierdzenia czy pewnosci wstecznej. Efekt
Swiezo$ci wiaze si¢ z przestanka, ze informa-
cje chronologicznie najnowsze oddziatuja na
podejmowanie decyzji silniej niz te, ktore zna-
lisSmy wczesniej. Efekt potwierdzenia polega
na nadawaniu wyzszej wartosci tym informa-
cjom, ktore potwierdzaja nasze wstgpne oceny,
niz tym, ktore im zaprzeczaja. Efekt pewnosci
wstecznej oznacza tendencje do przeceniania
wlasnych zdolnosci do przewidywania przebie-
gu zdarzen, gdy jest on nam juz znany*.

Heurystyka zakotwiczenia

i dopasowania

Heurystyka zakotwiczenia i dopasowania ozna-
cza szacowanie przez dostosowanie i korygo-

3UE. Aronson, J. Aronson, Czlowiek istota spoleczna, dz. cyt., s. 140.

32 D. Kahneman, Pufapki myslenia..., dz. cyt., s. 570-571.

3 R.J. Sternberg, Psychologia poznawcza, przet. E. Czerniawska, A. Matczak, Warszawa 2001, s. 316.

34 E. Necka, J. Orzechowski, B. Szymura, Psychologia poznawcza.. ., dz. cyt., s. 556.

35 E. Jaworska, Poznawcze aspekty formutowania sqdéw i podejmowania decyzji w rachunkowosci behawioral-
nej — wybrane zagadnienia, ,,Prace Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu” 2015, nr 389, s. 135.



wanie wartosci wyjsciowej, az do uzyskania
wartosci ostatecznej. Wartos¢ wyjsciowa moze
zosta¢ zasugerowana np. w sformulowaniu
problemu. W zaleznosci od wartosci wyjscio-
wej otrzymujemy rozbiezne oceny szacunko-
we, ktére beda ciazyly w kierunku wartosci
wyjsciowej zwanej zakotwiczeniem. Kotwi-
ca staje si¢ punktem odniesienia dla wszel-
kich przyjmowanych pdzniej informacji, co
moze skutkowaé pojawieniem si¢ m.in. efektu
pierwszenstwa’®.

Zakotwiczeniem w kontekscie funkcjono-
wania mediow 1 polityki jest bez watpienia
fenomen sondazy. Do chwili ogloszenia wy-
nikéw okreslonych wyborow demokratycz-
nych aktualne dane dotyczace rzeczywistego
poparcia dla poszczegoélnych aktoréw sceny
politycznej pozostaja nieznane. Rozmaite in-
stytucje przeprowadzaja sondaze poparcia,
ktore ze wzgledu na swoj ograniczony zasieg
sa obarczone ryzykiem btedu. Zatem obywa-
tele nie dysponuja pelna informacja o real-
nym poparciu spotecznym dla poszczegdlnych
kandydatow. W zwiazku z tym sa zmuszeni
do permanentnego szacowania poparcia dla
politykéw w stanie niepewnosci, w ktdrym to
szacowaniu z pomoca przychodza... sondaze
polityczne.

Znaczna czg$¢ dyskusji politycznych w pro-
gramach telewizyjnych zaczyna si¢ od przed-
stawienia wynikow aktualnych badan opinii
publicznej odno$nie poparcia dla aktorow
politycznych. Kotwica (wynik sondazu) juz
na wstgpie narzuca warunki brzegowe dysku-
sji i wymusza na uczestnikach przedstawienie
wiasnych interpretacji. Dyskutanci odnosza si¢
do wynikow, ktore oddziatuja rowniez na $§wia-

36 Tamze, s. 136.
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domos$¢ widowni przed telewizorami. Poparcie
dla aktora politycznego, wyrazone procentowo,
mozna okresli¢ jako metaforyczng kotwicg su-
gerujaca odbiorcom czy dyskutant cieszy sig¢
poparciem spolecznym, czy nie. Czy okreslony
aktor polityczny otrzyma poparcie telewidza,
czy nie.

Biorac pod uwage socjotechniczne mozli-
wosci wykorzystania mediéw, istotny wydaje
si¢ wreszcie efekt halo, zwany réwniez efektem
aureoli. Jest to tendencja do ,rozciagania” za-
uwazonej istotnej pozytywnej lub negatywnej
cechy obiektu na inne, niezaobserwowane lub
ukryte jego wiasciwosci®’. Dlatego dziennika-
rze wystgpujacy w mediach, podobnie jak ich
goscie, dbaja o kazdy szczegot swojego wize-
runku, kazdy gest, ton glosu i wypowiadane
zdanie. Jezeli aktor polityczny dobrze prezentu-
je si¢ w mediach, szczegdlnie na poczatku swo-
jej drogi, to zgodnie z efektem halo odbiorcy
przekazu w przewazajacej czgsci pojmuja jego
catosciowy obraz jako pozytywny. Podobnie je-
zeli lubimy jakiegos polityka, wtedy mamy ten-
dencje¢ do lekcewazenia lub usprawiedliwiania
jego btedow, jednoczesnie przeceniajac wartosé
jego sukcesow.

Z heurystykami wnioskowania wiaze si¢ za-
gadnienie emoc;ji i roli, jaka odgrywaja w pro-
cesach poznawczych cztowieka. Ludzie odpo-
wiedzialni za kreowanie agenda-setting dobrze
wiedza, ze przekaz medialny musi odpowiednio
pobudzaé¢ emocje widzow. W przeciwnym ra-
zie jednym nacisnigciem przycisku w pilocie
odbiorcy sa sktonni do zmiany kanatu telewi-
zyjnego na bardziej emocjonalny lub dostarcza-
jacy wigcej rozrywki informacyjnej (infotain-
mentu).

37 Por. E. Aronson, J. Aronson, Czlowiek istota spoleczna..., dz. cyt., s. 142; E. Jaworska, Poznawcze aspekty

formutowania..., dz. cyt., s. 136.

3% Autor jedynie sygnalizuje t¢ kwesti¢. Wigcej na ten temat w publikacji: J. Fras, O pojmowaniu infotainmentu
i nadmiernej rozrywkowosci mediow masowych we wspotczesnym medioznawstwie, ,,Srodkowoeuropejskie Studia

Polityczne” 2013, nr 1, s. 7-11.
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Rola emocji w przekonywaniu

Cztery podstawowe techniki wywierania
wplywu spolecznego, tzn. (1) perswazja
wstepna, (2) wiarygodnos¢ zrodta, (3) trese
komunikatu oraz (4) odwotanie do uczu¢ od-
biorcow siggaja czaséw starozytnych. Twor-
ca pierwszej rozwinigtej teorii perswazji
byt Arystoteles, ktéry wyroznit trzy aspekty
skutecznego przekonywania: zrédto (ethos),
tres¢ komunikatu (logos) i emocje widowni
(pathos). Filozof uwazal, ze poza korzystna
autoprezentacjag mowcy i stosowaniem argu-
mentéw uchodzacych za logiczne skutecz-
nos¢ perswazji zalezy przede wszystkim od
zrozumienia emocji stuchaczy, dostosowania
si¢ do nich i kierowania nimi. Mowca musi
by¢ w stanie skutecznie sterowac catym wa-
chlarzem emocji audytorium, poczynajac od
wzbudzania gniewu, poprzez przyjazn, strach,
zazdros$¢ lub nawet wstyd*’.

Szeroko rozumiana sztuka przekonywania
moze fascynowaé, bowiem towarzyszy czto-
wiekowi od poczatkéw jego funkcjonowania
spotecznego. Zasygnalizowana tematyka ma na
celu wykazanie, jak znaczna rol¢g w perswazji
petnia emocje.

Rodzaje i funkcje emocji

Keith Oatley i Jennifer M. Jenkins* wyrdzniaja
dziewig¢ podstawowych emocji. Cztery spo-
$rdd nich moga by¢ nieukierunkowane i sg to:
rados¢, smutek, gniew, strach, podczas gdy pigé
kolejnych, tj. mitos¢ oparta na przywiazaniu,
mito$¢ opiekuncza, milo$¢ seksualna, wstret
i pogarda sa zawsze odczuwane wzglgdem ja-
kiegos obiektu.

Najistotniejsze funkcje emocji dotycza dzia-
tan podejmowanych przez ludzi. Jezeli z sukce-
sem realizujemy wlasne plany i nie dostrzega-
my na horyzoncie zagrozen dla ich realizacji,
wowczas w umysle zostaje nadany sygnat emo-
cjonalnej radosci. Dekodujemy go jako oznake,
ze przyjety kierunek dzialania nalezy kontynu-
owaé. JesteSmy wtedy bardzo zaabsorbowani
dzialaniem i nie zwracamy uwagi na zdarzenia
poboczne. Z drugiej strony czasem spotykaja
nas zdarzenia negatywne powodujace rozmaite,
zazwyczaj nieprzyjemne, reakcje emocjonalne.
Dochodzi do przerwania realizowanego aktu-
alnie dzialania oraz pojawienia si¢ — w mode-
lowym ujeciu — emocji: smutku, gniewu czy
strachu*.

Zwykle wystepuja dwie czegsci skladowe
emocji: (1) podstawowy sygnal kontroli emo-
cjonalnej wywotujacy rodzaj gotowosci do
dzialania w okreslony sposéb oraz (2) infor-
macja o tym, co wywotato okreslong emocje®.
Krotko mowiac, funkcje emocji polegaja na
zarzadzaniu ludzkimi motywami, przez przeta-
czanie uwagi z jednej sprawy na inna, kiedy po-
jawiaja si¢ nieprzewidziane zdarzenia mogace
mie¢ wptyw na nasze dziatanie®.

Rola emocji moze by¢ rozpatrywana w kon-
tekscie heurystyki wnioskowania wykorzy-
stywanej w ramach omawianego wczesniej,
wzglednie automatycznego Systemu 1. Jak ar-
gumentuja Oatley i Jenkins ,,Nawet najbardziej
inteligentni z nas, wyposazeni w biblioteki,
umiejetnosci, technike i cata wiedzg nagromadzo-
na w ciagu tysiacleci, nie mogliby [pozna¢ swiata]
w pelni ani catkowicie [go] przewidzie¢”*. Czto-
wiek ewolucyjnie zostal wyposazony w zbidr

3 A. Pratkanis, E. Aronson, Wiek propagandy. Uzywanie i naduzywanie perswazji na co dzien, przet. J. Ra-

dzicki, M. Szuster, Warszawa 2005, s. 48—49.

4 K. Oatley, J.M. Jenkins, Zrozumieé emocje, przet. J. Radzicki, J. Suchecki, Warszawa 2005, s. 253.

4 Tamze, s. 252-253.
4 Tamze, s. 253.
4 Tamze, s. 250.
4 Tamze, s. 255.



stanow emocjonalnych, ktdre organizuja goto-
we repertuary dziatania i reakcje na wydarzenia
zyciowe.

Zaznaczmy wyraznie, ze w wigkszosci
przypadkow system emocjonalny dziala na
korzy$é cztowieka, pomagajac w zarzadzaniu
wewngtrzng ekonomia uwagi®®. Aczkolwiek
wiedza o automatycznych reakcjach emocjo-
nalnych moze by¢ wykorzystywana do prob
manipulacji, ktorych w dzisiejszym $wiecie
polityczno-medialnym nie brakuje*. Dlatego,
poza opisaniem ogolnych funkcji poznawczych
emocji, warto przyjrze¢ si¢ znieksztatlceniom
poznawczym powodowanym emocjami.

Wplyw emocji na poznanie

Andrzej Dabrowski, za Aronem Ben-Ze’ev’em?’,

wskazat trzy pokrewne cechy emocji, ktdre

przyczyniaja si¢ do znieksztalcen poznania.

Sa to:

+ Stronniczo$¢ — nie dostrzegamy obrazu wy-
darzen w calosci, a jedynie z wiasnej, wy-
soce subiektywne]j perspektywy. Moze to
powodowac przyjmowanie twierdzen znie-
ksztatconych przez aktualny nastrdj, jako
prawdziwe.

* Bliskos¢ — nasze emocje sg wynikiem bli-
skiego dla nas, czgsto ograniczonego punk-
tu widzenia, ktory nie obejmuje wielorakich
aspektow  obserwowanego  przedmiotu,
obiektu czy procesu. Patrzymy na obiekty
i procesy pod jednym katem, z bliskiej per-
spektywy.

*  Wymiar intensywnego odczucia — w sytu-
acji, gdy jesteSmy ogarnigci intensywnymi

Mateusz Bartoszewicz

emocjami, przewage¢ poznawczg ma szybki

i zautomatyzowany System 1. Im bardziej in-

tensywny jest nasz stan emocjonalny, tym ta-

twiej o zaistnienie poznawczych znieksztat-

cen — ,,emocje nie si¢gaja dalej, niz poza do-

razne, natychmiastowe zaspokojenie”.
Emocje i nastroje powoduja istotne zmiany
W organizacji poznawczej ludzi. Wobec tego
tworcy tresci medialnych, stymulujac nastroj
odbiorcow, wywierajg uswiadomiony lub nie-
uswiadomiony wptyw na dorazne, a moze na-
wet dlugoterminowe mozliwosci poznawcze
swoich widzow. W dalszej czegsci artykutlu
przedstawiono zwigzla charakterystyke* sze-
$ciu podstawowych emocji, do ktorych odwo-
tuja si¢ wspdtczesne media.

Radosé

Emocjonalny stan radosci jest powodowany
przez osiaganie celow posrednich i zaangazo-
wanie w to, co si¢ aktualnie robi. Poczucie ra-
dosci zwigksza elastycznos¢ myslenia, co przy-
czynia si¢ do tworzenia bardziej niezwyktych
skojarzen. To uczucie sktania rowniez ludzi do
dziatania na rzecz wyzszych celow, kontynuacji
swojego aktualnego zadania oraz — co istotne
z socjotechnicznego punktu widzenia — opiera-
nia si¢ przejsciu do jakichkolwiek innych sta-
now®.

Aktorzy polityczni i medialni wywotujg
rados¢ wsrdd odbiorcéw na wiele sposobow.
Juz samo czg¢ste informowanie o sukcesach rza-
du moze poprawia¢ nastrdj opinii publicznej,
a w szczegolnosci tej czesci elektoratu, ktora
popiera aktualng wiadz¢. Z drugiej strony ra-

4 Kwestie ekonomii uwagi i ,.kultury dystrakcji” zostaty szczegdtowo przeanalizowane w publikacji: J. Kreft,
Media a ekonomia uwagi, ,,Studia Medioznawcze” 2009, nr 3 (38), s. 144—-147.
4 Zob. M. Karwat, Sztuka manipulacji politycznej, Torun 2000; P. Znyk, Propaganda. Wspélczesne oblicza...,

dz. cyt.

47 A. Dabrowski, Wplhyw emocji na poznawanie, ,,Przeglad Filozoficzny — Nowa Seria” 2012, nr 3 (83), s. 331.
48 Charakterystyka poszczegolnych emocji zostata przedstawiona za: K. Oatley, J.M. Jenkins, Zrozumie¢ emo-

ge..., dz. cyt., s. 256-260.
4 Tamze, s. 256-257.
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do$¢ wzbudzajq doniesienia o porazkach swoich
oponentow, co jest potggowane wysoka polary-
zacja zycia politycznego. Kolejnym intryguja-
cym przyktadem wzbudzania radosci jest satyra
i nasmiewanie si¢ z przeciwnikéw politycz-
nych. Ilustracj¢ tego typu ,,walki na $miech”
stanowig dwa rywalizujace ze sobg programy
publicystyczne: ,,W Tyle Wizji” emitowane
w TVP INFO* oraz ,,Szkto Kontaktowe” wy-
dawane przez TVN24°!. Za kazdym z nich stoja
inne osobowosci telewizyjne, prezentujace od-
mienne, wrgcz przeciwstawne $wiatopoglady.

Smutek

Smutek® — przeciwienstwo radosci. Wywotu-
je go utrata celu lub dotychczas petnionej roli
spotecznej, gdy mamy pewnosé, ze nie ma juz
szansy na ich przywrdcenie. W smutku wyste-
puje rezygnacja w odniesieniu do zdarzenia,
ktore go spowodowalo. Jest spokrewniony
z zalem, stanami depresyjnymi czy tez ubo-
lewaniem, ktore powoduja zmiany orientacji
cztowieka do wnetrza. Wtedy nastgpuje kon-
centracja na sobie skutkujaca zazwyczaj zmia-
ng samooceny.

Zasmucajace tresci medialne powinny
zawiera¢ informacje o niepowodzeniach sa-
mych odbiorcow tresci lub wybranych przez
nich politykow. Kluczowa sprawa w kon-
tekscie wzbudzania smutku u odbiorcow
jest — zdaniem autora — sztuczne kreowanie
komplekséw nizszosci. Zardwno pod wzgle-
dem mozliwosci umystowych, kulturowych,
jak 1 ekonomicznych. Smutek mozna wywo-
fa¢ réwniez przez dobitne informowanie od-
biorcéw o stratach, jakie ponies$li w zwiazku
z wydarzeniami, na ktore rzekomo mogli
mie¢ lub mieli wptyw.

Gniew

Gniew> — zwiazany z podkreslaniem swojej
dominacji. Ta emocja moze by¢ spowodowana
dwojako: (1) udaremnieniem czego$, co staramy
si¢ zrobié, (2) dziataniem kogos, kto nam prze-
szkadza lub kto okazuje, Ze nie liczy si¢ z nami.
W sytuacji, gdy cztowiekowi wydaje sig, ze cel,
ktérego osiagnigcie zostato udaremnione, be-
dzie jeszcze mozna przywrdcic, gniew sprawia,
ze staramy si¢ bardziej usilnie. Gdy dostrzega-
my jaki$ §rodek zaradczy, wtedy pod wptywem
gniewu stajemy si¢ agresywni i m$ciwi.

Media elektroniczne maja znaczne moz-
liwosci wywotlywania gniewu u odbiorcow.
Wystarczy, ze w pozytywny sposob, tj. przy
wykorzystaniu sity oddziatywania celebrytow
i ekspertdw, zostang przedstawione okreslone
propozycje reform, co spowoduje, ze odbiorcy
je zaakceptuja. Po pewnym czasie okaze sig, ze
pomimo korzystnej prezentacji propozycji ich
wprowadzenie w zycie nie bylo realne, np. ze
wzgledu na niedoszacowanie kosztow. Taka ar-
gumentacja moze jednak nie przekonaé opinii
publicznej zachg¢conej do reform. Wtedy media,
w zalezno$ci od aktualnego uktadu sit, znajduja
kozta ofiarnego w postaci opozycji lub tez gru-
py rzadzacej, ktory udaremnil wprowadzenie
,»pozytywnych” zmian. Na obiekcie wskaza-
nym przez media koncentruje si¢ skanalizowa-
ny gniew opinii publiczne;.

Strach

Strach® — jest zwiazany z przewidywaniem nie-
bezpieczenstwa. Pojawia sig, gdy istnieje jakie$
zagrozenie w $rodowisku, konflikt miedzy na-
szymi celami lub brak srodkow do ich realiza-
cji. Ta emocja powoduje wprowadzenie umystu
w stan gotowosci do radzenia sobie z niebez-

50 http://www.tvp.info/24701617/program-w-tyle-wizji [dostep: 21.01.2017].
5! http://szklokontaktowe.tvn24.pl/ [dostep: 21.01.2017].
2 K. Oatley, J.M. Jenkins, Zrozumie¢ emocje..., dz. cyt., s. 257.

53 Tamze, s. 257.
* Tamze, s. 258.



pieczenstwem, co sprzyja czujnosci wobec zda-
rzenia powodujacego strach.

Strach przez media mozna wywolywac na
wiele réznych sposobow. Chocby samo czgste
informowanie o zamachach terrorystycznych
Iub katastrofach samolotéw zniechg¢ca do od-
wiedzania zattoczonych miejsc lub do podnieb-
nych podrézy. Ponadto poczucie strachu mozna
intensyfikowac¢ przez rozpowszechnianie plotek
o funkcjonowaniu rozmaitych nieformalnych
grup interesu na styku panstwa i biznesu, czg-
ste newsy dotyczace brutalnosci przestgpcoOw
lub tez przez podsycanie wrazenia wszechmocy
stuzb specjalnych, ktore ingeruja w zycie oby-
wateli. Na intensyfikacji strachu przed ,,ludzmi
nieodpowiedzialnymi” lub ,,autokratami” moga
by¢ budowane takze cale narracje polityczne,
ktére ewoluujac w kierunku ideologii, dogma-
tami i emocjami zastgpuja rzeczowa argumen-
tacje.

Wstret

Wstret®® — oznacza emocje¢ odrzucenia lub uni-
kania czegos, co sprawia, ze cztowiekowi robi
si¢ niedobrze. Ten mechanizm najprawdopo-
dobniej wywodzi si¢ z wrodzonego odrzuca-
nia substancji zepsutych, niezdrowych lub tru-
jacych. Polega na tatwym uczeniu si¢ odrazy
do obicktow, ktore zostaja skojarzone z nega-
tywnym smakiem lub zapachem. Intrygujaca
cecha wstretu jest fakt, ze mogg go powodo-
wacé nie tylko widok, smak i zapach — moze
ono zosta¢ rowniez uaktywnione przez sama
mysl o obiekcie.

Taki charakter wstrgtu rodzi znaczne moz-
liwosci ksztattowania pod$wiadomych reakcji
na pewne obiekty czy kategorie. Przywotajmy
trzy proste przyktady: (1) konflikt asymetrycz-
ny, (2) terroryzm, (3) mordowanie niewinnych
dzieci w imi¢ politycznych celow.

55 Tamze, s. 259-260.
% Tamze, s. 260.
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Zamachy terrorystyczne w przekazach me-
diéw masowych niemal zawsze sa przedstawia-
ne w sposob wysoce negatywny. Poruszajace
obrazy S$mierci, cierpienia niewinnych ofiar
1 nieszczgscia z jednej strony przyciagaja lu-
dzi przed telewizory, a z drugiej — zaszczepiaja
wstret dla pewnych zjawisk. Przyklad pierw-
szy stanowi relatywnie neutralng kategorie¢, do
ktorej mozna zaliczy¢ zarowno przyktady dru-
gi 1 trzeci. Terroryzm jest jedng z form walki
w konflikcie asymetrycznym, a mordowanie
niewinnych dzieci w imi¢ politycznych celow to
jedna z form terroryzmu. Mimo to na pierwszy
rzut oka dostrzegamy olbrzymia roznice w za-
kresie znaczeniowym poszczegdlnych katego-
rii. Wniosek plynacy z powyzszego przyktadu
jest kluczowy dla zrozumienia socjotechniczne;j
istoty mediow, ktore moga ksztattowaé dyskurs
przez odpowiedni dobor stéw i ich znaczen,
tworzac u odbiorcow skojarzenia pewnych zja-
wisk, wraz z odpowiednimi reakcjami na nie.

Pogarda

Pogarda’® jest emocja zwigzang z interpersonal-
nym odrzuceniem, w szczegolnosci dotyczacym
cztonkow grup obcych. Rdzen pogardy stano-
wia uprzedzenia, tj. odrzucenie innych osob
i dyskryminowanie ich jedynie na podstawie
wyobrazenia, ktore wcale nie musi by¢ oparte
na znajomosci tych osdb. Wystarcza w zupetno-
sci pobiezne, uproszczone informacje czerpane
z medidw.

Czas antenowy jest ograniczony, podobnie
jak ludzka percepcja. Osoby odpowiedzialne za
kreowanie agenda-setting bywaja ,,zmuszone”
do budowania newséw na zasadzie opowie-
$ci z dobrymi i ztymi bohaterami, co znacznie
upraszcza rzeczywistos¢. Takie stereotypowe
modele rzeczywistosci przedstawiane w me-
diach przyczyniaja si¢ do kreowania podziatu
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na ,,my” i ,,oni”, od ktorego juz tylko krok do
narastania pogardliwych postaw wzgledem
,»obcych”. Przy czym zazwyczaj ,,my” jestesmy
okreslani jako ci $wiatli, postgpowi, majacy ra-
cj¢, natomiast ,,oni” — jako zasciankowi, sko-
rumpowani, zideologizowani itp.

Zakonczenie (wnioski)

Wspolczesne srodki spotecznego przekazu, takie
jak prasa, telewizja, radio czy internet, dysponu-
ja wladza hierarchizacji tematow. Wobec powyz-
szego mozna je okresli¢ mianem podstawowego
narzedzia wptywu spotecznego. Zaréwno akto-
rzy polityczni, agencje reklamowe, jak i domy
mediowe s3 w stanie instrumentalnie wykorzy-
stywac dostgp do mediow w celach agitacyjnych,
propagandowych lub marketingowych. Autor na
famach artykuhu poszukiwal odpowiedzi na py-
tanie, jakie czynniki emocjonalne i poznawcze
wywieraja wptyw na zdolnosci analityczne i per-
cepcyjne cztowieka w kontekscie wptywu socjo-
technicznego mediow.

Na funkcjonowanie ludzkiego umystu skta-
daja si¢ dwa tryby myslenia: (1) System 1. —
dziatajacy szybko, automatycznie, przy nie-
wielkim obcigzeniu poznawczym, wasko for-
mulujacy problemy decyzyjne, lekcewazacy
jakiekolwiek watpliwosci; (2) System 2. — dzia-
ajacy wolniej, wymagajacy swiadomosci czto-
wieka, odpowiadajacy za myslenie analityczne
i krytycyzm. Analityczny System 2. wysoce ob-
ciaza zasoby umystowe, dlatego w sytuacjach
standardowych dla Systemu 1. informacje sa
przetwarzane gldwnie za pomocg uproszczo-
nych metod podejmowania decyzji, zwanych
heurystykami oceniania.

Amos Tverski i Kahneman wyr6znili trzy
podstawowe heurystyki oceniania: (1) repre-
zentatywnosci, (2) dostgpnosci, (3) zakotwicze-
nia i dopasowania. W wyniku ich zastosowania
istnieje ryzyko popehienia btgdu poznawczego
polegajacego w szczegdlnosci na: (1) ignoro-
waniu rezultatow prawdopodobienstwa a prio-
ri; (2) wytworzeniu blgdnych wyobrazen doty-
czacych losowosci; (3) ztudnym poczuciu traf-

nosci wiasnych sadow; (4) poszukiwaniu ilu-
zorycznych korelacji miedzy niepowigzanymi
zjawiskami; (5) iluzyjnym poczuciu osobistego
doswiadczenia (np. w wyniku przesycenia me-
dialnych newséw komunikatami szokujacymi);
(6) wystapieniu efektéw §wiezosci, potwierdze-
nia, pewnosci wstecznej czy wreszcie efektu
halo (aureoli) polegajacego na ,rozciaganiu”
zauwazonej istotnej pozytywnej lub negatywne;j
cechy obiektu na jego inne, niezaobserwowane
wlasciwosci.

Mozliwosci socjotechnicznego wplywu me-
diéw w znacznym stopniu sg uzaleznione od
rodzajow i funkcji emocji, ktérych rolg perswa-
zyjna juz w starozytnosci doceniat Arystoteles.
Filozof sadzit, ze poza korzystna autoprezenta-
cja mowcey 1 stosowaniem argumentéow ucho-
dzacych za logiczne, skuteczno$¢ perswazji za-
lezy przede wszystkim od zrozumienia emocji
stuchaczy, dostosowania si¢ do nich i kierowa-
nia nimi. Wspotczesne badania psychologiczne
nad emocjami rozszerzaja to zagadnienie. We-
dlug Oatley i Jenkins funkcje emocji polegaja
na zarzadzaniu ludzkimi motywami przez prze-
faczanie uwagi z jednej sprawy na inna, kiedy
pojawiaja si¢ nieprzewidziane zdarzenia moga-
ce mie¢ wptyw na dziatanie cztowieka.

Emocje, poza efektywnym zarzadzaniem
wewngtrzng uwaga, moga powodowac znie-
ksztatcenia poznania. Dabrowski wskazat trzy
pokrewne cechy emocji powodujace bledy po-
znawcze: (1) stronniczos¢ polegajacq na obser-
wowaniu wydarzen jedynie z wysoce subiek-
tywnej perspektywy, znieksztalconej np. przez
nastrdj; (2) bliskos$¢ cechujaca si¢ obserwowa-
niem zjawisk tylko pod jednym katem i z bli-
skiej perspektywy; (3) wymiar intensywnego
odczucia wskazujacy, ze gdy przepetniaja nas
intensywne emocje, woOwczas przewage po-
znawcza ma oparty na uproszczonych heury-
stykach wnioskowania System 1.

Tworcy tresci medialnych, stymulujac na-
str6j odbiorcéw, wywieraja wplyw na mozli-
wosci poznawcze widzow. Media sa w stanie
zwigksza¢ elastyczno$¢ myslenia odbiorcow



swoich tre§ci, wywotujac poczucie radosci
w wyniku np. informowania o sukcesach okre-
slonego obozu politycznego lub przedstawia-
nia porazek przeciwnikéw. Moga rozbudzac
smutek 1 poczucie rezygnacji, np. przez in-
formowanie odbiorcow o rozmaitych ich nie-
powodzeniach lub tez btgedach popetionych
przez wybranych przez nich politykéw. Media
dysponuja narzedziami prowokowania gniewu
opinii publicznej w stosunku do wybranych
koztéw ofiarnych oraz sa w stanie wzbudzac
strach przez rozpowszechnianie informacji
podwazajacych poczucie bezpieczenistwa od-
biorcow. Oprdcz tego moga kreowaé emocje
wstretu 1 pogardy wobec rozmaitych zjawisk
i 0sob, poczynajac od terroryzmu, az po wy-
brane osoby publiczne. Reasumujac, tworcy
tresci medialnych maja wladze ksztatltowania
dyskursu publicznego przez odpowiedni dobor
stow i ich znaczen, tworzac w ten sposéb u od-

Mateusz Bartoszewicz

biorcow skojarzenia pewnych zjawisk z odpo-
wiednimi reakcjami na te zjawiska.

Powyzsze konkluzje sktaniaja do refleks;ji,
ze socjotechniczne oddziatywanie mediow na
emocjonalng sfer¢ odbiorcy jest zagadnieniem
niezwykle ztozonym. Mozna by zaryzykowaé
stwierdzenie, ze odbiorcy tresci medialnych,
w wyniku ograniczen poznawczych i znacznej
emocjonalno$ci w przyswajaniu informacji, wy-
kazuja tendencj¢ do myslenia uproszczonego,
wrgcz dychotomicznego w stylu jednoznaczny
wrég versus jednoznaczny przyjaciel. Zasad-
nym wydaje si¢ wigc podjecie dalszych studidw
w przedmiotowe]j tematyce, m.in. w oparciu
o teori¢ dziatan komunikacyjnych Habermasa®’
oraz podejscie hermeneutyczne Heideggera czy
Gadamera, dla ktérych istotg rozwazan stano-
wia zagadnienie rozumienia egzystencji (i toz-
samosci), kwestie ontologiczne i ,,struktura ro-
zumienia” jako takiego®®.

7 A. Osika, Teoria dziatania komunikacyjnego..., dz. cyt.
8 Por. H.G. Gadamer, Prawda i metoda. Zarys hermeneutyki filozoficznej, Krakow 1993; M. Heidegger, Bycie
i czas, Warszawa 2008; K. Rosner, Narracja jako struktura rozumienia, ,,Teksty Drugie” 1999, nr 3 (56).
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STRESZCZENIE

Artykul stanowi probg odpowiedzi na pytanie, jakie emocjonalne i poznawcze czynniki
wywieraja wpltyw na zdolnosci analityczne i percepcyjne cztowieka w konteks$cie socjotech-
nicznego wptywu mediéw. Autor w eklektyczny sposob odnosi si¢ do wybranych modeli,
teorii i perspektyw dotyczacych mechanizméw ludzkiego myslenia, emocji i dokonywa-
nych wybordw. Analizie zostaja poddane dwa tryby dzialania umystu, automatyzmy mysle-
nia, heurystyki oceniania, blgdy poznawcze oraz wplyw emocji na percepcjg.
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media, communication, social engineering through media, media consumer, heuristics

ABSTRACT

This article attempts to answer the question: which emotional and cognitive factors affect
analytical and perceptual abilities of the individual in the context of socio-technical impact of
the media? The author refers to a wide range of models, theories and perspectives connected
with mechanisms of human thinking, emotions and choices. The author presents an analysis
of two modes of brain activity, automatic modes of thinking, judgment heuristics, cognitive
biases and the impact of emotion on human perception.
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oncentracja kapitalu na polskim rynku

dziennikdw regionalnych nie byta praw-
nie reglamentowana i przebiegata od 1989 r.
w warunkach wolnego rynku. Charakterystyka
prywatyzacji dziennika regionalnego ,,Stowo
Polskie” we Wroctawiu (korporacyjna struktura
wiasnosci z udziatem kapitatu obcego) stanowi
interesujace studium przypadku oparte na kilku-
nastoletniej obserwacji uczestniczacej autorki
w latach 1990-2003.

Proces prywatyzacji doprowadzit do kon-
solidacji trzech tytutow w ,,Gazecie Wroctaw-
skiej” 1 deprecjacji zawodowej dziennikarzy.
Ze wzgledu na strategi¢ przejmowania prasy
regionalnej przez kapital obcy (w tym kon-
cern Orkla Media Polska) interesujacym byto
ukazanie tego mechanizmu na jednostkowym
przyktadzie, ktory — jak wskazuja doswiad-
czenia innych tytutéw — jest typowy (probka
reprezentatywna). W rezultacie prywatyzacji
po 1989 r. dzienniki regionalne zostaty po-
dzielone pomigedzy dwa europejskie koncerny:
niemiecki Passauer Presse i norweski Orkle
Media (wykupiony przez brytyjski Mecom,
a nastepnie Passauer Presse).

Dziennik regionalny ,,Slowo Polskie”
Najnowsza historia prywatyzacji rynku praso-
wego na Dolnym Slasku zostala zapoczatkowa-
na 22 marca 1990 r., kiedy Sejm uchwalit ustawe
o likwidacji Robotniczej Spotdzielni Wydawni-
czej ,,Prasa-Ksigzka-Ruch”'. Konsekwencje li-
kwidacji RSW dla wroctawskich gazet codzien-
nych byly zwiazane z intencja ustawodawcy
uspolecznienia przynajmniej czgsci majatku
nalezacego do tego koncernu. Uspotecznienia
dokonanego w wyniku nieodptatnego przejgcia
wydawnictw przez spotdzielnie pracy, zatozone
przez co najmniej polowe pracownikdéw tych
jednostek, w celu kontynuowania ich dziatal-
nosci. Spoldzielnie pracy dziennikarzy przej-
mowaty tytuly i wyposazenie redakcji. Zatem
wigkszo$¢ wydawnictw (w formie spotdzielni
pracy) trafita w rece dziennikarzy i pracowni-
kéw. Po czym z regulty w siedzibach redakcji
dochodzito do rejestracji spotek z 0.0. i swo-
bodny obrot udziatami. Dziennikarze i pracow-
nicy stopniowo odsprzedawali swoje udziaty
dotychczasowym wspolnikom (w ramach prawa
pierwokupu), nast¢gpnie wydawnictwom i inwe-
storom zagranicznym.

! Ustawa z 22 marca 1990 r. o likwidacji Robotniczej Spétdzielni Wydawniczej ,,Prasa-Ksigzka-Ruch”, Dz.U.
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Koncern RSW |, Prasa-Ksigzka-Ruch” we
Wroctawiu byt wlascicielem trzech dziennikdw:
,,.Wieczor Wroctawia”, ,,Stowo Polskie” 1 ,,Gaze-
ta Robotnicza™. Natychmiast po wejsciu w zycie
ustawy powstaty cztery spoldzielnie, w tym trzy
dziennikarskie i jedna zatoZzona przez pracow-
nikéw administracyjno-technicznych Wroctaw-
skiego Wydawnictwa Prasowego®.

Spotdzielnia Pracy ,,Wieczér Wroctawia”
11 stycznia 1991 r., jako pierwsza we Wrocta-
wiu, otrzymata od Komisji Likwidacyjnej RSW
prawa do tytutu ,,Wieczér Wroctawia” i majatku
redakcji. Nastgpnie prawa do tytutu otrzymata
Spoétdzielnia ,,Pracy Stowo Polskie™, ktdra byta
pionierem przeksztalcen prywatyzacyjnych na
dolnoslaskim rynku prasowym. Na zebraniu za-
lozycielskim SP,,Stowo Polskie” w dniu 9 czerw-
ca 1990 r. nowy redaktor naczelny i zarazem pre-

Lucyna Szot

zes spoldzielni Andrzej Karminski przedstawit
lini¢ programows redakcji’. Od powstania Wy-
dawnictwa ,,Stowo Polskie”, Sp. z 0.0.° w dniu
18 wrzesnia 1990 r., mozna méwi¢ o poczatku
procesu ,,wlasciwe]” prywatyzacji, opartej na za-
sadach prawa handlowego. Zdaniem Karminskie-
go usamodzielnienie gazety pozwolito na radykal-
ng przebudowe systemu zarzadzania redakcja’.
Komisja Likwidacyjna RSW z dniem
18 stycznia 1991 r. przekazata w trybie umowy
wilasnos$¢ tytutu ,,Stowo Polskie” wraz z majat-
kiem Spoldzielni Pracy ,,Stowo Polskie”, ktora
bedac wspdlnikiem Wydawnictwa ,,Stowo Pol-
skie” przekazata formalnie otrzymane walory na
rzecz spoiki (18 lutego 1991 r.). Urzedowe otrzy-
manie tytulu umozliwito przystapienie do nego-
cjacji z przedstawicielami norweskiego koncer-
nu Orkla Media AS z siedziba w Lysaker. Orkla

2 Na koniec 1989 r. RSW wydawata 247 pism, w tym az 45 z 60 krajowych dziennikow, ogromna wigkszosé
wysokonaktadowych tygodnikow o zasiggu ogdlnopolskim oraz sie¢ tygodnikow lokalnych. W pazdzierniku
1989 r. jednorazowy naktad catej prasy RSW wynosit 20,2 mln egzemplarzy, co stanowito 46 proc. catego jedno-
razowego naktadu ogétu pism wydawanych w Polsce. Biuletyn Prac Sejmowych 360/X, protokoét z dnia 21 marca
1990 1., s. 7-10, wystapienie A. Notkowskiego, doradcy ministra w Biurze Prasowym Rzadu, w trakcie wspolnego
posiedzenia Komisji Kultury i Srodkéw Przekazu oraz Komisji Ustawodawczej.

* Tej ostatniej Spotdzielni Ustugowo-Wydawniczej ,,Prasa”, powotanej w dniu 4 czerwca 1990 r., jako jedynej
ze spoldzielni wroctawskich odméwiono przyznania majatku likwidowanego Wydawnictwa. Pozostate spotdziel-
nie dziennikarskie otrzymaty prawa do wydawanych tytutow i majatek do dalszej dziatalnosci wydawniczej.

4 Poczatkowo dzierzawita ona od Komisji Likwidacyjnej prawa do tytutu i majatek (umowa dzierzawy z dnia
26 pazdziernika 1990 r.), nast¢pnie formalnie nabyta prawa do tytuhu.

5 ,Chodzi o to, ze wiarygodno$¢ pisma ma w oczywisty sposob wptyw na zyski. Po drugie »Stowo« musi mie¢
réwne szanse w konfrontacji z nowym dziennikiem »Solidarnosci«. A po trzecie i najwazniejsze pluralistyczny
charakter gazety i jej tzw. uspotecznienie moga takze stanowic¢ kryterium decyzji Komisji Likwidacyjnej”. W jego
ocenie tylko szybkie otrzymanie praw do samodzielnego wydawania gazety pozwoli¢ mogto ,,Stowu” skutecznie
konkurowac z ,,Gazeta Robotnicza” oraz powstajacym ,,Dziennikiem Dolnoslaskim” (nowy dziennik ,,Solidarno-
$ci”). Samodzielno$¢ pisma miata umozliwi¢ utworzenie wojewodzkich mutacji ,,Stowa”, rozszerzenie akwizycji
ogloszen i reklam na catym Dolnym Slasku oraz wydawanie przez spétdzielnie dodatkowych pozycji reklamowo-
informacyjnych. Protokdt z Walnego Zebrania Cztonkéw Spétdzielni Pracy ,,Stowo Polskie” z dnia 9 czerwca
1990 r. (Akta rejestrowe Ns Rej. S 858, Sad Rejestrowy we Wroctawiu).

¢ Wydawnictwo ,,Stowo Polskie”, Sp. z 0.0. (Ns Rej. H 1843), ktorej udzialowcami stali si¢ pracujacy w dzien-
niku dziennikarze (889 udziatéw), SHIP, spotka z o.0., (64 udzialy) oraz Spoldzielnia Pracy ,,Stowo Polskie”
(2175 udziatéw). Spotdzielnia Pracy ,,Stowo Polskie” wniosta do tej spotki tytutem aportu tytut ,,Stowo Polskie”
(Akta rejestrowe Spotdzielni Pracy ,,Stowo Polskie”, Ns Rej. S. 858; Akta rejestrowe Wydawnictwa ,,Stowo Pol-
skie” spotka z 0.0., Ns Rej. H 1843, Sad Rejonowy we Wroctawiu dla dzielnicy Wroctaw-Fabryczna, IV Wydziat
Gospodarczy).

7 Uruchomiono piatkowe wydanie magazynowe (od 14 wrzesnia 1990 r.) o objetosci zwigkszonej o dwie kolum-
ny. Wprowadzono bardzo motywacyjny system wynagradzania dziennikarzy, w ktérym dominujaca pozycja byly
honoraria i premie. Ambicja redaktora naczelnego stala si¢ takze gruntowna zmiana pisma. Miato ono sta¢ si¢ infor-
macyjnym dziennikiem dostarczajacym czytelnikowi informacji pozbawionych komentarzy odredakcyjnych.
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Media rozpoczgta aktywno$¢ na wroctawskim
rynku prasowym jeszcze w 1990 r., inwestujac
w wydawnictwo Norpol-Press i tytut , Dziennik
Dolnoslaski”. Koncern zapoczatkowat negocjacje
o przystapieniu do Wydawnictwa ,,Stowo Polskie”
ijuz 21 stycznia 1991 r. na Zgromadzeniu Wspol-
nikow zarzad przedstawit korzysci przystapienia
koncernu i utworzenia spoétki joint venture, powo-
hujac si¢ miedzy innymi na mozliwos$¢ trzyletnie-
go zwolnienia podatkowego, europejski standard
w dziatalnosci wydawniczej. W zamian za jedna
trzecig udziatéw koncern oferowal nowe techno-
logie (takze komputery) o wartosci réwnej wyne-
gocjowanej cenie tytulu ,,Stowo Polskie™. Zade-
klarowat rowniez udzial w realizacji wszystkich
rozwojowych zamierzen spotki joint venture, i to
W sposob pelny i proporcjonalny’. Konsekwencja
strategicznych decyzji zarzadzajacych Wydawnic-
twem ,,Stowo Polskie” byla rejestracja w dniu 12
kwietnia 1991 r. spdtki Stowo-Media Ltd, spotka
Z 0.0., z udziatem kapitatu norweskiego. Spétka
zostata wydawca tytutu ,,Stowo Polskie™!® — stro-
na polska, posiadajaca w niej wigkszos¢ udziatow,
mogla ja skutecznie kontrolowac.

Formalne zbywanie udziatow na rzecz in-
nych podmiotdw, z prawem pierwokupu dla
dotychczasowych udziatowcow, umozliwiono
juz 26 lutego 1992 r. Jednoczesnie, w celu za-
pewnienia redakcji niezaleznosci od wydawcy,
podpisano aneks do umowy spétki. Chodzito

o prawne gwarancje autonomii w ksztattowaniu
linii programowej pisma, w sprawach organi-
zacyjnych, kadrowych i finansowych redak-
cji. Istotne bylo takze zapewnienie autonomii
redakcji na wypadek rozdrobnienia kierowni-
czych funkcji w wydawnictwie!!. Laczone do-
tad stanowisko redaktora naczelnego, prezesa
spotdzielni i prezesa Wydawnictwa ,,Stowo
Polskie” zostaty rozproszone.

Dziennikarze i inni pracownicy, ktorzy po-
siadali udziaty w zwiazku z dokonywana pry-
watyzacja, sprzedawali je — niezaleznie od ich
wartosci rynkowej — kierujac si¢ subiektywny-
mi wzglgdami i ocenami. Podobnie dziato sig¢
w innych krajach postkomunistycznych Eu-
ropy — dziennikarze i dawni pracownicy me-
diow, ktorzy w trakcie prywatyzacji otrzymali
udziaty, sprzedawali je zaraz po umocnieniu si¢
ich warto$ci rynkowej'2. Nalezy zwrdcié szcze-
g6lng uwage na ten etap procesu prywatyzacji,
gdyz w zasadzie indywidualne decyzje kazdego
z dziennikarzy (udzialowcow w spdtce wydaw-
niczej) o zbyciu udzialow przesadzity o ich dal-
szym statusie prawnym i zawodowym. Odtad
zmiany w skladzie zarzadu wynikaly z nowe-
go uktadu wilasnosciowego (strona norweska
zyskiwata coraz wigksze wplywy w zarzadzie
przez wpltyw na jego obsadg personalng) — taka
formula akcentowata fakt zmian wlasnoscio-
wych. Prezesem Stowo-Media Ltd zostata Maria

§ Istniato wiele metod wyceny tytutdw prasowych, jednak brak doswiadczenia, punktow odniesienia, w efek-
cie — kryterium wartosci ksiggowej skutkowaty (zdaniem autorki) zbyt niska wycena tytutléw prasowych.

° Protokodt z Walnego Zebrania Cztonkéw Spotdzielni Pracy ,,Stowo Polskie” w dniu 25 stycznia 1991 r. (Akta
Rejestrowe Spoétdzielni Pracy ,,Stowo Polskie”, Ns Rej. S. 858).

10 Spotka ta zostala wydawca tytutu ,,Stowo Polskie” z 34 udziatami Wydawnictwa ,,Stowo Polskie” (o warto-
$ci 8,5 mld zt — wlasnos¢ tytutu wnoszonego do nowej spotki aportem i majatku redakcji) i 17 udziatami (o war-
tosci 4,25 mld zt) kapitatu norweskiego. Funkcj¢ prezesa spotki objeta Maria Dorywata. W szescioosobowym
zarzadzie zasiadato dwoch przedstawicieli wspdlnika norweskiego: Terje Bertheussen i Bjorn Cato Funnemark.
Akt notarialny z dnia 12 kwietnia 1991 r. umowa spotki, sporzadzony w Panstwowym Biurze Notarialnym we
Wroctawiu, notariusz B. Wieczorek (Akta rejestrowe Stowo-Media Ltd, Ns Rej. H. 2239, Sad Rejestrowy we
Wroctawiu).

' Uchwata Zgromadzenia Wspolnikow ws. autonomii redakcji z dnia 6 pazdziernika 1994 r., a takze art. 20
Umowy Spoétki (Akta rejestrowe Stowo-Media Ltd, Ns Rej. H 2239, Sad Rejestrowy we Wroctawiu).

12 Wiasnos¢ medialna i jej wplyw na pluralizm oraz niezaleznosé¢ mediow, red. B. Klimkiewicz, Krakéw 2005,
s. 21.



Dorywata, a po jej odwotaniu w dniu 29 pazdzier-
nika 1992 r. — Jerzy Hankiewicz. W tym czasie
na stanowisku redaktora naczelnego utrzymat si¢
Karminski. Zesp6t redakcyjny miat prawo do wy-
razania opinii dotyczacych obsady stanowiska re-
daktora naczelnego, ktéra musiata by¢ wzigta pod
uwagge przez Zgromadzenie Wspolnikow.

W latach 1992-1994 norweski wspolnik nie
wykazywal aktywnosci w sprawach redakcyj-
nych i kadrowych. ,,Stowo Polskie” skutecznie
unikato dominacji polityki, powigkszajac oferte
informacyjna i jednocze$nie dbajac o rozrywke
dla czytelnikow. Utrzymano liczne rubryki's,
dobrym pomystem okazaly si¢ wkiadki tema-
tyczne'®. Zrealizowano wiele nowych przedsig-
wzig¢, jak na przyklad wprowadzenie dwoch
odrebnych kolumn terenowych ,,Stowa Wat-
brzyskiego” 1 ,,Stowa Jeleniogorsko-Legnic-
kiego”, czy wprowadzenie codziennej rubryki
,Dzien Dobry” z podstawowymi informacjami
dnia, z zartobliwymi konkluzjami redaktora
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prowadzacego. Objetos¢ wydania codziennego
dziennika powigkszyla si¢, podobnie — wydania
poniedziatkowego, rozwinat si¢ magazyn piat-
kowy's. Ogtoszenia coraz czg$ciej pojawialy si¢
takze na stronach redakcyjnych, a nawet na ko-
lumnie tytutowej. Dbano o dobry kontakt z czy-
telnikami przez utrzymywanie specjalnych ru-
bryk!®, uzupetnieniem byty dziaty z poradami'’.
W ramach urozmaicania oferty z rozrywka,
pojawity si¢ nowe konkursy dla czytelnikow's.
Na koniec 1993 r. naktad dziennika wynosit
$rednio okoto 78 tys. egzemplarzy'. Badania
wlasnej agencji reklamy wskazywaty, ze w wo-
jewodztwie wroctawskim dziennik ,,Stowo Pol-
skie” jest najpopularniejsza gazeta codzienna.
Na dobra sytuacj¢ rynkowg i finansowa tytutu
wplyneta tez okolicznos¢, ze Stowo-Media Ltd
byto pionierem przeksztalcen wiasnosciowych
na rynku dolnoslaskim. Dzigki przeksztalce-
niom strukturalnym i pelnej autonomii redakcji
dynamika rozwoju tytutu byta imponujaca®.

13 ,,SWiat—Polska—Dolny Slqsk”, ,»,Rozmowa dnia”, ,,Ciekawostki—opinie—ploteczki”, ,,Auto-biznes”, ,,Noto-
wania walutowe”, ,,Stowo o kulturze”, ,,Stowo o gospodarce”, ,,Stowo o sporcie”.

14 Interes”, ,,Notatnik kulturalny Stowa”, ,,Stowo i nowoczesnos¢”, ,,Wszystko dla domu”, ,,Kupiec dolnosla-
ski”, ,,Stowo targowe”, ,,Stowo o miedzi”, ,,Samorzad walbrzyski”.

15 Wydanie codzienne liczyto osiem stron i wigcej w 1991 r., nastgpnie ponad 12 stron juz w 1993 r. — i wyka-

zywalo tendencj¢ wzrostowa. Wydania poniedziatkowe w 1993 r. przekraczaty 16 stron, z tym ze dodatkowe strony
zapelniano ogloszeniami i reklamami. Magazyn ,,Piatek” osiagnatl obje¢tos¢ ponad 20 stron. Wyodrebnita si¢ w nim
ostatnia kolumna pod nazwa ,,Wsteczny bieg”, o charakterze rozrywkowym, i dodano ,,Telewizyjny Magazyn Sto-
wa” z programem TVP, telewizji prywatnych i satelitarnych oraz oméwieniem niektorych pozycji z ich repertuaru.

16 Zielony telefon, zielona poczta”, czyli cotygodniowe dyzury telefoniczne specjalistow z réznych dzie-
dzin, nastepnie relacjonowane w dzienniku; ,,Poglady, propozycje” oraz ,,Czytelnicy piszg” — listy czytelnikow
z wyjasnieniem, porada czy komentarzem; ,, Tratwa”, ,,Klub Zielonego Listka” — wymiana korespondencji 0s6b
samotnych poszukujacych znajomosci; ,,Hyde Park” — forum telefonicznych opinii czytelniczych.

17 Rady, porady”, ,,Rzecz o jezyku” (felietony Jana Miodka), ,,Kino-Video w domu” (recenzje filmow video);
,Komputer — nowosci, ceny gry, programy”.

18 _Foto-zagadka”, ,,Dzentelmen roku”, ,,Dama w kazdym calu”, ,,Czytaj Stowo — z nami wygrasz”, cotygo-
dniowe konkursy telewizyjne.

! Dane dotyczace nakltadow zawarte w wydrukowanych tytutach dziennika ,,Stowo Polskie” w IV kwartale
1993 r. (naktad poniedziatkowy ok. 73 tys., wtorkowy, srodowy i czwartkowy — ok. 63 tys., naktad piatkowy — ok.
100 tys., sobotni — ok. 93,5 tys. egzemplarzy).

2 Najszybsza prywatyzacja sposrod ukazujacych sie w roku 1991 dziennikoéw na Dolnym Slasku data w ten
sposob przewage na konkurentami. W czerwcu 1994 r. na Walnym Zgromadzeniu Czlonkéw Spotdzielni pod-
kreslano: , Jestedmy na I miejscu na Dolnym Slasku pod wzgledem tendencji i rynku”. Nie ujawniano wéwczas
pierwszych symptoméw nadchodzacego kryzysu (nieznacznego spadku naktadow i wzrostu zwrotéw do okoto 12
proc.). Protokdét Walnego Zgromadzenia Cztonkéw Spotdzielni Pracy ,,Stowo Polskie” z dnia 18 czerwca 1994 r.
(Akta rejestrowe Spotdzielni Pracy ,,Stowo Polskie”, Ns Rej. S 858).
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W nastgpnych latach pozycja lidera w wo-
jewodztwie stawata si¢ coraz bardziej zagro-
zona w wyniku rozwoju konkurencyjnych tytu-
16w, takich jak ,,Gazeta Robotnicza” i ,,Wieczor
Wroctawia”, a takze odnoszacej spektakularny
sukces na rynku ogdlnopolskim ,,Gazety Wy-
borczej” (ukazujacej si¢ od maja 1989 r., ktorej
gléwnym zadaniem bylo wowczas umozliwie-
nie opozycji zwycigstwa w czerwcowych wybo-
rach)?!. Kluczowa kwestig w rozwoju dziennika
staty si¢ strategia finansowa i kadrowa wy-
dawcy, a przede wszystkim — rola norweskiego
wspdlnika w ograniczaniu autonomii redakcji
i coraz wigkszej ingerencji w sprawy redakcyj-
ne. Od dnia zarejestrowania spotki Stowo-Me-
dia Ltd mniejszosciowy udziat wspdlnika nor-
weskiego (jedna trzecia udziatow) Orkla Media
AS w spoélce Stowo-Media Ltd uniemozliwiat
mu skuteczng ingerencj¢ w sprawy wewnatrz-
redakcyjne. W tej sytuacji Orkla — w celu
zmniejszania dysproporcji, a nastgpnie objecia
pakietu wigkszosciowego — poczatkowo kon-
centrowata swe dziatania gldwnie na prze-
ksztalceniach wiasno$ciowych?. Charaktery-

stycznym i skutecznym atrybutem stosowanym
w negocjacjach przez norweskiego wspolnika
w sytuacjach spornych ze strong polska, byto ta-
czenie decyzji merytorycznych z gratyfikacjami
finansowymi. Stad charakterystyczna kwestia
potaczenia decyzji o zmianach wlasnosciowych
z dnia 18 lutego 1992 r. z decyzja zarzadu o pod-
niesieniu limitu plac i wynagrodzen w spotce®.
Aspekt podnoszenia wynagrodzen, cho¢ z reguty
miat znaczenie psychologiczne, nie byt decyduja-
cy?*. Kluczowym zagadnieniem stawata si¢ spra-
wa budowy nowej drukarni i zakupu w Norwegii
nowej maszyny drukarskiej”. Zatem decydujace
bylo tu zapewnienie srodkéw na budowe drukarni
oraz zdemontowanie, transport i montaz maszyny
drukarskiej. Atrybuty finansowe i zwiazane z tym
korzysci dla pracownikow czy cztonkéw zarzadu
jedynie przyspieszaly strategiczne decyzje.

Pod koniec 1994 r. Orkla Media posiada-
fa 49 proc. udziatéw, a z dniem 28 czerwca
1996 r., na skutek objecia podwyzszonego ka-
pitalu zaktadowego, obaj wspdlnicy posiadali
po 50 proc. udziatéw w Stowo-Media Ltd*. Ten
stan kapitalowy utrzymat si¢ do konca kwiet-

21 Z. Bajka, Rynek mediow w Polsce [w:] Dziennikarstwo i Swiat mediow, red. Z. Bauer, E. Chudzinski, Kra-

kow 2004, s. 87.

2 Istotne dla norweskiego wspdlnika byly kwestie przeksztatcen whasnosciowych przez podniesienie kapitatu

zaktadowego w spolce i stopniowe jego obejmowanie. W konsekwencji, w trybie uchwaty z dnia 18 marca 1992
o podniesieniu kapitatu zaktadowego do kwoty 30 mld zt przez emisj¢ 69 nowych udziatéw o wartosci nominalne;j
250 mln zt kazdy, Wydawnictwo ,,Stowo Polskie” spotka z o0.0. objgto 28 nowych udziatéw, a Orkla Media AS —
23 udzialy (18 dodatkowych udziatéw nastgpnie umorzono). Uchwala Zgromadzenia Wspolnikow ,,Stowo-Media
Ltd ” z dnia 18 marca 1992 r. (Akta rejestrowe Stowo-Media Ltd, Ns Rej. H 2239, Sad Rejonowy we Wroctawiu
dla dzielnicy Wroctaw-Fabryczna, IV Wydzial Gospodarczy).

2 Nalezy podkresli¢, ze strategiczna decyzja o dopuszczeniu do spotki wspdlnika norweskiego (z 1991 r.)
réwniez byla potaczona z podniesieniem wynagrodzen dla cztonkow zarzadu.

24 Oproécz zatrudnienia etatowego (wynagrodzenie podstawowe plus wierszowka) w dzienniku zawsze wyste-
powaty umowy cywilnoprawne. W praktyce byly to ustne umowy o dzieto (jeszcze za czasow RSW to byly umo-
wy o dzieto niepotwierdzone w formie pisemnej), dotyczace co najmniej potowy stanu zatrudnienia dziennikarzy
aktywniejszych (a nie epizodycznych) na przyktad raz na dwa miesiace. Dziennikarze zwiazani ustnymi umowami
o dzielo otrzymywali wysokie honoraria (nawet dwukrotng przecigtng krajowa) w formie pisemnej (w kadrach
kwalifikowano ich jako kategorig: ,,obce — wspotpracownicy”).

% Przestanka zwiazana z inwestycja drukarska i potrzeba doinwestowania wspdlnika polskiego przez inwe-
stora z zewnatrz towarzyszylta od 1992 r. wszystkim strategicznym decyzjom wtasnosciowym w Stowo-Media
Ltd do czasu uruchomienia nowej drukarni w 1996 r., ktdrej wiascicielem byto Stowo-Druk, a potrzeba zmian
technologicznych i polepszenia jakosci druku byta argumentem bezdyskusyjnym.

26 Dwa nieréwne udzialy: jeden o wartosci nominalnej 1 550 000 zt (strona polska) i drugi o wartosci nominal-
nej 2 800 000 zt (strona norweska). Protokot Zgromadzenia Wspolnikéw ,,Stowo-Media Ltd” z dnia 28 czerwca



nia 2000 r., kiedy Norwegowie przejeli pakiet
wigkszosciowy udzialdw. Wowczas nastgpita
catkowita zmiana sktadu zarzadu. Odtad pelng
inicjatywe¢ odnosnie do polityki redakcyjnej
miata Orkla Media AS. Zatrudnienie w redak-
cji,,Stowo Polskie” w 1999 r. wynosito ogdtem
92 osoby, w tym 54,5 na etatach dziennikar-
skich?".

Komercyjne cele wydawcy realizowane
przez przedstawicieli koncernu spowodowaty
marginalizacj¢ dyskusji programowych, ogra-
niczenie inicjatywy 1 niezaleznosci dziennika-
rzy. Zmiana linii programowej dziennika (za-
niechanie kontaktéw z czytelnikami, likwida-
cja wielu rubryk tematycznych na rzecz reklam
i ogloszen), ograniczanie kosztow osobowych
(negatywna selekcja dziennikarzy), biernosé
w odniesieniu do oddzialéw terenowych, nie-
skutecznos$¢ dzialan marketingowych to zaled-
wie wprowadzenie do bardzo ztozonej dyskusji
wewnatrzredakcyjnej, ktora byla bagatelizo-
wana przez wydawce. W pierwszym kwartale
2001 r. naktad dziennika wynosit $rednio okoto
30 tys. egzemplarzy?.

Lucyna Szot

Nastepnie doszto do potaczenia dwéch tytu-
16w pozostajacych w posiadaniu Orkli, a mia-
nowicie dziennikéw ,,Stowo Polskie” i1 ,,Wie-
czér Wroclawia”. Glownym powodem byla
zta sytuacja ekonomiczna tych tytutow oraz
nieskuteczna strategia zarzadzania. Powstato
Dolnoslaskie Wydawnictwo Prasowe, w kto-
rym potaczono zespoly dziennikarskie obydwu
redakcji®’. Kryzys prasy drukowanej skutkuja-
cy komercjalizacja wielu tytutow dotknat takze
dzienniki regionalne, w tym ,,Stowo Polskie”
i ,,Wieczor Wroctawia”. Rozpoczat si¢ dal-
szy stopniowy proces spadku naktadow, ktory
w praktyce doprowadzil do likwidacji pola-
czonego tytutu®’. We wrzesniu 2003 r. doszto
do sprzedazy przez Orklg udziatéw i tytutow
»Stowo Polskie” i ,,Wieczor Wroctawia” wy-
dawcy Polskapresse (wtasciciel Neue Passauer
Presse)?®!.

Dziennikarze przeszli do Polskapresse
w trybie art. 23'kp — a od pazdziernika 2003 r.
zaczely si¢ grupowe zwolnienia dziennikarzy?*?.
W ten sposéb Wroctaw i wojewddztwo dolno-
Slaskie zostaly w znacznym stopniu zdomino-

1996 1., Akta rejestrowe Stowo-Media Ltd, Ns Rej. H. 2239, Sad Rejonowy we Wroctawiu dla Wroctaw-Fabryczna,
IV Wydziat Gospodarczy. Postanowieniem wydanym w dniu 24 lipca 1996 1. przez Sad Rejonowy dla Wroctaw-
-Fabryczna Wydziat VI Gospodarczy Rejestrowy w sprawie podniesienia kapitalu zaktadowego do 2 550 000 zt
iprzyjecia aktualnej listy wspolnikow zostal usankcjonowany stan kapitatowy (Akta rejestrowe Stowo-Media Ltd,
Ns Rej. H. 2239, Sad Rejonowy we Wroctawiu dla Wroctaw-Fabryczna, IV Wydziat Gospodarczy).

¥ Dane dotyczace stanu zatrudnienia w 1999 r.: kierownictwo — 2 osoby (redaktor naczelny i zastgpca); dziat
ekonomiczny — 3 etaty; dzial kultury — 6,75 etatu; dziat Magazyn Piatek — 3 etaty; dziat kryminalny — 1 etat;
dziat komputerowy — 7 etatow; fotoreporterzy — 2,5 etatu; korekta — 2 etaty; sekretariat redakcji — 5 etatdw; dziat
polityczny — 6 etatow; dzial jeleniogdrski — 4 etaty; dziat legnicki — 3 etaty; dziat walbrzyski — 2,25 etatu; dziat
sportowy — 2 etaty; dziat wroctawski —5 etatow.

28 Naktad poniedziatkowy ok. 30 tys.; wtorkowy, srodowy i czwartkowy ok. 25 tys.; naklad piatkowy ok.
50 tys.; sobotni ok. 35 tys. egzemplarzy. Dane dotyczace naktadow zawarte w wydrukowanych tytutach dziennika
»Stowo Polskie” w I kwartale 2001 r.

2 W grudniu 2001 r. redakcja ,,Wieczoru Wroctawia” zatrudniata ok. 30 dziennikarzy, natomiast redakcja
»Stowa Polskiego” — ok. 60; kontrakty, tj. umowa-zlecenie, obejmowaty 8 osob. Osobna kategoria byli wspotpra-
cownicy, zwiazani ustnymi umowami o dzielo i rozliczani w formie pisemnych honorariéw. Jednak ze wzglgedu na
50 proc. koszty uzyskania przychoddw stopniowo zwigkszano liczb¢ pisemnych uméw o dzieto.

3L, Szot, Dziennikarze mediow lokalnych. Miedzy profesjonalizmem a koniecznosciq przetrwania, Wroctaw 2013,
s. 114-116.

3! Wiasnos¢ medialna i jej wplyw na pluralizm oraz niezaleznosé¢ mediow, red. B. Klimkiewicz, Krakow 2005, s. 77.

32 Restrukturyzacja zatrudnienia z konicem 2004 r. skutkowata obnizeniem z prawie 70 etatow dziennikarskich
do ok. 40.
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wane przez Polskapresse®®. W grudniu 2003 r.
wszystkie wroctawskie dzienniki skonsolidowa-
no w jedna gazete, ktéra zaczela si¢ ukazywaé
pod nazwa ,,Stowo Polskie/Gazeta Wroctawska”
z dwunastostronicowym dodatkiem ,,Wieczor
Wroclawia”. Zatem w 2004 r. nastapito pola-
czenie trzech redakcji i rozpoczgcie dziatalnosci
w ramach wspdlnego tytutu. Konsolidacja trzech
wroctawskich dziennikow spotkata si¢ z reakcja
ze strony Urzgdu Ochrony Konkurencji i Konsu-
mentéw**. W lutym 2004 r. Prezes UOKIK na-
kazal Polskapresse sprzedaz dziennika ,,Stowo
Polskie” i natozyl na spétke kare w wysokosci
50 tys. euro. Jednak koncern zlozyt odwotanie
do Sadu Ochrony Konkurencji i Konsumentow
skutkujace uchyleniem tej decyzji.

Kolejna Decyzja UOKIiK zdnia 10.10.2006r.
(Nr DOK-119/2006) o wyrazeniu zgody na do-
konanie koncentracji, polegajacej na przejeciu
przez Mecom Group plc. w Londynie (Wielka
Brytania) kontroli nad Orkla Media AS w Oslo
(Norwegia), przesadzita o dalszej koncentra-
cji kapitatu na dolnoslaskim rynku prasowym
przez zmiang wilasciciela i mozliwos¢ przejecia
Orkla Media AS przez koncern Polskapresse
nalezacy do Verlagsgruppe Passau.

Dzienniki nalezace do koncernu Polskapres-
se od 2007 r. zaczgly by¢ wydawane pod jed-

nolitym ogo6lnopolskim tytutem ,,Polska The Ti-
mes™. Zatem w ciagu kilkunastu ostatnich lat
we Wroctawiu doszto do likwidacji wszystkich
regionalnych dziennikow. Aktualnie na rynku
wroctawskim wychodza juz tylko mutacje ga-
zet ogolnopolskich.

Prywatyzacja prasy drukowanej w innych
regionach Polski miata podobny przebieg?®.

Zmiana struktur organizacyjnych
redakcji

Koncentracja kapitatu 1 konwergencja po-
szczegblnych branz doprowadzity do zmniej-
szenia liczby firm sprawujacych kontrolg nad
rynkiem. Te wszystkie procesy skutkowaty
upraszczaniem hierarchicznych struktur orga-
nizacyjnych i przeksztatceniami poszczegdl-
nych redakcji tematycznych w redakcje infor-
macji (newsroomy)?’, internetowe i sportowe.
Obecne oczekiwania wobec dziennikarzy wia-
73 si¢ z taczeniem specjalizacji — ich uniwer-
salizmem. Dziennikarze, zdajac sobie spraweg
z realiow ograniczonego rynku pracy, potrafia
si¢ dostosowywaé do permanentnie zmienia-
jacych si¢ wymogoéw redakcyjnych. Problem
utrzymania standardow dziennikarskich ma
swoje zrodla zar6wno w zmianach struktury
wiascicielskiej, jak i w konflikcie wpisanym

33 Do Polskapresse w pazdzierniku 2003 r. zostato przekazanych tacznie 210 pracownikow, w tym 120 pra-

cownikow Dolnoslaskiego Wydawnictwa Prasowego — dawnego ,,Stowa Polskiego” (w tym okoto 60 dziennika-
rzy), 60 pracownikéw ,,Wieczoru Wroctawia” (w tym okoto 30 dziennikarzy) i 30 pracownikéw drukarni Sto-
wo-Druk. Istotne jest, ze w grupie przejetych byli dziennikarze pozaetatowi, tzn. zwiazani z redakcja umowa
cywilnoprawna.

3* W pazdzierniku 2003 r. wszczgto postgpowanie antymonopolowe w sprawie niewykonania przez Polska-
presse ustawowego obowiazku zgloszenia zamiaru przejgcia bezposredniej kontroli nad Dolnoslaskim Wydaw-
nictwem Prasowym, wydajacym we Wroctawiu regionalne dzienniki ,,Stowo Polskie” i ,,Wieczor Wroctawia”.
Wedlug prawa kartelowego zgloszenie takiego zamiaru obowiazuje, jesli obrét przedsigbiorcow uczestniczacych
w koncentracji przekroczyt 50 mln euro.

3 W 2012 r. z dawnego zespotu dziennikarzy ,,Stowa Polskiego™ i ,,Wieczoru Wroctawia” pozostato zaledwie
kilku. W redakcji s zatrudnieni takze byli dziennikarze trzeciego dziennika wroctawskiego ,,Gazety Wroctaw-
skiej”. Aktualny redaktor naczelny ,,Polska The Times — Gazeta Wroctawska” wspolpracuje z zespotem liczacym
ok. 30 etatowych dziennikarzy i 10 wspotpracownikéw (forma umowy cywilnoprawnej o dzieto).

3 L. Szot, Dziennikarze mediow lokalnych..., dz. cyt., s. 119-120.

3T'W zespotach redakceji informacji (newsroom) obok dziennikarzy informacyjnych (reporterow) sa publicysci
i inni dziennikarze, ktdrzy wczesniej specjalizowali si¢ w roznych gatunkach dziennikarskich.



w strukturg przedsigbiorstw medialnych. Cho-
dzi tu o konflikt migdzy redakcja, ktora w swej
dziatalnos$ci jest nakierowana na misj¢ spo-
eczna, a nastawionym na zysk korporacyjnym
wydawca®®,

Mata reglamentacja, czyli tak zwane sta-
tuty redakcyjne, mogtaby wiele spraw upo-
rzadkowadé, chociaz w praktyce rzadko wyko-
rzystuje si¢ mozliwos¢ ich wprowadzania®.
Pozytywnym przyktadem wewnatrzorgani-
zacyjnego kompromisu bylo porozumienie
dziennikarzy w gazetach wydawanych przez
Orkla Media Polska (od 2006 r. Mecom). Je-
sienig 2003 r. przedstawiciele zwiazkéw za-
wodowych dziennikarzy dziatajacych w tytu-
fach Orkla Press i przedstawiciele koncernu
powotlali Forum Pracownikéw Orkla Media
w celu stworzenia przestrzeni konsultacji
i negocjacji migdzy witascicielami i pracow-
nikami*. W Polsce dziennikarze i wlasciciele
dotad nie sformutowali porozumien tego typu
w ramach struktur ogdlnokrajowych. Sytu-
acja zawodowa dziennikarzy nie jest ustabi-
lizowana i raczej nigdy nie bedzie. Jedng ze
sfer wymagajacych racjonalnych regulacji sa
uktady kompetencji wewnatrz poszczegdl-
nych redakcji, a takze w relacjach z otocze-
niem. Niebagatelng rolg odgrywa tu osobo-
wos$¢ zarzadzajacych.

Problem ograniczenia pluralizmu
medialnego

Debata na temat skutkéw koncentracji wla-
snosci mediow ukazuje réznorodne poglady.
Niektorzy komentatorzy zwracaja uwage na
ekonomiczne zalety przedsigbiorstw. Uwa-

Lucyna Szot

zaja, ze efekt wielkiej skali, osiagany przy
produkcji masowej, przynosi korzysci od-
biorcom, ktorzy otrzymuja wigkszy wybor
tanszych wyrobow lepszej jakosci. Uzywajac
mniej nacechowanego negatywnie terminu
,.konsolidacja”, opisuja synergi¢ wystgpujaca
w wigkszych firmach, ktore promuja kreatyw-
nos¢ i popierajg wzajemne reklamowanie sig¢
mediéw. Krytycy wytykaja negatywne skutki
koncentracji wtasnosci, zwlaszcza ograni-
czenie politycznej, intelektualnej i kultural-
nej roznorodnosci. Ich zdaniem koncentracja
zmniejsza spektrum prezentowanych pogla-
dow i idei. Stawiaja tezg, ze kontrola procesu
produkcji moze prowadzi¢ do standaryzacji —
zaréwno wartosci kulturowych, jak i formatu
audycji*!.

Wynikiem prywatyzacji polskiego rynku
prasy drukowanej byta likwidacja koncernu
RSW, ale jej gléwny cel — zapewnienie plu-
ralizmu mediéw — jest obecnie kwestionowa-
ny i dyskusyjny. Wspodtczesny rynek mediow
ksztattuja korporacje (grupy kapitatowe). Ko-
mercyjny charakter produkcji tych koncernow
sktania do standaryzacji. Grupa wlascicieli
mediéw regionalnych jest nieliczna, co grozi
ich uwiktaniem w polityke¢. Znalazto to swoje
odzwierciedlenie w literaturze — silne grupy
medialne wywieraly i wywieraja wptyw na po-
litykow i procesy polityczne®.

Aktualnie prasa regionalna zdominowana
jest przez dziennikarstwo ,,postuszne” lub ko-
mercyjne, a interesy wilascicieli i reklamodaw-
coOw goruja nad interesami odbiorcow. Utrzy-
mywaniu pozycji wiodacej w biznesie towarzy-
szy zmniejszenie wydatkow na dziennikarstwo,

38 B. Nierenberg, Publiczne przedsigbiorstwo medialne. Determinanty, systemy, modele, Krakéw 2007, s. 73.
3 Wedtug badan Instytutu Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego z 1998 r. nie wigcej niz 10 proc. or-
ganizacji medialnych miata takie statuty, zob. B. Michalski, Podstawowe problemy prawa prasowego, Warszawa

1998, s. 18.
40 Press” 2003, nr 10, s. 12.

4 K. Williams, Media w Europie, trum. A. Piwnicka, Warszawa 2008, s. 38.

4 Tamze.
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zwalnianie reporterow, redukcja plac i niechgé
do porozumien zbiorowych®.

W literaturze wyrdznia si¢ pluralizm we-
wnetrzny i zewnetrzny*, Pluralizm wewngtrz-
ny wymaga utrzymywania zréoznicowanej i ja-
kosciowej oferty medialnej na danym rynku,
na poziomie pojedynczej organizacji medial-
nej. Tego terminu uzywa si¢ w literaturze me-
dioznawczej w dwoch znaczeniach. Pierwsze
nawiazuje do sytuacji, gdy organizacje me-
dialne unikaja powiazan politycznych i sta-
rajg si¢ zachowaé neutralno$¢ i rownowage
zawarto$ci. System ten bedzie si¢ odznaczat
niskim stopniem paralelizmu politycznego®.
Niektorzy autorzy analiz poréwnawczych
przez paralelizm partyjno-medialny rozumie-
ja stopien, w jakim struktura systemu medial-
nego wykazuje podobienstwo do struktury
systemu politycznego*®. Termin ,,pluralizm
wewngetrzny” jest czasem stosowany w od-
niesieniu do organizacji medialnych (zwykle
medidow elektronicznych), ktére formalnie
reprezentujg wiele sit politycznych w obregbie
jednej struktury organizacyjnej lub przekazy-
wanej zawartosci®’.

Natomiast pluralizm zewngtrzny — osiggany
na poziomie catego systemu medialnego — wy-
maga stymulowania réznych form wlasnosci
i rozproszonej kontroli mediéw. Jego przeja-

wem jest istnienie wielu instytucji medialnych
reprezentujacych réznorodne punkty widzenia
Iub odzwierciedlajacych rozmaite tendencje
spoteczne® (wysoki stopnien paralelizmu po-
litycznego). Pluralizm medialny, gtéwnie ze-
wnetrzny, jest w przewazajacej mierze zalez-
ny od réznych rodzajéw zrddet finansowych,
W tym — pomocy finansowej panstwa czy orga-
nizacji pozarzadowych.

Wolny rynek prasy regionalnej w Polsce,
koncentracja wlasnosci i konsolidacja tytulow,
kryzys 2008 roku oraz brak nowych inwestycji,
a takze konkurencja ze strony innych §rodkéw
przekazu, w tym nowych mediow wcigz ogra-
niczaja obydwie formy pluralizmu i poglebiaja
sytuacje¢ kryzysowa. Internet stat si¢ dla prasy
drukowanej kluczowym konkurentem w ry-
walizacji o zainteresowanie odbiorcow i przy-
chody z reklam. Szacuje si¢, ze koszt zamiesz-
czenia ogloszenia w sieci to zaledwie 3 proc.
kosztu ogloszenia w gazecie®. Coraz wigcej ty-
tutéw prasowych ma strony internetowe. Stuza
one ufatwieniu dotarcia do mtodszych czytel-
nikow, ktorzy coraz rzadziej siggaja po wersje
drukowane. Pordwnanie gazet drukowanych
i ich wydan elektronicznych z serwisami infor-
macyjnymi dostgpnymi tylko w sieci dowiodto,
ze nie ma mig¢dzy nimi wigkszych réznic pod
wzgledem zawartosci®.

4 Byly dziennikarz $ledczy GW we Wroctawiu Marian Maciejewski w ksigzce swojego autorstwa Kulisy
dziennikarstwa czyli granice wolnosci kija, Warszawa 2009, opisat uwarunkowania pracy lokalnego dziennikarza
$ledczego, w tym prowadzone procesy sadowe ,,w obronie godnosci zawodu”.

“ Wiasnos¢ medialna i jej wplyw na pluralizm..., dz. cyt., s. 83.

4 Na paralelizm polityczny sklada si¢ wiele réznych czynnikéw i istnieje wiele przestanek, ktore Swiadcza
o tym, w jakim zakresie jest on obecny w danym systemie medialnym. Pojgcie paralelizmu politycznego odnosi si¢
przede wszystkim do zawartosci mediow, a doktadniej — do zakresu, w jakim odr¢bne orientacje polityczne znajduja
odzwierciedlenie w informacjach i relacjach na temat biezacych wydarzen, a czasami — w zawartosci rozrywkowe;.

4 Podobienstwo jest szczegolnie silne wowczas, gdy kazda organizacja medialna jest powiazana z okreslona
partia, ktorej poglady reprezentuje na forum publicznym, zob. D.C. Hallin, P. Mancini, Systemy medialne. Trzy
modele mediow i polityki w ujeciu porownawczym, Krakow 2007, s. 27.

4TW. Hoffiman-Riem, Regulating media. The licensing and supervision of media in six countries, New York 1996.

4 Tamze, s. 28.

4 K. Williams, Media w Europie, dz. cyt., s. 50.

30 Zob. tamze, s. 62; Badanie wykazato, ze tradycyjne media sa coraz bardziej widoczne w internecie, na-
tomiast nowe technologie nie byly wykorzystane w petni. Elektroniczne wydania gazet wcigz szukaja swojego
miejsca na rynku.



W kwestii kryzysu ekonomicznego mediow
regionalnych redaktorzy naczelni z ktérymi zo-
staly przeprowadzone wywiady®' wskazywali
na wiele przyczyn kryzysu, upatrujac szans roz-
woju w nowych technologiach.

Redaktor naczelny radia podkreslit:

Alternatywa jest internet (tu nie ma komercji, jest
miejsce na misj¢), ale trudno zarobi¢. Perspekty-
wa sg dziennikarze dwuzawodowi (chociaz teraz
jeszcze przewazaja etatowi); z dwuzawodowo-
$cig zwigzane sg trochg¢ inne wymogi.

Takze dyrektor TVPW uznata:

Rynek ewoluuje, jednak nie zmniejszaniem
liczby dziennikarzy, ale zmiana formy zatrud-
nienia; dzisiaj to juz nie etat dominuje, a umo-
wa-zlecenie.

Inaczej ocenit mozliwosci rozwoju zawodowe-
go dziennikarzy byty kierownik redakcji publi-
cystow w dzienniku:

Nie ma lokalnego rynku mediéw. Ginie zawod.
Wielu idzie do PR. Trzeba si¢ przekwalifikowaé
zawodowo.

Sytuacje kryzysowa w mediach lokalnych po-
twierdzit takze gtéwny decydent oddzialu TVN:

Nikt sobie nie poradzil. Wroctaw jest przykla-
dem kleski mediow lokalnych. Nie ma wolnych
medidow. Jest uzaleznienie od reklamodawcow,
lokalnych wladz samorzadowych. Media lokalne
sa w dramatycznej sytuacji, sa ,,na pasku” wladzy
(uzaleznienie od reklamodawcow komunalnych).

Poglad podzielit redaktor naczelny GWr:

Rynek mediow skurczyt si¢ w pewnym momencie
(fuzje). Obecnie we Wroctawiu si¢ ustabilizowat.
Jest stata liczba etatow od dwu, trzech lat. Stabi-
lizacja.

Lucyna Szot

Redaktor naczelny GW:

Nie ma sensu w gazecie pisa¢ newsa, bo news jest
w internecie. Jakos$¢ jest w gazecie. Papier jest
przekazem bardziej opiniotworczym. Trzeba dzie-
li¢ $wiat na internet i papier. Na papierze powinna
by¢ wyzsza merytorycznos¢ (to odbiorcy trzeba
zaproponowacé, bo ludzie sami nie wiedza, czego
chca).

W kontekscie mozliwosci przetrwania mediow
lokalnych pojawity si¢ wypowiedzi nawiazuja-
ce do kategorii ,,lokalnosci”. Redaktor z ponad
50-letnim stazem w TVPW uznata:

Tu warsztat jest istotny. Trzeba by¢ blisko
czytelnika i widza. Czasem interesowaé si¢
jednostkowymi sytuacjami (w pewnym sensie
nawet zbudowac relacje). Konieczna jest bli-
sko$¢ — potrzeba zblizenia si¢ na ile mozna, na-
wet dotyczacego spraw codziennych, ale to nie
moze by¢ trywialne (bo to wtedy bedzie ryzyko
tabloidyzacji).

W podobnym tonie wypowiedziat si¢ byty kie-
rownik redakcji informacyjnej TVPW:

Trzeba okresli¢ wyrazniej odbiorce, do ktorego
chcemy trafi¢. Od tego trzeba zaczyna¢ — kto nas
oglada i dla tych ludzi robi¢ programy. Naszym
widzem aktualnie jest czlowiek niezbyt dobrze
sytuowany, z niewielkiej miejscowosci.

Prezes Telewizji Dolnoslaskiej (TD) skonstatowat:

Musi nastapi¢ konsolidacja mediow. Nadawcy
telewizyjni musza ulec zmianie; musza si¢ pola-
czy¢ z internetem. Tablet, polaczenie kompute-
ra, telefonu i programu telewizyjnego. Musi by¢
bardzo szybka sie¢. Gazety umra. Radio stara
si¢ wyswietla¢. Wtedy dziennikarze si¢ znajda
w internecie — maja przysztos¢. Internet jest ega-
litarny (powszechny). Mam koncepcj¢ telewizji

51 Metoda byt przeprowadzony przez autorke indywidualny poglebiony wywiad swobodny (tzw. wywiad bez-
posredni) z 26 redaktorami naczelnymi, zastgpcami, prezesami w 2012 i 2013 r. Dobo6r byt celowy, poniewaz
dotyczyt jednostek wyznaczajacych standardy zawodowe w redakcjach prasowych, radia i telewizji. Pytania byty
otwarte, opisujace i wyjasniajace w oparciu o zestaw 25 zagadnien w scenariuszu. Celem tych badan byto do-
tarcie do istoty i sposobu okreslania przez redaktoréw naczelnych kryteriow profesjonalizmu dziennikarzy, zob.
L. Szot, Dziennikarze mediow lokalnych..., dz. cyt., s. 158—160.
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interaktywnej, na przyktad sami to robimy i sami
to ogladamy. MieliSmy juz pewne proby, np.
dzieci pozdrawiaty rodzicow (w Polsacie to byto
kilka tysigcy; potem rodzice chcieli kasety tego
programu i je kupowali). To jest telewizja inte-
raktywna, np. miganie $wiatlami obrazujacymi
stowa w godzinach nocnych (te akcje si¢ udaty).
Studenci stworzyli wielki napis. Podobnie ludzie
chcieli zaistnie¢ w ,,Szkle kontaktowym”; to byto
w 90. r.; to byta rewolucja.

Redaktor naczelny tygodnika powiatowego:

Odbiorca si¢ kurczy (rynek prasy si¢ kurczy).
Dwadziescia lat temu wiedzialem, co mam robié
— stworzy¢ baz¢ materialng; wazne bylo unie-
zaleznienie polityczne (nie mysleliSmy o pie-
niagdzach). Aktualnie jest kryzys warto$ci; z na-
szych badan (na probie 500 oséb, wykonanych
na zlecenie przez firm¢ zewnetrzna) wynika, ze
felietony czyta 30 proc., a 70 proc. naszych czy-
telnikow — sensacje. Teraz jest mniej reportazy
(obnizyli$my loty), bo na to wskazywaty badania
odbiorcow. Teksty publicystyczne sa margina-
lizowane. Odbiorca nie bedzie umiat potaczyc
calosci. Oczekiwania odbiorcy wplywaja na linig
programowa. Kobiety czytajg horoskopy, dlatego
je zostawili$my. Nie ma po stronie odbiorcy part-
nera (odbiorca zmienil oczekiwania). Na poczat-
ku naszej dziatalnos$ci, dwadziescia lat temu, byto
inaczej; zaczynaliSmy z wysokiej pétki z putapu
inteligenckiego (bylismy wyksztatceni, bylismy
entuzjastami, wierzyliSmy w wolnosc). Ce-
lem na poczatku nie bylo zarabianie pienig-
dzy (byliSmy gazeta miejska, wydawca byto
miasto, to byli inni niz dzisiaj ludzie, toczyta
si¢ dyskusja; to byta demokracja). Teraz dys-
kusji nie ma w srodowisku, w pewnym sensie
przeniosta si¢ do internetu. Nie ma w zasadzie
innych gloséw poza redakcja, nawet listoéw do
redakcji nie ma zbyt wiele (kiedys$ byto bardzo
duzo). Teraz jest korporacja samorzadowcow
— jest uktad. Bezpartyjny blok samorzadowy,
ktorego celem jest utrzymanie si¢ przy wladzy
i rozdawnictwo etatow — ta grupa ma do rozda-
nia okoto tysigca etatow. Tyle wystarczy, zeby
wygraé kolejne wybory. Mtodzi, wyksztatceni
nie moga dosta¢ si¢ do urzedow, bo sa ,,swoi”’;
nie przeprowadza si¢ konkursow. [...] Nie ma
uktadu partyjnego.

Interesujace byly wypowiedzi dotyczace ko-
niecznosci kompromisu migdzy ekonomig
a innymi wartosciami. Wigkszos$¢ redaktorow
naczelnych uznata konieczno$¢ kompromisu,
podkreslajac potrzebe pogodzenia jakosci z re-
aliami rynku i ciaglego poszukiwania komer-
cyjnego opakowywania tresci misyjnych. Typo-
we byly wypowiedzi:

Zawsze istnieje potrzeba kompromisu ,,dla dobra
odbiorcy”, wige konieczno$¢ kompromisu jest ,,na
okraglo”; wartosciowe misyjne programy sa tak re-
klamowane, jakby byly na sprzedaz. Chodzi o ko-
mercyjne opakowanie warto$ci. Misj¢ sprzedajemy
w nowoczesnych formach, np. konkurs SMS-owy,
1to jest skuteczne. Mamy np. trudna proz¢ Tomasza
Roézyckiego czytang dwunastozgloskowcem (i to
jest hit nad hity). Bartosz Opania to czytat — dat si¢
kupi¢ (byty bilbordy, plakaty, ptyty CD).

Prezes TD:

Oczywiscie, ze istnieje konieczno$é kompro-
misu — jest wiele wartosci do pogodzenia. Po
pierwsze, robimy program dla wiascicieli (re-
klamodawcy, sponsora) i jest rachunek ekono-
miczny (oczekiwania wiasciciela). Po drugie,
dla KRRIT, bo tu w gre wchodzi ustawa (misja;
ustawowe definicje i wartosci). Po trzecie, dla
widza (odbiorcy). Po czwarte, my ludzie robig-
cy telewizj¢ (nasze satysfakcje sg na czwartym
miejscu).

Niektorzy rozmoéwcey, uznajac potrzebg kom-
promisu, probowali kresli¢ granicg. Byly kie-
rownik redakcji publicystycznej w radiu pu-
blicznym:

Istnieje koniecznos$¢ kompromisu, ale nie za

wszelka ceng. Sa granice ,,takomstwa” finansowe-
g0, wazna jest godnos¢ (doswiadczenie, wiedza).

Odmienne poglady nalezaty do rzadkosci. Kie-
rownik redakcji internetowe;j:

Nie zachodzi konieczno$¢ kompromisu, bo ci
ktorzy si¢ decyduja na dziennikarstwo powinni
by¢ idealistami (istotna jest misja).

Kategori¢ misyjnosci podkreslat prezes RW:

Finanse to nie wszystko. Istotne jest (w stosunku
do mediéw publicznych) precyzyjne okreslenie



oczekiwan. Rozglosnie regionalne czy instytucje
(KRRIT rozlicza ze stuchalnosci, a Minister Skar-
bu oczekuje zysku). Jezeli kluczowa jest misja,
to jakie sa kryteria? Koszt dotarcia to jezyk stacji
komercyjne;j.

Pojawily si¢ skrajne poglady podkreslajace Sci-
ste rozgraniczanie sfery ekonomii od sfery re-
dakcyjnej. Redaktor naczelny GW:

Oddzielamy biznes od gazety (jest podziat). Re-
daktor naczelny nie musi zaprzataé sobie glowy
ekonomig.

Biorac pod uwage dane empiryczne, jak réwniez
poglady doktryny, nalezy podzieli¢ poglady do-
tyczace najistotniejszych do rozwiazania proble-
mow: prawodawstwo regulujace koncentracje
mediow>?, jawnos¢ danych dotyczacych wiasno-
$ci medialnej®, aktywny udziat panstwa w za-
pewnieniu pluralizmu medialnego™, wsparcie

Lucyna Szot

mediow realizujacych misj¢ publiczna®, nieza-
lezne badania naktadéw, czytelnictwa, ogladal-
nosci i stuchalnosci®, regulacyjne i samoregu-
lacyjne mechanizmy gwarantujace niezaleznosé
redakcyjna’’, regulacyjne i samoregulacyjne
mechanizmy uniemozliwiajace wykorzystywa-
nie dziennikarzy i mediow do politycznych oraz
gospodarczych celow wiascicieli®®, wzmocnie-
nie stowarzyszen zawodowych i organizacji
zajmujacych si¢ monitorowaniem mediow*’
1 przejrzyste oraz stabilne relacje migdzy praco-
dawcami i pracownikami w sektorze mediow.

Podsumowanie

Ukazana transformacja dziennika regionalnego
po 1989 r. i ewolucja statusu, a takze pozycji
rynkowej organizacji medialnych, pozwolity na
wskazanie zasadniczych uwarunkowan koncen-
tracji kapitatu. Spoteczna pozycja dziennikarzy

32 Legislacja medialna powinna zawierac przepisy ograniczajace koncentracj¢. Do$wiadczenie pokazuje, ze
stosowanie prawa w zakresie ochrony konkurencji nie jest wystarczajace, poniewaz nie uwzglednia specjalnej roli
medidw w spoteczenstwie — tworzenia przestrzeni debaty publicznej.

33 Publicznie dostepne dane dotyczace struktury wlasnosci daja obywatelom mozliwos$é oceny, czy w spe-
cyficznych przypadkach pojawia si¢ konflikt interesow. Jawne i przejrzyste dane uniemozliwiaja wykorzystanie
medidw do promocji intereséw przedstawicieli wladzy politycznej i ekonomiczne;.

s4 Srodki restrykeyijne to tylko jeden z mechanizméw zapewniajacych pluralizm medialny. Pafistwo powinno
realizowa¢ aktywna polityke w tej dziedzinie, wspierajac niekomercyjna produkcje medialna. Srodki pomocowe
powinny by¢ rozdzielane wedtug przejrzystych i precyzyjnie sformutowanych kryteridéw. Niezwykle istotne jest
wyprzedzanie sytuacji, w ktorych panstwo mogloby w ten sposdb wptywaé na media krytyczne wobec rzadu.

% Media publiczne przechodza powazny kryzys wynikajacy z braku srodkéw finansowych, wtracania si¢
panstwa w dziatalno$¢ operacyjng nadawcéw publicznych, a takze z braku woli politycznej do przeprowadzenia
petnej transformacji mediéw publicznych.

% Wiarygodne i klarownie przedstawione dane, dotyczace naktadow i czytelnictwa mediow drukowanych,
stuchalnosci i ogladalnosci medidw elektronicznych, sa istotng informacja dla wszystkich aktoréw rynku, instytu-
cji panstwowych i samorzadowych formutujacych na ich podstawie polityke medialna, a takze 0sob zatrudnionych
w mediach, naukowcow, analitykéw i obywateli.

7 Prawo powinno oferowaé¢ mechanizmy, ktére moga by¢ doprecyzowane i poszerzane przez media w celu
zapewnienia redakcyjnej niezalezno$ci. Te mechanizmy musza by¢ stosowane przez poszczegdlne grupy lub
spotki medialne i powinny opieraé¢ si¢ na oddzieleniu pozycji i kompetencji decyzyjnej wlasciciela i redaktora
naczelnego.

% Prawo, wewnetrzne regulaminy i kodeksy etyczne powinny zawiera¢ zasady oraz mechanizmy prewen-
cji 1 sankcjonowania prob wykorzystania mediow do celow politycznych i ekonomicznych wiascicieli. Kodeksy
przyjete przez stowarzyszenia dziennikarskie nie spetniaja w catosci tych wymogoéw, poniewaz nie sg wiazace
dla wydawcow i whascicieli. Mechanizmy sktadania oraz rozpatrywania skarg powinny obejmowac takze udziat
dziennikarzy, wydawcdéw i opinii publicznej jako partneréw w dialogu.

59 Bardzo istotne jest wzmocnienie kompetencji organizacji i stowarzyszen dziennikarskich. Powinny one
wspotpracowac z soba, dyskutowac i zawiera¢ porozumienia w sprawie interesow, ktore reprezentuja. Ich wspol-
nym celem powinny by¢ nowoczesne, jakosciowe i rozwojowe media stuzace interesom publicznosci.
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jest uzalezniona od stosunkéw politycznych,
ustrojowych 1 wlasnosciowych. Analiza proce-
su prywatyzacji dziennika ,,Stowo Polskie” we
Wroctawiu uprawnia do konkluzji, ze struktu-
ra wlasnosci i procesy takie, jak konsolidacja
i koncentracja kapitalu przenosza si¢ takze
na relacje migdzy wlascicielami, redaktorami
1 dziennikarzami.

Koncentracja w mediach regionalnych po
1989 ., oprécz zmiany organizacji i technologii
pracy, najbardziej znaczaco wplyneta na ogra-
niczanie niezaleznosci medidw i dziennikarzy.
Dyskusja o potrzebie reglamentacji prawnej
udziatu kapitalu obcego na polskim rynku

prasowym wskazuje, ze ten problem zastugu-
je na szczegdlng uwage. Do najistotniejszych
kwestii mozna zaliczy¢é potrzebg stosownego
prawodawstwa i jawnos$ci danych dotyczacych
wlasnosci medialnej, wsparcie mediow reali-
zujacych misj¢ publiczna, regulacyjne i samo-
regulacyjne mechanizmy gwarantujace nieza-
lezno$¢ redakcyjna, wzmocnienie podmiotow
zajmujacych si¢ monitorowaniem mediow oraz
przejrzyste i stabilne relacje migdzy pracodaw-
cami i pracownikami w sektorze mediow. Bez
powyzszych rozwigzan systemowych potrzeba
profesjonalizacji instytucjonalnej mediéw, po-
zostanie w sferze wolicjonalne;j.
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Media concentration on the Polish press market
A case study approach
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STRESZCZENIE

Artykul zawiera charakterystyke procesu prywatyzacji dziennika regionalnego ,,Stowo Pol-
skie” we Wroctawiu od 1989 r. Stanowi studium przypadku — typowego przechodzenia od
przedsigbiorstwa panstwowego, przez spotdzielnie pracy, spotke prawa handlowego, az do
koncernu medialnego z obcym kapitatem. W wywiadach z redaktorami naczelnymi i pre-
zesami wydawnictw zostaty postawione fundamentalne pytania o nieuchronno$¢ procesow
koncentracji kapitatu i jakos¢ medidw. Kilkunastoletnia wspotpraca autorki z dziennikiem,
bezposrednie uczestnictwo w codziennej pracy redakcyjnej oraz przeksztatceniach wtasno-
sciowych wydawcy nadaja tej charakterystyce szczegdlnego waloru empirycznego.
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ABSTRACT

This article contains the characteristics of privatization processes in Wroctaw’s regional
newspaper ,,Stowo Polskie”. As a case study approach it presents typical transition from
a government-owned enterprise, through commercial law company to a media corporation
with foreign capital. Through the interviews conducted with the editors-in-chief and CEOs
of publishing houses the study raises fundamental questions on the inevitability of media
concentration processes and quality of the media. The author’s long cooperation with the
newspaper, direct participation in the daily editorial work and transformation of publisher’s
ownership, gives the added empirical value for the study.
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Zagrozenia etyczne 1 Korupcyjne

w mediach

Krzysztof Nowakowski

o podstawowych funkcji mediow pu-

blicznych naleza: dostarczanie informacji
oraz funkcje kontrolne; spelnianie roli forum
debaty spolecznej; tworzenie ludziom mozli-
wosci uczestnictwa w zyciu publicznym przez
prezentowanie roznych pogladow, kreowania
dialogu spolecznego, rozwiazywania proble-
mow i konfliktow.

Media, w ktérych niebagatelna role odgry-
wa czynnik technologiczny, w duzym stopniu
interpretuja wspolczesny $wiat. Jednak poza
technologia funkcjonuje sfera aksjologiczna do-
tyczaca instytucji medialnych i samych odbior-
cow. Jej zadaniem jest nie tylko przekazywanie
informacji, ale tez wywieranie wplywu. Media,
poza funkcja informacyjna, ksztaltuja postawy
i poglady, co sprawia, ze staja si¢ wazng sita
sprawcza. Jednak zbyt wiele stron podmiotéw
medialnych jest uwiktanych w rézne interesy
wewnatrzmedialne i zwigzane z otoczeniem.
Chociaz media sa postrzegane jako czwarta wia-
dza, to faktyczny przebieg tworzenia informacji
jest bardziej ztozony, wynikajacy tez z natury
dziennikarzy i srodowiska, w ktéorym funkcjo-
nuja, czego odbiorcy nie zawsze sa $wiadomi.

Dziennikarstwo to dziedzina wiedzy o ko-
munikowaniu mig¢dzy ludzmi. Choé¢ mamy
rézne modele dziennikarstwa, przyjmijmy, ze
jest to konstruowanie obrazow rzeczywisto-
$ci 1 proponowanie tych obrazéw odbiorcom,

zgodnie z ich potrzebami, w formie przekazow,
przy zachowaniu obiektywizmu tresci i w opar-
ciu o kompetencje autorow'. Dziennikarstwo to
tez ludzie wykonujacy specyficzny zawdd uwi-
ktani w rozmaite relacje, ktore nierzadko utrud-
niaja spetnianie zatozonych misji w tym specy-
ficznym i do$¢ zamknigtym krggu zawodowym.
Kazdy dziennikarz powinien dba¢ o bezstron-
no$¢ w przedstawianiu faktow, umiarkowanie
w wyrazaniu sadow, ale tez by¢ lojalnym wo-
bec organizacji, z ktorej si¢ wywodzi. I to jest
ten element rozszczepialny, schizofreniczny.
Obiektywizm 1 réwnowaga zostaly wpisane
w zasady pracy dziennikarskiej. Aby je osia-
gnad, trzeba mie¢ autonomig, okreslony styl zy-
cia, kodeks etyczny, swiadomos¢ odrebne;j toz-
samosci. Ale autonomia pracy dziennikarskiej
jest rézna nie tylko w zalezno$ci od rodzajow
medidw, ale rowniez ich poziomow (lokalnych,
regionalnych, krajowych).

Poniewaz dziennikarstwo jest zawodem
zaufania publicznego, to od ich przedstawicie-
li wymaga si¢ odpowiedniej postawy etycznej
i wysokiej jakosci wykonywanych ustug. Za-
ufanie odbiorcow (stuchaczy, widzow, czytel-
nikdw) to wartos¢, ktora trudno zdoby¢, ale
bardzo tatwo straci¢ — utrata wiarygodnosci jest
konsekwencja zachowan nieetycznych. W pol-
skim systemie prawnym obowiazuje 16 uregu-
lowan powotujacych samorzady zawodowe, ale

'"W. Furman, Dziennikarstwo i public relations jako dwa typy komunikowania, Rzeszéw 2006, s. 110.



nie ma wsrod nich samorzadu dziennikarskie-
go. Dziennikarstwo i branza public relations
nie podlegaja certyfikacji zawodowej, wigc sa
to zawody otwarte, co ma swoje konsekwencje
zwigzane chociazby z doborem kadr kluczo-
wym dla jakosci profesji.

Z badan Instytutu Monitorowania Mediow
wykonanych wsrdd dziennikarzy wynika, ze
gléwnym problemem polskiego $rodowiska
dziennikarskiego byto wejscie do zawodu wie-
lu nieprofesjonalistow (wg 49 proc. badanych)?.
Dla ponad potowy badanych przez CBOS za-
wod dziennikarza jest takim samym sposobem
na zarabianie pieni¢dzy, jak kazdy inny. Ale dla
2/5 ankietowanych jest to zawdd szczegolny,
ktérego wykonywanie jest pewnego rodzaju
shuzba spoteczna. Na pytanie, kto lepiej dba
o interes spoteczny, np. dziennikarze czy po-
litycy, uzyskano odpowiedzi: dziennikarze —
34 proc., politycy — 6 proc. Ale dla 49 proc. nie
byli to ani jedni, ani drudzy®. Dla 80 proc. re-
spondentow status zawodu zaufania spoteczne-
go nalezy si¢ dziennikarzom, cho¢ ich zdaniem
do tej grupy nie naleza®. W 2012 r. w hierarchii
zawodow wedtug powazania spotecznego zda-
niem 50 proc. badanych dziennikarze zashugi-
wali na duze powazanie, a zdaniem 40 proc. —
na srednie. Ta opinia utrzymuje si¢ na statym
poziomie. Jest to dobra ocena. Ale to mniej niz
sprzataczka, policjant i sprzedawca w sklepie,
a niewiele wigcej niz robotnik budowlany nie-
wykwalifikowany?. ,,Ideologia dziennikarstwa
jako zawodu zaufania publicznego wiaze si¢ ze
spoteczna rola dziennikarstwa™®. Polacy dzien-
nikarzom udzielaja duzego kredytu zaufania,
majac pewien wzor idealny, ale na gruncie prak-
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tycznym sa bardziej wstrzemiezliwi. Dlatego
stwierdza si¢, ze dziennikarz jako zawdd zaufa-
nia publicznego to bardziej kategoria wishfull
thinking niz fakt spoteczny’. Sami dziennikarze
krytycznie oceniajg poziom swojej pracy.

Wydaje sig, ze zagadnienie naruszania norm
etycznych w $rodowisku dziennikarskim i pu-
blic relations jest rzadko poruszane, a wedlug
autora stanowi zasadniczy problem, ujawniony
w badaniach — nieakceptowany przez branze¢
medialng, a jednak praktykowany. Etyke pod-
miotu gospodarczego okreslaja czyny, wigc
badania tych kwestii powinny mie¢ charakter
sytuacyjny, a nie tylko teoretyczny, dlatego
siggamy do tych badan. Uwiktanie mediéw
i dziennikarzy w nieetyczne praktyki zawodo-
we, gtownie korupcyjne, to powazne zagrozenie
wspoltczesnego dziennikarstwa. Ma ono zakres
szerszy niz to funkcjonuje w ogodlnej swiado-
mosci spoteczne;j.

Profesjonalizacja mediow

wobec zagrozen etycznych

Analiza etyczna mediéw dotyczy plaszczyzn
normatywnych i strukturalnych. Wynika to ze
sposobow regulacji zachowan i dziatan dzienni-
karskich oraz wplywu struktur organizacyjnych
medioéw, ktdre wyznaczaja wewnetrzne relacje
i znaczaco wptywaja na stosunki z otoczeniem.
Wewngtrzna struktura i sposob funkcjonowania
mediéw tworza specyfike przekazu i wpltywu,
co ma swdj wymiar etyczny. Normatywna regu-
lacja mediow jest oparta na zalozeniu, ze winny
shuzy¢ dobru wspdlnemu, co oznacza, ze nie sg
to zwykte firmy komercyjne, poniewaz ,,powin-
ny wnosi¢ wktad w dlugotrwate korzysci spo-

2 Zawdd ambiwalentny. Dziennikarze 2010, Warszawa 2010, s. 13.
3 Jacy sq, a jacy powinni by¢ dziennikarze?, CBOS, Warszawa 2002, s. 1, 4.
4 Opinia spoleczna na temat zawodow zaufania publicznego, CBOS, Warszawa 2004, s. 7.

5 Prestiz zawodow, CBOS, Warszawa 2013, s. 3.

¢ L. Szot, Rola dziennikarza w procesie przekazywania informacji politycznej [w:] Mediatyzacja kampanii
politycznych, red. M. Kolczynski, M. Mazur, S. Michalczyk, Katowice 2009, s. 182.

"Jacy sq, a jacy powinni..., dz. cyt.
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feczne, przede wszystkim w sferze kulturowe;j
i politycznej”®. Zagadnienia etyczne sg analizo-
wane w wielu przekrojach, w tym w sferze etyki
medialnej, komunikacji, informacji, dziennikar-
stwa, internetu, spoleczenstwa informatycznego,
etyki informatycznej itd. Ale problemem etyki
jest jej realny wplyw na dzialanie cztowieka
w jego rolach zawodowych, szczegélnie tych
o wickszej odpowiedzialnosci spoteczne;.

Kwestie etyczne wynikaja z sity mediow,
ale takze z potencjalnych i rzeczywistych czyn-
nikéw ograniczania ich niezaleznosci, ktorymi
sa wladza; reklamodawcy (prawie od zawsze
prasa byla uzalezniona od reklamy®); redakto-
rzy o réznym poziomie moralnym; koncerny
medialne; zrodla informacji (np. PR); odbior-
cy. W opinii spotecznej, a takze wsrod samych
dziennikarzy zawdd nalezy do tych, ktdre
szczegolnie zostaly dotknigte upadkiem stan-
dardéw moralnych. Wyjasnia si¢ to okoliczno-
$ciami ekonomicznymi, demoralizacja dzienni-
karzy przez pracodawcow i spoteczenstwo oraz
ogdlnym zanikiem zachowan etycznych'®. Me-
dia rzadko wyjasniaja przyczyny i mechanizmy
procesow politycznych i ekonomicznych. Dla
nich jest to raczej arena stuzaca przyciagnieciu
uwagi czytelnika i widza, co nie shuzy budowie
zaufania spolecznego. Tworzy podziaty spo-
teczne i izoluje elity, czego konsekwencja jest
bardzo wysoka w Polsce absencja wyborcza
i staba aktywnos$¢ obywatelska.

Oczywiscie nie mozna zapomina¢ o odbior-
cach mediéw jako mniej lub bardziej §wiado-

mych i refleksyjnych konsumentach informac;ji.
Oni sami nie sg tu bez winy, oczekujac newsow,
sensacji przykuwajacej uwage zaréwno ich, jak
i reklamodawcow. W takim przypadku media
ksztattuje nie tylko postawa etyczna dziennika-
rzy, ale tez odbiorcow.

Problemom etycznym dziennikarzy towa-
rzyszy brak profesjonalnych standardéw spo-
wodowany ograniczeniami zasobowymi, staba
jakoscia kontroli i technologicznymi mozliwo-
$ciami''. Do tego dochodza kwestie finansowa-
nia dziennikarzy. Zdaniem 79 proc. badanych
w 2012 r. mozliwe jest utrzymanie si¢ z docho-
déw z zawodu, a 19 proc. uwaza, ze nie jest
W stanie tego zrobié¢ (w tej grupie 13 proc. miato
inne zrodta utrzymania)'?. Na podstawie umow
cywilnoprawnych w 2009 r. byto zatrudnionych
okoto 20 proc. dziennikarzy w ogole i 60 proc.
telewizyjnych®®. Jednak stosunkowo niskie pta-
ce nie moga by¢ uznawane jako swoista licen-
cja tworzaca atmosfere przyzwolenia dla na-
gannych etycznie praktyk i korupcji.

Takze wlasnos¢ medidw nie jest gwarancja
wlasciwych postaw pracownikow tego sektora.
Media publiczne niejako w naturalny sposob sg
elementem polityki. Ale media prywatne sa nie
tylko zalezne od rynku, ale réwniez podatne na
korupcj¢ zarowno ze strony biznesu, jak i insty-
tucji publicznych (reklamy i nizsze podatki).

Profesjonalizacji mediéw towarzyszy socja-
lizacja instytucjonalna dokonywana przez two-
rzenie organizacji i kodeksow zawodowych,
szczegblnie w drugiej polowie XX wieku.

8 T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu, Warsza-

wa 2011, s. 155.

?S. Coronel, Corruption and the watchdog role of the news media [w:] Public sentinel. News media and go-

vernance reform, ed. P. Norris, Washington 2010, s. 145.

10]. Sobczak, Etyczne uwarunkowania funkcjonowania mediéw, ,,Studia Medioznawcze” 2014, nr 2, s. 41.
" Good practices to ensure transparency and integrity in media companies, Transparency International, Berlin

2016, s. 3.

12 B. Dobek-Ostrowska, P. Barczyszyn, S. Michel, Zmiany w dziennikarstwie. Kultura zawodowa polskich
dziennikarzy (badania ilosciowe), ,,Studia Medioznawcze” 2013, nr 1, s. 11-26.
13 A. Stepiniska, S. Ossowski, Dziennikarze w Polsce: Wartosci, priorytety i standardy zawodowe, ,,Studia

Medioznawcze” 2011, nr 1, s. 17-28.



W odpowiedzi na wyzwania etyczne opracowa-
no przerdézne normy i kodeksy pracy dzienni-
karskiej, migdzynarodowe i krajowe. Powstaly
odrebne kodeksy dla cztonkow poszczegdlnych
stowarzyszen dziennikarskich — inne dla dzien-
nikarzy prasowych, radiowych i telewizyjnych,
inne dla zajmujacych si¢ réznymi obszarami
tematycznymi (np. sportem, kultura, polityka).
Zdarza sig, ze normy etyki dziennikarskiej stano-
wig czes$¢ statutdw lub regulamindéw redakc;i.

Z inicjatywy Stowarzyszenia Dziennika-
rzy Polskich w 1995 r. wszystkie stowarzysze-
nia dziennikarskie oraz niektére organizacje
nadawcéw przyjety Karte Etyczna Medidw,
powotlano réwniez Rade Etyki Mediow. Karta
okresla 7 zasad, w tym zasad¢ uczciwosci, to
znaczy dziatania zgodnie z wlasnym sumieniem
i dobrem odbiorcy, nieulegania wptywom, nie-
przekupnos$ci, odmowg dziatania niezgodnego
z przekonaniami. Dla pracownikéw PR sfere
normatywna tworza gtéwnie Kodeks Dobrych
Praktyk Zwiazku Firm Public Relations i Ko-
deks Etyki Polskiego Stowarzyszenia Public
Relations. Zakazuja one korupcji lub dziatan
majacych znamiona korupcyjne. Przestrzeganiu
zasad etyki zawodowej wsrod PR-owcow stu-
zy tez powotana w 2006 r. Rada Etyki Public
Relations. I mimo tych prawnych uregulowan,
negatywne zjawiska w obydwu profesjach ist-
nieja, poniewaz nie ma obowigzku nalezenia
do stowarzyszenia zawodowego. Oprocz tego
funkcjonuje rynek ushug oparty na freelance-
rach zwiazanych z klientami umowami cywil-
noprawnymi.

Jednak same kodeksy i edukacja nie wystar-
cza, gdy praktyki korupcyjne staja si¢ akcepto-
wang norma. W kodeksach etycznych wystepu-
je duzy obszar ogolnosci ,,sq mato konkretne,
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wige trudno znalez¢ w ich tresci wskazowki
potrzebne do rozwiazywania nie tylko bardziej
ztozonych sytuacji, ale nawet codziennych wat-
pliwosci”. Moralno$¢ deklarowana nie zawsze
przektada si¢ na praktyke, tym bardziej, ze nie
ma sankcji zarowno administracyjnych, jak
1 organizacyjnych.

Tworzenie kodeksow etyki dziennikarskiej
jest z jednej strony przejawem profesjonalizacji
1 zwigkszania jej wiarygodnosci, z drugiej stro-
ny — koniunktury na tego rodzaju instrumenty,
ktére nie zawsze odpowiadaja bardziej ztozo-
nym sytuacjom i biezacym watpliwosciom (np.
w dziennikarstwie $ledczym). Tego typu roz-
wiazania kodeksowe moga wrgcz ograniczaé
wrazliwos$¢ etyczng i czesto sg traktowane jako
wishfull thinking, a nie kodeksy obowiazujacych
regul. Wydaje sig, ze wraz nowymi technologia-
mi informatycznymi i formami dziennikarstwa
natezenie dziatan profesjonalizacyjnych ostablo
— zawdd staje si¢ zajeciem masowym'.

Respektowanie zasad etycznych nie wynika
z mnogosci kodeksow, tylko z sity branz me-
dialnych. Cho¢ to wilasnie zbidr przepisdéw ma
dopomdc w dokonywaniu wyborow i podejmo-
waniu trudnych decyzji. Niestety, z badan wy-
nika, ze maja charakter one fasadowy. Wedtug
badan Instytutu Monitorowania Mediow, prze-
prowadzonych wérdd dziennikarzy w 2010 r.,
na pytanie, czym si¢ kieruja (a jak powinno
by¢), uzyskano m.in. nastgpujace odpowiedzi:
64,5 proc. — poleceniami swoich szefow (we-
dtug nich powinno by¢ 2,6 proc.), wlasnym su-
mieniem — 11,2 proc. (odpowiednio 59,4 proc.),
zasadami kodeksow stowarzyszen dziennikar-
skich — 1,2 proc. (odpowiednio 24,3 proc.)'.

Dziennikarze wypadaja korzystnie we wlasnej
opinii i niezle w ocenie spotecznej, natomiast

14J. Sobezak, Etyczne uwarunkowania..., dz. cyt., s. 42.
15 A. Raczkowska, Rola organizacji zawodowych w ksztaltowaniu dziennikarskiej etyki normatywnej w Pol-

sce, ,Naukowy Przeglad Dziennikarski” 2016, nr 1, s. 38.

16 Zawdd ambiwalentny. Dziennikarze 2010, Warszawa 2010, s. 3.
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gorzej — w konkretnych sytuacjach zawodo-
wych'”. Dla Polakéw najwazniejsze cechy
dziennikarstwa to bezstronnos¢ i obiektywizm
(zdaniem 36 proc. badanych przez CBOS
w 2002 r.)'. Dziesie¢ lat pozniej, wedlug
27 proc. respondentow, dziennikarze wykony-
wajacy dobrze swoja pracg nie powinni ulegaé
naciskom, sugestiom i prébom przekupstwa. To
jest mniej niz w 2002 r., gdy ta warto§¢ wynosi-
ta 36 proc."” Koresponduje to z opinig z 2002 r.,
kiedy tylko 36 proc. badanych dziennikarzy
uznato, Ze uleganie naciskom, probom przekup-
stwa narusza cechy modelu dziennikarza ideal-
nego®. W innych badaniach Fundacji Studiow
Baltyckich i Wschodnioeuropejskich jedynie
29 proc. ankietowanych w 2012 r. dziennika-
rzy uznato, ze ich grupa zawodowa wypetniata
obowiazki wobec spoleczenstwa, cho¢ 32 proc.
byto innego zdania. Charakterystyczne, ze
39 proc. nie udzielito odpowiedzi na to pytanie,
przy czym 62 proc. dziennikarzy uwazato, ze
w ciagu ostatnich 10 lat jako$¢ dziennikarstwa
si¢ obnizyta?!.

Pogorszaty si¢ rdOwniez opinie o pracy dzien-
nikarzy. Przekonanie o ich stronniczo$ci wzro-
sto z 34 proc. w 2002 r. do 46 proc. w 2012 r.,
a nieobiektywnosci — z 42 proc. do 50 proc.?
W marcu 2016 r. CBOS przeprowadzit badania
dotyczace spotecznej oceny uczciwosci i rze-
telno$ci zawodowej. Migdzy ré6znymi zawoda-
mi ujeto takze dziennikarzy. Wsréd badanych
4 proc. ocenito te cechy na bardzo niskim po-
ziomie, 14 proc. — raczej niskim, a 53 proc. —
na srednim. Bardzo wysoko i wysoko ocenito

te atrybuty 18 proc. respondentéw. Nie sa to
imponujace wyniki, tym bardziej, ze spadek
pozytywnych ocen dziennikarzy w stosunku
do innych grup zawodowych w 2016 r. w po-
rownaniu do 2006 r. byl najwyzszy i wyno-
sit 29 punktéw procentowych (z 49 proc. do
20 proc.)?.

Potwierdza to juz wyrazona opini¢, ze chod
Polacy posiadaja swoja wyidealizowang wizj¢
dziennikarstwa, w praktyce majq wiele watpli-
woscli, ale tez wyrozumiatosci. Podobnie mysla
sami dziennikarze. Tworzy to atmosferg przy-
zwolenia i praktycznej realizacji nieetycznych
praktyk. A wtedy zachowania nieetyczne, piet-
nowane w sferze aksjologicznych deklaracji,
staja si¢ codzienng praktyka i norma niezaklo-
cajaca wykonywania zawodu. Dotyczy to takze
korupcji medialne;.

Korupcja w mediach

Przyjmujemy szeroka definicj¢ korupcji jako
czynu, ktory popehia kazdy, kto powodowany
swoimi bezposrednimi lub posrednimi intere-
sami narusza system regul, za ktorych reali-
zacj¢ sam jest odpowiedzialny*. Ale oprécz
tego pojawia si¢ problem okreslenia jej real-
nosci, zawarty w pytaniu: czy korupcja to pro-
blem spoleczny, czy wykreowany, m.in. przez
dziennikarzy, bardziej symboliczny niz realny?
Zagadnienie korupcji zaistnialo z duza moca
w spotecznej $wiadomosci dopiero w latach
90. ub. wieku, stajac si¢ problemem spolecz-
nym i elementem ,,paniki moralnej”?. Identy-
fikacji zjawiska nie utatwia Indeks Percepcji

'7E. Migaczewska, Dziennikarz — zawéd zaufania publicznego? Analiza spolecznych oczekiwan i spostrzezen
[w:] Media lokalne i dziennikarstwo. Aspekty wspolczesne i historyczne, ,Media i Polityka” t. 1 (2010), s. 112.

18 Jacy sq, a jacy powinni..., dz. cyt, s. 8.

19 Opinie na temat pracy dziennikarzy, CBOS, Warszawa 2013, s. 5.

2 Jacy sq, a jacy powinni..., dz. cyt., s. 10.

21 B. Dobek-Ostrowska, P. Barczyszyn, S. Michel, Zmiany w dziennikarstwie..., dz. cyt., s. 18.

2 Opinie na temat pracy..., dz. cyt., s. 8.

B Spoleczne oceny uczciwosci i rzetelnosci zawodowej, CBOS, Warszawa 2016, s. 2, 8.
2 A.A. Rogow, H.D. Laswell, Power, corruption and rectitude, New York 1963.
2 G. Makowski, Korupcja jako problem spoleczny, Warszawa 2008, s. 10-11.



Korupcji opracowywany przez Transparency
International, ktéra bada postrzeganie korup-
cji (ale nie praktyczne doswiadczenie) przez
ekspertow, biznesmenow 1 dziennikarzy?
oraz inne wskazniki oparte na postrzeganiu
tego zjawiska. Ale percepcja moze tworzyc
mechanizm mnoznikowy 1 samopotwierdza-
jacy. Ciagle dla 87 proc. Polakéw zjawisko
korupcji jest bardzo duzym lub duzym proble-
mem (w 2004 r. byto to 95 proc.)”. Znacze-
nie korupcji jako problemu spotecznego jest
mniejsze, gdy w badaniach stosuje si¢ pytania
otwarte, a korupcja jest umieszczona na liscie
wraz z innymi problemami spolecznymi. Do-
chodzi do tego zagadnienie instrumentalizacji
korupcji. Z tego punktu widzenia ,,to, czy jaki$
stan rzeczy zostanie uznany za wazny problem
spoleczny, zalezy przede wszystkim od tego,
jak zostanie zdefiniowany, a takze od tego, czy
definicje te zostang przyjete i stana si¢ podsta-
wa zbiorowych dziatan stuzacych rozwiazaniu
skonstruowanego w ten sposdb problemu”?,
I nie mozna ludzi potgpia¢ za stan ,,paniki
moralnej”, cho¢ ma on swoje rzeczywiste kon-
sekwencje spoleczne i polityczne. Na ksztal-
towanie takiego obrazu rzeczywistosci maja
wplyw media.

Pozycja mediow wynika m.in. z uczest-
nictwa z walce z korupcja, o czym $wiadczy
rola dziennikarstwa S$ledczego. Z pewnoscia
dziennikarz ma inne zadania niz prokurator, ale
powinien pokazywa¢ wszelkie patologie, row-
niez takie, ktore zakoncza si¢ w sadzie?. Wigk-
szo$¢ dziennikarzy (70 proc.) zamordowanych
na $wiecie w latach 1992-2009 uczestniczyto
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W ujawnianiu przestepstw, nieprawidlowosci
w polityce i korupcji*’. Do mediéw nalezy po-
zbawienie wladzy poczucia bezkarnosci, czemu
wlasnie sprzyja dziennikarstwo sledcze. Jest
wiele putapek tego dziennikarstwa, ktdre ma
ambicje ujawniania prawdy, a czesto wikla si¢
w realizacj¢ zatozonych scenariuszy. Powstaja
takze zagrozenia uczestnictwa w rywalizacji
politycznej czy prowokacji stuzb specjalnych.
Teksty s$ledcze nalezy takze bada¢ jako przeka-
zy funkcjonujace w warunkach wspodtczesnej
komunikacji masowej. W warstwie formalne;j
sq one przystosowane do specyficznego sposo-
bu odbioru opartego na konsumpcji niewyma-
gajacej duzego wysiltku i stwarzajace pozory
zaspokojenia réznorodnych potrzeb, gtownie
informacyjnych i rozrywkowych. Obecnie ten
gatunek dziennikarstwa stabnie ze wzglgdu na
mniejsze zainteresowanie odbiorcéw oraz po-
lityke korporacji medialnych i ogdlng tablo-
idyzacj¢ mediéw. Problem nie tylko tego typu
dziennikarstwa polega tez na tym, ze dzienni-
karze moga by¢ nie tylko zagrozeni, ale tez ko-
rumpowani.

Powstaje wigc pytanie: czy media moga
walczy¢ z korupcja, jesli same nie sg od niej
wolne?’!. Oprocz wartosci symbolicznej me-
dia to tez wartos¢ ekonomiczna, dlatego ryzy-
ko zagrozen korupcyjnych istnieje. Przejawia
si¢ to w sposdb mniej lub bardziej otwarty,
w zaleznosci od kontekstu kulturowego, ktory
stwarza atmosfer¢ przyzwolenia. Tego typu re-
lacje, nazwane ciemng strona dziennikarstwa,
wecale nie sg rzadkimi przypadkami. Nie jest
to problem wystarczajaco analizowany i doce-

26 http//www.transparency.org/CPI12015 [dostep: 10.12.2015].

27 Opinie o korupcji oraz standardach zycia publicznego w Polsce, CBOS, Warszawa 2014, s. 2.

28 K.W. Frieske, Korupcja znana i nieznana [w:] Polska, ale jaka?, red. M. Jarosz, Warszawa 2005, s. 274.

2 M. Zaborski, Skaner zycia publicznego, czyli media wobec korupcji [w:] Korupcja, oblicza, uwarunkowa-
nia, przeciwdzialanie, red. A. Dylus, A. Rudowski, M. Zaborski, Wroctaw 2006, s. 112.

39S, Coronel, Corruption and..., dz. cyt., s. 141.

31 J. Macata, Media wobec korupcji w III RP — w tle afery Rywina [w:] Wiladza. Media. Polityka, red. M. Gie-

rula, Katowice 2006, s. 156.
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niany?2. Jesli korupcja w skali globalnej staje

si¢ zagadnieniem widocznym na poczatku lat

90., to korupcja medialna pojawia si¢ w swia-

domosci spotecznej dopiero na poczatku kolej-

nego tysiaclecia.

Sposobéw korumpowania dziennikarzy jest
prawdopodobnie tyle, ile kultur i panstw na
swiecie. Korupcja w mediach moze by¢ bez-
posrednia i posrednia. Bezposrednia to typowa
fapowka za material i jego tres¢, posrednia — to
publikacja artykutléw w zamian za reklamg, wy-
wieranie finansowej presji, szczegolnie ze stro-
ny firm i agencji PR.

Katerina Tsetsura i Dean Kruckeberg, chyba
najbardziej znani badacze tych probleméw, uj-
muja je w trzech kategoriach®:

* interpersonalnej, gdy tapowka za wiadomosé
lub jej uniknigcie ma charakter bezposredni;

* wewnatrzorganizacyjnej, gdy edytor wy-
wiera naciski na dziennikarzy, powodowa-
ny wewnetrzng presja zwiazang np. ze zle-
ceniem reklamowym;

* migdzyorganizacyjnej, szczegdlnie w takich
krajach, jak Chiny czy Rosja, gdzie przybiera
to posta¢ wrecz legalnych kontraktow (firma
dokonuje miesigcznych platnosci za okreslo-
ng liczbe poswigconych jej artykutow).

Bill Ristow dodaje jeszcze™*:

+ prezenty i ukryte reklamy;

* nepotyzm,

* media zawlaszczone (media capture) zwia-
zane z systemem patronazu.

Korupcja medialna jest opisywana jako
media corruption, cho¢ czesciej jako paid for
news, cash for editorial, bribery for news co-
verage (fapéwka za przekazanie wiadomosci)*.
Pojawily si¢ takze inne okreslenia dla dzienni-
karstwa kopertowego (envelope journalism).
Przyktadowo®®:

* red envelopes (Chiny) — nawiazujace do
tradycji przekazywania w takich kopertach
Swiatecznych prezentow;

* brown envelopes (Subsaharyjska Afryka)
— poniewaz w ciemnych kopertach tatwiej
ukry¢ zawartos¢;

* soli (Ghana) — to stowo oznacza solidarnos¢,
w tym przypadku mi¢dzy stronami transakcji;

* jeansa (Ukraina) — ze wzgledy na dzinsy,
w ktore byli ubrani dziennikarze przyjmuja-
cy platnosci od politykdw i biznesmendw;

* zakazuha — praktykowany w Rosji, jako za-
plata za publikacje, w nawiazaniu do dania
zamawianego w restauracji.

Korupcja medialna to nie tylko bezposrednie

i posrednie tapowkarstwo, ale tez zjawiska po-

chodne, jak np. klientelizm wystgpujacy cho-

ciazby w Polsce wraz z ostatnimi zmianami

w mediach publicznych. Nie jest to zjawisko

nowe ani tylko polskie, ale jego skala i szybkos¢

zmian w naszym kraju jest nadzwyczajna®’.

W 2003 r. Tsetsura opracowata w zbiorczy
indeks krajow, w ktorych wystepuje mozliwosc
fapowki za opublikowanie materiatu dzienni-
karskiego (Global index of bribery for news co-

32 B. Ristow, Cash for coverage: Bribery of journalists around the world. A report to the center for internatio-

nal media Assistance, Washington 2010, s. 4.

3 D. Kruckeberg, K. Tsetsura, A Composite index by country of variables related to the likelihood of the
existence of ,, Cash for news coverage”, Institute for Public Relations, Gainesville, Florida 2003, http://www.
instituteforpr.org/files/uploads/Bribery Index 2003.pdf [dostep: 8.01.2016].

3 B. Ristow, Cash for coverage..., dz. cyt., s. 300.

3% R. Li, Media corruption: A chinese character, ,Business Ethics” 2013, nr 116, s. 299; D. Kruckeberg,
K. Tsetsura: International index of bribery for news coverage (Institute fo Public Relations), http://www.institute-
forpr.org/files/uploads/Bribery Index 2003 2003.pdf [dostep: 13.03.2016].

36 B. Ristow, Cash for coverage..., dz. cyt., s. 12.

37 E. Rutkowska, System publiczny, ,,Press” 2016, nr 3, s. 28-33; M. Kozielski, Cicha zmiana, ,,Press” 2016,

nr 10, s. 54-56.



verage) 1 wyodrgbnita osiem czynnikdéw wply-
wajacych na mozliwos¢ wystapienia korupcji

medialnej*®:
+ dlugookresowa tradycja spoleczenistwa oby-
watelskiego;

+ skuteczne ustawodawstwo antykorupcyjne;
* odpowiedzialnos¢ wiadz publicznych przed

obywatelami;

*  wysoki odsetek 0sdb pismiennych wsrod
dorostych;

* wysoki poziom ksztalcenia zawodowego
dziennikarzy;

» dobrze okreslone, znane i skutecznie wdra-
zane kodeksy etyki dziennikarskiej;

* niezalezno$¢ medidow, wolnos¢ stowa, swo-
bodny przeptyw w informacji;

* konkurencja na rynku medialnym.

W indeksie ujeto 66 krajow, wsrdd ktorych

najgorsza pod tym wzgledem sytuacja wysta-

pita w Chinach, Arabii Saudyjskiej, Wietnamie,

Bangladeszu i Pakistanie. Najlepiej radza so-

bie z tym zjawiskiem w Finlandii, Danii, No-

wej Zelandii, Szwajcarii i USA. Polska zaj¢ta

18 migjsce, uzyskujac stabsze wyniki pod wzgle-

dem egzekwowania prawa i konkurencji®.

Jako pionierskie nalezy uznaé¢ badania
lapéwkarstwa wsrdd dziennikarzy, ktére zo-
staty przeprowadzone w Polsce w 2004 roku.
Tsetsura zaj¢ta si¢ 287 liderami komunikacji
medialnej, z ktorych 99 to dziennikarze, 90 —
specjalisci marketingu, a 98 — pracownicy PR*.
Przedstawiciele tych trzech grup zawodowych
stosunkowo czegsto spotykali si¢ z lapdwka
medialng wystepujaca w sposob posredni (np.
materiat dziennikarski w zamian za reklame).

Krzysztof Nowakowski

Rzadziej potwierdzali bezposrednia forme ko-
rumpowania dziennikarzy. Jednak 25 proc. spe-
cjalistow PR, 40 proc. dziennikarzy i potowa
pracownikow marketingu uwazata, ze prakty-
kowano zasady etyczne*'. Najwigksza bolaczka
byly pokusy posrednie. Wystgpowalto to migdzy
innymi w nastgpujacych formach:

* tworzenia materiatow dziennikarskich w za-
mian za reklam¢ (przyznawalo si¢ do tego
38 proc. dziennikarzy, szczegdlnie czgsto
tych mtodszych — 57 proc.);

e otrzymywania
w atrakcyjnych imprezach, konferencjach
i wyjazdach (12 proc. wskazan wsrdd dzien-
nikarzy);

* mozliwosci zatrudnienia na bardziej atrak-
cyjnych stanowiskach, np. w krajowych
mediach, firmach, instytucjach (5 proc. re-
spondentéw wsrdod dziennikarzy).

Jednoczesnie 72 proc. badanych twierdzilo

stanowczo, ze praktyki tapowkarskie w me-

diach sa niedopuszczalne. IPRA (International

Public Relations Association) w 2002 r. zapy-

tata 242 specjalistow PR w 52 krajach (w tym

w Polsce) o oceng uczciwoscei dziennikarskiej

i pracownikéw PR w ich $rodowiskach. Az

63 proc. respondentéw z Europy Srodkowej

miato przekonanie, ze przekupstwo jest zjawi-

skiem powszechnym. W Azji bylo to 32 proc.,

w Ameryce Poénocnej — 41,2 proc., w Europie

Zachodniej — 41,2 proc. Najczesciej spotykane

formy korumpowania to kosztowne prezenty,

sponsorowane zagraniczne wycieczki 1 sym-
pozja, uzywanie ekskluzywnych produktow na
koszt firmy oraz oferowanie stalej pens;ji*?.

prezentdw, uczestnictwa

8 K. Tsetsura, Miedzynarodowe doswiadczenia..., dz. cyt., s. 92-93.

¥ Tamze, s. 94-95.

4K. Tsetsura, Bribery for news coverage: Research in Poland, Institute for Public Relations 2005, s. 2, http://
www.instituteforpr.org/wp-content/uploads/Bribery_Polandl.pdf [dostgp: 06.11.2015].

4l Tamze.

4 Unethical media practices revealed by IPRA report, http://www.prnewswire.com/news-release/unethical-
media-practices-revealed-by-ipra-report-77891562.html [dostep: 02.12.2015].
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ARC Rynek Opinia dokonat w 2002 r. ba-
dania 120 oséb zajmujacych si¢ promocja w fir-
mach i wyspecjalizowanych agencjach. Ponad
53 proc. badanych stwierdzito, ze w Polsce ist-
nieja grupy dziennikarzy sprzeniewierzajacych
si¢ etyce zawodowej. Korupcja moze przybie-
ra¢ formy wreczenia gotowki lub nagrody rze-
czowej za informacj¢ o firmie czy porzucenia
niewygodnego tematu. Zdaniem 28 proc. re-
spondentow publikacje nie sg skutkiem tego,
ze, ze dziennikarz ocenia material jako cieka-
wy, lecz sa efektem tapoéwki. Publikowanie in-
formacji prasowych (lub ich wstrzymanie) we-
dlug opinii 54 proc. specjalistéw od PR wiaze
si¢ z wykupieniem przez zainteresowane firmy
ptatnego ogloszenia czy reklamy u wydawcy ty-
tutu. Szczegdlnie podatni na takie praktyki byli
dziennikarze zajmujacy si¢ motoryzacja, farma-
ceutykami i towarami szybko zbywalnymi*.

MillwardBrown SMG/KRC w 2004 r. prze-
prowadzit badania zwiazane ze zjawiskiem
korupcji w mediach i PR pod tytutem ,,Czyste
informacje”. Ujeto w nich probke spoteczna
oraz specjalistow — dziennikarzy, pracownikow
marketingu i komoérek PR (po 1/3)*. Nie zapy-
tano wprost o korupcje, ktdra to nazwa zawiera
silne cechy oceniajace, ale 59 proc. responden-
tow spolecznych (spoza instytucji medialnych)
stwierdzalo, ze czgsto miato wrazenie, ze tresci
przedstawiane w polskich mediach sg ukryta re-
klama. Zadziwiato wysokie przyzwolenie oto-
czenia na nieetyczne praktyki dziennikarskie
— 32 proc. dorostych Polakéw uwazato, ze nie
ma nic ztego w tym, ze firma oplaca dzienni-
karza lub redakcje za opublikowanie pozytyw-
nego materiatu bez podania informacji, ze jest
to reklama; 26 proc. nie widziato niczego zlego

w tym, ze dziennikarz lub redakcja przyjmuje
pieniadze od firmy za opublikowanie negatyw-
nego materiatu o konkurencji. Wedlug badanych
specjalistow zachowania korupcyjne w mediach
regionalnych sa czgstsze niz w ogolnopolskich.
Praktyka polegajaca na przedstawianiu mate-
riatéw wynikajacych z posredniej lub bezpo-
$redniej platnosci w takiej formie, jakby to byty
materiaty redakcyjne dla 39 proc. respondentéw
zdarza si¢ w dziennikach regionalnych stale lub
czesto (dla 35 proc. — czasami). Z kolei wedtug
50 proc. za czesta praktyke w prasie ogdlno-
polskiej i regionalnej uznano tez publikowania
pozytywnego materiatu na temat firmy w czesci
redakcyjnej, w zamian za platna reklame tejze
firmy w innym miejscu tego tytutu. Zapytano
takze, jak czesto zdarza sie, ze dziat reklamy
gazety wywiera wplyw na decyzje redakcji
dotyczace tego, ktore informacje beda przeka-
zywane. Zdaniem 44 proc. specjalistow taka
praktyka wystepowata czesto w mediach regio-
nalnych, a wedtug 26 proc. — w ogolnopolskich.
Jednoczesnie 63 proc. badanych pracownikoéw
mediow zgadzato si¢ z pogladem, ze dziennika-
rze i redaktorzy w polskich mediach reprezen-
tuja ogdlnie wysoki poziom moralny*.

W sondazu telefonicznym przeprowadzo-
nym w 2006 r. w$rdd 290 respondentow (w ta-
kich samych proporcjach: 1/3 — dziennikarze,
1/3 — pracownicy PR, 1/3 — pracownicy marke-
tingu)*® zgromadzono materiat, ktory pozwolit
na sformutowanie nastgpujacych wnioskow.
Specjalisci pracujacy w mediach, PR i marke-
tingu uwazali, ze nieetyczne praktyki majq cha-
rakter trwaty, dlatego sa ostrozni w prognozo-
waniu zmian na lepsze. Wedhug tych badan zda-
niem 41 proc. badanych przypadki kryptorekla-

 H. Kowalik, W pulapce mediow, ,,Przeglad” 2002, nr 43.
4 K. Antoszewski, Czyste informacje. Badania MillwardBrown SMG/KRC [w:] Media, reklama i public rela-

tions w Polsce, red. J. Olgdzki, Warszawa 2005, s. 61-62.

4 Tamze, s. 66—69.

4 Wyniki badania o ukrytej reklamie w mediach, http://www.proto.pl/wyniki-badania-o-ukrytej-reklamie-w-

mediach [dostep: 02.09.2015].



my za oplatg w dziennikach regionalnych byty
czeste lub stale. Opinig, ze publikowano mate-
riaty o firmie lub produkcie w zamian za ptatna
reklam¢ pojawiajaca si¢ w innym miejscu tego
medium wyrazilo wobec ogdlnopolskich $rod-
kéw przekazu 42 proc. respondentdw, a regio-
nalnych — 51 proc. Na pytanie, czy media ulega-
ja naciskom zewngetrznym i zrodtom informacji
dziatajacym na komercyjnych zasadach (firmy,
agencje PR, wladze itd.) i publikuja pochodza-
ce od nich materiaty, udzielono pozytywnej od-
powiedzi w 33 proc. przypadkéow dla medidw
ogolnopolskich, dla regionalnych — w 41 proc.
Ze stwierdzeniem: ,,0g0lnie rzecz biorac, prak-
tyka polegajaca na placeniu zewnetrznym i po-
zaredakcyjnym zrodtom informacji za publika-
cje w mediach jest powszechnie akceptowana
w mediach regionalnych i lokalnych?” zgadzato
si¢ 49 proc. badanych w przekaznikach ogol-
nopolskich — 34 proc. Wedtug badan Instytutu
Monitorowania Mediéw dla 22 proc. dzienni-
karzy badanych w 2010 r. korupcja byta forma
nacisku, jakiej do$wiadczyli (jako piate wska-
zanie w$rod siedmiu mozliwos$ci). Na presj¢ ze-
wnetrzng, by manipulowac trescia wskazywato
54 proc.¥’

Niebagatelny wplyw na te postawy maja re-
lacje mediow z branza public relations.

Problem relacji dziennikarstwa i PR
Public Relations czasami jest traktowany jako
element wiedzy o zarzadzaniu organizacja,
a takze jako cze$¢ marketingu czy element mik-
su promocyjnego zwiazanego z maksymalizo-
waniem wplywu na klienta*®. Mozna go okresli¢
jako komunikowanie w partykularnym interesie

47 Zawdd ambiwalentny..., dz. cyt., s. 14.
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okreslonego podmiotu, organizacji lub ,jako
zestaw interakcji organizacji i jej otoczenia,
w wyniku ktérych organizacja zyskuje pozada-
ng tozsamosc¢, a otoczenie sprawdza i wzmac-
nia swoja wizj¢ organizacji w takim kierunku,
w jakim zyczy sobie tego organizacja™’. W sto-
sunku do dziennikarstwa PR ma inne poziomy
dzialania, grupy docelowe i formy komuniko-
wania. Dominuja w nim perswazja i manipu-
lacja, kosztem dialogu. Zachodzi funkcjonalne
rozréznienie migdzy przedstawianiem intere-
sOw organizacji przez PR a dziennikarstwem
majacym ukaza¢ wielowatkowo problemy i in-
stytucje®®. Dziennikarstwo jest stuzba spoteczng
zwiazana z prawem cztowieka do informacji,
a PR, uwzgledniajac uwarunkowania otoczenia,
stuzy organizacji, ktora inicjuje PR. Akcentuje
si¢ pozytywne rolg PR w budowaniu reputacji
organizacji 1 umacnianiu przyjaznych relacji
z otoczeniem®'.

Zwiazki miedzy dziennikarzami a pracow-
nikami PR sa kluczowe w kwestii zagrozen
etycznych. Kosztem moze by¢ utrata zaufania
odbiorcoéw, na czym tracg nie tylko dzienni-
karze, ale tez pracownicy PR. Konsultanci PR
i dziennikarze tworza przestrzen publiczng.
Rodzi to zagrozenia sztucznego kreowania dys-
kusji publicznej. Relacje migdzy tymi dwoma
stronami medialnymi mogg by¢ asymetryczne
lub zréownowazone.

Dziatania komoérek PR moga zdominowac
dziatalno$¢ dziennikarska przez:

* administracyjne lub polityczne podporzad-
kowanie redakcji;

» finansowa przewagg nad redakcja gazety;

» $wiadome wprowadzanie redakcji w btad.

®'W. Furman, Dziennikarstwo i public relations..., dz. cyt., s. 124.

4 Tamze, s. 140.

30 J. Oledzki, Czy PR-owcy zagrazajq..., dz. cyt., s. 62.
St Tenze, O wizerunku public relations w polskim spoleczenstwie, ,,Studia Medioznawcze” 2016, nr 1, s. 25.
2 W. Furman, Dziennikarstwo i public relations..., dz. cyt., s. 170.
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Przekazanie dziennikarzowi materialow
przez pracownika PR nie jest czynem nagan-
nym, ale jesli w $lad za tym ida za korzysci ma-
jatkowe, czyn ma znamiona korupcyjne. Czasa-
mi ,,niemoc wywotuje frustracj¢ i prowadzi do
poszukiwania tatwych efektow w postaci do-
gadywania si¢ ze znajomymi dziennikarzami,
lub ustalania wspoélnie z mediami artykulu za
reklame¢. W ten sposob dochodzi do wypacza-
nia profesjonalnych relacji z mediami, bo to co
powinno si¢ odbywac na zasadach jakosciowej
oceny przygotowywanego przez pracowni-
ka PR materiatu, sprowadza si¢ do normalnej
transakcji handlowej”. Oto przyktad ofer-
ty, jaka dostali PR-owcy od warszawskiego
wydawnictwa: ,,Publikacja na temat Panstwa
Firmy moze przybrac¢ rézng form¢. W zalez-
nosci od przyjetej strategii moze to by¢ tekst
reklamowy lub bardziej problemowy. Propo-
nujemy form¢ wywiadu, zapewniamy obstu-
ge dziennikarska, autoryzacje tekstu, a takze
doradztwo z zakresu public relations. Moze to
by¢ interesujace uzupetienie Panstwa dziatan
marketingowych. W cyklu, w ktorym oferuje-
my publikacj¢, mozna przekaza¢ wiele istot-
nych dla Panstwa tresci, z pomini¢ciem rekla-
mowego charakteru tekstu (artykul nie bedzie
opatrzony informacja o jego sponsorowanym
charakterze)™4. Sklonno$¢ do zastepowania
materiatéw dziennikarskich przez materialy
PR wystepuje szczegdlnie w prasie branzowej,
a dotyczy to np. pism poswigconych motory-
zacji, kuchni, wypoczynkowi itp.>.

Jednak bez PR system mediéw nie mogl-
by obecnie funkcjonowaé. Chodzi o wzajem-
ne uzupetnianie. ,,Oznacza to, ze obydwa
zawody sa dla siebie cennym wsparciem in-
formacyjnym™*®. Dziennikarze selekcjonuja
i pozycjonuja tematy, w ten sposob oddzia-
tywujac na aktywnos¢ pracownikow PR. Jed-
nak w renomowanych mediach pracownicy
redakcji sa oddzieleni od dzialu marketingu
i PR.W Polsce te relacje nie sg jednoznacz-
ne’’. W Niemczech juz w latach 80. ubiegtego
wieku 62 proc. wiadomosci w srodkach ma-
sowego przekazu bazowato na materiatach
PR%®. W USA media pozyskujg informacje
ze zrédet PR w 70 proc., co moze oznaczac,
ze dziatania PR stanowig czgsto wiarygodne
zrodlo informacji. W Polsce te proporcje sa
odwrotne®.

Rada Etyki Public Relations sformutowata
siedem grzechéw gtéwnych branzy. Na pierw-
szym miejscu byto ukrywanie tozsamosci i in-
tencji nadawcy; na drugim — korupcja; na trze-
cim — gwarantowanie publikacji w mediach
przez PR-owcow; na czwartym — klamstwo
1 manipulacja; pigtym — kradziez pomystow;
na széstym — laczenie pracy na stanowisku
PR-owca i dziennikarza, a na siodmym — szka-
lowanie konkurentow i klientow. Korupcje
podzielono na indywidualng i instytucjonal-
na. Pierwsza wystepuje wtedy, gdy strona
korumpowana dziata na wtasna r¢ke, druga
— gdy po stronie korumpowanej wystepuje

cala organizacja®.

53 D. Tworzydlo, Public relations a media..., dz. cyt., s. 118.
3+ J. Oledzki, Prolog nowego etapu komunikacji spolecznej [w:] Media, reklama i public relations w Polsce,

red. J. Oledzki, Warszawa 2005, s. 14—15.

55 W. Furman, Dziennikarstwo i public relations..., dz. cyt., s. 179.
6 D. Tworzydto, Public relations a media..., dz. cyt.,s. 117.
ST A. Bober, Jak rozliczaé ,, czwartq wladze” [w:] Media, reklama i public relations w Polsce, red. J. Olgdzki,

Warszawa 2005, s. 84.

38 J. Oledzki, Czy PR-owcy zagrazajq ..., dz. cyt., s. 63.

% K. Antoszewski, Czyste informacje..., dz. cyt., s. 71.
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Wsrod uczestnikow Kongresu Public Rela-
tions w 2008 r. zostaty przeprowadzone badania
pt. ,,Zte praktyki”. Wynika z nich, ze 30,4 proc.
ankietowanych spotkato si¢ w swojej praktyce
z wynagradzaniem dziennikarza za publika-
cje materiatu; 23,5 proc. — z wykorzystaniem
mozliwosci taczenia zakupu reklamy z teksta-
mi dziennikarskimi; 18,6 proc. — z korumpo-
waniem mediéw w imi¢ wlasnych interesow®'.
Te wyniki potwierdzaja inne badania Jerzego
Oledzkiego®. We Wroctawiu w 2011 r. w trak-
cie Kongresu Profesjonalistow PR zrealizowa-
no podobne badania. Wedtug 47,9 proc. ankie-
towanych pracownikdw PR zawarto$¢ polskich
mediow(z wylaczeniem powierzchni reklamo-
wej 1 innych ptatnych ogloszen) to efekt kon-
sultantéw PR. Najtatwiej — zdaniem 33 proc.
badanych — jest zamiesci¢ tego typu informacje
w gazetach regionalnych, a zdaniem 29 proc.
— w mediach branzowych®. Wedtug GfK Polo-
nia z marca 2014 r. w ostatnich latach wsrod
respondentow zwigkszyly si¢ skojarzenia pracy
PR z korupcja (tak uwaza 14 proc. badanych).
Zdaniem 19 proc. jest to szukanie znajomosci
i dobrych kontaktow z dziennikarzami, a w opi-
nii 16 proc. jest to namawianie do publikowania
pochwalnych tekstow®.

W pozadanej sytuacji dziennikarze powinni
traktowa¢ materialty PR-owcow jako surowiec
czy polprodukt, ktéory wymaga profesjonal-
nej obrobki redakcyjnej®. To nie powinni by¢
wrogowie, czy strony podejrzane o korupcyjne
relacje, tylko dostawcy informacji. Wedtug ba-
dan z 2012 r. dla 60 proc. respondentéw waz-
nym zrodtem informacji byly gotowe materiaty

Krzysztof Nowakowski

dostarczane przez dzialty i pracownikdéw pro-
mocji. Dziennikarze akceptowali aktywny PR
i nie stanowito to dla nich zagrozenia niezalez-
nosci®. Ale jesli w 2005 r. zdaniem 13 proc.
badanych termin PR kojarzyt si¢ negatywnie,
to juz w 2014 r. miat zle lub raczej zte kono-
tacje dla 27 proc.®”” Nosnym pojeciem stat si¢
tez ,,czarny PR”, ktéry moze by¢ utozsamiany
z cala branza.

Zakonczenie

Korupcja mediow to niebagatelny fakt spotecz-

ny, ktéry zostat dostrzezony dopiero niedawno,

lecz wymaga szczegdlnego zwalczania, ponie-

waz wynika to z:

* ogo0lnej zasady przeciwdziatania przekup-
stwu i oszustom;

* ochrony konsumentow;

* roli mediéw w demokratycznym spoteczen-
stwie;

» zasad rynkowych, bo rézne formy korupcji
odbieraja w koncu rynek wszystkim — wy-
dawcom, branzy reklamowej i PR.

Prasa, w ktorej wystgpuja praktyki nieetyczne

(takze korupcyjne), nie jest prasa wolng i nie-

zalezna. Mozna to ujaé w postaci swoistej gry.

R&zni aktorzy rynku medialnego sa skazani na

relacj¢, w ktorej jedni nie moga funkcjonowac

bez drugich. Wedtug teorii gier jest pig¢ stron
tej gry: wydawca, redakcja, dziennikarz, re-
klamodawca, odbiorca. Pojawia si¢ ,,dylemat
wigznia”, nieefektywny dla aktorow, ale je-
dyny mozliwy, przy ktérym traci si¢ zaufanie
odbiorcow, na czym w koncu tracg wszystkie
podmioty. Sytuacja staje paradoksalna, ponie-

' http://www.polskiopr.pl/publikacje/publikacje-czlonkow-pepr/art.4.raport-z-badan-zle-praktyki.html [do-

step:10.12.2016].

2 J. Oledzki, Etyka w polskim public relations, Warszawa 2009, s. 94.

8 Tenze, Czy PR-owcy zagrazajq..., dz. cyt., s. 68.

% Tenze, O wizerunku public relations..., dz. cyt., s. 27-28.

% Tenze, Czy PR-owcy zagrazajq..., dz. cyt., s. 70.

% B. Dobek-Ostrowska, P. Barczyszyn, S. Michel, Zmiany w dziennikarstwie..., dz. cyt., s. 20.
7 J. Oledzki, O wizerunku public relations..., dz. cyt., s. 34.
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waz media do ktdrych ma si¢ zaufanie powinny
by¢ sprzedawane w wigkszej ilosci, bo wigcej
oczu spoczywa na reklamach jako waznym zré-
dle dochodéw. Etyczne zachowania winny wigc
pociagac za soba profity finansowe. Tak si¢ jed-
nak nie dzieje, poniewaz przewaza krotkookre-
sowa perspektywa i natychmiastowa nagroda,
co tez moze powodowal reakcje odbiorcow.
Jesli zauwaza zaktamania informacyjne, wtedy
przechodza na inne kanaty przekazu, np. do in-
ternetu lub w ogole rezygnuja z informacji na-
razonej na sfatszowanie. Zgodnie z ,,dylematem
wigznia” whasciwie nikt nie jest zainteresowa-
ny tym, aby jako pierwszy wyeliminowa¢ nie-
etyczne zachowania (ani wydawca, ani dzienni-
karz, ani przedstawiciel PR czy reklamodawca,
czasami — ani nawet odbiorca). W ten sposdb
odbiegamy od prostego ideatu, w ktérym rzetel-
ny dziennikarz przekazuje informacje, redaktor
pracuje nad tym, aby produkt byl atrakcyjny,
reklamodawca przynosi reklame i zasila finan-
sowe budzet redakcji, a firmy PR dostarczaja
informacji. Kluczowym instrumentem rozwia-
zania tego dylematu jest zaufanie migdzy stro-
nami i wzajemne poszanowanie zadan, ktdre
przed nimi stoja.

Mozna stwierdzié, ze etyka dziennikarska
to nie tylko problemem dziennikarzy, bo jakos¢
ich pracy tworzy jako$¢ spoteczenstwa. Media
nie moga szuka¢ swej finansowej niezaleznosci
poza rzetelnoscia przekazu. To banalna konsta-
tacja, by¢ moze oparta na sporej dozie naiwno-
$ci, ale z drugiej strony to jedyny sposdb istnie-
nia tych instytucji. Zawdd dziennikarski ciagle
pozostaje specyficzny, wlasnie ze wzgledu na
zaufanie spoteczne. Ale trzeba stworzy¢ zasady
jego ochrony oraz dostepu do tej szczegdlnej
kategorii zawodowej, bo coraz czg¢sciej przesta-
je by¢ misja czy powinnoscia, sprowadzajac si¢
do czynnosci sprzedawania towarow.

Ale sa i inne zagrozenia. Z jednej strony
spoteczenstwo jest coraz bardziej $wiadome
instrumentdw stosowanych przez firmy me-
dialne i ma mozliwosci wyczuwania niuansow,
zafalszowan, przemilczen, propagowania jed-
nostronnego opisu. Moze przekazywac swoje
oceny w internecie czy na forach spoteczno-
$ciowych. Z drugiej strony nieetyczne dzien-
nikarstwo moze by¢ niedostrzezone. Przecigt-
ny czytelnik nie zawsze chce si¢ broni¢ przed
informacyjnym chaosem 1 raczej oczekuje po-
twierdzenia swych racji, oczekiwan i atrakcyj-
nosci produktu.

Spotykamy si¢ wigc z teoria i praktyka me-
didéw. W perspektywie oczekiwan to podmiot
oczekiwany 1 stosunkowo dobrze oceniany
przez odbiorcow. Ale na poziomie praxis nie
wyglada to dobrze. Wynika to z badan, ale tez
samooceny pracownikdw tego sektora, z jednej
strony zadowolonego z siebie, a z drugiej wi-
dzacego codzienng praktyke zawodowa uwi-
ktang w rézne interesy i narazona na nieetyczne
wybory.

Podstawa demokracji jest funkcja informa-
cyjna i kontrolna, ktora tez spetniaja media. Do
kontrolowania wladzy potrzeba prawdziwych
informacji. Max Weber pisal, ze odpowiedzial-
no$¢ dziennikarzy jest wigksza niz naukow-
cow®. Jest wiele zachowan, ktdre mieszcza si¢
w granicach prawa, ale sg nieetyczne. Obszar
zachowan na granicy prawa i poza prawem
to podstawowe zagrozenia dziennikarstwa na
wszystkich jego poziomach i technikach prze-
kazu. Upadek standardéw etycznych wsrod
dziennikarzy wynika z uwarunkowan ekono-
micznych, oczekiwan stawianych przez praco-
dawcow 1 przez samo spoteczenstwo (dotyczy
to glownie tabloidow). Niestety, wiele wskazuje
na to, ze zawod dziennikarza zmierza w kierun-
kumediaworkera czy market driven journalism,

8 E. Hope, Dziennikarz jako specjalista public relations — problem tozsamosci czy naduzycie etyczne? [w:]
Public relations. Teoria i praktyka, red. H. Przybylski, Katowice 2007, s. 443.



czyli komercyjnego modelu zawodowstwa sku-
piajacego si¢ na warsztacie (komercjalizacja,
rutynizacja), z pomini¢ciem etycznego wy-
miaru zawodu. Jakim§ rozwiazaniem sg tutaj
kodeksy czy np. instytucja ombudsmana dla
dziennikarzy. Jednak pewnych gwarantow nie
ma i nie bedzie, bo etyczne zachowania kazde-

Krzysztof Nowakowski

go z nas zaleza od indywidualnych sktonnosci,
odpornosci na pokusy wspotczesnego $wiata
oraz od przyzwolenia spolecznego. Dlatego
korupcja medialna jest albo praktyka incyden-
talng, albo normalng — w zaleznosci od kraju
i natgzenia problemow spotecznych i ekono-
micznych.
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Etyka dziennikarstwa to nie tylko problemem dziennikarzy, poniewaz jakos$¢ ich pracy
tworzy jakos¢ spoteczenstwa. Jednak media i dziennikarze nie sa odporni na nieetyczne
praktyki. Tego typu nierzadkie relacje sa nazywane ciemna strong dziennikarstwa. Spote-
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The ethics of journalism is not only a problem of journalists. The quality of journalistic work
has an impact on the quality of society. Yet, the media and journalists are not resistant to
unethical practices. These practices might be called the “dark side” of journalism. Society
expects from journalists something more than just professional knowledge and technical
efficiency. Media and journalists’ involvement in unethical practices, such as corruption,
does not serve society.
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spoleczne w czasach kultury obrazu”, Warszawa,

17-18 listopada 2016

Amanda Siwek

radycyjnie w trzecim tygodniu listopa-

da odbyta si¢ Ogodlnopolska Konferencja
Metodologiczna Medioznawcoéw. Juz po raz
siodmy Warszawa stata si¢ centrum polskiego
medioznawstwa — miejscem spotkania akade-
mikow, a takze przedstawicieli komercyjnych
podmiotéw zywo zainteresowanych badaniami
mediow. Pierwszego dnia badacze spotkali si¢
na warsztatach metodologicznych, drugi dzien
byt w catosci poswigcony konferencyjnym obra-
dom plenarnym. Tegoroczna edycja nosita tytut
»Memy, czyli zycie spoleczne w czasach kultu-
ry obrazu” i byta dedykowana szeroko rozumia-
nemu poj¢ciu memu internetowego. Badacze
wspolnie zastanawiali si¢, czym wiasciwie jest
mem internetowy 1 jak go mozna zdefiniowac.
Co go charakteryzuje? Jak odbiorcy patrza na
memy i co na nich widza? Jakie reakcje wywo-
huja w ogladajacych te szczegdlne komunikaty
wizualno-werbalne? Czy moda na memy inter-
netowe przeminie? W koncu, jak bada¢ memy,
jaka metodologi¢ stosowac?

Podczas konferencji zaprezentowano mo-
nografi¢ pt. Gry w komunikacji wydana w serii
»Media poczatku XXI wieku” pod redakcja dr.
Tomasza Gackowskiego i dr Karoliny Brylskie;j.
Publikacja jest po czg¢éci owocem VI OKMM
pt. ,,Grywalizacja medidw, czyli o zmianach
w komunikacji spotecznej” i zawiera kilkana-
Scie zroznicowanych tekstow poswigconych
zjawisku grywalizacji. Doroczne monografie,

tematycznie zwigzane z konferencjami, sg juz
tradycja organizatoréw — na listopad 2017 r. zo-
stata zapowiedziana kolejna publikacja.

Warsztaty odbyly si¢ w trzech zréznicowa-
nych sekcjach, ktére poprowadzito troje eks-
pertow. Kazdy z nich poruszyt problematyke
memoéw w inny sposob, prezentujac réznorod-
ne spojrzenia na memy oraz odmienne sposoby
badania tych specyficznych materiatow wizu-
alnych. Spotkanie dotyczace analizy okulogra-
ficznej poprowadzita dr hab. prof. Uniwersytetu
SWPS Izabela Krejtz; analizie etnograficznej
zostaly poswigcone warsztaty poprowadzone
przez dr hab. prof. UW Ann¢ Malewska-Szaty-
gin; o analizie pragmatycznej oraz semantycznej
opowiadata dr hab. prof. US Dobrostawa We-
zowicz-Ziotkowska. Do kazdej grupy warszta-
towej, biorac pod uwage kolejnos¢ zgtoszen,
zakwalifikowano po 15 os6b, co umozliwito
komfort i efektywnos¢ pracy.

Podczas warsztatu poswigconemu analizie
okulograficznej uczestnicy mieli okazj¢ poznac
gléwne zalozenia badan -eyetrackingowych,
a nastepnie pod opieka dr hab. Izabeli Krejtz za-
projektowali badanie polegajace na analizie sta-
tycznego oraz dynamicznego przekazu medial-
nego. W dalszej czgsci trzygodzinnego warszta-
tu badacze mediéw mieli takze okazj¢ zapoznaé
si¢ z oprogramowaniem Tobii Studio 3.2. oraz
przyjrzec si¢ sposobowi przygotowywania eks-
perymentu okulograficznego, m.in. procesowi



kalibracji badanego oraz odczytywaniu i po-
bieraniu wynikow z eyetrackera. Czlonkowie
sekcji okulograficznej przeprowadzili rowniez
testowe badanie za pomoca eyetrackera stacjo-
narnego X2 TOBII 60.

W czasie trwania warsztatu dotyczacego
analizy etnograficznej zainteresowani poznali
najwazniejsze zagadnienia zwigzane z przygo-
towaniem 1 realizacjg tego typu badan. Dowie-
dzieli si¢ takze, jakie trudnosci i przeszkody
moze napotkaé¢ badacz, chcac pozna¢ odbidr
i funkcjonowanie mediow w roznych grupach
zawodowych i spotecznych. Uczestnicy warsz-
tatu z pomoca literatury zrédlowej poznali
sztandarowe przyktady wykorzystania analizy
etnograficznej w badaniach nad mediami, a tak-
ze zastanawiali si¢ nad cechami, ktore powinien
posiada¢ badacz korzystajacy z omawianej me-
tody.

Natomiast w czasie obrad ostatniej sekcji
prowadzaca przedstawita najwazniejsze zato-
zenia analizy pragmatycznej i semantycznej,
a takze zaprezentowata uzycie wskazanych me-
tod na przyktadzie analizy wybranych przeka-
z6w medialnych — zaréwno tekstow, jak 1 mate-
riatéw audiowizualnych.

Po zakonczeniu obrad uczestnicy w ramach
grup, wraz z prowadzacymi warsztaty (tacz-
nie okolo pigédziesigciu osdb), wzigli udziat
we wspdlnej popotudniowej sesji dyskusyj-
nej. Podczas spotkania ekspertki przedstawily
pokrotce ustalenia i wnioski, ktére udato sig¢
wypracowaé w trakcie warsztatow. Profesor
Krejtz wskazala zalety badania materiatow wi-
zualnych za pomoca eyetrackera, a uczestnicy
warsztatu poswieconego analizie okulograficz-
nej zgodnie przyznali, ze jest to innowacyjne
rozwiazanie, ktore w przyszlosci bedzie coraz
popularniejsze wsréd akademikow. Profesor
Malewska-Szatygin przedstawita metody pracy
etnografa — wsérod zgromadzonych przewazala
opinia, ze daja one interesujace wyniki, jednak-
ze wymagaja duzych naktadéw. Z kolei prof.
Wezowicz-Zidtkowska przywotala koncepcje
memu wywodzacego si¢ od genu, co wywo-

Amanda Siwek

fato zywa dyskusj¢ bedaca proba wypracowa-
nia spojnej definicji ,,memu internetowego”.
W czasie wspolnych obrad kazdy z uczestni-
kéw konferencji mogt zglosi¢ swoje postulaty,
wnioski badz pytania dotyczace analizowanego
tematu, eksperci za$ obszernie i merytorycznie
odpowiadali na zapytania, starajac si¢ rozwie-
waé wszelkie watpliwosci. Prawie dwugo-
dzinna swobodna dyskusja stuzyla wymianie
pogladow i doswiadczen przedstawicieli roz-
nych krajowych uczelni, byta takze przegladem
najwazniejszych trendow i koncepcji wypra-
cowanych przez $rodowisko medioznawcow.
Rokrocznie ta czgs¢ konferencji jest uwazana
za jedna z najwazniejszych i najbardziej rozwi-
jajacych.

Zwienczeniem pierwszego dnia VIl OKMM
bylta prezentacja Laboratorium Badan Medio-
znawczych UW.

Drugi dzien konferencji metodologicznej
medioznawcow to — zgodnie z tradycja — ob-
rady plenarne, w czasie ktérych wygloszono
21 referatow. Dr Gackowski i dr Brylska, wi-
tajac uczestnikow i prezentujac program konfe-
rencji, wskazali na wyjatkowa spojnos¢ formal-
ng 1 tematyczna wystapien. Wigkszo$¢ z nich
zostata poswigcona prezentacji studidw przy-
padkow oraz wynikoéw autorskich, niejedno-
krotnie nowatorskich, badan. Kilka wystapien
miato charakter bardziej teoretyczny, dotyczyto
rozwazan na temat istoty memow interneto-
wych, ich odbioru, a takze podejmowato pro-
be¢ konstrukcji definicji samego pojgcia memu
oraz przypatrywato si¢ towarzyszacym mu zja-
wiskom. Wygloszone referaty w duzej mierze
skupiaty si¢ na analizie okreslonej tematycznie
grupy memow internetowych — ich wydzwigku,
mozliwych sposobéw odczytania, symboliki
1 konotacji jakie ze soba niosg. Czg$¢ prele-
gentdw odniosta si¢ w swoich wystapieniach
takze do umiejscowienia memdow w internecie
i mediach spotecznosciowych oraz ich oddzia-
tywania w wybranych grupach zawodowych
lub spotecznych. Z uwagi na mnogo$¢ tematow
podejmowanych przez prelegentéw nie sposob
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omdéwi¢ w tym miejscu wszystkich wystapien,
jednakze warto zwréci¢ szczegdlng uwage na
niektore z nich.

Otwierajacy obrady plenarne referat prof.
dr hab. Marii Marczewskiej-Rytko dotyczyt
przedstawienia referendum ogdlnokrajowego
w memach. Uczona w czasie swojego wysta-
pienia zadata kilka istotnych pytan, migdzy
innymi: czy memy wpisaty si¢ w dyskurs me-
dialny — a szerzej spoleczny — na temat referen-
dum?; czy memy internetowe podje¢ty gtowne
watki dyskursu medialnego, a jesli tak — w jaki
sposOb to uczynity?; jakie elementy dyskursu
byly eksponowane, a jakie pomijane? Badanie
prof. Marczewskiej-Rytko bylo oparte o cztery
kryteria: powdd zarzadzenia referendum, tres¢
pytan referendalnych, koszt przeprowadze-
nia referendum oraz frekwencja. Jesli chodzi
o pierwsze kryterium — badaczka podkreslita,
ze zdaniem twércow memow referendum wy-
nikato z pobudek emocjonalnych wynikajacych
z porazki Bronistawa Komorowskiego w I turze
wyborow prezydenckich. W przypadku same;j
tresci pytan referendalnych uczona wskazata na
ich niezrozumiato$¢ dla przecigtnego obywate-
la, ktora wielokrotnie podnoszono w dyskursie,
a takze przywotata — niejednokrotnie ironiczne
— propozycje rozszerzenia katalogu pytan przez
tworcoOw memow.

Z kolei prof. dr hab. Grazyna Habrajska po-
ruszyta kwesti¢ recepcji memow przez mtodych
odbiorcow tego typu tresci. Badaczka przyjeta
perspektywe formalna, przedstawila istote me-
mow oraz zjawisk z nimi zwigzanych. Profesor
Habrajska zestawita pojgciec memu z pojeciem
dyskursu, przyjmujac, ze mem jako specyficzny
komunikat wizualny stanowi element dyskursu
publicystycznego oraz dyskursu humorystycz-
nego. Badaczka wskazywata, ze na zrozumienie
memu wplywajq cztery czynniki: zrozumienie
ogolnego tta komunikatu; znajomos¢ konkret-
nej sytuacji, do ktorej si¢ odwotuje; rozpozna-
nie argumentacji oraz rozpoznanie celu komu-
nikacyjnego. Na podstawie eksperymentu prze-
prowadzonego na studentach w drugiej czgsci

swojego wystapienia badaczka wskazywata, ze
mtodzi ludzie nierzadko nie rozumiejq przekazu
tak lubianych przez siebie memow.

Dr Jan Zajac oraz Filip Cyprowski — z fir-
my Sotrender — przedstawili memy jako czgsé
kultury obrazu w mediach spotecznosciowych.
Swoje wystapienie oparli o dane iloSciowe.
Prelegenci wskazali, ze memy internetowe sa
w Polsce niezwykle popularne, prezentujac przy
tym wyniki najbardziej rozpoznawalnych ser-
wisow agregujacych tego typu tresci w mediach
spotecznosciowych. Wykazali takze, Ze portale
publikujace memy sa niezwykle angazujace —
niejednokrotnie duzo bardziej niz najwicksze
media w Polsce. Referenci wskazali rowniez
najpopularniejsze formy i tematy podejmowane
przez memy. W ostatnich latach w polskich ser-
wisach agregujacych memy krolowaty te, ktore
poruszaly tematy sportowe, a takze stosunkowo
proste grafiki stanowiace swoisty komentarz do
zycia codziennego. Przyktadowo, jednym z naj-
popularniejszych memow byt obrazek odnosza-
cy si¢ do probleméw 0sdb leworecznych.

Spora grupe stanowily wystapienia skupia-
jace si¢ na okreslonej tematyce prezentowanej
w memach — zbadano m.in. materialy wizualne
dotyczace programu Rodzina 500 plus, wolno-
mularstwa czy samego internetu. Wygloszono
rowniez referaty odnoszace si¢ do jezykowego
aspektu memow, do ich rozumienia, a takze sku-
piajace si¢ na intertekstualnosci — przyktadowo
dokonano analizy korelacji migdzy memami
a oktadkami wydawnictw muzycznych.

Zamykajacy obrady plenarne dr Gackowski
oraz dr Brylska zaprezentowali wykorzystanie
memow do celdw krytyki politycznej, odnoszac
si¢ do zjawiska karnawalizacji polityki. Bada-
cze wskazali gldwne funkcje memdéw: genero-
wanie praktyk spotecznych, wytwarzanie wigzi
oraz przetamywanie tabu lub norm. Dr Gac-
kowski i dr Brylska zaprezentowali trzy gtowne
grupy memoéw politycznych, wraz z licznymi
egzemplifikacjami. Pierwsza grupe stanowily
memy osobowe sluzace hagiografii i mitologi-
zacji, m.in. wykorzystujace konotacje zwigza-



ne z postaciami historycznymi lub bohaterami
popkultury; druga grup¢ — memy osobowe stu-
zace demitologizacji, opierajace si¢ m.in. na
satyrze 1 hiperbolizacji; trzecig — memy poswig-
cone samemu procesowi wyborczemu. Autorzy
referatu przedstawili takze mozliwy sposob ba-
dania meméw internetowych, ktéry opiera si¢
na koniecznosci doglebnej analizy nie tylko
catosci komunikatu, ale takze jego poszczegdl-
nych elementow.

Gléwna wartos¢ dwudniowego spotkania
medioznawcow to bez watpienia swobodna wy-
miana mysli, wnioskdw i postulatow nie tylko
w zakresie omawianych zjawisk spotecznych,
ale takze w zakresie metodologii badania tych
zjawisk. Duze znaczenie ma takze konfrontacja
zatozen badawczych, ktora podczas VII Ogol-
nopolskiej Konferencji Metodologicznej Me-
dioznawcow przebiegata w wyjatkowo licznym
gronie. Niezmiernie cieszy fakt, ze niemalze po
kazdym konferencyjnym wystapieniu pojawia-
ly si¢ pytania, nowe spojrzenia na analizowane
zjawisko oraz postulaty dalszych badan. Duzym
zainteresowaniem cieszyly si¢ takze zagadnie-
nia zwigzane z metodologia badan nad memami
internetowymi, co wskazuje na zainteresowanie
i che¢é poglebiania badan akademikoéw nad ta
materig. Kolejna, VIII Ogdlnopolska Konferen-
cja Metodologiczna Medioznawcow, zatytuto-
wana ,,Komunikowanie w $wiecie aplikacji”,
odbedzie si¢ w dniach 16—17 listopada 2017 r.
Konferencji beda towarzyszy¢ warsztaty tema-
tyczne, szczegoly wydarzenia zostang zamiesz-
czone na stronie www.konferencjemedioznaw-
cze.pl.

Lista referatow wygloszonych

podczas VII OKMM

* Prof. dr hab. Maria Marczewska-Rytko
(Uniwersytet Marii  Curie-Sklodowskiej
w Lublinie) Referendum ogolnokrajowe
w memach

* Prof. dr hab. Grazyna Habrajska (Uniwersy-
tet Lodzki) Czy milodzi ludzie rozumiejq, co
przekazujq memy?

Amanda Siwek

Dr Magdalena Mateja (Uniwersytet Miko-
faja Kopernika w Toruniu) Marta Frej —
,,matka’” memow

Mgr Bogna Kociotowicz-Wisniewska (Uni-
wersytet Mikotaja Kopernika w Toruniu)
Krew i honor,jpg, czyli o memach w swiecie
Srodowisk nacjonalistycznych

Dr Joanna Dobosiewicz (Uniwersytet im.
Adama Mickiewicza w Poznaniu) Aspekt
temporalny w memach

Dr Lukasz Przybysz (Uniwersytet Warszaw-
ski) Afera Volkswagena w memach w USA,
Niemczech i Polsce

Dr Marcin Kowalczyk (Uniwersytet War-
minsko-Mazurski w Olsztynie) Charakte-
rystyka e-ustug zorientowanych na uzyt-
kownika (user-centric e-services) — analiza
wybranych zastosowan typu eGov 2.0

Dr Patryk Galuszka (Uniwersytet £.6dzki)
Okladki wydawnictw muzycznych jako Zro-
dlo memow internetowych

Dr Monika Kaczmarek-Sliwinska (Politech-
nika Koszalinska) Polityczne memy interne-
towe jako element kultury uczestnictwa
Mgr Agata Kostrzewa (Uniwersytet War-
szawski) Pincet zlotych na dzieciaka, czyli
o memach zwiqzanych z programem Rodzi-
na 500 plus

Mgr Mateusz Patera (Uniwersytet Warszaw-
ski) Czy to tylko dobry zart? Memy interne-
towe w obliczu wyborow parlamentarnych
w2015

Mgr Mateusz Bartoszewicz (Uniwersytet
Wroctawski) Walka propagandowa na posty.
Analiza zawartosci postow publikowanych
na profilach Facebookowych Platformy Oby-
watelskiej oraz Prawa i Sprawiedliwosci
Joanna Gieda (Uniwersytet Szczecinski)
Humor i karnawalizacja w rosyjskich me-
mach politycznych

Dr Katarzyna Btleszynska (Uniwersytet
Warszawski) Mem jako przejaw dzialalno-
Sci tworczej — analiza praktyczna na podsta-
wie ograniczen praw autorskich

Mgr Agnieszka Calek (Uniwersytet Jagiel-



lonski) Memy jako przyklad twérczosci
oddolnej w opowiesciach transmedialnych
budowanych na motywach historycznych.
Przypadek powstania warszawskiego i Zol-
nierzy wykletych

Dr Jan Zajac (Uniwersytet Warszawski / So-
trender), Filip Cyprowski (Sotrender) Memy
i kultura obrazu w mediach spolecznoscio-
wych — badania oparte o dane zastane o za-
chowaniu

Mgr Katarzyna Rosiak (Uniwersytet War-
szawski) Analiza polskich memow dotyczq-
cych wolnomularstwa

Maria Rajchert, Katarzyna Pidrecka (Uni-
wersytet Warszawski, Laboratorium Badan
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Medioznawczych) Brangelina w memach —
fenomen najstynniejszej pary swiata
Radostaw Prachnio (Uniwersytet War-
szawski, Laboratorium Badan Medio-
znawczych) ,, Najlepsze memy po...” —
memy na portalach informacyjnych jako
wzbogacenie przekazu czy brak profesjo-
nalizmu?

Anita Kwiatkowska, Marlena Sztyber (Uni-
wersytet Warszawski, Laboratorium Badan
Medioznawczych) Memy w internecie. In-
ternet w memach

Dr Karolina Brylska, dr Tomasz Gackowski
(Uniwersytet Warszawski) Krytyka politycz-
na w memach internetowych



Sprawozdanie z konferencji ,, Tematyczne odmiany
dziennikarstwa”, £.6dz, 7 marca 2017

Anita Szwajkowska, Krzysztof Grzegorzewski

onferencj¢ ,, Tematyczne odmiany dzienni-

karstwa” zorganizowala Katedra Dzienni-
karstwa i Komunikacji Spotecznej na Wydziale
Filologicznym Uniwersytetu L.odzkiego. Z uwagi
na fakt, ze jedna ze specjalnosci proponowanych
studentom w ramach studiéow dziennikarskich sa
wiasnie tematyczne odmiany dziennikarstwa, se-
sja — obok celu naukowego — miata takze zamyst
dydaktyczny, czemu sprzyjaly zakres i roznorod-
nos$¢ wygtoszonych referatow. Podczas sesji ple-
narnych wystapito pigtnastu referentow, a wsrod
nich — praktykujacy dziennikarze.

Dr hab. Urszula Doliwa z Uniwersytetu War-
minsko-Mazurskiego przedstawita referat Radio
Obywatelskie z Poznania jako przyklad radia
spotecznego. Scharakteryzowala w nim trzeci
(obok publicznego i komercyjnego) spoteczny
sektor radiofonii, omawiajac takze zrodta oby-
watelskiego dziennikarstwa radiowego. Glowna
uwage skupita na pionierach polskiej radiofonii
prywatnej tworzacych pirackie lokalne stacje
na poczatku lat 90. ub. wieku, ktére powstawa-
ly jako inicjatywy oddolne, czesto z pobudek
prospotecznych. Badaczka szczegdlng uwa-
ge zwrocila na histori¢ Radia Obywatelskiego
z Poznania, zalozonego przez Amerykanina
Roberta Gamble. Okazato si¢, ze brak przemy-
$lanej polityki panstwa w zakresie wspierania
tego typu stacji i nasilajace si¢ procesy globali-
zacyjne doprowadzity do kryzysu radia realizo-
wanego w tej formule. W praktyce oznaczato to,
ze w Polsce sparalizowano, a nastgpnie niemal
catkowicie zniszczono obywatelskie inicjatywy
radiotwdrcze, blokujac niezaleznym nadawcom
mozliwo$ci tworzenia oryginalnych — niekiedy
naprawde bardzo ciekawych muzycznie i me-

rytorycznie — malych 1 wigkszych rozgtosni ra-
diowych. By¢ moze dlatego krajowa radiofonia
ma obecnie niezwykle ubogi ksztatt i charakter
— najchetniej sa stuchane stacje prezentujace
prymitywny, plaski i komercyjny przekaz mu-
zyczny. Wiele do zyczenia pozostawiaja row-
niez zapowiedzi prezenteréw, ktdre sa ptytkie
pod wzgledem intelektualnym.

Dr hab. Monika Worsowicz z Uniwersytetu
Lodzkiego poswigcita swoje wystapienie gatun-
kom w dziennikarstwie poradnikowym, propo-
nujac referat pt. Gatunki w dziennikarstwie po-
radnikowym (na przykladzie prasy dla kobiet).
Autorka — z pozycji genologa-prasoznawcy —
wyodregbnita najpierw wszystkie formy wypo-
wiedzi dziennikarskiej wystgpujace we wspot-
czesnej prasie poradnikowej, ale ostatecznie
zdecydowala si¢ na przyblizenie stuchaczom
tych form, ktore okreslita jako klasyczne oraz
takich (tu nazwanych ,,tworami genologicznie
nieustabilizowanymi”), ktore sa same w sobie
trudne do sklasyfikowania. To wystapienie byto
dowodem na bogactwo form wypowiedzi w pra-
sie poradnikowej, na pierwszy rzut oka blahej
i niewartej uwagi. Nic bardziej mylnego. Oka-
zuje si¢ bowiem, ze autorzy wypowiedzi praso-
wych 1 wydawcy tego typu prasy nie szczedza
czytelnikom rozmaitych zabiegow (takze tych
okreslajacych genologiczny charakter tekstu),
podporzadkowujac je perswazyjnosci wypo-
wiedzi w funkcji doradczej.

Prof. dr hab. Tomasz Hoffman, takze z Uni-
wersytetu Lodzkiego, zaprezentowal referat pt.
Rozwdj dziennikarstwa Sledczego w Polsce. Jak
nalezato si¢ domyslaé, szczegdlnie prasa (gtow-
nie wiodace dzienniki i tygodniki) oraz telewi-
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zja sg najlepszymi nosnikami tego typu dzien-
nikarstwa, i dlatego tu wlasnie mozna spotkac
najwigksze bogactwo ich form. Autor, prawnik
oraz politolog, postanowil przyjrze¢ si¢ dzien-
nikarstwu $ledczemu z perspektywy diachro-
nicznej.

Dr Marek Palczewski z Uniwersytetu Szkoty
Wyzszej Psychologii Spotecznej w Warszawie
(oraz dziennikarz ze srodowiska SDP) zapre-
zentowat referat pt. Wladza wobec newsow sled-
czych na przykladzie amerykanskich i polskich
afer politycznych. Dowodzit w nim, Ze relacja
wtadza—dziennikarze §ledczy to relacja zdecy-
dowanie konfliktowa. Zrédet konfliktogennych
upatrywat juz w samych zalozeniach dziennikar-
stwa sledczego, ktore polega nie tyle na prostym
opisywaniu zjawisk i wydarzen, co ich krytycz-
nym przedstawianiu, komentowaniu, a co za tym
idzie — probie realnej zmiany opisywanej rzeczy-
wistosci. Autor referatu omowit przypadki ame-
rykanskiego i polskiego dziennikarstwa $ledcze-
go, ktore dotyczyly afer politycznych, positkujac
si¢ przykladami opisanymi przez Benjamina
Harrisa, Petera Zengera, Williama Bache’a, czyli
afer¢ z dokumentami Pentagonu (Pentagon Pa-
pers oraz Watergate — w odniesieniu do Amery-
ki) oraz tasm Renaty Beger i afery podstuchowe;j
z naszego podworka.

Interesujacym glosem w sprawie dzien-
nikarstwa kryminalnego i prawniczego bylo
wystapienie dr Marii Loszewskiej-Otowskiej
z Uniwersytetu Warszawskiego pt. Prawo kar-
ne w informacyjnych materiatach prasowych —
czyli jak media przekazujq wiedze o regulacjach
w tym obszarze. Autorka omoéwita wspomniane
zagadnienie, odwotujac si¢ do kilku spraw kry-
minalnych: historii Rity Gorgonowej, skazane;j
za zabojstwo 17-letniej Elzbiety Zarembianki;
sprawy Kajetana P., ktéremu postawiono zarzut
dokonania brutalnego zabojstwa w Warszawie;
sprawy Katarzyny W. skazanej za zabdjstwo
swojej potrocznej corki; podwodjnego morder-
stwa dokonanego przez Zuzann¢ M. i Kami-
la N. w Rakowiskach; spowodowania pozaru
w Jastrzgbiu Zdroju, w ktorym zgingta kobieta

i czworka jej dzieci; sprawy Adama Z. oskarzo-
nego o zabdjstwo Ewy Tylman, historii pedofila
Mariusza Trynkiewicza; sprawy Krystiana Bali,
skazanego za zabdjstwo mezczyzny oraz Lesz-
ka Pgkalskiego — ,,wampira z Bytowa”. Dobdr
materiatow byl przemyslany i ciekawy z uwagi
na réznorodny charakter spraw oraz rozpigtos¢
czasowq. Kazda z nich to odrgbny casus krymi-
nalny, ktéry w ogromnym stopniu absorbowat
uwage opinii publicznej. Najwazniejsza kwe-
stig okazal si¢ jednak sposob relacjonowania
tych wydarzen przez prasg, a scislej to, w jaki
sposob takie publikacje moga wplywaé na wie-
dz¢ czytelnikow w zakresie prawa karnego.

Podczas sesji nie zabraklo referatéw o cha-
rakterze interdyscyplinarnym i przekrojowym.
Taki charakter miat tekst dr. Zbigniewa Bed-
narka (Uniwersytet £odzki) pt. Wzajemne re-
lacje dziennikarstwa wojennego i stosunkow
miedzynarodowych (wybrane zagadnienia).
Za warstwg ilustracyjng poshuzyty fotografie
reporterow wojennych. W tekscie splotly sig¢
wspoélczesne zainteresowania dziennikarskie
i politologiczne referenta, ktory jest adiunktem
na Wydziale Politologii i Stosunkéw Miedzy-
narodowych. A przenikanie si¢ dziennikarstwa
wojennego i stosunkow migdzynarodowych zo-
stato przez niego przekonujaco pokazane i udo-
wodnione.

Ks. dr Rafat Les$niczak z Uniwersytetu
Kardynata Stefana Wyszynskiego w Warsza-
wie zaprezentowal wystapienie pt. Kategoria
tozsamosci i stereotypow komunikacji religij-
nej. Proba interpretacji medioznawczej w kon-
tekscie wybranych ,,middle range theories of
communication”’. Dokonal w nim analizy wy-
branych artykutéw prasowych opublikowanych
w wersji internetowej tygodnika ,,Newsweek
Polska”, a dotyczacych obrad synodalnych Ko-
Sciota katolickiego w latach 2014-2015. Les$ni-
czak odwotat si¢ do teorii komunikatorow, ktd-
re sytuuja si¢ w obszarze middle range theories
of communication. Badania, ktére przeprowa-
dzil, dotyczyly sposobu prezentacji Kosciota
katolickiego z punktu widzenia zastosowanych



kategorii tozsamos$ci i1 stereotypu. Stanowily
rowniez probe okreslenia roli teorii $redniego
zasiggu W procesie interpretacji mechanizmu
ksztattowania wizerunku medialnego w obsza-
rze komunikacji religijne;.

Prof. dr hab. Marek Ostrowski z Uniwer-
sytetu Ldodzkiego przedstawit referat Protest-
-song ,, Masters of War” Boba Dylana — anali-
za medioznawcza. Polaczenie obszardéw litera-
turoznawstwa, medioznawstwa i komunikacji
spotecznej (w tym retoryczne i komunikaty-
wistyczne metody analizy tekstow medialnych
i tekstow kultury) zaowocowaty ciekaws, in-
terdyscyplinarng analiza tekstu z jednej strony
literackiego, z drugiej — atrakcyjnego medial-
nie. Dzigki temu zaprezentowana analiza miata
cickawy 1 oryginalny charakter. Autor interpre-
towat protest song Boba Dylana Masters of War,
wykorzystujac w tym celu teori¢ medioznawcza.
Siegajac do teorii systemow Nicklasa Luhman-
na, ktory proponuje model umozliwiajacy anali-
z¢ tekstu ktadaca nacisk na informacyjna genezg
sensu w tekscie (a tym samym powodujaca jego
zaistnienie medialne), wyszedt poza tradycyjne
ujecie literatury. W analizie Profesora na pierw-
szym planie pojawil si¢ wymiar jezykowy utwo-
ru, z podziatlem na zjawiska naturalne i pierwot-
ne dla procesu komunikacyjnego.

Analiza dr. Krzysztofa Grzegorzewskiego
(Uniwersytet Lodzki) (Przeglady wydarzen
tygodnia jako przykiad telewizyjnego dzienni-
karstwa politycznego) oddawala zainteresowa-
nia autora w zakresie tej odmiany tematycznej
dziennikarstwa. Dr Grzegorzewski —na co dzien
wyktadowca, ale takze komentator polityczny
w prasie, radiu i telewizji — przyjrzat si¢ i scha-
rakteryzowat nadawane w 2017 r. programy te-
lewizyjne o charakterze przegladow wydarzen,
dokonujac skroconej analizy gatunkowej tych
programow oraz eksploracji najwazniejszych
ich cech, takich, jak dobor gosci — publicystow
lub politykdw — zawsze przeciez naznaczony
pewnymi prawidlowosciami (czgsto powtarzajaca
si¢ obecno$¢ konkretnych osob, proporcje mig-
dzy komentatorami prezentujacymi poszcze-

Anita Szwajkowska, Krzysztof Grzegorzewski

gblne opcje polityczne). Z wystapienia mozna
bylo takze dowiedzie¢ sig, jakie sympatie (czy
antypatie) polityczne kieruja autorami i nadaw-
cami niektorych programéw, co mozna bylo
wnioskowac nie tylko z doboru komentatorow,
ale takze z linii politycznej stacji i retorycznych
metod analizy tekstow w konkretnych spra-
wach.

Mgr Przemystaw Szews (Uniwersytet £.odz-
ki) w referacie pt. Data journalism, geojourna-
lism, CAR i robot journalism — jako nowe odmia-
ny i terminy w dziennikarstwie) zwrocit uwage
na to, jak postgp technologiczny, nowe media
i narzedzia prezentacji tresci zmieniaja funkcjo-
nowanie dziennikarstwa, sprzyjajac tworzeniu
si¢ nowych form i odmian tej profesji. Wicle
z nich si¢ korzysta z internetowych narzedzi
i danych zgromadzonych w tych mediach. To
wlasnie one stajg si¢ gtowna wartoscia, wokadt
ktdrej powstajq takie formy, jak data journalism,
geojournalism, computer-assistedreporting 1 ro-
bot journalism. Dzigki tym narzg¢dziom informa-
cja jest podawana w inny, czesto interaktywny,
sposOb 1 zawiera rozbudowane wizualizacje.
Tym samym zmieniaja si¢ rola i funkcja samego
dziennikarza. Dr Joanna Mikosz (Uniwersytet
Lodzki) w tekscie Wspolczesne todzkie dzien-
nikarstwo kulturalne — magazyny z tradycjq
skierowala uwagg stuchaczy na t6dzki dorobek
w zakresie dziennikarstwa kulturalnego takich
magazyndéw jak ,Kalejdoskop”, ,,Kronika Mia-
sta Lodzi” czy literacki ,, Tygiel Kultury”, ktére
sa mocno osadzone w kulturalnej tradycji mia-
sta i reprezentujg niecodmiennie wysoki poziom
dziennikarstwa.

Dr Rafat Siekiera z Uniwersytetu Lodzkie-
go wystapit z referatem Stosunki nadawczo-od-
biorcze w internetowej relacji sportowej ,,na
zywo”. Zdaniem autora, tego rodzaju relacja
pod wieloma wzglgdami przypomina transmi-
sje telewizyjne i radiowe. Jednak nieco inaczej
rysuje si¢ w takim przypadku sytuacja nadaw-
czo-odbiorcza. Jak zauwazyl Jan Chovanec
(jezykoznawca badajacy zagadnienia jezyka
w mediach), warstwa ideacyjna relacji sportowej
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stopniowo jest usuwana na dalszy plan, do-
minantg funkcjonalng staje si¢ za$ interakcja
migdzy nadawca a odbiorcami. Jak wykazata
analiza materialu badawczego, dystans mig-
dzy autorem a czytelnikami jest w tym przy-
padku znacznie mniejszy niz w tradycyjnych
mediach. Referat dr. Siekiery — zdradzajacego
przy okazji zainteresowanie autora retoryka

— mechanizm owego ,,zblizenia” migdzy au-

torem i czytelnikiem wyjasnial przekonujaco

i szczegdtowo.

Konferencj¢ uzupehilty wystapienia czwor-
ga praktykow, ktore w ciekawy sposdb wzboga-
city sesj¢ o wiele praktycznych uwag dotycza-
cych pracy dziennikarskiej:

* red. Macieja Samcika z ,,Gazety Wybor-
czej”, Dziennikarstwo ekonomiczne, zaan-
gazowane dziennikarstwo konsumenckie
a blogowanie — gdzie przebiega granica?

* red. Damiana Szymanskiego z Business In-
sider Polska, Przeglqd form dziennikarskich
w portalu Business Insider Polska

» red. Oktawii Staciewinskiej i red. Ewy Bu-

kowieckiej-Janik z TVN24BiS oraz Bliss,
grupa naTemat, Elementy dziennikarstwa li-
festylowego w internecie i telewizji na przy-
kladzie serwisu Bliss grupy naTemat oraz
telewizji TVN24BiS
* Agnieszki Danowskiej, bytej dziennikarki
,,Qazety Wyborczej”, Dziennikarstwo ku-
linarne od kuchni, czyli jak ciekawie pisac¢
o jedzeniu?
Sesja 16dzkich medioznawcow wpisata sig¢
w dobra, starannie kultywowang tradycje tego
osrodka badawczego. Byta konkretna, rzeczo-
wa, gesta od ciekawych materialéw badaw-
czych, przyktadéw i dowodéw, pozbawiona
jalowego teoretyzowania badz objasniania
kwestii banalnych lub wielokrotnie juz podej-
mowanych. Potwierdzita, ze obszar mediow
i komunikacji spotecznej jest wcigz bardzo
atrakcyjna dziedzing badan i wymaga konkret-
nego, wrecz chirurgicznie precyzyjnego spoj-
rzenia badawczego. Znalazto to potwierdzenie
w ozywionych dyskusjach po kazdej z sesji,
w ktorych uczestniczyli takze studenci.

Teksty wystapien zostang opublikowane w tematycznym numerze kwartalnika ,,Folia Litteraria Polonica.

Dziennikarstwo” w 2018 roku.
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Mariusz Wlodarczyk

inat III edycji Olimpiady Wiedzy o Me-

diach, organizowanej z inicjatywy Wydzia-
tu Dziennikarstwa, Informacji i Bibliologii Uni-
wersytetu Warszawskiego, odbyt si¢ w dniach
17-18 marca 2017 r. w auli dawnego budynku
BUW. Wspolorganizatorami Olimpiady, w kto-
rej biora udziat uczniowie szkdt srednich z te-
renu caltej Polski, sa uczelnie ze wszystkich
wojewodztw: Katolicki Uniwersytet Lubelski
Jana Pawta II, Uniwersytet Adama Mickiewicza
w Poznaniu, Uniwersytet Gdanski, Uniwersytet
Papieski Jana Pawta 11 w Krakowie, Uniwersy-
tet Jana Kochanowskiego w Kielcach, Uniwer-
sytet £.6dzki, Uniwersytet Kazimierza Wiel-
kiego w Bydgoszczy, Wyzsza Szkota Informa-
tyki 1 Zarzadzania w Rzeszowie, Uniwersytet
Szczecinski, Uniwersytet Slaski w Katowicach,
Uniwersytet Warminsko-Mazurski w Olsztynie,
Uniwersytet w Bialymstoku, Uniwersytet Wro-
ctawski i Uniwersytet Zielonogdrski. Wspot-
organizatorem eliminacji warszawskich jest
Instytut Edukacji Medialnej i Dziennikarstwa
Uniwersytetu Kardynata Stefana Wyszynskiego
w Warszawie.

Uczestnicy  eliminacji  centralnych to
160 zwycigzcdw eliminacji okrggowych — po
10 z kazdego wojewodztwa. Zanim w grudniu
przystapili do testu na etapie wojewddzkim,
musieli przej$¢ przez etap szkolny, ktory pole-
gal na przygotowaniu pracy na temat zwiaza-
ny z mediami, a wybrany z zaproponowanego
zestawu. Prace mialy rézny charakter, mogty
by¢ esejami, mogly mie¢ charakter fotokastu,

filmu lub fotoreportazu. Najczesciej siggano po
temat Wplyw mediow na portret wspolczesnego
mezczyzny/wspolczesnej kobiety, wielu zwolen-
nikow miat tez temat Dziennikarz w stuzbie lo-
kalnej spolecznosci.

Na etapie centralnym na zwyciezcow czeka-
ly liczne nagrody sponsordw, a takze mozliwosé
wyboru jednego z czterdziestu osmiu indeksow
uprawniajacych do podjecia studiéw w zakresie
dziennikarstwa na jednej z uczelni wspotorga-
nizujacych Olimpiadg. Jej cecha szczegolna jest
bowiem to, ze wszystkie uczelnie, oferujac wol-
ny wstep na studia kilku olimpijczykom, tworza
,bank indekséw”, z ktérego laureaci wybieraja
w kolejnosci miejsc: zwycigezca / zwycigzczyni
sposrod 48 szkot wyzszych, osoba na drugim
miejscu — sposrod 47 itd.

Atrakcyjng forme organizacyjng etapu cen-
tralnego, emocje uczestnikdw i trudy organiza-
toréw obrazuja zdjecia zamieszczone na stronie
Olimpiady (http://owm.edu.pl/), a takze filmy
z poprzednich lat. Jak co roku, jej szczegdlnie
dynamiczna czg¢$¢ to finatowy kwiz, w ktorym
12 najlepszych uczestniczek i uczestnikow od-
powiada przed publicznoscig na pytania kon-
kursowe zadawane przez dr Karoling Brylska.
Kwiz odbyt si¢ drugiego dnia, do atrakcji dnia
poprzedniego nalezaly natomiast spotkania
z dziennikarzami — Filipem Chajzerem oraz Fi-
lipem Springerem, a takze interesujaca poznaw-
czo wizyta w Telewizji Polskiej.

Olimpiada Wiedzy o Mediach odbywa si¢
pod patronatem Minister Edukacji Narodowe;j
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oraz Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego.
Partnerem strategicznym jest koncern medialny
Bauer Media Group oraz miesigcznik ,,Swiat
Wiedzy”, glownym sponsorem — TP-Link, spon-
sorem — Bank Zachodni WBK, firma EPSON,
a partnerem — Fundacja na Rzecz Szkolnictwa
Dziennikarskiego oraz czasopismo ,,Cogito”.
Dzigki wsparciu patrondw i sponsorow mozliwe
byto ufundowanie atrakcyjnych nagrod rzeczo-

wych dla uczestnikow i laureatow Olimpiady;
nagrode specjalng — urzadzenie wielofunkcyj-
ne — otrzymala tez szkota, z ktorej najwicksza
liczba ucznidow zakwalifikowata si¢ do elimina-
cji okregowych. W tej edycji byto to II Liceum
Ogdlnoksztatcace im. Generalowej Zamoyskiej
i Heleny Modrzejewskiej w Poznaniu.

Glownymi bohaterami III edycji Olimpiady,
w kolejnosci miejsc medalowych, zostali:

Imig i nazwisko

Lp.
p uczestnika

Nazwa szkoly

1 Stanistaw Brys w Poznaniu

II Liceum Ogolnoksztatcace im. Generatowej Zamoyskiej i Heleny Modrzejewskiej

2 Szymon Raé

V Liceum Ogdlnoksztatcace im. Stefana Zeromskiego w Gdansku

3 Maciej Wojcik

V Liceum Ogolnoksztatcace imienia Ksigcia Jozefa Poniatowskiego w Warszawie

4 Jakub Oszust

Zespot Szkot Zawodowych nr 1 1 II Liceum Ogolnoksztatlcace we Wiodawie

5 Dawid Strzemieczny

I Liceum Ogolnoksztalcace im. K. Jagiellonczyka w Sieradzu

6 Aleksandra Kozyra

I Liceum Ogolnoksztalcace im. A. Osuchowskiego w Cieszynie

7 Alicja Sutkowska

V Liceum Ogdlnoksztatcace im. Augusta Witkowskiego w Krakowie

8 Pawet Turski

VIII Liceum Ogolnoksztatcace im. Wiadystawa [V w Warszawie

9 Anna Morys

II Liceum Ogolnoksztatcace im. M. Konopnickiej w Katowicach

10 Btazej Kaminski

I Liceum Ogolnoksztatcace im. Marii Sktodowskiej-Curie w Ostrzeszowie

11 Jakub Szustakowski

I Liceum Ogolnoksztatcace im. Tadeusza Kosciuszki w Turku

12 Zuzanna Jedryka

II Liceum Ogdlnoksztatcace im. sw. Jadwigi Krolowej w Nowym Targu




Sprawozdanie z VII Ogolnopolskiego Seminarium
Medioznawczego: ,,Pluralizm mediow, pluralizm
w mediach”, Warszawa, 24 marca 2017

Dagmara Sidyk

oroczne ogdlnopolskie seminarium me-

dioznawcze zostalo poswigcone plurali-
zmowi mediow, tzn. ich zréznicowaniu zarow-
no pod wzgledem struktury wlasnosciowej, jak
i tresci. Obrady rozpoczat dziekan Wydziatu
Dziennikarstwa, Informacji i Bibliologii Uni-
wersytetu Warszawskiego, prof. dr hab. Ja-
nusz W. Adamowski, ktory — po przywitaniu
uczestnikdw — wraz z prodziekanem prof. dr.
hab. Markiem Jabtonowskim wreczyt nagrode
kwartalnika naukowego ,,Studia Medioznaw-
cze” za najlepsza prace doktorska obroniong
w ubiegtym roku. Laureatka X edycji konkursu
zostata dr Dominika Wisniewska z Uniwersyte-
tu Warszawskiego, ktora pod opieka naukowa
dr hab. prof. UW Alicji Jaskierni napisata prace
pt. Rynek prasy w rozwinietym spoleczenstwie
obywatelskim na przykladzie Szwecji.

Referat inauguracyjny wygtosita dr hab. Be-
ata Klimkiewicz z Uniwersytetu Jagiellonskie-
go, ktora zaprezentowata ustalenia z raportu
Media Pluralism Monitor przeprowadzonego
na zlecenie Komisji Europejskiej. Kluczowym
wnioskiem byla konstatacja, ze zaden z prze-
badanych krajow nie jest pozbawiony zagrozen
dotyczacych pluralizmu mediéw. Prelegentka
zaznaczyla rdwniez, ze nie mozna wskaza¢ na
obecnos¢ wyraznych, jednoznacznych podzia-
16w migdzy mediami potnocy, potudnia, wscho-
du czy zachodu Europy. Wystapieniu dr hab.
Beaty Klimkiewicz towarzyszyla zywa dysku-
sja uczestnikow — prelegentka musiata zmierzy¢
si¢ z pytaniami o przyjeta metodologi¢ oraz

przyblizyé proces tworzenia rekomendacji dla
poszczegolnych krajéw uczestniczacych w tym
projekcie.

Sesj¢ plenarna dotyczaca kwestii pluralizmu
mediow w teorii i praktyce otworzylo wystapie-
nie dr. hab. prof. ALK Stanistawa Jedrzejew-
skiego, ktory podjat temat autonomii nadawcow
publicznych i skonfrontowat go z trzema przy-
padkami jej naruszania: dzialalno$cia partyj-
no-rzadowych mediéow publicznych w Polsce,
naciskami finskiego premiera na telewizj¢ YLE
oraz gruzinskim wiecem w protescie przeciwko
decyzji szefa GFB dotyczacym likwidacji tele-
wizyjnych programoéw typu talk-show. Nastep-
nie dr hab. prof. UWr Lucyna Szot w wystapie-
niu dotyczacym koncentracji kapitatu w prasie
zaprezentowata wyniki badania przeprowadzo-
nego na probie trzech wroctawskich dzienni-
kéw. Jej zdaniem finalna konsolidacja tytutow
zostala wymuszona przez komercyjne cele wia-
Sciciela pakietu wigkszosciowego. Wystapienie
referentki zakonczyt optymistyczny przyktad
Radia Wroctaw, ktore — jako radio hybrydowe
charakteryzujace si¢ imponujacym rozwojem
technologicznym — oparto si¢ procesowi kon-
solidacji i pozostato wzglednie niezalezne od
wplywow politycznych. W kolejnym wystapie-
niu w ramach seminarium, dr hab. prof. UW Ta-
deusz Kowalski stwierdzit, ze ,,(...) sama teoria
pluralizmu medioéw jest pluralistyczna”. Refe-
rent szczegdélowo oméwit dwie koncepcje plu-
ralizmu: wywodzaca si¢ z idei stuzby publiczne;j
oraz z idei wolnego rynku i zaznaczyl przy tym,
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ze obie sg teoriami idealistycznymi. ,,Postgpu-
jaca konwergencja, globalizacja i fragmentacja
tworza mase¢ krytyczng do rozwazan na temat
mediow” — podkreslit prof. Kowalski i wskazat
na Facebooka jako przyktad platformy komu-
nikacyjnej korzystajacej z zasobdw, ktorych
nie jest w pelni wlascicielem. W ostatnim wy-
stapieniu pierwszej czgsci sesji plenarnej, dr
hab. prof. US Krystyna Doktorowicz oméwita
zagadnienie postpluralizmu mediéw w czasach
dekonstrukceji liberalnych wartosci. Prelegent-
ka wskazywata, ze obecnie upada mit wielkich
grup medialnych, ktére ksztaltuja opini¢ pu-
bliczna, a sam pluralizm medidéw ,,(...) nie jest
dla wielkich koncerndw, ktére nami manipulu-
ja, ale dla nas — zwyklych obywateli i konsu-
mentow”. Jej zdaniem nowe formy pluralizmu
sa przyjmowane przez uczestnikow spoza tra-
dycyjnie rozumianego systemu medialnego i to
wlasnie nowe platformy (takie jak portal Wiki-
Leaks) oraz ich uzytkownicy sa nowym plurali-
zmem. Zagrozeniem jest jednak fakt, ze media
nie prezentuja odbiorcom nowych tresci, a je-
dynie utwierdzaja ich we wlasnych pogladach,
tworzac swoista banke informacyjna.

W drugiej czgsci sesji plenarnej swoje wy-
stapienie wygtosit prof. dr hab. Kazimierz Wol-
ny-Zmorzynski z Uniwersytetu Warszawskie-
go, prezentujac rozne formy selekcji informacji
uzaleznione od tego, dla jakiego typu odbiorcy
jest przygotowywany material dziennikarski.
Nastepnie dr hab. prof. UW Alicja Jaskiernia
omowila kwesti¢ pluralizmu mediéw w kon-
tekscie propozycji zmian w tadzie medialnym
Unii Europejskiej. Prelegentka powotata si¢ na
projekty zmian w europejskich aktach norma-
tywnych, ktore §wiadcza o ewolucji podejscia
do kwestii pluralizmu mediéw. Jej zdaniem
zmiana dyrektywy o audiowizualnych ustugach
medialnych, dotyczaca rozciagnigcia obowigz-
ku tzw. kwot produkcji europejskiej na serwisy
typu Netflix, nie ma wytacznie charakteru ko-
smetycznego, ale odzwierciedla che¢ poglebia-
nia efektywnosci dziatan regulacyjnych w sfe-
rze ekonomicznej i spolecznej. W ostatnim

referacie wygloszonym podczas sesji plenarnej
seminarium, ks. dr hab. prof. UPJPII Michat
Drozdz poruszyt zagadnienie pluralizmu ak-
sjologicznego. Ksiadz profesor wskazat cztery
podstawowe wartosci (uczciwo$é, szacunek
dla ludzkiej godnosci, obiektywnosé, odpowie-
dzialno$¢) i podkreslit, ze elementem konstytu-
ujacym pluralizm jest istnienie matryc odzwier-
ciedlajacych réznorodne tresci dla odbiorcéw.

Druga potowa seminarium zostata podzielo-
na na cztery sekcje tematyczne. W pierwszym
panelu, prowadzonym przez dr. hab. Michata
Zarembe¢ z Uniwersytetu Warszawskiego, sku-
piono si¢ na systemowym i wlasnosciowym
pluralizmie mediow. Zaprezentowano m. in.
poziom pluralizmu w eterze (dr hab. Urszula
Doliwa, UWM), zjawisko koncentracji kapi-
talu w mediach Hispanoameryki (dr Radostaw
Sajna, UKW) i Europy (mgr Dagmara Sidyk,
UW) oraz stopien pluralizmu wtasno$ciowego
mediow lokalnych (mgr Olga tecka, UW). Cie-
kawa 1 jednoczes$nie zaskakujaca byta tematyka
wystapienia mgr Marii Kordalewskiej z Uni-
wersytetu Warszawskiego, ktdrej udato si¢ do-
wies¢ istnienia pluralizmu mediéw w Chinskiej
Republice Ludowej, mimo obowigzywania
W tym panstwie ustroju autokratycznego libe-
ralizmu. Zdaniem prelegentki o réznorodnosci
mediéw w tym kraju $wiadczy ich bardzo boga-
ta oferta programowa.

Rdznorodnos¢ tresci i form przekazéw me-
dialnych byta motywem przewodnim drugiego
panelu tematycznego, moderowanego przez dr
hab. prof. SGH Malgorzate Molgdg-Zdziech.
Prelegenci prezentowali zagadnienia zwiazane
z m.in. pluralizmem komunikatéw reklamo-
wych (mgr Amanda Siwek, UW), wplywem
programow telewizyjnych na ksztaltowanie
si¢ oraz zwalczanie stereotypow zwiazanych
z wiekiem, religia i narodowos$cig (mgr Joanna
Toszek, US), a takze réznorodnos$cig polsko-
jezycznej prasy z czasow okupacji (dr Jacek
Zurawski, SAN w Warszawie oraz Telewizja
Polska SA) i polskojezycznych portali infor-
macyjnych (mgr Malgorzata Aleksandrowicz,



UW) na Litwie. Niezwykle aktualne bylo wy-
stapienie mgr Anity Ceglinskiej z Uniwersytetu
Warszawskiego, ktorego tematyka dotyczyta
kryzysu zaufania do mediow i walki z fake new-
sami na przyktadzie Szwecji. Zgodnie z hipote-
za prelegentki, w Szwecji zaufanie do mediow
rosnie, poniewaz rézni aktorzy debaty publicz-
nej — wtadze, redakcje, organizacje samodyscy-
pliny dziennikarskiej, a nawet czytelnicy — dba-
ja o jakos$¢ informacji publikowanych w sieci.
Tematyka trzeciego panelu, prowadzonego
przez dr hab. prof. US Krystyne Doktorowicz,
oscylowata wokét zestawienia pluralizmu mediéw
z polityka i prawem. W ramach tej sekcji podno-
szono takie kwestie, jak reforma nadawcy publicz-
nego i kryzys polityczny we Wtoszech (dr Maciej
Mizejewski, UJ), czy tez ograniczenia autonomii
dziennikarza w polskiej rzeczywistosci medialnej
zaobserwowane na podstawie badan empirycz-
nych (dr Pawet Urbaniak, UWr). Interesujacym
referatem bylo wystapienie mgr Katarzyny Lutki
z Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej w Lu-
blinie, ktéra dokonata oceny roli mediéw w aferze
podstuchowej przez pryzmat wolnosci stowa.
Pluralizm mediéw a dziennikarstwo i nowe
technologie to temat ostatniego panelu, ktory
poprowadzil ks. dr hab. prof. UPJPII Michal
Drozdz. Omawiano podczas niego m.in. zagad-
nienia zwigzane ze zwigzkiem demografii i spo-
sobu percepcji oktadek czasopism i e-czasopism
(dr Anna Jupowicz-Ginalska, UW), z plurali-
zmem w blogosferze (dr Michalina Rutka, UG),
czy roznymi sposobami korzystania z infor-
macji przez uzytkownikow mediow spotecz-
nosciowych (dr Pawel Matuszewski, UKSW).
Mgr Mateusz Patera, doktorant na Wydziale
Dziennikarstwa, Informacji i Bibliologii UW,
zaprezentowal wyniki badania okulograficznego
zwigzanego z percepcja memow internetowych
(ktore odnosity si¢ do kryzysu krymskiego)

Dagmara Sidyk

przez dwie — pokoleniowo odmienne — grupy
odbiorcow.

Réznorodnosé tematow i perspektyw ba-
dawczych, ktére zostaly zaprezentowane pod-
czas seminarium medioznawczego, W Wwy-
czerpujacy sposob przetozyly si¢ na ukazanie
dwdch aspektéw pluralizmu — samych podmio-
tow medialnych oraz tego, co publicznos¢ znaj-
duje w tresciach medialnych. Wnioski z dys-
kusji, ktére towarzyszyly zaréwno obradom
w ramach sesji plenarnej, jak i poszczegolnym
panelom tematycznym, w ramach konkluzji
przedstawity dr hab. prof. UW Alicja Jaskiernia
i dr hab. Beata Klimkiewicz. Ich kwintesencja
jest stwierdzenie, ze pluralizm to potencjat,
o ktorego ksztalcie beda decydowaé uzytkow-
nicy mediéw. Spotkanie miato wigc walor nie
tylko informacyjny, ale takze wyjasniajacy oraz
innowacyjny — bylo doskonatg okazja do wy-
miany mysli i dos§wiadczen naukowo-badaw-
czych z dziedziny nauk o mediach.

Lista referatéw wygloszonych

podczas VII Ogolnopolskiego

Seminarium Medioznawczego

»Pluralizm mediow, pluralizm

w mediach™

* dr hab. Beata Klimkiewicz (Uniwersytet Ja-
giellonski) Pluralizm mediow w Unii Euro-
pejskiej i Polsce wnioski z raportow Media
Pluralism Monitor

e dr hab. prof. ALK Stanistaw Jedrzejewski
(Akademia Leona Kozminskiego) Autono-
mia nadawcow publicznych: norma i jej na-
ruszenia — trzy przypadki

* drhab. prof. UWr Lucyna Szot (Uniwersytet
Wroctawski) Koncentracja kapitatu w pra-
sie (studium przypadkow)

e dr hab. prof. UW Tadeusz Kowalski (Uni-
wersytet Warszawski) Koncepcje plurali-

! Petna lista prelegentow oraz tematy referatow sa dostgpne na stronie http://konferencjemedioznawcze.pl/

program-seminarium



zmu mediow. Koncentracja, przewagi kon-
kurencyjne a potrzeby odbiorcow mediow
dr hab. prof. US Krystyna Doktorowicz
(Uniwersytet Slaski) Postpluralizm, rézno-
rodnos¢ mediow i tresci w czasach dekon-
strukcji wartosci liberalnych

prof. dr hab. Kazimierz Wolny-Zmorzyn-
ski (Uniwersytet Warszawski) Rozne formy
przedstawiania rzeczywistosci przez dzienni-
karzy w dobie pluralizmu mediow (na podsta-
wie wybranych gatunkow dziennikarskich)
dr hab. prof. UW Alicja Jaskiernia (Uniwer-
sytet Warszawski) Kwestia pluralizmu me-
diow w kontekscie propozycji zmian w unij-
nym tadzie medialnym

ks. dr hab. prof. UPJPII Michat Drozdz
(Uniwersytet Papieski Jana Pawta II w Kra-
kowie) Pluralizm medialnej ,,produkcji”
wizerunkow politykow w kontekscie etycz-
nym

dr hab. prof. UWr Magdalena Ratajczak
(Uniwersytet Wroctawski) Kto potrzebuje
pluralistycznych mediow?

dr hab. Urszula Doliwa (Uniwersytet War-
minsko-Mazurski w Olsztynie) Rola radia
spolecznego w zwiekszaniu poziomu plura-
lizmu w eterze

dr Katarzyna Konarska (Uniwersytet Wro-
ctawski) Pluralizm mediow publicznych,
pluralizm w mediach publicznych

dr Radostaw Sajna (Uniwersytet Kazimie-
rza Wielkiego w Bydgoszczy) Koncentracja
kapitatu a pluralizm w mediach Hispano-
ameryki

mgr Maria Kordalewska (Uniwersytet War-
szawski) Pluralizm mediow w Chinskiej Re-
publice Ludowej

mgr Dagmara Sidyk (Uniwersytet Warszaw-
ski) Paneuropejskie telewizyjne koncerny
medialne

mgr Olga Lecka (Uniwersytet Warszawski)
Pluralizm wlasnosciowy mediow lokalnych
— studium przypadku

dr hab. prof. UWr Leszek Putka (Uniwer-
sytet Wroctawski) Arcydzielo teatralne jako
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pluralistyczna  konstelacja analogowych
produktow medialnych. Case study: Island
Teatru Piesn Kozla

dr Jacek Zurawski (Spoteczna Akademia
Nauk w Warszawie; Telewizja Polska SA)
Polska prasa w Wilnie w latach 1939-45
jako przykiad pluralizmu mediow w czasie
okupacji

mgr Amanda Siwek (Uniwersytet Warszaw-
ski) Roznorodny luksus. Pluralizm komuni-
katow reklamowych na wybranych przykla-
dach

mgr Anita Ceglinska (Uniwersytet War-
szawski) Jak Szwedzi walczq z fake news?
mgr Matgorzata Aleksandrowicz (Uniwer-
sytet Warszawski) Pluralizm polskojezycz-
nych portali informacyjnych na Litwie

mgr Joanna Toszek (Uniwersytet Szczecin-
ski) Wplyw programow telewizyjnych na
ksztaltowanie sie stereotypow

prof. nadzw. dr hab. Andrzej Adamski
(Wyzsza Szkota Informatyki i Zarzadza-
nia z siedzibg w Rzeszowie) Ekonomiczne
uwarunkowania wolnosci mediow w Polsce
w Swietle raportow organizacji pozarzqdo-
wych (polskich i zagranicznych)

dr Maciej Mizejewski (Uniwersytet Jagiel-
lonski) Reforma nadawcy publicznego RAI
a kryzys polityczny we Wloszech

dr Krzysztof Wasilewski (Wojewodzka
i Miejska Biblioteka Publiczna im. Z. Her-
berta w Gorzowie Wielkopolskim) ,, Pro-
dukcja zgody” i media alternatywne w libe-
ralnej demokracji

dr Pawet Urbaniak (Uniwersytet Wroctaw-
ski) Ograniczenia autonomii dziennikarza
w polskiej rzeczywistosci medialnej

mgr Jacek Nozewski (Uniwersytet Wro-
cltawski) Agenda medialna i publiczna —
ksztaftowanie dyskursu politycznego w me-
diach spolecznosciowych

mgr Katarzyna Lutka (Uniwersytet Marii
Curie-Sktodowskiej w Lublinie) Wolnos¢
stowa w dobie pluralizmu mediow: analiza
wybranych przykladow afery podstuchowej



dr hab. prof. UKSW Monika Przybysz (Uni-
wersytet Kardynata Stefana Wyszynskiego
w Warszawie) Polityka Facebooka vs. poli-
tyka na Facebooku

dr Anna Jupowicz-Ginalska (Uniwersytet
Warszawski) Dane demograficzne a per-
cepcja okiladek wspolczesnych czasopism
i e-czasopism

dr Michalina Rutka (Uniwersytet Gdanski)
Celebryci, regularsi i outsiderzy blogosfery
dr Pawel Matuszewski (Uniwersytet Kardy-
nata Stefana Wyszynskiego w Warszawie)

Dagmara Sidyk

Pluralizm mediow i (prawie) nieograniczo-
ne mozliwosci wyboru. W jaki sposob uzyt-
kownicy mediow spolecznosciowych korzy-
stajq z informacji w internecie?

mgr Bartosz Pietrzyk (Uniwersytet Marii Cu-
rie-Sktodowskiej w Lublinie) Problem nie-
zawistosci i niezaleznosci dziennikarskiej na
przykiadzie Radia Merkury i czasopisma Press
mgr Mateusz Patera (Uniwersytet Warszaw-
ski) Kryzys krymski w memach interneto-
wych — sposoby odbierania tresci wizual-
nych w kontekscie réznic pokoleniowych



Sprawozdanie z 299. posiedzenia Komisji
Prasoznawczej PAN ,,Reforma radiofonii 1 telewizji
publicznej w Swietle aktualnego ustawodawstwa
polskiego”, Krakow, 12 kwietnia 2017

Olga Dabrowska-Cendrowska, Katarzyna Gajlewicz-Korab

wietniowe posiedzenie Komisji Pra-

soznawczej Polskiej Akademii Nauk —
Oddziat w Krakowie — otworzyt prof. dr hab.
Krzysztof Wozniakowski. Przewodniczacy
przywital badaczy medidw reprezentujacych
osrodki naukowe niemal z calej Polski oraz stu-
dentéw Uniwersytetu Pedagogicznego w Kra-
kowie. Nastgpnie glos zabrata dr hab. prof.
UJPII Izabela Dobosz. Gtownym tematem jej
wystapienia byta reforma radiofonii i telewi-
zji wprowadzona na mocy tzw. ,,malej ustawy
medialnej”. Referentka nawigzywata takze do
wczesniejszych projektdw zmian w obowigzu-
jacej ustawie oraz nieustannie pojawiajacych
si¢ nowych pomystow modyfikacji w polskim
ustawodawstwie regulujacym funkcjonowanie
mediow. Ta problematyka budzi duze zainte-
resowanie srodowiska prasoznawczego, ponie-
waz wprowadzone zmiany, zdaniem badaczy
medidw, sa kontrowersyjne 1 w wielu kwestiach
dla nich niezrozumiate.

Na poczatku wystapienia prof. Dobosz przy-
pomniata histori¢ prac nad ustawg o radiofonii
i telewizji, zwracajac uwage na rolg KRRiT!
w polskim systemie medialnym. Dodata, ze zda-
nia politykéw dotyczace wpisania tego podmio-

'Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, dalej KRRiT.

? Rada Mediéow Narodowych, dalej RMN.

tu do Konstytucji RP byly podzielone. Zwrécita
takze uwage na zty model regulatora, sprzyja-
jacy upolitycznieniu, przyjety przez polskiego
ustawodawce (jako wzor przywotano regulato-
ra rynku wloskiego). Nowelizacja wniosta wie-
le rozwigzan, a jednym z nich byto powolanie
Rady Mediow Narodowych?, ktorej istnienie,
zdaniem Dobosz, powiela zadania KRRiT. Pre-
legentka przypomniata sktad i sposob wybiera-
nia cztonkéw RMN (dwoch cztonkow z klubow
opozycyjnych mianuje Prezydent, a trzech wy-
biera Sejm), zwracajac jednoczesnie uwage na
to, ze w tej procedurze pomini¢to zupetnie rolg
Senatu.

Nastegpnie Dobosz omoéwita kompetencje
RMN, oceniajac je jako mato rozbudowane
i przydatne tylko w kilku sytuacjach. Podzieli-
fa si¢ rowniez ze stuchaczami spostrzezeniem,
ze jedna z kompetencji RMN jest powolywanie
i odwolywanie cztonkoéw rad programowych
mediéw publicznych, zaznaczajac, ze zasiadaja
w nich gtéwnie politycy, co dodatkowo sprzyja
narzucaniu zbyt silnej presji na wydawcow pro-
gramdéw. Dokonata takze analizy uchwat wyda-
wanych przez RMN, zaznaczajac, ze od poczat-
ku istnienia organu, az do poczatku kwietnia
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2017 roku, wydano 81 decyzji, ktére gtownie
dotyczyly zmian personalnych oraz statuto-
wych (dotyczacych TVP SA, PR SA oraz PAP).
RMN, zdaniem Dobosz, od poczatku swojej
dziatalnosci nie zajeta si¢ kwestia finansowania
mediow publicznych. Zaznaczyla, ze z jednej
strony pracownikéw TVP SA zmuszono do za-
ktadania wlasnej dziatalnosci gospodarczej, zas
z drugiej — nie podjg¢to zdecydowanych dziatan
prowadzacych do uregulowania kwestii abona-
mentu radiowo-telewizyjnego. Na zakonczenie
prelegentka, a wraz z nig zgromadzeni badacze,
zastanawiala si¢ nad faktem finansowania dzia-
talnosci RMN przez Kancelari¢ Sejmu.

Profesor Dobosz podejmowata wiele wat-
kéw dotyczacych ustawy o radiofonii i telewi-
zji, na przyktad dotyczacych sposobu dziatania
spotek. Odwotywata si¢ takze do innych aktow
prawnych, ktére maja wplyw na dzialanie me-
diéw elektronicznych w Polsce (prawo handlo-
we itd.). Najwigksze zainteresowanie wzbudzit
jednak temat nowelizacji ustawy, szczegolnie
fragment dotyczacy RMN.

Posiedzenie zakonczyta dyskusja. Pierwsza
zabrata glos dr hab. prof. UJK Jolanta Chwa-
styk-Kowalczyk, ktora zapytata prelegentke,
czy chaos powstaly po wprowadzeniu zmian
jest dziataniem celowym. Zdaniem autorki wy-
stapienia ten chaos wynika z dajacych si¢ za-
obserwowaé napi¢¢ w ekipie rzadzacej, ktdre
dotycza spotek skarbu panstwa. Zaznaczyla, ze
pomimo wstepnych deklaracji i gotowego pro-
gramu naprawy sytuacji w mediach publicznych

jego realizacja okazata si¢ nie tak oczywista. Dr
hab. Grzegorz Nie¢ z Uniwersytetu Pedago-
gicznego w Krakowie odnidst si¢ do kwestii rad
programowych stwierdzajac, ze ich obecnos¢
jest niepotrzebna, bo cho¢ zbyt wiele kompe-
tencji te gremia nie posiadaja, to jednak moga
blokowa¢ wazne decyzje. Jego zdaniem gtow-
nym problem mediow publicznych jest margi-
nalizacja osrodkdéw regionalnych oraz kwestia
finansowania (abonamentu). Na koncu glos
zabrat prof. dr hab. Tomasz Mielczarek (Uni-
wersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach),
stwierdzajac, ze jest zbyt malo takich glosow
jak prof. Dobosz, ktére nie tylko poddajq oce-
nie przyjete rozwiazania, ale przede wszystkim
tlhumacza ich celowo$é. Ustawe o radiofonii
i telewizji okreslit przymiotnikiem ,,fenomenal-
na”, gdyz mimo licznych zmian, czgsto ze soba
sprzecznych, nadal obowiazuje. Dzieje si¢ tak
zapewne dzieki licznym implementacjom pra-
wa unijnego.

Spotkania Komisji Prasoznawczej PAN sa
niezwykle inspirujace. Poza konferencjami i se-
minariami jest to jedno z nielicznych przedsig-
wzig¢ majacych na celu poglebiong debate nad
stanem polskich mediéw. Ich atutem jest to, ze
uczestnicy reprezentuja rozne osrodki naukowe
i badawcze, a takze czg¢sto maja doswiadczenie
praktyczne. Udziat w obradach Komisji jest
szczegolnie polecany mtodym badaczom, kto-
rzy chca skonfrontowa¢ stan swojej wiedzy ze
starszym pokoleniem naukowcow, bardziej do-
$wiadczonych i chetnie shuzacych im rada.
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J uz od 17 lat, tradycyjnie kwietniu w Rze-
szowie, odbywa si¢ ogolnopolskie forum
branzy public relations. Praktycy i naukowcy
zajmujacy si¢ problematyka komunikowania
oraz dziennikarze spotkali si¢, aby dyskutowac
o roli mediéw oraz o wspoélpracy z mediami
podczas kryzysow wizerunkowych w przedsie-
biorstwach i1 organizacjach. Celem Kongresu
jest nie tylko wymiana mysli, prezentacja naj-
nowszych wynikow badan, rozwiazan techno-
logicznych wykorzystywanych w komuniko-
waniu, ale takze integracja srodowiska nauko-
wego 1 $wiata praktyki. Tegoroczna edycja byta
w calosci poswiecona problematyce zarzadza-
nia w sytuacjach kryzysowych, w kontekscie
wplywu mediéw na ich powstawanie, eskalacje¢
i rozwigzywanie. W konferencji wzigto udziat
ponad 300 uczestnikow z catej Polski, wygto-
szono 29 referatdow, w tym 15 o charakterze
praktycznym oraz 14 naukowych podczas spe-
cjalnej sesji naukowej, ktora odbyla si¢ drugie-
go dnia Kongresu. W trakcie konferencji zosta-
fa zorganizowana takze debata oksfordzka oraz
trzy warsztaty praktyczne.

Konferencj¢ otworzyt Dziekan Wydzialu
Dziennikarstwa, Informacji i Bibliologii Uni-
wersytetu Warszawskiego prof. dr hab. Janusz
W. Adamowski. Jako pierwszy w czgsci prak-
tycznej zabral gtos Adam Laszyn, prezes Alert
Media Communications, ktory tradycyjnie —
jak co roku — wygtosit referat na temat trendéw
w public relations w minionym roku i wypunk-
towatl to, co w ostatnim czasie determinowalo
rozwoj branzy nie tylko w Polsce. Martyna

Wegrzyn, Kierownik Dzialu Komunikacji Ze-
wnetrznej firmy Danone wystapila z referatem
pt. Najlepiej zarzqdzome sytuacje kryzysowe
to takie, o ktorych nikt nie slyszal. A co, jesli
ustyszeli juz wszyscy? Adam Burak, byly Dy-
rektor Marketingu i Komunikacji LOTOS SA
opisat kryzysy w spotkach skarbu panstwa oraz
w instytucjach publicznych. Sebastian Bykow-
ski, Dyrektor Generalny PRESS-SERVICE
Monitoring Medidéw, zaproponowal w swoim
wystapieniu rozwigzania mozliwe do wykorzy-
stania w trakcie problemow wizerunkowych,
a takze przyczyniajace si¢ do sukcesu podczas
kryzysu w sieci. Glos zabraly réwniez Domi-
nika Lenkowska-Piechocka, szefowa zespotu
ds. komunikacji wewnetrznej Skanska SA, oraz
Iwona Walczak, Koordynator Komunikacji Ze-
wnetrznej Skanska SA, ktore mowily o kryzy-
sach w komunikacji wewngtrznej w relacjach
wewnetrznych. O odwadze w komunikacji kry-
zysowej z uwzglednieniem przekazow telewi-
zyjnych méwita Malgorzata Wisniewska z Te-
lewizji Polskiej, zas o kryzysach medialnych
— Anna Malinowska, Rzecznik Prasowa Dyrek-
cji Generalnej Laséw Panstwowych. W drugiej
czesci pierwszego dnia Kongresu zabrali glos
Grazyna Grabowska, Prezes Zarzadu spotki
Targi w Krakowie oraz Sebastian Chachotek,
Prezes Zarzadu Grupy PRC, ktorzy opowiada-
li o kryzysie, jaki byt udziatem targéw EXPO
w Krakowie. Magdalena Szulc, Rzecznik Pra-
sowa UBER Polska, opowiedziata o metodach
radzenia sobie z negatywnymi komunikatami
prasowymi, za$ inspektor Krzysztof Hajdas,



byly rzecznik Komendy Gtdéwnej Policji, wy-
glosit referat na temat kryzyséw w mediach na
przyktadzie Policji. Igor Zytka z PROVIDENT
Polska SA opowiedziat o tym, jakie dziatania
warto przedsigwziaé, gdy firme¢ spotka kryzys
w komunikacji wewnetrznej. Ostatnim prele-
gentem pierwszego dnia Kongresu byt Robert
Korzeniowski, ktéry opowiadal o relacjach
z mediami w sporcie wyczynowym.

Drugi dzien Kongresu obfitowat w warszta-
ty, sesj¢ naukowa i wystapienia praktykow bran-
zy public relations. W pierwszej czgsci dnia dr
Karolina Brylska z Wydzialu Dziennikarstwa,
Informacji i Bibliologii Uniwersytetu Warszaw-
skiego przedstawita medialng opowies$¢ o kry-
zysie — konflikt na Ukrainie w ocenie polskich
publicystow. Magdalena Grochala z firmy Sy-
metria PR oraz Lukasz Majewski z VML Po-
land zaprezentowali referat pod tytutem Kryzys
w mediach czy kryzys z mediami, czyli jak mie¢
dziennikarzy po swojej stronie. Szymon Sikor-
ski z firmy Publicon omoéwil temat zwiazany
z trudnymi sytuacjami z lokalna spotecznoscia,
wskazujac, jak rozwigzywac spory. W nastgpnej
czesci konferencji odbyta si¢ debata oksfordzka
na temat badania wptywu, do ktorej wprowa-
dzenie zrobit Konrad Ciesiotkiewicz, Dyrektor
Komunikacji Korporacyjnej i CSR Orange Pol-
ska. Oprdcz niego w debacie uczestniczyli To-
masz Fill, Dyrektor Departamentu Komunikacji
w Ministerstwie Rozwoju, Jan Herbst, Dyrektor
ds. Badan w Fundacji Pracownia Badan i Inno-
wacji Spotecznych ,,Stocznia”, Krzysztof Ma-
zur, cztonek Narodowej Rady Rozwoju przy
Prezydencie RP, Matgorzata Greszta, Partner
Zarzadzajacy w CSR Consulting, a takze Kata-
rzyna Balashov, Dyrektor Komunikacji Korpo-
racyjnej IKEA Retail Sp. z o.0.

Po debacie — jak co roku — odbyly si¢ trzy
warsztaty. Pierwszy, prowadzony przez Adama
Laszyna, byl symulacja sytuacji kryzysowe;j;
drugi — dotyczacy badania wptywu — zostat
poprowadzony przez ekspertow zaproszonych
przez Orange Polska. Trzeci warsztat, zatytu-
towany Kryzys — wizerunek w ogniu, poprowa-

Dariusz Tworzydto

dzili eksperci z PRESS-SERVICE Monitoring
Mediéw oraz PROVIDENT Polska.

Podczas drugiego dnia Kongresu odbytla si¢
takze sesja naukowa prowadzona przez prof.
dr. hab. Janusza W. Adamowskiego oraz prof.
dr. hab. Jerzego Olgdzkiego. W sesji zostalo
wygloszonych 14 referatéw, w catosci badz
w znacznej czes$ci zwiazanych z gléwnym te-
matem Kongresu, ktérym byly media i kryzys.
Przy organizacji Kongresu wspotpracowat ze-
spot Exacto oraz studenci Wydziatu Dzienni-
karstwa, Informacji i Bibliologii Uniwersytetu
Warszawskiego. Rzeszowskie spotkanie to dla
calego Srodowiska public relations w Polsce
wazne wydarzenie, bowiem od lat gromadzi
ekspertow, ktdrzy wymieniaja si¢ doswiadcze-
niami 1 naukowymi osiagnigciami. Przez lata
wydano kilkanascie toméw publikacji z refe-
ratami, tysiace stron artykulow i ekspertyzy.
Opublikowano wiele projektéw badawczych
realizowanych zarowno samodzielnie, jak i we
wspolpracy z pracowniami badawczymi, takimi
jak Millward Brown SMG/KRC czy Korpora-
cja Badawcza Pretendent. Podczas Kongresu
odbywaly si¢ takze autorskie spotkania i pro-
mocje kilku ksiazek.

Kolejny, XVIII Kongres Profesjonalistow
Public Relations odbe¢dzie si¢ w dniach 19-20
kwietnia 2018 r. i — podobnie jak w biezacym
roku — bgda mu towarzyszy¢ wystapienia prak-
tykow, naukowcow, warsztaty praktyczne, de-
bata i sesja naukowa. Szczegdlowe informacje
dotyczace przysztorocznego wydarzenia zosta-
ng opublikowane na stronie www.kongrespr.pl

Lista referatéw wygloszonych
podczas XVII Kongresu
Profesjonalistow Public Relations:

+ prof. dr hab. Beata Ociepka, Uniwersytet War-
szawski, Wplyw public relations na polityke
zagraniczngq. Kampania ,, Przeciw polskim
obozom” jako reakcja na sytuacje kryzysowq

* dr hab. Waldemar Rydzak, Uniwersytet Eko-
nomiczny w Poznaniu, Niszczenie wlasnej re-
putacji, czyli alternatywny sposob na biznes



dr Anna Miotk, Uniwersytet Kardynata Ste-
fana Wyszynskiego w Warszawie, Kryzys
w mediach spolecznosciowych

dr hab. Dariusz Tworzydlo, Uniwersytet
Warszawski, Procedura zarzqdzania w sy-
tuacjach kryzysowych jako zasadniczy ele-
ment planowania

dr hab. prof. UKSW Monika Marta Przy-
bysz, Uniwersytet Kardynala Stefana Wy-
szynskiego w Warszawie, Zarzqdzanie sytu-
acjami kryzysowymi w instytucjach kosciel-
nych w Polsce

prof. dr hab. Kazimierz Wolny-Zmorzynski,
Uniwersytet Papieski Jana Pawta II w Kra-
kowie, Ryszard Kapuscinski non fiction, czy-
li o kryzysie autorytetu

dr Beata Czechowska-Derkacz, Uniwersytet
Gdanski, Nie zabijaj/nie kradnij. Sytuacja
kryzysu najwyziszego ryzyka na uczelniach
wyzszych w relacjach mediow

dr Grzegorz Hajduk, Uniwersytet Rzeszow-
ski, Kryzys w social media

Sprawozdanie z XVII Kongresu Profesjonalistow Public Relations...

dr hab. Tadeusz Kononiuk, Uniwersytet
Warszawski, Postprawda w mediach — two-
rzenie si¢ nowego paradygmatu

dr Jarostaw Kinal, Uniwersytet Rzeszowski,
Specyfika sytuacji kryzysowych instytucji
edukacyjnych w mediach spolecznosciowych
dr hab. Jacek Trebecki, Uniwersytet Ekono-
miczny w Poznaniu, Chabry z poligonow,
czyli o tym, jak przygotowa¢ sie do kryzysu
poprzez treningi, warsztaty i symulacje

dr Krzysztof Gron, Katedra Sztuk Pigknych
i Uzytkowych na Wydziale Architektury
Politechniki Slaskiej w Gliwicach, Design.
PR 4.0

mgr Przemystaw Szuba, Dziat Badan i Ana-
liz Strategicznych Exacto sp. z o.0., mgr
Artur Rybka, Dziat Media Relations, Exacto
sp. 0.0., Kryzys w mediach na bazie badan
empirycznych

dr Justyna Arendarska, Uniwersytet Wro-
cltawski, Strategiczne narracje w komuniko-
waniu miedzynarodowym.
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Beata Grochala

Telewizyjna transmisja sportowa w ujeciu genologii lingwistycznej

na materiale transmisji meczow pitki noznej
Wydawnictwo Uniwersytetu L.odzkiego, £.6dz 2016, 322 s., ISBN 978-83-7969-926-1

wiazek sportu i telewizji wydaje si¢ tak

Scisty, ze jakakolwiek préba ich rozdzie-
lenia od razu jest skazana na porazke. Nie dziwi
zatem, ze coraz wiecej badaczy interesuje sig¢
tym tematem. Zwlaszcza, ze o sporcie w me-
diach mozna mowi¢ w rézny sposéb i z réznych
perspektyw. Jest to obszar badan dla medio-
znawcow, socjologdéw sportu, psychologow, an-
tropologéw, a takze, co udowadnia Beata Gro-
chala, lingwistow.

Celem jej publikacji jest ukazanie telewi-
zyjnej transmisji sportowej w aspekcie geno-
logicznym, a jako materiat badawczy wyko-
rzystano transmisje z meczow pitkarskich z lat
2007-2014. Wybor przekazu z jednej, konkret-
nej dyscypliny sportu byt uwarunkowany kilko-
ma wzglgdami. Po pierwsze, pitka nozna caly
czas jest najpopularniejsza w Polsce dyscypling
sportu, a bezposrednie relacje najczegsciej moz-
na odnalez¢ w ofertach programowych zaréwno
stacji tematycznych, jak i ogdlnych. Ponadto
autorka chciata unikna¢ rozbieznosci pomigdzy
komentowaniem jednej dyscypliny a innej, po-
niewaz — jak podkreslaja dziennikarze sportowi
— zupetnie inaczej komentuje si¢ np. pitke noz-
ng, a inaczej tenis czy siatkdwke.

Autorka podjeta probe stworzenia kanonicz-
nego wzorca gatunkowego, z uwzglednieniem
wariantow adaptacyjnych i
W swojej publikacji chciata odpowiedzie¢ na
pytanie, czym jest telewizyjna transmisja spor-
towa, jakie gatunki wchodza w jej sklad, ktore
z nich stanowia element obligatoryjny, a kto-
re fakultatywny, a takze jaka jest konstrukcja
nadawcy i odbiorcy.

Ksigzka sktada si¢ z siedmiu rozdziatow.
Pierwszy z nich dotyczy zagadnien teoretycz-
nych zwiazanych z takimi poj¢ciami, jak ga-

alternacyjnych.

tunek, transmisja, relacja, komentarz i spra-
wozdanie. Przedstawiono w nim najwazniejsze
problemy wspotczesnej genologii medialnej,
telewizyjnej 1 lingwistycznej, odnoszac si¢ tak-
ze do tradycji literackiej. W tej czegsci Grochala
opisuje takze historie transmisji sportowej w ra-
diu i telewizji. Po gruntownej analizie literatury
dotyczacej genologii dziennikarskiej autorka
dochodzi do wniosku, ze w przypadku meczow
pitkarskich w polskiej literaturze przedmiotu
wystepuja cztery nazwy gatunkowe: komentarz,
relacja, sprawozdanie, transmisja. Przy czym
ta ostatnia obejmuje przekaz audiowizualny
i towarzyszaca mu sfer¢ dzialtan moéwionych,
natomiast komentarz, relacja i sprawozdanie
odnosza si¢ raczej do samej sfery oralnej, cho¢
relacja jest niejednokrotnie uzywana jako syno-
nim transmisji.

W drugim rozdziale autorka prezentuje krot-
ka charakterystyke dyskursu medialnego, ze
szczegblnym uwzglednieniem dyskursu telewi-
zyjnego. Istotne miejsce zajmuje analiza miej-
sca sportu, a zwlaszcza debaty o sporcie w ca-
losci strumienia telewizyjnego. Autorka zwraca
uwagg na powody, dla ktérych ogladanie wyda-
rzen sportowych jest przyjemne. Okazuje sie, ze
bezpieczna, powtarzalna konwencja zawodow
sportowych taczy si¢ z silnymi emocjami i dra-
maturgia, ktore towarzysza kazdemu takiemu
wydarzeniu. Dodatkowo ma tez dynamiczny
i ztozony charakter, a jego znaczenie jest poli-
semiczne, czyli zawiera w sobie wiele sensow,
wigc mozna je interpretowac na wiele sposobow.
Ponadto relacje z imprez sportowych sg oparte
na scenariuszach badz tez skryptach komuni-
kacyjnych wykorzystywanych juz wcze$niej
niejednokrotnie i z sukcesem. Intencje i tresci
widowiska sa kodowane w bardzo rézny spo-



sOb, maja czesto swoja oryginalng dramaturgie
oraz realizujg rézne schematy narracyjne. La-
cza zatem w sobie schematyzm i oryginalnos¢,
dramaturgi¢ 1 ograniczong przewidywalnosc,
przy czym te czynniki dostarczaja odbiorcy
rozrywki.

Trzeci rozdziat zostal poswigcony anali-
zie wzorca gatunkowego. Autorka zastosowa-
ta w nim metodologi¢ znakomitej znawczyni
genologii dziennikarskiej — Marii Wojtak — do
okreslenia wzoru gatunku, za jaki uznala te-
lewizyjng transmisj¢ sportowa. Ostatecznie
wyodrebnita dwa rodzaje transmisji — szeroka
obejmujaca swym zasi¢ggiem nie tylko relacje
z meczu, ale i elementy ja obudowujace (jak
np. rozmowa w studiu) oraz waska stanowiaca
bezposrednia relacj¢ z meczu. W tej czgsci uka-
zano tez podobienstwa i roznice migdzy obo-
ma rodzajami transmisji. Transmisja w ujeciu
waskim zostala ukazana jako gatunek w formie
kolekcji, a transmisje w ujeciu szerokim — jako
kolekcja gatunkow.

Czwarty rozdzial odnosi si¢ do sytuacji
nadawczo-odbiorczej, ktora w przypadku tele-
wizyjnej transmisji sportowej jest bardzo ztozo-
na. Autorka scharakteryzowata odbiorcg¢ maso-
wego, a takze nadawce — medialnego, odpowie-
dzialnego i eksperckiego. Zwrdcita tez uwagg,
ze wspotczesne media, niezaleznie od tego, czy
sa panstwowe czy prywatne, cechuje stala, na-
silajaca si¢ tendencja do poszukiwania nowych
odbiorcow. Poniewaz kibice pitkarscy juz nimi
sa, stosuje si¢ metody pozyskania widzow spo-
za tej grupy, a stuzy temu m.in. tabloidyzacja
relacji.

Kolejna czgs¢ pracy stanowi rozwinigcie
wnioskow plynacych z rozdzialow trzeciego
i czwartego. Jest to proba wskazania konkret-
nych gatunkéw wspoéttworzacych transmisje
w ujeciu szerokim oraz statych elementow kon-
struujacych transmisj¢ w ujeciu waskim. Duzo
miejsca poswigcono rozmowie w studiu stano-
wiacej podstawowy element obudowy transmi-
sji w ujeciu waskim. W rozdziale piatym au-
torka koncentruje si¢ na gatunkach budujacych
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telewizyjna transmisj¢ sportowa. Zauwaza, ze
obligatoryjnym elementem kazdej transmi-
sji jest obraz meczu wraz ze stowarzyszonym
tekstem, ktorego nadawcami sa najczgscie)
dziennikarz i ekspert. Ow tekst ma charakter
informacyjno-oceniajacy, a zatem laczy w so-
bie cechy relacji i komentarza. Ponadto autorka
zauwaza, ze dodatkowym elementem obudowy
transmisji w ujgciu waskim jest przede wszyst-
kim studyjna rozmowa telewizyjna. Jest ona
o tyle ciekawa, ze sklada si¢ z nastgpujacych
czescei: rozmowy przedmeczowej, w przerwie
meczu i pomeczowej. Nalezy jednak pamigtac,
ze nie zawsze musza si¢ pojawi¢ wszystkie trzy
segmenty. Elementem najczgsciej pomijanym
jest rozmowa w przerwie meczu, a dwa pozo-
state zazwyczaj wystepuja tacznie.

W rozdziale szostym autorka koncentruje
si¢ na analizie poréwnawczej transmisji sporto-
wych z réznych stacji telewizyjnych. Materiat
badawczy stanowily dwie transmisje — jedna
wyemitowana w Polsacie, a druga w nSport
HD - z tego samego meczu migdzy Realem
Madryt a CSKA Moskwa, rozegranego 14 mar-
ca 2012 r. w ramach 1/8 finatu Ligi Mistrzéw
w sezonie 2011/2012. Po analizie poszczego6l-
nych elementéw transmisji, ktore zostaty wska-
zane we wczesniejszej czgsci ksiazki, Grochala
dochodzi do wniosku, ze najwigkszg réznice
w budowie transmisji w uj¢ciu szerokim migdzy
obiema stacjami wida¢ na poziomie konstrukcji
studyjnej sytuacji komunikacyjnej. W kanale
ogolnotematycznym, jakim jest Polsat, rozmo-
wa w studiu jest zdecydowanie krotsza anize-
li w kanale sportowym. Poza tym liczba oséb
uczestniczacych w rozmowie studyjnej — dzien-
nikarz-gospodarz studia oraz trzech ekspertow
jest jednakowa. Takze sama formula, czyli
dyskusja, ktérej moderatorem jest gospodarz,
a uczestnikami zaproszeni goscie, jest powiela-
na w obu stacjach. Wida¢ w niej wyrazne skra-
canie dystansu zaré6wno migdzy uczestnikami
(np. mowienie sobie po imieniu, stosowanie
zdrobniatych form imion), jak i miedzy nadaw-
ca telewizyjnym a odbiorca medialnym. Nato-
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miast konstrukcja transmisji w ujeciu waskim
jest bardzo zblizona. Réznicg stanowi odmienna
sytuacja nadawcza w obrebie ,,nadawcy dzien-
nikarskiego”, poniewaz w przypadku Polsatu
mamy do czynienia z jedng osoba relacjonujaca
mecz, czyli dziennikarzem sportowym, nato-
miast w nSport HD pojawia si¢ duet dzienni-
karsko-ekspercki. Autorka zastanawia si¢ takze,
nalezy przypuszczaé, ze widzem tej drugiej jest
osoba zainteresowana sportem, posiadajaca
duza wiedzg z tego zakresu, a zatem wymagaja-
ca od nadawcy raczej komentarza niz informa-
cji. Z kolei odbiorca w kanale ogélnym z wigk-
szym prawdopodobienstwem moze to by¢ widz
przypadkowy, nieprzygotowany do transmisji,
dlatego podaje si¢ mu wigcej informacji.
Ostatni rozdziat zostal poswigcony podo-
bienstwom i réznicom pomigdzy telewizyjna
transmisja sportowg a relacja radiowa i inter-
netowa. Autorka mogta wysnué¢ wnioski na ten
temat dzigki analizie spotkania migdzy repre-
zentacja Polski i Czech rozegranego w ramach
Mistrzostw Europy Euro 2012. Pojawily si¢
one nie tylko w postaci tekstu, ale takze jako
tabela. Grochala zauwazyta m.in., ze zdecydo-
wanie najwigcej podobienstw wida¢ miedzy re-
lacja telewizyjng i radiowa. Chodzi tu zaréwno
o dlugosé poszczegdlnych segmentdw, jak i ich
zawartos¢ treSciowa. Z kolei relacja interneto-
wa jest skrotowa i ekonomiczna. Rdznice sg
widoczne takze w relacji nadawczo-odbiorczej.
W przypadku radia i telewizji mamy do czynie-
nia z dwoma nadawcami bezposrednimi, ktérzy
prowadza relacj¢ sktadajaca si¢ przede wszyst-
kim z wypowiedzi o charakterze komentujaco-
informujacym. Natomiast w relacji internetowej
dominuja opinie o charakterze informacyjnym,
a komentarze ograniczaja si¢ do uzycia przy-
miotnikéw waloryzujacych. Inna jest tez sytu-
acja nadawcza, poniewaz mamy tu do czynienia
z jednym dziennikarzem piszacym relacje. Je-
zeli chodzi o podobienstwa, to za najwazniejsza
cech¢ wspdlng autorka uznaje bezposrednie re-
lacjonowanie wydarzen sportowych, ktére zo-

staly ujete w okreslong strukture, zblizona do
siebie we wszystkich trzech mediach. Zauwaza,
ze medium wymusza zmiang sposobu opisywa-
nia wydarzen na boisku, ale zasadniczy ksztalt
gatunku pozostaje ten sam.

Catos¢ publikacji syntetyczne
zakonczenie zawierajace najbardziej istotne
whnioski ptynace z przeprowadzonych analizy.
Autorka podkresla w nim, ze transmisja jest
gatunkiem, ktory zmieniat si¢ wraz z rozwo-
jem medidow. Przeobrazenia telewizji i podpo-
rzadkowanie sportu wymogom komercyjnego
dyskursu medialnego sprawily, ze transmisje
pochodzace z lat 70. i 80. XX w., przez wielu
sa uwazane za nudne i zbyt statyczne. Zdaniem
Grochali ciekawie prezentuje si¢ tez sytuacja
nadawczo-odbiorcza, poniewaz kazdy moze
zosta¢ widzem transmisji sportowej. Kazdy,
czyli nawet osoba, ktdéra si¢ tym zupelnie nie
interesuje, chociaz nadawca medialny zrobi
wszystko, by zatrzymac ja przed odbiornikiem
telewizyjnym. To wilasnie dlatego w warstwie
tekstowej nie brakuje licznych dygresji, opo-
wiesci o zyciu prywatnym pitkarzy, trenerow,
ktére majq trafi¢ przede wszystkim do osoby
niezainteresowanej sportem i zgromadzié¢ jak
najwigcksza widownie. Autorka stwierdza tez,
ze relacja nie jest wiernym odzwierciedleniem
tego, co si¢ dzieje na boisku. Zestawienie war-
stwy stownej relacji w dwoch stacjach pokazuje
bowiem selektywno$¢, wybidrczosé i niekom-
pletnos¢, a uwaga nadawcy zostaje zognisko-
wana na roznych elementach. Dlatego dochodzi
do wniosku, ze dyskurs sportowy jest podpo-
rzadkowany komercjalizacji i mediatyzacji tak-
ze w obszarze genologicznym. Transmisja me-
czu to juz nie tylko wydarzenie sportowe, ale
produkt, na ktérym mozna dobrze zarobié, jesli
odpowiednio uksztaltuje si¢ jego strukture.

Telewizyjna transmisja sportowa w ujeciu
genologii lingwistycznej na materiale transmisji
meczow pilki noznej to wyjatkowo interesujaca
pozycja dla osoéb badajacych media. Powinni
si¢ z nig zapozna¢ wszyscy, ktorzy zajmujg si¢
genologia dziennikarska oraz tematyka sportu

wienczy



w mediach. Czytelnik, zar6wno medioznawca
jaki i mito$nik zmagan sportowych, odnajdzie
w niej wiele interesujacych kwestii dotycza-
cych m.in. tego, jak powstata i rozwijata si¢
transmisja sportowa, jakie sg jej gtowne ele-
menty oraz czym rdzni si¢ od relacji radiowej
lub internetowej. Ponadto doszuka si¢ w niej
gruntownych analiz oraz przejrzystych porow-
nan w postaci tabel i wykreséw, jak rowniez
zdobgdzie unikatowa wiedzg, poniewaz jak
dotad nikt w polskiej nauce nie opisal jeszcze
tak doktadnie zagadnienia telewizyjnej trans-
misji sportowe;j.

Aby uzyska¢ odpowiedni material badaw-
czy, autorka musiala przeanalizowac i zinter-
pretowac ponad sto transmisji z meczéw pitkar-
skich, z czego kazda trwata ponad dwie godziny.
Dzigki tym obserwacjom doszta do ciekawych
wnioskow, takich jak m.in. to, ze transmisja

Elzbieta Pawlak-Hejno
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telewizyjna nie jest gatunkiem jednorodnym,
ktoéry — mimo swojej powtarzalnosci — nie daje
si¢ tatwo ujaé w ramy. Praca zawiera tez bardzo
dobra bibliografi¢, ktdra swiadczy o swietnym
przygotowaniu teoretycznym i znajomosci te-
matu. Autorka, piszac t¢ ksigzke, powotywata
si¢ na najbardziej uznanych ekspertow z dzie-
dziny genologii oraz wiedzy o mediach.

Na zakonczenie chciatabym zawrze¢ spo-
strzezenie dotyczace aspektu lingwistycznego
i z satysfakcja stwierdzi¢, ze Grochala postu-
guje si¢ jezykiem naukowym, a jednoczes$nie
nieskomplikowanym i zrozumialym. To ogrom-
na zaleta tej publikacji, poniewaz dzigki temu
moze si¢ spotkaé nie tylko z zainteresowaniem
srodowiska medioznawcow, ale takze by¢ atrak-
cyjna lektura dla szerokiego kregu odbiorcow.

Paulina Jedraszczak

Bojownice czy wariatki? Obraz sufrazystek angielskich w prasie

polskies (1911-1914)

Wydawnictwo UMCS, Lublin 2016, 298 s., ISBN 978-83-7784-922-4

K sigzka przyciaga uwage nie tylko tytulem,
nietypowym dla publikacji naukowych, ale
przede wszystkim interesujaca teza przedstawiong
we wstepie, ze ,,walka o prawa wyborcze [kobiet
w Anglii — WS] z perspektywy Polski znajdujace;j
si¢ pod zaborami mogla wydawac si¢ egzotyczna
i niezrozumiata. W kraju, w ktérym wolnos¢ ode-
brano wszystkim obywatelom, aktywnos¢ kobiet
domagajacych si¢ praw politycznych marginalizo-
wano. Zastugi Polek doceniano przede wszystkim
na gruncie krzewienia idei narodowych oraz zaan-
gazowania w walke o odzyskanie niepodlegtosci.
Dlatego popularnos¢ watku sufrazystek na tamach
owczesnej prasy jest tak ciekawa i zaskakujaca.

Z jednej strony temat wydawat si¢ odlegly i nie-
przystajacy do polskiej rzeczywistosci, z drugiej
strony trudno znalez¢ tytut prasowy, ktoéry nie
poswigcitby  sufrazystkom choéby wzmianki.
Czgstotliwos¢ pojawiania si¢ informacji na temat
angielskich bojowniczek na tamach gazet i czaso-
pism sugeruje, ze przed pierwsza wojng swiatowa
byt to problem atrakcyjny i absorbujacy uwage
dziennikarzy oraz czytelnikow”. Po lekturze ksigz-
ki mozna powiedzieé, Ze jest to takze jeden z naj-
wazniejszych wnioskow, ktore z niej wynikaja.
Rowniez we wstegpie autorka zapowiada, ze
przedmiotem publikacji jest ,,interdyscyplinarna
analiza obrazu sufrazystek angielskich przed-



Recenzje

stawionego w szeroko rozumianych tekstach
dziennikarskich”, przy czym pod pojeciem ob-
razu prasowego rozumie ,,swoista dziennikarska
kreacjg, ztozong z wielu pojedynczych komuni-
katow, a nie tylko obiektywne odwzorowanie
rzeczywistosci”. W zwiazku z tym przyjmuje
kilka hipotez badawczych, sposrod ktérych dwie
zdaja si¢ by¢ najwazniejsze. Pierwsza wiaze si¢
ze sposobem prezentacji problemu, ktory ,,r6z-
nit si¢ w zaleznosci od rodzaju wydawnictwa
i jego odbiorczej grupy docelowej”, co oznacza
w praktyce, ze inaczej byl prezentowany w pe-
riodyku feministycznym, inaczej — w czasopi-
$mie satyrycznym czy sensacyjnym. Ale rownie
cickawa 1 poznawczo wazna jest druga hipoteza,
ze ,,oprocz warstwy werbalnej istotne w kon-
struowaniu obrazu okaza si¢ takze komunikaty
wizualne z ich sita definiowania zaréwno przed-
miotu przedstawienia jak i wigzanych z nim
emocji oraz opinii”. Natomiast trudno uznaé za
trafng i uzasadniong hipoteze, ze ,,analizowany
temat ma znaczenie nie tylko historyczne, ale
pozwoli lepiej zrozumie¢ wspotczesne procesy
zachodzace w $wiecie, a takze podtoze obec-
nego obrazu feminizmu i feministek”. Chocby
dlatego, ze w ciggu minionego stulecia dokona-
lo si¢ tak wiele zmian, ze wszelkie proby thuma-
czenia czynnikami stricte historycznymi obec-
nego obrazu swiata czy choéby réznych zjawisk
i procesow dokonujacych si¢ wspolczesnie (np.
feminizmu) wydaja si¢ ryzykowne i watpliwe.
W ksiazce nie ma zresztag dowodow uprawniaja-
cych do stwierdzenia, ze jest inaczej.

Pewne zastrzezenia wigza si¢ z zapowiedzig
zawarta we wstegpie, ze ,,na kompozycj¢ mono-
grafii wptynety dwa czynniki”, przy czym jeden
z nich to ,,wyodrgbnienie czterech grup czaso-
pism, w ramach ktorych poréwnywano obraz
sufrazystek angielskich”, natomiast drugi czyn-
nik ,,wynikat z przyjetego zatozenia o r6znorod-
nosci obrazu w zalezno$ci od profilu redakc;ji
i checi prezentacji wizerunku sufrazystek”. Po
pierwsze — jedna z badanych kategorii prasy
sq dzienniki, a wigc nie czasopisma, po dru-
gie — publicystyka z natury nie jest i nie moze

by¢ neutralna, bo jest przeciez autorska, czyli
uwzglednia opinie, poglady itd. tworcy tekstu.
I jeszcze jedno: nie wiadomo, wedle jakiego
klucza byly dobierane poszczegdlne typy/kate-
gorie czasopism (poza prasa kobieca, bo to jest
naturalne i1 oczywiste) i dlaczego nie uwzgled-
niono jako odrgbnej kategorii np. prasy religij-
nej (koscielnej)?

Na struktur¢ omawianej ksiazki sktada-
ja si¢ cztery rozdziaty, uzupetlnione wstgpem,
zakonczeniem, bibliografig literatury przed-
miotu, wykazem skrotéw i indeksem nazwisk.
W kolejnych rozdzialach najpierw przedsta-
wiono obraz sufrazystek angielskich kreowany
przez wybrane czasopisma kobiece (,,Bluszcz”,
,Nowe Stowo”, ,,Ster”, ,, Tygodnik Méd i Po-
wiesci”, ,,Dobra Gospodyni”), potem czaso-
pisma satyryczno-humorystyczne (,,Mucha”,
,Kurier Swiqteczny”, ,Kolce”, ,,Sowizdrzat™),
a takze periodyki spoleczno-kulturalne (,,Ty-
godnik Ilustrowany”, ,,Nowosci Ilustrowane”,
,,Miesigc [lustrowany”, ,,Swiat”, ,,Nowe Wolne
Chwile”, ,,Ztoty Rég”, ,,Pochodnia”, ,,Biesiada
Literacka”) oraz dzienniki (,,Kurier Warszaw-
ski”, ,,Gazeta Warszawska”, ,, Kurier Lwowski”,
LHlustrowany Kurier Codzienny”, ,,Dziennik
Poznanski”, ,,Gazeta Grudzigdzka”, ,,Kurier
[lustrowany”). Autorka nie wyjasnia, jakimi
kryteriami kierowala si¢ przy wyborze poszcze-
g6lnych tytutéw, a jesli to czasem czyni, to sa
one co najmniej dyskusyjne, bo zupehie subiek-
tywne. Dla przyktadu: uzasadniajac wybor sied-
miu dziennikdw, stwierdza m.in., ze ,,w obliczu
mnogosci drukowanych przed pierwsza wojna
Swiatowa tytuldow wybor ten wydaje si¢ byé
czastkowy, mozna jednak uznaé, ze jest on re-
prezentatywny, poniewaz uwzgledniono tytuly
ukazujace si¢ na terenie trzech zaboréw, zesta-
wiono kilka typdéw gazet publikowanych z roz-
ng czgstotliwoseia (...) reprezentujacych zroz-
nicowane opcje $wiatopogladowe”. Uwazam,
ze jako obiektywne i uniwersalne kryterium
mozna byloby traktowaé naktad poszczegol-
nych tytuldéw wydawanych w trzech zaborach,
poniewaz jest to najlepszy dowdd ich zasiggu



spotecznego, popularnosci i prestizu. Nato-
miast czgstotliwos¢ ukazywania si¢ czy profil
$wiatopogladowo-polityczny to kryteria drugo-
rzedne z punktu widzenia roli spotecznej pisma,
zwlaszcza gdy chodzi o kreowanie obrazu cze-
gos lub kogos. Podobne watpliwosci budzi tak-
ze kolejnosc¢ rozdziatow, ktdra prawdopodobnie
wynika z drugiego, wspomnianego wczesniej
zatozenia, ze to wlasnie w pismach kobiecych
obraz sufrazystek angielskich powinien by¢
,hajpetniejszy, informacyjny i mozliwie neu-
tralny”, natomiast w dziennikach — ,,najbardziej
fragmentaryczny, zdekomponowany, okreslony
przez specyfike wydarzen prezentowanych na
tamach prasy codziennej”. Z takim apriorycz-
nym zatozeniem trudno si¢ pogodzi¢, poniewaz
relacje migdzy funkcjami spotecznymi dzienni-
kéw 1 czasopism, a zwlaszcza rola dziennikow
uniwersalnych w kreowaniu obrazu $wiata sa
znacznie bardziej skomplikowane niz zdaje si¢
zaktada¢ autorka omawianej ksigzki.

Sposdb ujecia badanego tematu polega
przede wszystkim na autorskiej interpretacji
wybranych tekstéw dotyczacych réznych wy-
darzen i przejawdw aktywnosci angielskich
sufrazystek, subiektywnie traktowanych jako
najwazniejsze w danym czasopismie (odpo-
wiednio: kobiecym, satyryczno-humorystycz-
nym, spoteczno-kulturalnym) i w kilku dzienni-
kach. Nie byloby w tym nic nagannego, gdyby
nie, wynikajace z nadmiernego subiektywizmu,
czeste rozbieznosci miedzy oceng tresci oma-
wianego tekstu a ocena intencji redakcji. Wy-
raznie wida¢ to m.in. w przypadku szczegdto-
wo streszczonego w rozdziale I artykutu Rozy
Centnerszwerowe]  (,,Sufrazystki angielskie
w $wietle wlasnych ich zeznan”), opublikowa-
nego w 1909 r. na tamach znanego tygodnika
kobiecego ,,Bluszcz”. Autorka ksigzki najpierw
krytycznie ocenia tres¢ artykutu, zarzucajac mu
m.in. stronniczo$¢, o ktérej maja $Swiadczyc
»hegatywne okreslenia, takie jak krzykacz-
ki czy histeryczki” oraz skrupulatne relacjo-
nowanie awanturniczego zachowania kobiet
»dazacych za wszelka cen¢ do wykrzyczenia
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swoich hasel”, nastgpnie zwigksza swoj kryty-
cyzm ogdlniejsza opinia, iz jego obiektywizm
,,zapowiadany przez tytut publikacji, pozornie
wzmacniany dzigki odwotaniom do zrédet, po-
stulowaniu bezstronnosci, szkicowaniu histo-
rycznego tta wydarzen, uzyciu sprawozdawcze-
go tonu oraz przywotywaniu relacji §wiadkow,
okazal si¢ powierzchowny”. Ostatecznie uwaza
jednak, ze mimo tych wad ,artykut niewatpli-
wie realizowal cele poznawcze i stwarzat pu-
blicznosci mozliwo$¢ zapoznania si¢ ze ztozo-
noscig problemow angielskiej kampanii Votes

for Women. Emocjonalna leksyka, selektywnos¢

w przytaczaniu zrddet i jednoznacznie wyrazo-
na negatywna opinia dotyczaca radykalnych
sufrazystek pozwalajg jednak na sformutowa-
nie tezy o perswazyjnych intencjach nadawcy
cheacego ksztattowac poglady polskich eman-
cypantek na metody walki o rdwnouprawnie-
nie plci. Stworzenie zludzenia obiektywizmu,
podtrzymywane przez zblizony do naukowe-
go dyskursu tok wypowiedzi z jednej strony
i nasycenie jej komponentami emocjonalnymi
oraz parenetycznymi z drugiej, wpisywato si¢
w polityke redakcyjna magazynu”. Inaczej mo-
wiac, tekst poczatkowo krytykowany z powodu
wielu wad ostatecznie zostat oceniony jako po-
zytywny instrument ksztattowania wizerunku
prasowego badanego problemu, bo do takiego
wniosku prowadzi autorska konkluzja, ze ,,za-
powiadany przez publicystke »autoportret«
stworzony z wypowiedzi i wystapien samych
sufrazystek okazal si¢ w istocie studium pro-
blemu z dominujaca funkcja perswazyjna oraz
intencja dydaktyczna”.

Autorka zastrzega we wstepie, ze ,,analiza
korpusu tekstdw dziennikarskich miala w za-
sadniczej cze$ci pracy charakter jakosciowy”
i ze ,,badano przede wszystkim zawarto$¢ po-
szczegblnych tytuldéw prasowych pod katem
obecnosci tematu sufrazystek angielskich oraz
poréwnywano sposdb prezentacji zagadnienia
zardwno w obrgbie pism o podobnym profilu
wydawniczym, jak i w skali globalnej (obraz
zakodowany w prasie)”. Wprawdzie nie sposob
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odmoéwic¢ jej prawa do takiego ujgcia tematu,
ale uwazam, ze praca bylaby znacznie bardziej
warto$ciowa pod wzgledem poznawczym,
a nade wszystko miataby charakter bardziej
medioznawczy niz filologiczny, gdyby wszyst-
kie teksty zakwalifikowane do analizy badano
z uzyciem jednolitego klucza kategoryzacyj-
nego. W rezultacie obraz prasowy badanego
zagadnienia nie tylko uwzgledniatby dane ilo-
sciowe, ilustrujace m.in. nat¢zenie wystgpowa-
nia okreslonych jego cech i elementéw skta-
dowych, ale by¢ moze udatoby si¢ tez ustali¢
tempo, kierunki i zakres ewolucji tego obrazu
w okresie obj¢tym badaniami.

Uwazam ponadto, ze w strukturze omawia-
nej ksiazki brakuje osobnego rozdzialu o cha-
rakterze porownawczo-oceniajacym, w ktorym
znalaztyby si¢ dane statystyczne ilustrujace
nie tylko zainteresowanie dziatalnoscia sufra-
zystek angielskich ze strony poszczegoélnych
pism (w rozbiciu na lata 1911-1914), ale takze
umozliwiajace poréwnanie tego zainteresowa-
nia migdzy pismami w obrgbie danej grupy ty-
tutow, a takze migdzy badanymi grupami. Nie
ulega tez watpliwosci, ze dane ilosciowe ze-
brane dzigki zastosowaniu metody analizy za-
warto$ci z pewnoscig pozwolitby zweryfikowac
m.in. do$¢ ogolnie sformutowane wnioski za-
warte w zakonczeniu. Dla przyktadu: w jednym
z nich autorka ksiazki podkresla, Zze ,analiza
materiatu pozwala stwierdzié, ze zainteresowa-

nie prasy sufrazystkami okazato si¢ wigksze niz
zakladano na poczatku badan, chociaz przed-
stawiony obraz byl zré6znicowany w mniejszym
stopniu”. Nie wiadomo jednak czy dotyczy to
kazdego pisma, ktorejs z badanych grup, czy
tylko niektorych (pism i/lub grup). Takie dane
pozwolilyby tez uzasadni¢ inny wniosek, ze
,,zaskakujaca okazata si¢ zbiezno$¢ obrazu
prezentowanego w periodykach satyrycznych
z wizerunkiem rozpowszechnianym w pismach
publicystycznych”. Pdki co, nie wiadomo bo-
wiem, na czym ta zbieznos¢ polega, a konkret-
nie — jakich elementéw i/lub cech tego obrazu
dotyczy. Nie wiemy réwniez dlaczego — w od-
czuciu autorki ksiazki — ,,zdecydowanie najwaz-
niejszym elementem eksponowanym w obrazie
wojowniczek byla sensacyjno$é i niecodzien-
no$¢ omawianych wydarzen, w duzej mierze
eksploatujaca rozrywkowy potencjat tematu”.

Omawiana ksiagzka, mimo przedstawionych
uwag, watpliwosci i zastrzezen jest przykla-
dem pracy badawczej solidnej i oryginalnej
pod wzgledem tematycznym. Z pewnoScig
zwrdci uwage nie tylko badaczy prasy, ponie-
waz — 0 czym mozna przeczytaé w recenzji wy-
dawniczej — zawiera znaczng wiedz¢ z zakresu
medioznawstwa, historii i wiedzy o spoleczen-
stwie. Ufam, ze autorka bedzie ten temat nadal
zglebiac.

Wiestaw Sonczyk



Jacek Trojanowski
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Propaganda antyamerykanska w polskiej publicystyce konserwa-

tywnej 1 narodowej w latach 1898—-1939
Wydawnictwo Aspra-JR, Warszawa 2017, 274 s., ISBN 978-83-7545-742-1

wielkim zaciekawieniem siggnalem po
te ksigzke. Jak mozna bowiem przeczy-
ta¢ w jej zapowiedzi — bedacej jednoczesnie
fragmentem wstgpu — podejmuje temat sto-
sunku polskiej prasy prawicowej do zjawiska
emigracji do Stanéw Zjednoczonych. Cytujac
autora, ,,w obawie przed utraceniem miodych
i aktywnych ludzi, ktérzy mogliby przyczynié
si¢ do odzyskania niepodlegtosci kraju, [prasa]
akcentowatla w licznych artykutach zte warunki
zycia w nowym miejscu osiedlenia, wszechwla-
dzg istniejacych tam koncerndw przemystowych,
a przede wszystkim przesladowania religijne
katolikow™!. Jest to temat, ktory jak dotad nie
doczekat si¢ wigkszego opracowania. Chociaz
literatura dotyczaca polskiej emigracji — takze
w kontekscie medioznawczym — systematycz-
nie si¢ powigksza, to zagadnienie stosunku prasy
(i pozostatych medidw) do samego zjawiska wy-
chodzstwa wciaz pozostaje szerzej niezbadane.
Niestety, omawiana ksigzka tylko w nie-
wielkim stopniu wypetnia t¢ luke. Po zapozna-
niu si¢ z jej trescia juz sam tytul musi budzié
powazne watpliwosci. Termin ,,propaganda” ma
wszak w naukach o mediach, politologii, a tak-
ze pozostatych dyscyplinach, okreslong defini-
cj¢, ktérej na prozno szukac na stronach ksigzki
Jacka Trojanowskiego. Co wigcej, nawet popu-
larne rozumienie propagandy w zaden sposob
nie odpowiada jego zastosowaniu przez autora.

Jak mozna dowiedzie¢ si¢ ze wstepu, autor sta-
wia sobie za cel analizg ,,waznego odtamu pol-
skiej prasy reprezentujacej srodowisko konser-
watywne pod katem ocen dwczesnych Standw
Zjednoczonych™. Tym samym Trojanowski za
»antyamerykanska propagand¢” uznaje nega-
tywny wizerunek zycia w USA, ktéry wytaniat
si¢ z badanych tekstow. Co wigcej, miat to by¢
zabieg celowy, prowadzacy do zniechgcenia
Polakow do emigracji. Czy takie zalozenie jest
stuszne? Moim zdaniem jest to teza zbyt dale-
ko idaca, ktorej autor nie potrafi przekonujaco
udowodni¢. Czy w prasie socjalistycznej wi-
zerunek Stanow Zjednoczonych byl bardziej
pozytywny? Brakuje, niestety, takiego porow-
nania, dlatego trudno udzieli¢ jednoznacznej
odpowiedzi.

Nie wiadomo takze, jak autor definiuje ruch
konserwatywny i narodowy. W ksiazce brakuje
jakiejkolwiek charakterystyki, czasami wrgcz
mozna odnies¢ wrazenie, ze Trojanowski uwa-
za oba terminy za tozsame. Tymczasem polski
konserwatyzm i ruch narodowy — chociaz posia-
daly cechy wspolne — roznity sie w wielu kwe-
stiach, w tym tak fundamentalnych, jak polityka
gospodarcza czy stosunek do narodu. Podobnie
mgliscie wyglada w ksigzce sprawa publicysty-
ki prasowe;j. Gatunki dziennikarskie wchodzace
w jej sktad posiadajg przeciez scisle okreslone
cechy’. Natomiast w omawianej ksigzce wydaje

!'J. Trojanowski, Propaganda antyamerykanska w polskiej publicystyce konserwatywnej i narodowej w latach

1898—1939, Warszawa 2017, s. 10.
2 Tamze, s. 9.

3 Por. Encyklopedia wiedzy o prasie, red. J. Ma$lanka, Wroctaw 1976, s. 204-205; Stownik terminologii medial-

nej, red. W. Pisarek, Krakow 2006, s. 169.
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si¢ by¢ ona rozumiana zbyt swobodnie i obok
felietondw czy reportazy analizowane sa teksty
informacyjne, a nawet fragmenty pamigtnikow.
Zreszta z wyjatkiem tych ostatnich, autor nie
informuje, do jakiego gatunku mozna zaliczy¢
przywolywany przez niego tekst.

Kolejnych watpliwosci nastrecza wybor
analizowanych tytutéw prasowych. Wszak
segment przedwojennej prasy prawicowej jest
dobrze zdefiniowany i udokumentowany — wy-
starczy chociazby przywota¢ artykul Szymona
Rudnickiego i Wiestawa Wiadyki z 1975 1.4, czy
tez inne, drukowane m.in. na famach ,,Rocznika
Historii Czasopismiennictwa Polskiego” (na-
stepnie ,,Kwartalnika Historii Prasy Polskiej™).
Ostatnimi laty ukazala si¢ ponadto czterotomo-
wa monografia prasy Narodowej Demokracji®.
Tymczasem autor — nie podajac motywow ta-
kiego wyboru — zdecydowat si¢ oprzeé swoja
pracg na analizie czterech czasopism: ,,Gaze-
ty Swiatecznej”, ,Przegladu Katolickiego”,
»Przegladu Powszechnego” oraz ,,Przegladu
Wszechpolskiego”. Pomingwszy ostatni tytut,
pozostate trzy trudno uznaé za reprezentatyw-
ne dla nurtu konserwatywnego i narodowego
w Polsce. Jak pisze Zenon Kmiecik ,,Gazeta
Swiateczna” nie solidaryzowata si¢ z zadnym
z istniejacych stronnictw®. Z kolei ,,Przeglad
Katolicki” i ,,Przeglad Powszechny” to przede
wszystkim czasopisma katolickie, co prawda
zachowawcze 1 tradycjonalistyczne, jednakze
w roéznym stopniu. Wedlug Jerzego Myslin-
skiego ,,Przeglad Powszechny” nalezat do nur-
tu prasy chrzescijansko-socjalnej, podczas gdy

,»Przeglad Katolicki” byl bardziej konserwa-
tywny’. Jedynie ,,Przeglad Wszechpolski” bez
watpliwosci mozna zaliczy¢ do prasy narodo-
wej, cho¢ petnit on funkcj¢ organu teoretyczne-
go Narodowej Demokracji. Pojawiaja si¢ wigc
powazne zastrzezenia, czy wybor tytutdéw do
analizy takiego tematu byt wiasciwy.

Spore watpliwosci budzi dobor dat. Sam
autor swoj wybdr tlumaczy tak: ,,Rok 1898
stanowi wazng cezur¢ w dziejach Stanow
Zjednoczonych — wtedy to wygraty one woj-
n¢ z Hiszpania. W 1939 r. natomiast przestata
ukazywac si¢ legalna prasa polska opisujaca
amerykanska rzeczywisto$¢®. Bez watpienia
sa to daty wazne dla obu panstw, cho¢ mozna
si¢ zastanawia¢, czy w 1939 r. rzeczywiscie
przestata ukazywac si¢ legalna prasa pol-
ska. Jak bowiem traktowaé pisma wydawane
przez wojenne uchodzstwo czy chociazby le-
galne polskie wladze? Wydaje sig, ze o wie-
le lepszym wyborem byloby uwzglednienie
przedzialu czasowego istotnego dla samej
emigracji do USA, przyjmujac za pierwsza
skrajng datg chociazby rok 1902, kiedy polska
emigracja do Stanow Zjednoczonych nabrata
charakteru prawdziwie masowego, za druga
za§ rok 1924, kiedy amerykanska polityka
imigracyjna zostata oparta na kwotach naro-
dowosciowych. Zreszta wspomina o tym sam
autor, trudno wigc zrozumieé, dlaczego zde-
cydowat si¢ pozostaé przy latach 1898—1939.
Jest to tym bardziej dziwne, ze — jesli wierzy¢
przypisom — najstarszy badany przez niego
tekst pochodzi z 1901 roku.

4 Sz. Rudnicki, W. Wiadyka, Prasa konserwatywna Drugiej Rzeczypospolitej. Zarys problematyki i przeglad
tytutow, ,,Rocznik Historii Czasopi$miennictwa Polskiego” (dalej RHCzP) 1975, t. 14, nr 4, s. 409-465.

5 Prasa Narodowej Demokracji 1886—1939, red. A. Dawidowicz, E. Maj, Lublin 2010; Prasa Narodowej
Demokracji. Od roku 1939 do poczqtku XXI wieku, red. A. Dawidowicz, E. Maj, Lublin 2011; Prasa Narodowej
Demokracji. Publicysci, red. A. Dawidowicz, E. Maj, Lublin 2012; Prasa Narodowej Demokracji. Prasa lokalna,
regionalna, srodowiskowa, red. A. Dawidowicz, E. Maj, Lublin 2013.

¢ Z. Kmiecik, Prasa polska w Krélestwie Polskim i Imperium Rosyjskim w latach 1865—1904 [w:] Prasa pol-

ska 1864-1918, red. J. Lojek, £6dz 1976, s. 76-77.

7 J. Myslinski, Prasa polska w Galicji w dobie autonomicznej (1867—-1918) [w:] Prasa polska..., dz. cyt., s. 143.

8 J. Trojanowski, Propaganda..., dz. cyt. s. 9.



Sama praca sklada si¢ z wstepu, czterech
rozdzialdéw, zakonczenia oraz aneksu w postaci
,hajwazniejszych aktow prawnych II Rzeczpo-
spolitej dotyczacych emigracji”. Catos¢ uzupel-
niaja bibliografia, indeks nazwisk i ilustracje.
Kazdy z rozdzialdéw ma podobng strukturg.
Rozpoczyna si¢ od krotkiego wprowadzenia, po
ktérym nastgpuje analiza tekstéw dotyczacych
amerykanskiego zycia gospodarczego, religij-
nego oraz spotecznego. Autor zdecydowat sig¢
na obfite cytowanie materiatu zrédtowego, wige
czesto fragmenty wybranych tekstow dominuja
nad autorskq interpretacja. Z jednej strony taki
zabieg urozmaica narracj¢, gdyz bezposrednio
zapoznaje czytelnika z polska prasa z konca
XIX w. i pierwszych dekad XX w. Z drugiej,
uniemozliwia glebsza analiz¢ problemu. Wie-
le z przywolywanych cytatow nie wnosi bo-
wiem nic nowego do tematu, brakuje natomiast
umieszczenia ich w szerszym kontekscie. Co
wigcej, autor czgsto przywotuje pewne infor-
macje i dane z badanych artykutéw, bez skon-
frontowania ich z faktami, jak np. w przypadku
liczby polskich parafii katolickich w USA.

Bibliografia — jak na ksigzk¢ naukowsg — jest
wyjatkowo skromna. Zaskakuje, a wrecz bul-
wersuje fakt, ze najnowsza praca, na ktora po-
wotuje si¢ autor, pochodzi z 1992 r.! Co prawda
przytaczane przez Trojanowskiego opracowa-
nia Edwarda Kotodzieja czy Hieronima Ku-
biaka, mimo uptywu kilkudziesigciu lat, wciaz
naleza do podstawowej bibliografii tematu,
jednakze w zaden sposéb nie usprawiedliwia to
pominigcia najnowszej literatury. Chociaz ana-
lizowana ksiazka dotyczy prasy, w bibliografii
nie znajduje si¢ zadna pozycja prasoznawcza.
Thumaczy to, dlaczego autor nawet stowem nie
wspomina o wykorzystanych metodach i tech-
nikach badawczych. Szczegolnie razi brak od-
wotania do czterotomowej Prasy Polskiej, cho-
ciaz niektdre fragmenty ksiazki, jak np. opisy
poszczegolnych czasopism, wskazuja, ze autor
jednak z niej korzystal. Podobnie dziwi brak
jakiejkolwiek pracy anglojezycznej, co w przy-
padku tematu dotyczacego Standéw Zjednoczo-
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nych i emigracji trudno przekonujaco usprawie-
dliwié.

Takze jakos¢ wydawnicza zashuguje na kry-
tyke. Korekta i redakcja sprawiajq wrazenie
niechlujnych. Jak inaczej wytlumaczy¢ fakt,
ze sposrod zaledwie czterech zrddet czasopi-
$mienniczych wymienionych w bibliografii, az
trzy zawieraja btedny, bo bez myslnikow, zapis
dat (18981939 czy 19221926). Ponadto, w pra-
cy pojawiaja si¢ nie tylko btedy interpunkcyjne,
ale réwniez stylistyczne. W rozprawie nauko-
wej razi — szczegolnie, gdy jest naduzywany
— zwrot ,,Stany” na okre$lenie Stanéw Zjedno-
czonych. Brakuje tez jakichkolwiek informacji
0 autorze oraz o samej pracy. Nie wiadomo, ani
kiedy zostala ona napisana, ani w jakim celu
(praca magisterska, seminaryjna itp.). Tymcza-
sem taka wiedza mogtaby wptynac na recepcje
ksiazki. Inaczej bowiem nalezy oceni¢ pierwsze
naukowe proby wydawnicze, inaczej zas pracg
doswiadczonego badacza.

Mimo tak wielu krytycznych uwag, warto
podkresli¢ kilka pozytywow. Przede wszyst-
kim ksigzka podejmuje temat szerzej nieznany
i chociaz go w zaden sposob nie wyczerpu-
je, to moze stanowi¢ zachete do rozpoczecia
bardziej profesjonalnych badan. Przypomina
takze barwny jezyk i sposob narracji okresu
miedzywojennego, zwlaszcza przy cytowaniu
pamietnikow z tych lat. Ponadto zawiera wcale
niemato interesujacych informacji, np. ukazu-
je (cho¢ marginalnie) stosunek polskiej prasy
prawicowej do sytuacji ludnosci czarnoskorej
w Stanach Zjednoczonych.

Temat stosunku polskiej prasy do zjawiska
masowej emigracji do Standéw Zjednoczonych
pozostaje wciaz niezbadany. Wypada zalowacd,
ze autor Propagandy antyamerykanskiej wy-
korzystal zaledwie niewielka czg$¢ dostepnych
zrédet, ktore moglyby wzbogaci¢ i uzupehié
jego pracg. Zamiast tego czytelnik otrzymu-
je zaledwie szkic zagadnienia, co musi budzié¢
niedosyt i rozczarowanie.

Krzysztof Wasilewski
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Retoryka w praktyce medialnej

red. Anita Kwiatkowska, Marlena Sztyber
Kolo Naukowe Analiz Medialnych, Wydziat Dziennikarstwa, Informacji i Bibliologii UW,
Warszawa 2017, 212 s., ISBN 978-83-945766-0-8

R etoryka nie ma najlepszej opinii — jesli
styszymy w publicznych wypowiedziach
0 jej ,,uprawianiu”, to czg¢sto odnosza si¢ one
do politykdéw, ktdrzy zamiast mowic rzeczowo,
powtarzaja w mediach banalne stwierdzenia
i pozbawione argumentacji komunikaty. Za tym
stowem kryje si¢ jednak wielowiekowa trady-
cja, refleksja teoretyczna i praktyka, ktéra moze
si¢ poszczyci¢ mato ktora dyscyplina naukowa.
To ona, obok gramatyki i dialektyki, stanowita
w dawnych wiekach podstawe wyksztalcenia
w ramach sztuk wyzwolonych. Dzi$, przywra-
cana do task w niektdérych krajach, ma status na-
uki, w ktorej mozna si¢ doktoryzowac, jednak
wciaz nie dotyczy to Polski. Wprawdzie wykta-
da si¢ ja w osrodkach akademickich, jednakze,
by by¢ badaczem retoryki, trzeba jednoczesnie
zosta¢ ,.kims$”: filologiem, literaturoznaweca,
politologiem, medioznawcg itd. Dlatego tez jej
adepci, dziatajac na pograniczu dyscyplin, moga
odczuwa¢ naukowe osamotnienie. Od kilkuna-
stu lat rolg¢ integrujaca srodowisko prébuje od-
grywacé Polskie Towarzystwo Retoryczne'.

W tych okolicznosciach cieszy kazdy prze-
jaw zainteresowania retoryka — szczegolnie, gdy
dotyczy to inicjatywy mtodych badaczy. Ich pra-
ce zostaly zebrane w ksiazce Retoryka w prak-
tyce medialnej pod redakcja Anity Kwiatkow-
skiej 1 Marleny Sztyber, wydanej przez Koto
Naukowe Analiz Medioznawczych i jego ma-
cierzysty Wydziat Dziennikarstwa, Informacji
i Bibliologii UW. Sktadajaca si¢ 12 rozdzialow
monografia jest — jak pisza redaktorki — wpro-
wadzeniem do dalszych badan, ktére byty re-

' Zob. www.retoryka.edu.pl i profil na Facebooku.

ferowane przez uczestnikow I Ogolnopolskiej
Konferencji ,,Retoryka w praktyce medialnej”
(Warszawa, 20 maja 2016 r.). Autorzy, poza jed-
nym wyjatkiem, sg u poczatkdéw kariery nauko-
wej (choé¢ nie mozna im odméwic¢ aktywnosci
akademickiej), czgs¢ z nich deklaruje szerokie
pola zainteresowan, co wraz z pojemnym tytu-
lem monografii ma swoje odbicie w podejmo-
wanej tematyce.

Niniejsza recenzja begdzie krytyczna — ale
nie krytykancka — pisz¢ ja bowiem w dobrej
wierze. Obecny system nie sprzyja uprawia-
niu nauki, a zmusza do jej ,,robienia” — byle
zdoby¢ wigcej punktdw. Mlodemu badaczowi,
szczegolnie jesli jest bez wsparcia zaangazowa-
nego promotora, coraz trudniej znalez¢ dobre
wzorce, a na studiach rzadko kiedy uczy sig,
jak napisa¢ poprawnie tekst naukowy. Tekst,
w ktoérym postawiono cele badawcze, opisano
metodg, przedstawiono tok argumentacyjny
i wnioski — a cato$¢ stanowi roéwniez dzieto
realizujace w praktyce fundamentalne zasady
retoryki: organicznosci, funkcjonalnosci i de-
corum, tj. stanowi logicznie powiazana, zwarta
cato$¢ z dopasowanymi do gatunku wstepem,
rozwini¢ciem i zakonczeniem. Przy czym kazda
czes$¢ tekstu, kazda mys$l ma swoje uzasadnie-
nie — elementy nieistotne dla wywodu po pro-
stu si¢ pomija; dzieto cechuje si¢ wewngtrzna
spojnoscia, poprawnoscig jezykowa, stylowa
i edycyjna. Tego, niestety, w tej monografii bra-
kuje, dlatego w dalszej czgsci bedg si¢ starata
rzeczowo odnies¢ do mankamentéw poszcze-
gdlnych rozdziatéw nie po to, by krytykowac



ich autordw, ale by z troska — jak to powinien
robi¢ rzetelny opiekun — zadba¢ o jak najwyz-
szy poziom warsztatowy i naukowy przedsta-
wianych badan.

Wiasciwa cze$¢ monografii otwiera tekst
Anity Kwiatkowskiej (tyt. Youtubowa autoek-
spresja, czyli retoryczna refleksja nad viogos-
ferq), ktéra podejmuje probg przystosowania
wytycznych klasycznej retoryki do opisu wy-
branych filmikéw zamieszczanych w serwisie
YouTube. Nie przywotuje przy tym zadnych
konkretnych przyktadow, cho¢ w czegsci O bada-
niu ogblnikowo opisuje ich dobdr. Ponadto pi-
sze, ze ,,Celem badania byta proba zdefiniowania
okreslenia dzisiejszego vlogu, analiza jego prze-
nikania migdzy pozostatg tworczoscia youtube-
réow 1 tego, w jaki sposob tradycja retoryczna
moze by¢ interpretowana w oparciu o wideopa-
migtniki polskich youtuberow” (s. 17). W tekscie
wigcej uwagi poswigca si¢ watkowi genologicz-
nemu, z tym, ze nie jest jasne, czego cechy au-
torka opisuje, tym bardziej, ze okreslenia viog/
vlog(g)er oznaczaja w powszechnym rozumie-
niu wideoblog i jego tworce, niezaleznie od
tego, czego tematyka nagran dotyczy, jaka jest
ich jakos¢ i czestotliwo$é®. Tymczasem Kwiat-
kowska zaweza ten zréznicowany gatunek do
filmikow, ktére powstaja codziennie (?) i przed-
stawiaja ,,zwykle zycie” (?) youtuberéw. W tym
rozroznieniu brakuje konsekwencji: raz mowa
jest o vlogerach, raz o youtuberach albo o ,,»nie-
vlogowych« youtuberach” (s. 20). W efekcie nie
wiadomo, czego dotycza tytulowe ,.retoryczne
refleksje”, gdyz wytyczne opisane w zakresie
inventio, dispositio itd. moglyby si¢ odnosié
do kazdego rodzaju autorskiej tworczosci opu-
blikowanej na YouTube’ie. Wydaje si¢ jednak,
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ze autorce zalezalo na wyrdznieniu pewnego
typu nagran o ,,codziennym zyciu” i opisaniu
ich specyfiki (retorycznej, gatunkowej), jednak
przyjeta metoda badawcza okazala si¢, moim
zdaniem, niewystarczajaca. Na koniec dla for-
malnosci dodam, Ze tytutowy zapis przymiot-
nika ,,youtubowy” jest bledny (powinno by¢
.youtube’owy”).

Podobnie retoryke wykorzystuje dr Agniesz-
ka Szurek, ktora — uzywajac klasycznych kate-
gorii retorycznych — przedstawia oryginalna
analiz¢ internetowego gatunku wirtualnej wy-
cieczki. Autorka jest do§wiadczonym badaczem,
wigc jej tekst pt. Wirtualne spacery po matych
miastach Mazowsza. Proba analizy retorycznej
zdecydowanie wyroznia si¢ na tle pozostatych
warsztatem 1 $wiadomoscia badawcza, szcze-
gblnie w zakresie uzywanych terminow reto-
rycznych. Niezbednemu opisowi ,,wirtualnej
wycieczki” towarzyszy retoryczna refleksja
o celowosci publikowania tego typu materia-
16w na oficjalnych stronach miast. Zaleta badan
Szurek jest ponadto wykazanie w praktyce, Ze
retoryczne zasady odnoszace si¢ u swych ko-
rzeni do tworzenia skutecznej mowy moga by¢
uzyteczne do analizy wspdlczesnych artefak-
tow. Jednak i ten tekst nie jest pozbawionych
pewnych uchybien, ktére moglyby by¢ usunigte
przez sprawne oko doswiadczonego redaktora’.

Tytut nastepnej pracy: Kulinarne recenzje
uzytkownikow portalu Facebook autorstwa Ad-
riany Brendy-Mankowskiej moze sugerowad
analiz¢ gatunku internetowego, jaki wytonit si¢
na ww. portalu. Gdyby skupi¢ si¢ na tym za-
gadnieniu, przyniostoby to korzysé. Niestety,
w pracy brakuje sprecyzowanego celu i kor-
pusu badawczego*. W efekcie odniostam wra-

2Por. definicj¢ na blogu firmowym YouTube: Do you have what it takes to be the ‘Next’ great YouTube Viogger?,
https://youtube.googleblog.com/2012/03/do-you-have-what-it-takes-to-be-next.html [dostep: 30.04.2017].

3 Chodzi na przyktad o pomytke w nazwisku autorki przytaczanej pracy na s. 39.

4Trudno bowiem uznac¢ za cel sformutowanie najblizsze — jak si¢ wydaje — takiej intencji: ,,Ze wzglgdu na te-
mat skupiono si¢ gtéwnie na recenzjach pisemnych, jako tych, ktére zawiera¢ moga elementy retoryki i erystyki”

(s. 54).
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zenie, ze autorka, cytujac kilkanascie wpisow,
»przeslizgnela si¢” po tematach, zadnego satys-
fakcjonujaco nie rozwijajac. Watek ,.chwytow
retorycznych” ograniczyta do nieprecyzyjnego
wyliczenia, w ktorym potaczyta i figury reto-
ryczne, i tropy, i techniki argumentacyjne, i bli-
zej nieokreslong kategorie ,,zakle¢”. W sekeji
Kto, dla kogo i jak pisze recenzje lakonicznie
napisata o zwrotach bezposrednio do wiascicieli,
0 ironii, o narracji i tworzeniu opowiesci, o nie-
satysfakcjonujacym czesci recenzujacych sys-
temie ocen Facebooka, wreszcie — o zachetach
1 ostrzezeniach umieszczanych we wpisach. Led-
wie napomknigty watek erystyczny (sprowadzo-
ny gltéwnie do wymienienia z nazwy kilku argu-
mentum ad) nie znalazl funkcjonalnego uzasad-
nienia — sama obecnos$¢ krytyki nie uprawniania
do méwienia o erystyce. W erystycznym sporze
strony rywalizuja o zwycigstwo w oczach pu-
blicznosci — moze wigc w niektorych wpisach da
si¢ zidentyfikowaé takie wymiany zdan, w kto-
rych wiasciciele odpowiadaja recenzujacym (na
co pozwalaja funkcjonalnosci Facebooka), ale
nie bylo to przedmiotem omawianej pracy. Taki
watek bytby z pewnoscia interesujacy nie tylko
ze wzgledu na same sposoby formutowania kry-
tyki i reakcji na nia, ale réwniez dlatego, ze taka
mozliwos¢ odréznia internetowq recenzj¢ od jej
tradycyjnego, prasowego pierwowzoru. Pod-
sumowujac: przedmiot badania, ktéry wybrata
Brenda-Mankowska ma (retoryczny) potencjat,
ale zabrakto precyzji naukowe;j i skupienia si¢ na
jednym watku.

Erystyka wysuwa si¢ na pierwszy plan
w pracy Radostawa Prachnio, o czym czgsciowo
informuje tytut Reforyczne rewolucje — erystycz-

ne chwyty Magdaleny Gessler. Autor rozpoczy-
na od kontrowersyjnego stwierdzenia, ze ,,ludzie
bardzo czesto korzystaja z jej [erystyki] dobro-
dziejstw, szczegolnie gdy potrzebuja przekonaé
kogos do myslenia w podobny sposdb” (s. 69)
[zob. przypis nr 5 — EM]). Nastepnie przywotuje
rozpoznane przez siebie erystyczne ,,sposoby”,
ktérymi postuguje si¢ Magda Gessler, prowadza-
ca telewizyjne show Kuchenne rewolucje. Co do
niektorych przyktadéw miatabym watpliwosci,
czy interpretacja badacza jest stuszna. W kon-
frontacji z przedstawionym materiatem (wyimki
z pigciu odcinkow) przyjeta proba zdaje si¢ by¢
na wyrost (analiza ma charakter jakos$ciowy),
a i cel badan nie wnosi wiele’. Duzo ciekawszy
wydaje si¢ poboczny watek ,.retoryki dominacji”
i sposobow kreowania medialnego wizerunku re-
stauratorki — jego gl¢bsza analiza bytaby z pew-
noscig poznawczo warto§ciowsza niz wprawka
z rozpoznawania chwytéw erystycznych. Po-
nadto dziwi uzycie w angielskim streszczeniu
sformutowania ,,rhetorical tricks” oraz pisownia
przymiotnika ,,Polish”, gdyz akurat w tym wy-
padku zastosowany zapis mata litera wskazuje
na zupetnie inne stowo.

Rozdziat pt. Chwyty erystyczne politykow
w audycjach publicystycznych kampanii par-
lamentarnej Marleny Sztyber z ww. pracg
faczy podobny temat badawczy oraz rownie
niefortunny wstep, w ktorym autorka pisze, ze
erystyka to ,,inaczej mowiac — sztuka dyskuto-
wania” (s. 107), by zaraz zaprzeczy¢ wlasnym
stowom®. Zaleta przedstawionego badania jest
jasna metoda doboru préby’ oraz sprecyzowane
pytania badawcze: ,,Pierwsze z nich, o charak-
terze ilosciowym, brzmiato: jak czesto politycy

5 Artykul jest proba analizy wypowiedzi i zachowan Magdaleny Gessler podczas odcinkdw trzynastego
1 czternastego sezonu »Kuchennych rewolucji«. Analiza ma za zadanie udowodni¢, ze w celu skutecznego prowa-
dzenia sporow Magdalena Gessler ucieka si¢ do zastosowania, $wiadomie badz nie§wiadomie, chwytow erystycz-

nych, ktore opisat Arthur Schopenhauer” (s. 71).

¢ Istota erystyki — zdaniem M. Korolki — nie jest bowiem dyskusja czy dochodzenie do prawdy (...)” (s. 107).
"Byly to audycje publicystyczne z udziatem politykdéw z dwutygodniowego okresu poprzedzajacego wybory

parlamentarne w 2015 roku.



poszczegolnych ugrupowan pojawiali si¢ w au-
dycjach publicystycznych, wyemitowanych
podczas kampanii parlamentarnej w 2015 roku?
Drugie miato z kolei charakter jakosciowy i do-
tyczylo tego, jakich chwytow erystycznych uzy-
wali goscie programow publicystycznych (...)”
(s. 112). Zabrakto jednak wyjasnienia, czemu
autorka je ze sobag taczy. Wydaje sig¢, ze nie wy-
korzystata potencjatu, ktory mogt tkwi¢ w prze-
analizowaniu zaleznosci migdzy doborem par
rozméwcow reprezentujacych roézne ugrupo-
wania polityczne® a nagromadzeniem chwytow
erystycznych. W efekcie — mimo wprowadzenia
tabelek i wykreséw — znéw mamy do czynienia
z wprawka z rozpoznawania technik erystycz-
nych, tyle ze we wspolczesnym ujeciu Marka
Kochana. W podsumowaniu pada za$ wniosek,
ktéry nie ma swego uzasadnienia: ,,Badanie po-
zwolito takze wskazaé na najczesciej uzywane
przez politykdw chwyty erystyczne (...)”, trud-
no bowiem rzetelnie stwierdzaé o czgstotliwo-
$ci wystepowania czegos, jesli przyjmuje si¢
jako$ciowa perspektywe analizy.

W podobnej tematyce pozostaje tekst Kata-
rzyny Lutki, ale wbrew tytutowi Debata i ko-
munikacja medialna w nurcie retoryki politycz-
nej nie traktuje on ani o debacie jako gatunku,
ani o komunikacji medialnej, ani o retoryce
politycznej. W czesci ,teoretycznej” autor-
ka przywotuje rozne definicje — a to retoryki,
a to dyskusji, a to debaty. Wspomina nawet
o debacie oksfordzkiej. W wywodzie przyta-
cza opisane w klasycznej retoryce elementy
mowy perswazyjnej, nazywajac je ,,sptyco-
nymi pigcioma zasadami retoryki” (1) (s. 92),
a do tego w nieuzasadniony sposdb doszukuje
si¢ analogii miedzy nimi a wspdtczesnymi de-
batami przedwyborczymi. Zasadniczy wywdd
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sprowadza si¢ do opisania dwoch przyktadow
telewizyjnych spotkan kandydatéw przed wy-
borami prezydenckimi w 2015 roku. Autorka
ze szczegoOtami wymienia, kto je transmito-
wal, kto prowadzit, jakie zadawat pytania, by
przej$¢ do ,analizy” ubioru, gestykulacji, co
barwniejszych wypowiedzi niektorych kan-
dydatéow. Z przedstawionych ocen niewiele
wynika’ — w tekscie brakuje celu badan, spoj-
nosci wywodu, a w konsekwencji — takze rze-
czowych wnioskow. Nie pomagaja tez zbedne
fragmenty (np. szczegétowe wyniki I tury wy-
boréw), przytaczanie nieprawdziwych infor-
macji oraz nie najlepszy styl jezykowy.

Wiele do zyczenia pozostawia tez rozdziat
autorstwa Marty Wisniewskiej, ktdrego tytut
Prymat przekonywania nad informowaniem,
czyli o rozumieniu Arystotelesowskiej retoryki
przez tworcow telewizyjnych programow infor-
macyjnych w pordwnaniu z wlasciwg trescia
jest nieadekwatnie dlugi. Na niecatych osmiu
stronach autorka bowiem pisze m.in. o Arysto-
telesie, ktoéry ,,szczegétowo scharakteryzowat
poszczegdlne czgsci mowy oratorskiej, poczaw-
szy od wstgpu, a skonczywszy na zakonczeniu,
7aznaczajac, ze najwazniejsza jej czgscia jest ta,
w ktorej nastgpuje argumentowanie” (s. 132);
o (doglebnie juz zbadanym) mieszaniu si¢ in-
formacji z opiniami w gatunkach dziennikar-
skich, na co daje przyktad, przywotujac zasad-
niczo dwa cytaty z telewizyjnych programow
informacyjnych. Powoluje si¢ przy tym na trzy
artykuly swojego wspodtautorstwa, referujac,
czego dotyczyly.

Na przeciwnym biegunie, jesli chodzi
o przytoczong bibliografi¢, znajduje si¢ praca
Karoliny Gtoéwki pt. Retoryka wizualna w re-
klamie. Wspoiczesne strategie komunikacji

8 Autorka zestawia dobor gosci, jednak schematy sg mato czytelne i brakuje w nich informacji, ile razy przed-
stawiciele poszczegolnych komitetdw spotykali si¢ w analizowanych audycjach.

?,,Wszyscy kandydaci zatozyli rozne garnitury”, ,,(...) marynarka byla z nieoficjalnego, niepasujacego do
okazji sztruksu”, ,,(...) w niezbyt pozytywnym $wietle zastynat ze stawania na krzesle (...)” itp., s. 93.
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marketingowej w kontekscie retoryki starozyt-
nej. Autorka powotuje si¢ na kilkanascie prac,
w wigkszos$ci opublikowanych w jezyku angiel-
skim'®, ktore — jak si¢ zdaje — cytuje we wila-
snym thumaczeniu. Niekiedy wywod teoretycz-
ny bywa niejasny. Jako jedyna w omawianym
tomie podejmuje temat przekazu wizualnego,
cho¢ skupia si¢ w nim wlasciwie tylko na zasto-
sowaniu metafory w przytoczonych kreacjach
reklamowych. W tym kontekscie nieco zaska-
kuje brak w cytowanej literaturze przedmiotu
Retoryki reklamy Piotra Lewinskiego.

Analiza réznych przykladéw ww. tropu
jest tematem pracy Pauliny Jedraszczak pt.
Patos i metafora w komentarzu sportowym
Wiodzimierza Szaranowicza. Autorka przyta-
cza kilkadziesiat przyktadow z bogatej ,,ko-
lekcji” komentatora, sytuujac swdj komen-
tarz blizej zagadnien jezykoznawczych niz
retorycznych. Dowodem na to jest brak reto-
rycznej definicji i omowienia jednego z pod-
stawowych dla retoryki terminu, tj. patosu,
o ktorym badaczka pisze w sekcji Metafora,
czyli co? (sic!).

Lekki niedosyt poglebionej refleksji reto-
rycznej pozostawiaja dwa interesujace teksty,
ktdre przenosza czytelnika do Stanow Zjedno-
czonych, nieco oddalajac si¢ od gldwnego te-
matu tomu. Prace Katarzyny Pioreckiej (Pierw-
sza dama w akcji, czyli studium porownawcze
dwéch mow pierwszych dam Ameryki) oraz
Amandy Siwek (Reforyka i Oscary. Zabiegi
retoryczne w mowach laureatow Nagrod Ame-
rvkanskiej Akademii Filmowej) poruszaja cie-
kawe watki i az chciatoby sig, by zostaty one
retorycznie rozwinigte. Pierwsza z badaczek
zestawia wystapienie Eleanor A. Roosevelt na
konwencji demokratéw w 1940 r. ze wspotcze-
snym (2012 r.) przemoéwieniem Michelle Oba-

my z podobnego spotkania. Poréwnanie doty-
czy jednak nie tyle retoryki mow, co samych
przemawiajacych i towarzyszacych im uwa-
runkowan spoleczno-politycznych. Az prosi
si¢, zeby w tak ujetym temacie przeanalizowaé
toposy, do ktérych odwotywaty si¢ méwczynie,
lub choéby stowa klucze, ktore ramowaty prze-
kazy. Druga badaczka analizuje wybrane prze-
mowienia Oscarowe z 2015 roku. Jako jedno
z kryteriéw selekcji materialu podaje porusze-
nie przez mowcow istotnego spotecznie tematu.
To cickawy watek z wielu wzgledow: tworca
filmowy na kilkadziesiat sekund celowo przyj-
muje nowa (nomen omen) rolg i staje si¢ czto-
wiekiem z misja, ma przy tym pewnos¢, ze jego
przekaz trafi do odbiorcow na calym swiecie.
Ta przemiana formuly wystapien na gali Osca-
row warta jest opisania w kontekscie réwniez
gatunkow retorycznych. W zestawieniu szesciu
moéw, ktore Siwek wybrata do analizy (pod ka-
tem stylu jezykowego, zabiegdw retorycznych,
komunikacji niewerbalnej, problematyki prze-
kazu 1 argumentacji), dziwi obecnos¢ Pawla
Pawlikowskiego. Jego wystapienie ograniczyto
si¢ — jak twierdzi autorka — do podzigckowan
1 zartow. Ledwie zaznaczone zrdéznicowanie
(ze wzgledu na wiek, ple¢ i ras¢) podejmowa-
nej przez mowcow tematyki, ktorym badaczka
zakonczyla swoj tekst, pozostawilo ostatecznie
niedosyt.
skskek

Monografia Retoryka w praktyce medialnej
zostata napisana i zredagowana przez mtodych
badaczy, przed ktérymi rozposciera si¢ dro-
ga naukowa. Nie ustrzegli si¢ wigc typowych
btedow warsztatowych, merytorycznych, jezy-
kowych i edycyjnych. Czg$¢ z nich datoby si¢
wyeliminowac, zapewniajac srodki na profesjo-
nalna redakcj¢ naukowa i korekte. Kolejne nie

0Nawet kiedy cytuje Ksztalcenie méwcy Kwintyliana!



mialyby miejsca, gdyby powszechng praktyka
(a nie chlubnym wyjatkiem) byta wspolna pra-
ca nad tekstem z zaangazowanym opiekunem
naukowym. Wreszcie sam temat retoryki byt
wyzwaniem, w sytuacji, gdy na wigkszosci wy-
dziatow, jesli si¢ jej naucza, to zwykle w nie-
zbyt rozbudowanym godzinowo i merytorycz-
nie zakresie.

W tym kontekscie — co jeszcze raz chee pod-
kresli¢ — cieszy niniejsza inicjatywa. W przy-
szto$ci moglaby si¢ ona ukierunkowac na pogle-
biona refleksje, jak obecnie mozna interpretowac
i przystosowywac wytyczne klasycznej retoryki

Scott A. Kuehn, Andrew Lingwall
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i co kolejne roczniki badaczy widza w retoryce
atrakcyjnego, uzytecznego z perspektywy wia-
snych zainteresowan naukowych. Jednoczesnie
autorom nalezy zyczy¢ dobrze pojetej opieki,
dzigki ktorej wzbogaca swoj warsztat badawczy,
skonfrontuja si¢ z krytyka, a w konsekwencji
unikng bledéw. Wszystkich zainteresowanych
retoryka zapraszam do Polskiego Towarzystwa
Retorycznego, gdzie znajda zyczliwe grono
i okazj¢ do tworczej wspdlpracy z teoretykami
i praktykami retoryki.

Ewa Modrzejewska

The basics of media writing. A strategic approach
Los Angeles, 2018, 535 s., ISBN 978-1-5063-0810-4

K sigzki warsztatowe o pisaniu dla kandyda-
tow na dziennikarzy, pracownikdéw agen-
cji reklamowych, dziatéw marketingu, promo-
cji 1 mediow spotecznos$ciowych, firm i komo-
rek public relations majg dos¢ krotka historie,
podobnie jak te dyscypliny komunikowania. Na
ogo6t dotycza jednej dziedziny (dziennikarstwa,
reklamy, marketingu czy public relations), a pro-
by taczenia zagadnien uzytecznych dla kilku
réznych specjalnosci pojawiaja si¢ rzadko i od
niedawna. Prowadzacy zaj¢cia z pisania tekstow
na studiach dziennikarskich, reklamowych, pro-
mocyjnych i public relations (czg¢sto wieloletni
praktycy tych dyscyplin) czgsto odwotuja si¢ —
poza wlasnym doswiadczeniem i kompetencja-
mi — do sprawdzonych i wciaz aktualizowanych
podrecznikdw, jak How to communicate effecti-
vely in business Kennetha Romana i Joela Rafa-
elsona (polecanego przez Davida Ogilvy w zna-
nym okolniku do pracownikow jego agencji
z 1982 r.), On writing well Williama Zinssera,
czy do — opublikowanej takze w Polsce — pracy

autora bestselleréw Stephena Kinga Jak pisac.
Pamietnik rzemiesinika. W naszych warunkach
podobna role speinia mata ksiazeczka Ewy
Wilcz-Grzedzinskiej i Tomasza Wroblewskiego
Pisac skutecznie. Strategie dla kazdego autora,
z cennymi radami dla wszystkich zwiazanych
z mediami, nie tylko dla dziennikarzy.

Poradniki o pisaniu tekstow public relations,
promocyjnych i reklamowych zyskaly popular-
no$¢ w literaturze swiatowej (gléwnie anglosa-
skiej) w latach 90. ub. wieku i w pierwszej de-
kadzie XXI wieku, cho¢ w polskim pismiennic-
twie nie znajdziemy zbyt wielu ich odpowiedni-
koéw (poza praca Anny Murdoch o jezyku public
relations).

Wsréd zagadnien od niedawna uwzgled-
nianych w podrgcznikach pisania tekstow PR,
reklamowych i promocyjnych znalazty si¢ tez
nowe media cyfrowe, internet, blogi i media
spofeczno$ciowe. Swiezymi przyktadami sa:
Strategic writing. Multimedia writing for pu-
blic relations, advertising and more autorstwa
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Charlesa Marsha, Davida W. Gutha i Bonnie
Poovey Short (wyd. 3, 2016), nowe wydania
Public relations writing. Form & style Doug
Newsom i Jima Haynesa (wyd. 11, 2016) albo
Public relations writing and media techniques
Dennisa L. Wilcoxa i Bryana H. Rebera (wyd. 8,
2015). Wigkszo$¢ z nich to wersje sprawdzo-
nych podrgcznikow, zaktualizowane i wzboga-
cone o rozdzialy na temat internetu i mediow
spotecznosciowych.

Na ich tle recenzowana praca Scotta Kuch-
na i Andrew Lingwalla wyrdznia si¢ nie tylko
rokiem wydania (podanym jako 2018, cho¢ na
rynku jest dostgpna od marca 2017 r.), ale przede
wszystkim zakresem obejmujacym dyscypliny
zwigzane z mediami: dziennikarstwo, pisanie do
internetu i medidéw spotecznosciowych, reklame,
public relations i komunikowanie biznesowe.
Inng cechg tego podrgcznika sg jego adresaci:
W zamierzeniu autorow — studenci z pokole-
nia tzw. millennials, obecnych 20- i 30-latkéw,
ktoérzy inaczej zdobywaja wiedzg, intensywnie
i sprawnie korzystaja z internetu i z mediow
spotecznosciowych; sa $wiadomi zasobow do-
stepnych w sieci, a jednoczesnie wymagaja
od prowadzacych zajecia (takze warsztatowe
z dziennikarstwa, reklamy, PR, promocji) przed-
stawiania tresci, narze¢dzi i koncepcji adekwat-
nych do obecnych wymagan rynku pracy, a nie
odzwierciedlajacych historyczne uwarunkowa-
nia i narzedzia dobrze znane starszym wiekiem
instruktorom, a uzywane dzisiaj rzadzie;j.

Kuehn i Lingwall wychodza ze zdroworoz-
sadkowego zalozenia, ze absolwenci studiow
dziennikarskich i mediowych w trakcie karier
w mediach, biznesie i w doradztwie beda zaj-
mowali rozmaite stanowiska (niegdy$ odseparo-
wane ,,chinskimi murami”, jak miedzy redakcja
a czescig biznesowa przedsigbiorstwa medial-
nego), ktore dzisiaj dziataja wspolnie na rzecz
wyniku finansowego. Mozliwe, ze z mediow
trafia do reklamy, marketingu lub public rela-
tions, czy jako czynni dziennikarze beda musieli
przygotowa¢ material sponsorowany, audycje
lub dodatek edukacyjny (czesto optacony przez

zleceniodawcg jako tzw. reklama natywna),
albo poprowadzi¢ seminarium, konferencj¢ czy
imprez¢ promocyjna dla klienta biura reklamy
dziennika, stacji radiowej, telewizji czy portalu.
Na zlecenie pracodawcow i przetozonych beda
przygotowywac informacje, komentarze, relacje,
publicystyke, raporty branzowe, jak tez teksty
public relations, propozycje biznesowe, wnio-
ski o dofinansowanie i wsparcie projektéw czy
ogloszenia wlasnej firmy i reklamy dla klientow.
Zmieniajacy si¢ rynek pracy dla absolwentéw
studiow dziennikarskich i medioznawczych,
stale rosngca liczba posad w public relations,
reklamie i promocji, a takze w mediach onli-
ne, przy jednoczesnych redukcjach kadrowych
w gltéwnych mediach (prasa, radio, TV, agencje,
glowne portale internetowe), sprzyja czgstym
zmianom S$ciezek kariery w tych profesjach —
i to zwykle w jedna strong: z dziennikarstwa do
réznych branz biznesu promocyjnego i komuni-
kacyjnego. Zwlaszcza ze — jak dowodza staty-
styki — na $wiecie dziennikarze zarabiaja mniej
niz specjalisci public relations, promoc;ji i rekla-
my (np. w Stanach Zjednoczonych dziennikarze
zarabiajga o potowe mniej niz PR-owcy). Z tego
wzgledu autorzy jednakowa wage przykladaja
do obszaréw i technik taczonych z dziennikar-
stwem (informacja, relacja, wywiad, teksty pro-
blemowe, publicystyka, dziennikarstwo radiowe,
TV i internetowe, redagowanie tekstow), jak i do
pisania perswazyjnego, utozsamianego z public
relations, promocja, marketingiem i reklama.
Autorzy nie pisza tego wprost, ale wyraznie
uwazaja, ze wydzialy dziennikarstwa, public
relations, nowych mediow, reklamy, marketin-
gu i promocji na wyzszych uczelniach — obok
celow akademickich i badawczych, ktérych
efektem jest takze rozwdj intelektualny studen-
tow — spelniaja role szkot zawodowych przy-
gotowujacych mtodych do odnalezienia si¢ na
rynku pracy i do praktycznego zastosowania
umiejetnosci  warsztatowych (w tym pisar-
skich) zdobytych w trakcie studiow. Koncen-
tracja na sprawnym i przejrzystym pisaniu za-
wsze byta, jest i pozostanie charakterystyczna



cechg wszystkich zawoddéw zwigzanych z me-
diami (tak dziennikarskich i redaktorskich, jak
i — w szerokim znaczeniu — promocyjnych),
1 z takg opinig trudno polemizowac.

Dos$wiadczenia autorow z wieloletniej pracy
na amerykanskich uniwersytetach (obaj sg pro-
fesorami w Clarion University w Pensylwanii),
refleksje, wywiady i sondaze wsrod dziennika-
rzy, specjalistow public relations i reklamy daly
podstawe do sformutowania modelu strategicz-
nego podejscia do zadan pisarskich, przydatnego
dla studentow, adeptow i dojrzatych specjalistow
w mediach i promocji. Potrzebg profesjonalne;j
strategii w pisaniu uzasadniaty badania autorow
z 2013 roku, prowadzone wsrdd studentow, kto-
rym na ogot ci¢zko zabrac si¢ za pisanie i brak im
wiary we wlasne kompetencje w tym obszarze.

Uniwersalne przeznaczenie podrgcznika dla
studentéw réznych specjalnosci zwigzanych
z mediami podkresla jego struktura. Jest podzie-
lony na cztery czesci, poswigcone podstawom
pisania w mediach, warsztatowi dziennikarskie-
mu, tekstom do mediéw spotecznosciowych i do
internetu (nieprzypadkowo wiasnie w tej ko-
lejnoscei) 1 pisaniu perswazyjnemu (public rela-
tions, reklamie i komunikowaniu biznesowemu).
Kazda czgs¢ sktada sie z kilku rozdziatow (od
dwoch do pigciu), a caly podrecznik liczy tacznie
14 rozdziatéw i ponad 500 stron z uzupetnienia-
mi, aneksami i przypisami. Wszystkie rozdziaty
otwieraja krotkie jedno- lub dwustronicowe pro-
file specjalistow (dziennikarzy, redaktorow, eks-
pertéw PR, mediow spolecznosciowych, rekla-
my, menedzerow medidéw), ktorzy przedstawiaja
swoje doswiadczenia i zalecenia dla rozwijaja-
cych kariere w danej dziedzinie.

W pierwszej czgsci autorzy omawiaja pod-
stawowe zagadnienia dotyczace umiej¢tno-
$ci pisania w mediach, wyjatkowa rol¢ pisania
w warsztacie w mediach, r6zne profesje zwiaza-
ne z mediami (dziennikarstwo prasowe, radiowe,
telewizyjne, internetowe i cyfrowe, public rela-
tions, reklamg, promocj¢, komunikowanie bizne-
sowe i strategiczne), jak rowniez zasady pisania
w mediach, reguty poprawnosciowe i stosowane
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konwencje jezykowe. Cho¢ odwotuja si¢ do je-
zyka angielskiego, amerykanskich standardéw
kulturowych i zasad pisowni, to wprowadza-
ja szereg uniwersalnych wskaznikow, zalecen
i koncepcji dotyczacych perswazyjnego pisania,
mozliwych do uzycia (czasem po niewielkiej
adaptacji) takze na naszym rynku, dla naszych
studentdw i specjalistow komunikowania.
Przyktadem jest przydatny w pisaniu dla me-
diow ,,profesjonalny trdjkat strategiczny”, ktory
autorzy okreslaja akronimem SAM (Situation—
Audience—Message), co wypadatoby przetozyé
jako SOK (Sytuacja—Odbiorcy—Komunikat).
Kazdy z trzech elementow SAM/SOK zawsze
si¢ pojawia w trakcie przygotowania materialow
dla medidw, i to bez wzgledu na typ komunika-
tu (informacja, relacja, komentarz, dyskusja, re-
klama etc.). W opisie sytuacji istotny jest przede
wszystkim cel komunikowania: informacyjny
(gtéwnie dla dziennikarzy, rzadziej w public
relations) czy perswazyjny (public relations, re-
klama, promocja, ale tez publicystyka czy edu-
kacja). Liczy si¢ takze zbiezno$¢ materialu ze
strategia zleceniodawcy czy klienta: zaintereso-
wanie odbiorcow medidw (widzow, czytelnikow,
internautdéw etc.), zachecenie do pozadanych za-
chowan (zakup produktu Iub ustugi, wsparcie dla
ruchu, idei, akcji promocyjnej etc.). Drugi wierz-
chotek ,,strategicznego trojkata SAM/SOK” zaj-
muja odbiorcy przygotowywanego komunikatu,
ich cechy demograficzne (wiek, pte¢, dochody,
profesje, wyksztalcenie, miejsce zamieszkania),
psychograficzne (postawy, uprzedzenia, sympa-
tie, watpliwosci odno$nie poruszanego zagadnie-
nia), jak tez wiarygodno$¢ nadawcy (medium,
organizacji, firmy, osoby) dla tej grupy. Poznanie
cech, oczekiwan, opinii i wyobrazen odbiorcéw
wymaga przeprowadzenia badan i analiz albo od-
wotlania si¢ do badan przeprowadzonych wcze-
$niej, 0 czym nie zawsze pamigtaja dziennikarze,
redaktorzy, specjaliSci promocji, PR, mediow
spotecznosciowych czy komunikacji bizneso-
wej. Trzecim wierzchotkiem trdjkata — wedhug
autorow — jest skuteczny komunikat stanowia-
¢y pochodna wiedzy o otoczeniu i o adresatach,
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a jednoczesnie bedacy efektem uporzadkowane-
go i aktywnego procesu myslowego. Wlasnie ten
aktywny proces myslowy z elementami uczenia
si¢, znajduje si¢ w centrum ,,strategicznego trdj-
kata SAM/SOK”, na ktdérym opiera si¢ pisanie
tekstow informacyjnych i perswazyjnych dla
réznych dyscyplin zwigzanych z mediami.

Innym uzytecznym schematem wprowadzo-
nym przez autoréw do klasyfikacji komunika-
tow 1 przestan w zaleznosci od przyjetych zato-
zen, uzytych zrodet 1 stopnia ich ztozonosci jest
podzial na cztery typy opisane skrotem FAJA
(Fact-Analysis—Judgment—Action: Fakt—Analiza—
Jednoznaczna Ocena—Akcja). Najprostsze sa
komunikaty bazujace na faktach, np. teksty in-
formacyjne, kiedys zwane depeszami. Bogatsze
w tresci 1 opinie sa komunikaty analityczne od-
wolujace si¢ rowniez do znaczenia prezentowa-
nych tresci dla zainteresowanych grup. Sigganie
do jednoznacznych ocen, uwzgledniajacych
szersze skutki spoleczne opisywanych zjawisk,
prowadzi do opowiedzenia si¢ po jakiej$ stronie
w debacie publicznej i jest zrozumiate w dzie-
dzinach perswazyjnych, jak public relations czy
reklama, a takze w publicystyce i komentarzach
dziennikarskich. Wreszcie ostatnig grupe sta-
nowig komunikaty, ktére zachecaja odbiorcow
do podjecia akcji (dziatan), wystepujace czgsto
w dziedzinach perswazyjnych (PR, reklama, ko-
munikowanie w sieci, komunikacja biznesowa,
czy zaangazowane, zorientowane ideowo i poli-
tycznie dziennikarstwo).

Wezwaniom autoréw do przejrzystego my-
$lenia przy pisaniu tekstow dla mediéw towarzy-
szy prze$wiadczenie, ze w pisaniu najwicksza
cnota jest zwigztosé, zgodnie z zasada: ,,jesli nie
umiesz jasno napisac¢ na wizytdwce albo na zottej
karteczce, o co Ci chodzi, to najpewniej tego nie
wiesz”. Dla mlodych odbiorcéw, uzytkownikdéw
Snapchata (10 sekund) i Twittera (140 znakow),
takie zatozenia sg czyms$ naturalnym.

Niemal potowe ksiazki zajmuja rozdzia-
ly poswigcone pisaniu i redagowaniu réznych
form dziennikarskich w prasie, radiu, telewizji,
wzbogacone licznymi wypowiedziami i zalece-

niami praktykdéw. W kazdym rozdziale znajdu-
ja si¢ sekcje z pomystowymi ¢wiczeniami dla
studentéw pod tytulem ,,Centrum operacyjne”
(War room). Sa wsrod nich jednominutowe
streszczenie opisywanych zagadnien; wywiad
z motywem przewodnim; analiza przejrzystosci
wlasnego tekstu za pomoca znanych narze¢dzi
(np. indeksu czytelnosci Flescha czy FOG);
seria tematycznych tweetéw albo opracowanie
harmonogramu publikacji w réznych mediach
spotecznosciowych. Autorzy obszernie wyko-
rzystuja porady i doswiadczenie dziennikarzy,
redaktordw, wydawcow i menedzerdw medidw
z réznych obszarow, specjalnosci i regionow.
Zadania i ¢wiczenia sa rozrzucone po catym
tekScie 1 wymuszaja aktywne Kkorzystanie
z podrecznika. Ograniczona liczba przypisow,
zebranych gtéwnie pod koniec rozdziatow, nie
odrywa czytelnikdw od tekstu skupionego na
warsztacie i na praktycznych poradach.

Na uwage zashuguje czg$¢ poswiecona
warsztatowi pisarskiemu w mediach spoteczno-
Sciowych i w internecie. Przyjecie takiej kolej-
nosci (media spotecznosciowe przed internetem)
jest oznaka zmian zachodzacych w komuniko-
waniu i rosnacej roli takich platform, jak Face-
book, Twitter, Pinterest, Instagram czy Snapchat,
ktdre sg coraz czgsciej podstawowym (a nawet
jedynym) zroédlem wiedzy o $wiecie, inspira-
¢ji 1 opinii dla mtodego pokolenia, w tym tzw.
millennials. Zadania dotycza np. zaplanowa-
nia i przeprowadzenia wieloetapowej kampa-
nii promocyjnej dla klienta w ré6znych mediach
spolecznosciowych. Autorzy odwotuja si¢ przy
tym do wilasnej aktywnosci w mediach spotecz-
nosciowych (glownie na Twitterze), co zwigksza
wiarygodno$¢ ich zalecen dla czytelnikow.

W recenzowanej pracy strony internetowe
i blogi sa traktowane jako niezbedne elemen-
ty prezentacji nowoczesnych firm i instytucji,
rozniace si¢ jednak znaczaco od medidow spo-
fecznosciowych. O ile Facebook czy Twitter
stuza zwykle do przekazywania najnowszych
informacji i do utrzymywania dwukierunkowej
komunikacji z ré6znymi grupami w otoczeniu,



to bardziej tradycyjne formy obecnosci w sieci
(witryna czy blog) majq gtéwnie walor informa-
cyjny (zrédlo wiedzy i kontaktow) albo eduka-
cyjny (wyjasnienie, popularyzacja, odpowiedz
na najczesciej powtarzajace si¢ pytania).

Bodaj najbardziej przydatne — obok czesci
o mediach spotecznosciowych i o internecie — sg
koncowe rozdziaty dotyczace pisania perswa-
zyjnego: public relations, reklamy i komuniko-
wania biznesowego. W odréznieniu od innych
czescl, praktycznych i skupionych na warsztacie,
autorzy rozpoczynaja od teoretycznych podstaw
perswazji w ujeciu Arystotelesowskiej retoryki,
semiotyki i nadawania znaczenia stowom oraz
wedhug teorii sadow spotecznych. Podkreslaja,
ze — w przeciwienstwie do opinii wypowiada-
nych przez niektorych teoretykow komuniko-
wania i public relations, w tym Jamesa Gruniga
— perswazja moze by¢ etyczna, a skuteczne for-
mutowanie publicznych wypowiedzi opiera si¢
na odpowiedzialnym uzyciu perswazji, uwzgled-
niajacym interesy odbiorcow komunikatow.

W rozdziale o public relations znajduja si¢
praktyczne porady o prowadzeniu kontaktow
z mediami, wykorzystaniu poczty elektronicz-
nej w relacjach z réznymi grupami (w tym
z dziennikarzami), komunikatach dla mediow
(z uwzglednieniem wymagan stawianych przez
wyszukiwarki, czyli SEO, i uzycia w PR serwi-
s6w dystrybucyjnych), przygotowaniu prezen-
tacji 1 o wlasnych narzedziach komunikowania,
w tym biuletynach, broszurach, raportach i in-
nych dostepnych technikach.

Dwa ostatnie rozdzialy o reklamie i o komu-
nikowaniu biznesowym sg przydatnym wprowa-
dzeniem do tematyki, z licznymi poradami dla
miodych specjalistow z tych dziedzin. Dotycza
one procesu tworczego w reklamie, pisania re-
klam drukowanych, internetowych, radiowych
i telewizyjnych, a takze notatek stuzbowych,
memorandow, oficjalnej korespondencji (listo-
wej 1 elektronicznej) i propozycji biznesowych.
Poza warsztatowymi sugestiami autorzy wracaja
do kwestii etycznych, wiarygodnosci i odpowie-
dzialnosci za stowo, roli rzetelnego komuniko-

Recenzje

waniu w budowaniu reputacji instytucji, firm,
organizacji, stowarzyszen, branz i gospodarki
jako catosci.

Na postawione na poczatku pytanie, czy au-
torom udato si¢ dotrze¢ do millennialsow i za-
proponowaé im nowa jakos¢ podrecznika warsz-
tatowego dla profesji zwigzanych z mediami,
odpowiedz jest pozytywna — i to bez cienia wat-
pliwosci. Duza objetos¢ pracy (ponad 500 stron)
nie odstrasza, bo szata graficzna jest nowoczesna
iprzejrzysta, bogato ilustrowana zdjgciami (czar-
nobiatymi), schematami, wykresami i tabelami.
Skiad jest czytelny, co jest zastuga sprawnego
famania i duzej czcionki.

Waznym uzupehieniem ksiazki jest strona
https://edge.sagepub.com/kuchn ~ zawierajaca
materialy pomocnicze dla studentow i wykta-
dowcow, uporzadkowane wedhug rozdziatéw. Sa
w$rdd nich testy sprawdzajace znajomos¢ pod-
recznika (niektore dos¢ trudne), prezentacje, cwi-
czenia i pytania do dyskusji dla prowadzacych
zajgcia, a wreszcie — starannie wyselekcjonowa-
ne z internetu materiaty wideo, audio i tekstowe
do kazdego rozdziatu. Mozna skorzystac z tych
tresci po zarejestrowaniu si¢ i — co wazne — nie
trzeba w tym celu kupowa¢ podregcznika. Zasoby
na stronie internetowej sa wielkim krokiem na-
przoéd w stosunku do podobnych podrgcznikdéw
sprzed kilkunastu lat, ktorych elementem tez by-
wal zestaw zadan, ale w postaci oddzielnej ksia-
zeczki lub zeszytu ¢wiczen. Zapewne taki multi-
medialny standard podrecznikéw warsztatowych
dla réznych profesji zwigzanych z mediami be-
dzie obowiazywat rowniez w Polsce.

Jesli mozna bytoby wskazaé jaka$ stabosé
omawianego podrgcznika, to jest nig dos¢ wy-
soka cena (75 USD plus koszty wysylki), ktéra
stanowi barier¢ dla zainteresowanych wykta-
dowcéw i1 studentdw. Z tych powodow warto
zarekomendowa¢ zakup pracy Kuehna i Lin-
gwalla i jej udostgpnienie czytelnikom przez
bibliotek¢ — i1 to przed oficjalna data wydania,
czyli przed 2018 rokiem.

Jacek Barlik
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wania badawcze: dziennikarskie gatunki publicystyczne, historia idei, wloska kultura wspétcze-
sna, pogranicza sztuki i polityki; p.orlowska@uw.edu.pl

DAGMARA SIDYK - doktorantka na kierunku nauki o mediach na Wydziale Dziennikarstwa, Infor-
macji i Bibliologii UW; zainteresowania badawcze: monitoring mediow, oddziatywanie medidw,
zagraniczne systemy medialne, prawo publiczne gospodarcze; dagmara.sidyk@gmail.com

AMANDA SIWEK - doktorantka na Wydziale Dziennikarstwa, Informacji i Bibliologii UW; zain-
teresowania badawcze: nowe media, dyskursy medialne, zjawiska medialne wytwarzane wokot
produkcji filmowych, obecnos¢ kultury w mediach, marketing kultury, retoryka i poetyka rekla-
my; amandasiwek92@gmail.com

WIESLAW SONCZYK — dr hab. prof. UW, Wydziat Dziennikarstwa, Informacji i Bibliologii UW;
zainteresowania badawcze: wspotczesny polski system medialny, media lokalne i srodowisko-
we, socjologia zawodu dziennikarskiego; w.sonczyk@wp.pl

LUCYNA SZOT - dr hab., Instytut Politologii Uniwersytetu Wroctawskiego; zainteresowania ba-
dawcze: komunikowanie polityczne, studia nad dziennikarstwem, status zawodowy dziennika-
rzy, prawo medidw, prawo internetu, ochrona wlasnosci intelektualnej; lucyna.szot@uwr.edu.pl

ANITA SZWAJKOWSKA — mgr, asystent w Katedrze Dziennikarstwa i Komunikacji Spoteczne;j
Uniwersytetu L.odzkiego; zainteresowania badawcze: antropologia, religioznawstwo, dyploma-
cja i etykieta: szwajkowskaanita@interia.pl

DARIUSZ TWORZYDLO — dr hab. nauk spolecznych w dyscyplinie nauki o mediach, Wydziat
Dziennikarstwa, Informacji i Bibliologii Uniwersytetu Warszawskiego; zainteresowania ba-
dawcze: public relations, zarzadzanie w sytuacjach kryzysowych, psychologia komunikacji;
dariusz@tworzydlo.pl

KRZYSZTOF WASILEWSKI — dr nauk humanistycznych, pracownik naukowy Wojewodzkiej
i Miejskiej Biblioteki Publicznej im. Zbigniewa Herberta w Gorzowie Wielkopolskim; zain-
teresowania badawcze: historia prasy, media alternatywne, komunikowanie mig¢dzykulturowe,
analiza dyskursow migracyjnych; krzys.wasilewski@gmail.com

MARIUSZ WLODARCZYK — dr nauk humanistycznych w zakresie nauki o polityce, sekretarz
komitetu gtownego olimpiady wiedzy o mediach organizowanej z inicjatywy Wydzialu Dzien-
nikarstwa, Informacji i Bibliologii Uniwersytetu Warszawskiego; zainteresowania badawcze:
historia polski XX w., historia kosciota, dydaktyka; wlodarczyk6@op.pl



Wydzial Dziennikarstwa, Informacji i Bibliologii UW
ksztalci blisko 2000 stuchaczy
na kierunkach:

M dziennikarstwo 1 komunikacja spoteczna
M dziennikarstwo 1 medioznawstwo
M logistyka 1 administrowanie w mediach
M informacja naukowa 1 bibliotekoznawstwo

Studia I stopnia:
M Studia stacjonarne
M Studia niestacjonarne w trybie zaocznym

Studia II stopnia:
M Studia stacjonarne
M Studia niestacjonarne w trybie zaocznym

Na Wydziale Dziennikarstwa, Informacji i Bibliologii sa prowadzone badania r6znych aspektow
dzialalno$ci mediow 1 systemow masowego komunikowania. Glowne kierunki badan obejmujg
prawo prasowe 1 autorskie naszego kraju oraz innych panstw; ewolucje 1 przemiany polskiego
systemu informacji masowej; zagadnienia reklamy i public relations; zagraniczne systemy ma-
sowej informacji; teorie komunikowania w Polsce i za granicg; historie polskich Srodkéw maso-
wego przekazu; ekonomike mediow oraz jezyk masowego komunikowania 1 srodkéw przekazu.

Wydzial umozliwia studentom poglebianie praktycznych umiejetnoSci m.in. w ramach spe-
cjalno$ci dziennikarskiej (prasowej, radiowe]j 1 telewizyjnej, dziennikarstwa multimedialnego,
dziennikarstwa online), PR i marketingu medialnego, fotografii prasowej, reklamowej 1 wydaw-
niczej (studia I 1 II stopnia), dokumentalistyki (studia II stopnia), logistyki i administrowania
w mediach (studia I stopnia w ramach specjalnosci logistyka i marketing w mediach oraz tech-
nologie informacyjne mediow).

Nasz adres:
ul. Bednarska 2/4, 00-310 Warszawa
tel./fax (22) 826-93-66



Faculty of Journalism, Information and Bibliology
of Warsaw University
is the largest centre which offers professional education
to over 2000 students
in the field of:

M journalism and social communication studies
M journalism and media studies
M logistics and administration in the media

M scientific information and library studies

Undergraduate studies
M 3-year Bachelor’s Studies
M 3-year Extra-mural Bachelor’s Studies

Master studies
M 2-year Master’s Studies
M 2-year Extra-mural Master’s Studies

Research activities cover various aspects of the media and the system of mass communication.
The main research areas are the press and copyright law in Poland and other countries, the
evolution of the Polish media system, advertising and public relations, foreign media systems,
the theory of communication in Poland and elsewhere, the history and evolution of media,
language of communication and the media.

Faculty supports the development of practical skills within the following areas: Journalism
(press, radio, television, multimedia journalism, online journalism), PR and media marketing,
advertising and editorial photography (first and second-cycle studies), documentary studies
(second-cycle studies), logistics and administration in the media (first-cycle studies in the

logistics and marketing in media, and media information technology specializations).

Our address:
2/4 Bednarska street, 00-310 Warsaw
phone/fax: (22) 826 93 66



Uniwersytet Warszawski
Wydziat Dziennikarstwa, Informacji 1 Bibliologii
Przewodniczacy Rady Redakcyjne;j
i redaktor naczelny kwartalnika ,,Studia Medioznawcze’
maja zaszczyt zaprosi¢ do wzigcia udzialu
w

b

Xl edycji konkursu na prace doktorska
dotyczaca zagadnien nauk o mediach
i komunikacji spotecznej

Ideq konkursu jest promowanie miodych badaczy zajmujacych si¢ problematyka
nauk o mediach oraz upowszechnianie wartosciowych pod wzglgdem merytorycz-
nym prac podejmujacych tematy wynikajace z naukowej refleksji nad réznymi ich
aspektami.

Szanowni Panstwo

Koncepcja zorganizowania konkursu zrodzita si¢ przed laty w najblizszym nam
srodowisku pracownikow Instytutu Dziennikarstwa UW. Uznalismy, ze patronat
nad nim obejmie redakcja ,,Studiow Medioznawczych” — kwartalnika skierowa-
nego do wszystkich srodowisk polskich badaczy mediéw. Chodzito o stworzenie
instytucji, ktérej celem byloby wytonienie z grona mtodych pracownikéw nauki
tych, ktorych osiagnigcia sa godne upowszechnienia i w znacznym stopniu przy-
czyniajg si¢ do kreowania podstaw dyscypliny.

Warunkiem przystapienia do konkursu, ktorego jedenasta edycja bedzie obejmo-
wac¢ niepublikowane prace doktorskie obronione w roku akademickim 2016/2017,
jest zgloszenie uczestnictwa do 31 pazdziernika 2017 r. 1 nadestanie tekstu pracy
(w postaci wydruku oraz w formie elektronicznej, na nosniku CD-ROM), wraz
z dwiema recenzjami samodzielnych pracownikow nauki, na adres redakcji poda-

ny na nastgpnej stronie.



,»Studia Medioznawcze”
Wydzial Dziennikarstwa, Informacji i Bibliologii UW
ul. Bednarska 2/4
00-310 Warszawa

Zgloszone prace zostana poddane ocenie recenzentdéw powolanych przez organi-
zatoréw konkursu, a nastepnie — Komisji ztozonej z cztonkow Rady Naukowe;j
»Studiow Medioznawczych”. Komisja podejmie ostateczna decyzj¢ w sprawie wy-
tonienia laureata, ktory o przyznaniu nagrody zostanie poinformowany do 31 grud-
nia 2017 r. Dodatkowe informacje mozna uzyskac za posrednictwem poczty elektro-
nicznej (studiamedioznawcze@uw.edu.pl) lub telefonicznie (22) 55 20 240.

Uroczystos¢ wreczenia przyznanego wyroznienia odbedzie si¢ podczas dorocznej
konferencji naukowej organizowanej przez Wydziat Dziennikarstwa, Informacji
1 Bibliologii w czerwcu 2018, poswigconej tozsamosci nauk o mediach. Nagrodzona
praca ukaze si¢ w wydaniu ksigzkowym.

Przewodniczacy Redaktor naczelny

o

Prof. dr héllb. Jahusz W. Adamowski Prof. dr hab. Marek Jabtonowski




