studia

medioznawcze

MEDIA STUDIES






Wydzial Dziennikarstwa, Informac;ji i Bibliologii
Uniwersytetu Warszawskiego

studia

medioznawcze

MEDIA STUDIES

numer 4 (67) 2016

Warszawa 2016



RADA NAUKOWA

Janusz W. Adamowski (przewodniczacy), Jane Curry (Stany Zjednoczone), Azizbek Dzusepbekow (Kirgistan),
Paul Gradvohl (Francja), Rafat Habielski, Slavomir Magal (Stowacja), Malgorzata Marcjanik, Jerzy Oledzki,
Wiestaw Sonczyk, Robert Traba (Niemcy), Andrius Vaisnys (Litwa), Walentyn N. Wandyszew (Ukraina),
Jelena Wartanowa (Rosja), Wiestaw Wtadyka

REDAKTOR NACZELNY
Marek Jablonowski

ZASTEPCY REDAKTORA NACZELNEGO
Teresa Maciszewska
Robert Cieslak

ZESPOL REDAKCYJINY
Tomasz Gackowski, Michat Glowacki, Alicja Jaskiernia, Paulina Ortowska, Joanna Szylko-Kwas,
Michat Zaremba

REDAKTOR JEZYKOWY
Elzbieta Bluszkowska

REDAKTOR STATYSTYCZNY
Marcin Laczynski

PROJEKT GRAFICZNY
Stanistaw Matecki

LAMANIE
Studio OFI

ADRES REDAKCIJI

»Studia Medioznawcze”

00-310 Warszawa, ul. Bednarska 2/4, pok. 2.05

tel. (22) 55 20 240, e-mail: studiamedioznawcze@uw.edu.pl

Autorami zdje¢ zamieszczonych w numerze s studenci specjalnosci Fotografia Prasowa, Reklamowa i Wydaw-
nicza Wydziatu Dziennikarstwa i Bibliologii Uniwersytetu Warszawskiego: Karolina Bugajniak, Anna Bulicz,
Agata Koteczek, Agnieszka Lesiczka, Natalia Mojzych, Maja Ogonowska, Anna Onuszczuk, Sandra Piechota.
Autorem oktadki jest Darius Osipenko. Prace pochodza z archiwum Katedry Genologii i Fotografii.

© Copyright by WDIB UW, 2016

ISSN 1641-0920
ISSN 2451-1617

Wydawca:

Wydawnictwo Wydziatu Dziennikarstwa, Informacji i Bibliologii Uniwersytetu Warszawskiego
00-310 Warszawa, ul. Bednarska 2/4

e-mail: wydawnictwo.wdib@uw.edu.pl

Druk:
Zaktad Graficzny Uniwersytetu Warszawskiego, zam. §72/2016

Sprzedaz i prenumerata:

e-mail: oficyna@aspra.pl

tel./fax (22) 615 34 21, 602 628 855
naktad 200 egz.



Spis tresci

TOZSAMOSC NAUK O MEDIACH
BEATA OCIEPKA Komunikowanie globalne — rewizja pojgcia .. ... ................ 11
PUBLIC RELATIONS

TADEUSZ JAROSZ Religijne public relations — zarzadzanie siecig
eklezjotworczych relacii i WIQZI. . . .. oo vttt e et e e e 27

KRZYSZTOF MARCYNSKI Kompetencja komunikacyjna studentow
dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego i Uniwersytetu Jagiellonskiego
w wybranych sytuacjach spotecznych .. ......... ... ... .. .. ... ... ... ... ... 39

PRASA

LUKASZ KRAWCZYNSKI Medialny obraz 0séb z zaburzeniami
psychicznymi na przyktadzie wybranych dziennikow. . .. .......................... 61

JAKUB KORUS Zastosowanie semiologii mediow Rolanda Barthesa
w analizie tekstow publicystycznych. Przypadek Alfabetu leminga
Roberta Mazurka . . . ... ... o 75

TELEWIZJA

DAIWA MAKSIMOWICZ TVN SA jako podmiot gospodarczy.

Zarys zagadnienia na przyktadzie analizy fundamentalnej i proby wyceny

spotki w latach 2009-2015. . . .. ... . 87
NOWE MEDIA

WLODZIMIERZ GOGOLEK, DARIUSZ JARUGA Z badan nad systemem
rafinacji sieciowej. Identyfikacja sentymentow . . .. ......... .. ..., 103

MAPHUHA ) XEHUEHKO D3Bosntonius TEpMUHOB ,,MyIbTHMEINA”,
»Kpocc-meaua”, ,,TpaHcMeia” B Pa3BUTHH [IU()POBOTO CTOPUTEILIMHTA . . . . . .. ... ... . 113

RADIO

JOLANTA CHWASTYK-KOWALCZYK Polskie stacje radiowe w Wielkiej
Brytanii w latach 2003—2016. Wstgpdobadan . ................................. 123



SPRAWOZDANIA Z KONFERENCJI

WIESLAW CETERA, AGATA OPOLSKA-BIELANSKA Sprawozdanie

z III Ogodlnopolskiej Konferencji Naukowe;j ,,Logistyka i zarzadzanie

w mediach. Media regionalne, nowe media, monetyzacja”,

Warszawa, 20-21 pazdziernika 2016. . ... .. ... ... 139

RAFAL GLEBOCKI Sprawozdanie z konferencji Narodowego Kongresu
Nauki ,,Umigdzynarodowienie — szansa i wyzwanie dla polskich uczelni”,
Rzeszow, 20-21 pazdziernika 2016. . .. ... ... . . 145

KAMILA KAMINSKA-CHEEMINIAK Sprawozdanie z ogélnopolskiej
konferencji naukowej ,,Cenzura w PRL”, Warszawa, 27-28 pazdziernika 2016 ........ 148

RECENZJE

ALICJA JASKIERNIA
Media & journalism in the digital era
red. naukowa Katarzyna Konarska, Adam Szynol. ... ............................ 155

WIESELAW SONCZYK

Jerzy Jarowiecki

Czasopisma dla dzieci i mlodziezy oraz prasa miodziezowa w Polsce

wlatach 1918-2000. . .. ... ... .. 157

TADEUSZ KOWALSKI
Media business models. Breaking the traditional value chain
red. Klaus Zilles, Joan Cuenca. . .. ...ttt 161

MALGORZATA LASKOWSKA
Krzysztof Marcynski SAC
Komunikacja religijnaimedia. . .. ......... ... . . . . . . . 165

DAMIAN GUZEK
Grazyna Osika
Tozsamos¢ osobowa w epoce cyfrowych technologii komunikacyjnych . .............. 167

EVELINA KRISTANOVA
Arkadiusz Kierys
Polska Jasienicy. Biografia publicysty. .. .. ....... ... i 170

EWELINA DZIWAK

Magdalena Szpunar

Nowe-stare medium. Internet miedzy tworzeniem nowych modeli

komunikacyjnych a reprodukowaniem schematow komunikowania masowego . . . ... ... 173

RAFAL HABIELSKI
Lechostaw Gawlikowski
Pracownicy Radia Wolna Europa. Biografie zwykle i niezwykle. . ... ................ 176



Table of contents

IDENTITY OF MEDIA STUDIES
BEATA OCIEPKA Global communication — revision of concepts ................... 11
PUBLIC RELATIONS

TADEUSZ JAROSZ Religious public relations: management of the network
of creative dynamics within ecclesia-forming relationships and ties. . . ................ 27

KRZYSZTOF MARCYNSKI Communicative competence of journalism
students from Warsaw University and Jagiellonian University in selected
SOCIAL STEUALIONS . .« « . o ettt ettt et ettt et e e e e e e 39

PRESS

LUKASZ KRAWCZYNSKI A journalistic presentation of people with mental
disorders, examples from the Polish newspapers. ... ..... ... ... ... ... ... .. ...... 61

JAKUB KORUS The use of Roland Barthes’ media semiology in the analysis
of journalistic texts. The case of Alfabet leminga by Robert Mazurek ................. 75

TELEVISION

DAIWA MAKSIMOWICZ TVN as a market player. The example
of fundamental analysis and an attempt of TVN valuation in the period
0f 20002015 . . . o 87

NEW MEDIA

WLODZIMIERZ GOGOLEK, DARIUSZ JARUGA From research
on the system of refining the Web. Identifying sentiment words. .................... 103

MARYNA ZHENCHENKO The evolution of terms “multimedia”,

LERNT3

“cross-media”, “transmedia” in the development of digital storytelling . . ............. 113
RADIO

JOLANTA CHWASTYK-KOWALCZYK Polish radio stations
in the United Kingdom in the period of 2003—2006. Introduction. . . ................. 123



CONFERENCE REPORT

WIESEAW CETERA, AGATA OPOLSKA-BIELANSKA Report
from the III national scientific conference ,,Logistics and media management.
Regional media, new media, monetization”, Warsaw, October 20-21,2016 ...........

RAFAL GLEBOCKI Report from the National Science Congress
“Internationalisation — chances and challenges for Polish universities”,
Rzeszow, October 20-21, 2016 . . . . ... it

KAMILA KAMINSKA-CHELMINIAK Report from the national scientific
conference ,,Censorship in the Polish People’s Republic”,
Warsaw, October 27-28, 2016. . . ... ..o

BOOK REVIEWS

ALICJA JASKIERNIA
Media & journalism in the digital era
ed. Katarzyna Konarska, Adam Szynol . .. ........ ... ... .. .. .. .. .. .. .. .....

WIESELAW SONCZYK
Jerzy Jarowiecki, Magazines for children and young people
and youth newspaper in Poland in the years 1918-2000 . .........................

TADEUSZ KOWALSKI
Media business models. Breaking the traditional value chain
ed. Klaus Zilles, Joan CUENCA . . .. ...ttt e e

MALGORZATA LASKOWSKA
Krzysztof Marcynski SAC
Religious communication andthe media . . ... ... ... .. .. .. .. .. ... .. .. .. .....

DAMIAN GUZEK
Grazyna Osika
Personal identity in the era of digital communication technologies . . ... .............

EVELINA KRISTANOVA
Arkadiusz Kierys
Poland by Jasienica. Biography of publicist . . .. ....... ... .. .. ... .. .. .. .. ... ..

EWELINA DZIWAK

Magdalena Szpunar

New—old medium. Internet between creating new models of communication

and reproduction of mass communication patterns . . . .. ...............uieiea..

RAFAL HABIELSKI
Lechostaw Gawlikowski
Employees of Radio Free Europe. Ordinary and extraordinary biographies . . .........



Tozsamosc¢ nauk o mediach

Identity of media studies






Komunikowanie globalne — rewizja

pojecial

K omunikowanie globalne, zarowno w na-
uce o mediach, jak i w stosunkach mig-
dzynarodowych, nalezy do licznej grupy pojec
niejednoznacznych i niedodefiniowanych. Tym-
czasem warto si¢ nad nim zastanowi¢, bo weszto
juz ono do stownika nauk spotecznych, mimo ze
jak wskaze ponizej, autorzy zajmujacy si¢ mie-
dzynarodowym przeptywem informacji niezbyt
czesto si¢ do niego odwotuja. Potrzeba redefini-
cji komunikowania globalnego wynika z dazenia
do jego lepszego zrozumienia. Brak jednoznacz-
nych definicji wynika m.in. z duzego zakresu
zjawisk, jakie si¢ za jego pomoca opisuje.
Redefinicja to takze préba podsumowania
ponad dwudziestoletniego juz wptywu interne-
tu na przeptyw informacji na §wiecie i zderze-
nia optymistycznych prognoz jego znaczenia
dla komunikacji publicznej z rzeczywistoscia
po 2001 r., kojarzaca si¢ z ograniczaniem swo-
body wymiany informacji w skali globalnej. Ta
cezura poczatkowa zostala wyznaczona przez
atak na World Trade Center, jego zamierzong
medialnos$¢ i fakt, ze skutkiem tego ataku byto
odrodzenie wielu form komunikowania mig-
dzynarodowego, w tym powstanie rozglosni
radiowych i telewizyjnych nadajacych za gra-
nice, ktore miaty stuzy¢ jako narzedzia migk-
kiej sity w czasie, gdy prowadzono ,,globalna
wojng z terrorem”. Po 2001 r. te same nosni-
ki informacji, ktére miaty zapewni¢ ludzkosci

niespotykana dotad wolnos¢ stowa i1 pozyski-
wania informacji, stwarzajac nowe wigzi spo-
teczne, zostaly zastosowane do kontrolowania
1 ograniczania swobod tych obywateli. Sa przy
tym z wielkim powodzeniem wykorzystywane
przez armie. Sprzyjaja zacieraniu granic mi¢dzy
wojna a pokojem, staja si¢ istotnym narze¢dziem
wojen hybrydowych. A jednoczes$nie konflik-
ty ostatniego okresu pokazaly wielki renesans
telewizji w migdzynarodowej komunikacji.
Wojna na Ukrainie w 2014 r. ponownie uzmy-
stowita jej znaczenie w propagandzie panstw.
Celem tego artykutu jest zrewidowanie dotych-
czasowego rozumienia komunikacji globalne;j,
po wzigciu pod uwage zmian technologicznych
i politycznych po 2001 roku.

Globalna sie¢

Globalny przepltyw przekazéw ma dzi$ struk-
turg sieci, w ktdrej panstwa i ich rzady pehnia
role weztow 1 ktora potencjalnie taczy ze soba
(dzigki technologii cyfrowej) mieszkancéw ca-
fego globu. Rzady nie maja penej kontroli nad
przekazami i ich przeptywem. W komunikowa-
niu globalnym, ze wzgledu na takie technologie
jak przekaz satelitarny oraz nadawanie online,
granice administracyjne panstw majg mniejsze
znaczenie niz w klasycznym komunikowaniu
migdzynarodowym, ktorego gtéwna cecha jest
przeptyw przekazow migdzy spotecznosciami

! Badania zostaly sfinansowane w czg¢$ci z grantu Narodowego Centrum Nauki nr 2013/11/B/HS5/03904.



podzielonymi tymi granicami. Komunikowanie
globalne, mimo sieciowej struktury, nie elimi-
nuje jednak nierdwnosci, typowych takze dla
komunikowania migdzynarodowego. Nadal
wynikajg one z nierdbwnego rozwoju infrastruk-
tury, ktéry manifestuje si¢ w matym dostepie do
telewizji 1 internetu w wielu czg$ciach $wiata;
z analfabetyzmu; niskiego poziomu rozwoju
gospodarczego, ale takze z przyczyn politycz-
nych zwigzanych z mi¢dzynarodowymi rolami
pelnionymi przez panstwa — wezty — ktore pro-
wadza m.in. do politycznych ograniczen swo-
body nadawania i odbioru przekazéw. W komu-
nikowaniu globalnym nadal dominuja panstwa
Poénocy, ale jego cecha jest doprowadzenie do
zmniejszenia tej dominacji. Obok panstw i rza-
doéw aktorami komunikowania globalnego sa
koncerny medialne i media o §wiatowym zasig-
gu, jak News Corporation, Time Warner, Face-
book i Google, a takze BBC World, CNN, Al
Dzazira. Ich pozycja rowniez moze by¢ zwia-
zana z konkretnym panstwem lub tez moga
one by¢ postrzegane jako reprezentanci bogatej
Poélnocy — oprocz Al Dzaziry — dzierzacej cia-
gle jeszcze wladz¢ symboliczna w skali global-
nej. W komunikowaniu globalnym zmienia si¢
— w poréwnaniu z komunikowaniem mig¢dzy-
narodowym — pojgcie aktora komunikowania
politycznego. W strukturze sieciowej panstwa
nie s3 bowiem wylacznymi aktorami. Niezwy-
kle istotne znaczenie ma komunikowanie za
pomoca kultury popularnej, a dawni bierni od-
biorcy propagandy zagranicznej staja si¢ uzyt-
kownikami — jednoczesnie nadawcami i od-
biorcami przekazoéw — zgodnie z ideg mass self
communication Manuela Castellsa®. Nastepuje
wigc zmiana modelu z transmisyjnego, dobrze
oddajacego hierarchiczng struktur¢ komuniko-
wania mi¢dzynarodowego, na model sieciowy
uwzgledniajacy strukture sieci i pojawienie si¢
nowych aktorow — wezitow.

Beata Ociepka

Mimo ze media spolecznos$ciowe i nosni-
ki mobilne daja podstawy do rozwoju siecio-
wej struktury komunikowania globalnego, nie
oznacza to, Ze ta sie¢ jest powszechna. Procesy
wykluczenia z komunikowania globalnego funk-
cjonuja nadal. Biorac pod uwagg te jednoczesnie
zachodzace zjawiska, mozna wigc powiedziec,
ze procesy typowe dla komunikowania migdzy-
narodowego i globalnego odbywaja si¢ réwno-
legle, w réznych czgéciach $§wiata. Komuniko-
wanie globalne mozna jednak w odniesieniu do
panstw wysoko rozwinigtych uznac za paradyg-
mat nastgpujacy po komunikowaniu mi¢dzyna-
rodowym, nawet przy zalozeniu, ze nie jest ono
geograficznie powszechne. Mimo sieciowego
charakteru komunikowania globalnego narastaja
zjawiska ,,wylaczania” calych systemow narodo-
wych z globalnej ekologii mediéw: z przyczyn
politycznych, za pomoca cenzury, z czgstym uza-
sadnieniem opierajacym si¢ na zagrozeniu im-
perializmem kulturowym. Cezura stal si¢ takze
11 wrzesnia 2001 — ,,globalna wojna z terrorem”
zakonczyla er¢ idealistycznej swobody internetu.
Ograniczenia dostgpu, jak w Chinach, staly si¢
narzedziem reziméw autorytarnych, wykluczaja-
cym obywateli wielu panstw §wiata z globalne;j
sieci. Osobng kwestia stata si¢ kontrola firm, jak
Google, nad jej zawartoscia.

Skupienie si¢ na znaczeniu internetu i me-
diéw spotecznosciowych oraz nowej roli tele-
wizji w redefinicji komunikowania globalnego
wskazuje, ze ta proba podsumowania zachodza-
cych zmian opiera si¢ gtdéwnie na funkcjonowa-
niu spoteczenstw rozwinigtych i zamoznych na
tyle, ze poziom zycia pozwala obywatelom na
korzystanie z radia i telewizji, rowniez dzigki
nadawaniu online. Telewizja nie jest dominuja-
cym s$rodkiem komunikacji politycznej w Afry-
ce. Rozwdj telefonii komoérkowej na tym kon-
tynencie wskazuje jednak, ze jego mieszkancy
moga uzyskac szybki dostep do przekazow glo-

2 M. Castells, Communication power, Oxford 2011; wydanie polskie: Wladza i komunikowanie, Warszawa 2013.
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balnych — w tym do przekazéw telewizyjnych
w wersji mobilnej — dzigki telefonom komérko-
wym i dostgpowi WiFi do internetu. Telewizja
nie jest tez dominujacym srodkiem komunikacji
politycznej w niektérych grupach wiekowych
w krajach rozwinigtych.

Dostep i korzystanie z infrastruktury sa wigc
zréznicowane — jak w historii — pod wzgledem
geograficznym, ale takze pokoleniowym, ktére
nie naktada si¢ na réznice wynikajace z miejsca
zamieszkania. W komunikowaniu globalnym
lokalno$¢ zmienia znaczenie.

Definicje
Przez globalnos¢ komunikowania rozumiem
dostepnos¢ infrastruktury, powszechnosc korzy-
stania ze srodkow komunikowania, bez wzgle-
du na miejsce pobytu, oraz dekodowalnosé, bez
wzgledu na kontekst kulturowy.
Komunikowanie globalne petryfikuje nie-
rownosci. Krajobrazy medialne komunikowa-
nia globalnego sa bowiem zrdéznicowane nie
tylko pod wzgledem technologicznym (dostgpu
do mediow 1 medidw dominujacych), ale i pod
wzgledem tresci. Jest ono powszechne w od-
niesieniu do elit — politycznych, gospodarczych
i kulturalnych — gdyz w skali calego $wiata
mogg one w podobnym stopniu wiaczaé si¢
w obieg informacji, zwlaszcza przy zalozeniu,
ze postuguja si¢ jezykiem angielskim. Przykta-
dem takiej globalnej sieci komunikacji elit jest
Twitter. Raporty Burson-Marsteller’, po$wig-
cone wykorzystaniu Twittera przez premierow
i prezydentéw na Swiecie, wskazuja, ze stat si¢
on istotnym kanatem komunikacji liderow po-
litycznych z wyborcami, ale takze pomigdzy
cztonkami elit politycznych w wymiarze glo-
balnym. Z raportéw Twiplomacy wynika takze,

ze najbardziej popularni na Twitterze politycy,
jak Barack Obama (2016), jesli reprezentuja
mocarstwa, to sa znacznie mniej sktonni do
utrzymywania symetrycznych kontaktow z in-
nymi przywddcami. Jednoczesnie Twitter jest
niezwykle popularnym narzedziem przekazow
kultury popularnej. To wiasnie te ostatnie sa
najblizej globalnej dostepnosci i dekodowal-
nosci, a nie przekazy komunikacji polityczne;j.
Wynika to z preferencji wigkszosci uczestni-
kow komunikowania globalnego, ktorych taczy
brak zainteresowania polityka. W komuniko-
waniu globalnym przekazy, aby dotrze¢ do jak
najwigkszej liczby odbiorcéw, réznicuje sig,
biorac pod uwage ich oczekiwania. Ten pro-
ces wyjasniat Pablo J. Boczkowski, gdy zwro-
cit uwage, ze media juz nie koncentruja si¢ na
dziennikarzach, ale na odbiorcach (,,from jour-
nalist centred to audience centred media”)*. In-
grid Volkmer postrzega taka nowg publicznosé
jako ,,uwolniong” (disembeded)’.

Jedna z najprostszych definicji komuniko-
wania globalnego jest stwierdzenie, ze jest to
przeptyw informacji lub przekazéw w skali ca-
fego $wiata. Cecha tego komunikowania nie jest
juz wigc przekraczanie granic panstw, ale prze-
ptyw mimo nich. W komunikowaniu globalnym
ich znaczenie maleje. Elementami jego struktu-
ry, co pojawia si¢ w wielu interpretacjach, jak
u Castellsa, sg sieciowos$¢ i horyzontalno$é,
w przeciwienstwie do hierarchicznej werty-
kalnosci komunikowania migdzynarodowego.
Funkcjonowanie sieci globalnych mediéw nie
oznacza jednak, ze mamy do czynienia z ko-
munikowaniem globalnym, poniewaz ten jeden
element nie wystarcza, aby méwi¢ o ukonsty-
tuowaniu si¢ komunikowania globalnego jako
modelu przeptywu przekazéw na swiecie.

* Twiplomacy, www.twiplomacy.com [dostgp: 30.07.2016].
4 P. Boczkowski, Digitizing the news. Innovation in online newspapers, Boston 2004, s. 10.
5> 1. Volkmer, The global public sphere. Public communication in the age of reflective interdependence, Cam-

bridge 2014, s. 10.



W latach 90. XX w. w literaturze panowat
dos¢ duzy optymizm w ocenie perspektyw roz-
woju spotecznego na §wiecie jako skutku poja-
wienia si¢ globalnych mediow. Niektorzy auto-
rzy przewidywali szybkie powstanie ponadna-
rodowej sfery publicznej (Jiirgen Habermas),
poglebienie globalizacji kultury i wystapienie
hiperdeterytorializacji, pojmowanych jako zja-
wisk pozytywnych®. Jak wskazat James Curran
w Misunderstanding the Internet’, szczegdlnie
wiele uwagi poswigcano rozwojowi internetu,
oczekujac, ze wesprze on ,,globalizacj¢ kultury”
i,hiperdeterytorializacj¢”, albo ,,denacjonaliza-
cj¢ infrastruktury komunikowania”, co wedtug
Nancy Fraser miato doprowadzi¢ do uksztatto-
wania si¢ ,transnarodowej etyki”, ,,globalnych
norm zycia publicznego” i ,,mi¢dzynarodowe;j
opinii publicznej®. Arjun Appadurai przewi-
dywat w 1996 r. rychle powstanie ,,postnaro-
dowego imaginarium”, jako nastgpstwa kryzy-
su panstwa narodowego, ktory byl dodatkowa
zmienng w obserwowanych procesach’.

Przeglad literatury ostatnich lat, po$wig-
conej komunikowaniu globalnemu lub przed-
stawiajacej procesy komunikowania w global-
nym kontekscie, nie przynosi wielu nowych
prob zdefiniowania tego zjawiska. Pojawia sig¢
natomiast idea globalizacji komunikowania,
komunikowania w okresie globalizacji, global-
nych mediow, globalnego systemu informacji
oraz globalnego systemu mediow (globalnego

Beata Ociepka

systemu medialnego)'°. Nadal spotyka si¢ opty-
mistyczne interpretacje obserwowanych zmian,
jak u Nathana Gardelsa i Mike’a Medavoy’a,
ktérzy za Habermasem wprowadzili pojgcie
globalnej przestrzeni publicznej”. Jest ona
»nowg przestrzenig wladzy, gdzie konkurujg
wizerunki i dyskutuje si¢ koncepcje; jest miej-
scem gdzie zdobywa si¢ i traci serca i umysty,
i gdzie trwaja procesy legitymizacji. To sfera
starcia i fuzji, gdzie wykuwa si¢ kosmopoli-
tyczna wspdlnota XXI wieku”!. Po 2011 takie
optymistyczne wizje sg coraz rzadsze.

Miriam Meckel z perspektywy 2001 r. roz-
poczeta rozwazania nad komunikacja i glo-
balizacja, przyjmujac, ze globalizacja to ko-
munikacja, 1 nie definiujac komunikowania
globalnego, ani nawet nie wprowadzajac tego
pojecia'?. Uzywa przy tym okreSlenia ,,globalna
komunikacja medialna” i ,,globalne dziennikar-
stwo”"3. Na przetomie tysigcleci wigcej uwagi
niz pojecie globalnej komunikacji przyciagaly
takie sformutowania jak ,,globalny system me-
diow™'4, | globalna polityka medialna”. W pu-
blikacji pod redakcja Thomasa L. McPhaila
z 2010 r., pod tytutem Global communication.
Stakeholders and trends, jest we wprowadzeniu
mowa o komunikowaniu mig¢dzynarodowym,
a autorzy nie podejmuja proby zdefiniowa-
nia komunikowania globalnego'>. W wydanej
w 2012 r. ksiazce The handbook of global me-
dia research takze nie uzywa si¢ tego pojgcia.

¢ J. Stratton, Cyberspace and the globalization of culture [w:] Internet culture, red. D. Porter, New York 1997,

s. 258.

7 J. Curran, Reinterpreting the Internet [w:] J. Curran, N. Fenton, D. Freedman, Misunderstanding the Internet,

London—New York 2012, s. 8.

8 N. Fraser, Transnationalizing the public sphere, “Theory, Culture and Society” Vol. 24 (2007), nr 4, s. 7-30.

° A. Appadurai, Nowoczesnosé bez granic. Kulturowe wymiary globalizacji, Krakow 2005.

10°.C.J. Hamelink, Global communication, London 2015, s. 6.

'N. Gardels, M. Medavoy, American idol after Iraq. Competing for hearts and minds in the global media age,

Oxford 2009, s. 1.

12 M. Meckel, Die globale Agenda. Kommunikation und Globalisierung, Wiesbaden 2001, s. 19 i nast.

13 Tamze, s. 147.

14 D. Winseck, The WTO, emerging policy regimes and the political economy of transnational communications.
[w:] M. Raboy, Global media policy in the new Millenium, Luton 2002, ss. 19, 23.
15 Global communication. Theories, stakeholders and trends, red. T.L. McPhail, Oxford 2010, s. 3 i nast.
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Zamiast tego Volkmer identyfikuje w dziedzi-
nie ,,zglobalizowanej komunikacji” (globalized
communication) sze$¢ nurtdéw, ktdre odpowia-
daja na zmiany w komunikacji na swiecie. Zali-
cza do nich paradygmat geopolityczny, ktérego
przedstawiciele badaja zjawiska migkkiej sity
i dyplomacji publicznej; paradygmat ekonomii
politycznej; trzeci okresla jako ,.transnarodowe
sfery konfliktu”; nastgpny to ,transnarodowe
rozszerzenia mediow” (transnational media
extensions — odnosi si¢ gtéwnie do badan nad
transnacjonalizacja przekazow politycznych
dzigki telewizji satelitarnej); piaty, ,.translo-
kalny”, wytonit si¢ z badan nad kulturami hy-
brydowymi i modalnymi; szosty skupia sig¢
na regionalnych sieciach rozumianych jako
regiony $wiata'®. Badaczka zwraca uwage, ze
nauka o mediach i komunikowaniu do$¢ pdzno
— w poréwnaniu m.in. z politologia i socjologia
— reaguje na zwiazki miedzy globalizacja a ko-
munikowaniem mig¢dzynarodowym. Ta sama
autorka w publikacji z 2014 r. (The global pu-
blic sphere) ponownie uzywa okreslenia ,,zglo-
balizowana komunikacja”, ale koncentruje si¢
na globalnej komunikacji publicznej, w ktorej
jednostki i organizacje komunikuja si¢ ze soba
przez ,,platformy”, ktérymi sa zaréwno klasycz-
ne media, jak i media spotecznosciowe. Volk-
mer proponuje spojrzenie na ,,zglobalizowana
komunikacj¢” jako juz nie makrostruktury sieci
opisane przez Castellsa na przetomie XX 1 XXI
wieku, ale sieci mikro-, ktérych ,,wezly sa usy-
tuowane w uniwersum subiektywnych, sperso-
nalizowanych struktur sieciowych, taczacych
jednostki we wszystkich regionach $wiata”!”.
Te sieci nie funkcjonuja w opozycji do mediow
masowych, ani tez media masowe nie sa ich

weztami: taka rol¢ petnia jednostki, niezaleznie
od tego, z jakich platform przekazywania infor-
macji korzystaja. Zgodnie z tym podejsciem,
nawigzujacym do klasycznego Habermasow-
skiego rozumienia sfery publicznej (Volkmer
podkresla znaczenie tradycji Habermasowskiej
w swych badaniach), globalna sfera publiczna
tworzy si¢ na poziomie subiektywnych mikro-
sieci, w ktorych jednostki sa polaczone zainte-
resowaniami lub wspdlnymi interesami, nieza-
leznie od tego, w jakich panstwach zyja, czy do
jakich narodow si¢ przypisuja.

Cees J. Hamelink w wydanym w 2015 .
podreczniku pt. Global communication uznaje
okreslenie ,,globalna” w potaczeniu z ,.komuni-
kacja” raczej za obietnicg, niz za opis rzeczy-
wistosci. Globalna komunikacja wedlug tego
autora sugeruje ,,istnienie spoleczenstwa glo-
balnego, w ktérym uczestniczg i sa tak samo
wazni wszyscy mieszkancy Ziemi”'. Idac tro-
pem Nicka Couldry’ego, Hamelink proponuje,
aby komunikowanie globalne pojmowaé jako
»translokalng praktyke komunikacyjna” i ba-
daé, jak ta ,,praktyka” wchodzi w relacje z go-
spodarka, polityka i kultura'®. W obu ostatnich
przypadkach wyraznie rysuje si¢ trend do defi-
niowania komunikowania globalnego (zgloba-
lizowanego) jak procesu spotecznego. Translo-
kalnosci poswigcaja uwage takze inni autorzy,
jak Marwan Kraidy i Patrick D. Murphy, ktorzy
na przyktadzie globalnych formatow telewizyj-
nych, jak Big Brother, wskazali na skutki bada-
nia nie tylko ich zwiazkoéw z pierwotng wersja,
na podstawie ktorej powstata ,,biblia” formatu,
ale takze na istotnos¢ studiow poréwnawczych
migdzy ich lokalnymi wersjami. Takie podejscie
nazywaja ,.translokalnym”?. Powyzsze ujecia

16 1. Volkmer, Introduction [w:] The handbook of global media research, red. 1. Volkmer, Oxford 2012, s. 2-3.

17 Taz, The global public sphere, s. 4 1 nast.

18 C.J. Hamelink, Global communication, dz. cyt., s. 3.

19 Tamze, s. 42.

2 M.M. Kraidy, P.D. Murphy, Shifting Geertz. Toward a theory of translocalism in global communication studies,

“Communication Theory”, Vol. 18 (2008), nr 3, s. 348-349.



sygnalizuja, ze w komunikowaniu globalnym
pojecie globalnej publicznosci, wywodzace si¢
z badan nad komunikowaniem masowym, moze
zosta¢ zastapione Volkmerowskimi mikrospo-
feczno$ciami, o charakterze zdelokalizowanym.
Globalna sfera publiczna rozwija si¢ wigc przez
wewnetrzne zroznicowanie, jak Luhmanowskie
subsystemy. Platformy, z ktorych te mikrosieci
korzystaja, pozwalaja im jednak na stata komu-
nikacj¢ migdzy soba.

Komunikowanie globalne z perspek-
tywy paradygmatu geopolitycznego
Poniewaz reprezentuj¢ nurt badan nazwany
przez Volkmer geopolitycznym, skupionym na
zjawiskach migkkiej sity i dyplomacji publicz-
nej, przedstawi¢ wnioski z moich badan nad
tymi zjawiskami dla pojmowania komunikowa-
nia globalnego. Badania byly skupione na Pol-
sce i jej dazeniu do uzyskania pozycji panstwa
$redniej rangi w polityce europejskiej po 2004 r.
za pomocg narzgdzi migkkiej sity i w oparciu
0 zasoby tejze, wobec ograniczonych zasobow
twardych, zarowno militarnych, jak i ekono-
micznych. Kraje srednie czg¢sto siggaja po migk-
ka site, aby poprawi¢ swojq miedzynarodowa
pozycje. W komunikowaniu globalnym sa nie-
mal niewidoczne, dlatego ich dzialania sa skie-
rowane na pozyskanie tejze widocznosci. W tym
celu wprowadzaja do polityki zagranicznej takie
narzedzia, jak ksztattowanie marki kraju, skupio-
nej na wizerunku i postrzeganiu za granica, oraz
dyplomacj¢ publiczna, w ktdrej pozyskuje si¢ in-
teresariuszy dla budowania dtugotrwatych rela-
cji. Poniewaz panstwa $redniej rangi zwykle nie
sa w stanie wplywaé na miedzynarodowy prze-
plyw informacji przy wykorzystaniu wlasnych

Beata Ociepka

medidéw (nadajacych w jezykach szerszej komu-
nikacji za granicg), wiec kieruja swoje przekazy
do medidéw globalnych lub znaczacych mediéw
regionalnych, przyciagajac ich uwagg.
Postrzeganie miedzynarodowe i widocznosé
panstw staly si¢ istotnymi kategoriami badaw-
czymi, gdyz media koncentruja si¢ w ramach
komunikowania globalnego tylko na niektérych
regionach $wiata, przede wszystkim na Stanach
Zjednoczonych 1 mocarstwach regionalnych
w Europie oraz na punktach zapalnych, jak np.
po 2011 r. — na krajach Arabskiej Wiosny, po-
tem Syrii, Iraku i Ukrainie. Polska, razem z cala
Europa Srodkowg i Wschodnia, nie nalezy do
regionow dostrzeganych w komunikowaniu
globalnym?', co jeszcze poglebia problem bra-
ku widoczno$ci w stosunkach migdzynarodo-
wych. Informacje ptynace z tego regionu maja
niska wartos¢ dla medidw, gdyz kraje, z ktérych
pochodza, nie sa postrzegane jako wpltywowe
i widoczne w systemie mig¢dzynarodowym. Pro-
wadzi to do efektu blednego kota — kraj o stabej
pozycji miedzynarodowej nie bedzie jej w stanie
poprawié przez media, gdyz rzadko jest w stanie
przyciagnac ich uwagg. Te zjawiska byly badane
przez politologdw i medioznawcdw co najmniej
od lat 60. XX wieku®>. Wyjasnia je koncepcja
wartosci informacyjnej wydarzen, w ktorej jed-
ng ze zmiennych niezaleznych jest miejsce po-
chodzenia wiadomosci. Jak wskazuje Winfried
Schulz, w przypadku Polski to pochodzenie wia-
domosci dziata na niekorzy$¢ widocznosci kraju
w mediach globalnych. Sita przyciagania uwagi
medidw (jeden z wymiaréw migkkiej sity) we-
dhug Schulza zalezy od migdzynarodowej pozy-
cji kraju, ale takze od poczucia bliskosci geogra-
ficznej, kulturowej i politycznej?. Polska moze

2I'W. Schulz, Politische Kommunikation. Theoretische Ansditze und Ergebnisse empirischer Forschung, Wies-

baden 2008, s. 71.

22 Koncepcja informacyjnej warto$ci wydarzen byta rozwijana m.in. przez J. Galtunga i M.H. Ruge w latach 60.
ub. wieku na przykladzie prasy. Jej aktualizacje wlaczyly do analizy media elektroniczne. Patrz szerzej: J. Galtung,
M.H. Ruge, The structure of foreign news [w:] Media sociology, red. J. Tunstall, London 1970, s. 259-300.

3'W. Schulz, Politische Kommunikation..., dz. cyt., s. 90.



Komunikowanie globalne — rewizja pojecia

przyciaga¢ wicksza uwage mediow w krajach
sasiedzkich, sprawujac w nich rolg¢ informacyj-
nego sasiada, nie pelni natomiast roli regional-
nego centrum informacyjnego.

W pierwszych pigtnastu latach XXI w. coraz
wigcej uwagi poswigcano wydarzeniom w krajach
grupy BRICS. Rosja, Indie i Chiny zajmuja przy
tym dos¢ stabilng pozycje w globalnym przepty-
wie informacji, dzigki swoim twardym zasobom
i wplywowi na sytuacj¢ na $wiecie. W 2015 .
panstwa BRICS zorganizowaly swdj pierwszy
szczyt medialny, na ktérym zdecydowano o Sci-
Slejszej wspotpracy medidéw tych krajow, m.in. po
to, aby wplywac¢ na globalny przeplyw informacji.
W takich dziataniach pobrzmiewa echo dyskusji
nad wolnosciag przeptywu informacji na $wiecie
i metodami jego regulacji. Tradycyjnie w bada-
niach nad komunikowaniem globalnym silny byt
nurt skupiajacy si¢ na inicjatywie Nowego Mie-
dzynarodowego Ladu Informacyjnego i Komuni-
kacyjnego (New World Information and Commu-
nication Order, NWICO), do 1989 r. wspierajacej
panstwa rozwijajace si¢ w dzialaniach na rzecz
przetamania informacyjnej dominacji bogatej Pot-
nocy. W epoce internetu platforma dyskusji nad
Swiatowym przeplywem informacji stal si¢ szczyt
spoteczenstwa informacyjnego (World Summit on
the Information Society, WSIS), ktory w dwdch
turach, w 2003 r. w Genewie 1 2005 r. w Tunisie,
debatowat nad metodami przeciwdzialania proce-
som cyfrowego wykluczenia. O ile jednak NWI-
CO koncentrowat si¢ na wykluczeniu panstw i re-
gionow $wiata z obiegu informacji, o tyle WSIS
bardziej skupia si¢ na prawach jednostki w komu-
nikowaniu globalnym.

Jak wida¢ z tego wprowadzenia, nurt geo-
polityczny w badaniach nad komunikowaniem
globalnym nadal uwzglgdnia wplyw zmien-

nych politycznych i ekonomicznych na pozycje
panstw w przeptywie informacji na $wiecie.
Przy czym idea utraty znaczenia przez granice
narodowe wynika z tradycji medioznawstwa
zachodnioeuropejskiego 1 amerykanskiego,
co nie sprawdza si¢ juz poza tymi obszarami
— na wschodzie Europy. Mimo ze w tym nur-
cie napigcie migdzy tym, co globalne i lokal-
ne — jako jeden z gltéwnych probleméw badan
nad komunikowaniem globalnym — nie jest
kwestig pierwszoplanowa, to jednak znajduje
odzwierciedlenie m.in. w badaniach nad uwa-
runkowaniami rozwoju globalnych mediow.
Wspolnym trendem na §wiecie jest ich komer-
cjalizacja, urynkowienie, a nawet do pewnego
stopnia liberalizacja rynkdéw, ale to nie oznacza
takich samych efektow dla zawartosci medidw,
zwlaszcza w relacji do tozsamosci kulturowe;j
i narodowej. Michael Curtin idzie tym tropem,
opisujac i wyjasniajac niepowodzenie Ruperta
Murdocha i jego firmy News Corporation przy
budowie chinskiej TV Phoenix**. Na nowo tez
nalezatoby si¢ zastanowié nad integrujaca — dla
narodowej kultury — rola mediéw, biorac pod
uwagg ich rosnace zréznicowanie i specjaliza-
cje, czyli przejscie — wedtug Wayne Wanty — od
medioéw dla elit, przez media masowe, do wy-
specjalizowanych® (jak w mass self communi-
cation Castellsa).

Telewizja: stare nowe medium
komunikowania globalnego

W nurcie geopolitycznym panstwo jest nadal
uwzgledniane jako znaczacy aktor komuniko-
wania globalnego, m.in. ze wzgledu na zaan-
gazowanie w nadawanie za granicg¢ w ramach
zmediatyzowanej dyplomacji publicznej. To
zjawisko zilustruje¢ na przyktadzie rozwoju glo-

2 M. Curtin, Murdoch's dilemma, or ,, What's the price of TV in China”?, “Media, Culture & Society”, Vol. 27

(2005), nr 2, s. 157.

3 'W. Wanta, Fox News and the polarization of attitudes in the U.S., “Central European Journal of Communica-

tion”, Vol. 1 (2008), nr 1, s. 111-121.



balnych i regionalnych telewizji sponsorowa-
nych przez rzady po 2001 roku.

Skupianie si¢ medidw, nazywanych glo-
balnymi, na okreslonych regionach przelamuja
telewizje, wraz z serwisami online, ktore maja
ogolnoswiatowy zasigg, ale takze lokalne jezy-
kowe wydania. Takim przyktadem jest Al Dza-
zira, ktéra w wersji arabskiej wywarta istotny
wplyw na ksztaltowanie si¢ arabskiej sfery
publicznej. Wplyw na agende mediéw przez
sposob pokazywania przez t¢ stacj¢ wydarzen
w $wiecie arabskim, m.in. Arabskiej Wiosny
w 2011 r., zyskal miano ,,efektu Al Dzaziry”.
Przypadek jest o tyle istotny dla dalszych rozwa-
zan, ze Al Dzazira jest tworem panstwa malego,
ale o powaznych zasobach sity ekonomiczne;.
Niewatpliwie $wiat nie dowiedziatby si¢ tak
wiele o wydarzeniach m.in. w Egipcie i Tune-
zji w 2011r., gdyby nie rozbudowana sie¢ biur
i liczni, stali korespondenci Al Dzaziry w tym
regionie (wersja angielska od 2006 r.). Stacja
zyskata rowniez uznanie, nadajac bezposrednio
z miejsc wydarzen, jak plac Tahrir w Kairze
w 2011 r., a nie z biur i hoteli, jak to robili ko-
respondenci BBC. Jej wiadomosci pochodzity
od samych uczestnikow wydarzen, o ktorych
stacja wiedziata dzigki mediom spoteczno-
sciowym, i przekazywata te informacje dale;.
Al Dzazira w wersji angielskiej jest postrzegana
jako medium odwracajace kierunek przeptywu
informacji z Pélnocy na Potudnie dominujacy
w globalnym komunikowaniu. Telewizja kon-
centruje si¢ bardziej na wiadomosciach z Po-
hudnia (chodzi tu o ,,Poludnie” w rozumieniu
Al Dzaziry)*. Panarabskiej telewizyjnej sfery
publicznej nie mozna jednak traktowac jako
monolitu. Jest ona zréznicowana zaréwno pod
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wzgledem wlasno$ci medidw (sa stacje pan-
stwowe i prywatne — w 2013 r. na ponad 1320
stacji 168 nalezato do panstw), jak i politycznie
1 kulturowo. Maja one zaré6wno charakter reli-
gijny (sunnickie i szyickie, ale takze chrzesci-
janskie), jak 1 swiecki. Najbardziej popularne
z nich nadaja laicki program uniwersalny?".

Podobny skutek, zmieniajacy globalny kra-
jobraz medialny, maja dziatania takich telewizji
jak rosyjska RT i chinska CCTYV, ale takze Tele
SUR w Ameryce Lacinskiej i iranska Press TV.
Lamia one monopol na nadawanie w skali glo-
balnej prywatnych stacji z USA i publicznych
z Wielkiej Brytanii. Skierowane sg do angloje-
zycznej (Tele Sur do hiszpansko- i portugalsko-
Jjezycznej) publicznosci na calym $wiecie, ktora
w badaniach okresla si¢ jako publicznosé¢ glo-
balna. W globalnym krajobrazie medialnym wy-
stgpuja wigc procesy wzrastania liczby mediow
0 znaczeniu globalnym i regionalno-j¢zykowym,
ktdre potencjalnie moga petnic rolg aktordw sto-
sunkow migdzynarodowych w wymiarze global-
nym. Samo powotanie do zycia stacji telewizyj-
nej lub platformy informacyjnej 24/7 w jezyku
angielskim nie zapewnia jednak ich twdrcom
lub wiascicielom wptywu na globalny przeptyw
informacji. Moga one bowiem znalez¢ si¢ w mo-
rzu medialnego ,,planktonu”?, bez wigkszego
znaczenia dla globalnych narracji i bez wpltywu
na migdzynarodowa agendg mediow.

Sposoéb korzystania z oferty globalnych te-
lewizji jest zlokalizowany, co wida¢ na skraj-
nych przyktadach w badaniach nad zrédtami
informacji mieszkancow Syrii w czasie wojny
z ISIS i Ukraincow w czasie konfliktu z Ro-
sja po 2014 r. Najwicksza popularno$é¢ w Sy-
rii zdobyly telewizje arabskie: Al Arabija®

2 T.U. Figenschou, A1 Jazzera and the global media landscape. The South is talking back, London 2014.
2E. Galal, Introduction [w:] Arab TV — Audiences. Negotiating religion and identity, red. E. Galal, Frankfurt am

Main 2014,s.91 16.

28 To pojecie czerpig ze Strategii paristwa Wojciecha Lamentowicza (Warszawa 2015), ktory rozréznia w syste-
mie globalnym ,,superpodmioty” i ,,mas¢ planktonowa”, migdzy ktdrymi rosnie asymetria (s. 59).
» Al Arabija to panarabska telewizja informacyjna nadajaca od 2003 r. z Dubaju, zwiazana z Saudyjczykami.
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(26% respondentéw) i Al Dzazira (16%). Ich
informacje byly weryfikowane w programach
BBC (4% respondentdw), France 24 (1,6%)
i rosyjskiej RT (1,2% respondentow)**. Motywy
poszukiwania informacji w globalnych mediach
sa zroznicowane i zalezne od sytuacji. W przy-
padku kryzysu widzowie deklaruja, ze si¢gaja
do zrédet informacji, z ktoérych na co dzien nie
korzystaja, aby uzyska¢ bardziej wywazony
obraz. O przewadze informacyjnej telewizji
w okresie konfliktow $wiadczy wojna toczaca
si¢ od 2014 r. na Ukrainie. Dla publicznosci na
Ukrainie i w Rosji jest ona gtéwnym zrédlem
wiadomosci i narzedziem propagandy wojenne;j
wszystkich zaangazowanych stron. Jednocze-
$nie jednak telewizje dziataja w tym konflikcie
jak platformy informacyjne, docierajac do od-
biorcow w skali globalnej przez swoje strony
internetowe, obecnos¢ na Facebooku i Twitte-
rze. Ukraina w czasie konfliktu od 2014 r. stata
si¢ przyktadem na to, jak kraj ogarnigty konflik-
tem musi w przyspieszonym tempie wiaczyc¢ si¢
do globalnego obiegu wiadomosci. Z Majdanu
bezposrednio nadawaly niezalezne interneto-
we stacje telewizyjne (jak Hromadskie), a rzad
Ukrainy powotat w lipcu 2014 r. angloj¢zyczna
stacj¢ UT. W tym czasie coraz wigksza popular-
no$¢ na swiecie zyskiwata rosyjska RT, ktora,
jak sama twierdzita, w Wielkiej Brytanii miata
w 2015 r. wigcej widzow niz Euronews i dzigki
temu rozpowszechniata rosyjska interpretacje
wydarzen na wschodzie Ukrainy.

Badania przeprowadzone po aneksji Krymu
dla amerykanskiej Rady Zarzadzajacej Media-
mi (Broadcasting Board of Governors, BBG)
pokazaly, ze zmienita ona zachowania odbior-
cze okolo jednej piatej mieszkancow Krymu
i ponad 10% mieszkancéw pozostatych czg¢sci
Ukrainy. Pierwszym powodem reorientacji byto

zakonczenie nadawania programo6w ukrainskich
na Krymie i rosyjskich w pozostatych czgsciach
Ukrainy. W efekcie sposrod mieszkancow Kry-
mu, ktorzy zmienili swoje zachowania odbior-
cze, ponad 70% zaczgto czesciej oglada¢ media
rosyjskie. Poza Krymem proces byt odwrotny —
prawie 70% czesciej korzystato z medidw ukra-
inskich. Natomiast z medidow zagranicznych
zaczgto czgsciej korzysta¢ 5,8% odbiorcdw na
Krymie, a w drugiej grupie respondentow ten
wzrost wyniost 6,2%. W tym przypadku kon-
flikt zbrojny nie wywotat wigc znaczacego za-
interesowania zagranicznymi mediami. Wynika
to jednak po czesci z czestego korzystania z in-
ternetu, ktory stat si¢ na Ukrainie — po telewizji,
a przed radiem i prasg — drugim zrédtem infor-
macji o polityce®..

Popularnosé¢ telewizji w wielu regionach
$wiata sprzyja jej wykorzystaniu przez rzady
panstw. Aby zapewni¢ temu medium globalny
zasigg, nowo tworzone stacje sa dostepne onli-
ne. Ma to znaczenie w przypadku, gdy w pan-
stwie, do ktérego sa kierowane przekazy, sa
ograniczenia dla odbioru stacji telewizyjnych
z zagranicy. Rzady, ktore nie sq w stanie inwe-
stowa¢ w telewizj¢ 1 radio nadajace program
24/7 w jezyku angielskim, aktywizuja si¢ w me-
diach spotecznosciowych (jak na Twitterze),
probujac wplywac na mikrosieci jako podstawe
globalnej sfery publiczne;.

Whioski z badan nad nowa dyplo-
macja publiczng dla definiowania
komunikowania globalnego

Badania nad nowa dyplomacja publiczna (NPD)
wskazuja jednak, ze i w tym nurcie komuniko-
wania globalnego sa uwzgledniane relacje ho-
ryzontalne, powstajace nie tylko dzieki obec-
nosci rzadéw w mediach spotecznosciowych,

30 Syria Audience Research, August 2014, Media in Cooperation and Transition, Berlin 2014, s. 25 i 27.
3L Contemporary media use in Ukraine, https://www.bbg.gov/wp-content/media/2014/06/Ukraine-research-

brief.pdf [dostgp: 30.05. 2016].



ale takze dzieki medialnej aktywnosci aktorow
niepanstwowych, w tym zaangazowanych grup
tematycznych (issue alliances) online. Wzrost
znaczenia aktorow niepanstwowych w stosun-
kach migdzynarodowych znalazt odzwiercie-
dlenie w rozwoju nowej dyplomacji publicz-
nej, w ktorej coraz wigcej uwagi poswieca si¢
formom relacyjnym, dialogowym. Zakladaja
one zaangazowanie obu stron — partneréw — na
rzecz osiaggania wspdlnych celéw. Wiele inicja-
tyw nowej dyplomacji publicznej jako cel po-
$redni wymienia ,,sieciowanie” (networking),
a wiec budowanie relacji miedzy aktorami pan-
stwowymi i niepanstwowymi, zagranicznymi
i wewnetrznymi (krajowymi) podczas realizacji
strategii dyplomacji publicznej. Jej cele — w po-
réwnaniu z era komunikowania mig¢dzynarodo-
wego — nie zmieniaja si¢ w sposob istotny. NDP
nadal wspomaga realizowanie interesow danego
panstwa w stosunkach miedzynarodowych przy
wykorzystaniu perswazji. Jej oddzialywanie
jednak, podobnie jak w symetrycznym modelu
public relations, powinno prowadzi¢ do powsta-
wania wzajemnie korzystnych relacji pomiedzy
uczestnikami tego procesu, nazywanymi obec-
nie interesariuszami. W NPD, rozumianej jako
sieci, rzady sa istotnymi weztami, ale taka role
moga takze petni¢ aktorzy niepanstwowi, w tym
organizacje pozarzadowe lub media komercyjne.
Nurt geopolityczny, mimo jego przywiazania do
hierarchicznej perspektywy makro, uwzglednia-
jac proces sieciowania, zaklada zmiang pozycji
panstwa w komunikowaniu globalnym z kontro-
Inej na koordynujaca.

Badania, ktére prowadzitam nad polskim
modelem dyplomacji publicznej wskazuja, ze
NPD w wersji sieciowej wystegpuje réwnolegle
z modelem transmisyjnym. W komunikowaniu
globalnym utrzymuja si¢ wigc zarowno asyme-
tryczne modele transmisji (reklama, promocja
panstwa za granica, ksztattowanie marki kraju,
nadawanie za granicg), jak réwniez powstaja
modele sieciowe (dyplomacja kulturalna, dy-
plomacja samorzadowa, dyplomacja obywa-
telska). W niektorych obszarach, jak np. zagra-

Beata Ociepka

niczna polityka historyczna, oba modele moga
wystgpowaé w tym samym czasie. Sieciowanie
w NDP zdaje si¢ przy tym potwierdzaé istot-
nos$¢ mikrosieci dla globalnej sfery publiczne;j
w ujeciu Volkmer. Rowniez w ujeciu NPD ko-
munikowanie globalne rozwija si¢ na pozio-
mie mikro-, a nie jedynie przez sponsorowane
przez rzad nadawanie za granicg. Dla rzadow
zastosowanie symetrycznej NPD oznacza wigc
wlaczanie si¢ w globalne mikrosieci i komu-
nikacj¢ zaangazowanych grup tematycznych.
Udziat w komunikacji na poziomie mediow
spoteczno$ciowych pozwala poswigci¢ wigcej
uwagi tresci i tworzeniu relacji z potencjalny-
mi interesariuszami. Ten proces pokazuje tak-
ze, ze NPD w ramach komunikacji globalnej
zmienia postrzeganie publicznosci przez rzady.
Wizja wielkich audytoriow, do ktérych kieruje
si¢ homogeniczne przekazy, odchodzi do prze-
sztosci. Wazne staje si¢ rozpoznanie preferencji
cztonkow mikrosieci 1 umiejetnos¢ wspotpracy
Z nimi.

Szczegbdlnym przypadkiem wielopoziomo-
wego procesu wlaczania w komunikowanie
globalne w NPD jest dyplomacja samorzadowa.
Badatam rozwdj tego obszaru na przyktadzie
Polski w latach 2004-2015. Wyniki tych ba-
dan wskazuja, ze sieciowanie w tym przypadku
bylo skuteczne, bo wsparte przez rosnace za-
angazowanie samorzadéw lokalnych w proces
nawigzywania migdzynarodowych kontaktow.
Dawne wertykalne relacje samorzadéw z MSZ
zostaty uzupetione przez horyzontalne zwiazki
miedzy samorzadami oraz potaczenia z instytu-
cjami rzadowymi, jak np. Polska Organizacja
Turystyczna (z jej oddziatami lokalnymi, regio-
nalnymi i zagranicznymi), ktora jest odpowie-
dzialna za promocj¢ turystyczng, w tym — za
ksztattowanie marki Polski, oraz z organizacja-
mi pozarzadowymi, jak np. Fundacja Rozwo-
ju Samorzadnosci Lokalnej. Sieciowanie byto
mozliwe dzigki zmianom w polskim prawie
zapoczatkowanym uchwaleniem Konstytucji
z 1997 r., ktéra zagwarantowata samorzadom
prawo wspdlpracy z partnerami zagranicznymi
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na poziomie lokalnym i regionalnym. Dzieki
temu powstaly silne relacje z interesariuszami
za granica, ktére zgodnie z powyzszymi rozwa-
zaniami nalezy nazwac translokalnymi. Siecio-
wej strukturze towarzyszyta ro6znorodnos¢ prze-
kazow wynikajaca ze zréznicowanej motywacji
do wspolpracy z partnerami za granicg i z MSZ.
Wiele polskich samorzadéw podejmowato taka
wspolprace z regionami, ktore zamieszkuje pol-
ska mniejszos¢, ale rownie wazne bylty moty-
wacje ekonomiczne lub che¢é¢ pozyskania know
how w zarzadzaniu gminami lub dzielenia si¢
taka wiedza, m.in. z partnerami w krajach Part-
nerstwa Wschodniego. Nie mniej istotne byly
dazenia do promocji turystycznej gmin i regio-
néw za granica.

Przypadek Polski, jako panstwa s$redniej
rangi, pokazuje natomiast, ze w obszarze zme-
diatyzowanej dyplomacji publicznej efekty
wlaczania w globalny przeplyw informacji sa
mniejsze. Dyplomacja publiczna Polski, w la-
tach 2004—2015 okresowo skupiona na asyme-
trycznym brandingu, miata za zadanie poprawic¢
widocznos¢ sredniego kraju potozonego w cen-
trum Europy. Jak to podkreslono wczesniej,
widocznos¢ stala si¢ istotng zmienng komuni-
kowania globalnego i dla rzadéw jest ona zna-
czaca wartoscia, ktora taczy si¢ m.in. z migdzy-
narodowym bezpieczenstwem panstwa. Takie
rozumienie widocznosci sygnalizuja m.in. pan-
stwa mate, jak sasiedzi Polski nad Baltykiem.

W badanym okresie Polska nie byta w stanie
stworzy¢ mediow, ktore funkcjonowatyby jako
regionalne europejskie media informacyjne, nie
wspominajac o mediach globalnych. W 2007 r.
powstata telewizja Bielsat nadajaca na Biatorus
w jezyku bialoruskim, w wigkszos$ci finanso-
wana przez MSZ i realizowana we wspotpracy
z nadawcg publicznym TVP SA, co nadato jej
status polskiego projektu nadawania za granicg.
Gléwna instytucja rzadowa polskiej dyplomacji
publicznej i kulturalnej — Departament Dyplo-
macji Publicznej i Kulturalnej (DDPiK) w MSZ
nie byta jednak odpowiedzialna za dziatalno$¢
tej telewizji. Mimo ze podstawowe rzadowe do-

kumenty, jak sformutowane w 2009 r. Kierunki
polskiej promocji do 2015, przypisywaly nada-
waniu za granic¢ istotne znaczenie w promo-
cji Polski, to nie znalazto to odzwierciedlenia
w dziataniach polskiej NPD. Bietsat byt w ba-
danym okresie przede wszystkim narze¢dziem
promowania demokracji na Biatorusi przez
zastgpowanie niezaleznych zrddet informacji
o polityce brakujacych w tym kraju. Departa-
ment Dyplomacji Publicznej i Kulturalnej ko-
ordynowat zas nadawanie Polskiego Radia dla
Zagranicy.

Braki wynikajace z pozycji panstwa sred-
niego, o ograniczonych zasobach i jezyku,
ktory nie pelni roli jezyka szerszej komunika-
cji, nadrabiano brandingowym nastawieniem
polskiej dyplomacji publicznej, a wigc jej silng
koncentracja na promocji (gospodarczej i tury-
stycznej) 1 ksztattowaniu marki kraju, a takze
na reklamie. Sa to formy jednostronne, poda-
jace, ktore jak si¢ wydaje byly preferowane
ze wzgledu na oczekiwanie szybkiego efektu.
Tymczasem w $rodowisku migdzynarodowym
dotarcie z takimi przekazami do szerszych pu-
blicznosci bylo trudne w okresie komunikowa-
nia masowego, a w dobie mass self communi-
cation skomplikowalo je jeszcze rozproszenie
i,,uwolnienie” publicznosci.

Badania nad NPD weryfikuja pojmowa-
nie komunikowania globalnego. Wskazuja
przede wszystkim, ze poszukiwane globalne;j
publiczno$ci, a wigc i globalnej opinii pu-
blicznej, to poszukiwanie $wigtego Graala.
Komunikowanie globalne to wielopoziomo-
wy proces wyréwnywania si¢ szans dostg-
pu do informacji o potencjalnie globalnym
zasiggu. Bariery dla osiagania tego zasiegu
nadal tkwia w kulturze, poczawszy od jezy-
ka komunikacji, a skonczywszy na uwarun-
kowaniach dekodowania przekazu. Przeciw-
stawienie sobie tego, co lokalne i globalne
przez funkcjonowanie mikrosieci zdaje si¢
mie¢ jednak mniejsze znaczenie, niz w kon-
cepcjach z optymistycznych lat 90. ubieglego
wieku. ,,Uwolnione” publiczno$ci nie musza



si¢ przemieszczaé, aby tworzy¢ nowe mikro-
sieci. Marwan M. Kraidy i Patrick D. Mur-
phy*? sugerowali, aby badania nad komuni-
kowaniem globalnym zaczynaé¢ od tego, co
lokalne. W ujeciu tego artykutu oznacza to
rozpoczynanie badan od tego, co dzieje si¢
w zdelokalizowanych mikrosieciach.

Beata Ociepka

Specyfika komunikowania globalnego jest
réwnolegle funkcjonowanie modeli transmisyj-
nych i sieciowych. Ograniczenia wolnosci inter-
netu na swiecie wskazuja, ze jego sieciowa czes$¢
mozna zredukowa¢. Brak swobody wypowiedzi,
obok zmiennych infrastrukturalnych, to najwigk-
sze bariery rozwoju komunikowania globalnego.

32 M.M. Kraidy, P.D. Murphy, Shifting Geertz..., dz. cyt., s. 351.
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Religine public relations —
zarzadzanie siecig eklezjotworczych

relacj 1 wiezi

uz od wielu lat zagadnienie mozliwosci wy-

korzystania komunikacyjnego potencjatu PR
w segmencie religijnym stanowi immanentna
cze$S¢ dyskursu zataczajacego coraz szersze kre-
gi. Obejmuje on zaré6wno nauki teologiczne, jak
i $wieckie i jest zogniskowany na ewangelizacyj-
nej i duszpasterskiej dziatalnosci Kosciota. W jego
ramach pojawiaja si¢ réznorodne wzajemnie do-
pehiajace si¢ koncepcje coraz bardziej efektyw-
nego wykorzystania instrumentarium PR w za-
rzadzaniu procesami komunikacji eklezjalne;.

Nowe opracowania naukowe i badania od-
staniajg kolejne aspekty zlozonego procesu
wzajemnego dostosowania natury i specyfiki
instytucji koscielnych do istoty public relations
oraz swoistosci charakteryzujacych je form
przekazu. W $wietle zarysowujacego si¢ obrazu
wzajemnych powigzan mozna przewidywac, ze
w najblizszym czasie faktem stanie si¢ zaistnie-
nie religijnych PR. Analogicznie, jak juz si¢ to
dokonalo w segmentach politycznym czy kul-
turowym, gdzie konsekwentna adaptacja regut
i zasad PR zrodzita polityczne oraz kulturalne
PR. Dlatego celem niniejszego opracowania
jest uwydatnienie tych aspektéw obecnej fazy
wzajemnych powiazan obydwu badanych in-
stytucji, ktore potwierdzaja mozliwos¢ zaistnie-

nia fenomenu religijnych public relations. Jak
rowniez wskazanie na sposobnos¢ tworczego
wykorzystania nowych mozliwosci wykreowa-
nych przez harmonijne wpisanie PR w komu-
nikacyjna dzialalno$¢ eklezjalng. W zwiazku
z tym kompleksowa rzeczywistos¢ instytucji
Kosciota katolickiego stanie si¢ przedmiotem
badan w perspektywie szeroko pojetej nauki
o komunikacji. Bedzie ona postrzegana jako
wypadkowa formalnych i nieformalnych relacji
i wiezi zawigzywanych na wzor sieci. Charak-
teryzuja si¢ one podwdjnym uwarunkowaniem
i po pierwsze, powstaja w wyniku doglebnej
afirmacji wartosci i norm transcendentnej war-
stwy religii. Ta afirmacja jest docelowo nasta-
wiona na wypracowanie konkretnych dyrektyw
okreslajacych specyfike wzajemnych uktadéw
i odniesien pomiedzy cztonkami koScielnej
wspolnoty (analizy o charakterze teologicz-
nym). Po drugie sie¢ rzeczonych powiazan jest
zawigzywana w ramach migdzyludzkich kon-
taktow posiadajacych osobisty, bliski, a nawet
intymny charakter. Ta druga ptaszczyzna stano-
wi wlasciwg domene¢ wykorzystania komunika-
cyjnego i mediacyjnego potencjatu PR, bowiem
obejmuje uchwytne empirycznie interakcje mig-
dzyludzkie! (perspektywa nauk spotecznych).

' Por. P. Celej, M. Kaczmarczyk, Public relations Kosciola katolickiego. Wybrane przykiady dziatah wizerun-



Podmiotowe aspekty procesu
religijnych PR

Obserwacja proceséw optymalizacji zarzadzania
pozwala wyodrgbni¢ dwa niekoniecznie wy-
kluczajace si¢ sposoby adaptacji PR: odgory
i oddolny. Pierwszy jest stosowany raczej przez
duze instytucje, o znacznym stopniu sformali-
zowania, ktore prowadza wieloaspektows dzia-
falnos¢ w kompleksowym otoczeniu spotecz-
nym. Adaptacja jest nastawiona na zwigkszanie
funkcjonalnej efektywnosci danej jednostki
organizacyjnej przez udoskonalanie sposobu
komunikowania pomiedzy tworzacymi ja pod-
systemami. Dokonuje si¢ za sprawag doswiad-
czonych ekspertéw doradzajacych kierownictwu
lub wprowadzajacych w porozumieniu z nim
uzgodnione innowacje, lub budujacych strategi¢
komunikacyjng odpowiadajaca interesom orga-
nizacji. W gruncie rzeczy ich zadanie polega na
dostosowaniu teoretycznej i praktycznej wiedzy
z zakresu zarzadzania procesami komunikacji do
specyfiki okreslonej instytucji oraz charakteru
jej otoczenia. Z kolei drugi — oddolny — charak-
teryzuje jednostki strukturalnie i organizacyjnie
mniej rozbudowane, ktérych liderzy i pracowni-

Tadeusz Jarosz

cy opierajq si¢ glownie na osobistym doswiad-
czeniu i intuicji w procesie wprowadzania inno-
wacji majacych na celu zwigkszenie racjonalno-
$ci 1 efektywnosci w wymienionych obszarach
zarzadzania i komunikacji.

Koscidt w swojej instytucjonalnej ztozono-
$ci wykazuje cechy instytucji duzej, sformalizo-
wanej, rozwijajacej wieloaspektowa dziatalnosé
w ztozonym otoczeniu spolecznym. Niemniej
jednak posiada rowniez cechy nierozbudowa-
nej struktury, zakorzenionej w egzystencjalnym
doswiadczeniu poszczegolnych uczestnikow?.

Strukturalno-formalneaspektyinstytucjonal-
nosci Ko$ciota stanowia gléwny nurt Swieckie-
go dyskursu zorientowanego na problematyke
religijnych PR. Uwaga ekspertow PR ogniskuje
si¢ na osobach i instytucjach umiejscowionych
u szczytu piramidalnej struktury. Z kolei sama
struktura, zwlaszcza cechujaca ja hierarchicz-
nos¢, jest postrzegana jako najbardziej istotna
cecha Kosciota®. Takie ukierunkowanie ogra-
nicza mozliwos¢ adekwatnego uwzglednia-
nia czysto religijnych i moralnych elementow
Kosciola. A to wlasnie one w znacznej mierze
determinuja komunikacj¢ inicjowana w jego

kowych ze szczegolnym uwzglednieniem diecezji sosnowieckiej, http://www.sbc.org.pl/Content/20119/celej kacz-
marczyk.pdf [dostep: 28.10.1014], s. 79-96; D. Tworzydlo, Wizerunkowe aspekty funkcjonowania instytucji oraz
fundacji koscielnych, http://www.proto.pl/PR/Pdf/wizerunek instytucji_koscielnych.pdf [dostep: 28.10.1014];
M. Kulej, Wplyw reklamy i public relations na wizerunek Kosciola w Polsce, Warszawskie Studia Pastoralne UKSW
13/2011, s. 283-306.

2 Szersze omoOwienie natury i specyfiki instytucji Ko$ciota, ze szczegdlnym odniesieniem do teorii public rela-
tions w $wietle wzajemnie dopelniajacych si¢ ujg¢ wlasciwych teologicznym i $wieckim dyscyplinom naukowym,
przedstawiaja opracowania: A. Adamski, The Church in Poland in the mirror of the press, https://otworzksiazke.pl/
ksiazka/the church_in poland/, s. 9-15 [dostep: 29.07.2013] oraz T. Jarosz, Public relations w dyplomacji Stolicy
Apostolskiej, Warszawa 2013, s. 28—68.

3 Widoczna w skali calego $wiata koncentracja zainteresowania specjalistow od komunikacji na piramidalnych
aspektach struktury koscielnej w szczegdlny sposob dotyczy Kosciota w Polsce. Niewatpliwe za taki stan rzeczy od-
powiada sama wspodlnota koscielna, ktdrej reprezentanci, zwlaszcza umiejscowieni u szczytéw hierarchicznej struk-
tury biskupi i ksigza parafialni, zdaja si¢ nie uswiadamia¢ sobie bezwzgledniej koniecznosci dokonania glebokich
transformacji strukturalno-funkcjonalnych. Ich cel i sens wyraza si¢ w stopniowym odchodzeniu od autorytarnego
sprawowania wladzy duchowej i administracyjnej (notabene niespdjnych z wizja Vaticanum II, a zakorzenionych
w dziewigtnastowiecznej wizji Kosciota jako doskonatego panstwa paradygmatycznych wzorcow) w kierunku mo-
delu ecclesia communio optujacego na rzecz zwigkszonej partycypacji w wewngtrznym zyciu eklezjalnym mozliwie
najwigkszej liczby wiernych. Dotyczy to zwlaszcza §wieckich, ktdrzy moga by¢ wiaczeni zaréwno do proceséw de-
cyzyjnych o charakterze administracyjnym, jak rowniez sprawowania liturgii, réznego rodzaju postug szeroko poje-
tego dawania $wiadectwa wierze oraz dziatalnosci dobroczynnej. Por. M.R. Jewell, Emerging paradigms of Catholic
leadership [w:] Religious leadership. A reference handbook, red. S. Henderson Callahan, Los Angeles, s. 48-55.
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imieniu. W konsekwencji rozwiazania propono-
wane w imi¢ zwigkszania efektywnosci zarza-
dzania procesami komunikacji moga prowadzi¢
jedynie do zubozenia obrazu Kosciola i tejze
komunikacji inicjowanej w jego imieniu*. Tym-
czasem bogactwo Kosciota wyraza si¢ rowniez
w sieci powiazan wylaniajacych si¢ co prawda
ze stabo sformalizowanych, ale opartych na
intensywnych, regularnych, bliskich oraz cie-
ptych kontaktach typu face fo face. Rozciagaja
si¢ one glownie w warstwie nizszych pozio-
moéw organizacyjnej struktury Kosciota, w ra-
mach licznych spoteczno$ci nastawionych na
realizacj¢ waskiego zakresu jego wieloaspekto-
wej misji. Chodzi tutaj na przyktad o formacje
okreslonego typu duchowosci chrzescijanskie;.
Dokonuje si¢ to gtdéwnie przez zaangazowanie
w jasno zdefiniowana, jednorodna dziatalno$é,
na przyktad dobroczynng. Adresatami komu-
nikacji rozwijanej w granicach tej plaszczyzny
sa wyselekcjonowani cztonkowie raczej bliz-
szego niz dalszego otoczenia eklezjalnego, na
przyktad osoby bardziej wrazliwe (duchowo,
spotecznie).

Zaréwno w przypadku odgérnego, jak i od-
dolnego przystosowana filozofii i strategii PR
do wieloaspektowej misji Kosciota, przedmiot
PR stanowi sumg¢ wspotoddziatywania wielu
faktorow tworzacych dwie grupy. Pierwsza sta-
nowi emanacj¢ prawno-organizacyjnej specyfi-
ki okreslonej instytucji, celéw i charakteru jej
dziatalno$ci oraz historycznych doswiadczen
(wewnetrzne uwarunkowania procesu PR).
Z kolei druga to pochodna swoistosci otoczenia
spotecznego, dynamiki spolecznych transfor-
macji, natezenia roznych presji ze strony podob-
nych instytucji (zewngtrzne uwarunkowania).
Wymienione elementy wyznaczaja przedmiot
dziatalnosci PR, czyli wszystkie wewnetrz-
ne i zewngtrzne procesy, w ramach ktorych sa

podejmowane czynnosci dostosowania wiedzy
teoretycznej lub praktycznych umiejgtnosci
PR do dziatalnos$ci nastawionej na osiagnigcie
strategicznych celéw okreslonej jednostki or-
ganizacyjnej. Docelowo sg one ukierunkowane
na zwigkszenie racjonalnosci, efektywnosci,
spotecznej wiarygodnosci i konkurencyjnos$ci
okreslonego podmiotu przez stopniowa popra-
we reputacji, ksztattowanie pozadanego wize-
runku, niwelowanie publicznie wyrazanej kry-
tyki, zjednanie lojalnos$ci i zaufania cztonkow
otoczenia, a nawet zmotywowanie niektorych
sposrod nich do wspdtpracy. Reasumujac nale-
zy stwierdzié, ze sktadowymi dziatalnosci PR
mogg by¢ rozmaite akty o charakterze prawno-
decyzyjnym, informacyjno-organizacyjnym,
perswazyjno-motywacyjnym, aktywizacyjno-
promocyjnym. Mozna je uwazac za przedmiot
public relations jedynie wowczas, gdy stanowia
one element metodycznie zaplanowanej stra-
tegii wylaniajacej si¢ z teoretycznych pryncy-
piow PR docelowo nastawionych na poprawe
funkcjonalnej efektywnosci i racjonalnego wy-
korzystania potencjatu okreslonej instytucji.
Troska o zwigkszenie funkcjonalnej sku-
tecznosci i racjonalnosci cechuje kazda jednost-
ke organizacyjna. Dotyczy to réwniez instytucji
koscielnych, ktére jednak maja wilasna racjo-
nalno$¢ odrdzniajaca je od innych instytucji.
Bo chociaz Kosciot to spoteczno$é potaczona
miedzyludzkimi wigzami, jednakze motywy
dzialania tworzacych ja oséb wykraczaja poza
to, co czysto ludzkie w domeng transcendenc;ji.
Dlatego funkcjonowanie Kosciota w przestrze-
ni publicznej odbiega od ogdlnych standarddw,
ktérymi kieruja si¢ pozostali uczestnicy. Zasady
charakteryzujace $§wieckie instytucje racjonal-
nosci i efektywnosci w zaden sposob nie moga
odgrywaé decydujacej roli w przypadku insty-
tucji koscielnych. Oznaczatoby to bowiem, ze

4 Por. S. Deneulin, M. Bano, Religion in development. Rewriting the Secular Script, Londyn—-Nowy Jork 2009,

s. 145-147.



religijne idealy i warto$ci sa traktowane jako
towar podlegajacy wymianie na rynku religij-
nych ustug’.

Przedmiotowe uwarunkowania
procesu religijnych public relations
Swiadomos¢ zarysowanych trudnosci wyzna-
cza nastepujacy sposob definiowania przed-
miotu religijnych public relations. W punkcie
wyjscia nalezy dokona¢ wyjasniajacych ekspli-
kacji tresci misji Kosciota. Uzasadnia ona jego
istnienie i dzialanie, determinuje istot¢ jego
instytucjonalnos$ci, zwlaszcza specyfike praw-
no-organizacyjnej struktury oraz funkcjonalnej
wspolzaleznosci jej sktadowych. Nastepny krok
to okreslenie istotnych cech instytucji Koscio-
ta oraz sposobu wypracowanych przez wieki
strategii wcielania w zycie poszczegdlnych ele-
mentow jego misji.

Najogolniej rzecz biorac, misja Kosciota wy-
raza si¢ na dwoch powiazanych plaszczyznach:
Scisle religijnej oraz poza religijnej, czyli spo-
fecznej. W ramach pierwszej szczegoélnie istot-
nym celem jest osiagnigcie zbawienia. To po-
jecie w oderwaniu od kontekstu teologicznego
jest bardzo trudne do zdefiniowania. Jego istotg
mozna okresli¢ jako szczegodlne doswiadczenie
transcendencji, ktore jest nastawione na zrede-
finiowanie znaczenia ostatecznego celu i sensu
zycia ludzkiego w $wietle wartosci nadprzyro-
dzonych. Immanentng czg¢scia tego doswiad-
czania, oprocz komponentu $cisle duchowego,
zanurzonego w sferze emocjonalno-uczuciowe;j
(modlitwa) oraz kognitywnej (racjonalizacja
przekazow objawienia), jest element moralny.
Wyraza si¢ on w poczuciu zobowigzania, kto-
re osoba doswiadczajaca wyzwalajacego spo-
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tkania z Bogiem postrzega jako bezwzgledny
nakaz dobroczynnosci i zyczliwosci wzgledem
innych (przykazanie mitosci blizniego). Cho-
dzi tutaj o zobowiazanie do realizacji warto-
$ci humanitarnych i humanistycznych, takich
jak pokoj, godnos¢, rownosé, sprawiedliwosc.
Drugi, poza religijny wymiar misji Kosciota
wyraza si¢ w nakazie zaangazowania w reali-
zacje naczelnych wartosci humanitarnych i hu-
manistycznych wewnatrz takich obszarow, jak
troska o zdrowie i podnoszenie jako$ci zycia,
rozwijanie edukacji i wychowania, umacnianie
porzadku publicznego przez kreowanie wzor-
cow spolecznych zachowan, praktyk i postaw.
W wylaniajacym si¢ obrazie procesu adaptacji
teorii 1 praktyki public relations do eklezjalnej
rzeczywisto$ci najbardziej istotnym faktorem
okazuje si¢ doswiadczenie religijne. W zwiaz-
ku z tym, ze kazdorazowo osoba wierzaca dzie-
li je w ramach szerszej wspolnoty eklezjalnej,
konieczne jest podjecie proby odzwierciedlenia
istoty 1 specyfiki instytucji Kosciota.

W optyce niniejszego opracowania istotg
instytucjonalnosci Kosciota mozna zredukowacé
do dynamiki dialogalnych relacji i wigzi 13-
czacych poszczegélnych cztonkéw wspolnoty
koscielnej. Koscidt rozumiany jako sieé inte-
rakcyjnych powiazan stanowi naturalne $rodo-
wisko uobecniania si¢ osobistego dos§wiadcze-
nia Boga. Staje si¢ ono udziatem pojedynczych
0sOb partycypujacych w zyciu koscielnej spo-
tecznosci lub oséb w jakikolwiek sposob pod-
danych oddziatywaniom tejze spotecznosci, na
przyktad przez uczestnictwo w coniedzielnym
nabozenstwie czy festynie parafialnym.

Jesli doswiadczenie religijne stanowi swo-
iste centrum, w ktérym koncentruja si¢ wszelkie

> Uwazna lektura niektorych forow internetowych wyraznie wskazuje na realno$¢ przestawianego zagrozenia.
Juz nie tylko pojedyncze osoby wyrazaja opinie, ze trudno im dostrzec w tresci wypowiedzi osob urzedowo re-
prezentujacych strong koscielng cos wigcej, jak mniej lub bardziej udolne stosowanie socjotechnicznych sztuczek
w celu uchylenia si¢ od wypowiadania niepopularnych sadéow lub niewygodnych informacji. Jesli nawet te opinie
sa niesprawiedliwe, nalezy obja¢ ich tres¢ bardzo wnikliwg refleksja zorientowana na kwesti¢ jezyka, za pomoca
ktorego przedstawicie Kosciota maja zamiar komunikowac tresci religijne i moralne.
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dziatlania podejmowane w ramach wspolnoty
koscielnej, to znaczy, ze szczegdlnym zadaniem
poszczegolnych elementéw struktury Kosciota
jest tworzenie warunkéw umozliwiajacych za-
istnienie tego doswiadczenia wsrod osob wyra-
zajacych gotowos¢ do jego przyjecia. Dlatego
eklezjalng struktur¢ wyrdznia ukierunkowanie
uwagi czlonkéw blizszego i dalszego otoczenia
na nieuchwytna zmystowo i trudng do ostatecz-
nego zracjonalizowania rzeczywisto$¢ trans-
cendentng. Dokonuje si¢ to za posrednictwem
wylaniajacego si¢ z tradycji religijnej kodu
komunikacyjnego, ktdry za posrednictwem
spdjnego systemu znakdéw i symboli pozwala
na wypracowanie perspektywy pozwalajacej
przekracza¢ horyzont doczesnosci. Docelowo
sam Kosciot per se, tworzace go instytucje oraz
typowo koscielne formy aktywnos$ci i komuni-

kacji majq stanowi¢ spdjny symbol wyzwalaja-
cej obecnosci Boga wsrod ludzi®.
Ustanowienie oraz utrzymanie takiej struk-
tury umozliwia skuteczna realizacj¢ poszcze-
gblnych elementéw misji Kosciota. Nie jest
to jednak zadanie tatwe do wykonania. Wie-
lokrotnie w dziejach Kosciota dochodzito do
naduzy¢, na przyktad zbytniego akcentowania
instytucjonalnego wymiaru. Prowadzito to do
nadmiernego upodobnienia instytucji kosciel-
nych do §wieckich. Istnieje zatem koniecznos¢
ciaglej refleksji pozwalajacej na zachowanie
rownowagi pomigdzy elementem ludzkim
i duchowym. Bezkrytyczna oraz zbyt daleko
posunigta adaptacja PR moze doprowadzi¢ do
zaniku rzeczonej rownowagi, upodabniajac in-
stytucje Koscielne do agend rzadowych, grup
nacisku, a nawet instytucji ekonomicznych’,

¢ Por. N. Smart, The religious experience of mankind, Londyn 1971, s. 21-25.

7 Mimo ze posoborowa teologia, zwlaszcza eklezjologia, potozyta duzy nacisk na nieustanne poszukiwanie
zrownowazonego obrazu Kosciota jako instytucji jednoczesnie religijnej i spolecznej, wylaniajacej si¢ z transcen-
dencji (ale zakorzenionej w doczesnosci), stosunkowo tatwo w literaturze przedmiotu mozna odnalez¢ przypadki
teologow ztapanych w pulapke przygotowana przez przedstawicieli nauk spolecznych. Wydaje sig, ze czgsto nie-
$wiadomie na réznych etapach swoich badan powielaja oni cyrkulujaca w obszarze nauk spotecznych koncepcje
Kosciota jako grupy interesu. Potwierdzeniem tej smutnej obserwacji jest fragment opracowania dostgpnego na
portalu internetowym Nauka Polska. Przybliza ono tres¢ pracy doktorskiej Moniki Kulej: ,,Przy opracowywaniu
badania przyjeto, ze Kosciot katolicki jest najwigksza organizacje religijna, jaka funkcjonuje w Polsce. Uznano, ze
miejsce Kosciota w historii Polski, pomimo czasem trudnych relacji mi¢dzy nim a panstwem, jest szczegdlne. W de-
mokratycznej rzeczywistosci Kosciot stat si¢ jednym z gtéwnych aktoréow na scenie publicznej, ktorego wplywy sa
widoczne. Dotycza one zaréwno systemu politycznego, jak rowniez spolecznego. Poza tym Kosciot katolicki jest
istotnym czynnikiem ksztattujacym system wartosci wielu Polakow” [podkreslenie T.J.]. W perspektywie teologicz-
nej i komunikacyjnej, ktore operuja w obszarze konstytuujacych istot¢ instytucjonalnosci Kosciota, duszpasterstwa
i ewangelizacji, robocza definicja pojecia Kosciota powinna odnosié¢ si¢ przede wszystkim do transcendencji oraz
zorientowanych na nig dziatan integrujacych wspolnot¢ wiernych, a nie tylko na wptywy w sferze polityki, spote-
czenstwa i moralnosci publicznej. Zob. M. Kulej, Wplyw reklamy i public relations na wizerunek Kosciola w Polsce,
https://nauka-polska.pl/dhtml/raport/prace badawcze?rtype=opis&lang=pl&objectld=273151 [dostep: 12.10.2015].
Analogiczny obraz Kosciota jako grupy interesu przedstawia studium teologéw z Instytutu Edukacji Medialne;j
i Dziennikarstwa UKSW. Za taki stan rzeczy odpowiada jednostronne skupienie wigkszosci opracowan na technicz-
nej stronie oddziatywania instytucji koscielnych. Kontekstualnie pojawiajace si¢ refleksje teologiczne o charakterze
eklezjologicznym poza tym, ze stanowia rzadkosé, gtownie ograniczaja si¢ do cytatow z Magisterium Kosciota lub
opracowan teologicznych pozbawionych wyjasnien o charakterze eksplikacyjnym. Zob. Media w Kosciele i Kosciot
w mediach. Edukacja medialna, dziennikarska i w zakresie public relations oraz zastosowania Web 2.0 w Kosciele
w Polsce, red. M. Przybysz, J. Kloch, Katowice 2012. Z kolei przyktadem zrozumienia koniecznosci objecia glgbsza
refleksja teologiczng eksplorowanego obszaru stanowig opracowania doktorantow Instytutu Socjologii KUL poswig-
cone problematyce indywidualnej religijnosci w epoce pdznej nowoczesnosci. To jest naprawde bardzo intrygujace,
ze koncepcja Kosciota jako wspdlnoty wartosci, a nie interesow, uwyraznia si¢ w tekstach przedstawicieli nauk spo-
tecznych, a nie teologicznych. Por. B. Pniewska, Prywatyzacja religii a sacrum; K. Jurek, Sacrum online — prywaty-
zacja religii w Internecie; K. Leszczynska, Praktyki religijne w przestrzeni wirtualnej [w:] Ku prywatyzacji religii?,
red. A.A. Szafranski, Lublin 2013, ss. 27-34, 35-48, 49-74.



co stato si¢ juz faktem w obszarze kultury pro-
testanckiej?®.

Zasadnicze zreby prawno-organizacyjnej
i funkcjonalnej struktury Kosciota, ksztalto-
wane juz od II wicku po Chrystusie, podlegaja
nieustannym zmianom. Ich dynamika pozwa-
la na skutecznie upowszechnianie w okreslo-
nym S$rodowisku, zdeterminowanym czasowo
1 przestrzennie, poszczegdlnych elementow
jego misji. W praktyce wyraza to si¢ w proce-
sie ciagtych transformacji, ktorych istotna czgsé
stanowi takie operacjonalizowanie poszczeg6l-
nych celow misji Kosciota, aby przez doswiad-
czenie religijne jej adresaci mogli poglebic
swoja relacj¢ z Bogiem oraz umacniaé¢ zwiazki
taczace ich ze pozostatymi cztonkami wspolno-
ty koscielnej. Efektem tego procesu sa kazdora-
zowo definiowane tresci zadan stojacych przed
osobami 1 instytucjami odpowiedzialnymi za
rozwoj Kosciota. W Zzargonie nauk teologicz-
nych te zadania nosza miano postug i tworza
szeroko pojeta dziatalno$¢ duszpasterska.

Zgodnie z paradygmatycznym wzorem wy-
pracowanym w teologii mozna je podzieli¢ na
trzy grupy. Pierwsza to czynnos$ci nauczania
religijnego, ktore stanowia istotny komponent
religijnej socjalizacji. Dokonuje si¢ ona za
posrednictwem duchowo-moralnej edukacji
i formacji. Wszystkie aspekty tej dziatalnosci
obejmuje zbiorcza kategoria dawania Swiadec-
twa (martyria). Druga grupe tworza akty kul-
tu religijnego (liturgia), ktéore w symboliczny
sposob wyrazaja tres¢ osobistych i wspolnoto-
wych doswiadczen religijnych. Podobnie jak
w przypadku dawania $wiadectwa posiadajq
one wymiar edukacyjno-formacyjny. Niemniej
jednak ich zasadniczym celem jest nadanie re-
ligijnemu doswiadczeniu transcendencji empi-
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rycznie uchwytnego wymiaru — zewngtrznego
znaku. Trzecia grupa — noszaca nazw¢ stuzby
(diakonia) — sktada si¢ z dzialalnos$ci majacej
na celu troske o szeroko pojete dobro cztowiceka
przez aktywnos$¢ dobroczynna i charytatywna.
Rowniez te akty stanowia wynik dos§wiadczenia
Boga ukierunkowanego na przezycie ofiarowa-
nej przez niego bezwarunkowej mitosci i do-
broci, ktére jest odczuwane jako zobowigzanie
do konkretnych aktow dobroczynnosci’.

Obszary adaptacji regul public
relations do komunikacyjnej
dzialalnosci Kosciola katolickiego
Zadaniem tej czgsci opracowania jest umiej-
scowienie adekwatnych elementow procesu PR
w obszarze poszczegolnych czgsci procesu sa-
mouobecniania si¢ Kosciota. W zwigzku z tym
nalezy stwierdzié, ze obszar dawania §wiadec-
twa tworza instytucje i osoby odpowiedzialne
za zachowanie integralnosci przekazu wiary
oraz docieranie z tym przekazem do wszystkich
ludzi, ktérzy wyrazaja gotowos¢ do jego przy-
jecia. Sa to Stolica Apostolska, czyli kazdora-
ZOWO sprawujacy swoja postuge papiez wraz
z zespotem wspomagajacych go osoéb (Kuria
Rzymska), krajowe konferencje episkopatow,
biskupi ordynariusze.

Kolejna wazng plaszczyzng omawianego
obszaru dawania $wiadectwa tworza osoby
wypracowujace interpretacje¢ przekazow wiary
adekwatna do dynamiki transformacji spotecz-
no-kulturowych. Dokonuje si¢ to gtownie przez
rozwijanie refleksji teologiczno-filozoficznej
oraz badan naukowych. Stuzy temu takze sze-
roko pojety dialog z przedstawicielami odmien-
nych, a nawet konkurencyjnych perspektyw
ideowych ($wiatopogladéw, ideologii). W ra-

8 Por. P. Norris, R. Inglehart, Sacerd and secular. Religion and politics Worldwide, wyd. I, Cambridge 2011,
s. 11-13; por. takze S.M. Cutlip, A.H. Center, B.M. Broom, Effective public relations, wyd. IX, New Jersey 2006,

s. 461-463.
% Por. T. Jarosz, Public relations..., dz. cyt., s. 31.
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mach tego obszaru szczegdlnie istotng rolg
spelniaja wyzsze uczelnie koscielne oraz uczel-
nie proweniencji katolickiej, inne jednostki
zajmujace si¢ zglebianiem wiedzy i1 nauki oraz
jej popularyzowaniem (wydawnictwa, media
katolickie lub $wieckie). Szczegdlnie waznymi
osobami sg teologowie, filozofowie, naukowcy
i badacze, popularyzatorzy wiedzy religijne;j.
Podawane przez nich informacje pozwalaja na
interpretacj¢ zmiennej rzeczywistosci spotecz-
nej w $wietle wiary religijnej. Wazne znaczenie
W omawianym obszarze nalezy przypisa¢ pro-
cesom formowania osobistego poczucia wiary,
zmyshu moralnego i sumienia, wreszcie — 0so-
bistej i spolecznej tozsamosci.

Ostatnia wazng plaszczyzng omawianego
obszaru jest przestrzen socjalizacji wiary. Za-
petniaja go instytucje wychowawcze i forma-
cyjne, takie jak rodzina, parafia, szkota konfe-
syjna, réznego rodzaju organizacje spoteczne,
do ktorych przynaleznos¢ jest motywowana
religijnie. Typowymi agentami socjalizacji
wiary sa rodzice, pozostali cztonkowie rodziny
(czgsto osoby starsze), duszpasterze, nauczy-
ciele, doradcy pastoralni, cztonkowie roznych
organizacji religijnych, media wyznaniowe.
Najbardziej efektywna forma socjalizacji wiary
zdaje si¢ by¢ przyktad osobistego zaangazowa-
nia, ktore wyltania si¢ z autentyzmu osobistego
doswiadczenia duchowego.

Wykorzystanie komunikacyjnego i media-
cyjnego potencjatu PR w ramach przyblizonej
plaszczyzny musi wyptywaé ze $wiadomosci
nadrze¢dnego znaczenia aktywnosci skupionych
na socjalizacji tre$ci stanowiacych przedmiot
wiary czlonkéw eklezjalnej wspolnoty. Upo-
wszechnianie tychze tresci to najwazniejsze za-
danie wszystkich instytucji sSrodowiska eklezjal-
nego. Dlatego wyznacza ono wlasciwa perspek-
tywe przystosowania regut i zasad PR. W przy-
padku duzych, zbiurokratyzowanych instytucji,
takich jak na przyktad kurie biskupie, bedzie to
oznaczato dazenie do poprawienia wewnetrz-
nej komunikacji pomigdzy poszczegdlnymi
pionami oraz zwierzchnikami stojacymi na ich

czele, doskonalenie mechanizmow zdobywania
i porzadkowania oraz obiektywizowania infor-
macji odzwierciedlajacych stan $wiadomosci
zbiorowej wiernych. Nalezy réwniez bra¢ pod
uwagg stan opinii publicznej, doskonalenie me-
chanizméw wymiany z otoczeniem wewngtrz-
nym i zewngtrznym oraz tworzenie przekazow
humanizujacych wszelkie aspekty nadmiernej
biurokratyzacji.

Szczegdlnie wrazliwg kwesti¢ stanowi upo-
wszechnianie dogmatycznych oraz moralnych
zasad kierujacych porzadkiem zycia wspdlno-
towego oraz dyrektyw tadu publicznego i spo-
fecznego wywiedzionych z magisterium Ko-
$ciota i innych zrédet katolickiej nauki spotecz-
nej. Chodzi tutaj zwlaszcza o te reguly, ktore sa
szczegoblnie kwestionowane — na przyktad zasa-
dy moralnosci seksualnej. Wtasciwe PR $rodki
oddzialywania moga sta¢ si¢ istotnym elemen-
tem zaréwno dhugofalowej edukacji religijnej
i formacji sumienia, jak réwniez jej poszczegol-
nych etapéw w postaci pojedynczych kampanii
promujacych okreslone wartosci czy norme, na
przyktad zasad¢ wiernosci malzenskie;.

Kolejnym waznym aspektem omawianej
plaszczyzny jest praca nad umacnianiem wia-
rygodnosci oraz dobrej reputacji tych instytu-
cji 1 0sob, ktdre zajmuja si¢ upowszechnianiem
wiary (zardwno autorytatywnej interpretacji,
jak 1 socjalizacji). Chodzi tu zaréwno o auto-
rytet osob sprawujacych najwyzsze urzedy,
jak papieza czy biskupa, ale takze i tych, kto-
rzy odpowiadajg za przekaz wiary w ramach
grup pierwotnych i spolecznosci lokalnych, na
przyktad proboszcza czy swieckiego katechety.
PR moze si¢ stara¢ wzbogaci¢ procesy syste-
matycznego poglebiania integracji wewnatrz
srodowiska koscielnego, jak rowniez staé si¢
narzgdziem budowania pozadanego stanu wza-
jemnych zwiazkow wzdtuz linii Kosciot — spo-
teczenstwo, przyczyniajac si¢ w ten sposob do
jego poglebionej legitymizacji w $rodowisku
spotecznym.

Tak jak uzyteczno$¢ PR w dziedzinie dawa-
nia $wiadectwa zdaje si¢ nie wzbudzac szcze-



golnych kontrowersji, tak w obszarze kultu re-
ligijnego moga pojawic si¢ pewne watpliwosci.
W $wiadomosci wielu osob istnieje bowiem
gleboko zakorzeniony niebezpieczny stereotyp.
Wyraza si¢ on w postrzeganiu caloksztattu in-
terakcji tworzacych kult religijny jako systemu
czynnosci niezmiennych i trwatych, regularnie
powtarzanych i wysoce sformalizowanych. Ta-
kich, ktére sa wykonywane w mysl regut prawa
liturgicznego przez odpowiednio upowaznione
osoby sprawujace funkcje kaptanstwa urzedo-
wego lub powszechnego. Wyznaczona w ten
sposéb perspektywa prowadzi do nadmiernego
skupienia na zewngtrznych aspektach religijne-
go rytualu — powtarzalnosci, przewidywalnosci
oraz niezmiennosci poszczegélnych jego czg-
$ci. W ten sposdb wewnetrzna celowos¢ aktow
rytuatu religijnego jest oddzielana od istoty
determinujacej ich specyfik¢. Wyraza si¢ ona
w dazeniu do nadania osobistemu i wspdlnoto-
wemu doswiadczeniu transcendencji adekwat-
nej wzgledem okreslonego otoczenia spotecz-
nego, empirycznie uchwytnej formy, takiej jak
gest, stowo czy milczenie.

Mimo ze to doswiadczenie zdaje si¢ pozo-
stawa¢ ukrytym i zamknigtym w zewngtrznej
plaszczyznie czynnosci tworzacych okreslony
rytual, to charakteryzuje je dynamiczny cha-
rakter. Z kolei ta dynamika wyznacza kierunek
procesu mozolnego poszukiwania bardziej ade-
kwatnych form komunikowania, po to, aby tre-
sci kultu mogly si¢ sta¢ przedmiotem procesu
socjalizacji wiary zogniskowanego na zawiazy-
waniu i umacnianiu wspdlnototworczych rela-
cji i wiezi'®. W tym konteks$cie doswiadczenie
zdobyte przez specjalistow PR w zarzadzaniu
dynamikg relacji migdzyludzkich, zwlaszcza
w wymiarze psychotechnicznym, moze zosta¢
harmonijnie wlaczone w procesy poglebiania
swiadomosci religijnej i ugruntowywania wie-

Tadeusz Jarosz

dzy teologicznej. Moze takze znalez¢ zasto-
sowanie w animowaniu i ukierunkowywaniu
doswiadczenia religijnego wsérdd uczestnikow
ceremonii religijnych, a takze przyczyni¢ si¢
do poglebiania poczucia zaangazowania i przy-
naleznosci do wspolnoty oraz wspdtodpowie-
dzialno$ci za jej dalszy rozwo;.

Przydatno$¢ doradztwa PR odnosi si¢ do
trzech obszarow omawianej plaszczyzny. Po
pierwsze, do ogdlnego wystroju miejsc kultu,
tj. ogolnej estetyki, kolorystyki, symboliki. Po
drugie, do poszczegdlnych czegsci rytuatu —
w tej plaszczyznie najwazniejsza kwesti¢ stano-
wi komunikatywno$¢ i zrozumiatos¢, inkluzyj-
no$¢ i spojnosé inicjowanego przekazu. Moze
on by¢ wzmocniony za pomoca starannego
wykonywania okreslonych gestow, tworczego
wykorzystania elementdéw kolorystyki, symbo-
liki, retoryki. Po trzecie, efektywne wykorzy-
stywanie czynno$ci stuzacych przekazywaniu
informacji zwiazanych z codziennym zyciem
liturgicznym okreslonej wspolnoty. Dotyczy
to zwlaszcza umiejetnego zagospodarowania
tablic informacyjnych przy wejsciu do miejsca
kultu, wlasciwy dobdr tresci i okreslenie formy
informacji duszpasterskich itp.

O ile troska o zachowanie autotelicznej inte-
gralno$ci poszczegdlnych czynnoscei i symboli li-
turgicznych z wykorzystaniem zasad PR w dome-
nie kultu religijnego wzbudzata pewne watpliwo-
$ci, o tyle w przypadku dzialalno$ci charytatywnej
i dobroczynnej jawia si¢ one jako jak najbardziej
wiasciwy srodek zarzadzania bogactwem tworza-
cej ja dziatalnosci. Nalezy ja rozumie¢ jak najbar-
dziej szeroko, czyli jako dazenie do nieustannego
rozwoju, ktére jest wpisane w naturg ludzka. Wy-
raza si¢ ono w dazeniu do zdobywania material-
nych i niematerialnych §rodkéw umozliwiajacych
osiagnigcie pelni cztowieczenstwa. W praktyce
obejmuje segmenty edukacji, opieki medycznej,

10 Por. J. Cillers, C. Wepener, Ritual and the generation of social capital in contexts of poverty: A South Afiican
exploration, “International Journal of Practical Theology” 2007, Vol. 11, s. 39-55.
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dziedzing obrony praw cztowieka, szeroko poje-
tego bezpieczenstwa, w tym socjalnego oraz roz-
woju kulturalnego.

Imperatyw dobroczynnosci wylaniajacy si¢
z istoty chrzescijanstwa zdeterminowat umiej-
scowienie postugi charytatywnej i dobroczyn-
nej w rozbudowane;j strukturze instytucjonalnej
Kosciota. Kazda jednostka organizacyjna, wraz
Z tworzacymi ja osobami, jest zobowiazana do
$wiadczenia postugi charytatywnej w takim za-
kresie, w jakim jest to mozliwe''. W zwiazku
z tym bardziej rozbudowane instytucje powo-
faty zalezne od nich jednostki organizacyjne.
Przyktadowo, przy episkopatach krajow czy
regionow powstaly wyspecjalizowane organi-
zacje, takie jak np. Catholic Relief Services,
ktora dziata przy episkopacie USA. Natomiast
mniej rozbudowane instytucje, jak na przyktad
parafie, gdy ze wzgledow organizacyjnych
i ekonomicznych nie moga utrzymaé osobnej
agendy, postuguja si¢ odpowiednio wypraco-
wanymi mechanizmami dobroczynnosci, ktore
opieraja si¢ na mniej sformalizowanej wspot-
pracy zaangazowanych osob. Okreslone grupy
wierzacych, charakterystyczne dla katolicyzmu
spotecznego, dajac wyraz osobistej i spotecznej
trosce o potrzebujacych, powotaly do istnienia
instytucje charytatywne o zréznicowanym za-
siggu — od lokalnego przez regionalny, az do
miedzynarodowego'2.

W ten sposéb w wymiarze globalnym zo-
stala zawigzana sie¢ instytucji charytatywnych
inspirowanych wiara chrzescijanska, ktore po-
zostaja w bardziej lub mniej Scistym zwiazku
z trzonem wiladzy administracyjnej Kosciota.
W jej ramach funkcjonujg formy aktywnosci
dobroczynnej o zréznicowanym zasiggu cza-
sowym i poziomie profesjonalizmu, ktére spe-
cjalizuja si¢ w roznych dziedzinach. W razie
pojawienia si¢ doraznych probleméw, na przy-
ktad klgsk zywiotowych, te instytucje wykazuja
duza elastyczno$é w odnajdywaniu najlepszego
sposobu interwencji. Zmieniajace si¢ potrzeby
rzutujg na proces nieustannych transformacji
nastawionych na $§wiadczenie ustug obejmuja-
cych wszystkich potrzebujacych, bez wzgledu
na przynalezno$¢ narodowa, etniczna, kulturo-
wa czy wyznaniowa. Stuza one takze optymali-
zacji dziatalnosci okreslonego $rodowiska pod
wzgledem uwarunkowan socjokulturowych,
wreszcie — sa nastawione na maksymalizacje
efektéw przy jednoczesnym dazeniu do mini-
malizowania kosztow".

Koscielne organizacje dobroczynne i chary-
tatywne, w pordwnaniu ze §wieckimi instytu-
cjami, ktore swiadcza podobne ushugi, cechuje
wigksza gospodarnos¢, elastycznos¢, efektyw-
no$¢ oraz dobre rozeznanie w terenie. A to skut-
kuje duzym stopniem zaufania spotecznego'®,
cho¢ nie wyklucza konieczno$ci nieustannych

'l Efekt imperatywu dobroczynnosci znajduje swoje potwierdzenie w badaniach empirycznych. Mary Eberstadt

odwotala si¢ w swoim studium po$wigconym wzajemnym wplywom zycia religijnego i rodzinnego do badan doty-
czacych ofiarnosci. Ot6z w poréwnaniu z niewierzacymi osoby religijne wykazuja wigkszy entuzjazm wobec finan-
sowego wspierania celow dobroczynnych, a takze sg bardziej sktonne do osobistego zaangazowania w omawiang
dziatalno$¢. Zob. M. Eberstadt, Jak Zachdd utracil Boga, tham. M. Zaremba-Skulimowska, Krakéw 2013.

12 Przyktadem organizacji powotanej przez katolickich aktywistow spolecznych jest Caritas. Jej geneza tej sigga
XIX-wiecznych staran §wieckich katolikéw europejskich o profesjonalizacj¢ prowadzonej dziatalno$ci oraz promo-
cj¢ samej idei dobroczynnosci. Stopniowa integracja lokalnych organizacji i nadawanie im coraz bardziej sforma-
lizowanych form doprowadzity w koncu do powotania w Amsterdamie w 1924 roku organizacji o statusie migdzy-
narodowym pod nazwa Caritas Catholica. W efekcie kolejnych transformacji organizacja uzyskata status najlepiej
rozpoznawalnej organizacji charytatywnej o zasiggu §wiatowym i jako Caritas Internationalis dziata pod auspicjami
Stolicy Apostolskiej oraz lokalnych episkopatow.

13 Por. Religion and development. Ways of transforming the world, red. G. Ter Haar, London 2011; J. Haynes,
Religion and development conflict or cooperation? New York 2007.

14 Uznanie wymienionych zalet organizacji religijnych w niwelowaniu skutkéw zacofania i ubdstwa oraz promo-



poszukiwan nastawionych na systematyczne
zwigkszanie racjonalnosci oraz instrumental-
nej efektywnosci. Odnosi si¢ to zaréwno do
procesu zarzadzania poszczegolnymi etapami
okreslonych projektéw, jak rowniez do syste-
matycznego wzmacniania religijnej motywacji
0s0b bezposrednio zaangazowanych w okre-
Slone przedsiewzigcia, a takze tych, ktérzy je
wspieraja zarowno materialnie, jak i moralnie.
W obydwu wymienionych obszarach szcze-
gdblna uzytecznos¢ teorii i praktyki PR odnosi
si¢ do poszczegolnych etapdw podejmowanych
przedsigwzig¢. Poczawszy od zbierania, wery-
fikowania i obiektywizowania informacji doty-
czacych potrzeb, przez opracowywanie strategii
ich realizacji, tacznie ze zdefiniowaniem celow,
metod oraz $rodkow dziatania. Kolejny waz-
ny etap to mobilizowanie cztonkéw blizszego
i dalszego srodowiska spotecznego w celu zgro-
madzenia kapitatlu spotecznego zwigkszajacego
skuteczno$¢ okreslonej dziatalnosci. I wreszcie
na koniec — przeprowadzenie zaplanowanej
akcji, wraz z zebraniem informacji zwrotnych
pozwalajacych na ocen¢ zardwno calego przed-
sigwzigcia, jak 1 jego poszczegdlnych etapow
w perspektywie przysztych projektow. Szcze-
golnie istotna rola PR wyraza si¢ w koordynacji
dziatan w przypadku zaangazowania wigkszej
liczby rozmaitych organizacji w jedno przedsig-
wzigcie; zdobywaniu spotecznego poparcia dla
okreslonych dziatan w $rodowisku, w ktorym
istniejg bariery kulturowe utrudniajace przyje-
cie oferowanych ustug; wzbudzaniu zaufania
wsrod odbiorcéw oraz mobilizowaniu ich do
intensyfikowania wzajemnej wspotpracy.

Tadeusz Jarosz

Zakonczenie

Dokonane analizy i eksplikacje poszczegdl-
nych plaszczyzn realizacji wieloaspektowej mi-
sji Kosciota potwierdzity uzytecznos¢ PR jako
narzgdzia jego ciaglego rozwoju. Szczegoélna
uzytecznos¢ omawianej formy komunikacji
1 mediacji spotecznej w zawiazywaniu eklezjo-
tworczych relacji i wigzi uwidocznia si¢ przede
wszystkim we wzmacnianiu osobistej i wspol-
notowej wiary religijnej oraz jej poglgbionej
socjalizacji, wzbogacaniu poszczegolnych
elementow rytuatu religijnego oraz zarzadza-
niu jego bezposrednim otoczeniem. A ponadto
we wzmacnianiu skutecznosci dobroczynnego
i charytatywnego oddziatywania rozmaitych in-
stytucji eklezjalnych oraz propagowaniu same;j
idei dobroczynnosci.

Dokonane analizy odzwierciedlity proces
stopniowego ksztattowania si¢ fenomenu reli-
gijnych public relations. Staja si¢ one w coraz
wiekszym stopniu samodzielna dziedzing ko-
munikacji religijnej, bedaca integralng i imma-
nentng czg¢scia dziatalno$ci koscielnej. Nalezy
si¢ spodziewaé, ze dalszy rozwdj spoteczen-
stwa informacyjnego bedzie si¢ przyczyniat
do pogtebiania adaptacji teorii i sSrodkéw PR
do komunikacyjnej dzialalnosci koscielne;j.
Jednakze w celu zachowania integralnosci
przekazow religijnych konieczne jest zacho-
wanie nieustannej czujnosci ze strony liderow
koscielnych. Albowiem zbyt mechaniczna
adaptacja teorii i praktyki PR do komunikacyj-
nych potrzeb instytucji koscielnych niesie ze
soba niebezpieczenstwo znieksztalcania istoty
przekazu religijnego.

cji szeroko pojetego postepu cywilizacyjnego otwierato droge do wspodtpracy pomigdzy nimi a instytucjami swiecki-
mi, takimi jak rzady, organizacje migdzynarodowe. Szczegdlny renesans tej wspotpracy, po latach ignorowania czyn-
nika religijnego jako faktora wzrostu ze wzgledu na wpltyw paradygmatu sekularyzacji, nastapit u progu drugiego
tysigclecia. Co prawda ze wzgledu na nie zawsze zbiezne cele wspolpraca pomigdzy obydwoma stronami nie zawsze
uktada si¢ harmonijne. Niemniej jednak zazgbia si¢ w coraz wigkszym stopniu. Obydwie wazne tutaj kwestie zalet
organizacji religijnych oraz samej wspolpracy, zob. W. Tyndale, Religious and the Millennium development goals
whose agenda? [w:] Religion and development..., dz. cyt., s. 207-229.
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Kompetencja komunikacyjna
studentow dziennikarstwa
Uniwersytetu Warszawskiego

1 Uniwersytetu Jagiellonskiego

w wybranych sytuacjach spotecznych

Krzysztof Marcynski

Z awod dziennikarza to profesja zwiazana
z umiejetnosciami komunikacyjnymi. Po-
lega na zbieraniu i przekazywaniu informacji
w roznych formatach medialnych i gatunkach
dziennikarskich. W profesje t¢ wpisany jest takze
nieustanny kontakt z ludzmi — realny i wirtualny,
a to wymaga dobrze rozwinig¢tej kompetencji
komunikacyjnej. Kompetencja wyraza bowiem
zawodowe zdolnosci spoteczne, niezbedne
w zyciu osobistym, zawodowym i na rynku pra-
cy. ,,Dziennikarstwo nie jest (...) zawodem, jak
kazdy inny — gdy niedouczony piekarz upiecze
niesmaczny chleb, problem jest niewielki i do
naprawienia. Ale niedouczony, nieckompetentny,
nieetyczny dziennikarz wptywa na opini¢ o Swie-
cie setek tysiecy ludzi. Ksztaltujac poglady, two-
rzac stereotypy, wywotujac okreslone emocje,
uruchamia pewien proces, ciag akcji i reakcji,
ktorych konsekwencje moga by¢ nieprzewidzia-
ne, nieobliczalne w skutkach™'.

Pojecie i rozumienie kompetencji

Termin ,.kompetencja” (lac. competentia) ozna-
cza ‘odpowiednios¢, zgodnos¢, uprawnienie
do dziatania’>. Wyraza ludzka zdolno$¢ do
wykonywania okre$lonych zajgé. Objawia sig¢
ona w posiadaniu konkretnych umiejetnosci,
a takze odpowiedniego stanu emocjonalnego,
duchowego i fizycznego, ktére pozwola wyko-
na¢ zadanie. ,,Najogdlniej termin kompetencja
stosuje si¢ do okreslenia dyspozycji cztowieka,
ktdra osiaga si¢ W ciagu zycia poprzez wyucze-
nie. Poziom okreslonej sprawnosci warunkuje
efektywne dziatanie w danej dziedzinie™.

Jak podaje Anna Marszalek, ,,mozna (...)
wyrdznic trzy grupy podmiotoéw, ktorych dzia-
fania nierozerwalnie zwigzane s z kompeten-
cjami: nauczycieli akademickich, ktérzy sa od-
powiedzialni za rozwoj kompetencji w procesie
ksztatcenia; studentow lub absolwentow, ktdrzy
wkraczajac na rynek pracy (wystepuja wow-

U'A. Siewierska-Chmaj, Co z tym dziennikarstwem? [w:] Teoria, praktyka, etyka. O ksztalceniu dziennikarzy
w Polsce i na swiecie, red. A. Siewierska-Chmaj, Rzeszow 2005, s. 8.
2 Hasto ,.,kompetencja” [w:] Slownik jezyka polskiego, red. W. Doroszewski, http://sjs.pwn.pl/doroszewski/kom-

petencja;5441246.html [dostep: 13.07.2016].

* M.A. Leopold, Rozumienie pojecia kompetencja emocjonalna, ,,Polskie Forum Psychologiczne” 2001, nr 1, s. 156.



czas w charakterze dostawcoéw kompetencji),
konfrontuja zdobyte kompetencje z wymogami
rynkowymi; pracodawcow, ktdrzy poszukuja ab-
solwentow ze $cisle sprecyzowanymi kompeten-
cjami potrzebnymi w okreslonych zawodach™.
Termin ,kompetencja” moze by¢ przedsta-
wiany 1 analizowany z réznych perspektyw — fi-
lozoficznej, psychologicznej, socjologicznej i ko-
munikacyjnej. Kompetencja warunkuje zardwno
zycie osobiste, jak i zawodowe. Istnieje wiele mo-
deli kompetencji lub tez zestawy kompetencji, po-
zadanych np. na rynku pracy®. Na kompetencj¢
sktada si¢ wiedza, umiejetnosci 1 postawa.

Kompetencja komunikacyjna —
terminologia i stan badan

Terminu ,.kompetencja komunikacyjna” uzyt po
raz pierwszy Dell Hymes podczas konferencji
pt. ,,Research Planning Conference on Language
Development Among Disadvantaged Children”,
ktora odbyla si¢ na Uniwersytecie Yeshiva w No-
wym Jorku w dniach 7-8 czerwca 1966 1. Zwro-
cit on uwage na komunikacje w odniesieniu do

Krzysztof Marcynski

jezyka i kultury. Mowil wowczas o rozréznieniu
miedzy jezykowa umiej¢tnoscia komunikacyjna
(ang. language communicative ability) a komuni-
kacyjnym uzyciem jezyka (ang. communicative
language use). Sprzeciwiat si¢ pojeciu i idei ho-
mogenicznej wspdlnoty jezykowej (ang. homo-
genous speech community) prezentowanej przez
Noama Chomskyego, i tym samym uznawat
rézne sposoby mdéwienia w réznych sytuacjach
komunikacyjnych i kulturowych’. W jezyko-
wym odnoszeniu si¢ do ludzi wazne jest — jego
zdaniem — uwzglednienie ich tradycji, kultury,
osobowosci i kontekstu®. Nie uzywa si¢ jezyka
w prozni spotecznej, dlatego kompetencja ko-
munikacyjna jest czyms wigcej niz tylko kompe-
tencja jezykowa. Zatem konstrukt ,.kompetencja
komunikacyjna” ma swoje zrodto w potaczeniu
dwoch znaczacych odkry¢ w amerykanskiej lin-
gwistyce: idei Chomsky’ego — gramatyki gene-
ratywno-transformacyjnej (ang. framsformatio-
nal generative grammar; 1957) oraz idei Hyme-
sa — etnografii komunikacji (ang. ethnography of
communication; 1964)°.

4 A. Marszatek, Doskonalenie kluczowych kompetencji jako wymdg wspdlczesnego rynku pracy, ,,E-mentor”
2011, nr 3, http://www.e-mentor.edu.pl/artykul/index/numer/40/id/841 [dostep: 13.06.2016].
% Zob. m.in. koncepcja Tomasza Rostkowskiego, ktory wyrdznil kompetencje zwiazane z uzdolnieniami, kom-

petencje zwigzane z umiejgtnosciami i zdolnosciami, kompetencje zwiazane z wiedza, kompetencje fizyczne, kom-
petencje zwigzane ze stylami dziatania, kompetencje zwigzane z osobowoscia, kompetencje zwigzane z wartosciami
i zasadami, kompetencje zwigzane z zainteresowaniami. T. Rostkowski, Kompetencje jako jakos¢ zarzqdzania za-
sobami ludzkimi [w:] Jakos¢ zasobow firmy. Kultura, kompetencje, konkurencyjnosé, red. A. Sajkiewicz, Warszawa
2002, s. 110.

¢ D.H. Hymes, On communicative competence [W:] Research planning conference on language development
among disadvantaged children, New York—Washington 1966, s. 1-17; C.B. Cazden, Dell Hymes s construct of ,,com-
municative competence”, ,,Anthropology & Education” 42/4 (2011), s. 364-369; pojecie ,,.kompetencja komunika-
cyjna” jako tytut wystapienia Hymesa na wyzej wymienionej konferencji w Nowym Jorku pojawialo si¢ pozniej
w jego publikacjach. Zob. m.in. On communicative competence, Philadelphia 1971; Foundations of sociolinguistics:
An ethnographic approach, Philadelphia 1974.

" D.H. Hymes, On communicative competence..., dz. cyt., s. 1-17; T. Siek-Piskozub, Miedzykulturowa kompe-
tencja komunikacyjna wyzwaniem dla glottodydaktyki, ,,Lingwistyka Stosowana” 2012, nr 5, s. 96; por. N. Chomsky,
Aspects of the theory of syntax, Cambridge, Massachusetts 1965, s. 31; zob. takze: N. Chomsky, M. Halle, The sound
pattern of English, New York 1965, s. 3; C.B. Cazden, Contributions of the Bakhtin circle to ,, communicative com-
petence”, ,,Applied Linguistics” 10/2 (1989), s. 122.

8 Tamze.

° Tamze; D.H. Hymes, Language in culture and society: A reader in linguistics and anthropology, red. D.H. Hy-
mes, New York 1964; tenze, Tivo types of linguistic relativity [w:] W. Bright, Socioliguistics, Haga 1966, s. 114-158; ten-
ze, On communicative competence [w:] Sociolinguistics, red. J.B. Pride et al., England 1972, s. 269-293; por.
N. Chomsky, Aspects of the theory of syntax, Cambridge, Massachusetts 1965, s. 31; zob. takze: N. Chomsky,
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Badania nad kompetencja komunikacyj-
na byly nastgpnie kontynuowane takze przez
innych badaczy — z USA, Europy, Azji i Au-
stralii w dwoch obszarach — lingwistyki i ko-
munikacji spotecznej. W obszarze lingwisty-
ki zagadnienie kompetencji komunikacyjne;j
podjeta m.in. Christina B. Paulston, analizujac
te kompetencj¢ w nauczaniu je¢zyka obcego.
Rozumiala jg jako zdolnos¢ tworzenia wypo-
wiedzi, a takze ich rozumienia, dlatego do-
strzegata w niej jeden z istotnych elementow
modelu nauczania j¢zyka obcego obok innych,
takich jak: kompetencja jezykowa, wykonanie
jezykowe, wykonanie komunikacyjne'. Inni
badacze, Michael Canale i Carol M. Swain, na
kanwie teorii Hymesa, zaproponowali model
kompetencji komunikacyjnej, ktora to kom-
petencje rozumieli jako gramatyczna, socjo-
lingwistyczna, strategiczna oraz kompetencje
dyskursu''. Lyle F. Bachman, odnoszac sig¢

do kompetencji jezykowej, rozumial jg jako
wiedz¢ organizacyjna (wiedza gramatyczna
i tekstowa) oraz pragmatyczng (wiedza illo-
kucyjna i socjolingwistyczna)'?. Zagadnie-
nie kompetencji komunikacyjnej w obszarze
lingwistyki podjeta rowniez Rada Europy
w 2001 r. Wedtug niej kompetencja komuni-
kacyjna rozumiana jest tylko w znaczeniu wie-
dzy i zawiera trzy komponenty — kompetencj¢
jezykowa, socjolingwistyczna i pragmatyczna.
W tym ujeciu kompetencja strategiczna nie
jest czescia kompetencji komunikacyjnej, jak
to byto w modelu Canale’a i Swain'. Badania
nad kompetencja komunikacyjna w obszarze
lingwistyki sa podejmowane takze w Polsce.
Wsrod polskich badaczy mozna wymienié
m.in. Mari¢ Kielar-Turska'4, Zofi¢ Dysarz's,
Terese Siek-Piskozub'®.

Problematyka kompetencji komunikacyjnej
jest podejmowana takze w obszarze komuni-

M. Halle, The sound..., dz. cyt., s. 3; D.H. Hymes, Editorial introduction to language in society, ,,Language in
Society” 1 (1972), s. 1-14; tenze, Models of the interaction of language and social life [w:] Directions in sociolin-
guistics: The ethnography of communication, red. D.H. Hymes et al., New York 1972, s. 35-71; tenze, Foundations
in sociolinguistics: An ethnographic approach, Philadelphia 1974; tenze, Ways of speaking [w:] Explorations in the
ethnography of speaking, red. R. Bauman et al., Cambridge 1989, s. 433-451; tenze, The concept of communicative
competence revisited [w:] Thirty years of linguistic evolution, red. M. Piitz, Philadelphia—Amsterdam 1992, s. 31-57;
tenze, In vain i tried to tell you: Essays in Native American ethnopoetics, Nebraska 2004.

10°Ch.B. Paulston, Linguistic and communicative competence, Clevendon—Philadelphia—Adelaide 1992, s. 40;
A. Czechowska, Kompetencja komunikacyjna w glottodydaktyce, http://www.ifp.uni.wroc.pl/data/files/pub-9024.pdf
[dostep: 31.08.2016].

' M. Canale, M. Swain, Theoretical bases of communicative approaches to second language teaching and te-
sting, ,,Applied Linguistics” 1 (1980), s. 1-7.

12 L.F. Bachman, Fundamental considerations in language testing, Oxford 1990.

13 Rada Europy, Council of Europe common European framework of reference for languages: Learning, teaching
and assessment, Strasburg 2001; V. Bagari¢, J. M. Djigunovi¢, Defining communicative competence, ,,Metodika”
Vol. 8 (2007), s. 99.

4 M. Kielar-Turska, Jak matki i nauczycielki oceniajq kompetencje komunikacyjnq dziewigcioletnich uczniéw?,
,.Kwartalnik Polskiej Psychologii Rozwojowe;j” 2 (1994), nr 34, s. 105; taz, Nazywanie emocji w sytuacjach komu-
nikacyjnych, Warszawa 2006, taz, Kompetencje ucznia i nauczyciela, Krakow 2010.

15 7. Dysarz, Srodowisko rodzinne a poziom rozwoju kompetencji komunikacyjnej u dziecka 6-7-letniego [w:]
Problemy edukacji lingwistycznej: Materialy z miedzynarodowej konferencji naukowej ,, Problemy edukacji lingwi-
stycznej”, Uniwersytet Slaski w Katowicach, Katowice, dnia 15-17 listopada 1996 r., red. M. Michalewska, Kato-
wice 1999, s. 159-167, taz, Poziom rozwoju kompetencji jezykowej i komunikacyjnej u dzieci z rodzin i z pogotowia
opiekuniczego [w:] Nowe wyzwania w rozwoju czlowieka, red. B. Kaczmarek i in., Lublin 2001, s. 95-101; taz, Zna-
czenie ksztaltowania otwartej postawy komunikacyjnej dla rozwoju mowy u dzieci [w:] Czlowiek niepelnosprawny:
Zagrozenia i szanse rozwoju, red. B. Aouil, Bydgoszcz 1999, s. 153-162.

16 T. Siek-Piskozub, Miedzykulturowa kompetencja..., dz. cyt., s. 95-108; taz, Symulacja jako technika doskona-
lqca produkcje ustng w jezyku obcym [w:] Dydaktyka jezyka arabskiego. Rozwijanie produktywnych sprawnosci je-



kacji spotecznej w kontekscie relacji miedzy-
ludzkich, kulturowych i migdzykulturowych.
Do badaczy tego nurtu naleza m.in. James C.
McCroskey, Brian H. Spitzberg, Sherry P. Mor-
reale, Philip M. Backlund, William R. Cupach,
John M. Wiemann, Jiirgen Habermas. Croskey
utozsamia kompetencj¢ komunikacyjng z wie-
dza na temat zachowan i umiejg¢tnosci komu-
nikacyjnych. W jego przekonaniu kompetencji
komunikacyjnej nie nalezy utozsamia¢ z umie-
jetnosciami komunikacyjnymi i wykonaniem

zachowan komunikacyjnych. Kompetencja

Krzysztof Marcynski

komunikacyjna nie zawsze musi wyrazac si¢
takze w skuteczno$ci'’. Spitzberg natomiast
rozumie t¢ kompetencj¢ nie tylko jako wiedzg,
ale takze jako wiedzg, motywacj¢ i umiejetno-
$ci dotyczace komunikacji migdzyludzkiej'®.
W jego przekonaniu kompetencja komunika-
cyjna to zdolno$¢ odpowiedniego i skutecznego
wchodzenia w relacje interpersonalne'®. W ro-
zumieniu Backlunda i Morreale’a kompetencja
komunikacyjna obejmuje celowe zachowanie
komunikacyjne wykonane w celu skutecznego
zrealizowania swoich zamierzen®. W ujeciu

zykowych, red. B. Michalak-Pikulska, M. Lewicka, Torun 2015, s. 37-51; taz, Use of simulations for the development
of intercultural communicative competence in EFL teacher education [w:] New research into language teaching,
learning and assessment, red. A. Engin, Ankara 2015, s. 77-86; taz, From communicative competence to intercultu-
ral communicative competence: A new proposal for language skills [w:] Language skills: Traditions, transitions and
ways forward, red. H. Chodkiewicz, M. Trepczynska, Newcastle upon Tyne, UK 2014, s. 18-33.

17.J.C. McCroskey, Communication competence and performance: A research and pedagogical perspective,
,Communication Education” 31 (1982), nr 1, s. 1-7; zob. takze: tenze, Communication competence. The elusive
construct [w:] Competence in communication: a multidisciplinary approach, red. R.N. Bostrom, Beverly Hills 1984,
s. 259-268; tenze et al., Willingness to communicate: Differing cultural perspectives, ,,The Southern Communication
Journal” 56 (1990), s. 72-77; tenze et al., Relationships of self-perceived communication competence and commu-
nication apprehension with willingness to communicate: A comparison with first and second languages in Micro-
nesia, ,,Communication Research Reports” 20 (2003), s. 230-239; tenze et al., Socio-communicative orientation,
communication competence, and rhetorical sensitivity, ,Human Communication” 13 (2008), s. 255-266; tenze et al.,
Updating relationships between communication traits and communication competence, ,,Communication Research
Reports” 27 (2010), s. 263-270.

18 B.H. Spitzberg, Communication competence as knowledge, skill, and impression, ,,Communication education”
32 (1983), s. 323; tenze et al., 4 component model of relational competence, ,,Human Communication Research”
10 (1984), s. 575-599; tenze, Issues in the study of communicative competence [w:] Progress in communication scien-
ces, red. B. Dervin et al., Norwood 1987; tenze et al., Conceptualizing intercultural communication competence [w:]
The SAGE handbook of intercultural competence, red. D.K. Deardorff, Thousand Oaks 2009, s. 2-52; tenze, Interperso-
nal communication competence and social skills [w:] International encyclopedia of communication, red. W. Donsbach,
Oxford 2009, s. 2486-2492; tenze, (Re)Introducing communication competence to the health professions, ,,Journal of
Public Health Research” 3 (2013), s. 126—135; tenze, Assessing the state of assessment: Communication competence
[w:] In Communication competence, red. A. Hannawa et al., Boston 2015, s. 559-584; tenze, The composition of com-
petence: Communication skills [w:] Communication competence, red. A. Hannawa et al., Boston 2015, s. 237-269.

19 B.H. Spitzberg, et al., Interpersonal communication competence. Sage series in interpersonal communica-
tion, Vol. 4, Beverly Hills—London—New Delhi 1984, s. 14; tenze, Communication competence as knowledge, skill,
and impression, ,,Communication Education” Vol. 32 (1983), Issue 3, s. 323-329; tenze et al., 4 component model
of relational competence, ,Human Communication Research” 10 (1984), s. 575-599; tenze, Issues in the study of
communicative competence [w:] Progress in communication sciences, red. B. Dervin et al., Norwood 1987; tenze et
al., Conceptualizing intercultural communication competence [w:] The SAGE handbook of intercultural competence,
red. D.K. Deardorff, Thousand Oaks 2009, s. 2-52; tenze, Interpersonal communication competence and social
skills [w:] International encyclopedia of communication, red. W. Donsbach, Oxford 2009, s. 2486-2492; tenze, (Re)
Introducing communication competence to the health professions, ,Journal of Public Health Research” 3 (2013),
s. 126—-135; tenze, The composition of competence: Communication skills [w:] Communication competence, red.
A. Hannawa et al., Boston 2015, s. 237-269.

20 P.M. Backlund, S.P. Morreale, Communication competence, historical synopsis, definitions, applications, and
looking to the future [w:] Communication competence, red. A.F. Hannawa, B. H. Spitzberg, Berlin—Boston 2015,
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za§ Wiemanna kompetencja komunikacyjna
jest to zdolnos¢ rozmoéwcey do adekwatnego
wyboru zachowan komunikacyjnych — sposrod
dostgpnego komunikacyjnego repertuaru — kto-
rymi skutecznie osiaga swoje interpersonalne
cele, respektujac przy tym cele i oczekiwania
rozméwcey?!. Habermas odroznit kompetencije
komunikacyjng od lingwistycznej. Okreslit
kompetencj¢ komunikacyjng jako podstawowa
jakos¢ mowy i symbolicznej interakcji, ktore
osoba ma do dyspozycji*2. Kompetencja komu-
nikacyjna w jego wydaniu odnosi si¢ do ideal-
nej sytuacji mowy, analogicznie jak kompeten-
cja lingwistyczna odnosi si¢ do abstrakcyjnego
systemu jezykowych zasad®. Wérdd polskich
badaczy zajmujacych si¢ tym zagadnieniem
mozna wymieni¢ m.in. Wojciecha J. Maliszew-

skiego, Jerzego Mikutowskiego-Pomorskiego®,
Tadeusza Kononiuka*, Magdalen¢ Szpunar.

Zdaniem Maliszewskiego kompetencja ko-
munikacyjna to wykorzystanie werbalnego i/lub
niewerbalnego zachowania w celu osiagnigcia
swoich zamierzen w sposob adekwatny do kon-
tekstu®®. Szpunar za$§ mowi nie o kompetencji
komunikacyjnej, a o kompetencjach i odnosi
je do komunikacji interpersonalnej, a przede
wszystkim do zaposredniczonej (CMC). Wy-
mienia nastgpujace czynniki, warunkujace je:
indywidualne, komunikacji
nej, zwiazane z wiadomoscia i1 kontekstowe.
Wszystkie one wptywaja na koncowy rezultat
komunikacji?’.

Podstawowy wniosek z analizy terminologii
i ogdlnego stanu badan nad kompetencjg ko-

zaposredniczo-

s. 24; tenze et al., Communication competence theory and research: issues and methods, ,,Review of Educational
Research” 50 (1980), s. 185-199; tenze, 4 Response to communication competency and performance: A research and
pedagogical perspective, ,,Communication Education” 31 (1982), s. 365-366; tenze et al., Why communication is im-
portant: A rationale for the centrality of the study of communication, ,,Journal of the Association for Communication
Administration” 29 (2000), s. 1-25; tenze et al., Komunikacja miedzy ludzmi. Motywacja, wiedza i umiejetnosci, th.
S. Izdebski et al., Warszawa 2007; tenze, The competent public speaker, New York 2010.

21 .M. Wiemann, Explication and test of a model of communicative competence, ,,Human Communication Re-
search” 50 (1977), s. 195; tenze et al., Current theory and research in communication competence, ,,Review of
Educational Research” 50 (1980), s. 185—199.

22 ]. Habermas, Toward a theory of communicative competence [W:] Recent sociology, red. H.P. Dreitzel, New
York 1970, s. 138-140.

2 Tenze, Towards a theory of communicative competence, ,,Inquiry. An Interdisciplinary Journal of Philosophy”
13 (1970), Issue 1-4, s. 360-375; tenze, On systematically distorted communication, ,,Jnquiry. An Interdisciplinary
Journal of Philosophy” 13 (1970), Issue 1-4, s. 205-218; tenze, Teoria i praktyka, Warszawa 1983; tenze, Teoria
dzialania komunikacyjnego. Racjonalnosé¢ dzialania a racjonalnosé spoteczna, t. 1, Warszawa 1999.

24 J. Mikutowski-Pomorski et al., Komunikowanie skuteczne, Krakow 1983; tenze, Komunikacja miedzykulturo-
wa, Krakow 2004; tenze, Jak narody porozumiewajq sie ze sobq w komunikacji miedzykulturowej i komunikowaniu
medialnym, Krakow 2012.

% T. Kononiuk, Profesjonalizacja w dziennikarstwie. Miedzy modernizmem a ponowoczesnosciq, Warszawa
2013, s.221-284.

26 W.J. Maliszewski, Wprowadzenie [w:] Kompetencja w porozumiewaniu si¢ nauczyciela akademickiego. Wie-
lorakie perspektywy, red. W.J. Maliszewski, Torun 2007, s. 15; tenze, Interakcja komunikacyjna w edukacji — ujecie
pragmatyczne i socjologiczne. Kompetencja komunikacyjna nauczyciela w perspektywie indywidualnosci i prefero-
wanych stylow uczenia sie (studiowania) [w:] Funkcje i modele komunikacji spolecznej w edukacji a kompetencje
nauczyciela, red. K. Czerwinski, W.J. Maliszewski, Torun 2009, s. 31-52; tenze, Role interpersonalne w szkole. Per-
spektywa kompetencji i umiejetnosci kierowniczych (nauczycielskich) w odniesieniu do sytuacji konfliktowych [w:]
Komunikowanie spoleczne w edukacji: Zagrozenia podmiotowe i psychospoleczne, red. K. Czerwinski, M. Fiedor,
J. Kubiczek, Torun 2010, s. 157-181; tenze, Kompetencje zawodowe, umiejetnosci spoleczne nauczyciela. Rekruta-
¢ja i selekcja w szkole — prawdy i mity [w:] Szkola w zmianie: Zarzqdzanie i komunikacja w sytuacjach szkolnych,
red. W.J. Maliszewski, I. Nowosad, R. Uzdzicki, Torun 2009, s. 183-199.

27 M. Szpunar, Kompetencje komunikacyjne w komunikacji mediowanej komputerowo [w:] Tekst (w) sieci, red.
D. Ulicka, Warszawa 2009, s. 121-130.



munikacyjng jest taki, ze nadal nie osiagnigto
jednej wspdlnej definicji kompetencji komunika-
cyjnej®®. Spojrzenie na nig zalezy od perspekty-
wy badawczej 1 obszaru, na ktorym jest podej-
mowana. W ogdlnym uj¢ciu kompetencja komu-
nikacyjna to wiedza na temat komunikacji (na
temat zachowania w danej sytuacji, znajomos¢é
jezyka danej grupy, znajomo$¢ czlowieka — re-
lacji, emocji itd.), umiejetnos¢ wykorzystania tej
wiedzy w konkretnych sytuacjach oraz postawa,
czyli dziatanie wynikajace z wiedzy i nabytych
umiejetnosci. Wyraza si¢ w swiadomym dziata-
niv®. Innymi stowy, kompetencja komunikacyj-
na to ogo6l umiejetnosci obejmujacych komuni-
kacj¢ werbalng i niewerbalna, w tym aktywne
stuchanie, empati¢ i dopasowanie zachowania
do konkretnej sytuacji komunikacyjnej*.

Kompetencja komunikacyjna

i sytuacje spoleczne w zawodzie
dziennikarza

Od dziennikarza wymaga si¢ konkretnej wiedzy,
umiejgtnosci i postawy, zwigzanych z komuni-
kacja i sytuacjami spotecznymi. Niezaleznie od
wciaz postgpujacego rozwoju technologii wy-

Krzysztof Marcynski

mienia si¢ nieustannie te same pozadane cechy
jego charakteru i zdolnos$ci. Zdaniem Brendana
Hennessy ,,konieczne cechy to zawzigtosc, cie-
kawosc¢ i pragnienie komunikowania si¢ z ludz-
mi”?!, W tym przypadku méwi si¢ o kompetencji
dziennikarskiej zaliczanej do tzw. kompetencji
zawodowych. Jak podaje Kononiuk, ksztaltuja
si¢ one ,,w trakcie wykonywania pracy redak-
cyjnej. Nie maja one charakteru sformalizowa-
nego, lecz sa procesem, dyskursem, ktory jest
integralnym elementem komunikacji migdzy-
ludzkiej, i w ktorym uczestniczace w nim jed-
nostki przyjmuja okreslone role, czyli sposéb
zachowania wynikajacy z wykonywania zawo-
du dziennikarza”2,

Komunikacja w tym zawodzie to kluczowy
element, niezaleznie od tego, czy jest to dzien-
nikarz telewizyjny, radiowy, internetowy czy
prasowy. Dynamika tego zawodu sprawia, ze
znajduje si¢ on w réznych i coraz to nowych
sytuacjach spotecznych, niemniej jednak obok
motywacji, wiedzy i umiej¢tnosci, skutecznosci
i stosownosci podstawowa rol¢ w kompetencji
komunikacyjnej odgrywa wtasnie kontekst da-
nej sytuacji®.

2 PM. Backlund, S.P. Morreale, Communication competence, historical synopsis, definisions, applications, and lo-
oking to the future [w:] Communication competence, red. A.F. Hannawa, B.H. Spitzberg, Berlin—Boston 2015, s. 11-12.

» M.S. Lailawati, Communication competence: A Malaysian perspective or relooking at communication compe-
tence, ,,Human Communication” 3 (2008), Vol. 11, s. 315; B.H. Spitzberg, Communication competence as knowled-
ge, skill, and impression, ,,Communication Education” 32 (1983), s. 323-329.

30 K. Marcynski et al., Audiovisuality in the context of communicative and ethical competencies — media theology
approach, ,,Communication Today” 2 (2015), Vol. 6, s. 4-19.

31 B. Hennessy, Dziennikarstwo publicystyczne, th. A. Sadza, Krakéw 2009, s. 3. Ciekawe studium na temat za-

wodu dziennikarza mozna odnalez¢é w nastgpujacych opracowaniach: W. Pisarek, Kwalifikacje dziennikarzy w opinii
redaktorow naczelnych, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1995, nr 1/2, s. 153-163; J. Oledzki, Profesjonalizm w zawodzie
dziennikarskim: Teoria i praktyka [w:] Polskie przemiany lat 90-tych. Materialy z konferencji naukowej zorganizo-
wanej przez WDINP UW w dniach 1—2.12.1994 r., Warszawa 1996, s. 267—290; tenze, Polish journalists: Professio-
nals or not? [w:] The global journalist. News people around the world, red. D.H. Weaver et al., New York 1998, s.
277-297; A. Stepinska et al., The journalists and journalism of Poland [w:] The global journalist in the 21st century,
red. D.H. Weaver et al., New York—London 2012, s. 255-267; A. Stepinska et al., Dziennikarze w Polsce: Wartosci,
priorytety i standardy zawodowe, ,,Studia Medioznawcze” 2011, nr 1), s. 17-28; B. Dobek-Ostrowska et al., Zmiana
w dziennikarstwie. Kultura zawodowa polskich dziennikarzy (badania ilosciowe), ,,Studia Medioznawcze” 2013,
nr 1, s. 11-26; M. Glowacki, Dziennikarze polscy w swietle studiow porownawczych systeméw odpowiedzialnosci
mediow w Europie, ,,Studia Medioznawcze” 2013, nr 1, s. 29—43.

32 T. Kononiuk, Profesjonalizacja w dziennikarstwie. .., dz. cyt., s. 237.

3 S.P Morreale et al., Komunikacja miedzy ludzmi..., dz. cyt., s. 88.
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Jedng z sytuacji spotecznych, charaktery-
stycznych dla zawodu dziennikarza, jest sytu-
acja agresji stownej. Moze ona zaistnie¢ podczas
debaty, wywiadu lub dyskusji na forum mediow
spotecznosciowych. Tego typu sytuacja jest po-
wodowana ro6znica zdan, swiatopogladow, prze-
konan politycznych, przynaleznosci do réznych
partii, sympatii i antypatii oraz stanow emocjo-
nalnych rozméwcéw. Wymaga wiedzy na ten
temat, szczegolnych umiejg¢tnosci — checi zna-
lezienia si¢ w tej sytuacji (nie unikania jej, jesli
jest to konieczne), wyshuchania drugiej stro-
ny, rozumienia, wlasciwego odczytania tresci,
przyczyn i intencji zachowania i wystgpujacych
komunikatéw, a przede wszystkim proby roz-
wigzania tej sytuacji z korzyscia dla obu stron
(zasada win-win**).

W zawdd dziennikarza wpisane sa takze
sytuacje spoteczne, w ktdrych komunikacja
zachodzi z obcymi osobami pici przeciwne;.
Takie osoby prezentuja inny styl komunikowa-
nia — odmienny sposob percepcji rzeczywisto-
$ci, wyrazania swoich pogladow, uczué, mysli,
zachowan, inny jezyk. Tego typu sytuacja row-
niez wymaga odpowiedniej kompetencji komu-
nikacyjnej, czyli wiedzy i $wiadomosci komu-
nikowania si¢ z osobg plci przeciwnej, odpo-
wiednich umiejetnosci adekwatnych do danej
sytuacji, jej kontekstu i rél spotecznych oraz
postawy, tzn. aplikowania tej wiedzy i umiejet-
nosci do konkretnej sytuacji.

Kolejna sytuacja spoteczna, charaktery-
styczng dla zawodu dziennikarza, jest dyskusja
w grupie obcych o0sob. Dyskusje mogg by¢ roz-
ne — zorganizowane, przygotowane, ale sa takze
spontaniczne, nieformalne (podczas wywiadu,
zbierania, ustalenia informacji). Jest ona jed-
nym z naturalnych sposobéw komunikowania
si¢ dziennikarza z otoczeniem. Celem dyskusji

jest dochodzenie do prawdy na temat konkret-
nej sprawy, wydarzenia, faktow. Tego typu sy-
tuacja komunikacyjna wymaga od dziennikarza
wiedzy na temat prowadzenia i uczestniczenia
w debacie, umiej¢tnosci stuchania, rozumie-
nia, argumentowania, wyrazania swoich mysli,
sprawnosci jezykowej, a takze postawy shucha-
cza, dialogu, uczestnika debaty, czyli konkret-
nego zastosowania posiadanej wiedzy i umie-
jetnosci do tej sytuacji.

W zawdd dziennikarza wpisane sg rowniez
publiczne wystapienia przed grupa obcych
os6b. Do publicznych wystapien mozna zali-
czy¢ wystapienia formalne (np. konferencje
prasowe, przemowienia), a takze nieformalne
(np. podczas kolegium redakcyjnego). Dzienni-
karz powinien umie¢ zabra¢ publicznie glos —
wypowiedzie¢ si¢ w dluzszym wywodzie przed
grupa osdb, zadaé pytanie, poprosi¢ o doprecy-
zowanie danych. Celem tej sytuacji spoteczne;j
jest zaprezentowanie stanowiska, wypowiedze-
nie si¢ na dany temat, zebranie informacji. Tego
typu sytuacja spoteczna wymaga od dziennika-
rza posiadania wiedzy na temat wystapien pu-
blicznych — formutowania problemu, selekcji
i kompozycji argumentéw, budowania wstepu
i zakonczenia, konkretnych umiejgtnosci — au-
toprezentacji, opanowania j¢zyka ciata, zdol-
nosci werbalnych i gtosowych, interakcyjnych
(zdolno$ci odczytania feedbacku), panowania
nad sytuacja, a takze odwagi*’. Na kompetencje
komunikacyjna w tej sytuacji sktada si¢, oprocz
wiedzy i umiejetnosci, takze postawa, ktora jest
praktyczna i realng aplikacja posiadanej wiedzy
i umiejetnoscei do tej sytuacji.

Dziennikarz w swojej pracy niejednokrotnie
udziela wypowiedzi, podczas gdy ta jest reje-
strowana w formie audio. Moga to by¢ wypo-
wiedzi nagrywane lub transmitowane na zywo.

3% Organizational behavior and management, red. J. M. Ivancevich et al., New York 2014, s. 320-324.
33 K. Marcynski, Klasyczna retoryka na wspélczesne czasy. Wybrane elementy kanonu retorycznego [w:] Media
w Kosciele i Kosciél w mediach, red. M. Przybysz i in., Katowice 2012, s. 127-160.



Jak kazda wypowiedz, zwlaszcza w tym zawo-
dzie, musi by¢ dobrze przygotowana — zardwno
pod wzgledem jezykowym, jak i merytorycz-
nym. Te dwa elementy, sktadajace si¢ na kom-
petentng wypowiedz, wymagaja nieustannego
rozwoju umiegje¢tnosci glosowych, elokucyj-
nych, merytorycznych. Takze w tej sytuacji po-
siadanie kompetencji komunikacyjnej wymaga
postawy wyrazajacej posiadang wiedz¢ w tym
zakresie, a takze zdobyte umiejetnosci.

W kontekscie tych sytuacji spotecznych
posiadanie kompetencji komunikacyjnej wy-
maga — oprocz wiedzy, umiejgtnosci 1 posta-
wy — takze motywacji. Jest ona rozumiana
jako ,,stopien, w jakim dana osoba dazy do
kompetentnego komunikowania w danym
konteks$cie™.

Metodologia badan i proces badawczy
Przedmiotem przeprowadzonych badan byta
kompetencja komunikacyjna studentéw dzien-
nikarstwa w Polsce — potencjalnych dzienni-
karzy, ktorzy znajda si¢ w roznych sytuacjach
spotecznych zwiazanych z tym zawodem.
Gtownym celem badania byto ustalenie samo-
oceny kompetencji komunikacyjnej studentow
dziennikarstwa na polskich uczelniach. Posta-
wiono sobie nastepujace pytania: W jakim stop-
niu studenci dziennikarstwa w Polsce posiadaja
kompetencj¢ komunikacyjna? Czy mozemy
okresli¢, opisac i zdefiniowac pewne style ko-
munikacyjne studentéw dziennikarstwa z roz-
nych badanych polskich uczelni?

Badania wlasne zostaly przeprowadzone
w okresie pazdziernik 2015-marzec 2016 me-
toda PAPI, CAWI, przy wsparciu MTResearch.

Krzysztof Marcynski

Na pierwszym etapie badawczym dokonano
selekcji 1 analizy literatury przedmiotu w jezy-
ku angielskim w zasobach Biblioteki Kongresu
w Waszyngtonie, Biblioteki Narodowej Wiel-
kiej Brytanii w Londynie oraz Biblioteki Naro-
dowej w Warszawie. Na tej podstawie sformu-
fowano kluczowe pytania badawcze, dokonano
konceptualizacji zmiennych, zaprojektowano
ankiete, a takze przeprowadzono wstepny test
ankiety.

Na drugim etapie zajgto si¢ rozpowszech-
nieniem ankiet w celu dotarcia do jak najwigk-
szej grupy studentow wybranych uczelni w Pol-
sce. W pierwszej kolejnosci wysytano ankiety
elektronicznie — trzykrotnie do tych samych ad-
resatow. Po uzyskaniu zgody dziekana lub dy-
rektora instytutu dziennikarstwa wystano wia-
domos¢ z ankieta do administracji obstugujace;j
studentéw dziennikarstwa, do prodziekanow
ds. studiéw stacjonarnych, a takze nauczycieli
akademickich, zwlaszcza bedacych opiekuna-
mi roku, z prosba o przekazanie jej studentom.
Prosbe przekazano takze administratorom ob-
shlugujacym konta instytutow dziennikarskich
na Facebooku. Nastgpnie przebadano takze stu-
dentow audytoryjnie w losowo wybranych gru-
pach — w grupie studentow 2-3 roku studidw
licencjackich (I stopnia), 1-2 roku studiéw ma-
gisterskich (II stopnia)*’. Na trzecim etapie ze-
brano dane i poddano je obrébce (wyczyszczo-
no dane, dokonano kodowania ankiet papiero-
wych, sporzadzono wstepne raporty opisowe).
Na ostatnim etapie badawczym dokonano ana-
lizy danych (zweryfikowano hipotezy, dokona-
no segmentacji postaw studentdw, poréwnano
poszczegolne osrodki).

3¢ S.P Morreale et al., Komunikacja miedzy ludzmi..., dz. cyt., s. 76.

37 W celu uniknigcia zdublowanych odpowiedzi podczas przeprowadzanych badan audytoryjnych zakomuniko-
wano badanym, aby nie wypetniali ankiety w sytuacji, gdy zrobili to juz droga internetowa. Dodatkowo, po prze-
prowadzeniu badan, zweryfikowano ankiety pod katem ewentualnego dwukrotnego wypetnienia jej przez badanych
(zdublowanych odpowiedzi). Takie przypadki dubletéw znaleziono na podstawie rozkladu odpowiedzi (metryka,
kluczowe rdéznicujace zmienne), po czym je usunig¢to. W skali calego badania byto ich kilka, ktore nie zawazyty na

tacznym rozktadzie odpowiedzi.
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Ankieta badawcza zostata zbudowana z 40
pytan tematycznych (35 zamknigtych i 5 otwar-
tych) oraz 9 pytan metryczkowych. W przypad-
ku tych ostatnich zadano pytania o przynalez-
no$¢ do uniwersytetu, wydziatu, rok studidw,
pteé, rok urodzenia, miejsce zamieszkania,
status pracujacy/niepracujacy w mediach, sta-
nowisko pracy, praca w branzy okotomedialne;j.
W glownej czgsci ankiety odniesiono si¢ do
nastgpujacych sytuacji spotecznych: rozmo-
wa ze znajomym, rozmowa z obcg osoba plci
przeciwnej, rozmowa z obca osoba tej samej
ptci, formalna rozmowa (np. rozmowa o pracg),
trudna rozmowa z bliska osoba, ktétnia, agresja
stowna ze strony innej osoby, wystapienie przed
grupa obcych o0sob, wystapienie przed grupa
znajomych, dyskusja w grupie znajomych, dys-

kusja w grupie obcych sobie 0sob, wystapienie
rejestrowane w formie wideo, wystapienie reje-
strowane w formie audio.

Niniejszy artykut prezentuje zaledwie frag-
ment danych uzyskanych w przeprowadzonych
badaniach ilo$ciowych i jakosciowych i odnosi
si¢ do dwdch uniwersytetow: Uniwersytetu Ja-
giellonskiego i Uniwersytetu Warszawskiego™.
Zebrane dane odnosza si¢ do pigciu sposrod
wyzej wymienionych sytuacji spotecznych,
ktore $cisle wiaza si¢ z zawodem dziennikarza.
Sa to: agresja stowna, rozmowa z obca 0so-
ba pilci przeciwnej, dyskusja w grupie obcych
0sOb, publiczne wystapienie przed grupg ob-
cych osob, wystapienie rejestrowane w formie
audio. W odniesieniu do tych sytuacji postawio-
no nastepujace pytania:

Tabela 1. Samoocena kompetencji komunikacyjnej w zestawieniu z ptcia

Kobieta Mezczyzna | Warto$¢ s t:lsttyosttl;fgifla
rozmowa ze znajomym 9,12 8,72 1,46 0,14
rozmowa z obcg osobg plci przeciwnej 7,61 7,75 -0,32 0,74
rozmowa z obcg osoba tej samej plci 7,74 7,81 -0,23 0,81
formalna rozmowa (np. rozmowa o prace) 6,84 7,06 -0,58 0,56
trudna rozmowa z bliskg osoba 6,64 7,30 -1,92 0,05
klétnia 6,26 6,81 -1,18 0,24
agresja stowna ze strony innej osoby 5,50 6,72 -2,56 0,01
wystapienie przed grupa obcych osob 6,22 6,51 -0,05 0,57
wystapienie przed grupa znajomych 741 7,39 0,04 0,96
dyskusja w grupie znajomych 8,13 8,06 0,17 0,85
dyskusja w grupie obcych sobie 0s6b 6,37 6,57 -0,44 0,65
wystapienie rejestrowane w formie wideo 5,44 5,90 -0,86 0,39
wystapienie rejestrowane w formie audio 6,13 6,63 -0,93 0,35

Zrodlo: opracowanie wlasne

3 Podstawowym kryterium wyboru tych dwdch osrodkéw bylo to, ze prowadzone sg w nich studia dzienni-
karskie, w roznych rankingach i zrodtach najlepiej oceniane w Polsce 1 najczgéciej wybierane przez abiturientéw
zainteresowanych studiowaniem dziennikarstwa. Sg to takze dwa najsilniejsze osrodki naukowe w tej dziedzinie,

z najdhuzsza tradycja ksztatcenia.



1) W jaki sposdb studenci oceniaja wlasng
kompetencj¢ komunikacyjna w konkret-
nej sytuacji?

2) Jak oceniaja wlasng motywacj¢ do ko-
munikacji w konkretnej sytuacji?

W badaniach zaj¢to si¢ wykazaniem wpltywu
dwoch czynnikdéw na kompetencje komunikacyj-
ng studentéw dziennikarstwa: pte¢ studenta oraz
jego status pracujacy/niepracujacy w mediach.

Zaprezentowano dane ukazujace:

* samoocen¢ kompetencji komunikacyjnej
w zestawieniu z plcia;

+ samoocen¢ motywacji wchodzenia w ko-
munikacje w zestawieniu z plcia;

* samoocen¢ kompetencji komunikacyjnej
w zestawieniu z praca w mediach;

* samooceng motywacji wchodzenia w komu-
nikacje w zestawieniu z pracg w mediach dla
wszystkich sytuacji spotecznych uwzglednio-
nych w calosciowych badaniach (tabele 1-4).

Wartosci podane w tabeli 1. okreslaja samo-

ocen¢ kompetencji komunikacyjnej studen-

Krzysztof Marcynski

tow dziennikarstwa w omawianych sytuacjach
w skali od 1 (stabo) do 10 (idealnie) w zesta-
wieniu z plcia.

Wartosci podane w tabeli 2. okreslajg samo-
oceng motywacji studentéw dziennikarstwa do
komunikacji w omawianych sytuacjach w skali od
1 (stabo) do 10 (idealnie) w zestawieniu z plcia.

Wartosci podane w tabeli 3. okres$laja sa-
moocen¢ kompetencji komunikacyjnej studen-
tow dziennikarstwa w omawianych sytuacjach
w skali od 1 (stabo) do 10 (idealnie) w zesta-
wieniu z praca w mediach.

Wartosci podane w tabeli 4. okreslaja samo-
ocen¢ motywacji studentéw dziennikarstwa do
komunikacji w omawianych sytuacjach w ska-
li od 1 (stabo) do 10 (idealnie) w zestawieniu
z praca w mediach.

Uwzglednione w badaniach sytuacje spo-
feczne odnosza si¢ przede wszystkim do sfery
zawodowej, ale takze do osobistej, ktore maja
przetozenie na zawodowa (np. rozmowa z bli-
ska osoba, kidtnia).

Tabela 2. Samoocena motywacji do komunikacji w zestawieniu z plcia

Kobieta | Mezczyzna Wathosc s tisttyosttl;;i;a
rozmowa ze znajomym 9,36 8,45 2,71 0,009
rozmowa z obcg osoba plci przeciwnej 7,45 7,72 -0,55 0,582
rozmowa z obcg osoba tej samej plci 7,52 7,21 0,61 0,541
formalna rozmowa (np. rozmowa o prace) 6,70 6,33 0,89 0,375
trudna rozmowa z bliskg osoba 5,49 6,45 -1,99 0,050
klétnia 4,25 5,24 -1,78 0,078
agresja slowna ze strony innej osoby 3,73 4,66 -1,62 0,110
wystapienie przed grupg obcych osob 5,37 6,18 -1,55 0,125
wystapienie przed grupa znajomych 6,45 7,12 -1,40 0,165
dyskusja w grupie znajomych 7,89 8,06 -0,40 0,686
dyskusja w grupie obcych sobie 0sob 6,01 6,54 -1,20 0,234
wystapienie rejestrowane w formie wideo 4,73 5,33 -1,04 0,300
wystapienie rejestrowane w formie audio 5,05 5,84 -1,38 0,169

Zrédto: opracowanie wlasne
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Tabela 3. Samoocena kompetencji sytuacyjnej w zestawieniu z praca w mediach

Pracujacy | Niepracujacy | Warto$¢ Istotnos¢

w mediach | w mediach T statystyczna
rozmowa ze znajomym 9,09 8,77 1,18 0,241
rozmowa z obcg osoba plci przeciwnej 7,97 6,87 2,28 0,027
rozmowa z obcg 0soba tej samej plci 7,80 7,66 0,43 0,667
formalna rozmowa (np. rozmowa o pracg) 7,11 6,38 1,86 0,067
trudna rozmowa z bliskg osoba 7,14 6,09 2,60 0,012
kiotnia 6,61 6,00 1,10 0,272
agresja stowna ze strony innej osoby 6,09 5,35 1,35 0,182
wystapienie przed grupa obcych osob 6,45 5,96 0,96 0,337
wystapienie przed grupa znajomych 7,58 6,96 1,25 0,215
dyskusja w grupie znajomych 8,2 7,87 0,74 0,458
dyskusja w grupie obcych sobie 0s6b 6,66 5,87 1,73 0,088
wystapienie rejestrowane w formie wideo 5,72 5,25 0,98 0,329
wystapienie rejestrowane w formie audio 6,44 5,90 1,08 0,283

Zrédlo: opracowanie wiasne

Tabela 4. Samoocena motywacji do komunikacji w zestawieniu z praca w mediach

Pracujacy | Niepracujacy | Wartos¢ Istotnos$¢

w mediach | w mediach T statystyczna
rozmowa ze znajomym 9,14 8,93 0,63 0,527
rozmowa z obcg osoba plci przeciwnej 7,92 6,58 2,26 0,029
rozmowa z obcg osobg tej samej plci 7,64 6,86 1,43 0,158
formalna rozmowa (np. rozmowa o pracg) 6,76 6,16 1,37 0,175
trudna rozmowa z bliskg osoba 6,13 4,96 2,13 0,038
kiétnia 4,57 4,51 0,08 0,935
agresja stowna ze strony innej osoby 4,15 3,67 0,83 0,406
wystapienie przed grupa obcych osob 5,71 5,4 0,58 0,563
wystapienie przed grupa znajomych 6,84 6,19 1,23 0,224
dyskusja w grupie znajomych 8,06 7,63 0,94 0,351
dyskusja w grupie obcych sobie 0sob 6,51 53 2,78 0,007
wystapienie rejestrowane w formie wideo 5,15 4,32 1,55 0,125
wystapienie rejestrowane w formie audio 5,66 4,36 2,44 0,017

Zrédto: opracowanie wlasne

Proba badawcza

Na Uniwersytecie Warszawskim w roku aka-
demickim 2015/2016, czyli w czasie, kiedy
byty przeprowadzane badania, studiowato 1950
0sdb, za$ na Uniwersytecie Jagiellonskim — 606.
Sa to liczby okreslajace studentow wszystkich

rocznikéw dziennikarstwa na tych uczelniach.
W przeprowadzonych badaniach testowano je-
dynie starsze roczniki, ktore majg juz za soba
pewien ectap studiow i opanowane podstawy
z wiedzy o komunikacji. Szacowany btad mak-
symalny przy probce ok. 70 0séb wynosi 6%,



Tabela 5. Proba badawcza

Krzysztof Marcynski

Nazwa Liczba student6w dziennikarstwa Proba
uniwersytetu w roku akademickim 2015/2016 badawcza
Uniwersytet Warszawski 1950 69
Uniwersytet Jagiellonski 606 71

Zrédlo: opracowanie whasne

szacowany btad maksymalny przy probce 110
0s0b — 5%. Szacowany btad maksymalny dla
catego badania (wszystkie uczelnie) okreslono
na poziomie 2,5%. W sumie przeankietowano
140 osob, co jest zadowalajacym wynikiem
i pozwala na sformutowanie bardziej wiarygod-
nych wnioskdw, ktoére moga by¢ ekstrapolowa-
ne na badang populacje¢ (UJ, UW).

Hipotezy badawcze
W badaniu postawiono nastgpujace hipotezy:

Hipoteza nr 1 — ogdlna.

Studenci dziennikarstwa, biorac pod uwage
charakter studidw, posiadaja wysoko rozwinigta
kompetencj¢ komunikacyjng w nastepujacych
sytuacjach: agresja stowna, rozmowa z obca
osoba pici przeciwnej, dyskusja w grupie obcych
0s0b, publiczne wystapienie przed grupa obcych
0s0b, wystapienie rejestrowane w formie audio.

Hipoteza nr 2 — ogdlna, odnoszaca si¢ do sa-
mooceny kompetencji komunikacyjne;.

Studenci dziennikarstwa wysoko oceniaja
swoja kompetencj¢ komunikacyjna w sytuacji
agresji stownej, w rozmowie z obcg osobg pici
przeciwnej, w dyskusji w grupie obcych osob,
podczas publicznego wystapienia przed grupa
obcych os6b, w wystapieniu rejestrowanym
w formie audio.

Hipoteza nr 3 — ogodlna, odnoszaca si¢ do
samooceny motywacji.

Studenci dziennikarstwa wysoko oceniajg
swoja motywacj¢ do wchodzenia w sytuacje
agresji stownej, w rozmowe¢ z obca osoba pici
przeciwnej, w dyskusje w grupie obcych o0sob,
podczas publicznego wystapienia przed grupa
obcych 0sob, podczas wystapienia rejestrowa-
nego w formie audio.

Hipoteza nr 4 — szczegdtowa, odnoszaca si¢
do samooceny kompetencji komunikacyjne;j.

Studenci dziennikarstwa pracujacy w me-
diach wyzej oceniaja swoja kompetencj¢ komu-
nikacyjna w sytuacji agresji stownej, w rozmo-
wie z obca osoba plci przeciwnej, w dyskusji
w grupie obcych oséb, podczas publicznego
wystapienia przed grupa obcych osob, podczas
wystapienia rejestrowanego w formie audio od
tych studentéw dziennikarstwa, ktérzy w me-
diach nie pracuja.

Hipoteza nr 5 — szczegdtowa, odnoszaca si¢
do samooceny motywacji.

Studenci dziennikarstwa pracujacy w me-
diach wyzej oceniajg swoja motywacje wcho-
dzenia w sytuacje agresji stownej, w rozmo-
we¢ z obca osoba pici przeciwnej, w dyskusje
w grupie obcych o0sob, publiczne wystapienia
przed grupa obcych o0sob, wystapienia rejestro-
wane w formie audio od tych studentow dzien-
nikarstwa, ktorzy w mediach nie pracuja.

Hipoteza nr 6 — szczegblowa, odnoszaca sig¢
do samooceny kompetencji komunikacyjne;j.

Studenci dziennikarstwa — m¢zczyzni — wy-
zej oceniajg swoja kompetencj¢ komunikacyjna
w sytuacji agresji stownej, w dyskusji w grupie
obcych 0sdb, podczas publicznego wystapienia,
wystapienia rejestrowanego w formie audio od
kobiet — studentek dziennikarstwa.

Hipoteza nr 7 — szczegdtowa, odnoszaca si¢
do samooceny motywacji.

Studenci dziennikarstwa — mezczyzni —
wyzej oceniaja swojg motywacj¢ wchodzenia
w sytuacje agresji stownej, w dyskusje w gru-
pie obcych oso6b, publiczne wystapienia, wysta-
pienia rejestrowane w formie audio od kobiet
— studentek dziennikarstwa.

Hipoteza nr 8 — szczegdtowa, odnoszaca si¢
do samooceny kompetencji komunikacyjne;j.

Studenci dziennikarstwa — kobiety — wyzej
oceniaja swoja kompetencje¢ komunikacyjna
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w rozmowie z obca osobg plci przeciwnej od
mezezyzn — studentow dziennikarstwa.

Hipoteza nr 9 — szczegbtowa, odnoszaca si¢
do samooceny motywacji.

Studenci dziennikarstwa — kobiety — wyzej
oceniaja swoja motywacje wchodzenia w roz-
mowe¢ z obca osoba plci przeciwnej od mez-
czyzn — studentéw dziennikarstwa.

Tabela 6. Sytuacja agresji stownej

Kompetencja komunikacyjna
studentéw dziennikarstwa

w sytuacji agresji slownej

Tabela 6. przedstawia ocen¢ kompetencji komu-
nikacyjnej studentéw dziennikarstwa, a takze
cheg¢ wehodzenia w tego typu sytuacje w odnie-
sieniu do pici oraz do 0s6b pracujacych i niepra-
cujacych w mediach.

Kobieta Mezczyzna Wartos¢ TT Istotnos$¢ statystyczna

ocena kompetencji 5,50 6,72 -2,56 0,01
che¢ wehodzenia 3,73 4,66 -1,62 0,110
W sytuacje

Pracujacy | Niepracujacy & oz

w mediach | w mediach Wartos¢ T Istotnos¢ statystyczna
ocena kompetencji 6,09 5,35 1,35 0,182
cheé wehodzenia 4,15 3,67 0.83 0,406
W sytuacje

Zrddto: opracowanie wilasne

W przypadku sytuacji napasci, agresji stow-
nej tylko pte¢ w istotny sposob réznicuje samo-
ocene kompetencji. Jesli chodzi o samooceng
kompetencji, to mezczyzni deklaruja, ze lepiej
radza sobie w tego typu sytuacjach, natomiast
kobiety si¢ ich obawiaja. W odniesieniu do sa-
mooceny motywacji mozna zauwazy¢, ze mez-
czyzni réwniez chetniej niz kobiety podejmuja
komunikacje w tego typu sytuacjach.

Tabela 7. Rozmowa z obca osoba plci przeciwnej

Kompetencja komunikacyjna

w rozmowie z obca osoba plci
przeciwnej

Tabela 7. przedstawia oceng kompetencji komu-
nikacyjnej studentéw dziennikarstwa podczas
rozmowy z obca osobg plci przeciwnej, a takze
che¢é wechodzenia w te sytuacje w odniesieniu do
plci oraz do 0s6b pracujacych i niepracujacych
w mediach.

Kobieta Mezczyzna Wartos$¢ T Istotnos¢ statystyczna

ocena kompetencji 7,61 7,75 -0,32 0,74
cheé wehodzenia 7,45 7,72 20,55 0,582
W sytuacj¢

Pracujacy | Niepracujacy o o

w mediach | w mediach Warto$¢ T Istotno$¢ statystyczna
ocena kompetencji 7,97 6,87 2,28 0,027
che¢ wehodzenia 7,92 6,58 2,26 0,029
W sytuacje

Zrédto: opracowanie wlasne



W przypadku rozmowy z osoba plci przeciw-
nej tylko fakt pracy w mediach istotnie rdznicuje
zar6wno samooceng kompetencji, jak i moty-
wacj¢ do wchodzenia w tego typu sytuacje. Nie
wystepuje wplyw plci na samooceng kompetencji
w tej sytuacji. W odniesieniu do samooceny kom-
petencji mozna zauwazyC, ze osoby pracujace
w mediach deklaruja, Ze lepiej radza sobie w roz-
mowie z osoba plci przeciwnej. Ponadto w przy-
padku samooceny motywacji zauwaza si¢, ze tak-
Ze osoby pracujace w mediach chetniej podejmuja
rozmowe z obca osoba plci przeciwne;.

Kompetencja komunikacyjna

w dyskusji w grupie obcych osob
Tabela 8. przedstawia ocen¢ kompetencji komuni-
kacyjnej studentéw dziennikarstwa podczas dys-
kusji w grupie obcych osob, a takze che¢é wcho-
dzenia w t¢ sytuacj¢ w odniesieniu do plci oraz do
0s0b pracujacych i niepracujacych w mediach.

Tabela 8. Dyskusja w grupie obcych osob

Krzysztof Marcynski

W przypadku tej sytuacji tylko fakt pra-
cy w mediach istotnie réznicuje motywacje
do wchodzenia w tego typu sytuacje, zas
w przypadku samooceny wynik sugeruje
mozliwy zwiazek z praca w mediach, ale
nie jest on istotny przy tej wielkosci probki.
Jesli zas chodzi o samoocen¢ motywacji, to
zauwazamy, ze pracujace osoby w mediach
chetniej podejmuja dyskusje w grupie ob-
cych osob.

Kompetencja komunikacyjna
podczas publicznego wystapienia
przed grupa obcych osob

Tabela 9. przedstawia oceng¢ kompetencji komu-
nikacyjnej studentéw dziennikarstwa podczas
publicznego wystapienia przed grupa obcych
osoOb, a takze chg¢é wchodzenia w te sytuacje
w odniesieniu do pici oraz do os6b pracujacych
i niepracujacych w mediach.

q . e Istotnos¢
Kobieta Mezczyzna Wartos¢ T statystyczna
ocena kompetencji 6,37 6,57 -0,44 0,65
cheé wchpdzema 6.01 6.54 -1,20 0.234
w sytuacje
Pracujacy Niepracujacy aa Istotnos$¢
w mediach w mediach MALLTIA statystyczna
ocena kompetencji 6,66 5,87 1,73 0,088
cheé wehodzenia 6,51 53 2,78 0,007
w sytuacje
Zrédlo: opracowanie wlasne
Tabela 9. Wystapienie publiczne przed grupa obcych oséb
Kobieta Mezczyzna Warto$é T LGl
statystyczna
ocena kompetencji 6,22 6,51 -0,05 0,57
chec wehodzenia 537 6.18 1,55 0,125
W sytuacje
Pracu;. acy Nlepracyj acy Warto§é T Istotnos¢
w mediach w mediach statystyczna
ocena kompetencji 6,45 5,96 0,96 0,337
che¢ wehodzenia 5,71 54 0,58 0,563
W sytuacj¢

Zroédto: opracowanie wlasne
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W przypadku tej sytuacji w badanej grupie
nie zachodzi istotny statystycznie zwiazek sa-
mooceny kompetencji do wystapien publicz-
nych oraz motywacji do takich wystapien za-
rowno w przypadku pfci, jak i pracy w mediach.
Mozna jedynie zauwazy¢, ze mezczyzni i stu-
denci pracujacy w mediach nieznacznie lepiej
radza sobie w tego typu sytuacji oraz ze che¢tnie
podejmuja takie wyzwanie.

Kompetencja komunikacyjna
podczas wystapienia rejestrowanego
w formie audio

Tabela 10. przedstawia ocen¢ kompetencji ko-
munikacyjnej studentow dziennikarstwa pod-
czas wystapienia rejestrowanego w formie
audio, a takze che¢é¢ wchodzenia w t¢ sytuacje
w odniesieniu do pici oraz do 0séb pracujacych
i niepracujacych w mediach.

Tabela 10. Wystapienie rejestrowane w formie audio

Kobieta Mezczyzna Wartos¢ T Istotnos¢
statystyczna
ocena kompetencji 6,13 6,63 -0,93 0,35
cheé wehodzenia 5,05 5,84 41,38 0,169
w sytuacje
Pracujacy Niepracujacy 32 Istotnos¢
w mediach w mediach W statystyczna
ocena kompetencji 6,44 5,9 1,08 0,283
che¢ wehodzenia 5,66 436 2,44 0,017
W sytuacj¢

Zrodlo: opracowanie wlasne

W tym przypadku tylko fakt pracy w me-
diach istotnie réznicuje motywacje do wchodze-
nia w tego typu sytuacje. Mozna zauwazy¢, ze
mezezyzni 1 studenci pracujacy w mediach le-
piej sobie radza w tego typu sytuacji oraz chet-
niej je podejmuja.

Whioski koncowe

Celem przeprowadzonego badania bylo usta-
lenie samooceny kompetencji komunikacyjnej
studentéw dziennikarstwa na polskich uczel-
niach w wybranych sytuacjach spolecznych.
W artykule zaprezentowano wyniki dla Uni-
wersytetu Warszawskiego oraz Uniwersytetu
Jagiellonskiego ukazujace samoocen¢ kompe-
tencji komunikacyjnej oraz samoocen¢ moty-
wacji do komunikacji w wybranych sytuacjach
spotecznych. Postawiono trzy ogdlne hipotezy
i sze$¢ szczegdlowych. W celu ich weryfikacji
zestawiono ple¢ oraz status pracujacy/niepracu-
jacy w mediach z samooceng kompetencji ko-
munikacyjnej oraz z samoocena motywacji do
wchodzenia w pi¢é nastgpujacych sytuacji spo-

fecznych: agresja stowna, rozmowa z obca 0so-
ba plci przeciwnej, dyskusja w grupie obcych
0sdb, publiczne wystapienie przed grupa obcych
0sOb, wystapienie rejestrowane w formie audio.

Badania wykazaly, ze studenci dziennikar-
stwa UW i UJ w réznym stopniu oceniaja swo-
ja kompetencj¢ komunikacyjng oraz motywa-
cj¢ wchodzenia w wybrane sytuacje spoteczne
zwiazane z zawodem dziennikarza (hipoteza
nr2i3).

W przypadku oceny kompetencji komunika-
cyjnej w pigciu wybranych sytuacjach spotecz-
nych w zestawieniu z praca w mediach zauwa-
zono generalnie wyzsza samooceng w odniesie-
niu do 0séb pracujacych w mediach i przy tym
— istotnie wyzsza w przypadku rozmowy z obca
osoba plci przeciwnej. W przypadku oceny mo-
tywacji do wchodzenia w wybrane sytuacje spo-
feczne w zestawieniu z praca w mediach dostrze-
zono generalnie wyzsza motywacj¢ w przypadku
0s0b pracujacych w mediach, istotnie wyzsza
w sytuacjach rozmowy z obca osobg plci prze-
ciwnej oraz w dyskusji w grupie obcych o0sdb.



W sytuacji wystapienia rejestrowanego w formie
audio tylko fakt pracy w mediach istotnie r6z-
nicowat motywacj¢ do wchodzenia w tego typu
sytuacj¢ (hipoteza nr 41 5).

W przypadku oceny kompetencji komuni-
kacyjnej w pigciu wybranych sytuacjach spo-
lecznych w zestawieniu z plcia zauwazono
generalnie wyzsza samoocen¢ mezczyzn, przy
tym istotnie statystycznie wyzsza w werbal-
nej agresji. Jesli za$ chodzi o oceng motywacji
do wchodzenia w wybrane sytuacje spoteczne
W zestawieniu z plcia, zauwazono wyzsza mo-
tywacj¢ do wchodzenia w komunikacj¢ w gru-
pie mezczyzn, np. w sytuacji agresji stownej
(hipotezanr 61 7).

Hipoteza nr 1 brzmiata nastgpujaco: ,,Stu-
denci dziennikarstwa, biorac pod uwagg charak-
ter studiow, posiadaja wysoko rozwinigta kom-
petencj¢ komunikacyjna w sytuacjach: agresja
stowna, rozmowa z obca osoba plci przeciwnej,
dyskusja w grupie obcych oséb, publiczne wy-
stapienie przed grupa obcych osob, wystapienie
rejestrowane w formie audio”. Na podstawie sa-
mooceny studentow wiasnej kompetencji komu-
nikacyjnej w wybranych sytuacjach spotecznych
mozna stwierdzié, ze kobiety posiadaja powyzej
$redniej rozwinigta kompetencje komunikacyjna
(6,37 dla skali od 1 — stabo, do 10 — idealnie),
a mezezyzni — powyzej $redniej (6,60 dla skali
od 1 — stabo, do 10 — idealnie), czyli nieco bar-
dziej rozwinigta od kobiet (0 0,23).
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Wykres 1. Samoocena kompetencji komunika-
cyjnej a pleé¢

Zroédto: opracowanie wiasne

Na podstawie samooceny studentéw wiasne;j
kompetencji komunikacyjnej w wybranych sy-

Krzysztof Marcynski

tuacjach spotecznych mozna stwierdzi¢, ze pra-
cujacy w mediach posiadaja wyzej niz $rednia
rozwinigta kompetencj¢ komunikacyjna (6,72
dla skali od 1 — stabo, do 10 — idealnie), a nie-
pracujacy w mediach — $rednia (5,99 dla skali
od 1 — stabo, do 10 — idealnie), czyli mniej niz
pracujacy w mediach (0,73).

6,8

6,6
6,4

Pracujacy
6,2 )
w mediach

6,0 f——— R . .

I Niepracujacy
58 4+— w mediach
5,6

Wykres 2. Samoocena kompetencji komunikacyj-
nej a status pracujacy/niepracujacy w mediach

Zrédto: opracowanie wlasne

Na podstawie samooceny studentéw wta-
snej kompetencji komunikacyjnej w wybra-
nych sytuacjach spolecznych mozna okreslic,
ze studenci kobiety 1 mezczyzni w sumie posia-
daja wyzej niz $rednia rozwinigta kompetencje
komunikacyjng (6,6 dla skali od 1 — stabo, do
10 — idealnie).
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Wykres 3. Samoocena kompetencji komunika-
cyjnej kobiet i mezczyzn

Zrddto: opracowanie wlasne

Na podstawie samooceny studentéw wta-
snej kompetencji komunikacyjnej w wybra-
nych sytuacjach spolecznych mozna okreslic,
ze studenci pracujacy i niepracujacy w mediach
w sumie posiadaja wyzej niz $rednig rozwinigta
kompetencj¢ komunikacyjna (6,37 dla skali od
1 — stabo, do 10 — idealnie).
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Wykres 4. Samoocena kompetencji komunika-
cyjnej pracujacych i niepracujacych w mediach

Zroédto: opracowanie wilasne

Podsumowanie i postulaty do dyskusji
W artykule zaprezentowano jedynie fragment
obszernych badan dotyczacych kompetencji ko-
munikacyjnej studentéw dziennikarstwa w Pol-
sce. Czgsciowo zostaly one zaprezentowane
podczas miedzynarodowej konferencji zatytu-
lowanej ,,Higher communication education: Se-
rving or innovating the profession?”” na Uniwer-
sytecie Nawarra w Pampelunie w dniach 19-20
maja 2016 r. W trakcie dyskusji probowano
odpowiedzie¢ na pytania postawione przez au-
tora prezentacji: Czy mozna studenta nauczy¢
kompetencji komunikacyjnej? Jesli tak, jak jej
uczy¢? Jak pomdc studentowi w rozwoju kom-
petencji komunikacyjnej w konkretnej sytuacji
spotecznej?

W przekonaniu autora zagadnienie kompe-
tencji komunikacyjnej — obok tematéow typowo
warsztatowych — zastuguje na szczegdlng uwa-
ge w programach nauczania studiow dzienni-
karskich. Jest to bowiem kompetencja kluczo-
wa zarowno dla zycia osobistego, jak i wysoko
ceniona na rynku pracy.

Na podstawie uzyskanych danych moz-
na zauwazy¢, ze duze znaczenie dla poczucia
kompetencji komunikacyjnej i jej rozwoju ma
praca w mediach podjgta w czasie studiow. Stu-
denci, ktorzy maja za soba doswiadczenie pra-
cy w mediach dostrzegaja, ze posiadaja lepiej
rozwini¢te zdolnosci komunikacyjne, a takze

wigksza motywacj¢ do podejmowania komuni-
kacji w réznych sytuacjach spotecznych.

To, co ma istotnie przygotowywac studen-
ta do zawodu dziennikarza podczas edukacji
uniwersyteckiej, to oprocz zajeé teoretycznych
przede wszystkim praktyki i staze w instytu-
cjach medialnych, zaj¢cia praktyczne (warsz-
taty, ¢wiczenia, konwersatoria, lektoraty) pro-
wadzone przez osoby aktywne zawodowo na
medialnym rynku pracy. Te czynniki, w swoich
zatozeniach, maja stworzy¢ studentowi Srodo-
wisko 1 dzialania przypominajace przysztg pra-
c¢ w mediach. Jednakze — jak z badan wynika
— wejscie studenta w realne srodowisko pracy
w wigkszym stopniu przyczynia si¢ do rozwo-
ju kompetencji komunikacyjnej. Praca w me-
diach silniej niz pte¢ warunkuje rozwoj kom-
petencji komunikacyjnej. W efekcie podjegcia
przez studenta pracy w mediach wzrasta jego/
jej samoocena kompetencji komunikacyjne;j.
Skoro takie sg wyniki badan w tym zakresie,
to moze warto wziaé pod uwagg i przedstawic
do dyskusji propozycje wpisania w program
uniwersyteckiej edukacji dziennikarskiej nie
tylko praktyki, zajgcia praktyczne i wyktady
z nauczycielami-praktykami, ale realng prace
studenta w instytucjach medialnych (kilka go-
dzin tygodniowo) jako integralng czg¢s¢ zajec.
Ta propozycja miesci si¢ takze w zaleceniach
unijnych programéw edukacyjnych dotycza-
cych wigkszej wspolpracy uniwersytetow
z rynkiem pracy.

Osoba z poczuciem posiadania kompetencji
komunikacyjnej, podobnie jak osoba z poczu-
ciem swojej wartosci, lepiej funkcjonuje w spo-
teczenstwie i na rynku pracy — jest bardziej sku-
teczna i wydajna, ma lepsze wyniki. Inny zatem
postulat dotyczy wzmacniania i rozwijania po-
czucia posiadania kompetencji komunikacyjne;j
w studentach dziennikarstwa w toku studiow.
Rownie wazny obok nauczania obiektywnych
umiejetnosci  komunikacyjnych, przekazywa-
nia wiedzy, zaje¢ warsztatowych oraz praktyk.
Autor wyraza nadzieje¢, ze przeprowadzone ba-
dania przyczynia si¢ do okreslenia i sprecyzo-
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wania kondycji kompetencji komunikacyjnej wyzszym jeszcze bardziej bedzie odpowiadata
studentow dziennikarstwa w wielu jej przeja- na komunikacyjne i zawodowe potrzeby i mto-
wach, dzigki czemu dydaktyka w szkolnictwie  dych ludzi, i rynku pracy.
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Celem artykutu jest zaprezentowanie wynikdw badan dotyczacych kompetencji komunika-
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This article aims at presenting research outcomes on communicative competence of students
in selected social situations — verbal aggression, conversation with the representative of
the opposite sex, discussion among strangers, public speech and presentation in the form
of recorded audio. The study was conducted among students from Warsaw University and
Jagiellonian University. In both cases the goal was to investigate students’ self-assessment of
the communicative competence and the motivation to communicate in different situations.
The study was conducted through PAPI and CAWI methods in the period of 2015-2016.
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Medialny obraz osob z zaburzeniami
psychicznymi na przyktadzie
wybranych dziennikow

Fukasz Krawczynski

d wydarzen na norweskiej wyspie Utoya

22 lipca 2016 r. mingto pi¢¢ lat. Wyda-
rzen, ktore w $wiadomosci spotecznej zapisaly
si¢ jako najbardziej krwawy czyn osoby z zabu-
rzeniami psychicznymi. Tego samego dnia mto-
dy me¢zczyzna, zafascynowany czynem Andersa
Breivika, zamierzat zabi¢ jak najwigksza liczbe
0sob w monachijskim centrum handlowym. Te
dwa czyny roznig si¢ wprawdzie rozmiarem
wyrzadzonych krzywd, ale tacza je te same do-
ciekania medialne: co byto motywacja sprawcy?
Jaki wptyw na jego zachowanie miato to, ze le-
czyt si¢ psychiatrycznie?

Przekazy medialne dotyczace podobnych
wydarzen z przesztosci sktonity do rozwazan,
czy media mowia o osobach z zaburzeniami
psychicznymi tylko w takich wypadkach i czy
istnieje medialny dyskurs, w ktorym wizerunek
0sOb chorujacych psychicznie jest pozytywny.
Aby to sprawdzi¢, we wspdlpracy z Laborato-
rium Badan Medioznawczych UW przebadano
403 teksty, ktore opublikowano na tamach pol-
skich dziennikéw w 2015 r. Celem analizy byto
zbadanie kontekstéw, w jakich osoby chorujace
psychicznie pojawiaja si¢ w prasie oraz skali
stosowania etykiet pierwotnie oznaczajacych
osoby z zaburzeniami psychicznymi, w tym tak-
ze etykiet uznawanych za inwektywy. Badanie
pozwolilo wstepnie zdiagnozowaé, w jaki spo-
sob polskie dzienniki pisza o osobach z zaburze-
niami psychicznymi — jakich uzywaja okreslen

oraz w jaki sposob przedstawiajg czytelnikom
ich zachowania.

Przedmiotem badania byl medialny obraz
0s0b z zaburzeniami psychicznymi sensu largo,
czyli obejmujacy zarowno znaczenie medyczne
i psychologiczne, jak i spoteczne. Wynikato to
z przyjgcia tezy, ze kazde uzycie etykiety, odno-
szacej si¢ w jaki$ sposdb do zaburzen psychicz-
nych, bez wzgledu na jej obecny zakres znacze-
niowy odwotuje si¢ do spolecznego postrzegania
0s6b chorujacych psychicznie i moze wplywad
na ich stereotypizacje i stygmatyzacje.

Artykut sktada si¢ z trzech czesci. W pierw-
szej zostata opisana metodologia badania, w dru-
giej przedstawiono ogodlne cechy materiatu ba-
dawczego, w trzeciej — wyniki analizy narracji
badanych artykutéw.

Metodologia

Badanie opiera si¢ na metodzie analizy tre-
$ci oraz narracji artykutléw prasowych szesciu
dziennikéw ogodlnopolskich: ,,Dziennika Gazety
Prawnej”, ,,Faktu”, ,,Gazety Wyborczej”, ,,Prze-
gladu Sportowego”, ,,Rzeczpospolitej” i ,,Super
Expressu”. Wybrane gazety maja nie tylko naj-
wigksze naktady, lecz takze cechuja si¢ wysokim
poziomem czytelnictwa. Rozny krag odbiorcow
poszczegolnych tytutow pozwala na holistyczne
przedstawienie wplywu, jaki prasa codzienna
moze mie¢ na ksztaltowanie spotecznego obra-
zu 0s6b z zaburzeniami psychicznymi.



W badaniu wykorzystano elektroniczne ar-
chiwum prasy drukowanej (eGazety). Dobdr
proby byt celowy, kwalifikowano do niej artyku-
ly opublikowane migdzy 1 stycznia a 31 grudnia
2015 roku zawierajace przynajmniej jedno ze
stow: psychol, psychopata, Swir, wariat, szale-
niec, (czlowiek) chory psychicznie, (osoba) cho-
ra psychicznie, niezrownowazony/a, schorzenia
psychiczne, problemy psychiczne, zaburzenia
psychiczne. Biorac pod uwage kryterium cza-
sowe, kryterium zrodlowe oraz kryterium tema-
tyczne, do badania zakwalifikowano 403 teksty.
Wyselekcjonowany materiat zostat poddany ko-
dowaniu przez czlonkéw zespolu Laboratorium
Badan Medioznawczych, tzn. wieloaspektowe-
mu opisowi wedhug kilkunastu kategorii badaw-
czych. Dotyczyly one:

* podstawowych parametréw tekstu (data, miej-
sce publikacji, tytut i typ tekstu)

+ uzytych stéw kluczowych

* o0golnej tematyki tekstu (np. kryminalny,
spoteczny, polityczny, kulturalny, medyczny)

» okreslen, ktére postuzyly do opisu osdb

z zaburzeniami psychicznymi.

Kolejna kategoria miata za zadanie wyodr¢bnic
probe wlasciwa, czyli teksty, ktdre opisuja zycie
badz dziatania osoby z zaburzeniami psychicz-
nymi, a zatem to ona jest glownym bohaterem
przekazu.

Prébe wlasciwa (204 teksty) dodatkowo po-
kategoryzowano wedtug:

+ szczegolowej tematyki tekstu

* obecnosci nazw zaburzen psychicznych

* oraz obrazu 0s6b z zaburzeniami psychicz-
nymi.

Tak skategoryzowany materiat zostal poddany

szczegdlowej analizie.

Cechy materialu badawczego

W badanym okresie najwigcej tekstow, w kto-
rych pojawiaja si¢ okreslenia oznaczajace osoby
z zaburzeniami, opublikowata ,.Gazeta Wybor-
cza” — jest to 117 tekstdw, co stanowi 29 proc.
proby badawczej. W ,,Fakcie” opublikowano 21
proc. (85) tekstow z proby badawczej, natomiast
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najmniej tekstow spehiajacych kryteria badania
odnotowano na lamach ,Przegladu Sportowe-
20” (19 tekstow, czyli 5 proc. proby badawczej).
,,.Dziennik Gazeta Prawna”, ,,Super Express” oraz
,-Rzeczpospolita” opublikowaly porownywalna
liczbg tekstow zakwalifikowanych do badania.

Tabela 1. Podziat badanych tekstow ze wzgledu
na zrédto

,,Gazeta Wyborcza” 117 29%
,Fakt” 85 21%
,,Dziennik Gazeta Prawna” 66 16%
»Super Express” 59 15%
»Rzeczpospolita” 57 14%
»Przeglad Sportowy” 19 5%
razem 403 100%
Zrédho: opracowanie whasne
Tabela 2. Gatunki badanych tekstow
Gatunek dziennikarski tt:(csztg:v gi?sct?’)lx
wiadomosé 127 32%
wywiad 50 12%
reportaz 40 10%
notka 33 8%
analiza/rozprawka 33 8%
recenzja 28 7%
sylwetka 21 5%
felieton 20 5%
komentarz 16 4%
wzmianka 16 4%
inne 19 5%

Zrédto: opracowanie wlasne

Gatunkiem dziennikarskim najczesciej po-
jawiajacym si¢ w probie badawczej byla wia-
domos¢ (127) — 39 proc. z nich pojawito si¢ na
famach ,,Faktu”, 24 proc. — w ,,Super Expressie”,
4 proc. — w ,,Przegladzie Sportowym”. W pozo-
stalych dziennikach odnotowano po kilkanascie
wiadomosci ze stowem kluczowym. Duza repre-
zentacj¢ w materiale badawczym maja wywiady
(50) — potowa z nich ukazata si¢ na tamach ,,Ga-
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zety Wyborczej”, zas 14 — ,Dziennika Gazety
Prawnej”. Zbadano takze 40 reportazy, z ktérych
27 opublikowano w ,,Gazecie Wyborczej”.

Tabela 3. Liczba tekstéw z badanymi stowami
kluczowymi
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psychol 10 2% 2 0,5%
psychopata 68 17% 1%
Swir 15 4% - -
wariat 113 28% 8 2%
szaleniec 109 27% 20 5%
(cztowiek/
osoba) 76 | 19% 6 | 1,5%
chory/a psy-
chicznie
niezrowno- 12 39 B B
wazony/a
schorzenia/
zaburzenia/ 95 24% B _
problemy
psychiczne

Zrédto: opracowanie wlasne

Najczgsciej wystgpujacymi stowami klu-
czowymi byly wariat (113 tekstow) i szaleniec
(109 tekstow), co tacznie stanowi ponad 50 proc.
badanego materiatu. Z ,,Gazety Wyborczej”
pochodzi 30 proc. tekstéw, w ktérych wyste-
puje stowo wariat, z ,,Dziennika Gazety Praw-
nej” — 22 proc. tekstow, z ,,Rzeczpospolitej” —
17 proc. Statystyki przedstawiaja si¢ zupelnie
inaczej w wypadku stowa szaleniec — z tym sto-
wem 30 proc. tekstow opublikowano w ,,Fak-
cie”, w ,,Super Expressie” — 28 proc. (podobnie
w wypadku stowa psychopata z ,,Faktu” pocho-
dzi 40 proc. tekstow, a z ,,Super Expressu” — 22
proc.). Najczesciej stowo wariat pojawiato si¢
w wywiadach (20 proc. tekstow), szaleniec za$
w wiadomosciach (36 proc. tekstow).

Te wszystkie etykiety pojawiaja si¢ nie tyl-
ko w korpusie materiatéw prasowych, lecz tak-
ze w ich tytulach. Wyraz szaleniec znalazt si¢

w tytutach 20 badanych tekstow, wariata uzyto
w 8 tytutach, a chorego lub chorq psychicznie
—w 6. Najmniej liczne jest uzycie potocznego,
pogardliwego i szczegdlnie obrazliwego psy-
chola (jeden tytul w ,,Fakcie” i jeden w ,,Rzecz-
pospolitej”).

W ,Fakcie” ukazaly si¢ az 23 z tych tytu-
tow, w ,,Super Expressie” 8 — co jest przykla-
dem na tendencj¢ tabloidéw do etykietowania
ludzi. Szczegdlnie powszechne jest nazywanie
przestegpcéw mianem psychopaty badz swira,
bez wzgledu na to, czy kto$ w istocie przeja-
wia cechy zaburzenia psychicznego i czy zostat
zdiagnozowany przez specjalistg. Etykieta raz
komus nadana jest powielana w kolejnych pu-
blikacjach o danym wydarzeniu.

Tabela 4. Tematy badanych tekstow

Temattoksta | i | ceotom
kryminalny 138 34%
zycie znanych osob (poli-
tykow, artystow, postaci 37 9%
historycznych)
opis filmu/ksiazki/gry/ 29 7%
spektaklu
e I
polityczny 24 6%
prawny 24 6%
spoteczny 24 6%
stuzba zdrowia 18 4%
sportowy 18 4%
historyczny 14 3%
kulturalny 14 3%
zdrowotny (poradnikowy) 13 3%
naukowy 4 1%
psychologiczny 3 1%
medyczny 3 1%
inne 13 3%

Zrédto: opracowanie wlasne

Najczgsciej powtarzajacym si¢ tematem tek-
stow poruszajacych problem oséb z zaburzenia-
mi psychicznymi sg tresci kryminalne. W anali-



zowanej probie jest ich lacznie 138, co stanowi
nieco ponad 34 proc. proby badawczej. Wigk-
szo$¢ z nich zostata opublikowana na tamach
tabloidow (w ,,Fakcie” — 46 proc., w ,,Super
Expressie” — 33 proc.). Te teksty (54 proc. z nich
to wiadomosci) dotycza przewaznie tragicznych
wydarzen, do ktorych doszto w ubiegltym roku:
katastrofy airbusa w Alpach, ataku siekiera na
dziewczynke¢ w centrum Kamiennej Gory, mor-
derstwa dokonanego na rodzicach przez dwoje
nastolatkéw. Niektdre z nich przywotuja zbrod-
niarzy odpowiedzialnych za podobne wydarze-
nia w przesztosci: Karola Kota, Charlesa Manso-
na, Andersa Breivika czy Teda Bundy’ego.

Duzo mniej artykutéow z badanej proby (37)
dotyczylo 0s6b znanych: przywddcéw, polity-
koéw, sportowcow, aktordw. Sylwetki stanowity
24 proc., a 22 proc. — wywiady; na tamach ,,Ga-
zety Wyborczej” opublikowano 30 proc. z nich,
a 27 proc. — w ,,Fakcie”. W tym konteks$cie po-
jawialy si¢ takie postaci, jak Adolf Hitler czy
cesarz Wilhelm II oraz aktorka Carrie Fisher
i pitkarz Robert Enke.

Osoby chorujace psychicznie pojawity
si¢ w 29 tekstach dotyczacych ksiazki, filmu,
spektaklu czy gry komputerowej. Niewiele
mniejsza (27) jest liczba tekstéw o sytuacji
0s0b z zaburzeniami psychicznymi. Dotyczy-
ly one etykietowania oraz stygmatyzacji osob
z zaburzeniami psychicznymi, trudnej sytuacji
pacjentéw szpitali psychiatrycznych, stereoty-
powego postrzegania tych osdb oraz przepi-
sow prawnych ograniczajacych ich funkcjono-
wanie w przestrzeni publicznej. W tej grupie
tekstow znalazty sig historie os6b chorujacych
psychicznie, ktére podjety leczenie i zyja jak
inni, a takze informacje o wspomaganiu za-
trudnienia oraz srodowiskowych domach te-
rapeutycznych. Gros tekstow z tej kategorii
opublikowano w ,,Gazecie Wyborczej” (67
proc.) — najwigcej byto wiadomosci (30 proc.)
i reportazy (22 proc.).

Za probe whasciwa, czyli przekazy skupia-
jace si¢ na zyciu lub dziataniach oséb z zabu-
rzeniami psychicznymi, uznano 204 teksty,
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czyli 51 proc. wszystkich badanych materia-
16w prasowych. Sytuacje o charakterze kry-
minalnym opisywato az 108 tekstdw z proby
wiasciwej (53 proc.), 13 proc. z nich doty-
czylo sytuacji 0sdb chorujacych psychicznie,
a 8 proc. — zycia znanych oséb. Zdecydowana
wigkszo$¢ z nich zostata opublikowana w ta-
bloidach (30 proc. — w ,,Fakcie” i 24 proc. —
w ,,Super Expressie”) oraz w ,,Gazecie Wybor-
czej” (25 proc.).

Tabela 5. Wydzwigk tekstow z proby wlasciwej

rzedslfz:)vlvliteelll(is; osob ILisrbr LTt
P A0SODY | tekstow tekstow
z zaburzeniami
negatywny 138 68%
pozytywny 41 20%
neutralny 25 12%

Zroédto: opracowanie wlasne

Jak wskazuje tabela 5., wizerunek osdb
z zaburzeniami psychicznymi jest zdecydowa-
nie negatywny — w zle konotujacym kontekscie
sa one opisywane w 138 artykutach (68 proc.
proby wiasciwej). Pozytywny wydzwigk przed-
stawienia 0sdb chorujacych psychicznie odno-
towano w 41 artykutach (20 proc. proby wia-
sciwej). W pozostatych wypadkach trudno byto
okresli¢, czy obraz jest jednoznacznie negatyw-
ny, czy pozytywny.

Negatywny obraz o0sdb chorujacych psy-
chicznie jest obecny przede wszystkim na ta-
mach ,,Faktu” (56 tekstow) i ,,Super Expres-
su” (47 tekstow). Co ciekawe, w ,,Przegladzie
Sportowym” nie bylo ani jednego negatyw-
nego tekstu o osobach z zaburzeniami psy-
chicznymi (w pozostalych dziennikach liczby
przedstawiaja si¢ nastepujaco: ,,Gazeta Wy-
borcza” — 19 tekstow, ,,Dziennik Gazeta Praw-
na” i ,,Rzeczpospolita” — po 8). Zdecydowana
wigkszos¢ (76 proc.) tych artykutow dotyczy
tematyki kryminalne;.

W pozytywnym swietle osoby chorujace
psychicznie przedstawiono w 26 tekstach ,,Ga-
zety Wyborczej”, 8 tekstach ,,Dziennika Gazety
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Prawnej” oraz 5 ,,Rzeczpospolitej”. Sytuacji
0sOb z zaburzeniami psychicznymi dotyczyto
15 z nich, natomiast 12 tekstow bylo skorelo-
wane z tematyka zdrowotna, obejmujacg row-
niez stan polskiej stuzby zdrowia.

Tabela 6. Nazwy zaburzen psychicznych w tek-
stach proby wlasciwej

Nazwa/rodzaj Liczba Procent

zaburzenia tekstow tekstow
brak 119 58%
depresja 48 24%
schizofrenia 25 12%
zaburzenia osobowosci 15 7%
zaburzenia nerwicowe 14 7%
zaburzenia nastroju 9 4%
zaburzenia poznawcze 5 2%
zaburzenia odzywiania 3 1%

Zrodto: opracowanie wiasne

Sprawdzono réwniez, ile tekstow z proby
wlasciwej zawiera nazwy zaburzen psychicz-
nych opisywanych oséb. Jak si¢ okazuje, po-
nad potowa z nich (119 tekstéw, czyli 58 proc.
proby wilasciwej) nie podaje zadnej nazwy
zaburzenia, totez nazwanie kogos$ szalencem
badz osobq chorq psychicznie jest niepoparte
wskazaniem zadnego konkretnego zaburze-
nia medycznego. Najczgsciej taka sytuacja ma
miejsce w tekstach o tematyce kryminalnej
(71 proc.) i tych dotyczacych zycia znanych
0s6b (10 proc.). Ponad 80 proc. z nich opubli-
kowano na tamach tabloidow (w ,,Fakcie” —
44 proc., w ,,Super Expressie” — 37 proc.).

Wsrod wskazywanych zaburzen najczgscie]
pojawia si¢ depresja (24 proc. tekstow), prawie
o potowe rzadziej wystepuje schizofrenia (12 proc.
tekstow), a jeszcze rzadziej zaburzenia osobo-
wosci (7 proc.) badz nerwice (7 proc.).

Bestia versus maszyna, czyli kto popelnia

zbrodnie

W badanych tytutach az 34 proc. tekstow o te-

matyce kryminalnej porusza problem zaburzen

psychicznych. Osoby, ktére na nie cierpia, sa
przedstawiane w dwdch ujeciach: albo jako dzi-
kie bestie, albo jako zimnokrwisci zbrodniarze.

Ten pierwszy przypadek ilustruja nastepujace

przyktady:

(1) Policja dtugo nie miata zadnych podejrza-
nych, a jedyna atrakcyjna dla prasy teza
zaktadala, ze po miescie grasuje psychopa-
ta polujacy na bogatych celebrytéw. [Uro-
dzony morderca, 14.08.15, GW]'

(2) Psychopaci dopuszczajacy si¢ najbardziej
odrazajacych zbrodni kryja si¢ w kazdej
grupie spotecznej. Pozeraja ciata ofiar,
kapia si¢ w ich krwi i uprawiaja seks ze
zwlokami. [Najokrutniejsi z mordercéw,
25.06.15, SE]

Taka prezentacja popelniajacych zbrodnie ma

za zadanie ich odcztowieczy¢ — uczyni¢ z nich

istoty podrzedne, zezwierzecone, ulegajace
najnizszym instynktom, a przez to niezastugu-
jace na litos¢. Stuzy réwniez temu, aby uspo-
koi¢ sumienia odbiorcédw, ktorych utwierdza
si¢ w przekonaniu, ze normalny cztowiek nie
moglby postapi¢ w ten sposob, poniewaz tylko
zqdne krwi bestie sa zdolne do tak odrazajacych
zbrodni®. Przestepca zachowuje si¢ jak zwierze

— dziala instynktownie, nie kalkuluje. Zbrodnia

staje si¢ sposobem rozwiazania problemu lub

radzenia sobie ze Swiatem. Sprawca nie zasta-
nawia sig, jego dziatanie w calosci opiera si¢ na
instynktach.

Przeciwienstwem bestii sa zbrodniarze zim-
nokrwisci: pozbawieni uczu¢, wyrachowani,
dzialajacy jak zaprogramowane maszyny. Oto

przyktady:

'W artykule zastosowano nastgpujace skroty: DGP — , . Dziennik Gazeta Prawna”, F — ,Fakt”, GW —, Gazeta
Wyborcza”, PS — ,,Przeglad Sportowy”, Rz — ,,Rzeczpospolita”, SE — ,,Super Express”.
2M. Foucault, Historia szaleristwa w dobie klasycyzmu, Warszawa 1987, s. 144—145.



(3) Dariusz P. to wyrafinowany psychopata.
Cel miat jeden: spali¢ cala rodzing — pie-
cioro dzieci i zong (...) Do piwnicy scho-
wat tez paszporty i dokumenty rodziny.
Byly mu niezb¢dne do wyplaty odszkodo-
wania z polis, gdy juz zona i dzieci spoczna
w grobach. (...) Potem juz na zimno wyko-
nal swoj szatanski plan. [Zanim spalit rodzi-
ne, schowal playstation, 14.03.15, F]

(4) Nastolatki, ktore przezyly masakre, opisy-
waly go jako maszyng do zabijania — w po-
licyjnym mundurze, z karabinem w reku,
naépany mieszankg sterydow wykrzyki-
wal: ,,Pozabijam was, marksisci!”. [Cztery
lata po Utoi, 05.09.15, GW]

Takie ujgcie 0sob z zaburzeniami psychicznymi

hotduje naukowym twierdzeniom, Zze psychopa-

tami s osoby pozbawione empatii, ktore potrafia
doskonale si¢ maskowac¢ 1 udawac zainteresowa-
nie innymi ludzmi, ale tak naprawde sg skupie-
ni wylacznie na sobie i swoich wielkich celach.

W tym wypadku zbrodniarze sa przedstawiani

jako ludzie z defektami, ktérzy z powodu innej bu-

dowy lub uszkodzen mozgu nie sg tacy, jak inni.

Czasowniki inkryminujace
Wariat i szaleniec (oraz inne okre$lenia 0sob cho-
rujacych psychicznie) maja rozbudowang taczli-
wos$¢ z czasownikami. Ponizej zaprezentowano
katalog czasownikow inkryminujacych, ktdrych
podmiotem jest osoba z zaburzeniami psychicz-
nymi. Niektore z nich pojawily si¢ w badanych
tekstach kilkukrotnie. Czasowniki ujgte w tym
podrozdziale nazwano inkryminujacymi ze
wzgledu na to, ze dotycza czynnosci zakazanych
przez prawo, i w wigkszosci wypadkow zostaty
wymierzone w zycie innych osob.

Dla usystematyzowania, czasowniki po-
dzielono na dwie grupy. Do pierwszej z nich
zaliczono czasowniki, ktére juz same w sobie

Lukasz Krawczynski

maja negatywne znaczenie: grasowal, grozil,
napadal, oslepil, po¢wiartowal, podpalif, pode-
rzngl, ranil, strzelal, terroryzowal, torturowal,
trul, wtargnagl, wymordowal, wystrzelal, zaata-
kowal, zabil, zadzgal, zamordowal, zastrzelil,
zattuki, zgwalcil, zmasakrowal.

Druga grupe stanowig czasowniki, ktére sa
neutralne lub majq neutralne znaczenia, a w po-
laczeniu z innymi czgSciami mowy oznaczaja
czynnos¢ kwalifikowana jako negatywna: chcial
(wymordowa¢, wysadzi¢), doprowadzit (do ma-
sakry), fantazjowal (o ¢wiartowaniu ludzi, spa-
laniu cial), kqpat sie (we krwi), mial (manie roz-
strzeliwania ludzi), oblal (kwasem), pit (krew),
polowal (na kobiety), pozeral (ciala ofiar), rozbil
(samolot), rozjechat (ludzi samochodem), rzucil
sie (z ciupagq), szatkowal (klatke piersiowq ofia-
ry), uderzyl (siekierq), ugotowat (ciata rodzicow),
upieki (10-letniq dziewczynke), uprawial (seks
ze zwlokami), urzqdzil (jatke), zaciskal (rece na
gardle malej dziewczynki), zasmakowal (cieplej
krwi), zjadl (10-letniq dziewczynke), znajdowal
(upodobanie w szlachtowaniu cielqt).

Grozny i uzbrojony, czyli laczliwosé

z przymiotnikami i rzeczownikami
Badane stowa kluczowe wystepuja najczescie)
w sasiedztwie takich przymiotnikow jak: agresyw-
ny, brutalny, grozny (rbwniez w stopniu najwyz-
szym), niebezpieczny, okrutny, uzbrojony, zakrwa-
wiony, zamaskowany, zlowrogi, Zadny (krwi).

Potaczenia z rzeczownikami spotyka si¢
rzadziej: morderca psychopata (najczesciej),
wariat drogowy, matka wariatka, multimilioner
psychopata, pilot psychopata.

Dodatkowo sprawdzono, z jakimi rzeczow-
nikami taczy si¢ przymiotnik psychopatyczne.
W 2015 roku medialng kariere (szczegdlnie na
famach ,,Super Expressu”) zrobito wyrazenie
psychopatyczna poetka®. Czgste byto rowniez

3To okres$lenie dotyczy nastolatki, ktéra wraz ze swoim chtopakiem zamordowata jego rodzicow w nocy z 12 na

13 grudnia 2014 r. w Rakowiskach.
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potaczenie psychopatyczny zabdjca lub morder-
ca, rowniez w rodzaju zenskim. Inne potaczenia
to psychopatyczny fan, psychopatyczna hrabi-
na, psychopatyczny szef, psychopatyczny pilot.

Bliscy sasiedzi szalerica

W trakcie analizy zwrdcono uwage na to, ze

w bliskim sgsiedztwie badanych stéw kluczo-

wych pojawiaja si¢ okreslone grupy wyrazow:

Jjatka Tub masakra, bron, niewinne ofiary lub

dzieci. Maja one zwigkszy¢ dramatyzm opi-

sow, wywotac okreslone emocje. Jak si¢ zdaje,

w niektorych wypadkach sg uzywane odrucho-

wo, po szalencu czy psychopacie. Szczegolnie

wyrazenie szaleniec z broniq zdaje si¢ nabierac¢

charakteru medialnego szablonu jezykowego.

(5) Jako O9-latek Murray przezyl masakre

w Dunblane. Szaleniec zaatakowat wtedy
jego szkote i zamordowat 16 0séb oraz na-
uczycielke. [Dobra robota, panie Murray,
17.11.15, PS]

(6) Ludzie boja si¢ tego, co sobie wyobrazili
o chorobach psychicznych. Ze schizofre-
ni¢ miat Breivik, ktory nagle zaczat strze-
la¢ do niewinnych o0séb. [Nie chce mieé na
drugie schizofrenia, 09.10.15, GW]

Te konstrukcje nie tylko zwigkszaja sensacyj-

no$¢ przekazu, wzmacniajg go i angazuja od-

biorcéw, lecz takze utrwalaja w jezyku nega-
tywne kolokacje typu szaleniec z broniq badz
uzbrojony szaleniec.

Barwny psychopata, smutny swir

W analizowanych artykutach zwrécono uwa-

ge na dysonans w opisie 0s6b z zaburzeniami

psychicznymi. Czasami sprzecznosci wystepu-
ja wewnatrz danego przekazu medialnego, lecz
czesciej mozna je zaobserwowad w tresci roz-
nych tekstow.

Gltowng dychotomi¢ zaobserwowano na li-
nii psychopata — wariat/swir.

(7) Nigdy nie miat Zadnej dziewczyny ani nie
odwiedzali go koledzy (...) chodzil zawsze
taki cichy, smutny. [Zatiuki matke miotkiem
i wyskoczyl przez okno, 08.09.15, SE]

(8) Dzi$ okazuje sig, ze wielcy, tysi i wytatu-
owani panowie rzucajacy w siebie krzesta-
mi w kawiarniach, to tak naprawde¢ Lego-
land w poréwnaniu z chudymi, skradaja-
cymi si¢ jak cienie, smutnymi wariatami,
ktorzy te kawiarnie zamieniaja w kupy
gruzu, zabijajac dziesiatki ludzi. [Wysoka
cena tolerancji, 16.11.15, PS]

(9) Seryjny zabdjca, gwalciciel i nekrofil —
Ted Bundy, jak wielu psychopatdw, potra-
fit robi¢ na otoczeniu doskonate wrazenie
— $wietny narciarz, skaut, dziatacz Koscio-
ta metodystycznego, zdolny student. [Naj-
okrutniejsi z mordercow, 25.06.15, SE]

(10) Ten charyzmatyczny szaleniec, ten knyp-
kowaty szarlatan czarowal i omamiat
wszystkich. [Hitlerowskie zbrodniarki na
froncie wschodnim, 04.04.15, GW]

Przytoczone przyklady desygnuja swira jako
kogo§ wycofanego, zamknigtego w sobie,
dziwnego, smutnego i niepozornego, a przez to
wyjatkowo groznego, bo nie zwraca na siebie
uwagi i nie wzbudza niczyich podejrzen. Nie
wzbudza ich réwniez psychopata, ktory jest
charyzmatyczny, uwodzicielski, ciepty, niezwy-
kle mity, lecz to tylko maska, pod ktéra skrywa
si¢ kto$ zupelie inny. Mimo ze smutni wariaci
sg raczej szczerzy w swojej niecheci do ludzi,
to wigksza sympatig, a takze podziw, zdaja si¢
wzbudzaé psychopaci:

(11) Dzi§ Manson bylby jednym z tysigcy ame-
rykanskich §wiréw. Wtedy byt tym pierw-
szym. | zostat idolem (...) pozostaje wiel-
ki. Dzieciakom, wydajacym 20 dolaréw na
koszulki z jego zdjeciem, imponuje bunt,
emigracja na spoteczny margines, szalen-
stwo wyprodukowane rownie sprawnie jak
trzyminutowy teledysk MTV. [Urodzony
morderca, 14.08.15, GW]

Analiza opublikowanych tekstow wykazata

ponadto, ze stanu psychozy mozna zazdroscic,

a u niektorych, np. u artystow, moze by¢ nawet

pozadany, poniewaz umozliwia cztowiekowi

nieograniczong kreatywnos¢ i uwalnia go od
strachu przed porazka. Utozsamianie tworcow



z obecnoscig zaburzen psychicznych odzwier-

ciedlaja ponizsze przyktady.

(12) Zeby byé kreatywnym, musisz myslec
inaczej. A kiedy mysli si¢ inaczej, jeste-
$my inni i wiele 0os6b postrzega nas jako
dziwnych, obcych, a nawet szalonych (...)
Czesto, kiedy ludzie tworza co$ nowego,
miotaja si¢ miedzy rozsadkiem a szalen-
stwem. Te wyniki wspieraja stara koncep-
cj¢ szalonego geniusza. [Cena kreatywno-
Sci, 12.06.15, GW]

(13) Dziennikarz (R. Mazurek): Wczesniej
byl catkowicie normalny? P. Majew-
ski: Miat artystyczne inklinacje, niezle
malowal, ale poza tym niczym szcze-
gbélnym si¢ nie wyrdzniat. [Nazisci byli
produktem niemieckiego spoleczenstwa,
02.05.15, Rz]

Wdziecznym przyktadem na to, ze spoleczen-

stwo postrzega artystow jako osoby odbiegajace

od norm, jest wymiana zdan migdzy Robertem

Mazurkiem a Piotrem Majewskim na temat zy-

cia Hitlera — na pytanie o przejawy nienormal-

nosci pada odpowiedz o tworczych zamitowa-
niach. Jeszcze cickawszym dowodem na to, ze

w niektérych krggach bycie artysta sytuuje si¢

na réwni z patologiami jest ponizszy fragment:

(14) Ale powiedzie¢ ojcu, ze chcg by¢ mala-
rzem, to bylo jakby powiedzieé¢, ze chce
by¢ alkoholikiem albo wariatem. [ Ostatnia
opowies¢ Fangora, 04.12.15, Rz]

Z kwerendy wynika, ze obok artystow, kto-

rych predyspozycje do zapadania na choroby

psychiczne badajg coraz czg$ciej naukowcy, to
wlasnie naukowcy sa najczesciej okreslani mia-
nem wariatow.

(15) Ludzie bojg si¢ naukowcow, obawiaja
sig, ze jesteSmy nieodpowiedzialnymi
wariatami. Tymczasem to my najlepiej
wiemy, jakie sg rzeczywiste zagroze-
nia. [Wystuchane modlitwy genetykow,
08.12.15, Rz]

(16) Kiedy 35 lat temu zaczat pracowac nad al-
gorytmem stymulujacym pracg hipokampu,
patrzono na niego jak na wariata. Moze wigc
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w przysztosci sprawdza si¢ przewidywania
ludzi, ktorych dzi§ uwazamy za szalencow.
[Technotelepatia, 17.10.15, Rz]

Terrorysta a psychopata
Upowszechnienie zjawiska terroryzmu, a takze
coraz czgstsze wystgpowanie jego oznak w kra-
jach zachodniej cywilizacji, sprowokowato py-
tania o motywacje osob dopuszczajacych sig¢
masowych aktéw przemocy.

Efektem tego jest takze fakt, ze uzycie
stow terrorysta i psychopata zyskato podobny
kontekst, a w prasie — szczegdlnie tej o profilu
sensacyjnym — szybko$¢ ocen i ferowania wy-
rokéw powoduje pytanie: kto za tym stoi? Ter-
rorysta czy psychopata?

(17) Szaleniec, samobdjca czy bezlitosny terro-
rysta? Co dzialo si¢ w glowie pilota, ktory
roztrzaskat airbusa? [Morderca z kokpitu,
27.03.15, F]

(18) Manson moze i jest prototypem terrorysty,
ale innego typu. Nie stoi w szeregu z Carna-
jewem 1 dzihadystami, ale obok zabojcow
z Columbine, Aurory czy Newton. Ope-
tancow, ktorych szalenstwo ma okreslony
cel, ale nie ma dajacej si¢ pojac przyczyny.
[Urodzony morderca, 14.08.15, GW]

(19) Breivik jest politycznym terrorysta. Czy
gdyby byt islamista i zrobit to samo, ktos by
si¢ zajmowat jego trudnym dziecinstwem?
Sadze, ze trwalo to tak dtugo, bo zbiorowo
nie chcieliSmy dopusci¢ mysli, Ze jest zdro-
wy. Gdyby byt chory, to by oznaczalo, ze
z nami wszystko w porzadku, tak? [Cztery
lata po Utoi, 05.09.15, GW]

W tym kontekscie przypadkiem najbardziej poru-

szajacymi europejska opini¢ publiczng byt Anders

Breivik. We fragmencie opisujacym jego proces

jest wskazana rzecz nieoczywista: Breivik, ktore-

g0 po popehionej zbrodni powszechnie uznano za
niezrownowazonego psychicznie, po wielokrot-
nych badaniach okazat si¢ cztowiekiem w pehni sit
umystowych, cho¢ o bardzo radykalnych pogla-
dach. Jego zbrodnia miata cel polityczny: zwrdcié
uwage norweskiego spoteczenstwa na problem
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multikulturowosci oraz rosnace w site europejskie
wspolnoty muzutmanskie. Aby uzyskaé rozglos
1 poplecznikow dla swoich idei, Norweg siggnat
po bron stosowang przez dzihadystow, a wymie-
rzyt ja w norweskich nastolatkow, mtodziezow-
ke partii, ktora obwiniat o obecna sytuacje spo-
leczno-polityczng w Norwegii.

Medialny obraz szalerca

Szaleniec jest cztowiekiem famiacym spoteczne
normy, niepotrafiacym si¢ do nich dopasowac,
a co za tym idzie — jest nienormalny. Mysli
i postepuje w sposob nielogiczny i nieracjonal-
ny, dlatego jest nieprzewidywalny.

Taki medialny obraz szalenca mozna od-
czyta¢ przede wszystkim z przekazow, ktore
bezposrednio nie dotycza osdb z zaburzeniami
psychicznymi, ale gdy autor tekstu stosuje ety-
kiety, aby w prosty i jednoznaczny sposob scha-
rakteryzowac jaka$ osobe badz jej zachowanie.
Poshugiwanie si¢ etykietami typu szaleniec, wa-
riat, Swir pozwala (przez metafor¢) na konden-
sacj¢ tresci, a takze na narzucenie konkretnej
ramy interpretacyjne;j.

(20) Tylko wariat odrzucitby taka propozycje.
[Pyskaty snajper z Mediolanu, 14.02.15, PS]
(21) W takiej sytuacji tylko szaleniec moglby
chcie¢ sprzeda¢ cos za 220 tys. zt, gdy za 100
tys. zt jest mu trudno. [Ceny mieszkan z dru-
giej reki zaczely is¢ w gore, 17.06.15, Rz]
Nalezy zwrdci¢ uwage na powtarzajaca si¢
konstrukcje gramatyczna tylko wariat/szale-
niec + czasownik w trybie przypuszczajqcym.
Kazde z tych zdan dotyczy osoby, ktora posta-
pi nielogicznie i nieracjonalnie, jesli nie zrobi
czegos$, co wydaje si¢ stuszne. Przez podkre-
Slenie, ze tak postqpilby tylko szaleniec uwy-
pukla si¢ zachowania niepozadane, niezgodne
Z norma.

W kazdym z tych zdan wariata czy szalenca

mozna zastapi¢ wyrazem glupiec, nie zmienia-

jac przy tym sensu wypowiedzi. Oznacza to, ze

synonimem szalenstwa w pewnych wypadkach

jest glupota, rozumiana jako braki w logicznym
mysleniu, niekonsekwencje, rwanie tancuchow
przyczynowo-skutkowych®.

Nieco inng funkcj¢ petniag konstrukcje se-
mantyczne wykorzystujace okreslenie wariat
badz szaleniec. Przesledzenie ich pozwala zro-
zumie¢, co mozna robié jak wariat, czyli bezro-
zumnie, bezrefleksyjnie i ryzykownie.

(22) Przez te lata w ministerstwie ganiatem jak
wariat, a jak na koncu usituj¢ pomysle¢, co
bede robit pdzniej, to si¢ nagle robi sensa-
cja. [Wiceminister chce sie¢ sprawdzic jako
dyrektor, 31.08.15, GW]

(23) Kiedy pitkarz zachowuje si¢ jak szaleniec,
mozemy zalozy¢, ze wybuch obledu nie
przytrafit mu si¢ samoistnie. [ Niepoczytal-
nos¢ kontrolowana, 26.01.15, GW|

(24) Jakim cudem Joézef Wojciechowski jest
taki bogaty, skoro klubem pitkarskim za-
rzadza jak szaleniec. [Minister glupich
krokow, 07.03.15, PS]

(25) Brzmial czasem jak szaleniec, ale nie
w klinicznym sensie. To bylo po prostu
niepojete. Dziwne. [Cztery lata po Utoi,
05.09.15, GW]

Z zaprezentowanych fragmentéw wynika, ze
czynnosci porownywane do zachowan wariata
sa raczej zwiazane z szybkim i niekontrolowa-
nym ruchem (gnaf, pedzil, jezdzil, ganial), co
wiaze si¢ z wymiennym stosowaniem wyrazen
wariat drogowy 1 pirat drogowy.

Z kolei szaleniec jest porownywany do
bardziej statecznych czynnosci, w dodatku
te pordwnania sa subiektywne, zalezne od
jednostkowych odczué, poniewaz kto$ moze
wyglgda¢, brzmieé, zarzqdzaé lub zacho-
wywac sie jak szaleniec — przy czym z tym
ostatnim poréwnaniem mozna si¢ spotkaé
najczegscie;.

4 R. Pawelec, Ciemne zwierciadlo. Semantyka antywartosci, Warszawa 2013, s. 62.



Polityka i sport a osoby z zaburze-
niami psychicznymi
Przeglad popularnych w danym czasie prze-
zwisk jest niczym busola nastrojow spotecz-
nych. Wypisanie ich i przeanalizowanie kon-
tekstu uzycia pozwala na diagnozg, z czym
ludzie sobie nie radza, czego si¢ boja lub czego
nie rozumieja. Niesmiertelnymi inwektywami
sa okreslenia zwiazane z zaburzeniami psy-
chicznymi: wariat, swir, psychol, psychopata,
schizofrenik. Te okreslenia na stale zadomowi-
ly si¢ w jezyku medialnym, mozna je ustyszec
takze z sejmowej moéwnicy. Nadawcy uzywaja
ich zazwyczaj po to, zeby o$mieszy¢, zdyskre-
dytowac konkretnego czlowieka, jego dazenia
lub idee.

(26) Zdaniem bylego ministra zdrowia i psy-
chiatry Marka Balickiego brak empatii to
problem widoczny takze w jezyku polityki:
W celu ponizenia przeciwnika powszech-
nie uzywa si¢ takich okreslen, jak schizo-
frenia, paranoik i psychopata. [Rzecznik
walczy z ,, psycholami”, 15.10.15, Rz]

(27) A jak zachowuja si¢ psychopaci? Mogli-
$my obejrze¢ przy okazji sporu o posy-
fanie do szkoly dzieci od szdstego roku
zycia (...) Nie zgadzamy si¢ z Elbanow-
skimi, i w ogole z ludzmi, ktérzy chca po-
syta¢ dzieci do szkoty rok pozniej, wigc co
zrobimy? Nazwiemy ich dzieci debilami.
[Krucjata antydziecieca, 27.08.15, SE]

W jezyku sportowym takie stowa jak wariat

czy szaleniec wystgpuja rownie czesto. Po-

nadto wydaje sig, ze sg na tyle naduzywane, ze
ich pierwotne znaczenie przestaje juz autorom
wystarcza¢, dlatego odczuwajg potrzebg ich
wzmacniania. W efekcie dochodzi do wytarcia
semantycznego bedacego jednym z symptomow
mody jezykowej’. Nasuwa si¢ wigc wniosek,
ze sa to wyrazy modne w jezyku dziennikarzy

Lukasz Krawczynski

sportowych i1 samych sportowcow. Dowodem

na to jest dostrzezone w badanych artykutach

stopniowanie szalenstwa:

(28) Kiedys Artur Szpilka byt wigkszym waria-
tem. [Wariat tylko w ringu, 12.08.15, PS]

(29) O Bielsie (...) méwia ,, Wariat”, o Sapaolim
,»Wariatuncio” — pora si¢ zastanowi¢, ktory
jest wigkszym $wirem. [Dowddca kamika-
dze, 18.06.15, PS]

(30) To prawdziwy wariat, do tego trenowany
przez fantastycznego fachowca. [Elita na
Narodowym, 22.08.15, PS]

Przytoczone stowa sa zazwyczaj uzywane
W pozytywnym znaczeniu (cho¢ czasem trud-
no okresli¢, czy sa pozytywne, czy neutralne),
co wydaje si¢ najwazniejsza funkcja stoso-
wania tych etykiet w artykulach sportowych.
Niektorzy autorzy, by opisa¢ dozg szalenstwa,
ktéra ma w sobie kazdy cztowiek, uciekajq si¢
do metafory wulkanu: szalenstwo to wielka
sita drzemiaca w cztowieku, mogaca w pew-
nym momencie wybuchnaé. I ten nagly prze-
jaw szalenstwa, w tym wypadku w granicach
pitkarskiego boiska, jest czym$ bardzo pozy-
tywnym.

Sytuacja oséb z zaburzeniami
psychicznymi

George Lakoff i Mark Johnson opisali metafo-
r¢ nazwana zdrowie i Zycie to w gore; choroba
i Smier¢ to w dol (analogicznie: szczesliwy — to
w gore; smutny — to w dof)®. Taki stan moga
zobrazowaé zdania typu zapadi na smiertelng
chorobe, podupadi na zdrowiu. Dlatego tez nie
dziwi fakt, ze w badanych artykulach czgsto
wystepuja frazy popadl w depresje.

Z kolei uzywanie okreslen typu cierpi na
depresje, schizofrenie wywodzi si¢ bezposred-
nio z jezyka medycznego zaczerpnigtego od le-
karzy lub z podrgcznikdéw psychologii.

SK. 0z06g, Polszczyzna przelomu XX i XXI wieku, Rzeszow 2007, s. 91.
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Ciekawym zabiegiem, ktdry zaobserwowano

w badanym materiale, jest personifikacja choro-

by i przedstawianie jej jako wroga, ktory ataku-

je, krzywdzi, a nawet niszczy, i z ktorym nalezy
bezwzglednie walczy¢. Przedstawianie choro-
by jako przeciwnika pozwala zrozumieé, czym
choroba jest, a takze jak odpowiednio reagowac,
aby z nig walczy¢. Taki sposob postrzegania cho-
rob przemawia do wiekszosci ludzi, zwalnia ich

z koniecznosci zrozumienia przyczyn i jasno de-

finiuje choroby jako cos ztego:

(31) Z ta choroba trzeba si¢ zmagaé przez cate
zycie, ale sg okresy zaostrzenia choroby
iremisji. Praca pozwala organizowac zycie
i przyczynia si¢ do wydtuzenia okreséw
remisji. [Chore slowa o chorych ludziach,
21.10.15, GW]

Analiza materiatu badawczego wykazala istnie-
nie dychotomii w spotecznym postrzeganiu de-
presji i innych zaburzen, np. schizofrenii. Oka-
zuje si¢ bowiem, ze w spoleczenstwie istnieje
wigcej zrozumienia i wspotczucia dla depres;ji,
ktora jest niejako bardziej oswojona, a przyzna-
nie si¢ do niej nie wigze si¢ z rownie wielkim
wstydem lub napietnowaniem, jak w wypadku
innych zaburzen.

(32) Jestem na potrocznym zwolnieniu wyda-
nym przez psychiatr¢. Zadzwonitam do
szefa 1 powiedzialam, ze mam depresje,
bo to latwiejsze do przyjecia. Nie wiem,
czy zrozumiatby, gdybym powiedziala, ze
choruje¢ na schizofrenie. [Nie chce miec na
drugie schizofrenia, 09.10.15, GW]

Jak pokazuja wyniki przeprowadzonej analizy,

osoby z problemami psychicznymi sg przedsta-

wiane w polskiej prasie drukowanej w zdecy-
dowanie negatywny sposob, co z jednej strony
akcentuje ich zty wizerunek w spoleczenstwie,

a z drugiej strony prowadzi do jego utrwalenia.

Osoby, ktore nie znaja nikogo z zaburzeniami
psychicznymi, ale spotykaja si¢ z opisami, kto-

re przedstawiajg ich jako ludzi gwaltownych,

agresywnych, pozbawionych empatii oraz za-

hamowan, nabieraja uprzedzen. A to nakrgca
spiralg niechgci do chorujacych psychicznie,

a takze prowadzi do Igku przed chorobami psy-

chicznymi.

(33) Zadna z 0s6b chorych na schizofrenie, z kto-
rymi rozmawiatam, nie chciala pokazad
twarzy. Nie chca straci¢ pracy. Boja sig, ze
znajomi zaczna si¢ ich baé. [Nie chce mie¢
na drugie schizofrenia, 09.10.15, GW]

(34) Niestety, o chorobach psychicznych w me-
diach mowi si¢ tylko wtedy, gdy ojciec
zabije dzieci, bo wydawato mu sig, ze jest
diabtem. [Nie chce mie¢ na drugie schizo-
frenia, 09.10.15, GW]

Problem stanowi nie tylko fakt, ze media przed-
stawiaja osoby z zaburzeniami psychicznymi
W ujeciu pejoratywnym. Bywa, ze te osoby, cho-
ciaz nie popehity zadnego czynu zabronionego,
ale zrobity co$, co w jakikolwiek sposdb odbie-
ga od normy, sa wysmiewane. Dwojaki sposéb
ukazywania osob chorujacych psychicznie jest
obecny réwniez w literaturze oraz w filmie: sa
one przedstawiane albo jako okrutni zabojcy,
albo jako nieszkodliwi ekscentrycy — czasem
$mieszni, czasem zatosni, czesciej wzbudzajacy
politowanie niz sympatig.

Zakonczenie
Celem pracy byto zbadanie medialnego obrazu
0s6b z zaburzeniami psychicznymi na tfamach
polskich dziennikéw oraz frekwencji okre-
$len zwigzanych z problemami psychicznymi
w funkcji obelg. Analiza 403 tekstow wykazata,
ze osoby z zaburzeniami psychicznymi sg przy-
wolywane raczej w negatywnych, przewaznie
kryminalnych kontekstach.

Ponadto badanie wykazalo hipokryzje
dziennikéw opiniotworczych, ktore z jednej
strony popieraja walke ze stygmatyzacja osob

¢ G. Lakoff, M. Johnson, Metafory w naszym zyciu, Warszawa 2010, s. 42.



z zaburzeniami psychicznymi i starajq si¢ wply-
wac na to, aby byly one lepiej postrzegane przez
spoteczenstwo; z drugiej za$ same publikuja
teksty, w ktorych z tatwoscia okreslaja kogos
wariatem badz szalerncem, co utrwala spoteczne
uprzedzenia scementowane przez wielowieko-
wa tradycje ignorowania i wykluczania osdb
wymykajacych si¢ definicji normalnosci.

Uzywanie okreslen typu szaleniec, psycho-
pata, swir, czlowiek chory psychicznie budzi
raczej negatywne skojarzenia. Stuza one do
etykietowania calych grup spotecznych: po-
litykow, artystow, ekologdw, obroncéw praw
zwierzat, naukowcow, a takze maja zastosowa-
nie w sytuacji, w ktorej ktos postgpuje nieodpo-
wiednio, niestosownie lub ryzykownie. Uzyt-
kownicy tych form jezykowych zapominaja, ze
kazda z nich doprowadza do upowszechnienia
si¢ negatywnego wizerunku osob chorujacych
psychicznie, a takze do demonizowania samych
zaburzen psychicznych.

Badanie wykazalo, ze w wigkszosci wypad-
kéw okreslanie kogo$ mianem chorego psychicz-
nie badz wariata jest wylacznie medialng inwek-
tywa, a przyczepienie takiej etykiety nie ma nic
wspdlnego z medyczna diagnoza. Co wigcej,
nawet jesli pdzniej zostanie stwierdzone, ze dana
osoba jest w petni zdrowa psychicznie, to krzyw-
dzaca etykieta przylega do niej na stale.

Analiza jezykowego obrazu 0séb z zaburze-
niami psychicznymi wskazuje, ze szalenstwem
z jednej strony jest zbytnie poddawanie si¢
emocjom, a z drugiej — ich thumienie. Medial-
ny obraz osoby z zaburzeniami psychicznymi
ma dwojaka formg i albo kryje si¢ pod meta-
forg bestii ulegajacej instynktom i dziatajace;j

Lukasz Krawczynski

pod wplywem destrukcyjnych afektéw, albo
W postaci pozbawionej empatii, przeintelektu-
alizowanej maszyny. Mozna wysnu¢ wniosek,
ze tak wlasnie dzialaja spoteczne mechanizmy
obronne: skrajnosci sa nazywane szalenstwem
i zostaja wykluczone, a za normalne uznaje si¢
to, co jest w $rodku — normy realizowane przez
zdecydowang wigkszos¢ ludzi.

Medialny wizerunek osoby z problemami
psychicznymi obejmuje takie elementy, jak
brak racjonalnosci, gwaltownos¢ i nieprzewi-
dywalnos¢, a przez to tworzenie zagrozenia dla
siebie 1 innych. Szaleniec na tamach dzienni-
kow jawi si¢ z bronig w reku, jako okrutna i za-
krwawiona posta¢, gotowa urzadzi¢ jatke badz
masakre, a jego ofiarami beda niewinni ludzie.
Analiza materiatu badawczego wskazuje row-
niez na podobienstwa znaczeniowe stow ferro-
rysta i psychopata.

Co wiecej, stowa szaleniec 1 wariat osadzi-
ly si¢ w sferze jezykowej, tworzac konstrukcje
gramatyczne (np. tylko szaleniec + czasownik
w trybie przypuszczajqcym) 1 semantyczne (ro-
bi¢ co$ jak wariaf), dzielace zachowania ludzi
na pozadane (zgodne z norma) badz niepozada-
ne (niezgodne z norma). Sama choroba, zresz-
ta nie tylko psychiczna, metaforyzowana jest
w jezyku polskim jako wrog, z ktdrym nalezy
si¢ zmaga¢. Dostrzezono réwniez, ze pomimo
czgstego niezrozumienia depresji i postrzega-
nia jej w kategoriach lenistwa, ma ona stosun-
kowo lepszy obraz w spoteczenstwie niz inne
zaburzenia (ludzie nie boja si¢ przyznaé do niej
publicznie, wola, zeby wpisa¢ ja w zwolnieniu
lekarskim zamiast innych zaburzen), najgorzej
zas$ jest postrzegana schizofrenia.
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Zastosowanie semiologil mediow
Rolanda Barthesa w analizie
tekstow publicystycznych
Przypadek Alfabetu leminga

Roberta Mazurka

Jakub Korus

P rzedmiotem tego artykutu bedzie proba za-
stosowania semiologii mediow! Rolanda
Barthesa w analizie tekstu publicystycznego,
jakim jest Alfabet leminga* Roberta Mazurka.
I cho¢ analiza semiologiczna (bgdaca analiza
jakosciowa szczegdlnego typu) — przynajmnigj
teoretycznie — znajduje si¢ wsrdd narzedzi do-
stgpnych medioznawcom, to korzysta si¢ z niej
raczej rzadko, skupiajac si¢ na innych rodzajach
analiz jakos$ciowych i iloSciowych, ktére ce-
chuje pewna utomnos$é, jezeli chodzi o analizg
spotecznego oddziatywania i funkcjonowania
tekstow medialnych?.

Alfabet leminga, przygotowany we wspol-
pracy z Lukaszem Mgzykiem (pozniejszym
wspoltworca portalu 300polityka.pl) oraz Da-
riuszem Wieromiejczykiem, zostal opubli-
kowany w tygodniku ,,Uwazam Rze” 9 lipca
2012 roku, redagowanym wowczas przez Pawta
Lisickiego. Artykut byt tematem przewodnim
numeru, ktéremu zostala poswigcona rowniez
oktadka. Przedstawiono na niej dwie postaci,
przypominajace Barbie i Kena siedzace wy-
godnie w bialym samochodzie ze smartfonem
i kubkiem kawy ze Starbucksa, i opatrzono ty-
tutem Lemingi nad Wisiq.

'Nalezy zauwazy¢, ze sformutowanie ,,semiologia mediow” jest tutaj koniecznym uproszczeniem. W Mitolo-

giach Roland Barthes stworzyt teori¢ semiologicznej lektury tekstow kultury, do ktorych obok tekstow w czasopi-
smach mozna réwniez zaliczy¢ sztuki teatralne, fotografie czy reklamy. Barthes pisal, ze komunikatami, ktére mozna
podda¢ analizie sa dla niego takze ,,Flagi, slogany, tablice, stroje, nawet opalenizna”. Z uwagi na tekst publicystycz-
ny, ktory poddaje analizie, w niniejszym artykule bede uzywat skroconego pojecia ,,semiologia mediow”.

2R. Mazurek, Alfabet leminga, ,,Uwazam Rze” 2012, nr 28, http://www.uwazamrze.pl/artykul/909451/alfabet-
leminga [dostgp: 19.12.2015].

3Mam tutaj na my$li funkcjonowanie tekstu w kulturze, jego spoteczny odbidr, debaty, dla ktorych staje sie on
przyczynkiem. Czg$¢ analiz jakosciowych i ilosciowych nie daje stosownej odpowiedzi na pytanie o p6zniejsze od-
dziatywanie tekstow dziennikarskich w przestrzeni medialnej oraz spotecznej. W przypadku badan medioznawczych
spotykamy si¢ czgsto z zagadnieniami, ktorych nie da si¢ bada¢ z wykorzystaniem metody ilosciowej. Zastosowanie
analizy semiologicznej moze by¢ tez skutecznym rozwigzaniem tam, gdzie szczeg6lnie uwypuklajg si¢ niedoskona-
losci analizy jakosciowej: intuicyjnos¢, nadmierna prostota czy nie dosé jasno okreslona metoda analizy. Wigcej na
ten temat zob. L. Goczek, Problemy metod ilosciowych w naukach ekonomicznych i spolecznych [w:] Rola informa-
tyki w naukach ekonomicznych i spolecznych, red. Z. Zielinski, Kielce 2010.



Zrodlo: ,,Uwazam Rze” 2012, nr 28

Czasopismo, dzi§ wydawane pod nazwa
»Uwazam Rze. Inaczej Pisane”, i przeksztat-
cone w miesiecznik, w czasach redaktora Li-
sickiego byto tygodnikiem spoteczno-politycz-
nym, ktoérego redakcj¢ tworzyli, obok Mazur-
ka, m.in. Rafat Ziemkiewicz, Piotr Zaremba
i Piotr Semka. Do czasu odwotania Lisickiego
z funkcji redaktora naczelnego (co pociagneto
za soba odejscie wigkszosci zespotu) tygodnik
odnotowywat rynkowe sukcesy. W lipcu 2012
roku, kiedy na tamach ,,Uwazam Rze” pojawit
si¢ tekst Mazurka, $rednia sprzedaz czasopi-
sma wyniosta 128 531 egzemplarzy. Miesiac
wczesniej, w czerwceu, tygodnik wysunat si¢ na

Jakub Korus

pierwsze miejsce popularnosci wsrod tygodni-
koéw opinii, pokonujac nawet ,,Polityke” i ,,Go-
$cia Niedzielnego™.

,,Lemingi nie pojawily si¢ nad Wista nagle.
Zyly tu, cho¢ bezimienne, juz w latach 90. Od
poczatku wiedzialy, ze wspiera¢ nalezy »par-
ti¢ ludzi przyzwoitych«, czytaé najwazniejsza
z gazet i szczerze nie znosi¢ oszotomodw, jak
wtedy nazywano dzisiejsze mohery. Nie lubity
politykow raz tych, raz owych (byty czasy, gdy
wieszaly psy na tak zacnych ludziach jak Stefan
Niesiotowski i Lech Walgsa, tak, tak!), choc jest
co$ statego na $wiecie — Kaczynskiego nie cier-
piaty zawsze” — pisat we wstgpie do swojego
tekstu Mazurek, w ironicznym tonie wymienia-
jac dalej atrybuty lemingdw, takie jak ,,Toyota
Auris”, ,,wino Chianti” czy ,,Ekspreso™.

O wazkosci tekstu Mazurka (zwigzanego
z redakcja od 2011 roku, a wczesniej publiku-
jacego m.in. we ,,Wprost” oraz w ,,Dzienniku”)
moze $wiadczy¢ rezonans, jaki ow tekst wywo-
tal. Do redakcji zaczelty naplywaé listy, tydzien
p6zniej w tygodniku ,,Newsweek Polska” Ra-
fat Kalukin opublikowat tekst Alfabet dziobaka
bedacy odpowiedzia na tezy postawione przez
Mazurka. Do tekstu odnosili si¢ zarowno pra-
wicowi, jak i lewicowi publicysci.

,,Lemingi sa wérod nas. Czy jednak wszyscy
cigzko pracujacy na swoje miejsce w zyciu, ale
niefascynujacy si¢ uczestnictwem w politycz-
nym sporze, sg dotknigci ta zaraza?” — pytat Lu-
kasz Warzecha na famach ,,Uwazam Rze”®.

,Problem z publikacjami tego typu jest
taki, ze nawet jesli maja by¢ przesmiewcze,
to wytazi z nich pogarda. Wobec wszystkich

4 Dane ZDKP, http://www.teleskop.org.pl/zkdp/index.jsp?p=publicData [dostep: 19.12.2015]. Juz w czerwcu
2011 roku tygodnik kierowany przez Pawta Lisickiego zostat liderem tygodnikéw opinii ze sprzedaza na poziomie
131 tys. egzemplarzy. W listopadzie 2012 roku, kiedy zmieniat formulg, sprzedaz wynosita okoto 126 tys. egzem-

plarzy.

>R. Mazurek, Alfabet leminga, ,,Uwazam Rze” 2012, nr 28, http://www.uwazamrze.pl/artykul/909451/alfabet-

leminga [dostegp: 19.12.2015].

® L. Warzecha, Lekarstwo na lemingoze, http://www.uwazamrze.pl/artykul/919987/lekarstwo-na-lemingoze

[dostep: 19.12.2015].
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myslacych i dziatajacych inaczej” — stwierdzat
Michat Kobosko, wtedy redaktor naczelny ty-
godnika ,,Wprost™’.

Przerobiona oktadke tygodnika publiko-
wano w internecie. W miejsce twarzy Barbie
i Kena wklejono zdjecia Jarostawa Kuzniara
(wtedy prezentera TVN24, dzi§ wspolpracow-
nika Onetu) oraz Agnieszki Gozdyry (dzienni-
karki Polsatu)®.

Skad w ogole wzigto si¢ okreslenie ,,le-
ming”? Wedlug Mariusza Janickiego i Wiestawa
Wiadyki pojawito si¢ ono najpewniej na prawi-
cowych forach internetowych w okolicach roku
2008, cho¢ juz w latach 90. zwykto si¢ w ten
sposob okresla¢ karierowiczéw, ktorym nie po
drodze bylo z ugrupowaniami i mediami kon-
serwatywnymi pokroju AWS i Radia Maryja’.

Jedng z pierwszych publikacji prasowych,
w ktorej znalazlo si¢ okreslenie ,,leming”,
jest zapewne list czytelnika, ktoéry pod koniec
czerwca 2012 roku opublikowano w ,,Gazecie
Polskiej Codziennie” pod tytulem Lemingi tyk-
nq wszystko. Jego autor pisal: ,,Wiem, co mo-
wig¢, bo mam syna leminga. Ma 34 lata i gdy
moéwi¢ mu np. ze nie bedzie miat emerytury,
to atakuje J. Kaczynskiego i PiS. »Cztowieku,
nie o PiS-ie méwig, lecz o Twojej przysztosci,
o to si¢ martwig!«. »Tato, to moja sprawa«. Ja
na to: »Ostrzegam. Za 10—15 lat nie przychodz
do mnie po prosbie«. Usig$¢ i ptaka¢ nad tym
pokoleniem™!,

O tym, ze wyraz ,Jleming” mocno osadzit
si¢ w $wiadomosci spotecznej moze swiadczy¢
wynik plebiscytu na stowo roku przeprowadzo-
nego przez Instytut Jezyka Polskiego UW oraz

Fundacje¢ Jezyka Polskiego (decyzj¢ podejmo-
wata kapituta w skladzie prof. Jerzy Bralczyk,
prof. Andrzej Markowski i prof. Walery Pisarek)
w roku 2012. Cho¢ za najpopularniejsze stowo
uznano wtedy ,,parabank” (na fali rozpalajacej
wakacyjne emocje afery Amber Gold), to stowo
,leming” znalazto si¢ w Scistej czotowce, zaj-
mujac ex equo drugie miejsce, wraz ze stowami
»Kryzys”, . ministra”, ,.trotyl” i ,,zamach”.
Profesor Bralczyk argumentowat to tak:
»Stowo wprowadzito do ogdlnego jezyka na-
zw¢ mato dotad postrzeganego zwierzgcia,
a metaforyczne uzycie tego stowa, wraz z chet-
nym przejeciem go przez tych, przeciw ktérym
bylo skierowane, dalo jeszcze jeden przyktad
wieloaspektowosci »walki na stowa«”!!.

Teoria semiologii mediow

Rolanda Barthesa

Dlaczego akurat semiologia mediéw moze by¢
pomocna przy analizie tekstow takich, jak ten
Mazurka? Bo powstata z mysla o tekstach me-
dialnych silnie rezonujacych spotecznie. Takie
mity medialne poddawat analizie Barthes w Mi-
tologiach, wydanych we Francji w 1954 roku.
Co mogto by¢ przedmiotem analizy? Wszystko,
bo ,,mit jest stowem”. Od reklamy Citroena po-
czynajac, na oktadce magazynu ,,Paris-Match”
konczac. Pisze Barthes: ,,Rozwoj reklamy,
wysokonaktadowej prasy, radia, ilustracji, nie
mowiac juz o przetrwaniu liczby komunika-
cyjnych rytuatéw (rytuatéw spotecznych po-
Zoréw), sprawia, ze stworzenie nauki semio-
logicznej jest pilniejsze niz kiedykolwick. Ilez
obszaréw prawdziwie nieznaczacych przemie-

"P. Zaremba, Leming to brzmi dumnie. A glupek?, www.uwazamrze.pl/artykul/914282/leming-to-brzmi-dumnie-

a-glupek [dostep 19.12.2015].
8 Tamze.

M. Janicki, W. Wiadyka, Strategia leminga, ,,Polityka” 2012, nr 28, http://www.polityka.pl/tygodnikpolityka/
kraj/1528687,1 kim-jest-polityczny-leming.read [dostep: 19.12.2015].
10 ,Gazeta Polska Codziennie” 2012, nr 245, http://gpcodziennie.pl/10580-gpc-listy.html#.VnWhoPnhDIU

[dostep: 19.12.2015].

1 Parabank stowem roku 2012, http://www.slowanaczasie.uw.edu.pl/parabank-slowem-roku-2012/ [dostep:

19.12.2015].



rzamy w ciagu jednego dnia? Mato, a czasem
zadnego™'%.

Takim samym obszarem moze by¢ numer
,Uwazam Rze” z Barbie i Kenem na oktadce
i tekstem Roberta Mazurka wewnatrz. Jak je ana-
lizowaé? Dzigki semiologii. Kazda semiologia —
thumaczy Barthes — zaktada stosunek pomiedzy
terminami: signifiant (element znaczacy) oraz
signifie (element znaczony). Obydwa wspolnie
tworza pewng korelacj¢ oraz znak, ktory bedzie
catoscig dwoch pierwszych termindw.

W teorii Barthesa istniejg wigc dwa systemy
semiologiczne, przesunigte wobec siebie o je-
den szczebel. Na poziomie podstawowym jest
element, ktéry Barthes nazywa la langue, czyli
jezyk-przedmiot ,,bo jest jezykiem zagarnigtym
przez mit do skonstruowania wlasnego syste-
mu”. Na poziomie drugim, wyzszym, znajduje
si¢ natomiast sam mit, nazywany przez Barthe-
sa metaj¢zykiem. Jest on, zdaniem semiologa,
jezykiem wtérnym — tym, w ktéorym opowiada
si¢ o pierwszym.

W  przedstawieniu tej dwustopniowosci
mitu Barthes positkuje si¢ przyktadem. Jest nim
oktadka magazynu ,Paris-Match”, na ktdrej
widaé, jak mtody Murzyn ubrany we francuski
mundur wojskowy spoglada na tréjkolorowy
sztandar. Barthes komentuje: ,,Taki jest sens
tego obrazu. Ale — moze jestem naiwny, moze
nie — dobrze widzg, co to dla mnie znaczy: ze
Francja jest wielkim Imperium, ze wszyscy jej
synowie, bez wzgledu na kolor skory, wiernie
shuza pod jej sztandarem i ze nie ma lepszej
odpowiedzi tym, ktorzy zarzucaja jej rzekomy
kolonializm, niz zapat tego Czarnego, by shuzy¢
swym rzekomym ciemigzycielom™3,

System semiologiczny tego przyktadu wy-
glada nastepujaco. Istnieje signifiant uksztal-

Jakub Korus

towany na pierwszym poziomie (czarnoskory
zohierz salutujacy sztandarowi) oraz signifie
— wnioskowane kulturowo (w tym wypadku
Barthes postrzega je jako pomieszanie francu-
skos$ci z militaryzmem). Razem sktadaja si¢ one
na znak begdacy podstawa mitu. Jak to si¢ ma
do teorii medidéw? Zgodnie z tym, co zauwaza-
ja Marek Jablonowski i Wojciech Jakubowski
w tekscie pt. Status teoretyczny nauk o mediach
— kilka uwag do dyskusji, nauki o mediach sa
naukg interdyscyplinarng. Wsrdd wielu narze-
dzi, ktorymi si¢ postuguje, jest tez miejsce dla
analizy semantycznej. Jednym z celow badaw-
czych, jakie stawiaja sobie nauki o mediach, jest
przeciez ,,analiza relacji migdzy §wiadomoscia
odbiorcoéw przekazéw medialnych, trescia prze-
kazow a zamierzeniem nadawcow tych przeka-
z6w (z uwzglednieniem czynnikéw psycholo-
gicznych, ekonomicznych i ideologicznych)”
oraz ,badania nad korzystaniem z medidw
W zmieniajacym si¢ spoleczenstwie i srodowi-
sku medialnym™'*. Czy nie to wlasnie postuluje
Barthes we wspomnianym wyzej fragmencie?
Jak to miatoby wyglada¢ w praktyce? W ar-
tykule Jabtonowskiego i Jakubowskiego znaj-
duje si¢ tabela Metodologia nauk o mediach
uwzgledniajaca zardwno obszary badawcze, jak
1 wykorzystywane do ich badania metody ba-
dawcze i analityczne. Wsrdd obszarow badaw-
czych wymieniono takze badanie medidw przez
analiz¢ semiologiczng ich zawarto$ci, czyli ten,
ktéry bedzie przedmiotem zainteresowania ni-
niejszej pracy’. To jednak nie wszystko. Ana-
liza mitow medialnych wydaje si¢ szczegdlnie
ciekawa, kiedy uwzgledni¢ wymienione przez
prof.prof. Janusza W. Adamowskiego, Marka
Jabtonowskiego i Konstantego Wojtaszczyka —
a wspomniane w powyzszym tekscie — progra-

12R. Barthes, Mitologie, thum. A. Dziadek, Warszawa 2008, s. 243.

3 Tamze, s. 248.

¥M. Jablonowski, W. Jakubowski, Status teoretyczny nauk o mediach — kilka uwag do dyskusji, ,,Studia Medio-

znawcze” 2014, nr 4, s. 20.
STamze, s. 21.
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my badawcze, ktore dotycza rozmaitych aspek-
tow funkcjonowania mediéw. Obok takich, jak
,,Wplyw mediéw na opini¢ publiczng” i ,,wplyw
mediow na $wiadomos¢ odbiorcy” znajduje si¢
tam rowniez podpunkt ,.teorie kultywacji kultu-
rowej przez obrazy medialne'.

Analiza semiologiczna

Alfabetu leminga

Mowa mityczna — poshugujaca si¢ wieloma na-
rzedziami — dazy do tego, aby ukazywaé tylko
esencj¢ rzeczy i w ten sposob znieksztatcaé rze-
czywistos¢. Korzystaé z tej prawdziwej esencji
i nadawac¢ jej nieprawdziwe znaczenie — tak
wlasnie moze by¢ z tekstem Mazurka.

Jak to stwierdzi¢? Barthes zauwaza, ze po-
drozny, wedrujac po kraju Baskdw, dostrzeze
charakterystyczny styl architektoniczny, bedzie
mial §wiadomos$¢ pewnej historii, ktorej ten styl
jest wytworem i tam wyda mu si¢ naturalny.
Wigc kiedy zauwazy na przedmiesciach Pary-
za domek pokryty czerwona dachowka, to od
razu nazwie go domkiem baskijskim. Co wig-
cej, bedzie widziat w nim esencje¢ baskijskosci.
W ten sam sposob zarysowuje obraz leminga
Mazurek. Wyliczenie takich atrybutdw jak biata
Toyota Auris, kubek ze Starbucksa czy smart-
fon maja narzuci¢ czytelnikowi co$, co — za po-
moca neologizmu, bo te, zdaniem Barthesa, sa
w takiej analizie niezbedne — mozna by okresli¢
»lemingowoscia”, ,.esencja bycia lemingiem”.
Zobaczmy: ,,Auris — toyota, zazwyczaj biala.
Firmowe auto leminga, najbardziej widoczny
symbol jego statusu spotecznego. Swych shiz-
bowych biatych aurisoéw lemingi bronityby bar-
dziej niz niepodlegtosci i gotowe sa w ich obro-
nie wywotaé powstanie”'” — pisze ironicznie
Mazurek, wskazujac palcem na jeden z symboli

16 Tamze, s. 22.

,lemingowosci”. Dlaczego ironizuje? ,,Na ogot
mit woli pracowac za pomocg obrazéw ubogich,
nickompletnych, o sensie dos¢ wywabionym,
gotowych do przyjecia znaczenia: karykatur,
pastiszow, symboli itd.”"® — thumaczy Barthes
w Mitologiach. Karykaturalny Auris, kluczowy
dla zaliczania si¢ w poczet lemingow, ktorego
bedzie bronit do ostatniej kropli krwi, staje si¢
jeszcze jednym prostym atrybutem nowej gru-
py spoteczne;j.

Zdaniem semiologa za tworzeniem mitu
zawsze stol pewna motywacja. To ona pozwa-
la mowie mitycznej na zyskanie tak silnego
oparcia w rzeczywistosci — w tym przypadku
medialnej. W tekscie Roberta Mazurka taka
motywacja moze by¢ wysmianie nowej grupy
spotecznej i przypisanie jej nicodtacznych atry-
butéw. Przyjrzyjmy si¢ jednak doktadniej, jak
do tego dochodzi, bo to niejedyny efekt, ktory
daje Mazurkowi mitologizacja leminga.

Mit — zdaniem Barthesa — mozna czytaé
na trzy sposoby. Wszystkie zaleza od tego,
w jaki sposob bedziemy postrzegaé signi-
fiant — czyli ,to, co oznacza”. Jesli skoncen-
trujemy si¢ wylacznie na pustym signifiant
jako formie, staniemy przed kreacja. ,,Takim
sposobem nastawienia postuguje si¢ tworca
mitu, redaktor gazety, ktory wychodzi od po-
jecia i poszukuje dla niego formy”' — mowi
Barthes. Wspomniany salutujacy Murzyn
jest w tym wypadku przyktadem francuskiej
imperialnosci, jest jej symbolem. W ten sam
sposob opisane przez Mazurka lemingi, kto-
re ,,ulegaja masowemu pgdowi do tego stop-
nia, ze rzucaja si¢ hurtem do wody, chocby
i mialy tam utona¢, ale za to z fasonem, jak
wszyscy”, staja si¢ symbolem pewnego kon-
formizmu i bezrefleksyjnosci.

I7R. Mazurek, Alfabet leminga, ,,Uwazam Rze” 2012, nr 28, http://www.uwazamrze.pl/artykul/909451/alfabet-

leminga [dostgp: 19.12.2015].
¥R. Barthes, Mitologie, dz. cyt., s. 259.
1 Tamze, s. 260.



Drugi sposéb czytania interesuje o wiele
bardziej, bo jest to sposob ,,wlasciwy mitolo-
gowi, ktory rozszyfrowuje mit i wylapuje znie-
ksztatcenie”. Na czym on polega? Na takim
czytaniu obrazu, ktéory mamy przed oczami,
by nastawi¢ si¢ na signifiant pelne, odrdznia-
jac w nim zaré6wno sens i1 formg. Dostrzegamy
znieksztalcenia jednego przez drugie, burzymy
dzigki temu znaczenie mitu, demaskujemy go
jako oszustwo. ,,Salutujacy Murzyn staje si¢
alibi francuskiej imperialno$ci”® — twierdzi
w tym miejscu Barthes. W analizowanym przez
nas wypadku widzimy juz, jak wyliczanie cech
wilanowskich lemingéw, takich jak odwiedza-
nie przez nich Starbucksa, kredyt we frankach
szwajcarskich czy wyjazd na Open’era, ma po
pierwsze podkresli¢ ich odmienno$é od reszty
spoteczenstwa (w domysle — gorzej sytuowane-
£0), po drugie — wydrwic ja.

Trzeci sposdb to czytanie signifiant jako
»hierozerwalnej calosci sensu i formy”. Co to
oznacza? To, ze staje nam przed oczami dwu-
znaczno$¢. ,,Reaguje na podstawowy mecha-
nizm mitu, na wlasciwa mu dynamike i staje si¢
jego czytelnikiem: salutujacy Murzyn nie jest
juz ani przyktadem, ani symbolem, ani nawet
alibi: jest samg obecnoscig francuskiego impe-
rializmu™' — pisze Barthes. W takim sam spo-
sob ,,Alfabet leminga” jest obecnoscig ,,lemin-
gowskiego” konformizmu w sferze publicznej
— wystawionej na $wiatlo dzienne, ukonstytu-
owanej, wydrwionej. Jednoczes$nie mit leminga
— jak kazdy inny mit — ma na celu perswazj¢
przez znieksztatcenie rzeczywistosci: zabu-
rzenie obrazu, zasugerowanie, ze te wszystkie
atrybuty sg atrybutami nieroztagcznymi. W mysl
tego konstruktu zapracowany przedstawiciel
miasteczka Wilandéw na pewno nic sobie nie

Jakub Korus

robi z wyboréw, nie dba o o nic wigcej poza
wlasnym interesem, cechuje go konformizm
1 bezrefleksyjnos$¢. Jesli jezdzisz na Open’era,
pijasz kawe w Starbucksie i mieszkasz w Wila-
nowie, to najpewniej za nic masz kraj i wierzysz
we wszystko, co sugeruja ci media pokroju tele-
wizji TVN i ,,Gazety Wyborczej”.

,,Mit niczego nie ukrywa i niczego nie
ujawnia: mit znieksztatca; mit nie jest ani ktam-
stwem, ani wyznaniem: jest naginaniem”* — pi-
sze Barthes. Przyktad z ,,Alfabetem leminga”
Swietnie udowadnia tez tezg, jakoby mit za-
wsze byt kradzieza jezyka. Co to oznacza? Jego
gléwnym celem jest stereotypizacja, uczynienie
tresci oczywista. Twdrca mitu kradnie baskij-
ski domek, kradnie salutujacego Murzyna, by
zrobi¢ z nich przyklady albo symbole, ktore
nastgpnie postanawia wykorzystaé¢ do wtasnych
celow (np. do naturalizacji imperium francu-
skiego albo by podkresli¢ upodobania do stylu
baskijskiego). Tak samo Mazurek kradnie obraz
pracownika korporacji, taczy go z mitem o ida-
cym chetnie na $mier¢ lemingu i tworzy obraz
nowej klasy $redniej: konformistycznej, cynicz-
nej, nastawionej na konsumpcje, bezrefleksyjnie
wierzacej mediom i niedbajacej o losy kraju.

Dlaczego to takie tatwe? Zdaniem Barthesa
to bowiem nic innego, jak ,,oparcie intencji hi-
storycznej na naturze, przygodnosci na wiecz-
nosci”. Mowa mityczna zabiera wigc rzeczywi-
stos¢, pozbawia forme znaczenia, zeby tatwiej
bylo ja wypehi¢ znaczeniem znieksztatlconym.
Krétko méwiac, bazuje na faktach, ale znie-
ksztalca je 1 wypelia wlasna tresciag. Wraca-
jac do przyktadu salutujacego Murzyna, mit
uwypukli wielkos¢ francuskiego imperializmu,
uobecni go, a usunie z niego sztucznos¢ kolo-
nializmu. W ten sam sposéb Mazurek opiera

2 Tamze, s. 260. Widzac signifiant petne, w ktérym odrdzniaja si¢ od siebie sens i forma — thumaczy Barthes —
widac rdwniez znieksztatcenie jednego przez drugie, wida¢ wigc oszustwo mitu — w tym przypadku oszustwo obrazu
wiernie salutujacego sztandarowi Murzyna, ktory ma nas przekona¢ do stusznosci francuskiego imperializmu.

21 Tamze, s. 261.
2Tamze, s. 262.
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si¢ na faktach — lemingi faktycznie maja stuz-
bowe telefony, faktycznie wyjezdzaja za miasto,
faktycznie maja kredyty. Te fakty pozwola mu
udowodni¢ teze o ich konformizmie. Jednocze-
$nie w mowie mitycznej 1 narracji Mazurka nie
znajdzie si¢ miejsce na informacje, ktoére mogty-
by przeczy¢ tej opinii albo ukazywaé postawe
lemingéw w innym kontekscie. Zatem nie bedzie
mowy o zaangazowania obywatelskim klasy sred-
niej, czy o tym, Ze nie zajmuje si¢ ona polityka, bo
nie ma na to czasu, sptacajac wyzej wymieniony
kredyt. Zapomni, ze ich sprzeciw przeciw angazo-
waniu si¢ w polityke wiaze si¢ z rozczarowaniem
polskimi elitami politycznymi.

,»Przechodzac od historii do natury, mit robi
oszczednosci: usuwa ztozonos$¢ ludzkich dzia-
fan, nadaje im prostot¢ esencji, likwiduje dia-
lektyke, wszelkie wykroczenie poza bezposred-
nig widzialno$¢, organizuje §wiat bez sprzecz-
nosci, bo pozbawiony glebi, swiat wystawiony
na widok, mit ustanawia radosng jasno$¢é: rze-
czy sprawiaja wrazenie, ze znacza same przez
si¢”? — thumaczy Barthes.

Na marginesie mozna tez zauwazyC, ze
tekst Mazurka wpisuje si¢ w Barthesowska
tez¢ o tym, ze silne mity sa glownie tworzone
przez srodowiska prawicowe. Dlatego — twier-
dzi Barthes — ze maja one oparcie w codziennej
rzeczywistosci: kuchni, domu, teatrze, moral-
nosci. W analizie Alfabetu leminga mozna si¢
zreszta odwota¢ do figur retorycznych, ktore
czesto stosuje prawica, a ktore wyroznit Bar-
thes. Z tym jednak zastrzezeniem, ze przez re-
toryke ,,nalezy rozumie¢ zbidr figur statych, re-
gularnych, natarczywych, w ktorych skupity si¢
zrdznicowane formy mitycznego signifiant. Te
figury sa przejrzyste przez to, ze nie zaktocaja
plastycznosci signifiant; ale sa juz dostatecznie
skonceptualizowane, aby si¢ zaadaptowaé do

2 Tamze, s. 278.
2 Tamze, s. 286.

pewnego historycznego przedstawienia $wia-
ta”?. Jedna z nich to tzw. ,,pozbawienie histo-
rii”. Mit — twierdzi badacz — pozbawia przed-
miot historii, ktéra za nim stoi. Poréwnuje to
nawet do pomocy domowej, ktora pojawia sig,
przynosi positek, a kiedy przychodzi Pan — zni-
ka. To dlatego wydaje nam si¢, ze Hiszpania
z turystycznego przewodnika od zawsze byta
stworzona dla turystow; to dlatego jesteSmy
przekonani, ze mieszkancy egzotycznych kra-
jow od zawsze prezentuja swoje ludowe tance
jako rozrywke dla przyjezdnych. To dlatego
miasteczko Wilandw na zawsze pozostanie juz
,Lemingradem” — miejscem zycia lemingdw
z kredytami. Miasteczko, ktore jeszcze dekade
temu nie istnialo, a ktére warszawiacy pamigta-
ja jako pola kapusty na tytach Szkoty Gtowne;j
Gospodarstwa Wiejskiego, uzyskato juz wiecz-
ny status — jakby bylo tam zawsze i zawsze —
ostoja ,,Jlemingowosci”.

Inng figura jest np. identyfikacja, czyli spro-
wadzenie rzeczywistosci do okrojonego obra-
zu, wydobycie esencji. Wystepuje ona, ponie-
waz francuski drobnomieszczanin (a w naszym
przypadku czytelnik lub dziennikarz) ,jest czto-
wiekiem niemogacym sobie wyobrazi¢ Innego”.
Nastepuje wige jego zredukowanie. To dlatego
w drobnomieszczanskiej $wiadomosci funkcjo-
nuja ,,mate podobizny chuligana, matkobojcy,
pederasty, itd.”® Inny staje si¢ przedmiotem,
marionetks, obrazem, do ktérego zostaje spro-
wadzony. Czy nie w ten sposob funkcjonuja
media? Leming jest Innym przez swoje atry-
buty: fejsa, franki, korpo, lunche. Przy takim
przedstawieniu tatwiej uwierzy¢, ze los kraju
jest mu obojetny, bo catg jego uwage zajmuje
bezmyslna konsumpcja.

Dlaczego zachodzi do takiego zawezenia
pola widzenia? ,,Bo ostatecznym celem mitéw

» Tamze, s. 288. Podobizny tym roznia si¢ od stereotypdw, ze stereotyp postuguje si¢ uproszczeniem, natomiast
podobizna jest budowana na podstawie esencji pewnego zjawiska.



jest unieruchomienie swiata: mity maja suge-
rowaé i nasladowaé pewna uniwersalng eko-
nomig, ktdra raz na zawsze utrwalila hierarchi¢
wlasno$ci. Cztowiek, na kazdym kroku, na-
potykajac mity, odsytany jest do tych esencji,
zwigztych obrazéw, okreslonych mieszczanski-
mi granicami pojmowania $wiata”2,

Uwaga krytyczna: ulotnos¢ pojeé
Pojecia mityczne sa niestale — moga si¢ zmie-
niaé, przybiera¢ nowe znaczenia lub catkowicie
znikaé, wiec za dziesig¢ lat salutujacy Murzyn
moze oznacza¢ co$ zupelnie innego. ,,Powie-
dzialem juz, ze nie ma zadnej statoSci w poje-
ciach mitycznych: moga si¢ one tworzy¢, zmie-
niaé, rozpadac i catkowicie znika¢. I dlatego, ze
sa historyczne, historia moze je tatwo zlikwi-
dowac™?.

Tak samo moze sta¢ si¢ z lemingiem Ma-
zurka, poniewaz w latach 90. ub. wieku po-
jecie ksztaltowato si¢ w zupehie innych wa-
runkach, odnoszac si¢ do karierowiczow, dla
ktérych nowy kapitalizm stat si¢ szansa na
zbicie majatku. Dzi$ dotyczy gtéwnie podej-
scia do konsumpcji i aktywnosci polityczne;j.
To dlatego Mazurek pisze we wstgpie swo-
jego artykuhu: ,,O tyle dobrze oddaje on rze-
czywistos¢, ze istotnie, konstytutywna cecha
lemingow — ludzi jest wlasnie konformizm
i bezrefleksyjnos¢. Piotr Zaremba zdefiniowat
nawet lemingdw jako »bezrefleksyjnych prze-
zuwaczy medialnych madrosci«. Wychowani
na Wyborczej i TVN czerpig z nich nie tylko

26 Tamze, s. 292.
’Tamze, s. 252.

Jakub Korus

wiedzg o $wiecie, ale takze tegoz §wiata oceng
zréznicowana kolorystycznie jak wzrok psa —

na czarne i biate”?®.

Zakonczenie

Przyktad leminga zdaje si¢ dowodzic, ze wyko-
rzystanie teorii semiologii Rolanda Barthesa do
analizy tekstow publicystycznych jest mozliwe
i moze da¢ nowe pole interpretacji, rézne od
dotychczas stosowanych w analizie medialne;.
Warto przy tym pamietaé o historycznej zalez-
nosci, z jaka spotka si¢ kazda taka interpreta-
cja, ktéra moze sta¢ si¢ cieckawym narzedziem
w pracy medioznawcdéw. Co ciekawe, wazne
jest odnotowanie spektrum mozliwosci, ktore
daje metoda Barthesa: wyjscie poza jezyk ana-
lizowanego tekstu (poza tekstem pozwoli prze-
ciez chocby na analiz¢ samej oktadki ,,Uwazam
Rze” z 9 lipca); zbadanie jego konotacji i pdz-
niejszego funkcjonowania w kulturze; ocena
funkcjonalnos$ci tekstu przy budowaniu wigk-
szych narracji medialnych i spotecznych. Ana-
liza tekstoéw medialnych w kontekscie mitow,
ktére buduja, wydaje si¢ szczegdlnie cickawa
w sytuacji tak duzej polaryzacji zachodzacej
w Polsce zar6wno w przestrzeni medialnej, jak
i politycznej. Mity tworzone przez srodowiska
sktéconych ze sobg partii i mediow sa gldwny-
mi narzg¢dziami politycznej walki, ktére — co
pokazuje przyktad Alfabetu leminga — moga
by¢ wykorzystane do drwin z przeciwnika i staé
si¢ sposobem na utrwalenie w spotecznej swia-
domosci jego wykpionego obrazu.

BR. Mazurek, Alfabet leminga, ,,Uwazam Rze” 2012, nr 28, http://www.uwazamrze.pl/artykul/909451/alfabet-

leminga [dostgp: 19.12.2015].
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Celem artykutu jest analiza semiologiczna tekstu Alfabet leminga autorstwa Roberta Mazur-
ka, opublikowanego 9 lipca 2012 roku w tygodniku ,,Uwazam Rze”. Analiza zostala prze-
prowadzona z uwzglednieniem teorii semiologii medidw stworzonej przez Rolanda Barthesa
i opublikowanej w pracy Mifologie. Celem opracowania jest krytyczne zaprezentowanie
zastosowania metody Barthesa, umiejscowienie jej w teorii badania medidw oraz ocena jej
przydatnosci dla dalszych badan tekstow medialnych.
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ABSTRACT

The goal of the paper is to analyse the text Al/fabet leminga by Robert Mazurek which was
published on 9 July 2012 in the Polish weekly “Uwazam Rze”. The study draws on Roland
Barthes’ media semiology originated in the book Mythologies. The paper aims at testing
Barthes’ method in critical way critically; the goal is also to place it in the media science
theory and to evaluate its usefulness for the further research.
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TVN SA jako podmiot gospodarczy
Zarys zagadnienia na przykladzie analizy
fundamentalnej 1 proby wyceny spoiki

w latach 2009-2015

Daiwa Maksimowicz

T eoretyczne ujgcie istoty srodkow ma-
sowego komunikowania w wigkszosci
wspotczesnych publikacji naukowych kon-
centruje si¢ raczej na poglebianiu interpreta-
cji ich zasadniczych funkcji sformutowanych
przez brytyjskiego badacza Denisa McQuaila.
Chodzi mianowicie o niepodwazalnie istotng
rolg¢ mediow w kwestii informowania, kore-
lacji stosunkdéw spotecznych, utrzymywania
ciaglosci kulturowej, dostarczania rozrywki
czy mobilizowania odbiorcow do konkret-
nych dziatan'.

Tymczasem instytucje medialne w realiach
zindustrializowanego $wiata rzadzonego prawa-
mi kapitalizmu — mimo niejednokrotnie gérno-
lotnie deklarowanej idei stuzby spoleczenstwu
— stanowig przede wszystkim pelnoprawne pod-
mioty gospodarcze. W coraz wigkszym stopniu
wplywaja na wytworzony w panstwie produkt

krajowy brutto, posrednio decydujac o przebie-
gu cyklu koniunkturalnego.

Naukowa analiza owego aspektu wydaje si¢
wspotczesnie niewystarczajaca pod wzgledem
ilosciowym, chociaz ekonomika mediéw w Pol-
sce zyskuje na znaczeniu dzigki publikacjom
takich autorow jak Tadeusz Kowalski® i Bohdan
Jung?, ktérzy naleza do jednych z gtéwnych ini-
cjatorow wprowadzenia badan nad $rodkami ma-
sowego komunikowania w kontekscie systemu
gospodarczego w pole zainteresowan srodowiska
akademickiego. Warto tez zwrdci¢ uwage na pu-
blikacje poswigcone stricte zarzadzaniu media-
mi* oraz dorobek zagranicznych twércow (m.in.
Roberta G. Picarda i Alana B. Albarrana)’.

Celem niniejszego artykutu jest przedstawie-
nie ekonomicznej strony srodkéw masowego
przekazu za posrednictwem opisu Grupy TVN
jako rzeczywistego podmiotu gospodarczego

'D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, Warszawa 2007.
2T. Kowalski, Medlia i pieniqdze. Ekonomiczne aspekty dzialalnosci srodkéw komunikowania masowego, War-

szawa 1998.

3T. Kowalski, B. Jung, Media na rynku. Wprowadzenie do ekonomiki mediéw, Warszawa 2006.

4T. Kowalski, Miedzy twérczosciq a biznesem. Wprowadzenie do zarzqdzania w mediach i rozrywce, Warszawa
2008; B. Nierenberg, Zarzqdzanie mediami. Ujecie systemowe, Krakoéw 2011.

>R.G. Picard, The economics and financing of media companies, New York 2011; A.B. Albarran, The media

economy, New York 2010.



w dlugim czasie liderujacego spdtkom z portfe-
la WIG-Media warszawskiej Gieldy Papierow
Wartosciowych. Wybor przykladu nie okazat
si¢ przypadkowy. Doktadniejsze przyjrzenie si¢
strategii, strukturze organizacyjnej i finansom
tego koncernu niejako wymusit jego gietdowy
sukces spowodowany udanym debiutem oraz
wieloletnim powodzeniem wsrdd inwestorow.
Niebagatelne znaczenie mial réwniez fakt wy-
cofania akcji spotki z obrotu w efekcie przeje-
cia wlasnosci przez amerykanskiego potentata
Scripps Networks Interactive. W rezultacie in-
deks medialny na warszawskim parkiecie zu-
bozat o podmiot stanowiacy jeden z wiodacych
polskich nadawcow telewizyjnych.

Koniec gietdowego zycia TVN-u, odnoto-
wany w pazdzierniku 2015 r., stanowi natu-
ralng cezur¢ zamykajaca rozwazania podjete
w niniejszym artykule, natomiast przyj¢ta data
poczatkowa — rok 2009 — wiaze si¢ z innym
przetomowym okresem w dzialalnos$ci spotki.
To czas, w ktorym doszto do istotnych prze-
tasowan na szczeblu kierowniczym. Stanowi-
sko prezesa objat wowczas Szwajcar Markus
Tellenbach, doswiadczony w prowadzeniu
kilku duzych zagranicznych koncernéw me-
dialnych, ale zasiadajacy tez wczesniej w Ra-
dzie Nadzorczej TVN-u. Powotanie nowego
zarzadu stanowilo wynik przerwania procesu
kultywowania rodzinnych tradycji prowadze-
nia firmy przez potomkdéw jej ojcow-zatozy-
cieli. Syn zmartego w 2009 r. Jana Wejcherta
— Lukasz — zrezygnowat z udziatu w rozwoju
Grupy i wraz z rodzenstwem odszed! na do-
bre z jej struktur. Drugi z twoércow tego czo-
lowego komercyjnego nadawcy telewizyjne-
go w Polsce — Mariusz Walter — stanat wobec
wyzwania ratowania podupadajacej finanso-
wo firmy. Jej ptynne funkcjonowanie utrud-
niato przede wszystkim rosnace zadluzenie,
dodatkowo spotggowane koniecznoscia wy-

Daiwa Maksimowicz

ptaty odszkodowan na rzecz dzieci Wejcherta
opuszczajacych koncern.

Dazeniem autorki jest wykazanie realnej
wewngetrznej wartosci koncernu TVN SA, kto-
ry w omawianych latach — mimo zaznaczo-
nych perturbacji finansowych — znaczaco si¢
rozwinal i zyskal uznanie w branzy. Postuzy
do tego jeden ze sposobdw oceny spdtki naj-
chetniej wykorzystywanych przez doradcow
inwestycyjnych, a mianowicie jej analiza fun-
damentalna. Polega ona na zaprezentowaniu
podmiotu pod wzglgdem jego zmian sytuacyj-
nych (dotyczacych profilu dziatalnosci, kadry
zarzadzajacej, rodzaju wytwarzanego produktu,
struktury akcjonariatu, silnych i stabych stron
itp.) 1 finansowych, po uprzednim nakresleniu
tta makroekonomicznego kraju oraz aktualnej
sytuacji w branzy. ,,Analiza fundamentalna czg-
sto uznawana jest za najbardziej prawidlowa
i merytorycznie poprawng metodg przewidy-
wania kursow akcji. Opiera si¢ na tak zwanych
»fundamentach« spoiki, czyli — innymi stowy —
jej zdolnosciach do produkowania pieniedzy’.
Owa analiz¢ podsumowuje proba wyceny spot-
ki metoda porownawcza, czyli w odniesieniu
do wynikow instytucji podobnych ze wzgledu
na profil czy osiagnieta kapitalizacje.

Droga Grupy TVN na Gielde
Papierow Wartosciowych

Od pazdziernika 2015 r. inwestorzy nie maja juz
okazji §ledzenia gietdowych zachowan jednego
zwiodacych nadawcow telewizyjnych w Polsce.
Jego akcje zostalty wycofane z obrotu z chwila
przejecia wlasnosci przez Scripps Networks In-
teractive. Tak zakonczyto si¢ niespetna 11-letnie
zycie spotki TVN na parkiecie. Ostateczna cena
pojedynczego papieru wartosciowego wyniosta
w tym przypadku 19,92 zlotego. Cho¢ to wynik
o prawie 35 procent gorszy od historycznego
rekordu z 2007 r., istnialy podstawy do optymi-

®A. Zaremba, Gielda. Podstawy inwestowania, Gliwice 2013, s. 93.
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stycznego patrzenia w przyszto$é. Gdyby spoj-
rze¢ na wykres notowan koncernu, poczawszy
od debiutu (wykres 1.), wyraznie widaé, ze
uktada si¢ on w formacj¢ tzw. podwdjnego dna,
co oznacza prawdopodobne wzrosty. Co intere-
sujace i potwierdzajace silny wpltyw TVN-u na
sytuacj¢ w sektorze, notowania uktadajg sig¢
podobnie do tych odpowiadajacych catemu in-
deksowi WIG-Media w przyjetych latach. Dwa,
porownywalne wartosciowo, dotki wystapity
w 200912012 .
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Wykres 1. Notowania spotki TVN w latach
2004-2015

Zrédto: http://www.bankier.pl/inwestowanie/profile/
quote.html?symbol=TVN [dostep: 4.09.2016]

Debiut gietdowy koncernu okazat si¢ spek-
takularny, lecz nie mozna pomija¢ faktu poczat-
kowych komplikacji. Pierwotnie na gietdzie
miala zaistnie¢ Grupa ITI — wigkszosciowy
udziatlowiec TVN-u. Pierwsze kroki w tym
kierunku podjgto w 2002 r. Zabiegi okazaly si¢
nieskuteczne, z uwagi na zawila struktur¢ or-
ganizacyjng przedsigbiorstwa, wysokie zadhu-
zenie (glownie na rzecz BRE Banku), konflikt
z akcjonariuszem SBS Broadcasting, a takze
niestabilng sytuacje¢ finansowa po inwestycjach

w sie¢ Multikino i platform¢ internetowa Onet.
pl. Szczegdlne watpliwosci wzbudzat fakt pozo-
stawania spotka gieldy luksemburskiej w sytu-
acji, gdy siedziba firmy miescita si¢ w Polsce.

Stan organizacyjno-finansowy zostal upo-
rzadkowany w ciagu dwoch kolejnych lat. Kotem
ratunkowym byla gléwnie emisja dziesigciolet-
nich obligacji (na 9,5 procent). Ich zakup przez
amerykanskie i brytyjskie fundusze inwestycyj-
ne pozwolil zgromadzi¢ kwotg 235 mln euro’.

Zmieniono jednocze$nie koncepcje gietdo-
wego debiutu w kontekscie podmiotu startuja-
cego w jego ramach. Nowa spotka miata staé
si¢ jedna ze spolek-corek ITI, czyli TVN. Te-
lewizja z ambicjami (ale nadal ze sporym za-
dtuzeniem, oscylujacym wokét kwoty 900 min
zlotych®) potrzebowata dodatkowego zrodta
finansowania swojej dziatalnosci, zakladajacej
dalsza dywersyfikacj¢, modernizacje i rozwoj
technologiczny. Jej publiczna oferta z grudnia
2004 r., zawierajaca ponad 16 milionéw sztuk
akcji po 32 zt kazda, spotkata si¢ ze sporym
inwestorow. Zamknigcie
pierwszej sesji z udziatem TVN-u przyniosto
spolce wzrost ceny waloru do 35,20 ztotego’.
Skuteczno$¢ Grupy jako uczestnika polskiego
rynku kapitalowego potwierdza umieszczenie
jej w niecaly rok po debiucie najpierw posrod
$rednich firm gietdowych (MIDWIG), a na-
stepnie w WIG-20". | Pod wzgledem kapitali-
zacji TVN stata sig, druga po Agorze, polska
spotka gietdowa o nominalnej wartosci okoto
3 mld ztotych. Dzigki srodkom z emisji akcji
uporzadkowano struktur¢ firmy oraz poczynio-
no kolejne inwestycje. Holding stal si¢ jedna
z wigkszych polskich firm medialnych™!!.

zainteresowaniem

7 ftp://ftp.cait.com.pl/emitent/espi/2005/03/94573.dir/94573_02.dir/Raport%20TVN%%202004%20PAR%20jedn%20

final.pdf [dostep: 4.09.2016].

8 ftp://ftp.cait.com.pl/emitent/espi/2005/03/94573.dir/94573_02.dir/Raport%20TVN%202004%20PAR%20jedn%20

final.pdf [dostep: 4.09.2016].

?http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/udany-debiut-tvn [dostep: 4.09.2016].
""https:/static.gpw.pl/pub/files/PDF/historyczne/2005_06_17_WI1G20.pdf [dostep: 4.09.2016].
UT. Mielczarek, Monopol. Pluralizm. Koncentracja. Srodki komunikowania masowego w Polsce w latach 1989-2006,

Warszawa 2007, s. 344.



To wiasciwie za sprawa TVN-u inwestorzy
dostrzegli gospodarczy potencjal drzemiacy
w polskich srodkach masowego komunikowa-
nia. Koncern spowodowal wzrost znaczenia
indeksu medialnego wsrod pozostatych spot-
ek notowanych na gietdzie, a jego rentownos¢
zwrdcita uwage na rozwijajaca si¢ preznie bran-
zg, coraz bardziej] wplywajaca na wysokos¢
i strukture produktu krajowego brutto.

Analiza fundamentalna TVN SA

w latach 2009-2015

Na kazdej firmie, ktéra funkcjonuje jako pod-
miot gospodarczy, spoczywa obowiazek bacz-
nego obserwowania swoich postepdw, zwlasz-
cza w zakresie finanséw, dochodow, wydatkow,
wielkosci produkcji oraz pozycji rynkowe;j.
Oznacza réwniez wkroczenie w pole zainte-
resowania inwestordw. Z tego wzgledu warto
uzmystowi¢ sobie, co jest dla nich szczegolnie
istotne w procesie podejmowania decyzji o wy-
borze spotki, w ktorej nalezy ulokowaé wlasny
kapital.

Realna warto$¢ wewngtrzna TVN-u moze
by¢ odkryta dzigki uprzedniemu przegladowi
zmian sytuacyjnych i finansowych stacji na tle
stanu catego sektora medialnego oraz warun-
kow stwarzanych przez konkurencjg, jak row-
niez koniunktury gospodarczej panstwa.

Analiza makroekonomiczna Polski

w latach 2009-2015

Na decyzje inwestorskie w znacznym stopniu
wptywa aktualne stadium cyklu gospodarczego
panstwa. Nie jest zaskoczeniem, ze hossa lub
bessa zalezg od krajowej koniunktury. Co wig-
cej, zmiany WIG niejako wyprzedzajg niemal
identyczne wskazania PKB. Funkcjonowanie
na gieldzie opiera si¢ gtownie na prognozowa-
niu, dlatego tak istotna wydaje si¢ umiejgtnosé
trafnej oceny sytuacji gospodarczej.

Daiwa Maksimowicz

Od obrad Okragtego Stotu w 2009 r. mingto
20 lat, w wyniku ktorych komunizm i system
gospodarki centralnie planowanej zaczal uste-
powa¢ miejsca ustrojowi demokratycznemu
oraz wolnemu rynkowi. Panstwo stato si¢ cze-
Scig $wiatowego rynku kapitatowego, otwiera-
jac droge takze dla inwestordw zagranicznych.
Ci dostrzegli potencjat ekonomiczny kraju po-
lozonego na skrzyzowaniu kilku waznych szla-
kéw komunikacyjnych i pradow kulturowych.
Polska zyskata na znaczeniu réwniez po dota-
czeniu do struktur Unii Europejskiej, OECD
i WTO. Istotne okazato si¢ sukcesywne po-
konanie skutkow $wiatowego kryzysu ekono-
micznego z 2008 r. Panstwo polskie nazywano
zielong wyspa w Europie, bo jako jedyne w tym
czasie odnotowato dodatni wzrost gospodarczy
(ponad 1 bilion 340 miliardow ztotych'?).

Polska gospodarka w latach 2009-2015 od-
znaczata si¢ stabilno$cia. Swiadczy o tym przede
wszystkim coroczny przyrost wartosci produktu
krajowego brutto. Najkorzystniejsza zmiang od-
notowano zwlaszcza w 2011 r., kiedy omawiany
wskaznik polepszyt wskazania o 4,3 procent.

Po okresowych zatamaniach w 200912012 r.
(spowodowanych m.in. krachem gospodar-
czym, problemami w strefie euro i napigtymi
stosunkami z Rosja) krajowa koniunktura zdaje
si¢ pozostawac na fali wzrostowej, co sprzyja
inwestorom gietdowym oczekujacym zwigksze-
nia kapitalizacji firm oraz zyskownej sprzeda-
zy posiadanych papieréw warto$ciowych. Nie
zmienia to faktu, ze warto§¢ WIG znajduje si¢
na stosunkowo niskim poziomie (50 tys. punk-
tow), zamrozonym niejako od 2011 r. na skutek
spadajacej inflacji. Rosyjskie embargo, kryzys
ekonomii chinskiej, mata aktywnos¢ Polski
w europejskiej wymianie handlowej i obciazaja-
ce zmiany prawne, w rodzaju reformy OFE czy
wprowadzenia podatku bankowego, doprowa-
dzity do pierwszej od 1989 r. deflacji (-0,2 procent

2Dane na podstawie Eurostat, http://euro-dane.com.pl/polska [dostep: 1.07.2016].
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w lipcu 2014 r.%). Poprawe sytuacji zwiastuje
stopniowe podnoszenie rentownosci polskich
obligacji i przewidywane umacnianie si¢ kursu
ztotego wobec dolara amerykanskiego.

Pomijajac szczegblowa analiz¢ innych istot-
nych wskaznikow makroekonomicznych, na
ktdra nie pozwala objetosé tego artykutu, moz-
na ogolnie stwierdzi¢, ze polska gospodarka
w okresie 2009-2015 przezyta co najmniej dwa
pelne cykle koniunkturalne. Odnotowania wy-
magaja dwa wyrazne dotki (w okolicach 2009
i 2012 r.) i nastgpujace po nich fazy ozywie-
nia (zwlaszcza w 2011 oraz od konca 2013 r.).
Obecnie (2016 r.) Polska zdaje si¢ pozostawac
w stadium ozywienia zapoczatkowanym dwa
lata wezesniej.

Analiza branzowa polskiego sektora
medialnego w latach 2009-2015
Media stanowig istotng galaz polskiej gospo-
darki. Wptyw na taki stan rzeczy ma przede
wszystkim ich nieustajacy rozwdj przeksztalca-
jacy $rodki tradycyjne w okreslane dzi§ mianem
nowych nowych, dostosowanych do rodzacego
si¢ spoteczenstwa sieciowego. Informacja stata
si¢ jednym z najbardziej pozadanych towarow.
Zaostrzajaca si¢ wcigz walka konkurencyjna
migdzy poszczegdlnymi podmiotami prowa-
dzi do ciaglego poszerzania oferty, polepszania
jakosci ustug i wprowadzania innowacyjnych
sposobow komunikacji z publicznoscia.

Na znaczenie medidéw wpltywa tez wzrost
rynku reklamy. W 2011 r. globalna firma do-
radcza PwC prognozowala, co nastepuje: ,,Po
11% spadku w 20009 r. rynek reklamy zwigkszyt
si¢ 0 5,8% w 2010 r. Szacujemy, ze do 2015 r.

wzrost ten bedzie kontynuowany w tempie
5,5% rocznie — z 442 mld USD w 2010 r. do
578 mld USD*4.

Niestabnacy popyt na produkty medialne jest
jednym z najistotniejszych czynnikéw wzrostu
rynku reklamy. — informacja i wiedza to w ostat-
nich latach towary niemal pierwszej potrzeby.
Zauwazalna jest jednak tendencja do zmiany od-
biorczych przyzwyczajen. Najwicksze wzrosty
wydatkow konsumenckich w dziedzinie rozryw-
ki 1 mediow w okresie 2011-2016 odnotowano
w zakresie dostepu do sieci, reklamy interneto-
wej, a takze platnych ustug telewizyjnych?.

Sami czytelnicy/sluchacze/widzowie zmie-
nili postawe z biernej na aktywna. Stali si¢ w ten
sposob prosumentami, osobiscie wplywajac na
rodzimg ofert¢ medialng i decydujac o czasie
oraz miejscu kontaktu z wybranymi programa-
mi, filmami itp. A to oznacza postgpujacy roz-
woj blogosfery, serwiséw spolecznosciowych
czy ustug w rodzaju Video on Demand (VoD).

Swoistym przetomem okazato si¢ urucho-
mienie w Polsce systemu cyfrowej telewizji
naziemnej — bezplatnej w odbiorze (proces
cyfryzacji zakonczono w lipcu 2013 r.). Wiele
0s6b zyskato wowczas dostep do bogatej oferty
kanatow, w tym trzech z portfolio Grupy TVN.
Ten nadawca wkrotce okazal si¢ najpopular-
niejszym sposrdd wszystkich propozycji na
multipleksach (84 proc. respondentow wskaza-
to go jako najciekawszego w badaniu Projekt
Cyfrowizja z 2014 r.'®) Kolejne przeobrazenia
systemu medialnego doprowadzity do sytuacji,
w ktdrej Ow sektor stanowit 1,89 proc. polskie-
go PKB (2008 r.'7). W 2014 r. GUS wycenit
jego wartos¢ na 30,9 mld ztotych.

3 Dane na podstawie GUS, stat.gov.pl [dostep: 1.07.2016].

“http://www.pwe.pl/pl/media/2011/entertainment-and-media-outlook.html [dostgp: 1.07.2016].

1> Dane na podstawie Global Entertainment & Media Outlook 2012—2016, http://www.pwc.pl/pl/media/2012/
entertainment-and-media-outlook-2012-2016.html [dostep: 1.07.2016].

'* Badanie pt. Projekt Cyfrowizja, Dom Mediowy MEC, 2014, http://www.mecglobal.pl/news/stopklatka-cieka-
wa-discovery-po-dane-mec-prezentuje-projekt-cyfrowizja/ [dostep: 1.07.2016].

"Dane GUS, Strategia rozwoju rynku medialnego w Polsce w latach 2015-2020, red. W. Dziomdziora, J. We-

ksler, Warszawa 2015, s. 7.



Aktualnie rodzimy rynek medialny podlega
kilku waznym tendencjom. Wymienia si¢ wsrod
nich segmentacje, cyfryzacjg, konwergencje
oraz konsolidacj¢. Mimo postgpujacej lawi-
nowo popularnosci internetu i korzystania ze
srodkow masowego przekazu na urzadzeniach
mobilnych, nie zniknely jeszcze catkowicie
media tradycyjne: prasa drukowana, radio i te-
lewizja. Najwigkszym zainteresowaniem wsrod
odbiorcow cieszy si¢ zdecydowanie ta ostatnia.
W bogatej ofercie nadawcow wyrdzniajg si¢
zwlaszcza cztery podmioty (tzw. wielka czwor-
ka): TVP1, TVP2, TVN oraz Polsat. Jest tu wigc
po dwoch przedstawicieli telewizji publicznej
i komercyjnej. Wedlug analizy przedstawionej
przez Krajowa Rade¢ Radiofonii i Telewizji's,
w II kwartale 2016 r. najwigkszy udziat w ryn-
ku telewizyjnym osiagnat Polsat (11,86 proc.),
a najmniejszy — TVP2 (8,29 proc.), TVN zajat
trzecig pozycj¢, z wynikiem 10,46 proc. i w po-
réwnaniu z analogicznym okresem 2015 r. stra-
cit 0,18 punktu procentowego.

Co istotne, TVN zajmuje obecnie pierwsze
miejsce w rankingu najciekawszej oferty onli-
ne (34 proc. respondentéw), za nim znalazt si¢
Polsat (28 proc.) i TVP1 (16 proc.)".

Omawiany segment do$wiadcza coraz in-
tensywniejszej ingerencji $wiata wirtualnego.
W ostatnich latach zyskuje bowiem na zna-
czeniu telewizja internetowa (IPTV). Ponadto
w niektorych gospodarstwach domowych sa
uzytkowane odbiorniki o technologii pozwa-
lajacej taczy¢ tradycyjna telewizj¢ z ushugami
oferowanymi przez sie¢. W efekcie rozwija si¢
telewizja hybrydowa.

Polska publicznos¢ ma obecnie dostep do 24
programow w ramach telewizji naziemnej oraz
okoto 200 polskojezycznych kanatow znajduja-
cych si¢ w ofercie dystrybutoréw satelitarnych

Daiwa Maksimowicz

i kablowych. Rynek telewizyjny charakteryzuje
si¢ dazeniem do specjalizacji oraz poszukiwa-
nia nowych, skutecznych metod dotarcia do
odbiorcy (duzy nacisk ktadzie si¢ zwtaszcza na
urzadzenia mobilne). Poszczegolni nadawcy —
jako firmy medialne — finansuja swa dziatalnos¢
gtéwnie dzigki wspolpracy z reklamodawcami
(kupujacymi uwage konkretnych grup spotecz-
nych, co skutkuje rosnaca rola kanatéw tema-
tycznych skupiajacych si¢ niejednokrotnie na
rynkowych niszach). Inne formy pozyskiwania
przychodow to sprzedaz praw do konkretnych
audycji, $wiadczenie rozmaitych ustug czy
funkcjonowanie na rynku kapitalowym. Telewi-
zja publiczna ma ponadto do dyspozycji srodki
pochodzace z optat abonamentowych.

Branze medialng w Polsce nadzoruje kilka
instytucji panstwowych (m.in. Ministerstwo
Kultury i Dziedzictwa Narodowego, Mini-
sterstwo Cyfryzacji, Ministerstwo Skarbu
Panstwa, Ministerstwo Edukacji Narodowe;j,
Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, Urzad
Komunikacji Elektronicznej) oraz prywatnych
(m.in. Izba Wydawcow Prasy, Stowarzyszenie
Autorow ZAiKS, Polska Izba Radiodyfuzji
Cyfrowej). Dbaja one gléwnie o przestrze-
ganie regut prawnych dotyczacych mediow,
zachowanie warunkow uczciwej konkurencji,
zapewnienie dobra odbiorcow, udzielanie li-
cencji itp. W warunkach wolnego rynku pod-
mioty komercyjne nie sg jednak wlasnoscia
rzadu, wigc wszelkie drastyczne fluktuacje na
poziomie organdw panstwowych sa obojetne
dla potencjalnych inwestorow. Nalezy jedynie
zwrdcié uwage na zmiany prawno-legislacyjne
dotyczace mediow. Do podstawowych aktow
normatywnych regulujacych t¢ sfer¢ zalicza
si¢ przede wszystkim ustawe prawo prasowe,
ustawe o radiofonii i telewizji, ustawe o pra-

18 http://www.krrit.gov.pl/Data/Files/ _public/Portals/0/kontrola/program/tv/kwartalne/rynek-telewizyjny-w-ii-kw.

-2016.pdf [dostep: 4.09.2016 r.].

19 http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/w-internecie-brakuje-nam-national-geographic-i-discovery-tvn-z-najciekawsza

-oferta [dostgp: 4.09.2016].
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wie autorskim i prawach pokrewnych, ustawe
prawo telekomunikacyjne.

Warto w tym miejscu zwrdci¢ uwage na
ostatnio wprowadzone zmiany prawne doty-
czace mediow. Klub Poselski Prawo i Sprawie-
dliwos$¢, posiadajacy od pazdziernika 2015 r.
wigkszo$¢ parlamentarna, przeforsowal nowa
ustawe medialna. Zgodnie z jej zapisami zosta-
nie wprowadzona m.in. optata audiowizualna,
a media publiczne beda przeksztalcone w insty-
tucje medidw narodowych (czyli nie beda juz
spotkami prawa handlowego). Kadra zarzadcza
TVP, Polskiego Radia oraz PAP bedzie powo-
lywana i odwotywana przez powotang w lipcu
2016 r. Rade Mediow Narodowych?.

Mozna stwierdzi¢, ze media tradycyjne
w Polsce znajduja si¢ obecnie w fazie dojrza-
losci. Reprezentujacych je podmiotow jest na
rynku wiele, by wymieni¢ choéby okoto 200
polskojezycznych kanalow telewizyjnych, a za-
rzadzajacy mediami skupiaja si¢ nie tyle na
poszerzaniu oferty, ile na rozwijaniu strategii
promocyjnej.

Walke konkurencyjng tocza obecnie glow-
nie wielkie koncerny i wydawnictwa (w tym te
z udziatem kapitatu zagranicznego) prowadzace
w wigkszosci zdywersyfikowana dziatalnosé.
Przede wszystkim nalezy tu wymieni¢ Agore,
Cyfrowy Polsat, Grup¢ Wirtualna Polska, Tele-
wizje¢ Puls, Bauer Media, Eurozet, ZPR Media,
Ringier Axel Springer, Polska Press Grupg, Gre-
mi Business Communication, Infor Biznes, Nie-
zalezne Wydawnictwo Polskie, Bonnier Business
Polske, Instytut Gos¢ Media, Polityke, Fratrig,
Orle Pidro, Agencj¢ Wydawniczo-Reklamowa
»Wprost”, Tygodnik Powszechny, Warszawska
Prowincj¢ Redemptorystow, publiczne radio
i telewizje, a takze Scripps Networks Interactive
(whasciciela TVN-u). Na polskim rynku medial-
nym wystgpuje oligopol, a konkurencja przyj-
muje tu posta¢ niedoskonate;.

*Dz.U. 22016 1. poz. 929.

Analiza sytuacyjna spolki TVN SA

w latach 2009-2015

Scripps Networks Interactive nie zrewolucjoni-
zowat profilu Grupy TVN. Stanowit on bowiem
jedna z przyczyn nieoczekiwanego zakupu tego
wiodacego polskiego nadawcy telewizyjnego.
Dotychczasowa strategia programowa spotki
odpowiada koncepcji Amerykanow. Telewizja,
zalozona przez Mariusza Waltera i Jana Wej-
cherta, od poczatku miata bowiem oferowac
zawarto$¢ ambitng merytorycznie, skierowana
do miodej, wyksztatconej i wielkomiejskiej pu-
blicznosci. Od 1997 r., kiedy podmiot spod z6t-
to-niebieskiego logo uzyskat koncesj¢, rozwinat
znacznie swa dzialalnos¢. Telewizja Nowa po-
stawila gtownie na dywersyfikacj¢. Obok nada-
wania 1 produkcji programéw telewizyjnych
(takze w ramach pftatnej platformy cyfrowej)
zajmuje si¢ rozwojem oferty online.

Warto jednak nadmienic, ze strategia progra-
mowa Grupy TVN zarzadzanej przez Scripps
Networks Interactive dopiero si¢ ksztattuje.
Mozna przypuszczaé, ze oferta nadawcy po-
szerzy si¢ o kanaty charakterystyczne dla sta-
cji dotychczas zarzadzanych przez nowego
wlasciciela (gldwnie podrdznicze, kulinarne,
poradnikowe etc.) i przyblizy go do bardziej
lifestyle’owego.

W portfolio Grupy znajduje si¢ obecnie
12 kanatéw. Gtowny TVN pozostaje od lat
w czoldwce najchetniej ogladanych z uwagi na
status trendsettera w zakresie wysokiej jakosci
rozrywki oraz audycji publicystycznych i infor-
macyjnych (Fakty). To tutaj polska inicjacj¢ prze-
zyt format reality show (za sprawa Big Brothera).
Poza nim wyrdznia si¢ filmowo-rozrywkowy
TVN7, life-style’owy TVN Style, motoryza-
cyjny TVN Turbo, polonijny iTVN oraz iTVN
Extra, tele-sprzedazowy Mango24, popularno-
naukowy TTV, biznesowy TVN24BiS, regio-
nalny NTL Radomsko, a takze typowo filmowy



TVN Fabuta. Poszukiwanie niszowych rynkow
$wiadczy o postgpowaniu w zgodzie z ocze-
kiwaniami odbiorcow. Na szczego6lnag uwage
zastuguja dwa pionierskie w skali kraju kanaty
Grupy TVN. Mowa o TVN24, ktdry jako pierw-
szy zaoferowat catodobowy dostep do informa-
cji, za§ TVN Meteo (dzi§ pod nazwa TVN Me-
teo Active) poswiecil swdj program w calosci
komunikatom pogodowym. Koncern nawiazat
tez swego czasu wspolprace z partnerem zagra-
nicznym. Platforme¢ » potaczyt bowiem z fran-
cuska Cyfra+, dajac poczatek satelitarnej nc+.
Do produktow spotki nalezy roéwniez jedna
z wigkszych w Europie Srodkowo-Wschodniej
agencji informacyjnych oraz biuro sprzedazy
reklam TVN Media. Z koncernem jest ponadto
zwiazana dziatalno$¢ charytatywna pod egida
Fundacji TVN ,Nie jestes sam”, do kwietnia
2016 r. prowadzonej przez zong jednego z zato-
zycieli telewizji — Bozeng Walter, ktora zastapi-
ta dziennikarka Katarzyna Kolenda-Zaleska.

TVN stala si¢ spotka notowang na gieldzie
w 2004 r., a 11-letnia obecnos¢ na warszaw-
skim parkiecie zwigkszyta kurs jej akcji o 180
procent. Zaznaczone wczesniej dotki w ko-
niunkturze gospodarczej odbily si¢ na cenie
papieréw wartosciowych TVN-u (bowiem jak
kazdy nadawca telewizyjny pozostaje podmio-
tem cyklicznym). Najnizsza warto$¢ akcji od-
notowano w 2012 r. (niespetna 6 zt), najwyzsza
—w 2007 1. (ok. 29 zt). Obecno$é na parkiecie
GPW przyniosta Grupie zysk na poziomie po-
nad 21 mld zlotych. Laczny wolumen obrotu
wynidst w tym czasie wigcej niz miliard sztuk
akcji.

W omawianym czasie firma — po objeciu
prezesury przez Markusa Tellenbacha — skon-
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centrowata si¢ na dzialalnosci inwestycyjnej,
dywersyfikacji oferty oraz poszukiwaniu partne-
réw strategicznych. Powstato kilka nowych, wy-
mienionych wczesniej, kanatldw tematycznych,
uruchomiono takze serwis OnetVoD (2010 r.),
a takze przejeto Neovision Holding, ktora stata
si¢ czescia przyszlej platformy nc+ (2012 r.).
,,Transakcja wiaze si¢ z wniesieniem przez TVN
,n” do CYFRY + w zamian za 32% udzialow
w nowej, potaczonej platformie cyfrowej nc +.
Jednoczesnie, Grupa CANAL + zaptacita Grupie
ITI 277 miliondw euro za 40% udzialow w N-
Vision, ktdra posrednio jest wlascicielem 52,45%
akcji Grupy TVN. Grupa ITI zachowa pozostate
60% pakietu kontrolnego w N-Vision™?..

Waznym krokiem byto nawigzanie wspot-
pracy z Grupa TP, Stavka i Ringier Axel Sprin-
ger. Temu ostatniemu w 2012 r. sprzedano
wigkszosciowy pakiet udziatbw w Onecie,
pozyskujac tym samym ponad 950 mln zto-
tych?.

Lata 2009-2015 to takze czas przyznania
TVN-owi kilku prestizowych branzowych na-
grod (m.in. tytut ,,Telewizji 25-lecia” podczas
gali Grand Press w 2014 r.). Zaufanie inwe-
storow moze budzi¢ réwniez wysoko wykwa-
lifikowana, doswiadczona w dziedzinie zarza-
dzania mediami — w tym tymi zagranicznymi
— kadra kierownicza. Wewngtrzny nadzér nad
spotka sprawuje Walne Zgromadzenia, Rada
Nadzorcza oraz Zarzad z p.o. prezesa Jimem
Samplesem na czele (prezes ds. miedzynarodo-
wych ze Scripps Networks Interactive zastapit
Markusa Tellenbacha w lipcu 2016 r.). ,,Scripps
Networks Interactive w komunikacie podkreslit,
ze zmiana nastapilta doktadnie rok po przejeciu
przez spétke TVN-u"2,

21 http://n-6-4.dcs.redcdn.pl/des/o2/tvn/web-content/m/p92/£/39¢4973ba3321b80f37d9b55f63ed8b8/23c89508-

3af3-11e2-b247-0025b511229¢.pdf [dostep: 4.09.2016].

2 http://investor.tvn.pl/publikacje-aktualnosci/tvn-sa-i-ringier-axel-springer-media-ag-uzgodnily-strategiczne
-partnerstwo-w-odniesieniu-do-onetpl,59255.html [dostgp: 4.09.2016].
3 http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/markus-tellenbach-odchodzi-z-tvn-nowym-prezesem-jim-samples [do-

step: 4.09.2016].
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Kazdy z pozostatych pigciu cztonkow
Zarzadu zajmuje si¢ innym dzialem firmy,
wyrdzniajac si¢ przy tym wiedza na pozio-
mie eksperckim. Obecnie wszystkie udziaty
w Grupie TVN naleza do Scripps Networks
Interactive. Jednak do 2014 r. wigkszos$ciowy
udziat w strukturze akcjonariatu koncernu po-
siadata Grupa ITI — nalezato do niej z reguty
ok. 60 proc. akcji. Z free floatu skorzystaty
woweczas szczegdlnie wybrane fundusze inwe-
stycyjne i emerytalne.

W 2015 r. amerykanski potentat rozpoczat
przejmowanie udzialow w TVN. Poczatkowo
wykupit te, ktore byty warte 584 min euro*. By
obja¢ catkowita kontrolg nad przedsigbiorstwem,
oglosil wezwanie na caty pakiet akcji, ostatecz-
nie wycofujac spotke z gietdy w pazdzierniku®.

Podsumowanie analizy sytuacyjnej Grupy
TVN bedzie stanowi¢ przeglad silnych i sta-
bych stron firmy, jak réwniez szans oraz zagro-
zen przed nig stojacych (SWOT).

Wisrdd atutéw koncernu znajduja sig:

* Dbogata oferta zréznicowanych tematycznie
i targetowo kanalow telewizyjnych
» wysoka ogladalno$¢ i branzowy prestiz
* trendsetterski charakter
+ zatrudnianie popularnych i docenianych
osobowosci telewizyjnych
* nowatorskie i dobrze wyposazone studia in-
formacyjne oraz nagraniowe

» zdywersyfikowana dziatalnosé

* partnerstwo strategiczne z zagranicznymi
podmiotami

+ atrakcyjna wsrod reklamodawcow grupa
docelowa odbiorcow

* rozwoj segmentu online, ushug VoD, oferty
na urzadzenia mobilne itp.

Stabe strony to:

* nieregularno$¢ ramowki

» zjawisko nadmiernej celebrytyzacji, zbytnie
nastawienie na rozrywke

* duze zadluzenie

* cykliczno$¢ segmentu (zalezno$¢ od ko-
niunktury w kraju).

Wisrdd szans dla koncernu TVN dostrzega sig¢

w szczeg6lnoscei:

* ozywienie gospodarcze prognozujace wzrost
wydatkéw konsumpcyjnych na media

* uruchomienie bezptatnej cyfrowej telewizji
naziemnej, zwigkszajace grono odbiorcow
stacji

* postepujacy rozwoj dziatalnosci online do-
stosowujacy koncern do oczekiwan wspot-
czesnych odbiorcow

* czolowa pozycje telewizji w krggu zaintere-
sowania reklamodawcow

* wprowadzenie dodatkowych zrédet finanso-
wania pod postacia sponsorowania filmow
i debiutu gieldowego

* przejecie wlasnosci przez Scripps Networks
Interactive stwarzajace warunki do spta-
ty zadluzenia i dostosowania koncernu do
$wiatowych standardéw medialnych.

Widoczne s3 rowniez pewne zagrozenia wyni-

kajace w wigkszosci z niestabilnego charakteru

koniunktury gospodarczej. Sa to:

* proces starzenia si¢ spoteczenstwa

» zaostrzajaca si¢ walka konkurencyjna
(zwlaszcza w odniesieniu do Polsatu)

* zalezno$¢ od zmian prawno-legislacyjnych
oraz zasad udzielania koncesji

» zalamanie rynku reklamy

» stopniowe odchodzenie publiczno$ci od me-
didéw tradycyjnych.

2 http://investor.tvn.pl/publikacje-aktualnosci/scripps-networks-interactive-sfinalizowal-przejecie-pakietu-kon-

trolnego-tvn,172960.html [dostgp: 4.09.2016].

» Zgodnie z wymogami zawartymi w ustawie o ofercie publicznej i warunkach wprowadzania instrumentéw
finansowych do zorganizowanego systemu obrotu oraz o spotkach publicznych (Dz.U. z 2009 r. Nr 185 poz. 1439).



Analiza finansowa spotki TVN SA

w latach 2009-2015

Ta czg$¢ analizy fundamentalnej spotki opiera
si¢ na przegladzie i interpretacji najwazniej-
szych sktadowych corocznych raportéw finan-
sowych Grupy?. Pozwalaja one ocenié¢ ptyn-
nos¢, rentowno$¢ i rzeczywista sytuacje firmy
jako podmiotu gospodarczego.

Rachunek zyskow i strat

Zestawienie pozwala poréwna¢ wysokos¢ osia-
ganych dochodéw do ponoszonych kosztow.
Najwigkszy udzial w przychodach spotki maja
wplywy ze sprzedanego reklamodawcom czasu
antenowego. Z tego powodu zatamanie na rynku
reklamy spowodowato tendencj¢ znizkowa, po-
czawszy od 2012 r. Poziom przychodow spotki
w latach 20092015 wynosit $rednio ok. 1,56
mld ztotych. Nieregularnie przebiegata dynami-
ka zysku netto — najwiarygodniejszej zmiennej
w przypadku danych finansowych przedsiebior-
stwa. W 2012 r. nastapito odbicie, jednak rok
pdézniej mial miejsce historycznie najstabszy
wynik w omawianym okresie (strata na pozio-
mie prawie 170 mln ztotych). Ale w 2014 r. zysk
netto wzroést o ponad 280 mln ztotych.

Rachunek przeplywow pienieznych
Cash flow statement to przedstawienie trzech
zrédet wptywow badz strat wygenerowanych
przez firm¢ w danym roku. Operacyjne stano-
wig pozyskane $rodki pieni¢zne bez podatku
dochodowego, finansowe odzwierciedlaja drogi
finansowania, inwestycyjne za$ odnosza si¢ do
zysku ze sprzedanego majatku lub koszty wyni-
kajace z podejmowanych inwestycji.
Dziatalnos¢ gospodarcza spotki przyniosta
dos¢ stabilne dochody. Wszystkie kwoty przy-
jely tu warto$¢ dodatnia, co oznacza zdolnosé
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pokrycia wydatkéw biezacych koniecznych
w danym okresie. Wptywy netto z dziatalnosci
operacyjnej wyniosty srednio 452 mln zi, naj-
nizsze wygenerowano w 2012 r. — czasie kryzy-
su ekonomicznego.

Sektor finansowy odznaczat si¢ w prze-
wazajacej wiekszosci stratami wynikajacymi
gtéwnie ze splaty zadluzenia. Jedynie w 2009
r. odnotowano tu warto$¢ dodatnia, na co miata
wplyw emisja obligacji Senior Notes.

Mimo znacznych kosztéw finansowych
w danym okresie Grupa podjeta istotne kroki
inwestycyjne. Najwigksze zyski w tym zakre-
sie odnotowano w 2012 r. w wyniku sprzedazy
platformy Onet za kwotg 969 mln zlotych.

Bilans finansowy

Inaczej rzecz ujmujac, jest to zestawienie ak-
tywow 1 pasywow, czyli wartosci posiadanych
srodkow trwatlych i obrotowych oraz zrédet ich
sfinansowania. Kwoty obu z nich zawsze sg so-
bie réwne, wobec czego mozna je przedstawicé
za pomoca jednej sumy bilansowej. Wartos¢
owej zmiennej w latach 2009-2015 utrzymy-
wata si¢ na $rednim poziomie 5,29 mld ztotych,
najnizsze kwoty osiagnieto w kryzysowych
2009 i 2012 r. (mniej niz 5 mld zlotych). Na-
lezy przy tym zaznaczy¢, ze za kazdym razem
aktywa trwate byly warte wigcej niz obrotowe.
,,Wsrod aktywow obrotowych grupami o naj-
wigkszym udziale byly naleznosci z tytutu do-
staw 1 uslug oraz $rodki pieniezne i ich ekwi-
walenty, na ktdore sktadaja si¢ srodki pienigzne
bedace zabezpieczeniem udzielonych gwaran-
¢ji bankowych”?’. W pasywach za$ dominowa-
ly zobowiazania wobec podmiotow zewngtrz-
nych, a nie kapitat wlasny firmy. Wplywaty
na to przede wszystkim konsekwencje emisji
wspomnianych wczesniej obligacji.

2 Wszystkie dane dotyczace dziatalno$ci finansowej Grupy TVN pochodza z raportéw opublikowanych na stro-

nie internetowej investor.tvn.pl [dostep: 1.07.2016].

M. Wodzinska, Wycena Grupy TVN [w:] Wycena spétek z WIG30. Specyfika, metody, przykiady, red. M. Panfil,

A. Szablewski, Warszawa 2014, s. 90.
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Wskazniki rynkowe

TVN jako spotka gietdowa byla oceniana ze
wzgledu na kilka inwestorsko istotnych wskaz-
nikow. Szczegolnie wazna wydaje si¢ by¢ kapi-
talizacja odzwierciedlajaca w zasadzie wartos¢
firmy na parkiecie (tabela 1.). Stanowi ja iloczyn
ceny akcji 1 ogdlnej jej liczby w danym czasie.

Tabela 1. Kapitalizacja spotki TVN w latach
2009-2015

Rok Wart(;ic: rl:la;([i)izl)lizacji
2009 4,86
2010 5,83
2011 3,54
2012 3,42
2013 5,09
2014 5,71
2015 (30 V) 6,50

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie danych ze
skonsolidowanych sprawozdan finansowych

Srednia warto$¢ w tym zakresie wyniosta
ok. 4,99 mld zt i byta o ok. 125 procent wyzsza
od tej z 2004 r. Nie dordwnywata ona wpraw-
dzie najwigkszym polskim spdtkom gietldowym
w rodzaju PKO Banku Polskiego (ok. 34 mld
z} kapitalizacji), jednak w swoim sektorze byta
liderem. Wartosciowo zblizal si¢ do niej jedynie

Cyfrowy Polsat (kapitalizacja na poziomie ok.
4,76 mld z1*®).

Inne wazne wskazniki rynkowe odnoszace
si¢ do sytuacji TVN-u na gietdzie zostaty ujete
w formie tabeli (tabela 2.).

Najwigkszy zysk na jedng akcje (EPS) miat
miejsce w 2009 r. W kolejnych latach nie prze-
kroczyt jednosci, co wynikato w gltéwnej mie-
rze z poniesionych strat finansowych. Dywi-
denda najwyzsza wartos¢ osiagnegta w 2013 r.
Wtedy tez odnotowano najkorzystniejszy zwrot
funduszy wlozonych na rzecz zakupu pojedyn-
czej akeji. Co ciekawe, w 2014 r. wladze spotki
zrezygnowaly z wyplaty czegsci zysku naleznej
akcjonariuszom z uwagi na skup akcji.

Przydatne przy okreslaniu optacalnosci
inwestycji wydaja si¢ zwlaszcza wskazniki
C/Z (cena akcji do zysku z niej) oraz C/WK
(stosunek kapitalizacji do wartosci ksiggo-
wej firmy). Zdaniem ekspertéw, ten pierw-
szy wskaznik oznaczalby rentowno$é zakupu
papieréw wartosciowych Grupy TVN tylko
w 2009 r. (warto$¢ dodatnia, mniejsza niz 15).
Warto$¢ drugiego spadta znaczaco w 2012 r.,
po czym rozpoczela si¢ tendencja wzrostowa.
Najlepsza catkowita stopa zwrotu w przy-
padku akcjonariuszy (TSR) miata miejsce
w 2013 1., cho¢ w 2011 12012 r. przyjeta war-
tosci ujemne.

Tabela 2. Wskazniki gieldowe/rynkowe Grupy TVN w latach 2009-2015

Rok EPS DPS St“*’(*:vdg:;ic‘f)e“dy cz CIWK (wT;)S}l(}c.)
2000 | 1.20 0.57 421 11,29 2,65 741
2010 | 0381 031 1.82 21,02 2.88 2143
2011 | -0.92 0.04 0.39 8.15 3.83 40,5
2012 | 001 0,10 1,01 987 1,03 1442
2013 | 488 0.64 4.41 ~4.99 1.72 59.29
2014 | 032 - - 50,62 1,07 9,46
201530 VI) | 034 0.30 1.57 58,59 6.62 9.86

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie danych ze skonsolidowanych sprawozdan finansowych

2 https://www.gpw.pl/indeksy gieldowe?isin=PL9999999755&ph_tresc glowna_start=show#portfel [dostep:

1.07.2016].




TVN SA a inne spolki medialne.
Wycena podmiotu metoda
porownawcza
Na potrzeby obranej metody wyceny zostang
zestawione wyniki trzech aktualnie najptyn-
niejszych (stan na 23.05.2016 r.) spotek war-
szawskiego indeksu WIG-Media: Cyfrowego
Polsatu, Agory i Wirtualnej Polski.
Uwzglednione w obliczeniach wskazniki
obejmuja: C/Z (75 proc. wagi), a takze C/WK
(25 proc. wagi)®.

Tabela 6. Wskazniki rynkowe Cyfrowego
Polsatu, Agory i Wirtualnej Polski

Spotka C/Z C/WK
Cyfrowy Polsat | 12,10 1,36
Agora 104,50 0,52
Wirtualna
Polska 104,10 3,88
$rednia 73,57 1,92

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych
dostgpnych na stronie gpw.pl

Srednie wartosci obranych indykatoréw
sa nizsze w stosunku do tych odpowiednich
dla Grupy TVN w potowie 2015 r. Pozwala to
wnioskowa¢ o niedowartosciowaniu wynikow
finansowych prezentowanej spotki. Iloczyn
osiagnigtego przez TVN zysku netto (2014 r.)
i $redniej C/Z wybranych spotek medialnych
wynosi ok. 8,25 mld zt. W odniesieniu do war-
tosci ksiggowej otrzymany wynik plasuje si¢ na
poziomie ok. 5,56 mld zt.

Po uwzglednieniu obranych wczesniej wag
otrzymuje si¢:

8,25x 0,75 + 5,56 x 0,25 =7,5775

Daiwa Maksimowicz

Wyliczona suma to warto$§¢ wewnetrzna Gru-
py TVN za 2014 r. Dla poréwnania, jej kapitaliza-
cja w tym okresie wyniosta ok. 5,71 mld zt. Stad
wynika konkluzja o potencjale wzrostu w wyso-
koscei 32,7 proc. O tyle wiasnie kapitalizacja spot-
ki powinna by¢ wigksza, by moglta wyprzedzi¢
wyniki obecnej czotdwki indeksu WIG-Media.
Niemniej, gdyby nadal byla notowana na gieldzie,
pozostawalaby atrakcyjna dla inwestorow, gdyz
osiagnigty wynik wskazuje na stosunkowa tanios¢
akcji powszechnie dobrze ocenianej spotki.

Podsumowanie

Wycofanie Grupy TVN z indekséw gietdowych
znacznie uszczuplito sektor medialny na war-
szawskim parkiecie. Aktualnie notowanych jest
tu 13 spoétek, jednak wartos¢ kapitalizacji tyl-
ko trzech z nich przekracza 400 min zt. Ponad
70 proc. udzialow w portfelu WIG-Media po-
siada obecnie Cyfrowy Polsat, o wartosci ryn-
kowej przekraczajacej 5 mld*. To najwigksza
medialno-telekomunikacyjna grupa w Europie
Srodkowo-Wschodniej zajmujaca 26 proc. pol-
skiego rynku reklamowego’'. Wedlug danych
finansowych za 2015 .2, jej roczny dochdd
wynidst ponad 9 mld. W II kwartale br. “laczna
liczba ushug $wiadczonych przez Cyfrowy Polsat
wyniosta 16,71 mIn i byla o0 2,2 proc. wyzsza niz
rok wezesniej [firma nie podaje liczby klientow,
ktérych obstuguje]. 12,88 min zt to byly tzw.
ustugi kontraktowe (wzrost o 4,1 proc.), czyli
opierajace si¢ na umowach z abonamentu, na
ktére sktadato si¢: 6,56 min — z ushug telefonii
komorkowej, 4,63 min — z ustug platnej telewi-
zji, 1,69 mln — z ushug internetu™,

P1ch wartosci dla trzech wybranych spdtek pochodza z danych zawartych na stronie internetowej Gietdy Papie-

réw Wartosciowych, a aktualnych na dzien 23.05.2016 .

3 https://www.gpw.pl/indeksy_gieldowe?isin=P1.9999999755&ph_tresc_glowna_start=show#portfel [dostep:

4.09.2016].

thttp://raportroczny2015.grupapolsat.pl/en [dostep: 4.09.2016].
32http://raportroczny2015.grupapolsat.pl/en/financial-results/financial-data [dostgp: 4.09.2016].
3 http://businessinsider.com.pl/media/wyniki-finansowe-cyfrowego-polsatu/p240rhq [dostep: 4.09.2016].



TVN SA jako podmiot gospodarczy. Zarys zagadnienia...

Po wycofaniu TVN-u z obrotu gieldowego  choddéw pozyskuje, swiadczac ustugi telewizji
liderem polskiego indeksu WIG-Media zostal  cyfrowej oraz dzigki zapewnieniu dostgpu do
podmiot, ktory gltéwna czgs¢ wilasnych przy-  internetu.



*llll TVN SA jako podmiot gospodarczy. Zarys zagadnienia
na przykladzie analizy fundamentalnej i proby wyceny
spolki w latach 2009-2015
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Z badan nad systemem rafinacji

sieciowe]

Identyfikacja sentymentow

Wtodzimierz Gogolek, Dariusz Jaruga

Raﬁnacja to proces oczyszczania i uszla-
chetniania substancji naturalnych lub
produktow przemystowych w celu nadania
im odpowiedniej czystosci, barwy, zapachu.
Przytoczona definicja procesu rafinacji zosta-
la zaczerpnigta ze Stownika jezyka polskiego'.
Odzwierciedla ona réwniez sposob, w jaki jest
przeprowadzana rafinacja substancji, ktorg sta-
nowia duze zasoby informacyjne — Big Data.
Oczekiwanym efektem tego procesu sg nowe
informacje ukryte we wspomnianych zasobach.

W systemie rafinacji informacji (RI) sub-
stancja podlegajaca obrobce sa materialy zro-
dlowe (materiaty) w formie tekstowej lub audio
pozyskiwane z sieci lub z duzych zbioréw infor-
macji dostgpnych offline — Big Data®. Finalnym
efektem zastosowania RI jest wynik statystycz-
nej analizy wyrazen kluczowych i znajdujacych
si¢ w ich okolicy sentymentow, czyli wyrazen,
ktdre oddaja emocje, a sa zapisane w cyfrowym
zasobie informacyjnym. Dzigki RI mozna wy-
tuska¢ informacje nowe, wartosciowe, ukryte

w treSciach, na przyklad oceny zjawiska spo-
fecznego (poparcie, zadowolenie, negacja)®.

Przystgpujac do badania okreslonego zjawi-
ska spotecznego (ktére moze byé zwiazane np.
z biznesem, polityka, medycyna i innymi bran-
zami), pierwszym krokiem jest ustalenie stow
lub wyrazen, ktore sq zwiazane z okre§leniem/
nazwa badanego zjawiska. Takie stowo klucz,
lub wyrazenie kluczowe z nim zwiazane, jest
w tej metodzie okres$lone terminem ,,shup” (np.
nazwa partii, firmy, nazwisko). Drugim kro-
kiem bedzie wyrdznienie sentymentow (swego
rodzaju ocen), trzecim — obliczenie frekwencji
obecnosci sentymentéw wokoét stupow. Ostat-
nim — pominigtym w artykule — interpretacja
wynikow (np. ocena popularnosci marki, jej
ocena).

Zasygnalizowane etapy rafinacji stanowia
przedmiot dalszej czesci wywodu. Dokumen-
tuja wazne ogniwo procesu rafinacji informacji
sieciowych, jakim jest identyfikacja statystycz-
nie istotnych sentymentow*.

'M. Szymczak, Slownik jezyka polskiego, Warszawa, 1978.

2V. Marx, The big challenges of Big Data [w:] “Nature” 2013, vol. 498; W. Gogotek, P. Kuczma, Rafinacja infor-
macji sieciowych na przyktadzie wyboréw parlamentarnych, ,,Studia Medioznawcze” 2013, nr 2 (53), s. 89.

3U. Fayyad, G. Piatetsky-Shapiro, P. Smyth, From Data mining to knowledge discovery in Database, www.csd.

uwo.ca/faculty/ling/cs435/fayyad.pdf [dostep: 11.11.2016].

* Ch. Curme et al., Quantifying the semantics of search behavior before stock market moves, ,PNAS” 2014,
nr 32; J. Smailovi¢, Predictive sentiment analysis of Tweets: A stock market application [w:] Human-computer inter-
action and knowledge discovery in complex, unstructured, Big Data 2013, s. 77-88.



Nazwa zjawiska ,,slup”

Jak juz wspomniano, w zalezno$ci od przed-
miotu badan slupem moze by¢ nazwa marki,
produktu, partii politycznej, organizacji, miasto,
nazwisko osoby, np. polityka itp. Stup mozna
traktowac szerzej i nie musi by¢ ograniczony tyl-
ko 1 wytacznie do jednego stowa lub wyrazenia,
lecz moze stanowi¢ caly zestaw stow i wyrazen
bedacych synonimami, antagonizmami lub zbio-
rem stow 1 wyrazen dotyczacych danego tematu
(np. budzet, wynik ekonomiczny, raport, audyt
etc.). Stup moze obejmowac wszelkie mozliwe
odmiany stowa lub wyrazenia przez osoby, cza-
sy (przyszty, przeszly, terazniejszy), tryby (przy-
puszczajacy, rozkazujacy), imiestowy, neologi-
zmy, wlacznie z uwzglednieniem stéw zawie-
rajacych bledy ortograficzne, literowki i coraz
powszechniej stosowane hasztagi®.

Przyktadowo dla stowa ,,leczenie” stup moze
obejmowaé zestaw 38 wyrazow: lecza, leczac,
leczacy, leczcie, lecze, leczmy, leczony, leczy,
leczycie, leczy¢, leczyli, leczyliby, leczylibyscie,
leczyliby$my, leczyliscie, leczyliSmy, leczyl, le-
czyla, leczylaby, leczytabym, leczytabys, leczy-
fam, leczytas, leczylby, leczylbym, leczylbys,
leczyltem, leczyles, leczyto, leczytoby, leczyty,
leczylyby, leczylybyscie, leczytybysmy, leczyty-
scie, leczylysmy, leczymy, leczysz. Zbior obej-
muje odmiang czasownika przez osoby dla czasu
terazniejszego, przesztego i przyszitego ztozone-
go, odmian¢ wynikajaca z trybu przypuszczaja-
cego, rozkazujacego oraz imiestowy.

Dobér stupa jest pierwszym krokiem, ktory
nalezy wykonaé¢ przed przystapieniem do wy-
znaczenia stow lub wyrazen bedacych senty-
mentami.

Metodyka RI przewiduje, ze stupy moga by¢
okreslone za pomoca trzech procedur: (1) dzigki

Wtodzimierz Gogotek, Dariusz Jaruga

intuicji badacza na podstawie przegladu losowej
proby tekstéw ze zbioru zrédtowego, na ktérym
zostanie przeprowadzone badanie; (2) dostep-
nych stownikéw wyrazow (stownikow)®, kto-
re mozna uznaé¢ za sentyment (co dotychczas
sprawdzano do$wiadczalnie); (3) na podstawie
analizy czestotliwosciowej wyrazow ze wska-
zanego zbioru zrédlowego (AC). Opracowane
narzgdzie do liczenia czgstotliwosci pozwala
rowniez wyrozni¢ nietypowe wyrazy lub neo-
logizmy, ktore funkcjonujg w badanym zbiorze
tekstow, a ktorych czestotliwos¢ wystgpowania
jest duza. W ten sposob okreslone stowa 1 wy-
razenia s poddawane odmianie i docelowo sta-
ja si¢ stupem. Zaleta narzedzia jest mozliwosé
wykonania analizy na calym materiale zrodto-
wym, a nie tylko na jego probie losowe;j.

Na Wydziale Dziennikarstwa, Informacji
i Bibliologii Uniwersytetu Warszawskiego zo-
stalo opracowane autorskie narzedzie, ktdre
oblicza czestotliwosci wszystkich wyrazow
znajdujacych si¢ w badanym materiale. Otrzy-
mane w ten sposdb wyniki na dalszym etapie
— w celu identyfikacji sentymentéw — sg ana-
lizowane zgodnie z dwiema procedurami. Ba-
dacz wybiera odpowiednie stowa lub wyraze-
nia (sentymenty) sposrod wykazanych stow (na
podstawie AC Ilub/i stownikow) do dalszego
etapu (ACB) lub identyfikacja nastepuje auto-
matycznie (ACA) na podstawie dalej opisanej
procedury weryfikacji statystycznej istotnosci
wyrazow uznawanych jako sentyment.

Sentymenty

Kolejnym krokiem jest znalezienie wyrazen —
sentymentdw, ktére niosa okreslony tadunek
emocjonalny (np. pozytywny, negatywny albo
neutralny) i przez analiz¢ frekwencji poszcze-

>Hasztag to pojedyncze stowo lub wyrazenie pisane bez spacji, poprzedzone symbolem #, np. #dziejesie. Hasz-
tagi sa stosowane w mikroblogach, serwisach spotecznosciowych, na stronach internetowych itp. Hasztag umozliwia
grupowanie wiadomosci. W chwili pisania niniejszej pracy hasto ,,hashtag” nie byto dostgpne w m.in. w Encyklope-
dii Britanica czy w Encyklopedii PWN. Dlatego na potrzeby niniejszego opracowania przyjeto definicj¢ podang w
Wikipedii pod adresem https://pl.wikipedia.org/wiki/Hasztag [dostgp: 05.10.2016].

¢ W. Gogotek, P. Kuczma, Rafinacja informacji sieciowych..., dz. cyt.
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Ustalenie przedmiotu i celu badan:
przeglad/ocena procesu/zjawiska/osoby/grupy osob

Budowa zbioru danych zrodtowych

Specyfikacja nazwy (stupa)
procesu/zjawiska/osoby/grupy osob

Wyrdznienie statystyczne istotnych sentymentow
dotyczacych przedmiotu rafinacji

Tworzenie plikéw z liczbami wpiséw, ktdre zawieraja
pozytywne sentymenty dla kazdej nazwy (stupa)

Konstrukcja funkcji predykcji przebiegu badanego zjawiska

Rys. 1. Lancuch rafinacji zasobow sieciowych

Zrédto: opracowanie wiasne

gblnych sentymentow, bedacych w sasiedztwie
slupa w zadanym przedziale czasu, pozwalaja
obliczy¢ np. stosunek spoleczenstwa do bada-
nego zagadnienia.

Sentymenty, podobnie jak stupy, moga zostacé
wyznaczone na kilka sposobdw, m.in. przez rgcz-
ng analiz¢ losowo wybranych materiatow zré-
dlowych, przez opracowane wczesniej stowniki
stow 1 wyrazen lub wspomniane autorskie narze-
dzie ACA opracowane na WDIB UW. Pozwala
ono na przeprowadzenie analizy na catym mate-
riale zrédlowym, ktére bedzie wykorzystane do
dalszego badania — identyfikacji sentymentow.

Material Zrodlowy

Zanim zostanie uruchomiona procedura iden-
tyfikacji sentymentdéw, materiat zréodtowy ze-
brany przez autorskiego robota BigData jest
poddawany obrobce przygotowujacej. Mozna
japodzieli¢ na trzy etapy: odfiltrowanie z bazy
danych robota tresci podlegajacych badaniu;
oczyszczenie danych i przeksztalcenie ich do
postaci znormalizowanej wymaganej przez
program; wykonanie wtasciwych obliczen.

Materiaty dostgpne w sieci ze wzgledu na
sposéb prezentacji mozna podzieli¢ na cztery
podstawowe grupy: materialy tekstowe, obra-
zy, dzwigk 1 wideo.

Na obecnym etapie badan metoda wyzna-
czania sentymentdw w okolicy stupdéw sprowa-
dza si¢ de facto do analizy materiatdéw czysto
tekstowych. Nie wyklucza to wykorzystywania
materiatow audio poddanych dostgpnym narze-
dziom stuzacym do analizy dzwigckéw mowy
ludzkiej. Dla materialow graficznych zawiera-
jacych teksty stosuje si¢ standardy OCR (Opti-
cal Character Recognition).

Zgodnie z zasygnalizowanymi dalej etapami
dziatania programu do obliczenia wyrazoéw-sen-
tymentow pierwszym z nich jest odfiltrowanie
rekordow przeznaczonych do badania z bazy da-
nych robota BigData. To filtrowanie w gtéwne;j
mierze sprowadza si¢ do wyboru pewnego pod-
zbioru tresci zebranych przez BigData. Rekordy
przeznaczone do badania moga by¢ wybierane na
podstawie kilku kryteriow, takich jak przedziaty
czasu (data/godzina od—do), zrédet informaciji,
stow lub wyrazen wystgpujacych w tresci albo
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( Materiat zrodtowy po procesie normalizacji (oczyszczeniu) j

Rys. 2. Proces normalizacji tekstu zrodtowego

Zrodto: opracowanie wlasne

w tytule. Wybrane w ten sposob dane sg przeka-
zywane do kolejnego etapu, w ktorym zostana
oczyszczone i przeksztatcone do postaci znorma-
lizowanej wymaganej przez program. Czyszcze-
nie strony internetowej oznacza w praktyce wy-
kasowanie z jej zrodta wszystkich znacznikow
— w wyniku tej operacji z materiatu Zrodtowego
pozostaje jedynie uzyteczna tre§¢ dokumentu.
Pozyskany materiat tekstowy z dokumentu
zrédlowego, zanim zostanie poddany dalszej
analizie, musi by¢ doprowadzony do postaci
znormalizowanej. Normalizacja polega na tym,
ze z tekstu sg usuwane nadmiarowe znaki spa-
cji, tabulacji i konca linii. W wyniku przeprowa-
dzonej normalizacji tekstu (rys. 2) otrzymujemy
jedna lini¢ tekstu, w ktéorym znajduje si¢ cata

tres¢ dokumentu, a poszczegdlne wyrazy sg od
siebie oddalone nie wigcej niz o jedna spacje.
W znormalizowanym teks$cie pozostawione sg
rowniez znaki interpunkcyjne, nawiasy, itp.

Znormalizowana postaé tekstu jest wymaga-
na przez program do obliczania czgstotliwosci
stow znajdujacych si¢ w okolicy — wczesniej
opisanego stupa.

Frekwencje

Kolejnym krokiem po procesie normalizacji
tekstu jest wykonanie procedur polegajacych na
obliczeniu czestotliwosci stow  wystepujacych
w okolicy stupa, tj. oddalonych od niego o zada-
ng liczbe znakow ,,n””", nie wieksza niz okreslona
warto$¢ zdefiniowana jako parametr wejsciowy.

7 Na potrzeby niniejszego opracowania otoczenie stupa jest liczone w znakach i zostato oznaczone litera ,,n” lub
w razie potrzeby litera ,,n” z indeksem dolnym, np. n, n, itp.
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Il — stup (stowo lub wyrazenie)

[1 — stowa nieznajdujace si¢ w otoczeniu shupa

[ — stowa w odlegtosci n, wliczone w otoczenie stupa
[ — stowa w odleglosci n; wliczone w otoczenie stupa

Dwa identyczne

ciagi znakow

Rys. 3. Liczba stéw zakwalifikowanych do otoczenia stupa w zalezno$ci od wartosci parametru ,,n”

Zrédto: opracowanie wiasne

Im wigksza wartos$¢ tej odleglosci, tym wigcej
stéow zostanie zakwalifikowanych do grupy stow
znajdujacych si¢ w otoczeniu stupa. Schema-
tycznie przedstawiono to na rysunku 3.

W pierwszym przypadku dla ,,n,” w otoczeniu
stupa znalazly si¢ cztery stowa, w drugim dla ,,n,”
w otoczeniu stupa jest 10 stéw. W sytuacji, gdy
granica ,,n” znakow wypadnie w srodku stowa,
anie najego granicy, takie stowo nie jest zaliczane
do otoczenia stupa, nie ma tu znaczenia pomiedzy
jakimi literami wewnatrz danego stowa przecho-
dzi koniec wyznaczonego obszaru przez parametr
»1"". Jako granic¢ stowa/wyrazu nalezy rozu-
mie¢ punkt styku spacji i pierwszej litery stowa
lub ostatnig liter¢ i nastgpujaca po niej spacje.

Do otoczenia stupa sa wliczane te slowa,
ktére mieszczg si¢ w calosci w przedziale ,,n”
znakow lub znajduja si¢ na granicy tego obsza-

ru — granicy stowa. Im warto$¢ parametru ,,n”
jest wigksza, tym wigcej stow (bedacych pod-
stawg identyfikacji sentymentoéw) zostanie za-
kwalifikowanych do otoczenia stupa. W prak-
tyce parametr ,,n” jest ustawiany na warto$¢
z przedzialu od 10 do 60 znakéw. Zatem pa-
rametr ,,n” w istotny sposéb wpltywa na zbidr
stow znajdujacych si¢ w otoczeniu stupa, ale
nie jest jedynym parametrem, ktory decyduje
o tym, jakie stowa zostana wliczone do otocze-
nia stupa. Na stowa nalezace do otoczenia stupa
ma réwniez wpltyw wzajemne potozenie dwoch
stupow w badanym tekscie wzgledem siebie.
Najbardziej istotna rzecza jest tutaj wzajemna
odleglos¢ pomiedzy dwoma shupami, ktora dla
potrzeb niniejszego opracowania zostata okre-
$lona parametrem ,,m”. Innymi stowy mdwiac,
,,m” jest odlegloscia w znakach pomiedzy jed-

Lewa i prawa
granica stupow

[ — stowa pomigdzy stupami
Bl —stupy

Rys. 4. llustracja lewej i prawej granicy dwoch stupow i odlegtosci pomigdzy nimi okreslonej

parametrem ,,m”

Zrbdto: opracowanie wlasne



nym stupem i drugim, a doktadniej — pomigdzy
lewostronng i prawostronng granica shupa, kto-
ra jest okreslana analogicznie jak dla stowa, co
przedstawiono na rysunku 4.

W badanym znormalizowanym juz tekscie
zrodtowym liczba stupoéw moze zawierac si¢ od
zera do pewnej skonczonej liczby naturalne;j.
Nawet jesli stup wystepuje w badanym tekscie
tylko raz, nalezy uwzgledni¢ jego potozenie
wzgledem poczatku i konca tekstu jako catosci.
Dla przypomnienia — znormalizowany tekst jest
pojedyncza linia, gdzie w sposdb jednoznacznie
okreslony wystepuje jeden poczatek i koniec.
Dla dwdch lub wigkszej liczby stupéw dodat-
kowo trzeba przeanalizowaé wzajemne poto-
zenie stupéw wzgledem siebie, poniewaz od
tego zalezy sposob zliczania stow znajdujacych
si¢ w ich otoczeniu. W badaniach wyrdzniono
sze$¢ kombinacji wzajemnego potozenia roz-
nych stupéw wzgledem siebie. Wyczerpuja one
mozliwe sytuacje i tym samym daja podstawe,
by w petni opracowa¢ algorytm procedury zli-
czania czgstotliwosci stow w otoczeniu stupa.

Jeden z tych przypadkdéw dotyczy sytuacji,
w ktorej dwa badane obszary otoczenia stupow
zachodzg na siebie. Wowczas stowa znajduja-
ce sie zardbwno w czesci wspdlnej, jak i na jej
dwdch granicach, musza zostaé policzone jed-
nokrotnie. Tym samym, wszystkie stowa znaj-
dujace si¢ pomiedzy jednym a drugim stupem
sa wliczane do otoczenia.

Potozenie dwoch lub wigkszej liczby shu-
pow wzgledem siebie zawsze mozna rozbi¢ na
jeden z szesciu przypadkéw potozenia dwoch
shupéw wzgledem siebie. Upraszcza to row-
niez algorytm programu komputerowego do
obliczania czgstotliwosci stow w otoczeniu
stupa. Algorytm zliczania czestotliwosci stow
w otoczeniu shupa sktada si¢ z kilku krokow
i zaktada, ze przekazany do badania materiat

Wtodzimierz Gogotek, Dariusz Jaruga

zrodtowy zostal juz oczyszczony i znormali-
zowany.

W pierwszym kroku do znormalizowane-
go ciagu tekstowego na jego poczatku i koncu
jest dodawana pojedyncza spacja. Dzigki temu
mamy pewnos¢, ze wszystkie stupy znajda si¢
w $rodku badanego ciagu tekstowego i eliminu-
jemy dwa przypadki szczegdlne, gdy shup znaj-
duje si¢ doktadnie na poczatku lub na koncu ba-
danego ciagu tekstowego, co sprowadzato by si¢
do skomplikowania obliczania czgstotliwosci dla
pierwszego i ostatniego fragmentu tekstu.

W drugim kroku znormalizowany ciag tek-
stowy z dodanymi na poczatku i konicu spacja-
mi nalezy podzieli¢ na fragmenty, w ktérych li-
nig podziatu tego tekstu jest stup. W ten sposob
badany ciag zostanie podzielony na cze¢sci. Jesli
liczba stupow w tekscie wynosi zero, algorytm
na tym etapie konczy swoje dziatanie.

W trzecim kroku kazdy fragment jest bada-
ny pod wzgledem jego dtugosci, czyli de facto
pokazuje on, jaka jest rzeczywista odlegtos¢ po-
migdzy stupami w danym fragmencie tekstu. Na-
stgpnie sa obliczane czgstotliwosci wstepowania
poszczegdlnych stéw we fragmentach i nastgpnie
sumowane. Czestotliwosci czastkowe obliczone
dla kazdego z fragmentow — agregowane i su-
mowane. Po zsumowaniu informacji z kazdego
z fragmentow otrzymujemy pelng informacje
o czgstotliwosci wszystkich stow znajdujacych
si¢ w otoczeniu shupa zdefiniowanym przez pa-
rametr ,,n”. Schematycznie dziatanie algorytmu
zostato przedstawione na rysunku 5.

W wyniku zastosowanej procedury zostaje
utworzony zbiér frekwencji wszystkich wy-
razéw wystgpujacych w zadanym sasiedztwie
kazdego stupa. Te dane stanowig podstawe wy-
réznienia najczesciej wystepujacych wyrazow,
a wsrdd nich — tych, ktdre sa istotnymi (najcze-
$ciej wystepuja) sentymentami®.

8Y. Hongliang et al., Identifying sentiment words using an optimization-based model without Seed Words,
https://www.google.pl/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=3 &cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjEIl5-
W966XQAhUDjSWKHU OAT4QFgguMAI&url=http%3 A%2F%2Fieeexplore.ieee.org%2Fiel 7%2F7222492%2F
7222827%2F07222836.pdf&usg=AFQjCNHT85uTAy yYKjle7fngNTF67jctw [dostep: 11.11.2016].
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@ Zrodlowy znormalizowany ciag tekstowy

@ Dodanie spacji na poczatku i na koncu ciagu tekstowego oraz podzial na fragmenty

= || I || || ]
| | ] [ | [ .
3 ) Podziat fragmentéw na podfragmenty
1 I | |
1 [ [ [ 1
1 1

| | ||

[ [ ]

[1 - stowa pomigdzy stupami
Il - stup (stowo lub wyrazenie)
[ — obszar wyznaczony przez parametr ,,n”

[l — dodana nadmiarowa spacja

[ — wyznaczony do obliczen obszar ze stowami znajdujacymi si¢ w otoczeniu stupa

Rys. 5. Podziat badanego tekstu na fragmenty

Zrodto: opracowanie wiasne

Identyfikacja sentymentow
Jak juz wspomniano, standardowo sentymenty
sa wyznaczane na podstawie badan subiektyw-
nych ocen okreslonej grupy osob i dostgpnych
stownikow. Ta metoda nie wykorzystuje w pet-
ni potencjatu, jaki drzemie w zasobach Big
Data, tzn. korzystania z sentymentow identyfi-
kowanych w czasie rzeczywistym. Shuzy temu
ACA, czyli procedura samouczacej si¢ identy-
fikacji sentymentéw. Jako catkowicie innowa-
cyjny produkt wymaga badan podstawowych
(w przypadku tej procedury brak jakichkolwiek
publikacji i informacji o wdrozeniach), zbiera-
nia doswiadczen (pracy na duzych zbiorach),
ktore determinuja trafno$¢/istotnos¢ identyfika-
cji sentymentow.

W pierwszym kroku w procedurze ACA
z bazy danych, w funkcji czasu, sa wyrdzniane
zbiory najczesciej wystgpujacych wyrazow wo-
koto stupa (przedmiotem badan moze by¢ przy-

ktadowo firma, produkt, osoba itp.). Dla kaz-
dego z tych wyrazéw jest liczona frekwen-
cja (zmienna Wk) w interwalach czasowych
(t, t,..., t). Efektem bedzie wyodrgbnienie
zbioru zmiennych Wk(t). Nastgpnie w podob-
ny sposob sg pozyskiwane/obliczane oceny
(np. wyniki badan rynkowych, CBOS, OBOP,
praca eksperymentalnej wersji RI) dla wszyst-
kich wyrazoéw (punkt odniesienia) sentymentow
Sk(t) (k — nazwa, kierunek +/— oraz t — czas)
w tych samych interwatach czasowych. Oceny
(Sk) stanowia druga zmienna. Warto$¢ staty-
stycznej istotnosci zwigzku Sk(t) ze wszystkimi
zmiennymi zbioru Wk(t) wskazuje zasadnos¢
wyboru poszukiwanych sentymentéw. Wyni-
kiem ACA sa najistotniejsze statystycznie sen-
tymenty dla wskazanego slupa w probie ogra-
niczonej wielkoscig analizowanych zbiorow
(w praktyce sa to miliony wpiséw). Innymi sto-
wy, sentymentem moze si¢ okaza¢ wyraz, ktory



potocznie nie jest uznawany za niosacy soba
przekaz emocjonalny. Np. podczas wstepnych
badan zwiazanych z frekwencjami potencjal-
nych sentymentéw wobec stup = UCHODZCY,
sa: Polska, Niemcy, Europa, UE, Merkel i Ukra-
ina; stup = WAKACIE, sa: zdjgcia, zapomnie-
nie, komputer i smartfon; ZDROWIE: dochdd,
dieta, jedzenie, palenie, stres i alkoholizm.

Wynik obliczen statystycznej zalezno$ci
pomigdzy sentymentami a zjawiskiem (np. oce-
na osoby/produktu) w interwatach czasowych
(t, t,..., t ) stanowi o mozliwosci predykcji na
podstawie sentymentéw (predyktorow) zjawi-
ska w czasie t + 1 (poprawy lub pogorszenia
warto$ci notowan/oceny). Te obliczenia wy-
korzystuja analiz¢ regresji wielokrotnej wy-
korzystanej do budowy modelu, ktéry bedzie
mozliwie jak najlepiej dopasowany do danych
empirycznych w czasie przed t_i pozwalat osza-
cowac stan zjawiska w czasie t + 1. Wynika to
z faktu, ze do danych otrzymanych lepiej pasuje
model regresji niz przypadek.

Zakonczenie

W artykule — z oczywistych powodéw — nie
opisano detali prezentowanej procedury, kto-
rej efektem jest mozliwo$¢ oceny przebiegu
zjawisk w przeszlosci, w czasie rzeczywistym
i ich predykcja, gtéwnie dzigki identyfikacji
sentymentdw i ich poprawnej syntezie’.

Wtodzimierz Gogotek, Dariusz Jaruga

Badaniom nad omawianym przedmiotem
towarzyszy szereg pobocznych probleméw
badawczych, np. trudnosci z jednoznacznym
wyroznieniem okreslenia nazwy przedmiotu
badan, m.in. w badaniach wyborczych powstat
problem (rozwiazany) z réznorodnymi okresle-
niami partii PIS i PO'.

Fundamentalnym warunkiem powodzenia
RI jest dysponowanie dostateczna iloscig in-
formacji, by przekroczy¢ prog nieufnosci do
uzyskanych wynikdéw pozwalajacych na uzy-
skanie wiarygodnych wynikéw, np. predykcje
zjawiska. System musi ,,si¢ uczy¢” — osiagac
zakladang statystyczna istotnos¢. Rozwiaza-
niem (poza wielko$cig zbioru zrédtowego)
jest intensyfikacja prac nad zastosowaniem
funkcji regresji wielokrotnej i uwzgledniania
w predykcji wigecej niz jednego parametru —
frekwencji sentymentow. Chodzi tutaj o 1a-
czenie zjawisk/przedmiotdw badan, ktére sa
badane niezaleznie, lecz wskazuja wzajemne
zaleznosci.

Czg$¢ zjawisk/przedmiotéw badan jest
zbyt losowa i na podstawie dotychczas dostep-
nych narzgdzi/metod nie poddaje si¢ analizie
statystycznej prowadzacej do predykcji. Roz-
wigzaniem problemu bedzie zdefiniowanie ob-
szarow, dla ktorych RI moze by¢ narzedziem
szeroko rozumianej diagnozy (np. identyfika-
cja zagrozen).

M. Huberty, Awaiting the second revolution: From digital noise to value creation, http://eds-1a-1ebscohost-
lcom-1ebsco.han.buw.uw.edu.pl/eds/detail/detail?vid=3&sid=16298e68-0990-4883-9fc20e0e5 1 a4dab5%40sessio
nmgr4004&hid=4205&bdata=Jmxhbmc9cGwmc210ZT11ZHMtbGI12ZSZzY29wZT1zaXRI#db=edb& AN=10151-
6526, [dostep: 06.05.2015]; Y. Liu, Big Data and predictive business analytics, ,,Journal of Business Forecasting”

2015,

http://eds-1a-1ebscohost-1com-1ebsco.han.buw.uw.edu.pl/eds/pdfviewer/pdfviewer?sid=16298e68-0990-

4883-9fc2-0e0e5 1a4dab5%40sessionmgrd004 & vid=6&hid=4205 [dostep: 05.05.2015].
OW. Gogotek, P. Kuczma, Rafinacja informacji sieciowych..., dz. cyt.
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From research on the system of refining the Web.
Identifying sentiment words
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STRESZCZENIE

Dostepny potencjat mocy obliczeniowych i pamigci komputerowych stworzyt niedostepne
wczesniej warunki do analizy duzych zasobow informacyjnych — Big Data. W procesie
tej analizy mozna wykorzystywaé procedury kolekcjonowania informacji i ich analizy
do trafnej oceny — w kategoriach emocjonalnych (sentymentéow — dobry, zly) badanych
zjawisk w przesztosci, w czasie rzeczywistym, a takze do predykcji. Artykut jest prezentacja
kluczowej czgsci tej procedury — istoty automatyzacji procesu identyfikacji sentymentow.
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ABSTRACT

Available potential of computing power and computer memory had created, previously
unavailable conditions for the analysis of, large information resources — Big Data. In the
process of this analysis can be used procedures for collecting information and analysis for the
accurate assessment — in terms of emotional (sentiments — good, bad) of studied phenomena
— in the past, in real time, as well as to the prediction. The article is a presentation of the key
parts of this procedure — being automate the process of identifying sentiment words.
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DBOJIIOLIMS TEPMHUHOB ,,MYyJIbTUMEANA ,
,,Kpocc-Meama’, ,,TpaHCMEaIna’
B Pa3BUTUH LIU(PPOBOIO

CTOPUTEJIIIMHTA

Mapuna KenueHko

paHcdopMaITnOHHBIE TPOIIECCHI B METHIA-

HOU oTpaciu nudpPoOBOIl FSTIOXU MPUBEITU
K TIOSIBJICHUIO HOBBIX MOHSITUH, KOTOPHIE yKe
CTAJIM HEOTHEMJIEMOW YacCThIO JKYpPHAIUCT-
CKOHM, peIaKLUMOHHO-U3JATEIbCKON IEesATElNb-
HOCTH. DPEHOMEH ,,MylIbTUMEANA”, ,, KPOCC-ME-
nua”, ,TpaHcMmenua’ B aKaJeMHYECKHX Kpyrax
Hayallk M3y4yaTth M 00cyxnark B Havyane XXI
Beka. DTO OBLIO CBSI3aHO C AWTHTAIHM3AIMEH
Meua U 3apOXKIAoLIENCsl KYIbTYpOoil KOHBEp-
reniuu. [loHamoOMIOCE MEHee ICCATHIICTHS,
YTOOBI 3TH IIOHATHUS CTAJIH ,,[IOYTH »3araJodHbl-
MU MApOJSIMUK, KOTOPbIE YUEHBIE HUCIOIB3YIOT,
u3ydasi MeJIMAHY0 cuctemy’”.

BaxxHbIM 3amaHueM Ji1 pa3BUTHS TEOPUHU
COIMAILHOW KOMMYHHUKAIIUY B 1IEJIOM U TEOPHH
KYPHATUCTAKHA, W3AATEIBCKOTO JIela B YacCT-
HOCTH SIBIIACTCS TIOCTPOCHHE JIOTHIECKH 000C-
HOBaHHOW TEPMUHOJIOTUYECKOW CUCTEMBL. YUu-
TBIBas. 3TO, aKTYaJIH3HPYETCS HEOOXOIUMOCThH
paccMOTpeHHsI
3HAYeHUH MOHATHH ,MyIbTHMEnua’, ,,Kpocc-
-Menua”’, ,,TpaHCMenua’, KOTOpble, HECMOTPS
Ha Kaxymmecs aOCOTIOTHO MOHSATHBIMH TpHU
OyKBaJILHOM IIEPEBOJIC C AHIVIMICKOTO pa3iv-

OBOJIFOLINH CCMAHTHUYCCKHUX

qus: ,,MylIpTUMenHa” (0T ,,MyIbTH — ‘MHOTO’)
— OOBEKT, KOTOpBI OOBEIUHIET MHOXKECTBO
Meaua (CyIeCTBUTENBHOE);
»TpancMenua” (ot ,,kpocc”, ,,Tpanc” — ‘uepes’,
‘CKBO3b’) — CBOWCTBO, IPOIECC MEpeaadn HH-
(dopmanuu depe3 pa3nuUHBIE Meama (TIprIIa-
rareiibHOe, Hapedue), MO-PasHOMY TPAKTYIOT

,,Kpocc-menua”,

B HAyYHOU JINTEpaType, OCOOCHHO YKPAUHCKOM.

TepMI/IHOHOFI/I‘IeCKHe pa3HO‘ITeHH${ CBsI3aHbI
C MHOTO3Ha4YHOCTEIO CJIOBA ,,MeHa”’, HCIOIB3Y-
eMoro Uil 0003HaYCHHS KaK CIIOCOO0B KOMMY-
HUKaUK (3KEeCT, peub, H300pPaKESHUS, My3bIKa,
MMMCbMEHHOCTDB), COBOKYITHOCTH  Pa3JIUYHBIX
(hopMaToB JAaHHBIX, TaK M CPEACTB Tepenadu
O9THUX AJaHHBIX, KaHaJIOB KOMMyHI/IKaL[I/II/I (ra3e-
TBI, XKYPHAJIbI, PAJIHO0, TEJICBUICHUE, HHTEPHET,
MOOWIIBHBIE TIPHIIOKEHHUS), a TaKKe CTPEMH-
TENBHBIM pa3BUTHEM (OPM IH(POBOTO CTOPH-
TEJUTHHTA, YTO YCIIOKHSIET MPOIECCH HAYIHOTO
OCMBICJICHHUS] HOBBIX MTOHITHH.

MyJabTHMeIHA

TepmuH ,,MyapTUMENA” OBUT BIIEPBIC UCTIONb-
30BaH B IIOy-Om3Hece apticToM boGom Tonbn-
mreiiHoM (Bobb Goldsteinn) eme B 1966 1.

' JKypnanucmuka u koneepeenyus. Ilouemy u xax mpaouyuonnvie CMH npespawaiomes 6 mynomumeoutinvle,
i

nof pen. A. Kaukaesoit, Mocksa 2010, c. 7.



JUIS ONMCAHMA IOy C HCIOJIB30BAaHUEM MY-
3bIKM, KHHO M CIEHUAIBLHOIO OCBEIICHUS.
B xonne XX — navane XXI croneruit B Teo-
PUH KYyPHATUCTHKH TOHITHE ,,MYJIETHMEAHa”
OMpeneNsiifn Kak: ,,00bCIHHCHUEC TEKCTOBBIX,
3BYKOBBIX, I/I306p3,31/ITe.]'II)HbIX JAaHHBIX BCEX
BHJIOB B eAuHON InppoBor HHOOPMAIINOH-
HOM cpene’™; ,,B03MOXHOCTh COOparh MHOTO
(opM Ha OTHOM KaHaJe IUIA pacckaza OTHOI
ucropun’™; IIpe3eHTalus
uHpopMaIuu 0oJice YeM OMHOrO BUAa Menua
(HampuMep, Ha KOMIIAKT-TUCKE WM caiite),
K KOTOPBIM OTHOCSTCA TEKCT, JJIEKTPOHHBIE
TaONMUIBI, 3BYK, CTaTHYecKue Trpaduaeckre
n300paKeHHsI, BUIC0, aHUMAIINH, TJe B3aMO-
JICHCTBUE TTOJIE30BATEIIS U TIPE3CHTAIINU MOXKET
MPOUCXOIUTh HMHTEPAKTUBHO™; ,,COCYIIECT-
BOBaHHE HECKOJBKHX HU(MPOBBIX (opmMaToB
(cTarnyeckuii KOHTEHT) 0e3 0OpaTHOro KaHa-
Ja U WHTEPaKTHBHOCTH®; , OHOBPEMEHHOE
WCTIONB30BaHAe HECKONBKUX (OpM KOMMYHH-
Kallii B CPEICTBAX MAacCOBOW WH(OPMAIIH:
TEKCT, 3BYK, rpaduka, aHuMaius U BUIEO .
Bo Bcex aTuxX ompeneneHusx ,,MyiabTUMenana’
o0o3HayaeT OObBEAMHEHHE HA OJHOM KaHaje
pa3HBIX (QOpPM KOHTEHTa — TEKCTOBOTO, HM300-
pasUTENBHOTO, ayIHOBH3yalbHOTO. Tpamuim-
OHHBIC CpPEICTBA MAaCCOBON KOMMYHHKAIIUU
MCTIONIB30BAJIM HEe 00Jiee IBYX BHJIOB KOHTCHTA:
3BYK M BUJEO (TEJIEBUACHHUE), TEKCT U U300pa-
JKeHHs (TIe9aTHBIC Ta3eThl U KypHauel). MHTEp-
HET-TEXHOJOTHH CJETalld BO3MOXHBIM O0B-

»»OTHOBpEMEHHAas

Mapuna XKenueHko

€IMHEHNE B €IUHOW TEXHUYECKOW Cpele BCeX
BO3MOXKHEIX (hopM, CITOCOO0OB KOMMYHHKAIIHH,
KOTOPOE B MEIUITHOHN TEOPHH 1 TIPAKTUKE HAa3bI-
BaIOT ,,MyJIbTUMeIna” . OAHAKO, KaK CIIPaBEAJIHU-
BO oTMedaeT Puuapn Kpeiir, ,,He Bce, 4TO MuTa-

8 Tloustue

€T U T'YIWT, SBJISICTCS MYJBTHMEINA
,,MYJIBTIME/Ia” O3HaJaeT He MPOCTO TEXHUUEC-
Koe OOBbEAMHEHNE PAa3INYHBIX BHIOB KOHTEHTA
(TEeKCTOBOTO, 3BYKOBOTO, TpadHuecKoro, (oTo-
U BHUJCOKOHTCHTA) B SAMHOM IM(POBOM Mpes-
CTaBJICHUM C HKCIOJIb30BaHHEM COOTBETCTBYIO-
IIEr0 MMPOrPaAMMHOTO 00ECIICUCHHS, OHO Xapak-
TEpU3yeT SBJICHHE, KOTOPOE MaTepUalIn3yeTcs
B BHJIE KOHKPETHOTO MHTETPUPOBAHHOTO MEIHIA-
HOTO IPOAyKTa (MyJIBTHMEINITHON IPE3SHTAIHH,
MYJIBTUMEIUIHON KHUTH, MYJIBTUMEIUIHBIX ra-
3€Thl WU JKypHAajda, MYJIbTHMEIUNHOTO BJICKT-
POHHOTO pecypca, MyTbTUMETUIHOTO JIOHTPUIA
1 T.I.), B KOTOPOM OJHU CIOCOOBI KOMMYHHKa-
un (aynuo, BUIEO, aHUMAIIHS ) JTOTHIECKH TIPO-
JIOJDKAIOT pyrue (TeKCT, n3o0paxenus)’. Takum
00pa3oM, TEPMHUH ,,MyJIBTUMEINA” MOXHO OITH-
carb (OpPMYIIOH ‘OUH TPOIYKT, OJJHA UCTOPUS,
OIIMH KaHaJI, MHOKeCTBO (hopM KoHTeHTa . Tak,
MOIYJISIPHBINA B MHTEPHET-MeINa JKaHp JIOHTpUIa
— 3TO TOXE ,,MyJABTHMEANA”’, MyJIBTHMEANIHAS
HCTOpHSI, CO3aHHAs Ha OCHOBE CHHTE3a TEKC-
TOBOTO, H300Pa3UTEIEHOTO U ayJJHOBH3YaJIbHOTO
KOHTCHTA U CBEPCTAaHHAS C UCIIOIb30BAHUEM 3()-
(ekTa mapasakca.

C mosiBIeHHEM MPAKTHKH PAaCIpOCTPAaHESHHUS
KOHTEHTA Yepe3 MHOXCCTBEHHBIE KaHAIIBI, TEP-

2 Multimedia, https://en.wikipedia.org/wiki/Multimedia [accessed: 28.09.2016].

3T. Feldman, An introduction to digital media, London—New York 1997, p. 25.

4 K. Moloney, Multimedia, crossmedia, transmedia... What’s in a name?, http://transmediajournalism.or-
2/2014/04/21/ multimedia-crossmedia-transmedia-whats-in-a-name/ [accessed: 04.07.2016].

> Cyuachi mexnonoeii enekmpoHnux myivmumeoiiinux éudans, Monorpadis, mg pen. O. L. Ilymxaps, Xapkis

2011, c. 11.

¢ JI. Bacunuk, Kpoc-media sk mpend cyuacroi scypranicmuku, ,Haykosi 3amucku [ncturyty KypHanictuku”,

Kwuis 2013, Tom 52, c. 299.

7G. Szyjewski, Istota multimediéw [w:] Multimedia w biznesie, red. A. Szewczyk, Warszawa 2008, s. 9.

8 P. Kpoiir, Uumeprem-ocyprnanucmuxa. Paboma scypranucma u peoaxkmopa 6 nHogwix CMH, Mocksa 2007, c. 203.

M. XKenuenxo, [lowsmms ,,mynemumedia”, ,,kpocmedia”, ,,mpancmedia” y HaQykogomy OUCKYpCi yudposoi dobu,
,,Haykosi 3anucku Iucturyty XKypnanicruku”, Kuig 2013, Tom 52, c. 74.



Deonroyust mepmMuHos ,, myiemumeoua”, ,,Kpocc-meoua’’, ,, mpancmeoua’” ...

MUH ,,MyJIbTAUMEANA” CTal UCIIONb30BATh JIS
0003HaYeHNS KaK MYJBTUMETUIHOTO IPOAYKTA,
TaK U MPOoIecca paclpeeIeHIs MyITBTHMEIHi-
HOTO KOHTCHTA MEXAY Pa3IMdHBIMU 1iatdop-
Mamu. Tak, Unbs Kupus, onuceiBas atamsl co-
3MaHMsI KOHBEPTEHTHBIX PENAKIUl IPH Tepexo-
JIe K TIPOM3BOJICTBY KOHTEHTA JJIS PA3IMYHBIX
MenuamaropM, Ha3BIBaeT 3TO ,,MIEPEXOIOM
PEIAaKIMOHHBIX CTPYKTYp K Mynsrumesna’'’.
Exarepuna bapaHoBa oTMedaeT, 4To TEpMUH
,,MYJIETHMEIHa” He0OXOAUMO TTOHUMATH ,,C O
HOW CTOPOHBI, KaK MPEACTaBICHHE KOHTEHTa
C WCITOJIB30BAHUEM TEKCTOBBIX, (DOTO-, BHIECO-,
ayIroMaTepraoB, TpauKH, a TAK¥Ke C UCTIOINb-
30BaHHEM THIIEPTEKCTOBOTO IIPEICTABICHUS
nHpopmaruu. C Apyroil — Kak IMpecTaBICHUE
KOHTCHTA Ha Pa3JIUYHBIX IUaTopMax: WHTEp-
HeT, MoOwibHas-, PDA-, e-Oymara, KHHII-,
pamnuo; TB, neuarnas miardgopma”'!. [Isa nytu
OTIpeneNieHus] MyJbTUMENNa B KYyPHAJIHCTHUKE
BuauT U Mapk [Ipro3: ,,BO TEpBBIX, MIPE3CHTA-
U] HOBOCTHOW UCTOPUU Ha Beb-caiiTe ¢ momo-
IIBIO JIByX WiH OoJiee Meaua-hopMaroB, TAKUX

KaK yCTHOE M IMCBMEHHOE CIIOBO, My3bIKa, CTa-
THYECKHE U TUHAMHUYECKHE H300paKeHUs, Tpa-
¢duyeckue aHUMAaLM, BKJIIOYas WHTCPAKTHB-
HBIC ¥ TUTIEPTEKCTOBBIE AJIEMEHTHI; BO-BTOPHIX,
NIPE/ICTaBJICHUE Ta3eTHOTO KOHTEHTA Yepe3 pa3-
JINYHBIE Meua: BeO-CalT, AIeKTpOHHAs MOUTa,
SMS, MMS, panuo, TeleBHICHNE, TEIETEKCT,
MeYaTHbIe Ta3eThl U KypHab” 2. Takoii moaxon
NPUBOIHT K HEXETATEINBEHOM U TePMUHOCHC-
TEMbl MHOTO3HAauYHOCTH, ITO3TOMY B TEOpETH-
YeCcKHUX poOOTax KOHIA IIEPBOr0 — Hayalsla BTO-
poro necarunetust XXI B. Bce yalle UCIOIb3Y-
IOT HOBBI TEPMHUH — ,,Kpocc-menua” (‘uepes’,
‘CKBO3B’ Me[Ha), C TOMOIIBI0 KOTOPOTO OIIH-
CBIBAIOT PACIPOCTPaHEHHe, ., IyTellecTBue”
KOHTEHTa 4Yepe3 pa3sinuHble MenuaraTgopmsl,
KaHaNbl (BTOpOE 3HaYEHUE ,,MylIbTUMeaa’!).

Kpocc-meana

TepmuH ,,kpocc-Menua’ oKa 9TO MaJio OCMBIC-
JIeH B YKPaWHCKOH TEOPHH >KYPHAIHCTHKHU',
Gonee 00OCHOBaH OH B HEMEUKOW M aHIVO-
aMEPUKAHCKOW IIKOJaX >KypHAIUCTHKH', TIe

Y OKypranucmuxa u koneepeenyus. Ilouemy u kax mpaouyuonnvie CMH npespawaiomest 6 Myrbmumeoutinwle,

mox pen. A. Kaukaesoit, Mocksa 2010, c. 54.

E. BapanoBa, OcobeHHOCIMU pazgumusi 2a3emHblx pedakyuil 6 YClo6usx MeOUaKoHeepeeHyuu, TUCCEPTALs,

MI'Y umenu M. B. JlomonocoBa, Mocksa 2011, c. 16.

12M. Deuze, What is multimedia journalism?, “Journalism Studies” 2004, Vol. 5, No. 2, p. 140.
3 Onpepenenne MOHSTHUS ,,KPOCC-Mera” TPEATIOKEHO B HECKOJIBKUX CTAThAX YKPAWHCKUX HCCIIEIOBATENCH:

JI. Bacumuk, Kpoc-media ax mpend cyyachoi swcypuanicmuxu, ,Haykosi 3ammcku IactutyTy XypHamictuku”,
Kuis 2013, Tom 52, c. 299; M. XKenueunko, [lonsmms ,, mynemumedia”, ,,kpocmedia”, ,,mpancmeoia” y HayKogomy
ouckypci yughposoi dobu, ,,Haykosi 3amucku [nctutyty XKypranictuku”, Kuis 2013, Tom 52, c. 74; T. Capmina, IIpoyec
Queimanizayii Ik nepedymosa eUHUKHeHHs Kpocmedia. [lepcnekmueHi HanpsSMKU OOCTIOHCEHHA YKPATHCLKO20 MeOIIHO20
KoHmenmy: ghyynoamenmansii ma npukiaoHi acnekmu, Matepialy BCEYKpPaiHChKOI HayKOBO-IPAKTHYHOI KOH(EpeHLil,
Kuis, 2016, c. 131-136.

4 OcuoBubie pabotsl: 1.J. Erdal, Cross-media news journalism. Institutional, professional and textual stra-
tegies and practices in multi-platform news production, doctoral thesis submitted for the degree of Ph.D, Oslo
2008; C. Noack, Crossmedia Marketing: Suchmaschinen als Briicke zwischen Offline- und Online-Kommuni-
kation, Hiilsbusch 2010; D. Davidson et al., Cross-media communications. An introduction to the art of creating
integrated media experiences, ETC Press 2010, http://repository.cmu.edu/etcpress/6 [accessed: 08.01.2016];
C. Jakubetz, Crossmedia, Konstanz 2011; A. Wehle, Crossmedia — ein Allheilmittel der Werbekommunikation? Idee,
Konzept, Wirkung, Hamburg 2012; Crossmedia innovations. Texts, markets, institutions, eds. 1. Ibrus, C.A. Scolari,
Frankfurt am Main 2012; R. Hohlfeld et al., Crossmedia — Wer bleibt auf der Strecke? Beitrdge aus Wissenschaft
und Praxi, Berlin 2013; G. Hayes, Cross-media, http://www.personalizemedia.com/articles/cross-media/ [accessed:
01.07.2016]; H. Krah, M. Titzmann, Medien und Kommunikation. Eine interdisziplindre Einfiithrung. 3. iiberarbeite-
tet und erweiterte Auflage, Passau 2013, s. 36; N. Mahrdt, Crossmedia: Werbekampagnen Erfolgreich Planen und
Umsetzen, Wiesbaden 2013; Medienwandel durch Crossmedia, Konstanz-Miinchen 2015, s. 250.



KpOCC-MeJIia ONPEAETISIOT KaK: ,, AUCTPUOYIIHIO
MHTEJUICKTYaJIbHOH COOCTBEHHOCTH, CEpBHCa,
WCTOPHH WJIM ONBITa Yepe3 pa3InuHbIC MEIH-
armarpopMbl ¢ HMCHOJIB30BAHHEM Pa3IHMYHBIX
MeauadpopMaros”!s; | HHTErPUPOBAHHYIO HCTO-
pHIO, pacCKa3aHHYIO 4Yepe3 pasjinuHble Meauna,
B TOM 4Hcie MHTepHeT, KHHO U KabenbHoe Te-
JeBUIEHNE, MOOWIBHBIE YycTpoiictBa, DVD,
nevyarb U Paano, KOTOPYIO MBI ,,4UTaeM’ IyTeM
pOCMOTpa (PUIIEMOB, TIOTPY’KasiCh B POMaH, HrI'-
pas B UTpbI U T.71. PasnuHble Meana BOBIEKAIOT
BHCTOPHIO3pHUTEIICH Yepe3 HHTEPaKTHBHOCTD ¢,
€rnoco0 ,,pacckasaTb HCTOPUIO, UCTIONb3YSI MHO-
0 pa3nu4HbIX MenuakaHanos”!’. Takoe pacnpe-
JIeTICHNe MEIMAKOHTEHTa MEXy HECKOJIbKUMHU
KaHajaMu (DaKTHYECKH SIBIISIETCSI MCIIOIb30Ba-
HHEM MEJHaKOMIIaHUSIMHU CTPATETHH JHBEPCH-
(ukanuu 1J1s MOay4eHHs: OOJIBIIUX MPHOBLICH.

Capmuna'® co ccputkoit Ha Ymm Ieitu’
MOAYEPKHUBAET, YTO OCHOBHOH HEIBIO KpOCC-
Menua SBIISETCS TOOYXIEHHUE I10JIb30BaTels
K TMepexoqy ¢ OXHOW IIaTGOopMbl K APYroi,
JUIS 4ero HeoOXOMMO HCIIOJIb30BaHNE MTOTEH-
yajia BCeX INPUMEHEHHBIX Me/lua B IOJHOM
o0beMe Al ONTHUMAIBHOTO BOCHPUATHS Me-
JIUANPOLYKTa.

Crnenom 3a MBapom J[IxoHom Dpramom®
CUMTAEM IeJIecO00pa3HbIM pas3nyarh Kpocc-
-MeANHHOE TPOM3BOICTBO M KPOCC-METUHHYIO
KOMMYHUKAIIUIO,
BHYTpPEHHEMY (OpraHH3allMOHHOMY ) ¥ BHEIITHE-
My (ayDUTOPHOMY) M3MEpEHHsIM KpOCC-Menua.
BHyTpeHHee n3MepeHne Kpocc-Meaua OIUCHI-
BacT IMPOM3BOJICTBEHHBIE IMPOIECCHI, PEKUMBI

KOTOPbIC COOTBETCTBYIOT

Mapuna XKernueHko

OpTraHM3allii U COTPYIHHYECTBA B MEAMUHBIX
OpraHM3alusaX, KOTOpBIe paboTaloT Ui He-
CKOJIBKUX IUTaTQOpM, a BHEIITHEE H3MEPECHHUE
— TIpolecC KOMMYHHKAIIAU C ayTUTOpUCH, B pe-
3yJbTare KOTOPOH CO37aeTcsl MEAMAKOHTEHT,
OPHUEHTUPOBAaHHBIM Ha KpOCC-IPOJIBUKEHUE,
HHTEPTEKCTYaTbHOCTh M MTOBTOPHOE HUCIONB30-
BaHMUE.

[NMapamrenbHO ¢ ONMMCAHHBIMH TOAXOIAMH,
TEPMUH ,,KpOcc-Menua” HUCIONB3YIOT B Hay4-
HBIX paborax s 00O3HAYCHHUS pe3yiibTara
KpPOCC-MEIMHHOTO TMPON3BOJICTBA B CIIOBOCOYE-
TaHUSAX ,,KPOCC-MEIUIHBIN NPOXYKT’, KpOCC-
-MeIMiHEI KOHTeHT . Hampmmep, B craThe
WCIAaHCKHUX HccienoBatencit Humepnpemayus
U aHanu3 Kpocc-meOutiHo2o0 KOHMeHmAd. .. TOC-
JICITHUI OMHUCHIBAIOT KaK ,,CIICICTBUEC THOPUIH-
3alMd MEXIY CPEICTBAMU MAacCOBOW HH(OP-
MAIIH, MPOIIECC, B X0/Ie KOTOPOTO OHU TEPSIOT
4acTb CBOEH MHIMBHUIYaJbHOW MAECHTHUYHOCTH
U TPHOOPETAIOT XapaKTEePUCTUKH JPyrux’>!.
[Ipobnemoit sSBISETCS TaKKe OTOXKICCTBICHUE
TEPMHUHOB ,,KpOCC-Meqina” U ,,TpaHcMenna’.

Tpancmenua

AmepukaHckuid ydeHblii [pro JaBuacon pac-
CMaTpHBaeT KpPOCC-MEIUIHYI0 KOMMYHHKa-
LU0 KaK paccka3 HMHTEPAaKTUBHOW WHTErpa-
TUBHOW HUCTOPUU C NMPHUBJICUEHHEM Pa3INYHbIX
CPEICTB MacCOBOM KOMMYHHUKALIMU, Ppa3jiny-
HBIX aBTOPOB U C MCIIOJIb30BAHUEM PA3IUYHBIX
cTwiiel. YcmemHas Kpocc-MeuiHas KOMMY-
HUKalWs NPEANnoyiaraeT aKkTUBHOE Y4acTue
ayIUTOpUU B CO3JaHUM HCTOPHM, OHa BCerna

15 Crossmedia innovations. Texts, markets..., op. cit., p. 7.

16 Cross-media communications. An introduction..., op. cit., p. 8.

7K. Moloney, Multimedia, crossmedia, transmedia... What'’s in a name?, http://transmediajournalism.or-
2/2014/04/21/ multimedia-crossmedia-transmedia-whats-in-a-name/ [accessed: 04.07.2016].

8T Capwmina, Ilpoyec dueimanizayii six nepedymosa 6UHUKHEeHHsL Kpocmedid..., op. cit., ¢. 135.

¥U. Gleich, Crossmedia — Schliissel zum Erfolg, ,Media Perspektiven” 2003, Band 11, s. 511-516.

1. J. Erdal, Cross-media news journalism. Institutional, professional and textual strategies and practices in

multi-platform news production..., op. cit., p. 70.

2R, Franquet, M. 1. Villa Montoya, Interpretation and analysis of cross media content. The case of Televisio de

Catalunya, “Analisi Monografic” 2012, p. 50-54.



Deonroyust mepmMuHos ,, myiemumeoua”, ,,Kpocc-meoua’’, ,, mpancmeoua’” ...

,,aeloBeKoleHTpryna”?,  VccnemnoBarens He

pa3nuyaeT TEePMHUHBI ,,Kpocc-Menua” (B 3Ha-
YeHHH ‘KpOCC-MEIUifHas KOMMYHUKAIUS')
u ,,Tpancmenua”. IlocrmemHuil BrepBble OBLT
ucnonp3oBaH [enpu JlkeHKHHCOM JUIsi 0003-
HaueHWs pacckaza OMNpeAelieHHOW WCTOpUU
C TIOMOIIIBIO PA3TMYHBIX MEAUAIUIATPOPM U Me-
IruagopMaToB, KOTOPHIE MO3BOJISIOT ITOJIB30BA-
TEJIFO aKTUBHO YYaCTBOBaTh B CO3JaHUM HCTO-
pun®. ENMHCTBEHHBIM OTIIMYHMEM TpPaHCMeIUa
0T Kpocc-Menua, mo MHeHuto [pro J[aBucona,
SIBJISIETCS ,,aKIIEHT HA HHTEPAKTHBHOCTH "4,
Bonee norn4Hoi npeacraBiseTrcs MO3ULUA
Wunpeka Uobpyca u Kapnoca A. Cxomapu, ko-
TOpBIC pa3IMYalOT TOHSATHA ,,Kpocc-Meamna’
U ,, TpaHcMenua’” mpepiaras GopMyiy ,,Kpocc-
Mejua + HappaThB = TpaHcMenua >, TpaHcMme-
Jlia BCETna BKJIIOUAeT B cebs MOHATUE KpPOCC-
Menna, TOCKOJIBKY 03HadaeT paclpoCTpaHeHUe
HUCTOPUH C TIOMOIIBIO PA3TUIHBIX MEIUHHBIX
KaHaJIOB, OHAKO KPOCC-MEIHWa He BCerma Co-
JICPXKUT HAPPATHB, KOTOPEIA O3BOJIIET paccKa-
3BIBaTh OJIHY UCTOPHIO C TIOMOIIBIO Pa3TUYHbIX
KaHaJOB Tak, 4YTOOBI KakJIas MeauiiHas cpena
BHOCHJIa COOCTBEHHBIM YHHMKaJbHBIN BKIAL
B pa3BepTHIBaHKE HCTOpHH. Hampumep, ctopust
Marpurisl pa3BopadnBaitack 4epe3 Tpu Gpribpma,
CEPHUI0 KOPOTKOMETPAXXHBIX MYJIBT(QUIBMOB,
JiBa COOpHUKA KOMHKCOB UCTOPUI M HECKOJIBKO
Buzaeourp. IlpousBoautenu TpaHCMETUWHUX
MPOEKTOB OTBEUAIOT 3a ,,IEPCIIEKTUBHOE ILIa-
HUPOBAaHUE MPOEKTA, Pa3BUTHE, IPOM3BOACTBO
u obecricueHHe HEMPEPHIBHOCTH TTOBECTBOBA-
HUS WCTOPUHU dYepe3 pa3inyHbIe IUTaT(OPMEI

M CO3/IaHMS OPWUTHWHAJBHBIX OCHOBHBIX CIO-
726 moc-
KOJIBKY TPaHCMeEIHa OTPAKAET CAUHYIO JIOTHKY

KETHBIX JIMHUH U1 HOBBIX IIaT(opm

MBIIIJICHUS] O TIOTOKE KOHTEHTA 4Yepe3 pasind-
HBIE CPEACTBAa MaccOBOW MH(MOpPMAIIHH.

Haranus CokoJioBa OTMEYAET, YTO TPaHCMe-
Jia, KOTOpBIE MPelyCMaTPUBAIOT IIPOJBIKCHHUE
MIPOAYKTa WX OpeHIa pa3IMIHbIMU KaHAJIaMH,
Ha HEPBBII B3NS, TIOXOXH Ha MHTETPUPOBAH-
HBIE MapKETHHIOBbIE KOMMYHHKAIIUM U Harlo-
MHUHAIOT COBPEMEHHYIO PEKIIAMHYIO TPAaKTUKY
JIOCTaBKH PEKJIaMHOTO KOHTEHTa MOTpeOuTe-
JISIM TIO Pa3HBIM KaHaJaM (paano, TEIEBHICHNUE,
MYJIBTGIIEMBL, HHTEPHET, MOOWIIBHBIE TeTIe(O-
HBl U T.J.), AOTOJHEHHUE OCHOBHOTO KOHTEHTA
,»BUPYCHBIM” 1 T.I1., OJTHAKO, OT MaPKETHHIOBBIX
MIPaKTHK JOCTaBKU MYJIBTUMEIUHHOTO KOHTEH-
Ta TpaHCMeua OTIIMYaeT CYIECTBOBaHHE 0CO-
00ro TeMaTH4eCKOro yHUBEPCYMa, IIEIOCTHOTO
BEIMBIIIJICHHOTO MHpA, ,,BCEIICHHOH ’, KOTOpas
CO3/71aeTCsl BHIPA3UTEIBHBIMI CPEICTBAMH pa3-
JMYHBIX BUJOB Menua’’.

TpancmenuiiHOE IIPOU3BOACTBO IIPEAIIONaA-
raeT He [IPOCTO paccKas ¢ MOMOUIBIO HECKOJIBKUX
CPE/ICTB MacCOBOH KOMMYHMKAIIUHU, HO 1 CO3/1a-
HHUE HECKOJBKHX CBA3aHHBIX TEMAaTHYECKH Me-
JIMAIIPOIYKTOB, YTO OOECIIeunBaeT pa3inyHbIe
TOYKHM KOHTakTa ¢ OpeHzmoM. TpaHcMmeauiiHbIe
MIPOEKTHI CO3/1AI0T IPH aKTUBHOM YYacTHH YH-
Taresied, NOCKOJIbKY B TPaHCMeHa ,,CBS3b CO
3pHUTENIEM B IIPOLIECCE TOMyYeHUsI HH(OpMAIH
Heobxoauma ™8,

I'enpn J[XKEHKHHC CIIpaBEINBO MOAYCPKH-
BAaeT, YTO TPaHCMEIHa BO3HHUKAET KaK pe3yiib-

2D. Davidson et al., Cross-media communications. .., op. cit., p. 3.

ZH. Jenkins, Transmedia 202. Further reflections, Confessions of an of H. Jenkins, official Weblog, http://hen-
ryjenkins.org/2011/08/defining transmedia further_re.html [accessed: 08.01.2016], p. 7.

2D. Davidson et al., Cross-media communications. .., op. cit., p. 29.

% Crossmedia innovations. Texts, markets, institutions..., op. cit., p. 7.

2 Crossmedia innovations. Texts, markets..., op. cit., p. 8.

2TH. CokomnoBa, Tparncmedua u ,, unmepnpemamushwlii coooujecmsa’”, ,, Mex 1yHAPOIXHBIH )Xy PHAI HCCIIET0BAHMUS

kynsTypbl” 2011, No. 3 (4), c. 16-21.

2 A. Paluch, Crossmedia — morze mozliwosci, gaszcz wyzwan, http://pl.ejo-online.eu/dziennikarstwo-polityczne/
zarzadzanie-jakoscia/crossmedia-morze-mozliwosci-gaszcz-wyzwan [dostep: 04.07.2016].



Tar OOBeIMHEHHU KOPIOPATUBHON U ,,HU30BOH
(grassroots) KOHBEpreHIMH. MennakoOMIaHu!
ydarcsi, KaKk IMPOIBUTaTh MEIUAKOHTCHT C II0-
MOIIBI0 MHOTUX KaHAJIOB IS TOTO, YTOOBI MaK-
CHMAJIbHO MCITOJb30BaTh HOBBIE BO3MOXKHOCTH
Y pacimmpuTh peiHOK. [loTpedutenu ydarcs, kak
WCTIONIB30BaTh Pa3IMYHBIE MEIUATEXHOJIOTHH,
4TOOBI YCHIIUTE CBOM KOHTpOons Har CMU u B3a-
MUMOJICHCTBOBATH C APYTUMH MOTPEOUTEISIMU.
,,JEpPMUHOJIOTHYECKHI Xaoc” B OMNHCAHUU
(dhenomena ,,rpancmenna” Kopomun Xaumiep
Muiep oOBsSICHSIA TEM, YTO 3TO ,,HE TOJb-
KO HOBBIM aHP WHTEPAKTHBHOTO pa3BIicue-
HUS, HO W NPUHIMIHAAIGHO HOBBIA CIIOCOO
Oymath O pasBiedeHun . Yryomser ,.xaoc”
TaK)kKe HMCIOJb30BaHHE B AaHIIOSA3BIYHOM Ha-
YYHOM JHMCKYpCe KaK CHHOHMMHUYHBIX TCPMH-
HOB ,transmedia” u ,transmedial”!, koTopsie
MEPEeBOIAT HAa PYCCKHHM MNpHIaraTelIbHBIMU
,»TPAHCMETUIHEIN ¥ ,,TpaHCMEINATbHBINA .

3akioueHune

IIpoBeneHHOe uccnenoBaHUE NaeT OCHOBAaHUE
TOBOPUTH 00 HBONIOLUH LU(PPOBOTO CTOPH-
TEJUIMHTa, B TPOLECCE KOTOPOTO B HAay4YHBIH
JUCKypC BOLUIM TEPMHUHBI ,,MyIbTUMEONA”,
,Kpocc-mMeaua” | ,,TpaHcMenua’, KOTOpble Ha
OTIpeIeTICHHBIM JTaIle Pa3BUTHS HHTEPHET-TEX-
HOJIOTHH, BO BpeMs MOSBICHMA Ha IpPaKTUKE
HOBBIX SIBICHUH, KOTOpPbIE eIlle He HaIUIA YeT-
KOTO OTIpeiesIeHs] B HayKe, ObUIH (M OCTaloT-
cs1!) MHOTO3HAYHBIMH.

Ceronnst HanbOosee CTaOMIBHBIM SIBIISICTCS
TE€PMUH ,,MyJAbTUMEINA”, UCIIOIb3yEMBbII B Ha-
Y4HOU JMTEpaType NPEeUMYIIECTBEHHO B CBOEM
MEePBOHAYAJIFHOM 3HAUEHHUH JJIS OMHMCAHUS HH-

Mapuna XKernueHko

TErPUPOBAHHOTO METUITHOTO MPOIYKTa, B KOTO-
pOoM O00BeIMHEHBI Ha OJHOM KaHaJe pa3INJHbIe
(hOpMBI KOHTEHTA.
JMCKYCCHOHHBIMH ~ OCTarOTCS
HBl ,Kpocc-Meaua” U ,TpaHcMmenua”. AHa-
JIU3 WCIONB30BaHUsl TOHATUH ,,Kpocc-Menuna”
U ,TpaHcMenua” B Hay4dHBIX paboTax MO3BO-
JISET BBIJCIUTH HECKOJIBKO TIOAXOAOB K HX
1) oOo3Ha4eHHE TEPMHUHOM
,,Kpocc-Meua” Kak Tpollecca pacipocTpaHe-

TEepMHU-

OIIPEACIICHUIO:

HUS UCTOPUU Yepe3 MHOXKECTBO KaHAaJIOB, TaK
U €T0 pe3ysbTraTta — MEIUHHOTO KOHTEHTA B pa3-
JUYHBIX (DopMax, paclpoCTPaHEHHOTO dYepes
pa3IuyHble KOMMYHHKAITMOHHBIE IHIAT()OPMBI
Ha OCHOBE ,,CBSI3BIBAHUS TOYCK (TCPMHUH AHU
Bbeumann Iletepcen’?); 2) ucmonn30BaHKUE MO-
HATHUH ,,Kpocc-Meaua” U ,,TpaHCcMeua’ KaK CH-
HOHHUMHYHBIX.

CunTaeM JOTHYHBIM 3aKpeNUTb TEPMHH
,,Kpocc-Menua” 3a MPOIEeCCOM paclpocTpaHe-
HUS MEIUHHOTO KOHTCHTA B Pa3IMIHBIX (hopMa-
Tax yepe3 MHOTOUHCIICHHbIE METUIHbIC KaHAIBI,
a MEIMWHBIA KOHTEHT, CO3JaHHBIM B Ipoliecce
KpOCC-MEIUHHOIO
TEKCTOBBIM, N300Pa3UTEIbHBIM, ayAHOBU3YyaTb-
HBIM, MYJIBTUMEIUIHHBIM U T.1I. B 3aBUCUMOCTH
OT KaHaJla, Ha KOTOPOM OH TPaHCIHPYETCH.

Tpancmenna oTIMYaeT OT KPOCC-MeaUa aK-
TUBHOE Y4YacTHE€ B CO3/IaHUU KOHTEHTA TakK Ha-

IMPOMU3BOACTBA HA3bIBATH

3BIBAEMBIX ,,MHTEPIIPETATUBHBIX COOOIIECTB”
(onpenenenne Hartamuu CokonoBoii), opraHu-
30BaHHBIX aBTOPaMH, MEIHATIPOAIOCEPAMH HITH
00pa30BaHHBIX CTHUXHIWHO, HAJINYNE HECKOJb-
KHX MCTOpUil, 0ObEANHEHHBIX B SIUHYIO TEMa-
TUYECKYIO0 BCEIICHHYIO, CO3JaHHE HappaTHBa,
IIOCTPOCHHOTO Ha OCHOBAaHHM OOBEIMHEHUS

H. Jenkins, Convrgence culture, University Press, 2006, p. 26.

30 C.H. Miller, Digital storytelling. A creator s guide to digital entertainment, Amsterdam 2004, p. 34.

3'ML.L. Ryan, Transmedial storytelling and transfictionalit, “Poetics Today” 2013, Vol. 34, No. 3, p. 361-388;
idem, Transmedia storytelling, “MIT Technology Review” 2003, January 15, p. 3, http://www.technologyreview.

com/ biomedicine/13052/page3 [accessed: 04.07.2016].

32 A. Bechmann Petersen, Crossmedia. Innovation networks for traditional media organizations, thesis doctoral,

University of Aarhus, 2009.



Deonroyust mepmMuHos ,, myiemumeoua”, ,,Kpocc-meoua’’, ,, mpancmeoua’” ...

MHOXECTBa )OPM MEAUHHOTO KOHTEHTA U MPH-
BIICUEHHS Pa3HOOOPA3HBIX KaHAJIOB.

B ynpomenHom Bapuante au¢epeHnu-
pOBaTh 3HAUEHMs] PACCMOTPEHHBIX TEPMHHOB
MOXXHO Ha OCHOBAaHUHM DAa3JIMYHBIX KOHIIEM-

TOB, TTOJIOKCHHBIX B OCHOBY MX OIPENICICHUS:
,,MHO)KECTBEHHOCTH MEIUHHBIX (OpMaToB”
(MymeTHMEUA), ,,MHOKECTBCHHOCTH KaHAIIOB”
(kpocc-Menua) v ,,MHOXXECTBEHHOCTH UCTOPUit”
(Tpancmenua).



*|||| IBOJIOLMS TEPMHUHOB ,,MYJIbTUMEAHNA”, ,,KPOCC-MeAHUA”,
»TpaHcMeana” B pa3BUTHH IM(PPOBOro CTOPUTEIIMHIA

The evolution of terms “multimedia”, “cross-media”,
“transmedia” in the development of digital storytelling

MapuHna 7KeHueHKO

KJIIOUEBBIE CJIOBA
MYJIBTHMEINAa, Kpocc-Meua, Kpocc-MeAUHHOE MPOU3BOJICTBO, KPOCC-MeUItHAs KOMMYHHU-
KaIlusi, TpaHCMeIna, MHTEepPIpeTaTHBHBIE COO0IIEeCcTBa

AHHOTAIUSA

B crarthe mpoaHaIH3upOBaHO PA3THIHEIE IIOXOIBI K OTIPEICIICHUT0 TEPMIHOB ,,MyJIBTHMEINA”,
»Kpocc-Menua”, ,,TpaHCMeaua”, MPOJEMOHCTPUPOBAHO SBOJIOLMIO 3HAYEHWH B Ipolecce
pa3BuTUs NUGPOBOM M KOHBEPICHTHOM KYJBTYP, NPEIUIOKECHO HCIOIB30BaTh TEPMUH
,,MYJIBTUMEIHA’ B 3HAYCHUH '0/THA HCTOPHSI, OIUH KaHAI, MHOXKECTBO (hOPM KOHTEHTA'; ,, KPOCC-
Menua” — '0Ha UCTOPHS, MHOKECTBO (hOPM KOHTEHTa, MHOXKECTBO KaHAJIOB; ,,TpaHCMea” —
'MHO>KECTBO HICTOPHI, MHOXKECTBO (POpM KOHTEHTa, MHO)KECTBO KaHAJIOB, IHAS TEMATUICCKas
BCEJICHHAS, CO3aHHAas TIPH AKTHBHOM YYACTHU YHTATENCH (3pUTerei).

KEY WORDS
multimedia, cross-media, cross-media production, cross-media communication, transmedia,
interpretive community

ABSTRACT

To goal of this paper is to investigate different approaches to the definitions of multimedia,
cross-media, transmedia, in the light of evolution of values and the development of digital
and convergent cultures. The study proposes to define multimedia as ‘one story, one channel,
many forms of content’, while — at the same time — cross-media and transmedia are being
understood as ‘one story, many forms of content, many channels’ and ‘many stories,
many forms of content, many channels, a single thematic universe, created with the active
participation of readers (viewers)’ accordingly.
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Polskie stacje radiowe w Wielkie]
Brytanu w latach 2003-2016

Wstep do badan

Jolanta Chwastyk-Kowalczyk

Z anim pojawity si¢ profesjonalne polskie
radiostacje nadajace w cyfrowym syste-
mie DAB lub w sieci internetowej (streaming),
w polskiej prasic na terenie Zjednoczonego
Krélestwa w XXI wieku ukazywaly si¢ oglo-
szenia zwiastujace koniec analogowego radia
w tym kraju przed 2015 rokiem'. Przedtem
edytowano godzinne polskoj¢zyczne programy,
jak na przyktad pojawiajace si¢ raz w tygodniu
w BBC Radio Coventry w regionie Midlands
(1990-2012). Powstaniu polonijnych rozgto$ni
sprzyjal naptyw na Wyspy Brytyjskie polskich
dziennikarzy radiowych, prezenteréw, informa-
tykow oraz narastajace potrzeby polskiej spo-
tecznosci komunikowania si¢ wewnatrz diaspo-
ry. W chwili obecnej dziata ich kilka. Ich opis,
przygotowany wedtug schematu opracowanego
przez Harolda Laswella, pozwala odpowiedzie¢
na pytania: kto nadaje?, co nadaje?, za pomo-
ca jakiego kanahu?, z jakim skutkiem? Niektore
z nich zostaly scharakteryzowane przez Ada-
ma Romejke i Iwone Leonowicz-Bukale?, przy
czym nalezy wspomnie¢, ze do tej pory nikt nie
przeprowadzil kompleksowych badan audyto-

rium poakcesyjnych polskich rozgtosni radio-
wych w Wielkiej Brytanii, wigc trudno okresli¢
rzeczywisty zasigg ich oddziatywania. W latach
2009-2016 autorka przeprowadzita rozmowy
sondazowe z Polakami mieszkajacymi w Lon-
dynie, Birmingham i Glasgow. Byla to wybrana
grupa 800 oséb, ktére uczestniczyly w konfe-
rencjach naukowych i1 wyktadach Polskiego
Uniwersytetu na Obczyznie oraz w imprezach
literackich zorganizowanych przez Zwiazek
Pisarzy Polskich na Obczyznie. Specyfika pol-
skich rozgtosni jest fakt, ze spotecznie tworza
je profesjonalni dziennikarze radiowi, czgsto
z duzym doswiadczeniem zdobytym w kraju,
dla ktorych ta praca nie jest zrodtem utrzymania
na emigracji. Nie ma bowiem mowy o etatach,
poniewaz stacje najczesciej sg utrzymywane
przez cztonkdéw redakeji, ktdrzy z roznym skut-
kiem szukaja reklamodawcow i sponsoréw. Na-
tomiast rozglosni¢ katolickaq w Londynie utrzy-
muje proboszcz — ksigdz dr hab. Wiadystaw
Wyszowadzki. Zatem mamy do czynienia z for-
ma autopromocji (muzycy, dziennikarze, DJ’e),
hobby, pasji, z nadziejami, ze to ulegnie zmia-

'Przyktadowo: Bliski koniec FM, ,,Nowy Czas” 2008, nr 25 (90), s. 22.

2A. Romejko, Polacy w Wielkiej Brytanii: Interpretacja mimetyczna, Tuchow 2015, s. 290; I. Leonowicz-Bu-
kata, Polskie media w Wielkiej Brytanii na poczqtku XXI wieku, Warszawa—Rzeszow 2015, ss. 193-198; 210-213;
369-377; taz, Media polskojezyczne w Wielkiej Brytanii. Zarys problematyki, ,,Kwartalnik Internetowy. Komunika-

cja Spoteczna” 2012, nr 2, s. 55-57.



nie, ze zaczna na siebie zarabia¢. Jednak potrze-
ba zaistnienia w kulturze na obczyznie powodu-
je, ze redakcje sa miejscem, gdzie spotykaja si¢
ludzie, ktorzy dotaczaja do kregu optymistow
i pozytywistow dziatajacych spotecznie dla do-
bra wspolnoty polskiej. Nowi wspolpracownicy
kierujg si¢ natomiast mozliwoscia zdobycia do-
$wiadczenia.

Radio HeyNow

Przyjecie Polski w poczet cztonkéw Unii Euro-
pejskiej w maju 2004 r. Swigtowata z rodakami
redakcja pierwszego w Wielkiej Brytanii polsko-
jezycznego radia internetowego Radio HeyNow
(http://www.radioheynow.com)?, nadajacego od
Sylwestra 2003 r. w Londynie w formie podka-
stow (internetowa publikacja w postaci odcin-
kow). Jego zatozycielami oraz wlascicielami sg
mgr inz. Krzysztof Ruszczynski, informatyk, ab-
solwent Politechniki Warszawskiej, biznesmen,
od marca 2006 do 2009 r. prezes Stowarzyszenia
Technikéw Polskich w Wielkiej Brytanii*, oraz
Ewa Kaminska®. Stacji mozna stucha¢ w inter-
necie pod adresem www.radioheynow.com, ale
wlasciciele podejmujg starania o mozliwosé
nadawania na falach radiowych i przez satelite.
Zamierzaja by¢ takze dystrybutorami odbiorni-
kow radia internetowego — Infusion, ktore cieszy
sie zainteresowaniem®,

Radio HeyNow powstato, ,,zeby zwickszy¢
oddziatywanie polskiej spolecznosci na an-
gielskie srodowiska i da¢ szanse Polakom za-
mieszkalym Iub urodzonym w Zjednoczonym

Jolanta Chwastyk-Kowalczyk

Krolestwie do wylansowania swoich talentéw
i promowania polskiej kultury”’. Prezesem
Radia HeyNow jest Kris Ruszczynski, jego
zastgpca Ewa Kaminska, dyrektorem progra-
mowym Marek Malach, redaktorem naczel-
nym Tomasz Noskiewicz. Zespot prezenterow
tworza: Jakub Kozicki (informatyk radiowy),
Hanna Haczyk, Jarostaw Ralski, ks. Karol Ro-
gasik, Milena Dudek®. Rozglos$ni przyswieca
hasto ,,Radio HeyNow. Twoje radio na dobry
dzien. Radio jest calodobowa stacjg infor-
macyjno-muzyczng z 20-osobowym zespotem
redakcyjnym. Pozyskano do wspotpracy wielu
wolontariuszy, reporterow-korespondentow,
ktorzy z réznych kontynentow nadaja na zywo
swoje wiadomosci. Audycje sa adresowane
do stuchaczy w Wielkiej Brytanii i na calym
Swiecie. Z czasem wprowadzono takze progra-
my w jezyku angielskim, przyktadowo Glas-
gow Voice.

W godzinach od 9.00 do 24.00 sa emitowane
programy na zywo: serwis wiadomosci z Londy-
nu, Polski i §wiata (Informacki), przeglad prasy
brytyjskiej, aktualnosci biznesowe, zawodowe,
wywiady w VIP-ami, publicystyka, wiadomo-
$ci sportowe, reportaze, programy mtodziezowe
i muzyczne (np. Muzyczne dary, Koncertownia,
Niezly kanal, Katamarz)'®. W poniedziatki re-
dakcja skupia si¢ przede wszystkim na edukacji
i zatrudnieniu, a do audycji sq zapraszani goscie
ze $wiata techniki, nauki i biznesu''.

Chcac pozyska¢ nowych pasjonatéw do
spotecznej pracy zespotu redakcyjnego, wlasci-

375 lat Stowarzyszenia Technikow Polskich w Wielkiej Brytanii, Londyn 2015, s. 30.
*STP w Wielkiej Brytanii — kolejny rok renesansu Technikéw, ,,Technika i Nauka” [Londyn] 2005/2007, nr 73,

s. 186.

>https://pl-pl.facebook.com/Radio-HeyNow-101837369865116/info?tab=page info [dostep: 03.05.2016].

¢ http://www.radioheynow.com/oradiu.html [dostgp: 07.04.2016]; https://pl-pl.facebook.com/Radio-HeyNow-
101837369865116/info?tab=page owners [dostep: 03.05.2016].

"https://pl-pl.facebook.com/Radio-HeyNow-101837369865116/info?tab=page info [dostep: 03.05.2016].

$https://pl-pl.facebook.com/Radio-HeyNow-101837369865116/info?tab=page owners [dostep: 03.05.2016].

% http://www.radioheynow.com/oradiu.html [dostep: 07.04.2016].

http://www. radioheynow.com/ramowka.html [dostep: 07.04.2016].

https://pl-pl.facebook.com/Radio-HeyNow-101837369865116/info?tab=page_info [dostep: 03.05.2016].
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ciel zapewnia, ze ,,mikrofon [stacji — JCK] jest
dla wszystkich; odkrywamy i lansujemy talen-
ty. (...) Jestesmy pomostem taczacym wiedze,
doswiadczenie, poglady i kultur¢ kolejnych
pokolen polskiej emigracji w Wielkiej Brytanii
i nowych obywateli Unii Europejskiej”'. Jed-
nak to muzyka jest najistotniejszym elementem
programowym. Audycje muzyczne prezentuja
jej najrozmaitsze gatunki. Rozglos$nia obejmuje
czasami patronatem medialnym wyrdzniajacych
si¢ mtodych artystow, jak np. w 2014 r. Michata
Bartoszuka, Bartosza Staszczyna, Aleksandra
Lipczaka'®. Liste przebojow oraz inne audycje
radia HeyNow prowadzi Marek Malach.

Oficjalna strona internetowa stacji poda-
je, ze stuchalno$¢ Radia wynosi okoto 1500
0s6b dziennie, z czego 60% stanowia odbiorcy
z Wielkiej Brytanii, 30% — z Polski, a pozo-
state 10% — z pozostalych stron §wiata (w tym
z USA, Japonii, Brazylii); okolo 2000 oséb
dziennie odwiedza strong internetowa'®. Stacja
jest obecna w nastepujacych mediach spotecz-
nosciowych: na Facebooku, YouTube, Google+
i Tweeterze. Dostep do Radia na smartfonie
mozna uzyskaé przez Google Play i App Sto-
re. Redakcja wspotpracuje z brytyjskim radiem
BBCI1. Radio jest interaktywne, a jego strona
internetowa ma przejrzysty interfejs odsytajacy
do takich hipertaczy jak: O radiu, Home, Ra-
moéwka, Lista przebojow, Gwiazdozbior RHN,
Reklama, Ekipa (strona w budowie), Wspdtpra-
ca (strona w budowie).

Anglo-Polish Radio

Nadaje w Londynie od 18 maja 2006 r. w for-
mie podkastow majacych linki do poszczegdl-
nych audycji Anglo-Polish Radio, znane jako

Radio Orta lub Orla.fm (www.orla.fm). To in-
ternetowe dwujezyczne polsko-angielskie radio
jest skierowane do ,,spotecznosci w Wielkiej
Brytanii i Irlandii”®, a po czesci — do angloje-
zycznych odbiorcow. Zatozyt je byly dzienni-
karz Reutersa, urodzony w Wielkiej Brytanii
Polak — George Matlock. Emisj¢ zapoczatko-
wano w dniu urodzin papieza Jana Pawla II,
ktory uznano za znaczace wydarzenie z historii
Polski. Pierwsze studio mialo siedzib¢ w Haven
Green, tuz przy stacji kolejowej Ealing-Broad,
w tym samym budynku co redakcja bezptatne-
go tygodnika ,,Goniec Polski”, z ktora stacja
wspolpracowatla, az do nieudanej proby uru-
chomienia przez niego wiasnej radiostacji'®. Od
stycznia 2010 r. wlasciciel Radia Orla przenidst
studio na Ealing Hammersmith i West London
College, gdzie uczniowie w wieku 1618 lat
zdobywaja wiedzg¢ w zakresie mediow — radio-
reportingu i production work.

Pierwsze urodziny Radia Orta w 2007 r. nie
uszty uwadze redakcji londynskiego tygodnika
»,Nowy Czas”. Przypomniano, ze poczatkowy
etap dziatalnosci rozgtosni zakonczyt si¢ zapo-
wiedzig planéw wejscia na fale tradycyjnego
eteru oraz zmianami w raméwce, ktore weszty
w zycie 21 maja'’. Nowym programem byly in-
formacje — New-stream, prowadzone od 6.30 do
9.00 przez Karola Borkowskiego i Justyn¢ Hucz-
ko. Pozniej, az do 13.00 gral Batima — etatowy
DJ Radia Orla. Muzyczne stery stacji przejat
od niego Alex Stawinski. Rocznicowy wieczdr
odbyt si¢ w Jazz Cafe w POSK-u w Londynie.
Atrakcje odzwierciedlaly muzyczne zréznico-
wanie stacji, w ktorej mozna bylo postuchaé
zardwno muzyki klubowej, przebojéw pop czy
rocka, ale rowniez jazzu — w niedzielnej audycji

12 http://www.radioheynow.com/oradiu.html [dostep: 07.04.2016].
B https://pl-pl.facebook.com/Radio-HeyNow-101837369865116/info?tab=page owners [dostep: 03.05.2016].
“http://www.radioheynow.com/oradiu.html [dostgp: 03.05.2016].

15 Streema.com/radios/ORLA_fm [dostegp: 05.05.2016].

16 http://www.orla.fm [dostep: 05.05.2016].

17G. Ciepiel, Urodziny Radia Orta, ,Nowy Czas” 2007, nr 21 (33), s. 5.



Jacka Peszko. Uroczysto$¢ zainaugurowat kon-
cert pianisty Janusza Kohuta, ktory zagrat wta-
sne kompozycje. Pdzniej akompaniowat woka-
listce jazzowej Dominice Zachman. Kolejnym
punktem programu byt koncert rockowego ze-
spotu o migdzynarodowym sktadzie Noises in
My Head. Catos¢ dopetnily przeboje muzyki
pop, ktére puszczat DJ Batima.

W  piata rocznice powstania rozglosni
w 2011 r. jej dziatalno$¢ rowniez zostata odno-
towana przez ten periodyk. Redakcja docenita
fakt utrzymania si¢ przez tak dlugi okres na
rynku i pozyskania statych stuchaczy's. Za naj-
wigksze atuty radia uznano umiejetno$¢ zainte-
resowania stuchaczy wieloma wydarzeniami,
spotkaniami i wywiadami z ludzmi $wiata kul-
tury, polityki, zycia spotecznego, rozmowami
z odbiorcami oraz wyjatkowym formatem mu-
zycznym — pop, rock, jazz, chillout. Wyrazono
opinig, ze radio jest magnesem przyciagajacym
profesjonalistow, pasjonatow, artystow, a przede
wszystkim stuchaczy. Podkreslono, ze kwestia
priorytetowa w konstruowaniu programu jest
zaangazowanie w sprawy polskiej spotecznosci
w Wielkiej Brytanii. Redakcja Orta fm porusza
kwestie wazne dla Polakéw na Wyspach, ponad
podziatami politycznymi i spotecznymi. Istotne
sa starania rozgtosni, by zachowa¢ rownowage
pomigdzy czgscia informacyjng a rozrywkowa.
Wiasciciel i dyrektor rozglosni George Matlock
przyznal, ze ,poznat wielu ludzi, ktérzy maja
polskie korzenie czy interesuja si¢ Polska, ale
niestety, ich znajomos¢ polskiego sprowadza si¢
do kilku stow. To jedna z przyczyn, dla ktorych
warto mowi¢ o sprawach polskich po angiel-
sku”. Poza tym takie dziatanie ma na celu pro-
mowanie polskiej kultury wsréd Brytyjczykow.

Matlock i wiasciciele ,,Nowego Czasu” —
Grzegorz Malkiewicz wraz z zona Teresa Ba-

Jolanta Chwastyk-Kowalczyk

zarnik nawiazali w 2011 r. stala wspdiprace
marketingows i merytoryczna®. Ustalono, ze
bedzie ona polega¢ na stalej wymianie mate-
riatdw 1 wzajemnej promocji, by stanowi¢ sku-
teczng przeciwwagge dla tygodnika ,,Cooltura”
iradia PRL majacych tego samego wydawceg, co
si¢ wigzato z obopdlna promocja. Jednak, we-
dlug opinii Bazarnik, ,,Byt to juz tabedzi $piew
1 wspotpraca niewiele nam data. Jedynie spadto
na nas duzo krytyki ze strony naszych wspot-
pracownikow, ktérzy uwazali, ze internetowe
radio, ktére glownie nadaje muzyke, a program
na zywo ma jedynie raz na tydzien, nie moze
by¢ réwnoprawnym partnerem miesi¢cznika,
ktory ukazuje si¢ w druku i ma ustabilizowana
renomg. Kiedy okazalo si¢, ze radio w zaden
sposob nie rozwija si¢ — wspolprace zakonczy-
lismy™2!.

Dazac do poszerzenia kregu odbiorcow
w styczniu 2012 r. stacja uruchomila aplikacje
na iPhona, a w pazdzierniku 2013 — aplikacj¢ na
Androida, na smartfony i tablety. Strona gtow-
na, ktora otwiera hasto ,,Nadajemy z klasa”, jest
prowadzona w jezyku angielskim. Odsyta do
nastgpujacych podstron: Home, Orla.fm Now,
Orla.fm Clasic, About Us, Listening Guide,
Copmetitions, Contactus.

Kierujac si¢ oczekiwaniami stuchaczy, ra-
dio nadaje przede wszystkim muzyke brytyjska,
czasami emituje polska. Zdarza sig, ze polscy
stuchacze moga zapoznaé si¢ z nowosciami
muzycznymi, ktdre nie sa jeszcze znane w kra-
ju. Prezenterzy systemem rotacyjnym zapoznaja
stuchaczy z utworami i przebojami muzyczny-
mi obecnymi na §wiatowych listach przebojow
ostatnich 50 lat, nie stronia od muzyki alter-
natywnej, chillout. Konkurencja, dostarczajac
muzyke na zadanie, np. Spotify, YouTube, wy-
musita na Orla.fm zmiang strategii od 2014 r.

8 Orla fm: Za nami pieé lat! ,Nowy Czas” 2011, nr 9, s. 7.

Y Tamze.
20 E-mail T. Bazarnik do autorki z dn. 30.05.2016.
2 E-mail T. Bazarnik do autorki z dn. 11.06.2016.
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polegajaca na rezygnacji z nadawania strumie-
nia ,,na zywo”, a emisji uaktualnionych audycji
wylacznie w trybie ,,na zadanie”?, ktére sg do-
stepne takze na portalu Nadaje.com?®.

Stacja od wrzesnia 2007 r. wspolpracowala
z HAYESY FM 91,8 w Zachodnim Londynie.
Orla.fm dostarczala do 2014 r. angloj¢zyczne
audycje kulturalne London Bridge, prowadzone
przez prezenterow Georga Matlocka i Artura Sku-
pienskiego. Z czasem wspart ich Briton Kingsley,
ktory dzielit si¢ na antenie swoimi spostrzezenia-
mi o Polakach na Wyspach Brytyjskich. Podkasty
tych audycji sa dostepne na zadanie®.

Waznym wydarzeniem w funkcjonowaniu
Radia Orta byto uruchomienie w 2008 r. Mirror
Studio na wystawie ,,Positively Poland w Ken-
sington Olympia” w Londynie. Z tego prowizo-
rycznego studia, polaczonego ze stacja macie-
rzysta, nadawano przez trzy dni na zywo rézne
audycje. Wyemitowano migdzy innymi koncert
znanego polskiego gitarzysty jazzowego Jaro-
stawa Smietany. Ostatniego dnia transmisji z tej
imprezy kulturalnej, przypadajacego 18 maja
2008, przebrany za polskiego utana dziennikarz
pokroit uroczyscie tort i tak, wspdlnie z odwie-
dzajacymi wystawe, uczczono druga rocznice
istnienia stacji. Piata rocznicg radio $wigtowato
na oficjalnym przyjeciu w Ambasadzie Polskiej
w Londynie 29 listopada 2010, podczas ktorego
rozdano gosciom limitowana edycje¢ pamiatko-
wej ptyty CD, na ktdérej nagrano najwazniejsze
wywiady przeprowadzone przez redaktoréw

Radia Orta, wycinek pierwszej audycji nadane;j
0 godz. 18.00 dnia 18 maja 2006 r. W trakcie
spotkania nagrano audycj¢ z panelem dys-
kusyjnym prowadzonym przez Matlocka dla
edycji London Bridge®, ktére zadedykowano
pamigci zmartej w tym czasie Ireny Anders
(29.11.2010).

Statym elementem stacji sa wywiady z waz-
nymi przedstawicielami §wiata polityki, kultury
— artystami, aktorami, producentami, DJ-ami,
nauki, sportu. Orla.fm przeprowadzila wy-
wiady z polskimi prezydentami: Aleksandrem
Kwasniewskim, Lechem Kaczynskim i Bro-
nistawem Komorowskim. Z Lechem Walesa
rozmowa nie doszta do skutku ,ze wzgledu
na problemy techniczne”, poniewaz prezydent
przebywat poza Londynem i nie mozna byto
nawigza¢ z nim potaczenia.

Redakcja angazuje si¢ w rozne przedsigwzig-
cia. Przyktadowo, wspodtfinansowata czterocze-
sciowg edycj¢ dwujezycznej polsko-angielskiej
biografii ksigcia kompozytora Michata Kleofasa
Oginskiego, uznawanego za tworcg¢ melodii pol-
skiego hymnu narodowego, napisang przez jego
potomka Iwo Zatuskiego®. Innym znaczacym
przedsiegwzigciem kulturalnym byla produkcja
i emisja programu zwiazanego z ostatnim poby-
tem Fryderyka Chopina w Wielkiej Brytanii jesie-
nig 1848 r., dokad przybyt po wybuchu rewolucji
w Paryzu. Przypomniano w niej takze ostatni
publiczny koncert, jaki dat kompozytor w Lon-
dynie w Sali Guildhall 16 listopada 1848 r.?’.

22Radio Orla.fm radio.nadaje.com./pl/stations/radio-stations/station/1273 [dostep: 12.05.2016].

# Radio.nadaje.com/pl/how-to-listen [dostgp: 12.05.2016]; stuchanie w przegladarce internetowej (Firefox,
Chrome sa kompatybilne z systemami Windows i Linux) w portalu Nadaje.com jest mozliwe tylko dla strumieni
MP3 oraz OGG. Dla pozostatych kodekow (sposob skompresowania danych), czyli WMA (Windows Media Audio)
oraz AAC+ (HEAAC), nie ma mozliwosci odtwarzania stacji na stronie Nadaje.com i nalezy uzy¢ do tego zewngtrz-
ny player, czyli dowolny odtwarzacz zainstalowany na posiadanym systemie operacyjnym.

2 www.podcasts.com/orla.fm-anglo-polish-polskie- radio-w-londynie [dostep: 12.05.2013].

z www.londyn.msz.gov.pl/pl/ambasada/eventy [dostep: 02.12.2010].

% Chodzi o publikacj¢ Iwo Zatuskiego pt. The Ogirski gene. The history of a musical dynasty, London 2009.
Wezesniej ukazala si¢ biografia Oginskiego, autorstwa starszego brata Iwo — Andrzeja Zatuskiego, pt. Michal Kle-
ofas Oginski. Zycie i twérczosé, wydana przez Polska Fundacje Kulturalna w Londynie w 2003 r.

" Potwierdzenie daty koncertu i miejsca zob. Iwo Zaluski, Pamela Zaluski, Chopins Poland, London 1996, s. 176.



Stacje Radio Orta honorowym patronatem
objeta po katastrofie smolenskiej Karolina Ka-
czorowska, wdowa po ostatnim polskim pre-
zydencie na uchodzstwie Ryszardzie Kaczo-
rowskim. Nalezy réwniez dodac, ze od marca
2007 r. stacja jest gtdwnym patronem medial-
nym Polish Jazz Caffe w POSK-u w Londynie.

PRL24 — Polskie Radio Londyn

Redakcja podata, Ze potencjalny dobowy poziom
stuchalnosci wynosi 350 000 0s6b?, co oznacza
najliczniejsze grono polskich odbiorcow, oraz
ze zajmuje trzecie miejsce w rankingu portalu
interia.pl pod wzgledem liczby stuchaczy oraz
w kategorii ,,najczgsciej stuchane radio””. Jest
to polskojezyczna stacja radiowa, ktora zaist-
niala w eterze 13 grudnia 2006 r. o godzinie 9
rano®. Poczatkowo nadawata jako stacja inter-
netowa. Po kilku miesiacach otrzymata koncesje
i od listopada 2007 r. funkcjonuje takze w cyfro-
wym naziemnym systemie radiowym DAB?!, co
umozliwito jej poszerzenie zasiggu. Nowa tech-
nologia pozwolita na uzyskanie lepszej jakoSci
dzwigku — bez szumu 1 zaktocen, wigkszy wybdr
kanaléw i szersza ofert¢ programowa. A ponadto
latwiejsza obstuge ograniczajaca si¢ do jednego
przycisku, co pozwala na zaprogramowanie od-
stuchu lub nagrania audyc;ji kilka dni przed ich

Jolanta Chwastyk-Kowalczyk

emisja, a takze dodatkowe rozwiazania w postaci
przesytania tekstow, obrazéw, nawigacji, poka-
z6w slajdow®. Na potrzeby naziemnego radia
cyfrowego na mocy specjalnego porozumienia
Wiesbaden z 1995 r. oraz pdzniejszych ustalen
roznych krajow przeznaczono w Europie cze-
stotliwosci z zakresu 174-230 MHz®. Polskie
Radio Londyn nadaje na kanale o czgstotliwosci
11B (218,64 MHz), w formacie Adult CHR. Sta-
cja jest dostgpna na polskiej platformie N w ofer-
cie n.Radia*, a takze w stacjach regionalnych™®.
Dnia 7 lipca 2008 r. dyrektor radia PRL24 Artur
Kieruzal poinformowat stuchaczy, ze szukajac
innych drég dystrybucji, stacja zaczela nadawad
na nowej platformie BSkyB?¢. Shichanie Pol-
skiego Radia Londyn jest mozliwe wszgdzie,
jesli odbiorca posiada iPhona, iPada i tacze in-
ternetowe — wystarczy $ciagna¢ na smartfona
darmowsg aplikacje¢ z iTunes, Google Play, badz
Windows Store*”. Radio jest interaktywne, bez-
posrednio z aplikacji stuchacze moga wysytaé
do redakcji swoje opinie na temat audycji. Strona
internetowa stacji prl24.co.uk ma przyjazny in-
terfejs odsytajacy do takich hipertaczy jak Lista
Top 20, O nas, Reklama, Redakcja, Ogloszenia,
Maximus Media.

Pierwsze studio zostalo usytuowane w dziel-
nicy Fulham. Sygnat byt odbierany w rejonie

B http://www.prl24.net/o_stacji.php [dostep: 12.03.2016]; nie potwierdzaja tego badania wiasne autorki przepro-

wadzone w Wielkiej Brytanii w latach 2009-2016.

¥ http://www.prl24.net/o_stacji.php [dostep: 12.03.2016].

3 http://mediafm.net/art/308 1/ruszyo-prl24-polskie-radio-londyn.html [dostep: 12.03.2016].

3 DAB - Digital Audio Broadcasting — europejski standard radiofonii cyfrowej, pozwalajacy nadawaé na-
ziemne programy w formie cyfrowej, uzywany w 21 krajach, gtéwnie w Europie, za: https://web.archive.org/we-
b/20131229150547/http://www.worlddab.org/ [dostep: 12.03.2016]; https://web.archive.org/web/20131226124101/
http://www.worlddab.org/country-information [dostep: 12.03.2016].

32http://www.polskieradio.pl/240,Cyfrowe-radio-DAB [dostgp: 12.03.2016].

3 http://web.archive.org/web/20150303095145/https://tech.ebu.ch/docs/factsheets/ebu_tech fs_band_III use.

pdf [dostep: 12.03.2016].

3% http://www.press.pl/newsy/radio/pokaz/15360,Radio-PRL-24-zaczelo-nadawac-na-platformie-BSkyB  [do-

step: 12.03.2016].
3http://prl24.co.uk/ [dostep: 13.03.2016].

36 http://www.press.pl/newsy/radio/pokaz/15360,Radio-PRL-24-zaczelo-nadawac-na-platformie-BSkyB  [do-

step: 12.03.2016].

37https://itunes.apple.com/gb/app/prl24.net/id503082865?mt=8 [dostep: 13.03.2016].
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Greater London, a emisja dostgpna w sieci pod
adresem www.prl24.net. Polskie Radio Londyn
wchodzi w sktad grupy medialnej 4YOUK, kto-
ra edytuje, m.in. bezptatny tygodnik ,,Cooltura”.
Wrhascicielem spoiki jest podmiot gospodarczy
kryjacy si¢ pod nazwa Sara-Int. Ltd. Tworcy
rozgtosni zadeklarowali, ze ,,stawiaja na mu-
zyke i rozrywke, a informacje beda podawane
stuchaczom co godzing od 9.00 do 24.0073%.
Poza tym zalozyciele stacji obiecywali rzetel-
ng informacj¢ bez cenzury i zapewniali, Zze sa
,politycznie niepoprawni, nie boja si¢ oceniaé
i krytykowa¢. Krajowa Rada Radiofonii i Tele-
wizji moze nas tylko stuchac”.

Redakcja prébuje zachgci¢ shuchaczy do
statego odbioru audycji, m.in. przez organizo-
wanie roznych przedsigwzigé. Przyktadowo,
wspdlnie z portalem Elondyn.co.uk ogtoszono
we wrzesniu 2009 r. konkurs ,,Mam talent”.
Jego celem bylo wylonienie uzdolnionego pol-
skiego emigranta zyjacego w Wielkiej Bryta-
nii. W konkursie nie bylo zadnych ograniczen
wiekowych, poziomu wyksztalcenia czy czasu
przebywania na terenie Zjednoczonego Kro-
lestwa. Filmy wideo z prezentacjami swoich
uzdolnien uczestnicy mieli wysta¢ na strong
konkursu Emigrancimajatalent.co.uk, a inter-
nauci od 12 pazdziernika do 2 listopada 2009
r. glosowali na wybrane prezentacje. Pigciu naj-
lepszych nominowanych uczestnikow miato 7
listopada 2009 r. przedstawi¢ swoje filmy przed
koncertem zespotu Feel w Londynie. Na zwy-
cigzcow czekaly nagrody w postaci czterech
tysigcy funtow (1. miejsce), telewizora marki
Sony Bravia (2. miejsce), laptopa (3. miejsce).

Radio byto jedynym polskim medium, ktore
na zywo relacjonowato gale Brit Awards 2009

z Earl’s Court®. Prowadzi takze stale sondy
wsrod stuchaczy — przyktadowo zadano pytanie
,.ha koncert ktorego artysty chciatby$ sie wy-
bra¢ w Londynie?”, podajac do wyboru Kayah,
Sylwig¢ Grzeszczak, Maryle Rodowicz, Mezzo,
Afromental*..

Obecnie (2016) redakcja PRL24 wynaj-
muje pomieszczenia w biurowcu, w dzielnicy
Hammersmith pod adresem Odean Parade 480
London Rd. Isleworth TW7 4RL. Stacja nadal
kieruje Artur Kieruzal (dawny pracownik stacji
ESKA), ktéry o 10.30 prowadzi takze program
Misja Specjalna. Funkcje dyrektora muzyczne-
go pelni Grzegorz Albrycht. ,,Szuka nowosci
i odgrzebuje fajne starocie, aby muzyka w radiu
rado$nie zaskakiwata. W Polskim Radiu Lon-
dyn nadzoruje London Top20, Plytoteke i Wyspe
Zyczer”™. Za redakcje newsroomu odpowiada-
ja dziennikarze prasowi, radiowi i telewizyj-
ni Marcin Urban oraz Joanna Figlak. Statymi
wspolpracownikami, poza juz wymienionymi,
sa rozpoznawalni w Wielkiej Brytanii dzienni-
karze Beata Tomczyk (prowadzi audycje Hyde
Park) i Jacek Trynkiewicz (DJ, w radiu PRL od-
powiada za Porannq Zmiane i FaceMusic —od
poniedziatku do piatku od 9.30). Wigkszosé
z tych dziennikarzy zdobywala radiowe do-
$wiadczenie w Polskim Radiu, RMF FM, Radiu
Zet, ESKA 1 WAWA. Do 2016 r. wspolpracowa-
li ze stacjami radiowymi, a takze telewizyjnymi
(TVN24 oraz brytyjska BBC).

W audycji Niedzielny Poranek o 6 rano bu-
dzi stuchaczy Allan Cybulski, ktdry zaprasza
takze na sobotnie poranki. Czasami zagladaja-
cym do Misji Specjalnej czy do Hyde Parku, ale
zawsze w soboty 1 niedzielg, jest prezenter DJ
Tomasz Grotkowski. ,,W czwartki od 21.00 nuci

38 http://mediafm.net/art/308 1/ruszyo-prl24-polskie-radio-londyn.html [dostep: 12.03.2016].
3http://www.press.pl/newsy/radio/pokaz/19997, Polskie-Radio-Londyn-robi-wlasna-wersje-%E2%80%9DMam-talent

%E2%80%9D [dostep: 12.03.2016].

“http://www.prl24.net/o_stacji.php [dostep: 13.03.2016].
“http://www.prl24.net/o_stacji.php [dostep: 13.03.2016].

“2prl24.co.uk/redakcja.html [dostep: 18.03.2016].



w rytmie MR, czyli Mind The Rap” DIJ Piotr
Dobroniak®. W kazdy piatek autorskie sety
w Polskim Radiu Londyn prezentuje przedsta-
wiciel wroctawskiej sceny klubowej, prezenter
radiowy i producent, rezydent wroctawskiego
klubu Grey, uczestnik wielu festiwali w Polsce
— DJ D’Vision w audycji DJ D’Vision in the
Mix. Z kolei Lukasz Pawnuk, wystepujacy na
antenie pod pseudonimem DJ Soundspace, re-
zydent wroctawskiego klubu KonQrencja oraz
olesnickiego klubu Piwnica preferuje muzyke
typu house i jej odmiany*. Ten typ muzyki sta-
rannie wyselekcjonowanej, jak rdwniez deep,
soulful, funk, nudisco, tech house w czasie swo-
ich mixé6w na antenie PRL24 przedstawia DJ
Qest, w kraju zwiazany z siecia klubéw BEST
w Wielkopolsce.

Dla PRL24 serwisy informacyjne z Polski
przygotowuje Radio Zet. Stale godziny emi-
sji maja nastgpujace programy: Dzienr Dobry
Londyn, Misja Specjalna, Hyde Park, London
Top20, Wyspa Zyczen. Redakcja wspotpracu-
je z najwigkszymi wytworniami Muzycznymi
w Wielkiej Brytanii i w Polsce — Universal Mu-
sic, Sony BMG, EMI, Columbia, Records Is-
lands, Virgin, Werner Music, Dream Music, My
Music, Lemon Records, Sonic Records, Mystic
Music.

Katolickie Radio Londyn

Na terenie Wielkiej Brytanii Polacy maja tak-
ze swoja rozglosni¢ wyznaniowa. Jest nig Ka-
tolickie Radio Londyn (info@krlradio.com).
Pomyst utworzenia katolickiej rozgtosni inter-
netowej skierowanej do Polonii w UK zrodzit

Tamze.
#Tamze.
S www.krlradio.com/krl [dostep: 17.03.2016].

Jolanta Chwastyk-Kowalczyk

si¢ w 2010 roku, jednak do jej uruchomienia
doszto w grudniu 2013 r.* Stacja ma formg
spotki Limited Company (LTD)*. Siedziba
rozglosni miesci si¢ na 211 Balham High Road
London, London SW17 7BQ. Jak podaje redak-
cja, mottem jej dziatalnosci jest ,,Stuzba Bogu,
matzenstwu i rodzinie”. Dziata 24 godziny na
dobe. Dzigki stalym taczom stacji mozna stu-
cha¢ w dowolnym miejscu, a emitowane tresci
muszg by¢ zgodne z misja radia i wartosciami
katolickimi. Radio podaje wiadomosci, in-
formacje oraz wydarzenia i relacje z Wielkiej
Brytanii, a takze wspiera dziatalno$¢ kultural-
ng na Wyspach Brytyjskich przez organizacj¢
i promocj¢ wydarzen, konferencji i koncertow.
Kreuje pozytywny wizerunek Polakéw miesz-
kajacych w Zjednoczonym Krolestwie i popiera
przedsigbiorczo$¢ oparta na etyce i wartosciach
moralnych. Rozglos$nia nie przyjmuje reklam
i nie podejmuje si¢ promocji ushug firm, kto-
rych dzialalnos¢ jest niezgodna z nauczaniem
Kosciota katolickiego.

Partnerami rozglosni sa Weselnik.co.uk,
Polska Akademia Przysztosci’’ oraz Pawel
Opitek ID.Print.Web. Zespdt tworza Pawetl Ko-
nopski, Tomasz Kania i Bogdan Kurzeja, ktory
jest pelnomocnikiem stowarzyszenia ,,Republi-
kanie”i prowadzi autorskie Audycje Klubu Re-
publikanskiego Londyn®. Kurzeja jest z zami-
fowania muzykiem, zeglarzem i etnografem, in-
teresuje si¢ tematami spoteczno-politycznymi.
Z kolei Tomasz Kania od wrzesnia 2013 r. jest
cztonkiem Rady Programowej Radia KRL, a od
2015 — zastgpca dyrektora rozglosni. Prowadzi
autorskie audycje muzyczne oraz rozmowy

4 www.krlradio.com/krl/misja [dostgp: 18.03.2016]; Limited Company (LTD) jest odpowiednikiem polskiej

spolki z ograniczona odpowiedzialnoscia.

47 Organizator szkolen i warsztatdw majacych na celu przyblizy¢ Polakom mozliwosci inwestowania w Wielkiej
Brytanii. Za: www.krlradio.com/krl/partnerzy [dostgp: 18.03.2016].
# www.krlradio.com/krl/zespol-krl/387-bogdan-kurzeja [dostep: 18.03.2016].
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z gosémi®. Cyklicznie wlacza si¢ w organizo-
wanie wielu imprez kulturalnych na terenie An-
glii. Zawodowo prowadzi imprezy i wesela jako
wodzirej/DJ. Wspdlnie z Pawlem Konopskim
stworzyl portal o tematyce slubno-weselnej
Weselnik UK i projekt ,,Co$ dla Malzenstwa:
misja:52”. Pawet Konopski jest jednym z twor-
cow tej rozgtosni, a od 2015 r. kieruje KRL Ra-
dio. Organizuje, prowadzi audycje i konferen-
cje z zakresu religii, polityki oraz zycia Polonii
w UK. Pomaga w promowaniu réznych ustug,
firm, eventow’!. Z zawodu jest grafikiem kom-
puterowym, fotografem, kamerzysta.

KRL Radio jest obecne na portalu spotecz-
nosciowym Facebook. Jego strona internetowa
www.krlradio.com ma przyjazny i prosty w ob-
shudze interfejs. Odnajdziemy w nim sekcje
dostgpne przez naglowki menu takie jak: Home
(Strona gléwna), Artykuty (Felietony, Wiado-
mosci, Porady UK, Slub UK), Multimedia (Wi-
deo, Galeria, Audycje), Program (Ramoéwka),
Co, gdzie i kiedy (Koncerty, Kongresy, Drogi
Krzyzowe, Pielgrzymki, Oratoria Wielkopost-
ne), KRL (Zespdt, Misja, Grupa dyskusyjna,
Partnerzy), Kontakt.

Ramoéwka programowa nadawana od 6.00
rano przez cala dob¢ obejmuje nastepujace
audycje: God Morning, God Afternoon, KRL
Music, Przeboje znane i lubiane, Koronka +
Dzienniczek, Salon Dziennikarski, Porady dla
Polonii w UK, Bigos Polityczny, Cos dla Malt-
zonkow, Nocne granie z KRL*.

Radio Star
Od 1 sierpnia 2013 .** codziennie od 6.30 przez
cata dobg na terenie Wielkiej Brytanii mozna

takze stuchaé internetowego Radia Star (radio-
star.net). Zgodnie z hastem przewodnim ,,Twoje
Radio. Twoje Przeboje” oferuje dobra muzy-
ke, wiadomosci, rozmaite konkursy, rozrywke
na najwyzszym poziomie**. Redakcje two-
rza doswiadczeni dziennikarze i prezenterzy,
ktorzy pracowali w ogdlnopolskich stacjach
radiowych (Radio Zlote Przeboje, Eska, Pol-
skie Radio RDC), dla portali informacyjnych
(nasze-miasto.pl, allinpoznan.pl) i czasopism
(,,Polska The Times”). Naleza do nich Michat
Dobosz, Bogdan Fabianski, Marcin Marchelski
(dyrektor programowy), Malgorzata Prochal,
Pawet Wiszniewski. Dzialem IT zajmuje sig¢
Lukasz Perec, a za dzial marketingu odpowiada
Agnieszka Gonczar.

Stuchacze maja do wyboru nastgpujace
podkasty: Polska Lista RP — 30 najwigkszych
Przebojow w Radiu Star, Star Fun — Twdj im-
prezowy rozkiad jazdy, Polish Love Story — Tak
to Lecialo, Poranny Program Powstan Prawq
Nogq — prowadzony przez Michala Dobosza.
Sa tu zamieszczane biezace wiadomosci, dobry
humor, ,,energetyczne wielkie przeboje”, Pol-
skie Przeboje Wszechczasow Bogdana Fabian-
skiego, Radio Star w Akcji — gdzie gospodynia
jest Matgorzata Prochnal, Lista Przebojow —
Gwiezdna 20-tka — codziennie o godz. 17.00
prowadzony przez Marcina Marchelskiego,
Program Niepowazny — w ktérym Marcin Mar-
chelski gosci ciekawe postacie, Kosmiczny Nu-
mer — autorstwa Johny’ego Polisha, Gwiezdny
Weekend — do ktorego zapraszaja DJ’e Radia
Star, Twoja Impreza zawsze w Rytmie.

Redakcja wraz z portalem Alute inicjuje
rozne akcje spoteczne, pozyskujac sponsorow

* www.krlradio.com/krl/zespol-krl/37-tomek-kania [dostep: 17.03.2016].

3 www.krlradio.com [dostep: 18.03.2016].

Stwww.krlradio.com/krl/zespol-krl/36-pawel-konopski [dostep: 17.03.2016].

S2www.krlradio.com [dostep: 17.03.2016].

3 Data podana przez redaktora kryjacego si¢ pod pseudonimem DsJ w e-mailu do autorki z dn. 26.05.2016.

4 radiostar.net/o-nas/ [dostep: 24.05.2016].



w postaci prywatnych polskich firm funkcjo-
nujacych w Zjednoczonym Krolestwie. Przy-
ktadem takich dzialan jest kampania ,,Matko
Polko zadbaj o swoj skarb” zachgcajaca kobiety
mieszkajace na emigracji do skorzystania z bez-
platnych badan cytologicznych w wybrane;j
przychodni lekarskiej na terenie Londynu — Top
Medical Clinik. Marcin Marchelski zaprosit
do studia radiowego cenionego przez pacjentki
Pawta Knappa, ginekologa onkologa z tej klini-
ki, by zachecil nasze rodaczki do skorzystania
z oferty i1 zeby uswiadomit wszystkim, jak wiel-
kie znaczenie ma wczesne wykrycie raka szyjki
macicy, poniewaz daje prawie stuprocentowa
szans¢ na wyleczenie®. Sponsorem akcji byly
piekarnia Polish Village Bread i Top Medical
Clinik. Zainteresowane kobiety mogly si¢ zare-
jestrowaé na wizytg, podajac jako hasto nazwe
firmy.

Redakcja, wstrzasnigta tragiczna $miercia
16-letniej Dagmary Przybysz, uczennicy Pool
Academy w Redruth w Kornwalii, wlaczy-
a si¢ w akcj¢ zbierania funduszy na pokrycie
kosztow pochowku®’. Przy tej okazji poruszono
problem rasizmu obecny w brytyjskim szkol-
nictwie powszechnym i czgsto skrywany przez
wladze o§wiatowe.

Radio Star obejmuje patronatem medialnym
wybrane wydarzenia sportowe, takie jak np.
Puchar Polonii w Londynie, ktory odbyt sig¢ 21
maja 2016 r. na Browells Lane*®. Sg one udoku-
mentowane wieloma zdjgciami umieszczanymi

Jolanta Chwastyk-Kowalczyk

na stronie rozgltos$ni. Uczestniczy takze w re-
jestracji innych wydarzen, czgsto poza Lon-
dynem, jak cho¢by w International Children’s
Day w miejscowosci St. Ives w Warners Park®.
Tradycyjnie jest obecne na balach sylwestro-
wych®, zabawach andrzejkowych®, promuje
polska kulture — np. najwigkszy polski festiwal
filmowy poza granicami kraju Play Poland Film
Festival®. Zacheca stuchaczy do uczestniczenia
w kilkudziesigciu pokazach filmowych w sied-
miu miastach na terenie Wielkiej Brytanii,
spotkaniach z rezyserami, aktorami, w warsz-
tatach, wystawach i koncertach. Odnotowuje
takze rozne $wigta, np. Dzien Matki®. Interfejs
strony jest przejrzysty i prosty w obstudze. Od-
syla do podstron: Programy, Raméwka, Nowo-
$ci, Koncerty, O nas, Kontakt.

Rozglosnie podejmujace tematyke
lokalng

Radio Bedford (www.radiobedford.com) jest
to Polskie Radio Internetowe, spotecznoscio-
we FM, emitowane dla spolecznosci lokalnej
od 2009 r. Audycje sa tworzone przez Tune-
in Team, do ktorego naleza ,kreatywni ludzie
z pomystami, pozytywnie nastawieni i bezin-
teresowni”®. Stacja probuje integrowac polska
spotecznos¢ w Bedford takze przez Facebook,
Twitter, Google+, Linkedin. Andrzej Gasien-
nica, dyrektor Polskiego Domu w Bedford
(20 Ashburnham Road, MK40 1 DS. Bedford),
udostgpnit pomieszczenie na pierwszym pie-

> https://www.facebook.com/topmedicalclinic/posts/950781415035717 [dostep: 24.05.2016].
3¢ http://radiostar.net/rak-szyjki-macicy-wczesnie-wykryty-jest-w-100-wyleczalny-ginekolog-pawel-knapp-dla-

radia-star/ [dostgp: 24.05.2016].

http://radiostar.net/zbiorka-pieniedzy-na-pogrzeb-polki-z-pool-academy/ [dostep: 25.05.2016].

8 http://radiostar.net/pod-patronatem-radia-star-zapraszamy-na-magic-ebs-cup-2016/

http://radiostar.net/puchar-polonii/ [dostep: 25.05.2016].

[dostep: 25.05.2016];

3 http://radiostar.net/miedzynarodowy-dzien-dziecka-w-st-ives/ [dostep: 25.05.2016].

60 http://radiostar.net/polski-bal-sylwestrowy-z-radiem-star/ [dostep: 25.05.2016].

° http://radiostar.net/zapraszamy-na-andrzejki-z-radiem-star/ [dostep: 25.05.2016].

2 http://radiostar.net/play-poland-film-festival-kalendarz-festiwalowych-wydarzen/ [dostep: 25.05.2016].
% http://radiostar.net/a-o-czym-marzy-twoja-mama/ [dostep: 24.05.2016].
*tunein.com/radio/RADIO-BEDFORD-S253903/ [dostgp: 04.04.2016].
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trze, gdzie spotecznymi sitami urzadzono stu-
dio, a sprzet elektroniczny dostarczyta lokalna
firma QP Electronic. Zesp6t tworzy 40 wolon-
tariuszy, hobbystéw i entuzjastow, a sa wsrod
nich Mateusz Augustyniak, Jakub Mikotajczyk,
Artur Gadowski.

Mateusz Augustyniak prowadzi na falach
Radia Bedford program radiowy pt. Polski
Wzrock. Dzigki temu zrodzit si¢ pomyst porta-
lu muzyczno-kulturalnego Polski Wzrok (www.
polskiwzrok.co.uk)®. Wspolnie z Jakubem Mi-
kotajczykiem prezentuje najwazniejsze polskie
wydarzenia kulturalne na Wyspach. Tworzony
przez nich serwis gromadzi wokot siebie coraz
wigcej pasjonatéw, tworcow z wielu dziedzin
1 jest wspierany przez systematycznie rosnace
grono sympatykow. Celem portalu jest promocja
miodych zespotow i wszelkich eventow kultural-
nych. Wolontariusze wspdtpracujg ze Stawomi-
rem Orwatem, od 2011 r. stalym wspdtpracow-
nikiem ,,Nowego Czasu”, ktory prowadzi blog
Muzyczna Podroz.

Pisarz i muzyk Marcin Czarny z Leszkiem
Pankowskim i Marcinem Kusikiem prowadzi
w kazdy wtorek o godz. 19.00 satyryczna au-
dycje Burza Mozgow, prezentujac stuchaczom
swoj alternatywny gust muzyczny®. Redakcja
deklaruje, ze ma by¢ to nie tylko radio muzycz-
ne, ale znane polskim uzytkownikom z ,,wiado-
mosci, ciekawostek, felietonow i konkurséw™®.
Redakcja aktywnie dziata w Polskich Szkotach
Sobotnich w Bedford oraz wspotpracuje z or-
ganizacja Forest Green, ktora pomaga osobom
uzaleznionym od alkoholu i narkotykow. Stro-
na gtowna ma hipertacza w jezyku angielskim
i polskim do nastgpujacych podstron: O nas,

Kariera, Prasa, Blog, Reklamodawcy, Nadaw-
cy, Tworcy, Warunki swiadczenia ushug, Lokal-
ne, Muzyka, Sport, Aktualnosci, Rozmowa, Wg
Lokalizacji. Oferta jest bardzo zréznicowana
i skierowana do réznych grup odbiorcéw, za-
rowno wiekowych, jak i zawodowych.

By poszerzy¢ zasigg oddziatywania, 12 paz-
dziernika 2014 r. nawigzano oficjalng wspot-
prace z bezptatnym ,Magazynem Lokalnym”
z Luton®, a w 2016 r. — z ,,Tygodnikiem Bed-
fordshire”. Natomiast 19 marca 2016 r. redakcja
poinformowata, ze Radio Bedford jest ,,w trak-
cie remontu i totalnej przebudowy”®.

W Szkocji i Pétnocnej Anglii funkcjonuje
takze spoteczne lokalne polskojezyczne radio
Szkocja.fm uruchomione 24 grudnia 2010 r.
Programy sa nadawane na falach 98,4 FM
w Studio Puls w Glasgow, Paisley, Barrhead
i okolicach. Mozna je odbiera¢ pod adresem
www.szkocja.fm. Zatozyli je Adam Sebesta,
Tomasz Dziedzic i Michal Fik, znani stucha-
czom z weczesniejszych godzinnych audycji
edytowanych w niedzielne poranki od czerwca
2007 r. w Radiu Sunny Govan 103,5 FM”, przy
czym Dziedzic prowadzi te audycje do dnia dzi-
siejszego.

Na program ramowy radia Szkocja.fm skta-
da si¢ tylko polska muzyka, kalendarium naj-
wazniejszych wydarzen kulturalnych w Glas-
gow 1 pozostatych miastach Szkocji, wywiady
z ciekawymi ludzmi, komentarze do wydarzen
mijajacego tygodnia. Nadawane sa cykliczne au-
dycje ,,Kraina Deszczowcdw”, wypetnione pol-
skim bluesem. ,, Tradycja staly si¢ »rozgrzewki«
przed Rawa Blues Festival””! w Katowicach,
najwigkszym festiwalem bluesowym w Europie.

% http://slawek-orwat.blogspot.com/2015_03 01 archive.html [dostep: 04.04.2016].
®http://slawek-orwat.blogspot.com/2015 03 01 archive.html [dostep: 04.04.2016].
"http://bedfordpl.com/kunena-2012-12-19/po-pracy/1194-polskie-radio-bedford [dostep: 04.04. 2016].
% https://issuu.com/magazynlokalny/docs/magazyn_lokalny 36 [dostep: 04.04. 2016].

http://www.radiobedford.com/ [dostgp: 19.03.2016].

Y http://www.szkocja.fim/ for exact url [dostep: 25.05.2016].
"http://www.szkocja.fim/?page id=6 [dostep: 24.05.2016].



Muzyczng audycje ,,Lista Hop Na Top” nadawa-
na w kazdy poniedziatek od godz. 19.00 do 20.00
prowadzi Maciej Tomezyk. Po godz. 20.00 audy-
cja jest powtarzana w nocnych pasmach rozgto-
$ni. Jej strona internetowa jest skromna, odsyta
do nastepujacych hipertaczy: Start, Kraina, Lista
Hop Na Top, Galeria, Kontakt. Partnerami radia
sa Wyspa.FM i Glasgow 24.pl.

Regionalna polska internetowa spoteczna
rozglos$nia deklarujaca misj¢ radia towarzysza-
cego naszej spolecznosci na terenie Wielkiej
Brytanii jest Polskie Radio Northampton PRN,
nadajace od 3 maja2014r. zNorthampton (www.
radioprn.co.uk). Przy$wieca mu hasto ,,Tylko
wielkie przeboje — gramy dla was 24/7”. Emitu-
je swoj sygnal, wykorzystujac system MPEG4
— Advanced Audio Coding (AAC), poszerzony
dodatkowo o Spectral Band Replication (SBR).
Wykorzystuje takze Automatic Gain Control
(AGC) oraz Digital Signal Processor (DSP).
Razem tworzg cyfrowy system AAC+. Nadaje
takze w analogowym formacie MP3. Aby moz-
na go bylo stucha¢ na smartfonach z systemem
Windows Phone, nalezy pobra¢ aplikacj¢ Radyo
lub na tabletach z systemem Android w wersji
4.2 1 4.1 i bezplatnie pobra¢ ze strony Google
Play program XiiaLive. Mozliwe jest stuchanie
audycji w systemie Iphone, na komputerach sta-
cjonarnych, laptopach, notebookach oraz przez
odbiorniki radiowe, ktdre posiadaja wewnetrz-
na karte Wi-Fi. Nadaje legalnie na licencji PPL
AGM 2014. Siedziba redakcji miesci si¢ przy 1
Horsemoor Square, NN35AE Northampton.

Redakcja wspodtpracuje z serwisami informa-
cyjnymi w Polsce. Najswiezszych wiadomosci
z kraju i ze $wiata dostarczaja wydawcy new-
sroomu Pierwszego Radia Informacyjnego TOK
FM oraz Agencji Informacyjnej Newseria’.
Interfejs jest czytelny. Na stronie gtéwnej roz-
glosni mamy fotorelacje z imprez i koncertow,

http://www.radioprn.co.uk/ [dostep: 24.05.2016].

Jolanta Chwastyk-Kowalczyk

prognoze pogody w Northampton, interaktywne
Pozdrowienia, Radiowe gadu-gadu, Nasz Czat
on-line. Jest takze apel do stuchaczy o wsparcie
finansowe na rzecz rozwoju radia w wysokosci
1 funta szterlinga. Podana jest lista wspotpra-
cujacych z rozglosnia polskich firm z terenow
Szkocji: ksiggowych, informatycznych, biur
podrdzy, portali internetowych.

W raméwce znajdziemy audycje prowa-
dzone na zywo: Poranny Blok Programowy
Polskiego Radia Northampton PRN, ktora
trwa w godzinach od 10.00 do 14.00, In Trans
(20.00-22.00), Housemisje — dla sympatykow
muzyki klubowej (22.00-24.00), Sobotni Par-
ty Mix (20.15-3.00). Niedzielne nadawanie
zostato zawieszone. Wezesniej ramowka obej-
mowala Retransmisje Mszy Swietej z Polskie-
go Kosciola pw. Sw. Stanistawa i Wawrzynca,
Poludnik 54 Krzysztofa Luczaka, After Hours
Arkadiusza Hamara, Top 20 Wasza lista prze-
bojow. W sumie ramoéwka obejmuje 21 godzin
programow na zywo oraz zmiennie 30-35 go-
dzin programéw tematycznych odtwarzanych
z playbacku.

Przeglad polskich radiostacji w Wielkiej
Brytanii epoki poakcesyjnej do 2016 r., kiedy
obywatele Zjednoczonego Krolestwa w refe-
rendum 23 czerwca wyrazili ch¢é opuszczenia
szeregdbw Unii Europejskiej, pozwala zgodzié
si¢ z Wojciechem Kotodziejczykiem i Pawtem
Stepka, ze radio internetowe majace poten-
cjalny globalny zasi¢g oferuje mozliwos¢ stu-
chania w sieci (bez koniecznosci zapisywania
na nosnikach plikow dzwigkowych) radia na
zywo, a takze nieograniczong interaktywno$é
ze shuchaczami, co z kolei wytwarza ,,poczucie
wspolnoty pomiedzy rozpowszechniajacymi
tres¢ a jej odbiorcami””. Ta cecha oraz niskie
koszty nadawania zdecydowanie daja przewa-
g¢ nad rozglo$niami tradycyjnymi, ktore na

»'W. Kotodziejczyk, P. Stepka, Radio internetowe — szanse i wyzwania, ,,Studia Medioznawcze” 2006, nr 2, s. 127.
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nadawanie w eterze dodatkowo musza otrzy-
mac koncesje. Mozna przyjac, ze polskie stacje
radiowe dziatajace na Wyspach Brytyjskich po-
tencjalnie moga przyczynia¢ si¢ do budowania
kapitalu pomostowego, zaciesniania kontaktow
migdzykulturowych 1 migedzygrupowych oraz
ponadgranicznych, a takze do rozwoju wielo-
kulturowych przekazéw spotecznych. Coraz
$mielej nawiazuja dialog, wspdtpracuja na rzecz
integracji wielokulturowej i migdzykulturowe;.

Nalezy mie¢ nadziejg, ze tych tendencji nie
zmienig ksenofobiczne nastroje Brytyjczykow
okazywane polskim emigrantom. Ich przykta-
dem jest rasistowskie graffiti namalowane na
$cianie budynku POSK w Londynie nawoluja-
ce naszych rodakow do opuszczenia Wysp, roz-
dawanie ulotek z mowa nienawisci skierowana
do Polakéw mieszkajacych w Cambridgeshire
w $rodkowo-wschodniej Anglii™ czy morder-
stwa dokonane na Polakach w Devon, Bolton,
Harlow w 2016 .

Wstepna analiza dokonana na podstawie
przeprowadzonych rozméw sondazowych po-
zwala wysnu¢ wniosek, ze trudno uznac polskie
stacje radiowe nadajace w Wielkiej Brytanii za

opiniotwoércze, bowiem zasadniczo skupiaja
si¢ na programach muzycznych. Pelnia wiec
gtéwnie funkcj¢ rozrywkowa, a mniej infor-
macyjna, pomimo promocyjnych i prospotecz-
nych dziatan redakcji. Zdecydowanie ogranicza
je takze zasigeg jezykowy — poza nielicznymi
funkcjonuja bowiem w obrebie jezyka polskie-
g0. A obecny antyimigrancki klimat artykulow
brytyjskiej prasy oraz nieprzychylne nastawie-
nie Brytyjczykow nie wrdza naszym rodakom
mieszkajacym w Zjednoczonym Krolestwie
poprawy sytuacji na tym niszowym rynku
medidw etnicznych. Okazato si¢ réwniez, ze
w sondazowej grupie Polakow tylko nieliczni
shuchaja polonijnych polskojezycznych stacji
radiowych (9% réznych, bez przewagi jakiej-
kolwiek z opisanych w artykule). Nasi roda-
cy wykazali zainteresowanie krajowa Trdjka
(71%), Radiem Zet (14%), a pozostali (6%) in-
nymi rozgtosniami (RMF FM, Eska, WAWA).
Polskie stacje radiowe w Wielkiej Brytanii sa
swoistymi salonami kulturalnymi tworzacych
je zespotow, grupa wsparcia. Daja emigrantom
poczucie wspdlnoty na obczyznie — i jest to
zjawisko warte podjecia gruntownych badan.

7 Zob. np. T. Bielecki, Pulapka Brexitu, ,,Gazeta Wyborcza” z dn. 27 czerwca 2016, s. 1; M. Czarnecki, Chaos
po referendum, tamze, s. 12; MC, Kto nie chce Polakow, tamze; T. Bielecki, Czy bedzie praca dla Polakow w UE po
Brexicie?, ,,Gazeta Wyborcza” z dn. 29 czerwca 2016, s. 12—13; Krélestwo w panice, tamze, s. 13.
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Polish radio stations in the United Kingdom in the period
of 2003-2006. Introduction

Jolanta Chwastyk-Kowalczyk
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STRESZCZENIE

Przedmiotem zainteresowania sg polskie stacje radiowe dziatajace w Wielkiej Brytanii, od-
bierane w cyfrowym naziemnym systemie DAB i w internecie w latach 2003—2016. Zapre-
zentowano je wedlug schematu opracowanego przez Harolda Lasswella!. W sformutowa-
niu wstepnych wnioskow pomogty rozmowy sondazowe autorki przeprowadzone w latach
2009-2016 z 800 Polakami mieszkajacymi w Londynie, Birmingham i Glasgow, ktorzy
uczestniczyli w konferencjach naukowych i wyktadach Polskiego Uniwersytetu na Obczyz-
nie oraz w imprezach literackich zorganizowanych przez Zwiazek Pisarzy Polskich na Ob-
czyznie.
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ABSTRACT

The focus here is on the Polish radio stations in Great Britain broadcast through the terrestrial
DAB system and on the Internet between 2003 and 2016. They are presented according to
the model developed by Harold Lasswell. The formulation of preliminary conclusions was
facilitated by the survey interviews conducted by the author from 2009 to 2016 among
800 Poles living in London, Birmingham and Glasgow, who took part in the scientific
conferences and lectures offered by the Polish University Abroad and in the literary events
organized by the Association of Polish Writers Abroad.
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Walery Pisarek, zob. tegoz Analiza zawartosci prasy, Krakow, 1983, s. 23-24.
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Sprawozdanie z III Ogoélnopolskiej Konferencji
Naukowej ,,Logistyka 1 zarzadzanie w mediach.
Media regionalne, nowe media, monetyzacja”,

Warszawa, 20-21 pazdziernika 2016

Wieslaw Cetera, Agata Opolska-Bielanska

egoroczna, I Ogodlnopolska Konferencja

Naukowa poswigcona logistyce mediow
odbyta si¢ w dniach 20-21 pazdziernika 2016
roku. Jej organizatorem byta Katedra Techno-
logii Informacyjnych Mediéow — nowo utwo-
rzonego Wydziatu Dziennikarstwa, Informacji
i Bibliologii Uniwersytetu Warszawskiego.
Tematem tegorocznej konferencji byty ,,Media
regionalne, nowe media, monetyzacja”. W refe-
ratach jej uczestnikow zostaty podjete zagadnie-
nia dotyczace zarzadzania, technologii medidw,
nowych mediow i cyberbezpieczenstwa w od-
niesieniu do medidw regionalnych. Konferen-
cj¢ objeli patronatem: Krajowa Rada Radiofonii
i Telewizji, Telewizja Polska SA, Polskie Radio
SA,Polska Agencja Prasowa SA oraz Instytut
Ekonomiki i Organizacji w Przemysle ORG-
MASZ Patronat medialny natomiast sprawowat
miesigcznik ,,Swiat Druku” oraz portal Wirtual-
ny Wydawca. Od pierwszej edycji konferencji
jej sponsorami sg Heidelberg Polska sp. z o.0.
i Reprograf SA.

Celem tegorocznego spotkania byto zapre-
zentowanie najnowszych wynikow badan nad
szeroko pojeta logistyka i administrowaniem
mediami. Ich cykliczno$¢ oraz konsekwentne
podejmowanie zasygnalizowanej w temacie
problematyki wptyngto na duze zainteresowa-
nie o0séb pracujacych w samorzadach, gosci

z lat ubiegtych, a takze studentow kierunku lo-
gistyka mediow. Wystgpujacy prelegenci to za-
réwno badacze, eksperci, jak i praktycy zwigza-
ni zawodowo z prasa, radiem i telewizja, a takze
z nowymi mediami.

Dwudniowe obrady obejmowaly cztery sesje.

W pierwszym dniu podj¢to zagadnienia za-
rzadzania, technologii i bezpieczenstwa, a takze
zarzadzania mediami. Drugiego dnia skupiono
si¢ na monetyzacji oraz modelach biznesowych,
jak rowniez na mediach, informacji, pieniadzu
i odpowiedzialnosci. Rozwazania teoretyczne
uzupetniono cennymi wskazéwkami praktycz-
nymi, czemu stuzyly dwudniowe warsztaty pro-
wadzone przez dr. Krzysztofa Kowalika.

Pierwsza sesja plenarna w pierwszym dniu
konferencji przebiegata pod hastem ,,Zarzadza-
nie, technologia, bezpieczenstwo”. Otworzyt ja
dziekan Wydziatlu Dziennikarstwa, Informacji
i Bibliologii UW prof. dr hab. Janusz Adamow-
ski wraz z prodziekanem ds. badan naukowych
i wspolpracy prof. dr. hab. Markiem Jablonow-
skim.

W wystapieniach akcentowano cyklicznos¢
konferencji oraz potrzeb¢ badan nad logisty-
ka mediéw jako dziedzina interdyscyplinarng
i niezwykle istotna w szybko zmieniajacym si¢
swiecie techniki mediow. Jako pierwszy zabral
glos prof. dr hab. inz. Wlodzimierz Gogotek,



ktéry zwrécit uwage na koniecznos$é utworze-
nia studiéw inzynierskich na kierunku logi-
styka mediéw. Pierwszym prelegentem byt dr
Krzysztof Kowalik — przedstawiciel Katedry
Technologii Informacyjnych Mediow Wydzia-
hn Dziennikarstwa, Informacji i Bibliologii
UW, organizatora tej konferencji. Dr Kowalik
wygtlosit referat Oficjalny serwis internetowy
samorzqdu gminnego — diagnoza funkcjonalno-
Sci wybranych elementow. Proba typologizacji
serwisow. W swoim wystapieniu wskazal na
serwis internetowy jako standard w komunika-
¢ji miedzy instytucjami publicznymi w obecnej
dobie. Samorzady gminne rozbudowuja swoje
oficjalne strony WWW, wykorzystujac do tego
narzedzia nowoczesnej interakcji z internauta-
mi. Celem tych stron jest zwigkszenie funkcjo-
nalnosci serwisow internetowych, chociazby
funkcji komunikacyjnej (interakcyjnej) 1 trans-
akcyjnej. Autor, na podstawie wlasnych badan,
ocenit funkcjonalno$¢ wybranych elementéw
serwisdw samorzadowych oraz podjal probe
zbudowania ich typologii.

Do tematu jakosci stron internetowych na-
wiazat kolejny prelegent. Marcin Chlewicki —
student studidéw II stopnia na kierunku logistyka
medidow Wydziatu Dziennikarstwa, Informacji
i Bibliologii UW — odniést si¢ do zagadnienia
Mouse tracking jako narzedzie do oceny stron
internetowych. Punktem wyjscia do jego roz-
wazan bylo wyjasnienie pojecia mouse trac-
king, czyli $ledzenia ruchdw kursora po ekranie
komputera. Celem prezentacji byto udowodnie-
nie, ze mouse tracking pozwala okresli¢, czy
wybrane elementy stron internetowych sa tatwo
zauwazane przez internautéw oraz czy dana
strona zostala zbudowana z mysla o intuicyj-
nym poruszaniu si¢ po niej uzytkownikdow.

Prof. dr hab. inz. Wlodzimierz Gogotek,
kierownik Katedry Technologii Informacyj-
nych Mediow Wydzialu Dziennikarstwa, In-
formacji 1 Bibliologii UW, podejmujac temat
Cyberbezpieczenstwo w mediach,wskazatl na
nieodwracalno$¢ postgpu w sferze cyfryzacji
1 usieciowienia mediéw, a takze na przedmiot

Wiestaw Cetera, Agata Opolska-Bielanska

i ryzyko cyberzagrozen w mediach oraz zwia-
zang z tym konieczno$¢ identyfikacji zagrozen
IT w mediach i struktur krytycznych oraz sza-
cowania ryzyka i niezawodnosci IT, automaty-
zacji funkcjonowania mediéw — Luddyzm 2.0
i ograniczania cyberzagrozen. Temat spotkat si¢
z duzym zainteresowaniem stuchaczy. Nastep-
nie zabrala gtos Katarzyna Abramowicz — radca
prawny z wieloletnim doswiadczeniem zdoby-
tym w sektorze prywatnym oraz w agencjach
rzadowych. W swoim wystapieniu pt. SPEC-
FILE — prosty i skuteczny sposob zabezpiecza-
nia tresci i korespondencji przez dziennikarzy
i samorzqdy referentka podkreslita potrzebe
zabezpieczania dokumentéw w sieci interneto-
wej. Zwrdcila uwage na to, ze za mato robimy
w kierunku zabezpieczania danych lub naiwnie
wierzymy zapewnieniom administratoréw bez-
pieczenstwie serwiséw. A przeciez nie ma sku-
tecznej ochrony przed hakerami. Jedng z pew-
nych metod ochrony tresci jest szyfrowanie.
Stuzy temu aplikacja i serwis SPECFILE jako
narzgdzie bardzo proste w uzytkowaniu, ktore
zaprezentowata podczas wystapienia.

Aktualnos¢ 1 wage podjetych tematow pod-
kreslita ozywiona wymiana uwag i spostrzezen
podczas przerwy w obradach.

Drugi panel konferencji, zatytutowany ,,Za-
rzadzanie mediami”, zainicjowal dr Grzegorz
Gmiterek z Wydziatu Dziennikarstwa, Informa-
cji i Bibliologii UW wystapieniem Zarzqdzanie
informacjq osobistq w kontekscie wykorzysta-
nia oprogramowania do organizacji danych
bibliograficznych. Oméwit koncepcje zarzadza-
nia informacja osobista (personal knowledge
management) z punktu widzenia wykorzystania
réznorodnych cyfrowych narzedzi i sieciowych
ustug utatwiajacych gromadzenie, organizowa-
nie 1 wspoéldzielenie z innymi uzytkownikami
sieci informacji bibliograficznej oraz cytowan.
Jego zdaniem na szczegdlng uwage zastuguje
oprogramowanie reference manager umozli-
wiajace zaawansowane przetwarzanie danych
dotyczacych roznego typu dokumentéw i cy-
frowych zasobow.
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Swoistym nawigzaniem do tych rozwazan
byt temat podjety przez Anete Siejk¢ z Domu
Mediowego. Prelegentka przeanalizowata Prak-
ki dostosowan przekazow medialnych do
oczekiwan odbiorcow na przykladzie ramowek
telewizyjnych. Przytoczyta wyniki potwierdza-
jace shusznos¢ oczywistej tezy, ze im wicksza
ogladalno$¢ ramowek telewizyjnych, tym wiek-
sze wpltywy z reklam. Istotne jest, jej zdaniem,
dostosowanie oferty przekazow medialnych do
oczekiwan widzow. Nalezy bowiem mieé swia-
domos¢, ze w ramowkach telewizyjnych ilos¢
czasu antenowego przeznaczona na rozrywke
jest wigksza od czasu nadawania przekazow in-
formacyjnych czy edukacyjnych. W prezentacji
przedstawila wyniki raportow o procentowym
udziale poszczegdlnych typow programdéw
w tygodniowej emisji popularnych stacji tele-
wizyjnych.

Analizy mediéw spotecznosciowych w kon-
tekscie zagrozenia lub szansy dla mediéw tra-
dycyjnych dokonata Malgorzata Starzynska
z Katolickiej Agencji Informacyjnej. Poruszyta
réwniez problem zalezno$ci: Media spolecz-
nosciowe a portale internetowe — razem czy
osobno? Przedstawita aktualne dane na temat
wpltywu mediéw spotecznosciowych na czy-
telnictwo oraz omdwita wyniki promocji wy-
dawnictw KAI w tych mediach. Zobrazowata
zagrozenia ptynace z internetu dla tradycyjnych
mediow oraz zwrdcita uwage na koniecznosé
edukacji w dziedzinie praw autorskich. Prelek-
cj¢ zakonczyla prezentacja wynikow promocji
nowego portalu Aleteia.pl w poréwnaniu z jego
promocja za granica.

Panel zakonczylo wystapienie dr Izabeli
Bogdanowicz z Wydziatu Dziennikarstwa, In-
formacji i Bibliologii UW zatytutowane Czyn-
niki istotne dla przeplywu informacji w rela-
cjach urzednikow samorzqdowych z mediami
lokalnymi. Prelegentka dokonala interpretacji
tych czynnikow oraz zaprezentowata wyniki
fragmentu badan majacych da¢ odpowiedz na
pytanie, jakie czynniki moga, zdaniem urze¢d-
nikow samorzadowych utrzymujacych rela-

cje z mediami, poprawi¢ komunikowanie si¢
z lokalng spotecznos$cia przez media. Autorka
skupita si¢ na czterech podstawowych zagad-
nieniach, ktore wptywaja na jakos¢ przeptywu
informacji, a naleza do obszaru postaw i dzia-
fan samorzadowcow. Sa to: 1) postrzeganie roli
mediéw; 2) postrzeganie zawodu dziennikarza;
3) zaufanie do mediéw; 4) zarzadzanie relacja-
mi z mediami.

Po zakonczeniu czgsci teoretycznej zainte-
resowani uczestnicy udali si¢ na obiad w nieco-
dziennym miejscu — na statku. Jesienny rejs po
Wisle byt wspaniatym zwienczeniem pierwsze-
go dnia obrad i okazja do podziwiania pigkne;j
panoramy Warszawy i brzegéw rzeki. Nie trze-
ba chyba dodawa¢, ze ten rodzaj relaksu wyjat-
kowo sprzyjat rozmowom.

Warsztaty prowadzone w pierwszym dniu
spotkania dotyczyty przede wszystkim budowy
stron internetowych. Mialy one na celu zapre-
zentowanie takich stron, ktore spetnialy wymog
uzytecznosci, czytelnosci, przejrzystosci i ta-
twosci w obstudze.

Nastepnego dnia zajecia praktyczne odbyty
si¢ w Laboratorium Badan Medioznawczych
Wydzialu Dziennikarstwa, Informacji i Biblio-
logii UW. Gosci zapoznano z jego wyposaze-
niem i1 mozliwosciami badawczymi. Kazdy
z uczestnikdéw mogt poddac si¢ badaniu oku-
lografem (eyetracker),
charakterystyczne dla wybranego archetypu
internauty. Warsztaty pomogty uzmystowié¢ go-
$ciom, jak wazna jest dobra budowa stron in-
ternetowych samorzadow oraz przekaza¢ cenne
informacje stuzace poprawie uzytecznosci stron
lub aplikacji.

Tematem pierwszego panelu drugiego dnia
konferencji byta ,,Monetyzacja i modele bizne-
sowe”. Na poprawnos¢ 1 efektywnos¢ konstruk-
cji modelu biznesowego agencji prasowych
zwrocit uwage Tomasz Gruszka (Efektywny
model biznesowy agencji prasowych) z Polskiej
Agencji Prasowej SA. Prelegent rozpoczal swo-
je rozwazania od krotkiego rysu historycznego,
tzn. przedstawienia rozwoju technologii infor-

wykonujac zadanie



macyjno-komunikacyjnych. Punktem zwrot-
nym w ksztattowaniu modelu biznesowego
agencji prasowych, wedhug niego, bylo upo-
wszechnienie internetu, co ostabilo strategicz-
ng pozycje Agencji. Autor przedstawit wyniki
badan dotyczacych innowacyjno$ci produktéw
i modeli biznesowych wspdtczesnych agencji
prasowych oraz gldwne zalozenia efektywnego
agencyjnego modelu biznesowego. W podsu-
mowaniu wskazal na zachodzace zmiany pro-
wadzace do konwergencji agencyjnego modelu
biznesowego z modelem biznesowym wydaw-
cOW prasy.

Monetyzacje materialdéw wideo w nowych
mediach omoéwil mgr inz. Dariusz Jaruga
(Nowe media — monetyzacja materialow wideo)
zauwazajac, ze dla wspolczesnego internau-
ty wideo jest atrakcyjng forma przekazu, wigc
chetnie po nig sigga. Potwierdzaja to statystyki
udostgpniane przez serwisy spolecznosciowe
oraz raporty opracowane przez niezalezne in-
stytucje. Samorzady lokalne, chcac uatrakcyjnicé
przekaz na stronie internetowej, moga skorzy-
sta¢ z kilku bezptatnych platform udostepniania
materiatow wideo. Opublikowane materiaty sg
nie tylko wartoscig dodang do tradycyjnej tresci
tekstowej, lecz stanowia takze dodatkowy kanat
promujacy region. Kolejnym etapem, na ktory
autor zwrocil uwage, moze by¢ monetyzacja
tychze publikacji.

Do tematyki monetyzacji nawigzata w swo-
im wystapieniu dr Anna Jupowicz-Ginalska
z Wydzialu Dziennikarstwa, Informacji i Bi-
bliologii UW. Omawiajac Koszt instytucjo-
nalny dziennikéw regionalnych na podstawie
wybranych tytutow Grupy Polska Press, wyja-
$nila, czym jest tak rozumiany koszt, a nastgp-
nie przeanalizowata polityke cenowa wybra-
nych tytutow nalezacych do Grupy — zaréwno
w ich wersjach tradycyjnych (drukowanych),
jak 1 multimedialnych (stron internetowych).
Temat kontynuowat Piotr Kubiszewski, ktory
podjat probe odpowiedzi na pytanie: Paywalle
czy wydania cyfrowe? Dopasowanie modelu
sprzedazy cyfrowych tresci wydawcow prasy

Wiestaw Cetera, Agata Opolska-Bielanska

periodycznej do specyfiki tytuiu. Prelegent prze-
analizowal poszczegdlne modele sprzedazy tre-
$ci i ich efekty oraz zaryzykowatl twierdzenie,
ze proba importu konwencjonalnego modelu
sprzedazy tresci prasowych do §wiata cyfrowe-
go w formie tzw. e-wydan zakonczylta si¢ nie-
powodzeniem. O ile internauci chetnie siggaja
po e-booki, o tyle wydania cyfrowe nie znalazly
uznania w oczach czytelnikow. Wyniki analizy
wskazuja, ze w przypadku wydawcoéw gazet
sprawdza si¢ model paywallowy. Nadal nie ma
natomiast odpowiedniego modelu dla wydaw-
cOW czasopism.

Do nowego sposobu finansowania spotecz-
nosciowego jako skutecznego sposobu pozy-
skiwania kapitatu poczatkowego nawigzat Ma-
teusz Boronczyk (Crowdfunding, czyli zréb to
sam), student studiéw II stopnia na kierunku
logistyka mediow. Wskazal on na crowdfun-
ding jako narzedzie pozyskiwania wstgpnego
kapitatlu potrzebnego na uruchomienie zaplano-
wanego 1 wymarzonego projektu. Stanowi ono
pomoc w uzyskaniu wsparcia finansowego dla
uruchomienia przedsigwzigcia, gdy zawodza
inne formy pomocy finansowej. Pozyskany ka-
pitat w catosci trafia do rak tworcy i, co istot-
ne, jest dostarczany przez klientow. Ta metoda
stuzy skutecznemu finansowaniu innowacji
i start-updw oraz promuje sam projekt i gwa-
rantuje mu rynek zbytu. Rdwnoczesnie skraca
droge promoc;ji i zbliza klientéw do produktu.
Autor przedstawit, jak w pigciu krotkich, ale za
to pewnych krokach przeprowadzi¢ kampanig
crowdfundingowq 1 osiagna¢ zamierzony suk-
ces.

Do tego tematu nawigzal dr Marcin Ko-
walczyk z Katedry Ekonomii i Administrowa-
nia Instytucjami Publicznymi Wydzialu Prawa
1 Administracji Uniwersytetu Warminsko-Ma-
zurskiego w Olsztynie. Crowdsourcing w me-
diach elektronicznych — analiza zjawiska to te-
mat wystapienia, w ktorym skoncentrowal sig¢
na jego zastosowaniach w dziatalnosci nowych
mediéw. Po zdefiniowaniu pojecia crowdsour-
cing oraz crowdsourcing internetowy omowit
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jego zastosowania w kontekscie dziatan branzy
nowych mediow (w zestawieniu z przyktada-
mi z innych segmentéw rynku). Ponadto scha-
rakteryzowal motywacj¢ dziatan uczestnikow
crowdsourcingu oraz wyjasnit motyw game
mechanics w dziataniach o0sdb zaangazowa-
nych w crowdsourcing po stronie aktywnych
prosumentow, z uwzglednieniem elementow
wikinomii w dziataniach zaréwno twércow, jak
i zaangazowanych konsumentéw. W podsumo-
waniu wskazat zalety przedmiotowego modelu
oraz jego potencjalne wady i zagrozenia, jak
rowniez przeanalizowal wybrane przypadki
crowdsourcingu (m.in. ,,The Guardian”, Google
News Lab, Grasswire). Na koniec przedstawit
praktyczne wnioski dla polskich platform me-
diow elektronicznych.

Ostatni panel konferencji, zatytulowany
»Media, informacje, pieniadze i odpowiedzial-
nos$¢”, zapoczatkowala swoim wystapieniem
Znaczenie spofecznej odpowiedzialnosci bizne-
suw rozwoju przedsiebiorstw dr Agata Opolska-
-Bielanska z Wydziatu Dziennikarstwa, Infor-
macji i Bibliologii UW. Prelegentka wskazata
na konieczno$¢ stosowania spolecznej dziatal-
nosci biznesu w dziataniach przedsigbiorstwa.
Firmy dazace do rozwoju angazuja si¢ w te
dziatania (corporate social responsibility), bo
dobrze realizowane moga bowiem stac si¢ zro-
dtem przewagi konkurencyjnej. Autorka omo-
wila normy ISO 26000 oraz projekt RESPECT
Index. W konkluzji zwrécita uwagg na to, aby
W innowacyjnym zarzadzaniu strategicznym
nie pominaé¢ tak cennego elementu, jakim jest
spoteczna odpowiedzialnos¢ za dziatania.

Kolejnym prelegentem byt ponownie Wio-
dzimierz Gogotek. W wystapieniu pt. Z badan
nad rafinacjq Big Data wskazal na istot¢ badan
nad rafinacja Big Data, ktéra w szybki i przej-
rzysty sposob pozwala na uzyskanie informa-
cji w dowolnym (biznes, medycyna, polityka,
sport), interesujacym nas obszarze. Na podsta-
wie wynikow wczesniejszych badan przedsta-
wil dziatanie Big Data. Prezentacja spotkala si¢
z duzym zainteresowaniem zebranych gosci.

Do wystapienia dr Agaty Opolskiej-Bielan-
skiej nawiazal dr Wiestaw Cetera, ktéry wraz
z dr. Janem Grzegorkiem zwrdcili uwage na
zrédto dochodéw firm mediowych, jakim sa
wplywy z reklam. Swoje rozwazania zawarli
w prezentacji pod znamiennym tytutem Mie-
dzy kasq a widowniq. Za cel prelekcji uznali
odpowiedz na pytanie, czy zmiany wydatkoéw
reklamowych wyprzedzaja zmiany koniunk-
tury. Autorzy wykazali, ze odpowiedZ brzmi:
tak. Natomiast media podazaja za potrzebami
branzy reklamowej. W weryfikacji tych hipotez
uwzgledniono aktualng analize wydatkéw na
reklame oraz wyniki ogladalnosci.

Rozwazania na temat analizy Big Data i jej
praktycznych zastosowan kontynuowat Tomasz
Pawlicki, dyrektor marketingu w firmie Heidel-
berg Polska, w prezentacji na temat Analiza Big
Data i rozwiqzania w chmurze dla przedsie-
biorstw poligraficznych. Podkreslit dynamiczny
rozw6j zaréwno technologii informacyjnych,
jak 1 internetu, ktéry w znaczacy sposob wply-
nat na zmiany m.in. w funkcjonowaniu i spo-
sobie zarzadzania przedsigbiorstwami poligra-
ficznymi wyposazonymi w nowoczesne parki
maszynowe i systemy klasy MIS wspierajace
produkcje¢. Nadal jednak sa poszukiwane i roz-
wijane nowe narzedzia, ktore zwigksza kon-
kurencyjno$é i efektywnos$¢ ekonomiczng firm
dzigki poprawie wskaznika wykorzystania wy-
posazenia (OEE). Autor omowil kwestie zwigk-
szania efektywnosci, benchmarkingu oraz dzia-
fan prewencyjnych zapewniajacych wigksza
dostgpnos¢ maszyn oraz poprawe wskaznika
OEE na przyktadzie danego rozwiazania.

Kolejny referat, wygloszony przez dr. Bar-
ttomieja Wtlodarczyka z Katedry Bibliografii
i Dokumentacji Wydziatu Dziennikarstwa,
Informacji i Bibliologii UW, dotyczyt zagad-
nienia, jakim jest Semantyczne wyszukiwanie
informacji: w strone baz wiedzy. Autor skon-
centrowat si¢ na wyszukiwarkach stosowanych
obecnie w bazach bibliotecznych. Przedstawit
projekty dotyczace tworzenia baz wiedzy na
uzytek wyszukiwarek internetowych Google



oraz Bing. Omoéwil réwniez wybrane rozwiaza-
nia stosowane w bibliotekach, zaréwno trady-
cyjnych, jak i cyfrowych.

Konferencj¢ podsumowat Wiodzimierz Go-
gotek, ktory wskazatl na dynamike¢ zmian oraz
innowacyjny charakter przeksztatcen techno-
logicznych i organizacyjnych, a takze na nowe
procesy marketingowe. Zwrdcit réwniez uwa-
ge na konieczno$¢ sformulowania problemow
badawczych w dziedzinie logistyki mediéw
oraz stworzenia zaplecza badawczego nowych
srodkow masowego przekazu, co motywuje do
dalszego dziatania, a zatem 1 do przygotowania
kolejnej konferencji za rok.

Po zakonczeniu teoretycznej czesci kon-
ferencji osoby zainteresowane uczestniczyty

Wiestaw Cetera, Agata Opolska-Bielanska

w warsztatach w Laboratorium Badan Medio-
znawczych.

Réznorodno$é poruszanych zagadnien od-
noszacych si¢ do gltdéwnego tematu konferen-
cji byta zrodtem wielu refleksji i analiz oraz
wskazata na implikacje teorii dla dziatan kon-
kretnych sektorow dzialan samorzadéw. Mno-
gos¢ tematow, kompetencje prelegentdw oraz
zainteresowanie gosci $§wiadcza o potrzebie
organizowania tego typu spotkan. Pozwalaja
one na konfrontacj¢ naukowej teorii z prakty-
ka codziennych zmagan. A towarzyszace prze-
rwom dyskusje oraz wymiana pogladow i ar-
gumentdw sg najlepszym wyznacznikiem, jak
wiele jeszcze zagadnien nalezy zbada¢ w tym
sektorze.



Sprawozdanie z konferencji Narodowego Kongresu
Nauki ,,Umiedzynarodowienie — szansa 1 wyzwanie
dla polskich uczelni”, Rzeszow, 20-21 pazdziernika 2016

Rafal Glebocki

ierwsza z zaplanowanych dziewigciu kon-

ferencji Narodowego Kongresu Nauki, zor-
ganizowana przez Ministerstwo Nauki i Szkol-
nictwa Wyzszego wspolnie z Uniwersytetem
Rzeszowskim, odbyla si¢ na terenie uczelni
w dniach 20-21 pazdziernika 2016 r. Jej partne-
rami merytorycznymi byly instytucje: Narodo-
we Centrum Nauki, Narodowe Centrum Badan
i Rozwoju, Fundacja Rozwoju Systemu Eduka-
cji, Erasmus+.

W wystapieniu inauguracyjnym wiceprezes
Rady Ministrow, Minister Nauki i Szkolnictwa
Wyzszego Jarostaw Gowin wskazat trzy filary,
naktdérych zostang oparte ewolucyjne przeksztal-
cenia. Pierwszy filar strategii — ,,Konstytucja dla
nauki” — zwigzany ze zmianami systemowymi
w nauce i szkolnictwie wyzszym, uwzglednia
potrzebg przygotowania nowej ustawy regu-
lujacej obszar szkolnictwa wyzszego (ustawa
2.0). Dotychczasowy model funkcjonowania
polskich uczelni (umasowienie) wyczerpal sie,
wigc zaistniala konieczno$¢ wypracowania no-
wej formuly. Kierunkiem bedzie zwickszenie
znaczenia badan naukowych w wyniku zmian
w finansowaniu i zarzadzaniu na podstawie in-
nego algorytmu niz dotychczas. Nowa proce-
dura uwzgledni proporcje pomiedzy liczba pra-
cownikow naukowych a liczba studentow. Re-

zultatem tych zmian bedzie takze podwyzszenie
poziomu wymagan wobec studentdw.

Umiedzynarodowienie (W rozumieniu m.in.
zwigkszenia obecnos$ci polskiej nauki w $wie-
cie) staje si¢ warunkiem sine qua non w zglo-
balizowanej rzeczywisto$ci. W sukurs tym dzia-
faniom przyjdzie nowo utworzona Narodowa
Agencja Wymiany Akademickiej (NAWA), kto-
rej zadaniem bedzie m.in. wspieranie mobilno-
sci kadry naukowej. Nalezne znaczenie zostanie
nadane ,,(...) zintensyfikowaniu wspotpracy na-
uki i biznesu, stworzeniu nowych $ciezek karie-
ry naukowej i dydaktycznej oraz dostosowaniu
liczby studentow na poszczegdlnych kierunkach
do realnych potrzeb rynku pracy”'.

»nnowacje dla gospodarki” to drugi filar stra-
tegii Scisle powiazany z komercjalizacja badan
1 partnerstwem z przedsigwzigciami biznesowy-
mi. Odpowiedziag na wyzwania zglobalizowanej
rzeczywistosci beda zmiany zapewniajace zwick-
szenie transferu wynikéw badan naukowych do
polskiego systemu gospodarczego. Istotna jest
takze wspolpraca naukowcow i przedsigbiorcow
w obszarach strategicznych dla rozwoju panstwa.

Programy Spotecznej Odpowiedzialnosci
ujete w trzecim filarze pt. ,,Nauka dla Ciebie”
»(--.) maja na celu popularyzacje¢ i upowszech-
nienie nauki oraz badan naukowych, rozbudza-

! Ministerstwo Nauki i Szkolnictwa Wyzszego, Strategia na rzecz doskonatosci naukowej, nowoczesnego szkol-
nictwa wyzszego, partnerstwa z biznesem i spolecznej odpowiedzialnosci nauki, Warszawa 2016, s. 6.



nie ciekawos$ci poznawczej i1 integracje¢ spotecz-
nosci lokalnej z osrodkami akademickimi’?.

Profesor Jarostaw Gorniak, Przewodnicza-
cy Rady Programowej Narodowego Kongresu
Nauki, podkreslit wage Srodowiskowej debaty
poprzedzajacej Kongres. Jej celem jest opraco-
wanie jak najlepszych ram prawnych dla nauki
i szkolnictwa wyzszego oraz ukierunkowanie
dziatalnosci uczelni i jednostek badawczych na
doskonato$¢ naukowa, wysoka jako$¢ ksztalce-
nia oraz spoteczng odpowiedzialno$¢ nauki.

Profesor Gorniak okre§lit dwa zadania, kto-
re stoja przed umigdzynarodowieniem. Pierw-
sze to umocnienie polskiej nauki i uczelni wyz-
szych w $wiecie. Drugim zadaniem jest wzrost
poziomu badan i jakosci ksztatcenia, mozliwe
do osiagnigcia przez szersze otwarcie polskich
uczelni i jednostek badawczych na migdzynaro-
dowy $wiat nauki?.

Profesor Sylwester Czopek, Rektor Uni-
wersytetu Rzeszowskiego, podkreslit znaczenie
jednej z tez pojawiajacych si¢ takze w innych
wystapieniach. Stwierdzit, ze umigdzynarodo-
wienie nie moze by¢ traktowane jako cel dzia-
fan, lecz raczej jako s$rodek do doskonatosci
badawczej i promocji mysli naukowej. Rektor
zaznaczyt, ze koniecznos¢ i potrzeba kontaktow
migdzynarodowych jest nierozerwalnie zwiaza-
na zar6wno z badaniami, jak i z ksztatlceniem —
zdobywaniem wiedzy*.

Zaproszeni goscie specjalni nakreslili kon-
cepcje umigdzynarodowienia uczelni w nawia-
zaniu do swoich doswiadczen w tym obsza-
rze. Laura Howard (Immediate Past President
of the European Association for International

2 Tamze, s. 14.

Rafat Glgbocki

Education — EAIE) zauwazyla, ze nie istnieje
jeden model umig¢dzynarodowienia, ktory od-
powiada potrzebom wszystkich uczelni. Dobdr
odpowiednich rozwigzan moze zosta¢ wsparty
przez wykaz dziesigciu trendow, ktére wska-
zano w opracowaniu Parlamentu Europejskie-
go’. Przedstawicielka EAIE zaznaczyla jedno-
czesnie, ze umigdzynarodowienie oznacza nie
tylko mobilnos¢ kadry i studentow, ale takze
wlaczenie ksztalcenia kompetencji migdzykul-
turowych do programdéw nauczania.

Profesor Patricia Pol (wiceprzewodniczaca
Bologna Follow-Up Group — BFUG) stwierdzi-
fa, ze konkurencja miedzy uczelniami powoduje
konieczno$¢ umigdzynarodowienia szkot wyz-
szych wszystkich panstw, w tym tych, ktérych
ten fenomen dotychczas byt brany za pewnik.
Przyktadem moze by¢ Francja, gdzie wielokul-
turowo$¢ wynika m.in. z uwarunkowan histo-
rycznych i spotecznych. Wiceprzewodniczaca
BFUG stwierdzila, ze procesy umigdzynarodo-
wienia uczelni powinny zawiera¢ elementy ja-
ko$ciowe, tj. myslenie krytyczne, wiclojezycz-
nos¢é, innowacje dotyczace ksztatcenia oraz wy-
korzystanie technologii informacyjnych (TT).

Przemyslenia, ktore zaproponowat profesor
Renaud Dehousse (President of the European
University Institute) dotyczyly umi¢dzynarodo-
wienia jako tradycji wpisanej w rozwoj uczelni
europejskich. Wspdtczesnie wymiana mysli na-
ukowej, doswiadczen dydaktycznych oraz roz-
woj kadry jest mozliwy réwniez za pomoca T1,
w tym platform MOOC.

Mowcy i panelisci® konferencji zaprezen-
towali wiele koncepcji majacych na celu kre-

3Narodowy Kongres Nauki, Konferencja inaugurujqca prace Narodowego Kongresu Nauki, MNiSW, Uniwer-

sytet Rzeszowski, Warszawa—Rzeszow 2016, s. 9-10.
4Tamze, s. 10-11.

> European Parliament, Internationalisation of higher education, http://www.europarl.europa.eu/RegData/etudes/
STUD/2015/540370/IPOL_STU(2015)540370 EN.pdf [dostep: 25.10.2016].

¢ Narodowy Kongres Nauki, Konferencja programowa ,, Umiedzynarodowienie — szansa i wyzwanie dla polskich
uczelni”, http://www.nauka.gov.pl/g2/oryginal/2016 10/d9t5ed0769648a96d6ebaabcd8c01102.pdf [dostep: 25.10.2016]
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atywne wspieranie zaproponowanej strategii,
jak rdwniez wzmocnienie umi¢dzynarodowienia
polskich uczelni. Profesor Aleksander Bobko,
Sekretarz Stanu w MNiSW stwierdzit, ze zyjemy
w $wiecie instytucji, jednak korzysci wynikajace
z mobilno$ci kadry naukowej i pozyskiwanych
kontaktow sg nie do przecenienia migdzy innymi
w zwiazku z potencjatem rozwoju uczelni.

W dyskusjach zwrécono uwage na to, jak
istotne sa doktoraty w rozumieniu stopnia
naukowego rozpoznawanego w $wiecie. Jed-
noczesnie wyniki badan — w tym doktoratow
— powinny by¢ implementowane do tresci
ksztalcenia. W celu przygotowania studentow
do zycia i pracy w zglobalizowanym swiecie
zasadne jest wykorzystanie nowoczesnych
metod dydaktycznych. W kontek$cie umigdzy-
narodowienia zauwazono potrzebg¢ doskonale-
nia umiejetnosci jezykowych potwierdzonych
certyfikatami migdzynarodowymi. W zwiaz-

ku z zagadnieniem transferu pomiedzy nauka

a przedsiebiorczoscig nalezy zwroci¢ uwage

na generowanie wilasnosci intelektualnej oraz

komercjalizacj¢ badan.
Organizatorzy konferencji umozliwili udziat

w seminariach i warsztatach, byty to m.in.:

o Jako$¢ ksztalcenia w aspekcie umigdzy-
narodowienia — mi¢dzynarodowe akredyta-
cje”, prowadzacy: dr hab. Grzegorz Mazu-
rek (Akademia Leona Kozminskiego, War-
szawa);

+ ,Srodki POWER dla umiedzynarodowienia
szkolnictwa wyzszego: mozliwosci i barie-
ry wykorzystania”, prowadzaca: Paulina
Gasiorkiewicz-Plonka (Narodowe Centrum
Badan i Rozwoju)’.

Szczegdtowe informacje o terminach i zakre-

sach tematycznych kolejnych konferenc;ji sa do-

stegpne na stronie Narodowego Kongresu Nauki,
https://nkn.gov.pl/#!/konferencje

¢ Narodowy Kongres Nauki, Konferencja programowa ,, Umiedzynarodowienie — szansa i wyzwanie dla pol-
skich uczelni”, http://www.nauka.gov.pl/g2/oryginal/2016 10/d9f5ed0769648a96d6ebaabcd8c01102.pdf [dostep:

25.10.2016].

"Narodowy Kongres Nauki, Konferencja inaugurujqca..., dz. cyt., s. 53—80.
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,,Cenzura w PRL,

Warszawa, 27-28 pazdziernika 2016

Kamila Kaminska-Chelminiak

organizowana przez Zaktad Historii Me-
didw i Ksigzki Wydziatu Dziennikarstwa,
Informacji i Bibliologii Uniwersytetu Warszaw-
skiego oraz Instytut Historii Polskiej Akademii
Nauk konferencja naukowa ,,Cenzura w PRL”
byla poswigcona cenzurze
w Polsce w latach 1945-1990.
Konferencja rozpoczetla si¢ od przywitania
gosci przez prodziekana ds. badan naukowych
1 wspotpracy Wydziatu Dziennikarstwa, Infor-
macji i Bibliologii UW prof. dr. hab. Marka Ja-
btonowskiego oraz dyrektora Instytutu Historii
PAN prof. dr. hab. Wojciecha Kriegseisena. Po
uroczystym powitaniu rozpoczely si¢ wystapie-
nia gosci specjalnych: Janusza Rolickiego, wie-
loletniego dziennikarza m.in. ,,Polityki” oraz re-
daktora naczelnego ,, Trybuny Ludu”, Kazimierz
Orlosia, pisarza i dziennikarza oraz prof. dr. hab.
n. med. Zbigniewa Lwa-Starowicza, seksuologa
i psychiatry. Dyskusje¢ poprowadzit dziennikarz
tygodnika ,,DoRzeczy”, cztonek Stowarzysze-
nia Dziennikarzy Polskich — Btazej Toranski.
Zaproszeni goscie podawali przyktady dotycza-
ce cenzurowania ich tworczosci w okresie PRL.
Z tego grona osobg najbardziej poszkodowana
przez cenzurg byt niewatpliwie Kazimierz Or-
1o$, ktéry kilkanascie lat probowal wydaé swoja
powies¢ Cudownq meline, opisujaca degren-
golade elity partyjno-milicyjnej na prowincji
w okresie rzadow Wiadystawa Gomutki. Wobec
braku mozliwosci wydania jej legalnie, w PRL,
zrobit to w Instytucie Literackim w Paryzu, cze-
go efektem bylo zwolnienie go z pracy, znik-

instytucjonalnej

nigcie z krajowego rynku wydawniczego oraz
problemy ze Stuzba Bezpieczenstwa. Cho¢, jak
sam zauwazyl, gdyby byl obywatelem Zwiazku
Radzieckiego, to za to, co zrobit najprawdopo-
dobniej siedzialby w wigzieniu lub szpitalu psy-
chiatrycznym, za§ w najgorszym wypadku ska-
zano by go na $mieré. Zainteresowanie publicz-
nosci wzbudzily wspomnienia prof. Zbigniewa
Lwa-Starowicza, ktory opowiadat o cenzurowa-
niu swoich felietondw dotyczacych poradnictwa
seksuologicznego publikowanych w tygodniku
studenckim ,,ITD”. Rolicki wspominat poczatki
swojej pracy w charakterze reportazysty w ,,Po-
lityce” 1 pozniejszg kariere w Telewizji Polskiej
za czasOw prezesury Macieja Szczepanskiego
(, Krwawego Macieja”). W auli kolumnowe;j,
gdzie odbywala si¢ dyskusja, byt réwniez To-
masz Strzyzewski, cenzor zatrudniony w poto-
wie lat 70. ub. wieku w Wojewddzkim Urzedzie
Kontroli Prasy, Publikacji i Widowisk w Krako-
wie, ktéry w 1977 r. wyjechat do Szwecji, wy-
wozac potajemnie stuzbowe dokumenty opubli-
kowane nastgpnie w 1977 roku w londynskim
wydawnictwie Aneks pod tytutem Czarna Ksie-
ga Cenzury PRL. Strzyzewski postawit Rolic-
kiemu pytanie, czy rozpoczynajac pracg w me-
diach miat §wiadomos$¢, ze one klamia i stuzg
zniewalaniu spoteczenstwa? Rolicki wyrazit
poglad, ze Polska byta tylko jedna i kazdy mu-
siat i$¢ na jaki$ kompromis.

Obrady plenarne rozpoczelo wystapienie
Mirostawa Chojeckiego, dziatacza opozycji
w PRL i tworcy Niezaleznej Oficyny Wydawni-
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czej ,,NOWa”, ktdry opowiadatl o cenzurowaniu
tworczosci Jana Jozefa Szczepanskiego oraz
narodzinach wydawnictw niezaleznych. Prof.
dr hab. Kamila Budrowska (Uniwersytet w Bia-
tymstoku), autorka kilku ksiazek z zakresu cen-
zury (gtéwnie w ujeciu literaturoznawczym),
dokonata analizy poréwnawczej mechanizmow
funkcjonowania cenzury w trzech panstwach
bylego obozu socjalistycznego — w Bulgarii,
Rumunii oraz na Wegrzech. O praktykach cen-
zuropodobnych w okresie schytkowego Gierka
oraz stanu wojennego opowiadal prof. dr hab.
Jakub Z. Lichanski (Uniwersytet Warszawski),
ktéry postawil teze, ze cenzura instytucjonalna
(panstwowa) stanowita jedynie czubek gory lo-
dowej. Istotne miejsce na mapie praktyk cenzu-
ropodobnych odegrata w 6wczesnym systemie
cenzura wydawnicza, wewnatrzredakcyjna oraz
autocenzura. Ostatnim prelegentem sesji ple-
narnej tego dnia byl wspdtorganizator konfe-
rencji prof. dr hab. Zbigniew Romek (Instytut
Historii PAN), autor kilkunastu publikacji na
temat cenzury, ktéry opowiadal o ostatnich
miesiacach funkcjonowania Gtownego Urzeg-
du Kontroli Prasy, Publikacji i Widowisk.
Profesor Romek wyjasnil, dlaczego rzad Ta-
deusza Mazowieckiego zwlekat z likwidacja
cenzury instytucjonalnej, z czego wynikala ta
opieszato$¢ oraz jakie bylto stanowisko opo-
zycji wobec urzedu, ktory w Warszawie miat
siedzibe na ulicy Mysiej. Poddat rowniez kry-
tyce tezg, w mys$l ktorej podczas rozmoéw to-
czonych w Magdalence (1988—1989) miedzy
owczesna wladza a opozycja miato doj$¢ do
umowy przewidujacej dalsze funkcjonowanie
GUKPPiW.

Obrady popotudniowe zostaly podzielone
na trzy rownolegte sesje. W pierwszej (,,Cenzu-
ra wobec prasy”) prelegenci skupili si¢ na cen-
zurowaniu pism katolickich, w tym ,,Tygodnika
Powszechnego”, ,,Polityki” oraz ,,Przegladu
Sportowego”. W pierwszej sesji, ktdrej mode-
ratorem byl dr hab. prof. AMW Bogustaw Go-
gol (Akademia Marynarki Wojennej w Gdyni)
wzigli udzial: dr Mariusz Patelski (Uniwersytet

Opolski), ktory wygtosit referat Cenzura komu-
nistyczna wobec Kosciola katolickiego i pra-
sy katolickiej w Polsce — casus wojewodztwa
opolskiego; dr Evelina Kristanova (Uniwersy-
tet Lodzki) z referatem Przepuszczone przez
cenzure. Zagadnienia literackie w ,, Tygodniku
Powszechnym” (1945—1953) jako wyraz starcia
Swiatopogladowego srodowiska katolikow z obo-
zem marksistowskim; dr Pawet Sasanka (IPN
Warszawa) — Cenzura wobec prasy 1955-1957.
Materialy Gilownego Urzedu Kontroli Prasy,
Publikacji i Widowisk jako Zrodlo do badania
kryzysu 1956 r. oraz dr Piotr Swacha (Szkota
Gléwna Gospodarstwa Wiejskiego) Cenzura
wobec prasy sportowej w okresie stalinizmu (na
przykiadzie ,, Przeglqdu Sportowego ™).

W drugiej sesji (,,Cenzura wobec literatury™),
ktérej moderatorem byta dr hab. Marzena Woz-
niak-Eabieniec (Uniwersytet £.odzki), prelegen-
ci skupili si¢ na cenzurowaniu literatury w PRL
oraz NRD. Sesj¢ obejmowaly referaty: dr. hab.
Marka Rajcha (Uniwersytet im. Adama Mickie-
wicza) Instytucja i procedury cenzury literackiej
w NRD; dr hab. Joanny Katarzyny Hobot-Mar-
cinek (Uniwersytet Jagiellonski) Nowofalowy
., dramat uczestnictwa”. Cenzura wobec progra-
mow poetyckich i tworczej praktyki Pokolenia 68,
mgr Barbary Tyszkiewicz (IBL PAN) W strefie
buforowej. O (nie)cenzuralnych konsekwencjach
politycznego dialogu — casus Jerzego Zawiey-
skiego, dr hab. Ewy Matkowskiej (Uniwersytet
Wroctawski) Cenzura literatury polskiej w NRD,;
mgr Anny Kister ,, Lasy parczewskie” Wojciecha
Sulewskiego jako przyktad cenzury pozainstytu-
cjonalnej; mgr. Wiktora Gardockiego (Uniwer-
sytet w Biatymstoku) Cenzura PRL wobec lite-
ratury polskiej w latach 80. XX wieku. Wybrane
przykiady; mgr Anny Wisniewskiej-Grabarczyk
(Uniwersytet £.odzki) ,,O wyzszy poziom pracy
nad ksiqzkq” — cenzorskie autorefleksje (na pod-
stawie biuletynow informacyjno-szkoleniowych
zroku 1953).

W trzeciej sesji (,,R0zne oblicza cenzury”™),
ktorej moderatorem byt dr hab. Marek Tobera
(Uniwersytet Warszawski), prelegenci skupi-



li si¢ na takich tematach, jak strategie wyklu-
czania S$rodowisk emigracyjnych przez wta-
dze PRL, opor $rodowisk muzycznych wobec
cenzurowaniach ich twérczo$ci, cenzurowanie
fotografii, cenzura wojskowa podczas Il wojny
$wiatowej oraz metody pracy cenzordéw w latach
40. XX wieku. Interesujace bylo wystapienie
poswigcone plakatom propagandowym z okre-
su PRL analizowanych metoda okulograficzna,
polegajaca na §ledzeniu ruchéw gatki ocznej.
Trzecia sesj¢ obejmowaly referaty dr hab. prof.
UwB Violetty Wejs-Milewskiej (Uniwersytet
w Bialymstoku) Zapis na emigracje — strategie
cenzorskiego i Srodowiskowego wykluczania
(kilka kazusow); dr hab. prof. UWr Matgorzaty
Derkacz (Uniwersytet Wroctawski) Wytyczne
KWPZPR we Wroclawiu w zakresie budowania
pozytywnego wizerunku partii i panstwa wsrod
spoleczenstwa polskiego (lata 70. XX w.);
dr. Artura Trudzika (Uniwersytet Szczecinski)
Metody oporu mediow i srodowisk muzycznych
wobec cenzury i represji rezymowych; mgr. Paw-
fa Miedzinskiego (IPN Oddziat w Szczecinie)
Fotografia zatwierdzona. Mechanizmy kontroli
w Centralnej Agencji Fotograficznej; dr. Luka-
sza Szurminskiego (Uniwersytet Warszawski)
Obraz wroga w propagandzie PRL; dr. Macieja
Wojtackiego (Wyzsza Szkota Kultury Spotecz-
nej 1 Medialnej w Toruniu) Cenzura wojskowa
w Polsce w XX wieku. Zarys problematyki ba-
dawczej; mgr. Piotra Donefnera (Instytut Hi-
storii PAN) Na froncie ,, walki i porozumienia”.
Dziatalnos¢ Glownego Urzedu Kontroli Prasy,
Publikacji i Widowisk w okresie stanu wojenne-
go; dr Kamili Kaminskiej-Chelminiak (Uniwer-
sytet Warszawski) O pracy cenzoréw w latach
40. ub. wieku.

Pierwszy dzien wymiany mysli i doswiad-
czen zakonczyt si¢ kolacja, podczas ktorej kon-
tynuowano gorace dyskusje nad formami cen-
zurowania tworczosci w PRL.

Drugi dzien konferencji rozpoczat si¢ od
dyskusji z udzialem goscia specjalnego, wspo-
mnianego juz Tomasza Strzyzewskiego, ktory
zgodzit si¢ przylecie¢ ze Szwecji na zaprosze-

Kamila Kaminska-Chelminiak

nie organizatoréw konferencji. Dyskusj¢ pro-
wadzili dr hab. prof. IH PAN Zbigniew Romek
oraz dr Kamila Kaminska-Chelminiak.

Tomasz Strzyzewski opowiadat, w jaki spo-
sob trafit do WUKPPiW w Krakowie, po jakim
czasie zorientowal si¢, czym byta cenzura oraz
jaki miata wptyw na media w PRL. W sierpniu
1975 r. rozpoczat pracg w krakowskim urzedzie
kontroli i juz po paru tygodniach zdal sobie
sprawg, ze stal si¢ elementem maszyny klam-
stwa. Wrazenie (negatywne) zrobila na nim
tre$¢ Ksiegi zapisow i zalecenn — swoistej Biblii
cenzorow — w ktdrej znajdowaly si¢ biezace
wytyczne i instrukcje cenzorskie. Strzyzewski
opowiadal, jak dojrzewat do decyzji o wyjez-
dzie z PRL oraz o konsekwencjach swojego
czynu. Mowit réwniez, jak zostat przyjety przez
polska emigracje w Szwecji (w duzej czgsci po-
marcowy), ktora potraktowata go z duzg nieuf-
noscia, podejrzewajac o cheé zbicia kapitalu na
wywiezionych dokumentach cenzorskich. Inte-
resujacym i wartosciowym elementem dyskusji
byly liczne pytania z sali. Prelegenci dociekali,
czy Strzyzewski wiedzial, czym jest cenzura
i w jaki sposdb trafit do tego urzedu. Pytano tez
o stan wolnosci stowa w Szwecji. Strzyzewski,
odnoszac si¢ do tego pytania, stwierdzil, ze
media szwedzkie sg zdominowane przez 0so-
by o pogladach lewicowych oraz kilka klanow
rodzinnych, ktére opanowaly rynek medialny
w tym panstwie.

Po zakonczeniu dyskusji rozpoczela si¢ pra-
ca w dwdch panelach. W czwartej ses;ji (,,Per-
spektywa regionalna”), ktdrej moderatorem byt
dr Piotr Swacha (Szkota Gtéwna Gospodarstwa
Wiejskiego), prelegenci skupili si¢ na takich te-
matach jak: cenzurowanie prasy lokalnej, dzia-
falnos¢ Wojewodzkiego Urzedu Kontroli Prasy,
Publikacji i Widowisk w Olsztynie, dziatalnosé¢
wojewodzkich urzgdow cenzury w stanie wo-
jennym oraz cenzurowanie wystapien scenicz-
nych. Sesj¢ obejmowaty referaty dr. hab. prof.
AMW Bogustawa Gogola (Akademia Marynar-
ki Wojennej w Gdyni) Cenzura a kaszubski ,, se-
paratyzm”. Wojewodzki Urzqd Kontroli Prasy,



Sprawozdanie z ogdlnopolskiej konferencji naukowej ,, Cenzura w PRL ...

Publikacji i Widowisk w Gdansku wobec dwu-
tygodnika ,,Kaszébé” 1957—1961; dr. hab. prof.
UWM Zbigniewa Anculewicza (Uniwersytet
Warminsko-Mazurski) ,, Odwilz” w olsztynskiej
cenzurze. Dzialalnos¢ Wojewddzkiego Urzedu
Kontroli Prasy, Publikacji i Widowisk w Olszty-
nie w latach 1954—1958; dr hab. prof. [H PAN
Agnieszki J. Cieslikowej (Polska Akademia
Nauk) Szkic do portretu krakowskiego cenzora.
Roman Szydlowski i inni; dr Moniki Komaniec-
kiej (IPN Krakow) Dzialalnos¢ Wojewddzkich
Urzedow Cenzury w okresie stanu wojennego;
dr. Jacka Wojstawa (Uniwersytet Gdanski) Ry-
sowanie obrazu ,, propagandy sukcesu” w ,, Glosie
Wybrzeza” w przededniu sierpniowego przelomu
(do 14 sierpnia 1980 r.) w swietle wybranych zale-
cen cenzorskich GUKPPIW i instrukcji Wydzialu
Prasy, Radia i Telewizji KC PZPR; mgr Katarzy-
ny Smyczek (Uniwersytet L.odzki) ,, Picie pod
ustawe przestaje by¢ prywatnq sprawq pijacego”.
O politycznej szkodliwosci tekstow satyrycznych
Ryszarda Marka Gronskiego prezentowanych na
scenach odzkich teatréw oraz na tamach lokal-
nych czasopism w latach 1956-1961.

Ostatnia sesja dotyczyla cenzurowania na-
uki i sztuki, a jej moderatorem byl dr Pawet
Sasanka (IPN Warszawa). Wzbudzita ona naj-
wigksze zainteresowanie sposrod wszystkich
paneli (za wyjatkiem sesji plenarnej). W sali
obecnych byto kilkadziesiat osdb. Prelegenci
skupili si¢ na takich tematach, jak cenzurowa-
nie kinematografii, autocenzurowanie Dzienni-
kow przez Mieczystawa F. Rakowskiego, ktory
— zdaniem autora referatu — wykreowat si¢ na
analityka-wizjonera, cenzurowanie map, atla-
sow szkolnych oraz sztuk wizualnych. Piata
sesj¢ obejmowaly referaty dr hab. Beaty Ko-
nopskiej (Uniwersytet Marii Curie-Sktodow-
skiej w Lublinie) Cenzura wobec map i atlasow
szkolnych; dr hab. Marzeny Wozniak-Labieniec
(Uniwersytet 1.6dzki) ,, Akt stworczy” czy ,,gra

przypadku”. Cenzura jako moderator dyskusji
Swiatopogladowych (na wybranym materiale
GUKPPiW; mgr. Michata Studniarka (Instytut
Historii PAN) Od ,, Robinsona warszawskiego”
do ,, Miasta nieujarzmionego” — studium przy-
padku; mgr. Michata Przeperskiego (IPN War-
szawa) Przypadki Mieczystawa F. Rakowskiego
— miedzy cenzurq a autocenzurgq; dr. Jakuba Da-
browskiego (Akademia Sztuk Pigknych w War-
szawie) Produkowanie estetyk, produkowanie
podmiotu — poczqtki odwilzy i wolno$¢ tworcza
w sztukach wizualnych oraz mgr. Rafata War-
dzynskiego (Uniwersytet Warszawski) Cenzura
w kinematografii.

Po wygloszeniu referatow rozpoczela si¢
dyskusja, w ktorej uczestniczyt pracownik Ar-
chiwum Akt Nowych. Wyjasnit on, Ze jest jed-
na z dwoch osdb, ktore opracowuja wytaczony
zuzytku zespo6t Glownego Urzgdu Kontroli Pra-
sy, Publikacji i Widowisk. Pracownik AAN pro-
bowal wyjasni¢, dlaczego dokumenty cenzury
— tak wazne dla badaczy — sa wylaczone z uzyt-
ku i jak dlugo moga jeszcze potrwaé prace nad
tym zespotem (trzy, cztery lata). Jego argumen-
ty spotkaty si¢ z umiarkowanym zrozumieniem
lub jego zupelnym brakiem. Zespét GUKPPiW
zostal wylaczony z uzytku 1 stycznia 2012 r.,
co uniemozliwia wglad w akta cenzury oraz na-
ukowe analizy spuscizny tego urzedu. Podczas
rozméw kuluarowych zastanawiano sig¢, dla-
czego nie wylaczono rzeczonego zespotu, ktd-
ry liczy przeszto 190 metrédw, z udostgpniania
fragmentarycznie i dlaczego jego opracowywa-
niem zajmuja si¢ tylko dwie osoby. Konsterna-
cj¢ wsrdd niektérych uczestnikéw konferencji
wywotato stwierdzenie pracownika AAN, ze
,,jesli si¢ czego$ bardzo pragnie, to trzeba na to
czasem poczekac...”.

Poktosiem ogodlnopolskiej konferencji be-
dzie monografia naukowa poswigcona cenzurze
w PRL, ktéra ukaze sie w 2017 r.
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Media & journalism in the digital era

red. naukowa Katarzyna Konarska, Adam Szynol
Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2016, 147 s.,
ISSN 0239-6661 (AUWTr), ISBN 978-83-229-3532-3

K siazka opublikowana w jezyku angiel-
skim pod redakcja naukowa dwojga ba-
daczy z Instytutu Dziennikarstwa i Komuni-
kacji Spotecznej Uniwersytetu Wroctawskiego
wpisuje si¢ w nurt refleksji naukowej nad ewo-
lucja mediow i dziennikarstwa pod wptywem
nowych technologii cyfrowych. Zawiera dzie-
si¢¢ studiow poprzedzonych krotkim wprowa-
dzeniem, ktorych autorzy zajmuja si¢ dwoma
zasadniczymi obszarami. Pierwszy z nich doty-
czy polskich doswiadczen zwiazanych z rewo-
lucja cyfrowa w mediach, drugi — bardziej ogol-
nych kwestii przemian w konsumpcji mediow
w erze cyfrowej.

Przewodnim motywem jest refleksja doty-
czaca wyzwan dla mediow, dziennikarstwa oraz
srodowisk okotomedialnych wobec cyfrowej
wielkiej zmiany, ktérej wszechstronna analiza
staje si¢ koniecznoscig dla badaczy i praktykow.
W s$wiecie cyfrowych technologii zanurzone sa
nowe i stare media, podobnie jak prawie cala
wspolczesna komunikacja, zaréwno ta o cha-
rakterze masowym, jak i spersonalizowana. Ten
McLuhanowski $wiat zaskakujacych mozliwo-
$ci 1 prawie niewyobrazalnych tektonicznych
przesuni¢é w swiecie medidow wymaga od bada-
czy nie tylko wszechstronnego ogladu za pomo-
ca roznorodnych narzedzi, ale takze wkraczania
w nowe obszary oraz definiowania od nowa po-
jecia medidow i publicznosci.

Wtasnie zagadnienie dotyczace publicznosci
medialnej wydaje si¢ by¢ jedna z kluczowych
kwestii, ktora zajmuje badaczy obecnych w re-
cenzowanej publikacji. W otwierajacym ksiazke
szkicu pt. Changes in the use in the internet and
mobile devices era. Traditional vs. digital media
in Poland temat przemian w odbiorze mediow

w Polsce porusza Waldemar Sobera. Zauwaza
on, ze telewizja odbierana jest coraz czgsciej
online lub w serwisach na zadanie, takze radio
otwiera si¢ — cho¢ wolniej — na technologie cy-
frowa. Internet dla prasy moze by¢ postrzegany
jako szansa, a nie tylko zagrozenie, chociaz po-
szukiwanie efektywnych sposobéw monetyzacji
sukcesu tytutow prasowych w sieci ciagle trwa.
W $lad za zmieniajacymi si¢ modelami kon-
sumpcji mediow musza podazaé specjalisci od
badan rynkowych, marketingu i reklamy. Nowe
sposoby odbioru mediow, jak multiscreening,
o ktérym pisze ze znawstwem Anna Jupowicz-
-Ginalska (Multiscreening and its influence on
the consumption of the media), tego nie ulatwia-
ja. Cyfrowe media stawiaja przed badaczami
nowe pytania dotyczace zarowno kwestii odbio-
ru zawarto$ci mediéw, jak i komunikacji mar-
ketingowe;j.

Natur¢ nowych cyfrowych mediéw, oferu-
jacych uzytkownikom medidw nowa wartosc,
jaka jest mozliwos$¢ osiagania odmiennego sta-
tusu niz tylko biernego odbiorcy, opisuje si¢
w kategoriach juz nie ewolucji, lecz rewolucji,
ktérej doswiadczaja media. W tym kontekscie
Agnieszka Dytman-Stasienikko, w interesujacym
szkicu Info-activism. The egalitarisation od
access to information, analizuje rézne odstony
cyfrowego infoaktywizmu, od Arabskiej Wio-
sny po WikiLeaks. Autorka wigze powyzsze
praktyki z szeroko pojetym prawem do bycia
poinformowanym oraz egalitaryzacja dostgpu
do informacji, podejmujac jednoczesnie probe
zdefiniowania pojecia infoaktywizmu.

Spoteczne i polityczne aspekty nowej ko-
munikacji cyfrowej podejmujq Aleksandra
Hulewska w tekscie Polish Internet as a source



of medical information oraz Pawel Baranowski,
A comparative analysis of electoral communica-
tion during the European Parliament and region-
al elections in 2014 in Poland. Politologowie
i medioznawcy kwesti¢ wzajemnych zaleznosci
$wiata polityki i mediéw analizuja od dawna.
Zauwazaja, ze pomiedzy silnych aktoréw pro-
cesdw komunikowania politycznego, jakimi sa
politycy 1 media, coraz wyrazniej wkraczaja inni
uczestnicy, kiedys postrzegani jako stabsze ogni-
wo tych procesow, czyli adresaci przekazéw po-
litycznych, a wspotczesnie — takze uzytkownicy
mediow spolecznosciowych. Artykut Baranow-
skiego zawiera szczegolowa analiz¢ obecnosci
na Facebooku i1 Twitterze lokalnych politykéw
z regionu dolnoslaskiego w trakcie kampanii
wyborczych roznego szczebla w 2014 r. (wybo-
réw samorzadowych i do Parlamentu Europej-
skiego). Pomimo widocznych roznic, konkluzja
autora wskazuje, ze obecnie wszelkie kampanie
polityczne w coraz wigkszym stopniu musza
uwzgledniaé logike dziatania mediéw spotecz-
nosciowych, chociaz ich wpltyw na decyzje wy-
borcze nadal jest trudny do ocenienia.

Tematyke wplywu nowych technologii cy-
frowych na rynek oraz system medialny podej-
mujg Bartlomiej £.6dzki i Katarzyna Konarska.
Z tekstu Bartlomieja L.odzkiego pt. Television
markets in the age of digitalization and develop-
ment of new technologies. The case of DVB-T in
Germany and Poland wynika, ze problemy pol-
skich i niemieckich nadawcéw sa podobne. Mu-
sza poszukiwaé sposobdw dotarcia do mtodszych
generacji, a nadawcy publiczni — legitymizacji
swojej obecnosci na sfragmentaryzowanym i plu-
ralistycznym rynku mediow elektronicznych. Pu-
bliczno$¢ otrzymuje przekaz na roéznych platfor-
mach — w lepszej jakosci, coraz bardziej zrézni-
cowany, przystosowany do potrzeb réznych grup
odbiorcow. Cyfryzacja zmienia rynki telewizyjne
w skali zarowno ogolnokrajowej, jak i lokalne;j, co
moze stanowi¢ szansg¢ dla regionalnych kanatow
dotarcia do nowych grup odbiorcow.

Wplyw cyfryzacji na rosnaca réznorodnosé
europejskiego sektora mediow elektronicznych
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powoduje, ze jego dotychczasowy systemowy
atrybut w postaci istnienia silnego sektora me-
didw publicznych poddawany jest w watpli-
wos¢. Prowokacyjne pytanie postawione przez
Katarzyng Konarska w tekscie Do we need PSM
in the digital era? wiaze si¢ z proliferacjq kana-
tow 1 platform dostgpu, zwlaszcza przekazéw
audiowizualnych, bedaca skutkiem upowszech-
niania technologii cyfrowych. W epoce internetu
odbiorcy majg do czynienia z telewizja tradycyj-
na (naziemng i platna kablowa), nielinearng oraz
serwisami na zadanie, przekazami odbieranymi
na nosnikach stacjonarnych lub mobilnych.
W tym pluralistycznym ekosystemie cyfro-
wych mediow dotychczasowe zadania medidw
publicznych moga by¢ przejmowane w coraz
wigkszym stopniu takze przez inne podmio-
ty. Obserwatorzy rynku mediow, badacze oraz
odbiorcy i decydenci coraz czgsciej wyrazaja
watpliwosci co do potrzeby utrzymywania me-
diéw publicznych z publicznych $rodkow. Do-
dajmy, ze pytanie o legitymizacj¢ ich istnienia,
w warunkach prawie nielimitowanego dostgpu
do wielu roznorodnych zrddet informacji, pada
nie od dzisiaj. Konarska przypomina stanowi-
ska i opinie w tej kwestii znanych badaczy me-
didéw, prezentuje tez — na zasadzie (zamierzo-
nego lub nie) kontrastu — praktyki brytyjskiego
nadawcy publicznego BBC oraz polskich me-
diéw publicznych. W tym kontekscie autorka
rozwaza, w jaki sposdb wspdlczesne media
publiczne moga pozosta¢ wspolna dla calego
spoteczenstwa platforma przekazu wiarygodnej
i bezstronnej informacji, medium cieszacym
si¢ powszechnym zaufaniem i zaspokajajacym
potrzeby kazdego cztonka spoteczenstwa. Tekst
konczy optymistyczna konstatacja, ze nowe
technologie stanowia szans¢ takze dla medidw
publicznych, o ile beda umiaty z niej skorzy-
sta¢. Dodajmy, ze bez wsparcia swoich intere-
sariuszy (odbiorcow, decydentéw politycznych,
dziennikarzy) to si¢ moze nie udac.

Zmiang obserwowang coraz czg¢sciej w prze-
kazie informacji telewizyjnej, nazwanej twit-
teryzacja (twitterisation), analizuja Ilona Bier-
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nacka-Ligi¢za i Bartosz Pietrzyk w artykule
pt. Journalism in the digital information era.
Contest versus content. A Twitter case study of
TVP Info. Analiza zjawiska ma stanowi¢ dowod
na przenikanie logiki cyfrowych mediow do
praktyki dziennikarskiej mediow tradycyjnych.
Ten watek podejmuje takze Michat Kus w tek-
Scie pt. Data journalism in Poland — practice
and education. Autor przedstawia rozwdj tego
typu dziennikarstwa w Polsce oraz problemy
specjalistycznej edukacji w tym zakresie, kto-
re sa odpowiedzig na rosnace potrzeby rynku.
Ukazuje tez korzenie wspdtczesnego cyfrowe-
go ,.dziennikarstwa danych”, ktére mozna od-
nalez¢ w przesztosci, cho¢by w praktykach sto-
sowanych przez dziennikarzy $ledczych.
Publikacje zbiorowe czgsto bywaja zbyt
roznorodne, eklektyczne, brakuje im spdjnosci
w realizacji przyjetej koncepcji czy tez kwestii
laczacej wszystkie watki, podejmowane prze-
ciez przez roznych autorow. W recenzowanej

Jerzy Jarowiecki

publikacji ta spdjnosé, na ile to mozliwe, zosta-
ta zachowana. Glownymi atutami recenzowane;j
ksiazki sa aktualno$¢ podejmowanej tematyki
oraz czgste podparcie rozwazan wtasnymi ba-
daniami empirycznymi. Dodatkowa wartoscia
jest fakt, ze zawieraja analizy stanu polskich
medidw, takze w ujeciu porownawczym. Media
& journalism in the digital era wzbogaca wie-
dz¢ o wspotczesnym polskim rynku medialnym
w zupetnie nowej sytuacji, trudnej do wyobra-
zenia jeszcze kilka temu, jak zauwaza w opubli-
kowanym fragmencie swojej recenzji prof. Sta-
nistaw Jedrzejewski. Chodzi bowiem nie tylko
o rewolucje natury technologicznej, ale o cal-
kowita zmiang logiki dziatania mediéw powo-
dowang przez procesy glgbokich przeksztalcen
relacji nadawcy z odbiorca, czyli prosumentem
mediéw, zanurzonym w $wiecie cyfrowym i co-
raz bardziej aktywnym.

Alicja Jaskiernia

Czasopisma dla dzieci 1 mlodziezy ovaz prasa miodziezowa

w Polsce w latach 1918-2000

Wydawnictwo Wyzszej Szkoly Zarzadzania ,,Edukacja”, Wroctaw 2016, 312 s.,

ISBN 978-83-64389-61-0

rasa dzieci¢ca i mtodziezowa od ponad stu

lat jest przedmiotem intensywnych badan
realizowanych przez naukowcéw z rdznych
dziedzin: prasoznawcow, literaturoznawcow,
socjologéw kultury itd. Nic wigc dziwnego, ze
lista pozycji z zakresu literatury przedmiotu jest
bardzo obszerna, nie tylko gdy chodzi o publi-
kacje zwarte, ale takze o artykuly i rozprawy
naukowe. Wsrdd opracowan autorstwa m.in.
Mieczystawa Adamczyka, Stanistawa Aleksan-

drzaka, Janiny Papuzinskiej, Ireny Sochy, Zofii
Sokot nie sposob nie wymienié ksigzek Jerzego
Jarowieckiego — jednego z najbardziej znanych
i ptodnych badaczy literatury i prasy polskiej
XIX 1 XX wieku. Ksigzek poswigconych prasie
dla dzieci i mtodziezy w dwudziestoleciu mig-
dzywojennym oraz w okresie wojny i okupacji
1939-1945, w tym szczego6lnie cennej, wydane;j
w 1990 r. pt. Czasopisma dla dzieci i mlodziezy
1918-1939.



W tym kontekscie warto wigc podkresli¢, ze
omawiana ksigzka stanowi kontynuacje wcze-
$niejszych publikacji autora na ten temat. Pisze
o tym zreszta w notce ,,Od autora”, prezentujac
charakter obecnej ksigzki i jej zakres tematycz-
ny: ,,Niniejszy tom studiow obejmuje wyniki
badan nowszych, zaréwno bibliograficznych
jak i analitycznych, historycznoprasowych pi-
szacego te stowa oraz wielu autoréw, ktdrych
prace wymienia si¢ w licznych przypisach,
dokumentujacych przedstawione ustalenia. Po-
szerzaja one znacznie wiedz¢ przedmiotowa,
korygujac wcezesniejsze konstatacje, wnoszac —
zdaniem piszacego — nowe ustalenia do obiegu
naukowego, dopetniajac informacje oraz ana-
lizy zawarte w pracach wielu autoréw”. Zapo-
wiada tez przygotowanie ,,przysztej, petniejsze;j
monografii, albowiem prasa dla dzieci i mlo-
dziezy oraz prasa mlodziezowa stanowia wazny
segment historii prasy polskie;j”.

Na tres¢ omawianej ksiazki sktada si¢ osiem
rozpraw o zréznicowanej objgtosci, w ktorych
sa przedstawione i oceniane rézne grupy pism
definiowanych pojeciami: prasa dziecigca,
czasopisma szkolne, prasa mlodziezowa itp.
Szczegdlnie obszerna jest charakterystyka pra-
sy mlodziezowej wydawanej w latach 1916—
1939. W jej ramach jest przedstawiana osobno
najpierw prasa mlodziezy wiejskiej, zaréwno
tytuly istniejace dhuzej (kilka lub kilkanascie
lat), jak i efemerydy wydawnicze, np. ,,.Druzy-
na”, ,,Siew”, ,,Mloda Polska”, ,,Mloda Wies”,
»Wici. Organ Zwiazku Mtodziezy Wiejskie;j”,
»Znicz”, . Zew Mtlodej Wsi”, ,Orka. Pismo
Spoteczno-Oswiatowe”. Biogramy poszczegol-
nych tytuldéw, z koniecznosci krotkie, koncza
si¢ ogolniejszymi refleksjami w rodzaju: ,,dzieje
wspomnianych czasopism nierozerwalnie zwia-
zane s z przemianami w mtodziezowym ruchu
wsi, ze sporami wokot koncepcji agrarystycz-
nych oraz haset nawotujacych do rozwiazan
rewolucyjnych i zatozen wspdtdziatania z mto-
dzieza robotniczg”, albo ze prasa dla mtodziezy
wiejskiej: ,,(...) podobnie jak cata prasa ruchu
ludowego, z jednej strony odzwierciedlata dzia-
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falno$¢ dziataczy wiciowych, a jednoczesnie
ksztattowalta §wiadomos¢ calej mlodziezy wiej-
skiej, wyznaczajac kierunki ich dziatalnosci
spotecznej i politycznej”. Sa to uwagi i opinie
szczegolnie cenne dla wspodtczesnego czytel-
nika, ktéry nie zawsze zdaje sobie sprawe,
w jak trudnej sytuacji spoteczno-politycznej
funkcjonowata prasa w okresie dwudziestole-
cia migdzywojennego, w tym zwlaszcza prasa
wiejska.

Znacznie obszerniejsza i bardziej szcze-
gbétowa jest charakterystyka prasy harcerskiej
wydawanej w latach 1911-1939. Autor wpro-
wadza bowiem nie tylko periodyzacje¢ jej roz-
woju, wyodrebniajac cztery etapy: 1911-1917
(56 pism), 1918-1925 (91 pism), 1926-1930
(21 pism) 1 1931-1939 (52 pisma), ale takze
réznicuje wedle kryterium zasiggu terytorial-
nego, wyodrebniajac: 1) pisma ogoélnopolskie,
2) pisma wydawane przez choragwie ZHP oraz
3) przez hufce i druzyny harcerskie. Podkresla
tez charakterystyczna dla rozwoju prasy harcer-
skiej ewolucjg, stwierdzajac, ze ,,poczatkowo
dziatalno$¢ prasowa rozwijata si¢ zywiotowo,
powstawaly periodyki »dzielnicowe«, ktore
z biegiem czasu przeksztatcano w pisma o za-
siggu krajowym, a takze pisemka lokalne wyda-
wane przez oddziaty, hufce, druzyny i zastepy.
Po konferencji grudniowej instruktoréw ZHP
w 1925 r. zaczeto zmierzaé¢ do stworzenia cen-
tralnego systemu prasy harcerskiej, ogranicza-
jac wydawanie periodykéw lokalnych. Walny
Zjazd ZHP w 1932 r. wprowadzit obowiazek
rejestracji ukazujacych si¢ wowczas czaso-
pism, ich istnienie uzaleznione byto od zgody
Naczelnictwa, ktére wyrokowato o ich zgod-
nosci z programem ideowo-wychowawczym
Zwiazku”.

Rownie interesujacych danych dostarcza
autorska analiza czasu ukazywania si¢ pism
harcerskich. Okazato si¢ bowiem, Zze az 113,
czyli nieco wigcej niz potowe ogdlnej ich liczby
(51,3 proc.), stanowity efemerydy wydawane
rok lub nawet krocej, kolejne 62 (28,2 proc.) ist-
niaty do dwdch lat, a nastgpne 19 (8,6 proc.) —
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nie dluzej niz trzy lata. W sumie tylko trzy pi-
sma funkcjonowaty relatywnie dtugo, bo 15-17
lat (wydawany w Warszawie ,Harcmistrz”,
ukazujace si¢ w Lomzy pismo ,,Czuwaj” oraz
Iwowski ,,Skaut. Pismo Mtodziezy Polskiej”
i warszawskie ,,Wiadomosci Urzgdowe”, wy-
dawane przez Naczelnictwo ZHP).

Charakterystyke formuly wydawniczej po-
szczegdlnych pism harcerskich uzupehniaja opi-
nie i oceny dotyczace spotecznych funkcji pra-
sy harcerskiej — dla przyktadu: w odniesieniu
do pism wydawanych w latach 1931-1939 Ja-
rowiecki twierdzi m.in., ze na ich tamach ,,(...)
wyciszyly si¢ spory programowe, zanikaly
kontrowersje. W artykutach o charakterze po-
litycznym zaczat dominowac poglad o koniecz-
nosci podporzadkowania intereséw jednostki
interesom panstwa. Nadal szerzyt si¢ kult Jo-
zefa Pilsudskiego, gloszono hasta wychowania
panstwowego, podejmowano tematy spoleczne,
szczegblnie problemy likwidacji bezrobocia
wsrdd robotnicze] miodziezy. Sporo miejsca
nadal poswigcono metodyce pracy harcerskiej
w oparciu o prawo harcerskie i prawo zucha
(sposoby organizowania aktywnosci, wzory
osobowe, awanse organizacyjne)”.

Integralng czgscia charakterystyki pism
mlodziezowych w dwudziestoleciu miedzy-
wojennym sa cztery krotkie szkice o: prasie
katolickiej dla mtodziezy w latach 1819-1930,
prasie mlodziezy socjalistycznej, prasie Ko-
munistycznego Zwiazku Mtodziezy Polskiej,
prasie mlodziezy narodowej. Na tre$¢ kazdego
z nich skladajg si¢ opisy formuly wydawni-
czej najbardziej znanych i popularnych tytu-
16w z kazdej sposrdd wymienionych grup, ale
takze uwagi i opinie ogolniejszej natury. Dla
przyktadu: w odniesieniu do mlodziezowych
pism katolickich Jarowiecki podkresla m.in.,
ze w tamtym czasie w wielu z nich ,,pojawity
si¢ publikacje o tematyce misyjnej, ktorych re-
daktorzy wpisywali si¢ w nurt dazen kolonial-
nych” i ze ,,w koncu lat trzydziestych chodzito
o uswiadomienie spoleczenstwu polskiemu,
w tym szczegdlnie ludziom mtodym, znaczenia

ruchu misyjnego w dziedzinie promowania Pol-
ski w §wiecie”.

Natomiast ogdlna ocena spotecznej roli
pism mtodziezowych w latach 1918-1939 jest
ambiwalentna. Wprawdzie autor podkresla, ze
,»poziom dziennikarski i literacki wielu czaso-
pism mtodziezowych dorownywat w zupetno-
$ci czotowym czasopismom krajowym” i ze
byly one ,,nie tylko polem startu dla mtodych
publicystow i dzialaczy, lecz wyrdzniaty si¢
wysokim poziomem publicystyki, nowator-
stwem propozycji politycznych, wszechstron-
nymi zainteresowaniami”, ale zaraz studzi ten
optymizm stwierdzeniem, ze te pisma ,,nie mia-
ly decydujacego wpltywu na postawy i poglady
najszerszych warstw mtodziezy, a zwlaszcza jej
mtodszych rocznikow, ktére zdominowane byty
przez pras¢ wydawana dla mlodziezy, a nie
przez miodziez”.

Réwnie obszerna jest rozprawa pt. Podziem-
na prasa mlodziezy polskiej w latach okupacji
hitlerowskiej (na tle polskiej prasy konspiracyj-
nej), naktorej tres¢ sktadaja sig analizy pism wy-
dawanych przez mtodziezowe organizacje poli-
tyczne badz ugrupowania wojskowe. Jest wigc
kolejno: charakterystyka gtdéwnych, najbardziej
reprezentatywnych tytutdw prasy Szarych Sze-
regow (ZHP), prasy narodowo-katolickich or-
ganizacji i grup mlodziezy (w tym: Mtodziezy
Wielkiej Polski, Mtodziezy Wszechpolskie;j,
Harcerstwa Polskiego i mlodziezy narodowe;j
zwiazanej z innymi organizacjami), konspira-
cyjnej prasy mtodziezy zrzeszonej w ruchu lu-
dowym, prasy mtodziezy socjalistycznej, prasy
mtodziezy lewicowej i komunistycznej. Mozna
powiedzieé¢, ze autorowi udato si¢ w ten spo-
sob przedstawi¢ wewnetrzne zrdznicowanie
konspiracyjnej prasy mlodziezowej, zaré6wno
gdy chodzi o formul¢ wydawnicza jak i funkcje
spoteczne poszczegdlnych tytutéw. Dlatego za-
proponowat jej podziat na pisma o charakte-
rze informacyjnym (np. ,,Informacje Radiowe”,
,»Przeglad Polski”), informacyjno-programo-
wym (np. ,,Mlody Polak”, ,Praca i Walka”),
teoretyczno-programowym (np. ,,Mlodziez So-



cjalistyczna”, ,,Walka Mtodych”, ,Brzask”,
»Mltoda Mys$l”). Osobna grupe stanowity
— zdaniem Jarowieckiego — pisma o profilu
specjalnym, w tym m.in. pisma spoteczno-li-
terackie i satyryczne, np. ,,Droga”, ,,Watra”,
Sztuka i Narod”, ,,Poradnik Oswiatowy”, ,,Na
Ucho”. Natomiast z punktu widzenia kryte-
rium profilu politycznego konspiracyjnych
pism mtodziezowych Jarowiecki proponuje
ich podziat na dwie grupy. Do jednej zalicza
pisma zwigzane (bezposrednio lub posrednio)
z Armig Krajowg i z rozmaitymi ugrupowa-
niami politycznymi obozu londynskiego, czy-
li ,,pras¢ ludowa, socjalistyczna, narodowa,
mtodziezy katolickiej i harcerska”, natomiast
do drugiej — ,,pisma mlodziezy lewicowej,
komunistycznej i demokratycznej, skupionej
po 1942 r. wokdt PPR i zwiazanych z nig or-
ganizacji”.

Cennym uzupetnieniem tej rozprawy jest
obszerne opracowanie prasy konspiracyjnej
wydawanej przez Szare Szeregi w Krakowie
(samodzielnie lub we wspotpracy z AK). W for-
mie osobnych biograméw zostaly omoéwione
najpierw dzienniki: ,Informacje Radiowe”
(1939-1940) i ,,Przeglad Polski” (1942-1943),
a nastepnie — tygodniki: ,,Przeglad Polski”
(1940-1944), ,Przeglad Polski Mtodych”
(1942), ,Na Ucho” (1943-1944), dwutygo-
dniki: ,,Bez Wedzidta” (1943), ,,.Bims” (1944)
,»Czuwaj” (1943) ,,Na Tropie” (1944) oraz dwa
periodyki ukazujace si¢ nieregularnie: ,,Legion”
(1943) i ,Szturmowiec” (1944-1945). Ca-
lo$¢ konczy si¢ stwierdzeniem ze ,,dziatalnosc¢
wydawnicza krakowskich Szarych Szeregdéw
whniosta wiele wartosci do systemu propagan-
dowego polskiego podziemia. Prasa harcerska
spelniata rozne funkcje: informowata o wyda-
rzeniach wojennych, zwalczata i demaskowata
ktamstwa hitlerowskiej propagandy, podtrzy-
mywata ducha narodowego, mobilizujac do
walki z okupantem, przygotowywata mtodziez
do zycia w warunkach wojny 1 po jej zakon-
czeniu, okreslajac wyraznie jej pokoleniowa
odrebnos¢, zapewniala uczestnictwo w kultu-
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rze literackiej. W tematyce pism harcerskich
dominowata kwestia wychowania patriotycz-
nego, za$ program wychowawczy opierano na
zatozeniu udziatu harcerzy w podziemnej walce
z okupantem”.

Dwie ostatnie rozprawy dotycza wspot-
czesnej prasy katolickiej dla dzieci i mlo-
dziezy, zwlaszcza jej rozwoju iloSciowego
1 jakosciowego po roku 1989. W pierwszej,
pt. Czasopisma dla dzieci i mlodziezy w syste-
mie prasy katolickiej w okresie transformacji
ustrojowej po 1989 roku w Polsce, autor na-
wiazuje do swoich wczesniejszych opracowan
na ten temat, uzupetniajac i aktualizujac dane
statystyczne, a takze formutowane wczesniej
opinie 1 wnioski — zarowno wtasne, jak i in-
nych badaczy prasy wyznaniowej. Proponuje
tez autorska typologi¢ katolickich czasopism
dziecigcych i mlodziezowych, wymieniajac:
1) ogdlnopolskie i regionalne czasopisma dla
mtodszych dzieci, starszych dzieci, dla mlo-
dziezy, 2) parafialne (sublokalne) czasopisma
dla dzieci, 3) samoistne dodatki dla dzieci
i mtodziezy do czasopism religijnych dla do-
rostych, 4) ,kaciki dziecigce” w czasopismach
katolickich dla dorostych. I w tym przypad-
ku nie stroni od krytycznych uwag w rodza-
ju: ,,W Polsce na rynku prasowym toczy si¢
bezpardonowa walka o mlodego czytelnika.
Dominacja wysokonaktadowych periodykow
poswigconych kulturze masowej, ktérych edy-
torami sa wydawcy zagraniczni, doprowadza
do sytuacji, w ktérej na rynku czasopism dla
dzieci i mtodziezy zanikaja lub majg niskie
naktady pisma wartosciowe, preferujace am-
bitng tworczosé, petniace funkcje edukacyjne
1 wptywajace na podniesienie poziomu kultury
oraz §wiadomosci narodowej. Ich miejsce zaj-
muja »kalki« europejskich pism sprzyjajacych
czesto degradacji umystowej mlodych czytel-
nikow, pelne strywializowanych tresci, lansu-
jace konsumpcyjna, nierzadko hedonistyczna
postawe wobec zycia. Propaguja one swoiscie
pojeta wolnosé, »rockowy« styl zycia iluzjami
i pseudowartosciami. Wplywaja niewatpliwie
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na mtodocianego czy dziecigcego czytelnika,
na jego wychowanie, doktadniej — na jeden
z wazniejszych sktadnikéw wychowania, ja-
kim jest niewatpliwie ksztaltowanie postaw, tj.
sposob odnoszenia si¢ do okreslonych warto-
$ci czy 0sob lub rzeczywistosci”.

W drugiej rozprawie, zamykajacej meryto-
ryczng czes$¢ ksiazki (pt. Katolickie czasopisma
dla dzieci), znajduja si¢ interesujgce rozwaza-
nia na temat formuty wydawniczej 110 tytutow
katolickich periodykéw dla dzieci i mtodziezy
wydawanych w latach 1989-1996, sposrdd kto-
rych ponad 1/3 to czasopisma dla miodszych
i starszych dzieci, np. ,,Maty Gos$¢ Niedzielny”,
»Spojrzenia Maluchow”, ,, Maty Przewodnik Ka-
tolicki”, ,,Promyczek Dobra” i inne. Zardwno Ja-
rowiecki jak i inni badacze uznaja, Ze ,,czasopi-
sma te stwarzaja ogromna szans¢ ksztaltowania
wilasciwych postaw dzieci, dostarczajac wzorow
zachowan, zmierzajac do poglebienia wigzi ro-
dzinnych, rozbudzajac refleksj¢ nad pigknem
$wiata 1 sensem zycia, w ktéorym dominuja war-
tosci duchowe” i ze ,katolicka prasa dziecigca,
poprzez publikowanie artykulow o réznej tema-
tyce, przyczynia si¢ do poszerzania i rozwijania
zainteresowan, umiej¢tnie taczac funkcje czaso-
pisma religijnego z uniwersalnym i popularno-
naukowym. Inspiruje zainteresowania literac-
kie 1 plastyczne, prowadzi edukacje muzyczna,
drukujac nuty i teksty piosenek religijnych i pa-

triotycznych. Nie brak w niej takze elementéw
rozrywki i humoru. Przede wszystkim jednak
uswiadamia religijnie przez ksztaltowanie nawy-
ku myslenia kategoriami religijnymi i postgpo-
wania zgodnie z nakazami etyki chrzescijanskiej,
uczy szacunku wobec tradycji chrzescijanskiej
i narodowe;j”.

Omawiang ksigzke uwazam za wazng pozy-
cj¢ w obszernej literaturze przedmiotu, ktdrej
atutem jest takze bogata bibliografia, indeks ty-
tutéw czasopism oraz indeks nazwisk. Jej lek-
tura nie jest tatwa, poniewaz to rodzaj encyklo-
pedii prasy dziecigecej i mlodziezowej, w ktorej
az roi si¢ od konkretow: tytuldéw, dat, danych
statystycznych, nazwisk itp. Jednak dzigki temu
moze stanowi¢ podstawe do dalszych, bardziej
szczegotowych badan — zaréwno poszczegol-
nych periodykow, jak i tej kategorii prasy. Row-
niez autor parokrotnie pisze o koniecznosci ich
prowadzenia, twierdzac, ze ,,(...) znajomosc¢ tej
prasy moze nie tylko przyblizy¢ jej tradycje, ale
takze okreslic rodowdd wielu wspdtczesnych
czasopism dziecigcych i mtodziezowych, moze
tez wzbogaci¢ naszgq wiedz¢ o wartosciach, ja-
kie owe czasopisma wniosty do kultury poli-
tycznej oraz do kultury narodowej”. Sam zresz-
ta deklaruje ich kontynuowanie, czego szczerze
mu zyczeg.

Wiestaw Sonczyk

Media business models. Breaking the traditional value chain

red. Klaus Zilles, Joan Cuenca

Peter Lang, New York, 2016, 269 s., ISBN 978-1-4331-3178-3

radycyjne modele funkcjonowania mediow
w wymiarze biznesowym przechodza nie-
watpliwy kryzys. Jednym z przejawdéw wyzwan
stojacych przed mediami jest przetamywanie

klasycznego tancucha wartosci opartego na po-
tencjale liczby czytelnikow, stuchaczy i widzow,
ktérzy jako swoista masa moga by¢ ,,sprzedani”
reklamie zapewniajacej mediom najwazniej-



sza czg$¢ dochodow. Zmiany technologiczne,
rozwoj internetu oraz przemiany spoleczne,
a zwlaszcza rozwdj mediéw spotecznoscio-
wych, sprawiaja, ze stabilny dotychczas model
podlega nieustannym wstrzasom i wymaga ela-
stycznego dostosowywania do zmieniajacego
si¢ otoczenia.

Menedzerowie mediéw sa na co dzien
zmuszeni zmagac si¢ z poszukiwaniem odpo-
wiedzi na pytanie, jak sobie radzi¢ w nowych
okolicznosciach i zarazem wypetniaé trady-
cyjne zobowiazania mediow wobec spote-
czenstwa. Temat tej zbiorowej pracy wydaje
si¢ zatem o trudnej do przecenienia waznosci
dla mediowego biznesu. Czy jednak spetnia
wysokie oczekiwania?

Ksigzka sktada si¢ czterech czgsci poprze-
dzonych wstegpem Klausa Zillesa i Joan Cuency
z Uniwersytetu Ramon Lull z Barcelony. Re-
daktorzy wskazuja na trzy najwazniejsze ich
zdaniem transformacje, ktore zachodza w sro-
dowisku mediowym. Pierwsza dotyczy zmian
i widocznych peknig¢ w mediowym tancuchu
warto$ci, ktdry opiera si¢ na finansowaniu me-
diéw informacyjnych i rozrywkowych przez
wplywy z reklam. Zmiany maja charakter ca-
losciowy, dotycza niemal wszystkich aspektéw
funkcjonowania mediow i sa globalne. Nic juz
nie bedzie takie, jak bylo niegdys. Druga zmia-
na wiaze si¢ ze szczegdlnym wptywem medidw
elektronicznych na tradycyjny tancuch wartosci
i W znaczacym stopniu dotyczy medidw pu-
blicznych, ktore niejako ze swej istoty sg prze-
znaczone do dziatania w $rodowisku panstwa
narodowego oraz w okreslonym kontekscie kul-
turowym. Ten model pozostaje w sprzecznosci
z globalnym charakterem zjawisk dokonujacych
si¢ w mediach i w jakim$ stopniu odpowiada,
w opinii redaktordéw, za kryzys w przemystach
mediowych. Trzecia transformacja to widoczne
przetamywanie barier kulturowych i demokra-
tycznych przez odbiorcéw. Mediacyjna rola
tradycyjnych medidéw, telewizji, radia i gazet
nie jest juz niezbedna. Media spolecznosciowe
coraz wyrazniej zaznaczajg swoja role w prze-
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strzeni publicznej, utatwiajac wymiane pogla-
doéw, interakcje, sprzyjajac partycypacji i edu-
kacji, strukturyzujac i porzadkujac zawartosé
wytwarzang przez szerokie spektrum wspdlnot
odbiorczych.

Centralnym zagadnieniem wobec ujawnio-
nych proceséw transformacyjnych staje sig,
w opinii redaktorow, rozstrzygnigcie dylematu
pomigdzy partycypacyjng naturg nowych me-
diéw a ich korporacyjnym charakterem. Powia-
zania biznesowe mediéw i reklamy znajduja
si¢ w kryzysie, wraz ze spadajaca gotowoscia
uzytkownikéw do placenia za oferowane ustu-
gi. W tej sytuacji pojawiaja si¢ dos$¢ skrajne
koncepcje — od mediow bez reklam, po rewi-
zj¢ zasad wspotpracy reklamodawcow z agen-
cjami reklamowymi. Nowe podejscie sugeruje
innowacje w koncepcji tancucha wartosci przez
nowe sposoby segmentacji odbiorcow, zaweza-
nie kategorii demograficznych do coraz bardziej
wyspecjalizowanych grup, oferowanie atrakcyj-
nych, wyspecjalizowanych marek mediowych.
Czy ksiazka odpowiada perspektywom zaryso-
wanym przez jej redaktorow?

Najkrotsza odpowiedz brzmi — niezupetnie,
a watpliwosci nasuwa juz jej pierwsza czgsé
zatytutowana U.S. and European perspectives
of the changing media value chain paradigm in
social networks and blogs. W jej sktad wcho-
dza trzy teksty, ze znaczacym udziatem autorow
z Polski. Badaczki z Uniwersytetu Slaskiego,
Nika Bogdanowska i Ewa Bogdanowska-Ja-
kubowska, w rozdziale Face and the ethics of
social networks, rozwazaja problem wizerun-
ku (,,twarzy”) kreowanego przez uczestnikow
medidow spotecznosciowych, ze szczegdlnym
uwzglednieniem Facebooka. Postugujac si¢
nieco zabawnym okresleniem face-manage-
ment (brzmi to znacznie lepiej w jezyku angiel-
skim niz polskim), wskazuja, ze znaczaca czgs$¢
aktywnosci wiascicieli Facebookowych profili
skupia si¢ na swoistej autoprezentacji i auto-
promocji. Profilowa ,twarz” jest ukazywana
zardwno w sensie dostownym (np. zdjecia), jak
tez metaforycznym (pozadany wizerunek), a jej
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zwiazek z sytuacjami realnego zycia nie jest
wecale konieczny. Z kolei Jennifer M. Raymond
i Jodi H. Cohen (brak informacji o autorkach!)
w rozdziale Mom 2.0: mothering in the blogo-
sphere sg zainteresowane blogami prowadzo-
nymi przez kobiety wychowujace dzieci, kto-
re wprowadzaja nowe elementy do wizerunku
matki, lansowanego przez kobiece magazyny,
audycje telewizyjne i reklamg. Cecha szcze-
g6lna blogowej aktywnosci kobiet-matek jest
odnoszenie si¢ do doswiadczen realnego zycia,
w tym takze do szerszych zagadnien spotecz-
nych i politycznych (cho¢ nie jest to zjawisko
dominujace). Tym samym kobiety blogerki
tworza swoiste wyzwanie dla dotychczasowych
wzorcow mediowych rodziny macierzynstwa
obecnych w mediach gltéwnego nurtu (gdzie
kobiety-matki nie zajmuja si¢ problemami zy-
cia spolecznego i politycznego). Pierwsza czes¢
ksiazki zamyka rozdzial Ilony Biernackiej-Li-
gigzy (Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskiej)
Virtual local public sphere: the role of new
media in creating a contemporary local demo-
cracy. Autorka na podstawie wiasnych badan
stron internetowych wiladz lokalnych w Polsce
wskazuje z jednej strony na znaczacy potencjat
nowych mediéw w kreowaniu spotecznej par-
tycypacji w zyciu wspolnot, z drugiej — na brak
inicjatyw wiadz lokalnych, aby ten potencjat
wykorzystaé.

Nie kwestionujac wartosci i przydatnosci
trzech pierwszych rozdzialéw ksiazki, nalezy
jednak zauwazy¢, ze maja one charakter dos¢
przyczynkowy z punktu widzenia tytutu tej czg-
$ci 1 w zadnym stopniu nie mogg by¢ uznane
za wyczerpujace czy chocby zarysowujace pro-
blem amerykanskiej i europejskiej perspektywy
na zmiany w paradygmacie tancucha wartosci.

Znacznie obszerniejsza jest jej druga czes¢
— Momentous challenges in uncharted territo-
ry: advertising and public relations — ztozona
z pigciu rozdzialdw. Cztonkowie grupy badaw-
czej ESTISMA — Strategy and Issues Manage-
ment in Public Relations and Corporate Com-
munication z Uniwersytetu Ramon Llull z Bar-

celony — Guillem Marca, Kathy Matilla i An-
driéa Oliveira w pracy zatytutowanej Effects of
communication in public and media rationale:
result measures of public relations skupili si¢ na
efektach komunikowania w kontekscie pomiaru
dziatan public relations. Media spotecznosciowe
rzucity swoiste wyzwanie tradycyjnym posred-
nikom w dziataniach public relations, znaczna
czgs¢ audytoriow, ktore dotychczas byty jedy-
nie celem dziatan, przyjeta rolg samodzielnych
liderow wplywajacych na innych uczestnikéw
procesu komunikacji (influencers). Rola nie-
gdy$ peliona przez profesjonalnych dzien-
nikarzy, dzi§ moze by¢ obszarem aktywnosci
amatoréw. Jednak nie wszystko jest stracone,
sieci spoleczno$ciowe stwarzaja szansg¢ na sto-
sowanie nowych metod pomiaru efektywnosci
dziatan public relations. Zgodnie z postulatami
AMEC (International Association for the Me-
asurement and Evaluation of Communication)
nowe metody pomiaru tworza zarazem szan-
s¢ dla tych ktorych dzialania sa rzeczywiscie
efektywne, a dziennikarze zyskuja realng moz-
liwos¢ wykazania swojego profesjonalizmu.
Patricia Dias z Catholic Univeristy of Portugal
(Lisbon) w publikacji Hot brands are cool: the
temperature scale as a tool for branding in a di-
gital society proponuje zastosowanie nowych
metod pomiaru wartosci marki w mediach cy-
frowych. Autorka postuluje zastosowanie ana-
lizy kognitywnej i semantycznej, wraz ze skala
temperatury w badaniach nad marka w sieciach
spotecznosciowych. Polaczenie tych metod
i podej$¢ moze pomdc organizacjom w zwigk-
szeniu efektywnosci komunikowania o marce,
sprzyjajac zarazem kreatywnosci w komunika-
cji i projektowaniu (takze graficznemu) tejze
marki. Modne marki maja rosnacg szanse¢ bycia
markami pierwszego, wstepnego wyboru.
Araceli Castello-Martinez (University of
Alicante) 1 Juan Monserat-Gauchi (Cardenal
Herrera University, Valencia) w The advertising
offer in the new media landscape rozwazaja
propozycje, jakie swiat reklamy ma w nowym
pejzazu medialnym. Opierajac si¢ na przykta-



dach z Hiszpanii, autorzy analizuja nowe formy
kampanii reklamowych w dziedzinie zaréwno
marketingu online, z wykorzystaniem cyfro-
wych platform i mediéw spotecznosciowych,
jak tez przetamujace tradycyjne formy reklamy
w klasycznych mediach. Ich konkluzje sg dla
reklamy pozytywne, autorzy wyrazajg przeko-
nanie, ze rosnie mozliwo$¢ wzrostu zaréwno
kreatywnego, jak tez efektywnosci dziatan i da-
jacej si¢ obliczy¢ skutecznosci w sferze ekono-
miczne;j.

Felip Vidal (Uniwersytet w Gironie) na
podstawie analizy kilku przypadkow analizuje
wykorzystanie nowych technik komunikacji
opartych na interakcji, reklamie, marketingu
wydarzen dla kreowania wizerunku marek (Me-
dia and the creation of brand value in ,, Signifi-
cation advertising”’: defining a model and case
studies: Muji, Moleskine, Bench). Kreowanie
marek, ktére odbywa si¢ przez liczne kanaly
komunikacji, w rosnacym stopniu pozosta-
wia pole dla aktywnosci konsumentow, ktorzy
niejako nadpisuja wlasne doswiadczenia kon-
sumpceyjne, takze przypisujac do marki rézne
znaczenia. W jakie§ mierze jest to przeciwne
tradycyjnemu podejsciu, w ktérym zaktada si¢
kreowanie przez proponowanie wyraznie okre-
$lonych znaczen.

Na inne mozliwosci dziatan public rela-
tions w promowaniu marki zawracaja uwage
Elisenda Estanyol, Mireia Montafia oraz Fer-
ran Lalueza (Univeristat Oberta de Catalunya),
wskazujac na tworcze wykorzystywanie gier
komputerowych (Engagement is the name of
the game:,, Gamification” as a communication
strategy in advertising and public relations).
Studia przypadkow dziatan public relations
takich marek jak Volksvagen, Axe, Adidas,
McDonald’s oraz Marriott s3 przyktadami kre-
atywnego wykorzystania gier dla promowania
marek 1 ich produktéw przez wywolywanie
u odbiorcéw zdziwienia, rozrywke, zachete do
aktywnego uczestnictwa, zwiekszanie ich zaan-
gazowania, marketing wirusowy oraz wzmac-
nianie zainteresowania marka.
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Ta czgs¢ Media business models. Breaking
the traditional value chain wydaje si¢ spelnia¢
oczekiwania zawarte w tytule, jakkolwiek nie
oferuje propozycji nowych modeli tancucha
wartosci, pozostajac bardziej na poziomie stu-
diow przypadkdéw. Moga si¢ one jednak okazaé
dobrym punktem wyjscia dla teorii.

Trzecia czegs¢ ksiazki zostala poswigcona
telewizji 1 mediom spotecznosciowym (7radi-
tional television teams up with the social ne-
tworks) 1 sktada si¢ z dwdch rozdzialéw. Ana
Gonzalez-Neira oraz Natalia Quintas-Froufe
(brak informacji o autorkach) podejmujq waz-
ny temat przemian tradycyjnego audytorium
telewizyjnego (Value changes in television au-
diences: from the traditional audience to the
social audience). Analizujac dane z rynku hisz-
panskiego autorki wskazuja, ze jest tylko cze-
$ciowa korelacja migdzy masowgq publicznoscia
telewizyjna a liczba komentarzy i reakcji w me-
diach spotecznosciowych i praktycznie dotyczy
znaczacych wydarzen sportowych (mecze pitki
noznej). Inna wazna réznica polega na znacz-
nie wigkszym zapotrzebowaniu na rdzne gatun-
ki audycji w mediach spolecznosciowych niz
w tradycyjnej telewizji. Interesujaca jest tez ob-
serwacja, ze zarowno audytoria tradycyjne jak
tez spotecznosciowe maja w zasadzie ten sam
przedzial najwyzszej ogladalnosci (w Hiszpanii
od 20:45 do 0:30). Analiza prowadzi do kon-
kluzji, ze audytoria tradycyjne i spotecznoscio-
we istotnie si¢ roznia, a podobienstwa sa raczej
wyjatkiem niz regutq dnia codziennego. A to
oznacza, ze telewizje powinny staranniej prze-
mysle¢ swoja obecnos¢ w sieci (wiele audycji
popularnych w telewizji nie interesuje uzyt-
kownikéw internetu).

Chorwat Boris Ruzi¢ (University of Rijeka)
w rozdziale Towards a history of media con-
Juncture: the daily show, audience and the ,, Re-
volution” podejmuje problem dostosowania
analizy kulturowej (reprezentowanej w kanonie
teoretycznym przez prace Theodore Adorno,
Maxa Horkheimera, Jiirgena Habermasa i Stu-
arta Halla) do zmian we wspolczesnych para-
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dygmatach komunikowania. W szczegdlnosci
wskazuje na niebezpieczenstwa wynikajace
z bezkrytycznego zachwytu nowymi technolo-
giami, ktére prowadzi do odrzucenia wezesniej-
szych teorii. W opinii badacza klasyczne teorie
zachowuja zdolno$¢ pojmowania i analizy do-
konujacych si¢ wspotczesnie zmian. Studium
przypadku wskazuje na wazne przesunigcie ak-
centu z komunikowania do audytorium na rzecz
komunikowania z audytorium.

Ostatnia czg$¢ ksigzki to zapowiedz analizy
migdzykontynentalnych nastgpstw zmian doko-
nujacych si¢ w tancuchu warto$ci w dziennikar-
stwie (Inter-continental corollaries of breaking the
media value chain in journalism). Rita Figueiras
oraz Nelson Costa Ribieiro (Catholic University
of Portugal) skupiaja uwage na zagrozeniach por-
tugalskiej demokracji wynikajacych z kryzysu
gospodarczego 1 zmian wiasnosciowych w me-
diach. Wskazujac na zmiany wiasnosci w me-
diach pograzonych w kryzysie, a w szczegdlno-
$ci na naptyw kapitalu z Angoli (dawna kolonia
portugalska), w ktorej media podlegaja ostrym
rygorom panstwowej kontroli, rozwazaja, jaki to
bedzie miato wpltyw na stan wolnosci, pluralizmu
i demokracji. Jednym z symptomow niepojacych
autorow jest praktyczny brak doniesien dotycza-
cych prawdziwej sytuacji spotecznej i politycznej
w mediach przejetych w Angoli.

Krzysztof Marcynski SAC
Komunikacja religijna 1 media

Ksiazke zamyka rozdziat Africa in Spanish
newspapers: from indifference to irrelevance,
ktoéry zostat napisany przez Luisa Concepcion
Sepulveda oraz Alfonsa Meding (Uniwersytet
Ramon Llull, Barcelona). Tytul rozdziatu do-
brze oddaje krytyczny stosunek autorow do sta-
nu publikacji na temat Afryki, w szczegdlnosci
na tamach ,,El Pais” i ,,El Mundo”. I cho¢ stan
obojetnosci wobec Afryki ustapil, to tamy gazet
wypelniaja doniesienia dotyczace wydarzen,
bez istotnego wysitku na rzecz zrozumienia
sensu znaczacych zmian zachodzacych na tym
kontynencie. Trudno uznac te czgs$¢ ksiazki za
co$ wigcej niz przyczynek do tak powaznego
tematu, jakim sg zmiany w tancuchu wartosci
w skali miedzynarodowe;j.

W sumie ksigzk¢ mozna uznaé za cieka-
wa — zwlaszcza jej druga czg$é. Natomiast na
konto uwag do redaktoréw tomu nalezaloby
zapisa¢ krytyczng opini¢ o braku adekwatnosci
tytutow czesci do zamieszczonych w nich tek-
stow (zwlaszcza w czesci pierwszej i czwartej).
Z drugiej strony — za pozytywny nalezy uznaé
fakt, ze niezwykle wazny temat modeli bizne-
sowych 1 tancuch wartosci w cyfrowych cza-
sach nadal pozostaje otwarty i czeka na swoich
odkrywcow i badaczy.

Tadeusz Kowalski

Wydawnictwo Petrus, Krakow 2016, 256 s., ISBN 978-83-7720-282-1

woch wigzniow, ktérych cele przylegaja
. do siebie, komunikujg si¢ ze sobg przez
pukanie w $ciane. Sciana jest tym, co ich od-
dziela, ale jednoczesnie jest tym, co ich taczy”

— takie oto stowa francuskiej filozof i chrzesci-
janskiej myslicielki Simone Weil widnieja na
pierwszej stronie ksiazki Komunikacja religijna
i media autorstwa Krzysztofa Marcynskiego —



medioznawcy, teologa. Sciana — w przekazie
autora — obrazuje srodki spotecznego przekazu.
Moga one by¢ tym, czym silnie tacza ludzi, ale
moga rownie silnie dzieli¢. Z jednej strony daja
coraz to nowe mozliwosci, zwlaszcza komuni-
kacyjne, a z drugiej prowadza do izolacji, ogra-
niczenia komunikacji.

Czy jest to kolejna ksiazka, w ktorej domi-
nuje przestanie, znany schemat — media sa do-
bre, ale tylko wtedy, gdy sa dobrze wykorzysta-
ne? Nie, aczkolwiek ta mys$l stanowi w ksigzce
punkt wyjsciowy do dalszych poszukiwan na
temat komunikacji i medidw. Autor jednak na
tej mysli nie zatrzymuje si¢. Pozwala czytelni-
kowi zrozumie¢, co to znaczy, ze media sg do-
bre — na czym to dobro polega, w czym ono si¢
objawia i w czym moze si¢ objawiac¢. T¢ wia-
sciwo$¢é mediow wykazuje przez przedstawie-
nie poglebionej refleksji na temat natury me-
diéw nawiazujacej do mysli klasyka Marshalla
McLuhana. Na kanwie natury mediow buduje
sposoby i formy ich wykorzystania w komuni-
kacji religijnej. Nie jest to jednak bezkrytyczny
zachwyt nad mediami. Nie znajdziemy w tej
ksiazce stwierdzenia, ze od momentu pojawie-
nia si¢ konkretnego $rodka przekazu (np. me-
diéw wizualnych, audiowizualnych czy spo-
lecznosciowych) zmienit si¢ diametralnie $wiat.
Dzigki wlasciwemu rozumieniu natury mediow
autor ukazuje trzezwa i realng ich oceng, prze-
znaczenie oraz wykorzystanie w komunikacji.

W tytule ksiazki jest zasygnalizowane naj-
wazniejsze dla niej zagadnienie — komunikacja
religijna. Czym ona jest? To pytanie, na ktdre
nie ma jednoznacznej odpowiedzi. Zauwaza si¢
dwie najczg$ciej spotykane interpretacje tego
pojecia. Z jednej strony jest rozumiana hory-
zontalnie — w odniesieniu do Kos$ciota. W tym
znaczeniu jest to komunikacja w Kosciele — ko-
munikacja migdzy wiernymi, w tym takze ko-
munikacja Kosciota z wykorzystaniem mediow.
Z drugiej za$ strony rozumiana jest wertykal-
nie — komunikacja religijna to takze komuni-
kacja w duchowej sferze cztowieka. Dotyczy
wowczas komunikacji cztowiek—Bog. 1 do tak
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przede wszystkim rozumianej komunikacji na-
wiazuje autor. W ksigzce stawia pytania: ,,Czy
i na ile media elektroniczne pozwalaja na prze-
powiadanie stowa Bozego? Czy i na ile przepo-
wiadanie stowa Bozego pozwala na przepowia-
danie przez media elektroniczne? (...) Czym
sa media elektroniczne? Jaka jest ich natura?
Czy sa tylko neutralnymi przekaznikami tresci?
Czy moze wplywaja na sam przekaz? Czym
jest przepowiadanie stowa Bozego? Zatem, na
ile wspolczesna retoryka, jaka sa elektroniczne
media, nadaje si¢ do przepowiadania homile-
tycznego?” (s. 11).

Ksiazka sktada si¢ z trzech czesci. W pierw-
szej autor ukazuje fenomen mediow elektro-
nicznych w ujeciu historycznym i antropolo-
gicznym, ich natur¢ w ujeciu McLuhana. To
niezwykle cenna synteza mysli kanadyjskiego
klasyka teorii medidw i komunikowania. Warto
powrdcic do jego mysli, ze ,,z kazdym przedhu-
zeniem ludzkich zmystéw w jednym kierunku
nastepuje jakas amputacja w innym” (s. 57).
Jego stowa na temat sensorium czlowicka
w konteks$cie mediow umozliwiaja wiasciwie
oceni¢ ich mozliwosci. W czgdci drugiej autor
skupia si¢ na fenomenie komunikowania stowa
Bozego, ukazujac migdzy innymi natur¢ stowa
Bozego, podmiot, znaczenie komunikowania,
a takze inkarnacyjny charakter komunikowania
stowa Bozego.

W wyniku zestawienia natury mediéw
z naturg stowa Bozego powstata trzecia czgsé
— fenomen komunikacji religijnej w konteks$cie
mediéow elektronicznych. Mozna w niej odna-
lez¢ pojecie i rozumienie komunikacji religijne;j
w odniesieniu do medidéw elektronicznych i od-
powiedz na pytanie ,,Czy media nadajq si¢ do
gloszenia stowa Bozego?” (s. 14). Ta wlasnie
czgs¢ publikacji zawiera ,,praktyczne wnioski
i sugestie dotyczace gloszenia stowa Bozego
w $wiecie elektronicznych mediow oraz wy-
korzystania mediow w dziatalnosci Kosciota”
(s. 14). Szczegdlnie ten rozdzial stanowi nie-
zwykle cenny wklad we wspodlczesng mysl teo-
logii medidéw oraz teologii komunikacji.
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By jednak lepiej zrozumie¢ publikacje¢ Ko-
munikacja religijna i media, a przede wszyst-
kim zagadnienie w niej podjete, warto zwrdcic
uwage na dziatalno$¢ naukowsa autora. Ro-
zumienia mediéw, natury medidow oraz isto-
ty komunikacji uczyt si¢ na wyktadach Ne-
ila Postmana na specjalno$ci media ecology
na Wydziale Komunikacji i Dziennikarstwa
w New York University. Jest autorem wielu ar-
tykutéw z takich obszaréw naukowych, jak ko-
munikologia, retoryka, komunikacja religijna
oraz edukacja medialna. Interesuje si¢ rowniez
kompetencja komunikacyjna, takze w odniesie-
niu do przywodcow swiatowych i religijnych'.
Sposrod teologdéw i medioznawcdw wyrdznia
go bardzo trzezwe myslenie na temat mediow,
ich mozliwosci i ograniczen. Docenia i chwali
zastosowanie wspodtczesnych srodkow spotecz-
nego przekazu w Kosciele czy w innych wy-
miarach komunikacji religijnej, zawsze powo-
lujac si¢ na ograniczona natur¢ medidw, ktore
nigdy nie zastapia bezposredniej komunikacji.
Zawsze bowiem mialy, maja i bedaq mialy ele-
ment ,,posredniczenia”, i to stanowi o ich gra-

nicach. Autor dostrzega granice medidw w ich
mozliwosciach, ale takze mozliwo$ci w ich
granicach. Stoi zatem na stanowisku, ze media
elektroniczne ,,sa nicadekwatnym srodkiem do
przepowiadania stowa Bozego” (s. 156), czy
inaczej: ,,(...) media elektroniczne w swej na-
turze nie pozwalaja na przepowiadanie stowa
Bozego. Rownoczesnie natura przepowiadania
stowa Bozego nie pozwala na wykorzystanie
elektronicznych mediow” (s. 156). Marcynski
ma tu na mysli przepowiadanie w jego najczyst-
szej postaci, najblizszej jego naturze — werbalne
i na zywo w spotkaniu z drugim cztowiekiem.
To niezwykle wazny i nie tak czgsto spoty-
kany gtos. Wydaje si¢ on konieczny i przedsta-
wiony w odpowiednim czasie, gdy dominuje
zachwyt nad coraz nowszymi kanatami komu-
nikacji 1 informacji. Jawi si¢ jako glos klasyka
porzadkujacego wiedz¢ na temat medidéw i ko-
munikowania stowa Bozego. Dlatego t¢ ksiazke
nalezy zaliczy¢ do kanonu teologii medidow, ko-
munikacji religijnej, a takze medioznawstwa.

Malgorzata Laskowska

! Zob. M. Laskowska, K. Marcynski, Komunikacja spoteczna wedlug Benedykta XVI, Krakow 2016; Sztuka ko-
munikacji wedlug Franciszka. Blizej, prosciej, glebiej, red. M. Laskowska, K. Marcynski, Warszawa 2016.

Grazyna Osika

Tozsamosc osobowa w epoce cyfrowych technologii komunikacyjnych
Towarzystwo Autorow 1 Wydawcow Prac Naukowych Universitas, Krakow 2016,

236 s., ISBN 97883-242-3012-9

fundamentalnym pytaniem ,kim jeste-
$Smy?” przyszto nam zmierzy¢ si¢ po raz
kolejny w dziejach cywilizacji zaraz po Il woj-
nie $wiatowej. Udzielane wowczas odpowiedzi,
zanurzone z jednej strony w kontekscie tota-

litaryzmow, z drugiej — w erze rozwoju kom-
puterdéw, przestaly przemawiaé do wyobrazni
dzisiejszych badaczy. Przyspieszenie zwiazane
z rozwojem cyfrowej komunikacji zaposred-
niczonej, wynikajace z pojawienia si¢ rzeczy-



wisto$ci wirtualnej, a nastgpnie jej zmieszania
si¢ ze $wiatem realnym, stawia przed dotych-
czasowymi autorami wiele nowych dylematow,
w tym problem dezaktualizacji wczesniejszych
narracji i paradygmatow badan. Z kwestig rein-
terpretacji pojecia tozsamosci osobowej w prze-
nikajacej si¢ przestrzeni §wiatdw — wirtualnego
i realnego — zmierzyla si¢ réwniez Grazyna
Osika w swojej najnowszej publikacji zatytulo-
wanej Tozsamos¢ osobowa w epoce cyfrowych
technologii komunikacyjnych.

Autorka jest adiunktem w Katedrze Stosowa-
nych Nauk Spotecznych na Wydziale Organizacji
1 Zarzadzania Politechniki Slqskiej. Kluczowa
W jej wezesniejszym dorobku naukowym publi-
kacja Procesy i akty komunikacyjne. Koncepcje
klasyczne i wspolczesne, wydana w 2011 roku
réwniez w krakowskiej oficynie Universitas, ra-
zem z obecng pozwalaja sytuowaé Osike w gru-
pie przedstawicieli nauk o mediach koncentruja-
cych si¢ przede wszystkim na problematyce teorii
mediow oraz filozofii komunikacji. Tozsamosé
osobowa w epoce cyfrowych technologii komu-
nikacyjnych opiera si¢ na zatozeniu, ze ,,najwia-
Sciwszym sposobem rozszyfrowania ludzkiego
bycia jest odnajdywanie czlowieka w praktykach
siebie”, a ,.tres¢ tych praktyk w znacznym stopniu
jest uzalezniona od medium wykorzystywanego
w komunikacji”. Ta ambitna teza okazuje si¢ nie-
zwykle realistyczna i spdjna w §wietle analizowa-
nych przez Osike pojec, kontekstow oraz aktual-
nych praktyk komunikacyjnych.

Ksiagzka Osiki sktada si¢ z dwoch czesci, do
ktoérych zaliczamy warstwe teoretyczna prezen-
towanego projektu (rozdziaty I-III) oraz analizg
prowadzaca do artykulacji pojecia tozsamosci
osobowej oraz komunikacyjnego modelu tozsa-
mosci (rozdziat IV). Catos¢ jest opatrzona ob-
szerng bibliografia przedmiotu, ktéra wskazuje
na erudycj¢ autorki dalece wykraczajaca poza
teori¢ 1 filozofi¢ komunikacji.

Rozdziat pierwszy, zatytutowany Spoleczen-
stwo komunikacji — konteksty, zostal poswigcony
charakterystyce struktur typowych dla spote-
czenstwa komunikacji, ktére autorka utozsamia
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réwniez ze spoteczenstwem sieci. W kluczu hi-
storyczno-problemowym Osika odstania przed
czytelnikiem konteksty, bez ktdrych nie sposob
wlasciwie wejs¢ w rozwazania nad rzeczywisto-
$cig spoteczenstwa komunikacyjnego. Koncen-
tracja uwagi na formacjach kulturowych, takich
jak postindustrializm, postmodernizm czy glo-
balizacja pozwolita autorce nakresli¢ elementy
aktualnej kondycji ludzkiej, ktore na tym etapie
czytania zdaja si¢ pozostawac niezwigzane ze
soba, czy wrecz zatomizowane, ale w perspekty-
wie cato$ci nadaja jednak wyrazistosci problema-
tyce tozsamosci komunikacyjnej kluczowej dla
ksiazki. Osika zaktada nawet wigcej, traktujac je
jako odpowiedz na pytanie ,,dlaczego tozsamos¢
moze obecnie miec¢ tak duze znaczenie”.

Kolejny z rozdziatow, zatytutowany Media —
technologie komunikacyjne, w syntetyczny spo-
sob wprowadza czytelnika w zatozenia determi-
nizmu technologicznego, zgodnie z ktérym cechy
kluczowe dla rozwoju danej formacji kulturowe;j
stanowia pochodna stosowanych w niej mediow.
Niesamowite przyspieszenie typowe dla cyfro-
wych technologii komunikacyjnych wptywa za-
tem na ogdlne zmiany w rozwoju kultury. Osika
koncentruje si¢ zwlaszcza na dwodch aspektach
tej zmiany — epistemologicznym i interakcyjnym
— ktére wystepuja w najsilniejszym zwigzku
z pojeciem tozsamosci. Watek epistemologiczny
sprowadza do nowego ,,materialu”, uzywanego
w procesie budowania lub odstoniecia swojej
tozsamosci. W przypadku watku interakcyjnego
koncentruje si¢ na zmianie charakteru interakcji,
ktdra pociaga za soba przeksztalcenia w struktu-
rze spotecznej, a w dalszej konsekwencji zmienia
nasz obraz samych siebie.

W rozdziale trzecim, zatytutowanym Ogol-
na charakterystyka pojecia tozsamosci, Osi-
ka ujawnia dwa znaczace ustalenia badawcze.
Analiza pojgcia ,,tozsamo$¢” prowadzi ja do
stwierdzenia braku jego ostrych zakresow de-
notacyjnych tak, ,,jakby za kazdym razem cho-
dzilo o inny gatunek czlowieka”. Natomiast
rekonstrukcja procesu historycznego rozumie-
nia pojecia, od sensu ten sam (ciagtosc), przez
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bedqcy sobq (spojnosc), po taki sam (relacyj-
nos¢), pozwala Osice wyciagna¢ wniosek, ze
wszystkie wspomniane cechy tozsamosci aktu-
alnie ,,tworza »wiazke znaczen« warunkujaca
kompetentne uzycie tego terminu”.

Rozdziat czwarty pt. Tozsamosé osobowa
w erze cyfrowych technologii komunikacyjnych
stanowi esencj¢ przedlozonego w monografii
projektu w postaci komunikacyjnego modelu
tozsamosci osobowej. Wychodzac od elastycz-
nosci $rodowiska, w ktorym zyjemy, Osika
przyjmuje relacyjnosé za podstawe budowane-
go przez siebie modelu. Nastgpnie umiejscawia
swoja propozycj¢ w ramach szerszej koncepcji
komunikacyjnego pola epistemicznego autor-
stwa Jana Pleszczynskiego!, zgodnie z ktora
element komunikacyjny uzupehia przedmioto-
wo-podmiotowe poznanie ludzkie nastepujace
w okreslonym obszarze dos§wiadczenia (tzw.
Lebenswelf). Osika rozumie przy tym tozsa-
mo$¢ osobowa ,jako efekt wchodzenia w ko-
munikacyjne relacje z samym soba i ze sro-
dowiskiem swojego zycia, ktorych celem jest
zrozumienie siebie w §wiecie 1 aktywne w nim
dziatanie”. Nastgpnie autorka przenosi stwo-
rzony przez siebie komunikacyjny model tozsa-
mosci na praktyki uzytkowania mediéw w Sro-
dowisku cyfrowym, ktére posiadajg ,,charakter
tozsamosciowy”. Zaktada, Ze jest to sposob na
pokazanie, jak ,,jednostki odnoszg si¢ do swo-
jego bycia”. Osika analizuje, w jaki sposob ce-
chy charakterystyczne dla interfejséw mediow
cyfrowych ksztattujac komunikacje, formuja
réowniez tozsamos¢ (aspekt epistemologiczny).
Na podstawie analizy praktyk tozsamoscio-
wych zwraca uwage na mozliwos¢ utrwalania
réznych wymiaréow cielesnosci, ktére nazywa
utrwalaniem siebie i elementem definiowania
siebie czy tez udoskonalania siebie. Sg to jej za-
daniem praktyki personalizacji zastanych wzo-

roéw, ,,analogiczne do typowej dla nowych me-
diéw personalizacji interfejsu telefonéw, kom-
puteréw itp.” Autorka poddaje analizie réwniez
interakcyjny charakter hipertekstu, wskazujac
na feleobecnosé oraz jej pochodne. Jej narracja
prowadzi do stwierdzenia o ich ptytkim charak-
terze oraz szerokim zasiggu.

Przygotowana w paradygmacie determi-
nizmu technologicznego Tozsamos¢ osobowa
w epoce cyfrowych technologii komunikacyyj-
nych bez watpienia stanowi dobra podstawe
teoretyczng dla przysztych studiéw empirycz-
nych z obszaru nauk o mediach realizowanych
w nurcie deterministycznym. Osika przedktada
czytelnikowi model teoretyczny, ktory stanowi
reprezentacj¢ aktualnych tendencji w $wiecie
komunikacji. Do waloréw monografii nalezy
dodaé réwniez $wiezos$¢ obranej perspektywy.
Autorce nie zalezy bowiem na zdemaskowaniu
procesu dekompozycji tozsamosci uzytkownika
mediéw, lecz na pokazaniu mechanizméw jej
ponownego odkrywania w galaktyce zmiesza-
nia realnosci z wirtualnoscia uwarunkowane;j
kontekstem czasu ,,post”.

Spogladajac na publikacje Osiki, nie sposob
odmoéwi¢ jej realizmu w spojrzeniu na $wiat
komunikacji oraz wlasciwego dystansu wzgle-
dem obranego przedmiotu badan. W tak ujetej
catosci prozno szukaé stabych punktow. Mozna
co najwyzej zasugerowac ztagodzenie tezy od-
nosnie do ptytkiego charakteru feleobecnosci.
Poza studiami empirycznymi, licznie cytowa-
nymi przez autorke, ktére potwierdzaja jej tezg,
nie brak réwniez mniej znanych studiéw z ob-
szaru religii w sieci, ktore dostarczaja wnio-
skow odwrotnych?.

Pasjonujace powiazanie zagadnien z zakre-
su epistemologii komunikacji, antropologii fi-
lozoficznej oraz teorii mediow, ktérego wynik
przewija si¢ przez kolejne strony Tozsamosci

'J. Pleszczynski, Epistemologia komunikacji medialnej. Perspektywa ewolucyjna, Lublin 2013.
2H.A. Campbell, Exploring religious community online, New York 2005.



osobowej w epoce cyfrowych technologii komu-
nikacyjnych, sprawia, ze monografi¢ warto po-
leca¢ szerokiemu gronu medioznawcow, filozo-
fow oraz psychologdéw podejmujacych wysitki

Arkadiusz Kierys
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badawcze w obszarze badan nad przenikaniem
si¢ tego, co online i offline.

Damian Guzek

Polska Jasienicy. Biografia publicysty

Towarzystwo Autorow 1 Wydawcow Prac Naukowych Universitas, Krakow 2015,

595 s., ISBN 97883-242-2723-5

N ieliczne publikacje dotyczace Pawla Jasie-
nicy (witasc. Leon Lech Beynar) oraz do-
tychczasowy przyczynkarski dorobek pismienni-
czy jemu poswigcony $wiadcza o shusznosci wy-
boru tematu przez Arkadiusza Kierysa. W tytule
nawiazujacym do znanych ksiazek pisarza zabra-
kto co prawda okreslenia lat granicznych, jednak
na dobra sprawe zakres chronologiczny pracy
zostat okreslony latami jego Zzycia (zob. Epilog
1 Zakonczenie). Opracowanie stanowi ,,pierwsza
calosciowa probe przedstawienia biografii Jasie-
nicy jako niezaleznego publicysty w kraju znie-
wolenia ideologicznego, w szczegdlnie cigzkim
okresie stalinizacji Polski” (s. 26).

Na bogata i rozlegla baze zrédtowa mono-
grafii ztozyly si¢ przede wszystkim archiwalia
i material prasowy. W przyjetej metodzie ba-
dawczej autor dokonat poglebionej i szczegdto-
wej analizy tekstow Beynara. Recenzowana pu-
blikacja ze wzgledu na swoj naukowy charakter
(liczne przypisy oraz odniesienia do literatury
przedmiotu) nie jest fatwa w odbiorze i zostata
zaadresowana raczej do odbiorcy wyposazone-
go w wiedzg historyczna. W jej sktad weszty
cztery rozdziaty (w kazdym z nich wyodrgb-
niono cztery podrozdziaty), epilog, zakonczenie
oraz bibliografia z indeksem nazwisk. Przyjety
uktad chronologiczno-problemowy oraz na-

glowki rozdzialéw i1 podrozdziatéw s wyrazem
dobrej znajomosci tematu i panowania nad po-
kaznym materiatem. Struktura pracy jest logicz-
na i przejrzysta (spis tresci miesci si¢ na jednej
stronie, objeto$é rozdziatdow choé rézna, to za-
chowuje wlasciwe proporcje).

Rozdziat pierwszy pt. Szlacheckie korze-
nie. Lata nauki i walki (1909-1945) wprowa-
dza w atmosfer¢ domu rodzinnego i dziecin-
stwa spedzonego w carskiej Rosji, mtodosci po
przeprowadzce na Ukraing i lat studiow histo-
rycznych na Uniwersytecie Stefana Batorego
w Wilnie. Kierys dowodzi, ze na pdzniejsze za-
interesowania publicysty wplynety nie tylko ge-
nealogia rodziny Beynaréw i wychowanie, ale
przede wszystkim oOwczesne uwarunkowania
spoteczno-polityczne. Ztozyly si¢ na nie m.in.
dwie rewolucje (lutowa i pazdziernikowa), Cud
nad Wislg oraz rzady sanacji. Pisze tez o poczat-
kach zaciekawienia studenta Beynara historia,
wyborach lektur i niezbyt wysokich ocenach
uzyskiwanych na egzaminach. Wiadomo réw-
niez, ze ,najwigksze pigtno na uczacym si¢”
wywarta osobowos$¢ Stanistawa Kos$ciatkow-
skiego. Wielokulturowe miasto, jak wnioskowat
Kierys, bylo wlasciwym miejscem do uformo-
wania si¢ otwartej postawy $wiatopogladowe;j
autora Rzeczpospolitej Obojga Narodow, ktory
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w konflikcie narodowosciowym okresu mig-
dzywojennego nie byl zwolennikiem antysemi-
tyzmu. Przytaczajac fakty biograficzne, autor
umiejetnie wplott informacje znane z Pamiet-
nika Jasienicy i dostgpnych fragmentarycznych
opracowan. Trudniejsze w odbiorze ze wzglgdu
na liczne szczegdty dziatan militarnych, nazwi-
ska 1 pseudonimy, dane liczbowe oraz bogaty
aparat pomocniczy sg dwa ostatnie podrozdzia-
ty: Dwie okupacje i Wojna w puszczach.
Najcickawszym, a zarazem najbardziej od-
powiadajacym zatozeniom pracy, jest rozdziat
drugi pt. Homo novus. Praca publicystyczna
(1946—1949), poniewaz dzigki licznym i obszer-
nym cytatom najlepiej zapoznaje z polemicz-
nym i barwnym stylem publikacji ,.historyka
z wyksztalcenia i publicysty z zawodu”. W tej
czesci ksiazki znalazt sie krakowski 1 warszaw-
ski okres zycia Beynara, ktory pisywal gtéwnie
na tamach ,,Tygodnika Powszechnego”, ale tak-
ze w ,,Tygodniku Warszawskim”, ,,Przekroju”,
,,Dzi$ 1 Jutro”, ,,Odnowie”, ,,Odrze”, ,,Gosciu
Niedzielnym”. Interesujace sa rozwazania na
temat jednej z najglosniejszych spraw — aresz-
towania Jasienicy w 1948 r., przesluchiwan
w Krakowie i Warszawie i w koncu wypusz-
czenia go na wolnos¢ dzigki wstawiennictwu
Bolestawa Piaseckiego. Przy tej okazji autor
monografii cytuje wypowiedzi Julii Brystygie-
rowej i Kazimierza Kozniewskiego (s. 158—159).
Zastanawia¢ moze tylko fakt, czemu Jasienica
mial przyzwolenie na uprawianie publicystyki
w latach stalinowskich, podczas gdy wielu jego
kolegdw po pidrze miato bezwzgledny zakaz.
Kierys doktadnie przeanalizowal poszczegdl-
ne teksty publicystyczne. Sporo interesujacych
wiadomosci przynosi dtugi podrozdziat Poglad
na Swiat dwubiegunowy (s. 44). Wynika z nie-
go, ze Jasienica trzezwo postrzegal dwczesna
sytuacje¢ polityczna Polski (postulowat m.in.
wspolnote interesow narodow stowianskich),
dementowat opinie jakoby sprawy polskie ,,sta-
nowity meritum mi¢dzynarodowych rozméw”.
Kolejny rozdziat Interlokucja i polemiki
z pismami reZimowymi mOwi m.in. o zacie-

ktych sporach Jasienicy z redakcjami ,,Kuzni-
cy”, ,,Odrodzenia”, ,,Pokolenia”, ,,Po Prostu”,
,»Polski Zbrojnej”, ,Dziennika Ludowego”
i,,Przekroju”, ktdre de facto przyczynity si¢ do
wypromowania jego nazwiska i pasowania go
na rasowego publicyste. Poczatkowo rozglos
jego ,btyskotliwym i cigtym” tekstom przy-
niosta powojenna dyskusja prasowa na famach
,,Tygodnika Powszechnego” na temat kampanii
wrzesniowej, w ktdrej pisarz czynnie uczest-
niczyl. Autor biografii, przedstawiajac rdézne
punkty widzenia Beynara na fakty historyczne,
ukazat jego dosadne oceny i umiejgtno$é argu-
mentacji. Podrozdziat konczy si¢ stowami: ,,byt
glosem sprzeciwu wobec traktowania zotnierzy
niepodleglej Polski jako zdrajcow, zaprzancow,
faszystow 1 w koncu »zaplutych kartléw reak-
cji«” (s. 292). W dalszych fragmentach tej czg-
$ci dowiadujemy si¢ o zmianie postawy Jasie-
nicy wobec tworczosci Tadeusza Borowskiego,
poczatkowo ostro przez niego krytykowanej,
czytamy o tematyce podejmowanej przez pisa-
rza w publicystyce (literatura obozowa, wspo-
mnienia nazistéw, eksterminacja Zydéw, debata
nad sensem powstania warszawskiego). Pozna-
jemy Beynara jako dziatacza konspiracyjnego
Panstwa Podziemnego oraz uczestnika zbroj-
nego czynu zonierzy wykletych. Z rozdziatu
dowiadujemy si¢ tez o cenzurze, ktéra nie do-
puszczata jego ksiazek do druku.

Dla humanisty interesujacy moze by¢ ostatni
fragment pracy zatytutowany Miedzy literaturq
a politykq (1950-1957). Jest to zarazem najob-
szerniejsza czg$¢ omawianej pozycji. Przedsta-
wiono w niej sytuacj¢ polskich intelektualistow
od zakonczenia II wojny swiatowej do 1957 r.
oraz rol¢ wyznaczong przez marksistow lu-
dziom pidra: ,,Bylo si¢ albo po stronie panstwa,
czyli partii, albo poza nimi i poza obiegiem
tworczym” (s. 338). Tu réwniez nakreslono
sylwetki gorliwych propagatoréw socrealizmu
i tragiczne losy ,,pogodzonych z nowym ustro-
jem” oraz tych, ktérzy wytamali si¢ spod socre-
alistycznej dyrektywy (Bialoszewski, Herbert).
W podrozdziale Stalinizm. Publicystyka w le-



targu prezentujacym ,,zatobny chor ludzi pidra”
po $mierci Jozefa Stalina dobrano odpowiednie
cytaty, ktore dzis, z perspektywy czasu, moga
wrecez bawié czytelnika. Z podrozdziatu Odwilz.
Renesans zasciankowy dowiadujemy si¢ o ,,wy-
mykaniu si¢ literatury spod kontroli” wiadzy.
Jednoczesnie poznajemy Jasienice jako statego
czytelnika paryskiej ,,Kultury” i londynskich
»Wiadomosci” oraz ksiazek wydanych przez
Instytut Literacki w Paryzu. Ta czgs¢ opraco-
wania w duzej mierze odtworcza, napisana bo-
wiem na podstawie znanej juz literatury, broni
si¢ jedynie z powodu duzo mniejszej ptodnosci
publicystycznej Jasienicy w latach stalinow-
skich. Argumentem moze by¢ fakt ukazania
go na tle tamtych trudnych czaséw, w ktorych
atakowany byt nie tylko przez marksistow, ale
réowniez przez niektorych przedstawicieli lon-
dynskiej emigracji. Zakonczenie ksiazki zostato
ujete nietypowo, bo stanowi opis dalszych lo-
sow Jasienicy az do jego Smierci.

Biografia Jasienicy zostala napisana przez
Kieresa barwnym i zywym jgzykiem. Niektore jej
fragmenty, jak np. opis loséw Jasienicy dotyczacy
jego aresztowania w 1948 r. oraz opinie réznych
0s0b o tym wydarzeniu, momentami czyta si¢ jak
dobry kryminat. W calej ksiazce wida¢ jednocze-
$nie starannos$¢ i doktadno$¢ naukowca. Zastrzeze-
nie moze budzi¢ miejscami hagiograficzne ujgcie
postaci, ktdra wyraznie fascynuje autora biografii.
Liczne i obszerne cytaty w kazdej z czgsci zostaty
umieje¢tnie wplecione we wlasciwy tekst i nie tyl-
ko dowodza shusznosci przyjetych tez, ale przede
wszystkim oddaja klimat tamtej epoki. W narra-
cji uwzgledniono nie tylko fragmenty z dorob-
ku publicystycznego Jasienicy, ale jednoczesnie
fachowo dobrang literature przedmiotu, na ktora
zlozyly si¢ opracowania historyczne, wspomnie-
nia, relacje, korespondencje, szkice, wywiady,
filmy i audycje radiowe. Cenne i przydatne do
refleksji wydaja si¢ by¢ rowniez calostronicowe
cytaty, ktére wprowadzaja do poszczegoélnych
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rozdzialow (gtownie Beynara, niekiedy Mito-
sza 1 Kisielewskiego).

W tak obszernej biografii nie ustrzezono
si¢ btedéw i uchybien. Miejscami zdarzajg si¢
powtorzenia, np. dotyczace postulatu Jasieni-
¢y nieprzypisywania Polsce nadmiernego zna-
czenia w polityce zagranicznej czy informacji
o zlej opinii Leopolda Tyrmanda w Dzienniku
1954 na temat literatow (w tym Beynara), kto-
1zy pisali w okresie stalinowskim (s. 371 1413).
Trudno zgodzi¢ si¢ réowniez z okresleniem
,,Dzi$ 1 Jutro” jako pisma katolickiego (s. 197)
czy ze sformulowaniem, ze jest to ,,pismo ka-
tolickie, wspierajace polskich komunistow”
(s. 191-192). Dla odréznienia ich od periody-
kéw zaaprobowanych przez Kosciol sugerowa-
fabym nazwge ,,pseudokatolickie”. Zdarzaja si¢
rowniez przykre bledy redakcyjne 1 edytorskie.
Na przyktad w spisie tresci zabrakto okreslenia
rodzaju indeksu zamieszczonego na koncu pra-
cy, Jest sporo literéwek (np. Lemarque zamiast
Remarque, s. 47,) wkradt si¢ nawet jeden btad
ortograficzny (polski — w znaczeniu kraju na-
pisany matg litera, s. 219). Zastrzezenie moze
réwniez budzi¢ ciagle powtarzanie w catosci
niektorych przypiséw (np. dotyczacych oswiad-
czenia Beynara, s. 198, 203, 205, 207, 208).
Z kolei w odnosnikach do zrédet elektronicz-
nych zabrakto podania daty dostgpu.

Wszystkie te krytyczne uwagi nie umniej-
szaja wartosci ksiazki Kieresa, bowiem czytel-
nik, siggajac po te pozycje, znajdzie kompetent-
ng i cickawie napisang biografi¢ znanego publi-
cysty, ktory tak postrzegat swoja role: ,,[...] je-
zeli nikt mnie nie taje za to co pisz¢ — to znaczy,
ze pisze zle. To znaczy, Ze nie przeciwstawiam
si¢ zadnym powszechnie przyjetym pogladom.
A przeciwstawianie si¢ takim pogladom jest
wlasnie jednym z kardynalnych obowiazkéw
publicysty” (s. 487).

Evelina Kristanova
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Magdalena Szpunar
Nowe-stare medium

Internet miedzy tworzeniem nowych modeli komunikacyjnych

a reprodukowaniem schematow komunikowania masowego
Wydawnictwo IFiS PAN, Warszawa 2012, 235 s., ISBN 987-83-7683-061-2

K omunikacja migdzyludzka ewoluuje od
ponad 400 tysiecy lat. Poczatkowa ge-
stykulacja wraz z rozwojem cywilizacyjnym
zostala wyposazona w przekazy dzwigkowe,
ktére z kolei przeksztalcity si¢ w poszczegdlne
stowa. Z uplywem czasu to, co styszalne otrzy-
malo swoj widzialny odpowiednik. Oprocz sto-
wa méwionego pojawito si¢ stowo pisane. Moz-
liwos¢ komunikacji za posrednictwem systemu
znakdéw znacznie usprawnita przekaz informa-
cji. Pomimo wynalezienia jezyka czy pisma
ludzie nie zaprzestali ani oralnej komunikacji,
ani pierwotnej gestykulacji. Podobnie — wyna-
lezienie druku, ktore nie stato si¢ przyczynkiem
do $mierci stowa pisanego odrecznie. Radio nie
wyparlo telefonu, telewizja nie pograzyta radia
ani kina, internet nie wyeliminowat starych me-
diow. Jak pokazuje historia, starsze generacje
narzedzi komunikacyjnych nie zawsze zostaja
catkowicie zastapione innymi, ale poddajq si¢
procesowi konwergencji, czerpia z siebie na-
wzajem i1 kooperuja. Proces mediotwdrczy ma
zatem charakter cykliczny, samopowielajacy —
media rodza media.

Krakowski medioznawca Magdalena Szpu-
nar, doktor habilitowany nauk spotecznych,
juz na poczatku ksiazki wyraza swodj poglad
na temat miejsca internetu w obliczu starych
mediéw: ,Internet traktuj¢ jako nowe-stare
medium, gdyz zawiera w sobie cechy zar6wno
nowych jak i starych mediow” (s. 7). Nastgpnie
popiera swoje hipotezy wicloma argumentami,
powotujac si¢ na swiatowej stawy badaczy. We
wstepie zwraca uwage na nadzieje, jakie wia-
zano z internetem w poczatkowej fazie jego
rozwoju. Uwazano na przyklad, ze moze stac

si¢ lekarstwem zwalczajacym chorobg, na kto-
ra zapadali uzytkownicy starych mediow, czyli
ciagle uczucie glodu informacji i konsumpcje
wszelkich medialnych tresci. Przewidywano, ze
przyniesie wyzwolenie staromedialnych jencoéw
spod jarzma nadawcéw serwujacych informa-
cyjne papki. Jednostronny model przeptywu in-
formacji miat zosta¢ pokonany dzigki sprz¢ze-
niu zwrotnemu, ktore umozliwito konfrontacje
wiasnych pogladow z przekazami ptynacymi od
nadawcdw medialnych. Ale przewidywania nie
sprawdzity si¢ i to, co nieznane okazato si¢ zna-
nym w nowej odstonie.

W pierwszym rozdziale autorka poréwnuje
internet do religii. Wykazuje, ze przez wielu
uczonych jest on gloryfikowany, przedstawiany
jako mistyczna technologia. Biorac pod uwage
fakt, ze powstaje coraz wigcej wspolnot siecio-
wych, ktérych cztonkowie (wyznawcy) sktada-
ja w ofierze internetowym bostwom swoj cenny
czas, sformutowanie ,,wyznawca internetu” jest
jak najbardziej trafne. Podobnie przeciez two-
rzyly si¢ wspolnoty religijne, z tym, ze przed-
stawiciele dzisiejszych oddaja cze$¢ wirtualnym
swiatom na ekranach komputeréw, laptopow,
smartfondw. Internet, dajac pozory nowosci,
przyciagnat do siebie wigcej uzytkownikdw niz
jakiekolwiek inne medium. Dlaczego? Bo od-
powiada na ulokowang w jednostkach pogon
za odkrywaniem tego, co nieznane. Jednak to,
co na pierwszy rzut oka wydaje si¢ nowe, po
doktadniejszej analizie zaczyna wyglada¢ zna-
jomo. Autorka wskazuje, ze internet nie powstat
z niczego, lecz stanowi kolejng generacje, nowe
wcielenie poprzedniej technologii. Bazujac na
koncepcji Sama Lehmana-Wilziga i Avigdora



Cohena, opisuje siedem stadiow rozwojowych,
przez ktdre przechodzi kazde medium, udowad-
niajgc tym samym, ze historia rozwoju nowych
mediow stanowi naturalny etap ewolucji starych
mediow. Oprdcz koncepcji izraelskich badaczy
Szpunar wymienia takze koncepcje mediamor-
fozy autorstwa Rogera Fidlera i postuluje, zeby
konkretne medium postrzega¢ jako element
wigkszego systemu mediow, jako swoisty eko-
system mediow. Finalng czgscia pierwszego
rozdziatu jest przedstawienie stojacych ze soba
w opozycji dwoch modeli konstruktywizmu
oraz determinizmu technologicznego. Autorka
wyjasnia w tym miejscu powody, ktdre sprawi-
ly, ze internet jako nowe medium jest uzytko-
wany w sposob tozsamy z uzytkowaniem sta-
rych. Jednostki zakorzenione w znajomych im
praktykach odbioru nie potrafig si¢ ich wyzby¢
na rzecz mozliwosci, ktore stwarza im internet.
Dodatkowo, leniwe poznawczo jednostki sto-
suja zasad¢ minimalizacji wlasnego wktadu na
rzecz maksymalizacji korzysci i w momencie
styczno$ci z nowym medium stosujg znane im
nawyki jego uzytkowania.

W rozdziale drugim Szpunar przedstawia
proces ewolucji internetu z medium elitarnego
w kierunku medium masowego. Swoje roz-
wazania rozpoczyna od zapoznania czytelnika
z genezg powstania nowego medium. Nastgp-
nie kieruje uwagg w strong jego pierwszych
uzytkownikdw, nazywajac ich, za Erickiem
Raymondem, samotnymi czarodziejami i do-
stojnymi magami pracujacymi w odosobnieniu.
Przedstawia sposob postrzegania pionierow in-
ternetu, dajac mozliwo$¢ skontrastowania ich
wizerunku z obrazem wspolczesnego internau-
ty. Internet, poczatkowo przeznaczony dla eli-
tarnego grona odbiorcéw, poddat si¢ procesom
komercjalizacji i umasowienia, zamieniajac
swoj charakter — z elitarnego na powszechny.
Autorka przywotuje scenariusz komercjalizacji
medium Colina Blakmana, akcentujac kwesti¢
wolno$ci. Zauwaza, ze prawo wyboru tresci
internetowych jest ograniczone przez wyszu-
kiwarki, ktore tylko pozornie daja mozliwos¢
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selekcji informacji, a w rzeczywistosci kieruja
uwagg uzytkownikoéw na konkretne przekazy.

W dalszej czgsci rozdziatu autorka podej-
muje problem umasowienia internetu i naj-
pierw przedstawia zdanie takich teoretykow,
jak Niklas Luhmann, Denis McQuile, Tomasz
Goban-Klas, a nastgpnie stwierdza, ze internet
mozna traktowa¢ jako medium masowe, ale
jedynie ze wzgledu na zasigg jego upowszech-
nienia. Natomiast, bioragc pod uwage charakter
komunikacji, takie stanowisko, jej zdaniem,
jest bledne. Bardzo istotna kwestia poruszona
przez Szpunar jest model komunikacji Web 2.0
pozwalajacy uzytkownikom na aktywne korzy-
stanie z zasobow sieciowych oraz idaca za nim
ekonomia dlugiego ogona zwiazana ze sprzeda-
za dobr 1 ustug w sieci. Jako jedna z niewielu
badaczy podejmuje tematyke reguly jednego
procenta, wedlug ktdrej 90 procent internautéw
tylko przeglada tresci, 9 procent je modyfikuje,
a znikomy jeden procent — tworzy. T¢ koncep-
cje wiaze z potencjatem aktywizacji internetu
i trafnie zauwaza, ze pomimo mozliwosci jakie
daje to medium, bardzo niewielki odsetek uzyt-
kownikéw w petni je wykorzystuje.

Rozdziat trzeci to bardzo rozlegly opis topo-
logii sieci. Autorka przedstawia w nim migdzy
innymi koncepcj¢ matych $wiatow Stanleya
Milgrama dowodzaca istnienia globalnej wio-
ski. Koncepcja, nazywana inaczej hipoteza sze-
$ciu stopni separacji, dotyczy sieci znajomych,
w obrebie ktorych sg ze soba polaczeni czlon-
kowie kazdej zbiorowosci. Szpunar wskazuje
na silne powigzanie koncepcji matych swiatow
z liczbg Robina Dunbara. Brytyjski antropo-
log, badajac relacje migdzyludzkie, zauwazyt,
ze maksymalng liczba znajomych z jaka dana
jednostka jest w stanie utrzymywac kontakty
jest liczba 150 oséb. Powyzej tej wartosci sa
juz osoby, z ktorymi jednostka nie wchodzi
w blizsze relacje. W obu koncepcjach istotnym
aspektem sa wigzi spoleczne. Autorka zwra-
ca uwag¢ na kwesti¢ waznosci stabych wigzi
spotecznych. Powotujac si¢ na prace Marka
Granovettera, zauwaza, ze jednostki otaczaja-
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ce si¢ jedynie kregiem najblizszych znajomych
stwarzaja dla siebie homogeniczne §rodowisko,
ktére blokuje ich rozwdj. Zamknigcie si¢ w kre-
gu skupiajacym osoby podobne do siebie pod
wzgledem wieku, ptci, zawodu czy zaintereso-
wan powoduje niech¢¢ do wszelkiej zmiany,
a przede wszystkim staje si¢ przyczyna deficytu
informacyjnego. Zwigkszenie liczby znajomych
pod wieloma wzglgdami réznych od jednostki
powoduje naptyw zréznicowanych informacji,
sprzyja integracji spotecznej, wzbogaca kom-
petencje komunikacyjne jednostki oraz uczy ja
dostosowywania si¢ do nowych sytuacji.
Krakowska badaczka przedstawia dwie
teorie zwiazane z architektura internetu. Domi-
nujaca w latach 90. ub. wieku teori¢ sieci jako
emanacji malych $wiatéw, autorstwa Alberta
Babarabsiego i Reka Alberta, oraz najnowsza
zaktadajaca jego podobienstwo do muszki smo-
kingowej. Poréwnanie zaczerpnigte z ksiazki
Yochai Benklera trafnie wskazuje na istnie-
nie swoistego centrum internetowego ($Srodka
muszki) wokot ktorego skupiajg si¢ najczgsciej
odwiedzane strony WWW. Wyszukiwarki pro-
wadza migdzy soba zawzigta batali¢ o zdobycie
jak najwigkszej liczby uzytkownikéw, a co za
tym idzie — otrzymanie najwigkszych profitow
finansowych. Aby zwycigzy¢ konkurencje, fir-
ma Google postanowita stworzy¢ wirtualng
bibliotek¢ i wykorzystaé wiedz¢ pochodzaca
z ksiazek do celéw komercyjnych, aby nie-
ustannie powigkszaé swoje algorytmy. Jezeli
wyszukiwarka staje si¢ skarbnicg informacji,
ludzie beda z niej korzystali, a firma zarobi
na reklamach. Szpunar trafnie opisuje ja jako
porzadkowarke” (s. 118), zwracajac uwage na
ewolucje algorytmoéw w stron¢ komercyjnego
porzadku ustalanego przez Google’a.
Informacje zwigzane z koncentrowaniem
si¢ tresci w internecie zostaly szerzej opisane
w rozdziale czwartym. Szpunar zauwaza poja-
wienie si¢ sytuacji zagrazajacej pluralizmowi
opinii z racji kontroli sprawowanej przez spotki
dominujace na rynku, ktore utrudniaja mniej-
szym firmom mozliwos¢ prezentowania swo-

ich tresci. Oferta medialna ulega tym samym
ograniczeniu, a uzytkownicy sieci maja mniej-
sza mozliwos¢ poznawania réznych punktow
widzenia. Dynamiczny przyrost ilosci stron
internetowych powoduje, ze jednostki maja
utrudniony dostgp do poszukiwanej informacji
— jej znalezienie jest, zdaniem autorki, bardzo
problematyczne, a czasem nawet niemozliwe.

W ostatnim rozdziale zostaty przedstawione
mechanizmy odbiorcze tresci internetowych.
Autorka bardzo wyraznie wskazuje na reprodu-
kowanie sposobow odbierania informacji, kto-
re sg charakterystyczne dla starych mediow.
Swoje spostrzezenia wiaze z teorig habitusu
Pierre’a Bourdieu, wnioskujac, ze czlowiek
W procesie poznania poshuguje si¢ wyuczonymi
nawykami i mimo pojawienia si¢ nowych moz-
liwosci rezygnuje z nich na rzecz tego, co do-
brze zna, z czego od dawna korzysta. Media re-
produkuja mechanizmy odbiorcze wilasciwe dla
swoich poprzednikéw. ,,Wigkszos¢ odbiorcow
odwotuje si¢ do swoich doswiadczen medial-
nych, konstruktéw myslowych, ktore cechowaly
ich wczesniejsze zachowania medialne. Jedynie
niewielu jest gotowych wejs¢ w otwarty dyskurs
z medium, nie ograniczajac swych zachowan do
biernego konsumowania narzuconych przez me-
dialnego gatekeepera tresci” (s. 175).

Oprocz charakterystyki sposobow odbioru
przekazow oferowanych w internecie Szpunar
zapoznaje czytelnika takze z ich kreratorami.
Na poczatku dokonuje rozréznienia dwdch po-
je¢: activity — definiowane jako dzialanie zwia-
zane z wyborem danego medium zgodnie z pre-
ferencjami odbiorcy — oraz activeness, czyli
aktywnos$¢ przejawiana w tworczosci podej-
mowanej w stycznosci z danym medium. Na-
stgpnie zwraca uwage na fakt zwiazany z teoria
uzytkowania i korzysci, a mianowicie na graty-
fikacje, jakie moze otrzymac jednostka aktywna
w wirtualnej przestrzeni. Wéréd nagréd wymie-
nia takie profity, jak zdobycie szacunku i pre-
stizu, spelnienie potrzeby samorealizacji, czy
mozliwo$¢ pozyskania lepszej pracy. Zaznacza,
ze dawniej mianem tworcy okreslano jedynie



waski krag profesjonalistow wykazujacych si¢
wiedza 1 umiejetnosciami w danej dziedzinie.
Nowe media dokonaly redefinicji pojgcia kre-
atora. W rzeczywistosci sieciowej tworca moze
by¢ kazdy, kto ma ochot¢ na aktywne uczest-
nictwo w internetowym $wiecie. Twdrczo$¢ nie
ogranicza si¢ wigc jedynie do mistrzow w da-
nej dziedzinie, ale przejawia si¢ w dziatalnosci
hobbystdéw, czy animatorow.

Technika idzie nieustannie do przodu
i ewoluuje, dajac cztowiekowi coraz wigksze
mozliwosci komunikacyjne. To, co dawniej
jawito si¢ jako swoiste science fiction, dzieje
si¢ na naszych oczach tu i teraz. Rozkrgcona
do maksimum machina postepu zaskakuje nas
z dnia na dzien coraz nowszymi rozwiazania-
mi. Jak dowodzi Szpunar, to co nowe nie jest
nam w zadnym wypadku obce, lecz jest tym,
co dobrze znamy. Nowy nie znaczy pierwszy,
ale nowszy. Kazda nowinka technologiczna jest
jedynie transformacja, udoskonaleniem pierwo-
wzoru. Internet, jawiacy si¢ poczatkowo jako
nowe medium, po glgbszej analizie jego genezy

Lechostaw Gawlikowski
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1 rozwoju okazuje si¢ ulepszong rekonstrukcja
swoich poprzednikéw. Jak pisze o nim sama
autorka, jest ,,nowym winem w starych bukta-
kach”. ,,Johannes Gutenberg — Johann Fust —
Petrus Schoeffer” — to pierwsze stowa napisane
dzigki ruchomym czcionkom Gutenberga. ,,Co
uczynil Bég” — to pierwsza sentencja przesta-
na telegrafem Morse’a. ,,Panie Watson proszg
przyjs¢, potrzebuj¢ Pana” — to pierwsze zdanie
wypowiedziane przez telefon. ,,Lo” — to czgsé
wyrazu login, ktéra 29 pazdziernika 1969 roku
zostata przestana w ramach sieci ARPANET.
Wysytanie wiadomosci i plikow za pomocg sie-
ci kablowej i radiowej stanowi obecnie najszyb-
szy 1 najdoskonalszy system wymiany danych.
Czy internet ewoluuje lub zostanie zastapiony
przez inne medium? Na odpowiedz zapew-
ne przyjdzie nam jeszcze troche poczekac, ale
warto zaznaczy¢, ze przestane w 2014 roku za
pomoca lasera ,hello world” moze da¢ pocza-
tek kolejnej generacji mediow.

Ewelina Dziwak

Pracownicy Radia Wolna Europa. Biografie zwykle 1 niezwykile
Instytut Studiow Politycznych PAN, Naczelna Dyrekcja Archiwow Panstwowych

Warszawa 2015, 918 s.

ISBN 978-83-64091-49-0; ISBN 978-83-64806-57-5

R adio Gtos Wolnej Polski rozpoczgto emisje
programu z Monachium 3 maja 1952 r., sta-
jac si¢ dwa lata p6zniej najchetniej suchang w kra-
ju rozglosnig zachodnia. Miara jego znaczenia
i sukcesu byto audytorium (ok. 10 mIn shuchaczy),
akcja zagluszania prowadzona z terenu Polski (do
1956 1. i od 1971 1.), Czechostowacji 1 Zwiazku
Sowieckiego oraz uporczywa, cho¢ bezskutecz-
na kampania dyskredytujaca majaca dowiesc,
ze RWE klamie, stuzac obcym interesom.

Rozgtosnia docierala do ogodtu spoleczen-
stwa audycjami adresowanymi do poszczegol-
nych grup odbiorcdw, robotnikdw, rolnikow
iinteligencji. Oferowata programy poswigcone
sytuacji w Polsce i na $wiecie, poruszata za-
gadnienia gospodarcze, analizowata §wiatowy
ruch komunistyczny, méwita o kulturze i lite-
raturze. Byla, jesli wolno postuzy¢ si¢ wytar-
tq metafora, ,,oknem na $wiat”, odnoszac si¢
do tego wszystkiego, co bylo nieobecne lub
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obecne w znieksztalconej formie w mediach
PRL-owskich.

Nic tez dziwnego, ze zanim jeszcze Radio,
ktore w 1958 r. zmienito nazw¢ na Rozglosnia
Polska Radia Wolna Europa, zakonczyto swoja
misj¢, co stalo si¢ w 1994 r., zainteresowanie
zaczeta budzi¢ jego historia. Pierwszy krok
zrobil Jan Nowak-Jezioranski, tworca polskie-
go zespotu i jego dyrektor, ktory w latach 80.
ub. wieku opublikowat w Londynie dwa tomy
swoich wspomnien obejmujacych okres od
czasu powstania stacji, po jego odejscie z Ra-
dia w 1975 r. Ksiazka Nowaka byta nadwczas
rewelacja, przynosita zrab nieznanych szerzej
faktow o Rozglosni, wlasciwosciach jej pro-
gramu, czasach, w ktorych dziatato Radio oraz
pracujacych w niej ludziach. Radiowe i pozara-
diowe zastugi Nowaka oraz atrakcyjnos¢ jego
wspomnien, ktére doczekaty si¢ wznowienia
w kraju (Wojna w eterze, Znak, Krakow 2000),
okreslity sposob widzenia Radia. Z biegiem
czasu pojawialy si¢ kolejne prace poswigcone
Rozglosni, co sprzyjato przyjrzeniu si¢ roz-
nym aspektom jej dziatania. Zaczgto, catkiem
stusznie, dostrzega¢ w niej nie tylko instytucje
medialna, ale takze polityczna, ktora oddziatu-
jac na poglady swego audytorium, nie pozosta-
wala bez wplywu na jego postawy. Kolejnym
etapem byta uwaga kierowana ku jej pracow-
nikom, bo to dzigki ich umiejetnosciom, zaan-
gazowaniu 1 przekonaniom Rozglos$nia byta
tym, czym byta.

Zrekonstruowania i leksykograficznego opi-
su srodowiska pracownikéw Radia podjat si¢
Lechostaw Gawlikowski, ktory pracowat w nim
od poczatku lat 70. Rezultatem jego wielolet-
nich zabiegdéw jest tom bedacy przedmiotem
niniejszych uwag.

Na pierwszy rzut oka przygotowanie stow-
nika pracownikow RWE nie wydaje si¢ zada-
niem trudnym. Zachowaly si¢ akta personalne,
teksty audycji, istnieje archiwum fonograficzne
zawierajace zapisy dzwickowe, do dyspozycji
jest zespol dokumentoéw i korespondencji No-
waka-Jezioranskiego, zdeponowany w Zakta-

dzie Narodowym im. Ossolinskich we Wrocta-
wiu, a takze czasopismo ,,Na Antenie” zawie-
rajace stenogramy najcickawszych programow.
Wszystko to umozliwiatlo zadanie, ktorego
podjat si¢ Gawlikowski, nie byto jednak row-
noznaczne z tatwoscia jego realizacji.

Pierwszy problem stanowita liczba oséb,
ktéra przewinela si¢ przez Radio w latach
1952-1994. Mowa o setkach pracownikow —
przy czym niektorzy pracowali w Rozglosni
krotko badz Radio nie byto ich jedynym polem
aktywnosci. Niezbedne okazato si¢ zatem opra-
cowanie kryterium uprawniajace do obecnosci
w stowniku. Zasada przyjeta przez Gawlikow-
skiego sprawia, ze w ksigzce znalazty si¢ bio-
gramy ponad 250 oséb juz niezyjacych, beda-
cych na ogot pracownikami etatowymi Radia.
O ile do pierwszego elementu kryterium nie
sposéb zglasza¢ zastrzezen, to do drugiego
juz mozna. Specyfika Radia byla obecnos¢ na
antenie freelanseréw, z zalozenia niezatrud-
nionych na state, co nie znaczy, ze ich udziat
w programie wazyt mniej niz redaktorow eta-
towych. Wystarczy wspomnie¢ osoby biorace
udzial w audycjach historycznych, politycz-
nych lub literackich, np. profesora Mariana
Kukiela, $wiadka i uczestnika wydarzen wspo-
minanych i analizowanych w audycjach oraz
autora wielu komentarzy, ktore daty impuls
do napisania przezen syntezy dziejow Polski
w okresie porozbiorowym.

Kryterium, ktére zastosowal Gawlikowski
powoduje, ze w jego ksiazce znalezli si¢ nie
tylko dziennikarze i redaktorzy, innymi stowy
ludzie wplywajacy na charakter, styl i jakos¢
programu, ale takze przedstawiciele persone-
lu technicznego i pracownicy administracyjni.
Wprawdzie ich obecno$¢ moze wydawac sig¢
zbedna — nie brali przeciez udziatu w przygo-
towaniu lub prezentacji programu — niemniej
lektura niektorych biograméw dowodzi, ze tak
nie jest. Sa cenne, cho¢ z innych powoddw.
Przykladem Wanda Stankowska, sekretarka
dyrektora Rozglosni, ktorej przezycia wojenne
(stuzyta w wywiadzie AK na Wschodzie) moga



stanowi¢ podstawg niejednego scenariusza fil-
mu sensacyjnego.

Wspominajac o kwestii kryterium doboru
bohaterow, czego jego Autor jest Swiadom, bo
tego dowodza jego wyjasnienia w Nocie wy-
dawniczej, nie mam na celu wykazania manka-
mentu ksigzki, raczej intencj¢ sformutowania
postulatu, ktéry powinien zosta¢ uwzgledniony
w kolejnym wydaniu. Trzon pracownikdéw Ra-
dia stanowily osoby zatrudnione w nim na state,
i to one — mysle przede wszystkim o redakto-
rach — decydowaly o wlasciwosciach programu.
Trudno zatem stawiaé zarzut niedoboru, zara-
zem kryterium trybu zatrudnienia nie powinno
ogranicza¢ spektrum osob sktadajacych si¢ na
fenomen zespotu Radia.

Drugi z probleméw, z ktérym musiat sobie
poradzi¢ Gawlikowski, sprowadzat si¢ do opra-
cowania scenariusza biogramdw i ich objgtosci.
W publikacjach tego typu przyjmuje si¢ na ogo6t
zasadg uzaleznienia wielkos$ci hasta od znacze-
nia 1 dorobku osoby, ktorej jest poswigcone.
W przypadku Rozglosni tej sprawy nie sposob
rozwigza¢ mechanicznie. Pomijajac nielatwe
wywazenie zastug, zmieniajacych si¢ w miarg
uplywu czasu, pozostaje kwestia aktywnosci
poza radiowej w przypadku pisarzy, kompo-
zytorow, naukowcow oraz dziatalno$é przypa-
dajaca na okres przed i, ewentualnie, po pracy
w Radio. Z tych ktopotow autor potrafit na ogot
wybrnaé, tworzac przekonywujacy scenariusz
hasta, w ktérym uznat za stosowne umiescic¢
nie tylko informacje mieszczace si¢ w zakre-
sie zatrudnienia w Rozglosni. Koncentrujac si¢
na okresie radiowym, odnotowuje chronologi¢
pracy na poszczegdlnych stanowiskach, w uza-
sadnionych wypadkach uzupetnia hasta o zesta-
wienia audycji autorstwa osdb, o ktérych pisze,
czyli warto$¢ sama w sobie dajaca wyobrazenie
nie tylko o skali zainteresowan i umiejgtnosci,
ale takze swoistosci programowej Rozglosni.
W aneksie przedstawia zestawienie wazniej-
szych audycji RWE (ponad 100 pozycji) opa-
trzonych chronologia emisji, czgstotliwoscia
1 czasem trwania.
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Pamigtajac o zachowaniu stosownych
proporcji, rekonstruuje wszystkie aspekty
biografii swoich bohateréw; wspomina o ich
pochodzeniu spotecznym, miejscu urodzenia,
wyksztatceniu oraz losach poprzedzajacych
prac¢ w Radio, czyli o doswiadczeniach wo-
jennych. Jego ksiazka nabiera przez to cha-
rakteru czego$ wigcej niz stownika pracow-
nikéw Radia, jest bowiem panorama polskiej
inteligencji, ze wszystkim wyzwaniami, kto-
rym musiata sprosta¢ w XX w.

Drobiazgowo$¢, ktora cechuje wigkszosé
biograméw (biogram Jana Nowaka-Jezioran-
skiego liczy ponad 20 stron drobnego druku)
jest rezultatem przeprowadzonych przez au-
tora kwerend archiwalnych i bibliotecznych.
Gawlikowski zna material wytworzony przez
Rozglosnig, tworczos¢ swoich bohaterow oraz
literatur¢ poswigcong im oraz Rozglo$ni. Dzig-
ki temu potrafit zmierzy¢ si¢ roéznorodnymi
niejasnosciami oraz krytycznymi, co nie zna-
czy, ze we wszystkich wypadkach zasadnymi,
opiniami o niektérych pracownikach Rozglo-
$ni — gtéwnie o jej dyrektorach. Wybrnat z tej
opresji, odwolujac si¢ do literatury przedmiotu;
przywotuje opinie, zachowuje dystans i obiek-
tywizm, stawia na rzeczowos¢. Nie znaczy to,
ze unika spraw drazliwych, cho¢ wolno przy-
puszczaé, ze nie wszyscy swiadkowie kontro-
wersji, o ktorych wspomina, bgda zadowoleni
ze sposobu ich przedstawienia.

Konflikty do jakich dochodzito w Rozglo-
$ni, nie s, nawiasem mowiac, niczym zaskaku-
jacym. Zespot Radia stanowit zbidr osob pracu-
jacych w specyficznych warunkach, majacych,
czemu trudno si¢ dziwi¢, odmienne poglady na
sytuacj¢ w Polsce i w $wiecie, a tym samym na
lini¢ programowa Radia. Na dodatek, z mocy
$wiadomej inicjatywy Nowaka-Jezioranskiego,
znalazly si¢ w nim osoby o nie zawsze dobrze
korespondujacych ze sobg $wiatopogladach
i sympatiach politycznych. Rozglo$nia miata
by¢ roznorodna politycznie, w jakim$ sensie
pluralistyczna, co stanowito cech¢ uwiarygod-
niajaca program. Gawlikowski nie zostawia
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czytelnika swojej ksiazki sam na sam z tym
problemem. Przedstawia we wstgpie co§ w ro-
dzaju mapy politycznej zespotu, przypisuje pra-
cownikow stronnictwom politycznymi, przypo-
mina o ich przyporzadkowaniach wojskowych
w latach 1939-1945, ktére przez dtugi czas po
zakonczeniu wojny odgrywaly spora rolg, nie
utatwiajac konsolidacji.

Najwazniejsze przymioty ponad 900-stro-
nicowego dzieta, ktore opatrzyt wstgpem Pawet
Machcewicz, zostaty juz przywotane, pora wigc
na konkluzje. Ksiazka Gawlikowskiego zastu-
guje na opini¢ wydarzenia bezprecedensowego.
Dzigki jego wysitkowi powstat stownik, ktore-

go w takim wymiarze nie doczekata si¢ dotad
zadna z polskich instytucji badz organizacji.
Ksiazka ukazata si¢ w niewielkim, niepropor-
cjonalnym do jej znaczenia naktadzie i rozeszla
natychmiast. Pozostaje poza dyskusja, ze jej
ranga powinna sktoni¢ wydawcoéw — sa nimi
Instytut Studiéw Politycznych PAN i Naczelna
Dyrekcja Archiwow Panstwowych — do zasta-
nowienia si¢ nad drugim wydaniem. Dla autora
bedzie ono potwierdzeniem wagi zadania, kto-
rego si¢ podjat oraz sposobng okazja do uzu-
petnien.

Rafal Habielski
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and communication ,,Communication and media”,
Gorzéw Wielkopolski, December 4, 2015
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149-152

156-158

129-133

143-148

117-188

111-112



BOOK REVIEWS
JACEK BARLIK

ROBERT CIESLAK

EWELINA DZIWAK

DAMIAN GUZEK

DAMIAN GUZEK

RAFAL HABIELSKI

ALICJA JASKIERNIA

KRZYSZTOF
KASZEWSKI

MACIEJ KLEDZIK

TADEUSZ KONONIUK

MARCELI KOSMAN
TADEUSZ KOWALSKI

EWELINA
KRISTANOVA

MALGORZATA
LASKOWSKA

JACEK MIKUCKI

RENATA
PIASECKA-STRZELEC

KATARZYNA
POKORNA-
-IGNATOWICZ

Articles, conference report and book reviews. ..

The Routledge handbook of critical public relations
ed. Jacquie L’Etang et al.

Krzysztof Stepnik, Henryk Sienkiewicz. Studies
of press microbiography

Magdalena Szpunar, New—old medium. Internet
between creating new models of communication
and reproduction of mass communication patterns

Magdalena Szpunar, The culture of digital narcissism

Grazyna Osika, Personal identity in the era
of digital communication technologie

Lechostaw Gawlikowski, Employees of Radio
Free Europe. Ordinary and extraordinary
biographies

Media & journalism in the digital era
ed. Katarzyna Konarska, Adam Szynol

Maria Wojtak, Rozlozone gazety. Studies
in the press discourse, language and style

Tadeusz Kononiuk, Ethical jouralism. Deontonic
evolution of the profession

Kazimierz Wolny-Zmorzynski, Masters
of photojournalism. Assessment and evaluation

Marek Miller, Pope and General

Media business models. Breaking the traditional
value chain
ed. Klaus Zilles, Joan Cuenca

Arkadiusz Kierys, Poland by Jasienica.
Biography of publicist

Krzysztof Marcynski SAC, Religious
communication and the media

Democracy and media in Central and Eastern
Europe 25 years on, ed. Bogustawa
Dobek-Ostrowska, Michal Glowacki

Jolanta Chwastyk-Kowalczyk, ,, Technology
and Science”. The exclusive journal of the Polskie
Stowarzyszenie Technikéw in the UK

Alicja Jaskiernia, From mass television to Netflix.
Television in the United States in the digital age

168-173

178-181

173-176

147-148

167-170

176-179

155-157

156-158

137-140

163-165

172-175

161-165

170-172

165-167

149-153

153-158

165-166



Articles, conference report and book reviews. ..

WIESELAW SONCZYK

WIESLAW SONCZYK

WIESEAW SONCZYK

WIESEAW SONCZYK

KATARZYNA
TOLOCZKO-
-BISKUPSKA

KRZYSZTOF
WASILEWSKI

Paulina Olechowska, School press — theory,

functions, themes. The case study of West

Pomeranian voivodeship

Jolanta Kepa-Mgtrak, Local press in the Polish
media system

Marek Gedek, Polish media market. Outline
of the evolution during the last 40 years

Jerzy Jarowiecki, Magazines for children
and young people and youth newspaper
in Poland in the years 1918-2000

Jacek Kall, Branding on the smartphone.
Mobile communications brand

Ignacy S. Fiut, Contemporary media
transformations. Free press, media and ethics

158-162

141-146

167-172

157-161

166—-167

175-178






Wydzial Dziennikarstwa, Informac;ji i Bibliologii UW
ksztalci blisko 2000 stuchaczy
na kierunkach:

M dziennikarstwo 1 komunikacja spoteczna
M dziennikarstwo 1 medioznawstwo
M logistyka 1 administrowanie w mediach
M informacja naukowa 1 bibliotekoznawstwo

Studia I stopnia:
M Studia stacjonarne
M Studia niestacjonarne w trybie zaocznym

Studia II stopnia:
M Studia stacjonarne
M Studia niestacjonarne w trybie zaocznym

Na Wydziale Dziennikarstwa, Informacji 1 Bibliologii sa prowadzone badania réznych aspektow
dziatalnoSci mediow 1 systemow masowego komunikowania. Glowne kierunki badan obejmujg
prawo prasowe 1 autorskie naszego kraju oraz innych panstw; ewolucje 1 przemiany polskiego
systemu informacji masowej; zagadnienia reklamy 1 public relations; zagraniczne systemy ma-
sowej informacji; teorie komunikowania w Polsce i za granica; historie polskich §rodkéw maso-
wego przekazu; ekonomike mediéw oraz jezyk masowego komunikowania 1 Srodkéw przekazu.

Wydzial umozliwia studentom poglebianie praktycznych umiejetno$ci m.in. w ramach spe-
cjalnoSci dziennikarskiej (prasowej, radiowe]j i telewizyjnej, dziennikarstwa multimedialnego,
dziennikarstwa online), PR i marketingu medialnego, fotografii prasowej, reklamowe;j 1 wydaw-
niczej (studia I 1 II stopnia), dokumentalistyki (studia II stopnia), logistyki i administrowania
w mediach (studia I stopnia w ramach specjalno$ci logistyka 1 marketing w mediach oraz tech-
nologie informacyjne mediow).

Nasz adres:
ul. Bednarska 2/4, 00-310 Warszawa
tel./fax (22) 826-93-66



Faculty of Journalism, Information and Bibliology
of Warsaw University
is the largest centre which offers professional education
to over 2000 students
in the field of:

M journalism and social communication studies
M journalism and media studies
M logistics and administration in the media
M scientific information and library studies

Undergraduate studies
M 3-year Bachelor’s Studies
M 3-year Extra-mural Bachelor’s Studies

Master studies
M 2-year Master’s Studies
M 2-year Extra-mural Master’s Studies

Research activities cover various aspects of the media and the system of mass communication.
The main research areas are the press and copyright law in Poland and other countries, the
evolution of the Polish media system, advertising and public relations, foreign media systems,
the theory of communication in Poland and elsewhere, the history and evolution of media,

language of communication and the media.

Faculty supports the development of practical skills within the following areas: Journalism
(press, radio, television, multimedia journalism, online journalism), PR and media marketing,
advertising and editorial photography (first and second-cycle studies), documentary studies
(second-cycle studies), logistics and administration in the media (first-cycle studies in the

logistics and marketing in media, and media information technology specializations).

Our address:
2/4 Bednarska street, 00-310 Warsaw
phone/fax: (22) 826 93 66



Uniwersytet Warszawski
Wydziatl Dziennikarstwa, Informacji 1 Bibliologii
Przewodniczacy Rady Redakcyjne;j
1 redaktor naczelny kwartalnika ,,Studia Medioznawcze™
majq zaszczyt zaprosi¢ do wzigcia udziatu
w

Xl edycji konkursu na prace doktorska
dotyczaca zagadnien nauk o mediach
i komunikacji spotecznej

Ideq konkursu jest promowanie miodych badaczy zajmujacych si¢ problematyka
nauk o mediach oraz upowszechnianie wartosciowych pod wzgledem merytorycz-
nym prac podejmujacych tematy wynikajace z naukowej refleksji nad réznymi ich
aspektami.

Szanowni Panstwo

Koncepcja zorganizowania konkursu zrodzita si¢ przed laty w najblizszym nam
srodowisku pracownikéw Instytutu Dziennikarstwa UW. UznaliSmy, Ze patronat
nad nim obejmie redakcja ,,Studiow Medioznawczych” — kwartalnika skierowa-
nego do wszystkich srodowisk polskich badaczy mediéw. Chodzito o stworzenie
instytucji, ktorej celem byloby wylonienie z grona mtodych pracownikéw nauki
tych, ktorych osiagnigcia sq godne upowszechnienia i w znacznym stopniu przy-
czyniaja si¢ do kreowania podstaw dyscypliny.

Warunkiem przystapienia do konkursu, ktorego jedenasta edycja bgdzie obejmo-
wac¢ niepublikowane prace doktorskie obronione w roku akademickim 2016/2017,
jest zgloszenie uczestnictwa do 31 pazdziernika 2017 r. i nadestanie tekstu pracy
(w postaci wydruku oraz w formie elektronicznej, na nosniku CD-ROM), wraz
z dwiema recenzjami samodzielnych pracownikow nauki, na adres redakcji poda-
ny na nastgpnej stronie.



,»Studia Medioznawcze”
Wydzial Dziennikarstwa, Informacji i Bibliologii UW
ul. Bednarska 2/4
00-310 Warszawa

Zgloszone prace zostang poddane ocenie recenzentdw powolanych przez organi-
zatorow konkursu, a nastgpnie — Komisji ztozonej z cztonkéw Rady Naukowe;j
»Studiow Medioznawczych”. Komisja podejmie ostateczng decyzj¢ w sprawie wy-
fonienia laureata, ktory o przyznaniu nagrody zostanie poinformowany do 31 grud-
nia 2017 r. Dodatkowe informacje mozna uzyskac za posrednictwem poczty elektro-
nicznej (studiamedioznawcze@uw.edu.pl) lub telefonicznie (22) 55 20 240.

Uroczysto$¢ wreczenia przyznanego wyrdznienia odbedzie si¢ podczas dorocznej
konferencji naukowej organizowanej przez Wydziat Dziennikarstwa, Informacji
1 Bibliologii w czerwcu 2018, poswigcone] tozsamosci nauk o mediach. Nagrodzona
praca ukaze si¢ w wydaniu ksigzkowym.

Przewodniczacy Redaktor naczelny
/
W@ﬂ

Prof. dr héb. Janusz W. Adamowski Prof. dr hab. Marek Jablonowski




