Komunikowanie globalne — rewizja

pojecial

K omunikowanie globalne, zar6wno w na-
uce o mediach, jak i w stosunkach mig-
dzynarodowych, nalezy do licznej grupy pojec
niejednoznacznych i niedodefiniowanych. Tym-
czasem warto si¢ nad nim zastanowi¢, bo weszto
juz ono do stownika nauk spotecznych, mimo ze
jak wskaze¢ ponizej, autorzy zajmujacy si¢ mig-
dzynarodowym przeptywem informacji niezbyt
czesto si¢ do niego odwotuja. Potrzeba redefini-
cji komunikowania globalnego wynika z dazenia
do jego lepszego zrozumienia. Brak jednoznacz-
nych definicji wynika m.in. z duzego zakresu
zjawisk, jakie si¢ za jego pomoca opisuje.
Redefinicja to takze proba podsumowania
ponad dwudziestoletniego juz wplywu interne-
tu na przeptyw informacji na $wiecie 1 zderze-
nia optymistycznych prognoz jego znaczenia
dla komunikacji publicznej z rzeczywistoscia
po 2001 r., kojarzaca si¢ z ograniczaniem swo-
body wymiany informacji w skali globalnej. Ta
cezura poczatkowa zostala wyznaczona przez
atak na World Trade Center, jego zamierzong
medialnos¢ 1 fakt, ze skutkiem tego ataku byto
odrodzenie wielu form komunikowania mig-
dzynarodowego, w tym powstanie rozgtosni
radiowych 1 telewizyjnych nadajacych za gra-
nicg, ktore miaty stuzy¢ jako narzedzia migk-
kiej sity w czasie, gdy prowadzono ,,globalnag
wojng z terrorem”. Po 2001 r. te same nosni-
ki informacji, ktore miaty zapewni¢ ludzkosci

niespotykana dotad wolnos$¢ stowa i pozyski-
wania informacji, stwarzajac nowe wigzi spo-
teczne, zostaly zastosowane do kontrolowania
1 ograniczania swobod tych obywateli. Sa przy
tym z wielkim powodzeniem wykorzystywane
przez armie. Sprzyjaja zacieraniu granic miedzy
wojna a pokojem, stajg si¢ istotnym narzedziem
wojen hybrydowych. A jednoczesnie konflik-
ty ostatniego okresu pokazaly wielki renesans
telewizji w migedzynarodowej komunikacji.
Wojna na Ukrainie w 2014 r. ponownie uzmy-
stowila jej znaczenie w propagandzie panstw.
Celem tego artykulu jest zrewidowanie dotych-
czasowego rozumienia komunikacji globalnej,
po wzigciu pod uwage zmian technologicznych
1 politycznych po 2001 roku.

Globalna sieé¢

Globalny przeplyw przekazow ma dzi$ struk-
ture sieci, w ktorej panstwa 1 ich rzady peinig
role weztow 1 ktora potencjalnie taczy ze soba
(dzieki technologii cyfrowej) mieszkancow ca-
tego globu. Rzady nie majq peinej kontroli nad
przekazami i ich przeptywem. W komunikowa-
niu globalnym, ze wzgledu na takie technologie
jak przekaz satelitarny oraz nadawanie online,
granice administracyjne panstw maja mniejsze
znaczenie niz w klasycznym komunikowaniu
mi¢dzynarodowym, ktorego gtdwna cecha jest
przeptyw przekazow miedzy spotecznosciami
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podzielonymi tymi granicami. Komunikowanie
globalne, mimo sieciowej struktury, nie elimi-
nuje jednak nieréwnosci, typowych takze dla
Nadal
wynikaja one z nierdwnego rozwoju infrastruk-
tury, ktoéry manifestuje si¢ w matym dostepie do
telewizji 1 internetu w wielu czgsciach swiata;

komunikowania mig¢dzynarodowego.

z analfabetyzmu; niskiego poziomu rozwoju
gospodarczego, ale takze z przyczyn politycz-
nych zwiazanych z migdzynarodowymi rolami
petnionymi przez panstwa — wezty — ktore pro-
wadza m.in. do politycznych ograniczen swo-
body nadawania i odbioru przekazéw. W komu-
nikowaniu globalnym nadal dominuja panstwa
Poéinocy, ale jego cecha jest doprowadzenie do
zmniejszenia tej dominacji. Obok panstw i rza-
dow aktorami komunikowania globalnego sa
koncerny medialne i media o §wiatowym zasig-
gu, jak News Corporation, Time Warner, Face-
book i Google, a takze BBC World, CNN, Al
Dzazira. Ich pozycja rowniez moze by¢ zwia-
zana z konkretnym panstwem lub tez moga
one by¢ postrzegane jako reprezentanci bogatej
Potocy — oprocz Al Dzaziry — dzierzacej cia-
gle jeszcze wladz¢ symboliczng w skali global-
nej. W komunikowaniu globalnym zmienia si¢
— w poréwnaniu z komunikowaniem miedzy-
narodowym — pojecie aktora komunikowania
politycznego. W strukturze sieciowej panstwa
nie s3 bowiem wytacznymi aktorami. Niezwy-
kle istotne znaczenie ma komunikowanie za
pomoca kultury popularnej, a dawni bierni od-
biorcy propagandy zagranicznej staja si¢ uzyt-
kownikami — jednoczesnie nadawcami i1 od-
biorcami przekazow — zgodnie z ideg mass self
communication Manuela Castellsa®. Nastepuje
wiec zmiana modelu z transmisyjnego, dobrze
oddajacego hierarchiczng struktur¢ komuniko-
wania mi¢dzynarodowego, na model sieciowy
uwzgledniajacy strukturg sieci 1 pojawienie si¢
nowych aktorow — weztow.
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Mimo ze media spotecznosciowe 1 nosni-
ki mobilne daja podstawy do rozwoju siecio-
wej struktury komunikowania globalnego, nie
oznacza to, ze ta sie¢ jest powszechna. Procesy
wykluczenia z komunikowania globalnego funk-
cjonujq nadal. Biorac pod uwage te jednoczesnie
zachodzace zjawiska, mozna wigc powiedzied,
ze procesy typowe dla komunikowania migdzy-
narodowego 1 globalnego odbywajq si¢ rowno-
legle, w réznych czgsciach $wiata. Komuniko-
wanie globalne mozna jednak w odniesieniu do
panstw wysoko rozwinietych uzna¢ za paradyg-
mat nastgpujacy po komunikowaniu mi¢dzyna-
rodowym, nawet przy zalozeniu, ze nie jest ono
geograficznie powszechne. Mimo sieciowego
charakteru komunikowania globalnego narastaja
zjawiska ,,wylaczania” calych systemdéw narodo-
wych z globalnej ekologii medidw: z przyczyn
politycznych, za pomoca cenzury, z cz¢stym uza-
sadnieniem opierajacym si¢ na zagrozeniu im-
perializmem kulturowym. Cezurg stal si¢ takze
11 wrzesnia 2001 — ,,globalna wojna z terrorem”
zakonczyla er¢ idealistycznej swobody internetu.
Ograniczenia dostgpu, jak w Chinach, staty si¢
narz¢dziem reziméw autorytarnych, wykluczaja-
cym obywateli wielu panstw $wiata z globalnej
sieci. Osobna kwestig stata si¢ kontrola firm, jak
Google, nad jej zawartoscia.

Skupienie si¢ na znaczeniu internetu i me-
diéw spotecznosciowych oraz nowej roli tele-
wizji w redefinicji komunikowania globalnego
wskazuje, ze ta proba podsumowania zachodza-
cych zmian opiera si¢ gléwnie na funkcjonowa-
niu spoleczenstw rozwinietych i zamoznych na
tyle, ze poziom zycia pozwala obywatelom na
korzystanie z radia 1 telewizji, rowniez dzigki
nadawaniu online. Telewizja nie jest dominuja-
cym $rodkiem komunikacji politycznej w Afry-
ce. Rozwoj telefonii komorkowej na tym kon-
tynencie wskazuje jednak, ze jego mieszkancy
moga uzyskac szybki dostgp do przekazéw glo-
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balnych — w tym do przekazoéw telewizyjnych
w wersji mobilnej — dzigki telefonom komorko-
wym 1 dostgpowi WiFi do internetu. Telewizja
nie jest tez dominujacym srodkiem komunikacji
politycznej w niektorych grupach wiekowych
w krajach rozwinigtych.

Dostep 1 korzystanie z infrastruktury sa wigc
zréznicowane — jak w historii — pod wzgledem
geograficznym, ale takze pokoleniowym, ktére
nie naktada si¢ na r6znice wynikajace z miejsca
zamieszkania. W komunikowaniu globalnym
lokalno$¢ zmienia znaczenie.

Definicje
Przez globalno$¢ komunikowania rozumiem
dostgpnos¢ infrastruktury, powszechnos¢ korzy-
stania ze srodkéw komunikowania, bez wzgle-
du na miejsce pobytu, oraz dekodowalnos¢, bez
wzgledu na kontekst kulturowy.
Komunikowanie globalne petryfikuje nie-
réwnosci. Krajobrazy medialne komunikowa-
nia globalnego sa bowiem zrdéznicowane nie
tylko pod wzgledem technologicznym (dostgpu
do mediéw 1 mediow dominujacych), ale i pod
wzgledem tredci. Jest ono powszechne w od-
niesieniu do elit — politycznych, gospodarczych
i kulturalnych — gdyz w skali catego $wiata
moga one w podobnym stopniu wilaczaé si¢
w obieg informacji, zwlaszcza przy zatozeniu,
ze postuguja si¢ jezykiem angielskim. Przykta-
dem takiej globalnej sieci komunikacji elit jest
Twitter. Raporty Burson-Marsteller®, poswig-
cone wykorzystaniu Twittera przez premierow
1 prezydentow na $wiecie, wskazuja, ze stat si¢
on istotnym kanatem komunikacji liderow po-
litycznych z wyborcami, ale takze pomiedzy
cztonkami elit politycznych w wymiarze glo-
balnym. Z raportéw Twiplomacy wynika takze,

ze najbardziej popularni na Twitterze politycy,
jak Barack Obama (2016), jesli reprezentuja
mocarstwa, to sa znacznie mniej sktonni do
utrzymywania symetrycznych kontaktéow z in-
nymi przywddcami. Jednoczesnie Twitter jest
niezwykle popularnym narzedziem przekazow
kultury popularnej. To wlasnie te ostatnie sa
najblizej globalnej dostgpnosci i dekodowal-
nosci, a nie przekazy komunikacji polityczne;j.
Wynika to z preferencji wigkszosci uczestni-
kéw komunikowania globalnego, ktérych taczy
brak zainteresowania polityka. W komuniko-
waniu globalnym przekazy, aby dotrze¢ do jak
najwiekszej liczby odbiorcow, roznicuje sie,
biorac pod uwage ich oczekiwania. Ten pro-
ces wyjasniat Pablo J. Boczkowski, gdy zwrd-
cit uwage, ze media juz nie koncentruja si¢ na
dziennikarzach, ale na odbiorcach (,,from jour-
nalist centred to audience centred media”)*. In-
grid Volkmer postrzega taka nowg publiczno$é
jako ,,uwolniong” (disembeded)’.

Jedna z najprostszych definicji komuniko-
wania globalnego jest stwierdzenie, Ze jest to
przeplyw informacji lub przekazow w skali ca-
tego swiata. Cecha tego komunikowania nie jest
juz wigc przekraczanie granic panstw, ale prze-
ptyw mimo nich. W komunikowaniu globalnym
ich znaczenie maleje. Elementami jego struktu-
ry, co pojawia si¢ w wielu interpretacjach, jak
u Castellsa, sg sieciowos¢ 1 horyzontalnos¢,
w przeciwienstwie do hierarchicznej werty-
kalnosci komunikowania mig¢dzynarodowego.
Funkcjonowanie sieci globalnych mediow nie
oznacza jednak, ze mamy do czynienia z ko-
munikowaniem globalnym, poniewaz ten jeden
element nie wystarcza, aby mowi¢ o ukonsty-
tuowaniu si¢ komunikowania globalnego jako
modelu przeptywu przekazoéw na $wiecie.

3 Twiplomacy, www.twiplomacy.com [dostep: 30.07.2016].
4 P. Boczkowski, Digitizing the news. Innovation in online newspapers, Boston 2004, s. 10.
5 1. Volkmer, The global public sphere. Public communication in the age of reflective interdependence, Cam-

bridge 2014, s. 10.



W latach 90. XX w. w literaturze panowat
dos¢ duzy optymizm w ocenie perspektyw roz-
woju spotecznego na swiecie jako skutku poja-
wienia si¢ globalnych medidéw. Niektorzy auto-
rzy przewidywali szybkie powstanie ponadna-
rodowej sfery publicznej (Jirgen Habermas),
poglebienie globalizacji kultury 1 wystapienie
hiperdeterytorializacji, pojmowanych jako zja-
wisk pozytywnych®. Jak wskazat James Curran
w Misunderstanding the Internet’, szczegdlnie
wiele uwagi poswigcano rozwojowi internetu,
oczekujac, ze wesprze on ,,globalizacje kultury”
i,,hiperdeterytorializacj¢”, albo ,,denacjonaliza-
cj¢ infrastruktury komunikowania”, co wedtug
Nancy Fraser miato doprowadzi¢ do uksztatto-
wania si¢ ,,transnarodowej etyki”, ,,globalnych
norm zycia publicznego” i ,,mi¢dzynarodowej
opinii publicznej™®. Arjun Appadurai przewi-
dywal w 1996 r. rychte powstanie ,,postnaro-
dowego imaginarium”, jako nastgpstwa kryzy-
su panstwa narodowego, ktéry byt dodatkowa
zmienng w obserwowanych procesach’.

Przeglad literatury ostatnich lat, poswig-
conej komunikowaniu globalnemu lub przed-
stawiajace] procesy komunikowania w global-
nym kontek$cie, nie przynosi wielu nowych
prob zdefiniowania tego zjawiska. Pojawia si¢
natomiast idea globalizacji komunikowania,
komunikowania w okresie globalizacji, global-
nych mediéw, globalnego systemu informacji
oraz globalnego systemu mediéw (globalnego
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systemu medialnego)'’. Nadal spotyka si¢ opty-
mistyczne interpretacje obserwowanych zmian,
jak u Nathana Gardelsa i Mike’a Medavoy’a,
ktorzy za Habermasem wprowadzili pojgcie
»globalnej przestrzeni publicznej”. Jest ona
»,howa przestrzenia wladzy, gdzie konkuruja
wizerunki 1 dyskutuje si¢ koncepcje; jest miej-
scem gdzie zdobywa si¢ 1 traci serca i umysty,
1 gdzie trwaja procesy legitymizacji. To sfera
starcia 1 fuzji, gdzie wykuwa si¢ kosmopoli-
tyczna wspdlnota XXI wieku”!!. Po 2011 takie
optymistyczne wizje sg coraz rzadsze.

Miriam Meckel z perspektywy 2001 r. roz-
poczeta rozwazania nad komunikacja i glo-
balizacja, przyjmujac, ze globalizacja to ko-
munikacja, 1 nie definiujac komunikowania
globalnego, ani nawet nie wprowadzajac tego
pojecia'?. Uzywa przy tym okreslenia ,,globalna
komunikacja medialna” 1 ,,globalne dziennikar-
stwo”"3. Na przelomie tysiacleci wigcej uwagi
niz pojgcie globalnej komunikacji przyciagaty
takie sformulowania jak ,,globalny system me-
diow”'4, . globalna polityka medialna”. W pu-
blikacji pod redakcja Thomasa L. McPhaila
z 2010 r., pod tytutem Global communication.
Stakeholders and trends, jest we wprowadzeniu
mowa o komunikowaniu mig¢dzynarodowym,
a autorzy nie podejmuja proby zdefiniowa-
nia komunikowania globalnego'>. W wydane;j
w 2012 r. ksigzce The handbook of global me-
dia research takze nie uzywa si¢ tego pojecia.

6 J. Stratton, Cyberspace and the globalization of culture [w:] Internet culture, red. D. Porter, New York 1997,

s. 258.

7 J. Curran, Reinterpreting the Internet [w:] J. Curran, N. Fenton, D. Freedman, Misunderstanding the Internet,

London—New York 2012, s. 8.

8 N. Fraser, Transnationalizing the public sphere, “Theory, Culture and Society” Vol. 24 (2007), nr 4, s. 7-30.

? A. Appadurai, Nowoczesnos¢ bez granic. Kulturowe wymiary globalizacji, Krakow 2005.

10.C.J. Hamelink, Global communication, London 2015, s. 6.

1'N. Gardels, M. Medavoy, American idol after Iraq. Competing for hearts and minds in the global media age,

Oxford 2009, s. 1.

12 M. Meckel, Die globale Agenda. Kommunikation und Globalisierung, Wiesbaden 2001, s. 19 i nast.

13 Tamze, s. 147.

4 D. Winseck, The WTO, emerging policy regimes and the political economy of transnational communications.
[w:] M. Raboy, Global media policy in the new Millenium, Luton 2002, ss. 19, 23.
5 Global communication. Theories, stakeholders and trends, red. T.L. McPhail, Oxford 2010, s. 3 i nast.
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Zamiast tego Volkmer identyfikuje w dziedzi-
nie ,,zglobalizowanej komunikacji” (globalized
communication) sze$¢ nurtéw, ktére odpowia-
daja na zmiany w komunikacji na §wiecie. Zali-
cza do nich paradygmat geopolityczny, ktorego
przedstawiciele badaja zjawiska migkkiej sity
1 dyplomacji publicznej; paradygmat ekonomii
politycznej; trzeci okresla jako ,transnarodowe
sfery konfliktu”; nastgpny to ,,transnarodowe
rozszerzenia medidw” (transnational media
extensions — odnosi si¢ gtownie do badan nad
transnacjonalizacja przekazéw politycznych
dzigki telewizji satelitarnej); piaty, ,.translo-
kalny”, wytonit si¢ z badan nad kulturami hy-
brydowymi i modalnymi; szdsty skupia si¢
na regionalnych sieciach rozumianych jako
regiony $wiata'®. Badaczka zwraca uwagg, ze
nauka o mediach i komunikowaniu dos¢ pdzno
— w poréwnaniu m.in. z politologia i socjologia
— reaguje na zwiazki miedzy globalizacja a ko-
munikowaniem mig¢dzynarodowym. Ta sama
autorka w publikacji z 2014 r. (The global pu-
blic sphere) ponownie uzywa okreslenia ,,zglo-
balizowana komunikacja”, ale koncentruje si¢
na globalnej komunikacji publicznej, w ktorej
jednostki i organizacje komunikuja si¢ ze soba
przez ,,platformy”, ktérymi sa zaréwno klasycz-
ne media, jak 1 media spotecznosciowe. Volk-
mer proponuje spojrzenie na ,,zglobalizowana
komunikacje” jako juz nie makrostruktury sieci
opisane przez Castellsa na przetomie XX 1 XXI
wieku, ale sieci mikro-, ktérych ,,wezly sa usy-
tuowane w uniwersum subiektywnych, sperso-
nalizowanych struktur sieciowych, taczacych
jednostki we wszystkich regionach $wiata”!’.
Te sieci nie funkcjonuja w opozycji do mediow
masowych, ani tez media masowe nie sa ich

weztami: taka rolg petnia jednostki, niezaleznie
od tego, z jakich platform przekazywania infor-
macji korzystaja. Zgodnie z tym podejsciem,
nawigzujacym do klasycznego Habermasow-
skiego rozumienia sfery publicznej (Volkmer
podkresla znaczenie tradycji Habermasowskiej
w swych badaniach), globalna sfera publiczna
tworzy si¢ na poziomie subiektywnych mikro-
sieci, w ktdrych jednostki sg polaczone zainte-
resowaniami lub wspdlnymi interesami, nieza-
leznie od tego, w jakich panstwach zyja, czy do
jakich naroddw si¢ przypisuja.

Cees J. Hamelink w wydanym w 2015 r.
podreczniku pt. Global communication uznaje
okreslenie ,,globalna” w potaczeniu z ,,komuni-
kacja” raczej za obietnicg, niz za opis rzeczy-
wistosci. Globalna komunikacja wedlug tego
autora sugeruje ,istnienie spoleczenstwa glo-
balnego, w ktorym uczestnicza i1 sa tak samo
wazni wszyscy mieszkancy Ziemi”'®. Idac tro-
pem Nicka Couldry’ego, Hamelink proponuje,
aby komunikowanie globalne pojmowac jako
»translokalng praktyke komunikacyjna” i ba-
da¢, jak ta ,,praktyka” wchodzi w relacje z go-
spodarka, polityka i kultura"®. W obu ostatnich
przypadkach wyrazZnie rysuje si¢ trend do defi-
niowania komunikowania globalnego (zgloba-
lizowanego) jak procesu spotecznego. Translo-
kalnosci poswigcaja uwage takze inni autorzy,
jak Marwan Kraidy i Patrick D. Murphy, ktérzy
na przyktadzie globalnych formatow telewizyj-
nych, jak Big Brother, wskazali na skutki bada-
nia nie tylko ich zwigzkow z pierwotng wersja,
na podstawie ktdrej powstala ,,biblia” formatu,
ale takze na istotnos¢ studiéw poréwnawczych
migdzy ich lokalnymi wersjami. Takie podejscie
nazywaja ,translokalnym”?. Powyzsze ujecia

16 1. Volkmer, Introduction [w:] The handbook of global media research, red. 1. Volkmer, Oxford 2012, s. 2-3.

17 Taz, The global public sphere, s. 4 i nast.

18 C.J. Hamelink, Global communication, dz. cyt., s. 3.

19 Tamze, s. 42.

2 M.M. Kraidy, P.D. Murphy, Shifting Geertz. Toward a theory of translocalism in global communication studies,

“Communication Theory”, Vol. 18 (2008), nr 3, s. 348-349.



sygnalizuja, ze w komunikowaniu globalnym
pojecie globalnej publicznosci, wywodzace si¢
z badan nad komunikowaniem masowym, moze
zosta¢ zastapione Volkmerowskimi mikrospo-
teczno$ciami, o charakterze zdelokalizowanym.
Globalna sfera publiczna rozwija si¢ wigc przez
wewngetrzne zroznicowanie, jak Luhmanowskie
subsystemy. Platformy, z ktérych te mikrosieci
korzystaja, pozwalajg im jednak na stata komu-
nikacj¢ miedzy soba.

Komunikowanie globalne z perspek-
tywy paradygmatu geopolitycznego
Poniewaz reprezentuj¢ nurt badan nazwany
przez Volkmer geopolitycznym, skupionym na
zjawiskach migkkiej sity 1 dyplomacji publicz-
nej, przedstawi¢ wnioski z moich badan nad
tymi zjawiskami dla pojmowania komunikowa-
nia globalnego. Badania byly skupione na Pol-
sce 1 jej dazeniu do uzyskania pozycji panstwa
sredniej rangi w polityce europejskiej po 2004 .
za pomocg narz¢dzi migkkiej sity i w oparciu
o zasoby tejze, wobec ograniczonych zasobdéw
twardych, zardwno militarnych, jak i ekono-
micznych. Kraje srednie czg¢sto si¢gaja po migk-
ka silg, aby poprawi¢ swoja migdzynarodowa
pozycje. W komunikowaniu globalnym sa nie-
mal niewidoczne, dlatego ich dzialania sg skie-
rowane na pozyskanie tejze widocznosci. W tym
celu wprowadzaja do polityki zagranicznej takie
narzedzia, jak ksztattowanie marki kraju, skupio-
nej na wizerunku 1 postrzeganiu za granica, oraz
dyplomacje publiczna, w ktorej pozyskuje si¢ in-
teresariuszy dla budowania dlugotrwatych rela-
cji. Poniewaz panstwa sredniej rangi zwykle nie
sq w stanie wplywa¢ na migdzynarodowy prze-
ptyw informacji przy wykorzystaniu wiasnych
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medidw (nadajacych w jezykach szerszej komu-
nikacji za granic¢), wigc kieruja swoje przekazy
do mediéw globalnych lub znaczacych mediow
regionalnych, przyciagajac ich uwagg.
Postrzeganie migdzynarodowe 1 widocznos¢
panstw staty si¢ istotnymi kategoriami badaw-
czymi, gdyz media koncentruja si¢ w ramach
komunikowania globalnego tylko na niektorych
regionach $wiata, przede wszystkim na Stanach
Zjednoczonych 1 mocarstwach regionalnych
w Europie oraz na punktach zapalnych, jak np.
po 2011 r. — na krajach Arabskiej Wiosny, po-
tem Syrii, Iraku i Ukrainie. Polska, razem z cata
Europa Srodkowa i Wschodnia, nie nalezy do
regionow dostrzeganych w komunikowaniu
globalnym?!, co jeszcze poglebia problem bra-
ku widocznos$ci w stosunkach miedzynarodo-
wych. Informacje ptynace z tego regionu maja
niska wartos¢ dla medidw, gdyz kraje, z ktorych
pochodza, nie sa postrzegane jako wplywowe
1 widoczne w systemie mi¢gdzynarodowym. Pro-
wadzi to do efektu btednego kota — kraj o stabej
pozycji migdzynarodowej nie bedzie jej w stanie
poprawi¢ przez media, gdyz rzadko jest w stanie
przyciagnac ich uwagg. Te zjawiska byly badane
przez politologéw 1 medioznawcdw co najmnie;j
od lat 60. XX wieku*. Wyjasnia je koncepcja
wartosci informacyjnej wydarzen, w ktorej jed-
ng ze zmiennych niezaleznych jest miejsce po-
chodzenia wiadomosci. Jak wskazuje Winfried
Schulz, w przypadku Polski to pochodzenie wia-
domosci dziata na niekorzys¢ widocznosci kraju
w mediach globalnych. Sita przyciagania uwagi
mediow (jeden z wymiardw migkkiej sity) we-
dhlug Schulza zalezy od miedzynarodowej pozy-
cji kraju, ale takze od poczucia bliskosci geogra-
ficznej, kulturowej i politycznej*. Polska moze

21'W. Schulz, Politische Kommunikation. Theoretische Ansditze und Ergebnisse empirischer Forschung, Wies-

baden 2008, s. 71.

22 Koncepcja informacyjnej wartosci wydarzen byla rozwijana m.in. przez J. Galtunga i M.H. Ruge w latach 60.
ub. wieku na przyktadzie prasy. Jej aktualizacje wiaczytly do analizy media elektroniczne. Patrz szerzej: J. Galtung,
M.H. Ruge, The structure of foreign news [w:] Media sociology, red. J. Tunstall, London 1970, s. 259-300.

B'W. Schulz, Politische Kommunikation..., dz. cyt., s. 90.
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przyciggaé wigksza uwage mediow w krajach
sasiedzkich, sprawujac w nich rol¢ informacyj-
nego sasiada, nie petni natomiast roli regional-
nego centrum informacyjnego.

W pierwszych pigtnastu latach XXI w. coraz
wigcej uwagi poswigcano wydarzeniom w krajach
grupy BRICS. Rosja, Indie 1 Chiny zajmuja przy
tym dos¢ stabilng pozycje w globalnym przepty-
wie informacji, dzieki swoim twardym zasobom
1 wplywowi na sytuacj¢ na $wiecie. W 2015 r.
panstwa BRICS zorganizowaly swdj pierwszy
szczyt medialny, na ktérym zdecydowano o $ci-
Slejszej wspdtpracy mediow tych krajow, m.in. po
to, aby wptywacé na globalny przeptyw informacji.
W takich dziataniach pobrzmiewa echo dyskus;ji
nad wolnoscia przeptywu informacji na $wiecie
1 metodami jego regulacji. Tradycyjnie w bada-
niach nad komunikowaniem globalnym silny byt
nurt skupiajacy si¢ na inicjatywie Nowego Mig-
dzynarodowego Ladu Informacyjnego i Komuni-
kacyjnego (New World Information and Commu-
nication Order, NWICO), do 1989 r. wspierajacej
panstwa rozwijajace si¢ w dziataniach na rzecz
przetamania informacyjnej dominacji bogatej Pot-
nocy. W epoce internetu platformg dyskusji nad
$wiatowym przeptywem informacji stat si¢ szczyt
spoleczenstwa informacyjnego (World Summit on
the Information Society, WSIS), ktéry w dwoch
turach, w 2003 r. w Genewie 1 2005 r. w Tunisie,
debatowal nad metodami przeciwdziatania proce-
som cyfrowego wykluczenia. O ile jednak NWI-
CO koncentrowat si¢ na wykluczeniu panstw 1 re-
gionow $wiata z obiegu informacji, o tyle WSIS
bardziej skupia si¢ na prawach jednostki w komu-
nikowaniu globalnym.

Jak wida¢ z tego wprowadzenia, nurt geo-
polityczny w badaniach nad komunikowaniem
globalnym nadal uwzglednia wplyw zmien-

nych politycznych i ekonomicznych na pozycj¢
panstw w przeptywie informacji na $wiecie.
Przy czym idea utraty znaczenia przez granice
narodowe wynika z tradycji medioznawstwa
zachodnioeuropejskiego 1 amerykanskiego,
co nie sprawdza si¢ juz poza tymi obszarami
— na wschodzie Europy. Mimo ze w tym nur-
cie napigcie migdzy tym, co globalne i lokal-
ne — jako jeden z gtéwnych problemow badan
nad komunikowaniem globalnym — nie jest
kwestia pierwszoplanowa, to jednak znajduje
odzwierciedlenie m.in. w badaniach nad uwa-
runkowaniami rozwoju globalnych mediow.
Wspdlnym trendem na §wiecie jest ich komer-
cjalizacja, urynkowienie, a nawet do pewnego
stopnia liberalizacja rynkow, ale to nie oznacza
takich samych efektéw dla zawartosci medidw,
zwlaszcza w relacji do tozsamosci kulturowej
i narodowej. Michael Curtin idzie tym tropem,
opisujac 1 wyjasniajac niepowodzenie Ruperta
Murdocha i jego firmy News Corporation przy
budowie chinskiej TV Phoenix*. Na nowo tez
nalezaloby si¢ zastanowi¢ nad integrujaca — dla
narodowej kultury — rola medidw, biorac pod
uwage ich rosnace zrdéznicowanie i specjaliza-
cje, czyli przej$cie — wedtug Wayne Wanty — od
mediow dla elit, przez media masowe, do wy-
specjalizowanych® (jak w mass self communi-
cation Castellsa).

Telewizja: stare nowe medium
komunikowania globalnego

W nurcie geopolitycznym panstwo jest nadal
uwzgledniane jako znaczacy aktor komuniko-
wania globalnego, m.in. ze wzgledu na zaan-
gazowanie w nadawanie za granic¢ w ramach
zmediatyzowane] dyplomacji publicznej. To
zjawisko zilustruj¢ na przyktadzie rozwoju glo-

24 M. Curtin, Murdoch's dilemma, or ,, What's the price of TV in China”?, “Media, Culture & Society”, Vol. 27

(2005), nr 2, s. 157.

2'W. Wanta, Fox News and the polarization of attitudes in the U.S., “Central European Journal of Communica-

tion”, Vol. 1 (2008), nr 1, s. 111-121.



balnych 1 regionalnych telewizji sponsorowa-
nych przez rzady po 2001 roku.

Skupianie si¢ mediow, nazywanych glo-
balnymi, na okreslonych regionach przetamuja
telewizje, wraz z serwisami online, ktore maja
ogolnoswiatowy zasieg, ale takze lokalne jezy-
kowe wydania. Takim przyktadem jest Al Dza-
zira, ktora w wersji arabskiej wywarla istotny
wplyw na ksztattowanie si¢ arabskiej sfery
publicznej. Wptyw na agend¢ mediow przez
sposdb pokazywania przez t¢ stacje wydarzen
w $wiecie arabskim, m.in. Arabskiej Wiosny
w 2011 r., zyskat miano ,,efektu Al Dzaziry”.
Przypadek jest o tyle istotny dla dalszych rozwa-
zan, ze Al Dzazira jest tworem panstwa matego,
ale o powaznych zasobach sity ekonomicznej.
Niewatpliwie $wiat nie dowiedziatby si¢ tak
wiele o wydarzeniach m.in. w Egipcie 1 Tune-
zji w 2011r., gdyby nie rozbudowana sie¢ biur
1 liczni, stali korespondenci Al Dzaziry w tym
regionie (wersja angielska od 2006 r.). Stacja
zyskala rowniez uznanie, nadajac bezposrednio
z miejsc wydarzen, jak plac Tahrir w Kairze
w 2011 r., a nie z biur i hoteli, jak to robili ko-
respondenci BBC. Jej wiadomosci pochodzity
od samych uczestnikow wydarzen, o ktorych
stacja wiedziala dzigki mediom spoteczno-
$ciowym, 1 przekazywala te informacje dalej.
Al Dzazira w wersji angielskiej jest postrzegana
jako medium odwracajace kierunek przeptywu
informacji z Péinocy na Poludnie dominujacy
w globalnym komunikowaniu. Telewizja kon-
centruje si¢ bardziej na wiadomosciach z Po-
tudnia (chodzi tu o ,,Poludnie” w rozumieniu
Al Dzaziry)?. Panarabskiej telewizyjnej sfery
publicznej nie mozna jednak traktowac jako
monolitu. Jest ona zréznicowana zarowno pod
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wzgledem wtasnosci medidw (sg stacje pan-
stwowe 1 prywatne — w 2013 r. na ponad 1320
stacji 168 nalezalo do panstw), jak 1 politycznie
1 kulturowo. Maja one zarowno charakter reli-
gijny (sunnickie 1 szyickie, ale takze chrzesci-
janskie), jak i1 §wiecki. Najbardziej popularne
z nich nadajg laicki program uniwersalny?®’.

Podobny skutek, zmieniajacy globalny kra-
jobraz medialny, maja dzialania takich telewizji
jak rosyjska RT i chinska CCTV, ale takze Tele
SUR w Ameryce Lacinskiej i iranska Press TV.
Lamia one monopol na nadawanie w skali glo-
balnej prywatnych stacji z USA i publicznych
z Wielkiej Brytanii. Skierowane sg do angloje-
zycznej (Tele Sur do hiszpansko- 1 portugalsko-
jezycznej) publicznosci na calym $wiecie, ktdra
w badaniach okres$la si¢ jako publicznos$¢ glo-
balng. W globalnym krajobrazie medialnym wy-
stepuja wigc procesy wzrastania liczby mediow
o znaczeniu globalnym i regionalno-j¢zykowym,
ktére potencjalnie moga petié rol¢ aktoréw sto-
sunkéw migdzynarodowych w wymiarze global-
nym. Samo powotanie do zycia stacji telewizyj-
nej lub platformy informacyjnej 24/7 w jezyku
angielskim nie zapewnia jednak ich twdércom
lub wiascicielom wptywu na globalny przeptyw
informacji. Moga one bowiem znalez¢ si¢ w mo-
rzu medialnego ,,planktonu”?®, bez wigckszego
znaczenia dla globalnych narracji 1 bez wptywu
na miedzynarodowa agende mediow.

Sposob korzystania z oferty globalnych te-
lewizji jest zlokalizowany, co wida¢ na skraj-
nych przykitadach w badaniach nad zrédtami
informacji mieszkancow Syrii w czasie wojny
z ISIS 1 Ukraincéw w czasie konfliktu z Ro-
sja po 2014 r. Najwigksza popularnos¢ w Sy-
rii zdobyly telewizje arabskie: Al Arabija®

26 T.U. Figenschou, A/ Jazzera and the global media landscape. The South is talking back, London 2014,
2 E. Galal, Introduction [w:] Arab TV — Audiences. Negotiating religion and identity, red. E. Galal, Frankfurt am

Main 2014, s. 91 16.

28 To pojecie czerpig ze Strategii paristwa Wojciecha Lamentowicza (Warszawa 2015), ktory rozrdznia w syste-
mie globalnym ,,superpodmioty” i ,,mase planktonowa”, migdzy ktorymi ro$nie asymetria (s. 59).
2 Al Arabija to panarabska telewizja informacyjna nadajaca od 2003 r. z Dubaju, zwiazana z Saudyjczykami.
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(26% respondentdw) 1 Al Dzazira (16%). Ich
informacje byty weryfikowane w programach
BBC (4% respondentoéw), France 24 (1,6%)
i rosyjskiej RT (1,2% respondentéw)*’. Motywy
poszukiwania informacji w globalnych mediach
sq zroznicowane 1 zalezne od sytuacji. W przy-
padku kryzysu widzowie deklaruja, ze siegaja
do zrddet informacji, z ktoérych na co dzien nie
korzystaja, aby uzyska¢ bardziej wywazony
obraz. O przewadze informacyjnej telewizji
w okresie konfliktow $§wiadczy wojna toczaca
si¢ od 2014 r. na Ukrainie. Dla publiczno$ci na
Ukrainie i w Rosji jest ona gtownym zrodtem
wiadomosci i narzg¢dziem propagandy wojennej
wszystkich zaangazowanych stron. Jednocze-
$nie jednak telewizje dzialaja w tym konflikcie
jak platformy informacyjne, docierajac do od-
biorcéw w skali globalnej przez swoje strony
internctowe, obecnos¢ na Facebooku 1 Twitte-
rze. Ukraina w czasie konfliktu od 2014 r. stata
si¢ przyktadem na to, jak kraj ogarnigty konflik-
tem musi w przyspieszonym tempie wlaczy¢ si¢
do globalnego obiegu wiadomosci. Z Majdanu
bezposrednio nadawaly niezalezne interneto-
we stacje telewizyjne (jak Hromadskie), a rzad
Ukrainy powotat w lipcu 2014 r. angloj¢zyczna
stacj¢ UT. W tym czasie coraz wigksza popular-
nos$¢ na $wiecie zyskiwata rosyjska RT, ktora,
jak sama twierdzita, w Wielkiej Brytanii miata
w 2015 r. wigcej widzow niz Euronews 1 dzigki
temu rozpowszechniala rosyjska interpretacje
wydarzen na wschodzie Ukrainy.

Badania przeprowadzone po aneksji Krymu
dla amerykanskiej Rady Zarzadzajacej Media-
mi (Broadcasting Board of Governors, BBG)
pokazaly, ze zmienita ona zachowania odbior-
cze okolo jednej piatej mieszkancéw Krymu
1 ponad 10% mieszkancow pozostatych czesci
Ukrainy. Pierwszym powodem reorientacji byto

zakonczenie nadawania programéw ukrainskich
na Krymie i rosyjskich w pozostatych czg¢sciach
Ukrainy. W efekcie sposrod mieszkancow Kry-
mu, ktdrzy zmienili swoje zachowania odbior-
cze, ponad 70% zaczelo czgsciej oglada¢ media
rosyjskie. Poza Krymem proces byl odwrotny —
prawie 70% czgsciej korzystato z mediow ukra-
inskich. Natomiast z mediéw zagranicznych
zaczeto czgsciej korzystac 5,8% odbiorcow na
Krymie, a w drugiej grupie respondentéw ten
wzrost wynidst 6,2%. W tym przypadku kon-
flikt zbrojny nie wywolal wigc znaczacego za-
interesowania zagranicznymi mediami. Wynika
to jednak po czgsci z czgstego korzystania z in-
ternetu, ktory stat si¢ na Ukrainie — po telewizji,
a przed radiem i prasg — drugim zrédtem infor-
macji o polityce?.

Popularnos¢ telewizji w wielu regionach
Swiata sprzyja jej wykorzystaniu przez rzady
panstw. Aby zapewni¢ temu medium globalny
zasigg, nowo tworzone stacje sa dostgpne onli-
ne. Ma to znaczenie w przypadku, gdy w pan-
stwie, do ktérego sgq kierowane przekazy, sa
ograniczenia dla odbioru stacji telewizyjnych
z zagranicy. Rzady, ktore nie sa w stanie inwe-
stowa¢ w telewizj¢ 1 radio nadajace program
24/7 w jezyku angielskim, aktywizujq si¢ w me-
diach spotecznosciowych (jak na Twitterze),
prébujac wplywac na mikrosieci jako podstawe
globalnej sfery publiczne;j.

Whioski z badan nad nowg dyplo-
macja publiczng dla definiowania
komunikowania globalnego

Badania nad nowa dyplomacja publiczna (NPD)
wskazuja jednak, ze i w tym nurcie komuniko-
wania globalnego sa uwzgl¢dniane relacje ho-
ryzontalne, powstajace nie tylko dzigki obec-
nosci rzadéw w mediach spotecznosciowych,

3% Syria Audience Research, August 2014, Media in Cooperation and Transition, Berlin 2014, s. 251 27.
3t Contemporary media use in Ukraine, https://www.bbg.gov/wp-content/media/2014/06/Ukraine-research-

brief.pdf [dostep: 30.05. 2016].



ale takze dzigki medialnej aktywnosci aktorow
niepanstwowych, w tym zaangazowanych grup
tematycznych (issue alliances) online. Wzrost
znaczenia aktorow niepanstwowych w stosun-
kach migdzynarodowych znalazt odzwiercie-
dlenie w rozwoju nowej dyplomacji publicz-
nej, w ktérej coraz wigcej uwagi poswieca si¢
formom relacyjnym, dialogowym. Zaktadaja
one zaangazowanie obu stron — partneréw — na
rzecz osiagania wspolnych celow. Wiele inicja-
tyw nowej dyplomacji publicznej jako cel po-
$redni wymienia ,,sieciowanie” (networking),
a wigc budowanie relacji migdzy aktorami pan-
stwowymi 1 niepanstwowymi, zagranicznymi
1 wewngetrznymi (krajowymi) podczas realizacji
strategii dyplomacji publicznej. Jej cele — w po-
réwnaniu z era komunikowania miedzynarodo-
wego — nie zmieniaja si¢ w sposob istotny. NDP
nadal wspomaga realizowanie interesow danego
panstwa w stosunkach mi¢dzynarodowych przy
wykorzystaniu perswazji. Jej oddzialywanie
jednak, podobnie jak w symetrycznym modelu
public relations, powinno prowadzi¢ do powsta-
wania wzajemnie korzystnych relacji pomigdzy
uczestnikami tego procesu, nazywanymi obec-
nie interesariuszami. W NPD, rozumianej jako
sieci, rzady sa istotnymi weztami, ale taka role
mogg takze petni¢ aktorzy niepanstwowi, w tym
organizacje pozarzadowe lub media komercyjne.
Nurt geopolityczny, mimo jego przywiazania do
hierarchicznej perspektywy makro, uwzglednia-
jac proces sieciowania, zaktada zmiane pozycji
panstwa w komunikowaniu globalnym z kontro-
Inej na koordynujaca.

Badania, ktore prowadzitam nad polskim
modelem dyplomacji publicznej wskazuja, ze
NPD w wersji sieciowej wystepuje rownolegle
z modelem transmisyjnym. W komunikowaniu
globalnym utrzymuja si¢ wigc zarOwno asyme-
tryczne modele transmisji (reklama, promocja
panstwa za granica, ksztattowanie marki kraju,
nadawanie za granice), jak rowniez powstaja
modele sieciowe (dyplomacja kulturalna, dy-
plomacja samorzadowa, dyplomacja obywa-
telska). W niektorych obszarach, jak np. zagra-

Beata Ociepka

niczna polityka historyczna, oba modele moga
wystepowaé w tym samym czasie. Sieciowanie
w NDP zdaje si¢ przy tym potwierdzac istot-
nos¢ mikrosieci dla globalnej sfery publiczne;j
w ujeciu Volkmer. Rowniez w ujeciu NPD ko-
munikowanie globalne rozwija si¢ na pozio-
mie mikro-, a nie jedynie przez sponsorowane
przez rzad nadawanie za granic¢. Dla rzaddéw
zastosowanie symetrycznej NPD oznacza wige
wlaczanie si¢ w globalne mikrosieci i komu-
nikacj¢ zaangazowanych grup tematycznych.
Udzial w komunikacji na poziomie mediow
spotecznosciowych pozwala poswigci¢ wiecej
uwagi tresci i tworzeniu relacji z potencjalny-
mi interesariuszami. Ten proces pokazuje tak-
ze, ze NPD w ramach komunikacji globalnej
zmienia postrzeganie publicznosci przez rzady.
Wizja wielkich audytoriéw, do ktdrych kieruje
si¢ homogeniczne przekazy, odchodzi do prze-
sztos$ci. Wazne staje si¢ rozpoznanie preferencji
cztonké6w mikrosieci 1 umiejetnos¢ wspotpracy
Z nimi.

Szczegbdlnym przypadkiem wielopoziomo-
wego procesu wilaczania w komunikowanie
globalne w NPD jest dyplomacja samorzadowa.
Badalam rozwdj tego obszaru na przyktadzie
Polski w latach 2004-2015. Wyniki tych ba-
dan wskazuja, ze sieciowanie w tym przypadku
bylo skuteczne, bo wsparte przez rosnace za-
angazowanie samorzadow lokalnych w proces
nawigzywania miedzynarodowych kontaktow.
Dawne wertykalne relacje samorzadow z MSZ
zostaly uzupetnione przez horyzontalne zwiazki
migdzy samorzadami oraz potaczenia z instytu-
cjami rzadowymi, jak np. Polska Organizacja
Turystyczna (z jej oddziatami lokalnymi, regio-
nalnymi i zagranicznymi), ktora jest odpowie-
dzialna za promocj¢ turystyczna, w tym — za
ksztaltowanie marki Polski, oraz z organizacja-
mi pozarzadowymi, jak np. Fundacja Rozwo-
ju Samorzadnosci Lokalnej. Sieciowanie byto
mozliwe dzigki zmianom w polskim prawie
zapoczatkowanym uchwaleniem Konstytucji
z 1997 r., ktéra zagwarantowata samorzadom
prawo wspolpracy z partnerami zagranicznymi
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na poziomie lokalnym i regionalnym. Dzigki
temu powstaty silne relacje z interesariuszami
za granica, ktére zgodnie z powyzszymi rozwa-
zaniami nalezy nazwac translokalnymi. Siecio-
wej strukturze towarzyszyta roznorodnosc¢ prze-
kazéw wynikajaca ze zréznicowanej motywacji
do wspotpracy z partnerami za granica 1 z MSZ.
Wiele polskich samorzadéw podejmowato taka
wspotprace z regionami, ktére zamieszkuje pol-
ska mniejszos¢, ale rownie wazne byly moty-
wacje ekonomiczne lub che¢¢ pozyskania know
how w zarzadzaniu gminami lub dzielenia si¢
taka wiedza, m.in. z partnerami w krajach Part-
nerstwa Wschodniego. Nie mniej istotne byty
dazenia do promocji turystycznej gmin i regio-
ndéw za granica.

Przypadek Polski, jako panstwa S$redniej
rangi, pokazuje natomiast, ze w obszarze zme-
diatyzowanej dyplomacji publicznej efekty
wlaczania w globalny przeplyw informacji sa
mniejsze. Dyplomacja publiczna Polski, w la-
tach 20042015 okresowo skupiona na asyme-
trycznym brandingu, miata za zadanie poprawic¢
widoczno$¢ $redniego kraju potozonego w cen-
trum Europy. Jak to podkreslono wczesniej,
widoczno$¢ stala si¢ istotng zmienna komuni-
kowania globalnego 1 dla rzadéw jest ona zna-
czacq wartoscia, ktora laczy si¢ m.in. z migdzy-
narodowym bezpieczenstwem panstwa. Takie
rozumienie widocznos$ci sygnalizuja m.in. pan-
stwa mate, jak sasiedzi Polski nad Battykiem.

W badanym okresie Polska nie byta w stanie
stworzy¢ medidéw, ktore funkcjonowatyby jako
regionalne europejskie media informacyjne, nie
wspominajac o mediach globalnych. W 2007 .
powstala telewizja Bietsat nadajaca na Biatorus
w jezyku biatoruskim, w wigkszosci finanso-
wana przez MSZ 1 realizowana we wspotpracy
z nadawcg publicznym TVP SA, co nadato jej
status polskiego projektu nadawania za granicg.
Glowna instytucja rzadowa polskiej dyplomacji
publicznej 1 kulturalnej — Departament Dyplo-
macji Publicznej 1 Kulturalnej (DDPiK) w MSZ
nie byla jednak odpowiedzialna za dziatalnos¢
tej telewizji. Mimo ze podstawowe rzadowe do-

kumenty, jak sformutowane w 2009 r. Kierunki
polskiej promocji do 2015, przypisywaty nada-
waniu za granic¢ istotne znaczenie w promo-
cji Polski, to nie znalazto to odzwierciedlenia
w dzialaniach polskiej NPD. Bietsat byt w ba-
danym okresie przede wszystkim narzedziem
promowania demokracji na Bialorusi przez
zastgpowanie niezaleznych zrddel informacji
o polityce brakujacych w tym kraju. Departa-
ment Dyplomacji Publicznej i Kulturalnej ko-
ordynowal za$ nadawanie Polskiego Radia dla
Zagranicy.

Braki wynikajace z pozycji panstwa $red-
niego, o ograniczonych zasobach i jezyku,
ktéry nie petni roli jezyka szerszej komunika-
cji, nadrabiano brandingowym nastawieniem
polskiej dyplomacji publicznej, a wigc jej silna
koncentracja na promocji (gospodarczej i tury-
stycznej) 1 ksztaltowaniu marki kraju, a takze
na reklamie. Sg to formy jednostronne, poda-
jace, ktore jak si¢ wydaje byly preferowane
ze wzgledu na oczekiwanie szybkiego efektu.
Tymczasem w $rodowisku mig¢dzynarodowym
dotarcie z takimi przekazami do szerszych pu-
blicznos$ci byto trudne w okresie komunikowa-
nia masowego, a w dobie mass self communi-
cation skomplikowalo je jeszcze rozproszenie
i,,uwolnienie” publicznosci.

Badania nad NPD weryfikuja pojmowa-
nie komunikowania globalnego. Wskazuja
przede wszystkim, ze poszukiwane globalne;j
publicznosci, a wiec 1 globalnej opinii pu-
blicznej, to poszukiwanie swigtego Graala.
Komunikowanie globalne to wielopoziomo-
wy proces wyrdwnywania si¢ szans dostg-
pu do informacji o potencjalnie globalnym
zasiegu. Bariery dla osiagania tego zasiggu
nadal tkwig w kulturze, poczawszy od j¢zy-
ka komunikacji, a skonczywszy na uwarun-
kowaniach dekodowania przekazu. Przeciw-
stawienie sobie tego, co lokalne i globalne
przez funkcjonowanie mikrosieci zdaje si¢
mie¢ jednak mniejsze znaczenie, niz w kon-
cepcjach z optymistycznych lat 90. ubiegtego
wieku. ,,Uwolnione” publicznosci nie musza



si¢ przemieszczaé, aby tworzy¢ nowe mikro-
sieci. Marwan M. Kraidy i Patrick D. Mur-
phy*? sugerowali, aby badania nad komuni-
kowaniem globalnym zaczyna¢ od tego, co
lokalne. W ujeciu tego artykulu oznacza to
rozpoczynanie badan od tego, co dzieje si¢
w zdelokalizowanych mikrosieciach.

Beata Ociepka

Specyfika komunikowania globalnego jest
réwnolegte funkcjonowanie modeli transmisyj-
nych 1 sieciowych. Ograniczenia wolnosci inter-
netu na swiecie wskazuja, ze jego sieciowg czgs¢
mozna zredukowac. Brak swobody wypowiedzi,
obok zmiennych infrastrukturalnych, to najwigk-
sze bariery rozwoju komunikowania globalnego.

32 M.M. Kraidy, P.D. Murphy, Shifting Geertz..., dz. cyt., s. 351.



