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dygmatach komunikowania. W szczegolnosci
wskazuje na niebezpieczenstwa wynikajace
z bezkrytycznego zachwytu nowymi technolo-
giami, ktore prowadzi do odrzucenia wczesniej-
szych teorii. W opinii badacza klasyczne teorie
zachowuja zdolno$¢ pojmowania i analizy do-
konujacych si¢ wspodlczesnie zmian. Studium
przypadku wskazuje na wazne przesunigcie ak-
centu z komunikowania do audytorium na rzecz
komunikowania z audytorium.

Ostatnia czgs¢ ksiazki to zapowiedz analizy
migdzykontynentalnych nastgpstw zmian doko-
nujacych si¢ w tancuchu wartosci w dziennikar-
stwie (Inter-continental corollaries of breaking the
media value chain in journalism). Rita Figueiras
oraz Nelson Costa Ribieiro (Catholic University
of Portugal) skupiaja uwage na zagrozeniach por-
tugalskiej demokracji wynikajacych z kryzysu
gospodarczego i zmian wilasnosciowych w me-
diach. Wskazujac na zmiany wilasnosci w me-
diach pograzonych w kryzysie, a w szczegdlno-
$ci na naptyw kapitatu z Angoli (dawna kolonia
portugalska), w ktérej media podlegaja ostrym
rygorom panstwowej kontroli, rozwazaja, jaki to
bedzie miato wptyw na stan wolnosci, pluralizmu
1 demokracji. Jednym z symptomdw niepojacych
autordéw jest praktyczny brak doniesien dotycza-
cych prawdziwej sytuacji spolecznej i politycznej
w mediach przejetych w Angoli.

Krzysztof Marcynski SAC
Komunikacja religiyna 1 media

Ksiazke zamyka rozdziat Africa in Spanish
newspapers: from indifference to irrelevance,
ktory zostal napisany przez Luisa Concepcion
Sepulveda oraz Alfonsa Medine (Uniwersytet
Ramon Llull, Barcelona). Tytut rozdzialu do-
brze oddaje krytyczny stosunek autoréw do sta-
nu publikacji na temat Afryki, w szczego6lnosci
na tamach ,,El Pais” i ,,El Mundo”. I cho¢ stan
obojetnosci wobec Afryki ustapil, to tamy gazet
wypetniaja doniesienia dotyczace wydarzen,
bez istotnego wysitku na rzecz zrozumienia
sensu znaczacych zmian zachodzacych na tym
kontynencie. Trudno uzna¢ te czgs$¢ ksiazki za
co$ wigcej niz przyczynek do tak powaznego
tematu, jakim sg zmiany w tancuchu wartosci
w skali migdzynarodowe;j.

W sumie ksiazk¢ mozna uznaé za cicka-
wa — zwlaszcza jej druga czes¢. Natomiast na
konto uwag do redaktoréw tomu nalezatoby
zapisa¢ krytyczna opini¢ o braku adekwatnosci
tytutdéw czesci do zamieszczonych w nich tek-
stow (zwlaszcza w czgsci pierwszej 1 czwarte;).
Z drugiej strony — za pozytywny nalezy uznaé
fakt, ze niezwykle wazny temat modeli bizne-
sowych 1 tancuch wartosci w cyfrowych cza-
sach nadal pozostaje otwarty i czeka na swoich
odkrywcow 1 badaczy.
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woch wieznidw, ktorych cele przylegaja
v do siebie, komunikuja si¢ ze sobg przez
pukanie w $ciane. Sciana jest tym, co ich od-
dziela, ale jednoczesnie jest tym, co ich taczy”

— takie oto stowa francuskiej filozof 1 chrzesci-
janskiej myslicielki Simone Weil widnieja na
pierwszej stronie ksigzki Komunikacja religijna
i media autorstwa Krzysztofa Marcynskiego —



medioznawcy, teologa. Sciana — w przekazie
autora — obrazuje srodki spotecznego przekazu.
Mogga one by¢ tym, czym silnie tacza ludzi, ale
moga réwnie silnie dzieli¢. Z jednej strony daja
coraz to nowe mozliwosci, zwlaszcza komuni-
kacyjne, a z drugiej prowadza do izolacji, ogra-
niczenia komunikacji.

Czy jest to kolejna ksiazka, w ktdérej domi-
nuje przestanie, znany schemat — media sa do-
bre, ale tylko wtedy, gdy sa dobrze wykorzysta-
ne? Nie, aczkolwiek ta mysl stanowi w ksiazce
punkt wyjsciowy do dalszych poszukiwan na
temat komunikacji i mediéw. Autor jednak na
tej mysli nie zatrzymuje si¢. Pozwala czytelni-
kowi zrozumie¢, co to znaczy, ze media sa do-
bre — na czym to dobro polega, w czym ono si¢
objawia i w czym moze si¢ objawiaé. T¢ wila-
$ciwos¢ medidw wykazuje przez przedstawie-
nie poglebionej refleksji na temat natury me-
diow nawiazujacej do mysli klasyka Marshalla
McLuhana. Na kanwie natury mediow buduje
sposoby i formy ich wykorzystania w komuni-
kacji religijnej. Nie jest to jednak bezkrytyczny
zachwyt nad mediami. Nie znajdziemy w tej
ksiazce stwierdzenia, ze od momentu pojawie-
nia si¢ konkretnego srodka przekazu (np. me-
diow wizualnych, audiowizualnych czy spo-
tecznosciowych) zmienit si¢ diametralnie swiat.
Dzigki wlasciwemu rozumieniu natury mediow
autor ukazuje trzezwg 1 realng ich oceng, prze-
znaczenie oraz wykorzystanie w komunikacji.

W tytule ksiazki jest zasygnalizowane naj-
wazniejsze dla niej zagadnienie — komunikacja
religijna. Czym ona jest? To pytanie, na ktére
nie ma jednoznacznej odpowiedzi. Zauwaza si¢
dwie najczesciej spotykane interpretacje tego
pojecia. Z jednej strony jest rozumiana hory-
zontalnie — w odniesieniu do Kosciota. W tym
znaczeniu jest to komunikacja w Kosciele — ko-
munikacja migdzy wiernymi, w tym takze ko-
munikacja Kosciota z wykorzystaniem mediow.
Z drugiej za$ strony rozumiana jest wertykal-
nie — komunikacja religijna to takze komuni-
kacja w duchowej sferze czlowieka. Dotyczy
wowczas komunikacji cztowiek—Bog. I do tak
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przede wszystkim rozumianej komunikacji na-
wigzuje autor. W ksigzce stawia pytania: ,,Czy
1 na ile media elektroniczne pozwalaja na prze-
powiadanie stowa Bozego? Czy i na ile przepo-
wiadanie stowa Bozego pozwala na przepowia-
danie przez media elektroniczne? (...) Czym
sq media elektroniczne? Jaka jest ich natura?
Czy sa tylko neutralnymi przekaznikami tresci?
Czy moze wplywajq na sam przekaz? Czym
jest przepowiadanie stowa Bozego? Zatem, na
ile wspotczesna retoryka, jaka sa elektroniczne
media, nadaje si¢ do przepowiadania homile-
tycznego?” (s. 11).

Ksiazka sktada si¢ z trzech czgsci. W pierw-
szej autor ukazuje fenomen mediow elektro-
nicznych w ujgciu historycznym i antropolo-
gicznym, ich natur¢ w ujeciu McLuhana. To
niezwykle cenna synteza mysli kanadyjskiego
klasyka teorii medidw i komunikowania. Warto
powrdcié do jego mysli, ze ,,z kazdym przediu-
zeniem ludzkich zmystéw w jednym kierunku
nastepuje jakas amputacja w innym” (s. 57).
Jego stlowa na temat sensorium cztowieka
w kontekscie medidw umozliwiaja wlasciwie
oceni¢ ich mozliwosci. W czg$ci drugiej autor
skupia si¢ na fenomenie komunikowania stowa
Bozego, ukazujac migdzy innymi naturg stowa
Bozego, podmiot, znaczenie komunikowania,
a takze inkarnacyjny charakter komunikowania
stowa Bozego.

W wyniku zestawienia natury mediéw
z natura stowa Bozego powstala trzecia czgsé
— fenomen komunikacji religijnej w kontekscie
mediéw elektronicznych. Mozna w niej odna-
lez¢ pojgcie 1 rozumienie komunikacji religijnej
w odniesieniu do medidéw elektronicznych 1 od-
powiedz na pytanie ,,Czy media nadaja si¢ do
gloszenia stowa Bozego?” (s. 14). Ta wiasnie
czg$¢ publikacji zawiera ,,praktyczne wnioski
1 sugestie dotyczace gloszenia stowa Bozego
w $wiecie elektronicznych mediéw oraz wy-
korzystania mediow w dzialalnosci Kosciota”
(s. 14). Szczegolnie ten rozdzial stanowi nie-
zwykle cenny wktad we wspotczesng mysl teo-
logii mediow oraz teologii komunikacji.
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By jednak lepiej zrozumie¢ publikacje Ko-
munikacja religijna i media, a przede wszyst-
kim zagadnienie w niej podjete, warto zwrocicé
uwage na dzialalno$¢ naukowa autora. Ro-
zumienia medidw, natury mediéw oraz isto-
ty komunikacji uczyt si¢ na wykladach Ne-
ila Postmana na specjalnosci media ecology
na Wydziale Komunikacji 1 Dziennikarstwa
w New York University. Jest autorem wielu ar-
tykuldéw z takich obszaréw naukowych, jak ko-
munikologia, retoryka, komunikacja religijna
oraz edukacja medialna. Interesuje si¢ réwniez
kompetencja komunikacyjna, takze w odniesie-
niu do przywodcow swiatowych i religijnych’.
Sposrod teologdw 1 medioznawcow wyrdznia
go bardzo trzezwe myslenie na temat mediow,
ich mozliwosci i1 ograniczen. Docenia i chwali
zastosowanie wspotczesnych srodkdéw spolecz-
nego przekazu w Kosciele czy w innych wy-
miarach komunikacji religijnej, zawsze powo-
hujac si¢ na ograniczona nature medidéw, ktore
nigdy nie zastapia bezposredniej komunikacji.
Zawsze bowiem miaty, majq i beda mialy ele-
ment ,,posredniczenia”, 1 to stanowi o ich gra-

nicach. Autor dostrzega granice mediow w ich
mozliwosciach, ale takze mozliwosci w ich
granicach. Stoi zatem na stanowisku, ze media
elektroniczne ,,sa nieadekwatnym srodkiem do
przepowiadania stowa Bozego” (s. 156), czy
inaczej: ,,(...) media elektroniczne w swej na-
turze nie pozwalaja na przepowiadanie stowa
Bozego. Rownoczesnie natura przepowiadania
stowa Bozego nie pozwala na wykorzystanie
elektronicznych mediéw” (s. 156). Marcynski
ma tu na mysli przepowiadanie w jego najczyst-
szej postaci, najblizszej jego naturze — werbalne
i na zywo w spotkaniu z drugim cztowiekiem.
To niezwykle wazny i nie tak czgsto spoty-
kany gtos. Wydaje si¢ on konieczny i przedsta-
wiony w odpowiednim czasie, gdy dominuje
zachwyt nad coraz nowszymi kanatami komu-
nikacji 1 informacji. Jawi si¢ jako glos klasyka
porzadkujacego wiedz¢ na temat mediéw i ko-
munikowania stowa Bozego. Dlatego te ksiazke
nalezy zaliczy¢ do kanonu teologii medidw, ko-
munikacji religijnej, a takze medioznawstwa.

Malgorzata Laskowska

1 Zob. M. Laskowska, K. Marcynski, Komunikacja spoleczna wediug Benedykta XVI, Krakow 2016; Sztuka ko-
munikacji wedlug Franciszka. Blizej, prosciej, glebiej, red. M. Laskowska, K. Marcynski, Warszawa 2016.
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fundamentalnym pytaniem ,kim jeste-
$Smy?” przyszio nam zmierzy¢ si¢ po raz
kolejny w dziejach cywilizacji zaraz po Il woj-
nie swiatowej. Udzielane woéwczas odpowiedzi,
zanurzone z jednej strony w kontekscie tota-

litaryzméw, z drugiej — w erze rozwoju kom-
puteréw, przestaty przemawia¢ do wyobrazni
dzisiejszych badaczy. Przyspieszenie zwiazane
z rozwojem cyfrowej komunikacji zaposred-
niczonej, wynikajace z pojawienia si¢ rzeczy-



