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K siazka opublikowana w jezyku angiel-
skim pod redakcja naukowa dwojga ba-
daczy z Instytutu Dziennikarstwa i Komuni-
kacji Spotecznej Uniwersytetu Wroctawskiego
wpisuje si¢ w nurt refleksji naukowej nad ewo-
lucja mediow 1 dziennikarstwa pod wplywem
nowych technologii cyfrowych. Zawiera dzie-
sig¢ studiow poprzedzonych krotkim wprowa-
dzeniem, ktorych autorzy zajmujq si¢ dwoma
zasadniczymi obszarami. Pierwszy z nich doty-
czy polskich doswiadczen zwigzanych z rewo-
lucja cyfrowa w mediach, drugi — bardziej ogdl-
nych kwestii przemian w konsumpcji mediow
w erze cyfrowe;.

Przewodnim motywem jest refleksja doty-
czaca wyzwan dla mediéw, dziennikarstwa oraz
srodowisk okotomedialnych wobec cyfrowe;j
wielkiej zmiany, ktérej wszechstronna analiza
staje si¢ koniecznos$cia dla badaczy i praktykow.
W swiecie cyfrowych technologii zanurzone sa
nowe 1 stare media, podobnie jak prawie cata
wspotczesna komunikacja, zardwno ta o cha-
rakterze masowym, jak i spersonalizowana. Ten
McLuhanowski $§wiat zaskakujacych mozliwo-
sci 1 prawie niewyobrazalnych tektonicznych
przesunie¢ w swiecie mediow wymaga od bada-
czy nie tylko wszechstronnego ogladu za pomo-
ca réznorodnych narzgdzi, ale takze wkraczania
w nowe obszary oraz definiowania od nowa po-
jecia mediow 1 publicznosci.

Wiasnie zagadnienie dotyczace publicznosci
medialnej wydaje si¢ by¢ jedna z kluczowych
kwestii, ktora zajmuje badaczy obecnych w re-
cenzowanej publikacji. W otwierajacym ksiazke
szkicu pt. Changes in the use in the internet and
mobile devices era. Traditional vs. digital media
in Poland temat przemian w odbiorze mediow

w Polsce porusza Waldemar Sobera. Zauwaza
on, ze telewizja odbierana jest coraz czesciej
online lub w serwisach na zadanie, takze radio
otwiera si¢ — cho¢ wolniej — na technologi¢ cy-
frowa. Internet dla prasy moze by¢ postrzegany
jako szansa, a nie tylko zagrozenie, chociaz po-
szukiwanie efektywnych sposobéw monetyzacji
sukcesu tytuldw prasowych w sieci ciagle trwa.
W $lad za zmieniajacymi si¢ modelami kon-
sumpcji mediow musza podazac specjalisci od
badan rynkowych, marketingu i reklamy. Nowe
sposoby odbioru mediow, jak multiscreening,
o ktorym pisze ze znawstwem Anna Jupowicz-
-Ginalska (Multiscreening and its influence on
the consumption of the media), tego nie utatwia-
ja. Cyfrowe media stawiaja przed badaczami
nowe pytania dotyczace zarowno kwestii odbio-
ru zawartosci medidw, jak i komunikacji mar-
ketingowe;.

Natur¢ nowych cyfrowych mediéw, oferu-
jacych uzytkownikom mediow nowa warto$¢,
jaka jest mozliwo$¢ osiagania odmiennego sta-
tusu niz tylko biernego odbiorcy, opisuje si¢
w kategoriach juz nie ewolucji, lecz rewolucji,
ktorej doswiadczaja media. W tym kontekscie
Agnieszka Dytman-Stasienko, w interesujacym
szkicu Info-activism. The egalitarisation od
access to information, analizuje r6zne odstony
cyfrowego infoaktywizmu, od Arabskiej Wio-
sny po WikilLeaks. Autorka wiaze powyzsze
praktyki z szeroko pojetym prawem do bycia
poinformowanym oraz egalitaryzacja dostgpu
do informacji, podejmujac jednoczesnie probe
zdefiniowania pojgcia infoaktywizmu.

Spoteczne 1 polityczne aspekty nowej ko-
munikacji cyfrowej podejmuja Aleksandra
Hulewska w tekscie Polish Internet as a source



of medical information oraz Pawel Baranowski,
A comparative analysis of electoral communica-
tion during the European Parliament and region-
al elections in 2014 in Poland. Politologowie
1 medioznawcy kwestie wzajemnych zaleznosci
$wiata polityki 1 mediow analizuja od dawna.
Zauwazaja, ze pomig¢dzy silnych aktorow pro-
ceséw komunikowania politycznego, jakimi sg
politycy i media, coraz wyrazniej wkraczajq inni
uczestnicy, kiedys postrzegani jako stabsze ogni-
wo tych procesdw, czyli adresaci przekazéw po-
litycznych, a wspolczesnie — takze uzytkownicy
mediéw spolecznosciowych. Artykut Baranow-
skiego zawiera szczegdtowa analize obecnosci
na Facebooku i Twitterze lokalnych politykéw
z regionu dolnoslaskiego w trakcie kampanii
wyborczych réznego szczebla w 2014 r. (wybo-
réw samorzadowych i1 do Parlamentu Europej-
skiego). Pomimo widocznych réznic, konkluzja
autora wskazuje, ze obecnie wszelkie kampanie
polityczne w coraz wigkszym stopniu musza
uwzgledniaé logike dzialania mediow spotecz-
nosciowych, chociaz ich wptyw na decyzje wy-
borcze nadal jest trudny do ocenienia.

Tematyke wpltywu nowych technologii cy-
frowych na rynek oraz system medialny podej-
muja Bartlomiej £6dzki 1 Katarzyna Konarska.
Z tekstu Bartlomieja Lodzkiego pt. Television
markets in the age of digitalization and develop-
ment of new technologies. The case of DVB-T in
Germany and Poland wynika, ze problemy pol-
skich i niemieckich nadawcéw sg podobne. Mu-
sza poszukiwac sposobdw dotarcia do mtodszych
generacji, a nadawcy publiczni — legitymizacji
swojej obecnosci na sfragmentaryzowanym 1 plu-
ralistycznym rynku mediow elektronicznych. Pu-
bliczno$¢ otrzymuje przekaz na réznych platfor-
mach — w lepszej jakosci, coraz bardziej zrdzni-
cowany, przystosowany do potrzeb roznych grup
odbiorcow. Cyfryzacja zmienia rynki telewizyjne
w skali zarowno ogolnokrajowej, jak 1 lokalnej, co
moze stanowi¢ szans¢ dla regionalnych kanatow
dotarcia do nowych grup odbiorcow.

Wplyw cyfryzacji na rosnaca réznorodnos¢
europejskiego sektora mediéw elektronicznych
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powoduje, ze jego dotychczasowy systemowy
atrybut w postaci istnienia silnego sektora me-
diéw publicznych poddawany jest w watpli-
wos¢. Prowokacyjne pytanie postawione przez
Katarzyng¢ Konarska w tekscie Do we need PSM
in the digital era? wiaze si¢ z proliferacja kana-
tow 1 platform dostepu, zwlaszcza przekazow
audiowizualnych, bedaca skutkiem upowszech-
niania technologii cyfrowych. W epoce internetu
odbiorcy maja do czynienia z telewizja tradycyj-
na (naziemna i ptatng kablowa), nielinearna oraz
serwisami na zadanie, przekazami odbieranymi
na nosnikach stacjonarnych lub mobilnych.
W tym pluralistycznym ekosystemie cyfro-
wych mediéw dotychczasowe zadania mediow
publicznych moga by¢ przejmowane w coraz
wigkszym stopniu takze przez inne podmio-
ty. Obserwatorzy rynku mediéw, badacze oraz
odbiorcy 1 decydenci coraz czg$ciej wyrazaja
watpliwosci co do potrzeby utrzymywania me-
diéw publicznych z publicznych srodkow. Do-
dajmy, ze pytanie o legitymizacj¢ ich istnienia,
w warunkach prawie nielimitowanego dostgpu
do wielu réznorodnych Zrdédet informacji, pada
nie od dzisiaj. Konarska przypomina stanowi-
ska 1 opinie w tej kwestii znanych badaczy me-
didw, prezentuje tez — na zasadzie (zamierzo-
nego lub nie) kontrastu — praktyki brytyjskiego
nadawcy publicznego BBC oraz polskich me-
diéw publicznych. W tym kontekscie autorka
rozwaza, w jaki sposob wspotczesne media
publiczne moga pozosta¢ wspdlna dla catego
spoleczenstwa platforma przekazu wiarygodnej
1 bezstronnej informacji, medium cieszacym
si¢ powszechnym zaufaniem i zaspokajajacym
potrzeby kazdego cztonka spoteczenstwa. Tekst
konczy optymistyczna konstatacja, ze nowe
technologie stanowig szans¢ takze dla mediow
publicznych, o ile beda umialy z niej skorzy-
sta¢. Dodajmy, ze bez wsparcia swoich intere-
sariuszy (odbiorcéw, decydentow politycznych,
dziennikarzy) to si¢ moze nie udac.

Zmiang obserwowang coraz czgsciej w prze-
kazie informacji telewizyjnej, nazwanej twit-
teryzacja (twitterisation), analizujq Ilona Bier-
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nacka-Ligi¢za 1 Bartosz Pietrzyk w artykule
pt. Journalism in the digital information era.
Contest versus content. A Twitter case study of
TVP Info. Analiza zjawiska ma stanowi¢ dowod
na przenikanie logiki cyfrowych mediow do
praktyki dziennikarskiej medidow tradycyjnych.
Ten watek podejmuje takze Michat Kus w tek-
$cie pt. Data journalism in Poland — practice
and education. Autor przedstawia rozwdj tego
typu dziennikarstwa w Polsce oraz problemy
specjalistycznej edukacji w tym zakresie, ktd-
re sa odpowiedzig na rosnace potrzeby rynku.
Ukazuje tez korzenie wspotczesnego cyfrowe-
go ,,dziennikarstwa danych”, ktére mozna od-
nalez¢ w przesztosci, cho¢by w praktykach sto-
sowanych przez dziennikarzy $ledczych.
Publikacje zbiorowe czgsto bywaja zbyt
réznorodne, eklektyczne, brakuje im spojnosci
w realizacji przyjetej koncepcji czy tez kwestii
taczacej wszystkie watki, podejmowane prze-
ciez przez réznych autoréw. W recenzowanej

Jerzy Jarowiecki

publikacji ta spdjnos¢, na ile to mozliwe, zosta-
ta zachowana. Gtownymi atutami recenzowane;j
ksiazki sa aktualno$¢ podejmowanej tematyki
oraz czeste podparcie rozwazan wlasnymi ba-
daniami empirycznymi. Dodatkowa wartoscig
jest fakt, ze zawieraja analizy stanu polskich
mediow, takze w ujeciu porownawcezym. Media
& journalism in the digital era wzbogaca wie-
dzg o wspotczesnym polskim rynku medialnym
w zupelnie nowej sytuacji, trudnej do wyobra-
zenia jeszcze kilka temu, jak zauwaza w opubli-
kowanym fragmencie swojej recenzji prof. Sta-
nistaw Jedrzejewski. Chodzi bowiem nie tylko
o rewolucje natury technologicznej, ale o cal-
kowita zmiang logiki dziatania medidw powo-
dowang przez procesy glgbokich przeksztalcen
relacji nadawcy z odbiorca, czyli prosumentem
medidw, zanurzonym w $wiecie cyfrowym i co-
raz bardziej aktywnym.
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rasa dziecigca 1 mtodziezowa od ponad stu

lat jest przedmiotem intensywnych badan
realizowanych przez naukowcow z réznych
dziedzin: prasoznawcow, literaturoznawcow,
socjologow kultury itd. Nic wiec dziwnego, ze
lista pozycji z zakresu literatury przedmiotu jest
bardzo obszerna, nie tylko gdy chodzi o publi-
kacje zwarte, ale takze o artykuly i1 rozprawy
naukowe. Wsérod opracowan autorstwa m.in.
Mieczystawa Adamczyka, Stanistawa Aleksan-

drzaka, Janiny Papuzinskiej, Ireny Sochy, Zofii
Sokot nie sposob nie wymienié ksigzek Jerzego
Jarowieckiego — jednego z najbardziej znanych
1 ptodnych badaczy literatury 1 prasy polskiej
XIX 1 XX wieku. Ksiazek poswigconych prasie
dla dzieci 1 mtodziezy w dwudziestoleciu mig-
dzywojennym oraz w okresie wojny 1 okupacji
1939-1945, w tym szczegdlnie cennej, wydanej
w 1990 r. pt. Czasopisma dla dzieci i mlodziezy
1918-1939.



