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Francuska prasa codzienna z naukowego
punktu widzenia jest niezwykle interesu-
jacym polem badawczym. Wielokrotnie zwra-
cano uwage na wyjatkowos¢ jej rynku — pisat
o niej Jean-Marie Charon, francuski medio-
znawca (socjolog mediéw)', wspominali tak-
ze polscy badacze francuskiego systemu me-
dialnego, cho¢ w naszym kraju media Francji
w ujeciu systemowym sg rzadko analizowane?.
Odregbno$¢ rynku francuskiej prasy codzien-
nej jest wynikiem wspotwystepowania wielu
czynnikow, sposréod ktorych najwazniejsze
wydaja si¢ by¢ tradycja i mentalnos¢ Francu-
zOW (szczegoOlnie odmienne rozumienie roli
prasy codziennej) oraz ich ustrdj gwarantujacy

opieke nad Srodkami przekazu’. Warto pod-
kresli¢, ze opieka panstwa nad mediami ma
swoje zrodto wilasnie w mentalno$ci miesz-
kancow tego kraju’. Cho¢ francuskie media sg
pod wplywem migdzynarodowych procesow
transformujacych branze, to przede wszystkim
odbiorcy w sposob posredni lub bezposredni
decyduja o ksztatcie ich rynku.

Czytelnicy francuscy przy wyborze lektur
prasowych kierujg si¢ wieloma czynnikami,
ktore wystepuja takze w innych systemach —
jednak one nie sg przedmiotem analizy. Artykut
pokazuje tylko te preferencje czytelnicze’, ktore
przesadzaja o odmiennosci systemu codziennej
prasy drukowanej we Francji.

'J.M. Charon, La presse en France de 1945 a nos jours, Paris 1991; tenze, P. le Floch, La presse en ligne, Paris
2011; J.M. Charon, La presse quotidienne, Paris 2013; tenze, Les médias en France, Paris 2014.
2 B. Golka, System medialny Francji, Warszawa 2001; T. Stawinska, Prasa regionalna na nowe czasy? Histo-

ria sukcesu francuskiego przedsigbiorstwa prasowego Ouest-France, Krakow 2011; K. Gajlewicz, System medial-
ny Francji [w:] Wybrane zagraniczne systemy medialne, red. J.W. Adamowski, Warszawa 2008, s. 129-175; taz,
Wspotczesna prasa codzienna we Francji i jej problemy, ,,Studia Medioznawcze” 2009, nr 2, s. 82—104; H. Kurta,
A. Stodkowska, Zarys historii prasy francuskiej, Warszawa 1966.

? Chodzi tu migdzy innymi o subwencjonowanie mediow drukowanych. Panstwowa pomoc dla mediow fran-
cuskich nie jest przedmiotem sporoéw spotecznych ani politycznych czy tez potyczek w programach wyborczych,
poniewaz jest ona pojmowana jako gwarancja pluralizmu mediéow w republikanskiej Francji.

4 Chodzi tu o postrzeganie roli mediéw i ich funkcji spolecznych. Wydarzenia zwigzane z zamachem na
redakcje¢ ,,Charlie Hebdo” w styczniu 2015 roku sa jednym z przyktadow pokazujacych, jak istotna dla tego spo-
teczenstwa jest wolnos¢ stowa i pluralizm mediow.

5 Preferencje czytelnicze sa tu rozumiane szeroko, zaréwno jako preferencje dotyczace ceny, formuly (na
przyktad tej skierowanej do mtodego czytelnika), zasiggu oraz sposobow dystrybucji pism.



Tradycje czytelnicze a wspolczesny
rynek prasy codziennej o zasi¢gu
ogolnokrajowym
Francuscy odbiorcy codziennej prasy ogolno-
krajowej s3a przywigzani do swoich tradycyj-
nych tytutow, ktore traktuja jako rodzaj dobra
narodowego. Nalezg do nich dzienniki, ktore
we francuskiej opinii publicznej s3 uznawane
za wiarygodne zrddlo informacji, a ich renoma
jest znana na catlym $wiecie. Naleza do nich
,Le Figaro” i ,,Le Monde”. Innymi ,,dobrami
narodowymi” sg takie tytuty, jak ,,Libération”,
,La Croix”, ,,I’Equipe” i ,,Les Echos”, a tak-
ze ,,L’Humanité” i ,,Aujourd’hui en France”.
Francuski rynek codziennej prasy drukowanej,
podobnie jak w innych krajach, od lat jest po-
grazony w kryzysie. Przyczyn tego stanu rzeczy
jest wiele 1 wielokrotnie byly one przedmiotem
analiz naukowych®.

Statystycznie kazdy Francuz od 15. roku zy-
cia czytat w 2015 roku 1,3 gazety codzienne;j,
a 41 proc. spoteczenstwa francuskiego siegato
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przynajmniej po jeden dziennik. Czytelnikami
gazet, a takze wszystkich tytuléw prasowych,
byli przewaznie mieszkancy miast. W domu
czytato pras¢ 68 proc. odbiorcow, a tylko
6,6 proc. wykorzystywato w tym celu czas
wolny w srodkach komunikacji miejskiej. Wart
odnotowania jest fakt, ze w 2015 roku czytel-
nictwo prasy codziennej na tabletach i smartfo-
nach wzrosto o prawie o 8,5 proc. w sektorze
prasy ogdlnokrajowej oraz o 3,7 proc. w sekto-
rze dziennikéw regionalnych’. W podziale na
pte¢ nie wida¢ duzych roéznic, bowiem podobne
proporcje mozna zauwazy¢ takze w innych kra-
jach Europy (tabela 2).

Spore znaczenie dla czytelnictwa w 2015
roku miala digitalizacja wydan nie tylko ze
wzgledu na tatwa 1 mobilng form¢ konsumpc;ji
prasy, ale takze z uwagi na cen¢®. Dla mlode-
go pokolenia cena prasy jest za wysoka, pod-
czas gdy wydania online sg tansze od wydan
drukowanych (co mozna stwierdzi¢ po anali-
zie cennikoOw zamieszczonych na stronach in-

Tabela 1. Naktady francuskiej prasy ogdélnokrajowej w roku 2015

Pozycja Tytul Naklad Wzrost i spadek (w proc.)
1. ,»Le Figaro” 311 326 -0,95
2. »Le Monde” 267 897 -1,91
3. ,»L’Equipe” Edition Générale 223 681 1,76
4. »Aujourd’hui en France” 138 999 -6,22
5. ,,Les Echos” 126 645 1,18
6. ,»La Croix” 92 280 -0,93
7. ,Libération” 88 395 -5,74
8. »L”Humanité” 36 931 -3,31
9. ,.International New York Times” 16 220 -3,84

Zrodto: Classement presse quotidienne nationale 2015, http://www.acpm.fr/Chiffres/La-Presse/La-Presse-
Payante/Presse-Quotidienne-Nationale# [dostep: 24.03.2016]

6 Pisat o tym juz wczesniej Barttomiej Golka, tegoz, System medialny..., dz. cyt., s. 139.

7 AudiPresse One 2014/2015, http://www.audipresse.fr/node.php?id=1220 [dostep: 13.05.2016].

8 We Francji z roku na rok mozna zaobserwowac coraz wigksze zainteresowanie cyfrowa dystrybucja artyku-
16w prasowych. Cytowane raporty AudiPresse One i Reuters Digital News Report pokazuja, ze nie tylko wzrasta
liczba wydan na smartfony, tablety, ale takze ro$nie popularnos$¢ platform cyfrowych, na ktérych dziennikarze
réznych mediéw (w tym dziennikow) pisza komentarze na tematy aktualne (np. Mediapart).
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Tabela 2. Czytelnictwo prasy codziennej wedlug ptci w 2015 roku (w tys.)

Dzienniki Mezczyzni Kobiety Lacznie
Regionalne 9151 8894 18 045
Ogodlnokrajowe 6634 4745 11 379
Ogodlnokrajowe ptatne 5155 3024 8179
Ogolnokrajowe gratisowe 2507 2343 4850

Zrédto: AudiPresse One 2014/2015, http://www.audipresse.fr/node.php?id=1220 [dostep: 13.05.2016]

ternetowych liderow rynku prasy codzienne;j).
Nie dziwi wiec fakt, ze w 2015 roku az 81 proc.
uzytkownikéw wydan online stanowita ich naj-
mlodsza grupa — w wieku 15-34 lat’. Ten wynik
bylby mozliwy do osiagnig¢cia juz wczesniej,
lecz wydawcy prasowi do$¢ pdzno dostrzegli
preferencje mtodych odbiorcow (subwencje
uspity czujno$¢ wydawcoOw i przeprowadzano
zbyt mato badan). Jak wynika z badan Audi-
Presse One, az 44 proc. uzytkownikow czytato
pras¢ w formie cyfrowej (trzeci kwartal 2015
roku) w stosunku do 24 proc. w tym samym
okresie rok wczesniej'”
uwagi na czytelnika, ktéry preferuje mozliwos¢
konsumowania prasy w kazdej sytuacji i formie
(tablet i smartfon sg wygodniejsze w uzyciu).
Cho¢ od 2004 roku francuskie dzienniki ogol-
nokrajowe, a potem regionalne, zmniejszyly
swoj format drukowany z berlinskiego na kom-
paktowy, to jednak wersja na urzadzenia mo-
bilne jest wygodniejsza, szczegodlnie dla mto-
dych odbiorcow. Problemem dla czytelnikow
francuskiej prasy codziennej jest wspomniana
wczesniej cena, wygorowana w stosunku do
jej odpowiednikow w innych krajach Europy.
Dzienniki we Francji kosztuja 0,80-2 EUR
(2 EUR — ,.Le Monde”), podczas gdy np. nie-
miecki ,,Frankfurter Allgemeine Zeitung” czy
wloski ,,Corriere della Serra” mozna kupié¢ za

. Jest to efekt zwrdcenia

1,5 EUR. Obecna cena prasy francuskiej jest
wynikiem drogiego i mato innowacyjnego sys-
temu produkcji i kolportazu prasy.

Dodatkowym dylematem dla redakcji tytu-
tow codziennych powinna by¢ formuta, ktora
bylaby atrakcyjna dla mtodego czlowieka. Nad-
miar polityki w publikowanych tresciach, a tak-
ze dhugie artykuty sa powodem zadowolenia dla
starszych odbiorcéw, lecz mlodzi czytelnicy,
zafascynowani nowymi technologiami i ame-
rykanska kulturg (szczegdlnie rozrywkowa),
nie podzielajg ich zdania. Eveno zwraca uwage
takze na brak niezalezno$ci 1 nieszczeros$¢ fran-
cuskich dziennikarzy, widoczne w tekstach, co
roOwniez jest przyczyng odchodzenia czytelni-
kow od prasy (dzieje si¢ tak roéwniez w innych
krajach rozwinigtych demokracji)''. Znalezienie
ztotego $rodka jest trudnym zadaniem, przed
ktorym stoja gldéwnie dzienniki regionalne, ale
takze 1 gazety ogolnokrajowe.

Roéznorodnos¢ rynku jako wyraz
preferencji czytelniczych

Przywotywany juz wczes$niej Golka zauwazyl,
ze cecha charakterystyczng rynku francuskiego
jest zroznicowanie polityczne i wysoki poziom
prasy'?. Teze t¢ potwierdza Charon, zwracajac
uwage na pluralizm prasy codziennej bedacej
odzwierciedleniem tradycyjnej kiedy$ prasy

? AudiPresse One 2014/2015, http://www.audipresse.fr/node.php?id=1220 [dostep: 13.05.2016].

19 Tamze.
'P. Eveno, La presse, Paris 2010, s. 84.
12 B. Golka, System medialny..., dz. cyt., s. 139.



partyjnej'®. Podobnego zdania jest Francis Bal-
le, dla ktorego dzienniki francuskie sg zroznico-
wane nie tylko pod wzgledem politycznym, ale
i tematycznym'®. Francuscy odbiorcy majg do
wyboru zaréwno tytuly centroprawicowe (,,Le
Figaro™), jak i centrolewicowe (,,Le Monde”,
,Libération”), katolickie (,,La Croix”), propa-
gujace idee Francuskiej Partii Komunistycznej
(,L’Humanité”), sportowe (,,L’Equipe”) czy
ekonomiczne (,,Les Echos”). Trzeba jednak
zaznaczy¢, ze w Europie jest kilka krajow (np.
Niemcy, Wielka Brytania), ktore moga konku-
rowa¢ z Francja pod wzgledem réznorodnosci
prasy drukowanej (zaro6wno codziennej, jak
1 periodycznej), jednak to ona jest w grupie li-
deréw.

Warto doda¢, ze wyniki badan przeprowa-
dzonych pod kierownictwem Daniela Hallina
i Paolo Manciniego wskazuja, ze francuskie
media charakteryzuje wysoki poziom paraleli-
zmu politycznego'”. Dominacja sfery politycz-
nej nad mediami, ktora narodzita si¢ po II woj-
nie $wiatowej we Francji, jest widoczna takze
dzi$, szczegdlnie w prasie codziennej. Obaj
autorzy zwracaja uwage na fakt, ze ,,gazety re-
prezentuja odrebne tendencje polityczne, cze-
go odzwierciedleniem sg réznice w pogladach
politycznych czytelnikow”'°. Cytowany w ich
opracowaniu Pierre Albert, historyk prasy fran-
cuskiej, podkresla, ze ,,dziennikarstwo francu-
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skie zawsze koncentrowato si¢ w wigkszym
stopniu na wyrazaniu opinii niz na obserwacji:
kronika 1 komentarz majg w nim pierwszenstwo
przed podsumowaniem wydarzen i reportazem.
Przedstawianie idei jest uwazane za niemniej
istotne niz relacjonowanie faktow™!.

W przypadku prasy codziennej réznorod-
no$¢ jest sztucznie podtrzymywana przez sys-
tem subwencji. Wiele tytutéw regionalnych
i ogolnokrajowych (np. ,L’Humanité” czy
,Libération”) dawno przestatoby si¢ ukazy-
waé, gdyby nie finansowa pomoc panstwa.
Interesujacy wydaje si¢ fakt, ze stosunkowo
nieliczne grupy spoleczne sprzeciwiaja si¢ ta-
kiemu pojmowaniu pluralizmu prasy'®. System
medialny jest dla francuskich czytelnikow no-
$nikiem tradycji 1 tozsamosci narodowej, ze
szczegblnym uwzglednieniem opiniotworczej
roli prasy codziennej'. Warto zaznaczy¢, ze
dla oszczednych Francuzow kazdy dodatkowa
pozycja w budzecie Republiki potrafi budzi¢
zdecydowany sprzeciw, ktorego przejawami
sg strajki 1 manifestacje®. Tymczasem subwen-
cjonowanie prasy nigdy nie bylo przedmiotem
niezadowolenia spotecznego, stanowi ona bo-
wiem dla Francuzéw nie tylko jeden z filarow
demokracji, ale takze jest rodzajem promocji
kraju za granicg. Dodatkowo, oprocz radia, to
wlasnie do dziennikéw Francuzi majq najwiek-
sze zaufanie (jest to az 49 proc. respondentow

3 J.M. Charon, La presse quotidienne, Paris 2013, s. 37-39.

14 F. Balle, Médias & sociétés, Paris 2013, s. 78.

5 Patrz: D.C. Hallin, P. Mancini, Systemy medialne. Trzy modele mediow i polityki w ujeciu porownawczym,

przet. M. Lorek, Krakéw 2007.
16 Tamze, s. 98.

17 P. Albert, La presse frangaise, Paris 1983 [za:] D.C. Hallin, P. Mancini, Systemy medialne..., dz. cyt.,

s. 98-99.

18 Takie glosy pojawiaja sie tylko od czasu do czasu w debatach konserwatywnych liberatéw, na przy-
ktad w portalu Contrepoints — por. A. Vintray, Aides a la presse: les chiffres, https://www.contrepoints.org/
2012/10/26/102090-subventions-aides-presse-les-chiffres [dostep: 7.05.2016].

1 Debaty polityczne i dyskusje na temat panstwa sa elementem tozsamosci narodowej, a jej no$nikiem jest
prasa codzienna, por. La presse frangaise, http://www.french.hku.hk/decmScreen/lang3033/lang3033 presse.htm

[dostep: 24.03.2016].

20 Patrz: C. Dehesdin, D ou vient la culture de gréve en France?, http://www.slate.fr/story/29471/francais-
font-tout-le-temps-greve-manifestation [dostgp: 24.03.2016].
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przebadanych na reprezentatywnej grupie) i od
kilku lat utrzymuje si¢ ono na podobnym pozio-
mie, podczas gdy zaufanie do medidéw elektro-
nicznych spada (w przypadku internetu zaufanie
wynosi 35 proc.)?'.

Prasa bulwarowa a pojmowanie
przez czytelnikow roli prasy
codziennej

Przed I wojng §wiatowa Francja miata rozwi-
nigty rynek prasy bulwarowej. Medioznawcy
francuscy podkreslaja, ze po jej zakonczeniu
nastapity ogromne zmiany spoleczne, ktore
przyniosty spadek zainteresowania tabloida-
mi*?. Na bulwarach paryskich (Les Grands
Boulevards — stad okreslenie prasa bulwaro-
wa) nie spotyka si¢ juz gazeciarzy, poniewaz
zmienil si¢ zarowno sposob dystrybucji prasy,
jak 1 preferencje czytelnicze Francuzow. Zda-
niem Mirelle Thibault wspoétczesni francuscy
odbiorcy dziennikdéw nie zaakceptowaliby pra-
sy bulwarowej rodem z Niemiec czy Wielkiej
Brytanii: ,,Metody stosowane w niemieckich
czy brytyjskich dziennikach bulwarowych
naganiajg klientele — nagie zdjecia, kronika
wypadkow, skandale — ale ich warto$¢ zbudo-
wana jest na podtrzymywaniu przyzwyczajen
czytelnikdbw wychowanych na telewizji 1 inter-
necie”?.

Patrick Eveno przypomina, ze po Il woj-
nie Swiatowej probowano przywrdci¢ ten typ
prasy w postaci ,,France-Soir” czy ,,.Le Pari-
sien Libéré”*. Czytelnicy nie zaakceptowali
jednakze zadnego z tych tytutow, w efekcie

czego pierwszy przestal si¢ ukazywacé w 2012
roku, a drugi w 1986 zmienit nazwe¢ na ,,Le
Parisien”, co wigzato si¢ takze z przyjeciem
innej formuty wydawniczej. Eveno podkresla,
ze przyczyna zniknigcia tych dziennikéw byta
nieumiejetno$¢ dostosowania si¢ do zmienia-
jacej si¢ rzeczywistosci medialnej, w ktorej
gtéwna role, jako podstawowe zrddto rozrywki
Francuzow, odgrywa telewizja®. Stwierdza on
takze: ,,W Wielkiej Brytanii w przypadku » The
Sun« czy w Niemczech w przypadku »Bilda«
prasa popularna zajmuje si¢ seksem, skanda-
lem i1 sportem, co pozwala na utrzymanie wier-
nej i rosnacej publicznosci, ktora nie znajduje
dla siebie propozycji w telewizji”.

Mozna po czgéci polemizowaé z tezg Eve-
no, poniewaz niemiecka telewizja, szczegdlnie
jej komercyjna cz¢$¢, zawiera w swojej ofercie
propozycje dotyczace seksu i1 sportu oraz epa-
tujace skandalem. Komparatystyczna analiza
jakosciowa ramoéwek komercyjnych stacji fran-
cuskich i niemieckich wypada na niekorzys¢
RFN?’, dowodzac tym samym, ze Francuzi pre-
feruja rozrywke w innym stylu (wigcej dyskus;ji,
muzyka i seriale oraz programy spoleczne) niz
Niemcy. Zatem nie oznacza to, ze brak prasy
bulwarowej we Francji jest rekompensowany
programami o niskiej merytorycznie jakoS$ci
w telewizji.

Dodatkowo warto zaznaczy¢, ze francuscy
medioznawcy, przyzwyczajeni do wysokie-
go merytorycznie poziomu codziennej prasy
francuskiej, do$¢ czgsto uzywaja okreslenia
»prasa popularna” (we Francji jest to synonim

2L E. Giuliani, Des Francgais conscients et inquiets face a la crise de la presse, http://www.la-croix.com/Cul-
ture/Medias/Des-Francais-conscients-et-inquiets-face-a-la-crise-de-la-presse- NG -2013-01-21-901906 [dostep:
24.03.2016]; V. Robert, La presse en France et en Allemagne. Une comparaison des systemes, Paris 2011, s. 9.

22 J.M. Charon, La presse..., dz. cyt., s. 39-41; F. Balle, Médias..., dz. cyt., s. 80-81, P. Eveno, La presse...,

dz. cyt., s. 48.

2 M. Thibault, Comprendre les medias, Paris 2005, s. 18.

24 P. Eveno, La presse..., dz. cyt., s. 48.
5 Tamze.
26 Tamze.

27 Autorka artykutu porownata ramowki siedmiu dni, w tym samym okresie, stacji TF1 i RTL.
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Tabela 3. Czytelnictwo prasy gratisowej i ogdlnokrajowej we Francji w 2015 roku

Typ prasy Liczba tytulow Czytelnictwo (w min)
Dzienniki ogdlnokrajowe 8,1
Dzienniki gratisowe 4,8

Zrédto: Classement Presse Quotidienne Nationale; Classement Presse Quotidienne Régionale, ww.acpm.fr,
[dostep: 5.05.2016]; AudiPresse One 2014/2015, http://www.audipresse.fr/node.php?id=1220&elementid=

2146 [dostep: 5.05.2016]

prasy bulwarowej) w stosunku do regionalne-
go dziennika ,,.Le Parisien”, porownujac go
z ,,Bildem” lub ,,The Sun”?. Nalezy to uznac
za nieporozumienie, poniewaz bulwaréw-
ki niemieckie i brytyjskie sa agresywne oraz
emocjonalne w sposobie przekazywania infor-
macji, inna takze jest ich tematyka. Francuski
,Le Parisien” najbardziej przypomina amery-
kanski dziennik ,,USA Today”, ktorego formu-
ta jest oparta na infotainment, rozrywce, pogo-
dzie i human story, a seks, nagos$¢ i plotki nie
sa tematami dominujacymi. Ponadto trudno
jednoznacznie powiedzieé, dlaczego najwybit-
niejsi medioznawcy francuscy, tacy jak Francis
Balle, majacy na swoim koncie liczne badania
komparatystyczne zwigzane z innymi syste-
mami medialnymi®, klasyfikujg ,,Bild” i ,,Le
Parisien” do tej samej grupy dziennikow.

Francuscy czytelnicy prasy codziennej nie
akceptuja na jej tamach rozrywki w stylu bry-
tyjskim czy niemieckim. Podobnie jak w Hisz-
panii, dzienniki we Francji spelniajg role kre-
atora opinii publicznej w zakresie spraw poli-
tycznych, ekonomicznych 1 spotecznych. Ich
zdaniem rozrywkowa funkcja tych mediéw nie
powinna dominowac.

Prasa gratisowa dla nowych
czytelnikow we Francji

Pewnego rodzaju namiastka prasy popularnej
jest cieszaca si¢ duzym zainteresowaniem co-
dzienna prasa gratisowa. Jej pojawienie si¢ na
rynku francuskich dziennikow w lutym 2002
roku wypehito luke, ktora powstata po zniknig-
ciu tytutow bulwarowych w latach 40. ubiegle-
go wieku. Przybrala ona we Francji duzo 1zej-
szg formule niz ptatne odpowiedniki; nie mozna
nazwac jej prasg elitarng, ale mozna zaobserwo-
wac jej wpltyw na opini¢ publiczna, szczeg6lnie
lokalng™. W 2015 roku w sektorze prasy grati-
sowej byty dwa tytuly (,,20 Minutes” i ,,Direct
Matin”), a dziennikow ogolnokrajowych byto
osiem. Te proporcje nie miaty odzwierciedlenia
w czytelnictwie — w sektorze prasy gratisowe;j
w stosunku do liczby tytuléw byto ono bowiem
wyzsze (tabela 2.).

Jean-Marie Charon twierdzi, ze sukces prasy
gratisowej wynika z checi zaspokojenia potrzeb
1 wrazliwos$ci francuskich czytelnikéw, ktore
realizujg si¢ przez prostot¢ ekspozycji tematu,
klarowno$¢ makiety oraz tatwos$¢ poruszania
si¢ czytelnika po pismie’'. Artykuly sg krotkie,
zwiezte 1 bogato ilustrowane®’. Format zostat

28 P, Eveno, La presse..., dz. cyt., s. 48; F. Balle, Médias..., dz. cyt., s. 79.

» Trzeba tu wymieni¢ wielokrotnie wznawiang ksigzke F. Balle Médias & sociétés.

3T tu ponownie warto zauwazy¢, ze choc¢ tacy francuscy medioznawcy, jak Patrick Eveno, zaliczajg francu-
skie dzienniki gratisowe do prasy bulwarowej (popularnej), to te tytuly maja jednak wigksze aspiracje i metody
przyciagania uwagi czytelnikow niz odbiorcy ,,The Sun”, ,,Bilda” czy ,,Faktu”; por. P. Eveno, La presse, dz. cyt.,

s. 49.
31 J M. Charon, La presse..., dz. cyt., s. 47.
32 Tamze.
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oparty na koncepcji bliskosci redakcji z czytel-
nikiem, zar6wno w sferze opisywania wydarzen
(spraw), ktore dotycza jego najblizszego otocze-
nia, jak i kontaktu z odbiorcag (interaktywnos¢
wyraza si¢ w takich rubrykach, jak na przyktad
Pytanie dnia).

Informacje powinny mie¢ dla czytelnika
praktyczne zastosowanie®’. Na przyktad dzien-
nik ,,Direct Matin” w swoich edycjach lokal-
nych realizuje t¢ zasade, podajac np. informacje
o utrudnieniach komunikacyjnych w zwiazku
z remontem trakcji kolejowej w Bordeaux*.
Gazeta ,,20 Minutes” ma rubryke Infos-Servi-
ces, w ktorej czytelnik moze znalez¢ informacje
lokalne, np. gdzie w Lyonie mozna uzyskac po-
moc przy wypehianiu deklaracji podatkowe;j®.
Taka tematyke trudno jest porusza¢ w pismach
o zasiggu ogolnokrajowym, dlatego gratisowe
tytuty postawity na liczne edycje lokalne uka-
zujace si¢ w duzych miastach (edycje ,,20 Mi-
nutes”: Bordeaux, Lille, Lyon, Marsylia, Mont-
pellier, Nantes, Nicea, Paryz, Renes, Strasburg,
Tuluza; edycje ,,Direct Matin”: Bordeaux, Lille,
Lyon, Provence, Montpellier, Grand Quest —
Normandia, Bretania, Kraj Loary, a takze Lazu-
rowe Wybrzeze, Strasburg, Tuluza). Przyciagaja
one uwage odbiorcow, poniewaz tgczag w sobie
trzy elementy: gratisowa formutla, informacje
ogolnokrajowe, ale z przewaga informacji lo-
kalnych. Niestety, pojawienie si¢ prasy gratiso-
wej w istotny sposob poglebito kryzys ogdlno-
krajowych dziennikow ptatnych (nie zmienito
to jednak zaufania odbiorcéw). Czgs¢ czytelni-
kéw wybrata bezptatny model gazety, ktéry do-
starczyt im informacji, cho¢ w duzym stopniu
ograniczonej.

3 Tamze.

Naktady gratisowej prasy drukowanej wzra-
staty z roku na rok, a silna konkurencja dopro-
wadzita do duopolu w sektorze dziennikow
gratisowych. Wydawcy prasowi poczatkowo
mieli nadzieje, ze ,,20 Minutes” i ,,Direct Ma-
tin” nie bedg konkurowaty z prasa elitarng, lecz
nie mieli racji*®. Na poczatku 2016 roku oba ty-
tuly gratisowe, z licznymi edycjami lokalnymi,
miaty naktad w wysokosci po okoto 900 tys. eg-
zemplarzy kazdy, podczas gdy ,,Ouest-France”
— najwigkszy pod wzgledem naktadu dziennik
platny — osiagal niecate 700 tys. Trzeba jednak
podkresli¢, ze zalezno$¢ od reklamodawcow
oraz brak subwencji powoduja, ze rynek prasy
gratisowej jest niestabilny (wida¢ duzg rotacje
tytutow 1 zmienno$¢ naktadéw na przestrzeni
lat).

Tabela 4. Naktad codziennej prasy gratisowej
(styczen 2016)

Tytul Naklad*
,»20 Minutes” 942 653
,,Direct Matin” 896 460

* Suma wszystkich edyc;ji.

Zrodlo: Presse Gratuite d’Information, http://www.
acpm.fr/Chiffres/La-Presse/La-Presse-Gratuite/Pres-
se-Gratuite-d-Information-a-Diffusion-Certifiee [do-
step: 31.03.2016]

Preferencje czytelnikow takze w sektorze
prasy gratisowej stanowig czynnik determinu-
jacy rozwoj tego rynku. Jest to jedna z nielicz-
nych galezi rynku dziennikow, ktéra przyciaga
nowych czytelnikéw, nawet tych, ktorzy do tej
pory nie czytali prasy regularnie lub w ogole®’.
Posrod jej odbiorcow mozna znalez¢ grupe mto-

34 Editions PDF”, http://www.directmatin.fr/editions-pdf [dostep: 6.05.2016].

35,20 Minutes en PDF”, http://www.20minutes.fr/pdf/lyon/2016-05-11 [dostep: 11.05.2016].

3¢ Powstanie tytutu ,,Direct Matin” jest wynikiem konkurowania prasy gratisowej z ptatng. Zagrozeni wydaw-
cy postanowili zainwestowa¢ w powstanie tytulu utrzymujgcego si¢ tylko z reklam. ,,Direct Matin” w 30 proc.
nalezy do grupy ,,.Le Monde”, wydawcy ptatnego i prestizowego dziennika ,,L.e Monde”.

37F. Balle, Médias..., dz. cyt., s. 97.



dych ludzi, ktorzy stanowig okoto potowy od-
biorcoéw tego typu pism?*.

Problemem dla francuskich mediéw wydaje
si¢ fakt, ze ukazuja si¢ one w kraju silnie scen-
tralizowanym. Prawie cala aktywnos$¢ ekono-
miczno-polityczna koncentruje si¢ w Paryzu,
a co za tym idzie, takze najpopularniejsze tytu-
ty prasowe maja swoja siedzibe w tym miescie.
Wiele z nich opisuje Francje z perspektywy sto-
licy, co moze tez by¢ powodem spadajacego za-
interesowania tg branzg medidw poza rejonem
paryskim. Kompromisowa ofert¢ dla czytelni-
kéw 1 wydawcow moze zatem stanowié prasa
gratisowa. Niemniej jednak kluczem do trwa-
tego sukcesu jest nie tylko formuta dziennika,
ale przede wszystkim sposob zarzadzania nim
1 konwergencja tytutu z innymi mediami 1 plat-
formami wymiany tresci. Spos$rod catego sekto-
ra prasy codziennej taki sukces osiggnat tylko
regionalny ptatny tytul ,,Ouest-France”.

Problemy wspolczesnej prasy
lokalnej i regionalnej

Przez wiele lat prasa lokalna 1 regionalna byta
w zdecydowanie lepszej sytuacji niz tytuly
ogolnokrajowe. Golka twierdzi, ze wynikato to
z lokalnego patriotyzmu, przywigzania rekla-
modawcow do tytulu oraz praktycznie mono-
polistycznej pozycji wigkszosci tytulow®. Na
rynku lokalnym prasa drukowana przez wiele
lat nie miata konkurenta w postaci rozwinigtego
systemu telewizji, poniewaz ten rynek jest do-
piero budowany, gtéwnie dzigki upowszechnie-
niu internetu®’. Czytelnicy zatem nie tyle byli
przyzwyczajeni do tytutow regionalnych i ich

38 Tamze.
% B. Golka, System medialny..., dz. cyt., s. 149.

Katarzyna Gajlewicz-Korab

edycji lokalnych, ile siggali po nie ze wzgledu
na brak innych mozliwosci pozyskania wiado-
mosci z okolicy (radio lokalne 1 regionalne byto
zdominowane przez muzyke).

Obecnie rynek francuskich dziennikow re-
gionalnych jest nadal jednym z najbardziej roz-
winietych w Europie, zaréwno pod wzgledem
naktadéw, jak i liczby tytulow (np. we Wio-
szech, Hiszpanii i Belgii liczba tytutéw dzien-
nikow regionalnych jest dwa razy mniejsza,
a w Portugali i w Wielkiej Brytanii — cztery ra-
zy)*'. Pomimo tego jest on pograzony w recesji,
a malejaca z roku na rok sprzedaz wydaje si¢
by¢ niepokojaca, bo stalg tendencja. Czytelni-
cy powoli odchodza od tytutow lokalnych na
rzecz medidw elektronicznych, dajacych tresci
bardziej praktyczne i nowocze$niejsze w for-
mie, dystrybuowane takze mobilnie. Wigkszo$¢
dziennikow obecnych na rynku regionalnym,
poza kilkoma wyjatkami, pomimo subwencji
Republiki Francuskiej ma problemy z przycig-
gnieciem czytelnikow. Po Il wojnie §wiatowe;j
ukazywato si¢ we Francji okoto 150 tytutow,
podczas gdy dzi$ jest ich okoto 60*.

W zwigzku z brakiem konkurencji rynek
regionalnej prasy codziennej w najmniej-
szym stopniu, w poroOwnaniu z reszta sektora,
uwzglednial potrzeby i preferencje czytelnikow.
Powolne spadki zainteresowania rekompen-
sowano pienigdzmi z subwencji. W 2011 roku
zwracano uwage na taki fakt: ,,Poszczegdlne
gazety paryskie kupowane s3 przez bardziej
homogeniczne grupy; tytuly regionalne sg na-
tomiast kierowane do wszystkich mieszkancow
danego regionu™®.

K. Gajlewicz-Korab, Przyszlosé francuskiego sektora mediow publicznych w dobie funkcjonowania TNT na
przykiadzie France Télévision, ,,Studia Medioznawcze” 2014, nr 2, s. 86.

4 G. Mermet, Francoscopie. Tout sur les Frangais, Paris 2013, s. 479.

42 A. Dufour, La presse quotidienne régionale, un secteur en crise?, http://www.la-croix.com/Culture/Medias/
La-presse-quotidienne-regionale-un-secteur-en-crise-2015-03-30-1297025 [dostep: 24.03.2016].

4 T. Stawinska, Prasa regionalna..., dz. cyt., s. 58. ,,Paryskie” sg rozumiane jako synonim prasy ogolnokrajowe;.
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Ogoblnokrajowy rynek prasy jest zdywersy-
fikowany zaréwno pod wzgledem tematycznym
(pisma sportowe, ekonomiczne), jak 1 politycz-
no-ideologicznym (o profilu centroprawico-
wym, centrolewicowym, katolickim). Pozwala
to czytelnikowi dokonaé¢ wyboru, ktérego nie
majg odbiorcy prasy regionalne;.

Obserwowana wspoélczesnie zta koniunk-
tura wynika przede wszystkim z problemow
z dystrybucja oraz formuta pism. Dystrybucja,
jak pisze Teresa Stawinska, jest pigta achilleso-
wa francuskiej prasy: ,,.Dystrybucja jest jednym
z najwazniejszych elementow wplywajacych na
przetrwanie dziennika. Nawet najbardziej intere-
sujacy pod wzgledem zawartosci tytut prasowy
nie przetrwa, jesli nie bedzie dostarczony na czas
do wszystkich punktow sprzedazy. A jesli nawet
dystrybucja bedzie odpowiednia, jednak zbyt
kosztowna, dziennik roéwniez nie przezyje”*.

Dominujacym sposobem dystrybucji pra-
sy we Francji jest sprzedaz kioskowa, podczas
gdy modelem o znacznie wigkszym wpltywie
na wzrost czytelnictwa bylaby prenumerata lub
dystrybucja przez roznosicieli (to dzigki tym
dwoém ostatnim formom takie kraje jak Japonia
czy Niemcy cechuje wysoki wskaznik czytel-
nictwa)®*. W poréwnaniu z prasg ogdlnokrajowg
dzienniki regionalne lepiej sobie radzilty z dys-
trybucja, dzieki wlasnym punktom sprzedazy
i wlasnemu transportowi*. Prenumerata, cho¢
jest dogodng forma, nie przynosita oczekiwa-
nych rezultatéw, poniewaz nawet w zasiggu
regionalnym miata ona opdznienia w dostawie,
wiec czytelnicy z niej rezygnowali. Ponadto pra-

4 Tamze, s. 74.
4 Tamze.
4 Tamze.

wo Bicheta wprowadzito spotdzielczy charakter
rozpowszechniania prasy, ktory miat chroni¢
wolnos¢ prasy 1 réwnos¢ poszczegodlnych tytu-
tow na rynku?’. Jednak, jak podkresla Stawin-
ska, nie tylko nie przynidst on spodziewanych
korzysci, ale jeszcze przyczynit si¢ do powsta-
nia quasi-monopoli na rynku dystrybucji*.
Rozpowszechnianie jest istotng czgscig ceny
gazety, dlatego bez subwencji czytelnicy prze-
staliby kupowa¢ dzienniki lokalne, szczegolnie
w sytuacji zaostrzajacej si¢ konkurencji na rynku
wiadomosci lokalnych. Warto jednak zaznaczy¢,
ze tytuly regionalne nalezg do jednych z naj-
tanszych na rynku prasy drukowanej, co do tej
pory bylo czynnikiem determinujacym wybory
odbiorcow 1 gwarantem stabilizacji w tym sekto-
rze (duzo nizsze koszty tworzenia informacji niz
w przypadku dziennikow ogolnokrajowych)®.
Innym problemem prasy regionalnej jest brak
Swieze] formuly wydawniczej (uwzgledniaja-
cej potrzeby mlodego czytelnika), a takze za-
p6znienie technologiczne. Powodem tego byto,
jak juz wspomniano, funkcjonowanie przez lata
w warunkach prawie calkowitego monopolu.
Tymczasem rozwoj internetu, a co za tym idzie
medidw spolecznosciowych i1 innych form dys-
trybuowania tresci, przyczynit si¢ do traktowania
prasy regionalnej jako reliktu przeszto$ci. Dopie-
ro znaczacy spadek nakltadow w ostatniej deka-
dzie (ktéremu nie byly w stanie przeciwdziataé
subwencje) uzmystowity wydawcom potrzebe
wprowadzenia reform — od redukcji liczby pra-
cownikow poczawszy, na zmianach w dystrybu-
cji 1 na digitalizacji konczac. Problem ten nie do-

47 Prawo Roberta Bicheta (poset w latach 1945-1958), uchwalone 2 kwietnia 1947 roku i nowelizowane m.in.
w 2011 roku, wprowadzito trzy glowne zasady dotyczace dystrybuowania prasy: wolnos¢ dystrybucji prasy dru-
kowanej; mozliwos$¢ dystrybucji prasy przez samego wydawce lub spotdzielni¢ wydawcow; zobowigzanie edy-
tora o wyborze dystrybutora i akceptacji regul dzialania oraz podejmowania decyzji. Ustawa znosita monopol

Republiki na dystrybucje¢ prasy.
T, Stawinska, Prasa regionalna..., dz. cyt., s. 75.
“F. Balle, Médias..., dz. cyt., s. 84.



tknat jedynie kilku regionalnych gazet codzien-
nych (,,Le Parisien”, ,,Le Dauphiné Libér¢”), ze
wspominanym juz ,,Ouest-France” na czele.

,Ouest-France”

— koncepcja proximité

Dziennikiem, ktory od lat czyni francuski sys-
tem medialny bardziej specyficznym na tle in-
nych, jest regionalny dziennik ,,Ouest-France”.
Tytut ukazuje si¢ od 1944 roku w zachodniej
Francji (Bretania, Normandia, Kraj Loary)”
1 jest wydawany jest przez spotdzielni¢ wydaw-
cow SIPA-Ouest specjalizujacej si¢ w mediach
lokalnych i regionalnych. Ona réwniez wydaje
niedzielng edycj¢ gazety ,,.Dimanche Ouest-
France”, ktéra — podobnie jak ,,Ouest-France”
— nie ma wyraznych pogladow politycznych,
cho¢ mozna zaobserwowa¢ pewne zblizenie
Z prawa strong sceny polityczne;.

Naktad ,,Ouest-France” w 2015 roku wy-
nosit 696 098 egzemplarzy®', co dwukrotnie
przewyzszato naktad dziennika ogolnokrajowe-
go ,,Le Figaro”, ktéry zajmuje drugie miejsce
(311 326 egz.)*. Tytul jest nie tylko liderem
pod wzgledem sprzedazy, ale i czytelnictwa, bo
z dziennikdéw ogolnokrajowych podobny wynik
odnotowaly tylko ,,L’Equipe” 1 ,,Le Monde”,
ktorych zasigg jest nieporownywalnie wiek-
szy*® (,,Ouest-France” jest rozpowszechniany
na jednej sibdmej obszaru kraju)>.

Tak masowe przywigzanie czytelnikow
do ,,Ouest-France” mozna tlumaczy¢ przede

Katarzyna Gajlewicz-Korab

Tabela 5. Czytelnictwo ,,Ouest-France” w po-
rownaniu z tytulami prasy ogolnokrajowej
w 2015 roku

Liczba
Tytuly prasowe czytelnikow

(w tys.)
»Ouest-France” 2481
,Le Parisien” /
»Aujourd’hui en France” 2416*
,,L’Equipe” 2275
,,Le Monde” 2231
,,Le Parisien” 1740
,Le Figaro” 1553
,,Libération” 950
,,Les Echos” 572
,,La Croix” 454
,,L’Humanité” 369

* Liczba czytelnikow lacznie.

Zrodto: AudiPresse One 2014/2015, http://www.
one20142015resultats.com/ParFamille.html [dostep:
3.04.2016]

wszystkim idealnym, jak na warunki francu-
skich medidw, wyczuciem potrzeb audyto-
rium 1 szybkim adaptowaniem si¢ do potrzeb
1 oczekiwan rynku. Pismo jest dostarczane do
czytelnika na czas, co jest efektem wdrozenia
nowoczesnych technologii w drukarniach beda-
cych wlasnoscig wydawcy, co ma niewatpliwy
wplyw na ceng>. Strategia zarzadzania dzien-
nika w duzej mierze opiera si¢ na mimetyzmie,
a co za tym 1dzie — bliskos$ci (proximité) z czy-

0 Prawie 70 proc. naktadu pisma jest rozpowszechniane w regionie Normandii i Kraju Loary; Quotidien
Régional, LNM, http://one.acpm.fr/2016_03/Q1042-Ouest-France.html [dostep: 6.05.2016].
St Presse Quotidienne Regionale, http://www.acpm.fr/Chiffres/La-Presse/La-Presse-Payante/Presse-Quoti-

dienne-Regionale [dostep: 3.04.2016].
52 Tamze.

53 AudiPresse One 2014/2015, http://www.one20142015resultats.com/ParFamille.html [dostep: 3.04.2016].
Dystrybucja ,,Ouest-France” nie jest subwencjonowana przez panstwo, poniewaz pismo pod tym wzgledem radzi
sobie bardzo dobrze. Gazeta od lat intensywnie inwestuje w dystrybucje i ciagle ja doskonali. Jest ona zdywersy-
fikowana (prenumerata, sie¢ kioskow i punktow sprzedazy, roznosiciele).

54 T. Stawinska, Prasa regionalna..., dz. cyt., s. 127.

55 ,Ouest-France” jest jednym z najtanszych dziennikoéw na rynku prasy codziennej (0,85 EUR), por. Le prix
de Ouest-France augmente 0,80 a 0,85 euros, http://france3-regions.francetvinfo.fr/bretagne/2013/03/04/le-prix-
de-ouest-france-augmente-080-085-euros-210143.html [dostep: 12.05.2016].
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telnikiem. Bliskos¢ ta, jak podkresla Stawinska,

jest rozumiana na trzy sposoby, jako:

e geograficzna (informacje z najblizszego
geograficznie otoczenia czytelnika);

e tematyczna (mowic o tym, co interesuje czy-
telnika: zdrowie, edukacja, rozmaitosci z re-
gionu);

e cmocjonalna (znalez¢ ton wypowiedzi zro-
zumiaty 1 bliski czytelnikowi)*®.

Zastosowanie koncepcji proximité przyniosto
gazecie sukces, poniewaz wdrazano ja kon-
sekwentnie, nie zapominajac przy tym o cato-
$ciowym rozwoju pisma. Zostala ona zapisana
w kodeksie etycznym ,,Ouest-France”, ktory
zostal opracowany w latach 90. ubieglego wie-
ku. Trzeba jednak zaznaczy¢, ze w procesie za-
rzadzania redakcja 1 polityka redakcyjng pisma
ktadziono nacisk (i robi si¢ to do dzi$) na bada-
nia rynkowe, ze szczegdlnym uwzglednieniem
preferencji odbiorcéw. Sukces ,,Ouest-France”,
lidera na rynku dziennikow regionalnych, wy-
nika z tego, ze pracownicy trzymajg si¢ szcze-
gblowego harmonogramu pracy, a takze biorg
udziat w licznych szkoleniach, uczac si¢ na
przyktad, jak pisa¢ dla 18-25-latkow’’. W pro-
cesie zarzadzania pismem brano pod uwage nie
tylko czytelnika, ale takze — w przeciwienstwie
do innych tytulow drukowanych w kraju — in-
westowano w rozwoj technologiczny, nie mar-
nujac subwencji panstwowych.

5 T, Stawinska, Prasa regionalna..., dz. cyt., s. 155.

Subwencjonowanie prasy jako wyraz
pluralizmu mediow

Cho¢ czytelnicy prasy francuskiej nie decydujg
w sposob bezposredni o subwencjonowaniu me-
didéw, to wydaje si¢, ze pochwalajg ten sztucz-
ny model podtrzymywania mato rentownych
tytuldéw, 1 jak juz wspomniano, co potwierdza
Eveno, punktem zapalnym nie wydaje si¢ by¢
dotowanie medidw przez panstwo, ale kwestia
niezaleznosci mediow od wiadzy>®.

Francja ma dhlugie tradycje dotowania prasy,
siggajace okresu po Rewolucji Francuskiej. Ich
przejawéw mozna doszuka¢ si¢ takze w 1930
roku, kiedy to na rynku tytutéw codziennych za-
obserwowano pierwsze objawy kryzysu®. Roz-
winigty 1 funkcjonujacy do dzi$ francuski model
pomocy dla prasy powstat po zakonczeniu Il woj-
ny $wiatowej. Poczatkowo mial przywraca¢ pra-
sie honor 1 wiarygodnos$¢, nadszarpnigte w okre-
sie okupacji®, a $cislej rzecz ujmujac — w czasie
kolaboracji prasy popularnej z okupantem.

Wspotczesnie, w pordéwnaniu z krajami
skandynawskimi czy Niemcami 1 innymi kra-
jami rozwini¢tej demokracji, Francja ma zde-
cydowanie najbardziej rozwinigty system sub-
wencjonowania prasy i1 przeznacza na ten cel
rocznie niebagatelng sume¢ okoto 230 min EUR
rocznie®. Dzigki subwencjom przeznaczonym
w gléwne] mierze na dystrybucje, podtrzyma-
nie pluralizmu (brak wptywow z ogloszen plat-

7W samym 2011 roku bylo ich az 21; T. Stawinska, Prasa regionalna..., dz. cyt., s. 164—165.

8P. Eveno, La presse..., dz. cyt., s. 65.

% Przybrato to wowczas forme pewnych ulg dla upadajacych tytutow, na przyktad zniesienie optat poczto-
wych. Kryzys na rynku dziennikow wynikat z pojawienia si¢ wtedy nowego medium — radia. Niektorzy wydawcy
prasowi (na przyktad wtasciciele ,,Le Petit Parisien”) postanowili zainwestowa¢ w nowy §rodek przekazu. Wigk-
szo$¢ domagata si¢ jednak pomocy panstwa, czego efektem byto wprowadzenie wspomnianych ulg.

8 F. Balle, Médias ..., dz. cyt., s. 103.

61 Aides a la presse: les 200 titres de presse les plus aidés, https://www.data.gouv.fr/fr/datasets/aides-a-la-presse-

les-200-titres-de-presse-les-plus-aides/ [dostgp: 5.04.2016]. Najwicksze kwoty na pras¢ zostaly przeznaczone
w latach 2009-2013, kiedy to rzad Francji wdrozyt projekt o pompatycznej nieco nazwie ,,Stany generalne dla
prasy”. Program miat na celu zreformowanie istniejacych tytulow, w szczegdlnosci zas wspieral proces digitaliza-
cji 1 wprowadzenia elektronicznych wydan dla prasy codziennej. Efektem tego dziatania jest wzgledna, w stosun-
ku do lat poprzednich, stabilizacja nakladéw na poziomie satysfakcjonujacym wydawcow, ktory osiggnigto przez
wzrost zainteresowania czytelnikoéw wydaniami elektronicznymi (.pdf-y oraz ptatne wydania wzbogacone).



nych 1 reklam) oraz modernizacj¢, francuscy
czytelnicy moga cieszy¢ si¢ roznorodnoscia
prasy®. Ze wzgledu na preferencje odbiorcow,
szczeg6lnie nowych mtodych uzytkownikow
nastawionych na jak najszybsze dotarcie do
informacji, istotng zaleta subwencji wydaje si¢
by¢ fakt szeroko pojetej digitalizacji wydan.
Jak pokazuje przykltad francuski, to wiasnie
transformacja mediow drukowanych, ktorej tak
wielu badaczy i wydawcoéw sie obawia, poma-
ga 1 stabilizuje, sytuacj¢ na rynku. Argumen-
tem na poparcie tej tezy wydaje si¢ by¢ fakt,
ze w 2014 roku w stosunku do 2011 nastapit
wzrost sprzedazy wydan cyfrowych dzienni-
koéw ogoélnokrajowych o 42 proc. (,,L’Equipe”
az o 151 proc.)®”. Niestety, to zjawisko niesie
za sobg spadek sprzedazy wydan drukowanych,
aczkolwiek mobilna forma spowolnita odplyw
czytelnikow. Co wigcej, jak pokazuja badania
czytelnictwa AudiPress One Global, odnotowu-
je sie nawet wzrost liczby czytelnikow w catym
segmencie prasy az o 3,5 proc.** I co ciekawe,
az o ponad 40 proc. wzrosto czytelnictwo
wydan prasy na telefonach komoérkowych,
a 0 6 proc. — na tabletach (te ostatnie wyda-
nia sg juz od lat bardzo popularne)®. Trzeba
jednak wzig¢ pod uwage fakt, ze wydarzenia
z 2015 roku we Francji®® mogly mie¢ wptyw na

Katarzyna Gajlewicz-Korab

te sytuacje 1 nalezy skonfrontowaé¢ wyniki ze
sprzedaza 1 czytelnictwem w przysztosci, aby
zaobserwowag, czy ta tendencja si¢ utrzyma®’.

Podsumowanie

Analizujac problem sprzedazy i czytelnictwa
francuskiej prasy codziennej na przestrzeni lat,
mozna doj$¢ do wniosku, ze niektore preferen-
cje (cyfrowa forma, aktualnos¢, formuta skiero-
wana do mtodego czytelnika) odbiorcow tych
mediéw byly przez wiele lat niedostrzegane.
Bardzo istotnym problemem dla prasy byt na-
turalny ubytek starszych czytelnikow, przy jed-
noczesnym braku naptywu nowych. Juz w 2004
roku Bernard Spitz méwil, ze ,,czytelnictwo
prasy codziennej przez mtodych ludzi [...]
sprowadza si¢ we Francji do problemu ceny
(zbyt wysoka jak dla czytelnikow czesto pozba-
wionych autonomii finansowej) i dystrybucji
(punkty sprzedazy sa zbyt oddalone od miejsc
bywania miodych ludzi w zyciu rzeczywisty-
m)”, Do tego nalezy jeszcze doda¢, ze cho¢
Francuzi maja wigksze zaufanie do prasy i radia
niz do innych mediéw, to jednak czytelnictwo
ma powolng tendencje spadkowa. Wiaze si¢
to ze skostniatg formula, wadliwym systemem
dystrybucji, brakiem potrzeby konkurowania
oraz zauwazalng komercjalizacjg mediow®’.

62 Lista 20 tytutdéw, ktore otrzymaty najwicksze subwencje na rok 2016, zob. Presse subventionnée — Les 20
journaux les plus aidés par I’Etat, http://droit-finances.commentcamarche.net/faq/33224-presse-subventionnee-
les-20-journaux-les-plus-aides-par-l-etat [dostep: 6.05.2016].

8 Presse quotidienne nationale, recul du papier et progression du numérique, http://www.la-croix.com/Cul-
ture/Medias/Presse-quotidienne-nationale-recul-du-papier-et-progression-du-numerique-2015-02-08-1278204

[dostep: 7.04.2016].

 AudiPresse One 2014/2015, http://www.audipresse.fr/node.php?id=1220&elementid=2146 [dostep: 7.04.2016].

% Tamze.

% Chodzi o zamach na siedzibe redakcji ,,Charlie Hebdo” i po$cig za sprawcami wydarzenia (7-9 stycznia
2015) oraz o ataki terrorystyczne w Paryzu z 13 listopada ub. roku.
7 Digital News Report 2016. France, Reuters Institute for the Study of Journalism, http://www.digitalnewsre-

port.org/survey/2016/france-2016/ [dostep: 29.06.2016].

88 B. Spitz, Les jeunes et la lecture de la presse quotidienne d’information politique et générale [raport fran-
cuskiego Ministra de Kultury i Komunikacji], Paris 2004, s. 2.
% Komercjalizacja dziennikéw francuskich jest widoczna, ale jej stopien jest znacznie nizszy niz w modelach

liberalnych czy spolaryzowanego pluralizmu. Francj¢ czesto zalicza si¢ do ostatniego modelu, jednak to mig-
dzy innymi stopien komercjalizacji mediow oraz tabloidyzacji odréznia media tego kraju od rynkdéw medialnych
Witoch czy Grecji.



Wplyw preferencji czytelnikow na rozwdj francuskiego rynku wspotczesnej prasy codziennej

Wyniki sprzedazy i czytelnictwa rynku pra-
sy codziennej w 2015 roku pokazaty, ze wielu
wydawcow prasowych zaczelo przygladac sie
potrzebom odbiorcow i tworzy¢ oferte zgodna
z ich preferencjami. Coraz r6znorodniejsza for-
ma wydan elektronicznych, wigcej uzytecznych
informacji, ale i takze — niestety — uproszczenie
i zbanalizowanie tresci” (na przyktad pojawie-
nie si¢ peopolizacji w konteks$cie zakazu rekla-
my politycznej) zblizyly te media do czytelni-
kéw. Reformowanie rynku prasy codziennej nie
byloby mozliwe, gdyby nie pomoc panstwa,
ktére wspomaga finansowo pras¢ drukowana.
Cho¢, jak pokazuje czytelnictwo, takie poste-
powanie znajduje aprobate wsrod odbiorcow, to
jednoczesnie moze si¢ wigza¢ z nieuswiadomio-
ng przez nich kontrolg panstwa nad mediami.
Nawet opozycyjne tytuly prasowe nie pozwola
sobie bowiem na daleko posunieta krytyke rza-

du — wilasnie ze wzgledu na zaleznos$¢ finanso-
wa 1 brak szczeg6lowo okreslonych zasad w po-
dziale $rodkow.

Francuski czytelnik moze zmieni¢ oblicze me-
diow i wplywaé na decyzje wydawcow prasowych.
Ze wzgledu na silne tendencje §wiatowe, takie jak
digitalizacja mediow drukowanych i koegzysten-
cja z internetem, niezbedne jest przeprowadzenie
reform. Nie beda one jednak tak dynamiczne, jak
w USA czy Wielkiej Brytanii, poniewaz we fran-
cuski model mediow jest wpisana inna rola co-
dziennej prasy drukowanej. Ma ona by¢ réznorod-
na politycznie 1 elitarna, nawet za cen¢ doptacania
do jej rentownosci, przy czym wcale nie musi by¢
popularna. I cho¢ czytelnikowi ta rola si¢ podoba,
to cena, ktdra za to placi, wydaje si¢ by¢ wyso-
ka. Niewielu bowiem odbiorcow zwraca uwage
na fakt, Ze jej niezalezno$¢ jest pozorna i bardziej

stuzy wladzy niz czytelnikowi.

" Jednak nie jest to poziom prasy niemieckiej czy brytyjskie;j.



