Stylistyczne uksztaltowanie
komunikatow prasowych —

perspektywy analiz

iniejszy artykul to proba naszkicowania
Nobrazu refleks;ji lingwistycznej nad ksztal-
tem komunikatow prasowych. W te prezentacje
wilaczam wiasng droge poznawcza, poniewaz
w moich badaniach tego typu splataja si¢ watki
dawne z nowymi, pojawiajg zagadnienia nowe
na tle tradycji, w okreslony sposob sg rozkta-
dane akcenty metodologiczne. Proponuje za-
tem, aby rozpatrywac zagadnienie jezykowego
ksztaltu tekstow prasowych w trzech perspek-
tywach, ktore, jak to zostanie pokazane, $cisle
facza si¢ ze sobg 1 wzajemnie o$wietlajg. Pre-
zentacja obejmuje nastgpujacy zbidr ptaszczyzn
analitycznych: a) perspektywe stylistyczna,
b) perspektywe komunikacyjng, d) perspektywe
dyskursywna.

Komunikaty prasowe

w perspektywie stylistycznej

Te perspektywe nalezy wigzaé z preznymi
w Polsce od potowy XX w. badaniami nad

zréznicowaniem  jezyka,  konstruowaniem

schematow odmian, okre§laniem relacji mig-
dzy nimi, dominacjg opisow dyferencjalnych,
przekonaniem o autonomii poszczegolnych
odmian, uwzglednieniem perspektywy histo-
rycznej. Wskazane okoliczno$ci przesadzaty
o decyzjach nominacyjnych oraz zakresach cha-
rakterystyki odmiany stylowej wigzanej z prasa
(mediami). Badania tego typu mialy zakorze-
nienie w stylistyce lingwistycznej i okreslonej
koncepcji stylu funkcjonalnego, stale autorsko
modyfikowanej'.

Chociaz problematyka statusu odmiany
zwigzane] z mediami (zwlaszcza prasa) przy-
kuwata uwage licznych lingwistow, ich opraco-
wania nie przyniosty wigzacych rozstrzygniec.
Nie byto zgody nie tylko co do okres$lenia sta-
tusu odmiany, lecz takze co do sposobu nomi-
nacji. W literaturze przedmiotu funkcjonowaty
nastepujace terminy: styl publicystyczny, styl
dziennikarski, styl publicystyczno-dziennikar-
ski 1 informacyjno-publicystyczny?. Wpisujac
swe rozwazania i analizy w stosowny kontekst

' Zob. S. Gajda, Styl i stylistyka. Zagadnienia ogdlne [w:] Przewodnik po stylistyce polskiej, red. S. Gajda,
Opole 1995, s. 25. Najnowsze syntetyczne ujecie tej problematyki zawiera ksiazka D. Zdunkiewicz-Jedynak,

Wykiady ze stylistyki, Warszawa 2008, s. 22-36.

2 Zob. E. Szczurek, Styl publicystyczny [w:] Przewodnik po stylistyce polskiej, s. 363-364; M. Wojtak, Sty-
listyczne uksztaltowanie gatunkow prasowych [w:] Wspolczesne analizy dyskursu. Kognitywna analiza dyskursu
a inne metody badawcze, red. M. Krauz, S. Gajda, Rzeszow 2005, s. 145.



metodologiczny, niektérzy jezykoznawcy nie
wyodrebniali stylu publicystyczno-dziennikar-
skiego, poniewaz nie byli w stanie wskaza¢ in-
wentarza jego Srodkow?.

Wbrew takim deklaracjom styl publicy-
styczny wyodregbniano ze wzgledu na sfere spo-
tecznej komunikacji, w ktdrej jest on, jak sadzo-
no, uzywany. Szeroki zakres tego pojecia i duze
zréznicowanie wewnetrzne (polityka, reklama,
propaganda) oraz zmienne relacje z innymi sty-
lami to przyczyny do$¢ ogoélnikowej w istocie
1 przyczynkarskiej charakterystyki‘. Co wiecej,
watek badawczy zapoczatkowany przez sty-
listykéw w II pol. XX w. stopniowo wygasat.
Trwaly jednak badania nad jezykiem poszcze-
gblnych typow medidow (prasy, radia, telewizji)
podejmowane przez lingwistow 1 prasoznaw-
cow w roznych osrodkach akademickich.

Powrdt do kategorii stylu po latach badaw-
czego zastoju nie mogt oznaczad repetycji nawet
podstawowych zatozen zreferowanych powyzej
koncepcji. Zauwazono przede wszystkim, ze,
jak to ujat Stanistaw Gajda®, porzadek stratyfi-
kacyjny (obejmujacy odmiany jezykowe i hie-
rarchiczne relacje migedzy nimi) ,,nie przystaje
juz do dynamicznie si¢ rozwijajacej rzeczywi-
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stosci komunikacyjno-jezykowej”, ale pozwala
w makroskali thumaczy¢ 1 uyymowac typologicz-
nie réznorodne zjawiska jezykowe, takze w od-
niesieniu do prasy (czy szerzej — mediow).
Wiaczajac si¢ w badania nad odmiang jezy-
kowa zwigzang z odrodzong prasa, nie przekre-
slatam poczatkowo mozliwosci powrotu do ka-
tegorii stylu typowego (funkcjonalnego)®. Okre-
$lenie styl publicystyczno-dziennikarski uznatam
wstepnie za etykietke terminologiczng najblizsza
moim koncepcjom pojmowania kategorii stylu’.
Sadzitam, Ze mozna 6w styl uznawac za odmiang
wspolczesnej polszczyzny, funkcjonujacg w fe-
deracyjnym zbiorze odmian (koncepcja Stanista-
wa Gajdy). Tak pojmowanej odmianie jezykowej
przypisywalam jednak charakter otwarty, co
oznacza brak wyspecjalizowanego zbioru $rod-
kow stylistycznych. Dostrzega si¢ natomiast ten-
dencje do czerpania srodkoéw z zasobow réznych
stylowych odmian polszczyzny. Badania wielu
jezykoznawcoéw dowodza, ze brak jakichkol-
wiek ograniczen w kierunkach eksploracji. Inny-
mi stowy — kazda odmiana stylowa (jezykowa)
moze oferowac autorowi komunikatu prasowego
niezbedne $rodki wyrazu®. Gwarantuje to dzien-
nikarzom swobode¢ wyboru $srodkow, ustanawia-

2 Zob. A. Wilkon, Typologia odmian wspotczesnej polszczyzny, Katowice 2000, s. 48. Autor stwierdza: ,,Eli-

minuje tu np. jezyk (styl) publicystyczny, gdyz moze on stanowi¢ gatunkowa postac jezyka artystycznego (np.
esej, felieton, recenzja) lub forme jezyka oficjalnego (wywiad, komentarz, omdwienie wydarzen)”. Warto w tym
miejscu doda¢, ze obraz badan nad odmiang publicystyczng j¢zyka odnajdujemy w publikacji, ktorej autorka zdaje
szczegOlowo sprawe z przebiegu analiz i osiagnigtych rezultatow. Zob. E. Szczurek, Sty publicystyczny, dz. cyt., s.
363-396. Najnowszym opracowaniem, w ktorym echa tych koncepcji sag wyraziscie zarysowane, jest monografia:
M.T. Lizisowa, Style funkcjonalne w dziennikarstwie prasowym, Kielce 2009.

4 Zob. H. Kurkowska, S. Skorupka, Stylistyka polska, wyd. V z uzup. Warszawa 2001, s. 287-288.

5 S. Gajda, Media — stylowy tygiel wspolczesnej polszczyzny [w:] Jezyk w mediach masowych, red. J. Bralczyk,
K. Mosiotek-Klosinska, Warszawa 2000, s. 21.

¢ M. Wojtak, Przejawy kunsztu stylizatorskiego w artykutach z prasy wyspecjalizowanej, ,,Poznanskie Spotkania
Jezykoznawcze” 2004, t. 13, s. 179-188; tejze, Stylistyczne uksztattowanie gatunkow prasowych, dz. cyt., s. 145-159.

7 Poniewaz bratam pod uwage konteksty genologiczne, poshugiwatam si¢ tez okre$leniem ,,stylistyczne
uksztattowanie gatunkéw prasowych” 1 nawigzywatam do zaproponowanej przez Stanistawa Gajde (zob. Me-
dia — stylowy tygiel..., dz. cyt., s. 20) metafory tygla stylowego, podkreslajac, ze mieszanie si¢ réznorodnych
elementow stylistycznych w prasie nie jest przypadkowe, cho¢ dziennikarze bardzo si¢ staraja o to, aby stwarzaé
wrazenie swobody w doborze $§rodkéw stylistycznych i nieograniczonej wprost innowacyjnosci. Zob. M. Wojtak,
Stylistyczne uksztattowanie..., dz. cyt., s. 160.

8 M.T. Lizisowa, Style funkcjonalne..., dz. cyt.,; M. Wojtak, Glosy z terazniejszosci. O jezyku wspolczesnej
polskiej prasy, Lublin 2010.



Stylistyczne uksztattowanie komunikatow prasowych — perspektywy analiz

nia regul ich uzycia oraz mozliwosci bogacenia
zasobu form jezykowych’.

Aby kategori¢ stylu moc odnosi¢ do tek-
stow prasowych, uwzgledniajac dynamike¢ ich
przemian, nalezato dokonac jej kolejnej reinter-
pretacji'®. Styl uznatam za kategori¢ elastycz-
ng i polimorficzng, wyodrebniajac na zasadzie
ustalania kolejnych stopni konkretyzacji: styl
tekstow (gatunkéw) prasowych, jako zjawisko
najbardziej abstrakcyjne; styl okreslonego ga-
tunku wypowiedzi prasowej; styl odmiany ga-
tunkowej (lub bardziej konkretnych wariantow
gatunku); styl okreslonej wypowiedzi zawiera-
jacej czytelne dla odbiorcy sygnaty przynalez-
nosci gatunkowej''. Styl ten zyskuje na pozio-
mie cech, czyli wyznacznikow ekstralingwi-
stycznych charakter antynomiczny, co wigze
si¢ ze zderzaniem réznych punktow widzenia
w sposobie ksztattowania wizji $wiata. Synkre-
tyzmowi cech odpowiada heterogeniczno$¢ do-
bieranych (lub tworzonych) srodkow.

Styl gatunkow prasowych jawit mi si¢ zatem
jako zbidér cech o charakterze synkretycznym
(ze wzgledu na zakres paradoksow gatunko-
wych, a takze bogactwo relacji migdzy gatunka-
mi, ktore jednak, jak dowodzitam, tworza kon-
tinuum). Analizy bogatego zbioru wypowiedzi
pozwolity wyodrebni¢ nastgpujace ciggi an-

tynomiczne: 1) szablonowo$¢; nieszablonowa
szablonowos$¢; szablonowa nieszablonowosé;
nieszablonowos$¢; 2) obiektywnos¢; subiek-
tywizowana obiektywno$¢; obiektywizowana
subiektywnos¢; subiektywnos¢; 3) monologo-
wos¢; monologowa dialogiczno$¢; dialogiczna
monologowos¢, dialogowo$¢; 4) potocznosé;
uoficjalniona potoczno$¢; upotoczniona oficjal-
nos$¢; oficjalno$é!'.

Konfiguracji synkretycznych cech da sig,
w moim przekonaniu, przyporzadkowac zbidr
wykladnikow ($rodkoéw), co nie znaczy, ze nie
moga one wystepowaé poza wypowiedziami
prasowymi. Interpretujac styl komunikatow
(gatunkéw) prasowych jako kategori¢ deskryp-
tywna, nie przedstawialam cech dyferencjalnych
(nie dazytam do ich wyodrgbnienia). Zwracajac
uwage na otwarto$¢ tego stylu, eksponowatam
role gatunkowych normalizacji oraz gier mig-
dzy tradycja i konwencja a ostentacyjnie mani-
festowang redakcyjna swoboda'*. Reinterpretu-
jac kategorie stylu, zerwatam z tradycja opisow
dyferencjalnych i zrezygnowatam z eksponowa-
nia relacji z innymi stylami funkcjonalnymi na
rzecz postrzegania stylu jako kategorii polimor-
ficznej, taczonej przede wszystkim z gatunko-
wa dyferencjacjg prasy. Takie ujecie pozwalato
zageszcezacé zardwno siatke pojeciows, przedsta-

% Zob. M. Wojtak, Roztozone gazety. Studia z zakresu prasowego dyskursu, jezyka i stylu, Lublin 2015, s. 8-9.

10 Sgdze, ze warto powrdci¢ do tych watkow, poniewaz perspektywa stylistyczna zostata pominigta w koncep-
¢ji mediolingwistyki, jakg zaprezentowal Bogustaw Skowronek w monografii Mediolingwistyka. Wprowadzenie,
Krakow 2013, s. 252. Przedstawiajac syntetycznie koneksje tej dyscypliny z lingwistyka, autor wymienia lingwi-
styke kulturowa, kognitywizm, pragmalingwistyke i socjolingwistyke.

"' M. Wojtak, Gatunki prasowe, Lublin 2004, s. 311-314; tejze, Stylistyczne uksztattowanie gatunkow praso-
wych..., dz. cyt., s. 180-181; tejze, Rozlozone gazety..., dz. cyt., s. 47.

12 Zob. M. Wojtak, Gatunki prasowe, dz. cyt., s. 313; tejze, RoztoZone gazety..., dz. cyt., s. 9. W artykule poswie-

conym prasie motoryzacyjnej, zatytutowanym Przejawy kunsztu stylizatorskiego. .. (s. 179), pisatam: ,,Opracowanie
traktuj¢ jako przyczynek do badan nad stylem publicystyczno-dziennikarskim, cho¢ nie ograniczam wywodow do
srodkéw stylistycznych czy zbioru cech. Styl publicystyczny nalezy, obok artystycznego, do tzw. stylow otwartych,
CO oznacza, po pierwsze, ze jego wyznaczniki uktadajg si¢ w antynomiczne pary: spontaniczno$¢ obok oficjalno-
$ci, konkretno$¢ obok abstrakcyjnosci, obrazowos$¢ i ekspresywnos¢ obok zneutralizowanego sposobu wystowienia,
kreatywno$¢ obok szablonowosci, potocznos¢ obok fachowosci itd., po drugie, ze $rodki stylistyczne tworzg zbior
heterogeniczny, a w konkretnych tekstach wazna staje si¢ nie tyle ich geneza, co funkcja”.

13 M. Wojtak, Rozlozone gazety..., dz. cyt., s. 61.

14 Tamze, s. 61.



wiajaca poszczegdlne, wymienione wyzej style
(jako konfiguracje cech), jak 1 doszukiwac si¢
coraz bardziej wyspecjalizowanych $rodkow
stuzacych eksponowaniu owych cech.

Na poziomie wzorcow gatunkowych cechy
interpretowatam jako wypadkowa polimorficz-
nosci wzorca, dajac wyraz przekonaniu, ze kod
gatunkowy stanowi w tym ujeciu najbardziej
wyraziste tlo stylistycznych konfiguracji, ktore
powstaja ze wzgledu na reguly strukturalne, spo-
sOb prezentacji §wiata, uwiktania pragmatyczne
oraz wybory, jakie oferuje sam jezyk (nazywam
to zjawisko genezg uzytych srodkow).

Aby unaoczni¢ tok mego myslenia o stylu
w kontekscie analiz komunikatéw prasowych,
odwotam si¢ do ustalen dotyczacych styli-
stycznego ksztattu wzmianek, czyli prasowych
wypowiedzi, ktore pelnig prymarnie funkcje
powiadamiania o pojedynczym fakcie lub zda-
rzeniu'>. Wzmianki z dominantg informacyjna
odznaczaja si¢ szablonowoscia (ze wzgledu na
trwaly schemat strukturalny i obecno$¢ formut),
dazeniem do precyzji wyslowienia, lakonicz-
noscia, rzeczowoscia i relewancja w doborze
leksyki oraz konstrukcji syntaktycznych (do-
minuje leksyka potoczna z rejestru neutralne-
go i/lub fachowa znana szerszemu ogdtowi).
Szablonowa nieszablonowo$¢ pojawia si¢ we
wzmiankach realizujacych wzorce alternacyjne
(rzadziej adaptacyjne). Sg to komunikaty wie-
logtosowe z eksponowanymi napigciami styli-
stycznymi, ktore nalezy interpretowac jako po-
chodng zderzania r6znych punktow widzenia na
prezentowana rzeczywisto$¢. Rozpoznawalne
wyktadniki zyskuja w tego typu komunikatach
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obiektywizowang subiektywno$¢ i1 monologo-
wa dialogowos$¢. Z pelng wyrazistoscig moga
si¢ rysowac (zwlaszcza w konkretnym tekscie):
potocznos¢, uoficjalniona potocznos¢, upotocz-
niona oficjalno$¢ i oficjalno$¢. Wszystko zalezy
od jakosci tzw. glosow dopuszczonych, ktére
dziennikarz zdecyduje si¢ zacytowac w krotkim
tekscie'®. Co wigcej, analiza pojedynczych wy-
powiedzi pozwala ujawni¢ indywidualne style
wystowienia zwigzane z mozliwoscig ekspo-
nowania we wzmiance okreslonego punktu wi-
dzenia na prezentowane fakty'”.

Znacznie bardziej wyrazicie rysujg si¢ te
zagadnienia w analizach bardziej skompliko-
wanych gatunkow prasowych, gdyz tatwiej po-
kaza¢ procesy zageszczania cech stylistycznych
1 konkretyzacji ich wyktadnikow'®.

Do zagadnienia stylu komunikatéw praso-
wych powracatam, umieszczajac je w nowych
kontekstach interpretacyjnych, a wiec w zde-
rzeniu z pojeciami komunikacji 1 dyskursu, co
bardziej szczegdtowo zostanie pokazane w dal-
szej czes$ci mojego opracowania.

Perspektywa komunikacyjna

w analizie tekstow prasowych

W odniesieniu do mediow (w tym oczywiscie
do prasy) mozna mowic¢ (cho¢ nie jest to je-
dyny sposdb ujmowania owego zagadnienia)
o komunikowaniu jako procesie przekazywania
informacji lub komunikowaniu, ktore jest inte-
rakcja'®. O ksztalcie tak ujmowanego komuni-
kowania decyduja nastepujace parametry: kto
z kim si¢ komunikuje (zrodta, nadawcy, odbior-
cy), dlaczego i jak odbywa si¢ komunikowanie

15 M. Wojtak, Gatunki prasowe, dz. cyt., s. 39-55; tejze, Analiza gatunkéw prasowych. Podrecznik dla studen-
tow dziennikarstwa i kierunkow pokrewnych, Lublin 2008, s. 39-46.

16 M. Wojtak, Gatunki prasowe, dz. cyt., s. 46-51.

17 Zob. M. Wojtak, Analiza gatunkoéw prasowych..., dz. cyt., s. 43—44.

18 M. Wojtak, Przejawy kunsztu stylizatorskiego..., dz. cyt., s. 179—188.

19 Zob. T. Goban-Klas, Proces komunikowania masowego [w:] Dziennikarstwo i Swiat mediow, red. Z. Bauer,
E. Chudzinski, Krakow 1996, s. 238-249; M. Wojtak, ,, Wysoki wspolczynnik czadu”, czyli o stownictwie w prasie
specjalistycznej — na wybranych przykladach [w:] Stownictwo wspotczesnej polszczyzny w okresie przemian, red.

J. Mazur, Lublin 2000, s. 117.
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(funkcje, intencje, kanaly, jezyki, kody), czego
dotyczy komunikowanie 1 jakie sg jego (zamie-
rzone lub niezamierzone) nastepstwa?.

Komunikacja z dominantg informacyjng

ulega od lat znamiennym przeobrazeniom, kto-

re sg skutkiem lgczenia powiadamiania z inter-
pretowaniem, subiektywnego selekcjonowania
informacji czy wigzania informacji z rozrywka.

Nowym zjawiskiem w polskich mediach jest

moéwienie o sobie, a wigc swoisty autotema-

tyzm, oraz uwypuklenie funkcji fatycznej*'.

Nowoscig w latach 90., obecnie do$¢ mocno

juz ugruntowana, byla rola i ranga komunikacji

z dominantg interakcyjng*?. W obrgbie tego spo-

sobu komunikowania wyr6zniatam nastgpujace

modele szczegotowe:

1. Komunikacja, ktoéra cechuje egalitaryzm:
redakcja mowi do kazdego, a raczej komu-
nikuje si¢ z przecigtnym czytelnikiem.

2. Komunikacja, ktorg charakteryzuje elita-
ryzm w nast¢pujacych realizacjach szczego-
lowych:

a) redakcja méwi do wybranych, wyksztat-
conych, obytych i1 kulturowo wyrobio-
nych odbiorcow,

b) redakcja z okreslonej perspektywy mowi
do okreslonych odbiorcow,

¢) redakcja realizuje model interakcji ujety
w formule: swoi méwig do swoich, entu-
zjasci komunikujg si¢ z entuzjastami.

Tak wymodelowanej komunikacji odpowiadaja

roéznorodne gry z czytelnikiem, a wigc spetnianie

jego przewidywanych oczekiwan, zaskakiwanie
oraz intrygowanie, przycigganie uwagi, reinter-
pretacja §wiata, przekonywanie, perswazja, cheé

zachwycenia oryginalnym 1 pigknym sposobem
wystowienia oraz inne gry. Najwyrazniej owe
tendencje uwidaczniajg si¢ w sposobie wysty-
lizowania tytutow (komunikacja typu 2a). Ich
uwyraznienie sprzyja tez okreslonym ekspery-
mentom stylistycznym w réznych typach prasy
wyspecjalizowanej. Narzuca si¢ wrecz charakte-
ryzujacy te pras¢ konceptyzm, czyli zaskakiwa-
nie czytelnika forma przekazu, a wigc takze sty-
lem. Eksperymenty w tym zakresie nie sg jednak
przypadkowe. Wyborom stylistycznym towarzy-
szy (czy tez je warunkuje) sposob postrzegania
prezentowanego §wiata.

Analizujac pod tym katem pras¢ motoryza-
cyjna (komunikacja typu 2c), opisywatam kon-
cepty (zardbwno poznawcze, jak i czysto styli-
styczne) zwigzane z nazwami marek prezento-
wanych pojazdéw. I tak na przyktad w opisie
Hondy Jazz (,,Auto Swiat” 2002, 6) odwotano
si¢ do muzycznego decorum przez nagroma-
dzenie leksyki o réznym stopniu konkretnosci
i fachowego wyspecjalizowania®: ,,poruszy¢
struny, nada¢ rytm, synkopowaé, gra, jazzo-
wy zestaw perkusyjny, sala koncertowa, mu-
zyk, utwor jazzowy, brzmienie utworu, aplauz
u publicznosci, wejscie na koncert jamboree”.
Wydobycie owych okreslen z kontekstu nie
pokazuje skali niezbornos$ci obrazow, jakie au-
tor kreuje za ich pomoca. Przywotane leksemy
maja bowiem sprzyja¢ przedstawianiu samo-
chodu i dziatan jego producentéw w katego-
riach muzycznych. Niektore budowane w ten
sposOb obrazy mozna uzna¢ za udane 1 twor-
cze: ,,58 w czotowce swiatowej jako chopini-
$ci. Ale niewiele jesteSmy w stanie powiedzie¢

20T, Goban-Klas, Proces komunikowania masowego, dz. cyt., s. 239; M. Wojtak, ,, Wysoki wspétczynnik cza-

du”...,dz. cyt.,s. 117-118.

21 G. Majkowska, H. Satkiewicz, Jezyk w mediach [w:] Polszczyzna 2000. Oredzie o stanie jezyka na przelo-
mie tysigcleci, red. W. Pisarek, Krakow 1999, s. 193; B. Skowronek, Mediolingwistyka..., dz. cyt., s. 143.

22 M. Wojtak, ,, Wysoki wspotczynnik czadu” ..., dz. cyt., s. 240; tejze, Przejawy mody w sposobie ksztattowa-
nia informacyjnych gatunkow prasowych [w:] Moda jako problem lingwistyczny, red. K. Wojtczuk, Siedlce 2000,

s. 36; tejze, Rozlozone gazety..., dz. cyt., s. 10—11.

2 M. Wojtak, Przejawy kunsztu stylizatorskiego..., dz. cyt., s. 185-186.



o uzdolnieniach jazzowych Japonczykow. Jed-
nak potrafia odpowiednio nadawa¢ rytm, do-
dawa¢ odpowiednie tony 1 synkopowac: [...]”.
Kreatywnos$¢ tego obrazu jawi si¢ mniej impo-
nujaco na tle kontekstu: ,,tu kilka litréw bagaz-
nika wiecej, tam dodatkowo kilka centymetrow
miejsca nad glowa — najwyrazniej po wirtuozer-
sku opanowali gr¢ na klawiaturze minibusu”.
Obok sugestywnych i obrazowych fragmentow,
zgrabnie kojarzacych dwie nieprzystawalne za-
sadniczo rzeczywisto$ci (sfere muzyki i sferg
motoryzacyjng), obok fragmentow dowcipnych
pojawiaja si¢ fragmenty semantycznie niezbor-
ne. Typowa dla konceptu che¢ zaskoczenia i epa-
towania niezwykto$cig skojarzen goéruje nad pre-
cyzja i elegancja wystowienia®.

Doceniajac troske o stylistyke wypowiedzi
(a wigc dazenie do oryginalnosci w sposobie
wystowienia), do$¢ surowo charakteryzowatam
w konkluzjach zauwazone eksperymenty. Pod-
stawowym sposobem realizowania chwytow
stylizatorskich typowych dla prasy wyspecja-
lizowanej jest metaforyczna konceptualizacja
okreslonego sktadnika przedstawianej rzeczy-
wistosci (samochod to istota zywa, samochod
to czlowiek, samochdd to kobieta). Typowa
dla konceptu niezgodnos$¢ zbyt czesto jednak
prowadzi do niezbornosci, zaciemniajacych
intencje autora i ostabiajacych precyzje wysto-
wienia. Dziennikarze nie opanowali bowiem
sztuki operowania antyteza, paradoksem czy
elipsa, a wigc takimi, typowymi dla koncep-
tu, przeksztalceniami semantyki wypowiedzi,
ktére prowadza do odkrywania nowych prawd
o przedstawianym i ocenianym §wiecie. Pro-
ponowane przez nich stylistyczne eksperymen-
ty utrwalaja jednak antynomiczno$¢ cech stylu
dziennikarsko-publicystycznego i1 heterogenicz-
nos¢ jego wyktadnikow?.

2 Tamze, s. 186.

Maria Wojtak

Przedstawiony model komunikacji z czy-
telnikami stale si¢ wzbogaca 1 r6znicuje. Ana-
lizujac prase kobieca 1 mtodziezowa, moglam
dostrzec kolejne eksperymenty majace wplyw
na stylistyczny ksztalt publikowanych tam wy-
powiedzi.

Sposob komunikowania zmienia si¢ w zwigz-
ku z tym, ze redakcje mowig wlasnym glosem,
co znaczy, ze w danym pismie przewazaja wy-
powiedzi dziennikarskie, a glos czytelnikéw ma
tradycyjng forme listdow do redakcji (lub innych
form kontaktu — ujawnianych badz ukrywanych).
Coraz czesciej jednak (w ramach komunikacji
z dominantg interakcyjng) wlaczaja si¢ glosy cu-
dze, przez co nastepuje otwarcie gatunkéw tra-
dycyjnie dziennikarskich na czytelnicze modyfi-
kacje — prawdziwe lub fingowane. Dziennikarze
tworza wiec wspolnote z czytelnikami w ten
sposob, ze pozwalaja im wkracza¢ na swoje pole
komunikacyjne, czynigc z nich nadawcéw wy-
powiedzi publicystycznych.

W prasie ogoélnej komunikowanie z domi-
nantg interakcyjng oznacza przede wszystkim
aktywizowanie czytelnika, osiggane za pomoca
kilku technik ksztattowania komunikatow?®:
= cksponowania dialogicznosci przekazu zwig-

zanej z wprowadzaniem wypowiedzi skiero-

wanych (wigze si¢ to zwykle z okreslonymi
modyfikacjami wzorcéw gatunkowych)
= podkreslania dramatycznos$ci komunikatu,

w ktorym zderza si¢ racje 1 punkty widze-

nia, nie podsuwajac gotowych rozwigzan
* uznawania prymatu atrakcyjnosci przekazu

nad jego komunikatywnoscia.
W prasie kobiecej obserwujemy kontaminacje
dwoch modeli szczegdtowych komunikowania
interakcyjnego (2b oraz 2c, a wigc komuniko-
wania z wybranymi odbiorcami i z publiczno-
$cig, ktora miesci si¢ w kategorii ,,swoi”’). Uwi-

% Tamze, s. 188; tejze, Rozlozone gazety..., dz. cyt. s. 92-93.
26 M. Wojtak, Przejawy mody..., dz. cyt., s. 39; tejze, Rozlozone gazety..., dz. cyt., s. 68.
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daczniaja si¢ bowiem wyrazne nawigzania do
stylu komunikowania typowego dla kontaktow
indywidualnych, relacje nadawczo-odbiorcze
zyskuja pozor odniesien podmiotowych, mozna
dostrzec zar6wno proby aktywizowania odbior-
cow za pomocg technik charakterystycznych
dla prasy ogolnej, jak i dazenie do budowa-
nia wspdlnoty z okreslong grupa czytelnicza.
Wszelkie komunikaty zyskuja przy tym ksztatt
wypowiedzi skierowanych do kogos, maja wiec
orientacje dialogowsa, sugerujaca bezposred-
nio$¢ komunikacji i jej spontanicznos¢ typowa
dla dialogéw potocznych.

Kolejnym chwytem jest postugiwanie si¢
stylizacja epistolarng. Wykorzystuje si¢ przy
tym $rodki graficzne, gramatyczne i tekstowe.
Powstaja nowe zjawiska stylistyczne, nowe
stylizacyjne jakosci, ktorych nie da si¢ spro-
wadzi¢ do mody na potocznos¢. Dziennikarze
jawia si¢ jako osoby zaangazowane w interak-
cj¢, budujace z odbiorcami wspolny $swiat, kre-
owany w tekstach z punktu widzenia odbiorcy,
z uwzglednieniem jego potocznych wyobrazen
1 doswiadczen; zgodnie z oczekiwaniami od-
biorcy (por. zakres poruszanych zagadnien);
z udziatem odbiorcy (czesto fingowanym); za
pomocg srodkow jezykowych znanych odbior-
cy, przede wszystkim potocznych. Redakcje
przedstawiajg siebie w roli przyjaciol, powier-
nikéw, doradcow. Deklarujg gotowos$¢ wyba-
wienia z codziennych klopotdéw, nadania zwy-
ktemu zyciu niezwyktego smaku. Semantyczng
motywacj¢ zyskuja zatem wszelkie stylizacyjne
zabiegi, gdyz budowanie z czytelnikami wspol-

nego Swiata oznacza takze poszukiwanie sto-
sownego stylu wystowienia®’.

Interakcyjny sposob komunikowania de-
cyduje o modyfikacjach gatunkow wypowie-
dzi, a wigc nadawania owym wypowiedziom
ksztaltu komunikatow sugestywnych i obrazo-
wych, nasladujacych potoczne (czy tez $rodo-
wiskowe) interakcje jedynie do pewnego stop-
nia. Filtr gatunkowy uksztaltowany na zasadzie
wszechwiladnego konceptyzmu (wystowienia
osobliwego, niepowtarzalnego) sprawia, ze nie
geneza uzytych §rodkow jest najwazniejsza, lecz
ich funkcja. Rzec mozna, ze wszelkie wybory
stylistyczne sg podporzadkowane regutom gier
z czytelnikami. Gier, ktore nie oznaczaja jedynie
zabawy, lecz s formg ukrytej dydaktyki, mocnej
dydaktyki, przewidujacej potrzeby odbiorcow
1 narzucajacej sposoby ich zaspokajania. Gazeta
wykreowana na przyjaciela nie moze by¢ prze-
ciez podejrzewana o manipulacje?.

Perspektywa  komunikacyjna  pozwala
ksztalt wypowiedzi prasowych (ich styl) po-
strzega¢ jako zjawisko homogeniczne z inte-
rakcyjnym stylem komunikacji nastawionym
na budowanie z odbiorcami wspolnego §wiata.
Od tej mysli juz tylko krok ku perspektywie
dyskursywne;.

Dyskursywna perspektywa w opisie
stylistycznego ksztaltu wypowiedzi
prasowych?

W dotychczasowej wielowatkowej refleksji nad
zagadnieniami zwigzanymi z definiowaniem
dyskursu, poszukiwaniem jego istoty oraz usta-

27 Analogiczne tendencje dostrzegtam i opisatam w odniesieniu do prasy mlodziezowej. Zob. M. Wojtak,
Roztozone gazety..., dz. cyt., s. 123—-133. Rozwinigcie tych zagadnien ze znaczacym poszerzeniem perspektyw
analitycznych znajdujemy w ksiazce: M. Slawska, Formy dialogu w gatunkach prasowych, Katowice 2014.

8 M. Wojtak, Roztozone gazety..., dz. cyt., s. 123—133.

¥ Ten fragment zostat przygotowany na podstawie moich wczesniejszych artykutéw. Zob. M. Wojtak, Dyskurs
religijny w mediach. Proba rekonesansu [w:] Dyskurs religijny w mediach, red. D. Zdunkiewicz-Jedynak, Tarnow
2010, s. 7-30; tejze, Styl dziennikarstwa prasowego w perspektywie dyskursywnej [w:] Styl —dyskurs — media, red.
B. Bogotegbska, M. Worsowicz, £.6dZ 2010, s. 81-91; tejze, Gatunki prasowe w dyskursywnym zakorzenieniu [W:]
Tekst — gatunek — dyskurs na przetomie XX i XXI wieku, red. J. Szadura, Lublin 2012, s. 9-26.



laniem zasad analizy dyskursu pewne watki si¢
powtarzaja. Sprobujmy si¢ na nich skoncentro-
wac, odsytajac do tych opracowan, w ktorych
przytacza si¢ 1 omawia kolejne formuly defi-
nicyjne*. Zauwazmy na poczatku, ze definicje
sktadajace si¢ na van Dijkowski kanon nie sa
wzajemnie sprzeczne. Badacz, uznawany za
autorytet w interesujacej nas dziedzinie, zwraca
bowiem uwagg na trzy podstawowe sposoby do-
okreslania zjawiska dyskursu: a) jako sposobu
uzywania jezyka; b) jako zdarzenia komunika-
cyjnego, co wiaze si¢ takze z przekazywaniem
idei; ¢) jako formy interakcji*!. W kazdej z tych
eksplikacji mieszcza si¢ podobne parametry
dyskursu, utozone jednak w osobng (osobliwg?)
konfiguracj¢. Zarowno w koncepcji dyskursu
jako uzycia jezyka (z uwzglednieniem tego, kto
postuguje si¢ jezykiem, kiedy, dlaczego i jak)
czy zdarzenia komunikacyjnego (tu tez trzeba
bra¢ pod uwage uczestnikow, ich postawy, cele
komunikacyjne, $wiatopogladowe uwiklania,
poczucie kulturowej wspdlnoty), jak i nadawa-
niu dyskursowi charakteru interakcji, chodzi
w istocie 0 sposOb zorganizowania ludzkiej
aktywnosci, a wigc takze praktyki komunika-
cyjnej okreslonej spotecznosci (wspdlnoty),
ktora w trakcie roznorodnych interakcji ustala
1 uzgadnia istotne dla siebie tresci, konserwuje
stosowne scenariusze zachowan komunikacyj-
nych oraz reguly ich wypelniania za posred-
nictwem wypowiedzi (i/lub §rodkéw niewer-
balnych).

Maria Wojtak

Dyskurs mozna wig¢c rozumie¢ jako calo-
ksztalt praktyk komunikacyjnych charakte-
rystycznych dla okreslonej wspolnoty 1 wy-
odrebnia¢ wspolnote dyskursywna zlozong
z ,uczestnikow wspotdziatalnosci i wspotko-
munikacji w okreslonej sferze ludzkich zacho-
wan’32. Istotne staje si¢ przy tym rozréznienie
dokonane przez Gajde. Badacz ostrzega przed
zrbwnywaniem wspolnoty komunikacyjnej
z dyskursywna, piszac, ze ,,istota tej ostatniej
jest budowanie wlasnego §wiata spotecznego,
ktérego jadro stanowi wspdlnota ideowo-kultu-
rowa zbudowana na okreslonej wizji $wiata”*.
Mozna wiec przyjac, ze spotecznos¢ znajdujaca
si¢ w orbicie oddzialywan mediéw jest raczej
wspolnota komunikacyjng, cho¢ moze tez —
1 po stronie nadawcow, 1 po stronie odbiorcow
— tworzy¢ wyspecjalizowane wspolnoty dys-
kursywne.

Dyskurs nalezy interpretowac jako obiekt
wielowymiarowy, ujmowany dynamicznie, nic
wiec dziwnego, ze zbidr parametréw dyskursu
stanowi przedmiot zrdznicowanych charakte-
rystyk*. W prezentacji o ogélnym charakterze
istotne jest, jak sadzg, przypomnienie propozy-
cji rozrozniania: a) dyskursu jako wzorca (obej-
mujacego ogdlne dyrektywy odnoszace si¢ do
zaplecza ideologicznego, ogoélnego przestania
komunikacji, wyznacznikéw kulturowych, cech
uczestnikow aktu komunikacji, typowego usy-
tuowania czasowego 1 przestrzennego); b) dys-

3 A. Duszak, Tekst, dyskurs, komunikacja migdzykulturowa, Warszawa 1998; E. Miczka, Kognitywne struk-

tury sytuacyjne i informacyjne w interpretacji dyskursu, Katowice 2002, s. 40-42; S. Gajda, Nowe spolecznosci
dyskursywne a edukacja komunikacyjna [w:] Zmiany w publicznych zwyczajach jezykowych, red. J. Bralczyk,
K. Mosiotek-Ktosinska, Warszawa 2001, s. 8; Z. Bilut-Homplewicz, Tautonimia terminologiczna? Kilka uwag o uzy-
ciu terminow Diskurs i dyskurs w jezykoznawstwie niemieckim i polskim, ,,Stowo. Studia Jezykoznawcze” 2010, nr 1,
s. 21-33; tamze M. Pikor-Niedziatek, Dyskurs we wspolczesnym jezykoznawstwie anglojezycznym, s. 50-56.

3L T.A. van Dijk, Badania nad dyskursem [w:] Dyskurs jako struktura i proces, red. T.A. van Dijk, thum.
G. Grochowski, Warszawa 2001, s. 10.

32S. Gajda, Nowe spolecznosci dyskursywne..., dz. cyt., s. 8.

3 Tamze, s. 8.

34 Zob. U. Zydek-Bednarczuk, Dyskurs medialny [w:] Przewodnik po stylistyce polskiej. Style wspétczesnej
polszczyzny, red. E. Malinowska, J. Nocon, U. Zydek-Bednarczuk, Krakow 2013, s. 179-197; B. Skowronek,
Mediolingwistyka. .., dz. cyt., s. 106—111.
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kursu jako konkretnego zdarzenia komunikacyj-
nego™®. Na obu tych poziomach charakterystyce
moze podlega¢ caloksztaltt parametrow dyskur-
su lub jedynie wybrane aspekty. W kontekscie
badan nad mediami nie bez znaczenia jest punkt
wyjscia. Analiza moze obejmowac: dyskurs po-
szczegolnych gatunkow w mediach’, dyskurs
okreslonych medidw, dyskurs zwigzany z okre-
slong tematyka w mediach, dyskurs mediow
tout court’.

Na poziomie ogodlnej organizacji dyskur-
su (we wzorcu), a takze na plaszczyznie tek-
stu osadzonego w kontekscie, wyodrgbnia si¢
nastepujace parametry dyskursu: a) dziedzina
tematyczna (tematy globalne i czastkowe oraz
sposoby ich prezentacji); b) dziedzina ontolo-
giczna (stosunek $wiata dyskursu do rzeczy-
wistosci, a wigc $wiat odzwierciedlany czy tez
obraz $wiata); ¢) dziedzina funkcjonalna (domi-
nujace illokucje, czyli cele komunikacyjne); d)
dziedzina wypowiedzeniowa (zwiazki mi¢dzy
nadawca i odbiorca, czas 1 miejsce komunika-
cji); e) dziedzina aksjologiczna (system warto-
$ci przyjety 1 system zwalczany); f) dziedzina
konwencji gatunkowych3®,

Dyskurs mediéw fout court bylby na po-
ziomie wzorca dyskursem politematycznym,
z pewnymi preferencjami determinowanymi
wieloaspektowym zrdéznicowaniem mediow,
z osobliwg wizjg §wiata podporzadkowang ka-
tegoriom opisu przejetym ze $wiata rozrywki,
zbanalizowang, oparta na okreslonych regu-
tach selekcji oraz interpretacji uwzglednionych
sktadnikéw $wiata (por. metafore kalejdoskopu
proponowang przez Mrozowskiego)*’; z an-

tynomicznym zbiorem dominujacych celow,
wsrod ktorych najwazniejszy to przyciagnigcie
uwagi odbiorcow, spetnianie ich oczekiwan, ale
tez narzucanie przez siebie wykreowanej wizji
Swiata; z probami przezwyci¢zenia ograniczen
komunikacji masowej i nadaniem kontaktom
z odbiorcami ksztattu komunikacji ,twarza
w twarz” (por. interakcyjny styl komunikacji);
z systemem aksjologicznym wysuwajacym na
plan pierwszy warto$ci hedonistyczne (wital-
ne); ze zbiorem gatunkow, ktére pozwalajg dy-
namicznie profilowac te parametry na poziomie
wykonania, czyli réznorodnych form przeka-
zO6w (gatunkow 1 ich realizacji).

Dyskurs medialny jest wewnetrznie pry-
zmatycznie zroznicowany. Media pelnia, jak
wiadomo, rozne role — z woli nadawcoéw oraz
ze wzgledu na rzeczywiste 1 wyimaginowane
potrzeby odbiorcéw. Funkcjonujg zarazem jako
zwykte przekazniki, ideologicznie nacechowa-
ne instytucje organizujace zycie spoteczne oraz
kulturowo dookresleni wspottworcy ludzkich
dziatan, sposobéw myslenia 1 wartosciowania
Swiata.

Dyskurs prasowy jako jeden z przejawow
(sposobow) egzystowania dyskursu medialne-
go wykazuje si¢ sporg gamg cech wspolnych
z dyskursem medialnym, ale ma takze okre$lo-
ne wyr6zniki.

Zbidr jego cech tworzy w moim przekona-
niu uktad antynomiczny, co ma istotne znacze-
nie dla problematyki stylu®.

Dostrzega si¢ z jednej strony wielopozio-
mowa i wieloaspektowa dyferencjacj¢ prasy,
z drugiej za$ — liczne przejawy homogenizacji.

35 E. Miczka, Kognitywne struktury sytuacyjne..., dz. cyt., s. 93-95.
3¢ T. Piekot, Dyskurs wiadomosci dziennikarskich a procesy modelujgce komunikacje publiczng po roku 1989
[w:] Wspolczesne analizy dyskursu. Kognitywna analiza dyskursu a inne metody badawcze, red. M. Krauz,

S. Gajda, Rzeszow 2005, s. 193-202.

37 M. Lisowska-Magdziarz, Dyskurs [w:] Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Krakow 2006, s. 41.
38 E. Miczka, Kognitywne struktury sytuacyjne..., dz. cyt., s. 104-107.

3 M. Mrozowski, Media masowe. Wiadza, rozrywka i biznes, Warszawa 2001.

40 M. Wojtak, Gatunki prasowe, dz. cyt., s. 311-314; tejze, Przejawy kunsztu stylizatorskiego..., dz. cyt., s. 179.



Dyferencjacja obejmuje prase ogolna (poli-
tematyczng) 1 wyspecjalizowana: co do zakresu
terytorialnego (prasa ogdlnopolska, regionalna
czy lokalna — by wymieni¢ jedynie podstawowe
parametry zréznicowan); co do poruszanej pro-
blematyki (prasa hobbystyczna czy konfesyjna
dla przyktadu); co do typu adresata (kobieca,
mtodziezowa); co do sposobu ujecia problema-
tyki (opiniotwdrcza i popularna). Polimorficz-
no$¢ wspolczesnej prasy (nawet tej tradycyjnej)
jest zjawiskiem trudnym do uchwycenia w ja-
kies reguty. Zakresy i plaszczyzny zréznicowan
si¢ krzyzuja, przenikaja, nakladaja. Nie mozna
tez mowic o izomorfizmie mi¢dzy tymi podzia-
tami (podzialami o podlozu dyskursywnym)
a zasadami wyboru i doboru $rodkow styli-
stycznych.

Homogenizacja na poziomie dyskursu ma
ramy paradoksalne, wyznaczone zjawiskiem
infotainment, ktoére obejmuje nastgpujace pro-
cesy: 1) fragmentacje (uyymowanie zdarzen jako
zjawisk oderwanych od kontekstu spotecz-
nego); 2) konkretyzacj¢ (zdarzenia jako splot
dziatan mozliwych do interpretacji bez odwotan
do modeli); 3) personalizacje (eksponowanie
emocji jako czynnikow sprawczych dziatan);
4) sensacjonizm (eksponowanie szokujacych
sktadnikow zdarzen)*'. Mozna wigc mowic, ze
w mediach w ogole, a w szczeg6lnosci w pra-
sie, dominuje obecnie poetyka oksymoronu.

Dyskurs prasowy jest zarazem monotema-
tyczny (w wybranych pismach o okreslonym
profilu) 1 politematyczny (nie tylko w pismach
og6lnych czy opiniotwoérczych). Dziedzina on-
tologiczna dyskursu rysuje si¢ jako zaposred-
niczona i wykreowana w sposéb typowy dla
mediow. Konfiguracja funkcji pozostaje zasad-
niczo stata (informowanie, interpretacja, kumu-
lacja wiedzy, mobilizacja i rozrywka), zmie-

4" M. Mrozowski, Media masowe..., dz. cyt., s. 254.

Maria Wojtak

niajg si¢ ich uklady w poszczegolnych typach
prasy (lub nawet konkretnym tytule), obowia-
zuje zasada synkretyzmu w sposobie wyrazania
owych funkcji. Relacje nadawczo-odbiorcze
nabieraja charakteru zwrotnego i partnerskie-
go, cho¢ czesto w prasie jest to jedynie dys-
kursywna gra. Sktadnikiem tej gry sa chwyty
sprzyjajace modyfikowaniu takich parametrow
sytuacji, jak miejsce i czas. Interakcyjny styl
komunikacji (o ktérym byla mowa wyzej) za-
ktada sugerowanie scenariuszy typowych dla
komunikacji tu i teraz, bezposredniej, opartej
na rozmowie, a wigc takze personalizowane;.
Dziedzina aksjologiczna dyskursu jest zmienna
1 bogata. Dominuje, jak wspominatam, hedo-
nizm i rozrywka, ale pojawiajg si¢ tez warto$ci
wyzsze. Niezwykle dynamiczne sg sposoby ich
eksponowania, a zwlaszcza techniki prezentacji
antywartos$ci.

Konwencje gatunkowe tworza zmienng kon-
figuracje, ale nie mozna méwic jedynie o miesza-
niu jakosci. Funkcjonuja na rynku tytuly prasowe
z uktadem gatunkow bliskim klasycznemu, ukta-
dem respektujagcym podzial na informacje 1 pu-
blicystyke. Czesciej jednak spotykamy w prasie
zjawisko cieniowania konwencji, tworzenia licz-
nych odmian gatunkowych, eksponowania al-
ternacji lub pozyczek gatunkowych. Znamienne
poza tym jest zjawisko redukcjonizmu genolo-
gicznego — typowe dla prasy wyspecjalizowanej,
ktore polega na pomijaniu wybranych form pu-
blicystyki (na przyktad felietonow czy recenzji),
wprowadzaniu wlasnych form wypowiedzi (por.
na przyklad testy w prasie hobbystycznej czy
wypowiedzi kolazowe), a takze zmianie hierar-
chii gatunkéw (por. dowarto§ciowanie wypowie-
dzi anonsujacych)*.

Aby moc wypowiadac si¢ w nowy sposob
o stylu przekazéw prasowych, zaktadam, ze

2 M. Wojtak, Gatunki mowy charakterystyczne dla prasy motoryzacyjnej, ,,Prace Jezykoznawcze” 2006, z. VIII,

s. 61-77.
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dyskurs prasowy ma charakter absorpcyjny.
Jest otwarty wielokierunkowo na inne dyskursy
1 dyskursy owe wchtania, czynigc je przedmio-
tem prezentacji, a wigc takze zrédtem tematyki,
form przekazu i jezykowych srodkéw. Obser-
wujac media, w tym pras¢, musimy dostrzec
wielo$¢ filtréw komunikacyjnych oraz zmien-
nos$¢ ich konfiguracji w przypadku zdarzen ko-
munikacyjnych (dyskursow szczegotowych),
takich jak okreslone wydanie gazety czy kon-
kretna publikacja.

Nie przeszkadza to wysnuwaniu hipotezy,
ze absorpcja w prasie przebiega zasadniczo na
dwa sposoby. Mozna wigc méwi¢ o absorpcji
przytoczeniowej, gdy gazeta funkcjonuje jako
medium i przekaznik, stajac si¢ formg prezen-
tacji dyskursu X (lub jego wybranych sktad-
nikow). Prasa ulatwia bowiem, jak wiadomo,
kontakt z r6znymi dyskursami. W tego rodzaju
absorpcji zachowana jest tozsamos$¢ dyskursu
X we wszystkich aspektach (tematycznym, on-
tologicznym, funkcjonalnym itd.), cho¢ prezen-
tacja ma zmienne zakresy. Reprodukcja sktad-
nikéw dyskursu X jako samodzielnych komuni-
katow to pierwszy przejaw tego typu absorpcji.
Kolejnym jest przytaczanie okreslonych kom-
ponentow obcego dyskursu w ramach przekazu
prasowego w formie tzw. ,,glosow dopuszczo-
nych” (wypowiedzi uczestnikow relacjono-
wanych zdarzen lub cytatow z dokumentow).
Drugi typ absorpcji nazywam interpretacyjnym,
poniewaz dyskurs X nie zachowuje wtedy pel-
nej autonomii, a prasa w istotnym stopniu go
przeksztatca. Aspekt tematyczny jest medialnie
wyprofilowany, nastgpuje selekcja tematdéw
szczegdtowych 1 ich prezentacja z okreslonej
perspektywy. Zachowane sg elementarne inten-
cje typowe dla dyskursu medialnego, i dopiero
w nie wpisuje si¢ intencje dyskursu X. Czgsto
si¢ po prostu o nich powiadamia, nazywajac
illokucje podmiotu dyskursu X. Sa one jednak

takze modyfikowane, prezentowane w konwen-
cji rozrywkowej lub reinterpretowane w inny
sposob. Filtrem komunikacyjnym staje si¢
w tym przypadku najczesciej gatunek. W me-
dialnym kalejdoskopie nastepuja zmiany ukta-
du r6znorodnych sktadnikéw tak absorbowane-
go dyskursu. Na poziomie konkretnych zdarzen
komunikacyjnych przedstawione typy absorpcji
mogg si¢ kumulowaé — zgodnie z konwencjami
gatunkowymi lub wbrew tym konwencjom.

Jesli popatrzmy na te zjawiska od stro-
ny rezultatow, to dyskurs prasowy bedzie si¢
nam jawil jako dyskurs utkany cytatowo lub
transformacyjnie z innych dyskurséw. W jego
ramach da si¢ wyodrebni¢ zbior dyskursow X
1 dyskurséw o X. Bedzie to dla przyktadu dys-
kurs polityki 1 dyskurs o polityce, dyskurs reli-
gii 1 dyskurs o religii, dyskurs prawa i dyskurs
o prawie, dyskurs biznesu (czgsto przez filtr
prawny zapo$redniczony) i dyskurs o bizne-
sie, dyskurs nauki (w wersji popularyzatorskiej
z reguty) 1 dyskurs o nauce, dyskurs literatury
(szerzej kultury) 1 dyskurs o literaturze. Ma-
powanie tych zjawisk jest trudne. Poprzestaje
wiec na zaprezentowanym wyliczeniu, zazna-
czajac, ze wptywy wspomnianych dyskursow
sg wzajemne. Dyskurs medialny utkany z in-
nych dyskurséw zmienia si¢ w rytmie wla-
snym, ale z uwzglgdnieniem rytmu przeobrazen
innych dyskursow. Charakteryzuje go zatem
transgresywno$¢ zwigzana z otwieraniem gra-
nic samego dyskursu (co wigze si¢ z absorpcja
oraz ekspansjg na inne obszary dyskursywne),
a takze granic réznych aspektow (ptaszczyzn)
dyskursu.

Powyzsze ustalenia interpretacyjne mozna
uzna¢ za zjawiska motywujace polimorficznos¢
stylu wypowiedzi prasowych i jego otwartos¢,
a wigc antynomiczno$¢ cech oraz heteroge-
niczno$¢ $rodkow*. Moc interpretacyjna tej
hipotezy stabnie bez uwzglednienia strategii

M. Wojtak, Stylistyczne uksztattowanie gatunkow prasowych..., dz. cyt., s. 146.



dyskursywnych, a wiec regul komunikacji,
w tym regul budowania wypowiedzi, ksztal-
towania ich potencjatu illokucyjnego, relacji
nadawczo-odbiorczych i1 wizji $wiata. Badacze
wspolczesnych mediow zgodnie podkreslaja
ich nastawienie na odbiorce, z przyznawaniem
mu prawa wspottworcy dyskursu wilacznie —
w pewnych obszarach rzeczywiste (por. w od-
niesieniu do prasy tradycyjnej poczte redakcyj-
n3), najczesciej jednak fingowane (por. uwagi
o interakcyjnym stylu komunikacji).

W pryzmatycznie ksztattowanych wypo-
wiedziach prasowych, a wigc na ptaszczyznie
komunikacyjnego konkretu, powicksza si¢
skala zaposredniczenia i liczba komunikacyj-
nych filtrow. Zasadniczo wszystkie gatunki
prasowe staja si¢ wielogtosowe, a zasada zde-
rzania punktow widzenia 1 mieszania stylow
wyslowienia przekroczyta ramy publicysty-
ki, a takze te obszary komunikacji prasowej,
w ktorych stosowano praktyki redakcyjne roz-
poznane jako zjawisko redukcjonizmu genolo-
gicznego.

Rozpatrujac dyskurs i styl na poziomie abs-
trakcyjnym (modelowym), mozna te zjawiska
komunikacyjne traktowac¢ jako wzajemnie si¢
oswietlajagce. W zwierciadle dyskursu medial-
nego (prasowego: dynamicznego, otwartego,
absorpcyjnego) styl komunikatow prasowych
zyskuje ksztalt antynomiczny. W dyskursie
prasowym da si¢ obserwowac z jednej stro-
ny efekt kumulacji (kondensacji) tematyczne;j
i funkcjonalnej (chodzi o powazng publicysty-
ke, skupiong na istotnych spotecznie proble-
mach, publicystyke interpretacyjng, odznacza-
jaca si¢ wyrazisto$cig gatunkow3 i relewancja
stylistyczng), z drugiej za$ efekt rozproszenia,
rozmycia powaznych tresci w lekkiej for-
mie czy wreszcie skupienia na problematyce
w istocie btahej, lecz sztucznie dowartoscio-
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wywanej. W tej prawidlowosci mozna si¢
dopatrywa¢ motywacji dla cech stylu two-
rzacych antynomiczne pary: spontanicznosc/
oficjalnos¢, konkretnosé/abstrakcyjnos¢, neu-
tralno$¢/ekspresywnos¢, kreatywnosé/szablo-
nowos$¢, potocznos$é/fachowosé, potocznosé/
oficjalnos¢ itd. Ze wzgledu na funkcjonowanie
w dyskursie kolejnych filtréw komunikacyj-
nych (zwlaszcza filtrow gatunkowych), na-
stepuje polaryzacja cech. Na poziomie gatun-
kowym zyskuja one charakter wyznacznikow
synkretycznych*. Wykladniki owych cech
pochodza z wielu zrodel i moga by¢ w kon-
kretnych wypowiedziach kontekstowo mody-
fikowane (zob. fragment Komunikaty prasowe
w perspektywie stylistyczneyj).

Synkretyzm stylistyczny winien by¢ trak-
towany jako cecha dyskursu prasowego na
poziomie wzorca. W konkretnych zdarzeniach
komunikacyjnych nie zawsze eksponuje si¢
nowe jakosci, ktore powstajg ze zmieszania
roznorodnych sktadnikow. W wielu gatunkach
oraz ich realizacjach mamy do czynienia z eks-
ponowaniem kontrastow w ramach przekazu
zderzajacego punkty widzenia. Pewng nowo-
$cig (nie tylko w prasie wyspecjalizowanej)
jest dekompozycja wypowiedzi, nadawanie jej
ksztaltu komunikatu kolazowego (a wigc tez
wielostylowego) po to, by odbiorcy przypisacé
role podmiotu scalajacego przekaz. W prasie
ogoblnej jest to tworzenie kolekcji wypowiedzi,
a takze wprowadzanie tak dzi§ modnych wyim-
kow tekstowych®, w prasie wyspecjalizowanej
—nadawanie przekazowi ksztattu mozaiki.

Paradoks komunikacyjnego rozszczepienia
daje zna¢ o sobie na najnizszym stopniu kon-
kretyzacji dyskursu (i stylu), a wigc w cyklu
publikacji poswigconych jednemu tematowi
(czgsto wywotanemu przez media). Cechuje
go wieloglosowo$¢ wynikajaca z zastosowa-

4 M. Wojtak, Gatunki prasowe, dz. cyt., s. 311-313; tejze, Stylistyczne uksztattowanie. .., dz. cyt., s. 157.
4 M. Wojtak, Analiza gatunkéw prasowych. .., dz. cyt., s. 31-32.
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nia mechanizmu komunikacyjnej substytucji
(wypowiedz prasowa jest utkana z wypowie-
dzi réznych podmiotéw). Komunikaty praso-
we analizowane w perspektywie dyskursywnej
jawia si¢ jako stylistyczne zlepience zlozone
zaréwno ze skladnikow bazowych (przytacza-
nych w ramach dyskursu absorpcyjnego), jak
1 przeksztatcanych.

Uwagi koncowe

Reinterpretowany kilkakrotnie styl komuni-
katow prasowych (pomijam spory nomina-
cyjne) pojmuj¢ jako zjawisko abstrakcyjne,
stanowigce wypadkowa ksztaltu bogatego
zbioru wypowiedzi (a takze komunikatow po-
lisemiotycznych) funkcjonujacych w $wiecie
prasy (medidow), a wigc stosownie przez Ow
swiat formowanych. Wspottworza t¢ kategorig
— po pierwsze wyobrazenia tworcow (a takze
dysponentdow mediow) o stosownej (przede
wszystkim skutecznej) komunikacji poprzez
media; po drugie — oczekiwania odbiorcow,
wynikajace z praktyki interakcyjnej rozumia-
nej zarOwno jako proces nadawania znaczen,
jak 1 tych znaczen negocjowanie w specjalnie
ksztattowanych lub powielanych scenariu-
szach komunikacyjnych.

Przyjmujac postawe¢ filologa obserwatora,
postrzegam styl zwigzany z komunikacja za
posrednictwem prasy jako kategori¢ polimor-
ficzng, pojemng 1 otwartg. Na poziomie cech

wspottworza ow styl zjawiska antynomiczne
1 synkretyczne ze wzgledu na brak jednego
punktu widzenia w prezentowaniu rzeczywi-
stosci, jednej ptaszczyzny poznawczej, jednego
typu racjonalnos$ci czy ujednoliconej aksjologii.
Opis tak ujetej kategorii stylu nie jest tatwy,
poniewaz da si¢ wyodrgbnionym cechom przy-
pisa¢ zespoty srodkoéw jezykowych (z roznych
pigter organizacji systemu), ale adekwatnos$¢ ta-
kiego procesu deskrypcyjnego bedzie ostabiaé
pominigcie istotnego filtra komunikacyjnego,
jakim sg gatunki wypowiedzi.

Zwrocenie badawczych soczewek na ga-
tunkowe pietro pozwala, dzigki uwzglednieniu
wieloaspektowego schematu konstrukcyjnego,
budowac bardzo gesta siatke cech 1 bogaci¢ zbio-
ry stylistycznych wyktadnikéw. Filtr gatunkowy
umozliwia wnikliwg 1 wieloaspektowa analize
oraz interpretacje stylu konkretnych komuni-
katow; dostrzeganie napiecia miedzy konwen-
cjonalnoscig i innowacyjno$cig; podpatrywanie
strategii preferowanych przez tworcoéw; obser-
wowanie gier z odbiorcami (zaspokajanie ocze-
kiwan, konserwowanie nawykow, zaskakiwanie,
intrygowanie czy wrgcz uwodzenie w ramach
istnej zonglerki powiadamianiem, przekonywa-
niem czy narzucaniem racji). Kategoria dyskursu,
a zwlaszcza pojecie absorpcji, pozwala opisywac
styl komunikatéw prasowych jako zjawisko oso-
bliwe ze wzgledu na izomorficzno$¢ wizji §wiata
1jego formalnych prezentacji.



