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Zagadnienia z kregu autopromocji ponow-
nie staty si¢ przedmiotem refleksji podczas
trzeciej ogdlnopolskiej konferencji naukowe;j,
ktora odbyla si¢ w Centrum Informacji Nauko-
wej 1 Biblioteki Akademickiej'. Wydarzenie zo-
stalo zorganizowane przez Zaktad Lingwistyki
Tekstu 1 Dyskursu Instytutu Jezyka Polskiego
im. Ireny Bajerowej Uniwersytetu Slaskiego
w Katowicach oraz Oddziat Katowicki To-
warzystwa Mitosnikow Jezyka Polskiego. Do
udziatu w konferencji zaproszono uczestnikow
z wielu krajowych osrodkow akademickich
reprezentujacych rozne dyscypliny naukowe,
dzigki czemu zagadnienia autopromoc;ji i kre-
acji wizerunku medialnego zostaty zinterpreto-
wane wszechstronnie.

Na poczatku glos zabraty mgr Ewelina Tyc
1 mgr Aleksandra Kalisz. Organizatorki przy-
witaly zgromadzonych prelegentow i gosci,
a takze przypomniaty histori¢ dotychczasowych
konferencji z tego cyklu. Dr Ewa Bilas-Pleszak
z ramienia Oddziatu Katowickiego Towarzy-
stva Milosnikow Jezyka Polskiego rowniez
przywitala zebranych uczestnikow i gosci, za$

kierujaca Zaktadem Lingwistyki Tekstu i Dys-
kursu prof. zw. dr hab. Bozena Witosz krotkim
wstepem wprowadzita stuchaczy w problema-
tyke konferencji.

Pierwsza sekcje naukowa otworzyta dr hab.
Iwona Loewe, ktora wraz z mgr Tyc moderowa-
fa dyskusje 1 przebieg konferencji. Obrady roz-
poczat prof. zw. dr hab. Michael Fleischer (Uni-
wersytet Wroctawski), ktory wyglosit referat pt.
Konstruktywny charakter image 'u osobowosci.
Autor w swojej analizie odwotal si¢ do zatozen
paradygmatu konstruktywistycznego, wedtug
ktorego kognitywne obiekty stanowig konstruk-
ty kulturowe, zatem wyobrazenia czy schema-
ty w ludzkim umysle podlegaja nieustannym
przeobrazeniom wynikajagcym z otaczajacego
je kontekstu kulturowego. W referacie podjeto
probe rekonstrukcji image’u 1 autoimage’u in-
dywidualnej osobowosci w jej srodowisku so-
cjalnym. Badacz zauwazyl, ze ksztalt projekto-
wanych wizerunkéw jest zalezny od 0sob, ktore
je tworza. W rezultacie jeden cztowiek posiada
wiele wizerunkow — kazdy jest prawdziwy (we-
dle czynnosci poznawczych obserwatorow),
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lecz zaden nie jest realny (nie jest odbiciem rze-
czywistej osoby).

Jako druga wystgpita dr Annette Siemes
(Uniwersytet Wroctawski), ktora przedstawita
referat pt. Powstanie (auto)wizerunku w kontek-
Scie biografii medialnej i rozwoju technologii.
Badaczka objeta obserwacjami dwie biografie
medialne naukowcow, ktérych dzielita znaczaca
réznica wieku. Istotnym spostrzezeniem okaza-
to si¢ wskazanie zalezno$ci migdzy biografiami
medialnymi a relacja cztowieka i spoleczenstwa
z mediami — wspoélczesnie znacznie wicksza
role w jej konstrukcji odgrywaja, obok prac
i dokonan naukowych, takie elementy jak za-
mieszczane w mediach masowych zdjgcia, ma-
terialy multimedialne, wywiady itp. Prelegentka
uwydatnita swoistg ewolucje w tworzeniu wize-
runkéw medialnych naukowcow, ukazujac tym
samym ich wyrazista obecno$¢ w mediach.

Wizerunek tworcy pomiedzy paradygmatem
romantycznym a nowymi mediami. Przyktad
Charlotte Roche i Michata Witkowskiego, au-
torstwa dr Agnieszki Jeziorskiej-Wisniewskiej
(Uniwersytet Warszawski), to kolejny referat
wygloszony podczas pierwszej sesji konferen-
cji. Badaczka poswiecita swoje wystgpienie
analizie wizerunku medialnego dwoch wspot-
czesnych pisarzy-skandalistow: Charlotte Roche
1 Michata Witkowskiego. Prelegentka omowita
obrane przez nich strategie autopromocyjne,
odwotujace si¢ do paradygmatu romantyczne-
go. Dodatkowym uzupetieniem takiej kreacji
wizerunku jest estetyka geniuszu — w jej Swietle
pisarz staje si¢ dla odbiorcéw swoistym prze-
wodnikiem, wskazuje odmienny, innowacyjny
sposob postrzegania §wiata.

Temat wizerunku uniwersytetu w Polsce
podjat dr Michat Grech (Uniwersytet Wro-
ctawski). Autor w referacie pt. Autoprezentacja
a wizerunek uniwersytetow w Polsce przedsta-
wit wyniki swoich badan dotyczacych odbioru
wizerunku uczelni. Z wystgpienia prelegenta
uczestnicy konferencji mogli si¢ dowiedzie¢, ze
stereotyp uczelni okazuje si¢ bardzo zblizony
w roznych grupach spotecznych i zostaje oparty
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na takich kategoriach, jak nauka, wyksztalcenie,
tradycja itp. Badacz wskazat rowniez cechy,
ktore r6znicujg odbidr poszczegdlnych uniwer-
sytetow w Polsce, jednak podkreslit obecnosé
wielu elementow wspdlnych, wspottworzacych
wizerunek uczelni wyzszej w potocznej $wiado-
mosci wspolnoty komunikacyjnej.

Ostatni referat w pierwszej sesji konferencji
wyglosita dr Ewa Ficek (Uniwersytet Slaski).
Prelegentka w wystapieniu zatytulowanym Me-
dialne kreacje doradcow (przypadek dyskursu
kulinarnego) poddata rozwazaniom strategie
autoprezentacyjne przyjmowane przez gospo-
darzy programow kulinarnych. Autorka wyroz-
nita istotne elementy wizerunku, takie jak wy-
razista podmiotowo$¢, indywidualny styl bycia
1 wypowiedzi, w tym specyficzny jezyk i dobor
leksyki, prezencj¢ postaci czy dobdr odpowied-
niego otoczenia i scenografii. Rozwazania zo-
staty zilustrowane przyktadami pochodzacymi
z r6znych tekstow polskiego dyskursu kulinar-
nego, co pozwolito przedstawi¢ wszechstronnie
realizowany wizerunek medialnych doradcow.
Pierwszg czg$¢ konferencji zamkneta inspirujg-
ca dyskusja na temat wygltoszonych referatow.
Gtos zabrali m.in. prof. Witosz oraz dr hab. Ja-
cek Warchala. Prelegenci odnies$li si¢ do zada-
nych im pytan, przyblizajac stuchaczom poru-
szone w debacie kwestie.

Drugi panel sesji naukowej otworzyt dr hab.
prof. UWM Maciej Kledzik (Uniwersytet War-
minsko-Mazurski) referatem Jezyk publicznych
wystgpien Marka Edelmana, Jerzego Urbana
i Daniela Passenta (w ramach obszaru badaw-
czego. Ewolucja jezyka osobniczego postaci
medialnych). Autor przedstawil biografi¢ trzech
tytularnych postaci, podkreslajac istotne wyda-
rzenia z ich zycia, ktore mogly mie¢ wptyw na
kreacjg¢ ich przysztych wystapien publicznych.

Kwesti¢ roznorodnych przekazéw wojennych
w dyskursie publicznym poruszyl dr Zbigniew
Bednarek (Uniwersytet £.6dzki) w wystapieniu
pt. Narracje wojenne i obrazy konfliktow kultu-
rowo-politycznych: istota funkcjonowania w me-
diach a wplyw na funkcjonowanie spoteczenstw.
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Autor poddat analizie sposdb przedstawiania
w mediach czterech wybranych konfliktow:
wojny w Bosni 1 Hercegowinie, wojny w Zato-
ce Perskiej, wojny na Ukrainie oraz zamachdéw
terrorystycznych w Turcji. Badacz podkreslit, ze
narracje wojenne stosowane w przekazach me-
dialnych maja duzy wpltyw na odbior oraz spo-
sOb rozumienia i oceniania konfliktu przez spo-
teczenstwo, co mogloby zosta¢ wykorzystane do
prob manipulacji wspdlnotg komunikacyjng.

W toku obrad nie pominigto takze problemu
dyskursu religijnego w Polsce. Dr Adam Warze-
cha (Uniwersytet Slaski) wyglosit referat zatytu-
towany Indywidualizacja, deinstytucjonalizacja
i mediatyzacja religijnosci i dyskursu religijnego
w Polsce. Prelegent, wykorzystujac zalozenia
teorii krytycznej analizy dyskursu, zadal istotne
pytania badawcze dotyczace tego, w co 1 w jaki
sposob Polacy wierzg oraz jak ta wiara przektada
si¢ na ich zycie codzienne. Badacz oparl swoje
analizy na danych statystycznych GUS, CBOS
1 innych instytucji przeprowadzajacych badania
ankietowe. W referacie podkreslono zalezno$¢
migdzy religijnoscig Polakow (jej wzrostem lub
spadkiem) a znaczacymi wydarzeniami z zycia
ko$ciota. Warzecha zauwazyt, ze cho¢ potencjat
komunikacyjny Kosciota jest bardzo wysoki, to
liczba wiernych praktykujacych maleje, co wig-
7e si¢ z potrzeba zmiany strategii sposobu mo-
wienia o wierze 1 jej aspektach.

Nastepnie dr Beata Duda oraz dr Wioletta
Wilczek (Uniwersytet Slaski) poddaty analizie
rézne aspekty wydzwigku medialnego coming
outu ks. Krzysztofa Charamsy. W wystapie-
niu pt. Rozne oblicza ks. Charamsy. Oddzwigk
medialny po coming oucie duchownego autor-
ki zaprezentowaly strategie autoprezentacyj-
ne przyjete przez ksiedza w jego aktywnosci
w mediach publicznych. Badaczki objety ob-
serwacjg zaréwno teksty publikowane w prasie,
jak 1 wywiady internetowe i telewizyjne. Prele-
gentki zauwazyly, ze §wiadoma kreacja wize-
runku ks. Charamsy odwoluje si¢ do strategii
retorycznych, jak réwniez do préb manipulo-
wania sluchaczem, oraz zawiera elementy ka-

zania — poczynione rozwazania zawieraly przy-
ktady obrazujace wysnute w toku wywodu tezy.
Wazng czescig referatu bylo przeanalizowanie
reakcji odbiorcow na coming out ks. Charamsy,
a takze podkreslenie, ze po uptywie czasu za-
interesowanie duchownym w mediach zmalalo,
co w polaczeniu z obrang strategia autopromo-
cyjng potwierdza, ze oméwione wystgpienie
ksigdza nosito znamiona skandalu.

Popoludniowa sesje obrad zamknal referat
mgr. Mateusza Flonta (Uniwersytet Jagiellonski)
pt. Autokreacja buntownika w artykutach wstep-
nych w polskich fanzinach subkultur punkow
i metalowcow. Badacz rozpoczal swoja analizg
od przyblizenia, czym sg fanziny oraz jaka role
odgrywaja w nich artykuty wstepne. W poczy-
nionych rozwazaniach istotny okazal si¢ kon-
tekst kulturowy: specyfika subkultur punkow
oraz metalowcow. Prelegent, poddajac analizie
artykuly wstepne z fanzinow, zaprezentowat wi-
doczne w tekstach aspekty rzeczywistosci, prze-
ciwko ktoérym buntujg si¢ autorzy tej grupy spo-
tecznej. Autor zwrocil rowniez uwage na fakt, ze
tematyka poruszona w rozwazaniach wymaga
szerokich badan interdyscyplinarnych.

Po ostatnim wystgpieniu drugiej sesji rozpo-
czela si¢ ozywiona dyskusja, w ktorej glos zabrali
m.in. prof. Witosz, dr hab. Loewe, prof. Fleischer
1 dr hab. Warchala. Odpowiedzi prelegentow
przyniosty wiele istotnych spostrzezen, co z pew-
noscig zainspiruje ich do dalszych badan.

Po przerwie obiadowej rozpoczeta si¢ trze-
cia, ostatnia sesja konferencji. Jako pierwszy
zabrat glos dr Mariusz Wszolek (Uniwersytet
Wroctawski), prezentujac referat pt. Typologia
reklamy wiodgcej. Autor przedstawil przyjete
w medioznawstwie ustalenia zwigzane z teorig
reklamy, m.in. wskazal na pelione przez nig
funkcje oraz jej powigzanie z wizerunkiem i ko-
munikacja. Kontekstem rozwazan byty rowniez
tradycyjne kategoryzacje reklamy stanowigce
ujecia wewnatrzsystemowe. Po przybliZeniu za-
tozen badawczych prelegent wskazat istotne ele-
menty reklamy wiodacej oraz zaprezentowal wia-

sna propozycj¢ jej typologii, wyrdzniajac reklame



image’owa, subwersywng, storytelling, reklamg
typu reality show, reklame lustrzang oraz rekla-
me¢ ukryta. Rozwazania autora byty zilustrowane
wieloma przyktadami, co dodatkowo podkreslito
omawiany aspekt reklamy.

Zagadnieniem crowdfundingu zajela si¢ dr
Barbara Orzet (Uniwersytet Slaski). Badacz-
ka wyglosita referat ,, Wyroznij sie lub zgin”.
Crowdfunding a kontekst autopromocji, w kt6-
rym przedstawita analize¢ form internetowych
zbiorek pieniedzy, uwydatniajac ich charak-
terystyczne cechy. Prelegentka na wybranych
przyktadach zaczerpnigtych z polskich portali
crowdfundingowych przedstawila aspekty po-
szczegllnych projektow, zwracajac szczegdlng
uwage na elementy, ktore miaty wptyw na za-
konczenie zbiorki sukcesem. Swoje wystapienie
badaczka zakonczyta wytypowaniem gtownych
elementow, ktore decyduja o powodzeniu akcji
crowdfundingowej, takich jak przekonujaco
opisana historia, innowacyjno$¢ projektu, wia-
rygodno$¢ i1 rozpoznawalno$¢ autora, a takze
interesujace opracowanie graficzne.

Nastepna prelegentka — mgr Karolina Lapin-
ska (Uniwersytet Slaski) — wygtlosila referat pt.
Medialne oblicza skandalu. Skandal jako strate-
gia kreowania wizerunku. Badaczka przedstawi-
fa obszerne ustalenia dotyczace teorii skandalu,
podata proponowane definicje oraz podkreslita
jego subiektywny wymiar. Autorka skupita si¢ na
istotnych pytaniach dotyczacych funkcjonowania
skandalu w mediach. W wystapieniu uwydatnio-
no fakt, ze skandal odgrywa wazng rolg¢ w me-
diach oraz moze sta¢ si¢ jednym ze sposobow
kreowania wlasnego wizerunku, co czyni z niego
specyficzng forme autoprezentacji.

W podobnym kregu tematycznym byt uloko-
wany kolejny referat, autorstwa mgr Anny Wojciuk
(Uniwersytet Slaski). W wystapieniu zatytutowa-
nym Agresywna autoprezentacja — medialny wi-
zerunek Magdaleny Gessler i Wojciecha Modesta
Amaro badaczka wyrdznita formy agresji stosowa-
nej przez gospodarzy programéw kulinarnych. Pre-
legentka wskazala, ze w zachowaniu przywotanych
postaci dominuje agresja stowna, ktdra przejawia
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sie m.in. w wulgaryzmach, tonie rozkazujacym,
krzyku czy ironii. W referacie badaczka wydzie-
lita rowniez dwie formy autoprezentacji — Magdy
Gessler, ktdra za pomocg rad 1 empatii rdwnowazy
swoj wizerunek, oraz Wojciecha Modesta Amaro,
ktory nie podejmuje tego typu dziatan, co w istot-
ny sposob wptywa na koncowy, agresywny image
postaci. Prelegentka zasugerowata takze mozliwos¢
wiaczenia kontekstu piei w interpretacje tych auto-
prezentacyjnych strategii.

Trzecia sesj¢ obrad i zarazem cze$¢ meryto-
ryczng konferencji zamkne¢ta mgr Alicja Bronder
(Uniwersytet Slaski), ktora wygtosila referat pt.
Homo erectus — o sposobach kreowania wizerun-
ku w serialu paradokumentalnym. Wypowiedz
poswigcono prezentacji wybranej strategii kreacji
wizerunku postaci w przywotanym tekscie tele-
wizyjnym, oscylujacej wokotl cechy determinu-
jacej cato$¢ wzorca osobowosciowego — seksu-
alnosci. Tak nacechowany wizerunek zostal osig-
gnigty przez zastosowanie szeregu elementéw
konstrukcji gatunku w kazdym jego aspekcie,
co zostato przez autorke zobrazowane licznymi
przyktadami. Tytulowa metafora homo erectus
oddaje specyfike sposobu prezentacji cztowieka
w obrebie przedstawionego komunikatu zyskuja-
cego w Polsce coraz wigksza popularnosc.

Po ostatnim wystapieniu rozpoczeta si¢ dys-
kusja, podczas ktorej gtos zabrali m.in. dr hab.
Loewe, prof. Fleischer oraz dr Warzecha. Pre-
legenci podjeli dyskusje, ktorej efektem byto
wiele interesujacych spostrzezen. Na zakoncze-
nie glos zabraty organizatorki konferencji, a ca-
to$¢ wydarzenia podsumowata dr hab. Loewe,
dzigkujac referentom i sluchaczom za aktywne
uczestnictwo oraz rownoczesnie zapraszajac do
wzigcia udzialu w kolejnych edycjach konfe-
rencji z cyklu ,,Autopromocja...”. Omoéwione
wydarzenie okazalo si¢ inspirujagcym spotka-
niem naukowym zrzeszajacym reprezentantow
r6éznych dziedzin badawczych, co zaowocowato
mnogoscig roznorodnych interpretacji i ujec zja-
wiska autoprezentacji 1 wizerunku medialnego,
bedacych przyczynkiem i rownoczes$nie zacheta
do podjecia dalszych obserwac;ji.



