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‘ N Fpolczesne media wiele czasu poswigcaja
samym sobie i swoim przekazom, zar6w-

no jawnie (np. reklamy, zapowiedzi), jak i mniej
otwarcie (np. w informacjach). Elementy auto-
prezentacyjne stuzg zwykle autopromocji: maja
identyfikowa¢ medium, odréznia¢ nadawce od
konkurencji, a takze ksztalttowaé postrzeganie
marki medialnej przez odbiorcéw.

Znaczenie autoprezentacji wzrasta w sytu-
acji ostrej rywalizacji na rynkach lokalnych.
W niniejszym artykule analizuj¢ serwisy infor-
macyjne pietnastu rozglosni w trzech miastach,
zwracajac uwage na liczbe elementoéw autopre-
zentacyjnych, ich umiejscowienie, forme jezy-
kowa 1 tres¢.

Radio lokalne w Polsce

Definiowanie radia lokalnego tradycyjnie odby-
walo si¢ przy uzyciu kryterium zasiggu: ,,radio,
ktorego zasigg jest ograniczony geograficznie
do okreslonego obszaru, relatywnie matego™
czy ,stacja radiowa o ograniczonym zasig¢gu

geograficznym’. Obecnie kryterium technicz-

ne traci na znaczeniu, gdyz rozpowszechnianie
sygnatu radiowego przez internet znosi ograni-
czenia terytorialne, nie powodujac zaniku idei
radia lokalnego.

Trwalszym 1 pewniejszym wyznacznikiem
lokalnosci radia jest jego tresciowy 1 funkcjo-
nalny zwigzek ze spotecznoscig zamieszkujgca
okreslony obszar, mniejszy niz caty kraj.

W radiu lokalnym przewazaja (lub stanowia
wazng czes¢ oferty) tematy dotyczace zycia
mieszkancow danego terytorium. Jak pisze Sta-
nistaw Michalczyk, ,,struktura tematyczna me-
dium lokalnego stanowi tworzywo, konstrukcje,
na ktorej opiera si¢ caly sens jego istnienia™.

Dla audytorium lokalna zawarto$¢ jest nie
tylko cecha charakterystyczng medium, ale
jego podstawowg wartoscig®. Odbiorca uzysku-
je bowiem informacje niedostgpne w mediach
ogo6lnokrajowych. Sg to w dodatku tresci bar-
dzo konkretne, gdyz operuja ,,pojeciami dobrze
znanymi (np. nazwy geograficzne, poj¢cia histo-

'S. Michalczyk, Media lokalne w systemie komunikowania. Wspélczesne tendencje i uwarunkowania rozwo-

jowe, Katowice 2000, s. 81.

2 Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Krakoéw 2006, s. 176.
3 S. Michalczyk, Media lokalne w systemie komunikowania..., dz. cyt., s. 122.

4 Tamze, s. 85.



ryczne, jezyk, nazwy przedmiotow i zjawisk, na-
zwiska), czesto z bezposredniego uczestnictwa’™.
Informacje sg dla odbiorcy sprawdzalne, dzieki
czemu zyskujg na wiarygodnosci. Bliskos¢ tresci
sprawia tez, ze medium lokalne jest fatwiejsze
w odbiorze i postrzegane jako swojskie.

Drugim wyznacznikiem lokalnosci jest lo-
kalizacja redakcji lub przynajmniej jej czgsci.
,»W odczuciu odbiorcow bowiem umiejscowie-
nie redakcji $wiadczy a priori [...] o lokalnosci
lub pozalokalnosci medium™. Taka sytuacja
jest tez korzystna dla zespohu radia: ,,wzgledy
praktyczno-dziennikarskie wymagaja [...] bli-
skiej obecnosci zespotu i redakcji’”’.

Mediom lokalnym przypisuje si¢ co naj-
mniej dziewie¢ podstawowych funkcji: po-
znawcza, informacyjno-kontrolng, socjalizacyj-
no-edukacyjna, perswazyjna, integracyjng, mo-
bilizacyjna, rozrywkowa, reklamowo-ogltosze-
niowa, dokumentacyjna®. Ten zestaw nie rozni
sie od funkcji medidow w ogole, lecz inaczej sa
roztozone akcenty. Zyskuje na znaczeniu funk-
cja informowania (w mediach mainstremowych
ustepujaca rozrywce), zwlaszcza o sprawach
miejscowych. Wysoki status ma funkcja inte-
grujaca, polegajaca na skupianiu i wzmacnianiu
miejscowej spolecznosci. Andrzej Kowalczyk
podkresla, ze ,,istota mediow lokalnych jest
w zasadzie integrowanie Srodowiska poprzez
tworzenie wi¢zi mentalnej taczacej mieszkan-
cow”™. Natomiast czesto jest ograniczona moz-
liwos$¢ petnienia funkcji kontrolnej, gdyz staba
kondycja finansowa wielu nadawcow sprawia,
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ze sg uzaleznieni od miejscowych wiadz lub

sponsorow!?,

Obecnie radiofonia lokalna w Polsce jest
liczna i zréznicowana. Wykaz obowiazuja-
cych koncesji na nadawanie lokalne na stro-
nie KRRiT zawiera ponad 250 pozycji'': stacji
komercyjnych, samorzadowych, koscielnych,
akademickich. W niniejszym opracowaniu naj-
bardziej przyda si¢ podziat oparty na kryterium
wlasnosci. W ten sposéb mozna wyr6znic:

a) nadawcow samodzielnych, np. komercyj-
nych (Radio Kolor, Warszawa; KRK FM,
Krakow), akademickich (np. Radio Afera,
Poznan), diecezjalnych (np. Radio Silesia,
Zabrze);

b) nadawcow nalezacych do sieci rozglosni,
np. Radio Eska (40 stacji, Grupa Radiowa
TIME), RMF MAXXX (38 stacji, Grupa
RMF), Radio Ztote Przeboje (29 stacji, Gru-
pa Radiowa Agory), Radio Zet Gold (22 sta-
cje, Grupa Eurozet), Radio Plus (17 stacji,
Grupa Radiowa Time i Grupa Eurozet)'?;

c) stacje nalezagce do wymienionych wyzej
grup, ale niewchodzace w sktad sieci, np.
ESKA Rock Warszawa.

Przynalezno$¢ stacji do sieci 1 grupy medialne;j
ma istotne znaczenie dla wielu wymiardow jej
funkcjonowania, m.in. zwigzanych z wizerun-
kiem (np. logo) 1 promocjg (cross-promocja
wlascicielska, wspolne kampanie reklamowe,
serwisy internetowe itp.). Tresci lokalne stano-
wig uzupelnienie gtdéwnego przekazu, identycz-
nego w calej sieci.
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Liczba samodzielnych stacji lokalnych oraz
cztonkow sieci dynamicznie si¢ zmienia —nowe
oddziaty sieci czg¢sto powstajg w wyniku prze-
jecia samodzielnych nadawcow,
majacych klopoty finansowe (taka przesziosé
ma wiele rozglosni RMF MAXXX). Dzigki
temu rozglo$nia moze przetrwac, ale sg i kosz-
ty tej operacji — ,,proces sieciowania powoduje
zmniejszanie si¢ liczby niezaleznych podmio-
tow nadawczych oraz standaryzacj¢ ich zawar-
tosci”!3. Wejscie stacji do sieci czgsto tez wigze
si¢ z ograniczeniem dzialalnosci miejscowe;j
redakcji — wigkszo$¢ pracy wykonuje centrala,
niekiedy bardzo odlegta.

Przyjmujac, ze lokalno$¢ przyshuguje
w pewnym stopniu kazdej stacji, ktora oferuje
tresci lokalne (przydatne tylko dla mieszkan-
cow okreslonej czgsci Polski)', do trzech po-

zwlaszcza

wyzszych grup mozna dotaczy¢ dwie kolejne:

a) oddziaty regionalne radia publicznego — 23
stacje we wszystkich wojewddztwach, sku-
pione w Audytorium 17; np. Polskie Radio
Biatystok, Polskie Radio Wroctaw, Polskie
Radio RDC (Warszawa);

b) oddzialy niektérych komercyjnych stacji
ponadregionalnych (spelniajace warunek
obecnosci tresci lokalnych), np. Antyradio
(16 stacji, Grupa Eurozet).

W ofercie oddziatow radia publicznego tresci

lokalne zajmuja wiele miejsca, a o zwiazku

rozglo$ni z danym obszarem Swiadczy zwy-
kle juz nazwa stacji. W stacjach nalezacych

B A. Kowalczyk, Media lokalne..., dz. cyt., s. 287.

do prywatnych sieci ponadregionalnych tresci
lokalnych jest mniej 1 nie akcentuje si¢ tez lo-
kalnosci przez dodanie cztonu odrozniajgcego
do nazwy stacji.

Rozglosnie lokalne nie mogg rywalizowaé
pod wzgledem stuchalnosci z czotowka ogdlno-
polska, ale sg istotnym uzupetnieniem ich oferty,
wykorzystywanym przez odbiorcow. W okresie
styczen—marzec 2015 r. taczny udzial w czasie
stuchania dla stacji o r6znym stopniu lokalno-
$ci wyniost 35,5% (koncesjonowane stacje lo-
kalne 29,6%, w tym 10,5% stacje samodzielne;
regionalne i miejskie rozglo$nie radia publicz-
nego 5,9%). Wazng role radia lokalnego widaé
jeszcze wyrazniej na poziomie wojewddzkim:
w dwunastu wojewddztwach w pierwszej piat-
ce najdluzej stuchanych stacji byla co najmnie;j
jedna rozgto$nia lokalna'.

Monitoring prowadzony w latach 2009—
2011 przez KRRiT wykazal, ze tematyka lo-
kalna byta obecna gtownie w audycjach infor-
macyjnych 1 informacyjno-publicystycznych.
Wymogi koncesji (okreslony czas nadawania
tresci lokalnych) lepiej realizowatly stacje sie-
ciowe niz samodzielne, jednak w tych ostatnich
zanotowano wigksze zrdéznicowanie gatunkowe
audycji lokalnych oraz mniej powtorek!'s.

Radiowy serwis informacyjny

Radio to medium $wietnie nadajace si¢ do in-
formowania: wiadomosci sg szybkie (niejed-
nokrotnie na zywo z miejsca zdarzen, dzigki

14 Takie poszerzone rozumienie lokalnosci wykorzystuje np. Andrzej Kowalczyk, zob. A. Kowalczyk, Media
lokalne..., dz. cyt., s. 97. Jest ono uzasadnione zwlaszcza w odniesieniu do duzych miast.

15 Dane na podstawie raportdéw KRRiT: M. Trochimczuk, Udzial w czasie stuchania i wielkos¢ audytorium
programow radiowych w podziale na wojewodztwa (styczen — marzec 2015), Warszawa 2015, http://www.

krrit.gov.pl/Data/Files/ public/Portals/0/kontrola/program/radio/kwartalne/radio-woj-1kw-2015_p.pdf
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02.12.2015]; M. Trochimczuk, Udzial w rynku i wielkos¢ audytorium programow radiowych w I kwartale 2015 r.,

Warszawa 2015,
_1_kwartal2015.pdf [dostep: 02.12.2015].
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16 M. Wisniewski, M. Trochimczuk, Udzial tematyki lokalnej w programach o zasiegu lokalnym na podstawie
monitoringow w latach 2009-2011, Warszawa 2012, http://www.krrit.gov.pl/Data/Files/ public/Portals/0/publika-
cje/raporty/2lokalnosc-w-programach-radiowych.pdf [dostep: 03.01.2016].



czemu wygrywajag nawet z internetowymi),
dynamiczne 1 sugestywne (dzwigk tatwo nasy-
ci¢ emocjami), a ich odbior — naturalny 1 fatwy
(mozna rdGwnoczesnie robi¢ co$ innego).

Z tego wzgledu informacja jest waznym,
statym skladnikiem oferty wigkszosci rozgto-
$ni. Nie rezygnuja z niej nawet stacje bedace ty-
powym radiem towarzyszacym, w ktorych rola
stowa jest zredukowana. Wiadomosci stanowia
swoiste metrum komunikacji przykuwajace
uwage odbiorcow — stuchalno$¢ wtedy wzrasta
(rano wrecz skokowo)'”.

Serwisy sa nadawane najczesciej o pelnych
godzinach, a rano zwykle co pot godziny. Po-
ranek to bowiem radiowy prime time: od godz.
6.30 lawinowo przybywa odbiorcéw. Stuchal-
no$¢ osigga maksimum miedzy 9.00 a 10.00
1 utrzymuje si¢ na wysokim poziomie mniej
wigcej do godz. 16.00, wyraznie za$ spada po
18.30", gdyz odbiorcéw przejmuje telewizja.
Niektore rozgtosnie komercyjne rezygnuja
z wieczornych wiadomosci (ostatni serwis np.
o godz. 17.00), skupiajac si¢ na rozrywce.

Forme i tre$¢ informacji radiowej ksztattuja
dwa podstawowe czynniki: awizualnos¢ i daze-
nie do atrakcyjnosci. Serwis radiowy musi by¢
krotki, trwa zwykle od dwoch do pigciu minut.
Prowadzi go jedna lub dwie osoby (zawsze s3
to wtedy mezczyzna i1 kobieta, by wzmocnié¢
dynamike przekazu). Serwis moze rozpoczy-
na¢ czotdwka, bardzo skrotowo przedsta-
wiajgca informacje, ktore zostang rozwinigte
w czesci gtownej (w radiu komercyjnym jest
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to bardziej reklama informacji niz wstepna
informacja'®), a konczy go na ogdt prognoza
pogody. Poczatek 1 koniec serwisu sygnalizu-
je rozpoznawalny dzwigk, w podobny sposéb
czesto oddziela si¢ takze kolejne newsy?’, aby
utatwic¢ odbidr przekazu ulotnego i niewidocz-
nego. W gloéwnej czgsci serwisu pojawia si¢
3-5 informacji, ktore zawsze zawierajg tekst
czytany przez lektora, a niektére majag takze
wypowiedzi reporteréw, korespondentéw oraz
0soOb trzecich (np. uczestnikow zdarzen, eks-
pertow). Na tre$¢ sktadaja si¢ przede wszyst-
kim wiadomosci z kraju i ze §wiata, po ktérych
czgsto pojawia si¢ wydzielona czg$¢ sprofilo-
wana tematycznie (np. sportowa, ekonomiczna
czy kulturalna)?®'.

Jednym ze sposobow zrekompensowania awi-
zualnosci informacji radiowej jest serwis interne-
towy — na stronie rozglosni oferuje si¢ dodatkowe
tre$ci, zamieszcza wiadomosci z ostatniej chwi-
li, a takze udostepnia materiaty multimedialne.
Wspotpraca radia 1 internetu pokazuje, ze cho¢
serwis informacyjny pozostaje niezmiennie waz-
nym sktadnikiem oferty radiowej, to podlega nie-
ustannej ewolucji*2. Radiowa informacja zmienita
si¢ w wyniku uwolnienia rynku radiowego (wol-
norynkowej konkurencji) i przeobrazen w sferze
komunikacji publicznej. Podstawowe odstepstwa
od wzorca kanonicznego informowania, obecne
zwlaszcza w radiu komercyjnym, to:

a) taczenie funkcji powiadamiania z ekspre-
sywna 1 fatyczng; wypowiedzi prymarnie
fatyczne wtornie stuza autoprezentacji;

7 M. Trochimczuk, Prime-time w programach radiowych, Warszawa 2009, http://www.krrit.gov.pl/Data/
Files/_public/Portals/O/kontrola/program/primetime_w_radio_2.pdf [dostgp: 03.01.2016], s. 1.

18 Tamze.

19 M. Steciag, Informacja, wywiad, felieton. Sposoby istnienia tradycyjnych gatunkéw w radiu komercyjnym,

Zielona Gora 2006, s. 159—-164.

20 Szczegotowa analize gatunku w radiu sformatowanym mozna znalezé w: G. Stachyra, Gatunki audycji

w radiu sformatowanym, Lublin 2008, s. 125-130.

2 ' Wida¢ roznice miedzy wiadomosciami porannymi i wieczornymi: serwisy po 19.00 sa na og6t krotsze,
prowadzi je jeden prezenter, mniej jest relacji reporterskich i wypowiedzi gosci.

22 Histori¢ informacji radiowej w Polsce i za granica przedstawiaja obszernie: M. Steciag, Informacja, wywiad,
felieton..., dz.cyt.,s. 71-79; G. Stachyra, Gatunki..., dz. cyt., s. 125.
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b) laczenie odzwierciedlania faktow z ich kre-
owaniem, przetwarzaniem — w celu zwrdce-
nia uwagi odbiorcy i1 zgodnie z jego oczeki-
waniami;

c) urozmaicanie przekazu, a ostabianie kon-
wencjonalizacji,

d) zblizanie si¢ do odbiorcy i naktanianie go do
(dalszego, ciagtego) stuchania®.

Konsekwencja przemian pragmatycznych sa
zmiany jezykowe. Podstawowe zjawiska (typo-
we dla wszystkich medidow) to nastawienie na
naturalno$¢, konkretno$¢, wyrazistos¢ przekazu,
w czym pomagaja kontrasty (antonimia), hiper-
bole i ekspresywizmy oraz potoczno$¢**. Naczel-
ng warto$cig informacji staje si¢ coraz czesciej
atrakcyjnos¢, ktorg nadawcy staraja si¢ zwigk-
sza¢ przez odpowiednie projektowanie struktury
globalnej serwisu czy pojedynczej wiadomosci
oraz zabiegi stylistyczne (standaryzacja stylu,
prostota jezyka®, dynamizowanie?®).

Jednym z wymiardéw perswazyjnos$ci infor-
macji radiowej jest autoprezentacja — przeko-
nywanie, ze nadawca radiowy jest wartoscio-
wy 1 lepszy od konkurencji — stanowiaca jedno
z narzedzi autopromocji. Elementy serwisu po-
magajace budowac pozadany obraz rozglosni
przedstawie w dalszej czesci artykutu.

Elementy autoprezentacyjne

w serwisie informacyjnym

radia lokalnego

W warunkach wolnorynkowej konkurencji
media muszg by¢ promowane jak kazdy inny
towar. Sytuacja marketingowa na rynku me-

dialnym jest jednak specyficzna, poniewaz:

a) medium (produkt medialny) jest jednocze-
$nie podmiotem 1 przedmiotem promoc;ji;

b) ogromne znaczenie majg nazwy — symbole
marki i produktu;

c) oferta medialna w wielu segmentach rynku
jest bardzo zblizona — produkty nie odrdz-
niajg si¢ zawartoscia, wigc jedynym wyj-
$ciem pozostaje promocja*’.

Wielos¢ nadawcow na rynku lokalnym zmusza
ich do intensywnych dzialan promocyjnych®.
Konkurencyjno$¢ jest wysoka, zwlaszcza w du-
zych miastach, jak bowiem podkresla Stanistaw
Michalczyk, ,,sie¢ stacji lokalnych w Polsce ma
charakter gléwnie miejski, w znacznej mierze
nawet — wielkomiejski” #. Z tego powodu ma-
teriat badawczy stanowilo 15 rozgto$ni w trzech
duzych osrodkach — w Krakowie, Warszawie
1 Poznaniu. Analizowano stacje reprezentuja-
ce rozne stopnie lokalnosci (lokalnos¢ w sensie
najwezszym, oddzialy regionalne radia publicz-
nego, miejscowe rozglosnie sieci ponadregio-
nalnych) oraz r6zne podmioty polskiego rynku
radiowego*® — chodzito bowiem o sprawdzenie,
czy 1 w jaki sposob status nadawcy wptywa na
natg¢zenie 1 strategie autoprezentacji.

Szczegoty przedstawia tabela 1. Obok nazw
stacji podano udzial w czasie stuchania w danym
miescie w okresie wrzesien 2014—luty 20153

Przeanalizowano 105 infor-
macyjnych, nadanych miedzy 3 a 12 lutego
2015 r., w siedem dni roboczych o 8.00 1 20.00
(lub wczesniej, jesli byt to ostatni serwis, np.
o 17.00). Serwisy informacyjne wybrano do

Serwisow

B M. Steciag, Informacja, wywiad, felieton..., dz. cyt., s.115-116.

24 Tamze, s.155.
3 G. Stachyra, Gatunki..., dz. cyt., s. 126.

2 M. Steciag, Informacja, wywiad, felieton..., dz. cyt., s. 121.
27 A. Jupowicz-Ginalska, Marketing medialny, Warszawa 2010, ss. 62—70, 183—184.

8 A. Kowalczyk, Media lokalne..., dz. cyt., s. 288.

¥ §. Michalczyk, Media lokalne w systemie komunikowania..., dz. cyt., s. 214.

30 Badanie objeto te stacje, ktore 0Owczes$nie udostepnialy sygnat w internecie.

3! Dane na podstawie rankingu stuchalnosci Radio Track (realizowanego przez Millward Brown), http://www.
radiotrack.pl/index.php/wyniki/ranking.html [dostep: 02.12.2015].



Tabela 1. Analizowane stacje radiowe
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Krakow Warszawa Poznan
. . . , . Radio Merkury (7,4%);
V) V) ’ B
Polskie Radio Radio Krakow (4,8%) Radio RDC (0,9%) MC Radio (1,5%)
Grupa RMF RMF MAXXX Krakow RMF MAXXX
P (3,8%) Poznan (2,9%)
Antyradio (Krakow)?? Antyradio (Warszawa)
Grupa Eurozet (1,4%) (2.3%)
Grupa Radiowa Time Radio Plus Krakow Radio Eska Warszawa Radio Eska Poznan
p (3,5%) (6,9%) (12,6%)
Grupa Radiowa Agory TOK FM* (6,8%)
lokalne samodzielne Radio KRK FM*(1,4%) |Radio Kolor (1,5%) Radio Afera (0,4%)

Zrédto: opracowanie wlasne

analizy z dwoch powodow. Po pierwsze, wia-
domosci to swoisty miernik komunikacji w me-
diach — obecno$¢ okreslonych zjawisk w sferze
informacyjnej dowodzi, Ze s one obecne 1 waz-
ne w calej komunikacji medialnej. Po drugie,
informacje to wizytoéwki konkretnych mediow:
,Dziatalno$¢ informacyjng stacji radiowych
mozna potraktowac jako probierz stosowanych
przez nie strategii komunikacyjnych i sposobow
ksztattowania dyskursu [...]; formuta wiado-
mosci ,,wigze si¢ z zatozeniami formatowymi
stacji, a sposob antenowej prezentacji jest wpisa-
ny w kreowanie jej medialnego wizerunku’.

Za elementy autoprezentacyjne w badanych
serwisach uznawano tresci, ktore odnosily si¢
do stacji radiowej, czyli nadawcy (bezposred-
nio lub posrednio), a nie wigzaty z gtbwnym te-
matem newsa (ich usunigcie nie spowodowato-
by niezrozumiato$ci ani zubozenia zasadniczej
tresci przekazu).

Gloéwne pytania badawcze to:

* W ktorych miejscach i elementach serwisu
pojawiajg si¢ elementy autoprezentacyjne?

* Za pomocg jakich srodkow jezykowych ra-
dio méwi o sobie?

» Jakie swoje role, funkcje, cechy itp. szcze-
g6lnie eksponuje?

* (Czy stacje r6znego typu znaczaco r6znig si¢
pod wzgledem autoprezentacyjnym?

Umiejscowienie elementow autoprezentacyjnych
Elementy autoprezentacyjne wystepowaty we
wszystkich czesciach serwiséw 1 pojedyn-
czych newsow. Otwieraty serwis (w czotow-
ce), pojawialy si¢ miedzy kolejnymi newsami,
zamykaty serwis. Byly tez obecne w kazdym
elemencie pojedynczego newsa, cho¢ z r6znym
natezeniem.

Najwiecej badanych elementow wystepo-
wato w tekstach wiadomosci czytanych przez

32 Ostatnie dni jego funkcjonowania przed przeprowadzka do Katowic.
3% Grupe Radiowa Agory reprezentuje radio TOK FM, poniewaz inne rozglosnie nalezace do tej grupy nie
udostepniaty sygnatu w internecie i/lub nie nadawatly informacji lokalnych w badanych miastach. Dane dotyczace

TOK FM traktuje jako tto porownawcze.

3 0d czerwca 2015 r. — Radio Pogoda 102,4 FM (Grupa Radiowa Agory).
33 R. Dybalska, D. Kepa-Figura, P. Nowak, Przemoc w jezyku mediow? Analiza semantyczna i pragmatyczna

audycji radiowych, Lublin 2004, s. 219.
36 G. Stachyra, Gatunki..., dz. cyt., s. 130.
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lektorow (54%), wiele takze w linerach®’ (44%).
Poszczegolne stacje bardzo réznity si¢ pod tym
wzgledem — niektore rzadko korzystaty z line-
row lub w ogdle ich nie uzywaly (rozglosnie
radia publicznego), w innych elementy autopre-
zentacyjne pojawiaty si¢ gtownie w takich ha-
stach, odtwarzanych niekiedy po kazdym new-
sie (Antyradio, KRK FM, ESKA). We wszyst-
kich serwisach najmniej autoprezentacyjne byty
relacje reporterow i korespondentow (2%).

O wadze autoprezentacji — oprocz jej
wszechobecnosci — $wiadezy tez to, ze pojawia
si¢ ona w bardzo wyeksponowanych miejscach,
np. w pierwszym zdaniu newsa.

Jak mowiq o sobie lokalne stacje radiowe?
Rozglo$nie mowity o sobie na cztery sposoby:
wykorzystywaty nazwe stacji, czasowniki w 1.
os. Im., zaimki 1. os. Im., rzeczowniki pospolite
dotyczace radia lub mediow. Przedstawig je, za-
czynajac od najczestszego.

Podstawowy spos6b méwienia o sobie (pra-
wie 2/3 przypadkoéw) to uzycie nazwy stacji:
[1] SLUCHASZ INFORMACJI TOK FM?

[2] 7o jest poranny flesz RMF MAXXX
[3] TUINFO KRK FM
[4] TO SA NEWSY RADIA ESKA

Nazwy rozgto$ni czesciej wystgpowaty bez
cztonu radio — krétszej, nieco mniej oficjalnej
1 bardziej indywidualnej — przyktady [1]-[3].
Nazwe stacji zawieraty niemal wszystkie li-
nery*’.

Wykorzystywanie nazwy wlasnej najpre-
cyzyjniej informuje, jakiej stacji wilasnie si¢
stucha. Jest to takze najbardziej obiektywny
sposOb mowienia o rozgtosni (tak samo mowia
osoby z zewnatrz). Ogromng zaletg tej metody
jest tez utrwalanie nazwy marki*.

Drugi sposob moéwienia radia o sobie to
uzywanie czasownikow w 1. os. Im.:

[S] Przypominamy o tym, bo jutro i pojutrze
z okazji pigtku trzynastego oraz walenty-
nek odbedq sie specjalne edycje nocnego
zwiedzania. [MX-K]4

[6] Juz za chwile powiemy o pospiesznie
otwartym targowisku w Rydlicach. [PRK]

[7] Przenosimy si¢ od razu do Zdan pod Sie-
dlcami, skqgd wyruszy najwigksza liczba
ciggnikow. [RDC]

Formy MY w polszczyznie moga obejmowac
odbiorce (MY inkluzywne) albo nie (MY eks-
kluzywne). W badanym materiale czestsze byly
formy dotyczace tylko radia (przyklady [5]
i [6]). Podsuwaja one szereg sugestii wizerun-
kowych: ze serwis tworzy liczny zespol, ktory
jest bardzo aktywny — czasowniki w 1. os. Im.
wskazuja bowiem na bezposrednie zaanga-
zowanie dziennikarzy gazety w dang sprawe.
Formy czasownikowe zawsze zwigkszajg dyna-
mike przekazu, ktorag w wielu badanych przy-
ktadach dodatkowo jeszcze wzmacnia uzycie
czasu terazniejszego [5]1[7].

W analizowanych zdaniach lub sktadowych
czasowniki petnig funkcj¢ orzeczenia, a wigc

37 Liner to dzingiel zawierajacy hasto przewodnie rozgto$ni lub serwisu. Jego podstawowe zadania to m.in.

delimitacja i strukturyzowanie przekazu, by byl on tatwiejszy percepcyjnie. Obszerniej pisz¢ o linerach w artyku-
le: K. Kaszewski, Linery polskich stacji radiowych — analiza jezykowa [w:] O wilasnej promocji Srodkow przekazu
w Polsce — miedzy teorig a praktykg, red. A. Jupowicz-Ginalska, Warszawa 2013, s. 93—113.

38 Wielkimi literami zapisuje linery.

3% Jedynym linerem niezawierajgcym nazwy stacji byto TRZYMAMY REKE NA PULSIE (Radio Eska).

40 Por. K. Skowronek, M. Rutkowski, Media i nazwy. Z zagadnier onomastyki medialnej, Krakow 2006.

4 W nawiasie kwadratowym sg skroty nazw stacji: MX-K — RMF MAXXX Krakéw; PRK — Polskie Radio
Krakoéw; ES-P — Radio Eska Poznan; MER — Radio Merkury Poznan; MX-P — RMF MAXXX Poznan; AF — Ra-
dio Afera, Poznan; ES-W — Radio Eska Warszawa; KOL — Radio Kolor, Warszawa; KRK — KRK FM, Krakow;
AN-W — Antyradio Warszawa; PL — Radio Plus Krakow.



stanowig fundament struktury wypowiedzi.

Czesto rozpoczynaja zdanie, wiec sa dobrze

widoczne.

Trzeci sposdb to uzywanie zaimkow nasz
oraz my:

[8] Przez dwa lata 40 znanych artystow, jez-
dzqc po naszym regionie odwiedzito kilka-
dziesigt miast. [ES-P]

[9] Zaledwie co dwudziesty pigty samochod

w naszym kraju ma mniej niz dwa lata.

[TOK]

Rzecznik urzedu miasta powiedzial nam,

ze zgodnie z prawem na stanowiska poli-

tyczne w samorzqdzie nie trzeba ogtaszaé
konkursu. [MER]

[10]

Zdecydowanie czgs$ciej wykorzystywano za-
imek nasz, posrednio wskazujacy rozglos$nig
(ukazuje zwigzek medium i okreslonego obiek-
tu). Zaimka my uzyto zaledwie kilka razy, za-
wsze w celownikowej formie nam. Wyraza ona
bierng postawe odbiorcy, zatem stabo pasuje do
aktywnej, dynamicznej natury radia.

Zaletg wszelkich form 1. os. Im. jest zwie-
zto$¢, naturalnos$¢ 1 perswazyjnos$¢, wada zas
— kontekstowo$¢ (samodzielnie nie wskazuja,
o jaka stacj¢ chodzi).

Ostatnim sposobem (stosowanym do$¢ rzad-
ko) byto postugiwanie si¢ nazwami pospolitymi
dotyczacymi wszystkich mediow:

[11] Jak powiedzial naszemu reporterowi, spo-
dziewat si¢ lepszego wyniku. [MC]

[12] Jak sie jezdzi po miescie — o tym nasz re-
porter Tomek Wolczynski. [MX-P]

[13] Urzedowq limuzyng na partyjne spotkanie
do Warszawy pojechal w grudniu nowy
prezydent Poznania Jacek Jaskowiak
z PO — wynika z informacji, do ktorych
dotart reporter Radia Merkury.

Najczestsze pojawiajace si¢ w przyktadach
okreslenie to reporter(ka), wskazujace na pra-
c¢ w terenie, bezposrednie relacje, nierzadko
na zywo. Nazwy pospolite zawsze laczyly si¢
z zaimkiem nasz(a) [11]-[12] lub nazwa stacji

Krzysztof Kaszewski

w D. [13], czyli nie byta to metoda funkcjonu-
jaca samodzielnie.

Czestos¢ uzycia czterech gtownych sposo-
boéw mowienia o sobie pokazuje wykres 1.

czasownik
17,2%

nazwa stacji
64,1%

rzeczownik
6,2%

Wykres 1. Czgsto$¢ wykorzystania czterech
gtéwnych sposobow moéwienia o sobie

Zrédto: opracowanie wlasne

Wyrazne nastawienie na postugiwanie
si¢ nazwg stacji wskazuje, ze jednym z pod-
stawowych zadan badanych elementéw jest
utrwalanie nazwy stacji (nazwy marki me-
dialnej). W medium awizualnym, jakim jest
radio, ten zabieg ma tez znaczenie 1 uzasad-
nienie praktyczne — przypomina, jaka stacja
jest wlaczona. Uzywanie nazwy wlasnej jest
neutralne (moze wartosciowa¢ sama nazwa
rozglosni).

Drugim aspektem uwypuklanym nazew-
niczo jest kolektywno$¢ radia. Podkreslaja ja
formy czasownikowe oraz zaimki, w sumie
stanowigce blisko 30% przyktadow. Zwykle
jednak nie zaprasza si¢ do tej grupy stuchaczy,
poniewaz prawie 70% form to MY ekskluzyw-
ne. Postugiwanie si¢ nimi sugeruje, ze serwis
tworzy liczny, zgrany, aktywny i dynamiczny
zespot o duzej sile i mozliwosciach.

Jakie swoje role i cechy eksponujq badane
rozglosnie lokalne?

Autoprezentacja medialna — jak kazda inna
— polega nie tylko na tym, ze nadawca méwi
lub pisze o sobie. Chodzi tez (a moze glow-
nie) o warto$ciowanie, zazwyczaj pozytywne.
Poniewaz nie da si¢ ukaza¢ wszystkich zalet
nadawcy, autoprezentacja zawsze opiera si¢ na
selekcji informacji 1 eksponowaniu tylko wy-
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branych rdl, funkcji czy cech uznanych za ko-
rzystne wizerunkowo.

W dalszej czgsci artykutu ukazuje, w jakich
rolach chetnie si¢ obsadzaja stacje radiowe oraz
jakie atrybuty chcag przypisaé¢ sobie i swoim
dzialaniom. Role rekonstruuj¢ zar6wno na pod-
stawie formy jezykowej (warto$ci rozmaitych
kategorii gramatycznych oraz stosowane kon-
strukcje sktadniowe), jak tresci przekazu (zna-
czenie 1 konotacje uzytych stow i konstrukeji,
taczliwos¢ okreslen). Punktem wyjécia jest ana-
liza struktury gramatycznej wypowiedzi, ponie-
waz pozwala ona odkry¢ fundamenty obrazu —
szkielety pojeciowe utrwalone w jezyku, ktére
obudowuje si¢ szczegdlowymi znaczeniami.

Analizy wykazaly, Ze badane stacje radio-
we najczesciej przedstawiajg si¢ jako: 1) dys-
ponenta okreslonych dobr (tworce, wlasciciela
lub posiadacza dostepu do czegos$ lub kogos);
2) podmiot podejmujacy okreslone dziatania;
3) czionka grupy, do ktoérej nalezy stuchacz;
4) miejsce (przestrzen) pewnych zdarzen. Po-
szczegoOlne wcielenia przedstawiam w kolejno-
$ci odpowiadajacej czestosci wystepowania.

* Dysponent dobr

W ponad potowie analizowanych przyktadow

stacja radiowa jest ukazywana jako podmiot,

ktory rozporzadza jakimi§ dobrami, poniewaz
jest ich tworcg, posiadaczem, ma do nich do-
step itp.

[14] TO S4 WIADOMOSCI RADIA KOLOR.

[15] Bedziemy do tego wszystkiego jeszcze
wracac¢ w informacjach TOK FM.

[16] PRAWDA ANTYRADIA.

[17] W siedzibie JSW jest nasza reporterka
Daria Klimza-Stepien. [TOK]

[18] Z Robertem Opasem oraz Piotrem Jakub-
czakiem ze stotecznej policji rozmawiat
reporter RMF MAXXX Przemek Bzyk.

[19] Pomoc w jezykowych dylematach moze
nasz ekspert prof. Tadeusz Zgbdtka. [AF]

[20] No wlasnie nasz numerek akurat czynny
w kazdej sprawie, nawet w sprawie po-
dzigkowania. [ES-W]

[21] Szczegoly takze na naszej stronie radio-
krakow.pl

W przyktadach [14]-[16] jest ukazana najczest-
sza sytuacja, typowa zwlaszcza dla linerow:
rozglo$nia przedstawia si¢ jako tworca serwisu
informacyjnego, ktory moze posiada¢ tytul toz-
samy z pospolitym okre$leniem gatunkowym
— wiadomosci [14], informacje [15], serwis lub
indywidualna, wyrdzniajaca go nazwe, jak flesz
[2], info [3], newsy [4], prawda [16].

Druga odmiana roli dysponenta pojawia si¢
w potaczeniach zawierajacych okreslenia osob
— przyklady [17]-[19]. Radio jest ukazywane
najczesciej jako pracodawca — przyklady ze
stowami reporter(ka), korespondent. Nielicz-
ne przyktady innego typu ukazuja radio jako
podmiot, ktory ma dostep do kogo$ — ekspert
[19] lub podmiot, z ktorym kto$ jest zwigza-
ny (domyslnie trwale) — stuchacz [wczedniej].
W ostatniej wartej wyroznienia podgrupie przy-
ktadow rozgtosnia jest wiascicielem okreslo-
nych doébr lub sg one czg$cig stacji, jak numer
telefonu w przyktadzie [20]. Rola wtasciciela
moze taczy¢ si¢ z rolg tworcy, np. gdy chodzi
o strong¢ internetowg [21].

Poszczegolnym odmianom roli dysponen-
ta odpowiadaja rozne $rodki formalne. Rola
tworcy serwisu informacyjnego zawsze jest
wyrazana nazwg stacji w dopetniaczu. Zwig-
zek okreslonej osoby z rozglo$nig podkresla
albo uzycie nazwy stacji, albo zaimek nasz,
z kolei rola wlasciciela jest obstlugiwana glow-
nie przez zaimek nasz. Wszystkie wcielenia
dysponenta taczy jednak to, ze sg statyczne
i trwate (lub przynajmniej trwaja przez jakis$
czas) oraz to, ze te elementy (lub cate zdania)
mozna usung¢ bez szkody dla zasadniczej tre-
$ci przekazu.

Przedstawianie stacji jako dysponenta okre-
slonych dobr ma czytelny rys autoprezenta-
cyjny: medium, ktére ma dostgp do informacji
1 0s6b waznych czy atrakcyjnych dla odbiorcy,
musi by¢ warto$ciowe. Kontakt z ofertg takie-
go nadawcy pozwala odbiorcy, przynajmniej



czesciowo, pozyska¢ owe dobra dla siebie®.
O przyjaznym nastawieniu medium Swiadczy tez
to, ze chetnie dzieli si¢ swoimi dobrami ze wszyst-
kimi, a zwlaszcza z wiernymi shuchaczami.

*  Podmiot dziatajqcy

Druga rola, w ktorg wchodzity badane rozgto-

$nie, to rola podmiotu, ktory podjat, prowadzi

lub podejmie okreslone dziatania. Najczesciej
radio méwi o swojej aktywnosci komunikacyj-
nej, np.:

[22] Tymczasem, jak juz informowalismy
w RDC, Stawomir Izdebski z OPZZ-etu
straszy wielkim protestem w Warszawie,
jesli rzqd nie spetni rolniczych postulatow.

[23] Powiemy teraz o przediuzajgcym sie w nie-

skonczonos¢ remoncie Kaponiery. [ES-P]

[24] Juz za chwile powrocimy do dzisiejszych

zmian w krakowskim magistracie, podzie-

limy sie tez dobrg wiadomosciq z zako-
pianskiego szpitala. [PRK]

[25] Kierowcom przypominamy — od dzis mu-

sicie sig liczy¢ z utrudnieniami w ruchu

w ciggu ulicy Bukowskiej. [MX-P]

W wiadomosciach przestrzegamy przed

grypq. [KOL]

[26]

Najczescie] wystepuja tu neutralne verba di-
cendi typu: mowic¢, powiedzie¢, rozmawiac,
informowac¢. Cz¢$¢ z nich przypomina o wcze-
$niejszych dzialaniach informacyjnych radia
(chetnie dodawana partykuta juz), wiecej jed-
nak jest form czasu przysztego. Ich prymarng
funkcja wydaje si¢ organizacja (podkreslaja
cigglos¢ przekazu i przygotowuja odbiorce na
kolejne informacje, aby tatwiej mu byto zrozu-
mie¢ ulotny komunikat), za§ autoprezentacja
jawi si¢ jako naddatek znaczeniowy.

Krzysztof Kaszewski

W przyktadach [25]-[26] o dziatalnos$ci
komunikacyjnej stacji mowia stowa o bogat-
Szym znaczeniu: przypominac, przestrzegac
(w materiale tez wyjasniac¢). Nazywaja one
dzialania wyraznie ukierunkowane na odbior-
c¢, ktéry bywa nawet wprost nazwany (kie-
rowcy w przykladzie [25]), co nigdy nie ma
miejsca przy ogdlnych czasownikach méwie-
nia. Inaczej jest tez z czasem gramatycznym
— tu zwykle pojawiaja si¢ formy terazniejsze,
a wigc mowienie jest rownoczesne (réwno-
znaczne) z dziataniem i ksztaltowaniem czy-
jej$ $wiadomosci.

Druga liczna grupa czynnosci to te zwigza-
ne ze zdobywaniem informacji:

[27] Nasza reporterka sprawdzita, czy miesz-
kancy Krakowa sq takq ofertq pracy zain-
teresowani. [KRK]

[28] Do tych informacji dotart reporter Radia
Krakow.

[29] Cata historia leczenia na kartce A4 rzad-

ko podpisanej przez lekarza — jak ustalit

reporter TOK FM, tak wyglgda codzien-
nos¢ w klinice in vitro w Policach.

Najczestszym czasownikiem byto w tej gru-
pie sprawdzacé. Inne typowe (powtarzalne)
to dotrzec¢, dowiedzie¢ sig, ustali¢, za$ jed-
nostkowo wystapity sledzi¢ (temat), zajgcé sig
(sprawgq).

Przy aktywacji roli podmiotu dzialajacego
to stacja radiowa jest podmiotem zdania poje-
dynczego lub cztonu sktadniowego zdania zto-
zonego. Sposob wyrazenia podmiotu wigze si¢
z typem dziatania — podczas mowienia o aktyw-
nosci komunikacyjnej stosuje si¢ zawsze cza-
sowniki w 1. os. Im. [22]-[26], przy opisywaniu
zdobywania informacji dominujg polaczenia

42 Do gltéwnych strategii autoprezentacyjnych zalicza si¢ sugerowanie posiadania cennych dla partnera war-
tosci materialnych czy przedmiotowych i niematerialnych (kontakty towarzyskie, wiadza, prestiz itp.) oraz su-
gerowanie korzysci ptynacych z interakcji z nim — zob. A. Olszewska-Kondratowicz, Obraz wtasnej osoby jako
mechanizm regulujgcy rodzaj stosowanych przez czlowieka technik ingracjacji, ,,Psychologia Wychowawcza”
1975, nr 1, s. 53; D. Galasinski, Chwalenie si¢ jako perswazyjny akt mowy, Krakow 1992, s. 50.
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rzeczownika pospolitego z zaimkiem nasz(a)
[27] lub z nazwa stacji [28]-[29].

Mowienie o dziataniach jest z wielu wzgle-
dow korzystne dla nadawcy. W ten sposob
ukazuje on siebie jako podmiot, ktory aktyw-
nie i dynamicznie zajmuje si¢ tym, czego si¢
od niego oczekuje. Jest przy tym dociekliwy,
wytrwaly, chce i umie zdobywa¢ informacje,
takze te trudno dostgpne, a moze wrecz ukry-
wane, dla kogo$ niewygodne (ustalic¢, dotrzec).
Mowienie o dziataniach moze tez pokazywac,
ze radio petni (lub przynajmniej ma aspiracje
pethié) role kontrolng (sprawdzamy), a takze
ze dba o swoich odbiorcow — zdobywa dla
niego informacje $wieze, mogace go uratowac
przed ktopotami (przestrzegamy, przypomina-
my) 1 przedstawia mu je na biezaco, w sposob
uporzadkowany 1 przyjazny (zapowiedzi, co
nastgpi).

*  Czlonek grupy, do ktorej naleZy stuchacg
W 12% przyktadow radio jest ukazywane jako
cztonek wspolnoty tworzonej przez odbior-
cow:

[30] W naszym regionie_czwarty dzien jest nie-
przejezdna krajowa dwojka w Zdanach
koto Siedlec. [RDC]

[31] [...] to pytanie zadalismy na ulicach na-

szego miasta. [MX-P]

[32] Po raz pierwszy w naszym kraju prze-

szczepiono nerki miedzy dwiema niespo-

krewnionymi parami. [AN-K]

[33] Na pewno maj, ale kiedy dokladnie bedg
wybory prezydenckie, dowiemy si¢ dzisiaj.
[AN-W]

[34] Bedziemy sledzi¢ przebieg rolniczego pro-
testu. [PL]

Pojawiaja si¢ tu zawsze formy MY inklu-
zywnego, jednakze po raz kolejny jest tak, ze
roznym odmianom roli odpowiadajg rdzne
srodki formalne. Jesli radio wlacza si¢ do spo-
teczno$ci wyznaczonej terytorialnie (region
[30], miasto [31] lub kraj [32]), zawsze uzywa
si¢ zaimka nasz. Jezeli za$ chodzi nie tyle o na-
zwanie grupy, ile o ukazanie istnienia wspol-
nych dzialan, doznan, a moze i potrzeb, wyko-
rzystuje si¢ czasowniki: wszyscy cos odczujemy,
czegos sie dowiemy, wspolnie bedziemy sledzi¢
itp. — przyktady [33]-[34].

Te zabiegi maja charakter $cisle autoprezen-
tacyjny — te same tresci mozna by tatwo prze-
kaza¢ bez odwotywania si¢ do kategorii osobo-
wych i sugerowania zwigzku miedzy nadaw-
cg 1 odbiorcg. W wielu zdaniach te elementy
mozna poming¢, zastapi¢ nazwa wilasng (nasz
region = np. Wielkopolska) czy forma bezoso-
bowg. Formy MY jednak brzmig naturalnie (sg
w polszczyznie bardzo czgste), a subtelne uka-
zywanie stacji jako kogos bliskiego, swojego
jest wizerunkowo bezcenne. To wrecz jeden
z najbardziej pozadanych atrybutow wspotcze-
snych medidow — jak piszg Jerzy Bralczyk i Gra-
zyna Majkowska, ,,Swoista metawartoscia,
obecna w jezyku medidw, jest pewnego rodzaju
wspodlnota, do ktorej nadawca czesto uzurpa-
cyjnie si¢ odwotuje [...] eksponujac motywy
porozumienia i jedno$ci [...]"*. W przypadku
radia ta potrzeba jest szczegodlnie istotna — jest
ono z natury przekaznikiem skrajnie interperso-
nalnym, opartym na wielowymiarowej blisko-
$ci z odbiorca* i ,,wlasciwie nie ma rozgtosni,
ktéra z mniejszg lub wigkszg czestotliwoscia
nie odwolywataby si¢ do motywu jednosci ze
stuchaczami”™.

4 J. Bralczyk, G. Majkowska, Jezyk mediow — perspektywa aksjologiczna [w:] Jezyk w mediach masowych,
red. J. Bralczyk, K. Mosiotek-Ktosinska, Warszawa 2000, s. 50.
“W. Markiewicz, Radio — ,,swiat z dzwiekéow” [w:] Dziennikarstwo i swiat mediow, red. Z. Bauer, E. Chu-

dzifiski, Krakow 2012, s. 315.
4 @G. Stachyra, Gatunki..., dz. cyt., s. 72.



* Miejsce (przestrzen, pojemnik)

Ostatnia rola rozgto$ni bylta znacznie rzadziej

aktywowana (ok. 6% przyktadéw), jednak wy-

daje si¢ warta opisania ze wzgledu na wyrazi-
sto$¢ 1 odmienno$¢ charakteru. Przyktady:

[35] A juz teraz w Radiu Plus prognoza pogo-
dy. [PL]

[36] Stawomir Izdebski z rolniczego OPZZ-etu
dodawat w TOK FM, ze zwigzkowcy sta-
wiajg sprawe na ostrzu noza.

[37] Na antenie RDC bedziemy przez caly
dzien oceniac kondycje naszych uczelni.

Radio jest tu miejscem, przestrzenig lub po-
jemnikiem mieszczacym w sobie co$ innego:
zarowno obiekty statyczne, np. audycje [35],
jak 1 dynamiczne, np. dziatania: dodawat [37],
bedziemy oceniac¢ [38]. Te role wyraza zawsze
konstrukcja przyimkowa, w przygniatajacej
wigkszosci przypadkdéw z przyimkiem w. Jej
autoprezentacyjna natura uwidocznia si¢ w tym,
ze w kazdym przyktadzie da si¢ ja poming¢ bez
szkody dla struktury zdania i zasadniczej tresci
przekazu.

Obsadzenie radia w roli przestrzeni podkre-
sla jego dynamike (jest miejscem akcji, dzia-
tan), a takze gos$cinnos$¢, otwartos¢ 1 idaca za
tym roéznorodno$¢ oferty rozgto$ni. Wazny jest
tez rys ekskluzywnos$ci — informacja, ze dane
stowa padty w okreslonym radiu (i tylko tu, ni-
gdzie indziej), nie ma znaczenia dla przekazu,
ale ma ogromng wage dla obrazu rozgtosni. Ma
si¢ ona jawi¢ si¢ jako wyjatkowa i1 niepowta-
rzalna.

Jednoczesnie zastosowanie tej strategii au-
toprezentacyjnej sugeruje wigckszy dystans mie-
dzy rozglosnig a tym, co ona zawiera lub co si¢
w niej dzieje (np. w stosunku do roli tworcy/
dysponenta). Z tej przyczyny bardzo rzadko za-
warto$cig radiowego pojemnika czyni si¢ ele-
menty stanowigce podstawe oferty porzadnej
rozgtosni, m.in. serwis informacyjny. Konstruk-
cja typu wiadomosci w radiu X pojawila si¢ tyl-
ko raz w badanym materiale — przy moéwieniu
o informacjach zawsze korzystano z roli twor-

Krzysztof Kaszewski

cy, wskazujacej na znacznie silniejszy zwigzek
informacji ze stacja.

Cztery omoOwione wyzej role obejmujg po-
nad 90% badanych elementow. Proporcje licz-
bowe ukazuje wykres 2.

dysponent
57% podmiot
dziatajacy 15%

Wykres 2. Czgsto$§¢ aktywowania czterech
glownych rol

Zrbdlo: opracowanie wiasne

Wspolna dla trzech podstawowych rol jest
antropomorfizacja — rozgtosni¢ ukazuje si¢ jak
cztowieka, ktory cos tworzy, dziata w okreslony
sposob badz ktorego cos$ faczy z innymi ludzmi.
Wyrazne jest tez nastawienie, by pokazywac
radio jako zespo6t, grupe — widoczne w zwlasz-
cza w roli dysponenta i podmiotu dzialajacego.
Zadna z 16l nie wiaze si¢ z perspektywa odbior-
cy — wszystkie sg zwigzane z punktem widzenia
nadawcy lub sg neutralne. Za niezgodne z ocze-
kiwaniami mozna uzna¢ tez to, ze trzy spo-
srod czterech najczesciej aktywowanych rol sg
statyczne. Jedynie rola podmiotu dziatajacego
wspolgra z dynamiczng naturg radia.

Elementy dotyczace trzech rol (dysponent,
cztonek wspdlnoty, miejsce) zwykle mozna
usuna¢ z tekstu bez szkody dla jego struktury
i tresci, co $wiadczy o ich wybitnie autoprezen-
tacyjnym charakterze. Formy przedstawiajace
radio jako podmiot dziatajacy sa fundamentem
zdania, co z kolei dowodzi wagi tej informacji.

Roznice miedzy poszczegdlnymi nadawcami

i miastami

Dotychczas skupiatem si¢ na tym, co wspolne
dla wszystkich badanych stacji. Na zakoncze-
nie chcialbym wskaza¢ niektére roznice mig-



Elementy autoprezentacyjne w serwisie informacyjnym radia lokalnego

dzy rozglosniami — odrdznianie si¢, chocby wi-
zerunkowo, jest szczegOlnie istotne w sytuacji
bezposredniej konkurencji na rynku lokalnym.

Najwiecej elementdw autoprezentacyjnych
zawieraly serwisy informacyjne sieciowych sta-
cji komercyjnych, ale i w tej grupie byly duze
rozbieznos$ci: ESKA 1 Antyradio wyraznie wy-
przedzaja RMF MAXXX. Jesli bra¢ pod uwage
bezwzgledna liczbe analizowanych elementow,
palme pierwszenstwa dzierzy Radio TOK FM
(Grupa Radiowa Agory), czyli stacja, ktorej
lokalno$¢ przystuguje w najmniejszym stopniu
sposrod wszystkich badanych, oraz Antyradio
(Warszawa). Najmniej badanych elementow
zawieraly serwisy niesieciowych rozgtosni lo-
kalnych, cho¢ nie bez wyjatku: serwisy radia
KRK FM z Krakowa byly mocno nasycone au-
toprezentacja*®. Wazna wydaje si¢ obserwacja,
ze sytuacja jest silnie spolaryzowana: na ogot
w informacjach bylo albo bardzo duzo, albo
bardzo mato takich elementow; najmniej bylo
serwisOw o srednim natgzeniu autoreferencii.

Rézne stacje przodujg w roznych profilach
autoprezentacji. Najsilniej nazwe stacji promu-
je Antyradio. Swoje dziatania chetnie eksponu-
ja Polskie Radio Krakow oraz ESKA Poznan.
Wspolnotowos¢ lubig podkresla¢ Radio Plus,
TOK FM, RMF MAXXX, za$§ pokazywac roz-
gtosni¢ jako miejsce chca Radio TOK FM oraz
RDC.

Poréwnanie miast wykazato, ze S$rednia
liczba elementéw autoprezentacyjnych w ser-
wisach emitowanych w Warszawie i w Krako-
wie jest porownywalna, za$ wyraznie mniej jest
ich w Poznaniu. Wskazuje to, ze im wigksza
konkurencja i im wigcej konsumentow do przy-
ciggnigcia, tym silniejsza walka na elementy
autopromocyjne?’.

Przynalezno$¢ do okreslonej sieci czy gru-
py nie powoduje bezwzglednego ujednolicenia
sposobow autoprezentacji w serwisie informa-
cyjnym. Bardzo podobnie wygladaja strategie
Antyradia w Krakowie i Warszawie, a takze
Eski w Warszawie i Poznaniu, wyraznie nato-
miast r6zni si¢ autoprezentacja RMF MAXXX
w Poznaniu i Krakowie (tu mniej elementow)
oraz regionalnych oddziatéw radia publiczne-
go. Zdecydowanie najsilniej nasycone bada-
nymi elementami byly serwisy Radia Krakow,
drugie miejsce przypadto Radiu Merkury (Po-
znan), ostatnie za$ Radiu RDC (Warszawa). Te
roznice dowodzg wigkszej autonomii (w bada-
nym aspekcie) rozgto$ni lokalnych Polskiego
Radia niz cztonkéw sieci komercyjnych.

Podsumowanie

Badania elementoéw autoprezentacyjnych w ser-
wisach informacyjnych pigtnastu nieog6lno-
polskich stacji radiowych wykazaty, ze stano-
wig one wazny (wrgcz nieodzowny) sktadnik
wspodlczesnej wiadomosci — sg liczne 1 mocno
eksponowane. Mniej wiecej polowa z nich jest
jawna (linery), reszta to autoprezentacja ukryta,
formalnie i tre§ciowo — gtownie w wypowie-
dziach lektoréw. O duzym znaczeniu tych ele-
mentow $wiadczy ich potozenie: wiele z nich
pojawia si¢ na poczatku calego serwisu 1 jego
sktadnikow roznego szczebla (newsa, zdania).
Autoprezentacja prawie zawsze towarzyszy or-
ganizowaniu przekazu (linery, zapowiedzi).

O tym, ze badane elementy stuza ksztatto-
waniu pozadanego obrazu rozglos$ni §wiadcza
co najmniej dwa aspekty: 1) wiekszos¢ z nich
mozna usuna¢ z tekstu bez szkody dla struktury
1 zasadniczej tre$ci zdania i/lub newsa; 2) przy-
pisuja stacji lub sugeruja posiadanie korzyst-

46 Badane serwisy roznily si¢ czasem trwania, wigc pordéwnywanie liczb bezwzglednych nie daje pelnego

obrazu.

47 Roznice wynikajg rowniez z innych czynnikdw, np. stad, ze rézne byly zestawy badanych rozglo$ni w trzech
miastach. Ostatnie miejsce Poznania jest zwigzane m.in. z symboliczng autoprezentacja akademickiego radia Afera.



nych atrybutow. Stosowane $rodki wskazuja,
7ze najwazniejsze jest ukazywanie stacji jako
dysponenta dobr atrakcyjnych dla odbiorcy,
podmiotu podejmujacego rozmaite dziatania
korzystne dla stuchacza, podmiotu bliskiego
odbiorcy oraz miejsca interesujgcych spotkan,
zdarzen itp. Nadawcy konkurujacy na rynkach
lokalnych stosuja rézne strategie autoprezenta-
cyjne (czgstos¢ wykorzystania poszczegdlnych
srodkow 1 aktywizowania rozmaitych rél), nie
ma tu jednak prostych podziatéw np. na radio
publiczne i komercyjne.

Krzysztof Kaszewski

Autoprezentacja w informacji radiowej wy-
raznie r6zni si¢ od tej w informacji prasowej*®:
z inng czestos$cig pojawiaja si¢ rozne sposoby
nazywania medium, z inng silg eksponuje si¢
rozmaite role. Dowodzi to dwoch rzeczy: ze
wlasciwosci komunikacyjne roéznych typow
medidow wptywaja na autoprezentacje silniej niz
tendencje unifikacyjne oraz ze badane elementy
pojawiaja si¢ w przekazach $wiadomie i celo-
wo, a nie pod wptywem konwencji czy w wyni-
ku bezrefleksyjnego powielania schematow.

% K. Kaszewski, Elementy autoprezentacyjne w tekstach informacyjnych dziennikéw ogolnopolskich, ,,Studia

Medioznawcze” 2012, nr 4, s. 33-50.



