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drugiej potowie kwietnia 2015 r. w jedne;j
z nowoczesnych sal Centrum Informacji
Naukowej i Biblioteki Akademickiej w Katowi-
cach odbyla si¢ druga konferencja z cyklu po-
swigconego autopromoc;ji pt. ,,Dyskurs autopro-
mocyjny dawniej i dzis”'. Wzorem ubieglego
roku konferencja zostata zorganizowana przez
Zaktad Lingwistyki Tekstu 1 Dyskursu Instytutu
Jezyka Polskiego Uniwersytetu Slaskiego w Ka-
towicach oraz Oddziat Katowicki Towarzystwa
Mitosnikdw Jezyka Polskiego.
Na poczatku glos zabraty mgr Ewelina Tyc
1 mgr Aleksandra Kalisz. Organizatorki konfe-
rencji powitaly prelegentow i1 przybylych gosci,
przypomnialy o poprzedniej edycji konferencji
1 zapowiedziaty juz kolejne, trzecie z tego cyklu
wydarzenie naukowe, ktore jest planowane na 2
marca 2016, a ktére poszerzy rozwazania o pro-
by poglebionego teoretycznego opisu zjawiska
autopromocji. Wszystkich uczestnikéw spotka-
nia przywitata takze prof. zw. dr hab. Bozena
Witosz, ktora pochwalita ide¢ zorganizowania
tego typu wydarzenia i wprowadzita przybytych
w problematyke autopromocji widzianej z per-
spektywy dyskursu.
Pierwszym prelegentem byt prof. zw. dr hab.
Tadeusz Miczka z Instytutu Nauk o Kulturze

i Studidw Interdyscyplinarnych Uniwersytetu
Slaskiego w Katowicach, ktéry wyglosit referat
pt. Od id w kulturze tradycyjnej do ID w sie-
ci. W wystapieniu zostaly poruszone kwestie
zwigzane z tozsamoscia 1 autopromocja w kul-
turze tradycyjnej i w modelu kultury sieciowe;.
Prelegent zwrocil uwage na niezwykle istotne
1 interesujace z punktu widzenia kulturoznaw-
cy przejscie ,,od id do ID”, przedstawit tez pod-
toze 1 konsekwencje tego zjawiska, zwlaszcza
te, ktore bezposrednio wiazg si¢ z problematyka
promocji i autopromocji.

Referat pt. Dyskurs autopromocyjny w hi-
storycznych odstonach zaprezentowata dr hab.
Iwona Loewe z Instytutu Jezyka Polskiego
Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach — opie-
kun naukowy tego wydarzenia. Prelegentka
przedstawila swojq propozycj¢ rozumienia po-
je¢ autoprezentacji 1 autopromocji oraz podjeta
probe przesledzenia historii tych zjawisk, ich
funkcjonowania na réznych etapach rozwoju
kultury. W ramach przedstawionej propozycji
autoprezentacja zostata ukazana jako zjawisko
psychologiczne istniejace zawsze, natomiast
autopromocj¢ nalezy rozumie¢ jako zjawisko
zinstytucjonalizowane 1 wolicjonalne, jawiace
si¢ jako dyskurs.

! Sprawozdanie z pierwszej konferencji naukowej z cyklu pt. ,,Dyskurs autopromocyjny i jego wspodtczesne od-
stony”, napisane przez Eweling Tyc, zostato opublikowane w ,,Studiach Medioznawczych” 2014, nr 2, s. 235, http://
sm.id.uw.edu.pl/Numery/2014 2 57/pelny.pdf [dostep: 17.10.2015].



Jako trzeci wystapit ks. dr hab. Marek Lu-
czak z Katedry Dziennikarstwa Ekonomicz-
nego 1 Nowych Mediéw Uniwersytetu Ekono-
micznego w Katowicach, ktory wyglosit referat
pt. Dyskurs autopromocyjny w prasie religijnej
na przykladzie tygodnikow ,, Gos¢ Niedzielny”
i ,,Niedziela”. Prasa religijna zostata ukazana
jako specyficzny rodzaj prasy. Przy omawia-
niu jej specyfiki i strategii autopromocyjnych
nie sposob pominaé aspektu ideologicznego
i transcendentnego. Prelegent zwrdcit tez uwa-
ge na istotna w tym kontekscie potrzebe przy-
naleznosci.

Zaraz potem swoj referat pt. Moda jako
przemijajqcy element dress code’u w autopre-
zentacji przedstawita dr Irena Kaminska-Ra-
domska z Katedry Dziennikarstwa Ekonomicz-
nego 1 Nowych Mediow Uniwersytetu Ekono-
micznego w Katowicach. Prelegentka poruszy-
ta problem autoprezentacji bezposredniej. Prze-
konywata, ze wizerunek moze stanowi¢ wazny
komunikat dla naszego rozméwcy, thumaczyta
réwniez, czym jest dress code 1 na konkretnych
przyktadach pokazywata, jak unikna¢ btedow
w doborze stroju.

Ostatni referat w pierwszej sesji wyglosita
mgr Matgorzata Kope¢ z Wydziatu Nauk Spo-
tecznych Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach,
ktéra w swoim wystapieniu pt. Niewerbalna
strona Facebooka w spersonalizowanym dys-
kursie autopromocyjnym zwrdcita uwage na to,
jak wazna jest autoprezentacja niewerbalna 1 jak
duza role w tym kontekscie petni Facebook. Ser-
wis, ktéry jest nie tylko miejscem komunikacji,
ale tez miejscem reklamowym 1 poteznym zrd-
dlem informac;ji o jego uzytkownikach.

Po pierwszej czesci konferencyjnej rozpo-
czela si¢ dyskusja na temat wygltoszonych refe-
ratow. Duze zainteresowanie wzbudzity kwestie
pozytywnych 1 negatywnych efektéw autopre-
zentacji oraz elementy dress code 'u 1 problemy
zwiazane z autoprezentacja niewerbalna.

Po przerwie kawowej rozpoczeta si¢ druga
czg$¢ konferencji, w ktorej zostaly przedstawio-
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ne trzy referaty. Pierwszy z nich, zatytutowany
Strategie autopromocji w polskich blogach mo-
dowych na przestrzeni lat 2007-2015, wyglosita
mgr Barbara Orzet z Instytutu Nauk o Kulturze
1 Studiéw Interdyscyplinarnych Uniwersytetu
Slaskiego w Katowicach. W jej wystapieniu
najpierw zostaty poruszone kwestie definicyj-
ne. Przy tej okazji uczestnicy konferencji mogli
dowiedzie¢ si¢ migdzy innymi, czym si¢ roz-
nig szafiarki od blogerek modowych. Nastep-
nie prelegentka przedstawila pokrotce historig
szafiarstwa, metody badania tego zjawiska, jak
réwniez strategie autopromocyjne stosowane
w polskich blogach modowych ostatnich lat.

Jako drugi w tym panelu konferencyjnym
glos zabral mgr Adam Dombrowski z Instytutu
Filologii Polskiej Uniwersytetu Wroctawskie-
go, ktéry przedstawit referat pt. Czy wiesz, Ze na
naszym kierunku pracuje znany jezykoznawca
prof- Jan Miodek? Dzialania autopromocyjne
Instytutu Filologii Polskiej Uniwersytetu Wro-
ctawskiego. Prelegent poddal wnikliwej anali-
zie réznorodne metody i obszary autopromocji
Instytutu, w tym migdzy innymi sposob organi-
zacji strony internetowej, informacje skierowa-
ne do kandydatéw na studia, firm i1 darczyncow
czy np. profile na serwisach spotecznoscio-
wych.

Referat pt. Kobieta w polskiej kampanii
prezydenckiej. Autoprezentacja i autopromocja
kandydatek na urzqd Prezydenta RP w roku
1995, 2005 i 2015 zostat przedstawiony jako
ostatni w drugim panelu konferencyjnym. Pre-
legentka — mgr Ilona Witkowska z Instytutu Je¢-
zyka Polskiego Uniwersytetu Slaskiego w Ka-
towicach — zaprezentowata interesujaca analizg
strategii autoprezentacyjnych i autopromocyj-
nych zastosowanych podczas kampanii pre-
zydenckich przez Hanng¢ Gronkiewicz-Waltz,
Henryke¢ Bochniarz i Magdaleng Ogoérek. Ana-
liza uwzgledniata m.in. te elementy strategii,
ktore byly zwiazane z wiekiem, wyksztalce-
niem, wizja roli kobiety czy doswiadczeniem
zawodowym kandydatek.
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Po trzecim wystapieniu rozpoczeta si¢ dys-
kusja z udzialem m.in. dr hab. Loewe, prof.
Witosz 1 prelegentdw. Po dyskusji nastapita
przerwa obiadowa, po ktorej zaczeta si¢ ostat-
nia czg¢$¢ konferencji. Jako pierwszy zabrat glos
mgr Adam Andrysek z Instytutu Nauk o Kultu-
rze 1 Studiéw Interdyscyplinarnych Uniwersyte-
tu Slaskiego w Katowicach. W wystapieniu pt.
Goniqc Apple’a. Autopromocja firmy Microsoft
jako nowoczesnej i postepowej marki zostaty
poddane analizie dzialania autopromocyjne fir-
my Microsoft. Prelegent przedstawil poszcze-
gblne etapy promocji i zmiany, jakie zachodzilty
na tym polu. Zwrocil tez uwage na konsekwen-
cje widoczng w dzialaniach firmy i jej postepo-
wosc.

Nastepnie swoj referat pt. ,, Znani z tego, ze
sq znani”. Wspolczesne i dawne metody kre-
owania wizerunku celebrytow zaprezentowala
mgr Karolina Lapinska z Instytutu Nauk o Kul-
turze 1 Studiow Interdyscyplinarnych Uniwer-
sytetu Slaskiego w Katowicach. W wystapie-
niu prelegentka podje¢ta probe zdefiniowania
pojecia celebryty, zwrocita uwage na pojawie-
nie si¢ kultury transparencji i obnazania oraz
ich konsekwencje. Omoéwita takze elementy,
ktére sktadajq si¢ na wizerunek celebryty, jak
rowniez metody kreowania wizerunku osob
medialnych.

Przedostatni referat nalezat do mgr Emilii
Czarnoty z Instytutu Jezyka Polskiego Uniwer-
sytetu Slaskiego. Referat nosit tytut Elementy
autopromocyjne we wspotczesnych stownikach

szkolnych (na przykiadzie stownikow frazeolo-
gicznych). W interesujacym wystapieniu zo-
stalty uwzglednione dydaktyczne 1 komercyjne
kryteria oceny szkolnych stownikéw frazeolo-
gicznych. Zwrdcono uwage na rolg tytutu 1 na
charakterystyczne miejsca, w ktérych mozemy
si¢ spodziewac¢ elementow autopromocyjnych.
Do tych miejsc nalezag m.in. wstep 1 fragmenty
recenzji naukowych.

Ostatni referat zostat wygloszony przez mgr
Ewe¢ Walewska z Instytutu Nauk o Kulturze
i Studiéw Interdyscyplinarnych Uniwersytetu
Slaskiego. W wystapieniu zatytulowanym Spo-
soby kreowania wizerunku eksperta-naukowca
w nowych nowych mediach prelegentka poru-
szyla m.in. problem tozsamosci marki i wize-
runku marki, przyblizyla najwazniejsze cechy
nowych mediow. Wazna czg$cig referatu byta
analiza zawarto$ci blogéw prowadzonych przez
Emanuela Kulczyckiego, Natali¢ Hatalska
1 Pawla Tkaczyka, ze szczeg6lnym uwzglednie-
niem aspektéw autopromocyjnych.

Po wystapieniach wywiazata si¢ ozywiona
dyskusja. Prelegenci mieli okazje rozmawiaé
m.in. z dr hab. Loewe na temat kategorii cele-
bryty, funkcjonowania nowych nowych mediow
czy kontaktéw zaposredniczonych przez nowe
technologie. Na zakonczenie dr hab. Iwona
Loewe oraz mgr Ewelina Tyc podzigkowatly
wszystkim obecnym za spotkanie 1 zaprosity
na przysztoroczng edycje konferencji pt. ,,Au-
topromocja, autoprezentacja, wizerunek w me-
diach masowych. Teoria i praktyka”.



