
Sport zajmuje istotn  pozycj  w kulturze 
popularnej. Przestaje by  postrzegany jako 

niewinna rozrywka, a coraz cz ciej zauwa a 
si  jego polityczny, ekonomiczny i komercyj-
ny wymiar1. Jak pisze David Rowe, sport coraz 
trudniej odseparowa  od mediów. Ze wzgl -
du na mnogo  rodków przekazu, instytucji 
i informacji na temat sportu jest on obecnie 
nierozerwalnie po czony z mediami2. Nie 
oznacza to oczywi cie, e mamy do czynienia 
z kryzysem uczestnictwa w kulturze ¿ zycz-
nej, natomiast zdecydowanie wi kszy zasi g 
i znaczenie ma teraz narracja tworzona przez 
media na temat sportu. Mediatyzacja w sporcie 
dokonuje si  poprzez form , tre  i organiza-
cj  wydarzenia sportowego3. Aby odda  z o-
on  relacj  mi dzy mediami a sportem stwo-

rzono terminy sport-media complex4, media/ 
sport production complex5, czy te  the media 
sports cultural complex, który oddaje nie tyl-
ko relacyjny charakter mediów i sportu, ale 
równie  prymat znaków i symboli we wspó -
czesnym sporcie6. Nie nale y te  zapomina  
o ekonomicznym znaczeniu instytucji sportu. 
Komercjalizacja sportu i sportowców �sprze-
daj cych� swoje umiej tno ci  ich wizerunek 
i otaczaj ce produkty jako towary  zosta a 
równie  wzmocniona poprzez media7. rodki 
masowego przekazu umo liwi y zwi kszenie 
liczby odbiorców widowisk sportowych oraz 
zintensy¿ kowanie ich wra e  na skutek eks-
ponowania motywów charakterystycznych dla 
sportu takich, jak nieprzewidywalno , emo-
cjonalno  przekazu, poczucie przynale no ci 

1  R. Boyle, R. Haynes, Power play sport, the media and popular culture, Edinburgh 2009.
2  D. Rowe, Sport, culture and the media: the unruly trinity, Berkshire 2004, p. 2 3.
3 L. Wenner, Playing the mediasport game [in:] MediaSport, ed. L. Wenner, London New York 1998, p. 3 14; 

K. Kopecka-Piech, Sport � od medialnego zapo redniczenia do mediatyzacji [w:] Futbol i ca a reszta. Sport w per-
spektywie nauk spo ecznych, red. R. Kossakowski i in., Pszczó ki 2013.

4  M. Messner, Power at play: sport and the problem of masculinity, Boston 1992, p. 80.
5  L. Wenner, Playing the mediasport game�, dz. cyt., p. 9.
6  D. Rowe, Sport, culture�, dz. cyt., p. 5.
7  Z. Dziubi ski i in., Mass media and professional sport, �Baltic Journal of Health and Physical Activity� Vol. 4 

(2012), No. 4, p. 284 294.



106 Zbigniew Dziubi ski, Natalia Organista, Zuzanna Mazur
do wi kszej grupy, które z kibiców sportowych 
uczyni y lojalne grono odbiorców8. 

Niew tpliwie istotnym zagadnieniem jest 
równie  w adza, jak  media posiadaj  w zakresie 
nadawania znacze  i reprodukowania okre lo-
nych tre ci kulturowych. Chocia  dzisiaj k adzie 
si  du y nacisk na zniuansowanie kwestii wp ywu 
mediów na odbiorców9, to jednak feministyczny 
paradygmat w badaniu nad komunikowaniem, 
w takim przekonaniu, ma swoje korzenie. Femi-
nistycznie zorientowane badaczki i badacze pod-
kre laj , e media cz sto powielaj  stereotypowe 
przekazy dotycz ce m sko ci i kobieco ci oraz 
warto ci dominuj ce w spo ecze stwie patriar-
chalnym10. Zwrócono ponadto uwag  na niewiel-
k  liczb  kobiet w dzia ach odpowiedzialnych 
za decyzje o dopuszczaniu okre lonych tre ci do 
publikacji  re yserek, operatorek kamer, produ-
centek, jak i to, e sama produkcja medialna jest 
uwarunkowana p ciowo11. Symptomatyczny te  
wydaje si  fakt, e zmiany w mediach infor-
macyjnych, trywializacj  i pogo  za sensacj , 
okre la si  mianem ich �feminizacji�12.
Sport jako m sko
Jak pokazuj  liczne badania, niedoreprezento-
wanie kobiet w przekazach medialnych jest bez 

w tpienia powi zane z postrzeganiem sportu 
jako m skiego przedsi wzi cia. I chocia  obraz 
ten ulega teraz zmianie, to historyczna spu ci-
zna sportu nale y do m czyzn13. Sport stanowi 
przyk ad jednej z wielu praktyk kulturowych, 
które wp ywaj  na kszta t m skiej to samo ci. 
Spowodowane jest to prze wiadczeniem, e 
sport jest obszarem umo liwiaj cym potwier-
dzenie �tradycyjnej m skiej w adzy, si y i prze-
mocy oraz wspó czesnych obaw o spo eczn  
feminizacj 14, ustala porz dek, okre la warto ci 
i zasady, które znajduj  uzasadnienie w domi-
nuj cych koncepcjach kobieco ci i m sko ci. 
Ma to miejsce g ównie z powodu maskuliniza-
cji cia  i psychiki m czyzn15. 

Michael Messner i Shari Dworkin stawiaj  
tez , e poza celem komercyjnym, g ównym 
d eniem w sporcie jest podtrzymywanie tra-
dycyjnie pojmowanej m sko ci i kobieco ci16. 
Stabilizuje ona teorie �naturalnej� ró nicy p ci 
i wynikaj cej z niej hierarchii mi dzy p cia-
mi. Liczne publikacje na temat konstruowania 
m sko ci i kobieco ci w sporcie wskazuj , e 
przez sport dokonuje si  reprodukcja m sko ci 
hegemonialnej17. Reawyn Connell, na przyk ad, 
stworzy a porz dek kobieco ci i m sko ci oraz 
koncept m sko ci hegemonialnej oparty na fak-

8  R. Boyle, R. Haynes, Power play sport�, dz. cyt., p. 13.
9  D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, prze . A. Szul ycka, M. Bucholc, Warszawa 2007, s. 10; T. Go-

ban-Klas, Media i komunikowanie masowe, Warszawa 2009, s. 130 140; J. Fiske, Television culture, London 1987; 
S. Hall, Encoding/ Decoding [in:] Media and cultural studies, eds. M. Durham, D. Kellner, Oxford 2006.

10  L. Van Zoonen, Feminist media studies, Amsterdam 2004.
11  M. Gallagher, Media and representation of gender [in:] The Routledge companion to media and gender, eds. 

C. Carter et al., London New York 2014.
12  S. Thornhan, Women, feminism and the media, Edinburgh 2007.
13  G. P¿ ster, Women in sport � gender relations and future perspectives, �Sport in Society: Cultures, Commerce, 

Media, Politics� 2010, No. 13:2, p. 234 248. 
14  M. Messner, The life of a man�s season. Male identity in the life course of the jock [in:] Changing men. New 

direction in research on men and masculinity, ed. M. Kimmel, Newbury 1987, p. 54. 
15  M. Messner, Boyhood, organized sport and the construction of masculinities [in:] Men�s lives, eds. M.S. Kim-

mel, M.A. Messner, Boston 1998.
16  M. Messner, S. Dworkin, Just do what? Sport, bodies, gender [in:] Sport and gender. A reader, eds. S. Scra-

ton, A. Flintoff, New York 2002; R. Connell, Gender and power, society, the person and sexual politics, Cambridge 
1998. 

17  R. Connell, J. Messerschmidt, Hegemonic masculinity: rethinking the concept, gender & society, Vol. 19 (2005), 
No. 6, p. 829 859; R.W. Connell, Masculinities, Cambridge 2001.
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cie dominacji w spo ecze stwie m czyzn nad 
kobietami. Poj cie hegemonii dotyczy domina-
cji osi gni tej za pomoc  okre lonych praktyk 
osadzonych w strukturze spo ecznej. Uznaj c, e 
¿ zyczno  jest podstawowym ród em interpre-
towania kobieco ci i m sko ci, nale y stwierdzi , 
i  jedn  z instytucji spo ecznych, gdzie mo na 
naj atwiej zaobserwowa  rol  cia a w podtrzy-
mywaniu relacji mi dzy p ciami jest w a nie 
sport. Si a, wytrzyma o , perfekcyjne wytre-
nowanie podtrzymuje tradycyjne spojrzenie na 
m sko . Feministyczny paradygmat w bada-
niach nad sportem wskazuje, e wysi ki kobiet 
w sporcie odnoszone s  do m skiego wzorca, 
utrudniaj c jego autonomi , natomiast sport ko-
biet jest marginalizowany i trywializowany18.
P ciowe zró nicowanie przekazów medialnych w sporcie
Badania prowadzone nad przekazami medial-
nymi pokaza y praktyki dyskryminacyjne w na-
st puj cych obszarach: cz stotliwo  i sposób 
prezentacji sportu kobiet i m czyzn, praktyki 
dziennikarskie, stosowany j zyk, komentarz 
sportowy.

Pomimo coraz wi kszej rozpoznawalno ci 
sportu kobiet, wi kszo  czasu antenowego 
i miejsca w prasie przynale y do m czyzn. 
Zarówno badania ameryka skie, jak i polskie 
pokazuj , e na sport kobiet przeznacza si  
jedynie od 5 proc. miejsca/ czasu antenowe-
go (badania ameryka skie)19 do maksymalnie 

15 proc. (badania polskie). Sport kobiet pre-
zentowany jest w mniej profesjonalny sposób; 
artyku y na temat sportu kobiet s  krótsze, co 
wi e si  z mniejszym zainteresowaniem od-
biorców20. Przeprowadzone badania wskazuj  
równie  na odmienny sposób prezentacji sportu 
kobiet i m czyzn. W przypadku pokazywania 
kobiecych imprez sportowych inna jest te  pra-
ca kamery. Aktualnie pojawi a si  tendencja do 
seksualizacji cia  kobiet. Cia o w obrazie kame-
ry jest cz sto sfragmentaryzowane21. Natomiast 
wizerunki kobiet na ok adkach magazynów 
sportowych przedstawiane s  zgodnie z trady-
cyjn  wizj  kobieco ci, co wp ywa na wzmoc-
nienie przekazu o nieistotno ci sportu kobiet22. 
Inaczej prezentowani s  m czy ni. Jak si  
wielokrotnie podkre la w przekazach praso-
wych, sportowcy s  idealnymi kandydatami 
na bohaterów, a obecnie równie  i celebrytów. 
Ze wzgl du na cz ste publiczne wyst pienia, 
niezwyk e mo liwo ci ¿ zyczne (waleczno , 
sprawno , si ), jak równie  odwag  i wytrzy-
ma o  psychiczn  kultywuj  oni ten idea  m -
sko ci. Dlatego te  media podtrzymuj  wizeru-
nek m czyzn jako bohaterów, opisuj c rzadko 
w ten sposób kobiety23. Relacje mi dzy fanami, 
medialn  reprezentacj  sportu a jego wymiarem 
ekonomicznym ci gle s  wzmacniane, co jest 
powodem utrzymywania si  znacznej przewagi 
obecno ci m czyzn w mediach, jak i kultywo-
wania przedstawie  oraz warto ci powi zanych 
z m sko ci  hegemonialn . 

18  A. Hall, The discourse of gender and sport: from femininity to feminism [in:] Sport and gender..., dz. cyt.; A. Hall, 
Feminism and sporting bodies, Champaign 1996.

19  M. Messner, C. Cooky, Gender in televised sports: News and highlights shows, 1989�2010, University of So-
uthern California Center for Feminist Research, http://dornsifecms.usc.edu/assets/sites/80/docs/tvsports.pdf [dost p: 
23.02.2014]; H. Jakubowska, wiat sportu w gazetach codziennych na podstawie wyników �The International Sports 
Press Survey 2011�, �Studia Medioznawcze� Vol. 1 (2010), nr 52, s. 47 62.

20  M. Ducan et al., Gender stereotyping in televised sports [in:] Women, sport and culture, eds. S. Birrell, C. Cheryl, 
Champaign 1994.

21  N. MacNeill, Active women, media representations and ideology [in:] Women, sport..., dz. cyt.
22  A. Martin, A.M. McDonald, Covering women�s sport? An analysis of sports illustrated covers from 1987 2009 

and ESPN the magazine covers from 1998 2009, �Graduate Journal of Sport, Exercise & Physical Educational Re-
search� 2012, No. 1, p. 81 97.

23  L. Wenner, Playing the media asport game�, dz. cyt., p. 139.
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Przedstawienia m sko ci koncentruj  si  

cz sto na opisie po wi ce  i determinacji, której 
wymaga o wspi cie si  na szczyty w sportowej 
rywalizacji, jak równie  �raportów z kontuzji�. 
Takie raporty maj  pokaza  odporno  na ból, 
wytrzyma o  zawodników i wizerunek �twar-
dego m czyzny�. W telewizji niejednokrotnie 
mo na zobaczy  powtórki z dramatycznych 
wydarze , czy us ysze  o agresywnych i brutal-
nych atakach, które musz  znosi  zawodnicy. 
Tego rodzaju praktyki nie s  spotykane w opisie 
sportu kobiet. Do wiadczenie kontuzji i walka 
z nimi mo e mie  zatem p ciowy charakter24. 
Podobnie stroje zawodników, czego doskona-
ym przyk adem jest futbol ameryka ski, od-

wo uj  si  do okre lonej koncepcji m sko ci. 
Kaski, ochraniacze na nogi, karki lub kolana 
maj  niwelowa  brutalne starcia w sportach ko-
lizyjnych, lecz w warstwie wizualnej odbiór tak 
wygl daj cych m czyzn, przyjmuj cych cha-
rakterystyczne pozy, bli szy jest wyobra eniu 
dawnych walk bitewnych ni  sportowi25.

Garry Whannel zwraca ponadto uwag , e 
tera niejsze gwiazdorstwo sportowe jedno-
znacznie staje si  dominuj c  form  produkcji 
medialnej i mo e wykluczy  pozosta e formy 
przekazu medialnego26. Pokazuje tak e, jak 
ewoluuje charakterystyka gwiazdora sportowe-
go, dostosowuj c jego obraz do zmian relacji 
p ciowych w spo ecze stwie. Zapotrzebowanie 
na biogra¿ e, bogate w przekaz emocjonalny 
o zwyci stwach w walce i pora kach, czone 
jest z potrzeb  podgl dania prywatnego ycia 

gwiazd, a zarazem erotyzacji ich wizerunków. 
Z tego te  powodu dbanie o wygl d zewn trzny 
i eksponowanie cielesno ci nie jest sprzeczne 
z dominuj cym wyobra eniem o m sko ci.

Znacz ce ró nice obejmuj  równie  stoso-
wany j zyk i komentarze sportowe. W komen-
tarzach wi cych si  ze sportem kobiet prze-
wa a odnoszenie sportowych wyczynów kobiet 
do sportu m czyzn traktowanego jako norma. 
Pojawia si  wi c infantylizuj ce nazewnictwo 
(�dziewcz ta�, �z otka�), czy komentowanie 
wygl du ¿ zycznego lub ycia pozasportowego, 
akcentowanie pora ek i trudno ci, jakie stawia 
przed kobietami sport27.

Komentarze dotycz ce m czyzn podkre la-
j  natomiast ich waleczno  oraz si . Cz sto 
stosuje si  porównania do walk czy bitew oraz 
metafory wojenne28. J zyk stosowany w ko-
mentarzu do sportów dru ynowych (najcz ciej 
kontaktowych i kolizyjnych) jest stylizowany, 
przepe niony odniesieniami do s ynnych bitew 
czy bohaterów wojennych, podtrzymuj cych 
mit m czyzny-wojownika. Zgodnie z teori  
Grega Malszeckiego, sport zast puje wojn  
jako podstawowe do wiadczenie spo ecze stwa 
patriarchalnego29, równie  w warstwie j zyko-
wej, konstruuj c dychotomiczny podzia  doty-
cz cy m sko ci i kobieco ci. 
Pi ka no na � m ski bastion
Pi ka no na jest najpopularniejszym sportem na 
wiecie, a takie imprezy jak mistrzostwa wia-

ta czy Europy ciesz  si  nieprawdopodobnym 

24  Tam e, s. 209 210.
25  Tam e, s. 211.
26  G. Whannel, Media sport stars. Masculinities and moralities, London New York 2002.
27  M. Duncan et al., Denial of power in televised women�s sport [in:] Gender and sport. A reader, eds. S. Scraton, 

A. Flintoff, London New York 2002; N. Christopherson, M. Janning, M. Diaz, Two kicks forward, one kick back: 
A content analysis of media discourses on the 1999 women�s world cup soccer championship, �Sociology of Sport 
Journal� 2002, No. 19, p. 170 188; J. Segrave, K. McDowell, J. King, Language, gender, sport: A review of the 
research literature [in:] Sport, rhetoric and gender. Historical perspectives and media representation, ed. L. Fuller, 
New York 2006.

28  F. Wachs, �Throw like a girl� doesn�t mean what it used to: research on gender, language and power [in:] 
Sport, rhetoric and gender..., dz. cyt.

29  L. Wenner, Playing the media asport game�, dz. cyt., p. 203.
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zaciekawieniem mediów i kibiców. Zaintereso-
wanie pi k  no n  dotyczy wci  cz ciej m -
czyzn ni  kobiet i jest niew tpliwie istotnym 
elementem budowania ich to samo ci30. Przy 
opisie relacji cz sto przywo ywane s  wi zi, 
jakie tworz  si  mi dzy m czyznami w zwi z-
ku z uczestnictwem (czynnym b d  biernym) 
w pi ce no nej. Poj cie to odnosi si  do miejsca, 
gdzie m czy ni mog  podtrzymywa  relacje 
mi dzy sob  bez nara ania si  na uwagi o nad-
miern  blisko  i homoseksualizm31. Z tej spo-
eczno ci s  symbolicznie wykluczane kobiety. 

Jedn  z najcz ciej przyjmowanych w tym celu 
strategii jest przywo ywanie ich w j zyku, aby 
nast pnie, poprzez skojarzenie kobieco ci z ni -
szo ci  i upokorzeniem, od nich si  oddzieli . 
Oprócz funkcji obiektu, za którego pomoc  m -
czy ni, przynajmniej symbolicznie, wzmacniaj  
swoje wi zi i � wicz � si  w m sko ci, kobiety 
pe ni  jeszcze inne role. Na stadionach jest dla 
nich miejsce w charakterze obiektów seksual-
nych (wy awiane przez kamerzystów seksowne 
kibicki), dziewczyn i on pi karzy (tzw. wags), 
bohaterek skandali obyczajowych powi zanych 
z pi karzami, czy pracownic seksbiznesu32. ad-
nej z przywo anych �kategorii� kobiet nie trak-
tuje si  powa nie. Wszystkie oceniane s  przez 
pryzmat seksualno ci i atrakcyjno ci ¿ zycznej. 
Problem za  prostytucji, powi zany z najwa -
niejszymi imprezami sportowymi wiata, pra-
wie wcale nie przebija si  do opinii publicznej; 
dostrzegany jest jedynie w kr gach femini-
stycznych i instytucjach walcz cych z handlem 
lud mi. Jak s usznie zauwa a Rowe, w mediach 
trudno znale  komentarze dotycz ce innych ról 
yciowych kobiet ni  bycie matkami czy onami 

pi karzy, nawet, je eli kobiety osi gaj  znacz-
ne sukcesy zawodowe; przewa aj  natomiast 
szczegó y dotycz ce romansów i skandali oraz 
obawy, e pi karze z powodu relacji z kobieta-
mi nie b d  w pe ni formy na boisku33. Brak jest 
powa niejszej reÀ eksji na temat sytuacji kobiet 
w sporcie i ich symbolicznej podleg o ci wobec 
m czyzn.
Cel bada
Przedstawione powy ej za o enia teoretyczne 
wskazuj , e przekazy medialne odnosz ce si  
do sportu s  warto ciuj ce i rekonstruuj  trady-
cyjne podzia y mi dzy p ciami. Celem niniej-
szych bada  jest krytyczna analiza przekazów 
prasowych dotycz cych Mistrzostw wiata 
(M ) w Pi ce No nej w 2010 roku (RPA) oraz 
2014 roku (Brazylia). Analiza ta ma na celu 
sprawdzenie, czy przekazy medialne nios  ze 
sob  znaczenia istotne dla konstruowania ka-
tegorii m sko ci i kobieco ci (jako relacyjnie 
powi zanej z kategori  m sko ci). Rozwa ania 
dotycz  pi ki no nej, gdy   jak opisano powy-
ej  jest to kluczowa dyscyplina dla kszta to-

wania okre lonej m skiej to samo ci, poza tym 
najbardziej popularna i medialna.
Materia  i metody
Metoda zastosowana w badaniach to krytyczna 
analiza dyskursu. Jak pokazuj  liczne badania, 
analiza dyskursu artyku ów prasowych okazuje 
si  tak istotna dlatego, e to, co media pokazuj , 
i w jaki czyni  to sposób, oraz to, czego nie po-
kazuj , ma ogromne znaczenie dla tworzenia opi-
nii publicznej, kszta towania postaw i warto ci34. 
Próba badawcza obj a artyku y dotycz ce M , 

30  C. Giulianotti, Globalizacja i pi ka no na: socjologiczna analiza tematów i zagadnie , prze . A. Peisert [w:] 
Futbol i ca a reszta, red. R. Kossakowski i in., Pszczó ki 2013.

31  D. Rowe, Sport, media and gender-based insult [in:] The Routledge companion to media..., dz. cyt.
32  V. Pillay, E. Salo, FIFA World Cup: gender, politics and sport, �Agenda: Empowering Women for Gender 

Equality� Vol. 24 (2010), No. 85, p. 4 10.
33  D. Rowe, Sport, media and gender-based..., dz. cyt., p. 396 397.
34  M. Lisowska-Magdziarz, Analiza tekstu w dyskursie medialnym, Kraków 2006; R. Wimmer, J. Dominick, 

Mass media research. An introduction, Wadsworth 2006.
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które ukaza y si  na stronach sportowych �GW� 
mi dzy 12.06.2014 a 14.07.2014 oraz mi dzy 
11.06.2010 a 13.07.2010. Nie analizowano fe-
lietonów. Do badania zosta a wybrana �Gazeta 
Wyborcza� (�GW�) jako dziennik opiniotwór-
czy, otwarty na kwestie równo ci p ci, którego 
tre ci tra¿ aj  do szerokiego grona odbiorców. 
Tre  artyku ów prasowych zosta a usystematy-
zowana wokó  nast puj cych wymiarów: sku-
pianie si  na wygl dzie ¿ zycznym, cielesno ci 
i seksualno ci pi karzy, sarkastyczne, ironiczne, 
dominuj ce negatywne komentarze, odnosze-
nie si  do ycia prywatnego pi karzy, ich relacji 
z najbli szymi, sp dzania czasu wolnego itp., 
wychwalanie si y, wytrzyma o ci i sprawno ci 
(podtrzymywanie konceptu m sko ci hegemo-
nialnej), pos ugiwanie si  w opisach meczów 
metaforami wojennymi.
Wyniki bada
W toku badania analizie poddano 156 artyku-
ów z �GW� w roku 2014 oraz 212 artyku ów 

z roku 2010. Autorami wszystkich tekstów byli 
m czy ni. Przeprowadzona analiza wykaza a 
cz ste pos ugiwanie si  metaforami wojennymi 
do opisów meczu i zachowa  pi karzy. Pi karze 
nazywani s  � o nierzami�, �herosami� ( o -
nierze z kraju bez armii � 1.07.2014): �Jednak 
wtedy tak e inni o nierze Tabáreza spisali si  
znakomicie� (W osi broni  Europy w grupie 
mierci � 24.06.2014), czy tymi, którzy wyru-

szaj  na �bitwy�: �Drapie no ci pomocy ma na-
tomiast doda  Gennaro Gattuso, nieustraszony 
wojownik, którego trener Milanu skaza  ostat-
nio na ogl danie bitew z awki rezerwowych� 
(Mecz o prze ycie. W osi do tego przywykli  
24.06.2010); przywo ywane jest te  �pole wal-
ki�, a na boisku s ycha  �szcz k or a�. 

Sportowcy s  okre lani równie  jako �wo-
jownicy�, �kowboje�, �gladiatorzy�, �koman-
dosi�: �Algierczycy, wszyscy przygotowani 
¿ zycznie jak oddzia  komandosów� (Tylko Al-
gierii al � 1.07.2014), którzy musz  �gwa tem 
posi  to, co cesarskie� (Z ote urugwajskie 
male stwo � 6.07.2010). Podbijaj  i poluj  na 

�królestwa�: �A los niemieckiego pi karza jest 
okrutny, nawet pó ¿ na  nie czyni go wyj tko-
wym � tamtejszy gracz wywodzi si  z mocar-
stwa, które po wojnie tylko trzykrotnie zatrzy-
ma o si  wcze niej, w wier ¿ nale� (A na ko cu 
nie zwyci  Niemcy � 8.07.2010) oraz zdoby-
waj  �imperia�: �Fakt, nie maj  imperium ani 
królowej, ale król stoi w ich bramce� (Cztery 
cuda Ochoi � 23.06.2014). 

Trenerzy to dla mediów �wodzowie�,  któ-
rzy �obmy laj  kampanie�: �I premiuj cy nie-
kiedy zwyci zców przypadkowych, którzy 
w morderczej po udniowoameryka skiej kam-
panii musz  zgin � (Dlaczego Europa prze-
grywa? � 30.06.2010); �tworz  fortece�: 
�Hiszpanów na my l o nacieraniu na kolejn  
twierdz , przedostawaniu si  przez fos  i sztur-
mie na most zwodzony boli pewnie o dek� 
(Paragwaj chce powstrzyma  Hiszpani  po 
szwajcarsku � 3.07.2010); �Cristiano Ronaldo, 
który w koszulce Manchesteru Utd. lub Realu 
Madryt nie potrzebuje adnego wsparcia, by 
urz dza  dywanowe naloty na pole karne prze-
ciwnika, w koszulce Portugalii ostrzeliwuje co 
najwy ej trybuny i reklamowe bandy� (Niemcy 
ponad wszystko � 18.06.2010), czy �minipluton 
egzekucyjny�. Uwa ani s  za nieustraszonych, 
którzy �gotowi s  umrze  na boisku�; �snajpe-
rów�, tych, co �odpalaj  strzelby�. 

Takie okre lenia s  wzmacniane przez pod-
kre lenie twardo ci, czy wr cz brutalno ci za-
wodników, przedstawiaj c ich jako: �specjali-
stów od mokrej roboty�, �bestie�, czy wprost 

 �brutale�: �Jest te  w ród Holendrów Mark 
van Bommel, który z nóg cina rywali dos ow-
nie, bo to twardziel i brutal, jakich ma o� (Jak 
pokona  Hiszpani  � 10.07.2010). 

W analizowanych przekazach prasowych 
wyst puj  równie  porównania pi ki no nej 
do sztuk walki i boksu, sportu kolizyjnego, 
powszechnie kojarzonego z m sko ci : �Obaj 
rywale zachowywali si  jak bokserzy, któ-
rym w gor czce walki wy czy  si  instynkt 
samozachowawczy� (Fenomen Mirka Klose 
� 23.06.2014) oraz pojawiaj  si  informacje 
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o Hiszpanii: �Jej bilans w starciach z grupowy-
mi rywalami przypomina  bilans bokserskiego 
mistrza wiata wagi ci kiej, który zazwyczaj 
nokautuje, w s abszym dniu wygrywaj c na 
punkty� (Mecz pe en przygód � 25.06.2010). 
St d cz ste okre lenie o nokautowaniu prze-
ciwnika. Na przyk ad Mistrz wiata z 2014 r.  
Miroslaw Klose  jest opisywany nast puj co: 
�By  raczej jak zdyscyplinowany o nierz, któ-
ry zdaje sobie spraw  ze swojego snajperskiego 
talentu, ale wszystko podporz dkowuje wyda-
rzeniom na froncie�, a dru yna Niemiec jako 
pe ni ca funkcj  �totalnego, bezwzgl dnego, 
precyzyjnego, arcyszybkiego dominatora�. 

Metafory wojenne s  sugestywne i sprawia-
j , e pi ka no na wydaje si  by  zaj ciem mier-
telnie powa nym, a pi karze urastaj  do rangi 
bohaterów narodowych. W artyku ach z 2010, 
jak i z 2014 r.  metafory wojenne zawiera-
o 17 proc. tekstów. Na stronach sportowych 

�GW�, co godne uwagi, pojawi  si  te  materia  
na temat ich zastosowania w opisie zmaga  na 
boisku. Autor, wyja niaj c ich cz ste u ycie, 
powo a  si  na nieprzepracowan  traum  po 
drugiej wojnie wiatowej, jednak nie odwo uje 
si  do ich znaczenia w kulturze patriarchalnej 
(To by  mecz, nie bitwa � 10.07.2014).

Oprócz metafor wojennych wielokrotnie 
akcentuje si  wielko  pi karzy i nieprawdo-
podobne umiej tno ci poprzez nazywanie ich: 
�czarodziejami�: � aden z jego zawodników 
w futbolowym artyzmie nie mo e si  równa  
z argenty skimi czarodziejami� (Ci ki nokaut 
Diego Maradony � 5.07.2010) oraz �magami�: 
�Bastian Schweinsteiger ma za sob  wietny 
turniej, ale w meczu o wszystko jak ca y zespó  
Niemiec wpad  na cian . Hiszpanie pokazali, 
e na tym poziomie perfekcja nie wystarczy � 

trzeba kreacji� (Gorzki smak hiszpa skiej po-
ra ki � 8.07.2010). 

Cz ste jest równie  nazywanie pi karzy 
�bogami�: �O Maradonie mówi si , e jako je-
dyny wygra  mundial (1986) samotnie, on sam 
trenerami albo gardzi , albo z trudem ich tole-
rowa  � o ile siedzieli cicho. Zosta  obwo any 

bogiem, wyznawcy z czcz cego go Ko cio a 
nazywaj  siebie diegorianami (Dunga + Mara-
dona = kl ska � 5.07.2010) lub �pó bogami�, 
�mesjaszami� (MESSIasz narodu argenty skie-
go � 3.07.2014) i �gigantami�. 

W artyku ach nie jeden raz akcentuje si  
wytrzyma o  i sprawno  sportowców: �Jest 
typem naturalnego atlety, który nie umie y  
bez wysi ku ¿ zycznego. Nie zrywa ju  z siebie 
koszulki po ka dym golu, bo s dziowie karz  za 
to ó t  kartk , ale po meczach zawsze wyró nia 
si  muskulatur  � i w klubie, i w reprezentacji. 
Na mundialu kompromituje teori  o wyniszcza-
j cym organizm sezonie ligowo-pucharowym, 
który ma uniemo liwia  ustanie na nogach naj-
bardziej wyeksploatowanym gwiazdorom. For-
lan harowa  do zatracenia� (o Diego Forlanie, 
Sir Alex zat skni  za Forlanem � 6.07.2010); 
�Nie przeszkadza  mu nikt, cho  gracze USA 
solidnie zapracowali ju  na reputacj  atletów 
o twardych ko ciach, którym nigdy nie braku-
je tchu, by zgotowa  rywalom piek o w rodku 
boiska (Urodzeni, by walczy  � 19.06.2010); 
�Pi karze ostatniego reprezentanta kontynentu 
okazali si  jeszcze twardsi ni  twardziele ame-
ryka scy, i to oni w pi tek zagraj  w wier -
¿ nale z Urugwajem. / Do soboty Amerykanie 
w ka dym meczu wygl dali na p kaj cych od 
nadmiaru energii si aczy, których przez pomy -
k  przesuni to do ni szej kategorii wagowej. 
Im d u ej trwa a walka, z tym wi ksz  pasj  
nacierali, roztr cali rywali barkami, opornych 
wpychali do bramki razem z pi k . A  zderzyli 
si  z drug  lini  ze stali, zestawion  z graczy tak 
pot nych w ramionach, jak pokornie, zawsze 
rzetelnie wykonuj cych swoje male kie zada-
nia� (Czarne gwiazdy � 28.06.2010); �A Bra-
zylia zamiast kruchym artyst , wola a zosta  
mi niakiem� (Pie  o Neymarze � 7.07.2014). 

Pi karze w artyku ach �GW� byli tak e przy-
równywani do maszyn dzia aj cych bez zarzutu 
w ka dej sytuacji. Takie spojrzenie na ich cia a 
jest zgodne z opisami charakterystycznymi dla 
m sko ci hegemonialnej, alienacji od w asnego 
cia a, niezwa ania na jego problemy czy ból: 
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�Mog a, gdyby tylko nogi jego pi karzy wci  
chcia y ich nie  przynajmniej tak jak w 1/8 ¿ -
na u, gdy nie dali si  zabiega  pi karzom Korei 
Po udniowej popisuj cym si  wytrzyma o ci  
maszyn� (Futbol jest pi kny � 12.07.2010); 
�W Holandii 2010 za ataki odpowiada dwóch 
skrzyd owych, ofensywny pomocnik i napast-
nik. Maszyna pracuje bez zarzutu, tylko pi karze 
graj cy na tych pozycjach strzelali w RPA gole� 
(Wygra  nie po holendersku � 6.07.2010). 

Wizerunek �twardych m czyzn� zosta  te  
reprodukowany przez przywo anie ¿ zyczno ci 
pi karzy: �Kiedy  podczas odprawy w szatni 
Bayernu ci gn  do kolan spodnie od garni-
turu, eby udowodni  pi karzom, e jest praw-
dziwym m czyzn � (Jak mistrzowie z wicemi-
strzami � 13.06.2014) oraz przez histori  Yoanna 
Gourcuffa, podobno prze ladowanego przez 
koleg  z kadry, uwa anego za nie do  m skie-
go ze wzgl du na odmow  wej cia do �bardzo 
m skiego klubu�. Mia  on zamiar okaza  swoj  
�twardo � na boisku, fauluj c przeciwnika, co 
zosta o opisane przez dziennikarza nast puj co: 
�Koledzy z kadry chc , eby z lalusia zmieni  
si  w killera, wi c zamkn  oczy, wysun  twar-
dy organ i przy adowa . Twardziel?� (Krótka 
pi ka, adny ch opiec � 23.06.2010).

Nawi zania do romansów pi karzy, ich 
zwi zków prywatnych i zabaw poza boiskiem 
pojawiaj  si  w artyku ach na temat M  i mog  
by  interpretowane jako kolejna strategia od-
wo ania si  do m sko ci zawodników oraz 
podkre lanie ich heteroseksualno ci. Równo-
cze nie zaspokajaj  u odbiorców potrzeb  po-
goni za sensacj , pozwalaj  lepiej pozna  swo-
ich ulubionych sportowców, a dla tych ostatnich 
te odniesienia s  cz ci  budowania wizerunku. 
Sposób opisywania zwi zków z kobietami 
mówi równie  wiele na temat konstruowania 
kategorii kobieco ci wokó  sportu m czyzn: 
�32-letni napastnik � sportowiec syty, z milio-
nami na koncie i lokaln  s aw  � nie widzia  
w swoim trzecim wyst pie na mundialu szczytu 
kariery. Przybywa o mu zwa ów t uszczu, rand-
kowa  do witu, zaprasza  do hotelu prostytutki. 

Ognistym patriot  nigdy nie by � (RPA znów 
wierzy w Bafana � 11.06.2010); �Thierry Henry 
jest w Barcelonie od s uchania, a nie pokrzy-
kiwania, trenera w Chelsea zmieni  mog  John 
Terry i Didier Drogba, ale nie Florent Malouda 
i Nicolas Anelka, gdy Manchester United rusza 
w miasto, o trasie odwiedzin nocnych klubów 
nie decyduje Patrice Evra (nie tylko dlatego, e 
lewy obro ca wicemistrzów Anglii wieczory 
woli sp dza  w domu)� (Francuzów t sknota 
za Zidane�em � 17.06.2010); �S  tacy, którzy 
twierdz , e jego najwi kszy oponent, samo-
zwa czy szef gangu pod nazw  Kadra Francji, 
Franck Ribery, zorganizowa  kiedy  wypad na 
miasto po jednym z meczów. Wypad, który 
� rzecz jasna � mia  si  rozpocz  od wizyty 
w bardzo m skim klubie. � Ja nie id  � odpar  
Gourcuff, co Ribery skwitowa  pono : »Ma-
musia nie pozwala, cioto?«. Nowy trener kadry 
Francji na pewno jednak musi mu pomóc wy-
bra , czy pozosta  sob , czyta  ksi ki, ogl da  
¿ lmy i robi  swoje, czy te  poczu  smak praw-
dziwego ycia w okolicach nawiedzanych przez 
kumpli z boiska, którym ma liderowa . W ko -
cu genera  � dla dobra armii � pono  powinien 
czasami przespa  si  w okopach?� (Krótka pi -
ka � adny ch opiec � 23.06.2010).

Jak pokazuj  przytoczone cytaty, spraw-
no  seksualna zosta a tu powi zana z m sko-
ci , z przej ciem przywództwa w dru ynie 

i zdobyciem szacunku kolegów. Komentarz 
dziennikarza dotycz cy wykonywania tych 
samych zada , które reszta pi karzy akcep-
tuje dla dobra dru yny (�W ko cu genera  

 dla dobra armii � pono  powinien czasami 
przespa  si  w okopach?�), mo e wskazy-
wa  na przyzwolenie do korzystania z us ug 
prostytutek w imi  wy szego celu, jakim jest 
spójno  dru yny. Cho  w artyku ach doty-
cz cych M  cz ciej ni  w przytoczonych 
fragmentach opisuje si  korzystanie z us ug 
prostytutek, w adnym artykule dziennikarze 
nie ustosunkowuj  si  do tego rodzaju zacho-
wa , nie widz  jego szerszego t a powi zane-
go z praktykami m sko ci i sportu. 
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Partnerki pi karzy opisywane s  w sposób 

infantylizuj cy; zazwyczaj podkre lana jest ich 
uroda i strój: �To moja kuzynka! � krzycza  do 
ochroniarzy 19-letni Schweinsteiger. K ama , 
kilka godzin wcze niej pozna  dziewczyn  
w nocnym klubie. Chcia  jej zaimponowa  i za-
bra  do centrum treningowego Bayernu, a potem 
ugo ci  w klubowym jacuzzi. Tam o 2 rano zna-
le li ich ochroniarze�; �Równie atwo dostrzec 
zmiany w wizerunku. Zamiast salami reklamuje 
gie d  w Stuttgarcie, nie szturmuje drzwi cen-
trum treningowego z kolejn  pó nag  nastolat-
k , od kilku lat spotyka si  z modelk  i dzienni-
kark  Sarah Brandner� (Schweinsteiger ju  nie 
jest maskotk  � 7.07.2010); �Jest te  wersja, e 
Cruyffowi nie pozwoli a na wyjazd ona, która 
cztery lata wcze niej z »Bilda« dowiedzia a si  
o zabawie m a w hotelowym basenie w dam-
skim towarzystwie� (9.07.2014); �Z Andersona 
Luisa de Souzy (Deco) to niez e zió ko. W 1997 
roku przywióz  do Europy narzeczon , z któr  
po bo emu po lubie mia  dwójk  potomstwa. 
Zostawi  j  jednak dla pi kno ci z Brazylii, ale 
gdy ta by a w ci y z drugim dzieckiem, upra-
wia  w Londynie grupowy seks z prostytutka-
mi� (Jako m  i nie m  � 16.06.2010); �Mo e 
dlatego w a nie � podczas niedawnego zgrupo-
wania � dzwoni a do niego spanikowana druga 
ona, bo podczas koncertu Hannah Montany 

zgubi a na kilka godzin ich pi cioletni  córk . 
A mia a szeroki wybór w ksi ce telefonicznej, 
bo od rozwodu zd y a ju  zapozna  si  z ra-
mionami kolegi pi karza Fernando Couto i pio-
senkarzem pi knisiem Angelico. O tym mo na 
przeczyta  ze szczegó ami nawet w wietnam-
skim brukowcu »Tin Tien Tao«� (Jako m  i nie 
m  � 16.06.2010).

Co ciekawe, w artyku ach w �GW� pojawia 
si  stereotypowe przekonanie o tym, e partner-
ki pi karzy mog  na mundialu przynosi  pecha, 
rozpraszaj c zawodników. Omawiana jest te  
decyzja trenerów odno nie mo liwo ci spotka  
z onami i partnerkami w przerwach mi dzy 
meczami. Zaakcentowana zosta a decyzja tre-
nera Argentyny, D. Maradony (2010 r.), który 

pozwoli  spotyka  si  zawodnikom z partnerka-
mi. Panuje powszechne przekonanie, e takie 
zwyczaje le wp ywaj  na form  zawodników, 
w zwi zku z czym s  one zakazywane. �Hisz-
pa skie media uwa aj , e cz ciow  win  
za pora k  ze Szwajcari  ponosi dziewczyna 
bramkarza Ikera Casillasa, Sara Carbonero, 
uznawana za najseksowniejsz  dziennikark  
sportow  na wiecie� (Winna dziewczyna Ca-
sillasa? � 18.06.2010).

Intryguj cy dla obserwatorów okaza  si  
tak e, inny ni  zwykle, ubiór kibicek na mun-
dialu w RPA. Wypowied  dziennikarza mo na 
odczyta  w konwencji narzekania na pogod  
w RPA, która wymusi a mniej atrakcyjny wy-
gl d kibicuj cych kobiet. Potwierdza to zara-
zem wyniki innych bada , w których podkre-
lono, e kibicki spe niaj  na stadionach g ów-

nie rol  obiektów seksualnych: �Zapomnijcie 
o zgrai smuk ych bogi  na trybunach, okrytych 
tylko chusteczk  do nosa. Mundial odbywa  si  
w afryka skiej zimie, zdarza y si  przymrozki, 
bardziej ni  szorty i koszulki przydawa y si  
kalesony i ciep e czapki� (Mundialowy alfabet 
� 12.07.2010).

Z przeanalizowanych artyku ów wynika, e 
przekaz medialny w �GW� podtrzymuje kult 
gwiazdorstwa sportowego. W gazecie publiko-
wane s  d ugie biogra¿ e pi karzy zazwyczaj na-
cechowane emocjonalnie. Najwi cej pojawia si  
opisów skomplikowanych momentów w karie-
rze sportowców, ich determinacji i silnego cha-
rakteru, który by  potrzebny, aby pokona  trudne 
chwile (Rooney chce si  cieszy   14.06.2014; 
I jak go nie kocha ?  16.06.2014; Tajemnice 
niemego idola Argentyny � 17.06. 2014; Aria dla 
Robbena � 17.06.2014; Thomas Müller, nie-
miecki pi karz nieoczywisty � 21.06.2014). Po-
nadto akcentuje si  tak e takie momenty z ycia 
pi karzy, jak dorastanie w biedzie (Anio y Ange-
la Di Marii � 26.06.2014); szybkie opuszczenie 
domu i wyprowadzk  do klubu za granic  oj-
czystego kraju; d ugie czekanie na swoj  szans  
(Profesor Pekerman i ó ta febra � 4.07.2014; 
Demoniczna pomara cza � 5.07.2014; Jeden 
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b ysk Robbena wi cej � 29.06.2010), czy upor-
czyw  walk  z kontuzjami (Pie  o Neymarze 
� 7.07.2014; Koniec Gianluigiego Buffona � 
18.06.2010). Wszystkie te historie wykreowuj  
pi karzy na wyj tkowo odpornych psychicznie 
m czyzn, wytrzyma ych i niepoddaj cych si  
przeciwno ciom. 

W przebadanych tekstach cz sto by a wyko-
rzystywana ironia i sarkazm. Akcentowano rów-
nie  k ótnie i konÀ ikty w dru ynach. Pomimo 
kreowania pi karzy na �pó bogów� i po wi ca-
nia im du ej ilo ci miejsca na stronach sporto-
wych �GW�, to jednak bardzo surowo oceniano 
pi karzy, którzy zawodzili i nie spe niali ocze-
kiwa . W badaniach nad komunikacj  rodzajo-
w  zwraca si  uwag , e anegdoty, czy ironia, 
bywaj  narz dziem stosowanym ch tnie przez 
m czyzn do uzyskania okre lonego statusu lub 
redukowania niejednoznaczno ci35. Jednoznacz-
nym oceniaj cym stanowiskiem potwierdzaj  
oni swój zdecydowany pogl d: �A jednak trud-
no by o na gr  tej dwójki i ca ej reprezentacji 
patrze  nie tylko rodakom. Jak to mo liwe, e 
Brazylijczyk na mistrzostwach wiata, w ka-
narkowej koszulce, tak drybluje przy linii bocz-
nej, e ostatecznie przewraca si  na pi ce? I s  
dwa l dowania � przypadkowo kopni ta pi ka 
l duje na aucie, a Brazylijczyk � na »czterech 
literach«. Taki los spotka  w 19. minucie, kiedy 
by o ju  0:2, innego gracza Chelsea� (Brazylia 
na �czterech literach� � 14.07.2014); �Do tej 
pory pragn  tak bardzo i tak bardzo chcia  si  
wykaza , e ko czy  zbyt szybko. Teraz zamie-
rza pokaza , e z t  przypad o ci  mo na sobie 
poradzi . Nawet, je li wymagaj ca partnerka 
ju  w niego nie wierzy� (Rooney chce si  cie-
szy  � 14.06.2014); �Po prostu gra w sposób, 
który ma o kto ju  dzisiaj prezentuje. Mo na 
go nazwa  jednym z ostatnich cz onków Klu-
bu Tup-Tup, którego dzia aczy podziwiali my 

przez lata, od czasów Kazimierza Deyny. Drep-
cze gdzie  w rodku boiska, odgrywaj c po o-
w  poda  na dwa, trzy metry z pierwszej pi ki, 
po ow  przez chwil  przytrzymuj c przy nodze 
i dopiero pó niej oddaj c koledze. Przyspie-
szenie � zero. Buchanie testosteronem � brak� 
(Klub tup-tup � 16.06.2014); �W pi tek Dunga 
d ugo si  nie zastanawia , czy zatrzyma  na bo-
isku Michela Bastosa, który po czterech faulach 
na Robbenie przed 52. minut  by  bliski drugiej 
kartki. Nie móg  jednak przewidzie , e Felipe 
Melo jest jeszcze durniejszy i w jednej akcji 
sfauluje Robbena a  dwa razy, zas uguj c na to, 
by � jak mówi  klasyk � móg  si  ju  namydli � 
(Tat  jeszcze pokopi , 3.07.2010); �Przez pó  go-
dziny nie spróbowali ani jednego oryginalnego 
zagrania, a kiedy Robinho wymy li  sobie, e 
poda pi t , tra¿  pi k  w nog . W asn . Oto nowa 
reprezentacja Brazylii. Tak niewyra na w ru-
chach, e nawet jej kanarkowe koszulki szarzej � 
(Brazylia szara ale jara  26.06.2010); �Wayne 
Rooney, Leo Messi i Cristiano Ronaldo razem 
wzi ci uciu ali jednego gola. Anglik i Argenty -
czyk po M  schowali si  przed wiatem, Ronaldo 
tu  przed kilkutygodniowymi wakacjami, czyli 
permanentn  sesj  dla paparazzich, pochwali  
si , e zosta  ojcem. Mama pono  zgodzi a si , 
by wychowa  syna sam, a brukowce z ca ej pla-
nety dywaguj , ile jej zap aci . Imi  malec dosta  
takie, jakiego si  spodziewali my: Cristiano ju-
nior� (Mundialowy alfabet  12.07.2010).

Przedmiotem uwagi mediów sta  si  te  
stan emocjonalny, jakim jest publiczny p acz 
pi karzy podczas i po meczu. Najcz ciej opi-
sywano p acz Brazylijczyków (W imi  Ney-
mara � 8.07.2014; To by  wspania y chaos � 
14.07.2014), ale na tego rodzaju emocjonalne 
zachowanie wskazywano równie  i u innych 
zawodników (Furia i zy  20.06.2014; Id  z o-
to do z ota � 12.07.2010): �Neymar p acze na-

35  D. Tannen, Ty nic nie rozumiesz! Kobieta i m czyzna w rozmowie, Pozna  1999; K. Handke, Socjologia j zy-
ka, Warszawa 2009; M. Karwatowska, J. Szpyra-Koz owska, Lingwistyka p ci, Lublin 2005.
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wet przy hymnie, David Luiz nie móg  si  po-
wstrzyma  po strzeleniu gola Chile. Bramkarz 
Júlio César � jeszcze przed karnymi. A kapitan 
Thiago Silva zupe nie si  rozklei , nie chcia  
strzela  karnego i z murawy musia  go podno-
si  trener. � Duzi ch opcy p acz , ale dopiero 
po meczu. Podczas meczu p acz  tylko p aczki, 
które mocz  spodnie � brazylijski pisarz i pu-
blicysta Ruy Castro nie przebiera  w s owach� 
oraz �Bez niego obecna Brazylia, niewa ne, 
czy zap akana, czy twarda, daleko nie zajedzie� 
(Brazylia nie chce ez � 3.07.2014).

Zwracanie uwagi na konÀ ikty i k ótnie mi -
dzy zawodnikami mo e pokazywa , e zawod-
nicy radz  sobie z problemami �po m sku�, 
rozwi zuj c je jednoznacznie  uciekaj c si  
czasami do si y ¿ zycznej. Takie post powanie 
w odbiorze spo ecznym  jak wiadomo  jest 
charakterystyczne dla m czyzn. W 2010 roku 
przez kilkana cie dni informowano o konÀ ikcie 
mi dzy pi karzami reprezentacji Francji a jej 
trenerem (Francja: Trzy kolory znów w harmo-
nii � 26.06.2014; Blanc: Nie b dzie rewolucji 
� 7.07.2010; Thuram: Wykluczy  buntowników 
z kadry � 6.07.2010; W osi remisuj , Francu-
zi strajkuj  � 21.06.2010; Strajk francuski � 
21.06.2010), opisuj c dok adnie inwektywy, 
jakimi wzajemnie si  obrzucano. Relacjonowa-
no ponadto konÀ ikt Van Persiego z Sneijderem 
(Mocni, mocniejsi, najmocniejsi � 14.06.2010; 
Mundial do góry nogami � 9.07.2010) oraz pi -
karzy Ghany z trenerem (Sensacja nad sensa-
cjami? � 23.06.2010).
Wnioski
Przedstawione wyniki bada  analizy tre ci 
w wi kszo ci s  zgodne z wynikami zaprezento-
wanymi w pierwszej cz ci niniejszego artyku u. 
Zastosowanie metafor wojennych i opisów wy-
trzyma o ci, si y i sprawno ci pi karzy podtrzy-
muje powi zanie kategorii m sko ci hegemo-
nialnej i sportu. Zawodników w rozpatrywanych 
tekstach �GW� kreuje si  na wspó czesnych 
gladiatorów, m czyzn walecznych i oddanych 
sprawie. W przeanalizowanych przekazach pra-

sowych mo na znale  potwierdzenie tezy, e 
sport zast puje do wiadczenie wojny. Podob-
nie i opisywanie sprawno ci seksualnej pi ka-
rzy, liczby partnerek, czy kolejnych romansów, 
utrzymuje prze wiadczenie o ich �m sko ci�. 
Dotyczy to równie  akcentowania skandali z wy-
korzystywaniem prostytutek. Powracanie z kolei 
do tematu p aczu sportowców mo e wskazywa  
na pewne zaniepokojenie zachowaniami uzna-
wanymi za niem skie w ród m czyzn, którzy 
powinni stanowi  wzór m sko ci.

Artyku y w �GW� w znacznej cz ci zosta-
y po wi cone pi karskim gwiazdom. Na ich 

wizerunkach koncentrowa  si  g ównie opis 
mundiali. W tych artyku ach, oprócz elemen-
tów potwierdzaj cych �wielko � bohatera, 
mo na odnale  informacje odnosz ce si  do 
ycia prywatnego czy skandali obyczajowych 

z udzia em gwiazd. Opisywanie Mistrzostw 
wiata z takiej perspektywy przyczynia si  do 

podtrzymywania kategorii gwiazdorstwa jako 
podstawowej w zapo redniczonym przez media 
odbiorze sportu. 

Pos ugiwanie si  w opisie poczyna  za-
wodników ironi  i sarkazmem jest charaktery-
styczne dla m skiego stylu komunikacyjnego. 
Pi karze maj  status pó bogów i herosów, a ich 
wyczyny s  drobiazgowo ledzone. Ka de nie-
powodzenie zostaje surowo, �po m sku� oce-
nione. U ywanie tego typu stylu wypowiedzi 
mo e tak e oznacza , e teksty zosta y przezna-
czone g ównie dla m skiego odbiorcy.

Potwierdza si  ponadto spostrze enie, e 
kobieco  na stadionach pi karskich jest opi-
sywana g ównie w kategoriach atrakcyjno ci 
¿ zycznej. Partnerki pi karzy oceniane s  ze 
wzgl du na urod , traktowane niepowa nie 
i trywializowane.

Wszystkie te przyk ady pokazuj , e przekaz 
medialny zamieszczony w �Gazecie Wyborczej� 
odno nie Mistrzostw wiata w Pi ce No nej 
umacnia postrzeganie sportu, a w szczególno ci 
pi ki no nej, jako dyscypliny odtwarzaj cej kon-
cept m sko ci hegemonialnej równie  poprzez 
u ycie narracji dewaluuj cych kobiety.


