opowiedzenia si¢ po ktorejs ze stron konfliktu,
to Al Jazeera rownie chetnie pokazywataby dra-
matyczne ujecia. Co rowniez ciekawe, norweska
badaczka nie uznaje za mankament braku obiek-
tywizmu stacji, a nawet uwaza go za atut, dzigki
ktéremu newsy sg bardziej nasycone emocjami
i skuteczniej oddziatuja na widza.

Al Jazeera and the global media landscape
to praca, z ktdra powinni zapoznac si¢ wWszyscy
badacze zajmujacy sie katarska stacja, ponie-
waz mozna w niej znalez¢ duzo informacji nie-
dostepnych w innych publikacjach. Figenshou,
mimo pewnych niedociggnie¢ i postawienia

Stawomir Czapnik
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czytelnika wobec koniecznosci weryfikacji nie-
ktérych informacji, napisata monografi¢ o tym,
jak od wewnatrz funkcjonuje Al Jazeera, ukazu-
jac nieznane kulisy produkcji informacji przez
te stacje. Jednoczes$nie szeroko opisata zato-
zenia teoretyczne i odwotata si¢ do licznych
opracowan. Lansowana przez Figenshou teza,
ze dzigki Al Jazeerze i jej dziatalnosci w nie-
dlugim czasie zmieni si¢ globalny krajobraz
mediow, w $wietle treSci zaprezentowanych
w ksigzce jest przekonujaca.

Michalina Guzikowska

Wiadza, media, pienigdze. Amerykanska ekonomia polityczna

komunikowania (wybrane zagadnienia)
Wydawnictwo Uniwersytetu Opolskiego, Opole 2014, 232 s.,
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konomia polityczna komunikowania, cho¢

uznawana za jedna z bardziej wptywowych
koncepcji teoretycznych w badaniach nad me-
diami!, jest slabo reprezentowana w polskiej
debacie naukowej. Ksigzka Stawomira Czap-
nika poswiecona wybranym teoriom amery-
kanskiej ekonomii politycznej komunikowania
stanowi warto$ciowe wypetnienie tej luki. Tym
bardziej, ze nie jest wylacznie przegladem
Swiatowej literatury, ale proba krytycznej ana-
lizy prezentowanych teorii, wzbogacong licz-
nymi przyktadami z medialnej i pozamedialne;j
rzeczywistosci.

Autor publikacji Wiadza, media, pienigdze,
zastanawiajac si¢ nad przyczynami pomijania
ekonomii politycznej w rodzimych analizach
medioznawczych, wymienia przede wszystkim
nieche¢ wobec marksizmu oraz wpisywanie si¢
polskich badaczy w ogdlny trend, ktory cechu-
je zanik tradycji teorii krytycznych, ostabienie
spotecznego zaangazowania naukowcow, uryn-
kowienie badan nad mediami i szukanie dla nich
zastosowan komercyjnych, a nie spotecznych
czy etycznych.

Kulturoznawcy, ktoérzy podejmuja problem
zaledwie $ladowej obecnosci studiéw kulturo-

! Por. m.in. D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, Warszawa 2007; T. Flew, Media globalne, Krakéw

2010.
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wych w swojej dziedzinie badan inspirowanych
marksizmem, dodaja jeszcze inne powody tego
stanu rzeczy. Sg to obawy przed upolitycznieniem
i angazowaniem si¢ w biezaca walke politycznag,
ucieczka od anachronicznej i ideologiczne;j teorii
klas w strong postmodernistycznych teorii stra-
tyfikacji spotecznych, w ktorych wazniejsza role
niz klasa spoteczna odgrywaja pteé, rasa i inne
rodzaje tozsamosci kulturowe;j?.

Czapnik, omawiajac gtéwne teorie ekono-
mii politycznej mediow: imperializm kulturo-
wy Herberta I. Schillera oraz model propagandy
Edwarda S. Hermana i Noama Chomsky’ego,
réwniez poddaje weryfikacji hipoteze, ze meto-
dologiczne aspekty ekonomii politycznej byly
o charakterze ideologicznym, a badacze ekono-
mii politycznej komunikowania mieli ambicje
bardziej zmienia¢ $wiat, niz prowadzi¢ badania
naukowe (hipoteza I). Tym samym wigc nie
wykazywali wystarczajaco krytycznego stano-
wiska wobec wlasnych zalozen teoretycznych
i narzedzi badawczych (hipoteza II).

Takie ujecie tematu pozwolito autorowi na
ukazanie wplywu, jaki powyzsze teorie wy-
warly na rozwoj innych koncepcji badawczych,
debate publiczna, a nawet praktyke zycia poli-
tycznego. Czapnik zwraca na przyklad uwage
na rolg teorii imperializmu kulturowego w de-
batach toczonych na forum ONZ na temat de-
kolonizacji czy powstaniu deklaracji UNESCO
o Nowym Ladzie Informacyjnym i Komuni-
kacyjnym. Positkujgc sie¢ bogatym materiatem
empirycznym, dowodzi tez stusznosci wielu za-
fozen modelu propagandy, uznajac za koronny
przyktad dziatania mechanizmu ,,fabrykowania
przyzwolenia” zachowanie mediow amerykan-
skich i $wiatowych po zamachach z 11 wrze$nia
2001 roku.

Przydatnos$¢ idei i ram pojeciowych eko-
nomii politycznej w badaniach wspotczesnych
mediow zostata wystawiona na probg w obliczu
zmian w komunikacji spolecznej zachodzacych
pod wptywem nowych technologii informacyj-
nych. Nowe media zdaja si¢ podwaza¢ glowne
zalozenia ekonomii politycznej komunikowa-
nia. Dotyczy to chociazby wlasnosci mediow
(ma ona charakter coraz bardziej niezdefinio-
wany irozproszony), wynikajacej z niej kontro-
li tresci 1 sposobow dystrybucji przekazu (nowe
modele obiegu tresci, brak kontroli ze strony
rzadow i prawa), czy oddziatywania mediow na
spoleczenstwo’.

Temu zagadnieniu autor poswigca osobny
rozdzial, analizujac przydatnos¢ teorii ekono-
mii politycznej komunikowania (powstatych
gtownie w latach 70. i 80. XX wieku) do wy-
jasniania procesOw zachodzacych w mediach
XXI wieku (hipoteza III) oraz zastanawiajac si¢
nad faktycznymi skutkami rewolucji techno-
logicznej w mediach (hipoteza IV). Ostroznie
ocenia wplyw tej rewolucji (zwlaszcza interne-
tu) na dystrybucj¢ zasobéw materialnych i in-
formacyjnych. Wykazuje, ze wielu poprzednim
wynalazkom technicznym (np. kolei, tgczno$ci
telegraficznej, elektrycznosci, telewizji sateli-
tarnej) przypisywano moc zmieniania $wiata
i nadzieje, ze uwolnia ludzi od pracy i koniecz-
nosci akumulacji dobr materialnych, powiek-
sza zakres wolnosci osobistej, zagwarantujg
pokdj i przyczynia si¢ do rozkwitu demokracji.
Wszelkim technoutopiom Czapnik przypisuje
ahistoryczny 1 ideologiczny charakter. Powo-
hujac si¢ na Neila Postmana®, przypomina, ze
ekonomia polityczna sklania do traktowania
technologii nie jako sity sprawczej, ale $rodka
shuzacego do osiggania innych celow. Dlatego

2 Zob. A. Nyzio, Brytyjskie studia kulturowe a polski strach przed politykq, ,,Kultura Popularna” 2014, nr 1 (39);
tamze, J. Drozda, Paradygmat emancypacyjny? O mozliwym nowym zwrocie politycznym w polskim kulturoznaw-

stwie inspirowanym tradycjq CCCS.

3 D. McQuail, Teoria komunikowania masowego..., dz. cyt., s. 153-156.
4N. Postman, W strong XVIII stulecia: jak przesztos¢ moze doskonalié naszq przysztosé, Warszawa 2001.



niezbgdna jest analiza politycznych 1 ekono-
micznych determinant zachodzacych zmian. Na
przyktad zadania sobie pytania, czyje proble-
my moze rozwigza¢ nowa technologia, komu
przynie$¢ szkodg, kto dzigki jej zastosowaniu
osiagnie korzysci, w tym — zyska wladzg ekono-
miczng i polityczng. W tym celu przytacza opini¢
Schillera, ze zrodlem rewolucji komunikacyjnej
(rozwoju przemystu elektronicznego i kompute-
rowego) sa naktady, ktore od II wojny Swiatowej
Stany Zjednoczone przeznaczaty na rozwdj prze-
mystu militarnego. 1 to wlasnie wojsko, shuzby
specjalne i agendy kreowania polityki wladzy
sa gléwnym beneficjentem nowych mozliwosci
produkcji i rozpowszechniania informacji. Wy-
licza problemy, ktore wigzg si¢ z przejsciem do
gospodarki informacyjnej: nadmiar informacji,
inwigilacja 1 nadzdr, zmiany charakteru pro-
dukcji (zastgpienie modelu fordowskiego przez
model toyotowski®) i organizacji pracy, charakter
demokracji, pozycja panstwa narodowego, rola
korporacji migdzynarodowych, funkcjonowanie
spoteczenstwa. Dokonuje przy tym rozroznienia
miedzy wasko pojmowanym pojeciem cyfrowe-
go wykluczenia a znacznie szerszym zjawiskiem
cyfrowego podziatu. Z tej perspektywy analizuje
zmiany w zakresie stratyfikacji spolecznej, po-
dziatu wladzy oraz dystrybucji kapitatu.

Autor sporo miejsca przeznacza na zrefe-
rowanie skutkéw rewolucji technologicznej
w mediach. Poruszajac kwestie¢ odmasowienia
medioéw, dzieki wzrostowi liczby kanatow dys-
trybucji tresci 1 réznicowania oferty medialne;j,
przytacza opinie, ze segmentacja rynku mediow
stuzy wylacznie racjonalizacji przekazu marke-
tingowego oraz utrwaleniu i dziedziczeniu stra-
tyfikacji spolecznej. Zwraca uwage na postepu-
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jaca monopolizacje i unifikacje internetu oraz
wykorzystywanie tresci tworzonych przez uzyt-
kownikéw przez prywatne firmy. Jako przyktad
zastosowania w systemie nowych mediow kla-
sycznych kategorii marksistowskiej ekonomii
politycznej podaje koncepcje netokracji. Stwo-
rzona przez Aleksandra Barda i Jana Soderqvi-
sta wizja zaklada, ze nastgpng po kapitalizmie
formacja spoteczng bedzie netokracja, w ktorej
zrodtem wiladzy i wszelkich podzialow spotecz-
nych nie bedzie wiasnos¢ srodkow produkcji,
ale prawo posiadania informacji (prawa autor-
skie, patenty, mozliwo$¢ kodowania informacji
i stawiania zapOr sieciowych)®.

Prezentowana ksigzka wpisuje si¢ w nie-
zwykle wazny obecnie nurt rozwazan na temat
przyczyn i konsekwencji zmiany paradygmatu
w komunikacji spotecznej. Czapnik nie tylko
poszerza nasza wiedze o amerykanskiej eko-
nomii politycznej komunikowania masowego,
ale pozytywnie weryfikuje hipotez¢ o mozliwo-
$ciach ich wykorzystania w badaniach wspot-
czesnych mediéw. Jej popularyzatorski i po-
rzadkujacy charakter sprawia, ze trudno bedzie
ja poming¢ podczas roznorodnych analiz mig-
dzynarodowego 1 polskiego rynku medialnego.
Praca ma tez pewien walor dydaktyczny.

Chwalac autorski wysitek i osiagnigte rezul-
taty, trzeba jednak zauwazy¢, ze nie udato si¢
w niej unikng¢ bledow natury redakcyjnej. Au-
tor w zakoriczeniu powoluje si¢ na nieumiesz-
czony w ksigzce rozdzial o aferze Rywina
(s. 204), gdy tymczasem znajdujemy go w in-
nej, znacznie wczesniejszej publikacji na temat
relacji miedzy wtadzg, mediami i pieniedzmi’.

Jolanta Dzieriyrniska-Mielczarek

* Réznica migdzy tymi modelami polega na zwigkszeniu elastycznosci produkcji, zdecentralizowaniu zarzadza-
nia, wprowadzeniu osobistej odpowiedzialnosci pracownikdéw za koncowy produkt. Model toyotowski jest odpowie-
dzig na rosngca konkurencyjnos¢ rynkow i réznicowanie potrzeb odbiorcow.

¢ A. Bard, J. Soderqvist, Netokracja. Nowa elita wladzy i zycie po kapitalizmie, Warszawa 2006.

7S. Czapnik, Media a afera Rywina. perspektywa ekonomii politycznej komunikowania [w:] Media a wladza: demo-
kracja, wolnos¢ przekazu i publiczna debata w warunkach globalizacji mediéw, red. P. Zuk, Warszawa 2006, s. 99-119.



