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Publikacje poswigcone wizualnej stronie
przekazéw propagandowych 1 szerzej —
analizie materialow wizualnych — mozna, sto-
sujac pewne uproszczenie, podzieli¢ na dwie
kategorie. Do pierwszej bedg si¢ zalicza¢ te
ksigzki 1 artykuty, ktore sg skoncentrowane na
refleksji teoretycznej, na metodologii lub na
historii!. Drugg beda stanowi¢ te publikacje,
na tamach ktoérych dokonuje si¢ analizy kon-
kretnych przypadkéw — plakatow, ulotek czy
memow pochodzacych na przyktad z jednego
okresu lub poswigconych tej samej tematyce?.

Recenzowana praca zbiorowa jest kolej-
nym, drugim juz tomem firmowanym przez
pracownikow naukowych Instytutu Socjologii

Uniwersytetu Lodzkiego, ktory jest poswieco-
ny interpretacjom i analizom plakatéow wojen-
nych. Pierwsza ksiagzka o tej tematyce ukazata
si¢ w 2011 roku (patrz przypis 2.), natomiast
w 2014 roku — recenzowany tom.

Publikacje o takim charakterze sa bezdysku-
syjnie potrzebne, bo jak wskazujg sami redak-
torzy publikacji we Wstepie: ,(...) plakat wcigz
stanowi wazne narzedzie komunikacji wyko-
rzystywane przez rozmaite sity polityczne, mi-
litarne czy gospodarcze. Cho¢ jest to medium
jednokierunkowego przekazu, to jednak potega
jego oddzialywania, mierzona cho¢by stopniem
rozpoznawalno$ci przez odbiorcow tresci po-
sterow, jest bezdyskusyjna’.

"W Polsce na przestrzeni kilku ostatnich lat ukazato si¢ kilka wartosciowych pozycji ksiagzkowych i artykutow na
omawiane tematy. W sferze metodologii i historii wymieni¢ warto nastgpujace pozycje ksiazkowe: A.J. Leinwand,
Sztuka w stuzbie utopii, Warszawa 1998; A.J. Leinwand, Czerwonym miotem w orta biatego. Propaganda sowiecka
w wojnie z Polskq 1919—-1920, Warszawa 2008; A. de Lazari, O. Riabow, Polacy i Rosjanie we wzajemnej karyka-
turze, Warszawa 2008; G. Ross, Interpretacja materiatow wizualnych. Krytyczna metodologia badan nad wizual-
noscig, Warszawa 2010; M. Banks, Materialy wizualne w badaniach jakosciowych, Warszawa 2013; M. Krzanicki,
Fotografia i propaganda. Polski fotoreportaz prasowy w dwudziestoleciu migdzywojennym, Krakow 2013.

Jesli chodzi o artykuty naukowe, to na wyrdznienie zastuguje seria publikacji zamieszczonych w ,,Przegladzie
Socjologii Jako$ciowej” przyblizajacych metodologi¢ teorii ugruntowanej, i w ogéle tematyke socjologii wizualne;j.
Sa to m.in.: K.T. Konecki, Wizualne wyobrazenia. Glowne strategie badawcze w socjologii wizualnej a metodologia
teorii ugruntowanej, ,,Przeglad Socjologii Jakosciowej” Tom I (2005), nr 1, s. 42—63; K. T. Konecki, Wizualna teoria
ugruntowana. Rodziny kodowania wykorzystywane w analizie wizualnej, ,,Przeglad Socjologii Jakosciowej” Tom IV
(2008), nr 3, s. 89—115; B.B. Glaser, J. Holton, Remodelowanie teorii ugruntowanej, ,,Przeglad Socjologii Jakoscio-
wej” Tom VI (2010), nr 2, s. 81-102; K.T. Konecki, Wizualna teoria ugruntowana. Nauczanie teorii ugruntowanej
przy pomocy obrazow i analizy wizualnej, ,,Przeglad Socjologii Jakosciowej” Tom VI (2010), nr 2, s. 1-35;
K.T. Konecki, Wizualna teoria ugruntowana. Podstawowe zasady i procedury, ,,Przeglad Socjologii Jako$cio-
wej” Tom VIII (2012), nr 1, s. 12-45.

’ Publikacje, w ktorych wyraznie zaznacza si¢ praktyczny wymiar analizy materiatow wizualnych, to m.in.
U. Jarecka, Propaganda wizualna stusznej wojny. Media wizualne XX wieku wobec konfliktow zbrojnych, Warsza-
wa 2008; U. Jarecka, Nikczemny wojownik na stusznej wojnie. Wybrane aspekty obrazu wojny w mediach wizual-
nych, Warszawa 2009; Socjologia wizualna w praktyce. Plakat jako narzedzie propagandy wojennej, red. T. Ferenc,
W. Dymarczyk, P. Chomczynski, £6dz 2011.

3 Wojna, obraz, propaganda. Socjologiczna analiza plakatéow wojennych, red. T. Ferenc, W. Dymarczyk,
P. Chomczynski, £.6dz 2014, s. 7.
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Monografia sktada si¢ z oSmiu artykutow,
ktore sami redaktorzy dziela we Wstepie na
dwie cze$ci. Pierwsze cztery teksty sa rozwi-
ni¢ciem tematyki podejmowanej przez autoréw
w pierwszym, przywotywanym juz tomie. Ele-
mentem wspolnym dla artykutow jest podjecie
w nich tematyki wykorzystania plakatow pro-
pagandowych w okresie I 1 Il wojny $Swiatowe;j
oraz w latach 50. 1 60. XX wieku. W kolejnych
czterech tekstach odnalezienie wspolnego mia-
nownika jest nieco trudniejsze, ale, odwotujac
si¢ jeszcze raz do Wstepu, redaktorzy wskazu-
ja w nim na fakt, ze wyselekcjonowane teksty
odwotujg si¢ do wspotczesnych zastosowan
plakatu.

Tom otwiera artykul Mai Brzozowskiej-
-Brywczynskiej pos§wigcony plakatom propa-
gandowym z okresu Il wojny $wiatowej. Au-
torka zdecydowala si¢ jednak na nieoczywisty
dobor analizowanych materialow. Zamiast
klasycznych plakatow dedykowanych wysit-
kowi wojennemu, zdecydowata si¢ bowiem
na badanie plakatow znanych ze Zrodet jako
,Dig for Victory”, ,,Potato Pete” oraz ,,Do-
ctor Carrot”. Zostaly one zaprojektowane
na uzytek tak zwanego frontu wewnetrznego
1 zachecaty do stosowania zdrowej diety oraz
uprawy warzyw w przydomowych ogrodkach.
Autorka stusznie zwraca uwage na fakt kon-
centracji badaczy na wybranym obszarze pro-
pagandy wojennej, co w konsekwencji moze
»(...) doprowadzi¢ do niedowiedzenia innych
potencjalnych rozumien, obszaréw, narzedzi
1 tematow propagandowej rzeczywistosci.
(...) Mowiac inaczej, warto spojrze¢ (...) na
propagand¢ wojenng nie tylko z perspektywy
wytaczania poteznych dziat retoryki opartej na
argumentach moralnych, ktérych gléwnym za-

daniem jest podtrzymywanie nieusuwalnosci
i funkcjonalnego charakteru (...) podzialu na
naszych i obcych, ale zajrze¢ réwniez za ku-
lisy sceny dziatan wojennych, na front domo-
wy, miedzy grzadki przydomowego ogrodka,
do spizarni i na kuchenny stot”*. Warto dodac,
konczac charakterystyke pierwszego materiatu,
ze autorka niezwykle sprawnie 1 kompetentnie
porusza si¢ w opisywanej tematyce i prezentu-
je ciekawe przemyslenia. Za niedociggnigcie
uznatbym jednak brak jasnego wyartykutowa-
nia, jakg metodologia postuzono si¢ w analizie
materiatow.

Chciatbym w tym miejscu doda¢, ze na po-
dobny zabieg w doborze analizowanych ma-
terialow, jak Maja Brzozowska-Brywczynska,
zdecydowat si¢ autor drugiego z prezentowa-
nych tekstow Marcin Kotras, ktory szczego-
towo przebadal tematyke sposobu prezentacji
choréb wenerycznych. W artykule zatytuto-
wanym Spoleczne reprezentacje chorob we-
nerycznych na plakatach z okresu I'i Il wojny
swiatowej, autor poddat analizie 55 plakatéw,
ktore stanowity najlepsze przyktady dziatan
propagandzistow ze sfery poruszanej w tek-
Scie. Artykul zawiera rozbudowang cze$¢
metodologiczng, w ktorej pojawiaja si¢ in-
formacje o sposobie doboru proby plakatow,
wstepnej ich selekcji oraz zastosowanej me-
todzie badawczej — w tym wypadku kodowa-
nia otwartego oraz kazdorazowo skrdconej
dierezy (opisu modalnosci kompozycyjnej)
kazdego z badanych plakatow (ujmujac rzecz
w skrocie, bowiem autor poswigca temu wat-
kowi wigcej miejsca)°.

Autor prezentuje r6zne wzory plakatéw po-
swieconych tematyce choréb wenerycznych,
poczawszy od kobiet lekkich obyczajow, przez

“M. Brzozowska-Brywczynska, Dr Carrot i Potato Pete w ogrodzie zwyciegstwa. Brytyjska propaganda na fron-
cie domowym w czasie Il wojny Swiatowej na przykladzie kampanii Dig for Victory! [w:] Wojna, obraz, propagan-

da..., dz. cyt., s. 13—14.

>M. Kotras, Spofeczne reprezentacje chorob wenerycznych na plakatach z okresu I i II wojny Swiatowej [w:]

Wojna, obraz, propaganda..., dz. cyt., s. 36.



temat tych chorob 1 relacji rodzinnych, do czy-
stosci seksualnej jako potwierdzenia wlasnej
meskos$ci 1 wartos$ci, chorob wenerycznych
traktowanych jako zaraza, jako przeszkoda
w realizacji obowigzku wobec ojczyzny. Catos¢
wywodu jest niezwykle klarowna i kompetent-
na i pozostawia czytelnika z pokaznym zaso-
bem wiedzy o wykorzystaniu plakatu w walce
z t3 przypadioscia.

Kolejny tekst, autorstwa bLukasz Kutyly,
zostal poswiecony wykorzystaniu w plakatach
propagandowych tematyki religijnej. Autor
wprost wyartykutowat pytanie, na ktére starat
si¢ znalez¢é w swoich badaniach odpowiedz:
,»W jaki sposob na uzytek propagandy wojennej
instrumentalizuje si¢ religie?”’. Artykut rozpo-
czyna si¢ od rozbudowanej czgsci metodolo-
giczno-terminologicznej, po czym autor prze-
chodzi do analizy kolejnych reprezentacji za-
stosowania tematyki religijnej w plakatach pro-
pagandowych. Wnioski ptynace z badan autora
sg ciekawe. Okazuje si¢ bowiem, ze tematyka
religijna znacznie czesciej byta wykorzysty-
wana w plakatach propagandowych z I wojny
$wiatowej 1 tuz po niej, natomiast plakaty z II
wojny $wiatowej zawieraja juz znacznie mniej
religijnych odniesien, bo — jak to podkresla au-
tor — ,,propaganda ulegta sekularyzacji’”’.

Socjologicznej analizie plakatow kuban-
skich zostat poswiecony tekst Piotra Chom-
czynskiego. Autor charakteryzuje najpierw tto
historyczne i spoteczne rewolucji na Kubie, aby
w kolejnym etapie zaprezentowaé wykorzysta-
ng metodologi¢ (indukcyjny model budowania
kategorii analitycznych)®. Zaproponowat tutaj
sze$¢ kategorii analitycznych i na ich podsta-
wie opart analizg, ktorej efektem sg nastepujace
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whnioski: tozsamo$¢ polityczna 1 §wiatopoglado-
wa Kuby rodzi si¢ w kontrze do norm ustrojo-
wych USA; Kuba jest symbolicznym reprezen-
tantem krajow Ameryki tacinskiej i Poludnio-
wej, bedac politycznie w kontrze do USA, za$
przekazy propagandowe, mimo uplywu czasu,
sg ciggle zywe i intensywne’.

Najciekawszym, z punktu widzenia piszg-
cego te stowa, jest artykut Tomasza Ferenca
zatytutowany ,»I want you...« i »We can do it«
— szkic analizy kulturowych transformacji pla-
katow wojennych”. Odnosi si¢ on do niezwykle
popularnej techniki wykorzystywania znanych
i rozpoznawalnych powszechnie wzorow plaka-
tow przez kolejnych tworcoHw. Nie jest to oczy-
wiscie zabieg nowy. Plakat autorstwa Alfreda
Leete portretujacy lorda Kitchenera multipli-
kowali sami Brytyjczycy, jak rowniez Amery-
kanie, Rosjanie, Niemcy, a takze Polacy. Wszg-
dzie wykorzystywano ten sam popularny zabieg
polegajacy na prezentacji postaci, ktora — wycig-
gajac w stron¢ widza palec wskazujacy — sta-
nowczo 1 dono$nie wypowiada jaka$ maksyme
czy haslo. Autor skrzgtnie przywotuje kolejne
modyfikacje tego watku, wskazujac jednocze-
$nie na wielo$¢ zastosowan tego zabiegu.

Nalezy zauwazy¢, ze opisywany powyzej
proces znaczaco rozwingl si¢ 1 poglebit wraz
z rozwojem programow do obrobki graficznej
oraz internetu, w ktorym kolejne wersje zna-
nych motywow zyja wlasnym zyciem i sg wy-
korzystywane do celow politycznych i komer-
cyjnych (w reklamie).

Kolejny materiat w recenzowanej publi-
kacji jest autorstwa Urszuli Jareckiej, ktora
skoncentrowata si¢ na analizie plakatow fil-
moéw wojennych. Autorka omawia te, ktore

SL. Kutyto, Religijne odniesienia w propagandzie wojennej. Analiza zjawiska [w:] Wojna, obraz, propaganda...,

dz. cyt., s. 74.
"Tamze, s. 102.

8P. Chomczynski, Viva la Revolucion! Rewolucja kubanska 1956—1959 i jej konsekwencje w rzeczywistosci zim-
nowojennej [w:] Wojna, obraz, propaganda..., dz. cyt., s. 112.

°Tamze, s. 126.
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jej zdaniem propaguja wojn¢ i postawy mili-
tarystyczne, a jednoczes$nie maja zastosowanie
komercyjne, promujac filmy fabularne. W tym
wypadku sa to plakaty do amerykanskich pro-
dukcji, bowiem, jak zaznacza, to wlasnie one
dominujg w kulturze wspotczesnej'?. Jarecka
zwraca uwage, ze dawne obrazy podlegaja
procesowi reprodukcji i sg wykorzystywane na
roznych nos$nikach i w r6znych przestrzeniach,
a ich mnogosci nie mozna thumaczy¢ tylko no-
stalgiag. Konieczne staje si¢ zatem postawienie
pytania, jaka funkcj¢ petnig historycznie roz-
poznawalne motywy propagandowe w dzisiej-
szych czasach?

Ostatnie dwa teksty tomu, autorstwa Seba-
stiana Latochy (Mistyka wojny w propagan-
dzie Mtodziezy Wszechpolskiej. Analiza pla-
katu dokumentalnego ,, Kocham Polske” Marii
Zmarz-Koczanowicz) oraz Waldemara Dy-
marczyka (Faszyzm??? My jestesmy gorsi!!!
Wspolczesny polski plakat nacjonalistyczny),
maja te wspolng ceche, ze autorzy za przed-
miot swych badan obrali materiaty dotyczace
ruchow politycznych kojarzonych ze skrajna
prawicg. Tekst Dymarczyka powstat w opar-
ciu o analiz¢ kilkunastu plakatéw z zastoso-
waniem teorii ugruntowanej. Autor w czg-
sci metodologicznej krok po kroku wyjasnia
kolejne etapy badania, od procesu ciggtego
porownywania przez teoretyczne nasycenie,
kodowanie, tworzenie not teoretycznych. Ko-
lejnym etapem jest przywotanie tta historycz-
nego i dalszych etapéw powstawania plakatow
propagandowych majacych zwigzek z ideolo-
gia nacjonalistyczng. W podsumowaniu au-
tor zwraca wagg, ze ruchy odwotujace si¢ do
ideologii nacjonalizmu nie majg jednorodnej
strategii komunikacji wizualnej. Czg¢$¢ z nich

(Mtodziez Wszechpolska) dba o mniej rady-
kalng w sferze hasetl, a jednocze$nie nowocze-
sna, popkulturowg forme¢ przekazu, czes¢ za$
(Narodowe Odrodzenie Polski, Ob6z Narodo-
wo-Radykalny) — bardziej radykalna i antysys-
temowa — $§wiadomie prowokuje odbiorcow,
przekraczajac czasem granice prawa.

Tekst Sebastiana Latochy, nawigzujacy
tematycznie do artykulu Dymarczyka, burzy
jednoczesnie konstrukcje tomu. Nie wynika to
jednak ze stabosci tego ciekawego tekstu, ale
z faktu, ze autor poddaje analizie utwor filmo-
wy Kocham Polske. Jest on okreslany mianem
,plakatu dokumentalnego”. Definicje tego poje-
cia, autorstwa Marka Hendrykowskiego, odnaj-
dujemy w poczatkowej partii tekstu. Wydaje si¢
jednak, ze w konteks$cie siedmiu wezesniejszych
artykutdéw analizujacych plakaty propagandowe
sensu stricto, analiza filmu dokumentalnego,
nawet jesli ma by¢ on ,,plakatem dokumental-
nym”, nie daje podstaw do zamieszczenia go
w tym tomie, i to posuni¢cie uwazam za stabos$¢
recenzowanej publikacji.

Co do samego artykulu Latochy, to autor, po
omoOwieniu zagadnien teoretycznych, przecho-
dzi do analizy przekazu propagandowego wy-
taniajacego si¢ z prezentowanego filmu, stawia-
jac jednak zasadnicze pytanie: ,,(...) czy obraz
Marii Zmarz-Koczanowicz umozliwia analize
propagandy Mtodziezy Wszechpolskiej, sam
bedac przeciez przejawem celowego dziatania
rezyserki, propagujacego okreslong, autorska
wizje obecnosci Wszechpolakow w sferze pu-
blicznej”"". Udzielajac odpowiedzi na tak posta-
wione pytanie, autor pisze, ze ,,warto udzieli¢
temu filmowi swego rodzaju ,kredytu zaufa-
nia”, uznajac obraz Kocham Polske za metafo-
re epistemologiczng”'?. Wydaje mi si¢ jednak,

10U. Jarecka, Propaganda postaw prowojennych: plakaty filmu wojennego [w:] Wojna, obraz, propaganda...,

dz. cyt., s. 165.

'S, Latocha, Mistyka wojny w propagandzie Miodziezy Wszechpolskiej. Analiza plakatu dokumentalnego ,, Ko-
cham Polske” Marii Zmarz-Koczanowicz [w:] Wojna, obraz, propaganda..., dz. cyt., s. 188.

12 Tamze.



ze najbardziej wiarygodna analiza przekazow
propagandowych powinna mie¢ charakter nie-
zaposredniczony, a analizie powinna by¢ pod-
dana oryginalna tres¢, 1 jest to — moim zdaniem
— najbardziej pozadane rozwigzanie.
Prezentowana publikacja, podobnie jak
wczesniejszy tom, sg bardzo potrzebne 1 ocze-
kiwane. Tytuléw poswigconych plakatowi 1 wy-
korzystaniu go w propagandzie jest co prawda
wiele, niemniej jednak gros z nich stanowi ra-

Evelina Kristanov
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czej tematyczng prezentacje plakatow (plakat I11
Rzeszy, radzieckie, chinskie plakaty propagan-
dowe)". Z reguly wszystkie one nie zawieraja
glebszej refleksji nad prezentowanymi tre$ciami,
lecz sa raczej galeria, albumem, katalogiem. Dla-
tego kazde poglebione badanie tej sfery stanowi
warto$ciowy element analizy sztuk wizualnych
1ich wykorzystania w propagandzie.

Lukasz Szurminski

Ksigzka na lamach katolickich czasopism spoleczno-kulturalnych

w Polsce w latach 1945-1954,

Wydawnictwo Uniwersytetu L.odzkiego, £.6dz 2012, 606 s., ISBN 978-83-7525-782-3

Katolickie czasopisma spoleczno-kultu-
ralne wychodzace w Polsce w okresie
powojennym nie sg zjawiskiem nieznanym.
Wigkszosci z nich, zwlaszcza tym najwaz-
niejszym, to znaczy stojacym na najwyzszym
poziomie, poswigca si¢ stalg uwage uklada-
jaca si¢ w porzadek wypowiedzi sam w so-
bie dowodzacy ich znaczenia. Argumentem
potwierdzajacym te¢ teze jest ksigzka Eveli-
ny Kristanovej, poswigcona miejscu, jakie
zajmowata ksigzka w tym segmencie pism
w okresie bezposrednio powojennym oraz
w czasach stalinizmu.

Pomyst opracowania poswigconego takie-
mu zagadnieniu zdaje si¢ by¢ poza dyskusja,

nie tylko dlatego, ze do tej pory pisano o nim,
mimo sporej juz literatury dotyczacej czaso-
pism katolickich, stosunkowo rzadko. Réwniez
1 z tego powodu, ze analiza zjawiska ,,ksigzki
na tamach” sitg rzeczy wychodzi poza zakres
celow stawianych sobie przez autora takiego
zamierzenia. Dotyczy czego$ wigce] niz za-
interesowan konkretnych tytutow, a miano-
wicie — zycia kulturalnego w jego wielowy-
miarowym ksztalcie. A wigc chociazby poli-
tyki wydawniczej oraz charakteru i poziomu
krytyki bedacej nie tylko przejawem gustéow
recenzentéw, ale rowniez systemu wartosci
autoréw oraz tytuldéw, w ktorych ukazywaly
si¢ ich recenzje.

13 Posters of the cold war, ed. D. Crowley, London 2008; Posters and propaganda in wartime. Weapons of mass
persuasion, ed. D. James, R. Thomson, London 2007; Wars of empire in cartoons, ed. M. Bryant, London 2008; State
of deception. The power of nazi propaganda, ed. S. Luckert, S. Bachrach, Washington 2009.



