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Czy jesteS dumny z bycia PR-owcem?
Public relations w opini studentow

dziedziny

Fukasz Przybysz

Przyczynkiem do rozpoczgcia badan nad po-
strzeganiem public relations przez studen-
tow byly zajecia dydaktyczne, jakie autor od
kilku lat prowadzi w Instytucie Dziennikarstwa
Uniwersytetu Warszawskiego, a S$cislej — po-
jawiajace si¢ w ich trakcie pytania (zarowno
studentow, jak 1 samego prowadzacego). Czym
wilasciwie jest public relations? Czym si¢ zaj-
muje? Jaki ma wizerunek? Czemu tak czesto PR
jest pokazywane w negatywnym swietle? Czemu
studenci wybrali t¢ dziedzing? Czego oczekuja?
Co moze im da¢ uczelnia? Jak mozna udoskona-
la¢ programy? etc. Wszystkie sprowadzajg si¢ do
jednego — trzeba przyzna¢ do$é publicystyczne-
go 1 subiektywnego — pytania, czy jestes dumny
z bycia PR-owcem? Nalezy wyjasni¢, ze przez
bycie dumnym autor rozumie utozsamianie si¢
z wykonywanym (lub przyszlym) zawodem,
poczucie przynaleznosci do grupy zawodowej,
jak tez cheé¢ pracy na rzecz udoskonalania rze-
czonej profesji i dyscypliny naukowej. Studenci
—przyszli adepci dziedziny, o krok od wejscia na
wymagajacy rynek pracy — wydawali si¢ najlep-
sza dostgpna grupg badawcza. Warto podkreslic,
ze Instytut Dziennikarstwa, jako jeden z kilku
osrodkow naukowych w Polsce prowadzi studia

I stopnia z zakresu public relations oraz jako je-
dyny — studia II stopnia w tej dziedzinie'.
Kolejna przyczyng prowadzenia badan z za-
kresu postrzegania PR przez studentoéw byty do-
$wiadczenia autora, ktory od kilku lat pracuje
przy przygotowywaniu i dostosowaniu progra-
mow studiow w ramach specjalnosci PRIMM,
wspolpracuje z organizacjami branzowymi,
ich cztonkami i uznanymi specjalistami public
relations. Celem wspotpracy jest zar6wno po-
zyskanie do§wiadczonych i warto§ciowych pro-
wadzacych zajecia, dostosowanie tresci przed-
miotow praktycznych do aktualnych potrzeb
studentow, jak i zmiana profilu programow stu-
diéw w odpowiedzi na zapotrzebowanie rynku.
Autor opracowal Krajowe Ramy Kwalifikacji
dla Specjalnosci PRIMM i wspotpracuje ze
Zwigzkiem Firm Public Relations przy opraco-
waniu ram kwalifikacji dla zawodu specjalisty
PR. Zdobyte wiedza i doswiadczenie pozwolity
we wlasciwy sposdb podej$é do analizowanego
zagadnienia i opracowa¢ dlugofalowy program
badawczy obejmujacy zarowno studentéw dzie-
dziny public relations, jak i dziennikarstwa.
Autor podjat si¢ zbadania, jak studenci
dziedziny postrzegaja public relations. Wsrod

! Stan na okres prowadzenia badan, tj. rok akademicki 2013—14.



gtéwnych sfer zainteresowania znalazly si¢ trzy
aspekty: 1) podejscie adeptow do zawodu spe-
cjalisty public relations, 2) stosunek studentow
do etyki public relations, a co za tym idzie —
profesjonalizmu oraz 3) opinia studentow o pol-
skiej branzy PR i dziatajacych organizacjach.
Whioski z przeprowadzonych badan pokazuja
nie tylko stosunek studentow do zawodu, bran-
zy 1 etyki public relations, ale takze dajg asumpt
do dyskusji nad stanem branzy i edukacji PR
w Polsce.

Opis badania
W badaniu wzig¢li udzial studenci specjalnosci
public relations i marketing medialny, ktéra In-
stytut Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszaw-
skiego prowadzi w ramach kierunku dzienni-
karstwo i komunikacja spoteczna’. Badanie
objeto shuchaczy wszystkich trybow studiow
(stacjonarnego, niestacjonarnego wieczorowe-
go oraz niestacjonarnego zaocznego®). Nalezeli
do nich studenci trzech rocznikow studiow li-
cencjackich (I stopnia) i dwoch magisterskich
(IT stopnia). Populacja studentow wspomnia-
nych kurséw wynosita lacznie 450 osob, nato-
miast w badaniu uczestniczyto 277 z nich.
Badanie przeprowadzono metoda ankieto-
w3, z uzyciem arkusza papierowego do samo-
dzielnego wypehiania, ktory zawierat 27 pytan
(w tym dwa otwarte, dwa z mozliwo$cig do-
dania wlasnych propozycji, trzy wymagajace
uszeregowania cech) oraz cztery metryczkowe.
Badanie byto anonimowe, a metryczka miata za
zadanie zagregowac dane o plci, rodzaju, trybie
i roku studiéw, na ktdre uczeszezat ankietowa-
ny, jak rowniez informacje o pracy w public re-
lations. Zebrano 216 poprawnie wypelnionych
ankiet, co przy przyjetym 95-procentowym

2 Dotyczy roku akademickiego 2013-2014.

Lukasz Przybysz

zaufaniu daje maksymalny blad na poziomie
4,8 proc. Pytania podzielono na trzy kategorie
tematyczne: 1) postrzeganie zawodu public re-
lations, 2) stosunek do etyki zawodowej oraz
3) postrzeganie organizacji branzowych. Bada-
nie przeprowadzono na przetomie marca i kwiet-
nia 2014 roku na Uniwersytecie Warszawskim.

Wyniki diagnozy zostaly ogloszone na kon-
ferencji ,,Dylematy etyczne w public relations
i dziennikarstwie”, ktora odbyta si¢ w Instytu-
cie Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskie-
go 10 kwietnia 2014 roku. Konferencje zorga-
nizowat Zaklad Public Relations i Marketingu
Medialnego ID, we wspolpracy z Polskim To-
warzystwem Komunikacji Spotecznej, pod pa-
tronatem Zwiazku Firm Public Relations oraz
portalu branzowego PRoto.pl.

Charakterystyka badanej grupy

Wsréd badanych studentow* znaczaca wiek-
szo$¢ stanowity kobiety (77 proc.), co — jak
mozna zaobserwowac — jest cecha charaktery-
styczng wszystkich grup specjalnosci PRiMM
w ostatnich latach. Studenci stacjonarni stano-
wili 49 proc. wypetniajacych ankiete. Pozosta-
li to stuchacze studidw niestacjonarnych, od-
powiednio: 33 proc. wieczorowych i 18 proc.
zaocznych. Wigkszo$¢ badanych to stuchacze
studiow I stopnia (68 proc.), gtdéwnie drugiego
i trzeciego roku (odpowiednio: 28 i 27 proc.),
co stanowi niemal 47 proc. ogéhu studentow
I stopnia specjalnosci PRIMM. Przebadano tak-
ze ponad 50 proc. populacji studentow II stopnia
analizowanej specjalno$ci. Mniejszo$¢ ankieto-
wanych (35 proc.) w chwili przeprowadzania
badania pracowata lub odbywata staz w instytu-
cji public relations. Wsrdd pracujacych przewa-
zaja studenci trybu stacjonarnego (55,3 proc.),

3 Instytut Dziennikarstwa prowadzi tryb niestacjonarny zaoczny tylko dla studiow I stopnia; dotyczy to takze

specjalnosci public relations i marketing medialny.

4 Pod uwagg byly brane jedynie prawidlowo wypehione ankiety.
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Rodzaj studiéw

Niestacjonarne
zaoczne Mgr II
18% 17%
Mgr I
15%

Tryb studiéw

Licencjat I
13%

Praca lub staz w PR

Tak
35%

Niestacjonarne Stacjonarne .
wieczorowe 49% Licencjat I1I Licencjat I1 Nie
33% 27% 28% 65%

Wykres 1. Charakterystyka badanej grupy

Zrodlo: opracowanie wlasne

zawodowo aktywna jest grupa 25 proc. studen-
tow wieczorowych i 19,7 proc. zaocznych. Jak
wynika z badan, procentowy rozktad pracuja-
cych studentow I i II stopnia wynosi 44 : 32.
Wspotczynnik korelacji pomigdzy aktywnoscia
zawodowg a trybem studiow wynosi dla stucha-
czy I stopnia 0,87, co daje bardzo duzg zbiez-
nos¢. Dla studentéow II stopnia jest rowny 1,
czyli daje peina zbieznos¢. Charakterystyke ba-
danej grupy studentéw przedstawia wykres 1.

Postrzeganie zawodu specjalisty
public relations

Jak wspomniano wcze$niej, badanie podzielono
na trzy czgsci tematyczne. Pierwsza dotyczyta
sposobu, w jaki zawod specjalisty public rela-
tions postrzegaja studenci, ktorzy w niedale-
kiej perspektywie maja zamiar go wykonywac.
Z dokonanej analizy wynika, ze zdecydowana
wigkszo$¢ (81 proc.) postrzega public relations
pozytywnie, z czego 32,9 proc. — zdecydowanie
pozytywnie, a 48,1 proc. — raczej pozytywnie.
Negatywne zdanie o public relations deklaru-
je jedynie 6,1 proc. badanych. Jesli zestawic
te dane z wynikami dla sposobu postrzegania
public relations przez spoteczenstwo, studen-
ci w wigkszoséci zdaja sobie sprawe z jego
negatywnego obrazu spolecznego (w sumie
61,6 proc.), podczas gdy 31,4 proc. uwaza, ze

PR ma dobrg pras¢ (wykres 2.). Zapytani, jak
mozna zmieni¢ jego pejoratywna percepcje
spoteczna, uznali, ze nalezy edukowaé spote-
czenstwo o istocie, mechanizmach i zadaniach
public relations (47,2 proc.). Ponadto ankieto-
wani uwazaja, ze poprawa standardow etycz-
nych branzy oraz wyrazne i skuteczne oddzie-
lenie marketingu i reklamy od public relations
(odpowiednio: 13,9 i1 6,5 proc.) moga przyczy-
ni¢ si¢ do zmiany wizerunku PR.

Respondenci uznali, ze zawodd specjalisty
public relations jest potrzebny (95,8 proc.), cie-
kawy (89,8 proc.), modny (88,9 proc.), wyma-
gajacy (83,3 proc.), przysztosciowy (80,6 proc.)
oraz — w mniejszym stopniu — satysfakcjonujacy
(67,6 proc.). Stwierdzili takze, ze jest to zaje-
cie trudne (75,5 proc.), niedoceniane (68 proc.)
i zdecydowanie stresujace (79,2 proc.). Powyz-
sze wskazania potwierdzaja takze odpowiedzi na
pytania o pozytywne i negatywne aspekty zawo-
du specjalisty PR. Wsrdd najczgsceiej wymienia-
nych zalet znalazty si¢ kreatywnos$¢ (71,8 proc.),
kontakt z ludzmi (59,3 proc.), réznorodnosé
(49,1 proc.) i mozliwos¢ rozwoju (37 proc.).
Do najwigkszych wad profesji ankietowani
zaliczyli stres (71,3 proc.), niepewno$¢ za-
trudnienia (47,2 proc.), negatywny wizerunek
zawodu (42,6 proc.) oraz nienormowany czas
pracy (38 proc.).
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Zdecydowanie pozytywnie
Raczej pozytywnie

Neutralnie 12,0%

Raczej negatywnie 5,6%
Zdecydowanie negatywnie [I 0,5%
Nie mam zdania 0,9%

Zdecydowanie si¢ nie zgadzam
Raczej si¢ nie zgadzam

Raczej si¢ zgadzam
Zdecydowanie si¢ zgadzam
Nie mam zdania

3,2%
6,9%

Jak Pan/Pani postrzega zawdd specjalisty public relations?

Zawdd specjalisty public relations jest dobrze postrzegany przez spoleczenstwo

11,6%

32,9%
48,1%

50,0%
28,2%

Wykres 2. Postrzeganie public relations przez ankietowanych

Zrbdto: opracowanie wlasne

Respondentom zadano takze pytania o sko-
jarzenia z public relations. W opinii 85,6 proc.
badanych zawodd specjalisty PR jest zwigzany
z komunikowaniem, 77,8 proc. taczy go z mar-
ketingiem, 67,1 proc. — z dziennikarstwem,
a odpowiednio 65,3 oraz 64,4 proc. — z zarza-
dzaniem i reklamg. Nalezy zwréci¢ uwagg,
ze studenci utozsamiaja zglebiang przez sie-
bie dziedzing wlasciwie, kojarzac ja — przede
wszystkim — z procesami komunikowania,
natomiast nie satysfakcjonuje niedostateczne
powiazanie PR z zarzadzaniem. Wysokie od-
setki konotacji marketingowych i reklamowych
odzwierciedlaja powszechng opinig, ze PR jest
rodzajem dziatan marketingowych i wariantem
reklamy®. Te wyniki potwierdzaja takze odpo-
wiedzi ankietowanych na pytanie o skojarzenia
z terminem public relations. Wsréd wielu odpo-

wiedzi wlasnych najwickszy odsetek przypadt
na asocjacje z komunikowaniem (33,3 proc.).
W dalszej kolejnosci byty to zarzadzanie wize-
runkiem (20,8 proc.) oraz szeroko rozumiane
relacje (13,9 proc.), m.in. z otoczeniem, media-
mi, jak i miedzyludzkie.

Pytani o najwazniejsze cechy specjalisty PR,
respondenci wskazali gtownie komunikatyw-
no$¢ (44,4 proc.). Zdecydowanie mniejsza grupa
uwaza, ze niezbgdne w tej profes;ji sg inteligencja
(21,3 proc.), profesjonalizm (19,9 proc.) i otwar-
to$¢ (9,3 proc.). Warto zaznaczy¢, ze jedynie po
1,4 proc. za istotne uznaje dobre wychowanie,
empati¢ i sympati¢, a tylko 0,9 proc. — schlud-
no$¢. Taki rozktad wskazan potwierdzajg takze
odpowiedzi na pytanie o umiejetnosci wyma-
gane w public relations. Ponownie najczesciej
wskazywano komunikatywnos¢ (44,4 proc.),

> Por. B. Rozwadowska, Public relations. Teoria, praktyka, perspektywy, Warszawa 2002, s. 61-75; J. Oledzki,
Preambuta o public relations miedzy stuzbq organizacji i spoleczenstwu [w:] Public relations we wspotczesnym swie-
cie: miedzy stuzbq organizacji i spoleczenstwu, red. tenze, Warszawa 2011, s. 12—14; K. Wojcik, Public relations.
Wiarygodny dialog z otoczeniem, Warszawa 2009, s. 168—184.
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Komunikatywno$é¢
Inteligencja
Profesjonalizm
Otwarto$¢

Dobre wychowanie
Empatia

Sympatia

Schludnos¢

44,4%

Wykres 3. Waznos$¢ cech zawodu specjalisty public relations

Zrbdto: opracowanie wilasne

Zdecydowanie si¢ zgadzam 16,2%

Raczej si¢ zgadzam

Raczej sig nie zgadzam [M 3,7%

. 5,6%

Zdecydowanie sig¢ nie zgadzam 6,5%

1,9%

Nie mam zdania r 5.1%

——————————eeeeeeee— 63.4%

| 25.5%

37,5%

34,7%

I PR wymaga ciagltego ksztalcenia

PR wymaga ksztalcenia kierunkowego

Wykres 4. Opinie o cigglym ksztalceniu i ksztatceniu kierunkowym w public relations

Zrédto: opracowanie wilasne

17,6 proc. badanych za istotng umiejetno$¢ uzna-
je kreatywnos¢, po 12 proc. — sprawno$¢ w roz-
wigzywaniu probleméw i1 odporno$¢ na stres.
Co warte odnotowania, umiejetnos¢ sprawnego
pisania (uznawana przez wielu autoréw za jedng
z kluczowych)® jest wazna tylko dla 6,5 proc. re-
spondentow... Na dalszych pozycjach znalazly
si¢ wyksztatcenie (4,6 proc.) oraz elastyczno$é
(0,5 proc.), tak czesto przywolywana w zyciory-
sach i listach motywacyjnych. Do$¢ zaskakujacy
wydaje si¢ niski odsetek wskazan znajomosci je-
zykéw obeych jako niezbgdnej w PR. Takze i te
czesto podkreslang w procesach rekrutacyjnych

ceche zalicza do znaczacych zaledwie 0,9 proc.
pytanych (wykres 3.).

Interesujgco przedstawiajg si¢ powyzsze
wskazania w kontek$cie pytan o edukacje
public relations. Wedlug 88,9 proc. ankie-
towanych zawdd specjalisty PR wymaga
cigglego ksztalcenia — przeciwnego zdania
jest 9,3 proc. badanych. Nieco ponad polowa
studentow (53,7 proc.) twierdzi, ze zawod
wymaga specjalnego wyksztalcenia kierun-
kowego. W tym aspekcie zdania sg do$¢ po-
dzielone, poniewaz 41,2 proc. ma odmienng
opini¢ (wykres 4.).

¢ Por. A. Adamus-Matuszynska, Wstegp do praktyki public relations, Katowice 2012, s. 71-73; F.P. Seitel, Public
relations w praktyce, Warszawa 2003, s. 273-294; K. Wojcik, Public relations..., dz. cyt., s. 529-533.
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Ponowny wyboér studiéw PR (wg rodzaju studiow)

Zdecydowanie tak, i raczej tak

Zdecydowanie nie, i raczej nie 56.3%

69.8%

30,2%
I Licencjat

43,8% Magisterskie

Komu rekomendowalby studia PR?

Obcemu zasiggajacemu rady
Cztonkowi rodziny
Przyjacielowi

Znajomemu

38,9% H Zdecydowanie nie,
A03% iraczej nie
,370
5 B Zdecydowanie tak,
36,6% i raczej tak
37,0%

Nie mam zdania

Wykres 5. Czy ponownie wybratbys studia PR i komu je polecit?

Zrodto: opracowanie wilasne

Warto zaznaczy¢, ze wsrdd doceniajacych
wyksztalcenie kierunkowe nieznacznie przewa-
zaja konczacy studia (zaréwno I, jak i II stopnia)
—55,2 do 52,1 proc. Z przytoczonych danych wy-
nika, Ze korelacja pomigdzy etapami ksztalcenia
a uznaniem wagi odpowiedniego wyksztalcenia
wynosi 1, co mozna przyja¢ za peina zbiezno$¢.

Respondenci mieli takze za zadanie odnies¢
si¢ do kwestii pici specjalisty PR. Jak poka-
zaly wyniki badania, dominujgca wigkszos¢
(92,6 proc.) uznaje t¢ cechg za nieznaczacg, na-
tomiast 4,2 proc. preferuje kobiety (w stosunku
do 3,2 proc. dlame¢zczyzn). Wérdd zwolennikow
kobiet na tym stanowisku znacznie przewazaja
one same, za$ dla nieznacznej wigkszosci mez-
czyzn ich pte¢ lepiej sprawdza si¢ w zawodzie.
Kwestia plci nie ma znaczenia w wigkszosci dla
kobiet (77,5 proc.).

Studenci zostali zapytani rowniez o to, czy
ponownie wybraliby studia z zakresu public re-
lations. Pozytywnie odpowiedziato 69,5 proc.
badanych, przeciwnie twierdzilo 22,2 proc.
Wsrod deklarujacych ponowny wybodr specjal-
nosci PR 69,8 proc. stanowig studenci I stopnia,
a 30,2 — stopnia II. Takze wigkszy odsetek ne-
gatywnie nastawionych odnotowano wsrod stu-

dentéw licencjackich (56,3 proc.) niz magister-
skich (43,8 proc.). Respondenci zostali ponadto
zapytani o to, czy poleciliby swoje studia innym.
Jak wynika z odpowiedzi, konczony przez siebie
kierunek rekomendowatoby 39,7 proc. studen-
tow. Studenci obu stopni wykazuja zadowolenie
na podobnym poziomie (39,9 do 39,3 proc.).
Nalezy podkresli¢, ze spora grupa respondentéw
nie ma zdania w kwestii polecenia studiow in-
nym (38,2 proc.), a tylko 22,1 proc. odradzatoby
studia z zakresu PR. Ze szczegotowej analizy od-
powiedzi na pytanie o rekomendacje wynika, ze
badani studenci polecaliby swoj kierunek w ko-
lejnosci: znajomemu (46,3 proc.), obcej osobie
(45,4 proc.), przyjacielowi (38,9 proc.). Czionkowi
rodziny raczej odradzaliby podjgcie tego rodzaju
studiow (31,5 proc.). Wielu ankietowanych (mig-
dzy 36,6 a 40,3 proc.) nie wie, komu rekomendo-
waloby, lub nie, wlasne studia (wykres 5.). Z zapre-
zentowanych danych wynika, ze wigkszy odsetek
studentow wybratby ponownie studia PR niz pole-
cat je innym. Warto si¢ zastanowic¢, czego jest to
przejaw — by¢ moze sg to obawy przed wzrastajaca
konkurencjg na rynku pracy?

W kolejnej czesci ankiety zadano studentom
kluczowe pytanie badania: ,,Czy jestes dumny
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Zdecydowanie tak

Raczej tak
Raczej nie 4,6%
Zdecydowanie nie 2,3%

Nie mam zdania

20,4%

45,4%

27,3%

Wykres 6. Czy jeste§ dumny z bycia PR-owcem?

Zrodlo: opracowanie wlasne

z bycia PR-owcem?” (wykres 6.). Z zebranych
danych wynika, ze 65,8 proc. odpowiedziato na
nie pozytywnie (w tym 20,4 proc. — zdecydowa-
nie tak 1 45,4 proc. — raczej tak). Tej opinii nie
podzielato tylko 6,9 proc. pytanych, natomiast
spora grupa nie miata zdania (27,3 proc.). Dume
z przynaleznosci do grupy zawodowej specjali-
stow PR odczuwa 67,6 proc. studentow studiow
I stopnia, natomiast 32,4 proc. stanowig studen-
ci II stopnia. Wsrdd tej pierwszej grupy 24 proc.
stanowig osoby konczace studia; w drugiej ten
odsetek wynosi 52,2 proc. Wérdd konczacych
studia, zaréwno I, jak i II stopnia, przewazaja
ankietowani wyrazajacy dume z bycia specjali-
stami PR (49 proc.), a jej brak przejawia o wiele
mniejsza grupa — zaledwie 8,3 proc. Interesu-
jacy jest natomiast odsetek niemajacych zdania
na ten temat, ktéry wynosi 42,7 proc. Sposrod
pracujacych w zawodzie lub odbywajacych staz
az 77,6 proc. szczyci si¢ swoja profesja.

Stosunek do etyki public relations /
zawodowej

W drugiej czgsci badani byli proszeni o od-
niesienie si¢ do kwestii etyki public relations
— tak czesto podkreslanej przez naukowcow’
i obecnej w dyskusji publicznej®. Wiasciwie
prowadzone i odpowiedzialne public relations
zaklada kierowanie si¢ zasadami etycznymi
przyjetymi w kodeksach branzowych® i jest
podstawowym wyznacznikiem profesjonal-
nych dziatan. Przez profesjonalizacj¢ dziatan
public relations nalezy rozumie¢ adekwatne
podejscie do wykonywanych zadan, uwzgled-
nianie wilasnych mozliwosci i umiejgtnosci,
respektowanie innych stron itp. Profesjona-
lizm w public relations zaktada potgczenie
trzech gléwnych elementéw: odpowiedniej
wiedzy merytorycznej, umiej¢tnosci personal-
nych i zawodowych oraz przestrzegania zasad
etycznych i moralnych'®.

7 Por. J. Oledzki, Etyka w polskim public relations. Refleksje badawcze, Warszawa 2009, s. 35-40; E. Hope,
Etyka w zawodzie specjalistow public relations, Warszawa 2013, s. 22-27, 30 i in.

8

Czy PR-owiec powinien dziata¢ etycznie? — wyniki konkursu, http://www.proto.pl/archiwum/info?itemlI-

d=127265; REPR: {gczenie pracy dziennikarskiej i PR-owskiej jest wgtpliwe etycznie, http://www.proto.pl/archiwum/
info?itemld=127873; A. Piwek, Druzyna Pierscienia, czyli etyka w PR, http://www.proto.pl/archiwum/info?itemI-
d=131695; L. Przybysz, Przybysz: PR-owski znaczy pozytywny, http://www.proto.pl/archiwum/info?itemId=132439

[dostep: 30.07.2014].

 Kodeks Etyki Polskiego Stowarzyszenia Public Relations, 26.06.1996; Kodeks Dobrych Praktyk Zwiazku

Firm Public Relations, kwiecien 2004.

10" E. Hope, Etyka w zawodzie specjalistow..., dz. cyt., s. 49.
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Wiarygodnos¢ informacji
Prawdomownos¢

Wysoka jakos¢
Dostosowanie komunikacji

Umiejetnosci strategicznego zarzadzania

Terminowos¢ 4,2%
Rzeczowo$é 3,7%
Jawno$¢ 2,8%

29,6%
17,6%
13,9%
13,4%
10,6%

Wykres 7. Cechy profesjonalizmu w public relations

Zrodlo: opracowanie wlasne

Ankietowani poproszeni 0 uszeregowa-
nie cech profesjonalizmu w public relations
za najwazniejszg uznali wiarygodno$¢ infor-
macji (29,6 proc.). Za mniej istotne uwazali
prawdomoéwnos¢ (17,6 proc.), wysoka jakosé
(13,9 proc.) i dostosowanie komunikacji do
grup odbiorcéw (13,4 proc.). Szczegdlnie in-
teresujaca jest dysproporcja pomiedzy dwiema
pierwszymi cechami — wydaje si¢, ze respon-
denci nie w pelni utozsamiaja prawdomownosc¢
z wiarygodnoscia czy wysoka jako$ciag. Warto
nadmieni¢, ze niskie odsetki wskazan uzyskaty
tez takie, wydawatoby si¢ wazne, cechy prawi-
dlowo prowadzonych dziatan PR, jak umiejet-
no$¢ zarzadzania strategicznego (10,6 proc.)
czy terminowos¢ (4,2 proc.) (wykres 7.).

Powyzsze wyniki nalezy zestawi¢ z odpo-
wiedziami na pytanie o wptyw etyki na profe-
sjonalizm public relations. W opinii wigkszosci
(90,8 proc.) przestrzeganie zasad etycznych
public relations przektada si¢ na profesjonalne
wykonywanie zadan. Z ta teza nie zgadza si¢
tylko 6,5 proc. badanych. Mozna zatem wnio-
skowacd, ze studenci prezentuja wysoka swiado-
mo$¢ koniecznos$ci i zasadno$ci przestrzegania
norm etycznych w pracy zawodowej i uwazaja
je za silnie oddziatujace na profesjonalne podej-
Scie do dziatan. Co wigcej, utozsamiajg takowe
z reguly z wiarygodno$cig i prawdoméwno-
Scig, ktore sa podstawa etycznego postepowa-
nia. Mozna zatem uznaé, ze korelacja miedzy

postrzeganiem etyki i profesjonalizmu dziatan
public relations jest wérdd studentéw dziedziny
petna.

Nastepnie pytano studentow o role kodek-
sow etyki zawodowej oraz ich stosunek do
nich. Ponad polowa ankietowanych (52,3 proc.)
uznaje, ze shuza one tworzeniu standardow
etycznych branzy. Dla 44,4 proc. propaguja
one profesjonalne i odpowiedzialne zachowa-
nia, a wedtug 37,5 proc. petnig funkcje regula-
cyjng branzy. Natomiast 35,2 proc. krytycznie
odnosi si¢ do obowiazujacych obecnie kodek-
soOw branzowych, uznajac je za niewypelnia-
jace stawianych przed nimi zadan, do ktorych
zalicza si¢ powyzsze oraz ksztattowanie postaw
moralnych w §rodowisku (t¢ funkcje wskazato
29,2 proc. badanych). Cieszy fakt, ze zdecy-
dowana wigkszo$¢ (84,7 proc.) deklaruje sto-
sowanie si¢ do zasad zawartych w kodeksach
etycznych obowigzujacych polska branz¢ PR
(z czego 30,1 proc. oznajmia to w sposob zde-
cydowany). Interesujaco przedstawiajg si¢ mo-
tywy 4,7 proc. ankietowanych, ktdrzy zapowia-
daja niestosowanie si¢ do kodeksow etyki, jak
rowniez watpliwosci wyrazane przez 10,6 proc.
niemajacych zdania na ten temat (wykres 8.).

Ankietowani dostrzegaja potrzebg stosowa-
nia norm etycznych w public relations. W tym
miejscu nalezato zatem postawi¢ pytanie pod-
sumowujace t¢ czgs¢ badania o etyczno$¢ pol-
skiej branzy PR. Respondenci bardzo krytycz-
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Zdecydowanie tak
Raczej tak
Raczej nie 4,2%
Zdecydowanie nie

0,5%

Nie mam zdania 10,6%

30,1%

54,6%

Wykres 8. Kierowanie si¢ zasadami etyki PR w pracy zawodowe;j

Zrodto: opracowanie wiasne

Zdecydowanie tak | 0,0%
Raczej tak
Raczej nie
Zdecydowanie nie

9,3%

Nie mam zdania

22,2%

41,2%

27,3%

Wykres 9. Czy polska branza PR jest etyczna?

Zrodto: opracowanie wiasne

nie oceniaja dziatania rodzimych specjalistow
public relations — ponad potowa (50,5 proc.)
uznaje je za nieetyczne. Tylko 22,2 proc. pyta-
nych sadzi, ze branza PR w Polsce kieruje si¢
zasadami etyki zawodowej (warto zaznaczy¢, ze
nikt nie uwaza tak w stopniu zdecydowanym).
Znaczace wydaje si¢ takze to, ze 27,3 proc.
ankietowanych nie umie odpowiedzie¢ na py-
tanie o etyczno$¢ PR w Polsce, wigc albo nie
majg oni zdania, albo wolg nie wiedzie¢ (i nie
mowic) o tym, co dzieje si¢ w rodzimej branzy
(wykres 9.).

Postrzeganie public relations

i organizacji branzowych w Polsce
Trzecia cz¢$¢ badania nawigzuje bezposrednio
do poprzedniej i dotyczy postrzegania public
relations w Polsce, jednakze w aspekcie szer-
szym niz etyczny. Poproszono ankietowanych,
by odniesli si¢ zarowno do kwestii oceny dzia-

fan branzy, jak i organizacji, ktére maja w za-
mysle skupia¢ agencje PR, specjalistow czy
akademikow, a tym samym szerzy¢ najlepsze
standardy i prowadzi¢ dialog oraz edukowaé
o public relations.

Podobnie jak w wypadku kwestii etycznej,
i tym razem PR w Polsce nie wypada najle-
piej w oczach przysztych PR-owcoéw. Cho¢
negatywne konotacje ma ono jedynie wsrod
17,1 proc. respondentéw, to pozytywnie po-
strzega je tylko blisko jedna czwarta z nich
(24,5 proc., w tym tylko 1,4 proc. — zdecydo-
wanie). Ponad potowa (51,9 proc.) ma neu-
tralny poglad na temat polskiej branzy PR,
co moze $wiadczy¢ o niedostatecznym poin-
formowaniu o jej dzialaniach, ale rowniez —
o kierowaniu si¢ subiektywnymi odczuciami.
Na poparcie tej tezy nalezy przytoczy¢ opinie
ankietowanych pracujacych (lub odbywa-
jacych staz) w public relations — najwickszy



odsetek (48,7 proc.) wyraza neutralne zdanie
o polskiej branzy, podczas gdy pozytywnie
odnosi si¢ do niej 27,6 proc., negatywnie za$
19,7 proc. pracujacych badanych. Natomiast
ok. 4 proc. z nich — mimo zetknigcia si¢ z pra-
cg zawodowa — nie ma zdania (lub nie chce go
ujawnia¢) na temat sektora, w ktorym pracuje.
Jest to jednak niewielki odsetek badanych.

Wydaje sie, ze oceniajac rodzimy PR ankie-
towani nieco usprawiedliwiajg branze, w ktorej
przychodzi (lub przyjdzie) im pracowac. Jed-
nakze poproszeni o zestawienie jej z zagranicz-
na, sg juz o wiele bardziej krytyczni. W tym wy-
padku amerykanskie wzorce public relations'
jawig si¢ im jako niedo$cignione i — mozna za-
ryzykowac¢ twierdzenie — wymarzone.

Studenci uznali, Ze polska branza public re-
lations na tle zagranicznych wypada negatywnie
(47,2 proc.), 22,2 proc. ocenia rodzime prakty-
ki PR neutralnie, za§ 13,4 proc. — pozytywnie.
Zdania na ten temat nie ma 17,1 proc. pytanych,
wsrod ktorych przewazaja niepracujacy w zawo-
dzie. Warto zaznaczy¢, ze wickszos$¢ (75,7 proc.)
poprzednio negatywnie oceniajacych polska
branz¢ i w tym wypadku byla konsekwent-
na w swojej opinii. Natomiast tak liczna grupa
uprzednio wypowiadajacych si¢ neutralnie o ro-
dzimych dzialaniach public relations tym razem
ocenita je pozytywnie (52,7 proc.). Porownanie
postrzegania polskiej i zagranicznej branzy pu-
blic relations przedstawia wykres 10.

Nasuwa si¢ wiec wniosek, ze duza czesc
ankietowanych nie umie krytycznie oceni¢ pol-
skiego rynku public relations, mimo Ze juz si¢
na nim znajduje lub za chwilg na niego wejdzie.
Wynikaé to moze z niedostatecznego informo-
wania o swojej dziatalnoSci i istocie public re-

Lukasz Przybysz

lations przez podmioty i organizacje dziatajace
w polskich warunkach, jak réwniez wskazywacé
na koniecznos¢ zrewidowania tresci ksztatcenia
dziedzinowego. By¢ moze wigksza wspotpraca
miedzy organizacjami branzowymi oraz pla-
cowkami dydaktycznymi przyczyniataby si¢ do
poprawy $wiadomos$ci wsrod przyszlych spe-
cjalistow PR?

Projektujac badanie, postanowiono wlaczy¢
do niego komponent majacy na celu spraw-
dzenie wiedzy i opinii studentow o organiza-
cjach dzialajacych w polskiej branzy public
relations. Za najwazniejsze uznano Zwigzek
Firm Public Relations (ZFPR), Polskie Stowa-
rzyszenie Public Relations (PSPR) oraz Rade
Etyki Public Relations (REPR). Formuta i cel
dziatalnos$ci kazdej z nich rézni si¢ znaczaco,
jednakze wszystkie w swych statutach zapisa-
ly dziatanie na rzecz edukacji public relations,
co predysponowalo je do wlaczenia do projektu
badawczego. Co wigcej, kazda z nich dazy do
poprawy jakosSci i tworzenia wlasciwych stan-
dardow branzowych, a zatem ksztaltuje polski
PR (a przynajmniej powinna). ZFPR zrzesza
38 firm public relations dzialajacych na polskim
rynku'?, PSPR skupia ok. 200 0s6b zawodowo
zwigzanych z PR, a REPR jest organem opi-
niujagcym dzialania branzy pod wzglgdem prze-
strzegania zasad etycznych.

Do wymienionych wyzej organizacji stu-
denci podeszli w krytyczny sposob. Najko-
rzystniejszy wizerunek maja wedhug nich PSPR
(25,9 proc. gloséw pozytywnych) i ZFPR
(25 proc.). Sposrod analizowanych podmiotow
Polskie Stowarzyszenie Public Relations mia-
to takze najwickszy odsetek wskazan neutral-
nych (41,7 proc.) i najmniejszy negatywnych

I 'W polskiej szkole public relations najczgsciej odwotuje si¢ do amerykanskich oraz kanadyjskich wzorcow
postepowania. USA byto kolebka public relations, wydano tam wiele znaczacych publikacji, a dziatajace w Stanach
Zjednoczonych organizacje branzowe sa uznawane w srodowisku za najlepsze. M.in. z tych powodow amerykanska
tradycja PR jest dla branzy i edukacji public relations w Polsce naturalnym punktem odniesienia; por. J. Olgdzki,

Preambuta o public relations..., dz. cyt., s. 7-20.

12 Stan na lipiec 2014, http://www.zfpr.pl/firma [dostep: 30.07.2014].
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Zdecydowanie pozytywne
Raczej pozytywne

Neutralne

51,9%
Raczej negatywne 40,3%
Zdecydowanie negatywne B polska vs. zagraniczna
) ) polska
Nie mam zdania
Wykres 10. Postrzeganie polskiej i zagranicznej branzy PR
Zrodto: opracowanie wiasne
Zdecydowanie pozytywne 5,1%
Raczej pozytywne 17,6% H Zwiazek Firm
Public Relations
Neutralne 28.8% mm Polskie Stowarzyszenie
. Public Relations
Raczej negatywne 16,7%
Rada Etyki
Zdecydowanie negatywne 9.3% Public Relations
Nie mam zdania 23,1%

Wykres 11. Postrzeganie organizacji public relations

Zrodto: opracowanie wiasne

(7,9 proc.). Moze to jednak wynikac¢ z niedo-
statecznego poinformowania ankietowanych
o dziatalno$ci stowarzyszenia — najwigcej stu-
dentéw nie miato zdania o PSPR (24,5 proc.).
Nalezy zaznaczyC, ze pozostate organizacje
sg w podobnym stopniu nieznane responden-
tom: 23,6 proc. z nich nie ma zdania o ZFPR,
a 23,1 proc. — o REPR. Zwiazek jest postrze-
gany raczej neutralnie (38 proc.) i pozytywnie
(25 proc.). Natomiast pejoratywnie wypowiada
si¢ o0 ZFPR 13,4 proc. badanych, za$ 26 proc.

ocenia negatywnie dziatania Rady Etyki Pu-
blic Relations. Gtosy pozytywne (22,7 proc.)
oraz neutralne (28,8 proc.) nieco rbwnowaza
ten stan, jednakze per saldo REPR jest ocenia-
na najgorzej sposrod analizowanych podmio-
tow (wykres 11.). Wydaje sie¢, ze studenci sa
dostatecznie poinformowani o jej dziatalnosci,
by krytycznie oceni¢ role, jaka spehia (a ra-
czej powinna spetnia¢) na polskim rynku'?.
Jedna z najwigkszych kontrowersji zwiaza-
nych z etyka public relations jest taczenie pracy

13 W chwili przeprowadzania badania, a takze do momentu publikacji niniejszego artykutu, nie zostat w petni
wyloniony i ukonstytuowany sktad REPR na kadencj¢ 2014-16.
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Polska agencja PR
Polska agencja PR zrzeszona w ZFPR
Zagraniczna agencja PR (sieciowa w Polsce)
Dziat PR w firmie

Dziat PR w instytucji panstwowe;j

Dzial PR w organizacji pozarzadowej
Na wilasny rachunek

Poza branza PR

9,7%
18,1%

7,9% WM Zdecydowanie tak,
iraczej tak
0 6,0%

5,1%

mmm Zdecydowanie nie,
iraczej nie

7,4% Nie mam zdania

10,6%

19,9%

Wykres 12. Preferowane miejsce pracy

Zrodlo: opracowanie wlasne

dziennikarza i PR-owca'* oraz przechodzenie
pomiedzy zawodami specjalisty PR i dzienni-
karza. W ostatnim czasie glo$no byto o podob-
nych transferach!, totez ten temat stanowit je-
den z opisywanych tu probleméw badawczych.
Tym bardziej zaskakiwaé moze podejscie ankie-
towanych do dziennikarzy, ktorzy przeszli do
pracy w public relations — 45,8 proc. badanych
postrzega ich neutralnie, opinie negatywne i po-
zytywne (odpowiednio: 22,3 1 21,8 proc.) w za-
sadzie si¢ znosza, a 10,2 proc. nie ma zdania na
ten temat. Wydaje si¢, ze w tym wypadku an-
kietowani uznali, ze przej$cie na stron¢ public
relations nie jest niczym ztym, a do§wiadczenie
redakcyjne moze dziata¢ tylko na korzy$¢ daw-
nego dziennikarza.

Na zakonczenie poproszono respondentow
o wskazanie swojego optymalnego miejsca pra-
cy. Do wyboru mieli: polska agencje PR, polska
agencj¢ zrzeszong w ZFPR, zagraniczng agen-
cj¢ sieciowg dzialajacg w Polsce, dzial PR w fir-

mie, dziat PR w instytucji panstwowej, dziat PR
W organizacji pozarzadowej, prac¢ na wlasny
rachunek oraz prace poza branza PR. Zdania
byly podzielone, jednakze zdecydowana wigk-
szo$¢ wskazata dzial w firmie public relations
(79,2 proc.) oraz dziatajaca w Polsce zagranicz-
ng agencje zrzeszona w sieci (73,1 proc.). Nieco
mniej pozadana jest praca na wlasny rachunek
(67,1 proc.), w polskiej agencji (58,3 proc.)
oraz w dziale PR w organizacji pozarzagdowe;j
(57,9 proc.). Niepokoi¢ moze natomiast fakt,
Ze na ostatnim miejscu (z wynikiem 41,7 proc.
i drugim co do wielkosci odsetkiem wskazan
negatywnych) znalazly si¢ agencje zrzeszo-
ne w Zwigzku Firm Public Relations. Wedtug
ankiectowanych wypadajag one zdecydowanie
gorzej niz inne agencje dzialajace na polskim
rynku, bedac jednocze$nie mniej atrakcyjnym
miejscem pracy niz dzial public relations w in-
stytucji panstwowej (47,2 proc.) czy tez porzu-
cenie branzy (43,1 proc.) (wykres 12.). Istotne

14 Uznawane przez branze i kodeksy za nieetyczne; por. Igor Janke: praca w agencji i program w TV. Za-
pewnia, ze nie bedzie rozmawiat o interesach klientow, http://www.proto.pl/informacje/info?itemId=132339&ro-
b=Igor Janke bedzie jednoczesnie pracowal w_agencji PR i prowadzil program w_telewizji. #8222;To, o
czym_bede rozmawiac, nie bedzie dotyczyc interesow klientow, dla ktorych pracujemy #8221; Balawajder
— PR-owiec i dziennikarz w jednym?, http://www.proto.pl/informacje/info?itemId=132066&rob=Balawajder: PR-
owiec i dziennikarz w_jednym? [dostep: 30.07.2014].

5 Por. Nowy rzecznik w Polskim Zwiqzku Tenisowym, proto.pl, http://www.proto.pl/archiwum/info?itemlI-
d=132942 [dostep: 30.07.2014].
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Bedzie si¢ rozwijaé

Bedzie bardziej profesjonalna

Poprawi swoj wizerunek

Bedzie zdominowana przez kobiety
Przejmie zadania branzy reklamowej
Zostanie zdominowana przez marketing
Bedzie bardziej etyczna

Bedzie doswiadczaé krysysu

19,4%

90,3%
68,5%
58,3%
43,5%
40,7%
32,4%
27,3%

Wykres 13. Prognozy dla polskiej branzy PR na lata 2014-2019

Zrodto: opracowanie wiasne

zatem jest, czy respondenci uznali, ze przyna-
lezno$¢ do zwiazku negatywnie oddziatuje na
agencje, czy tez moze nie chcg by¢ skrgpowani
zasadami etycznymi obowigzujacymi cztonkow
ZFPR? Wsrdd studentéw pracujacych i odby-
wajacych staz 82,9 proc. chcialoby pracowaé
w dziale public relations organizacji, za$ trzy
czwarte — W zagranicznej agencji sieciowej
dziatajacej w Polsce. Podobne preferencje de-
klaruja tez studenci konczacy studia i wchodza-
cy na rynek pracy (drugi rok studiéw I stopnia
i trzeci rok 1II stopnia), odpowiednio: 78,1 oraz
67,7 proc.

Badanie konczylo pytanie dotyczace pro-
gnoz dla polskiej branzy public relations na naj-
blizsze pieé lat (wykres 13.). Wedtug 90,3 proc.
ankietowanych bedzie si¢ ona rozwija¢, a w opi-
nii 68,5 proc. wzrosnie profesjonalizm dziatan
PR na rodzimym rynku. Zdaniem 58,3 proc.
poprawie ulegnie wizerunek polskiego public
relations, jednakze 44,9 proc. uwaza, ze nie sta-
nie si¢ on bardziej etyczny. W opinii 40,7 proc.
badanych PR przejmie zadania branzy reklamo-
wej (przeciwne zdanie ma 43,5 proc.), natomiast
47,7 proc. studentdow nie uwaza, by marketing
zdominowat w najblizszych latach public rela-
tions w Polsce (wedhug 32,4 proc. bedzie od-
wrotnie). Nalezy zaznaczy¢, ze 43,5 proc. zywi
przekonanie, ze za pi¢¢ lat PR w Polsce bedzie
zdominowane przez kobiety — zdaja si¢ to po-
twierdza¢ zaréwno wyniki rekrutacji na stu-

dia tego rodzaju, jak i kwerenda kadr polskich
agencji. Cho¢, jak wspomniano wczesniej, pte¢
nie ma dla ankietowanych znaczenia w tym za-
wodzie, to chetniej widzieliby w nim wlasnie
kobiety (przy czym takiej odpowiedzi w zdecy-
dowanej wigkszosci 77,3 proc. udzielity ankie-
towane kobiety). Interesujaco przedstawiaja si¢
takze dane statystyczne dotyczace odpowiedzi
na pytanie o to, czy polska branza PR bedzie
w najblizszym czasie doswiadcza¢ kryzysu.
Wedtug 56 proc. badanych do takiej sytuacji
nie dojdzie, natomiast grupa 19,4 proc. byta
bardziej sceptyczna. Nalezy takze odnotowaé
relatywnie wysoki odsetek respondentow nie-
majacych zdania na powyzsze tematy — Srednio
20 proc. dla kazdego z nich.

Whioski z badan

1. Z opisywanego badania wynika, ze studen-
ci public relations w Instytucie Dziennikarstwa
UW relatywnie dobrze orientujg si¢, czym jest
PR i czego wymaga ten zawod. Wydaje sig,
ze studenci studiow II stopnia maja wiedze na
temat public relations wigksza niz ich koledzy
z | stopnia, lepiej znaja realia dziedziny, spraw-
niej poruszajg si¢ po rynku, umieja poprawniej
poréwnaé perspektywe polska i zagraniczng.
Podobnie rzecz ma si¢ z konczacymi studia,
ktérzy wykazujg si¢ wicksza wiedza niz studen-
ci wezesniejszych lat. W opinii ankietowanych
polska branza public relations jest stabilna, roz-
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Nalezy edukowac spoteczenstwo o public relations
Studenci postrzegaja zawod pozytywnie

Zawdd negatywnie postrzegany przez spoleczenstwo
Zawod potrzebny

Ciekawy

Kreatywny

Stresujacy

Wymaga ciagtego ksztalcenia si¢

47,2%
81,0%
61,6%
95,8%
89,9%
71,8%
71,3%
88,9%

Wykres 14. Opinie studentéw o public relations

Zrbdto: opracowanie wlasne

Etyka ma wplyw na profesjonalizm dziatan PR

Adepci kieruja si¢ w pracy zasadami etyki PR

90,8%

84,7%

Wykres 15. Stosunek studentow do etyki public relations

Zrddto: opracowanie wlasne

Postrzegana neutralnie
Postrzegana negatywnie na tle zagranicznych
Polska branza PR jest nieetyczna

W najblizszych 5 latach nie bedzie bardziej etyczna

51,9%
47,2%
50,5%

72,7%

Wykres 16. Postrzeganie polskiej branzy public relations

Zrodlo: opracowanie wlasne

wija si¢ i nie narzeka na zagrozenia ze strony
marketingu czy reklamy.

2. Jak pokazuja szczegdtowe analizy po-
szczegdlnych kwestii ujetych w  ankiecie,
81 proc. respondentow postrzega zawod specja-
listy public relations pozytywnie, a 95,8 proc.
uwaza go za potrzebny, przy czym 61,6 proc.
ma $wiadomo$¢, ze spoteczenstwo ma o profe-
sji negatywne zdanie. To zapewne jeden z po-
wodow, dla ktorych 47,2 proc. ankietowanych
uwaza, ze nalezy edukowaé spoteczenstwo, by
poprawi¢ wizerunek branzy. Dla przewazaja-
cej wigkszosci (88,9 proc.) jest to zawod cie-
kawy i wymagajacy kreatywnosci (71,8 proc.),
niemniej stresujacy (71,3 proc.). Badani zdaja

sobie sprawe z koniecznosci ciaglego uczenia
si¢ PR-owcow (88,9 proc.), jednakze tylko nie-
co ponad potowa (53,7 proc.) jest zdania, ze do
wykonywania zawodu potrzebne jest wyksztat-
cenie kierunkowe (wykres 14.).

3. Zadowalajace sg wyniki analizy czgSci
dotyczacej zagadnien etycznych public rela-
tions. Respondenci krytycznie i trzezwo oce-
niajg postepowanie polskich specjalistow i firm
PR, poniewaz maja $wiadomo$¢ znaczenia ety-
ki dla profesjonalizmu dziatan public relations
(90,8 proc.). Wyrazna wigkszo$¢ deklaruje tak-
ze kierowanie si¢ w pracy zawodowej zasadami
kodeksow etyki branzowej (84,7 proc.) (wy-
kres 15.).
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Zwiazek Firm Public Relations
Polskie Stowarzyszenie Public Relations

Rada Etyki Public Relations

38,0%
41,7%

28,2%

Wykres 17. Neutralne postrzeganie organizacji branzowych

Zrédto: opracowanie wiasne

Dziat PR w firmie
Agencja sieciowa

Na wiasny rachunek

67,1%

79,2%

73,1%

Wykres 18. Preferowane miejsca pracy studentow public relations

Zrddto: opracowanie wlasne

4. Branza public relations w Polsce jawi si¢
ankietowanym raczej pozytywnie (51,9 proc.), ale
nieco gorzej na tle zagranicznych (47,2 proc.).
Co znamienne, 50,5 proc. uwaza polskie prak-
tyki public relations za nieetyczne, a 72,7 proc.
nie widzi szans na poprawe¢ tego stanu w ciggu
najblizszych pieciu lat (wykres 16.).

5. Ankietowani postrzegaja polskie orga-
nizacje branzowe raczej w sposob neutralny.
W stosunku do Polskiego Stowarzyszenia Pu-
blic Relations t¢ opini¢ podziela 41,7 proc.
badanych. Nieco mniej respondentéw neutral-
nie postrzega Zwigzek Firm Public Relations
(38,0 proc.). Najstabiej jest oceniana Rada Ety-
ki Public Relations — tylko 28,2 proc. studentow
miato o niej neutralne zdanie (wykres 17.).

6. Jak si¢ czesto podkresla, jednym z zadan
studiow — szczegolnie tych profilowanych oraz
I stopnia, majacych charakter praktyczny — jest
przygotowanie do wejécia na rynek pracy. An-
kietowani studenci specjalnosci PRIMM maja
stosunkowo jasno sprecyzowane preferencje
zawodowe. Wickszo§¢ widzi siebie w dzia-
le public relations organizacji (79,2 proc.) lub
w agencji sieciowej dzialajacej na polskim ryn-
ku (73,1 proc.), natomiast 67,1 proc. wyraza
che¢ pracy na whasny rachunek (wykres 18.).

Podsumowanie

Badanie mialo na celu poznanie stopnia przygo-
towania przysztych adeptow studiow o profilu
public relations do pracy w zawodzie. Zamie-
rzano zweryfikowa¢ ich wiedz¢ merytoryczna
1 praktyczna, umiejetno$¢ oceny zjawisk, pro-
cesOW 1 instytucji, a takze adekwatno$¢ tresci
przekazywanych podczas zaje¢ dydaktycznych.
W sytuacji czgstego podnoszenia tematyki pu-
blic relations w kontek$cie negatywnym zde-
cydowano si¢ zapyta¢ studentéw o ich identy-
fikacj¢ ze $Srodowiskiem. Majac $wiadomosé
ewentualnej krytyki do pewnego stopnia nie-
naukowego podejscia, poproszono o odniesie-
nie si¢ do tytutowego pytania badania ,,Czy je-
stes dumny z bycia PR-owcem?”. Wydaje si¢, ze
za budujacy i motywujacy nalezy uzna¢ wynik
tej sondy i uzna¢ za sukces fakt, ze 65,8 proc.
respondentow wyraza dumg z bycia przysztymi
specjalistami public relations.

Analiza wynikoéw ankiety pokazuje, ze jesli
chodzi o perspektywy rozwoju dziedziny, na-
lezy podja¢ dziatania zmierzajace do poprawy
identyfikacji z public relations do 75-85 proc.
Idac dalej, warto si¢ zastanowi¢, jak sprawic,
by zmniejszy¢ negatywne postrzeganie polskiej
branzy PR w spoteczenstwie oraz jak poprawic¢



etycznosc¢ i profesjonalizm, dazy¢ do niwelowa-
nia réznic pomiedzy rodzimymi a obcymi prak-
tykami, mobilizowaé organizacje branzowe do
skuteczniejszego dzialania i wspodtdziatania na
rzecz poprawy jakosci praktyk public relations
w Polsce. W przysztosci planuje si¢ rozszerzy¢
projekt badawczy na inne placowki ksztalcace
specjalistow PR, jak réwniez zbadaé stosunek

Lukasz Przybysz

przysztych dziennikarzy do dziedziny i grupy
zawodowej, z ktora przyjdzie im wspotpraco-
wac podczas pracy w mediach. Wydaje sie, ze
tego rodzaju badania mogg si¢ przyczyni¢ do
poprawy jakosci ksztalcenia public relations,
ale takze — w dluzszej perspektywie — pozy-
tywnie wptyna¢ na standardy funkcjonowania
rodzimej branzy.
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Etyka public relations
— zapisy kodeksowe a praktyka

dziatan branzy PR

Monika Kaczmarek-Sliwinska

Kodeksy etyki zawodowej sg traktowane
jako przestanki profesjonalizacji danej
branzy. Branza public relations (PR), ktorej na-
rodziny w Polsce wigzg si¢ z okresem transfor-
macji gospodarczo-politycznej po 1989 r., wy-
pracowata podczas dekady swojej dziatalnosci
na rynku medialnym odpowiednie dokumenty
i zapisy okreslajace zasady etycznego postepo-
wania w zawodzie. Ponadto, w ramach porozu-
mienia w obrebie branzy, powotano instytucje
— Rade Etyki Public Relations (REPR). Glow-
ny cel Rady Etyki zostat zogniskowany wokot
wskazywania dobrych i ztych praktyk rynko-
wych, m.in. poprzez rozpatrywanie okreslo-
nych przypadkéw oraz wydawanie orzeczen
i opinii. Funkcjonowanie instytucji REPR, czy
tez kwestie etyki zawodowej i profesjonalizacji
zawodu, nie naleza jednak do najbardziej istot-
nych bolaczek branzy. Mozna nawet zaryzyko-
wac stwierdzenie, ze Rada Etyki PR po kilku
latach dziatalno$ci zaczyna, niestety, pehnic
w coraz wigkszym stopniu rol¢ fasadowa.
Obserwujac dzialania public relations na
polskim rynku, a szczegélnie te zachowania,
ktore maja bezposredni zwiazek z etyka za-
wodowa, powinno si¢ przeanalizowaé przede
wszystkim ich wiarygodno$¢ oraz poszukac od-
powiedzi na nastgpujace pytania:
* Czy w obecnym uktadzie branzowym jest re-
alna egzekucja zapisow kodeksow etyki PR?

« Jakie sg mechanizmy blokujace skuteczne
funkcjonowanie REPR?

» Co ewentualnie trzeba zmienié, aby uspraw-
ni¢ prace REPR?

» Jakie warto podjaé dzialania i procedury,
aby zawod PR-owca (czesto postrzegany
i oceniany z perspektywy skutecznosci re-
alizowanych zadan, w tym ,,skuteczno$ci
za wszelka ceng”) nie wykluczat wartosci
etycznych?

Branza public relations w Polsce
Poczatki dziatan public relations w Polsce,
jak juz zaznaczono, siggajg momentu trans-
formacji gospodarczo-ustrojowej po roku
1989. Powiagzane to bylo z przejsciem od go-
spodarki centralnie planowanej do systemu
gospodarki rynkowej, a proces ten objal row-
niez przestrzen mediow, uwalniajac je zara-
zem od cenzury. W nowej sytuacji rynkowej
swobodnie mogty wigc zaistnie¢ dzialania
public relations.

Pierwsza polska firme §wiadczaca ustugi
public relations (FIRST PR) zatozyl w 1990 r.
Piotr Czarnowski. W tym samym takze roku
zarejestrowana zostala w Stanach Zjednoczo-
nych firma Alcat Communications. Jej wlasci-
cielka, Alma Kadragic, pracowata w Polsce
jako konsultantka PR zachodnich korporacji,
ktore wchodzity na transformujacy si¢ krajo-



wy rynek'. Przytoczone tu okolicznosci i firmy

przyblizaja sytuacje, w jakiej przyszto ksztat-

towac si¢ polskiemu PR w obliczu braku kadr,
zaplecza agencyjnego oraz braku dos§wiadczen

i dobrych praktyk. Pilng koniecznoscia byto

wtedy nie tylko stworzenie organizacji branzo-

wej odpowiedzialnej za wlasciwe ksztattowa-
nie rynku i edukowanie os6b rozpoczynajacych
prace w public relations, ale i wypracowanie
etycznych standardow zawodu. W zwigzku

z tym powolano, m.in. z inicjatywy A. Kadra-

gic i P. Czarnowskiego, w styczniu 1994 r. Pol-

skie Stowarzyszenie Public Relations (PSPR).

Dwa lata pdzniej, w czerwcu 1996 r., podczas

IT Kongresu PSPR przyjeto kodeks etyki za-

wodowej?. Cele tego Stowarzyszenia wytyczo-

ne w Statucie PSPR dotycza:

+ zdefiniowania i ugruntowania pojecia public
relations oraz wykazania réznic miedzy pu-
blic relations a reklama;

* stworzenia i wdrazania kodeksu etyki zawo-
dowej w dziedzinie public relations;

» prowadzenia dziatalnosci popularyzator-
skiej i edukacyjnej odnoszacej si¢ do sfery
public relations;

+ kreowania wlasciwego wizerunku firm oraz
0soOb fizycznych zaangazowanych w prace
public relations’.

Realizacja tych celow, zgodnie ze Statutem,

powinna wigc nastgpowac poprzez takie formy

dzialalno$ci, jak prowadzenie i patronowanie
programom edukacyjnym, seminariom, czy
tez konferencjom i spotkaniom branzowym.

Czlonkami Stowarzyszenia mogg zosta¢ osoby

fizyczne zajmujace si¢ zawodowo PR, marke-

tingiem, lobbingiem, nawigzywaniem kontak-

Monika Kaczmarek-Sliwiiska

tow 1 budowaniem systemow przeptywu infor-

macji.

Druga organizacja branzowa o krajowym
zasiggu jest Zwigzek Firm Public Relations
(ZFPR). Powstat on w styczniu 2000 r.*
a jego cztonkami zostaty agencje PR. Zwigzek
Firm PR wyznaczyl cele w zakresie:

* ochrony praw i interesow zrzeszonych
w nim cztonkow;

* reprezentowania cztonkow wobec organoéw
panstwowych 1 instytucji;

* umacniania pozycji zawodu specjalisty pu-
blic relations oraz edukacji i rozpowszech-
niania wiedzy na temat PR’

Wedhug informacji przekazanych na stronie

internetowej Zwigzku, ZFPR obszar swojej

szczegoblnej dzialalno$ci upatruje w budowa-
niu profesjonalnego dialogu migdzy branza

PR i mediami. Osiagniecie wskazanych celow

ZFPR powinno by¢, podobnie jak w przy-

padku PSPR, realizowane przez organizowa-

nie, wspieranie i patronowanie réznego typu
inicjatywom branzowym. ZFPR w kwietniu

2004 r. przyjat Kodeks Dobrych Praktyk®, kto-

ry jest zapisem standardow etyki zawodowe;j.

Dokument ten jest zgodny z Karta Sztokholm-

ska ICCO’.

Poza Polskim Stowarzyszeniem PR 1 Zwigz-
kiem Firm PR funkcjonuja réwniez mniejsze
podmioty, najczgéciej o wymiarze lokalnym,
skupiajace osoby lub agencje zajmujace si¢ pu-
blic relations. Z obserwacji wynika, ze lokalne
stowarzyszenia nie tworza wilasnych zapisow
regulujacych kwestie etyki zawodowej, lecz
korzystaja z dokumentoéw krajowych stowarzy-
szen lub migdzynarodowych kodeksow.

! http://www.polskipr.pl/o-stowarzyszeniu/historia/ [dostep: 15.03.2014].
2 http://www.polskipr.pl/o-stowarzyszeniu/kodeks-etyki/ [dostep: 15.03.2014].
3 http://www.polskipr.pl/o-stowarzyszeniu/statut/ [dostep: 15.03.2014].

4 http://zfpr.pl/firma [dostep: 15.07.2014].
*> Tamze.
¢ Tamze.

7 Tre$¢ Karty Deklaracji Sztokholmskiej Miedzynarodowego Stowarzyszenia Konsultantow ds. Komunikacji
ICCO (Karta Sztokholmska) [w:] J. Oledzki, Etyka w polskim public relations, Warszawa 2009, s. 183—184.
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Kolejnym podmiotem branzowym, ktory na-
lezy uwzgledni¢ w opisie historii polskiego PR,
jest internetPR.pl. Powstal on w maju 2002 r.
jako serwis branzowy inspirowany serwisem
internetPRguide.com®. W 2006 r. serwis prze-
ksztatcony zostat w Fundacje internetPR.pl.
Jego pozycje na rynku PR scharakteryzowano
nastgpujaco: ,JesteSmy spoteczno$cig zawo-
dowa, ktora dziala na rzecz edukacji, wymia-
ny wiedzy i dos$wiadczen, doskonalenia zawo-
dowego polskich PR-owcow, prestizu zawodu
specjalisty PR, a takze stymulowania rozwoju
polskiego rynku ustug PR. Chcemy promowac
dobry PR, dzieli¢ si¢ do§wiadczeniami, a takze
wspomagac organizacje branzowe w realizacji
ich celow™. Nalezy tu zaznaczy¢, ze Fundacja
internetPR.pl nie sformutowata zadnego doku-
mentu dotyczacego etyki zawodowej PR, kto-
ry obowiazywatby osoby skupione wokot listy
dyskusyjnej.

Wizerunek branzy public relations w Polsce
uzupetnia Rada Etyki Public Relations (REPR),
podmiot utworzony przez trzy omowione
wczeséniej organizacje. REPR zostata powotana
21 lutego 2006 r., a jej cele PSPR, ZFPR i Fun-
dacja internetPR.pl wigza z:

* promowaniem standardow etycznych w PR;

* edukacjg w dziedzinie etyki PR;

* wydawaniem opinii dotyczacych praktyk
rynkowych, ktére moglyby wptyna¢ na
funkcjonowanie i postrzeganie branzy PR;

* wydawaniem orzeczen dotyczacych kon-
kretnych sytuacji rodzacych podejrzenia
o stosowanie praktyk niezgodnych ze stan-
dardami etyki profesjonalnej, o ile strony
takiego sporu dobrowolnie poddadza si¢ ju-
rysdykcji Rady.

Rada Etyki Public Relations poza tym zade-
klarowala, ze dazy do jak najszerszej reprezen-
tacji sSrodowiska public relations i wyraza wolg
wspotpracy z réoznymi srodowiskami majacymi
zbiezne cele '°.

Etyka zawodowa public relations

W opracowaniach zwigzanych z tym zagadnie-
niem podkresla si¢ znaczaca role etyki zawodo-
wej w procesie profesjonalizacji zawodu. Sewe-
ryn Dziamski, odnoszac si¢ do celowosci istnie-
nia kodeksow etyki zawodowej, pisze: ,,Cechy,
jakie powinny przystugiwa¢ osobom uprawiaja-
cym dany zawod, stanowig wigc pewne wiasno-
$ci samej praktyki, ktora stanowi o istocie danej
czynnosci zawodowe;j i bez ktorych ten rodzaj
dziatania nie bylby w ogoéle mozliwy. Innymi
stowy — o tym, w jakie cechy ma by¢ wyposa-
zony przedstawiciel danego zawodu decyduja
zawsze wlasno$ci samej praktyki zawodowe;j,
a zwlaszcza jej cele i uksztaltowane przez
te praktyke wzory odpowiednich czynnosci.
Jesli wiec kto$ pragnie w tej praktyce petnic
okres§long rolg, to powinien respektowaé nie
tylko jej cele, ale takze powszechnie uznawane
w niej wzory zachowac”!.

Znaczenie etyki w zawodzie PR-owca doce-
nia rowniez Jerzy Oledzki, przywolujac z kolei
poglady Edwarda Bernaysa, jednego ze wspot-
tworcOw 1 0sob ksztattujacych zawdd specjali-
sty PR. Bernays napisal wyraznie, ze ,,w PR nie
powinno by¢ wazniejszych zagadnien od etyki:
etyki dziatalno$ci oraz etyki osob te dziatalnos¢
uprawiajacych”'2. Zawod specjalisty ds. public
relations nalezy zatem zaliczy¢ do zawodow za-
ufania publicznego. Jednym z celow PR powin-
no by¢ dazenie do zmiany postaw i zachowan

8 http://www.internetpr.pl/o_internetprpl/historia/ [dostep: 17.03.2014].

° http://www.internetpr.pl/o_internetprpl/internetprpl/ [dostep: 17.03.2014].

1% http://www.radaetykipr.pl/ [dostgp: 17.03.2014]; zob. tez M. Porgba, Dziennikarz i doradca public relations.
Aspekty etyczne i prawne zawodu, Warszawa 2012, s. 151—153.

'S, Dziamski, Kultura i etyka Zycia spoteczno-zawodowego, Poznan 20035, s. 33.

12J. Oledzki, Etyka w polskim..., dz. cyt., s. 24.



spoteczno$ci, a droga ku temu — wspotpraca
z mediami. Z tego wlasnie powodu Bernays
wskazywal na zobowigzania oséb prowadza-
cych dzialania public relations wobec opinii
publicznej'3. Dlatego etyka zawodowa i kodeks
etyki zawodowej staly si¢ elementami wyzna-
czajacymi przestrzen warto§ci w relacjach pu-
blic relations.

Na wazng role etyki w dzialaniach public
relations wskazuje takze Krystyna Wojcik. Pod-
kresla, ze ,,znaczenie etyki w dzialalnosci PR
wcigz pozostaje (...) wyrdznikiem tej dzialal-
nos$ci wérod systemow komunikowania spo-
tecznego”'. Ten tok mys$lenia uzupetnia wy-
powiedz Frasera P. Seitela: ,ludzie pracujacy
w public relations musza by¢ wierni etyce za-
wodowej o wysokim standardzie, gdzie prawda
stanowi gtdéwne uwarunkowanie zasad ich po-
stepowania”!>,

Znaczenie etyki zawodowej jest ponadto
postrzegane w kontekscie profesjonalizmu i tak
Oledzki o tym pisze: ,,Nagroda za przestrzega-
nie regut etyki zawodowej jest prestiz, szacu-
nek i reputacja tej grupy w opinii spoteczen-
stwa. Uwaza si¢ takze, ze bez etyki zawodowej
wykonywanie kazdej pracy jest utrudnione,
o wszystkim wowczas decyduje tylko ustawo-
dawca i kontrola formalna o charakterze repre-
sji prawa. W ten sposob kategorie zawodowe
sa pozbawione waznej sity spotecznej, jaka jest
wlasna korporacyjna opinia rozporzadzajaca
swoimi sankcjami. [ prawdziwe wowczas staje
si¢ twierdzenie, ze jakikolwiek zawod bez swo-
jej etyki ulega atomizacji, jego przedstawicie-
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le pozbawieni sg impulsu do doskonalenia si¢
w wykonaniu zawodu i wykonaniu czynnosci
zawodowych, a praca ma wylacznie sens eko-
nomiczny”'®. Takze Ewa Hope potwierdza
poglad, Ze kodeksy etyczne sg ,,deklaracja
etyczng, aksjologicznym uktadem odniesienia,
manifestacja postawy moralnej zwigzanej z pet-
nieniem jakiej$ funkcji czy odgrywaniem roli
w spoleczenstwie, ale tez s3 pewnego rodzaju
formg publicznego zobowigzania”'’.

Analiza branzy public relations w Polsce
ujawnia jej specyfike; profesja ta nie podlega
bowiem certyfikacji ani innej formie weryfi-
kacji zawodowej, a zawod jest otwarty. Licz-
ne uczelnie, w zakresie réznych kierunkow
studiow, oferuja specjalnosci i specjalizacje
zwigzane wprost z public relations albo tez jako
element komunikowania si¢ lub cze$¢ nauki
o mediach. Zaznaczy¢ przy tym nalezy, ze nie
zostal dotad wypracowany ministerialny stan-
dard ksztalcenia dla specjalnosci i specjalizacii,
a ich program jest efektem prac, mozliwosci
i oferty danej uczelni. Z tej przyczyny oferty sa
zroéznicowane 1 przybierajg odpowiedni ksztatt
w zalezno$ci od tego, do jakiego kierunku je
przypisano. Polskie uczelnie oferuja specjal-
nos$ci PR tak w zakresie ekonomii, dziennikar-
stwa i komunikacji spotecznej, zarzadzania,
jak i politologii, socjologii oraz wychowania
fizycznego's.

Nalezy przypomnie¢, ze branza podejmowa-
ta rowniez proby ,.certyfikowania” programow
uczelnianych. Na przyktad Polskie Stowarzy-
szenie PR dwukrotnie usitowato stworzy¢ ramy

13 Szerzej w: M. Kaczmarek-Sliwinska, Przestrzert nowych mediow a etyka komunikowania. Problemy metodo-
logiczne w badaniach kwestii wrazliwych dotyczgcych zachowan online [w:] Nowe media. Wyzwania i ograniczenia,

red. T. Gackowski, Warszawa 2013, s. 91-92.

14 K. Wojcik, Public relations. Wiarygodny dialog z otoczeniem, Warszawa 2013, s. 112.
15 E.P. Seitel, Public relations w praktyce, Warszawa 2003, s. 85.

16 J. Oledzki, Etyka w polskim..., dz. cyt., s. 37.

7 E. Hope, Etyka w zawodzie specjalistow public relations, Warszawa 2013, s. 130.
18 M. Kaczmarek-Sliwinska, Jakos¢ ksztalcenia public relations w polskich uczelniach publicznych i niepublicz-
nych [w:] Zarzqdzanie i komunikacja spoteczna w edukacji. Kontekst, struktura, Srodowisko, red. K. Czerwinski,

J. Mika, R. Uzdzicki, Torun 2010, s. 123—132.
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kwalifikacji zawodowych w postaci tzw. Karty
Standardéw Edukacyjnych PR'. Ramy kwalifi-
kacji zawodowych miaty by¢ opracowywane po
konsultacjach srodowiskowych (uczelnie—branza)
oraz respektowane przez uczelnie.

Obecnie w $rodowisku PR nie funkcjonuje
zaden poziom weryfikacji kompetencji zawo-
dowych. Zauwazona tendencja nie nalezy sama
w sobie do niebezpiecznych skoro moze jedno-
czes$nie sktania¢ do samodzielnego wyznacza-
nia standardow zawodowych?. Niemniej tak
szerokie otwarcie dostepu do zawodu skutkuje
aktywnoscia podmiotow, ktore oferuja ustugi
public relations na nieodpowiednim poziomie
kwalifikacji zawodowych oraz znajomosci za-
sad etyki profesji. Zjawisko nalezy dostrzegac
i obserwowac, cho¢ skala wykroczen przeciw-
ko kodeksom etyki zawodowej PR jest nie-
wielka. Te spostrzezenia wigza si¢ wylacznie
z bezposrednig obserwacja rynku. Nie wyni-
kaja one z analizy danych, poniewaz w Polsce
badania dotyczace naruszen etyki zawodowej
w wymiarze rzeczywistych aktow nie byly
dotad realizowane. Znaczny jest jednak ich
oddzwigk medialny, a wynika to m.in. z faktu,
ze media sg jednym z podstawowych narzedzi
PR. Z tego powodu naturalnym $rodowiskiem
do przeprowadzenia analizy sytuacji kryzyso-
wych branzy staje si¢ wlasnie $§wiat mediow.
Czesto réwniez naglo$nienie naruszen etyki
zawodowej bywa zwigzane z tym, dla kogo
lub na czyja rzecz (znana instytucja, przedsig-
biorstwo, celebryta, polityk i in.) podejmowa-
ne sg okreslone dziatania.

Problem z nieskrepowanym dostgpem do
zawodu zauwazany byt juz u jego zarania. Ewa
Czerkawska przytacza w zwigzku z tym re-

fleksje teoretyka public relations E. Bernaysa:
,,Wedhug definicji Bernaysa public relations jest
stosowang nauka spoteczna, ktdra doradza klien-
tom, jak informowaé, edukowac i przekonywaé
spoteczenstwo, aby zaakceptowato ich produkty,
ustugi lub pomysty. Uwazal, ze ta dziedzina wie-
dzy powinna mie¢ na wzgledzie dobro spotecz-
ne. Jak podaje »Financial Times«, przed $miercia
narzekat, ze jego »dziecko« zeszto na zta droge.
— Dzisiejsze public relations jest okropne — skar-
zyt sie. — Nawet idiota moze nazwac siebie spe-
cjalistg w dziedzinie public relations™?'.

Rada Etyki Public Relations
gwarantem dbalosci o etyke
zawodowa PR

Zastanawiajac si¢ nad problemami zwigzany-

mi z egzekucja zasad etyki zawodowej i dba-

loscia o jakos¢ prowadzonych dzialan, tatwo

dostrzec, jak bardzo potrzebna jest analiza
mozliwos$ci i skuteczno$ci dziatan samej Rady

Etyki Public Relations. Kluczowa w tej kwestii

staje si¢ analiza zagadnienia wraz z odpowie-

dzig na pytania:

* Na podstawie jakiego/ jakich dokumentow
opiniuje i orzeka REPR?

*  Wobec kogo (osoby fizyczne i firmy PR)
moze wydawac¢ opinie i orzeka¢ REPR?

* Czy REPR ma prawo, czy tez powinna, opi-
niowa¢ w sprawie instytucji oglaszajacych
przetargi na ushugi public relations?

* Kto powinien pokrywaé koszty ewentual-
nych postepowan sadowych bedacych skut-
kiem dziatan REPR?

« Jakie znaczenie dla rynku oraz zgloszo-
nych podmiotéw maja opinie i orzeczenia
REPR?

¥ Tamze, s. 137—-138; (iw), Karta Standardow Edukacyjnych PR: propozycja, nie przymus, a w zamian prestiz,
01.06.2011, http://www.proto.pl/informacje/info?itemId=96637 [dostep: 02.10. 2011].

20 K. Fitzpatrick, C. Gauthier, Toward a professional responsibility theory of public relations ethics, “Journal
of Mass Media Ethics”2001, 16 (2&3), s. 193—212. http://www.communicationcache.com/uploads/1/0/8/8/10887248/
toward_a_professional_responsibility_theory_of public_relations_ethics.pdf

2L E. Czerkawska, Staroswieckiej perswazji czar, ,,Gazeta Wyborcza” 1995, nr 67, s. 16.



Rada Etyki Public Relations swoja dziatal-
no$¢ prowadzi na podstawie Regulaminu REPR,
do ktéorego ma prawo wprowadza¢ zmiany
i uzupetnienia (cz¢$¢ VIII Regulaminu). W czg-
sci I, Postanowienia ogolne, okreslone zostaty
formy decyzji wydawanych przez REPR. Moga
one przyja¢ postac opinii lub orzeczenia.

Opinie wyrazaja ,.stanowisko Rady Etyki
PR na temat okreslonej praktyki public rela-
tions, ktora ma istotny charakter dla funkcjono-
wania branzy; opinia etyczna zostaje wydana ze
wzgledu na doniosto$¢ danego problemu lub ze
wzgledu na kontrowersje wokdét pewnych za-
chowan stosowanych w branzy PR; nie ma cha-
rakteru wigzacego orzeczenia, cho¢ moze by¢
formutowana na podstawie przyktadow kontro-
wersyjnych zachowan”?2,

Orzeczenie natomiast to ,,wigzace stanowi-
sko Rady Etyki PR w odniesieniu do przedsta-
wionego sporu, pomiedzy co najmniej dwoma
podmiotami; aby Rada mogta wyda¢ orzeczenie
wszystkie zainteresowane strony musza wyra-
zi¢ pisemnie zgode na poddanie si¢ jurysdykeji
Rady”?.

Z przytoczonych fragmentow Regulaminu
wynikaja dwie istotne kwestie. Pierwsza z nich
dotyczy grupy, w odniesieniu do ktérej moze
orzeka¢ lub opiniowa¢ REPR. Zawod specja-
listy ds. PR jest w Polsce zawodem otwartym,
ktory nie podlega certyfikacji. Nie istnieje row-
niez obowigzek przynaleznosci do jakiegokol-
wiek stowarzyszenia zawodowego. Z tego po-
wodu funkcjonujace na rynku stowarzyszenia
branzowe, cho¢ moglyby by¢ wyznacznikiem
etyki zawodowej branzy, ograniczone sg jednak
zasiggiem dziatania do os6b (PSPR) i agencji
(ZFPR) przystepujacych do nich dobrowolnie.

W kwietniu 2014 r. liczba cztonkéw PSPR
nie przekroczyla stu 0sob, a liczba agencji zrze-
szonych w ZFPR — 38 firm. Przytoczone tu

Monika Kaczmarek-Sliwiiska

liczby public relations nie daja podstaw do for-
mutowania wnioskow o jakiejkolwiek organi-
zacyjnej reprezentacji srodowisk branzowych.
Nie istnieje tez wykaz, czy chociazby liczba,
0s6b wykonujacych zawod specjalisty ds. pu-
blic relations. Nie sg rowniez ewidencjonowa-
ne podmioty gospodarcze $wiadczace ustugi
public relations. W praktyce ustugi public rela-
tions sg prowadzone przez podmioty nie zawsze
wskazujace PR jako dziatalno$¢ priorytetowa,
np. przez agencje marketingowe, agencje do-
radztwa strategicznego, agencje interaktyw-
ne itp. I odwrotnie. Agencje PR, zawierajace
w nazwie lub w opisie dziatalno$ci wskazanie
na ushugi public relations, nie zawsze uznaja
takie wykonawstwo za podstawowg funkcje
w zakresie swoich czynno$ci. Nalezy poza
tym uwzgledni¢ jeszcze rynek ustug oparty na
freelancerach zwigzanych z klientem umowa-
mi cywilno-prawnymi. Znaczng grupg osob
w tym segmencie rynku tworzg takze PR-owcy
zatrudnieni w dziatach public relations swoich
organizacji (przedsigbiorstwach, instytucjach
itp.), w komunikacji spotecznej, marketingu,
biurach rzecznikow i in.

Stowarzyszenia branzowe skupiaja nikla
liczbe 0s6b 1 podmiotow rynkowych zajmuja-
cych si¢ public relations. W praktyce, osoby lub
firmy, na ktore ztozono informacj¢ do REPR za
naruszenie etyczne, moga zglosi¢ swoj sprze-
ciw przeciwko poddaniu si¢ jurysdykcji Rady
Etyki PR. Jezeli jednak dojdzie do takiej sytu-
acji, to znaczy gdy wystapi brak zgody jednej ze
stron postgpowania na wystapienie przed Rada
Etyki, to wowczas Rada moze jedynie wydac
opini¢ na podstawie wiedzy i do$wiadczenia
o praktykach rynkowych. Oznacza to, ze strona
(osoba, organizacja), wobec ktorej zostaly zglo-
szone zastrzezenia lub watpliwosci, dla rynku
pozostanie anonimowa. To znaczy nie poniesie

22 Regulamin REPR, http://www.radaetykipr.pl/dokumenty.php [dostep: 17.03. 2014].

2 Tamze.
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zadnej odpowiedzialno$ci z tytutu naruszenia
kodeksu etyki zawodowej. W dokumentach
odnoszacych si¢ do etyki zawodowej PSPR
i ZFPR oraz w deklaracjach zgloszeniowych do
stowarzyszen brak jest ponadto zapiséw infor-
mujacych cztonkow, ze — poza kodeksami po-
szczegblnych stowarzyszen — obowigzywac ich
bedzie jurysdykcja REPR.

Kolejny problem dotyczy regulacji, na pod-
stawie ktorych REPR opiniuje lub orzeka. Jak
wspomniano, cztonkoéw Polskiego Stowarzy-
szenia Public Relations w ramach cztonkostwa
obowiazuje Kodeks etyki PSPR. Natomiast
agencje PR stowarzyszone w Zwiazku Firm Pu-
blic Relations zobligowane sa do respektowa-
nia zapisow Karty Dobrych Praktyk. Fundacja
internetPR.pl z racji tego, ze nie stowarzysza
cztonkow branzy public relations, nie posiada
wiegc zadnego dokumentu dotyczacego etyki za-
wodowej PR.

Regulamin Rady Etyki Public Relations nie
okresla dokumentow, w oparciu o ktore naste-
puje wydanie opinii lub orzeczenia. Praktyka
pokazuje, Ze opinie i orzeczenia, jezeli odnosza
si¢ do zapisoOw kodeksowych, zamiennie bazuja
na kodeksie etyki PSPR, Karty Dobrych Prak-
tyk ZFPR lub na zapisach kodekséw miedzy-
narodowych, cho¢by przez odwotania do Kar-
ty Sztokholmskiej. Stwarza to czasami malo
klarowne sytuacje. Na przyktad wowczas, gdy
wobec o0s6b, cztonkéw PSPR, niezobligowa-
nych do respektowania Karty Dobrych Praktyk
ZFPR, moze by¢ wydane orzeczenie, w kto-
rym wystapi odwolanie do wspomnianej Kar-
ty Dobrych Praktyk. I odwrotnie — w stosunku
do 0s6b zrzeszonych w ZFPR z kolei zaistnie¢
moze opiniowanie na podstawie Kodeksu etyki
PSPR.

Brak jednoznacznego oznaczenia zapisow
etyki zawodowej, bedacych podstawa dziata-
nia REPR, powoduje wiele niejasnosci i budzi
watpliwosci odnoszace si¢ do zasadnoSci opi-
nii i orzeczen Rady. Stad tez, co widoczne jest
w opiniach i orzeczeniach REPR, praktyka sta-
lo si¢ odwotywanie do zapiséw kodekséw mie-

dzynarodowych, do ktoérych nie ma natomiast
odniesien (poza Kartg Sztokholmska w Karcie
Dobrych Praktyk) w statutach stowarzyszen
branzowych.

Trzecia kwestia wynika z dalszych wat-
pliwosci, takich jak na przyklad: wobec kogo
REPR moze podejmowaé opiniowanie lub wy-
danie orzeczenia? Czy w gestii zainteresowania
REPR znajduja si¢ jedynie osoby i podmioty
branzy public relations? Czy jurysdykcji REPR
podlegaja takze podmioty niezwigzane z branzg?

Powyzsze zastrzezenia wydawaé si¢ moga
bezzasadne. Jednak praktyka dowiodia, ze
Rada Etyki Public Relations wydawata opinie od-
no$nie podmiotdéw niezrzeszonych w PSPR czy
ZFPR, jak rowniez i tych, ktorych podstawowa
dziatalno$cig nie byly ustugi public relations.
Dotyczyto to m. in. podmiotow oglaszajacych
przetargi na ustugi public relations (samorza-
dy, instytucje naukowe). Rada Etyki PR dlate-
go wydawata opinie w takich sytuacjach, gdyz
zgtoszone sprawy odnosity si¢ do praktyk ryn-
kowych i mogly stanowié¢ istotne wskazania
dla branzy. Podmioty, o ktorych postgpowaniu
informowano REPR, zawieraly w oglaszanych
przetargach adnotacje naruszajace zapisy ko-
deksow etyki zawodowej PR. Oznacza to, ze
naruszenie etyki zawodowej nastapi¢ juz mogto
na etapie ztozenia oferty przez osobe/ firmg za-
interesowang udziatem w przetargu, poniewaz
po wybraniu oferty nie wolno zmieniaé zapisow
SIWZ (specyfikacja istotnych warunkéw zamo-
wienia).

Z opisang sytuacja, i jej podobnymi, sa
zwigzane dwa problemy. Mianowicie, dla pod-
miotoéw realizujacych dziatania PR wazne z jed-
nej strony pozostaje stanowisko Rady Etyki PR.
Zaktadajac, ze Rada Etyki jest wyznacznikiem
etyki zawodowej i cieszy si¢ w S$rodowisku
autorytetem, negatywna rekomendacja udzia-
hu w przetargu powinna ,,uchroni¢” osoby/ firmy
przed naruszaniem tejze etyki zawodowej.
Z drugiej za$ strony, negatywna rekomendacja
tylko wowczas okaze si¢ skuteczna, gdy bedzie
zawierala elementy identyfikujace oglaszaja-



cego przetarg. Oznacza to, ze w dokumencie

z opinig REPR winny znalez¢ si¢ dane strony,

ktora oglasza postgpowanie przetargowe. Jed-

nak z zapisu regulaminowego REPR definiuja-
cego opini¢ nie wynika, ze musi ona obejmo-
waé¢ wskazane informacje. Mamy tu wigc do
czynienia z niezgodno$cia procedur wewnetrz-
nych REPR. Moze takze zdarzy¢ si¢ sytuacja,

w ktorej strona wymieniona w opinii (np. sa-

morzad), jako oglaszajaca przetarg naruszajacy

etyke zawodowa public relations, uzna ten fakt

za podwazajacy jej wiarygodnosé lub tez naru-

szajacy dobre imi¢ i godzacy w wizerunek.
Kolejne watpliwo$ci, ktére ujawniaja si¢

w zwiazku z dziataniami REPR, wiazg si¢ z po-

szukiwaniem odpowiedzi na pytania:

* W jaki sposdb osoby lub firmy, wobec kto-
rych wydano opini¢ albo orzeczenie, moga
dochodzi¢ swoich praw?

+ Jaki jest obecnie tryb odwotawczy od opinii
lub orzeczenia REPR?

Warto tez podkresli¢, ze regulamin REPR

w obecnym brzmieniu nie przewiduje trybu

odwotawczego. W zwiazku z tym w przypad-

ku, gdy strony sporu wyraza zgod¢ na rozpa-
trywanie sprawy przez Rade Etyki, wydane
przez nig orzeczenie staje si¢ decyzja ostatecz-
na i respektowana wewnatrz branzy. Stronie
niezadowolonej z werdyktu pozostaje jedynie
dochodzenie na drodze sgdowej, co niepo-
trzebnie naglasnia kwesti¢ braku rzetelnosci
zawodowej. Stad wynika, by¢ moze, tak niska
aktywno$¢ REPR w zakresie wydawania orze-
czen. Z jednej stron zachodzi obawa i ryzyko
procesu sadowego, z drugiej — upublicznienie
i szeroki oddzwigk w mediach. Naglosnienie
problemu moze ponadto negatywnie wptynac
na te¢ czg$¢ branzy, ktora dziata zgodnie z za-
sadami etyki zawodowej. W przypadku za$
ewentualnego procesu sadowego Regulamin
nie przewiduje procedur zwigzanych z do-
mniemanymi kosztami postgpowania, obstuga
prawna i odszkodowaniami. Warto tez przy-
pomnie¢, ze funkcja cztonka Rady Etyki PR
jest traktowana non-profit. Ewentualne koszty
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procesow bylyby zatem kosztami osobistymi
samych cztonkéw. Ma to zapewne wplyw na
,Zachowawcze” postgpowanie i 0stroznosc
w rozpatrywania spraw, w odniesieniu do kto-
rych zachodza powazne zastrzezenia natury
etycznej, 1 tych pozostatych, obarczonych ry-
zykiem procesu sadowego.

Wspomniane zagadnienia maja powigzanie
z problemem zauwazalnym juz w poczatkowe;j
fazie zgtaszania sprawy do REPR, a mianowicie
z weryfikacja danych identyfikacyjnych osoby
lub podmiotu zglaszajacego zastrzezenia.

Zgodnie z Regulaminem REPR (czgs¢ III)
zgloszenia nie mogg by¢ anonimowe. I to zato-
zenie wydaje si¢ by¢ dobrg praktyka. W prze-
ciwnym razie mogloby dochodzi¢ do zgloszen
,pozornych”, wynikajacych z innych powodow
niz watpliwosci etyczne (np. z nieuczciwej kon-
kurencji). Z drugiej za$ strony, wymodg identy-
fikacji osoby zglaszajacej naruszenie ogranicza,
by¢ moze, liczbe doniesien do Rady. Weryfika-
cja, mimo koniecznosci podania danych identy-
fikacyjnych, w dobie komunikacji elektronicz-
nej staje si¢ pozorna. W prosty sposob mozna
przeciez wygenerowa¢ osobe lub podmiot
o fikcyjnej tozsamosci. Rada Etyki PR doko-
nuje wigc weryfikacji przez sam fakt znajomo-
$ci zglaszajacego lub tez poprzez weryfikacje
danych przekazanych w formie elektronicznej
(np. kontrola adresu podanego jako miejsce za-
trudnienia).

Kierunki zmian

Przedstawione obserwacje i analiza tresci do-
kumentéow Rady Etyki PR wskazuja na pilna
potrzebe aktualizacji wytycznych, na podstawie
ktérych wydawane bylyby opinie i orzecze-
nia Rady. Dostrzegana jest takze koniecznos¢
wzmocnienia branzy, zardwno poprzez jej we-
wnetrzng spojnosé, jak i zewnetrzny wizerunek
oraz wspolny glos w wazkich kwestiach.

W zakresie zmian Regulaminu REPR nalezy
zwrdci¢ uwage na uszczegoédtowienie i doprecy-
zowanie postgpowania w przypadku wydawa-
nia opinii i orzeczen, a wiec:
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+ okreslenie, ktora z decyzji (opinia, orze-
czenie) moze zawiera¢ dane identyfikujace
zgloszong osobg lub podmiot;

+ stwierdzenie, czy REPR powinna w swych
opiniach i orzeczeniach obejmowac takze
osoby lub podmioty spoza branzy public re-
lations;

* opracowanie procedur  postgpowania
w przypadku odmowy przyjecia sprawy
pod obrady REPR (w chwili obecnej zapi-
sy regulaminowe sa sprzeczne z praktyka
REPR);

* opracowanie systemu identyfikacji zgto-
szen, ktory wykluczatby anonimowo$¢ oso-
by Iub podmiotu zgltaszajacego, ale przede
wszystkim uniemozliwiatby blokowanie
prac REPR, co moze mie¢ miejsce w chwili
obecne;j.

Ponadto wypada zastanowi¢ si¢ nad strukturg

Rady Etyki PR. Obecnie, zgodnie z porozu-

mieniem zawartym przez inicjator6w powsta-

nia tego ciata*, Rada sktada si¢ z 0sob w licz-
bie od pigciu do dziewigciu. To znaczy: do
trzech 0s6b powotanych przez Rade Fundacji
internetPR.pl, do trzech — przez Walne Zgro-
madzenie PSPR oraz do trzech — przez Walne
Zgromadzenie ZFPR?. Nie jest natomiast okre-
$lone, czy w sktad Rady powinny wchodzié
wylacznie osoby z doswiadczeniem i praktyka
zawodowa, czy rowniez inne, np. zajmujace si¢
public relations jedynie teoretycznie. Warto by-
loby te kwestie jednak doprecyzowac.
Omawiajac  sprawe¢ powolywania 0soOb
w sktad Rady, nalezy jeszcze zwroci¢ uwage
na fakt, ze w Regulaminie nie zostaly okreslone
terminy trwania kadencji — poczatku i konca —
dla przedstawicieli trzech zasiadajacych w niej
ciat. W zwiagzku z tym, ze terminy walnych
zgromadzen sg rozne dla poszczegdlnych pod-

miotow, rozne pozostaja i terminy powolywania
w sktad Rady nowych cztonkéw. O ile nie bywa
to klopotliwe w sytuacji ponownego wyboru na
druga kadencjg, o tyle w przypadku powotywa-
nia osoby niebedacej cztonkiem poprzedniej
kadencji jej termin wejScia w sktad Rady nie
jest okreslony. Powoduje to problemy organi-
zacyjne zwlaszcza w sytuacji, gdy poszczegol-
ne sprawy sa rozpatrywane w trakcie wymiany
cztonkow RE. W zwiazku z réznymi terminami
posiedzen poszczegolnych stowarzyszen zmia-
na czlonkéw moze nastgpowaé nawet przez
kilka miesigcy. Powstaje tez dylemat czy czton-
kowie zaangazowani w procedur¢ wyjasniajaca
powinni dokonczy¢ prace, czy tez pozostawic ja
nowym cztonkom? Niestety, rowniez i tej kwe-
stii nie sprecyzowano w Regulaminie REPR.

Waznym problemem jest wzmocnienie zna-
czenia opinii 1 orzeczen REPR. Obecnie REPR
po wydaniu opinii lub orzeczenia jest zobligo-
wana, zgodnie z pkt. 2 czgsci VII Regulaminu,
do podawania swoich decyzji do publicznej
wiadomosci oraz zamieszczania ich na stro-
nie internetowej REPR. Zazwyczaj oznacza to
krotkie zycie takiej informacji, a w wigkszosci
przypadkéw réwniez brak dalszego omowienia
i refleksji. Zaprzepaszczony zostaje w ten spo-
sob cel edukacyjny wyznaczony przez REPR.
Szerszy oddzwigk wzbudzaja jedynie opinie
i orzeczenia z tzw. zdaniem odr¢bnym. Zdanie
odrebne, zaktadajace istnienie konfliktu, cieszy
si¢ za to zywym zainteresowaniem mediow
i odbiorcow.

Rada Etyki PR oraz organizacje branzowe
(nie tylko inicjatorzy powotania Rady) powinny
wspOlpracowaé na rzecz wzmocnienia branzy,
edukowania rynku, w tym i 0s6b zajmujacych
si¢ dziataniami public relations. W toku anali-
zy ofert konferencji branzowych, seminariow

24 Porozumienie zostato zawarte 21.02.2006 r. Strone PSPR reprezentowal dwczesny prezes stowarzyszenia,
Rafal Czechowski, ZFPR — prezes zarzadu, Rafal Szymczak, a Fundacj¢ internetPR.pl jej prezes — Marek Wrobel.

3 Punkt 4. porozumienia.



i réznych form spotkan, proponowanych na
rynku medialnym, nasuwa si¢ spostrzezenie, ze
tematyka z zakresu etyki zawodowej nie cieszy
si¢ zbytnim zainteresowaniem. Jest to tym bar-
dziej nienaturalne zachowanie w sytuacji, gdy
etyka zostata wpisana w dziatania PR i gdy wy-
nika to takze z samej definicji public relations.

Wskazane problemy z zakresu etyki za-
wodu public relations wiaza si¢ z podjeciem
przez organizacje branzowe (w tym REPR)
trudu okreslania zadan, granic i wartoéci dzia-
fan PR oraz zawodu PR-owca. Respektowanie
zasad etyki zawodowej i §wiadomo$¢ etyczna
PR-owcow nie jest pochodng funkcjonujacych
kodeksow etyki PR, ale sity i mozliwosci bran-
zy public relations. Jezeli branza PR bedzie
silna, czyli pojawi si¢ zrozumienie, ze kodeks
etyki nie jest przeszkoda, lecz drogg do profe-
sjonalnych dziatan PR, to wptyw spotecznosci
na dzialania etyczne bedzie wigkszy. Dzi$ wielu
PR-owcow, skoro nie sg zrzeszeni, w ogole nie
wie, ze branza posiada kodeks etyki zawodo-
wej. A nawet bedac zrzeszonymi, nie dostrze-
gaja efektow pracy stowarzyszen na rzecz edu-
kacji w zakresie etyki zawodowej. Podobnie tez
reaguje otoczenie branzy PR.

Site samej branzy mozna budowa¢ m.in.
poprzez organizacje branzowe. Trzeba zara-
zem — poza dotychczasowsq aktywnoscia, ktorg
wykazuja stowarzyszenia i zwiazki branzowe,
realizujac cele statutowe (konferencje, eventy,
konkursy)* — zadbaé¢ o wigkszy odsetek 0sob
stowarzyszonych. Nalezy rozpoznaé potrzeby
branzy w tym zakresie i dopilnowa¢ ich wdra-
zania oraz znalez¢ odpowiedzi na postawione tu
dalej pytania. Jak i czym zacheci¢c PR-owcow
do stowarzyszania si¢? Czego potrzebuja, aby
przystapi¢ do PSPR, ZFPR i innych stowarzy-
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szef lokalnych? Czy samym organizacjom na
tym zalezy?

W obecnej chwili branza PR jest staba.
Biorac pod uwage reprezentacj¢ w postaci
0sOb stowarzyszonych, mozna si¢ wrecz za-
stanawiaC, czy branza w ogoéle istnieje. Jezeli
przyjmie si¢ opis branzy jako dziedzing gospo-
darki, produkcji lub handlu, obejmujaca pro-
dukty i ustugi nalezace do tego samego rodza-
ju¥, to trzeba znalez¢ odpowiedz na pytanie, jak
definiowane sg ustugi public relations w rozu-
mieniu organizacji branzowych. Brak takiej de-
finicji oznacza, ze wszystko, przy odpowiedniej
interpretacji, moze by¢ PR-em — i odwrotnie.
Nalezatoby wréci¢ wigc do podstaw, czyli do
teorii PR, oraz do, tak czgsto nielubianej przez
,.praktykow”, naukowej metodologii PR. Warto
stworzy¢ klimat, w ktorym nauka wskaze droge
praktyce.

Wzmocnieniu branzy pomoéc moze eduka-
cja. Objasnianie zapisow kodeksow etycznych,
interpretowanie ich w odniesieniu do zmienia-
jacej si¢ przestrzeni mediow (zardwno mediow
spoteczno$ciowych, jak i instytucjonalnych)®
oraz komentowanie zdarzen zachodzacych
w branzy, i poza nig, wplywaja na zwickszanie
swiadomos$ci, ze PR moze by¢ skuteczny
wlasnie dzigki dziataniom etycznym. Dlatego
etyka zawodowa musi by¢ postrzegana jako
niezbedna warto$¢ zawodu, a nie zestaw ob-
ostrzen utrudniajgcych realizacje zadan.

Wzmocnienie branzy zwigzane jest takze
z weryfikacja kompetencji zawodowych. Moze
ona przyjmowac réozne formy, np. certyfikacje
lub stworzenie samorzadu zawodowego?. Obec-
nie w tej kwestii zauwazalny jest opor branzy,
wynikajgcy prawdopodobnie z braku dyskusji
nad forma, zakresem i warto§ciami certyfikacji.

2 K. Stasiuk-Krajewska, Etyka public relations. Konteksty. Koncepcje. Kontrowersje, Wroctaw 2011, s. 84.
27 http://ebiznespolska.pl/tag/branza-definicja/ [dostep: 17.03. 2014].
% M. Kaczmarek-Sliwifiska, Public relations w przestrzeni mediéw spolecznosciowych. Dzialania organizacji

i jej pracownikow, Koszalin 2013, s. 63—75.

» Tejze, Skutecznosé i etyka public relations — rozwazania o praktyce i aksjologii, w druku.
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W wymiarze poza branza, tzn. w relacjach
z otoczeniem zewnetrznym, istotne jest stanow-
cze 1 konsekwentne reagowanie w sytuacjach,
gdy zawod PR-owca i dziatania PR okre$lane sa
niezgodnie z ich opisem. Czgsto okreslenia pro-
fesji niezgodne z jej opisem wystepujg w me-
diach, a ich wyrazicielami sa dziennikarze lub
przedstawiciele innych profesji (np. politycy
czy artySci). Warto wowczas podkreslac¢ istote
tego zawodu oraz zasady jego wykonywania,
jak 1 wskazywaé na zapisy kodeksow etyki. To
powinno naleze¢ do rutynowych dziatan sto-
warzyszen branzowych. Znaczna sit¢ oddziaty-
wania mialyby tez wspolne wystapienia wiadz
stowarzyszen.

Nalezatoby rowniez podja¢ wspodtprace
miedzy organizacjami branzowymi i podmio-
tami oglaszajacymi przetargi. Taka kooperacja
mogtlaby polega¢ nie tylko na informowaniu
o PR-owskim kodeksie etyki, ale i na pomocy
w konstruowaniu zapis6w nienaruszajacych
kodeksy etyki zawodowej. Pozwoliloby to na
minimalizacj¢ opisanych zagrozen naruszenia
kodeksow etyki zawodowe;j.

Podsumowanie

Rozwazajac kwesti¢ rozbieznosci miedzy de-
klaracjami dotyczacymi etyki zawodowej pu-
blic relations a dziataniami obserwowanymi
na rynku, trzeba wyraznie okresli¢ stanowi-
sko wobec stabosci branzy PR w Polsce. Brak
dziatan strategicznych, brak wspolnego dzia-
lania organizacji branzowych oraz w zasadzie
niewidoczny dyskurs o warto$ciach etycz-
nych w dziatalnos$ci public relations moga,

niestety, przyczyni¢ si¢ do dalszej deprecjacji
zawodu.

W 1996 r. Piotr Czarnowski twierdzit, ze
,,Public relations nadal si¢ postrzega jako propa-
gande reklamowa, falszowanie rzeczywistosci;
czyli doktadnie jako to, czym klasyczne public
relations nie jest. Co wigcej — ogromna rzesza
firm twierdzacych, ze zajmuje si¢ PR, zajmu-
je sie wilasnie reklamg i innymi formami pro-
mocji. Pomimo tak drastycznych sformutowan
mozna jednak przypuszczaé, ze sytuacja kiedy$
sie¢ unormuje”. Szkoda, Ze te stlowa, mimo
uplywu prawie dwudziestu lat, brzmig wcigz
aktualnie. Brak kontroli, a zarazem weryfikacji
branzowej w zakresie podmiotow realizujacych
zadania okreslane przez nich samych jako pu-
blic relations, jak i brak samoopisu branzy po-
woduja, ze ramy zawodu PR rozmywaja sig,
staja si¢ nieostre, a przez to bardzo rozciagliwe
i pojemne.

Nim jednak zostang wprowadzone jakiekol-
wiek zmiany w branzy PR, warto dobrze zro-
zumie¢ maksyme Seneki: ,,Gdy cztowiek nie
wie, do jakiego portu zmierza, zaden wiatr nie
jest pomyslny”. Dlatego nalezy zastanowi¢ si¢
nad jasnym wytyczeniem celdw, aby strategia
i dzialania, ktore zostang podjete, okazaly sie
skuteczne. Zadba¢ wigc wypada o wilasciwe
przygotowanie do zarzadzania sytuacjami kry-
zysowymi zwigzanymi z wizerunkiem branzy.
Rozpoczgé tez trzeba prace nad dziataniami
prewencyjnymi oraz rozwigzaniami, ktore po-
winny by¢ wykorzystywane podczas ewentual-
nych sytuacji mogacych destabilizowa¢ dziata-
nia branzy.

3 G. Sieczkowski, Public relations w Polsce, ,,Rzeczpospolita” 1996, nr 789.
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Tajemnica zawodowa dziennikarza
w Swietle obowi1gzujacego

w Polsce prawa

CzeSC 2. Zakres regulacji

Lech Jaworski

godnie z art. 15 ust. 2 pkt 1 ustawy prawo

prasowe' ,,dziennikarz ma obowigzek za-
chowania w tajemnicy danych umozliwiajacych
identyfikacje autora materiatu prasowego?, listu
do redakcji lub innego materialu o tym charak-
terze, jak réwniez innych oséb udzielajacych
informacji opublikowanych albo przekazanych
do opublikowania, jezeli osoby te zastrzegly
nieujawnianie powyzszych danych”. Na wste-
pie zawartych w tym miejscu rozwazan nalezy
zwroci¢ uwage na bardzo istotng kwesti¢. Otoz
W przytoczonym tu przepisie chodzi o ochrong
tajemnicy zwigzanej z wykonywaniem zawodu
dziennikarza. Osoba zobowigzang do zacho-
wania tajemnicy bedzie wiec, z zastrzezeniem
art. 15 ust. 3 pp, ,,0soba zajmujaca si¢ redago-
waniem, tworzeniem lub przygotowywaniem
materiatow prasowych, pozostajaca w stosunku
pracy z redakcja albo zajmujaca si¢ takg dzia-

talno$cig na rzecz i z upowaznienia redakcji™
(art. 7 ust. 2 pkt 5 pp). Ochrong beda wigc ob-
jete te dane, ktore dziennikarz uzyskat w zwiaz-
ku z wykonywaniem swojego zawodu, a ktore
dotycza o0sob, ktore przekazaly okre§lone mate-
riaty lub informacje w celu ich wykorzystania
przez pras¢ (chocby tylko do jej wiadomosci,
co moze si¢ zdarzy¢ np. w wypadku listu do
redakcji informujacego o czyjej$ dziatalnosci
przestepczej, bez przeznaczania tych informa-
cji do publikacji; b¢da one mogly natomiast
stanowi¢ podstawe do wszczgcia dziennikar-
skiego $ledztwa). OczywiScie te osoby musza
przy tym zastrzec nieujawnianie identyfikuja-
cych ich danych. Jezeli zatem dziennikarz wej-
dzie w posiadanie okreslonych wiadomosci nie
w zwiazku z wykonywaniem swojego zawodu,
W powyzszym rozumieniu nie bedzie zwigza-
ny tajemnicg, o ktorej tu mowa*. Nie oznacza

! Ustawa z dnia 26 stycznia 1984 r. prawo prasowe, Dz.U. Nr 5, poz. 24 ze zm. (dalej jako pp).

2 ,Materiatem prasowym jest kazdy opublikowany lub przekazany do opublikowania w prasie tekst albo obraz
o charakterze informacyjnym, publicystycznym, dokumentalnym lub innym, niezaleznie od $rodkow przekazu,
rodzaju, formy, przeznaczenia czy autorstwa” (art. 7 ust. 2 pkt 4 pp).

3 ,Redakcja jest jednostka organizujaca proces przygotowywania (zbierania, oceniania i opracowywania)

materiatlow do publikacji w prasie” (art. 7 ust. 2 pkt 8 pp).

4 Por. postanowienie Sadu Najwyzszego z dnia 20 pazdziernika 2005 r., sygn. akt IT KK 184/05, OSNKW 2005,

nr 12, poz. 120.



to oczywiscie catkowitej swobody w wykorzy-
stywaniu uzyskanych danych — ich ochrona
bedzie jednak wynika¢ nie z przepisow prawa
prasowego, ale zostanie oparta na ogolnych
zasadach prawa cywilnego i karnego®. Trzeba
przy tym réwniez pamietac, ze w Swietle art.
15 ust. 2 pkt 2 pp tajemnica dziennikarska
obejmuje réwniez wszelkie informacje, kto-
rych ujawnienie mogloby narusza¢ chronione
prawem interesy osob trzecich. Moze tu cho-
dzi¢ ,,0 prawa niemajatkowe, w tym gltéwnie
dobra osobiste (czes¢, prywatnosé, kult osoby
zmartej), ale takze majatkowe. W gre wchodza
nie tylko prawa, ale i szeroko rozumiany inte-
res prawny. Na pewno miesci si¢ w nich bez-
pieczenstwo osobiste i interes majatkowy”.
Wydaje si¢ wigc zasadne stanowisko, ze gdyby
informator nie zdawat sobie nawet sprawy, ze
przekazuje okreslone informacje dziennikarzo-
wi, to w sytuacji, gdyby w rachube wchodzit
jego chroniony prawem interes, powinien on
zosta¢ objety tajemnica, o ktorej mowi przy-
toczony tu przepis’. Nie nalezy rowniez traci¢
z pola widzenia faktu, ze w mysl art. 12 ust. 1
pkt 2 pp ,,dziennikarz jest obowigzany chronié¢
dobra osobiste, a ponadto interesy dzialaja-
cych w dobrej wierze informatoréw i innych
0s0b, ktore okazujg mu zaufanie”. Obowiazek
wskazany w art. 15 ust. 2 pkt 2 pp ,,wzmac-
nia ochrong¢ statuowang w tresci art. 12 ust. 1
pkt 2 pp, wiazac S$cisle przepisy prawa pra-
sowego z rozwigzaniami prawa cywilnego™.
Warto przytoczy¢ w tym miejscu stanowisko
Sadu Najwyzszego odnoszace si¢ do wzajem-
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nej relacji przepisOw ustawy prawo prasowe
oraz kodeksu cywilnego® regulujacych ochro-
n¢ dobr osobistych. W wyroku z dnia 8 lutego
1990 r." stwierdzit on mianowicie, ze ,,Zagad-
nienie to rozwigzuja normy kolizyjne zawarte
w art. 24 § 3 kc i 37 prawa prasowego. Pierw-
szy z tych przepisoOw stanowi, ze przepisy za-
warte w art. 24 § 1 i 2 nie uchybiajg uprawnie-
niom przewidzianym w innych przepisach (...);
natomiast art. 37 prawa prasowego stanowi,
ze do odpowiedzialnos$ci za naruszenie prawa
spowodowane opublikowaniem materiatu pra-
sowego stosuje si¢ zasady ogolne, chyba ze
ustawa stanowi inaczej. Oznacza to przyjecie
przez ustawodawce kumulatywnego zbiegu
przepisoOw ustaw, wylaczajacego stosowanie
regut interpretacyjnych polegajacych na uchy-
leniu aktu prawnego ogdlnego przez akt prawny
szczegblny 1 uchyleniu ustawy wcze$niejszej
przez pozniejsza. W konsekwencji dopuszczo-
no kumulatywne albo alternatywne stosowanie
srodkow ochrony przewidzianej w przepisach
obu ustaw, przy czym ich wybor nalezy do stro-
ny powodowej. Nalezy przy tym zauwazy¢, ze
W prawie prasowym wprowadzono nowe $rodki
ochrony realizowane przez roszczenie o opubli-
kowanie sprostowania lub odpowiedzi (art. 39).
Roszczenia maja samodzielny charakter wobec
srodkow ochrony przewidzianych w art. 24 § 1
zd. 112 oraz § 2 ke, ale w zakresie roszczen
o opublikowanie odpowiedzi i o zados$Cuczy-
nienie odwoluja si¢ do art. 23 ke jako normy
zawierajacej hipoteze w zakresie ochrony dobr
osobistych”.

5 Patrz w szczegOlnosci art. 23, 24 i 448 kodeksu cywilnego (dalej jako kc), odnoszace si¢ do ochrony dobr
osobistych, oraz art. 212 kodeksu karnego (dalej jako kk) dotyczacy zniestawienia. Por. E. Nowinska, Tajemnica
zawodowa dziennikarzy [w:] Prawa i obowiqzki dziennikarzy [w:] Prawo mediow, red. J. Barta, R. Markiewicz, A.

Matlak, Warszawa 2005, s. 254-255.

¢ K. Gotkowicz (wspdlnie z B. Kosmusem) [w:] Prawo prasowe. Komentarz, red. B. Kosmus, G. Kuczynski,

Warszawa 2013, s. 267.
7 Tamze, s. 265.

8 J. Sobczak, Prawo prasowe. Komentarz, Warszawa 2008, s. 625.
? Ustawa z dnia 23 kwietnia 1964 r. kodeks cywilny, tekst jedn. Dz.U. z 2014 r. poz. 121.
12 Sygn. akt IT CR 1303/89, OSN 1991, nr 8-9, poz. 108.
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Cel regulacji

Nie moze budzi¢ watpliwosci, ze celem prze-
piséw odnoszacych si¢ do tajemnicy dzienni-
karskiej jest zabezpieczenie dwoch niezmiernie
istotnych sfer. Z jednej strony bedzie to ochrona
autoréw materiatow prasowych, listow do redak-
cji lub innych materialow o tym charakterze, jak
réwniez innych oséb udzielajacych informacji
opublikowanych albo przekazanych do opu-
blikowania. Z drugiej — stworzenie warunkow,
w ktorych prasa bedzie mogta skutecznie reali-
zowa¢ swoje funkcje kontrolne. Na rolg, jaka od-
grywa ochrona tej tajemnicy w sferze petnienia
przez prase funkcji publicznego kontrolera w de-
mokratycznym panstwie, zwracala uwage Eu-
ropejska Komisja Praw Cztowicka. Stwierdzita
ona w szczegdlnosci, ze ,,prawo do otrzymywa-
nia i przekazywania informacji wymaga (...),
aby decyzje zmuszajace do ujawnienia zrodet
byly ograniczone do wyjatkowych okoliczno-
$ci, w ktorych wchodzi w gre wazny interes pu-
bliczny lub jednostki”!'. Ochrona omawianej tu
tajemnicy zawodowej'? jest zatem jedng z istot-
nych gwarancji wolnosci prasy i realizacji zadan

wskazanych w art. 1 pp. W mysl tego przepisu
,Prasa, zgodnie z Konstytucja Rzeczypospo-
litej Polskiej, korzysta z wolno$ci wypowie-
dzi i1 urzeczywistnia prawo obywateli do ich
rzetelnego informowania, jawnosci zycia pu-
blicznego oraz kontroli i krytyki spoteczne;j”.
Nietrudno sobie natomiast wyobrazié, ze przy
braku stosownych gwarancji prawnych co do
zachowania anonimowosci osobowych zrodet
informacji dost¢p dziennikarza do wielu z nich
bylby w praktyce znacznie utrudniony czy
wrecz niemozliwy. ,,Sam fakt ustawowej regu-
lacji statusu zawodowego dziennikarza, funk-
cje spelniane przez srodki masowego przekazu
we wspotczesnym spoleczenstwie, wolnosé
informacji tacznie ze statuowaniem okreslone-
go zakresu tajemnicy dziennikarskiej — Swiad-
cza o randze regulowanej materii i 0 uznaniu
przez ustawodawce potrzeby stworzenia ta-
kich ram prawnych dziatalno$ci zawodowe;j
dziennikarza, by mogla ona by¢ pojmowana
w kategoriach stuzby dla spoteczenstwa i pan-
stwa, w atmosferze niezbednego spotecznego

zaufania”'3.

1'W sprawie Godwin v. Wielka Brytania, raport z 1 marca 1994 r. (skarga nr 17498/91), przytaczam za:

W. Sokolewicz, Prasa i konstytucja, Warszawa 2011, s. 118. Autor, dokonujac analizy pojecia ,,wyjatkowe
okolicznos$ci”, stusznie zwraca uwage, ze ,Komisja, a nastgpnie ETPC jako jej nastgpca, nawiazuja do
wyksztalconego w orzecznictwie SN USA potrojnego testu i za usprawiedliwiajace ingerencje wyjatkowe
okolicznos$ci uznaja facznie: 1) istotno$¢ danych informacji dla interesu publicznego; 2) niemozliwos¢ ich
uzyskania w inny sposob; 3) ich bezwzgledna potrzebg w prowadzonym postgpowaniu. Komisja doprecyzowata,
ze w demokratycznym spoteczenstwie musi tez wystapi¢ konieczno$¢ wyrazajaca si¢ w ,,pilnej potrzebie
spotecznej” i udzielita bardzo znaczacej wskazowki interpretacyjnej, zaznaczajac, ze w sytuacji, w ktorej mozna
przytoczy¢ powazne argumenty za ujawnieniem, za$ inne, rOwnie powazne, przeciwko ujawnieniu, przewaza
interes demokratycznego spoleczenstwa, ktory obejmuje zapewnienie wolnosci prasy, a tym samym dochowanie
tajemnicy dziennikarskiej” (tamze, s. 118-119).

12W art. 15 ust. 2 pp mamy do czynienia z tajemnicg o charakterze zawodowym. Jak zauwaza J. Sobczak, Prawo
prasowe..., dz. cyt., s. 625: W chwili obecnej przebrzmiaty wydaje si¢ bowiem spor, czy tajemnica ta ma charakter
tajemnicy shuzbowej, czy tez podobnie jak tajemnica wigzaca lekarza, naukowca czy adwokata nalezy do grupy
,»innych tajemnic chronionych ustawa”, o ktorych mowit niegdys art. 4 ust. 2 pr.pr. Tajemnic¢ zawodowa, zwiazang
z wykonywaniem zawodu lub funkcji, stanowig wiadomosci, ktore zostaty uzyskane w zwigzku z wykonywanym
zawodem lub petniona funkcja. Moze by¢ ona okreslona w przepisach regulujacych wykonywanie okreslonych
zawodow lub funkcji normujacych prawa i obowiazki cigzace na przedstawicielach tych zawodow. Moze by¢ ona
takze konsekwencja przyjetego zobowigzania nieujawniania lub niewykorzystania informacji, ktorej depozytariuszem
stata si¢ okreslona osoba w zwiazku z petniona funkcja, wykonywanga praca, dzialalno$cia spoteczna, gospodarcza
i naukowq”. Por. takze Z. Gostynski, Tajemnica dziennikarska a obowiqzek skiadania zeznan w procesie karnym,
,Panstwo i Prawo” 1997, z. 10, s. 89 i n.

13 Uchwata Sadu Najwyzszego z dnia 19 stycznia 1994 r., I KZP 15/94, OSNKW 1995, Nr 1-2, poz. 1.



Nalezy jednocze$nie podkresli¢, ze zacho-
wanie tajemnicy dziennikarskiej zostalo ujete
w przepisach nie jako uprawnienie, ale obo-
wigzek dziennikarza, co oczywiscie pocigga
za soba okreslone konsekwencje. W szczegol-
nosci ,,dziennikarz zobowigzany jest nie tylko
do nieujawniania, ale takze do odpowiedniego
zabezpieczenia przed dostaniem si¢ w niepo-
wotane rece nie tylko informacji, ktére znaj-
duja si¢ w jego dyspozycji, ale rowniez danych
umozliwiajgcych identyfikacje ich Zrodta™™.
W kontekscie tajemnicy dziennikarskiej jako
obowiazku zwraca si¢ takze uwage, ze chroni
ona rowniez te osoby, ktore, przekazujac infor-
macje, nie s3 $wiadome, ze ich rozmowca jest
dziennikarz. ,Nawet wtedy, kiedy dziennikarz
w rozmowie z taka osobg zataja swoj status, to
z tego tylko powodu nie przestaje by¢ dzienni-
karzem i na czas rozmowy nie zostaje »wyjety
spod prawa«”'>. Ponadto w efekcie uksztattowa-
nia omawianej tajemnicy jako obowiazku, a nie
uprawnienia dziennikarza, w wypadku, gdy in-
formator wyrazi zgod¢ na ujawnienie danych,
przestaje ona istnie¢!®. Natomiast dziennikarz
sam z niej zwolni¢ si¢ nie moze, za$ jej zla-
manie, zgodnie z art. 49 pp, stanowi przestep-
stwo $cigane z urzedu, zagrozone karg grzywny
albo karg ograniczenia wolnoSci. Jak podkresla
Michat Rusinek!’, ,,0 tym, czy dziennikarz zo-
bowigzany jest chroni¢ tozsamos$¢ autora lub
informatora decyduje wylacznie sam zainte-
resowany. W ten sposob omawiany element
okresla zakres temporalny obowigzku dzienni-
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karskiej dyskrecji — aktualizuje si¢ on z chwila
zastrzezenia i ustaje, gdy autor lub informator
wyrazi zgod¢ na ujawnienie jego tozsamosci.
W razie braku takiej zgody tajemnica wigze —
jak w przypadku innych obowiazkéw dyskrecji
— bezterminowo”.

Zastrzezenie tajemnicy — forma

i charakter

Tajemnica dziennikarska staje si¢ wiazaca, je-
zeli objete nig dane zostaly zastrzezone przez
autora materiatu prasowego, listu do redakcji
lub innego materialu o tym charakterze. Do-
tyczy to takze osob, ktore udzielity informacji
opublikowanych albo przekazanych do opubli-
kowania (art. 15 ust. 2 pkt 1 pp). Dla dokonania
takiego zastrzezenia nie jest wymagana zadna
szczegolna forma, nie moze ono jednak budzié
watpliwosci co do intencji zastrzegajacego. Be-
dzie ono wigzace takze wtedy, gdy nastapi juz
po czasie przekazania informacji, o ile pomie-
dzy ich przekazaniem a momentem dokonania
zastrzezenia dane, ktore bytyby objete tajemni-
ca, nie zostaly juz ujawnione'®.

W nauce wskazuje si¢, ze kwesti¢ dotyczaca
formy zastrzezenia tajemnicy nalezy wyjasnia¢
w zgodzie z art. 60 kc'’. W mysl tego przepisu,
,»Z zastrzezeniem wyjatkow w ustawie przewi-
dzianych, wola osoby dokonujacej czynnosci
prawnej moze by¢ wyrazona przez kazde za-
chowanie si¢ tej osoby, ktdre ujawnia jej wolg
w sposob dostateczny, w tym rdéwniez przez
ujawnienie tej woli w postaci elektronicznej

4'W. Lis [w:] W. Lis, P. Wisniewski, Z. Husak, Prawo prasowe. Komentarz, Warszawa 2012, s. 370.

15 Tamze, s. 378. Takie samo stanowisko zajmuja K. Gotkowicz (wspdlnie z B. Kosmusem) [w:] Prawo
prasowe..., dz. cyt., s. 265; natomiast odmiennie M. Zaremba, Prawo prasowe. Ujecie praktyczne, Warszawa 2007,
s. 39. Wedlug tego autora przestanka powstania tajemnicy informatora jest $wiadomo$¢ dziennikarskiego statusu

jego rozmowcy.

16 Por. E. Ferenc-Szydetko, Prawo prasowe. Komentarz, Warszawa 2010, s. 143.
17 M. Rusinek, Tajemnica zawodowa i jej ochrona w polskim procesie karnym, Warszawa 2007, s. 157.

'8 Por. W. Lis, Prawo prasowe..., dz. cyt., s. 375.

9 Por. M. Brzozowska-Pasieka [w:] M. Brzozowska-Pasieka, M. Olszynski, J. Pasieka, Prawo prasowe.
Komentarz, wyd. 1, Warszawa 2013, s. 252 oraz E. Ferenc-Szydetko, Prawo prasowe. Komentarz, Warszawa 2008,

s. 130.
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(o$wiadczenie woli)”. Rzeczywiscie, zuwagi na
sformutowanie przytoczonej regulacji zawarte
w niej wskazéwki moga okazaé¢ si¢ pomocne
przy ocenie omawianego zagadnienia. Powsta-
je jednak pytanie, czy bezposrednie (tj. wprost)
stosowanie art. 60 kc do zastrzezenia tajemnicy
dziennikarskiej, co zdaja si¢ sugerowa¢ Monika
Brzozowska-Pasieka oraz Ewa Ferenc-Szydet-
ko, nie idzie zbyt daleko. Oznaczatoby to bo-
wiem uznanie owego zastrzezenia za o$wiad-
czenie woli i powodowato konsekwencje dla
takiego oswiadczenia wlasciwe na gruncie
prawa cywilnego. W szczegolnosci odnosi si¢
to do zagadnien zwigzanych ze zdolnos$cia do
czynno$ci prawnych, a nawet z oceng wazno-
$ci zastrzezenia tajemnicy. W efekcie — przy-
ktadowo — osoba udzielajgca dziennikarzowi
informacji na temat handlarzy narkotykow nie
bedzie mogta skutecznie zastrzec tajemnicy da-
nych umozliwiajacych jej identyfikacje, jezeli
np. w nastepstwie ubezwlasnowolnienia z po-
wodu narkomanii nie b¢dzie miata zdolnosci do
czynnosci prawnych (por. art. 14 § 1 ke w zw.
z art. 13 § 1 ke). Z kolei w mysl art. 58 § 2 ke
»Niewazna jest czynno$¢ prawna sprzeczna
z zasadami wspolzycia spotecznego”. Tym-
czasem intencje towarzyszace przekazywaniu
informacji moga by¢ dalekie od szlachetnych,
a wejscie w ich posiadanie przez informatora,
ktory — udostepniajac je dziennikarzowi — chce
jednoczesnie unikna¢ odpowiedzialnosci kar-

nej, moze nastgpi¢ nawet w efekcie dokonania
przestepstwa®. Zastrzezenie tajemnicy w wielu
sytuacjach moze wigc by¢ takze sprzeczne z za-
sadami wspolzycia spotecznego. Czy bedzie
to oznaczac, ze nie bedzie ona wigza¢ dzienni-
karza z powodu niewazno$ci jej zastrzezenia?
OczywiScie nie, bowiem sytuacje, w ktorych
tajemnica dziennikarska jest wytaczona precy-
Zuja przepisy prawa (art. 16 pp art. 180 kodeksu
postepowania karnego?®'). Odnoszac do zastrze-
Zenia omawianej tajemnicy pojecie o§wiadcze-
nia woli, trzeba mie¢ rowniez na uwadze, ze
takim o$wiadczeniem ,,w rozumieniu prawa
cywilnego jest takie zachowanie si¢ czlowieka
(...), ktore wyraza w sposob dostateczny zamiar
(wolg) wywotania skutku prawnego, tj.: ustano-
wienia, zmiany lub zniesienia stosunku cywilno-
prawnego”?2. Tymczasem zastrzezenie, o ktorym
mowa, nie kreuje stosunku cywilno-prawnego
pomigdzy informatorem a dziennikarzem (i in-
nymi osobami zobowigzanymi do zachowania
tajemnicy w mys$l art. 15 ust. 3 pp). Obowigzek
zachowania tajemnicy naktada na dziennikarza
ustawa, ze wzgledu na cel regulacji omawia-
nego zagadnienia®, za$§ niedochowanie tego
obowiazku traktuje jako przestepstwo, przewi-
dujac z tego tytutu odpowiedzialno$¢ karna
(art. 49 pp). Natomiast do powstania stosun-
ku cywilnoprawnego moze ewentualnie dojs$¢
dopiero w efekcie niezachowania tajemnicy
— jezeli ten fakt wyrzadzi szkodg informatorowi.

20 Tajemnica dziennikarska obowiazuje bez wzglgdu na to, czy informator wszed! w posiadanie przekazywanych

informacji w sposob legalny, czy bezprawny, ani tez to, czy dostarczajac je, narusza tajemnice panstwowa, stuzbowa,
handlowa czy jakakolwiek inng. Nie ma tez znaczenia dla zaistnienia ochrony motywacja informatoréw ani warto$¢
merytoryczna przekazanych przez nich danych. Uzaleznienie gwarancji poufnosci od dobrej wiary zrodta informacji
czy ich prawdziwosci prowadzitoby do podwazenia sensu omawianej instytucji. Informatorzy rzadko kiedy kieruja
si¢ szlachetnymi pobudkami, rolg dziennikarza jest wigc weryfikacja uzyskanych od nich wiadomosci” (M. Zaremba,
Prawo prasowe..., dz. cyt., s. 39).

2 Ustawa z dnia 6 czerwca 1997 r., Dz.U. Nr 89, poz. 555 ze zm. (dalej jako kpk).

2 A. Wolter, J. Ignatowicz, K. Stefaniuk, Prawo cywilne. Zarys czesci ogdlnej, Warszawa 2001, s. 256. Podobnie:
A. Brzozowski, W. J. Kocot, E. Skowronska-Bocian, Prawo cywilne. Czgs¢ ogolna, wyd. 11, Warszawa 2013,
s. 185.

2 Celem instytucji tajemnicy dziennikarskiej jest ochrona relacji zaufania laczacej dziennikarzy i ich
informatorow, co, w konsekwencji, ma zapewni¢ doptyw informacji do mediow” (M. Zaremba, Prawo prasowe...,
dz. cyt., s. 36).



Obowiazek jej naprawienia bedzie jednak wy-
nika¢ nie z tytulu niewykonania wcze$niej
istniejacego zobowigzania, ale z faktu wyrza-
dzenia tej szkody czynem niedozwolonym (art.
415 kc). Zastrzezenie tajemnicy ,,uruchamia”
zatem przewidziane w przepisach mechanizmy
nakazowo-zakazowe, ktorych naruszenie wigze
si¢ z sankcja okreslong w tych przepisach. Nie
jest natomiast samo w sobie zrodtem zobowia-
zania do zachowania tajemnicy dziennikarskiej
i nie wywoluje tez bezposrednio innych skut-
kéw w sferze cywilnoprawnej. Nie sposob wigc
uzna¢ je za oswiadczenie woli. Natomiast od-
powiednie stosowanie do zastrzezenia tajemni-
cy dziennikarskiej art. 60 kc statoby si¢ moz-
liwe przez zakwalifikowanie go do przejawow
woli zblizonych do o§wiadczen woli. W takim
wypadku niezbedne jest jedynie, aby informa-
tor dzialal z nalezytym rozeznaniem, natomiast
nie ma juz koniecznosci istnienia zdolnosci do
czynno$ci prawnych, a nawet istnienia $wiado-
mosci skutkow prawnych oraz zamiaru ich wy-
wotania. Taka kwalifikacja moze jednak row-
niez budzi¢ pewne watpliwosci, i nalezatoby
podchodzi¢ do niej ostroznie.

Zakres przedmiotowy

Zakres przedmiotowy tajemnicy dziennikar-
skiej obejmuje wszystkie dane, ktore pozwoli-
lyby na identyfikacje osobowego zrédta infor-
macji (zarowno autora materiatu prasowego,
listu do redakcji lub innego materialu o tym
charakterze, jak i innych os6b udzielajacych
informacji opublikowanych lub przekazanych
do opublikowania). ,,Tajemnicg dziennikar-
ska sa objete zardbwno informacje odnoszace
si¢ do konkretnych oséb, jak i dane, ktore nie
dotyczg bezposrednio osdb, ale ktérych ujaw-
nienie mogloby te osoby wskazaé. Jednakowo

24 J. Sobezak, Prawo prasowe..., dz. cyt., s. 660.
% Por. W. Lis [w:] Prawo prasowe..., dz. cyt., 380.
% Tamze.
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chroniona przy tym jest informacja uzyskana
w drodze staran i zabiegdw dziennikarza, jak
i taka, ktora powierzono mu z inicjatywy innej
osoby”?. Jak juz wiadomo, zakresem tajemni-
cy sg objete rowniez wszelkie informacje, kto-
rych ujawnienie mogtoby narusza¢ chronione
prawem interesy osob trzecich (art. 15 ust. 2
pkt 2 pp). W tym ostatnim przypadku chodzi
nie tylko o osoby bedace zrodtami informacji
(autorow, informatorow), ale takze i te, na ktore
moze mie¢ wptyw informacja ujawniona przez
dziennikarza®. Mimo pewnych niejasnosci,
jakie moze budzi¢ ten przepis, w literaturze,
podkresla sie, ze za jego istnieniem przema-
wia fakt, ze ,,dotyczy on takze praw podmio-
towych, a nawet interesow faktycznych, ktore
nie maja charakteru tajemnicy”?*. Mozna sobie
bowiem wyobrazi¢ sytuacje, gdy dziennikarz
nie bylby zwigzany tajemnicg na podstawie
art. 15 ust. 2 pkt 1 pp (np. pozyskal pewng in-
formacje prywatnie, nie w zwigzku z wykony-
waniem swojego zawodu), a zrédto takiej in-
formacji byloby jednak objete tajemnica jako
osoba trzecia, o ktorej mowi art. 15 ust. 2 pkt
2 pp?’. Nalezy zwrécié przy tym uwagg, ze ten
przepis nie uzaleznia zachowania tajemnicy
od dokonania jej zastrzezenia przez osobg, od
ktorej informacja pochodzi. To, czy ujawnie-
nie informacji moze narusza¢ chronione pra-
wem interesy 0sob trzecich, jest pozostawione
ocenie dziennikarza. Dokonanie niewlasciwe;j
oceny w tym zakresie moze pociagac za soba
odpowiedzialno§¢ karna za niedochowanie
tajemnicy dziennikarskiej (art. 49 pp). Nie sa
natomiast objete t3 tajemnicg informacje, kto-
rych ujawnienie mogtoby naruszac te interesy
0s0b trzecich, ktore nie sg chronione prawem.
»W szczeg6lnosci dziennikarz nie ma obo-
wigzku zataja¢ informacji o okoliczno$ciach

27 Por. K. Gotkowicz (wspoélnie z B. Kosmusem) [w:] Prawo prasowe..., dz. cyt., s. 268.
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prowadzacych do odpowiedzialno$ci karnej
osoby trzeciej (niebgdacej informatorem)”?s.
Nalezy zauwazy¢, ze uzyte w art. 15 ust. 2
pkt 1 pp sformutowanie: ,,dane umozliwiajace
identyfikacje¢” osob w tym przepisie wskaza-
nych, zostato ujete podobnie odno$nie zdefinio-
wania pojecia danych osobowych na gruncie
ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie
danych osobowych?. W rozumieniu tej ustawy,
zgodnie z jej art. 6, za dane osobowe uwaza si¢
bowiem wszelkie informacje dotyczace ziden-
tyfikowanej lub mozliwej do zidentyfikowania
osoby fizycznej (ust. 1). Osoba mozliwg do
zidentyfikowania jest osoba, ktorej tozsamos¢
mozna okresli¢ bezposrednio lub posrednio,
w szczegoblnosci przez powotanie si¢ na numer
identyfikacyjny, albo na jeden lub kilka specy-
ficznych czynnikow okreslajacych jej cechy fi-
zyczne, fizjologiczne, umystowe, ekonomiczne,
kulturowe lub spoteczne (ust. 2). Nie uwaza si¢
natomiast informacji za umozliwiajaca okre-
$lenie tozsamosci osoby, jezeli wymagatoby to
nadmiernych kosztéw, czasu lub dziatan (ust.
3). Wydaje si¢, ze wskazane w przytoczonej
regulacji wskazoéwki znajduja jak najbardziej
zastosowanie do omawianej] w tym miejscu
kwestii**. W tym konteks$cie powstaje np. pyta-
nie, czy za dane osobowe mozna uznac adres
IP? Na ten temat wypowiedziat si¢ Naczelny
Sad Administracyjny w wyroku z dnia 19 maja
2011 r.3! Stwierdzil on mianowicie, ze informa-
cja dotyczaca osoby jest zardwno informacja
odnoszaca si¢ do niej wprost, jak i taka, ktora
odnosi si¢ bezposrednio do przedmiotow czy
urzadzen, ale przez mozliwo$¢ powigzania tych
przedmiotow czy urzadzen z okreslona osoba

28 Tamze, s. 267.
» Tekst jedn. Dz.U. z 2014 r. poz. 1182 ze zm.

posrednio stanowi informacj¢ takze o niej sa-
mej. Tam gdzie adres IP jest na dluzszy okres
czasu lub na stale przypisany do konkretnego
urzadzenia, a to urzadzenie jest przypisane kon-
kretnemu uzytkownikowi, nalezy uznaé, ze sta-
nowi on element danych osobowych — jest to
bowiem informacja umozliwiajaca identyfika-
cje konkretnej osoby fizycznej. Internet czesto
pozornie, a czasami faktycznie, zapewnia ano-
nimowo$¢ jego uzytkownikom. Stanowi me-
dialne forum, na ktérym sa prezentowane tresci
naruszajace ludzkg godnos$é, czes¢ i dobre imig.
Dlatego wszedzie tam, gdzie numer IP pozwa-
la posrednio na identyfikacj¢ konkretnej oso-
by fizycznej, powinien on by¢ uznany za dane
osobowe w rozumieniu art. 6 ust. 1 i 2 ustawy
0 ochronie danych osobowych. Odmienna in-
terpretacja bylaby sprzeczna z normami kon-
stytucyjnymi zawartymi w art. 30 i 47 Kon-
stytucji RP.

W tym miejscu nalezy dodaé¢, ze z tajemnica
dziennikarska moze taczy¢ si¢ takze tajemnica
autorska, uregulowana w art. 84 ustawy z dnia
4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach
pokrewnych2. Z taka sytuacjg bedziemy mie¢
wtedy, gdy przygotowany przez dziennikarza
material prasowy, wykorzystujacy informa-
cje, ktorych zrodta zostaty zastrzezone, bedzie
jednoczesnie utworem w rozumieniu art. 1 pa.
Zgodnie bowiem z art. 84 ust. 1 pa ,,Tworca,
wydawca lub producent na zagdanie tworcy maja
obowiazek zachowania w tajemnicy zrodet in-
formacji wykorzystanych w utworze oraz nie-
ujawniania zwigzanych z tym dokumentow”.
Obowigzek zachowania tajemnicy cigzy wigc
na tworcy wzgledem informatora oraz wydawcy

30 Stusznie przy tym podkresla M. Brzozowska-Pasieka [w:] Prawo prasowe..., dz. cyt., s. 250, ze ,,Ustawa nie
precyzuje ani charakteru, ani rodzaju danych osobowych, nie mozna tez wskaza¢ takiej informacji o osobie, ktora
w kazdej okolicznosci bedzie uwazana za ,,dang osobowa” w rozumieniu ustawy o ochronie danych osobowych”.

31 Sygn. akt I OSK 1079/10, orzeczenia.nsa.gov.pl [dostep: 06.02.2015].

32 Tekst jedn. Dz.U. z 2006 r. Nr 90, poz. 631 ze zm. (dalej jako pa).



lub producenta w stosunku do tworcy. W swie-
tle przytoczonego przepisu tajemnicg autorska
moga by¢ objete zarowno dane pozwalajace na
identyfikacj¢ informatora, jak i udostgpnione
przez niego dokumenty. Powstanie tajemnicy
jest uwarunkowane jej zastrzezeniem przez
informatora przed przekazaniem przez niego
informacji (dokumentow). W literaturze zwro-
cono uwagg, ze bezposrednie stosowanie art. 84
pa jest mozliwe dopiero od momentu stworze-
nia utworu, a zatem w okresie poprzedzajacym
jego powstanie ten przepis mogtby mie¢ jedynie
zastosowanie w drodze analogii*’. Podkres$la si¢
jednoczesnie, ze omawiana tu regulacja budzi
powazne zastrzezenia zardwno ze wzgledu na
swa merytoryczng tres¢, jak i na zastosowana
technike legislacyjng. W szczegdlnosci Janusz
Barta i Ryszard Markiewicz wskazuja™, ze
,brak jest uzasadnienia dla statuowania swo-
istej tajemnicy zawodowej obejmujacej wszyst-
kich tworcow; taka tajemnica ma uzasadnienie
np. w przypadku dziennikarzy, adwokatow i le-
karzy, ze wzgledu na charakter ich zawodu”.
Autorzy stusznie zauwazaja rowniez, ze ,,art. 84
pr.aut. prowadzi do niebezpiecznej kumulacji
przepiséw o rdznej tresci, a dotyczacych tajem-
nicy informacji, np. obowigzek respektowania
tajemnicy zrodta informacji przez dziennikarza,
ktory napisal reportaz na temat przestgpstwa,
powinien by¢ oceniany w §wietle nie zharmoni-
zowanych z sobg przepisOw prawa prasowego,
autorskiego oraz kodeksu postgpowania karne-
go”. Komentowany przepis nie wskazuje rosz-
czen, ktore powstatyby w wypadku naruszenia
tajemnicy autorskiej. Poniewaz chodzi tu o pra-
wo o charakterze osobistym, zastosowanie beda
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mialy zasady ogolne wskazane w art. 24 kc.
Ujawnienie tajemnicy jest natomiast dozwolo-
ne za zgoda osoby, ktora powierzyla tajemnice,
lub na podstawie postanowienia wilasciwego
sadu (art. 84 ust. 2 pa).

W zwigzku z tajemnica autorska, uregulo-
wang w art. 84 pa, nalezy jednoczes$nie zazna-
czy¢, ze w mys$l art. 4 pkt 4 pa nie stanowia
przedmiotu prawa autorskiego proste informa-
cje prasowe. Ustawa nie precyzuje, co nalezy
rozumie¢ przez ,proste informacje prasowe”.
Zwykle za takie uznaje si¢ te, ktore ograniczaja
si¢ do zakomunikowania jedynie samych fak-
tow, nie obejmujac tym pojeciem komentarzy
dotyczacych faktow, czy tez ukazujacych sig
w prasie omowien roznych zdarzen. Jako przy-
ktady ,,prostych informacji prasowych” wy-
mienia si¢ z reguly doniesienia o wypadkach
i wydarzeniach, ogloszenia, prognozy pogody,
kroniki wypadkow, repertuar kin i teatréw, pro-
gramy telewizyjne i radiowe, sondaze, notowa-
nia gieldowe i walutowe itp.*

Zakres podmiotowy

W mysl art. 15 ust. 3 pp tajemnica dziennikar-
ska dotyczy (poza samym dziennikarzem) row-
niez innych os6b zatrudnionych w redakcjach,
wydawnictwach prasowych i1 innych prasowych
jednostkach organizacyjnych. Chodzi wigc
o wszystkie takie osoby, a zatem omawiany
obowiazek bedzie spoczywac takze ,,na pracow-
nikach technicznych, a nawet na pracownikach
obshugi, w rownym stopniu cigzac na sekretar-
kach, archiwistach, informatykach, co na sprza-
taczkach, goncach portierach i windziarzach™.
,»W prawie prasowym brak jest wzmianki o wy-

33 Por. J. Barta, R. Markiewicz [w:] J. Barta i in., Prawo autorskie i prawa pokrewne. Komentarz, wyd. 1V,

Krakéw 2005, s. 644.
3 Tamze, s. 643.

35 Por. M. Pozniak-Niedzielska [w:] M. PoZniak-Niedzielska, J. Szczotka, M. Mozgawa, Prawo autorskie i prawa

pokrewne. Zarys wyktadu, Lublin 2007, s. 29-30.

36 J. Sobczak, Prawo prasowe..., dz. cyt., s. 624. Por. takze wyrok Wojewodzkiego Sadu Administracyjnego
w Warszawie z dnia 13 lutego 2009 ., sygn. akt I SA/Wa 1570/08, Centralna Baza Orzeczen Sadow Administracyjnych,

www.orzeczenia.nsa.gov.pl [dostep: 07.01.2015].
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laczeniu dziennikarza zajmujacego stanowisko
redaktora naczelnego od obowiazku zachowa-
nia tajemnicy dziennikarskiej okreslonej w art.
15 ust. 2. Mozna wiec stwierdzi¢, ze redaktor
naczelny, podobnie jak kazdy dziennikarz oraz
osoby wymienione w art. 15 ust. 3 prawa pra-
sowego, ma obowigzek zachowania tajemnicy
zawodowej w zakresie, w jakim jest statuowana
w przepisie art. 15 ust. 2 prawa prasowego™’.
Sposob, w jaki osoby zobowigzane do zacho-
wania tajemnicy dziennikarskiej uzyskaly do-
step do objetych nig danych, jak réwniez fakt,
czy byly do tego uprawnione, jest bez znacze-
nia. Nalezy tez podkresli¢, ze uzyte w art. 15
ust 3 pp sformulowanie ,,zatrudnionych” nale-
zy interpretowaé szeroko i nie utozsamia¢ go
z wymogiem pozostawania w stosunku pracy.
Chodzi tu bowiem o kazda form¢ zaangazowa-
nia w proces wydawniczy, nawet w postaci nie-
odptatnego swiadczenia ustug?.

Uwagi koncowe

Artykut 15 pp reguluje trzy niezmiernie istotne
zagadnienia. Po pierwsze, przyznaje autorowi
materiatu prasowego prawo do zachowania
W tajemnicy swojego nazwiska. Po drugie,
w jego tresci okreslono zakres podmiotowy
i przedmiotowy tajemnicy dziennikarskiej,
wskazujac na to, ze dziennikarz ma obowigzek
zachowania w tajemnicy danych umozliwiaja-
cych identyfikacje autora materiatu prasowe-
g0, jak rdwniez innych os6b udzielajacych in-

formacji opublikowanych albo przekazanych
do opublikowania, jezeli te osoby zastrzegly
nieujawnienie tych danych. Po trzecie, w tre-
$ci tego przepisu wskazano, ze dziennikarz ma
obowigzek zachowania w tajemnicy wszelkich
informacji, ktérych ujawnienie mogtoby na-
rusza¢ chronione prawem interesy osob trze-
cich®. Jezeli informacje interesujace organ
procesowy mieszcza si¢ w tak okre§lonych
granicach tajemnicy zawodowej, to przestu-
chanie dziennikarza co do faktow objetych ta
tajemnicg bedzie mozliwe tylko wtedy, gdy
jest to niezbedne dla dobra wymiaru sprawie-
dliwosci, a okoliczno$¢ nie moze by¢ ustalona
na podstawie innego dowodu. W postepowa-
niu przygotowawczym w przedmiocie prze-
stuchania lub zezwolenia na przestuchanie
decyzja nalezy do sadu, na posiedzeniu bez
udzialu stron, w terminie nie dluzszym niz
7 dni od daty doreczenia wniosku prokuratora.
Na postanowienie sadu przystuguje zazalenie
(art. 180 § 2 kk). Z zastrzezeniem regulacji
zawartej w art. 180 § 4 kk zwolnienie dzien-
nikarza od obowigzku zachowania tajemnicy
nie moze jednak dotyczy¢ danych umozliwia-
jacych identyfikacje autora materiatu praso-
wego, listu do redakcji lub innego materiatu
o tym charakterze, jak réwniez identyfikacj¢
0s6b udzielajacych informacji opublikowa-
nych lub przekazanych do opublikowania, je-
zeli te osoby zastrzegly nieujawnianie powyz-
szych danych (art. 180 § 3 kk).

37 Por. uchwata Sagdu Najwyzszego oznaczona w przypisie nr 14.

3 Por. K. Gotkowicz (wspdlnie z B. Kosmusem), Prawo prasowe..., dz. cyt.,s. 270. Autorzy stusznie zauwazaja, ze
~Niewatpliwie ratio legis przepisu bylo zagwarantowanie jak najpelniejszej anonimowosci autorom i informatorom,
a nie tylko wzbogacenie tre§ciowe umow o pracg zawieranych z wydawcami”. Odmiennie: M. Zaremba, Tajemnica

zawodowa..., dz. cyt., s. 28.

3 Por. J. Sobczak, Prawo prasowe..., dz. cyt., s. 624. Por. takze postanowienie Sgdu Najwyzszego z dnia 24
sierpnia 2010 r., sygn. akt WZ 36/10, OSNKW 2010, nr 11, poz. 100.
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STRESZCZENIE

Zgodnie z art. 15 ust. 2 pkt 1 prawa prasowego tajemnicg dziennikarska bgda objete te dane,
ktore dziennikarz uzyskat w zwigzku z wykonywaniem swojego zawodu, a ktore dotycza
0sob, ktore przekazaly okre§lone materiaty lub informacje w celu ich wykorzystania przez
prase. Te osoby muszg przy tym zastrzec nieujawnianie identyfikujacych ich danych. Trzeba
przy tym réwniez pamigtac, ze w Swietle art. 15 ust. 2 pkt 2 pp tajemnica dziennikarska
obejmuje rowniez wszelkie informacje, ktorych ujawnienie mogloby narusza¢ chronione
prawem interesy 0sob trzecich. Nie nalezy rowniez zapominac, ze w mysl art. 12 ust. 1 pkt
2 pp dziennikarz jest obowigzany chroni¢ dobra osobiste, a ponadto interesy dziatajacych

w dobrej wierze informatoréw i innych oséb, ktore okazuja mu zaufanie.
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ABSTRACT

According to Article 15 section 2 point 1 of the press law, journalistic secrecy covers the
information that the journalist obtained in the course of carrying out his / her job, and which
refers to people who have provided specified materials or information with the aim of being
used by the press. These people must stipulate not to reveal data that would identify them.
It must be also remembered that, in light of Article 15 section 2 point 2 of the press law,
journalistic secrecy includes also all information which, when revealed, could infringe the
rights of third persons protected by the law. Moreover, one must not ignore the fact that,
according to Article 12 section 1 point 2 of the press law, a journalist is obliged to protect
the personal rights and interests of informants acting in good faith, as well as other people

who trust him / her.
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Samorzadowe media internetowe —
uwarunkowania spoleczno-prawne
wdrazania wymagan WCAG 2.0

Proba diagnozy dostepnosSci (web accessibility)

1 uzytecznosci (web usability)

Krzysztof Kowalik

Codzienne funkcjonowanie obywateli, in-
stytucji prywatnych i publicznych jest co-
raz bardziej uzaleznione od internetowych po-
Iaczen i urzadzen wykorzystujagcych zaawanso-
wane technologie informacyjno-komunikacyjne
(IT). Szybkos¢ dokonujacych si¢ zmian moze
powodowaé wérdd ich uzytkownikow ktopoty
adaptacyjne. Sa one zauwazalne w sposobach
elektronicznej komunikacji, zwlaszcza podczas
korzystania z internetu oraz uzytkowania wciaz
pojawiajacych sie nowych ustug oferowanych
przez globalng sie¢!. Jednoczes$nie smartfony,
aplikacje, platformy komunikacyjne tworzace
swiatowa sie¢ polaczen komputerowych, staja
si¢ strukturg naszego zycia’.

Dynamicznie dokonujace si¢ zmiany wy-
muszajg na uzytkownikach konieczno$¢ cig-
glego przystosowywania si¢ do technologii
komunikacyjnych. Dowodza tego statystyki

wskazujace na malejaca liczbe osob, ktore nie
korzystaja z technologii informacyjno-komu-
nikacyjnych®. Zastosowanie potencjatu IT nie
jest mozliwe bez przygotowania systemowe-
go, ktérego kuratorem powinno by¢ panstwo.
Fundamenty tego systemu to struktury praw-
no-organizacyjne i budowanie infrastruktury
techniczne;j.

Dostepnosc zasobow informacyjnych w in-
ternecie oraz tatwosc¢ ich wykorzystania nalezy
rozpatrywaé¢ w kontek$cie szerszym niz wy-
facznie prawno-technologicznym. Ma to zwia-
zek z kompleksem takich zjawisk spotecz-
nych, jak wykluczenie cyfrowe i nabywanie
kompetencji cyfrowych. Waznym czynnikiem
jest konieczno$¢ budowania spoteczenstwa
informacyjnego, ktore bedzie w stanie umie-
jetnie poruszaé si¢ wsrod zdigitalizowanych
przekazow.

! Termin ,,sie¢” bedzie uzywany w tekscie jako odpowiednik stowa ,,internet”.
2 M. Castells, Spoleczeristwo sieci, Warszawa 2007, s. 65.
3 Diagnoza spoleczna, red. J. Czapinski, T. Panek, Warszawa 2013, zob. wykres 7.2.2, s. 325.



Internet przyczynit si¢ do dynamicznego
rozwoju medidw profesjonalnych, tworzonych
przez instytucje prywatne jak i panstwowe, pu-
bliczne oraz osoby prywatne (amatorow i za-
wodowcow). Dzigki tatwosci kreowania ko-
munikatéw, mozliwo$ci ich zwielokrotniania
i nieograniczonego technicznie zasiggu, brak
jest istotnych barier dla publikacji wszelkiego
rodzaju tresci. Media komercyjne w znacznym
stopniu dostosowaty si¢ do nowego krajobrazu
sieciowego. Tworcy mediow samorzadowych
uczg si¢ porusza¢ w tym Srodowisku — internet
umozliwil gminom nawigzywanie komunikacji
w sposob catkowicie odmienny od tego zako-
rzenionego w urzgdowej Swiadomosci.

Samorzadowa witryna internetowa peti dzi-
siaj wiele zadan. To nie tylko informator urzedo-
wy 1 platforma e-administracji, ale rowniez na-
rzedzie komunikacji z mieszkancami, dziatalno-
$ci promocyjnej gminy (turystycznej, gospodar-
czej itp.). To takze miejsce, gdzie samorzadowcy
publikuja tresci ze swoich tytutdow mediow tra-
dycyjnych, budujac serwisy, ktore coraz petnie;j
wykorzystuja potencjat globalnej sieci.

Obecnie dysponenci witryn — wojtowie,
burmistrzowie, prezydenci musza uwzgledniaé
regulacje prawne dotyczace likwidacji barier
w komunikacji internetowej, wdrazajac stan-
dardy WCAG 2.0, czyli niezbedne normy do-
stepnosci (web accessibility) do tresci publiko-
wanych w sieci oraz zwigzang z nimi potrzeba
budowania serwiséw uzytecznych (web usabi-
lity). Majac na uwadze range tego wyzwania,
przyjeto jako cel badawczy probg diagnozy
aktualnego stanu, w jakim znalazty si¢ samo-
rzagdowe serwisy — ich uwarunkowan spotecz-
nych i prawnych, gotowosci do zastosowania
wymagan WCAG 2.0 dedykowanych komu-

4 Tamze, wykres 7.3.1, s. 336.
S Tamze, s. 336.
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nikacji i tre§ciom publikowanym w gminnych
serwisach. Wspierano si¢ wlasnymi badaniami
zwigzanymi z wdrazaniem przez samorzady
elementoéw dostgpnosci oraz uzytecznosci stron
internetowych.

Uwarunkowania spoleczne

Efektywne postugiwanie si¢ narzedziami do-
starczanymi przez globalng sie¢ nie sprowadza
si¢ jedynie do wykorzystywania internetowej
przegladarki. Dzi$, aby funkcjonowac¢ w §wie-
cie realnym, coraz czgsciej jest niezbedna wie-
dza o tym, jak dziala §wiat wirtualny. Dotyczy
to zarowno takich kwestii, jak sprawne wyszu-
kiwanie i odczytywanie informacji, korzystanie
z ustug sieciowych, ale takze osobistego bez-
pieczenstwa internauty (np. spam i mozliwosé
nieuprawnionego wykorzystania danych osobo-
wych) lub odpowiedzialno$ci za tresci, np. hej-
towanie — (ang. hate, czyli internetowa mowa
nienawisci) lub szerowanie (ang. share, dziele-
nie si¢ plikami i naduzycia zwigzane z ochrong
praw autorskich). To podstawowe elementy,
ktore nalezy uwzgledni¢ w edukacji cyfrowej
obywateli odno$nie nabywania umiej¢tnosci
postugiwania si¢ narzedziami online oraz rozu-
mienia internetowych przekazow. Wsréd pol-
skich internautéw, pomimo ciaglego rozwoju
IT, paradoksalnie te umiej¢tnosci ulegajg nie-
znacznemu obnizeniu®. Jest to spowodowane
coraz czestszym wykorzystywaniem kompute-
ra wylacznie do serfowania po sieci i zaniecha-
nia dziatan mogacych zwigksza¢ kompetencje
cyfrowe (np. zapisywanie i przetwarzanie ma-
teriatdbw pozyskanych z internetu)’. Badania
wskazuja, ze wcigz jestesmy ponizej Sredniej
krajow OECD. Te réznice poglebiajg si¢ w gru-
pach 0s6b starszych®.

¢ Umiejetnosci Polakow — wyniki miedzynarodowego badania Kompetencji Oséb Dorostych (PIAAC), Instytut

Badan Edukacyjnych, Warszawa 2013, s. 19-21.
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Deficytowi kompetencji towarzyszy pro-
blem wykluczenia cyfrowego (ang. digital di-
vide), ktore nie jest jednoznacznie definiowane.
W potocznym rozumieniu dotyczy osob, ktore
nie posiadajg dostepu do internetu lub do no-
woczesnych form wymiany informacji. Jest to
zlozone zjawisko, dajace si¢ klasyfikowac pod
wzgledem uwarunkowan nie tylko spotecznych
i technologicznych, ale réwniez ekonomicz-
nych i prawnych’. Liczba czynnikéw wplywu
na wykluczenie jest dtuga: brak infrastruktury
telekomunikacyjnej, niepelnosprawnosc, barie-
ra cenowa — czyli wysokie koszty dostepu do
internetu, jak i zakupu odpowiedniego sprzetu,
opor przed technicznymi nowinkami, charakte-
rystyczny dla osob starszych, nieodpowiednie
kompetencje — brak umiej¢tnosci wykorzysta-
nia sprzetu, zasobow, brak zainteresowania lub
niedostrzegania korzys$ci plynacych z IT. Ge-
neralnie cyfrowe bariery mozna podzieli¢ na
twarde (infrastruktura, sprzet) i miekkie (umie-
jetnosci, motywacja)®. Wykluczenie cyfrowe
najczeSciej nie ma jednoznacznego paradygma-
tu, lecz jest kumulacja konkretnych warunkéw
spotecznych, cech osobowosciowych 1 wzrostu
znaczenia (dynamiki zmian) technologii w co-
dziennym zyciu’®.

Badania prowadzone w Polsce dowodza,
ze cena dostepu do internetu i koszt zakupu
niezbgdnego sprzetu nie sg glownym elemen-
tem wykluczenia cyfrowego. Niepokojaca jest
liczba 0s6b, u ktorych brak motywacji do ko-
rzystania z sieci'’. Taka postawa sprawia, ze
panstwo, jako organizator i regulator, powin-

no zwréci¢ szczegdlng uwage na budowanie
spoleczenstwa dostosowanego do cyfrowych
form komunikacji, tj. spoteczenstwa informa-
cyjnego. Tworzenie takiej struktury, opartej na
korzystaniu z wiedzy i szeroko rozumianych
dobrodziejstw IT, nie ma przysztosci bez od-
powiedniego systemu edukacji. Tempo wdra-
zania nowych technologii jest tak duze, ze co-
raz trudniej, zwlaszcza seniorom, adaptowac
si¢ do cyfrowego otoczenia. Zdeterminowane
technicznymi nowinkami zycie codzienne ab-
sorbuje wigcej czasu i energii na opanowanie
wcigz pojawiajacych si¢ technologicznych
ulatwien, ktore staja si¢ dla niektorych ba-
rierg nie do przebycia. To ,§wiadomos$¢ in-
formacyjna jest przepustka do spoteczenstwa
informacyjnego”!!, fundamentem zrozumienia
cyfrowej rzeczywisto$ci. Nadzwyczaj waz-
nym czynnikiem decydujacym o pokonywa-
niu bariery wykluczenia jest dostosowywanie
funkcji uzytkowych mediow elektronicznych,
tzn. dbanie o zyczliwos$¢ narzedzi IT posredni-
czacych w korzystaniu z zasoboéw informacyj-
nych i ustugowych sieci. Dotyczy to wszelkich
tresci, rowniez tych pochodzacych z mediow
tradycyjnych (prasa, radio, telewizja) adapto-
wanych do przekazu internetowego.

Uwarunkowania prawne

Dostep do informacji publicznej jest funda-
mentem demokratycznych struktur i jawnosci
funkcjonowania panstwa. Podstawg systemu sa
konstytucyjne prawa obywatela: dostgp do in-
formacji, rowne traktowanie przez wtadze pu-

" M. Szpunar, Digital divide a nowe formy stratyfikacji spotecznej w spoteczenstwie informacyjnym — proba typo-
logizacji [w:] Spoleczenstwo informacyjne, red. K. Wodz, T. Wieczorek, Dabrowa Gornicza 2007, s. 38-48.

8 Zob. szerzej D. Batorski, Wykluczenie cyfrowe w Polsce [w:] ,,Studia BAS” 2009, nr 3, s. 227-228.

® W takich okolicznosciach duzg trafno$cia cechuje si¢ definicja Organizacji Wspotpracy Gospodarczej i Rozwo-
ju stawiajacej nacisk na ,,r6znice w dostepie do technologii informacyjnych i telekomunikacyjnych, wykorzystania
internetu, wystepujacych na réznych poziomach spoteczno-ekonomicznych osob, ale takze gospodarstw domowych,
przedsigbiorstw i region6w”. Zob. Understanding the digital divide, Paryz 2001, s. 5.

10 Diagnoza spoteczna, dz. cyt., zob. wykres 7.1.8, s. 323-324 oraz 340-341.

"' M. Szpunar, Spoleczenistwo informacyjne — problemy pomiaru i problemy definicyjne, http://www.magdale-
naszpunar.com/_publikacje/2006/mszpunar_spoinformacyjne.pdf [dostgp: 05.09.2014].



bliczne!2. W ten sposob obywatel moze uczest-
niczy¢ w sprawowaniu wiladzy i jednoczes$nie
kontrolowa¢ podejmowane decyzje. Nowocze-
sne technologie informacyjno-komunikacyjne
moga to znacznie utatwic.

Od potowy lat 90. ub. wieku, gdy w Polsce
mozemy mowi¢ o upowszechnianiu si¢ internetu,
powstawaly pierwsze urzedowe strony WWW.
Brakowato unormowania ich konstrukcji, czytel-
nosci lub dostepnosci. Dopiero w 2001 r., wraz
z uchwaleniem ustawy o dostgpie do informa-
cji publicznej3, w artykule 8 pojawit si¢ zapis
o konieczno$ci tworzenia urzgdowych dedyko-
wanych stron internetowych, na ktérych mialy
by¢ publikowane informacje dotyczace dziatal-
nosci instytucji publicznych. W styczniu 2007 .
ukazato si¢ rozporzadzenie Ministra Spraw We-
wnetrznych i Administracji w sprawie Biuletynu
Informacji Publicznej (BIP)". Okre$lono w nim
wymagania dotyczace struktury BIP. Wskazano
na takie elementy stron urzgdowych, jak menu
przedmiotowe, baza danych, modut wyszuku-
jacy. W artykule 5 pierwszy raz wspomniano
o dostepnosci serwisu przez 24 godziny na dobeg.
W artykule 6 podkreslono, ze ,Informacje pu-
bliczne udostepniane w BIP nie mogg zawierac
niewyjasnionych skrotow, z wyjatkiem skro-
tow powszechnie przyjetych i zrozumiatych”.
W tych zapisach mozna doszukac si¢ pierwszych
wytycznych wskazujacych na konieczno$é two-
rzenia zyczliwych (User friendly), dostepnych
oraz uzytecznych stron urzedowych.

12 Konstytucja RP, art. 32, 51, 54, 61, 74.
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Sytuacja zmienila si¢ wraz z publikacja
rozporzadzenia Rady Ministrow z 12 kwietnia
2012 r. w sprawie Krajowych Ram Interopera-
cyjnosci, tzn. minimalnych wymagan dla reje-
strow publicznych i wymiany informacji w po-
staci elektronicznej oraz minimalnych wymagan
dla systemow teleinformatycznych'>. Do konca
maja 2015 r. wszystkie serwisy samorzadowe
powinny by¢ dostosowane do odpowiedniego
poziomu wytycznych WCAG 2.0'¢.

WCAG 2.0 to zbior zasad opracowanych
przez podmioty zajmujace si¢ dziatalnoscig in-
ternetowa, zrzeszone w organizacji W3C (The
World Wide Web Consortium)'’. Dotycza one
dostepnosci (web accessibility) i zostaly zaak-
ceptowane przez wickszo$¢ krajow Unii Eu-
ropejskiej'®, w tym rowniez przez Polske. Mi-
nisterstwo Administracji i Cyfryzacji definiuje
dostepno$¢ nastgpujaco: ,,0 dostepnosci serwi-
su internetowego mowimy wtedy, gdy wszy-
scy uzytkownicy majg pelny dostep do jego
tresci, moga je zrozumie¢, a wygodna nawiga-
cja umozliwia logiczng i intuicyjng interakcje
z serwisem”?.

W wytycznych WCAG 2.0 przyjeto tzw.
kryteria sukcesu (poziomy A — podstawowy,
AA —rozszerzony, AAA — pelny), ktére powin-
ny spetnia¢ serwisy. Na przyktad w przypadku
materiatéw audio i wideo wyjasnienie zalece-
nia dla pozycji 1.2.1 odpowiadajacej pozio-
mowi A (wymaganemu w rozporzadzeniu®)
brzmi: ,,dla wszystkich nagranych (nietransmi-

13 Ustawa o dostepie do informacji publicznej z dnia 6 wrze$nia 2001 r., Dz.U. 2001 Nr 112 poz. 1198.
14 Rozporzadzenie MSWiA w sprawie BIP, Dz.U. 2007 Nr 10 poz. 68.

15 Dz.U. 2012 poz. 526.

1© Web Content Accessibility Guidelines (thum. ‘wytyczne dla dostgpnosci tresci internetowych’). W dokumen-
tach polskich stosuje si¢ terminy ,,wytyczne”, ,,wymagania”, ,,zasady”, ,,standardy”. Jest to zwigzane z wieloznacz-

noscig angielskiego stowa ,,guideline”.

17 Zob. szerzej: Understanding WCAG 2.0, http://www.w3.0rg/TR/2013/NOTE-UNDERSTANDING-WCAG20-

20130905/ [dostep: 01.09.2014].

18 Standard WCAG 2.0, http://wcag20.widzialni.org/standard-wcag,m,mg,148 [dostep: 01.09.2014].

19 Zob. szerzej: Dostgpnosé, MAIC, https://mac.gov.pl/dostepnosc [dostgp: 01.09.2014].

20 Ze wzgledu na obszerno$¢ opisu wymagan autor przytacza tylko wybrane. Szczegdty zawiera zatgcznik nr 4
wspomnianego rozporzadzenia. Zob. rdwniez opis zalecen z przypisu 19.



Samorzgdowe media internetowe — uwarunkowania spoleczno-prawne wdrazania...

towanych na zywo) materiatow dzwigckowych
i wideo, publikowanych na stronie, takich jak
np. podcasty dzwickowe, pliki mp3 itd. musi-
my zapewni¢ transkrypcj¢ opisowa nagranego
dzwigku™!. Natomiast jezeli chodzi o teksty,
wyjasnienie dla pozycji 1.4.5 (poziom AA)
brzmi: ,nie nalezy uzywac grafiki, aby przed-
stawic tekst, jesli ta sama prezentacja wizualna
moze by¢ zaprezentowana jedynie przy uzyciu
tekstu”?2,

Standardy WCAG 2.0 odnosza si¢ przede
wszystkim do 0sob niepetnosprawnych (fizycz-
nie i prawnie), ktorych mamy w Polsce okoto
4,7 mln (ponad 12 procent ludno$ci®®). Nalezy
podkresli¢, ze ich wprowadzenie korzystnie
wplynie na odbior tresci przez kazdego, kto ma
ktopoty ze wzrokiem, stuchem oraz utlomnosci
ruchowe zwigzane ze starzeniem si¢ organizmu
lub ograniczonym rozumieniem publikowanych
komunikatow (ze wzgledu na braki w wyksztat-
ceniu lub ograniczenia mentalne). Spetienie
tych kryteriow przez serwisy wazne jest row-
niez dla osob, ktore maja niewielkie umiejetno-
$ci w postugiwaniu si¢ komputerem, internetem
i generalnie — najnowszymi narzedziami ko-
munikacyjnymi. Cechy dostepnosci sg bliskie
definicji uzytecznosci stron internetowych (web
usability) Jakoba Nielsena, pioniera metodolo-
gii i oceniania zasoboéw internetowych: ,uzy-
tecznos¢ to atrybut jakosci, ktore ocenia, jak ta-
two uzytkownik [stron WWW, dzisiaj rowniez
aplikacji mobilnych, przyp. aut.] moze nimi si¢

postugiwaé. Termin ,,uzyteczno$¢” odnosi si¢
réwniez do metod doprowadzajacych do popra-
wy tatwosci poshugiwania si¢ w procesie pro-
jektowania (stron WWW)”*, Wedlug Nielsena
najwazniejsze sg takie elementy, jak: nauczal-
nos$¢ (tatwos¢ wykonania prostego zadania przy
pierwszym kontakcie z projektem, czytaj — ser-
wisem), efektywnos$¢ (jezeli juz uzytkownicy
znaja konstrukcje, to jak szybko potrafia wy-
kona¢ zadanie), zapamigtywalno$¢ (czy tatwo
przypomng sobie po przerwie w korzystaniu,
jak sie postugiwac serwisem), bledy (jak czesto
je popekniaja, i jak szybko potrafig sobie z nimi
poradzi¢) oraz satysfakcja (jak przyjemne jest
korzystanie)®”. Sa to uniwersalne zasady, ktore
powinny by¢ spetniane bez wzgledu na postep
w technologiach wykorzystywanych w komu-
nikacji internetowej?®. Dostepnos¢ serwisow,
fatwo$¢ korzystania z nich jest postrzegana
przede wszystkim przez pryzmat osob niepel-
nosprawnych, zas$ uzytecznos¢ traktuje si¢ jako
element biznesowych wymogow dla portali ko-
mercyjnych (firmowych, handlowych, rowniez
medialnych itd.).

Wprowadzenie standardow, zwlaszcza dla
serwisOw instytucji publicznych (panstwowych),
jest niezbedne ze wzgledu na prawa obywateli do
pozyskiwania informacji, jak i do dzielenia si¢
nimi. Do czasu wejscia w zycie rozporzadzenia
72012 r. nie obowigzywaty tak precyzyjnie okre-
Slone wymagania. Trudno bowiem wyobrazi¢
sobie budowanie spoteczenstwa informacyjnego

2 WCAG 2.0, Zasada 1. Percepcja, 1.2.1 Tylko diwigk lub tylko wideo (nagranie) (4), http://wcag20.widzialni.
org/tylko-dzwiek-lub-tylko-wideo,new,mg,165,170.html,57 [dostep: 01.09.2014].

22 Na przyktad plik .pdf powinien by¢ wygenerowany z tekstu, nie za$ ze skanowanej (papierowej) wersji. Pdf
w wersji zeskanowanej nie moze by¢ odczytany przez czytniki ekranowe dla os6b niewidomych, http://wcag20.
widzialni.org/grafiki-tekstowe,new,mg,165,172.html,73 [dostep: 01.09.2014].

2 Raport wynikéw. Narodowy spis powszechny ludnosci i mieszkan, GUS, Warszawa 2012, s. 63, http://stat.gov.
pl/cps/rde/xber/gus/lud_raport z wynikow NSP2011.pdf [dostep: 01.09.2014].

2 Zob. szerzej: J. Nielsen, Usability 101: Introduction to usability, http://www.nngroup.com/articles/usability-

101-introduction-to-usability/ [dostep: 01.09.2014].
% Tamze.

% Jak podkreslat Nielsen, ,jedyna stalg jest zmiana” [thum. wlasne]. J. Nielsen, Designing Web Usability. The

practice of simplicity, New Riders 2000, s. 372.



bez stworzenia zasad umozliwiajacych uczest-
nictwo w nim kazdemu obywatelowi.

Samorzadowe standardy — badanie
Samorzady sg wydawcami tytutdéw prasowych,
wlascicielami koncesji na nadawanie progra-
méw radiowych, telewizyjnych, programéw
rozpowszechnianych w sieciach teleinforma-
tycznych. Sprecyzowanie aktualnej liczby
gminnych czasopism jest trudne?” ze wzgledu na
niedopeltnienie obowigzku rejestracji tytutow?
(gminy moga réwniez wnioskowaé¢ do sadow
okregowych o rejestracje strony WWW jako
czasopisma®), niedostarczanie obowigzkowych
egzemplarzy do Biblioteki Narodowej (gdzie
powinny by¢ zarejestrowane w migdzynaro-
dowym systemie informacji o czasopismach
ciaglych, prowadzonym przez Narodowy Osro-
dek ISSN). Liczbe samorzadow dysponujacych
mediami elektronicznymi mozna okresli¢ na
podstawie kwerendy rejestrow Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji*’.

Krzysztof Kowalik

Cze$¢ treSci dostepnych w gminnych me-
diach jest obecnie prezentowana przez podsta-
wowe medium samorzadu, jakim jest urzedo-
wy serwis internetowy. Sa tam publikowane
materiaty audiowizualne jak i zdigitalizowane
czasopisma (np. w formie pliku .pdf)*!. Stano-
wi to forme zwigkszania popularno$ci samo-
rzagdowych witryn oraz polepszenia poziomu
ich uzyteczno$ci®?. Nalezy podkresli¢ fakt,
ze one rowniez powinny spelni¢ wymagania
WCAG 2.0.

Dysponenci gminnych serwiséw interneto-
wych (woéjtowie, burmistrzowie, prezydenci)
starajg si¢ tworzy¢ portale informacyjne inte-
resujace dla spotecznosci lokalnych. Pojawiaja
si¢ w nich nie tylko komunikaty urz¢dowe, ale
rowniez rozklady jazdy autobusow, pociggdw,
buséw, godziny pracy placowek medycznych,
posterunkow policji itp., realizujgc tym samym
ide¢ wykorzystania otwartych danych®. Nie
brakuje takze zapowiedzi i relacji z imprez kul-
turalnych, sportowych itd. zawierajacych prze-

27 Préba okreslenia liczby tytuldw zostata podjeta przez badaczy Uniwersytetu Slaskiego. Zob. P. Szostok,
R. Rajczyk, Komunikowanie lokalne w Polsce. O instrumentach polityki komunikacyjnej samorzqdow, Katowice

2013, s. 45-47.

2 Zob. przyktad ,Informatora Ozarowskiego”. Wiadze gminy same przyznaly, ze wydawane czasopismo nie
bylo zarejestrowane, http://www.ozarow-mazowiecki.pl/media-lokalne/informator-ozarowski-120?eprivacy=1 [do-

step: 10.02.2015].

2 Na podstawie ustawy z dnia 26 stycznia 1984 r. prawo prasowe. Zob. takze K. Kowalik, Swietokrzyskie me-
dia samorzqdowe — cyberprzestrzen nowym wyzwaniem, ,,Rocznik Bibliologiczno-Prasoznawczy”, tom 6/17, Kielce

2014, s. 181, 185-186.

30 Z kwerendy wykazow koncesji udzielonych przez KRRiT wynika, ze samorzady zarejestrowaty 7 rozglosni ra-

diowych w systemie rozsiewczym, 9 programoéw telewizyjnych nadajacych w sieciach telekomunikacyjnych. Z kwe-
rendy rejestru operatoréw i nadawcow teleinformatycznych wynika, ze 7 dystrybuuje programy telewizyjne w tego
rodzaju sieciach. Zob. Wykaz koncesji — Radiofonia naziemna, Wykaz koncesji — Sieci telekomunikacyjne — Telewizja,
Operatorzy i nadawcy teleinformatyczni. Wyciqg z rejestru, http://www.krrit.gov.pl [dostep: 01.09.2014].

31 Zob. przyktad gminy Aleksandrow £0dzki, ktora wydaje gazete oraz ma telewizje samorzadows, ktora emituje
programy w miejskiej sieci kablowej. Materiaty dostgpne sa rowniez na stronie urz¢du, http://www.aleksandrow-
lodzki.pl/ [dostgp: 20.02.2015]. Zob. réwniez oficjalng telewizje Urzedu Miasta Kielce, por. odnosnik do kanatu
w serwisie YouTube.com na stronie http://www.um.kielce.pl [dostep: 01.09.2014]. Zob. réwniez przyp. 21 i 22.

32 Strona internetowa gminy jest dzisiaj standardem, chociaz sposrod wszystkich samorzadéw gminnych
0,6 proc. nie posiada wlasnej witryny WWW, a jedynie obowiagzkowy Biuletyn Informacji Publicznej. Na podstawie
kwerendy Bazy adresowej JST, https://administracja.mac.gov.pl/adm/baza-jst/baza-teleadresowa-jst-d/7788,Baza-
teleadresowa-JST-do-pobrania.html [dostgp: 01.09.2014].

33 Otwarte dane (open data), czyli dane, ktore moga by¢ swobodnie wykorzystywane, przetwarzane i wykorzy-
stywane przez kogokolwiek, z zastrzezeniem przypisania autorstwa i rozpowszechniania na tej samej zasadzie, http://
opendatahandbook.org/en/what-is-open-data/index.html [dostep: 10.02.2015].
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kazy tekstowe, fotograficzne, audio lub wideo.
Publikowane sg informacje, ktore wydawaloby
si¢, ze byly domeng mediéw komercyjnych, jak
chociazby komunikaty z gietdy papierow war-
tosciowych lub newsy z wydarzen krajowych
i zagranicznych. Internetowe media samorza-
dowe pretenduja do bycia nie tylko serwisami
stricte urzedowymi, ale takze regionalnymi
portalami horyzontalnymi*. Wielko$¢ i1 rodzaj
gminy (miejska czy wiejska) nie maja tu zna-
czenia®. Internetowe media samorzgdowe sta-
rajg si¢ budowac przekaz zblizony do mediow
profesjonalnych, wykorzystujac np. wlasne re-
dakcje telewizji internetowej*®. Powinny zatem
stara¢ si¢ o kontrolowanie parametrow umoz-
liwiajacych internaucie korzystanie z serwisow
zgodne z zasadami uzytecznosci i dostepnosci
do tresci.

W celu zdiagnozowania gotowos$ci gmin
do nowych wymagan postuzono si¢ ankieta,
ktorej formularz zostal umieszczony w in-
ternecie. Wykorzystano adresy e-mailowe
pochodzace z bazy danych Ministerstwa Ad-
ministracji i Cyfryzacji. Link rozestano do
2478 samorzadéw gminnych®’, ktére byly
weryfikowane w przypadku otrzymania in-

formacji zwrotnej z serwera o ,nieistnieja-
cym adresie pocztowym” lub ,,przepetnieniu
skrzynki”. Wtedy powtornie wystano link pod
kolejny adres mailowy wskazany w samorza-
dowym serwisie internetowym (gmina byla
identyfikowana na podstawie nazwy domeny
z komunikatu serwera pocztowego). Ankieta
byta anonimowa, ale osoba wypetniajaca mo-
gla wpisa¢ dane pozwalajace na identyfikacje
gminy i jednocze$nie zadeklarowac chec ano-
nimizacji odpowiedzi®®. W materiale zapre-
zentowano cze$¢ zebranych danych (ankieta
zawierata 75 pytan zamknietych, otwartych
i polotwartych utozonych w 21 blokach te-
matycznych). Odpowiedziato na nig 9,5 proc.
samorzadow?’.

Dla gmin, jak si¢ wydaje, pierwszym kro-
kiem przed wprowadzaniem nowych regu-
lacji powinna by¢ weryfikacja istniejacych
rozwigzan, swoista inwentaryzacja zasobow.
Samorzady miejskie i miejskie na prawach
powiatu zapytane, czy strona internetowa
urzedu juz spetnia wymagania WCAG 2.0%
deklarowaty, ze 63 proc. z nich wprowadzito
odpowiednie rozwigzania. Natomiast w gmi-
nach miejsko-wiejskich i wiejskich ponad

34 Portal horyzontalny charakteryzuje si¢ szerokim zakresem prezentowanych tresci. Np.: onet.pl, wp.pl itp.

3% Poréwnaj witryny: wiejska www.bircza.pl, majaca odnosnik do rozktadu lotow, i miejsko-wiejska www.barli-
nek.pl; Zob. rowniez serwis malogoszcz.pl [dostep: 02.02.2015].

36 Zob. przyktad z Krosna Odrzanskiego. Na stronie urzedu znajduje si¢ link do telewizji internetowej. Wedtug
serwisu sprawdzajacego wiasciciela domeny telewizyjny adres www.krosno24.tv. zostat zarejestrowany przez Gmi-
n¢ Krosno Odrzanskie, http://whois.domaintools.com/krosno24.tv [dostep: 20.02.2015].

37 Wystano do samorzadéw wiejskich, miejsko-wiejskich, miejskich i miast na prawach powiatu w pazdzierniku
2014 roku. Ze wzgledu na specyfike ustroju samorzadu nie uwzgledniono w badaniu m.st. Warszawy.

38 Z do$wiadczenia autora wynika, ze gminy niechgtnie odpowiadaja na ankiety, rowniez wtedy, gdy stosuje sig

zapytanie w trybie ustawy o dostgpie do informacji publicznej. W przypadku mozliwo$ci anonimizacji wynikow sg
bardziej sktonne do odpowiadania na pytania wrazliwe z punktu widzenia wtadz samorzadowych. Zmuszanie gmin
do odpowiedzi w trybie ustawy o dostepie do informacji publicznej mogloby przedtuzy¢ zbieranie materialow do
wielu miesigcy, co grozitoby dezaktualizacja danych.

39 Niska stopa zwrotu moze wynika¢ z krotkiego czasu trwania badania (tydzien) oraz okresu, w ktorym zostato
przeprowadzone, tzn. tuz przed wyborami samorzadowymi (miesiac przed terminem I tury, ktéra odbyla si¢ 16 li-
stopada 2014 r.).

40 Pytanie zawieralo wyjasnienie ,,Jest dostosowana do wymagan osob niepetnosprawnych wynikajacych z roz-
porzadzenia Rady Ministrow z 12 kwietnia 2012 ws. Krajowych Ram Interoperacyjnosci, minimalnych wymagan
dla rejestrow publicznych i wymiany informacji w postaci elektronicznej oraz minimalnych wymagan dla systemow
teleinformatycznych”.



potowa ankietowanych (55,2 proc.) odpowie-
dziala, ze ich strona nie spelnia wytycznych
rozporzadzenia. Samorzady dla wstgpnej dia-
gnozy witryny moga samodzielnie dokonac
automatycznej walidacji online. Testy mozna
przeprowadzi¢ w przystosowanych do tego
bezplatnych serwisach*'. Wpisanie adresu wi-
tryny powoduje automatyczne sprawdzenie po-
prawnosci kodu strony. Wygenerowany raport
wskazuje bledy (w jezyku HTML, arkuszach
CSS itd.*?), ale nie ocenia jako$ci menu, stoso-
wania klarownego jezykowego opisu struktury
serwisu, tawosci poruszania si¢ i dotarcia do
informacji. Problem z automatyczng walidacja
nabiera znaczenia w chwili weryfikacji ser-
wisu przez organy kontrolne (np. Najwyzsza
Izbe Kontroli¥®), ktore réwniez postuguja sie
narzgdziami online. Po sprawdzeniu witryny
moga si¢ wiec pojawic rozbieznosci w ocenie
serwisu, na co zwracat uwage Rzecznik Praw
Obywatelskich*.

Aby serwis mozna bylo okresli¢ mianem
przyjaznego dla odbiorcy, konieczna jest jego
uzyteczno$¢, a zatem niezbedne jest przepro-
wadzenie testow. Na pytanie, czy urzad badat
strong internetowa pod katem web usability®
55,6 proc. gmin miejskich na prawach powiatu
i miejskich odpowiedzialo ,.tak”, 44,4 proc. —
,»hie”. Wydaje sie, ze prezydenci maja wicksza
swiadomo$¢ konieczno$ci sprawdzania rodzaju
tresci oraz sposobu ich przekazu, w przeciwien-
stwie do gospodarzy gmin miejsko-wiejskich
1 wiejskich, ktorzy w zdecydowanej wigkszosci
tym si¢ nie interesujg. Jedynie 23,6 proc. z an-

Krzysztof Kowalik

kietowanych gmin miejsko-wiejskich 1 wiej-
skich zadeklarowato przeprowadzenie stosow-
nych badan (76,4 proc. odpowiedzialo ,,nie”).

Dla weryfikacji uzytecznos$ci i poprawno-
$ci serwisu internetowego niezbedne sa ba-
dania user experience (wsparte np. okulogra-
fem), czyli oparte o analiz¢ rzeczywistych za-
chowan internautow. Kazdy z nich moze przy-
ja¢ inng role, np. interesanta urzgdu chcacego
dowiedzie¢ si¢ o zmianach prawa lokalnego;
mieszkanca gminy, ktory chce przeczytaé
relacje¢ z dozynek i znalez¢ si¢ na zdjeciach
w galerii online; przedsigbiorcy szukajacego
miejsca dla inwestycji lub informacji o ulgach
podatkowych; turysty probujacego znalezé
restauracje i hotel blisko interesujgcych go
lokalnych atrakcji. Nieodpowiednie przygoto-
wanie serwisu moze znacznie ograniczy¢ mo-
tywacje internautéw do korzystania z gminne;j
witryny.

Elementem pozwalajacym zwigkszy¢ funk-
cjonalnosc jest kontrola statystyk serwisu. Me-
dia internetowe dzigki specyfice technologicz-
nej daja ich wlascicielom wiele mozliwosci po-
znania zachowan odbiorcy. Mozna na przyktad
przesledzi¢, po jakich stronach serwisu uzyt-
kownik porusza si¢ najczesciej, jakich informa-
cji lub formularzy szuka. Nie mniej istotne jest,
ile czasu poswigca poszczegdlnym tresciom,
a takze sprawdzenie zaangazowania i interak-
cji (np. udzialu w sondach, forach lub czatach).
Serwisy samorzadowe rzadko gromadza tego
rodzaju dane. Na pytanie o podstawowy pa-
rametr, czy samorzad zna liczbg internautow

4 Przyktad automatycznego walidatora online, http://validator.w3.org/ [dostep: 01.09.2014].

# Podstawowe jezyki do tworzenia serwisow WWW.

4 Zob. przyktadowy raport NIK z kontroli serwisu Bielsko-Biatej, s. 18, http://www.nik.gov.pl/kontrole/wyniki-

kontroli-nik/kontrole,12705.html [dostgp: 01.09.2014].

4 Zob. Dostgpnosé witryn internetowych instytucji publicznych dla 0sob z niepetnosprawnosciami. Analiza i zale-
cenia, Biuletyn Rzecznika Praw Obywatelskich 2013, Zasada rownego traktowania, ,,Prawo i Praktyka” nr 11, s. 17,
http://www.brpo.gov.pl/sites/default/files/Biuletyn%20Rzecznika%20Praw%200bywatelskich%202013%2C%20
N1%209%20%C5%B9r%C3%B3d%C5%82a.pdf [dostgp: 01.09.2014].

4 Pytanie zawierato wyjasnienie: ,,Uzyteczno$¢, czyli np. intuicyjna konstrukcja serwisu, tatwo$¢ znalezienia
informacji, zrozumiato$¢ tresci. Nie dotyczy accessibility, czyli dostgpnosci dla 0sob niepetnosprawnych”.
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odwiedzajacych witryne*, wicksze zaintereso-
wanie statystykami stwoich stron deklarowaty
miasta. W$rod udzielajacych odpowiedzi, pig¢
z siedmiu miast na prawach powiatu stwierdzito,
ze zna liczbe uzytkownikéw. Z gmin miejskich
sze$¢ sposrod dwudziestu udzielito odpowiedzi
twierdzacej. W przypadku gmin miejsko-wiej-
skich oraz wiejskich te dysproporcje jeszcze
bardziej si¢ poglebiaja — na 177 odpowiedzi je-
dynie 41 deklarowalo znajomo$¢ tego rodzaju
statystyk.

Gromadzenie powyzszych danych pozwala
na korygowanie bledéw zaré6wno w strukturze
serwisu, jak i przekazywanej tresci. Dla przy-
ktadu, geolokalizacja komputera internauty
(z jakiego regionu, kraju pochodzi), znajomos¢
liczby unikalnych uzytkownikéow, wizyt na
podstronach moga postuzy¢ znacznie lepszemu
zrozumieniu potrzeb odbiorcéw, wskaza¢ naj-
cenniejsze dla nich tresci.

Podsumowanie
Wprowadzenie wymagan WCAG 2.0 ma zna-
czace uzasadnienie w uwarunkowaniach spo-
lecznych dotyczacych nie tylko oséb niepeino-
sprawnych, ale rowniez wykluczonych cyfrowo.
Niewystarczajacy poziom kompetencji zwigza-
nych z IT jest istotnym czynnikiem wplywaja-
cym na konieczno$¢ uregulowania dostepnosci
do internetowych tresci takze dla osob spraw-
nych i zdrowych. Nie bez znaczenia pozostaje
fakt wieloletnich zaniedban panstwa w zapew-
nieniu odpowiednich regulacji prawnych do-
tyczacych dostgpnosci tresci publikowanych
w sieci przez instytucje publiczne, w tym sa-
morzadowe. Trzyletni okres na wprowadzenie
standardéw moze okazac¢ si¢ zbyt krotki.

Jak wskazuja badania, dysponenci interne-
towych mediow samorzadowych, zwlaszcza
z gmin miejsko-wiejskich i wiejskich, nie maja

wiedzy na temat zgodnosci swoich medidéw in-
ternetowych ze standardami WCAG 2.0. A to,
w polaczeniu z brakiem testow uzytecznosSci
oraz podstawowych informacji dotyczacych
statystyk serwisow, pozwala wysnu¢ wniosek
0 wyraznym ignorowaniu przez gminy istot-
nych parametrow, ktore wptywaja na odbior
publikowanych przez nie tresci. Odbiorca sa-
morzadowego przekazu pozostaje dla tworcow
witryn osoba nieznang...

Diagnoza uwarunkowan prawnych wska-
zuje na jeszcze jeden istotny element, jakim
jest sposob egzekwowania wprowadzanych
regulacji. Jezeli organy kontrolne, weryfiku-
jac wprowadzenie standardow WCAG 2.0,
beda si¢ postugiwaty wylacznie bezptatnymi
narze¢dziami online, to wynik takich automa-
tycznych audytow bedzie nickompletny. Bez
triangulacji danych pochodzacych chociazby
z testow uzytecznosci serwisowych statystyk
uzyskane dane moga by¢ nieobiektywne,
wrecz mylace.

Powyzsze stwierdzenie pozwala na sformu-
fowanie istotnego wniosku na przyszios¢, ze
skutkiem ubocznym obowiazku wprowadzania
zasad WCAG 2.0 moze by¢ ubozenie zawarto-
$ci witryn samorzadowych z powodow tech-
nicznych. Najbardziej sa na to narazone mate-
rialty audiowizualne, na przyktad pochodzace
z telewizji internetowych nalezacych do gmin
oraz z cyfrowych wersji samorzagdowych cza-
sopism (publikowanych w formie pliku .pdf).
Odpowiednie przygotowanie takich tresci (np.
audiodeskrypcja lub wygenerowanie pliku .pdf
zgodnego z wymaganiami WCAG 2.0) wymaga
czasu, przeszkolonej kadry i odpowiednich na-
rzedzi. Samorzadowcom tatwiej bedzie opubli-
kowa¢ film w serwisie YouTube.com lub plik
.pdf w portalu spoteczno$ciowym (lub w innym
serwisie zewngtrznym), niz we wlasnej witry-

6 Pytanie zawieralo wyjasnienie: ,,Jezeli tak, to prosze poda¢ liczbe unikalnych uzytkownikéw miesiecznie.
Jezeli administrator witryny nie posiada takich danych, proszg¢ wpisa¢ 0/0”.



nie podlegajacej rygorom rozporzadzenia. Na-
lezy podkresli¢ brak uwarunkowan prawnych
zakazujacych gminom tego rodzaju praktyk.
Ten wniosek moze by¢ inspiracjag do przepro-
wadzenia kolejnych badan weryfikujacych tak
postawiong hipotezg.

Problemy ze standardami samorzadowych
witryn to poczatek drogi w budowaniu komuni-
kacji miedzy urzedami i obywatelami. Potrzeby

Krzysztof Kowalik

oraz nawyki internautéw szybko si¢ zmieniaja,
wraz z dynamicznym rozwojem IT. Regula-
tor tego Srodowiska, czyli panstwo, reaguje ze
znacznym opdznieniem, za$ tworcy prawa nie
radzg sobie z przewidywaniem zmian lub przy-
najmniej takim tworzeniem regut, aby ich ela-
styczno$¢ pozwalala na dostosowanie do stale
ewoluujacego medialnego krajobrazu zwiaza-
nego z rozwojem IT.



Samorzadowe media internetowe — uwarunkowania
spoleczno-prawne wdrazania wymagan WCAG 2.0
Proba diagnozy dostepnosci (web accessibility)

i uzytecznosci (web usability)

Internet media of local governments — social and legal
implementation of WCAG 2.0 requirements
The diagnose of web accessibility and web usability

Krzysztof Kowalik
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STRESZCZENIE

Gminy sa wydawcami czasopism, wiascicielami mediow elektronicznych, a samorzadowe witryny
czesto pretenduja do bycia lokalnymi serwisami informacyjnymi. Gospodarze gmin nie byli zobo-
wigzani zadnymi regulacjami do tworzenia serwisow dostosowanych do standardow internetowej
dostgpnosci (web accessibility). Sytuacja ulegta zmianie wraz z publikacja rozporzadzenia Rady
Ministrow z 12 kwietnia 2012 r. w sprawie Krajowych Ram Interoperacyjnosci, minimalnych wy-
magan dla rejestrow publicznych 1 wymiany informacji w postaci elektronicznej oraz minimalnych
wymagan dla systemow teleinformatycznych. Na podstawie wlasnych badan podjeto probe dia-
gnozy podstawowych probleméw zwigzanych z wprowadzaniem nowych regulacji, ich uwarun-
kowan spotecznych i prawnych, ze szczegdlnym uwzglednieniem dostgpnosci (web accessibility)
oraz zwigzanej z nig uzytecznosci (web usability) samorzadowych mediow internetowych.

KEY WORDS
web accessibility, web usability, local government media, internet

ABSTRACT

The municipalities act as the publishers of magazines and owners of electronic media, which
often pretend to be the local news services. The hosts municipalities were not obliged by any
regulations to create customized portals to web accessibility standards. The situation changed
with the publication by the Council of Ministers on 12 April 2012 of the National Interoperability
Framework. The document defined the minimum requirements for public records and exchange
of information in electronic form as well as the minimum requirements for the systems. This
research makes an attempt to diagnose problems associated with the introduction of new
regulations. It also highlights their social and legal conditions, with particular emphasis on web
accessibility and related web usability of local resources in the internet media.






Dziennikarskie blogi odmedialne
w przestrzeni internetowej polskich
nadawcow radiowych — opis zjawiska

Anna Jupowicz-Ginalska

logosfera, z jej réznorodno$cia, bogac-
twem formy i tresci oraz powszechnoscia

juz od dawna pozostaje istotnym elementem
wspélczesnej komunikacjil. Dzieki interaktyw-
nos$ci, mozliwo$ci pozyskania grupy lojalnych
odbiorcow, globalnemu zasiegowi, a jednocze-
$nie personalizacji publikowanych komunika-
tow, przenikngta do wielu branz i $rodowisk.
Stala si¢ takze szansg dla przedsigbiorstw me-
dialnych, ktore uruchomity nanowydawnictwa,
(projekty agregujace blogi, np. Blox.pl Agory
SA). Niektoére srodki przekazu utworzyly plat-
formy blogowe z mys$la o swoich pracownikach
(np. RMF FM). Czy w petni wykorzystaly sytu-
acje, w ktorej pracownik pisze bloga w obrebie
przestrzeni medialnej, ,,nalezacej” do praco-
dawcy? A moze jednak pisanie tego typu blo-
gow oraz ich promowanie to rzadkie zjawiska,
znajdujace si¢ na peryferiach wielowatkowej
aktywnosci wspotczesnych srodkow przekazu?
Problemem badawczym zaprezentowanym

w tekscie jest specyfika i wystgpowanie blogdw
dziennikarskich w przestrzeni internetowej pol-

skich nadawcéw radiowych. Zostaly w nim po-

stawione nastg¢pujace pytania:

» Jak zdefiniowa¢ termin ,,dziennikarski blog
odmedialny”?

* Czym charakteryzuje si¢ zjawisko odme-
dialnych blogéw dziennikarskich w prze-
strzeni internetowej nadawcow radiowych?

+ Jaka jest rzeczywista eksploatacja odme-
dialnych blogéw dziennikarskich?

Tekst zmierza takze do weryfikacji tezy mo-

wiacej o tym, ze dziennikarskie blogi odme-

dialne s3: 1) popularne i chetnie eksponowane,

w zwiazku z tym: 2) moga by¢ uzyteczne dla

nadawcow, pod warunkiem spelnienia kryte-

riow odnoszacych si¢ do specyfiki tych blogow

(np. ulokowania ich w przestrzeni internetowej

mediéw, sposobu prowadzenia, aktualizacji,

interaktywno$ci, spdjnosci wizualnej i trescio-
wej, ekspozycji dziennikarzy-blogeréw i repre-
zentowanych przez nich audycji).
Zainteresowanie si¢ radiem w omawianym
temacie ma kilka powodow. Po pierwsze — ze
wzgledu na ograniczong multimedialno$¢ tra-

!'Swiadczy o tym raport pt. ,,Badanie. Polska blogosfera 2014”, w ktorym przeanalizowano 2871 blogéw zagre-
gowanych na serwisie ZBLOGowani i podzielonych na 22 kategorie badawcze, http://zblogowani.pl/raport/2014/
blogosfera2014.pdf [dostgp: 18.03.2015]. Natomiast M. Bulaszewska podaje 21 typow blogdw w podziale na 6 ka-
tegorii, zob. M. Bulaszewska, Blog fo... blog. Analiza pojecia w kilku wybranych perspektywach [w:] E-gatunki.
Drziennikarz w nowej przestrzeni komunikowania, red. W. Godzic, Z. Bauer, Warszawa 2015, s. 142.



dycyjnej wersji tego $rodka przekazu®. Po dru-
gie — chodzito o kompleksowe zbadanie calej
branzy medialnej z wykorzystaniem badan ryn-
kowych odnoszacych si¢ zaréwno do mediow
krajowych, jak i regionalnych (wybor padt na
zestawienia przygotowywane dla Komitetu Ba-
dan Radiowych). Po trzecie — radio, ktére pod-
lega obecnie procesowi cyfryzacji (a wigc i hy-
brydyzacji), jest znakomitym przedmiotem ana-
liz koncentrujacych si¢ na réznych aspektach
wspotczesnej aktywnosci komunikacyjne;j?.

Dziennikarskie blogi odmedialne —
proba zdefiniowania zjawiska

Blogi zaliczaja si¢ do internetowych gatunkéw
dziennikarskich*. Ta obserwacja dotyczy takze
sprecyzowanej grupy blogow dziennikarskich
(profesjonalnych i obywatelskich), gdzie ,,blog
dziennikarski silg rzeczy staje si¢ nowym ga-
tunkiem — prymarnie internetowym, a dopiero
sekundarnie — dziennikarskim™.

Na potrzeby artykutu przyjeto termin ,,dzien-
nikarski blog odmedialny”. Jest on wypadkowa
dwoch okreslen: ,,blog dziennikarski” i ,,blog
medialny”. To pierwsze odnosi si¢ do blogdéw
tworzonych przez dziennikarzy (realnych lub
tak si¢ okreslajacych), i lokuje je w kontekscie

Anna Jupowicz-Ginalska

obszerniejszego zjawiska, jakim jest dzienni-
karstwo internetowe (przy okazji nadal budzac
dyskusje o charakterze definicyjnym). Bo skoro
wyroznikami takiego dziennikarstwa sa m.in.
informacyjny charakter, dostgpnos¢ w sie-
ci i celowe przygotowywanie wypowiedzi na
rzecz internetu®, to czy wobec tego za dzien-
nikarstwo internetowe nalezy uzna¢ wszystkie
formy aktywno$ci internautéw spehniajace po-
wyzsze zatozenia? Czy moze powinno si¢ tak
okresla¢ wylacznie dziatania ludzi mediow
udzielajacych si¢ w sieci? Odpowiedz na drugie
pytanie brzmi — moim zdaniem — nie. Wybor tej
opcji podwazyltby przeciez ide¢ dziennikarstwa
obywatelskiego, gdzie kazdy ma szanse¢ zostac¢
nadawcg tresci. By¢ moze stuszny w kontek-
Scie tekstu jest postulat Marka Jele$nianskiego,
ktory proponuje podzieli¢ dziennikarskg blo-
gosfere na dwa typy: amatorski i profesjonal-
ny’? Zdecydowatam si¢ przyja¢ 6w punkt wi-
dzenia i odnie$¢ do zawodowej odmiany bloga
dziennikarskiego (tym bardziej, ze podziatowi
przychylna jest branza medialna, np. maga-
zyn ,,Press” przeprowadzit analize 29 blogow
dziennikarskich, z ktérych kazdy byl tworzony
przez zawodowego dziennikarza, a nie obywa-
tela-amatora czy anonimow3g osobg)®.

2 Podstawowym zmystem, dzigki ktoremu odbiera si¢ radio, jest nadal stuch. Jednak dzigki rewolucji interne-
towej zyskato ono wymiar wizualny — juz pierwsze strony WWW, nawet te najprostsze, wzbogacity radio o obraz
i polaczyly sfere audio z wideo. Przeprowadzone badanie miato sprawdzié, czy takg uatrakcyjniajaca, multimediaty-

zujaca rolg petnia blogi dziennikarskie.

31. Sudak, Juz za kilka lat twoje radio trafi na Smietnik. Rusza cyfiyzacja radia — komu jest potrzebna? http://

wyborcza.biz/biznes/1,100896,14365797,Juz_za kilka lat twoje radio trafi na smietnik Rusza.html

8.03.2015].

[dostep:

4Por. M. Kawka, Blog jako gatunek dziennikarski — ewolucja i transgresja [w:] Internetowe gatunki dzienni-

karskie, red. K. Wolny-Zmorzynski, W. Furman, Warszawa 2010, s. 61-70; K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski,
W. Furman, Gatunki dziennikarskie. Teoria, praktyka, jezyk, Warszawa 2006, s. 82; J. Grzenia, Komunikacja jezy-
kowa w Internecie, Warszawa 2007, s. 150—152. W ostatnim przypadku autor analizuje termin ,,internetowe gatunki
tekstu”, by finalnie zaliczy¢ blogi do genologii internetowe;.

SK. Szymoniak, Miedzy gazetq a Internetem — nowe gatunki dziennikarskie, paragatunki czy hybrydy? [w:] ,,Je-
zyk. Komunikacja. Informacja”, red. P. Nowak, P. Nowakowski, t. III, Poznan 2008, s. 136.

®Por. L. Olszanfski, Dziennikarstwo internetowe, Warszawa 2006.

"M. Jelesnianski, Definicja dziennikarstwa internetowego — finaf, Eredaktor.pl, http://eredaktor.pl/teoria/defini-
cja-dziennikarstwa-internetowego-final/ [dostep: 8.03.2015].

8 A. Todorczuk, Top 10 blogow dziennikarskich, Press.pl, http://www.press.pl/newsy/internet/pokaz/1183 1, Top-
10-blogow-dziennikarskich [dostegp: 8.03.2015].
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Jak nalezy rozumie¢ wspomniany wczesniej
termin ,,blog medialny”? Z tym sformulowaniem
spotkatam si¢ sporadycznie, lecz zawsze wigzato
si¢ ono z opisywaniem $rodkow przekazu, prowa-
dzeniem medioznawczych analiz czy krytyka me-
diow (np. ,,Medioznawca.com — istota komunika-
cji” czy tez ,,Blog medialny” Jakuba Loginowa’).

W tym kontekscie sformutowanie ,,blog me-
dialny” nawiazuje do zawarto$ci tematycznie
koncentrujacej si¢ na srodkach przekazu. Moim
celem nie byto jednak badanie blogow poswig-
conych mediom, lecz blogdw pisanych przez
ludzi mediéw, zatrudnionych w tych mediach
i korzystajacych z ich przestrzeni internetowe;.
Powyzsze rozumienie terminu pozwolito upra-
womocni¢ ulokowanie dziennikarskiego bloga
odmedialnego w branzy §rodkéw przekazu.

Termin ,,dziennikarski blog odmedialny”
stuzy wyrdznieniu i doprecyzowaniu analizowa-
nego obszaru blogosfery. Jak okresli¢ jego pod-
stawowe cechy? Po pierwsze — osadzenie bloga
w branzy medialnej. Po drugie — jego medialna
proweniencja (od-medialno$¢, rozumiana jako
internetowa odstona tradycyjnego medium, funk-

cjonujacego zarowno w eterze, jak i w sieci). Po
trzecie — zatrudnienie autorow blogow w danym
medium'®. Po czwarte — bezposrednia narracja,
niebudzaca watpliwosci, czy dana postac jest
faktycznie autorem wpisow (warunkiem byty
wpisy dokonywane w pierwszej osobie liczby
pojedynczej / mnogiej: nie za§ wpisy bezosobo-
we 1 bezokolicznikowe)''. I wreszcie — po piate
—jednoznaczne potwierdzenie medium, ze wpisy
to faktycznie blog, a nie np. zestaw archiwalnych
audycji, zbior fragmentow wyemitowanych pro-
gramOw czy ich autoreklama.

Dziennikarskie blogi odmedialne —

opis przeprowadzonych badan

Przy opisywaniu zjawiska blogéw odmedial-

nych przyjeto nastgpujace zatozenia:

* Obserwacji zostaly poddane wszystkie sta-
cje wymienione w badaniu rynku radio-
wego w Polsce (RadioTrack, realizowane
przez Millward Brown SMG/KRC na zle-
cenie Komitetu Badan Radiowych, za okres
X-XII 2014'?). To umozliwito analiz¢ blo-
gowej aktywnosci odmedialnej 54 rozgtosni

?http://www.medioznawca.com/blogi/blog-medialny, http://www.porteuropa.eu/portal/blog-medialny/1132-blo-

g-medialny [dostgp: 8.03.2015].

107, Bauer, Gatunki dziennikarskie w Sieci. Co si¢ zmienito i jak bardzo [w:] E-gatunki. Dziennikarz w nowej

przestrzeni komunikowania, red. W. Godzic, Z. Bauer, Warszawa 2015, s. 142. Takie doprecyzowanie definicji niwe-
luje stuszne zastrzezenia, jakie wskazywat Zbigniew Bauer, piszac: ,,(...) watpliwo$ci moze budzi¢, iz dziennikarze
prowadza blogi (...), pozostajac pracownikami konkretnych mediow. Konkretnych, a wiec takze zdefiniowanych
ideologicznie. Powstaje wigc pytanie: po co profesjonalnemu dziennikarzowi prowadzenie odautorskiego bloga?
Czy nie jest to sygnatl, iz w swojej macierzystej redakcji nie ma mozliwo$ci na wypowiedzenie si¢ szczere i nie-
skrepowane jakims$ korporacyjnym gorsetem?” Jak widaé, wtasnie w tym przypadku chodzi o analiz¢ blogow bez-
sprzecznie osadzonych w przestrzeni internetowej konkretnych pracodawcéw. To wlasnie odroznia je od generalne-
go sformulowania ,,dziennikarski blog”.

' Por. M. Bulaszewska, Blog to... blog. Analiza pojecia...., dz. cyt. s. 128-130. Nalezy zaznaczy¢, ze w kontekscie
niniejszego artykutu zostalo przyjete stanowisko Marii Cywinskiej-Milonas rozpatrujacej blog z perspektywy komunika-
cyjnej, w ktorej bloger jest i nadawca, i odbiorca (podobnie zreszta jak internauta), a sam blog nie moze istnie¢ bez czytel-
nikow. To przelaczanie rol — bedace kwintesencjg interaktywnos$ci — pozostaje fundamentalng cechg blogow. Por. M. Cy-
winska-Milonas, Blogi. Ujecie psychologiczne [w:] Liternet. Literatura i Internet, red. P. Marecki, Krakow 2002, s. 95.

Zhttp://www.radiotrack.pl/index.php/wyniki.html [dostgp: 17.02.2015]. Fala stuchalnosci za okres X 2014—XII
2014 (N: 21 079). Podstawa przeprowadzonej analizy byl ranking ogdlnopolski: stacje, ktére w nim wskazano,
zbadano w pierwszej kolejnosci. Nastepnie zostaty zbadane stacje wskazane w rankingach regionalnych/miejskich
(Warszawa, aglomeracja $laska, Trojmiasto, Krakow, Poznan, £.0dz, Woctaw). Okazato sig, ze czg$¢ stacji si¢ po-
wtarza. Byty to m.in. RMF FM, Radio ZET, stacje Polskiego Radia SA. (Jedynka, Trojka, Czworka), ZET Chilli,
TOK FM i Radio Maryja. W zwiazku z tym takich duplikujacych si¢ stacji nie poddano analizie, m.in. dlatego, ze
postuguja si¢ niezmienng strong internetowa, bez wzgledu na miejsce nadawania.



ze wzgledu na udzial rozgtosni w rynku oraz
podejmowang tematyke i zasigg (ogdlno-
krajowy, i w podziale na siedem obszarow
geograficznych, tj. Warszawe, aglomeracje
$laska, Krakow, Trojmiasto, Wroctaw, £.6dz,
Poznan).

Po dokonaniu analizy 54 stron interneto-
wych nadawcéw radiowych wyodrebniono
dwa obszary, istotne dla dalszych badan blo-
gow odmedialnych:

= Generalny — odnoszacy si¢ do miejsca

prezentacji blogéw na stronach interneto-
wych nadawcow radiowych oraz do ilo-
$ci odnalezionych blogow. Tutaj zostaly
przyjete nastgpujace kryteria: ekspozycja
blogéw odmedialnych na stronie gtow-
nej] WWW nadawcy; ekspozycja blogow
odmedialnych w inny sposéb niz na stro-
nie gtéwnej nadawcy; ilo§¢ profili dzien-
nikarzy na stronach WWW nadawcow
(sprawdzenie, czy jakiekolwiek blogi sa

Anna Jupowicz-Ginalska

eksponowane na profilach dziennikarzy,
jezeli nie zostaly wyeksponowane np.
na stronie gtownej); ilo§¢ odnalezionych
blogéw odmedialnych'?.
= Szczegotowy — dane zostaly pogrupowa-
ne w trzy podkategorie tematyczne, kto-
re prezentuje tabela nr 1.
Lacznie, na wszystkich stronach WWW
nadawcow radiowych, znaleziono 86 blo-
gow, w tym 52 odmedialne i 34 trudne do
jednoznacznej kwalifikacji. Analiza odszu-
kanych blogéw odnosita si¢ do okresu 1 IX—
19 X112014 1.
Zrezygnowano z blogéw dziennikarskich
prowadzonych poza strukturami badanych
przedsigbiorstw medialnych, poniewaz nie
chodzito o przes§ledzenie kompleksowej blo-
gerskiej aktywnos$ci pracownikow srodkow
przekazu, lecz o wspolny obszar blogowy
przedsigbiorstwa medialnego i zatrudnio-
nych tam os6b.

Tabela 1. Podkategorie szczegdtowej analizy dziennikarskich blogéw odmedialnych (DBO)
w Polsce (radio)

Podkate-
goria

Cechy

Rola podkategorii

Eksponowanie autora bloga

* podanie nazwiska autora w nazwie
bloga

* notka o autorze (na blogu lub przez
fatwe do znalezienia przekierowanie,
np. link)

* zamieszczenie zdjgcia autora
(na gtéwnej odstonie bloga
lub po jakimkolwiek przekierowaniu,
np. na wpisy autora)

* kontakt z autorem na blogu lub tatwe
przekierowanie do takiego kontaktu
(np. link do profilu autora)

* usredniona czestotliwos¢ wpisow
na blogu

* wskazanie innych wpiséw autora

* wskazanie innych blogeréw na danej
stronie bloga

(humanocentryczna)

¢ identyfikacja autora i przyblizenie go
internautom

* nadanie twarzy autorowi — osoba znana
dotad z eteru pokazuje, Ze stoi za nig nie
tylko glos, ale i okreslony wyglad

* nawigzywanie interakcji z odbiorcami —
przetamanie bariery niedostepnosci mi¢dzy
dziennikarzem a odbiorca

* wsparcie innych autoré6w dziennikarskich
blogéw odmedialnych

Ta podkategoria moze nies¢ ze sobg elementy
promocji nadawcy radiowego przez ekspozycje
marek spersonalizowanych (przy zatozeniu, ze
aktywnos$¢ blogerska jest systematyczna, inte-
raktywna i bezposrednia, a autor nie ucieka od
przynaleznosci do medialnego $wiata danego

pracodawcy)'.

13 Szczegbdtowej analizie poddano wytacznie blogi prowadzone aktualnie. Za blog archiwalny uznano taki, ktory
w ciggu przyjetego okresu badawczego nie byt aktualizowany ani razu.

4Por. A. Jupowicz-Ginalska, Kreowanie ambasadoréw marki medialnej [w:] Media, Biznes, Kultura — Pomorze
2010, red. J. Kreft, R. Stopikowski, tom III, Gdansk 2012, s. 82-91.



Dziennikarskie blogi odmedialne w przestrzeni internetowej polskich nadawcow...

Nawiazywanie do audycji radiowej
reprezentowanej przez autora bloga

(programocentryczna)

wskazanie w nazwie bloga tytulu
audycji autora

wskazanie pory emisji audycji autora
zgodnos$¢ tresci blogowych z trescia
audycji

notka o audycji na blogu
wzmiankowanie w blogu o audycji /
pracodawcy / innych pracownikach
lokowanie logo pracodawcy w blogu
odmedialnym

lokowanie dodatkowego logo w inny
sposob na blogu

* identyfikacja audycji (oferty programowej)
nadawcy i powiazanie jej z postacig autora
bloga

* zachgcanie odbiorcy do podjgcia konkretnej
akcji przez wskazanie np. daty i czasu emi-
sji audycji

* poszerzenie tresci bloga o zawarto$¢ audycji
i podkreslenie zwigzkow bloga z oferta pro-
duktowa nadawcy

* utrzymanie i ekspozycja spojnosci wizerun-
kowej — podkreslenie zwigzku miedzy sta-
cja a autorem bloga

Szerzej: promocyjne wilasciwosci w zakresie

wspierania produktéw medialnych (umieszcza-

nie fragmentow audycji, zapowiedzi kolejnych
programéw, cytaty, linki do artykulow prezen-
towanych w ramach witryny nadawcy), innych
przedsiewzie¢ (konkursow, akcji dla stuchaczy)

i dziennikarzy — jezeli tylko systematycznie

wzmiankuje si¢ o nich na blogu.

Rozwiazania techniczne

(technocentryczna)

sprzezenie z mediami spotecznoscio-
wymi

mozliwo$¢ komentowania wpisow
(forum) przez internautéw

nawigacja (kalendarz wpiséw / najpo-
pularniejsze wpisy)

tagi

* wykorzystywanie mediow spotecznoscio-
wych w budowaniu zasiggu blogéow (np. ko-
mentowanie na profilach spotecznos$ciowych,
polubienia, $ledzenia wpisow etc.)

* budowanie interaktywnosci (komentarze na
forum bloga), rozpoznawanie preferencji od-
biorcow

* ulatwianie korzystania z bloga i poruszania
si¢ po blogosferze odmedialnej w celu zazna-
jomienia si¢ z blogowg aktywnoscig autora

Pelne wykorzystanie mozliwosci technologicz-
nych niesie ze sobg elementy promocyjne w ob-
szarze kreacji marek medialnych (spersonalizo-
wanych, produktowych), jak rowniez umozliwia
poszerzanie blogowego $§wiata o dodatkowe ka-
naly dystrybucji tresci.

Zrddto: opracowanie wilasne

Dziennikarskie blogi odmedialne
nadawcow radiowych w Polsce —
ujecie generalne badania

Opis i wnioski

Podstawa doboru rozglo$ni radiowych byly
wspomniane badania Radio Track. Dziatalno$é¢
wykazanych tam stacji odniesiono do kategorii

sposobu ekspozycji blogdéw, udzialu rozglosni
w rynku, ich zasiggu i tematyki (zob. oficjal-
ny wykaz koncesji 1 decyzji KRRiT"®). Wyniki
przedstawia tabela 2. Jedynie sze$¢ rozgtos$ni
radiowych ulokowato blogi na swojej glowne;j
stronie internetowej, przy czym:

* 0 jednoznacznej ekspozycji blogow mozna

moéwi¢ w przypadku:

Phttp://www.krrit.gov.pl/dla-nadawcow-i-operatorow/koncesje/wykaz-koncesji-i-decyzji/results, 1,1,0,0,0,1,0,0.

html [dostep: 17.02.2015].
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= Czworki Polskiego Radia SA (,,Blog
filmowy Czworki. Btazej Hrapkowicz”
i,,Muzyczny blog Czworki”’) — bannery
blogow wyrdzniaja si¢ wizualng spojno-
$cig z witryng radia;

= Polskiego Radia Gdansk — nadawca
przygotowat platforme blogowa takze
dla osob spoza stacji, wiec w module
»Blogi RG” pojawiaja si¢ najnowsze
wpisy roznych blogerdw, a nie tylko
dziennikarzy;

= Polskiego Radia Krakow — dziat ,,Blogi
dziennikarzy”, na ktory sklada si¢ sze$¢
blogéw firmowanych nazwiskami auto-
row, ich fotografiami i fragmentami naj-
nowszych wpisow; dziat jest spojny wi-
zualnie z calg strong WWW nadawcy;

= RMF Classic — blog ,,Moja walka. Mimo
wszystko” trudno podda¢ ocenie, gdyz
Gabriela Stanczuk (niebedaca dzienni-
karka stacji, lecz zong dziennikarza Da-
riusza Stanczuka), ktora opisywata swoja
chorobe nowotworowa, zmarta w lipcu
2014 r. Blog wcigz jest dostepny jako
,»Blog Gabrysi Stanczuk, bliskiej nam
osoby”, lecz z uwagi na jego archiwalny
charakter nie wiaczytam go do analizy'®.

» Zapowiedzi blogdw zamiescity:

= Radio Kolor — blogowg aktywnos$¢
dziennikarzy pogrupowano pod katem
albo najnowszych wpiséw, albo auto-
row (drugie rozwigzanie jest przejrzyste
i przyjmuje forme estetyczng, osadzong
w barwach stacji)'’.

Anna Jupowicz-Ginalska

= TOK FM — autorem moze zosta¢ kazdy,
nie tylko dziennikarze stacji'®. Po spraw-
dzeniu wszystkich dostgpnych aktyw-
nosci blogowych 1 profili pracownikow
medium odnaleziono jednego autora
bloga odmedialnego — Adama Ozge'.

Interesujace dla badacza wydawato si¢, ze je-
dynie ok. 11% badanych stacji radiowych za-
miescito informacj¢ o blogach dziennikarskich
na stronie gtéwnej. Aby zweryfikowac te dane,
kazda z witryn zostata przeszukana pod katem
wyszukiwarek i profili pracownikow. Lacznie
poddano analizie 1858 profili / opiséw pracow-
nikow. W ten sposdb odnaleziono blogi w prze-
strzeni internetowe;j:

* VOX FM, AntyRadia 94 FM (adekwatnie
7 12) — nie zostaly poddane dalszej analizie,
poniewaz miaty archiwalny charakter;

» Radia Bajki (blog zostat wlgczony w szcze-
gb6towa analizg);

*  RMF FM - krakowska rozgtosnia nie ekspo-
nuje blogéw na stronie www.rmf.fm, lecz na
portalu informacyjnym www.rmf24.pl. Tam
tez, w zaktadce ,,Tylko w RMF 24”, dziataja
,.Blogi i felietony”, podzielone na dwie czesci:
,Felietonisci 1 blogerzy” (pisza osoby z ze-
wnatrz, np. Jacek Majchrowski, Tomasz Ter-
likowski) 1 ,,Dziennikarze RMF FM” (pisza
pracownicy radia). Z oczywistych przyczyn
przeanalizowano drugi dziat (27 blogow?).

W przypadku ZET Gold i ZET Chilli pojawity si¢

zastrzezenia dotyczace jednoznacznego zakwali-

fikowania istniejacych wpisow do odmedialnych
blogow dziennikarskich, poniewaz*":

16 http://mojawalka.mimowszystko.org/ [dostep: 11.03.2015].

7http://radiokolor.pl/blogi/ [dostep: 8.03.2015].

3 http://www.tokfm.pl/blogi#TRNavSST [dostep: 8.03.2015].

Y http://www.tokfm.pl/blogi/ozga [dostep: 8.03.2015].

D http://www.rmf24.pl/tylko-w-rmf24/blogi [dostep: 8.03.2015].

2'Podobne problemy wystepowaly jeszcze na poczatku lutego 2015 r. w trakcie analizy strony Radia ZET. W po-
lowie tego miesigca nadawca zmienil witryng i uporzadkowat sfer¢ blogowa (czy tez blogopodobna): obecnie to
okreslenie nie pojawia si¢ ani w przypadku ,,Ludzi radia”, ani przy audycjach, ani przy adresach pojedynczych
WwpisOw na temat programow. Mozna je znalez¢ w wyszukiwarce, ale wyswietlane linki albo nie dziataja, albo sa

archiwalne, albo kierujg do spisu programow Radia ZET.
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Tabela 3. Dziennikarskie blogi medialne a za-
sieg geograficzny stacji radiowych w Polsce

Tabela 4. Dziennikarskie blogi medialne a te-
matyka stacji radiowych w Polsce

Zasieg rozglosni Ilo$¢ blogow

Stacje lokalne 8
(36 stacji, 1 z blogiem)

Stacje ponadregionalne 1
(5 stacji, 1 z blogiem)

Stacje regionalne 14
(5 stacji, w tym 2 z blogiem)

Sie¢ (1 stacja, 0 z blogiem) 0
Ogolnokrajowe (7 stacji, 29

w tym 2 z blogiem)

Zrodto: opracowanie wiasne

* Przy informacjach o pracownikach nie ma
odniesien do ich dziatalno$ci blogowej, nie
ma ich réwniez na stronach internetowych
nadawcow.

+ Teoretycznie kazdemu z programow radio-
wych obydwu rozgtosni przyporzadkowano
blog, ale zaden z nich nie byt tak okreslony
w nagtéwkach stron WWW?22, Stowo ,,blog”
pojawito si¢ w adresach WWW audycji, ale
pod warunkiem wpisania go w wyszukiwar-
ki albo po osobnym wejsciu do konkretnych
wpiséw (W innym przypadku adresy WWW
programow nie zawieraly stowa ,blog”).
Sam nadawca nie dookreslal, czy faktycznie
chodzito o blog, czy moze o inng forme¢ in-
terakcji ze stuchaczem. Identyfikacje utrud-
nial tez brak kalendarza wpisow, tatwego
dostepu do archiwum wiadomosci, rankin-
gu najchetniej czytanych / komentowanych
notatek czy chmury tagow.

+ Istnieje prawdopodobienstwo, ze za znacza-
cg czgscig wpisow stali anonimowi pracow-
nicy, a nie ci, ktérzy swoja twarza firmuja
dane programy. W przedstawianych wypo-
wiedziach blogowych przewazata liczba
mnoga. Regula byly wypowiedzi bezosobo-
we lub wyliczenia rankingowe.

Tematyka medium Ilo$¢ blogéw

Uniwersalny (28 rozgloéni, w tym 48
4 z blogiem )
Spoteczno-religijny (9 rozgtosni, 0

w tym O z blogiem)

Wyspecjalizowany (muzyczny, 4
spoleczny, kulturalny,
motoryzacyjny, informacyjny,
biznesowy, dla dzieci/mlodziezy) —
18 rozgto$ni, w tym 3 z blogami

Zrodlo: opracowanie wlasne

Biorac pod uwage te wszystkie zastrze-
zenia szczego6lowej analizie nie poddano ak-
tywnosci ZET Gold i ZET Chilli. Po blogi
nie siggnety takze Jedynka, Dwojka i Trojka
(Polskie Radio SA), Radio Maryja i radio
Muzo.fm.

Podsumowujac t¢ czes¢ badan, mozna sfor-
mulowaé pierwszy wniosek: dziennikarskie
blogi odmedialne nie sg popularne. Na 1858
weryfikowanych o0s6b odnaleziono jedynie
86 autorow blogoéw (co stanowilo zaledwie ok.
4,7%). Po dalszej weryfikacji (odrzuceniu blo-
gow trudnych w jednoznacznej klasyfikacji i ar-
chiwalnych), ten wynik jeszcze zmalat — zostaty
52 blogi (2,7%), z czego az 27 mozna znalez¢
w przestrzeni internetowej RMF FM.

Drugi wniosek: nadawcy nie eksponowali
blogéw na stronach gtéwnych, nie definiowali
ich jako blogi, albo z nich rezygnowali. Aktual-
ne dziennikarskie blogi odmedialne przedstawi-
ty tylko Czworka Polskiego Radia SA, Polskie
Radio Gdansk i Polskie Radio Krakow.

Kolejne wnioski, odnoszace si¢ do general-
nego ujecia badan, dotycza:

* zasiegu medium — omawiany rodzaj blogow
jest mato popularny w kazdej kategorii me-

diow (tabela 3.);

Zhttp://www.zetgold.pl/Programy, http://www.zetchilli.pl/Radio/Programy [dostep: 23.12.2014].



* programOow — uniwersalna tematyka me-
dium moze mie¢ pozytywnie przetozenie
na dziatalno$¢ blogowa, natomiast zadnego
zainteresowania blogosfera nie przejawiaja
stacje o charakterze religijnym (tabela 4.).

Dziennikarskie blogi odmedialne
nadawcow radiowych w Polsce —
ujecie szczegotowe
Opis badania i wnioski
Sposrod 52 dziennikarskich blogow odme-
dialnych dalszej analizie poddano 37 z nich
(72,5%). Nieuwzglgdniona w ujeciu general-
nym roznica wynika stad, ze pozostata czgsé
blogdéw nie spetnila kryterium systematyczno-
$ci i aktualizacji wpiséw (W przyjetym okresie
analizy blogi albo nie funkcjonowaly, albo nie
zamieszczono w nich zadnego wpisu). W takiej
grupie odrzuconych znalazly si¢ blogi RMF
FM (7), Polskiego Radia Gdansk (1) i Polskie-
go Radia Krakow (6). Udziat pozostatych stacji
radiowych w dziennikarskiej blogosferze me-
dialnej przedstawia wykres 1.

Liderem (niemal 53% udzialu) w ilosci
analizowanych blogéw jest RMF FM. Dru-
gie 1 trzecie miejsce zajely stacje o mniejszym

Anna Jupowicz-Ginalska

zasiggu: Radio Kolor i Polskie Radio Gdansk.
W zakresie skutecznie prowadzonej aktywnosci
blogowej wyréznito si¢ radio publiczne, ktore
w zestawieniu pojawilo si¢ trzykrotnie. Jak jed-
nak wida¢ — suma wynikow rozgtosni publicz-
nych jest mniejsza od rezultatu jednej stacji ko-
mercyjne;j.

A jak przedstawialy si¢ wyniki analizy
szczegblowe] w kazdej z trzech podkatego-
rii (humanocentrycznej, programocentrycznej
i technocentrycznej)? Odpowiedzi na to pytanie
pokazuja wykresy 2, 3 1 4.

W podkategorii humanocentrycznej po-
nownie wyroznia si¢ RMF FM, ktore uzyska-
to po 51,4% w wigkszosci z analizowanych
zagadnien (wykres 2.). Polskie Radio Gdansk
zblizyto si¢ do lidera rankingu jedynie w przy-
padku ,,Notki o autorze”. Nie wszystkie roz-
glosnie podaty kontakt do autora lub jego zdje-
cie, a przeciez brak takich informacji moze
utrudnia¢ identyfikacje¢ dziennikarza, przez co
promocyjny potencjat podkategorii wydaje si¢
ostabiony. W kazdym z analizowanych blogow
znalazlo si¢ natomiast odniesienie do innych
wpisOw tego samego autora. Takie rozwigzanie
ma szans¢ na uwypuklenie cigglosci narracyj-

Radio Kolor (15,8%)

Radio Bajka (2,6%)

Polskie Radio Gdansk (10,5%)

Polskie Radio Krakow (7,9%)

Czworka PR SA (5,3%)

TOK FM (2,6%)

RMF FM (52,6%)

Wykres 1. Udziat stacji radiowych w dziennikarskiej blogosferze medialnej (w proc.)

Zrodto: opracowanie wiasne
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Wskazanie innych blogerow
na danej stronie bloga

Inne wpisy autora

Kontakt z autorem na blogu
lub tatwe przekierowanie

Zamieszczenie zdjecia autora

lub przekierowanie na wpisy autora
Zamieszczenie zdjecia autora

(na gtéwnej odstonie bloga)

Notka o autorze (na blogu lub poprzez tatwe
do znalezienia przekierowanie, np. link)

Podanie nazwiska autora w nazwie bloga

TOK FM
2 RMFFM
I Radio Kolor
Il Radio Bajka
== Polskie Radio Gdansk

Polskie Radio Krakow

Czworka PR SA

40,0 60,0 80,0 100,0 120,0

Wykres 2. Podkategoria humanocentryczna a dziennikarskie blogi odmedialne (radio)

Zrbdto: opracowanie wilasne

nej bloga, ale pod warunkiem, ze wpisy sa re-
gularne®. Niestety, okazato si¢, ze bardzo duza
usredniong regularnoscia wpiséw cieszy si¢
zaledwie 5 blogow (w tym 2 z RMF FM i po
1 z Czworki PR SA, Polskiego Radia Gdansk
i Polskiego Radia Krakéw?!); duza — 6 blogow
(3 zRMF FM, po 1 z Polskiego Radia Gdansk,
Radia Bajki, Czworki PR SA®); przecigtng —
5 blogéw (4 z RMF FM, 1 z TOK FM?); spora-
dyczna — 8, a znikoma — 13. Jak z tego wynika,
wzglednie czgsto notke zamieszczato zaledwie
16 dziennikarzy, co nie stanowilo nawet 50%
badanej ilo$ci blogow.

W drugiej podkategorii, programocentrycz-
nej, zbadano, jak i czy dziennikarskie blogi

odmedialne odnosza si¢ do oferty produktowe;j
nadawcy (wykres 3.).

Wszystkie rozglosnie siggnely po ,,Lokowanie
logo pracodawcy w blogu odmedialnym”, co jest
oczywistym dziataniem promocyjnym zmierzaja-
cym do statej ekspozycji elementdéw sktadajacych
si¢ na wizualna identyfikacje firmy. Rownie popu-
larna (80% blogow) byta zgodno$¢ tresci audycji
i tresci blogowych (tzn. autor poruszat si¢ w ob-
szarze tematycznym, w ktorym realizowat si¢
od strony zawodowej, np. dziennikarze sportowi
Kacper Merk, Patryk Serwanski, Robert Silski pi-
sali w swoich blogach wtasnie o sporcie).

Wyjasnienia wymaga takze kryterium
,,Lokowanie dodatkowego logo” — chodzito

Z'Wszystkie wpisy w ciggu badanego okresu zostaly policzone i umiejscowione w skali tygodniowej. Przyjeto,
ze okreslenie ,,bardzo duza systematyczno$¢” oznacza $rednio dwa i wigcej wpisow na tydzien, ,,duza systematycz-
no$¢” to $rednio jeden wpis na tydzien, ,,przecietna systematyczno$¢” to srednio jeden wpis raz na dwa tygodnie,
»sporadyczna systematycznos$¢” to §rednio jeden wpis raz na miesiac, a ,,znikoma systematycznos$¢” to pojedyncze
wpisy (jeden na kwartal, na dwa miesigce, w ciaggu badanego okresu).

24Z RMF FM - Patryk Serwanski i Bogdan Zalewski; z Polskiego Radia Gdansk — Leszek Szmidtke; z Polskiego
Radia Krakow — Beata Penderecka; z Czworki PR SA — ,,Muzyczny Blog Czworki”.

%7 Czworki PR SA — Blazej Hrapkowicz; RMF FM — Tomasz Skory, Konrad Piasecki, Katarzyna Szymanska-
-Borginon; Radia Bajka — ,,Psychoblog”; Polskiego Radia Gdansk — Wtodzimierz Machnikowski.

26Z RMF FM - Przemystaw Marzec, Kacper Merk, Maciej Nycz, Malwina Zaborowska; z TOK FM — Adam
Ozga.
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Lokowanie dodatkowego logo
Lokwanie logo pracodawcy TOK FM
w blogu odmedialnym )
. . .. 2 RMFFM
Wzmiankowanie w blogu o audycji/ veved 3l ,2.*7 =l -
pracodawcy/innych pracownikach | *e®e®e®e®s%e efe e M= 2 B Redio Kolor
2,7
Notka o audycji na blogu B Radio Bajka
LA gz 45,9 10,8 2,7 8,1 5,4
Zgodnos¢ tresci blogowych o e e o o ole eisio o o o pummeu’ =2 D
7 trescig audycji  [o-o-e-e-e-e e-eseseee S 54 = Polskie Radio Gdansk
27 . . .
Wskazanie pory emisji audycji autora Polskie Radio Krakow
Wskazanie w nazwie bloga 27 Czworka PR SA
tytutu audycji autora |
0,0 20,0 40,0 60,0 80,0 100,0 120,0

Wykres 3. Podkategoria programocentryczna a dziennikarskie blogi odmedialne (radio)

Zroédlo: opracowanie wiasne

tu o umiejscowienie logo nadawcy poza ob-
szarem bezposrednio okalajacym wpis (czyli
np. w tle portretu dziennikarza, jako kostka
na mikrofonie, zdjecie ze studia radiowego
etc.). W przyjetym okresie badawczym z ogra-
niczong czgstotliwoscig siggato po te forme
RMF FM (5,4%), Radio Bajka i Polskie Radio
Gdansk.

Wazng kategorig — ze wzglgdu na wzmac-
nianie popularnosci produktu / postaci medial-
nej — jest wzmiankowanie w blogu o wlasnej
audycji (albo o pracodawcy lub audycjach in-
nych pracownikow). Tak wiasnie postgpowa-
Iy RMF FM (54,1%), TOK FM, Radio Kolor,
Polskie Radio Gdansk i Polskie Radio Krakow.
Te zabiegi nierzadko przybieraty formy linko-
wania do materialow dziennikarskich nadawcy,
umieszczania plikow audio, filméw i zdjeé ze
studia radiowego, fragmentow programéw czy
wypowiedzi kolegdw dziennikarzy. Najmniej
popularne kryteria, spelniane przez tylko Radio
Bajke, to ,,Notka o audycji na blogu”, ,,Wska-
zanie pory emisji audycji autora” i ,, Wskazanie
w nazwie bloga tytulu audycji autora”.

27P. Levinson, Nowe nowe media, Krakow 2010, s. 42.

Z analizy podkategorii technocentrycznej
(wykres 4.) wynika, ze wszystkie media zosta-
ly sprzezone z mediami spoleczno$ciowymi:
w kazdym z blogow pojawia si¢ Facebook.
Nieco mniej popularny byt Tweeter (ponad
90% blogdéw) i Google+, Pinterest czy Wykop.
pl. Okoto 97% nadawcow umozliwialo inter-
nautom komentowanie wpiséw autora bloga.
Niektore stacje radiowe zrezygnowaly jednak
z takiej mozliwos$ci i nie umiescity forow pod
wpisami blogerow (np. ,,Blog filmowy Czwor-
ki” czy ,,Psychoblog” Radia Bajka). To roz-
wigzanie niespotykane — juz Paul Levinson
pisal, ze ,,blog bez komentarzy jest jak ptak
pozbawiony skrzydel: moze zawiera¢ cenne
informacje, albo dawa¢ autorowi satysfakcje,
ale bgdzie mu brakowato jednej z podstawo-
wych cech »nowych nowych mediéw«: inte-
raktywnosci”?’.

Nadawcy nie utatwili takze poruszania si¢
po blogach dziennikarzy — zestawienie naj-
popularniejszych wpisow lub ich kalendarz
zamiescilo jedynie RMF FM, dzigki czemu
dystrybuowanie tresci blogowych byto o wiele



Dziennikarskie blogi odmedialne w przestrzeni internetowej polskich nadawcow...

Tagi

Nawigacja (kalendarz wpisow/
najpopularniejsze wpisy)

Mozliwos¢ komentowania wpisow (forum)

Sprzgzenie z mediami spofecznosciowymi

TOK FM
22 RMFFM
I Radio Kolor
Il Radio Bajka

8 10,8 2,7
== Polskie Radio Gdansk

= 8.1 54 Polskie Radio Krakow

Czworka PR SA

0,0 20,0

40,0 60,0 80,0 100,0 120,0

Wykres 4. Podkategoria technocentryczna a dziennikarskie blogi odmedialne (radio)

Zrbdto: opracowanie wlasne

latwiejsze niz w przypadku pozostatych rozgto-

$ni, ktore ograniczaty si¢ do wskazywania in-

nych artykulow tego samego autora. Wszyscy
analizowani nadawcy calkowicie zrezygnowali

z chmur tagow.

Podsumowujac ten etap badan, mozna za-
uwazy¢, ze najlepsze wyniki w obrgbie kaz-
dej podkategorii zyskaty zagadnienia najmnie;j
skomplikowane w realizacji. Elementy wyma-
gajace wigcej czasu i pracy odautorskiej byty
wykorzystywane rzadziej.

Przedstawia si¢ to nastepujaco w przypadku
subkategorii:

* Humanocetrycznej — do aktywnosci me-
chanicznych nalezatoby wliczy¢ lokowanie
zdje¢ autoréw, podawanie nazwisk blo-
gerow, wskazywanie innych wpiséw tego
samego tworcy. Warto zauwazy¢, ze notka
o autorze i kontakt do niego nie pojawiaty
si¢ u wszystkich nadawcow, a jedynie w ok.
38% 1 78% przypadkéw. Rownie problema-
tyczny byt brak regularnosci wpisow skut-
kujacy deficytem bliskich relacji z internau-
tami, a wigc prawdopodobnym brakiem ich
lojalnosci wobec autora bloga lub nawet
niewiedza, ze taki autor istnieje.

* Programocentrycznej — najcze$ciej nadaw-
cy siggali po lokowanie logo, co takze miato
automatyczny charakter i nie wymagato du-

zego naktadu pracy. Jednoczesénie potencjat
promocyjny dla audycji nie zostat wykorzy-
stany, poniewaz nie wszyscy nadawcy po-
dawali np. godziny emisji programow (nie
wspominajac juz o informacji o programach
czy bezposrednim powigzaniu dziennikarza
z jego audycja).

» Technocentrycznej — w badanych blogach
funkcjonowaly  oczywiste = rozwigzania
technologiczne: sprz¢zenie z mediami spo-
tecznosciowymi i komentowanie wpisow.
Zastanawia brak ulatwien nawigacyjnych,
ktopotliwy dla osob chcacych przeczytaé
wigcej wpisow danego autora — umieszcza-
nie wszystkich najnowszych na wspdlnej
stronie blogowej (tak jak w Radiu Kolor)
jest chaotyczne i moze budzi¢ zniecierpli-
wienie odbiorcy.

Dziennikarskie blogi odmedialne —
na przykladzie RMF FM

RMF FM wystepuje w wigkszo$ci z analizo-
wanych kryteriow, dlatego dziatalno$¢ kra-
kowskiej rozglosni zostata zbadana doktadnie;j.
Chodzito rowniez o odpowiedz na pytanie, czy
lider rynku radiowego moze by¢ punktem od-
niesienia dla konkurencji. Wnioski, pogrupo-
wane w przyjete wczesniej podkategorie, pre-
zentuje tabela 5.
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Tabela 5. Dziennikarskie blogi odmedialne na przyktadzie RMF FM

Podka-
tegoria

Cechy podkategorii

RMF FM

Eksponowanie autora bloga
(humanocentryczna)

Nazwiska autora w nazwie
bloga i zdjgcia.

Tak, w kazdym blogu.

Notka o autorze.

Niektore blogi (16) wzmiankujg o autorze, przy czym nadawca
ogranicza si¢ do informacji na temat redakcji, w ktdrej pracuje
dziennikarz. W mniejszosci sg opisy przedstawiajace dzienni-
karza (np. o Tomaszu Skorym czy Macieju Nyczu).

Kontakt z autorem
na blogu.

Czes$¢ blogow (18) oferuje mozliwos¢ kontaktu z autorem,
a trzech dziennikarzy poszerza mozliwos$¢ interakcji o klik-
nigcie w ich prywatny profil na Twitterze (Marta Kiermasz,
Maciej Nycz, Tomasz Skory).

Usredniona czgstotliwo$é
i regularno$¢ wpisow
na blogu.

Niektorzy blogerzy niemal zarzucili dziatalno$¢ w przyjetym
okresie badawczym (np. Grzegorz Kwolek, Maja Dutkie-
wicz, Marta Kiermasz, Aneta Luczkowska i Edyta Bienczak).
Pozytywnym rekordzista byt Bogdan Zalewski, za nim za$

— Grzegorz Jasinski, Katarzyna Szymanska-Borginon, Kon-
rad Piasecki, Kacper Merk, Przemystaw Marzec i Malwina
Zaborowska. Pozostate osoby zamie$city mniej niz 10 wpisow,
a zatem — przyzwyczajajac odbiorcow do braku aktywnosci —
nie mogli wzbudza¢ dyskusji czy zgromadzi¢ znacznej ilosci
komentarzy.

Wskazanie innych wpisow
autora.

Zawsze jest zamieszczany dziat z innymi wpisami autora
(z rankingiem najpopularniejszych i najnowszych wpisow).

Wskazanie innych
blogeréw na danej stronie
bloga.

Przy kazdym blogu zawsze zamieszczano belke
»Dziennikarze”, umozliwiajaca wybodr bloga innego autora
z RMF FM.

Nawiazywanie do audycji radiowej
reprezentowanej przez autora bloga
(programocentryczna)

Wskazanie w nazwie bloga
tytutu audycji /pory emisji,
notka o audycji.

Brak aktywnosci tego typu.

Zgodnosc¢ bloga z trescia
audycji.

Zgodnos¢ w 17 blogach (np. reporterzy regionalni pisali
glownie o swoich miastach i wydarzeniach lokalnych).

Wzmiankowanie w blogu
o audycji / pracodawcy /
innych pracownikach.

Autorzy powotywali si¢ na prace kolegdéw redakcyjnych,
doniesienia RMF FM, wypowiedzi goszczacych w rozgtosni
politykéw. Zdarzato im si¢ zamieszczad linki do informacji na
www.rmf.fm lub www.rmf24.pl, wstawia¢ fragmenty audycji

i zdjgcia z pracy, publikowa¢ ankiety czy organizowa¢ konkur-
sy dla internautéw. Bogdan Zalewski dbat o to, by internauci
nie nastawali na krakowska rozgtosni¢ — gdy tak si¢ dzialo,
dziennikarz konczyt dyskusje®.

Lokowanie logo
pracodawcy.

Wszystkie blogi opatrzono logiem RMF24.pl, a kazdy wpis (we
wszystkich blogach) zamyka logo RMF FM.

% Blog Bogdana Zalewskiego, www.rmf24.pl/tylko-w-rmf24/bogdan-zalewski/blogi [dostep: 23.12.2014].
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Sprzezenie z mediami
spoteczno$ciowymi.

Kazdy z wpisow na wszystkich blogach jest powigzany z me-
diami spotecznosciowymi — nadawca zamiescit wtyczki do
Facebooka, Twittera, Wykop.pl, Google+, Delicious czy Sfory
(takze 100% blogdéw jest wzbogacone o RSS).

Mozliwo$¢ komentowania
WpisOW przez internautow.

Kazdy wpis mozna skomentowaé na forum, oceni¢, a nawet
wydrukowac. Czestotliwosé wpisow przetozyta si¢ tez na
reakcje internautow: ci, ktorzy zamiescili najwigcej notek,
zyskali najwigksza liczbe komentarzy, np. B. Zalewski®.

(technocentryczna)

Kalendarz /
najpopularniejsze wpisy.

Rozwigzania techniczne

Tak, zawsze.

Tagi. Brak.

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie http:/www.rmf24.pl/tylko-w-rmf24/blogi [dostep: 23.12.2014].

Z pewnoscia mozna stwierdzié, ze nadawca
zatroszczyt si¢ o techniczny i wizualny aspekt
blogowego dziatu, choé¢ prawdopodobnie lepiej
zrealizowalby swoje cele (tzn. dawal szansg
na doktadniejsze poznanie dziennikarzy, zbu-
dowanie relacji z odbiorcami), gdyby autorzy
pisywali cze$ciej i bardziej systematycznie pro-
bowali utrzyma¢ kontakt z publicznoscig. Szan-
sa na stworzenie rozbudowanej platformy ko-
munikacyjnej migdzy blogerami a internautami
wydaje si¢ niewykorzystywana, a nieregularna
aktywnos¢ blogowa zmniejsza jej skutecznosc.

Jedynie nieliczni potrafili zachowa¢ regular-
ne tempo pisarskiej aktywnos$ci, a tym samym
osiggna¢ konkretne efekty, czego dowodem blog
Bogdana Zalewskiego. By¢ moze dobrym roz-
wigzaniem bylaby likwidacja blogéw nieaktuali-
zowanych? Moga one szkodzi¢ wizerunkowi ra-
dia, ktore przeciez z zasady opiera si¢ na biezacej
informacji. Uporzadkowanie blogowej agory po-
zwolitoby z jednej strony na zredukowanie ilosci
niemych blogow, a z drugiej — na silniejsze wy-
eksponowanie tych, ktorzy wyrozniali si¢ aktyw-
noscia i cieszyli zainteresowaniem czytelnikow.
Wowcezas RMF FM mogloby staé si¢ liderem

takze i1 dziennikarskich blogéw odmedialnych.
Na razie jednak nie zastuguje jeszcze na to miano,
chociaz ma ku temu najwigkszy potencjat.

Podsumowanie
Niecate dwa lata temu magazyn ,,Press”, opra-
cowujacy rankingi blogéw dziennikarskich,
zauwazyl: ,,Szal pisania blogow przez ludzi
medidow powoli mija, ale za to przy tej formie
komunikowania si¢ z odbiorcami pozostali naj-
bardziej wytrwali i do§wiadczeni. Bo sie¢ szyb-
ko weryfikuje, czy kto§ ma rzeczywiscie co$ do
powiedzenia™’. To zdanie moze by¢ pierwszym
wnioskiem wienczacym badania blogéw odme-
dialnych na polskim rynku radiowym. Naleza-
toby podkresli¢, ze i nadawcy, i dziennikarze
nie doceniaja potencjatu blogosfery, co w prak-
tyce objawia sie:
» calkowitym zaniechaniem prowadzenia blo-
gosfery;
» eksponowaniem blogdw niedziatajacych,
archiwalnych, niezwigzanych z radiem;
* brakiem umieszczania blogow lub bezpo-
$rednich odniesien do nich na swoich gtow-
nych stronach internetowych;

» Analizujac komentarze pod wszystkimi blogami w RMF FM (3181 tacznie), znalaztam 437 odpowiedzi odau-

torskich, w tym az 428 — Bogdana.

3% A. Uchanska, Top blogow dziennikarskich 4/2013, Press.pl, http://www.press.pl/platny-dostep/miesiecznik-
press/pokaz/2832,Top-blogow-dziennikarskich [dostep: 19.03.2015].



» brakiem narzg¢dzi upraszczajacych porusza-
nie si¢ w blogosferze odmedialnej i swo-
bodne przechodzenie od jednego bloga do
drugiego;

* pobiezng prezentacja autorow bloga i/lub
reprezentowanych przezen audycji (nawig-
zywanie do treSci programéw nie ma cia-
glego charakteru i nie przektada si¢ na stale
powiazanie blogera z audycja);

* brakiem systematycznych wpisow blogerow,
ktorzy unikajg — poza nielicznymi wyjatka-
mi — kontaktu z internautami, co skutkuje
zanikiem blizszych relacji z publiczno$cia.

Wydaje sie, ze nawet dobre przygotowanie

techniczne (np. sprzezenie z mediami spo-

lecznoéciowymi) i wizualne (ekspozycja logo
nadawcy i fotografii dziennikarzy) nie zniwelu-
ja wykazanych brakow, jezeli nadawcey (i auto-
rzy) nie zmienig metod zarzadzania swoja blo-
gosfera. Co ciekawe, na stronach WWW niemal

90,5% analizowanych rozglo$ni przedstawia

swoich pracownikoéw (zdjgcie, kontakt, krot-

ka notka). Jeszcze wigcej stacji opisuje ofertg
programowg (ramowke, pasma lub audycje).

Wszyscy nadawcy wiaza tez swoje tresci z pro-

filami na Facebooku.

Dlaczego wigc w obszarze blogosfery rozgto-
$nie nie dziatajg z pelnym rozmachem? Czy nie
jest tak, ze niewielka aktywnos¢ autora przeczy
idei blogowania? Czy taki tworca potrafi zbudo-
wac wiez z internauta i zachecic¢ go do odwiedza-
nia nie tylko swojego bloga, ale takze i innych
blogdéw odmedialnych? Czy radio — ktore reakcje
na biezace zdarzenia ma niejako wpisane w cha-
rakter dziatania — powinno eksponowac co$, co
nie jest aktualizowane na biezaco?

Kto ponosi odpowiedzialno$¢ za taki stan
rzeczy? Autorzy, ktorzy nie maja czasu na do-
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datkowg aktywno$¢ zawodowa? Nadawcy, kto-
rzy nie potrafig ich odpowiednio zmotywowac
lub zapewni¢ duzej swobody wypowiedzi?
A moze rozglo$nie uwazaja, ze multimediatyza-
cja radia jest wystarczajgca, rowniez w zakresie
interaktywnosci i relacji z odbiorcami? Byloby
to zalozenie bledne, poniewaz w przypadku
analizowanych rozglo$ni to wilasnie eter nadal
wydaje si¢ priorytetowy, cho¢ pozbawiony sfe-
ry wizualnej. T¢ zapewniaja mu przeciez m.in.
blogi. Co wigcej, wlasciwie zarzadzana blogos-
fera odmedialna mogtaby mie¢ istotny wpltyw
na kompleksowa aktywno$§¢ marketingowa
przedsigbiorstw medialnych. Na przyktad przez
rozbudowywanie i personalizowanie tresci po-
ruszanych w eterze; sprawniejszg i skuteczniej-
szg dystrybucje¢ (blogi statyby si¢ dodatkowa,
interaktywng droga rozpowszechniania tresci
medialnych wzmacniajaca ich zasigg); lepsze
kalkulowanie kosztéw (przygotowanie oferty
reklamowej dedykowanej konkretnym blogom
odmedialnym?') czy promocj¢ (tu blogi mogty-
by wesprze¢ marki poszczegdlnych nadawcow
oraz oczywiscie — pracownikow mediow).

Niestety, obecnie sporym problemem wyda-
je sie samo przekonanie medidow o uzytecznosci
dziennikarskiej blogosfery odmedialnej. Nalezy
stwierdzi¢, ze niniejszy artykut, odpowiadajac
na wszystkie pytania badawcze, jednoczes$nie
nie zweryfikowal pozytywnie postawionej tezy,
ktéra brzmiata: dziennikarskie blogi odmedial-
ne s3: 1) popularne i chetnie eksponowane,
w zwigzku z tym: 2) mogg by¢ uzyteczne dla
nadawcow, pod warunkiem spetnienia kryteriow
odnoszacych si¢ do specyfiki tych blogow.

Po pierwsze — okazalo si¢, ze badane zjawi-
sko nie jest powszechne wsrdd rozglosni radio-
wych. Po drugie — cechuje je niewielka skala

31 Jak podaje serwis Technorati.com, w jednym z badan az 29% respondentow uznato blogi za najbardziej wia-
rygodne zrédlo informacji, a 31% osob stwierdzilo, ze blogi najbardziej wplywaja na sprzedaz (J. Swartz, Research:
Bloggers, reviews pushing needle in gadget buys, Technorati.com, http://technorati.com/research-bloggers-reviews-
pushing-needle-in-gadget-buys/ [dostep: 19.03.2015]. Gdyby wiarygodnos¢ i wptywowos¢ blogéw potaczy¢ z auto-
rytetem blogujacych dziennikarzy, to skuteczno$¢ takiej reklamy mogtaby wzrosnac.
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wystgpowania i brak jednoznacznych dowodow
na to, ze rozglo$nie potrafia spojrze¢ na blogos-
fere odmedialng pragmatycznie, widzac w niej
obiecujace zrodto korzysci wizerunkowych, fi-
nansowych i migdzyludzkich.

Wydaje si¢, ze moglby to by¢ trend za kto-
rym media powinny podazaé, pod warunkiem

nadania swojej dziatalnosci nowoczesnej formy
technologicznej i komunikacyjnej, co wymaga-
loby jednak duzych naktadéow pracy ze strony
pracownikow mediow. Bo to wlasnie ich zaan-
gazowanie ostatecznie przesadzitoby o sukcesie
albo o porazce $rodkéw przekazu w obszarze
dziennikarskich blogéw odmedialnych.



*|||| Dziennikarskie blogi odmedialne w przestrzeni internetowej
polskich nadawcow radiowych — opis zjawiska

Journalistic medial blogs in Polish radio web space
— the phenomenon’s description

Anna Jupowicz-Ginalska
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STRESZCZENIE

W artykule zdefiniowano pojecie ,,dziennikarski blog odmedialny”, a nastepnie podjgto pro-
be¢ opisania tego zjawiska w radiowej przestrzeni internetowej. Wskazano takze potencjat
wykorzystywania odmedialnych blogow dziennikarskich i oceniono ich rzeczywista eks-
ploatacje. Zweryfikowano takze teze mowiaca o tym, ze dziennikarskie blogi odmedialne
moglyby by¢ uzyteczne dla nadawcow, pod warunkiem spetnienia kryteriow odnoszacych
si¢ do specyfiki tych blogéw (np. ulokowania ich w przestrzeni internetowej mediéw, sposo-
bu prowadzenia, aktualizacji, interaktywnosci, spojnosci wizualnej i tresciowej, ekspozycji
dziennikarzy-blogerow i reprezentowanych przez nich audycji). Analiz¢ przeprowadzono na
podstawie 54 rozgtosni z catego kraju wystepujacych w badaniach Radio Track.
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ABSTRACT

This paper described the concept of "journalistic medial blog" and then attempted to describe
this phenomenon in the radio web space. It also identified the potential of using journalistic
medial blogs and rated their actual usability. The article also verified the thesis saying that
journalistic medial blogs could be useful for broadcasters under fulfilling specific conditions
driven by these blogs (eg. like locating them in the web space of the media, maintaining or
upgrading the interactivity and visual coherence between blogs and media, exposing jour-
nalists and their programmes in these blogs). The conducted analysis was based on 54 radio
stations from all over the country, occurring in Radio Track research.
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Stan wojenny w Polsce na famach
dziennika ,,The Times”

(analiza jakoSciowa 1 statystyczna)

Kamila Kaminska

rtykut przedstawia wyniki analizy ilo$cio-

wej (statystycznej) i jakosciowe] przepro-
wadzonej na podstawie materiatdw prasowych
poswieconych problematyce stanu wojennego
w Polsce, a opublikowanych na tamach dzienni-
ka ,,The Times” migedzy 14 a 24 grudnia 1981 r.
Cezura poczatkowa — to pierwszy dzien robo-
czy po wprowadzeniu stanu wojennego, kiedy
ukazat si¢ numer tej gazety. Cezura koncowa —
to dziesigty dzien stanu wojennego.

Pytania badawcze

Celem artykutu jest udzielenie odpowiedzi na

wazkie pytania odnoszace si¢ do stanu wojen-

nego w Polsce, a wigc:

» Jakie zagadnienia zwigzane ze stanem wo-
jennym znajduja odbicie w analizowanym
dzienniku?

+ Ile miejsca,,The Times” poswigcit tematyce
stanu wojennego?

* Na jakich zagadnieniach dziennikarze sku-
piali si¢ najczgsciej?

* 7 jaka czestotliwo$cia redakcja publikowata
materiaty prasowe na temat stanu wojenne-
go w Polsce?

* Czy materialy prasowe poswigcone anali-
zowanej problematyce publikowano na wy-
eksponowanych miejscach?

+ Jaka byla struktura gatunkowa materiatow
prasowych poswigconych stanowi wojenne-
mu opublikowanych w ,,The Times™?

Przedmiot badan

Jako przedmiot badan zostata wybrana gazeta
,,The Times”, ktéra uchodzi za jeden z najbar-
dziej prestizowych dziennikow $wiata. Sygnal-
ny numer pisma ukazal si¢ 1 stycznia 1785 r.
pod tytutem ,,The Daily Universal Register”.
Trzy lata pézniej dziennik ten funkcjonowat juz
pod nazwa ,,The Times”.

Niemalze od poczatku istnienia gazety jego
wiasciciel 1 wieloletni redaktor naczelny John
Walter I inwestowat w rozbudowe sieci kore-
spondentdw zagranicznych. Nastepca zalozy-
ciela londynskiego ,,The Times” zostal w 1803 .
jego syn — John Walter II. Idac w §lady ojca,
swoje funkcjonowanie skoncentrowal glownie
na serwisie zagranicznym. Gros informacji po-
zyskiwano wowczas z zaprenumerowanej prasy
wydawanej poza granicami kraju. Niejednokrot-
nie byta ona celowo ,,gubiona” przez pracowni-
kow poczty, nie docierajgc do adresata lub tez
dochodzac do niego ze znacznym opoznieniem.
Zagraniczna prasa, zaprenumerowana i oplaca-
na przez wydawce, bywala nieraz sprzedawana
konkurencyjnym gazetom, podobnie jak cenna
korespondencja wlasna przesylana do redakcji
pocztg z roéznych stron $wiata. Aby uniemozli-
wi¢ kontynuacje procederu, zardbwno przetrzy-
mywania prasy zagranicznej, jak i wykradania
korespondencji dziennika, John Walter I zor-
ganizowal wlasny transport. Opieral si¢ on na
specjalnych kurierach oraz sieci statkow, ktore



przewozily cenne informacje i dostarczaly je
wprost do redakcji. Dzigki temu ,,The Times”
w zakresie szybkiego dostgpu do zagranicznych
informacji stal si¢ bezkonkurencyjny na rynku
prasowym!.,

Poza tym dziennik wyprzedzit rywali, wdra-
zajgc nowoczesng technike drukarska. W 1814 r.
jako pierwsze pismo angielskie wprowadzit
w drukarniach maszyne parowa, a w 1844 r. za-
stosowat telegraf.

W latach 60. XIX w. naktad ,, The Times” wy-
nosit ponad 55 tys. egzemplarzy i byt trzy razy
wigkszy od nakladu pieciu pozostatych glow-
nych dziennikéw londynskich razem wzigtych?.
W 1966 r. po raz pierwszy przeszedt na wlasnosé
koncernu prasowego. Jego wlascicielem stat si¢
lord Thomson, magnat prasowy i przedsigbior-
ca, ktory w chwili $mierci w 1976 r. posiadat
286 dziennikoéw i czasopism, kilkanascie stacji
radiowych i telewizyjnych oraz wydawnictwa.

Znaczace zmiany dla redakcji zaszty w dru-
giej potowie lat 80. XX w. W 1981 r. Rupert
Murdoch kupit dziennik wraz z jego niedziel-
nym odpowiednikiem ,,The Sunday Times™.
Potem, w 1986 r., Murdoch, przy wsparciu
premier Margaret Thatcher, rozpoczat walke
ze zwigzkami zawodowymi, ktére blokowa-
ly postep w technice wydawniczej. W efekcie

Kamila Kaminska

tych dziatan przeniesiono pras¢ z londynskiego
centrum (Fleet Street) na obrzeza wschodnie-
go Londynu. Tam, na tanich terenach portowe;j
dzielnicy Wapping, stworzono nowe siedziby
i nowoczesne zaktady poligraficzne koncernu
News International. Zatrudniono w nich pra-
cownikow nienalezacych do zwiazkéw zawo-
dowych?, btyskawicznie przeszkolonych w ob-
studze nowoczesnych maszyn drukarskich.

,»The Times” jest gazeta o profilu konser-
watywnym?®, proatlantycka, lecz umiarkowanie
sceptyczng wobec procesu integracji europej-
skiej®. W 2014 r. dziennik ukazywat si¢ 5 dni
w tygodniu, w $rednim naktadzie 393 tys. eg-
zemplarzy (dane za okres od 24 kwietnia do
28 maja 2014 r.)”. Do 1990 r. ,,The Times” wy-
rozniat si¢ wsrod tytutdw prasowych stosowa-
niem zwrotéw grzecznosciowych ,Mr”, , Mrs”,
,,Miss” przed imionami os6b zyjacych, o ktd-
rych dziennikarze pisali na tamach gazety.

Metodologia

Za glowna metode badawcza obrano analizg
zawartosci (content analysis), ktora jej tworca
i kodyfikator, Bernard Berelson, zdefiniowatl
jako technike badawcza stuzaca obiektywnemu,
systematycznemu i iloSciowemu opisowi jaw-
nej zawarto$ci komunikacji®. Populacje stano-

U A.Z. Stomkowscy, Krotki zarys historii prasy brytyjskiej, Warszawa 1978, s. 30.

2 Tamze, s. 29.

3 M. Temple, The british press, New York, 2008, s. 74; zob. tez G. Stewart, The history of ,, The Times”. The

Murdoch years 1981—2002, New York 2005.

4 J.W. Adamowski, Czwarty stan. Media masowe w pejzazu spotecznym Wielkiej Brytanii, Warszawa 2006,
s. 100. Na temat ,,rewolucji Wapping” zob. L. Melvern, The end of the street, Methuen 1986; P.Wintour, The rise & fall

of Fleet Street, Hutchinson 1991.

5'W 1992 r. zwolennicy Partii Konserwatywnej stanowili 64 proc. czytelnikow gazety, Partii Liberalno-Demo-
kratycznej — 19 proc., a Partii Pracy — 16 proc.; zob. D.C. Hallin, P. Mancini, Comparing media system. Three models

of media and politics, Cambridge 2004, s. 213.

6 J.W. Adamowski, B. Golka, E. Stasiak-Jazukiewicz, Wybrane zagraniczne systemy informacji masowej, War-

szawa 1996, s. 51.

7 National Newspapers, Circulation Certificate, May 2014, http://www.abc.org.uk/Certificates/19216669.pdf

[dostep: 21.06.2014].

8 B. Berelson, Content analysis in communication research, New York 1952, s. 18. Ta definicja, jak pisze
M. Lisowska-Magdziarz, byla i jest przedmiotem sporu i w zadnym wypadku nie ma charakteru aksjomatu; zob.
M. Lisowska-Magdziarz, Analiza zawartosci mediow, Krakow 2004, s. 13.
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Wykres 1. Liczba materialow prasowych po§wigconych tematyce stanu wojennego w Polsce opu-
blikowanych w ,,The Times” w dniach 14-24 grudnia 1981 r.

Zrodto: obliczenia wlasne na podstawie dziennika ,,The Times”

wilo dziesig¢ numerow ,,The Times”. Analizie
poddano kazdy numer pisma, ktory ukazat si¢
miedzy 14 a 24 grudnia 1981 r.

Nastepnie za$ wytoniono korpus badaw-
czy, a wigc zbidr tekstow (publicystycznych,
informacyjnych oraz pogranicznych), wy-
ekscerpowanych w celu przeprowadzenia
szczegotowej analizy zawarto$ci. Kryterium
wyboru konkretnego materialu wigzalo si¢
z poruszang tematyka. W wyniku selekcji wy-
loniono 148 materialow prasowych, w tym 34
fotografie.

Kolejnym krokiem bylo przeprowadzenie
proby badawczej (sampling) na pigtnastu tek-
stach odnoszacych si¢ do stanu wojennego,
a opublikowanych, po pi¢¢, w kazdym z trzech
pierwszych numeréw dziennika. Proba miata
charakter losowy i byta niezbedna, aby precy-

zyjnie 1 rzetelnie skonstruowaé klucz katego-
ryzacyjny’. Pozwolita ona okre$li¢ najchgtniej
poruszane tematy i ograniczy¢ zréznicowanie
tematyczne materiatdw prasowych do kilku,
najczesciej powtarzajacych si¢ obszaréw. Jako
jednostke analizy (analysis unif) przyjgto poje-
dynczy material prasowy.

W kluczu kategoryzacyjnym wyr6zniono
nastgpujace kategorie badawcze: tytul gazety;
data wydania; strona, na ktorej opublikowano
material prasowy; gatunek dziennikarski; tytut
materiatu prasowego; autor oraz tematyka ma-
terialu prasowego (obszar tematyczny).

Analiza iloSciowa (statystyczna)

Wykres 1. ilustruje skal¢ zainteresowania re-
dakcji dziennika tematyka stanu wojenne-
go w Polsce. Miedzy 14 a 24 grudnia 1981 r.

® Tworzac klucz kategoryzacyjny, oparto si¢ na wskazéwkach zawartych w nastepujacych ksigzkach: W. Pisa-

rek, Analiza zawartosci prasy, Krakow 1983, s. 96-110; M. Lisowska-Magdziarz, Analiza zawartosci..., dz. cyt.,
s. 54-57; D. Riffe, S. Lacy, F.G. Fico, Analyzing media messages. Using quantitative content analysis in research,
New Yersey 2005, s. 132—-138; K.A. Neuendorf, The content analysis guidebook, Thousand Oaks—London—New
Delhi, s. 111 i nast.



opublikowano na jego tamach 148 materialow
prasowy poswieconych stanowi wojennemu'’.
Analiza ich struktury gatunkowej znajduje si¢
w dalszej czgsci artykutu (zob. wykres 4.)

Liczba publikowanych codziennie na ta-
mach dziennika materiatbw prasowych po-
$wigconych wydarzeniom w Polsce oscylowata
w granicach od 12 do 18 w kazdym z numerow.
Wykres unaocznia, ze zainteresowanie redakcji
tematyka stanu wojennego byto duze i state.
Redakcja nie tylko poinformowata czytelnikow
o wprowadzeniu stanu wojennego, ale codzien-
nie przekazywata newsy na temat rozwoju wy-
darzen w Polsce.

Najwiecej materialdow prasowych opu-
blikowano w dniach 15, 18 i 22 grudnia
(odpowiednio: 17, 17 i 18). Wzrost ich licz-
by 15 grudnia mozna tlumaczyé dotarciem
do Londynu nowych informacji. Natomiast
15 1 16 grudnia miala miejsce pacyfikacja
kopalni ,,Manifest Lipcowy” oraz ,,Wujek”,
podczas ktorej dziewigciu goérnikéw ponio-
sto $mier¢. Z kolei 17 grudnia wojsko rozbito
manifestacje w Gdansku i Krakowie, oddajac
seri¢ strzatoéw z broni maszynowej w kierunku
demonstrantow. Te wydarzenia zdecydowanie
wplynelty na powigkszenie si¢ liczby mate-
riatéw prasowych w dniu 18 grudnia. Nato-
miast wzrost liczby tekstow na temat Polski
22 grudnia wyraznie wigzat si¢ z prosba o azyl
polityczny ambasadora PRL w USA, Romual-
da Spasowskiego, skierowang 19 grudnia do
wladz amerykanskich.

Kamila Kaminska

Ekspozycja materialow prasowych
Ekspozycja materialéow prasowych w dzienniku
jest miernikiem zainteresowania redakcji dana
tematyka. W celu okreslenia stopnia wyekspo-
nowania tekstow 1 fotografii dotyczacych stanu
wojennego w Polsce zostata skonstruowana ska-
la poprzez wyselekcjonowanie poszczegélnych
elementdw i przypisanie im wartosci punkto-
wej'l. Tak wiec material prasowy (jednostka
analizy) otrzymat:

* 2 punkty za opublikowanie na pierwszej
stronie;

* 1 punkt za tytul jednoszpaltowy (2 za dwu-
szpaltowy i1 wigkszy);

* 1 punkt za zdjecie lub grafike (w przypad-
ku duzych zdjg¢ lub grafik, przekraczaja-
cych szeroko$¢ dwoch szpalt, przyznawano
2 punkty);

* 1 punkt za material umieszczony w gornej
czgsci strony;

* 1 punkt za objgto$¢ (co najmniej 50 proc.
dhugosci szpalty);

* 1 punkt za obecnos¢ leadu;

* 1 punkt za pogrubione i wyeksponowane
fragmenty tekstu.

Wyniki analizy naniesiono nastgpnie na dwa

wykresy (2.13.).

Wykres 2. ilustruje skalg ekspozycji mate-
riatdbw prasowych na temat stanu wojennego.
Najmniejsze zainteresowanie redakcji wydarze-
niami w Polsce mialo miejsce 19 oraz 24 grud-
nia, co potwierdzal réwniez wykres 1. Mate-
riaty prasowe dotyczace tego historycznego

10 Podobne badanie przeprowadzita na poczatku lat 90. XX w. M. Lisowska-Magdziarz, ktora przeanalizowata
materialy prasowe poswigcone stanowi wojennemu w Polsce opublikowane w okresie od 13 grudnia 1981 r. do
31 grudnia 1982 r. na tamach trzech francuskich gazet: ,Le Point”, ,,L’Express” i ,,Le Nouvel Observateur”. W ba-
danym okresie ukazaty si¢ tam 83 publikacje poswigcone stanowi wojennemu oraz 132 fotografie. W poréwnaniu
z liczbg materialow prasowych poswigconych wydarzeniom w Polsce (148, w tym 34 zdjecia) opublikowanych
w ciagu zaledwie dziesigciu dni w ,,The Times”, zainteresowanie prasy francuskiej stanem wojennym wydaje si¢ by¢
znikome. Zob. M. Lisowska-Magdziarz, Polska stanu wojennego we francuskich tygodnikach wielkonaktadowych,

,,Zeszyty Prasoznawcze” 1991, nr 3/4, s. 139-148.

' Tzw. ,,zajawki”, publikowane na pierwszej stronie, w przypadku dziennika ,,The Times” liczace, co najwyzej,
kilka stow (np. Live in Poland, The Golan Heights, On the Lobour Party, rates), nie byly brane pod uwagg. Materiaty
prasowe, ktore rozpoczynaly si¢ na pierwszej stronie i konczyly na kolejnej zostaty potraktowane jako jeden tekst.
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Wykres 3. Ekspozycja materiatdw prasowych poswieconych wydarzeniom w Polsce opublikowa-

nych w ,,The Times”

Zrédto: obliczenia whasne na podstawie dziennika ,, The Times”

momentu byly publikowane na wyeksponowa-
nych miejscach, w tym 31 razy na pierwszej
stronie (wykres 3.). Wérdd 148 materialow pra-
sowych 34 z nich to zdjecia.Teksty i fotografie
dotyczace stanu wojennego w Polsce publiko-
wano najczeséciej na stronach: szostej (33 razy,
co stanowi 22 proc. wszystkich materiatow
prasowych), 6smej oraz pierwszej (31, czyli 21
proc.) w dziatach krajowym (home news) i za-
granicznym (overseas news).

Sposrod 31 (21 proc.) materiatow prasowych
opublikowanych na pierwszej stronie (w dzia-
le home news), 8 z nich — to zdjecia (25 proc.
wszystkich fotografii). Umieszczenie tak duzej
liczby materialow prasowych (wzbogaconych
zdjeciami) na pierwszej stronie §$wiadczy o tym,
ze redakcja przywiazywata znaczng wage do
wydarzen w Polsce. Informowanie brytyjskie-
go czytelnika o stanie wojennym byto dla niej
wyraznie istotne. Redakcja, tamigc zasady
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Wykres 4. Struktura gatunkowa materialow prasowych opublikowanych w ,,The Times” w dniach

14-24 grudnia 1981 r.

Zrodto: obliczenia wiasne na podstawie dziennika ,,The Times”

stylebook’a, stworzyla w ramach dzialu za-
granicznego (overseas news) nawet specjalng
rubryke pt. The Polish Crisis o objgtosci catej
strony.

Informacje o sytuacji w Polsce publikowa-
no nie tylko na jednej konkretnej stronie, np.
w dziale zagranicznym, lecz po$wigcano im
takze miejsce i w innych dziatach, np. krajo-
wym (home news), ekonomicznym (business
news) czy opinii oraz ogloszen (information
service).

Struktura gatunkowa materialow
prasowych'

Migdzy 148 materialami prasowymi odnosza-
cymi si¢ do problematyki stanu wojennego zna-
lazty sig teksty: 123 (83 proc.) o charakterze in-
formacyjnym, 19 (13 proc.) — publicystycznym,
6 (4 proc.) — pogranicznym. Do materialow
informacyjnych zaliczono nastepujace gatunki
dziennikarskie: informacje, korespondencje,

a takze fotografi¢; do publicystycznych — arty-
kut oraz komentarz; do pogranicznych — list do
redakcji.

Dane przedstawione na wykresie 4. dowodza,
ze materialy informacyjne zdecydowanie prze-
wazaty nad publicystyka. Redakcja korzystata
z informacji nadsytanych przez jej koresponden-
tow zagranicznych (zob. wykres 5.), ktorzy do
tekstow dotaczali rowniez zdjecia.

Fotografie (7 zdj¢¢) przedstawialy najczg-
$ciej zolierzy maszerujacych ulicami polskich
miast lub ogrzewajacych si¢ wokdt koksowni-
kéw. Na trzech zdjeciach znalazta si¢ twarz Le-
cha Walesy oraz gen. Jaruzelskiego, na dwoch —
Romualda Spasowskiego. Pozostate fotografie
uwidaczniaty brytyjskich politykéw, gornikow
z KWK ,,Wujek” modlacych si¢ nad zdjecia-
mi zabitych kolegow, aresztowanych dziataczy
opozycji oraz cztonkoéw PZPR, Leonida Brez-
niewa, Ericha Honeckera, a nawet Roberta Wa-
fese, kuzyna Lecha Walgsy.

12 Analizujac, a nastgpnie klasyfikujac poszczegdlne materiaty prasowe, autorka artykutu opierata si¢ na podzia-
le gatunkoéw dziennikarskich zaproponowanym przez K. Wolnego-Zmorzynskiego i W. Furmana; zob. K. Wolny-
-Zmorzynski, A. Kaliszewski, W. Furman, Gatunki dziennikarskie. Teoria, praktyka, jezyk, Warszawa 2006.
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Struktura gatunkowa materialow prasowych
wyraznie $wiadczy o tym, ze ,,The Times” byt
raczej kanalem informacji o wprowadzonym
stanie wojennym w Polsce i jego konsekwen-
cjach dla spoteczenstwa, niz zrédtem opinii
wyrazanych przez dziennikarzy na ten temat.
Redakcji zalezalo przede wszystkim na infor-
mowaniu czytelnikéw w sposob jak najbardziej
wierny rzeczywistym wydarzeniom, unikajac
subiektywnych ocen czy patosu. Materiaty
informacyjne publikowane na tamach gazety
mialy maksymalnie poszerza¢ wiedz¢ o prze-
mianach zachodzacych w Polsce. Zdarzenia
ukazywano w mozliwie najpetniejszy sposob
— tak, aby byly zrozumiale dla brytyjskiego
czytelnika, niezorientowanego w meandrach
polskiej rzeczywistosci.

Publicystycznym charakterem odznacza-
lo si¢ jedynie 13 proc. materialéw prasowych.
Swiadezy to o tym, ze redakcja, wolgc kon-
centrowa¢ si¢ na przekazywaniu informacji,
niechetnie interpretowala i wyjasniata intencje
polskich decydentow.

Autor materialu prasowego (Zrodlo
wiedzy redakcji)

Autorstwo materialdéw prasowych opubliko-
wanych w ,,The Times” ilustruje wykres 5.
Tworzac ten wykres, nie uwzgledniono foto-
grafii, z ktorych zadna nie zostata podpisana
nazwiskiem wykonujacego ja dziennikarza
lub nazwa agencji prasowej, od ktérej mogta
by¢ zakupiona. Mozna tez zatozy¢, ze czesé
zdje¢ wykonali korespondenci zagranicz-
ni gazety, jednak nie sposob oszacowac ich
liczbe.

39 (31 proc.) materialow prasowych po-
$wigconych wydarzeniom w Polsce nie zosta-
o podpisanych, a zatem trudno jednoznacznie
okresli¢ ich proweniencj¢. Mozna zatozy¢, ze
cze$¢ z nich to korespondencja zagraniczna
przysytana przez pracownikow dziennika. Po-
twierdza to zresztg ich tre$¢, ktéra wskazuje, ze
autor, tworzac tekst znajdowat si¢ w centrum
wydarzen i poznat je ,,od kuchni”.

36 (29 proc.) materiatdbw badawczych sta-
nowi natomiast korespondencja zagraniczna
przysytana najczeSciej z Waszyngtonu (10),
Warszawy (7) oraz z Brukseli (5). Rzadziej
przekazywano ja z Rzymu (2), Belgradu (2),
Wiednia (2), Ystad (2) oraz, po jednym mate-
riale, z Karlskrony, Genewy, Berlina Zachod-
niego, Madrytu oraz Paryza. Bogaty serwis
informacji, oparty w duzym stopniu na licznej
sieci wlasnych korespondentow (wraz z jednym
pracujacym w Polsce), $wiadczy o tym, ze re-
dakcji wyraznie zalezato na rzetelnym i profe-
sjonalnym informowaniu czytelnika o przebie-
gu stanu wojennego, korzystajac z mozliwie jak
najwigkszej liczby zrodet.

Nalezy jednak nie zapomina¢, ze korespon-
dencja Rogera Boyesa, dziennikarza gazety
,,The Times” przebywajacego w chwili wpro-
wadzenia stanu wojennego w Polsce, byla cen-
zurowana przez Gtéwny Urzad Cenzury (GUC)
Ministerstwa Spraw Wewngtrznych. Boyes sam
zresztg informowat o tym czytelnikow, umiesz-
czajac w nawiasie obok leadu napis ,,censo-
red”. Teksty dotyczace wprowadzenia stanu
wojennego korespondent przesytal do swojej
redakcji za posrednictwem poczty oraz — nieco
p6zniej — droga telefoniczng. Pierwsza kore-

13 Analizg i konfiskata korespondencji, przesytek pocztowych, telegramow i teleksow oraz kontrolowaniem roz-
mow telefonicznych zajmowato si¢ Ministerstwo Spraw Wewnetrznych (pion ,,W” oraz ,,T”). Ponadto, z chwilg
wprowadzenia stanu wojennego, w Ministerstwie Spraw Wewngtrznych utworzono Gtoéwny Urzad Cenzury obok
istniejgcego juz Gtownego Urzedu Kontroli Publikacji i Widowisk, a w ramach Komend Wojewo6dzkich MO — wo-
jewodzkie urzedy cenzury. Pion ,,W” MSW odpowiadat za cenzurg przesylek pocztowych, a pion ,,T” za kontrole
rozmOw telefonicznych, teleksow i telegramow; zob. G. Majchrzak, ,, Wojenna” cenzura, ,,Biuletyn Instytutu Pamig-

ci Narodowej” 2004, nr 2, s. 51.
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Wykres 5. Autor materiatu prasowego

Zrodto: obliczenia wlasne na podstawie dziennika ,,The Times”

spondencja dotarta do Londynu juz 14 grudnia.
Prawdopodobnie Boyes kontaktowat si¢ rowniez
z pracownikami ambasady brytyjskiej w Warsza-
wie. Przesytki bowiem do i od placéwek dyplo-
matycznych wowczas akredytowanych w PRL
formalnie nie podlegaty cenzurze'.

30 (24 proc.) materiatdéw prasowych zosta-
to napisanych przez dziennikarzy ,,The Times”
pracujacych w Londynie. Inne — 9 (7 proc.) — to
materialy oparte na informacjach dostarczonych
przez personel zagraniczny (Foreign Staff),
a wigc pracownikow ambasad, dyplomatow,
charge d’affaires. 6 (4 proc. catosci) stanowig
listy do redakcji; 4 natomiast (3 proc.) — mate-
riaty agencyjne (Reuters, UPI, AFP).

Analiza tego wykresu, zwlaszcza w kon-
tekscie wykresu 4., ilustrujacego strukture
gatunkowa materialow prasowych, pozwala
stwierdzi¢, ze redakcja w tym czasie chetniej
wybierata informowanie czytelnika (o aktual-
nych wydarzeniach zwigzanych z przyczynami,
przebiegiem stanu wojennego, jego konsekwen-
cjami dla polskiego spoteczenstwa i o stosun-
kach Wschod—Zachod), niz sprzyjanie publicy-
styce z tego zakresu.

14 Tamze, s. 52.

Analiza jakoSciowa

Tabela 1. przedstawia szczegolowy wykaz za-
gadnien dotyczacych stanu wojennego w Polsce,
ktére byly poruszane w ,,The Times” w dniach
14-24 grudnia 1981 r. Nie uwzgledniono tu
kwestii zwigzanych z fotografia prasowa.

Tabela 1. Wykaz tematéw dotyczacych stanu
wojennego poruszanych w ,, The Times”
w dniach 14-24 grudnia 1981 r.

Liczba
materialéw
Tematyka prasowych
(w proc.)

Reakcja panstw zachodnich 38
Sytuacja ekonomiczna PRL 20,7
Lamanie praw cztowieka 10,6
Miedzynarodowa pomoc dla PRL 8
Przyczyny wprowadzenia stanu 6
wojennego
Reakcja panstw bloku 4,7
socjalistycznego
Inne 12

Zrodto: wyliczenia wlasne na podstawie dziennika
,,The Times”
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Reakcja panstw zachodnich
Najczestszym tematem poruszanym na la-
mach dziennika byta reakcja panstw za-
chodnich na wprowadzenie stanu wojennego
w Polsce (odnotowana w 38 proc. publikacji).
Najwigcej miejsca poswigcono reakcji USA
(12 materiatéw prasowych), Wielkiej Bryta-
nii (5), Francji (4), Watykanu i RFN (po 3).
Informowano réwniez o wypowiedziach i za-
chowaniach politycznych przedstawicieli orga-
nizacji mi¢dzynarodowych, takich jak NATO,
Europejska Wspoélnota Gospodarcza, Amnesty
International, Czerwony Krzyz, czy poszcze-
golnych osob, np. laureata Nagrody Nobla.

Z informacji nadestanych 14 grudnia przez
brukselskiego korespondenta dziennika wy-
nikato, ze reakcja prezydenta USA i czlon-
kéw jego administracji byta dos¢ spokojnal's.
Dziennikarze przypominali, ze Ronald Reagan,
ktory w styczniu 1981 r. zostat zaprzysiezony
na urzad prezydenta, kilkakrotnie ostrzegat
Leonida Brezniewa (m.in. przez telefoniczna
»goraca lini¢”), ze zbrojna interwencja w Pol-
sce pociggnie za sobg sankcje gospodarcze
oraz migdzynarodows izolacj¢ ZSRR'S. Ame-
rykanski korespondent ,,The Times” napisal,
opierajac si¢ ,,na zrodtach zblizonych do Bia-
lego Domu”, ze Stany Zjednoczone nie po-
siadaty dowoddéw na ,,wzmozong aktywnos$¢
radzieckiego wojska przy granicy z Polska”.
To miato dowodzi¢, ze na Kremlu nie plano-
wano ,kolejnej Czechostowacji”'’. Ten sam
korespondent informowat jednocze$nie o sto-
wach wypowiedzianych przez rzecznika Biate-
go Domu, ktory podczas konferencji prasowej
ostrzegl, ze uzycie sity wobec polskiego spo-
leczenstwa pociagnie za sobg ,.ekstremalnie

powazne konsekwencje”. Cytowano réwniez
sekretarza obrony USA, Caspara Weinbergera,
ktory stwierdzit, ze Stany Zjednoczone przyje-
ty w sprawie Polski pozycje ,,nie prowokowa-
nia”, by ,,unikna¢ drugich Wegier”'8. Niemniej
jednak, amerykanski Kongres zdecydowat si¢
zawiesi¢ dalsze dostawy zywno$ci do Polski
juz 14 grudnia. Zdaniem niektorych politykow
zywnos$¢ miata trafia¢ nie do rzeczywiscie po-
trzebujacych, ale do cztonkéw partyjnej no-
menklatury.

,,The Times” poinformowat poza tym o re-
akcji kanclerza RFN, Helmuta Schmidta. Tuz
po wprowadzeniu stanu wojennego, Schmidt
spotkat si¢ z I sekretarzem Niemieckiej Socja-
listycznej Partii Jednosci (SED), aby ,,omo-
wi¢ wydarzenia w Polsce”. Po 45-minutowej
rozmowie obaj politycy wyrazili nadziejg, ,,ze
Polska rozwigze swdj problem samodzielnie”.
Kanclerz Schmidt stwierdzit rowniez, ze ,ka-
tegorycznie obstaje przy zasadzie niemieszania
si¢ w wewngtrzne sprawy Polski i uszanowania
jej suwerenno$ci”'’.

Z kolei papiez Jan Pawet Il na stan wojen-
ny zareagowat apelem o pokdj (,,Nigdy wie-
cej przelewu polskiej krwi”). Zwracajac si¢
do pielgrzymow na placu $w. Piotra, zapewnit
o swojej modlitwie i solidarno$ci z rodakami
za zelazng kurtyng. Korespondent dziennika
w Waszyngtonie donosit rowniez o rozmowach
telefonicznych papieza z prezydentem USA.
Jan Pawetl II prosit Reagana o wznowienie
transportu zywnosci do Polski, ktory Kongres
zawiesit 14 grudnia. Poza tym, ze wzglgdu
na brak kontaktu z prymasem Jozefem Glem-
pem, Watykan skierowat do Polski specjalnego
wystannika papieskiego, abp. Luigi Poggio.

15 1. Murray, NATO keeps its fingers crossed that Russian tanks keep out, ,,The Times”, 14.12.1981.
1 N. Ashford, Reagan gives Brezhnev warning on Poland, ,,The Times”, 24.12.1981; D. Cross, Sanctions threat

to Warsaw by EEC, ,,The Times”, 24.12.1981.

17 N. Ashford, Americans tell Warsaw not to use violence, ,,The Times”, 17.12.1981.
18 Polish crowds broken up by thuncheons, pits stormed, ,,The Times”, 19.12.1981.

1. Murray, NATO keeps its fingers crossed..., dz. cyt.



Arcybiskup miat nawigza¢ kontakt z Episko-
patem Polski®.

Sytuacja ekonomiczna PRL

Tematyka dotyczaca sytuacji ekonomicznej Pol-
ski zostata odnotowana w 20,7 proc. publikacji
poswieconych stanowi wojennemu. Dziennika-
rze koncentrowali si¢ gtdéwnie na zagranicznych
dlugach panstwa, kolejnych prosbach o pozycz-
ki, warunkach zycia w kraju oraz ekonomicz-
nych konsekwencjach wprowadzenia stanu wo-
jennego.

Wedlug  brukselskiego korespondenta
dziennika, Polska znalazl si¢ w bardzo trudnej
sytuacji ekonomicznej. Zagraniczny dtug pan-
stwa opiewal pod koniec pazdziernika 1981 r.
na sume¢ ok. 25 mld dolaréw, z czego 16 mld
zostato zaciagnigte w 500 komercyjnych ban-
kach. Najwigkszymi pozyczkodawcami Pol-
ski okazaty si¢ banki zachodnioniemieckie,
u ktorych zadtuzono sie na 4,5 mld dolarow?'.
Koleje kredyty byly mozliwe tylko pod wa-
runkiem pelnej gwarancji rzagdowej, w sytu-
acji gdyby wtadze PRL nie byty w stanie ich
splaci¢??. Dziennikarz redakcji ,,The Times”
informowal zarazem, ze tydzien po wprowa-
dzeniu stanu wojennego, w Zurychu, odbyto
si¢ tajne spotkanie, w ktorym udzial wzigli
przedstawiciele o$miu gtownych bankow —
wierzycieli Polski. Od momentu wprowadze-
nia stanu wojennego wtadze w Polsce nie kon-
taktowaty si¢ bowiem z zachodnimi pozycz-
kodawcami. Wyjatkiem bylo wystanie telexu
przez dyrekcje Banku Handlowego do jedne-
go z zachodnioniemieckich bankéw z prosba
o kolejng pozyczke®.

20 Tamze.

Kamila Kaminska

Z informacji posiadanych przez gazete,
a pozyskanych od anonimowego bankiera, wy-
nikalo, ze gen. Jaruzelski poprosit dyrekcje jed-
nego z zachodnich bankow o pozyczke w kwo-
cie 350 mln dolardéw, przeznaczong na splatg
zalegltych zobowigzan. Zdaniem dziennikarza,
cho¢ Polska jednocze$nie zmniejszyta import
i zwigkszyta eksport, to jednak bez zachodnich
pieniedzy grozito jej bankructwo®.

Lamanie praw czlowieka

Lamanie praw czlowieka bylo tematem
10,6 proc. publikacji. Dziennikarze gazety pisa-
li o aresztowaniach (internowaniach) cztonkéw
,Solidarnosci”, ofiarach $miertelnych, ograni-
czeniach w poruszaniu si¢, godzinie milicyjnej
i innych restrykcjach.

Liste ,,groznych ekstremistow” uzyskang
od londynskiego wspolpracownika Komitetu
Obrony Robotnikéw (KOR) redakcja opubliko-
wata 17 grudnia. Znalazlo si¢ na niej kilkadzie-
sigt nazwisk internowanych dziataczy KOR-u,
KPN-u, ROPCiO i,,Solidarno$ci”.

W ,,The Times” zamieszczane byly rowniez
doniesienia prasowe o internowaniu Edwarda
Gierka oraz innych cztonkéw BP KC PZPR
odpowiedzialnych, zdaniem gen. Jaruzelskiego,
za kryzys gospodarczy?®.

Roger Boyes, warszawski korespondent
gazety, pisal o propagandzie panstwowej,
zgodnie z ktoéra po wprowadzeniu stanu wo-
jennego mial nastapi¢ ,,powr6t do normalno-
$ci”. W praktyce oznaczaloby to opanowanie
sytuacji zmierzajacej ku anarchii oraz rozle-
wowi krwi. Do korespondenta jednoczes$nie
docieraty wiadomosci o strajkach w wielu

21 P. Wilson-Smith, Poland s creditors grow nervous, ,,The Times”, 22.12.1981.
2 German banks wary of granting loans, ,,The Times”, 21.12.1981.

2 P, Wilson-Smith, Poland s creditors..., ,,The Times”, 22.12.1981.

2 West asked for $350m to avoid bankrupcy, ,,The Times”, 17.12.1981.

% Warsaw gives list of ‘extremist activists’, ,,The Times”, 17.12.1981.

2 Ex-prime minister among those held, ,,The Times”, 14.12.1981.
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miastach Polski, np. w Gdansku, Szczecinie,
Elblagu, Katowicach, brutalnie tlumionych
przez ZOMO. Dziennikarz przekazywat tez
do redakcji informacje o obietnicach sktada-
nych spoteczenstwu przez gen. Jaruzelskiego
w sprawie internowanych i o raportach dy-
plomatow. Podczas $wiat Bozego Narodzenia
internowani wi¢zniowie, zgodnie z zapewnie-
niami wtadz, mieli by¢ traktowani w sposob
humanitarny. Niestety, z relacji zachodnich
dyplomatow przebywajacych w Polsce wyni-
kato, ze wladze nie wywigzywaly si¢ ze ztozo-
nej obietnicy.

Na tamach gazety informowano takze o za-
strzelonych goérnikach z kopalni ,,Wujek”. Ko-
respondent pisal: ,,Polski dziennikarz telewi-
zyjny ubrany w wojskowy mundur powiedziat,
ze zolnierze nie mieli wyboru. Byli atakowani,
musieli strzela¢. Polacy zostali zmuszeni zabi-
jac Polakow™?.

Aresztowaniom towarzyszyly ucieczki
z kraju oraz sktadanie wnioskow o azyl poli-
tyczny w réznych panstwach §wiata. W RFN,
we Wiloszech i1 Austrii w obozach dla uchodz-
cow przebywato 27 tys. 0sob oczekujacych na
azyl polityczny. 15 grudnia 22 Polakéw ztozy-
fo wnioski o azyl w Szwecji, 5 — w Holandii,
a kilkunastu przedostato si¢ promem do Danii
przez port w Swinoujsciu®. Z 600 Polakow,
ktorzy 13 grudnia przebywali na kilkudniowe;j
wycieczce w Londynie, 46 zdecydowato si¢ nie
powrocic¢ do kraju®.

,,The Times” obszernie informowal rowniez
o prosbie ambasadora PRL w USA, Romualda
Spasowskiego, o azyl polityczny w tym pan-
stwie ¥,

Miedzynarodowa pomoc dla PRL
Tematyka dotyczaca migdzynarodowej pomocy
dla Polski zostata odnotowana w 8§ proc. publi-
kacji poswigconych stanowi wojennemu.

Na tamach dziennika pisano o wysytaniu do
Polski zywnosci, lekarstw oraz odziezy przez
wladze niektorych panstw. Rzady Francji i Ir-
landii jako $wiateczny upominek przekazaty
Polakom 8 tys. ton lekarstw?!. Z kolei Europe;j-
ska Wspoélnota Gospodarcza podarowata Pol-
sce ponad milion funtow brytyjskich na zakup
lekarstw oraz pozywienia dla dzieci. Pienigdze
zostaly przekazane najbardziej potrzebujacym
przez Czerwony Krzyz oraz Caritas®. 20 grud-
nia prezes szwedzkiego Czerwonego Krzyza,
podczas trzydniowej wizyty w Polsce, przeka-
zal lekarstwa, zywnos$¢ i odziez wartg 6 min
funtow brytyjskich. Dary trafity do 70 tys. osob
w podesztym wieku oraz 20 tys. dzieci z ubo-
gich rodzin®.

Gazeta informowata o zbiorkach pienigdzy
na pomoc dla Polakow, ktore byly koordynowa-
ne przez organizacje charytatywne w Wielkiej
Brytanii, ko$cioty ré6znych wyznan oraz indy-
widualne osoby. Zachodnie dary, najczesciej
w postaci cieptej odziezy, lekarstw i pozywie-
nia, przekazywano do Polski dwa razy w tygo-
dniu. Najwigksza pomoc okazaty RFN, Szwaj-
caria oraz Wielka Brytania.

,»-The Times” nie tylko informowat o zbior-
kach darow i pieniedzy, ale tez i takowe orga-
nizowali sami pracownicy gazety. Niemal co-
dziennie, na stronie z ogloszeniami, publikowa-
no informacje dotyczace zbiorki pienigdzy oraz
lekarstw dla Polakow.

27 Seven miners shot dead by troops in Katowice, ,,The Times”, 18.12.1981.

2 Austria prepares for the rush, ,,The Times”, 15.12.1981.

2 S. Baldwin, Holidaymakers jump ship to freedom, ,,The Times”, 16.12.1981.

30 "My country is under a reign of terror’, ,,The Times”, 21.12.1981.

3IN. Ashford, US suspends food aid shipments to Poland, ,,The Times”, 15.12.1981.
32 P. Norman, EEC sends £1m aid to buy medicine, ,,The Times”, 24.12.1981.

3 A. McGregor, Red Cross sets up Warsaw aid center, ,,The Times”, 22.12.1981.



Przyczyny wprowadzenia stanu
wojennego
Publikacje, w ktorych informowano o przyczy-
nach wprowadzenia stanu wojennego zajmuja
6 proc. materiatu badawczego. Juz 14 grudnia na
famach dziennika opublikowano, opierajac si¢ na
materiatach Polskiej Agencji Prasowej, obszerne
fragmenty przemowienia gen. Jaruzelskiego™.
Pisano takze, ze wérdd przywodcow panstw
zachodnich panuje przekonanie, iz decyzja do-
tyczagca wprowadzenia stanu wojennego nie
byta suwerenna. Korespondent w Waszyngto-
nie cytowatl prezydenta Reagana, ktory stwier-
dzil, ze stan wojenny zostal wprowadzony za
zgoda i wiedza Zwiazku Radzieckiego, a jego
podstawowa przyczyna byto rozbicie ,,Solidar-
nosci”®. Dziennikarz przytaczal rGwniez stowa
gen. Jaruzelskiego, ktory w lutym 1981 r., kiedy
zostal prezesem Rady Ministréw, przekonywat,
ze bedzie bronil socjalizmu w Polsce jak nie-
podlegtosci, bez wzgledu na ceng?®.
Przekazano poza tym informacje, ze Wiktor
Kulikow, szef Sztabu Generalnego Armii Czer-
wonej i dowodca wojsk Uktadu Warszawskie-
g0, spedzil w Warszawie tydzien poprzedzaja-
cy wprowadzenie stanu wojennego. W ocenie
dziennikarza, nie bylo jasne, czy Brezniew
postawit gen. Jaruzelskiemu ultimatum, jednak
z cala pewnos$cig przygotowania do stanu wo-
jennego byly koordynowane przez niektorych
cztonkow BP KC KPZR. Zdaniem dziennika-
rza, opierajacego si¢ na anonimowym zrodle
z Moskwy, najwazniejsi cztonkowie BP KC
KPZR nalegali na gen. Jaruzelskiego, aby samo-
dzielnie rozwigzal problem ,,solidarnosciowe;j
kontrrewolucji”. Oficjalnie Zwigzek Radziecki

Kamila Kaminska

pozostawal na uboczu ,.kryzysu w PRL”, chcac
unikna¢ oskarzenia, ze ,,miesza si¢ w polskie
problemy”. Z tej przyczyny kontakty gen. Ja-
ruzelskiego z najwazniejszymi przywodcami
ZSRR byly utrzymywane w $cistej tajemnicy?’.

Korespondent gazety poinformowat 14 grud-
nia, ze gen. Jaruzelski zobowigzal si¢ w lutym
1981 r. do rozwigzania kryzysu wlasnymi sitami.
-Zwiazek Radziecki obserwowat Polske — pisat
dziennikarz — jak nieuchronnie zmierza ku kata-
strofie. (...) Az do wczoraj”™,

Wprowadzenie stanu wojennego zostato na-
zwane zamachem stanu, na skutek ktérego wia-
dze w panstwie przejela grupa wojskowych. Pod-
kreslano rowniez, ze ,,rada wojskowa” stworzyta
,nowa, hybrydowa form¢ rzadu, nieposiadajaca
odpowiednika w powojennej historii $wiata”.
General Jaruzelski po wprowadzeniu stanu
wojennego objat petni¢ wladzy, bedac jednocze-
$nie premierem, ministrem obrony narodowe;j,
I Sekretarzem BP KC PZPR, przewodniczacym
WRON i przewodniczacym Komitetu Obrony
Kraju. Dziennikarz pisal, ze takie nagromadze-
nie stanowisk jest zjawiskiem niezwyklym, na-
wet jak na niedemokratyczne panstwo®.

Natamach dziennika prezentowano stanowi-
sko, ze wprowadzenie stanu wojennego nalezy
postrzega¢ w szerszym konteks$cie stosunkow
Wschdd—Zachdd, europejskiego bezpieczen-
stwa oraz zachodniego systemu bankowego®.

Reakcja panstw bloku
socjalistycznego

Reakcja panstw bloku socjalistycznego zostata
odnotowana w 4,7 proc. publikacji poswigco-
nych stanowi wojennemu.

3% The decree: Jaruzelski explains why strikes and hatred forced his hand, ,,The Times”, 14.12.1981.
3 N. Ashford, Torch of liberty will burn, says Reagan, ,,The Times”, 18.12.1981.

3¢ D. Trevisan, Moderate who declared war, ,,The Times”, 15.12.1981.

37 Signs multiply of Soviet hand in crackdown, ,,The Times”, 19.12.1981.

38 M. Binyon, Poland: will the general s gamble keep the Russian out?, ,,The Times”, 14.12.1981.

¥ R. Owen, How army has filted vacuum left by party, ,,The Times”, 14.12.1981.

4 What the West should do, ,,The Times”, 17.12.1981.
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Reakcje panstw demokracji ludowej (row-
niez wielu panstw zachodnich) oddaje jeden
z tytulow zagranicznej korespondencji — Wielka
ulga dla polskich sgsiadow*'.

Na tamach dziennika pisano ponadto, ze
sasiedzi Polski, nalezacy do bloku panstw so-
cjalistycznych, z niepokojem obserwowali wy-
darzenia ostatnich 16 miesigcy. Obawiali sig¢
dwoch, zupehie roéznych, scenariuszy. Sukces
rosnacej w sife ,,Solidarnos$ci” mogt stanowic¢
niebezpieczny, z punktu widzenia interesow
rzadzacych partii, przyktad dla spoleczenstw
panstw regionu, a w najgorszym razie mogltby
doprowadzi¢ do przyspieszonej Jesieni Lu-
dow. W drugim scenariuszu przewidywano,
ze ,,polski eksperyment” zakonczy si¢ porazka
i radziecka interwencja, czego konsekwencja
bedzie kryzys ekonomiczny i polityczny catego
bloku wschodniego™.

Brezniew, gratulujac gen. Jaruzelskiemu
opanowania niebezpiecznej sytuacji, ostro pote-
pit Reagana za organizowanie konferencji pra-
sowych poswigconych Polsce oraz za pomoc
humanitarna, a takze za to, ze ,,mial mieszac si¢
w wewnetrzne sprawy Polski”. Gazeta pisala,
opierajac si¢ na anonimowym amerykanskim
zrodle, ze po wprowadzeniu stanu wojennego
Brezniew wystal do Polski radzieckich Zotnie-
rzy, wchodzacych w sktad jednostek specjal-
nych, przebranych w polskie mundury*.

Ocena gen. Wojciecha Jaruzelskiego
Nazwisko gen. Jaruzelskiego zostalo wymie-
nione w 22 materiatach prasowych, co stanowi
nieco ponad 19 proc. catosci.

Sledzac natomiast teksty po$wigcone sta-
nowi wojennemu, w szczego6lnosci korespon-
dencje przysylane do redakcji przez Rogera

Boyesa, mozna odnie$¢ wrazenie, ze dominu-
je w nich préba pewnego zrozumienia (co nie
oznacza usprawiedliwienia) motywow postepo-
wania gen. Jaruzelskiego. Na przyktad w liscie
przestanym do redakcji dziennikarz pisze, ze
niektorzy Polacy, cho¢ zdruzgotani wprowadze-
niem stanu wojennego, to jednak ,,wolg ogladac
czotgi polskie, niz radzieckie™*. Koresponden-
cja Boyesa cechuje si¢ umiarkowanym tonem,
proba chtodnej oceny oraz brakiem patosu.
Analizujac depesze prasowe, nalezy zawsze
pamieta¢ o tym, ze byly one cenzurowane, co
oznacza, ze ostrzejsza krytyka generala nie zo-
statlaby dopuszczona do publikacji.

Cytowana juz Lisowska-Magdziarz — po
przeanalizowaniu materialow prasowych po-
$wigconych stanowi wojennemu w Polsce opu-
blikowanych w okresie od 13 grudnia 1981 r. do
31 grudnia 1982 r. na famach trzech francuskich
gazet (,,Le Point”, ,L’Express” i ,,Le Nouvel
Observateur”) — stwierdzila, ze nazwisko Jaru-
zelskiego pojawito si¢ w 90 proc. materiatu ba-
dawczego, a ocena generata byta zdecydowanie
negatywna. Francuscy dziennikarze porowny-
wali go do Adolfa Hitlera (,,Adolf Jaruzelski”),
gen. Augusto Pinocheta oraz gen. Anastasio So-
mozy®.

,The Times” w swoich materiatach praso-
wych poswieconych Jaruzelskiemu nie odnoto-
wat az tak krytycznych ocen, cho¢ pisano o nim
jako o dyktatorze, ktéry objat w Polsce petnig
wladzy. Stan wojenny okreslano za§ mianem
samookupacji i wojny wypowiedzianej wlasne-
mu spoteczenstwu.

Materiaty informacyjne (w tym korespon-
dencje) odnoszace si¢ do wydarzen w Polsce
tworzone byly w oparciu o zrdéznicowane
zrodla. Czytelnik dziennika mial wiec spo-

4 R. Dawkins, Such a relief for Poland s neighbours, ,,The Times”, 15.12.1981.

4 Tamze.

4 Signs multiply of Soviet hand in crackdown, ,,The Times”, 19.12.1981.
4“4 R. Boyes, At least the tank is Polish... outside my window, ,,The Times”, 18.12.1981.
4 M. Lisowska-Magdziarz, Polska stanu wojennego..., dz. cyt., s. 141.



sobno$¢ zapozna¢ si¢ z mozliwie pelnym
i wiarygodnym obrazem stanu wojennego.
Tak i tez szkicowano sylwetki dramatis per-
sonae. O Jaruzelskim pisano w sposob ency-
klopedyczny, rozktadajac akcenty i probujac
mozliwie najpetniej przedstawi¢ biografie
generala.

Whioski

Zainteresowanie redakcji,, The Times” tematyka
stanu wojennego byto duze i state. Dziennikarze
codziennie przekazywali informacje (od 12 do
18 materiatdéw prasowych) na temat rozwoju
wydarzen w Polsce. Opublikowano ich tacznie
148 (w tym 34 zdjecia), z czego 31 na pierwszej
stronie. To Zywe zainteresowanie problematyka
stanu wojennego potwierdza tez decyzja redak-
cji, ktora, tamigc zasady stylebook’a, stworzyta

Kamila Kaminska

specjalny dziat (The Polish Crisis) po§wigcony
wydarzeniom w Polsce.

Przekaz dotyczacy stanu wojennego kiero-
wany do czytelnika gazety oparto glownie na
materiatach o charakterze informacyjnym, kto-
re stanowig 83 proc. catosci. Publicystyka za$
to zaledwie 19 proc. wszystkich przekazow,
z czego wynika, ze dziennik byt raczej kanalem
informacji niz opinii. Na prawie jedng trzecia
prasowych materialow ztozyla si¢ natomiast
obszerna korespondencja zagraniczna przy-
sytana do redakcji przez dwunastu roéznych
dziennikarzy, m.in. z Waszyngtonu, Warszawy,
Brukseli, Rzymu, Belgradu, Wiednia, Paryza
oraz Genewy. Tak szeroko rozbudowana sie¢
korespondentdw, juz od momentu powstania pi-
sma w 1785 r., stanowita zawsze mocng strong
dziennika ,,The Times”.
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Martial law in Poland on the pages of “The Times”
(qualitative and quantitative analysis)
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STRESZCZENIE

Artykut zawiera interpretacj¢ wynikow analizy iloSciowej i jakoSciowe] przeprowadzonej na
podstawie materialdw prasowych poswigconych problematyce stanu wojennego w Polsce,
ktére byly publikowane na tamach dziennika ,,The Times” miedzy 14 a 24 grudnia 1981 r.
Obiektywne odczytanie uzyskanych danych dostarczyto odpowiedzi na zasadnicze pytania
zwigzane z tym historycznym momentem.
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ABSTRACT

This article is to present the results of quantitative and qualitative analysis of the press ma-
terials about martial law in Poland published by “The Times” between 14 and 24 December
1981. The study aims at answering the following questions: Which events and issues related
to the martial law were reported? What was the stance of “The Times” on the imposition
of the martial law?
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Nazwa stacji radiowej jako sktadnik

tytutu audycji

Krzysztof Kaszewski

Tytu1 to bardzo istotny element przekazu
medialnego, a takze ramowki medium,
ktore ten przekaz emituje. Wsrod wielu funk-
cji tytutdw wazne miejsce zajmuje obecnie
funkcja autoprezentacyjna polegajaca na
uwypuklaniu wybranych cech przekazu i jego
nadawcy.

Zwiagzki migdzy calym medium a sktadni-
kami oferty sg szczegodlnie widoczne w radiu,
dlatego tez przedmiotem analiz w niniejszym
artykule staly si¢ tytuty audycji zawierajace na-
zwy rozgtosni'. Zbadano raméwki ok. 120 sta-
cji réznego typu z catej Polski, aby ustali¢: 1)
jakich technik formalnych uzywa si¢, by umie-
$ci¢ nazwe stacji w tytule audycji; 2) w jakim
celu sig to robi; 3) ktore cechy wspotczesnego
radia sg w ten sposob eksponowane?.

Wspolcezesne radio — tozsamosé
medium

Radio to medium wrcigz silnie obecne w na-
szym zyciu — w 2013 r. stuchato go ponad 70%

Polakoéw w wieku 15+, $rednio przez 4,5 godz.
dziennie®. Ich potrzeby zaspokajaja nadawcy
w eterze (245 koncesjonowanych rozgtosni
w 2013 r.) i w sieciach kablowych, dynamicznie
rozwija si¢ tez radio internetowe.

W realiach wolnego rynku kazda rozgtosnia
stara si¢ zaprezentowac¢ jako jedyna w swoim
rodzaju, a przynajmniej jako lepsza od bez-
posrednich konkurentéw. Mimo wielu réznic
(rzeczywistych lub wykreowanych) wszystkie
faczy wspdlny fundament — cechy wynikajace
z natury komunikacji radiowej: dzwigkowosc,
dynamika, ciaglos$¢, tolerancyjnos¢, bliskose,
kolektywno$¢, interaktywnos¢, demokratycz-
nos¢, konwergencja®. cechy
wspotczesnego radia pokrotce scharakteryzuje,
poniewaz bede si¢ do nich odwolywat podczas
analiz tytutéw audycji.

Najwazniejsze i niezmienne jest to, ze radio
jest $wiatem zbudowanym z ulotnych dzwie-
koéw. Przekaz radiowy jest odbierany i przetwa-
rzany na biezaco — moze przyku¢ uwage w da-

Te ,,wrodzone”

! Aby unikna¢ niejasno$ci, w odniesieniu do audycji zawsze uzywam okreslenia #ytuf, a w odniesieniu do rozgto-

$ni zawsze stosuj¢ okreslenie nazwa.

2Nie chodzi wigc tu o ukazanie indywidualnych strategii wizerunkowych konkretnych stacji, lecz o zbadanie,
czy i jak badane nazwy nawigzujg do ogdlnych cech radia, niezaleznych od typu rozglosni, jej zasiegu, formatu itd.

3 Strategia regulacyjna na lata 2014-2016, oprac. Departament Strategii Biura KRRiT, Warszawa 2014, s. 13.
http://www.krrit.gov.pl/Data/Files/ public/Portals/0/sprawozdania/strategia.pdf [dostep: 29.01.2015].

4Por. K. Kaszewski, Jezyk dyskusji radiowej, Warszawa 2006, s. 18-22; G. Stachyra, Gatunki audycji w radiu
sformatowanym, Lublin 2008, s. 60—89; M. Steciag, Informacja, wywiad, felieton. Sposob istnienia tradycyjnych
gatunkow w radiu komercyjnym, Zielona Gora 2006, s. 61-63.



nej chwili lub bezpowrotnie przepasc®. Ta pod-
stawowa cecha dzwigku jest jednoczesénie sitg
i stabo$cig radia — jej rozmaite konsekwencje
albo si¢ wykorzystuje, albo stara zniwelowac.
Niewatpliwie korzystna jest dynamika przeka-
zu akustycznego — to, co zdarzeniowe tatwiej
przyciaga uwage. Dzwiek (glos, muzyke) tatwo
tez nasyci¢ emocjami, ktore sg znakomitym
sposobem (chocby krétkotrwalego) pobudzenia
odbiorcy.

Aby neutralizowa¢ naturalng nietrwatos¢
przekazu, w miejsce ulatujacych komunikatéw
nieustannie muszg si¢ pojawia¢ kolejne. Cig-
glos¢ uzyskuje sie w radiu wieloma metodami
— nadaje si¢ na zywo, raméwka obejmuje naj-
czesciej calg dobg, a kolejne audycje sg w rozny
sposob powigzane, ptynnie przechodzac jedng
w drugg. Nierzadko wregcz zaciera si¢ granice
mig¢dzy audycjami lub rezygnuje z ich wyszcze-
gblniania — dzigki temu mozna wilaczy¢ sig
w dowolnym momencie i pozosta¢ dowolnie
dhugo®.

Dynamike osiaga si¢ tez poprzez natychmia-
stowo$¢ przekazu — radio moze bardzo szybko
reagowaé na najswiezsze zdarzenia i wiado-
mosci. Relacje na zywo z miejsca zdarzenia,
rozmowy telefoniczne oraz inne dzialania na
biezaco to zywiol radia. Pod tym wzgledem
wygrywa ono nawet z internetem — aby dotrze¢
do najnowszej informacji w sieci, trzeba zna-
lez¢ chwile na skupienie si¢ na jakim$ ekranie,
podczas gdy news radiowy moze dotrze¢ do nas
takze wtedy, gdy zajmujemy si¢ czyms$ innym.

Umozliwianie jednoczesnego wykonywania
innych czynnos$ci — czyli tolerancyjnos¢ radia
— to kolejna podstawowa cecha wspolczesnego
radia. Moze ono towarzyszy¢ odbiorcy w tle,
nie narzuca si¢ (pozwala tez réwnoczesnie ko-

Krzysztof Kaszewski

rzysta¢ z innych medidow). Radio towarzyszace
potrafi zaspokaja¢ potrzeby odbiorcy w naj-
rézniejszych sytuacjach i porach dnia, rowniez
podczas przemieszczania si¢ — jest medium co-
raz bardziej mobilnym’.

Docieranie do odbiorcy w najrozmaitszych
warunkach to jeden z przejawow kolejnej, bar-
dzo istotnej cechy — dazenia do stalej bliskosci
ze stuchaczem. W wymiarze czasoprzestrzen-
nym osiaga si¢ ja przez nieustanne nadawanie,
towarzyszenie w najrozniejszych sytuacjach,
miejscach i porach. Bliskos¢ w wymiarze ko-
munikacyjnym radio stara si¢ uzyskaé przez
redukowanie dystansu: prezenterzy wielu stacji
uzywaja nieoficjalnych form adresatywnych
(ty, wy), czesto zwracajg si¢ do stuchaczy czy
bezposrednio si¢ z nimi kontaktuja (zaréwno
stuchacze mogg telefonowaé lub mejlowac do
radia, jak i radio dzwoni do stuchaczy). Jeszcze
innym sposobem zblizenia si¢ do modelowe-
go odbiorcy jest formatowanie oferty, gtownie
w sferze muzycznej, a w przypadku radia lokal-
nego — zajmowanie si¢ sprawami waznymi dla
lokalnej spotecznosci.

Nastawienie na kontakt z odbiorcami to
réwniez przejaw interaktywnos$ci, a takze de-
mokratycznosci wspotczesnego radia. Jesli stu-
chacze maja okazje¢ wypowiada¢ si¢ na zywo
na antenie, zwigksza si¢ wiarygodno$¢ stacji.
Swiadczy to takze o jej otwartosci na rézne
poglady oraz o partnerskim nastawieniu wobec
odbiorcow.

Interaktywno$¢ wiaze si¢ z konwergencja
— wspolczesne radio intensywnie wspolpracu-
je z innymi typami mediow, przetamujac w ten
sposob ograniczenia wynikajace z awizualno$ci
podstawowego kanatu i zwigkszajac szanse na
dotarcie do wigkszej liczby odbiorcow i rekla-

>Wspolczesna stacja radiowa dociera do odbiorcy rowniez innymi sposobami (serwis internetowy, podcasty), ale
przekaz dzwigkowy jest wcigz bezapelacyjnie pierwszoplanowy.

¢K. Janicka, B. Kudra, Autoprezentacja wybranych rozglosni radiowych (analiza poréwnawcza rozglosni PRI
i RMF FM) [w:] Wspolczesne odmiany jezyka narodowego, red. K. Michalewski, £.6dz 2004, s. 217.

"Potowe programow radiowych odbieramy poza domem — por. Strategia..., dz. cyt., s. 13.
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modawcow. Obowigzkowym uzupelnieniem
oferty w eterze jest obecnie serwis internetowy
rozgto$ni, do ktoérego odwiedzania stuchacze sa
nieustannie zachg¢cani na antenie. Czgsta jest
tez wspotpraca z prasg (wspolne podjecie okre-
slonego tematu).

Ostatnig cechg, bardzo istotng, bedaca swo-
istym podsumowaniem poprzednich, jest ko-
lektywnos¢ radia. Kazdej stacji zalezy na stwo-
rzeniu i poszerzaniu wspolnoty komunikacyjnej
stacji i jej shuchaczy (stad np. czgsto pojawiajace
si¢ w wypowiedziach prezenteréw radiowych my
inkluzywne?®). Drugi wymiar radiowej kolektyw-
nosci jest widoczny w ramdéwce — poszczegdlne
audycje to elementy spdjnego systemu zorgani-
zowanego wokot nazwy rozglosni, jej formatu
i docelowego odbiorcy. Wszystkie sktadniki
oferty pracujg przede wszystkim na rzecz do-
bra stacji, ich indywidualno$¢ jest o wiele mniej
istotna. To nastawienie jest wyraznie widoczne
takze na poziomie nazewniczym.

Tytuly audycji radiowych jako czesé¢
nazewnictwa medialnego

Do nazewnictwa medialnego zalicza si¢ trzy
gléwne grupy: nazwy mediéw (przede wszyst-
kim stacji radiowych i telewizyjnych, czaso-
pism, witryn internetowych), nazwy statych
pozycji w ofercie mediow (tytuly przekazow
cyklicznych) oraz nazwy przekazoéw jednora-
zowych (tytuly tekstoéw prasowych i interne-
towych, niecyklicznych programéw telewizyj-
nych, filmow itd.)’.

Dla kazdego produktu medialnego nazwa to
element niezbywalny i uprzywilejowany (na-
potykany jako pierwszy). Z tego wzgledu pet-
ni ona wiele funkcji — prymarng, obligatoryjna
dla kazdego onimu, jest funkcja identyfikacyjna

(dyferencjacyjna). Pozostate majg charakter fa-
kultatywny i moga by¢ dla danej nazwy roéznie
zhierarchizowane.

Jako dodatkowe funkcje wymienia sig:

* deskrypcyjna — ujawnianie cech obiektu;

* ckspresywna — ujawnianie oceny obiektu
(i posrednio cech tworcy nazwy);

* pamigtkowa i aluzyjng — upamigtnianie
okreslonych aspektow rzeczywistosci, od-
wotywanie si¢ do skojarzen;

* impresywna — naklanianie odbiorcy do
okreslonych reakcji, zachowan;

* poetycka (autoteliczng) — zwracanie uwagi
swg forma!’.

Za szczegblny przypadek funkcji impresyw-

nej nalezy uzna¢ funkcje autoprezentacyjng —

naktanianie, by odbiorca myslat w okreslony
sposob (najczesciej pozytywny) o przedmiocie
autoprezentacji. Podstawowg strategig autopre-
zentacyjng jest chwalenie si¢ — przypisywanie
sobie (jawnie lub implicytnie) cech uznawa-
nych za pozytywne, warto$ciowe''.
Przedmiotem analizy w niniejszym artyku-
le sa tytuly cyklicznych audycji radiowych. To
bardzo istotna warstwa nazewnictwa radiowe-
g0 z co najmniej dwoch powodow. Po pierwsze
tytuty audycji zajmuja strategiczng pozycje po-
miedzy nazwg medium (stacji radiowej) a tre-
$cig konkretnych przekazow'? — stanowig zatem
spoiwo calej oferty danego nadawcy 1 silnie
ksztaltujg wizerunek rozgtosni. Po drugie, tytu-
ty statych (w danym sezonie) pozycji ramoéwki
trafiajg do odbiorcéw wiele razy, zatem maja
wigksza site oddzialywania niz tytulty audy-
cji jednorazowych i musza by¢ przygotowane

z wigksza starannoscia.

Tytuly audycji radiowych badali przed kil-
kunastoma laty Katarzyna Skowronek i Mariusz

8K. Janicka, B. Kudra, Autoprezentacja..., dz. cyt., s. 221.

°K. Skowronek, M. Rutkowski, Media i nazwy. Z zagadnien onomastyki medialnej, Krakow 2004, ss. 36-37.
1"M. Rutkowski, Wstgpna charakterystyka funkcji nazw wiasnych [w:] ,,Onomastica” XLVI (2001), ss. 13-27.
"Por. D. Galasinski, Chwalenie si¢ jako perswazyjny akt mowy, Krakow 1992.

12K. Skowronek, M. Rutkowski, Media..., dz. cyt., s. 36.



Rutkowski. Ich analizy wykazaly m.in. istotnos¢
i czesto§¢ funkcji deskrypcyjnej nazewnictwa
radiowego (informowanie o gatunku i tematyce
audycji), jak rowniez wielo$¢ nazewniczych kon-
sekwencji tego, ze radio ,,moze towarzyszy¢ od-
biorcy w zasadzie wszedzie, najpelniej rowniez
sposrod innych $rodkéw komunikowania moze
peti¢ role tzw. medium towarzyszacego™'®. Od
strony formalnej zwrdécono uwage na powszech-
nos¢ gier jezykowych czesto wykorzystujacych
rym oraz frazeologi¢. W wielu tytutach zabawy
stowami byly istotniejsze od informacyjnosci
tytutu — na pierwszy plan wysuwata si¢ funkcja
poetycka (autoteliczna).

Badacze zauwazyli tez, ze w nazewnic-
twie przekazéw medialnych pojawiajg si¢ na-
zwy nadawcow (medidw) — ukazali jednak to
zjawisko gltownie na przyktadach prasowych,
za$§ znacznie mniej miejsca poswiecili telewi-
zji 1 radiu'. Nie analizowano tez doktadniej
technik tworzenia takich tytulow, a w sferze
funkcjonalnej ograniczono si¢ do stwierdzenia,
ze takie onimy ,,niejako ponownie odkrywaja
i wykorzystuja znaczenie apelatywu’'>.

Niniejszy artykul ma na celu poglebienie
refleksji nad sposobami, powodami i celami
wlaczania nazw rozgtosni radiowej do tytutow
audycji w ramoéwce — beda mnie interesowac
zarowno formalne techniki tworzenia takich
tytulow, jak tez konsekwencje znaczeniowe
i funkcjonalne uzycia réznych konstrukceji (role
i cechy rozgloéni podsuwane odbiorcy).

Krzysztof Kaszewski

Analiza tytuléw audycji radiowych
Zbadano ramowki ok. 120 polskich rozgto$ni,
w tym wszystkich stacji ogélnopolskich (pu-
blicznych i niepublicznych), wszystkich stacji
regionalnych PR (23), reprezentantow wszyst-
kich sieci (np. ESKA, Ztote Przeboje) i ok. 80
niesieciowych stacji lokalnych (réwniez kato-
lickich i akademickich).

Umieszczanie nazwy stacji w tytutach au-
dycji mozna okresli¢ jako zabieg czgsty — po-
nad 2/3 zbadanych rozglosni miato w ramoéwce
przynajmniej jedng takg pozycje'e, a najczesciej
w ramowece byto ich kilka (zdarzato si¢ 10 i wie-
cej — stacja rekordzistka miata 26). Do analizy
zakwalifikowano tacznie blisko 450 tytutow!”.

Gloéwne pytania badawcze, jakie zostaly
postawione, to: 1) w jaki sposob sa budowane
formalnie tytuly audycji zawierajace nazwy sta-
cji?; 2) czy i jak nazwy stacji s zakorzenione
w strukturze tytulu? (zwiagzek luzny czy $cisty?
— gramatyczny, semantyczny, pragmatyczny);
3) jakie szczegoétowe cele autoprezentacyjne
(autopromocyjne) realizujg badane tytuty (jakie
role 1 cechy rozglosni sg szczegblnie ekspono-
wane?).

Sposoby umieszczania nazwy stacji w tytule
audycji

Analizy formalne wykazaty, ze nazwy stacji
umieszcza si¢ w tytutach na szes¢ sposobow:
1) dodanie na konicu tytutu nazwy stacji w do-
petniaczu; 2) dodanie na koncu tytulu wyraze-

3K. Skowronek, M. Rutkowski, Uwagi o wspétczesnym polskim nazewnictwie medialnym [w:] Wspotczesne
odmiany jezyka narodowego, red. K. Michalewski, £.6dz, s. 235.

4Pozwala to przypuszczaé, ze 6wczesnie w radiowych raméwkach bylo znacznie mniej tytutow tego typu.

I5K. Skowronek, M. Rutkowski, Media..., dz. cyt., s. 123.

¢ Co trzecia rozgtosnia nie miata takich tytutéw lub nie dato si¢ ustali¢, czy ma (serwis internetowy stacji nie
zawieral informacji o raméowece i audycjach albo nie dziatat w czasie kwerendy).

7W wielu przypadkach w serwisie internetowym pojawialy si¢ rozne wersje tytutow tej samej audycji, co ro-

dzito niepewno$¢, czy nazwa stacji jest stalym elementem tytutu, czy tez bywa do niego dotaczana doraznie i fa-
kultatywnie. Analizy objety te tytuly, ktore wystapity w postaci z nazwa stacji przynajmniej raz. Brano pod uwage
rowniez nazwy pasm (blokow), poniewaz niemata liczba stacji nie wyrdzniata typowych audycji w raméwce (ani
w zadnym innym miejscu serwisu), a w wielu przypadkach nie mozna bylo mie¢ pewnosci, czy dany tytul nalezy do
audycji, czy do pasma.
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nia przyimkowego z nazwg stacji; 3) rozbudo-
wanie nazwy stacji; 4) uzycie w tytule wyrazu
pokrewnego wzgledem nazwy stacji; 5) stwo-
rzenie neologizmu zawierajacego nazwe stacji
lub jej czg$¢; 6) umieszczenie na poczatku tytu-
hu nazwy stacji w mianowniku. Techniki oma-
wiam, poczawszy od najczesciej stosowane;.

*  Nazwa stacji w formie dopelniacza

na konicu tytutu audycji’
Najczestsza technika (wigcej niz co trzeci
przypadek) byto umieszczanie na koncu tytu-
tu audycji nazwy stacji w formie dopetniacza,
np.: (1) Wiadomo$ci Radia Krakéw; (2) Gosé
Radia 5; (3) Salon polityczny Trojki; (4) Mu-
zyczna Poczta Radia Mazowsze; (5) PRZED-
POLUDNIE RADIAFIAT; (6) Lista Przebojow
ArtRadia'; (7) Konkurs Radia Olsztyn; (8) In-
formacje Radia WAWA; (9) Zlota trzydziestka
Radia Koszalin; (10) Kalejdoskop felietonow
Radia eM; (11) Poduszkowiec Radia Merkury;
(12) Przedziat stuzbowy Radia Express.

Wigkszos¢ nazw rozglo$ni sktada sie¢
z dwoch wyrazoéw — forme dopetniacza przyj-
muje formalnie tylko pierwszy element (ra-
dio). Czton dopetniaczowy towarzyszyl rze-
czownikom lub frazom nominalnym. Czgsto
dodawano go do bardzo ogélnych, nierzadko
jednowyrazowych nazw gatunkowych au-
dycji, obecnych w ramoéwce (niemal) kazdej
rozgtosni — jak wiadomosci (1, 8), muzyczna
lista przebojow (6) czy konkurs (7). Znacznie
rzadsze byly tytuty, w ktorych nazwa stacji na-
stgpowala po sformutowaniu nieszablonowym
9, 12).

W wigkszosci przypadkdéw nazwy rozgtosni
nie mozna usung¢ z tytulow ze wzgledow prag-
matycznych — trzeba bytoby wtedy rozbudowac

lub zindywidualizowaé pierwsza jego cze$¢, by
nie brzmiata zbyt bezbarwnie i nie byla prze-
sadnie lakoniczna. Bez nazwy stacji mogtyby
funkcjonowac tytuty dtuzsze i (zwtaszcza) nie-
szablonowe.

*  WyraZenie priyimkowe z nazwq stacji

na koncu tytutu audycji’’
Drugim pod wzglgdem czestosci sposobem
(prawie 30%) byto dodanie do pierwszej czg-
sci tytulu audycji wyrazenia przyimkowego
zawierajagcego nazwe rozglos$ni. Stosowano
przyimki w (najczesciej), z (nieco rzadziej), na
(rzadko, ok. 10 razy), np.: (13) Kultura w Je-
dynce [PR1]; (14) Ludzie i pieniadze w Ra-
diu Gdansk; (15) Poludnie w Radiu Emaus;
(16) Wieczor z Radiem eR; (17) Lepsza Czg$¢
Dnia w Radiu Znin FM; (18) Noc z ESKA;
(19) Popoludnie z Radiem Podlasie; (20) Pry-
watka z Radiem FAMA; (21) Reportaz w Radiu
Krakéw; (22) Wieczorny wywiad w Radiu Ro-
dzina; (23) Klasyka w Centrum; (24) Prawo na
Luzie [Radio Luz]; (25) Randka w parku [Radio
Park FM]; (26) Gietda Ogloszen w Radiu Ma-
zowsze; (27) Koncert Zyczen i Marzen w RN
[Radio Niepokalanow]; (28) Podroze z Plusem.

Konstrukcje zawierajace przyimek z dota-
czano przede wszystkim do neutralnych, rze-
czownikowych okreslen pory dnia, dnia tygo-
dnia itp. (16, 18, 19). Bardziej zréoznicowane
byty tytuly z przyimkiem w, gdzie rzeczowniki
lub frazy nominalne poprzedzajace czlon przy-
imkowy mowity tez o ogolnej tematyce audycji
czy jej zawartosci (13, 14, 23, 26), albo o tozsa-
mosci gatunkowej (21, 22)%.

Tytuly tak utworzone sg bardzo czytelne —
nie chodzi tu o zadziwienie czy przykucie uwa-
gi odbiorcy. Rzadkoscia sg gry jezykowe, takie

18W dalszej czesci artykulu uzywam tez okre$lenia tytuly dopelniaczowe.

W przyktadach zawsze zachowuje oryginalng pisowni¢ stosowang w serwisach internetowych (m.in. uzycie
matych i wielkich liter). W nawiasach kwadratowych podaj¢ nazwy rozgtosni — tam, gdzie nie jest to oczywiste.

W dalszej czgsei artykutu uzywam tez okreslenia tytuly przyimkowe.

21 Zdarzaly sie tytuly niejednoznaczne, np. Przeglgd wydarzen tygodnia w Radiu ZET Gold.



jak w przyktadzie (25), w ktérym wykorzystano
zbiezno$¢ nazwy stacji z nazwa pospolitg.

Stopien zespolenia czlonu przyimkowego
z reszta tytutu mozna oceni¢ jako zblizony do
sytuacji cztonu dopetniaczowego — wtedy, gdy
gtowna cze$¢ nazwy to jedno stowo — np. (20,
23, 28) — w dodatku bardzo ogo6lne, trudno by-
loby zrezygnowa¢ z elementu indywidualizuja-
cego. W oryginalnych, bardziej rozbudowanych
tytutach — typu (27) — czton identyfikujacy roz-
gloséni¢ jawi si¢ jako fakultatywny element au-
toprezentacyjny.

* Rozbudowana nazwa stacji

Kolejnym sposobem, dotyczacym ok. 20%
przypadkéw, bylo zbudowanie tytulu audycji
na kanwie nazwy stacji. Jest to typ, w ktorym
mozna wyr6zni¢ najwigcej wariantow.

Najczesciej dodawano przymiotnik do na-
zwy stacji, np.: (29) Familijna Jedynka; (30)
Plus Kulturalny; (31) Poranne Radio Gdansk;
(32) Przebojowe Radio Koszalin; (33) Taneczne
Radio 90 [Radio 90]; (34) Sportowy Kampus;
(35) Muzyczne Radio Merkury; (36) Express
Poranny [Radio Express]; (37) Klubowe KRK
[Radio KRK]; (38) Popotudniowe Radio Bajka.

Przydawki przymiotnikowe stoja najcze-
$ciej przed rzeczownikowa nazwa stacji, co nie-
sie informacje, ze jest to jej cecha tymczasowa
— zwigzana z konkretng audycja, trwajaca okre-
$lony czas. Tylko kilkakrotnie uzyto przydawki
klasyfikujacej — (przyktady 30, 36).

Do nazwy stacji dodawano tez inne ele-
menty, budujac fraz¢ nominalng, réwnowaz-
nik zdania lub zdanie, np.: (39) Radio Krakéw
noca; (40) Radio Gdansk w sobotni wieczor;
(40) Trojka pod Ksiezycem [PR3]; (42) Centrum
w Mroku [Radio Centrum]; (43) RSC na $nia-
danie [Radio RSC]; (44) Piatka pod gwiazdami
[Radio 5]; (45) Trojka budzi ludzi; (46) Radio
Emaus méwi dobranoc; (47) eM jak Milosier-
dzie [Radio eM]; (48) Doktor ZET; (49) Cen-
trum Bluesa [Radio Centrum]; (50) Strefa Zdro-
wia [Radio Strefa]; (51) Blizej Weekendu [Ra-
dio Weekend]; (52) Wybieram Dwojke [PR2].
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Najczgsciej do nazwy stacji dotaczano wyra-
zenie przyimkowe lub przystowek, okreslajace
pore dnia. Okreslenia czasu moga by¢ doslowne
(39, 40) lub posrednie, np. przez odwotanie si¢
do warunkow czy dziatan typowych dla danego
czasu (41-46).

Nazwy tozsame z nazwami pospolitymi
uaktywniaty niekiedy swoje doslowne znacze-
nie 1 przylaczaly rzeczowniki w dopelniaczu
(49, 50), rzadko jednak byly podrzgdnymi ele-
mentami tytutow (51, 52). W takich tytutach
pojawiaty sie gry jezykowe oparte na polisemii
(mozna je odczytaé takze jak potaczenie dwdch
nazw pospolitych).

Nazwa rozgto$ni jest niezbednym i nieredu-
kowalnym elementem tej grupy tytutow.

e UZywanie wyrazow pokrewnych

wzgledem nazwy stacji
Kolejna technika jest znacznie rzadziej sto-
sowana — obejmuje niecale 6% przykladow.
Nie wykorzystuje nazwy rozglosni, lecz jej
czg$¢ lub stowa wzgledem niej pokrewne,
np.: (53) PiKowe tamigtowki [Radio PiK];
(54) Troéjkowa powtorka z historii [PR3];
(55) Parkowy budzik [Radio Park]; (56) RE-
KORDOWY ROG OBFITOSCI [Radio Re-
kord FM]; (57) W cztery oczy [PR4]; (58) Trzy
wymiary gitary [PR3]; (59) Czwarty wymiar
[PR4]; (60) Druga zmiana [PR2]; (61) Potrgj-
ne Pasmo Przenoszenia [PR3]; (62) Trojkowo,
filmowo [PR3].

Uzyte wyrazy pokrewne to zwykle wyrazy
o regularnej budowie stowotworczej. Te sta-
cje, ktorych nazwa na to pozwala, siegaja po
przymiotniki sufiksem -ow-, np. (53-56). Bez-
sprzecznym liderem w stosowaniu tej techniki
sa ogolnopolskie programy Polskiego Radia
— kazdy z nich ma w raméwce audycje zaty-
tutowane w nawigzaniu do numeru programu.
Wykorzystuje si¢ liczebniki glowne (57, 58)
badz porzadkowe (59, 60). Najchetniej korzy-
sta z tych zabiegdéw Program Trzeci — w jego
ramowce mamy tez liczebniki mnozne (61),
a nawet ,,odtrojkowy” przystowek (62).
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Wigkszo$¢ tytutéw z tej grupy nie dopusz-
cza redukcji nazwy stacji, co jest spowodowane
takze tym, ze czesto wykorzystuje si¢ tu zwiaz-
ki frazeologiczne (w postaci oryginalnej lub
zmodyfikowanej). Odrzucenie nazwy rozgto$ni
jest mozliwe tylko tam, gdzie do rozbudowa-
nej pierwszej czesci przytaczono przymiotnik
dzierzawczy (np. 54).

* Neologizmy zawierajgce nazwe stacji
Tytuly bedace neologizmami zawierajagcymi
nazwe stacji, jej zmodyfikowang wersje lub
fragment nazwy byly w materiale stosunkowo
rzadkie (niecate 6%) — zapewne dlatego, ze
w komunikacji méwionej stabo sprawdzaja si¢
zwigzte, misterne konstrukcje. Przyktady:

(63) Multikinozetka [Radio ZET]; (64) Ra-
pLuz [Radio Luz]; (65) MotoCentrum [Radio
Centrum]; (66) Motokampus [Radio Kampus];
(67) Aferanek [Radio Afera]; (68) Aferytm [Ra-
dio Afera].

Tytut (63) to zrost nazwy wtasnej Multikino
i nieoficjalnej wersji nazwy Radia ZET (Zetka).
Tytuty (64-66) to przyktady ztozen, wsrod kto-
rych najczestsze sa dotyczace samochodow,
wykorzystujace czastke moto-. W przyktadach
(67) 1 (68) mamy kontaminacj¢ nazwy rozgto-
$ni (Afera) i nazw pospolitych ranek oraz rytm.

Cze$¢ neologizmow opiera si¢ na dekompo-
zycji stowotworczej stowa, polegajacej na narzu-
ceniu wyrazowi struktury innej niz standardo-
wa, odnalezienie nazwy stacji w juz istniejacym
stowie, np.: (69) imprESKA [Radio ESKA];
(70) PiK-to-gramy [Radio PiK]; (71) EpiCen-
trum [Radio Centrum]; (72) sPiNacz tygodnia
[Radio PiN]; (73) Historie blues’eM pisane
[Radio eM].

W takich tytutach niezmiernie istotna jest
zabawa forma graficzna, czyli co$, co nie jest
przydatne na antenie, tylko w internecie, na
billboardach czy w reklamie prasowej. Poja-
wianie si¢ (cho¢ niezbyt liczne) takich zabie-
gow w tytulach audycji §wiadczy o tym, ze
serwis internetowy to obowigzkowy sktadnik
wspolczesnej stacji radiowe;.

We wszystkich tytulach tej grupy nazwa sta-
cji jest elementem nieredukowalnym.

*  Nazwa stacji na poczgtku tytutu audycji
To najmniej liczna grupa — obejmuje nieco ponad
3% tytutéw. Nazwa stacji jest zawsze pierwszym
czlonem tytutu audycji: (74) RAM nocka; (75)
Bayer Party; (76) BON TON PARTY; (77) Pa-
rada HotMix; (78) FEST PARTY; (79) RSC Top
Lista; (80) SUD kalendarz; (81) PIN Style.

Nazwy rozglosni pelia funkcje przydawek
w mianowniku — sg to wigc konstrukcje typowe
dla angielszczyzny. Stownictwo w tak zbudo-
wanych tytulach zwykle jest rowniez angloje-
zyczne, co pozwala unikna¢ dysharmonii — naj-
czgsciej wystepowato stowo party (czterokrot-
nie na kilkanascie przypadkéw). Nazwa stacji
jest na ogdt niezbywalng cz¢scia tytutu audycji,
gdyz bez niej bylby on zbyt krotki.

Podsumowujac: podczas tworzenia anali-
zowanych tytuléw audycji dominowaty trzy
techniki, obejmujace prawie 85% przyktadow,
ktorym towarzyszyty trzy sposoby uzupehiaja-
ce (obejmujace niecate 15% tytutdw). Czestosc
uzycia poszczeg6élnych sposobow przedstawia
wykres 1.

Przyimki 29,4%
Rozbudowa 20,9%

Pokrewne 5,8%
Neologizm 5,6%
Poczatek 3,4%%

Inne 0,4%
Dopehiacz 34,2%

Wykres 1. Czgstos¢ uzycia réznych technik
tworzenia badanych tytutow

Zrodto: opracowanie wlasne

Ponad 2/3 badanych nazw powstato w wy-
niku zastosowania prostych, niemal mecha-
nicznych zabiegéw — dodano nazwe rozglosni
(w okreslonej formie lub konstrukcji) do glow-



nego cztonu tytutu lub dodano jaki$ element do
nazwy rozglto$ni. W tytule mniej niz co trzeciej
audycji zastosowano zabiegi wymagajace wigk-
szej inwencji i sprawnosci jezykowej, a typowe
dla wspotczesnego nazewnictwa medialnego gry
jezykowe pojawiaty si¢ z rzadka. W badanych
tytutach atrakcyjno$¢ ustepuje uzytecznosci — sa
one w wigkszosci dos¢ szablonowe (nie zaskaku-
ja ani nie intryguja, wigc nie zapadaja w pami¢c),
ale ich zaletami sg przejrzystos¢ i zrozumiatosé.

Nazwe stacji dodawano najczeSciej do krot-
kich (jedno- lub dwuwyrazowych), szablono-
wych, ogoélnikowych elementéw rzeczowniko-
wych — w ten sposdb rozbudowujac tytut i na-
dajac mu rysy indywidualnos$ci, a tym samym
odrozniajac go od identycznych merytorycznie
pozycji oferowanych przez inne stacje.

Rozny jest stopien zespolenia nazwy stacji
z reszta tytutlu. Pierwszg grupe, najliczniejsza,
tworza tytuly, ktorych struktura gramatyczna
dopuszcza odrzucenie cztonu rozglosni, ale jest
to niewskazane ze wzgledow pragmatycznych
— autoprezentacyjnych (tytut statby sie zbyt
krotki, schematyczny itp.). W drugiej grupie
tytulow nazwa rozgtos$ni jest stosunkowo stabo
zwigzana gramatycznie i pragmatycznie z po-
zostatymi sktadnikami — stanowi element pod-
rzgdny, uzupehiajacy, czesto dodany na koncu
i dajacy si¢ odrzuci¢. W trzeciej grupie nazwa
stacji to czton nieredukowalny, poniewaz jest
fundamentem tytulu, elementem nadrzednym
tresciowo i formalnie.

Powyzsze roznice strukturalne przekladajg
si¢ na zroznicowanie funkcjonalne: w pierw-
szej grupie tytul audycji zyskuje na obecnosci
nazwy stacji, w drugiej i trzeciej — to raczej roz-
glodnia korzysta z walorow tytutu (zwlaszcza
jesli jest on pomystowy, atrakcyjny).

Poszczegolne techniki wiaczania nazwy sta-
cji w strukture tytutu sugeruja tez mniej lub bar-
dziej $cisty zwigzek migdzy audycja i nadawca
(rozglosnig). Na przykiad tytuly przyimkowe
informujg o wigkszym dystansie niz dopetnia-
czowe. W pierwszym przypadku audycja jest
ukazywana jako cialo obce, co$ zewnetrznego,
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goszczacego na antenie, w drugim — jawi si¢
jako integralna cz¢$¢ (produkt) stacji. Zapewne
dlatego tytutéw dopetniaczowych byto w mate-
riale wyraznie wigcej niz przyimkowych, cho¢
mogloby by¢ odwrotnie (tytuly da si¢ tatwo
przeksztalcac z jednego typu w drugi).

Powody i cele umieszczania nazwy stacji

w tytutach audycji

Nazwa stacji jest umieszczana w tytule audy-
cji z wielu powodow. Podstawowa jest funkcja
identyfikujaca, odrdzniajaca — dodanie nazwy
stacji ostabia szablonowos¢ tytutu, osadza au-
dycje w raméwce konkretnej rozglos$ni i po-
zwala odrozni¢ ja od analogicznej merytorycz-
nie pozycji u konkurencji. Druga funkcja to
utrwalanie w pamigci sluchacza nazwy stacji
(= nazwy marki). W mediach wizualnych moz-
na caly czas wys$wietla¢ nazwe¢ medium i/lub
tytut audycji, w radiu pozostaje nieustanne ich
powtarzanie na antenie — w linerach, autopro-
mosach, wypowiedziach prowadzacych itd. Po
trzecie, przy percepcji stuchowej lepiej spraw-
dzaja si¢ tytuly dtuzsze, wielowyrazowe — do-
danie nazwy stacji w prosty sposob wydtuza ty-
tul, utatwia jego zauwazenie i zapamigtanie. Po
czwarte, obecnos¢ nazwy rozglosni w tytutach
wielu elementéw ramowki podkresla spdjnosé
i cato$ciowos¢ oferty — jest to dla radia istot-
niejsze niz dla telewizji czy prasy.

Do wymienionych powodéw trzeba doda¢
jeszcze jeden, bardzo istotny dla wspotcze-
snych medidow. Mowa tu o autoprezentacji,
czyli budowaniu pozadanego obrazu rozgtosni.
Poniewaz nie da si¢ (i nie ma sensu) uwypukli¢
jednoczesnie wszystkich zalet nadawcy, auto-
prezentacja zawsze sprowadza si¢ do selekcji
informacji 1 eksponowania tylko wybranych
pozytywnych cech. Interesujace jest zbadanie,
jakie cechy wyrdzniono oraz zastanowienie si¢
nad powodami tych wyborow.

W dalszej czgséci artykutlu analizuj¢ role,
w jakich chetnie ,,obsadzaja si¢” stacje radiowe
oraz jakie cechy chca w ten sposob przypisac
sobie i swoim dziataniom. Cztery najczg¢stsze
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role to: 1) dysponent okreslonych dobr; 2) prze-
strzen (miejsce) — spotkan, zdarzen itp.; 3) to-
warzysz; 4) nosiciel okreslonych cech pozytyw-
nych. Omawiam je, poczawszy od najczestszej.

* Stacja radiowa jako dysponent (wlascicielka,
tworca itp.) okreslonych dobr

Zdecydowanie najczgsciej (prawie 40% przy-
padkow) ukazywano stacje jako podmiot, ktory
posiada co$ lub ktorego czescig jest cos cennego,
interesujacego, waznego itp., lub ktory ma do
tego dostep. Te role (ceche) rozgtosni podkresla-
janp. tytuly: (82) Lista Przebojow Radia ZET;
(83) Wiadomosci Radia Krakéw; (84) Konkurs
Radia Olsztyn; (85) Informacje Radia CCM,;
(86) Filharmonia RDC [Radio RDCT; (87) Klub
historyczny RK [Radio Koszalin]; (88) Z archi-
wum Radia PiK; (89) Katecheza Radia Podla-
sie; (90) Jarmark Radia Express; (91) Wieczor-
na szafa radia 5; (92) Aferytm [Radio Afera];
(93) RAMbeat [Radio RAM]; (94) Muzyczna
Bitwa Radia Wroctaw (95); Trojkowy Wehi-
kut Czasu [PR3]; (96) PiK-owa Kawiarenka
[Radio PiK]; (97) Rekordowa nowo$¢ [Radio
Rekord]; (98) Salon Radia TOK FM; (99) Roc-
kowa Scena Antyradia; (100) Strefa Stylu Radia
RAM; (101) Salon artystyczny Radia Gdansk;
(102) PORANEK RADIA FIAT; (103) Popotu-
dniowe Radio Bajka?; (104) Go$¢ Radia VIA;
(105) Gos¢ Poranny Radia eR.

Te strategie realizuja gldwnie czlony dopet-
niaczowe, poniewaz do podstawowych funkcji
tego przypadka naleza: wyrazanie przynalezno-
$ci oraz wskazywanie, ze co$ jest czeScig cze-
go$ (genetivus possesivus). Druga stosowang
technika, ale wyraznie rzadsza, jest uzywanie
przymiotnikdw pochodzacych od nazwy roz-
glosni, utworzonych za pomoca sufiksu -ow-
(przyktady 95-97).

Dobra, jakie oferuja stacje, mozna podzieli¢
na trzy zasadnicze grupy —i w kazdej z grup na-
zw¢ stacji umieszcza si¢ w tytule audycji z nie-
co innych powodow. Pierwsza grupa dobr to
audycje, ktore sg radiowymi standardami, czyli
serwisy informacyjne?, konkursy, listy prze-
bojow itp. (przyktady 82-85). Takie pozycje
obowigzkowe nie odrdzniaja danej rozglos$ni
od konkurencji — dodanie nazwy stacji pomaga
wigc zindywidualizowa¢ ofert¢ przynajmniej
na poziomie nazewniczym, a takze informuje
o tym, Ze stacja posiada to, co kazde porzadne
radio posiada¢ powinno.

Druga grupa doébr to bardziej indywidualne
(mniej przewidywalne) sktadniki raméwki, ale
nazwane neutralnie, informacyjnie — filharmo-
nia (86), archiwum (88), katecheza (89), kiub
historyczny (87). Wyrdzniajg one merytorycz-
nie oferte danej stacji, wigc czlon z nazwg sta-
cji ma pomoéc zapamietaé, ktora rozglosnia jest
wlascicielem, tworca czy dysponentem owego
dobra niepowtarzalnego.

Trzecia grupa dobr to audycje zatytutowane
tak, by przede wszystkim intrygowaty — niesza-
blonowo, niejednoznacznie (np. neologicznie
lub z wykorzystaniem gier jezykowych): jar-
mark (90), wieczorna szafa (91), RAMbeat (93),
wehikul czasu (95). W takich tytutach nazwa
stacji pojawia si¢ zapewne po to, by zasugero-
wac, ze cala rozglo$nia jest rownie oryginalna,
pomyslowa i niepowtarzalna jak jej dana cze$¢.

Dobra, ktérych dostarcza stacja, bywa-
ja nazywane za pomocg okreslen pozytywnie
wartosciujacych lub wywotujacych pozytywne
skojarzenia. Czgsto sg to np. stowa nacechowa-
ne ekspresywnie (przebdj, muzyczna bitwa) lub
nazywajace obiekty uznawane za prestizowe
(styl, salon, filharmonia, scena), rzadziej — sto-
wa nazywajace obiekty atrakcyjne, przyjemne

22 Tytuty w postaci ,,pora dnia radia X” oraz ,,przymiotnik pochodzacy do nazwy pory dnia + radio X traktuje
jako metonimiczne: wieczor = program wieczorny, poranne radio = program poranny.

2 Wiadomosci w wielu stacjach sg takie same (pochodza np. z Informacyjnej Agencji Radiowej), wige dodawa-
nie nazwy rozglo$ni ma uzasadnienie gtéwnie autopromocyjne.



lub bliskie odbiorcy (kawiarenka, nowosc). Do
okreslen pozytywnych zawsze warto przyla-
czy¢ nazwe stacji, by ona rowniez zaczgta si¢
tak kojarzy¢.

Specyficzng grupa w tej kategorii sg tytuty
realizujace schemat ,,go$¢ radia X” — (przy-
ktady 104, 105). To jedyne potaczenie, w kto-
rym wystepuje rzeczownik nazywajacy osobe.
Mimo dopetniaczowej konstrukeji typowej dla
roli dysponenta, przy interpretacji takich tytu-
low wiasciwe wydaje si¢ uwzglednienie kolej-
nej roli stacji radiowej — przestrzeni, w ktorej
jest obecny gos¢, oraz gospodarza, ktory do tej
przestrzeni zaprasza®*.

* Stacja radiowa jako przestrzen (miejsce)
W tej strategii (ponad 15% przypadkow?) wi-
dzimy rozglosni¢ jako przestrzen, w ktorej znaj-
duje si¢ lub dzieje co$ wartoSciowego (wazne-
g0, interesujacego, przyjemnego itd.):
(106) Gietda Ogtoszen w Radiu Mazowsze;
(107) Reportaz w Radiu Krakow; (108) Wie-
czorny wywiad w Radiu Rodzina; (109) Po-
wies¢ w Radiu Bialystok; (110) Kultura w Je-
dynce [PR1]; (111) Klasyka Rocka w Radiu
Kielce; (112) Prawo na Luzie [Radio Luz];
(113) Historia w TOKu [Radio TOK FM]; (114)
Sniadanie w Trojce; (115) Biesiada w Radiu
Znin FM; (116) Jam session w Dwojce [PR2];
(117) Koncert w Trojce; (118) Wieczér w Radiu
Gtos; (119) Noc w Radiu ZET; (120) Goragczka
Sobotniej Nocy w Radiu ZET Gold.

Ta strategia niemal bez wyjatku wigze si¢
z uzyciem konstrukcji z przyimkiem w — jego pod-
stawowa funkcja jest wskazywanie, ze kto lub co$
gdzies sie znajduje lub cos si¢ gdzie$ odbywa.

Jak pokazuja przyktady 110-117, radio jawi
si¢ jako przestrzen otwarta, wielowymiarowa:
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gosci chetnie zardwno tych, ktérzy chca wziaé
udzial w $niadaniu czy biesiadzie, jak i tych,
ktorzy licza na wydarzenie kulturalne lub spor-
towe. Wiele jest okreslen zwiazanych z muzyka
(111, 116, 117), pojawiaja si¢ tez nazwy gatun-
kow dziennikarskich (107, 108) oraz literackich
(109). Wynika stad, ze chodzi gtéwnie o poka-
zywanie stacji radiowej jako przestrzeni, w kto-
rej obecne s3 dobra réznorodne.

Nieco inny charakter maja przyktady 118
i 119 ukazujace radio z jednej strony jako miej-
sce, gdzie mozna spedzi¢ okreslony czas, z dru-
giej — jako gospodarza (tytuly audycji maja cha-
rakter ukrytego zaproszenia). Nietypowy jest tez
przyktad 112 — jako jedyny korzysta z innego
przyimka (umozliwia mu to nazwa stacji tozsa-
ma z nazwa pospolita), a utworzona konstrukcja
jest gra stow opartg na dwuznacznosci.

Obiekty obecne w przestrzeni radiowej sa
na og6l nazywane neutralnie, nazwy wartosciu-
jace lub autoteliczne stanowig rzadko$¢ — na
przyktad tylko 120.

* Stacja radiowa jako towarzyszka
stuchacza

Niecate 13% tytutéw ukazywato stacje jako ko-
g0$, z kim mozna spedzi¢ okreslony czas lub
co$ wspolnie robi¢, np.: (121) Niedzielne popo-
hudnie z Radiem Rodzina; (122) Sobotni Wie-
cz6r z Radiem Emaus; (123) Zakrgcony Pora-
nek z Radiem Mazowsze; (124) Noc z Radiem
Ztote Przeboje; (125) Muzyczna noc z Akadera
[Radio Akadera]; (126) Poranek z Radiem Lu-
blin; (127) Weekend z ArtRadiem; (128) Dru-
gie Sniadanie z Radiem Bajka; (129) Podréze
z Plusem; (130) Doméwka z Radiem RAM;
(131) Popotludniowa Drzemka z Radiem Bajka;
(132) Spij stodko z Radiem Znin FM.

24 Mozna tu si¢ dopatrywac elipsy wzgledem konstrukcji ,,gos$¢, ktory przyjat zaproszenie radia” lub ,,go$¢ za-

proszony przez radio”.

% Lub nawet wigcej, jesli uwzgledni¢ tu takze tytuly typu ,,go$¢ radia X,
2 Inny stownik jezyka polskiego, red. M. Banko, Warszawa 2000, t. II, s. 959.
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O roli towarzyszki informuja przede wszyst-
kim konstrukcje z przyimkiem z — wskazuje on,
ze pewne osoby (lub rzeczy) przebywaja gdzie$
lub robig co$ razem?’.

W wigkszosci tytuldw tej grupy wystepuja
okres§lenia dotyczace czasu. Przede wszyst-
kim sg to nazwy por dnia — najczeSciej ranek
1 wieczor/noc. Pojawiaja si¢ tez nazwy dni oraz
czescei tygodnia, ale tylko tych, ktore kojarza
si¢ przyjemnie, np. sa wolne od pracy (sobo-
ta, niedziela, weekend — oraz slowa od nich
pochodne). Nazwy dni roboczych (poniedzia-
lek—czwartek) ani razu nie pojawity si¢ w ana-
lizowanym materiale.

Pory dnia bywaja nierzadko okreslane po-
srednio, np. przez przywotanie nazwy positku
spozywanego o danej porze (przykiad 128).
Warto zwrocic¢ jednak uwagg, ze w tej roli poja-
wiatlo si¢ tylko sniadanie lub drugie sniadanie,
co zapewne wynika stad, ze zywiotem radia jest
poranna i przedpotudniowa cz¢$¢ dnia, kiedy
stabo sprawdza si¢ jego najgrozniejsza konku-
rentka, czyli telewizja. Ani razu w badanym
materiale nie pojawily si¢ tytuly obiad czy ko-
lacja z radiem X.

Oprocz taczenia radia z przyjemnymi z na-
tury czesciami dnia i tygodnia, w analizowa-
nych tytulach dokonywano jeszcze innych za-
biegdw, by przekonaé, ze warto spedzi¢ dany
czas razem z rozgto$nia. Do neutralnych nazw
pér dodawano np. okreslenia typu zakrecony
(poranek), muzyczna (noc), by podkresli¢, ze
dzigki towarzystwu stacji ten czas bedzie bar-
dziej niezwykly.

Istotne jest rowniez to, ze w towarzystwie
stacji mozna tez robi¢ wiele rzeczy przyjem-
nych, wykonywanych zwykle z osobami dobrze
znanymi i lubianymi: podrézowac i zwiedzacé,
bawi¢ si¢ (domowka, prywatka), a nawet sfodko
spac czy drzemac. Wszystko to ma przekony-
wac, ze rozglosnia to towarzyszka, ktorej moz-

27 Inny stownik..., dz. cyt., s. 1182.

na zaufa¢, gotowa nawigza¢ intymna relacje ze
stuchaczem.

* Stacja radiowa jako nosicielka
okreslonych cech

W co dziesigtym tytule ukazywano wprost
pewna ceche rozglosni: (133) Taneczne Radio
Jura; (134) Klubowe KRK [Radio KRK FM];
(135) Koncertowe Radio PiK; (136) Przebojo-
we Radio Koszalin; (137) Weekend Peten Mu-
zyki [Radio Weekend]; (138) Strefa Hitow [Ra-
dio Hit]; (139) RapCentrum [Radio Centrum];
(140) Express Przebojow [Radio Express];
(141) imprESKA; (142) Muzyczne Radio
Merkury; (143) Plus Kulturalny [Radio Plus];
(144) Kulturalny Kampus [Radio Kampus];
(145) Strefa Zdrowia [Radio Strefa FM]; (146)
Sportowy Kampus; (147) Motoweekend [Radio
Weekend]; (148) eM jak Milosierdzie [Radio eM].

Eksponowane cechy nazywano najczesciej
za pomoca przymiotnikow. Jesli stacja ma
nazw¢ tozsamag z pospolita, mozliwe jest tez
przylaczenie przydawki rzeczownikowej (138,
140). Pojawity si¢ tez neologizmy (przyktady
139, 141, 147).

Najczesciej informuje si¢ 0 muzycznych ce-
chach audycji i/lub stacji — chodzi o okreslenia
typu taneczne, klubowe, koncertowe, przebo-
jowe, peten muzyki itp. W innych przypadkach
zwykle zapowiada si¢ tematyke audycji — kultu-
ralna, zdrowotna, sportowg itp.

Przy informowaniu o cechach nierzadko jed-
noczesnie si¢ wartosciuje, oczywiscie pozytyw-
nie. Czasem odbywa si¢ to wprost, w wyniku
uzycia oceniajacych srodkow jezykowych typu
przebojowy (136), hitow (138) czy kulturalny
(143, 144), czesciej jednak odbywa sig impli-
cytnie, konotacyjnie — okreslenia dodawane do
nazwy stacji moéwia o tematach i sprawach waz-
nych (145, 148) lub przyjemnych (141) dla mo-
delowego odbiorcy. Istotne i celowe wydaje si¢



tez to, ze w wigkszosci przypadkow nie sposob
ustali¢, czy warto§ciowanie ma dotyczy¢ tylko
jednej audycji, czy tez catej rozgtosni.

Ta rola najsilniej ze wszystkich podkresla
nierozerwalny zwiazek audycji i stacji, przy-
pominajac o bezdyskusyjnej nadrzgednosci sta-
cji 1 jej marki. Wszystkie audycje w ramdéwce
funkcjonuja tylko jako cze$ci jednego organi-
zmu, ktorego dobro jest najwazniejsze. Ponadto
wyraznie uwzglednia si¢ tu preferencje zakta-
danego stuchacza, eksponujac te atrybuty, war-
tosci itp., ktdre on uznaje za atrakcyjne.

Podsumowujac: w analizowanych tytutach
najczesciej eksponowano cztery role, obejmu-
jace prawie 80% przypadkow. Czestos¢ akty-
wowania tych rol przedstawia wykres 2.

Dysponent 39,1%
Przestrzen 15,5%

Towarzyska 12,8%

Nosicielka cechy 10,1%

Inne 22,5%

Wykres 2. Czgstos¢ aktywowania podstawo-
wych rol

Zrbdto: opracowanie wlasne

Najczesciej uwidoczniajaca si¢ rola — dys-
ponenta, wiasciciela, tworcy okreslonych dobr
— nie wydaje si¢ bezposrednio wigza¢ z zad-
ng z podstawowych cech radia jako medium.
Warto natomiast zwrdci¢ uwagg, ze takie tytuly
reprezentuja perspektywe widzenia nadawcy,
ktory w ten sposob skupia si¢ na samym sobie
i na tym, co posiada (trwale lub przej$ciowo).
W $wietle tych tytulow odbiorca wydaje si¢
mniej istotny niz mozna by sadzic.

Rowniez rola nosicielki cechy wydaje si¢
mato zwigzana z ogdlng naturg radia. Tego ro-
dzaju tytuly koncentruja si¢ na konkretnej roz-
glosni i jej obrazie.

Krzysztof Kaszewski

Z kilkoma podstawowymi cechami radia
wigza si¢ za to dwie kolejne role: towarzy-
sza oraz miejsca i jego gospodarza. Przede
wszystkim uwidocznia si¢ tu interpersonalny
i jednoczesnie tolerancyjny charakter wspot-
czesnego radia — nienarzucajgcego si¢ kom-
pana, w kazdej chwili bedacego blisko i ofe-
rujacego swe towarzystwo, a jednocze$nie
z wyrozumiato$cia godzacego si¢ pozostawac
na drugim planie. Zaproszenie na wspolny po-
sitek, do wspdlnej zabawy i wypoczynku to
$wiadectwo tego, ze radio moze i chce staé
si¢ dla odbiorcy kim§ szczegolnym, bliskim.
Z kolei ukazywanie rozgtosni jako przestrze-
ni go$cinnej, otwartej na réznorodne spotka-
nia, wydarzenia, doznania, odmienne poglady
odpowiada demokratycznemu nastawieniu
wspotczesnego radia.

Wielo$¢ potaczen nazwy stacji z okre$lenia-
mi czasu (réznymi technikami i przy okazji r6z-
nych rol) to uwypuklenie dwoch innych waz-
nych cech medium — ciaglosci, nieustannosci
oferty oraz dynamiki. Radio pokazuje, ze bar-
dziej dzieje si¢ niz jest, ze podgza za nieustan-
nie zmieniajaca si¢ rzeczywistoscia.

Zakonczenie
Tytuly audycji zawierajace nazwe stacji w wigk-
szoS$ci tworzy si¢ za pomocg prostych technik,
rezygnujac z gier jezykowych typowych dla
wspolczesnych mediow pisanych. Cztony, do
ktorych przylacza sie nazwy stacji, to zwykle
krotkie, ogodlnikowe okres§lenia nazywajace
pory dnia, tematyke i/lub zawarto$¢ audycji
oraz jej przynalezno$¢ gatunkowa.
Umieszczenie nazwy rozgto$ni w tytule au-
dycji pelni wiele waznych funkcji, m.in. utrwala
nazwe stacji (marki medialnej), indywidualizuje
(przynajmniej nazewniczo) audycj¢ oraz scala
ofert¢ rozglosni. Interesujace jest to, ze w nie-
ktorych przypadkach audycja i jej tytul korzy-
staja z obecnos$ci nazwy stacji (gtdéwnie krotkie,
szablonowe tytuly), a w innych odwrotnie — to
stacja chce zaczerpna¢ korzysci z tytutu (tytuty
oryginalne, atrakcyjne).
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Analizowane tytuly buduja tez pozytywny
wizerunek stacji, pokazujac ja w jednej z czte-
rech glownych rol: dysponenta okreslonych
dobr (atrakcyjnych dla odbiorcy); goscinnej,
otwartej przestrzeni (gdzie dzieje si¢ wiele cie-
kawych rzeczy); towarzysza pracy lub odpo-
czynku; nosicielki okreslonych cech (uznawa-
nych przez odbiorce za pozytywne).

Role akcentowane w badanych tytutach wia-
73 si¢ z naturalnymi cechami radia, cho¢ sa one
eksponowane w roznym stopniu. Popularnos¢

tego typu tytulow wydaje si¢ konsekwencja
kolektywnosci medium — troska o harmoni¢
nazewnicza, treSciowa i funkcjonalng wszyst-
kich pozycji ramowki oraz konieczno$¢ pod-
porzadkowania si¢ formatowi stacji znacznie
ograniczajg onimiczng autonomi¢ audycji. Ba-
dane tytuly wyraznie odwotywaly si¢ tez do
tolerancyjnosci (towarzyskosci), bliskosci oraz
otwartosci radia. Pierwszoplanowe pozostaja
dynamika i czas — radio to medium, ktdre dziata
w rytmie dnia odbiorcy.
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Name of the radio station as a part of the broadcast title

Krzysztof Kaszewski
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STRESZCZENIE

W artykule s3 analizowane tytuty audycji radiowych zawierajacych nazwy rozglosni. Ce-
lem analiz bylo ustalenie, jakich technik formalnych uzywa si¢, by umiesci¢ nazwe stacji
w tytule audycji; w jakim celu si¢ to robi i ktore cechy wspotczesnego radia s3 w ten sposob
eksponowane. Zbadano zawartos¢ ramowek ok. 120 stacji roznego typu z catej Polski.

KEY WORDS
radio, radio station, radio broadcast, language, title, self-presentation

ABSTRACT

This article presents the analysis of radio broadcast containing the names of radio stations.
The goal is to indicate what formal techniques are used to place the name of the radio station
in the title of the radio broadcast. Moreover, attempt is being made to evidence what are the
techniques to emphasise the name of the radio station in this way. Conclusions are being
drawn on the basis of 120 radio stations and their broadcast services.

I: Studja NUMER 2 (61) 2015

medioznawcze ISSN 1641-0920



Media za granica

Media abroad






Strukturalny przelom w greckich
mediach publicznych — ,,samorzadny”
model medialny czy kolejna emanacja
modelu Srodziemnomorskiego?

Tomasz Fraszczyk

szentowana szeroko na $wiecie! decy-
ja greckiego rzadu z 11 czerwca 2013 .
w sprawie zamkniecia tamtejszych mediow pu-
blicznych (ERT?) w wieloraki sposob zawazyta
na krajowym rynku medialnym. Wbrew niekto-
rym obiegowym opiniom?, nie byt to wptyw wy-
Tacznie negatywny. W pazdzierniku 2013 . jeden
z miejscowych komentatorow stwierdzit nawet,
nawigzujac do pordwnawczej koncepcji syste-
moéw medialnych Daniela Hallina i Paolo Man-
ciniego, ze w Grecji z powodu likwidacji ERT
nicoczekiwanie uksztaltowat si¢ czwarty model

1

mediow masowych, okreslony przezen mianem
,samorzadnego” (gr. avtodiayeipilouevo)®. Po
uplywie kilku tygodni od przedmiotowej decy-
zji 1 opadnigciu pierwszych goracych emociji,
wielu publicystéw (w tym nieprzychylnej kon-
serwatywnemu premierowi Antonisowi Sama-
rasowi prasy lewicowej) sugerowato, by¢ moze
nieco nazbyt zyczeniowo, ze radykalne dziata-
nia wladz, paradoksalnie, moga da¢ szans¢ na
swoiste ,,nowe otwarcie” na greckim rynku me-
diéw elektronicznych. Bytoby to realne, gdyby
rzad dotrzymat swoich deklaracji w kwestii

Zob. np. Grecja zamyka media publiczne. To element programu oszczednoSciowego, http://wyborcza.
pl/1,76842,14084239, Grecja_zamyka media publiczne To element programu.html?piano d=1;

M. Kokot,

Grecja z biedy wylgcza telewizje, http://wyborcza.pl/1,76842,14083782, Grecja_z biedy wylacza telewizje.htm-
1?7piano_d=1; G. Christides, ERT closure: Silencing of broadcaster shocks Greece, http://www.bbc.co.uk/news/worl-
d-europe-22879269; Greece shuts down state broadcaster in search for new savings, http://www.theguardian.com/
world/2013/jun/11/state-broadcaster-ert-shut-down-greece; J. Elgot, ‘Shut down the BBC, like Greek State broadca-
ster ERT to save money’ Daniel Hannan says, http://www.huffingtonpost.co.uk/2013/06/13/greek-state-broadcaster-
bbc n 3433438.html; Griechenland stellt staatlichen Rundfunk ein. Tausende demonstrieren gegen Abschaltung,
http://www.faz.net/aktuell/feuilleton/medien/griechenland-stellt-staatlichen-rundfunk-ein-tausende-demonstrieren-
gegen-abschaltung-12218508.html; P. Galiatsatos, Schliefsung des griechischen Staatsrundfunks. Das war kein Blitz
aus heiterem Himmel, http://www.faz.net/aktuell/feuilleton/medien/schliessung-des-griechischen-staatsrundfunks-
das-war-kein-blitz-aus-heiterem-himmel-12219214.html [dostep: 6.02.2015].

2 Gr. EMAnvikn Padopovia Tniedpaon (EPT); pol. Grecka Radiofonia Telewizja.

3 Zob. np. A. Langley, EBU moves from assistance to defiance, http://www.cjr.org/behind the news/europe-
an_broadcasting_union.php?page=all [dostep: 6.02.2015].

4 Por. N. Xethag, EPT: H wtopty didoraon [pol. ERT: Czwarty model), ,,To Wima”, 9.10.2013, http://www.tovima.gr/
opinions/article/?aid=533912 [dostep: 12.01.2014]. Szczegbdty w dalszej czesci tekstu.



budowy nowej instytucji wedlug najlepszych
wzorcow zachodnich®. Instytucji pozbawionej
najwigkszych wad poprzedniczki, wymienia-
nych jednym tchem przez przeciwnikow ERT,
to jest braku przejrzystosci w wydatkowaniu
srodkow publicznych, nieefektywnosci ekono-
micznej oraz przerostu zatrudnienia®. Tego ro-
dzaju opinie, co ciekawe, pojawialy si¢ nawet
ponad rok po likwidacji ERT przy okazji pro-
cesu tworzenia ,,nowych” mediéow publicznych,
cho¢ juz raczej w kontekscie niespetnionych
obietnic i zawiedzionych nadziei’.

Tymczasem, mimo decyzji rzadu, dzienni-
karze formalnie zamknietej ERT nie zaprze-
stali 24-godzinnej pracy emisyjnej. Na terenie
glownej siedziby telewizji w Atenach powstato
nawet otwarte studio, do ktoérego moglt wejsé
dostownie kazdy?®. 1 tak jest do tej pory (wg da-

Tomasz Fraszczyk

nych z wrzes$nia 2014 r.), cho¢ kolejne budyn-
ki dawnych mediéw publicznych w réznych
czgséciach kraju (w tym stoteczny gmach ERT)
byly juz stopniowo przejmowane przez poli-
cje. Dziennikarze otwartego studia przeniesli
w zwiazku z tym swoja dziatalno$¢ w znacznej
mierze do internetu. Natomiast wspierajacy ich
dzialacze spoteczni, blogerzy i inni zwolennicy
przypomnieli sobie o tradycji, liczacej ponad
osiemdziesigt lat, amatorskiego, nieco anar-
chizujagcego nadawania za pomocg wszelkich
dostepnych $rodkow®. Tak wlasnie powstata
centralna strona internetowa ,,samorzadnych”
mediow publicznych (www.ertopen.com).
Umieszczane sa na niej dostgpne w danej
chwili strumienie z programami przygotowy-
wanymi przez poszczegodlne jednostki wcho-
dzace w skiad sieci ERT open (streaming) oraz

> Powotany latem 2013 r. minister ds. mediéw publicznych Pandelis Kapsis wielokrotnie zapewniat (np. w wy-
wiadzie dla niemieckiego tygodnika ,,Der Spiegel”), ze nowa grecka publiczna instytucja nadawcza bedzie mogta
by¢ bez kompleksow porownywana z brytyjska BBC. Zob. O [lavtediic Koyrg éxave épyo, o Tavvng Aopafiykag
oev mpoape... [pol. Pandelis Kapsis zrealizowat swq misje, Janis Darawigas nie zdgzyt...], http://e-tetradio.gr/artic-
1le/10854/0-Pantelis-Kapsis-ekane-ergo-o-Kosmas-Darabigkas-den-prolabe [dostep: 15.09.2014].

Podobnie wypowiadat si¢ premier Antonis Samaras. Por. np. przeméwienie szefa rzadu do dziataczy partii Nowa
Demokracja w Nafplionie, 16.06.2013 r. Tekst przemoéwienia zob. TPA®EIO TYIIOY ITPQOYIIOYPI'OY. Ouilio
tov IlpwBOomovpyod Avrawvy Zopopa oo Tpoovvédpio tng NA yia to. Ocopika kai to Zoviayua oro Nadriio, Koplokn,
16 Iovviov 2013; wystapienie premiera na kongresie partii Nowa Demokracja, 28.06.2013 r. Tekst wystapienia
zob. I'PAGEIO TYIIOY IMTPOGYTIOYPI'OY. Ouilio tov Ilpwbomovpyod kar Ilpoédpov s Néag Anuokpatios k.
Avtaovy Zapopd oto 9o Taxtiko EQviko Xovédpio tov kouuarog, Tapackeun, 28 Iovviov 2013. Zob. tez Ilapackivio,
iprykeg kai molitikés oxomiuotntes! Avto eivou to oadpo okooounuo s NEPIT, wov mopovaiole o Zopopas wg...to
“EMyviké BBC” — Aidproav mpoedpo tov...2Xovraciovyo Ilétpo Mdn!! [pol. Zakulisowe dzialania, intrygi i interesy
polityczne. Oto liche fundamenty instytucji NERIT, ktorq Samaras przedstawit jako ,, greckie BBC”], http://www.
makeleio.gt/?7p=164972 [dostep: 15.09.2014].

®Por. o$wiadczenie rzecznika rzadu Simosa Kedikoglu wyemitowane w mediach elektronicznych 11.06.2013 r.
Zapis wideo wystapienia rzecznika zob. O Kedikoylov avaxorvaver to kleioo e EPT, http://www.youtube.com/
watch?v=h46UwFO9tfAs [dostep: 23.03.2014]. Tekst oswiadczenia zob. TENIKH 'PAMMATEIA ENHMEPQXHZ
& EIIKOINQNIAZX. TENIKH T'PAMMATEIA MEZQN ENHMEPQXHE. Aniwon tov kofepviticod ekmpocddrmo
k. Zinov Kedixoylov, AbMva, 11 Tovviov 2013.

7 Zob. np. A. Tardvng, NEPIT: To pdavrooua g onuootog padiotniedpaons [pol. NERIT: Miraz mediow publicz-
nych), ,,To Wima”, 12.09.2014, http://www.tovima.gr/opinions/article/?aid=630571 [dostgp: 15.09.2014].

8 Wlasnie od koncepcji otwartego studia powstata pdzniejsza nazwa mediow prowadzonych przez ,,zbuntowa-
nych” dziennikarzy — ERT open.

° Pierwsza regularnie dzialajaca amatorska rozgltosnia radiowa zostala zatozona w Salonikach w 1928 r. Do
historii greckich mediow przeszty tez m.in. nielegalne rozglosnie dziatajace w okresie I wojny Swiatowej i wojny
domowe;j (np. ,,Wolna Grecja”, ,,Glos prawdy”), czy inicjatywy studenckie z czasow dyktatury ,,czarnych putkow-
nikow”. Zob. tez B. YipuovAn, «EAedbepn EAddar, «H pwvii ts oAbeiocy. O mopavouos podtootabuis tov KKE:
Apyeio 1947—1968 [pol. ,, Wolna Grecja”, ,,Glos prawdy”. Nielegalna radiofonia Komunistycznej Partii Grecji.
Archiwum 1947-1968], Abmva. 2006.
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biezace informacje o mozliwosci odbioru au-
dycji w tradycyjny sposob'?. Zatozone zostaty
liczne blogi i inne prywatne przedsiewzigcia
internetowe, poszerzajace zasigg ERT open.
Nakrecono tez filmy dokumentalne i reportaze,
a niektore z nich udato si¢ wprowadzi¢ do ogdl-
noeuropejskiego obiegu''.

Rozwazania nad strukturalnym przetomem
w mediach greckich warto rozpoczaé od wpro-
wadzenia, ktore zobrazuje modelowe cechy
greckiego systemu medialnego wraz z charak-
terystycznymi przykltadami bezposrednich in-
gerencji wladzy politycznej w funkcjonowanie
medidow elektronicznych w Grecji. Na wstepie
wypada zaznaczy¢, ze sprawa zamkni¢ecia ERT
1 jej pozniejsze nastgpstwa istotnie wpisujg si¢
w caty historyczny proces relacji miedzy aktu-
alnie dominujgcym uktadem wtadzy a poszcze-
gblnymi instytucjami medialnymi, w szcze-
g6lnosci publicznymi (dawniej panstwowymi
i wojskowymi). Nalezy takze przedstawic
fenomen ,,samorzadnych” mediéw publicz-
nych w Grecji. Trzeba rowniez zastanowié si¢
nad tym, co pozostanie z owego ,,karnawatu”
ERT open, jesli jego pracownicy catkowicie
stracg dostep do profesjonalnej infrastruktury
nadawczej i do dyspozycji pozostanie im wy-
facznie internet. Do wrzesnia 2014 1. (a sytu-
acja do kwietnia 2015 r. nie ulegta zmianie)

,,samorzadni” wcigz zarzadzali studiem telewi-
zyjnym w Salonikach' i kilkunastoma studiami
dawnej regionalnej radiofonii publicznej. Do
rozwazenia sktania poza tym nowa sytuacja ofi-
cjalnych mediéw publicznych (NERIT") budo-
wanych od kilkunastu miesiecy przez aktualne
wladze. Media publiczne musza jako$ odnalezé
sie w tej nieco schizofrenicznej rzeczywisto$ci.
Wreszcie — uwagi wymaga i to, jak przedmio-
towe zagadnienie wpisuje si¢ w tradycyjne
powiazania §wiata mediow, biznesu i polityki
pod Akropolem (,,sie¢ tysigca interesOw”'4).
Nalezy zauwazy¢, ze ERT open, mimo calej
swej ,,samorzadnosci” i roli czynnika obywa-
telskiego, tych powigzan nie jest pozbawiona.
NERIT natomiast, z oczywistych wzgledow,
od poczatku swego istnienia zmagac si¢ musi
z etykietka niewiarygodnej ,.telewizji rzado-
wej”%. W podsumowaniu za$ postaram si¢
rozstrzygna¢ dylemat zasygnalizowany w ty-
tule artykutu.

Panstwo i media: dhugi, burzliwy
zwiazek

Hallin i Mancini, autorzy wspomnianej koncep-
cji teoretycznego uporzadkowania modeli kra-
jowych systeméw mediow masowych w pan-
stwach Europy Zachodniej i Ameryki Pétnoc-
nej, grecki rynek medialny zaliczyli do modelu

10 Liczba emitowanych kanatoéw internetowych oraz tradycyjnych jest zmienna od samego poczatku istnienia
ERT open (lato 2013 r.) i uzalezniona od aktualnych warunkow technicznych.
11 Zob. np. The lost signal of democracy, rez. Jorgos Awjeropulos, emitowany na poczatku 2014 r. m.in. przez

belgijska i austriacka telewizje publiczna.

12 Skad do czerwca 2013 r. emitowano trzeci program telewizji publicznej (ET3).

13 Gr. Néa EMinvuciy Padropavia Iviepvet Tniedpaon (NEPIT) [pol. Nowa Grecka Radiofonia Internet Telewizja].

14 Zjawisko znane pod greckg nazwa dramdexopueve ovppépovra (dostownie ,,splecione interesy”), ktorej po raz
pierwszy uzyl na poczatku lat 90. XX w. 6wczesny premier Konstantinos Mitsotakis.

15 Aleksis Tsipras, lider Koalicji Radykalnej Lewicy (SYRIZA) — najwickszej partii opozycyjnej w greckim par-

lamencie — od lata 2013 r. po dzien dzisiejszy poréwnuje NERIT do niestawnej wojskowe;j telewizji YENED, ktora
w okresie dyktatury ,,czarnych putkownikéw” (1967-1974) byla gléwna tuba propagandowa 6wczesnych wladz.
W lipcu 2013 r. na posiedzeniu Zgromadzenia Grekow dotyczacym likwidacji ERT i budowy jego nastepcy Tsipras mo-
wil, zwracajac si¢ do przedstawicieli rzadu: ,,ZrobiliScie co$, na co nie odwazyli si¢ nawet zamachowcy w 1967 roku!”.
Por. Toinpag: Adwpdki oto 10iwtike kavaiia to kigioyo e EPT [pol. Tsipras: Zamkniecie ERT to prezent dla
nadawcow prywatnych], http://www.nooz.gr/greece/tsipras-doraki-sta-idiotika-kanalia-to-kleisimo-tis-ert [dostep:
12.11.2013].



$rédziemnomorskiego, uznajac go zarazem za

najblizszy teoretycznemu wzorcowi's.

Grecki medioznawca Stelios Papathana-
sopulos, profesor Uniwersytetu Kapodistriasa
w Atenach, na podstawie analizy rynkéw me-
dialnych w Grecji, Portugalii, Wtoszech i Hisz-
panii, okreslil kilka zasadniczych wyznaczni-
kéw, charakterystycznych dla systemu mediow
masowych w panstwach lezacych nad Morzem
Srédziemnym, ktore sa zgodne z obserwacja-
mi Hallina i Manciniego. W konteks$cie rynku
greckiego oraz wnioskowan przeprowadzonych
w tym artykule warto zwrdci¢ uwage na takie
zagadnienia, jak:

* bezposrednie zwigzki wielu greckich dzien-
nikarzy ze Swiatem polityki, ktore ujawniaja
si¢ m.in. poprzez taczenie pracy w redakcji
z zatrudnieniem w instytucjach partyjnych
czy ministerstwach!” (watek ujawni si¢
m.in. z powodu powigzan pracownikow
ERT open z najwickszg partia opozycyjna
wobec rzadu A. Samarasa — Koalicjg Rady-
kalnej Lewicy SYRIZA);

+ wielowymiarowa instrumentalizacj¢ $rod-
koéw masowego przekazu przez ich wiasci-
cieli (instytucje medialne nie sg tu wylacz-
nie komercyjnymi podmiotami nastawio-
nymi na wypracowywanie zysku, ale same
W sobie staja si¢ narzedziem, za pomocag
ktorego wiasciciele realizujg rozliczne in-
teresy, prowadzone w wielu sektorach go-

Tomasz Fraszczyk

spodarki, czesto na styku ze $§wiatem poli-
tyki'®);

wieloletnie, przewlekte trudnosci z formal-
nym uregulowaniem rynku radiowo-tele-
wizyjnego po utracie monopolu nadawczo-
-wlasno$ciowego przez panstwo i w na-
stepstwie tego wyjatkowo slaba pozycja
nadawcy publicznego w Grecji po 1989 r.
(jak na ironi¢, powyzsza sytuacja, be¢daca
de facto efektem niemocy panstwa i jego in-
stytucji odpowiedzialnych za ksztattowanie
fadu medialnego, stata si¢ w 2013 r. jednym
z koronnych argumentéw strony rzadowej,
uzasadniajacej konieczno$¢ likwidacji ERT;
kosztochlonnos$¢ tej instytucji miata by¢
niewspotmierna do jej udzialow w rynku
ogladalnosci');

problemy ze stworzeniem apolitycznego, pro-
fesjonalnego nadzoru nad mediami publiczny-
mi i zapewnieniem rownego dostepu do tych
mediow dla réznych srodowisk politycznych
i spotecznych (Papathanasopulos konkludu-
je: ,,W Hiszpanii, Portugalii i Grecji kierow-
nictwo redakcji programéw informacyjnych
zmienia si¢ wraz z nadejSciem nowej ekipy
rzadowej, a wydzwigk wiadomosci i publicy-
styki w duzym stopniu przeorientowuje sie,
aby posrednio lub bezposrednio wspiera¢ do-
minujacg site”. W sprawie likwidacji ERT
i pdzniejszej budowy NERIT doskonale wi-
doczne beda m.in.: specyficzny grecki chaos

16 D. Hallin, P. Mancini, Systemy medialne. Trzy modele mediow i polityki w ujeciu poréwnawczym, Krakow

2007, s. 67.

17 2. arabavacoémovrog, [oditiki kaa MME. H mepintwon e Notiag Evpdmng [pol. Polityka i srodki masowe-
go przekazu. Przypadek Europy Potudniowej], ABnvo 2004, s. 48-51.

18 Te whasnie zaleznosci premier Konstantinos Mitsotakis okre$lit mianem ,,splecionych interesow” (zob. tez
przyp. 14). Por. X. [lanabavacoénovrog, [loditiki kow MME..., dz. cyt., s. 59.

W 2013 r. budzet ERT szacowany byt na ok. 300 miliondéw euro. Por. FAZ: «Xdptivog tiypng kou Syt otpatnyds
o Zopopacy [pol. FAZ: ,,Samaras to papierowy tygrys, a nie strateg’’], ,,To Wima”, 19.06.2013, http://www.tovima.
gr/world/article/?aid=518490 [dostgp: 15.12.2013] oraz M. Kokot, Strajk generalny w Grecji w protescie przeciw-
ko wylgczeniu telewizji publicznej, http://wyborcza.pl/51,76842,14095626.html [dostep: 21.06.2013]. Tymczasem,
w ostatnim petnym tygodniu dziatalnosci (3—-9.06.2013 r.) taczne udziaty w rynku ogladalnosci (SHR) trzech ogol-
nokrajowych kanatéw ERT wyniosty 13,4%. Najpopularniejszy program ERT, informacyjno-publicystyczny NET,
zajmowat w tym rankingu szosta pozycj¢ z wynikiem 6,3% (dane za Nielsen Audience Measurement).

2%, Morabavacdrovrog, [Tolitikij kor MME..., dz. cyt., s. 63.
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W procesie szeroko rozumianego zarzadzania
mediami publicznymi, nieustanna ,,karuzela
stanowisk” na szczeblach kierowniczych,
bezposrednia ingerencja czynnikéw poli-
tycznych zarowno w kwestie personalne, jak
i programowe);
* ograniczong profesjonalizacje
dziennikarza, brak poczucia niezalezno$ci
i swobody pracy wérdd os6b wykonujacych
ten zawod (zauwaza si¢, ze brak powszech-
nie akceptowanych w srodowisku kodeksow
zawodowych oraz autonomicznych instytu-
cji samoregulacyjnych prowadzi do stanu,
w ktorym ,.dziennikarstwo podlega ciaglej
zaleznosci od czynnikow zewnetrznych,
zwigzanych najczesciej ze Swiatem polityki
i wielkiego biznesu™?").
Chociaz z perspektywy obserwatora zewnetrz-
nego, stabo zorientowanego w meandrach $rod-
ziemnomorskiej polityki, omawiane tu dziata-
nia greckich wladz dotyczace systemu mediow
elektronicznych moga wydawac si¢ szokujace,
to jednak trzeba pamigtac, ze z punktu widze-
nia praktyki zycia spoteczno-politycznego
w Grecji tego typu sytuacja nie jest bezprece-
densowa. Przeciwnie, wzorcowo wpisuje si¢
ona w ciag podobnych zdarzen obserwowanych
w XX i XXI w., ktore staty si¢ udzialem zarow-

zawodu

2! Tamze, s. 73.

no rzaddéw autorytarnych, jak i tych wybranych
demokratycznie®. Jedna ze wspolnych cech,
okreslajacych stosunki mi¢dzy mediami a poli-
tyka w Grecji, jest poczucie pewnego rodzaju
omnipotencji instytucji partyjno-panstwowych
w zakresie relacji z podmiotami medialnymi.
Cechg druga natomiast — zupeiny brak racjo-
nalnej wizji rozwoju rynku. To w efekcie nie-
jednokrotnie niszczylo inicjatywy partnerow
zewngetrznych lub zniechgcato ich do wspotpra-
cy, sprowadzajac media masowe do roli proste-
go narzedzia w rekach wladzy. Straty opisywac
mozna w wielu aspektach, tak jakosci systemu
politycznego pozbawionego realnej kontroli ze
strony ,,czwartej wladzy”, jak i oferty progra-
mowej dla odbiorcow, postepu technologicz-
nego itd. A w calej okazatosci ujawnity si¢ one
przy okazji likwidacji ERT.

Likwidacja ERT, powstanie

ERT open oraz idea otwartego studia
Podstawa prawng zamknigcia ERT byto krotkie
rozporzadzenie ministra-szefa kancelarii premiera
oraz ministra finansow zatytulowane Rozwigzanie
publicznej spotki akcyjnej Grecka Radiofonia Te-
lewizja®, podpisane i opublikowane 11 czerwca
2013 r., ktore weszto w zycie w dniu publika-
¢ji?*. W szesSciu artykutach przewidywato ono:

22 O pierwszych dekadach funkcjonowania radiofonii w Grecji zob. T. Fraszczyk, Od prywatnej do parstwowej,

czyli o poczgtkach radiofonii w Grecji, ,,Studia Medioznawcze” 2012, nr 4, s. 114-130; o relacjach §wiata polityki
i mediow elektronicznych w okresie rzadéw Andreasa Papandreu zob. T. Fraszczyk, Telewizjia w Grecji w epoce
,,socjalistycznego snu” Andreasa Papandreu, ,,Studia Medioznawcze” 2014, nr 3, s. 69-82; o procesie cyfryzacji
nadawania telewizyjnego w Grecji zob. S. Papathanassopoulos, K. Papavasilopoulos, Digital television policies in
Greece [w:] Digital communication policies in the information society promotion stage, eds. S. Denicoli, H. Sousa,
University of Minho 2012, s. 41.

BY.A. 1414/11.06.2013. Ap16. OIK.02/11.6.2013. Katdpynon g dnpodoiog enyeipnong «kEAAnvikn Padopovia
— Tniedpaon, Avovoun Etapeio (EPT — A.E.)».

24 Rozwigzanie powotanej ustawa spotki ERT za pomoca rozporzadzenia dwoch ministrow stato si¢ pdzniej jed-
nym z watkoéw dlugiej batalii przed sadami administracyjnymi, w ktorej byli pracownicy firmy starali si¢ podwazy¢
legalnos$¢ przedmiotowe;j decyzji. Ostatecznie, w lutym 2014 r. grecki odpowiednik Naczelnego Sadu Administracyj-
nego (Zvppodrio g Emkpateiog), obradujacy w petnym sktadzie, potwierdzit zgodnos¢ z konstytucja zastosowane;j
formy likwidacji ERT oraz pdzniejszych dzialan wiadz, zwigzanych z uruchomieniem nastgpcy tej spotki. Wedtug
nieoficjalnych informacji prasowych, korzystny dla wladz wyrok zapadt jednak ,,niewielka wigkszoscia gltosow”.
Por. 27E: Zvvrayuotixo to Lovkéro atnv EPT [pol. NSA: Zamknigcie ERT zgodne z konstytucjq], http://www.tovima.
gr/media/article/?aid=571713 [dostgp: 2.03.2014].



* rozwigzanie spotki ERT SA oraz wszystkich
jej spotek zaleznych;

+ zawieszenie nadawania audycji radiowych
i telewizyjnych wraz z zakonczeniem regu-
larnego programu na dzien 11 czerwca do
czasu powotania nastepcy prawnego spoiki;

+ przekazanie catego majatku spotki w tym-
czasowe zarzadzanie przez ministra finan-
SOW;

* natychmiastowe rozwigzanie wszystkich
obowiazujacych umow o prace oraz cywil-
no-prawnych i wyptate odszkodowan we-
dlug okreslonych w pdzniejszym terminie
zasad®;

* przerwanie kadencji wszystkich organow
nadzorczych spotki;

* zawieszenie naliczania, pobieranej wraz
z rachunkami za energi¢ elektryczna, optaty
abonamentowe;j.

Cata operacja wylaczania nadajnikow naziem-

nych nalezacych do ERT oraz usuwania jej sy-

gnatu z platform satelitarnych zostata przepro-
wadzona bardzo sprawnie, cho¢ niejednokrot-
nie przy uzyciu specjalnych sit policyjnych?.

Nie oznaczalo to jednak faktycznego konca

dziatalnosci firmy. Pracownicy w wigkszosci

Tomasz Fraszczyk

nie poshuchali wezwan do opuszczenia po-
szczeg6lnych budynkéw nadawcy, kontynuujac
prace redakcyjna w okupowanych studiach.
Produkowany sygnat udostgpniali natomiast za
posrednictwem szybko rosngcej liczby kanatow
internetowych. Glowny gmach telewizji pu-
blicznej w atenskiej dzielnicy Agia Paraskiewi
zostal oflagowany. Na placu przed nim utwo-
rzono studio otwarte, na ktoérego terenie organi-
zowano debaty, rozmowy z ttumnie przybytymi
atenczykami®’, wieczory poetyckie, koncerty,
emitujac jednoczes$nie wiele innych audycji®.
Idea studia otwartego legla u podstaw no-
wego, de iure nielegalnego, etapu dziatalnos$ci
ERT, ktora wkrotce przybrata nazwe ERT open
oraz motto ,,Wolny glos dla spoteczenstwa”?.
Z oczywistych wzgledow (utrata wigkszosci
nadajnikow naziemnych i satelity) glownym
kanatem dystrybucji programéw produkowa-
nych w okupowanych budynkach zlikwidowa-
nej spotki stat sie internet®. Najistotniejsze jest
to, ze radiowy i telewizyjny sygnat emitowany
przez ERT open (zob. tabela 1.) bardzo szybko
zaczat by¢ wspomagany i uzupetniany przez sta-
le rosnagca liczbe blogeréow, amatorskich dzien-
nikarzy, reporterow, filmowcow itp. Wszyscy

2 W zarzadzeniu ministerstwa finanséw nr A.I1. 1126/17.06.2013 okre$lono, ze kwota odszkodowan wyniesie

roéwnowarto$¢ dwumiesigcznych poborow. Zwolnieniami objeto ponad 2500 osob. W kolejnych miesigcach zasady
wyplaty odszkodowan wielokrotnie ulegaly zmianie, m.in. z uwagi na fakt, ze pewna grupa bylych pracownikéw
ERT znalazta zatrudnienie w nowych mediach publicznych, tworzonych przez wiadze.

26 Tak zwanych jednostek przywracania porzgdku (MAT). Co ciekawe, te same jednostki uzyte zostaty przez
rzad A. Papandreu w 1988 r. przy probie pacyfikacji, powstajacej wowczas w Salonikach, formalnie nielegalnej sa-
morzadowe;j stacji telewizyjnej zalozonej przez opozycyjnego wzglgdem socjalistow burmistrza stolicy Macedonii.
Zob. tez . Bakovkoc, lotopia tie eAAnviknig thAedpaorg..., dz. cyt., s. 128.

27 Mimo ze od poczatku lat 90. XX w. oferta mediow publicznych nie cieszyta si¢ duzym zainteresowaniem ze
strony widzow, spoteczenstwo greckie w wigkszosci zle ocenito likwidacjg ERT. Wedtug sondazu opublikowanego
27 czerwca 2013 r. w glownym wydaniu programu informacyjnego stacji MEGA, 55,5% respondentéw byto zdecy-
dowanie lub raczej przeciw tej decyzji, podczas gdy zdecydowanie lub raczej popierato ja 35,8% badanych.

2 Przyktadowy zapis z wykonania ,,na Zywo” fragmentu stynnego, nagrodzonego literacka Nagroda Nobla
dzieta Odiseasa Elitisa pt. Godne jest (gr. A¢iov Eoti) do muzyki Mikisa Theodorakisa; zob. To AZION EXTI oto
pooiopéyapo e EPT ouig 15 lovviov 2013, http://www.youtube.com/watch?v=pzxRjY7qnVA [dostep: 17.09.2014].

» Gr. Ered0epn oovh yia T Kowvovia.

30 ERT open posiada wlasny centralny portal informacyjny (www.ertopen.com), na ktorym m.in. publikowane sg
linki do wszystkich aktywnych w danym momencie kanatow nadawcy, dostgpnych strumieniowo oraz tradycyjnie.
Programy ERT open umieszczane sa ponadto w wielu serwisach hostingowych, w tym w YouTube (www.youtube.
com/user/ertsocialnetworks).
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Tabela 1. Centralny wezet systemu ERT open (stan na 19.09.2014 r.)

Telewizja

Radiofonia

Internet

* jeden regularny kanat
telewizyjny

* nadaje ze studia
telewizyjnego dawnego
III programu telewizji
publicznej w Salonikach
(ERT 3)

* dostepny w internecie
w technologii strumieniowe;j

19 kanatéw radiowych

dwa wystepuja pod marka dawnych
programéw ogolnokrajowych
radiofonii publicznej (I i I1I)

17 rozgto$ni regionalnych
wszystkie dostepne w internecie

w technologii strumieniowej
niektére dostgpne rowniez
tradycyjnie, na falach ultrakrotkich,
krotkich i §rednich

czes¢ emituje audycje ze studidw
dawnej ERT, cz¢$¢ wykorzystuje
studia go$cinne (np. regionalna
rozglo$nia atenska przez jakis czas
nadawala ze studenckiego studia na
stotecznej politechnice), pozostate
powrdcity do tradycji nadawania

centralny portal informacyjny
ERT open

kanaly w serwisach
hostingowych (np. YouTube)
profile w serwisach
spotecznosciowych

portale prowadzone

przez niektore rozglosnie
regionalne

amatorskiego

Zrodto: opracowanie whasne na podstawie danych uzyskanych ze stron internetowych ERT open i wspoltpra-

cujacych witryn

oni aktywnie wiaczyli si¢ w walke o ,,wolne
media publiczne”, tworzac artykuty, audycje,
filmy. Wtasne portale prowadzg tez niektore,
ciagle aktywne, regionalne rozglosnie radiowe
dawnej ERT, np. stacja z wyspy Rodos®!. Ca-
lo$¢ emitowanych programdéw spigto systemem
linkow 1 wzajemnego udostgpniania w mediach
spotecznos$ciowych, blogach czy amatorskich
portalach. Jedng z potprofesjonalnych produk-
cji powstatych w ramach ERT open — film do-
kumentalny The lost signal of democracy (rez.
Jorgos Awjeropulos) — pokazano na poczatku
2014 r. w telewizjach publicznych m.in. Belgii
i Austrii, a w Grecji doczekala si¢ ona nawet
dystrybucji kinowe;j.

Mozna skonstatowaé, ze opisywana idea
studia otwartego oraz — odznaczajacy si¢ spo-
rym rozmachem i spontanicznosciag — sposob
jej realizacji, dzigki mozliwo$ciom, ktore po-

31 http://erarodou.blogspot.com

jawily si¢ wraz z rozwojem sieci 2.0, trafily
w Grecji na wyjatkowo podatny grunt. Pamig-
ta¢ zarazem nalezy o wieloletniej tradycji ama-
torskiego nadawania radiowego i telewizyjnego
w tym kraju, ktéoremu niejednokrotnie towa-
rzyszyl charakterystyczny motyw walki z oku-
pantem lub opresyjng wiadza®. Watek ten od
poczatku wykorzystywany jest wlasnie przez
dziennikarzy ERT open, ktorzy konsekwentnie
przedstawiaja swoje przedsiewzigcie jako jedy-
ne, nieuwiklane w owg stawetng ,,sie¢ tysiaca
interesow”. Jedyne, ktore faktycznie wystepu-
je w obronie interesd6w catego spoleczenstwa,
nie za$ w obronie poszczegdlnych politycznych
i biznesowych mocodawcow, pozostajacych
w tle i zerujacych na zwyklych obywatelach.
Wielu Grekow (zwlaszcza mtodych), od zara-
nia nieufnych wobec jakiejkolwiek wladzy bez
wzgledu na jej ideologiczne barwy, mocno juz

32Zob. tez K. TTavoyomovrog, Amé v avapovii oty avayvapion. H mopeia tov eAinvikod podioepaciteyviaiod
[pol. Od oczekiwania do uznania. Ewolucja greckiej radiofonii amatorskiej], ABqva 2000.



zmeczonych kryzysem, chetnie zaangazowato

si¢ w tak pozycjonowany projekt.
Zaprezentowane wyzej pospolite ruszenie

sktonito jednego z greckich autorow do wysu-
nigcia tezy o powstaniu nowego ,,samorzadne-
g0” modelu medialnego®, ktory miatby wyste-
powaé obok trzech wyrdznionych wczedniej
przez Hallina i Manciniego. W postulowanym
modelu, ograniczonym na obecnym etapie ewo-
lucji wytacznie do charakterystyki systemu me-
diow publicznych?s:

* nadawca publiczny funkcjonuje w oderwa-
niu od naciskéw ptynacych ze strony sys-
temu politycznego i formalnych zwigzkow
z tym systemem,;

» wladza polityczna nie ma nawet posrednie-
go wplywu na obsad¢ stanowisk personal-
nych nadawcy;

* nadawca koncentruje si¢ na produkcji pro-
gramow w stuzbie interesom publicznym,
w szczegdlnosci audycji informacyjnych
i publicystycznych;

* nadawca staje naprzeciw, a nie przeciwko
wladzy ustawodawczej, wykonawczej i sg-
downiczej (nie zaktada ex definitione zZtowro-
giego charakteru systemu politycznego, ale
zarazem, dzigki oderwaniu od tego systemu
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oraz strukturze sieciowej i nieograniczonej
liczbie wspottworcoéw, nie traci skuteczno-
$ci w wypetnianiu funkcji kontrolne;j);

* nie ma przymusowego obowigzku finanso-
wania nadawcy w jakiejkolwiek formie;

» cho¢ centralny wezet nadawcy publicznego
wcigz oparty jest na tradycyjnie rozumianej
radiofonii i telewizji, w gruncie rzeczy sta-
nowi on juz instytucje sieciowa (np. poprzez
internetowy kanat dystrybucji i dostosowa-
ny do tego sposob zarzadzania i udostgpnia-
nia tresci);

* nadawca publiczny nie jest ,,zamkniety”
w okreslonej liczbie kanatéw radiowych,
telewizyjnych itp. (kazdy moze si¢ ,,wpiac”
w system oraz w dowolnej chwili go opu-
scic);

* samorzadny model medialny nie jest ogra-
niczony geograficznie, nie mozna go blizej
powiazac z konkretnym regionem $wiata.

Najpowazniejsza watpliwosé, jaka tutaj nasu-

wa si¢ w zwiazku z dziatalnoscia ERT open

(oprocz wielomiesigcznej okupacji budynkow,

nielegalnego wykorzystywania mienia publicz-

nego: studiow radiowych i telewizyjnych, cze-
$ci nadajnikoéw naziemnych itp.) z powodu jej

,samozwanczych” pracownikow, wigze si¢ ze

33 Grecka klasa polityczna jako taka nigdy nie cieszyla si¢ szczegdlnym uznaniem wyborcow i w tym zakresie

nic si¢ do dzi$ nie zmienilo. Sondaz przeprowadzony w grudniu 2013 r. wykazat, ze 84,1% ankietowanych uznato,
ze w konczacym si¢ roku rzad nie zrobil nic, lub prawie nic, aby zmniejszy¢ bezrobocie — najwickszg bolaczke
wspotczesnej Grecji. Opozycja zostata oceniona jeszcze gorzej: 88,9% badanych stwierdzito, Ze nie ma ona godnych
uwagi propozycji w tym zakresie. Por. I [Tomaiodvvov, H EiAdda mov yaveroi! [pol. Grecja ginie!], ,,To Wima”,
29.12.2013, http://www.tovima.gr/politics/article/?aid=552790 [dostep: 10.04.2014].

Podobnie jest w przypadku powszechnego poczucia, ze sprawowanie funkcji publicznych i administracyjnych
,,musi” wigza¢ si¢ z czerpaniem okreslonych korzysci majatkowych. Tak byto w latach 70. XX w. (por. J. Bonarek,
T. Czekalski, S. Sprawski, S. Turlej, Historia Grecji, Krakow 2005, s. 631), tak jest i obecnie — 99% ankietowanych
w 2014 r. Grekoéw zgodzito si¢ z opinig, ze korupcja w ich kraju jest ,,powaznym problemem”, za§ 63% z nich
przyznato, ze osobiscie zetkneto si¢ z korupcja. Por. E. BopBuowdt, «Ilpwtabiijtpior s Evpwraikic Evwons oty
d1opbopd. n EALdoa [pol. Grecja korupcyjnym ,,mistrzem” Unii Europejskiej], ,,Kathimerini”, 4.02.2014, http://www.
kathimerini.gr/751956/article/oikonomia/ellhnikh-oikonomia/prwta8lhtria-ths-eyrwpaikhs-enwshs-sth-diaf8ora-h-
ellada [dostep: 4.04.2014] oraz I. Mavdpov, «Ztnv EAAdda BéAovy axdpo to dwpdxt...» [pol. W Grecji weigz zgdajq
dowodow wdzigcznosci], ,,Kathimerini”, 23.03.2014, http://www.kathimerini.gr/759432/article/proswpa/synentey3-
eis/sthn-ellada-8eloyn-akoma-to-dwraki [dostep: 4.04.2014].

3 Por. N. Xe\dg, EPT: H téraptn didoraoy. .., dz. cyt.

3% Prezentuje cechy zardbwno wymienione przez autora cytowanego artykutu, jak i te, ktore ujawnily si¢ poznie;j,
po ponadrocznym okresie funkcjonowania ERT open, i ktore sa wynikiem moich obserwacji.
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Rysunek 1. Plakat propagandowy dziennikarzy
dawnej ERT —
policjant, symbolizujacy wladzg oraz niewinne
dziecko symbolizujace wolne media

ztowrogi, uzbrojony w patke

Tres¢ podpisow: ,,Siedem miesiecy ciszy
w eterze. Nie przestraszycie nas. Nasz glos si¢
wzmaga! Wolna samorzadna radiofonia ERT3”.

sprawg afiliacji politycznej samej ERT open.
Uzyskana wigc najbardziej prawdopodobna od-
powiedz w tej kwestii stanowi zarazem wyrazistg
ryse, ujawniajaca si¢ na opisanym wyzej, postu-
lowanym samorzadnym modelu medialnym. Nie
sposOb bowiem nie zauwazy¢ powigzan mi¢dzy
najwigkszym zwigzkiem zawodowym funkcjo-
nujacym w dawnej ERT (POSP-ERT) a lide-
rem opozycji Aleksisem Tsiprasem i jego partig
SYRIZA. Zwiazek ten po dniu 11 czerwca
2013 r. de facto zarzadza centralnym wezlem
ERT open (w tym pozostajacymi pod kontrolg
dziennikarzy studiami radiowymi i studiem te-
lewizyjnym w Salonikach). Zajmuje si¢ rowniez
oficjalnie zbieraniem pieni¢dzy na rzecz pracow-
nikéw wiernych idei wolnych medidw, czy tez
reprezentuje ich przed sadami. Wsrdd posrednich
dowodow na te powigzania wymieni¢ nalezy:

,,samorzgdny” model...
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Rysunek 2. Plakat promocyjny dziennikarzy
dawnej ERT

Tres¢ podpiséw: ,,ERT jest prawem nas
wszystkich. Kazdy z nas ma co$ do powiedze-

E2)

nia”.

* wszystkie komunikaty na gtéwnej stro-
nie ERT open oraz w serwisach informa-
cyjnych tej stacji, ktore dotycza dziatan
SYRIZY, maja wydzwick pozytywny lub
neutralny;

» wszystkie komunikaty, ktére dotycza dzia-
fan rzadu, maja wydzwigk negatywny lub
neutralny;

* SYRIZA od poczatku zapowiada, ze jesli
przejmie wladzeg, natychmiast przywroci
dawny system mediéw publicznych i po-
nownie przyjmie do pracy wszystkich zwol-
nionych pracownikow ERT;

e lider SYRIZY nigdy nie przyjat do wiado-
mosci faktu zamknigcia ERT, z zasady nie
odpowiada tez na pytania zadawane mu
przez dziennikarzy rzadowych mediow pu-
blicznych;



* narracja polityczna komunikatow i wia-
domosci ERT open jest wyraznie lewico-
wa, komunizujaca (w ujeciu greckim); np.
w sprawie konfliktu na Krymie ERT open
zajmowala postawe¢ wyraznie prorosyjska.
W sprawie za$ zwiazku Grecji z UE kry-
tykuje wszystko, co zwigzane jest z tzw.
pakietem oszczgdno$ciowym, niemalze po-
wtarzajac w obu tych kwestiach stanowisko
wyrazane przez SYRIZE.

Nie mozna tym samym jednoznacznie stwier-

dzié, ze podstawowa cecha samorzadnego mo-

delu medialnego (oderwanie od naciskow ply-
nacych ze strony systemu politycznego) w przy-
padku ERT open zostala spetniona bez zastrze-
zen. Nie zmienia to zarazem faktu, ze kolejne
jego cechy — sieciowos¢, zmienna liczba zaan-
gazowanych podmiotow i istotna rola tworcow-
-amatoréw — s3 nowo$cig wobec wystepujacych
dotad struktur nadawcéw mienigcych si¢ pu-
blicznymi. Trudno jest dzi$§ wyraznie okresli¢,
ile pozostanie z systemu ERT open w chwili, gdy
obecne wiadze przejma wszystkie, pozostajace
wciaz w rekach dziennikarzy dawnej ERT, bu-
dynki i studia, co z pewnoscia, predzej czy pdz-
niej, nastapi. Premier Samaras, przemawiajac
6 wrzes$nia 2014 r. w Salonikach z okazji otwar-
cia 79. Migdzynarodowej Wystawy — Thessa-
loniki International Fair, zapowiedziat rychte
uruchomienie pdtnocnogreckiego oddziatu
telewizji publicznej NERIT z siedzibg w sto-
licy Macedonii**. W tym celu, prawdopodob-
nie, niezbedne okaze si¢ odzyskanie budynku
od ponad roku zajmowanego przez ERT open,
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cho¢, rzecz jasna, szef rzadu nie nawigzat do tej
kwestii*’. Nietatwo obecnie rozstrzygnaé czy
— po utracie centralnego wezla obecnego syste-
mu — samorzadne media publiczne zdolaja wy-
kreowaé inny osrodek integrujacy, czy tez sie¢
si¢ rozpadnie. Znajac jednak histori¢ greckich
mediow antysystemowych, mozna zatozy¢, ze
inicjatywy podjete po 11 czerwca 2013 r. beda
kontynuowane w internecie, a dziatacze podej-
ma probe przebicia si¢ w eterze z ,,konspiracyj-
ng” radiofonia.

Nowe media publiczne (NERIT)

W ogolnoeuropejskiej dyskusji, ktoéra rozgo-
rzata po zamknieciu ERT, powielano z regu-
ty tezg, jakoby takie rozstrzygnigcie podjat
grecki rzad. Nie jest to jednak w pelni zgodne
z faktycznym stanem®. W rzeczywisto$ci de-
cyzja zostala podjeta w §cistym kierownictwie
Nowej Demokracji — najwigkszej partii two-
rzacej 6wczesng koalicje rzadowa. Swiadczy
o tym m.in. forma przeprowadzonej operacji,
przypominajaca chirurgiczne cigcie®, oraz
faktyczne zaskoczenie przedstawicieli dwoch
pozostalych ugrupowan koalicyjnych (PASOK
i Demokratyczna Lewica DIMAR)*. Kulmi-
nacjg politycznego napigcia i wywolanego
kryzysu rzadowego byto opuszczenie koalicji
przez DIMAR (20 czerwca). Rzad premiera
Samarasa utrzymat wigkszo§¢ w parlamencie
(153 mandaty w trzystuosobowym zgroma-
dzeniu), a kilka tygodni p6zniej wotum zaufa-
nia uzyskala zrekonstruowana, dwupartyjna
juz Rada Ministrow*!.

36 Ma to by¢ nastepca dawnego trzeciego programu ERT, réwniez nadawanego z Salonik.
37 Pelny tekst przemowienia premiera Antonisa Samarasa zob. http://www.taxheaven.gr/news/news/view/

id/20187 [dostep: 18.09.2014].

3% Cho¢ oczywiscie dla utatwienia dyskusji mozna warunkowo przyjac¢ to okreslenie i sam je stosuj¢ w niniej-

szym tekscie.

% Podpisani pod rozporzadzeniem z 11 czerwca 2013 r. minister-szef kancelarii premiera Simos Kedikoglu i mi-
nister finanséw Janis Sturnaras nalezeli wowczas do najblizszych wspotpracownikow premiera Samarasa.

40 Zob. o$wiadczenia wiadz obu ugrupowan z okresu 11-19 czerwca 2013 r.

4'W przebudowanym gabinecie pojawito si¢ stanowisko ministra ds. mediow publicznych, ktory miat odpowia-
da¢ za finalizacj¢ procesu likwidacji ERT oraz za tworzenie struktur jej nastepcy.
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Legalno$¢ decyzji rzadu o rozwigzaniu
spotki ERT potwierdzit 20 czerwca 2013 r. sad
administracyjny. Wezwal zarazem odno$ne
wladze do jak najszybszego wznowienia, choc-
by w formie tymczasowej, medidow wypelnia-
jacych misje¢ publiczng. Powotat si¢ przy tym
na konstytucje Grecji oraz mie¢dzynarodowe
zobowigzania kraju*’. Zalecenie sadu zostato
zrealizowane 10 lipca, gdy nadawanie rozpo-
czeta przejsciowa Grecka Telewizja Publiczna
(EDT)*. Zaoferowata ona widzom jeden kanat
telewizyjny, wypetniony gtéwnie powtorkowy-
mi programami z archiwum dawnej ERT. Od
tego czasu w Grecji nastata era funkcjonowania
dwoch instytucji pretendujacych do miana me-
diow publicznych:

+ oficjalnej, uruchomionej w lipcu 2013 .
przez wiladze, ktora docelowo miata prze-
ksztatci¢ sie¢ z formy tymczasowej (EDT)
w stala, zapewniajaca kompleksowa oferte
programowga (NERIT);

+ samozwanczej (ERT open), prowadzonej
przez dziennikarzy dawnej ERT, ktorzy
wcigz zajmowali gmachy w Atenach*, Sa-
lonikach oraz szereg lokalnych rozglo$ni
radiowych®.

Pierwszy zgloszony projekt ustawy o nowych

mediach publicznych (NERIT) pojawit si¢

w obiegu juz 12 czerwca tegoz roku; w osta-
tecznym ksztatcie parlament przyjat ja mie-
sigc pozniej glosami dwupartyjnej koali-
cji*. Jak wspomniatem we wstepie, rzad od
poczatku zapewnial, ze jego zamiarem jest
stworzenie ,greckiej BBC”. Faktycznie,
ow pierwotny projekt zostal dobrze ocenio-
ny m.in. przez Europejska Uni¢ Nadawcow
(EBU). Doceniono mianowicie formalne
odcigcie rzadu oraz panstwowych organow
regulacyjnych od procesu wyboru gremiow
nadzorczych i kierowniczych nadawcy. Do-
tyczyto to takze otwartych procedur konkur-
sowych tak w zakresie obsady personalnej,
jak i tworzenia premierowej oferty progra-
mowej NERIT*.

Niestety, w kolejnych miesigcach ustawe
o NERIT wielokrotnie zmieniano, coraz sil-
niej podporzadkowujac t¢ instytucje organom
panstwowym i wigkszosci parlamentarnej*.
Ogtlaszane konkursy przeciagaty sig, a niekto-
re z nich znalazty si¢ pod lupa prokuratury®.
W samym tylko 2014 r. wielokrotnie, w nie-
jasnych okolicznosciach, dymisje sktadaty
tymczasowe zarzady nadawcy (lub poszcze-
g6lni jego cztonkowie), ktore byly odpowie-
dzialne za ostateczne zakonczenie etapu owej
tymczasowosci 1 sfinalizowanie wszystkich

4 H Enutponfy Avaotordv tov Zupfovkiov g Enucpateiog (4pbpo 52 tov m.8/t0¢ 18/1989, 6mmg 1oyvet). De-

cyzjanr 236/2013 2 20.06.2013 r.
3 Gr. EMinvikn Anpooio Tnieodpaon (EAT).

4 Gtoéwny gmach telewizji w stolicy zostal ostatecznie przejgty przez prokuraturg i policyjne jednostki przy-

wracania porzadku (MAT) 7 listopada 2013 r. W tym samym miesigcu do budynku wprowadzita si¢ tymczasowa
EDT, ktora do tej pory nadawata ze studia wynajmowanego od jednego z prywatnych nadawcow. Zob. tez Ilapovaia
e1oayyeréa to. MAT exxévwooy to padiouéyapo e EPT [pol. Prokurator w asyscie policji oproznit gmach ERT],
http://www.tovima.gr/media/article/?aid=538261; LIVE: Erxéufiaon ¢ aotovouiag otig eykazaotacels e EPT [pol.
Interwencja policji w gmachu ERT), http://www.naftemporiki.gr/liveblog/726048/epembasi-tis-astunomias-stis-egk-
atastaseis-tis-ert-stin-ag-paraskeui [dostep: 12.12.2013].

4Wedlug stanu na wrzesief 2014 r. powyzszy podzial wcigz si¢ utrzymuje.

4N. 4173/2013, ®EK 169 A/26.7.2013 (Nowa Grecka Radiofonia, Internet, Telewizja).

47 Aplikacje na wszystkie organizowane konkursy mozna byto sktada¢ poprzez platforme internetowa.

48 Zob. np. Broadcasting Union concerned about NERIT, http://neoskosmos.com/news/en/Broadcasting-Union-
concerned-about-NERIT [dostep: 6.09.2014].

4 Zob. np. Eioayyehixij épevvo yro. mpooiipeis dnpooioypdpwmv oty NEPIT [pol. Prokuratorskie sledztwo w spra-
wie procedury zatrudniania dziennikarzy w NERIT], http://www.tovima.gr/media/article/?aid=629967 [dostep:
15.09.2014].



prowadzonych konkursow®. Narastata row-
niez krytyka zwigzana z brakiem pomystu na
organizowanego nadawce (np. czym miatby
si¢ on roézni¢ od zamknigtej ERT?), na brak
dialogu z niepokornymi dziennikarzami, na
ryzyko catkowitej marginalizacji mediow pu-
blicznych w Grecji, ktorych pozycja od po-
nad dwudziestu lat i tak byta bardzo staba’'.
W efekcie charakterystycznego dla tego kraju
chaosu w kwestii organizacji tadu medialnego,
po ponad roku od rozwigzania ERT jej nastep-
ca wcigz nie posiada statych wiladz. Oferuje
odbiorcom tylko dwa kanaty telewizyjne, do-
stepne w rozsiewie naziemnym (w tym jeden
sportowy, o ograniczonym zasiegu technicz-
nym)*2. Nie istnieje ponadto sie¢ radiowych
rozglos$ni regionalnych®*. Wobec powyzsze-
go, nietrudno stwierdzi¢, ze odbudowanie
zaufania spolecznego do oficjalnej instytucji
nadawczej bedzie niezwykle trudnym zada-
niem. To z kolei wzmacnia dalsza egzystencje
samorzadnych mediow.

Podsumowanie

Dylemat, ktéry powstat w zwigzku z przelomem
w ostatnich latach w greckich mediach, zasy-
gnalizowany w tytule niniejszego tekstu, trud-
no jest jednoznacznie rozstrzygnaé. Osobiscie
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sktaniam si¢ ku opinii, Ze sytuacja obserwowa-
na na greckim rynku mediéw elektronicznych
(po zaskakujacej decyzji kierownictwa naj-
wigkszej partii wspoltworzacej owczesny rzad
w Atenach o likwidacji nadawcy publicznego
ERT) jest kolejnym, doskonatym, potwierdze-
niem stusznosci tezy o uznaniu Grecji za wzor-
cowy przyktad §rodziemnomorskiego modelu
medialnego. Zasadnicze jego cechy, a takze
ich egzemplifikacje odnoszace si¢ do ,,sprawy
ERT” przedstawilem powyzej. Postulat samo-
rzadnego modelu mediow masowych, ktore-
go zarys mialby wyloni¢ si¢ dzigki powstaniu
ERT open, brzmi atrakcyjnie. Wydaje si¢ jed-
nak, ze nie wytrzymuje on zderzenia z brutalng
rzeczywisto$cia — twarda gra polityczng i zrgcz-
ng instrumentalizacjg podmiotéw medialnych.
Dotyczy to nie tylko ,,rzadowej” NERIT, ale
i powigzanego z opozycyjna SYRIZA — wyraz-
nie przechylonego ideologicznie — centralnego
wezla systemu ERT open).

Nie do przecenienia jest takze dawno nie-
widziane poruszenie spoleczne wywotane za-
mknigciem ERT oraz nastgpujacy po nim roz-
kwit szeroko rozumianego, w szczegodlnosci
sieciowego, dziennikarstwa obywatelskiego (od
blogéw po filmy). Wiaze si¢ z tym réwniez cheé
wzigcia wspotodpowiedzialnosci za tworzenie

0 Wiecej o ,.karuzeli stanowisk” w NERIT zob. A. T'aAdvng, NEPIT: 1o omdlvro ydog [pol. NERIT: catko-

wity chaos), ,,To Wima”, 4.05.2014, http://www.tovima.gr/media/article/?aid=591601 [dostep: 9.06.2014]; tegoz,
Néog mpoedpog s NEPIT o kobOnyntic Avicovne Moaxpoonuatpns [pol. Profesor Antonis Makridimitris nowym
prezesem NERIT), ,,To Wima”, 6.05.2014, http://www.tovima.gr/media/article/?aid=593182 [dost¢p: 9.06.2014];
HopoutiBnrayv amo w NEPIT o1 A. Moxpvonuitpne ka1 P. Mopavng [pol. A. Makridimitris i R. Moronis zrezygno-
wali z pracy w NERIT), ,Kathimerini”, 12.09.2014, http://www.kathimerini.gr/783428/article/epikairothta/ellada/
paraith8hkan-apo-th-nerit-oi-a-makrydhmhtrhs-kai-r-morwnhs [dostep: 12.09.2014]; A. T'akévng, apoitiOnkay
A. Moxpvonunzpne ko P. Mopavyg omé w NEPIT [pol. A. Makridimitris i R. Moronis zrezygnowali z pracy w NERIT],
»To Wima” 11.09.2014, http://www.tovima.gr/media/article/?aid=630470 [dostep: 12.09.2014]; Amwoywpei oxd to
E.2. ¢ NEPIT o Xp.Xewueviong [pol. Chr. Chomenidis ustgpuje z Rady Nadzorczej NERIT], ,,To Wima”, 4.05.2014,
http://www.tovima.gr/media/article/?aid=631612 [dostep: 15.09.2014].

St Szczegbtowa dyskusje i aktualng sytuacje na wyjatkowo dynamicznym od czerwca 2013 r. greckim rynku me-
diow elektronicznych opisuj¢ na biezaco w internecie: http://nadwodawielkaiczysta.blogspot.com (tag ,.telewizja”).

52 Srednie udziaty w rynku ogladalnosci (sierpien—wrzesien 2014 r.) kanatu gléwnego (N) wynosza 5—6%, zas
sportowego (N Sports) 3—4%, co daje odpowiednio szdsta i siddma pozycje w rankingu stacji dostgpnych w rozsie-
wie naziemnym (dane za Nielsen Audience Measurement).

53 Na tym rynku w dalszym ciggu funkcjonuje wytacznie ,,samorzadna”, nielegalna ERT open.
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,wolnego glosu dla spoleczenstwa”. Aktywnos¢
Grekéw ze zrozumiatych wzgledow nie jest,
rzecz jasna, zjawiskiem wyjatkowym. Dysku-
sje o r6znych formach alternatywnych mediow
publicznych zajmuja uwage specjalistow juz od
pewnego czasu. Niemniej, wyraznie widoczny
polityczny kontekst wypadkéw w Grecji weigz
jeszcze sytuuje je w ramach tradycyjnego mo-
delu $roédziemnomorskiego.

Warto wreszcie zauwazy¢, ze pod koniec
stycznia 2015 r. doszto do fundamentalnych
zmian na greckiej scenie politycznej. Opozycyj-
na dotad SYRIZA przejeta w kraju wladze, a jej
lider Aleksis Tsipras objat stanowisko premiera.
Do marca 2015 r. (ostatnia redakcja niniejszego

tekstu) wcigz utrzymywat si¢ opisany tu struk-
turalny podzial systemu nadawcow publicz-
nych. Brak jest tez oficjalnych decyzji nowych
wladz odnosnie wielokrotnie zapowiadanego
wczesniej przywrocenia poprzedniej organiza-
cji ERT. Do$wiadczenie jednak podpowiada, ze
w okresie nastgpnych kilku, moze kilkunastu
miesigcy, nalezy oczekiwacé, iz grecki tad me-
dialny ulegnie powtérnym zasadniczym prze-
obrazeniom. Gtownym za$ animatorem owych
przeobrazen, po raz kolejny, stanie si¢ czynnik
polityczny. Jest to tym bardziej prawdopodob-
ne, ze zar6wno sami dziennikarze ERT, jak
i prasa zagraniczna, nie majg watpliwosci co do
intencji premiera w tej sprawie®.

3*Wigcej 0 ,,alternatywnych” mediach publicznych i aktywno$ci obywatelskiej w tym obszarze zob. J. Macna-
mara, The 21st century media (r)evolution: emergent communication practices, Peter Lang International Academic
Publishers 2009; tegoz, Public communication practices in the Web 2.0-3.0 media scape: The case for PR evolution,
http://www.prismjournal.org/fileadmin/Social media/Macnamara.pdf [dostgp: 11.03.2015]; Ch. Fuchs, Alternative
media as critical media, “European Journal of Social Theory” 2010, nr 13 (2), s. 173-192; O. G. Bailey, B. Cam-
maerts, N. Carpentier, Understanding alternative media, Open University Press, Berkshire 2008; Community me-
dia and social media: active citizenship in a changing media environment, oprac. zbiorowe, http://www.coe.int/t/

dghl/standardsetting/media/belgrade2013/CDMSI%282012%29Misc14Rev_en%20CMFE%20paper.pdf

5.03.2015].

[dostep:

5 Por. http://www.ertopen.com/news/ellada/koinwnia/item/32874-le-nouvel-observateur-afierwma-gia-ton-agwna-
ths-ert-ertopen,-me-titlo-o-syriza-xananoigei-thn-thleorash, http://tempsreel.nouvelobs.com/l-obs-du-soir/20150312.

OBS4504/syriza-rallume-la-tele.html [dostep: 15.04.2015].



*llll Strukturalny przelom w greckich mediach publicznych
— wsamorzadny” model medialny czy kolejna emanacja modelu
srodziemnomorskiego?

A structural change in Greek public media — a self-governing
media model or another emanation of the Mediterranean model?

Tomasz Fraszczyk

SLOWA KLUCZOWE
Grecja, telewizja, media publiczne, ERT, polityka medialna, internet

STRESZCZENIE

W artykule zostala podjeta kwestia likwidacji greckich mediéw publicznych (ERT) oraz
nastgpstwa tego rozstrzygnigcia dla miejscowego rynku mediow elektronicznych i sceny
politycznej. Opisano reakcje spoteczne odnoszace si¢ do przedmiotowej decyzji, wskazu-
jac zauwazalny wzrost aktywno$ci w obszarze mediow spoteczno$ciowych i dziennikar-
stwa obywatelskiego. Rozwazania sa przeprowadzone w kontekscie wlasciwosci srodziem-
nomorskiego modelu mediow masowych, ktorego Grecja jest wzorcowa egzemplifikacja.
W konkluzji stwierdzono, ze sprawa ERT doskonale wpisuje si¢ w tradycyjng i niezmienng
od dziesigcioleci specyfike relacji migdzy swiatem polityki i medidow w tym kraju.

KEY WORDS
Greece, television, public service media, ERT, media policy, internet

ABSTRACT

This article analyzes the liquidation of the Greek public media service company (ERT) and
its consequences for the Greek electronic media market and the political scene. The author
focuses on social reactions concerning the closure of ERT with the special emphasis on
discussions in social media and platforms fostering citizen (participatory) journalism. A the-
oretical base of the analysis is founded on the Mediterranean (polarized pluralism) model
of media and politics (Hallin & Mancini, 2004), of which the Greek media system is con-
sidered to by the best example. Overall, the “ERT case” is treated here as another example
of traditionally strong media-political relations in Greece.
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Problemy wolnoSci 1 pluralizmu
mediow w polityce medialnej

Unu Europejskiej

onieczno$¢ ochrony wolnosci wypowie-
dzi i swobodnej dziatalnosci niezalez-
nych mediow wraz z zapewnieniem pluralizmu
w sektorze medialnym w Unii Europejskie;j
nie budzi watpliwosci, stanowi wrgcz warunek
przynaleznosci do Wspdlnoty. W dokumen-
tach unijnych wolno$¢ mediéw jest traktowana
szeroko, jako prawo zwigzane ze swoboda ko-
rzystania z wolno$ci stowa i wypowiedzi oraz
z dostepem do informacji, i pozostaje w $cistej
relacji z niezaleznos$ciag medidw od ingerencji
rzadu, interwencji i kontroli ze strony instytucji
rzagdowych'!. Natomiast pluralizm mediow jest
powigzany z niezaleznoscia od wpltywow wia-
dzy politycznej 1 ekonomicznej, skorelowany
z kwestiami wlasnosci, réznorodno$ci zrodet
informacji, aspektami spotecznego i kulturowe-
go pluralizmu zawartos$ci, ochrony praw mniej-
szosci 1 kultur lokalnych?.
Pomimo do$¢ poznego, bo dopiero w la-
tach 80. ub. wieku, zainteresowania si¢ struk-
tur unijnych obszarem dziatalnosci mediow,

dorobek Unii jest pod tym wzgledem znacza-
cy, a kwestie pluralizmu mediéw, autonomii
i warunkow pracy dziennikarzy, niezaleznoSci
mediéw czy swobody prowadzenia dziatalnosci
gospodarczej w sektorze medialnym coraz cze-
$ciej znajdujg si¢ w agendzie réznych instytucji
Unii’. Problemy dotyczace sektora medialnego
nabraly szczegélnego znaczenia w XXI wieku,
kiedy Unia wyznaczyta nowe priorytety rozwo-
ju gospodarki opartej na wiedzy i innowacji,
ktéry nie moze dokonywac si¢ bez nowocze-
snych technologii komunikacyjnych. W zwiaz-
ku z tym w strategii lizbonskiej, przyjetej przez
Rade¢ Europejska w marcu 2000 r., elementem
przyspieszonego rozwoju w Europie, obejmu-
jacego zarowno cele gospodarcze, jak i spo-
feczne, znalazly si¢ media oraz wspolna poli-
tyka komunikacyjna. Neelie Kroes, byla ko-
misarz Komisji Europejskiej do spraw agendy
cyfrowej, stwierdzita w 2010 r., Ze nie mozna
dopusci¢, aby Europa stata si¢ medialnym mu-
zeum. Wprawdzie kluczowym przedsiewzig-

' European Union competencies of media pluralism and media freedom, The Centre for Media Pluralism and
Freedom, RSCAS Policy Paper 2013/01, cmpf.eui.eu/Documents/CMPFPolicyReports2013.pdf., s. 11 [dostep:

28.03.2015].].
2 Tamze, s. 11-12.

3 K. Jakubowicz, EU Media policy orientations and prospects for public service broadcasting in new member
states [w:] A. Harcourt et al., The role of the media in Central and Eastern Europe, “Central European Political

Science Review” 2003, nr 11, s. 118 i n.



ciem nowego wiceprzewodniczacego Andrusa
Ansipa i komisarza Giinthera Oettingera* jest
misja stworzenia jednolitego unijnego rynku
cyfrowego, uczynienie z Europy dynamicznego
cyfrowego lidera najlepszego i bezpiecznego
$wiata online, a takze stworzenie tysiecy no-
wych miejsc pracy’, to jednak kwestie wolno-
$ci 1 pluralizmu medidéw bgda obecne w unijnej
agendzie spraw najbardziej istotnych dla pra-
widlowego funkcjonowania Wspdlnoty oraz
rozwoju gospodarczego i spotecznego panstw
cztonkowskich. W artykule dokonano przegla-
du najwazniejszych dokumentéw Unii z dzie-
dziny medidéw oraz poddano analizie aktualnie
obowiazujace regulacje majace znaczenie dla
poziomu wolnosci i pluralizmu mediéw w pan-
stwach cztonkowskich. Przeprowadzona zosta-
fa takze analiza porownawcza réznic wykazy-
wanych przez Parlament Europejski i Komisje
Europejska w obszarze probleméw wolnosci
i pluralizmu mediow.

Wolnos¢ i pluralizm mediow jako cel
polityki medialnej Unii Europejskiej

Pierwszym waznym dokumentem Wspdlnoty,
w ktorym explicite znalazly si¢ sformutowania
odnoszace si¢ do roli informacji i mediow, jest
uchwata PE z poczatku lat 80. XX wieku, w kto-
rej przyjat on tzw. raport Hahna ,,O radiofonii i te-
lewizji we Wspdlnocie Europejskiej”. W uchwa-
le znalazt si¢ znamienny fragment odnoszacy
si¢ do decydujacej roli informacji w kreowaniu
tozsamosci europejskiej: ,Informacja jest decy-
dujacym, by¢ moze najwazniejszym czynnikiem

Alicja Jaskiernia

zjednoczenia Europy (...) Tozsamos¢ europejska
powstanie tylko wtedy, gdy Europejczycy beda
odpowiednio poinformowani®. Raport Hah-
na wskazywal po raz pierwszy na role kultury
jako nowego wymiaru integracji, ktéra powinna
zrownowazy¢ zbyt biurokratyczny wizerunek
Wspélnoty. Przypomnial w tym kontekscie zna-
mienng wypowiedz Przewodniczacego Komisji
Gastona Thorna z 1981 r., w ktorej kwestionuje
on jedynie ekonomiczne cele integracji: ,,Eu-
ropejska przysztos¢ nie jest wylacznie kwestia
ekonomii (...) polityczna wspolnota nie moze
by¢ stworzona bez wspdlnej politycznej woli,
ktora moze wesprze¢ PE. (...) bez dziatan panstw
cztonkowskich, zaangazowania obywateli Euro-
py, bez projektow kulturalnych oraz polityki in-
formacyjnej, te ambitne zamierzenia prawdopo-
dobnie beda miaty krétki zywot™’. W preambule
Karty Praw Podstawowych, przyjetej w 2010 r.,
deklaruje sie, ze ,,Unia jest zbudowana na nie-
podzielnych, powszechnych wartosciach godno-
sci ludzkiej, wolnosci, réwnosci i solidarno$ci”,
tworzac przestrzen ,,wolnoSci, bezpieczenstwa
i sprawiedliwo$ci”®. Budowa tej przestrzeni, pro-
wadzona w sektorze mediéw juz czwarta dekade,
wymagata wielu kompromiséw wobec czgsto
sprzecznych aspiracji narodowych czy réznych
sektorow mediéw. Europeizacja® mediow po-
zostaje ciggle niezrealizowanym celem, trudno
tez mowic o pelnej harmonizacji istotnych regut
w dziedzinie medidow, nawet w tak fundamental-
nych kwestiach, jak pluralizm, wolno$¢ i nieza-
leznos¢. Cho¢ postepuje internalizacja wartosci
podstawowych, kreowanych zwlaszcza przez

4 http://ec.europa.eu/commission/2014-2019/, [dostep: 28.03.2015].

5 http://ec.europa.eu/commission/2014-2019/ansip/announcements/digital-single-market-investing-future-spe-
ech-vice-president-ansip-likta-16th-annual-conference-riga_en [dostep: 3.01.2015].

$Raport W. Hahna z 2012 r. O radiofonii i telewizji we Wspélnocie Europejskiej, 1-1013/81, http://aei.pitt.edu-

/3120/1/3120.pdf (ustep 3) [dostep: 28.03.2015].
7 Tamze.

8 Karta Praw Podstawowych Unii Europejskiej, Dziennik Urzgdowy Unii Europejskiej C 83/389, 30.03.2010,
http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=0J:C:2010:083:0389:0403:pl:PDF [dostep: 28.03.2015].

9 Zob. m.in. R. Riedel, Europeizacja — koncepcje i agenda badawcza [w:] Europeizacja — mechanizmy, wymiary,
efekty, red. A. Pacze$nik, R. Riedel, Oslo-Torun 2010, s. 21-38.
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Rade Europy, to poziom ich wdrazania nadal
moze budzi¢ niepokoj'®. Raporty takich organi-
zacji, jak Reporterzy bez Granic od lat wykazu-
ja znaczace roznice w poziomie przestrzegania
przez panstwa cztonkowskie wymogow tworze-
nia dla mediow prawdziwej przestrzeni wolnosci
i gwarancji niezaleznosci''.

Fundamentalne gwarancje wolnosci
i pluralizmu mediow w Unii
Chociaz kompetencje UE w obszarze plurali-
zmu 1 wolno$ci mediow, jak twierdzg autorzy
aktualnego, waznego opracowania pt. Euro-
pean Union Competencies in Respect of Me-
dia Pluralism and Media Freedom, sa raczej
ukryte, nie do konca sformutowane explicite'?,
to jednocze$nie Unia nie pozostaje catkowi-
cie neutralna wobec tych zagadnien. Trzema
zasadniczymi instrumentami gwarantujacymi
prawa podstawowe w zakresie praw cztowieka,
w tym wolnosci wypowiedzi, sg: Karta Praw
Podstawowych Unii Europejskiej, Europejska
Konwencja Praw Czlowieka oraz konstytucyj-
ne tradycje panstw cztonkowskich. Szczegolnie
istotng role odgrywa tu system sadownictwa
europejskiego, w tym zwlaszcza orzecznictwo
Europejskiego Trybunatu Praw Czlowieka'’.
Normatywny aspekt polityki medialnej zna-
lazt swoj wyraz w Karcie Praw Podstawowych
Unii Europejskiej', ktorej art. 11 stanowi:
,»1. Kazdy ma prawo do wolnosci wypowiedzi.
Prawo to obejmuje wolnos¢ posiadania pogla-

dow oraz otrzymywania i przekazywania infor-
macji i idei bez ingerencji wladz. 2. Szanuje si¢
wolnos¢ i pluralizm medidw”. Zgodnie z ofi-
cjalng interpretacja'’ ten artykut odpowiada art.
10 Europejskiej Konwencji Praw Czlowieka,
przyjetej w systemie Rady Europy. Jak stanowi
art. 52 (3) Karty, w zakresie w jakim niniejsza
Karta zawiera prawa, ktore odpowiadaja pra-
wom zagwarantowanym w Europejskiej Kon-
wencji Praw Czlowieka, ich znaczenie i zakres
sg takie same, jak praw ustanowionych przez te
Konwencj¢!'s. Zaznaczono wszakze, Ze niniej-
sze postanowienie nie stanowi przeszkody, aby
prawo Unii zapewnialo szersza ochrong.
Traktaty ustanawiajace Uni¢ Europejska,
gdyby uwzgledni¢ w szczegdlnosci Traktaty
Rzymskie (1957), kreujace Europejska Wspol-
not¢ Gospodarczg (EWG), nie przewidywaty jej
kompetencji w zakresie mediow i kultury, ktore
pozostawiono panstwom czlonkowskim. Sytu-
acja zmienita si¢ dopiero z chwila utworzenia
jednolitego rynku, gdy powstata koniecznos¢ ob-
jecia prawem wspolnotowym wszystkich aspek-
tow ponadgranicznego handlu ustlugami i towa-
rami, w tym réwniez produktami medialnymi.
W konsekwencji, pomimo braku bezposredniej
kompetencji do tworzenia prawa medialnego,
Unia przyjeta ponad sto regulacji, dyrektyw, za-
lecen lub programow, ktore w réznym stopniu
oddziatywaly na sposéb dziatalno$ci mediow
masowych w krajach czlonkowskich!”. Istotny
przetom w zakresie ksztaltowania si¢ polityki

10 Zob. na ten temat m.in. A. Jaskiernia, Rada Europy a problemy mediow masowych, Warszawa 2002.
' http://en.rsf.org/europe-ex-ussr.html [dostgp: 28.03.2015].

2 Tamze, s. 52.

13 Zob. 1.C. Krzeminski, Ograniczenia swobody wypowiedzi w Europejskiej Konwencji Praw Czlowieka. Analiza

krytyczna, Warszawa 2010.

14Z0b. 2010/C 83/02http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=0J:C:2010:083:0389:0403:pl:PDF

[dostep: 28.03.2015].

15 Council of the European Union, Charter of fundamental rights of the European Union — explanations to the
complete text of the charter, Luxembourg 2001[dostep: 28.03.2015].

1 http://ec.europa.eu/digital-agenda/en/media-freedom-and-pluralism [dostep: 28.03.2015].

17 B. Peters, Conclusions: Media policy of the European Union — Trends and development [in:] European media
governance: The Brussels dimension, ed. G. Terzis, Bristol-Chicago 2008, s. 179.



medialnej UE przynidst zwtaszcza Traktat z Ma-
astricht z 1992 r., w ktorego wstepie czytamy,
ze strony wyrazily pragnienie ,,poglebienia soli-
darnosci pomi¢dzy narodami, respektujac ich hi-
storie, kulture i tradycj¢”. Traktatowa podstawe
prawng stanowi obecnie przepis odnoszacy si¢
bezposrednio do kultury i mediow audiowizu-
alnych (w Traktacie z Maastricht jako art. 128,
dawny 151 TWE), obecnie w Traktacie Lizbon-
skim — jako art. 167.

Europejska Karta na rzecz

Wolnosci Prasy

Unia wspiera takze standardy zapewniajace
warunki swobody dziatalnos$ci dziennikarzy,
w tym Europejska Karte¢ na rzecz Wolnosci
Mediow (European Charter on Freedom of
the Press), podpisang w maju 2009 r. przez 48
dziennikarzy reprezentujacych 19 krajow z ca-
tej Europy'®. Karta, zdaniem Komisarz Viviane
Reding, ,,stanowi wazne potwierdzenie funda-
mentalnych wartosci — w tym pluralizmu me-
dialnego, swobody wypowiedzi i dostgpu do in-
formacji, ktdre leza u podstaw europejskich tra-
dycji demokratycznych, i ktore zostaty uswie-
cone w podstawowych aktach prawodawstwa.
Moze ona rowniez postuzy¢ za przypomnienie
faktu, ze wladze panstwowe maja rowniez swo-
ja role do odegrania w zapewnieniu rzeczywi-
stej wolnosci prasy: wladza musi si¢ wykazaé
gotowoscig do ochrony swobody wypowiedzi
i propagowania jej poszerzania”. W dziesieciu
zwigztych artykutach zawarto najbardziej fun-
damentalne zasady, ktorych rzady panstw mu-
szg przestrzega¢ w stosunku do dziennikarzy,

Alicja Jaskiernia

takie jak: zakaz cenzury, swoboda dostepu do
krajowych i zagranicznych zrdédet informacji
oraz swoboda ich rozpowszechniania. W art. 5
zobowiazano wszystkie panstwa cztonkowskie
do zapewniania mediom w ich dziataniach pet-
nej ochrony prawnej, urzedowej oraz sagdowej,
zwlaszcza w odniesieniu do presji wywiera-
nych na dziennikarzy i atakéw na nich oraz ich
wspolpracownikow. Akt ten, bedacy przejawem
samoregulacji, stanowi swoiste uzupelnienie
art. 11 Karty Praw Podstawowych i ma na celu
ochrong prasy przed nieuprawnionym wptywem
wladz oraz zapewnienie dziennikarzom nale-
zytej ochrony. Karta nie posiada jednak rangi
dokumentu prawnego o mocy wigzacej panstwa
cztonkowskie lecz ma istotne walory takze dla
monitorowania sytuacji medidéw w panstwach
cztonkowskich i pracy Media Task Force
w kontrolowaniu, czy wszystkie propozycje
w tym zakresie ,,nie beda mialy niepozadanych
skutkéw dla niezalezno$ci redakcyjnej””. Ze
wzgledu na zwigzty i og6lny charakter Karty
moze by¢ problem — jak si¢ ocenia — ze stawia-
niem konkretnych wymagan poszczegdlnym
panstwom cztonkowskim?.

Zasada swobody przeplywu

i odbioru programow telewizyjnych
w dyrektywie o audiowizualnych
ushugach medialnych

W zakresie wolnosci mediow w sektorze au-
diowizualnym istotne znaczenie maja tez po-
stanowienia zawarte w dyrektywie o audiowi-
zualnych ushugach medialnych z 2010 r. (zwa-
nej dalej w skrocie DAUM)?!, ktoére dotycza

18 http://europa.eu/rapid/press-release IP-09-891 pl.htm [dostep: 28.03.2015].

' D. Kevin et al., Final report of the study on the information of the citizen in the EU: Obligations for the media
and the institutions concerning the citizen's right to be fully and objectively informed, Diisseldorf 2004.

20 K. Jakubowicz, Unia Europejska..., dz. cyt., s. 66—67.

2 Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady 2010/13/UE z dnia 10 marca 2010 r. w sprawie koordynacji
niektorych przepisow ustawowych, wykonawczych i administracyjnych panstw cztonkowskich dotyczqcych swiadcze-
nia audiowizualnych ustug medialnych (dyrektywa o audiowizualnych ustugach medialnych), wersja ujednolicona,

Dz.U. UEL91/1 z 15.04.2010.
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swobody dziatalnosci nadawcow telewizyjnych
oraz dostepu odbiorcow do przekazow audiowi-
zualnych linearnych i nielinearnych na ré6znych
platformach. Wérdd nich znajduje si¢ zobo-
wigzanie panstw czlonkowskich do ulatwiania
swobody przeptywu programéw telewizyjnych
(art. 3): ,,Panstwa cztonkowskie zapewniaja na
swoim terytorium swobode odbioru i nie ogra-
niczaja retransmisji audiowizualnych ustug me-
dialnych z innych panstw cztonkowskich (...)”.
W pkt 2 art. 3 zostaty wymienione warunki, kie-
dy panstwo czlonkowskie moze tymczasowo
odstapi¢ od tej zasady. Chodzi m.in. o przekazy
naruszajace ochrong¢ dzieci i mtodziezy (porno-
grafia, przemoc) lub zawierajace mow¢ niena-
wisci. Art. 14 1 15 DAUM zapewniajg ponadto
dostep do przekazow telewizyjnych, do ktorych
nadawca posiada prawa wylaczne. W przy-
padku wydarzen uznawanych przez panstwo
cztonkowskie za wydarzenie ,,0 zasadniczym
znaczeniu spolecznym” panstwo moze podjac
srodki dla zapewnienia jego odbioru w ,,0g0l-
nodostepnej telewizji”. (art. 14 pkt 1).

Parlament Europejski i Komisja
Europejska wobec probleméw
wolnosci i pluralizmu mediow

W trakcie paneuropejskiego forum w sprawie
pluralizmu i wolnosci mediéw w 2012 r. byta
Wiceprzewodniczaca KE Kroes stwierdzila,
ze ,,obecnie UE nie posiada prawnych kom-
petencji do podejmowania dzialania w sferze
pluralizmu mediéw (...)”. W praktyce rola
Komisji jest reagowanie ad hoc w konkretnych
sprawach. Ta wstrzemig¢zliwo$¢ Komisji jest
rownowazona przez aktywnos$¢ PE, ktory wie-

22 European Union competencies...,dz. cyt., s. 60—61.

lokrotnie od lat 90. domagat si¢ zdynamizowa-
nia dziatan Unii na rzecz pluralizmu mediow?.
W rezolucji z 2004 r. PE pokreslit fundamental-
na rol¢ wolnych i pluralistycznych mediow dla
demokratycznych zasad, na ktorych zbudowano
Wspdlnote?.

Pluralizm mediow a zasady wolnej
konkurencji

Gléwnym obszarem dziatan regulacyjnych
od poczatku istnienia Wspolnoty jest polityka
ochrony konkurencji. Istotnym instrumentem
ochrony pluralizmu mediéw jest wigc prawo
konkurencji chronigce przed powstaniem do-
minujacej pozycji rynkowej jednego podmiotu
oraz przed kreowaniem tych samych regut dzia-
fania na wolnym rynku dla wszystkich przedsie-
biorstw z krajow cztonkowskich. W 1992 r. na
wezwanie Parlamentu Komisja Europejska opu-
blikowala Zielong Ksigege w sprawie pluralizmu
i koncentracji mediow na wspolnym rynku®,
ktorej celem miata by¢ identyfikacja potrzeby
regulacji rynku mediow w zakresie regut doty-
czacych koncentracji. Zarowno Zielona Ksiega
z 1992 r., jak i pdzniejsze inicjatywy zmie-
rzajace do uchwalenia wspolnotowych regut
w obszarze mediéw nie przyniosty wymiernych
rezultatow. Argumenty zwolennikéw ustano-
wienia bardziej stanowczych regut, na przyktad
w postaci dyrektywy, zderzyly si¢ z niechecia
niektorych panstw cztonkowskich, co spowo-
dowato dyskretne usuniecie tej kwestii z gtow-
nej agendy KE*. Cho¢ wigc ochrona pluralizmu
w sferze wilasnosci mediow jest traktowana
jako jeden z najwazniejszych aspektow wspot-
czesnej polityki medialnej w Europie, zard6wno

2 Resolution of 22 April 2004 on the risks of violation, in the EU and especially in Italy, of freedom of expres-
sion and information (Article 11(2) of the Charter of Fundamental Rights , OJ C 104 E, 30.4.2004, p. 1026 [dostep:

28.03.2015].

24 Pluralism and Media Concentration in the Internal Market — An assessment of the need for Community action,

COM(93)700 final.

» B. Klimkiewicz, 4 polyvalent media policy in the enlarged European Union, Krakow 2014, s. 77-78.



w odniesieniu do mediow elektronicznych, jak
i prasy drukowanej*, to pozostaje domeng poli-
tyk medialnych panstw cztonkowskich, a w po-
lityce Unii stanowi raczej ,,warto$¢ dodang”,
a nie glowny cel?’. Raport Komisji z 2007 r.
w sprawie pluralizmu mediéw w krajach czton-
kowskich?® wyrdznia kilka rodzajow pluralizmu
w oparciu o kryteria ekonomiczno-polityczne
(wlasnos¢), spoteczno-kulturowe, a nawet geo-
graficzne i gatunkowe. Mozna wigc mowic za-
réwno o pluralizmie wlasnosciowym, jak i kul-
turowym (reprezentatywnos$¢ spoteczna, rdzne
grupy i kryteria narodowe, etniczne, jezykowe,
mniejszosci seksualne); politycznym (szerokie
spektrum pogladow polityczno-ideologicznych);
geograficznym (regionalne, lokalna partycypa-
cja); wihasnosciowym (kontrola, niezaleznos¢,
autonomia réznych poziomow produkeji i dys-
trybucji mediow). Chodzi tez o zréznicowanie
pod wzgledem rodzajow i gatunkéw organizacji
medialnych i zawarto$ci mediéw (komercyjne,
publiczne, alternatywne, spoteczne, a takze in-
formacyjne, rozrywkowe, edukacyjne)?.
Fundamentalnym instrumentem ochrony
pluralizmu mediéw w UE jest prawo konku-
rencji. Szczegbdlne znaczenie ma tu rozporza-
dzenie Rady 139/200/WE z 20 stycznia 2004 r.
w sprawie kontroli koncentracji przedsie-
biorstw, odnoszace si¢ do kwestii dominujace;j
pozycji rynkowej jednego podmiotu, ktore daje
Komisji Europejskiej prawo do oceny koncen-
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tracji o wymiarze wspolnotowym?. W zakresie
pluralizmu wewnetrznego istotne znaczenie
maja tez postanowienia DAUM dotyczace kwot
produkcji europejskiej i kwot produkcji nieza-
leznej?!.

W opracowaniu z 2013 r. dla KE wskazuje
si¢, ze brak harmonizacji ustawodawstwa w za-
kresie wilasnosci i koncentracji mediéw oraz
gwarangcji ich pluralizmu i wolno$ci moze skut-
kowa¢ zanikiem ich europejskiego poziomu,
a brak wyroéwnania regulacji w wielu dziedzi-
nach (przejrzysto$¢ wlasnosci, prawa autorskie)
— takze potencjalnie negatywnymi skutkami
dla gospodarki Unii i wspdlnego rynku. Propo-
zycje reform dotycza jednakze gtéwnie regut
migkkiego prawa (soft law) oraz samoregulacji
w obszarze ustug medialnych®. To na poziomie
panstw cztonkowskich UE mozna méwic o ryn-
kach i politykach medialnych, ktoérych sposob
funkcjonowania jest okreslany przez wlasciwe
instytucje krajowe, wiec i polityka na rzecz
ochrony pluralizmu stanowi integralng czgsé
polityki medialnej panstwa®’. Niemniej jednak
sama Unia podejmuje rdzne inicjatywy majace
na celu wspieranie pluralizmu i ograniczenie
koncentracji. W tej kwestii mozna zaobserwo-
wa¢ odmienne podejscie PE i KE. W podejsciu
KE wyraznie dominuje logika rynkowa, w kto-
rej kwestia réznorodnosci czy pluralizmu me-
diéw odnosi si¢ do podniesienia poziomu kon-
kurencyjno$ci dla zapewnienia sukceséw przed-

20 L. Lichtenberg, Press concentration, convergence and innovation: Europe in search of new communications
policy, “Central European Journal of Communication” 2008, nr 1, s. 49 i n.

2 B. Klimkiewicz, 4 polyvalent media..., dz. cyt., s. 78.

8 Media pluralism in the member states of the European Union, IP/07/52, http://ec.europa.eu/information_socie-
ty/media_taskforce/doc/pluralism/media_pluralism/swp-en.pdf [dostep: 28.03.2015].

» Tamze, s. 24-25.

3 Rozporzadzenie to uwzgledniato orzecznictwo Europejskiego Trybunatu Praw Cztowieka, zob. P. Stepka,
W. Kotodziejezyk, Uregulowania wspolnotowe dotyczqce fuzji przedsigbiorstw, Analiza Biura KRRIT nr 6, Warsza-

wa 2004.

31 Por. A. Jaskiernia, Kwoty europejskie. Realizacja przez paristwa cztonkowskie Unii Europejskiej obowigzku
promocji europejskiej produkcji telewizyjnej, ,,Studia Medioznawcze” nr 1 (52) 2013, s. 81-96.

32 Media pluralism in the member states..., dz. cyt.

33 Zob. P. Stepka, A. Wozniak, Polityka na rzecz ochrony pluralizmu w mediach na przykiadzie wybranych
panstw europejskich, Biuletyn Informacyjny Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, styczen—czerwiec 2006, s. 34.
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sigbiorstwom europejskim na globalnym rynku
kulturowym. Parlament wielokrotnie, w uchwa-
tach z lat 2002, 2004 i 2007, pietnowat rosnaca
koncentracj¢ mediow, przypadki bezposrednie-
go laczenia zwigzkow wiascicielskich 1 wia-
dzy politycznej (przypadek Berlusconiego we
Wrhoszech)* czy nadmiernej ingerencji panstwa
w funkcjonowanie systemu medialnego (poli-
tyka rzadu Orbana na Wegrzech)®. Generalnie
mozna stwierdzi¢, ze rézne przypadki interwen-
cji Komisji sag spowodowane bardziej brakiem
harmonizacji na poziomie unijnym krajowych
regulacji dotyczacych aspektéw kulturalnych
czy natury konstytucyjnej, niz ekonomicznych
(np. implementacja przepisow DAUM, kwestie
ochrony mniejszosci, prawa do odpowiedzi czy
promocji produkcji europejskiej).

W 2007 r. Komisja przyjeta kompleksowy
plan dziatania dotyczacy pluralizmu mediow.
W tym samym czasie PE wypowiedzial si¢
w sprawie koncentracji i pluralizmu medidw,
przyjmujac we wrzesniu 2008 r. rezolucje za-
wierajaca ok. 50 zalecen dla KE, innych insty-
tucji unijnych i panstw cztonkowskich?’. Przy-
pomniat on Komisji, ze niejednokrotnie zwracat
si¢ z prosba o opracowanie dyrektywy majacej
na celu zapewnienie pluralizmu, sprzyjanie
réznorodnosci kulturowej i jej ochrone, zgod-
nie z definicja konwencji UNESCO o kulturo-
wej roznorodnosci. Zachgcat w niej panstwa
cztonkowskie, aby krajowe regulacje dotycza-
ce konkurencji w mediach, internetu i sektora
technologii komunikacyjnych zdecydowanie
promowaly pluralizm mediow.

Konkretne wskazéwki, pozwalajagce badad
poziom pluralizmu mediow w panstwach czton-
kowskich, zawiera studium zlecone przez KE
w 2009 r., w ktorym stworzono liste kryteriow
o charakterze prawnym, spotecznym i ekonomicz-
nym3. Autorzy studium wskazujg, ze w obecnych
warunkach restrukturyzacji rynkéw medialnych,
konwergencji spowodowanej nowymi technolo-
giami oraz przenikania si¢ sektorow prasy i me-
diow elektronicznych, tradycyjne podejscie do
zjawiska koncentracji musi ulec istotnej zmianie.
Reguly i mechanizmy, zaréwno unijne jak i krajo-
we dotyczace koncentracji, nie powinny zawezaé
si¢ do ograniczania dominujacej pozycji europej-
skich podmiotéw dzialajacych w skali globalne;j,
lecz przede wszystkim do kreowania sprzyjaja-
cych warunkow do wchodzenia na rynek nowych
graczy oraz mozliwosci funkcjonowania podmio-
tow niekomercyjnych, np. mediéw spotecznych.

Problem mediow publicznych

Istotnym elementem polityki medialnej w Unii
jest utrzymywanie rOwnowagi pomiedzy zasada-
mi wolnego rynku a istnieniem mediéw publicz-
nych, kiedy$ funkcjonujacych w Europie w wa-
runkach praktycznego monopolu. Jego zniesie-
nie, wraz z pojawieniem si¢ nowych uczestni-
kow rynku, spowodowato zasadnicza zmiang
regul gry w sektorze mediéw elektronicznych
w zakresie konkurencji, poniewaz otwierajac
rynek dla konkurencji ze strony podmiotow ko-
mercyjnych, wladze panstw europejskich uwa-
zaly, ze nalezy podtrzyma¢ obecno$¢ publicz-
nej radiofonii i telewizji®*. Zasadno$¢ istnienia

34 The resolution on the risk of violation, in the EU and especially in Italy, the freedom of expression and infor-

mation , European Parliament Resolution of 22.04.2004.

33 The situation of fundamental rights: standards and practices in Hungary. European Parliament Resolutions of

3.07.2013.

3¢ The commission staff working paper on January 16, 2007, Media pluralism in the member states of the Euro-

pean Union 16.01.2007, SEC (2007) 32, Brussels.

37 European Parliament Resolution of 25 September 2008 on concentration and pluralism in the media in the

European Union, Brussles (2007/2253/INI).

38 Zob. raport Media pluralism in the member states..

., dz. cyt.

3 Zob. K. Williams, Media w Europie, Warszawa 2008, s. 65.



nadawcoéw publicznych zostala potwierdzona
w protokole interpretacyjnym stanowiacym
zalacznik do Traktatu WE, znanym jako Pro-
tokot Amsterdamski*. Stwierdza si¢ w nim Ze:
»System radiofonii i telewizji publicznej w pan-
stwach cztonkowskich jest bezposrednio zwia-
zany z demokratycznymi, spotecznymi i kultu-
ralnymi potrzebami kazdego spoleczenstwa oraz
potrzeba zachowania pluralizmu mediow™!.
W tym kontekscie nalezy zauwazy¢, ze po raz
pierwszy w dokumencie unijnym prawa pierwot-
nego uzyto okreslenia ,,pluralizm mediow”*.
Nasilanie si¢ watpliwos$ci co do mozliwosci
zachowania réwnych warunkéw gry rynko-
wej powodowaly niezadowolenie prywatnych
nadawcow, ktorzy wielokrotnie zwracali si¢
ze skargami do KE*®. Dotyczyly one zwtasz-
cza art. 86 i 87 Traktatu WE (od czasu wejscia
w zycie Traktatu z Lizbony, odpowiednio art.
106 i 107 Traktatu o Funkcjonowaniu Unii Eu-
ropejskiej — dalej: TFUE), chociaz TFUE ge-
neralnie uznaje znaczenie ustug publicznych,
co w szczegdlnosci jest widoczne w art. 106
ust. 2%, W zwiazku z tym w 2001 r. KE przy-
jeta komunikat, ktory okreslit po raz pierwszy
warunki brzegowe finansowania przez panstwa
cztonkowskie nadawcoéw publicznych®. Nowy
komunikat Komisji zostal ogtoszony w 2009 r.
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W sprawie stosowania zasad pomocy panstwa
wobec radiofonii i telewizji publicznej*®, w kto-
rym mozna dostrzec charakterystyczng dla niej
lini¢ postgpowania od czasu przyjecia Proto-
kotu Amsterdamskiego, czyli dostrzeganie roli
nadawcodw publicznych, ale i twarde dziatania,
kiedy sytuacja tego wymaga. Wprowadzone
rézne elementy modyfikujace, w tym zwlaszcza
,.test amsterdamski”, oznaczaja coraz surowsze
reguly finansowania publicznego wymuszone
przez promowanie rynkowych kryteriow kon-
kurencji w sektorze medialnym oraz ogranicza-
nie wykorzystywania ich statusu przez nadaw-
cOw publicznych?’.

Niewatpliwie w Komunikacie zostaty stwo-
rzone bardziej precyzyjne podstawy dla zacho-
wania zasad uczciwej konkurencji, cho¢ z pew-
noscig nie umilkng glosy wskazujace, ze KE
nienalezycie docenia role mediéw publicznych,
poszerzajac konsekwentnie przestrzen dla dzia-
talno$ci mediow prywatnych®. Interesujace be-
dzie z pewnoscia $ledzenie efektow tej swoistej
europeizacji regul finansowania publicznego
nadawania w krajach Unii, zarowno w kontek-
$cie finansowania nadawcow publicznych, jak
i potencjalnych implikacji dla krajowych poli-
tyk oraz ochrony pluralizmu systemow medial-
nych®.

40 Protokot w sprawie system publicznego nadawania w panstwach cztonkowskich [w:] Traktat Amsterdamski
zmieniajacy traktaty zatozycielskie i Traktat o Unii Europejskiej; wraz z zalacznikami i protokotami http/:/www.

krrit.gov.pl [dostep: 19.05.2014].

4 Zob. K. Jakubowicz, Polityka medialna a media elektroniczne, Warszawa 2008, s. 160—-161.

42 European Union competencies..., dz. cyt., s. 50.

4 Zob. J. Middletown, The effectiveness of audiovisual regulation inside the European Union: The television witho-
ut frontiers directive and cultural protectionism, “Denver Journal of International Law and Policy” 2003, nr 4, s. 609.
44 Zob. Traktat z Lizbony. Traktat o Unii Europejskiej. Traktat o funkcjonowaniu Unii Europejskiej. Teksty skon-

solidowane, Warszawa 2009, s. 104—105.

4 Communication from the commission on the application of state aid rules to public service broadcasting, Dz.U.

C320z15.11.2001, s. 5.

42009/C 257/01. Dz.U. UE C z dnia 27 pazdziernika 2009 r. (tekst majgcy znaczenie dla Europejskiego Obszaru

Gospodarczego).

47 Wiecej na ten temat zob. A. Jaskiernia, Polityka Unii Europejskiej w sprawie zasad pomocy panstwa dla pu-
blicznej radiofonii i telewizji, ,,Studia Medioznawcze” 2010, nr 4, s. 93—108.

8 European media business welcomes clarification of rules applying to state aid to public broadcasters, ACT,
State aid & Competition, July 2009, http://www.acte.be/EPUB/easnet [dostep: 19.05.2014].

4 European Union competencies..., dz. cyt., s. 52.
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Ochrona roznorodnosci kulturowej

i produkcji europejskiej

Promowanie kultury europejskiej w sposob
szczegblny jest eksponowane posrod przesta-
nek polityki medialnej Unii, chociaz w r6z-
nym zakresie pojawia si¢ rozbiezno$¢ miedzy
rozwojem kultury paneuropejskiej a ochrong
kultur narodowych*. Media w Europie oraz ich
audytoria sg podzielone (cho¢ w coraz mniej-
szym stopniu oddzielone) granicami panstw,
a identyfikacja kulturowa ich odbiorcow nadal
jest zalezna — w r6znym nate¢zeniu — od wielu
panstw i r6znych nadawcow>!.

Zobowigzanie do uwzgledniania aspektow
kulturalnych w dziatalno$ci Unii wynika wprost
z art. 167 TFUE, ktory wraz z odpowiedzial-
nosciag za promowanie pluralizmu, zawartym
w art. 11 oraz 51 Karty Praw Podstawowych,
tworza ramowy fundament dla osiggania celow,
jakimi sg roéznorodnos$¢ kulturowa i spdjnosé
spoteczna®?. Komisja musi je bra¢ pod uwage
we wszystkich swoich poczynaniach, takze
wtedy, gdy dotycza one decyzji o charakterze
gospodarczym. Wspomniane cele moga odno-
si¢ si¢ do potrzeb mniejszosci jezykowych czy
narodowych, tozsamo$ci kulturowej, promocji
dziedzictwa kulturowego i innych wartosci waz-
nych dla spotecznosci krajow czlonkowskich.
Czasem dotyczg wprost pluralizmu wlasnosci
mediow, jak w przypadku decyzji fuzji koncer-
nu medialnego Ruperta Murdocha i brytyjskiej
telewizji satelitarnej BSkyB*, ktora wywotata

obawy o zachowanie nalezytego poziomu plu-
ralizmu w sektorze medidw brytyjskich®. Jak
si¢ ocenia, w tej decyzji Komisji wszystkie
potencjalne skutki rynkowe odnoszace si¢ do
pluralizmu nie zostaty dostatecznie wzigte pod
uwagge>.

W obliczu rewolucji technologicznej oferu-
jacej coraz wigcej mozliwosci upowszechniania
programow, wyzwaniem dla polityki medialnej
Wspolnoty jest zapewnienie szczegdlnego sta-
tusu programom europejskim w telewizyjnej
ofercie krajow cztonkowskich UE, co nadal jest
jednym z gléwnych celéw unijnej polityki me-
dialnej*®. Zostat on wyraznie wyeksponowany
zarowno w dyrektywie z 1989 r. o ,telewizji
bez granic”, jak i w nowej dyrektywie o audio-
wizualnych ustugach medialnych.

Dyrektywa zobowigzuje panstwa czton-
kowskie do promocji produkcji europejskiej
i niezaleznej oraz wspierania dostgpu do au-
diowizualnych utwordéw europejskich”’. Prze-
pisy z racji swojego charakteru majace ,,w po-
waznym zakresie natur¢ protekcjonistyczng’*,
zmierzaja nie tylko do promowania kultury eu-
ropejskiej, lecz takze do ,,ochrony pluralizmu
pogladow i idei” na rynku europejskim®. Zo-
bowigzanie nadawcow telewizyjnych do emisji
okreslonych w dyrektywie wigkszosciowych
kwot europejskich oraz wspierania dostepu do
audiowizualnych utworéw europejskich ma
stanowi¢ wsparcie europejskich producentow
w rywalizacji z konkurencja spoza Europy®. Ze

0 Por. F. Gotembski, Kulturowe aspekty integracji europejskiej, Warszawa 2010.
51 Zob. Major Audiovisual Conference: Between Culture and Commerce, Liverpool, 22 September 2005, http://

ec.europa.en/avpolicy/reg/history [dostep: 19.05.2014].
52 European Union competencies. .., dz. cyt., s. 69.

53 Commission decision Newscorp/BSkyB, Case COMP/5932 [2011] OJ C 37/02 [dostep: 28.03.2015].
54 http://www.bectu.org.uk/news/1076 [dostep: 19.05.2014].

55 European Union competencies..., dz. cyt., s. 68.

% C. Mik, Media w europejskim prawie wspélnotowym, Torun 1999, s. 241.

57Zob. A. Jaskiernia, Kwoty europejskie..., dz. cyt.
8 C. Mik, Media..., dz. cyt., s. 241.
3 Tamze, s. 271.

% D K. Thussu, International communication. Continuity and change, London 2006, s. 153.



sprawozdania KE w sprawie stosowania art. 13,
16117 dyrektywy z 2012 r. za lata 2009-2010°",
wynika, ze zdecydowana wigkszo$¢ panstw
cztonkowskich wywiazuje si¢ z obowiazku pro-
mocji utwordow europejskich, aczkolwiek kwoty
maja charakter gtéwnie krajowy®?. Udziat czasu
emisji poswigconego na produkcje europejska
w 2010 r. wynidst 64,3 proc. w stosunku do
63,8 proc. w 2009 r., lecz zaledwie 8,1 proc. tej
produkcji pochodzito spoza rynku krajowego
oraz jednoczesnie kraju europejskiego, za$ trzy
kraje cztonkowskie nie zdotaly osiagnacé obli-
gatoryjnego wigkszo$ciowego poziomu emi-
sji utworéow europejskich (Irlandia, Stowenia
i Zjednoczone Krolestwo)®.

Jezeli chodzi o kulturalne cele dyrektywy
w zakresie upowszechniania i wymiany pro-
gramow europejskich, to nie zostal on w pehi
osiggniety. Przepisy dotyczace promowania
europejskiej produkcji warto jednak postrzegac
takze w kontekscie ich istotnej roli we wzmac-
nianiu unijnych proceséw integracyjnych oraz
szerszego pozytywnego wplywu na kulturalng
réznorodno$¢ oraz pluralizm oferty telewizyj-
nej i filmowej w Europie.

Nowe inicjatywy Unii w obszarze
pluralizmu i wolnosci mediow
Europejski sektor medialny, jako jeden z waz-
nych sektorow innowacyjnej gospodarki kra-
jow Unii, staje przed wyzwaniami trojakiego
rodzaju: technologicznymi (cyfryzacja, nowe
media), rynkowymi (reguty konkurencji, ochro-
na pluralizmu), programowymi zwigzanymi
z zawarto$cig i rolg mediow oraz ich odbior-
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cami (rola mediéw w sferze publicznej, w pro-
cesie integracji europejskiej, edukacja medial-
na). Rezolucja PE z dnia 7 wrzes$nia 2010 r.
w sprawie dziennikarstwa i nowych mediow®
stwierdza m.in., ze celem instytucji unijnych
musi by¢ kreowanie europejskiej przestrzeni
publicznej w oparciu o prawdziwy dialog po-
miedzy ogdtem spoteczenstwa a aktorami sce-
ny politycznej. Konieczne jest poszanowanie
wolnosci mediéw oraz ich niezaleznosci redak-
cyjnej zarbwno na poziomie zarowno unijnym,
jak 1 krajowym, w szczego6lnosci — autonomii
publicznych nadawcow radiowych i telewizyj-
nych. PE zacheca panstwa cztonkowskie do
opracowania ,,prawdziwej koncepcji mediow
unijnych”, ktore bgda wychodzity poza prosty
przekaz informacji, a jednoczesnie wpiszg si¢
w réznorodnosé¢ kulturowsy i jezykowa Europy.

Priorytety oraz nowe inicjatywy
unijnej polityki medialnej w zakresie
wolnosci i pluralizmu mediow

Wisrdd strategicznych celéw polityki medialnej
UE w drugiej dekadzie XXI w. zidentyfikowa-
no nastgpujace obszary i warto$ci: a) ochrona
wolnosci medidw i praw czltowieka; b) pro-
mowanie konkurencji i pluralizmu na rynku
medialnym; ¢) wspolny rynek audiowizualny
— integracja oraz gospodarka; d) promowanie
kultury i europejskiego dziedzictwa; e) rozwoj
spoleczenstwa informacyjnego (edukacja, in-
nowacje); f) ochrona dzieci i mlodziezy przed
treSciami szkodliwymi; g) miedzynarodowa
wspolpraca w obszarze sektora audiowizual-
nego; h) upowszechnianie edukacji medial-

¢! Sprawozdanie Komisji dla Parlamentu Europejskiego, Rady, Europejskiego Komitetu Ekonomiczno-Spotecz-
nego i Komitetu Regionéw. Pierwsze sprawozdanie w sprawie stosowania art. 13, 16 i 17 dyrektywy 2010/13/UE,
Bruksela, 24.09.2012, COM(2012) 522 final, s. 8, http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/ LexUriServ.do?uri=COM:

2012:0522:FIN:PL [dostep: 28.03.2015].

2 Promotion and distribution of EU works and independent production, COM (2012)522, Brussels 24/09/2012,
http://ec.europa.eu/avpolicy/reg/tvwi/implementation/promotion/pdf [dostep: 19.05.2014].

% Tamze, s. 1.

6 Rezolucja Parlamentu Europejskiego z dnia 7 wrze$nia 2010 r. w sprawie dziennikarstwa i nowych mediow —

tworzenie sfery publicznej w Europie, 2010/2015(INT).
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nej®. DG Connect®, czyli Dyrekcja Generalna
koordynujaca unijng polityke medialng, kon-
centruje gtowne dziatania wokot dwu zasad-
niczych celéw. Po pierwsze, wsparcia wzrostu
i liczby miejsc pracy w obszarze sektora prze-
myshu medialnego, ktorego glowne kierunki
wyznacza ,,zrewidowana strategia lizbonska”.
Po drugie, promowania réznorodnos$ci i plu-
ralizmu w mediach oraz wolnosci mediow®’.
Pierwszy z nich jest wigc uwarunkowany cela-
mi i strategiami gospodarczymi UE, drugi po-
siada konotacje aksjologiczng — jest bowiem
okreslany przez system warto$ci Unii oraz ko-
nieczno$ci jego promowania i rozwoju.
Wiceprzewodniczaca Komisji Neelie Kro-
es powotata w 2011 r. Wysoka Grupe do spraw
Wolnosci Mediéw oraz Pluralizmu (High Level
Group on Media Freedom and Pluralism; da-
lej: HLG)®. Zadaniem HLG pod przewodnic-
twem prof. Vaira Vike-Freiberg z Lotwy byt
przeglad dokumentow oraz dziatan UE w tym
obszarze oraz sformutowanie rekomendacji
dla KE. Rewolucjg cyfrowa oraz jej skutkami
w sektorze europejskich medidow zajmuje si¢
natomiast powotane w 2011 r. Media Futures

Forum®. W efekcie tych dziatan na poczat-
ku 2013 r. ukazaly si¢ ukazaly si¢ dwa wazne
dokumenty: studium European Union compe-
tencies in respect of media pluralism and me-
dia freedom™ oraz raport A fiee and pluralistic
media to sustain European democracy (dalej:
Raport HLG)"!, ktory zostanie omdwiony po-
nizej. Neelie Kroes zaproponowata w 2013 r.,
w trakcie Paneuropejskiego Forum w sprawie
Pluralizmu Mediow™, bardziej kompleksowe
podejscie do kwestii pluralizmu mediow. W la-
tach 2013-2014 DG CONNECT zdecydowat
o przeprowadzeniu pilotazowego monitoringu
dotyczacego pluralizmu mediéw w wybranych
krajach cztonkowskich™, w oparciu o ramowe
narzgdzie, jakim jest Media Pluralism Monitor
(MPM)™, zaproponowany w 2009 r. przez gru-
pe ekspertow’ z Uniwersytetu w Leuven oraz
firme¢ Ernst & Young Belgium, autorow stu-
dium The independent study on indicators for
media pluralism in the member states — towards
a risk-based approach’™. Raport z monitoringu
przeprowadzonego na zlecenie KE w 9 krajach
cztonkowskich przez Centre for Media Plura-
lism and Media Freedom (CMPF) zostat opubli-

% http://ec.europa.eu/avpolicy/info_centre/a_z/index [dostep: 19.05.2014].
% Petna nazwa: Directorate General for Communication Networks, Content and Technology http://ec.europa.eu/

dgs/connect/en/content/dg-connect [dostep: 19.05.2014].

67 Zob. Task force for co-ordination of media affairs, http://ec.europa.eu/informationsociety/media_taskforce/
oraz http://ec.europa.eu/dgs/connect/node/3#DirG [dostep: 28.03.2015].
88 https://ec.europa.cu/digital-agenda/sites/digital-agenda/files/HLG%20Final%20Report.pdf [dostgp:

28.03.2015].

% Fast forward Europe — 8 solutions to thrive in the digital word, September 2012, http://ec.europa.eu/informa-
tion_society/media_taskforce/doc/pluralism/forum/report.pdf [dostep: 28.03.2015].

" European Union competencies..., dz. cyt.

! http://ec.europa.eu/information_society/media_taskforce/doc/pluralism/hlg/hlg_final report.pdf [dostep:

28.03.2015].

2Pan-European Forum on Media Pluralism and New Media, Wider? World? Web? Summary report: Key obse-
rvations and recommendations: http://mediapluralism.eu./wp-content/up-loads/2013/03/NMF27_Summary-Report.

pdf [dostep: 28.03.2015].

3 Pilotazowy program obejmowat Belgi¢, Bulgarie, Danie, Estonie, Francj¢, Grecje, Wegry, Wiochy i Zjedno-
czone Krolestwo, http://cmpf.eui.eu/News/All/131211MPMninecountries.aspx [dostgp: 28.03.2015].

7 Media Pluralism Monitor History 2009-2014, http://monitor.cmpf.eui.eu/mpm2009/ [dostep: 28.03.2015].

5 W skiadzie: Uniwersytet w Leuven, Central European Univeristy, JI Business School oraz Ernst & Young

Belgium.

76 http://ec.europa.eu/information_society/media_taskforce/doc/pluralism/pfr_report.pdf [dostep: 28.03.2015].



kowany w grudniu 2014 r.”” Wyniki monitoringu
zawierajacego oceny stanu pluralizmu w wymia-
rach: prawnym, kulturalnym, wtasnosciowym,
rynkowym, réownosci dostgpu i gwarancji dla
spolecznosci lokalnych czy etnicznych, a takze
niezaleznosci mediow publicznych, prowadza
do konkluzji o zréznicowanym rozkladzie ry-
zyka zagrozen dla pluralizmu w krajach czlon-
kowskich. Najmniej zagrozen zidentyfikowano
w krajach Europy Pétnocnej (Zjednoczone Kro-
lestwo, Dania, Belgia), najwigcej w Potudniowe;j
(Grecja, Bulgaria, Wtochy), a takze na Wegrzech
i w Estonii (dostgp mniejszosci). Jedno kryte-
rium taczy wszystkie 9 krajow — pod wzgledem
zagrozen w obszarze koncentracji, braku przej-
rzystosci struktury wiasnosciowej ryzyko oce-
niono jako $rednie do wysokiego’. Dos$wiad-
czenia z pilotazowego monitoringu postuzg do
modyfikacji MPM, ktory znajdzie zastosowanie
w niedalekiej przysztosci do zbadania stanu plu-
ralizmu i wolno$ci mediéw w pozostatych kra-
jach cztonkowskich. Nalezy zaznaczy¢, ze deba-
ta na temat pluralizmu mediéw toczy si¢ takze
na poziomie sektora organizacji pozarzagdowych
i spoteczenstwa obywatelskiego. Europejska Ini-
cjatywa Obywatelska (European Citizens’ Initia-
tive — ECI) oraz Europejska Inicjatywa na rzecz
Pluralizmu w Mediach (European Initiative for
Media Pluralism) sformutowaly m.in. propozy-
cje dla Komisji dotyczace wspdlnotowych regu-
lacji wiasnoéci w sektorze medialnym™.

Raport HLG w sprawie wolnosci

i pluralizmu mediow

Wspomniany wczesniej Raport HLG w sprawie
wolnosci i pluralizmu mediow®, ukazujacy sie
po 15 miesigcach pracy grupy, zawiera 30 re-
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komendacji dla Komisji Europejskiej. Zostaty,
one zgrupowane w pieciu sekcjach: 1) znacze-
nia wolnosci i pluralizmu mediéw, 2) roli Unii
w ich podtrzymywaniu, 3) zmieniajagcego si¢
krajobrazu medialnego w Europie, 4) ochrony
dziennikarskich swobdd, 5) ochrony plurali-
zmu medidw. Autorzy odwotuja si¢ do aksjolo-
gicznych fundamentéw Unii i Europy, w ktdrej
kwestia wolnosci i pluralizmu mediéw ma za-
sadnicze znaczenie dla europejskiej demokracji,
przywolujac w tym miejscu zar6wno przepisy
artykutu 11 Karty Praw Podstawowych Unii,
jak 1 artykut 10 Europejskiej Konwencji Praw
Czlowieka. Unia powinna by¢ bardziej aktyw-
nym promotorem dziennikarskich wolnosci na
migdzynarodowych forach debatujacych nie
tylko na tematy dotyczace demokracji i praw
cztowieka.

W kwestii pluralizmu mediow Raport HLG
podkresla, ze nalezy rozumie¢ go mozliwie
szeroko, nie tylko jako dost¢p do wielosci zro-
det informacji oraz opinii, lecz takze jako ze-
wnetrzny pluralizm catego krajobrazu mediow
oraz wewngtrzny pluralizm danej organizacji
medialnej. Wolno$¢ mediow i pluralizm musza
odgrywa¢ — zdaniem autoréw raportu — znacz-
niejsza niz dotychczas role w procesie akcesji
do cztonkostwa w Unii, a istnienie wolnego
i pluralistycznego s$rodowiska medialnego
winny stac si¢ jej istotnym warunkiem. Auto-
rzy Raportu dostrzegaja bariery i przeszkody,
zaréwno polityczne, jak i ekonomiczne, presj¢
komercyjng oraz wptyw nowych mediow na
systemy medialne, ktoére powoduja destabili-
zacje gwarancji wolnosci i pluralizmu w kra-
jach cztonkowskich. W zwigzku z tym Raport
rekomenduje rozwazenie mocniejszej ochrony

77 Monitoring Media Pluralism in Europe — Tesing and Implementation of the Pluralism Monitor 2014 (Policy
Report — December 2014), http://cmpf.eui.eu/Documents/MPM2014-PolicyReport.pdf [dostep: 28.03.2015].

8 Tamze, s. 3-4.
" European Union competencies..., dz. cyt., s. 62.

80 4 free and pluralistic media to sustain European democracy, http://ec.europa.eu/information_society/media
taskforce/doc/pluralism/hlg/hlg_final report.pdf [dostep: 19.05.2014].
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przez Uni¢ praw podstawowych zwigzanych
z wolno$cig i pluralizmem mediow w pan-
stwach czlonkowskich, lepszej harmonizacji
prawa obowigzujacego na poziomie krajowym
w celu tej ochrony, w szczeg6lnosci dziatan
o charakterze ponadgranicznym. Unijne i kra-
jowe podmioty nadzorujace rynek i konkuren-
cje powinny za$ przywiazywac wicksza wage
do wartosci, jakimi sg pluralizm mediéw oraz
reguty konkurencji. Wprawdzie gléwna odpo-
wiedzialno$¢ za tworzenie i utrzymanie wol-
nosci i pluralizmu mediéw spoczywa na pan-
stwach cztonkowskich, to przeciez sama UE
moze odegraé pozytywna role¢ w tym procesie.
W szczegolnosci powinna chronié prawa pod-
stawowe 1 demokracj¢ w sytuacji, w ktorej na-
stepuje jakie$ zagrozenie w jednym lub w kil-
ku z panstw cztonkowskich.

W odniesieniu do zmian technologicznych
w $Srodowisku mediow, autorzy Raportu do-
strzegaja, ze stare wzorce regulacyjne nie sa
juz wystarczajace do ochrony wartosci trady-
cyjnego wolnego dziennikarstwa, ktore stano-
wi esencje demokracji®!. Ptynnoé¢ srodowiska
nowych mediéow nie wyklucza jednak mozli-
wosci przyjecia nowych ram dla wszystkich
dziennikarskich aktywnos$ci, niezaleznie do
sposobu transmisji. Zmieniajacy si¢ — gtow-
nie pod wplywem nowych technologii —
krajobraz medialny, konieczno$¢ przyjecia
nowych modeli biznesowych oraz redefinicji
funkcji dziennikarstwa oznaczaja, ze Unia
1jej panstwa cztonkowskie musza poszukiwac
nowych rozwiazan i chroni¢ cenne tradycyj-

81 4 free and pluralistic media...,dz. cyt., s. 26.

ne warto$ci, a takze wspiera¢ profesjonalne
kadry dziennikarskie. Organizacje medialne
oraz dziennikarskie powinny kierowaé si¢
w swoich dziataniach kodeksami etycznymi
udostepnianymi publicznie réwniez odbior-
com mediow. Zwlaszcza ze do utraty wiary-
godno$ci mediow przyczyniaja si¢ takze nie-
odpowiednie w stosunku do deklarowanych
standardow zachowania przedstawicieli me-
diéw, w tym ich wiascicieli, oraz nieetyczne
praktyki samych dziennikarzy, ktore ostatnio
wychodzg na $§wiatto dzienne.

W 2014 r. KE opublikowata wyniki pu-
blicznych konsultacji ogloszonych odno$nie
rekomendacji zawartych w Raporcie HLG*.
Wigkszos¢ dotyczyta koniecznosci wzmocnie-
nia przez Uni¢ ochrony praw podstawowych
zwigzanych z wolno$cig i1 pluralizmem me-
diéw w panstwach cztonkowskich, lepszej har-
monizacji prawa obowigzujacego na poziomie
krajowym w celu tej ochrony, a w szczegdlno-
$ci dziatan o charakterze ponadgranicznym?®.
W wyniku konsultacji naplyneto 450 opinii
z panstw cztonkowskich®. Ponad potowa re-
spondentow (55%) poparta rekomendacje eks-
pertow przedstawione w raporcie. Wyrazne
poparcie uzyskata idea ewentualnej harmoni-
zacji regul wlasnosci mediéw w postaci dyrek-
tywy. Jednakowoz jedna trzecia respondentow
(34%) uwazata, ze kompetencje w dziedzinie
wolno$ci 1 pluralizmu mediéw powinny po-
zosta¢ w gestii panstw cztonkowskich. W tym
samym czasie Komisja oglosita takze wyniki
publicznych konsultacji w sprawie niezalezno-

8 High Level Group on Media Freedom and Pluralism, http://ec.europa.eu/digital-agenda/sites/digital-agenda/

files/HLG%20Final%20Report.pdf [dostep: 28.03.2015].

8 Zob. A. Jaskiernia, M. Glowacki, Wzmacnianie wolnosci i réznorodnosci mediow jako fundamentu demokra-
¢ji w Europie — nowe wyzwania. Aktywnos¢ Rady Europy i Unii Europejskiej w obszarze mediow i komunikowania
w pierwszym potroczu 2013 r., ,,Studia Medioznawcze” 2013, nr 4 (55), s. 133-142.

% Trzy czwarte pochodzito od 0sob fizycznych (363, w tym 307 z Polski), 17 — z organizacji pozarzadowych, 13
— od podmiotoéw publicznych Summary of the replies to the public consultation on the independent report of the High
Level Group on Media Freedom and Pluralism, s. 3, http://ec.europa.eu/digital-agenda/en/news/summary-replies-
public-consultation-independent-report-high-level-group-media-freedom [dostep: 28.03.2015].



$ci regulator6w mediow audiowizualnych®.
W nadestanych opiniach wyrazano poparcie
dla umacniania niezaleznos$ci regulatorow
w panstwach cztonkowskich®. Rezultaty po-
wyzszych konsultacji maja by¢ wykorzystane
w trakcie prac nowelizacyjnych w zakresie re-
gulacji dotyczacych rynku mediéw audiowizu-
alnych oraz obszaru polityki medialne;.

Konkluzje
Autorzy analizowanego studium przygotowa-
nego przez Centrum Pluralizmu i Wolnosci Me-
didéw reprezentuja poglad, ze najwigksze zagro-
zenia dla tych warto$ci plyna z dwoch zrédet:
wladzy politycznej i prywatnej wladzy ekono-
micznej. Formuluja wigc daleko idaca propozy-
cj¢, aby kwestie ochrony wolnosci i pluralizmu
mediow wpisaé do prawa traktatowego jako
,fundamentalne zasady respektowane w UE”,
podobnie jak przestrzegania zakazu naduzywa-
nia pozycji dominujacej, przewidzianego w art.
102 TFUE, oraz wywierania ,,niecpozadanego
wplywu na media przez rzady i sity ekonomicz-
ne”¥. Na razie — ich zdaniem — prawo konku-
rencji jest w Unii praktycznie wszechmocne®s,
traktowane przez KE jako uzyteczny instru-
ment w konkretnych sprawach, lecz w kwestii
jej kompetencji w obszarze pluralizmu mediow
mamy do czynienia z luka regulacyjna®.
Analiza dokumentdéw Unii istotnych dla sek-
tora mediow moze prowadzi¢ do wniosku, ze
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system aksjologiczny polityki medialnej, ktory
tworza takie podstawowe wartosci, jak swobo-
da informacji, wolno$¢ i pluralizm mediow (re-
alizowane z jednoczesnym zagwarantowaniem
uczciwej konkurencji) majg trwate umocowa-
nie w tym systemie. Zasadniczy kanon polity-
ki medialnej Unii, jaka jest che¢ zapewnienia
pluralizmu i ré6znorodnoéci kulturowej mediow
w warunkach polityki konkurencji obowiazu-
jacej na wspolnym rynku, pozostaje stabilny.
Jednoczesnie z toczacej si¢ obecnie w Unii
debaty wynika, ze rosng oczekiwania wobec
polityki w sektorze mediow, wraz ze wzrostem
ich pozycji w gospodarce oraz spoteczenstwie.
I chociaz unijna polityka medialna w kwestii
pluralizmu mediow deklaruje przeciwstawia-
nie si¢ nadmiernej koncentracji wlasnosci me-
diow, w praktyce niejednokrotnie znajduje si¢
pod silng presja sektora mediow komercyjnych,
w tym takze spoza Europy®’. Unia musi takze
zmierzy¢ si¢ z wieloma nowymi problemami
wynikajacymi cho¢by z zagrozen ptynacych
z korzystania z nowych technologii komuni-
kacyjnych’!. Konieczno$¢ ustalania nowocze-
snych minimalnych regul w celu harmonizacji
prawa w zakresie ochrony wolnosci i plura-
lizmu medidéw idzie w parze z relewantng ko-
niecznoscia ochrony danych i praw autorskich.
To zadanie dla europejskich i krajowych pod-
miotow nadzorujacych rynek i konkurencje,
ktére powinny przywiazywaé wigksza wage do

8 Public consultations on the independence of the audiovisual regulatory bodies — Read the contributions,
16-07-2014, http://ec.europa.eu/digital-agenda/en/news/public-consultation-independence-audiovisual-regulatory-

bodies-read-contributions [dostep: 28.03.2015].

8 http://ec.europa.eu/digital-agenda/en/news/public-consultation-independence-audiovisual-regulatory-bodies-

read-contributions [dostep: 28.03.2015].
87 European Union competencies..., dz. cyt., s. 75.
8 Tamze.
% Dostownie ,,european regulatory gap”, tamze.

% K. Jakubowicz, Unia Europejska a media. Miedzy kulturg a gospodarkg, Warszawa 2010, s. 73; por. P. Stepka,
Unia Europejska wzgledem zjawiska koncentracji wiasnosci mediéw, ,,Studia Europejskie” 2007, nr 3, s. 84.

91 Zob. Ochrona prywatnosci w epoce cyfrowej w perspektywie regulacyjnej Unii Europejskiej [w:] Europejski
system ochrony praw czlowieka. Aksjologia — instytucje — efektywnosé, red. naukowa J. Jaskiernia, Torun 2015,
s. 130-150; A. Jaskiernia, M. Glowacki, Unia Europejska i Rada Europy a kwestie ochrony praw cztowieka w inter-
necie. Europejskie standardy zarzqdzania internetem, ,,Studia Medioznawcze” 2014, nr 3 (58), s. 145-154.
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wartos$ci, jakimi sg z jednej strony reguty wol-
nej konkurencji, a z drugiej — pluralizm mediow
i prawa jednostki. Zdaniem autor6w cytowane-
go raportu KE w sprawie wolnosci i pluralizmu
mediow w Unii przeciwdziatanie zidentyfiko-
wanym zagrozeniom w krajach cztonkowskich
pozwoli na zmniejszanie ryzyka dla demokracji
na szczeblu narodowym i ogélnoeuropejskim.
Jesli potraktowac polityke medialng Unii
jako proces podejmowanych tematycznych,
sektorowych dzialan w obszarze mediow, ktore
stanowily odpowiedZ na pojawiajace si¢ wy-
zwania, to obecnie wylania si¢ zarys strategii
w dziedzinie komunikowania i mediéw. Pomi-
mo luk i zaniechan Unia begdzie odgrywac co-

92

28.03.2015].

http://ec.europa.eu/information_society/media_taskforce/doc/pluralism/hlg/hlg_final report.pdf

raz wicksza role w ,,ochronie demokratyczne;j
sfery koniecznej dla funkcjonowania unijnej
demokracji”®. Utrzymujacy si¢ stan niepew-
nosci prawnej w wielu dziedzinach zwigzanych
z komunikowaniem, nowymi technologiami
i powigzanymi z nimi prawami jednostki osta-
bia konkurencyjno$¢ europejskich firm na ryn-
ku globalnym, wymaga kompleksowego, stra-
tegicznego podej$cia do kwestii harmonizacji
wspolnych regul. Aspekty aksjologiczne przy
tym s3 tak samo wazne jak ekonomiczne, bo-
wiem Unia pragnie by¢ postrzegana jako pro-
motor wysokich standardéw w obszarze wol-
nosci stowa i praw jednostki, ktore maja byc
unijng markg takze na poziomie globalnym?®.

[dostep:

% V. Reding, Making the EU data protection reform irreversible, Strasbourg, 11 March 2014, http://europa.eu/
rapid/press-release SPEECH-14-208_en.htm [dostep: 28.03.2015].
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Kilka uwag po kongresie ISA,
Nowy Orlean, 18-21 lutego 2015 r.

Beata Ociepka

Polscy badacze mediéw i komunikowania
rzadko pojawiaja si¢ na kongresach Mig-
dzynarodowego Stowarzyszenia Stosunkow
Migdzynarodowych  (International  Studies
Association, ISA). Tak si¢ dzieje nie tylko
dlatego, ze odbywaja si¢ one w Stanach Zjed-
noczonych, i to nie tylko w latwo dostepnych
miastach, ale takze dlatego, ze ISA nie kojarzy
si¢ im z badaniami nad mediami i komuniko-
waniem. Tymczasem w dziedzinie stosunkow
mi¢dzynarodowych w Stanach Zjednoczonych,
ale takze w Wielkiej Brytanii i w wielu innych
krajach europejskich, komunikowanie mi¢dzy-
narodowe jest wlaczone w badania i dydaktyke
w tej dziedzinie. Nie odbywa si¢ to bezproble-
mowo — wielu akademikéw zwraca uwage na
trudnos$ci wynikajace z ich interdyscyplinarno-
Sci. Jesli starajg si¢ w USA o prace w dziedzi-
nie stosunkéw migdzynarodowych, to stysza,
ze powinni si¢ ubiega¢ o posade w instytutach
komunikowania, i odwrotnie. Taki los spotyka
rowniez badaczy dyplomacji publicznej, ktorzy
tradycyjnie takze na ISA 2015 stanowili liczna
grupe. W konferencji uczestniczyto pig¢ i pot
tysigca naukowcow z catego Swiata.

W ramach obrad odbylo si¢ dziewigé¢ paneli
poswieconych dyplomacji publicznej (policzo-
no tylko te, ktére miaty dyplomacj¢ publiczng
w tytule panelu, bowiem wiele referatow wy-
gloszono réwniez w panelach poswigconych
miegkkiej sile). Tytuty tych paneli to: ,,Dyploma-
cja publiczna na $wiecie” (Public Diplomacy
around the World); “Narracje o i w dyplomac;ji
publicznej” (Narratives and/of Public Diploma-

cy); ,,Krytyczne/ kulturowe podejscie do marki
panstwa, migkkiej sity i dyplomacji publicznej”
(Critical/Cultural Approaches to Nation Brands,
Soft Power and Public Diplomacy); ,,Zaawan-
sowane badania nad dyplomacja publiczna:
oksymoron, czy prawdziwe wyzwanie?” (The
Scholarship of Public Diplomacy: An Oxymo-
ron or the Real Deal?); “Dyplomacja publiczna
i komunikacja korporacyjna: wspodtzalezno$ci
i wplyw na tozsamos$¢ narodowa i wizerunek
(Public Diplomacy and Corporate Communica-
tions: Interplay and Influence on National Iden-
tity and Image); “Nowe i innowacyjne badania
nad dyplomacja publiczng (New, Emerging and
Innovative Research in Public Diplomacy);
“Nowi badacze dyplomacji publicznej” (Emer-
ging Scholars in Public Diplomacy); ,,Kryzy-
sowa dyplomacja publiczna” (Rapid-Response
Public Diplomacy); ,,Dyplomacja publiczna
Turcji” (Turkey’s Public Diplomacy).

Ich organizatorami byly najczesciej dwie
sekcje ISA: dyplomacji i komunikowania mig-
dzynarodowego. W ramach ISA dziata bardzo
aktywna grupa badaczy zajmujacych si¢ komu-
nikowaniem miedzynarodowym, i to oni wta-
$nie tworzg t¢ ostatnig sekcje.

Nie ulega watpliwosci, ze badania nad dy-
plomacja publiczng i mi¢kka sitg w duzym stop-
niu zdominowaty amerykanskie rozwazania nad
komunikowaniem mi¢dzynarodowym. Mozna
by to uznac¢ za wyraz pewnej mody, ale whasci-
wie jest to odpowiedz na rozw6j komunikowa-
nia miedzynarodowego w praktyce, a zwlasz-
cza — coraz wicksza aktywnos$¢ rzadoéw w tej



dziedzinie. Zorganizowane panele dotyczyly
najwickszych wyzwan badan nad dyplomacja
publiczng, pojawiajacych si¢ trendéw i koncep-
cji, ale takze rozwoju tej dziedziny w wielu pan-
stwach §wiata. Uczestnikami ISA w tym roku
byli nie tylko badacze, ale takze praktycy, m.in.
przedstawiciele Departamentu Stanu Standow
Zjednoczonych i rosyjskiej Fundacji Dyploma-
cji Publicznej im. A. Gorczakowa. Tym samym
ISA byta takze okazja do wymiany informacji
miedzy teoretykami i praktykami. Z uwagi na
wojn¢ na wschodzie Ukrainy tematyka rosyj-
ska i ukrainska pojawiala si¢ w panelach zwia-
zanych zaro6wno z dyplomacja publiczna, jak
i migkka sita. Szczegolnie ciekawie zabrzmia-
ly prezentacje wynikow badan nad rosyjskim
pojmowaniem migkkiej sity i wewnetrznymi
debatami nad jej znaczeniem w Rosji. Wyniki
badan nad polska dyplomacja publiczng w ra-
mach panelu Eytana Gilboi przedstawita Beata
Ociepka. Wzigli w nim udziat cztonkowie gru-
py badawczej, ktora pod kierownictwem Gil-
boi rozwija ujecie komparatystyczne w bada-
niach nad dyplomacjg publiczna, a wigc: Nick
J. Cull jako moderator, Yelena Osipova, Ca-
esar Villanueva, Alice Srugies i autorka tego
sprawozdania.

Podstawowym pytaniem dyskusji nad dy-
plomacja publiczng byt stan prac nad teorig tej
dziedziny. Na amerykanskich uniwersytetach
rozwaza si¢ jej wyodrgbnienie na wzor stosun-
kéw migdzynarodowych. Niemniej jednak tak-
ze na ISA powracano do podstawowych pytan:
czym jest dyplomacja publiczna? Jaka jest jej
relacja do brandingu krajow? A takze do szer-
szego pojecia mickkiej sity (Joseph S. Nye pro-
mowat na ISA w Nowym Orleanie swoja nowa
ksiazke). Jeden z paneli, zatytutowany ,,Rapid
Responses Public Diplomacy” wywotat ozy-
wiong dyskusj¢, czy w czasie wojny winnismy
rzeczywiscie mowi¢ o dyplomacji publicznej,
czy tez raczej o walce informacyjnej. Organi-
zator panelu Phil Seib z University of Southern
California Center on Public Diplomacy w Los
Angeles podkreslal, ze dyplomacja publiczna
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ma znaczenie prewencyjne. A zatem nie jest to
narzgdzie, ktére moze da¢ szybka odpowiedz
w kryzysowej sytuacji. Uczestniczacy w tym
panelu badacze z dziedziny public relations, jak
np. Kathy Fitzpatrick, chcieliby stosowania za-
sad komunikacji kryzysowej opracowanych dla
organizacji i1 przedsigbiorstw przez panstwa.
Niezmiennie w tym miejscu budzi si¢ moj opor,
gdyz uwazam, ze przedstawiciele public rela-
tions nie dostrzegaja specyfiki komunikowania
politycznego w srodowisku migdzynarodowym,
a dyplomacja publiczna jest przeciez forma ko-
munikowania politycznego.

Zaprezentowano réwniez wyniki analiz pu-
blikacji o dyplomacji publicznej. Byl to jeden
z ciekawszych paneli, gdyz pokazat, na czym
koncentrujg si¢ naukowcy w tej dziedzinie,
i jednoczes$nie — jak wzrosta liczba poswigco-
nych jej artykulow po 2008 r. Przedstawiony
wstepny raport z badan byt oparty na analizie
600 artykutow, ktore ukazaly si¢ od poczatku
lat dziewigcdziesiatych. Autorzy badaja te tek-
sty, ktore sa poswigcone dyplomacji publicznej
i zostaly opublikowane w jezyku angielskim.
W dyskusji okazalo si¢, ze autorzy badania
nie wzieli pod uwage artykuldow w innych je-
zykach. Uzasadnienie bylo proste — dominacja
jezyka angielskiego w $wiatowej nauce. Odnio-
stam jednak wrazenie, Ze autorzy w ogoble nie
zastanawiali si¢ nad uwzglgdnieniem innych je-
zykoéw niz angielski. I to jest pewien paradoks,
gdyz badacze dyplomacji publicznej w duzej
mierze sa obecnie skupieni na poszukiwaniu
jej relacyjnych form i czesto podkreslaja, ze od
dawnej propagandy rozni jg symetryczno$é ko-
munikowana i umiej¢tnos$¢ stuchania odbiorcy.
Tymczasem sami tej mozliwosci stuchania sig¢
pozbawili, a nawet nie wzigli jej pod uwage.
Stronniczemu badaczowi z Europy Srodkowo-
Wschodniej przychodzi od razu do glowy, ze
zno6w musi si¢ pogodzi¢ z dominacjg Stanow
Zjednoczonych, a jezeli publikuje w innym je-
zyku niz angielski, to wedtug badaczy z USA
nikt go na $wiecie ani nie slyszy, ani nie czyta.
Wymiana studencka i naukowa to istotny ele-
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ment relacyjnej dyplomacji publicznej. Czgsto
zwraca si¢ uwagg, ze praktycy wlaczaja za mato
tych elementéw do dyplomacji publicznej, a sa
one bardzo cenne, gdyz oddzialuja na obydwie
strony relacji. W przypadku badaczy dyploma-
cji publicznej tak jednak si¢ nie dzieje...

I znéw mozna by podsumowac, ze ten glos
o ISA nie ma znaczenia, bo zostal napisany po
polsku. Jestem jednak daleka od ignorowania
w nauce innych jezykoéw niz angielski. Zwtasz-
cza $rodowisko badaczy dyplomacji publicznej
powinno rozumie¢ zwiazki miedzy jezykiem
a oddzialywaniem na interesariuszy za granica
w celu pozycjonowania panstwa w srodowisku
mig¢dzynarodowym. Angielski — oczywiscie,
ale polski tez! Jest jeszcze jeden niedoceniany
czynnik — zupelnie nie dostrzega go Minister-

stwo Nauki i Szkolnictwa Wyzszego, ustana-
wiajac ulubione przez polskich naukowcow
liczne punktacje publikacji. Tym niedocenia-
nym czynnikiem jest niewypowiedziana przy-
jemnos$¢ pisania we wlasnym jezyku.

Jako uczestniczka kongresow ISA i mig-
dzynarodowych konferencji komunikologow
musze stwierdzi¢, ze to stosunki miedzynaro-
dowe sa obszarem, gdzie odbywa si¢ dyskusja
nad dyplomacja publiczna, ale takze komuni-
kowaniem mie¢dzynarodowym. Mimo ze da-
leko jeszcze do zbudowania teorii dyplomacji
publicznej, to wyniki badan prezentowane na
kolejnych kongresach ISA przyczyniaja si¢ do
lepszego rozumienia relacji migdzy mediami
a polityka zagraniczng i do strategii komunika-
cyjnych rzadow.
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golnopolski Konkurs Wiedzy o Mediach
to inicjatywa Instytutu Dziennikarstwa na
Wydziale Dziennikarstwa i Nauk Politycznych
Uniwersytetu Warszawskiego skierowana do
uczniow szkot $rednich. Jego wspolorganiza-
torami sg szkoty wyzsze z terenu catego kraju:
Katolicki Uniwersytet Lubelski Jana Pawta 1,
Uniwersytet Adama Mickiewicza w Poznaniu,
Uniwersytet Gdanski, Uniwersytet Jagiellonski,
Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach,
Uniwersytet £odzki, Uniwersytet Mikotaja Ko-
pernika w Toruniu, Wyzsza Szkota Informa-
tyki i Zarzadzania w Rzeszowie, Uniwersytet
Szczecinski, Uniwersytet Slaski, Uniwersytet
Warminsko-Mazurski w Olsztynie, Uniwersy-
tet w Biatymstoku, Uniwersytet Wroctawski,
Uniwersytet Zielonogorski.
Konkurs jest wielkim przedsigwzigciem
— planuje sie, ze w przyszlosci zostanie prze-
ksztatcony w olimpiade, ale juz obecnie, podob-
nie jak olimpiada, jest wieloetapowy. Pierwszy
etap wigze si¢ z oceng prac na wybrany przez
ucznidow i zwigzany z mediami temat, ktorej
dokonuja komisje powotane w kazdej uczelni.
Prace moga by¢ esejami, mogg tez mie¢ cha-
rakter fotokastu, filmu lub fotoreportazu. Ko-
lejny etap to eliminacje okregowe, w ktorych
uczestniczyly te osoby, ktorych prace zostaly
ocenione najwyzej. Eliminacje mazowieckie
byly wspotorganizowane przez Instytut Dzien-
nikarstwa UW oraz Instytut Edukacji Medialne;j
i Dziennikarstwa Uniwersytetu Kardynata Ste-
fana Wyszynskiego w Warszawie. W obecne;j,
I edycji Konkursu, odbyty si¢ one w grudniu

Konkursu Wiedzy o Mediach

ubiegtego roku i polegaty na rozwiazaniu testu
z pytaniami. Przyktadowo:

Najstarszy osrodek badania opinii publicz-
nej w Polsce, ktory powstat w 1958 roku, to:
a) GFK Polonia
b) Centrum Badania Opinii Spolecznej
¢) Osrodek Badania Opinii Publiczne;j
d) Pracownia Badan Spotecznych.

W ktorym przyktadzie przyporzadkowanie
agencji prasowej do panstwa jest niewlasciwe?
1) AFP - Francja
2) ANSA — Hiszpania
3) AP-USA
4) TASS —Rosja.

Dziesigciu laureatow tych eliminacji, oprocz
nagrod rzeczowych, uzyskato prawo do wzigcia
udzialu w koncowym etapie na szczeblu cen-
tralnym. Tu pula nagréd znacznie si¢ juz po-
wigkszyta. Nalezg do nich atrakcyjne nagrody
sponsoréw oraz mozliwos¢ wyboru jednego
z czterdziestu osmiu indekséw, ktore uprawnia-
ja do podjecia studiéw w zakresie dziennikar-
stwa na jednej z wymienionych uczelni.

Organizatorzy Konkursu dotozyli staran, by
nada¢ centralnemu etapowi atrakcyjng forme
organizacyjng. W czasie dwudniowych elimina-
cji, ktére odbyly si¢ 2021 marca br. w Audyto-
rium Maximum Uniwersytetu Warszawskiego,
uczestnicy rozwigzali test z wiedzy o mediach,
a nastgpnie dwanascie osob, ktore uzyskaty naj-
wigkszg liczbe punktéw, odpowiadato na pytania
w koncowym kwizie przed publicznoscig. Wy-
niki byly podawane niemal natychmiast po za-
konczeniu danego etapu dzigki elektronicznemu
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sposobowi liczenia gloséw. Do programu nalezaty
tez spotkania z dziennikarzami oraz medioznaw-
cami — w tym roku z red. Konradem Piaseckim
oraz prof. Wiestawem Wiadyka. Uczniowie mogli
réwniez zwiedzi¢ Centrum Nauki Kopernik.
Ogodlnopolski Konkurs Wiedzy o Mediach
odbywat si¢ pod patronatem Minister Edukacji
Narodowej oraz Minister Nauki i Szkolnictwa
Wyzszego. Partnerem strategicznym byt kon-
cern medialny Bauer Media Group oraz mie-
siecznik ,,Swiat Wiedzy”, gléwnym sponsorem
— Sony — dostawca profesjonalnych urzadzen
dla edukacji, sponsorem firma AGRAF — dys-
trybutor interaktywnych urzadzen dla szkot
i uczelni. Dzieki wsparciu partnerow, patronow
i sponsoré6w mozliwe bylo ufundowanie dla
zwyciezcow Konkursu atrakcyjnych nagrod
rzeczowych w postaci m.in. projektorow multi-
medialnych i tabletow, a takze nagréd w postaci
stazy dziennikarskich w renomowanych redak-
cjach. Specjalny interaktywny zestaw edukacyj-
ny otrzymata takze szkota, z ktorej najwigksza
liczba uczniow zakwalifikowata si¢ do elimina-

cji okregowych. W I edycji Konkursu bylo to
IT Liceum Ogolnoksztatcace im. Generalowe;j
Zamoyskiej i Heleny Modrzejewskiej w Pozna-
niu. Natomiast indywidualnie gtéwnymi boha-
terami Konkursu zostali: Marek Teler z War-
szawy — I miejsce 1 30 pkt, uczen VIII LO im.
Wiadystawa IV, nauczyciel-opickun Malwina
Zyra; Bartosz Sliwicki z Poznania — II miejsce
128 pkt, uczen Zespotu Szkot Ponadgimnazjal-
nych w Sompolnie, nauczyciel-opiekun Emilia
Golebiowska-Kulik; Paulina Swistak z Rzeszo-
wa — III miejsce 1 27 pkt, uczennica Zespotu
Szkot nr 2 im. E. Kwiatkowskiego w Debicy,
nauczyciel-opiekun Teresa Potec.

Na swoj sukces zwycigezcy musieli cigzko
zapracowac, jest on jednak nie tylko ich dzie-
tem, lecz nalezy takze do przygotowujacych ich
nauczycieli. Na zakonczenie uroczystosci po-
dzigkowania i dyplomy dla pedagogoéw przeka-
zali Dziekan Wydzialu Dziennikarstwa i Nauk
Politycznych prof. Janusz W. Adamowski oraz
Dyrektor Instytutu Dziennikarstwa prof. Marek
Jabtonowski.
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Jerzy Jarowiecki

Z badan nad polskq prasq konspiracying w latach 1939-1945
Wydawnictwo Wyzszej Szkoly Zarzadzania ,,Edukacja”, Wroctaw 2013, 192 s.,

ISBN 978-83-64389-24-5

Tradycje polskiej prasy konspiracyjnej sie-
gaja II potowy XIX wieku, przy czym
samo pojecie ,,prasa konspiracyjna” bywato
w historii prasy polskiej rozmaicie rozumiane.
Najpierw, czyli w okresie powstania stycznio-
wego, i tuz przed jego wybuchem, byta to — jak
stwierdza Jarowiecki — ,konspiracyjna pro-
paganda polityczna i niepodleglosciowa pro-
wadzona za pomoca broszur i prasy na skale
nieznang uprzednio w dziejach prasy Swiato-
wej”, obecna nie tylko w Krdlestwie Polskim,
ale rdwniez poza jego granicami. Nastepnie od
konca XIX w. prasa konspiracyjna byla zwia-
zana z ugrupowaniami politycznymi reprezen-
tujacymi ruch socjalistyczny (zwtaszcza PPS),
za§ w okresie dwudziestolecia migdzywojen-
nego — ruch komunistyczny (zwtaszcza KPP).
Natomiast w okresie rozwoju prasy konspira-
cyjnej po II wojnie §wiatowej mozna wskazac
kilka etapow: w latach 1944-1949; w latach
1976-1981; od wprowadzenia stanu wojennego
do konca 1990 r. W PRL byly to liczne pisma
niskonaktadowe, wydawane poza zasi¢giem in-
stytucjonalnej, prewencyjnej cenzury panstwo-
wo-partyjnej, reprezentujace rézne organizacje
szeroko rozumianej opozycji demokratyczne;.
Autora omawianej ksigzki interesuje wy-
facznie prasa wydawana w latach 1939-1945,
czyli pod okupacja — najpierw hitlerowskich
Niemiec, a po 17 wrzes$nia 1939 r. — ZSRR. Ja-
rowiecki przypomina we wstepie, ze prasa kon-
spiracyjna spetniata w latach okupacji szczego6l-
na role, chocby dlatego, ze stanowita zinstytu-
cjonalizowang form¢ ruchu oporu i de facto za-
stepowala ,,przedwojenny system komunikacji
spotecznej”. Chodzi o opdr stawiany obu oku-
pantom. O tym, ze bylo to wazne z ich punktu

widzenia najlepiej §wiadczy fakt, ze — jak przy-
pomina autor —,,za wydawanie i kolportowanie
prasy polskiej grozity kary wigzienne, osadze-
nie w obozach koncentracyjnych i kara Smierci
ze strony hitlerowskiego okupanta i osadzenie
w obozach pracy i wigzieniach ze strony oku-
panta sowieckiego”. Nawiasem mowigc, na ten
aspekt jej funkcjonowania wspotczesni badacze
przewaznie albo nie zwracajg uwagi, albo uwa-
7aja za mniej wazny.

Omawiajac funkcje spoleczne prasy kon-
spiracyjnej, podkresla, ze ,,prasa ta stawala si¢
waznym zroédlem informacji, narzedziem walki
z propaganda wrogow, ktorzy zmierzali do znie-
wolenia spoteczenstwa, wyniszczenia ducho-
wej 1 materialnej kultury narodu, a w koncu do
fizycznej eksterminacji obywateli II Rzeczypo-
spolitej. Byla tez instrumentem walki politycznej
struktur podziemnego panstwa. W jej wydawa-
niu i kolportowaniu uczestniczyly tysigce osob,
reprezentujacych rozne srodowiska i ugrupowa-
nia polityczne i organizacje wojskowe”.

Ambitnym celem autora ksigzki jest uzupet-
nienie dotychczasowego stanu wiedzy na temat
prasy konspiracyjnej jako wydarzenia spotecz-
nego waznego w naszej historii, co jest uzasad-
nione i niezb¢dne chocby dlatego, ze — w jego
opinii — ,,badania historyczne i historycznopra-
sowe, ktére przyniosty wiele istotnych, waz-
nych ustalen na temat tej prasy sa w zaniku”,
i ze ,,jakby przestano docenia¢ jej role w dzie-
jach zmagan naszego zr6znicowanego w pogla-
dach narodu, jego kultury i pos§wigcenia tych,
ktorzy wolnej ojczyzny nie doczekali”.

Spadek zainteresowania naukowego prasa
konspiracyjna z lat 1939-1945 jest efektem splo-
tu rozmaitych czynnikow, ale jednym z najwaz-



niejszych wydaje si¢ — zdaniem Jarowieckiego
— ,,powstanie w okresie PRL prasy opozycji po-
litycznej, ktora dziatajac poza obiegiem cenzury
(tzw. drugi obieg), odegrata znaczaca role w oba-
leniu systemu socjalistycznego. Wspolczes$nie
wzrosto uzasadnione zainteresowanie tg prasg,
ktora tez definiuje si¢ jako prase konspiracyjna”.
Dla badaczy nie bez znaczenia jest zdecydowa-
nie tatwiejszy do niej dostep, zarowno gdy chodzi
0 same pisma, jak i ludzi, ktorzy je redagowali.
Namerytoryczng zawarto$¢ omawianej ksigz-
ki sktada si¢ sze$¢ rozpraw, ktore w pierwotnej
formie zostaly opublikowane w specjalistycz-
nych, niskonaktadowych czasopismach nauko-
wych lub w mniej znanych, pokonferencyjnych
opracowaniach zbiorowych. Ich tres¢ zostata
przez autora zweryfikowana i uzupeltniona o wy-
niki i wnioski ptynace z najnowszych badan. Co
najmniej cztery teksty mozna podzieli¢ wedle
kryterium geograficznego. Jeden z nich dotyczy
prasy konspiracyjnej wydawanej w latach 1939—
1945 na obszarze Slaska i Zaglebia Dgbrowskie-
go (O prasie podziemnej na Slgsku i w Zaglebiu
w latach 1939-1945), kolejny — konspiracyjnej
prasy wydawanej we Lwowie, ze szczegdlnym
uwzglednieniem jednego pisma (Konspiracyjne
,,Stowo Polskie” we Lwowie w latach okupacji
1939-1945”), pozostate dwa — podziemnej pra-
sy krakowskiej (Krakowski ,, Dziennik Polski”
1940-1945 na tle konspiracyjnej prasy Stron-
nictwa Demokratycznego i Stronnictwa Polskiej
Demokracji w okresie okupacji niemieckiej oraz
Skazani na smierc za ,, sporzqdzanie pism podbu-
rzajgcych” —maj 1944 r. w Krakowie).
Pierwsza i ostatnia rozprawa, mimo ze do-
tyczg zupetnie réznych tematdéw, majg podob-
ny charakter. Sg to bowiem prace problemowe
zawierajace odpowiednio: rezultaty analizy
bibliograficznej 2429 publikacji dotyczacych
prasy konspiracyjnej (Polska prasa konspira-
cyjna 1939-1945 w badaniach oraz zasobach
bibliotek i archiwéw polskich) oraz charaktery-
styke i ocene obecnosci watkow patriotycznych
poezji Marii Konopnickiej w ,,obiegu czytelni-
czym w sytuacji wydarzen wojennych, okupacji
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kraju, loséw Polakow poza jego granicami”.

Wydaje sie, ze dla czytelnikow spoza Ma-
topolski czy Slaska wiasnie te dwa teksty s3
najcickawsze 1 najwazniejsze. Opisujac spo-
teczno-polityczny kontekst narodzin prasy
konspiracyjnej w latach 1939—1945 Jarowiecki
podkresla m.in., ze ,,zrodzita si¢ z powszechne;j
woli oporu wobec okupantow. Utworzona zo-
stala w miejsce rozbitej i zlikwidowanej przez
hitlerowcow i wladze sowieckie polskiej prasy
przedwojennej juz w pierwszych tygodniach
okupacji, a liczba jej tytulow stale wzrastata.
Ten proces byl m.in. wynikiem powstawania
licznych tajnych organizacji wojskowych, r6z-
nych grup politycznych, ktore za cel stawialy
sobie przede wszystkim walke z wrogiem, ale
tez za pomocg wydawanej prasy wystepowaty
przeciw wszelkim objawom zwatpienia i zdra-
dy, walczac o morale spoteczenstwa, wobec
ktorego formutowata réznego rodzaju nakazy
1 wzorce zachowan”. Rownie istotnym czynni-
kiem sprawczym, silnie rzutujacym na rozwdj
prasy konspiracyjnej w tamtym czasie, byto —
W opinii autora — powstawanie podziemnych
organizacji spotecznych i politycznych, ktére
dazyty do posiadania wlasnych organdéw praso-
wych, by moc na ich tamach propagowaé swoje
programy, prowadzi¢ walke polityczng itd.

Piszac o jakosciowym zréznicowaniu prasy
konspiracyjnej, autor podkresla, ze wydawano
ja nie tylko ,,we wszystkich wielkich o§rodkach
miejskich”, ale rowniez ,,w matych miasteczkach
1 wsiach, ktore do czaso6w wojny nie byly miej-
scem wydawania prasy”. Przypomina ponadto,
ze ,,powielano gazetki w oddziatach partyzanc-
kich, byty tez pisma podziemne wydawane przez
polskich Zydéw, odizolowanych od pozostatej
czesei spoleczenstwa w gettach, podejmowano
udane proby redagowania pism w obozach je-
nieckich. Tam, gdzie brakowato maszyn drukar-
skich i powielaczy, gazetki konspiracyjne prze-
pisywano na maszynie do pisania lub rgcznie, co
rzutowalo na wysoko$¢ naktadéw”.

Ogdlnym wnioskiem wynikajacym z anali-
zy dotychczasowych publikacji poswigconych
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prasie konspiracyjnej z lat 1939-1945 jest
wspomniany wczesniej radykalny spadek zain-
teresowania badaczy. Potwierdzeniem tego sa
nastegpujace liczby: w latach 1944-1980 opu-
blikowano 1526 tekstow, podczas gdy w latach
1981-1997 — zaledwie 893. Przyczyny tej ten-
dencji sa zapewne rozne, ale jedng z nich jest
zainteresowanie prasg konspiracyjng wydawa-
ng w okresie PRL, w tym — prasa podziemnag
NSZZ ,,Solidarnos¢” i innych opozycyjnych or-
ganizacji spoteczno-politycznych. Duzy udziat
w promowaniu i finansowaniu tych badan ma
Instytut Pamigci Narodowej (w ramach statuto-
wej dziatalnosci naukowej i edukacyjnej).

Bardzo cickawe sa tez wnioski szczegoto-
we, poparte danymi z analizy statystycznej 14
dziatow tematycznych, do ktorych Jarowiecki
zakwalifikowat poszczegodlne teksty. Dla przy-
ktadu: w dziale Il (Prasa lat wojny i okupacji)
znalazto si¢ w sumie 338 publikacji wydanych
w latach 1944-1980 i tylko 166 wydanych
w latach 1981-1997, ale w kategorii Prasa
na terenach wlgczonych do ZSRR wszystkie
publikacje (23) ukazaty si¢ po roku 1981. Po-
dobnych przyktadéw, jednoznacznie $wiadcza-
cych o upolitycznieniu tego tematu badan, jest
w omawianym tekscie wigce;.

Merytoryczng cze$S¢ omawianej ksigzki
zamyka artykul o obecno$ci wierszy Marii
Konopnickiej na tamach prasy ukazujacej si¢
w latach 1939-1945, i to zaréwno krajowej, jak
i emigracyjnej. Autor stwierdza, ze w polsko-
jezycznych pismach niemieckich wydawanych
na obszarze Generalnego Gubernatorstwa —
mimo ze zardwno tworczos¢ Konopnickiej, jak
i wszystkie opracowania na jej temat znalazty
si¢ na urzedowej liScie ,,szkodliwych i niepoza-
danych ksigzek polskich” — od czasu do czasu
drukowano wiersze poetki, co — jego zdaniem
— moze $wiadczy¢ o ,,nickonsekwentnym po-
stgpowaniu niemieckiej cenzury”. Natomiast
w prasie konspiracyjnej chetnie ,,siegano po
teksty literackie autorow, ktorych utwory przez
cate lata bliskie byly polskiemu czytelnikowi”,
poniewaz to wlasnie poezja ,,w tragicznych

chwilach okupacji podtrzymywala na duchu”.
Patriotyczne wiersze Konopnickiej drukowano
m.in. w ,,Biuletynie Informacyjnym” — orga-
nie BIP Komendy Gtéwnej SZP (potem ZWZ
i AK), w pismach bedacych organami prasowy-
mi partii politycznych (m.in. Stronnictwa Lu-
dowego), a takze w podziemnej prasie dziecie-
cej 1 mlodziezowej, kobiecej itp. Co ciekawe,
niektore wiersze poetki zostaty tez umieszczone
w podziemnych wydawnictwach ksigzkowych,
m.in. w zbiorowych tomach poezji i prozy (np.
w tomie My mlodzi. Wybor poezji, wydanym
w Warszawie w roku 1941) oraz w zbiorach
$piewnikow wydawanych przez organizacje
i ugrupowania polityczne. Duzo wigksza popu-
larnos$cia — co naturalne i zrozumiale — cieszyla
si¢ tworczo§¢ Marii Konopnickiej w licznych
osrodkach i skupiskach polonijnych zlokali-
zowanych zreszta nie tylko na terenie Europy.
Autor stwierdza m.in., ze ,,utwory Konopnic-
kiej stanowily swoisty kanon lekturowy, po
ktory siggali liczni wydawcy ksigzek 1 prasy”
we Francji, Rumunii, Wielkiej Brytanii, na Wg-
grzech, na Bliskim Wschodzie, a nawet w Afry-
ce (w stolicy Kenii Nairobi w latach 1943—-1945
istniata Delegatura Ministerstwa Pracy i Opie-
ki Spotecznej, ktora wydawata dwutygodnik
»Polak Afrykanski” poswigcony problemom
uchodzstwa polskiego w Afryce, 1 wlasnie na
tamach tego pisma drukowano wiersze polskich
poetow, w tym takze Konopnickiej).

Mozna chyba zaryzykowaé twierdzenie,
ze ksigzka profesora Jarowieckiego nie jest
adresowana ani do tzw. przecigtnego, ani tym
bardziej — do masowego odbiorcy. Wreez od-
wrotnie, jej lektura wymaga co najmniej pod-
stawowej orientacji w temacie krajowej prasy
konspiracyjnej i prasy emigracyjnej, a to znacz-
nie zaweza krag jej potencjalnych czytelnikow.
Trzeba jednak powiedzie¢, ze warto ja zareko-
mendowac — takze entuzjastom historii prasy —
chocby z uwagi na przystepny jezyk i interesu-
jacy sposob narracji.

Wiestaw Sonczyk
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Miedzykulturowe aspekty dzialalnosci mediow w epoce globalizacyi
red. naukowa Janusz W. Adamowski, Alicja Jaskiernia
seria ,,Media poczatku XXI wieku”, t. 24,

Instytut Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego,
Oficyna Wydawnicza ASPRA-JR, Warszawa 2014, 224 s., ISBN 978-83-7545-478-9

Media (zardbwno nowe, jak i tradycyjne)
sa waznym kanalem komunikacji mie-

dzykulturowej. To dzigki nim odbiorcy poznaja
inne kultury, tradycje czy histori¢ danych kra-
jow, a takze czerpig informacje na temat ich
obecnej sytuacji politycznej i spotecznej. Glo-
balizacja prowadzi zatem nie tylko do homo-
genizacji kulturowej, ale takze przyczynia si¢
do przenikania kultur. W recenzowanej ksigzce
mozna odnalez¢ liczne przyklady tego, w jaki
sposob media wplywajg na miedzykulturowy
dialog i jak przyczyniaja si¢ do wzmacniania
lub ostabiania stereotypow narodowych.

Miedzykulturowe aspekty dzialalnosci me-
diow w epoce globalizacji wydano w serii ,,Me-
dia poczatku XXI wieku”, ktora ukazuje si¢ od
2008 roku i sktada si¢ z monografii oraz prac
zbiorowych poswieconych szeroko rozumia-
nym mediom i ich sytuacji w XXI wieku. Do
tej pory opublikowano m.in. takie tytuly, jak:
W. Gogotek, Komunikacja sieciowa. Uwarun-
kowania, kategorie i paradoksy, Warszawa
2010; Zawartos¢ mediow, czyli rozwazania nad
metodologiq badan medioznawczych, red. T.
Gackowski, Warszawa 2011; Komunikowanie
masowe i polityka medialna w epoce globali-
zacji i cyfryzacji — aspekty miedzynarodowe,
red. Janusz W. Adamowski, Alicja Jaskiernia,
Warszawa 2013. Omawiana ksigzka bez wat-
pienia wpisuje si¢ w tematyke serii traktujacej
o zjawiskach zachodzacych we wspolczesnych
mediach.

Celem publikacji jest ukazanie roli mediow
w procesie komunikacji migdzykulturowe;j
w dobie globalizacji. ,,Debaty dotyczace kryzy-
s6w kultury narodowej w obliczu réznorodno-

$ci kulturowej oraz opinie, ze globalizacja pro-
wadzi do homogenizacji kultury, coraz cz¢sciej
zderzaja si¢ z pogladem o przenikaniu si¢ wply-
wow kulturowych, czego efektem jest hybrydo-
wos¢ globalnej kultury” (s. 7-8). Lektura ksigz-
ki przynosi liczne przyklady przenikania si¢
kultur. Artykuty zostaly wybrane tak, by ukazaé
réznorodne aspekty dziatalnosci mediow, ktore
przyczyniaja si¢ do inicjowania i podtrzymywa-
nia migdzykulturowego dialogu.

Ksigzka liczy 224 strony i zostata podzie-
lona na dwie czeSci, poprzedzone wstgpem.
Pierwsza cze$¢ sklada si¢ z pieciu artykutow,
druga — z sze$ciu. Struktura i podzial pracy sg
klarowne, a zawarto$¢ poszczegolnych czeSci
— logicznie wybrana. Dzigki temu od bardziej
ogo6lnych wnioskow, zawartych w czesci pierw-
szej, nastepuje plynne przejscie do konkretnych
przyktadow — w drugiej. Dodatkowym atutem
jest zroznicowanie tematyczne artykutow. Do
publikacji zostat dotaczony indeks o0séb.

Czeg$¢ pierwsza, zatytulowana Nowe wy-
miary medialnej komunikacji miedzykulturowej,
porusza w ogodlny sposob kwestie dotyczace
wplywu mediow masowych na komunikowanie
miedzynarodowe. W artykule Telewizja ARTE
— wspolny mianownik dla miedzynarodowosci
i miedzykulturowosci jego autorka Aleksandra
Gatka udowadnia, ze francusko-niemiecka te-
lewizja ARTE stanowi doskonaly przyktad in-
tegracji migdzynarodowej i promocji dialogu
miedzykulturowego. Kolejny tekst — Roznice
kulturowe jako bariera w komunikowaniu ma-
sowym i interpersonalnym — traktuje o wptywie
réznic kulturowych na komunikowanie. Emilia
Jaroszewska, opierajac si¢ na roéznych przykta-
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dach, pokazuje, jak zmienia si¢ skutecznos¢
i styl komunikowania w zalezno$ci od kom-
petencji kulturowych. W tekscie Zmiana po-
strzegania krajow Trzeciego Swiata jako efekt
tworczosci Ryszarda Kapuscinskiego Agnieszka
Obaid zaprezentowata wyniki badania dotycza-
cego wplywu tworczosci Kapuscinskiego na
postrzeganie krajow Trzeciego Swiata. Autor-
ka przeprowadzita badanie na grupie 300 osob
w trzech kategoriach wiekowych po 100 osob
(studenci do 27. roku zycia, osoby w wieku 30—
55 latipo 56. roku zycia). Wyniki tej analizy po-
zwalaja stwierdzi¢, ze dla wigkszo$ci badanych
Ryszard Kapuscinski byt nie tylko pisarzem i re-
portazysta, ale takze thumaczem innych kultur.
Co wigcej, efektem tworczosci Kapuscinskiego
bylo lepsze zrozumienie probleméw Trzeciego
Swiata oraz rozbudzenie zainteresowania kultu-
rg innych krajow, a ankietowani stali si¢ bardziej
tolerancyjni wobec innych narodow. O Komuni-
kacji migdzykulturowej w nowym wymiarze pi-
sze w kolejnym artykule Magdalena Ratajczak.
Autorka omawia role mediow wspolnotowych
i internetu w komunikacji migdzykulturowe;j.
Podkresla znaczenie komunikacji online i com-
munity media dla grup etnicznych, ktére coraz
czesciej korzystaja z mediow alternatywnych.
Ostatni artykul czg$ci pierwszej, autorstwa
Martyny Tomiczek, zatytulowany Przemysty
kreatywne — proba charakterystyki ze szczegol-
nym uwzglednieniem Wielkiej Brytanii, to proba
zdefiniowania przemyslow kreatywnych oraz
opis ich funkcjonowania w Zjednoczonym Kro-
lestwie. Sektor przemystow kreatywnych, do
ktorych zalicza si¢ m.in. muzyke, teatr, media
audiowizualne, sport i gry, jest jednym z najle-
piej rozwinigtych na Wyspach. Niewatpliwie na
rozkwit tego sektora wplywaja takze nowe tech-
nologie i rozwdj internetu.

Druga czg¢$¢ publikacji nosi tytut Komuni-
kacja migdzykulturowa w mediach — przypad-
ki krajowe i transnarodowe, a zamieszczone
w niej artykuty maja charakter studium przy-
padku. Otwiera ja tekst Katarzyny Gajlewicz-
-Korab, w ktorym autorka prezentuje wyniki

przeprowadzonego badania dotyczacego ob-
razu francuskich muzulmandéw w tamtejszych
tygodnikach opinii ,,Le Point”, ,,Le Nouvel Ob-
servateur” i ,,L’Express”. W kolejnym artykule
Alicja Jaskiernia pisze o mediach dla Afroame-
rykanow w Stanach Zjednoczonych. Autorka
w ciekawy sposob przybliza czytelnikom wy-
brane media etniczne w USA, ich specyfike
oraz sytuacje afroamerykanskich dziennikarzy.
Z kolei Karol Wojciech Janos prezentuje media
tureckie w Niemczech. Jak sam podkresla, ich
specyfika polega na tym, ,,iz dominujgcg pozy-
cje na nim, szczegbdlnie w przypadku telewizji
i prasy codziennej, zajmuja podmioty, ktoérych
gléwny obszar dziatalno$ci znajduje si¢ w Tur-
cji” (s. 148). Rownie interesujaco prezentuje si¢
artykut Pauliny Olechowskiej Dziennikarstwo
transgraniczne na przyktadzie polsko-niemiec-
kiego pogranicza. Autorka udowadnia, ze wie-
dza dotyczaca krajow sasiadujacych jest bardzo
wazna, cho¢ w dzisiejszych czasach niezbyt
pozadana przez odbiorcow. Tekstem wyrdznia-
jacym si¢ ze wzgledu na swojg tematyke jest
Manga jako fenomen kulturowy mediow japon-
skich Andrzeja Sawickiego. Autor w przystep-
ny sposob przedstawia histori¢ mangi — swego
rodzaju ABC wspolczesnej mangi — oraz jej
odbior w Polsce. Dodatkowym atutem sg ilu-
stracje z rysunkami. Ostatni artykul dotyczy
czesko-polskiego dialogu migdzykulturowego.
Anna Sirova-Majkrzak analizuje na wielu przy-
ktadach podobienstwa i réznice migdzy czeska
i polska kultura, jezykiem oraz podej$ciem do
religii, a takze probuje obali¢ wiele stereotypow
dotyczacych Czechow.

Jak z tego wynika, oméwione artykuly sg
bardzo réznorodne pod wzgledem tematycz-
nym, i wlasnie owa réznorodno$¢ stanowi
o sile publikacji. Tematyka komunikowania
migdzykulturowego wymaga bowiem spojrze-
nia z r6znych stron. Cickawsza, moim zdaniem,
jest czgs¢ druga, w ktorej znajdujemy kon-
kretne przyklady dialogu mig¢dzykulturowego,
poczawszy od Standéw Zjednoczonych, przez
Europg, na Japonii konczac. Trudno bytoby



wskaza¢ mankamenty tego tomu. Wydaje sie,
ze zamieszczone teksty, chociaz nie wyczerpu-
ja tematu (nie sposdb bowiem przeanalizowac
wszystkie miedzykulturowe aspekty dziatalno-
sci mediow), to jednak w sposdb dostateczny
zarysowujg problematyke i wyjasniaja tytutowe
zjawisko. Ponadto publikacja dostarcza wie-
lu ciekawych badan i analiz poprawnych pod
wzgledem metodologicznym, ktére moga sta-
nowi¢ inspiracj¢ dla innych autorow.
Miedzykulturowe aspekty dziatalnosci me-
diow w epoce globalizacji warto polecié przede

La saggistica degli scrittor:
ed. Anna Dolfi
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wszystkim tym, ktdrzy interesuja si¢ komuni-
kowaniem mig¢dzykulturowym. Stanowi bo-
wiem wazny gltos w dobie globalizacji i oskar-
zen o homogenizacj¢ kultury, dostarcza wielu
pozytywnych przyktadow dziatalnosci mediow
i ich korzystnego wptywu na kulture. Lektura
ksigzki jednocze$nie us§wiadamia, jak wiele jest
jeszcze obszardéw, ktore wymagaja analizy, dla-
tego moze stanowi¢ zachete do podejmowania
dalszych badan na ten temat.

Karolina Adamska

Bulzoni Editore, Roma 2012, p. 458, ISBN 978-88-7870-653-8

he book La saggistica degli scrittori (The

writers’ essay writing)' edited by the Italian
scholar Anna Dolfi provides
standpoint for scholars interested in the study of
essay as literary form conveying both scientific,
journalistic, and artistic substance. The book
includes a collection of analyses dedicated to
some famous contemporary novelists and poets.
It examines the manner in which each of them (for
instance: Raymond Queneau, Emilio Gadda, Pier
Paolo Pasolini or Italo Calvino, which were not
only or not chiefly essayists) handled the essay
writing. Therefore, the collection of papers gathered
by Anna Dolfi apprises the marginal aspects of the
creative work of chosen writers and renders crucial
what is ordinarily thought as secondary in their
artistic lives — the essay writing.

a remarkable

The purpose of this review is to illustrate the
most important aspects of La saggistica degli
scrittori — the book with indispensable elements
for the discussion upon media and social status
of essay as literary and journalistic genre.

Anna Dolfi is Professor at the Faculty of
Languages, Literatures and Intercultural Studies
at the University of Florence. Her principal in-
terest regards the contemporary Italian litera-
ture. She has written a multitude of introduc-
tions and critical comments to works of, among
others, Grazia Deledda, Giuseppe Dessi and
Antonio Tabucchi. In The writers’ essay writ-
ing her aim is to gather apparently disjointed
researches that, as a matter of fact, share a com-
mon denominator, that is, the investigation of
the approach toward the essay different authors

' La saggistica degli scrittori, ed. Anna Dolfi, Rome 2012, p. 458.
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expressed in their writing. In the Introduction
she emphasizes that the theme being too wide
cannot be exposed properly within a single pub-
lication. Indeed, a totalizing research upon the
essay writing should include papers dedicated
to Dante and Petrarch essays as well, in other
words — to every writer or poet who wrote some
essays. Considered the objective impossibility
to accomplish such a task, The writers’ essay
writing has no pretensions to completeness and
covers the 20™ century writers alone. In her en-
terprise Anna Dolfi has gathered many Italian
researchers. It would not be easy to present such
a group as a cohesive academic environment
with respect to, for instance, the methodological
approach or cultural background. Every scholar
has presented a reflection upon the essay writ-
ing of the author constituting the main field of
his/her scientific interests.

The writers’ essay writing is divided into
five parts. The first one, entitled Models and
declinations (Modelli e declinazioni), is the
most general one and the most interesting from
the theoretical point of view. It regards, for
instance, the metaliterature aspects of the es-
say writing. As it is almost impossible to give
a definition of essay upon which all the schol-
ars would agree — this is one of few certainties
that the most respected experts of the subject
share — it is better, as Enza Biagini, the author
of the first chapter, suggests, to use the Claire de
Obaldia’s® formula ‘the essayistic spirit’, which
epitomizes genre’s fragmentary and collective
nature, its liberty to treat a variety of themes and
its implicit reference to the subjectivity of the
essay-writer experience. The formula should
be comprehended as a kind of methodological
basis upon which the building represented by
all the other studies edited by Dolfi will be con-

structed. Indeed, only a metaliterature ‘defini-
tion’ of essay is sufficiently wide to embrace the
variety of different types of literature approach
that the essay as genre contains.

The second chapter of the first part is worth
being taken into particular consideration. It
presents an attention-grabbing thesis regard-
ing the current place of the essay within the
literature studies. This chapter, indeed, allows
the scholars the opening of general discussion
about the reasons of essay’s alleged deterio-
ration. The author of the chapter is Marielle
Macé. The French scholar alludes to Patrick
Mauries’ diagnosis, according to which in the
mid Eighties of the 20" Century, after the intel-
lectuals like Jean-Paul Sartre, Roland Barthes
and Michel Foucault had deceased, the readers
created by their essayistic writings were left
orphans. What Macé is suggesting between
the lines is that the essay as a genre reached
its zenith during the second half of the past
century. Afterwards we witnessed a period of
decadence, given that such a valuable type of
writing has not found new interprets, and now-
adays we are still lacking in good essayistic. In
addition to that, in an even more veiled manner,
Macé seems to suggest that essay as genre cul-
tivates a specific type of reader. On the margin
of her reflection, we can immediately ask what
are the extraordinary characteristics of such
a reader? In other words: what skills are in-
dispensable to decipher the essay and to allow
the essay to seduce us? And, in second place,
we can also ask what was the reason of a de-
terioration of the genre? Undoubtedly skepti-
cism, curiosity, aversion to all kinds of prede-
fined specializations, and individual taste is
what distinguishes the essay reader. This set of
characteristics entails an answer to the second

2 C. de Obaldia, The essayistic spirit. Literature, modern criticism and the essay, Oxford 1996. Obaldia analyzes
critically the secondary status of essay as literary form. She argues that the conception of modern literature is pro-
foundly essayistic and this fact should constitute the contemporary revalorization of essay as genre. She also claims

our age to be fundamentally essayistic.



question. According to the scholar, the cultural
homogenization and massification, occurred
around the late Seventies of the past century,
interrupted the cultivation of the figure of es-
say reader and, consequently, the necessity to
publish authors able to satisfy public’s needs
has decreased. We seem to face here a circu-
lar mechanism. There are no readers requiring
valuable essayists and, as a consequence, the
potential essay reader does not have a possi-
bility to run into more demanding genres. The
more readers are unrefined, that is to say, the
more they treat literature as entertainment and
not as an exercise of thinking, and the more
the valuable writers remain without the public.
The ethos of knowledge has changed, as sug-
gested by Macé. The scholars’ explanation is
attractive. The only doubt that it arises regards
the author’s belief that the literary expression
is determined by external circumstances. It
seems an absolutely unbearable explanation
of a social-literature phenomenon. Given that
I am convinced that there is no scientific evi-
dence proving that the number of gifted essay-
ists has decreased during the past thirty years,
or that has decreased the number of demanding
readers. It is possible that essayists’ function
has changed, so that essay writers are not con-
sidered any more by public opinion and market
statistics. Therefore, I would suggest an alter-
native approach to the matter, which should
attempt to verify the different modalities of es-
say writers ‘invisibility’, rather than to make
coincide, marking it on the axis of time, their
‘invisibility’ with their disappearance. Macé’s
concludes her reflection with an exhortative
consideration: ‘we need to find the contempo-
rary renovation of the essay’®. I am strongly
convinced that the essay still plays and will
keep playing its skeptic role, that is, to examine
without bringing readers to a prejudicly estab-

3 La saggistica... op. cit., p. 59.
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lished conclusion, and to make questions with-
out giving pre-defined answers. Its uniqueness
cannot be artificially renewed, since the essay
is emanation of the modernity, that is to say,
of the perpetual innovation and renewal of the
spirit. In addition to that, the more the essay
is individual, frank and personalized, the more
powerful and long-lasting shall be its impact.
We can conclude that the essay cannot be re-
newed, because its very essence is perpetual
self-renovation and the changing of cultural
circumstances does not influence the blooming
of the genre.

The four remaining parts of the study regard
single writers, mainly Italian ones. The content
of each part is stressed by the title, respectively:
To think while writing the commitment (Pensare
scrivendo l'impegno) regarding Mazzini’s es-
say writing; The writers and the commentary
discourse (Gli scrittori e il discorso commenta-
tivo) dedicated to, among others, Gadda, Dessi,
Meneghello, Manganelli, Calvino, Levi and Pa-
solini; In the ‘Immediate surroundings’ of the
poetry (Gli ‘immediati dintorni’ della poesia),
concerning the works of Sereni, Salinas, Celan
and Luzi; The applications (Applicazioni), con-
taining Anna Dolfi’s reflection upon Sciascia as
essayist and another article.

Given that it is impossible to refer and com-
ment the content of every single chapter of the
book, I would like to describe briefly its final
part: Dolfi’s paper Lightness, exactness, quick-
ness. About non codified essay writings func-
tionality (Leggerezza, esattezza, rapidita. Sulla
funzionalita di una saggistica non codificata)
and Luciano Curreri’s essay entitled Two words
on lightness (in company of Sciascia the essay-
ist) (Due parole sulla leggerezza (in compagnia
di Sciascia saggista). Both papers recall Italo
Calvino’s Six memos for the next millennium
(Lezioni americane. Sei proposte per il prossi-
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mo millennio)*, considered by now a ‘classic’ of
the Italian contemporary essay writing. Calvino
believed lightness was the most important litera-
ture’s feature. Both scholars try to analyze the
meaning of the attribute and to discover its
presence in the 20" Century prose and poetry,
and, finally, to develop their effort of compre-
hension in essayistic form. Dolfi traced back the
presence of lightness by quoting numerous pas-
sages from the European literature, rendering in
this way her text plentiful of erudition, but also
impersonal, objective and distant. On the other
hand, Curreri carried out a successful essayistic
analysis of the subject by combining his personal
experience with the reinterpretation of Sciascia’s
novels. Although Sciascia treated very heavy
subjects, like mafia or code of silence, Curreri
managed to prove the ‘lightness’ of his prose.
Both papers show what literary criticism can be:

Jean-Luc Chetrit, Francois Rudel

on one hand, an interesting and impressive ex-
pertise; on the other hand, a mixture of reflection
and knowledge interweaved with peculiar literary
form characterized by visible presence of the au-
thor, that is to say — a truly essayistic approach.

Finally, I believe that the study edited by
Anna Dolfi represents a successful attempt to
fight against the secondary position of essay as
literary form. The variety of papers included in
the book testifies how rich and rewarding the re-
flection upon essay can be and, moreover, how
deep and wide cultural, artistic, anthropologi-
cal, historical and social knowledge such a re-
flection requires. I think such a detailed research
upon writers’ essay writing should be continued
not only on the Italian, but also on the Polish
cultural background.

Paulina Ortowska

La Télevision est morte... vive ma télevision!
Carat, Editions SW Télémaque, Paris 2014, 178 pp., ISBN 978-2-7533-0241-9

Dans le second numéro de «Studia Medio-
znawcze» [Etudes en sciences de la com-
munication] de I’année 2014 j’ai écrit sur les
changements qu’a connus la télévision publique
francgaise apres le passage de la diffusion analo-
gique a la diffusion numérique (TNT)'. J’insis-

tai alors sur I’impact profond de la digitalisation
sur I’image de la télévision publique dans la so-
ciété frangaise. Ce n’est qu’apres la publication
de cet article qu’est paru ce nouveau livre. Il
a non seulement confirmée mes théses mais les
a développés et a élargi leur portée en incluant

*I. Calvino, Six memos for the next millennium, Cambridge 1988. The Harvard University Press edition was the
first, post-mortem, edition of the book. The Italian edition was published later same year.

'K. Gajlewicz-Korab, Le futur du secteur des médias publiques frangais dans I’ére du TNT sur ['exemple de
France Télévisions, «Etudes sur les Médiasy, N°2 (57) 2014, p. 85-93.



dans I’analyse les médias privés. Les auteurs
de I’ouvrage La Télévision est morte...vive ma
télévision! ne se sont pas limités a décrire la
transformation du systeme francais de diffu-
sion. IIs ont surtout voulu aborder la question
des fonctions de ce média et traiter des modes
de consommation a 1’¢re des nouvelles tech-
nologies. Dans le cas du secteur audiovisuel
en France, il faut noter que le rapport entre les
chaines de télévision qui se font concurrence et
les plateformes sur internet, telles que Netflix,
n’est pas encore clarifié.

L’analyse est menée par un duo intéres-
sant: Jean-Luc Chetrit et Francois Rudel. Le
premier d’entre eux est président de I'une des
plus grandes entreprises britanniques du sec-
teur des médias fort présente en dans le pays
— Carat France. Il posséde une expérience dans
le secteur du marketing, puisqu’il s’est occupé
de la communication sociale. Le second auteur,
Frangois Rudel, s’inscrit dans le monde acadé-
mique et est également un expert indépendant
des médias, qui examine en majeure partie
I’impact des nouvelles technologies sur ceux-
ci (il est ingénieur de formation). Il fait de la
prospective dans le domaine des médias et est
auteur de multiples rapports et analyses liés au
fonctionnement de 1’internet.

La thése principale proposée par les auteurs
de I’ouvrage peut sembler banale, mais au fil de
la lecture, elle a été soutenue par des données
statistiques et argumentée de manicre attrac-
tive «Tous ces nouveaux équipements n’ont
pas seulement élargi les possibilités de loisirs
a la maison, ils ont également, et plus subti-
lement, changé nos mentalités, nos attentes,
et méme parfois nos besoins»?. En lisant les
différents chapitres du livre, on a a chaque fois
I’impression que 1’aspect décrit vient appuyer
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la thése non seulement a 1’aide de données,
mais également par les propos de praticiens et
d’analystes du marché des médias. Ainsi, les
avis des spécialistes et la variété des points
de vue enrichissent significativement 1’appro-
che. L’ouvrage est composé de trois parties, et
chacune d’entre elles est divisée en fonction
des problémes abordés. La structure du livre,
qui refléte les éléments principaux du systéme
audiovisuel frangais, est un de ses avantages.
La division proposée ressemble a celle des
manuels universitaires publiés en France, que
j’apprécie pour leur clarté et la possibilité de
trouver en un instant les passages qui nous
intéressent. Il faut également souligner le jeu
habile sur la typographie qui met en valeur les
thématiques et permet de bien repérer les opi-
nions des experts. La dimension graphique est
donc cohérente, et les nombreux diagrammes
illustrent de maniére claire la problématique
traitée. Les méthodes de recherche sont les
suivantes : analyse de contenu, qualitative et
quantitative, analyse systémique, analyse cen-
trée sur un probléme, analyse historique.

La premiére partie du livre est axée sur la
description du marché audiovisuel contem-
porain, en prenant en compte la description
technologique, sociale ainsi que la description
du systéme. Elle comprend trois chapitres. Le
premier décrit les changements dans la fagon
de regarder la télévision par rapport au nombre
et aux types d’écrans. Leur nombre a augmenté
ces derniéres années. En 2008, on comptait 4,4
postes de télévision par foyer, alors qu’en 2013
on en compte déja 6,5. Et il ne faut pas oublier
que grace a I’acceés a internet a haut débit en
France, utilisé¢ par trois quarts de la population
du pays, la majorité des appareils qui y sont
connectés permettent de regarder la télévision

2 J L. Chetrit, F. Rudel, La Télévision est morte... vive ma télévision!, Carat, Editions SW Télémaque, Paris 2014,

p. 1

3 J.L. Chetrit, F. Rudel, La Télévision est morte..., op. cit., p. 18.
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indépendamment du lieu et de 1’heure. Les
auteurs affirment que cela méne a une modifi-
cation de la maniére de penser le téléspectateur,
et que, de ce fait, I’ancienne approche de la té-
lévision devient révolue’. Le deuxiéme chapitre
est consacrée au fonctionnement des chaines de
télévision, en partant des droits d’auteur pour
finir par les grilles de programmes des chaines.
C’est un chapitre intéressant pour les non spé-
cialistes mais sans relief pour les experts en la
matiére. Il n’apporte rien de nouveau. Il man-
que une nécessaire comparaison des systémes
francais et étrangers quant a la production ou
au droit d’auteur. La seule information notable
est le constat de 1’américanisation du gott des
Francgais depuis plus d’une décennie, et leur
lutte inefficace pour les financements euro-
péens. Enfin, le troisiéme chapitre analyse la
crédibilité des méthodes de recherche au vu des
rapports entre processus de production et diffu-
sion télévisuels et pratiques des publics. C’est
le plus significatif. Les auteurs affirment entre
autres (n’omettons point leurs centres d’inté-
rét) que les méthodes de recherche doivent étre
adaptées aux buts que veut atteindre 1’acheteur
d’espaces publicitaires®. Les auteurs tentent
d’expliquer a quoi servent les recherches d’im-
pact et s’interrogent sur 1’approche méthodolo-
gique, afin que les résultats disponibles pour les
annonceurs soient plus utilisables. Les données
réunies dans ce chapitre — dont la fiabilité est
diment questionnée — sont toujours treés inté-
ressantes et nous informent sur la modification
du mode de consommation de la télévision en
France. Un des exemples est le diagramme de
la page 74, sur lequel on peut lire que 94% des
adolescents (agés de 12 a 17 ans) effectuent
d’autres activités tout en regardant la télévision,

4 Ibidem, p. 18-24.

5 Ibidem, p. 79.

¢ Ibidem, p. 74.

7 Ibidem, p. 83-93.

8 Ibidem, p. 123-127.

alors que seulement 24% des septuagénaires
font de méme?®.

La deuxiéme partie du livre est consacrée
a I'influence de I’internet sur la fagon de re-
garder la télévision par les Francais. Elle se
concentre plus précisément sur la présentation
des possibilités des plateformes web interacti-
ves, qui ont orienté la maniere linéaire de regar-
der la télévision vers une approche plus «indi-
viduelle» (je regarde ce qui me plait et quand je
veux). Les auteurs démontrent que les services
VOD, désormais accessibles a tous grace aux
plateformes multimédia, a 1’internet & haut dé-
bit et a la télévision hybride, représentent une
valeur siire du marché. Ils mettent aussi un ac-
cent particulier sur la fagon dont I’apparition
de plateformes telles que Netflix a transformé
la popularité relative des diverses chaines té-
1évisées traditionnelles, et ont comparé cette
évolution a celle du marché américain’. Ils se
sont également demandé si la télévision hy-
bride n’était pas une bonne alternative aux pla-
teformes interactives, puisqu’elle permet non
seulement de regarder la télévision de maniére
standard, mais aussi de surfer sur internet par le
biais de I’écran de télévision. Dans la seconde
partie de ce chapitre, nous trouverons le pas-
sage le plus intéressant de I’ouvrage. Il évoque
la modification des modes de consommation de
la télévision. Grace aux nouvelles technologies,
le public destinataire des chaines de télévision
est devenu un client pour lequel sont produits
et émis des messages dans une temporalité qu’il
choisit. Les téléspectateurs ne sont plus specta-
teurs. Ils deviennent des clients conscients de
leurs besoins, qui veulent regarder non pas un
programme quelconque, mais leur programme
(celui qui m’est destiné et que j’ai choisi)®. Les



auteurs ont aussi remarqué qu’en se connectant
aux services VOD les téléspectateurs mettent
a disposition des fournisseurs une énorme ri-
chesse, c’est-a-dire leurs données personnelles,
leurs préférences, et méme leurs coordonnées
bancaires. Ainsi nous ne sommes plus anony-
mes, et en regardant un programme ciblant nos
besoins, nous le payons au prix fort.

La troisiéme partie du livre est également
prenante et ouvre la voie a de probables débats
puisqu’il s’agit de prospective. Le scénario pro-
posé par les auteurs de 1’ouvrage est trés perti-
nent, préte certes a controverse mais pousse a une
réflexion multipolaire. En raison du caractére
parfois surprenant des hypothéses (par exemple
la théorie de la disparition des chaines télévi-
sées), je ne vais pas les décrire afin de laisser des
¢éléments de surprise aux lecteurs. C’est surtout le
dernier développement du livre, ou sont présen-
tées quatre visions du futur de la télévision, qui
mérite d’étre entouré d’un voile de mystere, par-
ce qu’il représente selon moi le point d’orgue de
I’ouvrage. C’est justement ce pronostic qui fait
que I’ouvrage vaut la peine d’étre lu et qu’il faut
s’interroger avec ses auteurs sur I’influence des
nouveaux médias et des nouvelles technologies
sur le systéme médiatique. Le role du téléspecta-
teur/client est particuliérement important, bien
qu’il soit, selon les auteurs du livre, relégué au
second plan par les propriétaires des plateformes
et des chaines télévisées.

Recenzje

Je recommande vivement ce volume, car il
représente une lecture édifiante pour les cher-
cheurs et les praticiens de 1’Europe centrale et
orientale. Le systéme des médias électroniques
en Pologne s’appuyait sur les modéles fran-
gais et bien que ces deux systémes s’orientent
aujourd’hui dans des directions différentes,
cela vaut la peine de suivre les solutions in-
troduites en France. Le texte n’est pas exempt
de défauts, maints passages pourraient étre
abrégés, voire éliminés en raison du caractére
évident du propos, et d’autres plus captivants,
comme les éléments de prospective, devraient
étre complétés par les commentaires ou opi-
nions d’experts. Il faut cependant admettre
que la structure du livre est trés intéressante et
mettre en valeur le fait qu’il a été rédigé par un
chercheur et un praticien. La forme abordable
du livre, son langage compréhensible (y com-
pris pour une personne maitrisant le francais au
niveau B1) sont des qualités rares et apprécia-
bles pour un ouvrage de vulgarisation scienti-
fique (surtout francais). J’incite les chercheurs,
les étudiants, ainsi que les praticiens vivant en
dehors du territoire francais a la lecture de cet
ouvrage, afin qu’ils comprennent que rien ne
rapproche si bien les paysages audio-visuels
que les nouvelles technologies orientées vers
I’interactivité.

Katarzyna Gajlewicz-Korab
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Paul Conroy

Pod ostrzalem. Ostatnie zadanie Marie Colvin

ttum. Malgorzata Szubert

Swiat Ksigzki, Warszawa 2014, 320 s., ISBN 978-83-7943-358-2

Marie Colvin, korespondentka brytyj-
skiego dziennika ,,The Sunday Times™
zgineta w Syrii 22 lutego 2012 roku. Dwa dni
przed $miercig ponownie przedostala si¢ do
Baba Amr, obl¢zonej dzielnicy Homs, by rela-
cjonowac sytuacje odcigtej od $wiata ludnosci
cywilnej. ,,Uzbrojona tylko w stowa zamieniala
anonimowe ofiary rozlanego szeroko konfliktu
w ludzi majacych twarze i zycie, w ludzi do-
magajacych si¢ uwagi $wiata™. To wiasnie jej
histori¢ opisuje Paul Conroy w Pod ostrzatem.
Ostatnie zadanie Marie Colvin.

Autor doskonale wie, o czym pisze. Od lat
sam pracuje dla brytyjskich mediéw jako fo-
toreporter wojenny. Dokumentowat zdjgciami
m.in. konflikty na Batkanach, rewolucje w Li-
bii i wojne w Syrii. Zanim zostal fotoreporte-
rem, stuzyt w armii brytyjskiej, byt inzynierem
dzwicku, odbudowywat $redniowieczne ko-
Scioly, jezdzit po $wiecie z zespotami muzycz-
nymi, ale zawsze miat przy sobie kamere¢ wideo
i aparat fotograficzny. Filmowanie i fotografo-
wanie powoli stawato si¢ jego pasja, nic wiec
dziwnego, ze gdy pod koniec lat 90. XX w. to-
warzyszyl konwojowi z pomoca humanitarng
w Kosowie, podjal ostateczng decyzjg. ,,Klam-
ka zapadta. Znalaztem swoje powolanie, a ono
doprowadzito mnie na niego$cinne ziemie™.

Marie Colvin poznat w 2003 roku w Sy-
rii, skad probowali przedosta¢ si¢ do Iraku. Po
osmiu latach spotkali si¢ ponownie w Egipcie,

przystanku na drodze do Libii ogarnigtej re-
wolucja. Oboje pracowali wowczas w ,,The
Sunday Times”. ,,W nastgpnym roku, gdy
w Libii robito si¢ coraz gorecej, potaczyta nas
wiez jedyna w swoim rodzaju, mozliwa tylko
w przypadku ludzi, ktérzy wcigz razem prze-
zywaja okropnosci, jakie niesie ze sobg woj-
na”™ — napisal.

Os$ ksigzki stanowi opis ich wspolnej wy-
prawy do Syrii, ostatniego dziennikarskiego
zadania Marie Colvin. Ksigzka sktada si¢ z pro-
logu Otumaniajq tych cholernych dziennikarzy,
czternastu rozdziatow: Po prostu tam doplynie-
my, Kuloodporny wonderbra, Emeryt, kobieta
i idiota, Jaskinia lwa, Spiewajgcy bojownicy
z Homsu, Dzielnica rozpaczy, Zosta¢ czy wy-
jechac¢?, Zly omen, Dzielna buntowniczka,
Pozegnanie, Czy moge zapalic¢?, Bez wyjscia,
Ucieczka, Kryptonim: Liverpool oraz epilogu.
W prologu autor wspomina, jak poznat Marie
Colvin. W kolejnych rozdziatach opisuje etapy
przygotowan do wyjazdu do Syrii i w koncu
prace na terenach ogarni¢tych walkami pomie-
dzy Wolng Armia Syryjska a rzadowymi od-
dzialami prezydenta Baszara al-Asada. W roz-
dziatach pierwszym, drugim, trzecim, czwarty,
sz6stym, siddmym i 6smym duzo uwagi po-
$wigca wspomieniom wczesniejszej wyprawy
do Libii, gdzie takze pracowal z Marie Colvin.
Pisze rowniez o Sciezkach swojej kariery, wpla-
ta watki z zycia osobistego.

'Razem z Marie Colvin zgingt wowczas fotoreporter Rémi Ochlik, a Paul Conroy zostat ranny.
2P. Conroy, Pod ostrzatem. Ostatnie zadanie Marie Colvin, Warszawa 2014, s. 204.

3Tamze, s. 27.
4Tamze, s 21.



W rozdziale PozZegnanie opisuje dzien,
kiedy zgineli Marie Colvin oraz fotoreporter
Rémi Ochlik, a on sam zostat powaznie ranny
w nogg. ,,Rakieta, ktora uderzyta z tytu budyn-
ku, wybuchta oghluszajacym hukiem i wyda-
walo sie, ze zmiecie wszystko z powierzchni
ziemi”™. (...) ,,Obrdcitem si¢ na brzuch, by si¢
rozptaszezy¢ 1 sta¢ si¢ mniej wystawionym
na uderzenie. I w ten sposob znalaztem Marie
i Rémiego. Tam, w miejscu bedacym kiedy$
wejsciem do domu, lezaty ciata dwojga moich
przyjaciot”s.

Marie Colvin’, ktorej Paul Conroy zadedy-
kowal swoja ksigzke?®, byta jedng z najbardzie;j
znanych korespondentek wojennych na §wiecie.
Przez trzydziesci lat relacjonowala konflikty
zbrojne migdzy innymi w Timorze Wschodnim,
Zimbabwe, Tunezji, Libii, Czeczenii, Sri Lance
i Iraku. Swiat ustyszat o niej w 1999 roku, kiedy
relacjonujac wydarzenia w Indonezji, jako jedy-
ny dziennikarz odmowita ewakuacji z atakowa-
nego przez sity rzadowe Timoru Wschodniego.
Dzigki temu zwrécita uwage opinii publicznej
na dramatyczne potozenie poéttora tysigca ko-
biet i dzieci, ktorzy w koncu zostali ewakuowa-
ni w bezpieczne miejsce’. Jej znakiem rozpo-
znawczym byla czarna przepaska zakrywajaca
jedno oko. To, ktore stracita w wyniku wybuchu
granatu na Sri Lance.

Opowies¢ o Marii Colvin to dla autora pre-
tekst, by poruszy¢ tematy zwigzane z praca
korespondenta wojennego. Najwazniejszym

STamze, s. 219.
%Tamze, s. 224.
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problemem opisanym przez Paula Conroya jest
misja dziennikarza wojennego — temat dos¢
kontrowersyjny. Jedni twierdza, Ze jej nie ma,
inni wregez przeciwnie — to ona pcha ich, by
relacjonowa¢ konflikty zbrojne. Paul Conroy
podkresla, ze w przypadku Marie Colvin byta
to wiasnie misja, pragnienie poinformowa-
nia opinii publicznej o losach zwyktych ludzi.
,,Marie z wielka pasja mowita o potrzebie wy-
sylania reporterow w niebezpieczne miejsca.
Wierzyla, ze relacje z wojny pozwalaja pokazac
prawde, napigtnowaé wiadzg i powiedzie¢ lu-
dziom, co rzady robig w ich imieniu. Uwazata,
ze reportaze z wojny daja $wiadectwo ciezkie-
go losu ludnosci cywilnej, a zatem pozwalaja
ujawni¢ §wiatu okrutne konsekwencje decyzji
podejmowanych przez mg¢zczyzn na wysokich
stanowiskach. Moze wyda si¢ to przesada, ale
Marie byta przekonana, ze bez korespondentow
wojennych rzady zachowywalyby si¢ tak, jakby
egzystowaly w prozni, a klamstwa i propagan-
da uchodzityby im bezkarnie, co pozwalatoby
popetnia¢ kolejne okropnosci z dala od wscib-
skich spojrzen”'®.

Autor porusza temat bezpieczenstwa dzien-
nikarzy na wojnie i odczuwanego przez nich
(lub nie) strachu. Wedtug Conroya ,,strach rzad-
ko jest tematem rozmoéw, nie okazuje si¢ go
i nawet 0 nim nie wspomina (...)”!. Jest jednak
towarzyszem kazdej dzienikarskiej wyprawy,
naturalnym sygnalem ostrzegawczym. Pozy-
teczny, bo pomaga zachowywacé czujnos¢.

"Polska dziennikarka, Anna Wojtacha, tak wspomina swoje spotkanie z Marie Colvin: ,,Kiedy poznatam ja
w Izraelu, stata na wzgoérzu, skad wida¢ byto wykrwawiajaca si¢ Stref¢ Gazy. Chwilg rozmawiaty$my, co dla mnie
byto swego rodzaju spetnieniem. Oto o n a i ja stoimy w tym samym miejscu, relacjonujgc t¢ sama rzez. Miata
zmierzwione, krgcone, mocno juz siwe wlosy. Usmiechneta si¢ do mnie, a zaraz potem lezaly$my razem, kulgc si¢
przed rakietami. Bytam przeszczgs$liwa, cho¢ pewnie wielu trudno byloby odnalez¢ szczgécie w takim momencie”.
Zob. A. Wojtacha, Kruchy lod. Dziennikarze na wojnie, Warszawa 2012, s. 10.

8 ,Pamigci Marie Colvin, Rémiego Ochlika, Neila Conroya oraz 72305 Syryjczykow, ktorzy zgingli podczas

pisania tej ksigzki”.

% http://www.mariecolvincenter.org/about-marie-colvin/ [dostep: 16.03.2015].

10 Tamze, s. 28-29.
" Tamze, s. 170.
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Wzajemne relacje korespondentéw wojen-
nych to kolejny problem poruszony w omawia-
nej ksigzce. Conroy pisze o osobach, z ktérymi
spotykat si¢ na kolejnych wojnach, a ktérych
znajome twarze dodawaty mu otuchy. ,,Latwiej
wowczas uznaé, ze nie jest si¢ tak catkiem
szalonym, skoro inni takze znalezli si¢ w tym
miejscu. Przelatuje rowniez przez glowe nieco
bardziej ponura mys$l: uff, oni jeszcze zyja, to
dobry znak”'?. Autor nie pomija problemu re-
lacji korespondentéw wojennych z rodzing. Na
swoim przyktadzie opisuje strach, tzy i niepew-
no$¢ bliskich, kiedy informuje ich o wyjezdzie
na kolejng wojng.

Pod ostrzalem. Ostatnie zadanie Marie
Colvin jest opisem pracy korespondenta wojen-
nego: poczawszy od telefonu z redakcji, przez
probe przedostania si¢ na terytorium objete
dzialaniami wojennymi, po cze$¢ najwazniej-
sza — prac¢ na wojnie. Ksiazka jest wigc cen-

12 Tamze, s. 127.

nym zrédlem wiadomos$ci o sposobach pracy
dziennikarza. Jej niewatpliwym atutem jest tak-
ze szesnascie zdjg¢ z Libii i Syrii pokazujacych
Paula i Marie podczas pracy, a takze inne oso-
by opisane w tej publikacji. Chociaz ostatnio
na polskim rynku wydawniczym pojawito si¢
wiele wspomnien korespondetow wojennych,
zardwno rodzimych jak i zagranicznych, jest
jeszcze wiele nieopisanych aspektow ich pracy.
Po lekturze ksigzki odczuwa si¢ jednak pewien
niedosyt. Opisywane tematy sg traktowane dos¢
powierzchownie: jest tu trochg o Marie Colvin,
troche o pracy korespondenta wojennego. Bra-
kuje informacji wprowadzajacych w sytuacje
polityczng krajow (Libia, Syria), w ktorych to-
czg si¢ wojenne konflikty. Dlatego ksigzke¢ Con-
roya najlepiej traktowaé jako zapis wspomnien
korespondenta wojennego.

Agnieszka Obaid
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Socjologiczna analiza plakatow wojennych

red. Tomasz Ferenc, Waldemar Dymarczyk, Piotr Chomczynski
Wydawnictwo Uniwersytetu L.odzkiego, £.6dz 2014, 229 s., ISBN 978-83-7969-067-1

Publikacje poswigcone wizualnej stronie
przekazow propagandowych i szerzej —
analizie materialdow wizualnych — mozna, sto-
sujagc pewne uproszczenie, podzieli¢ na dwie
kategorie. Do pierwszej bgda si¢ zaliczaé te
ksiazki i artykuly, ktére sa skoncentrowane na
refleksji teoretycznej, na metodologii lub na
historii'. Druga beda stanowi¢ te publikacje,
na famach ktorych dokonuje si¢ analizy kon-
kretnych przypadkow — plakatow, ulotek czy
memow pochodzacych na przyktad z jednego
okresu lub po§wieconych tej samej tematyce?.

Recenzowana praca zbiorowa jest kolej-
nym, drugim juz tomem firmowanym przez
pracownikow naukowych Instytutu Socjologii

Uniwersytetu Lodzkiego, ktory jest pos§wigco-
ny interpretacjom i analizom plakatow wojen-
nych. Pierwsza ksigzka o tej tematyce ukazata
si¢ w 2011 roku (patrz przypis 2.), natomiast
w 2014 roku — recenzowany tom.

Publikacje o takim charakterze sa bezdysku-
syjnie potrzebne, bo jak wskazuja sami redak-
torzy publikacji we Wstepie: ,,(...) plakat wcigz
stanowi wazne narzgdzie komunikacji wyko-
rzystywane przez rozmaite sity polityczne, mi-
litarne czy gospodarcze. Cho¢ jest to medium
jednokierunkowego przekazu, to jednak potega
jego oddzialywania, mierzona cho¢by stopniem
rozpoznawalno$ci przez odbiorcow tresci po-
sterow, jest bezdyskusyjna™.

"W Polsce na przestrzeni kilku ostatnich lat ukazato si¢ kilka wartosciowych pozycji ksigzkowych i artykutéw na
omawiane tematy. W sferze metodologii i historii wymieni¢ warto nastgpujace pozycje ksiazkowe: A.J. Leinwand,
Sztuka w stuzbie utopii, Warszawa 1998; A.J. Leinwand, Czerwonym miotem w orta biatego. Propaganda sowiecka
w wojnie z Polskq 1919-1920, Warszawa 2008; A. de Lazari, O. Riabow, Polacy i Rosjanie we wzajemnej karyka-
turze, Warszawa 2008; G. Ross, Interpretacja materiatow wizualnych. Krytyczna metodologia badan nad wizual-
noscig, Warszawa 2010; M. Banks, Materialy wizualne w badaniach jakosciowych, Warszawa 2013; M. Krzanicki,
Fotografia i propaganda. Polski fotoreportaz prasowy w dwudziestoleciu migdzywojennym, Krakow 2013.

Jesli chodzi o artykuly naukowe, to na wyrdznienie zastuguje seria publikacji zamieszczonych w ,,Przegladzie
Socjologii Jakosciowej” przyblizajacych metodologi¢ teorii ugruntowanej, i w og6le tematyke socjologii wizualne;j.
Sa to m.in.: K.T. Konecki, Wizualne wyobrazenia. Gtowne strategie badawcze w socjologii wizualnej a metodologia
teorii ugruntowanej, ,,Przeglad Socjologii Jakosciowej” Tom I (2005), nr 1, s. 42—63; K.T. Konecki, Wizualna teoria
ugruntowana. Rodziny kodowania wykorzystywane w analizie wizualnej, ,,Przeglad Socjologii Jakosciowej” Tom IV
(2008), nr 3, s. 89—115; B.B. Glaser, J. Holton, Remodelowanie teorii ugruntowanej, ,,Przeglad Socjologii Jakoscio-
wej” Tom VI (2010), nr 2, s. 81-102; K.T. Konecki, Wizualna teoria ugruntowana. Nauczanie teorii ugruntowanej
przy pomocy obrazow i analizy wizualnej, ,,Przeglad Socjologii Jakosciowej” Tom VI (2010), nr 2, s. 1-35;
K.T. Konecki, Wizualna teoria ugruntowana. Podstawowe zasady i procedury, ,,Przeglad Socjologii Jako$cio-
wej” Tom VIII (2012), nr 1, s. 12-45.

* Publikacje, w ktorych wyraznie zaznacza si¢ praktyczny wymiar analizy materiatéw wizualnych, to m.in.
U. Jarecka, Propaganda wizualna stusznej wojny. Media wizualne XX wieku wobec konfliktow zbrojnych, Warsza-
wa 2008; U. Jarecka, Nikczemny wojownik na stusznej wojnie. Wybrane aspekty obrazu wojny w mediach wizual-
nych, Warszawa 2009; Socjologia wizualna w praktyce. Plakat jako narzedzie propagandy wojennej, red. T. Ferenc,
W. Dymarczyk, P. Chomczynski, £.6dz 2011.

3 Wojna, obraz, propaganda. Socjologiczna analiza plakatow wojennych, red. T. Ferenc, W. Dymarczyk,
P. Chomcezynski, £.6dz 2014, s. 7.
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Monografia sklada si¢ z osmiu artykutow,
ktére sami redaktorzy dziela we Wstegpie na
dwie czeSci. Pierwsze cztery teksty sa rozwi-
ni¢ciem tematyki podejmowanej przez autorow
w pierwszym, przywotywanym juz tomie. Ele-
mentem wspolnym dla artykutéw jest podjecie
w nich tematyki wykorzystania plakatow pro-
pagandowych w okresie I i Il wojny $wiatowe;j
oraz w latach 50. 1 60. XX wieku. W kolejnych
czterech tekstach odnalezienie wspdlnego mia-
nownika jest nieco trudniejsze, ale, odwolujac
si¢ jeszcze raz do Wstepu, redaktorzy wskazu-
ja w nim na fakt, ze wyselekcjonowane teksty
odwotujg si¢ do wspotczesnych zastosowan
plakatu.

Tom otwiera artykut Mai Brzozowskiej-
-Brywczynskiej poswigcony plakatom propa-
gandowym z okresu II wojny §wiatowej. Au-
torka zdecydowata si¢ jednak na nieoczywisty
dobér analizowanych materialdéw. Zamiast
klasycznych plakatéw dedykowanych wysit-
kowi wojennemu, zdecydowata si¢ bowiem
na badanie plakatéw znanych ze zrodet jako
,Dig for Victory”, ,Potato Pete” oraz ,,Do-
ctor Carrot”. Zostaly one zaprojektowane
na uzytek tak zwanego frontu wewnetrznego
i zachecaly do stosowania zdrowej diety oraz
uprawy warzyw w przydomowych ogrodkach.
Autorka slusznie zwraca uwage na fakt kon-
centracji badaczy na wybranym obszarze pro-
pagandy wojennej, co w konsekwencji moze
»(...) doprowadzi¢ do niedowiedzenia innych
potencjalnych rozumien, obszaréw, narzedzi
i tematow propagandowej rzeczywistoSci.
(...) Modwiac inaczej, warto spojrzec¢ (...) na
propagande wojenng nie tylko z perspektywy
wytaczania poteznych dzial retoryki opartej na
argumentach moralnych, ktérych gldéwnym za-

daniem jest podtrzymywanie nieusuwalno$ci
i funkcjonalnego charakteru (...) podzialu na
naszych i obcych, ale zajrze¢ rowniez za ku-
lisy sceny dzialan wojennych, na front domo-
wy, miedzy grzadki przydomowego ogrodka,
do spizarni i na kuchenny stot™*. Warto dodac,
konczac charakterystyke pierwszego materiatu,
ze autorka niezwykle sprawnie i kompetentnie
porusza si¢ w opisywanej tematyce i prezentu-
je ciekawe przemy$lenia. Za niedociagnigcie
uznalbym jednak brak jasnego wyartykutowa-
nia, jakg metodologig postuzono si¢ w analizie
materiatow.

Chciatbym w tym miejscu doda¢, ze na po-
dobny zabieg w doborze analizowanych ma-
teriatow, jak Maja Brzozowska-Brywczynska,
zdecydowat si¢ autor drugiego z prezentowa-
nych tekstow Marcin Kotras, ktory szczegé-
towo przebadal tematyke sposobu prezentacji
chor6b wenerycznych. W artykule zatytuto-
wanym Spoleczne reprezentacje chorob we-
nerycznych na plakatach z okresu I i I wojny
Swiatowej, autor poddat analizie 55 plakatow,
ktore stanowily najlepsze przyktady dziatan
propagandzistow ze sfery poruszanej w tek-
$cie. Artykul zawiera rozbudowana cze$¢
metodologiczng, w ktérej pojawiaja si¢ in-
formacje o sposobie doboru proby plakatow,
wstepnej ich selekcji oraz zastosowanej me-
todzie badawczej — w tym wypadku kodowa-
nia otwartego oraz kazdorazowo skroconej
dierezy (opisu modalnosci kompozycyjnej)
kazdego z badanych plakatow (ujmujac rzecz
w skrocie, bowiem autor poswigca temu wat-
kowi wiecej miejsca)’.

Autor prezentuje rézne wzory plakatéw po-
$wigconych tematyce chordb wenerycznych,
poczawszy od kobiet lekkich obyczajow, przez

*M. Brzozowska-Brywczynska, Dr Carrot i Potato Pete w ogrodzie zwyciestwa. Brytyjska propaganda na fron-
cie domowym w czasie Il wojny Swiatowej na przykladzie kampanii Dig for Victory! [w:] Wojna, obraz, propagan-

da..., dz. cyt., s. 13-14.

>M. Kotras, Spoleczne reprezentacje chorob wenerycznych na plakatach z okresu 1 i Il wojny swiatowej [w:]

Wojna, obraz, propaganda..., dz. cyt., s. 36.



temat tych choréb i relacji rodzinnych, do czy-
stosci seksualnej jako potwierdzenia wlasnej
meskosci 1 wartosci, chordb wenerycznych
traktowanych jako zaraza, jako przeszkoda
w realizacji obowigzku wobec ojczyzny. Calosé¢
wywodu jest niezwykle klarowna i kompetent-
na i pozostawia czytelnika z pokaznym zaso-
bem wiedzy o wykorzystaniu plakatu w walce
z tg przypadloscia.

Kolejny tekst, autorstwa tukasz Kutyty,
zostal poswiecony wykorzystaniu w plakatach
propagandowych tematyki religijnej. Autor
wprost wyartykutowal pytanie, na ktore starat
si¢ znalez¢é w swoich badaniach odpowiedz:
,»W jaki sposob na uzytek propagandy wojenne;j
instrumentalizuje si¢ religie?”. Artykut rozpo-
czyna si¢ od rozbudowanej czgsci metodolo-
giczno-terminologicznej, po czym autor prze-
chodzi do analizy kolejnych reprezentacji za-
stosowania tematyki religijnej w plakatach pro-
pagandowych. Wnioski plynace z badan autora
sa ciekawe. Okazuje si¢ bowiem, ze tematyka
religijna znacznie cz¢séciej byla wykorzysty-
wana w plakatach propagandowych z I wojny
$wiatowej 1 tuz po niej, natomiast plakaty z II
wojny $wiatowej zawieraja juz znacznie mniej
religijnych odniesien, bo — jak to podkresla au-
tor — ,,propaganda ulegta sekularyzacji’’.

Socjologicznej analizie plakatow kuban-
skich zostal poswigcony tekst Piotra Chom-
czynskiego. Autor charakteryzuje najpierw tto
historyczne i spoleczne rewolucji na Kubie, aby
w kolejnym etapie zaprezentowaé wykorzysta-
na metodologi¢ (indukcyjny model budowania
kategorii analitycznych)®. Zaproponowal tutaj
sze$¢ kategorii analitycznych i1 na ich podsta-
wie opart analize, ktorej efektem sa nastgpujace
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whnioski: tozsamo$¢ polityczna i Swiatopoglado-
wa Kuby rodzi si¢ w kontrze do norm ustrojo-
wych USA; Kuba jest symbolicznym reprezen-
tantem krajow Ameryki Lacinskiej i Poludnio-
wej, bedac politycznie w kontrze do USA, zas
przekazy propagandowe, mimo uptywu czasu,
sg ciagle zywe i intensywne’.

Najciekawszym, z punktu widzenia pisza-
cego te slowa, jest artykul Tomasza Ferenca
zatytutowany ,.»I want you...« i »We can do it«
— szkic analizy kulturowych transformacji pla-
katow wojennych”. Odnosi si¢ on do niezwykle
popularnej techniki wykorzystywania znanych
irozpoznawalnych powszechnie wzoréw plaka-
tow przez kolejnych tworcow. Nie jest to oczy-
wiscie zabieg nowy. Plakat autorstwa Alfreda
Leete portretujacy lorda Kitchenera multipli-
kowali sami Brytyjczycy, jak rowniez Amery-
kanie, Rosjanie, Niemcy, a takze Polacy. Wsze-
dzie wykorzystywano ten sam popularny zabieg
polegajacy na prezentacji postaci, ktora — wycia-
gajac w stron¢ widza palec wskazujacy — sta-
nowczo i donos$nie wypowiada jaka$ maksyme
czy hasto. Autor skrzetnie przywoluje kolejne
modyfikacje tego watku, wskazujac jednocze-
$nie na wielo$§¢ zastosowan tego zabiegu.

Nalezy zauwazy¢, ze opisywany powyzej
proces znaczaco rozwingt si¢ i poglebit wraz
z rozwojem programow do obrobki graficznej
oraz internetu, w ktoérym kolejne wersje zna-
nych motywow zyja wlasnym zyciem i sg wy-
korzystywane do celow politycznych i komer-
cyjnych (w reklamie).

Kolejny material w recenzowanej publi-
kacji jest autorstwa Urszuli Jareckiej, ktora
skoncentrowala si¢ na analizie plakatow fil-
méw wojennych. Autorka omawia te, ktore

}.. Kutylo, Religijne odniesienia w propagandzie wojennej. Analiza zjawiska [w:] Wojna, obraz, propaganda...,

dz. cyt., s. 74.
"Tamze, s. 102.

8P. Chomezynski, Viva la Revolucion! Rewolucja kubanska 1956—1959 i jej konsekwencje w rzeczywistosci zim-
nowojennej [w:] Wojna, obraz, propaganda..., dz. cyt., s. 112.

°Tamze, s. 126.



Recenzje

jej zdaniem propaguja wojng i postawy mili-
tarystyczne, a jednocze$nie maja zastosowanie
komercyjne, promujac filmy fabularne. W tym
wypadku sa to plakaty do amerykanskich pro-
dukcji, bowiem, jak zaznacza, to wlasnie one
dominujg w kulturze wspotczesnej'®. Jarecka
zwraca uwageg, ze dawne obrazy podlegaja
procesowi reprodukcji i sa wykorzystywane na
roznych nosnikach i w r6znych przestrzeniach,
a ich mnogosci nie mozna thumaczy¢ tylko no-
stalgig. Konieczne staje si¢ zatem postawienie
pytania, jakg funkcj¢ petnig historycznie roz-
poznawalne motywy propagandowe w dzisiej-
szych czasach?

Ostatnie dwa teksty tomu, autorstwa Seba-
stiana Latochy (Mistyka wojny w propagan-
dzie Miodziezy Wszechpolskiej. Analiza pla-
katu dokumentalnego ,, Kocham Polske” Marii
Zmarz-Koczanowicz) oraz Waldemara Dy-
marczyka (Faszyzm??? My jestesmy gorsi!!!
Wspolczesny polski plakat nacjonalistyczny),
maja t¢ wspolng cechg, ze autorzy za przed-
miot swych badan obrali materiaty dotyczace
ruchow politycznych kojarzonych ze skrajng
prawica. Tekst Dymarczyka powstal w opar-
ciu o analiz¢ kilkunastu plakatéw z zastoso-
waniem teorii ugruntowanej. Autor w cze-
$ci metodologicznej krok po kroku wyjasnia
kolejne etapy badania, od procesu ciaglego
poréwnywania przez teoretyczne nasycenie,
kodowanie, tworzenie not teoretycznych. Ko-
lejnym etapem jest przywolanie tla historycz-
nego i dalszych etapéw powstawania plakatow
propagandowych majacych zwiazek z ideolo-
gig nacjonalistyczng. W podsumowaniu au-
tor zwraca wage, ze ruchy odwotlujace si¢ do
ideologii nacjonalizmu nie maja jednorodnej
strategii komunikacji wizualnej. Cz¢$¢ z nich

(Mlodziez Wszechpolska) dba o mniej rady-
kalng w sferze hasel, a jednocze$nie nowocze-
sng, popkulturowg forme przekazu, czesé zas
(Narodowe Odrodzenie Polski, Ob6z Narodo-
wo-Radykalny) — bardziej radykalna i antysys-
temowa — $wiadomie prowokuje odbiorcow,
przekraczajac czasem granic¢ prawa.

Tekst Sebastiana Latochy, nawigzujacy
tematycznie do artykulu Dymarczyka, burzy
jednoczesnie konstrukcje tomu. Nie wynika to
jednak ze stabosci tego ciekawego tekstu, ale
z faktu, ze autor poddaje analizie utwor filmo-
wy Kocham Polske. Jest on okre§lany mianem
,,plakatu dokumentalnego”. Definicje tego poje-
cia, autorstwa Marka Hendrykowskiego, odnaj-
dujemy w poczatkowej partii tekstu. Wydaje si¢
jednak, ze w konteks$cie siedmiu wczesniejszych
artykutéw analizujacych plakaty propagandowe
sensu stricto, analiza filmu dokumentalnego,
nawet jesli ma by¢ on ,,plakatem dokumental-
nym”, nie daje podstaw do zamieszczenia go
w tym tomie, i to posuni¢cie uwazam za stabos¢
recenzowanej publikacji.

Co do samego artykutu Latochy, to autor, po
omowieniu zagadnien teoretycznych, przecho-
dzi do analizy przekazu propagandowego wy-
laniajacego si¢ z prezentowanego filmu, stawia-
jac jednak zasadnicze pytanie: ,,(...) czy obraz
Marii Zmarz-Koczanowicz umozliwia analize
propagandy Mtodziezy Wszechpolskiej, sam
bedac przeciez przejawem celowego dziatania
rezyserki, propagujacego okreslona, autorska
wizj¢ obecnosci Wszechpolakoéw w sferze pu-
blicznej”!!. Udzielajac odpowiedzi na tak posta-
wione pytanie, autor pisze, ze ,,warto udzieli¢
temu filmowi swego rodzaju ,.kredytu zaufa-
nia”, uznajac obraz Kocham Polske za metafo-
re epistemologiczng”'?. Wydaje mi si¢ jednak,

0U. Jarecka, Propaganda postaw prowojennych: plakaty filmu wojennego [w:] Wojna, obraz, propaganda...,

dz. cyt., s. 165.

'''S. Latocha, Mistyka wojny w propagandzie Miodziezy Wszechpolskiej. Analiza plakatu dokumentalnego ,, Ko-
cham Polske” Marii Zmarz-Koczanowicz [w:] Wojna, obraz, propaganda..., dz. cyt., s. 188.

12 Tamze.



ze najbardziej wiarygodna analiza przekazow
propagandowych powinna mie¢ charakter nie-
zaposredniczony, a analizie powinna by¢ pod-
dana oryginalna tres¢, i jest to — moim zdaniem
— najbardziej pozadane rozwigzanie.
Prezentowana publikacja, podobnie jak
wczesniejszy tom, sg bardzo potrzebne i ocze-
kiwane. Tytuléw poswigconych plakatowi i wy-
korzystaniu go w propagandzie jest co prawda
wiele, niemniej jednak gros z nich stanowi ra-

Evelina Kristanov

Recenzje

czej tematyczng prezentacj¢ plakatow (plakat 111
Rzeszy, radzieckie, chinskie plakaty propagan-
dowe)'®. Z reguly wszystkie one nie zawierajg
glebszej refleks;ji nad prezentowanymi tresciami,
lecz sg raczej galeria, albumem, katalogiem. Dla-
tego kazde poglebione badanie tej sfery stanowi
wartosciowy element analizy sztuk wizualnych
i ich wykorzystania w propagandzie.

Lukasz Szurminski

Ksigzka na tamach katolickich czasopism spoleczno-kulturalnych

w Polsce w latach 1945—-1954,

Wydawnictwo Uniwersytetu Lodzkiego, £.6dz 2012, 606 s., ISBN 978-83-7525-782-3

Katolickie czasopisma spoteczno-kultu-
ralne wychodzace w Polsce w okresie
powojennym nie sg zjawiskiem nieznanym.
Wigkszosci z nich, zwlaszcza tym najwaz-
niejszym, to znaczy stojacym na najwyzszym
poziomie, poswigca si¢ stalg uwage uklada-
jaca si¢ w porzadek wypowiedzi sam w so-
bie dowodzacy ich znaczenia. Argumentem
potwierdzajacym te teze jest ksiazka Eveli-
ny Kristanovej, poswigcona miejscu, jakie
zajmowalta ksigzka w tym segmencie pism
w okresie bezposrednio powojennym oraz
w czasach stalinizmu.

Pomyst opracowania poswieconego takie-
mu zagadnieniu zdaje si¢ by¢ poza dyskusja,

nie tylko dlatego, ze do tej pory pisano o nim,
mimo sporej juz literatury dotyczacej czaso-
pism katolickich, stosunkowo rzadko. Rowniez
i z tego powodu, ze analiza zjawiska ,,ksigzki
na tamach” sila rzeczy wychodzi poza zakres
celow stawianych sobie przez autora takiego
zamierzenia. Dotyczy czego$ wigcej niz za-
interesowan konkretnych tytutow, a miano-
wicie — zycia kulturalnego w jego wielowy-
miarowym ksztatcie. A wigc chociazby poli-
tyki wydawniczej oraz charakteru i poziomu
krytyki bedacej nie tylko przejawem gustow
recenzentéw, ale réwniez systemu warto$ci
autoréw oraz tytulow, w ktorych ukazywaty
si¢ ich recenzje.

13 Posters of the cold war, ed. D. Crowley, London 2008; Posters and propaganda in wartime. Weapons of mass
persuasion, ed. D. James, R. Thomson, London 2007; Wars of empire in cartoons, ed. M. Bryant, London 2008; State
of deception. The power of nazi propaganda, ed. S. Luckert, S. Bachrach, Washington 2009.



Recenzje

Recenzent, odpowiadajagc na podstawowe
pytanie, w jakim stopniu autorka poradzita so-
bie z zadaniem, ktoérego si¢ podje¢ta, moze po-
wiedzie¢, ze w sposob zadawalajacy. Chrono-
logiczne ramy pracy sa czytelne i uzasadnione,
cho¢ traktowanie roku 1953 jako zamknigcia
stalinizmu jest zabiegiem dyskusyjnym. Po-
lityczne oczekiwania kierowane pod adresem
pismiennictwa i kultury, oraz idace za tym ide-
ologiczne nakazy znajdujace wyraz w estetyce
realizmu socjalistycznego, utrzymywaly si¢
przeciez jeszcze przez jakis czas... Nie zmienia
to faktu, ze praca sposob w klarowny, usyste-
matyzowany i kompetentny opowiada o roz-
nych przejawach zainteresowania ksiazka, sze-
rzej za$ — piSmiennictwem, nie tylko literackim,
ale takze religijnym i historycznym. Mowi tez
o platformie tych wypowiedzi, czyli o tygodni-
kach katolickich.

Ksigzka zostala skomponowana z pigciu
rozdzialow, z ktorych trzy poswigcono tytuto-
wemu zagadnieniu. Najwazniejsza i najciekaw-
sza cz¢$¢ dotyczy recenzji (Recenzje na tamach
wybranych periodykow). Ten rozdziat zostat po-
dzielony wedle kryterium merytorycznego, od-
powiadajacego charakterowi omawianych po-
zycji w sposob, dzieki ktéremu z powodzeniem
udato si¢ w przejrzysty sposob przedstawic ca-
os¢ zjawiska. Autorka uznala za stosowne wy-
odrebni¢ takie rodzaje wydawnictw, jak nielite-
rackie ksigzki katolickie, prace historyczne oraz
pozycje literackie. W ramach tych wszystkich
grup powotata do zycia podrozdziaty tematycz-
ne, dzigki czemu udato si¢ nada¢ pracy przej-
rzystosci, a tym samym — ulatwi¢ czytelnikowi
korzystanie z rezultatow ustalen. Dwa kolejne
rozdzialy zostaty poswigcone sposobom rekla-
mowania i promowania ksigzek (rozdziat 4.)
oraz innym formom ich upowszechniania (roz-
dziat 5.)

Praca, o ktorej mowa, nie jest poswi¢cona
wylacznie obecno$ci pismiennictwa w perio-
dykach katolickich. Dotyczy takze ich samych
oraz stosunkdéw miedzy panstwem a Kosciolem
w latach 1945-1953. W obu przypadkach wia-

czenie tych kwestii w tok rozwazan pod takim
tytutem, jaki nosi praca, jest usprawiedliwiony
jedynie czgéciowo. Nie tyle ze wzgledu na sam
fakt, ile na ilo§¢ uwagi, ktora autorka kieruje ku
obu tym sprawom. Rozdziat 1. (relacje migdzy
panstwem a Kosciotem do aresztowania Pry-
masa Wyszynskiego) jest wykltadem o kwe-
stiach stosunkowo dobrze znanych, i tym sa-
mym do zagadnienia, o ktérym traktuje ksiazka,
nie wnosi wiele. Tym bardziej, ze nie jest on,
Z czego nie sposob robi¢ zarzutu, zbyt obszer-
ny. Watpliwos¢, mniejszego juz kalibru, budzi
rozdziat 2., ktéry zostal poswigcony Polskiej
prasie i ksigzce katolickiej w latach 1945—1953,
przy czym jego zdecydowana wickszo$¢ doty-
czy prasy, a nie ksigzki. Pod wzgledem objg-
tosci jest on pordwnywalny z gldwng czgscia
pracy (Recenzje ksigzek...), co znajduje tylko
czgsciowe uzasadnienie. Owszem, pojecie
,prasa katolicka” w okresie powojennym, po-
dobnie jak w latach pdzniejszych, w zasadzie
do konca PRL, nie bylo terminem oczywistym.
Za taka uchodzi¢ mogty tytulty wydawane przez
organizmy wschodzace w sktad kosciota insty-
tucjonalnego, a takze zewngtrzne wobec niego,
lecz majace upowaznienie do prowadzenia tego
rodzaju dziatalnosci. W potocznym odbiorze
mogly by¢ do niej zaliczane takze i takie, kto-
re, odwotujac si¢ do katolicyzmu i spoleczne;j
nauki kosciota, wystepowaty przeciw polityce
Episkopatu. Sprawa wymaga wigc namysthu,
ktory wszelako nie musi by¢, na uzytek pracy
poswieconej recepcji piSmiennictwa, rowno-
znaczny z wnikliwym opisem tytulow znajdu-
jacych sie z obszarze zainteresowan.

Autorka przyjela inny punkt widzenia, uzna-
jac za niezbedne dokona¢, poza uzasadnieniem
wyboru, charakterystyki interesujacych ja tytu-
tow. Biorac pod uwage, ze niektore z nich maja
juz catkiem obszerng literatur¢ (przede wszystkim
»Tygodnik Powszechny”, w mniejszym stopniu
,»Tygodnik Warszawski”), nalezy stwierdzi€, ze
ich opis (mimo ze nie mozna mu nic zarzuci¢) nie
wnosi nowych tresci do wiedzy o prasie katolic-
kiej. Jesli jednak probowac broni¢ decyzji podjetej



przez autorke, to mozna postuzy¢ si¢ argumentem
o konieczno$ci, mimo wszystko, sportretowania
pism bedacych no$nikami interesujacych ja tre-
$ci oraz, w wypadku niektorych (,,Glos Katolic-
ki”, ,,Tygodnik Katolicki’’) zaakcentowac fakt, ze
stanowig one przedmiot badan podejmowanych
znacznie rzadziej niz ma to miejsce w przypadku
np. ,,Tygodnika Powszechnego”.

Nie zmienia to faktu, ze zgubita si¢ re-
fleksja poswigcona ksiazce jako takiej i zyciu
umystowemu, ktérego byta wyrazem. W roz-
dziale dotyczacym prasy autorka wspomina
co prawda (krotko) o dziatalnos$ci i dorobku
katolickich wydawnictw ksigzkowych, ale
nie mowi ani o polityce kulturalnej w okre-
sie powojennym, ani o pis$miennictwie, jego
charakterze i réznego rodzaju rygorach, ja-
kim byto wowczas poddane. W przekonaniu
piszacego te stowa zmierzenie si¢ z tymi
sprawami wydaje si¢ by¢ znacznie bardziej
zasadne niz rozwazania na temat stosunkow
panstwa i1 Kosciota. Polowicznym rozwiaza-
niem tego problemu sg zamieszczone na kon-
cu pracy biogramy wybranych redaktorow,
publicystow i pisarzy.

Trudno natomiast krytycznie odnosi¢ si¢ do
kryteriow wyodrebnienia tytutéw stanowiacych
podstawe¢ analizy. Przyjmujac zalozenie, ze
pismami katolickimi byly te tylko, ktore uzy-
skaly stosowng aprobat¢ ze strony KoSciota,

Recenzje

autorka wiaczyta w obreb badania ,,Tygodnik
Powszechny” i bliski mu miesi¢cznik ,,Znak”,
a takze ,,Tygodnik Warszawski”, ,,Glos Kato-
licki”, Tygodnik Katolicki” oraz ,,Przeglad Po-
wszechny”. Taki wybor nie budzi zastrzezen,
cho¢ szkoda, co jednak zrozumiale, ze znalazt
si¢ poza nim tygodnik ,,Dzi$ i Jutro” wydawa-
ny przez Stowarzyszenie PAX, ktore od konca
lat 40. dysponowato coraz aktywniejsza oficyna
wydawniczg.

Byta juz mowa o tym, Ze tre$¢ pracy oraz
metoda przyjeta przez autorke z powodzeniem
sprostaty wymogom zjawiska, ktorego dotyczy
ksigzka przygotowana w oparciu o adekwatna
i kompetentnie dobrang podstawe zrodlowa.
Autorka wykorzystata materiaty wytworzone
przez Gtéwny Urzad Kontroli Prasy, Publikacji
i Widowisk oraz Ministerstwo Bezpieczenstwa
Publicznego. Zgromadzita takze niezbedng lite-
raturg przedmiotu, co jest dowodem znajomosci
oraz umiejetno$ci wykorzystania periodykow.
Ksigzka na tamach katolickich czasopism spo-
teczno-kulturalnych w Polsce w latach 1945—
1954 stanowi pierwsza obliczong na taka skale
probe przedstawienia miejsca ksiazki w tygo-
dnikach katolickich po wojnie. Jest zamierze-
niem udanym, spetnia stawiane sobie cele i za-
checa do dalszych badan.

Rafal Habielski
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INSTYTUT DZIENNIKARSTWA

Przewodniczacy Rady Redakcyjnej i redaktor naczelny
kwartalnika ,Studia Medioznawcze” majg zaszczyt

ozemmpat 4 | zaprosic do wzigcia udziatu
I NAUK POLITYCZNYCH W

IX edycji konkursu na prace doktorska
dotyczaca zagadnien nauk o mediach
i komunikacji spotecznej

Ideg konkursu jest promowanie mlodych badaczy zajmujacych si¢ problematyka
nauk o mediach oraz upowszechnianie warto$ciowych pod wzgledem merytorycz-
nym prac podejmujacych tematy wynikajgce z naukowej refleksji nad r6znymi ich
aspektami.

Szanowni Panstwo

Koncepcja zorganizowania konkursu zrodzita si¢ w najblizszym nam $rodowisku
pracownikow Instytutu Dziennikarstwa UW. Uznali$my, Ze patronat nad nim obej-
mie redakcja ,,Studiéw Medioznawczych” — kwartalnika skierowanego do wszyst-
kich §rodowisk polskich badaczy mediéw. Chodzito o stworzenie instytucji, kto-
rej celem byloby wylonienie z grona mtodych pracownikéw nauki tych, ktérych
osiggnigcia s3 godne upowszechnienia i w znacznym stopniu przyczyniajg si¢ do
kreowania podstaw dyscypliny.

Warunkiem przystgpienia do konkursu, ktorego dziewiagta edycja begdzie obejmo-
wac¢ niepublikowane prace doktorskie obronione w roku akademickim 2014/2015,
jest zgtoszenie uczestnictwa do 31 pazdziernika 2015 r. 1 nadestanie tekstu pracy
(w postaci wydruku oraz w formie elektronicznej, na no$niku CD-ROM), wraz
z dwiema recenzjami samodzielnych pracownikow nauki, na adres redakcji poda-

ny na nastepnej stronie.



,wStudia Medioznawcze”
Instytut Dziennikarstwa WDiNP UW
ul. Nowy Swiat 69
00-927 Warszawa

Zgloszone prace zostang poddane ocenie recenzentOw powotanych przez organi-
zatoré6w konkursu, a nastepnie — Komisji ztozonej z cztonkow Rady Naukowe;j
»Studiow Medioznawczych”. Komisja podejmie ostateczng decyzje w sprawie
wylonienia laureata, ktory o przyznaniu nagrody zostanie poinformowany do
31 grudnia 2015 r. Dodatkowe informacje mozna uzyska¢ za posrednictwem pocz-
ty elektronicznej (sm@id.uw.edu.pl) lub telefonicznie (22) 55 20 240.

Uroczystos¢ wreczenia przyznanego wyroznienia odbedzie si¢ podczas dorocznej
konferencji Instytutu Dziennikarstwa UW. Nagrodzona praca ukaze si¢ w wydaniu
ksigzkowym.

Przewodniczacy Redaktor naczelny
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