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Ogólnopolski Konkurs Wiedzy o Mediach 

to inicjatywa Instytutu Dziennikarstwa na 

Wydziale Dziennikarstwa i Nauk Politycznych 

Uniwersytetu Warszawskiego skierowana do 

uczniów szkó  rednich. Jego wspó organiza-

torami s  szko y wy sze z terenu ca ego kraju: 

Katolicki Uniwersytet Lubelski Jana Paw a II, 

Uniwersytet Adama Mickiewicza w Poznaniu, 

Uniwersytet Gda ski, Uniwersytet Jagiello ski, 

Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach, 

Uniwersytet ódzki, Uniwersytet Miko aja Ko-

pernika w Toruniu, Wy sza Szko a Informa-

tyki i Zarz dzania w Rzeszowie, Uniwersytet 

Szczeci ski, Uniwersytet l ski, Uniwersytet 

Warmi sko-Mazurski w Olsztynie, Uniwersy-

tet w Bia ymstoku, Uniwersytet Wroc awski, 

Uniwersytet Zielonogórski. 

Konkurs jest wielkim przedsi wzi ciem 

– planuje si , e w przysz o ci zostanie prze-

kszta cony w olimpiad , ale ju  obecnie, podob-

nie jak olimpiada, jest wieloetapowy. Pierwszy 

etap wi e si  z ocen  prac na wybrany przez 

uczniów i zwi zany z mediami temat, której 

dokonuj  komisje powo ane w ka dej uczelni. 

Prace mog  by  esejami, mog  te  mie  cha-

rakter fotokastu, Þ lmu lub fotoreporta u. Ko-

lejny etap to eliminacje okr gowe, w których 

uczestniczy y te osoby, których prace zosta y 

ocenione najwy ej. Eliminacje mazowieckie 

by y wspó organizowane przez Instytut Dzien-

nikarstwa UW oraz Instytut Edukacji Medialnej 

i Dziennikarstwa Uniwersytetu Kardyna a Ste-

fana Wyszy skiego w Warszawie. W obecnej, 

I edycji Konkursu, odby y si  one w grudniu 

ubieg ego roku i polega y na rozwi zaniu testu 

z pytaniami. Przyk adowo: 

Najstarszy o rodek badania opinii publicz-

nej w Polsce, który powsta  w 1958 roku, to:

a)  GFK Polonia

b)  Centrum Badania Opinii Spo ecznej

c)  O rodek Badania Opinii Publicznej

d) Pracownia Bada  Spo ecznych.

W którym przyk adzie przyporz dkowanie 

agencji prasowej do pa stwa jest niew a ciwe?

1)  AFP – Francja

2)  ANSA – Hiszpania

3)  AP – USA

4)  TASS – Rosja.

Dziesi ciu laureatów tych eliminacji, oprócz 

nagród rzeczowych, uzyska o prawo do wzi cia 

udzia u w ko cowym etapie na szczeblu cen-

tralnym. Tu pula nagród znacznie si  ju  po-

wi kszy a. Nale  do nich atrakcyjne nagrody 

sponsorów oraz mo liwo  wyboru jednego 

z czterdziestu o miu indeksów, które uprawnia-

j  do podj cia studiów w zakresie dziennikar-

stwa na jednej z wymienionych uczelni. 

Organizatorzy Konkursu do o yli stara , by 

nada  centralnemu etapowi atrakcyjn  form  

organizacyjn . W czasie dwudniowych elimina-

cji, które odby y si  20–21 marca br. w Audyto-

rium Maximum Uniwersytetu Warszawskiego, 

uczestnicy rozwi zali test z wiedzy o mediach, 

a nast pnie dwana cie osób, które uzyska y naj-

wi ksz  liczb  punktów, odpowiada o na pytania 

w ko cowym kwizie przed publiczno ci . Wy-

niki by y podawane niemal natychmiast po za-

ko czeniu danego etapu dzi ki elektronicznemu 
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sposobowi liczenia g osów. Do programu nale a y 

te  spotkania z dziennikarzami oraz medioznaw-

cami – w tym roku z red. Konradem Piaseckim 

oraz prof. Wies awem W adyk . Uczniowie mogli 

równie  zwiedzi  Centrum Nauki Kopernik.

Ogólnopolski Konkurs Wiedzy o Mediach 

odbywa  si  pod patronatem Minister Edukacji 

Narodowej oraz Minister Nauki i Szkolnictwa 

Wy szego. Partnerem strategicznym by  kon-

cern medialny Bauer Media Group oraz mie-

si cznik „ wiat Wiedzy”, g ównym sponsorem 

– Sony – dostawca profesjonalnych urz dze  

dla edukacji, sponsorem Þ rma AGRAF – dys-

trybutor interaktywnych urz dze  dla szkó  

i uczelni. Dzi ki wsparciu partnerów, patronów 

i sponsorów mo liwe by o ufundowanie dla 

zwyci zców Konkursu atrakcyjnych nagród 

rzeczowych w postaci m.in. projektorów multi-

medialnych i tabletów, a tak e nagród w postaci 

sta y dziennikarskich w renomowanych redak-

cjach. Specjalny interaktywny zestaw edukacyj-

ny otrzyma a tak e szko a, z której najwi ksza 

liczba uczniów zakwaliÞ kowa a si  do elimina-

cji okr gowych. W I edycji Konkursu by o to 

II Liceum Ogólnokszta c ce im. Genera owej 

Zamoyskiej i Heleny Modrzejewskiej w Pozna-

niu. Natomiast indywidualnie g ównymi boha-

terami Konkursu zostali: Marek Teler z War-

szawy – I miejsce i 30 pkt, ucze  VIII LO im. 

W adys awa IV, nauczyciel-opiekun Malwina 

yra; Bartosz liwicki z Poznania – II miejsce 

i 28 pkt, ucze  Zespo u Szkó  Ponadgimnazjal-

nych w Sompolnie, nauczyciel-opiekun Emilia 

Go biowska-Kulik; Paulina wistak z Rzeszo-

wa – III miejsce i 27 pkt, uczennica Zespo u 

Szkó  nr 2 im. E. Kwiatkowskiego w D bicy, 

nauczyciel-opiekun Teresa Po e .

Na swój sukces zwyci zcy musieli ci ko 

zapracowa , jest on jednak nie tylko ich dzie-

em, lecz nale y tak e do przygotowuj cych ich 

nauczycieli. Na zako czenie uroczysto ci po-

dzi kowania i dyplomy dla pedagogów przeka-

zali Dziekan Wydzia u Dziennikarstwa i Nauk 

Politycznych prof. Janusz W. Adamowski oraz 

Dyrektor Instytutu Dziennikarstwa prof. Marek 

Jab onowski.


