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ytut to bardzo istotny element przekazu

medialnego, a takze ramowki medium,
ktore ten przekaz emituje. Wérod wielu funk-
cji tytutdbw wazne miejsce zajmuje obecnie
funkcja autoprezentacyjna polegajaca na
uwypuklaniu wybranych cech przekazu i jego
nadawcy.

Zwiazki miedzy catym medium a sktadni-
kami oferty sg szczegolnie widoczne w radiu,
dlatego tez przedmiotem analiz w niniejszym
artykule staty si¢ tytuly audycji zawierajace na-
zwy rozgltosni'. Zbadano ramowki ok. 120 sta-
cji réznego typu z catej Polski, aby ustali¢: 1)
jakich technik formalnych uzywa sig, by umie-
$ci¢ nazwe stacji w tytule audycji; 2) w jakim
celu si¢ to robi; 3) ktore cechy wspotczesnego
radia sg w ten sposob eksponowane?.

Wspolczesne radio — tozsamosé
medium

Radio to medium wcigz silnie obecne w na-
szym zyciu —w 2013 r. stuchato go ponad 70%

Polakow w wieku 15+, §rednio przez 4,5 godz.
dziennie’. Ich potrzeby zaspokajaja nadawcy
w eterze (245 koncesjonowanych rozglosni
w 2013 r.) 1 w sieciach kablowych, dynamicznie
rozwija si¢ tez radio internetowe.

W realiach wolnego rynku kazda rozglo$nia
stara si¢ zaprezentowac¢ jako jedyna w swoim
rodzaju, a przynajmniej jako lepsza od bez-
posrednich konkurentow. Mimo wielu rdznic
(rzeczywistych lub wykreowanych) wszystkie
taczy wspolny fundament — cechy wynikajace
z natury komunikacji radiowej: dzwigkowos¢,
dynamika, ciagglos¢, tolerancyjnosé¢, bliskosc,
kolektywno$¢, interaktywno$¢, demokratycz-
nos¢, konwergencja’. Te ,,wrodzone” cechy
wspotczesnego radia pokrotce scharakteryzuje,
poniewaz bede si¢ do nich odwotywat podczas
analiz tytulow audycji.

Najwazniejsze 1 niezmienne jest to, ze radio
jest swiatem zbudowanym z ulotnych dzwie-
kow. Przekaz radiowy jest odbierany i przetwa-
rzany na biezagco — moze przyku¢ uwage w da-

' Aby unikng¢ niejasnosci, w odniesieniu do audycji zawsze uzywam okreslenia tytuf, a w odniesieniu do rozgto-

$ni zawsze stosuj¢ okreslenie nazwa.

2Nie chodzi wigc tu o ukazanie indywidualnych strategii wizerunkowych konkretnych stacji, lecz o zbadanie,
czy 1 jak badane nazwy nawigzuja do ogolnych cech radia, niezaleznych od typu rozgtosni, jej zasiegu, formatu itd.

3 Strategia regulacyjna na lata 2014-2016, oprac. Departament Strategii Biura KRRiT, Warszawa 2014, s. 13.
http://www.krrit.gov.pl/Data/Files/_public/Portals/0/sprawozdania/strategia.pdf [dostep: 29.01.2015].

4 Por. K. Kaszewski, Jezyk dyskusji radiowej, Warszawa 20006, s. 18-22; G. Stachyra, Gatunki audycji w radiu
sformatowanym, Lublin 2008, s. 60—89; M. Steciag, Informacja, wywiad, felieton. Sposob istnienia tradycyjnych
gatunkow w radiu komercyjnym, Zielona Gora 2006, s. 61-63.



nej chwili lub bezpowrotnie przepasé®. Ta pod-
stawowa cecha dzwicku jest jednoczesnie silg
1 stabosciag radia — jej rozmaite konsekwencje
albo si¢ wykorzystuje, albo stara zniwelowac.
Niewatpliwie korzystna jest dynamika przeka-
zu akustycznego — to, co zdarzeniowe tatwiej
przyciaga uwage. Dzwiek (glos, muzyke) tatwo
tez nasyci¢ emocjami, ktore s3 znakomitym
sposobem (cho¢by krotkotrwatego) pobudzenia
odbiorcy.

Aby neutralizowa¢ naturalng nietrwato$¢
przekazu, w miejsce ulatujacych komunikatow
nieustannie musza si¢ pojawia¢ kolejne. Cia-
gtos¢ uzyskuje si¢ w radiu wieloma metodami
— nadaje si¢ na zywo, ramowka obejmuje naj-
czesciej calg dobe, a kolejne audycje sa w rézny
sposob powigzane, ptynnie przechodzac jedna
w druga. Nierzadko wrgcz zaciera si¢ granice
migdzy audycjami lub rezygnuje z ich wyszcze-
gblniania — dzigki temu mozna wilaczy¢ sie
w dowolnym momencie 1 pozosta¢ dowolnie
dhugo®.

Dynamike osiaga si¢ tez poprzez natychmia-
stowos¢ przekazu — radio moze bardzo szybko
reagowaé na najswiezsze zdarzenia i wiado-
mosci. Relacje na zywo z miejsca zdarzenia,
rozmowy telefoniczne oraz inne dzialania na
biezaco to zywiol radia. Pod tym wzgledem
wygrywa ono nawet z internetem — aby dotrze¢
do najnowszej informacji w sieci, trzeba zna-
lez¢ chwile na skupienie si¢ na jakims$ ekranie,
podczas gdy news radiowy moze dotrze¢ do nas
takze wtedy, gdy zajmujemy si¢ czyms$ innym.

Umozliwianie jednoczesnego wykonywania
innych czynnos$ci — czyli tolerancyjnos¢ radia
— to kolejna podstawowa cecha wspotczesnego
radia. Moze ono towarzyszy¢ odbiorcy w tle,
nie narzuca si¢ (pozwala tez rownoczesnie ko-
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rzysta¢ z innych mediow). Radio towarzyszace
potrafi zaspokaja¢ potrzeby odbiorcy w naj-
rézniejszych sytuacjach i porach dnia, rowniez
podczas przemieszczania si¢ — jest medium co-
raz bardziej mobilnym’.

Docieranie do odbiorcy w najrozmaitszych
warunkach to jeden z przejawow kolejnej, bar-
dzo istotnej cechy — dazenia do statej bliskosci
ze stuchaczem. W wymiarze czasoprzestrzen-
nym osiaga si¢ ja przez nieustanne nadawanie,
towarzyszenie w najrozniejszych sytuacjach,
miejscach 1 porach. Bliskos¢ w wymiarze ko-
munikacyjnym radio stara si¢ uzyskaé przez
redukowanie dystansu: prezenterzy wielu stacji
uzywaja nieoficjalnych form adresatywnych
(1y, wy), czesto zwracaja si¢ do sluchaczy czy
bezposrednio si¢ z nimi kontaktuja (zarowno
stuchacze moga telefonowac lub mejlowaé¢ do
radia, jak i radio dzwoni do stuchaczy). Jeszcze
innym sposobem zblizenia si¢ do modelowe-
go odbiorcy jest formatowanie oferty, gtownie
w sferze muzycznej, a w przypadku radia lokal-
nego — zajmowanie si¢ sprawami waznymi dla
lokalnej spotecznosci.

Nastawienie na kontakt z odbiorcami to
réwniez przejaw interaktywnos$ci, a takze de-
mokratyczno$ci wspotczesnego radia. Jesli stu-
chacze majg okazje wypowiadac¢ si¢ na zywo
na antenie, zwicksza si¢ wiarygodno$¢ stacji.
Swiadczy to takze o jej otwartosci na rézne
poglady oraz o partnerskim nastawieniu wobec
odbiorcow.

Interaktywno$¢ wigze si¢ z konwergencja
— wspotczesne radio intensywnie wspOlpracu-
je z innymi typami mediow, przetamujac w ten
sposoOb ograniczenia wynikajace z awizualnosci
podstawowego kanalu 1 zwigkszajac szanse na
dotarcie do wigkszej liczby odbiorcow 1 rekla-

SWspotczesna stacja radiowa dociera do odbiorcy rowniez innymi sposobami (serwis internetowy, podcasty), ale
przekaz dzwigkowy jest wcigz bezapelacyjnie pierwszoplanowy.

¢K. Janicka, B. Kudra, Autoprezentacja wybranych rozgtosni radiowych (analiza porownawcza rozgtosni PRI
i RMF FM) [w:] Wspolczesne odmiany jezyka narodowego, red. K. Michalewski, £.6dz 2004, s. 217.

"Potowe programow radiowych odbieramy poza domem — por. Strategia..., dz. cyt., s. 13.
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modawcoéw. Obowigzkowym uzupetlieniem
oferty w eterze jest obecnie serwis internetowy
rozgtosni, do ktérego odwiedzania stuchacze sa
nieustannie zachecani na antenie. Czgsta jest
tez wspotpraca z prasa (wspdlne podjecie okre-
slonego tematu).

Ostatnig cecha, bardzo istotng, bedaca swo-
istym podsumowaniem poprzednich, jest ko-
lektywno$¢ radia. Kazdej stacji zalezy na stwo-
rzeniu 1 poszerzaniu wspolnoty komunikacyjnej
stacji 1 jej shuchaczy (stad np. czesto pojawiajace
si¢ w wypowiedziach prezenteréw radiowych my
inkluzywne®). Drugi wymiar radiowej kolektyw-
nosci jest widoczny w ramowce — poszczegdlne
audycje to elementy spojnego systemu zorgani-
zowanego wokol nazwy rozgtosni, jej formatu
i docelowego odbiorcy. Wszystkie skladniki
oferty pracuja przede wszystkim na rzecz do-
bra stacji, ich indywidualno$¢ jest o wiele mniej
istotna. To nastawienie jest wyraznie widoczne
takze na poziomie nazewniczym.

Tytuly audycji radiowych jako czes¢
nazewnictwa medialnego

Do nazewnictwa medialnego zalicza si¢ trzy
gléwne grupy: nazwy mediow (przede wszyst-
kim stacji radiowych 1 telewizyjnych, czaso-
pism, witryn internetowych), nazwy stalych
pozycji w ofercie mediow (tytuty przekazow
cyklicznych) oraz nazwy przekazow jednora-
zowych (tytuty tekstow prasowych 1 interne-
towych, niecyklicznych programéw telewizyj-
nych, filmow itd.)’.

Dla kazdego produktu medialnego nazwa to
element niezbywalny 1 uprzywilejowany (na-
potykany jako pierwszy). Z tego wzgledu pet-
ni ona wiele funkcji — prymarng, obligatoryjna
dla kazdego onimu, jest funkcja identyfikacyjna

(dyferencjacyjna). Pozostate majg charakter fa-
kultatywny i moga by¢ dla danej nazwy rdéznie
zhierarchizowane.

Jako dodatkowe funkcje wymienia si¢:

* deskrypcyjna — ujawnianie cech obiektu;

* ckspresywna — ujawnianie oceny obiektu
(i posrednio cech tworcy nazwy);

* pamiatkowg 1 aluzyjng — upamigtnianie
okreslonych aspektow rzeczywistosci, od-
wotywanie si¢ do skojarzen;

* impresywna — naklanianie odbiorcy do
okreslonych reakcji, zachowan;

* poetycka (autoteliczng) — zwracanie uwagi
swa forma'’.

Za szczegllny przypadek funkcji impresyw-

nej nalezy uznaé funkcje autoprezentacyjng —

naktanianie, by odbiorca mys$lal w okreslony
sposob (najczesciej pozytywny) o przedmiocie
autoprezentacji. Podstawowg strategia autopre-
zentacyjng jest chwalenie si¢ — przypisywanie
sobie (jawnie lub implicytnie) cech uznawa-
nych za pozytywne, wartosciowe'!.
Przedmiotem analizy w niniejszym artyku-
le sg tytuly cyklicznych audycji radiowych. To
bardzo istotna warstwa nazewnictwa radiowe-
go z co najmniej dwoch powoddw. Po pierwsze
tytuly audycji zajmujg strategiczng pozycj¢ po-
migdzy nazwg medium (stacji radiowej) a tre-
$cig konkretnych przekazow'? — stanowig zatem
spoiwo catej oferty danego nadawcy 1 silnie
ksztaltujg wizerunek rozgtosni. Po drugie, tytu-
ty stalych (w danym sezonie) pozycji ramowki
trafiajag do odbiorcéw wiele razy, zatem maja
wickszg site oddziatywania niz tytuly audy-
cji jednorazowych i muszg by¢ przygotowane

z wigkszg starannos$cia.

Tytuty audycji radiowych badali przed kil-
kunastoma laty Katarzyna Skowronek 1 Mariusz

8K. Janicka, B. Kudra, Autoprezentacja..., dz. cyt., s. 221.

K. Skowronek, M. Rutkowski, Media i nazwy. Z zagadnier onomastyki medialnej, Krakéw 2004, ss. 36-37.
OM. Rutkowski, Wstepna charakterystyka funkcji nazw wilasnych [w:] ,,Onomastica” XLVI (2001), ss. 13-27.
"Por. D. Galasinski, Chwalenie si¢ jako perswazyjny akt mowy, Krakow 1992.

12K. Skowronek, M. Rutkowski, Media..., dz. cyt., s. 36.



Rutkowski. Ich analizy wykazaty m.in. istotno$¢
i czestos¢ funkcji deskrypcyjnej nazewnictwa
radiowego (informowanie o gatunku i tematyce
audycji), jak réwniez wielo$¢ nazewniczych kon-
sekwencji tego, ze radio ,,moze towarzyszy¢ od-
biorcy w zasadzie wszedzie, najpetniej rowniez
sposrod innych srodkow komunikowania moze
pehi¢ role tzw. medium towarzyszacego™. Od
strony formalnej zwrdcono uwage na powszech-
no$¢ gier jezykowych czesto wykorzystujacych
rym oraz frazeologie. W wielu tytutach zabawy
stowami byly istotniejsze od informacyjnosci
tytulu — na pierwszy plan wysuwata si¢ funkcja
poetycka (autoteliczna).

Badacze zauwazyli tez, ze w nazewnic-
twie przekazow medialnych pojawiajg si¢ na-
zwy nadawcéw (medidw) — ukazali jednak to
zjawisko gltownie na przykladach prasowych,
za$ znacznie mniej miejsca poswiecili telewi-
zji i radiu'. Nie analizowano tez doktadniej
technik tworzenia takich tytuléw, a w sferze
funkcjonalnej ograniczono si¢ do stwierdzenia,
ze takie onimy ,,niejako ponownie odkrywaja
i wykorzystuja znaczenie apelatywu’'>.

Niniejszy artykul ma na celu poglebienie
refleksji nad sposobami, powodami i celami
wlagczania nazw rozgtos$ni radiowej do tytulow
audycji w ramowce — bgdg mnie interesowac
zardbwno formalne techniki tworzenia takich
tytutow, jak tez konsekwencje znaczeniowe
1 funkcjonalne uzycia roznych konstrukcji (role
i cechy rozgto$ni podsuwane odbiorcy).
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Analiza tytulow audycji radiowych

Zbadano ramowki ok. 120 polskich rozgto$ni,
w tym wszystkich stacji ogdlnopolskich (pu-
blicznych i1 niepublicznych), wszystkich stacji
regionalnych PR (23), reprezentantow wszyst-
kich sieci (np. ESKA, Ztote Przeboje) 1 ok. 80
niesieciowych stacji lokalnych (rowniez kato-
lickich 1 akademickich).

Umieszczanie nazwy stacji w tytutach au-
dycji mozna okresli¢ jako zabieg czesty — po-
nad 2/3 zbadanych rozglo$ni miato w ramoéwce
przynajmniej jedna takg pozycje'®, a najczgsciej
w ramowce byto ich kilka (zdarzato si¢ 10 i wig-
cej — stacja rekordzistka miata 26). Do analizy
zakwalifikowano tgcznie blisko 450 tytutow!’.

Glowne pytania badawcze, jakie zostaly
postawione, to: 1) w jaki sposéb sg budowane
formalnie tytuly audycji zawierajace nazwy sta-
cji?; 2) czy 1 jak nazwy stacji sg zakorzenione
w strukturze tytulu? (zwiazek luzny czy $cisty?
— gramatyczny, semantyczny, pragmatyczny);
3) jakie szczegoOtowe cele autoprezentacyjne
(autopromocyjne) realizujg badane tytuly (jakie
role 1 cechy rozglosni sg szczegolnie ekspono-
wane?).

Sposoby umieszczania nazwy stacji w tytule
audycji

Analizy formalne wykazaty, ze nazwy stacji
umieszcza si¢ w tytutach na sze$¢ sposobow:
1) dodanie na koncu tytutu nazwy stacji w do-
petniaczu; 2) dodanie na koncu tytulu wyraze-

BK. Skowronek, M. Rutkowski, Uwagi o wspdiczesnym polskim nazewnictwie medialnym [w:] Wspoiczesne
odmiany jezyka narodowego, red. K. Michalewski, £.odz, s. 235.

4Pozwala to przypuszczaé, ze Owczesnie w radiowych ramowkach bylo znacznie mniej tytutow tego typu.

5K. Skowronek, M. Rutkowski, Media..., dz. cyt., s. 123.

16 Co trzecia rozglosnia nie miata takich tytutldw lub nie dato si¢ ustali¢, czy ma (serwis internetowy stacji nie
zawieral informacji o raméwece i audycjach albo nie dziatat w czasie kwerendy).

7W wielu przypadkach w serwisie internetowym pojawialy si¢ rozne wersje tytutdw tej samej audycji, co ro-

dzito niepewnos$¢, czy nazwa stacji jest stalym elementem tytutu, czy tez bywa do niego dotaczana doraznie i fa-
kultatywnie. Analizy objely te tytuly, ktore wystapity w postaci z nazwa stacji przynajmniej raz. Brano pod uwage
rowniez nazwy pasm (blokdéw), poniewaz niemata liczba stacji nie wyrdzniata typowych audycji w ramowce (ani
w zadnym innym miejscu serwisu), a w wielu przypadkach nie mozna byto mie¢ pewnosci, czy dany tytut nalezy do
audycji, czy do pasma.



Nazwa stacji radiowej jako sktadnik tytutu audycji

nia przyimkowego z nazwa stacji; 3) rozbudo-
wanie nazwy stacji; 4) uzycie w tytule wyrazu
pokrewnego wzgledem nazwy stacji; 5) stwo-
rzenie neologizmu zawierajacego nazwe stacji
lub jej czg$¢; 6) umieszczenie na poczatku tytu-
hu nazwy stacji w mianowniku. Techniki oma-
wiam, poczawszy od najczesciej stosowane;.

*  Nazwa stacji w formie dopelniacza

na koncu tytulu audycji®
Najczestsza technika (wigcej niz co trzeci
przypadek) byto umieszczanie na koncu tytu-
hu audycji nazwy stacji w formie dopetniacza,
np.: (1) Wiadomosci Radia Krakow; (2) Gos¢
Radia 5; (3) Salon polityczny Trojki; (4) Mu-
zyczna Poczta Radia Mazowsze; (5) PRZED-
POLUDNIE RADIAFIAT; (6) Lista Przebojow
ArtRadia'; (7) Konkurs Radia Olsztyn; (8) In-
formacje Radia WAWA; (9) Zlota trzydziestka
Radia Koszalin; (10) Kalejdoskop felietonow
Radia eM; (11) Poduszkowiec Radia Merkury;
(12) Przedziat stuzbowy Radia Express.

Wigkszo$§¢ nazw rozgto$ni sktada sie
z dwoch wyrazow — forme dopelniacza przyj-
muje formalnie tylko pierwszy element (ra-
dio). Czlon dopeliaczowy towarzyszyt rze-
czownikom lub frazom nominalnym. Czgsto
dodawano go do bardzo ogdlnych, nierzadko
jednowyrazowych nazw gatunkowych au-
dycji, obecnych w ramowce (niemal) kazdej
rozglo$ni — jak wiadomosci (1, 8), muzyczna
lista przebojow (6) czy konkurs (7). Znacznie
rzadsze byty tytuty, w ktorych nazwa stacji na-
stepowata po sformutowaniu nieszablonowym
9, 12).

W wiekszosci przypadkdéw nazwy rozglos$ni
nie mozna usung¢ z tytutow ze wzgledow prag-
matycznych — trzeba bytoby wtedy rozbudowac

lub zindywidualizowa¢ pierwszg jego czgs¢, by
nie brzmiata zbyt bezbarwnie i nie byla prze-
sadnie lakoniczna. Bez nazwy stacji moglyby
funkcjonowac¢ tytuty dluzsze i (zwlaszcza) nie-
szablonowe.

*  Wyrazenie przyimkowe 7 nazwq stacji

na koncu tytulu audycji*’
Drugim pod wzgledem czestosci sposobem
(prawie 30%) bylo dodanie do pierwszej czg-
sci tytulu audycji wyrazenia przyimkowego
zawierajagcego nazwe rozglo$ni. Stosowano
przyimki w (najczesciej), z (nieco rzadziej), na
(rzadko, ok. 10 razy), np.: (13) Kultura w Je-
dynce [PR1]; (14) Ludzie i pieniagdze w Ra-
diu Gdansk; (15) Potudnie w Radiu Emaus;
(16) Wieczor z Radiem eR; (17) Lepsza Czg$¢
Dnia w Radiu Znin FM; (18) Noc z ESKA;
(19) Popotudnie z Radiem Podlasie; (20) Pry-
watka z Radiem FAMA; (21) Reportaz w Radiu
Krakéw; (22) Wieczorny wywiad w Radiu Ro-
dzina; (23) Klasyka w Centrum; (24) Prawo na
Luzie [Radio Luz]; (25) Randka w parku [Radio
Park FM]; (26) Gietda Ogloszen w Radiu Ma-
zowsze; (27) Koncert Zyczen i Marzen w RN
[Radio Niepokalanow]; (28) Podréze z Plusem.

Konstrukcje zawierajace przyimek z dota-
czano przede wszystkim do neutralnych, rze-
czownikowych okreslen pory dnia, dnia tygo-
dnia itp. (16, 18, 19). Bardziej zréznicowane
byly tytuty z przyimkiem w, gdzie rzeczowniki
lub frazy nominalne poprzedzajace czton przy-
imkowy mowity tez o ogodlnej tematyce audycji
czy jej zawartosci (13, 14, 23, 26), albo o tozsa-
mosci gatunkowej (21, 22)*!.

Tytuly tak utworzone sg bardzo czytelne —
nie chodzi tu o zadziwienie czy przykucie uwa-
gi odbiorcy. Rzadkoscig sa gry jezykowe, takie

18W dalszej cze$ci artykutu uzywam tez okreslenia tytufy dopetniaczowe.

YW przyktadach zawsze zachowuje oryginalng pisowni¢ stosowang w serwisach internetowych (m.in. uzycie
matych 1 wielkich liter). W nawiasach kwadratowych podaj¢ nazwy rozgtos$ni — tam, gdzie nie jest to oczywiste.

W dalszej czesci artykutu uzywam tez okreslenia tytufy przyimkowe.

21 Zdarzaly sie tytuty niejednoznaczne, np. Przeglgd wydarzen tygodnia w Radiu ZET Gold.



jak w przyktadzie (25), w ktorym wykorzystano
zbieznos$¢ nazwy stacji z nazwg pospolita.

Stopien zespolenia cztonu przyimkowego
z resztg tytutu mozna oceni¢ jako zblizony do
sytuacji cztonu dopetniaczowego — wtedy, gdy
gltowna czgs$¢ nazwy to jedno stowo — np. (20,
23, 28) — w dodatku bardzo ogolne, trudno by-
loby zrezygnowac¢ z elementu indywidualizuja-
cego. W oryginalnych, bardziej rozbudowanych
tytutach — typu (27) — czton identyfikujacy roz-
glodni¢ jawi si¢ jako fakultatywny element au-
toprezentacyjny.

*  Rozbudowana nazwa stacji

Kolejnym sposobem, dotyczacym ok. 20%
przypadkow, byto zbudowanie tytulu audycji
na kanwie nazwy stacji. Jest to typ, w ktérym
mozna wyrdzni¢ najwigcej wariantow.

Najczgsciej dodawano przymiotnik do na-
zwy stacji, np.: (29) Familijna Jedynka; (30)
Plus Kulturalny; (31) Poranne Radio Gdansk;
(32) Przebojowe Radio Koszalin; (33) Taneczne
Radio 90 [Radio 90]; (34) Sportowy Kampus;
(35) Muzyczne Radio Merkury; (36) Express
Poranny [Radio Express]; (37) Klubowe KRK
[Radio KRK]; (38) Popotudniowe Radio Bajka.

Przydawki przymiotnikowe stoja najcze-
$ciej przed rzeczownikowg nazwa stacji, co nie-
sie informacje, ze jest to jej cecha tymczasowa
— zwigzana z konkretng audycja, trwajaca okre-
slony czas. Tylko kilkakrotnie uzyto przydawki
klasyfikujacej — (przyktady 30, 36).

Do nazwy stacji dodawano tez inne ele-
menty, budujac fraze nominalng, réwnowaz-
nik zdania lub zdanie, np.: (39) Radio Krakow
nocy; (40) Radio Gdansk w sobotni wieczor;
(40) Trojka pod Ksigzycem [PR3]; (42) Centrum
w Mroku [Radio Centrum]; (43) RSC na $nia-
danie [Radio RSC]; (44) Piatka pod gwiazdami
[Radio 5]; (45) Trojka budzi ludzi; (46) Radio
Emaus méwi dobranoc; (47) eM jak Milosier-
dzie [Radio eM]; (48) Doktor ZET; (49) Cen-
trum Bluesa [Radio Centrum]; (50) Strefa Zdro-
wia [Radio Strefa]; (51) Blizej Weekendu [Ra-
dio Weekend]; (52) Wybieram Dwojke [PR2].
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Najczes$ciej do nazwy stacji dotgczano wyra-
zenie przyimkowe lub przystowek, okreslajace
porg¢ dnia. Okreslenia czasu moga by¢ dostowne
(39, 40) lub posrednie, np. przez odwotanie si¢
do warunkow czy dziatan typowych dla danego
czasu (41-46).

Nazwy tozsame z nazwami pospolitymi
uaktywnialy niekiedy swoje dostowne znacze-
nie 1 przylaczaly rzeczowniki w dopetniaczu
(49, 50), rzadko jednak byly podrzednymi ele-
mentami tytutow (51, 52). W takich tytutach
pojawiaty si¢ gry jezykowe oparte na polisemii
(mozna je odczyta¢ takze jak potaczenie dwoch
nazw pospolitych).

Nazwa rozglo$ni jest niezb¢dnym 1 nieredu-
kowalnym elementem tej grupy tytutow.

*  Uiywanie wyrazow pokrewnych

wzgledem nazwy stacji
Kolejna technika jest znacznie rzadziej sto-
sowana — obejmuje niecate 6% przyktadow.
Nie wykorzystuje nazwy rozgtosni, lecz jej
cze$¢ lub stowa wzgledem niej pokrewne,
np.: (53) PiKowe tamigléwki [Radio PiK];
(54) Trojkowa powtorka z historii [PR3];
(55) Parkowy budzik [Radio Park]; (56) RE-
KORDOWY ROG OBFITOSCI [Radio Re-
kord FM]; (57) W cztery oczy [PR4]; (58) Trzy
wymiary gitary [PR3]; (59) Czwarty wymiar
[PR4]; (60) Druga zmiana [PR2]; (61) Potroj-
ne Pasmo Przenoszenia [PR3]; (62) Trojkowo,
filmowo [PR3].

Uzyte wyrazy pokrewne to zwykle wyrazy
o regularnej budowie stowotworczej. Te sta-
cje, ktérych nazwa na to pozwala, siegaja po
przymiotniki sufiksem -ow-, np. (53-56). Bez-
sprzecznym liderem w stosowaniu tej techniki
sg ogolnopolskie programy Polskiego Radia
— kazdy z nich ma w ramowce audycje zaty-
tulowane w nawigzaniu do numeru programu.
Wykorzystuje sie¢ liczebniki gtowne (57, 58)
badz porzadkowe (59, 60). Najchetniej korzy-
sta z tych zabiegow Program Trzeci — w jego
ramowce mamy tez liczebniki mnozne (61),
a nawet ,,odtrojkowy” przystowek (62).
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Wiekszo$¢ tytutow z tej grupy nie dopusz-
cza redukcji nazwy stacji, co jest spowodowane
takze tym, ze czgsto wykorzystuje si¢ tu zwigz-
ki frazeologiczne (w postaci oryginalnej lub
zmodyfikowanej). Odrzucenie nazwy rozgto$ni
jest mozliwe tylko tam, gdzie do rozbudowa-
nej pierwszej czesci przytaczono przymiotnik
dzierzawczy (np. 54).

* Neologizmy zawierajgce nazwe stacji
Tytuly bedace neologizmami zawierajacymi
nazwe¢ stacji, jej zmodyfikowana wersj¢ lub
fragment nazwy byly w materiale stosunkowo
rzadkie (niecate 6%) — zapewne dlatego, ze
w komunikacji mowionej stabo sprawdzaja si¢
zwiegzle, misterne konstrukcje. Przyktady:

(63) Multikinozetka [Radio ZET]; (64) Ra-
pLuz [Radio Luz]; (65) MotoCentrum [Radio
Centrum]; (66) Motokampus [Radio Kampus];
(67) Aferanek [Radio Afera]; (68) Aferytm [Ra-
dio Afera].

Tytut (63) to zrost nazwy wiasnej Multikino
1 nieoficjalnej wersji nazwy Radia ZET (Zetka).
Tytuly (64—66) to przyklady ztozen, wsrod kto-
rych najczestsze sa dotyczace samochoddw,
wykorzystujace czastke moto-. W przyktadach
(67) 1 (68) mamy kontaminacj¢ nazwy rozgto-
$ni (Afera) i nazw pospolitych ranek oraz rytm.

Czes¢ neologizmow opiera si¢ na dekompo-
zycji stowotworczej stowa, polegajacej na narzu-
ceniu wyrazowi struktury innej niz standardo-
wa, odnalezienie nazwy stacji w juz istniejagcym
stowie, np.: (69) imprESKA [Radio ESKA]J;
(70) PiK-to-gramy [Radio PiK]; (71) EpiCen-
trum [Radio Centrum]; (72) sPiNacz tygodnia
[Radio PiN]; (73) Historie blues’eM pisane
[Radio eM].

W takich tytutach niezmiernie istotna jest
zabawa forma graficzna, czyli co$, co nie jest
przydatne na antenie, tylko w internecie, na
billboardach czy w reklamie prasowej. Poja-
wianie si¢ (cho¢ niezbyt liczne) takich zabie-
gébw w tytulach audycji $wiadczy o tym, ze
serwis internetowy to obowigzkowy sktadnik
wspotczesnej stacji radiowej.

We wszystkich tytutach tej grupy nazwa sta-
cji jest elementem nieredukowalnym.

* Nazwa stacji na poczqtku tytutu audycji
To najmniej liczna grupa — obejmuje nieco ponad
3% tytuldw. Nazwa stacji jest zawsze pierwszym
cztonem tytulu audycji: (74) RAM nocka; (75)
Bayer Party; (76) BON TON PARTY; (77) Pa-
rada HotMix; (78) FEST PARTY; (79) RSC Top
Lista; (80) SUD kalendarz; (81) PIN Style.

Nazwy rozgto$ni petnig funkcj¢ przydawek
w mianowniku — sg to wigc konstrukcje typowe
dla angielszczyzny. Stownictwo w tak zbudo-
wanych tytulach zwykle jest rowniez angloje-
zyczne, co pozwala unikng¢ dysharmonii — naj-
czesciej wystepowalto stowo party (czterokrot-
nie na kilkanascie przypadkoéw). Nazwa stacji
jest na ogot niezbywalng cze$cig tytutu audycji,
gdyz bez niej bylby on zbyt krotki.

Podsumowujac: podczas tworzenia anali-
zowanych tytulow audycji dominowaly trzy
techniki, obejmujace prawie 85% przyktadow,
ktorym towarzyszyly trzy sposoby uzupetniaja-
ce (obejmujace niecate 15% tytutow). Czgstos¢
uzycia poszczego6lnych sposobow przedstawia
wykres 1.

Przyimki 29,4%

Rozbudowa 20,9%

Pokrewne 5,8%
Neologizm 5,6%
Poczatek 3,4%%

Inne 0,4%
Dopetniacz 34,2%

Wykres 1. Czestos$¢ uzycia roznych technik
tworzenia badanych tytutow

Zrodto: opracowanie wlasne

Ponad 2/3 badanych nazw powstato w wy-
niku zastosowania prostych, niemal mecha-
nicznych zabiegéw — dodano nazwe rozgtos$ni
(w okreslonej formie lub konstrukcji) do gtow-



nego czlonu tytutu lub dodano jakis element do
nazwy rozgto$ni. W tytule mniej niz co trzeciej
audycji zastosowano zabiegi wymagajace wigk-
szej inwencji 1 sprawnosci jezykowej, a typowe
dla wspotczesnego nazewnictwa medialnego gry
jezykowe pojawialy si¢ z rzadka. W badanych
tytulach atrakcyjno$¢ ustepuje uzytecznosci — sa
one w wigkszosci dos¢ szablonowe (nie zaskaku-
Jja ani nie intryguja, wiec nie zapadaja w pami¢c),
ale ich zaletami sg przejrzystos¢ i zrozumiatosc.

Nazwe stacji dodawano najcze¢$ciej do krot-
kich (jedno- lub dwuwyrazowych), szablono-
wych, ogélnikowych elementow rzeczowniko-
wych — w ten sposob rozbudowujac tytut 1 na-
dajac mu rysy indywidualnos$ci, a tym samym
odrdzniajac go od identycznych merytorycznie
pozycji oferowanych przez inne stacje.

Roézny jest stopien zespolenia nazwy stacji
z reszta tytutu. Pierwsza grupe, najliczniejsza,
tworza tytuly, ktorych struktura gramatyczna
dopuszcza odrzucenie cztonu rozglosni, ale jest
to niewskazane ze wzgledow pragmatycznych
— autoprezentacyjnych (tytut statby si¢ zbyt
krotki, schematyczny itp.). W drugiej grupie
tytutow nazwa rozgtosni jest stosunkowo stabo
zwigzana gramatycznie 1 pragmatycznie z po-
zostalymi sktadnikami — stanowi element pod-
rzedny, uzupeltniajacy, czgsto dodany na koncu
1 dajacy si¢ odrzuci¢. W trzeciej grupie nazwa
stacji to czton nieredukowalny, poniewaz jest
fundamentem tytutu, elementem nadrzednym
tresciowo 1 formalnie.

Powyzsze réznice strukturalne przektadaja
si¢ na zroznicowanie funkcjonalne: w pierw-
szej grupie tytul audycji zyskuje na obecnos$ci
nazwy stacji, w drugiej i trzeciej — to raczej roz-
glos$nia korzysta z walorow tytutu (zwlaszcza
jesli jest on pomystowy, atrakcyjny).

Poszczegodlne techniki wiaczania nazwy sta-
cji w strukture tytutu sugeruja tez mniej lub bar-
dziej $cisly zwigzek migdzy audycja 1 nadawca
(rozgtosnig). Na przyktad tytuty przyimkowe
informujg o wiekszym dystansie niz dopehia-
czowe. W pierwszym przypadku audycja jest
ukazywana jako ciato obce, co§ zewnetrznego,
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goszczacego na antenie, w drugim — jawi si¢
jako integralna cze$¢ (produkt) stacji. Zapewne
dlatego tytuléw dopelniaczowych byto w mate-
riale wyraznie wigcej niz przyimkowych, cho¢
mogloby by¢ odwrotnie (tytuly da si¢ tatwo
przeksztatcac z jednego typu w drugi).

Powody i cele umieszczania nazwy stacji

w tytutach audycji

Nazwa stacji jest umieszczana w tytule audy-
cji z wielu powodéw. Podstawowa jest funkcja
identyfikujaca, odrozniajaca — dodanie nazwy
stacji ostabia szablonowo$¢ tytulu, osadza au-
dycje w ramoéwce konkretnej rozgtosni 1 po-
zwala odr6zni¢ j3 od analogicznej merytorycz-
nie pozycji u konkurencji. Druga funkcja to
utrwalanie w pamigci stluchacza nazwy stacji
(= nazwy marki). W mediach wizualnych moz-
na caly czas wyswietla¢ nazwe medium i/lub
tytul audycji, w radiu pozostaje nieustanne ich
powtarzanie na antenie — w linerach, autopro-
mosach, wypowiedziach prowadzacych itd. Po
trzecie, przy percepcji stuchowej lepiej spraw-
dzaja si¢ tytuly dluzsze, wielowyrazowe — do-
danie nazwy stacji w prosty sposob wydtuza ty-
tul, ulatwia jego zauwazenie i zapamigtanie. Po
czwarte, obecno$¢ nazwy rozglo$ni w tytutach
wielu elementow ramowki podkresla spdjnosc
1 cato$ciowo$¢ oferty — jest to dla radia istot-
niejsze niz dla telewizji czy prasy.

Do wymienionych powodow trzeba dodac
jeszcze jeden, bardzo istotny dla wspotcze-
snych mediow. Mowa tu o autoprezentacji,
czyli budowaniu pozadanego obrazu rozgtosni.
Poniewaz nie da si¢ (i nie ma sensu) uwypukli¢
jednoczes$nie wszystkich zalet nadawcy, auto-
prezentacja zawsze sprowadza si¢ do selekcji
informacji 1 eksponowania tylko wybranych
pozytywnych cech. Interesujace jest zbadanie,
jakie cechy wyr6zniono oraz zastanowienie si¢
nad powodami tych wyboréw.

W dalszej czgséci artykulu analizuj¢ role,
w jakich chetnie ,,obsadzajg si¢” stacje radiowe
oraz jakie cechy chcg w ten sposob przypisaé
sobie 1 swoim dzialaniom. Cztery najczgstsze
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role to: 1) dysponent okreslonych dobr; 2) prze-
strzen (miejsce) — spotkan, zdarzen itp.; 3) to-
warzysz; 4) nosiciel okreslonych cech pozytyw-
nych. Omawiam je, poczawszy od najczgstszej.

* Stacja radiowa jako dysponent (wlascicielka,
tworca itp.) okreslonych dobr

Zdecydowanie najczesciej (prawie 40% przy-
padkow) ukazywano stacje jako podmiot, ktory
posiada co$ lub ktérego czescig jest cos cennego,
interesujacego, waznego itp., lub ktéry ma do
tego dostep. Te role (ceche) rozgtos$ni podkresla-
ja np. tytuly: (82) Lista Przebojéw Radia ZET;
(83) Wiadomosci Radia Krakow; (84) Konkurs
Radia Olsztyn; (85) Informacje Radia CCM,;
(86) Filharmonia RDC [Radio RDC]; (87) Klub
historyczny RK [Radio Koszalin]; (88) Z archi-
wum Radia PiK; (89) Katecheza Radia Podla-
sie; (90) Jarmark Radia Express; (91) Wieczor-
na szafa radia 5; (92) Aferytm [Radio Afera];
(93) RAMbeat [Radio RAM]; (94) Muzyczna
Bitwa Radia Wroctaw (95); Trojkowy Wehi-
kut Czasu [PR3]; (96) PiK-owa Kawiarenka
[Radio PiK]; (97) Rekordowa nowos$¢ [Radio
Rekord]; (98) Salon Radia TOK FM; (99) Roc-
kowa Scena Antyradia; (100) Strefa Stylu Radia
RAM; (101) Salon artystyczny Radia Gdansk;
(102) PORANEK RADIA FIAT; (103) Popotu-
dniowe Radio Bajka??; (104) Go$¢ Radia VIA,;
(105) Gos¢ Poranny Radia eR.

Te strategi¢ realizujg gtownie cztony dopel-
niaczowe, poniewaz do podstawowych funkcji
tego przypadka naleza: wyrazanie przynalezno-
$ci oraz wskazywanie, ze co$ jest czgscig cze-
go$ (genetivus possesivus). Druga stosowang
technika, ale wyraznie rzadszg, jest uzywanie
przymiotnikdw pochodzacych od nazwy roz-
glo$ni, utworzonych za pomoca sufiksu -ow-
(przyktady 95-97).

Dobra, jakie oferujg stacje, mozna podzieli¢
na trzy zasadnicze grupy — i w kazdej z grup na-
zwg¢ stacji umieszcza si¢ w tytule audycji z nie-
co innych powodow. Pierwsza grupa dobr to
audycje, ktore sa radiowymi standardami, czyli
serwisy informacyjne®, konkursy, listy prze-
bojow itp. (przyktady 82-85). Takie pozycje
obowigzkowe nie odrdzniajg danej rozglosni
od konkurencji — dodanie nazwy stacji pomaga
wiec zindywidualizowaé¢ oferte przynajmniej
na poziomie nazewniczym, a takze informuje
o tym, ze stacja posiada to, co kazde porzadne
radio posiada¢ powinno.

Druga grupa débr to bardziej indywidualne
(mniej przewidywalne) sktadniki ramowki, ale
nazwane neutralnie, informacyjnie — filharmo-
nia (86), archiwum (88), katecheza (89), klub
historyczny (87). Wyrdzniaja one merytorycz-
nie ofert¢ danej stacji, wigc czton z nazwg sta-
cji ma pomdc zapamigtaé, ktdra rozglosnia jest
wlascicielem, tworca czy dysponentem owego
dobra niepowtarzalnego.

Trzecia grupa dobr to audycje zatytutowane
tak, by przede wszystkim intrygowaty — niesza-
blonowo, niejednoznacznie (np. neologicznie
lub z wykorzystaniem gier jezykowych): jar-
mark (90), wieczorna szafa (91), RAMbeat (93),
wehikut czasu (95). W takich tytutach nazwa
stacji pojawia si¢ zapewne po to, by zasugero-
wac, ze cala rozgtosnia jest rownie oryginalna,
pomystowa i niepowtarzalna jak jej dana czgsc.

Dobra, ktorych dostarcza stacja, bywa-
ja nazywane za pomoca okreslen pozytywnie
warto$ciujacych lub wywotujacych pozytywne
skojarzenia. Czesto sg to np. stowa nacechowa-
ne ekspresywnie (przebodj, muzyczna bitwa) lub
nazywajace obiekty uznawane za prestizowe
(styl, salon, filharmonia, scena), rzadziej — sto-
wa nazywajace obiekty atrakcyjne, przyjemne

2 Tytuly w postaci ,,pora dnia radia X” oraz ,,przymiotnik pochodzacy do nazwy pory dnia + radio X traktuje¢
jako metonimiczne: wieczor = program wieczorny, poranne radio = program poranny.

2 Wiadomos$ci w wielu stacjach sa takie same (pochodzg np. z Informacyjnej Agencji Radiowej), wiec dodawa-
nie nazwy rozglo$ni ma uzasadnienie glownie autopromocyjne.



lub bliskie odbiorcy (kawiarenka, nowos¢). Do
okreslen pozytywnych zawsze warto przyla-
czy¢ nazwe stacji, by ona réwniez zaczeta sie

tak kojarzyc.
Specyficzng grupa w tej kategorii sg tytuty
realizujace schemat ,,gos¢ radia X — (przy-

ktady 104, 105). To jedyne potaczenie, w kto-
rym wystepuje rzeczownik nazywajacy osobe.
Mimo dopelniaczowej konstrukcji typowej dla
roli dysponenta, przy interpretacji takich tytu-
tow wlasciwe wydaje si¢ uwzglednienie kolej-
nej roli stacji radiowej — przestrzeni, w ktorej
jest obecny gos$¢, oraz gospodarza, ktory do tej
przestrzeni zaprasza®.

* Stacja radiowa jako przestrzen (miejsce)
W tej strategii (ponad 15% przypadkow?®) wi-
dzimy rozgto$nig¢ jako przestrzen, w ktorej znaj-
duje si¢ lub dzieje co$ wartosciowego (wazne-
g0, interesujacego, przyjemnego itd.):
(106) Gietda Ogloszen w Radiu Mazowsze;
(107) Reportaz w Radiu Krakéw; (108) Wie-
czorny wywiad w Radiu Rodzina; (109) Po-
wies¢ w Radiu Bialystok; (110) Kultura w Je-
dynce [PR1]; (111) Klasyka Rocka w Radiu
Kielce; (112) Prawo na Luzie [Radio Luz];
(113) Historia w TOKu [Radio TOK FM]; (114)
Sniadanie w Trojce; (115) Biesiada w Radiu
Znin FM; (116) Jam session w Dwojce [PR2];
(117) Koncert w Trojce; (118) Wieczor w Radiu
Glos; (119) Noc w Radiu ZET; (120) Goraczka
Sobotniej Nocy w Radiu ZET Gold.

Ta strategia niemal bez wyjatku wiaze si¢
z uzyciem konstrukcji z przyimkiem w —jego pod-
stawowg funkcja jest wskazywanie, ze kto lub co$
gdzies si¢ znajduje lub co$ si¢ gdzies odbywa*.

Jak pokazujg przyktady 110-117, radio jawi
si¢ jako przestrzen otwarta, wielowymiarowa:
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gosci chetnie zarowno tych, ktorzy chcg wzigdé
udzial w $niadaniu czy biesiadzie, jak 1 tych,
ktorzy licza na wydarzenie kulturalne lub spor-
towe. Wiele jest okreslen zwigzanych z muzyka
(111, 116, 117), pojawiaja si¢ tez nazwy gatun-
koéw dziennikarskich (107, 108) oraz literackich
(109). Wynika stad, ze chodzi gtdéwnie o poka-
zywanie stacji radiowej jako przestrzeni, w kto-
rej obecne sg dobra roznorodne.

Nieco inny charakter maja przyktady 118
1 119 ukazujace radio z jednej strony jako miej-
sce, gdzie mozna spedzi¢ okreslony czas, z dru-
giej — jako gospodarza (tytuly audycji maja cha-
rakter ukrytego zaproszenia). Nietypowy jest tez
przyktad 112 — jako jedyny korzysta z innego
przyimka (umozliwia mu to nazwa stacji tozsa-
ma z nazwg pospolitg), a utworzona konstrukcja
jest gra stow opartg na dwuznacznosci.

Obiekty obecne w przestrzeni radiowej sa
na og6l nazywane neutralnie, nazwy wartosciu-
jace lub autoteliczne stanowia rzadkos¢ — na
przyktad tylko 120.

* Stacja radiowa jako towarzyszka
stuchacza

Niecale 13% tytutow ukazywato stacje jako ko-
go$, z kim mozna spedzi¢ okreslony czas lub
cos$ wspolnie robié, np.: (121) Niedzielne popo-
tudnie z Radiem Rodzina; (122) Sobotni Wie-
czor z Radiem Emaus; (123) Zakrecony Pora-
nek z Radiem Mazowsze; (124) Noc z Radiem
Ztote Przeboje; (125) Muzyczna noc z Akadera
[Radio Akadera]; (126) Poranek z Radiem Lu-
blin; (127) Weekend z ArtRadiem; (128) Dru-
gie Sniadanie z Radiem Bajka; (129) Podroze
z Plusem; (130) Domowka z Radiem RAM;
(131) Popotludniowa Drzemka z Radiem Bajka;
(132) Spij stodko z Radiem Znin FM.

24 Mozna tu si¢ dopatrywac elipsy wzgledem konstrukeji ,,gos¢, ktory przyjat zaproszenie radia” lub ,,gos¢ za-

proszony przez radio”.

» Lub nawet wigcej, jesli uwzgledni¢ tu takze tytuly typu ,,go$¢ radia X,
% Inny stownik jezyka polskiego, red. M. Banko, Warszawa 2000, t. II, s. 959.



Nazwa stacji radiowej jako sktadnik tytutu audycji

O roli towarzyszki informujg przede wszyst-
kim konstrukcje z przyimkiem z — wskazuje on,
ze pewne osoby (lub rzeczy) przebywaja gdzies
lub robig cos razem?’.

W wigkszosci tytutow tej grupy wystepuja
okreslenia dotyczace czasu. Przede wszyst-
kim sg to nazwy por dnia — najczgsciej ranek
1 wieczor/noc. Pojawiaja si¢ tez nazwy dni oraz
czesci tygodnia, ale tylko tych, ktore kojarza
si¢ przyjemnie, np. s3 wolne od pracy (sobo-
ta, niedziela, weekend — oraz slowa od nich
pochodne). Nazwy dni roboczych (poniedzia-
tek—czwartek) ani razu nie pojawily si¢ w ana-
lizowanym materiale.

Pory dnia bywaja nierzadko okreslane po-
srednio, np. przez przywotanie nazwy positku
spozywanego o danej porze (przyklad 128).
Warto zwroci¢ jednak uwage, ze w tej roli poja-
wiato si¢ tylko sniadanie lub drugie sniadanie,
co zapewne wynika stad, ze zywiotem radia jest
poranna i przedpotudniowa cze$¢ dnia, kiedy
stabo sprawdza si¢ jego najgrozniejsza konku-
rentka, czyli telewizja. Ani razu w badanym
materiale nie pojawity sie tytuty obiad czy ko-
lacja z radiem X.

Oproécz laczenia radia z przyjemnymi z na-
tury czesciami dnia i tygodnia, w analizowa-
nych tytutach dokonywano jeszcze innych za-
biegdw, by przekonaé, ze warto spedzi¢ dany
czas razem z rozglos$nig. Do neutralnych nazw
por dodawano np. okreSlenia typu zakrecony
(poranek), muzyczna (noc), by podkresli¢, ze
dzieki towarzystwu stacji ten czas bedzie bar-
dziej niezwykty.

Istotne jest rowniez to, ze w towarzystwie
stacji mozna tez robi¢ wiele rzeczy przyjem-
nych, wykonywanych zwykle z osobami dobrze
znanymi 1 lubianymi: podrézowac 1 zwiedzac,
bawi¢ sie (domowka, prywatka), a nawet stodko
spa¢ czy drzemaé. Wszystko to ma przekony-
wac, ze rozglo$nia to towarzyszka, ktdrej moz-

2 Inny stownik..., dz. cyt., s. 1182.

na zaufa¢, gotowa nawigza¢ intymna relacje ze
stuchaczem.

* Stacja radiowa jako nosicielka
okreslonych cech

W co dziesigtym tytule ukazywano wprost
pewna ceche rozgtosni: (133) Taneczne Radio
Jura; (134) Klubowe KRK [Radio KRK FM];
(135) Koncertowe Radio PiK; (136) Przebojo-
we Radio Koszalin; (137) Weekend Peten Mu-
zyki [Radio Weekend]; (138) Strefa Hitow [Ra-
dio Hit]; (139) RapCentrum [Radio Centrum];
(140) Express Przebojow [Radio Express];
(141) imprESKA; (142) Muzyczne Radio
Merkury; (143) Plus Kulturalny [Radio Plus];
(144) Kulturalny Kampus [Radio Kampus];
(145) Strefa Zdrowia [Radio Strefa FM]; (146)
Sportowy Kampus; (147) Motoweekend [Radio
Weekend]; (148) eM jak Mitosierdzie [Radio eM].

Eksponowane cechy nazywano najczesciej
za pomocg przymiotnikow. Jesli stacja ma
nazwe tozsamga z pospolita, mozliwe jest tez
przyltaczenie przydawki rzeczownikowej (138,
140). Pojawily si¢ tez neologizmy (przyktady
139, 141, 147).

Najczgsciej informuje si¢ 0 muzycznych ce-
chach audycji 1/lub stacji — chodzi o okreslenia
typu taneczne, klubowe, koncertowe, przebo-
jowe, peten muzyki itp. W innych przypadkach
zwykle zapowiada si¢ tematyke audycji — kultu-
ralng, zdrowotng, sportow3 itp.

Przy informowaniu o cechach nierzadko jed-
noczes$nie si¢ wartosciuje, oczywiscie pozytyw-
nie. Czasem odbywa si¢ to wprost, w wyniku
uzycia oceniajacych srodkow jezykowych typu
przebojowy (136), hitow (138) czy kulturalny
(143, 144), czesciej jednak odbywa sie impli-
cytnie, konotacyjnie — okreslenia dodawane do
nazwy stacji mowig o tematach i sprawach waz-
nych (145, 148) lub przyjemnych (141) dla mo-
delowego odbiorcy. Istotne i celowe wydaje sie



tez to, ze w wiekszosci przypadkoéw nie sposob
ustali¢, czy wartosciowanie ma dotyczy¢ tylko
jednej audycji, czy tez catej rozglosni.

Ta rola najsilniej ze wszystkich podkresla
nierozerwalny zwigzek audycji 1 stacji, przy-
pominajgc o bezdyskusyjnej nadrzgdnosci sta-
cji 1 jej marki. Wszystkie audycje w ramoéwce
funkcjonuja tylko jako czgsci jednego organi-
zmu, ktérego dobro jest najwazniejsze. Ponadto
wyraznie uwzglednia si¢ tu preferencje zakta-
danego stuchacza, eksponujac te atrybuty, war-
tosci itp., ktdre on uznaje za atrakcyjne.

Podsumowujac: w analizowanych tytutach
najczesciej eksponowano cztery role, obejmu-
jace prawie 80% przypadkow. Czestos¢ akty-
wowania tych rol przedstawia wykres 2.

Dysponent 39,1%
Przestrzen 15,5%

Towarzyska 12,8%

Inne 22,5% Nosicielka cechy 10,1%

Wykres 2. Czesto$¢ aktywowania podstawo-
wych rol

Zrédto: opracowanie wlasne

Najczesciej uwidoczniajaca si¢ rola — dys-
ponenta, wlasciciela, tworcy okreslonych dobr
— nie wydaje si¢ bezposrednio wigza¢ z zad-
ng z podstawowych cech radia jako medium.
Warto natomiast zwroci¢ uwagge, ze takie tytuty
reprezentujg perspektywe widzenia nadawcy,
ktory w ten sposob skupia si¢ na samym sobie
i na tym, co posiada (trwale lub przejsciowo).
W S$wietle tych tytutéw odbiorca wydaje si¢
mniej istotny niz mozna by sadzi¢.

Roéwniez rola nosicielki cechy wydaje sie
mato zwigzana z ogo6lng naturg radia. Tego ro-
dzaju tytuly koncentrujg si¢ na konkretnej roz-
glo$ni 1 jej obrazie.

Krzysztof Kaszewski

Z kilkoma podstawowymi cechami radia
wiazg si¢ za to dwie kolejne role: towarzy-
sza oraz miejsca i jego gospodarza. Przede
wszystkim uwidocznia si¢ tu interpersonalny
1 jednoczesnie tolerancyjny charakter wspot-
czesnego radia — nienarzucajacego si¢ kom-
pana, w kazdej chwili bedacego blisko 1 ofe-
rujacego swe towarzystwo, a jednoczes$nie
z wyrozumiato$cig godzacego si¢ pozostawad
na drugim planie. Zaproszenie na wspdlny po-
sitek, do wspdlnej zabawy 1 wypoczynku to
$wiadectwo tego, ze radio moze i chce staé
si¢ dla odbiorcy kim$ szczegdlnym, bliskim.
Z kolei ukazywanie rozgtos$ni jako przestrze-
ni goscinnej, otwartej na roznorodne spotka-
nia, wydarzenia, doznania, odmienne poglady
odpowiada demokratycznemu nastawieniu
wspolczesnego radia.

Wielo$¢ potaczen nazwy stacji z okreslenia-
mi czasu (r6znymi technikami i przy okazji roz-
nych rél) to uwypuklenie dwoch innych waz-
nych cech medium — cigglosci, nieustannosci
oferty oraz dynamiki. Radio pokazuje, ze bar-
dziej dzieje si¢ niz jest, ze podaza za nieustan-
nie zmieniajaca si¢ rzeczywistoscig.

Zakonczenie
Tytuly audycji zawierajace nazwe stacji w wigk-
szosci tworzy si¢ za pomocg prostych technik,
rezygnujac z gier jezykowych typowych dla
wspotczesnych medidw pisanych. Cziony, do
ktorych przylacza si¢ nazwy stacji, to zwykle
krotkie, ogdlnikowe okre$lenia nazywajace
pory dnia, tematyke i/lub zawarto$¢ audycji
oraz jej przynaleznos$¢ gatunkows.
Umieszczenie nazwy rozglos$ni w tytule au-
dycji peini wiele waznych funkcji, m.in. utrwala
nazwg¢ stacji (marki medialnej), indywidualizuje
(przynajmniej nazewniczo) audycj¢ oraz scala
ofert¢ rozgtosni. Interesujace jest to, ze w nie-
ktérych przypadkach audycja i jej tytut korzy-
staja z obecno$ci nazwy stacji (gléwnie krotkie,
szablonowe tytuly), a w innych odwrotnie — to
stacja chce zaczerpna¢ korzysci z tytutu (tytuty
oryginalne, atrakcyjne).



Nazwa stacji radiowej jako sktadnik tytutu audycji

Analizowane tytulty buduja tez pozytywny
wizerunek stacji, pokazujac ja w jednej z czte-
rech gltownych rél: dysponenta okre$lonych
dobr (atrakcyjnych dla odbiorcy); goscinnej,
otwartej przestrzeni (gdzie dzieje si¢ wiele cie-
kawych rzeczy); towarzysza pracy lub odpo-
czynku; nosicielki okre§lonych cech (uznawa-
nych przez odbiorce za pozytywne).

Role akcentowane w badanych tytutach wia-
7 si¢ z naturalnymi cechami radia, cho¢ sg one
eksponowane w roéznym stopniu. Popularnos¢

tego typu tytutow wydaje si¢ konsekwencja
kolektywnosci medium — troska o harmoni¢
nazewnicza, tresciowg i funkcjonalng wszyst-
kich pozycji ramoéwki oraz konieczno$¢ pod-
porzadkowania si¢ formatowi stacji znacznie
ograniczaja onimiczng autonomi¢ audycji. Ba-
dane tytuly wyraznie odwolywaly si¢ tez do
tolerancyjnosci (towarzyskosci), bliskosci oraz
otwarto$ci radia. Pierwszoplanowe pozostaja
dynamika i czas — radio to medium, ktore dziata
w rytmie dnia odbiorcy.



