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Media (zarówno nowe, jak i tradycyjne) 
s  wa nym kana em komunikacji mi -

dzykulturowej. To dzi ki nim odbiorcy poznaj  
inne kultury, tradycje czy histori  danych kra-
jów, a tak e czerpi  informacje na temat ich 
obecnej sytuacji politycznej i spo ecznej. Glo-
balizacja prowadzi zatem nie tylko do homo-
genizacji kulturowej, ale tak e przyczynia si  
do przenikania kultur. W recenzowanej ksi ce 
mo na odnale  liczne przyk ady tego, w jaki 
sposób media wp ywaj  na mi dzykulturowy 
dialog i jak przyczyniaj  si  do wzmacniania 
lub os abiania stereotypów narodowych. 

Mi dzykulturowe aspekty dzia alno ci me-

diów w epoce globalizacji wydano w serii „Me-
dia pocz tku XXI wieku”, która ukazuje si  od 
2008 roku i sk ada si  z monograÞ i oraz prac 
zbiorowych po wi conych szeroko rozumia-
nym mediom i ich sytuacji w XXI wieku. Do 
tej pory opublikowano m.in. takie tytu y, jak: 
W. Gogo ek, Komunikacja sieciowa. Uwarun-

kowania, kategorie i paradoksy, Warszawa 
2010; Zawarto  mediów, czyli rozwa ania nad 

metodologi  bada  medioznawczych, red. T. 
Gackowski, Warszawa 2011; Komunikowanie 

masowe i polityka medialna w epoce globali-

zacji i cyfryzacji – aspekty mi dzynarodowe, 
red. Janusz W. Adamowski, Alicja Jaskiernia, 
Warszawa 2013. Omawiana ksi ka bez w t-
pienia wpisuje si  w tematyk  serii traktuj cej 
o zjawiskach zachodz cych we wspó czesnych 
mediach.

Celem publikacji jest ukazanie roli mediów 
w procesie komunikacji mi dzykulturowej 
w dobie globalizacji. „Debaty dotycz ce kryzy-
sów kultury narodowej w obliczu ró norodno-

ci kulturowej oraz opinie, e globalizacja pro-
wadzi do homogenizacji kultury, coraz cz ciej 
zderzaj  si  z pogl dem o przenikaniu si  wp y-
wów kulturowych, czego efektem jest hybrydo-
wo  globalnej kultury” (s. 7–8). Lektura ksi -
ki przynosi liczne przyk ady przenikania si  
kultur. Artyku y zosta y wybrane tak, by ukaza  
ró norodne aspekty dzia alno ci mediów, które 
przyczyniaj  si  do inicjowania i podtrzymywa-
nia mi dzykulturowego dialogu.

Ksi ka liczy 224 strony i zosta a podzie-
lona na dwie cz ci, poprzedzone wst pem. 
Pierwsza cz  sk ada si  z pi ciu artyku ów, 
druga – z sze ciu. Struktura i podzia  pracy s  
klarowne, a zawarto  poszczególnych cz ci 
– logicznie wybrana. Dzi ki temu od bardziej 
ogólnych wniosków, zawartych w cz ci pierw-
szej, nast puje p ynne przej cie do konkretnych 
przyk adów – w drugiej. Dodatkowym atutem 
jest zró nicowanie tematyczne artyku ów. Do 
publikacji zosta  do czony indeks osób.

Cz  pierwsza, zatytu owana Nowe wy-

miary medialnej komunikacji mi dzykulturowej, 
porusza w ogólny sposób kwestie dotycz ce 
wp ywu mediów masowych na komunikowanie 
mi dzynarodowe. W artykule Telewizja ARTE 

– wspólny mianownik dla mi dzynarodowo ci 

i mi dzykulturowo ci jego autorka Aleksandra 
Ga ka udowadnia, e francusko-niemiecka te-
lewizja ARTE stanowi doskona y przyk ad in-
tegracji mi dzynarodowej i promocji dialogu 
mi dzykulturowego. Kolejny tekst – Ró nice 

kulturowe jako bariera w komunikowaniu ma-

sowym i interpersonalnym – traktuje o wp ywie 
ró nic kulturowych na komunikowanie. Emilia 
Jaroszewska, opieraj c si  na ró nych przyk a-
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dach, pokazuje, jak zmienia si  skuteczno  
i styl komunikowania w zale no ci od kom-
petencji kulturowych. W tek cie Zmiana po-

strzegania krajów Trzeciego wiata jako efekt 

twórczo ci Ryszarda Kapu ci skiego Agnieszka 
Obaid zaprezentowa a wyniki badania dotycz -
cego wp ywu twórczo ci Kapu ci skiego na 
postrzeganie krajów Trzeciego wiata. Autor-
ka przeprowadzi a badanie na grupie 300 osób 
w trzech kategoriach wiekowych po 100 osób 
(studenci do 27. roku ycia, osoby w wieku 30–
55 lat i po 56. roku ycia). Wyniki tej analizy po-
zwalaj  stwierdzi , e dla wi kszo ci badanych 
Ryszard Kapu ci ski by  nie tylko pisarzem i re-
porta yst , ale tak e t umaczem innych kultur. 
Co wi cej, efektem twórczo ci Kapu ci skiego 
by o lepsze zrozumienie problemów Trzeciego 

wiata oraz rozbudzenie zainteresowania kultu-
r  innych krajów, a ankietowani stali si  bardziej 
tolerancyjni wobec innych narodów. O Komuni-

kacji mi dzykulturowej w nowym wymiarze pi-
sze w kolejnym artykule Magdalena Ratajczak. 
Autorka omawia rol  mediów wspólnotowych 
i internetu w komunikacji mi dzykulturowej. 
Podkre la znaczenie komunikacji online i com-

munity media dla grup etnicznych, które coraz 
cz ciej korzystaj  z mediów alternatywnych. 
Ostatni artyku  cz ci pierwszej, autorstwa 
Martyny Tomiczek, zatytu owany Przemys y 

kreatywne – próba charakterystyki ze szczegól-

nym uwzgl dnieniem Wielkiej Brytanii, to próba 
zdeÞ niowania przemys ów kreatywnych oraz 
opis ich funkcjonowania w Zjednoczonym Kró-
lestwie. Sektor przemys ów kreatywnych, do 
których zalicza si  m.in. muzyk , teatr, media 
audiowizualne, sport i gry, jest jednym z najle-
piej rozwini tych na Wyspach. Niew tpliwie na 
rozkwit tego sektora wp ywaj  tak e nowe tech-
nologie i rozwój internetu. 

Druga cz  publikacji nosi tytu  Komuni-

kacja mi dzykulturowa w mediach – przypad-

ki krajowe i transnarodowe, a zamieszczone 
w niej artyku y maj  charakter studium przy-
padku. Otwiera j  tekst Katarzyny Gajlewicz-
-Korab, w którym autorka prezentuje wyniki 

przeprowadzonego badania dotycz cego ob-
razu francuskich muzu manów w tamtejszych 
tygodnikach opinii „Le Point”, „Le Nouvel Ob-
servateur” i „L’Express”. W kolejnym artykule 
Alicja Jaskiernia pisze o mediach dla Afroame-
rykanów w Stanach Zjednoczonych. Autorka 
w ciekawy sposób przybli a czytelnikom wy-
brane media etniczne w USA, ich specyÞ k  
oraz sytuacj  afroameryka skich dziennikarzy. 
Z kolei Karol Wojciech Jano  prezentuje media 
tureckie w Niemczech. Jak sam podkre la, ich 
specyÞ ka polega na tym, „i  dominuj c  pozy-
cj  na nim, szczególnie w przypadku telewizji 
i prasy codziennej, zajmuj  podmioty, których 
g ówny obszar dzia alno ci znajduje si  w Tur-
cji” (s. 148). Równie interesuj co prezentuje si  
artyku  Pauliny Olechowskiej Dziennikarstwo 

transgraniczne na przyk adzie polsko-niemiec-

kiego pogranicza. Autorka udowadnia, e wie-
dza dotycz ca krajów s siaduj cych jest bardzo 
wa na, cho  w dzisiejszych czasach niezbyt 
po dana przez odbiorców. Tekstem wyró nia-
j cym si  ze wzgl du na swoj  tematyk  jest 
Manga jako fenomen kulturowy mediów japo -

skich Andrzeja Sawickiego. Autor w przyst p-
ny sposób przedstawia histori  mangi – swego 
rodzaju ABC wspó czesnej mangi – oraz jej 
odbiór w Polsce. Dodatkowym atutem s  ilu-
stracje z rysunkami. Ostatni artyku  dotyczy 
czesko-polskiego dialogu mi dzykulturowego. 
Anna Šírová-Majkrzak analizuje na wielu przy-
k adach podobie stwa i ró nice mi dzy czesk  
i polsk  kultur , j zykiem oraz podej ciem do 
religii, a tak e próbuje obali  wiele stereotypów 
dotycz cych Czechów. 

Jak z tego wynika, omówione artyku y s  
bardzo ró norodne pod wzgl dem tematycz-
nym, i w a nie owa ró norodno  stanowi 
o sile publikacji. Tematyka komunikowania 
mi dzykulturowego wymaga bowiem spojrze-
nia z ró nych stron. Ciekawsza, moim zdaniem, 
jest cz  druga, w której znajdujemy kon-
kretne przyk ady dialogu mi dzykulturowego, 
pocz wszy od Stanów Zjednoczonych, przez 
Europ , na Japonii ko cz c. Trudno by oby 
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wskaza  mankamenty tego tomu. Wydaje si , 
e zamieszczone teksty, chocia  nie wyczerpu-

j  tematu (nie sposób bowiem przeanalizowa  
wszystkie mi dzykulturowe aspekty dzia alno-
ci mediów), to jednak w sposób dostateczny 

zarysowuj  problematyk  i wyja niaj  tytu owe 
zjawisko. Ponadto publikacja dostarcza wie-
lu ciekawych bada  i analiz poprawnych pod 
wzgl dem metodologicznym, które mog  sta-
nowi  inspiracj  dla innych autorów.

Mi dzykulturowe aspekty dzia alno ci me-

diów w epoce globalizacji warto poleci  przede 

wszystkim tym, którzy interesuj  si  komuni-
kowaniem mi dzykulturowym. Stanowi bo-
wiem wa ny g os w dobie globalizacji i oskar-
e  o homogenizacj  kultury, dostarcza wielu 

pozytywnych przyk adów dzia alno ci mediów 
i ich korzystnego wp ywu na kultur . Lektura 
ksi ki jednocze nie u wiadamia, jak wiele jest 
jeszcze obszarów, które wymagaj  analizy, dla-
tego mo e stanowi  zach t  do podejmowania 
dalszych bada  na ten temat.

Karolina Adamska

The book La saggistica degli scrittori (The 

writers’ essay writing)1 edited by the Italian 
scholar Anna DolÞ  provides a remarkable 
standpoint for scholars interested in the study of 
essay as literary form conveying both scientiÞ c, 
journalistic, and artistic substance. The book 
includes a collection of analyses dedicated to 
some famous contemporary novelists and poets. 
It examines the manner in which each of them (for 
instance: Raymond Queneau, Emilio Gadda, Pier 
Paolo Pasolini or Italo Calvino, which were not 
only or not chieß y essayists) handled the essay 
writing. Therefore, the collection of papers gathered 
by Anna DolÞ  apprises the marginal aspects of the 
creative work of chosen writers and renders crucial 
what is ordinarily thought as secondary in their 
artistic lives – the essay writing.

The purpose of this review is to illustrate the 
most important aspects of La saggistica degli 

scrittori – the book with indispensable elements 
for the discussion upon media and social status 
of essay as literary and journalistic genre.

Anna DolÞ  is Professor at the Faculty of 
Languages, Literatures and Intercultural Studies 
at the University of Florence. Her principal in-
terest regards the contemporary Italian litera-
ture. She has written a multitude of introduc-
tions and critical comments to works of, among 
others, Grazia Deledda, Giuseppe Dessí and 
Antonio Tabucchi. In The writers’ essay writ-

ing her aim is to gather apparently disjointed 
researches that, as a matter of fact, share a com-
mon denominator, that is, the investigation of 
the approach toward the essay different authors 
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