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Celebrytyzacja to zjawisko bedace coraz
czesciej obiektem badan socjologdéw lub
medioznawcow. Staje si¢ takze obiektem zain-
teresowania politologéw i internacjologdw. Jest
to obszar, ktorego dynamika w znaczacy sposob
wptywa na trudnosci w formutowaniu tez, ktore
dotyczytyby wigkszej liczby przypadkow. W li-
teraturze angloj¢zycznej publikacje dotyczace
celebrytyzacji w polityce zarowno krajowe;,
jak i $wiatowej sa coraz liczniejsze, ale co waz-
niejsze — coraz bardziej interesujace. Celebrity
politics: Image and identity in modern political
communications to publikacja Marka Wheele-
ra wydana przez wydawnictwo Polity Press.
Ksiazka, jak na razie, nie zostata przettumaczo-
na na jezyk polski.

Mark Wheeler jest profesorem w dziedzinie
komunikacji politycznej na London Metropoli-
tan University, gdzie zajmuje si¢ m.in. media-
mi globalnymi, czynnikami wptywajacymi na
media, systemem medialnym Wielkiej Brytanii
1 Unii Europejskiej oraz wptywem Hollywood
na Waszyngton. Jest takze wspodtzatozycielem
Political Studies Association (PSA) oraz Me-
dia and Politics Specialist Group (MPG). Jego
zainteresowania badawcze skupiaja si¢ wokot
politycznej reprezentacji w amerykanskich fil-
mach 1 roli dyplomacji celebrytow w stosun-
kach migdzynarodowych. Jest autorem takich
publikacji jak: Politics and the mass media;
European television ndustries;, Hollywood: Po-
litics and society.

Celebrity politics jest konsekwencja zainte-
resowania Wheelera tym wlasnie zjawiskiem.
Jest to analiza zaréwno historii celebrytow
w polityce, jak rowniez sposobdw, w jaki poli-
tycy celebryci i upolitycznieni celebryci wpty-
wajq na ksztatt 1 sposdb uprawiania polityki.

Rekonfiguracja polityki, bedaca efektem tych
dziatan, przyczynia si¢ do fragmentaryzacji
areny publicznej, ale takze do zwigkszenia jej
swiadomosci. Jak przyznaje Wheeler, w kre-
gach akademickich celebryci s postrzegani jako
swego rodzaju wytwor, ktéry jest masowo pro-
dukowany dzigki mediom, nie majg natomiast
sity potrzebnej do wptywania na spoteczenstwo
1 polityke swiatowa. Ksiazka ma na celu ukaza-
nie licznych niuansow, ktore na celebrytyzacje
w polityce kaza spojrze¢ z innej perspektywy.
Celebryci powinni by¢ definiowani w inny spo-
sob, a mianowicie przez zdolnos¢ do $wiado-
mego dzialania w sferze publicznej. Jednakze
gléwnym celem pracy jest odpowiedz na py-
tanie, czy wspomniana celebrytyzacja polityki
ma nig pozytywny, czy tez negatywny wptyw,
a takze — jak zmiany bedace jej konsekwencja
wplywaja na demokracjg.

Publikacj¢ otwiera rozdzial poswigcony ro-
sngcemu znaczeniu zaangazowania celebrytéw
w zycie publiczne i1 przekazywanie pewnych
idei. Konkurencyjne teorie w duzej mierze kon-
centrujg si¢ wokot debaty: czy obecnos¢ cele-
brytéw w dyskursie politycznym ostabia i czyni
powierzchownym kazde poczucie politycznej
rzetelnosci 1 pilnosci, czy tez jest zacheta do
zmiany obecnie sztywnych formalnych struk-
tur uczestnictwa. Wheeler zaznacza w nim, ze
tradycyjne paradygmaty nie uwzgledniaja dia-
lektycznej transformacji, ktéra stworzyta nowe
formy zaangazowania — przejscie z podejscia
bardziej populistycznego do podejscia zwiaza-
nego z manifestacja poczucia przynaleznosci do
spoteczenstwa i bliskosci jego kultury.

W pierwszym rozdziale ksiazki Wheeler
proponuje zastosowanie dwoch kategorii wpro-
wadzonych do badan nad celebrytyzacja polity-



ki przez Johna Streeta'. Pierwsza kategoria to
CP1 (celebrity politicians 1), do ktorej zaliczyt
politykow wykorzystujacych techniki populi-
styczne majace zapewni¢ im poparcie. Nato-
miast kategoria CP2 skfada si¢ z celebrytow,
ktorzy wykorzystuja swojq stawe do promocji
zagadnien politycznych. Street wskazuje, jak
liczne sq przyktady obu kategorii, szczegdlnie
w XXI wieku, co — wedlug niego — ma zwia-
zek ze zdominowaniem wspoétczesnej komuni-
kacji politycznej przez marketing i walke partii
o elektorat. Nawigzanie do koncepcji Streeta,
a takze wielu innych badaczy zajmujacych si¢
komunikacja polityczng i celebrytyzacja polity-
ki, jest duzym walorem tej publikacji. Ich mno-
gos¢ pokazuje, jak duze jest zainteresowanie
owg tematyka. Wheeler uchwycit takze istote
tej akademickiej debaty, a mianowicie skraj-
nos¢ 1 przeciwstawnos$¢ tych koncepcji, co daje
czytelnikowi mozliwo$¢ zapoznania si¢ z roz-
nymi punktami widzenia.

Kolejny rozdziat stanowi analiza histo-
ryczna opierajagca si¢ na amerykanskich do-
$wiadczeniach. Jest to opis, jak wiadcy, liderzy
polityczni czy imperatorzy zdobywali popar-
cie 1 rozgtos dla swoich osiagni¢¢ i dokonan.
Analiza dodatkowo uwzglednia takze wplyw,
jaki rozwdj technologii masowej komunikacji
wywart na postrzeganie stawy przez liderow
politycznych. Wheeler przytacza tu przyklady
Teddy’ego Roosevelta, Franklina D. Roosevel-
ta czy Johna F. Kennedy’ego jako politykow,
ktérzy bardzo dobrze rozumieli, czym jest sta-
wa, 1 jak wiele moga dzigki niej zyskac. Podaje
takze przyktady celebrytow, ktorzy wkroczyli
w s$wiat polityki, krytykujac dziatania rzadu
amerykanskiego. Prezentujac czesto bardzo ra-
dykalne postawy, cz¢$¢ z nich zaczgto uwazac
na zdrajcdw, a w najlepszym przypadku za lu-
dzi naiwnych i oderwanych od rzeczywistosci.
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Rozdziat trzeci zawiazuje do rozdziatu
poprzedniego, skupiajac si¢ na tym, jak ame-
rykanskie doswiadczenia wptynety na roz-
woj celebrytyzacji polityki w innych krajach,
gléwnie demokratycznych, takich jak Wielka
Brytania, Niemcy, Francja czy Wtochy. Do
analizy tych przypadkéw Wheeler powtdrnie
wykorzystuje koncepcje¢ CP1 i CP2 Streeta,
opisujac, kim jest wspodiczesnie polityk — ce-
lebryta (CP1) czy upolityczniony celebryta
oraz jakie cechy musza posiadaé, aby odnies¢
sukces. Zwraca takze uwage na role medidw
— w szczegodlnos$ci na proces dostosowy-
wania przekazow politycznych nie tylko do
tradycyjnych $rodkéw przekazu, ale przede
wszystkim wykorzystywanie mediow spo-
tecznosciowych, w szczegolnosci Facebooka
czy Twittera.

Kolejny rozdziat to bardzo interesujace
i ciekawe studium przypadku. Wheeler opi-
suje swego rodzaju medialny spektakl, ktory
uksztattowal kampanie¢ prezydencka w Stanach
Zjednoczonych w 2008 roku i kampani¢ wy-
borcza w Wielkiej Brytanii w 2010 roku. Czy-
telnik moze takze znalez¢ m.in. odpowiedz,
czy owa zmiana technik wykorzystywanych
w kampaniach wyborczych wplywa na system
demokratyczny, a takze — w jaki sposob wpty-
wa; czy sa to zmiany korzystne, czy raczej od-
wrotnie, co moze doprowadzi¢ do ostabienia
demokracji. Mimo ze studium przypadku doty-
czy tylko dwdch panstw, to Wheeler analizujac
je, zwraca uwage, ze ten proces rozpoczat si¢
juz w wielu krajach, ktére wzorujg si¢ na mo-
delu amerykanskim, szczegdlnie jesli chodzi
0 sposob prowadzenia kampanii wyborczych.
Owe zmiany — wedtug Wheelera — przektada-
ja si¢ nie tylko na relacje politykdw ze swoim
elektoratem, ale przede wszystkim — na relacje
z mediami.

' Por. J. Street, Celebrity politicians: Popular culture and political representation, ,,The British Journal of Poli-
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Dwa ostatnie rozdzialy skupiajg si¢ na ka-
tegorii CP2 — celebrytach, aktywistach, gwiaz-
dach filmu, telewizji, muzyki. Autor ukazuje
czytelnikowi mechanizmy wspolczesnej ko-
munikacji politycznej, w ktorej istotng role od-
grywaja celebryci. Odpowiada, w jaki sposéb
celebryci rozpoczynaja swoja dziatalnos¢ poli-
tyczna, a takze — w jaki sposdb mozna oceniad
efektywnos¢ takich dziatan. Jest to zagadnienie
niezwykle trudne pod wzgledem metodologicz-
nym, poniewaz zadne narz¢dzia nie wydaja si¢
na tyle miarodajne, aby mozna bylo jednoznacz-
nie oceni¢ wpltyw celebrytéw na sukces lub po-
razke przedsigwzigcia, w ktore si¢ zaangazowali.
Wheeler skupia si¢ na sylwetkach celebrytow,
ktorzy zostali politykami, jak np. Arnold Schwa-
rzenegger, ale takze na celebrytach zaangazowa-
nych w biezaca polityke, ale niesprawujacych
wladzy na stanowiskach panstwowych. Prezen-
tuje czytelnikom rozwoj form zwiazanych z dy-
plomacja celebrytow i ich obecnoscig na arenie
politycznej w roli rzecznikdw. Wheeler upatruje
jej poczatkéw w dyplomacji jazzowej, ktora jest
jednym z najwigkszych osiagnig¢ polityki kultu-
ralnej Standéw Zjednoczonych w czasie zimnej
wojny. Kluczowa rol¢ odrywaja takze Organi-
zacja Narodow Zjednoczonych i organizacje po-
zarzadowe (NGOs-y), takie jak m.in. Czerwony
Krzyz, Oxfam czy Save the Children. Takie pro-
gramy jak Ambasador Dobrej Woli czy Postancy
Pokoju wptyngly na angazowanie si¢ celebrytow
w szeroko rozumiang polityke. Przy czym autor
nie pominat odniesienia do najbardziej znanej
koncepcji Andrew F. Coopera, ktory wprowadzit
termin ,,dyplomacja celebrytow” na okreslenie
ich dziatan nastawionych na wykorzystywanie
swojej stawy dla odzyskiwania publicznego za-
ufania, ktore zostato utracone wskutek dziatan
klasy politycznej. Przedstawiona przez autora
liczna krytyka tego zjawiska pordwnuje dyplo-

macj¢ celebrytow do neokolonializmu, zarzu-
cajac celebrytom trywializacj¢ polityki. Autor
rzetelnie uwzglednia po raz kolejny wielos¢
opinii, cytujac nie tylko badaczy zajmujacych
si¢ tym zjawiskiem, takich jak Mark D. Al-
leyne czy wspomniany Andrew F. Cooper, ale
uwzglednia takze, prezentowane w oficjalnych
komunikatach, stanowiska Organizacji Naro-
déw Zjednoczonych, Boba Geldofa czy Kofie-
go Annana.

Jak stwierdza w konkluzjach sam autor, te-
matyka jego publikacji budzi wiele kontrower-
sji 1 debat zarowno na poziomie akademickim,
jak réwniez wsrod praktykow, elit politycznych
1 organizacji, ktére w znaczacy sposob przyczy-
nity si¢ do rozwoju omawianych zjawisk. Jest
to niewatpliwym walorem ksiazki, gdyz — cy-
tujac za Wheelerem — ,(...) ta ksiazka wyty-
cza niektore kierunki, w ktorych badania tego
zjawiska mogg by¢ kontynuowane™?. Celebrity
politics to ksiazka skierowana zarowno do stu-
dentéw kierunkow zwiazanych z mediami, ko-
munikowaniem czy szeroko rozumiang polity-
ka, ale takze przydatna dla kazdego czytelnika
chcacego zrozumie¢, w jaki sposob funkcjonuje
swiat wspotczesnych celebrytdw, jaki wywiera-
ja wplyw na polityke, a takze skad si¢ wzigta
ta wzajemna fascynacja swiata politykdéw Swia-
tem celebrytow.

Warto takze wspomnie¢, ze ksiazka zawiera
obszerny indeks rzeczowy, ktéry w znaczacy
sposob ulatwia pracg z publikacja. Dodatko-
wo kazdy rozdzial jest opatrzony wnioskami
wyptywajacymi z analizy danego fragmentu,
kilkoma pytaniami stuzacymi nie tylko do pod-
sumowania danego rozdziatu, ale rdwniez za-
checajacymi do dalszych refleksji, oraz wska-
zaniem kilku pozycji literaturowych, z ktorymi
warto zapoznac si¢ w celu poglebienia wiedzy
o danym zagadnieniu.

2 M. Wheeler, Celebrity politics: Image and identity in modern political communications, Cambridge—Malden
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Reasumujac, mozna stwierdzi¢, ze ksiazka
Wheelera stanowi interesujacy wklad w bada-
nia nad udziatem celebrytéw w §wiecie polityki.
To, co jest niewatpliwie najwigkszym walorem
publikacji, to uwzglednienie w tych badaniach
przypadku Wielkiej Brytanii, a takze zasygna-
lizowanie zmian, ktore zaszty w tym obszarze
we Francji, w Niemczech czy we Wtoszech.
Dotychczas znaczna wigkszo$¢ opracowan
dotyczyta Stanow Zjednoczonych oraz Orga-
nizacji Narodow Zjednoczonych, cho¢ bada-
nia nad tym zjawiskiem sa prowadzone takze
w Australii 1 w Europie. Ksiazka Wheelera po-
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kazuje, jak wiele zagadnien z tego obszaru po-
zostaje do przeanalizowania, a takze dynamike
cechujacg to zjawisko. Za dziesi¢¢ czy pigtna-
scie lat na pewno ulegnie ona dezaktualizacji,
bo zbyt duza liczba zmiennych ma wptyw na
to, w jaki sposob celebryci angazuja si¢ w po-
lityke; w jaki sposob politycy upodabniaja si¢
do celebrytéw, ale przede wszystkim — jaki jest
spoleczny odbidr obu grup, i na ile ich dziatania
rzeczywiscie angazuja spoleczenstwo do udzia-
tu w zyciu politycznym.
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eszcze nigdy kreatywnos¢ nie byta tak waz-
J na jak dzi§. W $wiecie, w ktoérym jest pra-
wie wszystko, innowacja (a wigc materializacja
kreatywnosci) staje si¢ koniecznym warunkiem
efektywnosci, tworzenia 1 zagospodarowania
nowych obszaréw, a w konsekwencji — prze-
trwania zarbwno w sztuce, designie, reklamie,
jak 1 w ekonomii czy w mediach. Zwrot od
odtwérczych, schematycznych dziatan ku kre-
atywnosci 1 innowacji w erze ogromnych prze-
mian technologicznych stal si¢ przedmiotem
badan pracownikéw oraz wspotpracownikow
Instytutu  Studiéw Migdzynarodowych (ISM)
Szkoly Gléwnej Handlowej w Warszawie. In-
terdyscyplinarny zespdt zadal pytanie o to, jak
definiowa¢ kreatywnos¢, jak (i czy w ogole) ja
mierzy¢, czy shusznie jest ona utozsamiana gtow-
nie z naukami technicznymi, a takze — jakie sa
konsekwencje przemian cyfrowych w mediach,

spoteczenstwie, ekonomii? Wyniki prac zostaty
zamknigte w ksiazce Kreatywnos¢ i innowa-
cyjnos¢ w erze cyfrowej. Tworcza destrukcja 2,
ktora ukazata si¢ w pazdzierniku 2014 roku na-
ktadem Oficyny Wydawniczej SGH.

Publikacja stanowi kontynuacj¢ projektu
badawczego zglgbiajacego przemiany zacho-
dzace w dobie rewolucji informacyjnej, 1 z nia
powiazane, przez pryzmat teorii tworczej de-
strukcji
Schumpetera. W pierwszej czesci badan zespot
ISM SGH postawit sobie za cel analiz¢ prze-
biegu zmian w r6znych dziedzinach gospodarki
1 polityki, czego poktosiem byta pozycja Chaos
czy tworcza destrukcja? Ku nowym modelom

austriackiego ekonomisty Josepha

w gospodarce i polityce, wydana w 2011 roku.
Teraz mamy okazj¢ zapoznac si¢ z refleksja nad
procesami bgdacymi — w teorii tworczej de-
strukcji Schumpetera — impulsem, ktéry burzy



