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Najnowsza ksi ka profesora Jacka D ba y

to zbiór artyku ów uporz dkowanych te-

matycznie wokó  zagadnie  aksjologii i per-

spektyw mediów, warsztatu dziennikarskiego, 

metod badawczych, to samo ci dziennikar-

skiej. Pogrupowanie tematyczne pozwala na 

reß eksj  nad wybranymi problemami na pod-

stawie pog bionych artyku ów, które sygnali-

zuj , analizuj  b d  proponuj  konkretne roz-

wi zania danych kwestii. Media i dziennikar-

stwo: aksjologia–warsztat–to samo  porusza 

wiele ciekawych tematów dla dziennikarzy, 

badaczy mediów, studentów dziennikarstwa 

i nauk o komunikowaniu oraz dla ka dego, 

kto chce doskonali  swoje kompetencje ko-

munikacyjne. 

Pierwsza cz  ksi ki koncentruje si  na 

aksjologii mediów, a tematy w niej poruszane 

to pozorowanie warto ci w mediach, problem 

telegeniczno ci i perspektywy mediów audio-

wizualnych. Pierwszy z nich analizuje kwe-

sti  warto ciowania tre ci, kluczow  w dobie 

wszechobecnych mediów, wskazuje na pod o e 

i uwarunkowania problemu pozorowania tre-

ci, by u wiadomi  dziennikarzom i odbiorcom 

wag  i znaczenie przekazywanych informacji. 

Na konkretnych przyk adach autor obna a war-

to ci pozorowane, wskazuje na ich mierno  

i konieczno  samokwestionowania twórców 

mediów w celu ci g ego doskonalenia przeka-

zu tre ci. Krytyczny ogl d warto ci w mediach 

sk ania równie  do dojrza ej reß eksji medial-

nej odbiorców, zach caj c do samodzielno ci 

my lenia i dystansu. Reß eksja nad problemem 

telegeniczno ci, wpisanym w media audiowi-

zualne, otwiera zupe nie nowe perspektywy ba-

dawcze. Autor proponuje wst pne kryteria war-

to ciowania i oceny prezenterów telewizyjnych 

pod wzgl dem telegeniczno ci oraz wskazuje, 

jak telegeniczno , b d  jej brak, mo e wp y-

wa  na komunikacj  wizualn . Na koniec autor 

zarysowuje perspektywy mediów audiowizual-

nych. Rozwa ania maj  charakter futurystyczny 

– w mia y sposób wskazuj  na mo liwe skutki 

i zagro enia p yn ce z rozwoju i konwergencji 

mediów oraz z post puj cego sprz enia cz o-

wieka z maszynami i obecno ci  przestrzeni 

wirtualnej. 

Najbardziej praktyczne wskazówki doty-

cz ce warsztatu dziennikarskiego znajdziemy 

w drugiej cz ci ksi ki, skoncentrowanej wo-

kó  trzech tematów. Na pocz tku autor wska-

zuje na rol  literatury w procesie kszta cenia 

przysz ych dziennikarzy i samodoskonalenia 

dziennikarzy zawodowych. Rozwa ania na te-

mat doboru lektur s  ukierunkowane na prag-

matyk  warsztatu dziennikarskiego i proponuj  

nowatorskie podej cie do wykorzystania lite-

ratury w celu podwy szania jako ci dramatur-

gii dzie a medialnego. Kolejna cz  reß eksji 

na temat warsztatu dziennikarskiego dotyczy 

obecno ci teologii w telewizji. W tej p aszczy -

nie, która dotyka zarówno warto ci, jak i oso-

bistych prze y  duchowych, autor dostrzega 

wyzwanie dla dziennikarzy, jak równie  i szan-

s  dla przemy lanej kreacji artystycznej, która 

jako jedyna mog aby odda  subtelno  tematu. 

Rozwa ania na temat warsztatu ko czy artyku  

dotycz cy podstawowych wyznaczników braku 

profesjonalizmu. Ich rzetelne wyliczenie odby-

wa si  w duchu samokwestionowania, my lenia 

krytycznego i dysertacyjnego, pozwalaj c na 

dostrze enie w asnych wad i ogranicze  oraz 

na dystans do traktowanego tematu po to, aby 
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wykonywa  prac  dziennikarza uczciwie i przy 

zachowaniu najwy szych standardów. Warto 

wspomnie , e te wyznaczniki dotycz  profe-

sjonalizmu równie  w innych zawodach.

Z czego wynikaj  nieporozumienia meto-

dologiczne w medioznawstwie? Czy istniej  

metody w a ciwe medioznawstwu, i czy s  na 

tyle wystarczaj ce, aby uj  tak rozleg y przed-

miot bada ? Trzecia cz  ksi ki odpowiada 

na te kluczowe pytania dotycz ce metod ba-

dawczych, próbuj c na wietli  i rozwik a  spór 

pomi dzy badaniami humanistycznymi i spo-

ecznymi. Autor uzasadnia i wyja nia obecno  

fenomenologii w badaniach nad mediami i wy-

kazuje, e niektóre problemy, jak np. poruszona 

wcze niej kwestia telegeniczno ci, wymagaj  

metod bardziej z o onych ni  standardowe uj -

cia jako ciowe i ilo ciowe. W dalszych rozwa-

aniach metodologicznych autor pokazuje, jak 

strukturalizm mo e wi za  si  ze wspó czesny-

mi serwisami informacyjnymi w internecie, i ja-

kie nowe pola badawcze mog  wynika  z tego 

zestawienia. 

Ostatnia cz  ksi ki traktuje o to samo-

ci dziennikarskiej uzale nionej od wspó -

czesnych mediów, jak równie  od ich odbior-

ców. Autor zajmuje si  takimi kwestiami, jak 

ezopowa to samo  dziennikarstwa, ci le 

po czona z d eniem odbiorcy do my lenia 

zdroworozs dkowego. W dalszej cz ci wy-

mienia nast puj ce to samo ci: osobowo cio-

wa, redakcyjno-Þ lmowa, akomoduj co-cyfro-

wa i trendów warsztatowych. Reß eksja na 

temat to samo ci dziennikarskiej pozwala na 

spojrzenie z dystansem na cechy dziennika-

rzy i ich uwarunkowania oraz konsekwencje, 

co przyczynia si  do namys u nad istot  tego 

zawodu i wiadomego obrania warto ci na tej 

cie ce zawodowej. 

Publikacja D ba y porusza wiele istotnych 

tematów, proponuj c rozwi zania praktyczne, 

ale bez podr cznikowego uproszczenia. Autor 

zach ca do dojrza ego my lenia medialnego 

oraz do wiadomego wyboru reprezentowanych 

warto ci w przekazie medialnym (celowym 

b d  wynikaj cym z uwarunkowa  dziennika-

rza). Zastanawiaj c si  nad przywo anymi te-

matami, autor wykazuje si  dba o ci  o wysokie 

standardy kszta cenia przysz ych dziennikarzy 

oraz zach ca do ci g ego rozwoju zawodo-

wego tych, którzy sw  prac  ju  wp ywaj  na 

kszta t mediów. Ksi ka zdoby a uznanie w ród 

dziennikarzy, o czym wiadcz  recenzje Piotra 

Kra ki i Jaros awa Guga y. Pog biona reß ek-

sja nad przekazem medialnym zach ca równie  

odbiorców do wiadomego wyboru warto ci 

w mediach. Medioznawcy natomiast, oprócz 

wielu trafnych spostrze e , znajd  w Mediach 

i dziennikarstwie nowe pola badawcze i nowa-

torskie uj cie tematów, które zosta y osadzone 

na solidnej podstawie metodologicznej, co ju  

zauwa yli dwaj nestorzy polskiego medioznaw-

stwa – prof. Janusz W. Adamowski i prof. To-

masz Goban-Klas.
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