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mawiana pozycja jest kolejng, ktora ukaza-
fa si¢ w ramach serii wydawniczej na temat
wptywu mediéw cyfrowych na spoteczenstwo.
Autorzy, dwoch cenionych medioznawcow, za-
stanawiajg si¢, jak rozwoj najnowszych technolo-
gii, takich jak internet, telefony komérkowe itp.,
wptynat na ksztattowanie sposobu relacjonowania
konfliktéw zbrojnych. Matheson i1 Allan podkre-
slaja, ze w dobie smartfonow 1 maili kazda blo-
kada informacyjna jest nieskuteczna. Czy wigc
potrzebujemy jeszcze profesjonalnie przeszkolo-
nych korespondentéw wojennych, ktorzy — cho¢
wyposazeni w wiedzg i warsztat dziennikarski —
czesto relacjonujg wydarzenia w sposob tenden-
cyjny 1 stronniczy, czego egzemplifikacja sg rela-
cje amerykanskich mediow z wojny w Afganista-
nie 1 Iraku po 2011 roku? Autorzy, jak przystato
na znawcdw tematu, unikajg jasnych odpowiedzi
— W zamian przytaczaja opinie specjalistow, ktore
czesto zdaja si¢ by¢ przeciwstawne, co sprawia, ze
czytelnik czuje si¢ powaznie traktowany i zache-
cony do samodzielnych poszukiwan i refleksji.
Pierwszy rozdziat zaczyna si¢ od swoistego
studium przypadku, kiedy to autorzy przytaczaja
przyktad niezaleznego korespondenta NBC News
Kevina Sitesa, ktory relacjonowal zamordowanie
przez amerykanskich Zotierzy irakijskiego mez-
czyzny w meczecie w Faludzy jesienig 2004 roku.
Jak przyznaje sam dziennikarz, decyzja o tym, czy
upowszechni¢ to nagranie byla ,,najbardziej roz-
dzierajacym duszg dylematem moralnym, z jakim
kiedykolwiek spotkat si¢ w zyciu” (s. 18). Przyto-
czone wydarzenie stato si¢ inspiracjg do dalszych
rozwazan na temat tego, jak korespondenci wo-
jenni wykorzystuja niezalezno$¢, ktora daja im
najnowsze srodki przekazu.
Drugi rozdziat ksigzki jest poswigcony
»pierwszej wojnie internetowej”, jak przez
dziennikarzy zostal nazwany konflikt w Koso-

wie z 1999 roku. Autorzy podkreslaja znaczenie
wktadu zwyktych ludzi w przeptyw informacji.
Jako przyktad moze tu postuzy¢ Aldona, nasto-
latka z Kosowa, ktora w swoich mailach do ame-
rykanskiego kolegi tak opisuje codzienne zycie
w strefie zagrozenia: ,,mamy tu bardzo krytycz-
ne momenty, wioska jest wcigz otoczona, wia-
$nie stysze przelatujace samoloty, naprawde nie
chce, zeby mnie zgwalcili albo zabili 1 porgbali
moje cialo” (s. 63). Ich korespondencja nie tyl-
ko poruszyta serca wielu czytelnikow, ale takze
wplyne¢ta na wytworzenie si¢ poczucia wspolno-
ty. Nie wszyscy jednak byli tak entuzjastyczni
wobec przejawow amatorskiego dziennikarstwa.
,,Zamiast prawdziwego dziennikarstwa dostawa-
lismy potok nieprofesjonalnych depesz pisanych
przez osoby nie bedace dziennikarzami [...] to
nie sg informacje, to pogloski” (s. 74) — taka opi-
ni¢ wyglosita amerykanska redaktorka Brook
Shellby Biggs. Na szczescie, Matthenson i Allan
dalecy s3 od warto$ciowania, sktaniajgc sie ra-
czej ku faktom i danym, jak cho¢by tym, ze pod
koniec marca 1999 roku znacznie — bo o blisko
963 proc. — wzrosta liczba wej$¢ uzytkownikdéw
z Jugostawii na strong¢ internetowq stacji CNN.

Kolejny rozdzial dotyka zagadnienia wpty-
wu nowych technologii na jako$¢ i wiarygod-
nos¢ przekazu korespondentow wojennych ze
stref walki. Kanwg do tych rozwazan staje si¢
wojna w Iraku i1 Afganistanie. Zmniejszenie roz-
miardéw sprzetu komunikacyjnego, niespotykana
do tej pory liczba korespondentow wojennych
(przeszto 4 tysiace) czy wreszcie wart ponad
pot miliona pojazd inzynieryjny przystosowa-
ny do szybkiego przesytania danych — to tylko
kilka przejawow rewolucji cyfrowej, ktdra spo-
wodowata eksplozje informacji 1 upowszechnie-
nie relacji na zywo przedstawiajagcych wojenny
spektakl.
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Sporo miejsca w czwartym rozdziale, zaty-
tutowanym ,,Obywatel dziennikarz na wojnie”,
pos$wiecono zagadnieniu amatorskich relacji
z pola bitwy. Ciekawe zdaje si¢ by¢ spostrzezenie
autorow, ze media obywatelskie zyskuja na zna-
czeniu dzieki uwadze instytucji, dla ktorych sg
one konkurencja. Pojawia si¢ wiec tu pole do
refleksji, czy nowy sposob relacjonowania przez
nieprofesjonalistow doprowadzi do ostabienia
wpltywu wiadz panstwowych na zawarto$¢ przeka-
zu 1 czy bedzie to oznaczato koniec propagandy?

W piatym rozdziale autorzy zastanawiajg si¢
nad rolg ,,zaposredniczonej przez aparat fotogra-
ficzny wiedzy o wojnie”. Padajg tu pytania o celo-
wos¢ prezentowania drastycznych fotografii, jak
chocby egzekucji Saddama Husajna, tortur w wie-
zieniu Abu Ghraib czy cial amerykanskich zotnie-
rzy polegtych na froncie. Analizowany jest takze
przyklad ztamania etyki dziennikarskiej, kiedy
to Brian Waleski, fotograf ,,Los Angeles Times”,
relacjonujgc wydarzenia wojenne w Iraku w 2003
roku, zdecydowat si¢ na ulepszenie i podrasowa-
nie zdjecia. Ten rodzaj manipulacji zaowocowat
spadkiem zaufania do mediow, ale rowniez za-
konczyt karierg obiecujacego fotoreportera.

Ostatni z rozdziatéw petni role podsumowa-
nia, w ktoérym autorzy pokusili si¢ o refleksje¢ na
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metapoziomie, podkreslajac, ze pokazywanie
$mierci 1 tragizmu walk zbrojnych zdaje si¢
by¢ nie tylko dylematem etycznym, ale takze
politycznym, gdyz konfrontuje opini¢ publicz-
ng z wypierang cze¢sto idea wojny 1 okrucien-
stwa. Swoistg klamrg zamykajaca ksigzke jest
odniesienie do wspomnianego na poczatku
publikacji wydarzenia egzekucji rannych bo-
jownikow przez zolierzy marines w mecze-
cie w Faludzy.

Atutem tej publikacji jest to, Ze autorzy czg-
sto odwotuja si¢ do wypowiedzi blogeréw oraz
korespondentéw wojennych, oddajac im nalez-
ne miejsce na tamach tej ksigzki. Narracja staje
si¢ wigc zywa 1 dynamiczna, a czytelnik — obok
refleksji nad dylematami etycznymi — otrzymu-
je solidng dawke materiatlu zrédlowego. Dla
0sOb zainteresowanych ta tematyka, chcacych
poglebi¢ swoja wiedzg na temat dziennikarstwa
wojennego, nieoceniong pomoca bedzie obszer-
na bibliografia zamieszczona w ksigzce, ktora
dotyczy gléwnie krggu anglojezycznego. Obok
artykutow prasowych, wiele jest tam publikac;ji
zwartych, stanowiacych dla autorow punkt od-
niesienia w ich rozwazaniach i analizach.
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Ksia,ika Natalii Hatalskiej stanowi pozycje
obowigzkowa dla marketingowcoOw oraz
0sOb zwigzanych ze $wiatem reklamy. Traktuje
o niestandardowych kampaniach reklamowych
1 marketingowych, ktore w ciggu ostatnich lat
zyskaty w znacznym stopniu na popularnosci
1 powoli zdajg si¢ wypiera¢ klasyczne metody

popularyzowania produktow czy ustug. Nie-
zbedne jest tutaj zdefiniowanie samych pojec,
czyli form klasycznych i niestandardowych. Jak
podaje autorka, do tych pierwszych zaliczy¢ na-
lezatoby typowe reklamy umieszczane w tele-
wizji, radiu, prasie lub na dotychczas wykorzy-
stywanych nos$nikach outdoorowych. Z kolei



