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Konferencyjnej Centrum Informacji Na-
ukowej 1 Biblioteki Akademickiej w Katowi-
cach odbyta si¢ pierwsza konferencja naukowa
z cyklu ,,Dyskurs autopromocyjny i jego wspot-
czesne odstony”. Konferencja zostata zorgani-
zowana przez Zaktad Lingwistyki Tekstu i Dys-
kursu Instytutu Jezyka Polskiego Uniwersytetu
Slaskiego oraz Katowicki Oddziat Towarzystwa
Mitos$nikow Jezyka Polskiego.

Konferencje poswigcong tematyce szeroko
rozumianego wizerunku uroczyscie otworzy-
ta prof. US dr hab. Magdalena Pastuchowa,
a zaraz potem dr hab. Iwona Loewe, opiekun
naukowy wydarzenia, przywitala przybylych
gosci oraz podzigkowata za jej zorganizowanie
mgr Aleksandrze Kalisz 1 mgr Ewelinie Tyec.
Jako pierwszy wystapit mgr Krystian Dudek,
cztonek Rady Nadzorczej Polskiego Stowarzy-
szenia Public Relations oraz Rady Etyki Public
Relations, ktory omowit case study pt. Diabet
thwi w szczegotach — czyli studium przypadku
komunikacji osob publicznych. Dudek zwracat
uwage na roznice migdzy polskim stylem ko-
munikacyjnym a stylem amerykanskim (korpo-
racyjnym). Podkreslat réwniez, ze warto znaé
swoje atuty w komunikacji i wykorzystywac je
podczas wystgpien publicznych, poniewaz to
redukuje stres 1 uwiarygodnia méwce w oczach
odbiorcow.

Jako druga wyglosita swoj referat, zatytuto-
wany Strategie autoprezentacyjne w mediach,

dr hab. Iwona Loewe z Instytutu Jezyka Polskie-
go Uniwersytetu Slaskiego. Prelegentka upo-
rzadkowala terminologie, wyjasniajac, czym
rézni si¢ termin ,,autopromocja” od autopre-
zentacji. Wskazywata na to, ze ,,autoprezenta-
cja” jest to termin zaczerpnigty z psychologii
1 odnosi si¢ do sposobu, w jaki kazdy cztowiek
chciatby by¢ widziany przez innych. Natomiast
»autopromocja” to termin rodem z marketingu
1 medioznawstwa. Polega na promowaniu wta-
snej firmy, uslug w ramach wtasnych srodkow.
Loewe prezentowata tez wyniki swoich badan,
z ktorych wynikato, Ze na jedng godzing emi-
sji programu telewizyjnego przypada 12 minut
reklam (20%) i1 4 minuty autopromocji (6,6%).
Konkluzjg jej wystgpienia byto stwierdzenie, ze
w mediach jest wyraznie obecna kultura skrotu,
ktora z kolei jest najtansza formg promoc;ji.

Kolejnym prelegentem byt dr Sebastian
Musiot z Katedry Dziennikarstwa Ekonomicz-
nego 1 Nowych Mediéw Uniwersytetu Eko-
nomicznego w Katowicach, ktory przedstawit
Narzedzia narracyjne w autopromocji marke-
tingowej. Musiol dokonat analizy kilku projek-
tow branzowych, w ktorych byly wykorzystane
specyficzne narzg¢dzia narracyjne.

Na zakonczenie pierwszej sesji wystapita
dr Ewa Biatas-Pleszak z Instytutu Jezyka Pol-
skiego, ktora przedstawita referat zatytulowa-
ny Umart autor — niech Zyje autopromocja?
Rozwazania o wspolczesnosci. Prelegentka
mowila o roli 1 funkcjach tytulu w kontekscie



autopromoc;ji oraz o estetyce kiczu w dyskursie
publicznym.

Po zakonczeniu pierwszej czesci konferen-
¢ji wérod licznie zgromadzonych na sali stucha-
czy rozpoczeta si¢ dyskusja, ktorg zainicjowata
prof. dr hab. Bozena Witosz, proponujac po-
strzeganie autopromocji 1 autoprezentacji jako
poje¢, ktore taczy pewna cigglos¢, a wigc nie ma
mozliwosci ich rozdzielania. Nastepnie zabraty
glos prof. US dr hab. Magdalena Pastuchowa
1 dr hab. Iwona Loewe, ktére zaciekawito pozy-
tywne rozumienie kiczu w kulturze zapropono-
wane przez dr Ewe Bitas-Pleszak.

Po przerwie zaczat si¢ drugi panel, ktory
otworzylo niezwykle zywe wystapienie dr Ire-
ny Kaminskiej-Radomskiej z Katedry Dzien-
nikarstwa Ekonomicznego i Nowych Mediow
Uniwersytetu Ekonomicznego w Katowicach
zatytulowane Zachowanie zgodne z etykie-
tq — wsparcie czy zaktocenie dla komunikatu.
Prelegentka na poczatku swojego wystapienia
wyjasnila, czym jest etykieta. Zwrocita rowniez
uwage na to, ze dzi§ w potocznym rozumieniu
etykieta jest kojarzona negatywnie, oznacza
bowiem sztywny gorset. Nastepnie Kaminska-
-Radomska przeszta do analizy wynikéw ba-
dan, ktore dotyczyty najczgstszych btedow mo-
wienia.

Kolejny referat byt skierowany do mitosni-
kéw bajek, basni 1 opowiadan, poniewaz mgr
Barbara Orzet z Instytutu Nauk o Kulturze
i Studiow Interdyscyplinarnych Uniwersytetu
Slaskiego przedstawita referat zatytulowany
Opowiesci... wizerunkowej tresci. Storytelling
Jjako strategia autopromocji. Wystapienie prele-
gentki bazowato na czterech pytaniach: 1. Czym
jest storytelling 1 dlaczego moze on by¢ efek-
tywng strategig kreowania wizerunku, autopro-
mocji? 2. Jak zbudowaé opowies¢: jakie sg jej
elementy (oparte na klasycznej narratologii, np.
modelu bajki Leacha i Greimasa), gtbwne me-
chanizmy, podejscia (Mistewicz, Tkaczyk)? 3.
Do jakich trasformacji doszto w obrebie tej stra-
tegii w odpowiedzi na zapotrzebowanie rynku
oraz nowych mediow, jak sposdb opowiadania

Ewelina Tyc

historii jest modelowany przez media? 4. Jakie
sa perspektywy, inne mozliwe kierunki rozwoju
storytellingu? Orzel na te wszystkie pytania od-
powiadata z ogromng fascynacja i zaangazowa-
niem, okraszajac swoje wystapienie ciekawymi
przyktadami.

Po referacie Barbary Orzet z obszaru opo-
wiesci uczestnicy mieli okazj¢ wcieli¢ si¢ na
moment w uczestnikow wycieczki. Stato si¢ to
za sprawg mgr. Damiana Pisarskiego z Istytutu
Filologii Stowinskiej Uniwersytetu Slaskiego,
ktéry mowil o Roli i znaczeniu autoprezenta-
¢ji w zawodzie pilota wycieczek. Pisarski pod-
kreslat, jak wazna jest w zawodzie pilota wy-
cieczek umiejetnos¢ zarzadzania wrazeniami
1 Swiadome kontrolowanie postrzegania przez
innych. Przeanalizowatl réwniez bogaty zbior
leksyki obrazujacy sposoby autoprezentacji pi-
lotow wycieczek.

Na zakonczenie drugiego panelu zabrala
gtos mgr Barbara Chrobok, Rzecznik Prasowy
Urzedu Miasta w Wodzistawiu Slaskim, ktora
przedstawila prezentacje na temat Samorzgdy
lokalne na Facebooku — Lubie to! jako sposob
autopromocji.

Po tym wystgpieniu rozpoczeta si¢ bardzo
ozywiona dyskusja, w ktorej jako pierwsza za-
brata glos dr hab. Iwona Loewe, a potem ko-
lejno wiaczali si¢ do niej prof. US dr hab. Ur-
szula Zydek-Bednarczuk, prof. dr hab. Bozena
Witosz, dr Sebastian Musiot oraz mgr Damian
Pisarski.

Trzeci 1 zarazem ostatni panel konferencji
otworzyla mgr Natalia Mocko, logopeda z In-
stytutu Jezyka Polskiego Uniwersytetu Slaskie-
go, ktora mowita o Jakosci stowa w wystgpie-
niach publicznych. Prelegentka zwrdcita uwage
na to, jak z jednej strony wada wymowy moze
sta¢ si¢ atutem w autoprezentacji, z drugiej zas
— jakim by¢ utrudnieniem, swoistym pigtnem.

Kolejny referat dotyczyt Dziatan autopro-
mocyjnych Kosciota katolickiego i jego zwiqz-
kow z nowg ewangelizacjq i zostat wygloszony
przez mgr Katarzyng Trefler z Instytutu Jezyka
Polskiego Uniwersytetu Slaskiego. Prelegentka
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mowila o obrazie Kosciota, jaki wyplywa z re-
klam oraz gadzetéw promocyjnych tworzonych
przez jego wyznawcow. Przedmiotem analizy
byty produkty (reklamy, memy internetowe,
rézne inicjatywy), ktore oscyluja miedzy ewan-
gelizacjg a autopromocja Kosciota.

Tuz po wystgpieniu Katarzyny Trefler przy
moéwnicy zajeta miejsce mgr Kamila Kuros-
-Kowalska z Instytutu Jezyka Polskiego US,
ktora wyglosita referat zatytulowany Sposoby
autoprezetacji kobiet i megzczyzn na przyktadzie
reportazy podrozniczych Wojciecha Cejrow-
skiego oraz Beaty Pawlikowskiej. Prelegentka
w ciekawy sposob na wielu obrazowych przy-
ktadach omoéwita roznice w sposobach autopre-
zentacji obojga reporterow.

Spotkanie zamknelo wystapienie Karoliny
Lapinskiej, ktora zaprezentowata referat pod
tytulem Mowie jak jest, czyli metody autopre-
zentacji i autokreacji Mariusza Maksa Kolonko.
Lapinska w swoim wystapieniu zwrocita uwage
na cztery obszary: jezyk osobniczy postaci me-
dialnych, sposoby autoprezentacji, jezyk wer-
balny kontra jezyk niewerbalny 1 jako$¢ stowa
w wystgpieniach publicznych.

Na zakonczenie konferencji mgr Aleksan-
dra Kalisz, wspolorganizatorka konferencji,
podzigkowata prelegentom za wygloszone re-
feraty, a goSciom — za przybycie i cenny glos
w dyskusji nad zjawiskiem autopromocji 1 au-
toprezentacji.



