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Fotograﬁa prasowa nie doczekata si¢ w pol-
skiej literaturze naukowej zbyt wielu opra-
cowan medioznawczych. Wynikaja z tego pro-
blemy z definicja 1 opisem fotografii publiko-
wanych na tamach polskich gazet'. Niemniej
w istniejgcych opracowaniach mozna znalez¢
teoretyczne kryteria, jakie powinna spetniac
fotografia, aby mogta by¢ nazwana prasowa,
a w szczeg6lnosci — opis jej cech i1 kryteriow
gatunkowych. I to one beda stanowi¢ punkt od-
niesienia do niniejszej analizy.

Na wstepie nalezy dokonaé uszczegodto-
wienia stosowanej terminologii. Swiadomie
jest tu bowiem uzywane okreslenie ,,fotogra-
fia prasowa”, a nie ,,fotografia dziennikarska”.
Ta druga forma, mimo ze obecna w dyskursie
naukowym?, nie odnosi si¢ bezposrednio do
tresci artykutu. Fotografia dziennikarska to
pojecie szersze, obejmujace obszar pracy foto-
reportera, ktory dzisiaj najczesciej nie pracuje
dla konkretnej gazety, ale jest wolnym strzel-
cem — publikuje w internecie, wydaje wilasne
albumy 1 przygotowuje wystawy swoich prac.
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Wspoélczesnie, kiedy redakceje rezygnuja z dzia-
tow foto i korzystaja albo ze zdj¢¢ agencyjnych,
albo z innych form zatrudniania fotoreporterow
niz etat, uniwersalno$¢ fotografii staje si¢ jej
wazng cechg. Fotoreporter niezwigzany stalg
umowg z jednym tytutem dazy do wykonania
zdjecia, ktore bedzie atrakcyjne dla wielu re-
dakcji — zaré6wno prasowych, jak i interneto-
wych oraz jednoczes$nie dziennikow, tygodni-
kéw, miesigcznikow ete. Dlatego fotoreporte-
rzy czg¢$ciej decyduja si¢ na zdjgcia o charakte-
rze rodzajowym 1 reportazowym, ktore tatwiej
sprzeda¢ nie tylko redakcjom prasowym. A za-
tem terminem ,,fotografia dziennikarska” okre-
sla si¢ zdjecia speiniajgce kryteria fotografii
prasowej, przy istotnym zastrzezeniu, ze to nie
zawsze prasa jest ich odbiorcg. To rozréznienie
jest wazne z punktu widzenia cech istotnych dla
fotoedytorow prasy tradycyjnej (w tym przy-
padku — duzego ogodlnopolskiego dziennika),
ktorzy wybieraja najwazniejsze zdj¢cie wyda-
nia, publikowane na pierwszej stronie. W kon-
sekwencji powyzszych rozwazan fotografie

' Swiadomie jest tu podkreslony fakt opisu prasy w postaci papierowej, bez charakterystyki fotografii publikowanej
przez redakcje internetowe na portalach tych gazet, ktére majg zarowno wydania papierowe, jak i wylacznie online.

2 Potwierdzeniem powyzszej tezy sa tytuly nastepujacych publikacji naukowych, ktore ukazaty sie¢ w ostatnich
latach: E. Nowinska i in., Fotografia dziennikarska. Teoria—praktyka—prawo, Warszawa 2011; K. Wolny-Zmorzyn-
ski, Jaka informacja? Rzecz o percepcji fotografii dziennikarskiej, Krakow 2010.



prasowa nalezy rozumie¢ jako rodzaj fotografii
dziennikarskiej, ktora ze wzgledu na intensyw-
no$¢ realizacji cech i funkcji najlepiej informu-
je 1 komentuje w jednym ujeciu’® wydarzenie
opisywane w prasie. Wspotczesne zapotrzebo-
wanie na obraz w komunikacji masowej oraz
potrzeba wszechstronnos$ci i uniwersalnosci fo-
tografii dziennikarskiej sprawity, ze termin ,,fo-
tografia prasowa” to znacznie we¢zsze pojecie.
I to ono w przedstawionym rozumieniu, jako
no$nik cech gatunkow dziennikarskich, bedzie
podstawa do zaproponowanej analizy.

Cechy i funkcje fotografii prasowej

Fotografia prasowa to obraz, ktérego celem jest
przekazanie informacji odbiorcom o prawdzi-
wym 1 jednoczes$nie aktualnym wydarzeniu®.
Taka definicja w sposob uniwersalny opisuje
podstawowe cele, jakie powinien spetniaé ten
gatunek. Pozwala na szybkie wykluczenie
ze swego obszaru wszystkich zdje¢ rekla-
mowych, ktéore — cho¢ publikowane w pra-
sie — nie zaliczaja si¢ do fotografii prasowej.
Jest to jednak bardzo ogdlna definicja, ktora
nie zawiera wszystkich kryteriow niezbed-
nych do nazwania fotografii prasowa. Kinga
Kenig z perspektywy praktyka — wcze$niej
przez ponad dziesi¢¢ lat fotoedytora ,,Gazety
Wyborczej”, a obecnie ,,Duzego Formatu” —
stwierdza, ze ,,Pojecie fotografii prasowej jest
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bardzo obszerne. W prasie moze si¢ znalez¢
dostownie kazda fotografia obejmujaca tak
rézne obszary jak polityka, moda, architektu-
ra czy kuchnia. Z racji miejsca, w ktoérym jest
publikowana, kazda z nich moze nazywac si¢
fotografig prasowa, jednak w praktyce przez te
nazwe¢ rozumie si¢ konkretny rodzaj fotogra-
fii. Jest to fotografia, ktora zajmuje si¢ zyciem
codziennym ludzi, zdarzeniami, wypadkami;
pokazuje stosunki panujace mie¢dzy ludzmi.
Odnajduje w ludziach rysy ich charakteru,
ukazuje warunki w jakich zyja, odstania $§rodo-
wisko, z ktorego pochodza, jest silnie zwigza-
na z rzeczywistoscig i poza matym wyjatkiem
jakim jest fotografia portretowa, nie ma w niej
miejsca na kreacj¢’™.

W celu doprecyzowania tej charakterysty-
ki mozna przywota¢ cechy, jakie podat Ka-
zimierz Wolny-Zmorzynski, opisujac ten typ
fotografii. Wérdd nich znajduja si¢ szczego-
towos¢ kazdego detalu obecnego na obrazie,
potaczona z jego funkcjonalnoscia; aktualnos$¢
przypisywana wiasciwie wszystkim gatunkom
dziennikarskim; prawdziwo$¢ potwierdzona
nazwiskiem autora zdjecia oraz pelnienie funk-
cji informacyjnej, ekspresywnej, impresywne;j
1 estetycznej®.

Fotografia prasowa to jeden z gatunkéw
dziennikarskich i1 podobnie jak one pelni
okreslone funkcje: informacyjno-poznawcza,

3 Jedno ujecie” okresla ograniczenie miejsca przeznaczonego do publikacji wystepujace w prasie (w przeci-
wienstwie do internetu), ktore wymusza na fotoedytorze wybor zdjecia najlepiej realizujacego zatozone cele.

4 Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Krakow 2006, s. 61.

5 http://www.fototapeta.art.pl/fti-kpfp2000k.html [dostep: 16.01.2014].

¢ K. Wolny-Zmorzynski, Jaka..., dz. cyt., s. 61-62. W tym miejscu nalezy zaznaczy¢, ze wérdd katalogu przy-

toczonych cech znajduja si¢ jeszcze ,,obiektywizm (prezentowane prawdy maja charakter obiektywny, daja prze-
swiadczenie, ze dane poznawcze zawarte w obrazie sg prawdziwe ogolnie i jednostkowo), badz subiektywizm (po-
kazywanie rzeczywistosci realnej z odpowiedniej perspektywy, z punktu widzenia nadawcy)”. Jednak ze wzgledu
na przeswiadczenie, ze inne formy wypowiedzi dziennikarskiej nie mogg by¢ obiektywne, wiec rowniez i zdjecie
takie nie jest, cechy te nie zostaly umieszczone w przytoczonym opisie. W tym miejscu wydaje si¢, ze wystarcza
wyroznienie cech autentycznosci wyrazonej nazwiskiem autora fotografii.

7 Powyzsza kategoryzacja stanowi uszczegotowienie opisu funkcji fotografii wezesniej scharakteryzowanych
w publikacji J. Szylko-Kwas, Fotografia prasowa jako informacja czy produkt marketingowy? — polskie tygodniki
opinii [w:] Media—Biznes—Kultura, red. J. Kreft, R. Stopikowski, Gdansk 2011, s. 151-152. Por. K. Wolny-Zmorzyn-
ski, Ocena i wartosciowanie fotografii dziennikarskiej, ,Naukowy Przeglad Dziennikarski” 2012, nr 1, s. 85-86.
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impresywno-ekspresywna i marketingowa’.
Fotografia, jak i inne przekazy medialne, po-
winna informowacé, zachowujac cechy przypi-
sane informacji dziennikarskiej. Opublikowa-
ny obraz pokazuje aktualne i prawdziwe wy-
darzenia (stad wczesniejsze zwrocenie uwagi
na brak kreacji), 1 w tym miejscu fotografii
prasowej najblizej jest do fotografii dokumen-
talnej. Nie mniej wazna powinna by¢ wiernos¢
pokazywanym faktom, jednoznacznos¢ i zro-
zumiatos$¢ przekazu oraz zwieztos$¢ precyzuja-
ca relacje®. Jednoczes$nie zdjecie petni funkcje
poznawczg, gdyz jako no$nik zawartej w sobie
informacji ksztaltuje obraz $wiata, poszerzajac
wiedze o nim. Dzi¢ki temu, jak pisze Zdzistaw
Toczynski, ,,dokonuje si¢ istotnego przesu-
nigcia granicy realnosci i naocznos$ci™. Foto-
grafia w prasie — niezaleznie od tego, czy jest
ilustracja do tekstu, czy samotnym zdjeciem
z opisem — niesie dodatkowe tresci, nieobecne
w opisie stownym lub trudne do przekazania
stowem.

Jednoczesnie fotografia prasowa jest su-
biektywnym obrazem przekazywanej rzeczy-
wistosci. Brak kreacji w fotografii sugeruje
obiektywizm pokazywanego urywka rzeczy-
wistosci, jednak dobor kadru, a przede wszyst-
kim moment wykonania zdjecia to elementy
subiektywnego spojrzenia na obrazowane wy-
darzenie. Jak stusznie zauwazyl fotograf Alex
Majoli, fotoreporter zawsze przemyca swoj
punkt widzenia, dlatego z jednej strony foto-
grafia to narzedzie stluzace rozumieniu $wia-
ta, a z drugiej — najwigkszy ktamca na $wie-
cie'’. Dlatego nie mniej wazng funkcja obok

informacyjno-poznawczej jest impresywno-
ekspresywna. Zdjecie, przez wspomniang tu
doz¢ subiektywizmu fotoreportera, wyraza
jego emocje i opinie, wpltywajac jednoczesnie
na emocje odbiorcy. Dziennikarz, wybiera-
jac kadr, za pomoca ktorego zilustruje dane
wydarzenie lub tez dobierajac jedno zdjecie
sposrod wielu na ten sam temat, przedstawia
swoj obraz utrwalanego zdarzenia. Czgsto sg
to jego emocje i jego przezycia zwigzane z re-
alizowanym tematem. Jest to dazenie do za-
warcia ,,punctum”, ktére zmusza do zastano-
wienia si¢ nad zdjeciem!'. Bo dobra fotografia
prasowa nie powinna by¢ oboj¢tna odbiorcy.
K. Wolny-Zmorzynski sugeruje nawet bar-
dziej skrajng realizacje tej funkcji, mowiac,
ze fotografia prasowa ,,ukierunkowuje uczucia
czytelnika, wptywa na jego sady, przekonania,
wstrzgsa nim, pobudza do refleksji, wzbudza
ciekawos$¢, podziw lub odraze™'?.

Fotografia zawsze petnita w prasie funkcje
estetyczng. Miata nada¢ dynamike uktado-
wi gazety, zwigkszy¢ jej atrakcyjnos¢. W tej
kwestii niewiele si¢ zmienilo. Dzi§ jednak
zdjecie nie stuzy jako ozdoba dodajaca lek-
kos$ci zarowno calej kolumnie, jak i tekstowi,
ktéry ilustruje. Dlatego w dzisiejszej prasie
funkcja estetyczna w dotychczasowej formie
nie jest realizowana. Uproszczenie przekazu
oraz wigkszy nacisk na emocje niz na intelekt
to przestanki, ktore zwiekszyty role fotogra-
fii w prasie. Coraz czesciej przestaje by¢ ona
podrzedna wobec tekstu, ktory ilustruje, a sta-
je sie samodzielnym elementem, ktory realizu-
je gléwnie funkcje marketingowa. Przemystaw

8 Zob. Z. Bauer, Gatunki dziennikarskie [w:] Dziennikarstwo i swiat mediow, red. Z. Bauer, E. Chudzinski, Kra-

kow 2008, s. 258.

? Z. Toczynski, Prawda w fotografii [w:] Nowe media w komunikacji spotecznej w XX wieku, red. M. Hopfinger,

Warszawa 2005, s. 53.

10Za: J. Gloc, Zobaczyé wigcej. O analizie fotografii prasowej, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2010, nr 34, s. 179.
U'M. Lan, Fotografia. Kreacja czy manipulacja [w:] Komunikatorzy. Wplyw, wrazenie, wizerunek, red. A. Drzy-

cimski, Warszawa— Bydgoszcz 2000, s. 258.

12 K. Wolny-Zmorzynski, Fotograficzne gatunki dziennikarskie, Warszawa 2007, s. 43.



Ruta zwraca uwage, ze ,,Do niedawna w prasie
dominowata tzw. fotografia ilustrujgca — obraz
potwierdzajacy, dookreslajacy stowo. (...) Era
fotografii ilustrujacej powoli jednak przemi-
ja. Jej miejsce zajmuje fotografia reporterska,
ktorej celem jest szybkie przekazanie informa-
cji szerokiemu ogdétowi odbiorcow. Tekst peini
przy niej rolg pomocniczg”'®. Wskazana tutaj
skrotowos¢ przekazu informacji przez zdjecie
reporterskie jest wazna, jednak bardziej istot-
ny wydaje si¢ wpltyw tego typu fotografii na
emocje czytelnika. Odbiorcy bombardowani
duza porcja wiadomoS$ci zwracaja uwage na
ten przekaz, ktory przebije si¢ przez pozostate
wtasnie dzigki duzej dawce silnego tadunku
emocjonalnego. I dlatego gazety na pierwszej
stronie, ktora jest oktadka przyciagajaca uwage
czytelnika, umieszczaja takie fotografie, ktére
zainteresuja 1 sktonig potencjalnego odbiorce
do zakupu tego wilasnie tytutu. Ten trend moz-
na porowna¢ do zmian w obrebie fotografii
oktadkowej publikowanej w polskich tygodni-
kach opinii. Tutaj, obok portretéw, szczegdlny
nacisk zostat polozony na fotomontaz, ktorego
celem jest zaskoczy¢ odbiorce, przyciagnad
jego uwage i sktoni¢ do zakupu. Dlatego na
oktadce grudniowego wydania tygodnika
»wSieci” wida¢ generata Wojciecha Jaruzel-
skiego pod reke z Monikg Olejnik trzymaja-
ca teczke z napisem ,,Dekret o wprowadzeniu
stanu wojennego”!'*. Z tych samych powodow
na jednej z okladek ,,Newsweeka” Antoni Ma-
cierewicz wystgpuje jako kosmonauta z pod-
pisem ,,Drugi Polak w kosmosie”'", a na innej
— jako talib w turbanie na glowie z podpisem
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,Amok™¢, Jak dotad fotomontaz nie zostat
jeszcze wykorzystany w dziennikach, jednak
tendencja do emocjonalizacji zdj¢cia gtowne-
go jest podobna w obu typach gazet.

Ewolucja rodzaju i funkcji fotografii
na pierwszej stronie ,,Gazety
Wyborczej”

»Gazeta Wyborcza” jest waznym tytulem
w konteks$cie charakterystyki procesu ksztat-
towania si¢ mediow w Polsce po 1989 roku.
Jej powstanie wigze si¢ z decyzjami Okragte-
go Stotu, ktéry zapoczatkowal zmiane ustroju
politycznego, a w konsekwencji — transforma-
cje mediow z partyjnych na niezalezne. ,,Wy-
borcza”, ktéra byla pierwszym medialnym
dzieckiem wspomnianych przemian, od same-
go poczatku starata si¢ odrozni¢ od prasy tego
okresu.

Od pierwszych numeréw ,Gazeta Wy-
borcza” $wiadomie wykorzystuje fotografig
W sposob, ktory jest potwierdzeniem wy-
jatkowosci tego dziennika oraz wyraznego
odciecia si¢ od tytuléw prasy partyjnej. Dla-
tego juz w pierwszym numerze'’ szczegodlne
miejsce zajmuje zdj¢cie Lecha Walgsy, ktore
uwiarygodnia przestanie ,,Gazety” 1 jedno-
cze$nie potwierdza tekst artykulu wstepnego
thumaczacego role ,,Wyborczej”. Zabieg ten,
polegajacy na umieszczaniu portretOw waz-
nych postaci demokratyzujacego sie zycia
politycznego, jest stosowany §wiadomie takze
w kolejnych numerach. Przyktadem moze by¢
wydanie informujace o wyborze ,,pierwsze-
go w bloku wschodnim niekomunistycznego

13 P. Ruta, Fotografia prasowa. Wybrane aspekty praktyczne, ,,Rocznik Prasoznawczy” 2009, t. 3, s. 141.
4w Sieci” 2013, nr 49. Po publikacji tej oktadki toczy si¢ spor prawny pomi¢dzy Monika Olejnik a tygodni-

kiem.
15 Newsweek” 2013, nr 43.

16 Newsweek” 2012, nr 17. Po publikacji tej oktadki Antoni Macierewicz zapowiedzial wytoczenie procesu

o0 naruszenie dobr osobistych.
17 ,Gazeta Wyborcza” 1989, nr 1.
18 Gazeta Wyborcza” 1989, nr 91, s. 1.
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premiera”!® — Tadeusza Mazowieckiego. Zdje-
cie nowo wybranego premiera, ktory w gescie
zwyciestwa unosi do gory reke, zostaje wy-
eksponowane na pierwszej kolumnie. Wspo-
mniane fotografie realizowaly wprawdzie
funkcje informacyjng, ale ich sita marketin-
gowa byla réwnie duza — jesli nie wigksza
niz informacyjna. W okresie funkcjonujace;j
jeszcze cenzury 1 reglamentowania papieru
(postanowieniami Okraglego Stotu, ,,Wybor-
cza” miata zagwarantowany papier z rezerwy
panstwowej, az do czasu wprowadzenia wol-
nego obrotu tym surowcem) oraz rodzacego
si¢ dopiero niezaleznego rynku medialnego,
»(Gazeta” miedzy innymi fotografig podkresla-
ta swoja niezaleznos$¢ 1 opozycyjnos¢ wobec
mijajacego systemu i wladzy. Z czasem rola
i funkcja fotografii zaczety si¢ zmieniad.

Aby okresli¢ ewolucje rodzajow 1 funkcji
fotografii na pierwszej stronie ,,Gazety Wybor-
czej”, dokonano analizy stu fotografii publiko-
wanych w ciggu ostatnich dwudziestu pigciu
lat. Jest to wynik badan pilotazowych, w kto-
rych losowo zostaly wybrane cztery numery
tego dziennika z kazdego roku od momentu
powstania. Do badan zostaly wykorzystane je-
dynie numery wydawane od poniedziatku do
piatku, z pomini¢ciem wydan weekendowych,
ktore swoim uktadem i1 zawartoscig pierwszej
kolumny wyraznie r6znig si¢ od wydan ze $rod-
ka tygodnia. Fotografie byly oceniane w czte-
rech kategoriach:

1. Tlos¢ zdje¢ publikowanych na pierwszej
stronie.

2. Tematyka i1 okoliczno$ci powstania zdje¢-
cia®.

3. Miegjsce 1 sposob publikacji zdjecia.

4. Nasilenie realizacji funkcji.

Wyniki badania pilotazowego w poszczegol-

nych kategoriach wygladaja nastepujaco:

Tabela 1. Wyniki surowe badan pilotazowych

Ho$¢ zdjeé Liczba pierwszych
na pierwszej stronie stron GW
Zero 8
jedno 48
dwa 31
trzy i wigcej 13
grafika lub infografika 32
reklama jako element
58
graficzny
czy zdjecie ilustruje 46
artykut glowny?
Tematyka i okolicznoSci Liczba gléwnych
powstania zdjecia zdjec
fotografia o aktualno$ci 30
jednorazowej
zdjecia rodzajowe 24
zdjecia o charakterze
. 28
reportazowym
zdjecia sportowe 8
Miejsce i sposéb Liczba gléwnych
publikacji zdjecia zdjeé
fotografia samotna 31
fotografia z tekstem 61
portret 24
fotoreportaz 24
fotomontaz 0
fotokronika 0
Nasilenie realizacji Skala Likerta
funkcji 11213|4]S5
informacyjno-poznawcza 71101716139
impresywno-ekspresywna | 18 [ 10| 9 | 19|33
marketingowa 13199 (15|43

Analiza wybranych numerdéw ,,Gazety Wy-
borczej” pokazuje, ze blisko potowa, bo 48%
wydan, opublikowata na pierwszej kolumnie
jedna fotografie. Kolejno: 31% — dwie 1 13% —
trzy lub wiecej. Tylko 8% numerow nie posia-
dato fotografii w ogole. Znakomita wigkszo$¢
wydan bez fotografii pochodzi z poczatkow
,Gazety”, wiec jedno z 1989 r., dwa z 1991 r.,

19 Ta kategoria i kolejna powstaty na podstawie publikacji R. Burzynski, Fotografia w prasie i ksigzce, Warszawa

1958.



jedno z 1993 r. 1 trzy z 1994 r. Jeden brakujacy
numer pochodzi z 2002 roku. Na uwagg zashu-
guje fakt, ze poza wspomnianym wydaniem
z 1989 r. wszystkie pozostate zawieraty nie fo-
tografie, ale grafike lub infografike bedaca ele-
mentem ilustracyjnym. Poza tymi siedmioma
numerami jeszcze 25 posiadalo takie elemen-
ty obok fotografii. By¢ moze wazniejszy oka-
ze si¢ jednak fakt, ze az 58% wydan miato na
pierwszej stronie reklam¢ w formie graficznej,
ktora czesto stanowita silny punkt ilustracyjny.
Po raz pierwszy taka forma zostata zarejestro-
wana w 1995 r.; od 1997 r. w obserwowanych
numerach jest bardzo czestym elementem, a od
2003 r. — we wszystkich wydaniach, poza jed-
nym z 2013 r**. Wspomniany numer nie posia-
da graficznej reklamy, ale tzw. ,,mazak” nad
winietg, ktérym wyraznie wyrdznione s3 za-
jawki w z6ttym kolorze. Niezaleznie od ilosci
fotografii w 46% przypadkow jedno ze zdjec na
pierwszej stronie odnosito si¢ do artykutu gtow-
nego znajdujgcego si¢ na pierwszej kolumnie.
W tym miejscu nalezy zaznaczy¢, ze dalszej
ocenie w pozostatych trzech kategoriach podle-
galy tylko te numery ,,Gazety”, ktére mialy na
pierwszej stronie fotografi¢ (grafika i infogra-
fika nie podlegaly kategoryzacji). A jesli zdjec
byto wiecej niz jedno, woéwczas byta oceniana
fotografia najwigksza, stanowigca gtowny ele-
ment graficzny pierwszej kolumny. Z tego po-
wodu nie podlegaly ocenie dodatkowo cztery
numery, w ktorych znajdowaly si¢ fotografie,
ale byly to bardzo mate elementy graficzne
umieszczone przy zajawkach lub notatko-za-
jawkach na bocznych tamach.

Analizujgc w calym obserwowanym okresie
kategori¢ ,,tematyka i okolicznosci powstania
zdjecia”, nie mozna okresli¢ jednego rodzaju
fotografii, ktéry zdominowal pozostate. I tak
kolejno najczesciej publikowane bylo zdje-
cie o aktualno$ci jednorazowej — 33%, dalej

20 Gazeta Wyborcza” 2013, nr 135.
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reportazowe — 31% 1 rodzajowe — 27%. Foto-
grafie sportowe publikowano najrzadziej, bo
tylko w 9% przypadkow. Jest to zrozumiaty
fakt z dwoch powodow. Po pierwsze, informa-
cje sportowe maja swoje wydzielone miejsce
w gazecie, i tam gléwnie sg publikowane arty-
kuly i fotografie. Po drugie, sport na pierwszej
stronie dziennika ukazywat si¢ wtedy, gdy ten
rodzaj wydarzen uzyskiwal range porownywal-
ng do wydarzen o tematyce niesportowe;.

W kolejnej kategorii szczegolnie istotny jest
sposob publikacji zdje¢ w stosunku do tekstu.
Z badan wynika, ze w wybranych numerach
68% fotografii zostato opublikowanych z tek-
stem, a 32% — jako zdjecie samotne. Przygla-
dajac si¢ chronologicznie utozonym wynikom
surowym, w tej kategorii wida¢ wyraznie gru-
powanie rezultatéw w trzech okresach. Do kon-
ca 1995 r. fotografii zawsze towarzyszyta wia-
domos¢. W latach 19962004 rozktad wynikoéw
jest podobny, ale z przewaga fotografii samot-
nej (58%). Od roku 2009 fotografia ponownie
staje si¢ czescig tekstu (74%).

Tabela 2. Tlo$¢ fotografii samotnej i z tekstem,
publikowanych na pierwszej kolumnie ,,Gazety
Wyborczej”

Ilos¢ fotografii
Lata
samotnej z tekstem
1989-1995 0 20
19962004 19 14
20052013 9 26

W catym obserwowanym okresie na pierw-
szej stronie ,,Gazety Wyborczej” portret pojawit
si¢ w 24 wydaniach. W zadnym na pierwszej
kolumnie nie znalazt si¢ fotoreportaz, fotokro-
nika ani fotomontaz.

Najwazniejszym elementem przeprowadzo-
nych badan pilotazowych jest proba obserwacji
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Tabela 3. [lo$¢ wskazan na nasilenie poszczegdlnych funkcji fotografii prasowe;j

Funkcja
Ocena - : . i
informacyjno-poznawcza impresywno-ekspresywna marketingowa
1 (minimalna) 7 18 13
2 10 10 9
3 17 9 9
4 16 19 15
5 (maksymalna) 39 33 43

Tabela 4. Ilo§¢ wskazan na nasilenie poszczegolnych funkcji fotografii prasowej w wyrdznionych

okresach
19891 pol. 1996 I pol. 19962004 2005-2012

peent | inform-— | 100 | market, | 00| IWPE | e, | O | I e,
1 1 11 6 1 5 5 4 1 2
2 2 3 3 3 5 5 5 2 0
3 6 1 2 3 6 5 8 2 2
4 3 6 5 6 4 4 6 9 6
5 11 2 7 18 11 12 9 18 22

tendencji zmian w realizacji wymienionych
wcezesniej funkcji: informacyjno-poznawcze;,
impresywno-ekspresywnej oraz marketingowe;.
W tym celu kazde zdjecie gldéwne na pierwszej
kolumnie zostalo ocenione w pigciostopniowe;j
skali Likerta, gdzie ocena 1 oznaczata mini-
malng realizacj¢ danej funkcji, ocena 5 — mak-
symalng, a ocena 3 byla neutralna. W catym
analizowanym okresie poszczegolne oceny dla
kazdej funkcji wystepowaty z czestoscig przed-
stawiong w tabeli 3.

Wyraznie wida¢, ze najczesciej wskazane
funkcje byly realizowane w stopniu maksy-
malnym. Taki wynik potwierdza teoretycz-
ne wymogi wobec fotografii dziennikarskiej,
wigc jej dokumentalno$¢, informacyjng tresé
przez znak, zapisang w obrazie, oraz publicy-
styczng perswazyjno$c¢?!. Waznym punktem
jest tu takze najwieksze nasilenie funkcji mar-
ketingowe;.

Spojrzenie catosciowe na dwadziescia piec
lat ukazywania si¢ ,,Gazety Wyborczej” w tym
przypadku okazato si¢ niewystarczajace. Przy-
gladajac si¢ fotografiom oraz oceniajac realiza-
cj¢ wyrdznionych funkcji, wyraznie mozna za-
obserwowac trzy przedziaty czasowe, w ktorych
nacisk na realizacje¢ poszczegolnych funkcji byt
odmienny. Wida¢ to w czgstosci wystepowania
poszczegbdlnych ocen w kazdym z wyr6znio-
nych okresow. Co ciekawe, zaproponowane
cezury czasowe pokrywaja sie z zastosowanym
w tabeli 2. podziatem w ramach opisu liczby fo-
tografii samotnej oraz publikowanej z tekstem.
Ta zbiezno$¢ umacnia zaproponowany podzial,
a jego przestanki zostang dodatkowo wyjasnio-
ne w poszczegolnych opisach.

Pierwszy okres trwa od powstania ,,Gaze-
ty”” do potowy roku 1996, wigc do chwili druku
zdje¢ w kolorze. W tym czasie stanowig one do-
datek do tekstu, sg jego ilustracja. Dlatego nie

2l Por. K. Wolny-Zmorzynski, Ocena..., dz. cyt., s. 86-87.



wystepuja w kazdym numerze, czesto sg zaste-
powane przez grafiki, 1 wtasciwie do 1995 roku
nie stanowig elementu dominujacego na pierw-
szej kolumnie. Nie zaskakuje wigc najwyzszy
wynik dla funkcji informacyjno-poznawczej,
ktora najczesciej byta oceniana maksymalng
liczbg punktow. Jednoczesnie niski procent
funkcji
wskazuje, ze zdjecia w tym okresie nie nosity
w sobie duzego tadunku emocjonalnego. Byly
dodatkiem do informacji uzupetniajacym sto-
wo. Wyjatek stanowi sam poczatek wydawania
,»Gazety”, kiedy, jak zostalo juz wspomniane
wczesniej, dominowata funkcja marketingowa.
Osoby portretowane na pierwszej stronie miaty
za zadanie legitymizowac ,,Gazet¢ Wyborcza”,
opozycj¢ i nadchodzace zmiany.

Drugi okres to lata od potowy 1996 roku do
konca roku 2004. Jest to czas dominacji zdjg¢
o charakterze reportazowym, w ktérych funkcja
impresywno-ekspresywna zaczyna odgrywac
wazng rolg. Fotografie nadal przede wszystkim
informuja, ale przestaja by¢ prostg ilustracja.
Wyraznie wida¢ zawarte w nich emocje foto-
reportera i dazenie do wptywu na emocje od-
biorcy. Umocnienie tej tendencji jest widoczne
po wydarzeniach z wrzes$nia 2001 roku, kiedy
na tamy prasy trafily zdjecia ilustrujgce zamach
na World Trade Center. Od tego czasu poziom
emocji na zdjeciu wzrasta, przekraczajac ko-
lejng granice w 2005 roku. Granice t¢ stano-
wig zdjecia, najczesciej politykéw, wykonane
w niekorzystnej dla nich chwili, oraz fotogra-
fie pokazujace tragiczne wydarzenia z bliskiej
odlegtosci. W pierwszej potowie 2005 roku na
pierwszej stronie ,,Gazety Wyborczej” zaczyna-
ja sie pojawiac zdj¢cia wybierane zgodnie z za-
sada — im bardziej nietypowe 1 blizsze ujecie,
tym wigksza szansa na przyciggnigcie uwagi

realizacji impresywno-ekspresywnej

22 Np. ,,Gazeta Wyborcza” 2007, nr 125.
2 Np. ,,Gazeta Wyborcza” 2005, nr 209.
2 Np. ,,Gazeta Wyborcza” 2011, nr 30.
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odbiorcy. W omawianym okresie wzrasta takze
poziom realizacji funkcji marketingowej. Zdje-
cia sg coraz wigksze i coraz bardziej ekspono-
wane. Jeszcze nie dominujg nad tekstem, ale za-
czynaja petni¢ samodzielng role. Coraz czgsciej
wystepuja samotnie, o czym byla juz mowa,
1 zaczynajg peti¢ funkcje¢ fotografii oktadko-
wej, ktorej celem jest lepsza sprzedaz gazety.
Trzeci okres obejmuje lata 2005-2012. Fo-
tografie tego przedziatu czasowego rdznig si¢
od poprzednich przede wszystkim nasileniem
funkcji marketingowej oraz obnizeniem sity
funkcji informacyjno-poznawczej. Jednocze-
$nie zwigksza si¢ natezenie funkcji impresyw-
no-ekspresywnej. Roznica w wyborze fotogra-
fii publikowanej na pierwszej stronie w trzecim
wskazanym okresie jest wyraznie zauwazalna.
Wydaje si¢, ze zdjecia sg wybierane pod kat-
tem tadunku emocjonalnego, jaki ze sobg nios3.
Ujecia ,,zabim okiem”?, nietypowe miny i ge-
sty politykow?, osoby po wypadkach sfotogra-
fowane z bliskiej odleglosci®* to typowe zabiegi
wykorzystywane w celu przyciggnigcia uwagi
odbiorcy. Pierwsze dwa wskazane przyklady
maja niewielka warto$¢ informacyjna, ale mar-
ketingowo sg dobrane bardzo trafnie. Wyekspo-
nowane pod winieta przyciagaja uwage, nawet
jesli gazeta jest ztozona na pot, co ma miejsce
w punktach sprzedazy, i stanowig zdjecie oktad-
kowe — nietypowe, najlepiej szokujace, anga-
zujace emocjonalnie i1 zachecajace do zakupu.
Szczesliwie nie s3 to jeszcze fotomontaze, dzig-
ki ktérym mozna wzmocni¢ sile przekazu, ale
przeciez nie wiadomo w ktdra strong skieruje si¢
fotografia w dziennikach w ciagu najblizszych
lat. Wspomniana wczesniej Kinga Kenig czter-
nascie lat temu pisata, ze od fotografii prasowe;j
nie oczekuje si¢, ze bedzie samodzielng wypo-
wiedzia, gdyz stanowi ilustracj¢ lub komentarz
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do konkretnego tekstu®. Jednak juz od 2005 r.
wida¢, ze zdjecie zaczyna funkcjonowac nieza-
leznie od stowa, jest pelnym przekazem, ktory
ma duzg sile perswazji.

Pokazane zdjecia to przyktady opisanych
wczesniej  etapow rodzajow
1 funkcji fotografii. Pierwsza ilustracja pocho-
dzi z roku 1990. Opublikowany portret bohatera
artykutu jest niewielkich rozmiardéw i sprawuje
funkcje czysto informacyjng. Stanowi jedynie
dodatek do tresci, w ktérej dominujaca role pet-
ni tytut. Zgodnie z zastosowang cezura, fotogra-
fia jest czeScig artykutu, ktory ilustruje.
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Fot. 1. ,,Gazeta Wyborcza” 1990, nr 159, 11.07.

Drugi przykiad ilustruje kolejny opisywa-
ny okres. Na pierwszej stronie umieszczono
pie¢ fotografii oraz grafikg. Zdjecie stanowia-
ce czes¢ artykutu gltownego to fotografia ro-
dzajowa, ktora — co ciekawe — nie dominuje
wielkos$cig. Pozostate cztery zdjecia sg czescia
zajawek, wigc wystepuja z krotkim opisem be-
dacym zapowiedzig artykutu wewnatrz gazety.
Wida¢ tu zdjecie reportazowe ilustrujace tekst

o wyborach w Kenii, portret chinskiego dysy-
denta uwolnionego z wigzienia oraz zdjgcie
Adama Matysza rozdajacego autografy. Nad
wszystkimi fotografiami goéruje wielko$cia
portret Jana Pawla II w gescie blogostawienia.
Wszystkie przedstawione zdjecia pojedynczo
nie sg duzych rozmiarow, lecz wraz z grafika
zajmuja znaczng cz¢s¢ pierwszej kolumny
1 co najmniej rOwnowazg ilos¢ tekstu. Kazda
z opublikowanych w tym wydaniu fotografii
to klasyczna fotografia prasowa. Elementem
petnigcym glownie funkcje marketingowa
jest zdjecie Papieza Polaka, ktore znajduje si¢
W gornej czesci strony 1 swojg wielkoscig oraz
trescig ma za zadanie przyciggnaé uwage czy-
telnikow.
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Fot. 2. ,,Gazeta Wyborcza” 2002, nr 300, 27.12.

= http://www.fototapeta.art.pl/fti-kpfp2000k.html [dostep: 16.01.2014].



Kolejny przyktad pochodzi z majowego wy-
dania ,,Gazety Wyborczej” w 2007 roku, trafnie
ukazujac charakterystyczny styl zdje¢ publiko-
wanych w trzecim z opisanych okresow. Na stro-
nie gtéwnej znajduja si¢ jedna duza fotografia
oraz infografika. Zdj¢cie przedstawia Andrzeja
Leppera w bardzo niekorzystnym dla niego ka-
drze. Ujecie od dotu zaburza proporcje sylwetki.
Intensywnie czerwone tlo przyttacza, a samotna
lampa nad politykiem wprowadza element grote-
ski. Dodatkowo wyraz twarzy i spojrzenie poteg-
guja nieprzychylne uczucia wobec 6wczesnego
przewodniczacego Samoobrony. Cato$¢, w po-
Iaczeniu z tytutem artykutu ,,Stupy Samoobro-
ny”, wywoluje negatywne uczucia u odbiorcy.
W tym przypadku istotny jest fakt, ze fotorepor-
ter wykonat, a fotoedytor wybrat zdjecie, ktore
jest silnie nacechowane emocjonalnie (biegun
tego uczucia nie ma tu znaczenia), i mniej infor-
muje, a bardziej komentuje.
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Przedstawione fragmenty pierwszej kolum-
ny z roku 1990, 2002 1 2007 pokazuja, jak zmie-
niata si¢ funkcja zdjecia — od informacyjnej,
przez informacyjng potaczona z impresywna,
az po marketingowa, polaczong réwniez z im-
presywna.

Pomimo ze analiza zostat objety rok 2013,
nie zostat on zaliczony do zadnego z wyr6znio-
nych okresow. Fotografia w tym wtasnie roku
zaczeta si¢ ponownie zmieniaé, jednak zbyt
mala proba spowodowata, ze trudno jest doko-
na¢ oceny i okresli¢ kierunek tych zmian.

Emocjonalizacja fotografii

prasowej

Kazdy odbiorca mediow jest aktualnie bom-
bardowany taka ilo$cig przekazow, ze nie jest
w stanie ich przyswoi¢. Dlatego musi coraz
bardziej selektywnie podchodzi¢ do tego, co
mu jest oferowane. Wiedza o tym media i dlate-
go starajg si¢ zaskakiwacé odbiorcow, by w ten
sposOb odroznia¢ si¢ od konkurencji oraz zy-
ska¢ zainteresowanie bedace najprostsza droga
do zarobienia pieni¢dzy. A zaskoczenie i zaan-
gazowanie najtatwiej uzyskaé przez wywotanie
emocji czytelnika i sprawne nimi kierowanie
(lub manipulowanie). Intelekt przez taki za-
bieg zostat, niestety, odsuniety na drugi plan.
Dlatego od 2005 r. w ,,Gazecie Wyborczej”
wida¢ zwiekszajacy si¢ udziat funkcji mar-
ketingowej impresywno-ekspresywne;j.
W tym miejscu warto si¢ zastanowié, czy na

oraz

podstawie przeprowadzonej obserwacji mozna
powiedzie¢, ze ta zmiana dokonata si¢ kosztem
funkcji informacyjno-poznawczej stanowigcej
podstawe wszystkich gatunkow, zaréwno infor-
macyjnych, jak i publicystycznych.

Dokonana analiza wskazuje, ze po 2005
roku nasilenie funkcji informacyjnej jest mniej-
sze, ale nie oznacza to zupelnego pominigcia
tej funkcji. Fotografia nadal informuje, lecz
nie jest to jej gtowny cel. Publikowane w tym
przedziale czasowym zdjecia w zdecydowane;j
wickszosci stanowig cze$¢ artykulu, o czym
byta mowa juz wczesniej. Nie sg one jednak
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prosta ilustracjg jego tresci, stuzaca poszerzeniu
wiedzy zawartej w stowach. Sg samodzielnym
komentarzem lub fotofelietonem, ktdry posiada
w sobie tresci publicystyczne. Mozna byloby
tu dyskutowaé czy jest to komentarz fotore-
portera, czy fotoedytora, jednak wazne jest to,
ze zaré6wno jeden, jak i drugi na etapie swojej
pracy wybiera wilasnie taki obraz. Bardzo wy-
raznie zakreslona rola emocji, ktorej gtdéwnym

celem jest przyciaggna¢ uwage odbiorcy, wydaje
si¢ podstawowa cecha wspodlczesnej fotografii
prasowej. Przeprowadzona obserwacja w ra-
mach badan pilotazowych nie uprawnia jeszcze
do stawiania twardych wnioskow, ale pokazuje
tendencje¢ zmian i potwierdza konieczno$¢ po-
glebionej analizy ewolucji polskiej fotografii
prasowe;j.



