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Od redaktora: Zmieniamy sie...

biezacym roku mija 15 lat od chwili uka-

zania si¢ pierwszego numeru ,,Studiow
Medioznawczych”. W tym czasie kwartalnik,
ktorego wydaliSmy przeszlo pigédziesiat wo-
luminéw, znaczaco ewoluowal pod wzgledem
zawartosSci, objetosci i szaty graficznej. Powsta-
ly nowe dziaty, wykrystalizowaty si¢ procedury
recenzowania i akceptowania tekstow do druku,
poszerzyt si¢ zakres podejmowanych tematow,
a w konsekwencji — dwukrotnie wzrosta objetos¢
numeru. Zmienit si¢ rowniez projekt graficz-
ny pisma. Wokot kwartalnika skupito si¢ zacne
grono autoréw i wspotpracownikow, co w efek-
cie pozwolito nam osiggna¢ wysoka pozycje na
rynku. Kiedy w 2011 roku, decyzja Minister
Nauki i Szkolnictwa Wyzszego, zostata powo-
fana nowa, ,,nasza” dyscyplina — nauki o me-
diach — rozpoczat si¢ ozywiony dialog wokot jej
tozsamosci, ktory umozliwit bardziej widoczne
zaakcentowanie obecnosci badan nad mediami
w Polsce na naszych tamach.

Jestesmy przekonani, ze do dobrego rozwo-
ju dyscypliny niezbedne jest narzedzie w posta-
ci najwyzszej jakos$ci pisma branzowego o sze-
rokim zasig¢gu, czytanego i cytowanego w kraju
i na $wiecie. Wiemy réwniez, ze wymagania
epoki cyfrowej stawiaja przed nami nowe wy-
zwania, dlatego od drugiego numeru 2014 roku
pierwotng wersja ,,Studiow Medioznawczych”
bedzie postac elektroniczna. Mamy przeswiad-
czenie, ze digitalizacja — a co za tym idzie
bezptatny, nieograniczony dostep do pelnej
zawarto$ci pisma — spowoduje wigksze zain-
teresowanie tematyka badan medioznawczych,

poprawi pozycjonowanie publikowanych arty-
kutow w wyszukiwarkach internetowych oraz
pozwoli na indeksacje w naukowych bazach
danych. Ponadto cyfrowa posta¢ kwartalnika
zwigkszy rozpoznawalno$¢ tytutu, poszerzy
krag odbiorcow nie tylko w srodowiskach aka-
demickich, ale takze, czego bardzo sobie zyczy-
my, wsérdd ludzi niezwigzanych z nauka, a za-
trudnionych w mediach — dziennikarzy i media
workerow.

»Studia Medioznawcze” w wersji online
to takze doskonata okazja do wyraznego zr6z-
nicowania tekstow publikowanych nie tylko
w jezyku polskim, ale rowniez we wszystkich
jezykach kongresowych. Otwieramy swoje famy
dla wspolpracownikow z zagranicy, bo chcemy
by¢ czytani i cytowani przez odbiorcoéw z calego
$wiata. Poniewaz nauki o mediach znalazty swo-
je miejsce w obszarze nauk spotecznych, bedzie-
my klas¢ szczegdlny nacisk na prezentacj¢ rezul-
tatow prowadzonych badan. Pismo w formacie
pliku .pdf stwarza takze nieporownanie wigk-
sze mozliwosci udoskonalenia infografiki. Aby
w pelni wykorzystaé obecno$¢ naszego kwar-
talnika w wirtualnej przestrzeni, zaproponujemy
nowg stron¢ internetowag pisma, z niezb¢dnymi
zaktadkami, wewnetrzng wyszukiwarka, cyfro-
wym identyfikatorem tekstu i archiwum.

Ciekawi efektow tej powaznej zmiany
i z ogromng rado$cig otwieramy cyfrowa epoke
,».Studiow Medioznawczych”.

I zapraszamy wszystkich do wspotpracy!

red. naczelny Marek Jablonowski
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SwoistoSc zjawisk w komunikacji
medialnej 1 problemy
w 1ch badaniach empirycznych

Teresa Sasinska-Klas

igdy dotad nie zdarzyto sig¢, by dyscyplina
Nzwiqzana — cho¢ nie przez formalng na-
zwe, ale przez jej zakres tematyczny i badaw-
czy — z komunikowaniem i mediami, byla tak
bardzo interesujaca, tak dalece zrdéznicowana
1 innowacyjna, jak to si¢ dzieje dzisiaj. Co zlo-
zylo si¢ na ten stan rzeczy?

Media, nowe media, a takze tradycyjne me-
dia znajduja si¢ aktualnie na etapie zmiany, kto-
ra ma posta¢ kontynuacji i trwa przez caly czas.
Zadne z mediow nie jest wylaczone z tego dyna-
micznie toczacego si¢ procesu. Takze przedsta-
wiciele reprezentujacy krag zawodow medial-
nych i okotomedialnych pozostajg pod presja
dokonujacej si¢ permanentnie zmiany. Obecnie
wymagania wobec dziennikarzy, analitykéw
informacji, specjalistow w zakresie PR czy re-
klamy, doradecé6w medialnych, rzecznikéw pra-
sowych itp. sa coraz wyzsze. Oczekuje si¢ od
nich, ze powinni prezentowa¢ wysoki poziom
zdolnos$ci adaptacyjnych i gotowo$¢ uczenia
si¢ tego, co nowe i mozliwe do zastosowania
w szeroko rozumianych zawodach medialnych

oraz podejmowania decyzji uwzglgdniajacych
zmiany, jakie zachodzg w srodowisku. Tworzo-
ne sg nowe standardy dziatania. Podobna sytu-
acja zachodzi w obszarze badan w ramach nauk
0 komunikowaniu i mediach'.

Dotychczasowe do$wiadczenia, wartoSci
i przyjete standardy postepowania znajduja si¢
pod presja zmian dokonujacych si¢ niemal co-
dziennie na naszych oczach, wigc wymagaja re-
definicji w ramach zmieniajacego si¢ kontekstu
i otoczenia. Nowe zasady dotyczace profesjo-
nalnych wymogow niezbednych do wykonywa-
nia zawodoéw medialnych sg tworzone i wpro-
wadzane w obieg zawodowy?.

Badania naukowe w obszarze komunika-
cji medialnej, podobnie jak proces ksztalcenia
w zawodach medialnych, réwniez pozostaja
pod wplywem dokonujacych si¢ zmian. Pole ba-
dawcze w zakresie poznawania i diagnozowania
zjawisk zachodzacych w procesie komunikacji
medialnej i szerzej — w sferze mediow — systema-
tycznie si¢ poszerza i przezywa szczegolny roz-
kwit. Tego nie sposob nie dostrzec. Coraz wigcej

'M. Hickson, D.W Stacks, J. Bodon, The Status of Research Productivity in Communication: 1915-1995, “Com-
munication Monographs” Vol. 66 (1999), s. 178-197; European key facts: Internet 2001, International Marketing

Committee (ed.), Koeln 2001.

2 P.E. Nelson, What is Happening to the Communication Discipline?, “Journal of the Association for Communi-

cation Administration” 1995, nr 3, s. 132—-135.



badaczy reprezentujacych roézne dyscypliny na-
ukowe, jak jezykoznawstwo, prawo, politologia,
pedagogika, nauki przyrodnicze, informatyka,
antropologia, etnografia, kulturoznawstwo i inne
pokrewne dyscypliny zwraca uwage na potrzebe
prowadzenia badan uwzgledniajacych procesy
komunikacji medialnej i role mediéw w ramach
reprezentowanych przez nich pdl badawczych.
Takze w $rodowisku akademickim obserwuje
si¢ na coraz szerszg skale podejmowanie badan,
ktore wymagaja wspotpracy pomigdzy przed-
stawicielami nauk o mediach i komunikowaniu
a przedstawicielami prawa, pedagogiki, polito-
logii, nauk informatycznych, lingwistyki, zarza-
dzania, ekonomii, antropologii, itp. A zatem do-
strzegamy, ze rozwija si¢ wspotpraca badawcza
pomiedzy wyzej wymienionymi dyscyplinami,
cho¢ stopien jej zaawansowania ciagle jeszcze
nie jest satysfakcjonujacy. Stwarza to ogromne
mozliwosci w zakresie restrukturyzacji dyscypli-
ny, jaka sg dzisiaj nauki o mediach. Medioznaw-
stwo, dyscyplina w obrebie nauk spotecznych,
powotana do zycia w sierpniu 2011 r. decyzja
Minister Nauki i Szkolnictwa Wyzszego prof. dr
hab. Barbary Kudryckiej®, wymaga dookre$lenia,
doprecyzowania swojego zakresu badawczego
i analitycznego, rozbudowy instrumentarium
metodologicznego, stowem — wypracowania ele-
mentéw sktadowych okreslajacych tozsamosé

dyscypliny.

Badania nad mediami i komuniko-
waniem — stan dotychczasowy
Aktualny stan badan nad komunikowaniem
w Polsce pozostaje pod wplywem nasilajacego
si¢ tempa zmian w obrebie medidéw i otoczenia

Teresa Sasinska-Klas

okotomedialnego, bez wzgledu na to, jaki aspekt
wezmiemy pod uwazng lupe badawcza: czy to
bedg zmiany w procesie zarzadzania mediami,
zmiany w obrgbie prawa dotyczacego funkcjo-
nowania medidéw, technologicznego transferu
informacji, zagadnienia z zakresu ekonomiki
medioéw, pedagogiki mediow, zmian zachodza-
cych w obrebie audytoriow medialnych, 1 wiele
innych. Prowadzone badania pozwalaja na do-
konanie okres$lenia pozycji tych badan w od-
niesieniu do europejskiego rynku medialnego
i stanu badan w tym zakresie. Istotne jest udzie-
lenie odpowiedzi na pytanie, czy w wymiarze
badawczym jestesmy daleko, czy tez niezbyt
daleko odbiegamy od kierunkéw i obszarow
badawczych realizowanych przez partnerow
z innych krajow europejskich? A takze — jaka
jest pozycja badan medioznawczych prowadzo-
nych w Polsce?

Wbrew pozorom, dokonanie przegladu
kierunkéw i obszarow badawczych w zakre-
sie procesow komunikacji spotecznej i rynku
medialnego w wymiarze europejskim nie jest
zadaniem latwym do wykonania, bowiem nie
mamy tu do czynienia z homogenicznym ryn-
kiem badawczym®. Jednakze mozemy wskazac¢
na te elementy, ktore sa charakterystyczne dla
europejskiego rynku badawczego i sprobowaé
udzieli¢ odpowiedzi na pytanie, w jakim miej-
scu sytuuja si¢ badania medioznawcze w Pol-
sce. Zroznicowanie kulturowe réznych grup
narodowych i etnicznych, odmienno$¢ kultur
politycznych, réznorodnos¢ tradycji i zrdzni-
cowanie pozycji ekonomicznej spoteczenstw
europejskich to glowne czynniki réznicujace
spoteczenstwa europejskie i ich udzial w rynku

3 Zob. Rozporzadzenie Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 8 sierpnia 2011 r. w sprawie obszarow
wiedzy, dziedzin nauki i sztuki oraz dyscyplin naukowych i artystycznych. Dz.U. 2011, Nr 179, poz. 1065.

4 Communication Research in Media Science in Europe. Perspectives for Research and Academic Training in
Europe’s Changing Media Reality, ed. by A. Schorr, W. Campbell, M. Schenk, Berlin—-New York 2003; zob. zwlasz-
czarozdz. 1.1., A. Schorr, Communication Research and Media Science in Europe: Research and Academic Training

at a Turning Point, s. 3-55.
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medialnym. Do tego dochodza odmienne po-
dejscia teoretyczne i roznorakie empiryczne do-
$wiadczenia w zakresie badan nad mediami,
ktére wskazuja, ze nie sposob zastosowac jedng
metode, ktora pozwolitaby oszacowaé pozycje
i kondycje badan medioznawczych realizowa-
nych w europejskiej przestrzeni badawcze;j.
Dodatkowym czynnikiem utrudniajagcym
dokonanie — w ramach prowadzonej analizy —
rzetelnego przegladu stanu badan medioznaw-
czych w krajach europejskich jest fakt, ze nauki
o mediach, nauki o komunikowaniu, dziennikar-
stwo, studia nad mediami, medioznawstwo, itp.
znajduja si¢ aktualnie w sytuacji, ktora pokazu-
je, ze zarowno kierunki badan, jak i programy
ksztatcenia na poziomie akademickim w ob-
szarze nauk o mediach w krajach europejskich,
jak i w Polsce, nie dookreslity swojego zakresu,
a przede wszystkim — nazwy. Czy tak si¢ sta-
nie? Trudno przewidzie¢, niemniej jednak brak
tej integralnosci w zakresie nazwy dyscypliny,
zakresu, programow ksztalcenia nie utatwia-
ja doprecyzowania pola badawczego. 1 z taka
sytuacja mamy do czynienia w chwili obecne;.
Pisze o tym krytycznie Maciej Mrozowski na
tamach ,,Studiéw Medioznawczych™.
Doswiadczenia badawcze w badaniach me-
dioznawczych prowadzonych w Polsce si¢gaja
drugiej potowy lat 50. XX wieku. Skala tych ba-
dan byta wowczas dos¢ skromna. W latach 60.
i 70. badania, gtéwnie prasoznawcze, zaczely
rozwija¢ si¢ na coraz szerszg skalg, jesli wzig¢
pod uwagg profil tematyczny badan i zasigg ich
realizacji. Szczegolnie nalezy zwrdcié tu uwage
na badania prowadzone w latach 70. ubieglego
wieku, sytuujac je na tle innych badan w reali-
zowanych w kraju, a dotyczacych nauk spotecz-
nych. Przyktadem tego byta dziatalnos¢ badaw-
cza prowadzona w obrebie takich instytucji, jak

Osrodek Badan Prasoznawczych RSW , Prasa-
-Ksigzka-Ruch” czy Os$rodek Badania Opi-
nii Publicznej przy Polskim Radio i Telewizji,
a takze w jednostkach naukowo-badawczych
PAN czy w os$rodkach uniwersyteckich. Zwlasz-
cza doswiadczenia i rezultaty badawcze bedace
udzialem prac zespohlu kierowanego przez prof.
dr. hab. Walerego Pisarka w ramach OBP, a takze
wydawana przez wiele lat w jezyku angielskim
bibliografia literatury medioznawczej publiko-
wanej w krajach europejskich, ze szczegdlnym
uwzglednieniem dorobku badawczego i nauko-
wego w krajach Europy Wschodniej, okreslaly
w wymiarze europejskim i czynily rozpoznawal-
ng pozycje¢ badan medioznawczych prowadzo-
nych w Polsce i w innych krajach tego regionu.
Aktualnie takiego udzialu instytucjonalnego
o silnym walorze informacyjno-promocyjnym
w wymiarze kontynentalnym badz regionalnym,
dotyczacego kierunkéw badan medioznawczych
prowadzonych w Polsce i ich rezultatow, nieste-
ty — brak.

W latach 80., w zwigzku z zaostrzeniem sto-
sunku wtadz politycznych kraju wobec mediow,
takze instytucje zajmujace si¢ badaniami medio-
znawczymi odczuly zmiang tej postawy, cho¢ nie
w szczegolnie niepokojacym stopniu. Réwnole-
gle, decyzja wladz politycznych kraju, powota-
no w 1982 r. do zycia nowa placoéwke badawcza
Centrum Badania Opinii Spotecznej (CBOS),
ktére od 1983 r. zaczglo prowadzi¢ na szeroka
skale badania opinii publicznej. Tematyka badan
realizowanych przez CBOS dotyczyta gtownie
kwestii aktualnych — takich, jak zaufanie do wta-
dzy i osobisto$ci zycia publicznego, zaufanie
do instytucji, nastroje spoteczne, kondycja psy-
chiczna spoleczenstwa polskiego itp., a raporty
badawcze mialy z zatozenia petni¢ funkcj¢ infor-
macyjng i ostrzegawcza dla sternikow wiadzy.

> M. Mrozowski, Tozsamo$¢ nauk o mediach. Przyczynek do dyskusji, ,,Studia Medioznawcze” 2012, nr 2,

s. 24-30.



Czgé¢ rezultatow badawczych byla publicznie
dostegpna, natomiast raporty zawierajace nieko-
rzystne dla wladzy opinie lub niepokojace sygna-
1y spoteczne byly dla zainteresowanego badacza
niedostgpne. Aby moéc si¢ zapoznaé z wynikami
badan prowadzonych przez CBOS, nalezato uzy-
ska¢ formalng zgode dyrekcji. Mimo to dekade
lat 80. w odniesieniu do badan medioznawczych,
w tym gloéwnie do badan opinii publicznej, nale-
7y oceni¢ pozytywnie, majac na uwadze fakt, ze
pomimo obostrzen politycznych odczuwalnych
przez obywateli nie tylko w okresie stanu wojen-
nego, ale takze i w latach nastgpnych, badania
rozwijaly si¢ 1 poszerzaty stan wiedzy na temat
medidéw i odbiorcow w koncowce funkcjonowa-
nia systemu komunistycznego w Polsce.

W 1998 r. decyzja Rady Gtoéwnej Szkolnic-
twa Wyzszego wprowadzono w naszym kraju
kierunek ksztalcenia na poziomie akademickim
o nazwie ,,dziennikarstwo i komunikacja spotecz-
na” (w miejsce zamknigtego w 1992 r. decyzja
MNiSzW kierunku ksztatcenia ,,dziennikarstwo™).
Czy ten fakt przyczynit si¢ do doprecyzowania
wyrazistosci badawczej w obrebie badan medio-
znawczych? Niezupetnie, bowiem punkt ciezko-
$ci przeniodst si¢ w strong tworzenia programow
ksztalcenia w obszarze nauk zajmujacych si¢
komunikowaniem 1 mediami na poziomie akade-
mickim, a w mniejszym stopniu dotyczyt dziatan
majacych na celu dookreslenie pola badawczego
w tym zakresie. Ten nowy kierunek wprowadzono
w wigkszosci uniwersytetow w Polsce. Poglebial
si¢ proces instytucjonalizacji ksztatcenia w dzien-
nikarstwie i zawodach medialnych. Jednak nalezy
podkresli¢, ze doswiadczen badawczych okresu
ostatnich kilkunastu lat nie mozna ocenia¢ kry-
tycznie, a wrecz odwrotnie.

Byl to bowiem czas wysoce korzystny dla
badan medioznawczych, cho¢ istotnie odmienny

Teresa Sasinska-Klas

w porownaniu do wczesniejszych okresow.
W ciagu ostatnich ponad dwudziestu latach
przeprowadzono w Polsce niezliczong ilos¢
badan medioznawczych na r6zng skalg, od ba-
dan w mikroskali do mi¢dzynarodowych badan
poréwnawczych, np. nad pokoleniem SMS-u,
czyli uzytkownikow mobilnej telefonii, ktd-
re zostaly zrealizowane w Polsce, Niemczech
i Peru. Pole badawcze w obszarze badan me-
dioznawczych uleglo istotnemu poszerzeniu.
Badania byly rozwijane w obrgbie instytucji
naukowo-badawczych, w instytucjach zajmu-
jacych si¢ realizacja badan opinii publicznej,
ktore poczawszy od poczatku lat 90. wyrosty
jak grzyby po deszczu (dzisiaj dziata w kraju
blisko 50 takich instytucji). Ilo§¢ publikacji
naukowych i raportéw z badan jest imponujg-
ca. Wigkszo$¢ prac magisterskich w osrodkach
akademickich prowadzacych studia w zakresie
dziennikarstwa i komunikacji spolecznej posia-
data empiryczny charakter i zawieratla istotne
ustalenia dotyczace zarowno proceséw ko-
munikowania, jak i funkcjonowania mediow.
W ostatnich latach odczuwalng bariera ograni-
czajaca prowadzenie badan medioznawczych
na szersza skalg¢ byly i sa coraz skromniejsze
srodki finansowe.

Aktualne wyzwania w zakresie
badan medioznawczych

Jak pokazuje powyzsza analiza, zawody medial-
ne, rynek mediow, jego struktura i nowe/ stare
media, procesy komunikowania i oddzialywa-
nia mediéw na odbiorcow znajduja si¢ w sytu-
acji zmiany®. Wplywaja one na audytoria od-
biorcze mediéw, szczegdlnie mozna to dostrzec
w odniesieniu do nowych mediéw, na ktore re-
aguja odbiorcy w codziennym zyciu, stajac si¢
ich regularnymi uzytkownikami. Zmienia si¢

¢ Piszg o tym bardziej szczegdtowo S. Wischenberg, K.D. Altmeppen, M. Loeffelholz, Die Zukunft des Journa-
lismus: Technologische, 6konomische und Redaktionelle Trends, Opladen 1994.
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réwniez optyka metodologiczna dotyczaca pro-
wadzenia badan i stosowania ré6znych narzedzi
badawczych. I co si¢ tu zmienia?

W poczatkach XX stulecia nauki spoteczne
byly wyraznie zorientowane badawczo na do-
$wiadczenia empiryczne z obszaru nauk przy-
rodniczych i do§¢ dlugo pozostawaty pod ich
wplywem. Wczesne badania nad mediami po-
zostawaty pod wptywem metodologii behawio-
rystycznej lub quasi-behawiorystycznej. Ba-
dacz chciat pozosta¢ neutralnym obserwatorem
zjawisk i procesow i nada¢ im — poprzez prowa-
dzong obserwacje i metody interpretacji jako-
$ciowej — intersubiektywny sens. Jednak takie
przedsigwzigcie badawcze nie zawsze konczy-
fo si¢ pozytywnym skutkiem. Dzisiaj sytuacja
wyglada zasadniczo odmiennie, co powoduje,
ze badania w obszarze medidw prowadzone
sg inaczej niz to miato miejsce w przesztosci’.
Podejscie kwalitatywne (jakosciowe), ktore do-
minowato w pierwszych dziesigcioleciach XX
wieku, zostalo poszerzone bardzo wydatnie
o podejécie kwantytatywne (ilosciowe). Okres
glebokiej fascynacji podejsciem kwantytatyw-
nym przypada na lata 60.—80. XX wieku, cho¢
nie doszto do catkowitego wyparcia podejscia
kwantytatywnego, tylko do jego ostabienia.
Dzisiaj oba podejscia traktuje si¢ jednakowo,
nie warto$ciujac, ktore jest lepsze.

Obecnie, w porownaniu do odlegltej prze-
szto$ci, metodologia badan i metody badawcze
sa bardzo zaawansowane i w dalszym ciggu
podlegajg zmianie®. Co wiec zmienia si¢ w tym
obszarze? Prowadzenie badan w zakresie me-
diow i komunikowania nie jest takie proste,

i nie realizuje si¢ ich tak tatwo i bez problemow,
jakby mogto si¢ to wydawac. W badaniach ela-
stycznie, a nie rygorystycznie, stosuje si¢ za-
rowno podejscie kwantytatywne, jak i kwalita-
tywne, nie podwazajac wartosci i przydatnosci
ktoregokolwiek z nich®. Temat i dokonany wy-
bor sposobu prowadzenia badan oraz przyjete
zatozenia metodologiczne rozstrzygaja o tym,
ktore podejscie zalezy zastosowac i jakie —
przewiduje si¢ — przyniesie ono rezultaty.

Badania prowadzone przy uzyciu roznych
narzedzi posiadaja deskryptywny (opisowy)
badz eksplanacyjny (wyjasniajacy) charakter.
Badania o charakterze deskryptywnym dostar-
czaja wiedzy na temat zjawisk zachodzacych
w badanym obszarze mediéw i komunikowania,
ale nie wyjasniajg ich. Natomiast badania o cha-
rakterze eksplanacyjnym poszukuja wyjasnien,
dlaczego jakie$ zjawiska i procesy w zakresie
mediéw i komunikowania zachodza w przestrze-
ni spotecznej. Nalezy zauwazy¢, ze te badania
posiadaja rowniez deskryptywny charakter.

Z czym jeszcze spotykamy si¢ dzisiaj, po-
dejmujac badania empiryczne w obszarze nauk
o mediach i komunikacji? Najczgéciej prowadzi
si¢ badania typu survey — sposrod réznych sposo-
boéw prowadzenia badan w ostatnich 20-25 latach
dominujg badania opinii publicznej, nastgpnie sa
to wywiady (ustrukturyzowane lub czgsciowo
ustrukturyzowane), w dalszej kolejnosci — obser-
wacja, poglebione wywiady. Stosunkowo najrza-
dziej stosuje si¢ obserwacj¢ uczestniczaca'’.

W przesztosci w badaniach empirycznych
przewazato podejscie, ktore zawierato trzy pod-
stawowe eclementy konstytutywne: zatozenia

7 G.J. Shepherd, Building a Discipline of Communication, “Journal of Communication” 1993, nr 43 (3),

s. 83-99.

8 W. Schramm, The Unique Perspective of Communications: A Retrospective View, “Journal of Communication”

1983, nr 33, s. 6-17.

9 Zob. wiecej na ten temat w pracy: A Handbook of Media and Communication Research: Qualitative and Qu-
antitative Methodologies, ed. by K.B. Jensen, London 2004.
10 Piszg o tym tacy autorzy, jak: M. Balnaves, S.H Donald, B. Shoesmith, Media Theories and Approaches.

A Global Perspectives, New York 2009, s. 281.



teoretyczne/ hipotezy * przyjeta metodolo-
gia/ metody * zebrane w badaniach materiaty/
dane.

Wspoblczesnie najczescie] stosuje si¢ pode;j-
scie indukcyjne, ktore zawiera nastepujace ele-
menty sktadowe: metodologia/ metody * zebra-
ne w badaniach materiaty/ dane * teoria.

Podejscie indukcyjne stanowi cz¢$¢ sktado-
wa tego, co okresla si¢ terminem ,,paradygmat
interpretacyjny”'!. Tak rozumiany paradygmat
stanowi zbior teorii, ktore tgczy cos wspdlnego
z punktu widzenia tematu badawczego, ponad-
to stosuje si¢ tu podejscie interdyscyplinarne.
Podejscie dedukcyjne natomiast pokazuje, ze
zatozenia teoretyczne i przyjete hipotezy wply-
waja na wybor metodologii i narzgdzi badaw-
czych, i ta droga prowadzi do uzyskania danych
o rzeczywistosci spotecznej w obszarze mediow
i komunikowania.

Czego dzisiaj chcemy si¢ dowiedzie¢ w wy-
niku prowadzonych badan empirycznych?
Chcemy przede wszystkim poznaé spolecz-
ne/ jednostkowe znaczenie faktow i procesow
zachodzacych w przestrzeni medialnej. Czyli
nie chodzi tu tylko o jednostkowe zachowania
w odniesieniu do mediow i w procesie komu-
nikacji, deklarowane badz demonstrowane,
a wiec mozliwe do zaobserwowania, ale chodzi
o uchwycenie znaczenia tych faktéw i proce-
sow dla obywateli, co pozwala zrozumie¢, czym
kieruja si¢ ludzie, korzystajac w taki, a nie inny
sposob z konkretnych mediow'?.

Dotychczasowy stan badan pokazuje, ze
badania empiryczne w obszarze mediéw beda
w coraz wigkszym stopniu uwzgledniaé ele-
menty skladajace si¢ na proces komunikacji
interkulturowej, na jego zatozenia teoretyczne
i rezultaty badawcze. Pozwala to bowiem na

' Tamze, s. 280 i nastgpne.
12 Tamze, s. 289 i nastepne.
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petniejsze zrozumienie znaczenia jednostkowe-
go/ spotecznego tych procesow i zjawisk, ktore
zachodza w medialnej i komunikacyjnej prze-
strzeni.

Cechg charakterystyczng wspolczesnego
podejscia do prowadzenia badan w obszarze
nauk spotecznych, w tym przypadku w odnie-
sieniu do procesow komunikacji, jest interdy-
scyplinarnos¢, a nie odrgbno$¢ metodologiczna
kazdej dyscypliny z osobna. Podejscie interdy-
scyplinarne pozwala bowiem na konstruowanie
nowych zalozen, nowego podejscia do analizy,
nowych obszaréw badawczych i szczegoto-
wych tematdéw, ktore bez takiego szerokiego
otwarcia na wiedzg¢ 1 ustalenia pochodzace z in-
nych dyscyplin nie bytoby mozliwe'?.

Swoistos¢ zjawisk i procesow
medialnych
Poczawszy od 2003 roku — czyli od momentu
pojawienia si¢ drugiej fali powstawania nowych
teorii w zakresie mediow, badan audytoriow me-
dialnych, badan nad recepcja medidéw, reorien-
tacji w kierunku zwracania wigkszej uwagi na
dhlugoterminowe, a nie krétkoterminowe lub na-
tychmiastowe rezultaty oddzialywania mediow —
rozbudowie i poglebieniu ulega analiza nowych
zjawisk 1 procesow zachodzacych w §wiecie me-
diow. Ambicje badaczy zmierzaja nie tylko do
opisania zachodzacych zjawisk i proceséw oraz
ich cech swoistych, ale takze do uchwycenia ich
znaczenia dla ludzi: odbiorcow medidow, konsu-
mentow, uzytkownikow, klientow nowych kate-
gorii odbiorczych. Na co zatem nalezy zwrdcié
uwage w prowadzonych badaniach?
Obserwujemy daleko idagce zmiany w proce-
sie komunikowania, nasilajaca si¢ interaktyw-
no$¢ zwiazang z rozwojem nowych mediow.

13 Piszg o tym zwlaszcza tacy autorzy, jak: 1. Bertrand, P. Hughes, Media Research Methods: Audiences, Institu-

tions, Texts, London 2004.
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Kiedy w 1984 r. Ronald E. Rice w jednym
z wezesnych studidow nad nowymi technologia-
mi informacyjnymi opisywal interaktywnos¢
jako rezultat rozwoju technologii informacyj-
nych pozwalajacy na interaktywno$é pomig-
dzy uzytkownikiem a innym uzytkownikiem
oraz pomigdzy uzytkownikiem a informacja'?,
to prognozowalt, ze interaktywno$¢ begdzie cecha
charakterystyczna mediow w przysztosci. Po-
czawszy od lat 90. termin ,,interaktywno$¢” jest
powiazany przede wszystkim z takim medium,
jakim jest komputer. Od pierwszej dekady XXI
wieku, wraz z nasilaniem si¢ procesu konwer-
gencji mediow, dostrzegamy, ze interaktywnos¢
realizuje si¢ nie tylko w obrgbie nowych mediow,
ale takze wsrdd tradycyjnych (telewizja, internet,
telefonia komoérkowa). A zatem wspodtczesnie
interaktywno$¢ jest cecha charakterystyczng
zarowno tradycyjnych, jak i nowych mediow
i moze uwzgledniaé roézne postaci i operacyjne
ujecia definicyjne'®. Co uleglo zmianie w proce-
sie poglebiajacej si¢ — wraz z rozwojem techno-
logii informacyjnych — interaktywnosci?

Wraz z nasilaniem si¢ korzystania z nowych
medidow wyraznie dostrzegamy proces prze-
chodzenia od interaktywnosci bezposrednie;j,
face to face, w strong interaktywnosci zapo-
sredniczonej, zmediatyzowanej. Wspotczesnie
nalezy zatem wyraznie rozgraniczac interakcje
zachodzace w wymiarze osobowym/spolecz-
nym od tych, ktére przybieraja zmediatyzo-
wang postaé, czyli sa powigzane z mediami.
Oznacza to, ze empiryczne badania interak-
tywnosci muszg uwzgledniaé te przesunigcia,
a podejscie metodologiczne do badania interak-
tywnosci winno orientowac si¢ na takie teorie,

ktére pozwola pelniej wyjasnic¢ istote i znacze-
nie interaktywnos$ci zmieniajacej si¢ w procesie
komunikacji miedzyludzkiej. Np. sugeruje sig,
ze przydatne moze by¢ siggnigcie do zalozen
teoretycznych jednej z teorii socjologicznych —
symbolicznego interakcjonizmu — w celu wyja-
$nienia znaczenia zmieniajacych si¢ interakcji
mig¢dzyludzkich's.

Inna swoistoscia, ktora akcentuje si¢ w naj-
nowszych badaniach medioznawczych, jest rola
aktywnego nadawcy/ komunikatora!’. Wskazuje
si¢ tu na aktywna role audytorium powigzanego
z jakim$§ medium w procesie komunikowania
si¢ nadawcoéw z odbiorcami. Rola aktywnego
audytorium zmienia si¢ na przestrzeni czasu
i wspotczesnie uwaga badawcza skupia si¢ nie
tylko na rozpoznaniu, jaki wplyw wywiera ak-
tywny nadaweca, ale takze na tym, jak ta aktyw-
nos$¢ przenosi si¢ na odbiorce. Precyzyjniej — na
interaktywnego odbiorce, ktory ma do wyboru
wiele mozliwosci sposobu odbioru okreslonych
tresci w obrebie konkretnego medium.

Innym swoistym zjawiskiem obecnym we
wspolczesnej przestrzeni medialnej sag wspol-
wystepujace multimedia. Celem badan jest
rozpoznanie wptywu konkretnych mediow, jak
i ich wplywu tacznego, ktory daje efekt kumu-
latywny. Interesujgce poznawczo jest ustalenie,
co powoduje, ze jedne z medidéw oddziatuja
silniej na odbiorcg, a inne nie osiaggaja takiego
istotnego wptywu. Z czego to wynika? Co mo-
globy zmieni¢ ten stan rzeczy?

Powyzsze wybrane dla ilustracji przyktady
wskazuja na swoisto$¢ zjawisk i procesow za-
chodzacych w przestrzeni medialnej. Stworze-
nie pelnej listy byloby wrgcz niemozliwe, a na

4 R.E. Rice, New Media Technology: Growth and Integration [w:] The New Media, ed. by R. Rice, Beverly Hills

1984, s. 33-54.

'S Wigcej na ten temat pisze Angela Schorr w artykule: Interactivity: the New Media Use Option — State of the
Art [w:] Communication Research and Media..., s. 57 i nastgpne.

16 Tamze, s. 62.
'7 Tamze, s. 62 i nastepne.



pewno trudno bytoby dokona¢ takiego zabiegu
w sposob wyczerpujacy, bowiem wszystko, co
zachodzi w tej przestrzeni, dzieje si¢ z naszym
udziatem, na naszych oczach, a i my sami wy-
wieramy coraz bardziej aktywny wptyw na te
procesy. Dlatego nie sposob tego wszystkiego
uchwyci¢ i rzetelnie opisa¢, bowiem do§wiad-
czenie badawcze i przygotowanie metodolo-
giczne nie pelni nam na to zezwalaja. Wazne
jest bowiem odwotanie si¢ do metodologii
i dokonanie rozstrzygnigcia, jakie instrumenty
badawcze nalezaloby zastosowaé, by osiagnac
zamierzone rezultaty w zakresie rozpoznania
znaczenia badanego zjawiska dla jego odbior-
cow, uzytkownikow. Pytania badawcze, jakie
nalezy tu postawi¢, dotycza tego, jak empi-
rycznie rozpoznaé rol¢ aktywnego komuni-
katora i wplyw, ktory on wywiera? W jakim
kierunku zmienia si¢ interaktywnos$¢, i czym
ona jest dla odbiorcy podlegajacego zaposred-
niczonej i mediatyzowanej komunikacji? Jak
w obre¢bie multimedialnego otoczenia rozpo-
zna¢, ktore medium, jak i w jakim znaczeniu
peini znaczacg role w zakresie np. informacyj-
nym, rozrywkowym, edukacyjnym itp.? Jak to
ustali¢ w sposob rzetelny i obiektywny? Jakie
instrumenty badawcze winno si¢ tu zastoso-
wac? To pytania i wyzwania, jakie wspolcze-
$nie wystepuja w obszarze badan przestrzeni
medialne;j.

Marek Jabtonowski i Tomasz Gackowski,
wskazujac na obszary, perspektywy i postulaty

Teresa Sasinska-Klas

dotyczace wypracowania tozsamos$ci nauki
o mediach na polskim gruncie, zwracaja uwage
na obszary i tematy badawcze, ktére wymagaja
badawczego rozpoznania. Sg to: globalizacja,
determinizm technologiczny, przetadowanie
informacyjne, edukacja medialna, konwergen-
cja, koncentracja, marketyzacja, tabloidyzacja,
netykietyzacja, sondazokracja, intermedialnos¢,
infotainment, posptpolityka, mediokracja, me-
diatyzacja polityki, polityzacja mediow, intertek-
stualizacja, hipertekstualizacja, aktywizm, me-
dialny ekshibicjonizm, teatralizacja, wirtualnos¢,
formatyzacja, wirtualnos¢, digitalizacja, manipu-
lacja i in.'® To — jak tatwo dostrzec — bardziej roz-
budowana lista tematéw badawczych, ale w dal-
szym ciggu nickompletna i wydaje si¢, ze wrecz
nie sposob ja dopenié i ostatecznie zamknaé.
Z analizy i z sugestii badawczych proponowa-
nych przez medioznawcéw z Instytutu Dzien-
nikarstwa UW wynika do$¢ oczywisty wniosek:
w obszarze nauk o mediach w ciggu najblizszych
kilkunastu lat tematow do badan nie zabraknie.
Nowo powstatej dyscyplinie nie grozi wige za-
den impas. Przeciwnie — bedziemy mie¢ do czy-
nienia z nasilajacym si¢ boomem tematycznym,
a to bedzie zachgca¢ do podejmowania poglebio-
nych studiow oraz badan empirycznych i analiz
zjawisk zachodzacych w przestrzeni medialnej,
w obrebie ktorej zyjemy i jako obywatele, i jako
odbiorcy medidéw...

18 M. Jabtonowski, T. Gackowski, Tozsamo$¢ nauk o mediach. Obszary, perspektywy, postulaty, ,,Studia Medio-

znawcze” 2012, nr 2, s. 15.
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STRESZCZENIE

Media, nowe media znajduja si¢ aktualnie na etapie zmiany, ktéra dokonuje si¢ przez caty
czas. Ta sytuacja wywiera wplyw na proces zmian w obszarze badan naukowych dotyczacych
komunikacji medialnej. Poszerza si¢ zakres badan interdyscyplinarnych uwzgledniajacych
procesy komunikacji medialnej. W obecnie prowadzonych badaniach w zakresie mediow
i komunikowania coraz bardziej elastycznie, a nie, jak dotychczas, rygorystycznie, stosuje
si¢ zar6wno podejscie kwantytatywne, jak i kwalitatywne. Najczesciej prowadzi si¢ badania
typu survey, badania opinii publicznej, a nastgpnie ustrukturyzowane wywiady, obserwacje
1 wywiady poglebione. Inne metody i techniki stosowane sg znacznie rzadziej niz to miato
miejsce w przesztosci. Na t¢ zmiang podej$cia w badaniach wywierajg wptyw nastepujace
zmiany dokonujace si¢ w procesach komunikowania: nasilajaca si¢ interaktywnos¢, coraz
bardziej aktywna rola nadawcy/ komunikatora i rozw6j multimediow.

KEY WORDS
media, methodology, interdisciplinary approach, empirical research, new research challen-
ges in the media

ABSTRACT

Media, new media are currently at the stage of change, which has been taking place all the
time. This situation has an impact on the process of change in the area of scientific research
in regards to media communication. It expands the area of interdisciplinary research which
includes processes of media communication. In the area of current media and communication
research there is a tendency to apply, in a more and more flexible manner, both a qualitative
and quantitative approach. The most common research techniques include: survey research,
opinion poll research and then structured interviews, observations and in-depth interviews.
Other methods and techniques which are less often applied than it was in the past. This
change in approach can be explained by the following communication processes: increasing
interactivity, a more and more active role of the sender/ communicator and development of
multi-media.
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Jacek Sobczak

rawo prasowe jest dyscypling prawnicza,

ktora przez dtugi okres poszukiwala swo-
jego miejsca w polskim systemie prawnym.
Niektérzy byli sktonni zalicza¢ je do galezi
prawa administracyjnego, inni wskazywali na
zwiazki z prawem karnym. Ostatnio coraz po-
wszechniej widzi si¢ w prawie prasowym jedng
z dyscyplin prawa ochrony wiasno$ci intelek-
tualnej. Opowiadajgc si¢ za tg ostatnig koncep-
cja, nie sposdb jednak nie zauwazy¢, ze prawo
prasowe rdzni si¢ — i to w sposob znaczacy — od
pozostatych dyscyplin tej galezi prawa, a jego
zwiazki z prawem administracyjnym oraz kar-
nym i cywilnym sg wyrazne. Chociaz ostatnio,
na skutek znaczacych judykatow Trybunatu
Konstytucyjnego, wyraznie daje si¢ zaobserwo-
wac tendencj¢ do depenalizacji tych zachowan
dziennikarzy, redaktoréw naczelnych i wydaw-
cow, ktore ustawodawca w momencie tworzenia
obowigzujacego prawa prasowego zaliczat do
przestepstw. W chwili obecnej widzi si¢ w nich
jedynie delikty cywilne. Wzmacnia to wiez pra-
wa prasowego z szeroko pojeta galezia prawa

cywilnego'. Przy tej okazji nalezy odnotowaé
wyrazne dazenia pewnych Srodowisk dzienni-
karskich i politycznych do tego, aby dzienni-
karz tylko wyjatkowo ponosit odpowiedzial-
no$¢ cywilng za naruszanie dobr osobistych,
godzenie w godno$¢ badz prywatnos¢. Zmierza
to wyraznie w kierunku przyznania dziennika-
rzom szerokiego immunitetu personalnego, co
wydaje si¢ by¢ szczegolnie grozne dla spokoju
spotecznego w panstwie. Dazenie do pelnej nie-
odpowiedzialnosci dziennikarza za stowo moze
prowadzi¢ do uczynienia ze $rodkow spotecz-
nego przekazu wygodnego narzedzia manipula-
cji politycznej. Juz dzisiaj dziennikarze, gloszac
przy pelnej aprobacie spolecznej, ze stanowia
czwartg wladze, w istocie rzeczy zdaja si¢ juz
petnié role wtadzy ustawodawczej, wykonaw-
czej, sadowniczej i kontrolnej — gdyz najlepiej
wiedza, jaki powinien by¢ ksztalt ustaw; maja
najlepsze recepty na to, jak rzadzic, a takze na
to, jakie orzeczenia winien wyda¢ sad w kon-
kretnych sprawach?. Sg przy tym dziennikarze
wladza niepochodzaca z wybordow, niesuwe-

' Zob. J. Sobczak, Podstawy prawne dziatalnosci srodkow spolecznego przekazu [w:] Media w paristwie wspotcze-
snym, red. nauk. J.W. Adamowski, Warszawa 2001, s. 29-32; tegoz, Prawo prasowe, Warszawa 2000, s. 74-89.

2 Jak stusznie zwraca uwage J.W. Adamowski, pojecie ,,czwarta wladza” zostato urobione od okreslenia ,,czwar-
ty stan” (ang. fourth estate), ktorego to terminu miat uzy¢ w 1774 r. Edmund Burke, stwierdzajac podczas przemo-
wienia w parlamencie, ze s3 w nim ,,reprezentowane trzy stany; ale tam, w lozy prasowej, zasiada czwarty stan dalece
wazniejszy, anizeli wszystkie pozostate”. Podobnym zwrotem postuzyt si¢ Thomas Babington Macaulay, piszac



renng i nieodpowiedzialng przed nikim®. Na-
zywajac pras¢ czwarta wladza, zapomina sig,
ze wladza powinna pochodzi¢ z wyboru, a nie
z zawlaszczenia lub nominacji 1 ze musi by¢ to
wladza kontrolowana. Tymczasem dziennika-
rze chca kontrolowaé, ale sami nie godzg si¢ na
jakakolwiek kontrole ze strony kogokolwiek,
kryjac si¢ przy tej okazji za tarcza wolnosci
stowa, ktora to wolno$¢, ich zdaniem, stanowi
nieodlagczny atrybut zawodu dziennikarskiego
i zostata ustanowiona dla dziennikarzy. Zdaja
si¢ przy tym przeczyc¢ tezie, ze wolna prasa ist-
nieje dla odbiorcy, dla czytelnika, a dziennikarz
jest jedynie depozytariuszem tej wolnosci, kto-
ra w ostatecznym rozrachunku przystuguje nie
jemu, a odbiorcy. Wolno$¢ prasy nie oznacza,
ze dziennikarz moze przekazywac czytelniko-
wi nieprawdziwe tresci, ze wolno mu ktamac,
przeinacza¢ fakty, manipulowa¢ odbiorca, na-
rzuca¢ mu jednostronny odbior rzeczywistosci.
Srodki spotecznego przekazu — zgodnie z no-
menklatura przyjeta w tresci art. 14 Konstytu-
cji z 1997 r. — nie moga stawac si¢ ,,Srodkami
spotecznego przymusu”. Prasa w chwili obec-
nej nie wyraza juz woli i pogladéow swoich od-
biorcow. W istocie rzeczy w wielu sytuacjach
wystepuje wrecz wbrew ich interesom i oczeki-
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waniom, a wiec nie w interesie spoleczenstwa,
lecz przeciwko niemu. Dziennikarze juz nie
opisuja i komentujg rzeczywistosci, lecz staraja
si¢ ja ksztaltowac, tworzac chociazby tzw. fakty
medialne. Przyczyny tego stanu rzeczy sg zto-
zone i winny sta¢ si¢ przedmiotem analizy nie
tyle prawnika czy nawet medioznawczy, ile so-
cjologa. Niestety, tego typu refleksji ciagle jesz-
cze brak, nie tylko zreszta w polskiej literaturze
naukowej. Wydaje si¢, ze istnieje realna groz-
ba ubezwlasnowolnienia srodkow spolecznego
przekazu przez stosunki wlasnosciowe, uzalez-
nienia dziennikarzy od grup kapitatlowych, od
wydawcow 1 w ostatecznym rozrachunku — od
redaktoréw naczelnych, ktorzy wyrazaja pogla-
dy i interesy wiascicieli sSrodkow przekazu oraz
kontroluja, aby kierowana przez nich redakcja,
tytut prasowy, stacja radiowa badz telewizyjna
nie godzita w interesy tych podmiotow, ktore sa
ich wlascicielami®.

Na to wszystko naktada si¢ swoisty model
dziennikarza, czlowieka przekonanego o wia-
snej nieomylno$ci, niemajacego watpliwosci
co do slusznosci stawianych tez i wyrazanych
pogladow, nie zawsze oczytanego i czestokroé
prezentujacego katastrofalne braki w zakresie
wiedzy ogdlnohumanistycznej. Jednoczesnie

we wrze$niu 1828 r. w gazecie ,,Edinburgh Review”: ,loza, w ktorej zasiadaja dziennikarze stala si¢ rzeczywistym
czwartym stanem wiladzy”; zob. J.W. Adamowski, Czwarty stan. Media masowe w pejzazu spotecznym Wielkiej
Brytanii, Warszawa 2000, s. 9. W literaturze niektorzy termin ,,czwarta wiadza” wigza jednak z wypowiedzig hrabie-
go Honoré-Gabriel Riqueti de Mirabeau; zob. J. Baszkiewicz, Nowy czlowiek, nowy narod, nowy swiat. Mitologia
i rzeczywistos¢ rewolucji francuskiej, Warszawa 1993, s. 91 i n. W jezyku polskim termin ,,stan” byl uzywany na
oznaczenie istniejacych do schytku XVIII wieku warstw spotecznych. W tym znaczeniu pojeciem ,,stan” postugiwat
si¢ ksigdz Piotr Skarga, piszac, ze ,,rodzaj ludzki na trzy stany rozdzielony jest: na modlacych sig, na broniacych
i robigcych”; zob. J. Sobczak, U podstaw doktrynalnych liberalnej koncepcji wolnosci prasy [w:] Czy istnieje IV
wiadza? Wolnos¢ prasy w teorii i praktyce, red. T. Gardocka, J. Sobczak, Torun 2010, s. 36 i n. Koncepcja czwartej
wladzy odwotuje si¢ z jednej strony do kontrolnej funkcji §rodkow przekazu okreslanych obrazowo w doktrynie
i judykaturze, szczegolnie w orzeczeniach Europejskiego Trybunatu Praw Cztowieka w Strasburgu, mianem ,,psa
laficuchowego” (ang. watch dog) z racji roli, jaka winna petni¢ w stosunku do organdéw wtadzy, a takze ze wzglgdu
na fakt, ze ksztattuje ona postawe, opinig¢ i poglady obywateli. To okreslenie wydaje si¢ mocno ugruntowane zaréwno
w publicystyce, jak i refleksji naukowe;.

3 K.T. Toeplitz, Czy koniec czwartej wladzy? [w:] Polityka a srodki masowej informacji. Materiaty z konferencji
zorganizowanej przez Komisje Kultury i Srodkéw Przekazu z inicjatywy Marszatka Senatu RP prof. Longina Pastu-
siaka 24 lutego 2004 r., Warszawa 2004, s. 38—41.

4 J. Sobczak, Czy czas na zmiang prawa prasowego? [w:] Polityka a srodki masowej informacji..., s. 26-33.
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dziennikarza charakteryzujacego si¢ brakiem
tolerancji czy zrozumienia dla pogladow innych
0sob, niechgcig przyznawania si¢ do bledow,
brakiem odwagi, niezaleznosci, prawdomow-
nosci, sktonnos$cig do kretactwa.

W literaturze wielokrotnie przy réznych oka-
zjach podkredla si¢, ze zawdd dziennikarza wy-
maga profesjonalizmu, zauwazajac jednak, ze
winien on by¢ wykonywany przy zachowaniu
norm etyki zawodowej’. Zauwaza si¢, ze dobre
moralne sprawowanie 16l zawodowych jest wy-
razane moralnie dobrym samoosadem, jako nie-
odlaczng cecha dobrego charakteru i dobrej pra-
cy dziennikarza. Wewngtrznie dobra moralnie
osoba jest jednostka o rozwinietej wrazliwosci
moralnej, nieulegajaca destrukcyjnym wpltywom
niemoralnego otoczenia. Jezeli jej moralna wraz-
liwo$¢ ulegnie erozji, powodujac — bez krytycz-
nej reakcji — przekraczanie moralnych granic, to
nowe, niemoralne granice wraz z uptywem czasu
staja si¢ akceptowanym standardem®.

Reakcja na famanie standardow etyki dzien-
nikarskiej, podobnie jak kazdej etyki zawodo-
wej, jest wytyczanie granic moralnych zacho-
wan w tresci kodeksow etycznych. Tak wiec
kodeks etyki dziennikarskiej zdaniem wielu
badaczy miatyby by¢ swoistym panaceum
na nieprzestrzeganie zasad etyki zawodowej
przez dziennikarzy. W literaturze podkresla
si¢, ze tworzenie kodeksow etyki zawodowej
to z jednej strony symptom $rodowiskowej me-
galomanii, z drugiej — przejaw wygoérowanych
aspiracji zawodowych i ukrytych kompleksow
wobec tych grup, ktore z racji petnionych rol

spotecznych ciesza si¢ szczegdlnym prestizem
i od dawna posiadaja zbiory norm etycznych
regulujacych ich dziatalnos$¢. Te grupy to np.
lekarze, adwokaci, notariusze, architekci. Tak
wigc tworzenie kodeksu etyki zawodowe;j jest
z jednej strony przejawem potrzeby awansu
spotecznego okreslonego zawodu, z drugiej
jednak zdaje si¢ wynika¢ z pewnej mody, ktorej
ulegaja najrozniejsze srodowiska zawodowe’.
Kodeksy etyki z natury rzeczy wskazuja, jak
powinni postepowac przedstawiciele jakiego$
zawodu, wypetniajac swoje funkcje. Ich tresé¢
jest z jednej strony skierowana do okreslonej
grupy zawodowej, z drugiej za§ — do kontrahen-
tow tej grupy, odbiorcow wytwarzanych przez
nig débr lub $wiadczonych przez nig ustug®.
Tak wigc w tresci kodeksu etyki przedstawicie-
le okre$lonego zawodu badz korporacji winni
orientowac si¢, jak nalezy postepowac, a 0so-
by spoza tego zawodu, wchodzace w interakcje
z jego przedstawicielami, mogg si¢ dowiedziec,
jakie standardy obowiazujg ich kontrahentow.
Liczba kodeksow etyki dziennikarskiej — wy-
stepujacych takze jako: ,karty medidw”, , karty
dziennikarstwa”, ,karty etyczne”, ,,deklaracje
praw i obowiazkow” itd. stale ros$nie zaréwno
w Polsce, jak i na $wiecie. Wszechobecno$é
kodeksow etyki nie $wiadczy jednak wecale
o ich potrzebie i pozytkach, jakie ze sobg niosa.
Niewatpliwie jednak kodeksy etyki zwigkszaja
wiarygodno$¢ okreslonego zawodu, przyczy-
niajac si¢ posrednio do sukcesu finansowego
jego przedstawicieli. Dotyczy to takze zawodu
dziennikarskiego®. Nie sposob jednak zaprze-

5 Media i dziennikarstwo w Polsce 1989—1995, red. G.G. Kopper, J. Rutkiewicz, K. Schliep, Krakow 1996, s. 9;
P. Legutko, D. Rodziewicz, Mity czwartej wiadzy, Krakow 2002, s. 159.

¢ A.T. Kronman, The Lost Lawier. Failing Ideals of the Legal Profession, London 1994, s. 11 in.

7 N.G.E. Harris, Codes of kondukt for journalist [w:] Ethical issues in Journalism and the Media, red. A. Belsey,

R. Chadwick, London—New York 2006, s. 62.

8 1. Lazari-Pawtowska, Etyki zawodowe jako role spoteczne [w:] Etyka. Pisma wybrane, Wroctaw 1992, s. 84.
9 C.-]. Bertrand, Deontologia mediow, Warszawa 2007, s. 71; T. Sasinska-Klas, Etyka zawodow medialnych,
czyli jak zachowywaé sie przyzwoicie w swiecie mediow [w:] Komunikatorzy. Wplyw, wrazenie, wizerunek, red.

A. Drzycinski, Warszawa—Bydgoszcz 2000, s. 333 i n.



czy¢, ze wielu dziennikarzy i znaczace grono
medioznawcow kwestionuje wszelkie korzy-
$ci ptynace z istnienia i tworzenia kodeksow
etyki dziennikarskiej, uznajac je za zbgdne
samoograniczenia 1 niepotrzebne zobowigza-
nia. Podnosza oni, ze dziennikarze to ludzie
o szczegoblnej wrazliwosci, wyostrzonym zmy-
$le moralnym i poczuciu przyzwoitosci, ktorym
to cechom dajg dojs¢ do glosu, wykonujac swoj
trudny i odpowiedzialny zawod!. Krytykujac
potrzebg tworzenia kodekséw etyki dzienni-
karskiej, zwraca si¢ takze czesto uwage na fakt,
ze majg one zwykle charakter ogdlnikowy, sa
malo konkretne, wige trudno w ich tresci zna-
lez¢ wskazowki potrzebne dla rozwigzywania
nie tylko bardziej ztozonych sytuacji, ale nawet
codziennych watpliwosci. Niekiedy podnosi
si¢, ze istnienie kodeks6w to usankcjonowana
forma autocenzury ograniczajaca suwerennosc¢
dziennikarza, a w konsekwencji — wolnos¢
stowa. Zauwaza si¢ takze, ze kodeksy stepiaja
wrazliwo$¢ etyczna, poczucie indywidualnej
odpowiedzialnosci, tworzac niebezpieczne me-
chanizmy kontroli i sprzyjajac konformizacji
spoteczenstwa'l.

W tworzeniu kodeksoéw etyki dziennikar-
skiej dostrzega si¢ takze przejaw braku poczucia
bezpieczenstwa i forme¢ obrony przed narastaja-
cymi falami niechgci i nieufnosci odbiorcow.
W literaturze poddaje si¢ bowiem w watpliwosé
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mozliwo$¢ przyczyniania si¢ kodeksow etyki do
podniesienia poziomu moralnosci dziennikar-
skiej w praktyce'?. Widzi si¢ w nich wygodny
dla mediéw mechanizm, ktorego istnienie ma
przekonac¢ opini¢ publiczna, ze srodki przekazu
i pracujacy w nich dziennikarze nie potrzebuja
zadnej kontroli, gdyz legitymuja si¢ wysoki-
mi standardami moralnymi i wypracowanymi
metodami samokontroli'®. Zdaniem niektorych
badaczy kodeksy etyki dziennikarskiej stuza
w wigkszym stopniu budowaniu obrazu pracy
na zewnatrz, niz wewng¢trznemu regulowaniu
zachowan dziennikarskich. Wskazuje sie, ze
powstawanie kodeksow dziennikarskich jest
konsekwencjg tego, ze moralnos¢ deklarowana
nie przektada si¢ wprost na praktyke moralna.
Deklaracje moralne maja to do siebie, ze mozna
je bez wigkszego ryzyka upublicznié, gloszac
nierealistyczne hasta i obiecujac wypehienie
zobowiazan, ktorym w praktyce nie sposob
zado$Cuczyni¢. Tworzacy kodeksy w mniej-
szym lub wigkszym stopniu zdaja sobie przy
tym sprawe, ze wprowadzenie w Zycie tresci
zawartych w nich norm jest niezmierne trudne,
a odpowiedzialno$¢ za obietnice i deklaracje
niemozliwa do wyegzekwowania wobec braku
jakichkolwiek sankcji administracyjnych badz
organizacyjnych. W literaturze sami dziennika-
rze 1 wiekszo$¢ medioznawcodw rozptywaja sie
nad szczytnymi hastami kodeksow etyki, wska-

10°M. Kunczik, A. Zipfel, Wprowadzenie do nauki o dziennikarstwie i komunikowaniu, Warszawa 2000, s. 100—
103. Zob. takze C.G. Christians, T.L. Covert, Teaching Ethics in Journalism Education, 1980, s. 30-31.

1 Ch. Frost, Media Ethics and Self-Regulation, Harlow 2000, s. 95.

12 W kwestii budowy standardow etyki dziennikarskiej o charakterze migdzynarodowym por.: J. Sobczak, Dy-

lematy etyki dziennikarskiej [w:] Czlowiek i Spoteczenstwa 2005, t. XXIV, s. 135-157; zob. takze: B. Golka, Etyka
dziennikarska: utopia czy ratunek?, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1995, nr 1-2, s. 22-32; T. Plonkowski, Amerykanska
koncepcja spotecznej odpowiedzialnosci dziennikarzy, Warszawa 1995, s. 77-87; L. Brajnoi¢, Deontologia perio-
distica, Madryt 1978; zob. takze: K. Nordenstreng, Profesjonalizm i etyka dziennikarska w procesie przemian. Ko-
mentarz do Deklaracji Paryskiej, ,,Przekazy i Opinie” 1986, nr 4; F. Geyer, Les codes deontologiques dans la presse
international, Bruksela 1976, s. 6; W. Pisarek, Kodeks etyki dziennikarskiej [w:] Dziennikarstwo i swiat mediow,
red. Z. Bauer, E. Chudzinski, Krakéw 1996, s. 289-298.

13 T. Laitila, Journalistic codes of ethics in Europe [w:] Communication Theory & Research. An EJC Anthology,
ed. by D. McQuail, P. Holding, E. d. Bens, London 2005, s. 194; D. Pritchard, M.P. Morgan, Impact of ethic codes in
Judgements by journalists: A natural experiment, ,,Journalism Quarterly 1989, nr 66, s. 47.
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zujac, ze ustalajg one wysokie standardy mo-
ralne, ochraniajg informatorow dziennikarzy,
dostarczaja poczucia bezpieczenstwa pracow-
nikom $rodkow przekazu, chronig dobra osobi-
ste, eliminujg naduzycia i oszustwa'®. W tresci
kodeksow etyki mozna odnalez¢ te same funda-
mentalne zasady, identyczne zakazy i odwota-
nie si¢ do podobnych podstawowych wartosci.
Wskazuje si¢ w nich zwykle, ze dziennikarz ma
by¢ kompetentny, niezalezny, lojalny, uczciwy,
prawdomoéwny, doktadny, szanujacy dobra oso-
biste innych osob, w szczegodlnosci — godnosé.
Podkresla sig, ze ma nie ktamacé, nie popetniaé
plagiatow, stuzy¢ prawom cztowieka, szanowac
demokracje¢, inicjowaé publiczng debatg, dbac
o kulture stowa's. W doktrynie zauwaza sig, ze
w europejskich kodeksach szczegdlnie akcen-
tuje si¢ prawdomownos¢, uczciwosé, szacunek
dla prywatnosci, odpowiedzialno$¢ wobec opi-
nii publicznej, niezaleznos$¢, nieprzekupnosc,
lojalno$¢, bezinteresowno$é, potrzebe oddzie-
lania faktow od opinii, konieczno$¢ ochrony
zawodowej integralnosci srodowiska, potrzebe
ochrony wolno$ci stowa i przekonan, niezbed-
no$¢ poszanowania prawa autorskiego's. Tak
wigc kodeksy nie wychodza poza wskazania
dekalogu, przy czym generowane przez nie
tre$ci maja charakter publicystycznych oczy-
wistoéci badz etycznego banatu'’. Podkresla
si¢, ze kodeksy etyki dziennikarskiej bardziej
shuza tworzeniu obrazu prasy na zewnatrz, niz
regulacji zachowan dziennikarskich. Ukrytym
celem ich istnienia jest autopromocja srodowi-

ska, konkretnego tytutu, redakcji, grupy zawo-
dowej itd. Zawod dziennikarza jest ukazywany
jako zaszczytna stuzba, a sam zurnalista — jako
osoba spelniajgca wazng misj¢, ktora dziata
z powolania, bezinteresownie stuzy spoleczen-
stwu, dobru publicznemu, a przede wszystkim
— prawdzie, prawu i sprawiedliwosci. W prak-
tyce wielokrotnie mozna si¢ przekonacé, ze jest
inaczej. Zauwaza sig¢, ze dzigki kodeksom $ro-
dowisko dziennikarskie z tatwo$cia moze za-
stoni¢ si¢ przed publiczng krytyka, powolujac
si¢ na slogany zawarte w ich tre§ci. Warto przy
tym zauwazy¢, ze rozwigzania kodeksow ety-
ki dziennikarskiej pomijaja prawa i obowiazki
wiascicieli tytutow prasowych, stacji radio-
wych i telewizyjnych, a to wlasnie oni przez
swoje decyzje moga si¢ dopuszczaé, i dopusz-
czajg si¢, naruszen nie tylko zasad etycznych,
ale i1 czgstokro¢ norm prawnych. W praktyce
dziennikarze nader czgsto sa tylko narzedziami
w ich reku'®,

Tak wiec poglady, ze normy etyczne wystar-
czg, aby zabezpieczy¢ jednostke przed bezpod-
stawnymi atakami ze strony dziennikarzy naru-
szajacymi ich dobra osobiste, cze$¢, godnosc,
prywatnos¢ okazuja si¢ — jak tego zreszta do-
wodza orzeczenia Trybunatu Praw Czlowieka
w Strasburgu — zwyczajng mrzonka'’. Dzienni-
karze, negujac czestokro¢ potrzebe normatyw-
nej regulacji prawa prasowego, powotuja si¢ na
misje, jaka pelniag w spoteczenstwie, podkresla-
jac, ze ewentualne rozwigzania prawne powin-
ny poszerza¢ pole wolnosci, a nie — wytyczac

14 Contoversiest in Media Ethics, aut. A.D. Gordon i in., New York 1999, s. 58.
15 C.-J. Bertrand, Media Ethics & Attountability Systems, New Brunswick—London 2000, s. 44—45.

16 T. Laitila, Journalistic..., s. 198 in.

17-J. Jastrzgbski, Na rynku wartosci. O mediach i etyce dziennikarskiej, Wroctaw 2009, s. 107-108.

18 ]. Sobczak, Manowce i ztudzenia normatywnej etyki dziennikarskiej [w:] Etyka w mediach. Wybrane problemy
teorii i praktyki, red. R. Kowalczyk, W. Machura, Vol. 1, Poznan 2009, s. 9-28.

19 Orzecznictwo Europejskiego Trybunatlu Praw Cztowieka byto pod tym katem wielokrotnie analizowane. Zob.
w tym przedmiocie 1.C. Kaminski, Swoboda wypowiedzi w orzeczeniach Europejskiego Trybunatu Praw Czlowie-
ka w Strasburgu, wyd. 111, Krakéw 2006; tenze, Ograniczenia swobody wypowiedzi dopuszczalne w Europejskiej
Konwencji Praw Czlowieka, Warszawa 2010; J. Sobczak, Swoboda wypowiedzi w orzecznictwie Trybunatu Praw
Czlowieka w Strasburgu, ,,Jus Novum” cz. 1 2007, nr 2-3, s. 5-38; cz. 11 2007, nr 4, s. 5-43.



ich granice. Wigze si¢ to ze swoistym rozumie-
niem wolnosci prasy pojmowanej jako atrybut
zawodu dziennikarskiego oraz gwarancja jego
niezalezno$ci i swoisty immunitet bezkarnosci.
Widzg oni wolnos¢, a wolno$¢ prasy w szcze-
gblnosci, jako nieograniczanie si¢ w niczym
przez jednostke. Uznaja t¢ wolnos¢ za pierwot-
ng wobec prawa, ktore przychodzi z zewnatrz
i ma rol¢ ograniczajaca i regulujaca. Zapomi-
naja przy tym, ze aby wolnos¢ byta zapewniona
i utrwalona, musi by¢ sformutowana i uznana
przez prawo. Takie absolutystyczne traktowa-
nie wolnosci jest pojmowane jako brak wszel-
kich ograniczen, calkowita swoboda dziatania,
a nawet zrodto wartosci®.

Granice wolnosci prasy

Nie negujac znaczenia wolnosci prasy dla pro-
cesdw demokratyzacji, warto jednak pamigtac,
ze nie jest ona bezgraniczna, a wyznaczenie jej
granic chroni ja przed przeksztalceniem w na-
rzedzie urabiania opinii publicznej w kierunku
nakazanym przez panstwo, a doktadniej — przez
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rzadzaca elite polityczng®'. Zwigzek miedzy
opinig publiczna i demokracja wydaje si¢ oczy-
wisty. Demokracja w swym klasycznym ujgciu
wymaga, aby lud stanowit o ksztalcie panstwa®.
Poglady na to, czym jest opinia publiczna zmie-
nialy sie w toku dziejow?. Rola opinii publicz-
nej wyraznie wzrastala od konca XVIII wieku,
a centrum zainteresowania demokracji liberalnej
stawata si¢ prasa jako instrument dyskursu pu-
blicznego, z ktdra zwigzany dziennikarz stawat
si¢ funkcjonariuszem publicznym porownywal-
nym z sedzig®. Podnoszono, ze gwarancja wol-
nosci prasy i dyskusji jest czynnikiem, ktdry po-
zwala na ksztattowanie si¢ opinii publicznej, tak
wigc prasa generuje opinie obywateli, wyzwala
dyskusje i przyczynia si¢ do tworzenia woli po-
litycznej poza ciatami przedstawicielskimi®.
W opozycji do modelu liberalnego sformutowano
teorie opinii publicznej w demokracji elitystycz-
nej, w mysl ktorej opinia publiczna opiera si¢ na
stereotypach, ktore sg zrodlem nieporozumien,
btedow 1 sprzecznosci w kontaktach miedzy
ludzmi®*®. W koncepcji demokracji uczestnicza-

20 J. Sobczak, Prawo prasowe. Komentarz, Warszawa 2008, s. 30-31.

21 'W. Sokolewicz, Prasa i konstytucja, Warszawa 2011, s. 26.

22 W kwestii tej zob. D. Held, Models of democracy, Stanford 1936, s. 231.

2 Zdaniem J. Adamsa opini¢ publiczng w systemie amerykanskim stanowili nie wszyscy obywatele, ale ich re-

prezentacja parlamentarna. Zob. J. Adams, Mysli o rzqdzie [w:] Historia idei politycznych. Wybor tekstow, oprac. S.
Filipowicz i in., Warszawa 2000, s. 169. Wedtug utylitarystow brytyjskich opinia publiczna wystgpowata jako suwe-
ren wladzy i jej sankcja. Podstawa egzemplifikujaca sprawowanie wladzy przez opini¢ publiczng byta zasada wigk-
szosci. Por. J. Bentham, The Constitutional Code [w:] The works of Jeremy Bentham, oprac. J. Bowring, Edinburgh
1838-1843, t. 9, s. 47. Opinia publiczna w koncepcji utylitarystow jest pojmowana jako realny podmiot w sferze
publicznej, jako instytucja kontrolna, ktéra winna znalez¢ swoje odzwierciedlenie w organach stanowigcych system
prawny panstwa. Zob. J.S. Mill, O wolnosci [w:] tenze, Utylitaryzm. O wolnosci, Warszawa 1959, s. 45. W kwestii
zmian rozumienia opinii publicznej zob. Public Opinion, aut. C.J. Glynn i in., Oxford 1999, s. 56.

24 P. Schofield, Utility and Democracy. The Political Thought of Jeremy Bentham, Oxford 2006, s. 260-261.
Histori¢ technik wyrazania oceny opinii publicznej przedstawia S. Herbst, Numberd Voices. How Opinion Polling
Has Shaped American Politics, Chicago—London 1993, s. 46-68.

% J.S. Mill, Considerations on Representative Government, New York 1969, s. 121-122; J. Bentham, 4 Frag-
ment on Government, Cambridge 1998, s. 96-98; tenze: On the Liberty of Press and Public Discussion, London
1821; B. Baum, Freedom, Power and Public Opinion: J.S. Mills on the Public Sphere, “History of the Political
Thought” 2001, nr 23 (3).

26 'W. Lippmann, Public Opinion, New York 1997, s. 48. W mysl tej koncepcji opinia publiczna jest konstruowa-
na przez biegltych w sztuce propagandy i perswazji politykow, specjalistow w zakresie reklamy i public relations,
z ktorymi wspotdziatajg dziennikarze; J.L. Walker, 4 critique of the elitist theory of democracy [w:] Political Elites
in a Democracy, ed. by P. Bachrach, New York 2010, s. 75.
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cej i1 deliberacyjnej, wystepujacych w réznych
odmianach, nawiazujacych do mysli J.J. Rous-
seau, opinia publiczna splata w nierozdzielng ca-
to$¢ sfere polityczng, obywatelskg i spoteczng?’.
Dopiero w pierwszej potowie XX wieku opini¢
publiczng zaczyna si¢ przedstawiaé jako feno-
men, ktory staraja si¢ uchwyci¢ sondaze®®. Za-
kwestionowanie roli opinii publicznej jako racjo-
nalnego i wiarygodnego aktora sfery publiczne;j,
rozwoj przedstawicielskich form sprawowania
wiladzy, upowszechnienie masowych $§rodkow
spotecznego przekazu, rozwdj nowoczesnych
technik badawczych opartych na probie repre-
zentacyjnej doprowadzity do zmierzchu idei
publicznej w takim sensie, w jakim postrzegali
ja K.M. Baker i J. Habermas®. Nie wdajac sie
w rozwazania odnoszace si¢ do ksztaltowania
opinii publicznej, wypada jedynie skonstatowac,
ze prawo musi uwzglednia¢ szczegdlng role,
jaka pehia dziennikarze w procesie ksztatto-
wania opinii publicznej. Doniosto$¢ tej roli nie
ulega watpliwosci, ale nie mozna takze zamykac
oczu na fakt, ze okazac si¢ to moze niebezpiecz-
ne, a nawet wrecz szkodliwe dla demokratyzacji.
W efekcie nie sposob uznaé, ze funkcjonowanie

prasy i dzialalno$¢ dziennikarzy nie powinna by¢
ujmowana w ramy prawne.

Warto pamietaé, ze wolno$¢ prasy jest obec-
nie w mys$l art. 14 Konstytucji zasadg konsty-
tucyjna, znajdujacg rozwinigcie i konkretyzacje
w art. 54, 73 1 213 ust. 1 Ustawy Zasadniczej.
Sformulowana w art. 14 Konstytucji zasada
zapewnia kazdej jednostce mozliwo$¢ §wiado-
mego i czynnego udzialu w realizacji wladzy
panstwowej, czego warunkiem jest wilasnie
wolnos¢ prasy. W judykaturze, w szczegdlnosci
w orzecznictwie Trybunatu Konstytucyjnego,
jeszcze na gruncie stanu prawnego istnieja-
cego przed wejsciem w zycie Konstytucji RP
z 1997 1., jednoznacznie stwierdzono, ze wol-
no$¢ stowa w sposéb naturalny przystuguje
kazdej jednostce ludzkiej. Jednoczesnie zauwa-
zono, ze rolag unormowan konstytucyjnych jest
potwierdzenie istnienia tej wolnosci, okreslenie
jej podstawowych aspektow oraz ustanowienie
niezbednej gwarancji i koniecznych ograni-
czen, Tre§¢ art. 14 Konstytucji naktada w tej
sytuacji na panstwo obowigzek powstrzymania
si¢ od ingerencji naruszajacych wolno$¢ prasy
i innych srodkow spotecznego przekazu’'. Wol-

27 J.J. Rousseau, Umowa spoleczna, Warszawa 1966, s. 36 i 150.
28 Ch. Lilly, Speaking Your Mind Without Elections, Surveys, or Social Movements, “Public Opinion Quarterly”

1983, nr 47, s 462.

2 K.M. Baker, Politics and Public Opinion [w:] Pre-revolutionary France, ed. by J.R. Cesner, J.D. Popkin,

Berkley 1987, s. 204-246, J. Habermas, The Public Sphere: An Encyclopedia Article, “New German Critique” 1964,
nr 3, s. 50.

3 Uzasadnienie uchwaty Trybunatu Konstytucyjnego z dnia 2 marca 1994 r. W 3/93 OTK 1994 nr 1 poz. 17 s. 157.

31 Na marginesie wypada pozostawi¢ rozwazania dotyczace problematyki terminologicznej, w tym — zakresu zna-
czeniowego pojec: ,,$rodki spotecznego przekazu” (ktorym postuguje si¢ Konstytucja), ,,srodki masowego przekazu”
(ktory zostat uzyty przez prawo prasowe), ,,Srodki masowego komunikowania” (ktérym positkuje si¢ ustawodawca
wart. 2121216 k.k. z 1997 r.) oraz stosunku tych terminéw do okreslen ,,mass media”, ,,media” oraz ,,wolnosci prasy”
do ,,wolnosci stowa”, ,,wolnosci wypowiedzi”, ,,wolnosci mysli”, ,,wolno$ci komunikowania”, ,,wolnosci informacji”,
,»wolnosci ekspresji”. Z ,,wolnos$cia wypowiedzi” (,,wolnoscig wyrazania pogladéw”) taczy si¢ ,,wolno$¢ komunikowa-
nia” i,,wolno$¢ pozyskiwania i rozpowszechniania informacji”. Obie te wolnosci sg z jednej strony pochodna ,,wolnosci
wypowiedzi”, z drugiej — jej sensem i zasada. Bez wolnosci komunikowania wolno$¢ wypowiedzi jest pozbawiona racji
i doniostosci spotecznej. Przekaz wypowiedzi, ktory nie moze by¢ w sposob wolny odebrany przez inny podmiot, ktory
nie umozliwia porozumienia si¢ co najmniej dwoch jednostek, nie pozwala na wymiang mysli, opinii i pogladow, nie
realizuje ,,wolno$ci wypowiedzi”, lecz co najwyzej moze by¢ przejawem ,,wolnosci mysli”. Zasada ,,wolnosci komuni-
kowania” jest wymiana opinii i informacji, mozliwa tylko w kontaktach interpersonalnych o charakterze dwustronnym
lub wielostronnym. Podkresli¢ jednak nalezy, Ze ,,informacja” i ,,komunikacja” to, wbrew utartym przekonaniom, poje-
cia o réznych zakresach, przy czym informacja jest tylko fragmentem komunikacji. ,, Wolno$¢ informacji” nie obejmuje



no$¢ prasy stanowi w tej sytuacji konkretyzacje,
a jednoczesnie takze gwarancj¢ wolnosci wy-
powiedzi*2. Wolno$¢ prasy petni takze funkcje
gwarancyjne w odniesieniu do praw czlowieka,
jednoczesnie zabezpieczajac takze wolnosé su-
mienia i wyznania.

W rozwazaniach odnoszacych si¢ do wolno-
$ci prasy nie sposob pominaé kontrowersyjnej
dla samych dziennikarzy kwestii statusu zawo-
du dziennikarskiego, czyli statusu osob, ktore
sa depozytariuszami wolnos$ci stowa. Dyskusja
nad tym, kto jest dziennikarzem, jakie warunki
ma spetnia¢ adept tego zawodu, i czy w ogodle
nalezy od dziennikarza wymagac jaki$ umie-
jetnosci, wyksztatcenia, waloréw etycznych,
wreszcie czy dziennikarstwo jest zawodem, czy
tez ma charakter stuzby badZz powotania, jest
tym trudniejsza, ze pojecie zawodu zaréwno
z punktu widzenia socjologicznego, jak i praw-
niczego, wywolywato rozliczne spory i wat-
pliwosci**. Trudno$ci w definiowaniu zawodu
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poglebia fakt, ze obok terminu ,,zawdd” w li-
teraturze egzystuje poj¢cie wolnego zawodu,
a w aktach normatywnych i doktrynie — takze
zawodu zaufania publicznego i zawodu regulo-
wanego. Pojecie wolnego zawodu jest wysoce
kontrowersyjne. W literaturze podkresla sig, ze
wolny zawod charakteryzuje si¢ tym, ze jest wy-
konywany osobiscie, systematycznie i stanowi
zespol czynnosci o charakterze umystowym (in-
telektualnym). Jego uprawianie wymaga odpo-
wiednich kwalifikacji, co nie zawsze réwna si¢
ukonczeniu studidéw wyzszych, przy czym ma
on dawac¢ podstawe utrzymania, a wykonywane
czynnosci powinny by¢ spotecznie uzyteczne —
wypelniaé¢ misj¢ spoteczng oraz chroni¢ istotne
warto$ci w zakresie interesu publicznego. In-
nymi stlowy, wolny zawod powinien odznaczad
si¢ tym, ze wykonujacy go bedzie wypetial
okreslong misje spotecznag®. Pojecie zawodu
zaufania publicznego, jakim operuje Konstytu-
cja w art. 17 ust. 1, nie ma legalnej definicji*.

przy tym swoim zasiggiem swobody wymiany pogladoéw i opinii, ograniczajac si¢ wytacznie do moznosci przekazu
danych i informacji. Tak wigc ,,wolno$¢ informacji” jest pojeciem wezszym od ,,wolnosci wypowiedzi”. W tym przed-
miocie zob. J. Sobczak, Prawo prasowe..., s. 32-35.

32 Wyrok Trybunatu Konstytucyjnego z dnia 23 marca 2006 r. OTK — A 2006 nr 3 poz. 32. W literaturze wskazuje
si¢ jednak, ze bledem jest identyfikowanie wolnosci prasy z wolnoscia stowa badz wypowiedzi. Zob. W. Sokolewicz,
Prasa..., s. 67. W uzasadnieniu wyroku Trybunatu Konstytucyjnego z dnia 12 maja 2008 r. SK 43/05 OTK ZU 2008
nr 4 poz. 57 stwierdzono, ze wolnos¢ prasy w aspekcie przedmiotowym stanowi przejaw wolnosci stowa, bedac po-
chodng wolnosci wypowiedzi. Podkreslono takze, ze ustrojodawca zaliczyt wolnos¢ wypowiedzi do wolnosci i praw
osobistych cztowieka i obywatela, powtarzajac w $lad za uzasadnieniem wyroku z 19 wrzesnia 2000 r. (V KKN
171/98 OSN KW 2001 z. 3—4 poz. 31), ze ,, Trescia wolnosci stowa bedacego pochodng wolnosci wypowiedzi — jest
prawo nieskrepowanego wyrazania pogladow zardéwno w formie mowione;j jak i do utrwalania tych stéw oraz do
ich publikacji w postaci pisma odr¢cznego, druku i zapisu dzwigkowego oraz zapisu za pomocag dzwigku i obrazu.
Wolnos¢ prasy mozliwa jest w petnym zakresie tylko w razie rzeczywistego istnienia wolnosci mysli, przekonan,
wypowiedzi, stowa, informacji, publikacji. Wtasnie w wolnosci prasy wspomniane poj¢cia znajduja odbicie i uciele-
$nienie (...). Bez wolnosci prasy nie moze by¢ mowy o petnej realizacji wolnosci wypowiedzi (wolno$ci wyrazania
swoich pogladéw oraz pozyskiwania i rozpowszechniania informacji)”.

33 W tej kwestii por. K. Wojtczak, Zawdd i jego prawna reglamentacja. Studium z zakresu materialnego prawa
administracyjnego, Poznan 1999, s. 25-108.

3% J. Sobczak, Dziennikarstwo — zawdéd, misja czy powolanie?, Poznah 2004, s. 7-30.

3% W doktrynie zwraca si¢ uwage, ze wyréznikiem zaufania publicznego jest m.in. ich quasi-misyjno$¢, a wigc
zdystansowanie si¢ od pogoni za zyskiem i wykonywanie zawodu w celu zaspokojenia interesu publicznego. Zob.
M. Kulesza, Pojecie zawodu zaufania publicznego [w:] Zawody zaufania publicznego a interes publiczny — korpora-
cyjna reglamentacja versus wolnos¢ wykonywania zawodu. Materialy z konferencji zorganizowanej przez Komisje
Polityki Spotecznej i Zdrowia Senatu RP przy wspétudziale Ministerstwa Pracy i Polityki Spotecznej pod patronatem
Marszatka Senatu RP Longina Pastusiaka 8 kwietnia 2002 r., Warszawa 2002, s. 27; W.J. Wolpiuk, Zawdd zaufania
publicznego z perspektywy prawa konstytucyjnego, tamze, s. 34.
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W kontekscie powyzszego wypada zauwazyc¢,
ze dziennikarstwo jest wolnym zawodem i dos¢
skutecznie pretenduje do roli zawodu zaufania
publicznego, jednak w obecnej chwili tej funk-
¢ji nie spetnia’®.

Prawo prasowe — potrzeba zmian

Obecnie obowigzujaca ustawa prawo prasowe
jest aktem normatywnym wysoce niedoskona-
lym i niedostosowanym do wspolczesnego stanu
srodkow spotecznego przekazu. Powstata 27 lat
temu w zupelnie innej sytuacji politycznej, spo-
tecznej, gospodarczej i technologicznej. Mimo
wielokrotnych nowelizacji zawiera w swej tre-
$ci szereg kompromitujacych zapisow i, mimo
ze podnoszono to wielokrotnie w rozmaitych
pracach naukowych, nadal w jej treéci figuruje
Konstytucja Polskiej Rzeczpospolitej Ludowe;j
(art. 2), istnieje Dziennik Ustaw PRL i Dziennik
Urzedowy PRL ,,Monitor Polski” (art. 9). Usta-
wa odwotuje si¢ w tresci do art. 254 nieobo-
wigzujacego kodeksu karnego z 1969 r. (art. 16
ust. 1) — mowa w niej o sagdach wojewddzkich,
ktére juz dawno temu zostaly zastapione przez
sady okrggowe (art. 20). Ponadto tres¢ ustawy
odwoluje si¢ do dziatalno$ci antenowej Komi-
tetu do Spraw Radia i Telewizji ,,Polskie Radio
i Telewizja”, ktory dawno nie istnieje (art. 24)
oraz zakazuje petic funkcje redaktora naczel-
nego osobie skazanej za zbrodni¢ przeciwko
podstawowym interesom politycznym i gospo-
darczym Polskiej Rzeczypospolitej Ludowe;j,
jezeli nie uptynat okres 10 lat od zakonczenia
odbywania kary (art. 25 ust. 3). Mowa w niej
takze o naczelnych i centralnych organach pan-
stwowych (art. 34 ust. 1), chociaz taki podziat

byt charakterystyczny dla Konstytucji z 1952 .
1 nie zostat recypowany w Konstytucji z 1997 r.
Ciagle widnieje w jej tresci takze rozdziat trzeci
traktujacy o Radzie Prasowej, chociaz ta od lat
nie jest powotywana. Glegbokie zmiany w za-
kresie tresci ustawy wprowadzily takze judy-
katy Trybunalu Konstytucyjnego, uznajac nie-
ktore jej rozwigzania za niekonstytucyjne. Nie
moga w tej sytuacji budzi¢ zdziwienia glosy
domagajace si¢ zmiany ustawy, ktore wychodza
z rozmaitych $rodowisk, zwlaszcza z kregow
naukowych. Przyznaé nalezy, ze po transfor-
macji ustrojowej kolejne inicjatywy ustawo-
dawcze zmierzajagce w kierunku zmian prawa
prasowego, ktorych zalet i wad nie sposob
w tym miejscu rozwazac, podobnie jak trudno
dokonywaé poréwnan proponowanych rozwig-
zan, nie zostaly uwienczone sukcesem. Tylko
niektore z nich staly si¢ zreszta przedmiotem
obrad komisji sejmowych. Tworcy wspomnia-
nych projektow nie byli na tyle zdeterminowa-
ni, aby wyznaczy¢ sobie jako cel nowoczesng
przebudowe tej dziedziny prawa. Nie podj¢to
tez w zgloszonych projektach préby okreslenia
statusu zawodu dziennikarskiego oraz wyzna-
czenia granic i gwarancji wolnosci prasy. Twor-
cy kolejnych propozycji, deklarujac czgstokroc
juz w tytule projektu ustawy wolno$¢ prasy,
zdawali si¢ zapominac, ze dla wolnos$ci najwaz-
niejsze sg gwarancje formalne i materialne oraz
wytyczenie granic, gdyz wbrew powszechnemu
przekonaniu ani wolno$¢ stowa, ani pochodna
od niej wolno$¢ prasy nie maja charakteru ab-
solutnego, na co wielokrotnie zwracat zreszta
uwage Europejski Trybunal Praw Czlowicka
w Strasburgu. W zglaszanych i przedstawia-

3¢ M. Kulesza, Pojecie zawodu zaufania..., s. 25-31. Zawod dziennikarza ciagle jeszcze jest wolnym zawodem,
mimo rozmaitych pet naktadanych jego przedstawicielom przez wydawcow i redaktoréw naczelnych, mimo mizerii
finansowej 0s6b wykonujacych ten zawdd, braku pewnosci jutra i zabezpieczen socjalnych. Jest to zawod pasjona-
tow 1 spotecznikow, zwlaszcza jesli przychodzi im wykonywac swa prace w prasie lokalnej i sublokalnej. Zawod
ludzi przekonanych o swojej misji zawodowej, przez to za$ nieumiejacych stucha¢ argumentow tych osob, z ktorymi
si¢ nie zgadzaja. Por. J. Sobczak, Dziennikarstwo — zawéd, misja..., s. 22-23.



nych sejmowi projektach nie podejmowano tak-
ze w zasadzie prob regulacji stosunkow mi¢dzy
wiascicielami, wydawcami a dziennikarzami,
ignorujac w tym wzgledzie przebieg dyskus;ji,
jaka toczyta si¢ niejako niezaleznie od procesu
legislacyjnego na tamach prasy, a w toku ktorej
zglaszano szereg postulatow, m.in. ogranicze-
nia dostgpu kapitatu zagranicznego do sektora
prasowego. Nie potrafiono si¢ przy tym takze
zdecydowaé, czy regulacja winno by¢ objete
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tylko funkcjonowanie prasy drukowanej, czy
tez konieczna jest jedna wspolna regulacja,
ktora swoim zakresem obejmie takze radiofo-
ni¢ i telewizj¢. Problemem, ktory catkowicie
wymykat si¢ uwadze, byta prasa i dziennikar-
stwo internetowe?®’ oraz problem blogdw i blo-
gerow3®. Nie zauwazano takze, ze prezentacja
materiatow w internecie odbywa si¢ na innych
zasadach niz publikacja w prasie drukowanej*.
Mimo ze praktycznie przez wiele lat przedsta-

37 Odpowiadajac na podstawowe pytanie, czy istnieje prasa w internecie — wypada stwierdzi¢, ze ten fakt kwe-
stionuja niekiedy sami dziennikarze i medioznawcy. Dla prawnika istnienie prasy w internecie nie moze budzi¢
watpliwosci — co najmniej od chwili wydania przez Sad Najwyzszy w dniu 26 lipca 2007 r. postanowienia w sprawie
IV KK 174/07. Prasa w internecie wystepuje w dwoch podstawowych formach: po pierwsze — jako prasa elektro-
niczna, istniejaca obok postaci drukowanej, i po drugie — w formie wylacznie elektronicznej. Postanowienie Sadu
Najwyzszego wraz z uzasadnieniem opublikowano w: ,,Biuletyn Prawa Karnego Sadu Najwyzszego” 2007, nr 15,
s. 33-37; zob. takze aprobujacg glose J. Taczkowskiej, ,,Orzecznictwo Sadéw Polskich” 2007, nr 6, poz. 60. W uza-
sadnieniu orzeczenia Sad Najwyzszy jednoznacznie stwierdzit, ze prasa sa zaréwno dzienniki i czasopisma, jak
i,,wszelkie istniejace i powstajace w wyniku postepu technicznego $rodki masowego przekazywania upowszechnia-
jace publikacje periodyczne za pomocg druku, wizji, fonii lub innej techniki rozpowszechniania” — art. 7 ust 2 pkt
1 in fine. Dzienniki i czasopisma przez to, ze ukazuja si¢ w formie przekazu internetowego nie traca znamion tytutu
prasowego. Sad Najwyzszy zauwazyl, ze osoba rozpowszechniajaca bez rejestracji w wlasciwym sadzie okrggowym
dziennik badz czasopismo za posrednictwem internetu — zaréwno wowczas, gdy przekaz taki towarzyszy przekazo-
wi utrwalonemu na papierze, stanowigc inng elektroniczng jego postac, jak i wowczas, gdy istnieje tylko w formie
elektronicznej w internecie — wyczerpuje znamiona przestgpstwa z art. 45 ustawy prawo prasowe. Ustawodawca
szeroko ujmuje pojecie prasy, zaliczajac do niej przyktadowo: dzienniki, czasopisma, serwisy agencyjne, stale prze-
kazy teleksowe, biuletyny, programy radiowe i telewizyjne oraz kroniki filmowe. Ustawodawca nazywa prasa takze
istniejace $rodki przekazu, w tym rozglosnie radiowe i telewizyjne, radiowezly zakladowe oraz wszelkie istniejace
i powstajace $rodki przekazu upowszechniajace publikacje periodyczne za pomoca druku, wizji, fonii lub innej
techniki rozpowszechniania. Prasa, na koniec, w $wietle ustawy, sa zespoty ludzi i poszczegdlne osoby zajmujace
si¢ dzialalnoscia dziennikarska. Czasopisma i dzienniki przez to, ze ukazuja si¢ w formie przekazu internetowego
nie tracg znamion tytutu prasowego; por. J. Barta, R. Markiewicz, Internet a prawo, Krakéw 1998, s. 35—41; J. Sob-
czak, Naruszenie praw do tytutu prasowego [w:] Naruszenia praw na dobrach niematerialnych, red. T. Szymanek,
Warszawa 2001, s. 237-250. W $wietle przepisOw prawa prasowego bezspornym jest, ze prasa oznacza publikacje
periodyczne, ktore nie tworzg zamknigtej, jednorodnej catosci i ukazujg si¢ nie rzadziej niz raz w roku, art. 7 ust 1
pkt 1 pr. pr. Jednoznaczny jest takze przepis ustawy, ze dziennikiem jest ogélnoinformacyjny druk periodyczny lub
przekaz za pomoca dzwigku oraz dzwigku i obrazu ukazujacy si¢ czgsciej niz raz w tygodniu (art. 7 ust. 2 pkt 2 pr. pr.)
oraz to, ze podobna zasada dotyczy czasopism (art. 7 ust. 2 pkt 3 pr. pr.). Zob. J. Sobczak, Ustawa prawo prasowe.
Komentarz, Warszawa 1999, s. 113 i1 273-274; J. Barta, R. Markiewicz, Internet a prawo, Krakow 1999, s. 35-41;
J. Barta, R. Markiewicz, A. Matlak, Prawo mediow, Warszawa 2005, s. 95; E. Nowinska, M. du Vall, Komentarz do
ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, Warszawa 2001, s. 184; E. Nowinska Nieuczciwa reklama w Inter-
necie [w:] Internet — problemy prawne, Lublin 1998, s. 51; por. J. Barta, R. Markiewicz, Internet a prawo, Krakow
1998, s. 35-41, tamze — szersza literatura.

38 R. Ostrowski, Nowe Media — Internet. Szansa czy zagrozenie dla polskiego spoteczenstwa? [w:] Media ma-
sowe w praktyce spotecznej, red. D. Waniek J.W. Adamowski, Warszawa 2007, s. 297-307; M.P. Pregowski, Blo-
gosfera a dziennikarstwo obywatelskie [w:] Media — miedzy wiladzq a spoleczenstwem, red. M. Szpunar, Rzeszow
2007, s. 115-132; Rzeczpospolita blogow (Republic of Blog): Examining Polish bloggers through content analysis,
aut. K.D. Trammell i in., ,,Journal of Computer-Mediated Communication” 2006, nr 11/3; 1. Sierakowska, Polityk
blogiem silny, ,,Rzeczpospolita” z 18 sierpnia 2006 r. Blogi staly si¢ popularne dopiero w ciagu ostatnich lat, ale sita
ich oddziatywania jest olbrzymia. Dostrzegajac to zjawisko, Parlament Europejski uznaje blogi za cz¢$¢ nowych
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wiciele doktryny i praktyki byli zgodni co do
tego, ze obowigzujace prawo prasowe powin-
no by¢ znowelizowane, ewentualnie zastapione
lepszym i bardziej doskonatym aktem norma-
tywnym, to nie bylo zgody co do charakteru
i glebokosci tych zmian. Dziennikarze, redakto-
rzy naczelni, wydawcy, przedstawiciele stowa-
rzyszen dziennikarzy i wydawcow, a takze po-
litycy, nie potrafili w gruncie rzeczy jak dotad
zaja¢ jednoznacznego stanowiska co do tego,
jakie rozwigzania prawne preferuja, co powinno
si¢ znalez¢ w tresci projektowanej ustawy, ani
tego, jaka materi¢ powinna ona regulowaé. Ten
stan rzeczy w pewnym stopniu wynika z faktu,
ze obecnie obowigzujace prawo prasowe, mimo
wszelkich rzucajacych si¢ w oczy brakow, jest
ustawg do$¢ wygodng zarowno dla samych
dziennikarzy, jak i dla redaktoréw naczelnych
i wydawcow. Dziennikarzom zapewnia swobo-
de wypowiedzi, pozwalajac niektorym z nich
na w zasadzie bezkarne naruszanie dobr osobi-
stych czy tajemnicy chronionej ustawg, a takze
na formutowanie wypowiedzi wyczerpujacych
znamiona znieslawienia badz zniewagi. Gra-

nice prawne formutowane w innych aktach
prawnych, w kodeksie karnym badz cywilnym,
nie stanowig dostatecznych barier dla tego ro-
dzaju dziatan. Pokusa ich podjecia jest tym
wigksza, ze etos dziennikarski w wielu, acz-
kolwiek nie we wszystkich redakcjach, siegnat
przystowiowego bruku i niekiedy dziennikarze
bywaja zachgcani przez swoich zwierzchni-
koéw, redaktorow naczelnych i wydawcow do
dziatan sprzecznych z deontologia dziennikar-
ska. Prawo prasowe jest takze aktem prawnym
niezmiernie wygodnym dla redaktoré6w naczel-
nych, gdyz nie zabezpiecza on statusu dzienni-
karza jako pracownika badz wspotpracownika
pisma; nie przyznaje mu praktycznie rzecz bio-
rac zadnych uprawnien socjalnych czy zawodo-
wych, oddajac go w zasadzie na taske i nictaske
nie tylko wydawcdw, lecz takze zmieniajacych
si¢ kierownikow redakcji. Czeste zmiany linii
programowej, ktore wiaza si¢ z przetasowania-
mi politycznymi, stawiaja dziennikarza przed
trudnymi dylematami moralnymi i zawodowy-
mi. W takich sytuacjach ustawodawca nie daje
dziennikarzom zadnych mozliwo$ci wyboru.

medioéw, zmierzajac do regulacji tej sfery. Budzi to oburzenie niektorych srodowisk dziennikarskich ktore uwazaja,
ze zaletg blogu jest wlasnie ich niezalezno$¢. Zwolennicy unormowania tej sfery wskazuja, ze tworcy blogéw moga
obecnie bezkarnie zniestawiaé, ponizaé, narusza¢ godnos¢ cztowieka, prowadzi¢ lobbing, wywotywaé panike zarow-
no w sferze gospodarczej, jak i politycznej. Na razie Parlament Europejski zdaje si¢ zmierza¢ w kierunku zachecania
blogerow do dobrowolnego rejestrowania i oznaczania blogéw tak, aby bylo jasne, kto jest autorem wypowiedzi,
kto wydawca i jakie interesy finansowe blog reprezentuje. Zob. D. Pszczotkowska, Europarlament chce opanowaé
blogosfere, ,,Gazeta Wyborcza” 24 czerwca 2008, s. 13.

% Istnienie obok siebie zblizonych — ale nie tozsamych — postaci prasy (w formie elektronicznej i papierowej),
moze nastrgcza¢ liczne klopoty zwigzane z odpowiedzialnoscig za znieslawienie, konieczno$cia sprostowan itd.
W przysztoscei dla historykow i prasoznawcodw powazna trudnoscia moze by¢ tez kwestia zawartosci poszczegdlnych
przekazow. Problem ten istnieje juz dzisiaj, w odniesieniu do mutacji terenowych — w praktyce bardzo zréznicowa-
nych tre§ciowo. Nie wolno zapominaé, ze rowniez te przekazy internetowe, ktore nie s prasa moga zawieraé tresci
zniestawiajgce, narusza¢ dobra osobiste, godzi¢ w godnos¢ i prywatnosé, narusza¢ prawa do wizerunku, tamac prawa
autorskie. Z tego faktu nie sposob jednak wycigga¢ wniosku, ze te przekazy sg prasg. Zniestawia¢, narusza¢ dobra
osobiste, godzi¢ w godnos¢ i prywatno$é, narusza¢ prawa do wizerunku, tamac prawa autorskie mozna w ksigzkach,
ulotkach, jednodniowkach, drukach ulotnych — i nikt tylko dlatego nie uzna, Ze s3 one prasa w rozumieniu art. 7 ust
2 pkt 1 pr. pr., i Ze — co za tym idzie — podlegajg rejestracji. Konkludujac, raz jeszcze nalezy podkresli¢, ze Internet
(globalna sie€) nie jest prasa, cho¢ w internecie (samodzielna sie¢) prasa moze by¢ publikowana. Por. J. Sobczak,
Zniestawienie w internecie [w:] Oblicza Internetu. Opus uniwersale. Kulturowe, edukacyjne i technologiczne prze-
strzenie Internetu, red. M. Sokotowski, Elblag 2008, s. 28-53; J. Sobczak, Granice wolnosci internetowych gatun-
kow dziennikarskich [w:] Internetowe gatunki dziennikarskie, red. K. Wolny-Zmorzynski, W. Furman, Warszawa
2010, s. 180-195.



Pozostawia im jedynie mozliwo$¢ odejscia
z redakcji lub oddania swoich umiejgtnosci
zawodowych i talentu shuzbie idei, ktorych nie
akceptuja. Obowigzujace prawo prasowe nie
reguluje takze relacji migdzy redaktorem na-
czelnym a dziennikarzami, odsylajac w tym
zakresie do aktow prawnych nizszego rzedu,
statutu lub regulaminu redakcji. Ustawa prawo
prasowe nie normuje wigc w jasny sposob gra-
nic obowigzkoéw dziennikarzy wobec redakto-
ra naczelnego i samej redakcji. Pozostawienie
tej materii statutowi oraz konkretnym umo-
wom o prac¢ godzi nie tylko w status dzienni-
karza, w jego sytuacj¢ socjalna, ale i posrednio
w wolno$¢ prasy, rodzac w praktyce rozliczne
watpliwosci. Jest wreszcie obowiazujace pra-
wo prasowe aktem normatywnym niezwykle
wygodnym dla wydawcdow i1 wlascicieli pism.
Nie okre$la, praktycznie rzecz biorac, prawie
w ogole ich obowiazkéw. Pozwala dos¢ do-
wolnie ksztattowac strukture redakcji i wolun-
tarystycznie wptywaé na zmiany personalne
w poszczegdlnych tytutach. Jakkolwiek redak-
tor naczelny ma prawo decydowania o cato-
ksztalcie dziatalno$ci redakcji, to jednak nie
jemu, a wydawcy, jako producentowi dzieta
zbiorowego, przystuguje w $wietle prawa au-
torskiego prawo do utworu zbiorowego, jakim
jest niewatpliwie dziennik badZz czasopismo.
Rzuca si¢ w oczy, ze w prawie prasowym brak
jasnej definicji poje¢ wiasciciela i wydawcy.
Ten chaos terminologiczny, utozsamianie ze
soba obu podmiotéw komplikuje relacje mig-
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dzy nimi. Wygodny dla wydawcy wydaje si¢
takze brak precyzji rozwigzan dotyczacych od-
wotania redaktora naczelnego.

W toku dyskusji podnoszono takze, ze mimo
powaznych brakéw obecnie obowiazujacej usta-
wy jest ona aktem prawnym, do ktérego przy-
zwyczaili si¢ juz dziennikarze, znajg jej tresc
i sa $wiadomi rozmaitych putapek prawnych.
Zwracano takze uwagg na niebezpieczenstwo —
W razie przyj¢cia nowej ustawy — wigzace si¢
ze zmarnowaniem powaznego dorobku judyka-
tury, zwtaszcza Sadu Najwyzszego, w tak istot-
nych kwestiach jak: tajemnica dziennikarska,
problem rejestracji oraz kwestia sprostowan
i odpowiedzi. Nie wolno zapomina¢, ze mimo
niedoskonatosci obecnie obowigzujacej ustawy
prawo prasowe zawiera ona w swojej tresci naj-
wyzszy standard ochrony w zakresie tajemnicy
dziennikarskiej, z ktorej nie jest wtadny zwolnic¢
dziennikarza zaden organ panstwowy, w tym
takze sad i prokuratura. Ta zasada potwierdzo-
na w licznych judykatach Sgdu Najwyzszego®
stanowi istotny element ochrony zawodu dzien-
nikarskiego.

Jakkolwiek punktem wyjscia nieporozumien
co do tresci prawa prasowego wydaje si¢ by¢
z jednej strony zakres wolnosci prasy, z drugiej
— kwestia, w interesie kogo ta wolno$¢ jest sta-
tuowana, to w praktyce sporne okazujg si¢ kwe-
stie szczegdtowe. Nalezy do nich w pierwszym
rzedzie problem powstawania i istnienia prasy,
a $cislej rzecz biorac to, czy do prasy nalezy zali-
czy¢ periodyczny przekaz internetowy, blog itd.

40 Uchwata sktadu Siedmiu S¢dziow Sadu Najwyzszego z dnia 19 stycznia 1995 r.  KZP 15/94 OSN KW 1995
z. 1-2, poz. 1; postanowienie Sadu Najwyzszego z dnia 15 grudnia 2004 r. III KK 278/05 OSN KW 2005, z. 3,
poz. 28; postanowienie Sadu Najwyzszego z dnia 20 pazdziernika 2005 r. Il KK 184/05, ,,Prokuratura i Prawo”, dod.
,,Orzecznictwo” 2006, nr 2, poz. 110. Por. w tym przedmiocie J. Sobczak, Kilka argumentow z zasad interpretacji
prawa na rzecz wzglednego charakteru tajemnicy dziennikarskiej w procesie karnym [w:] Reforma prawa karnego,
propozycje i komentarze. Ksigga pamigtkowa Profesor Barbary Kunickiej-Michalskiej, red. J. Jakubowska-Hara,
C. Nowak, J. Skupinski, Warszawa 2008, s. 405-419; tenze, Tajemnica dziennikarska. Zakres, rola gwarancyjna,
zakazy dowodowe — aspekty procesowe i skutki w zakresie prawa karnego materialnego [w:] Wspoizaleznosé prawa
karnego materialnego i procesowego, red. Z. Cwiakalski, G. Artymiak, Warszawa 2008, s. 387-412; tenze, Tajem-
nica dziennikarska, ,,Studia Medioznawcze” 2005, nr 1 (20), s. 13-28; tenze, Granice prawne tajemnicy dziennikar-

skiej, ,,Jus Novum” 2007, nr 1, s. 48—69.
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Jak wcze$niej zauwazono, judykatura oraz zna-
czaca cz¢$¢ doktryny opowiadaja si¢ za teza, ze
prasa sa publikacje periodyczne w rozumieniu
art. 7 ust. 2 pkt 1 pr. pr., niezaleznie od tego, czy
majg one charakter przekazu papierowego, dru-
kowanego czy tez jedynie elektroniczny*'. Warto
zauwazy¢, ze w mysSl art. 54 lit. b. prawa pra-
sowego przepisy o odpowiedzialnosci prawnej
i postgpowaniu w sprawach prasowych stosuje
si¢ odpowiednio do naruszen prawa zwigzanych
z przekazywaniem mysli ludzkiej za pomocg in-
nych niz prasa srodkéw przeznaczonych do roz-
powszechniania, niezaleznie od techniki przeka-
zu, w szczegolnosci publikacji nieperiodycznych
oraz innych wytworéw druku, wizji i fonii. Tak
wigc z dyspozycji art. 54 lit. b. pr. pr. — oczy-
wiscie w powigzaniu z odpowiednim przepisem
szczegbdlowym — moze on staé si¢ podstawa od-
powiedzialnoéci 0s6b zamieszczajacych mate-
rialy zniestawiajace, zniewazajace badz narusza-
jace dobra osobiste w internecie. Daje on takze
mozliwos¢ pociagniccia tg drogag wydawcow
publikacji nieperiodycznych, w tym takze ksia-
zek. Podnoszac powyzsze, wypada zauwazy¢, ze
przyszta regulacja prawa prasowego powinna ja-
sno rozstrzygna¢ problem istnienia i zakresu re-
jestracji. Legislatorzy winni mie¢ jednak na uwa-
dze wspomniang wyzej tre$¢ obowigzujacego
art. 54 lit. b. pr. pr. Kolejnym problemem, ktory

przyjdzie rozwazy¢ w toku dyskusji nad potrze-
ba zmian prawa prasowego, jest kwestia dostgpu
do zawodu dziennikarskiego. Opowiadajac si¢
generalnie w tym miejscu za wolnym dostepem
do tego zawodu, wypada jednak zauwazyé, ze
istnieja, i to w Europie, w panstwach wysoce de-
mokratycznych, np. we Francji, regulacje straty-
fikujace zawod dziennikarzy i przyznajace petni¢
praw dziennikarskich tylko tym, ktorzy speinia
okreslone wymogi. Wprowadzenie tego rodzaju
rozwigzan wydaje si¢ by¢ mato popularne wérod
dziennikarzy, gdyz — co zrozumiate — moze sta¢
si¢ narzedziem do thumienia wolno$ci stowa
wlasnie przez ograniczenie dostgpu do zawodu.
Z drugiej strony jest rzecza dla wielu niezrozu-
miala, dlaczego wykonywanie réznych bardzo
prostych wydawatoby si¢ zawodow jest uzalez-
nione od zbadania kwalifikacji, predyspozycii,
zdolno$ci, nie moéwiac juz o poziomie etyki,
a tymczasem dziennikarzem moze by¢ cztowiek
uprzednio karany, dotknigty choroba psychiczna,
pozbawiony zdolnosci do czynnosci prawnych.
Rozwigzania winna doczekac si¢ takze kwe-
stia autoryzacji, szczegdlnie w kontek$cie wy-
roku Trybunatu Praw Czlowieka w Strasburgu
z dnia 5 lipca 2011 r.*2, a takze kwestie odnosza-
ce si¢ do praw i obowigzkow dziennikarzy oraz
zagadnienie tajemnicy dziennikarskiej. Obecny
stan prawny w zakresie tajemnicy nalezy uznaé

4 Obecnie, rejestrujac prase, sad nie bada praw do tytutu, ani tego, czy tytul nie wkracza w sfere cudzych praw

podmiotowych. Por. postanowienia Sagdu Najwyzszego z 1 grudnia 1997 r., Il CKN 443/97, OSNC 1998 r. nr 5, poz.
88; z 18 sierpnia 1999 r., I CKN 502/99, OSNC 2000 nr 3, poz. 50; z 5 marca 2002 r., I CKN 540/00, OSNC 2003 r.
nr 2, poz. 29; z 13 czerwca 2002 r., V. CKN 1040/00, OSNC 2003, nr 7-8, poz. 111). Instytucja rejestracji nie chroni
skutecznie i w pelnym zakresie nazwy tytutu prasowego. Wynikajace stad uprawnienia maja charakter formalny,
o ich istnieniu decyduje nie stosunek prawny, lecz wylacznie fakt dokonania rejestracji stanowigcy podstawe i przy-
czyng przyznania konkretnemu podmiotowi sfery moznosci okreslonego postgpowania. Zwazywszy na ten formalny
charakter postgpowania rejestracyjnego tytutu prasowego, pozostaje ono bez znaczenia na ocen¢ bezprawnosci dzia-
tania w odniesieniu do jego nazwy w sytuacji, gdy wkracza ona w prawa podmiotowe do firmy osoby trzecie;j.

42 Wizerkaniuk przeciwko Polsce, skarga nr 18990/05; por. M. Gorski, Glosa do wyroku ETPC z dnia 5 lipca 2011 r.
18990/05; por. wyrok Trybunatu Konstytucyjnego z dnia 29 wrzesnia 2008 r., sygn. SK 52/05, wraz ze zdaniami od-
rebnymi sedziego Andrzeja Rzeplinskiego; por. J. Taczkowska, Autoryzacja wypowiedzi, Warszawa 2008; W. Machata,
Autoryzacja — ograniczenie czy gwarancja wolnosci stowa?, ,,Palestra” 2006, nr, 7-8, s. 110-113; I.C. Kaminski, Auto-
ryzacja wypowiedzi a europejskie standardy swobody wypowiedzi [w:] Autoryzacja wypowiedzi w prawie prasowym —
wyrok TK i co dalej?, red. A. Bodnar, D. Bychawska-Siniarska. Materiaty z konferencji naukowej zorganizowanej przez
Obserwatorium Wolnosci Mediéw w Polsce w dniu 13 stycznia 2009 r., Warszawa 2009, s. 19-25.



za wzorcowy dla wszystkich panstw europej-
skich. W toku prac legislacyjnych mozna by co
najwyzej rozwaza¢ mozliwo§¢ wprowadzenia
zakazu dowodowego odnos$nie informacji chro-
nionych taka tajemnicg dziennikarska, na wzor
zakaz6é6w dowodowych istniejacych w odniesie-
niu do tajemnicy spowiedzi, tajemnicy obroncy
w sprawie karnej, badz tajemnicy lekarza psy-
chiatry. Problemem spornym w praktyce okazu-
je si¢ przystugujace osobom zainteresowanym

Jacek Sobczak

prawo do zamieszczania sprostowan i odpowie-
dzi®. Tych ostatnich kwestii nie sposob w tym
miejscu omawia¢, warto jednak odnotowac nie-
zrozumiaty opor srodowiska dziennikarzy przed
koncepcja subiektywistyczng sprostowania pra-
sowego, ktora pozwala autorowi sprostowania
przedstawi¢ swoja wersje wydarzen*. Nie spo-
sob takze przyjaé, ze opublikowanie sprostowa-
nia sprzecznego z rzeczywistym stanem rzeczy
godzi w wolno$¢ prasy. Nalezy przypomniec,

4 Na wartos¢ sprostowan i odpowiedzi zwracano wielokrotnie uwage w systemie Rady Europy oraz w orzecz-
nictwie Europejskiego Trybunatu Praw Cztowieka i Podstawowych Wolnosci. Sprostowanie jest wypowiedzia wia-
sna zainteresowanego, a wigc z natury rzeczy — subiektywna. Subiektywny charakter ma jednak takze wypowiedz
dziennikarza, ktorg zainteresowany pragnie prostowaé. Stanowisko uznajace, ze prawo do sprostowania ttumi wol-
nos$¢ prasy jest jaskrawym przejawem zawtlaszczenia tej wolnosci przez dziennikarzy, redaktoréw naczelnych, wy-
dawcow 1 whascicieli prasy. Prasa — zarowno jako cato$¢, jak i jako poszczegolni dziennikarze — nie jest dysponentem
wolnosci stowa, poniewaz ta wolnos¢ przystuguje wszystkim obywatelom. Prasa jest depozytariuszem tej wolnosci,
gdyz ma urzeczywistnia¢ prawo tak catego spoleczenstwa, jak i poszczegdlnych jednostek do pelnej, rzetelnej in-
formacji, wymiany mysli i pogladow oraz nieskrgpowanego komunikowania. Proby ograniczenia sprostowan i od-
powiedzi godza bezposrednio i jednoznacznie w wolno$¢ prasy, sg zaprzeczeniem swobody informacji. Tamowanie
sprostowan jest cenzurg pozainstytucjonalna, bezprawna i niebezpieczng dla wolnosci mysli, stowa i wypowiedzi.
Ograniczanie mozliwos$ci sprostowan, odmawianie ich zamieszczania godzi we wspomniane wolnosci, stanowiac
przyktad lekcewazenia odbiorcow — tak w aspekcie indywidualnym, jak zbiorowym. Odmowa sprostowan w duzym
stopniu uniemozliwia $cieranie si¢ informacji, pogladow i idei, nie pozwalajac na nieskrgpowana debate publiczna.
Trybunat w swoim orzecznictwie praktycznie nie podejmowat problemu odpowiedzi na krytyke prasowa zarowno
w formie sprostowania, jak i repliki. Ton uzasadnien licznych orzeczen pozwalat wnioskowaé, ze Trybunat uznaje
tego rodzaju prawo za jedng z gwarancji swobody wypowiedzi. Dlatego tez z pewnym zdziwieniem nalezy odno-
towa¢ stanowisko zawarte w decyzji z 2005 r., w ktorej stwierdza, ze prawo do repliki jest waznym elementem
wolnosci wypowiedzi chronionej dyspozycja art. 10 Konwencji — z tym jednak, ze prawo to, zdaniem Trybunatu,
nie przyznaje nieograniczonej swobody w dostgpie do $rodkoéw przekazu. Zazwyczaj, tak jak w systemie prawa
polskiego, prawo do sprostowania badz odpowiedzi jest dos¢ $cisle reglamentowane. Trybunat jednak uzupetnit teze
te stwierdzeniem, ze prywatne $rodki przekazu powinny w zasadzie korzysta¢ ze swobody redakcyjnej, decydujac
o publikacji listow prywatnych. Dodat przy tym, ze w wyjatkowych okoliczno$ciach mozna jednak w sposob upraw-
niony wymagac¢ opublikowania a retraction lub przeprosin (Mylnuchuk przeciwko Ukrainie, decyzja Izby z 5 lipca
2005 r., skarga nr 28743/03; zob. M.A. Nowicki, Europejski Trybunat Praw Czlowieka — przeglgd orzecznictwa
(lipiec—wrzesien 2005), ,,Palestra” 2006, nr 1-2, s. 166). Stanowisko Trybunalu w tym wzgledzie budzi sprzeciw. Po
pierwsze, niezrozumiale jest oddzielenie prywatnych srodkow przekazu od pozostatych. Nie wiadomo wedhug ja-
kiego kryterium miatoby to nastgpi¢, i dlaczego Trybunal zdecydowat si¢ uprzywilejowaé wihasnie te srodki. Wydaje
si¢, ze w dzisiejszych czasach wigkszos¢ srodkow przekazu ma charakter prywatny, nalezac do rozmaitego rodzaju
spotek, korporacji itd. Po drugie, czym innym jest publikacja listow, ktore wyrazaja poglad jakiej$ osoby na mniej lub
bardziej wazne przejawy zycia publicznego, a czym innym prawo do zamieszczenia sprostowania lub odpowiedzi.
Po trzecie, nie sposob dociec, jakie to ,,wyjatkowe okolicznosci” miat na wzgledzie Trybunat wtedy, gdy tylko do
nich ograniczatl mozliwo$¢ zamieszczenia sprostowan.

4 Zwolennikami koncepcji subiektywistycznej sa: B. Kordasiewicz, zob. tegoz, Jednostka wobec srodkéw ma-
sowego przekazu, Wroctaw—Warszawa—Krakow 1991, s. 97; J. Sobczak, zob. J. Sobczak, Ustawa prawo prasowe.
Komentarz, Warszawa 1999, s. 309; tenze, Prawo prasowe. Komentarz, Warszawa 2008, s. 734 i n.; B. Kosmus,
Sprostowanie i odpowiedz, Warszawa 2006, s. 15 i 102; Koncepcji obiektywistycznej bronig: B. Michalski, W. Gon-
tarski oraz J. Naumann; zob. B. Michalski, Podstawowe problemy prawa prasowego, Warszawa 1998, s. 63 i n.;
W. Gontarski, Kiedy sprostowanie, kiedy odpowiedz?, ,,Rzeczpospolita” z 22 lipca 2003 r.; J. Naumann, Odpowiada¢
czy nie — oto jest pytanie, ,,Rzeczpospolita” z 19 grudnia 2005 r.
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ze wolnos¢ prasy zostala sformutowana i istnie-
je w interesie obywatela, a dziennikarz jest tyl-
ko depozytariuszem tej wolnos$ci. Argument, ze
mozliwe jest zamieszczanie tylko takich spro-
stowan, ktore redaktor naczelny uzna za zgod-
ne z prawda godzi w podstawowg zasadg pra-
wa nemo est iudex in propria causa (‘nikt nie
moze by¢ sedziag we wlasnej sprawie’). Takim
sedzig wedtug zwolennikow koncepcji obiekty-
wistycznej miatby by¢ redaktor naczelny, ktory
najpierw de facto podejmowatby decyzje o opu-
blikowaniu materialu prasowego, w ktorym
stwierdzono pewien stan rzeczy, a nast¢pnie
mialby decydowa¢ o mozliwos$ci zamieszcze-
nia sprostowania, w ktorym kto$ inny kwestio-
nowalby przedstawiony w takim materiale stan
rzeczy. Warto zauwazy¢, ze badanie prawdzi-
wosci sprostowania przed jego publikacja spo-
wodowatoby, niewatpliwie wbrew woli usta-
wodawcy, ze ten instrument prawny chroniacy
przed nieuzasadnionymi (nawet subiektywny-
mi) atakami prasy statby si¢ catkowicie martwy.
A mozliwo$ci ochrony za jego posrednictwem
— catkowicie iluzoryczne. Znacznie prostsza
droga, aczkolwiek w konsekwencji niezmiernie
dluga, byloby zadanie ochrony débr osobistych
w oparciu o dyspozycje art. 24 k. c. W takim
postepowaniu naruszajacy te dobra, a wigc
takze dziennikarz, ma obowiazek dowiedzenia
dziatania zgodnego z prawem i udowodnienia,
ze opublikowatl prawdziwa informacj¢. Gdyby
w odniesieniu do sprostowania przyjaé koncep-
cj¢ obiektywistyczna, wowczas domagajacy si¢
sprostowania winien bytby kazdorazowo przed
reaktorem naczelnym — bedgcym niejako s¢dzig
we wlasnej sprawie — dowodzi¢, ze tre$¢ spro-
stowania jest prawdziwa. W efekcie takich za-

biegow w razie ztej woli redaktora naczelnego
Iub braku zdolnosci do obiektywnego spojrze-
nia zainteresowanemu i tak pozostawatby trud-
ny proces cywilny®.

Czy istnieje potrzeba zmian innych
aktow normatywnych?

Postulatom nowelizacji prawa prasowego towa-
rzysza takze propozycje zmian innych ustaw.
W szczegdlnosci $rodowisko dziennikarskie
domaga si¢ uchylenia treéci art. 212 k. k. i naj-
czgsciej takze art. 216 k. k., przynajmniej w od-
niesieniu do dziennikarzy. Podnosi si¢ przy tym,
ze istnienie odpowiedzialnos$ci za zniestawienie
godzi w wolno$¢ prasy, ktora przy tej okazji
zwyklo si¢ uznawac za najwazniejszg i absolut-
na. Tego typu postulaty sa catkowicie chybione
i nieuzasadnione. Uznajac, ze karanie dzienni-
karza kara pozbawienia wolnos$ci za zamiesz-
czanie W sposob umyslny tresci zniestawiaja-
cych jest niedopuszczalne, zgodzi¢ si¢ jednak
nalezy z Trybunatem w Strasburgu, ze umy$lne
zamieszczanie takich tresci nie moze pozostac
bez odpowiedzialnosci, i to nie tylko bez odpo-
wiedzialno$ci cywilnej. Dyspozycja art. 212 k.
k. stoi na strazy wartosci, praw, wolnosci i dobr
osobistych rownie waznych, jak wolno$¢ prasy.
Ma ona bowiem chroni¢ godnos$¢ cztowieka,
jego czes¢, dobre imig. Nie sposdb przyjac, ze
s3 to warto$ci w mniejszym stopniu zastuguja-
ce na ochrong niz wolno$¢ stowa, wypowiedzi
i prasy. Warto zauwazy¢, ze Karta Podstawo-
wych Praw Unii Europejskiej — begdaca ciagle
jeszcze dokumentem politycznym, a nie praw-
nym — wlasnie godno$¢ czlowieka, a nie wol-
no$¢ prasy traktuje jako podstawowsa wartosc.
Uchylenie tresci art. 212 k. k. w catosci lub

45 Nalezy podkresli¢, ze ustawodawca wyraznie sygnalizuje, Ze tylko w jednym przypadku gotow jest odstapic¢
od koncepcji subiektywistycznej. Czyni to, formutujac w tresci art. 33 ust. 1 pkt 4 pr. pr., zakazujac publikacji spro-
stowan podwazajacych fakty stwierdzone prawomocnym orzeczeniem. Zakaz ten jest wyraznym wyjatkiem od regu-
ly. Tylko w odniesieniu do prawomocnych orzeczen domagajacy si¢ sprostowania nie moze prezentowac¢ wlasnych
koncepcji sprzecznych z faktami stwierdzonymi w takowym prawomocnym orzeczeniu.



tylko w odniesieniu do dziennikarzy pozwala-
loby w sposob calkowicie bezkarny niszczy¢
i poniewiera¢ ludzi z przyczyn politycznych,
osobistych, rasowych, wyznaniowych i wszel-
kich innych. Odpowiedzialno$¢ cywilna znie-
stawiajacych dziennikarzy, tytutow prasowych
i wydawcéw wydaje si¢ niewystarczajaca,
gdyz zamoznym tabloidom mogloby si¢ wrgez
optaca¢ podejmowanie takich dzialan. Wyje-
cie dziennikarzy spod rygoréw art. 212 byloby
przyznaniem im podmiotowego immunitetu
w zakresie odpowiedzialno$ci za znieslawienie.
Zwazywszy istniejace w doktrynie watpliwosci
co do tego, kto jest dziennikarzem, czy sa nimi
np. depeszowiec lub korektor, w praktyce mu-
siatyby pojawi¢ si¢ watpliwosci co do zakresu
odpowiedzialno$ci. Ponadto przyznanie tako-
wego immunitetu stanowiloby naruszenie zasa-
dy rownosci wobec prawa, bowiem osoba, kto-
ra znieslawitaby kogo$ w prywatnej rozmowie,
ponositaby odpowiedzialno$¢ karng, natomiast
dziennikarz, ktory by taka informacje podat do
wiadomosci publicznej za posrednictwem $rod-
kéw spotecznego przekazu, odpowiedzialnosci
by nie ponosil. Mimo ze szkody, jakie wyrza-
dzit trescia swojej nieprawdziwej, zniestawiaja-
cej wypowiedzi bylyby w sposob znaczacy po-
wazniejsze niz te, ktore spowodowat cztowiek
zniestawiajacy ustnie, np. na publicznym zebra-
niu. Z podobnych przyczyn nie sposob zgodzi¢
si¢ z zadaniami wysuwanymi przez niektoérych
zurnalistow, aby wykluczy¢ mozliwo$¢ odpo-
wiedzialnosci dziennikarzy z tytulu naruszenia
dobr osobistych. Dodatkowo nalezy stwierdzic,
ze dostateczng ochrong wolno$ci prasy zdaje
si¢ zapewniaé tre$¢ art. 213 oraz zmiany, ja-
kie w zakresie tresci tego przepisu wprowadzit

Jacek Sobczak

ustawodawca w wykonaniu wyroku Trybunatlu
Konstytucyjnego z dnia 5 maja 2008 r.*¢
Podzielajac poglad, ze obowiazujace prawo
prasowe jest aktem normatywnym wysoce nie-
udanym, przestarzatym i catkowicie nieprzysta-
jacym do wspdtczesnej rzeczywistosci, wypada
jednak stwierdzi¢, ze do nowelizacji tego prawa
nalezy przystgpowac bez pospiechu, poprzedza-
jac dziatania legislacyjne powazna dyskusja za-
rowno w ramach §rodowiska dziennikarskiego,
jak i w gronie prawnikow. Waznym wydaje si¢
zapewnienie odpowiedniego klimatu dla takiej
dyskusji, gdyz podejmowane proby podobnych
debat jakze czgsto przeradzaty si¢ w spektakl
gorszacych wzajemnych oskarzen, w ktorych
nie brak byto osobistych wycieczek, uszczypli-
wosci, za$ na plan dalszy schodzily problemy
merytoryczne. Wazng rzeczg jest takze i to, aby
nowe prawo prasowe nie powstawato jako akt
normatywny stworzony przez to czy inne ugru-
powanie zawodowe badZz polityczne, aby nie
musiato by¢ identyfikowane z liderem ktorego$
z ugrupowan dziennikarskich. Pamigtac nalezy,
ze materia, ktérej dotyczy prawo prasowe po-
zornie tylko odnosi si¢ do jednej grupy zawodo-
wej. Faktycznie regulacje objete prawem praso-
wym dotycza bardzo obszernej sfery spoteczne;j
iich praktyczne skutki dotykajg w zasadzie kaz-
dego obywatela. Jest rzeczg wazng, aby w toku
dyskusji dziennikarze zechcieli zrozumie¢, ze
prawo prasowe ma chroni¢ nie tylko ich, lecz
takze odbiorcow prasy oraz ze — jak to stusz-
nie zauwazono w zdaniu odrebnym Garlickiego
i Vucinica, sedziow Trybunatu Praw Czlowieka
w Strasburgu, do wyroku Wizerkaniuk przeciw-
ko Polsce — ,,w Polsce, podobnie jak w innych
krajach dziennikarze nie zawsze sg aniotami”.

4 Wyroku Trybunatu Konstytucyjnego z dnia 5 maja 2008 r., sygn. SK 43/05 OTK — A 2008, nr 4, poz. 57. Zob.
art. 1 pkt 27 ustawy z dnia 5 listopada 2009 r. o zmianie ustawy — kodeks karny, ustawy — kodeks postgpowania kar-
nego, ustawy — kodeks karny wykonawczy, ustawy — kodeks karny skarbowy oraz niektérych innych ustaw, Dz.U.

2009 Nr 2006 poz. 1589 z p6zn. zm.
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Zgodzi¢ si¢ takze nalezy ze stwierdzeniem, ze
nie jest rzadkos$cig oczernianie przez dzienni-
karzy przeciwnikow politycznych, §wiadomie
nieprecyzyjne przedstawianie ich pogladow
w trakcie debaty publicznej, manipulowanie
spoteczenstwem. Stuszna i prawdziwa wydaje
si¢ takze konstatacja, ze coraz czgéciej prasa
naduzywa swojej silnej pozycji, aby celowo
i zlosliwie podwaza¢ dobre imi¢ i uczciwosé
innych osob. Potgga prasy sprawia, ze politycy,

od ktérych w duzej mierze zalezy ksztalt prawa,
gotowi sa w zakresie prawa prasowego pojs¢ na
bardzo daleko idace koncesje, byle tylko nie
narazi¢ si¢ pot¢znemu $rodowisku dziennikar-
skiemu majgcemu przemozny wplyw na opini¢
publiczng. Ten serwilizm wobec prasy zle wro-
zy spoleczenstwu, zwykltym ludziom, a w osta-
tecznym rozrachunku — takze tym z politykow,
ktorzy z réznych przyczyn stang si¢ obiektem
ataku ze strony prasy.
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Legal Conditions of Media Functioning. Part I

SLOWA KLUCZOWE
prawo prasowe, zawod dziennikarza, granice wolnoSci prasy, autoryzacja, zniestawienie,
tajemnica dziennikarska

STRESZCZENIE

Prawne granice wolnoSci prasy wyznaczaja: Konstytucja, ustawa Prawo prasowe oraz
przepisy Kodeksu karnego (art. 212 k. k., art. 216 k. k.) oraz normy Kodeksu cywilnego
stajace na strazy dobr osobistych. Niebagatelne znaczenie winny takze odgrywaé rozwazania
zawarte w Kodeksie etyki dziennikarskiej. Wolno$¢ prasy nie jest bezgraniczna, aczkolwiek
trudno przecenic jej znaczenie dla procesow demokratyzacji. Wolna prasa wyzwala dyskusje,
pozwala na ksztattowanie si¢ opinii publicznej. Coraz cze$ciej jednak prasa naduzywa swojej
pozycji, aby celowo i ztosliwie podwazac dobre imi¢ i uczciwos¢ innych osob. Potega prasy
sprawia, ze politycy, od ktéorych w duzej mierze zalezy ksztalt prawa, gotowi sa w zakresie
prawa prasowego pdjs¢ na bardzo daleko idace koncesje, byle tylko nie narazi¢ si¢ poteznemu
srodowisku dziennikarskiemu majacemu przemozny wptyw na opini¢ publiczna.

KEY WORDS
press law, journalistic profession, limits of freedom of the press, authorization, defamation,
journalistic confidentiality

ABSTRACT

Legal boundaries of freedom of the press are determined by: the Constitution, the Press
Law Act and regulations of the Penal Code (art. 212, art. 216) and legal norms of the
Civil Code defending personal rights. Elements of the journalistic ethical code should also
play a considerable part. Freedom of the press is not boundless, although it is difficult to
underestimate its meaning for the process of democratization. Free press strikes discussion
and allows for the shaping of public opinion. However, more and more often, press abuses
its position in order to deliberately and maliciously undermine the good name and honesty of
other people. The power of the press means that politicians, who to the largest degree shape
the law, are willing to go to far-standing concessions in terms of press law, not to run the risk
of offending the journalistic industry, which has a huge impact on public opinion.
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O depolaryzacj1 zawodow z zakresu
dziennikarstwa 1 komunikacji

marketingowe;.

Etyka a praktyka mediow

Anna Jupowicz-Ginalska

Portal Proto.pl (4 wrzesnia 2013 roku) podat
informacje na temat pracownikow, ktorzy
porzucili dziennikarstwo na rzecz komuni-
kacji marketingowej. Na przyklad Katarzyna
Ostrowska, wieloletnia dziennikarka ,,Rzeczpo-
spolitej”, objela stanowisko dyrektora marke-
tingu i PR w firmie ubezpieczeniowej Uniqua',
a Agnieszka Jabtonska-Twarog (Polsat) zostata
rzeczniczkg prasowa Ministerstwa Skarbu Pan-
stwa?,
Komentujacy
stwierdzili, ze ,,to jaki§ modny ostatnio trend
— coraz czgéciej o tym styszymy, czytamy’
,maria”). Jednoczesnie zarzucili pracodawcom
psucie rynku zatrudnienia w public relations
i szkodzenie doswiadczonym ekspertom w tym
zakresie. Stawiano pytania: ,,Rownie ciekawe,
czy bycie dziennikarzem oznacza automatycz-
nie sprawno$¢ w PR?” (...) lub ,,A moze to
kolejna firma, ktora jest przekonana, ze zatrud-
nienie dziennikarza na stanowisku PR-owca

te wydarzenia internauci

jest gwarancja obecnosci w tytule, w ktérym
ten dziennikarz dotychczas byt zatrudniony”
(2hy”).

Proto.pl, na profilu na Facebooku, promo-
wato jedna z powyzszych informacji krotkim
komentarzem: ,,Przejscie na druga stron¢ ba-
rykady, czyli z »Rzeczpospolitej« do firmy
ubezpieczeniowej Uniqa!™. To réwniez nie po-
zostato bez odzewu. Jedna z internautek swoj
sprzeciw wyrazita wprost: ,,Zastanawiam sig,
dlaczego taka moda jest w Polsce, gdzie na
$wiecie rzecznikami i PR-owcami zostajg zna-
komici eksperci z wlasciwym wyksztatceniem.
(...) A u nas, aby zosta¢é PR-owcem, gros osob
idzie na dziennikarstwo. Co$ tu chyba jest nie
tak...” (Justyna Piesiewicz).

Przytoczone wypowiedzi wyraznie sygnali-
zuja problem, z jakim od lat boryka si¢ branza
okotomedialna (autorka, uzywajac tego sformu-
towania, ma na mysli wszystkie profesje, ktore
pozostaja w zawodowych relacjach ze srodkami

Y'ks, Uniqa: byla dziennikarka Rzeczpospolitej dyrektorem marketingu i PR, http://www.proto.pl/informacje/info-
?itemld=127089&rob=Uniqa:_byla_dziennikarka Rzeczpospolitej dyrektorem_marketingu i PR [dostep: 5 wrze$nia

2013].

2 jl, Z Polsatu do Ministerstwa Skarbu, http://www.proto.pl/informacje/info?itemId=127085&rob=Z_Polsatu_

do_Ministerstwa_Skarbu [dostgp: 5 wrzesnia 2013].
3 ks, Uniqga: byla dziennikarka Rzeczpospolitej ...

4 https://www.facebook.com/pages/PRoto/129074870434?fref=ts [dostep: 5.09.2013].

> Tamze.



przekazu). Chodzi tu mianowicie o zanikajaca

lini¢ demarkacyjng pomigdzy Srodowiskiem

dziennikarskim i marketingowym — gtéwnie re-
klamowym i PR-owskim. Ten proces przebiega
wielowatkowo:

* dziennikarze rezygnuja z dziennikarstwa
1 staja sie rzecznikami prasowymi, dyrekto-
rami ds. public relations etc. Innymi stowy
»przechodza na drugg strong¢ barykady”, jak
to malowniczo ujelo Proto.pl. Wydaje sig,
ze dobor stéw opisujacych te sytuacje jest
nieprzypadkowy. Buduje on atmosfer¢ ob-
lezenia, w ktorej kazdy ruch moze zostaé
odczytany jako zdrada ideatow jednej ze
stron;

* dziennikarze, nie rezygnujac z pracy w me-
diach, stajg si¢ ambasadorami marek pro-
duktéw, zar6wno medialnych, jak i nieme-
dialnych. Godza si¢ na to, aby ich wizerunek
publiczny (a czasem, niestety, i prywatny)
byt elementem kampanii promocyjnych
prowadzonych przez pracodawcow albo
podmioty pozamedialne, dla ktorych cele-
brity endorsement jest gwarantem sukcesu
rynkowego;

* dziennikarze, nie rezygnujac z pracy w me-
diach, podejmuja dziatania o charakterze
promocyjnym, obejmujac na przyktad sta-
nowiska marketingowe lub zaktadajac firmy
dziatajace w obszarze marketingu (gléwnie
PR czy reklamy).

Anna Jupowicz-Ginalska

Zdaniem autorki najwicksze watpliwo$ci
powinien wzbudza¢ kazus drugi oraz trze-
ci. Obydwa odnosza si¢ przeciez do sytuacji,
w ktorych zostaja zlamane etyczne standardy
zawodu dziennikarskiego, ktore zabraniajg wy-
stepowania w reklamach pozamedialnych, czy
nakazujace krytyczne i zdystansowane podej-
$cie do nadsytanych materiatéw PR. Przy czym
ten zakaz nie odnosi si¢ do udziatu w reklamach
wilasnych przedsigbiorstw medialnych. Prakty-
ka dowodzi, ze wtasciwie kazdy $rodek przeka-
zu wykorzystuje w komunikacji ambasadorow
marki i nie budzi to wigkszych zastrzezen twor-
cow kodeksow etycznych.

Pojawia si¢ jednak pytanie, formutlowane
zreszta przez przedstawicieli srodkow przekazu:
czy wszyscy pracujacy w mediach® to dzienni-
karze? Jesli tak, to czy obowigzuja ich te same
normy moralne? A je$li nie, to czy wszyscy
musza podlega¢ srogim regutom, narzucanym
przez kodeksy zawodowe? Praktyka pokazuje,
ze decydenci medialni sg sktonni do wyr6znia-
nia grupy prezenteréw, ktorzy lacza funkcje re-
dakcyjno-promocyjne, i nie majg wobec nich tak
wysokich oczekiwan etycznych, jak np. wobec
dziennikarzy informacyjnych. Wobec tego, czy
prezenteréw nalezy nazywac dziennikarzami?

Problem wydaje si¢ niezwykle aktualny
z dwoch powodow: po pierwsze, relacje mediow
z public relations / marketingiem zawsze byly
intensywnie komentowane’. Strony nie szczg-

¢ A konkretnie — w redakcjach. Autorka ma na mysli te grupe osob, ktora wspottworzy produkt medialny — czy
to przez udziat merytoryczny, czy przez reprezentacje tego produktu na wizji/ fonii.

7 Warto zada¢ przy okazji pytanie o przyczyng tego podekscytowania. Lezy ona w specyfice zawodu dziennikar-
skiego, ktory z zalozenia ma realizowa¢ misj¢ spoteczng oparta na bezstronnym i rzeczowym przekazywaniu infor-
macji, thumaczeniu $wiata oraz prawidet go ksztattujacych. Mato krytyczne i niezdystansowane podejscie mediéw
do promocji marketingowej, a w niej glownie PR i reklamy, moze skutkowac¢ stronniczos$cia czy bezrefleksyjnym,
propromocyjnym ogladem rzeczywistosci — a tym samym jej znieksztatcaniem. Wszak specjalistom ds. public re-
lations albo, ogodlnie, ds. komunikacji marketingowej, zawsze bedzie zalezalo na jak najlepszym zaprezentowaniu
klienta, co jest z kolei sprzeczne z ideg dziennikarskiego obiektywizmu. Rodzi si¢ wigc w pelni uzasadnione pytanie:
czy czynny zawodowo dziennikarz/ prezenter, funkcjonujacy takze w sferze marketingowej, nie wykorzystuje swojej
pozycji medialnej do dziatan na rzecz klienta? Czy, bedac twarzag marki, nie zacznie jej promowaé w dziatalno$ci

dziennikarskiej?
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dzity sobie krytycznych uwag?®, a wypowiedzi
formutowane w pojednawczym tonie nie lago-
dzity dyskusji’. Mozna si¢ wige spodziewac, ze
depolaryzacja profesji dziennikarskiej i marke-
tingowej (polegajaca na coraz cz¢stszym przy-
blizaniu si¢ do siebie dwoch przeciwleglych
biegunéw zawodowych) bedzie prowokowata
kolejne emocjonalne wypowiedzi. Po drugie,
rynek pracy w branzy medialnej jest wysoce
niestabilny. Zwolnienia, rotacja pracownikow,
forma zatrudnienia (samozatrudnienie lub umo-
wy o dzielo / zlecenie) i nasycenie rynku po-
woduja, ze dziennikarze szukaja dodatkowego
zrodia utrzymania lub decyduja si¢ na zmiang
pracodawcy. Zarowno w jednym, jak i drugim
przypadku narazajg si¢ na powszechng krytyke
— glodng szczegdlnie wtedy, gdy w gre wehodzi
nawigzywanie bezposrednich relacji zawodo-
wych ze srodowiskiem marketingowym.

I wlasnie na tym zjawisku koncentruje si¢
ten artykut. Bohaterami tekstu sa dziennikarze
/ prezenterzy dziatajacy wbrew lub na krawedzi
medialnych kodekséw etycznych. To te doku-
menty staja si¢ punktem wyjscia do dalszych
rozwazan nad kondycja wspolczesnego dzienni-
karstwa, prowadzonych nie w konteks$cie tablo-
idyzacji czy konwergencji, lecz przez pryzmat
ktopotliwych zwigzkéw miedzy wspomniany-
mi profesjami. Badaczka stawia nast¢pujace
tezy, ktore zamierza przeanalizowac:

* ludzie mediéw, w tym gltownie dziennika-
rze, sg atrakcyjnym no$nikiem aktywnosci

promocyjnej dla producentéw dobr i ushug
oferowanych na rynku pozamedialnym'?;

¢ ludzie mediéw tacza prace w branzy me-
dialnej 1 marketingowej przez jednoczesne
podejmowanie obowigzkéw stuzbowych
i reprezentowanie marki pozamedialne;j;

* z biegiem lat pracodawcy medialni fagodza
swoje nastawienie do depolaryzacji zawodu
dziennikarskiego i marketingowego;

* ocena zjawiska depolaryzacji jest zroznico-
wana i zalezy od specyfiki pracy osoéb pod-
dawanych takiej ocenie.

Wybrane kodeksy etyczne mediow
wobec problemu depolaryzacji
komunikacji marketingowej

i dziennikarstwa

W tej czgscei artykutu autorka przedstawia naj-
wazniejsze zalozenia wybranych kodeksow
etycznych mediow, przy czym nalezy zazna-
czy¢, ze koncentruje si¢ wylacznie na zagadnie-
niach zwigzanych z relacjami migdzy dzienni-
karstwem a komunikacjg marketingowa.

W Kodeksie Etyki Dziennikarskiej'' Stowa-
rzyszenie Dziennikarzy Polskich podkresla, ze
dziennikarz nie moze przyjmowaé prezentow
o wartosci przekraczajacej 200 zt oraz korzy-
sta¢ z urzadzen, przedmiotow przekazywanych
mu do testowania (w tej grupie znajdujg si¢ tak-
ze nieodplatne wyjazdy). Nie wolno mu takze
wystepowaé w reklamie i public relations (poza
akcjami charytatywnymi i spotecznymi). Zaka-

8 W trakcie jednej z debat na ten temat dziennikarz ,,Gazety Wyborczej”, Vadim Makarenko, stwierdzit wprost:
,Informacja na ktorej zalezy dziennikarzom najczgsciej nie jest ta, ktora chcg im da¢ PR-owcy”. Za: M. Skorska, Pu-
blic relations vs Media — granice w kontaktach z dziennikarzami. Referat wygloszony 11 maja 2009 r. na Konferencji
Kota Naukowego Studentow DKiS Uniwersytetu Wroctawskiego, str. 2.

° A. Laszyn, Skazani na wspétPRace, Epr.pl http://www.epr.pl/skazani-na-wspolprace,etyka-pr,13982,1.html,
[dostep: 5.09.2013]. Pada tam nastgpujaca wypowiedz: ,,Media i PR to naturalni partnerzy, nawzajem siebie potrze-
bujacy. Tworzenie barier miedzy nimi prowadzi¢ moze jedynie do degeneracji systemu obrotu informacja w Pol-

2

SCe .

1 Innymi stowy, autorka zaweza analiz¢ do pozamedialnej, reklamowej aktywnos$ci wybranych dziennikarzy

i prezenterow.

" Kodeks Etyki Dziennikarskiej, Stowarzyszenie Dziennikarzy Polskich, http://www.sdp.pl/s/kodeks-etyki-

dziennikarskiej-sdp [dostgp: 12.09.2013].



zane jest rOwniez zajmowanie si¢ akwizycja.

Stowarzyszenie Dziennikarzy Rzeczpospolitej

w Dziennikarskim Kodeksie Obyczajowym

uwaza, ze ,,nie wolno przyjmowaé zadnych ko-

rzysci dla siebie lub cztonka rodziny w zamian
za zamieszczenie (lub nie) materialu dziennikar-
skiego”'2. Rozbudowane i szczegotowe zasady
etyki zawodowej prezentuje Kodeks Dobrych

Praktyk Wydawcow Prasy'® Izby Wydawcow

Prasy odnoszacy si¢ do:

*  wydawcow — ktorzy w prowadzonych dzia-
faniach promocyjnych (np. reklamach to-
wardéw albo ustug) nie moga eksploatowac
wizerunku dziennikarzy (za wyjatkiem ak-
cji charytatywnych), promowania swojego
wydawcy/ redakcji i materiatdéw wlasnego
autorstwa;

* redaktorow naczelnych — ktorzy nie petnia
r6l handlowych i nie tworza zadnych re-
klam;

* dziennikarzy — ktorzy nie sa handlowcami
i tez nie tworzg reklam (ani wlasnych, ani
zewnetrznych); kodeks zabrania im praco-
waé¢ w zawodzie rzecznikow prasowych/
doradcéw (przedsigbiorstw, osob oraz orga-
nizacji rzadowych i pozarzadowych); niedo-
zwolona jest przynalezno$¢ do organizacji
lobbingowych i marketingowych, jak row-
niez pozyskiwanie jakichkolwiek korzy-
$ci majatkowych i osobistych; dziennikarz
musi zawsze krytycznie ocenia¢ materiaty
PR, a jako cztonek jury moze uczestniczy¢
jedynie w konkursach niekomercyjnych
i dziennikarskich.

Swoje kodeksy etyczne majg takze korporacje

medialne, na przyktad Telewizja Polska. W mysl

12

rzerp.pl/dokumenty/ [dostep: 12.09.2013].

Anna Jupowicz-Ginalska

przyjetych przez nia zasad dziennikarz: nie pet-
ni 16l akwizycyjnych ani handlowych; nie wy-
stepuje w reklamie i innych formach promocji
(poza akcjami charytatywnymi); nie przyjmuje
zadnych — za wyjatkiem drobnych — gratyfika-
cji ani prébek do testowania (chyba ze wymaga
tego program). Pracownik pionu redakcyjnego
»hie moze wystgpowaé w roli rzecznika pra-
sowego instytucji lub firm ani wspotpracowaé
w jakiejkolwiek formie z agencjami reklamo-
wymi lub PR (...) i nie moze angazowaé si¢
w dziatalno$¢ gospodarcza lub podejmowaé
takiej pracy, ktora mogtaby podwazac jego nie-
zalezno$¢™".

W trakcie analizy powyzszych dokumen-
tow mozna doj$¢ do nastgpujacego wniosku:
niektére zalecenia powtarzajg si¢, co oznacza,
ze s3 one szczegdlnie wazne dla $rodowiska
dziennikarskiego. Do tej grupy z pewnoscia
trzeba zaliczy¢: aktywnos$¢ reklamowa (akwi-
zycje, przygotowywanie oraz udziat w kampa-
niach zewngtrznych pozamedialnych przedsig-
biorcow); przyjmowanie upominkéw i innych
korzys$ci majatkowych; uczestnictwo w orga-
nizacjach i strukturach komunikacji marketin-
gowej (w tym PR) i politycznych; korzystanie
z materiatbw nadsytanych przez specjalistow
ds. public relations.

Dziennikarz i prezenter —

rozwazania o profesjach medialnych
Prestizowy magazyn ,,Forbes” od kilku lat przy-
gotowuje ranking pt. ,,Najcenniejsze gwiazdy
polskiego show-biznesu”. Zestawienie po-
wstaje w oparciu o wysokos$¢ gaz, jakie rekla-
modawcy, w ramach aktywno$ci o charakterze

Dziennikarski Kodeks Obyczajowy, Stowarzyszenie Dziennikarzy Rzeczpospolitej, http://www.dziennika-

13 Kodeks Dobrych Praktyk Wydawcow Prasy, 1zba Wydawcow Prasy, http://www.iwp.pl/kodeks.php [dostep:

12.09.2013].

4 Zasady Etyki Dziennikarskiej w Telewizji Polskiej, http://www.tvp.pl/o-tvp/komisja-etyki/podstrony/zasady-
etyki-dziennikarskiej-w-telewizji-polskiej [dostep: 12.09.2013].
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celebrity endorsement', byliby sktonni zapta-
ci¢ gwiazdom za udzial w reklamie. W zesta-
wieniu rokrocznie pojawiaja si¢ postaci, ktore
$miato mozna przypisa¢ do grupy ,,ludzie me-
diow”, a wiec dziennikarze oraz prezenterzy.
Przy czym tabela 1. obejmuje lata 2011-2013
wylacznie w kontek$cie tematu tego artyku-
u, tzn. bez postaci zwiazanych z filmem czy
z muzyka'®.

Jak wida¢, cytowany ,,Forbes” stosuje roz-
roéznienie miedzy obydwiema profesjami. Dla
autorki artykutu komunikat jest oczywisty: sko-
ro praktycy branzy medialnej rozgraniczajg obie
podgrupy, to ich istnienie pozostaje niezaprze-
czalnym faktem!”. A zatem zadnych watpliwo-
$ci nie budzi nazwanie np. Jacka Zakowskiego,
Moniki Olejnik czy Tomasza Lisa dziennika-
rzami. Zrozumiate pozostaje wiaczenie do tego
grona Martyny Wojciechowskiej, redaktor na-
czelnej ,,National Geographic” i ,, Travellera”,
jak réwniez autorki cyklu reportazy telewizyj-
nych ,,Kobieta na krancu $wiata”. Dziwi nato-

miast sktad podgrupy ,,prezenterzy”, poniewaz
to okreslenie moze pasowac do Roberta Janow-
skiego, Krzysztofa Ibisza albo Doroty Gardias,
ale wydaje si¢ zbyt ogodlnikowe wobec np.
Piotra Kraski'® (prowadzacego ,,Wiadomosci”
w TVP1) albo Jarostawa Gugaty' (,,Wydarze-
nia” w Polsacie). Co ciekawe, pojawiajg si¢ tez
postaci, ktore jednoczesnie sa okreslane i jako
dziennikarz, i jako prezenter (Marek Niedz-
wiedzki, Maciej Kurzajewski)?.

,,Forbes” proponuje jeszcze trzecig grupe
0s6b, oznaczong jako ,,osobowo$¢”. W jej skia-
dzie znajduja si¢ ci, ktorych pozycja w Swiecie
mediow jest wysoka. Jednoczes$nie nie ma ona
wyraznie definiowalnego charakteru. Gwiazdy
tutaj zakwalifikowane wywodza si¢ ze $rodo-
wiska medialnego, ale jednocze$nie posiadaja
doswiadczenia kabaretowe (Wojciech Mann,
Krzysztof Materna), muzyczne (Kuba Wo-
jewodzki), organizacyjno-eventowe (Jerzy
Owsiak) czy kulinarne (Robert Maklowicz).
Samo czasopismo chyba tez nie do konca jest

15 Celebrity endorsement nalezy rozumie¢ jako wiaczanie gwiazd (sportu, muzyki, kina, a nawet — jak wida¢

dziennikarstwa) w komunikacj¢ marketingowa przedsigbiorcow, np. w reklame, public relations, eventy etc. Wia-
Sciwie zastosowana technika dziata prowizerunkowo oraz prosprzedazowo, dlatego obecnie si¢gaja po nie firmy
z roznych sektorow biznesowych, np. bankowego, farmaceutycznego, edukacyjnego czy medialnego. Zob. A. Wi-
$niewska, K. Liczmanska, Wykorzystanie postaci jako instrumentu perswazji w reklamie, ,Roczniki Ekonomiczne
Kujawsko-Pomorskiej Szkoty Wyzszej w Bydgoszczy”, 2011, nr 4; S. Roy, Y.L.R. Moorthi, Celebrity endorsement
and brand personality, ,,]1 BM Working Paper”, 2009, nr 9/289.

1 Obecno$¢ wspomnianej grupy w rankingu w 2011 r. oscylowala na poziomie 29% sposrod wszystkich wy-
kazanych, w 2012 — 17%, a w 2013 — 10% (spadek trzeba thumaczy¢ wzrostem popularnosci polskich sportowcow,
m.in. tenisistow). Tu trzeba podkresli¢, ze obecnos¢ w rankingu nie jest efektem bezposrednich zabiegéw jego bo-
haterow, ale raczej ich popularnosci, ktora — zdaniem reklamodawcoéw — mogtlaby si¢ przelozy¢ na efektywnosé
biznesows. Niepokojaca moze si¢ wydawac czestotliwosc, z jakg wskazywano na ludzi mediow. Moglo to oznaczac,
ze branza reklamowa uznaje, ze kazdego ,,da si¢ kupi¢”, bez wzglgdu na etos pracy czy normy etyczne (z drugiej
strony —udowadnialo znaczenie branzy medialnej dla reklamodawcow). Wida¢ jednak, Ze ta tendencja ma charakter
spadkowy. Moze to by¢ skutkiem odmoéw, z jakimi spotkat si¢ Swiat reklamy, albo wzrostu zainteresowania odbior-
cow nowymi gwiazdami rodzimego show-biznesu.

17 Zastanawiajace, ze zaréwno dziennikarze, jak i prezenterzy zostali zakwalifikowani do gwiazd show-biznesu
odbieranych tak jak i inni celebryci, np. aktorzy czy muzycy. Wydaje sie, ze ujednolicanie obydwu §wiatow moze nie
shuzy¢ merytoryce i obiektywizmowi, a celebrytyzacja dziennikarstwa tylko je tabloidyzuje.

18 http://www.forbes.pl/rankingi/100-najcenniejszych-gwiazd-polskiego-show-biznesu-2011,17613,5 [dostgp:
25.11.2013].

19 http://www.forbes.pl/rankingi/100-najcenniejszych-gwiazd-polskiego-show-biznesu-2011,17613,9 [dostep:
25.11.2013].

20 http://www.forbes.pl/rankingi/100-najcenniejszych-gwiazd-polskiego-show-biznesu-2011,17613,6 [dostep:
25.11.2013]. http://www.forbes.pl/rankingi [dostep: 25.11.2013]
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Tabela 1. Ludzie medidow w rankingu najcenniejszych gwiazd polskiego show-biznesu wedlug
,,Forbesa”

Zajmowane miejsce | 2011 | 2012 | 2013 Osoba Zawod
74 1 9 9 |Hanna Lis dziennikarka
33 1 0 0 |Justyna Pochanke dziennikarka
51 1 0 0 | Katarzyna Kolenda-Zaleska | dziennikarka
9,25 1 1 0 | Monika Olejnik dziennikarka
88 1 0 0 | Andrzej Morozowski dziennikarz
98 1 0 0 | Andrzej Sottysik dziennikarz
24 1 0 0 | Bogdan Rymanowski dziennikarz
55 1 0 0 | Dariusz Szpakowski dziennikarz
40 1 0 0 | Grzegorz Miecugow dziennikarz
61 1 0 0 [Jacek Zakowski dziennikarz
6,17 1 1 0 | Kamil Durczok dziennikarz
62 1 0 0 | Maciej Orto$ dziennikarz
50 1 0 0 | Piotr Najsztub dziennikarz
10,7 1 1 0 |Tomasz Lis dziennikarz
58 1 0 0 | Tomasz Sekielski dziennikarz
15, 68, 62 1 1 1 | Martyna Wojciechowska dziennikarka
70 1 0 0 | Jolanta Pienkowska dziennikarka, prezenterka
59 1 0 0 | Maciej Kurzajewski dziennikarz, prezenter
60 1 0 0 | Marek Niedzwiedzki dziennikarz, prezenter
71 0 1 0 |Ewa Drzyzga 0s0bowos¢
96 0 1 0 | Krzysztof Materna osobowos¢
90, 51 0 1 1 Jolanta Kwasniewska osobowos¢, celebrytka
85,71 0 1 1 Wojciech Mann osobowos¢, dziennikarz
80, 70 0 1 1 Robert Maklowicz osobowos¢, kucharz TV
2,10,6 1 1 1 Kuba Wojewodzki 0sobowos¢, showman
1,8, 18 1 1 1 Szymon Majewski 0sobowos¢, showman
3,6,3 1 1 1 Jerzy Owsiak 0sobowos¢, spotecznik
76,41 1 1 0 | Hubert Urbanski prezenter
84 1 0 0 | Jarostaw Gugala prezenter
45 1 0 0 | Piotr Krasko prezenter
97 1 0 0 | Robert Janowski prezenter
81 0 1 0 | Krzysztof Ibisz prezenter
59 0 1 0 | Dorota Wellman prezenterka
34 1 0 0 | Grazyna Torbicka prezenterka
72 1 0 0 | Magdalena Motek prezenterka
56, 39 0 1 1 | Marcin Prokop prezenter
25, 48, 67 1 1 1 |Kinga Rusin prezenterka
78 0 0 1 | Dorota Gardias prezenterka

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie rankingéw ,,Forbesa” z lat 2011-20132!,

2 1. Kokoszka, Jak dawniej?, ,,Forbes”, http://www.forbes.pl/styl-zycia/artykul/styl/jak-dawniej,17646,1 [do-
step: 5.09.2013]; K. Debek, Wyzej, mocniej, drozej, ,,Forbes”, http://100najcenniejszychgwiazd.forbes.pl/100-naj-
cenniejszych-polskich-gwiazd-2012/wyzej--mocniej--drozej,28912,1 [dostep: 5.09.2013]; Taz:, Milion za krew, pot
ifzy..., ,,Forbes”, http://100najcenniejszychgwiazd.forbes.pl/gwiazdy-w-reklamach-milion-za-krew-pot-i-1zy-,arty-
kuly,158575,1,1.html [dostep: 5.09.2013].
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przekonane co do sformulowania ,,0sobowo$¢”,
poniewaz migdzy 2012 a 2013 rokiem dokona-
o wielu zmian w nazewnictwie (wprowadzajac
np. podkategori¢ ,,showman” w stosunku do
Kuby Wojewodzkiego i Szymona Majewskie-
go; ,,spotecznik” — dla Jerzego Owsiaka; Woj-
ciecha Manna zaliczajac w poczet dziennikarzy,
a Jolant¢ Kwasniewska — celebrytow). Nalezy
przy okazji podkresli¢, ze przedstawiciele
dziennikarzy i prezenteréw moga funkcjono-
waé w branzy w kategorii ,,0sobowosci” pod
jednym warunkiem: ich charyzma, nieszablo-
nowos¢ 1 sita przebicia muszg by¢ na tyle za-
uwazalne, ze przekonaja do tego Srodowisko
medialne i publicznos¢.

Istnieje tez duza grupa oséb funkcjonuja-
cych i jako dziennikarze, i jako prezenterzy.

A jak na zaproponowany przez ,,Forbesa”
podzial zapatrujg si¢ medioznawcy i odbiorcy?
Oczywiscie dziennikarstwo zostato juz wielo-
krotnie opisane?, jest wigc bezzasadnym pre-
zentowanie kolejnych definicji i1 typologii. War-
to natomiast przyjrze¢ si¢ prezenterstwu. Maciej
Mrozowski glos prezentera nazywa zinstytucjo-
nalizowanym, tzn. takim, ktory ,,w imieniu [in-
stytucji, w ktorej pracuje — przyp. aut.] okresla
wage i znaczenie informacji”® (natomiast glos
reportera pozostaje neutralny i1 rzeczywisty,
a wiec nieprzefiltrowany np. linig programowa
korporacji medialnej). W tej samej publikacji
autor wskazuje réznice w miejscach dziatania
reportera i prezentera. Ten pierwszy pracuje
wewnatrz zdarzenia, ten drugi — w studiu lub
w redakcji (przy czym w mediach elektronicz-
nych jest bardziej widoczny).

W podobnym tonie wypowiada si¢ Wiestaw
Godzic, twierdzac, ze: ,,Wspotczesny prezenter
odczuwa silng potrzebe bycia postaciag sceny
medialnej, a nie jej opisywaczem. (...) Chce
by¢ na scenie w $wietle reflektoréw, a nie za
kulisami. To klopot, bo woéwczas lustro do odbi-
jania zdarzen $wiata zawiera takze jego postac,
zapetniajaca coraz wigksza czgsé tego pola™.
Nalezy w tym miejscu przytoczy¢ jeszcze jed-
ng definicj¢ pochodza z Wikipedii. Autorka
artykutu siega po nig celowo, aby przedstawic
potoczne rozumienie pojecia ,,prezenter”. Jest
to ,,Osoba zapowiadajaca poszczegdlne pro-
gramy w stacji radiowej lub telewizyjnej, takze
prowadzaca program estradowy, informacyjny,
blok tematyczny lub inny program sktadaja-
cy si¢ z czeSci. Mimo Ze jego zasadnicza rola
jest przedstawienie wiadomo$ci lub informacja
0 nastepnej pozycji programu, wspotczes$nie
pelni on takze szeroko pojeta funkcje gospoda-
rza programu lub stacji. Prezenter przeprowa-
dza migdzy innymi wywiady z go§émi progra-
mu i rozmawia z korespondentami w terenie.
Nieraz sam stanowi atrakcj¢ programu lub jest
jego gwiazda, w efekcie czego zaczyna prowa-
dzi¢ wlasny program albo rozwija samodzielna
kariere¢ dziennikarska™?.

Z powyzszych definicji wynika, ze pre-
zenter jest osobg przede wszystkim medialng,
wrecz popularng, dzialajacg w imieniu repre-
zentowanej przez siebie instytucji oraz wyko-
rzystujaca techniki dziennikarskie. Sugeruje
si¢ tez, ze prezenterstwo moze by¢ wstgpem
do dziennikarstwa, chociaz to do$¢ ryzykowna
teza, poniewaz niekiedy bywa ono jego ukoro-

22 zob. na przyktad: M. Chylinski, S. Russ-Mohl, Dziennikarstwo, Warszawa 2008; J. Pleszczynski, Etyka dzien-
nikarska, Warszawa 2007, J. Scislak, Jak zosta¢ dziennikarzem, Wroctaw 2006; E. Chudzinski, Sfownik wiedzy o me-
diach, Warszawa 2012; K. Mroziewicz, Dziennikarz w globalnej wiosce, Warszawa 2004; T. Harcup, Dziennikarstwo

— teoria i praktyka, Warszawa 2012.

3 M. Mrozowski, Media masowe — wladza, rozrywka i biznes, Warszawa 2001, str. 308.
2 W. Godzic, Telewizja dla dziennikarzy — telewizja dla widzéw [w:] Dziennikarstwo i swiat mediow, red. Z. Bauer,

E. Chudzinski, Krakoéw 2010, s. 133.

% http://pl.wikipedia.org/wiki/Prezenter [dostep: 13.09.2013].



nowaniem. Tak uwaza prezenterka Polsat News
Magda Sakowska, ktora w wywiadzie stwier-
dza: ,,Szefowie musza wiedzieé, ze sprawdzili
si¢ [prezenterzy — przyp. aut.] w trudnych sy-
tuacjach. Ze takiego dziennikarza nie zezre tre-
ma, gdy co$ waznego si¢ wydarzy, a on wtedy
bedzie sam na wizji. (...) Prezenter bardziej si¢
eksponuje, wigcej go widaé na wizji, wigc spra-
wia wrazenie wazniejszego od reportera. Ale to
oczywiscie niesprawiedliwe, bo reporterka to
ciezka praca”?.

Zawdd ten ma, jak widaé, wiele odcieni.
Trudno jednoznacznie stwierdzi¢, czy prezenter
jest stuprocentowym dziennikarzem, czy moze
osobnym bytem medialnym, ktory jedynie sig-
ga po dziennikarskie metody pracy. Autorka
artykulu uwaza, ze zalezy to od rodzaju prezen-
terstwa: o ile anchormandéw mozna raczej zali-
czy¢ do profesji dziennikarskiej (czgsto bywaja
wydawcami, a wigc niejako sg wspottworcami
serwisOw informacyjnych, prowadza wywiady
na zywo, a nawet — w przypadku sytuacji wyjat-
kowych i niespodziewanych zdarzen — musza
samodzielnie dzwigna¢ caly program), o tyle
trudno do tej grupy dolaczy¢ prezenterow wy-
stepujacych podczas wydarzen medialnych albo
prowadzacych programy rozrywkowe pokroju
talent czy reality show. Dlaczego? Poniewaz
wymagaja one innych kwalifikacji i umiejetno-
$ci niz tworzenie informacji albo publicystyki.
Teze ta potwierdza prezenterka Polsat News:
,ZAbsolutnie nie mozna powiedzieé¢, ze w kana-
fach informacyjnych prezenterzy tylko czytaja
informacje, bo to krzywdzace (...) prezenter na
biezgco reaguje, spoglada w laptop, §ledzac do-
chodzace depesze, i sam komentuje?.

Idac tropem wskazanego rozréznienia pro-
fesji medialnych, autorka postanowila zbadac,
jak to odbieraja konsumenci mediow. Z badan

Anna Jupowicz-Ginalska

ankietowych przeprowadzonych na grupie
101 studentow dziennikarstwa (I oraz II stopnia
studiow w wieku 22-34 lata) wynika, ze 61,4%
respondentow zauwazyto rdéznice w zawodzie
dziennikarza i prezentera. Najcze¢sciej, jako
uzasadnienie odpowiedzi, podawano, ze:
* dziennikarz to tworca, a prezenter jest od-
tworczy;
* dziennikarz przygotowuje materiaty, pre-
zenter z nich korzysta;
* dziennikarz kreuje opini¢ i pelni misje;
* dziennikarz nie moze wystepowac w rekla-
mach, prezenter w nich wystepuje;
* dziennikarz jest obiektywny, a prezenter su-
biektywny.
Badani uznali wigc zawdd dziennikarza za
bardziej wymagajacy, samodzielny i1 kreatyw-
ny — a przez to podlegajacy znaczniejszym
obostrzeniom etycznym, takim jak zakaz wy-
stepow w reklamach. Przytoczone wyjasnienia
sa logiczne, acz niepelne. Medioznawcy, piszac
o roli prezentera, nie s3 juz tak jednoznaczni
w swoich osadach. Oczywiscie, okreSlajg ja
jako ,,zapowiadanie kolejnych informacji i nie-
kiedy puentowanie ich lapidarna konkluzja”?,
ale jednocze$nie twierdza, ze to wlasnie pre-
zenterzy porzadkuja odbiorcom czas spedzony
na uzytkowaniu medidw. Sg gwarantem pew-
nej ciaglej, systematycznej chronologicznosci
przedstawianych materialdéw oraz przewodni-
kiem po serwisie lub programie, kierujac uwage
publiczno$ci na najwazniejsze informacje. Poza
tym, czy anchorman, nawet jesli nie bylby re-
daktorem danego wydania, pozostawatby row-
ny np. prezenterowi rozrywkowego show? Czy
moglby on, jedynie z racji nazewnictwa i ogra-
niczonego wktadu pracy wlasnej, podejmowac
dziatania promocyjne i sta¢ si¢ twarza pozame-
dialnych produktéw oraz ustug? Czy programy

26 E. Rutkowska, Trzeba miec feb, ,Press” 2010, nr 3, s. 22-23.

27 Tamze, s. 22.
28 M. Mrozowski, Media masowe — wladza..., s. 318.
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informacyjne oraz pracujace nad nimi ekipy

nie powinny za wszelka ceng unikac¢ skojarzen

z szeroko rozumianym biznesem? A z drugiej

strony: czy osoba petnigca funkcje prezentera,

a wiec hipotetycznie majaca wigksze moralne

prawo do przyjmowania zlecen od reklamo-

dawcow, nie ulegnie pokusie wsparcia swojego
zleceniodawcy na wizji/ fonii/ papierze?

Z koleinapytania o przyjmowanie prezentow
od przedstawicieli komunikacji marketingowe;j
odpowiadano roéznie — w zaleznosci od tego, czy
zagadnienie koncentrowalo si¢ na dziennikarzu,
czy na prezenterze (wykres 1.). W pierwszym
przypadku az 69% osob stwierdzito, ze nie na-
lezy przyjmowac upominkéw powyzej 200 zt
(ponizej 200 zt — 43%). Z kolei prezenterowi
takie zachowanie odradzatoby 43% ankietowa-
nych (dla suweniru powyzej 200 zt) oraz 33%
(ponizej 200 zt). Nalezy zwrdci¢ uwagg na to,
ze przyjmowanie upominkow przez prezen-
terow jest bardziej obojetne niz w przypadku
dziennikarzy. Panuje wigksze przyzwolenie na
tego typu praktyki (o tym, ze dziennikarz moze
przyjmowac prezenty o wartosci powyzej 200
zt mowi zaledwie 4% badanych, w przypad-
ku prezentera wynik wynosi juz 15%). Trzeba
wigc odnotowaé nastepujace fakty:

* ankietowani wykazuja tendencj¢ do tagod-
niejszego traktowania profesji prezenter-
skiej;

* ankietowani ostrzej oceniaja przyjmowanie
prezentéw o wyzszej wartosci.

W przypadku pytania o otrzymywanie pro-

duktow lub ustug do testowania (wykres 2.),

respondenci roznicowali swoje odpowiedzi,

glownie ze wzgledu na rodzaj profesji. Az 53%

studentow stwierdzito, ze dziennikarze nie po-

winni przyjmowac probek towarow luksuso-
wych (52% odpowiedziato tak w przypadku
produktow masowych). A jak badani odniesli
si¢ w tym kontekscie do prezenteréw? Otoz

39% uznalo, ze nie powinni oni otrzymywac

produktow luksusowych, a 42% — ze maso-

wych. W przekazywaniu dziennikarzom dobr

i ustug do testowania nic zdroznego nie widzi

19% 1 22% (analogicznie: produkty luksusowe

i masowe), a prezenterom — 25% i 23% (pro-

dukty luksusowe i masowe).

Wida¢ wigc, ze problematyczna dla respon-
dentéw jest nie warto$¢ testowanych przed-
miotow czy §wiadczen (réznice migdzy odpo-
wiedziami dla kategorii luksusowej i masowe;j
nie sa zbyt znaczne), lecz zawdd tego, kto je
otrzymuje. Ponownie okazuje si¢, Zze prezente-
rom wolno nieco wigcej, a tego typu sytuacje
nie budza watpliwosci (wystepuje tutaj wigkszy
poziom obojetnosci).

Inne pytania dotyczyly relacji migdzy
dziennikarstwem/ prezenterstwem a $wiatem
promocji, w tym gtownie reklamy i public re-
lations (wykres 3. i 4.). Respondenci zgodzili
sie¢ (W 63%) ze stwierdzeniem, ze dziennikarze
nie powinni para¢ si¢ public relations (odno-
$nie prezenterow odpowiedziato tak juz 46%,
znacznie wigcej 0sob bylo takze zobojetniatych
wobec tego typu sytuacji). To zagadnienie bu-
dzito najwigksze emocje, poniewaz rozpigtosc
miedzy spolaryzowanymi odpowiedziami byta
tutaj najwicksza.

Mniej zasadniczo podchodzono do tematu
pelnienia przez dziennikarzy funkcji handlo-
wych na rzecz swojego medium. Co prawda
52% studentow uznato, ze jest to postepowanie
niewlasciwie, ale jednoczes$nie az 44% byto
to obojetne. Adekwatnie przy prezenterach
poziom oboj¢tnosci utrzymat si¢ ten sam, ale
spadta ilos¢ odpowiedzi wspierajacych zaanga-
zowanie na rzecz pracodawcy (23% responden-
tow dopuscito takg ewentualnosc).

Ciekawie przedstawiaja si¢ wyniki doty-
czace angazowania pracownikow medidow do
udzialu w reklamie. Oto wnioski:

* niemal potowa (45%) badanych uwaza,
ze dziennikarze nie powinni reklamowaé
produktow/ ustug pozamedialnych (co za-
stanawiajace, przyzwolenie na to daje az
1/5 ankietowanych — by¢ moze z biegiem
lat wystgp dziennikarzy w reklamie prze-
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Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie przeprowadzonej ankiety.

staje juz budzi¢ tak wielkie kontrowersje
jak kiedys$); jednocze$nie 37% wskazuje,
Ze wspomniana grupa zawodowa nie moze
reklamowa¢ takze u swoich pracodawcow
(mozna $§mialo przyjac, ze w tym przypad-
ku postulat badanych jest nie do przyjecia
w praktyce: wlasciwie wszystkie mainstre-
amowe media — a wigc zatrudniajace znane
twarze — wykorzystuja wizerunek popular-
nych pracownikow w dziataniach komuni-
kacyjnych; rezygnacja z bliskiej wspotpra-
cy z ambasadorami marek® szkodzitaby
efektywnosci promocji i utrudniataby jej
prowadzenie);

gdy mowa o prezenterach, to — w obydwu
pytaniach zwigzanych z udziatem w rekla-
mie — znacznie wzrasta ilo$¢ wskazan ,,jest
mi to oboj¢tne”. Moze to oznaczad, ze ta
profesja nie budzi takich emocji jak czy-
ste, niebudzace definicyjnych watpliwosci
dziennikarstwo;

jedynie 21% respondentéw uznalo, ze pre-
zenter nie powinien bra¢ udzialu w reklamie
produktéw pozamedialnych, a 18% — me-
dialnych (przyzwolenie dato, adekwatnie,
39% 1 46% ankietowanych).

Nalezy zaznaczy¢, ze z kolejnym stwierdze-
niem: ,,Dziennikarz/ prezenter nie powinien

2 A. Jupowicz-Ginalska, Kreowanie ambasadoréw marki medialnej [w:] Media, Biznes, Kultura — Pomorze

2010, red. J. Kreft, R. Stopikowski, Gdansk 2012, T. III, s. 82-91.
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Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie przeprowadzonej ankiety.

prowadzi¢ dziatalnosci zawodowej o charakte-
rze niedziennikarskim” zgodzito si¢ 27% ba-
danych (w przypadku dziennikarzy) i zaledwie
14% (w przypadku prezenteréw). Ankieta wy-
kazata wigc jeszcze jedno: najbardziej proble-
matyczne dla respondentow stato si¢ taczenie
przeciwstawnych funkcji — dziennikarskiej, PR
i reprezentatywno-handlowej. Przy czym, nale-
zy to podkresli¢, w kazdym przypadku prezen-
teréw traktowano mniej restrykcyjnie.

Niejasny i niezdefiniowany podziat na pre-
zenterow 1 dziennikarzy moze w dalszej per-
spektywie by¢ niebezpieczny dla etyki zawodu,
o ile konkretnie — i w odniesieniu do dzisiej-
szych realiow rynkowych — nie okresli si¢ spe-
cyfiki obu profesji. Wyniki przeprowadzonych
badan wskazujg przeciez, ze respondenci sa
sktonni do wigkszych ustepstw wobec prezen-
tera niz wobec dziennikarza. By¢ moze wyni-
ka to takze z kalkulacji badanych, ktorzy moga



zaktada¢, ze w przysztosci — po ukonczeniu

studiow — begda podejmowaé decyzje zwigzane

z ich kariera zawodowa. Moga wigc pojawi¢ si¢

rozterki na temat udziatu w reklamie czy wspot-

pracy z agencjami PR. Efektem takiej sytuacji
moze by¢ rezygnacja z etosu i dziennikarskiej
misji za cen¢ przekwalifikowania si¢ na pre-
zenterstwo oraz, co za tym bezsprzecznie idzie,
uleganie pokusie nawigzywania bliskich relacji
ze $wiatem komunikacji marketingowej. Wy-
daje sig, ze branza medialna zauwaza problem

i prébuje zwrdci¢ uwage na jego istnienie — cie-

kawym tego przyktadem jest zjawisko predak-

torstwa, ktore opisata ,,Polityka’?.

Otoz predaktor to profesja taczaca funkcje
prezentera, redaktora i aktora. Prym wioda
tutaj gwiazdy telewizyjnego dziennikarstwa
i najpopularniejsi prezenterzy TV. Mozna
stwierdzi¢, ze jest to kolejny etap celebrytyzo-
wania i tabloizydowania wyzej wspomnianych
zawodow, polegajacy juz nie tylko na tym, ze
dana posta¢ prowadzi imprezy komercyjne
czy gra w reklamach (chociaz i to jest czeScia
sktadowa owej hybrydy), lecz takze zaklada
firm¢. Stanowi to probe zdyskontowania suk-
cesu medialnego i skomercjalizowania go jed-
noczesnie. Wczesnie podejmowali ja gtéwnie
arty$ci, a obecnie nie jest ona obca ani dzien-
nikarzom, ani prezenterom. Mozna wskazaé
w tym wypadku trzy rodzaje zaktadanych
przedsiebiorstw:

* zwigzany z mediami — gdy predaktor prowa-
dzi biznes osadzony w branzy $cisle medial-
nej (firmy produkcyjne czy dystrybucyjne,
portale internetowe, drukarnie, itp.);

¢ catkowicie pozamedialny — gdy predaktor
wchodzi w branze niezwiazang z przemy-
stem medialnym (szkoty tanca, akademie
kulinarne);

Anna Jupowicz-Ginalska

* komunikacji marketingowej — gdy predak-
tor inicjuje takze dzialalno$¢ o charakterze
public relations lub reklamowym.

Naturalnie, w kazdym z trzech przypadkoéw

predaktor nadal petni swoje obowiazki dzien-

nikarsko-prezenterskie i1 jednocze$nie moze
przyjmowaé zlecenia do udzialu w reklamie.

Kilka réznych dziatalnosci faczy jedno: twarz

osoby medialnej, bedacej po prostu znang mar-

ka osobistg, ktora gwarantuje sukces (cho¢by

i tymczasowy) prowadzonego biznesu. Przy-

czyne takiego stanu rzeczy tlumaczy Maciej

Mrozowski, ktory twierdzi: ,,Dzi§ dzienni-

karstwo telewizyjne staje si¢ rodzajem show,

a dziennikarze gwiazdami. Normy zwigzane

z wykonywaniem tego zawodu liberalizujg sig,

a Srodowiska dziennikarzy i prezenteréw prze-

nikajg’*!. W jaki sposob? Tego wiasnie dotyczy

kolejny rozdziat artykutu.

Depolaryzacja zawodow mediowych
i marketingowych. Predaktorzy

w komunikacji marketingowej

W tej czgéci artykutu autorka omawia wybrane
przyktady taczenia wielu funkcji zawodowych
przez znane postaci medialne. Wybrano te oso-
by, ktore z jednej strony sa rozpoznawalne,
z drugiej za$§ — pracuja w obszarze dziennikar-
skim lub prezenterskim (albo obydwu, co po-
$wiadcza opisany wcze$niej ranking magazynu
Forbes”). Celem tego podrozdziatu jest tez
przedstawienie reakcji pracodawcoéw na dziata-
nia swoich ambasadorow.

Rozwazania na temat predaktorskiej prak-
tyki nalezy rozpocza¢ od Katarzyny Dowbor,
bylej juz pracownicy TVP2 (a obecnie Polsa-
tu), ktéra w 1999 roku wystapita w kampanii
reklamowej wedlin Morliny. Akcja miata ogdl-
nopolski zasi¢g, bazowata na wielu narzedziach

30 B. Mikotajewska, Predaktorzy, http://www.polityka.pl/spoleczenstwo/reportaze/293409,1,biznesy-slynnych-
prezenterow-telewizyjnych.read#ixzz2elgrqpp6 [dostep: 13.09.2013].

31 Tamze.
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promocyjnych, m.in. spotach telewizyjnych,
billboardach, spotkaniach prasowych czy BTL.
Prezenterka oprawy Dwojki stata si¢ ambasa-
dorka marki spozywczej. Nie zrezygnowata przy
tym z pracy w telewizji publicznej, gdyz: ,,Wte-
dy w umowach, ktére podpisywatam z TVP, nie
bylo zastrzezenia, ze nie wolno mi bra¢ udziatu
w reklamie™*?. Mimo to zostata ukarana i przez
dwa lata nie mogta wystepowac na wizji**. Jed-
nak kilka lat p6zniej, w 2006 roku, reakcja TVP
SA nie byla juz tak ostra. Katarzyna Dowbor,
jako wspolpracownik agencji Victoria Promo-
tion, brata udziat w przedstawieniu oferty na
obstuge PR dla PTK Centertel (omawiata mo-
dut prowadzenia szkolen z zakresu wystapien
publicznych). Jej zdaniem nie naruszyta wtedy
zadnych standardow etycznych, co potwierdzita
owczesna szefowa, Nina Terentiew: ,,Uczenie
zachowan medialnych pracownikow jakiejkol-
wiek firmy nie jest niczym nagannym’**. Inne-
go zdania byla prezes Stowarzyszenia Dzienni-
karzy Polskich, ktorej zdaniem mozna mowic¢
o naruszeniu 13 pkt Kodeksu Etyki Dzienni-
karskiej. Fakt pozostaje faktem, Katarzyna Do-
wbor nie zostala wowczas upomniana za tego
typu aktywnos¢.

Z kolei dziatania biznesowe Macieja Or-
losia, prowadzacego ,Teleexpress”, opisata
w 2005 roku ,,Gazeta Wyborcza”. Dziennikarka
,»OGW” zamowila w firmie nalezacej do prezen-
tera cykl szkolen z zakresu relacji z mediami

— zrobila to w imieniu rzekomej grupy poli-
tykow, ktorzy mieli si¢ nauczy¢ ,,»jak mozna
gra¢ swoim wizerunkiem«, »jak odpowiadaé
na niewygodne pytania«, »jak udziela¢ wywia-
duk, »czego oczekujg dziennikarze«”*. Wedlug
danych dziennika Szkota Macieja Ortosia prze-
szkolita wowczas ponad 3 tys. osob, z czego
ok. 10-15% stanowili politycy*. Publikacja
artykulu wywotala burzg, mimo Ze prezenter
nigdy nie ukrywal prowadzenia dziatalnosci
biznesowej, a dodatkowo konsultowat zlecenia
ze swoim szefostwem. W o$wiadczeniu napisal:
,,lelewizja Polska od poczatku ma pelng wie-
dz¢ na temat komercyjnej dzialalnosci Studia
BMJ — Szkoty Macieja Orlosia i nigdy do tej
pory nie uznata tej dziatalnosci za niezgodna
z prawem ani z kontraktem wigzagcym Macieja
Ortosia z TVP¥. Po kilku dniach wydat ko-
lejne oswiadczenie na temat ostatecznej opinii
wladz telewizji, ktore ,,(...) stwierdzity, ze mdj
wizerunek nalezy do telewizji i nie Zycza sobie,
zebym go wykorzystywal nawet w swojej wia-
snej dziatalnosci. Decyzja byta dla mnie oczy-
wista; to telewizja jest dla mnie priorytetem”,
Warto jednak doda¢, ze obecnie Maciej Ortos
widnieje wsrod grona wspotpracownikow fir-
my Bogdan Szczes$niak Studio PR, gdzie moz-
na przeczytaé: ,,Dziatamy w staltym zespole od
konca roku 1999 jako Szkota Macieja Orlosia,
nastepnie Studio BMJ, a od 2005 pod firma
Bogdan Szcze$niak Studio PR¥, przy czym na

32 M. Gebala, K. Baranowska, Albo telewizja, albo kasa, ,,Rzeczpospolita” 2010, nr 227, s. 8.
¥ Podobna kar¢ w latach 90. poniést Janusz Weiss, ktorego odsunigto od pracy w TVP za udzial w reklamie

towarzystwa emerytalnego.

3 A. Sienkiewicz, Agencja wspolpracujqca z Katarzyng Dowbor zajmie si¢ public relations PTK Centertel,
http://www.press.pl/newsy/reklama/pokaz/4860,Agencja-wspolpracujaca-z-Katarzyna-Dowbor-zajmie-sie-public-

relations-PTK-Centertel [dostep: 14.09.2013].

33 A. Kublik, Dziennikarze szkolg politykow, ,,Gazeta Wyborcza” 2005, nr 104, s. 2.
3 Sam zainteresowany twierdzil, ze politycy stanowili niewiele wigcej niz 0,5% przeszkolonych.
37 masz, Kogo szkoli Maciej Orfos?, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/kogo-szkoli-maciej-orlos [dostep:

14.09.2013].

3% B. Mikotajewska, Predaktorzy, http://www.polityka.pl/spoleczenstwo/reportaze/293409,1,biznesy-slynnych-
prezenterow-telewizyjnych.read#ixzz2elgrqpp6 [dostep: 13.09.2013].

3 http://www.szczesiak.pl/o-nas/ [dostep: 13.09.2013].



stronie internetowej wyraznie zaznacza, Ze nie
prowadzi szkolen dla politykow*.

Co ciekawe, TVP SA juz w 2003 roku bory-
kata si¢ z podobnym klopotem. Wowczas dzien-
nikarz ,,Wiadomos$ci”, Przemystaw Orcholski,
w swojej firmie Akademia Telewizyjna uczyt
lobbingu, w konsekwencji czego telewizja roz-
wigzata z nim kontrakt. ,,Telewizyjna Komisja
Etyki uznala, ze »pozaantenowe dziatania ko-
mercyjne Orcholskiego godzity w dobre imig
tej instytucji«!,

To niejedyne tego typu przypadki z pra-
cownikami telewizji publicznej w roli gtowne;.
W reklamach produktow pozamedialnych wy-
stapily popularne prezenterki TVP2: Pauli-
na Smaszcz-Kurzajewska (bizuteria Claudio
Canziano), Beata Sadowska (Toyota) i Moni-
ka Richardson (kawa Prima). Dwie pierwsze
prezenterki zawieszono (nie mogly prowadzic¢
porannego show ,,Pytanie na $niadanie”), za$
trzeciej odebrano program. Komisja Etyki TVP
stwierdzita, ze ,,wystepujac w reklamie i jedno-
czesnie pracujgc w publicznej stacji, prezenterki
wyraznie naruszyly zasady etyki dziennikarskiej
TVP”, a na protesty zainteresowanych odpo-
wiedziala: ,,Nie zapominajmy, ze te prezenterki
zawdzigczaja swoje kariery wlasnie telewizji
publicznej i powinny by¢ cho¢ w minimalnym
stopniu lojalne™,

Z kolei Wojciech Mann, ikona polskich me-
didw — zaréwno radia, jak i telewizji — wystapit
w reklamie Liptona (2008 r.), Kredyt Banku
(2011 r.) oraz firmy MAN (2013 r.). Reperkusje
wywolat jego udzial w kampanii instytucji finan-
sowej: dziennikarza odsuni¢to od prowadzenia
rozméw publicystycznych w czasie porannej

Anna Jupowicz-Ginalska

audycji ,,Zapraszamy do Trojki”. Zdecydowata
tak Magdalena Jethon, szefowa programu, uza-
sadniajac to tym, ze postgpowanie dziennikarza
bylto ,,wbrew dobrym zasadom, ktére obowia-
zuja w Polskim Radiu”*. Warto jednak podkre-
$li¢, ze Wojciech Mann nie stracit wowczas po-
zostatych audycji (m.in. ,,W tonacji Trojki” czy
,Manniaka po ciemku”), a i stacja podkreslata,
ze ,,jest gwiazda, twarza Trojki i nie wchodzi
w gre, abySmy z niego zrezygnowali”®. Tak
wiec, gdy dziennikarz wzigl udzial w reklamie
cigzarowek MAN, nie wzbudzito to juz wigk-
szej konsternacji.

Do tej pory przedstawiono przyktady z me-
diéow publicznych. A jak komercyjne s$rodki
przekazu odnosza si¢ do zjawiska zawodowe;j
depolaryzacji swoich pracownikow?

Warto wspomnie¢ przyktad Piotra Najsztu-
ba, dziennikarza i publicysty (tu nie mozna mie¢
zadnych watpliwosci co do charakteru wykony-
wanej przez niego profesji). Kontrowersje wo-
kot niego wzbudzita nie dziatalno$¢ biznesowa
(prowadzi restauracj¢ ,,Przegryz”), ale udziat
w reklamie herbat Lipton (w 2007 r.). Piotr Naj-
sztub uwazal, ze taczenie funkcji wspotpracow-
nika ,,Przekroju” i ,,Vivy!” z reprezentowaniem
marki spozywczej nie jest niczym negatywnym.
Twierdzit nawet, ze ,,konflikt bylby wtedy, gdy-
bym miat zrobi¢ wywiad z prezesem Unilevera
albo z jakim$ innym przedstawicielem tej firmy,
a o tym nie ma mowy (...). Kontrakt z ta firma
nie zobowiazuje mnie do niczego w mojej dzia-
falnosci dziennikarskiej. Zdaje sobie jednak
sprawe, ze znajda si¢ tacy, ktorzy ocenig mnie
surowo. Mam jednak nadzieje, ze uda mi si¢ za-
chowa¢ swoja marke i wiarygodno$¢, a herbata

40 http://www.maciejorlos.pl/?dir=szkolenia [dostep: 13.09.2013].

4 A. Kublik, Dziennikarze szkolg..., s. 2.

42 M. Ggbala, K. Baranowska, Albo telewizja, albo...,

4 Tamze.

s. 8.

4 K. Baranowska, Wojciech Mann nie moze rozmawia¢ o polityce, http://www.rp.pl/artykul/672852-Wojciech-
Mann-nie-moze-rozmawiac-o-polityce.html [dostep: 14.09.2013].
4 B. Toranski, Za udzial w reklamie, http://old.sdp.pl/za-udzial-w-reklamie [dostep: 15.09.2013].
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Lipton nie zaszkodzi mojemu wizerunkowi’™.

Jako przyczyng wspolpracy wskazywal wzgledy
finansowe oraz rodzaj kampanii, ktora pierwot-
nie miata mie¢ charakter spoteczny. Redaktor
naczelny ,,Przekroju”, Jacek Kowalczyk, nie
byt zadowolony z takiego obrotu sprawy. Méwit
wprost, ze: ,,Nie moge nic zrobi¢, bo Piotr nie
jest zwigzany z »Przekrojem« etatem i moze ro-
bi¢, co chee. Dopoki, przeprowadzajac wywiady,
nie sprzedaje watpliwych tresci i nie ktamie, zeby
nie narazi¢ si¢ swojemu sponsorowi, dopoty nie
ma problemu”. Tego zdania nie podzielata Rada
Etyki Mediow, oglaszajac, ze: ,,To trywialne
sprzeniewierzenie si¢ zasadom zawodu dzienni-
karza. Na pytanie, kim jest Najsztub, wigkszos¢
odpowie: dziennikarzem. Niewazne, czy jest pu-
blicysta, czy newsowcem, biorgc udziat w rekla-
mie, naraza swojg wiarygodnos$¢”?’.

W reklamach wystapit takze Mateusz Borek,
dziennikarz sportowy i gwiazda Polsatu. Warto
zaznaczy¢, ze wilasciwie nie wychodzil wow-
czas z dziennikarskiej roli, co — zdaniem autor-
ki — rodzi pytanie o etyke jego postgpowania.
W 2010 roku komentator uzyczyt swojego glosu
i wystapil w kibicowskiej kampanii Carlsberga,
natomiast od 2007 roku do dzisiaj promuje fir-
me BetClick.com zajmujaca si¢ zaktadami buk-
macherskimi. Stat si¢ jej twarzg (m.in. pojawiat
si¢ w internetowych spotach) oraz pitkarskim
ekspertem, ktorego komentarze publikowano
na stronie BetClick*. Autorka artykutu nie zdo-
byta Zadnych komentarzy Polsatu na temat tego
kontraktu, co moze oznaczac, ze ostentacyjne 1a-

czenie dziennikarstwa i kontrowersyjnej branzy
bukmacherskiej nie budzi wigkszych watpliwo-
$ci wsrod decydentow stacji.

Nieco ostrzej swego czasu zareagowato TVN
i TVN24, gdy prezenter pogody Tomasz Zubile-
wicz wystapit w 2005 roku w reklamie Actimela
(scenariusz spotow telewizyjnych opierat si¢ w na
pogodzie wiasnie, co mogto budzi¢ bezposrednie
skojarzenia reklamowanego produktu z TVN).
Szef stacji telewizyjnej stwierdzil, ze ,,do zakon-
czenia kampanii reklamowej Tomasz Zubilewicz
nie pojawi si¢ jako prezenter pogody w TVN24
i TVN-ie. Moze wyjatkowo poprowadzi¢ pro-
gram w TVN Meteo (...). Ma w kontrakcie zapis
zakazujacy udziatu w kampaniach reklamowych.
Narazie jest urlopowany. W tej chwili mogg tylko
powiedzieé, ze zapisow w kontrakcie nalezy do-
trzymywaé”®. Stacja nie wytrwata jednak w po-
stanowieniu i, wbrew zapowiedziom, dopuscita
Zubilewicza na ekran jeszcze w trakcie trwania
kampanii Actimela. Przerwanie przymusowego
urlopu prezentera ttumaczono potrzebami grafiku
oraz chegcig dalszej wspodtpracy. Potwierdzat to
w wypowiedzi dla ,,Press” Piotr Walter: ,,Rozu-
miem, ze mozna mie¢ pretensje do etyki postgpo-
wania Tomasza Zubilewicza, cho¢ prawo medial-
ne nie zakazuje mu udzialu w reklamie. To jest
przede wszystkim nasz wewngtrzny problem, a ja
z pewnoscig nie chce straci¢ Tomasza Zubilewi-
cza”®. Bohater wydarzenia stwierdzit natomiast,
ze ,,brak wigkszych probleméw ze strony praco-
dawcy wynikat z tego, Ze jestem prezenterem po-
gody, a nie dziennikarzem™!.

4 ML, Piotr Najsztub w reklamie marki Lipton, http://www.press.pl/newsy/reklama/pokaz/12897, Piotr-Najsztu-

b-w-reklamie-marki-Lipton [dostep: 15.09.2013].

47 M. Wawrzyn, Nieetyczna herbatka Najsztuba?, http://www.pardon.pl/artykul/3295/nieetyczna_herbatka naj-

sztuba/4 [dostep: 15.09.2013].
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W podobnym tonie komentowano wystep
w reklamie kolejnej gwiazdy TVN Omeny Men-
sach promujacej w 2007 roku bielizng damska
Corina. Adam Pieczynski uznat wowczas, ze
,zasady wobec prezenteréw pogody nie musza
by¢ tak rygorystyczne. To, ze pogodynka rekla-
muje bielizng, nie zmniejsza jej wiarygodnosci
(...). Nie wyobrazam sobie jednak, zeby w re-
klamach wystepowali dziennikarze newsowi”2.
Swoje stanowisko potwierdzit takze w 2010
roku, gdy mowit: ,, Taki bezwzglgdny zakaz ma
sens w wypadku dziennikarzy zajmujacych si¢
informacja, a nie prezenterOw”.

Zadnych konsekwencji, mimo wyraznej kry-
tyki srodowiska dziennikarskiego, nie poniosta
tez Martyna Wojciechowska, ktora w 2007 roku
zostata ambasadorkg marki Actimel (nie rezy-
gnujac przy tym z pracy w TVN). Co wiecej,
dziennikarka w tym samym czasie objeta funk-
cj¢ redaktor naczelnej magazynow ,,National
Geographic” 1 ,,National Geographic Trave-
ler”. Mimo ostrych stow szefa Izby Wydaw-
cow Prasy, ktory stat na stanowisku, ze: ,,Zaden
dziennikarz, a tym bardziej redaktor naczelny
pisma, nie powinien uzyczac¢ swojej twarzy czy
nazwiska w reklamach stuzacych celom komer-
cyjnym. Moze by¢ to bowiem potraktowane
jako naruszenie jego niezaleznos$ci®*), prezes
wydawnictwa G+J zbagatelizowala sprawe,
moéwiac: ,,Wojciechowska prosita o zgode na
wystapienie w reklamie i jg otrzymata. Nie wy-
daje si¢, by bylo to nieetyczne czy niemozliwe
do pogodzenia z nowymi obowigzkami”. Woj-
ciechowska moze wigc uchodzi¢ za klasyczny
przyktad predaktorstwa: nie tylko réwnocze-
$nie wystgpowata w reklamie, ale réwniez pro-

Anna Jupowicz-Ginalska

wadzila (i nadal to robi) swoj biznes — Martyna
Adventure. Zajmuje si¢ tam organizacja wycie-
czek, szkolen, wyjazdow incentive. Jej bizneso-
wa dziatalno$¢ nie spotkata si¢ z ostracyzmem
zawodowym i dziennikarka do tej pory taczy
wszystkie te funkcje pod spdjnym parasolem
tematycznym, jakim jest podrézowanie.

Jak wykazaly przeprowadzone badania an-
kietowe, najwigksze emocje wywotuje tacze-
nie przez ludzi mediow pracy dziennikarskiej
i PR-owe;j. Jest to klasyczny i najbardziej dobit-
ny przyktad depolaryzacji, o ktorym wspomina-
no tu kilkakrotnie.

,Polityka” w swoim artykule o predakto-
rach podata przyktady prezenterow rozrywki,
ktorzy zaistnieli w branzy public relations. Byli
to m.in. Hubert Urbanski (Siejewicz&Urbanski
Public Relations), Kuba Wojewodzki (What)
oraz Kinga Rusin, ktéra jako jedyna z tej trojki
eksponowata zaangazowanie w branz¢ komuni-
kacyjna. Dlatego, na zakonczenie, warto przyj-
rze¢ si¢ jej blizej.

Oprocz prowadzenia wiasnego biznesu
(firmy kosmetyczne Pat&Rub) oraz wystepu
w reklamie Commercial Union, prezenterka
informuje dzisiaj na swojej stronie interne-
towej: ,,Jestem dziennikarka, wspotprowadze
wlasng agencje PR Idea Media, ale przede
wszystkim jestem mamg dwoch dziewczynek,
Poli i Igi”*. Ta otwarto$¢ w autoprezentacji
stala si¢ przyczynkiem do szerszej dysku-
sji w mediach branzowych w 2006 roku. Jak
twierdzit ,,Press™ — ,od samego poczatku
kojarzenie Kingu Rusin z mediami pomagato
jej w prowadzeniu agencji”. Sama bohaterka
mowita zreszta: ,,Jako dziennikarka wiedzia-

52 E. Rutkowska, TVN-owi juz nie przeszkadza udzial prezenteréw pogody w reklamach, http://www.press.pl/newsy/
telewizja/pokaz/11872,TVN-owi-juz-nie-przeszkadza-udzial-prezenterow-pogody-w-reklamach [dostep: 15.09.2013].

3 M. Ggbala, K. Baranowska, A/bo telewizja..., s. 8.

3 AW, Wojciechowska w reklamie Actimela, http://www.press.pl/newsy/reklama/pokaz/8796,Wojciechowska-

w-reklamie-Actimela [dostep: 15.09.2013].

55 http://www.kingarusin.pl/kinga-jaka-znacie/biografia [dostep: 15.09.2013].
56 M. Lukasiuk, Mieszanie rdl, ,,Press” 2006, nr 4, s. 39-42 (takze i nastgpne cytaty dotyczace Kingi Rusin).
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tam, jak sprzeda¢ dziennikarzom informacje,
by chcieli o nich pisa¢”. Nie bez znaczenia po-
zostawata takze sie¢ kontaktow towarzyskich
przektadajaca si¢ na liczny udziat celebrytow
w imprezach organizowanych przez firme¢ Idea
Media (,,Nie ukrywam, ze mdj notes z telefo-
nami jest bardzo gruby, i to rowniez mdj kapi-
tal. Nie wstydze si¢ tego. Moje know-how to
moje dziennikarskie do§wiadczenie”). Aktyw-
no$¢ Rusin i taczenie obydwu przeciwstaw-
nych rol krytykowata branza PR: ,,Wizerunek
dziennikarki i osoby publicznej przektada
si¢ na jej agencj¢. Pytanie tylko, czy jest to
etyczne. Moim zdaniem — nie. Albo si¢ jest
dziennikarzem, albo PR-owcem”’. Bardziej
pobtazliwi w osadach byli ludzie medidéw, kto-
rzy siggali po znany argument: prezenterom,
szczegblnie rozrywki, wolno wigcej. Michatl
Karnowski z ,,Newsweek Polska” pisatl: ,,To,
co robi Rusin, w USA nazywa si¢ info enterta-
inment [...] Posta¢ Rusin mozna zestawic¢ ra-
czej z dziennikarzami w szerokim sensie, jak
Kuba Wojewoddzki, Marcin Prokop, Dorota
Wellman. Uwazam, ze §rodowisko powaznych
dziennikarzy — prawdziwych publicystow,
dziennikarzy informacyjnych — powinno prze-
ciw myleniu tych pojg¢ protestowac. Nasze
dziennikarstwo jest rodzajem szlachectwa”.
Jego zdanie podzielat Edward Miszczak, kto-
ry bronit Rusin, twierdzac, ze nie jest ona
zatrudniona na etacie, prowadzony przez nig
program nie ma autorskiej formuty, w dodatku
jego cel to zabawianie, a nie — informowanie
odbiorcow.

Zakonczenie

Podsumowujac zaprezentowane badania i dane,
mozna jednoznacznie stwierdzi¢, ze praktyka
wymyka si¢ postanowieniom kodeksow etycz-
nych. Wydaje si¢, ze podstawowa przyczyng

tego moze by¢ definicyjne rozmycie terminu
,prezenter” i ,,dziennikarz”, a cytowane wypo-
wiedzi praktykow mediow wlasciwie potwier-
dzaja wyniki przedstawionych wczesniej badan
przeprowadzonych wérod studentow.

Zweryfikowano prawdziwos¢ tez postawio-
nych we wstepie artykutu.

Ludzie mediow sa atrakcyjnym no$nikiem
przekazow reklamowych, z czego niewat-
pliwie korzystaja, biorgc udziat w kolejnych
kampaniach pozamedialnych. W tym zakresie
ta tendencja ma raczej charakter przejsciowy,
co pokazuje np. malejaca ilos¢ wskazywanych
dziennikarzy i prezenterow w rankingu ,,Forbe-
sa”. Okazuje si¢ takze, Ze prezenterzy sa zazwy-
czaj zwalniani z konieczno$ci dostosowywania
si¢ do norm z zakresu kooperacji z komuni-
kacja marketingowa. Wiecej si¢ im wybacza
i przymyka si¢ oko na ich pozamedialng aktyw-
nos$¢, czyli wystgpy w reklamie lub prowadze-
nie wlasnych, takze i PR-owych biznesow. Co
wigcej, wyraznie wida¢ tendencj¢ do coraz fa-
godniejszego traktowania tego typu zachowan.
O ile na poczatku stosowano np. przymusowe
urlopy albo zawieszenia w obowiazkach stuz-
bowych (nawet wobec prezenterow), o tyle
obecnie unika si¢ nawet publicznego skarcenia.
Jednoczesnie wykazuje si¢ pewng wyzszos$¢
zawodu dziennikarskiego nad prezenterskim —
owga szlachetno$¢, ktérej jednak nie ochronio-
no w przypadku Martyny Wojciechowskiej czy
Piotra Najsztuba.

Zdaniem autorki, zdefiniowanie ro6znic
migdzy zawodem dziennikarskim i prezenter-
skim jest istotne dla dalszych ustalen, ktore
odnoszg si¢ do wskazania praw i obowigzkow
przedstawicieli obydwu profesji. Nie do kon-
ca jednak zrozumiala pozostaje pobtazliwosé
branzy wobec prezenterow: wszak zaréwno
oni, jak i dziennikarze newsowi wyst¢puja

57 http://www.proto.pl/informacje/info?itemId=26516 [dostep: 15.09.2013].



przed publicznoscia, przekazuja jej pewien
obraz $wiata, a w wielu przypadkach sa by¢
moze bardziej rozpoznawalni niz ich ,,uszla-
chetnieni” koledzy. Czy w zwiazku z tym nie
powinni podlega¢ takim samym etycznym re-
strykcjom?

Anna Jupowicz-Ginalska

Co prawda rynek $rodkéw przekazu bylby
wowczas ubozszy o predaktorstwo, ale reguty
etycznego dziatania z pewnoscia statyby sie¢
bardziej przejrzyste, a ich ocena — tatwiejsza.
I nie tylko dla medioznawcow, ale i dla catej
branzy medialne;...
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STRESZCZENIE

Artykut dotyczy problemu, z jakim od lat boryka si¢ branza okotomedialna. Chodzi tu o za-

nikajgca lini¢ demarkacyjng pomiedzy srodowiskiem dziennikarskim i marketingowym,

gtownie reklamowym i PR-owskim. W artykule postawiono, a nastgpnie zweryfikowano,

nastepujace tezy:

* ludzie mediéw, w tym gldwnie dziennikarze, sa atrakcyjnym nos$nikiem aktywnosci pro-
mocyjnej dla producentéw dobr i ustug oferowanych na rynku pozamedialnym;

* ludzie mediéw tacza prace w branzy medialnej i marketingowej przez jednoczesne po-
dejmowanie obowiazkow stuzbowych i reprezentowanie marki pozamedialnej;

* zbiegiem lat pracodawcy medialni tagodza swoje nastawienie do depolaryzacji zawodu
dziennikarskiego i marketingowego;

* ocena zjawiska depolaryzacji jest zr6znicowana i zalezy od specyfiki pracy oséb podda-
wanych takiej ocenie.
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ABSTRACT

The article concerns the problem which for years has plagued the media industry. It is about

a vanishing line of demarcation between journalism and marketing environment, mainly

advertising and PR.

The researcher makes the following argument, which then verifies:

* the media people, mainly journalists, are attractive for producers of goods and services
offered on the ,,out media” market;

* the media people combine work in the media industry and marketing by simultaneously
taking duties and representing the different, non-media brands

* over the years, media employers soften their attitude to the depolarization of journalism
and marketing;

* assessment of the phenomenon of depolarization is varied and depends on the specific
work of persons undergoing such an assessment.
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Dzielenie sie hiperfaczami
na Facebooku. Determinanty
otrzymywania informacji zwrotnej!

Wojciech Walczak

B adania nad motywacjami do korzystania
z internetowych serwisow spotecznoscio-
wych wskazuja, ze tego rodzaju aktywno$¢ wply-
wa przede wszystkim na zaspokojenie dwdch
podstawowych potrzeb: potrzeby autoprezenta-
cji oraz potrzeby przynalezno$ci’. Jedng z najpo-
pularniejszych form aktywnosci jest dzielenie si¢
ze swoimi znajomymi hipertaczami (dalej w pu-
blikacji okreslanymi réowniez mianem linkow)
do innych stron internetowych. Jak wskazuja
K. Baek i in., potrzeba autoprezentacji spetniana
jest dlatego, ze dzielenie si¢ treSciami z innymi
uzytkownikami pozwala na zamanifestowanie
swoich zainteresowan, pogladéw, gustow?. Jed-
noczesnie uzytkownik, ktory otrzyma kliknigcia
,,Lubi¢ to” i komentarze od znajomych moze —
przynajmniej czeSciowo — zaspokoi¢ potrzebe
przynaleznosci.

Celem tego artykutu bylo zbadanie, jakie czyn-
niki mogg mie¢ wptyw na to, ze jedni uzytkowni-
cy otrzymuja wigcej informacji zwrotnej — czyli

w stopniu wigkszym niz inni mogg realizowac
swojg potrzebg przynaleznosci przy wykorzysta-
niu serwisu Facebook.com. Aby wyeliminowaé
kwesti¢ wptywu réznych typdw tresci udostep-
nianych przez uzytkownikéw, zidentyfikowany
zostat link publikowany najczgsciej w probie
23 578 uzytkownikow serwisu. Ten, link, wska-
zujacy na teledysk w serwisie YouTube.com, zo-
stat udostgpniony przez 1063 osoby z pierwotnej
proby*. Przeprowadzona analiza koncentrowata
si¢ na okresleniu, jakie czynniki mogty wptynac
na nierowny rozktad informacji zwrotnej otrzy-
manej przez poszczegodlnych uzytkownikow.

W badaniu wykorzystano tylko dane, jakie
mozna pobra¢ z serwisu Facebook.com. Zbu-
dowano jedna zmienng zalezna: Poziom otrzy-
manej informacji zwrotnej (dalej: POIZ), kto-
ra wskazuje, ilu znajomych klikngto przycisk
,Lubie to” lub dodato komentarz pod linkiem
umieszczonym w serwisie przez danego uzyt-
kownika.

! Projekt zostat dofinansowany przez Uniwersytet Mikotaja Kopernika w Toruniu w ramach wydziatlowego gran-
tu badawczego nr 1434-H realizowanego w Instytucie Socjologii Wydzialu Humanistycznego UMK.
2 A. Nadkarni, S.G. Hofmann, Why do people use Facebook?, ,Personality and Individual Differences” Vol. 52

(2012), nr 3, s. 243-249.

3 K. Baek, A. Holton, D. Harp, C. Yaschur, The links that bind: Uncovering novel motivations for linking on
Facebook, ,,Computers in Human Behavior” Vol. 27 (2011), nr 6, s. 2243-2248.
4 Proba 23 578 uzytkownikow jest dalej nazywana rowniez proba I, podczas gdy zbior 1063 wybranych celowo

uzytkownikow okresla si¢ mianem proby II.



Korzystanie z danych zastanych wplyneto
na dobor zmiennych i zawezito mozliwy za-
kres pytan badawczych. Dane udostgpniane
przez uzytkownikow pozwolity zada¢ pytania
o zalezno$¢ migdzy picig i wickiem a POIZ.
Informacja o obecnym miejscu zamieszkania
umozliwila sformulowanie pytania o zalez-
no$¢ migdzy wielko$ciag miejsca zamieszkania
a POIZ. Poniewaz link zidentyfikowany jako
najpopularniejszy wskazywal na teledysk, moz-
liwe byto takze zadanie pytania o to, jak dyna-
mika stawania si¢ muzycznym hitem byta zwia-
zana z POIZ.

Kolejne pytania badawcze wiazaly si¢ ze
zmiennymi typowymi dla badanego $rodowi-
ska, czyli serwisu Facebook.com. Wyrdzniono
nastepujace zmienne niezalezne: Liczba znajo-
mych uzytkownika, Poziom umiejetnosci obstu-
gi serwisu Facebook.com, Poziom kompetencji
kulturowych, Srednia dzienna aktywnosé, Sred-
ni poziom otrzymywanej informacji zwrotnej
na link (przed opublikowaniem linku zidenty-
fikowanego tutaj jako najpopularniejszy) oraz
Komentarz odautorski. 1 te zmienne zostaly
omoéwione bardziej szczegdtowo w czesci pracy
zatytulowanej ,,Metodologia”.

Zmienne Wiek, Ple¢, Wielkos¢ miejsca za-
mieszkania oraz Srednia dzienna aktywnosé po-
traktowano eksploracyjnie, bez proby okresle-
nia kierunku zaleznosci migdzy nimi a zmienng
POIZ. W przypadku zmiennej Publikacja linku
w okresie najwigkszej popularnosci przyjgto
zatozenie, ze w okresie, kiedy link publiko-
wano najczesciej — a wiec kiedy cieszyt si¢ on
najwigckszg popularnoscia — warto$ci zmien-
nej POIZ byly $rednio wyzsze niz w innych
okresach. Podobnie w przypadku zmiennej

Wojciech Walczak

Komentarz odautorski zatozono, ze komentarz
dotaczony do linku bedzie mobilizowal zna-
jomych do interakcji, wigc bedzie pozytywnie
korelowat ze zmienng POIZ.

W przypadku pozostatych zmiennych przy-
jeto, ze s3 one swoistymi wskaznikami poziomu
kapitalu kulturowego i spolecznego jednostki.
Zatozono tez, ze jednostki o wyzszym pozio-
mie kapitalu spotecznego® begda otrzymywaty
wigcej informacji zwrotnej, poniewaz jednostki
0 nizszym poziomie tego kapitatu bedg czgsciej
wchodzi¢ z nimi w interakcje — przez korzy-
stanie z przycisku ,,.Lubi¢ to” i komentowanie
— w celu uzyskania dostgpu do zasobow zawie-
rajgcych si¢ w nawigzywaniu tego typu relacji
(popularnos¢, prestiz, spoteczne powazanie)®.
Dlatego spodziewany jest pozytywny kierunek
zalezno$ci: im wyzsze warto§ci zmiennych,
takich jak Liczba znajomych, Poziom umiejet-
nosci obstugi serwisu Facebook.com, Poziom
kompetencji kulturowych, Sredni poziom otrzy-
mywanej informacji zwrotnej na link, tym wyz-
sza warto§¢ zmiennej POIZ.

Metodologia

Serwis Facebook.com umozliwia stronom
trzecim — a wigc takze badaczom — tworzenie
aplikacji wykorzystujacych gromadzone dane.
Kazdy uzytkownik serwisu moze przekazaé
zewnetrznej aplikacji — stworzonej przez do-
wolng jednostke, firmg, instytucje — uprawnie-
nia dajace dostgp do danych swoich i swoich
znajomych. W ten sposob powstaja gry, ktore
same wykryja, czy graja w nie znajomi uzyt-
kownika, i jakie osiggaja rezultaty; aplikacje
rekomendujace muzyke, filmy czy miejsca do
odwiedzenia bazujace na danych o aktywnosci

5 Przyjmuje si¢ tu koncepcj¢ kapitatu spotecznego wywodzaca si¢ od Pierre’a Bourdieu, a zatem kapitat spo-
teczny to atrybut jednostki, a nie spotecznosci; kapitat spoteczny jest wige — rzeczywistym lub potencjalnym — za-
sobem indywidualnym zwigzanym z cztonkostwem w grupie zapewniajacej wsparcie, wiarygodnos$¢ czy uznanie.
Por. P. Bourdieu, The forms of capital [w:] Handbook of Theory and Research for the Sociology of Education, ed. by

J.G. Richardson, New York 1986, s. 241-258.

¢ N. Lin, Social Capital: A Theory of Social Structure and Action, New York 2002.
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kulturalnej i turystycznej znajomych; aplikacje
dodajace funkcjonalno$¢, jakiej brakuje Face-
bookowi (np. przycisk ,,Nie lubi¢ tego”, czy
wykrywacz osob, ktére usungly uzytkownika
z grona znajomych); aplikacje analizujace ak-
tywnos¢ uzytkownikdw, i tak dalej. Facebook.
com posredniczy w transakcji wymiany danych
za ustuge (tj. mozliwosci skorzystania z aplika-
cji) miedzy uzytkownikiem a tworcg aplikacji
i gwarantuje, ze aplikacja moze pobrac tylko te
dane, do ktorych pobrania dostata uprawnienia,
i tylko te dane, ktore uzytkownicy przez swoje
ustawienia prywatnosci zgodzili si¢ udostegp-
nia¢ aplikacjom stworzonym przez osoby trze-
cie. W przypadku aplikacji stworzonej w celu
prowadzenia niniejszych badan wykorzystany
zostat interfejs programowania aplikacji (ang.
Application Programming Interface, AP]) o na-
zwie Graph APT’.

Zmienne niezalezne

Pleé. Ple¢ uzytkownikow zostala okreslona na
podstawie ich danych profilowych. Uzytkownik
nie ma obowiazku podawaé swojej plci, wiec
warto$¢ tej zmiennej moze by¢ nieokreslona.
O ile w probie I znalazto si¢ 306 takich osob,
to ani jedna z nich nie trafita do proby II. Warto
zwroci¢ uwagg, ze o ile w probie I kobiety sta-
nowity 48,8% uzytkownikow, to w probie 11 ich
udzial wyniost 66,1%.

Wiek. Wiek uzytkownikow zostal okreslony
na podstawie daty urodzenia zawartej w infor-
macjach profilowych. Sposrdéd 23 578 uzyt-
kownikoéw 10 526 (44,64%) nie podato swojego
roku urodzenia. Srednia wieku w probie I wy-
niosta 30,24 (SD = 9,08), a w probie II — 28,57
(SD = 6,42). Warto$¢ minimalna tej zmiennej
wyniosta 18 lat, a maksymalna — 75 lat. War-
to jednoczesnie zwroci¢ uwage, ze w probie 11

znalazla si¢ tylko jedna osoba, ktora zadeklaro-
wata wiek 75 lat. Druga w kolejnoSci najstarsza
osoba zadeklarowata wiek 61, a trzecia — 58 lat.
Tylko 5% o0s6b w probie 11 miato 40 lat lub wig-
cej (11% uzytkownikoéw w probie I miato 40 lat
lub wiecej).

Wielkos¢ miejsca zamieszkania. Zmienna
porzadkowa przyjmujgca osiem mozliwych
warto$ci: 1. — miasto o liczebnosci 500 000 lub
wigcej mieszkancow; 2. — miasto o liczebnosci
od 400 000 do 499 999 mieszkancow; 3. — mia-
sto o liczebnosci od 300 000 do 399 999 miesz-
kancow, 4. — miasto o liczebnosci od 200 000
do 299 999 mieszkancdéw; 5. — miasto o liczeb-
nosci od 100 000 do 199 999 mieszkancow; 6. —
miasto o liczebnos$ci ponizej 100 000 mieszkan-
cow; 7. — wies. Osma mozliwa warto$¢ to brak
danych, obejmujaca dwie mozliwosci: albo
lokalizacja nie zostata podana przez uzytkow-
nika, albo nie zostata zidentyfikowana (dotyczy
to na przyktad miejsc potozonych poza grani-
cami Polski). W przypadku proby II zidenty-
fikowano wielko$¢ miejsca zamieszkania dla
650 (61,15%) uzytkownikow. W tej liczbie trzy
najliczniejsze kategorie to kolejno: 1. (42,8%);
4. (22,6%) oraz 6. (14,6%).

Liczba znajomych. Wykorzystany interfejs
programowania aplikacji nie daje mozliwosci
pobrania liczby znajomych. Liczb¢ t¢ mozna
jednak oszacowac¢ na podstawie zapisu o ak-
tywnosci uzytkownika (tzw. feed), zawieraja-
cego miedzy innymi informacje o dodawaniu
poszczegodlnych os6b do grona znajomych.
Nalezy jednak pamigtaé, ze uzytkownik moze
ograniczy¢ dostep do zapisu o swojej ak-
tywnosci (w probie I uczynito tak 1277 osob
— 5,4%). Ponadto, ze wzgledu na brak infor-
macji o zerwaniu znajomosci, ta liczba moze

7 Por. Facebook Inc., Graph API, https://developers.facebook.com/docs/reference/api/ [dostgp: 20.07.2013].



by¢ przeszacowana. Maksymalna dopuszczal-
na liczba znajomych w serwisie Facebook.
com wynosi 4999 0sob, podczas gdy zebrane
dane wskazuja, ze jeden z uzytkownikéw miat
6174 znajomych. Oznacza to, ze ta liczba byta
zawyzona o co najmniej 1175. Jest to jednak
przyktad ekstremalny. Trzy czwarte uzytkow-
nikow w probie I ma mniej niz 300 znajomych.
Tylko 3% uzytkownikow w tej probie ma wig-
cej niz 1000 znajomych.

Poziom umiejetnosci obstugi serwisu Face-
book.com (w skrocie: Obstuga FB). Ta zmienna
zostata oszacowana na podstawie réznorodno-
$ci dziatan podejmowanych przez uzytkownika
w ramach serwisu. Wyodrebnionych zostalo
30 typdéw aktywnos$ci (lubienie, komentowa-
nie, dzielenie si¢ treSciami, tworzenie i uczest-
niczenie w wydarzeniach, przypinanie ofert,
granie w gry, uzywanie aplikacji, edytowanie
pol w profilu, zapraszanie, ocenianie, dodawa-
nie zdje¢, subskrybowanie, rekomendowanie,
wskazywanie cztonkow rodziny itd.). Zmienna
ma charakter indeksu — wykonanie danej czyn-
nosci przynajmniej raz oznacza wzrost indek-
su o jeden punkt. Teoretyczne minimum to 0
(dla uzytkownika, ktory tylko utworzyt konto
lub dla uzytkownika, ktory w swoich ustawie-
niach prywatnosci wytgczyt mozliwo$¢ pobie-
rania zapisu o swojej aktywnos$ci), a wartos¢
maksymalna to 30. W probie II znalazlo si¢
76 uzytkownikow (7,1%), dla ktorych ta war-
to$¢ wyniosta 0. Dla pierwszego kwartyla byto
to 10 typoéw aktywnosci, dla drugiego — 14,
a dla trzeciego — 17.

Poziom kompetencji kulturowych (w skro-
cie: Kompetencje kulturowe). Ta zmienna zo-
stata oszacowana na podstawie réznorodnosci
stron fanowskich (tzw. fan page), lubianych
przez uzytkownika w serwisie Facebook.com.
,Lubienie” strony oznacza, ze w strumieniu ak-
tualnosci (tzw. News Feed) uzytkownika beda
si¢ pojawia¢ najnowsze — co nie znaczy, ze

Wojciech Walczak

wszystkie — wpisy opublikowane na danej stro-
nie. Do kazdej strony jest przypisana kategoria
wybierana przez tworcg strony.

Wyczerpujaca lista kategorii w gronie ba-
danych uzytkownikéw wynosi 206, a zatem
indeks Kompetencji kulturowych przyjmuje
wartosci od 0 do 206. Warto$¢ rowna 0 ozna-
cza, ze albo uzytkownik nie ,,lubi” zadnej stro-
ny w serwisie Facebook.com, albo przez swoje
ustawienia prywatnos$ci uniemozliwil pobranie
tych danych. W proébie II znalazto si¢ 59 takich
0s6b (5,6%). Dla pierwszego kwartyla byto to
26 roznych kategorii stron, dla drugiego — 44,
a dla trzeciego — 66. Warto§¢ maksymalna,
jaka przybrala ta zmienna, to 159 kategorii.
Indeks Kompetencje kulturowe, podobnie jak
indeks Obstuga FB, mierzy tylko zakres umie-
jetnosci/kompetencji uzytkownika, ale nic nie
moéwi o ich intensywnos$ci. Na przyktad uzyt-
kownik, ktory ,,lubi” kilkaset stron z kategorii
»Sport” inie lubi stron z innych kategorii, uzy-
ska warto$¢ indeksu rowng 1, a uzytkownik,
ktory lubi tylko dwie strony — np. jedng z ka-
tegorii ,,Sport”, a druga z kategorii ,,Society
& Culture Website” — uzyska warto$¢ indeksu
rownag 2.

Srednia dzienna aktywnosé. Ta zmienna
jest obliczana na podstawie zapisu o aktywno-
$ci uzytkownika. Na podstawie daty pierwszej
i ostatniej aktywnoS$ci obliczana jest liczba dni
posiadania konta w serwisie. Nastepnie zlicza-
ne sg wszystkie dziatania, i na podstawie tych
dwoch wartosci zostaje obliczona $rednia. War-
tos¢ moze wynies¢ 0, jesli uzytkownik nie ze-
zwolil na podglad aktywnosci (w probie II byto
80 takich przypadkéw — 7,5%), lub dowolnie
wysoka warto$¢, ktora jest uzalezniona tylko
od aktywnosci uzytkownika. Dla pierwsze-
go kwartyla byto to $rednio 0,69 aktywnoSci
dziennie, dla drugiego — 1,22, a dla trzeciego —
2,28 aktywno$ci dziennie. Najbardziej aktywny
uzytkownik wykonywat $rednio 29,17 dziatan
dziennie (w okresie 139 dni). Warto pamigtac,
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ze zapis o aktywnosci w serwisie nie obejmu-
je wszystkich dziatan. W Zaden sposob nie
uwzglednia on wymiany prywatnych wiadomo-
$ci ani rozmoéw na czacie.

Sredni poziom otrzymywanej informa-
¢ji zwrotnej na link. Ta zmienna wskazuje,
ile 0s6b s$rednio klikato przycisk ,,Lubi¢ to”
i komentowalo linki, ktorymi dzielil si¢ dany
uzytkownik. Autolubienie i autokomentowa-
nie nie byto uwzgledniane. Ponadto brano pod
uwage tylko te hiperlacza, ktore zostaty opu-
blikowane wcze$niej niz link zidentyfikowany
jako najpopularniejszy. Najmniejsza mozliwa
warto$¢ tej zmiennej to 0, co mogloby ozna-
cza¢ wystgpienie jednego z dwoch zdarzen.
Pierwsze: uzytkownik, ktory wczesniej dzielit
si¢ linkami z innymi uzytkownikami, nigdy
nie otrzymat informacji zwrotnej w postaci
kliknigcia ,,Lubi¢ to” lub komentarza. Drugie:
uzytkownik mogt nigdy wczesniej nie korzy-
sta¢ z mozliwosci podzielenia si¢ hipertaczem
ze znajomymi. W probie Il Zadna z tych ewen-
tualnos$ci nie miata jednak miejsca. Warto$c¢ tej
zmiennej dla uzytkownika o najnizszej $red-
niej wyniosta 0,06325 informacji zwrotnej na
opublikowany link (w sumie 21 polubien lub
komentarzy na 332 opublikowane linki). Z dru-
giej jednak strony maksymalna $rednia liczba
informacji zwrotnej na link wyniosta 12,30,
przy 931 opublikowanych linkach. Srednia dla
pierwszego kwartyla wyniosta 0,74, dla dru-
giego — 1,15, dla trzeciego — 1,65.

Publikacja linku w okresie najwiekszej po-
pularnosci. Zmienna binarna. Badany link byt
publikowany przez 1063 uzytkownikéw na
przestrzeni 672 dni. Potowa uzytkownikow
(50,2%) podzielita si¢ tym linkiem w okresie
od 146 do 226 dnia od dnia pierwszej publikacji
tego hipertacza. A zatem na 11,90% czasu ob-
jetego badaniem przypada 50,2% przypadkow
opublikowania hiperlacza podlegajacego bada-
niu. Reasumujac, okres od 146 do 226 dnia od

dnia pierwszej publikacji linku jest traktowany
jako okres najwigkszej jego popularnosci.

Komentarz odautorski. Zmienna binarna.
Uzytkownicy, dzielac si¢ hipertagczem, maja
mozliwo$¢ dotaczenia komentarza. Jesli w polu
komentarza wystapit tylko hiperlink — nie byt
on uznawany za komentarz. Dzigki temu zosta-
ty uwzglednione tylko faktyczne komentarze
dopisane przez uzytkownikow. Komentarz taki
dodato 552 (51,9%) uzytkownikoéw. Miaty one
zazwyczaj charakter reklamujacy publikowany
link: ,,$wietny tekst, super klip i tadna piosen-
ka”, ,,wpadlo w ucho!”, ,,to naprawdg jest ge-
nialne”.

Zmienna zalezna

Poziom otrzymanej informacji zwrotnej (POIZ).
Jest to suma kliknie¢ ,,Lubig to” i liczby osob,
ktore napisaty komentarz pod postem zawiera-
jacym hiperlacze. Nie sa liczone autokomenta-
rze lub autolubienie swojego postu. Jesli ta sama
osoba — inna niz autor postu — klikngta ,,Lubie
to” 1 napisata komentarz, byta liczona podwdj-
nie. Na przyktad: jesli pie¢ os6b — w tym autor
postu — klikngto ,,Lubi¢ to” i 3 rozne osoby —
bez autora postu — napisaty w sumie 10 komen-
tarzy pod postem, to warto§¢ zmiennej /nforma-
cja zwrotna wyniosta 7 (4 kliknigcia ,,Lubig to”
plus 3 osoby komentujace). W 85 przypadkach
(8%) uzytkownicy nie otrzymali zadnej infor-
macji zwrotnej. Dla pierwszego kwartyla war-
to$¢ ta wyniosta 2, dla drugiego — 4, a dla trze-
ciego — 7. Maksymalna warto$¢, jakg osiagneta
ta zmienna, to 61.

Dobér proby

W celu zebrania danych zostata stworzona ogol-
nodostgpna aplikacja dziatajaca w $rodowisku
serwisu Facebook.com. Kazdy uzytkownik,
ktory uruchomit te¢ aplikacjg, otrzymat w za-
mian raport o aktywnosci w serwisie swojej
i swoich znajomych. Jak wiadomo, nie istnieja
metody umozliwiajace skuteczne dotarcie do



kazdego uzytkownika internetu®, ani do kazdego
uzytkownika serwisu Facebook.com, co utrud-
nia lub uniemozliwia prowadzenie badan na re-
prezentatywnych probach. Zastosowana w tym
badaniu metoda doboru préby nosi znamiona
metody kuli $nieznej. Po pierwsze, zaktadano,
ze mozliwos¢ skorzystania z aplikacji w celu
wygenerowania raportu o aktywnosci swoich
znajomych spowoduje, ze informacja o apli-
kacji begdzie dobrowolnie przekazywana dalej,
co wplynie na wzrost liczby jej uzytkownikow.
Efekt ten — za ceng¢ utraty kontroli nad proce-
sem rekrutacji — udato si¢ osiagnac. Po drugie,
zgodnie z logika funkcjonowania aplikacji spo-
fecznosciowych, kazdy uzytkownik aplikacji
udostepniat dane nie tylko swoje, lecz takze te,
ktore jego znajomi zdecydowali si¢ udostepniac
aplikacjom uruchamianym przez osoby trzecie.
To z kolei spowodowato, ze zakres zebranych
danych byt szerszy niz wynikatoby to z trady-
cyjnej postaci metody kuli $nieznej, poniewaz
jeden respondent dostarczatl dane swoje i swo-
ich znajomych (przynajmniej w takim stopniu,
w jakim ci, przez ustawienia prywatnosci, zgo-
dzili si¢ je udostgpniac). A ponadto mogt zache-
ci¢ czgs¢ z tych osob do bezposredniego wzig-
cia udziatu w badaniu (co sprowadzatoby si¢ do
tego, ze znajomy uzytkownika aplikacji udo-
stepnilby takze dane swoich znajomych). Ozna-
cza to jednoczesnie, ze inaczej nalezy postrze-
gac ryzyko obcigzenia proby. Mniej istotna staje
si¢ tendencja do rekrutowania os6b podobnych
do osoby rekrutujacej, a wazniejsze — ze wzgle-
du na szerszg skale — staje si¢ obcigzenie proby
ze wzgledu na podobienstwo do osob, ktore ma
si¢ wérod swoich znajomych w serwisie. Na
przyktad osoba, ktéra ma 2000 znajomych (za-
16zmy, ze 1500 0s06b z tej puli umozliwito przez
swoje ustawienia prywatno$ci pobranie danych
wykorzystywanych w tym badaniu) pod jakims

Wojciech Walczak

wzgledem do siebie podobnych (czy to wieku,
czy miejsca zamieszkania), moze w istotnym
stopniu wptynac na ksztaltt proby badawczej.

Dane, stanowigce podstawe ponizszych
analiz, zgromadzono w okresie od stycznia do
konca maja 2013 r. Do tego czasu z aplikacji
skorzystato 127 o0s6b, co pozwolilo na zebranie
danych udostgpnionych tacznie przez 23 578
osOb. Liczba nie uwzglednia oséb ponizej
18 roku zycia, ktore zostaty wykluczone z ba-
dania.

Sposrdd 23 578 uzytkownikéw w badaniu
zostaly uwzglednione 1063 osoby. Po pierwsze,
odrzucone zostaly wszystkie te, ktore nigdy
nie opublikowaly zadnego linku w serwisie lub
przez ustawienia prywatno$ci zablokowaty do-
step do tych danych. W préobie 23 578 0séb zna-
lazto si¢ 4289 (18,2%) takich uzytkownikow.
Po drugie, pominigci zostali uzytkownicy, kto-
rzy okreslali swoj wiek na ponad 75 lat. Byto
ich 118 (0,5%). W tym wypadku kierowano si¢
wiedza kontekstowg: niektorzy uzytkownicy
podaja nieprawdziwy rok urodzenia, bardzo
go zawyzajac. Po trzecie, pominigte zostaly
te osoby, ktore nie spetity kluczowego kry-
terium, to znaczy: nie udostgpnily hipertacza,
ktore zostato zidentyfikowane jako najczgsciej
publikowane w gronie wszystkich uzytkowni-
kéw uwzglednionych w badaniu. W tabeli 1.
przedstawiono pordwnanie podstawowych cech
uzytkownikéw miedzy probami 23 578 1 1063
0s0b. Warto zaznaczy¢, ze to badanie dotyczy
przede wszystkim polskich uzytkownikow ser-
wisu. Sposrod 1063 osob 884 (83,2%) uzywa
serwisu Facebook.com w jezyku polskim.

Wielkos$ci prob nie sa identyczne dla po-
szczegblnych zmiennych, poniewaz uzytkowni-
cy przyjmowali odmienne strategie udostgpnia-
nia informacji. Na przyktad w probie II podaty
swoja ptec¢ 1063 osoby, ale tylko 614 0sob podato

8 D. Batorski, M. Olcon-Kubicka, Prowadzenie badar: przez Internet — podstawowe zagadnienia metodologicz-

ne, ,,Studia Socjologiczne” T. 182 (2006), nr 3, s. 99—132.
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Tabela 1. Porownanie wybranych charakterystyk uzytkownikow w probie 23 578 uzytkownikow
(proba I) i probie 1063 uzytkownikéw (proba II)

Wskaznik Miara Proba Préba I1
Srednia 30,24 28,57
Wiek SD 9,08 6,42
N 13 052 614
Plec % Kkobiet 48,8 66,1
N 23 578 1063
Lokalizacja Mediana miasto 200 0097,299 999 miasto 300 0097,399 999
mieszkancow mieszkancow
Minimum wie$ wies
N 11133 650
Srednia 285,84 267,77
Liczba znajomych SD 451,66 324,53
N 20387 888
Korzystanie % uzytkownikow 80,2% 83,2%
Z serwisu
w jezyku polskim N 18 918 884

Zrbdto: opracowanie wiasne.

SD — odchylenie standardowe (ang. standard deviation); N — wielko$¢ proby

Histogramy wybranych zmiennych dla proby I (N = 23578)
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swoj wiek. Wizualne poréwnanie rozktadow
ze wzgledu na wiek uzytkownikow, wielkose
miejsca zamieszkania oraz liczbe znajomych
zaprezentowano na wykresie 1.

Zagadnienia prywatnosci

Omawiana aplikacja wykorzystuje Graph API —
jeden z interfejsow programistycznych serwisu
Facebook.com. Wykorzystanie oficjalnego in-
terfejsu gwarantuje uzytkownikom peing kon-
trole nad udostgpnianiem danych przez usta-
wienia prywatnosci i procedury autoryzacyjne.
Dane zostaty wigc zebrane zgodnie z uprawnie-
niami przyznanymi aplikacji i zgodnie z usta-
wieniami prywatnosci uzytkownikoéw. Ponadto
uzytkownicy majg mozliwos$¢ poprosi¢ w kaz-
dej chwili o skasowanie udostgpnionych weze-
$niej danych. Regulamin aplikacji informowal,
ze dane sg zbierane w celach naukowych, i nie
zostang wykorzystane w celach komercyjnych
ani innych.

Jak juz wspomniano, kazdy uzytkownik
omawianej aplikacji udostgpniat jednocze-
$nie informacje o swoich znajomych. Byly
to jednak tylko te informacje, ktére znajomi
uzytkownika zgodzili si¢ udostgpniac aplika-
cjom wykorzystywanym przez ich znajomych
w swoich ustawieniach prywatnosci. O ile
zatem wickszo$¢ jednostek bioracych udzial
w badaniu nie wyrazita bezposrednio zgody na
udzial, to wszyscy zaakceptowali regulamin
serwisu, ktory z jednej strony umozliwia udo-
stepnianie okreslonych danych uzytkownikow,
a z drugiej — gwarantuje mozliwo$¢ w zasadzie
catkowitej rezygnacji z udostgpniania danych
ta droga poprzez zmian¢ ustawien prywatnosci.
Zaktada si¢ zatem, ze zgoda na udostepnianie
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danych przez akceptacj¢ regulaminu oraz brak
zmiany ustawien prywatno$ci na uniemozli-
wiajace dostgp do danych jest rbwnoznaczna
ze zgoda na wykorzystanie danych w bada-
niach’.

Ponadto zebrane dane zostaly poddane serii
procedur anonimizacyjnych. Numery identyfi-
kacyjne zostaty zakodowane przy uzyciu jedno-
stronnego algorytmu (to znaczy, ze nie istnieje
algorytm konwertujgcy wstecz, do pierwotnie
zakodowanej warto$ci). Nazwiska wszystkich
uzytkownikéw zostaly skrécone do dwoch
pierwszych liter, drugie imiona zostaly usu-
nigte. Z informacji profilowych uzytkownikow
zostaly réwniez bezpowrotnie usunigte takie
informacje, jak biogramy, linki do stron domo-
wych, numery telefonéw, adresy e-mail i inne
informacje pozwalajace jednoznacznie ziden-
tyfikowaé danego uzytkownika. Zebrane dane
zostaly tez zanonimizowane pod wzglgdem in-
formacji udostepnianych przez interfejs Graph
API (np. zostaty skasowane numery obiektow,
takich jak wpisy uzytkownikow). W rezultacie
potrzeba wiele wysilku, aby na podstawie ze-
branych danych moc zidentyfikowa¢ wybrane-
go uzytkownika.

Wyniki
W prébie 23 578 uzytkownikéw zidentyfikowa-
no 1 908 896 unikalnych linkéw udostepnionych
facznie 3 412 332 razy. Najcze$ciej udostepnia-
nym linkiem byt teledysk, ktorego pelna nazwa
brzmi: ,,Gotye — Somebody That I Used To
Know (feat. Kimbra) — official video™!°. Licznik
wyswietlen w serwisie YouTube.com wskazuje,
ze obejrzato go ponad 400 miliondw uzytkowni-
kéw. Link zostal udostepniony przez 1063 osoby

° W kwestii etycznych probleméw prowadzenia badan w internecie por. P. Siuda, Prowadzenie badan w In-
ternecie — podstawowe problemy etyczne, ,,Ruch Prawniczy, Ekonomiczny i Socjologiczny” LXXII (2010), nr 4,

s. 187-202.

10 Gotye — Somebody That I Used To Know (feat. Kimbra) — official video, http://www.youtube.com/watch?v=8U-

VNT4wvIGY [dostep: 20.07.2013].
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Tabela 2. Matryca korelacji

Nazwa i numer Numer zmiennej
zmiennej
oraz miara 1 2 3t 5 6 7 8 9 10
r
iek (1
Wiek (1) N
r |—,148"
Ple¢ (2 2
€@ N| 614
Wielkosé r | —126" | —,032
lokalizacji (3) N| 412 650
Liczba znajomych | r | —,063 |-,095" | —,045
“ N| 531 | 888 | 560
r| ,023 |-,132"| 095" | ,611"
l FB b b b 9
ObslugaFB () 'NT7560 | 987 | 601 | 888
Kompetencje r| ,035 |—-,119"|-,154""| ,143" | ,275"
kulturowe (6) N| 603 | 1004 | 635 851 929
Srednia dzienna | r | ,184" |- 124" | ,034 | ,147" | ,074" | ,447"
aktywno$¢ (7) N| 614 | 1063 | 650 888 987 | 1004
Sredni poziom r|-090"| —,006 | —097" | ,201" | —,063" | ,110"" | ,172"
otrzymywanej in-
formacji zwrotnej [N | 614 | 1063 | 650 888 987 | 1004 | 1063
na link (8)
Publikacja r| -055|-013 | ,072 |,099" | ,020 |-,088"| —045 | ,029
linku w okresie
najwiekszej N| 614 | 1063 | 650 888 987 | 1004 | 1063 | 1063
popularnosci (9)
Komentarz r| —,058 | ,040 | —,050 | ,048 | ,029 | 114" | ,092™ | ,155™ | —,035
odautorski (10) N| 614 | 1063 | 650 888 987 | 1004 | 1063 | 1063 | 1063
103 |—107" | —054 | .191 2 ™ - - - -
POIZ (11) r|—-103" [-107 ,054 | ,19 ,020 | ,1557 | ,135™ | ,585™ | ,153" | ,197
N| 614 | 1063 | 650 888 987 | 1004 | 1063 | 1063 | 1063 | 1063
W opisie wspolczynnikow korelacji pominigto zera wiodace.
T — Korelacje w tej kolumnie obliczono przy zastosowaniu korelacji Rho Spearmana.
r — korelacja r-Pearsona r, — korelacja Rho Spearmana *—-p<0,05 ** _p<0,01

Zrodto: opracowanie wlasne.

z badanej proby i w sumie zostal ,,polubiony”
5121 razy oraz skomentowany 2716 razy. Drugi
w kolejnosci najpopularniejszy link — co cieka-
we, przerobka wspomnianej piosenki — zostat
udostepniony przez 553 osoby. Roéznica miedzy
nimi jest zatem znaczaca. W tabeli 2. przedsta-
wiono matryce korelacji migdzy zmiennymi
niezaleznymi (zmienne 1-10) a zmienng zalezng
(zmienna 11). Zaleznosci migdzy tymi zmienny-
mi zwizualizowano takze na wykresie 2.

Jak wida¢, wiekszo$¢ wspolzaleznosci mig-
dzy zmiennymi niezaleznymi a zalezna jest

staba. Starsi uzytkownicy otrzymywali mniej
informacji zwrotnej niz mtodsi (r = -0,103,
p < 0,05). Warto jednak zauwazy¢, ze $redni
POIZ obnizatl si¢ znaczaco dopiero dla uzyt-
kownikéw po 50. roku zycia: §redni POIZ dla
uzytkownikoéw w wieku 20-29 lat wyniost 5,93
(SD =4,78; N =434), w wieku 30-39 lat — 5,98
(SD =17,74; N = 145), w wieku 4049 lat — 5,28
(SD=6,29; N=21), a dla uzytkownikdéw w wie-
ku 50 lat i wigeej — 1,70 (SD = 2,26; N = 10).
Nie oznacza to jednak, ze osoby starsze otrzy-
muja mniej informacji zwrotnej w ogole.




W probie I sredni poziom informacji zwrotne;j
na jeden opublikowany link rozktadat si¢ na-
stepujaco: $rednia dla uzytkownikow w wieku
20-29 lat wyniosta 0,90 (SD = 1,49; N =7913),
w wieku 30-39 lat — 0,81 (SD = 1,26; N =3307),
w wieku 40-49 lat— 1,07 (SD =2,92; N =798),
w wieku 50-59 lat— 0,91 (SD =3,07; N =451),
w wieku 60 i wigcej lat — 0,96 (SD = 2,00;
N = 300). Jak wida¢, gdy wzia¢ pod uwage
calg aktywno$¢ uzytkownikdéw, nie ma zna-
czacych roznic pod wzgledem $redniego po-
ziomu otrzymywanej informacji zwrotnej pod
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publikowanymi linkami. Pojawia si¢ ona dopie-
ro wtedy, gdy rozpatruje si¢ konkretny link —
wskazujacy w tym wypadku na hit muzyczny.
Kobiety otrzymywaty mniej informacji
zwrotne] niz mezezyzni (r = —0,107, p < 0,01).
Powdd jest oczywisty — kobiety maja mniej zna-
jomych niz mezczyzni (r = —0,095, p < 0,01),
maja nizszy poziom Kompetencji kulturowych
(r=-0,119, p <0,01) i s3 mniej aktywne w ser-
wisie (r = —0,124, p < 0,01), a te trzy zmien-
ne wykazujg pozytywna wspotzaleznos¢ ze
zmienng POIZ. Mozna zatem przypuszczaé, ze
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roéznice migedzy mezczyznami i kobietami pod
wzgledem poziomu otrzymywanej informacji
zwrotnej wynikaja z odmiennych wzorcow ko-
rzystania z serwisu.

Zmienna Wielkos¢ miejsca zamieszkania nie
korelowata w sposéb istotny statystycznie ze
zmienng POIZ (r, = 0,054, p = 0,168). Warto
jednak zwroci¢ uwage, ze obserwacje odstajace
wystapity przede wszystkim w miastach wigk-
szych niz 400 000 mieszkancow. O ile zatem en
masse geograficzny rozktad przecigtnego pozio-
mu informacji zwrotnej rozktada si¢ w zasadzie
roéwnomiernie, to przypadki zwickszonego spo-
fecznego odzewu dotycza jednostek deklaruja-
cych zamieszkanie w duzych miastach. Warto
zwroci¢ uwage, ze zmienna Wielkos¢ miejsca
zamieszkania nie wykazuje istotnej statycznie
wspolzaleznosci ze zmienng Liczba znajomych
(r, =-0,045, p = 0,292). To znaczy, ze nie wy-
stepuje taka zalezno$¢, ze osoby z duzych miast
majg wigcej znajomych niz mieszkancy miast
mniejszych 1 wsi.

Zmienna Liczba znajomych wykazuje stabg
pozytywna wspotzalezno$¢ ze zmienng POIZ
(r = 0,191, p < 0,01). Oczywista interpretacja
tej zaleznoSci mowi, ze im wigcej znajomych
ma jednostka, tym wigksza mozliwo$¢ otrzy-
mania informacji zwrotnej. Zmienna Obsfuga
FB, mimo stosunkowo silnej korelacji ze zmien-
ng Liczba znajomych (r = 0,611, p < 0,01), nie
wykazuje istotnej statystycznie wspotzaleznosci
ze zmienng POIZ (r = 0,020, p = 0,526). Mozna
zaktada¢, ze w przypadku osob korzystajacych
z wielu funkcji Facebooka (a wigc osiagajacych
wysokie warto$ci indeksu Obstuga FB) czgSciej
widoczna jest aktywnos¢ zwigzana wlasnie z wy-
korzystaniem tych innych funkcji. Dlatego tez,
nawet mimo duzej liczby znajomych, widocz-
nos¢ publikowanych linkéw moze by¢ mniejsza.

Zmienne Kompetencje kulturowe i Sred-
nia dzienna aktywnos¢ wykazujg stabg wspot-
zalezno§¢ ze zmienng POIZ (odpowiednio:
r=0,155,p<0,01ir=0,135,p<0,01) i umiar-
kowanie koreluja ze soba (r = 0,447, p < 0,01).

Wzajemna wspoélzaleznos¢ miedzy tymi zmien-
nymi jest dosy¢ oczywista. Wysoka wartosc¢
zmiennej Kompetencje kulturowe mowi o tym,
ze uzytkownik ,,lubi” wiele stron funkcjonujg-
cych w ramach serwisu, a to z kolei oznacza,
ze otrzymuje on wiegcej zréznicowanych infor-
macji, co moze wptywac na zwigkszong aktyw-
nos$¢. Te dziatania mogg za$ posrednio wptywac
na widoczno$¢ uzytkownika obliczang przez
algorytm EdgeRank, i w efekcie powodowaé
wzrost wartoéci zmiennej POIZ.

Otrzymaniu informacji zwrotnej sprzyja
takze opatrzenie publikowanego linku dodat-
kowym komentarzem (r = 0,197, p < 0,01).
Szczegoblnie skorzy do zamieszczania komenta-
rzy sa ci uzytkownicy, ktoérzy wczesniej otrzy-
mywali wiecej informacji zwrotnej (r = 0,155,
p <0,01). Mozna zatem postawi¢ hipoteze, ze te
osoby, ktore w przesztosci spotkaty si¢ ze spo-
teczna akceptacja, chetniej wyrazaja swoja opi-
ni¢. Oczywiscie, mozliwa jest takze interpreta-
cja odwrotna: te osoby, ktore chetniej wyrazaty
SwWoja opini¢, czesciej otrzymywaty wigcej in-
formacji zwrotne;j.

Najsilniejsza ~ wspoélzalezno§¢  migdzy
zmiennymi niezaleznymi a zalezng (tj. zmien-
ng POIZ) odnosi si¢ do zmiennej Sredni po-
ziom otrzymanej informacji zwrotnej na opu-
blikowany link (r = 0,585, p < 0,01). A zatem
poziom otrzymanej informacji zwrotnej dla
danego uzytkownika najtatwiej przewidzie¢ na
podstawie danych o poziomie otrzymywanej
informacji zwrotnej w przesztosci. Nie powin-
no to dziwié. Jednostka posiadajaca wysoki
poziom kapitatu spotecznego bedzie regular-
nie otrzymywala wigcej informacji zwrotnej,
bez wzgledu na tresci, do ktorych wskazuja
publikowane przez taka osobe¢ hiperlacza.
Nalezy jednak podkresli¢, ze otrzymywanie
informacji zwrotnej w przesztoéci powoduje
takze lepsza widoczno$¢ postow danego uzyt-
kownika w przysztosci. Wynika to z zasad
funkcjonowania algorytmu EdgeRank odpo-
wiedzialnego za filtrowanie tresci w ramach



serwisu Facebook.com'!. Ten algorytm powo-
duje wystepowanie zjawiska §w. Mateusza:
dziatania uzytkownikow, ktérzy otrzymuja
wigcej informacji zwrotnej beda bardziej wi-
doczne dla znajomych niz dziatania uzytkow-
nikdéw rzadziej nagradzanych spotecznym od-
zewem — a zatem bg¢da miaty wicksza szanse
na zgromadzenie jeszcze wigkszych zasobow
informacji zwrotnej. Wyniki wskazuja, ze uza-
sadniona wydaje si¢ by¢ hipoteza o Social En-
hancement (‘bogatsi si¢ bogacg’) zakladajaca,
ze internet, i takie narzedzia jak serwisy spo-
leczno$ciowe, sprzyjaja w szczegoélnosci tym
jednostkom, ktore wnosza do nich swoj kapitat
kulturowy, spoteczny, i pomnazajg go'?.
Paradoksalnie, te badania moga stanowié
potwierdzenie takze dla przeciwnej hipotezy,
zwanej hipoteza Social Compensation. Zakta-
da ona, ze internet moze shuzy¢ jako narzedzie
kompensacji dla jednostek spotecznie uposle-
dzonych®. Jak wynika z innych badan, prze-
prowadzonych przez autora, jedng ze strategii
uzyskania informacji zwrotnej przez jednostki
o niskim poziomie kapitalu spolecznego jest
publikowanie linkow do tego, co w danej chwi-
li jest popularne/ modne'. Innymi stowy, osoba
wykluczona, aby wlaczy¢ si¢ w zycie spoteczne
— przynajmniej w to, ktore toczy si¢ w ramach

Wojciech Walczak

serwisu Facebook.com — musi przyjac strategie
odtwarzania mainstreamu. Przyktadem takiego
zachowania jest wlasnie opublikowanie hiper-
tacza do $wiatowego hitu muzycznego, takiego
jak rozwazany tutaj link, szczegdlnie, gdy robi
si¢ to w okresie jego najwigkszej popularnosci,
bo w wtedy tatwiej uzyskac informacje zwrotna
(r=0,153, p <0,01). Sposrod 1063 uzytkowni-
koéw tylko 85 0sob (8%) nie otrzymalo Zzadne;j
informacji zwrotnej. Wcigz jednak zachodzi
dysproporcja: ,,bogaci” otrzymujg duzo wigcej
spotecznych nagréd za podejmowanie tych sa-
mych dziatan niz ,,spotecznie ubozsi”.

Podsumowanie

W 2010 r. uzytkownicy serwisu Facebook.com
publikowali co 20 minut §rednio milion linkow",
tworzac w ten sposob wielki ekosystem wymia-
ny informacji, ktory jednoczesnie spetnial waz-
na funkcje spoleczna polegajaca na budowaniu
1 potwierdzaniu pozycji spotecznej jednostek za-
angazowanych w jego funkcjonowanie. Nalezy
zatem przyjaé, ze pozostaje on nie bez wptywu
na stan psychiczny uzytkownikow'®. Konstruk-
cja tego srodowiska, zwigzana z zarzadzaniem
widocznoscia poszczegolnych wiadomoscei przez
algorytm EdgeRank, nie jest jednak neutralna.
Sprzyja ona wystepowaniu efektu $w. Mateusza:

' Por. T. Bucher Want to be on the top? Algorithmic power and the threat of invisibility on Facebook, ,,New
Media & Society” Vol. 14 (2012), nr 7, s. 1164—1180; D. Taylor, Everything you need to know about Facebook's
EdgeRank, ,,The Next Web”, 9 maja 2011, http://thenextweb.com/socialmedia/2011/05/09/everything-you-need-to-

know-about-facebooks-edgerank/ [dostgp: 20.07.2013].

12 J. Zywica, J. Danowski, The faces of Facebookers: Investigating social enhancement and social compensa-
tion hypotheses; predicting Facebook™ and offline popularity from sociability and self-esteem, and mapping the
meanings of popularity with semantic networks, ,,Journal of Computer-Mediated Communication” Vol. 14 (2008),

nrl,s. 1-34.

13- A.P. Schouten, P.M. Valkenburg, J. Peter, Precursors and underlying processes of adolescents’ online self-
disclosure: Developing and testing an “Internet-attribute-perception” model, ,Media Psychology” Vol. 10 (2007),

s. 292-314.

4 'W. Walczak, Crowdsourcing the Mainstream. An Analysis of the Most Frequently Posted Links on Facebook,
,Central European Journal of Communication” Vol. 7 (2014), nr 1 (12) [w druku].

15 Democrarcy UK, A Snapshot of Facebook in 2010, https://www.facebook.com/notes/democracy-uk-on-face-
book/a-snapshot-of-facebook-in-2010/172769082761603 [dostep: 20.07.2013].

16 M. Burke, C. Marlow, T. Lento, Social network activity and social well-being [w:] Proceedings of the SIGCHI
Conference on Human Factors in Computing Systems, ACM (2010), s. 1909-1912.



Dzielenie si¢ hipertqczami na Facebooku. Determinanty otrzymywania...

uzytkownicy o wickszym kapitale spolecznym
i kulturowym moga swdj poczatkowy spoteczny
wktad przetozy¢ na wigksza widocznos¢ wsrod
swoich znajomych i w ten sposéb umacniaé
swoja spoteczng pozycje. Dlatego publikowanie
linkéw do tych samych tresci przez jednostki
o odmiennych poziomach kapitatu spotecznego
(i zroznicowanych ze wzgledu na widocznose
dzialan podejmowanych w serwisie) przyniesie
odmienne rezultaty.

Cho¢ w przypadku omawianego tu hipertacza
mlodzi uzytkownicy otrzymywali wiecej infor-
macji zwrotnej, to warto zwroci¢ uwage, ze po
uwzglednieniu wszystkich linkow (prawie dwa
miliony linkéw udostgpnionych niemal 3,5 min
razy) $redni POIZ nie réznicowat uzytkownikow
ze wzgledu na wiek. Oznacza to, ze Srodowisko
serwisu Facebook.com pozwala osobom starszym
czerpa¢ porownywalne korzysci pod wzgledem
zaspokajania potrzeby przynaleznos$ci — przynaj-
mniej pod wzgledem dzielenia si¢ linkami.

Kobiety i m¢zczyzni przyjmuja odrebne stra-
tegie korzystania z serwisu. M¢zczyzni czgsciej
podejmuja dziatania publicznie widoczne (by¢
moze kobiety czesciej korzystaja z prywatnych
ustug serwisu, takich jak wysytanie wiadomo-
$ci lub rozmawianie na czacie — w ramach tego
badania nie jest jednak mozliwe przetestowa-
nie tej hipotezy); maja tez wigcej znajomych,
wigc te dziatania docierajag do wigkszej liczby
odbiorcow. W wigkszym stopniu korzystaja tez
ze stron fanowskich, ktéore moga by¢ zrodiem
ciekawych linkéw udostepnianych nastgpnie
znajomym.

Badanie wykazato, ze wielko$¢ miejsca
zamieszkania nie wplywa na mozliwos$¢ reali-

zowania potrzeby przynalezno$ci w serwisie
Facebook.com. Wyjatek stanowia nieliczne
obserwacje odstajace. O ile dla przyttaczajacej
wigkszosci zwyktych uzytkownikéw miejsce
zamieszkania nie czyni roznicy, o tyle niewielki
zbidr jednostek czerpigcych najwicksze korzy-
$ci zamieszkuje w najwigkszych lokalizacjach.

Osoby opatrujace publikowane linki do-
datkowym komentarzem czeSciej otrzymuja
informacj¢ zwrotng. A zatem gotowo$¢ do wy-
razania swoich opinii powoduje, ze uzytkownik
zwigksza prawdopodobienstwo zaspokojenia
zardwno potrzeby autoprezentacji, jak i potrze-
by przynalezno$ci. Mozna tez zatozy¢, ze po-
zytywny odzew zwigksza prawdopodobienstwo
wyrazenia swojej opinii w przysztosci.

Najsilniejszym predyktorem POIZ byta jed-
nak zmienna wskazujaca na poziom informa-
cji zwrotnej otrzymywanej przez uzytkownika
w przesztosci. O ile zatem dodanie komentarza
do linku czy opublikowanie go w okresie szczy-
towej popularnosci zwigksza prawdopodobien-
stwo otrzymania informacji zwrotnej, o tyle klu-
czowym czynnikiem pozostaje — wzmacniany
przez algorytm EdgeRank — kapital spoleczny
jednostki, wyrazajacy si¢ w regularnym otrzy-
mywaniu informacji zwrotnej, bez wzgledu na
udostepniony link. Jesli przyjac¢, ze ten kapi-
tal ma swoje korzenie w $wiecie offfine, moz-
na stwierdzi¢, ze — mimo pewnego potencjalu
emancypacyjnego — serwisy spoteczno$ciowe
stuza przede wszystkim reprodukcji struktury
spotecznej. Rola serwiséw spoteczno$ciowych
w odtwarzaniu tej struktury — a co za tym idzie:
ewentualna rola w zmianie spotecznej — wyma-
ga dalszych badan.
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Sharing Hypertext on Facebook.
Determinants of Receiving Feedback

Wojciech Walczak
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STRESZCZENIE

W 2010 r. uzytkownicy serwisu Facebook.com co 20 minut publikowali $rednio milion
linkoéw, tworzac w ten sposob wielki ekosystem wymiany informacji. System ten spetnia
wazng funkcje spoteczng: dzigki mozliwosci wchodzenia uzytkownikéw w interakcje stuzy
budowaniu i potwierdzaniu pozycji spotecznej jednostek zaangazowanych w jego funkcjo-
nowanie. Celem artykutlu byto zbadanie, jakie czynniki moga mie¢ wplyw na to, ze jedni
uzytkownicy otrzymuja wigcej informacji zwrotnej niz inni pod publikowanymi linkami.
Analiza objeta 1063 uzytkownikow serwisu Facebook.com, ktorzy podzielili si¢ tym samym
linkiem ze swoimi znajomymi (by? to link do hitu muzycznego). Badanie wykazalo, ze
mniejszy spoteczny odzew uzyskali starsi uzytkownicy, kobiety, osoby posiadajace mniej-
szg liczbe znajomych, mniej aktywne w serwisie, posiadajace mniejsze ,.kompetencje kul-
turowe”, mniej chetnie opatrujace posty dodatkowym komentarzem, publikujace rzeczony
link poza okresem jego najwigkszej popularnosci i — przede wszystkim — otrzymujace mniej
informacji zwrotnej w przesztosci.

KEY WORDS
social inequalities, Social Network Services, new media

ABSTRACT

In 2010 Facebook’s users shared, on average, one million links every 20 minutes. This eco-
system of information sharing plays an important social role: it builds and reaffirms social
position of engaged individuals. The aim of this article is to study which factors contribute to
the amount of feedback received by a particular user. An analysis of 1063 user profiles who
shared the same link with their friends is performed (the link pointed at a hit music video).
The study shows that older users, women, users with smaller number of friends, less active
ones, the ones with smaller “cultural competencies”, users less prone to add a comment to
a link, and — most of all — the ones who have received less feedback in the past are predesti-
ned to receive less social response to their actions.
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Arabska Wiosna w tureckiej
codziennej prasie anglojezyczne]

Karol Kaczorowski

M asowe protesty na Bliskim Wschodzie
i w Afryce Potnocnej, odbywajace si¢
w pierwszej potowie 2011 roku, zostaty zapo-
czatkowane podpaleniem si¢ ulicznego sprze-
dawcy w Tunezji. Po sukcesie protestow tune-
zyjskich (w postaci wydalenia prezydenta Zine
El-Abidine Ben Aliego), ludno$¢ sprzeciwiaja-
ca si¢ autorytarnym rzgdom w Egipcie zaczgta
si¢ gromadzi¢ thumnie na kairskim placu Tahrir.
Dzigki relacjom telewizyjnym i internetowym
niezadowoleni ze swojej sytuacji obywate-
le wielu innych panstw regionu organizowali
wystapienia publiczne domagajace si¢ zmian
politycznych. Fenomen tych masowych przy-
padkow niepostuszenstwa obywatelskiego, po-
czatkowo okreslanych jako niepokoje czy wrze-
nie w regionie, z czasem zyskal w wigkszosci
globalnych mediéw nacechowane pozytywnie
miano Arabskiej Wiosny lub Arabskiego Prze-
budzenia. Obydwie nazwy nawigzywaty bezpo-
srednio do dziewigtnastowiecznej Wiosny Lu-
dow i1 dwudziestowiecznej Jesieni Ludow.
Niniejszy artykut przedstawia wyniki analizy
tresci artykutow dotyczacych Arabskiej Wiosny,
pochodzacych z tureckiej codziennej prasy an-
glojezycznej w okresie styczen—czerwiec 2011

roku. W obliczu rewolucji politycznych w swie-
cie arabskim wsrdd zachodnich publicystow po-
pularne stato si¢ wskazywanie obecnego ustroju
Turcji jako modelu demokracji dla Bliskiego
Wschodu'. Jednoczesnie Turcja od czasu objecia
rzadow przez Parti¢ Sprawiedliwosci i Rozwo-
ju (turecki skrot: AKP) w 2002 r., szczycac si¢
wysokim wzrostem gospodarczym, rozpoczgta
polityke zagraniczng wskazujaca na cheé po-
siadania wickszego wplywu na ksztatt polityki
panstw regionu. Nastroje zwigzane ze wzrostem
znaczenia Turcji na Bliskim Wschodzie mozna
byto w 2011 r. wyczytaé nie tylko w zachodnich
mediach, ale takze w tureckiej prasie.

Zbadanie opinii na temat wydarzen Arab-
skiej Wiosny wyrazanych przez tureckich
publicystow wydaje si¢ interesujace rowniez
ze wzgledu na ciazaca na nich konieczno$é
negocjacji pomigdzy kulturami zachodnimi
i bliskowschodnimi. Perspektywa Turcji tgczy
bowiem spojrzenie z obrgbu regionu — bezpo-
$redniego sasiedztwa rewolucji — ze spojrzeniem
W pewnym stopniu europejskim i zachodnim.
Nalezy bowiem pamigta, ze to panstwo jest
cztonkiem Rady Europy, dlugoletnim czton-
kiem NATO i kandydatem do Unii Europejskie;j.

' B. Ghosh, The Modern Islamist, “Time International” 2011, nr 21 (178), s. 24-32; por. J. Zdanowski, Bliski
Wschod 2011: bunt czy rewolucja?, Krakoéw 2011, s. 210-215.



Anglojezyczne dzienniki stanowig za$§ szcze-
g06lny przypadek prasy tureckiej, gdyz zamiesz-
czane w nich informacje i komentarze moga
wspiera¢ lub przeciwstawia¢ si¢ polityce zagra-
nicznej prowadzonej przez Turcje.

W pierwszej czesci pracy zostala zarysowana
krotka charakterystyka tureckiego rynku prasowe-
go. Nastgpnie przedstawiono metodologi¢ i spe-
cyfike przeprowadzonych badan. Ostatnie czgsci
artykutu zostaly poswiecone iloSciowym bada-
niom agenda setting oraz uramowienia. Badania
ilosciowe zostaty uzupelione jakosciowg analiza
sposobdéw obrazowania w badanych gazetach te-
matyki wylonionej z analizy agenda setting.

Podstawowe informacje o tureckim
rynku prasowym

Poczatkow prasy tureckiej nalezy upatrywac jesz-
cze w pierwszej potowie XIX wieku. W 1828 r.
zarzadca Egiptu Kavalali Mehmed Ali Pasa roz-
poczal wydawanie gazety ““Vekayi-i Missiriyye”,
a 11 listopada 1831 r. ukazat si¢ pierwszy numer
oficjalnego tygodnika Imperium Osmanskiego,
“Takvim-i Vekavi™2. Szczegdlnie wazne dla dzi-
siejszej sytuacji na rynku prasowym byta, prowa-
dzona przez rzad Turcji w latach osiemdziesiatych
XX wieku, liberalizacja gospodarki kraju, ktora
doprowadzita do prywatyzacji gazet i powstawa-
nia pierwszych duzych grup medialnych.

Mimo prawnego zabezpieczenia wolno$ci
prasy poziom swobody stowa jest oceniany
zarowno przez mi¢dzynarodowych komentato-
réw, jak i samych mieszkancow Turcji® bardzo
krytycznie. Nawet najnowsze akty prawne nie

Karol Kaczorowski

chronig rynku przed duzg koncentracja i w kon-
sekwencji — oligopolizacja*. Internet jest cenzu-
rowany, a pras¢ mozna kara¢ w tak wieloznacz-
nych przypadkach, jak ,,zagrozenie dla jednosci
narodu i1 bezpieczenstwa kraju”. Co wigcej,
ostatnia dekada pokazala, ze istnieja takze inne
metody nacisku na media — na przyktad przez
kary za nieprawidlowosci podatkowe. Jeszcze
w czerwecu 2012 r. ponad setka dziennikarzy
tureckich byla przetrzymywana w aresztach
i wiezieniach pod zarzutem domniemanego
udzialu w zamachu stanu, a duza cze$¢ z nich
pozostawala tam bez postawienia zarzutow.

W formie drukowanej wychodza w Turcji
dwa dzienniki angielskojezyczne. ,,Today’s
Zaman” i ,Hiirriyet Daily News”, ktore sprze-
dawane sg w catym kraju, a ich redakcje maja
gtéwne siedziby w Stambule. Natomiast prze-
kazywaniu biezacych informacji z Turcji w po-
staci cyfrowej stuza np. takie serwisy jak ,,Tur-
kishpress.com” oraz ,, Turkish Weekly”.

»Zaman” to tureckojezyczna gazeta o pro-
filu promuzulmanskim, ktoéra ukazuje si¢ od
1986 roku. Jej autorzy popieraja parti¢ rzadzaca
i okreslaja si¢ jako dziatacze na rzecz demokra-
cji, a pogloski intensywnie rozgtaszane w kraju
moéwig o finansowaniu tego tytulu prasowego
przez umiarkowany ruch islamski Hizmet, zato-
zony przez tureckiego teologa Fetullaha Giile-
na. Oficjalnie ,,Zaman” nie nalezy do zadnego
ugrupowania religijnego lub politycznego, ale
w redakcji zaréwno tego dziennika, jak i ,,To-
day’s Zaman” pracuja publicysci zwigzani z ru-
chem Giilena’. Obie gazety nalezg do koncernu

2 L. Biisra, O. Tiilii, History of Turkish Press, http://marmara.academia.edu/BusraLivan/Papers/199585/ histo-

ry_of turkish press [dostep: 15.05.2012].

3 Por. A. Szymanski, Miedzy islamem a kemalizmem — problem demokracji w Turcji, Warszawa 2008,

s. 123-133.

4 C. Sozeri, Z. Giiney, The Political Economy of the Media in Turkey: A Sectoral Analysis, http://www.tesev.org.
tr/Upload/Publication/67¢244dd-5¢21-4d34-8361-4¢7f3d003140/1146 1 ENGmedya2WEB21 09 11.pdf [dostep:

15.05.2012].

5 A. Kuru, Changing Perspectives on Islamism and Secularism in Turkey: The Giilen Movement and The AK
Party, http://www.setav.org/ups/dosya/28015.pdf [dostgp 20.06.2012].
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medialnego Feza Publishing. Anglojezyczny
odpowiednik ,,Zaman” — , Today’s Zaman” —
zostat zatozony w 2007 r., a jak podaje redaktor
naczelny Biilent Kenes, w rok od pierwszego
wydania dziennik osiggnat sprzedaz najwyzsza
wsrod tureckiej codziennej prasy anglojezycz-
nej. Redakcja szczyci si¢ wspolpraca z zachod-
nimi dziennikami, a profil ideologiczny tego
tytulu prasowego jest podobny do ,,Zaman”,
przy czym tematyka jest dostosowana dla czy-
telnikow zagranicznych.

,Hirriyet” to gazeta o profilu liberalno-na-
cjonalistycznym. Zostala zalozona w 1948 r.
przez Sedata Simavi, a w 1994 r. kupita ja grupa
Dogan bedaca obecnie jednym z najwigkszych
holdingéw na tureckim rynku medialnym. Pu-
blicysci tego dziennika sa przeciwni rzgdom
Recepa Tayyipa Erdogana. Cze¢$¢ z nich ma
tradycyjne kemalistowskie poglady polityczne,
podczas gdy czg¢§¢ wyznaje bardziej reformi-
styczne wartosci, totez w obrebie grupy wspol-
pracownikow tej gazety dochodzi do polemik.
Poczatki ,,Hiirriyet Daily News” siggaja 1961 r.,
gdy rodzina dziennikarska Cevik, po uzyskaniu
pomocy od tureckiego ministerstwa spraw za-
granicznych, zaczg¢ta wydawac ,, Turkish Daily
News”, ktory wtedy kierowano glownie do
zotierzy NATO stacjonujacych w kraju oraz
dyplomatow innych panstw pracujacych w Tur-
cji. W 2000 r. gazeta zostala sprzedana grupie
Dogan Holding, ktdra szes¢ lat pdzniej zmienita
nazwg¢ na ,,Hiirriyet Daily News”. W pierwszej
dekadzie XXI w. pojawiato si¢ tam wiele thu-
maczen na angielski z dziennikéw ,,Hirriyet”
i ,,Radikal” i liczba artykutow specjalnie przy-
gotowywanych dla tego angielskojezycznego
dziennika stopniowo rosta.

Przedstawiony powyzej opis profili wybra-
nych tureckich tytutéw prasowych moze swiad-

czy¢ o tym, ze podziaty zwigzane z poparciem
réznych grup politycznych s3a na tamtejszym
rynku wyrazne. Badania Aliego Carkoglu i Goz-
de Yavuz® wykazaty, ze w Turcji panuje raczej
wysoki stopien odpowiedniosci mi¢dzy prasa
a pogladami politycznymi, za§ pomigdzy lata-
mi 2002 a 2007 wzrastal pluralizm zewnetrzny,
natomiast malal wewne¢trzny, co prowadzito do
homogenizacji grup czytelniczych danych ga-
zet. Najbardziej monolityczne pod wzgledem
wyborow politycznych odbiorcow byly dzien-
niki: ,,Zaman”, tytuty konserwatywne takie jak
,.Milli Gazete”, ,,Yeni Safak” oraz kemalistow-
ski ,,Cumhuriyet”.

Specyfika przeprowadzonej analizy
tresci prasy

Jak wskazuje Bogustawa Dobek-Ostrowska’,
komunikowanie polityczne to celowe nadawa-
nie przekazow o polityce. Zazwyczaj w jego
ramach wyrdznia si¢: propagande, reklame
i public relations. Analizowane artykuly przed-
stawialy (explicite badz implicite) poglady au-
tora lub autorki na opisywane wydarzenia po-
lityczne. Dlatego mozna uzna¢, ze przedmiot
niniejszych badan zawiera elementy komuni-
kowania politycznego. W dodatku analizowa-
ne dzienniki s skierowane gtéwnie do obco-
krajowcow, ktorzy przebywajg w Turcji. Tym
samym przekazywane przez nie treSci kreuja
pewien obraz Turcji oraz wydarzen miedzyna-
rodowych. Moga w dodatku stanowi¢ elementy
polityki migdzynarodowej tego kraju. Poniewaz
w toku badan skoncentrowano si¢ jedynie na
opinii publicystow, a nie ich odbiorcow, to za-
stosowang technike badawcza mozna uzna¢ za
analize tresci, a nie za analize dyskursu. Zatem
badane bylo, zawarte w artykutach, ,,preferen-
cyjne kodowanie”, o ktorym pisal Stuart Hall,

¢ A. Carkoglu, G. Yavuz, Press-party Parallelism in Turkey: An Individual Level Interpretation, “Turkish Stu-

dies” Vol. 11 (2011), nr 4, s. 613—624.

” B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne i publiczne, Warszawa 2007, s. 131-132.



a nie mozliwosci ,,partyzanckiego odbioru”, na
ktory ktadt nacisk John Fiske®.

Od czasu publikacji artykutu The Agen-
da Setting Function of Mass Media Maxwella
McCombsa i Donalda Shawa w 1972 roku’,
w studiach nad mediami szczegdlng uwage
zwraca si¢ na porzadek dobieranych tematoéw
i jego wplyw na poziom zaitneresowania od-
biorcow danymi problemami. Wielu medio-
znawcow, w tym Salma Ghanem'®, zauwazyto
jednak, ze badaniec samego doboru tematdéw
nie wystarczy, gdyz pewne opisywane atrybuty
dotyczace owych tematow moga sprawiaé, ze
tre$¢ bedzie bardziej dostrzegalna i zapadaja-
ca w pami¢é. Owe cechy sposobu opisu beda
wptywaly takze na zmian¢ pogladow i stop-
nia zainteresowania danym tematem. Zgodnie
z tymi spostrzezeniami zauwazono koniecznos¢
glebszej analizy, czesto nazywanej agenda set-
ting drugiego stopnia. Moga si¢ na nia sktada¢
miedzy innymi analiza ramowa i analiza pri-
mingu (torowania, czyli porzadku cech, ktory
wplywa na postrzeganie i pami¢¢ odbiorcow).
Rézne teorie primingu odwotywaty si¢ do cech
kognitywnych i zwigzanych z nimi efektow:
dostgpnosci i przystawalnosci informacji do
wiedzy juz posiadanej'’. Polscy badacze me-
diow Ewa Nowak i Rafal Riedel'? podkreslili
obecnos¢ zarowno ilosciowych, jak 1 jako-
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sciowych aspektow primingu, ktore wiaza sie
z hierarchia przedstawianych tematéw oraz ze
sposobem opisu. W swoich badaniach agenda
setting 1 primingu, Nowak i Riedel sprawdza-
li, jakie tematy stanowily oS, wokot ktorej byt
konstruowany przekaz artykutéw. Z podobnego
ujecia skorzystano przy realizacji przedstawio-
nych badan.

Przedmiotem opisu artykutéw informacyj-
nych w obu badanych tureckich dziennikach
najczgsciej byly te same wydarzenia zwigza-
ne z Arabska Wiosng. By sprawdzi¢ réznicg
pomigdzy badanymi dziennikami pod katem
nadawania porzadku opisywanym wydarze-
niom i problemom, dokonano analizy agen-
da setting. Przeprowadzenie analizy ramowe;j
miato za$ sprawdzi¢ kontekst i sposdb przed-
stawiania informacji. Holli A. Semetko i Patti
M. Valkenburg'® s3 autorkami najczgsciej sto-
sowanej typologii ram, rozumianych za Russel
W. Neumanem jako ,konceptualne narzedzia,
na ktorych media i jednostki opieraja si¢ pod-
czas komunikowania, interpretowania i ewalu-
owania informacji”'*. Na owg typologi¢ skta-
daly si¢ ramy: ,konfliktu”, ,ludzkich spraw”,
,»przypisania odpowiedzialnosci”, ,,moralnosci”
i ,,ekonomicznych konsekwencji”. Na polskim
gruncie stosowat je w badaniach migdzy innymi
Marek Palczewski'. Z operacjonalizacji tego

8 T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe: teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu, Warsza-

wa—Krakow 2000.

® ML.E. McCombs, D.L. Shaw, The Agenda Setting Function of Mass Media, ,,The Public Opinion Quarterly”,

Vol. 36 (1972), nr 2, s. 176-187.

10 por. M.E. McCombs, 4 Look at Agenda-setting: past, present and future, ,, Journalism Studies”, Vol. 6 (2005),

nr 4, s. 543-557.

1'E. Nowak, Koncepcja primingu w studiach nad komunikowaniem politycznym, ,,Studia Medioznawcze” 2012,

nr2,s. 117-132.

12 E. Nowak, R. Riedel, Agenda Setting, Priming, Framing. Analiza poréwnawcza telewizyjnych audycji in-
formacyjnych TVN i TVP1 w okresie kampanii przedwyborczych w Polsce 2005 i 2007 r., ,,Zeszyty Prasoznawcze”

2008, R. LI, nr 1-2, s. 193-194.

3 H.A. Semetko, P.M. Valkenburg, Framing European politics: a content analysis of press and television news,
,Journal of Communication” Vol. 50 (2000), nr 2, s. 93—109.

4 W.R. Neuman, M.R. Just, A.N. Crigler, Common Knowledge, Chicago 1992. s. 60.

15 M. Palczewski, Koncepcja framingu i jej zastosowanie w badaniach newséw w Wiadomosciach TVP i Faktach

TVN, ,,Studia Medioznawcze” 2011, nr 1, s. 31-45.
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autora korzystano podczas realizacji opisywa-
nych badan.

Za jednostke analizy postuzyt artykut, kto-
ry byt nastepnie kazdorazowo badany pod ka-
tem agenda setting i uramowiania oraz zgod-
nie z kluczem kategoryzacyjnym opartym
o jakosciowy schemat analizy prasy Geroge’a
Gerbnera'é. Dobor proby w postaci numeréw
dziennikow ,,Today’s Zaman” i ,,Hiirriyet Daily
News” (stanowigcych jedyne tureckie dzienniki
anglojezyczne), opierat si¢ na technice dwoch
konstruowanych tygodni'’. Pierwsza wzmianka
o protestach w Tunezji pojawita si¢ tureckiej
prasie dopiero 7 stycznia 2011 roku, totez t¢
date przyjeto za poczatek analizowanego okre-
su wydawniczego. Jako jego koniec wybrano
poczatek czerwca 2011 roku, co bylo podyk-
towane wyborami do parlamentu tureckiego,
ktére odbyly si¢ 6 czerwca. Im blizej bylo do
daty wyborow, tym wigcej obszernych artyku-
Iow w badanych tytutach prasowych dotyczy-
o kampanii wyborczej, a mniej miejsca na ich
famach poswigcano sytuacji politycznej i spo-
lecznej na Bliskim Wschodzie.

Wsrod wydan , Hiirriyet Daily News” znala-
zto si¢ 106 artykulow, a wsrod egzemplarzy ,,To-
day’s Zaman” — 119 tekstow zwigzanych z Arab-
ska Wiosng. Numery pierwszego z badanych
dziennikdéw zawieraty po 16 stron, a drugiego po
19 (w sobote — 20). Na tamach ,,Today’s Zaman”
pojawiato si¢ takze wiecej krotszych komentarzy
publicystycznych niz w ,,Hiirriyet Daily News”.

Analiza agenda setting i uramowienia
artykuléw poswieconych tematyce
Arabskiej Wiosny

Na poczatku przedstawiania wynikow analizy
zawartosci codziennej angielskoj¢zycznej pra-

sy tureckiej warto zauwazy¢, ze ,Hiirriyet Daily
News” jak i ,,Today’s Zaman” dostarczaly in-
formacji o szerokim spektrum tematycznym,
a ich dziennikarze czgsto odwotywali si¢ do
historii konkretnych krajow i wydarzen z nimi
zwigzanych, by wyjasni¢ czytelnikom kontekst.
Obydwa tytuly w ramach komentarzy publicy-
stycznych dopuszczaly rozmaite glosy, nieraz
niekoniecznie zgodne z tendencjami ideolo-
gicznymi redakcji. Poziom owego zrdznico-
wania nie byl jednak zbyt duzy. Totez prézno
bylo szuka¢ jednoznacznej krytyki premiera
Erdogana w ,,Today’s Zaman” oraz analogicz-
nie — jednoznacznego poparcia jego polityki
w ,,Hiirriyet Daily News”.

Wsrod 225 przeanalizowanych artykutow
na temat Arabskiej Wiosny najwigcej z nich do-
tyczylo informacji o wydarzeniach (stanowily
68% proby). Mniej niz czwarta cze$¢ stanowily
komentarze publicystyczne i felietony zamiesz-
czane na ogot w osobnych dziatach dziennikow.
Natomiast najrzadziej w kontek$cie Arabskiej
Wiosny poruszano tematyke ekonomiczna,
ktéra stanowila niecate 10% proby. Doktadny
podzial proby na rodzaje publikacji prasowych
obrazuje tabela 1.

Przeprowadzona analiza iloSciowa agen-
da setting oraz uramowienia miata za zadanie
odpowiedzie¢ na pytania: jakie tematy byly
uznawane za nadrzgdne w porzadku przekazy-
wania wydarzen Arabskiej Wiosny oraz z jakiej
perspektywy (ramy) byly one przedstawiane.
Problematyka réznych sposoboéw opisywania
danych kwestii oraz bezstronno$ci zostaty omo-
wione w dalszej czesci artykutu po$wiecone;j
analizie jako$ciowe;.

Poziom nagto$nienia wydarzen zwigzanych
z Arabska Wiosng oraz turecka polityka wobec

1 G. Gerbnera, Mass Media Discourse: Message System Analysis as a Component of Cultural Indicators [w:]
Discourse and Communication. New Approaches to the Analysis of Mass Media Discourse and Communication, ed. by

T.A. van Dijk, Berlin—-New York 1985, s. 13-25.

17 M. Lisowska-Magdziarz, Analiza zawartosci mediow, Krakow 2004, s. 64—66.
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Tabela 1. Podziat na rodzaje przeanalizowanych artykutéw prasowych'®

Artykul informacyjny | Komentarz publicystyczny | Informacja ekonomiczna
HDN (N = 106) 74 (69,8%) 25 (23,6%) 7 (6,6%)
TZ (N=119) 79 (66,4%) 39 (32,8%) 1 (0,8%)
obydwa dzienniki 153 (68%) 50 (22,2%) 22 (9,8%)

bliskowschodnich protestow byt jednakowo
wysoki w obu tytutach prasowych. Tematyka
protestow w Tunezji, Egipcie, Libii i Syrii zna-
lazta si¢ na oktadkach obydwu dziennikow'.
W  ramach dzialow publicystycznych we
wszystkich przeanalizowanych numerach prze-
wazaly komentarze rowniez po$wigcone tema-
tyce Arabskiej Wiosny. W miar¢ uptywu czasu
ta problematyka ustgpowata miejsca tematyce
wyborow parlamentarnych w Turcji. Porownu-
jac wydanie z dnia 7 marca (Srodkowe sposrod
wylosowanych) do opublikowanego 20 maja
(najpozniejsze z wylosowanych), liczba artyku-
tow dotyczacych Arabskiej Wiosny w obydwu
tytutach zmalata o ponad potowe.?

W ramach analizy agenda setting sprawdzo-
no tematy w odniesieniu do ktorych przedsta-
wiono kwestie opisane w danym artykule. Ze
wzgledu na znaczng roznorodnos¢ wydarzen
(protesty odbywaty si¢ w wielu krajach Bliskie-
go Wschodu), nie mierzono hierarchicznosci
przekazu informacji (ukazywaty si¢ one wy-
miennie we wszystkich dzialach gazet, zaleznie
od wydarzen toczacych si¢ w czasie wydania da-
nego numeru), lecz wyrdézniono czestotliwose
wystgpowania bardziej ogdlnych kategorii
tematow, ktore jednak powtarzaly si¢ regular-
nie. Byty to informacje o sytuacji krajow ogar-

nigtych Arabska Wiosna, problematyka turec-
kiej polityki zagranicznej wobec tych panstw,
problematyka tureckiej polityki wewngetrznej
oraz problematyka polityki mig¢dzynarodowe;j
krajow zachodnich oraz Izraela (przewaznie
traktowano polityke tych panstw za tozsama).
Czestotliwo$¢ poruszania owych tematow obra-
zuje tabela 2.

Rozktad problematyki, wokot ktorej kon-
centrowaly si¢ badane artykuly, byt podobny dla
obydwu tytuléw prasowych. Najwiecej miejsca
poswiecono sytuacji krajow bliskowschodnich
ogarni¢tych protestami. Ponad potowa (63,1%)
przeanalizowanych artykutéw byta zorientowana
wokot tego tematu. Blisko co piaty artykut (za-
réwno w ,,Hiirriyet Daily News”, jak i ,,Today’s
Zaman”) dotyczyt tureckiej polityki zagranicznej.
Polityke miedzynarodowa krajow Europy Zachod-
nigj, Stanéw Zjednoczonych oraz Izraela trakto-
wano zazwyczaj jako tozsama — jej opisowi i oce-
nie po§wigcono nieco wigcej miejsca w ,,Today’s
Zaman” (10,1%) niz w ,,Hiirriyet Daily News”
(16,8%). Niewielka cze$¢ artykuldw (mniejsza
niz 3% proby) dotyczacych Arabskiej Wiosny od-
nosila si¢ do wewngtrznej sytuacji w Turcji i rza-
dow premiera Erdogana. Inne problemy wokot
ktorych koncentrowaly si¢ analizowane artykuty
nie przekroczyly tacznie 5% proby.

18 W prezentowanej tabeli N oznacza liczbg przeanalizowanych artykutow prasowych.

9 Artykuly zwigzane z Arabskg Wiosng byly na czotéwce 4 oktadek z 16 wydan ,,Today’s Zaman” oraz
3 z 15 wydan ,,Hiirriyet Daily News”. Duzo wigcej tekstow mialo postac krotszej wzmianki na oktadce lub zdjecia
zapowiadajacego szerszy artykul. Tematyka Arabskiej Wiosny dominowala réwniez w dziatach po$wigconych wy-
darzeniom migdzynarodowym w wigkszosci wydan obydwu gazet.

20 Az 15 artykutow , Hiirriyet Daily News” z 7 marca 2011 r. bylo poswieconych tej tematyce, podczas gdy
20 maja — juz jedynie 7. Podobnie w ,,Today’s Zaman” — 7 marca ukazato si¢ 7 artykutéw poswigconych Arabskiej

Wiosnie, a 20 maja — juz tylko 3.
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Tabela 2. Analiza agenda setting®'

Sytuacja Polityka Polityka Polityka
na Bliskim zagraniczna | wewnetrzna mi¢dzynarodowa Inne
Wschodzie Turcji Turcji Zachodu i Izraela
HDN (N = 106) 68 (64,2%) 23 (21,7%) 2 (1,9%) 8(7,5%) 5 (4,7%)
TZ (N=119) 74 (62,2%) 24 (20,2%) 4 (3,4%) 12 (10,1%) 5 (4,2%)
obydwa dzienniki | 142 (63,1%) 47 (20,9%) 6 (2,7%) 20 (16,8%) 10 (4,4%)
Tabela 3. Uramowienie artykutow
wHiirriyet Daily News” | ,,Today’s Zaman” Obydwa dzienniki
rama konfliktu 40 (37,7%) 35 (29,4%) 75 (33,3%)
rama ludzkich spraw 3 (2,8%) 3 (2,5%) 6 (2,7%)
rama odpowiedzialnosci 14 (13,2%) 18 (15,1%) 32 (14,2%)
rama moralnosci 6 (5,7%) 0 6 (2,7%)
rama ekonomii 10 (9,3%) 9 (7,6%) 19 (8,4%)
ramy mieszane 2 (1,9%) 3(2,5%) 5(2,2%)
suma uramowionych 75 (70,8%) 68 (57,1%) 143 (63,6%)

W celu sprawdzenia ram opisu wyrdznio-
nych kategorii przeprowadzono analizg framin-
gu, za$ poglebieniu wynikdéw stuzyta jakoscio-
wa analiza tre$ci koncentrujaca si¢ na sposobach
przedstawiania probleméw wyrdznionych pod-
czas analizy agenda setting.

Dla 143 sposrod 225 artykutow wyloniono
ramy interpretacyjne. Uznanie przynaleznos$ci do
danej ramy bylo oparte na twierdzacej odpowie-
dzi na co najmniej dwa z czterech pytan danej
ramy. Jesli dwie ramy uzyskaly wigcej niz jedng
odpowiedZ pozytywna, to wybrano dominujaca,
natomiast przypadek takiej samej ilosci wska-
zan uznano za rame¢ mieszang®?. Okazalo sie, ze
trzykrotnie wystapity mieszana rama konfliktu
i rama ludzkich spraw, za$ jednokrotnie — mie-
szane ramy: odpowiedzialno$ci i ekonomii, kon-

fliktu, ludzkich spraw, ekonomii. Czgstotliwosé
poszczegdlnych ram obrazuje tabela 3.

W sumie uzyskano 581 odpowiedzi pozy-
tywnych (na 900 mozliwych dla danej ramy,
a 4500 mozliwych dla wszystkich ram). Wskaz-
nik nasycenia ramami dla ,Hiirriyet Daily
News” wyniost 71,2%, a dla ,,Today’s Zaman”
—56,8%. Dla obydwu tytulow prasowych nasy-
cenie wyniosto 64,6%, co stanowi srednio prawie
3 wskazania pozytywne dla jednego artykutu (na
20 mozliwych). Obydwa badane dzienniki posia-
daly podobng hierarchi¢ ramowania. W analizo-
wanych tytutach prasowych najwigcej artykutow
(wigcej niz co czwarty) miato rame konfliktu,
druga najczesciej wystepujaca byla rama odpo-
wiedzialno$ci (powyzej 10% artykutéw oby-
dwu dziennikéw), a trzecia — rama ekonomii.

21 W prezentowanej tabeli N oznacza liczbg przeanalizowanych artykutow prasowych
22 Jak wspominano wyzej, operacjonalizacja zostata zapozyczona z analizy framingu autorstwa Marka Palczew-
skiego; Zob tegoz, Koncepcja framingu i jej zastosowanie w badaniach newsow w Wiadomosciach TVP i Faktach

TVN, ,,Studia Medioznawcze” 2011, nr 1, s. 31-45.



Natomiast obydwa tytuly znaczaco roznily si¢
pod katem ilo$ci artykulow posiadajacych rame
moralnos$ci. Ani jeden artykut ,,Today’s Zaman”
nie uzyskal jednocze$nie dwodch odpowiedzi
pozytywnych na pytania tej ramy, podczas gdy
najrzadziej stosowang ramg w ,Hiirriyet Daily
News” (trzykrotnie) byta rama ludzkich spraw.
Nasycenie poszczegdlnymi ramami, stanowigce
stosunek odpowiedzi pozytywnych na pytania
danej ramy do potencjalnie pozytywnych, przed-
stawia szczegOtowo tabela 4.

Tabela 4. Wskazniki nasycenia ramami dla po-
szczegolnych dziennikow

”Hli)i;ilii;et » loday’s

News” Zaman”

rama konfliktu 29,5% 24,4%
rama ludzkich spraw 4,0% 3,8%
rama odpowiedzialnos$ci 22,6% 19,7%
rama moralnos$ci 7,1% 3,4%
rama ekonomii 8,0% 7,4%

Mimo ze , Hiirriyet Daily News” byto ogdl-
nie bardziej nasycone ramami, to w obydwu
dziennikach stopien nasycenia byl podobny.
Duza rdéznica ponownie dotyczyta ramy mo-
ralno$ci, lecz najwicksza — ramy konfliktu.
Pozostale ramy roznity si¢ pomiedzy dzienni-
kami jedynie kilkoma punktami procentowymi.
Wigksze uramowienie ,,Hiirriyet Daily News”
mogto si¢ wigzaé z przedstawianiem wydarzen
zwigzanych z Arabska Wiosng w sposobie in-
formacji o konflikcie. Na tamach ,,Today’s
Zaman” bliskowschodnie protesty opisywano
czesciej bez wyraznej ramy lub — z uwagi na
polityke zagraniczna konkretnych panstw —
wigcej artykutlow zostato napisane z perspek-
tywy ramy odpowiedzialnosci (por. tabela 2.).
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W obydwu tytutach prasowych relacje najcze-
$ciej opieraly si¢ na cytowaniu danej strony
(np. polityka, protestujacego, uchodzcy) oraz
zdawkowym przytoczeniu racji drugiej strony.
Przy czym przytaczanie wypowiedzi obu stron
czgsciej zdarzato si¢ w ,,Hiirriyet Daily News”.
Sposrdd 106 przeanalizowanych artykutow tej
gazety w 29 z nich (27%) mozna znalez¢ cytaty
z dwoch Iub wigcej stron konfliktu, zas w ,,To-
day’s Zaman” — w 16 (13%) na 119 artykutow.

Zestawienie ram odpowiadajacych artyku-
lom dotyczacym glownych tematow wylonio-
nych z analizy agenda setting obrazuje tabela 5%.
Wynika z niej, ze sytuacja panstw ogarnigtych
protestami byla najczgsciej (prawie polowa tego
typu artykutldw) pokazywana z perspektywy
ramy konfliktu. Polityke zagraniczng Turcji opi-
sywano najwigcej razy bez ram lub za pomoca
ramy odpowiedzialnosci. Byla to takze najcze-
$ciej stosowana rama w odniesieniu do komento-
wania polityki zagranicznej panstw zachodnich
oraz Izraela. Do opisu polityki wewnetrznej Tur-
¢ji uzywano najczesciej rowniez ramy odpowie-
dzialnosci lub zadnej z wyr6éznionych ram.

Opisane wcze$niej zalezno$ci w uramowie-
niu tematéw przewodnich sa podobne zaréw-
no dla ,Hiirriyet Daily News”, jak i dla ,,To-
day’s Zaman”, co obrazuja tabela 6. i tabela
7. Znaczaca rdznica dotyczy jedynie polityki
wewnetrznej Turcji (w ,,Hiirriyet Daily News”
przedstawianej przy uzyciu ram konfliktu oraz
moralnosci, a w ,,Today’s Zaman” — za pomoca
ramy odpowiedzialnosci).

Analiza tresci artykulow dotycza-
cych Arabskiej Wiosny w ,,Today’s
Zaman” i , Hiirriyet Daily News”

W artykutach informacyjnych obu gazet wiele
wydarzen z Bliskiego Wschodu byto opisywa-

3 Drziesigé¢ artykutow, ktore dotyczyly tematow innych niz dominujace (na podstawie analizy agenda setting),

wylaczono z analizy.
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Tabela 5. Zestawienie wynikow analiz agenda setting 1 framing

Opis sytuacji

w krajach Polit).rka Polityka kl:aj()w Polityka
bikigo | i | achodnc | vy
Wschodu
rama konfliktu 69 (48,6%) 3 (6,4%) 0 1 (16,7%)
rama ludzkich spraw 5(3,5%) 0 0 0
rama odpowiedzialnos$ci 7 (4,9%) 12 (25,5%) 11 (23,4%) 2 (33,3%)
rama moralnos$ci 2 (1,4%) 2 (4,2%) 1(2,1%) 1 (16,7%)
rama ekonomii 10 (7%) 3 (6,4%) 1(2,1%) 0
ramy mieszane 4 (2,8%) 0 1 (2,1%) 0
bez ramy 45 (31,7%) 27 (57,4%) 6 (12,8%) 2 (33,3%)
wszystkich razem 142 (100%) 47 (100%) 20 (100%) 6 (100%)

Tabela 6. Zestawienie wynikow analiz agenda setting 1 framing dla , Hiirriyet Daily News”

Opis sytuacji Polityka Polityka krajow Polityka
Dane dla . ? .
“Hiirrivet Daily News” w krajach zagraniczna zachodnich wewnetrzna
y Y Bliskiego Wschodu Turcji i Izraela Turcji
rama konfliktu 35 (51,5%) 2 (8,7%) 0 1 (50%)
rama ludzkich spraw 2 (2,9%) 0 0 0
rama odpowiedzialnosci 4 (5,9%) 5(21,7%) 5(62,5%) 0
rama moralnosci 2 (2,9%) 2 (8,7%) 1(12,5%) 1 (50%)
rama ekonomii 7 (10,3%) 1(4,3%) 0 0
ramy mieszane 2 (2,9%) 0 0 0
bez ramy 16 (23,5%) 13 (52,2%) 2 (25%) 0
wszystkich razem 68 (100%) 23 (100%) 8 (100%) 2 (100%)
Tabela 7. Zestawienie wynikow analiz agenda setting 1 framing dla ,,Today’s Zaman”
Opis sytuacji . . . r .
Dane dla w krajach Polltyka Polityka kl:aJOW Polityka
, . P zagraniczna zachodnich wewnetrzna
»loday’s Zaman Bliskiego .. . ..
Turcji iIzraela Turcji
Wschodu
rama konfliktu 34 (45,9%) 1 (4,2%) 0 0
rama ludzkich spraw 3 (4,1%) 0 0 0
rama odpowiedzialnos$ci 3 (4,1%) 7 (29,2%) 6 (50%) 2 (50%)
rama moralnosci 0 0 0 0
rama ekonomii 3 (4,1%) 2 (8,3%) 1(8,3%) 0
ramy mieszane 2 (2,7%) 0 1(8,3%) 0
bez ramy 29 (39,2%) 14 (58,3%) 4 (33,3%) 2 (50%)
wszystkich razem 74 (100%) 24 (100%) 12 (100%) 4 (100%)




nych w podobny sposoéb. Jednak ,,Today’s Za-
man” publikowal czgsciej reportaze z miejsca
wydarzen lub materiaty oparte na wypowiedzi
ktorej§ z zaangazowanych stron. Natomiast
w ,,Hirriyet Daily News” relacje byly nieco
krotsze, bardziej ogoélne i czesto zaczerpnie-
te ze zrodet zagranicznych agencji prasowych,
a niekoniecznie korzystajace z doniesien wy-
stannikéw wilasnej gazety. Informacje na tamach
,Hirriyet Daily News” nie zawieraly zazwyczaj
przedstawionego wprost komentarza, a poglady
ich autoréw byty co najwyzej obecne w doborze
cytatbw. W obu dziennikach cytowano grupy
0s0b o podobnej profesji (cho¢ odmienne pod
wzgledem pogladéw politycznych) — przedsta-
wicieli rezimow, protestujacych, politykow tu-
reckich i zachodnich oraz lokalnych i tureckich
analitykow (np. politologoéw, socjologoéw, czton-
kéw think tankow). Na tamach ,,Today’s Zaman”
w obrebie artykulow informacyjnych (zwlaszcza
dotyczacych tureckiej polityki zagranicznej, kto-
re zamieszczano na pierwszej stronie) znajdowa-
1y si¢ sady wartosciujace i na ogot uzasadniajace
posuniecia tureckich dyplomatéw. Przedstawio-
ne ponizej cytaty i przyktady ujec¢ tematow, naj-
wazniejszych z punktu widzenia wynikow anali-
zy agenda setting, stanowig ilustracje szerszych
trendow zaobserwowanych podczas jakoSciowej
analizy calej proby.

Specyfika opisu sytuacji w pan-
stwach ogarni¢tych Arabska Wiosna
Protesty sktadajace si¢ na fenomen nazwany
pdzniej Arabska Wiosng byty w styczniu 2011 r.
opisywane przez obydwa tytuly prasowe z pew-
ng rezerwa, by z czasem w komentarzach publi-

Karol Kaczorowski

cystycznych zyska¢ pozytywny oddzwick. Do
ich opisu w catym badanym okresie dziennika-
rze obydwu gazet uzywali okreslen $wiadcza-
cych o gwaltownym zburzeniu dotychczasowe-
go porzadku politycznego i spotecznego, takich
jak: niepokoj (unrest), wrzenie (turmoil), starcia
(clashes), powstanie (uprising), bunt (mutiny),
napigcia (fensions), bitwy (battles).

Podczas gdy w ,Hiirriyet Daily News”
(a takze w pozniejszych numerach konkuren-
cyjnego dziennika) raczej podkreslano poko-
jowy wymiar protestow w Tunezji, opisujac je
jako ,,w duzej mierze pokojowe”**, dziennika-
rze ,,Today’s Zaman” akcentowali negatywne
strony wydarzen, okreslajac je jako gwaltowne
protesty oraz szczegotowo opisujac ,,kryzys hu-
manitarny i utrzymanie si¢ kruchego pokoju”?.
Wyliczano takze straty, w tym liczbe osob, ktd-
re zginely. Dhuzej utrzymujace si¢ konflikty (jak
na przyklad w Libii) w obu dziennikach okre-
slano jako patowe i bez wyjscia (stalemate).

Arabscy protestujacy byli na og6t okreslani
w obu dziennikach jako: mlodzi, rozgniewani,
pozostawieni bez wyj$cia, bezrobotni, sprawnie
postugujacy si¢ internetem. Opisy protestuja-
cych pojawialy si¢ nieczgsto — zazwyczaj wy-
mieniano réznorodne grupy wchodzace w sktad
demonstrujacych, czego przykladem jest np.
fragment z ,,Hiirriyet Daily News” dotyczacy
manifestacji w Tunezji: ,,protestujacy, w tym
islamisci, zwiagzki zawodowe i lewicowcy”*.
Protesty sktadajace si¢ na Arabska Wiosng, zda-
niem autorow obu gazet, stanowity nowg er¢?’,
obalenie starego porzadku, okazje do zmiany®®.

Jednoczesnie autorzy obydwu dziennikoéw
— zardwno komentarzy, jak i artykutéw infor-

2 Przedstawione w dalszej czg$ci pracy tezy zostang poparte odwotaniami do przeanalizowanych artykutow.
Odwolania sg ilustracja szerszych tendencji na tamach badanych dziennikéw, dlatego ograniczono zapis ponizszych
przypiséw do podania daty wydania oraz numeru artykutu w catosci proby (oznaczajacego kolejnos¢ analizowania).

% Today’s Zaman” [dalej ,,TZ”] z dnia 17.01.2011, nr art. w probie: 108.

2% Hiirriyet Daily News” [dalej ,,HDN™] z dni 5-6.03.2011, nr art. w probie: 25.

27 TZ” z dnia 17.01.2011, nr art. w probie: 107.
2 _HDN” z dnia 04.02.2011, nr art. w probie: 22.
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macyjnych — zaznaczali, Ze obalenie dotychcza-
sowych wladz nie jest koncem procesu zmian,
a przed krajami, gdzie nastapity rewolucje,
stoi jeszcze wiele wyzwan. W, Hiirriyet Daily
News” pisano wiec, ze ,,walka o Tunezj¢ moze
by¢ daleka od zakonczenia”®, a w ,,Today’s
Zaman” w ramach go$cinnego komentarza pu-
blicystycznego Radostaw Sikorski sformutowat
tezg, ze obywatele porewolucyjnych panstw
muszg podja¢ decyzje o ksztalcie przysziej po-
lityki, za§ podejmowanie owych decyzji jest
trudniejsze od oporu wobec autorytarnych re-
Zimow?".

Wtadcy, ktorzy ttumili protesty, byli opi-
sywani jako uciskajacy swoich obywateli od
dekad oraz niezdolni do zmiany. Narzgdziami
owego despotyzmu sg masowe morderstwa,
,hydroglowy aparat bezpieczenstwa”, repre-
sje, tortury i cenzura®'. Opisywani dyktatorzy
z jednej strony byli niezdolni do oddania wta-
dzy, z drugiej potrafili wyciaga¢ wnioski z po-
razki sgsiednich ciemigzcow32. Przy opisach
atakdw na protestujagcych w obydwu badanych
dziennikach podkreslano, ze nie jest pewne,
czy drastyczny opdr wobec demonstracji byt
zorganizowany. Ludzi szerzacych taka prze-
moc nazywano wielokrotnie zbirami (thugs),
policja (riot police), cywilami strzelajacymi
z broni, lub po prostu zamaskowanymi osob-
nikami z nozami i patkami.

Badana prasa opisywata takze (nierzadko
szczegdtowo) reformy lub ich proby przepro-
wadzania przez rzady panstw ogarnigtych de-
monstracjami (np. uformowanie rzadu tymcza-
sowego z udziatem opozycji w Jordanii*®), nie

2 HDN” z dnia 17.01.2011, nr art. w probie: 6.

30 TZ” z dnia 18.05.2011, nr art. w probie: 222.

31 TZ” z dnia 07.03.2011, nr art. w probie: 185.

32 TZ” z dnia 18.05.2011, nr art. w probie: 219.

33 _HDN” z dnia 04.02.2011, nr art. w probie: 14.

3% HDN” z dnia 17.01.2011, nr art. w probie: 4.

3 _HDN” z dnia 22.02.2011, nr art. w probie: 72.

3% np. ,,TZ” z dnia 17.01.2011, nr art. w probie: 107.

rozstrzygajac jednoznacznie, czy sytuacja poli-
tyczna w innych krajach regionu zmieni si¢ tak
jak w Tunezji czy w Egipcie.

Opisywano roéwniez role portali spoteczno-
sciowych, sposoby rozszerzania protestow za
ich pomoca, osiagnigcie przez portal Facebook
statusu sfery dyskursu publicznego z uwagi na
udostgpnienie wirtualnego miejsca do wyra-
zania uczué¢ i solidarno$ci z protestujgcymi’.
Podawano w internecie nie tylko informacje
pochodzace od protestujacych, ale w jednym
z artykuldw omoéwiono nawet o$wiadczenie
wojska egipskiego, ktore zostato opublikowane
na ich stronie na portalu Facebook®. Zauwa-
zano takze, ze wiadomosci tekstowe wysytane
przez telefony komorkowe stuzyly rowniez
jako narzedzie informowania i przygotowywa-
nia demonstracji.

Polityka zagraniczna Turcji

Na podstawie informacji zamieszczanych w obu
dziennikach dyplomacja turecka jawi si¢ jako
wrazliwa na problemy regionu, doktadnie ana-
lizujaca rézne ewentualnosci®® oraz aktywnie
dzialajaca na rzecz stabilizacji i intereséw lud-
nosci zamieszkujacej kraje tego regionu. Tur-
cja, zdaniem publicystow, wspolpracuje przy
tym zarowno z bliskowschodnimi panstwami,
jak i z Radg Europy czy ze Stanami Zjednoczo-
nymi. Natomiast na poziomie tekstow zamiesz-
czanych w dziatach opinii oraz ocen zawartych
wprost w artykulach mozna zauwazy¢ przeciw-
stawne warto$ciowanie kolejnych posunigc tu-
reckiej polityki zagranicznej przez publicystow
badanych dziennikow.



Podobnie jak tureckojezyczne odpowiedniki
— , Hiirriyet” i ,,Zaman”, przebadane dzienniki
zasadniczo roznity si¢ w ocenie biezacej poli-
tyki rzadu premiera Erdogana. W ,,Today’s Za-
man” niemal wszystkie z zamieszczanych arty-
kutow stanowity wsparcie dla polityki AKP, zas
wickszos$¢ tekstow publikowanych w ,,Hiirriyet
Daily News” podawato przyktady zagrozen dla
demokracji spowodowane dziatalnos$cia rzadu.

Na famach ,,Hiirriyet Daily News” wytyka-
no, ze premier Turcji nawotuje do pokojowych
rozwigzan i ugiecia si¢ reziméw, ale sam ata-
kuje protestujacych’’; milczy, gdy Kaddafi zabi-
ja*® oraz utrzymuje bliskie stosunki polityczne
z krajami skrajnie autorytarnymi, jak np. Iran®.
Strategia polityki miedzynarodowej, okreslana
jako ,,neoosmanizm”, zostanie wykorzystana
przez niektore sasiednie kraje*, natomiast od-
wrot od Zachodu moze przynies¢ dramatyczne
skutki dla partnerstwa Turcji w NATO*.

Problem reakcji na sytuacj¢ w Libii moze
stuzy¢ jako przyktad dobrze obrazujacy roznice
badanych dziennikow w ocenie polityki miedzy-
narodowej prowadzonej przez Turcje. Ostrozna
polityka Erdogana i Davutoglu wobec rezimu
Kaddafiego byta zdecydowanie krytykowana
w komentarzach publikowanych w ,Hiirriyet
Daily News”, natomiast materiaty informacyjne
zawieraly uzasadnienie prowadzonej polityki
dyplomatycznej formutowane przez premiera
1 ministra. Z kolei publicysci ,,Today’s Zaman”
podkreslali roznicg sytuacji w Libii od uwarun-
kowan Tunezji i Egiptu oraz podawali szcze-
gotowe argumenty przemawiajace za ostrozng
reakcja rzadu tureckiego na postgpowanie Kad-

37 JHDN” z dnia 04.02.2011, nr art. w probie: 10.
3 HDN” z dnia 22.02.2011, nr art. w probie: 27.
3 Tamze, nr art. w probie: 34.

40 _HDN” z dnia 19.03.2011, nr art. w probie: 72.
,HDN” z dnia 21.04.2011, nr art. w probie: 93.
42 HDN” z dnia 5.03.2011, nr art. w probie: 49.
4 _HDN” z dnia 17.01.2011, nr art. w probie: 2.
4 HDN” z dnia 04.02.2011, nr art. w probie: 22.
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dafiego. Mialo to miejsce zar6wno w komenta-
rzach, jak i artykutach informacyjnych. Wyli-
czane byly migdzy innymi kwoty, jakie tureckie
firmy zainwestowaly w kraju rzadzonym przez
putkownika.

Wedtug redakcji ,,Hiirriyet Daily News” po-
zadang polityka miedzynarodowa Turcji byloby
zdecydowane potgpienie rezimow, ktore krwa-
wo tlumia protesty. Turcja powinna ponadto
wspotpracowaé z krajami zachodnimi (w tym
z NATO, od ktdrego ostatnio si¢ oddalita), by
monitorowa¢ proces demokratyzacji panstw
ogarnigtych Arabska Wiosnag i nie pozwolic,
aby zamienily si¢ one w teokracje badz auto-
kracje*. Z kolei publicysci ,,Today’s Zaman”,
popierajac kolejne posunigcia dyplomacji turec-
kiej na tamach swojego dziennika, wydajg si¢
by¢ zadowoleni z polityki dazacej do ocieplenia
stosunkow z panstwami muzulmanskimi oraz
z wytykania Izraelowi btgdow niedemokratycz-
nego traktowania Palestyny.

Inna sferg warto$ciowania w artykutach ba-
danych dziennikow, zwigzang z wizerunkiem
Turcji, byla idea demokracji tureckiej jako
modelu dla regionu. W artykutach informacyj-
nych publikowanych w ,,Hiirriyet Daily News”
relacjonowano wysitki Turcji w celu rozwiaza-
nia kryzysow przez dialog oraz zauwazano, ze
»Ankara coraz intensywniej poszukuje zwiek-
szenia swojej roli w regionie”. W obydwu ty-
tutach podkreslano takze, ze Turcja jest ,,jedyna
$wiecka republika z wigkszoscia muzutmanéw
wsrdd populacji”#. Oba dzienniki publikowaty
rowniez (zwlaszcza w dziale opinii) krytyczne
zdania na temat tureckiej demokracji.
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Soner Cagaptay w swoim komentarzu pu-
blicystycznym z 31 marca 2011 roku stwierdzit,
ze ,turecki model”, jak pokazuje polityka rzadu
AKP, moze by¢ ,,sliskim zboczem”. Autor wy-
liczyt posuniecia rzadzacej partii $wiadczace
o przesunigciu polityki kraju w kierunku kon-
serwatyzmu religijnego: zastapienie liberalnego
przewodniczacego naczelnego urzedu religijne-
go (turecka nazwa: Diyanet) bardziej konserwa-
tywnym; wyrzucenie liberalnej Ayse Sucu oraz
stosowanie kryteriow wiary przy rozdawaniu
stanowisk 1 podpisywaniu uméw panstwowych.
Komentatorzy ,,Today’s Zaman” natomiast pod-
kreslali (podpierajac swoje argumenty wynikami
badan socjologicznych), ze pod rzadami AKP
wyznawanie radykalnych wartosci religijnych
stato si¢ wsrod tureckich obywateli duzo rzad-
sze®. Publicysci tego tytulu mieli rowniez mie-
szany stosunek do ,,tureckiego modelu”, ale ze
wzgledu na przeszla, a nie terazniejsza sytuacje
polityczng w kraju. Jeden z komentatorow tego
dziennika — Ali Bulag¢ — zauwazyl, Zze wbrew po-
stulatom Zachodu sekularyzm turecki nie moze
by¢ wzorem dla regionu, gdyz w praktyce jest
antydemokratyczny*. Na tamach ,,Today’s Za-
man” czg¢sto przypominano takze stanowisko
premiera Erdogana i ministra Davutoglu, ktorzy
podkreslali, ze Turcja moze dzieli¢ si¢ do§wiad-
czeniami z dgzen do demokracji, ale ze wzgledu
na poszanowanie suwerennosci krajow arabskich
nie bedzie nikomu narzucaé zadnych rozwigzan.

Pomimo przedstawionej powyzej rezer-
wy wobec ,tureckiego modelu” dziennikarze
»loday’s Zaman” czgsto do niego nawiazywa-
li, podkreslajac, ze Turcja jest uwazana przez
panstwa zachodnie za wzor dla regionu. Obja-
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4 TZ” z dnia 22.02.2011, nr art. w probie: 163.
4 TZ” z dnia 04.02.2011, nr art. w probie: 116.
% TZ” z dnia 07.03.2011, nr art. w probie: 176.
4 TZ” z dnia 25.01.2012, nr art. w probie: 115.
50 HDN” z dnia 04.02.2011, nr art. w probie: 22.
»HDN” z dnia 22.02.2011, nr art. w probie: 37.
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wiato si¢ to na przyktad doborem nagltéwkow
artykulow na pierwszej stronie, np. ,,Turcja jawi
si¢ modelem, gdy autokratyczne rezimy arab-
skie upadajg”™’. Podawano takze wypowiedzi
$wiadczgce o wzorowaniu si¢ politykow tune-
zyjskich i egipskich na polityce partii AKP oraz
poinformowano o zalozeniu partii o tej samej
nazwie w Jemenie. W jednym z artykulow in-
formacyjnych zacytowano réwniez kupca tune-
zyjskiego, ktory stwierdzit, ze Erdogan ma tak
wielkie powazanie w tym kraju, Ze ,,ten, kogo
wskaze, wygra nadchodzace wybory™. Jeden
z publicystow ,, Today’s Zaman” zakonczyt swoj
felieton stowami —,, Tunezja i kraje arabskie zo-
bacza, ze doswiadczenie AKP jest najbardziej
niezawodng drogg”.*

Opis i ocena polityki miedzynarodo-
wej krajow zachodnich w badanych
artykulach

W czgsci komentarzy zamieszczanych w ,,Hiir-
riyet Daily News” kraje zachodnie wyst¢puja
jako zdezorientowani rewolucjami obroncy
wlasnych interesow, wspierajacy jeszcze do
niedawna bliskowschodnie rezimy. W dodat-
ku Zachod nie moze trafnie zdiagnozowac
sytuacji na Bliskim Wschodzie, poniewaz jest
»Znowu oslepiony wlasnymi obawami na te-
mat islamskiego $wiata”’. W jednym artykule
zaznaczono rowniez, ze Zachod dzieli binar-
nie wszystkich muzulmanéw na ,,islamistow”
i ,umiarkowanych”, a ich zdaniem kazdy isla-
mista jest wojujacym fundamentalista®'. Arab-
ska Wiosna powinna by¢, zdaniem autoréw
,Hirriyet Daily News”, okazja do zmiany tej
polityki.

»12” z dnia 25.01.2011, nr art. w probie: 142 oraz ,,TZ” z dnia 04.02.2011, nr art. w probie: 115.



Rola Stanéw Zjednoczonych i panstw Unii
Europejskiej na tamach ,,Hiirriyet Daily News”
nie jest przedstawiana wytacznie negatywnie.
To reakcje Zachodu sg cytowane jako przykta-
dy potepienia rezimow atakujacych demonstra-
cje, a wspoOlpraca Waszyngtonu z Ankarg przy
probie zaradzenia kryzysom w tym regionie
jest widziana jako wydarzenie bardzo pozy-
tywne*, a nawet — jako legitymizacja dziatan
Turcji. Dlatego w artykutach informacyjnych
dotyczacych rdéznych posuni¢é dyplomaciji tu-
reckiej podkresla sie, ze premier Erdogan zro-
bit cos$ po konsultacji z prezydentem Obama™.
W dodatku w komentarzach ,,Hiirriyet Daily
News” zachodni styl zycia jest uwazany za
warto$¢ zagrozong radykalnym islamizmem,
a rolg Zachodu mozna w niektorych tekstach
odczyta¢ jako eksport i monitorowanie zasad
przestrzegania praw czlowieka i demokracji,
ktore sa wlasciwie ideami zaproponowanymi
przez te kraje.

Podkreslanie negatywnego wpltywu panstw
zachodnich na sytuacj¢ Bliskiego Wschodu
czesto miato miejsce w ramach komentarzy pu-
blicystycznych w ,,Today’s Zaman”. Ali Bulag
stwierdzit, ze lokalne rezimy wspierane przez
Zachod sg pozostato§ciami kolonializmu, a jesli
dla jego intereséw bedzie to potrzebne, to dopu-
Sci si¢ on takze okupacji krajow, tak jak to robit
z Palestyna, Irakiem i Afganistanem®*. Publicy-
sta byl ponadto zdania, ze jednym z gtéwnych
trzech powodow wybuchow protestow w Egip-
cie 1 Tunezji bylo ,,upokorzenie przez Zachod
i Izrael”. Ibrahim Kalin (réwniez na tamach
»loday’s Zaman”) zaznaczyl, ze kraje zachod-
nie wspieraty autokratyczne rezimy w regionie,
ale demokratycznie wybrany Hamas nie zostat

52 np. ,,HDN” z dnia 5.03.2011, nr art. w probie: 49.

53 np. ,,HDN” z dnia 04.02.2011, nr art. w probie: 24.

3% TZ” z dnia 21.01.2011, nr art. w probie: 115.
55 JTZ” z dnia 04.02.2011, nr art. w probie: 144.
¢ Tamze, nr art. w probie: 130.

Karol Kaczorowski

przez nie uznany, bo nie pasowat do proizrael-
skiej polityki regionalnej*.

Mimo ze w samym ,,Hiirriyet Daily News”
pojawialy si¢ komentarze, ze islamizm nieko-
niecznie oznacza eckstremizm, to wigkszosé¢
komentatoré6w koncentrowata si¢ glownie na
tym problemie. Natomiast publicysci ,,Today’s
Zaman” zdawali si¢ nie zauwazy¢, ze hasta pro-
testujacych nie miaty nic wspolnego z krajami
zachodnimi 1 Izraclem, a wyraznie nawigzywa-
ty do wewnetrznego wyzysku obywateli przez
przywddcow narodu.

Podejscia obydwu tytutow prasowych byty
szeroko argumentowane, powotywano si¢ na
uzasadnienia w wydarzeniach historycznych,
jednak dziennikarzom ,,Hiirriyet Daily News”
mozna byloby zarzuci¢ przecenianie zagroze-
nia fundamentalizmem, a publicystom ,,Today’s
Zaman” — niedocenienie dzialan i sprawczosci
wewngtrznych wspolnot w krajach bliskow-
schodnich. Publicysci tego drugiego tytutu byli
skupieni na negatywnym wptywie Zachodu
wspotpracujacego z Izraelem. Nalezy zazna-
czy¢, ze powyzsze stwierdzenie jest pewna
generalizacja, poniewaz, tak jak podkreslono
wczesniej, w obu dziennikach pojawialy si¢
rozne poglady. Wymienione tendencje byly
jednak wérdd przeanalizowanych artykulow
najbardziej widoczne, a przez to — w owych ga-
zetach dominujace.

Podsumowanie

Analiza agenda setting wykazala, ze najczesciej
powtarzajacymi si¢ problemami wokot ktorych
koncentrowaly si¢ artykuty to: informacje o sy-
tuacji krajéw ogarnietych Arabska Wiosna,
problematyka tureckiej polityki zagranicznej



Arabska Wiosna w tureckiej codziennej prasie anglojezycznej

wobec tych panstw, problematyka polityki mie-
dzynarodowej krajow zachodnich i Izraela oraz
problematyka tureckiej polityki wewngtrzne;j.
Na podstawie badania framingu stwierdzono,
ze ramg najczesciej stosowang dla obydwu tytu-
16w prasowych byla rama konfliktu. Uzywano
jej zazwyczaj do opisu wydarzen sktadajacych
si¢ na Arabska Wiosng. Polityke zagraniczna
Turcji w obydwu tytutach prasowych najwigce;j
razy przedstawiono w odniesieniu do ramy od-
powiedzialnos$ci. Tq samg ramg stosowano row-
niez do opisu i oceny polityki miedzynarodowe;j
panstw zachodnich.

Obydwa angielskojezyczne dzienniki turec-
kie—, Hiirriyet Daily News”1,,Today’s Zaman”—
relacjonujac wydarzenia zwigzane z Arabska
Wiosng, podkreslaty wzrost znaczenia Turcji
na arenie mi¢dzynarodowej. Sposob prezentacji
informacji z regionu byt u nich nieraz podobny,
a protesty na Bliskim Wschodzie na ogot trakto-
wano jako niebywala szans¢ na demokratyzacje
regionu. Znaczace roznice miedzy badanymi
tytutami prasowymi wystapity w sferach wizji
idealnej tureckiej polityki zagranicznej oraz po-
strzeganych potencjalnych zagrozen i szans dla
krajow ogarnigtych Arabska Wiosna.

Publicysci , Hiirriyet Daily News”, kry-
tyczni wobec premiera Turcji Recepa Tayyipa

Erdogana, zjednej strony widzieli w jego polityce
zagranicznej odnowienie wi¢zi z krajami regio-
nu, a z drugiej — sil¢ narzucajaca konserwatyzm.
Wytykali rowniez niespojnosé tureckiej polityki
zagranicznej. Natomiast redakcja ,,Today’s Za-
man” bronita posuni¢¢ tureckiego rzadu w po-
lityce migdzynarodowej, czesto podajac, juz na
poziomie artykulow informacyjnych, argumenty
na rzecz rozwigzan Erdogana i Davutoglu.

Przeprowadzana analiza pokazata, ze row-
niez na tamach prasy z jednej strony byta wi-
doczna aprobata dla powigkszenia znaczenia
Turcji w regionie oraz w oczach krajéw zachod-
nich, a z drugiej — brak zgody co do kierunku
prowadzenia owej polityki zagranicznej. Zwo-
lennicy rzadow AKP opowiadali si¢ bardziej za
potepieniem Izraela, postawa rezerwy wobec
imperialistycznych tendencji Zachodu oraz za
poglebianiem integracji ze $wiatem muzutman-
skim. Natomiast dla publicystow ,,Hiirriyet Da-
ily News”, i zarazem krytykow rzadzacej partii,
bardziej odpowiednim kierunkiem w migdzy-
narodowej polityce Turcji byloby promowanie
demokracji przy wspolpracy z zachodnimi or-
ganizacjami, takimi jak Rada Europy, NATO
czy Unia Europejska oraz monitorowanie tego
procesu, aby krystalizujace si¢ ustroje nie staty
si¢ autokracjami i teokracjami.
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tem agenda setting 1 framingu oraz jakosciowo, bazujac na schemacie George’a Gerbnera.
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The aim of the article is to present the results of content analysis of depiction of middle-
eastern protests often called Arab Spring in Turkish daily newspapers published in English.
Using agenda setting and framing analysis supplemented by George Gerbner’s Message
System Analysis scheme, 225 articles from published from January to June 2011 in “Hiirriyet
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Rynek telewizyjny w Polsce

Jolanta Dzierzynska-Mielczarek

ynek telewizyjny w Polsce rozwija si¢

bardzo dynamicznie, a pod wzgledem lo-
kowanych na nim $rodkéw jest najwickszym
elementem systemu medialnego. Dane, ktére
shuza jego ocenie — dotyczace chociazby do-
stepu polskich gospodarstw domowych do te-
lewizji, ogladalnosci poszczegdlnych kanatow,
finansowych $rodkoéw pozyskiwanych z rekla-
my — réznig si¢ jednak znacznie, co utrudnia
formulowanie ostatecznych wnioskéw. Spra-
we komplikuje dodatkowo zlozona organiza-
cja przemystu telewizyjnego, w ktorego sktad
wchodzg: nadawcy (stacje telewizyjne), dys-
trybutorzy sygnatu telewizyjnego, audytorium
telewizyjne, rynek reklamy, organy regulujace,
producenci i posrednicy'. Dlatego tez niniejsze
opracowanie sygnalizuje tylko te zjawiska, kto-
re uznano za najistotniejsze dla ewolucji pol-
skiego rynku telewizyjnego.

Wzrost liczby dostawcoéw tresci audiowi-
zualnych, a tym samym ilosci rozpowszech-
nianych tresci, to pierwsza z tendencji, ktore
mozna obserwowa¢ na wspotczesnym rynku
telewizyjnym. Zwigkszyta si¢ ilo§¢ stacji tele-
wizyjnych i oferowanych przez nie kanatow.
Produkcja materiatéw audiowizualnych, obok

tradycyjnych tworcow — wytworni filmowych
czy studiow producenckich — zajeli si¢ wy-
dawcy prasowi, nadawcy radiowi, serwisy in-
ternetowe oraz niezalezni producenci, w tym
osoby prywatne. Wytwarzany przez uzytkowni-
kéw mniej lub bardziej profesjonalny kontent
(user-generated content — UGC) wykorzysty-
wany jest gtdwnie w internecie (serwisy typu
YouTube, wideoblogi), ale rowniez w telewi-
zjach kablowych, satelitarnych i naziemnych.

Druga warta odnotowania tendencjg jest
zmiana form dost¢pu do programéw telewi-
zyjnych. Ograniczenia zwigzane z nadawa-
niem sygnalu telewizyjnego droga naziemna
przyczynily si¢ do rozwoju telewizji satelitar-
nej i kablowej. Chociaz dostgp do programow
oferowanych w telewizjach kablowych i sateli-
tarnych byt platny, liczba abonentéw tych tele-
wizji systematycznie rosta, bo umozliwiaty one
ogladanie zagranicznych telewizji oferujacych
coraz wigcej programOw najpierw z polskim
tlhumaczeniem, a nastgpnie w polskiej wersji
jezykowej. Polscy nadawcy zwigkszali tg dro-
ga zasigg swoich stacji naziemnych i tworzyli
nowe programy, zwlaszcza wyspecjalizowane
kanaty tematyczne.

! Szerzej na temat charakterystyki elementéw rynku telewizyjnego i zwiazkéw migdzy nimi [w:] T. Kowalski,
B. Jung, Media na rynku. Wprowadzenie do ekonomiki mediow, Warszawa 2006, s. 204—208.



Dane dotyczace sposobow korzystania
z oferty telewizyjnej nie sa jednak jednoznacz-
ne. Szacowano, ze w 1997 r. dostep do telewi-
zji kablowej badz satelitarnej miato okoto 40%
gospodarstw domowych, w 2009 r. — okoto
60%?2, a w 2012 r. — ponad 70%?>. Jeden z ba-
daczy oceniat, ze w 2012 r. platformy cyfrowe
mialy ok. 6,1 mln abonentow, a sieci kablowe —
ok. 4,5 mln abonentow. Z telewizji naziemnej,
jako jedynej formy odbioru telewizji, korzy-
stato ok. 2,5 mln gospodarstw domowych*.
Wedlug innych danych uzytkownikami ptatnej
telewizji byto az 12 milionéw gospodarstw do-
mowych’.

Abonenci telewizji satelitarnej i kablowe;j
mogli odbiera¢ ponad 200 kanaléw polskoje-
zycznych, podczas gdy widzowie telewizji ana-
logowej dostgpnej droga naziemng — najwyzej
7. Zakonczona 23 lipca 2013 r. cyfryzacja na-
ziemnej telewizji zwigkszyta t¢ oferte do 19 ka-
natéw, ale zdaniem niektorych specjalistow
byta spdzniona i w niewielkim stopniu zdolna
odebra¢ rynek ptatnym telewizjom, pozostajac
telewizja drugiego wyboru®.

Potencjalnie znaczna rekonfiguracje pol-
skiego rynku telewizyjnego mial przyniesé
internet. IPTV (telewizja dostgpna przez pro-
tokot internetowy) miata w 2012 r. zaledwie
okoto 0,5 mln abonentdw, ale rozwoj szybkie-
go internetu sprzyjat ogladaniu programow
telewizyjnych i tresci wideo w serwisach
Over-The-Top (telewizja dostgpna w technolo-
gii strumieniowej).

2 GUS, Budzety gospodarstw domowych w 2009 r.
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Nadawcy telewizyjni

Cyfryzacja telewizji, w tym przekazu naziemne-
go, diametralnie zmienita iloSciowy obraz ryn-
ku telewizyjnego, ale — przynajmniej na razie
— w niewielkim stopniu uktad sit i pozycj¢ na
nim najwiekszych graczy. Na ksztalt rynku tele-
wizyjnego w Polsce najwickszy wpltyw wywar-
ty procesy koncesyjne przeprowadzone przez
Krajowa Rade Radiofonii i Telewizji (KRRiT)
w 1994 i 1997 r. Dokonany wtedy podzial ryn-
ku miedzy ogdlnopolskich i ponadregionalnych
nadawcow telewizji naziemnej wcigz wpltywa
na zachodzace na nim przeksztalcenia.

Zanim KRRIiT przyznata pierwsze koncesje
na nadawanie programu stacjom prywatnym,
monopol Telewizji Polskiej na rynku telewi-
zyjnym zostal przetamany przez zywiotowo
tworzone bez zezwolenia lokalne telewizje na-
ziemne oraz programy telewizji zagranicznych
odbierane za posrednictwem indywidualnych
anten satelitarnych 1 w sieciach kablowych. Ba-
dania OBP UJ wykazaty skokowy (z 13% do
ponad 20%) wzrost liczby widzoéw korzystaja-
cych z zagranicznych kanalow telewizyjnych
w latach 1991-1993, a piracka sie¢ Polonial,
w sktad ktorej weszto kilkanascie stacji lokal-
nych, w czerwcu 1994 r. uzyskata okoto 20%
udziatu w ogladalnosci’.

W pierwszym procesie
KRRIiT przyznata tylko jedng koncesj¢ na tele-
wizje ogdlnopolska dla Polsatu, dwie — na sieci
ponadregionalne, dziesi¢¢ — na telewizj¢ lokal-
ng oraz jedno zezwolenie na ptatng telewizje

koncesyjnym

3 Raport roczny grupy kapitatowej TVN SA za 2012 r., www.investor.tvn.pl [dostgp: 20.09.2013].

4 Por. A. Zielinski, Rynek komunikacji elektronicznej w Polsce w 2012 roku (gléwne tendencje rozwoju), http://
szkolenia.itl. waw.pl/darmowe/seminaria/Rynek2012.pdf [dost¢p: 20.09.2013].

5 Por. PMR, Rynek ustug dodanych i multimedialnych 2013. Prognozy rozwoju na lata 2013-2017, http://www.
pmrpublications.com/product/Rynek-uslug-dodanych-i-multimedialnych-w-Polsce-2013 [dostep: 20.09.2013].

¢ Por. A. Zielinski, Terazniejszos¢ i przyszlosé telewizji cyfrowej w Polsce, ,,Telekomunikacja i techniki informa-

cyjne” 2011, nr 1-2.

7 R. Filas, Czytelnictwo prasy oraz odbior radia i telewizji w latach 1989—1995 [w:] Media i dziennikarstwo
w Polsce 1989 —1995, red. G.G. Kopper, I. Rutkiewicz i K. Schliep, Krakow 1996, s. 32-33.



Rynek telewizyjny w Polsce

kodowang dla Canal Plus. Uksztaltowany w ten
sposob rynek telewizji prywatnych byt rozdrob-
niony i niesymetryczny. Zadna ze stacji lokal-
nych, chociaz szybko utworzyly sie¢ ,,Odra”,
w ramach ktdrej nadawaly czgsciowo wspdlny
program i razem prowadzilty akwizycje reklam?,
nie mogta stanowi¢ konkurencji dla og6lnopol-
skiego Polsatu. Z dwoch sieci ponadregional-
nych tylko TV Wista rozpoczgta nadawanie na
potudniu Polski.

Przeciwwaga dla Polsatu miata by¢ dopie-
ro przyznanie kolejnych koncesji na sieci po-
nadregionalne dla TVN (na péinocy) i Naszej
Telewizji (w centrum Polski). KRRiT zaktadata
ich federacje, ale nie uwzglednita réznic bizne-
sowych miedzy ich wlascicielami®. Alians TVN
i TV Wista skonczyt sie¢ — za zgoda KRRIT —
wchlonigciem tej drugiej przez TVN. Nasza
Telewizja, dazac do poprawy swojej pozycji na
rynku i zwigkszenia zasi¢gu, nawigzala wspot-
prace z siecia ,,Odra”. Borykajaca si¢ z proble-
mami finansowymi spoétka ,,Polskie Media” —
nadawca Naszej Telewizji — zostata w 2000 r.
przejeta przez nowych akcjonariuszy zwigza-
nych z Polsatem, a stacja zmienila nazw¢ na
TV4.

Na rynku funkcjonowata jeszcze katolic-
ka Telewizja Niepokalanow, ktoéra powstata
jako telewizja o zasi¢gu lokalnym, ale dzig-
ki zgodzie na uruchomienie nowych stacji
nadawczych miata szans¢ przeksztalci¢ sie
w telewizj¢ ponadregionalng. Zakon oo. fran-
ciszkanow, ktory byl witascicielem koncesji,

nie mial jednak §rodkéw na inwestycje. Uru-
chomienie nadajnikow i1 wydzierzawienie
transpondera do transmisji satelitarnej jedy-
nego programu katolickiego w Polsce sta-
to si¢ mozliwe dopiero wtedy, gdy udziaty
w spotce pod nazwa Telewizja Familijna SA
objety najwicksze spotki skarbu panstwa:
KGHM, Polski Koncern Naftowy, Polskie
Sieci Elektroenergetyczne, PZU Zycie oraz
prywatna firma Prokom. Produkowany przez
Telewizje Familijng program Telewizja Puls
ruszyt 18 marca 2001 roku.

Techniczne mozliwosci odbioru stacji po-
nadregionalnych (TVN pokrywal swoim sygna-
tem 13% obszaru kraju i docieral do ok. 30%
ludnosci, Nasza Telewizja obejmowata siecia
nadajnikow naziemnych 16% mieszkancow
Polski i 9% powierzchni, Puls docieral do nie-
spelna 13% mieszkancow kraju) powodowa-
ly, ze ich udzialy w rynku ogladalnosci (tzw.
wskaznik SHR)'?, a tym samym w rynku re-
klamy telewizyjnej, byly w pierwszych latach
dziatalnos$ci niewielkie. Oznaczato to, ze balan-
sowaly one na granicy optacalnosci''. W koncu
XX wieku rynek telewizji w Polsce nadal byt
zdominowany przez telewizje o zasiggu 0gol-
nopolskim: Telewizj¢ Polska oraz Polsat. Na
korzystanie z ich oferty widzowie poswigcali
% czasu spedzonego przed telewizorem. Resz-
ta przypadata na programy innych telewizji,
w tym satelitarnych.

Ratunkiem dla stacji ponadregionalnych
byto zwigkszanie widowni, ktora przyciagnetaby

8 W sktad sieci ,,Odra” weszlo siedem stacji lokalnych: TeDe (Telewizja Dolnoslaska) z Wroctawia, TVL (Tele-
wizja Regionalna Zaglebia Miedziowego) z Lubina, TV Bryza nadajaca w Szczecinie i Koszalinie, TV Vigor z Go-
rzowa Wielkopolskiego, TV51 z Zielonej Gory, TV AVAL z Jeleniej Gory i Niezalezna Telewizja Lokalna (NTL)

z Radomska.

9 Udziaty w Naszej Telewizji miaty zarowno firmy zalezne od TVN, jak i Polsatu. Por. T. Mielczarek, Monopol,

pluralizm, koncentracja, Warszawa 2007, s. 228-330.

10 Wskaznik SHR (ang. share) oznacza udzial w widowni telewizji ogétem, czyli odsetek czasu spedzonego na
ogladaniu danej stacji w stosunku do catkowitego czasu spgdzonego na ogladaniu telewizji.

'l Za prog optacalnosci dziatalnosci telewizyjnej uznawano 10-procentowy udziat w rynku ogladalnosci. Zob.
J. Stempien, Zabdjcze rozdrobnienie, ,,Media Polska” 1999, nr 1.



reklamodawcow. Mozna to byto osiagnac, natrak-
cyjniajac program i zwigkszajac jego zasi¢g przez
sieci telewizji kablowej oraz indywidualne ante-
ny satelitarne. Ta sztuka najlepiej udata si¢ TVN.
Stacja, opierajac si¢ na sprawdzonych za granicg
formatach oraz wtasnych serialach, trafita w gu-
sty gldwnej grupy abonentow telewizji satelitar-
nej i kablowej — mtodych, zasobnych i dobrze
wyksztatconych mieszkancow wielkich miast.

W ten sposob uksztattowata sie tzw. wielka
czworka — kanaly o najwigkszej ogladalnosci
i wptywach reklamowych — TVP1, TVP2, TVN
i Polsat. Ich udzial w widowni ogdlnopolskiej
w 2001 r. wynosit 80%.

W 2004 r., po 10 latach od pierwszego pro-
cesu koncesyjnego, na polskim rynku telewizji
naziemnej dziato dwoch nadawcoéw ogodlnopol-
skich (TVP i Polsat), trzech ponadregionalnych
(TVN, Polskie Media oraz oo. franciszkanie)
oraz 8 nadawcow lokalnych'?. Bogactwo telewi-
zji lokalnych byto jednak pozorne, bo stacje sie-
ci ,,Odra” nie nadawaly wlasnych programow,
ograniczajac si¢ do retransmisji programu TV4,
a dzialajace poza siecig telewizje w Radomsku
(NTL) i Lubaniu (TV Luban, p6zniej TV Lu-
ban/Bolestawiec, a od 2009 r. TV Luzyce) na-
wigzaty wspotprace programowa z TVN.

Odnowienie koncesji dla nadawcow lokal-
nych w 2005 r. nie zmnigjszyto liczby progra-
mow lokalnych'®, ale zapoczatkowato proces
koncentracji wlasno$ci w tym segmencie te-
lewizji. Koncesjonariuszem 5 programéw sie-
ci ,,Odra” (we Wroctawiu, Lubinie, Gorzowie
Wielkopolskim, Zielonej Gorze i Jeleniej Go-
rze) zostala spotka Telewizja Odra, a od 2011 r.
—spolka Polskie Media SA. Ta ostatnia w marcu
2013 r. zostala przejeta przez Telewizj¢ Polsat.
Natomiast NTL weszta w sktad grupy TVN.

Jolanta Dzierzynska-Mielczarek

Brak czgstotliwosci na rozpowszechnianie
sygnatu telewizyjnego droga naziemna spra-
wit, Zze nowi nadawcy rozpoczynali dziatalnosé
wylacznie na platformach satelitarnych i kablo-
wych. Nadawcy naziemni zwigkszali ta droga
zasieg oddziatywania swoich stacji i tworzyli
nowe programy, gtéwnie tematyczne.

Jako pierwszy satelitarne kanaty tematycz-
ne zaczal tworzy¢ Polsat, ale najbardziej dy-
namicznie rozwijat je TVN. Podobng strategie
przyjeli takze pozostali nadawcy.

Tworzenie satelitarnych kanatéw tematycz-
nych przyczynito si¢ co prawda do fragmenta-
ryzacji audytorium telewizyjnego, ale umozli-
wito nadawcom telewizji naziemnej pozyskanie
dodatkowych zrodel przychodow, jakimi byty
optaty od operatoréw kablowych i satelitarnych
oraz lepsze wykorzystanie posiadanych zaso-
boéw programowych i produkcyjnych.

Wdrozenie cyfrowej telewizji naziemnej
(DVB-T) podwazylo sens podzialu nadawcow
na ogolnokrajowych i ponadregionalnych, bo
zwigkszylo zasieg techniczny tych ostatnich
oraz umozliwito nadawcom programéw dostar-
czanych wylacznie przez sieci kablowe i sate-
litarne wejscie na rynek telewizji naziemne;.
W 2013 r. naziemne programy ogolnokrajowe
oferowato 9 nadawcow, chociaz, uwzgledniajac
powigzania kapitatowe, byto ich zaledwie 5.

TVP (9 programoéow): TVP1, TVPl HD,
TVP2, TVP2 HD, TVP Info, TVP Kultura, TVP
Historia, TVP Rozrywka i TVP Polonia.

Telewizja Polsat (5 programéw): Polsat i Pol-
sat Sport News oraz 3 powigzane kapitalowo:
TV41iTV6 nadawane przez Polskie Media SA na-
lezace w 100% do Telewizji Polsat oraz ATM Roz-
rywka nadawane przez ATM Grupa SA, w ktorej
udzialowcem jest wiasciciel Telewizji Polsat.

12 KRRIT, Radio i telewizja w Polsce. Raport o stanie rynku w chwili przystgpienia do Unii Europejskiej, War-

szawa 2004.

13 Nalezgca do sieci ,,0dra” telewizja Bryza nie otrzymata koncesji, ale w 2006 r. pojawita si¢ nowa lokalna

telewizja w Rybniku — TVT.
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TVN SA (3 programy): TVN i TVNT7 oraz
powiazany kapitatowo TTV, nadawany przez
spotke Stavka, w ktorej stacja TVN ma 50,55%
udziatow.

PULS (2 programy): TV Puls i TV Puls 2.

ZPR (2 programy): Eska TV nadawany
przez spotke Eska TV SA oraz Polo TV nada-
wany przez spotke Lemon Records — obie sta-
nowigce wlasnos¢ ZPR.

Lokalne programy oferowato teoretycznie
4 nadawcow. Teoretycznie, bo mimo posiada-
nych koncesji nie uzyskali oni w 2013 r. miejsca
na zadnym multipleksie, wigc po wylaczeniu
sygnatu telewizji analogowej musieli przerwaé
emisje'4. Dwoch nadawcow lokalnych byto po-
wigzanych kapitatowo z nadawcami ogolnopol-
skimi:

Telewizja TVT Sp. z 0.0. — Telewizja TVT.

Telewizja Luzyce Sp. z 0.0. — TV Luzyce.

Polskie Media SA (spotka nalezaca do Te-
lewizji Polsat) — 5 programéw Telewizji Odra
w Gorzowie Wielkopolskim, Lubinie, Wrocta-
wiu, Zielonej Gorze i Jeleniej Gorze.

NTL-TED Sp. z o.0. (spétka nalezaca do
TVN) — NTL Radomsko.

Programy telewizji satelitarnej w 2012 r.
oferowato 27 nadawcow, z czego duza czesé
stanowili nadawcy telewizji naziemnej i spotki
Z nimi powigzane'®.

Audytorium telewizyjne

O udziale w rynku poszczegdlnych nadaw-
cow telewizyjnych w duzej mierze decyduje
ogladalnos¢ ich programdéw. Determinowat
ja w poczatkowym okresie zasi¢g techniczny
stacji, ktory przestal mie¢ znaczenie w wa-
runkach upowszechniania si¢ telewizji sate-
litarnej 1 kablowej oraz naziemnej telewizji
cyfrowej.

,,Wielka czworka” gromadzaca na poczatku
XXI wicku zdecydowana wickszos¢ widow-
ni telewizyjnej systematycznie tracita widzow
wraz ze wzrostem oferty programow telewizyj-
nych i rozszerzaniem dostepu do nich. W 2012 r.
udzial TVP1, TVP2, Polsatu i TVN wynosit jesz-
cze ponad 50%, ale w poréwnaniu z 2001 r. zma-
lat prawie o 1/3 (por. tabela 1.). Nie zmienia to
faktu, ze zadna z pozostatych stacji nie uzyskata
znaczacego udziatu w widowni telewizyjne;j.

Tabela 1. Udzial programoéw telewizyjnych
w rynku widowni w latach 2001-2012 (w %)

TVP1 | TVP2 | Polsat | TVN |Razem
2001 244 19,7 | 22,6 13,9 | 80,6
2003 25,7 | 20,5 16,6 13,9 | 76,7
2005 24,6 | 21,7 16,7 15,0 | 78,0
2007 232 18,0 16,8 16,5 | 74,5
2009 21,4 15,2 14,8 13,9 | 653
2011 17,4 13,3 14,5 15,0 | 60,2
2012 15,4 12,5 14,0 14,0 | 559

Zrédto: KRRIT, Informacja o podstawowych proble-
mach radiofonii i telewizji, Warszawa 2001-2012.

Przechodzenie widzéw z wielkich, uni-
wersalnych anten do wyspecjalizowanych
kanatow telewizyjnych, chociaz bardzo spek-
takularne, nie przyczynilo si¢ tez do spadku
pozycji najwigkszych nadawcow telewizyj-
nych. Dzigki polityce mnozenia kanatow te-
matycznych zyskiwali oni sumaryczny wzrost
ogladalnosci swoich programéw, a reklamo-
dawcom mogli zaoferowaé dostep do okreslo-
nych grup docelowych. W 2012 r. trzech naj-
wigkszych nadawcow telewizyjnych wciaz
zachowato ponad 70% udziatlu w widowni
telewizyjne;j.

4 Por. V. Makarenko, Telewizje regionalne w analogowym lamusie, ,,Gazeta Wyborcza” 2012, nr 260.
15 KRRIiT, wykaz koncesji, http://www.krrit.gov.pl/dla-nadawcow-i-operatorow/koncesje/wykaz-koncesji-i-de-

cyzji/results,3,2,0,0,1,1,0,0.html [dostep: 20.09.2013].



Tabela 2. Catodobowy udziat w widowni
ogodlnopolskiej najwigkszych grup medialnych
(4+) w latach 2007-2012 (w %)

2007 (2008 [2009 [2010 [2011 [2012
Grupa
Orpe 218 (220 (212 (212 209 [2L.1
Grupa | 161 1172 173 |169 |18.6 |18.7
Polsat
Grupa
Dnpt 1469|447 419 (399 [366 [34.1
pozostali | 133 [16,1 19,6 |22,0 23,9 | 26,2

Zrédto: NAM, sprawozdanie roczne TVN za 2012 1.

Postepujacy wzrost udzialow w rynku pro-
gramo6w innych nadawcow wynikat zarowno ze
wzrostu ich liczby, jak i z rozszerzenia badan
ogladalnosci telewizji, o co walczyli wlascicie-
le mniejszych stacji. Nielsen Audience Measu-
rement (NAM), jedyna na polskim rynku firma
zajmujgca si¢ telemetrig'é, na koniec 2011 r. ba-
data 103 stacje (w 2010 r. bylo ich 90).

Rozszerzenie badan telemetrycznych bylo
istotne z punktu widzenia wydatkéw na rekla-
mg¢ telewizyjna.

Rynek reklamy telewizyjnej

Rynek reklamy telewizyjnej w Polsce trudno
jest oszacowaé. Wyliczenia firm monitoruja-
cych wydatki reklamowe w telewizji rdznig
si¢ miedzy soba, zaréwno jesli chodzi o kwoty,
jak 1 udziat reklamy telewizyjnej w ogdlnych
wydatkach reklamowych. Wedtug firmy Star-
link taczna kwota netto wydatkow na reklame
telewizyjna w 2011 r. wyniosta ok. 3,88 mld
zt, co stanowito okoto 52% lacznych wydat-
koéw reklamowych netto; natomiast wedtug
domu mediowego MPG wydatki na reklam¢

Jolanta Dzierzynska-Mielczarek

telewizyjng w 2011 r. wyniosty 3,77 mld zt
netto, czyli okoto 48% lacznych wydatkow re-
klamowych!’.

Bezsprzecznie jednak reklama telewizyjna
jest gtéwnag formg reklamy w Polsce — prze-
znacza si¢ na nig okolo potowy wszystkich
budzetow lokowanych w mediach. Tym sa-
mym kazdy procentowy punkt spadku wartosci
rynku reklamy telewizyjnej odbiera stacjom
telewizyjnym kilkadziesigt milionow zlotych
przychodu. Znacznie wigcej, gdy warto$¢ tego
rynku jest liczona wedlug danych cennikowych,
bez uwzglednienia rabatow przyznawanych re-
klamodawcom. Tak szacowany rynek reklamy
telewizyjnej wynosi bowiem kilkanascie mi-
liardow ztotych's.

Wartos¢ reklamy telewizyjnej brutto, obli-
czana na podstawie oficjalnych cennikow stacji,
ma jednak niewiele wspolnego z rzeczywisto-
scig. Wielkos¢ wydatkéw reklamowych netto
(po odliczeniu rabatoéw 1 upustow) szacuje si¢
na polowe, a nawet 1/3 tej kwoty.

Tabela 3. Warto$¢ polskiego rynku reklamy te-
lewizyjnej netto (w mld zt)

2007
3,32

2008
3,83

2009
3,58

2010
3,86

2011
3,88

2012
3,66

Zrodto: Starlink.

Rozbieznosci miedzy danymi cennikowy-
mi a rzeczywistymi wplywami reklamowymi
wynikaja z duzej skali rabatow przyznawa-
nych reklamodawcom oraz z faktu, ze wigk-
szo$¢ czasu reklamowego w telewizji jest
sprzedawana nie wedtug cennika, a w oparciu
o pakiety punktow ratingowych (gross rating

16 W 2012 z badan widowni telewizyjnej wycofat si¢ TNS OBOP.

17 Por. Rynek reklamy w Polsce w 2011 r., raport domu mediowego StarLink oraz MPG Media Market Scan 2011.
Analiza rynku reklamy w Polsce, http://www.press.pl/attachments/www-data/Raport-MPG-Media-Market-Scan-
2011_-Analiza-rynku-reklamy-w-Polsce 206.pdf [dostep: 20.09.2013].

18 Por. Rynek telewizyjny, obop-arch.tnsglobal.pl oraz publikacje w serwisie w wirtualnemedia.pl w oparciu

o dane Kantar Media.
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point — GRP)". Sprzedaz punktéw GRP pole-
ga na dostarczeniu reklamodawcy okreslonej
widowni w oparciu o wyniki ogladalnosci.
Cena reklamy zalezy wigc od kosztu jednego
punktu ratingowego i wielkosci widowni, jaka
gwarantuje nadawca.

Udzialy poszczegdlnych stacji w rynku re-
klamy telewizyjnej wskazuja na zdecydowana,
cho¢ systematycznie malejaca, przewage ,,wiel-
kiej czworki”. TVN, Polsat oraz oba programy
telewizji publicznej, gromadzac przed ekranami
najliczniejszg publiczno$¢, zyskuja najwigksze
wplywy reklamowe. Rosnace udziaty pozosta-
lych stacji to efekt zwigkszajacej si¢ konku-
rencji na rynku ptatnej telewizji, a od 2012 r.
obecnej rowniez na rynku bezptatnej telewizji
naziemnej. Kanaly, ktore rozpoczety nadawa-
nie w ramach naziemnej telewizji cyfrowej (np.

Tabela 4. Cennikowe przychody reklamowe
najwigkszych stacji telewizyjnych (w mld zt)
i ich udziat w wydatkach na reklame telewizyj-
ng ogodtem (w %)

Stacja [2006|2007|2008 200920102011 [ 2012

TVN 2,1122129129(31]32]|34

Polsat | 1,9 |22 |28 (2629|3130

TVP1 1311615 1,8)23]20]19

TVP2 01,1 1,0]12(15]15]13

razem | 6,3 | 7,1 |82]85(98]98]9,6

udziat
W Wy-
datkach

80% [ 74% | 73% | 70% | 65% | 60% | 56%

Eska TV czy Polo TV) uzyskaly najwicksze
wzrosty wptywow reklamowych w 2012 r.°

Wzrost udziatow w rynku reklamy telewi-
zyjnej mniejszych stacji nie zmienia faktu, ze
najwieksi polscy nadawcy wcigz zachowuja na
nim dominujaca pozycje. Zsumowanie wply-
wow reklamowych ze wszystkich ich kanalow
sprawia, ze mimo spadku przychodow reklamo-
wych z ich glownych stacji giganci wciaz maja
ponad 80% udzialu w rynku reklamy telewi-
zyjnej netto.

Niski, jes$li bra¢ pod uwage ogladalnosé,
udzial w wydatkach reklamowych programow
publicznego nadawcy mozna thumaczy¢ tym, ze
TVP nie ma mozliwosci przerywania audycji
reklamami, co wedlug prezesa TVP skutkuje

Tabela 5. Udzialy w rynku reklamy telewizyjnej
najwigkszych grup medialnych w 201112012 r.

2011 2012

warto$¢ rynku
reklamy
(w mln z})

3888 | 100% | 3664 | 100%

przychody

z reklamy

i sponsoringu
Grupy TVN

1361 |35,0% | 1254 | 34,2%

przychody
z reklamy
i sponsoringu
Grupy Polsat

876 |22,5% | 850 |23,2%

przychody

z reklamy

i sponsoringu
Grupy TVP
razem

1157 | 29,8% | 980 |26,8%

3394 3084

87,3 % 84,2%

Zroédlo: Rynek telewizyjny, obop-arch.tnsglobal.pl
oraz wirtualnemedia.pl w oparciu o dane Kantar Me-
dia i NAM.

Zrédto: Obliczenia wlasne na podstawie danych fi-
nansowych nadawcow.

19 W oparciu o punkty ratingowe TVN sprzedawal w 2010 r. 47% reklam, w 2011 — 52%, a w 2012 — 61%. Ta
forma sprzedazy w Polsacie w 2012 r. wyniosta 61%. Por. Raporty roczne grupy kapitalowej TVN SA oraz Cyfro-

wego Polsatu.

22012 r. w reklamie telewizyjnej: TVN w gore, Polsat i TVP w dol, Orange liderem reklamodawcow, http://
www.wirtualnemedia.pl/artykul/2012-r-w-reklamie-telewizyjnej-tvn-w-gore-polsat-i-tvp-w-dol-orange-liderem-re-

klamodawcow [dostegp: 20.09.2013].



ograniczeniem przychodéw o okoto 380 min
zt rocznie?'. Wysoki udziat TVN w wydatkach
reklamowych, mimo nizszej ogladalnosci, wy-
nika natomiast z faktu, ze dysponuje on atrak-
cyjng — z punktu widzenia reklamodawcoéw —
widownig telewizyjng i moze ustalaé wyzsze
stawki za reklam¢. Dysponuje wigc lepszym
niz pozostali nadawcy wskaznikiem power ra-
tio obrazujacym efektywnos¢ reklamowa, czyli
zdolno$¢ dotarcia z przekazem reklamowym do
wybranej grupy docelowej, jakg sg mieszkancy
duzych miast w wieku 1649 lat.

Duza liczba pozostalych nadawcéw spra-
wita, ze zwigkszyta si¢ liczba emitowanych re-
klam. Poza szumem reklamowym powodowato
to wzrost podazy tanich reklam i wigksza konku-
rencje o kurczace si¢ w czasach kryzysu budzety
reklamodawcow?. Niski wskaznik power ratio
mniejszych stacji ogélnopolskich i kanalow te-
matycznych wynikat czg§ciowo z niedoktadnych
badan widowni telewizyjnej. Proba w polskim
badaniu NAM liczytla zaledwie 1700 gospo-
darstw domowych, wigc poszczegblne grupy de-
mograficzne byly w niej stabo reprezentowane.

Jolanta Dzierzynska-Mielczarek

W s$wietle tak prowadzonych badan duza czgs¢
spotow reklamowych matych stacji telewizyj-
nych nie miata w ogdle widowni?.

Niezaleznie od doktadno$ci badan rozpro-
szenie audytorium oznaczato dla reklamodaw-
cOw podniesienie kosztow skutecznej reklamy
o duzym zasiegu. Jak szacowano, liczba progra-
mow, ktore przyciagnely 5-milionowa widow-
ni¢ (bez uwzgledniania transmisji wydarzen
sportowych) spadta z 1229 w 2000 r. do 194
w 2012 r.?* Do fragmentacji widowni przyczy-
nialy si¢ rowniez nowe sposoby odbioru telewi-
zji — przez internet i na nos$nikach mobilnych.

Telewizja w internecie

Analize telewizji w internecie utrudnia zamie-
szanie terminologiczne zwigzane z obecnoscia
w sieci tresci audio-wideo. Dla niektorych, np.
programéw stacji telewizyjnych czy materiatow
wytworni filmowych, internet jest dodatkowa plat-
forma dystrybucyjna, dla innych — jedyna. Chodzi
tu o tresci tworzone przez samych uzytkownikow
internetu (tzw. UGC) lub profesjonalistow z my-
$la o emisji wylgcznie w sieci. Sprawe komplikuje

Tabela 6. Wskaznik power ratio grup medialnych w 201112012 .

2011 2012
udziat udziat . udziat
power udziat power
w w rynku . . . w rynku .

. . ratio w widowni ratio

widowni reklamy reklamy
Grupa TVN 21,0 26,1 1,24 21,9 28,4 1,30
Grupa TVP 36,7 34,7 0,95 27,2 22,6 0,83
Grupa Polsat 21,0 26,4 1,26 20,5 26,7 1,30
pozostali 21,3 12,8 0,60 30,4 22,3 0,73

Zrodto: Raporty roczne TVN SA w oparciu o dane NAM.

2! Por. Sprawozdanie Zarzadu TVP SA za 2012 r.

2 Por. A. Lembas, Rynek reklamy w Polsce w 2012 roku, Raport AdStandard 2013, http://www.internetstandard.

pl/news/389015/Raport.adStandard.2013.html [dostep: 20.09.2013].

2 Wedlug danych NAM przytaczanych przez firm¢ Atmedia, brokera reklam matych stacji telewizyjnych, do-
tyczylo to od 1/3 do nawet 2/3 spotéw reklamowych. Por. http://www.atmedia.pl/files/68/232/55/konferencja_atme-
dia_spotlight.pdf [dostep: 20.09.2013].

24 Por. J. Nowakowska, Ostatnia migawka z analogu, Raport AdStandard 2013.
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réwniez sposob dystrybucji tych tresci: na zywo

lub na zyczenie (on demand).

Brak obowiazujacej definicji 1 klasyfikacji
telewizji internetowej sprawia, ze tym mianem
okresla si¢ wlasciwie wszystkie witryny oferu-
jace treSci multimedialne:

— witryny tradycyjnych stacji telewizyjnych
udostgpniajacych w internecie swoj program
nadawany réowniez droga naziemna badz sa-
telitarng (tzw. simulcasting, czyli jednoczesne
nadawanie w internecie programu emitowane-
g0 W sposob tradycyjny);

witryny tradycyjnych stacji telewizyjnych

udost@pnla_]qcych swoje programy telewi-

zyjne na zadanie uzytkownika;

— witryny z materiatami dostgpnymi tylko
przez internet, do obejrzenia na zadanie
uzytkownika;

— stacje telewizyjne dzialajace wylacznie
w internecie.

Z analizy przygotowanej na zamowienie KRRiT

przez firm¢ Gemius wynikato, ze w 2012 r.

w polskim internecie funkcjonowato 225 wi-

tryn zawierajagcych rozne formy przekazu

multimedialnego. Z tego 16 to telewizje dzia-
ajace wylacznie w internecie (polskie progra-
my telewizyjne rozpowszechniane wyltacznie

w systemach teleinformatycznych)®. Ich cecha

charakterystyczng byt tematyczny, gtownie mu-

zyczny, charakter i male audytorium. Znacznie

popularniejsze wsrdd internautéw byty serwisy
z materiatami wideo na zyczenie (VOD) oraz
witryny oferujace programy stacji nadawanych
pierwotnie droga naziemng badz satelitarng.
Najszybciej rozwijat si¢ rynek VOD, jeden
z najnowszych sposobow dystrybucji tresci au-
diowizualnych?. Reprezentowato go w polskim
internecie kilkadziesiat legalnych firm: nadaw-
cy telewizyjni oferujacy na zadanie swoje se-
riale i programy (czgsto jeszcze przed emisja
w tradycyjnej telewizji), duze portale interne-
towe, operatorzy platform cyfrowych i telewizji
kablowych, operatorzy telekomunikacyjni.
Najwicksza ogladalnoscia cieszyly si¢ ser-
wisy z materiatami wideo udostgpnianymi przez
samych internautow (UGC). Pierwsza pozy-
cje¢ zajmowal tu istniejacy od 2005 r. YouTube
z 13 milionami uzytkownikow miesiecznie?’.
Obok dominujacych w serwisie materialow two-
rzonych przez osoby prywatne YouTube posiadat
rowniez profesjonalng zawarto$¢ jako platforma
dystrybucji tresci wideo dla wielu firm 1 instytucji.
Wedlug Raportu ,,Wideo w Internecie”
z czerwca 2013 1.2 najwiecej internautow ogla-
dalo materialy wideo wlasnie w serwisach
z tresciami uzytkownikow — 87%. Z serwisow
VOD (np. Ipla, TVN Player) korzystato 46,24%
internautéw. Popularnos¢ serwisow UGC po-
twierdzaly tez wczesniejsze badanie Gemius
i Onet ze stycznia 2011 r.%°. Zastosowano w nim

% Te telewizje to: Tuba TV, Nasz Lublin21, Capital24 TV, TV Odnowa, Wolna Ludzko$¢, Gizycko TV, Liga

Mistrzow Onet, NTV, TV Polityczna, Sportowa Telewizja Internetowa, TVP Parlament, TV Podkarpacka, Eska Par-
ty TV, Wawa TV, Vox TV, Domel TV. Por. KRRiT, Programy telewizyjne rozpowszechniane wylgcznie w systemie
teleinformatycznym, komunikat prasowy z 23.07.2013, http://www.krrit.gov.pl/dla-mediow-i-analitykow/aktualno-
sci/news, 1263, programy-telewizyjne-rozpowszechniane-wylacznie-w-systemie-teleinformatycznym.html [dostep:
20.09.2013].

2% Jak wspominajg jego tworcy, wypozyczanie filmow przez sie¢ internetowa rozpoczglo si¢ dopiero w 2006 r.
Por. S. Wilk, VOD — historia rozwoju rynku, http://www.audiowizualni.pl/index.php/dystrybucja-filmu/internet/pro-
blematyka-dystrybucji-internetowej-vod/5433-vod-historia-rozwoju-rynku [dostep: 20.09.2013]

27 Badanie Megapanel PBI/Gemius.

28 Badania prowadzono w grupie 2715 uzytkownikéw wybranych portali deklarujacych ogladanie materiatow
wideo w sieci. Por. Interaktywnie.com, Raport Wideo w Internecie, czerwiec 2013 r.

¥ Audio i wideo w sieci. Raport z badania gemiusReport, styczeh 2011, http:/files.gemius.pl/Reports/2011/
gR _Audio_ i wideo w_sieci_styczen 2011 ost.pdf [dostep: 20.09.2013].



wprawdzie inne kategorie zrédet dostepu do ma-
teriatdow wideo, ale oszacowano, ze w serwisach
UGC materiaty wideo ogladalo 95% internau-
tow, poszukujac tam gtéwnie muzyki i tresci roz-
rywkowych. Z telewizji internetowych (takich
jak: interia.tv, ipla.pl, gazeta.tv, onet.tv, tvn24.
pl, tvp.pl, tv.wp.pl) korzystato 53% internautow,
szukajac tam zwlaszcza tresci rozrywkowych
i programow informacyjnych. Uzytkownikami
serwisow VOD (vod.onet.pl, tvscreen.pl, iplex.
pl, kinoplex.gazeta.pl, cineman.pl, tvp.pl/vod,
mmtv.pl) bylo 28% internautow, ktorzy koncen-
trowali si¢ na filmach i serialach o charakterze
komediowym i sensacyjnym.

Rozrywkowy cel korzystania z wideo w sie-
ci podkreslato tez badanie ,,Radio internetowe
i tresci wideo w internecie” przeprowadzone
w 2009 1.3 Az 84 proc. 0s6b ogladajacych tresci
wideo robito to, by si¢ zrelaksowac¢. Ogladali
przede wszystkim teledyski (70 proc.) i filmy
tworzone przez innych internautow (59 proc.)
oraz zwiastuny filmowe, filmy i seriale (40
proc.). Duzo rzadziej internauci wskazywali po-
trzebe zdobywania informacji, orientowania si¢
w zyciu kulturalnym, rozwijania hobby, czy tez
wskazywali na cele edukacyjne i naukowe.

Doktadne zbadanie preferencji osob oglada-
jacych wideo w sieci nie zmienia faktu, ze sza-
cunki dotyczace liczby internautéw korzystaja-
cych z tego typu tresci znacznie si¢ od siebie

Jolanta Dzierzynska-Mielczarek

r6znig. Wedlug raportu Gemius ,,Audio i wideo
w sieci” w styczniu 2011 r. materialy wideo
ogladato 95% polskich internautéw (prawie
18 mln o0s6b), podczas gdy w styczniu 2010 r.
odsetek ten wynosit 77%?3!. Wedlug raportu IAB
Polska i OPI ,,Co ogladasz w Internecie” z maja
2012 r. materialty wideo w internecie ogladato
4/5 internautow, a wiec 80%*2. W §wietle badan
CBOS liczba internautdow zainteresowanych
materiatami wideo (ogladaniem w internecie
telewizji, filmow, seriali, nagran wideo) byta
zdecydowanie mniejsza: w 2012 r. — 37% inter-
nautow, a w 2013 r. — 45%%.

Tak duze roéznice czgsciowo tlumaczy
sposob badania ogladalnosci wideo w sieci
uwzgledniajacy raczej popularno$¢ poszcze-
g6Inych witryn z treSciami wideo, a nie ogla-
dalno$¢ tych tresci. Dopiero od potowy 2013 r.
w badaniach Megapanel PBI i Gemiusa mierzy
si¢ dane strumieniowe, a tym samym — liczbg
realnych uzytkownikow korzystajacych z mate-
riatow wideo**.

Doktadne zbadanie widowni tresci wideo
jest istotne z punktu widzenia wielkos$ci bu-
dzetow przeznaczanych na reklamg. Wigkszos¢
serwisoOw finansuje bowiem swoja dziatalnosé
z reklam, bo internauci nie chcg placi¢ za do-
step do materiatdéw audiowizualnych®,

Wydatki na reklame¢ wideo w internecie
wprawdzie systematycznie rosng, ale i tak sa

30 gemiusAdHoc, Radio internetowe i tresci wideo w internecie, http://pliki.gemius.pl/Raporty/2009/2009 05
Internauci_a wideo i audio w_sieci.pdf [dostep: 20.09.2013].

3 Audio i wideo w sieci...

32 TAB Polska, OPI, Co oglgdasz w internecie, http://ogladaj-legalne.pl/app/webroot/uploaded/TABPolska_OPI

CoOgladaszWInternecie Raport.pdf [dostep: 20.09.2013].

3 CBOS, Komunikat z badan BS/81/2012, Korzystanie z Internetu, http://www.cbos.pl/SPISKOM.PO-
L/2012/K 081 12.PDF [dostep: 20.09.2013] oraz Komunikat z badan BS/75/2013, Internauci 2013, http://www.
cbos.pl/SPISKOM.POL/2013/K_075_13.PDF [dostgp: 20.09.2013].

3 Por.
20.09.2013].

Badania w Internecie,

http://interaktywnie.com/index/index/?file=raport_badania.pdf [dostep:

3 Internauci sa gotowi placi¢ raczej za dostep do filmoéw i seriali w serwisach VOD niz do filmikéw zamiesz-

czanych w serwisach UGC. Por. Audio i wideo w sieci 2011 ... Jednocze$nie tylko co dziesiaty uzytkownik serwi-
sow VOD przyznat si¢ do placenia za dostepne tam tresci. Por. Atmedia, Sifa uVODzenia, http://www.atmedia.pl/
files/163/30/96/gfk _sic582auvodzeniakluczowewnioskibadaniavoddlaatmedia.pdf [dostep: 20.09.2013].
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niewielkie w poréwnaniu z budzetami loko-
wanymi w tradycyjnej telewizji. Wedtug IAB
Polska na reklam¢ wideo w internecie przezna-
czono 77 min zt w2011 r.1 127 mln zt w 2012 1.
Jej udzial w wydatkach reklamowych w ca-
lym internecie urdst wigc do 6%, podczas gdy
w 2010 r. wynosit zaledwie 2,2%.

Pozycja tradycyjnie odbieranej telewizji
wydaje si¢ by¢ na razie niezachwiana réwniez
dlatego, ze internauci przeznaczajg na jej ogla-
danie wigcej czasu niz na korzystanie z inter-
netu®’. Z badan firmy Ericsson prowadzonych
w 12 krajach wynika jednak, ze czas spgdzany
na ogladaniu tradycyjnej telewizji zmniejsza si¢
o kilka procent narzecz odbioru tresci telewizyj-
nych przez internet®®. Co wazniejsze, najmtodsi
odbiorcy poswigcaja linearnej telewizji prawie
o polowe¢ mniej czasu niz ich rodzice, wigc nie
brakuje opinii, ze nadchodzi kres tradycyjnego
modelu konsumpcji tresci audiowizualnych®.

Zwlaszcza wsrod posiadaczy mobilnych urza-
dzen (tabletow i smartfonow) oraz telewizorow
podiaczonych do internetu (smart TV).

Chociaz przenos$ne urzadzenia do odbio-
ru tresci pojawity si¢ stosunkowo niedawno
(w Polsce wraz z iPadem — premiera w 2010 1.),
dynamicznie ro$nie liczba ich uzytkownikow.
Najbardziej popularne sa telefony z dostgpem
do internetu® oraz tablety*!. Mobilne urzadze-
nia stuzg gltéwnie komunikowaniu si¢ i pozy-
skiwaniu informacji®, ale wedtug badan firmy
Ericsson 67% konsumentow na $wiecie przy
uzyciu sprzetow mobilnych oglada tez progra-
my telewizyjne®. Wsrdd posiadaczy urzadzen
mobilnych w Polsce wideo i telewizje¢ oglada za
ich pomoca 65% uzytkownikow tabletow i 41%
uzytkownikow smartfonow*.

Nie ma jeszcze sprawdzonych danych o licz-
bie uzytkownikéw smart TV w Polsce, tym nie-
mniej ten nowy no$nik (telewizory smart TV

3¢ TAB Polska, Internet 2012. Raport strategiczny IAB oraz Raport strategiczny 1AB, http://www.iabpolska.pl/

index.php?mnu=11 [dost¢p: 20.09.2013].

37 Wedtug analiz firmy Deloitte w 2010 r. Polacy przeznaczali na ogladanie telewizji $rednio 3 godziny i 42 mi-
nuty dziennie, a osoby posiadajace dostep do sieci korzystaty z internetu $rednio 2 godziny i 20 minuty dziennie. Por.
Reklama telewizyjna wcigz na topie, http://www.egospodarka.pl/62319,Reklama-telewizyjna-wciaz-na-topie,2,39,1.

html [dostep: 20.09.2013].

3% Badania przeprowadzono w Australii, Austrii, Brazylii, Chinach, Niemczech, Holandii, Rosji, Hiszpanii,
Szwecji, na Tajwanie, w Wielkiej Brytanii, Stanach Zjednoczonych i Korei Poludniowej. Por. TV & Video Consumer
Trend Report 2011, http://media.ericsson.pl/pr/193299/ericsson-przedstawia-wyniki-badania-rynku-tv-video-consu-

mer-trend-report-2011 [dostep: 20.09.2013].

¥ J. Nowakowska, K. Wasiluk, Telewizja uVODzi w sieci, Raport AdStandard 2013, http://www.internetstandard.
pl/news/389015/Raport.adStandard.2013.html [dostep: 20.09.2013].

40 Por. Polski internet 2012 i prognoza na 2013 oraz Marketing mobilny 2012, Raport Interaktywnie.com, http://
interaktywnie.com/biznes/artykuly/raporty-interaktywnie-com/raport-interaktywnie-com-polski-internet-2012-i-
prognoza-na-2013-245650 oraz http.//interaktywnie.com/biznes/artykuly/mobile/raport-interaktywnie-com-marke-

ting-mobilny-23524 [dostep: 20.09.2013].

4 Por. M. Fura, Tani tablet w kazdym domu. Sieci komdrkowe idg na wojneg, ,,Dziennik Gazeta Prawna” 2012,
nr 250, http://biznes.gazetaprawna.pl/artykuly/670630,tani_tablet w_kazdym domu_sieci_komorkowe ida na
wojne.html [dostgp: 20.09.2013]; A. Stanistawska, Inwazja tanich tabletow, ,Rzeczpospolita” 2013, nr 6, http://
www.ekonomia24.pl/artykul/967873.html [dostep: 20.09.2013].

42 Por. GUS, Wykorzystanie technologii..., World Internet Project Poland 2012 Mobile, http://serwisy.gazeta.
pl/Reklama/1,108263,13309689,Gazeta_pl prezentuje World Internet Project Mobile.html [dostep: 20.09.2013]

oraz Marketing mobilny 2012...

43

TV and Video. An Analysis of evolving consumer habits — Raport Ericsson ConsumerLab,

http://www.ericsson.com/res/docs/2012/consumerlab/tv_video consumerlab_report.pdf [dostgp: 20.09.2013].
* Por. Zwyczaje Polakow zwiqzane z korzystaniem ze smartfonéw i tabletéw, projekt Millward Brown na zle-
cenie Eniro, http://mobility.com.pl/raport-zwyczaje-polakow-zwiazane-z-korzystaniem-ze-smartfonow-i-tabletow.

html [dostegp: 20.09.2013].



z polskojezycznymi aplikacjami pojawily si¢ na
polskim rynku w 2011 r.) zdobywa coraz wigksza
popularnos$¢. Rosnie liczba aplikacji umozliwiaja-
cych ogladanie smart TV i liczba ich uruchomien®.
Brak jednolitego standardu odbiornikow telewizyj-
nych z dostepem do internetu sprawia, ze nadawcy
telewizyjni muszg mnozy¢ aplikacje, chcac je do-
stosowac do roéznego typu telewizorow.

Producenci tresci audiowizualnych w Polsce
licza jednak, ze ptatne aplikacje dla smartfonow
i telewizoréw podigczonych do internetu zmie-
nig przyzwyczajenia internautow do bezpltatnej
konsumpcji tych tre$ci w internecie i pozwola
na nich zarabia¢. Dotychczas bowiem wielko$¢
widowni gotowej ptaci¢ za filmy i programy
telewizyjne w sieci nie pokrywata kosztow li-
cencji wytworni filmowych i wydatkéw na pro-
dukcje wlasng?.

Potencjal ekonomiczny rynku
telewizyjnego

Na potencjat ekonomiczny rynku telewizyjnego
sktadajg si¢ naktady na reklame telewizyjng, opta-
ty od abonentéw platnej telewizji oraz wpltywy

Jolanta Dzierzynska-Mielczarek

abonamentowe nadawcow publicznych. Do nie-
dawna gléwnym zroédtem przychodéow branzy
telewizyjnej byta reklama, ale ustgpita miejsca
oplatom od widzow*’. Wedlug szacunkow ry-
nek platnej telewizji w Polsce w 2009 r. wart byt
4-5 mld zt*3, a w 2012 r. wart 5-6 mld zt*, czyli
wigcej niz rynek reklamy telewizyjne;.

Opierajac si¢ na danych o przychodach,
udostepnianych KRRiT przez nadawcow te-
lewizyjnych oraz przez najwigksze platformy
satelitarne, mozna szacowac, ze rynek telewi-
zyjny w Polsce wart byt w 2010 r. co najmniej
8 mld zt, a w 2011 r. — co najmniej 9 mld z°.
Uwzgledniajac przychody operatorow telewi-
zji kablowych, ktore wedlug UOKIiK wynosity
w 2009 r. ponad 1,5 mld zF!, a wedlug sza-
cunkéw prezesa PIKE z 2010 r. mogtly siggac
2 mld z*%, rynek telewizyjny w Polsce wart byt
okoto 11 mld zt.

Prognozy rozwoju jego najwigkszego seg-
mentu — ptlatnej telewizji — nie byly jednak
jednoznaczne. Za jej konkurencj¢ uznawano
cyfrowa telewizje naziemna, ktora odbierata
klientow telewizjom satelitarnym i kablowym®

4 Wedlug szacunkéw ,,Gazety Wyborczej” w 2012 1. do internetu byto podiaczonych ok. 600 tys. telewizordow.
Por. T. Grynkiewicz, V. Makarenko, Do internetu jest juz podpiete ponad 600 tys. telewizoréow w Polsce, ,,Gazeta
Wyborcza” 2013, nr 1. Zob. tez: A. Stanistawska, Telewizja zmierza do Internetu, http://www.ekonomia.rp.pl/arty-

kul/712178.html [dostgp: 20.09.2013]..

4 V. Makarenko, T. Grynkiewicz, Filmy online: kiedy wreszcie podbijq internet?, ,,Gazeta Wyborcza” 2012,

nr 63.

47 Por. M. Lemanska, Caly swiat przed telewizorem, http://www.ekonomia.rp.pl/artykul/609985.html [dostep:

20.09.2013].

% Por. UOKIK, Raport z badania rynku ustug dostepu do platnej telewizji, sierpien 2011, http://www.press.
pl/attachments/www-data/Raport-UOKiK-z-badania-rynku-dostepu-platnej-telewizji_171.pdf [dostgp: 20.09.2013]
oraz dane firmy Audytel, Wartos¢ rynku platnej telewizji w Polsce, grudzien 2012, http://www.audytel.pl/publication/

catld/2/p/1/id/276 [dostep: 20.09.2013].

4 Por. PwC, Global Entertainment and Media Outlook 2012-2016, http://www.pwec.pl/pl/biuro-prasowe/enter-
tainment-and-media-outlook-2012-2016.jhtml [dostep: 20.09.2013] oraz M. Fura, Naziemna telewizja odbiera klien-
tow platnym nadawcom, http://forsal.pl/artykuly/678046,naziemna_telewizja_odbiera_klientow platnym_nadaw-

com.html [dostgp: 20.09.2013].

30 KRRIT, Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2011 i 2012 roku, http://www.krrit.

gov.pl/krrit/sprawozdania [dostep: 20.09.2013].
3! Por. UOKIK, Raport z badania rynku...

52 Por. ISB, PIKE ocenia, Ze wartos¢é rynku reemisji programéw TV wynosi ok. 3 mld z1, http://analizy.bgz.pl/infor-
mation/news/id/746/title/pike-ocenia-e-warto-rynku-reemisji-program-w-tv-wynosi-ok-mld-z [dostep: 20.09.2013].
53 Por. m.in. M. Fura, Naziemna telewizja odbiera klientow...
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oraz dostrzegano rosnacg rol¢ internetu w kon-
sumpcji tresci telewizyjnych. Na rynkach
z wigkszym dostgpem do szerokopasmowego
internetu, m.in. w USA, zauwazano migracj¢
klientow platnych telewizji w strone¢ tanszych,
a nawet darmowych tresci w internecie®.

Z drugiej za$ strony szacowano, ze rynek
ptatnych telewizji, chociaz bliski nasycenia, na-
dal bedzie rosna¢. Glownie dzigki poszerzaniu
oferty o nowe produkty i ustugi: oferowaniu
tre$ci wideo przez internet i telewizji mobil-
nej*. Wedtug Audytela ustuga VOD oferowana
przez operatoréw w 2011 r. byta warta 200 mln zt
1 wzros$nie szesciokrotnie w najblizszych pigciu
latach®®. Tym samym jej udzial w przychodach
platnych telewizji siegnie 10%".

Operatorzy ptatnych telewizji coraz czesciej
pakietowali swoje ustugi, taczac dostep do pro-
gramow telewizyjnych z internetem i ushugami
telefonicznymi, a borykajacy si¢ ze spadkiem
przychodow w swojej tradycyjnej dziatalnosci
operatorzy telekomunikacyjni oferowali ustugi
ptatnej telewizji i wideo na zadanie. Tej inte-
gracji ustug towarzyszyty tendencje do konsoli-
dacji firm telekomunikacyjnych i medialnych®.
Fuzja tych branz sprzyja zmianom technologii
odbioru tresci audiowizualnych, urzadzen stu-
zacych do tego odbioru i sposobu konsumpcji
tych tresci. Zdaniem analitykoéw rynku bedzie
to szczegolnie widoczne, gdy internetowe po-
kolenie zdominuje rynek, rezygnujac z trady-
cyjnej telewizji na rzecz tresci serwowanych

nielinearnie, odbieranych na urzadzeniach mo-
bilnych i interaktywnie®.

Podsumowujac powyzsze informacje, moz-
na stwierdzi¢, ze chociaz w znacznej czgsci
przypadkow dysponujemy jedynie szacunkami,
a niekiedy sprzecznymi danymi, na polskim
rynku telewizyjnym mozna wskaza¢ kilka pra-
widlowosci. Wspotczesny ksztalt tego rynku wy-
kreowaty administracyjne decyzje podejmowane
przez KRRiT. Chociaz Krajowa Rada starata
si¢ nada¢ temu rynkowi zréznicowany (ideowo,
wlasnosciowo i terytorialnie) ksztalt, zostat on
zdominowany przez trzech nadawcow: TVP SA,
Polsat i TVN. Mimo nieustannego rozwoju ka-
natoéw tematycznych ich pozycja, zarowno pod
wzgledem ogladalnosci, jak 1 wptywow rekla-
mowych, nie wydaje si¢ zagrozona.

Telewizja internetowa jest technologia
miloda, dlatego tez nie wypracowano jeszcze
ostatecznej definicji tego zjawiska. Trudno tez
w sposob jednoznaczny wyrokowac, jakie jest
faktyczne nig zainteresowanie. Biorac jednak
pod uwage preferencje wspolczesnej mtodzie-
zy, mozna przypuszczaé, ze ten sposdb kontaktu
z telewizja w perspektywie kilku najblizszych
lat przetamie percepcje¢ linearna.

Polski rynek telewizyjny ma w miar¢ stala
i duzg warto$¢. Zmieniajg si¢ jednak sposoby
pozyskiwania na nim finansowych S$rodkow.
Maleje znaczenie reklamy na rzecz sprzedazy
dostepu do réznorodnych form dystrybucji tre-
$ci telewizyjnych.

% Por. M. Lemanska, Wideo z sieci zagraza platnej telewizji, http://www.ekonomia.rp.pl/artykul/938361.html

[dostep: 20.09.2013].

3 PMR, Rynek ustug dodanych i multimedialnych 2013...

3¢ pap/mm, Wielcy gracze coraz blizej polskiego rynku VOD, http://www.forbes.pl/artykuly/sekcje/wydarzenia/
wielcy-gracze-coraz-blizej-polskiego-rynku-vod,29366,1 [dostep: 20.09.2013].

57 Por. J. Olechowski, Wtadcy telewizorow. Nadchodzi telewizja przysziosci, http://technologie.newsweek.pl/
nadchodzi-telewizja-przyszlosci,84195,1,1.html [dostep: 20.09.2013].

58 Szerzej na ten temat m.in. A. Zielinski, O procesach konsolidacji na rynku komunikacji elektronicznej w Pol-
sce, ,, Telekomunikacji i Techniki Informacyjne” 2012, nr 1-2.

9 Por. m.in. P. Wilk, Detronizacja telewizora, http://www.rp.pl/artykul/606590.htm1?print=tak&p=0; Rynek plat-
nej telewizji w Polsce w trakcie diugoterminowej przemiany, http://www.akcjonariatobywatelski.pl/pl/centrum-edu-

kacyjne/gospodarka/788,dok.html [dostgp: 20.09.2013].
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STRESZCZENIE

Wspotczesny ksztatt rynku telewizyjnego w Polsce wykreowaty administracyjne decyzje
podejmowane przez Krajowa Rade Radiofonii i Telewizji w 1994 roku. Chociaz zmienit
si¢ iloSciowy obraz tego rynku, to — przynajmniej na razie w niewielkim stopniu — ulegly
metamorfozie uktad sit i pozycja na nim najwigkszych graczy. Stabilna wydaje si¢ rowniez
warto$¢ rynku telewizyjnego, mimo ze zmalalo znaczenie reklamy na rzecz sprzedazy do-
stepu do roéznorodnych form dystrybucji tresci telewizyjnych. Internet, ktory zrewolucjo-
nizowat modele biznesowe tradycyjnych mediow i sposéb ich konsumpcji, wptywa takze
na telewizj¢. Przelamuje linearny model jej percepcji i zwigksza liczbg dostawcow tresci
audiowizualnych oraz rozpowszechnianych tresci.
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ABSTRACT

Contemporary structure of the Polish television market was created by administrative
decisions made by the National Broadcasting Council in 1994. Although the quantitative
picture of this market has changed significantly, the balance of power and the position of the
major players — at least so far — has changed to only a little extent. The worth of the television
market also seems stabledespite the decline in the importance of advertising in favour of
selling the access to various forms of distribution of television content. The internet, which
has revolutionised business models of the traditional media and methods of their reception,
influences also the television. It breaks the linear model of its perception and increases the
number of audio-visual and circulating content providers.
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Programy telewizyjne o ksigzkach

w ofercie polskich stacji.
Bilans potwiecza (1952-2002)

Sebastian D. Kotula

ednym z zadan telewizji publicznej bylo

(1 jest) podejmowania dziatan na rzecz sze-
roko pojetej promocji czytelnictwa. Jednym
z mozliwych sposobdw realizacji tego zadania
byto (i jest) emitowanie programow o tematy-
ce kulturalnej, w tym takze o tematyce tylko
ksiagzkowej. Programy o tematyce kulturalne;j
zalicza sie do bloku publicystyki kulturalnej'.
Specyficzng grupa programdéw publicystyki
kulturalnej sg programy poswiecone ksigzkom
i czytelnictwu.

Celem pracy jest proba ukazania bogactwa
oferty programowej w zakresie programow
telewizyjnych o ksigzkach nadawanych od
1952 roku, czyli od poczatku istnienia telewi-
zji w Polsce do 2002 roku? oraz prze$ledzenie
ich ewolucji. Ramy pracy stanowi polwiecze
dziatalnosci telewizji w Polsce. Informacje na
temat programow wskazanych w artykule uzy-
skano z literatury przedmiotu, artykutéw publi-
cystycznych oraz zrddet informacyjnych, np.

Polskiej bibliografii literackiej, telewizyjnych
tygodnikow repertuarowych.

Uzasadnieniem dla podjecia niniejszej
problematyki jest fakt, ze programy telewizyj-
ne o ksigzkach nadawane w jezyku polskim
rzadko kiedy per se stanowity temat odrgb-
nych prac naukowych. Wsréd nielicznych
opracowan literaturoznawca Marcin Niemo-
jewski przyblizyt programy Lubi¢ czytaé oraz
Ksigzki na jesien, zime, wiosne, lato w aspek-
cie ,ksigzka jako przedmiot popularyzacji”,
a takze programy Dobre ksigzki i Telewizyjne
Wiadomosci Literackie w aspekcie ,ksiazka
jako przedmiot refleksji krytycznej™. Inny li-
teraturoznawca Krzysztof Biedrzycki uczynit
przedmiotem analizy audycje Wydanie drugie
poprawione, a w szczegolnosci role i postacie
krytykéw literackich oraz pisarzy bioracych
udzial w tym programie*. Natomiast medio-
znawca Jacek Dabata wyliczyt szereg trudno-
$ci, z ktérymi musi si¢ zmierzy¢é wystepujacy

! Takiego okre$lenia uzywa Jarostaw Konczak. Por. J. Konczak, Od Tele Echa do Polskiego ZOO; ewolucja

programu TVP, Warszawa 2008, s. 155.

2 Zrezygnowano z przedstawienia poglebionej i szczegdtowej analizy koncepcji oraz przebiegu audycji (analiza
dyskursu), poniewaz wymagataby ona po§wigcenia kazdej audycji odrebnej pracy.

3 Por. M. Niemojewski, Ksigzka na malym ekranie, ,,Zeszyty Telewizyjne” 2004, nr 5, s. 4-17.

4 Por. K. Biedrzycki, Krytyk w telewizji [w:] Dyskursy krytyczne u progu XXI wieku: miedzy rynkiem a uniwer-
sytetem, red. D. Kozicka, T. Cieslak-Sokotowski, Krakow 2007, s. 283-292.



na wizji gospodarz audycji o ksigzkach’. Z ko-
lei literaturoznawca Elzbieta Kauer przedstawi-
fa analizg formuty, adresu odbiorczego, miejsca
w ramowce oraz analize oferty czytelniczej
programow Telewizyjne Wiadomosci Literac-
kie oraz Ksigzki z gornej potki®. Wreszcie autor
tego tekstu, bibliolog i informatolog, scharak-
teryzowal i omowit wyktadniki jezykowo-sty-
listyczne charakterystyczne dla wypowiedzi
krytykéw literackich pojawiajacych si¢ w pro-
gramie Ksigzki z gornej potki’ oraz gospodarzy
i gosci nastepujacych programoéw: Bajkonurrr,
czyli w swiecie ksigzek dla dzieci; Hurtownia
ksigzek; Ksigzka dla dzieci (Ksigzka dla ma-
lucha); Ksigzki na wiosne, lato, jesien, zimeg,
Ksigzki nie tylko na ferie; Ksigzki z gornej pot-
ki, Lubie czytaé; Moliki ksigzkowe, czyli co czy-
ta¢ dziecku, Stol z powylamywanymi nogami,
Tele-nowela — program o ksigzkach, Telewizyj-
ne Wiadomosci Literackie; Wydanie drugie po-
prawioné®. Ponadto ukazat, w jaki sposob pro-
gramy telewizyjne o ksigzkach stawaty si¢ na
mocy zachodzacej konwergencji czescig Srodo-
wiska internetowego, tym samym — jakie nowe
mozliwo$ci stworzyto medium cyfrowe w dzie-
dzinie promocji ksiazki i czytelnictwa’.

Mala liczba prac oraz wybidrczo$¢ tema-
tow poruszanych na ich tamach doprowadzity

Sebastian D. Kotuta

do tego, ze w polskojezycznym pismiennictwie
naukowym wciaz brakuje opracowan o charak-
terze syntetyzujacym, ktore wskazywalyby in
corpore programy telewizyjne o ksigzkach emi-
towane w okreSlonym przedziale czasowym.
Niniejsza praca jest, jak si¢ zdaje, pierwsza pro-
ba tego typu. Przyblizenie oferty programowe;j
tego bloku nalezy poprzedzi¢ charakterystyka
rzeczonej grupy programow. W tym celu mozna
podjaé probe wykazania odrebnosci genologicz-
nej programu o ksigzkach, mimo ze w obecnej
teorii takiego gatunku si¢ nie wyr6znia.

Program telewizyjny o ksiazkach —
charakterystyka

Medioznawca Wiestaw Godzic wyjasnia, ze ,,te-
lewizja jest domeng gatunkéw. Strumien telewi-
zyjny ogladamy ze wzgledu na gatunki (one sa
zasadniczymi przestankami dla wyboru tego wia-
$nie, a nie innego programu). To prawda, ale jed-
noczesnie, przegladajac ramowke, mam klopoty
z zaklasyfikowaniem wigkszosci programéw do
jakiejkolwiek czystej kategorii gatunkowej”'.
Te trudno$ci wynikaja z duzej liczby, wielo-
funkcyjnosci 1 réznorodnosci programow tele-
wizyjnych". Wiele gatunkow telewizyjnych ma
tez swoj poczatek w innych mediach. Poza tym
telewizja korzysta z nomenklatury gatunkowej

5 Por. J. Dabata, Literatura w telewizji, czyli wielkie wyzwanie [w:] Kultura. Media. Spoleczenstwo. Ksiega jubi-
leuszowa ku czci Ojca Profesora Leona Dyczewskiego OFMConv, red. D. Wadowski, Lublin 2007, s. 309—405.

¢ Por. E. Kauer, Misja, fikcja czy pragmatyzm? Programy o ksigzkach w polskiej telewizji publicznej — wybrane
aspekty [w:] Ksigzka, biblioteka, informacja. Migdzy podziatami a wspolnotg, red. J. Dzieniakowska, Kielce 2007,

s. 495-502.

7 Por. S.D. Kotula, Wartosciowanie ksigzki w programie telewizyjnym “Ksigzki z gérnej potki” [w:] Jezyk a ko-

munikacja 17: Jezyk polski XXI wieku: analizy, oceny, perspektywy. Monografia z cyklu “Jezyk trzeciego tysigcle-
cia”, red. G. Szpila, Krakow 2007, s. 249-254; Tenze, Wartosciowanie ksigzki w programie telewizyjnym “Ksiqzki
z gornej potki” (na przykiadzie wypowiedzi krytykow literackich) [w:] Jezyk polski. Wspotczesnosé. Historia VII, red.
W. Ksigzek-Brylowa, H. Duda, M. Nowak, Lublin 2009, s. 55-61.

8 Por. S.D. Kotuta, Nazwy gatunkow literackich w audycjach telewizyjnych o ksigzkach [w:] Jezyk a komunika-
cja 33: Stownictwo specjalistyczne i specjalne w komunikacji, red. M. Jodlowiec, A. Tereszkiewicz, Krakéw 2013,
s.25-32.

° Por. S.D. Kotula, Programy telewizyjne o ksigzkach w Internecie [w:] Biblioteka, ksigzka, informacja i Internet
2010, red. Z. Osinski, Lublin 2010, s. 113-124.

10 Por. W. Godzic, Telewizja i jej gatunki po ,, Wielkim Bracie”, Krakow 2004, s. 19.

" Tamze, s. 131.
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literackiej i prasowej, stad proby wprowadzania
nowych nazw gatunkowych na jej obszar spo-
tykaja si¢ z brakiem akceptacji, mimo ze nie do
konca podlega ona (telewizja) klasycznym po-
dziatlom gatunkowym przyjetym np. w prasie'2.
Niezaleznie od tych probleméw producenci tele-
wizyjni, $wiadomi podzialu spotecznego na roz-
ne grupy o sprecyzowanych zainteresowaniach,
wydzielaja okreslone gatunki odpowiadajace na
potrzeby tych grup spotecznych®. Takim gatun-
kiem zdaja si¢ by¢ takze programy o ksigzkach.

Niektérzy medioznawcy nie
ja w ogole na odnos$ny gatunek'. Inni z kolei
wyr6zniaja wsrod gatunkow okreslanych jako
przekazy retoryczne, magazyny telewizyjne,
a w nich — publicystyke kulturalng, np. Pegaz
i Dobre ksigzki'®. J. Dabata uzywa okreslenia
‘magazyn literacki’, tak go charakteryzujac: naj-
trudniejszy gatunek telewizyjny, ,,w ktérym do-
minujg »gadajace glowy«, oktadki i zadrukowa-
ne kartki papieru, a wigc elementy bardzo odlegte
od kina akcji. Mamy wiec przed sobg gatunek na
pierwszy rzut oka mato intrygujacy, w dodatku
odlegly od rozrywkowego talk-show czy natu-
ralnej dramaturgii tzw. goracej publicystyki”'é.
W telewizji niemieckiej uzywa si¢ okreslenia
‘programy o ksiazkach’, zamiast ‘programy
o literaturze’ z tego powodu, Ze prezentuje si¢
w nich nie tylko literature pigkna, ale takze inne
gatunki pismiennictwa!'’.

Program telewizyjny o ksiazkach jako tele-
wizyjny gatunek nie doczekatl si¢ wigc ani od-
rebnej i precyzyjnej nazwy, ani charakterystyki's.

wskazu-

Mozna pozosta¢ zatem przy okresleniu ‘program
(audycja) o ksiazkach’ i wprowadzi¢ nastgpujacy
opis: gatunek telewizyjny poswigcony w catosci
zagadnieniom rynku ksiegarskiego, czyli ksigzce
jako systemowi, oraz otoczeniu tego systemu.
W otoczeniu systemu ksigzki mozna wymienic¢
osoby, a wigc m.in. autoréw, wydawcow, druka-
1zy, ksiggarzy, literaturoznawcow, krytykow lite-
rackich, bibliotekarzy, celebrytow, osoby z ulicy
oraz wszelkie instytucje zwiazane z ksigzka, tj.
z jej produkcja, reklama czy promocja (general-
nie — z rozlegla informacja o ksigzce). Poruszane
tam tematy dotycza procesow bibliologicznych,
tj. produkowania, upowszechniania i recepcji
ksigzek, czyli najogolniej mowigc — funkcjono-
wania ksigzek w spoteczenstwie (w perspektywie
zaro6wno historycznej, jak i biezacej). W progra-
mach o ksigzkach moze wystepowac jedna osoba
(monolog), dwie (dialog), czy wiecej (polilog).
Wybrane ksigzki sa rekomendowane w formie
statycznej rozmowy, wywiadu czy tez atrakcyj-
nej wizualnie prezentacji multimedialnej itp.".
Wsrod programow o ksigzkach mozna wskazac
dawniej emitowane Telewizyjne Wiadomosci
Literackie, czy dzi§ emitowana Xiegarnie. Inne
s3 natomiast programy o szeroko pojetej kultu-
rze, w ramach ktérych wydziela si¢ miejsce dla
filmu, teatru, ksigzki itp., takich jak np. Pegaz
(dawniej), czy Tygodnik Kulturalny (dzi$).

Oferta programowa
Od poczatku istnienia Telewizji Polskiej
w jej ramowce wydzielano state miejsce dla

12 Por. A. Ostrowski, Telewizyjna transmisja sportowa, czyli najwigkszy teatr swiata, Wroctaw 2007, s. 131.
13 Por. J. Bignell, J. Orlebar, The Television Handbook. Wyd. 3, London—New York, 2005, s. 59.

' Por. W. Godzic, Telewizja i jej ...

15 Por. J. Uszynski, Telewizyjny pejzaz genologiczny, Warszawa 2004, s. 131-139.

16 ]. Dabata, Literatura w telewizji..., s. 401.

'7 Por. M. Ciechomska, Deutschlands iiber Biicher, ,,Zeszyty Telewizyjne” 2004, nr 5, s. 20.

18 Jedynie bibliolog Matgorzata Kowalska podata, ze ,,audycja o tematyce ksigzkowej oznacza ukazujacy sie sys-
tematycznie program literacko-publicystyczny, w ktorym ksigzka traktowana jest jako przedmiot popularyzacji lub
refleksji krytycznej”. Zob. M. Kowalska, Jakakolwiek, dla kogokolwiek, gdziekolwiek — obecnosc ksigzki w polskich
mediach elektronicznych, http://eprints.rclis.org/17433/ [dostep: 30.08.2013].

¥ Por. S.D. Kotuta, Przeglqd telewizyjnych programow o ksigzkach, ,,Biblioteka Analiz” 2006, nr 27, s. 17-19.



publicystyki kulturalnej. Poczatek regularnej
emisji TVP przypada na 25 pazdziernika 1952
roku, godz. 19:00%°. Od tego momentu zaczety
si¢ pojawia¢ programy poswigcone tematyce
kulturalnej, w tym i ksigzkowej, cho¢ w po-
czatkowym okresie telewizja, jak rdwniez ra-
dio, film i teatr, nie odegraly w tym wzgledzie
wigkszej roli, poniewaz funkcjonowaty w ,,wa-
runkach tworzenia si¢ dopiero i organizowania
o$rodkow zycia kulturalnego™!.
Najwczesniejszym, wyswietlanym regular-
nie, a poswigconym stricte ksigzkom byt, emi-
towany od konca lat pigédziesigtych program
przeznaczony dla dzieci i mtodziezy pt. Ksigzki
czekajq na ciebie®. W latach sze§édziesiatych
sektor audycji ksigzkowych zostal znacznie
rozwiniety. Powstata majaca dyskusyjny cha-
rakter Panorama Literacka pod redakcja Ro-
mana Samsela, z udziatem pisarzy i krytykow,
w ktorej podejmowano biezaca problematyke
tworczoécei oraz ruchu literackiego®. Cykl byt
nadawany z r6znych miast na zywo, w konwen-
¢cji burzy mozgdéw, co niekiedy prowadzito do
nieoczekiwanych zwrotow. Pewne watki dys-
kusji pojawiaty si¢ samorzutnie, tym samym
pojawialy si¢ niekiedy réwniez nieprzewidzia-
ne w scenariuszu spigcia®*. W tym czasie po-
wstaly takze mniejsze formy cykliczne: Lektury
wspolczesne — przeglad nowosci literackich, Fe-
lieton literacki — z udzialem znanych tworcow,

20 Por. J. Konczak, Od Tele Echa...,s. 17.

Sebastian D. Kotuta

krytykow 1 teoretykow literatury®. Do tego
mozna doda¢ jeszcze program realizowany
w formie wywiadu rzeki Spotkania z pisarzem,
z prowadzacymi Aleksandrem Matachowskim
i Ireng Dryll. ,,Autorzy celowo zrezygnowali
z klasycznego wywiadu studyjnego na rzecz
uje¢ filmowych w naturalnych wnetrzach, co
podkreslato autentyzm sytuacji, spontanicznosc¢
zachowan i wypowiedzi. Ten drugi efekt mia-
ty wywotywaé takze nieznajomo$¢ pytan oraz
ograniczona do minimum rezyseria. Z materiatu
znacznie dluzszego od czasu emisji montowa-
no nastgpnie wywiad”?. Ten okres uzupetniaja
jeszcze takie cykle, jak ,,Portrety — program po-
$wiecony wybitnym pisarzom i artystom”?.

W latach siedemdziesigtych emitowany byt
Ex Libris pod redakcja Jerzego Porgbskiego.
,»W ciggu 15-30 minut w skrétowej formie pre-
zentowano recenzje 20-40 pozycji, z ktorych
wigkszo$¢ byta juz niedostgpna w ksiggarnia-
ch”®. Niedlugo pdzniej ,,statyczny, czysto in-
formacyjny Ex Libris zastapity Lektury Pegaza
w opracowaniu Niny Terentiew. W kazdym od-
cinku taczono elementy recenzji z informacyjna
prezentacja nowosci wydawniczych, krotkimi
interpretacjami utworéw poetyckich, cytatami
prozatorskimi w wykonaniu czotowych aktorow
iz migawkami z zycia literackiego™. W grupie
programow o ksigzkach w 1979 r. znalazl si¢
program Ksigzki na pozny wieczor®. Witold

2 A. Mendykowa, Popularnos¢ polskich pisarzy wspolczesnych w pierwszym dziesigcioleciu Polski Ludowej
(proba analizy), ,,Roczniki Biblioteczne” R. XXIII (1979), s. 207.
22 Por. K. Pokorna-Ignatowicz, Telewizja w systemie politycznym i medialnym PRL: migdzy politykq a widzem,

Krakow 2003, s. 371.

2 Por. A. Koziel, Za chwilg dalszy cigg programu... Telewizja Polska czterech dekad 19521989, Warszawa

2003, s. 83.

2 Por. A. Koziet, Publicystyka w Telewizji Polskiej do 1989 r. Przeglgd informacyjny, ,,Studia Medioznawcze”

2002, nr 1, s. 96.
25 Tamze, s. 83-84.
26 Tamze, s. 96.
27 J. Konczak, Od Tele Echa..., s. 59.
B A. Koziel, Za chwile..., s. 155-156.
2 Tamze, s. 157.
30 Tamze, s. 158.
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Adamiec, publicysta i pracownik Biblioteki Na-
rodowej, z powodu obfitosci réznorakich pre-
zentacji ksigzek na antenie wyrazit poglad, ze
,,Ww latach 70. i dawniej radio, a nawet telewizja,
literaturg staty™!.

W latach osiemdziesiagtych w ofercie publi-
cystyki kulturalnej w bloku audycji o ksigzkach
funkcjonowaty nastgpujace pozycje: Magazyn
literacki Pegaza, Literatura Polski Ludowej,
Forum wydawcow, Literatura w teatrze®, a tak-
ze o funkcji reklamowo-promocyjnej Telewi-
zyjny Informator Wydawniczy**.Audycja trwa-
fa okoto 15 minut, byla emitowana na kanale
TVP1 raz w tygodniu, w §rody o stalej godzinie,
tj. o 17:55.

Jak wida¢ z tego szkicowego rysu w ciagu
catego okresu 1952—-1989 w ofercie programo-
wej TVP pojawialy sie raczej magazyny literac-
kie poswigcone kulturze literackiej, natomiast
programy o ksigzkach (o kulturze ksiazki) sta-
nowity rzadko$¢. Punktem wyjscia dla danego
programu byta przede wszystkim literatura,
a ewentualna promocja ksiazki znajdowata si¢
na drugim planie.

W poczatku lat dziewigcdziesiatych progra-
my o ksigzkach réwniez nalezalty do rzadkosci.
Gloéwnym celem audycji w wigkszosci przypad-
kéw bylo informowanie o ruchu literackim. Za-
gadnienia ksiggarsko-wydawnicze traktowano
drugorzednie. W tym okresie zaprzestano emi-
sji Telewizyjnego Informatora Wydawniczego,
a TVPI1 rozpoczela produkeje cyklu Miniatura

— prezentacja ksigzki, ktory byt nadawany okoto
godz. 15:00. Daje si¢ zauwazy¢, ze po przemia-
nach ustrojowych z roku 1989 w polskiej tele-
wizji publicznej prézno byto szuka¢ wzmozonej
aktywnosci w sferze produkcji programow po-
$wieconych sprawom ksigzki. Z jakis wzgledow
telewizji publicznej ksigzka nie interesowata.
Wiasnie robiono wszystko, by wyeliminowac ja
ze szklanego ekranu. Tadeusz Gorny** skrupu-
latnie wylicza, jakie warunki stawial informacji
o ksigzce jeden z terenowych osrodkow TVP:
,.hie wolno pokazywa¢ logo wydawcy, nalezy
unika¢ prezentowania produktu koncowego,
a ewentualne recenzje powinny by¢ pozbawione
elementow warto$ciujacych™. Podobnie prezen-
towano nowosci w Pegazie. Mirostaw Spychal-
ski podal, Ze prezentujac tam ksigzke, starano si¢
nie pokazywa¢ nazwy oficyny wydawniczej, po-
niewaz promocja miata dotyczy¢ autora, ewentu-
alnie tekstu, a nie wydawnictwa’®.

W Polskiej bibliografii literackiej zareje-
strowano audycj¢ Ksiggarnia Dwojki (TVP2,
przyktadowa data emisji 12.02.1991) — byt to
trzydziestominutowy program, w ktérym roz-
mawiano o tworczosci Gustawa Herlinga-Gru-
dzinskiego®’. Natomiast na kanale TVP1, pod
koniec 1992 roku, rozpoczgto nadawanie trwa-
jacego okoto 15 minut cyklu Kultura i my — do-
okola ksigzki, w ktorym omawiano najwigksze
$wiatowe encyklopedie .

Zasadnicze zmiany rozpoczely si¢ w latach
1993-1994. Wtedy stacja Polsat, jako jedna

31T, Bartel, Promocja ksigzki — czy to mozliwe?, ,,Wydawca” 2000, nr 6, s. 4-5.

32 Por J. Konczak, Od Tele Echa..., s. 241.
3 Por. A. Koziel, Za chwile..., s. 242.

3% Mowa o Tadeuszu Gornym, redaktorze kilku popularnych audycji ksigzkowych emitowanych w kolejnych

latach.

3 K.M., Ludzie ksigzki: Tadeusz Gorny, ,,Rzeczpospolita”, dod. ,,Plus Minus” 1995, nr 15.

36 Por. D. Szczepanska, W strong dokumentu: z Mirostawem Spychalskim, szefem redakcji ,, Pegaza”, rozmawia
Danuta Szczepanska, ,,Megaron. Biuletyn Nowosci Wydawniczych” 1995, nr 12, s. 27. Dopiero w XXI wieku re-
daktorzy odeszli zupehnie od tych praktyk na rzecz podawania rzetelnych informacji o wydawcy, cho¢by w celach

identyfikacyjnych.

37 Polska bibliografia literacka, http://pbl.ibl.poznan.pl/dostep/ [dostep: 25.05.2013].

3 Repertuar TVP1, ,,Glos Pomorza” 1992, nr 213, s. 5.



z pierwszych, wyprodukowata kilka cykli o te-
matyce ksiazkowej. W grudniu 1993 roku nada-
no cykl Pot metra ksigzek. Taka nazwa serii
wzigta si¢ od pewnego klienta, ktory zazyczyt
sobie w jednej z ksiggarn, aby sprzedano mu p6t
metra ksigzek o wysokosci nieprzekraczajacej
siedemdziesigciu centymetréw, bo wilasnie tyle
wolnego miejsca miat na nowo zakupionym re-
gale®. Z wywiadu udzielonego przez Goérnego
dla ,,Wydawcy” mozna si¢ takze dowiedzie¢,
ze to on byl pomystodawcg tego cyklu®. Pro-
gram trwal pot godziny, co jego zdaniem, jak
na 6wczesne czasy, bylo stanowczo za diugo.
Nastgpna audycja byt Pigtek z ksigzkq, a od
pazdziernika 1994 roku rozpoczgto emisje cy-
klu Ksigzki z gornej polki, ktorej gospodarzem
zostat Gorny*'. W programie omawiano nowo-
$ci i wydarzenia na rynku ksigzki. Dodatkowo,
w czasie trwania Migdzynarodowych Targéw
Ksigzki ,,Megaron”, czyli producent Ksigzek
z gornej potki, przygotowywat w ramach Studia
targowego codzienne pigtnastominutowe pro-
gramy, rOwniez transmitowane w Polsacie*.
Rok 1993 obfitowat w produkcje tematycz-
ne, np. seria Stowa i twarze (TVP2) — program
poswigcany tworczosci jednego pisarza, np.
Jozefa Mackiewicza, Jerzego Giedroycia czy
Mirona Biatoszewskiego®, a takze cykl Por-
trety wspolczesnej prozy w rezyserii Tomasza
Lengrena, a tworzony z udzialem krytykéw
literackich skupionych wokét miesiecznika
»1worczos¢”. W audycji Portrety wspolczesnej
prozy prezentowano tworczos¢ mtodych pisarzy
(debiutantow), jak np. Andrzeja Luczenczyka,
Krystyny Sakowicz, Dariusza Bitnera, Jerzego

Sebastian D. Kotuta

Lukosza, Krzysztofa Bieleckiego. Nastepnie
inscenizowano fragment ksigzki, rozmawiano
z autorami oraz zamieszczano wypowiedzi kry-
tycznoliterackie*.

Cho¢ w telewizji publicznej nadal domino-
waty programy bardziej literackie, to jednak co-
raz czgsciej zaczgto wprowadzaé don tresci do-
tyczace kultury ksiazki, a w latach 1993-1994
zaczely si¢ rOwniez pojawiaé programy stricte
ksigzkowe. Cztery z nich wskazata 1 krotko
scharakteryzowata dziennikarka Urszula Do-
manska. Wérdd nich znalazt si¢ emitowany na
kanale TVP1 Klub Dobrej Ksigzki. Prowadza-
cym byl Jedrzej Dutkiewicz. Program nada-
wano raz na dwa tygodnie o godz. 11:20. Pre-
zentowano tam od kilku do kilkunastu nowosci
oraz ksigzek, ktére dopiero miaty si¢ ukazac,
a wszystkie tytuly przywotane w jednym odcin-
ku byly podporzadkowane jednemu gléwnemu
tematowi, np. literaturze dla dzieci. W Klubie
Dobrej Ksigzki pojawiali si¢ specjalni recen-
zenci, ktorzy wydawali ksigzkom rowniez opi-
nie negatywne. Kolejnym cyklem byty Minia-
tury Literackie pod redakcja Hanny Etemadi,
emitowane w poniedziatki, po Teatrze Telewi-
zji, a powtarzane na kanale TV Polonia. W Mi-
niaturach Literackich omawiano jedna ksiazke.
Program byt dotowany przez Ministerstwo Kul-
tury 1 Sztuki, a czasami takze przez Polska Izbe
Ksiazki. Swoje aktualno$ci mogty tam demon-
strowa¢ rozmaite oficyny wydawnicze. Wtedy
jednak musialy zaptaci¢ za promocj¢ jednego
tytutu 5 min 6wczesnych ztotych®. W TVP2
transmitowano rowniez cykl Moje ksigzki, przy-
gotowywany przez Grazyne¢ Banaszkiewicz.

3 Por. Rozmowa z gornej potki: wywiad z Tadeuszem Gornym o historii i dniu dzisiejszym jego autorskiego pro-

gramu telewizyjnego, ,,Wydawca” 2004, nr 9, s. 4.
4 Tamze.
4 Por. K.M., Ludzie ksigzki...

42 Por. L.G., Tytuly branzowe, ,,Rzeczpospolita”, dod. ,,Plus Minus” 1995, nr 19.

# Por. Polska bibliografia. ..

4 Por. K. Niedziela, Poczytaj, mi telewizjo!, ,,Przeglad Tygodniowy” 1993, nr 22, s. 17.
4 Por. U. Domanska, Ksigzka w radiu i telewizji, ,,Notes Wydawniczy” 1994, nr 7/8, s. 16-20.
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Audycja byla emitowana raz w miesigcu, w po-
niedziatki o godz. 15:00. Osoby znane i medial-
ne, m.in. artysci, pisarze, politycy opowiadali
o swoich literackich fascynacjach, domowych
bibliotekach, dawniejszych i dzisiejszych lek-
turach*. Na koniec audycji zadawano zagadke
literacka, a wsrod autorow poprawnych odpo-
wiedzi losowano nagrod¢ ksigzkowa?. W tym
okresie pojawit si¢ takze Magazyn Kulturalny,
ktory systematycznie informowat o nowosciach
rynku ksiegarskiego*.

W telewizji publicznej kolejny zwrot nastapil
w roku 1995, kiedy pojawito si¢ kilka nowych
magazynow kulturalnych. Publicystka Agnieszka
Dajbor na pierwszym miejscu wymienita 4,5-mi-
nutowy klip ksigzkowy (TVP1), ktory miat by¢
przewodnikiem po rynku wydawniczym. W kaz-
dym odcinku mialy si¢ znalez¢ hastowe rekomen-
dacje okoto dziesieciu waznych ksigzek danego
tygodnia. Osobami doradzajacymi miaty by¢
m.in. Andrzej Paczkowski, Tomasz Strzembosz,
Marcin Krdl, o. Jacek Salij, Zygmunt Kubiak,
Jan Blonski, Tomasz Burek. Na emisje wybra-
no dni od $rody do piatku, nie ustalajac jednak
doktadnej godziny emisji, a to dlatego, ze pro-
gram pomyslano jako kilkakrotnie powtarzany
dzingiel, czyli przerywnik miedzy programami.
Na tematyke wybierano ambitniejsza literature,
totez w programie nie rekomendowano powiesci
popularnych, np. kryminalnych, sensacyjnych,
jak rowniez ksiazek dla dzieci®.

Drugim nowym cyklem byly Sqdy i prze-
sqgdy (TVP1), czyli talk-show o ksigzkach.

4 Tamze, s. 17.
)

47 Tamze.

4 Tamze.

W zamierzeniu twércow program miat by¢ pol-
ska wersja stynnego francuskiego Apostrophes.
Prowadzacym byt Cezary Michalski. W audycji
skupiano si¢ na nowos$ciach z zakresu humani-
styki prezentowanych podczas rozmowy pro-
wadzacego z jej autorem.

Z kolei w TVP2 pojawit si¢ Magazyn Lite-
racki. Program przygotowali Grazyna Bryzuk
oraz Jerzy Kapuscinski, natomiast czotowke
zrobit rezyser filméw animowanych Piotr Du-
mata®!. Program w zamierzeniach rezysera Du-
maly mial by¢ i do ogladania, i do stuchania.
Tematyka audycji miata dotyczy¢ tylko nowosci
wydawniczych. Planowano, aby dyskusje pole-
galy na szybkiej wymianie zdan, dyskutantow
filmowano na kontrplanach (np. naprzemienne
pokazywanie siedzgcych vis-a'-vis 0osob). Ma-
gazyn trwat okoto 30 minut, a przy jego realiza-
cji uczestniczyli historycy literatury: Jan Tom-
kowski, Anna Nasitowska, a takze recenzentka
,Gazety Wyborcze]” Helena Zaworska oraz
thumaczka Anna Kotyszko i ksiggarz Czestaw
Apiecionek. Magazyn Literacki emitowano do
1999 roku®. Podsumowujac, ,,Program I stawia
na autorytety i elitarne rozmowy, Program II
na atrakcyjny wizualnie magazyn literacki”.
Do tego wyliczenia trzeba dodac jeszcze seri¢
Kultura duchowa narodu oraz wyemitowane po
raz pierwszy we wrzesniu 1995 roku Miniatury
— cykl oméwien jednej ksigzki, ktory notabene
przetrwat rok. Byt to rodzaj filmowych felieto-
néw o nowosciach ksigzkowych, a za prezen-
towane tam tytuly wydawca musiat zaplacic

4 Por. A. Dajbor, Czy Cezary Michalski zostanie polskim Bernardem Pivot?, ,,Gazeta Wyborcza” — , Kultura”

1995, nr 195, s. 8.

50 Por. M. A. Kowalski, Kultura na cmentarzu (fragment), ,,Opcja na prawo” 2002, nr 11, http://www.opcja.pop.

pl/index.php?id_artykul=202 [dostep: 1.03.2009].

31 Por. W. Adamiec, Po wakacjach, po jagodach, ,,Notes Wydawniczy” 1995, nr 11, s. 50.

2 Por. M.A. Kowalski, Kultura na...
53 Por. A. Dajbor, Czy Cezary..., s. 8.



500 ztotych™. W tym samym roku nadawano
réwniez Kwadrans o ksigzce (WOT) i paromi-
nutowe serie Telemegaron (Polsat)®.

W 1996 roku na kanale TV Polonia nadano
pierwsze odcinki cyklu pt. Telewizyjne Wiado-
mosci Literackie®®. Program pojawial si¢ row-
niez na kanatach TVP1 i TVP2%. Redaktorem
prowadzacym byt literaturoznawca, historyk li-
teratury, krytyk, eseista, poeta i thumacz z Uni-
wersytetu Wroctawskiego prof. Stanistaw Beres.
Pomimo chwilowego zawieszenia produkcji
tego cyklu w 2001 roku® Telewizyjne Wiado-
mosci Literackie nadawano do roku 2010 i byt
to program o ksiazkach o najdtuzszym rodo-
wodzie w Telewizji Polskiej. Powodem zdjecia
audycji z anteny byta trudna sytuacja finanso-
wa Dwojki®. Program trwat okolo trzydziestu
minut, a w 2000 roku osiagnat ogladalnos¢ na
poziomie 2-3,4% (ponad milion widzow)®.
W audycji m.in. informowano o nowosciach
literackich i nagrodach przyznanych pisarzom.
Przeprowadzano w plenerze wywiady z autora-
mi ksigzek; recenzowano wybrane tytuly, a tak-
ze odczytywano ich fragmenty.

W Polskiej bibliografii literackiej odnotowa-
no, ze TVP1 wyemitowala rowniez wiele okoto
dwudziestominutowych odcinkow serii Ksigz-
ki, ktore wstrzgsnety swiatem® (TVP1), a takze
serie¢ Wspdlczesna proza polska (TVP1)%,

* Por. M.A. Kowalski, Kultura na...

Sebastian D. Kotuta

We wrzesniu 1997 roku pojawito si¢ Czy-
tadlo (do marca 1999 roku) — program infor-
macyjny o nowosciach ksigzkowych, krecony
w formie wideoklipu®®*. W 1999 roku na an-
tenie TVP swojg premier¢ miat cykl Witryny,
emisj¢ zakonczono rowniez w 1999 roku.
Na miejsce tego magazynu we wrzesniu tego
samego roku wprowadzono do raméwki Bia-
te kruki. Program zostal rownie szybko zdjety
z anteny. Krytycy programu negowali gtdwnie
animacje komputerowe, na ktorych opierat si¢
caty cykl, w rezultacie czego dyskutanci mieli
zbyt mato czasu na zabranie glosu. Dodatko-
wo w programie zgromadzono widownig, kto-
rg stanowita mlodziez®. W tym samym roku
powstata pierwsza odstona cyklu Co czytac.
Audycja realizowana w studiu byta poswigco-
na nowo$ciom wydawniczym, miata charak-
ter rozmowy z pisarzami i thumaczami litera-
tury, a emitowano j3 na antenie OTV Lublin
do roku 2001,

Dekada lat 90. obfitowala w roznorodne
produkcje telewizyjne poswigcone zagadnie-
niom rynku ksigzki. Tytuly tych produkcji jasno
sugerowaty odbiorcy, jakie treSci beda zawie-
ra¢. Programy emitowano (wraz z powtdrkami)
o rozmaitych godzinach — od wczesnorannych,
potudniowych, popotudniowych, do wieczor-
nych. Prezentowano literatur¢ ambitng oraz

55 Por. W. Adamiec, Pod gruszq, pod lipg, pod Psiqg Gwiazdg, ,,Notes Wydawniczy” 1995, nr 9, s. 36.

3¢ Program pojawit si¢ doktadnie w lutym 1996 roku i byt nadawany glownie na antenie wroctawskiej telewizji
regionalnej oraz na TV Polonia. Por. M.A. Kowalski, Kultura na...

57 Por. A. Kotodynska, Jubileusz najstarszego w TVP programu o ksigzkach: Telewizyjne Wiadomosci Literackie,
,»,Gazeta Wyborcza” 2006, dod. ,,Gazeta Telewizyjna”, nr 35, s. 8.

58 Por. J. Olech, Jest pokdyj, jest telefon..., ,,Gazeta Wyborcza” 2001, dod. ,,Gazeta Telewizyjna”, nr 262, s. 8.

59 Por. D. Subbotko, W TVP karczujq ksigzki, ,,Gazeta.pl”, http://wyborcza.pl/1,75478,8894947,W _TVP_2 kar-

czuja_ksiazki.html#ixzz19xZp4HSO [dostep: 9.02.2011].

0 Por. Stanistaw Beres, http://www.stanislawberes.pl/ [dostep: 1.07.2013].
1 Cykl ten w 2009 roku nadawata stacja TVP Historia, np. 19 12009, godz. 16:40.

2 Por. Polska bibliografia...
% Tamze.
 Tamze.

% Por. T. Skoczek, Telewizja regionalna, Krakow 2002, s. 85.
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aktualnosci rynku wydawniczego. Tworcami
audycji, prowadzacymi, a takze zaproszony-
mi gosémi byli gltdwnie specjalisci branzowi,
tj. literaturoznawcy, krytycy literaccy, litera-
ci, ksiegarze, znawcy rynku ksiegarskiego itp.
Programy o ksigzkach przyjmowaty formy od
krotkich, kilkuminutowych klipow, po dhuzsze,
nawet trzydziestominutowe magazyny. Co zro-
zumiate, w zaleznosci od przeznaczonego czasu
antenowego, wystepowata tam jedna Iub kilka
0sob, a zatem telewidz zapoznawat si¢ z pre-
zentacjami wybranych tytulow, wywiadami,
rozmowami itd. W tej grupie programowej po-
jawialy si¢ zardwno efemerydy, jak i audycje,
ktore przetrwaly wiele lat. Wazne jest rowniez
to, ze do promocji ksiazki i czytelnictwa wia-
czyly si¢ nowo powstate stacje komercyjne.
Dodatkowo, w ramach niektérych audycji,
umozliwiono wydawcom odptatne reklamowa-
nie wlasnej oferty.

W dniu 27 kwietnia 2000 roku wyemitowa-
no po raz pierwszy w TVP cykl Ksigzki z gornej
potki, poswigcony promocji czytelnictwa oraz
informacji o ksigzce — z prowadzacym, znanym
z Polsatu, redaktorem Tadeuszem Goérnym®.
W programie krétko recenzowano jedna lub
dwie ksigzki. Poczatkowo byty to trzyminutowe
prezentacje (podobnie jak w Polsacie). W kolej-
nych latach cykl wzbogacano o takie audycje
jak Ksigzka tygodnia (od 2001 roku), Ksigzka

dla malucha (od 2002 roku) oraz Ksigzka mie-
sigca (od 2004 roku)®’. Medioznawca Tadeusz
Skoczek Ksigzki z gornej potki scharakteryzo-
wal nastgpujaco: ,,codzienny program o nowo-
$ciach wydawniczych™®. W tym okresie wy-
emitowano tez pierwszy odcinek audycji Dobre
ksigzki (TVP1), jednej z wazniejszych pozycji
tego bloku. Dobre ksigzki nadawano w latach
2001-2004 w TVP1®. Program ukazywatl si¢
dwa razy w miesigcu, péznym wieczorem (po-
migdzy 22:00 a 24:00), w poniedziatki™; byt
realizowany w studiu i trwat 40 minut”'. Do-
bre ksigzki okreslano jako polski odpowiednik
Kwartetu Literackiego™. Gospodarzy programu
bylo troje. W ciagu catego okresu nadawania
Dobrych ksigzek w ich roli wystgpowaty roz-
ne osoby. Od poczatku 2001 roku do czerwca
2002 roku byli to krytycy literaccy, publicysci,
literaci, pisarze: Kazimiera Szczuka, Tomasz
Fubienski, Witold Beres’. Potem takze m.in.
Kinga Dunin, Tomasz Lubienski i Pawet Du-
nin-Wasowicz (maj 2004 rok)’™. Program przy-
bierat form¢ rozmowy o ksigzce.

Poza tym waznym debiutem, oferta publi-
cystyki kulturalnej z lat 1999-2001 na falach
samej tylko Telewizji Regionalnej stanowi-
fa 42 rézne cykle, cho¢ niekoniecznie stricte
ksigzkowe”. Obecno$¢ audycji ksigzkowych
w pasmie regionalnym, jak np. Ksigzek z gor-
nej potki, dobrze wrozyta recepcji tego typu

 Por. ,,Ksigzki z gérnej potki” majq 5 lat, ,,Biblioteka Analiz” 2005, nr 10, s. 30.
7 Por. Wydawca, http://www.wydawca.com.pl/index.php?s=info&kat=2&dzial=0&poddzial=0&id=241 [do-

step: 20.02.2009].
 T. Skoczek, Telewizja regionalna..., s. 86.

% Pierwszy odcinek serii Dobre ksigzki wyemitowano 30 kwietnia, na podstawie: Kazimiera Szczuka, http://
www.zgapa.pl/zgapedia/Kazimiera Szczuka.html [dostgp: 17.03.2009].

" Por. K. Maston, Gdzie sq dobre ksigzki?, ,,Rzeczpospolita” 2003, nr 72.

I Na podstawie sprawozdania KRRiT: Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji za rok
2003, s. 101, http://www.krrit.gov.pl/bip/Portals/0/sprawozdania/spr2003/inf2003.pdf [dostep: 17.03.2009].

2, Lepsze Ksiqzki” zamiast ,, Dobrych Ksiqzek” w TVP Kultura, http://www.ksiazka.net.pl/modules.php?name-

=News&file=article&sid=4477 [dostep: 28.05.2013].

3 Strona domowa Witolda Beresia, http://www.beres.pl/dobre_ksiazki.html [dostep: 17.03.2009].

™ Na podstawie: ,,Spinacz” 2004, nr 12, s. 15.

s Por. T. Skoczek, Telewizja regionalna..., s. 15-16.

6 Por. Tamze, s. 8.



programow, bowiem w 2000 roku TVP3 obej-
mowala swym zasiggiem 60% powierzchni kra-
jui82,8% ludnos$ci’.

Rok 2001 jest tez startowym dla cyklu prze-
znaczonego dla dzieci pt. Bajeczki Jedyneczki.
Te trwajaca ok. 10 minut audycj¢ nadawano
nieregularnie, kilka razy w tygodniu w stacji
TVP1, ok. godz. 9:40”. W 2002 roku miata miej-
sce pierwsza odstona cyklu Ksigzka dla dzieci
(Ksigzka dla malucha)’®, programu tworzone-
go w ramach produkcji Ksigzki z gornej potki,
a przeznaczonego dla najmlodszych telewi-
dz6w”. W programach przeznaczonych dla dzie-
ci odczytywano fragment ksiazki wybranej do
prezentacji. W tym samym roku na antenie TVP3
pojawit si¢ tez cykl Ksiggozbior, w ktorym kilku
prowadzacych, m.in. pisarz i publicysta Krzysz-
tof Teodor Toeplitz, rozmawiato z zaproszonymi
do studia autorami o ich ksigzkach®.

Zakonczenie

Od poczatku istnienia telewizji w Polsce wy-
dzielano w niej wazne miejsce dla programow
z bloku publicystyki kulturalnej. Niekiedy po-
$wigcano je szeroko pojetej kulturze, literaturze
(w tym takze ksiazce); innym razem dedykowa-
no gtéwnie sprawom ksigzki. Telewizja Polska,
a pdzniej takze stacje komercyjne, podejmo-
waly dziatania na rzecz promocji ksigzki i czy-
telnictwa, emitujac rozmaite cykle telewizyjne
przybierajace formy od najprostszych kilkumi-
nutowych po rozbudowane kilkudziesi¢ciomi-
nutowe magazyny.

Sebastian D. Kotuta

Mozna odnie$¢ wrazenie, ze przed rokiem
1989 wigcej bylo programéw poswieconych
ruchowi literackiemu, tzn. programéw, w kto-
rych omawiano tworczo$¢ pisarzy (ich dzie-
fa literackie), posrednio za$ wskazywano na
ksigzki (konkretne wydania). Dopiero od lat
70. dato si¢ obserwowaé wzmozong aktywno$¢
TVP w zakresie tworzenia audycji skupionych
na prezentacjach nowosci rynku wydawnicze-
go. Poczatkowo programy przybieraly postac
rozméw o literaturze i wywiadow z pisarza-
mi. Po6zniej ten schemat zaczeto stopniowo
uzupehnia¢ 1 zastgpowaé krotkimi recenzjami
i prezentacjami ksigzek dostgpnych w obiegu
ksiggarskim. Ten stan utrzymywat si¢ rowniez
w latach 80. Obok rozbudowanych magazynow
literackich telewidzowie otrzymywali skrotowe
informacje o nowosciach rynku ksiggarsko-wy-
dawniczego. Po roku 1989 oferte TVP zaczeto
wzbogaca¢ cyklami pos§wigconymi prezentacji
jednej ksiazki. Rozszerzono repertuar wyko-
rzystywanych form narracyjnych — poza skro-
towymi recenzjami i prezentacjami ksigzek
wprowadzono dzingiel ksigzkowy oraz wypro-
dukowano talk-show o ksigzkach. Wsrdd osob
obecnych na wizji, poza krytykami literacki-
mi i literaturoznawcami, zaczeli si¢ pojawiaé
specjaliSci z branzy wydawniczo-ksiggarskiej,
tj. wydawcy, ksiegarze, ale takze osoby znane
i medialne. W ramowkach TVP nadawano krot-
kie formy cykliczne informujace o jednej lub
dwoch nowo wydanych ksigzkach, jak rowniez
blisko potgodzinne magazyny o rozbudowane;j

7 Por. S.D. Kotuta, Przeglgd telewizyjnych programéw..., s. 17; Spoteczne oddziatywanie wspétczesnej ksiqzki:
wybory czytelnicze, red. J. Chruscinska, E. Kubisz, Warszawa 2002, s. 25.

8 W sprawozdaniu TVP mozna przeczytaé, ze w 2002 roku program emitowano regularnie raz w miesigcu w re-
gionalnej Trojce. Por. Informacja o podstawowych..., s. 107.

" Por. Informacja o podstawowych..., s.
inf2003.pdf [dostep: 04.07.2009].

106, http://www.krrit.gov.pl/bip/Portals/0/sprawozdania/spr2003/

8 Por. Telewizyjny ksiggozbior, http://ksiazki.wp.pl/tytul, Telewizyjny-ksiegozbior,wid,2506,wiadomosc.htm]1?ti-
caid=111394 [dostep: 31.08.2013]; W. Adamiec, Zabije mnie ktos albo ja kogosik!, ,Notes Wydawniczy” 2003, nr 5,

s. 42.
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strukturze, w ktorej prezentowano zar6wno no-
wosci wydawnicze, jak i biezace wydarzenia ze
$wiata literackiego oraz wywiady z pisarzami.
Nie da si¢ wskazaé¢ jednolitych schematow
formalnych powielanych w wielu audycjach,
chyba ze przyjaé, ze sama rozmowa o ksigz-
ce kilku oso6b (tzw. ,,gadajace glowy”) bylaby
takim schematem. Jednakze gdyby przeanali-
zowaé przebieg rozmowy; sceneri¢, w ktorej
si¢ odbyta; profesje 0sob bioragcych w niech
udziat; cel i realizowane strategie dyskursyw-
ne rozmoéwcow, to okazaloby sie, ze programy
byly oryginalne. Zauwazalne jest wigc raczej
to, ze rezyserzy i pomyslodawcy programow
o ksigzkach starali si¢ wprowadza¢ nieszablo-
nowe rozwigzania, dodajac np. animacj¢ mul-
timedialng do audycji realizowanej w formie
statycznej rozmowy. Podsumowujac, oferta

programowa ewoluowata, wykorzystujac coraz
nowsze mozliwosci warsztatowe technologii
telewizyjnej, kreatywnos$¢ i wyobrazni¢ swoich
tworcow oraz niekiedy doswiadczenia telewizji
zachodnich.

W publikacjach poruszajacych zagadnienie
oferty programowej polskich stacji telewizyj-
nych zasadniczo nie wydziela si¢ audycji tylko
ksigzkowych. Autorzy, wyliczajac programy
promujace ksiagzki i czytelnictwo, czgsto wska-
zuja na programy kulturalne, literackie i eduka-
cyjne. Jesli dodamy do tego, ze w dyskursie pu-
blicznym od wielu lat funkcjonuje przekonanie
o matej ilosci i niskiej jakosci audycji o ksigz-
kach, to wylania si¢ obraz sugerujacy, ze tak
naprawdg¢ nie ma czemu poswigcaé uwagi. Ten
artykut powstat tez migdzy innymi po to, aby
pokazaé, ze wcale tak nie jest...



‘llll Programy telewizyjne o ksiazkach w ofercie polskich stacji.

Bilans polwiecza (1952-2002)

Programmes about Books on Polish Television Channels.
A Half-decade Review (1952-2002)

Sebastian D. Kotula
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STRESZCZENIE

Programy telewizyjne o ksigzkach rzadko kiedy stanowig przedmiot odrebnych prac nauko-
wych, co po czes$ci wynika z tego, ze w teorii nie wyrdznia si¢ takiego gatunku, jak program
telewizyjny o ksiazkach. Konsekwencja matej liczby prac jest wybidrczos¢ tematow poru-
szanych na ich famach. Wsréd nich nie ma tez takich, ktore przyblizatyby audycje emito-
wane w okreslonym przedziale czasowym. Niniejsze opracowanie jest w piSmiennictwie
naukowym, jak si¢ zdaje, pierwsza proba syntetycznego ujecia wyrdznionej grupy progra-
mowej. W artykule wskazano programy telewizyjne o ksigzkach wyemitowane w polskiej
telewizji publicznej oraz komercyjnej od poczatku istnienia telewizji w Polsce (1952 rok)
do 2002 roku. Gtownym celem pracy jest proba ukazania bogactwa oferty programowe;j
z tej grupy oraz przesledzenie ich ewolucji. Praca powstata w oparciu o literatur¢ przed-
miotu, artykuly publicystyczne oraz zrodta informacyjne, np. Polskq bibliografie literackq
i telewizyjne tygodniki repertuarowe.
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ABSTRACT

The article presents TV programs about books broadcasted on Polish public television and
commercial since the beginning of television in Poland in 1952 to 2002. The main objective
of this paper is to show program offer of this group and in addition, tracing their evolution.
The work was based on the science literature, journalistic articles and information sources
such as bibliographies (Polish literary bibliography). The theory does not stand out such
genre as the program about books. In scientific works they are rarely studied. In the scientific
literature it is the first attempt to fully capture the distinguished group of programs.
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Obraz panstw bloku radzieckiego oraz

Swiata kapitalistycznego na tamach
,Przegladu Sportowego” (1948-1953)

elem artykutu jest odtworzenie wizerun-

ku panstw socjalistycznych oraz kapita-
listycznych prezentowanego na tamach ,,Prze-
gladu Sportowego” w okresie stalinowskim.
Poczatkowa cezure badania' okresla 15 grudnia
1948 roku, tzn. data utworzenia Polskiej Zjed-
noczonej Partii Robotniczej (PZPR). Natomiast
za koncowg przyjeto 5 marca 1953 roku — dzien,
w ktorym oficjalnie podano informacj¢ o $mierci
Jozefa Stalina. Obie daty maja wymiar symbo-
liczny i odnosza si¢ do okresu, w ktorym funk-
cje prasy podlegaly przemianom wynikajacym
z przewartosciowan zachodzacych na arenie
miedzynarodowej. W tym czasie, w zwigzku
z zaostrzeniem relacji Wschod—Zachod, w gaze-
tach wydawanych w Polsce ,,postanowiono zmo-
dyfikowac oceny, interpretacje oraz proporcj¢ in-
formacji” z panstw potozonych po obu stronach

zelaznej kurtyny?. Rownoczes$nie w wyniku nasi-
lenia zabiegéw indoktrynacyjnych zadania pro-
pagandowe powierzono rowniez pismom, ktore
formalnie posiadaly okre$lona, niezwigzang do
tej pory z polityka lini¢ tematyczng®. Jednym
z przyktadow takich gazet byt ,,Przeglad Sporto-
wy”, wydawany od 1921 roku, ktorego gtéwnym
zadaniem przez wigksza cz¢$¢ jego istnienia byto
przekazywanie informacji sportowych®.
,»Przeglad Sportowy” zostal reaktywowa-
ny po wojnie w 1945 roku. W artykule redak-
cyjnym zaznaczono, ze wydawcy ,nie beda
wyglasza¢ zadnych programowych mow ani
ustala¢ tez”™. Po przejeciu i konsolidacji wia-
dzy w Polsce przez komunistoéw pismo uleglto
jednak daleko idacemu upolitycznieniu. Bylo to
zwigzane z nadaniem specyficznej roli rucho-
wi sportowemu w Polsce Ludowej. Pierwsze

! Wykorzystano zatozenia analizy zawartosci prasy. Proba nie zostala wyodrgbniona — badaniu podlegaty wszyst-
kie numery pisma, ktore ukazaly si¢ w tym okresie. Za jednostke analizy przyjeto pojedynczy artykut. Ustalono
elementy zawartosci tresci, ktore stanowily wskazniki poszczegodlnych cech badanych przekazow. Na tej podstawie
kwalifikowano teksty do odpowiednich kategorii tematycznych i w ich ramach dokonywano analizy jakosciowe;.
W sumie wyr6zniono dwiescie siedemdziesigt pie¢ artykutow, ktore przedstawialy okreslony stosunek ,,Przegladu
Sportowego” do polityki oraz modelu organizacji sportu w panstwach socjalistycznych i kapitalistycznych. Teksty
kwalifikowano do kategorii odpowiadajacych konkretnym pafnstwom. Nastgpnie wyodrgbniono cechy wspolne prze-
kazow dotyczacych poszczegdlnych panstw; W. Pisarek, Analiza zawartosci prasy, Krakow 1983, s. 96—110.

2 R. Habielski, Polityczna historia mediéw w Polsce w XX wieku, Warszawa 2009, s. 203.

3 Tamze, s. 204.

4 Nasz rekord — 15 lat, ,,Przeglad Sportowy” [dalej ,,PS”] 1936, nr 46, s. 1.
5 Przystepujemy do reaktywowania pismiennictwa sportowego, ,,PS” 1945 nr 1, s. 1.



zmiany systemu sportu dokonaly si¢ w potowie
1948 roku. Polegaty one na stopniowym upo-
dabnianiu polskich rozwigzan do radzieckiego
wzorca®. Przeobrazenia organizacyjne sprawity,
ze juz w 1949 roku kultura fizyczna w Polsce
znalazla si¢ pod pelnym nadzorem partii komu-
nistycznej’. Ta podleglos¢ byta wykorzystywa-
na w celach propagandowych w dwojaki spo-
sob. Po pierwsze, wydarzenia sportowe cieszyty
si¢ w pierwszych latach powojennych w Polsce
duzym zainteresowaniem spoteczenstwa, przez
co towarzyszace im przekazy propagandowe
mogty trafia¢ do licznego grona odbiorcow?.
Po drugie, aktywno$¢ fizyczna obywateli wtlo-
czona w odpowiednie ramy ideologiczne miata
stanowic¢ jeden z elementow ksztattujacych no-
wego czlowieka socjalistycznego ustroju’.
Nadanie takiej roli kulturze fizycznej wpty-
walo takze na sposob prezentowania wydarzen
sportowych w mediach. Juz w pierwszej uchwa-
le Biura Politycznego Polskiej Zjednoczonej
Partii Robotniczej (PZPR), ktora odnosita si¢ do
kultury fizycznej, dziennikarstwu sportowemu
nadano role wychowawcze i propagandowe!'®.
Dotyczyto to rowniez sposobu przedstawiania
dokonan sportowych poszczegélnych panstw.
W tym aspekcie ,zalecano wykazywanie

Piotr Swacha

wyzszos$ci sportu socjalistycznego nad kapita-
listycznym™'"'. W zwiazku z tym dziennikarze
»Przegladu...”, relacjonujac migdzy innymi
wydarzenia sportowe o charakterze migdzyna-
rodowym, byli zobligowani do kreowania okre-
$lonego obrazu uczestniczacych w nich panstw.
Biorgc pod uwage proces izolowania obywateli
komunistycznego panstwa od spoleczenstw
krajow zachodnich, tego typu relacje mogty by¢
jednym z istotniejszych komponentow ksztat-
towania wyobrazen Polakéw o $wiecie kapi-
talistycznym. Site tych przekazéw wzmacniat
fakt podporzadkowania prasy polityce PZPR!?
oraz istnienie systemu cenzury prewencyjnej
ograniczajacej mozliwos¢ rozpowszechniania
wiadomosci niezgodnych z oficjalnym kano-
nem'3. Okre$lony sposdb postrzegania $wiata
zewnetrznego byl jednym z elementdéw $wiato-
pogladu nowego cztowieka lansowanego przez
propagand¢ komunistyczng. Ksztattowanie od-
powiednich postaw wzgledem poszczegdlnych
panstw byto ,,zard6wno skutkiem projektowane;j
ideologicznie mentalnosci, jak i eksplozji prze-
mian zachodzacych na polu stosunkéw miedzy-
narodowych, ale byla to takze proba ulozenia
calo$ciowej, koherentnej wizji §wiata'. Spo-
sob prezentowania w ,,Przegladzie Sportowym”

¢ M. Ordytowski, Z. Schwarzem, L. Szymanski, 50 lat wroctawskiego sportu 1945-1995, Wroctaw 2007, s. 25.

7 Tamze, s. 26.

8 M. Ordytowski, L. Szymanski, Sport w polityce — polityka w sporcie, ,,Cztowiek i Ruch”, 2000, nr 2, s. 16.
® Archiwum Akt Nowych (AAN), Gtowny Urzad Kultury Fizycznej, sygn. 57, Zjazd dziennikarzy. Rola Kultury

Fizycznej w Polsce Ludowej, k. 127-128.
19 Tamze, k. 125.

' M. Ordytowski, Z. Schwarzem, L. Szymanski, 50 lat..., s. 26.; To zalozenie nie odnosito si¢ jedynie do sfery

propagandy. Na poczatku lat 50. doprowadzito ono do ograniczenia udziatu sportowcéw z Polski w imprezach mig-
dzynarodowych. Jednym z przyktadoéw takich dziatan byta notatka Gtéwnego Urzedu Kultury Fizycznej ,,W sprawie
kontaktow migdzynarodowych w dziedzinie kultury fizycznej i sportu na rok 1953”, w ktorej zalecano, aby ,,spotka-
nia z reprezentacjami panstw kapitalistycznych przeprowadza¢ tylko w tych dziedzinach sportu, w ktérych mamy
uzasadnione przekonanie, ze odniesiemy zwycigstwo”; AAN, KC PZPR Wydziat Propagandy i Agitacji, sygn. 237/
VIII-83, k. 26.

12 Na temat podporzadkowania prasy w tym okresie zob. wigcej: A. Koziet, Polityka prasowa w latach 1944-1956
[w:] Aparat represji wobec inteligencji w latach 1945—-1956, red. D. Rafalska i R. Habielski, Warszawa 2010,
s. 123-135.

13 Zob. np. Glowny Urzqd Kontroli Prasy 1945—1949, oprac. D. Natecz, Warszawa 1994.

4 M. Mazur, O czltowieku tendencyjnym... Obraz nowego cztowieka w propagandzie komunistycznej w okresie
Polski Ludowej i PRL 1944—1956, Lublin 2009, s. 370.
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poszczegolnych panstw i modelu sportu, ktory
w nich obowigzywatl, byt wynikiem wprowa-
dzania tych zatozen w zycie. W celu odtwo-
rzenia wizerunku panstw socjalistycznych oraz
kapitalistycznych poddano analizie wszystkie
numery gazety, ktére ukazaty si¢ w okresie wy-
réznionym przez cezury czasowe badania, re-
zygnujac z doboru proby. Za jednostke analizy
przyjeto pojedynczy artykut.

Wizerunek panstw bloku
radzieckiego

Panstwem demokracji ludowej zdecydowanie
najczegsciej przywotywanym w ,Przegladzie
Sportowym” byt Zwigzek Socjalistycznych Re-
publik Radzieckich (ZSRR). Artykuly zwigzane
z kreowaniem wizerunku ZSRR mozna podzieli¢
na dwie podstawowe kategorie. Pierwsza stano-
wig teksty, ktore byly przekazami o charakterze
przede wszystkim politycznym. Na ten typ skta-
daty si¢ artykuly odnoszace si¢ do przywodcow
rewolucji, ideologii, rocznic panstwowych oraz
komentujace biezacg polityke tego panstwa.

W zakresie ksztaltowania w gazecie me-
dialnego obrazu przywoddcdéw radzieckich zde-
cydowanie najczgsciej zamieszczano artykuly
dotyczace owczesnego dyktatora ZSRR Jozefa
Stalina. Jedna z pierwszych kampanii propagan-
dowych, prowadzonych w polskiej prasie a odno-
szacych sie do postaci Stalina, byty obchody jego
siedemdziesiatych urodzin, ktore staty si¢ okazja

15 R. Habielski, Polityczna historia..., s. 208.

,,do prze¢wiczenia umiejetnosci medidow oraz
dopracowania j¢zyka, jakim stawiono wodza™".
W ,,Przegladzie...” podobnie jak w innych tytu-
fach juz na kilka dni przed dniem urodzin byty
zamieszczane teksty przyblizajace histori¢ zycia
owczesnego przywoddey Zwigzku Radzieckiego.
W trzech kolejnych numerach, poczawszy od
12 grudnia 1949 roku, przedstawiano skrocony
zyciorys Stalina oparty na oficjalnej biografii wy-
danej w ZSRR. Wedlug niego Stalin byt nicomyl-
nym ,,nauczycielem ludzkosci”, wiernym towa-
rzyszem Wlodzimierza Lenina i kontynuatorem
mysli Marksa i Engelsa, genialnym strategiem
wojennym, wspodtczesnie walczacym o zacho-
wanie pokoju miedzy narodami'®. Réwnoczesnie
wtymokresie zaczeto publikowac artykuty majace
$wiadczy¢ o uznaniu, jakim cieszy si¢ Jozef Stalin
w polskim $rodowisku sportowym, co nawigzy-
wato do gtéwnej linii tematycznej pisma. Dlatego
powtarzajacym si¢ zabiegiem bylo przedstawianie
zobowiazan, ktorych podejmowali si¢ zawodnicy.
Miaty one zarowno charakter zapowiedzi pobicia
nowych rekordow sportowych, jak i np. prze-
studiowania zyciorysu przywodcy Kraju Rad".
Te dziatania byly podejmowane na podstawie
,Instrukcji w sprawie obchodu 70-lecia urodzin
tow. Jozefa Stalina” wydanej przez KC PZPR'.
Zamieszczano takze informacje o podarunkach
ze strony polskich zwigzkow sportowych oraz
zyczeniach od zawodnikow dla Generalissimusa
Stalina'. Gléwnym wydarzeniem o charakterze

16 Jozef Stalin. Skrot Zyciorysu, ,,PS” 1949, nr 99, s. 3; Jozef Stalin. Skrot Zyciorysu, ,,PS” 1949, nr 100, s. 3; Jozef

Stalin. Skrot zyciorysu, ,,PS” 1949, nr 101, s. 3.

17 Sportowcy polscy przyjmujq zobowigzania dla uczczenia rocznicy urodzin Jozefa Stalina, ,,PS” 1949, nr 95,
s. 1; Nowe rekordy zapowiada Smoczyk dla uczczenia urodzin J. Stalina, ,,PS” 1949, nr 99, s. 1; Rosng zobowiqgzania
polskich sportowcow dla uczczenia 70 rocznicy urodzin J. Stalina, ,,PS” 1949, nr 100, s. 3.

18 Zobowigzania sportowe zostaly wyrdznione w instrukeji obok ,,spraw produkeyjnych, szkoleniowych, o§wia-
towych”; AAN, KC PZPR Wydziat Propagandy i Agitacji, sygn. 237/VII1/190, Instrukcja w sprawie obchodu 70-le-

cia urodzin tow. Jozefa Stalina, k. 3.

1 Podarki PZLA i PZM dla Generalissimusa Stalina, ,,PS” 1949, nr 100, s. 1; Warszawscy pitkarze do Genera-

lissimusa J. Stalina, ,,PS” 1949, nr 100, s. 3; Listy od organizacji i zrzeszen sportowych z zyczeniami urodzinowymi
wystepuja w zbiorach Wydziatu Propagandy i Agitacji KC PZPR wraz z listami od zakladow produkcyjnych oraz
0s6b prywatnych; AAN, KC PZPR Wydziat Propagandy i Agitacji, sygn. 237/VIII/190, k. 5-124.
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sportowo-propagandowym, ktore relacjonowatl
»Przeglad...” byla jednak ogolnopolska sztafeta
zorganizowana przez Zwiagzek Mtlodziezy Pol-
skiej (ZMP). Miata ona na celu przeniesienie po-
zdrowien 1 meldunkow dotyczacych zobowigzan
-mtodziezy i starszych” z akademii ku czci Stali-
na odbywajacych si¢ w poszczegoélnych powia-
tach?. Zwienczeniem sztafety byt centralny wiec,
ktory odbyt si¢ na Politechnice Warszawskiej.
Przedstawiono tam miedzy innymi statystyki
swiadczace o udziale w catym wydarzeniu ponad
dwoch milionow mtodych Polakéw, co zostalo
skomentowane w pismie jako wyraz wielkiego
oddania Ludowej Ojczyznie?'.

Punktem kulminacyjnym kampanii z okazji
rocznicy urodzin Stalina byt 101 numer z 19 grud-
nia 1949 roku. Cata tytulowa strona pisma zawie-
rala teksty zwigzane z postacia przywodcy ZSRR.
Zamieszczono na niej miedzy innymi hasto:
»Niech zyje Jozef Stalin. Nauczyciel i wycho-
wawca miodziezy” oraz zdjecie Stalina w woj-
skowym mundurze. Artykuly po§wigcone postaci
dyktatora Zwiagzku Radzieckiego wypehiaty tak-
ze calg trzecig i czwartg strong. Za$ na ostatniej,
osmej, zamieszczono zdjecie Stalina otoczone
fotografiami z réznych wydarzen sportowych,
ktore byly uzupetnione materialem mowiacym, ze

przywddca ZSRR ,jest najlepszym przyjacielem
sportowcow radzieckich”?. Teksty te miaty przede
wszystkim wskazywac na szczegdlng opieke roz-
taczang przez Generalissimusa nad mtodzieza
oraz sportowcami?’, Rocznice urodzin przywodcy
ZSRR odnotowywano réowniez w ,,Przegladzie
Sportowym” w kolejnych latach?.

Okazja do kreowania w ,,Przegladzie...” pro-
pagandy politycznej byly takze obchody rocznic
rewolucji pazdziernikowej. W badanym okresie
w numerze ukazujacym si¢ w dniu poprzedza-
jacym bezposrednio 7 listopada rewolucja byta
zawsze gldwnym tematem wydania. Artykuly
dotyczace obchodow i znaczenia tego wydarze-
nia zdecydowanie dominowaly na pierwszych
stronach gazety, a tresci polityczne przewazaty
nad sportowymi. Powtarzajagcym si¢ schema-
tem bylo wskazywanie w nich na historyczny
wymiar rewolucji pazdziernikowej, gloryfikacja
Zwiazku Radzieckiego jako panstwa sprawiedli-
wosci spolecznej i obroncy $wiatowego pokoju,
idealizowanie postaci Lenina i Stalina. Podkre-
slano takze stusznos¢ wejscia Polski na droge
wiodaca do komunizmu oraz krytykowano bie-
zace dziatania panstw imperialistycznych®. Po-
nadto prokurowano teksty, w ktorych poparcie
dla zmian jakie zaprowadzita rewolucja wyrazali

2 Ogolnopolska sztafeta ZMP dla uczczenia 70 urodzin J. Stalina, ,,PS” 1949, nr 98, s. 1.
2 Sztafeta GwiaZdzista ZMP dla uczczenia 70-lecia urodzin J. Stalina, ,,PS” 1949, nr 101, s. 1.

2 PS” 1949, nr 101,s. 1, 3, 4, 8.

3 J. Morawski, Czlowiek drogi nam i bliski, ,,PS” 1949, nr 101, s. 1; tamze, List mlodziezy polskiej do Jozefa

Stalina.

24 21 XII Niech zyje Stalin — chorgzy walczqcej o pokdj ludzkosci, ,,PS” 1950, nr 100, s. 1; W 72-rocznice urodzin

Jozefa Stalina, ,,PS” 1951, nr 107, s. 1; W 73-rocznice urodzin Jozefa Stalina, ,,PS” 1952, nr 105, s. 1; Artykuty,
w ktorych sktadano hotd J. Stalinowi publikowano takze w rocznice jego urodzin w innych pismach sportowych;
M. Ordytowski, L. Szymanski, Sport w polityce..., s. 17; W ,,Przegladzie Sportowym” regularnie zamieszczano row-
niez artykuly przedstawiajace sylwetk¢ Wiodzimierza Lenina. Pojawiaty si¢ one zawsze w drugiej potowie stycznia,
w zwigzku z rocznicg $mierci przywodcey rewolucji pazdziernikowej. Przybieraly podobng form¢ jak okoliczno-
Sciowe teksty dotyczace Stalina; 26 lat mingto od smierci W.I. Lenina, ,,PS” 1950, nr 6, s. 1; tamze, Lenin jezdzil na
tyzwach, doskonale plywal, gimnastykowat sie i uprawial turystyke; 21 stycznia — 27 rocznica Smierci Wilodzimierza
1 Lenina, ,PS” 1951, nr 6, s. 1; Uczestnicy mistrzostw w hotdzie Wielkiemu Leninowi, ,,PS” 1951, nr 16, s. 1; Nar-
ciarze 5 narodow u stop pomnika Wiodzimierza llicza Lenina, ,,PS” 1952, nr 6, s. 1; Sportowcy polscy ztozyli hotd
Wielkiemu Wiodzimierzowi Leninowi podczas uroczystosci w Poroninie, ,,PS” 1953, nr 7, s. 1.

2 W 32 rocznice Wielkiej Rewolucji PaZdziernikowej, ,,PS” 1949, nr 89, s. 1; Niech zyje Wielka Socjalistyczna



Piotr Swacha

idee sa
w zyciu sportowym obywateli |lecal tez goraco swej
nego“ — pisze w ,Radzieckim | kiem podtrzymania zdrowia.
Sporcie“ B. Sliwinskij, A oto
fragmenty tego artykuhu:

»Lenin lubit sport, Zajmowat
si¢ nim w miodosci i wieku doj-
rzatym. Uprawial gimnastyke, do
skonale ptywat, lubil jeZdzié na
tyzwach, polowat, uprawial tury.
styke. Lenin lubil sport bo znatl
jego wartodé. .

Jaka wage przywiazywat Lenin
do kultury fizycznej, widaé wyra.
Znie z jego listéw do rodziny, pisa
nych z carskiego wiezienia i z wy
gnania. Lenin podkreélat, ze ¢wi-
czenia fizyczne wplywaja dosko-

lucji Pazdziernikowej,
dzit wszystkim swym najblizszym
wspoipracownikom, by zajmowali
sig sportem, najlepszym sposobem
wypoczynku. Szczegélnie waznym
byt sport, wedtug Lenina, w wy-
chowaniu miodziezy,

Lenin jezdzil na lyzwach,
gimnastykowal sie
1 uprawial turystyke

SKAZANIA Lenina, jego|nale na jego samopoczucie i pod.-
réwniez widoczne | niesienie zdolnoéci do pracy, Za-
rodzinie
pierwszego panstwa socjalistycz. | uprawianie sportu, bedacego $rod

doskonale plywal,

ze kultura fizyczna jest jednym z|nalezy przyszio$é, omi bede two.
najwazniejszych ~ elementéw ko- | rzyé nowe prawe ludzkoscs,

munistycznego wychowania mlo-
dego pokolenia radzieckich ludzi,
ich przygotowania do obrony so-

Lenin I Stalin

Po wielkim zwyciestwie Rewo. | cjalistyeznej Ojezyzny, ich przy-
Lenin ra.| gotowania do pracy.

»APOLITYCZNOSC” SPORTU

Te wskazania Lenina staly sie
podstawowym zalozeniem w pra.
2y nad fizycznym wychowaniem,
bedacym — jak juz to wskazywal
Marks — nieodiaczng cieécia wy-
chowania komunistycznego, Zada-
1y one klam twierdzeniom.burzu-
azyjnych dzialaczy sportowych,
ktérzy pragneli udowodnié, ze wy
‘| chowanie fizyczne i sport nalezy
oddzieli¢ od ogélnego wychowa.
nia. Lenin przeczut bowiem, ze
pod pokrywka tej ,,apolitycznosci®
sportu, kryje sie metoda odcigga-
nia uwagi mtodziezy od tak waz-
nych spraw jak walka klasowa.

W my$l wskazan Lenina budo-
wano juz w pierwszym okresie
istnienia Zwigzku Radzieckiego
szeroky sie¢ boisk, klubéw, szkét
sportowych itd. Byl to poczatek
pracy nad umasowieniem kultury
fizycznej w ZSRR.

DROGA SUKCESOW

e Wspaniale osiagniecia radzieck
Obraz Wasiljewa | ;1 sportowcéw, o ktérych tyle
sig dzi§ méwi w calym $wiecie,
to skutek genialnej pracy Lenina
nad usportowieniem narodéw Kra

»W naszym kraju robotnikéw,
potrzebne sq milionowe kadry
mocnych zdrowych ludzi, ludzi
o silnej woli, odwadze, energii,

ju Rad.

Sportowey . radzieccy wierni sa
jego wskazaniom co doprowadzi
ich do nowych wspanialszych jesz

wytrwato$ci. Do takich ludzi|cze niz obecnie sukceséw.

Lenin przywiazywat wielka wage do kultury fizycznej, ,,PS” 1950, nr 6

sportowcy. Dotyczyto to zaréwno zawodnikow
z Polski, jak i ze Zwiazku Radzieckiego®.
Osobng grupe tekstow ksztaltujacych wi-
zerunek ZSRR tworzyly artykuly przeznaczo-
ne do prezentacji biezacej sytuacji politycznej
tego panstwa. W badanym okresie wypowie-
dzi prasowe z tego obszaru wystepowaly rza-
dziej niz te, ktore dotyczyly dwczesnej sytuacji

politycznej Polski. W przypadku Zwigzku Ra-
dzieckiego pisano przed wszystkim o jego dzia-
taniach na arenie mi¢dzynarodowe;j. Ich gtow-
nym motywem bylo przedstawianie ZSRR jako
panstwa stojacego na strazy $wiatowego poko-
ju. Na ogét tego typu przekazy formutowano
w artykutach, ktérych tlo stanowity zagadnie-
nia sportowe?’. Zamieszczano jednak réwniez

Rewolucji Pazdziernikowa, ,,PS” 1950, nr 88, s. 1; Niech zyje Komunistyczna Partia Zwiqzku Radzieckiego. Partia

Lenina—Stalina, ,,PS” 1952, nr 92, s. 1.

% Na przyktad — Sportowcy Krakowa i Gdaniska ku czci Wielkiej Rewolucji, ,,PS” 1949, nr 89, s. 1; Sport radziec-
ki pod znakiem rocznicy Wielkiej Rewolucji, ,,PS” 1949, nr 91, s. 3.
27 Na przyktad — Odznaka stalinowskiej epoki. Gotéw do Pracy i Obrony, ,,PS” 1949, nr 101, s. 3; Nasza sprawa

Jjest stuszna, ,,PS” 1950, nr 55, s. 1.
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takie, ktore w catosci byly po§wiecone polityce,
np. przedruk wywiadu udzielonego przez Joze-
fa Stalina dziennikarzowi moskiewskiej gazety
»Prawda”®. Wymowe przekazu wzmocniono,
prezentujagc poparcie stow Stalina przez pol-
skich sportowcow?.

Elementem, ktoéry skladat si¢ na wizerunek
Zwiazku Radzieckiego jako panstwa walczace-
go o pokoj stanowity teksty poswigcone Armii
Radzieckiej. Okazjg do zamieszczania tego typu
artykutow byly rocznice zwigzane z II wojna
Swiatowa. Najczedciej przedstawiano w nich
role armii Zwigzku Radzieckiego w pokona-
niu III Rzeszy i oswobodzeniu ziem polskich
spod okupacji niemieckiej. W badanym okresie
tresci, ktoére mozna zakwalifikowac do tej kate-
gorii zamieszczano na poczatku roku, w zwiaz-
ku z wejsciem Armii Czerwonej do Warszawy
17 stycznia 1945 roku®. Jednak to artykuty z lat
50. znacznie wyrazniej byly nasycone przesta-
niem politycznym, ktore wskazywato nie tylko
na rolg Armii Czerwonej w II wojnie Swiatowej,
ale rowniez wpisywaly si¢ w proby legitymiza-
cji nowej wladzy i systemu politycznego. W tym
konteks$cie wspominano o udziale w walkach
u boku sowietow Armii Ludowej i dzialaczy

Polskiej Partii Robotniczej (PPR), a takze do-
konywano kolejnego rozrachunku z konkuren-
tami politycznymi, przypisujac im wspotprace
z hitlerowcami®!. Silnie ideologiczng wymowe
miaty jednak przede wszystkim te teksty, ktore
stanowity przedruki z innych tytutow?2. Artykuty
redakcyjne dotyczace wojsk radzieckich rowniez
wskazywaty na armi¢ ZSRR jako gwaranta po-
koju 1 sprawiedliwosci spolecznej, ale na ogot
byty mniej eksponowane i krotsze*.
Specyficzne dla ,,Przegladu Sportowego”
byly jednak teksty, w ktorych przekaz tworzacy
okreslony wizerunek nawigzywat do tematyki
sportu. Silnie eksponowano sylwetki sportow-
cow, ktorzy za udzial w wojnie zostali nagro-
dzeni wysokimi odznaczeniami panstwowymi.
Tego typu historie byly przedstawiane najcze-
$ciej w formie niepowigzanych ze sobg opowia-
dan. W ten sposob miedzy innymi dwukrotnie
prezentowano sportowcow, ktorzy brali udziat
w bitwie pod Stalingradem* oraz zawodnikow,
o ktorych pisano jako o uczestnikach ,,walki
0 wolnos$¢”™. Wspdlng cechg tych artykutow
bylo podkreslenie wpltywu systemu wychowa-
nia fizycznego ZSRR na przygotowanie Zotnie-
rzy do stuzby. Akcentowano, zZe jest to nie tylko

8 Odpowiedzi Jozefa Stalina na pytania korespondenta ,, Prawdy” w sprawie broni atomowej, ,,PS” 1951, nr 87,

s. 1.

2 Tamze, Sportowcy polscy méwig o wywiadzie ze Stalinem; Stowa Stalina sq dla nas natchnieniem do dalszej

pokojowej pracy, ,PS” 1951, nr 88, s. 1.

3 Pierwszy tego typu tekst zamieszczono w styczniu 1949 roku. W wigkszej czgsci stanowit jednak odniesienie
do zniszczen, jakich do§wiadczyta stolica Polski na skutek dziatan wojennych oraz przedstawiat jej odbudowe — row-
niez w kontekscie tworzenia nowej infrastruktury sportowej; Czwarta rocznica, ,,PS” 1949, nr 5, s. 1.

31 Nie zapomnimy nigdy: wspolna walka o wolnosé, wspolna walka o pokdj, ,,PS” 1953, nr 3, s. 1; Ofensywa

wolnosci, ,,PS” 1952, nr 5, s. 1.

32 Na przyktad artykut gen. W. Cwietajewa, ktory wczesdniej byt zamieszczony w ,, Trybunie Robotniczej”; Ar-
mia, ktora zgasita ptomien wojny, ,,PS” 1950, nr 16, s. 11 3.
33 Na przyktad jednoakapitowy, zamieszczony na drugiej stronie pisma artykul W 34 rocznice powstania Armii

Radzieckiej, ,,PS” 1952, nr 16, s. 2.

34 Sportowey w Armii Radzieckiej, ,,PS” 1950, nr 16, s. 3; W ésmq rocznice Stalingradu. Sktadamy hotd radziec-

kim bohaterom, ,,PS” 1951, nr 10, s. 1.
33'W. Ortow, Partyzant, ,,PS” 1953, nr 16, s. 2.

3 Sportowcy Armii Radzieckiej, ,,PS”, nr 16, 1950, s. 3; Rola wychowania fizycznego w przygotowaniu mto-

dziezy do stuzby wojskowej byta rowniez propagowana w Polsce. Tej tematyce byta poswigcona jedna z pierwszych
narad organizacyjnych dotyczacych sportu, ktora przeprowadzono w Wydziale Propagandy KC PPR; AAN, KC PPR
Wydziat Propagandy, sygn. 295/10-2 (MF CA 2152/1), Sprawozdanie z narady sportowej, k. 29-32.



element ich bojowego wyszkolenia, ale rowniez
gotowosci do pracy na rzecz panstwa*.

Druga obszerng kategori¢ artykulow pu-
blikowanych w ,,Przegladzie...”, ktore miaty
ksztattowa¢ odpowiedni obraz Zwiazku Ra-
dzieckiego, stanowily teksty poswigcone spo-
sobowi organizacji sportu w tym panstwie.
Z publikacji zamieszczanych na ten temat wyni-
kato, Ze tej dziedzinie Zycia spotecznego nadano
w ZSRR konkretna role polityczna. Miat to by¢
catkowicie nowy model wychowania fizyczne-
go, $ciSle powigzany z ksztaltowaniem postaw
ideologicznych pozadanych dla wladz. Z tego
tez wzgledu sport w ZSRR byt calkowicie pod-
porzadkowany panstwu, co podawano jako roz-
wigzanie nowatorskie 1 godne nasladowania.
Zaznaczano, z¢ ,,nic ma na $wiecie kraju, ktory
poswiecat tak gleboka troske wychowaniu fi-
zycznemu i sportowi, jak ojczyzna zwycigskie-
go socjalizmu Zwiazek Radziecki™’. Ta opieka
miala skutkowa¢ dopuszczeniem do mozliwosci
uprawiania sportu przez wszystkich obywateli,
a nie tylko przez tych, ktorzy mieli na to odpo-
wiednie srodki. W zwiazku z tym — jak gltoszono
— kultura fizyczna w tym panstwie przestala by¢
elitarna, a stata si¢ masowa®®. O rozwoju spor-
tu pod opieka partii i panstwa miaty Swiadczy¢
przytaczana wielko$§¢ funduszy oraz liczba no-
wych obiektéw sportowych. Jak przekonywano
—na ten cel przeznaczano z budzetu centralnego
miliony rubli, a dodatkowe $rodki przekazywa-
ty zwiazki zawodowe i kolchozy**. Skutkowato
to — wedtug relacji ,,Przegladu...” — ogromnym
rozwojem infrastruktury i wzrostem liczby
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zawodnikow. Jak podawano w jednym z nume-
row z lipca 1951 roku —w ZSRR istniato 20 tys.
stadionow ,,nie tylko w duzych miastach, ale
rowniez w osrodkach robotniczych, kotchozach
i osrodkach maszynowych”, a liczba sportow-
cow tylko w ostatnim roku miata zwigkszy¢ si¢
o ponad 3 miliony”*. Dodatkowo o sile wspar-
cia panstwa $wiadczyla eksponowana przez
prase dbato$¢ o rozwdj kadry sportowej*!.

U podstaw masowosci rozwoju kultury fi-
zycznej lezaly zalozenia ideologiczne. Sport
radziecki miat by¢ — jak pisano — ,,czynnikiem
komunistycznego wychowania czlowieka”, kto-
re miato obja¢ wszystkich obywateli*>. Za naj-
istotniejsze zadanie zrzeszen sportowych obok
ksztalcenia szerokich mas sportowcow poda-
wano w zwigzku z tym ,,prace polityczno-ide-
ologiczng™. Sportowcy uformowani na wzor
sowiecki musieli nie tylko osiaga¢ odpowied-
nie wyniki, ale réwniez ,,dazy¢ do zrozumienia
i wypelnienia zadan, stawianych przez Jozefa
Stalina™*. Jak argumentowano na famach ,,Prze-
gladu...” — ,,zawodnicy radzieccy nosza w sobie
plomien wielkiej zwycieskiej idei”, a ,,u§wiado-
mienie spoteczno-polityczne (...) jest gldwna
przyczyna sukcesow ZSRR na polu kultury fi-
zycznej™. Sportowcy byli rowniez aktywnymi
uczestnikami rozmaitych parad organizowanych
dla uczczenia $wigt panstwowych. Jako zrze-
szeni, wiec podlegajacy Scislej kontroli i fatwej
masowej mobilizacji, stawali si¢ zywym argu-
mentem na rzecz poparcia tezy o pozytywnych
zmianach, ktére w Zyciu spotecznym zaprowa-
dzit nowy system*. 1 z tego wlasnie powodu

3 Takq drogq kroczy sport radziecki. Przykiad, z ktorego powinnismy korzystaé, ,,PS” 1949, nr 101, s. 4.
38 Sportowcy polscy o sporcie ZSRR, ,,PS” 1949, nr 89, s. 1.
% ZSRR przodujgcym krajem Swiata w rozwoju i osiggnigciach masowej kultury fizycznej, ,,PS” 1949, nr 82, s. 6.

* Na 20 tys. stadionow ZSRR, ,,PS” 1951, nr 59, s. 4.

41 7. Dall, Niech zyje sport Zwiqzku Radzieckiego. Zrédlo radosci, zycia piekna i sity, ,PS” 1950, nr 56, s. 3.

2 Takq drogq kroczy..., s. 4.
# Tamze.
# Tamze.

# Sportowcy polscy o sporcie ZSRR, ,,PS” 1949, nr 89, s. 1.

4 7. Dall, Niech zyje..., s. 3.
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sportowcy byli angazowani w kazda akcje spo-
feczno-polityczng w ,,charakterze agitatorow
i propagatoréw”’.

Kulturze fizycznej w Zwigzku Radzieckim
nadano rowniez inny cel, ktory otwarcie propa-
gowano w prasie. Poprzez angazowanie w sport
mozliwie najwigkszej liczby oséb planowano
wypracowaé w spoleczenstwie sprawnosc fi-
zyczna, ktora z zalozenia miata przektadac si¢
na lepsze wyniki w pracy, a przede wszystkim
— na gotowos$¢ do podjecia walki w razie wy-
buchu wojny. Bazowalo to na przywolywanym
rowniez w ,,Przegladzie...” stwierdzeniu Wo-
dza Rewolucji Lenina, ze ,kultura fizyczna to
30 procent dobrobytu i 50 procent bezpieczen-
stwa ludowego panstwa”®. Probg realizacji tej
zasady bylo wprowadzeniec w ZSRR odznaki
,,@otow do pracy i obrony”, o ktora na szero-
ka skale ubiegata si¢ mtodziez. Cala akcja byta
propagowana w ,,Przegladzie Sportowym” oraz
w innych polskich gazetach®.

W zakresie promowania wizerunku ZSRR
przez prezentowanie zycia sportowego tego
kraju wazng role odgrywaty artykuty odnosza-
ce si¢ do Wszechzwigzkowego Leninowskiego
Komunistycznego Zwiazku Mlodziezy (Kom-
somot). Wynikato to z faktu, ze Komsomoto-
wi powierzono zadanie nadzorowania sportu
miodziezowego, ktory to model powielono
w przypadku Polski przez utworzenie Zwigzku
Mtodziezy Polskiej (ZMP). W zwigzku z tym
Komsomot byt wymieniany w ,,Przegladzie...”

4 Takq drogq kroczy..., s. 4.
® Kultura fizyczna, ,,PS” 1949, nr 89, s.1.
4 ZSRR przodujgcym krajem..., s. 6.

jako jedna z trzech — obok partii i rzadu — or-
ganizacji dbajacych o sile i zdrowie mtodziezy
radzieckiej™’. Wszystkie artykuly, ktore opi-
sywaly sposob, w jaki Komsomot wypetniat
swoje zadanie, nie pozostawialy watpliwosci
co do stuszno$ci powielania tego wzorca przez
ZMP3!,

Obraz Kraju Rad jako panstwa posiadajace-
go najdoskonalszy na $wiecie system wycho-
wania fizycznego dopehnialy artykuty zamiesz-
czane w statej rubryce zatytutowanej ,,Uczymy
si¢ na wzorcach radzieckich”. Pierwszy artykut
wchodzacy w sktad tego cyklu opublikowano na
poczatku 1951 roku. W badanym okresie w ra-
mach tej rubryki zaprezentowano kilkanascie
tekstow. Przekaz, ktory za jej posrednictwem
formutowano, mozna podzieli¢ na dwie podsta-
wowe grupy. Pierwsza to ré6znego rodzaju rady
dla sportowcow, najczesciej dos¢ ogdlnikowe?.
Druga grupa zawierata odniesienie do postaw
ideologicznych sportowcow 1 umasowienia
kultury fizycznej w ZSRR. W tym zakresie
przedstawiano np. udziat radzieckich zawod-
nikow w akcjach spolecznych, czy np. objecie
systemem wychowania fizycznego mieszkan-
cow wsi*’. Caly cykl miat na celu wywotanie
wrazenia panstwa, ktore prowadzi przemyslana
polityka sportows, szczegodlnie, gdy tego typu
teksty zestawiano z artykutami o sporcie w kra-
jach kapitalistycznych.

W ramach artykutéw, ktore tworzyty okre-
Slony wizerunek panstw bloku radzieckiego

0 Komsomot a kultura fizyczna w ZSRR, ,,PS” 1949, nr 89, s. 3.

5! Na przyktad — Komsomot wzorem i przykladem w pracy sportowej ZMP, ,,PS” 1949, nr 92, s. 3; 1918 Komso-
mot 1950. Droga walki i zwyciestw, ,,PS” 1950, nr 86, s. 11 2.

52 Na przyktad, aby reprezentanci sportow zimowych rowniez latem uprawiali inne dyscypliny, poniewaz tak po-
stepuje jeden z mistrzow ZSRR, albo aby sportowcy w Polsce prowadzili dzienniczki opisujace natgzenie treningow;
Uczymy sie na wzorcach radzieckich. W zimie lato —w lecie rower, ,,PS” 1951, nr 64a, s. 4; Uczymy sie na wzorcach
radzieckich. Dzienniczek — przyjaciel, ,,PS” 1951, nr 47, s. 2.

53 Uczymy sig na wzorcach radzieckich. Sami zbudowali, ,,PS” 1951, nr 54, s. 6; Uczymy si¢ na wzorcach radziec-
kich. Systematycznie planowana robota nad uprzemystowieniem wsi, ,,PS” 1951, nr 12, s. 2.



wiele miejsca poswigcono Niemieckiej Repu-
blice Demokratycznej (NRD). Teksty, ktore
dotyczyty NRD mozna podzieli¢ na trzy pod-
stawowe kategorie. Do pierwszej zaliczaja si¢
artykuty, ktore wskazywaly, ze sport oparty
o socjalistyczne wzorce stanowi podstawe wy-
chowania — jak pisano — nowego czlowieka®.
Fundamentem organizacji sportu w Niemczech
Wschodnich miaty by¢ — jak wskazywano
w ,,Przegladzie...” — zalozenia radzieckie, czy-
li masowos$¢, u§wiadomienie polityczne 1 spo-
leczne sportowcow oraz ich ,,walka ze zgnitymi
wplywami sportu burzuazyjnego”. Jak zazna-
czano w prasie — ,,Niemiecka Republika Demo-
kratyczna znajduje si¢ w pierwszej linii walki
z imperializmem, a na odcinku sportu musi
w cigzkim trudzie zwalcza¢ wroga propagande
i wrogie metody”¢. Tego typu opisy wskazywa-
ly, ze Niemcy Wschodnie odrywano od prze-
sztosci 1 sytuowano w 6wczesnym sporze mig-
dzynarodowym po stronie sojusznikow. Fakt
ten dodatkowo podkreslano, zestawiajac opisy
preznie rozwijajacego si¢ i opartego na zasadach
moralnych systemu wychowania fizycznego
NRD z — jak pisano — ,,prowadzonym przez by-
ych hitlerowcow i wspieranym przez imperia-
listow anglosaskich sportem Niemiec Zachod-
nich”’. Zarzuty dotyczace braku oczyszczenia
tej sfery zycia spotecznego z bylych dziataczy
hitlerowskich, stawiane Niemcom Zachodnim,
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pojawialy sie réwnie czgsto, jak przypisywa-
nie sportowcom NRD szlachetnych pobudek
dziatania. Powtarzajagcym si¢ schematem byto
nadawanie zawodnikom Niemiec Wschodnich
intencji dazenia do zjednoczenia ich panstwa
oraz wprowadzenia systemu demokratycznego,
co miato spotykac si¢ ze sprzeciwem ich roda-
kow na Zachodzie®®.

Drugi typ artykutow kreowat obraz przy-
ktadnej wspotpracy oraz doskonatych relacji
pomiedzy sportowcami polskimi oraz wschod-
nioniemieckimi. W tytutach tekstow, ktore
méwilty o wzajemnej rywalizacji zawodnikow
z Polski oraz z NRD, najczesciej powtarzaja-
cym si¢ okre$leniem byto stowo przyjazn®. Sta-
tym elementem relacji z wyjazdow sportowcow
polskich do NRD byty opisy serdecznego przy-
jecia, ktore nie ograniczato si¢ tylko do owacji
ze strony kibicéw. Jeden z przykladéw stanowi
artykul odnoszacy si¢ do wyjazdu polskiej re-
prezentacji w pitce noznej do Niemiec Wschod-
nich. Jak relacjonowat ,,Przegladowi...” kie-
rownik techniczny druzyny — ,toniemy po
prostu w powodzi kwiatow, ktore gospodarze,
milodziez i sportowcy wreczaja nam przy kaz-
dej okazji”®. W podobny sposob przedstawiano
wizyty w Niemczech Wschodnich innych dru-
zyn z Polski. Tego typu obrazy miaty budowac
relacje migdzy Polakami a obywatelami NRD
w oderwaniu od niedawnych wydarzen Il wojny

54 Sport w NRD wychowuje nowego cztowieka, ,,PS” 1950, nr 4, s. 3; W. Golebiewski, Na boiskach NRD rosnie
masowy sport budujgcy nowego cztowieka, ,,PS” 1950, nr 16, s. 3.

55 W. Gotebiewski, Na boiskach..., s. 3.
5 Tamze.

ST W twardej, nieustgpliwej walce rodzi si¢ nowy sport NRD, ,,PS” 1950, nr 82, s. 6.

8 Wspanialy rozwdj ruchu sportowego w NRD, ,PS” 1951, nr 82, s. 1.; W dawnym siedlisku reakcji kréluje
miodziez NRD, ,,PS” 1950, nr 7, s. 3; W twardej nieustepliwej ..., s. 1; F. Muller, Demokratyczny ruch sportowy NRD
rozwija si¢ w nowych, lepszych warunkach, ,,PS” 1951, nr 46, s. 3.

U przyjaciol, ,,PS” 1951, nr 32, s. 1; O przyjazi i wspolpracg ze sportem demokratycznych Niemiec, ,,PS”
1950, nr 33, s. 6; Na pozegnanie pocatunek przyjazni. Oczarowani Zakopanem i goscinnosciq polskq narciarze NRD
odjechali do Berlina, ,,PS” 1951, nr 2, s. 1; Witamy przyjaciot z NRD, ,,PS” 1951, nr 84, s. 1; Z okazji miesigca przy-
Jjazni niemiecko-polskiej szachisci wyjechali do NRD, ,,PS” 1952, nr 29, s. 1; W dniach polsko-niemieckiej przyjazni,

»PS” 1952, nr 31, s. 2.

0 Wzruszajqce przyjecie pitkarzy polskich w NRD, ,,PS” 1951, nr 33, s. 1.
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swiatowej. W niektorych z nich bezposrednio
przekonywano o catkowicie nowym nastawieniu
Niemcow z bylej radzieckiej strefy okupacyj-
nej wzgledem Polski®. O serdecznosci wobec
sportowcéw NRD pisano natomiast w tekstach
przedstawiajacych ich wizyty w Polsce. W tym
wypadku réwniez postawy wobec zawodnikow
mialy by¢ miernikiem uczu¢, ktorymi spote-
czenstwo polskie miato darzy¢ ,,demokratyczne
Niemcy”, a zawody sportowe — by¢ okazja do
ich zaprezentowania. Swiadczyly o tym opisy
kontaktow nawigzywanych juz poza obrebem
stadionow czy hal sportowych. W ten sposob
przedstawiano w gazecie na przyktad relacje
z pobytu w Polsce enerdowskich hokeistow™s.

Trzeci typ tekstow, ktore odnosily si¢ do
NRD, byt jednym z elementéw szerszej kam-
panii, ktéra miata za zadanie wykreowac wize-
runek panstw Bloku Wschodniego jako obron-
céw migdzynarodowego pokoju. Pierwszym
tego typu szeroko relacjonowanym wydarze-
niem byly zawody, ktore odbyly si¢ na otwar-
cie Stadionu im. Waltera Ulbrichta w Berlinie
w 1950 roku. Artykut, ktéry byt relacja z tego
wydarzenia zostat opublikowany w gazecie pod
wiele znaczacym tytulem ,,Berlin zdobyty dla
pokoju. Manifestacja 700 tys. miodziezy”®.
Cala impreza zostala zapoczatkowana przez
defiladg, w ktorej uczestniczyli reprezentanci
Polski, Zwigzku Radzieckiego, Czechostowa-
cji, Wegier oraz NRD. Jak donoszono — zebrana
na stadionie publiczno$¢ wznosita okrzyki ,,na
cze$¢ gosci, na chwale wiecznego pokoju, za
pomyslnos¢ walki, ktorej przewodzi Zwigzek

Radziecki”®. W innych relacjach z tych za-
wodow po raz kolejny podkreslano przemiang
milodziezy niemieckiej, ktora dokonata si¢ pod
rzadami Socjalistycznej Partii Jednosci Niemiec
(SED). Mtodziez ta — jak pisano — ,,0d czterech
lat jest wychowywana w nowym duchu, w du-
chu przyjazni”®.

Otwarcie stadionu im. Waltera Ulbrichta
i otoczka propagandowa, ktora towarzyszyla
temu wydarzeniu, byly jedynie wstepem do
kampanii zwigzanej z organizacja w Berlinie
latem 1951 roku III Swiatowego Festiwalu
Mtodziezy i Studentow. ,,Przeglad Sportowy”
zajal si¢ popularyzacja tej imprezy na diugo
przed jej rozpoczgciem. W marcu 1951 roku
na tytutowej stronie zamieszczono hasto ,,Mto-
dziez $wiata wytraci bron z rak szalencow!”.
Wewnatrz numeru byt artykul, w ktérym dono-
szono o przygotowaniach do Festiwalu. Mial on
mie¢ gtdéwnie wymiar sportowy poniewaz — jak
zaznaczano — ,,w dziele zblizenia mtodziezy po-
stepowej catego swiata i w walce o pokoj sport
posiada olbrzymie znaczenie. Mtodziez w szla-
chetnej rywalizacji sportowej poznaje si¢ ze
soba, poznaje kraje, ludzi, ich prace”®. W dal-
szej czgsci informowano, ze przygotowania do
Zlotu — jak bylto okreslane rowniez to wydarze-
nie — przebiegaja poprawnie, pomimo ,,utrud-
nien i represji ze strony zachodnioniemieckich
shugusow imperializmu”®. Wymieniono row-
niez nowe obiekty sportowe, ktore miaty po-
wsta¢ w zwigzku z Festiwalem®. Trzy miesiace
przed otwarciem Zlotu ,,Przeglad...” nawoty-
wat rowniez polska mtodziez do odpowiedniego

1 E. Brzozowski, Nie zapomnimy pobytu w NRD, ,,PS” 1951, nr 34, s. 3.

2 Na pozegnanie..., s. 1.

% Berlin zdobyty dla pokoju. Manifestacja 700 tys. mlodziezy, ,,PS” 1950, nr 42, s. 1.

% Tamze.

% E. Osmanczyk, Nowa mlodziez niemiecka, ,,PS” 1950, nr 42, s. 1.
% Niech zyje pokoj! Precz z remilitaryzacjq! Oto hasta mlodziezy niemieckiej, ,,PS” 1951, nr 23, s. 2.

7 Tamze.
% Tamze.



treningu i zaangazowania w projekt. Jak dono-
szono — zadbano réwniez o wlasciwe przygoto-
wanie ideologiczne polskich sportowcow. Mieli
oni przeprowadzi¢ — ,,we wszystkich kotach
i klubach sportowych, w LZS i SKS, wespot
z cala mtodziezg i przy pomocy ZMP — specjal-
ne zebrania po§wiecone omdwieniu znaczenia
Zlotu”®. O tresci, jaka miata by¢ przekazywa-
na na tych szkoleniach, mozna wnioskowa¢ na
podstawie wymowy przytoczonego artykutu.
Zaznaczano w nim, ze Zlot ma by¢ ,,wyraznym
ostrzezeniem dla nowych podpalaczy $wiata:
Trumandéw 1 Achesonow, Eisenhowerdw 1 Mac
Arthurow””.

Swiatowy Festiwal Mtodziezy i Studentow
odbywat si¢ w dniach 5-19 sierpnia 1951 ro-
ku”'. W tym okresie ukazaty si¢ cztery dodatko-
we numery ,,Przegladu Sportowego” w calosci
poswiecone berlinskim zawodom sportowym’2.
Tto dla tej inicjatywy stanowilo odwotanie do
prowadzacego wojny s$wiata kapitalistyczne-
go. W ten m.in. sposdb proébowano budowac
poczucie solidarnosci pomiedzy krajami ko-
munistycznymi”. Przez caly czas trwania tego
wydarzenia nie bylo numeru, w ktorym — obok
informacji o wynikach nie — wspominano by
o ideologicznym wymiarze wychowania spor-
towego, przemianach mtodych Niemcow i ich
pacyfistycznym nastawieniu; wrogos$ci i impe-
rializmie panstw kapitalistycznych oraz wal-
ce Korei i Wietnamu. Rowniez opisy finatu
calej imprezy tworzyly wrazenie masowego

Piotr Swacha

wystapienia w obronie stusznej sprawy, jasno
skierowanego przeciwko krajom zachodnim.
,»Przeglad Sportowy”, relacjonujac — co pod-
kreslano w jednym z tytulow na pierwszej stro-
nie — o$miogodzinng ,,defilade dwu milionow
Niemcdéw” zaznaczal, ze panstwa socjalistycz-
ne zwycieza, poniewaz ,kapitalistyczni pod-
zegacze wojenni, nie maja za soba mtodziezy
$wiata”™. W kontekécie kreowania wizerunku
NRD najistotniejszg tre$¢ stanowito jednak
sytuowanie Niemcéw Wschodnich w centrum
walki o pokd;.

Wisrdd doniesien dotyczacych panstw socja-
listycznych, ktore byly zamieszczane w ,,Prze-
gladzie Sportowym”, zdecydowanie domino-
watly informacje na temat ZSRR oraz NRD.
Istotne miejsce zyskata rowniez Czechostowa-
cja, gtownie z uwagi na kolarski Wys$cig Poko-
ju”. Po raz pierwszy zostal on przeprowadzony
w 1948 roku na trasie Warszawa—Praga—War-
szawa’®. Relacje z przebiegu jego pierwszej
edycji nie byty jeszcze silnie nacechowane tre-
$ciami propagandy politycznej. W ,,Przegladzie
Sportowym” podawano informacje, ze byt on
,,potezna manifestacja braterstwa narodéw sto-
wianskich”, a ,.setki tysigcy widzow” w Cze-
chostowacji oraz Polsce wyrazaty swa ,,przy-
jazn dla panstw biorgcych udzial w wyScigu”.
Takie sformutowanie znalazto si¢ jedynie w ar-
tykule podsumowujacym cate wydarzenie’’. Od
1949 roku wyscig stawat si¢ jednym z glow-
nych punktéw obchoddéw Swieta Pracy, a z racji

% W. Cepulis, Berliniski Zlot Mtodych Bojownikéw Pokoju, ,,PS” 1951, nr 40, s. 1.

0 Tamze.

I Fragmentow relacji z otwarcia Festiwalu mozna postuchaé na oficjalnej stronie Polskiego Radia. http://www.
polskieradio.pl/9/310/Artykul/361652,Mlodziezowy-golabek-pokoju [dostep: 15.02.2013].

2 Byly to numery 62a, 63a, 64a i 64b.

3 Otwarta zostata najwigksza i najpigkniejsza manifestacja mlodziezy. Berlinski Zlot Miodych bojownikow Po-

koju, ,,PS” 1951, nr 62, s. 1.

™ 8 godzin trwala defilada dwu miliondw miodych Niemcow, ,,PS” 1951, nr 64, s. 1.
75 Na temat Wyscigu Pokoju w latach 1948-1989 zob. J. Ferenc, Sport w stuzbie polityki. Wyscig Pokoju 1948—1989,

Warszawa 2008.

% Wyscig jakiego jeszcze nie bylo. Kolarze 8-miu paristw na starcie, ,,PS” 1948, nr 35, s. 11 2.
1 Solidarnosé kolarzy ze zdobyczq wyscigu W—P-W, ,,PS” 1948, nr 38, s. 5.
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wspolorganizowania go przez partyjne dzienni-
ki ,, Trybune Ludu” oraz ,,Rude Pravo’™ zostat
réowniez plaszczyzng propagowania dobrych
relacji z komunistyczng Czechostowacja.

W ,,Przegladzie...” sporadycznie pojawiaty
si¢ réwniez relacje z innych panstw bloku ra-
dzieckiego, w ktorych wiadomosci sportowe byly
wzbogacone o komentarze polityczne. Uktadaty
si¢ one wedlug tego samego wzorca jak w przy-
padku tekstow dotyczacych Zwigzku Radziec-
kiego i Niemiec Wschodnich. W zwigzku z tym,
jezeli pisano o sporcie na Wegrzech, to powiela-
no schemat odnoszacy si¢ do NRD. Oznaczato
to, ze istotnym elementem przekazu byta akcen-
towanie roli robotnikéw oraz partii w tworzeniu
nowego, demokratycznego sportu bedgcego cal-
kowita odwrotnoscig ,,faszystowskiej” kultury
fizycznej™. W relacjach ,,Przegladu...” komu-
nisci wegierscy z Matyasem Rakosim na czele
wprowadzali model socjalistycznego wychowa-
nia fizycznego jako jeden z elementow budowy
nowego systemu, na ktory sktadaly si¢ rowniez
— co podkreslano — ,,ustabilizowanie pienigdza,
plan trzyletni, unarodowienie przemystu”®,
W konteks$cie opisow zycia sportowego w NRD
jako przeciwnika wskazywano zawodnikow
i dziataczy zachodnioniemieckich. W przypad-
ku Wegier wroga sytuowano wewnatrz. Byli
nim przedstawiciele ,,dawnej zbankrutowanej
ideologii”, ktorzy w pierwszym etapie odro-
dzenia Wegier zmienili szyld i przenikneli jako
dzialacze i instruktorzy do nowych organizacji
sportowych®'. W przypadku prezentacji sportu

w panstwach, ktére po wojnie znalazly si¢ po tej
samej stronie zelaznej kurtyny, ale nie byty w jej
trakcie sojusznikami III Rzeszy, dominujacym
schematem bylo akcentowanie jego masowosci.
We wszystkich przypadkach t¢ cechg zestawia-
no ze stanem, ktory wedtug relacji istniat przed
wprowadzeniem systemu socjalistycznego. Ta
prawidlowo$¢ wystepowata niezaleznie od tego,
czy opisy dotyczyly sportu matej Albanii, czy
wielkich Chin®.

Obraz $wiata socjalistycznego, ktory byt
ksztaltowany przez ,,Przeglad Sportowy”, opie-
rat si¢ przede wszystkim na przekazach doty-
czacych ZSRR 1 jego lideréw. Na ponad dwie-
scie siedemdziesiat artykutow, ktore odnosity
si¢ do polityki i sportu panstw socjalistycznych
oraz kapitalistycznych, ponad sto pigcédziesiat
gloryfikowato w roznej formie Zwigzek Ra-
dziecki. To panstwo okreslano jako najbardziej
postgpowe, nastawione pokojowo, wspierajace
stabszych. Stawiono histori¢ jego powstania
i wktad w walke z III Rzeszg. Jozef Stalin byt
za$ obroncg pokoju, wspanialym nauczycie-
lem oraz przyjacielem mlodziezy i sportow-
cow. Jego geniuszowi mogt rownaé si¢ tylko
pierwszy przywoddca rewolucji bolszewickiej
Wtodzimierz Lenin. Sport radziecki stanowit
wz6r do nasladowania. Byt silnie podbudowa-
ny ideologicznie, masowy, ksztaltowany przez
panstwo i parti¢. Stuzyt do aktywizacji spote-
czenstwa, prowadzil do uzyskania sprawnosci
w pracy i tworzyl podstawy przysposobienia
obronnego.

8 Kapiak—Nowaczek—Bukowski, ,,PS” 1949, nr 34, s. 3; Niech zyje 1 maj. Sportowcy wszystkich narodow tgczcie
sie w walce o pokdj, ,,PS” 1950, nr 33, s. 1; Niech zZyje wyscig Trybuny Ludu i Rudeho Prava. Praga—Warszawa trasa
przyjazni i pokoju, ,,PS” 1951, nr 35, s. 3; Wspaniala defilada i pigkny pokaz w dniu rozpoczecia Wyscigu, ,,PS” 1952,
nr 35, s. 1. Nalezy dodaé¢, ze od 1952 r. wspolorganizatorem Wyscigu zostat dziennik ,,Neues Deutschland”.

7 Robotnicze dlonie dzwignely sport wegierski i obronily go przed dywersjq wroga, ,,PS” 1950, nr 29, s. 6.

80 Tamze.
81 Tamze.

82 Sport w ludowej Albanii, ,PS” 1949, nr 88, s. 2; Poznajemy sport ludowej Albanii, ,,PS” 1948, nr 89, s. 4; Sport
ludowych Chin $wigci rocznicg wyzwolenia, ,,PS” 1951, nr 85, s. 2; Zawarlismy przyjazn na diugo. Wspolny wieczor

z koszykarzami chinskimi, ,,PS” 1951, nr 70, s. 3.



Te schematy propagandowe byly na mniejsza
skale powtarzane w przypadku innych panstw
Demokracji Ludowej. Okreslony obraz NRD
w okresie objetym badaniem tworzyto niewiele
ponad czterdziesci artykutéw, natomiast innym
panstwom socjalistycznym pos$wigcono dwa
razy mniej tekstow. Wizerunek poszczegdlnych
krajow byt uzalezniony od przyjecia systemu
socjalistycznego i podleglosci wzglgdem ZSRR.
Modyfikowano go nieznacznie, w zaleznosci
od specyfiki danego panstwa. W zwigzku z tym
NRD, ktéra powstala na gruzach III Rzeszy,
W obrazie przedstawianym w gazecie byla nie
tylko oderwana od powiazan z hitleryzmem, ale
wrecz stawala w pierwszej linii walki o pokoj.

Obraz Swiata kapitalistycznego

W drugiej polowie lat czterdziestych gtéwnym
ideologicznym przeciwnikiem krajéw socjali-
stycznych stawaly si¢ panstwa Europy Zachod-
niej oraz Stany Zjednoczone Ameryki. Nara-
stajacy spor na linii Wschod—Zachdod szybko
znalazt odzwierciedleniec w propagandzie pra-
sowej w Polsce. W zwiazku z wprowadzeniem
modelu prasy silnie podporzadkowanej pro-
pagandzie partyjno-panstwowej, przekazy in-
doktrynacyjne nie omingty pism o charakterze
pierwotnie niepolitycznym. Treéci ideologiczne
pietnujagce postepowanie panstw kapitalistycz-
nych byty statym elementem relacji dotyczacych
swiatowych imprez sportowych. W analizowa-
nym okresie w ,,Przegladzie Sportowym” wyste-
powatly jednak rowniez artykuty, ktorych glow-
nym tematem byt przekaz propagandowy, nawet
jezeli ttem dla jego rozpropagowania miaty by¢
kwestie sportowe. Jego formy byly zrdznicowa-
ne — od rysunkow satyrycznych®, przez artykuty

Piotr Swacha

Skok o swas-tyczce

Hoch, Hoch, Hoch! Brawo =Ade-
nauer — to jest juz prowie tak jak

na olimpiadzia berlinskiej

Skok o swastyczce, ,,PS” 1950, nr 86

o charakterze informujagcym i komentujacym
okreslong inicjatywe, po teksty, ktore stanowily
instruktaz dla aktywistéw partyjnych.

Pod wzgledem liczby publikacji zdecydo-
wanie przewazala tematyka o charakterze ataku
amerykanskiej polityki zagranicznej, przy czym
najczesciej byly to akty potepienia udziatu wojsk
Stanow Zjednoczonych w konflikcie na Potwy-
spie Koreanskim. W tym aspekcie publikowano
artykuty, ktore stanowity nie tyle autorska oce-
n¢ sytuacji redaktorow pisma, co przekazywaty
glos $rodowiska sportowego. Powtarzajacym
si¢ dziataniem, ktore relacjonowata prasa spor-
towa, w tym ,,Przeglad...”, bylo organizowanie
zawodow, z ktorych dochdd przekazywano na
rzecz dzieci koreanskich, co miato $wiadczy¢

8 Np. w jednym z numeréw z 1950 r. zamieszczono rysunek przedstawiajacy — jak wynikato z kontekstu wypo-
wiedzi nakres$lonych postaci — kanclerza Konrada Adenauera skaczacego w nazistowskim hetmie o tyczce, ktora byta
zakonczona swastyka; Rysunek Skok o swastyczce, ,,PS” 1950, nr 86, s. 6; Inny przyktad stanowi grafika pokazujaca
dwoch Zotnierzy z opaskami ze swastyka, ktorzy graja w hokeja krazkiem z symbolem dolara; Rysunek Hockey?

O'Key, ,,PS” 1951, nr 21, s. 6.
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Hockey? O'Key

Hockey? O'Key, ,,PS” 1951, nr 21

0 ,,solidarnosci sportowcow z bohatersko wal-
czacym ludem Korei”®. W tego typu artykutach
zamieszczano rowniez glosy oburzenia wobec
dziatan Standéw Zjednoczonych. Jeden z przy-
ktadow stanowi artykul wyrazajacy sprzeciw
wobec — jak podawano w ,.Przegladzie...” —
uzyciu przez ten kraj broni bakteriologicznej
w Korei i Chinach. W przytoczonej relacji to
panstwo nazywano ,,zbrodniczym i imperial-
nym”, a za cel jego dziatania podawano chegé
Lujarzmienia innych narodéw”. Tego typu
teksty na ogdt zamieszczano na stronie tytuto-
wej, mimo ze nie odnosity si¢ one do zawodow
o charakterze ogolnopolskim.

Innym aspektem, ktory wpisywatl si¢ w sze-
roko pojeta krytyke dziatan politycznych

panstw zachodnich, ale w ktorej Stany Zjed-
noczone nadal odgrywaty rol¢ inspiratora, byta
sytuacja Niemieckiej Republiki Federalne;.
W kontekscie tej tematyki przyjeto podobna
forme, jak w odniesieniu do wojny koreanskie;j.
Glownymi bohaterami artykutow byli sportow-
cy, ktorzy we wiasciwy dla oficjalnej propa-
gandy sposob przeciwstawiali si¢ ,,haniebnym
spiskom imperialistow”%¢. Jednym z powodéw,
ktore doprowadzity do takich dziatan byto pod-
pisanie ,,uktadu ogolnego” w Bonn. W zwigz-
ku z tym w ,,Przegladzie...” pojawialy si¢ pu-
bliczne zobowigzania do podjecia bardziej
wytezonej pracy ,,zawodowej i sportowej”?’.
Niektorzy zawodnicy deklarowali poprawienie
swoich rezultatow i rekordow zyciowych, inni
obiecywali zatozenie nowych kot wychowania
fizycznego w fabrykach oraz przystapienie do
wspotzawodnictwa pracy®. W prasie sportowe;j
relacjonowano réwniez przebieg i postano-
wienia akademii protestacyjnych. Jedna z nich
przygotowat w styczniu 1952 roku £odzki Ko-
mitet Kultury Fizycznej (LKKF) na znak prote-
stu przeciwko — jak pisano — ponownemu ,,two-
rzeniu hord hitlerowskiego Wehrmachtu™®.
Jak donosit ,,Przeglad...”, podczas akademii
przyjeto rezolucje, w ktorej oprocz wyrazenia
sprzeciwu wzgledem remilitaryzacji Niemiec
sportowcy deklarowali zwigkszenie pracy ,.dla
wykonania zadan 3-roku Planu 6-letniego” oraz
,wzmozenie czujnosci wobec dywersji i wro-
ga”. Dla kontrastu, w opisach sportowcow
i dziataczy zachodnich pojawialy si¢ takze arty-
kuty probujace taczy¢ ich z hitleryzmem®'.

8 Sportowcy z Krakowa Spieszq z pomocq dzieciom Korei, ,,PS”, nr 4, 1951, s. 1; Sportowcy stolicy dla dzieci

Korei, ,PS” 1951, nr5,s. 1.

8 Sportowcy polscy potepiajg nowe zbrodnie imperialistow w Korei, ,,PS” 1951, nr 26, s. 1.
8 Wzmozong pracq odpowiadajq imperialistom z Bonn sportowcy Kolejarza, ,,PS” 1952, nr 47, s. 2.

87 Tamze.
8 Tamze.

8 Sportowcey Lodzi potepiajq imperialistycznych twércow Wehrmachtu, ,,PS” 1952, nr 7, s. 3.

% Tamze.

9" Na przyklad: Zelazna kurtyna idzie w gére. Schmeling znéw na ringu, ,,PS” 1951, nr 7, s. 6.



Stalym zabiegiem tworzacym negatywny
obraz panstw kapitalistycznych byto prezento-
wanie w niekorzystnym $wietle sposobu orga-
nizacji, celow oraz zatozen sportu tych krajow.
Réwniez w tym wypadku granica pomig¢dzy
podejmowaniem watkdéw politycznych i spor-
towych byla ptynna, przy czym sport stanowit
punkt wyjscia do oceny systemow politycznych
i spotecznych tych panstw. Forma jaka — zda-
niem ,,Przegladu...” — nadawano wychowaniu fi-
zycznemu w panstwach kapitalistycznych miata
by¢ kolejnym dowodem na istnienie niesprawie-
dliwej konstrukcji spotecznej, ktéora w ramach
danego panstwa prowadzita do wyzysku klaso-
wego, a na arenie mig¢dzynarodowej przyczynia-
fa si¢ do wybuchu konfliktow i wojen.

Jednym z najbardziej charakterystycznych
zabiegdw kreujacych obraz zycia sportowego
w panstwach zachodnich byla zamieszczana
od 1951 roku rubryka pt. Zelazna kurtyna idzie
w gorg”. Jej zadaniem bylo przedstawianie —
na podstawie oderwanych od siebie, krétkich
historii sportowcow, klubéw czy konkretnych
rozgrywek — zepsucia, komercjalizacji i pod-
legloéci interesom politycznym tego obszaru
zycia spotecznego®. Zaprezentowano w niej
historie z Wtoch, Wielkiej Brytanii, Francji,
Niemieckiej Republiki Federalnej, Szwecji,
Austrii, Luksemburga oraz Jugostawii®*. Prze-
kaz, ktory tam formutowano byl wzmacniany
przez artykuly, ktore miaty charakter tekstow
przekrojowych odpowiednio przedstawiajacych
rozne aspekty ,,sportu burzuazyjnego”.

Piotr Swacha

W kontekscie panstw Europy Zachodniej
najczgsciej pokazywano negatywne skutki
funkcjonowania sportu zawodowego. Byl to
przeciez model catkowicie odmienny od tego,
ktory istnial w panstwach demokracji ludo-
wej, w ktérych sportowcy byli zatrudniani na
fikcyjnych etatach w przedsiebiorstwach pan-
stwowych (roztaczajacych opieke¢ nad klubami
sportowymi), przez co formalnie pozostawali
amatorami. Wedtug ,,Przegladu Sportowego”
przyjecie innej zasady skutkowatoby silnym
uzaleznieniem sportu od wielkiej finansjery
i politykdw, co niechybnie prowadziloby do
szeregu zjawisk patologicznych. W zwiazku
z tym na tamach ,,Przegladu...” mozna bylo
przeczytac, ze w krajach kapitalistycznych za-
wodnicy sg wykorzystywani przez menadze-
réw 1 kluby, ktorym zalezy jedynie na tym, aby
wzbogaci¢ si¢ kosztem sportowcow. Miato to
skutkowa¢ zmuszaniem zawodnikéw do pode;j-
mowania ryzykownej i szkodliwej dla zdrowia
formy uprawiania sportu oraz traktowaniem
ich w sposob przedmiotowy. Przyktadem tego
typu dziatan bylo organizowanie — jak pisano —
.krwawych walk” oraz dokonywanie ptatnych
transakcji w zamian za przejscie sportowca
z jednego klubu do drugiego®. Opisy wskazu-
jace na tego typu postgpowanie wzmacniano
jednoznacznymi okresleniami typu ,,gangster-
ska eksploatacja”, co dodatkowo podkreslato
wymowe przekazu®.

Inng charakterystyczna cecha kultury fizycz-
nej w panstwach Europy Zachodniej podawana

2 W pozniejszym okresie zmieniono jej nazwe na Za zelazng kurtyng.
% Dziatania byly zgodne z wytycznymi zawartymi w uchwale III Plenum GKKF z grudnia 1950 roku, w ktorej
wskazywano potrzebg ,,obnazania zgnilizny sportu burzuazyjnego”; M. Ordylowski, Z. Schwarzem, L. Szymanski,

50 lat..., s. 26.

% Bylo to jedyne panstwo o systemie niekapitalistycznym, ktorego histori¢ umieszczono w tym dziale. Doty-
czyla ona bojki pomigdzy pitkarzami druzyny Partizan Belgrad, ktora skomentowano jako rezultat zdrady J. Tito
i amerykanizacji Jugostawii; Zelazna kurtyna idzie w gére. Made in USA, ,,PS” 1951, nr 34, s. 5.

9 Zelazna kurtyna idzie w gére. Nowy towar pitkarz, ,,PS” 1951, nr 20, s. 6; Zelazna kurtyna idzie w gére. Tania
krew, ,,PS” 1951, nr 59, s. 2; Za zelazng kurtyng. Rekord przekupstwa, ,,PS” 1951, nr 102, s. 3.

% Za zelazng kurtyng. ,, Cudowne” dzieci, ,,PS” 1951, nr 64b, s. 2.
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przez ,,Przeglad...” byta elitarno$¢ sportu. Moz-
liwos¢ jego uprawiania miata by¢ silnie uzalez-
niona od stanu kieszeni sportowcow®’. Jezeli
dana osoba pomimo swoich zdolno$ci nie po-
siadata odpowiedniego zaplecza finansowe-
g0, to byla wykluczona z uczestnictwa w tym
obszarze zycia spotecznego. Jako dowdd na
poparcie tej tezy przytaczano migdzy innymi
stowa szkockiej sportsmenki Wendy Cochrane
Czajkowskiej, ktora zaznaczata, ze sprzet do
¢wiczen fizycznych w Wielkiej Brytanii jest
,obtozony podatkiem od artykuléw luksuso-
wych”, w zwiazku z czym zakupi¢ go moga
jedynie bogacze®. Ponadto — jak przekonywa-
a bohaterka publikacji — ,,zwykty $miertelnik
pragnacy (...) bra¢ udziat w zawodach ma wiel-
kie trudno$ci w uzyskaniu zwolnienia z pracy
od swojego pracodawcy, ktory jako prywatny
przedsigbiorca interesuje si¢ tylko swymi do-
chodami™”. Dodatkowo sprawe¢ komplikowat
fakt, ze — jak dowodzono w jednym z wydan
cyklu Za zelazng kurtyng — sprzgt sportowy byt
produkowany jedynie przez niezaleznych od
panstwa fabrykantow, ktérzy tym samym dyk-
towali warunki organizacji i przebiegu wielu
imprez sportowych'®.

Obrazu kultury fizycznej w Europie Za-
chodniej dopetnialy doniesienia o korupcji
i oszustwach dokonywanych przez s¢dziow.
Miata to by¢ naturalna konsekwencja sposobu
funkcjonowania sportu zawodowego, opartego

o zasady maksymalizacji zysku za wszelka ce-
ne¢'®. Za jeden z przykladow ilustracji tej tezy
stuzyly wielkie pojedynki bokserskie, ktore
— wedhug ,,Przegladu...” — byly rezyserowane
tak, aby dochodzito do rewanzoéw przynosza-
cych korzysci finansowe organizatorom!®,
Przedstawiajac zasady organizacji i funkcjo-
nowania kapitalistycznego sportu, podobnie jak
w przypadku tresci politycznych, najczesciej od-
noszono si¢ do Stanéw Zjednoczonych. Jednym
z glownych tematow byt sposdb opisywania
sportéw walki. Szczego6lng uwage poswiecono
prezentacji amerykanskiego boksu. Z dwudzie-
stu jeden artykutow z cyklu Za Zelazng kurtyng,
ktore dotyczyly Stanéw Zjednoczonych, szes¢
opisywalo t¢ dyscypling sportu. Obraz jaki wy-
tania si¢ z tych relacji miat swiadezy¢ o podpo-
rzadkowaniu boksu gangsterom, ktérych gtow-
nym celem — oprdcz zarobienia na walkach jak
najwigkszych pienigdzy — bylo promowanie
brutalnoséci i bezwzglednosci'®®. Prowadzi¢ to
miato — jak pisano w ,,Przegladzie...” — do na-
razania zdrowia zawodnikow, a w niektorych
przypadkach nawet do $mierci na ringu”'®,
Szczegdlne zamitowanie Amerykanow do dra-
stycznych i brutalnych form widowisk sporto-
wych nie bylo — jak przekonywano — przypad-
kowe. Na tamach tej sportowej gazety pisano,
ze jest to rodzaj przygotowania mtodego poko-
lenia do udzialu w imperialistycznych wojnach.
Podawano, ze wystgpujace w wypowiedziach

97 Zelazna kurtyna idzie w gére. Wendy Cochrane Czajkowska, ,PS” 1951, nr 19, s. 2.

% Tamze.
% Tamze.

10 Zelazna kurtyna idzie w gore. Sport fabrykantéw, ,,PS” 1951, nr 27, s. 6; Zelazna kurtyna idzie w gére. Cel jest
Jjasny, ,PS” 1951, nr 51, s. 3; Za zelazng kurtyng. U nas i u nich, ,PS” 1951, nr 62, s. 3.

01 Za zelazng kurtyng, Angielska ,,fair play” stalq si¢ mitem, ,,PS” 1951, nr 65, s. 3.

12 Za zelazng kurtynq. Decydujqca — do rezultatu, ,,PS” 1951, nr 82, s. 3.

193 Zelazna kurtyna idzie w gore. Rewolwerowy sport, ,PS” 1951, nr 17, s. 6; Za zelazng kurtyng. Sensacja na
ringu, ,,PS” 1951, nr 64a, s. 3; Za zelazng kurtyng. Przyjety zwyczaj, ,,PS” 1952, nr 105, s. 2.

104 Zelazna kurtyna idzie w gére. Tragiczny list z Ameryki odstania morderstwa na ringach, ,PS” 1951, nr 25, s. 1;
Za zelazng kurtyng. ,,Bolo punch”, ,PS” 1951, nr 66, s. 2; Za zelazng kurtyng. Znow smier¢ na ringu, ,,PS” 1951, nr 10,
s. 4. Ta tematyke podejmowano takze w innych artykutach prezentowanych poza rubryka: Amerykanscy handlarze
boksu moralnymi sprawcami Smierci wielkiego boksera francuskiego Marcela Cerdana, ,,PS” 1949, nr 103, s. 7.



dziataczy sportowych z tego kraju stwierdzenia
o apolitycznosci kultury fizycznej sa ,,falszywe
i dwulicowe”'%. Wedlug tego pisma prawdziwy
cel byt inny. Krwawe widowiska — jak tluma-
czono — mialy zniszczy¢é wrazliwo$¢ miodych
ludzi i stworzy¢ z nich ,,przestepcoéw i morder-
cOwW”1%_ Sport w Stanach Zjednoczonych miat
by¢ $cisle powiazany z wojskiem, a ringi oraz
boiska do rugby mialy stanowi¢ rodzaj poligo-
now, na ktorych ¢wicza przyszli bezwzgledni
zohierze'”’. Poniewaz — wedtug ,,Przegladu...”
— glownym adresatem tych dzialan miata by¢
milodziez, postuzono si¢ nawet poréwnaniem
tak opisanego modelu do systemu formowania
osobowosci miodych Niemcow nalezacych do
Hitlerjugend'®. Wszystkie tego typu dziatania —
jak dowodzono — miaty wynikaé z zasad systemu
kapitalistycznego. Dlatego pisano — ,,nieubtagal-
ny jest mechanizm dziatania ustroju kapitali-
stycznego, nieuchronne sa nastgpstwa dostania
si¢ w jego tryby. To maszyna, ktoéra najpierw
znieczula psychicznie, a pdzniej miazdzy ludzi,
przerabia ich na papke, aby z tej siekaniny ufor-
mowac nowego cztowieka na swoj wzor”'%,
Innym zarzutem powtarzajacym si¢ wo-
bec sportu amerykanskiego byto akcentowanie
wykorzystywania kultury fizycznej do celow
propagandowych. W tym aspekcie przekony-
wano, ze z uwagi na ,,porazki polityczne i wo-
jenne w okresie narastajacego kryzysu ekono-
micznego USA (...) potrzebujac sukcesdw, za
wszelka cen¢ szuka ich na polu sportu™''. Jak
dodawano — s3 to jednak zwycigstwa osiggane
przez r6znego rodzaju oszustwa!'l. W tym kon-
tek$cie wspomniano réwniez o rywalizacji ze

Piotr Swacha

Zwigzkiem Radzieckim, ironicznie komentujac
wypowiedz jednego z amerykanskich dziata-
czy sportowych. Miat on jawnie nawolywac do
zwigkszenia kwot przeznaczonych na przygoto-
wanie druzyny olimpijskiej po to, aby pokonaé
na olimpiadzie Rosjan. Byl to kolejny — zda-
niem ,.Przegladu...” dowod na potwierdze-
nie tezy o propagandowym, instrumentalnym
wykorzystywaniu kultury fizycznej w Stanach
Zjednoczonych!'2,

Ksztaltujac obraz panstw kapitalistycznych
na tamach gazety, gtowng role nadano Stanom
Zjednoczonym. W badanym okresie tres¢ po-
nad trzydziestu artykulow byla wymierzona
bezposrednio w sport oraz w dziatania politycz-
ne Amerykanow, podczas gdy podobna liczba
tekstow z tej samej sfery dotyczylta pozostatych
panstw kapitalistycznych. To Stany Zjednoczo-
ne, wedtug relacji tego pisma — narzucaty swoja
wole pozostalym panstwom zachodnim, czyniac
z nich instrumenty swojej — jak przekonywano
— agresywnej polityki. Wedtug ,,Przegladu...”
miaty one dazy¢ do odbudowania niemieckiego
militaryzmu i zagraza¢ pokojowi $wiatowemu.
Jako dowody na poparcie tej tezy przedstawia-
no rzekomy atak na Kore¢. W doniesieniach
,Przegladu...” sport w Stanach Zjednoczonych
mial przygotowywa¢ mtodych ludzi do stuze-
nia w imperialistycznym wojsku oraz promo-
wac agresje 1 brutalno$¢. Kultura fizyczna byta
takze gldéwna ptaszczyzna na ktoérej kreowano
wizerunek panstw Europy Zachodniej. W tym
wypadku skupiono si¢ na krytyce modelu za-
wodowego sportu, ktoéry miat prowadzi¢ do wy-
stgpowania licznych patologii.

195 Pod zastong pigknych hasel kryje sig reakcyjna tresé sportu burzuazyjnego, ,,PS” 1949, nr 95, s. 6.
10 T. Domaniewski, O drodze, ktora wiedzie w otchiar i o drodze, ktéra jg przecina, ,,PS” 1952, nr 5, s. 2.
17 T. Domaniewski, O sporcie, ktory zabija i o tych, ktorzy walczq o zycie, ,,PS” 1952, nr 4, s. 4.

108 Tamze.

199 T, Domaniewski, O drodze, ktéra wiedzie..., s. 2.

0 Zelazna kurtyna idzie w gére. Potrzebujq zwyciestw, ,,PS” 1951, nr 31, s. 4.

1 Tamze.

12 Za zelazng kurtyng. NoZyce si¢ odezwalty, ,,PS” 1953, nr 15, s. 6.
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Podsumowanie

»Przeglad Sportowy”, bedac oficjalnie pismem
poswigconym zagadnieniom kultury fizyczne;j,
w latach 1948-1953 podejmowat rowniez te-
matyke polityczng, gospodarcza i spoleczna.
Kreslac obraz panstw socjalistycznych i kapita-
listycznych, redakcja gazety, zgodnie z dyspo-
zycjami oficjalnej propagandy, zarysowywata
dwa przeciwstawne modele. ,,Biato-czarny”
styl, za posrednictwem ktérego przedstawiano
sytuacj¢ na §wiecie byl charakterystyczny dla
prasy wydawanej w Polsce w tym okresie!>.
Jezyk publikowanych tekstow nosit znamiona
nowomowy''*. W opisach obu blokow poli-
tycznych uzywano sformulowan precyzyjnie
warto$ciujacych. Zwigzek Radziecki wraz z in-
nymi panstwami demokracji ludowej byt w tym
ujeciu obozem postepu i demokracji, ktdry po-
dejmuje dzialania prowadzace do sprawiedli-
wosci spotecznej, wyzwolenia ludzi pracy i za-
pewnienia $wiatowego pokoju. Przeciwstawne
znaczenie nadawano krajom kapitalistycznym,
na czele ze Stanami Zjednoczonymi, ktore
miaty dazy¢ do wyzysku, zniewolenia innych
narodowosci i wzniecenia nowych konfliktow
zbrojnych. Relacje prasowe dotyczace polityki
i sportu w poszczegodlnych krajach byly wpisa-
ne w odpowiednie schematy przyjmujgce wrecz
charakter rytuatu. Oznaczato to, ze w odniesie-
niu do okreslonych krajow mozna byto formu-
lowa¢ tresci jedynie narzucajace odpowiednia
interpretacje. W niektorych przypadkach, jak
np. w tekstach przedstawiajacych wojne w Ko-
rei, nie tyle opisywano wydarzenia, co wiasci-
wie je tworzono.

113 R. Habielski, Polityczna historia..., s. 203.

Specyfika ,,Przegladu Sportowego” na tym
tle bylo prezentowanie wizerunku panstw przez
model organizacji sportu, ktory zostat w nich
przyjety. Byt on wypadkowa logiki systemow,
ktore obowigzywaty w tych panstwach. W zwigz-
ku z tym sport w krajach socjalistycznych byt
demokratyczny, masowy, dostgpny dla kazdego,
niezaleznie od sytuacji materialnej. Mobilizo-
watl spoteczenstwo do podejmowania wigkszej
aktywnosci na rzecz panstwa. Pomagat uzyskac
sprawnos¢ pozwalajaca na bardziej wydajng
prace. Byl takze rodzajem przygotowania do
ewentualnej obrony ojczyzny w razie ataku ze
strony wrogiego bloku anglosaskiego. Rozwia-
zania zachodnie mialy natomiast sprowadzaé
si¢ do wykluczenia z dostgpu do kultury fizycz-
nej zwyklych obywateli, nieposiadajacych wy-
starczajacych funduszy. Sport kapitalistyczny
mial, podobnie jak inne dziedziny gospodarki,
opiera¢ si¢ na zasadzie maksymalizacji zysku
za wszelkg cene. Jednym z jego glownych ce-
low byto przygotowanie spoteczenstwa do im-
perialistycznych wojen. Ujecie tego typu wize-
runku obu blokéw spoteczno-politycznych byto
przeniesieniem na kolejny obszar zycia spo-
fecznego wzorcow obowiazujacych w oficjalnej
partyjno-panstwowej propagandzie. Wskazywa-
ta ona, w jaki sposob obywatel socjalistycznego
panstwa powinien postrzega¢ Swiat zewnetrzny.
Odpowiednia selekcja oraz kreowanie wiadomo-
$ci o poszczeg6lnych krajach byly srodkiem do
wypracowania pozadanych postaw spolecznych
oraz mobilizowania do podejmowania okreslo-
nych zachowan.

114 Zob. M. Gtowinski, Nowomowa po polsku, Warszawa 1990, s. 8.



‘llll Obraz panstw bloku radzieckiego oraz swiata kapitalistycznego
na lamach ,,Przegladu Sportowego” (1948—-1953)

The Image of Countries from the Soviet Bloc and the Capitalist
World in “Przeglad Sportowy” (1948-1953)

SELOWA KLUCZOWE
sport, propaganda, zawodnicy, Zwiazek Radziecki, Stany Zjednoczone

STRESZCZENIE

Obraz panstw bloku radzieckiego oraz swiata kapitalistycznego kreowany w ,,Przegladzie
Sportowym” stanowil odzwierciedlenie zabiegéw podejmowanych w tym okresie przez par-
tyjno-panstwowa propagande. W latach 1948—1953 na tamach tego pisma prezentowano dwa
odmienne sposoby postrzegania panstw wchodzacych w sktad dwoch rywalizujacych ze soba
blokow politycznych. Pozytywne cechy nadawano grupie krajow, ktore znajdowaty si¢ pod ra-
dziecka dominacjg. Miaty one wej$¢ na droge demokracji, postepu, umozliwienia obywatelom
awansu spotecznego. W takim wymiarze prezentowano rdwniez zycie sportowe tych panstw.
Jako niedos$cigniony wzorzec stawiano Zwigzek Radziecki. W odmienny sposob przedstawia-
no $wiat kapitalistyczny. Uosobieniem wszystkich negatywnych cech mialy by¢ Stany Zjed-
noczone. Sport wedtug amerykanskiego modelu byt pietnowany jako dziedzina, w ktorej dazy
si¢ do wypracowania zysku nawet kosztem zdrowia zawodnikow. Ponadto miat by¢ forma
przygotowania mtodziezy do prowadzenia imperialistycznych wojen.

KEY WORDS
sport, propaganda, players, Soviet Union, United States

ABSTRACT

The image of the Soviet bloc countries and the capitalist world created by ,,Przeglad Sportowy”
in the years 1948-1953 reflected the attempts undertaken by the party and state propaganda to
discredit the achievemets of sports people in the United States (US). In this period of time, the
newspaper presented two different ways of perceiving the states which were part of two rival
political blocs. Positive features were given to a group of countries that were under Soviet domi-
nation. They were on the way to democracy, progress, enabling citizens the social advancement.
Sport activity of the countries was also presented in this dimension. While the Soviet Union was
perceived as an unprecedented model to follow, the capitalist world was presented in an utterly
different way. The United States were the embodiment of all the negative features. Sport in the
US was, according to ,,Przeglad Sportowy”, a field in which making a profit seemed to be the
most important criterion, and best results achieved at the expense of players’ health. Moreover,
it was to become a form of preparing young people to start imperialist war.
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,,Oko w oko z ujarzmionymi”.
Polskie tygodniki spoteczno-kulturalne
w setng rocznice Wiosny Ludow

Rafal Wardzynski

C elem artykutu jest proba ukazania, czy
i w jaki sposob polskie tygodniki spo-
teczno-kulturalne odnosity si¢ do Wiosny Lu-
dow w stulecie tych wydarzen. Tekst powstat na
podstawie archiwalnych rocznikéw ,,Odrodze-
nia” 1,,Kuznicy” oraz ,,Tygodnika Powszechne-
go”. Kwerenda dotyczyta tylko numerow z roku
1948. Rozwazania poprzedzam opisem wybra-
nych zatozen propagandowo-ideologicznych,
ktére znajdujg si¢ w aktach Wydziatu Propa-
gandy KC PPR i s3 przechowywane w Archi-
wum Akt Nowych w Warszawie. Uznalem, ze
powyzsze wskazowki wypracowane w PPR
poszerza polityczny kontekst omawianych pu-
blikacji.

Artykut jest rozszerzong wersja komunikatu,
ktoéry ukaze sie w ksiazce wydanej z okazji kon-
ferencji naukowej ,,Rok 1948”, zorganizowanej
przez Instytut Dziennikarstwa UW. Cytat, ktory
wykorzystalem w tytule niniejszego artykutu,
pochodzi z tekstu profesora Konstantego Grzy-
bowskiego!, opublikowanego w ,,Kuznicy”,
ktéry z kolei zacytowal w nim fragment roz-
prawy Karola Marksa /8 brumaire’a Ludwika
Bonaparte.

Niepozadane interpretacje, czyli
jubileusz $cisle kontrolowany
,»,Wszelkie poczynania, zwigzane ze stuleciem,
wymagaja z naszej strony wiele uwagi i wysil-
ku, gdyz istnieje duzo mozliwosci wypaczen,
cho¢by tylko na tle mechanicznego rutynizmu
i niezrozumienia sytuacji”? — czytamy w pismie
szefa Wydziatu Propagandy i Prasy KC PPR do
kierownikow tozsamych wydzialow Komitetow
Wojewddzkich. Obawy i1 niepokdj wyrazane
w cytowanym zdaniu maja swoje uzasadnienie.
Aparat propagandy otrzymat bowiem od par-
tyjnych wladz zadanie ze wszech miar trudne.
Niewatpliwie temat Wiosny Ludow posiadat
— z punktu widzenia 6wczesnych decydentow
Polski Ludowej — potencjal propagandowy. In-
nymi stowy, ten watek z kart historii nadawat
si¢ do eksploatowania przez komunistyczne
wladze w taki sposob, aby stal si¢ jeszcze jed-
nym elementem stuzacym legitymizacji ekipy
rzadzacej Polskg. Wspomniane uprawomoc-
nienie miato mie¢ mozliwie szeroki zasieg. Nie
chodzito wigc tylko o konkretne osoby u steru
wladzy, lecz takze, a moze i przede wszystkim,
o ideologig, ktorg ci przywodcy wypisali (czy

! K. Grzybowski, Republika otoczona instytucjami socjalnymi, ,,Kuznica” 1948, nr 16, s. 2.

2 AAN, KC PPR, sygn. 295/X-78, k. 2.



tez zostaly im wypisane) na swoich sztanda-
rach. Odwotanie do przesztosci, walki o ideaty,
braterstwa broni miaty wywota¢ u obywateli
(uzywajac o6wczesnej terminologii, nalezatoby
raczej] moéwi¢ o masach) poczucie wspolnoty
z innymi narodami. Jak nietrudno zgadna¢, tym
wyjatkowym 1 niezwykle trwalym spoiwem
mial by¢ komunizm. Wtadze oczekiwaly, ze lud
wyciagnie wnioski, ktore mu do$¢ nachalnie
podsuwaty: ustroj, ktory jest budowany w Pol-
sce od lipca 1944 roku nie zostal narzucony
wbrew woli ludu — wasi przodkowie walczyli
0 niego juz sto lat temu! Wtadza usitowata wigc
przekona¢ Polakow, ze oto teraz ziscit si¢ sen
ich ojcow. Kazdy, kto popiera aktualne poczy-
nania przywodcow Polski Ludowej i ideolo-
gie, na ktorg si¢ powotuja, wypehia testament
poprzednich pokolen. I odwrotnie: ci, ktorzy
sa sceptyczni lub wrodzy wobec socjalizmu
w wydaniu Stalina i Bieruta to zdrajcy, szpie-
dzy i renegaci. Nadrzednym zatozeniem propa-
gandowym wydaje si¢ by¢ przekonanie spote-
czenstwa do rozpatrywania polityki PPR-u oraz
innych panstw komunistycznych jako metafory
artykulacji interesow®. Skoro PPR gwarantu-
je realizacj¢ i utrzymanie wznoszonych od stu
lat hasel, to jak mozna nie popiera¢ jej polityki
i nie darzy¢ estyma jej przywodcow?

O co walczyli rewolucjonisci?

Na czym jednak polegato niebezpieczenstwo
zwiazane z propagandowa eksploatacja tema-
tu Wiosny Ludéw przez oboz wiadzy? Przede
wszystkim na ztozonosci i réznorodnosci czyn-
nikow, ktére doprowadzity rewolucyjnych wy-
stapien roku 1848. Wsrod plaszezyzn, na kto-
rych rodzita si¢ i rozwijala rewolucyjna mysl,
mozemy wymieni¢ m.in. aspekt liberalny,
demokratyczny, socjalistyczny czy nacjonali-
styczny. Tutaj wilasnie zaczyna si¢ dla propa-
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gandowej machiny niezwykle istotny problem.
Jak mowi¢ spoleczenstwu o Wiosnie Ludow,
aby ta opowie$¢ nie obrocita si¢ przeciwko
wladzy? Co sig¢ stanie, jesli chlop czy robotnik
bedzie rozumial pojecie wolnosci inaczej niz
definiuje mu je wtadza? A co jesli z propagan-
dowej narracji wyciagnie wnioski odwrotne
niz oczekiwane przez jej tworcow? Cytowa-
ne na poczatku tego tekstu zdanie wydaje si¢
by¢ poktosiem tego rodzaju niepokojow. Jako
srodek, ktory miatby zapobiec tego typu wypa-
czeniom, o ktérych wspominal w cytowanym
pismie kierownik Wydzialu Propagandy i Prasy
KC PPR, zastosowano redukcj¢ Wiosny Ludow
gtéwnie do aspektu socjalnego. Interpretowano
ja jako bunt klasy robotniczej przeciwko stare-
mu, niesprawiedliwemu ustrojowi, w ktorym
glos decydujacy majg obszarnicy. Probowano
na site dopasowaé¢ wydarzenia 1848 roku do
ideologii marksizmu-leninizmu i opisywac je
za pomoca oferowanej przez niego terminolo-
gii. Jesli dane wydarzenie do tej wizji nie pa-
sowato, tym gorzej dla tego wydarzenia. Byto
ono wtedy albo pomijane, albo deformowane.
Nieprzypadkowo do narracji poswieconej
Wiosnie Ludéw wilaczano watek dotyczacy
Manifestu komunistycznego.

Potwierdzeniem  powyzszych  refleksji
wydaje si¢ by¢ kolejny ustgp z cytowanego
juz dokumentu adresowanego do Komitetow
Wojewodzkich PPR. Stwierdzono w nim, Ze:
»W rozwijajacej si¢ akcji rocznic wyzwolenia
danych miejscowosci nalezy zwracaé uwa-
ge, by obchody byly nalezycie upolitycznione
i zaktualizowane. W szczegolnosci nalezy pod-
kresla¢, iz wyzwolenie narodowe i odrodzenie
panstwa polskiego wigze si¢ nierozerwalnie
z polska demokracja ludowa, iz sily demokra-
cji ze Zwiazkiem Radzieckim na czele, ktore
rozstrzygnety o zwycigstwie nad hitleryzmem,

3 B. Kaczmarek, Polityka jako artykulacja intereséw [w:] Metafory polityki, red. B. Kaczmarek, Warszawa 2001, s. 66.
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udaremnig wszelka agresje i knowania podze-
gaczy wojennych, iz przez rosnacy wysitek pra-
cy powinni$§my shuzy¢ umocnieniu wolnosci,
niepodlegtosci i1 bezpieczenstwa Polski. Nale-
zy przestrzegaC, by rola wyzwolencza Armii
Radzieckiej i Wojska Polskiego wystgpowaty
jako organiczny skladnik zasadniczego ujecia
politycznego, a nie jako motyw uboczny czy
dodatkowy™™. Pomystem na propagandowe
rozegranie tematu Wiosny Ludéw bylo wigc
wymuszanie asocjacji mi¢dzy postulatami wy-
pisanymi na sztandarach w roku 1848 a wspot-
czesng ideologia i polityka partii komunistycz-
nych.

Nie od rzeczy wydaje si¢ powola¢ w tym
miejscu na cz¢sto stosowang w narracji partii
komunistycznych metafore polityki jako in-
stytucjonalizacji idei’. Laczy si¢ ona ze wspo-
mnianymi juz przez nas probami legitymiza-
cji politycznego przywodztwa komunistow.
W propagandowe]j narracji obecna jest wigc
teza, ktora glosi, ze to PPR i komunistyczna
ideologia sg depozytariuszami XIX-wiecznych
ideatow, o ktore walczyli rewolucjonisci Paryza
oraz — w dalszej kolejnosci — innych europe;j-
skich monarchii. Teraz, po II wojnie $wiatowej,
dobrodziejstwa takie jak wolnos$¢ i demokracja
nierozerwalnie tacza si¢ z ustrojem Polski Lu-
dowej — tlumaczyta wtadza polskiemu spote-
czenstwu w roku 1948.

Rewolucja komunistyczna
urzeczywistnieniem idealow

Wiosny Ludow?

Ramy ideologiczno-organizacyjne obchoddéw
zostaly zakreslone we wrzesniu 1947 r. w prze-
moéwieniu cztonka Ogolnopolskiego Komitetu
Obchodu Stulecia Wiosny Ludow ministra Ste-
fana Jedrychowskiego (PPR). Podczas zebrania

4 AAN, KC PPR, sygn. 295/X-78, k. 2-3.

organizacyjnego nakreslit on trzy zasadnicze
aspekty rocznicy, na ktore nalezato zwracac
szczegolng uwage.

Pierwszy z nich to walka narodow o sa-
mostanowienie i wolno$¢. Jako wezwanie do
tej walki przytoczyt Jedrychowski Mickiewi-
czowska ,, Trybunge Ludéw”. Powolanie si¢ na
to akurat dzielo narodowego wieszcza, mimo
ze wydaje si¢ by¢ trafne, biorac pod uwagg te-
matyke przemoéwienia, nie pelnito rzecz jasna
roli erudycyjnego wtretu, lecz miato wywotad
jak najdalej idace (czasami wrecz absurdal-
nie daleko) asocjacje. Miato wigc kojarzy¢ ze
soba kwestie przystajace do siebie w stopniu
niewielkim badz zadnym. Wywod Jedrychow-
skiego sprowadzat si¢ do konstruowania dosé¢
ordynarnego propagandowego ciagu—rzekomo
powiazanych ze sobg — wydarzen, idei i 0so6b.
W ramach jednej narracji, laczacej wszystko
ze wszystkim, znalazl si¢ wigc i Mickiewicz,
i Marks; Hitler i Hohenzollernowie; rewolu-
cja bolszewicka i francuska rewolucja lutowa.
Mowcea nie zapomnial rowniez o umieszcze-
niu w kontek$cie Wiosny Ludow kwestii ame-
rykanskiego imperializmu i ekspansji dolara...
Odno$nie omawianego przez nas narodowego
aspektu Wiosny Ludow Jedrychowski stwier-
dzat, ze dotyczace go postulaty byly stuszne,
jednak walka zakonczyta si¢ kleska. Przekony-
wal wiec zgromadzonych: ,,Rewolucja 1848 r.
nie zdotata wywalczy¢ wolnos$ci narodom, po-
stawione zadania w dziedzinie narodowej zo-
staly badz zrealizowane pdzniej, czgstokro¢ na
drodze nierewolucyjnej, lub nawet wrecz reak-
cyjnej, jak np. zjednoczenie Niemiec, badz to,
jak wolnos$¢ Polski, Wegier i Czechostowacji,
zjednoczenie Jugostawii, musialy czeka¢ na
nowa fal¢ rewolucji, z socjalistyczng rewolu-
cja rosyjska na czele. Rewolucja 1848 roku

5 L. Szczegota, Polityka jako instytucjonalizacja idei [w:] Metafory..., s. 156-157.



nie umiata zresztg sprawy narodowej postawic
z cala konsekwencja i w catej rozciagltosci,
przez co sity reakcyjne moglty wykorzystac an-
tagonizmy narodowos$ciowe, np. w monarchii
habsburskiej lub w zaborze pruskim, dla zdta-
wienia rewolucji”¢. Stwierdzit jednak, ze juz
sam fakt wysuni¢cia w tamtym okresie postu-
latow narodowych poczytywac nalezy za suk-
ces. Teza jednak jest czytelna: dopiero rewo-
lucja komunistyczna urzeczywistnita w petni
postulaty zgtaszane w latach 40. XIX w.

Klasa robotnicza zyskuje
podmiotowos¢

Drugim aspektem, na ktory zwracat uwage Ste-
fan Jedrychowski, byta kwestia walki o wol-
no$¢ polityczng dla ludu. Dokonat on mozli-
wie najwigkszego przejaskrawienia opozycji
lud—obszarnicy oraz lud—monarcha. Dla uwy-
puklenia tego podzialu wprowadzit — jak wia-
domo czgsto stosowang w propagandzie komu-
nistycznej — kategori¢ wroga. Byli wigc wedtug
Jedrychowskiego obszarnicy i monarchowie
wrogami ludu, a wlasciwie mas ludowych, bo
przeciez masy to kolejny chetnie stosowany ter-
min z komunistycznego stowniczka. Rok 1848
byt wedlug mowcy przetomem dlatego, ze ,.kla-
sa robotnicza, po raz pierwszy w historii wysta-
pita jako samodzielna sita polityczna™’. Jednak
final walk o demokracj¢ i wolno$¢ polityczng
dla ludu — podobnie jak w kwestii narodowej
— zakonczyl si¢ kleska. Zwyciezyta reakcja —
rekapitulowat Jedrychowski, ale ostatecznie,
jak nietrudno odgadna¢ puente moéwcy, to re-
wolucja socjalistyczna w Rosji zrealizowata
wolno$ciowe postulaty. Minister przekonywat
jednak, ze — tak jak w przypadku postulatu
wolnosci dla narodéw — wysitek nie poszedt
na marne: ,,Doswiadczenie tej walki postuzy-

s AAN, KC PPR, sygn. 295/X-78, k. 38.
7 AAN, KC PPR, sygn. 295/X-78, k. 39.
8 Tamze.
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o potem klasie robotniczej i masom ludowym
w pozniejszej walce o rozszerzenie i pogigbie-
nie demokracji parlamentarnej, o powszechne
prawo wyborcze i swobody demokratyczne dla
mas ludowych™®
Stefan Jedrychowski. Konkluzja jego rozwazan
dotyczacych omawianego aspektu wolnosci
politycznych mas bylo odniesienie do wspot-
czesno$ci, a wigc znamiennego roku 1948.
Podzielit on panstwa Europy na dwie grupy.
Do pierwszej zaliczyt kraje, ktorych ludnosé
walke o demokracje ma juz rzekomo za soba
(socjalistyczne panstwa Europy Srodkowo-
-Wschodniej) oraz te panstwa, ,,ktorych masy
ludowe musza jeszcze prowadzi¢ cigzka wal-
ke o utrzymanie i rozszerzenie swobod demo-
kratycznych, o udziat we wladzy dla mas lu-
dowych”. Dlatego, wedtug Jedrychowskiego,
hasta z 1848 roku nie stracity na aktualnosci
sto lat pdzniej. Powyzsza narracja usilowata
przekonac Polakow, ze ich panstwo gwaran-
tuje wszelkie swobody demokratyczne. Tym-
czasem na Polsce i jej obywatelach, tak jak
w przypadku pozostalych krajow naszego
regionu, rozpoczal si¢ proces zaciskania pe-
tli stalinizmu. Opis sytuacji politycznej roku
1948 autorstwa Jedrychowskiego byt wlasci-
wie trafny, z tym zastrzezeniem, ze zamienio-

— optymistycznie stwierdzat

no w nim cechy przypisane obydwu grupom
panstw. Idylliczna charakterystyka panstw
bloku wschodniego pasowatla, niestety, bar-
dziej do panstw imperialistycznych niz do
narodow zaznajacych komunistycznej arkadii
w praktyce...

Trzeci aspekt wyodrebniony przez Stefana
Jedrychowskiego na spotkaniu organizacyj-
nym to zadania spoleczne. Co rozumiat pod
tym pojeciem? ,,Chodzito (...) o obalenie i wy-
karczowanie feudalnych stosunkow spotecz-
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nych, a w krajach, w ktorych istniata jeszcze
panszczyzna i poddanstwo, o pelne uwolnienie
i uwlaszczenie chtopow, o rewolucje w stosun-
kach agrarnych. We Francji klasa robotnicza
wystapita z hastami prawa do pracy, tworzenia
narodowych warsztatéw pracy’™. Mowca nie
wspomniat juz, ze owe warsztaty zupetnie si¢
nie sprawdzily i zostaly zamknigte. Jak ocenia
Andrzej Chwalba, z punktu widzenia gospo-
darczego byly niewypatem, a osoby w nich
zatrudnione czesto nie mialy nic do roboty!'.
Réwniez i w aspekcie zadan spotecznych autor
przemowienia podzielil panstwa europejskie na
dwie grupy: ZSRR i panstwa Europy Srodko-
wo-Wschodniej stoczyly juz ,,bdj swoj ostatni”,
jednak po drugiej stronie zelaznej kurtyny wal-
ka o prace — zadaniem Jedrychowskiego — trwa-
fa nadal.

Cho¢ rewolucja roku 1848 zakonczyta
si¢ kleska zwolennikéw zmian, Stefan Jedry-
chowski pokrzepiat stuchaczy: ,,Z tych sit
[okreslanych przez Jedrychowskiego jako re-
akcja — przyp. R.W.] te, ktore czesciowo lub
catkowicie oparte byly na feudalnych stosun-
kach spotecznych, historia zmiotta. Od dawna
$wiat juz zapomnial o habsburskiej Austrii.
Rosja carska, bez ktorej zniszczenia nie byto
mozliwe zwycigstwo rewolucji w Europie, pa-
dta w 1917 r. pod ciosami rewolucji dokona-
nej przez lud rosyjski (...). Hohenzollernow-
skie Prusy przestaly istnie¢ jako monarchia
w 1918 r., ale odrodzity si¢ w postaci hitlerow-
skiej III Rzeszy w 1933 r. i trzeba byto dopiero
wielkiej wojny narodow i zwycigstwa w tej
wojnie demokratycznej koalicji ze Zwigzkiem
Radzieckim na czele, aby panstwo pruskie
przestato istnie¢”!!.

® AAN, KC PPR, sygn. 295/X-78, k. 40.

Proletariat czy intelektualisci?
Dwa poglady w sprawie architektow
francuskiej rewolucji lutowej

Przesledzmy teraz najwazniejsze zalozenia
oficjalnego dokumentu wydanego w zwigzku
z omawianymi obchodami, zatytulowanego
Deklaracja ldeowa Ogolnopolskiego Komitetu
Obchodu 100-lecia Wiosny Ludow. Nie bedzie
chyba naduzyciem stwierdzenie, ze zawarto$¢
wspomnianej Deklaracji opiera si¢ gldwnie na
omawianym juz przemowieniu Stefana Jedry-
chowskiego podczas zebrania organizacyjnego.
Jego tezy sa w tym dokumencie powielone —
bardziej lub mniej wprost. Wydaje si¢ jednak,
ze nalezy zgodzi¢ si¢ z drugim akapitem De-
klaracji, ktory brzmi: ,,Ludy Europy w tym pa-
mietnym roku hasta wolnosci i rownosci — hasta
wielkiej rewolucji francuskiej, walczyly o to,
aby nardd, aby szerokie masy ludowe decydo-
waty o polityce panstwa, walczyly o prawo mas
ludowych do wiasnej polityki, wlasnej ideolo-
gii, wlasnej organizacji”'?. W dalszej czgsci tej
historycznej narracji PPR-u gwattownie ro$nie
liczba uzy¢ terminologii charakterystycznej
dla dyskursu wykorzystywanego przez komu-
nistyczng propagandg. Akcentuje si¢ wigc role
klasy robotniczej, szafuje si¢ pojeciami takimi
jak proletariat”, ,,postep”, ,,wstecznictwo”,
,reakcja” czy tez ,,zgubna polityka prawicowo-
-szlachecka”. Nadal takze probowano budowac
falszywy obraz ZSRR i kontrolowanych przez
niego panstw jako depozytariuszy wolnoscio-
wych 1 narodowych hasel rewolucjonistow
z 1848 r. ,,W sto lat po wielkich dniach Wio-
sny Ludéw realizujemy jej testament po wiel-
kim zwycigstwie obozu postepu i wolnosci nad
hitlerowskim faszyzmem, po tym jak narody

10°A. Chwalba, Historia powszechna. Wiek XIX, Warszawa 2009, s. 315.

1" AAN, KC PPR, sygn. 295/X-78, k. 40.

12° AAN, KC PPR, sygn. 295/X-78, Deklaracja Ideowa Ogélnopolskiego Komitetu Obchodu 100-lecia Wiosny

Ludow, s. 3.



Europy w cigzkich walkach obronity swa nie-
podlegltos¢ przed niemieckim imperializmem
i bardziej niz kiedykolwiek zdecydowane sa
broni¢ jej przed nowymi zamachami ze strony
innych potgg wstecznictwa 1 wyzysku, ktorych
glowny osrodek przesunat si¢ dzi§ poza Euro-
p¢ [docenmy te¢ subtelng gre z czytelnikiem! —
przyp. R.W.] i dazy do podporzadkowania sobie
Europy i do odrodzenia agresywnych Niemiec
jako swojego narzedzia”®. Co znamienne (ale
i zrozumiate, przynajmniej z punktu widzenia
komunistycznej propagandy), podczas oma-
wiania sit sprawczych wydarzen roku 1848
zupelnie marginalizowano rolg intelektualistow
w przygotowaniu rewolucji. A przeciez, jak
przypomina Andrzej Chwalba, ,,to oni wygoto-
wali jej koncept i to oni animowali 6wczesne
debaty polityczne™!4.

Wisrod archiwaliow dostepny jest tez plan
wydawniczy wydawnictwa ,,Ksiazka” dotycza-
cy obchodow stulecia Wiosny Ludéw. Zamie-
rzenia byly ambitne i zostaty zrealizowane, cho¢
nie wszystkie publikacje ukazaly si¢ nakladem
,»Ksiazki”, i nie wszystkie w roku, w ktérym
pierwotnie zakladano ich wydanie. W lutym
planowano wznowi¢ Manifest komunistyczny
w jubileuszowym wydaniu'’; na maj przewi-
dziano az cztery wydawnictwa — Marks i Engels
w sprawie polskiej'®, dwie publikacje dotyczace
przebiegu wydarzen roku 1848 w Polsce!” oraz

13 Tamze, s. 7.
4" A. Chwalba, Historia powszechna..., s. 330.
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jedna poswiecong Rumunii'®. Miedzy listopa-
dem a grudniem planowano wydac bibliogra-
fig!” poswiecong tym wydarzeniom. Ponadto
zaktadano edycje publikacji popularnych (thu-
maczenia z francuskiego i inne)?.

Warto réwniez wspomnie¢ o roli prasy
w rozpowszechnianiu interpretacji wydarzen
roku 1848 przygotowanej przez Wydziat Pro-
pagandy KC PPR. Przyjrzyjmy sie, jak przed-
stawiono je w trzech czasopismach spoleczno-
-politycznych.

Rewolucja 1848 roku jako potwier-

dzenie determinizmu historycznego?
»Z malej chmury wielka burza — tak mozna
by sparafrazowaé stare przystowie, mowigc
o les trois glorieuses — o trzech dniach petnych
chwaty, ktore polozyly kres panowaniu krdla
bankiera Ludwika Filipa i, juz oficjalnie nie-
jako, zapoczatkowaty wielka fal¢ rewolucyjna,
popularnie Wiosng Ludéw zwang™?'. Tymi sto-
wami w tematyke Wiosny Ludéw wprowadzat
czytelnikow tygodnika ,,Odrodzenie” Roman
Werfel. To jemu redakcja (lub tzw. wyzsze
czynniki partyjne) powierzyla napisanie gtow-
nego tekstu dotyczacego interesujacej nas pro-
blematyki walki ludow znajdujacych si¢ pod
panowaniem XVIII-wiecznych europejskich
monarchii absolutnych o poszerzenie praw —
lub raczej o przyznanie im praw jakichkolwiek.

15 K. Marks, F. Engels, Manifest komunistyczny, Warszawa 1948.

16 C. Bobinska, Marks i Engels a sprawy polskie: od osiemdziesigtych lat XIX w., Warszawa 1954.

17°S. Kieniewicz, Czyn Polski w dobie Wiosny Ludow, Warszawa 1948; K. Popiotek, Polska Wiosna Ludow
na Gérnym Slgsku, Poznan-Wroclaw 1948. Rok pozniej ukazata sie rowniez pozycja: M. Tyrowicz, Udziat Slgska

w ruchu rewolucyjnym 1846—1849, Warszawa 1949.

18 D. Bienkowska, Od Trajana do demokracji ludowej, Warszawa 1953.

1 Wiosna Ludéw: poradnik bibliograficzny, red. S. Ploski, Warszawa 1948.

20 AAN, KC PPR, sygn. 295/X-78, k. 125. Nalezy wspomnie¢ przynajmniej o dzietach takich jak: N. Ggsio-
rowska, W stulecie Wiosny Ludow, t. 1-5, Warszawa 1948-1953; S. Kieniewicz, Oblicza ideowe Wiosny Ludow,
Warszawa 1948; A. Afanasjew, Wiosna Ludow: materialy odczytowe, Warszawa 1948; K. Marks, Walki klasowe we

Francji od 1848 . do 1850 r., Warszawa 1948.

21 R. Werfel, Byt dopiero luty, ,,Odrodzenie” 1948, nr 8, s. 1.
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Jak jednak uczy nas leninowska koncepcja pra-
sy, gazety maja nie informowac, lecz przeka-
zywa¢é treSci propagandowe w celu uczynienia
postaw mas zgodnymi z oczekiwaniami partii.
Pamigtajmy tez, ze omawiana przez nas publi-
kacja ukazata si¢ w roku 1948, a wigc wowczas,
gdy mozliwosci eksponowania pogladéw in-
nych niz marksistowsko-lenionowskie w wersji
stalinowskiej byly ograniczane. Wtadze w Mo-
skwie oraz ich warszawska ekspozytura czuty
si¢ juz wystarczajaco pewnie, zarOwno wobec
USA i Wielkiej Brytanii, jak i legalnej oraz nie-
legalnej krajowej opozycji wobec nowej wta-
dzy, by konczy¢ gr¢ pozorow. Artykut Werfla
mial za zadanie przekona¢ czytelnika, ze fran-
cuskie wydarzenia z lutego oraz czerwca 1848
roku byly potwierdzeniem determinizmu histo-
rycznego w marksistowskiej interpretacji. Bunt
paryzan mial wigc stanowi¢ kolejny, nieuchron-
ny krok na drodze do najlepszego i docelowego
systemu spotecznego, ktorym miat by¢ komu-
nizm. Trzeba przyznac, ze autor omawianego
artykulu, w przeciwienstwie do wielu partyj-
nych propagandzistow, potrafit napisa¢ tekst
w taki sposdb, by zawierat on wymagane przez
partyjne kierownictwo tezy, ale by jednocze-
$nie nie byly one nachalnie wyeksponowane.
Propagandowy talent Werfla polegal na tym,
ze lansowanych przez komunistyczne wladze
treSci — przynajmniej w omawianym artykule
— nie wbijal czytelnikom do glowy mlotem.
Retoryczne zabiegi byly relatywnie subtelne
(w stosunku do ordynarnej i totalnej propagan-
dy stalinowskiej, ktorej apogeum miato przyjs$¢
juz niedtugo). Roman Werfel starat si¢, by czy-
telnik sam doszedtl do oczekiwanych przez
niego wnioskéw, by kazdemu wydaly si¢ one
jedyna logiczna konkluzja przestawianej przez
niego interpretacji wydarzen sprzed — podow-
czas — stu laty.

Szlachetny lud i cyniczni politycy
Co zatem stanowitlo merytoryczna o$ tekstu
Werfla? Jedng z podsuwanych czytelnikom

przez niego tez byta ta, ktéra budowata opozy-
cj¢ migdzy przywodcami lutowych wystapien,
ktorych nazywat ,,pseudo-opozycja” a tzw.
zwyktym ludem, a wigc robotnikami, chtopami
i ubogimi mieszczanami. Ci pierwsi przedsta-
wiani sa jako cyniczni politykierzy, ktorzy na
plecach uci$nionych, i pod pozorem walki o ich
prawa, chca tylko przeja¢ wiadz¢. Prawdziwa
cheé poprawy ludzkiego bytu jest w sercach
Iudu pracujgcego, w jego przewadze nad zepsu-
ta wladza. Prawdziwa, bo wynikajaca ze szcze-
rych intencji i szlachetnych, czystych pobudek.
Przewaga proletariatu nad monarchg oraz tymi,
ktoérzy obiecuja robotnikom poprawe bytu, ma
wedtug Werfla aspekt zarbwno moralny, jak i li-
czebny. To jest wlasnie istota kontrastu, o kto-
rym mowa: po drugiej, ,,ztej” stronie znajduje
si¢ nie tylko znienawidzony krél Ludwik Fi-
lip, ale rowniez ci, ktorzy traktuja robotnikow
instrumentalnie, by dzigki ich przelanej krwi
wspiac si¢ na szczyty wladzy. Cho¢ autor oma-
wianego artykulu wymienia po stronie walczg-
cych o sprawiedliwo$¢ takze chtopow i czgscio-
wo mieszczanstwo, to jednak nie pozostawia
watpliwosci, ze w scenariuszu dziejow §wiata,
napisanym przez Karola Marksa, glowna role¢
ma zagrac proletariat. Przekonywat wigc, ze ta
docelowa klasa spoteczna jest coraz bardziej
uswiadomiona i wyksztatca swojg ideologie.
Wydaje sie, ze o ile swiadomos$¢ swoich praw
faktycznie rosta, o tyle dos¢ groteskowe wy-
daje sig, aby paryski robotnik po 15 godzinach
spedzonych w fabryce dokonywat filozoficz-
no-ideologicznych analiz rzeczywistosci. Wy-
darzenia paryskie mialy by¢ potwierdzeniem
tego pogladu. Trzeba doda¢, ze marksistowska
terminologia postuguje si¢ Werfel stosunkowo
oszczgdnie — w porOwnaniu z prasowa (i nie
tylko) propaganda absolutna, ktorej czas zblizat
si¢ nieubtaganie.

Werfel probuje przekonaé czytelnikow
,,Odrodzenia”, ze proces radykalizacji mas po-
glebiat si¢ nieustannie. Celowo pomijat fakt,
ze sytuacja byla nieco bardziej zlozona. Nie



wspomniatl m.in. o tym, ze po abdykacji krdla
Ludwika Filipa chtopi oczekiwali uspokojenia
sytuacji. Mieli bowiem w pamigci szalejacy pot
wieku temu terror jakobinski i nie wydaje sig,
zeby mieli ochote¢ na powtorke tamtych wyda-
rzen. Wiedzieli dokladnie, co oznacza stowo
»rewolucja”, ktorym tak bardzo ekscytowat si¢
Roman Werfel. Zwig¢zle podsumowat to Andrzej
Chwalba, ktory napisat: ,,Paryz byt radykalny,
prowincja ostrozna i umiarkowana. Potwierdze-
niem tego, jak rowniez odptywu radykalnej fali
byly wybory do Zgromadzenia Prawodawczego
z 13 maja 1849 r., w ktorych to monarchisci,
bonapartysci i zblokowani z nimi ultrakatolicy
uzyskali dwie trzecie mandatow. Republikanie
zdobyli jedynie 10 proc.”?

Pozorne zwyciestwo rewolucjonistow
Cho¢ z tekstu Romana Werfla wynika, ze zde-
cydowanie popiera on postulaty wolnosciowe,
to — co pozornie zaskakujace — nie wyraza en-
tuzjazmu wobec realizacji przynajmniej czesci
haset powstancow lutowych przez rodzaca si¢
11 Republike. Pisze o niej z niesmakiem: ,,Swia-
domos$¢ proletariatu paryskiego wystarczata,
zeby wywalczy¢ republike, ale juz nie wystar-
cza, aby tej republice nada¢ odmienng spotecz-
ng tres¢, aby siggnaé po wiadze w tej republi-
ce. Demokratyczno-republikanska frazeologia
zastaniata jeszcze oczy robotnikom Paryza na
zasadnicze przeciwienstwa spotecznego anta-
gonizmu”?. Nie wydaje si¢, aby lekcewazenie
osiggnie¢ francuskiej rewolucji lutowej byto
zasadne. To przeciez rzad Il Republiki zapew-
nit, a w kazdym razie umiescit w porzadku
prawnym swobody obywatelskie, takie jak wol-

22 A. Chwalba, Historia powszechna..., s. 316.
3 R. Werfel, Byl dopiero..., s. 1.

2 Odrodzenie” 1948, nr 13-14, s. 13.

25 Tamze, s. 8.

26 Odrodzenie” 1948, nr 15, s. 3.

27 Odrodzenie” 1948, nr 13-14, s. 14.
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no$¢ zgromadzen, prasy i stowarzyszen. Roz-
szerzono prawa wyborcze na wszystkich — na
razie tylko — me¢zczyzn, zniesiono niewolnictwo
w koloniach. Najwyrazniej jednak wedtug Ro-
mana Werfla sukces mozna by oglosi¢ dopiero
wtedy, kiedy rewolucja doprowadzi proletariat
do wiladzy i — w konsekwencji — zostang urze-
czywistnione recepty Marksa, Lenina i Stalina.
Dlatego takie — zdaniem Werfla potsrodki — nie
mogly wzbudzi¢ jego aprobaty.

Artykutowi Romana Werfla poswigcamy
tyle miejsca, dlatego ze wydaje si¢ by¢ naj-
wazniejszym podsumowaniem O&wczesnych
wydarzen rozpoczynajacych Wiosng Ludow
zamieszczonym w tygodniku ,,Odrodzenie”.
Mozemy wigc $miato uznaé go za oficjalng wy-
ktadnie historyczna, ktora to czasopismo pro-
ponowato czytelnikom. Dodajmy, ze nie byt to
jedyny tekst w ,,Odrodzeniu”, ktory opisywat,
a raczej interpretowatl wydarzenia roku 1848.
W okolicznosciowej rubryce ,,Przed stu laty”
przedrukowano fragmenty Rzeczy widzianych
Gustawa Flauberta®, w ktorych opisywat pary-
skie powstanie robotnicze z czerwca 1848 roku,
oraz dramatu Adolfa Nowaczynskiego Wiosna
Narodow®, ktory traktowat o nastrojach panu-
jacych tego roku w Krakowie. Czytelnicy ,,0d-
rodzenia” mogli réwniez zapoznaé si¢ z tek-
stem Janiny Skowronskiej-Feldmanowej Sto lat
temu w poezji ulotnej*® oraz esejem Aleksandra
Hercena Po burzy”.

Cel rewolucji? Socjalizm!

Zdecydowanie wigcej miejsca poswigca stu-
leciu Wiosny Ludéw czasopismo ,,Kuznica”.
Redakcja usiluje wywota¢ u czytelnika aso-
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cjacje miedzy buntem z 1848 roku oraz wyda-
niem Manifestu komunistycznego. Stuzyl temu
przede wszystkim obszerny artykut propagan-
dowy Pawla Hoffmana®. Pierwszym wick-
szym sygnatem, ktory dotyczyt stricte Wiosny
Ludoéw, byly zamieszczone na stronie tytuto-
wej pisma cytaty z Karola Marksa i Adama
Mickiewicza (Trybuna Ludow)®. Jak widac,
do walki o komunistyczne lepsze jutro mogt
zosta¢ zaprzggnicty kazdy, zwlaszcza jesli byt
narodowym symbolem. O ile artykut Hoffma-
na o Manifescie miat przygotowaé grunt pod
tematyke zwiazang z Wiosna Ludow, o tyle
w kolejnym numerze poruszano t¢ kwesti¢ juz
bezposrednio. Pierwszym tekstem byt artykut
Wiktora Kuli zatytutowany Podloze gospodar-
cze Wiosny Ludow. Jak wskazuje tytut, glow-
nym tematem artykutu jest ukazanie nierowno-
$ci spolecznych poglebiajacych si¢ w wyniku
postgpowania rewolucji przemystowej. Autor,
cho¢ nienachalnie, probuje jednak wykazac, ze
recepta na niesprawiedliwosci spoteczne, kto-
rych zrodtem jest wielki kapitat, jest marksizm.
Trzeba jednak przyznaé, ze sytuacja robotnikow
byt bardzo trudna. Tak opisywat ten stan rzeczy
Wiktor Kula w odniesieniu do Anglii: ,,Przywi-
lej przedsigbiorcow przemystowych: prawo do
niczym nie ograniczonego wyzysku pracy, oraz
przywilej wielkich wiascicieli ziemskich: cta
zbozowe — oto dwa decydujace czynniki, ktdre
wyznaczaly polozenie mas ludnosci angielskiej
w poczatkach epoki, o ktorej mowimy”*°. Wik-
tor Kula rozpoczat opis geografii gospodarczej
poczatku XIX w. od Anglii z powodu szybkiego
tempa, w jakim unowoczesniata si¢ jej produk-
cja przemystowa. Nastepnie przyblizyl sytuacje

w drugiej grupie panstw, do ktorych zaliczyt Ir-
landi¢, Hiszpanig, Portugalie, kraje batkanskie
i Rosje. Okreslit je jako gospodarczo zacofane
i wskazat, ze ich produkcja jest oparta na rol-
nictwie. Wedtug niego dominacja wielkich ma-
jatkow ziemskich konserwuje ten stan, ponie-
waz jest on na reke ich posiadaczom zyjacym
z eksploatacji poddanych®. Brakuje silnych
bodzcow do przejécia od feudalizmu do kapi-
talizmu, nie méwiac juz o socjalizmie. Trzecia
grupa panstw wyodrebnionych przez Wiktora
Kule byly Francja, Niemcy i Austria. Charak-
terystyczng cechg ich sytuacji gospodarczej
byt chylacy si¢ ku upadkowi feudalizm, ktory
jednak w znacznym stopniu blokowat przedsig-
biorczo$¢ i racjonalizacje produkcji. Efektem
tego byly okresowe problemy z aprowizacja
dla ludnosci. Wiktor Kula powotywat si¢ wigc
caly czas na sprzeczno$¢ interesow chlopow
i robotnikow z wiascicielami ziemi i dworem?~.
,Przezytki feudalizmu byly w tych panstwach
tylko dotkliwym cigzarem — za$§ rodzacy si¢
kapitalizm nie mogt jeszcze w pelni rozwingé
swych mozliwoséci™*? — konstatowal autor oma-
wianego artykutu. Reasumujac, wydaje sig, ze
mozna stwierdzi¢, ze w czasopismach, ktore
reprezentowaty powojenne wtadze Polski, pod-
kreslano zwlaszcza aspekt socjalny Wiosny Lu-
doéw. Uwypuklano, bardziej lub mniej wprost,
odwolujac si¢ do mysli Marksa, antagonizmy
miedzy klasami spotecznymi, ktore determi-
nuja nieuchronng transformacj¢ ustrojowa: od
feudalizmu przez kapitalizm do socjalizmu.
Aspekt praw cztowieka byl poruszany, jednak
W mniejszym stopniu niz opisywane dialek-
tycznie kwestie bytowe.

28 P. Hoffman, W setng rocznice pierwszego wydania Manifestu komunistycznego, ,,Kuznica” 1948, nr 6, s. 1-2.

2 Stulecie Wiosny Ludéw, ,,Kuznica” 1948, nr 10, s. 1.

30 W. Kula, Podloze gospodarcze Wiosny Ludow, ,,Kuznica” 1948, nr 11, s. 1.

31 Tamze, s. 3.

32 W. Kula, Podloze gospodarcze Wiosny Ludow [cze$¢ druga — R.W.], ,,Kuznica” 1948, nr 12, s. 3.

3 Tamze, s. 4.



Porozumienie narod6w ponad
krolem i papiezem

Kolejng zagadnieniem, do ktoérego odwotywa-
no si¢ w sterowanej przez wladze prasie, byta
wspolpraca, a nawet emocjonalna wi¢z tgczaca
walczacych o lepszy byt oraz wolno$¢ Polakéw
i Francuzéw. Podkreslano przychylnos¢ tzw.
zwyklych Francuzéw wobec polskich emigran-
tow 1 zestawiano to z oboj¢tnoscia lub wrecz
nieprzychylnos$cig wtadz. Tak pisat o tym na ta-
mach ,,Kuznicy” Witold Lukaszewicz: ,,Francja
ludowa sercem i duszg byta za Polska. Inne sta-
nowisko zajmowat Lamartine — minister, mini-
ster spraw zagranicznych w Rzadzie Tymczaso-
wym i rzecznik pokojowo nastrojonej burzuazji
przemystowo-handlowej i czepiajacych si¢ jej
elementéw wstecznych™4,

Poniewaz omawiane przez nas publikacje
ukazaty si¢ w roku 1948, a nie kilka lat p6z-
niej, mozliwe bylo jeszcze zamieszczenie tek-
stu o patriotycznej dziatalnosci ksigzy wsrod
polskich s$rodowisk emigracyjnych. Trudno
wyobrazi¢ sobie artykut na ten temat dajmy na
to dwa lata pdzniej, cho¢ w teks$cie znalazlo si¢
oczywiscie sformutowanie, Ze na dzialania tych
duchownych krzywym okiem patrzyta ,,rzym-
ska-papieska i polska reakcja”. Obowigzkowa
dla ,,Kuznicy” czy ,,Odrodzenia” marksistow-
sko-leninowska frazeologia nie mogta nie poja-
wié si¢ 1 tym razem...

Warto podkresli¢ réznorodnos¢ gatunko-
wa tekstow traktujacych o Wiosnie Ludow lub
o wydarzeniach z nig zwigzanych. Przybiera-

Rafal Wardzynski

ly one posta¢ m.in. eseju historycznego®® czy
sylwetki®’, ale pojawialy si¢ rOwniez wiersz*,
fragmenty dramatu® i prozy*’ — pochodzace za-
rowno z XX, jak 1 XIX wieku. To przeplatanie
si¢ gatunkow literackich i dziennikarskich jest
wlasciwe Owczesnym czasopismom spotecz-
no-kulturalnym. Nalezy réwniez wspomnie¢
o licznych dziewigtnastowiecznych rycinach
bedacych ciekawym uzupelieniem tekstu,
a czgsto rowniez — argumentem majacym po-
twierdza¢ stawiane przez autora tezy*'.

Nie walka klas, a walka o wolnos¢

Temat Wiosny Ludéw byt rowniez poruszany
przez ,,Tygodnik Powszechny”. Tak pisat na ten
temat ks. Mieczystaw Zywczynski: ,,Dopiero
w roku 1848 dochodzi do wybuchu rewolucyj-
nego we Francji (...). Zostal wywolany przez
lewicowa grup¢ mieszczanstwa paryskiego
ze wzgledow raczej drugorzednych, z obawy
przed stabnigciem wplywow francuskich w ko-
tach radykalnych europejskich, z niecheci do
sojuszu Francji z konserwatywnym Metterni-
chem, mniej nawet z powodu swych daznosci
republikanskich, najmniej chyba pod wplywem
nieréwnosci spotecznych i ekonomicznych”#.
Wedhug ksiedza Zywczynskiego motywy re-
wolucji, ktore Roman Werfel traktuje jako
kardynalne, byly w istocie drugo- albo i trze-
ciorzgdne. Kontrast miedzy historiografia pre-
zentowang w ,.Kuznicy” i ,,Odrodzeniu” a ta
w ,,Tygodniku Powszechnym” jest wigc wi-
doczny gotym okiem. Zupehie inaczej widziat

3% 'W. Lukaszewicz, Polsko-francuskie braterstwo rewolucyjne w latach 1832—1848, ,Kuznica” 1948, nr 11, s. 4.

35 Tenze, Ksigza rewolucjonisci na emigracji (1831-1848), ,,Kuznica” 1948, nr 26, s. 5.

36 K. Grzybowski, Republika otoczona instytucjami socjalnymi, ,Kuznica” 1948, nr 16, s. 1-2; S. Sreniowski,
Rok 1848 i sprawa zjednoczenia Niemiec, ,,Kuznica” 1948, nr 25, s. 1-2 oraz nr 26, s. 4-5.

37 A. Fournier, Georges Sand w 1848 r., ,,Kuznica” 1948, nr 16, s. 2-3.

¥ N. Asiejew, 18 marca, ,,Kuznica”1948, nr 12, s. 3.

3 A. Nowaczynski, Wiosna narodow, ,,Odrodzenie” 1948, nr 13—14, s. 8.

40 V. Hugo, Rzeczy widziane, tamze, s. 13.
41 Np. ciezka pracg kobiet i dzieci w fabrykach.

2 M. Zywczynski, Pojecie i znaczenie Wiosny Ludéw, ,,Tygodnik Powszechny” 1948, nr 19 (164), s. 1.
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ks. Zywczynski najwazniejsze hasta, w imie
ktorych paryski lud wyszed! na ulice. Wedlug
niego celem rewolucji lutowej nie miat by¢ —
jak chciat Werfel — kolejny krok w stron¢ do-
celowego ustroju, ktorym mial by¢ wedlug
marksistow socjalizm. Skorzystajmy z katalogu
stworzonego przez Mieczystawa Zywczynskie-
go: ,,Jakie byty te idee, w imig ktorych tak tatwo
byto porwaé masy, co byto wspdlne dla wszyst-
kich ruchéw europejskich w latach 1844—1849?
Kazdy z nich miat nieco inne oblicze, ale obok
cech wilasciwych kazdemu z nich oddzielnie
maja one pewne idee wspodlne, wspolny niejako
jezyk. Sa to: wolno$¢ stowa, prasy, sumienia,
wolnos$¢ tworzenia organizacji, zniesienie cen-
zury i ucisku policyjnego, rowno$¢ wszystkich
wobec prawa, jednakowe dla wszystkich prawo
wyborcze, odpowiedzialno$¢ rzadu przed par-
lamentem™*. Poniewaz umacniajacy si¢ w Pol-
sce system stalinowski nie przewidywat wy-
mienionych wyzej swobod obywatelskich, nic
wigc dziwnego, ze nie byly one eksponowane
przez ,,Odrodzenie” czy ,,Kulturg”. Jak wiado-
mo, na uzupetianie przemilczen i prostowanie
przeinaczen na tamach sterowanej przez PPR/
PZPR prasy w roku 1948 pozostato ,,Tygodni-
kowi Powszechnemu” jeszcze 5 lat.

Z duza rezerwg podchodzit ks. Mieczystaw
Zywczynski do doniostoéci zdobyczy Wiosny
Ludoéw. ,,(...) Ruchom rewolucyjnym tego cza-
su nigdzie nie udato si¢ osiagnaé wiecej zdo-
byczy demokratycznych niz miaty ich te kraje,
ktore doszty do nich na drodze ewolucyjnej™*
— czytamy w ,,Tygodniku Powszechnym”. Co
ciekawe, ks. Zywczynski wyraza poglad nieco
podobny do tez Romana Werfla o niewystar-
czajacych zdobyczach rewolucji lutowej, cho¢

4 Tamze.
4 Tamze.

ideologiczne pobudki ich twierdzen s3 w obu
przypadkach rézne. Mieczystaw Zywczynski
dystansuje si¢ bowiem od samej idei rewolucji,
Roman Werfel ubolewa za$, ze przebiegta ona
w tak ograniczonym stopniu.

Interesujacy jest rowniez artykul o francu-
skich katolikach® w dobie rewolucji lutowej
z 1848 roku. ,,Tygodnik Powszechny” przy-
pomnial koncepcje czasopisma ,,Ere Nouvel-
le”, zatozonego przez zakonnika, ksi¢dza oraz
osobeg $wieckg. Gloszono w nim, Ze ,,jest obo-
wiazkiem katolikow poprze¢ republike, ktora
pochodzi od ludu™®. Postulowano rowniez re-
formy socjalne, ale utrzymane w duchu chrze-
scijanskim. Ekonomia miata w tym przypadku
nie antagonizowac¢ (jak tego chcieli marksisci),
lecz jednoczy¢. Postulowano wigc, by robotni-
cy mieli odpowiedni udziat w zyskach przemy-
stowcow. Autor artykutu zwracal uwagg, ze te
oraz inne hasta, propagowane przez ,,Ere No-
uvelle”, w mniej lub bardziej zmodyfikowane;j
wersji pojawily si¢ 40 lat pdzniej w stynnej en-
cyklice Rerum novarum.

,,C0z bowiem z tego, ze mamy szczegdlowe
opisy walk na barykadach, gdy brak przedsta-
wienia istoty przemian spotecznych™’ — na-
rzekal w ,, Tygodniku” ks. Ludwik Kasprzyk.
Uwazat bowiem, ze historycy poswigcajg za
malo czasu na analize wplywu wydarzen roku
1848 na narodziny zabezpieczen socjalnych —
czy przemian spolecznych w ogdéle — oraz no-
wozytnego parlamentaryzmu. Jego tekst nie byt
jedynie opisem zamierzchtej przesztosci, lecz
zachgcatl do przemyslen nad aktualnoscia po-
stulatow z 1848 roku roéwniez sto lat poznie;.
Stanowilo to pewien paradoks, bo przeciez po-
wojenna wladza w Polsce miata wypisang na

4 Zob. takze: J. Piwowarczyk, Katolicy i rewolucja 1848 r., ,,Tygodnik Powszechny” 1948, nr 36, s. 2.
4 K.G., Na marginesie Wiosny Ludéw, ,,Tygodnik Powszechny” 1948, nr 28, s. 4.
47 L. Kasprzyk, Kwestia robotnicza przed stu laty, ,,Tygodnik Powszechny” 1948, nr 30, s. 4., s. 8.



sztandarach troske¢ o lud pracujacy. Jak wiemy,
komunistyczna wladza potrzebowala zaled-
wie 8 lat, by w 1956 roku rozjecha¢ czotgami
w Poznaniu tych, o ktérych tak przeciez miata
dbac...

Podsumowanie

W badanym przeze mnie zbiorze archiwaliow
AAN, dotyczacych polskich obchodow setnej
rocznicy Wiosny Ludow, nie znalaztem do-
kumentéw, ktore pozwolityby skonfrontowac
plany i zatozenia dotyczace tych obchodow
z ich faktyczna realizacjg. Niewykluczone
jednak, ze zostatly one wytworzone, ale nie
wlaczono ich do zbioru poswigconemu tym-
ze obchodom. Prawdopodobne jest rowniez,
ze takie dokumenty powstaly w instytucjach,
ktore bezposrednio realizowaly wytyczne Wy-
dziatu Propagandy KC PPR (np. Polskie Ra-
dio, lokalne instytucje kulturalne etc.). W tym
drugim wypadku bylyby to oczywiscie doku-
menty naswietlajace t¢ problematyke w sposob
wycinkowy, tzn. z punktu widzenia danej in-
stytucji. Reasumujac: przejrzane przeze mnie
dokumenty nie daja podstaw do syntetycznego
przedstawienia efektow propagandowych pla-
néw zwiazanych z obchodami stulecia Wio-
sny Ludéw. Moga jednak pomoc rozeznac si¢
w glownych zatozeniach propagandy zwigza-
nej z tymi wydarzeniami, zwlaszcza w sferze
wykorzystywania wydarzen historycznych dla
doraznych oraz dlugofalowych celéw poli-
tycznych.

Niezaleznie od kanatu przekazu oficjal-
nych tresci dotyczacych obchoddéw stulecia
Wiosny Ludéw, narracja jest silnie nacecho-
wana propagandowa retoryka. Biorac pod
uwagge, ktory wydzial KC PPR tworzyt te tre-
$ci, nie jest to rzecz jasna zadne zaskoczenie.
Zastanawia¢ moze jedynie znikoma inwencja
propagandzistow: wszelkie metafory, asocja-
cje, kontrastowe zestawienia i etykietowanie
wydaja si¢ by¢ wymuszone, pozbawione bty-
skotliwosci i polotu. Upraszczajae, mozna by

Rafal Wardzynski

stwierdzi¢, ze wedlug tej narracji wszystko,
co laczy si¢ z panstwami okreslanymi zbior-
czo jako Zachdd to dyktat junkréw-obszarni-
kow w postfeudalnej scenerii. Natomiast to,
co zwigzane ze Zwigzkiem Radzieckim i jego
panstwami satelickimi bedzie podtug tej logiki
ukonczonym projektem rewolucjonistoéw roku
1848, ktory podowczas, z wielu przyczyn, nie
mogt zosta¢ ukonczony. Stad wspominane juz
obecne w rocznicowej frazeologii okreslenia
takie jak ,.testament”, ,,depozyt” i im podob-
ne, ktére miaty wykreowaé falszywy zwigzek
migdzy postulatami zgtaszanymi podczas Wio-
sny Ludéw a ideologicznymi fundamentami
marksizmu-leninizmu i stalinizmu. Obchody
stulecia wydarzen 1848 roku byty zakrojone
na szerokg skale — Owczesna propaganda trak-
towata je jako okazj¢ do uzasadnienia ustrojo-
wych zmian, jakie dokonaly si¢ w powojenne;j
Polsce. A partyjni przywodcy widzieli w jej
rocznicy kolejna okazje do legitymizacji swej
wladzy. Nic wigc dziwnego, ze wykorzysty-
wano ja z rozmachem i na wszelkie mozliwe
sposoby.

Publikacje prasowe odnoszace si¢ do tego
tematu mozemy podzieli¢ na dwie grupy. Cza-
sopisma takie jak ,,Kuznica” czy ,,Odrodzenie”
w catos$ci realizowaty partyjne zalecenia. Pod-
kreslano w nich przede wszystkim (choé nie
tylko) socjalny aspekt postulatéw wysuwanych
w okresie Wiosny Ludow. Ponadto éwczesne
wydarzenia z europejskich monarchii wydaja
si¢ by¢ dla tych periodykow jedynie pretek-
stem, ttem do refleksji autor6w na temat pro-
fetycznych walorow marksizmu. ,,Robotnicy
Paryza nie czytali jeszcze w lutym Manifestu
komunistycznego. Ale nawet gdyby go czyta-
li — pewnie byliby go nie ustuchali. Ale takie
jest prawo historii, ze wielkie klasy spoteczne
ucza si¢ przede wszystkim na wiasnym do-
$wiadczeniu, ze ksigzkowa nauka pomaga im
tylko w uporzadkowaniu, u§wiadomieniu sobie
tego doswiadczenia, ze tworzy tylko §wiadoma
awangarde, ktora prowadzi dopiero do walki



., Oko w oko z ujarzmionymi”...
calg swa klas¢”® — przekonywal w tygodniku
,»Odrodzenie” Roman Werfel. Wiosng Ludow
opisywal wigc glownie jezykiem marksi-
stowskim (awangarda, u§wiadomienie, walka
klas, reakcja). Inne spojrzenie na wydarzenia
sprzed stu laty proponowal czytelnikom ,,Ty-
godnik Powszechny”. Podkreslano w nim ich
role w rozpowszechnianiu demokracji i zabez-
pieczen socjalnych. Widziano w nich podwa-
liny pod przemiany spoteczne, ktore w petnym

4 R. Werfel, Byt dopiero..., s. 1.

wymiarze miaty dokona¢ si¢ kilkadziesiat lat
pozniej.

I jeszcze gorzka refleksja na koniec: teksty
drukowane w tygodnikach spoteczno-politycz-
nych w roku 1948, niezaleznie od tego czy byta
to ,,Kuznica”, czy ,Tygodnik Powszechny”,
wcigz pozostaja na poziomie intelektualnym nie-
dosciglym dla wigkszosci dzisiejszych tygodni-
kow, ktore dumnie nazywaja si¢ opiniotworczy-
mi lub spoteczno-politycznymi. ..
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STRESZCZENIE

Artykut referuje najwazniejsze tezy artykulow prasowych poswigconych Wiosnie Ludow,
ktore zostaly opublikowane w setnq rocznice tych wydarzen w trzech polskich tygodni-
kach: ,,Odrodzeniu”, ,,Kuznicy” i ,,Tygodniku Powszechnym”. Tekst jest rowniez proba
zarysowania podstawowych roznic miedzy ujeciami historiograficznymi Wiosny Ludow
prezentowanymi w wymienionych tytutach prasowych. Wskazano w nim dwie dominujace
1 zarazem przeciwstawne tezy, ktore mialy wyjasni¢ polskim czytelnikom charakter Wiosny
Ludow. Pierwsza z nich byta koncepcja prezentowana w ,, Tygodniku Powszechnym”, ktora
mozna okreslic mianem wolnosciowej. Druga byla teza, ktora thumaczyta wydarzenia roku
1848 marksistowskim determinizmem historycznym. Zdaniem autora opracowania czytel-
nik, ktory w 1948 roku si¢gat po pras¢ miat — niestety, juz niedtugo — o tyle dobrg sytuacje,
ze nie byl skazany na jedng interpretacje przemian potowy XIX w.

KEY WORDS
Spring of Nations, “Odrodzenie”, “Kuznica”, “Tygodnik Powszechny”, Polish Worker’s
Party propaganda, Socio-cultural Weeklies, Polish People’s press, Marxism

ABSTRACT

The article presents the most important theses of press articles concerning the Spring of
Nations, which were published inthe 100th anniversary of these events in three Polish weeklies:
“Odrodzenie”, “Kuznica” and “Tygodnik Powszechny”. The work also attempts to outline
the basic differences between historiographic depictions of the Spring of Nations presented
in the mentioned press titles. Two dominating and contradictory theses are presented, which
aim to explain to the Polish reader the nature of the Spring of Nations. The first is the concept
presented in “Tygodnik Powszechny”, which can be described as freedom-oriented. The
second interpreted the events from 1848 through Marxist historical determinism. According
to the author of the work, the press reader of 1948 had — unfortunately, not for long — a
comfortable enough situation that he was not limited to one interpretation of the changes
taking place in the mid 19th century.
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Prasa wojewodztwa pomorskiego
w okresie referendum ludowego
1 wyborow do Seyjmu Ustawodawczego

Kamila Churska-Woloszczak

R eferendum ludowe i wybory do Sejmu Usta-
wodawczego' byly momentem formalnego
przejecia whadzy, ktorg komunisci dzigki decyzjom
Stalina zdobyli juz w chwili powolania Polskiego
Komitetu Wyzwolenia Narodowego, a nastep-
nie utworzenia Tymczasowego Rzadu Jednosci
Narodowej®. Referendum, zwane glosowaniem
ludowym, przeprowadzono gtéwnie w celu od-
suni¢cia terminu wybordw. Ponadto zostalo ono
potraktowane przez PPR i jej sojusznikéw z Blo-
ku Demokratycznego jako proba generalna przed
ostatecznym glosowaniem®. Sfalszowane wybory
do Sejmu Ustawodawczego byly natomiast de-
monstracja sity i bezkarnosci komunistow.
Kampania propagandowa Bloku Demokra-
tycznego przed wspomnianymi glosowaniami

osiggneta niespotykane wczes$niej rozmiary —
miala charakter totalny i byla prowadzona za
pomocg wszystkich dostepnych metod, form
i srodkéw. Jednym z najwazniejszych rodzajow
propagandy posredniej (impersonalnej)*, byta ta,
ktora realizowano za pomoca $rodkéw maso-
wego przekazu (radia, prasy i kina). W okresie
referendum i wyboréw 6wczesny rynek medial-
ny byt praktycznie w catosci podporzadkowany
potrzebom Bloku Demokratycznego. Wida¢ to
réwniez na przyktadzie prasy — w skali kraju
ogromna wigkszos¢ tytutdw byta organami pra-
sowymi PPR lub partii wchodzacych w sktad
Bloku. Niezalezng od komunistow kampani¢
propagandowg prowadzily jedynie nieliczne tytu-
ty zwigzane z Polskim Stronnictwem Ludowym?®

! Na temat referendum ludowego i wyborow do Sejmu Ustawodawczego zob. szerzej: Cz. Osgkowski, Referen-
dum 30 czerwca 1946 roku w Polsce, Warszawa 2000; Tenze, Wybory do Sejmu z 19 stycznia 1947 roku w Polsce,
Poznan 2000; Referendum z 30 czerwca 1946 r. Przebieg i wyniki [w:] Dokumenty do dziejow PRL, z. 4, oprac. A.

Paczkowski, Warszawa 1993.

2 Kampania wyborcza i wybory do Sejmu Ustawodawczego 19 stycznia 1947 r., wstep, wybor i oprac. J. Wrona,

Warszawa 1999.

3 W referendum ludowym, ktore zostato przeprowadzone 30 czerwca 1946 r., gtosujacy odpowiedzieli na 3 py-

tania: 1. Czy jestes$ za zniesieniem Senatu? 2. Czy chcesz utrwalenia w przyszlej konstytucji ustroju gospodarczego
wprowadzonego przez reforme rolng i unarodowienie podstawowych gatezi gospodarki narodowej z zachowaniem
podstawowych uprawnien inicjatywy prywatnej? 3. Czy checesz utrwalenia zachodnich granic panstwa polskiego na
Battyku, Odrze i Nysie Luzyckiej; Cz. Osgkowski, Referendum..., s. 32.

4 Szerzej na temat teorii propagandy zob.: B. Dobek-Ostrowska, J. Fras, B. Ociepka, Teoria i praktyka propa-
gandy, Wroctaw 1999.

5 Wérod najwazniejszych tytutdéw mozna wymieni¢: dziennik ,,Gazeta Ludowa”, tygodnik ,,Chtopski Sztandar”
oraz pisma wydawane lokalnie: ,,Piast” czy ,,Polska Ludowa”.



czy wydawnictwa sygnowane przez oddzialy
podziemia niepodleglosciowego.

W niniejszym tekscie uwzgledniono glownie
dzienniki wydawane na Pomorzu potudniowym
i Kujawach w latach 1946-1947. Warto zazna-
czy¢, ze rynek prasowy dwczesnego wojewodz-
twa pomorskiego byl stosunkowo duzy. W okre-
sie od 1945 do 1948 roku w pigciu najwigkszych
miastach ukazywato si¢ tacznie 98 tytutow —
najwiecej w Bydgoszczy oraz Toruniu®. Ta licz-
ba obejmowata nie tylko pras¢ codzienng, ale
réwniez wydawnictwa naukowe i branzowe’.
Wsréd najwazniejszych tytulow nalezy wy-
mieni¢: ,,Trybung Pomorska” (organ prasowy
KW PPR w Bydgoszczy), ,,Robotnika Pomor-
skiego”, ,,Robotnika Kujawskiego” (dzienniki
zwigzane z WK PPS), ,.Ziemi¢ Pomorska” oraz
,Hlustrowany Kurier Polski” (organ prasowy
Stronnictwa Pracy). Do grupy dziennikéw war-
to dotaczy¢ ukazujacy si¢ raz w tygodniu ,,Glos
Demokratyczny” (tygodnik Stronnictwa Demo-
kratycznego)®. Wszystkie te tytuly prowadzity
dziatania propagandowe na rzecz komunistow.
Partia opozycyjna — PSL — na poziomie lokal-
nym nie posiadata wlasnego pisma.

Zalozenia kampanii propagandowej
realizowanej za pomocg Srodkow
masowego przekazu

Srodki masowego przekazu, podobnie jak inne
instytucje i podmioty zaangazowane w kam-
panie propagandowe na rzecz komunistow,

Kamila Churska-Wotoszczak

realizowaly gltownie dyrektywy centralne po-
chodzace z KC PPR czy Ministerstwa Informacji
i Propagandy (MIiP). Byly one przekazywane do
Komitetu Wojewodzkiego czy Wojewoddzkiego
Urzedu Informacji i Propagandy, skad trafiaty
do redakcji poszczegolnych gazet oraz rozglo-
$ni Polskiego Radia.

W okresie referendum instrukcj¢ w sprawie
akcji glosowania ludowego wydato migdzy in-
nymi MIiP. Uwzgledniono w niej najwazniejsze
wytyczne dla akcji prasowo-radiowej. Wedtug
tego dokumentu jedna z istotniejszych kwestii
byla popularyzacja samego aktu glosowania’.
Duzy nacisk ktadziono réwniez na upowszech-
nienie wiadomosci na temat referendum przez
publikowanie kalendarza czynnosci glosowania
ludowego, informacji na temat podziatlu woje-
wodztwa na okregi i obwody oraz sprawdzania
list wyborcow. Akcje¢ zachecania do pozytywne;j
odpowiedzi na wszystkie pytania planowano
przeprowadzi¢ przez publikacje artykutéow od-
noszacych si¢ do kazdego z nich. Podano przy-
klady tytutow, ktore powinny znalez¢ si¢ w pra-
sie: ,,Rola Senatu w Polsce przedwrzesniowe;j”,
,,Wsteczna rola Senatu za granica”, ,,Co data Pol-
sce reforma rolna i nacjonalizacja przemystu™'°.
Ponadto wskazywano na skuteczno$¢ zamiesz-
czania w publikacjach prasowych wypowiedzi
miejscowych przedstawicieli wladz, zwigzkow
zawodowych, nauczycieli, ale réwniez robot-
nikéw i mieszkancow wsi. Podkreslano takze
konieczno$¢ zmobilizowania ludnosci przez

¢ Po 40 tytutéw — w Bydgoszczy i Toruniu, 8 — w Inowroctawiu, 7 — we Wloctawku i 3 — w Grudzigdzu. Do-
ktadny wykaz oraz charakterystyke tytutéw prasowych wydawanych na terenie wojewodztwa pomorskiego w latach
1945-1948, zob. szerz.: L. Belzyt, Prasa codzienna i periodyki w wojewddztwie pomorskim w latach 1945—1948,

,,Zapiski Historyczne” 1984, z. 1. s. 111-115.

7 M. Czyzniewski, Obraz spoteczenstwa radzieckiego w prasie pomorskiej (1945-1953), ,,Zapiski Historyczne”

2001, z. 1, s. 68.

8 Sprawozdanie wojewody pomorskiego za lipiec 1946 r. [w:] Rok 1946. Wojewddztwo pomorskie. Sprawozda-
nia sytuacyjne wojewody oraz protokoly ze zjazdow starostow i prezydentow miast wydzielonych, oprac. E. Borodij,

J. Kutta, red. nauk. R. Koztowski, Warszawa 1998, s. 108.

 Archiwum Instytutu Pamieci Narodowej (dalej AIPN), 1559/114, Instrukcja dla Wojewddzkich Urzedow i Od-
dziatéw Powiatowych Informacji i Propagandy w sprawie akcji glosowania ludowego z dnia 18 V 1946 1., k. 57.

10" Tamze, k. 58.



Prasa wojewddztwa pomorskiego w okresie referendum ludowego i wyborow...

poruszanie kwestii waznych dla konkretnych re-
gionow Polski, np. wzbudzanie nastrojow anty-
niemieckich na Ziemiach Zachodnich itp."

W okresie wyborczym juz na poczatku grud-
nia 1946 r. KW PPR w Bydgoszczy dysponowat
szczegblowymi wytycznymi na temat przebie-
gu prasowej kampanii wyborczej'2. W jednym
z dokumentow wyszczegodlniono najwazniejsze
zagadnienia, z ktorymi dziennikarze mieli za-
poznawaé czytelnikow. Za priorytetowe uzna-
no cztery kwestie. Po pierwsze, zdaniem wtadz
partyjnych, prasa pomorska najwigcej miejsca
miata poswicca¢ wspodlpracy pomiedzy PPR
a PPS. Kolejnym eksponowanym zagadnieniem
miala by¢, jak to ujeto w dokumencie, ,,bez-
wzgledna, bezkompromisowa walka z pod-
ziemiem 1 jego legalng przybuddéwka PSL”.
Wisrdd najwazniejszych zagadnien znalazto sie
rowniez upowszechnianie i popularyzowanie
dziatan Bloku Demokratycznego. Szczegdlnie
duzy nacisk ktadziono na przyblizanie czytel-
nikom zatozen i korzysci wynikajgcych z reali-
zacji planu trzyletniego. Ostatnim problemem,
ktéry zdaniem PPR powinien by¢ eksponowany
w czasie kampanii wyborczej, byta sprawa Da-
niny Narodowej, ktora postulowano potaczy¢

z problematyka zagospodarowania Ziem Za-
chodnich®.

Analiza wspomnianych tytutdéw prasowych
pozwala jednoznacznie stwierdzié, ze zalozenia
partyjnych wiladz centralnych byly sumiennie
realizowane przez redakcje lokalnych pism.

»Zwyrodniali peeselowcy” — obraz
czlonkow PSL w prasie pomorskiej
W okresie poprzedzajacym referendum i wybory
na tamach bydgoskiej prasy partyjnej, w ramach
realizacji przytaczanych powyzej wytycznych,
z duza czestotliwodcia pojawialy sie artykuly,
w ktorych krytykowano wszelkie przejawy dzia-
talnosci PSL!. Taktyka komunistow polegata
wiec na prowadzeniu dwoch réwnie intensyw-
nych kampanii — pozytywnej oraz negatywnej. Ta
druga sprowadzala si¢ do oczerniania przeciwni-
kéw, czyli szeroko pojetego Zachodu, opozycji
politycznej oraz podziemia niepodleglosciowe-
go. Ze wzgledu na niezwykle szeroki zakres za-
gadnienia oraz regionalny charakter niniejszego
tekstu uwzglednione zostaly glownie publikacje
dotyczace pomorskich struktur PSL".

Artykuly te byly swoistym uzupelnieniem
wizerunku PSL kreowanego przez media

11 Jest to jeden z przyktadow technik propagandowych polegajacych na postugiwaniu si¢ stereotypami w celu

wzbudzenia konkretnych nastrojow spotecznych; AIPN, 15159/114, Instrukcja dla Wojewddzkich Urzedow i Od-
dziatéw Powiatowych Informacji i Propagandy w sprawie akcji gtosowania ludowego z dnia 18 V 1946 1., k. 59.

12 Najwazniejsze punkty kampanii wyborczej ustalano miedzy innymi w KC PPR na posiedzeniu Sekretariatu,
ktore miato miejsce 15 XI 1946 r. T¢ kwesti¢ omawiat W. Bienkowski, ktory przyblizyt obecnym plan wydawnictw
oraz najwazniejsze kwestie wokot ktorych miata si¢ toczy¢ kampania wyborcza. Wskazano rowniez na koniecznosc
prowadzenia ,,kontrpropagandy szeptanej”. Zob. szerz: Protokot nr 31 z posiedzenia Sekretariatu KC PPR z dnia
15 listopada 1946 r. [w:] Protokoly posiedzen Sekretariatu KC PPR 1945-1946 [w:] Dokumenty do dziejow PRL,
z. 14, oprac. A. Kochanski, Warszawa 2001, s. 466—469.

13- Archiwum Panstwowe w Bydgoszczy (dalej APBy), KW PPR w Bydgoszczy, sygn. 25, Kampania wyborcza
w I-¢j dekadzie grudnia b.r. na tamach prasy pomorskiej, 11 XII 1946 r., bp.

4 Na temat obrazu PSL w prasie komunistycznej zob. takze: D. Klimczak, Propaganda komunistyczna wobec
PSL w okresie referendum ludowego 1946 i wyborow do Sejmu Ustawodawczego 1947 roku. Studium na przyktadzie
., Echa Krakowa” [w:] Koniec jattanskich ztudzen. Sfalszowane wybory — 19 I 1947, red. M. Wenklar, Krakow 2007,
s. 177-185; P. Bartkowiak, PSL na Ziemi Lubuskiej w swietle prasy wielkopolskiej w latach 1945—-1947 [w:] PSL
w realiach spoleczno-politycznych Dolnego Slgska drugiej potowy lat czterdziestych XX w., wstep i oprac. J. Syrnyk,
Wroctaw 2008, s. 132-141.

15" Nalezy jednak podkresli¢, ze teksty dotyczace sytuacji migdzynarodowej, ogdlnopolskich struktur PSL lub
podziemia niepodlegto$ciowego stanowity ogromng cze¢s¢ artykutow. Byty to gtdéwnie komunikaty PAP lub przedru-
ki z tytuléw ogolnopolskich.



ogolnopolskie. Komunisci oraz ich sojusznicy
z Bloku Demokratycznego zdawali sobie bo-
wiem sprawe, ze przedstawione dowody nie-
uczciwosci PSL na szczeblu lokalnym odnio-
sg lepszy skutek propagandowy niz przyktady
ogolnopolskie. Dlatego pomorscy dziennikarze
pozostawali w statym kontakcie z funkcjona-
riuszami UB, ktorzy dostarczali informacji na
temat kolejnych aresztowan cztonkéw PSL,
konfliktow wewnatrz stronnictwa czy likwi-
dacji jego komorek organizacyjnych. W doku-
mentacji WUBP w Bydgoszczy zachowaty si¢
dokumenty §wiadczace o przesylaniu przez sze-
fow PUBP gotowych artykutéw do KW PPR,
ktore nastgpnie w nieco zmienionej formie byty
zamieszczane w prasie pomorskiej'e.

Prasowa kampania wymierzona w PSL mia-
fa kilka charakterystycznych etapow. W pierw-
szym, przypadajacym w poczatkach 1946 r.,
koncentrowano si¢ przede wszystkim na uwy-
puklaniu  konfliktéw pomiedzy cztonkami
stronnictwa. W tym okresie eksponowano row-
niez rzekomo negatywne nastawienie przedsta-
wicieli PSL do reformy rolnej czy $wiadczen
rzeczowych. Nastgpnie, wraz z narastaniem re-
presji ze strony aparatu bezpieczenstwa, dono-
szono o nowych aresztowaniach czy procesach.
Jednocze$nie starano si¢ wykazaé istniejace
zwigzki pomigdzy PSL i podziemiem niepodle-
glo$ciowym. Ostatni etap kampanii wyborczej
zostal zdominowany przez doniesienia o roz-
wigzywanych kotach stronnictwa lub o czton-
kach opuszczajacych jego szeregi.

Kamila Churska-Wotoszczak

W okresie poprzedzajacym 30 czerwca
1946 1. starano si¢ przekona¢ czytelnikow, ze
PSL reprezentuje interesy wiascicieli majatkow
ziemskich i jest przeciwne reformie rolnej. Na
tamach ,,Trybuny Pomorskiej” publikowano ar-
tykuty, w ktorych podawano przyklady dziataczy
PSL unikajacych wywiazywania si¢ z tzw. $wiad-
czen rzeczowych oraz wystgpujacych w obronie
posiadaczy duzych gospodarstw rolnych. Znacz-
ng czg$¢ tekstow poswiccono takze reprezentan-
tom PSL oskarzonym o rozne przestgpstwa na-
tury gospodarczej. Doskonatym przyktadem byt
przypadek Michata Nowakowskiego, komisarza
ziemskiego w powiecie inowroctawskim, ktory
zostal oskarzony o naduzycia siggajace 2 milio-
noéw zlotych!”. Po publikacji artykutu wiadze PSL
zaprotestowaly i o§wiadczyly, ze komisarz nigdy
nie byt czlonkiem stronnictwa. Redakcja ,, Trybu-
ny Pomorskiej” w odpowiedzi stwierdzita, ze nie
dysponuje co prawda dokumentami poswiadcza-
Jjacymi przynaleznos¢ partyjna Nowakowskiego,
jednak wielu pracownikow Urzedu Ziemskiego
potwierdzato jego sympatie dla ruchu ludowego
i nieche¢ do PPR'. Jest to doskonaly przyktad
manipulacji stosowanych przez dziennikarzy
organu prasowego KW PPR. Nie byt to jednak
sposob dzialania charakterystyczny jedynie dla
,» Irybuny Pomorskiej”, bo rowniez redakcja or-
ganu prasowego WK PPS w podobny sposob na-
ginala pewne fakty. W marcu 1946 r. ,,Robotnik
Pomorski” opublikowat artykul, w ktorym opi-
sano przypadek Stefana Tyczynskiego z powiatu
brodnickiego, ktory zostat oskarzony o naduzycia

16 Archiwum Instytutu Pamieci Narodowej w Bydgoszczy (dalej AIPN By), 053/2, Pismo szefa PUBP w Lipnie
do KW PPR w Bydgoszczy, 30 V 1946 r., k. 100; AIPN By, 050/2, t. 1, Sprawozdanie dekadowe za okres od dnia
17 do 27 I 1946 1., k. 51. Na podstawie tekstow przestanych przez szefow PUBP w Lipnie i Grudzigdzu na tamach
prasy pomorskiej opublikowano nastepujace teksty: Nic dziwnego, ze Polska demokratyczna nie podobata mu sie.
Agent Gestapo i prowokator — prezesem PSL. ,, Wierny stuga” p. Mikolajczyka przed Sgdem Specjalnym, ,, Trybuna
Pomorska” 1946, nr 163; ,, Lojalni demokraci” z PSL. Przechowywat ,,na pamigtke” bron niemieckq, ,,Trybuna

Pomorska” 1946, nr 132.

17" Nowakowski zostal oskarzony o sprzedaz majatku bedacego pod przejsciowa administracjg Urzedu Ziem-
skiego oraz nielegalny handel cukrem; Komisarz ziemski — milionowym aferzystq. Sqd dorazny ukarze szkodnika —
wybitny dziatacz PSL-owski pospolitym ztodziejem, ,,Trybuna Pomorska” 1946, nr 22.

18 Oblicze ,,ideowe” Nowakowskiego milionowego aferzysty w Inowroctawiu, ,,Trybuna Pomorska” 1946, nr 29.
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gospodarcze w zwiazku z dzierzawa majatku rol-
nego. Znalazt si¢ w nim nastgpujacy fragment:
»Tyczynski jak stwierdzito sledztwo byl wrogo
nastawiony do demokratycznego ustroju czemu
niejednokrotnie dawat wyraz w publicznych wy-
powiedziach. Zapytany w czasie $ledztwa o przy-
nalezno$¢ partyjng odpowiedzial, ze do zadnej
partii nie nalezy, ale ma zamiar zglosi¢ akces do
PSL-u”". Felieton zatytulowano ,,Kandydat do
PSL-u sabotazysta i oszustem”.

W drugiej potowie 1946 r. tamy prasy po-
morskiej, a zwlaszcza organu KW PPR, zostaly
zdominowane doniesieniami o licznych areszto-
waniach lub procesach cztonkéw PSL, a przed
samymi wyborami — o likwidacji jego kolejnych
komorek. Nalezy podkresli¢, ze w poréwnaniu
z pierwsza polowa roku nastgpit znaczny wzrost
liczby publikacji poswigconych partii Stanista-
wa Mikotajczyka. Byto to bezposrednio zwia-
zane z koncepcja kampanii propagandowej, ale
réwniez z intensyfikacja dziatan UB, ktora mia-
ta doprowadzi¢ do likwidacji stronnictwa.

Teksty zamieszczane w ,, Trybunie Pomor-
skiej” w drugiej potowie 1946 r., i odnoszace
si¢ do cztonkéw PSL, mozna podzieli¢ na trzy
grupy. Wszystkie z nich dotycza pomowien,
aresztowan i procesow przedstawicieli ruchu
ludowego, roznig si¢ jednak zarzutami kiero-
wanymi pod ich adresem.

W pierwszej grupie znajduja si¢ teksty doty-
czace wspotpracy PSL z oddzialami podziemia
niepodleglosciowego. Byly one publikowane
praktycznie przez caly 1946 1., jednak najwigksze

nasilenie mialy w okresie rozwigzania Zarzagdow
Powiatowych stronnictwa w Toruniu, Tucholi
i Grudzigdzu®. Dziennikarze prasy pomorskiej
podkreslali, ze byly to niezbite dowody wspot-
pracy cztonkéw PSL z lesnymi bandami, jak
nazywano oddzialy podziemia niepodlegtoscio-
wego. Warto zaznaczy¢, ze w tego typu tekstach
uciekano si¢ do roznego rodzaju manipulacji.
Przyktadowo, w artykule dotyczacym zawiesze-
nia ZP PSL w Toruniu podkreslono, ze wicepre-
zes powiatowy Jozef Zachara zostat aresztowany
za przekazanie do dyspozycji cztonkom oddzialu
»Ryngrafa” z Otloczyna swojego samochodu?®'.
Tymczasem zatrzymano go za podobne wykro-
czenie, ale popetnione w okolicach Radomia.

W drugiej grupie mozna umiescié artykuty
moéwiagce o rzekomych malwersacjach finanso-
wych i naduzyciach gospodarczych®. Zazwy-
czaj dotyczyly one rzekomych oszustw dokony-
wanych przez cztonkéw PSL w spétdzielniach
rolniczych. Publikowane teksty nie wigzaty si¢
jednak z rzetelng oceng faktow, ale byly raczej
zbiorem insynuacji. Doskonalym tego przykta-
dem byt artykut ,,Do pamigtnika peeselowcow.
»Spotdzielcy« jakich nam potrzeba”. Opisa-
no w nim dziatania kierownika punktu zsypu
zboza kontyngentowego, ktory miatl dopuscié
si¢ oszustwa, sprzedajac je na wolnym rynku.
Autor felietonu zaznaczyl, ze choé cztonkowie
PSL nie byli zwigzani ze sprawa, to ponosili za
nig odpowiedzialnos¢, poniewaz, zasiadajac we
wladzach Spotdzielni, obdarzyli nieuczciwego
kierownika byt duzym zaufaniem®. Redakcja

19" Kandydat do PSL-u sabotazystq i oszustem, ,,Robotnik Pomorski” 1946, nr 69.
2 Za wspdiprace z podziemiem. Rozwigzanie PSL w Grudzigdzu, ,,Trybuna Pomorska” 1947, nr 11; PSL w To-
runiu zawieszone, ,Robotnik Kujawski” 1946, nr 336; Zawieszenie dzialalnosci PSL Tuchola, ,Jlustrowany Kurier

Polski” (dalej ,,IKP”) 1946, nr 354.

2 Torunski matecznik PSL, ,,Trybuna Pomorska” 1946, nr 298; AIPN By, 044/498 t.1, Wyrok WSR w Bydgosz-

czy z dnia 17 IV 1947 r., k. 25-26.

2 Al Klepczarek i unrrowskie kakao. Czlonek Rady Naczelnej PSL aresztowany za nielegalny handel kradzio-
nymi towarami UNRRA, ,,Trybuna Pomorska” 1946, nr 228.

23

Peeselowcom do pamietnika. ,,Spotdzielcy” jakich nam nie potrzeba, ,,Trybuna Pomorska” 1946, nr 282;

Jeszcze o peeselowskich ,, Spotdzielcach”, ,,Trybuna Pomorska” 1946, nr 285.



,»Irybuny” podkreslata jednocze$nie dobre in-
tencje przyswiecajace publikacji: ,,Ujawniajac
te niestychanie przykre rzeczy, ktére zreszta
nie od dzi§ zachodza na terenie powiatu wa-
brzeskiego, czynimy to w interesie wsi polskiej
w nadziei, ze odpowiednie czynniki zajmg si¢
szkodnikami i spowodujg, aby wreszcie prze-
rwali swa antyspoteczna dziatalno$¢, wymie-
rzong ostrzem swym w biednego chtopa”.
W innych tego typu artykutach do publicznej
wiadomosci podawano nazwiska czlonkdéw
PSL, ktorzy byli oskarzani przez Komisje Spe-
cjalng do Walki z Naduzyciami i Szkodnictwem
Gospodarczym o niewywiazywanie si¢ z obo-
wigzku $wiadczen rzeczowych?®.

Trzecig grupg artykutow tworzyly felietony,
w ktorych zarzucano cztonkom PSL wspotpra-
c¢ z Niemcami w czasie Il wojny $wiatowe;.
W tekstach szeroko opisywano ich sylwetki,
dziatalno$¢ wojenna i powojenng. Wybrani
cztonkowie PSL w artykutach publikowanych
na tamach ,,Trybuny Pomorskiej” byli posa-
dzani o denuncjowanie Polakow, stuzbe w nie-
mieckiej policji, czy podpisanie III grupy nie-
mieckiej listy narodowosciowej. W tym celu
przytaczano obszerne relacje swiadkoéw niegod-
nego zachowania przedstawicieli stronnictwa
w czasie I wojny Swiatowej.

Wazng cze$¢ artykutow publikowanych
przed wyborami stanowily rowniez teksty,

Kamila Churska-Wotoszczak

w ktorych donoszono o likwidacji kolejnych
komorek organizacyjnych PSL. Najwigksze
nasilenie publikacji tego typu miato miejsce na
przetomie 1946 i 1947 r.2° Najczesciej zamiesz-
czano w nich fragmenty rezolucji uchwalanych
przez bytych cztonkoéw stronnictwa, ktorzy kry-
tykowali kierownictwo PSL oraz wyrazali swo-
je poparcie dla partii Bloku Demokratycznego.

Teksty poswigcone PSL nie mialy nic
wspoélnego z dziennikarskim obiektywizmem.
Juz same tytuty artykutdéw byty peine obelg pod
adresem przedstawicieli opozycji i podziemia
niepodlegtosciowego. Oto niektdre z nich: ,,Or-
ganizatorzy i wykonawcy mordow politycznych
z PSL. Prezes Zarzadu PSL w gminie Chlebno
cztonkiem bandy NSZ”%, | Zwyrodniaty pe-
eselowiec. Prezes gromadzki PSL — gwalcit nie-
letnie dziewczeta™, |, Zdemaskowanie faszy-
stowskiej grupy podziemnej w grudzigdzkim
PSL-u”?, ,,Rewolwery i bykowce jako »sro-
dek agitacyjny«. Faszysci i peeselowcy krocza

w jednym szeregu™,

sMordercy, bandyci, faszysci...” —
obraz podziemia niepodleglosciowe-
g0 w prasie pomorskiej

Kolejnym elementem kampanii negatywnej
prowadzonej na tamach prasy pomorskiej byly
teksty odnoszace si¢ do podziemia niepodleglo-
Sciowego. Artykuly zwigzane z tym tematem

2 Peeselowcom do pamigtnika. ,,Spotdzielcy”..., ,, Trybuna Pomorska” 1946, nr 282.
% PSL-owcy w wojewddztwie pomorskim swiecili przyktadem w niezdawaniu swiadczen rzeczowych, ,, Trybuna
Pomorska” 1946, nr 296; Niezwykta bezczelnos¢ PSL-owskiego bogacza. Zagrabit plony pracy robotnika rolnego

i zniweczyl je, ,,Trybuna Pomorska” 1946, nr 297.

% Dalszy rozkiad stronnictwa p. Mikolajczyka w wojewddztwie pomorskim, ,, Trybuna Pomorska” 1946, nr 261,
Wies pomorska zrywa z politykq p. Mikotajczyka. Organizacja PSL w wojew. Pomorskim rozpada sig, ,, Trybuna
Pomorska” 1947, nr 16; Chiopi opuszczajq szeregi PSL, ,,Robotnik Pomorski” 1946, nr 271; Chiopi zrywajg z PSL.

Rezolucja, ,,Robotnik Kujawski” 1947, nr 18.

27 Tekst o oddziale kpt. Leona Mellera ,,Jgdrusia”; ,,Trybuna Pomorska” 1946, nr 176.
28 Tekst dotyczacy Jana Jachecia, cztonka PSL — zarzut nie zostat potwierdzony na zadnym etapie $ledztwa,

, Irybuna Pomorska” 1946, nr 289.

2 Tekst dotyczacy organizacji o rodowodzie WiN ,,Westerplatte”, ,,Trybuna Pomorska” 1947, nr 8.
30 Kroétki artykut dotyczacy rzekomego pobicia mieszkanca powiatu lipnowskiego za to, ze nie przystapit do

PSL, ,,Trybuna Pomorska” 1947, nr 11.
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pojawiatly si¢ w lokalnych dziennikach z cze-
stotliwo$cia jeszcze wigksza niz te, ktore do-
tyczyly PSL.

Warto zaznaczy¢, ze w prezentacji zagad-
nien zwigzanych z opozycja polityczng i pod-
ziemiem wida¢ pewna analogie — glownie
chodzi tu o czestotliwos¢ i forme artykulow
ukazujacych si¢ w poszczegélnych dzienni-
kach. Podobnie jak w przypadku PSL rysuje si¢
bowiem wyrazna dysproporcja pomigdzy liczba
tekstow dotyczacych podziemia zamieszczo-
nych w ,,Trybunie Pomorskiej” a liczba tych,
ktore ukazywaty si¢ w innych pismach’!. Row-
niez retoryka stosowana przez dziennikarzy
organu prasowego KW PPR w odniesieniu do
zotnierzy podziemia byta o wiele ostrzejsza niz
w pozostatych tytutach.

Kwestia podziemia niepodlegto$ciowego,
gltéwnie ze wzgledu na stopien zagrozenia
dla wladz komunistycznych, stata si¢ jednym
z centralnym punktow kampanii przedreferen-
dalnej i przedwyborczej®2. Praktycznie w kaz-
dym numerze ,,Trybuny Pomorskiej” znajdo-
waly si¢ doniesienia o likwidacji kolejnych
oddziatéw czy procesach ich cztonkéw. Tak-
tyka przyjeta przez komunistoéw polegata bo-
wiem na wytworzeniu w spoteczenstwie psy-
chozy strachu przed osobami zaangazowanymi

w dzialalno$¢ niepodleglosciowa, ale takze
— zaufania do wladzy komunistycznej, ktora
kreowano na obronce spokoju publicznego.
Z jednej strony informowano wigc o zbrodni-
czej dziatalnosci oddziatéw podziemia, ktorym
przypisywano udzial napadach na niewinnych
ludzi, grabiezach i morderstwach®. Z drugiej
strony przedstawiano funkcjonariuszy MO
i UB jako bohaterow stojacych na strazy bez-
pieczenstwa panstwa®*., Dlatego na tamach
prasy pomorskiej zawsze szeroko komentowa-
no pogrzeby funkcjonariuszy wspomnianych
formacji, ktorzy zgineli w potyczkach z od-
dziatami podziemia®.

Zajmujac si¢ problemem podziemia niepod-
legtoSciowego, podobnie jak w przypadku PSL,
nalezy zwroci¢ uwagg na styl narracji i retory-
ke stosowana w felietonach dotyczacych tego
zagadnienia. Dziennikarze prasy pomorskiej,
podobnie jak i tytutow w ogolnopolskich, opi-
sujac np. procesy zotnierzy podziemia niepodle-
glosciowego, postugiwali si¢ okresleniami taki-
mi jak: bandyci, terrorys$ci, mordercy, faszysci.
Nie znajdzie si¢ tekstu o czlonkach organizacji
partyzanckich, w ktéorym nie padtby ktoérykol-
wiek z przytoczonych lub podobnych epitetow.
Najlepszym tego przyktadem sa tytuly niekto-
rych artykutow: ,,NSZ-owska banda mordercéw

31 Temat praktycznie nie byt poruszany na tamach ,,JKP” oraz ,,Glosu Demokratycznego”. Natomiast w niewiel-

kim stopniu w prasie PPS i,,Ziemi Pomorskiej”.

32 Na temat propagandy komunistycznej wobec podziemia niepodleglo$ciowego zob. takze: M. Michalik, Wi-

zerunek Zrzeszenia ,, Wolnos¢ i Niezawistos¢” w wybranych tytutach prasy centralnej z lat 1945-1947, ., Zeszyty
Historyczne WiN-u” 1999, nr 12; Tenze, Wizerunek Zrzeszenia , Wolnosc¢ i Niezawistos¢” w wybranych tytutach
prasy centralnej z lat 1945-1947 (cz. 1), ,,Zeszyty Historyczne WiN-u” 1999, nr 13; R. Michalski, ,, Oboz zdrady
i reakcji” na tamach prasy pomorskiej w latach 1945—1956 [w:] Opor spoleczny i konspiracja w wojewddztwie
pomorskim (bydgoskim) w latach 1945—1956, red. T. Chincinski, Z. Karpus, Bydgoszcz—Torun 2007; P. Niwinski,
Obraz antykomunistycznej konspiracji niepodlegtosciowej w propagandzie PRL [w:] Propaganda PRL. Wybrane
problemy, red. P. Semkow, Gdansk 2004, s. 61-67.

33 NSZ-owscy bandyci terroryzujg ludnosé, ,,Trybuna Pomorska” 1946, nr 39.

3% Padli na posterunku, ,,Trybuna Pomorska”, 1946, nr 129; Krwawe starcie oddziatu MO i UB z NSZ-owskimi
zbojami. Ujecie 7 bandytow z bronig w reku w pow. nieszawskim, ,,Trybuna Pomorska” 1946, nr 51.

3% Bydgoszcz potepia bratobdjcow z NSZ. Manifestacyjny pogrzeb zamordowanych milicjantéw, ,,Trybuna
Pomorska” 1946, nr 99; Manifestacyjny pogrzeb 5 poleglych milicjantow. Zgingli Smiercig bohaterskq w starciu
z bandg NSZ, ,,Trybuna Pomorska” 1946, nr 130; Pogrzeb trzech milicjantow wielka manifestacja w Bydgoszczy,
,,Robotnik Pomorski” 1946, nr 114.



»Szarego« stanie wkrotce przed sadem™*, ,,Sztab
faszystowskiej organizacji przed sadem. Proces
szpiegbw 1 wywrotowcow w Bydgoszczy. Za ju-
daszowskie srebrniki sprzedali honor Polaka™’,
,»Przywodcy faszystowskiej bandy. Skazani na
$mieré. Wyrok Sadu Wojskowego w Bydgoszczy
na cztonkéw bandy Cichego™, ,,12 terrorystow
skazanych na kar¢ $Smierci. Wyrok w bydgoskim
procesie bandy »kapitana Jedrusia«™*.
Negatywny obraz zolierzy podziemia nie-
podleglosciowego byt najdobitniej kreowany
przez artykuty, ktdre relacjonowaly rozprawy sg-
dowe. W tego typu tekstach najczesciej opisywa-
no zbrodnicza dziatalno$¢ partyzantow. Artykuty
dotyczace akcji podziemia przed ujeciem ich or-
ganizatorow nie byly publikowane zbyt czgsto.
Nastepowato to dopiero po ich aresztowaniu.
W ten sposob komunisci starali si¢ nie dopusci¢
do powstania w spoleczenstwie przekonania
o sile i znaczeniu oddzialow niepodlegloscio-
wych. Jednakze kiedy ich przedstawiciele zasia-
dali na tawach oskarzonych, lokalne dzienniki,
a szczegolnie organ prasowy KW PPR, rozpisy-
waly si¢ na temat rzekomo popelnianych przez
nich zbrodni®. W okresie przedreferendalnym

3 Trybuna Pomorska” 1946, nr 28.

Kamila Churska-Wotoszczak

i przedwyborczym najwigcej miejsca po§wig-
cono dziatalnosci nastgpujacych grup: oddzia-
h Jerzego Gadzinowskiego ,,Szarego”, Leona
Mellera ,,Jedrusia”, Henryka Siwonia ,,Rucza-
ja”, Marcjana Sarnowskiego ,,Cichego”, a takze
Okregu Pomorskiego WiN oraz sztabu Pomor-
skiego Okregu NSZ (NZW)*.

Nalezy zaznaczy¢, ze prasa pomorska
w swoich relacjach z przebiegu procesow zot-
nierzy podziemia byla cz¢écia machiny, ktorej
zadaniem bylo wykreowanie jak najgorszego
wizerunku organizacji niepodleglosciowych.
Kluczowa role odgrywat w niej jednak wymiar
sprawiedliwo$ci, poniewaz procesy, a wcze-
$niej $ledztwa, byly prowadzone w sposéb od-
biegajacy od jakichkolwiek standardow przyje-
tych w panstwach demokratycznych, a niekiedy
nawet — wbrew przepisom owczesnego prawa.

Rozprawy sadowe wspomnianych od-
dzialow przybieraly wigc form¢ pokazowa®,
a oskarzeni czgsto odpowiadali za czyny, kto-
rych nie popehili. Charakterystyczna byta
miedzy innymi sprawa Okregu Pomorskiego
Zrzeszenia WiN, gdzie na trzy osoby skazane
na kar¢ $mierci tylko jedna miata bezposredni

37 Tekst na temat Zrzeszenia WiN, ,,Trybuna Pomorska” 1946, nr 223.

3% Trybuna Pomorska” 1947, nr 4.
3 Robotnik Pomorski” 1946, nr 214.

47 wyrokéw smierci w procesie NSZ-owskiej bandy ,, Szarego”, ,,Trybuna Pomorska” 1946, nr 45; Nowy sukces

w walce z ciemnymi sitami podziemia. Pomorski sztab NSZ rowniez pod kluczem (Bydgoszcz), ,,Trybuna Pomor-
ska” 1946, nr 181; Dziatacz PSL — organizatorem mordow. 27 NSZ-cow przed Sqdem Wojskowym w Grudzigdzu.
Glowny oskarzony — prezes kota PSL — skazany na dlugoletnie wigzienie, ,,Trybuna Pomorska” 1946, nr 253; Wyrok
na czlonkéw pomorskiego sztabu WiN. Giowni oskarzeni skazani na 10 lat wigzienia, ,,Trybuna Pomorska” 1946,
nr 231; Wyrok w procesie sztabu organizacji WiN, ,,Robotnik Pomorski” 1946, nr 262; Dziesie¢ wyrokow skazujgcych
w procesie sztabu NSZ, ,,JKP” 1946, nr 253; Trzy wyroki Smierci w procesie WiN, ,,JKP” 1946, nr 270.

4 Na temat dziatalno$ci oddzialéw oraz proceséw Zotnierzy podziemia niepodleglo$ciowego w wojewddz-
twie pomorskim zob. szerz: K. Sidorkiewicz, Represje organéw wymiaru sprawiedliwosci w sprawach politycznych
w wojewodztwie pomorskim (bydgoskim) w latach 1945—1956, Torun 2005, s. 82—139; Z. Bieganski, Sgdownictwo
i skazani na Smier¢ z przyczyn politycznych w wojewodztwie pomorskim (bydgoskim) w latach 1945—1956, Byd-
goszcz 2003, s. 254-293.

4 Na temat proceséw pokazowych zob. szerz: F. Musial, Procesy pokazowe jako forma represji. Rozprawy
Zarzgdow Glownych Zrzeszenia WiN, ,,Zeszyty Historyczne WiN-u” 2006, nr 25; R. Szczech, Zniszczy¢ ,, reakcyjny
kler”. Procesy pokazowe 0sob wspolpracujgcych z oddziatem Jana Totka ps. ,,Mewa” przed Wojskowym Sqdem
Rejonowym w Rzeszowie w latach 1949—1950, Krakow 2005.
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zwiazek z tg organizacja®. Do procesu dotaczo-
no bowiem sprawy innych osob, aby dowiesc,
ze Zrzeszenie dziatato nie tylko metodami po-
litycznymi, ale uciekalo si¢ rowniez do dziatan
zbrojnych*. Tego typu manipulacje miaty miej-
sce w znacznej czesci procesow. Dziennikarze
prasy pomorskiej w zaden sposob nie starali si¢
zachowac¢ obiektywizmu, nie méwiac juz o we-
ryfikacji faktow...

»Jednosci to wiadomy znak — trzy
razy »tak«” — hasla propagandowe
Niezwykle widocznym znakiem zaangazo-
wania poszczegdlnych redakcji w kampanie
propagandowe byly hasta zamieszczane na
tamach pomorskich dziennikow przed referen-
dum i wyborami. Krétkie, czgsto rymowane,
jednozdaniowe slogany byly jedng z bardziej
cenionych przez komunistéw form propagan-
dowych. Z tego wzgledu w okresie poprze-
dzajacym glosowanie ludowe i wybory byly
one wszechobecne — rozpowszechniano je nie
tylko w formie drukowanej, ale rowniez ma-
lowano na domach i ulicach, w miastach i na
prowincji.

Hasta zamieszczaty prawie wszystkie tytuty
prasy pomorskiej*. Najczesciej byty one druko-
wane w dolnej czeSci pierwszej strony gazety,
chociaz nie byto to regula. Zazwyczaj w przy-
padku hasel podawano je wickszym stopniem

czcionki, aby byty lepiej widoczne dla czytel-
nikow.

W sloganach przygotowywanych na potrze-
by referendum i wyborow komuni$ci zawarli
najwazniejsze zalozenia realizowanej przez sie-
bie kampanii propagandowej. Z tego wzgledu
w okresie referendum zachgcaly one zazwyczaj
do twierdzacej odpowiedzi na wszystkie pytania.
Niekiedy w tym celu zamieszczano jedynie napi-
sy: ,,3 X TAK” Iub ,,Trzy razy tak w Glosowaniu
Ludowym™¥, Bardzo czesto odwotywano sie do
pojecia jednosci, ktore miato wyrobi¢ w czytel-
niku poczucie, ze glosujac niezgodnie z zalece-
niami partii Bloku Demokratycznego, znajdzie
si¢ on poza nawiasem zycia spotecznego: ,,Jed-
nosci to wiadomy znak — trzy razy »tak«”™’, ,,Ro-
zumiejg ludzie prosci, ze potrzeba nam jednosci,
a jedno$ci wspolny znak, to trzykrotne: tak tak
tak™8, 3 razy TAK! To wyraz jedno$ci narodu
polskiego™®. Czg¢sciej jednak hasta odnosity si¢
do poszczegblnych pytan referendum. Wsrod
najbardziej charakterystycznych mozna wymie-
ni¢: ,,Zastandw si¢ chwile, a przyznasz bez trudu
Senat — wrog postepu, wolnosci i ludu™, , Je-
$li chcesz zachowaé ziemi¢ na wiasnosé; Jesli
pragniesz rozwoju gospodarki chtopskiej; Jezeli
drogie sa Tobie zdobycze ludu pracujacego od-
powiedz trzy razy »tak «%!, , ,Pomnij — Niemiec
od Zachodu »Tak« — to zwarty front narodu”%,
,Pomni ofiar »Krwawej Niedzieli« glosujemy

4 Zob. szerz: Z. Bieganski, Sgdownictwo i skazani..., s. 266.

4 Tamze.

4 Nalezy zaznaczy¢, ze nie wszystkie tytuly w takim samym stopniu postugiwaly si¢ hastami. W okresie po-
przedzajacym referendum najwiecej sloganow zamiescita ,, Trybuna Pomorska”. Z kolei w okresie wyboréw re-
dakcja organu prasowego KW PPR powstrzymatla si¢ od publikowania haset. Podobnie bylo w przypadku ,,Ziemi
Pomorskiej”. Stosunkowo duzo haset zamieszczat tygodnik SD ,,Gtos Demokratyczny”. Hasta pojawiaty si¢ rowniez

w ,,Robotniku Pomorskim” oraz ,,JKP”.
46 Ziemia Pomorska”, 1946, nr 155.
47 Trybuna Pomorska” 1946, nr 139.
4 Trybuna Pomorska” 1946, nr 135.
4 Ziemia Pomorska” 1946, nr 160.
50 Trybuna Pomorska 1946, nr 144.
st Trybuna Pomorska” 1946, nr 132.
52 Trybuna Pomorska” 1946, nr 136.



3 x »Tak« by nigdy wigcej nie odrodzita si¢ hy-
dra germanska’?, , Miliony naszych braci ginety
z krzykiem nie zgingta! 3 x tak — nigdy nie zgi-
nie!*, , 3 x tak Niemcom nie w smak™*. Inne
hasta obrazaly oponentow politycznych oraz
osoby, ktore nie gtosowaly zgodnie z zalecenia-
mi komunistéw: ,,Komu piatej klepki brak méwi
»nie« — cho¢ mysli »tak«*. Niekiedy hasta ze-
stawiano ze zdjeciami — w dniu referendum na
ostatniej stronie ,,Trybuny Pomorskiej” opubli-
kowano zdjecie Jozefa Becka w towarzystwie
Adolfa Hitlera, pod ktérym zamieszczono pod-
pis: ,,Stuzalcy Hitlera — Tak sanacja zaprzedata
Polske faszyzmowi”, natomiast w gornej czesci
strony wydrukowano hasto: ,,Jesli nie chcesz aby
znowu powtorzyt si¢ wrzesien glosuj trzy razy
»Tak«™".,

Pytania referendum - 3 x ,,Tak”

Z oczywistych wzgledow w okresie poprzedzaja-
cym referendum, a doktadnie od poczatku czerw-
ca 1946 r., najwigcej miejsca na tamach prasy
pomorskiej zajmowaty artykuly poswigcone py-
taniom, ktore zostaly postawione w glosowaniu

53 Trybuna Pomorska” 1946, nr 150.
4 ,,Glos Demokratyczny” 1946, nr 13.
55 Tamze.

6 Trybuna Pomorska” 1946, nr 147.
57 Trybuna Pomorska” 1946, nr 150.
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ludowym. Teksty te przybieraly réozne formy —
byly to przemdéwienia przedstawicieli RJN lub
wladz wojewddzkich partii’®, relacje z wiecow
i zebran, w czasie ktorych zachecano do poparcia
stanowiska komunistow, komentarze ekspertow>’
lub odpowiednio wyselekcjonowane opinie spo-
feczenstwa®. Wszystkim pytaniom po$wiecano
podobna ilo§¢ miejsca®. Nalezy zaznaczyé, ze
argumenty przytaczane w publikowanych ar-
tykutach byly zbiezne z ogdlnymi wytycznymi
propagandowymi realizowanymi przez wszystkie
$rodki masowego przekazu, rdwniez w agitacji
bezposrednie;j i posredniej. Z tego wzgledu przed-
stawiano Senat jako organ niedemokratyczny, do
ktorego dostep byt ograniczany przez roznego
rodzaju cenzusy®. Znaczna czg¢$¢ artykutow od-
nosila si¢ do funkcjonowania wyzszej izby parla-
mentu w réznych okresach historycznych®. War-
to przytoczy¢ w tym miejscu $rodtytuly jednego
z artykulow: ,,Senat rzymski — przedstawiciel-
stwo bogatych wilascicieli niewolnikéw”; ,,Rada
Krolewska $redniowiecza — Senat Panow zyja-
cych z chlopskiej krzywdy”; ,,Senat w praktyce
— hamulec reform spotecznych™*. W niektorych

58 Jeden jest naréd polski. Tow. Gomutka-Wiestaw o Polakach — autochtonach Ziem Odzyskanych, ,,Trybuna Po-
morska” 1946, nr 146; Dlaczego na pierwsze pytanie odpowiemy ,, Tak”. Minister Swigtkowski o Senacie, ,,Trybuna

Pomorska” 1946, nr 127.

9 Senat i ludzie pracy, ,,Trybuna Pomorska” 1946, nr 140; Senat a interesy chtopéw, ,,Trybuna Pomorska” 1946,
nr 139; Proby poszukiwania karkotomnych sytuacji. Dlaczego PSL mowi ,,nie” w odpowiedzi na pierwsze pytanie

Referendum?, ,,Ziemia Pomorska” 1946, nr 148.

0 Przed glosowanie ludowym. Kupcy i rzemieslnicy o glosowaniu ludowym, ,,JKP” 1946, nr 168; Profesorowie

UMK o referendum, ,,JKP” 1946, nr 168.

¢ Warto zaznaczy¢, ze w ,,Trybunie Pomorskiej” w sposob najbardziej marginalny traktowano zagadnienie
nacjonalizacji przemystu, ktadac wigkszy nacisk na problematyke zwigzang z reforma rolna.

62

Byly marszatek Senatu odpowiada ,,tak” na pierwsze pytanie Referendum. Dr. Julian Szymanski przeciw

dwuizbowosci parlamentu, ,,Trybuna Pomorska” 1946, nr 142.

63

Jak pracowat Senat? Trzej marszatkowie — rozne metody pracy parlamentarnej, ,,Ziemia Pomorska” 1946,

nr 154; Zta tradycja Senatu, ,,Robotnik Pomorski” 1946, nr 158; Geneza Senatu w Polsce, ,,Robotnik Pomorski”

1946, nr 159; Senat, ,,Robotnik Pomorski” 1946, nr 163.

% Senaty na przestrzeni dziejow byly zawsze ostojq reakcji i prqdow antydemokratycznych, ,,Trybuna Pomorska”

1946, nr 134.
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felietonach starano si¢ wykorzysta¢ zrozumiate
nastroje antyniemieckie spofeczefistwa polskiego,
powiazujac funkcjonowanie wyzszej izby par-
lamentu w latach 1920-1939 z dziataniami ,,sit
niemieckich”®, W przypadku pierwszego pytania
starano si¢ rowniez zdyskredytowa¢ PSL, wska-
zujac, ze w okresie przedwojennym ludowcy byli
oredownikami likwidacji Senatu. W odniesieniu
do problematyki gospodarczej starano si¢ wyka-
za¢ korzysci ptynace z reformy rolnej 1 nacjonali-
zacji przemyshu®. Z tego wzgledu czytelnicy pra-
sy pomorskiej mogli zapoznac si¢ z felietonami na
temat funkcjonowania ,,wzorcowych wsi”, w kto-
rych wigkszos¢ mieszkancow otrzymata przydzia-
ly ziemi z reformy rolnej®’. Podkreslano rowniez,
ze nacjonalizacja przemystu w zaden sposob nie
uderzy w przedsiebiorczos$¢ prywatng®. W odnie-
sieniu do trzeciego pytania wigkszos¢ artykutow
miata wykaza¢ korzysci ptynace z przylaczenia
Ziem Zachodnich — gtéwnie chodzito o wzmoc-
nienie bezpieczenstwa Polski oraz o rozwdj go-
spodarczy — a takze o udowodnienie koniecznosci
szybkiej ich asymilacji z reszta kraju®.

Waznym elementem propagandy prasowej
byto publikowanie oswiadczen réznych grup spo-
fecznych i zawodowych w sprawie pozytywnych
odpowiedzi na wszystkie pytania referendum.

Z tego wzgledu na tamach prasy pomorskiej zna-
lazty si¢ rezolucje m.in. drukarzy, kolejarzy, na-
uczycieli czy lesnikow, w ktorych deklarowali oni
swoj pozytywny stosunek do RIN oraz zachgcali
do twierdzacej odpowiedzi na wszystkie pytania’.
Takie zobowigzania padaly w czasie zebran czy
wiecow, a nastgpnie byly podawane do wiadomo-
$ci lokalnych gazet. Jest to doskonaty przykfad
zastosowania techniki propagandowej zwanej
owczym pedem’. W wiekszosci deklaracji suge-
rowano bowiem, ze przynalezno$¢ do danej grupy
wymaga twierdzacej odpowiedzi na pytania re-
ferendum, co z kolei bedzie wyrazem dazenia do
uspokojenia sytuacji politycznej w kraju.

Warto zaznaczyC, ze najczgsciej wykorzy-
stywanym chwytem w artykulach prasowych
publikowanych przed referendum, podobnie jak
we wszystkich innych formach propagandy, byto
wyrobienie w czytelniku przekonania, ze odpo-
wiedz twierdzaca na wszystkie pytania swiadczy
o0 byciu patriotg”. Czesto odwotywano sie row-
niez do kwestii moralnych, sugerujac, ze jedynie
uczciwi ludzie ustosunkujg si¢ pozytywnie do
wszystkich zagadnien poddanych glosowaniu.
Takie sugestie znajdowaly si¢ zarowno w ko-
mentarzach redakcyjnych czy w opiniach eks-
pertow, jak i w wypowiedziach czytelnikow™.

5 Glosami szesciu postow niemieckich z Pomorza reakcja przeforsowala ustawg o senacie w roku 1920, ,, Trybu-
na Pomorska” 1946, nr 134; Jak Niemcy zadecydowali o Senacie, ,,Robotnik Pomorski” 1946, nr 172.

% Dlaczego kupiec i rzemiesinik glosujq ,,tak”. Wielki kapitaf pasozytowat na drobnych wytwaércach, ,,Trybuna
Pomorska” 1946, nr 146; Wies pdjdzie tawqg do urn. Chiopskie trzy razy tak, ,,Ziemia Pomorska” 1946, nr 154; Wyniki
reformy rolnej na Pomorzu, ,,Robotnik Pomorski” 1946, nr 112 A.

7 W Pepeerowskiej wsi. Gromada Stomkowo gospodaruje na wtasnym, ,,Trybuna Pomorska” 1946, nr 88; Silno
— pierwsza wzorcowa wies ktora powstanie w woj. pomorskim, ,,Ziemia Pomorska” 1946, nr 160.

88 Przedsigbiorczos¢ prywatna i drugie pytanie referendum, ,,Trybuna Pomorska” 1946, nr 131.

9 Polska — straznikiem bezpieczenstwa dla Europy i stowianszczyzny w szczegolnosci, ,,Ziemia Pomorska” 1946,
nr 173; Odra filarem politycznej koncepcji nowej Polski, ,,Robotnik Pomorski” 1946, nr 100; Polska wraca nad Baltyk,
,,Glos Demokratyczny” 1946, nr 13; Odra i Szczecin to dwa najwazniejsze zagadnienia, ,,JKP” 1946, nr 164.

Do wszystkich nauczycieli. Apel Zarzgdu Okregu Pomorskiego ZNP, ,,Trybuna Pomorska” 1946, nr 147;
Lesnicy za trzykrotnym ,,tak”, ,,Trybuna Pomorska” 1946, nr 147; Drukarze odpowiedzq 3 x ,,tak”, ,,Trybuna Pomor-
ska” 1946, nr 147; Wielki wiec torunskich kolejarzy, ,,Trybuna Pomorska” 1946, nr 147.

' H.M. Kula, Propaganda wspélczesna. Istota—wlasciwosci, Torun 2005, s. 163.

2 Jedyna odpowiedz godna Polaka — ,,tak”, ,,Trybuna Pomorska” 1946, nr 149.

3 Lud Polski potrafi rzqdzi¢ i gospodarowaé. Kto agituje za Senatem — jest za przywroceniem wladzy obszarni-

kow i kapitalistow, ,,Trybuna Pomorska” 1946, nr 131.



Glowne problemy prasowe;j
kampanii przedwyborczej

Kampania propagandowa komunistow byta pro-
wadzona w dwoch wymiarach. W pierwszym,
majacym wydzwiek pozytywny, koncentrowa-
no si¢ na przekonaniu spoleczenstwa do pro-
ponowanych reform i zmian, czyli generalnie
do zaakceptowania powojennej rzeczywistosci
tworzonej przez PPR i pozostale partie Bloku
Demokratycznego, ktdre realizowaly wytyczne
Moskwy. Drugi wymiar miat charakter zdecy-
dowanie negatywny i polegal na podejmowaniu
réznego rodzaju przedsigwzigé, ktdre prowa-
dzity do wytworzenia w §wiadomosci spotecz-
nej pejoratywnego obrazu opozycji 1 podziemia
niepodleglosciowego. Ten podziat byt widoczny
szczegoblnie w trakcie kampanii przedwyborczej,
kiedy wielokierunkowe dzialania wymierzone
W opozycje¢ polityczng prowadzono intensywniej
niz kiedykolwiek wczesniej.

W okresie poprzedzajacym wybory pierw-
szy wymiar kampanii propagandowej spro-
wadzat si¢ gtownie do podkreslania jednosci
ruchu robotniczego, popularyzowania efektéw
reformy rolnej i idei Daniny Narodowej. Byly
to glowne punkty tzw. kampanii pozytywnej re-
alizowanej na tamach prasy pomorskiej.

W drugiej potowie 1946 r. wiele miejsca
poswigcano artykutom, ktore miaty przekonac
czytelnikow o Scistej wspolpracy PPR i PPS.
Dla Komitetéw Wojewddzkich obydwu par-
tii ta kwestia stala si¢ priorytetem, poniewaz
ich rzeczywiste relacje na szczeblu lokalnym
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zdecydowanie odbiegaly od stanu idealnego, co
— jak si¢ obawiano — mogtlo zosta¢ wykorzysta-
ne przez srodowiska opozycyjne.
Natamachbydgoskich dziennikow 29 listopa-
da 1946 r. ogtoszono zawarcie umowy o jednosci
dziatania PPR i PPS™. Wiadzom partyjnym zale-
zalo przede wszystkim na przekonaniu czytelni-
kow, ze porozumienie miato wymiar realny, a nie
jedynie deklaratywny. Dlatego w wielu artyku-
fach pojawialy si¢ podobne argumenty: ,,Wspol-
ny front robotniczy nie stabnie, lecz przeciwnie
cementuje si¢ i wzmacnia w obliczu czekajacych
nan wielkich zadan — pomny tradycji wspolnej
walki 1 wspolnych zwycigstw. I dzieje si¢ to za-
réowno odgornie, gdy chodzi o wladze centralne
obu bratnich partii, jak 1 w terenie i ogniwach
dotowych””. W kolejnych numerach donoszono
o wiecach PPR i PPS, w czasie ktorych deklaro-
wano jak najszybsza realizacje umowy’.
Kolejnym punktem kampanii wyborczej
byt eksploatowany juz w okresie referendum
temat Ziem Zachodnich. Przytaczane argu-
menty i gldwne zalozenia pozostawaty nie-
zmienne, bowiem cata kampania w dalszym
ciaggu miata na celu wyciszenie gltoséw pro-
testu w sprawie utraty terenéw wschodnich.
W odniesieniu do tematu Ziem Odzyskanych
warto zwroci¢ uwage na dwa aspekty. Pierw-
szym byla seria wiecow protestacyjnych po
wypowiedzi sekretarza stanu Standéw Zjedno-
czonych Ameryki Pétnocnej Jamesa F. Byr-
nesa, ktory stwierdzil, ze granica na Odrze
i Nysie Luzyckiej jest tymczasowa’””. Drugim

" Umowa o jednosci dziatania i wspolpracy zawarta miedzy Polskq Partiq Socjalistyczng i Polskq Partig Ro-
botniczg, ,,Robotnik Pomorski” 1946, nr 325 AB; W obliczu nadchodzqcych wyborow. Umowa migdzy PPS i PPR,

,Ziemia Pomorska” 1946, nr 326.

5 Wspélna droga PPR i PPS. Pakt jednosci i wspotpracy bratnich partii robotniczych, ,,Trybuna Pomorska”

1946, nr 285.

6 Nowy orez w walce o demokracjg. Wspélny wiec aktywistéw PPR i PPS w Bydgoszczy poswigcony umowie
o jednosci dziatania obu partii, ,, Trybuna Pomorska” 1946, nr 290.

77 James F. Byrnes stwierdzil, ze USA bedg co prawda popiera¢ rewizje przedwojennych pétnocnych i zachod-
nich granic Polski na jej korzys¢, jednak rozmiar obszaru, ktory ma by¢ do niej przytaczony bedzie okreslony osta-
teczng umowa; Zob. szerz.: M.K. Kaminski, W obliczu sowieckiego ekspansjonizmu. Polityka Stanéw Zjednoczonych
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natomiast byta Danina Narodowa, ktéra miata
zosta¢ przeznaczona na odbudowe¢ Ziem Od-
zyskanych, i z tego wzgledu stata si¢ jednym
z kluczowych punktéw kampanii.
Przeméwienia Jamesa Byrnesa miato co
prawda miejsce we wrzesniu 1946 r., ale stalo
si¢ dla komunistéw doskonatym pretekstem do
przeprowadzenia kampanii uderzajacej w opo-
zycje, 1 bedacej jednoczesnie przygotowaniem
do okresu przedwyborczego™. W prasie pomor-
skiej pojawity si¢ wiec relacje z licznych wie-
cOw protestacyjnych, organizowanych gtownie
przez PPR, oraz inne artykuty, ktorych tresé
byla wymierzona w panstwa zachodnie oraz
w przeciwnikow komunistow w kraju’.
Drugim waznym aspektem kampanii przed-
wyborczej zwigzanej z tematem Ziem Od-
zyskanych byla Danina Narodowa. W dniu
13 listopada 1946 r. uchwalono dekret, w kto-
rym wprowadzono ,,jednorazowe powszechne
$wiadczenie majatkowe” na rzecz zagospo-
darowania Ziem Zachodnich oraz szybszego
polaczenia ich z macierzg. W dokumencie za-
znaczono, ze wpltywy z Daniny miaty by¢ prze-
znaczone jedynie na wspomniany cel®. Od
momentu podania dekretu do publicznej wia-
domos$ci prasa pomorska zaangazowala si¢
w przyblizanie czytelnikom idei tej akcji. Rola
prasy oraz innych $rodkéw masowego prze-
kazu miato by¢ bowiem uspokojenie opinii
publicznej, na ktdra de facto zostal natozony

kolejny podatek. W artykutach publikowanych
na tamach pomorskich dziennikéw wyjasniano
miedzy innymi, w jaki sposob bedzie naliczana
Danina, kto zostanie jej ptatnikiem, oraz przede
wszystkim — jaki jest jej cel®'. W wiekszosci
publikacji podkreslano, ze jej charakter bedzie
,»powszechny” 1 ,sprawiedliwy” — najmniej
zarabiajacy robotnicy mieliby placi¢ mniejsza
stawke, a ponadto przewidywano ulgi dla osob
wzorowo wywigzujacych si¢ ze $wiadczen.
W innych tekstach starano si¢ mobilizowac spo-
leczenstwo, podkreslajac na kazdym kroku, ze
poddanie si¢ Daninie Narodowej bedzie odpo-
wiedzig na nieprzyjazne wystapienia w sprawie
granic zachodnich®. Warto nadmieni¢, ze w jed-
nym z pierwszych artykulow na temat nowego
podatku asekuracyjnie zauwazono: ,,Musimy
by¢ przygotowani na to, ze wlasnie te elementy
[szabrownicze i spekulacyjne — przyp. aut.] we-
spot z reakcyjnym podziemiem puszcza w kurs
nowa fale plotek i stara¢ si¢ beda o wywotanie
niezadowolenia w$rod ludno$ci”®. W ten sposdb
wladze partyjne chcialy zabezpieczy¢ si¢ przed
spodziewanymi negatywnymi komentarzami.
Nastgpnym krokiem prasy pomorskiej, po
przyblizeniu czytelnikowi zaréwno korzysci
plynacych z ptacenia nowego podatku, jak i kon-
sekwencji wynikajagcych z niewywigzania si¢
ze $wiadczenia, bylo relacjonowanie przebiegu
samej akcji. Na tamach dziennikéw zaczgly sie
pojawia¢ teksty o pierwszych dobrowolnych

i Wielkiej Brytanii wobec Polski i Czechostowacji 1945—1948, Warszawa 2005, s. 166; Historia dyplomacji polskiej,
t. VI, 1944/1945-1989, red. W. Materski, W. Michowicz, Warszawa 2010.

8 Obca agentura, ,,Trybuna Pomorska” 1946, nr 215.

™ Zywiotowy protest Bydgoszczy przeciw wystgpieniu Byrnesa, ,,Trybuna Pomorska” 1946, nr 214; MRN w To-
runiu odpowiada Byrnesowi, ,,Robotnik Pomorski” 1946, nr 255; Powiat torunski w odpowiedzi Byrnesowi, ,,Ziemia
Pomorska” 1946, nr 246; Manifestujq przeciw mowie Byrnesa w catym kraju, ,,JKP” 1946, nr 248; Odpowiedz spo-
teczenstwa torunskiego ministrowi Byrnesowi, ,,Glos Demokratyczny” 1946, nr 25.

80 Dekret z 13 listopada 1946 r. o daninie narodowej na zagospodarowanie Ziem Zachodnich, Dziennik Ustaw

Rzeczypospolitej Polskiej 1946 r. Nr 61, poz. 341.

81 Danina powszechna i sprawiedliwa. Caly nardd swiadczy na rzecz zagospodarowania Ziem Odzyskanych,
,»Trybuna Pomorska” 1946, nr 275, Danina dla Ziem Odzyskanych, ,,Ziemia Pomorska” 1946, nr 311.
8 Danina narodowa bedzie odpowiedzig na nieprzyjazne nam wystgpienia w sprawie Ziem Odzyskanych, ,,Try-

buna Pomorska” 1946, nr 275.

8 Danina Narodowa, ,,Trybuna Pomorska” 1946, nr 274.



wplatach. Ostatecznie wojewoddztwo pomorskie
znalazto si¢ na czwartym miejscu w kraju, wpla-
cajac na Danine ponad miliard ztotych?*.

Jednym z priorytetow przedwyborczej kam-
panii propagandowej Bloku Demokratycznego
bylo réwniez kreowanie pozytywnych opinii
o polityce gospodarczej rzadu. W tej kwestii
najwickszy nacisk potozono na popularyzacje
zatozen planu 3-letniego oraz dalszych efektow
reformy rolne;.

Kwestia 3-letniego planu odbudowy kraju
pojawita si¢ na tamach prasy pomorskiej po raz
pierwszy we wrzesniu 1946 r. w zwigzku z uchwa-
Ia KRN, ktora zatwierdzata wytyczne planu go-
spodarczego na najblizsze 3 lata, tj. do 1949 r.%
Niedlugo pozniej zaczgto zamieszczaé kolejne
teksty, w ktorych przyblizano czytelnikom gtéwne
zalozenia planu i cele, z ktorych najwazniejszym
bylo podniesienie stopy zyciowej polskiego spo-
feczenstwa powyzej poziomu przedwojennego®.

Relacje z wiecow przed referendum

i wyborami

Niezwykle waznym elementem prasowej kam-
panii przedreferendalnej i przedwyborczej byty
relacje z biezacych dzialan propagandowych

Kamila Churska-Wotoszczak

podejmowanych przez przedstawicieli partii
Bloku Stronnictw Demokratycznych. Sprowa-
dzaly si¢ one najczesciej do opisu przebiegu
wiecOw, zebran partyjnych oraz maséwek orga-
nizowanych w zaktadach pracy.

Nalezy zaznaczy¢ pewng rdznice w przed-
stawianiu tych wydarzen przez poszczegdlne
tytuty. Wynikala ona glownie z przynaleznosci
partyjnej organizatoré6w imprez oraz z politycz-
nych sympatii redakcji pism. Z tego wzgledu
na tamach ,,Trybuny Pomorskiej” szeroko ko-
mentowano wszelkie imprezy przygotowywane
przez partie Bloku Demokratycznego, ponie-
waz faktycznie glownym ich organizatorem
byta PPRY. Z kolei w ,,Robotniku Pomorskim”
i ,,Robotniku Kujawskim”
przede wszystkim przebieg wiecow 1 zebran
z udziatem przedstawicieli PPS®.

Relatywnie duzo miejsca relacjom z tego
typu wydarzen poswigcali dziennikarze ,,Zie-
mi Pomorskiej”, ktorzy pokazywali w ko-
mentarzach rowniez imprezy organizowane

relacjonowano

w mniejszych miejscowosciach regionu®.
Zdecydowanie bardziej marginalnie trakto-
wano to zagadnienie na tamach ,Ilustrowa-
nego Kuriera Polskiego”. Podobnie $ladowa

8 Pomorze na 4-tym miejscu. Przeszto 1 miliard zt dalo nasze wojewddztwo na Daning Narodowg, ,,Trybuna

Pomorska” 1947, nr 23.

8 Uchwaty KRN w sprawie planu odbudowy kraju, ,,Ziemia Pomorska” 1946, nr 260.
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Zjazd chlopow pomorskich. Odbudowa wsi w planie trzyletnim, ,,Ziemia Pomorska” 1946, nr 265; Plan

trzyletni — to plan realny, ,,Trybuna Pomorska” 1946, nr 258; Wygramy bitwe o plan trzyletni, ,,Trybuna Pomorska”

1946, nr 290.

87 Wiec PPS i PPR w Bydgoszczy, ,,Trybuna Pomorska” 1946, nr 288; Szlakiem rozpoczetej kampanii wyborczej.
Wiece Bloku Demokratycznego na Pomorzu, ,, Trybuna Pomorska” 1946, nr 303; ,, Glosujemy na Blok Stronnictw
Demokratycznych i Zwigzkow Zawodowych”. Tysigce ludzi na calym Pomorzu manifestujq swojq wolg utrwalenia
zdobyczy demokratycznych, ,,Trybuna Pomorska” 1947, nr 17.

8 Wiec w Bydgoszczy, ,,Robotnik Pomorski” 1946, nr 168; Wiec poselski w Rypinie, ,,Robotnik Pomorski” 1946,
nr 169; Wielki wiec kolejarzy, ,,Robotnik Pomorski” 1946, nr 325; Z przedwyborczych wiecow PPS, ,,Robotnik Ku-
jawski” 1947, nr 18; Wielki wiec PPS w Bydgoszczy, ,,Robotnik Kujawski” 1947, nr 6; Wiece przedwyborcze PPS,

,»Robotnik Kujawski” 1947, nr 12.

8 Kobiety wobec referendum. Masowe wiece w woj. pomorskim, ,,Ziemia Pomorska” 1946, nr 174; Wiec Przed-
wyborczy, ,,Ziemia Pomorska” 1947, nr 7-8; Kobiety poprq Blok stronnictw Demokratycznych. Wielki wiec przed-
wyborczy w Sali OKZZ, ,,Ziemia Pomorska” 1947, nr 14; Wiec przedwyborczy pracownikow Zarzqdu Okregowego

P.N. Z. w Bydgoszczy, ,,Ziemia Pomorska” 1947, nr 15.

N Wielki wiec w sprawie referendum, ,,JKP” 1946, nr 100; Wiec w sprawie Referendum, ,,JKP” 1946, nr 167; Wiec
przedwyborczy SPw Sali kina Pomorzanin!, ,JKP” 1947, nr 9; Wiec przedwyborczy kupiectwa, ,,JKP” 1947, nr 14.
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obecnos¢ tej tematyki odnotowano w przy-
padku tygodnika ,,Glos Demokratyczny™'.

Wyjatkiem byly wielkie wiece przedre-
ferendalne z udziatlem przedstawicieli Rzadu
Jednosci Narodowej, ktorym poswigcano duzo
uwagi we wszystkich dziennikach lokalnych,
bez wzgledu na zwiazki i sympatie polityczne®.
W okresie bezposrednio poprzedzajacym glo-
sowanie ludowe w Bydgoszczy i wojewodztwie
pomorskim przebywali migdzy innymi: Jakub
Berman, Jozef Cyrankiewicz, Michat Rola-Zy-
mierski, Hilary Minc, Edward Osobka-Moraw-
ski, Marian Spychalski, Henryk Swigtkowski.
Warto podkresli¢, ze w okresie przedreferendal-
nym, a doktadnie 17 kwietnia 1946 r., w zwigz-
ku z akcja siewng w wojewodztwie pomorskim
przebywat réwniez Stanistaw Mikotajczyk.
Prezes PSL odwiedzit miedzy innymi Szubin®.
W przeciwienstwie do szeroko zapowiadanych
i komentowanych wizyt innych przedstawicie-
li rzadu, pobyt prezesa PSL w wojewodztwie
praktycznie w zaden sposob nie byt odnotowa-
ny przez miejscowa prase.

Relacje z wiecow 1 zebran przedwy-
borczych byly we wszystkich redakcjach
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przygotowywane wedlug podobnego schema-
tu. W tekscie przedstawiano wigc szczegdtowy
przebieg spotkania, fragmenty wyglaszanych
przemowien, a w przypadku wigkszych zgro-
madzen nawigzywano do duzej liczby obecnych
oraz zamieszczano krotki komentarz redakcyj-
ny, w ktorym odnoszono si¢ do biezacej sytu-
acji politycznej. W przypadku duzych imprez
na kilka dni przed tymi wydarzeniami informo-
wano o majacym si¢ odby¢ wiecu oraz nickiedy
przedstawiano program spotkania.

Komentarze na temat wynikow refe-
rendum i wyborow

W pierwszych komentarzach po 30 czerw-
ca 1946 r. autorzy artykutow koncentrowali
swojg uwage przede wszystkim na wysokiej
frekwencji — zaré6wno w kraju, jak i w samym
wojewodztwie pomorskim®. W tekstach publi-
kowanych dzien po referendum nie odnoszono
si¢ w zaden sposob do jego wynikow?>. Dopiero
dwa dni pdzniej w ,, Trybunie” redakcja opubli-
kowata czg¢éciowe rezultaty glosowania z trzy-
nastu komisji obwodowych w Bydgoszczy oraz
powiatow ztotowskiego i cztuchowskiego, ktore

Wiec Stronnictwa Demokratycznego w Jablonowie, ,,Gtos Demokratyczny” 1946, nr 2; Wiece w sprawie

referendum ludowego na Pomorzu, ,,Glos Demokratyczny” 1946, nr 14; Przedwyborcze zebranie miodziezy demo-

kratycznej, ,,Glos Demokratyczny” 1947, nr 3.

2 Premier Osobka-Morawski na Pomorzu, ,,Trybuna Pomorska” 1946, nr 147; Wodz naczelny i minister Minc

wsrod kolejarzy, ,,Trybuna Pomorska” 1946, nr 147; Sekretarz generalny PPS — Cyrankiewicz o wspolpracy partyj
robotniczych. Wspolny Zjazd dziataczy PPS i PPR w Bydgoszczy, ,,Ziemia Pomorska” 1946, nr 104; Marszatek Ro-
la-Zymierski przybywa do Bydgoszczy, ,Robotnik Pomorski” 1946, nr 169; Przed glosowaniem ludowym. Premier
Osobka-Morawski przemawial w Pomorskim Domu Sztuki, ,JKP” 1946, nr 170; Premier Rzqdu Jednosci Narodowej
w Toruniu, ,,Gtos Demokratyczny” 1946, nr 14; Historyczna szansa Polski bedzie wygrana do konca. Przemowienie
przedstawiciela KC PPR tow. Bermana, ,,Trybuna Pomorska” 1946, nr 104.

% AIPN By, 069/301 t. 4, Raport kierownika PUBP w Szubinie dotyczacy wizyty Stanistawa Mikotajczyka na
terenie powiatu szubinskiego, 18 IV 1946 r., k. 311.

% Frekwencja w Bydgoszczy dochodzi do 95 proc., ,,Trybuna Pomorska” 1946, nr 151; Manifestacja jednosci ca-
tego narodu. Kraj w dniu glosowania. Wszedzie panowat spokoj — Duza frekwencja gltosujgcych, ,,Ziemia Pomorska”
1946, nr 176; Dzien Glosowania Ludowego w Bydgoszczy mingl w atmosferze spokoju i powagi. Wielka frekwencja
glosujqcych w godzinach porannych, ,,JKP” 1946, nr 176.

% W dniach 2 i 3 lipca 1946 r. opublikowano jedynie wyniki gtosowania cze$ci komisji obwodowych w Warsza-
wie oraz Lodzi; Zarysowuje si¢ zwyciestwo demokracji w glosowaniu ludowym. Pierwsze wyniki z Warszawy i Lodzi,
,» Irybuna Pomorska” 1946, nr 152; Pierwsze wyniki, ,,Robotnik Pomorski” 1946, nr 175 AB; Warszawa i £6dz odpo-
wiadajq ,,tak”. Pierwsze wyniki glosowania. Opinia obserwatorow zagranicznych. Wies glosowata prawie w 100%,
,Ziemia Pomorska” 1946, nr 177.



w tamtym czasie formalnie nie wchodzity juz
w sktad wojewddztwa®. Podane wyniki byty
oczywiscie korzystne dla komunistow. W kolej-
nych dniach publikowano szczatkowe rezultaty
z pozostatych powiatéw i miast wydzielonych®’,
coraz $mielej obwieszczajac zwyciestwo. Jesli
podawano niekorzystne dla Bloku Demokra-
tycznego zestawienia, wowczas zaznaczano, ze
byt to ,,przejaw dziatan reakcji”. Petne wyniki
glosowania, wczesniej odpowiednio spreparo-
wane, opublikowano 12 lipca 1946 r.%

Kilka miesiecy pdzniej komentarze powy-
borcze lokalnej prasy byly utrzymane w po-
dobnym tonie. W felietonach publikowanych
bezposrednio po wyborach podkreslano przede
spokojny przebieg glosowania,
sprawne dzialanie komisji obwodowych oraz
bardzo wysoka frekwencj¢”. Zaznaczano row-
niez, ze wielu wyborcow glosowato w sposob
zorganizowany i jawny, sugerujacy tym samym
spodziewany sukces komunistow: ,,Wyborcy

wszystkim

Kamila Churska-Wotoszczak

przewaznie nie odchodza od stotu, wkladajg do
kopert kartki i zadowoleni, ze juz spehili swoj
obywatelski obowigzek odchodzg™®.

Chetnie cytowano rowniez opinie prasy za-
granicznej, oczywiscie jedynie te, ktore nie byly
przychylne Stanistawowi Mikotajczykowi'!.
W organie prasowym KW PPR zamieszczono
migdzy innymi streszczenie artykulu opubliko-
wanego w gazecie ,,Detroit News”, w ktorym
skrytykowano postgpowanie Mikotajczyka oraz
sugerowano prowadzenie przez niego dwulico-
wej polityki, ktora sprowadzata si¢ do wspot-
pracy z podziemiem niepodlegtosciowym!?.

W przeciwienstwie do okresu po referen-
dum, juz dwa dni po wyborach publikowano
przyblizone wyniki gtosowania dla catego wo-
jewodztwa pomorskiego. Zostaly one oficjal-
nie potwierdzone kilka dni pdzniej'®®. Opinie
$wiadczace o wygranej komunistow w wybo-
rach pojawiaty si¢ juz w pierwszych komenta-
rzach — glownie przez podkreslanie ogromne;j

% Pierwsze wyniki Glosowania Ludowego z Bydgoszczy i wojewddztwa. Zdecydowana wigkszos¢ glosowala

,tak”, ,,Trybuna Pomorska” 1946, nr 153.

7 4 lipca podano wyniki dla Bydgoszczy oraz powiatu s¢polenskiego. Dzien pozniej dla Torunia, Inowrocta-

wia, powiatu nieszawskiego, a 6 lipca — dla Grudziadza, Wloctawka oraz powiatéw chojnickiego i grudzigdzkie-
go; Demokracja wygrala referendum. Przygniatajgca wigkszos¢ spoleczenstwa odpowiedziata po trzykroé¢ ,,tak”,
»-Robotnik Pomorski” 1946, nr 177; Lud polski glosowat zgodnie ze swym sumieniem. Cyfry z catego kraju mowiq
o wynikach niedzielnego glosowania ludowego, ,,Ziemia Pomorska” 1946, nr 179; Cata Polska w referendum. Tym-
czasowe wyniki glosowania, ,,Gtos Demokratyczny” 1946, nr 15; Dalsze tymczasowe wyniki Glosowania Ludowego,
,»IKP” 1946, nr 179.

% Zwycigzylo ,,tak” demokracji. Oficjalne wyniki Glosowania Ludowego z calego kraju, ,,Trybuna Pomorska”
1946, nr 161; Oficjalne wyniki Glosowania Ludowego, ,,JKP” 1946, nr 188.

9 Jak glosowato Pomorze. Sprawny przebieg wyborow w Bydgoszczy, ,,Trybuna Pomorska” 1947, nr 19; 85%
uprawnionych do gltosowania, ,,Ziemia Pomorska” 1947, nr 19; Pierwsze wiadomosci o wyborach do sejmu. Wysoka
frekwencja glosujqcych. Listy Stronnictwa Pracy cieszyly sie popularnoscig u wyborcow, ,JKP” 1947, nr 19.

10 Bydgoszezanie przy urnach wyborczych. Swiat pracy manifestuje swojg wole utrwalenia zdobyczy demokra-
¢ji, ,, Trybuna Pomorska” 1947, nr 19.

01 Reuter o wyborach w Polsce, ,,Ziemia Pomorska” 1947, nr 20; Korespondentka ,, Sunday Express” o przebie-
gu wyborow, ,,Ziemia Pomorska” 1947, nr 19.

192 Czlowiek, ktory zawsze sig spoznial. Mikolajczyk — ,, polski Swigty” migdzynarodowej reakcji. Prasa amery-
kanska o wyborach w Polsce, ,,Trybuna Pomorska” 1947, nr 23.

103 Podano migdzy innymi doktadna liczb¢ mandatéw dla poszczegdlnych partii politycznych we wszystkich
okregach wojewodztwa pomorskiego; Blok demokratyczny zdobyt 327 mandatow. Tylko 24 miejsca uzyskato PSL,
,»Trybuna Pomorska” 1947, nr 21; Panstwowa Komisja Wyborcza oglosita oficjalne wyniki wyboréw, ,,Trybuna Po-
morska” 1947, nr 27; Wielkie Zwycigstwo Bloku Stronnictw Demokratycznych, ,,Robotnik Kujawski” 1947, nr 21;
Blok 383 mandaty, ,,Ziemia Pomorska” 1947, nr 21; Wynik wyborow w okregu nr 25 w Bydgoszczy, ,,JKP” 1947,
nr 20; Nieoficjalne wyniki wyborow do Sejmu, ,,JKP” 1947, nr 21.
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liczby wyborcow glosujacych w sposdb mani-
festacyjny na list¢ Bloku Demokratycznego'®.

Podsumowanie

Analizujac zawartosc prasy z okresu referendum
i wybordéw, mozna stwierdzi¢, ze praktycznie
we wszystkich tytulach poruszano podobne za-
gadnienia, a jedyng roznica byla czgstotliwos¢,
z jaka pojawiaty si¢ one na tamach poszczegol-
nych pism oraz forma ich prezentowania. Naj-
wazniejszymi charakterystycznymi elementami
artykutéw zamieszczanych w prasie pomorskiej
byly: negatywne przedstawianie PSL i podzie-
mia niepodleglosciowego; relacjonowanie po-
suni¢¢ i dziatalnosci partii Bloku Demokratycz-
nego jedynie w pozytywnym $wietle; zalecenie
odpowiedzi twierdzacych na wszystkie pytania
referendum; popularyzowanie reform propo-
nowanych przez komunistéw; informowanie
o wiecach i zebraniach przedwyborczych orga-
nizowanych przez partie zblokowane; obwiesz-
czanie pozytywnych rezultatow glosowan w re-
ferendum i wyborach jeszcze przed oficjalnym
ogloszeniem wynikow.

Podsumowujac, nalezy zwrdci¢ uwage na
roéznice wystgpujace pomigdzy poszczegol-
nymi tytutami, ktore wynikaly gtéwnie z gor-
liwosci i1 starannoséci z jaka wykonywano za-
lecenia wiladz centralnych!®. Z oczywistych
wzgledéw swoistg tuba propagandowa partii

komunistycznej, a co za tym idzie — rdwniez
Bloku Demokratycznego, byla ,,Trybuna Po-
morska”, organ prasowy KW PPR. Na tamach
tego dziennika w sposob najbardziej doktadny
i sumienny realizowano wytyczne KC PPR, ale
réwniez WUIIP i innych instytucji zajmujacych
si¢ dziataniami propagandowymi. Rowniez lo-
kalne dzienniki PPS, czyli ,,Robotnik Pomor-
ski” 1 ,,Robotnik Kujawski” w duzym stopniu,
chociaz w nieco tagodniejszej formie, przeka-
zywaly spoleczenstwu informacje zgodne z dy-
rektywami wladz partyjnych. Podobny charak-
ter miaty wiadomosci zamieszczane w ,,Ziemi
Pomorskiej”. Najbardziej niezaleznym, chociaz
takze wpisujacym si¢ w nurt pism partyjnych,
byt ,Ilustrowany Kurier Polski”. Wprawdzie
byl on organem prasowym partii, ktdra nie
weszta formalnie w sklad Bloku Demokra-
tycznego, jednak z tej racji, ze reprezentowat
lewicowy odlam stronnictwa, tre§¢ publikowa-
nych artykutéw pozwala dotaczy¢ ten tytut do
innych dziennikow realizujagcych propagandg
zbiezng z postulatami komunistoéw. Podobnie
nieco inny charakter posiadat réwniez ,,Glos
Demokratyczny”, tygodnik Stronnictwa Demo-
kratycznego, co najprawdopodobniej wynikato
z czgstotliwosci wydawania pisma, ktora wply-
wata na dobor tematow i stopien ich zglebienia,
a nie — z niezaleznosci redakcji.

104 Zwyciestwo Bloku Demokratycznego, ,,Ziemia Pomorska” 1947, nr 20.

105 W zespole MIiP zachowaty si¢ wyciagi z ocen poszczegdlnych numeréw dziennikéw wydanych na terenie
wojewodztwa pomorskiego. Pochodza one glownie z pierwszej potowy 1946 r. Zob. szerz.: Archiwum Akt Nowych,
MIiP (1945-1947), mikr. 28581, ,,Ziemia Pomorska” — recenzje sporzadzone przez pracownikow Departamentu
Prasy, 1946 r.; Tamze, mikr. 28576, ,,Robotnik Pomorski” — recenzje sporzadzone przez MIiP; Tamze, mikr. 28568,
,llustrowany Kurier Polski” — recenzje sporzadzone przez MIiP.
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Press of the Pomeranian Voivodeship during the People’s
Referendum Period and Elections to the Legislative Sejm

Kamila Churska-Woloszczak
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referendum ludowe, wybory do Sejmu Ustawodawczego, prasa, wojewodztwo pomorskie,
,, Irybuna Pomorska”, ,,Robotnik Pomorski”, ,,Ilustrowany Kurier Polski”

STRESZCZENIE

W okresie referendum ludowego i wyborow do Sejmu Ustawodawczego w 1946 1 1947 roku
prasa byta jednym z najwazniejszych narzedzi propagandowych wykorzystywanych przez
komunistow. Tekst jest analizg zawarto$ci najwazniejszych tytulow prasy wydawanej na
terenie Owczesnego wojewodztwa pomorskiego. Zostaly w nim poruszone takie problemy
jak: sposob przedstawiania opozycji oraz podziemia niepodleglosciowego; najwazniejsze
zagadnienia tzw. propagandy pozytywnej, polegajacej na promowaniu dziatan podejmowa-
nych przez komunistow i ich sojusznikow; relacjonowanie przebiegu gtosowan oraz ich
wynikow.

KEY WORDS
people’s referendum, Legislative Sejm elections, press, Pomeranian voivodeship, “Trybuna
Pomorska”, “Robotnik Pomorski”, “Ilustrowany Kurier Polski”

ABSTRACT

During the Polish people’s referendum and Polish legislative election in the years 1946—
1947, the press was one of the most important propaganda tools using by communists. The
text is the content analysis of the most important press titles published in the Province
of Pomerania in those days. It focuses on the following problems: ways of presenting
the opposition and the independence underground; the most important issues of so called
positive propaganda aimed to advance the achievements of communists and their allies;
relating voting course and its results.

: Stu a NUMER 1 (56) 2014

medioznawcze ISSN 1641-0920



Europejska polityka medialna
b

European media policy






Zagrozenia dla pluralizmu mediow

1 niezaleznoSci dziennikarzy

oraz kwestie koncentracji sektora
w europejskiej debacie w 2013 roku

Alicja Jaskiernia, Michal Glowacki

westie pluralizmu sektora europejskich

medidow, problemy koncentracji oraz ko-
niecznos$ci dostosowywania regulacji sektora
mediéw w dobie konwergencji stanowity gldwna
0§ dziatan podejmowanych przez Uni¢ Europej-
ska 1 Rad¢ Europy w drugiej potowie 2013 roku.
Okazuje si¢, ze zarowno w Unii Europejskiej,
jak i w Radzie Europy nadal aktualne pozostaja
kwestie wolnosci mediow oraz ochrony niezalez-
nosci dziennikarzy w erze cyfrowej. Konferencja
Ministréw ds. Mediéw i1 Spoteczenstwa Infor-
macyjnego Rady Europy byfa po$wigcona wy-
zwaniom dla wolnosci stowa i praw cztowieka
wobec rosngcej roli internetu i aktéw przemocy
wobec dziennikarzy, na co zwracaty takze uwage
Rada Unii Europejskiej i Parlament Europejski.
Dla obu organizacji wolnos¢ i pluralizm mediéw
stanowig fundamentalne warto$ci, ktore zamie-
rzaja mocniej promowac nie tylko w panstwach
cztonkowskich, ale takze w debacie migdzynaro-
dowej. Komisja Europejska zapowiedziata mig-
dzy innymi powotanie podmiotu monitorujacego
globalng polityke w obszarze internetu GIPO
(Global Internet Policy Observatory). W eu-
ropejskim sektorze medialnym niepokoja tez
tendencje, ktore powoduja, ze Unia zapowiada
bardziej aktywna ochrone sektora przed koncen-
tracja. W tym celu w najblizszej przysztosci zo-
stang wdrozone bardziej skuteczne mechanizmy
na rzecz zapewnienia wigkszej przejrzystosci

wlasnosciowej, transparentnosci interesOw oraz
dostgpnosci obywateli do informacji na temat
dziatalno$ci koncernéw medialnych w Europie.

Rada Europy

Dziatania Rady Europy w drugim potroczu
2013 r. skupiaty si¢ przede wszystkim wokot
problemu wolnos$ci stowa w erze cyfrowej, co
zostato zaakcentowane podczas konferencji
Ministrow do Spraw Mediéow i Spoteczenstwa
Informacyjnego. Konferencja pt. ,,Freedom
of Expression in the Digital Age: Opportuni-
ties, Rights, Responsibilities”, zorganizowana
przez Rad¢ Europy we wspotpracy z Minister-
stwem Kultury i Informacji w Serbii, odbyta si¢
w dniach 7-8 listopada 2013 r. w Belgradzie.
Na szczeg6lng uwage w okresie lipiec—sierpien
2013 r. zashuguje przyjecie przez Komitet Mini-
strow Rady Europy Zalecenia o réwnosci plci
w mediach, ktore jest adresowane do panstw
cztonkowskich, ale tez do dziennikarzy i pra-
cownikow wspodtczesnych organizacji medial-
nych w Europie.

Konferencja Ministrow do Spraw Mediow
i Spoleczenstwa Informacyjnego

Gtéwnymi zagadnieniami poruszanymi podczas
Konferencji Ministrow ds. Mediéw i Spoteczen-
stwa Informacyjnego, ktora odbyta si¢ w dniach
7-8 listopada 2013 roku w Belgradzie, byly



szanse i wyzwania dla wolnosci stowa i pod-
stawowych praw czlowicka w dobie rosnacej
roli internetu oraz zaakcentowanie potrzeby
wypracowania stanowiska wobec aktow prze-
mocy wzgledem dziennikarzy. Sesje plenarne
byly poswigcone kolejno kwestiom bezpieczen-
stwa dziennikarzy, pluralizmu i jakosci mediow
w nowym ekosystemie oraz mowy nienawisci
(hate speech) w mediach online'. Na ztozono$¢
probleméw oraz wyzwan stawianych mediom
w erze nowej ekologii zwrdcit uwage Sekretarz
Generalny Rady Europy Thorbjern Jagland, kto-
ry podkreslil, ze ochrona wolno$ci wypowiedzi
1 ograniczanie przejawdéw mowy nienawisci sa
czescia tej samej walki. W przemowieniu otwie-
rajagcym konferencj¢ zaznaczyl, ze ,,Przyszios¢
ksztattowana bedzie przez sposob w jaki obywa-
tele, politycy i instytucje wywigzywac si¢ bgda
z nowych obowigzkow w erze cyfrowej™”.

W Deklaracji politycznej przyjetej w trakcie
konferencji ministrowie podkreslili, ze prawo
do swobody wypowiedzi zdefiniowane w art. 10
Europejskiej Konwencji Praw Czlowieka sta-
nowi o demokracji pluralistycznej. Przywotujac
wczesniejsze dziatania prawotworcze Rady Eu-
ropy, w tym w szczegdlnosci Zalecenie Komite-
tu Ministrow o nowych koncepcjach mediow,’
zwrocono uwage na konieczno$¢ promowania
wolnosci zaréwno w mediach tradycyjnych,
jak i online oraz wspierania realizowanej przez
Rad¢ Europy strategii zarzadzania internetem
(2012-2015). Wraz z deklaracja przyjgto trzy
uchwaty, ktore poswigcone sg kolejno: wolno-
Sci internetu, zachowaniu istotnej roli mediow
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w erze cyfrowej oraz bezpieczenstwu dzienni-
karzy. W kazdym z dokumentéw podkres§lono
ztozonos¢ problemow oraz wskazano odpo-
wiednie kroki majace pomodc w realizacji pro-
ponowanych zatozen. Odnoszac si¢ do roli me-
didéw w erze nowej ekologii, zwrocono uwage
na przyklad na konieczno$¢ promowania zasad
etyki we wspotczesnym dziennikarstwie oraz
niezaleznosci mediow w oparciu o mechani-
zmy samoregulacji. Natomiast w odniesieniu
do ostatniego z omawianych probleméw zwrd-
cono uwage na konieczno$¢ wymiany oraz roz-
powszechniania informacji o naglych przypad-
kach w sprawach dotyczacych bezpieczenstwa
dziennikarzy oraz o innych zagrozeniach dla
wolnosci stowa w panstwach cztonkowskich®.

Rownosé plci w mediach

W dniu 10 lipca 2013 r. Komitet Ministrow
Rady Europy przyjat Zalecenie CM/Rec(2013)1
o rownosci ptci w mediach. Rekomendacja
podkresla fundamentalne znaczenie réwnosci
pici dla petnego korzystania z praw cztowieka,
osiggania sprawiedliwosci spotecznej oraz de-
finiowania wspotczesnych demokracji. W Zale-
ceniu Komitet Ministréw odnosi si¢ do niektd-
rych przyktadow nieréwnosci ptci w mediach,
w tym mi¢dzy innymi do niedostatecznej repre-
zentacji kobiet na stanowiskach kierowniczych
w mediach oraz stereotypdéw dotyczacych plci.
Majac na uwadze potencjal mediéw dla zmiany
spotecznej oraz ich rol¢ w ksztattowaniu zacho-
wan, idei i postaw spoteczenstwa, dokument
zaznacza, ze Wwspolczesne media ,,powinny

' Why a Council of Europe Conference of Ministers responsible for Media and Information Society?, http://www.
coe.int/t/dghl/standardsetting/media/belgrade2013/default EN.asp? [dostep 18.01.2014].

2 Speech by Secretary General Thorbjorn Jagland “Freedom of Expression and Democracy in the Digital Age —
Opportunities, Rights, Responsibilities ”, http://www.coe.int/t/dghl/standardsetting/media/belgrade2013/Speech%20
-%2007112013%20SG%20speech%20Belgrade%20Conference%20media%20freedom.pdf [dostep: 18.01.2014].

3 Recommendation CM/Rec(2011)7 of the Committee of Ministers to member states on a new notion of media,
https://wed.coe.int/ViewDoc.jsp?id=1835645 [dostep: 18.01.2014].

4 Political Declaration and Resolutions adopted on 8 November 2013, http://www.coe.int/t/dghl/standardsetting/
media/belgrade2013/Belgrade%20Ministerial%20Conference%20Texts%20Adopted en.pdf [dostgp: 18.01.2014].
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odzwierciedla¢ rzeczywistos¢ kobiet i mez-
czyzn, w calej ich réznorodnosci™.

Kwestia rownosci pici jest traktowana w do-
kumencie wiclowymiarowo i dotyczy zaré6wno
réwnosci w dostepie kobiet i mgzezyzn do me-
didw, jak i sposobow prezentowania ptci w me-
diach. Zalecenie Komitetu Ministrow zostato
skierowane do panstw cztonkowskich, a takze
do dziennikarzy i innych pracownikow orga-
nizacji medialnych. Do Zalecenia zostaly do-
faczone wytyczne, w ktorych podkreslono role
odpowiednich ram prawnych oraz zakaz wszel-
kiej dyskryminacji ze wzgledu na pte¢. Ponadto
Zwrocono uwage na zapewnienie rownego do-
stepu i uczestnictwa w mediach, w szczegdlno-
sci w tych w obszarach, w ktorych wspotcze-
$nie niedostatecznie reprezentowane sg kobiety.
Dokument zwraca takze uwage na koniecznosé¢
rownego udzialu kobiet i mezczyzn na stano-
wiskach kierowniczych w mediach oraz na uni-
kanie stereotypéw plciowych, seksistowskich
reklam, jezyka oraz tresci, ktore moglyby pro-
wadzi¢ do dyskryminacji ze wzgledu na ptec¢
oraz podzegania do nienawiSci i przemocy na
tym tle®.

Unia Europejska

Wolnosé i pluralizm mediow — temat nadal
aktualny w Unii Europejskiej

Rada Unii Europejskiej na spotkaniu w listo-
padzie ub. roku odniosta si¢ do problemow

medidw, ich wolnosci, niezaleznosSci, koniecz-
nosci ochrony dziennikarzy oraz pluralizmu
i koncentracji sektora medialnego’. Nawia-
zujac do przyjetych przez Unig¢ dokumentow,
jak np. Zielonej Ksiegi z 24 kwietnia 2013 r.
w sprawie konwergencji mediéw?®, raportow
w sprawie wolnosci i pluralizmu mediéw® oraz
przysztosci mediow w Europie'®, Rada wzywa
kraje cztonkowskie do wspierania i promowa-
nia wolnosci i pluralizmu z poszanowaniem
zasady subsydiarno$ci. Przypomina, ze wol-
no$¢ i pluralizm mediéw stanowia fundamen-
talne warto$ci Karty Praw Podstawowych UE.
W sektorze medialnym zachodza zmiany, kto-
re umozliwiajg szersze niz kiedykolwiek ko-
rzystanie z wolno$ci wypowiedzi. Wspotcze-
sne technologie komunikacyjne stawiajg nowe
wyzwania wobec form korzystania z wolnosci
dostepu do informacji oraz jej upowszechnia-
nia za pomocg internetu. Globalny charakter
tego medium jednoczesnie wyklucza rozwia-
zania ograniczone tradycyjnymi granicami
geograficznymi.

Rada odniosta si¢ do kwestii koncentracji
oraz regulacji europejskiego sektora audiowi-
zualnego. Dyrektywa unijna, regulujaca sektor
medioéw audiowizualnych, ustanawia ramy oraz
minimalne wymogi dla szczegétowych regula-
cji przyjmowanych przez panstwa cztonkow-
skie. Lepsza harmonizacja powinna odbywac
si¢ takze przez promowanie wspotpracy cial

5 Recommendation CM/Rec (2013)1 of the Committee of Ministers to Member States on gender equality and
media, https://wcd.coe.int/ViewDoc.jsp?id=2087343&Site=CM [dostep: 19.01.2014].

$Tamze.

"Konkluzje ze spotkania Rady Unii Europejskiej i reprezentantow rzadoéw krajow cztonkowskich 25-26 listo-
pada 2013 r: Council conclusions and of the representatives of the Governments of the Member States, meeting
within the Council, one media freedom and pluralism in the digital environment, www.consilium.europa.eu/uedocs/
cms_data/docs/pressdata/en/educ/139725.pdf [dostep: 11.01.2014].

8Zielona Ksigga: Przygotowanie do nadejscia w pelni zintegrowanych mediow audiowizualnych: wzrost gospo-
darczy, tworczo$¢ i wartosci, http://eurlex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=COM:2013:0231:FIN:PL:PDF

[dostep: 11.01.2014].

°High Level Group on Media Freedom and Pluralism, http://ec.europa.eu/digital-agenda/sites/digital-agenda/

files/HLG%20Final%20Report.pdf [dostgp: 11.01.2014].

10 Media Futures Forum, http://ec.europa.eu/information_society/media_taskforce/doc/pluralism/forum/report.

pdf [dostep: 11.01.2014].



regulujacych w celu podnoszenia otwartos$ci
rynku, jego pluralistycznego i otwartego cha-
rakteru. Coraz wickszej wagi nabierajg kwestie
pluralizmu, koncentracji sektora mediow oraz
pelnej przejrzystosci wiasnosciowej. W sek-
torze medialnym konieczne jest promowanie
transparentnosci intereséw, a obywatele maja
prawo dostgpu do informacji o wtascicielach
podmiotéow medialnych. Komisja Europejska,
wykorzystujac narzedzia stworzone przez Me-
dia Pluralism Monitor, bgdzie kontynuowac
wsparcie majace na celu kontrolowanie pozio-
mu pluralizmu mediéw oraz ochrone¢ dzienni-
karzy w panstwach cztonkowskich. Wspierane
beda inicjatywy w sektorze audiowizualnym,
ktére zmierzaja do promowania dobrych prak-
tyk na rzecz przejrzystosci wlasnosciowej.
W tej dziedzinie bedzie zacie$niana wspolpra-
ca z Rada Europy, ktoéra — zdaniem cztonkow
Rady — odgrywa istotng rol¢ w kreowaniu stan-
dardow wolnosci i pluralizmu mediow.
Konkluzje ze spotkania Rady zostaly po-
przedzone dwiema rezolucjami Parlamentu Eu-
ropejskiego w sprawie wolno$ci mediow w Eu-
ropie i na $wiecie'', w ktorych wskazuje si¢ na
zagrozenia, przed jakimi stoja media. Zdaniem
PE zagrozone sa zwlaszcza pluralizm wiasno-
Sci i informacji oraz niezalezno$¢ mediéw pu-
blicznych, czemu sprzyjaja takie nickorzystne
tendencje, jak niestabilno$¢ zawodowa dzienni-
karzy na rynku pracy oraz rosngca koncentracja
sektora, zar6wno krajowa, jak i transgranicz-
na. Konglomeraty medialne rozpowszechniaja
swobodnie swoje produkty ponad granicami,
inwestorzy spoza Europy wywieraja coraz
wigkszy wpltyw na media w Europie, co pro-
wadzi do monopolizowania informacji, a tym
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samym — do ostabienia pluralizmu opinii. Par-
lament w obliczu zmian, jakie powoduje roz-
woj cyfryzacji oraz koncentracja i przyspiesze-
nie cyklu informacyjnego, wzywa do podjecia
przez instytucje unijne dziatan naprawczych na
rzecz ochrony wolnosci medidw oraz rozwoju
,,silnego, niezaleznego i pluralistycznego krajo-
brazu medialnego™'%.

PE zauwazy! rosnace zagrozenie ze strony
internetu dla egzystencji mediow tradycyj-
nych, zwlaszcza dla prasy drukowanej, ktore
odgrywaja wazng role obywatelska i demo-
kratyczng. Wzywa Komisj¢ do przeprowadze-
nia analizy zmian technologicznych na model
przemystu medialnego, panstwa czlonkowskie
— do szanowania i promowania podstawowego
prawa do wolno$ci wypowiedzi i informacji
oraz ochrony sektora mediow przed probami
ingerencji w ich niezalezno$¢ przed grupami
,W stuzbie interesow prywatnych lub politycz-
nych”®. PE wyrazil zaniepokojenie brakiem
przejrzystosci w obszarze wlasnos$ci mediow,
w zwigzku z czym apeluje do KE i panstw
cztonkowskich o podjecie koniecznych inicja-
tyw w obszarze obowiazkéw firm medialnych,
o zglaszanie dokladnych i aktualnych infor-
macji do rejestrow handlowych i baz danych.
Proponuje w tym zakresie rozwoj bazy danych
Mavise, w celu przeksztatcenia jej w jednolity
europejski rejestr. Bylby to instrument przy-
datny do identyfikowania nadmiernej koncen-
tracji, uniemozliwiajacy koncernom medial-
nym ukrywanie interesOw oraz ulatwiajacy
obywatelom sprawdzanie, jakie interesy stoja
za mediami.

PE przypomina Komisji Europejskiej
i panstwom cztonkowskim o znaczeniu mo-

" Rezolucja PE w sprawie Karty Praw Podstawowych UE: standardy okreslajgce wolnosé mediow w UE
(2011/2246(IN1)) z 21.05.2013 1. oraz Rezolucja PE w sprawie wolnosci prasy i mediow na swiecie (2011/2081(INT)
7 13.06.2013 r., http://www.europarl.europa.eu/sides/getDoc.do?pubRef=//EP//TE [dostep: 11.01.2014].

12 Rezolucja PE w sprawie Karty Praw Podstawowych UE..., s. 4.

B3 Tamze, s. 5.
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nitorowania mediow pod katem wolnosci
i pluralizmu mediéw, w tym — o koniecznosci
sktadania corocznych sprawozdan opracowa-
nych na podstawie i w oparciu o szczegdlowe
normy przygotowane w ramach wspdlpracy
z Radg Europy i OBWE. Wzywa KE, Agencj¢
Praw Podstawowych oraz Centrum Pluralizmu
i Wolnosci Mediéw Europejskiego Instytutu
Uniwersyteckiego do wykonania tego zada-
nia i przedstawienia wynikéw Parlamentowi.
Parlament zwraca si¢ do Komisji takze z uwa-
ga, aby w trakcie przegladu i rewizji dyrek-
tywy o audiowizualnych ustlugach medialnych
uwzgledni¢ kwestie przejrzysto$ci wlasnosci,
koncentracji i konfliktu interesow w sektorze
medialnym. Parlamentarzy$ci wskazujg tez na
konieczno$¢ harmonizacji i jasnego okreslenia
dziatalno$ci organdéw regulacyjnych w pan-
stwach cztonkowskich, w tym — ujednolicenia
ich statusu, a takze na ustanowienie europej-
skiego stowarzyszenia regulatoréw audiowi-
zualnych ustug medialnych.

W dokumencie wielokrotnie powraca wa-
tek koniecznosci
medidw publicznych, ich ochrony przed pada-
niem ,,jupem politycznym” oraz finansowymi
zagrozeniami ich bytu i nalezytego wypehnia-
nia roli wskazanej m.in. w Protokole amster-
damskim'. Jednocze$nie PE zwraca si¢ do
Komisji i panstw czlonkowskich o skuteczny
nadzoér nad wykorzystywaniem $rodkéw pu-
blicznych otrzymywanych przez nadawcow
publicznych, ktére winny by¢ uzyte w Scistej
zgodnosci z duchem protokotu i w przejrzysty
Sposob’s.

zachowania niezaleznoSci

PE podkresla takze wage nowych mediow
w latwiejszym dostgpie do informacji, przy
czym konieczne jest zapewnienie obywatelom
Unii skutecznego $wiadczenia szerokopasmo-
wych ustug internetowych ,,w rozsadnych ra-
mach czasowych i w rozsadnej cenie”'é; za-
gwarantowanie neutralno$ci sieci oraz ochrong
internetu przed nadmiernymi regulacjami ze
strony wladz, w tym probami wprowadzania
wymogow rejestracyjnych lub ograniczeniami
tresci. Wskazuje si¢, ze neutralnos$¢ sieci jest
podstawowym warunkiem otwartego internetu,
ktory wspiera innowacje, tworzy miejsca pra-
cy 1 stymuluje wzrost gospodarczy. Parlament
przypomina, ze internet i media stanowia takze
skuteczne ,,narz¢dzia uzywane przez obroncoOw
praw czlowieka”, a Unia bedzie ,,wiarygodna
na arenie mi¢dzynarodowej jedynie wowczas,
gdy wolnos$¢ prasy i mediéw beda gwaranto-
wane i przestrzegane w samej Unii”"”.

Unia i EBU wspierajg media publiczne

w krajach sgsiadujgcych

Komisja Europejska i Europejska Unia Nadaw-
cow (EBU) potwierdzity gotowos¢ dalszego
wspotdziatania w zwiazku z podpisanym w lipcu
2012 r. porozumieniem o wspotpracy w zakre-
sie wspierania mediéw publicznych w 16 kra-
jach objetych Europejska Polityka Sgsiedztwa's.
W kwietniu 2013 r. Komisja Europejska podjeta
decyzje o przyznaniu EBU grantu w wysoko-
$ci prawie 664 tys. euro na realizacj¢ programu
w powyzszych panstwach, ktorego cele obejmuja:
a) wzmocnienie spotecznego zaufania do mediow
publicznych; b) wzmocnienie ich niezalezno$ci

14 Protokot w sprawie systemu publicznego nadawania w panstwach cztonkowskich (Dz.U. C 83 z 30.3.2010,

5. 312).

15Zob. wiecej na ten temat [w:] A. Jaskiernia, Polityka Unii Europejskiej w sprawie zasad pomocy panstwa dla
publicznej radiofonii i telewizji, ,,Studia Medioznawcze” 2010, nr 4, s. 93-108.

1 Rezolucja PE w sprawie Karty Praw Podstawowych UE..., s. 9.

7 Rezolucja PE w sprawie wolnosci prasy i mediow na swiecie..., s. 3.

18 EU and EBU ready to cooperate on strengthening public media in European Neighbourhood, http://europa.eu/
rapid/press-release IP-13-803 en.htm [dostep: 11.01.2014].



i stabilno$ci finansowej; c) przystosowanie do
lepszego ich funkcjonowania w $rodowisku cy-
frowym'?. Unijny komisarz Stefan Fiile oraz pre-
zydent EBU Jean-Paul Philippot wyrazili opinig,
ze media publiczne stanowig istotny czynnik
stuzacy promowaniu wolno$ci wypowiedzi oraz
wartosci istotnych dla rozwoju demokracji.

Wsparcie mediow publicznych jest celem
obu organizacji nie tylko wobec panstw czlon-
kowskich UE lub begdacych w trakcie akcesji,
lecz takze wzgledem panstw sgsiadujacych. Obie
organizacje podzielaja te same wartosci, tacza
je wspolne cele w obszarze polityki medialnej,
w ktorej wzmacnianie niezaleznosci i roli me-
diow publicznych uznaje si¢ za wazny element
demokratycznego spoleczenstwa. Dotychcza-
sowe dziatania wspotfinansowane przez EBU
i Komisj¢ Europejska polegaly gléwnie na or-
ganizowaniu regionalnych konferencji i warsz-
tatow, w tym zwlaszcza w krajach batkanskich,
oraz konsultowaniu strategii dziatania zwigza-
nych z era cyfrowa. Unia rozwija aktywne sto-
sunki bilateralne z krajami §rédziemnomorskimi
w ramach drugiej czesci Euro-Mediterranean
programme for media development, ktory bedzie
skupiony na reformach sektora audiowizualnego
oraz przysztosci mediow publicznych.

Rozwdj spoleczenstwa cyfrowego

w Unii Europejskiej

Juz co trzeci obywatel Unii korzysta codzien-
nie z internetu — tak wynika z najnowszych
danych Eurostatu®. W 2013 roku 79 proc.
gospodarstw  domowych w UE posiada-
fo dostgp do internetu, w tym 76 proc. — do
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szerokopasmowego (w poréwnaniu do 2007 r.
odpowiednio 55 proc. i 44 proc.)*'. Najwyz-
szy poziom dostgpu — obejmujacy ponad 90
proc. gospodarstw domowych — odnotowano
w czterech panstwach: w Holandii (95 proc.),
Luksemburgu (94 proc.), Danii i Szwecji (po
93 proc). Opdznione w stosunku do $redniej
europejskiej oraz unijnej sa panstwa batkan-
skie. Najnizszy odsetek gospodarstw domo-
wych z dostgpem do internetu (ponizej 60
proc.) wystepuje w trzech panstwach czton-
kowskich z tego regionu: Bulgarii (54 proc.),
Grecji (56 proc.) i Rumunii (58 proc.). Z kolei
internet szerokopasmowy jest najbardziej roz-
powszechniony w krajach Europy pdinocne;:
Finlandii, Danii, Szwecji, Holandii, Wielkiej
Brytanii i Niemczech (wszystkie osiggajg po-
wyzej 85 proc.).

Obywatele Unii coraz cze¢sciej korzystaja
z dostegpu do sieci: siedmiu na dziesi¢ciu z nich
(72 proc.) robi to regularnie (czyli przynaj-
mniej raz w tygodniu), a 62 proc. — codziennie
lub prawie codziennie?’. Najwigcej takich co-
dziennych uzytkownikéw z krajow unijnych
(powyzej 80 proc.) znajduje si¢ w Finlandii,
Szwecji, Danii, Luksemburgu i Holandii oraz
spoza UE — w Norwegii i Islandii, z najwyz-
szym wskaznikiem siggajacym 91 proc. Oczy-
wiscie czynnikami roznicujagcymi sa takze
wiek oraz poziom wyksztalcenia. Regularny-
mi uzytkownikami sg ludzie mtodzi — 94 proc.
w wieku 16-24 lata, a tylko 46 proc. w gru-
pie 55-74 lata. Wyksztalceniem wyzszym le-
gitymuje si¢ 93 proc. internautéw, a 48 proc.
— najnizszym. Te roznice sg mniejsze, kiedy

19 Algieria, Armenia, Azerbejdzan, Biatorus, Egipt, Gruzja, Izrael, Jordania, Liban, Libia, Motdowa, Maroko,
Palestyna, Syria, Tunezja i Ukraina, http://www3.ebu.ch/cms/en/services/member-relations/partnership [dostep:

11.01.2014].

2 Eurostat newsrelease 1999/2013 — 19 December 2013, http://epp.eurostat.ec.europa.eu/cache/ITY PUBLIC/4-
18122013-BP/EN/4-18122013-BP-EN.PDF [dostep: 11.01.2014].

21 Badanie objgto 28 panstw cztonkowskich oraz Islandi¢, Norwegie i Turcje.

2 http://epp.eurostat.ec.europa.eu/statistics_explained/index.php/Internet_use_statistics [dostep: 11.01.2014].
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dotycza korzystania z takich ustug, jak pocz-
ta elektroniczna czy poszukiwanie informacji.
Dwie trzecie starszych uzytkownikow sieci
(powyzej 55 lat) szuka w niej wiadomosci
lub stron na temat zdrowia, natomiast mtodzi
czesciej wchodzg na strony oferujace ushugi
audiowizualne na zadanie, media spoteczno-
sciowe lub blogi. Z tych ostatnich korzystaja
gtéwnie internauci do 24 roku zycia (89 proc.),
za$ tylko co czwarta osoba z grupy powyzej
55 lat (27 proc.).

Aktywnych uzytkownikéw sieci nie ma
jednak zbyt wielu. Wprawdzie ponad poto-
wa z grupy 16-54 lata korzysta ze stron spo-
fecznosciowych, ale mniej niz jedna piata
wykorzystuje je do blogowania czy innej ak-
tywnos$ci spotecznej (konsultacje publiczne,
e-government), a z grupy 55—74 lata czyni tak
zaledwie co dziesigty uzytkownik. Nadal ku-
leje aktywno$¢ obywatelska w sieci. Zaledwie
co dziesiaty uzytkownik bral udziat w jakiej$
akcji spotecznej, debacie lub sondzie publicz-
nej, wyrazajac swoje opinie lub popierajac pe-
tycje do wiadz.

Geografia upowszechniania internetu w Eu-
ropie i w Unii ukazuje istotne réznice pomig¢dzy
potnoca i potudniem kontynentu. Wprawdzie
od potowy poprzedniej dekady nastgpit duzy
postep, lecz wceigz 21 proc. obywateli Unii
przyznaje, ze nigdy nie korzystato z tego na-
rzgdzia. W poréwnaniu do 37 proc. w 2007 r.
oznacza to wzrost odsetka uzytkownikow
0 16 proc. Najwiecej 0sob (ponad 30 proc.) na-
dal nieobeznanych z internetem mieszka w Ru-
munii, Bulgarii, Grecji, Wloszech, Portugalii,
Polsce i na Cyprze. Spoleczenstwa z najniz-
szym odsetkiem obywateli niekorzystajacych

z internetu (ponizej 10 proc.) znajduja si¢
z reguly w Skandynawii (Danii, Szwecji, Fin-
landii), w Holandii, na Wyspach Brytyjskich
i w matym Luksemburgu®.

Globalne Obserwatorium Polityki w obszarze
internetu — nowy element globalnego
zarzqdzania — procesy governance

Komisja Europejska w maju 2013 r. zapowie-
dziata powotanie podmiotu monitorujacego glo-
balng polityke w obszarze internetu. Platforma
nazwana GIPO (Global Internet Policy Obse-
rvatory) mialaby dziata¢ we wspolpracy wiadz
panstwowych oraz organizacji pozarzadowych
zajmujacych si¢ zarzadzaniem internetem oraz
bioracych udziat w debacie poswigconej pro-
blemom rozwoju tego medium. Do inicjatywy
zglosity akces juz m.in. kraje spoza Unii Euro-
pejskiej (Brazylia, Szwajcaria) oraz organizacje
mi¢dzynarodowe i pozarzadowe (m.in. Unia
Afrykanska, the Association for Progressive
Communication, the Internet Society). Czg$¢
z nich utworzyto juz w tym obszarze wiasne
inicjatywy?*.

Glownym celem GIPO jest wiaczenie do glo-
balnego procesu governance podmiotow i grup
niecobecnych do tej pory w debacie. Inicjatywa
nie zamierza zastgpowaé istniejacych mecha-
nizmoéow i forow, takich jak IGF (the Internet
Governance Forum). DG CONNECT (dyrek-
cja generalna odpowiedzialna za nowe techno-
logie w UE) 5 lipca 2013 r. byla gospodarzem
konferencji, w ktorej uczestniczyto ponad 65
podmiotéw obradujacych nad rola i kolejnymi
krokami GIPO?. Przy tej okazji Komisja Euro-
pejska zaprezentowata wizje GIPO jako platfor-
my opartej na filozofii dziatania sieci, swoistego

Zhttp://epp.eurostat.ec.europa.eu/statistics_explained/index.php?title=File:Individuals_who_have never used
the_internet, 2013_%28%25_of individuals%294.png&filetimestamp=20131211163816 [dostep: 11.01.2014].
2*Migdzy innymi sg to: the Geneva Internet Initiative, the Brazilian Internet Observatory, the IdGovMap project,

the ICT Research Africa.

% http://ec.europa.eu/digital-agenda/en/news/global-internet-policy-observatory-report-conference-call-5-july-

2013 [dostep: 11.01.2014].



centrum (web-based hub) zbierajacego, anali-
zujacego i upowszechniajacego informacje do-
tyczace polityki rozwoju internetu. Najwazniej-
szym celem GIPO bedzie udostgpnianie przez
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sie¢ zebranych danych. A do realizacji tego celu
zostang wykorzystane mozliwosci nowych plat-
form dystrybucji informacji.
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Sprawozdanie z sympozjum ,,Promoting Alternative
Views in a Multipolar World: BRICS and their
Evolving Role in Developing Media Markets”,
Berlin, 10-11 pazdziernika 2013 roku

Katarzyna Osuchowska

dniach 10-11 pazdziernika 2013 roku
w Berlinie odbyto si¢ sympozjum ,,Pro-
moting Alternative Views in a Multipolar World:
BRICS and their Evolving Role in Developing
Media Markets”. Organizatorami wydarzenia
byty Fundacja Roberta Boscha oraz Forum Me-
dia and Development (Forum Medien und En-
twicklung, FOME). Mysla przewodnia sympo-
zjum byto zagadnienie wykorzystania migkkiej
sity przez wzrastajace potegi $wiatowe, przede
wszystkim panstwa BRICS, ktore sg takze co-
raz aktywniejsze w dziedzinie komunikowania
globalnego. Media staja si¢ dla nich $rodkiem
do wyrazania wlasnego punktu widzenia, dajac
im mozliwos¢ uczestnictwa w $wiatowym dys-
kursie politycznym i spotecznym. Podstawowe
pytania, jakie stawiali sobie organizatorzy sym-
pozjum, brzmiaty: w jaki sposob wschodzace
mocarstwa §wiatowe, ktorych czes¢ nadal ko-
rzysta z migdzynarodowej pomocy w zakresie
rozwoju mediow, stajg si¢ aktywne na rynkach
medialnych panstw rozwijajacych sie¢ i przecho-
dzacych transformacje? Jakie sg ich strategie
i koncepcje, jakie przyjmuja standardy dzienni-
karskie oraz jak sg postrzegani ci nowi aktorzy
w panstwach docelowych? Jak media narodowe
w krajach docelowych, rzady panstw zachod-
nich oraz organizacje pozarzadowe reaguja
na coraz bardziej konkurencyjne $rodowisko
wspotpracy w dziedzinie rozwoju mediow?

Wyklad otwierajacy, Soft Power and Emer-
ging Nations: Media (Development) for the Na-
tional Cause, wyglosit profesor Daya Kishan
Thussu reprezentujacy University of Westmin-
ster. Swoje wystapienie rozpoczal od przyto-
czenia danych ilustrujacych wzrost znaczenia
panstw Potudnia w aspekcie gospodarczym, co
przektada si¢ na rosnacy udziat ich spoleczenstw
w globalnej wymianie informacji. Wedtug niego
coraz bardziej widoczne staje si¢ zjawisko con-
tra-flow, tj. odwrdoconego przeptywu informacji.
Profesor wskazal na przyklady tego zjawiska,
ktorymi wedtug niego sa takie przedsigwzigcia
medialne jak Al-Jazeera, RT (dawniej Russia
Today) i nakierowane na zagraniczng publicz-
no$¢ kanaly informacyjne chinskiej telewizji
panstwowej CCTV. W dalszej czesci swojej pre-
zentacji prof. Thussu przytoczyt dane dotyczace
indyjskiego rynku medialnego. Jak wskazywat,
juz dzi$ Indusi sg drugg (po mieszkancach USA),
najwigksza grupa uzytkownikéw takich serwi-
sow jak Google, YouTube, Facebook i Wikipe-
dia, pomimo tego, ze jak do tej pory z internetu
korzysta tylko ok. 14% mieszkancow tego kraju.
Prof. Thussu zwrocit uwage na to, ze w zwigzku
z nastepujacymi zmianami nalezy na nowo roz-
wazy¢ zagadnienie globalizacji oraz ze koniecz-
na jest ,,deamerykanizacja” migkkiej sity, ponie-
waz wschodzace mocarstwa coraz sprawniej si¢
nig postuguja.



Sympozjum zostalo podzielone na pane-
le dotyczace poszczegdlnych panstw BRICS.
Kazdy z nich sktadat si¢ z prelekcji oraz z dys-
kusji z udzialem ekspertow. Pierwszy panel zo-
stat poswigcony Rosji. Rozpoczat go dr Alexey
Dolinskiy reprezentujacy Ward Howell Insti-
tute z Moskwy. Jego wystapienie nosito tytut
How Moscow Understands the Role of Media
to Achieve Soft Power. Wskazal on na gtéwne
problemy wizerunkowe z ktoérymi boryka si¢
Rosja — w przewazajacej wickszosci panstw
$wiata widziana negatywnie i niecieszaca si¢
zaufaniem inwestorow. Jak zauwazyl, Rosja
zwraca si¢ w stron¢ dyplomacji publiczne;j.
Poza rozwijaniem projektow takich jak funda-
cja Russkiy Mir (Rosyjski Swiat) czy Valdai Di-
scussion Club (Migdzynarodowy Klub Dysku-
syjny ,,Watdaj”), prowadzone sg takze dziatania
z wykorzystaniem mediow, m.in. kanat telewi-
zyjny RT, radio Voice of Russia (Gtos Rosji),
czy realizowany przez dziennik ,,Rossiyskaya
Gazeta” projekt Russia Beyond the Headlines.
Wedtug Alexeya Dolinskiego jednym z istot-
niejszych elementéw dziatajacych na korzysé
wizerunku Rosji jest kwestia edukacji — ten
kraj przyciaga kazdego roku coraz wigksza
liczbe zagranicznych studentow, szczegdlnie ze
Wspolnoty Niepodlegtych Panstw.

Dyskusji nastepujacej po prezentacji nada-
no wiodacy temat “The Russian Aproach and
its Application and Perception in Central Asia”.
Udziat w niej wzigli: Alexey Dolinskiy, Ivan
Rodionov (redaktor zlokalizowanej w Berlinie
agencji informacyjnej Ruptly Video bedacej
jednym z projektow RT) oraz Elmira Toktogu-
lova, wspdtpracownik USAID i UNDP w Kir-
gistanie, zalozycielka oraz dyrektor Media
Consulting Fund dziatajacego na terenie tego
kraju. Ze wzgledu na goscia z Kirgistanu dys-
kusja skupita si¢ na przypadku tego panstwa.
Cho¢ obszar WNP to naturalne pole do realiza-
cji rosyjskiej soft power (ze wzgledu na szeroka
znajomos¢ jezyka rosyjskiego i bliskos$¢ kultu-
ry), Elmira Toktogulova wskazala na mozliwe
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przeszkody w jej wprowadzeniu w Kirgistanie.
Jej zdaniem, cho¢ jezyk rosyjski jest jednym
z oficjalnych jezykow Kirgistanu, a rosyjskie
media odgrywaja w nim istotng rolg, sytuacja
ta moze w przysztoSci si¢ zmieni¢, poniewaz
widoczne sg dzialania wladz panstwowych na
rzecz ograniczenia wplywu Rosji na opini¢ pu-
bliczna w Kirgistanie.

Drugi i trzeci panel konferencji zostaly po-
swiecone Republice Potudniowej Afryki i in-
nym krajom afrykanskim oraz Chinom. Swo-
ja prezentacje wyglosit Herman Wasserman,
profesor Rhodes University in Grahamstown
w RPA, ktora zatytutowat Approaches towards
Media Development in the Region and Percep-
tion of International Media Assistance. Zwrocit
on uwagg na rosngce zaangazowanie Chin na
rynkach medialnych panstw afrykanskich. Pro-
fesjonalizacja zagranicznych przekazéw CCTV,
a takze coraz wigksza popularno$¢ agencji Xin-
hua i uruchomienie afrykanskiej edycji ,,China
Daily” to jego zdaniem przejawy wzrostu migk-
kiej sity Chin w Afryce. Profesor przedstawit
takze wyniki swoich badan, ktére wskazuja, ze
taka strategia przynosi efekty — w Afryce ro$nie
zrozumienie dla spraw Chin, a perspektywa
rozwoju relacji chinsko-afrykanskich widziana
jest pozytywnie. Kolejnym przemawiajagcym
byt profesor Anbin Shi z Tsinghua University
w Pekinie. Tytul jego wystapienia to Strategies
and Objectives to Attract New Audiences Abro-
ad. Przedstawil on strategi¢ realizowang przez
Chiny, ktorej celem jest przeksztatcenie mediow
panstwowych w media o zasiggu globalnym.
W dyskusji zatytutlowanej ,,The Chinese Strate-
gy and its Application and Perception in African
Countries” udziat wzieli: prof. Anbin Shi, prof.
Herman Wasserman, Wei Ban (szef biura agen-
cji Xinhua w Berlinie) i Jillo Kadida (dzienni-
karka kenijskiego dziennika ,,The Star”). Jillo
Kadida zwrécita uwage na to, ze zrodtem sukce-
su chinskich mediow w Afryce jest m.in. to, ze
dominuje w nich pozytywny przekaz na temat
tego kontynentu — jak zaznaczyla, wigkszos¢
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afrykanskiej publicznosci jest rozczarowana
prezentowaniem glownie negatywnego wize-
runku tego kontynentu w mediach zachodnich.

Drugiego dnia konferencji odbyly si¢ pane-
le poswiecone Indiom i Brazylii. Wystgpienie
pt. Soft Power Made by Bollywood wyglosit
prof. Thussu. Zauwazyt on, ze kino indyjskie,
w przeciwienstwie np. do japonskiego, nie jest
niszowe, lecz globalne, jednak jego glownym
problemem jest stosunkowo niewielka popular-
nos¢ na Zachodzie. Wedlug niego przyktadami
globalnego oddziatywania Bollywood sa ada-
ptacje scenariuszy indyjskich za granica (np.
w Hollywood), a takze takie elementy jak indo-
nezyjska muzyka dangdut, inspirowana muzyka
hindi, oraz filmy bedace mieszanka indyjskiego
i zachodniego stylu filmowego (Bend it like
Beckham, Slumdog Millionaire). Prof. Thussu
wskazywat na to, ze Indie ucza si¢ od USA wy-
korzystywania przemystu filmowego w dyplo-
macji publicznej. Dr Naila Hamdy z American
University w Kairze wyglosita wystgpienie pt.
Effects of Indian Soft Power in Egypt. Wedtug
dr Hamdy wptywy indyjskie w regionie MENA
(Bliski Wschod i Polnocna Afryka) sa bardzo
silne. Dzieje si¢ tak, poniewaz indyjskie tresci
i warto$ci duchowe sg o wiele blizsze dla miesz-
kancow regionu niz amerykanskie. Indyjskie
programy telewizyjne stajg si¢ takze wzorem
dla mediéw arabskich, co powoduje powstanie
swego rodzaju hybrydowej arabsko-indyjskiej
kultury popularnej. W trakcie dyskusji plenar-
nej z udziatem dwojki prelegentow pojawito si¢
pytanie odnos$nie strategii, jakg stosuje rzad In-
dii w kwestii wykorzystania zasobéw migkkiej
sily. Wedlug prof. Thussu takie dzialania jak
utworzenie w 2006 roku Wydziatu ds. Dyplo-
macji Publicznej w Ministerstwie Spraw Zagra-
nicznych Indii oraz wspieranie przez rzad pro-
dukcji filmowej sa waznymi oznakami rosngcej
$wiadomosci tego zagadnienia, jednak dlugofa-
lowa strategia jest dopiero budowana.

Ostatni panel konferencji zostat poswiecony
Brazylii. Rozpoczat go prof. Joseph Straubhaar

z University of Texas at Austin wystapieniem
pt. Brazillian Soft Power — Telenovela in Africa
and Elsewhere, w ktorym przedstawit dane do-
tyczace koncernu Globo i jego oddzialywania
w skali §wiatowej, szczegdlnie w krajach por-
tugalskojezycznych. Wedtug niego popularne
produkty Globo wplywaja na ksztaltowanie wi-
zerunku Brazylii, a takze maja duze oddziaty-
wanie spoteczne, co jest widoczne szczegolnie
w krajach takich jak Mozambik i Angola. Pro-
fesor zwrocit takze uwage na to, ze dla wigk-
szo$ci spoteczenstw na §wiecie pierwszenstwo
ma kultura lokalna, za$ rywalizacja toczy si¢
o ,kultur¢ drugiego wyboru”. Najczgsciej jest
to kultura amerykanska, w wielu regionach ze
wzgledu na uwarunkowania kulturowe i histo-
ryczne moze by¢ jednak inaczej. Kolejny gosé,
Ouri Pota Pacamutondo, dziennikarz Radio
Mozambique, zatytutowatl swoja prelekcje Ef-
fects of Brazillian Soft Power in Mozambique.
Skupit si¢ on na kwestiach kulturowego wpty-
wu brazylijskiej rozrywki na spoteczenstwo
Mozambiku. Jak zauwazyl, brazylijskie tresci
programowe majg juz od lat 90. stale miejsce
w mediach Mozambiku, kreujac trendy w kul-
turze, szczegdlnie wérdd ludzi mtodych (trendy
w modzie, konsumpcyjny styl zycia, liberalizm
obyczajowy). Ouri Pota Pacamutondo wysunat
takze tezg, ze brazylijskie wplywy kulturowe
zwigzane z promocja konsumpcjonizmu i wy-
zwolonego stylu zycia przyczynily si¢ do przy-
$pieszonych przemian w kulturze dziennikar-
skiej Mozambiku. Jego zdaniem konsumpcyjne
podejécie publicznos$ci znacznie zwigkszyto
poziom agresji w sferze medialne;.

Prelegenci poproszeni o kilka stéw na za-
konczenie sympozjum zgodnie wyrazili nadzie-
Jj¢, ze spotkania o tej tematyce beda kontynu-
owane w podobnej formie w przysztosci. Prof.
Anbin Shi zauwazyl, ze niezwykle znaczagcym
jest fakt zaproszenia przez organizatoré6w na-
ukowcow i dziennikarzy pochodzacych z oma-
wianych krajow, gdyz to ulatwia poznanie od-
miennych perspektyw narodowych i wzajemne



zrozumienie. Berlinskie sympozjum zakon-
czyto si¢ sukcesem, co byto widoczne w opi-
niach koncowych prelegentow i organizatorow,
a takze pozostatych uczestnikow, z ktorych
wielu brato aktywny udzial w dyskusji. Wska-
zalo ono przede wszystkim na dotychczas
mato akcentowane kierunki badan nad migkka
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sifa, dyplomacja publiczng i komunikowaniem
globalnym oraz stworzylo mozliwo§¢ wymia-
ny doswiadczen dla ekspertéw pochodzacych
z tych regiondéw $wiata, ktorych rola w rozwi-
janiu badan nad tymi zagadnieniami jest coraz
bardziej widoczna.



Sprawozdanie z ogo6lnopolskiej konferencji
,Prasa tradycyjna w §wiecie sieciowym

— obecna kondycja 1 perspektywy rozwoju”,
Warszawa, 4-5 listopada 2013 roku

Wiestaw Sonczyk

dniach 4-5 listopada 2013 r. odbyla si¢

ogolnopolska konferencja, ktéora mozna
uzna¢ za kolejnag okazje — przede wszystkim
dla mtodych pracownikéw naukowych zajmu-
jacych si¢ badaniem wspoélczesnych mediow
— do przedstawienia wynikow wtasnych badan,
a w ich kontekscie — takze do podzielenia si¢
opiniami na ten temat. Warto zwrdci¢ uwage
akurat na ten aspekt konferencji, cho¢by dla-
tego, ze sytuacja prasy tradycyjnej — o czym
$wiadczag wyniki badan czytelnictwa i spadaja-
ce naklady zdecydowanej wigkszosci tytutow
— pogarsza si¢ z roku na rok. Co wigcej, me-
dioznawcy i badacze rzeczywistosci medialne;j
przescigaja si¢ w typowaniu roku, w ktérym
prasa w wersji papierowej przestanie istniec.
Stad zapewne bierze si¢ duze zainteresowanie
ta problematyka (jesli mierzy¢ je liczba refera-
tow naukowych) wsérod mlodych pracownikow
naukowych, ktorzy beda mogli ten proces ana-
lizowac i obserwowac z autopsji.

W programie konferencji znalazto si¢ 18 re-
feratow zgloszonych przez doktorantéw i mio-
dych pracownikow naukowych z nast¢pujacych
uczelni:  Uniwersytet ~Warminsko-Mazurski
(Olsztyn), Uniwersytet Mikotaja Kopernika (To-
run), Uniwersytet Opolski, Uniwersytet £.6dzki,
Uniwersytet Marii Curie-Sklodowskiej (Lublin),
Uniwersytet Adama Mickiewicza (Poznan) oraz
z trzech placowek stolecznych: Uniwersytetu

Warszawskiego, Uniwersytetu Kardynala Stefa-
na Wyszynskiego i Szkoty Wyzszej Psychologii
Spotecznej. Wygloszono ich tylko 14, poniewaz
autorzy pozostatych 4 byli nieobecni.

Dwudniowa konferencja rozpoczeta sie¢
W nietypowy sposob, bo od panelu dyskusyj-
nego (pt. ,,Prasa tradycyjna vs prasa interne-
towa: wojna czy synergia?”’) z udzialem m.in.
A. Skworza (,,Press”), L. Warzechy (,,Fakt”),
A. Fedoruka (Onet.pl) i prof. dr hab. W. Gogotl-
ka (Instytut Dziennikarstwa WDiNP). W trak-
cie prawie pottoragodzinnej dyskusji, ktorej
moderatorem byt publicysta ,,Rzeczpospoli-
tej”
te same opinie i stanowiska, ktore sa widoczne
w trwajacym juz od paru lat dyskursie publicz-
nym na ten temat.

Warto najpierw podkresli¢, ze uczestnicy
panelu byli zgodni, gdy chodzi o ogo6lny poglad
na istot¢ dziatalnosci medialnej we wspotcze-
snym $wiecie: tre$¢ mediow stala si¢ towarem,
a wydawanie pisma czy emitowanie programu
radiowego albo telewizyjnego jest rodzajem
dziatalno$ci gospodarczej (a nie — jak to bylo
w okresie PRL — dobrem wyzszego rzedu, ktore
socjalistyczne panstwo dostarczato swoim oby-
watelom). Od poczatku lat 90. wprowadzenie
na rynek nowego pisma, programu radiowego
czy telewizyjnego nie jest trudne (w sensie wy-
magan czy ograniczen formalno-prawnych), ale

M. Szuldrzynski, ujawnity si¢ wlasciwie



z roku na rok staje si¢ coraz bardziej ryzykow-
ne (zwlaszcza w sensie finansowym). Dzieje si¢
tak m.in. dlatego, ze rynek jest niestabilny, i to
nie tylko za sprawa zmieniajgcych si¢ potrzeb
i oczekiwan coraz bardziej chimerycznych
odbiorcow, ale takze — a moze nawet przede
wszystkim — wobec agresywnych postaw i de-
cyzji wydawcow 1 nadawcow, ktorzy gotowi
sa coraz bardziej bezwzglednie walczy¢ o od-
biorcéw (czytelnikow,
i reklamodawcow. Swoj udziat w destabilizacji
rynku medialnego ma tez internet, ktory odgry-
wa coraz wicksza role w zyciu jednostek i spo-
leczenstw (zwlaszcza wsrod ludzi milodych,
mieszkajacych w duzych miastach).

Niestety, w istniejgcej sytuacji nie ma jak do-
tad dobrego modelu biznesowego i kazdy wta-
Sciciel firmy medialnej dziala na wlasng reke,
dodatkowo potggujac chaos w tym sektorze go-
spodarki. Co gorsza, ani mi¢gdzy wydawcami,
ani nadawcami nie ma jakichkolwiek umow czy
ustalen, ktore dawatyby chociaz cien szansy na
obranie w przysztoéci wspoélnej strategii dziata-
nia, zwlaszcza w konteks$cie zwigkszajacego si¢
kryzysu, ktory coraz silniej uderza we wszyst-
kich uczestnikoéw rynku medialnego.

Nic wigc dziwnego — i to tez byt wspolny
whniosek uczestnikow dyskusji — ze taka sytuacja
przektada si¢ na coraz bardziej pogarszajaca si¢
kondycje zawodu dziennikarskiego, powodujac
nie tylko systematyczny spadek jego prestizu
spolecznego, ale takze obnizenie wymagan na
poziomie warsztatowym. Nastepuje bowiem co-
raz glgbsza komercjalizacja tresci, a przy ocenie
pracy dziennikarzy licza si¢ przede wszystkim
dane statystyczne dotyczace czytelnictwa, stu-
chalnosci i ogladalnosci. W ten sposob powstaje
mechanizm bt¢dnego kota, bez zadnych szans na
jego wyeliminowanie lub istotna poprawe. Do-
szto do tego, ze — paradoksalnie — dziennikarze
uczestniczacy w panelu (choé, na szczescie, nie
wszyscy) apelowali do zgromadzonych na sali
studentéw dziennikarstwa, by nie podejmowali
pracy w tym zawodzie...

stuchaczy, widzow)

Wiestaw Sonczyk

Uczestnicy panelu w zasadzie zgodzili si¢
tez z opinig — coraz czg¢$ciej obecng w dyskur-
sie publicznym — Ze prasa w wersji papierowej
nie ma przysztosci, 1 tylko kwestig czasu jest, ze
na tym nos$niku przestanie istnie¢. Mogg o tym
$wiadczy¢ przyklady decyzji wydawcow o li-
kwidacji wydan papierowych polskiego mie-
sigcznika ,,Machina” w 2011 r. czy amerykan-
skiej edycji tygodnika ,,Newsweek” w 2012 .
Jako jedng z najwazniejszych przyczyn tego
zjawiska uwaza si¢ coraz wicksza niechg¢é ze
strony reklamodawcow, gotowych do anga-
zowania swoich pieniedzy przede wszystkim
w internet, telewizj¢ i nowe media. Niektorzy
uczestnicy byli zdania, ze w polskich warun-
kach prasa w wersji papierowej ma szansg prze-
trwac¢ dhuzej, cho¢by dlatego, ze internet nie jest
powszechnie wykorzystywanym $rodkiem ma-
sowego komunikowania, zwtaszcza poza duzy-
mi miastami i wérod ludzi starszych. Twierdzili
ponadto, Ze szans¢ przetrwania w wersji papie-
rowej majg tytuly specjalistyczne (branzowe),
z zalozenia adresowane do okreslonych grup
i srodowisk zawodowych.

Przedstawione podczas konferencji referaty
mozna podzieli¢ na dwie grupy. Do jednej na-
lezy zaliczy¢ te, ktore — nawet jesli dotyczyty
waznych i aktualnych probleméw funkcjono-
wania mediow — w ogole albo tylko w minimal-
nym zakresie wigzaly si¢ z tematem zawartym
w jej tytule. Latwo te teksty zidentyfikowacé,
cho¢by po tytutach. Niestety, bylo ich sporo,
moim zdaniem — wigkszo$¢ (9), co w konse-
kwencji powodowato wrazenie ,,zsypowego”
profilu konferencji. Dodatkowo potggowato
je — moim zdaniem — formalny podziat obrad
na trzy cze$ci (zwane panelami): I — ,,Prasa vs
internet — starcie gigantow?”, Il — ,,Kondycja
i przysztos¢ prasy”, 11l — ,,Polska prasa w okre-
sie transformacji”.

Sposrdd referatow Scisle zwigzanych z te-
matem konferencji na szczeg6lng uwage zastu-
zylo wystapienie dr A. Jupowicz-Ginalskie;j,
ktora — na przyktadzie ,,Gazety Wyborczej™” i jej
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wydawcy — przedstawila stosowane obecnie
elektroniczne formy kolportazu prasy, stawiajac
jednoczesnie Agore za wzor do nasladowania
w zakresie e-dystrybucji. Co cickawe, nie uzna-
fa — wbrew opiniom innych referentoéw — kol-
portazu tradycyjnego (obejmujacego wydania
papierowe ,,Gazety Wyborczej”) za schytkowy,
niemodny, nieefektywny i w ogole — anachro-
niczny, starajac si¢ raczej wykaza¢ wyzszo$¢
rozmaitych sposobow e-dystrybucji, czyli tych
z wykorzystaniem mozliwosci internetu.

Jesli zainteresowanie problematyka konfe-
rencji mierzy¢ liczba oséb obecnych na sali, to
z przykroscia nalezy stwierdzic, ze bylo ono nie-
wielkie. Po zakonczeniu panelu dyskusyjnego
w sali obrad pozostawali whasciwie tylko autorzy
referatow. Dos¢ powiedzieé, ze do konca pierw-
szego dnia konferencji dotrwalo 11 os6b, w dru-
gim dniu — tylko 9. Od czasu do czasu wchodzili
studenci, ktorzy mieli zajecia w sasiednich sa-
lach, zwigkszajac na krotko liczbe stuchaczy.

Na koniec jeszcze jedna przykra refleksja:
poziom merytoryczny co najmniej kilku re-
feratow, przedstawionych w catosci w formie
prezentacji (rozumianej jako zestaw slajdow),
byt naprawdg bardzo niski. Wida¢ byto, ze ich
autorom (domyslam sig, ze byli to glownie dok-
toranci) zalezy przede wszystkim na udziale
w konferencji, by ten fakt mdoc potem uwzgled-
ni¢ w swoim zyciorysie i dorobku naukowym.
Dlatego uwazam, ze w przysztosci — przy oka-
zji ustalania programu konferencji — nadsytane
referaty powinny by¢ najpierw oceniane przez
organizatorow pod wzgledem merytorycznym
i dopiero po uzyskaniu pozytywnej opinii kwa-
lifikowane do wygtoszenia. Dzigki temu impre-
za naukowa begdzie miata wewngtrznie spojny
charakter i profil zgodny z jej tytutem, bedzie
tez mozna sformutowac konkretne wnioski.

Lista wygloszonych referatow

1. mgr Anna Kesicka (Szkota Wyzsza Psy-
chologii Spotecznej) Internet versus prasa
— kanibalizacja czy synergia?

10.

11.

12.

13.

14.

mgr Rafal Wardzynski (Uniwersytet War-
szawski) Etyka dziennikarzy w dobie me-
diow cyfrowych

mgr Ewa Modrzejewska (Uniwersytet War-
szawski) Czy polityka w dziennikach prze-
trwa?

mgr Wiktor Balcer (Uniwersytet Opolski)
Prasa w relacjach z agencjami PR. Katalog
patologii

lic. Alina Jaworska (UMK) Gdy czytanie
prasy przestaje by¢ tylko czytaniem. Prasa
w kontekscie rozwoju nowych technologii
dr Anna Jupowicz-Ginalska (Uniwersytet
Warszawski) Elektroniczne formy dystry-
bucji prasy na podstawie ,, Gazety Wybor-
czej”

mgr Klaudia Koniecko (Uniwersytet War-
minsko-Mazurski) Sie¢ w prasie tradycyj-
nej. Jak internet zawtadngl mediami druko-
wanymi

dr Barttomiej Secler (Uniwersytet im. Ada-
ma Mickiewicza w Poznaniu) Kondycja
prasy katolickiej w Polsce. Problemy i wy-
zwania

mgr Justyna Mieczkowska (Uniwersytet
Warminsko-Mazurski) Tradycyjna prasa
o tematyce filmowej vs filmowe portale in-
ternetowe (tradycja kontra nowoczesnosc)
dr Kamila Kaminska (Uniwersytet War-
szawski) Przed agoniq, czyli ostatnie mie-
sigce funkcjonowania cenzury w Polsce
lic. Agata Szymborska (UMK) Tragedia
w mediach. Tabloidy wobec katastrofy lot-
niczej 10 kwietnia 2010 r.

dr Joanna Szylko-Kwas (Uniwersytet War-
szawski) Tabloidyzacja? — Jak zmieniala
sig pierwsza strona ,,Gazety Wyborczej”
mgr Sylwia Mecfal (Uniwersytet £odzki)
Dziennikarstwo lokalne czy lojalne? Media
lokalne w malej spotecznosci

mgr Patryk Iwanczyk (Uniwersytet Marii
Curie-Sklodowskiej w Lublinie) Adaptacje
gatunkowe w felietonach Waldemara Lo-
dzinskiego
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Spotecznej i Medidow Akademii Wycho-
wania Fizycznego we Wroctawiu, przy wspot-
udziale Polskiego Towarzystwa Komunikacji
Spotecznej, Ogolnopolskie Seminarium Mto-
dych Medioznawcow i Komunikologow ,,Ko-
munikacja i Media” stanowito pierwsze tego
typu wydarzenie skierowane do adeptéw nauk
o mediach z catej Polski. Ideg przyswiecajaca
organizacji seminarium bylo odwrdcenie tra-
dycyjnej formuly konferencyjnej i stworzenie
przestrzeni wymiany mysli dla mlodych bada-
czy. Uczestnicy nie prezentowali ukonczonych
prac, nie bylo prezentacji multimedialnych.
Z kilkumiesigcznym wyprzedzeniem zglaszali
natomiast organizatorowi swoje ,,prace niedo-
konczone”: artykuly (working papers), plany
rozpraw 1 wstgpne projekty badawcze, robocze
wersje raportow, jak rdwniez niedopracowane
pomysly na badania. Na tej podstawie utworzo-
no grupy robocze skupiajace osoby o podob-
nych zainteresowaniach naukowych i poszuki-
wano ekspertow, doswiadczonych naukowcow,
ktorzy mogliby pokierowaé pracami grupy
podczas bezposredniego spotkania. Zar6wno
opiekunowie, jak i uczestnicy otrzymali dostep
do wszystkich przestanych materialow 1 mieli
za zadanie zapozna¢ si¢ z pracami wspotuczest-
nikow, by aktywnie wilaczy¢ si¢ w dyskusje
nad pracami. Teksty poprzedzaly opisy ocze-
kiwan autorow w stosunku do prowadzacego

iuczestnikow. Autorzy liczyli m.in. na wsparcie
ich prac w warstwie metodologicznej czy jezy-
kowej, interpretacje wynikow badan, krytyczne
ustosunkowanie si¢ do proponowanej termino-
logii, pomoc w doprecyzowaniu problemu ba-
dawczego.

Che¢ udzialu w spotkaniu zglosito ponad
trzydziestu doktorow i doktorantow, z czego
ostatecznie osiemnastu przestalo swoje prace.
Uczestnicy reprezentowali szesnascie uczel-
ni i instytucji badawczych z calej Polski oraz
rekrutowali si¢ sposrod reprezentantow takich
dyscyplin jak: socjologia, politologia, kulturo-
zZnawstwo,
stwo, filozofia czy historia. Niemal polowa
uczestnikdw posiadata stopien doktora, nieco
wiecej 0sOb — magistra. W ten sposob zostaly
utworzone cztery grupy robocze: ,,Media, kul-
tura, dyskurs”, ,Media, lokalnos¢, sfera pu-
bliczna”, ,,Gender, emocje, stereotypy” oraz
,,Public Relations”.

Pracami pierwszej z grup pokierowata prof.
dr hab. Janina Fras z Instytutu Politologii Uni-
wersytetu Wroctawskiego. Uczestnicy dyskuto-
wali nad working paper autorstwa mgr Agaty
Ludzis-Todorov (Szkota Wyzsza Psychologii
Spotecznej) pt. Przestrzenie blogowania. Ko-
relacja blogu z wybranymi serwisami nowych
mediow, ktorego celem ma by¢ ukazanie zmia-
ny, jaka zachodzi w blogosferze jako prze-
strzeni komunikacyjnej, w tym — znaczenia

literaturoznawstwo, jezykoznaw-
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zintegrowania bloga z innymi serwisami no-
wych mediow. Praca przestana przez mgr Iza-
bele Handzlik (Szkota Wyzsza Psychologii
Spotecznej w Warszawie) Spolecznosci muzul-
manskie w USA. Szkic do portretu socjologicz-
nego, bedaca pierwszym rozdzialem rozprawy
doktorskiej autorki, stanowita probe odpowie-
dzi na pytanie o liczb¢ wyznawcoéw islamu
w USA, ukazanie ich geograficznego rozmiesz-
czenia i wewnetrznej roznorodnosci oraz wize-
runku muzutmanéw i islamu w USA do 2001
roku. Dr Krzysztof Gajewski (Polska Akademia
Nauk w Warszawie) poddat pod dyskusj¢ prace
Kultura uczestnictwa i sztuczna inteligencja:
Jjak nowe media rozwiqzujq stare problemy, po-
$wigcong m.in. antropologii nowych mediow,
kulturom fanowskim i kulturom niejawnego
uczestnictwa oraz otwartej inteligencji. Na-
tomiast mgr Stella Strzemecka (Uniwersytet
Jagiellonski) zgtosita working paper zatytuto-
wany Internauci osqdzajgcy ,, Matke-zabojczy-
nig”, analizujacy reakcje spoteczne w postaci
komentarzy internautéw zaangazowanych w te-
mat matek, ktére zabity swoje dziecko. Z kolei
dr Marcin Krzanicki (Instytut Pamieci Narodo-
wej w Rzeszowie) w working paper pt. Zabawa
znaczeniami. Przetwarzanie fotografii interne-
towej w kulturze memow (internetowych) podjat
si¢ proby analizy replikacji obrazu kulturowego
1 internetowej kultury remiksu.

Grupa ,,Media, lokalno$¢, sfera publicz-
na” pokierowata prof. Beata Ociepka (Instytut
Stosunkow Migdzynarodowych Uniwersytetu
Wroctawskiego). Dr Jakub Parnes (Uniwersytet
Ekonomiczny w Katowicach) jako autor wor-
king paper pt. Grupa Pewnych Osob jako przy-
ktad nieformalnego lokalnego ruchu spolecz-
nego, funkcjonujgcego w oparciu o sieciowgq
platforme komunikacyjng skupit si¢ na swoistej
symbiozie zachodzacej migdzy oddolnymi ini-
cjatywami realizowanymi przez mieszkancow
miast z wykorzystaniem sieciowej platformy
komunikacyjnej a dziatalnoscia komercyjnych
lokalnych srodkow przekazu. Dr Rafal Nahirny

(Uniwersytet Wroctawski) zglosit do dyskusji
swoj projekt badawczy Cyfrowa przestrzen pu-
bliczna, a w jego ramach working paper doty-
czacy procesOw, jakim obecnie podlega cyfro-
wa przestrzen publiczna, w tym — wynikajacych
trudnosci dla funkcjonowania spoteczenstwa
obywatelskiego. Grupa pracowata rowniez nad
propozycja dr. Wojciecha Wcista (Katolicki
Uniwersytet Lubelski im. Jana Pawta II), kto-
ry w tekscie Integracja lokalna czy globalna?
Medialne narzedzia integracji z cudzoziemcami
na przykladzie Lubelszczyzny postawil pytanie
o sens kampanii medialnych i innych inicjatyw
spotecznych stuzacych integracji cudzoziem-
cow w Polsce oraz o wybor skutecznych narzg-
dzi osiggania takich celow.

Pod kierunkiem prof. dr hab. Beaty Sieroc-
kiej (Instytut Dziennikarstwa i Komunikacji Spo-
tecznej Dolnoslaskiej Szkoty Wyzszej) pracowa-
fa grupa ,,Gender, emocje, stereotypy”. W jej
ramach omdwiono trzy propozycje. Pierwsza
z nich stanowit konspekt rozprawy doktorskiej
mgr Lilii Krawczewskiej (Uniwersytet Warmin-
sko-Mazurski w Olsztynie) pt. Stereotypy pici
kulturowej w prasie dla nastolatek, zwierajacy
m.in. uzasadnienie wyboru problematyki, opis
metodologii badan oraz struktury rozprawy, jak
réowniez cel badan, ktorym w zamierzeniu bedzie
odtworzenie stereotypow meskich i kobiecych
w rozrywkowej prasie mtodziezowej oraz okre-
$lenie ich implikacji pedagogicznych. Dr Kalina
Kukietko-Rogozinska (Wyzsza Szkota Humani-
styczna TWP w Szczecinie) poddata pod rozwa-
zania uczestnikow szkic projektu badawczego
oraz working paper pt. Miasto—ludzie—emocje,
oparty na analizie anonséw zamieszczonych
w rubryce Podaj dalej ogoélnopolskiego, bez-
ptatnego dziennika ,,Metro”, w celu poznania
sposobow wyrazania emocji i uczué na tamach
bezptatnej gazety oraz reprezentacji miasta, ja-
kie wytaniaja si¢ z anonsow. Z kolei mgr Prze-
mystaw Pawelec (Stowarzyszenie Idiokan Pol-
ska) przedstawit pod rozwage szkic projektu
badawczego Wizerunki kobiet w prasie kobiecej



na podstawie wybranych czasopism (lata 1990-
2009). Projekt ma dotyczy¢ badania wizerunku
kobiet, okreslenia ich modeli, przedstawienia
cech prasy kobiecej oraz scharakteryzowania
wybranych tytutow.

Czwartg grupa, ,,Public Relations”, kierowat
dr hab. Waldemar Rydzak (Katedra Publicystyki
Ekonomicznej i Public Relations Uniwersytetu
Ekonomicznego w Poznaniu). Podj¢to si¢ anali-
zy wstepnego raportu z badan dr Justyny Kubik
(Wyzsza Szkota Zarzadzania Ochrong Pracy
w Katowicach) pt. Komunikowanie medyczne
w prasie lokalnej Opolszczyzny, ktérych celem
bedzie wytonienie typow komunikowania me-
dycznego. Mgr Malgorzata Cieslik-Florczyk
(Uniwersytet Kazimierza Wielkiego w Byd-
goszczy) poddata pod dyskusje¢ zespotu mate-
riat zatytutowany Wizerunek partii politycznych
a problemy wspolczesnej kobiety. Analiza pro-
gramow wyborczych z 2011 roku, w ktorym po-
stawila pytanie o to, w jaki sposob zostata prze-
stawiona kobieta w programach wyborczych
partii politycznych (PO, PiS, SLD, PSL i Ruchu
Palikota) w wyborach do parlamentu w 2011
roku. Z kolei mgr Agnieszka Chwialkowska
(Uniwersytet Mikotaja Kopernika w Toruniu)
przedstawita prace Marketing w czasie rzeczy-
wistym i praktyki przedsigbiorstw z zakresu mo-
nitorowania mediow spotecznosciowych, bgda-
cg cze$cig badania pt. Media spotecznosciowe
Jjako narzedzie budowania relacji B2C, a do-
tyczaca implementacji przez przedsigbiorstwa
marketingu w czasie rzeczywistym. W pracach
grupy uczestniczyla rowniez mgr Irina Tkeshe-
lashvili, autorka The role of the Channel PIK
in highlighting Russian-Georgian relations, sta-
wiajacego sobie za cel wyjasnienie znaczenia
gruzinskiego kanalu PIK nadajacego program
w jezyku rosyjskim.

Podsumowujac warsztatowa czg¢$¢ semina-
rium, warto podkresli¢ jego niezwykle interdy-
scyplinarny charakter i zréznicowanie zgtoszo-
nych tematow. W opinii wszystkich ekspertow
taka formula spotkania jest bardzo potrzebna.

Katarzyna Kopecka-Piech, Agata Ludzis-Todorov

Pozwala bowiem na wymian¢ mysli miedzy
przedstawicielami réznych dyscyplin, z kto-
rych cze$¢ bedzie stanowi¢ kadr¢ badawcza
nowo wydzielonej dyscypliny nauk o mediach.
Umozliwia otwarcie si¢ na inne perspektywy
i wymian¢ myS$li miedzy uczestnikami po-
chodzacymi z réznych osrodkéw naukowych,
w tym — na formutowanie propozycji wspolpra-
cy nad nowymi projektami. Z ewaluacji prze-
prowadzonej po wydarzeniu wsrod uczestnikow
wynika, ze wszyscy bioracy udziat w ankiecie
uwazaja seminarium za udane i wyrazaja goto-
wos¢ ponownego udzialu w tego typu spotka-
niu. Zdecydowana wigkszos$¢ planuje rowniez
zgloszenie swojego tekstu do druku w planowa-
nej monografii naukowej. Pozytywny przebieg
pionierskiej 1 innowacyjnej inicjatywy sktania
do jej kontynuowania w postaci kolejnych edy-
cji oraz rozwinigcia formuly o trwatg wymiang
mysli, np. w postaci wspottworzenia platformy
internetowej dedykowanej mtodym polskim
medioznawcom i komunikologom lub zinstytu-
cjonalizowania ich dziatania.

Zasadnicza czg$cig seminarium bylo rowniez
otwarte spotkanie z prof. dr hab. Markiem Jabto-
nowskim, dyrektorem Instytutu Dziennikarstwa
Uniwersytetu Warszawskiego oraz cztonkiem
Centralnej Komisji ds. Tytutéw 1 Stopni Nauko-
wych. ,,Nauki o komunikowaniu jako dyscypli-
na naukowa” — tak zostalo zatytutowane robocze
spotkanie eksperta z uczestnikami seminarium
1 wszystkimi zainteresowanymi nowymi proce-
durami habilitacyjnymi, doktorskimi oraz specy-
fika nowo wydzielonej dyscypliny. W spotkaniu
wzig¢to udzial okoto piecdziesieciu osob, ktore
po wyshuchaniu przygotowanego przez eksperta
wystgpienia mieli okazj¢ do zadawania nurtu-
jacych ich pytan. Spotkanie poprowadzita or-
ganizatorka i pomystodawczyni seminarium, dr
Katarzyna Kopecka-Piech (Zaktad Komunikacji
Spotecznej i Mediow, Akademia Wychowania
Fizycznego we Wroctawiu).

Prof. dr hab. Marek Jabtonowski ujat w swo-
im wystgpieniu dwie istotne dla zgromadzonych



Sprawozdanie z Ogolnopolskiego Seminarium...

kwestie, ktore dodatkowo sa wobec siebie kom-
plementarne. W pierwszej cze¢sci przedstawio-
na zostata nowa sytuacja prawna wynikajaca ze
zmian ustawowych obowigzujacych od 1 paz-
dziernika 2013 r. Cz¢$¢ druga byta dedykowana
sytuacji nauki o komunikowaniu jako dyscypli-
ny naukowej. Ekspert juz na wstepie podkreslit,
ze obecnie, przy sktadaniu wnioskow i przy-
stgpowaniu do procedur, obowigzuja juz nowe
zasady. Warto jednak dodaé, ze wczesniejsze
reguly bedg w praktycznym uzyciu do wyczer-
pania si¢ spraw rozpoczgtych za czasu ich obo-
wigzywania.

Prelegent przedstawil zatozenia Minister-
stwa Nauki i Szkolnictwa Wyzszego, ktore przy-
swiecaly nowelizacji Ustawy z dnia 14 marca
2003 r. W najszerszym kontekscie intencjg Mi-
nisterstwa byto zreformowanie systemu awan-
sO6w naukowych. Wsrdd szczegodtowych zato-
zen Ministerstwa prof. Jablonowski wymienit:
likwidacje barier w awansach, przejrzyste wa-
runki rozwoju naukowego, zwigkszenie aktyw-
nosci polskich naukowcéw na arenie miedzy-
narodowej oraz przyspieszenie i uproszczenie
procedur zwigzanych z awansem. Egzemplifi-
kacje¢ tych zatozen stanowia takie elementy, jak
choéby uproszczenie i skrocenie procedury ha-
bilitacyjnej, zmienione kryteria oceny dorobku,
zniesienie kolokwium habilitacyjnego czy wpro-
wadzenie do procedury mozliwosci spotkania
Komisji z kandydatem.

Ekspert poddat pod refleksj¢ pytanie o to,
co chciano osiagna¢, wprowadzajac rzeczone
zmiany. W odpowiedzi uwzgledniona zostata
che¢ poprawy polityki kadrowej (obowiazek
przeprowadzania konkursow i kazdorazowe-
go zglaszania ich Ministerstwu); wzbudzajace
dyskusje ograniczenie wieloetatowosci; eli-
minacja konfliktow interesow w przypadku
0sob spokrewnionych lub spowinowaconych;
wprowadzenie systemu oceny dziatalnosci na-
ukowej nie rzadziej niz co dwa lata (oraz we-
ryfikacja tych ocen); zwickszenie uprawnien
zwigzanych z tytulem oraz stan spoczynku dla

emerytowanych profesoréw tytularnych. W dal-
szej czes$ci spotkania zostaly poruszone aspekty
bezposrednio dotyczace dziatalno$ci Central-
nej Komisji (np. kadencyjnos¢, zakaz taczenia
funkcji cztonkostwa z okreslonymi funkcjami,
wymienno$¢ sktadu Komisji oraz wystrzeganie
si¢ konfliktéw intereséw poprzez mozliwos¢
wylaczenia si¢ danego cztonka z czgsci obrad
i glosowania).

Bardzo wazng czgéciag wystapienia prof.
Jabtonowskiego bylo szczegdétowe omowienie
zmian wynikajacych z nowelizacji w odniesie-
niu do poszczegoélnych stopni i tytutow. Jako
glowne zmiany w uzyskaniu stopnia doktora
wymienione zostaly nastepujace kwestie: publi-
kacja (w okreslonych przez Ustawe miejscach)
jako warunek otwarcia przewodu; wprowadze-
nie funkcji promotora pomocniczego; jezyk
przedstawienia pracy — Rada moze wyrazi¢
zgod¢ na przedstawienie pracy w innym j¢zy-
ku anizeli polski; forma — praca moze przyjac
forme tradycyjnego dotad maszynopisu lub tez
zbioru artykutdow czy wydanej ksigzki; recen-
zenci — spoza Rady oraz instytucji kiedykol-
wiek zatrudniajacych doktoranta; upublicznie-
nie informacji na temat doktoratéw i recenzji na
stronie internetowej uczelni (warunek uznania
waznosci przewodu). W kwestii procedury ha-
bilitacyjnej prof. Jablonowski omowit droge
wnioskowania (kandydat kieruje wniosek do
Centralnej Komisji; wskazanie Rady Naukowej;
przegltosowanie przewodu), ze szczegdlnym
podkresleniem obostrzen czasowych. Zaakcen-
towana zostata takze bardzo duza rola sekreta-
rza (powotywanego przez Rade¢) — jako osoby,
ktéra nadaje rytm prac w calej procedurze. Oce-
na rozprawy habilitacyjnej jest koncentrowana
na dorobku kandydata, ktory w autoreferacie
wskazuje na swoje kluczowe doswiadczenie
lub osiggni¢cie. Cato$¢ postepowania ma ulec
znacznemu przyspieszeniu przez dotrzymanie
nieprzekraczalnego terminu 6 tygodni na recen-
zj¢ oraz 21 dni na podjecie przez Komisje de-
cyzji o przyjeciu lub odmowie nadania stopnia.



W zakresie nadania tytutu profesora prelegent
zwrocil uwage na potrzebe zaistnienia osiagnig-
cia znacznie przewyzszajacego to z procedury
habilitacyjnej. W tym przypadku pod uwage
jest brany catoksztalt aktywno$ci naukowej,
a takze do$wiadczenie w kierowaniu projek-
tami badawczymi o okreslonym finansowaniu
i statusie. Warunkiem koniecznym jest przepro-
wadzenie okres$lonej liczby przewodow dok-
torskich, recenzji prac doktorskich i wnioskow
habilitacyjnych. Waznym elementem sg odbyte
staze naukowe — przede wszystkim za granicg.
Warto podkresli¢, ze istotng role w procedurze
1 przyznawaniu awans6w naukowych odgrywa
nowa jakos$¢, czyli oryginalny wktad naukowca
w rozwoj i1 ugruntowanie danej dziedziny na-
ukowej.

W drugiej cze$ci spotkania prof. Jablonow-
ski nakreslit aktualng sytuacje nauki o mediach
jako dyscypliny naukowej. Przypomnial o tym,
ze nauka o mediach jest traktowana jako dys-
cyplina i obszar nauk spotecznych, czego kon-
sekwencjg jest potrzeba podejmowania przez
jednostki naukowe praktycznych badan spotecz-
nych. Jednoczesnie podkreslit specyficzne usy-
tuowanie tej mtodej dyscypliny na przecigciu
takich obszaréw jak nauki humanistyczne, spo-
teczne i techniczne. Ekspert zwrocit uwage na
potrzebe ciaglej dyskusji o wewnetrznej struk-
turze dyscypliny, ktéra pozwoli wyartykutowaé
specjalnosci naukowe w jej obregbie. Profesor
zaproponowal nastgpujace subdyscypliny: teo-
rie komunikacji spotecznej, metodologia badan
medioznawczych, teoria i praktyka badan nad
systemami, specjalno$¢ zwigzana z jezykiem,
prawo medidw, etyka mediow, historia mediow,

Katarzyna Kopecka-Piech, Agata Ludzis-Todorov

genologia, technologie medialne, socjologia
mediow, ekonomika mediow, PR, czy estetyka
mediow. Zwrocil tez uwage na konsekwencje
potrzeby prowadzenia praktycznych badan spo-
tecznych przez jednostki.

Ostatnim  punktem  spotkania  byla
otwarta dyskusja i pytania do eksperta.
Prof. dr hab. Beata Sierocka (Dolnos$laska
Szkota Wyzsza) podjeta temat uzupehienia li-
sty subdyscyplin w obrebie nauki o mediach.
Zwrdcita uwage na potrzebe ujecia edukacji
medialnej jako niezwykle waznego obszaru
medioznawstwa. W podobnym tonie wypowie-
dziat si¢ takze prof. dr hab. Aleksander Wozny
(Uniwersytet Wroctawski), dodajac do zapropo-
nowanej listy antropologi¢ mediéw. Zwrécit on
takze uwage na to, ze w dzisiejszym dyskursie
nie nalezy pomija¢ faktu przekazywania przez
media wzorcow kultury. Pytania kolejnych
dyskutantow: dr Katarzyny Kopeckiej-Piech
(Akademia Wychowania Fizycznego we Wro-
ctawiu), dr. Adama Szynola (Uniwersytet Wro-
ctawski), dr Aleksandry Burdukiewicz (Akade-
mia Wychowania Fizycznego we Wroctawiu)
i dr. Barttomieja £.6dzkiego (Dolno$laska Szko-
ta Wyzsza) oscylowaty natomiast wokot dopre-
cyzowania przez eksperta wybranych kryteriow
awansow naukowych, a takze dookreslenie sta-
tusu nauki o mediach w kontekscie interdyscy-
plinarnosci. Prof. Jabtonowski stwierdzit, ze tak
dhugo, jak nie bedzie odpowiedniej liczby jed-
nostek naukowych i 0so6b z dorobkiem stricte
naukowym w obrebie nauki o mediach, obecna
bedzie swoista eklektycznos¢, charakterystycz-
na dla powolnego procesu konstytuowania si¢
nowej dziedziny.
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Niewerbalna komunikacja w reklamie telewizyine). Zastosowanie
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‘ N ] ydawac by si¢ mogto, ze literatura nauko-
wa i paranaukowa na temat komunikacji

niewerbalnej jest przebogata. Wystarczy prze-
ciez odwiedzi¢ dowolng ksiggarni¢, zaréwno
specjalistyczna, jak i komercyjna, aby przekonaé
si¢ co do jednego: o tej problematyce pisze si¢
czgsto — co nie oznacza, ze dobrze.

Na nabywce czekaja zarowno dzieta war-
tosciowe, jak i te, ktore, nie majac zbyt wiele
wspolnego z realng wiedzg, stuzg glownie za-
spokajaniu ambicji ich autoréw. Mieszcza si¢ tu
np. multidyscyplinarne poradniki motywujace
i radzace, jak w ekspresowym tempie, przy mi-
nimalnym wysitku, osiagna¢ sukces w dowolnej
dziedzinie. Bez wzgledu jednak na formute i za-
warto$¢ wspomnianych ksigzek mozna uznaé,
ze komunikacja niewerbalna nalezy do jednego
z lepiej opisanych, przeanalizowanych i ,,ubiz-
nesowionych” zagadnien z zakresu szeroko ro-
zumianej humanistyki.

Majac to na uwadze, z pewnym wahaniem
siegnetam po Niewerbalng komunikacje w re-
klamie telewizyjnej Michata Makowskiego. Co
prawda juz sam tytut zapowiadal specjalistycz-
ne, a zarazem $wieze — bo osadzone w praktyce
reklamowej — spojrzenie na opisywane zjawisko,
ale nalezy pamigtac, aby ksigzki nie ocenia¢ po
tytule na oktadce, ale po jej tresci. Uczynitam
to, zaglebiajac sie w lekture dos¢ pokaznego, bo
liczacego ponad 330 stron, tekstu. I, nalezy to
z cata moca podkresli¢, nie zawiodlam sig. ..

Na poczatku wydawalo sie, ze pierwsze roz-
dziaty nie oferuja zbyt wiele i stanowia bardzo
rzetelne, ale w duzym stopniu odtwoércze kom-
pendium podstawowej wiedzy na temat komuni-
kacji jako takiej. Czyzbym znowu miala czytaé
o najistotniejszych aspektach procesu komuni-

kowania i jego modelach, klasyfikacji tresci nie-
werbalnych i ich wptywie na komunikacje? Czy
po raz kolejny probowano mi przedstawi¢ wielo-
krotnie juz charakteryzowane zjawisko reklamy?
Owszem, tak — miedzy innymi — ale... nie
do konca. Okazato si¢ bowiem, ze autor — skon-
centrowany na jak petniejszym zaprezentowaniu
interesujacego go tematu — od samego poczatku
postanowit profilowa¢ wiedze¢ pod katem biz-
nesowym. Dzigki temu czytelnik zapoznaje si¢
z rynkowym wymiarem komunikacji, istotnym
z ekonomicznego czy zarzadczego punktu wi-
dzenia, a takze podaza tropem skutecznosci po-
szczegblnych technik komunikacji niewerbalnej
(chociazby gestykulacji i mimiki). Warto od razu
doda¢, ze M. Makowski — szczeg6lnie w roz-
dziale czwartym — prezentuje najwazniejsze wat-
ki powiazane z mowa niewerbalng: poczawszy
od krotkiej historii tej dyscypliny, przez jej cha-
rakterystyke, a skonczywszy na kompetencjach
komunikacyjnych. Omawia wigc niejako funda-
ment tej dziedziny, z ktérym powinien zapoznaé
si¢ kazdy obecny i przyszty adept komunikacji.
Podobnie sprawa ma si¢ z reklama — gdy ba-
dacz po nig si¢ga, to czyni to w odniesieniu do
warsztatu. Ale oprocz jej historii i wptywu na
spoleczenstwo porusza takie zagadnienia, jak
produkcja komunikatu reklamowego albo ba-
danie jego skutecznos$ci. Co warte podkreslenia,
juz na tym etapie autor prezentuje liczne opra-
cowania wlasne (przygotowane na podstawie
autorskich badan lub w oparciu o tygodniowe
raporty Nielsen Audience Measurement z lat
2003-2012), ktore ukazujg skale i strukture wy-
datkéw na reklam¢ w kontekscie promujacych
si¢ branz czy nadawcow, ktorzy te spoty emituja.
Graficzne ujgcie analiz bardzo obrazowo uka-



zuje kondycje polskiej branzy reklamowej na
przestrzeni dekady i moze zachgca¢ do dalszych,
poglebionych badan reklamy prasowej, radiowej
czy internetowe;.

Jednak — moim zdaniem — tres¢ najciekawsza,
a jednoczesnie najbardziej innowacyjng i me-
rytoryczna, wnosi rozdziat szosty, czyli Wphw
stosowania niewerbalizmow na swiadomos¢ od-
biorcow telewizyjnych przekazow reklamowych.
Ta czgs$¢ ksigzki wilasciwie w calo$ci opiera si¢
na wynikach badan przeprowadzonych przez au-
tora.

M. Makowski wykazuje, jak branza rekla-
mowa wykorzystuje niewerbalizmy w praktyce.
Omawia wigc nie tylko ogodlne spostrzezenia
na ten temat, ale wchodzi znacznie glebiej, od-
noszac si¢ np. do intencjonalnosci ich lokowa-
nia czy konkretnych technik, formut najczesciej
uzywanych w przekazach reklamowych. Jednak
kluczowe sa, w mojej opinii, efekty badan prze-
prowadzonych na trzech grupach respondentow:
reklamodawcach (58 organizacji), agencjach re-
klamowych (171 przedsigbiorstw) i spoteczen-
stwie (z minimalng liczebnos$cig proby réownag
1020 o0sdb). Dlaczego? Poniewaz, po pierwsze,
maja wielowatkowy charakter i odpowiadaja
na pytania dotyczace zaré6wno stosowania nie-
werbalizmow w reklamach, jak i skutecznosci
ich wykorzystywania. Ta wiedza powinna by¢
bezcenna dla dwdch pierwszych adresatow, dla
ktorych efektywno$¢ prowadzonych dziatan pro-
mocyjnych ma szczegolne przelozenie bizneso-
we. Po drugie, autor zestawia pozyskane wyniki
i pokazuje, jak grupy respondentdow roznig si¢
w ocenie analizowanych zjawisk (przy czym ba-
dacz nie traktuje tych grup pobieznie — na przy-
ktad w ramach odpowiedzi udzielanych przez
spoleczenstwo wydziela wskazania réznicujace
si¢ ze wzgledu na plec¢ czy poziom wyksztatce-
nia). Jestem pewna, ze liczne dane mogg si¢ oka-
za¢ niezwykle przydatne w przygotowywaniu
strategii reklamowych w telewiz;i.

Warto jeszcze wspomnie¢ o trzech elemen-
tach ksigzki: strukturze, jezyku i ilustracjach.

Recenzje

W pierwszym przypadku na uwage zashiguja
podsumowania, jakie autor zamieszcza pod ko-
niec kazdego rozdzialu. To z pewno$ciag pomaga
uporzadkowaé wszystkie informacje i jednocze-
$nie wskaza¢ najwazniejsze z nich. Troche szko-
da, ze badacz nie zdecydowat si¢ na umieszcze-
nie jednolitego, chociazby krotkiego, stowniczka
termindw specjalistycznych lub/ i obcojezycz-
nych — by¢ moze warto si¢ nad tym zastanowic¢
przy pracach nad kolejng edycja ksigzki.

Jesli wezmiemy pod uwage aspekt lingwi-
styczny, to musimy przyznaé, ze M. Makowski
poshuguje si¢ jezykiem fachowym, nowocze-
snym, a jednak nieskomplikowanym i zrozumia-
tym. To ogromna zaleta tej pozycji, ktora, zacho-
wujac naukowosc, jest jednoczesnie dostgpna nie
tylko dla hermetycznej grupy czytelnikow.

W rozumieniu niektérych zagadnien po-
magaja liczne wizualizacje thumaczace — ale
nieupraszczajagce — wywod naukowy. Ksigzka
obfituje w wykresy, tabele, zdjecia i inne ilustra-
cje, ktore dynamizuja przekaz i utatwiajg odbior,
nie znieksztalcajac go, ani nie zubazajac. Szko-
da tylko, ze wydawnictwo zdecydowalo si¢ na
miejscami niezbyt czytelng czarno-biala wersje
ilustracji. Domyslam si¢, ze u podstaw takiej de-
cyzji wydawcy legla kalkulacja kosztow, ktore
w przypadku barwnych ilustracji sg zdecydo-
wanie wyzsze. A to z kolei miatoby znaczacy
wplyw na cene ksiazki, ktdra przeciez i tak nie
jest niska.

Mimo drobnych uwag krytycznych Niewer-
balna komunikacja w reklamie telewizyjnej. Za-
stosowanie i oddzialywanie jest — moim zdaniem
— nieocenionym zrodtem wiedzy praktycznej
i teoretycznej. Z cala pewnosciag powinni ko-
rzysta¢ z niej studenci komunikacji, marketingu
ireklamy. Ksigzka Michata Makowskiego bedzie
tez cennym nabytkiem dla naukowcow zajmuja-
cych si¢ komunikacja marketingows, a takze dla
pracownikow reklamy, ktorzy dziatajg zarowno
po stronie agencji, jak i ich klientow.

Anna Jupowicz-Ginalska
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Telewizja $niadaniowa jest formatem, a ra-
czej gatunkiem telewizyjnym, ktory jest
znany na $wiecie od 1952 roku, kiedy to wy-
emitowano pierwszy odcinek programu Today
w stacji NBC (USA). W polskim systemie me-
dialnym fenomen i wagg audycji porannych do-
strzezono dopiero na poczatku obecnego wie-
ku, mimo ze TVP1 zaczgta nadawac program
Kawa czy herbata? od 1992 roku. To zapewne
powoduje, ze kazda publikacja o tym zjawisku
ma duze szanse na oddzwigk zarowno w prze-
strzeni publicznej, jak i w polskiej nauce. Lecz
nie zawsze sg to reakcje pozytywne.

Mam nadziejg¢, ze nikogo nie uraze, twier-
dzac, ze w polskim Srodowisku naukowym
istnieje pewnego rodzaju obawa przed podej-
mowaniem badan nad zjawiskami, ktore sa po-
wigzane z kultura popularng. Uwaza si¢ je za
malo ambitne i raczej stanowia one watek po-
boczny w dorobku pracownikdéw naukowych,
a nic sg ich gldéwnym tematem badawczym.
Mozna jednak dodaé, ze jest to tendencja z roku
na rok malejaca, bowiem w $wiatowej literatu-
rze przedmiotu kultura popularna zajmuje zna-
czace miejsce.

Telewizja $niadaniowa jako element kultury
popularnej jest przedmiotem nielicznych pol-
skich publikacji, dlatego na uznanie zastuguje
fakt, ze Marcin Sanakiewicz podjat si¢ opisania
tego zjawiska. Dla autora wybor tematu badan
nie stanowil wigkszego problemu, poniewaz
jest on od lat zwigzany z telewizja (uczestniczy
W przygotowywaniu programow telewizji §nia-
daniowej w TVP SA) i zna sposoby funkcjono-
wania telewizji od strony praktycznej. Jest to
istotna uwaga, dlatego ze duza czg$¢ recenzo-
wanej pozycji stanowia wyrdznione graficznie

wstawki zatytutowane Z praktyki dziennikar-

skiej, ktore opisujg subiektywne wrazenia auto-

ra. Ksigzka zostata podzielona na cztery czgsci,

a kazda z nich omawia inny aspekt funkcjono-

wania telewizji:

* Program poranny jako gatunek telewizyjny
(geneza gatunku, najwazniejsze jego cechy
oraz telewizja $niadaniowa jako magazyn).

* Poetyka szczegotowa (czas, temat, goscie,
materiaty filmowe i graficzne, scenografia
i realizacja TV).

* Nowe czasy, nowe media (tabloidyzacja,
autopromocja, funkcja informacyjna, etyka,
komunikacja z widzem).

* Postgatunek: poranne obrazy rzeczywistosci
(kontekst kulturowy i spoteczny, przestrzen
dyskursywna i metafory, genologia postga-
tunku).

Lektura ksigzki nie pozwala jednoznacznie

stwierdzi¢, czy ta pozycja jest warto$ciowa,

czy tez nie. Od samego poczatku trudno ustalié,
jaki jest gtdéwny zamiar autora. W podsumowa-
niu czytamy, ze ,,w niniejszym opracowaniu
staralem si¢ przedstawi¢ szerokie konteksty
nadawania i odbioru telewizji $niadaniowej”

(s. 110). W rzeczywistosci w tekscie mowa

jest tylko o kontekstach nadawania i trudno

znalez¢ jakiekolwiek watki dotyczace odbioru

(mozna je tylko zauwazy¢ w podrozdziale do-

tyczacym kontaktéw z widzem). Niestety, ten

przyktad, jak i inne nizej opisane, pokazuja, ze

Autor, cho¢ jest zwigzany z telewizjg w prak-

tyce, to z teorig zapoznal si¢ tylko od strony

kulturoznawczej, a nie medioznawczej. Swiad-
czy o tym chociazby fakt, ze Autor w ogdle nie
zdaje sobie sprawy z istoty nauki o mediach,
skoro pisze: ,,wspélczesnie rozumiane nauki



o mediach, by ukaza¢ problem w holistycznym
spektrum, powinny opiera¢ si¢ na dokonaniach
z dziedziny kulturoznawstwa (a przynajmniej
w analizie odnosi¢ si¢ do nich), a takze socjolo-
gii (ze szczegdlnym uwzglednieniem skutkow,
nieustajacych w przekazie, kodowania i deko-
dowania)” (s. 10). To, co dla autora stanowi
istotg¢ nowej nauki, w rzeczywistosci jest tylko
niewielkim jej wycinkiem'. Dla mnie praca ma
charakter kulturoznawczy i na tym kontekscie
Autor powinien byt si¢ skupi¢. Tymczasem usi-
luje on nada¢ jej wymiar medioznawczy, czym
moze narazi¢ si¢ na krytyke. Ponadto lektu-
ra wstgpu pokazuje, ze Sanakiewicz zapoznal
si¢ tylko z literaturg kulturoznawcza (Bauer,
Godzic) i socjologiczng (Bogunia-Borowska).
Tymczasem problematyka telewizji $niadanio-
wej byla przedmiotem badan medioznawczych,
nawet o charakterze ilo$ciowej analizy zawarto-
sci (Dabrowska-Cendrowska — cytowana, lecz
w zupelnie innym aspekcie?). Takze uwaga, ze
brak im empirycznego podej$cia do badanego
tematu (s. 9) $wiadczy po raz kolejny o niezna-
jomodéci literatury przedmiotu.

Patrzac na calo$¢ recenzowanego tekstu,
warto zwroci¢ uwagg na kilka rzeczy. Po pierw-
sze zastanawiajace jest tu uzycie terminu ,,po-
etyka” w odniesieniu do zastosowanej metody
badawczej. Wydaje mi sig, ze Autor wzigt pod
uwage zbyt malo materiatu badawczego (trzy
programy $niadaniowe wyemitowane w jed-
nym dniu) oraz zbyt matg ilo$¢ cech do badania,
aby nadac taki tytul swoim rozwazaniom. Trze-
ba tez zaznaczy¢, ze ta terminologia nie byta
do tej pory stosowana w odniesieniu do rynku
medialnego i by¢ moze pod tym wzgledem jest
to praca pionierska. Licze na to, ze w kolejnych
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publikacjach Autora znajdzie si¢ doktadniejsze
wytlumaczenie zastosowania pojecia poety-
ki w badaniach medioznawczych i ze bedzie
ono bardziej przypominato metode stosowanag
w teorii literatury.

Drugg rzecza, ktora chyba najbardziej prze-
szkadza w odbiorze, jest zbyt wysoki poziom
ogodlnosci w tekscie. To powoduje, Zze czytajac
kolejne rozdziaty, mamy wrazenie, Ze to samo
chciat nam Autor przekaza¢ kilka stron wcze-
$niej. Wiele razy w tekscie mozna znalez¢ na-
stepujace watki:

* Program opiera si¢ na celebrytach (s. 28,

s. 49 itd.).

* Informatywnos¢ jako jedna z najwazniej-

szych funkcji programu (s. 30, s. 32, s. 51,

s. 69, 5.70 itd.).
¢ Telewizja $niadaniowa ma formute ,lekka,

tatwa i przyjemna”— rozrywka (s. 32, s. 63,

s. 70, s. 74 itd.).

* Program jest wielotematyczny (s. 43, s. 63,

s. 70 itd.).
¢ Telewizja $niadaniowa jako doskonate na-

rzedzie promocyjne (s. 30, s. 33, s. 43, s. 46,

s. 54 itd.).

By¢ moze uzycie tak wielu powtdrzen pod-
kresla charakter programéw $niadaniowych.
Nie jest to jednak potrzebne, poniewaz wyzej
wymienione cechy tej formuty sg powszechnie
znane i nie trzeba zwraca¢ na nie uwagg w kaz-
dym rozdziale.

Element, ktorego zabrakto w tej publikacji,
a ktory wydaje si¢ by¢ niezbedny w zaplanowa-
nej przez autora strukturze, to prawie catkowi-
ty brak odniesien do przeprowadzonej analizy.
Autor pisze, ze: ,,Chcac uzyskaé rzetelne po-
réOwnanie, wytypowalem programy ukazujace

'M. Jabtonowski, T. Gackowski, Tozsamos¢ nauk o mediach. Obszary, perspektywy, postulaty, ,,Studia Me-
dioznawcze” 2012, nr 2 (49), s. 15; M. Mrozowski, Tozsamos¢ nauk o mediach. Przyczynek do dyskusji, ,,Studia

Medioznawcze” 2012, nr 2 (49), s. 24

20lga Dabrowska-Cendrowska zajmuje si¢ badaniem telewizji $niadaniowej od kilku lat. Na ten temat ukazato
si¢ wiele jej opracowan majacych wlasnie empiryczny charakter.
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si¢ tego samego dnia. Z uwagi na czas powsta-
nia pracy wybratem losowo czwartek 10 maja
2012 r. Niemozliwe jest przedstawienie wszyst-
kich nivanséw i doktadnie rozpatrzenie wszel-
kich kwestii zwigzanych z tg formg programu
na przykltadzie jednego dnia emisji. Niemniej
jednak uwazam, ze takie podejscie idealnie zo-
brazuje telewizj¢ $niadaniowa jako tekst kul-
tury. (...) Przedmiotem badan bedzie problem,
na ile telewizja $niadaniowa realizuje w sposob
praktyczny juz opisane mechanizmy dziatania
wspolczesnych medidw” (s. 7-8).

W tej sytuacji nalezaloby zada¢ Autorowi
pytanie, jaki byt cel przeprowadzonej analizy,
jezeli w ksigzce nie ma o niej stowa? Sanakie-
wicz w wielu fragmentach podaje roézne przy-
ktady zwigzane z praca w programach $nia-
daniowych, ale nie sg to analizowane odcinki
programow (a jezeli nawet sg, to czytelnik o tym
nie wie). Brakuje takze poréwnania mig¢dzy
poszczegdlnymi programami, a moglyby one
mie¢ znaczenie dla zastosowanej metody ba-
dawczej (poetyka). Zastanawiajace jest rowniez
to, na podstawie czego Autor wyciaga wnioski
zawarte w ksigzce, skoro nie s one zilustrowa-
ne przykladami z analizowanych odcinkow?
Te powazne usterki powoduja, Ze, niestety, nie
mam zaufania do tej pozycji.

W cytowanym fragmencie dwie rzeczy za-
shuguja na uzupetienie. Po pierwsze — brak jest
w tek$cie opisu owych ,,mechanizméw dziata-
nia wspolczesnych mediow”, co uniemozliwia
stwierdzenie, czy telewizja $niadaniowa reali-
zuje je w sposob praktyczny. Trudno jest powie-
dzie¢, jak co$ bedzie dziatato w praktyce, jezeli
nie wiemy, czym miatoby by¢ w teorii. Po dru-
gie — stowo ,.kultura” jest bardzo réznie rozu-
miane i definiowane. W jezyku polskim rozne
znaczenia tego pojgcia sa nawet réznicowane
za pomocg przymiotnikow , kulturowy” (szer-
sze znaczenie) i ,.kulturalny” (wezsze znacze-
nie). Wiedza o tym szczegolnie kulturoznawcy
i socjologowie, cho¢ ma to bardzo duze znacze-
nie takze dla medioznawcow. Trzeba bowiem

pamigta¢, ze w pewnych przypadkach media
sa czgscig kultury, lecz w innym ujgciu kultu-
ry moga juz do niej nie naleze¢. W ksigzce nie
ma jednoznacznego stwierdzenia, o jaki sposob
pojmowania kultury chodzi, a by¢ moze krotka
wzmianka na ten temat pozwolitaby uniknaé
nieporozumien i ewentualnej krytyki ze strony
czytelnikow.

Wyzej wymienione uwagi krytyczne nie
oznaczaja, ze publikacja Marcina Sanakiewicza
nie posiada zalet. Na pewno na uznanie zashu-
guja wstawki dotyczace do$wiadczenia dzien-
nikarskiego autora. I tu pozwole sobie zlozy¢
propozycj¢, aby w przysztosci Marcin Sanakie-
wicz wydat poradnik dla absolwentéw dzien-
nikarstwa i mtodych pracownikéw mediow.
Wydaje si¢, ze jego uwagi w znacznym stopniu
ulatwityby wejscie mtodym ludziom do tego za-
wodu i pokazaty realia pracy. W recenzowane;j
ksiazce najbardziej interesujace byly fragmen-
ty dotyczace przygotowywania programu, jak
na przyktad ustawianie tematow ,,pod goscia”.
Wart uwagi, cho¢ zdecydowanie za krotki, jest
takze podrozdzial poswiecony tabloidyzacji.
Troche szkoda, bo méglby by¢ ciekawym przy-
czynkiem do dyskusji na temat tego zjawiska.

Pozycja Marcina Sanakiewicza jest trudna
W ocenie, a co za tym idzie, takze w odbiorze,
i to z kilku powodow. Po pierwsze, Autor chciat
opisa¢ telewizj¢ $niadaniowa z nazbyt wielu
perspektyw. Wystarczyloby, aby ukazat zjawi-
sko na tle kulturoznawczym. Tymczasem mie-
szanina naukowych dyscyplin doprowadzita do
niejasnosci co do intencji autora. Po drugie, do
badan nalezatoby uzy¢ zdecydowanie wickszej
ilo$ci materialu, aby pokaza¢ jakie elementy ga-
tunkowe wchodza w sktad telewizji §niadanio-
wej. Jeden dzien, trzy rézne programy to zde-
cydowanie za mato. Wierzg, ze wnioski Autora
sg prawdziwe, chociaz sktaniam si¢ ku temu nie
na podstawie dobrze przeprowadzonej analizy,
lecz dlatego, ze wiem, ze pracuje on w mediach.
Trudnoséci w odbiorze dostarcza tez powotywa-
nie si¢ na zbyt duza ilos¢ teorii naukowych.



Ich przytaczanie w niektorych fragmentach nie
wnosi do wywoddw niczego istotnego.

Lekture tej ksiazki polecam badaczom tele-
wizji $niadaniowej oraz kulturoznawcom, dla
ktorych takie ujecie zjawiska moze zainicjowaé

Paulina Olechowska
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debate. Zas wstawki Z praktyki dziennikarskiej
powinny stanowi¢ lektur¢ obowiazkowa dla

studentow specjalizacji telewizyjne;j.

Katarzyna Gajlewicz-Korab

Akcesja Polski do Unii Europejskiej na lamach prasy regionalnej

Ziem Zachodnich

Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Szczecinskiego, Szczecin 2012, 284 s.,

ISBN 978-83-7241-914-9

maju 2014 r. minie 10 lat naszego czlon-

kostwa w Unii Europejskiej. Jubileusz
stanie si¢ zapewne okazja do rozmaitych pod-
sumowan, bilansu zyskow i strat, a juz na pew-
no przyczyni si¢ do podwyzszenia temperatury
dyskusji na temat pozytywnych i negatywnych
skutkow akcesji. Taka dyskusja — szczegdlnie
intensywna na etapie referendum akcesyjnego
— trwa wlasciwie caly czas, ujawniajac przeciw-
stawne stanowiska, poglady i opinie, zarowno
w odniesieniu do kwestii samej obecnosci, jak
i w wielu sprawach szczegotowych. Ten temat
stat si¢ takze przedmiotem naukowych opra-
cowan roznego typu — socjologicznych, eko-
nomicznych, prawnych i medioznawczych.
Jednym z nich jest ksigzka Pauliny Olechow-
skiej powstata na podstawie rozprawy doktor-
skiej napisanej pod kierunkiem prof. Andrzeja
Saksona i obronionej w 2011 roku na Wydzia-
le Nauk Politycznych i Dziennikarstwa UAM
w Poznaniu.

Przedmiotem badan wiasnych autorki jest
analiza zawarto$ci 13 dziennikoéw regionalnych
ukazujacych si¢ na obszarze 3 wojewodztw:
zachodniopomorskiego, lubuskiego i dolno-
$laskiego, okreslanych w ksigzce jako Ziemie
Zachodnie. Natomiast baz¢ materialowa sta-

nowig teksty dotyczace wejscia Polski do Unii
Europejskiej (dobrane wedle kilku stow-klu-
czy: Unia Europejska, kampania referendalna/
informacyjna/ akcesyjna, integracja europejska)
opublikowane w okresie od maja 2002 do maja
2004 roku.

W zwiazku z zakre§lonym geograficznie
zakresem tematu mam dwie uwagi. Po pierw-
sze — historycznym pojg¢ciem Ziemie Zachodnie
(lub: Ziemie Odzyskane) obejmuje si¢ znacznie
wigksza cze$¢ kraju niz wymienione wyzej trzy
wojewoddztwa; jesli wigc autorka — do czego
ma prawo — §wiadomie ograniczyla jego zasieg
terytorialny, to powinna ten zabieg przekonu-
jaco uzasadni¢. Po drugie — przygotowywanie
spoteczenstwa polskiego najpierw do referen-
dum w sprawie akcesji, a nast¢gpnie oswajanie
z konsekwencjami naszej obecnosci w unijnych
strukturach bylo przedsiewzigciem medialnym
realizowanym w skali catego kraju, a wiec
takze przez media funkcjonujace w innych re-
gionach, nie méwiac juz o mediach ogolnopol-
skich. W zwigzku z tym praca bylaby znacznie
ciekawsza i bardziej wartosciowa pod wzgle-
dem poznawczym, gdyby w badaniach zosta-
ly uwzglednione takze dzienniki ukazujace si¢
w innych regionach, powiedzmy — w Polsce



Recenzje

centralnej i wschodniej, czyli w regionach ma-
jacych inng histori¢ i inne tradycje czytelnicze.
Majac mozliwo$¢ pordwnania sytuacji migdzy
regionami, mozna by udowodnié, czy w ogodle
—a jezeli tak, to w jaki sposob — przedstawianie
problemu akcesji Polski do Unii Europejskiej
zalezato od specyfiki regionu. I odwrotnie, czy
w trakcie kampanii prasowej, zwlaszcza przed
referendum, wykorzystywano w ogoéle jakies$
— a jezeli tak, to jakie — czynniki (argumen-
ty) zwiazane z tg specyfikg. Jest o tym zreszta
mowa w recenzji prof. Bogdana Koszela we
fragmencie zamieszczonym na ostatniej stronie
oktadki: ,,Etapom integracji ze Wspolnotami
Europejskimi/ Unia Europejska i samej akcesji
Polski towarzyszyty olbrzymie emocje. Ogolnie
mowigc, nastgpit podzial na euroentuzjastow,
eurorealistow i ludzi okazujacych niecheé, badz
otwartg wrogos$¢ dla idei zakotwiczenia si¢ Pol-
ski w strukturach integracyjnych Europy (...)
Mieszkancy szeroko rozumianej Polski zachod-
niej w przewazajacej wickszosci opowiedzieli
si¢ za wejsciem Polski do Unii Europejskiej, od-
setek poparcia radykalnie zmniejszat si¢ po dru-
giej stronie Wisly, na tzw. §cianie wschodnie;j.
Nie ulega watpliwosci, ze takie rozwarstwienie
opinii spotecznych i oczekiwan zwigzanych
z Unig Europejska stanowi niezwykle wdzigcz-
ny temat do poszukiwan naukowych i dobrze
si¢ stato, ze badacz mtodego pokolenia, Paulina
Olechowska, podjeta si¢ zbadania tego cieka-
wego zjawiska”. Zgadzam si¢ z powyzsza opi-
nig, ale jednoczesnie twierdzg, Ze ograniczajac
si¢ do analizy tekstow opublikowanych w tytu-
fach ukazujacych sie tylko w wojewddztwach
(regionach) zachodnich, autorka skazata si¢ na
operowanie wzglednie jednorodnym materia-
fem prasowym, a przede wszystkim — pozbawi-
fa si¢ mozliwosci przeprowadzenia ciekawych
badan komparatystycznych.

Podejmujac probe (warto od razu dodac, ze
—mimo powyzszych watpliwo$ci — jest to proba
udana) przeanalizowania form aktywnos$ci bada-
nych dziennikéw regionalnych w trakcie kam-

panii informacyjnej w sprawie akcesji Polski do
UE, autorka sformutowata pi¢¢ hipotez badaw-
czych, sposrod ktorych trzy uwazam za najwaz-
niejsze pod wzglgdem merytorycznym, i najcie-
kawsze, gdy chodzi o sposéb przedstawiania tej
problematyki przez dzienniki: 1) w trakcie pro-
wadzonej kampanii ,,postugiwano si¢ glownie
argumentem ekonomicznym”, 2) sama kampa-
nia zostala ,,zdominowana przez reprezentan-
tow szeroko rozumianej polityki, przy znikome;j
liczbie wypowiedzi przedstawicieli na przyktad
organizacji pozarzadowych”, 3) zaré6wno licz-
ba publikacji prasowych jak i czestotliwos¢ ich
publikowania ,,byta w duzym stopniu zalezna
od gtéwnych wydarzen politycznych w stosun-
kach Polska—Unia Europejska”. W odniesieniu
do zasadnosci jednej z hipotez, pierwszej w ko-
lejnosci wymienionych na s. 49, mam jednak
powazne watpliwosci. Autorka zaktada bo-
wiem, zZe ,,prasa regionalna Ziem Zachodnich
odegrata istotna role¢ w procesie szerzenia tresci
prointegracyjnych w czasie kampanii informa-
cyjnej na temat wstgpienia Polski do Unii Eu-
ropejskiej”. I od razu dodaje, ze ,,operacjonali-
zacja postawionej hipotezy wymagata przyjecia
zalozenia, ze stopien zainteresowania redakcji
analizowanych tytutéw prasowych tematami
unijnymi odpowiada iloéci i czestotliwosci
podejmowania tego tematu oraz przejawial si¢
w sposobie jego eksponowania”. O ile mozna
zgodzié z teza, ze sposob eksponowania tema-
tyki unijnej faktycznie $wiadczy o stopniu za-
interesowania redakcji tematyka unijna, o tyle
wnioskowanie na tej podstawie o ,,istotnej roli”
czy to poszczegodlnych dziennikow, czy w ogole
— prasy (medidw) w ,,procesie szerzenia tresci
prointegracyjnych” wydaje si¢ watpliwe. Bo
przeciez, zeby uniknaé subiektywizmu, nale-
zatoby o to pytac czytelnikow badanych pism,
co z kolei wymagatoby przeprowadzenia osob-
nych badan (np. ankietowych).

Strukture omawianej ksigzki tworzy —oprocz
wstepu, zakonczenia, bibliografii oraz spisu ta-
bel, wykresow 1 map — sze§¢ rozdzialow, kto-



rych tytuly informuja, czego dotyczy ich tresé.
Sa to: Strategia informacyjna w kwestii akcesji
Polski do Unii Europejskiej (rozdz. 1); Prasa
regionalna w polskim systemie medialnym oraz
metodologia badan wlasnych (rozdz. 11); Ak-
cesja Polski do Unii Europejskiej w prasie re-
gionalnej wojewodztwa zachodniopomorskiego
(rozdz. I1l); Polska droga do Unii Europejskiej
i jej odzwierciedlenie w dziennikach regional-
nych wojewodztwa lubuskiego (rozdz. IV); Ob-
raz polskich staran o cztonkostwo Polski w Unii
Europejskiej w dolnoslgskich dziennikach re-
gionalnych (rozdz. V); Analiza porownawcza
kampanii informacyjnej na tamach prasy regio-
nalnej Ziem Zachodnich (rozdz. VI).
Generalnie oceniajac te strukture pozytyw-
nie, a uktad poszczegdlnych rozdziatdéw uzna-
jac za wlasciwy (w duzej mierze podyktowany
przeciez terytorialnym zasiggiem oddziatywa-
nia badanych dziennikoéw), mam jednak wat-
pliwosci w odniesieniu do zawartosci rozdz. I1.
Jest to rozdzial do$¢ obszerny (ss. 30-55),
sktadajacy si¢ z dwoch odrgbnych tematycz-
nie podrozdziatéw, w ktoérych najpierw omo-
wiono ,,dzienniki regionalne w Polsce po 1989
roku, ze szczegdlnym uwzglednieniem prze-
mian wlasno$ciowych prasy codziennej Ziem
Zachodnich” (podrozdziat 2.1), a nastgpnie —
gtéwne cechy metody analizy zawartoSci prasy
oraz kryteria (kategorie) analizy skladajace sig¢
na autorski klucz kategoryzacyjny (podrozdziat
2.2). Sadz¢ mianowicie, ze rozdziat o takiej
tresci jest zbedny, chocby dlatego, ze znaczng
cze$¢ jego tresci stanowig problemy albo jedy-
nie bardzo luzno, albo w ogdle nie wigzace si¢
z tematem badan, ktorych rezultaty sa przeciez
istota omawianej ksigzki. Inaczej mowiac, roz-
dziat I1, proponujac charakterystyke problemow
znajdujacych si¢ obok tematu gldwnego, nieco
zaburza strukture publikacji. Chodzi zwlaszcza
0 0golne rozwazania na temat przebiegu procesu
transformacji dziennikdw regionalnych w Pol-
sce po roku 1989, przemian wilasnosciowych
i roli wydawcow zagranicznych, ktorzy niepo-
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dzielnie rzadza regionalng prasa codzienng itp.
Nawiasem mowiac, niektore opinie wyrazone
w podrozdziale 2.1 s3 co najmniej dyskusyjne,
jak choc¢by ta, ze ,,dopiero po likwidacji RSW
,,Prasa-Ksigzka-Ruch” polskic media mogly
przyja¢ nowe powinnos$ci i realizowaé nowe
misje”. Wiadomo przeciez, ze proces likwidacji
pionu prasowego Spotdzielni, zapoczatkowany
ustawg z 22 marca 1990 r., trwat kilka lat i ob-
jat mniej niz 10 proc. ogdlnej liczby tytulow
prasowych. Tymczasem wydawcy i redakcje
wielu innych pism wydawanych do 1990 r. —
np. czasopism koscielnych, specjalistycznych
(branzowych), hobbystycznych itd. — a takze
tytutéw wprowadzanych wtedy na rynek przez
koncerny zagraniczne — mogly na wilasng reke
okreslaé swoja formute wydawnicza, i to za-
rowno w kwestiach o znaczeniu strategicznym,
jak 1 taktycznym. Przebieg procesu likwidacji
RSW ,,Prasa-Ksigzka-Ruch” w niczym im nie
pomagat, ale i nie szkodzit.

Ijeszczejednauwaga zwigzanaz zawarto$cia
podrozdziatu 2.1. Jego znaczaca czg¢$¢ stanowia
charakterystyki poszczegdlnych dziennikow,
z ktorych pochodza teksty bedace przedmiotem
analizy zawarto$ci. Niektore z nich sa obszerne
(np. ,,Kurier Szczecinski”, ,,Stowo Polskie”),
inne — lakoniczne, zaledwie parozdaniowe (np.
,,Gtos Koszalinski/ Glos Stupski”, ,,Gtos Pomo-
rza”, ,,Gazeta Lubuska”). Sg one tez nieréwne,
gdy chodzi o sktadniki charakterystyki: w przy-
padku niektorych tytutdw przedstawiono nawet
szczegblowe informacje o ich formule wydaw-
niczej, za§ w przypadku niektorych — jedynie
suche dane encyklopedyczno-bibliograficzne.
Najmniej wiadomo o dodatkach regionalnych
,,Gazety Wyborczej”, ktore zostaly — nie wia-
domo dlaczego — oméwione tacznie i bardzo
powierzchownie.

Na zawarto$¢ podrozdziatu 2.2 sktadaja si¢
najpierw ogodlne rozwazania na temat metody
analizy zawarto$ci prasy jako metody wiasnej
medioznawstwa (prasoznawstwa), jej rozwoju,
mozliwosci praktycznego stosowania i zwigza-
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nych z tym ograniczen itd. T¢ czgs¢ w calosci
uwazam za zb¢dna, poniewaz jest to wiedza zna-
na specjalistom, do ktorych ksiazka jest przeciez
adresowana. Nawiasem mowigc, sa to gtownie
fragmenty (i cytaty) publikacji sprzed wielu lat,
np. L. Tetelowskiej (1962 r.), M. Kafla (1969 1.),
I. Krasickiego (1961 r.), J. Madrego (1982 r.),
H. Siwka (1970 r.). Nie twierdz¢ bynajmniej,
ze z tego wzgledu sg one bezwarto$ciowe, ale
— pisane innym, é6wczesnym jezykiem — wyma-
gaja dzisiaj reinterpretacji. Dla przyktadu: nie
mozna bezkrytycznie — a tak postgpita autorka
— przytacza¢ dzisiaj stwierdzenia M. Kafla, ze
analiza tre$ci zajmuje si¢ ,,przede wszystkim
mysla spoleczng i polityczng zawarta w pra-
sie”. Takich przyktadéw mechanicznego i bez-
krytycznego podejscia do tekstow sprzed paru
dziesigcioleci mozna poda¢ wigce;j.

W podrozdziale 2.2 sa tez przedstawione
wspomniane juz hipotezy badawcze oraz kryte-
ria (kategorie) tworzace klucz kategoryzacyjny
wykorzystany do analizy tekstow prasowych.
Wprawdzie to jest najcenniejszy fragment
rozdziahu II, ale te kwestie lepiej bytoby omo-
wi¢ w innym miejscu ksigzki, a Scislej — juz
we wstepie. Powiem wigcej, wszystkie watki,
ktore sa omawiane w rozdz. 11, a zastuguja na
pozostawienie (np. problemy metodologicz-
ne), powinny w catosci znalez¢ si¢ we wstepie.
Tym bardziej, ze autorka czeSciowo je oma-
wia. Wowczas tre§¢ wstepu bylaby bardziej
merytoryczna, dzigki czemu czytelnik od razu
mialby pelng wiedz¢ na temat zakresu badan,
bazy materiatowej, wykorzystanych metod ba-
dawczych.

Na koniec uwaga ogoélniejszej natury: lek-
tura interesujacej ksigzki Pauliny Olechowskiej
pozostawia jednak pewien niedosyt. Autorka
koncentruje si¢ bowiem na mozliwie szczego-
lowym omoéwieniu wynikdéw przeprowadzonej
analizy zawartos$ci 13 dziennikow regionalnych
— nie tylko w formie stownej, ale takze w tabe-
lach i na wykresach. Trzeba zreszta przyznac,
ze wykonata niezwykle mozolng i czasochton-

ng prace analityczng, ,,przerabiajac” lacznie
10 543 materialy prasowe, wsrod ktorych 80,7
proc. (8509) stanowity teksty ,,z dominantg in-
formacji”, a 15,7 proc. (1660) — teksty ,,z domi-
nantg publicystyki” (przy okazji: a co z pozo-
statymi tekstami?).

Stabosci sprawozdawczego stylu pisania,
mniej widoczne w poszczegolnych rozdziatach,
ujawniajg si¢ przede wszystkim w zakoncze-
niu, w ktorym autorka powtarza wybrane dane
statystyczne majgce potwierdzi¢ m.in. stusz-
no$¢ przyjetych zatozen i hipotez badawczych.
Stwierdza wiec — podaj¢ dla przyktadu — ze
»hajwiecej publikacji prasowych przychylnych
akcesji Polski do UE stwierdzono w wojewo6dz-
twie lubuskim, stanowity one 32,77 proc. ogdtu
analizowanego materiatu prasowego wojewodz-
twa. Najprzychylniej o UE pisano na famach
lokalnych dodatkéw do ,,GW” — 36,5 proc.
analizowanych materiatdéw prasowych. W wo-
jewoddztwie lubuskim jedynie co trzeci artykut
w ,,GL” swoja treécig wspieral akcesj¢ Polski
do UE. W wojewddztwie dolno$laskim naj-
przychylniej o UE pisano na tamach ,,GWW”
i, WW?”. Liczba publikacji prasowych, w kto-
rych krytykowano akcesje¢ Polski do UE, w zad-
nym z analizowanych dziennikéw nie przekro-
czyla 18 proc. ogdtu przebadanego materiatu
prasowego”.

Nie sposob kwestionowaé tych danych ani
ich potencjalnej wartosci poznawczej, ale szko-
da, ze autorka poprzestaje na opisie istniejacej
sytuacji (jak jest?), podczas gdy powinna po-
kusi¢ si¢ — majac takie wskazniki statystyczne
— 0 odpowiedZ na pytanie: dlaczego tak jest?
Dla przyktadu: jezeli na famach 13 badanych
dziennikéw opublikowano tacznie 687 tekstow
poswigconych tematyce stosunkow polsko-
-niemieckich (6,5 proc. ogétu badanych tek-
stow), to dlaczego najwiecej z nich znalazto si¢
w dziennikach lubuskich, a najmniej — w dolno-
$laskich? Nawiasem mowigc, zonglujac danymi
statystycznymi autorka formutuje niekiedy wat-
pliwe (a na pewno — dyskusyjne) wnioski. Jesli



bowiem podaje, ze ,,jedynie 6,18 proc. analizo-
wanych tekstow umieszczono na pierwszej stro-
nie dziennika” i ze ,,ponad potowa byla autor-
stwa dziennikarzy badanych tytutéw prasowych
(57,47 proc. ogoélu publikacji)”, to wcale nie
upowaznia do wniosku, ze ,tak wysoki wskaz-
nik tekstéw redakcyjnych oznacza, iz tematyka
integracyjna byla istotna i aktualna”. Wydaje si¢
bowiem, ze to umiejscowienie tekstu w nume-
rze jest bardziej wiarygodnym wyznacznikiem
istotno$ci jego tematu niz autorstwo (przeciez
to naturalne i oczywiste, ze dziennikarze danej
redakcji sg autorami wigkszos$ci publikowanych
materialow, bo to ich miejsce pracy).

Recenzje

Mimo powyzszych zastrzezen i uwag kry-
tycznych uwazam, ze ksigzka Pauliny Olechow-
skiej jest interesujacym i warto§ciowym opra-
cowaniem medioznawczym. Zawiera bowiem
sporo oryginalnej wiedzy — uzyskanej dzigki ba-
daniom wiasnym autorki — na temat stanu §wia-
domosci spolecznej i opinii publicznej w Polsce
na poczatku XXI w. oraz roli regionalnej prasy
codziennej i jej realnych mozliwosci w zakresie
mobilizowania spoteczenstwa wokot waznych
kwestii 0 znaczeniu ogdlnonarodowym.

Wiestaw Sonczyk
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KAMILA CHURSKA-WOLOSZCZAK - dr nauk humanistycznych w zakresie nauki o po-
lityce, pracownik Oddziatu IPN w Gdansku, Delegatura w Bydgoszczy; zainteresowania
badawcze: propaganda PRL (ze szczegdlnym uwzglednieniem propagandy wyborczej),
dzieje ruchu ludowego w wojewodztwie pomorskim (1945—-1949), kadry i dziatalnosé
aparatu represji PRL; kamila.churska@gmail.com

JOLANTA DZIERZYNSKA-MIELCZAREK - dr, adiunkt w Instytucie Dziennikarstwa,
UJK w Kielcach; zainteresowania badawcze: ekonomika mediow; jdm@ujk.edu.pl

KATARZYNA GAJLEWICZ-KORAB - dr, p.o. kierownika Zaktadu Praktyki Dzienni-
karskiej Instytutu Dziennikarstwa UW; zainteresowania badawcze: polityka medialna
Francji, tabloidyzacja mediow, zagraniczne systemy medialne, polityka medialna UE;
k.gajlewicz@id.uw.edu.pl

MICHAL GLOWACKI — dr, adiunkt w Instytucie Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszaw-
skiego, Zaklad Polskiego Systemu Medialnego; zainteresowania badawcze: polityka
medialna, media publiczne, zarzadzanie mediami, system odpowiedzialnosci mediow,
kreatywno$¢ i innowacje w mediach; michal.glowacki@id.uw.edu.pl

ALICJA JASKIERNIA — dr hab., adiunkt w Instytucie Dziennikarstwa Uniwersytetu War-
szawskiego, Zaktad Zagranicznych Systemow Medialnych; zainteresowania naukowe:
systemy medialne, polityka medialna, komunikowanie miedzynarodowe, europejskie
standardy w zakresie mediow (ze szczegdlnym uwzglednieniem aktywnos$ci Unii Euro-
pejskiej i Rady Europy), komunikowanie polityczne w mediach; a.jaskier@gmail.com

ANNA JUPOWICZ-GINALSKA - dr, Wydzial Dziennikarstwa i Nauk Politycznych
UW; zainteresowania badawcze: marketing medialny, zarzadzanie w mediach, promo-
cja (w tym promocja mediow), manipulacja, psychologia biznesu, nowoczesne Srodki
komunikacji, celebryci 1 popkultura (wszystkie jej odcienie, w tym — wynaturzenia);
a.ginalska@uw.edu.pl

KAROL PAWEL KACZOROWSKI — doktorant w Instytucie Socjologii UJ, Zaktad An-
tropologii Spotecznej, cztonek zespolu badawczego dzialajacego w ramach Instytutu
Orientalistyki UJ (www.kurdishstudies.pl); zainteresowania badawcze: antropologia
kulturowa, antropologia polityki, socjologia etnicznosci, socjologia religii, wspotczesne
teorie spoteczne oraz teoria krytyczna; karol . kaczorowski@gmail.com

KATARZYNA KOPECKA-PIECH — dr nauk humanistycznych, medioznawca, adiunkt
w Zaktadzie Komunikacji Spotecznej i Mediow Akademii Wychowania Fizycznego we
Wroctawiu; zainteresowania badawcze: innowacyjno$¢ medialna, kultura nowych me-
diow, media mobilne; katarzyna.kopecka.piech@gmail.com



SEBASTIAN D. KOTULA - dr, asystent w Zaktadzie Informacji Naukowej Instytutu Bi-
bliotekoznawstwa i Informacji Naukowej UMCS w Lublinie; zainteresowania badaw-
cze: ksiazka (w szczegoInosci nowe postacie ksiazki) w sSrodowisku cyfrowo-sieciowym,
promocja i reklama ksiazki w telewizji; sdkotula@o2.pl

AGATA LUDZIS-TODOROV - doktorantka, Interdyscyplinarne Studia Doktoranckie
SWPS w Warszawie; zainteresowania badawcze: spoteczne i kulturowe oddziatywanie
mediow, nowe media, blogosfera, zZycie codzienne w internecie, robotyka spoteczna;
agata.todorov@gmail.com

KATARZYNA OSUCHOWSKA — doktorantka w Instytucie Studiow Miedzynarodowych
Uniwersytetu Wroctawskiego, Zaktad Komunikowania Migdzynarodowego; zaintereso-
wania badawcze: komunikowanie migdzynarodowe, migkka sita i dyplomacja publicz-
na, system medialny Indii, zagadnienia spoteczno-polityczne Indii wspodtczesnych;
katarzyna.osuchowska@uni.wroc.pl

TERESA SASINSKA-KLAS —socjolog i politolog, dr hab., profesor nadzwyczajny w Insty-
tucie Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej UJ, kierownik Zaktadu Komunikowania
Miegdzynarodowego i Politycznego w IDiKS, redaktor naczelna ,,Polish Political Science
Yearbook™; aktualnie petni funkcje wiceprezydenta w International Political Science As-
sociation; zainteresowania naukowe: media a polityka, socjalizacja polityczna, badania
opinii publicznej, komunikacja polityczna; teresa.sasinska-klas@uj.edu.pl

JACEK SOBCZAK - prof. zw. dr hab., kierownik Katedry Prawa Ochrony Wtasnosci In-
telektualnej w Instytucie Prawa na Wydziale Prawa i Nauk Spotecznych SWPS w War-
szawie; zajmuje si¢ problematyka prawa prasowego, autorskiego, ochrony wtasnosci
intelektualnej, zagadnieniami ochrony danych osobowych, odpowiedzialnoscig cywilna,
karng i etyczna dziennikarzy; jmwsobczak@gmail.com

WIESELAW SONCZYK — dr hab., adiunkt w Instytucie Dziennikarstwa Uniwersytetu War-
szawskiego, kierownik Zaktadu Fotografii Prasowej, Reklamowej i Wydawniczej; zain-
teresowania badawcze: wspotczesny polski system medialny, socjologia zawodu dzien-
nikarskiego; w.sonczyk@wp.pl

PIOTR SWACHA — dr, adiunkt w Katedrze Socjologii Wydziatu Nauk Spotecznych SGGW
w Warszawie (Zaktad Nauk o Polityce i Stosunkow Miedzynarodowych); w pracy nauko-
wej koncentruje si¢ na problematyce funkcjonowania powojennego politycznego ruchu
ludowego oraz dziatalnosci cenzury wobec pism politycznych; p.swacha@gmail.com

WOIJCIECH WALCZAK — doktorant w Zaktadzie Badan Kultury Instytutu Socjologii UMK
w Toruniu, programista, cztonek Polskiego Towarzystwa Komunikacji Spotecznej; zain-
teresowania badawcze: socjologia obliczeniowa i eksploracja danych, analiza sieci spo-
fecznych, antropologia nauki; ww(@tosh.pl

RAFAL WARDZYNSKI — doktorant na Wydziale Dziennikarstwa i Nauk Politycznych
Uniwersytetu Warszawskiego; zainteresowania badawcze: najnowsza historia Polski
1 $wiata, propaganda polityczna, historia mediow; r.wardzynski@gmail.com



Instytut Dziennikarstwa UW = najwieksza w Polsce placowka
ksztalcaca blisko 1600 stuchaczy
w zakresie dziennikarstwa i komunikacji spoleczne;j:

Studia licencjackie:
M Stacjonarne Studia Licencjackie
M Niestacjonarne Studia Licencjackie w trybie wieczorowym
M Niestacjonarne Studia Licencjackie w trybie zaocznym

Studia magisterskie:
M Studia stacjonarne II stopnia
M Studia niestacjonarne II stopnia w trybie wieczorowym
M Studia niestacjonarne II stopnia w trybie zaocznym

Studia podyplomowe:
M Podyplomowe Studia Dziennikarstwa i Komunikacji Spolecznej
M Pomagisterskie Zaoczne Studium Dziennikarstwa
M Podyplomowe Studia Laboratorium Reportazu.

W Instytucie Dziennikarstwa sg prowadzone badania réznych aspektow dziatalno$ci me-
diow 1 systemow masowego komunikowania. Giowne kierunki badan obejmujg prawo prasowe
1 autorskie Polski oraz innych panstw; ewolucje 1 przemiany polskiego systemu informacji ma-
sowej; zagadnienia reklamy 1 public relations; zagraniczne systemy masowej informacji; teorie
komunikowania w Polsce 1 za granica; historie polskich Srodkdw masowego przekazu; ekonomi-
ke mediow oraz jezyk masowego komunikowania i rodkéw przekazu.

Instytut Dziennikarstwa umozliwia studentom poglebianie praktycznych umiejetno$ci m.in.
w ramach specjalnoS$ci: dziennikarskiej (prasowej, radiowej, telewizyjnej, reportazu multime-
dialnego, dziennikarstwa online), PR i marketingu medialnego, fotografii prasowej, reklamowe;j
1 wydawnicze] (studia I 1 IT stopnia), dokumentalistyki (studia II stopnia) oraz logistyki mediow
(studia I stopnia w ramach specjalno$ci logistyka 1 marketing w mediach oraz technologie infor-
macyjne mediow).

Nasz adres:
ul. Nowy Swiat 69, 00-927 Warszawa
tel./fax (48-22) 826-93-66
e-mail: biuro@id.uw.edu.pl
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The Institute of Journalism of Warsaw University
is the largest centre
which offers professional education to over 1600 students
in journalism and social communication studies:

Undergraduate studies:
M 3-year Undergraduate Bachelor’s Studies
M 3-year Undergraduate Evening Bachelor’s Studies
M 3-year Undergraduate Extra-mural Bachelor’s Studies

Master studies:
M 2-year Graduate Master’s Studies
M 2-year Graduate Evening Master’s Studies
M 2-year Graduate Extra-mural Master’s Studies

Postgraduate studies:
M Postgraduate Evening Studies in Journalism
M Postgraduate Extra-mural Studies in Journalism
M Postgraduate Studies in Reportage Laboratory.

Research activities cover various aspects of the media and the systems of mass communica-

tion. The main research areas are the press and copyright law in Poland and other countries, the
evolution of the Polish media system, advertising and public relations, foreign media systems,
the theory of communication in Poland and elsewhere, the history and evolution of media, lan-

guage of communication and the media.

The Institute supports the development of practical skills within the following areas:

journalism (press, radio, television, multimedia reportage, online journalism), PR and media
marketing, advertising and editorial photography (first and second-cycle studies), documentary
studies (second-cycle studies) and media logistics (first-cycle studies in the logistics and mar-

keting in media, and media information technology specializations).

Our address:
00-927 Warszawa
Nowy Swiat 69
tel./fax: (48-22) 826-93-66
e-mail: biuro@id.uw.edu.pl
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Rozstrzygniecie
VII edycji konkursu I

Przewodniczacy Rady Naukowej

i Redaktor Naczelny kwartalnika
»Studia Medioznawcze”

majg zaszczyt poinformowac,

ze w VII edycji konkursu na prace doktorska dotyczaca zagadnien
szeroko pojetego medioznawstwa
1 komunikacji spotecznej
komisja konkursu w sktadzie:

prof. dr hab. Janusz W. Adamowski
dr hab. Robert Cieslak
prof. dr hab. Rafat Habielski
prof. dr hab. Marek Jabtonowski
dr hab. Alicja Jaskiernia

wyroznila dwie dysertacje:
dr Karoliny Brylskiej
Grozba w komunikacji spolecznej

dr. Tomasza Jacka Fraszczyka

Radiofonia i telewizja w Grecji. Ewolucja mediow audiowizualnych
w modelu srodziemnomorskim

Przewodniczacy Rady Re aczelny
1, “
Prof. dr hab. JanusZ W. Adamowski Prof. dr hab. Marek Jablonowski
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poczgtku xxI wieku

O wtasnej promocgji

srodkow przekazu w Polsce
- mi¢dzy teoria a praktyka

redakcja naukowa (’

Anna Jupowicz-Ginalska
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poczgtku xxI wieku

redakcja naukowa

Janusz W. Adamouwski, Alicja Jaskiernia
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