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W dniach 10–11 pa dziernika 2013 roku 

w Berlinie odby o si  sympozjum „Pro-

moting Alternative Views in a Multipolar World: 

BRICS and their Evolving Role in Developing 

Media Markets”. Organizatorami wydarzenia 

by y Fundacja Roberta Boscha oraz Forum Me-

dia and Development (Forum Medien und En-

twicklung, FoME). My l  przewodni  sympo-

zjum by o zagadnienie wykorzystania mi kkiej 

si y przez wzrastaj ce pot gi wiatowe, przede 

wszystkim pa stwa BRICS, które s  tak e co-

raz aktywniejsze w dziedzinie komunikowania 

globalnego. Media staj  si  dla nich rodkiem 

do wyra ania w asnego punktu widzenia, daj c 

im mo liwo  uczestnictwa w wiatowym dys-

kursie politycznym i spo ecznym. Podstawowe 

pytania, jakie stawiali sobie organizatorzy sym-

pozjum, brzmia y: w jaki sposób wschodz ce 

mocarstwa wiatowe, których cz  nadal ko-

rzysta z mi dzynarodowej pomocy w zakresie 

rozwoju mediów, staj  si  aktywne na rynkach 

medialnych pa stw rozwijaj cych si  i przecho-

dz cych transformacj ? Jakie s  ich strategie 

i koncepcje, jakie przyjmuj  standardy dzienni-

karskie oraz jak s  postrzegani ci nowi aktorzy 

w pa stwach docelowych? Jak media narodowe 

w krajach docelowych, rz dy pa stw zachod-

nich oraz organizacje pozarz dowe reaguj  

na coraz bardziej konkurencyjne rodowisko 

wspó pracy w dziedzinie rozwoju mediów?

Wyk ad otwieraj cy, Soft Power and Emer-

ging Nations: Media (Development) for the Na-

tional Cause, wyg osi  profesor Daya Kishan 

Thussu reprezentuj cy University of Westmin-

ster. Swoje wyst pienie rozpocz  od przyto-

czenia danych ilustruj cych wzrost znaczenia 

pa stw Po udnia w aspekcie gospodarczym, co 

przek ada si  na rosn cy udzia  ich spo ecze stw 

w globalnej wymianie informacji. Wed ug niego 

coraz bardziej widoczne staje si  zjawisko con-

tra-ß ow, tj. odwróconego przep ywu informacji. 

Profesor wskaza  na przyk ady tego zjawiska, 

którymi wed ug niego s  takie przedsi wzi cia 

medialne jak Al-Jazeera, RT (dawniej Russia 

Today) i nakierowane na zagraniczn  publicz-

no  kana y informacyjne chi skiej telewizji 

pa stwowej CCTV. W dalszej cz ci swojej pre-

zentacji prof. Thussu przytoczy  dane dotycz ce 

indyjskiego rynku medialnego. Jak wskazywa , 

ju  dzi  Indusi s  drug  (po mieszka cach USA), 

najwi ksz  grup  u ytkowników takich serwi-

sów jak Google, YouTube, Facebook i Wikipe-

dia, pomimo tego, e jak do tej pory z internetu 

korzysta tylko ok. 14% mieszka ców tego kraju. 

Prof. Thussu zwróci  uwag  na to, e w zwi zku 

z nast puj cymi zmianami nale y na nowo roz-

wa y  zagadnienie globalizacji oraz e koniecz-

na jest „deamerykanizacja” mi kkiej si y, ponie-

wa  wschodz ce mocarstwa coraz sprawniej si  

ni  pos uguj . 
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Sympozjum zosta o podzielone na pane-

le dotycz ce poszczególnych pa stw BRICS. 

Ka dy z nich sk ada  si  z prelekcji oraz z dys-

kusji z udzia em ekspertów. Pierwszy panel zo-

sta  po wi cony Rosji. Rozpocz  go dr Alexey 

Dolinskiy reprezentuj cy Ward Howell Insti-

tute z Moskwy. Jego wyst pienie nosi o tytu  

How Moscow Understands the Role of Media 

to Achieve Soft Power. Wskaza  on na g ówne 

problemy wizerunkowe z którymi boryka si  

Rosja – w przewa aj cej wi kszo ci pa stw 

wiata widziana negatywnie i nieciesz ca si  

zaufaniem inwestorów. Jak zauwa y , Rosja 

zwraca si  w stron  dyplomacji publicznej. 

Poza rozwijaniem projektów takich jak funda-

cja Russkiy Mir (Rosyjski wiat) czy Valdai Di-

scussion Club (Mi dzynarodowy Klub Dysku-

syjny „Wa daj”), prowadzone s  tak e dzia ania 

z wykorzystaniem mediów, m.in. kana  telewi-

zyjny RT, radio Voice of Russia (G os Rosji), 

czy realizowany przez dziennik „Rossiyskaya 

Gazeta” projekt Russia Beyond the Headlines. 

Wed ug Alexeya Dolinskiego jednym z istot-

niejszych elementów dzia aj cych na korzy  

wizerunku Rosji jest kwestia edukacji – ten 

kraj przyci ga ka dego roku coraz wi ksz  

liczb  zagranicznych studentów, szczególnie ze 

Wspólnoty Niepodleg ych Pa stw. 

Dyskusji nast puj cej po prezentacji nada-

no wiod cy temat “The Russian Aproach and 

its Application and Perception in Central Asia”. 

Udzia  w niej wzi li: Alexey Dolinskiy, Ivan 

Rodionov (redaktor zlokalizowanej w Berlinie 

agencji informacyjnej Ruptly Video b d cej 

jednym z projektów RT) oraz Elmira Toktogu-

lova, wspó pracownik USAID i UNDP w Kir-

gistanie, za o ycielka oraz dyrektor Media 

Consulting Fund dzia aj cego na terenie tego 

kraju. Ze wzgl du na go cia z Kirgistanu dys-

kusja skupi a si  na przypadku tego pa stwa. 

Cho  obszar WNP to naturalne pole do realiza-

cji rosyjskiej soft power (ze wzgl du na szerok  

znajomo  j zyka rosyjskiego i blisko  kultu-

ry), Elmira Toktogulova wskaza a na mo liwe 

przeszkody w jej wprowadzeniu w Kirgistanie. 

Jej zdaniem, cho  j zyk rosyjski jest jednym 

z oÞ cjalnych j zyków Kirgistanu, a rosyjskie 

media odgrywaj  w nim istotn  rol , sytuacja 

ta mo e w przysz o ci si  zmieni , poniewa  

widoczne s  dzia ania w adz pa stwowych na 

rzecz ograniczenia wp ywu Rosji na opini  pu-

bliczn  w Kirgistanie. 

Drugi i trzeci panel konferencji zosta y po-

wi cone Republice Po udniowej Afryki i in-

nym krajom afryka skim oraz Chinom. Swo-

j  prezentacj  wyg osi  Herman Wasserman, 

profesor Rhodes University in Grahamstown 

w RPA, któr  zatytu owa  Approaches towards 

Media Development in the Region and Percep-

tion of International Media Assistance. Zwróci  

on uwag  na rosn ce zaanga owanie Chin na 

rynkach medialnych pa stw afryka skich. Pro-

fesjonalizacja zagranicznych przekazów CCTV, 

a tak e coraz wi ksza popularno  agencji Xin-

hua i uruchomienie afryka skiej edycji „China 

Daily” to jego zdaniem przejawy wzrostu mi k-

kiej si y Chin w Afryce. Profesor przedstawi  

tak e wyniki swoich bada , które wskazuj , e 

taka strategia przynosi efekty – w Afryce ro nie 

zrozumienie dla spraw Chin, a perspektywa 

rozwoju relacji chi sko-afryka skich widziana 

jest pozytywnie. Kolejnym przemawiaj cym 

by  profesor Anbin Shi z Tsinghua University 

w Pekinie. Tytu  jego wyst pienia to Strategies 

and Objectives to Attract New Audiences Abro-

ad. Przedstawi  on strategi  realizowan  przez 

Chiny, której celem jest przekszta cenie mediów 

pa stwowych w media o zasi gu globalnym. 

W dyskusji zatytu owanej „The Chinese Strate-

gy and its Application and Perception in African 

Countries” udzia  wzi li: prof. Anbin Shi, prof. 

Herman Wasserman, Wei Ban (szef biura agen-

cji Xinhua w Berlinie) i Jillo Kadida (dzienni-

karka kenijskiego dziennika „The Star”). Jillo 

Kadida zwróci a uwag  na to, e ród em sukce-

su chi skich mediów w Afryce jest m.in. to, e 

dominuje w nich pozytywny przekaz na temat 

tego kontynentu – jak zaznaczy a, wi kszo  
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afryka skiej publiczno ci jest rozczarowana 

prezentowaniem g ównie negatywnego wize-

runku tego kontynentu w mediach zachodnich. 

Drugiego dnia konferencji odby y si  pane-

le po wi cone Indiom i Brazylii. Wyst pienie 

pt. Soft Power Made by Bollywood wyg osi  

prof. Thussu. Zauwa y  on, e kino indyjskie, 

w przeciwie stwie np. do japo skiego, nie jest 

niszowe, lecz globalne, jednak jego g ównym 

problemem jest stosunkowo niewielka popular-

no  na Zachodzie. Wed ug niego przyk adami 

globalnego oddzia ywania Bollywood s  ada-

ptacje scenariuszy indyjskich za granic  (np. 

w Hollywood), a tak e takie elementy jak indo-

nezyjska muzyka dangdut, inspirowana muzyk  

hindi, oraz Þ lmy b d ce mieszank  indyjskiego 

i zachodniego stylu Þ lmowego (Bend it like 

Beckham, Slumdog Millionaire). Prof. Thussu 

wskazywa  na to, e Indie ucz  si  od USA wy-

korzystywania przemys u Þ lmowego w dyplo-

macji publicznej. Dr Naila Hamdy z American 

University w Kairze wyg osi a wyst pienie pt. 

Effects of Indian Soft Power in Egypt. Wed ug 

dr Hamdy wp ywy indyjskie w regionie MENA 

(Bliski Wschód i Pó nocna Afryka) s  bardzo 

silne. Dzieje si  tak, poniewa  indyjskie tre ci 

i warto ci duchowe s  o wiele bli sze dla miesz-

ka ców regionu ni  ameryka skie. Indyjskie 

programy telewizyjne staj  si  tak e wzorem 

dla mediów arabskich, co powoduje powstanie 

swego rodzaju hybrydowej arabsko-indyjskiej 

kultury popularnej. W trakcie dyskusji plenar-

nej z udzia em dwójki prelegentów pojawi o si  

pytanie odno nie strategii, jak  stosuje rz d In-

dii w kwestii wykorzystania zasobów mi kkiej 

si y. Wed ug prof. Thussu takie dzia ania jak 

utworzenie w 2006 roku Wydzia u ds. Dyplo-

macji Publicznej w Ministerstwie Spraw Zagra-

nicznych Indii oraz wspieranie przez rz d pro-

dukcji Þ lmowej s  wa nymi oznakami rosn cej 

wiadomo ci tego zagadnienia, jednak d ugofa-

lowa strategia jest dopiero budowana. 

Ostatni panel konferencji zosta  po wi cony 

Brazylii. Rozpocz  go prof. Joseph Straubhaar 

z University of Texas at Austin wyst pieniem 

pt. Brazillian Soft Power – Telenovela in Africa 

and Elsewhere, w którym przedstawi  dane do-

tycz ce koncernu Globo i jego oddzia ywania 

w skali wiatowej, szczególnie w krajach por-

tugalskoj zycznych. Wed ug niego popularne 

produkty Globo wp ywaj  na kszta towanie wi-

zerunku Brazylii, a tak e maj  du e oddzia y-

wanie spo eczne, co jest widoczne szczególnie 

w krajach takich jak Mozambik i Angola. Pro-

fesor zwróci  tak e uwag  na to, e dla wi k-

szo ci spo ecze stw na wiecie pierwsze stwo 

ma kultura lokalna, za  rywalizacja toczy si  

o „kultur  drugiego wyboru”. Najcz ciej jest 

to kultura ameryka ska, w wielu regionach ze 

wzgl du na uwarunkowania kulturowe i histo-

ryczne mo e by  jednak inaczej. Kolejny go , 

Ouri Pota Pacamutondo, dziennikarz Radio 

Mozambique, zatytu owa  swoj  prelekcj  Ef-

fects of Brazillian Soft Power in Mozambique. 

Skupi  si  on na kwestiach kulturowego wp y-

wu brazylijskiej rozrywki na spo ecze stwo 

Mozambiku. Jak zauwa y , brazylijskie tre ci 

programowe maj  ju  od lat 90. sta e miejsce 

w mediach Mozambiku, kreuj c trendy w kul-

turze, szczególnie w ród ludzi m odych (trendy 

w modzie, konsumpcyjny styl ycia, liberalizm 

obyczajowy). Ouri Pota Pacamutondo wysun  

tak e tez , e brazylijskie wp ywy kulturowe 

zwi zane z promocj  konsumpcjonizmu i wy-

zwolonego stylu ycia przyczyni y si  do przy-

pieszonych przemian w kulturze dziennikar-

skiej Mozambiku. Jego zdaniem konsumpcyjne 

podej cie publiczno ci znacznie zwi kszy o 

poziom agresji w sferze medialnej. 

Prelegenci poproszeni o kilka s ów na za-

ko czenie sympozjum zgodnie wyrazili nadzie-

j , e spotkania o tej tematyce b d  kontynu-

owane w podobnej formie w przysz o ci. Prof. 

Anbin Shi zauwa y , e niezwykle znacz cym 

jest fakt zaproszenia przez organizatorów na-

ukowców i dziennikarzy pochodz cych z oma-

wianych krajów, gdy  to u atwia poznanie od-

miennych perspektyw narodowych i wzajemne 
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zrozumienie. Berli skie sympozjum zako -

czy o si  sukcesem, co by o widoczne w opi-

niach ko cowych prelegentów i organizatorów, 

a tak e pozosta ych uczestników, z których 

wielu bra o aktywny udzia  w dyskusji. Wska-

za o ono przede wszystkim na dotychczas 

ma o akcentowane kierunki bada  nad mi kk  

si , dyplomacj  publiczn  i komunikowaniem 

globalnym oraz stworzy o mo liwo  wymia-

ny do wiadcze  dla ekspertów pochodz cych 

z tych regionów wiata, których rola w rozwi-

janiu bada  nad tymi zagadnieniami jest coraz 

bardziej widoczna. 


