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Publikacja Ilony Biernackiej-Ligiêzy pt. Lo-
kalna prasa norweska w dobie globalizacji

to bardzo obszerna monografia dotycz¹ca rynku

prasy w Norwegii. Tematyka prasy lokalnej sta-

nowi g³ówn¹ oœ ksi¹¿ki, jednak¿e zakres proble-

matyki jest znacznie szerszy, a wieloœæ aspek-

tów, omówionych szczegó³owo w poszczegól-

nych czêœciach, pozwala na stwierdzenie, ¿e jest

to publikacja uniwersalna, w której perspektywa

„lokalnoœæ a globalnoœæ” ma znaczenie zasadni-

cze. Czytelnik jest prowadzony ze skali makro

do mikro, by stopniowo wejœæ w niemal niezna-

ny œwiat norweskiej prasy lokalnej.

W pierwszej czêœci – Wp³yw globalizacji na
media i spo³eczeñstwo – autorka prezentuje te-

oretyczne podejœcie do procesu globalizacji.

Stara siê odpowiedzieæ na pytanie o to, jak¹ ro-

lê w zglobalizowanym œwiecie pe³ni lokalnoœæ.

Swoje rozwa¿ania koncentruje wokó³ stwier-

dzenia, ¿e globalizacja nie jest równoznaczna

z ujednoliceniem (homogenizacj¹), a Ÿród³em

procesów globalnych s¹ zjawiska zachodz¹ce

na poziomie lokalnym, i to one kszta³tuj¹ pro-

cesy globalizacyjne. Autorka zauwa¿a, ¿e po

latach zachwytu nad mo¿liwoœciami jakie daje

globalne komunikowanie, nastêpuje powrót do

lokalnoœci, do poznania pojedynczego konsu-

menta i dostarczania mu produktów „szytych

na miarê”. Jednym ze sposobów dotarcia do

odbiorców s¹ lokalne media. Norwegia w oma-

wianej publikacji zosta³a zaprezentowana jako

szczególny przypadek. W tym kraju mamy bo-

wiem do czynienia z renesansem prasy lokal-

nej, szczególnie tej hiperlokalnej, docieraj¹cej

do bardzo ma³ych spo³ecznoœci. Ten w¹tek jest

motywem przewodnim trzeciej czêœci publika-

cji zatytu³owanej Prasa lokalna w Norwegii –

struktura, rynek, spo³eczeñstwo, w której autor-

ka prezentuje krajobraz norweskich mediów,

skupiaj¹c siê na mediach lokalnych. 

G³ówne problemy poruszone w publikacji

to sytuacja lokalnej prasy na globalizuj¹cym

siê rynku oraz znaczenie prasy lokalnej dla bu-

dowania i podtrzymywania to¿samoœci spo-

³ecznoœci lokalnej. Aspekt znaczenia lokalnych

mediów dla tworzenia spo³ecznoœci lokalnych

ma dla autorki ogromne znaczenie, dlatego po-

œwiêca mu bardzo wiele miejsca, szczególnie

w drugiej czêœci publikacji pt. Krajobraz lokal-
nych mediów w Norwegii. Bez w¹tpienia jest

on tak¿e interesuj¹cym w¹tkiem pracy Ilony

Biernackiej-Ligiêzy, a przyjêcie przez autorkê

takiej perspektywy pozwala zrozumieæ feno-

men lokalnych mediów drukowanych oraz

przyczyny ich ogromnej popularnoœci zarówno

w Norwegii, jak i w pozosta³ych pañstwach

skandynawskich. Autorka, za norweskim bada-

czem mediów, nazywa Norwegów „narodem

dzienników” (s. 325), na co dowodem mo¿e

byæ bardzo silna pozycja w³aœciwie ka¿dego

rodzaju gazet. Gminy maj¹ w³asn¹ tradycjê wy-

dawania prasy, a gazety lokalne, w przeciwieñ-

stwie do gazet krajowych i wielkomiejskich, od

wielu lat utrzymuj¹ stabiln¹ pozycjê na rynku

(s. 325). Autorka zauwa¿a, ¿e rynek prasy

w Norwegii nie jest jednorodny, gazety lokalne

i regionalne, a tak¿e wielkomiejskie, maj¹ na

nim siln¹ pozycjê, ale na ka¿dym z tych pozio-

mów sytuacja wygl¹da nieco inaczej (s. 324).

Norweskim fenomenem jest tak¿e du¿a popu-

larnoœæ gazet hiperlokalnych (s. 176, s. 186).

Oprócz procesów zachodz¹cych przez ostat-

nie trzydzieœci lat (m.in. wprowadzenie subsy-

diów pañstwowych oraz odejœcie od prasy par-
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tyjnej) autorka omawia wyzwania dla rynku

norweskiego, a wœród nich – gazety bezp³atne

(str. 318), które dziêki dostêpowi do szerokich

grup czytelników kusz¹ reklamodawców, a jed-

noczeœnie prezentuj¹ coraz wy¿szy poziom

dziennikarski. Ilona Biernacka-Ligiêza przed-

stawia równie¿ sytuacjê mediów drukowanych

w konfrontacji z innymi rodzajami mediów.

Zwraca uwagê na stale rosn¹c¹ rolê internetu

i wzrost zainteresowania treœciami przekazywa-

nymi online (s. 187), w których nale¿y upatry-

waæ najwiêkszego zagro¿enia dla prasy druko-

wanej. Nieco odmiennie przedstawia po³o¿enie

prasy wobec lokalnych mediów elektronicz-

nych – wydaje siê bowiem, ¿e pozycja prasy na

tym polu nie jest zagro¿ona: „Radio stara siê

utrzymywaæ w miarê zrównowa¿ony rozwój

(…) lokalna telewizja znajduje siê w bardzo po-

wa¿nym kryzysie i raczej trudno bêdzie od-

wróciæ bieg wydarzeñ” (s. 154). Wyzwania to

internet i dziennikarstwo online, które ma po-

równywaln¹ jakoœæ do dziennikarstwa tradycyj-

nego (s. 220). Innym aspektem jest spo³eczny

odbiór prasy lokalnej, opisany w ostatniej czê-

œci ksi¹¿ki, zatytu³owanej Lokalne dziennikar-
stwo prasowe. Oczekiwania spo³ecznoœci lokal-

nej wobec lokalnej prasy s¹ wysokie – liczy siê

aktualnoœæ informacji i rzetelnoœæ dziennikarzy.

A st¹d ju¿ tylko krok do presji ekonomicznej,

która stanowi kolejne zagro¿enie. Nastêpny

wa¿ny problem to relacja dziennikarz–w³adza

lokalna. „Prasa lokalna informuje o bie¿¹cej

dzia³alnoœci w³adz i tym samym sprawuje wo-

bec nich funkcjê kontroln¹. Jej istotnym zada-

niem jest te¿ relacjonowanie ¿ycia wspólnoty

lokalnej”1. Dylemat kontroli, przy jednocze-

snym bardzo ostro¿nym opisywaniu, jak dzia³a

lokalna w³adza, to – zdaniem autorki i jej roz-

mówców – najwa¿niejszy powód, dla którego

dziennikarstwo lokalne w Norwegii k³adzie na-

cisk na utrzymanie dobrego obrazu lokalnej

spo³ecznoœci. Czêsto robi to kosztem rzetelnej

dziennikarskiej dociekliwoœci. Pos³uguj¹c siê

metafor¹ kleju i lupy, autorka opisuje misjê, ja-

k¹ lokalni dziennikarze maj¹ do spe³nienia wo-

bec lokalnej spo³ecznoœci, i jednoczeœnie stwier-

dza, ¿e rola kleju obecnie dominuje.

Choæ g³ówn¹ osi¹ czwartej czêœci publika-

cji jest analiza relacji dziennikarzy z grupami,

które maj¹ istotne znaczenie dla codziennej

pracy dziennikarskiej, w tym – z odbiorcami,

bohaterami materia³ów prasowych oraz z re-

dakcj¹ – wiele miejsca zosta³o poœwiêcone

omówieniu etycznych aspektów tej profesji.

Koniecznoœæ podtrzymywania pozytywnych

relacji w lokalnym œrodowisku prowadzi do

dylematów, które nie wystêpuj¹ w pracy dzien-

nikarzy mediów ogólnokrajowych. To samo

dotyczy koniecznoœci ró¿nicowania Ÿróde³ in-

formacji, których liczba w lokalnym œrodowi-

sku jest ograniczona.

Ilona Biernacka-Ligiêza pokazuje aktualny

pejza¿ mediów w Norwegii. Stara siê uchwyciæ

najwa¿niejsze procesy, bardzo szczegó³owo

omawia aktorów tego rynku, ale przede wszyst-

kim pokazuje niezwyk³¹ ró¿norodnoœæ tytu³ów

prasowych i nakreœla ich charakterystykê, poda-

j¹c bardziej szczegó³owe opisy najciekawszych

jej zdaniem przypadków. To ju¿ kolejna publi-

kacja tej autorki, w której s¹ omawiane proble-

my funkcjonowania mediów na poziomie lokal-

nym. Do tej pory ukaza³y siê m.in. Journalism
faces globalization and glocalization – local
and regional media journalists and their judg-
ment of contemporary journalism2 oraz Samo-
rz¹d lokalny w dobie transformacji 3. 

1 L. Pokrzycka, Kondycja prasy lokalnej w Polsce, Biuro Analiz Sejmowych nr 6 (143), 21 marca 2013, s. 1. 
2 I. Biernacka-Ligiêza, Journalism faces globalization and glocalization – local and regional media journa-

lists and their judgment of contemporary journalism, Wroc³aw 2009.
3 I. Biernacka-Ligiêza, Samorz¹d lokalny w dobie transformacji, Rocznik Dzier¿oniowski, Dzier¿oniów 2002.
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Lokalna prasa norweska w dobie globaliza-
cji Ilony Biernackiej-Ligiêzy to wa¿ny g³os

w dyskusji na temat roli prasy lokalnej w budo-

waniu demokracji i spo³eczeñstwa obywatel-

skiego, ale tak¿e szerzej – o przysz³oœci prasy

w ogóle. Autorka, wbrew tendencjom opisa-

nym miêdzy innymi przez Bernarda Pouleta

w ksi¹¿ce Œmieræ gazet i przysz³oœæ informacji,
potwierdza, ¿e rynek mediów drukowanych

przechodzi ewolucjê, zmienia siê, dostosowuje

do nowych warunków, a Norwegia w³aœnie jest

przyk³adem pañstwa, w którym te zmiany wy-

raŸnie widaæ na poziomie lokalnym. Autorka

podziela zdanie Kari Marie Norgaard4, ¿e lo-

kalna prasa spaja lokaln¹ spo³ecznoœæ, która za-

biega o spisywanie wydarzeñ jej dotycz¹cych,

oczekuje wymieniania siê informacjami w³a-

œnie na poziomie lokalnym, a aktywnoœæ jedno-

stek jest akcentowana przez druk.

Praca Ilony Biernackiej-Ligiêzy to bardzo

obszerna monografia norweskiego rynku me-

diów lokalnych i wa¿na pozycja naukowa rów-

nie¿ dlatego, ¿e porusza temat rzadziej eksplo-

atowany w badaniach medioznawczych. Znaj-

dziemy w niej informacje o rezultatach badañ

prowadzonych przez medioznawców skandy-

nawskich, a istotnym Ÿród³em wiedzy na temat

obecnego stanu norweskiego rynku mediów lo-

kalnych s¹ liczne wywiady oraz ankiety telefo-

niczne przeprowadzone przez autorkê wœród

odbiorców lokalnej prasy.

Dominika Wiœniewska

4 K.M. Norgaard, Living in Denial: Climate Change, Emotions and Everyday, The MIT Press, Massachusetts,

USA 2011, s. 119–120.
1 Jednym z nowszych w Polsce, a tak¿e najobszerniejszych i multidyscyplinarnych opracowañ Ÿróde³ i konse-

kwencji komunikacji przez obraz, jest pozycja Piotra Sztompki, Fotospo³eczeñstwo. Antologia tekstów z socjologii
wizualnej, wydana w 2012 przez Znak.
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Wspó³czeœnie jesteœmy œwiadkami eks-

pansji komunikacji wizualnej. Na to cie-

kawe zjawisko sk³ada siê wiele powodów,

które próbuj¹ opisywaæ zarówno œrodowiska

akademickie1, jak i praktycy ze œrodowisk biz-

nesowych, graficy czy twórcy reklam. Odby-

waj¹ siê konferencje, ukazuj¹ siê liczne publi-

kacje, a nawet powstaj¹ nowe kierunki studiów

z obszaru tzw. Visual Studies, co mo¿na by

przet³umaczyæ jako „studia nad wizualnoœci¹”.

Klasyczny w komunikacji podzia³ na logo-

sferê i ikonosferê, czyli odpowiednio – komu-

nikowanie przez jêzyk i przez obraz, jest osi¹

dla badaczy z licznych dyscyplin, m.in. historii

sztuki, socjologii wizualnej, a tak¿e psycholo-

gii percepcji, architektury oraz medioznawstwa

i public relations. To ostatnie zw³aszcza, z racji

bliskich zwi¹zków z zarz¹dzaniem, jest dyscy-

plin¹, gdzie czêsto powstaj¹ publikacje z po-

granicza teorii naukowych i praktyki. Jedn¹

z nich jest w³aœnie To¿samoœæ wizualna. Znak,
system, wizerunek Krzysztofa J. Rychtera, Zbi-

gniewa Chmielewskiego i Dariusza Tworzyd³o.

Autorzy z bogatym doœwiadczeniem, cz³onko-


