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ublikacja Ilony Biernackiej-Ligi¢zy pt. Lo-

kalna prasa norweska w dobie globalizacji
to bardzo obszerna monografia dotyczaca rynku
prasy w Norwegii. Tematyka prasy lokalnej sta-
nowi gtéwng of ksigzki, jednakze zakres proble-
matyki jest znacznie szerszy, a wielos¢ aspek-
tow, omoéwionych szczegétowo w poszczegol-
nych czesciach, pozwala na stwierdzenie, Ze jest
to publikacja uniwersalna, w ktérej perspektywa
,Jokalnos¢ a globalnos¢” ma znaczenie zasadni-
cze. Czytelnik jest prowadzony ze skali makro
do mikro, by stopniowo wej$¢ w niemal niezna-
ny swiat norweskiej prasy lokalne;.

W pierwszej czgsci — Wptyw globalizacji na
media i spoteczeristwo — autorka prezentuje te-
oretyczne podejscie do procesu globalizacji.
Stara si¢ odpowiedzie¢ na pytanie o to, jakg ro-
le w zglobalizowanym Swiecie petni lokalnos¢.
Swoje rozwazania koncentruje wokot stwier-
dzenia, ze globalizacja nie jest rOwnoznaczna
z ujednoliceniem (homogenizacjg), a Zrédlem
procesOw globalnych sg zjawiska zachodzace
na poziomie lokalnym, 1 to one ksztattujg pro-
cesy globalizacyjne. Autorka zauwaza, ze po
latach zachwytu nad mozliwosciami jakie daje
globalne komunikowanie, nastgpuje powro6t do
lokalnosci, do poznania pojedynczego konsu-
menta i dostarczania mu produktéw ,,szytych
na miar¢”. Jednym ze sposobow dotarcia do
odbiorcéw sg lokalne media. Norwegia w oma-
wianej publikacji zostala zaprezentowana jako
szczegblny przypadek. W tym kraju mamy bo-
wiem do czynienia z renesansem prasy lokal-
nej, szczegblnie tej hiperlokalnej, docierajace;j
do bardzo matych spotecznosci. Ten watek jest
motywem przewodnim trzeciej czgsci publika-
cji zatytutowanej Prasa lokalna w Norwegii —

struktura, rynek, spoteczeristwo, w ktorej autor-
ka prezentuje krajobraz norweskich mediéw,
skupiajgc si¢ na mediach lokalnych.

Giéwne problemy poruszone w publikacji
to sytuacja lokalnej prasy na globalizujagcym
si¢ rynku oraz znaczenie prasy lokalnej dla bu-
dowania i podtrzymywania tozsamosci spo-
tecznosci lokalnej. Aspekt znaczenia lokalnych
mediéw dla tworzenia spotecznosci lokalnych
ma dla autorki ogromne znaczenie, dlatego po-
Swigca mu bardzo wiele miejsca, szczegdlnie
w drugiej czesci publikacji pt. Krajobraz lokal-
nych mediow w Norwegii. Bez watpienia jest
on takze interesujacym watkiem pracy Ilony
Biernackiej-Ligiezy, a przyjecie przez autorke
takiej perspektywy pozwala zrozumie¢ feno-
men lokalnych mediéw drukowanych oraz
przyczyny ich ogromnej popularnosci zar6wno
w Norwegii, jak i w pozostatych panstwach
skandynawskich. Autorka, za norweskim bada-
czem medidw, nazywa Norwegdéw ,.narodem
dziennikéw” (s. 325), na co dowodem moze
by¢ bardzo silna pozycja wlasciwie kazdego
rodzaju gazet. Gminy majg wtasng tradycje wy-
dawania prasy, a gazety lokalne, w przeciwien-
stwie do gazet krajowych i wielkomiejskich, od
wielu lat utrzymujg stabilng pozycj¢ na rynku
(s. 325). Autorka zauwaza, ze rynek prasy
w Norwegii nie jest jednorodny, gazety lokalne
i regionalne, a takze wielkomiejskie, majg na
nim silng pozycje, ale na kazdym z tych pozio-
méw sytuacja wyglada nieco inaczej (s. 324).
Norweskim fenomenem jest takze duza popu-
larnos¢ gazet hiperlokalnych (s. 176, s. 186).

Oproécz proceséw zachodzacych przez ostat-
nie trzydziesci lat (m.in. wprowadzenie subsy-
diéw panstwowych oraz odejscie od prasy par-
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tyjnej) autorka omawia wyzwania dla rynku
norweskiego, a wsréd nich — gazety bezptatne
(str. 318), ktore dzigki dostgpowi do szerokich
grup czytelnikow kuszg reklamodawcéw, a jed-
noczesnie prezentujg coraz WyzZszy poziom
dziennikarski. Ilona Biernacka-Ligi¢za przed-
stawia rowniez sytuacj¢ mediéw drukowanych
w konfrontacji z innymi rodzajami mediéw.
Zwraca uwage na stale rosngcg rol¢ internetu
1 wzrost zainteresowania tresciami przekazywa-
nymi online (s. 187), w ktérych nalezy upatry-
wac najwiekszego zagrozenia dla prasy druko-
wanej. Nieco odmiennie przedstawia potozenie
prasy wobec lokalnych mediéw elektronicz-
nych — wydaje si¢ bowiem, ze pozycja prasy na
tym polu nie jest zagrozona: ,,Radio stara si¢
utrzymywaé w miar¢ zréwnowazony rozwoj
(...) lokalna telewizja znajduje si¢ w bardzo po-
waznym kryzysie i raczej trudno bedzie od-
wréci¢ bieg wydarzen” (s. 154). Wyzwania to
internet i dziennikarstwo online, ktére ma po-
roéwnywalng jakos¢ do dziennikarstwa tradycyj-
nego (s. 220). Innym aspektem jest spoteczny
odbior prasy lokalnej, opisany w ostatniej cze-
sci ksigzki, zatytulowanej Lokalne dziennikar-
stwo prasowe. Oczekiwania spotecznosci lokal-
nej wobec lokalnej prasy sg wysokie — liczy si¢
aktualnos¢ informacji i rzetelnos¢ dziennikarzy.
A stad juz tylko krok do presji ekonomiczne;j,
ktéra stanowi kolejne zagrozenie. Nastepny
wazny problem to relacja dziennikarz—wiladza
lokalna. ,,Prasa lokalna informuje o biezacej
dziatalnosci wtadz i tym samym sprawuje wo-
bec nich funkcj¢ kontrolna. Jej istotnym zada-
niem jest tez relacjonowanie zycia wspdlnoty
lokalnej”!. Dylemat kontroli, przy jednocze-
snym bardzo ostroznym opisywaniu, jak dziata
lokalna wtadza, to — zdaniem autorki i jej roz-

moéwcodw — najwazniejszy powdd, dla ktérego
dziennikarstwo lokalne w Norwegii ktadzie na-
cisk na utrzymanie dobrego obrazu lokalnej
spotecznosci. Czgsto robi to kosztem rzetelnej
dziennikarskiej dociekliwosci. Postugujac si¢
metaforg kleju i lupy, autorka opisuje misje, ja-
ka lokalni dziennikarze majg do spetnienia wo-
bec lokalnej spotecznosci, 1 jednoczesnie stwier-
dza, ze rola kleju obecnie dominuje.

Cho¢ gtéwng osig czwartej czesci publika-
cji jest analiza relacji dziennikarzy z grupami,
ktére maja istotne znaczenie dla codziennej
pracy dziennikarskiej, w tym — z odbiorcami,
bohaterami materialéw prasowych oraz z re-
dakcjg — wiele miejsca zostalo poswigcone
omoéwieniu etycznych aspektéw tej profes;ji.
Koniecznos¢ podtrzymywania pozytywnych
relacji w lokalnym sSrodowisku prowadzi do
dylematéw, ktére nie wystepujg w pracy dzien-
nikarzy mediéw ogélnokrajowych. To samo
dotyczy koniecznosci réznicowania Zrédet in-
formacji, ktérych liczba w lokalnym srodowi-
sku jest ograniczona.

Ilona Biernacka-Ligi¢za pokazuje aktualny
pejzaz mediéw w Norwegii. Stara si¢ uchwycic
najwazniejsze procesy, bardzo szczegétowo
omawia aktorOw tego rynku, ale przede wszyst-
kim pokazuje niezwyklg réznorodnos¢ tytutéw
prasowych i1 nakresla ich charakterystyke, poda-
jac bardziej szczeg6towe opisy najciekawszych
jej zdaniem przypadkéw. To juz kolejna publi-
kacja tej autorki, w ktdrej sg omawiane proble-
my funkcjonowania mediéw na poziomie lokal-
nym. Do tej pory ukazaly si¢ m.in. Journalism
faces globalization and glocalization — local
and regional media journalists and their judg-
ment of contemporary journalism? oraz Samo-
rzqd lokalny w dobie transformacji 3.

' L. Pokrzycka, Kondycja prasy lokalnej w Polsce, Biuro Analiz Sejmowych nr 6 (143), 21 marca 2013, s. 1.

2 1. Biernacka-Ligieza, Journalism faces globalization and glocalization — local and regional media journa-
lists and their judgment of contemporary journalism, Wroctaw 2009.

3 1. Biernacka-Ligieza, Samorzqd lokalny w dobie transformacji, Rocznik Dzierzoniowski, Dzierzoniéw 2002.



Lokalna prasa norweska w dobie globaliza-
cji llony Biernackiej-Ligiezy to wazny glos
w dyskusji na temat roli prasy lokalnej w budo-
waniu demokracji i spoleczeristwa obywatel-
skiego, ale takze szerzej — o przysztosci prasy
w ogoble. Autorka, wbrew tendencjom opisa-
nym mig¢dzy innymi przez Bernarda Pouleta
w ksiazce Smier¢ gazet i przysztos¢ informacji,
potwierdza, ze rynek mediéw drukowanych
przechodzi ewolucje, zmienia si¢, dostosowuje
do nowych warunkéw, a Norwegia wlasnie jest
przyktadem panstwa, w ktérym te zmiany wy-
raznie wida¢ na poziomie lokalnym. Autorka
podziela zdanie Kari Marie Norgaard®, ze lo-
kalna prasa spaja lokalng spotecznos¢, ktora za-
biega o spisywanie wydarzen jej dotyczacych,
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oczekuje wymieniania si¢ informacjami wia-
$nie na poziomie lokalnym, a aktywnos¢ jedno-
stek jest akcentowana przez druk.

Praca Ilony Biernackiej-Ligiezy to bardzo
obszerna monografia norweskiego rynku me-
diéw lokalnych i wazna pozycja naukowa row-
niez dlatego, ze porusza temat rzadziej eksplo-
atowany w badaniach medioznawczych. Znaj-
dziemy w niej informacje o rezultatach badan
prowadzonych przez medioznawcéw skandy-
nawskich, a istotnym Zrédtem wiedzy na temat
obecnego stanu norweskiego rynku mediéw lo-
kalnych sg liczne wywiady oraz ankiety telefo-
niczne przeprowadzone przez autorke wsrod
odbiorcoéw lokalnej prasy.

Dominika Wisniewska
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‘ x J spéiczesnie jesteSmy Swiadkami eks-
pansji komunikacji wizualnej. Na to cie-

kawe zjawisko sklada si¢ wiele powoddw,
ktére probujg opisywaé zaréwno Srodowiska
akademickie', jak i praktycy ze Srodowisk biz-
nesowych, graficy czy twoércy reklam. Odby-
wajg si¢ konferencje, ukazujg si¢ liczne publi-
kacje, a nawet powstajg nowe kierunki studiow
z obszaru tzw. Visual Studies, co mozna by
przettumaczy¢ jako ,,studia nad wizualnoscig”.
Klasyczny w komunikacji podziat na logo-
sfere 1 ikonosfere, czyli odpowiednio — komu-

nikowanie przez jezyk i przez obraz, jest osig
dla badaczy z licznych dyscyplin, m.in. historii
sztuki, socjologii wizualnej, a takze psycholo-
gii percepcji, architektury oraz medioznawstwa
i public relations. To ostatnie zwtaszcza, z racji
bliskich zwigzkéw z zarzadzaniem, jest dyscy-
plina, gdzie czgsto powstajg publikacje z po-
granicza teorii naukowych 1 praktyki. Jedng
z nich jest wlasnie Tozsamosc¢ wizualna. Znak,
system, wizerunek Krzysztofa J. Rychtera, Zbi-
gniewa Chmielewskiego i Dariusza Tworzydto.
Autorzy z bogatym doswiadczeniem, cztonko-

4 K.M. Norgaard, Living in Denial: Climate Change, Emotions and Everyday, The MIT Press, Massachusetts,

USA 2011, s. 119-120.

! Jednym z nowszych w Polsce, a takze najobszerniejszych i multidyscyplinarnych opracowan Zrédet i konse-
kwencji komunikacji przez obraz, jest pozycja Piotra Sztompki, Fotospoteczeristwo. Antologia tekstow z socjologii

wizualnej, wydana w 2012 przez Znak.



