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uz na poczatku opracowania autor przypo-

mina, ze marketing polityczny jako jedna
z form komunikacji moze by¢ rozumiany jako
zespot teorii, metod, technik i praktyk spotecz-
nych majacych na celu przekonanie obywateli,
by udzielili poparcia politykowi, partii lub pro-
jektowi politycznemu.! Zatem istotg tego ro-
dzaju marketingu jest spowodowanie, by dana
osoba (zbiorowos¢) wsparta pewng koncepcje
polityczna.

Tak rozumiana komunikacja polityczna
funkcjonuje w trdjkacie: politycy—opinia pu-
bliczna (obywatele)—dziennikarze, w ktérym ci
ostatni (dziennikarze) sg swego rodzaju posred-
nikami pomig¢dzy dwoma pierwszymi podmio-
tami. Catos¢ owej interakcji jest realizowana
na forum tradycyjnych medidw, przede wszy-
stkim tych drukowanych (gazety i czasopisma)
oraz elektronicznych (radio i telewizja). Dla
porzadku dodajmy, ze taki model funkcjonuje
catkiem sprawnie (i to od wielu lat), jest do-
brze zbadany oraz szeroko opisany w literatu-
rze przedmiotu.

Ale ten model zaczyna podlega¢ ewolucji
1 na naszych oczach wytania si¢ nowa jakosc.
I wtasnie o tej zmianie jest ksigzka Jarostawa
Zieliriskiego. Oto bowiem w polowie ostatniej
dekady XX wieku do polskiego zycia politycz-
nego wkroczyl internet. Wraz z jego pojawie-
niem zaczely si¢ zmieniaé dotychczasowe rela-
cje zachodzace we wspomnianym trdjkacie.
Przede wszystkim wyraZznie umocnita sig,
upodmiotowila i uniezaleznita od posrednictwa
dziennikarza ta czgs¢ sktadowa modelu, jakim
jest obywatel/wyborca. Zyskal on bowiem
mozliwosci wrecz nieograniczonego i de facto

niekontrolowanego wypowiadania si¢ na licz-
nych forach. Ma do swojej dyspozycji m.in.
grupy dyskusyjne, czaty, moze prowadzi¢ wias-
ny blog, by¢ aktywnym w mediach spotecznos-
ciowych, realizowac si¢ jako dziennikarz spo-
teczny itp.

Podobne korzysci odniesli politycy i partie
polityczne — internet stworzyl im takie same
mozliwosci zaistnienia w tym medium, jakie
staly si¢ udzialem obywateli/wyborcéw. Row-
niez i ta grupa uniezaleznita si¢ od dziennika-
rzy, ale na innym polu. Funkcjonujacy w inter-
necie polityk czy tez partia polityczna juz nie
muszg liczy¢ si¢ z dolegliwoscig, jakg stwarzat
im do tej pory dziennikarski gate-keeping,
ktory w polskiej rzeczywistosci politycznej by-
wat szczegblnie dokuczliwy w przypadku me-
diéw prezentujacych odmienng (a niekiedy
wroga) opcje programowg od tej, ktérg glosit
dany podmiot polityczny.

Chociaz w rodzacym si¢ nowym modelu
komunikacji politycznej w internecie dzienni-
karze nie sg juz finalng instancja decydujgcy
o 1ilosciowo-jakosciowym ksztalcie ukazujg-
cych si¢ informacji, to jednak ich pozycja nadal
jest silna. Wszystkie media, ktére reprezentujg
(gazety, czasopisma, radio, telewizja), majg bo-
wiem swoje wersje internetowe, co oznacza
wyrazne zwigkszenie zasiegu dotarcia, a tym
samym — sity oddzialywania na odbiorcg.

Powyzsze zarysowanie to dopiero pewien
opis wstepny, to ukazanie platformy, na ktorej
omawiane tu trzy podmioty zajely pozycje wyj-
sciowe, uswiadomily tez sobie potencjal jakim
dysponujga. Jak ten system bedzie funkcjono-
wal? Jak bedg wygladaty relacje pomiedzy po-

' G. Ulicka, Wptyw marketingu politycznego na zmiany w zZyciu publicznym paristw demokratycznych, ,,Studia

Politologiczne” Vol. 1 (996), s. 157.



Recenzje

szczegOlnymi podmiotami? Jaka bedzie ich si-

ta 1 kierunek oddzialywania, tego jeszcze nie

wiemy...

I tu wytrawny badacz, jakim byt Jarostaw
Zielinski, zachowuje si¢ tak, jak na naukowca
przystato: stawia hipotezy, zadaje pytania,
m.in.:

» Jak internet bywa wykorzystywany w mar-
ketingu politycznym?

* Co ze specyficznych cech internetu jest
istotne dla przekazywania tresci politycz-
nych?

e Jakie narzgdzia marketingu politycznego
mogg by¢ wykorzystane w internecie?

» Jak bedg w przysziosci ksztaltowaty si¢ rela-
cje pomigedzy poszczegllnymi podmiotami
z tréjki: polityk—obywatel-dziennikarz?
Autor odpowiada na te pytania, ale

przedziat czasowy swoich badan sytuuje w dru-

giej potowie ostatniej dekady ubieglego wieku
oraz ledwie na poczatku obecnego. Uwaza bo-
wiem, ze to wlasnie z takiej nastoletniej odleg-
tosci mozna pokusié¢ si¢ 0 wycigganie w miare
wigzacych wnioskow. Oceny proceséw zacho-
dzacych w blizszych nam czasach autor si¢ nie
podejmuje. Dla niego sg one jeszcze in statu
nascendi. I chociaz dynamika, stopieri ztozono-

Sci 1 sita zachodzacych obecnie proceséw spo-

tecznych wyraznie si¢ zwigkszyty, i wydaje si¢

niekiedy, ze dany byt jest wrecz nienaruszalny,
to zycie pokazuje, ze jest inaczej.

Dobrze to widaé w obszarze omawianego
tu marketingu (komunikowania) politycznego.
Przez lata funkcjonujace i ugruntowane na po-
litycznym rynku podmioty znikajg w ciggu do-
stownie jednego sezonu. Inne zas, wczesnie]
nieznane, wylaniajg si¢ wrecz nie wiadomo
skad. Popyt na pewne idee rosnie, ale brak
tych, ktérzy zapewniliby podaz. I odwrotnie —
jest sporo idei, na ktére z kolei nie ma zbyt wie-
lu chetnych. Nic wigc dziwnego, ze obserwujac
tak turbulentng rzeczywistos¢, Jarostaw Zielin-
ski wstrzymuje si¢ z formutowaniem zbyt jed-
noznacznych wnioskéw dotyczacych aktualne-
go stanu marketingu politycznego w internecie.

Ma to opracowanie jeszcze jedng ceche
charakterystyczng — autor prowadzi swdj wy-
wod intelektualno-badawczy, stosujac podej-
Scie interdyscyplinarne. W pracy dostrzegamy
tez metodologi¢ charakterystyczng dla nauk
o polityce, nauk o mediach, dziennikarstwa. To
wszystko jest wspierane licznymi cytatami ze
Zrodet autorstwa oséb zwigzanych z Wydzia-
tem Dziennikarstwa i Nauk Politycznych UW,
m.in. profesor6w: Janusza Adamowskiego, Je-
rzego Bralczyka, Barttomieja Golki, Mirostawa
Karwata, Tadeusza Moldawy, Franciszka Ry-
szki, Grazyny Ulickie;j.

To takie eleganckie continuum, a moze na-
wet sztafeta pokolen...

Andrzej Swigtecki

2 Jarostaw Zielifiski, zmarty w 2012 roku, pracowat na Wydziale Dziennikarstwa i Nauk Politycznych UW,
gdzie prowadzit zajecia dydaktyczne z informatyki i politologii. Pracowat tez w firmach informatycznych, m.in.
Hewlett-Packard, Compaq Komputer, Digital Equipment, Lotus Development. Jego strona internetowa witata uzyt-
kownikéw hastem: ,,Najwazniejsze w obecnosci w Internecie jest ciagle, nieprzerwane dzialanie zmierzajace do
przekazywania swoich racji, do przekonania odbiorcéw, do zmiany ich zapatrywan nawet na te sprawy, o ktérych

jeszcze wczoraj nie mysleli”.



