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Etyczne aspekty mediow
integralna czescig nauk o mediach

Michatl Drozdz

Procesom technologicznego rozwoju wspot-
czesnych mediéw towarzyszy teoretyczna
refleksja nad ich wplywem na czlowieka
i spotecznosé¢. Ta refleksja ma charakter inter-
dyscyplinarny. Nie moze wigc w niej zabrak-
naé takze perspektywy aksjologicznej. Bo
tam, gdzie jest czlowiek, ktéry mysli i dziala,
tam ujawnia si¢ rowniez aksjologiczny wy-
miar jego dziatania.

Przestrzei medialna posiada nie tylko wy-
miar technologiczny i spoleczny, ale przede
wszystkim kulturowo-etyczny. Jest ona obsza-
rem $wiadomych i wolnych dziatan cztowieka,
dlatego obecnos¢ cztowieka implikuje w spo-
s6b konieczny etyczny charakter mediéw.

Procesy mediatyzacji spoleczefistwa, oraz
dominujacy wptyw mediéw na zycie czlowie-
ka, stanowig oczywiste wyzwanie dla etyki, ge-
nerujac i wzmacniajac poszukiwania jej funda-
mentéw, charakteru zasad, jakosci argumenta-
cji oraz sily i zakresu jej normatywnosci.

Obszar etyczny — niezmiernie przeciez waz-
ny dla cztowieka — jest jednoczesnie obszarem
sporéw, sprzecznych koncepcji, irracjonalnych
wizji 1 wielu pozytywnych i racjonalnych zma-
gan o fundament i charakter wartosci. R6zne
koncepcje etyki, pluralizm $§wiatéw i hierarchii
wartosci sprawiaja, ze pojecia ,.etyczne”, ,.ety-
ka” wecale nie sg jednoznaczne. Jaka zatem po-
winna by¢ etyka mediéw w kontekscie nauki
o mediach oraz wobec nowych wyzwan me-
dialnych? Te pytania wyznaczaja w jakims sen-
sie przestrzefi medialnego dyskursu etycznego
woko6t fundamentéw etyki mediéw, podstaw

metaetycznego uzasadnienia normatywnosci
oraz charakteru argumentacji etycznej w prze-
strzeni medialne;j.

Mediosfera przestrzenig wartosci
Etyka mediéw jest teorig etycznej wartosci
dziatain medialnych, dlatego tez musi uwzgled-
niaé w swojej argumentacji etycznej caloksztatt
przestrzeni ludzkiego dzialania, a wigc prze-
strzei wartosci, powinnosci i celéw, inaczej
méwigc — przestrzenn moralnosci. Nie ulega tez
watpliwosci, ze w przestrzeni mediow istnieja
rézne cele i funkcje medialnych dziatan; boga-
ty jest w niej §wiat r6znorodnych wartosci po-
zytywnych i negatywnych; odkrywane sg i rea-
lizowane rézne powinnosci. W takiej przestrze-
ni réznorodnosci funkcjonuje kazda etyka me-
diéw. Czlowieczenstwo staje si¢ integracyjng
platforma, na ktérej dokonuje si¢ podstawowa
weryfikacja wszystkich tych elementéw przez
pryzmat ich korelacji do wartosci i godnosci
czlowieka.

Préba systematyzacji wymiaru
etycznego mediow
Uniwersalizm etyki mediéw jest o tyle wazny,
ze na skutek proceséw globalizacji media prze-
kraczaja granice kultur czy przestrzeni aksjolo-
gicznych, domagajac si¢ tym samym uniwer-
salnych regulacji etycznych. Przyktadowo mo-
zemy wyr6zni¢ kilka ptaszczyzn dyskusji
etycznych w obszarze medidw.

Pierwsza z nich dotyczy zagadnieri metae-
tycznych, i odnosi si¢ do fundamentéw etyki



komunikacji i etyki mediéw. Ujawnia ona fun-
damentalne réznice stanowisk i pogladéw na
poziomie zalozen i tez ontycznych, epistemolo-
gicznych, antropologicznych, swiatopoglado-
wych, ktére maja decydujacy wptyw na ksztalt
budowanej na nich etyki medialne;.

Drugg plaszczyzng dyskusji etycznej, a za-
razem platforma problematyki etycznej, jest
plaszczyzna argumentacji etycznej.

Trzecig plaszczyzng dyskusji etycznej jest
wplyw prawa i polityki medialnej na etyczny
wymiar mediéw 1 charakter argumentacji
etycznej. Typowymi tematami tego dyskursu sg
odpowiedzialnos¢ spoteczna ludzi mediéw, ro-
la dziennikarzy i mediéw w ksztattowaniu pro-
cesOw spotecznych itd.

Czwarta plaszczyzna dyskusji etycznej do-
tyczy wymiaru etycznego organizacji i funk-
cjonowania struktur medialnych. Struktury
organizacyjne mediéw maja nie tylko znacze-
nie dla wewnetrznych relacji i efektywnosci
pracy mediéw, ale przede wszystkim wplywajg
na jakos$¢ zewnetrzng mediéw, ich spoleczng
wiarygodno$¢ oraz sposéb i rodzaj komuniko-
wanych przez nie wartosci.

Pigta plaszczyzna dyskusji medialnej jest
platformg szczegdlowej deontologii medialnej
oraz medialnej etyki zawodowej. Przedmiotem
tej dyskusji s3 sposoby regulacji zachowan
i dzialain zawodowych, szczegélowe zasady
kodeks6éw etycznych, charakter i zakres norma-
tywnosci etycznej regulujacej dzialania zawo-
dowe. W tej dyskusji na pierwszym planie
ujawniaja si¢ praktyczne zasady dzialania,
ugruntowane w medialnej praxis i w uwarun-
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kowaniach spotecznych, a na dalszy plan scho-
dza lub zupelnie sa marginalizowane funda-
menty etyki oraz antropologiczno-etyczne za-
lozenia kodekséw deontologii zawodowe;.

Szésta plaszczyzna dyskusji medialnej kon-
centruje si¢ wokot zagadnien etyki odbiorcéw
mediéw. Zasadniczo dotyczy ona indywidual-
nego wymiaru etycznego kazdego cztowieka
uczestniczagcego w komunikacji medialnej,
a szczegolnie koncowego odbiorcy przekazy-
wanych tresci.

Zaprezentowana przeze mnie klasyfikacja
jest tylko jedng z préb systematyzacji dyskursu
wokét etycznego wymiaru mediéw. Pokazuje
ona z jednej strony réznorodnos¢ tematéw, pro-
bleméw i zagadnien etycznych, nad ktérymi
warto dyskutowad, ktére warto bada¢, pokazu-
jac ich waznos¢ i celowos¢. Z drugiej strony
ukazuje réznorodnos¢ fundamentéw, pla-
szczyzn i sposobéw argumentacji etycznej oraz
proponowanych, czasem diametralnie réznych,
rozwigzan podstawowych medialnych dylema-
tow etycznych.

Dyskurs wokot pojecia

,setyka mediow”

Pojecie ,.etyka mediéw” okresla catoksztalt teo-
retycznej refleksji nad mediosferg jako prze-
strzenig moralnosci, a wigc obszarem ludzkich
wyboréw i dzialan medialnych. Obejmuje ona
kilka waznych obszaréw tych dziatan, ktére ze
wzgledu na swoja specyfike stanowig kryterium
i wyznacznik szczegétowej etyki medialnej.
Rézne sg typologie etyki mediéw ze wzgledu na
stosowane w nich kryteria podziatu'. Ze wzgle-

1 Zob. A. Greis, G.W. Hunold, K. Koziol (red.), Medienethik. Ein Arbeitsbuch, Tiibingen, Basel 2003; K. Wie-

gerling, Medienethik, Stuttgart 1998; R. Leschke, Einfiihrung in die Medienethik, Miinchen 2001; M. Karmasin
(red.), Medien und Ethik, Stuttgart 2002; B. Debatin, R. Funiok (red.), Kommunikations- und Medienethik, Konstanz
2003; Ph. Patterson, L. Wilkins (red.), Media ethics: issues and cases, Boston 2002; C.C. Fink, Media ethics, Bo-
ston 1995; M. Kieran, Media ethics: a philosophical approach, Westport 1997; M. Kieran (red.), Media ethics, Lon-
don, New York 1998; Ch.G. Clifford, C.J. Bertrand, Media ethics: cases and moral reasoning, New York 1998; ten-
ze, Media ethics and accountability systems, New Brunswick 2000; D. Berry (red.), Ethics and media culture: prac-
tices and representations, Oxford, Boston 2000; E.E. Englehardt, R.D. Barney, R.C. Solomon (red.), Media and
ethics: principles for moral decisions, Wadsworth 2002; P. Vo83, Miindigkeit im Mediensystem. Hat Medienethik ei-
ne Chance? Anmerkungen eines Verantwortlichen zur Theorie und Praxis der Massenmedien, Baden-Baden 1998;
F. Weil, Die Medien und die Ethik. Grundziige einer brauchbaren Medienethik, Miinchen 2001; S. Weischenberg,
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du na specyfike dziatan medialnych mozemy
wyrdzni¢ cztery podstawowe dzialy czy plat-
formy etyki mediéw. Po pierwsze, etyka me-
diéw, stanowiac czgs¢ etyki spolecznej, obej-
muje problematyke moralng zwigzang ze struk-
turami i funkcjonalnoscig systeméw medial-
nych, traktowanych jako czg$¢ struktur spo-
tecznych i ekonomicznych. W tym obszarze
wzmacnia ona normatywnos¢ prawna, dostar-
czajagc fundamentéw etycznych dla regulacji
prawno-strukturalnych funkcjonowania me-
diéw i obejmujagc oceng moralng dziatania
wszystkich ludzi zwiazanych z funkcjonowa-
niem strukturalnym mediéw (ludzie zaangazo-
wani w organizacj¢ i funkcjonowanie syste-
méw medialnych).

Po drugie, etyka mediéw jest teorig moral-
nosci w obszarach szczegétowych kategorii
mediéw lub ,,produktéw medialnych”. Jako
etyka okreslonego rodzaju mediéw (internetu,
telewizji, filmu, informacji, komunikacji me-
dialnej, cyberprzestrzeni itd.) stara si¢ wypra-
cowaé kryteria ocen etycznych obecnych
w nich tresci i form medialnych.

Po trzecie, etyka mediéw jest etykg twor-
cé6w medialnych i dziennikarzy. W tym obsza-
rze rozwija si¢ jako etyka dziennikarska czy
deontologia zawodowa we wszystkich grupach
zawodowych zwigzanych z tworzeniem i prze-
kazem tresci medialnych. Zadaniem etyki me-
diéw w tym obszarze dziatai medialnych jest
wypracowanie podstawowych zasad etycznych
tworzenia i przekazu tresci oraz dostarczanie
odpowiedniej argumentacji etycznej do rozwig-
zywania pojawiajacych si¢ dylematéw etycz-
nych, zwigzanych z procesami, ktérym media
sg poddane.

Czwarty obszar etyki mediéw tworzy etyka
odbiorcéw, ktéra traktuje audytorium, w wy-

miarze ogbélnym i jednostkowym, jako ko-
nieczny i aktywny element proceséw komuni-
kacji medialnej. Etyka odbiorcéw wskazuje na
odpowiedzialnos¢ etyczng kazdego cztowieka
jako odbiorcy tresci medialnych, jako funda-
ment §wiadomego, wolnego i odpowiedzialne-
go korzystania z mediéw. Podkresla si¢ w tym
obszarze refleksji etycznej role i waznos¢
etycznych predyspozycji cztowieka do korzy-
stania z medidéw. Etyka odbiorcéw w sposéb
naturalny taczy si¢ z pedagogika medialna,
ktéra ma na celu poméc wychowaé cztowieka
do krytycznego i racjonalnego odbioru tresci
medialnych?.

Etyke mediéw coraz cze¢sciej ujmuje si¢
z perspektywy odpowiedzialnosci. Obejmuje
ona szeroki kontekst zagadnien i rozciaga si¢
na calg przestrzen osobowa uczestnikéw komu-
nikacji medialnej, a wigc na twércéw, nadaw-
c6éw, posrednikéw odbiorcéw itd. W samym
centrum zasady odpowiedzialnosci etycznej,
formutowanej przez etyke mediéw oraz szcze-
gbétowe deontologie medialne, winna by¢ odpo-
wiedzialnos¢ za godnos¢ kazdego cztowieka
uczestniczacego w komunikacji i w przekazie
medialnym. Na takiej fundamentalnej odpo-
wiedzialnosci za czlowieka mozna budowad
1 uzasadnia¢ inne rodzaje odpowiedzialnosci,
ktdére z niej wyrastajg — a wigc odpowiedzial-
nos¢ za stowo, za wartosci, za prawde, za wol-
nos¢ itd.

Pytanie o odpowiedzialno$¢ etyczng w me-
diach, stanowigce podstawe etyki odpowie-
dzialnosci medialnej, zawiera w sobie szcze-
gbétowe pytania zakreslajagce réwniez poszcze-
gblne obszary refleksji etycznej. Sg to pytania
o podmiot odpowiedzialnosci (kto ponosi od-
powiedzialnos¢?), o przedmiot odpowiedzial-
nosci (za co si¢ odpowiada?), o podmiot zo-

Journalistik. Theorie und Praxis aktueller Medienkommunikation, t. 1, Mediensysteme, Medienethik, Medieninsti-
tutionen, Opladen 1992; J. Wilke (red.), Ethik der Massenmedien (Studien zur Publizistik- und Kommunikationswis-
senschaft, Band 10), Wien 1996; P. Winterhoff-Spurk, K. Hilpert (red.), Medien und Ethik. Interdisziplindire Vor-
tragsreihe an der Universitdit des Saarlandes im Sommersemester 1994, St. Ingbert 1995.

2 Por. R. Funiok, U.F. Schmiilzle, Medienethik vor neuen Herausforderungen, [w:] R. Funiok, U.F. Schmiilzle,
Ch.H. Werth (red.), Medienethik — die Frage der Verantwortung, dz. cyt., s. 15-31.



rientowania odpowiedzialnosci (za kogo si¢
jest odpowiedzialnym?) oraz o instancj¢ odpo-
wiedzialnosci (przed kim si¢ jest odpowiedzial-
nym?). Odpowiedzialnos¢ etyczna w mediach
musi uwzgledniaé wszystkie te aspekty odpo-
wiedzialnosci.

W elitarnym $wiecie filozofii istnieje dzi§
nie tylko moda na rehabilitacje etyki, ale swoi-
sta potrzeba. Ot6z rézni autorzy rozmaitych ten-
dencji: J. Rawls, M. Vidal, O. Hoffe, J. Bockle,
K.O. Apel, L. Kotakowski, W. Strézewski,
T. Styczeri, A. Maclntyre, K. Wojtyta itp.
wskazujg na potrzebe etyki i etycznosci jako
uchwytnej, konkretnej orientacji dla moralno-
$ci 1 etosu. Coraz czgsciej pojawia si¢ przeko-
nanie, ze etyka i kodeksy etyczne sa kwestig
subiektywnego rozumienia i interpretacji.
W etyce nie chodzi jednak tylko o rozumienie
subiektywne, ale o faktyczng rzeczywistosc,
ktérg zyjemy, o normatywnos¢, ktérg si¢ kieru-
jemy. Warto podkresli¢, ze w etyce sg stokro¢
wazniejsze sprawy od pragmatycznych kodek-
sOw etyki zawodowej. Sama pragmatyka nie-
wiele potrafi zrobi¢ dobrego, jezeli zabraknie
uczciwych ludzi, ludzi prawdziwego sumienia.
Trzeba tez z mocg powiedzieé, ze w etyce me-
diéw istotne pytania nie zaczynajg si¢ od
»czy?’. W etyce integralnej stawia si¢ pytania
w czterech grupach (nie wymyslono do dzis
lepszych): ,,co, kto to jest?” — sa to pytania
o natur¢ rzeczy i ich tozsamos¢; ,,w jakim celu
cos jest?” — pytania o celowos¢ i sens; ,,dlacze-
g0 cos jest?” — pytania o motyw dzialania i uza-
sadnienie tych dziatan; ,,w jaki sposéb cos ist-
nieje i dziala?” — pytania o sposéb istnienia
i dziatania. W tych pytaniach, i prébie odpo-
wiedzi na nie, zawierajg si¢ ludzkie poszukiwa-
nia prawdy, réwniez w zakresie etyki mediéw.

Prospektywnos¢ etycznosci

wobec normatywnosci
regulaminowo-prawnych

Etyka mediéw jest zwigzana z prawnymi regu-
lacjami dziatad medialnych. Struktura i charak-
ter tych relacji etyki mediéw do prawa medial-
nego wynika z og6lnych relacji etyki i prawa.
Obszar etyczny i obszar prawny posiadaja pe-
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wien obszar wsp6lny, zachowujac w nim wla-
sna specyfike 1 kompetencje oraz niezaleznosc.
Etyka mediéw — zgodnie z naturg etyki — doty-
czy sfery wewnetrznych i indywidualnych wy-
boréw i decyzji; ukazuje normy etyczne o we-
wnetrznej sile kierujacej i zobowigzujacej czlo-
wieka do konkretnych dziatad. Natomiast regu-
lacje prawne, wskazujace czesto na te same
sposoby dzialania, posiadajg sil¢ zewngtrznego
zobowigzania, ktérych respektowanie jest uwa-
runkowane zewnetrznymi sankcjami prawny-
mi. W obszarze mediéw konieczne sg oba spo-
soby regulacji dzialaii medialnych, zaréwno
etyczne o charakterze wewnetrznych norm
1 powinnosci, jak i prawne, chronigce w wy-
miarze zewne¢trznym dobro cztowieka i spo-
lecznosci. Ta ochrona prawna dobra osoby
1 spolecznosci wskazuje na etyczny wymiar
prawnych regulacji dzialaii medialnych oraz
etyczne zakorzenienie zasad prawych, ktére da-
ja sie takze usprawiedliwi¢ argumentacja
etyczng, o ile nie sg one sprzeczne z prawdg
o obiektywnym swiecie wartosci czlowieka ja-
ko osoby. Prawo medialne moze regulowac za-
chowania i dzialania czlowieka w obszarach
1 sytuacjach zasadniczo juz poznanych i prze-
widzianych w prawie lub tez regulowac i sank-
cjonowaé naruszenia zasad etycznych, o ile
majg one swoj prawny korelat. Mozna wigc po-
wiedzie¢, ze prawne regulacje medialne maja
charakter retrospektywny. Z tej racji potrzebuja
one w sposéb konieczny etyki mediéw jako
wewnetrznej sfery regulacji dziatan medial-
nych czlowieka. Etyka mediéw powinna by¢
postrzegana przede wszystkim z perspektywy
jej prospektywnosci. Prospektywny charakter
etyki mediéw ujawnia si¢ w jej funkcjonalno-
Sci. Wskazuje ona na kryteria wyboréw i decy-
zji wewnetrznych, dostarczajagc odpowiedniej,
uprzedzajacej dzialanie czlowieka argumenta-
cji etycznej, ktéra umozliwia wybor i realizacje
dobra. Zasady etyczne, w rézny sposéb uzasad-
niane, stanowig takze podstawe retrospektyw-
nych ocen etycznych ukazujacych sfere we-
wnetrznej odpowiedzialnosci moralnej czlo-
wieka za podjete i wykonane dzialanie, sank-
cjonowane tylko w sferze wewnetrznej czlo-
wieka (wyrzuty sumienia). Etyka mediéw uka-
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zuje si¢ wigc jako plaszczyzna komplementar-
na wobec prawa medialnego, sprawdzajac si¢
jednoczesnie jako przestrzen zasad zachowuja-
cych prymat wobec zasad prawnych. Inaczej
moéwigc, etyka medidow jest przede wszystkim
przed prawem i obok prawa, uzyskujac od nie-
go konieczne wsparcie w sankcjonowaniu ze-
wnetrznym naruszenia podstawowych zasad
etycznych, chronigcych w mediosferze wartos¢
1 godnos¢ kazdego cztowieka.

W kontekscie analiz etycznego wymiaru
mediéw pojawia si¢ zasadnicze pytanie, czy
potrzebne s3 kodeksy etyki. Kodeksy etyczne
byty juz formutowane od poczatku racjonalnej
refleksji czlowieka nad swoim dzialaniem. Ale
problem kodekséw etycznych w obszarze me-
diéw tkwi gdzie indziej. Istnieje coraz wigcej
réznego rodzaju tzw. kodekséw etycznych,
ktére z etyka maja tylko cze¢sciowy zwigzek,
gdyz spisane w nich zasady deontologii zawo-
dowej prdbuja tylko doraznie regulowaé prak-
tyczne dziatlania zawodowe. Zawarte w nich
normy i zasady sg czgsto zlepkiem wewnetrz-
nych regulaminéw, zewngtrznych zasad praw-
nych, zwyczajéw, oczekiwarn itd., sankcjono-
wanych wielkim stowami etyki, a tymczasem
jest to twor, w ktérym mieszaja si¢ wartosci
etyczne, warsztatowe, biznesowe i inne. Dlate-
go warto zwraca¢ uwage raczej na fundamenty
etyczne oraz kontekst i zasady rozstrzygania
problemdéw i dylematéw etycznych w sferze
sumienia uksztalttowanego na prawdzie o czlo-
wieczenstwie. Wtedy dopiero kodeksy zawo-
dowe posadowione na takim fundamencie beda
miatly jaki$ sens, gdyz inaczej mogg zobowig-
zywac etycznie kogos do czegos, czego on i tak
nie rozumie i nie akceptuje.

Gtéwnym problemem natury aksjologicz-
nej we wspoiczesnej mediosferze nie jest zatem
brak odpowiednich i stusznych regulacji etycz-
nych, ale raczej trudnosci w praktycznej reali-
zacji zasad, norm, przekonan i cnét. Dlatego
tez celem analiz etycznego wymiaru mediéw
jest préba poszukiwania odpowiedzi na pyta-
nia: czy mozliwy jest etos dziennikarski bez
etyki, i co bytoby podstawg jego ksztaltowania
i formacji sumienia dziennikarzy? Dlaczego
wystepuje opdr wobec normatywnosci w ety-

ce? Jaka jest faktyczna rola normatywnosci
etycznej i dlaczego normatywnos¢ etyczna jest
blednie postrzegana i rozumiana? Jaki wplyw
na ksztaltowanie etosu dziennikarskiego ma
etos struktur medialnych, ktéry generuje prob-
lemy etyczne na linii sprz¢zenia mediéw i poli-
tyki, komercji i misji stuzenia czlowiekowi
oraz dobru wspdlnemu? Etyka dziennikarstwa
jest sprawa postulowang przez wszystkich.
W tym kontekscie ciggle aktualne pozostaje
pytanie, jak w $wiecie pluralizmu etycznego,
pluralizmu swiatéw wartosci oraz odmiennego
rozumienia etyki i1 jej uzasadniefi realizowaé
wspélny i uniwersalny etyczny cel: obrony
czlowieka i jego osobowej wartosci 1 godnosci?
Analiza etycznego wymiaru mediéw jest takze
préba konfrontacji myslowej z tymi czterema
pytaniami. Potrzeba etycznosci w obszarze
dziatan dziennikarskich i medialnych jest spra-
wg oczywisty, gdyz mediosfera jest przestrze-
nig dziatania cztowieka, a czlowiek jest istotg
etyczng. Pojeciem etycznosci okreslam wszel-
kie wartosciowanie dziatan czlowieka w kon-
tekscie dobra, w kontekscie wartosci i powin-
nosci. Problematyka etyczna jest analizowana
przez wszystkie rodzaje etyki medialnej: etyke
mediéw, etyke komunikacji, etyke informacji,
etyke dziennikarska, etyke internetu, etyke glo-
balizacji, etyke spoleczenistwa informacyjnego,
etyke informatyczng itd. To wyliczenie sugeru-
je, ze mamy do czynienia z réznymi rodzajami
etyki stosowanej, a co za tym idzie — z ich sitg
zobowiazujaca czlowieka, i do tego egzekwo-
wang przez jakie§ gremia. Istnienie takiej etyki
nie jest sprawg oczywista, ale umowna, typolo-
giczna. Natomiast potrzeba etycznosci jest
sprawg oczywistg. Zasadniczym problemem
w tym wszystkim jest relacja etyki do etyczno-
Sci i etosu, problem jakosci etyki i jej realny
wplyw na dziatanie czlowieka.

Pole dyskusji nad fundamentami
argumentacji etycznej

Etyka mediéw odzwierciedla r6zne orientacje
i koncepcje etyczne, dlatego cechuje ja rézno-
rodnos¢, zwlaszcza na poziomie zalozeri, argu-
mentacji etycznej, a takze zasad etycznych



i proponowanych rozwigza. Nawiazujac do
propozycji Bayertza i Irrganga, mozemy wy-
rézni¢ cztery idealno-typiczne plaszczyzny
etycznej argumentacji’.

Pierwsza plaszczyzna obejmuje teorie
etyczne, na bazie ktérych tworzy si¢ zwarty sy-
stem zasad i argumentacji konkretnej etyki me-
diéw. Wigkszo$¢ préb konstruowania etyki me-
diéw dokonuje si¢ na tej ptaszczyZnie, owocu-
jac okreslonymi projektami etyki mediéw, np.
etyki odpowiedzialnosci, etyki dyskursu me-
dialnego, etyki dziatania komunikacyjnego, de-
ontologii medialnej, etyki pragmatycznej, etyki
stosowanej, personalistycznej etyki mediéw
itd. Ta ostatnia wydaje si¢ mie¢ w zalozeniach,
argumentacji i obszarze zastosowan cechy uni-
wersalnosci, jakze potrzebnej w epoce globali-
zacji mediéw*. Argumentacja etyczna na tym
poziomie odniesien do teorii i filozofii moral-
nosci pozostaje niezalezna od aktualnych uwa-
runkowan spoteczno-historycznych, stanowigc
zewngtrzng, wobec mediosfery, perspektywe
dla oceny i regulacji probleméw etycznych
zwigzanych z dokonujacymi si¢ w niej dziata-
niami.

Druga plaszczyzna zawiera podstawowe
pryncypia etyczne. Sa one odkrywane i formu-
lowane z perspektywy zadari i funkcji konkret-
nych mediéw oraz systeméw medialnych.
Uwzgledniaja one rolg¢ i miejsce cztowieka, je-
go warto$¢ 1 prawa w przestrzeni medialne;j.
Podstawowe zasady etyczne sa wedlug nie-
ktérych koncepcji uwarunkowane pragmatycz-
nie i sytuacyjnie, a wedlug innych sa wyrazem
odkrywanej prawdy o Swiecie wartosci i po-
winnosci czlowieka, obiektywnym i niezalez-
nym od jakichkolwiek pragmatycznych uwa-
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runkowan. Ta ostatnia argumentacja, oparta np.
na cnotach, na umowach spolecznych, na
obiektywnym $wiecie wartosci, przenosi si¢
zasadniczo na ostatnia plaszczyzne refleksji
etycznej nad mediami. Pragmatyczne uzasad-
nianie pryncypiéw etycznych prowadzi do po-
wstania tzw. medialnej etyki stosowanej,
w ktérej dokonuje si¢ przeksztalcanie ogélnych
zasad w praktyczne reguty dziatania’.

Na trzeciej ptaszczyZnie znajdujg si¢ zasady
etyczne o ograniczonym obszarze zastosowa-
nia. Sg one szczegdtowymi regulami czy nor-
mami dzialania wyprowadzonymi z ogélnych
zasad konkretnej etycznej teorii mediéw. Majg
one charakter r6znego rodzaju kodekséw me-
dialnych, zbioru zasad etycznych, regulami-
néw, deklaracji, konwencji itd. Na tym pozio-
mie ujawnia si¢ szczeg6lna bliskos¢ plaszczy-
zny etycznej i ptaszczyzny prawnej, ktore regu-
lujg dziatania medialne, oraz pojawia si¢ po-
trzeba ich rozrézniania ze wzglgdu na réznice
charakteru ich zobowiazar i sposoby ich sank-
cjonowania®.

Czwarta plaszczyzna obejmuje indywidual-
ne oceny etyczne konkretnych dziatan. Stanowi
ona obszar indywidualnych zastosowan ogdl-
nych zasad etycznych w konkretnych sytua-
cjach medialnych. Oceny, decyzje i wybory
etyczne dokonujg si¢ we wngtrzu czlowieka,
w jego sumieniu. Uzewngtrzniajg si¢ one przez
konkretne zewngtrzne dziatanie, ktére jest ko-
munikowaniem poznanych i wybranych warto-
$ci. Umiejetnos¢ wyboru zalezy od wrazliwo-
$ci sumienia, od posiadanej wiedzy etycznej
1 znajomosci ogdlnych zasad etycznych. A tak-
ze — od kryteriéw etycznego wartoSciowania
1 wielu innych indywidualnych uwarunkowar

3 Por. K. Bayertz, Praktische Philosophie als angewandte Ethik, [w:] K. Bayertz (red.), Praktische Philosophie.
Grundorientierungen angewandter Ethik, Reinbek 1991, s. 7-47.

4 Por. M. Drozdz, Osoba i media. Personalistyczny paradygmat etyki mediéw, Tarnéw 2005.

5 Por. F. Weil, Die Medien und die Ethik. Grundziige einer brauchbaren Medienethik, Miinchen 2001,

s. 151-246.

6 Por. W. Wunden (red.), éjfentlichkeit und Kommunikationskultur. Beitréige zur Medienethik, t. 2, Hamburg,
Stuttgart 1994; L. Erbring (red.), Medien ohne Moral. Variationen iiber Journalismus und Ethik, Berlin 1998;
W. Wunden (red.), Medien zwischen Markt und Moral. Beitrige zur Medienethik, t. 1, Frankfurt am Main 1989.
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czlowieka, ktéry w sposéb wolny i Swiadomy
podejmuje konkretne dzialanie lub go nie
podejmuje, urzeczywistniajagc w ten sposéb do-
bro albo zto. Na tym ostatnim poziomie ujaw-
nia si¢ realnos¢ dobra oraz przydatnos¢ i sku-
tecznos$¢ wszystkich innych plaszczyzn refle-
ksji 1 argumentacji etycznej w praktycznym
urzeczywistnianiu dobra przez konkretne dzia-
tania. Na tym poziomie ujawnia si¢ takze po-
trzeba permanentnego ksztaltowania wewng-
trznych zdolnosci do prawdziwych i pewnych
ocen etycznych, a wigc ksztaltowania prawdzi-
wego sumienia. Dokonuje si¢ to przez samo-
wychowanie lub inne procesy wychowawcze.
Niektérzy proponujg model szesciu krokéw do
wlasciwej oceny i wyboru etycznego: odkrycie
problemu etycznego, analiza sytuacji, konfron-
tacja alternatyw wyboru, przywolanie normy
etycznej, podjecie decyzji, kontrola adekwat-
nosci wyboru do zinterioryzowanej, obiektyw-
nej normatywnosci etycznej’. Niezaleznie jed-
nak od sposob6éw wyrdzniania i analiz poszcze-
gblnych etapéw dokonywanych ocen etycz-
nych, wazng rzeczg staje si¢ ciggle odkrywanie
przez czlowieka prawdy o sobie i wartosciach,
ktére urzeczywistnia i komunikuje w Swiecie
mediéw. Bez tego poznania prawdy cztowiek
bedzie narazat siebie i innych na biedy, pomyl-
ki, bedzie podejmowal niewlasciwe decyzje,
i w koficu — urzeczywistniat zlo.

Warto jednak podkresli¢, ze w podejmowa-
niu decyzji i wyboréw konkretnych dziatan nie
chodzi tylko o czysto teoretyczne analizy sytu-
acji medialnej i schematyczne stosowanie
og6lnych zasad do poznanych i zanalizowa-
nych sytuacji, albo tez uznanie uwarunkowan
sytuacyjnych jako jedyne i wystarczajace kry-
terium wartosciowania etycznego, niezaleznie
od ogdlnych i obiektywnych zasad etycznych.
W jednym i drugim wypadku oceny etyczne
beda niewtasciwe lub narazone na bigedy. Ani

schematyczna, teoretyczna dedukcja szcze-
gbélowych ocen z norm ogdlnych, ani tez induk-
cyjne uzasadnianie szczegétowych regut dzia-
lania nie s3 wystarczajace. Etyka mediéw win-
na si¢ opiera¢ zaréwno na fundamentach
obiektywnych wartosci i norm etycznych,
z ktérych mozna wyprowadzi¢ szczegétowe
reguly dzialania, jak i by¢ zabezpieczona po-
znang prawda o empirycznych uwarunkowa-
niach konkretnego dziatania czlowieka w ob-
szarze mediow®.

Etyka mediéw, rozumiana jako teoria mo-
ralnosci przestrzeni medialnej, jesli chce spet-
ni¢ wlasciwie swojg role, musi wptywac na
ksztatt i jakos¢ ludzkich wyboréw i dziatari me-
dialnych. Musi intensywnie, ale bez uprzedzen
1 bez szkdd, towarzyszy¢ i niejako wyprzedzac
procesy mediatyzacji zycia i ksztaltowania si¢
cywilizacji informacyjno-medialnej, wspoma-
gajac czlowieka w dokonywaniu wiasciwych
wyboréw urzeczywistniajacych dobro. Musi
ona eliminowa¢ lub przynajmniej minimalizo-
wac sprzecznosci i konflikty, jakie si¢ pojawia-
ja w obszarze moralnosci mediéw. W medial-
nej praxis ujawniajg si¢ bowiem konflikty
aksjologiczne, a nawet sprzecznosci deontolo-
giczne, uwarunkowane réznymi zalozeniami
antropologiczno-etycznymi, koncepcjami i ce-
lami etyki, sposobami argumentacji etycznej
itd. Dlatego tez poszukiwanie platformy inte-
grujacej medialng refleksje etyczng na pozio-
mie formulowanych zasad etycznych, przy za-
chowaniu réznic w sposobie ich uzasadniania
1 argumentacji, jest pilnym zadaniem metaetyki
mediéw.

Relewancja wymiaru etycznego
mediow

Potrzeba i waznos¢ etyki mediéw nie jest tyl-
ko postulatem refleksji etycznej nad mediami,
ale jest réwniez koniecznos$cig uwarunkowang

7 Por. R. Funiok, U.F. Schmilzle, Medienethik vor neuen Herausforderungen, art. cyt., s. 28; M. Quante,
Einfiihrung in die Allgemeine Ethik, Darmstadt 2003, s. 143-180.
8 Por. R. Funiok, U.F. Schmilzle, Medienethik vor neuen Herausforderungen, art. cyt., s. 29.



wieloma réznymi faktorami. Wynika ona, po
pierwsze, z obecnosci czlowieka w przestrze-
ni medidw. Mediosfera jako przestrzen dzia-
lafi cztowieka jest przestrzeniag moralnosci,
ktéra winna by¢ przedmiotem teoretycznej re-
fleksji 1 etycznej normatywnosci. Jest ona
réwniez przestrzenig komunikacji, ktéra si¢
urzeczywistnia dzieki swiadomym i wolnym
dzialaniom czlowieka. Przestrzen wolnosci
komunikacyjnej stanowigcej integralng czes¢
przestrzeni spotecznej wymaga zar6wno regu-
lacji prawnych, jak i regulacji etycznych. Po
drugie, media, ogélnie méwiac, wywolujg
okreslone skutki. Przestrzen oddzialywania
medidéw nie jest moralnie neutralna, ale obej-
muje zaréwno pozytywne, jak i negatywne
skutki, bedace efektem zamierzonych dziatan
cztowieka lub niezamierzonych dysfunkcji
medialnych. Jakos¢ mediéw bywa najczgsciej
okreslana przez jakos¢ wywotywanych skut-
kéw. Istnieje wiele teorii medialnych oraz in-
terdyscyplinarnych badari skutkéw medidw.
Niewatpliwie powinny do nich naleze¢ anali-
zy etyczne. W przestrzeni skutkéw medial-
nych odstania si¢ szczeg6lnie waznos¢ kate-
gorii odpowiedzialnosci czlowieka za swoje
dzialania medialne. Odpowiedzialnos$¢ prze-
zywana w sferze wewnetrznej stawia cztowie-
ka w samym centrum moralnosci. Odpowie-
dzialno$¢ za dzialania medialne posiada wigc
w pierwszym rzedzie charakter etyczny.’ R6z-
norodnos¢ funkcji i oddziatywan medialnych
jest w spos6b decydujacy uwarunkowana de-
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cyzjami i wyborami cztowieka, dlatego tez nie
mozna analizowaé przestrzeni skutkéw me-
dialnych w spos6b anonimowy i przedmioto-
wy, ale zawsze osobowo i podmiotowo, co
wyraZznie wskazuje na wymiar etyczny me-
diéw i potrzebe jego analiz!'.

Po trzecie, potrzeba etyki mediéw wynika
bezposrednio lub posrednio z charakteru form
i tresci medialnych.!" Mozna réwniez powie-
dzie¢, ze wewnetrzna struktura i sposéb funk-
cjonowania okreslonego medium stanowig wy-
starczajace uzasadnienie dla analiz etycznych,
poniewaz kazdy rodzaj mediéw posiada swojg
specyfike przekazu i oddziatywania, w ktdrej
odstania si¢ wazno$¢ wymiaru etycznego ze
wzgledu na obecnosc i dziatanie czlowieka na
kazdym etapie ich funkcjonowania. Funkcjo-
nowanie medidw jest wlaczone w caloksztalt
proceséw cywilizacyjnych zmieniajacych czg-
sto charakter, cele i funkcje medialne. Wszyst-
kie te procesy, i wywotane przez nich zmiany,
majg implikacje etyczne, dlatego w dobie r6z-
norodnych proceséw, ktdre ksztaltuja cywiliza-
cj¢ medialng, nie sposéb poming¢ zagadnien
etyki medialne;j.

Po czwarte, media realizuja calg game
funkcji, ktére zaspokajaja wiele potrzeb czto-
wieka, np. informacji, komunikacji, rozumienia
itp. Funkcje mediéw sg zwigzane przede wszy-
stkim z cztowiekiem. Dlatego ich realizacja
winna si¢ opiera¢ na prymacie czlowieka oraz
wigzaé si¢ priorytetowo z komunikowaniem
wartosci pozytywnych!2,

9 Por. J. Wilke, Massenmedien im Spannungsfeld von Grundwerten und Wertkollisionen, [w:] C. Mast (red.),
Markt—Macht-Medien. Publizistik zwischen gesellschaftlicher Verantwortung und ékonomischen Zielen, Konstanz

1996, s. 17-33.

10 Por. U. Saxer, Konstituenten einer Medien- und Journalismus-Ethik. Zur Theorie von Medien- und Journali-
smus-Regelungssystemen, [w:] J. Wilke (red.), Ethik der Massenmedien, Wien 1996, s. 72.

' por, U. Saxer, Konstituenten einer Medien- und Journalismus-Ethik. Zur Theorie von Medien- und Journali-
smus-Regelungssystemen, art. cyt., s. 72-88; U. Saxer, Journalistische Ethik im elektronischen Zeitalter — eine
Chimdre?, [w:] A. Holderegger (red.), Ethik der Medienkommunikation, Freiburg 1992, s. 105-119.

12 Por. T. Hausmanninger, Kritik der medienethischen Vernunft. Die ethische Diskussion iiber den Film in Deut-

schland im 20. Jahrhundert, Miinchen 1993, s. 533n; T. Hausmanninger, Grundlinien einer Ethik medialer Unte-
rhaltung, [w:] W. Wolbert (red.), Moral in einer Kultur der Massenmedien, Freiburg 1994, s. 77-96; T. Hausman-
ninger, Ansatz, Struktur und Grundnormen der Medienethik, [w:] T. Hausmanninger, T. Bohrmann (red.), Mediale
Gewalt, Miinchen, 2002, s. 287-314.
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Po piate, media funkcjonuja w przestrzeni
spotecznej, wypelniajac w niej rézne zadania
i funkcje wynikajace z ich spolecznej misji
i odpowiedzialnosci. W ten sposéb media si¢
wpisujg lub, lepiej powiedziane, zostajag wig-
czone w strukture sprawiedliwosci i odpowie-
dzialnosci spotecznej, wspomagang przez ety-
ke spoteczng. Spoteczny wymiar komunikacji
1 mediéw sprawia, ze etyka komunikacji maso-
wej staje si¢ integralng czescig etyki spotecz-
nej. Zasady etyki spolecznej otrzymuja w ob-
szarze medidw nowe znaczenie, uzyskujac cha-
rakter zasad etyki medialnej i pomagajac roz-
wigzywaé podstawowe problemy medialne
o charakterze etycznym. Problemy te dotycza
miedzy innymi takich zagadnien, jak: sprawie-
dliwos¢ i dobro wspdlne; zasada sprawiedliwo-
$ci w dostgpie do mediéw; zasada odpowie-
dzialnosci za dobro wspdlne; solidarnos¢ i od-
powiedzialnos¢ spoleczna w sprawiedliwym
podziale d6br kultury medialnej; media w stuz-
bie integralnego rozwoju wspdlnoty ludzkiej;
troska o zachowanie wartosci ludzkich kultur;
promocja kultury otwartosci na wartosci uni-
wersalne ludzkiej wspélnoty; troska o pokéj
i harmoni¢ wspétpracy migdzy narodami.

Po sz6ste, media funkcjonujg w spoteczno-
Sci ksztaltowanej przez rézne struktury, syste-
my, subsystemy spoleczno-kulturowe oraz pro-
cesy cywilizacyjne. Dlatego istnieje potrzeba
racjonalnej refleksji etycznej nad ich wartoscig
zaréwno w kontekscie ich wptywu na media,
jak 1 w kontekscie integrujacej roli platformy
etycznej dla ich réznorodnosci'®. Rozwéj cywi-
lizacji informacyjnej, bedacej skutkiem tych
proceséw, stawia etyke wobec nowych wyz-
wan, ktérym moze sprosta¢ integralna etyka
mediéw o uniwersalnym charakterze zasad
1 globalnej mozliwosci zastosowania.

Po siédme, media sg obszarem kumuluja-
cym i odzwierciedlajagcym dynamiczne procesy
cywilizacyjne: komercjalizacje, globalizacje,
pluralizacje¢, homogenizacje, mediatyzacje itp.,
ktére przeksztalcajg dotychczasowe struktury
spoteczne, relacje miedzyludzkie i tworzg no-
wa jakos¢ komunikacji. Mediosfera staje si¢
obszarem wielu dylematéw o charakterze
etycznym, tworzacych lub odzwierciedlajacych
pole napie¢ miedzy indywiduum a spoteczno-
Scig; migdzy sferg prywatnosci a sferg publicz-
ng; pomiedzy wolnoscig przekazu a odpowie-
dzialnoscig za dobro czlowieka; migdzy zasa-
dami stuzby a zasadami polityki i wtadzy. Dy-
lematéw pomigdzy ethosem osoby a przestrze-
nig komercji; miedzy korzystaniem z mediéw
a konsumizmem medialnym; pomiedzy komer-
cja informacji a prawem do informacji; migdzy
spoteczenistwem wiedzy a spoleczefistwem in-
formacyjnym; pomiedzy sfera kultury a techni-
ka; miedzy wtasnoscig prywatng i prawami au-
torskimi a prawem do débr cywilizacyjnych;
miedzy tendencja do lokalnosci a procesami
globalizacyjnymi; pomigdzy Swiatem realnym
a wirtualnym; miedzy kultura tradycyjng a kul-
turag masowg i cyberkultura... J. Wilke wymie-
nia inne obszary konfliktéw wartosci, prébujac
je przedstawi¢ w postaci par pojec, ktére wyra-
zajg pola konfliktéw aksjologicznych: tech-
niczne mozliwosci mediéw i ludzkie mozliwo-
Sci ich wykorzystania; dobro wspélne i interes
prywatny; wolnos¢ i spoleczna kontrola; inte-
gracja i dezintegracja; wielos¢ i dezorientacja;
konkurencja i monopolizacja; jakos¢ i komer-
cja; kultura elitarna i kultura masowa; tozsa-
mos¢ i alienacja; autonomia i zewngtrzna deter-
minacja; réwnos¢ i przywileje; otwartos¢ do-
stepu i kodowanie; moralnos¢ i amoralnosé!4,
Sa to tylko niektére pola napigé rodzacych dy-

13 Por. S. Weischenberg, Journalistik. Theorie und Praxis aktueller Medienkommunikation, t. 1, Mediensyste-
me, Medienethik, Medieninstitutionen, Opladen 1992; s. 145-218. K. Nordenstreng, The Structural Context of Me-
dia Ethics. How Media Are Regulated in Democratic Society, [w:] B. Pattyn (red.), Media Ethics. Opening Social
Dialogue, Leuven 2000, s. 69-87; U. Saxer, Konstituenten einer Medien- und Journalismus-Ethik. Zur Theorie von
Medien- und Journalismus-Regelungssystemen, art. cyt., s. 72—88.

14 Por. J. Wilke, Massenmedien im Spannungsfeld von Grundwerten und Wertkollisionen, art. cyt., s. 17-33.



lematy i problemy etyczne, ktére nalezatoby
poddac teoretycznej refleksji etycznej i poszu-
ka¢ ich racjonalnego rozwigzania w obszarze
etyki mediéw.

Po 6sme, etyka mediéw wydaje si¢ by¢ ko-
nieczng odpowiedzig na wyzwania postepu
technologicznego w obszarze medialno-komu-
nikacyjnym. Konsekwencja zmian w dziedzinie
komunikacji jest szerokie spektrum innych
zmian: cywilizacyjnych, kulturowych, spolecz-
nych, ekonomicznych. Komunikacja medialna
zmienia takze sposoby komunikacji miedzy-
ludzkiej. Procesy konwergencji i digitalizacji
mediéw stwarzaja nowe mozliwosci komunika-
cji, informacji, ale tez tacza sie z nowymi zagro-
zeniami dla czlowieka. Wszystkie te procesy
i zmiany generuja wazne pytania etyczne,
ktérych rozwigzanie wymaga solidnej refleksji
etycznej opartej na filozoficznej argumentacji'.

W analizie potrzeby etyki mediéw warto
zwroci¢ uwage na jeszcze jedno zjawisko.
Z jednej strony ta potrzeba w sposéb oczywisty
wydaje si¢ by¢ uzasadniona wzrastajacymi pro-
cesami masowej konsumpcji tresci medial-
nych, dynamizmem proceséw mediatyzacji zy-
cia, a takze poszerzajacym si¢ obszarem skut-
kéw oddziatywania medialnego. Jednak z dru-
giej strony pojawiajg si¢ — zwlaszcza wewnatrz
struktur i systeméw medialnych — mechanizmy
i tendencje przeciwne daleko idacej regulacji
prawnej i etycznej ograniczajacej rzekomo
wolnos¢ dzialari cztowieka. Negatywne odnie-
sienie do regulacji etycznej mediow widoczne
jest takze z perspektywy proceséw komercjali-
zacji mediéw, postulujacych poddanie dziatan
medialnych mechanizmom wolnego rynku.
Oczywista wydaje si¢ by¢ niewystarczalnosé
takich mechanizméw w procesie ksztaltowania
pelnego ludzkiego wymiaru komunikacji me-
dialne;j'®.

Michat Drozdz

Etyka mediéw winna obejmowac przedmio-
towo calg przestrzefi medialnych dziatar ludzi,
ich szerokich uwarunkowar i konsekwencji
oraz dostarcza¢ racjonalnych zasad wartoscio-
wania etycznego i solidnych, teoretyczno-filo-
zoficznych fundamentéw argumentacji etycz-
nej. Musi ona réwniez uwzglged-ni¢ bogaty do-
robek empirycznych badan medialnych,
ktérych znajomos¢ uchroni etyke od jalowych
spekulacji i blednych analiz sytuacji medial-
nych. Nie znaczy to oczywiscie, ze medialna
praxis, badana i opisana empirycznie, stanowi
podstawe do formulowania zasad etycznych,
ktére winny by¢ przeciez niezalezne od zmie-
niajacych si¢ praktycznych uwarunkowan me-
diéw. Analizy etyczne, tak jak wszystkie anali-
zy teoretyczne, winny by¢ racjonalne, a wiec
oparte na poznanej prawdzie o analizowanej
rzeczywistosci. Dlatego tez etyka mediéw win-
na si¢ oprzeé na prawdzie o mediach, poznawa-
nej zaréwno przez teoretyczne analizy, jak
1 przez empiryczne badania mediéw. Etyka me-
diéw winna zatem uwzglednia¢ szerokie spek-
trum réznych perspektyw badawczych, ktére
stanowig dla niej szerszy i konieczny horyzont
teoretycznych analiz, ale nie determinujg ksztal-
tu zasad etycznych, opartych na prawdzie
o czlowieku i swiecie, poznawanej i formulo-
wanej na gruncie analiz filozoficzno-
-etycznych. Mnogos¢ i réznorodnos¢ filozoficz-
nych orientacji sprawia, ze istnieje wiele r6z-
nych projektéw etyki mediéw o réznej meryto-
rycznej jakosci i metodologicznej poprawnosci.
Ich analiza wymaga poglgbionego studium pro-
wadzonego w ramach nauki o mediach.

Metaetyczne wyzwania etyki mediow
Warto zwrécié¢ uwage na jeszcze jeden fakt. Po-
dane wczesniej plaszczyzny uzasadnienl potrze-
by etyki mediéw wydaja si¢ by¢ jednoznacznie

15 Por. A. Greis, Die immanenten Strukturen medialer Kommunikation als Fokus medienethischer Anstrengun-
gen. Eine Methodologie, art. cyt., s. 4-18; K. Koziol, Offentlichkeit als hermeneutisches Prinzip medienethischer
Reflexion. Eine Kriteriologie, [w:] A. Greis, G.W. Hunold, K. Koziol (red.), Medienethik, dz. cyt., s. 19-35.

16 Por. S.U. Miiller, S. RuB-Mohl, Journalismus und Ethik, [w:] O. Jarren (red.), Medien und Journalismus. Ei-

ne Einfiihrung, Opladen 1994, s. 267-294.
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pozytywne i oczywiste. Podkreslanie waznosci
wymiaru etycznego medidéw jest potrzebg cza-
su, zwigzang z rozwojem cywilizacji medialnej
oraz z koniecznoscig odkrywania i ksztaltowa-
nia ludzkiego oblicza mediéw w obliczu poste-
pujacej depersonalizacji komunikacji. Istnieje
jednak dzisiaj niebezpieczenstwo inflacji pro-
blematyki etycznej mediéw, zwlaszcza w kon-
tekscie swoistej koniunktury na etycznos¢ i po-
wstajacych lawinowo préb regulacji etycznych,
ktére wprowadzaja wigkszy chaos wartoscio-
wania etycznego nizZ przynosza pozytywnych
efektéw etycznego porzagdkowania ogromnego
bogactwa dziatari medialnych. Odpowiedzialna
etyka mediéw nie moze by¢ w zaden sposéb
efektem koniunktury, ktéra powstaje i mija, ale
musi si¢ oprze¢ na racjonalnych i obiektyw-
nych fundamentach filozofii moralnosci.
Innym niebezpieczeristwem dla etyki me-
diéw jest jej instrumentalizacja. Coraz czgsciej
zasady etyczne traktuje si¢ instrumentalnie,
tzn. stluzg one do realizacji celéw pozostajg-
cych czgsciowo poza sferg ocen etycznych. Ja-
kakolwiek etyka mediéw, nawet poprawna i za-
sadna, ale wykorzystywana instrumentalnie,
zostaje wykorzeniona ze swojego prawdziwego
fundamentu, pozbawiona istotnej tresci i moz-
liwosci spetnienia swojej informacyjno-norma-
tywnej roli. Moze wéwczas stuzy¢ — jak pisze
Hunold - ,,do usprawiedliwiania réznych po-
gladéw i ocen dzialania jako swoiste alibi
etyczne”!7. Pisze on réwniez, ze ogélna dewa-
luacja etyki i moralnosci w Zyciu spolecznym
i podporzadkowanie sfery wartosci innym sfe-
rom, np. rynku, komercji, demokracji, polityki,
zabawy itd., wplywa takze negatywnie na rozu-
mienie i akceptowanie zasad etyki mediéw. Im
wigksze zapotrzebowanie na etyke mediéw, im

glosniejsze i czgstsze glosy za skutecznoscia jej
zasad, tym powazniejszy wydaje si¢ by¢ kryzys
moralnosci pewnych obszaréw dziatan medial-
nych. Intensywnos$¢ poszukiwan regulacji
etycznych tych dziatan moze sta¢ si¢ indykato-
rem skali owego kryzysu. Etyka mediéw nie
moze by¢ tylko regulatorem wewnatrzsystemo-
wej poprawnosci dziennikarskiej, pojmowanej
wedtug prostej reguty negatywnej, ze dopiero
na bledach trzeba si¢ uczy¢. Etyka mediéw nie
moze si¢ ograniczy¢ tylko do doraZnej teore-
tycznej analizy btedéw, naduzy¢ i negatywnych
przypadkéw naruszania regulacji prawnych czy
dyscyplinarnych w celu wyciagania pragma-
tyczno-normatywnych wnioskéw na przy-
sztos¢.

Media jako przestrzen dzialaii medialnych
sg przez niektérych postrzegane nie tylko jako
przedmiot refleks;ji etycznej, lecz stajg si¢ tak-
ze forum dyskusyjnym dla etyki, na ktérym do-
konuje si¢ swoisty spoleczny konsensus odno-
s$nie dyskutowanych zasad etycznych'®. Me-
dialna sfera publiczna bywa traktowana w ta-
kich ujeciach etyki mediéw jako hermeneu-
tyczna zasada medialnej refleksji etycznej,
przestrzen wypracowania spolecznego konsen-
susu dla pragmatycznie formutowanych zasad
etycznych oraz sytuacyjne kryterium waznosci
1 obowiazywalnosci tych zasad. Oparcie etyki
na publicznym dyskursie mediéw i medialnym
konsensusie nie gwarantuje prawidlowosci
i prawdziwosci jej rozstrzygnigé!®.

Kolejnym niebezpieczenistwem dla etyki
mediéw moze by¢ préba jej redukowania do
pragmatycznej deontologii medialnej lub tzw.
medialnej etyki pragmatycznej lub stosowa-
nej?’. Etyka stosowana jest traktowana jako
czes¢ przygotowania i kwalifikacji zawodowe;j.

17 Por. G.W. Hunold, Zum Selbstverstindnis einer medienimmanenten Ethik, [w:] A. Greis, G.W. Hunold,

K. Koziol (red.), Medienethik, dz. cyt., s. 215.
18 Por. tamze, s. 220.

19 Por. C. Brosda, Ch. Schicha, Medienethik im Spannungsfeld zwischen Ideal- und Praxisnormen — Eine
Einfiihrung, [w:] Ch. Schicha, C. Brosda (red.), Medienethik zwischen Theorie und Praxis. Normen fiir die Kommu-

nikationsgesellschaft, dz. cyt., s. 6-32.

20 Por. P. Singer, Etyka praktyczna, Warszawa 2003.



Wedlug takiego rozumienia etyki mediéw sta-
nowilaby ona integralny sktadnik kwalifikowa-
nego przygotowania zawodowego, implantacje
etycznych elementéw oraz wartosci do po-
szczeg6lnych sfer praktyki. Mimo ze istnieja
tendencje analizy etycznego wymiaru medidw
z perspektywy préb deontologicznych regulacji
mediéw, nie mozna etyki mediéw uwazac tylko
za etyke zawodowg czy za jakas$ kategorie ety-
ki specjalistycznej. Obejmuje ona bowiem ca-
loksztalt dziatan medialnych podejmowanych
przez szerokie spektrum ludzi zaangazowanych
w komunikacj¢ medialng na wszystkich eta-
pach jej urzeczywistniania. W takim ujgciu nie
jest ona jedynie krytyczno-refleksywna platfor-
mga wartosciowania etycznego, ale spetnia réw-
niez funkcj¢ krytyczno-prospektywng dla calej
przestrzeni medialnej praxis.

Status dyskursu etycznego
w obszarze nauk o mediach
W ostatniej dekadzie w obszarze nauk o me-
diach nastapita zasadnicza zmiana. Staly si¢
one obszarem badarn interdyscyplinarnych,
w ktérych dokonuje si¢ nie tylko analiza me-
diéw z réznych perspektyw i za pomocg réz-
nych narzedzi, ale sg one takze plaszczyzng
wzajemnego dialogu réznych dyscyplin me-
dialnych. Jedng z waznych ptaszczyzn tego dia-
logu jest ptaszczyzna aksjologii mediéw, ktéra
staje si¢ takze platforma integrujaca wielosé
plaszczyzn poznawczych wspéttworzacych na-
uki o mediach.

Analizujac status aksjologii i etyki mediéw
w obszarze nauk o mediach warto zauwazy¢
proces pewnych zmian w strukturze badari me-
dialnych, ktéry ma wazne konsekwencje dla re-
lewancji etyki mediéw. Otéz wydaje sie, ze do-
poki analizy mediéw byly domeng nauk huma-
nistycznych, to dysponowaly one wewnetrzny-
mi kryteriami humanistycznymi wartosciowa-

Michat Drozdz

nia mediéw. Rozszerzenie zakresu zaintereso-
wania mediami na obszar nauk socjologicz-
nych i badani empirycznych sprawilo, ze zaist-
niala réwniez konieczno$¢ podjecia dialogu
z aksjologia 1 etyka w celu dostarczenia no-
wych fundamentéw wartosciowania etycznego.
Mozna wigc powiedzieé, ze poszerzenie zakre-
su badan medialnych o badania empiryczne
przyniosto wspaniale owoce wiedzy o me-
diach, ale takze ukazalo potrzebe etyki medidw
oraz jej swoistg niezaleznos¢ od humanistycz-
no-kulturowych refleksji medialnych. Zaistnia-
ly w ten sposéb dyskurs etyczny w ramach na-
uk o mediach jest prowadzony przede wszyst-
kim na dwéch plaszczyznach?!.

Po pierwsze, interdyscyplinarnos¢ badan
medialnych ukazata i zdynamizowata potrzebe
metodologicznego porzagdkowania réznych pta-
szczyzn analiz mediéw. Odslonila tez podsta-
wowe rdéznice merytoryczne i metodologiczne
pomiedzy etyka a innymi dziedzinami refleks;ji
medialnej, ukazujac réwniez koniecznos¢ wie-
loaspektowego badania mediéw oraz waznos¢
wymiaru etycznego mediéw. Pokazata ona tak-
ze, ze pojecie etyki podkresla innos¢ i r6znosé
wymiaru moralnosci wobec wszystkich innych
wymiaréw badaii mediéw, a jednoczesnie po-
kazuje podobieristwo réznych nauk medialnych
na poziomie racjonalnosci zatozer i argumen-
tacji. Nauki o mediach, posiadajac charakter in-
terdyscyplinarny, wskazujg takze na potrzebe
etyki nie tylko z racji jej roli wspomagajacej
wartoSciowanie dziatan medialnych, ale takze
z powodu bycia przez nig platformg integruja-
ca caloksztalt teoretycznych analiz, empirycz-
nych badan oraz praktycznych dzialan w ob-
szarze mediow.

Po drugie, dyskurs etyczny w ramach nauk
o mediach ukazuje podstawowe wymiary prze-
strzeni medialnej w perspektywie wartosciuja-
cej. Odstania on réwniez podstawowe pojecia

21 Por. A. Holderegger, Ethik in einer Mediengesellschaft, [w:] A. Holderegger (red.), Kommunikations- und
Medienethik. Interdisziplindre Perspektiven, dz. cyt., s. 11-18; K. Reuten, S.J. Schmidt, S. Weischenberg (red.), Die
Wirklichkeit der Medien. Eine Einfiihrung in die Kommunikationswissenschaft, Opladen 1994; P. Ludes, Einfiihrung
in die Medienwissenschaft, Entwicklungen und Theorien, Berlin 2003.
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funkcjonujace w opisie i wartosciowaniu ele-
mentéw oraz proceséw komunikacji medialne;j.
Dialog ten ukazuje takze rzeczywisto$¢ medial-
ng jako przestrzen artefaktéw ksztaltowanych
na fundamencie okreslonego swiata wartosci,
i przez ten swiat wartosci regulowany, oraz ja-
ko pewng strukture porzadku posiadajacg okre-
Slony logos i ethos. Na tej platformie dialogu
ujawnia si¢ takze podstawowe zadanie dla ety-
ki mediéw, ktéra winna ten obszar medialnych
artefaktow oraz medialnego ethosu reflektowac
i analizowacd, ale takze wspéttworzy¢ na funda-
mencie obiektywnosci i racjonalnosci ludzkich
dziatan. Ten dyskurs pokazuje réwniez funda-
mentalng réznic¢ pomiedzy moralnoscig jako
przestrzeniag medialnych dziatan czlowieka,
wymagajacg regulacji etycznej, a etyka bedaca
racjonalng refleksjg nad moralnoscig medialna.
Medialna praxis jest przestrzenig ethosu, ktory
wymaga zaréwno racjonalnego podejscia anali-
tycznego, jak i sensownosci, celowosci i etycz-
nosci ludzkich dziatan w tym obszarze.

Trzeba jednak zauwazy¢, ze medialny dys-
kurs etyczny jest utrudniony przez wielos¢
i r6znorodnos¢ ogdlnych uje¢ etycznych, ktére
sprawiaja, ze pojawiajg si¢ ciagle nowe aporie
i watpliwosci w postrzeganiu i ksztaltowaniu
ethosu medialnego oraz w rozwigzywaniu po-
jawiajacych si¢ dylematéw etycznych. Ten fakt
stanowi takze wyzwanie dla etyki, aby stala si¢
wiarygodng partnerkg w naukach o mediach,
i tym samym stanowila solidny, racjonalny
i obiektywny fundament wartosciowania dzia-
taii medialnych. W ten sposéb moze sprostac
wielorakim wobec niej oczekiwaniom. Poprzez
pryzmat poznawanej prawdy o Swiecie warto-
$ci oraz wynikajacej z niej regulatywnosci czy

normatywnosci ma ona bowiem na celu kry-
tyczng weryfikacje istniejagcych w mediosferze
kryteriow dziatan czlowieka, zar6wno w ob-
szarze praktycznego funkcjonowania medidw,
jak 1 w obszarze ich teoretycznych analiz oraz
empirycznych badan.

&k ok

Moje analizy mialy na celu pokazaé, ze
wspotczesna mediosfera jest takze przestrzenia
dyskursu o wartosciach. Staralem si¢ uzasadnic
stusznos¢ tezy, ze u podstaw zaréwno praktycz-
nego funkcjonowania mediéw, jak i teoretycz-
nych analiz oraz empirycznych badart mediéw
nie moze zabrakna¢ odniesient do fundamental-
nych wartosci: godnosci osoby ludzkiej, sza-
cunku dla drugiego cztowieka, szacunku dla
dialogu, wolnosci czlowieka, tolerancji, posza-
nowania jego osobowych odniesiert do warto-
Sci duchowych. Wartosci te stuzg bowiem bu-
dowaniu integralnego logosu i1 ethosu medial-
nego, w ktérym kazdy cztowiek moze odnalezé
przestrzent duchowego rozwoju oraz fundament
poszanowania godnosci drugiego czlowieka
1 szacunku dla wtasnej godnosci. Wartos¢ czto-
wieka jest platforma integrujacg rézne perspek-
tywy wartosciowania etycznego. ,,Osoba jest
takim dobrem, z ktérym nie godzi si¢ uzywa-
nie”?2. Szacunek dla tego dobra stanowi nie tyl-
ko kryterium wartoSciowania wszelkich dzia-
fait medialnych w kontekscie wartosci. Jest on
takze wyznacznikiem badawczego zaangazo-
wania w poznawanie wielorakiego aksjologicz-
nego i etycznego aspektu funkcjonowania me-
diéw, prowadzonego w ramach interdyscypli-
narnej ptaszczyzny nauk o mediach.

22 K. Wojtyta, Mitos¢ i odpowiedzialnosé, Lublin 1986, s. 42.
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STRESZCZENIE

W obszarze nauk o mediach dokonata si¢ w ostatniej dekadzie zasadnicza zmiana. Sg one
obszarem badan interdyscyplinarnych, w ktérych dokonuje si¢ nie tylko analiza medi6w
z réznych perspektyw i za pomoca réznych narzedzi, ale stajg si¢ one takze plaszczyzng
wzajemnego dialogu réznych dyscyplin medialnych. Jedng z waznych ptaszczyzn tego dia-
logu jest ptaszczyzna aksjologii mediéw, ktora staje si¢ takze platformg integrujacag wielosé
plaszczyzn poznawczych wspéitworzacych nauki o mediach. Celem niniejszego artykutu
jest préba uzasadnienia tytutowej tezy, ze analiza etycznych aspektéw mediéw jest integral-
ng czescig nauk o mediach. Dlatego staram si¢ pokazaé, ze wspélczesna mediosfera jest
takze przestrzenig dyskursu o wartosciach. Staralem si¢ réwniez uzasadni¢ stusznos¢ tezy,
ze u podstaw zar6wno praktycznego funkcjonowania mediéw, jak i teoretycznych analiz
oraz empirycznych badai mediéw nie moze zabrakna¢ odniesient do fundamentalnych war-
tosci: godnosci osoby ludzkiej, szacunku dla drugiego czlowieka, szacunku dla dialogu,
wolnosci czlowieka, tolerancji, poszanowania jego osobowych odniesieri do wartosci du-
chowych. Odniesienie do tych wartosci stanowi nie tylko kryterium wartosciowania wszel-
kich dziatan, ale jest takze wyznacznikiem badawczego zaangazowania w poznawanie wie-
lorakiego aksjologicznego i etycznego aspektu funkcjonowania mediéw prowadzonego
w ramach interdyscyplinarnej ptaszczyzny nauk o mediach.

KEY WORDS
media ethics, journalistic ethics, media studies, ethical codes, media deontology, values in
media, values, conscience, ethical norms

ADSTRACT

The last decade has brought on a significant change in the field of media studies. They ha-
ve become a field of interdisciplinary research, which not only conducts media analysis
from different perspectives using diverse tools, but is also a field of mutual dialogue between
various media disciplines. One of the important spheres of this dialogue is media axiology,
which is becoming a platform integrating numerous cognitive spheres co-creating media
studies. The aim of the article is an attempt to justify the title thesis that the analysis of ethi-
cal aspects of media is an integral part of media studies — that the modern mediasphere is
also a discourse on values. The author strives to prove the thesis that the practical func-
tioning of media, theoretical analysis and empirical media research cannot lack reference to



fundamental values: the dignity of a human being, respect for another person, respect for
dialogue, basic freedoms, tolerance, respect for personal reference to spiritual values. Re-
ferring to these values is not only the criteria of valuing any actions, but is also a determi-
nant of research engagement in discovering the multi-axiological and ethical aspect of me-
dia functioning, perused in the interdisciplinary frame of media studies.
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Public relations i marketing
medialny: zarzadzanie komunikacja
i wizerunkiem w nauce o mediach

Jerzy Oledzki

ublic relations to logistyka

komunikowania kazdej instytucji
Zarzadzanie komunikacjg i wizerunkiem insty-
tucji czy organizacji jest fundamentalng i naj-
wazniejszg cechg decydujacg o wyodrebnieniu
si¢ w XX wieku public relations — nowej dzie-
dziny wiedzy i praktyki komunikowania si¢
z otoczeniem.

Definiowanie public relations jest zréznico-
wane w zaleznosci od kontekstu, w jakim reali-
zowane s3 badania; od czasu, miejsca i grupy
zawodowej i spolecznej, ktérej PR dotyczy. Ina-
czej PR postrzegajg ekonomisci, inaczej polity-
cy, dzialacze spoteczni, aktywisci organizacji
charytatywnych, ruchéw ekologicznych, mniej-
szosci etnicznych czy grup religijnych. Takze
wyksztalcenie technikéw i strategéw PR oraz
wyksztalcenie badaczy zajmujacych sie teorig
i praktyka public relations nie pozostaje bez
wplywu na pojmowanie i definiowanie tego
pojecia i dziatania. W konsekwencji mamy do
czynienia z brakiem spdjnosci, eklektyzmem
1 heterogenicznym charakterem badar nad PR,
jak i z samym rozumieniem potrzeb i wymagan
tej dyscypliny jak najbardziej praktycznej.
Mozna wiec méwi¢ o podejsciu ekonomicz-
nym, psychologicznym, socjologicznym, histo-
rycznym, politycznym czy nawet dziennikar-
skim. Chcialbym tu zaproponowac perspekty-
we¢ nauk spolecznych, ktéra prawdopodobnie
jest najblizsza naturze i filozofii narodzin pu-
blic relations.

Warto rozpocza¢ te rozwazania od zdefinio-
wania pojgcia public relations (PR), ktére tu ro-
zumiemy jako: celowe zarzadzanie spolecznym
obrazem w interesie organizacji, polegajace na
wszystkich dziataniach komunikacyjnych
(obowigzkowo wewnetrznych i zewngtrznych)
instytucji, ktére zmierzajg do osiaggniecia pozy-
tywnych relacji z otoczeniem. Public relations
jest zatem logistyka komunikowania kazdej
organizacji, kazdej instytucji, gdyz obejmuje
planowanie, realizowanie i monitorowanie
sprawnosci funkcjonowania przeptywu infor-
macji. PR to takze nazwa dziedziny wiedzy
o komunikacyjnych umiejetnosciach zawodo-
wych, stylu i sztuce ksztaltowania wizerunku
oraz marki instytucji czy organizacji spolecz-
nych w budowaniu reputacji w instytucji
i umacnianiu relacji z otoczeniem.

Public relations jest wiec rodzajem komuni-
kacji spotecznej instytucji z otoczeniem. To nie
tylko przekazywanie komunikatéw, ale takze
tworzenie wspdlnoty w trakcie i na skutek ko-
munikowania. PR ma pomaga¢ potrzebujacym
informacji. Poglebione studia nad historig i roz-
wojem public relations prowadzg do wniosku,
Ze wzrastajgce zainteresowanie i popularnosé
PR jest rezultatem ewolucyjnego charakteru
spolecznej komunikacji, dowodem cigglego
poszukiwania przez ludzi uzytecznych dla sie-
bie informacji.

Niezliczone rzesze najczesciej bezimien-
nych ludzi tworzylo encyklopedi¢ wiedzy



o sztuce przekonywania ludzi do swoich racji
i postugiwania si¢ nimi dla swoich korzysci.
W ten sposéb ksztaltowali nasze dziedzictwo,
ktére kazde pokolenie przekazuje wzbogacone
o swoje doswiadczenia nastgpcom. Nawigzujac
do wczesniejszych opinii mozna stwierdzié, ze
specjalisci public relations wykorzystuja doro-
bek wszystkich pokolert w zakresie propagandy
i reklamy, erystyki i retoryki, sztuki perswazji,
polityki i technik sprzedazy, socjologii, psycho-
logii, ekonomii i wspdlczesnie z marketingu,
nauk o zarzadzaniu, nauk technicznych i nieod-
gadnionych jeszcze mozliwosci internetu. Dla-
tego nietrudno znaleZ¢ zwolennikéw tezy, ze
public relations istnieje tak diugo, jak dtugo zy-
ja ludzie na naszej planecie. Namawiam jednak
do krytycznej oceny takiego twierdzenia, gdyz
public relations powinniSmy nazywac to, co
chcemy swiadomie zrobi¢ w warunkach wolno-
$ci stowa, wolnego rynku i pluralizmu mediéw
warunkujacych swobode komunikacji spotecz-
nej. Nie byto to mozliwe az do XX wieku.

Komunikowanie jest procesem przekazy-
wania i rozpowszechniania tresci, ktére sg do-
stgpne potencjalnemu odbiorcy. Podstawowg
cechg samego aktu komunikowania, ktérego
celem jest nawigzanie porozumienia mi¢dzy je-
go uczestnikami, powinna by¢ dwustronnos¢
(symetria). To nawigzanie porozumienia naste-
puje przez kontakt bezposredni lub posredni —
za posrednictwem okreslonego medium. Roz-
patrujagc zatem PR jako proces komunikowa-
nia, zawsze zakltadamy udzial dwéch podmio-
téw: nadawcy i1 odbiorcy, zamieniajacych si¢
rolami w trakcie komunikowania. Bedzie to
wigc komunikowanie dwukierunkowe, interak-
cyjne, nakierowane na osiagnigcie porozumie-
nia. Taki sposéb komunikowania jest charakte-
rystyczny dla systeméw demokratycznych,
ktérych podstawg i Zrédtem rozwoju jest swo-
bodny przeplyw informacji i nieograniczony
dostgp do réznych Zrédet informacji. To sg
podstawowe katalizatory public relations bez
ktérych PR nie istnieje. Zatem public relations
nie mogto pojawi¢ si¢ wczesniej, kiedy nie za-
istnialty wymienione wyzej warunki do nieskre-
powanego organizowania procesu komunikacji
miedzyludzkiej.

Jerzy Oledzki

Formy dzialalnosci, jak i wiedza o public
relations, ulegaja procesowi ewolucji od czasu
Swiadomych narodzin PR na poczatku XX
wieku — czyli od pierwszej fazy swego rozwo-
ju, jaka bylo publicity, bazujacej na dziatalno-
Sci agentéw prasowych, ktérzy przez swoje
wywolujgce rozglos materialy promocyjne
1 propagandowe uczestniczyli w komunikowa-
niu jednostronnym. W drugiej fazie — informa-
cji publicznej (korzystamy tu z teorii ujecia
modelowego rozwoju PR wedlug J. Gruniga
i T. Hunta) — konsultanci public relations zro-
zumieli, jak duze znaczenie dla pozyskania
opinii publicznej ma rozpowszechnianie praw-
dziwej i pelnej informacji. W trzecim etapie
(asymetrycznej komunikacji dwustronnej) do-
strzezono wartos¢ badafi opinii publicznej
w przygotowywaniu komunikatéw, ktére beda
dla niej bardziej zrozumiale i przekonywujace,
a tym samym — skuteczniej stuzace zmianie
postaw.

W ostatnich dekadach dwudziestego wieku
dojrzata juz idea symetrycznej komunikacji
dwustronnej, uznania dialogu i potrzeby osig-
gania konsensusu jako najbardziej pozadanego
celu dziatan public relations. Od konsultantéw
PR oczekuje si¢ obecnie czego$ wigcej niz do-
tychczas od specjalistow do spraw promocji
i wizerunku. Majg oni by¢ ekspertami w media-
cji, pertraktowaniu z interesariuszami, zajmo-
wac sie posrednictwem w komunikacji migdzy
organizacjga i jej otoczeniem. Dialog staje si¢
podstawowg metoda dziatari, dzieki czemu
mozna moéwi¢ o komunikacji dwustronne;j,
gdzie symetri¢ zapewnia nie tylko stuchanie in-
teresariuszy ale, co bardziej nowatorskie i trud-
niejsze, dopasowywanie organizacji do oczeki-
war otoczenia. Ten model ukazujacy nowe wy-
zwania stojace przez specjalistami PR w strate-
gicznym zarzadzaniu kazdg organizacja widzi-
my na wykresie 1. (s. 29).

Dialog osiagniety przez komunikacje syme-
tryczng moze by¢ zaczatkiem partnerstwa,
ktérego fundamentem sg relacja, reputacja
1 wspdldziatanie. Profesor Joylene Chia z au-
stralijskiego Monash University, obserwujaca
dzialalnos¢ w sferze PR w Australii 1 Kanadzie,
uwaza, ze obecnie ksztaltuje si¢ pigty model PR.
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Wykres 1. Model strategicznego zarzadzania public relations

Zrédto: J. Grunig, 2011.

Jest to PR wspélnoty (ang. community PR),
czyli model public relations zorientowany na
dialog i wspoéldzialanie z otoczeniem. Celem
tego dialogu ma by¢ stworzenie atmosfery part-
nerstwa prowadzacej do innowacyjnych roz-
wigzai w sferze spolecznej i biznesowej'.
Organizacja dzialajgca w taki sposéb wzmac-
nia swojg przewage konkurencyjng przez two-
rzenie wartos$ci dla wszystkich. Rolg public re-
lations w tym przypadku jest pomoc w efek-
tywnym partnerstwie 1 wspoéldzialaniu przez
tworzenie sprawnego dialogu ze zidentyfiko-
wanymi grupami odbiorcow.

W dwudziestym pierwszym wieku od orga-
nizacji i firm oczekuje si¢ poczucia wigkszej
odpowiedzialnoSci wobec spoleczeristwa —
pewnego stopnia integracji z oczekiwaniami,

zachowaniami i postawami. Ta analiza rozwoju
public relations wymaga jeszcze jednego uzu-
petnienia. Wspomniane wyzej modele dotycza
public relations organizacji wobec ich otocze-
nia zewn¢trznego. Te same fazy rozwoju po-
winny jednak nastgpowaé wewngtrz kazdej
organizacji, w relacjach kierownictwa wobec
wszystkich zatrudnionych w instytucji, gdzie
w zdecydowanej wigkszosci wcigz mamy do
czynienia z public relations w poczatkowym
stadium rozwoju (publicity i propaganda). Ten
styl komunikacji jest wcigz obecny w wielu
polskich przedsigbiorstwach, ktére uprawiaja
wewnetrzng propagande sukcesu i informuja
zaloge tylko o pozytywnych faktach w obawie,
ze nadmiar informacji moze zakléci¢ skutecz-
nos¢ zarzadzania firma.

1 Zob. 1. Kuraszko: Nowa komunikacja spoteczna wyzwaniem odpowiedzialnego biznesu, Warszawa 2010.



Media gléwnym partnerem PR
Specjalisci public relations maja wplyw na
ksztaltowanie opinii publicznej, i z tego powo-
du spoczywa na nich szczegdlny obowigzek od-
powiedzialnosci nie tylko wobec organizacji
—klienta, ale takze wobec spoleczenistwa. Adre-
satem ich dziatan sa konkretne grupy spoteczne,
do ktérych specjalisci public relations powinni
umieé, po etapie segmentacji, dotrze¢ wszystki-
mi dostgpnymi sposobami komunikowania.
Specjalista public relations pracujacy na rzecz
takiego przedsigbiorstwa (instytucji) czy orga-
nizacji realizuje zatem nie tylko cele tej firmy,
lecz réwniez wykonuje swoje obowiazki z po-
szanowaniem wartosci spotecznych. Te dziata-
nia w sposob oczywisty maja stuzy¢ interesowi
publicznemu, i takie sg nasze oczekiwania oraz
kryteria oceny dziatalnosci kazdej instytucji,
przedsigbiorstwa czy grupy spoleczne;.

Jesli przyjrzymy sie¢ podstawowym funk-
cjom komunikowania spotecznego, do ktérych
zalicza si¢ funkcje informacyjng, motywacyj-
na, kontrolng i emotywna?, to mozemy wyroz-
ni¢ podobne zadania réwniez w public rela-
tions. Ta teza nie stoi w sprzecznosci z oma-
wianymi szeroko w literaturze przedmiotu trze-
ma funkcjami PR w organizacji, np. funkc;ji in-
formacji, nazywanej tez funkcja komunikacji,
oraz funkcji marketingu i funkcji zarzadzania®,
czy w funkcjach integracyjnej, koordynacyjnej
i komunikacyjnej*. Moim zdaniem funkcje
marketingu i zarzgdzania czy integracyjna i ko-
ordynacyjna sg pochodnie zaleznymi od funk-
cji komunikacyjnej (informacji), bez ktérej nie
mogtyby by¢ realizowane samodzielnie.

Wracajac do paradygmatu podstawowych
funkcji komunikacyjnych, mozna zauwazy¢, ze
w przypadku PR funkcja informacyjna wyraza
sie¢ w przekazywaniu odbiorcom komunikatu
dotyczacego okreslonych zdarzefi, opinii i pro-

Jerzy Oledzki

ceséw pozwalajacych ksztaltowaé stosunki
z otoczeniem. Funkcja motywacyjna opiera si¢
na dostarczaniu odbiorcy argumentéw wplywa-
jacych na ich postawe, zachowania i postgpowa-
nie. Funkcja kontrolna PR pomaga w kierowa-
niu zachowaniami grup ludzkich, a emotywna
umozliwia wyrazanie emocji, frustracji, radosci
czy niezadowolenia. Wszystkie te funkcje wy-
stepuja w, uzywajac typologii F. Balla®, czterech
gléwnych typach komunikowania spolecznego:
1) komunikowaniu interpersonalnym, 2) instytu-
cjonalnym, 3) komunikowaniu lokalnym, 4) ko-
munikowaniu masowym. Poszczegdlne typy ko-
munikowania nie sg systemami zamknietymi,
lecz funkcjonuja na wszystkich ptaszczyznach
organizacji spolecznej, podtrzymujac jej cia-
glos¢ kulturowg i cywilizacyjng przez mobilizo-
wanie do dzialania. Jest to mozliwe dzigki wy-
pracowywaniu mechanizméw zapewniajacych
pokojowy wspétudziat w ich rozwoju wszyst-
kich partneréw spotecznych.

Wszystkie wymienione typy komunikowa-
nia spotecznego nie tworza odrgbnych prze-
strzeni spotecznych lecz funkcjonuja w demo-
kratycznych paristwach komplementarnie i jed-
noczesnie na wszystkich poziomach kazdej
organizacji. Przy pluralistycznej opinii publicz-
nej, bedacej mozaikg ré6znych, nawet rozbiez-
nych intereséw, potrzeb i wartosci, przy szuka-
niu sposobdéw na osiggnigcie spotecznej zgody
1 akceptacji potrzeby dialogu i poszanowania
praw wszystkich uczestnikéw, podstawowym
1 dlugofalowym celem dziataii komunikacyj-
nych jest porozumiewanie si¢ i budowa zaufa-
nia miedzy instytucjami a ich spolecznym oto-
czeniem. Public relations staje si¢ zatem bar-
dziej rozwinigta forma komunikowania spo-
lecznego, operuje bowiem wszystkim typami,
jak i formami komunikowania, i na tym grun-
cie coraz powszechniejsze staje si¢ zaliczanie

2 Por. S.P. Robbins, Zachowania w organizacji, Warszawa 1998.
3 Por. np. A. Szymarnska, Public relations w systemie zintegrowanej komunikacji marketingowej, Wroctaw

2004.

4 Por. np. W. Budzyfiski, Public relations. Zarzqdzanie reputacjq firmy, Warszawa 2001.
3 Por. F. Balle, Formy komunikowania spotecznego: préba typologii, ,,Przekazy i Opinie” 1979, nr 1.
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public relations do dyscypliny nauki o komuni-
kowaniu, badZ tez jako formy zarzadzania ko-
munikacjg®.

Nie ma watpliwosci, ze wszystkie dzialania
public relations tworzg publiczny system komu-
nikacji i majg charakter dziatalnosci spoleczne;j.
W swietle powyzszych rozwazan public rela-
tions mozna traktowac jako forme¢ komunikowa-
nia spotecznego w kraju demokratycznym,
w ktérym funkcjonuja zasady swobodnego prze-
plywu informacji, wolne media i wolny rynek.
Jest to wyzsze stadium rozwoju komunikacji
miedzyludzkiej w spoleczeristwie zdazajacym
w kierunku paristwa obywatelskiego. Podstawo-
wym akceleratorem wylonienia si¢ i rozwoju
public relations bylo pojawianie si¢ nowych
uczestnikéw komunikowania: wlascicieli przed-
sigbiorstw i robotnikéw, menedzeréw i konsu-
mentéw, politykéw i wyborcéw, z ktdrych kazda
grupa pragneta mie¢ swéj udzial w komuniko-
waniu, a tym samym przyczyniala si¢ do ewolu-
cyjnego rozwoju spotecznej komunikacji.

Nalezy jednak jasno rozdzieli¢ dziatalnos¢
specjalistow PR od dziennikarstwa. Krystyna
Woijcik ujeta te réznicg w nastgpujacy sposob:
»~Dziennikarstwo jest stuzba spoteczng realizu-
jaca prawo obywateli do informacji. PR jest
dzialalnoscig spoleczng, wprawdzie uwzgled-
niajacag interes i dobro spoleczne otoczenia,
lecz przede wszystkim jest dzialalnoscig wy-
wolang interesem tej organizacji, ktéra podej-
muje si¢ prowadzenia PR,

PR i dziennikarstwo w tworzeniu przeka-
z6w komunikacyjnych powinny kierowac si¢
tymi samymi zalozeniami: dazeniem do praw-
dy, obiektywizmem oraz dobrem ogétu spote-
czenstwa. Oczywiscie, nie dzieje si¢ tak zaw-
sze. Powodem moze by¢ to, ze dziennikarze
aspirujg do roli i czgsto sg moderatorami dysku-
sji spotecznej lub nawet rzecznikiem jednej ze
stron. Natomiast PR-owcy traktuja media jako
swego rodzaju przekaznik komunikatu. Ich ce-

lem jest uzyskanie przez organizacje, dla ktdrej
pracuja, statusu lidera w swojej branzy. Jedno-
czesnie w dobie szybkiej, cyfrowej informacji,
dziennikarze sa zasypywani otrzymywanymi
newsami. Chcac zatem napisa¢ na temat, ktory
podsuwajg im PR-owcy, czesto bezkrytycznie
korzystaja z przystanych im materialéw. Nie
jest to, na szczgscie, zjawisko masowe, wigc
srodowisko PR, by osiaggnaé swoje cele, tzn.
by¢ skutecznym w komunikacji, stosuje rézne
techniki, aby zdoby¢ zaufanie dziennikarzy.
Odpowiednio przygotowane materialy prasowe,
postugiwanie sie liczbami czy tez autorytetami
w danej dziedzinie to tylko niektére z nich.
I cho¢ dziennikarze sg swiadomi tych chwytéw,
to jednak nadal sg one dla nich atrakcyjne. Kaz-
da organizacja (za posrednictwem specjalisty
PR) w ramach prowadzonych dziatan public re-
lations komunikuje si¢ z grupami odbiorcéw,
zwanych publicznoscia. Mozna ja tutaj rozu-
mie¢ jako dowolng zbiorowos¢ spoleczng, ktéra
powstaje wowczas, gdy konkretna grupa ludzi
znajduje si¢ w sytuacji dla siebie problematycz-
nej i jest potencjalnie przygotowana do tego, by
ten problem rozwigza¢. Dla kazdej instytucji za-
rzadzajacej komunikacja wazne jest rozpozna-
nie etapu formowania si¢ tej publicznosci (w re-
zultacie mamy do czynienia na etapie pierw-
szym z publicznoscig utajniong, na etapie dru-
gim — ze Swiadomg i na trzecim — z aktywna,
czyli zbiorowoscia juz zorganizowang do roz-
wigzania danego problemu).

Organizacja jako nadawca zalicza do swojej
publicznosci pracownikéw, klientéw, media,
konkurencj¢, wiladze, mieszkaicow, inwesto-
réw itd. Z normatywnego punktu widzenia licz-
ba tej publicznosci jest nieskoiczona, w prak-
tyce natomiast moze by¢ ograniczona czaso-
przestrzenia, w ktérej funkcjonuje organizacja.

Media stanowig dla specjalisty PR publicz-
nos¢ kluczowg, dlatego wlasciwe zrozumienie
ich specyfiki, a przede wszystkim potrzeb, czg-

6 T. Goban-Klas, Teoria komunikowania jako fundament public relations, ,Marketing i Rynek” 1997, nr 4.
7 K. Wojcik: Wiarygodny dialog z otoczeniem, Warszawa 2009, s. 159.



sto determinuje sukces dziatan komunikacyj-
nych. Ponadto w strategii zewngtrznego public
relations media petnig rol¢ dychotomiczng — sg
bezposrednim odbiorcg informacji oraz posred-
nikiem w dotarciu z informacja do pozostatych
grup odbiorcéw. Ta cecha stawia media na
uprzywilejowanej pozycji w komunikacyjnej
strategii organizacji. Nalezy w tym miejscu
zwréci¢ uwage na fakt, ze organizacja jest
w stanie prowadzi¢ komunikacj¢ ze swoim oto-
czeniem takze samodzielnie (bez posrednictwa
mediéw), np. tworzac wlasne media, albo wy-
sylajac mailing do klientéw, organizujac spot-
kania dla inwestoréw, czy tez prowadzac szko-
lenia dla mieszkaricow. Komunikacja taka moze
i czgsto odbywa si¢ na zasadzie sprzg¢zenia
zwrotnego, z dwukierunkowym przeptywem in-
formacji. Pozwala to organizacji lepiej zrozu-
mieé potrzeby poszczegdlnych grup publiczno-
$ci i komunikowac si¢ zgodnie z ich oczekiwa-
niami. Samodzielne dzialania komunikacyjne
moga by¢ jednak realizowane tylko w niezbed-
nym, podstawowym zakresie. Chcac dotrzec
z informacja do szerokiego grona odbiorcéw
(publicznosci) w relatywnie krétkim czasie, ko-
nieczne staje si¢ zaangazowanie niezaleznych
od organizacji srodkéw masowego przekazu.
Mamy juz zatem do czynienia z media relations.

Logistyka komunikowania, media
relations i marketing medialny

w nauce o mediach

Media relations wedtug Leksykonu public rela-
tions® to ,termin oznaczajgcy budowanie do-
brych i obustronnie korzystnych relacji firmy
z mediami. Celem media relations (lub inaczej
— relacji z mediami) jest uksztaltowanie wigzi
z dziennikarzami w taki sposéb, aby mozliwe
stalo si¢ skuteczne przekazywanie za ich po-
mocg informacji do grup docelowych”. Sku-
teczne, czyli efektywne komunikowanie moze

Jerzy Oledzki

by¢ w tym przypadku rozumiane jako najbar-
dziej adekwatne (ze wzgledu na czas, funkcje
1 zasieg spoleczny) przenoszenie informacji od
nadawcy do odbiorcy®. Zasadniczym elemen-
tem media relations jest wigc utrzymywanie
trwatych, pozytywnych wiezi z mediami, ktdre
owocuja mozliwoscig efektywnego komuniko-
wania si¢ za ich posrednictwem z wyznaczony-
mi grupami odbiorcéw. Natomiast jedno
z gléwnych zalozen relacji z mediami stanowi
obustronna korzys¢, ktéra w przypadku specja-
listy PR moze si¢ sprowadzaé chociazby do
wzmianki prasowej na temat danej instytucji
i jednoczesnie — do gotowego materiatu praso-
wego dla dziennikarza. Media relations wcho-
dza w sklad szerokiego wachlarza narz¢dzi pu-
blic relations i czgsto biednie stanowig syno-
nim ogétu dziataii PR. Dzieje si¢ tak dlatego,
ze wiele oséb (zwtaszcza w Srodowisku bizne-
sowym i politycznym) utozsamia PR wylacznie
z relacjami z mediami, ktére sg obliczone na
uzyskanie okreslonej liczby materialéw praso-
wych na temat danej organizacji w srodkach
masowego przekazu.

Zagadnienia wigzace si¢ z media relations
oraz z funkcjami i celami dziatai public rela-
tions maja swoje konkretne odzwierciedlenie
w badaniach marketingu medialnego. W pio-
nierskiej pracy na ten temat Anna Jupowicz-Gi-
nalska przedstawia model komunikowania,
w ktérym media s3 zaréwno nadawcami, jak
i odbiorcami przekazu. Podstawowym wyrdzni-
kiem marketingu medialnego jest charaktery-
styczna dzialalnos¢ przedsiebiorstwa medialne-
go. Inaczej méwiac, gdy organizacja medialna
prowadzi dziatalnos¢ komunikacyjng w swoim
imieniu, mamy do czynienia z public relations
i marketingiem medialnym tej organizacji. Stu-
dia i badania w tym zakresie koncentrujg si¢ za-
tem na dziatalnosci i funkcjonowaniu organiza-
cji medialnych (jak kazdej firmy, instytucji ko-
munikujacej si¢ ze swoim otoczeniem) i bada-

8 Leksykon public relations, pod red. J. Oledzkiego i D. Tworzydto, Rzeszéw 2010, s. 106.
9 Zob. M. Golka, Bariery i zaktécenia w komunikowaniu — przeglqd zagadnieri, [w:] M. Golka (red.), Bariery

w komunikowaniu, pod red. M. Golki, Poznan 2000, s. 9.
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niach rynku medialnego. Przedmiotem zaintere-
sowania sg wiec zasady regulacji rynku medial-
nego, etyka postgpowania, prawne i techniczne
aspekty istnienia podmiotéw medialnych, wza-
jemne relacje miedzy podmiotami rynku oraz
ich promocja. A takze analiza wynikéw ogladal-
nosci, czytelnictwa, stuchalnosci, popularnos¢
stron www, badanie trendéw rynkowych i ich
wplyw na ksztalt i strukture branzy medialne;j.

To sg tematy badawcze, ktére mogg by¢ wlaczo-

ne do wspoétczesnych nauk o mediach.

Anna Jupowicz-Ginalska w odpowiedzi na
moje zapytanie wymienita wiele dodatkowych
argumentéw przemawiajacych za wiaczeniem
badan i studiéw nad marketingiem medialnym
(MM) do nauki o mediach:

— MM jest nie tyle granica wyznaczajaca kran-
ce medioznawstwa, ile jego centrum. To sa-
mo sedno wspéiczesnych srodkéw przeka-
zu, gléwnie ze wzgledu na nieustannie wzra-
stajacg role marketingu w ogdle.

— W dobie kryzysu ekonomicznego, ktéry za-
zwyczaj najpierw uderza w media, MM sta-
je sie swego rodzaju kompasem wyprowa-
dzajacym wydawcoéw i nadawcoéw z klopo-
tow (efektywna strategia marketingowa do-
minuje wowczas nad szeroko pojeta
idea/misja, ktére — mimo ze nie gérnolotne —
zapewniajg byt mediom i ich pracownikom).

— MM jest potrzebny nie tylko samym me-
diom, ale takze ich klientom kupujacym czas
antenowy lub powierzchnie modutowa (vide:
oferowane im cenniki reklamowe). To prze-
ktada si¢ na praktyczne i uzyteczne wykorzy-
stanie medioznawstwa (w zakresiec MM) we
wspotczesnych relacjach biznesowych.

— Dzisiaj kazde dobro i ustuga podlegaja prawi-
dlom marketingowym, co oznacza, ze prak-
tycznie wszystko sie merkantylizuje, w tym
réwniez — 1 srodki przekazu. Jednak specyfi-
ka branzy medialnej powoduje, ze MM rézni
sie zdecydowanie od innych typéw marketin-

gu. Réznice te, potwierdzajace jednoczesnie
unikatowos$¢ marketingu medialnego, doty-
czg kazdego z marketingowych ,,czterech P”.

— Produkt medialny cechuje wspotwystepo-
wanie przeciwstawnych cech; w jego ra-
mach zawierajg si¢ tez tak istotne dla me-
diéw elementy, jak raméwka czy marka me-
dialna (z calg swoja kolorystyka, nazewnic-
twem czy emocjonalnoscig). To takze brand
spersonalizowany, ktoéry czestotliwoscia
oraz silg oddzialywania dominuje nad typo-
wym celebrity endorsement.

— Cena mediéw takze jest wyjatkowa, np. me-
dia mogg swiadomie rezygnowac z kosztu
osobistego, a bazowac jedynie na instytucjo-
nalnym. Cena, co prawda uzalezniajaca
srodki przekazu od klientéw zewnetrznych,
jest jednoczesnie elementem je wzmacniaja-
cym (poniewaz przedsi¢gbiorstwa nigdy
w 100% nie zrezygnujg z reklamowania si¢
lub z innych elementéw promocyjnych, np.
artykuléw sponsorowanych).

— Dystrybucja mediéw nierozerwalnie wigze
si¢ z indukcjg innowacyjnosci w marketin-
gu, poczawszy od adaptacji nowinek techno-
logicznych (typu iPhone, iPad), przez pro-
gramy i aplikacje sieciowe (od juz staro-
Swieckich RSS-6w po podcasty), a skor-
czywszy na efektywnym wykorzystywaniu
,-nowych nowych mediéow”.

— Promocja mediéw jest ewenementem w ska-
li calego marketingu i Zadne inne dobro nie
dysponuje tak wielkim wilasnym potencja-
tem promocyjnym (autopromocja), jak i ze-
wnetrznym. Mnogos¢ i skutecznos¢ technik
przeklada si¢ na finansowg kondycje przed-
siebiorstw medialnych, co — w sytuacji coraz
trudniejszych warunkéw ekonomicznych —
jest dla branzy medialnej nieocenione.

— MM jest, jak zaden inny, bliski swoim odbior-
com — dlatego tez w jego przypadku reguia
,,0d 4 P do 4 C” sprawdza si¢ najbardzie;j'°.

10 0d 4 P do 4 C”, czyli wedtug teorii marketingowych McCarthy’ego i Lauterborna od: Product, Price, Pla-
ce, Promotion (produkt, cena, dystrybucja, promocja) do Consumer, Cost, Convenience, Communication (konsu-
ment, koszt, wygoda nabycia, komunikacja). Por. publikacje Ph. Kotlera o marketingu.



Jak wspomniano, public relations korzysta

z wiedzy 1 doswiadczenia wielu dyscyplin nau-

kowych, dlatego w badaniach public relations

nie mamy do czynienia z unikalnym warszta-
tem. Nic zatem dziwnego, ze inny polski eks-
pert w zakresie badari skutecznosci dziatari pu-
blic relations, Anna Miotk, stwierdza, ze nie
ma oryginalnej techniki badawczej, bo te mo-
g3 by¢ stworzone tylko wtedy, gdyby PR roz-
wijaloby si¢ jako dyscyplina naukowa. Metody
najczesciej spotykane w PR to:
— analiza tresci i analiza danych (tutaj analiza
danych dotyczacych ogladalnosci/stuchal-
nosci przekazéw medialnych, analiza da-
nych dotyczacych ruchu na stronach interne-
towych, analiza danych dotyczacych spo-
lecznosci internetowych, np. Facebooka);

— sondaz (tutaj zwlaszcza badania swiadomo-
Sci marki, ktére zostaty zapozyczone z mar-
ketingu);

— eksperyment, zogniskowany wywiad grupo-
wy (focus);

— pogtebiony wywiad indywidualny, obserwa-
cja uczestniczaca;

— metoda historyczno-poréwnawcza i studium
przypadku.

Wedlug Anny Miotk public relations po-
winno zosta¢ uwzglednione takze w nauce
o mediach, gdyz PR jest dyscypling wiedzy
o komunikowaniu z duzymi szansami na roz-
wdj, 1 0 wzrastajacym wplywie na rozwéj spo-
leczenstw demokratycznych. Takze i dlatego,
ze jak méwig prognozy wymienione podczas
niedawnej konferencji Stowarzyszenia Dzien-
nikarzy Polskich!!, dziennikarstwo w klasycz-
nej formie zanika (co jest zwiazane z kryzysem
na rynku mediéw tradycyjnych), a wigkszos¢
absolwentéw tego kierunku sktoni si¢ raczej ku
szukaniu pracy w zawodzie specjalisty public
relations. Pozwoli to zapewnié¢ uczelniom
zgodnos¢ ksztalcenia z najnowszymi trendami
na rynku pracy, a absolwentom — znaleZ¢ prace
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w zawodzie, o ktérym mysleli, rozpoczynajac

studia.

Nalezy takze wymieni¢ inne wazne powo-
dy, dla ktérych powinno si¢ dotgczy¢é wiedzg
o spolecznym zakresie dziatari PR do bloku na-
uk o mediach, jak réwniez i do studiéw uniwer-
syteckich poswigconych mediom i komunikacji
spoteczne;j:

— Srodowisko specjalistéw PR tworzy syste-
my komunikacji w organizacjach, przedsie-
biorstwach (komunikacja internetowa, wta-
sne media drukowane i elektroniczne).

— Specjalisci/konsultanci public relations sa
pierwszym Zrédtem informacji dla wszyst-
kich dziennikarzy.

— PR-owcy tworzg znaczng czg$¢ zawartosci
srodk6w masowego przekazu (PR ma
wplyw na media agenda-setting).

— Agencje PR organizuja wielkie projekty kul-
turalne i kampanie spoleczne z udziatem
wszystkich mozliwych w komunikowaniu
mediéw.

— Public agenda-setting — konsultanci PR
kreujg publiczng dyskusj¢ na wazne spotecz-
nie tematy, ktére pdzniej s podejmowane
przez politykéw, dziataczy spotecznych
i media.

— Community PR — oczekiwania spoleczne
wobec wszystkich nadawcéw beda wyma-
gaé profesjonalnego monitorowania zacho-
wan obu stron aktu komunikacyjnego
(nadawca—odbiorca) i ksztalcenia specjali-
stow w zakresie badai zachowan spotecz-
nych (pojawiania si¢ i zachowania réznych
grup publicznosci) oraz zmiany postaw.

Kolejnym, takze waznym argumentem,
przemawiajacym za uwzglednieniem public re-
lations w nauce o mediach, jest réwniez potrze-
ba wyznaczania profesjonalnych standardéw
w public relations jako dziedzinie praktycznej,
stosowanej. Obecnie takg zewnetrzng funkcje
wobec tej dyscypliny moze petnié jej nurt aka-

1 http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/koniec-dziennikarstwa [odczyt: 27.04.2012].
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demicki, bedac przyczynkiem do samoregula-
cji branzy, podjecia dyskusji dotyczacej takich
zjawisk, jak tzw. ,,czarne public relations”, czy
tez traktowanie artykuléw sponsorowanych ja-
ko formy public relations. Jedynie naukowcy
majg szanse petni¢ w dyskusji branzowej role
niezaleznych ekspertéw. Z drugiej strony mogg
si¢ oni przyczyni¢ do rozwoju dyscypliny prak-
tycznej, podejmujac i rozstrzygajac problemy
przez nig stawiane, czy tez wyznaczajac dalsze
trendy jej rozwoju.

Public relations jako dyscyplina teoretycz-
na jest w permanentnej fazie rozwoju na ca-
tym Swiecie. Jej dorobek w Polsce jest jeszcze
niewielki, ze wzgledu na stosunkowo krotki
okres jej uprawiania (od 1991 roku, tzn. daty
powstania pierwszej firmy, ktéra swiadczyta
ustugi public relations). Pierwsza rozprawa
doktorska poswigcona tej dziedzinie komuni-
kacji zostala obroniona na Uniwersytecie
Warszawskim w 1996 roku (Jacek Barlik, Pu-
blic relations w Stanach Zjednoczonych
i w Polsce. Rozprawa obroniona na Wydziale
Dziennikarstwa i Nauk Politycznych UW).
Kolejne zaczely si¢ pojawiaé juz w ostatnim
dziesigcioleciu. Ich autorzy otrzymali jednak
stopien naukowy doktora nauk humanistycz-

nych w zakresie nauk o polityce, mimo ze
w tych rozprawach mozna spotka¢ niewiele
cytowan z opracowan naukowych zwigzanych
z politologia'?. Wigkszos¢ z obronionych dy-
sertacji z powodzeniem miesci si¢ w opisywa-
nym tu obszarze wiedzy dotyczacej nauk o ko-
munikowaniu przez media. Ich autorzy publi-
kuja kolejne studia naukowe poswigcone
wszystkim srodkom spolecznego przekazu,
wychodzac ze stusznego, moim zdaniem zato-
zenia, ze kazdy srodek przekazu staje si¢ me-
dium godnym uwagi badacza (nauki o me-
diach), gdy jest wykorzystywany w komuni-
kacji miedzyludzkiej. Prasa wciaz pozostaje
dla wielu odbiorcéw synonimem wiarygodno-
$ci, ale obecnie jest tylko jednym z wielu ele-
mentéw oferty komunikacyjnej dostgpnej na
rynku. W konsekwencji takze szybko post¢pu-
jacej cyfryzacji mediéw, nie tylko tradycyjnie
pojmowane dziennikarstwo, ale szerzej rozu-
miana tres¢ i zawartos¢ wszystkich medidw
(tych tradycyjnych, jak i nowych, obecnych
w internecie czy w sieci komérkowej), powin-
na znaleZ¢ si¢ w katalogu zainteresowan bada-
czy nauk o mediach, jak i animatoréw nowych
specjalizacji na studiach uniwersyteckich
z dziennikarstwa i komunikacji spoteczne;j.

12 Por. wykaz obronionych rozpraw doktorskich napisanych pod opieka naukows Jerzego Oledzkiego:

www.id.uw.edu.pl/pracownicy/joledzki.
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STRESZCZENIE

Artykul przedstawia argumenty za uwzglednieniem prowadzonych w Polsce studiow nad
dziatalnoscig public relations w bloku nauk o mediach. Autor wychodzi z zalozenia, ze pu-
blic relations nalezy traktowa¢ jako nowa dziedzing wiedzy i praktyki komunikowania si¢
wszystkich organizacji/instytucji z otoczeniem. Analizuje ewolucje poje¢ znaczeniowych
definiujacych public relations w catym XX wieku i skupia uwage na aktualnie identyfiko-
walnej fazie rozwoju PR, gdzie za podstawowa metode dziatari uznaje si¢ komunikacje
dwustronng, w ktdrej organizacja/instytucja coraz uwazniej chce si¢ wstuchiwaé w oczeki-
wania réznych grup swojej publicznosci. Zasady regulacji tak obszernego rynku medialne-
go, wspotpracy specjalistow PR i ludzi mediéw, etyka ich postgpowania, prawne i technicz-
ne aspekty istnienia podmiotéw medialnych, skutecznos¢ i spoteczne konsekwencje dzia-
tania specjalistéw PR, jak i odbioru tresci wszystkich mediéw, to aktualne zadania badaw-
cze, ktére powinny znalez¢ si¢ takze w kregu zainteresowan nauk o mediach.
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public relations, communication logistics, public relations management models, communi-
ty PR, media marketing, media promotion, PR research methods

ABSTRACT

The article presents arguments for including research conducted in Poland on public rela-
tions within the field of media studies. The author assumes public relations should be tre-
ated as a new discipline of knowledge and communication practices with the environment
of every organization/institution. He analyses the evolution of terms defining public rela-
tions in the entire 20" century and focuses on the currently identifiable stage of PR deve-
lopment, in which the two-way method is the basic form of communication, by means of
which the organization/institution wants to listen to the expectations of its audience groups
with even greater detail. Rules regulating such a broad media market, cooperation betwe-
en PR specialists and media people, the ethics of their actions, legal and technical aspects
of existing media entities, the efficiency and social consequences of PR specialist’s actions,
as well as the reception of all media content are current research tasks, which should be wi-
thin the field of interest of media studies.
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Przyszios¢ internetu —
scenariusz pesymistyczny

Miroslaw Lakomy, Lilianna Lakomy

dea wolnosci jako fundament
internetu
Polska wielokrotnie doswiadczata utraty wol-
nosci, funkcjonujgc w ustrojach despotycz-
nych. Mamy zatem szczegdlne prawo staé¢ na
jej strazy. Posréd wielu prac odnoszacych si¢
do tego pojecia na wyjatkowa uwage zastuguje
antologia Leszka Balcerowicza zatytulowana
Odkrywajgc wolnos¢. Przeciw zniewoleniu
umystow. Znajdziemy tam wiele opracowan
poswigconych temu zagadnieniu. Autor postu-
luje odréznienie wolnosci jednostki od wolno-
$ci spoleczenistwa czy narodu. ,,W tym drugim
przypadku méwi sie o niepodlegtosci”!. W po-
wszechnym mniemaniu wolnos¢ jest pojmowa-
na jako przeciwieristwo niewolnictwa. Zda-
niem Friedricha A. von Hayeka z takim podej-
Sciem mamy do czynienia od czasOw starozyt-
nych. ,,W Grecji bowiem ludzie dzielili si¢ na
dwie grupy o wyraZnie odmiennym statusie:
wolnych i niewolnikéw”2. Z niewolnictwem
rozprawil si¢ dopiero Abraham Lincoln, po-
czatkowo wydajac Proklamacj¢ Emancypaciji
z 1 stycznia 1863 r. Ostatecznie ten problem
zlikwidowal Kongres Stanéw Zjednoczonych,
wprowadzajac 13. poprawke do konstytuciji.

Stanowita ona: ,,nie bedzie w Stanach Zjedno-
czonych lub jakimkolwiek miejscu podlegtym
ich wladzy ani niewolnictwa, ani przymuso-
wych robét, chyba ze jako kara za przestep-
stwo, ktérego sprawca zostat prawidlowo ska-
zany. Kongres ma prawo zabezpieczy¢ wyko-
nanie niniejszego artykulu przez odpowiednie
ustawodawstwo™3.

Wspélczesnie zatem mozemy powiedzied,
ze ludzie majg w réznych ustrojach mniej lub
wigcej wolnosci, ktérg panstwo w réznym
stopniu ogranicza. Czym zatem jest wolnos¢,
ijaki jest jej zakres? W najszerszym rozumie-
niu mozemy wyrézni¢ nastgpujace sfery wol-
nosci: wolnos¢ osobista, wolnos¢ stowa i me-
diéw, wolnos¢ cywilna, wolnos¢ polityczna,
wolnos¢ gospodarczg. Obowigzuje réwniez
tzw. domniemanie wolnosci, ktére oznacza, ze
wszystko co nie jest zakazane, jest dozwolo-
ne. Zdaniem L. Balcerowicza ,,u podloza tej
propozycji lezy zalozenie, ze wolnos¢ jest
fundamentalng wartoscia, i to w podwdjnym
sensie: a) jest wartoscig samoistng, odpowia-
dajaca naturze i godnosci czlowieka; b) jest
wartoscig instrumentalna, bo jej szeroki za-
kres przynosi pozytywne skutki dla ludzi.

' L. Balcerowicz, Odkrywajgc wolnos¢. Przeciw zniewoleniu umystéw, Warszawa 2012, s. 16.

2 Tamze, s. 16.

3 Konstytucja Stanéw Zjednoczonych Ameryki, http://libr.sejm.gov.pl/tek01/txt/konst/usa.html [dostep: 30.03.

2013].



Umozliwia bowiem intelektualne poszukiwa-
nia i — w efekcie — odkrycia oraz innowacje
(na co zwracal szczegdlng uwage John Stuart
Mill); daje rozlegle pole dla wykorzystania
rozmaitych talentéw; pozwala na uzytkowanie
waznej praktycznie wiedzy, ktdéra jest nieu-
chronnie rozproszona w spoteczefistwie, i dla-
tego nie da si¢ scentralizowa¢™*. Tak rozumia-
na wolnos¢ jest bliska dorobkowi Gabriela
Tarde’a, francuskiego uczonego koncentrujg-
cego si¢ w swoich pracach na mechanizmach
tworzenia nowosci. Tarde doszedl do wnio-
sku, ze warunkiem innowacyjnosci nie jest
konkurencja, lecz wspélpraca, i to szczeg6lny
jej rodzaj cooperation inter-cerebrale, czyli
kooperacja wynikajaca ze spotkania m6zgoéw.
To wlasnie te migdzymoézgowe relacje stano-
wig podstawe¢ dla komunikacji spolecznej
w epoce hiperinnowacyjnosci®. Takie podej-
Scie jest podstawa kognitywnosci wspoicze-
snego internetu wykorzystujacego nieograni-
czone mozliwosci trustu ludzkich mézgéw,
ktére sg polaczone siecig®.

Rozw6j globalnego internetu w drugiej po-
towie XX w. doprowadzil do narodzin prze-
strzeni wolnosci ponad wtadzg panistwows.
Wedlug Manuela Castellsa ,,wladza (...) to
zdolnos¢ relacyjna, ktéra umozliwia aktorowi
spotecznemu wywieranie asymetrycznego
wplywu na decyzje innych aktoréw spotecz-
nych w spos6b sprzyjajacy umacnianiu jego
woli, intereséw 1 wyznawanych wartosci.
Wiadze sprawuje si¢ za posrednictwem przy-
musu (lub jego potencjalnego uzycia)’’.
W tych okolicznos$ciach paristwo jako twor te-
rytorialny jest wladne wymoc postuszenstwo
na swoich obywatelach drogg przymusu. Jed-
nakze w Swiecie wirtualnym ten sam obywatel
pozostaje poza sferg jurysdykcji pafstwowe;j.

4 L. Balcerowicz, Odkrywajgc wolnosé..., s. 28.
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Mamy zatem zjawisko dwoistosci natury oby-
watelskiej: realne i wirtualne, ograniczone
miejscowym prawem oraz catkowicie wolne
i anonimowe. Sie¢ globalna sprzyja zatem
wszelkim formom wolnosci, ale takze oporu
spotecznego. To spostrzezenie potwierdza
Ulrich Beck, zauwazajac, ze globalizacja do-
prowadzita do redefinicji tradycyjnych ogra-
niczeri wladzy paristwowej: ,.jesli przemysle¢
wszystkie konsekwencje globalizacji, wtedy
dochodzimy do wniosku, Ze nauki spoleczne
trzeba na nowo ugruntowac jako nauki o rze-
czywistosci transnarodowej (...). W efekcie
znaczy to, ze takie podstawowe pojecia [jak —
przyp. autora] gospodarstwo domowe, rodzi-
na, demokracja, wladza, panistwo, gospodar-
ka, powszechnos¢, polityka [wolnos¢ — przyp.
autora], trzeba wydoby¢ z ram teoretycznych
nacjonalizmu metodologicznego i redefinio-
waé w ramach kosmopolityzmu™®. W tej kwe-
stii Jurgen Habermas sadzi, ze takze ,,procesy
demokratycznej legitymizacji — takie jak kon-
stytucja (...), majaca charakter narodowy i be-
daca Zrédlem witadzy [oraz wolnosSci — przyp.
autora], sa w coraz wigkszym stopniu tworzo-
ne w sferze ponadnarodowe;j”®. Doswiadcze-
nia skumulowane w 2011 r. (Annus Horribi-
lis), powszechnie znane jako Arab Spring, do-
wiodly, ze sie¢ jest przestrzeniag wolnosci,
gdzie mozliwa jest mobilizacja na niespotyka-
ng dotad skale. Tym samym globalna sie¢ zo-
stala zdefiniowana jako zagrozenie dla wiadzy
panstwowej, jako ostoja przeciwko wiadzy,
z ktérg nalezy walczy¢ jawnie i skrycie.

Ewolucja internetu jako przestrzeni
wolnosci

Narodziny i ewolucja internetu sg splotem wie-
Iu czynnikéw o charakterze politycznym, spo-

5 E. Bendyk, Kapitalizm jako kooperacja mozgowa, ,,Niezbednik Inteligenta/Polityka”, 2008, nr 25, s. 16.

¢ Por. M. Lakomy, Internet kognitywny, ,,Horyzonty Wychowania” 2011, nr 10, s. 208-218.

7 M. Castells, Wtadza komunikacji, Warszawa 2013, s. 23.

8 B. Ulrich, Wiadza i przeciwwtadza w epoce globalnej. Nowa ekonomia polityki swiatowej, Warszawa 2003, s. 84.

9 M. Castells, Wiadza. .., s. 30.
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lecznym, technologicznym i biznesowym sig-
gajacym polowy XX w. Zdaniem Manuela Ca-
stellsa jest on ,,nieprawdopodobng mieszanka:
wielkiej nauki, badafi wojskowych i kultury
wolnosci”!®, a takze amerykariskiej polityki
protekcjonizmu. Rozwéj tego medium przebie-
gal w dwoéch etapach: przednowoczesnym,
charakteryzujacym si¢ wychodzeniem z entro-
pii droga samoewolucji wspomaganej przez

Stany Zjednoczone, oraz nowoczesnym, beda-

cym zapisem narodzin i ewolucji sieci WWW

w dwdch, jak do tej pory, fazach nazwanych

i spopularyzowanych przez Tima O’Reilly’ego

jako:

— internet pierwszej generacji — Web 1.0, obej-
mujacy lata od 1990 do 2001 r.

— internet drugiej generacji — Web 2.0, ktérego
poczatek jest datowany od narodzin Wikipe-
dii w styczniu 20011,

Lata 60. XX w. to z jednej strony apogeum
zimnej wojny rozgrywajacej si¢ pomigdzy Sta-
nami Zjednoczonymi i Zwiazkiem Radziec-
kim, skutkujacej goracag wojng w Wietnamie.
Z drugiej zas jest to okres wykluwania si¢ an-
tywojennych ruchéw spotecznych wspieranych
przez media, angazujacych si¢ w spoleczne
protesty i wycelowanych w administracje
USA. Jest to okres protestow amerykanskich
czarnoskorych, ktérym przewodzit Martin Lu-
ther King w walce o wolnos¢ i réwne prawa.
Roéwnolegle w kulturze amerykanskiej zaszty
powazne zmiany objawiajace si¢ narodzinami
subkultur hipiséw i yuppie wywodzacych si¢
po czesci z Woodstock, po czg¢sci ze Szkoty Biz-
nesu Uniwersytetu Stanforda i z Krzemowej
Doliny. Zdaniem Andrew Keena wytworzyla
si¢ wowczas swego rodzaju wirtualna klasa

spoleczna i powstat tam tzw. obéz FOO'2, czy-
li miejsce, gdzie kontrkultura lat 60. XX w.
spotkata si¢ z wolnym rynkiem lat 80. i techno-
filig lat 90. ,,(...) To, co Tim O’Really nazwat
Web 2.0 — naprawde miato zmieni¢ wszystko
(...) marzenia o w pelni usieciowionym, za-
wsze podlaczonym spoleczenstwie mialo si¢
wreszcie urzeczywistni€. (...) Na ustach ucze-
stnikéw obozu FOO byto tylko jedno stowo. To
stowo to ,,demokratyzacja”'3.

W ewolucji globalnej sieci wolnos$¢ byta
podstawowg wartoscig. Sie¢ tworzyta wirtual-
ny Swiat rownolegly, inny wymiar, gdzie nie
obowigzywaly reguly swiata ziemskiego. Zda-
niem Andrzeja Adamskiego ,,rzeczywistos¢ In-
ternetu dlugo pozostawala poza zainteresowa-
niem prawa. Nie zawsze bylo mozliwe przenie-
sienie paragraféw regulujacych swiat realny do
Swiata wirtualnego, ponadto wielu byto (i jest)
zwolennikéw wylaczenia cyberprzestrzeni
spod jakiejkolwiek regulacji prawnej”’'4.
Kontrkultura hipiséw zaowocowala przyzwole-
niem na omijanie obowigzujacych dotychczas
regut wspdizycia spotecznego. Neotrybalne
stosunki spoteczne zachodzgce pomiedzy uzyt-
kownikami sieci cechowaly si¢ swoistym, hipi-
sowskim komunizmem. Owocem tamtych lat
jest przeswiadczenie, ze wszystko, co jest do-
stepne w sieci nalezy, do internautéw. Stad za-
pewne rozkwit mediéw demaskatorskich (ca-
sus Wikileaks) oraz dziennikarstwa obywatel-
skiego, ktérego nadrzgdng idegq jest hakowanie
polityki. Tak pojmowana wolnos$¢ kléci sig¢
z prawem do wiasnosci intelektualnej i tworzy
dzisiaj jeden z najwazniejszych frontéw walki
o internet. Jest tez Zrodlem swoistej spirali try-
wializacji dyskursu, ktéry toczy si¢ w sieci.

10 M. Castells, Galaktyka Internetu, Poznan 2003, s. 28; L. Porebski, Elektroniczne oblicze polityki. Demokra-
cja, paristwo, instytucje polityczne w okresie rewolucji informacyjnej, Krakéw 2001, s. 17-22.

1T, O’Reilly, What is Web 2.0, http://oreilly.com/web2/archive/what-is-web-20.html [dostep: 28.03.2013]. Por.
Y. Benkler, The Wealth of Networks: How Social Media Production Transforms Markets and Freedom, Yale 2007.

12 0b6z FOO — Friends of O’Reilly — przyjaciele firmy O’Reilly.

13 A. Keen, Kult amatora. Jak Internet niszczy kulture. Warszawa 2007, s. 34.

14 A. Adamski, Media w analogowym i cyfrowym swiecie. Wptyw cyfrowej rewolucji na rekonfiguracje komu-

nikacji spotecznej, Warszawa 2012, s. 58.



Zgodnie z prawem Kopernika tresci wartoscio-
we sg wypierane przez malo istotne.

Z poczatkiem lat 90. XX w wchodzimy
w okres nowoczesny, ktéry cechuje si¢ rosnacg
spoleczna Swiadomoscia internetu jako prze-
strzeni wolnosci i cyberaktywizmu. Dlatego
mamy do czynienia ze zjawiskiem podejmowa-
nia przez rézne podmioty dziata, ktére majg na
celu kolonizacj¢ tego medium. Istnieje wiele
przyktadéw dochodzenia do glosu webplemion,
ktére w epoce mediéw masowych byly trakto-
wane instrumentalnie. To zjawisko dowiodlo,
Ze internet moze stanowi¢ zagrozenie dla status
quo aktoréw politycznych. Ewolucja internetu,
jako podstawowego medium wspdiczesnej ko-
munikacji, bedacego juz nie tylko instrumentem
przekazywania tresci, ale takze interaktywna,
polifoniczng platformg otwartej debaty, sprawi-
la, ze znany do tej pory model demokracji zostat
wzbogacony zaréwno o nowe narzedzia, jak
1 0 grupy spoleczne angazujace si¢ w procesy
demokratyczne. Demokracja 2.0 jest wiec feno-
menem obejmujgcym wzrost znaczenia nowych
mediéw jako platformy interakcji politycznej
zaréwno z perspektywy elit politycznych, jak
tez jednostek i ich grup w ramach spoleczen-
stwa (netizendéw). Idea demokracji 2.0 opiera
si¢ na dwoch filarach. Pierwszym z nich jest
wykorzystanie narzgdzi Web 2.0 przez rzadzo-
nych. Demos w tym rozumieniu to ,,siecioby-
watele” (netizens), ktérzy wykorzystuja nowe
media jako narzedzie uczestnictwa polityczne-
go w réznej skali i na réznych szczeblach (lo-
kalnej, pafistwowej, globalnej). W ramach tego
obszaru funkcjonuje wiele proceséw i zjawisk,
ktére przyczyniajg si¢ do wzrostu znaczenia no-
wych mediéw jako platformy politycznej inte-
rakcji. Czesto u ich Zrédet lezg nowe ruchy spo-
leczne inicjujace cyberaktywizm. W tej per-
spektywie cyberaktywizm jest rozumiany nie
tylko jako narz¢dzie deliberacji, neotrybalnej

Mirostaw Lakomy, Lilianna Lakomy

partycypacji w politycznych wspdlnotach, ale
takze — przeciwwladzy realizowanej w postaci
sprzeciwu i presji wywieranej na rzadzacych.
Zrédiem takich zachowan jest czesto poczucie
relatywnej deprywacji. Drugim filarem demo-
kracji 2.0 jest wykorzystanie nowych mediéw
jako narzedzi komunikowania przez elity poli-
tyczne w celu wywierania wplywu, zdobycia
badZ utrzymania i sprawowania wiladzy, co
okreslamy mianem polityki 2.0'5.

Ziarna dystopii

Termin ,,dystopia” wywodzi si¢ z tacifiskiego:
dis, ktére nadaje slowu znaczenie odwrotne,
negatywne, oraz greckiego fopos — ‘miejsce’.
W rezultacie dostownie oznacza ‘zle miejsce’.
Pierwotnie, zgodnie z definicja, A. Niewia-
domskiego i A. Smuszkiewicza, dystopia to
,utwor fabularny przedstawiajacy koszmarna,
cho¢ logicznie uzasadniong, wewnetrznie spéj-
ng i niekiedy dos$¢ prawdopodobng wizje przy-
szlej egzystencji cztowieka. (...) Autoréw dys-
topii nie interesujg modele rozwigzan pozytyw-
nych, lecz negatywne konsekwencje rozwoju
réznych systeméw polityczno-spotecznych,
a takze innych zjawisk przejawiajacych w cza-
sach wspodlczesnych niebezpieczne dla czlo-
wieka i dla calej spolecznosci tendencje rozwo-
jowe. (...). Jej koszmarne swiaty, z reguty celo-
WO przerysowane, maja na celu zwrdcenie
uwagi na niebezpieczenistwa i pobudzenie do
refleksji nad osiggnigciami wspdiczesnej cywi-
lizacji i mechanizmami organizujacymi zycie
spoleczeristwa”'®,

W odniesieniu do spoleczenistwa informacyj-
nego znaczenie tego poj¢cia ulegto poszerzeniu.
Jest ono czgsto postrzegane jako ,,utopia realizu-
jaca niespelnione dotad marzenia ludzkosci
zwigzane z urzeczywistnieniem idei réwnosci,
demokracji i wolnosci”!”. Globalna sie¢ data bo-
wiem obywatelom narzedzia, dzigki ktérym

15 Por. M. Lakomy, Demokracja 2.0. Nowe media jako platforma interakcji politycznej, Krakéw 2013, s.125.

16 A, Niewiadowski, A. Smuszkiewicz, Leksykon polskiej literatury fantastycznonaukowej, Poznan 1990, s. 262-263.

17D. Kaznowski, Dystopia a utopia: Orwell a spoteczeristwo cyfrowe, http://networkeddigital.com/2012/02/14/
dystopia-a-utopia-orwell-a-spoleczenstwo-cyfrowe/ [dostep: 24.03.2013].
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moglo dojs¢ do wydarzen znanych jako Arab
Spring, ruch M 15, Facebunt, Occupy Wall Street,
czy powstanie lajkéw. Symbolem tych ruchéw
stala si¢ maska Guya Fawkesa wykorzystywana
przez stynnych Anonymous — haktywistéw an-
gazujacych sig¢ po stronie poszukujacych prawdy
i wolnosci we wsp6lczesnym swiecie. W tym
kontekscie dysonansem jest raport Swiatowego
Forum Ekonomicznego z konferencji w Davos
w 2012 r., kiedy liderzy polityczni, prezesi naj-
bogatszych swiatowych korporacji, naukowcy
1 dziennikarze uznali internet drugiej generacji
za zagrozenie dla porzadku publicznego. Jak
stwierdzono w raporcie, wynika to z dwdch
,-hiepokojacych tendencji: rosngcego niezado-
wolenia obywateli z dziatan politycznego i eko-
nomicznego establishmentu oraz mozliwosci
blyskawicznej mobilizacji spolecznej wspiera-
nej przez usieciowienie”!®. To zjawisko zdefi-
niowano jako seeds of dystopia — ‘ziarna dysto-
pii’ i jest ono efektem powszechnego w XXI w.
»rozjezdzania si¢” oczekiwan szerokich mas
spoltecznych w wielu krajach Swiata z dziatania-
mi podejmowanymi przez wladze.

W drugiej dekadzie XXI w. w procesie roz-
woju internetu zachodza pewne zmiany. Trans-
gresja 1 pankonektywnos¢ sieci oraz jej ekste-
rytorialno$¢, a nawet aterytorialnosé, zaczely
by¢ postrzegane przez aktoréw politycznych
jako jedno z powazniejszych zagrozen status
quo panstw narodowych. Zdaniem A. Adam-
skiego ,,w dyskusji na temat sposobu uregulo-
wania prawa cyberprzestrzeni dominuja dwa
(...) stanowiska. Jedno z nich jest nazywane
cyberseparatyzmem lub cyberlibertarianizmem.
Gtosi ono, ze na skutek przewrotu informatycz-
nego musi nieuchronnie doj$¢ do uformowania
si¢ prawa cyberprzestrzeni, calkowicie odreb-
nego i niezaleznego od porzadkéw prawnych,
stanowionych przez politycznych suwerenéw.

(...) Natomiast drugie stanowisko opowiada si¢
za tradycyjng regulacjg panstwowa, a jego
zwolennicy podkreslaja, ze zadne ze zjawisk
towarzyszacych upowszechnieniu si¢ internetu
nie naruszylo istoty proceséw stanowienia re-
gut prawnych oraz ich egzekucji”!®. W zwigz-
ku z tym obecnie w podejsciu do regulacji in-
ternetu mozna wyréznic trzy trendy:

— stanowisko, ze pafstwo nie powinno wpro-
wadza¢ zadnych ograniczeri i regulacji (Re-
porterzy bez Granic, OBWE, Wikileaks,
Anonymous);

— stanowisko posrednie — ewoluujgce w strong
zaostrzenia (Unia Europejska, Rada Europy);

— stanowisko skrajne — zmierzajace w strong
ograniczenia swobdéd wypowiedzi, batkani-
zacji 1 panoptyzacji internetu (Rosja, Chiny,
Iran, Australia, Francja itp.).

Z poczatkiem drugiej dekady XXI w. zau-
wazalna jest aktywnos$¢ polityczna zmierzajaca
do wdrozenia stanowiska trzeciego — batkaniza-
cji 1 panoptyzacji sieci. Zdaniem A. Adamskie-
go ,,polityka prowadzona w réznych krajach
pod tym wzgledem jest rézna i (...) ulega stop-
niowemu zaostrzeniu”?°, Przyktadéw tego ro-
dzaju dzialan dostarczaja takie panstwa, jak
Iran, Chiny, Rosja, Korea P6inocna, Kuba czy
Wenezuela. Wtéruja im panistwa o dlugich tra-
dycjach demokratycznych, ktére takze wpisaly
si¢ w ten trend, podejmujac oprotestowane spo-
lecznie (Facebunt) inicjatywy ustawodawcze
ACTA, SOPA i PIPA czy CISPA, ktdrych celem
byto ograniczenie wolnosci w cyberprzestrzeni.

Préby batkanizacji internetu sg klasyfiko-
wane w dwoch kategoriach: motywowane poli-
tycznie i biznesowo. B. Poulet w tym kontek-
Scie zauwazyl, ze ,,obok informacji ubogiej dla
ubogich bedzie tez informacja bogata dla boga-
tych, a zatem w najlepszym razie bedziemy

mieli do czynienia z dwiema predkosciami?!,

18 Global Risks Report World Economic Forum, Davos 2012, www.weforum.org/issues/global-risks, [dostep:

24.03.2013].

19 A. Adamski, Media w analogowym i cyfrowym..., s. 62.

20 Tamze, s. 60.

2B, Poulet, Smierc gazet i przysztos¢ informacji, Wotowiec 2011, s. 258.



Najbardziej jaskrawymi przykladami tego pro-
cesu sg dzialania korporacji Apple oraz serwi-
su Facebook. Coraz wyraZniej rysujace si¢ zja-
wisko tworzenia w sieci enklaw dla bogatych,
takze w polskich realiach, jest wyrazem batka-
nizacji internetu motywowanej biznesowo.
Balkanizacja o charakterze politycznym polega
na ewolucji internetu od sieci typu free and
open do zamknigtych intranetéw narodowych
kontrolowanych przez aparat paristwowy.
W czasie konferencji Forum Zarzadzania Inter-
netem w Londynie w 2006 r. Chinyelu Onwu-
rah z brytyjskiej organizacji Ofcom?? stwier-
dzila, ze batkanizacja moze skutkowa¢ powsta-
waniem sieci intranetowych, ktére nie komuni-
kuja si¢ ze sobg??.

Wspblczesna wizja Panoptikonu (gr. pan —
‘wszystko’, optikos — ‘widzie¢’) Jeremy’ego
Benthama polega na wprzegnieciu nowocze-
snych technologii komunikacyjnych (sieci, te-
lefonii mobilnej) w permanentng i totalng inwi-
gilacj¢ obywateli. W ten sposéb idea wolnej
1 otwartej przestrzeni ulega samozaprzeczeniu,
odwrdceniu i destrukcji. Ziszcza si¢ Orwellow-
ska wizja panoptyzmu. Sie¢ staje si¢ narze-
dziem wykorzystywanym przez stuzby specjal-
ne do badania cyfrowych sladéw i kontrolowa-
nia obywateli przez systemy podstuchéw
i wszechobecnych kamer. ,.Inteligentny system
bedzie sledzil kazdy (...) ruch, gest, kazde sto-
wo, wpis na internetowym forum. Zdobyte in-
formacje szybko ze soba zestawi i poréwna. Ja-
kiekolwiek zachowanie odbiegajagce od normy
zostanie zarejestrowane i przeanalizowane,
a stuzby porzadkowe odpowiednio zareaguja.
(...) Takie wlasnie mozliwosci daje INDECT —
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unijny projekt za 15 mln euro, koordynowany
przez krakowska Akademi¢ Gorniczo-Hutni-
czg”?*. Nawigzuje on do funkcjonujacego juz
od kilku lat amerykanskiego systemu globalne;j
inwigilacji o nazwie ECHELON. Informacje
na temat programu PRISM, ujawnione przez
Edwarda Snowdena w czerwcu 2013 r., utwier-
dzaja w przekonaniu, ze projekt powszechnej
inwigilacji zostal zrealizowany przez Stany
Zjednoczone z niezwyklym rozmachem. Po-
twierdza to takze Julian Assange w swojej
ksiazce: Cypherpunk. Wolnos¢ i przysztos¢ In-
ternetu®, gdzie ,,odstania zakulisowe dziatania
politykéw, pokazuje prawdziwe mechanizmy
wladzy, ktdra traktuje internet jako narzedzie
kontroli i zniewolenia mas na skale, z jaka nig-
dy dotad w historii nie mieliSmy do czynie-
nia”?®. Przyktad hipokryzji Stanéw Zjednoczo-
nych i wdrozonego przez nie programu totalnej
inwigilacji pokazuje, Zze mozna realizowac dok-
tryne opartg jednoczesnie na otwartosci i pa-
noptyzmie. Ameryka bowiem energicznie
sprzeciwia si¢ balkanizacji, réznigc si¢ tym sa-
mym od stanowiska Chin czy Rosji.

Program PRISM zostat uruchomiony 11 wrzes-
nia 2007 r. Pierwszym obiektem kontroli stat si¢
Microsoft. W 2012 r. wiaczono inwigilacje ak-
tywnosci firmy Apple. Obserwacji poddano tak-
ze najwigksze skupiska internautéw — Facebook,
Google i YouTube, na liscie inwigilowanych
firm znajduje si¢ Paltalk. Jest to serwis czatowy,
ktéry nie nalezy do najpopularniejszych w USA,
lecz korzystano z niego szeroko podczas prote-
stow Arabskiej Wiosny w 2011 r., a takze —
trwajacej do dzi§ wojny domowej w Syrii. Pro-
gram zarzadzany przez NSA i FBI stanowi —

22 Ofcom (Office of Communications) — organ pafistwowy w Wielkiej Brytanii kontrolujacy i nadzorujacy ry-

nek mediéw i telekomunikacji.

23 Internet moze si¢ rozpasc na mniejsze sieci?, http://webmade.org/wiadomosci/rozlam-internetu-onz.php [do-

step: 30.03.2013].

2 Orwellowska wizja swiata, CIA Media, http://cia.media.pl/orwellowska_wizja_swiata_za_2_lata [dostgp:

30.03.2013].

25 J. Assange, J. Appelbaum, A. Miiller-Maguhn, J. Zimmermann, Cypherpunks. Wolnos¢ i przysztos¢ Interne-

tu, Gliwice 2013.

26 O potedze kodu. ,,Cypherpunks” — przestroga Juliana Assenge’a, Wiadomosci 24.pl, http://www.wiadomo-
sci24.pl/artykul/o_potedze_kodu_cypherpunks_przestroga_juliana_assengea_277954.html (dostgp: 6.08.2013).
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zdaniem autora przecieku Edwarda Snowdena
oraz dziennikarzy ,,The Guardian” i ,,The New
York Times” — zagrozenie dla demokratycznych
swobdd oraz prywatnosci. PRISM (pryzmat)
koncentruje si¢ na inwigilacji maili, czatéw, pli-
kéw wideo, rozméw telefonicznych. Zostat uru-
chomiony pod koniec rzagdéw George’a Busha
i znacznie rozbudowany przez administracj¢ Ba-
racka Obamy, a jego nominalnym celem ma by¢
zwalczanie terrorystow. Tym samym cyberge-
niczny prezydent, jak nazwano Baracka Obame
po wyborach w 2008 r., przeksztalcit si¢ w pre-
zydenta cyberkratycznego.

PROGRAM

PRISM dostawcy

internetowi

Yahoo Facebook Paltalk
Skype Google
Hotmail AOL Youtube
Apple

gtéwne rodzaje
otrzymywanych
informacji

poczta e-mail, transferowane pliki
czat, loginy, wideo, VoIP, zdjgcia,
informacje z portali spotecznos-
ciowych, wideokonferencje,
specjalne Zadania wywiadu

Rys. 1. Zasigg amerykariskiego programu inwigila-
cji PRISM

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie Marsit
Inforgrafika, Wirtualna Polska (dostep: 6.08.2013).

Ewolucja dotychczasowego rozwoju sieci
w kierunku batkanizacji i panoptyzacji, a wigc
podporzadkowania jej prawu panstwowemu,
poddaniu kontroli i przymusowi, zostata spro-

wokowana przez przeciwwladze, ktéra w wol-
nej przestrzeni wirtualnej do tej pory nie podle-
gata panstwowej kontroli.

Zrédlem amerykariskiego panoptyzmu jest
ustawa Patriot Act, przyjeta po atakach na
WTC. Zatem walkg z terroryzmem rzad amery-
kanski uzasadnia wszelkie dziatania, ktore
ograniczaja poczucie wolnosci obywateli tego
kraju. Z kolei Iran, Chiny czy Rosja odczuwaja
zagrozenie swojego status quo ze wzgledu na
mozliwos¢ propagandowego 1 mobilizacyjnego
wykorzystania social mediow do walki z po-
rzadkiem publicznym.

Wsréd najnowszych inicjatyw coraz czg-
Sciej widoczne sa dzialania zmierzajace do
ustalenia granic w cyberprzestrzeni. Jest to
swego rodzaju zawlaszczanie sieci. Przypomi-
na to nieco dzialania podejmowane w latach
50.1 60. XX w., kiedy to, w zwigzku z podbo-
jem kosmosu, pojawily si¢ podobne problemy
z kontrolg i jurysdykcja tej przestrzeni. Z takim
pomystem wystapity Chiny i Rosja, kierujac
w tej sprawie list do Zgromadzenia Ogdlnego
ONZ. W Federacji Rosyjskiej, ktéra w grudniu
2011 r. odczula powazng presj¢ spotecznosci
zachecajacej do wysylania lajkéw, pojawita si¢
obawa o wzmocnienie przeciwwtadzy. Ponury
obraz dystopii internetu wylania si¢ takze z ra-
portu organizacji Reporterzy bez Granic (RBG)
pt. Wrogowie Internetu. Wynika z niego, ze na-
wet tak stare demokracje, jak Francja i Austra-
lia absorbowaty ten tok myslenia. Rzad austra-
lijski przeforsowal restrykcyjne prawo ,,pozwa-
lajace na niezwykle glebokie filtrowanie tresci
internetowych. Cho¢ rzadzacy twierdzili, ze
wszystkie zmiany majg na celu przede wszyst-
kim walke z dziecigca pornografia, przepisy
sformulowano w ten sposdb, ze méwig réwniez
o innych niewtasciwych tresciach™?’. We Fran-
cji natomiast wprowadzono bardzo radykalne
przepisy antypirackie oraz zakaz cytowania
w mediach tradycyjnych tresci publikowanych

27 Francja niewiele lepsza od Biatorusi. Poznaj wrogéw Internetu, NaTemat.pl, http://natemat.pl/5215,francja-
niewiele-lepsza-od-bialorusi-poznaj-wrogow-internetu [dostep: 30.03.2013].



na Facebooku i Twitterze. Wsréd panstw, gdzie
wolnos¢ w sieci jest w mniejszym lub wigk-
szym stopniu nadzorowana, Reporterzy bez
Granic wymieniaja kolejno: Arabi¢ Saudyjska,
Bahrajn, Biatorus, Birme, Chiny, Iran, Koreg
Péinocna, Kube, Syri¢, Turkmenistan, Uzbeki-
stan, Wietnam. Do krajéw pod nadzorem, czyli
takich, ktére ograniczajg dostgp do globalnej
sieci, stosujgc cenzure, czy karzac krnagbrnych
internautéw odigczeniem od internetu, RBG
zaliczaja: Australi¢, Egipt, Erytree, Francje, In-
die, Kazachstan, Kore¢ Poludniowa, Malezje,
Rosje, Sri Lanke, Tajlandi¢, Tunezje, Turcje,
Zjednoczone Emiraty Arabskie?®. Jak wynika
zZ powyzszego, pole wolnosci w sieci ulega
stopniowemu zawezaniu, a calo$¢ zmierza
w kierunku dystopii. W 26 paristwach ten pro-
ces odbywa si¢ z mniejszym lub wigkszym na-
tezeniem. Obawy budzg réwniez ostatnie ini-
cjatywy podejmowane przez Uni¢ Europejska
i Stany Zjednoczone, ktére niezrazone porazkg
projektéw ustaw ACTA, SOPA i PIPA przygo-
towuja podobne porozumienie CETA (Cana-
da—EU Trade Agreement), ktére ma by¢ zawar-
te pomiedzy Unig Europejska a Kanada. Tajne
negocjacje w tej sprawie sg prowadzone od
2009 r.

Zakonczenie

Dystopia internetu, bedaca wynikiem ewolucji

sieci typu free and open, ma zatem dwa obli-

cza:

— z jednej strony polega na batkanizacji, czyli
wydzielaniu z globalnej sieci narodowych
intranetéw podlegajacych catkowitej kon-
troli i wladzy panstwowej (rozwigzanie ty-
powe dla reziméw autorytarnych);

— z drugiej — objawia si¢ panoptyzmem, czyli
wszechobecna, totalng inwigilacjg obywate-

28 Tamze.

Mirostaw Lakomy, Lilianna Lakomy

li, ktérzy na niespotykang dotad skale sa
podgladani i podstuchiwani (rozwigzanie
promowane gléwnie przez Stany Zjedno-
czone i Wielkg Brytani¢. Proces batkanizo-
wania internetu jest wigc sprzeczny z celami
Ameryki zainteresowanej penetracja global-
nej sieci).

W kontekscie wolnosci i swobdd obywatel-
skich oba trendy dystopii internetu wydajg si¢
sprzeczne ze wspdlczesnym pojmowaniem
wolnosci jako fundamentalnej wartosci odpo-
wiadajacej naturze i godnosci czlowieka. Wy-
stepuja takze w ideowej sprzecznosci z aksjolo-
gicznymi zalozeniami lezacymi u podstaw bu-
dowania internetu w okresie przednowocze-
snym i nowoczesnym. Dystopia jako wyraz po-
nowoczesnosci jest zatem zaprzeczeniem pier-
wotnych ustalen ojcéw zatozycieli internetu.
Dlatego w wielu krajach podjgto inicjatywe
,.stop inwigilacji”. ,,Protest odbywa si¢ pod ha-
stem obrony czwartej poprawki do konstytucji.
Amerykanie nie chcg by¢ inwigilowani w inter-
necie przez stuzby. Kampanie¢ przygotowata Li-
ga Obrony Internetu (IDL) zrzeszajaca ponad
30 tysigcy internetowych aktywistow. Akcje
wsparly takie serwisy jak Mozilla, Wordpress,
4chan czy Reddit”?. Tres¢ czwartej poprawki
do Konstytucji Stanéw Zjednoczonych, przyje-
tej 15 grudnia 1791 r., stanowi: ,,Prawa ludu do
nietykalnosci osobistej, mieszkania, dokumen-
téw 1 mienia nie wolno naruszaé przez bezza-
sadne rewizje i zatrzymanie; nakaz w tym
przedmiocie mozna wystawi¢ tylko wéwczas,
gdy zachodzi wiarygodna przyczyna potwier-
dzona przysiggg lub zastgpujacym ja oswiad-
czeniem. Miejsce podlegajace rewizji oraz 0so-
by i rzeczy podlegajace zatrzymaniu powinny
by¢ w nakazie szczeg6towo okreslone 3.

2 Wielki protest w Internecie. Stop inwigilacji, Wprost.pl, http://www.wprost.pl/ar/406910/Wielki-protest-w-

Internecie-Stop-inwigilacji/ [dostep: 6.08.2013].

30 Konstytucja Stanéw Zjednoczonych Ameryki, http:/libr.sejm.gov.pl/tek01/txt/konst/usa-am4.html [dostep:

6.08.2013].



ﬁllll Przyszlo$¢ internetu — scenariusz pesymistyczny

The future of the Internet — a pessimistic scenario
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STRESZCZENIE

Rok 1989 przeszedt do historii jako data upadku systemu komunistycznego opartego na
ktamstwie i ciemig¢zeniu obywateli. Jednoczesnie zapoczatkowal poszerzanie pola wolno-
$ci i demokracji, pluralizmu i przedsigbiorczosci. Nalezy przy tym pamigtac, ze réwnole-
gle do przemian o charakterze politycznym i gospodarczym odnotowujemy narodziny in-
ternetu pierwszej generacji, opartego o technologie hipertekstu i stron WWW. Procesy globa-
lizacji nabierajg tempa. W sieci panuje wolnosé, ktéra pod koniec pierwszej dekady XXI w.
jest postrzegana jako zagrozenie dla status quo zaré6wno w panstwach autorytarnych, jak
i w demokratycznych. W tym kontekscie w ewolucji internetu drugiej generacji nastepuje
zaburzenie dotychczasowych trendéw rozwojowych na rzecz jego dystopii. Ten pesymi-
styczny scenariusz ewolucji internetu przebiega jednak réwnolegle do proceséw global go-
vernance, ktorych istotg jest préba wprowadzenia tadu w sieci.

KEY WORDS
dystopia, PRISM, balkanization, panoptization, democracy 2.0

ABSTRACT

The communist regime, based on repressions was shut down in 1989. The very same mo-
ment opened new possibilities for freedom, democracy and pluralism. Political and econo-
mic transformation after 1989 was accompanied by the birth of the 1st generation Internet,
an innovatory medium. Its original character was based on the hypertext and WWW tech-
nologies, allowing new forms of freedom of expression. Later on however, globalisation
processes changed the nature of the Internet. At the end of the first decade of the 21st cen-
tury, such pro-libertarian features of the Internet became problematic not only for the au-
thoritarian but also democratic states. In this context, the evolution of the 2nd generation
Internet became unsettled by its dystopia.
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Memy internetowe — tworzenie,
rozpowszechnianie,
znaczenie spoleczne

Kr(’)tka charakterystyka zjawiska
Pojecia ,,memy internetowe” uzywa si¢
najczesciej na okreslenie pewnych rodzajéw in-
formacji rozpowszechnianych przez uzytkowni-
kéw internetu pomiedzy sobg. Tymi informacja-
mi mogg by¢ zdjecia, filmy (najcze¢sciej krot-
kie), teledyski, grafiki, teksty, cytaty, animacje
oraz rozmaite ich polaczenia (np. zdjecie z pod-
pisem). Internauci rozsylaja je do innych oséb
bezposrednio lub tez umieszczajg w przezna-
czonych do tego celu portalach, na forach inter-
netowych czy w serwisach spotecznosciowych,
gdzie sg one dostepne dla innych uzytkowni-
kéw. Terminem ,,memy internetowe” okresla
si¢ rowniez pewne przyjete wsréd internautow
zZwyczaje, sposoby wypowiadania si¢, czy pow-
tarzajace si¢ motywy lub tematy rozméw.
Termin ,,mem” jest znacznie starszy niz
sam internet. Zostal wprowadzony przez Ri-
charda Dawkinsa w 1976 r. w ksigzce Samolub-
ny gen na oznaczenie podstawowej jednostki
ewolucji kulturowej, analogicznej do genu
w ewolucji biologicznej'. Zapoczatkowany
przez Dawkinsa kierunek teoretyczny zwany
memetyka utrzymuje, ze memy — podobnie jak

' R. Dawkins, Samolubny gen, Warszawa 1996.

geny — rozprzestrzeniajg si¢, podlegaja proce-
som mutacji i replikacji, a o ich przetrwaniu de-
cyduje dob6r naturalny. W kregu nauk spotecz-
nych memetyke przyjeto z duzym dystansem,
gléwnie z uwagi na proponowane przez nig za-
negowanie roli czlowieka jako Swiadomego
tworey kultury, ale réwniez ze wzgledu na nie-
udane préby zastosowania teorii biologicznych
przy wyjasnianiu zjawisk kulturowych. Jerzy
Szacki wskazuje, ze Richard Dawkins, propo-
nujac swoje ,,skadinagd dos¢ dziwaczne pomy-
sty”, przyznal w istocie, ze istnieje problematy-
ka kulturowa, ktérej nie spos6b wyjasni¢ za po-
moca samej tylko biologii?. Memetyka prébuje
czyni¢ to jednak w sposéb dos¢ ryzykowny,
przenoszac mechanicznie teorie biologiczne na
sfer¢ kultury.

Zjawisko meméw internetowych niewiele
ma jednak wspdlnego z memami w rozumieniu
Dawkinsa. Rézni je przede wszystkim to, ze
w tym pierwszym przypadku stowo ,,memy”
okresla pewng realnie istniejgca klas¢ obiek-
tow, a w tym drugim — pewien konstrukt teore-
tyczny. Trudno réwniez uznaé¢ memy interneto-
we za empiryczng ilustracj¢ teorii Dawkinsa,
poniewaz sg one efektem potgczenia r6znych

2 J. Szacki, Socjobiologia i psychologia ewolucyjna, [w:] Wspdtczesne teorie socjologiczne, red. nauk. A. Jasifi-
ska-Kania, L.M. Nijakowski, J. Szacki, M. Ziétkowski, Warszawa 2006, s. 195.



kulturowych elementéw, nie zas samoistnym
»~atomem” kultury (co, jak si¢ zdaje, Dawkins
uznawal za mem), a ponadto sg rezultatem
ludzkiej kreatywnosci. Kazdego dnia powstaje
bardzo wiele nowych meméw, ale zdecydowa-
na wiekszos¢ z nich szybko zostaje zapomnia-
na. Memy, ktére funkcjonujg kilka lat nalezg do
wyjatkéw, a i one ulegajg po jakims czasie za-
pomnieniu. Nic nie wskazuje jednak na to, aby
zywotnos¢ memow internetowych byta uwa-
runkowana prawami doboru naturalnego. Trud-
no bowiem byloby wskaza¢ takie memy inter-
netowe, ktdre przetrwalyby dluzszy czas dzigki
znakomitemu przystosowaniu do srodowiska —
nie wiadomo zresztg, co w tym kontekscie mia-
loby oznaczaé¢ srodowisko. Oba te pojecia —
memy internetowe i memy w rozumieniu teorii
memetyki — w istocie wigcej dzieli, niz taczy.
Jak si¢ wydaje, jedynym elementem wsp6l-
nym pomig¢dzy nimi jest idea rozpowszechnia-
nia. By¢ moze wtasnie ze wzgledu na nig ter-
min ,,mem” zostal zaadaptowany do sfery ko-
munikacji internetowej. Nalezy przy tym pod-
kresli¢, ze chodzi tu o rozpowszechnianie in-
formacji pomiedzy ludZmi bez instytucjonal-
nych, odgérnie ustanowionych posrednikéw,
ktérzy produkowaliby i dystrybuowali memy
internetowe (takich jak redakcje przygotowuja-
ce komunikaty rozpowszechniane w mediach
masowych). Przekazy, ktére ludzie rozpo-
wszechniajg migdzy sobg w taki sposéb, muszg
by¢ dla nich atrakcyjne: zabawne, ciekawe,
przykuwajace ich uwage przynajmniej na pe-
wien czas. Wedlug Dawkinsa sg one nosnikami
memoéw, a same przypominaja pod pewnymi
wzgledami wirusy: zaintrygowanie odbiorcy
mozna przyréwna¢ do zainfekowania jego
umystu, a powtarzanie przez niego interesuja-
cej informacji kolejnym ludziom przypomina
za$ zarazanie ich przez wirus®. Warto wspo-
mnie¢ réwniez, ze krétko po ukazaniu si¢ arty-
kutu Dawkinsa na temat ,,wiruséw umystu” po-

Marta Juza

réwnanie do wiruséw pewnych informacji —
tak réznych, jak dowcipy, legendy miejskie,
idee czy religie — pojawilto si¢ réwniez w po-
wiesci science fiction pt. Zamied, autorstwa
Neala Stephensona.

W potocznym jezyku na temat internetu
stowo viral (ang. ‘wirusowy’) jest praktycznie
synonimem memu internetowego. W jednym
i w drugim przypadku chodzi o informacjg,
ktéra ludzie przekazuja sobie wzajemnie przez
internet, bez udzialu wyspecjalizowanych in-
stytucji, nieraz na duzg skalg. Sa to informacje
intrygujace, ciekawe, czesto na swéj sposob za-
bawne. Jak pisze Mirostaw Peczak w ironicz-
nym komentarzu w ,,Polityce”, najwazniejsza
cechg memu internetowego jest jego zaraZli-
wosC 1 pewnie dlatego potocznie nazywa si¢
w ten sposob kazdy krazacy w sieci przekaz
z kategorii ,,§mieszne” — §miech bywa bowiem
zarazliwy*.

Poprzednicy meméw internetowych
oraz udzial mediow

w ich rozpowszechnianiu

Memy internetowe nie sg oczywiscie ani
pierwszym, ani jedynym rodzajem komunikatu
rozpowszechnianego bezposrednio pomigdzy
ludZmi. Od najdawniejszych czaséw ludzie
opowiadali sobie rézne historie. W taki sposéb
krazyly w spoteczenstwie mity, legendy, opo-
wiesci o prawdziwych badZ zmyslonych posta-
ciach i wydarzeniach. W spoteczefistwach tra-
dycyjnych wzajemne opowiadanie sobie histo-
rii bylo najwazniejszym sposobem rozpo-
wszechniania informacji. Sytuacja zmienita si¢
radykalnie dopiero wraz z upowszechnieniem
si¢ mediéw masowych.

Klasyczny model komunikowania masowe-
go, opisany przez Harolda Lasswella w 1948 r.,
zaklada, ze niewielka liczba wyspecjalizowa-
nych, oficjalnych instytucji nadawczych prze-

3 R. Dawkins, Viruses of the Mind, [w:] B. Dahlbom (ed.), Dennett and His Critics Demistifying Mind, Cam-
bridge 1991; podaj¢ za: P. Levinson, Nowe nowe media, Krakéw 2010, s. 117.
4 M. Peczak, Migsny jez, migsny jez, tez sig ciesz, ,,Polityka” 2012, nr 14, s. 106.



Memy internetowe — tworzenie, rozpowszechnianie, znaczenie spoteczne

kazuje profesjonalnie przygotowane, standar-
dowe komunikaty wielkiej, rozproszone;j i rela-
tywnie biernej masie odbiorcéw. Cechg tego
modelu, ktéra wysuwa si¢ na pierwszy plan,
jest jego jednostronnos¢®. Nadawca jest strong
aktywna w procesie komunikowania: wybiera
informacje, tworzy komunikaty i objasnia rze-
czywisto$¢. Mozliwos¢ zabierania gltosu w me-
diach masowych jawi si¢ jako przywilej, ktore-
go mogg dostapi¢ prawie wylacznie ci, ktérzy
posiadaja formalne kompetencje (na przyktad
wyksztalcenie kierunkowe) lub szczegélne
osiagnigcia, pelnig istotne role spoleczne albo
przynajmniej dysponuja kapitatem.

Media masowe staly si¢ najwazniejszym ka-
natem dystrybucji informacji w duzych, nowo-
czesnych spoleczeristwach epoki przemystowe;j,
ktére za Ferdinandem Tonniesem mozna na-
zwaé Gesellschaft®. Zdaniem tego autora jest to
spoleczeristwo cechujace si¢ atomizacjg jedno-
stek, ubdstwem wspdlnotowych wiezi i formal-
no-rzeczcowym charakterem stosunkéw spo-
tecznych. To wlasnie media masowe umozliwi-
ly zaistnienie, a nastgpnie integracje i unifikacje
takich spoteczeristw’. Mozna powiedzieé, ze
$rodki masowego przekazu dzigki swojemu du-
zemu zasiggowi, regularnosci i powtarzalnosci
przekazéw ksztattujag wspdlng tozsamosc¢ spote-
czenstwa. Media zajelty si¢ profesjonalnie nie
tylko rozpowszechnianiem informacji, ale réw-
niez objasnianiem rzeczywistosci, komentowa-
niem biezacych wydarzen, krzewieniem istot-
nych dla spoleczefistwa norm i wartosci oraz
dostarczaniem rozrywki i zabawy?3.

Istnienie komunikatéw specjalnie opraco-
wanych przez instytucje nadawcze i podawa-
nych przez media nie wyklucza oczywiscie
funkcjonowania komunikatéw, ktére ludzie
przekazuja pomiedzy sobg bez udzialu mediéw
masowych, i to nawet na wielkg skal¢. Sg to na
przyktad réznego rodzaju plotki, pogloski,
dowcipy, kawaty, czy tzw. legendy miejskie’.
Wszystkie tego typu komunikaty taczy trudne
do ustalenia pochodzenie. Mozna tez przyjac,
ze nie odzwierciedlaja one rzeczywistosci, ale
zawieraja blizej nieokreslone ziarno prawdy
1 s3 miarg probleméw, napieé czy klimatu pa-
nujacych w danym spoteczenistwie'?. Nie sta-
nowig relacji z rzeczywistosci, ale raczej ko-
mentarz do niej. Wszystkie mialy tez poczatko-
wo charakter wylacznie werbalny i cho¢ mo-
globy si¢ wydawac, ze to powinno radykalnie
ogranicza¢ ich zasigg, w istocie jeszcze przed
nastaniem epoki internetu byly rozpowszech-
niane na skalg catych krajow czy kregéw kultu-
rowych (jak np. polska legenda miejska o czar-
nej ,,Woldze”, do ktérej rzekomo porywano
dzieci), czy nawet calego swiata (jak wiele
dowcipéw czy legend miejskich, ktére bez pro-
blemu przekroczyly takze barier¢ jezykowa).

Tego rodzaju komunikaty sg rozpowszech-
niane przede wszystkim pomi¢dzy ludZmi bez-
posrednio, w codziennych rozmowach, a od
czasu upowszechnienia si¢ internetu — takze za
jego posrednictwem. Niekiedy pojawiajg si¢
réwniez w oficjalnych mediach masowych, dla
ktérych sa wygodnym narzedziem utatwiaja-
cym wypetnienie ich funkcji (np. moga wspie-

5 H. Lasswell, The Structure and Function of Communication in Society, [w:] L. Bryson (ed.), The Communi-

cation of Ideas, New York 1948.

6 F. Tonnies, Wspdlnota i stowarzyszenie. Rozprawa o komunizmie i socjalizmie jako empirycznych formach kul-

tury, Warszawa 1988.

7 A. Kltoskowska, Kultura masowa. Krytyka i obrona, Warszawa 1980, s. 206-207.

8 Por.: T. Goban-Klas, Media i komunikowania masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu, War-
szawa 2004; D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, Warszawa 2007.

9 Jest to termin wprowadzony w 1968 r. przez amerykafiskiego folkloryste Richarda Dorsona na okreslenie kra-
zacych wsréd ludzi opowiesci dotyczacych pozornie prawdopodobnych, ale nieprawdziwych wydarzen, najczesciej
dramatycznych, groZznych, dziwnych, niepokojacych. Por. np. D. Czubata, Wokdt legendy miejskiej, Bielsko-Biata

2005.

10 Por. K. Thiele-Dohrmann, Psychologia plotki, Warszawa 1980, s. 65.



ra¢ media jako komentatora biezacych wyda-
rzefi). Zdaniem Klausa Thiele-Dohrmanna to
wlasnie Srodki masowego przekazu pokazaty,
jak silny jest wsrod ludzi gtéd plotkarskich no-
winek!!. Bywa, ze media je tworza, ale czesciej
wykorzystuja juz gotowe i krazace wsrdd ludzi
informacje o niejasnym pochodzeniu i nieusta-
lonej wiarygodnosci, takie jak plotki czy pogto-
ski. Okazuje sig, ze takie praktyki nie sg dome-
ng tylko tabloidéw czy mediéw wyspecjalizo-
wanych w przekazywaniu plotek. Pojawiajg si¢
takze w tzw. mediach opiniotwérczych, co pa-
radoksalnie ma zwigksza¢ ich wiarygodnos¢
wsréd odbiorcéw, poniewaz jesli dane medium
wykorzystuje plotki, jawi si¢ jako bliskie lu-
dziom, godne zaufania, unikajace ,,uktadéw na
gorze”'2,

Wiele tego typu komunikatéw ma — podob-
nie jak memy internetowe — wyraZznie widocz-
ny wymiar ludyczny. Maja za zadanie rozbawic
odbiorcéw, a przynajmniej ich zaciekawic i za-
intrygowaé. Tymczasem jednym z zadai me-
diéw masowych jest dostarczanie odbiorcom
rozrywki 1 zabawy. Wiele komunikatéw me-
dialnych powstaje wigc z mysla o tej wilasnie
funkcji. Mogg to by¢ np. rysunki w ironiczny
sposob komentujace rzeczywistos¢, programy
rozrywkowe, relacje z wystepow satyrykow.
Nadawcy mogg sami wymysla¢ zarty, ktére si¢
tam pojawiaja, ale moga réwniez korzystaé
z gotowych przekazéw ,.krazacych wsréd lu-
dzi”. Zdarza si¢ zatem, ze np. popularne dow-
cipy sg drukowane w prasowych kacikach roz-
rywkowych albo opowiadane przez profesjo-
nalnych artystéw kabaretowych, ktérych wy-
stepy sa relacjonowane przez media.

Jesli tego typu przekazy sa przedstawiane,
komentowane albo nawet wySmiewane w me-
diach, to jeszcze bardziej zyskuja na popular-
nosci. Media moga wigc niewatpliwie utatwiac
rozpowszechnianie komunikatéw, ktére ludzie
przekazuja sobie réwniez bez ich posrednic-

I Tbidem, s. 64.
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twa. Wielostronna komunikacja mi¢dzyludzka
moze by¢ zatem zamieniana przez media
w charakterystyczny dla komunikacji masowej
przekaz jednostronny, ale mozliwa jest réwniez
sytuacja odwrotna. Komunikaty tworzone
przez medialnych nadawcéw w sposéb profe-
sjonalny mogg trafia¢ do spolecznego obiegu
1 by¢ powtarzane przez ludzi jeszcze dtugo po
tym, jak pierwotnie pojawily si¢ w mediach
masowych (jak np. teksty z niektérych reklam
lub dialogi z komediowych filméw i seriali au-
torstwa Stanistawa Barei).

Specyfika wytwarzania memoéw
internetowych
Istnieje wiele podobienstw pomiedzy memami
internetowymi a takimi formami przekazu, jak
plotka, dowcip czy legenda miejska. Pierw-
szym z nich jest trudne do ustalenia pochodze-
nie. Autorzy memow internetowych najcze-
Sciej pozostajg nieznani. Mozna wigc tylko do-
myslaé sig, kim sa i dlaczego tworza memy.
Memy internetowe sg prawdopodobnie jed-
ng z najpopularniejszych form tworczosci wia-
snej internautéw. Ich obfitos¢ i popularnosé
moze wywolywac przeSwiadczenie, ze tworze-
niem tych komunikatéw zajmujg si¢ prawie
wszyscy uzytkownicy. Takie wrazenie potegujq
rOwniez pojawiajace si¢ w mediach komenta-
rze na temat memow — w rodzaju ,,internet sko-
mentowal”, ,internauci wypowiedzieli si¢”, al-
bo ,,spotecznos¢ internetu wyrazita swoja opi-
ni¢”. Nalezy jednak podkresli¢, ze uzytkowni-
cy, ktérzy w ogéle wykorzystujg internet
w sposéb aktywny i twérczy, stanowig zdecy-
dowang mniejszos¢ wsrdd wszystkich internau-
téw. Prébujgc oszacowad, ilu ich moze by¢, Ja-
kob Nielsen, doktor informatyki i specjalista od
zagadniefi uzytecznosci i funkcjonalnosci stron
internetowych, sformutowat zasadg partycypa-
cyjnej nieréwnosci. Zgodnie z nig 90% uzyt-

12 A. Wagner, Plotka jako narzedzie ksztattowania rzeczywistosci spotecznej. Afera Rywina w dyskursie praso-

wym, ,,Studia Socjologiczne” 2006, nr 4.
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kownikéw biernie odbiera dostgpne w interne-
cie informacje i nie dodaje nic od siebie; 9%
sporadycznie wytwarza wlasne przekazy
i umieszcza je w sieci; jedynie 1% najaktyw-
niejszych tworzy oryginalne tresci w sposéb
staly i przemyslany'3. Swoja regule Nielsen
wyprowadzil m.in. dzigki poréwnaniu statystyk
dostgpu do internetu i liczby zatozonych blo-
gbéw, a takze — liczby unikalnych uzytkowni-
kéw Wikipedii i oficjalnej, wskazywanej w sa-
mej encyklopedii, liczby jej wspéttworcow.
Badacz odwotywal si¢ ponadto do wynikéw
badania grup dyskusyjnych w sieci Usenet,
ktére ujawnito, ze 25% wszystkich wiadomosci
w tej dawne;j sieci stworzylo 3% populacji uzyt-
kownikéw. Wzmiankowany stosunek procento-
wy nalezy traktowa¢ umownie, zwlaszcza ze
bedzie si¢ on prawdopodobnie zmieniat z cza-
sem. Wydaje si¢ jednak, ze Nielsen uchwycit
bardzo istotne zjawisko: zdecydowana wigk-
szo$¢ internautéw pozostaje tradycyjnie rozu-
mianymi odbiorcami, szukajacymi w internecie
gotowych produktéw, ustug i informacji. Ak-
tywni tworcy sg stosunkowo nieliczni, cho¢ to
wlasnie oni nadaja ton dyskursowi i przemia-
nom kulturowym zwigzanym z internetem.

Do podobnych wnioskéw prowadza tez ba-
dania ,,Diagnoza Internetu”, przeprowadzone
w Polsce w 2008 i w 2009 r.'* Okazuje si¢, ze
tylko czgs$¢ uzytkownikéw internetu korzysta
z sieci w sposéb aktywny (autorzy badan naz-
wali ich Twoércami). Wigksza czes¢ uzytkowni-
kéw (nazwanych z kolei Obserwatorami i Kon-
sumentami) wykorzystuje internet jako Zrédto
informacji oraz sposéb na podtrzymywanie
kontaktéw z innymi osobami. Twoércy aktywnie
uczestniczg w zyciu foréw internetowych, pi-
sza blogi, komentuja aktualne wydarzenia,

a takze publikuja w nim efekty wtasnej pracy
(w tym, mozna przypuszczaé, takze memy in-
ternetowe). Nalezy tez podkresli¢, ze wszelkie
dzialania twércze w sieci s3 domeng ludzi mlo-
dych (co potwierdzajg np. polskie badania
,,World Internet Project” z 2012 roku)">.

Twércy to osoby o twérczym zapale, nalezy
wiec przypuszczad, ze realizowaliby swoje pasje
takze i bez internetu czy — méwiac szerzej —tech-
nologii cyfrowych, cho¢ przy ich uzyciu staje si¢
to duzo prostsze. Taka obserwacja wskazuje na
istotne znaczenie ,,motywéw poniewaz” (postu-
gujac si¢ klasyfikacja zaproponowang przez Al-
freda Schiitza'®) wsréd motywacji, ktére moga
kierowaé internetowymi twdrcami, w tym takze
twércami memow internetowych. Z kolei istot-
nymi celem tworzenia meméw (,,motywem aze-
by”’) moze by¢ che¢ rozbawienia odbiorcéw lub
skomentowania biezacych wydarzen. Natomiast
mniejsza rol¢ odgrywa prawdopodobnie chegc
zdobycia uznania i rozglosu, poniewaz tworcy
meméw pozostajg zazwyczaj anonimowi. Moze
to by¢ jednak istotna motywacja sklaniajaca
uzytkownikéw do rozpowszechniania memow,
gdyz pozytywna reakcja innych uzytkownikéw
na zabawny obrazek czy filmik moze skutkowac
pozytywnym nastawieniem wobec osoby rozsy-
lajacej takie materiaty.

Tworzenie takich przekazéw jak memy in-
ternetowe stato si¢ mozliwe dzigki technolo-
giom cyfrowym. Umozliwiajag one bowiem
przetozenie wszelkich informacji (grafika, fo-
tografie, wideo, dZwigki, teksty itd.) na jezyk
danych numerycznych, zrozumiaty dla kompu-
teréw. Moga one zosta¢ zapisane w postaci mo-
dutéw, ktére mozna dowolnie ze sobg zesta-
wiaé, dzieli¢ i laczy¢ w wigksze catosci!’. Na-
lezy tu podkresli¢, ze rozwdj technik kompute-

13 J. Nielsen, Participation Inequality: Encouraging More Users to Contribute, 9.10.2006, http://www.use-
it.com/alertbox/participation_inequality.html [dostep: 27.10.2011].

14 Diagnoza Internetu, red. nauk. K. Krejtz, Warszawa 2009.

15 World Internet Project. Poland, Agora SA i Orange Polska, Warszawa 2012.

16 A, Schiitz, Potoczna i naukowa interpretacja ludzkiego dziatania, [w:] E. Mokrzycki (red.), Kryzys i schizma.
Antyscjentystyczne tendencje w socjologii wspotczesnej, Warszawa 1984, s. 158.

17 L. Manovich, Jezyk nowych mediéw, Warszawa 2006.



rowych sprawit, ze takie dzialania sa stosunko-
wo proste nawet dla komputerowych laikéw.
Powstajagce w ten sposéb tresci mogg by¢ na-
stgpnie swobodnie rozpowszechniane wsréd
ludzi dzigki szczegdlnym wilasciwosciom ko-
munikacyjnym internetu'®, Badacze tych zja-
wisk, tacy jak Lev Manovich i Manuel Castells,
uwazaja, ze mozliwos¢ rekombinacji danych
skladajacych si¢ na przekazywane tresci, tatwos¢
laczenia ich i1 przeksztalcania oraz elastycznos¢
rozpowszechniania stanowig istot¢ nowej rze-
czywistosci komunikacyjnej. To w tej wilasnie
rzeczywistosci mogly si¢ pojawi¢ memy inter-
netowe.

Warto zauwazyé, ze w sytuacji opisanej
przez tych badaczy komunikaty nigdy nie sg
zamknigtg caloscia, lecz podlegajg nieustan-
nym przeobrazeniom. Podobnie jak w komuni-
kacji bezposredniej, tak tez w komunikacji in-
ternetowej kazdy moze co§ w danym przekazie
zmieni¢, co$ z niego usunaé, albo dodac od sie-
bie cos nowego. Dotyczy to takze meméw in-
ternetowych. Sa one przekazem otwartym na
zmiany, podobnie jak np. legendy miejskie.
W trakcie przekazywania memu pierwotna in-
formacja moze ulega¢ modyfikacjom wprowa-
dzanym przez kolejnych uzytkownikéw. Bywa
réwniez tak, ze pierwotny mem powstaje jako
pewien schemat utworu czy dziatania, ktéry
jest nastepnie wypelniany przez uzytkownikéw
stworzong przez nich trescig. Dotyczy to np.
stynnego memu LOLcats, czyli pomystu na
tworzenie zdjg¢ kotéw z dotagczonymi tekstami
pisanymi famang angielszczyzng. Na bazie tego
schematu zrodzilo si¢ bardzo wiele indywidual-
nych ,.dziet”.

Nalezy tez doda¢, ze wiele meméw interne-
towych powstaje nie jako efekt Swiadomej i za-
planowanej dziatalnosci twérczej, ale w sposéb
przypadkowy, w toku internetowych rozméw,
albo na skutek czyjegos$ spontanicznego pomy-
stu. Dlatego wiele meméw zaistnialo po raz
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pierwszy na forach internetowych. Jednym
z najistotniejszych pod tym wzgledem jest fo-
rum 4Chan.org. Powstalo ono w 2003 roku ja-
ko forum mito$nikéw mangi i anime, jednak
z czasem przeksztalcilo si¢ w swoisty interne-
towy Hyde Park, gdzie moga by¢ publikowane
tresci dotyczace najrézniejszych tematéw, czg-
sto wulgarne i obrazoburcze, ale niekiedy takze
ironiczne i zabawne. Na forum 4Chan narodzi-
ly si¢ np. takie memy, jak wspomniane wyzej
LOLcats oraz Rickrolling, czyli dowcip pole-
gajacy na odsylaniu internetowego dyskutanta
na strong, gdzie rzekomo majg znajdowac si¢
interesujace informacje, a w rzeczywistosci jest
tam teledysk do piosenki Ricka Astleya Never
gonna give you up.

Sposoby rozpowszechniania

memow internetowych

Kolejne podobieristwo pomigdzy memami in-
ternetowymi a komunikatami, takimi jak dow-
cipy czy plotki, dotyczy sposobu rozpowszech-
niania, ktéry polega giéwnie na tym, ze ludzie
powtarzajg je sobie nawzajem. Wraz z nasta-
niem internetu taki sposéb zyskat jednak nowy
wymiar. Internet taczy bowiem pewne wiasci-
wosci komunikacji zindywidualizowanej i ko-
munikowania masowego. Dzieje si¢ tak dlate-
g0, Ze nie jest on w istocie jednym medium, ale
zbiorem réznych sposobéw komunikowania
si¢: od komunikacji catkowicie spersonalizo-
wanej (one-to-one) po klasyczny model maso-
wego przekazu (one-to-many). Pomiedzy tymi
kraiicami znajdujg si¢ m.in. ré6zne formy komu-
nikacji zbiorowej (many-to-many)'®. Wiele
form komunikacji internetowej pozwala tez
kazdemu uzytkownikowi z latwoscia wejs¢
w rolg nadawcy, ktérego komunikat zostanie
odebrany przez tysigce, czy nawet miliony
odbiorcéw. Uzytkownicy majg wigc wiele
mozliwosci przesylania informacji zawieraja-

18 Por. M. Castells, Spoteczeristwo sieci, Warszawa 2007, s. 78—-84.
19 M. Morris, Ch. Ogan, The Internet as a Mass Medium, ,,Journal of Communication” 1996, nr 46 (1).
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cych memy innym uzytkownikom: moga wy-
syta¢ je indywidualnie innym osobom (np. za
posrednictwem poczty elektronicznej); mogag
przekazywac innym podczas dyskusji w mniej-
szych lub wiekszych grupach; mogg tez rozsy-
ta¢ na skalg praktycznie masowsq.
Bezposrednia komunikacja migdzyludzka
odbywajaca si¢ bez udzialu mediéw masowych
(w ramach ktérej ludzie przekazuja sobie plotki,
pogtoski, dowcipy, a takze inne informacje) po-
lega na tym, ze kazdy czlowiek moze w okre-
Slonym czasie porozumie¢ si¢ tylko z ograni-
czong liczbg innych ludzi. Internet sprawit, ze te
kontakty prawie przestaty podlegaé takim ogra-
niczeniom, a kazdy uzytkownik moze teraz
swobodnie i niemal natychmiast skontaktowac
si¢ z dowolng liczbg innych uzytkownikéw.
Sfera komunikacji zaposredniczonej przez in-
ternet powinna przypomina¢ wiec plaska siec,
w ktérej nie ma komunikacyjnych posredni-
kow?°. Tym, co jg odréznia od komunikacji bez-
posredniej, powinny by¢ za$ wylacznie szyb-
kos¢ i skala komunikacji. W praktyce jednak
okazuje sig, ze znaczna czgs¢ aktywnosci uzyt-
kownikéw w internecie koncentruje si¢ w zaled-
wie kilku najbardziej znaczacych punktach — s
to najbardziej popularne serwisy internetowe?!.
Pelnig one wtasnie funkcj¢ posrednikéw w ko-
munikacji internetowej. Umozliwiajg wejscie
w role nadawcéw tym, ktérzy nie majg wystar-
czajacych kompetencji, aby samodzielnie stwo-
rzy¢ wlasny organ nadawczy, np. autorska stro-
ne internetowy. Sa takze przydatne dla interne-
towych odbiorcéw, ktérzy chcg znaleZ¢ intere-
sujace ich tresci zgromadzone w jednym miej-

scu. Mozna zatem powiedzie¢, ze serwisy, ktore
zbierajg od uzytkownikéw informacje, magazy-
nuja je i oferuja dostgp do nich wszystkim zain-
teresowanym, pelnig role swoistych interneto-
wych centr6w komunikacyjno-informacyj-
nych?2. Przyktadami takich centréw we wspét-
czesnym internecie mogg by¢ Facebook, You-
Tube, Wikipedia, popularne portale internetowe
takie jak Yahoo! (a w Polsce np. Onet czy Wir-
tualna Polska).

Centra te pelnig wazng role w rozpowszech-
nianiu meméw internetowych. Wiele z nich
wpisuje si¢ bowiem w istotny we wspodlcze-
snym internecie trend zwany Web 2.0, ktéry
polega na tym, Ze to zwykli uzytkownicy two-
rza, organizuja i rozpowszechniaja tresci do-
stgpne za posrednictwem sieci. Prominentne
serwisy, takie jak Facebook, Twitter czy You-
Tube, sg wypelniane trescig przez samych uzyt-
kownikéw; gromadzg i dystrybuujg zatem tak-
ze znaczne iloSci meméw internetowych. Na
szczegb6lng uwage zastuguje tu przede wszyst-
kim Facebook. Bywa on niekiedy nazywany
internetem w pigulce, bowiem zawiera w sobie
wszystkie istotne wlasciwosci komunikacyjne
internetu, w tym takze mozliwos¢ rozsylania
komunikatéw na rézne sposoby i na r6zng ska-
le. Memy bywaja tam zatem umieszczane na
indywidualnych profilach uzytkownikéw lub
instytucji, gdzie mogg je obejrze¢ pozostali in-
ternauci. Uzytkownicy serwisu moga tez wyra-
za¢ swojg aprobate wobec takich komunikatow
przez przyznawanie im oznaczenia ,,Lubig¢ to!”
(I like it!), a takze przez wpisanie komentarza
lub rozpowszechnienie informacji o danej stro-

20 Por. T. L. Friedman, Swiat jest ptaski. Krétka historia XXI wieku. Poznan 2006.

21 Do takiego wniosku doszedt Albert-L4szl6 Barabdsi wraz ze swym zespotem. Dowiédt on, ze niewielka licz-
ba witryn internetowych ma ogromng liczb¢ potaczen z innymi (natomiast przewazajaca liczba witryn ma niewiele
takich potaczerl). Sa to witryny najbardziej popularne i najwazniejsze dla uzytkownikéw. Por. A.-L. Barabasi,
E. Bonabeau, Sieci bezskalowe, ,,Swiat Nauki” 2003, nr 06.

22 Mozna tu nawigza¢ do koncepcji Harolda Innisa, ktérego zdaniem kazde spoteczeristwo posiada pewien sy-
stem komunikacyjny opierajacy si¢ na dominujacym w danym momencie medium. Znajdujg si¢ w nim punkty wez-
towe, w ktdrych dostgpna aktualnie wiedza jest gromadzona, i z ktérych jest przekazywana. Takimi punktami byty
w spoleczeristwie masowym media masowe. By¢ moze szczegdlnie prominentne serwisy internetowe petnig role
takich wtasnie punktéw weztowych we wspéiczesnym spoleczeristwie. Por. H. Innis, The Bias of Communication,

Toronto 1991.



nie. Zebranie wielu lajkéw pozwala na tatwiej-
$zg promocje strony (co ma szczegélne znacze-
nie w przypadku profiléw firm komercyjnych).
Szczeg6lnie zabawne badZ intrygujace memy
internetowe bywaja wiec umieszczane tam ce-
lowo, aby sktoni¢ uzytkownikéw do polubienia
danej strony, co nosi wymowng nazw¢ zebro-
lajkéw. Nalezy tu réwniez zaznaczy¢, ze z Fa-
cebookiem — a takze z innymi serwisami Spo-
lecznosciowymi — sa sprzezone inne witryny
internetowe, w ktérych sg publikowane memy.
Mozna je w ten sposéb rozpowszechniaé je-
szcze latwiej i szybciej, mozna tez wyrazac
swoje pozytywne odczucia wobec nich.
Odwotlujac sie¢ do terminologii zapropono-
wanej przez Chrisa Andersona?®, mozna powie-
dzie¢, ze w internecie mamy do czynienia
z ,.glowa”, na ktdra sktada si¢ kilka najbardziej
prominentnych osrodkéw, i z ,,dlugim ogonem”
gromadzacym niezwykle liczne, ale nietypowe,
czesto niszowe oferty komunikacyjne, z ktérych
kazda moze zdoby¢ zainteresowanie jedynie wa-
skiej grupy odbiorcéw. Struktura ,,dlugiego ogo-
na” nie jest jednak jednolita; takze tutaj znajdu-
ja sie ,,male centra” ztozone z witryn o podobnej
tematyce (lub powigzanych ze sobg w inny spo-
sob), osrodki wazne i wplywowe na mniejsza
skale, badZ znaczace dla okreslonych spoteczno-
$ci lub grup zainteresowar. Ilustruje to znakomi-
cie ,,Mapa internetu”, projekt stworzony przez
Rustana Enikiejewa, ktéry obrazuje znaczenie
réznych stron internetowych oraz ich umiejsco-
wienie wzgledem siebie. Kazda ze stron jest re-
prezentowana przez okrag — mniejszy lub wiek-
szy — w zaleznosci od tego, jak duzy ruch si¢ na
niej odbywa. Odleglos¢ pomigdzy poszczegdl-
nymi stronami zalezy zas od tego, jak czesto iilu
uzytkownikéw przechodzi z jednej na drugg®*.
Widaé wyraznie, ze oprécz ,,wielkiego centrum
internetu”, gdzie znajdujg si¢ Google, Facebook,
Yahoo! i YouTube, istnieje wiele matych cen-
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tréw gromadzacych witryny internetowe o spe-
cyficznej tematyce.

Dotyczy to takze memoéw internetowych.
Istnieje wiele serwiséw wyspecjalizowanych
w ich gromadzeniu. Kazdy uzytkownik moze
je tam swobodnie umiesci¢, obejrze¢, wyrazic¢
opini¢ na ich temat, a takze skopiowac i prze-
kaza¢ dalej. Jak wynika z ,Mapy internetu”,
w Polsce szczeg6lng popularnoscia cieszg si¢
serwisy demotywatory.pl, kwejk.pl i joemon-
ster.com. A takze mistrzowie.org czy bash.org.pl
gromadzace zabawne cytaty z dyskusji interne-
towych. Nie jest to jednak popularnos¢ maso-
wa — okregi reprezentujace te serwisy sg zna-
czaco mniejsze niz okregi reprezentujace tak
znaczace w Polsce witryny jak Onet, Wirtualna
Polska czy Allegro. Na ,,Mapie internetu” wi-
tryny gromadzace memy internetowe i rézne
zarty znajdujg si¢ blisko siebie, co oznacza, ze
wielu uzytkownikéw czesto przechodzi z jed-
nej z witryn do drugiej. Mozna zatem przypu-
szczaé, ze serwisy te maja swojg (spora, chod
nie oszatlamiajaco wielkg) publicznos¢ zainte-
resowang tego rodzaju przekazami. Razem sta-
nowia male centrum komunikacyjno-informa-
cyjne ukierunkowane na rozrywke tworzong
przez samych uzytkownikéw.

Nalezy wreszcie zauwazy¢, ze memy inter-
netowe wydostaja si¢ niekiedy poza internet, do
bezposredniej komunikacji pomiedzy ludZmi,
jak réwniez — do mediéw masowych. Niektére
z nich bywaja omawiane w prasie (np. tygodnik
,Polityka” posiada poswigcony temu celowi
specjalny kacik zatytulowany ,,Z zycia sieci”),
w radiu czy w telewizji. Za media masowe moz-
na w tym przypadku uznac takze portale interne-
towe, ktdére, pomimo pewnych elementéw inte-
raktywnosci, wpisuja si¢ w klasyczny model
masowego przekazu: instytucjonalny nadaw-
ca—standardowy przekaz—masowe audytorium
odbiorcze?. Publikujg one bardzo czgsto wybra-

23 Ch. Anderson, Dtugi ogon. Ekonomia przysztosci — kazdy konsument ma gtos, Warszawa 2008.

24 Zob. http://internet-map.net/ [dostep: 12.01.2013].

25 Por. M. Juza, Internet jako medium masowe: szanse, zagrozenia, perspektywy, ,.Studia Medioznawcze” 2007,

nr 2.



Memy internetowe — tworzenie, rozpowszechnianie, znaczenie spoteczne

ne przez siebie memy internetowe. Kazde istot-
ne wydarzenie omawiane w ramach tego me-
dium jest zwykle zilustrowane tymi swoistymi
,»glosami spolecznosci internetowe;j”. Portale in-
ternetowe stanowig zatem réwniez istotne ogni-
wo W procesie rozpowszechniania memow in-
ternetowych. Memy, ktére zostaty tam opubliko-
wane, stajg si¢ znane takze tym, ktérzy nie za-
gladaja do wspomnianych wyzej centréw infor-
macyjno-komunikacyjnych specyficznie ukie-
runkowanych na taki przekaz. Komunikaty,
ktére mialy si¢ rozprzestrzenia¢ bezposrednio
migdzy zwyklymi uzytkownikami internetu, sta-
ja sie¢ w ten spos6b materialem omawianym tak-
7e w mediach masowych.

Memy internetowe jako przejaw
kultury partycypacji

Internet oraz technologie cyfrowe i media na
nich oparte burzg utrwalong przez lata asyme-
tryczng relacj¢ pomiedzy twércami i nadawca-
mi komunikatéw a ich odbiorcami, ktéra jest
zawarta w klasycznym modelu komunikacji
masowej. W mediach masowych to nadawca
jest strong aktywna, tworzy i rozpowszechnia
komunikaty. Specjalizujg si¢ w tym duze insty-
tucje: wydawnictwa, wytwoérnie filmowe, re-
dakcje czy stacje telewizyjne (osrodki wyspe-
cjalizowane w tworzeniu tekstéw kultury moz-
na za uczonymi ze szkoly frankfurckiej nazwac
przemystem kulturalnym?®). Ta uprzywilejo-
wana pozycja instytucjonalnych twoércow
i nadawcéw wynika w duzej mierze z postugi-
wania si¢ przez tradycyjne media nosnikami
o ograniczonej pojemnosci. Nowe technologie
medialne znoszg t¢ bariere; dzigki nim twércg
i nadawcg informacji moze sta¢ si¢ kazdy, nie-
zaleznie od formalnych kompetencji czy ofi-
cjalnie potwierdzonej roli spolecznej. ,,Uzyt-
kownik elektronicznych aplikacji nie musi na-

zywac si¢ artysta, by sta¢ si¢ podmiotem twor-
czym” zauwaza Antoni Porczak?’. Nie oznacza
to rzecz jasna (jak zostalo to zaznaczone wcze-
$niej), ze staja si¢ nimi wszyscy ich uzytkowni-
cy. Niemniej jednak stanowi to istotng zmiang
spoleczng polegajaca na demokratyzacji two-
rzenia i przekazywania informacji. Osoby,
ktére do tej pory musialy zadowoli¢ si¢ rolg
biernych odbiorcéw moga przetwarza¢ zastane
komunikaty badZ tez tworzy¢ na ich podstawie
wlasne dzieta. Staja si¢ w ten sposéb wspot-
tworcami przekazywanej przez media kultury.
Henry Jenkins okresla to zjawisko mianem kul-
tury uczestnictwa®®.

Tworzenie i rozpowszechnianie meméw in-
ternetowych jest istotnym przejawem tego zjawi-
ska. Dla ich twércéw kultura (gtéwnie popkultu-
ra, ale nie tylko) nie jest zbiorem osobnych, jed-
norodnych i skoficzonych dziel, ale raczej — we-
dle okreslenia Lva Manovicha — baza danych do
budowania nastgpnych dziet nowych autoréw;
zbiorem tresci, ktére mozna dowolnie wykorzy-
staé, zestawiaé, remiksowaé, zmienia¢ ich zna-
czenie, umieszczac je w innym kontekscie?. Tak
rozumiana kultura jest traktowana jako wspdlna
wlasnos¢ wszystkich ludzi, ktérzy majg z nig
stycznosé, a nie tylko jej wytworcow. W kulturze
partycypacji zacierajg si¢ zreszta granice miedzy
tworzeniem i rozsylaniem tresci a ich odbiorem.
Odbiér dzieta moze oznacza¢ gotowos¢ do jego
wykorzystania, przetworzenia lub wspéttworze-
nia. W tym sensie memy internetowe mozna naz-
waé wytworami odbiorcéw, poniewaz zwykle sg
one zlozone z samych cytatéw, z zastanych frag-
mentéw kultury (np. filméw, seriali), z ktérymi
twércy memow zetkneli sie jako odbiorcy. Me-
my internetowe sg jednak dzietem nowym i na
swoj sposdb oryginalnym.

Czgsto przybieraja posta¢ fotomontazu albo
potaczenia obrazu z tekstem. Co ciekawe jed-

26 M. Horkheimer, T. Adorno, Dialektyka oswiecenia. Fragmenty filozoficzne, Warszawa 1994, s. 136-188.
21" A. Porczak, Remiksacja jako metoda odtwarzania kultury, [w:] Kulturowe kody technologii cyfrowych,

red. P. Celifiski, Lublin 2011, s. 126.

28 H. Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, Warszawa 2007, s. 9.

2 A. Porczak, op. cit., s. 124.



nak, niektére memy prezentujg po prostu jakis
utwor lub jego fragment bez zadnych zmian
czy komentarzy. Tak bylo z czeska piosenkg
Jozin z Bazin, albo z fragmentem programu
,,Pamietniki z wakacji”, ktdry stat si¢ znany ja-
ko ,,Miesny jez”. Powstaje w takich przypad-
kach pytanie, kto wlasciwie jest twérca danego
memu: tworca oryginalnego dziela, blizej nie-
znany internauta, ktéry zapoczatkowal rozpo-
wszechnianie go w sieci, czy tez odbiorca,
ktéry odczytuje dany przekaz w innym kontek-
$cie niz zaplanowal to jego pierwotny autor?
Wydaje sig, ze taki komunikat staje si¢ memem
wtlasnie w procesie odbioru, kiedy odbiorca ze-
stawia jego tres¢ ze wspdiczesnym kontekstem
i dokonuje interpretacji intencji nie tyle pier-
wotnego tworcy tej tresci, ile kogos, kto umie-
Scit ja w internecie. Takie watpliwosci co do
tozsamosci autora sg zreszta charakterystyczne
dla komunikacji w epoce internetu i technologii
cyfrowych. W tych warunkach przekaz nie jest
skoficzonym dzielem tworcy, ale efektem ka-
prysnej interpretacji odbiorcy, ktéry otrzymuje
zbidr kontekstéw, po czym sam musi stworzy¢
z nich komunikat3°,

Ponadto memy internetowe sa specyficz-
nym wyrazem zaangazowania ich twoércow
w sprawy publiczne. Podobnie jak plotki, dow-
cipy czy legendy miejskie, memy internetowe
stanowig bowiem czg¢sto komentarz do aktual-
nej rzeczywistosci. Kazde szeroko omawiane
w mediach wydarzenie czy zjawisko — jak np.
przeméwienie polityka, uderzenie meteorytu
w Rosji czy abdykacja papieza — wywoluja na-
tychmiastowy wysyp meméw internetowych
na ten temat. Informacje odnoszace si¢ do
spraw publicznych, ktére pojawiajg si¢ w me-
diach masowych, stanowia przy tym kolejne
tworzywo dla twércow memoéw. Czesto tacza
oni motywy popkulturowe z elementami aktu-
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alnego dyskursu publicznego i politycznego,
otwierajac zreszta w ten sposéb nowy rozdziat
w dziedzinie satyry politycznej (do klasyki
przeszly juz fotomontaze taczace postacie poli-
tykéw z upadlymi rycerzami Jedi czy odcinki
»Muppet Show” z podiozonymi wypowiedzia-
mi politykéw). Memy moga takze dotyczyc
pewnych wzglednie trwatych trendéw lub ten-
dencji obecnych w spoteczeristwie, jak np. kon-
sumpcyjny styl zycia czy dzialania wielkich
korporacji. W ten sposéb memy internetowe,
podobnie jak plotki czy dowcipy, moga
odzwierciedla¢ rézne nastroje panujace w Spo-
teczeristwie i komentowac kwestie, ktére sg dla
tego spoleczenistwa wazne. Twércy memoéw in-
ternetowych wcielajg si¢ tym samym w rolg
kreatoréw i komentatoréw dyskursu publiczne-
go, ktéra to rola byla zastrzezona w mediach
masowych dla — uzywajac terminu zapropono-
wanego przez Teuna van Dijka®!' — elit symbo-
licznych, do ktérych zaliczajg si¢ np. dzienni-
karze, artysci, naukowcy, intelektualisci, poli-
tycy, eksperci. W epoce internetu w dyskursie
publicznym moze uczestniczy¢ kazdy, bez
wzgledu na swoja role spoteczng i formalne
kompetencje.

Nalezy jednak zwréci¢ uwage na nieréwna
jakos¢ memoéw bedacych skadinad ekspresja
tworczych mozliwosci internautéw i ich aktyw-
nego zaangazowania w kulture i w sprawy pu-
bliczne. Mozliwos¢ swobodnego tworzenia
1 rozpowszechniania komunikatéw przez wszys-
tkich, ktérzy maja dostgp do internetu i cyfro-
wych aplikacji, bywa przez niektérych badaczy
oceniana wregcz entuzjastycznie. Widza w niej
obudzenie kreatywnego potencjalu drzemigce-
go w sieci 1 odrodzenie si¢ kultury ludowej
tworzonej przez jej uczestnikéw?. Z drugiej
jednak strony nie brakuje gloséw ubolewania
nad upadkiem kultury, ktérej wspéttwércami

30 Por. T. Miczka, O zmianie zachowari komunikacyjnych. Konsumenci w nowych sytuacjach audiowizualnych,

Katowice 2002.

31T, van Dijk, Elites Discourse and Racism, Newbury Park 1993.
32 H. Jenkins, op. cit.; por. tez C. Sharky, Cognitive surplus. How Technology Makes Consumers into Collabo-

rators, New York 2010.
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staja si¢ osoby nieposiadajace odpowiednich,
najlepiej instytucjonalnie poswiadczonych,
kompetencji®®. Takie opinie mozna tez odnies¢
do sfery meméw internetowych, ktére moga
by¢ trafnym 1 wartoSciowym komentarzem do
biezacych wydarzen, ale mogg by¢ tez wypo-
wiedziami prymitywnymi i zenujacymi. Mozna
si¢ tez obawia¢, ze memy najnizszych lotéw
bedg si¢ cieszy¢ najwigkszym uznaniem,
podobnie jak na rynku prasy najwigksza popu-
larnoscig cieszg si¢ tabloidy, a w telewizji —
proste programy rozrywkowe. Nie bez powodu
problem zanizania poziomu tresci byt wskazy-
wany przez szkot¢ frankfurcka jako bolaczka
mediéw masowych i kultury masowej przeka-
zywanej za ich posrednictwem. Pojawia si¢ za-
tem pytanie, czy ten sam problem stanie si¢
takze udzialem internetu?

Wydaje si¢ jednak, ze w przypadku meméw
internetowych sytuacja wyglada inaczej. Nie sg
one — jak produkty kultury masowej — wytwa-
rzane po to, aby przynosity zysk, nie musza za-
tem trafia¢ w gust jak najwiekszej liczby
odbiorcéw, co odbijaloby si¢ na ich jakosci.
Uzytkownik internetu nie musi bowiem wal-
czy¢ o odbiorcg, jak czyni to wiele mediéw ma-
sowych, ktore sg czesto instytucjami komercyj-
nymi uzaleznionymi od zainteresowania
odbiorcéw i reklamodawcéw. Zbiorowos¢ in-
ternautéw rozni si¢ zas od jednolitej masy, za
jaka zwyklo si¢ uwaza¢ publicznos¢ medidw
masowych. Nalezy ja postrzega¢ raczej jako
zbidr bardzo réznorodnych jednostek, zaintere-
sowanych réznymi tresciami i aktywnosciami,
zaangazowanych w odmienne obszary kulturo-
we, a niekiedy takze poszukujacych kontaktow
z osobami podobnymi do siebie i organizujg-
cych si¢ w grupy zainteresowari. Memy najczg-
Sciej powstaja z mysla o takich wiasnie nie-
wielkich grupach odbiorcéw o specyficznych,
czgsto niszowych zainteresowaniach. Wiele
memow jest w zwigzku z tym zrozumiatych
tylko w okreslonych grupach internautéw. Wie-

le tez (podobnie zreszta jak niektére plotki
i dowcipy) moze by¢ zrozumiane jedynie
w okreslonym srodowisku czy kregu kulturo-
wym. Z mysla o pozostatych powstal w 2007 r.
serwis knowyourmeme.com, ktérego redakto-
rzy opisuja Zrédla i znaczenie wielu popular-
nych meméw. Heterogenicznos¢ zaréwno zbio-
rowosci internautéw jak i komunikatéw do-
stegpnych w internecie wydaje si¢ by¢ w tej sy-
tuacji skutecznym zabezpieczeniem przed taki-
mi negatywnymi implikacjami masowosci, jak
zanizanie poziomu publikowanych tresci 1 eli-
minowanie wartosciowych przekazéw.

Podsumowanie i wnioski

Memy internetowe sg kolejnym sposréd prze-
kazéw, ktérych tworcy nie sg do korica znani,
1 ktére ludzie powtarzaja sobie nawzajem, mo-
dyfikujac przy tym ich tres¢. W ten sam spos6b
funkcjonowaly mity i legendy, a z czasem tak-
ze plotki, pogtoski, dowcipy czy legendy miej-
skie. Media masowe mogly ulatwiaé¢ rozpo-
wszechnianie takich przekazéw, ale tylko
w niewielkim stopniu. Natomiast istotng zmia-
n¢ przynidést internet, poniewaz znaczgco
zwiekszyt zasigg komunikacji pomigdzy zwyk-
tymi ludZmi (bez udzialu mediéw masowych)
i wprowadzit liczne utatwienia w rozprowadza-
niu tego typu komunikatéw. Memy internetowe
pojawily sie juz w tym wiasnie Srodowisku,
stanowigc ilustracj¢ mozliwosci komunikacyj-
nych internetu, ale takze mozliwosci oferowa-
nych przez technologie komputerowe.

Memy stanowig takze znakomitg ilustracj¢
wspdtczesnych przemian dotyczacych me-
diéw, kultury i spoteczeristwa. Obok tradycyj-
nych mediéw masowych, z ich sztywnym
podzialem na twdrcéw i nadawcéw oraz
odbiorcéw informacji, wyrasta sfera komuni-
kacji internetowej, w ktérej ten podzial si¢ za-
ciera. Odbiorcy mediéw masowych stajg si¢
tworcami i nadawcami komunikatéw, takich
jak wlasnie memy internetowe. Korzystaja

33 Por. A. Keen, Kult amatora. Jak Internet niszczy kulture, Warszawa 2007.



przy tym z réznych tresci profesjonalnie pro-
dukowanych przez dziennikarzy i przez ,,prze-
myst kulturalny”. Stanowig one dla twércow
internetowych material, z ktérego wytwarzajg
nowe tresci, czesto stanowigce komentarz do
komunikatéw znajdujacych si¢ juz w spolecz-
nym obiegu. W ten sposéb odbiorcy mediéw
masowych stajg si¢ wspottwoércami kultury.

Marta Juza

Przetwarzajac istniejace juz tresci, tworzac no-
we, odczytujac intencje nadawcéw, interpretu-
jac ich przekazy, uczestnicza mniej lub bar-
dziej czynnie w otaczajacej ich kulturze.
W tych warunkach obie strony spolecznych
proceséw komunikacyjnych nalezaloby raczej
nazywac uzytkownikami mediéw i uczestnika-
mi przekazywanej przez nie kultury.
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Internet memes - creation, distribution, social meaning
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STRESZCZENIE

Przekazy okreslane jako memy internetowe zaczynajg stanowic istotne zjawisko we wspot-
czesnej kulturze. Sg to réznego rodzaju obrazki, zdjecia, filmy, teksty, a takze rozmaite ich
polaczenia, ktére uzytkownicy internetu rozsylaja pomigdzy soba, bez udziatu oficjalnych
instytucji nadawczych. Memy internetowe sa tworzone i rozpowszechniane przy uzyciu
technologii cyfrowych i internetu, a materiatem, z ktérego powstaja, sg wszystkie publicz-
nie dostgpne teksty kultury. Memy sa czgsto takze komentarzem do biezacych spraw pu-
blicznych. Zwykle nie sg elementem kultury masowej, poniewaz sg zrozumiale tylko
w grupach uzytkownikéw o okreslonych zainteresowaniach.
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ABSTRACT

The messages known as internet memes become an important phenomena in contempora-
ry culture. These are various pictures, films or texts and their remixes. Internet users send
these messages to each other regardless of institutional media broadcasters. They create and
broadcast internet memes using the digital technologies and the Internet. The internet me-
mes may be sometimes comments to public affairs or manifestations of engagement in so-
me spheres of culture.
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Kampania wyborcza swietokrzyskich
kandydatek i kandydatéw

do parlamentu 2011 w portalu
spotecznosciowym Facebook.com

Krzysztof Kowalik

powszechnienie si¢ internetu ma coraz

wiekszy wplyw na relacje miedzy spote-
czenstwem a politykami. Zmienia si¢ rola trady-
cyjnych mediéw masowych (prasa, radio, telewi-
zja iich odpowiednikéw online) upraszczajacych
przekazywany komunikat'. Przeciez ,,Jud”, aby
podjal demokratyczng decyzj¢, musi mie¢ zdol-
no$¢ oceny dzialan politykdw, ,Jlud” ma wigc
prawo do informacji. Media tradycyjne to domi-
nacja komunikatu jednostronnego i zmediatyzo-
wanego?, ktéry moze ulega¢ deformacji. Sie¢ da-
je politykom mozliwos¢ prowadzenia wiasnej —
bezposredniej polityki informacyjnej, tworzenia
przekazu bez mediatyzacji korporacji praso-
wych, radiowych czy telewizyjnych.

Znaczne nasilenie takiego przekazu naste-
puje w okresie wyborczej walki, a kampanie
polskich politykéw sg coraz czesciej wzorowa-
ne na tych prowadzonych w Stanach Zjedno-

czonych. Marketing polityczny i nowoczesne
formy komunikowania politycznego sg przeno-
szone na grunt krajowy.

Media tradycyjne (prasa, radio, telewizja)
i zmediatyzowany przekaz wcigz sa najwaz-
niejszym elementem komunikowania politycz-
nego. Jednak rola wyborcy zmienia si¢ pod
wplywem coraz to nowych narzedzi, jakie daje
nam rozwdj technologii informacyjno-komuni-
kacyjnych. Wyborca nie jest wylacznie odbior-
ca komunikatéw, lecz réwniez bezposrednim
nadawca. Taki proces w dalszej perspektywie
moégitby zmierzaé do nawiazania bardziej
bezposrednich kontaktéw migdzy politykami
i wyborcami, powrotu do Zrédet demokracji’.
Coraz powszechniejsze stosowanie TIK* moze
wspiera¢ wprowadzanie mechanizméw e-de-
mokracji’, ktéra ma za zadanie umacnianie de-
mokratycznych procesow.

1'J. Street, Mass media, polityka, demokracja, Krakéw 2006, s. 159.

2 Nalezy rozumie¢ jako transformacje lub modernizacje sfery publicznej pod wptywem dwéch typéw mediéw
—klasycznych srodkéw masowego przekazu, tj. prasy, radia i telewizji, oraz nowych mediéw, czyli sieci kablowych,
telematycznych i satelitarnych”. B. Dobek-Ostrowska, R. Wiszniowski, Teoria komunikowania publicznego i poli-

tycznego. Wprowadzenie, Wroctaw 2001, s. 127.
3 Tamze, s. 133.

4 Technologie informacyjno-komunikacyjne (tlumaczenie terminu ICT pochodzacego z jez. ang., czyli Informa-

tion and Communications Technology).

5 E-demokracja, ktérg nalezy rozumiec ,,jako wspieranie i umacnianie demokracji, instytucji demokratycznych
i proceséw demokratycznych poprzez ICT, ciagle jest przede wszystkim demokracja. Gtéwnym celem e-demokra-



Podstawowym dziataniem politykéw w de-
mokratycznym systemie jest zdobycie i utrzy-
manie wladzy. Dokonuje si¢ to przez akt wy-
borczy, do ktérego dochodzi po zapoznaniu si¢
wyborcéw z ofertg prezentowang na politycz-
nym rynku. ,,Kazda partia w dowolnym mo-
mencie zawsze dysponuje pewnym zestawem
zasad albo punktéw programowych, ktére mo-
gg by¢ dla niej tak samo charakterystyczne
i wazne dla jej sukcesu, jak markowe produkty
sprzedawane przez dom towarowy wazne sg dla
jego powodzenia®. Rywalizacja z wykorzysta-
niem wielu technik i narzedzi pochodzacych
z ré6znych nauk’ powoduje, ze wyborca trakto-
wany jest jak konsument®, Wraz z pojeciem wy-
borcy-konsumenta pojawit si¢ marketing poli-
tyczny (jako ,,zespét teorii, metod, technik
1 praktyk spotecznych majacych na celu przeko-
nanie obywateli, by udzielili poparcia cztowie-
kowi, grupie lub projektowi politycznemu™).
Zwlaszcza okres kampanii wyborczej sprzyja
zaostrzeniu tego rodzaju gry rynkowe;j. Politycy
intensyfikuja dziatania i siggaja po narzedzia
umozliwiajagce im wigkszg obecnos¢ zaréwno
w mediach tradycyjnych, jak i w sieci interneto-
wej. Mozemy wiec méwic¢ o marketingu wybor-
czym'?, ktéry ma za zadanie precyzyjnie wska-
zywac odbiorce politycznej oferty rynkowe;.

Wraz z dorastaniem nowego pokolenia wy-
borcéw, wychowujacego si¢ na telewizji i w in-
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ternecie, to ostatnie medium nabiera szczegdl-
nego znaczenia dla politykéw!!. Sie¢ pozwoli-
la na nowo spojrze¢ na jeden z podstawowych
elementéw promotion mix (1. reklama, 2. mar-
keting bezposredni, 3. promocja sprzedazy,
4. public relation i publicity, 5. sprzedaz osobis-
ta'?) kazdej kampanii politycznej, czyli na mar-
keting bezposredni. Zwigkszenie roli kontaktu
face to face z wykorzystaniem nowoczesnych
narzgdzi komunikacji internetowej wymusza
zmian¢ w organizacji wielu dziatar uczestni-
kéw komunikacji polityczne;.

Ewolucja kampanii wyborczych doprowa-
dzita do fazy, w ktdrej politycy musza sie li-
czy¢ z komunikacyjng rewolucja dokonujaca
si¢ na naszych oczach'3. Powinni zatem dosto-
sowaé wszelkie mozliwe narzedzia, by zdoby-
wacé glosy elektoratu. Nowoczesna kampania
wyborcza wymaga posrednictwa mediéw, jed-
nak one nie zapewniaja bezposredniego kon-
taktu z wyborcg. Polityk-kandydat, chcac zdo-
bywac¢ glosy, musi stawaé twarza w twarz ze
spoteczenistwem, aby budowaé swéj wizerunek
przedstawiciela ludu. Ten kontakt dzisiaj moz-
na tatwo przenies¢ réwniez do swiata cyfrowe-
go z wykorzystaniem mediéw tradycyjnych,
ale réwniez — narzedzi bezposredniej komuni-
kacji internetowe;.

Marketing (wyborczy) bezposredni obej-
muje swoim zasiggiem wiele kanaléw komuni-

cji jest elektroniczne wsparcie demokracji”. Rekomendacja CM/Rec(2009)1 Komitetu Ministréw Rady Europy, s. 4
i nastgpne [online] http://www.coe.int/t/dgap/ democracy/Activities/GGIS/CAHDE/2009/ RecCM2009_1_and_
Accomp_Docs/Recommendation%20CM_ Rec_2009_1E_FINAL_PDF.pdf [dostgp: 10.11.2011].

6 Za J.A. Schumpeter, Kapitalizm, socjalizm, demokracja, Warszawa 1995, s. 353.

7 Zob. szerzej W. Cwalina, A. Fatkowski, Marketing polityczny. Perspektywa psychologiczna, Gdafisk 2006,

s. 15-47.

8 Zob. szerzej tamze s. 7 oraz L. Sobkowiak, Dziatania polityczne. Teoria i praktyka, [w:] A.W. Jabtorski,
L. Sobkowiak (red.), Marketing polityczny w teorii i praktyce, Wroctaw 2009, s. 11-44.
9 Za G. Ulicka, Wptyw marketingu politycznego na zmiany w Zyciu publicznym paristw demokratycznych, ,,Stu-

dia Politologiczne”, Vol. 1, Warszawa 1996, s. 157.

10 R. Wiszniowski, Wprowadzenie do teorii marketingu politycznego, [w:] A.W. Jabtoriski, L. Sobkowiak (red.),

dz. cyt., s. 50.
1'W. Cwalina, A. Fatkowski, dz. cyt., s. 441.

12 Za M. Janik-Wiszniowska, Marketing polityczny w Internecie, [w:] A.W. Jablofiski, L. Sobkowiak (red.),

dz. cyt., s. 186.

13 B. Dobek-Ostrowska, R. Wiszniowski, dz. cyt., s. 137. Zob. takze pie¢ kierunkéw zmian ksztattujacych ko-

munikowanie polityczne, tamze, s. 138.
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kacji. Moga to by¢ tradycyjne listy kierowane
do wyborcéw, ale réwniez ich cyfrowe odpo-
wiedniki, czyli e-maile lub witryny WWW!4,
Krajem, ktéry w zaawansowanym stopniu wy-
korzystuje nowoczesny marketing polityczny
sa Stany Zjednoczone Ameryki. W kolejnych
polskich kampaniach coraz czesciej mozna do-
strzec amerykanski styl prowadzenia kampanii
wyborczej. Mozliwosci jakie daje sie¢ pokazat
Barack Obama, prezydent USA. Wyborcza ma-
ching tworzyt w formie grass-rootingu'>, czyli
zaangazowania w kampani¢ setek tysiecy wo-
lontariuszy, ktérzy otrzymali duzg swobode
w podejmowaniu decyzji. Dzieki temu osiggnat
efekt przypominajgcy dziatanie wirtualnych
sieci spotecznosciowych!®,

Wielu polskich politykéw widzi w amery-
kanskich kampaniach wyborczych wzér do na-
Sladowania. Wykorzystywanie internetu do
bezposredniej komunikacji z wyborcami (face
to face w wydaniu cyfrowym) staje si¢ coraz
powszechniejszym sposobem prowadzenia ko-
munikacji politycznej. Kluczem do sukcesu
moze by¢ biegle postugiwanie si¢ narzg¢dziami
Web 2.0'7 oraz umiejetnosé wykorzystania
w swoim dziataniu efektéw politycznych, ktdre
powstaja w wirtualnej spotecznej sieci powig-
zafi. Te nowg polityczng jakos¢ mozna nazwac

Polityka 2.0. Internauta, dzieki technologii,
przestaje petni¢ wylacznie rolg¢ biernego obser-
watora wirtualnego Swiata. Obywatel w sieci
2.0 staje si¢ czlonkiem zbiorowosci tworzacej
nowa jakos¢, takze w zyciu politycznym'3.

Korzystanie z internetu

a serwisy spolecznosciowe

W Polsce rosnie liczba gospodarstw domo-
wych z dostepem do sieci internetowej. W cig-
gu ostatnich dwéch lat ten wzrost wynidst pra-
wie 10 proc.lg, co0 oznacza, Ze z sieci moze juz
korzystaé¢ 73 proc. Polakéw?°. Moze, gdyz
nie wszyscy, pomimo dostgpu do internetu,
korzystaja z tej mozliwosci?'. W liczbach bez-
wzglednych daje to od 14 do 17 milionéw uzyt-
kownikéw sieci??.

W wojewddztwie $wigtokrzyskim wyko-
rzystanie internetu jest na jednym z najniz-
szych pozioméw w Polsce. Wedlug badania
Diagnoza spoteczna 2011, swigtokrzyskie jest
na przedostatnim miejscu, chociaz w ostatnim
roku przyrost oséb korzystajacych nalezy do
najwickszych w kraju i wynosi 11,8 proc.??
Trudno wigc sobie wyobrazi¢, aby kandydaci
na parlamentarzystow mogli lekcewazy¢ inter-
net jako kanat dystrybucji swojej oferty poli-
tycznej. Zwlaszcza ze internauci to takze oso-

14 M. Janik-Wiszniowska, [w:] A.W. Jabtonski, L. Sobkowiak (red.), dz. cyt., s. 197-198.

15 Ruch, ktéry tworzg oddolnie wyborcy, czlonkowie lokalnych spolecznosci. Jest naturalny, pojawia si¢ spon-
tanicznie i przez to kontrastuje z ruchem powotanym do zycia i uformowanym przez tradycyjne struktury wtadzy”.
Definicja cytowana za: E. Sarnacka-Mahoney, Odziedziczona rewolucja. Dlaczego Obama, dlaczego teraz, co da-

lej z Amerykq?, Warszawa 2009, s. 41.

16 Obama w serwisach spotecznosciowych miat w 2008 r. ponad 5 milionéw fanéw, w tym ponad 3 miliony
w serwisie Facebook.com. Kampania w sieci, .M. Zajac, D. Batorski (red.), Warszawa 2011, s. 16.
17'W skrécie Web 2.0 to sposéb komunikacji internetowej opartej przede wszystkim na interaktywnosci uzyt-

kownikow, ktérzy sami tworzg tres¢ serwiséw i sami jg rozpowszechniajg. Zob. szerzej D. Mider, Aneks 1. Klasy-
fikacja kanatow internetowej komunikacji, [w:] J. Garlicki (red.), Kultura polityczna internautow w Polsce, ,,Studia
Politologiczne”, Vol. 21, Warszawa 2011, s. 307-308 oraz T.O'Reilly, What Is Web 2.0 [online] http://oreil-
ly.com/web2/archive/what-is-web-20.html [dostep: 21.11.2011].

18 Zob. szerzej S. Ksigzkiewicz, Wptyw Web 2.0 na procesy komunikacji politycznej, [w:] Wokét mediow ery
Web 2.0, (red. nauk.) B. Jung, Warszawa 2010, s. 142—148.

19 Diagnoza spoteczna 2011, (red.) J. Czapinski, T. Panek, Warszawa 2011, s. 299.

20 Tamze, s. 300.

21 19 proc. ma dostep do internetu, ale z tego nie korzysta. Diagnoza..., dz. cyt., s. 300.

22 Rozbieznosci wynikajg z metodologii badan. Por. np. diagnoza.com, pbi.org.pl, cbos.pl.

23 Diagnoza..., dz. cyt., wykres 7.2.10., s. 311.



by, ktére majg znacznie wiecej relacji spotecz-
nych niz osoby niekorzystajace z sieci’*. To
szczeg6lnie wzmacnia ich role na politycznym
rynku. Do tego internauci wykazujg duze zain-
teresowanie zyciem politycznym, czgsciej bio-
rg udzial w wyborach i sg bardziej zdecydowa-
ni w swoich opiniach?.

Zainteresowanie uzytkownikow sieci zy-
ciem politycznym pokazaly wyniki projektu
badawczego Instytutu Nauk Politycznych
Uniwersytetu Warszawskiego pt. ,,Formy
i tres¢ ekspresji kultury politycznej Polakéow
w Internecie w kampaniach wyborczych 2010
i 2011 roku”?®. W 2010 r. 88,6 proc. badanych
internautéw przyznalo, ze osobiscie intereso-
walo si¢ kampaniag przed wyborami prezy-
denckimi (2010), a 63,8 proc. okreslilo siebie
jako zdecydowanie zainteresowanych?’. Inter-
nauci nie interesuja si¢ jednak politykg wy-
lacznie podczas kampanii. Wedlug badan
48,1 proc. zadeklarowalo: ,staram si¢ wie-
dzie¢ jak najwigcej nie tylko o biezacych wy-
darzeniach, ale takze o mechanizmach zycia
politycznego”, zas$ 35,4 proc. przyznalo, ze
»irzeba mie¢ elementarne rozeznanie, co si¢
dzieje w kraju”?.

Internet nie jest gtéwnym Zrédiem informa-
cji o polityce. Na pierwszym miejscu znajduje
si¢ telewizja (dalej w kolejnosci: radio, prasa
codzienna, tygodniki spoteczno-polityczne, ko-

24 Tamze s. 318.
25 Tamze s. 323.
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ledzy lub znajomi, dom rodzinny), internet jest
na 7. pozycjiZ®. Sie¢ stuzy jako potwierdzenie,
uzupelnienie i poszerzenie wiedzy na tematy
polityczne poruszane w mediach tradycyj-
nych3’. Badania INP UW wskazaly, ze w czasie
kampanii wyborczej popularne byly portale
dzialajace jako serwisy spolecznosciowe, typu
Nasza Klasa (Nk.pl) i Facebook (Facebook.
com). A 42,8 proc. uzytkownikéw sieci wska-
zalo tego rodzaju portale3! jako Zrédta informa-
cji o polityce.

Spolecznosci wirtualne sg najbardziej dyna-
micznie rozwijajacg si¢ formg komunikacji in-
ternetowej. Do najwazniejszych tego rodzaju
portali zaliczamy migdzy innymi serwisy wi-
deo, mikroblogi, serwisy spotecznosciowe, ser-
wisy eksperckie dla oséb aktywnych zawodo-
wo, fora dyskusyjne czy blogosferg. W bada-
niach Diagnoza Spoleczna 2011 68 proc. inter-
nautéw (czyli ok. 40 proc. Polakéw) stwierdzi-
to, Ze ma zatozony profil w serwisie spoteczno-
sciowym?32. Wedtug tego badania, w kwietniu
2011 r., okoto 11 milionéw 0séb miato swéj pro-
fil w serwisie Nk.pl, za$ 6,5 miliona — w portalu
Facebook.com™3.

W kraju najwigcej uzytkownikéw maja
dwa portale spotecznosciowe: polska Nasza
Klasa (Nk.pl) i stworzony w USA Facebook
(Facebook.com). Amerykariski serwis po uru-
chomieniu polskiej wersji jezykowej ma naj-

26 Szerzej w J. Garlicki, Wprowadzenie, [w:] ,,Studia Politologiczne”, dz. cyt., s. 9—10.
27 Na podstawie badan online Kultura polityczna Polakéw w Internecie w kampanii wyboréw prezydenckich
2010. J. Garlicki, Kultura polityczna polskich internautow w Polsce, ,,Studia Politologiczne”, dz. cyt., s. 15.

28 Tamze, s. 17.

29 Tamze, zobacz tabela 4, s. 19.
30

Tamze, s. 21. WyraZnie wzrasta rola wieku uzytkownikéw poszczegdlnych mediéw. Znaczenie internetu ma-

leje wraz ze rosngcym wiekiem ankietowanych. Telewizja jest dominujgcym medium dla ankietowanych w wieku
40-60+. W przedziale 15-29 lat sie¢ jest najwazniejszym Zrédlem informacji. Zobacz szerzej World Internet Pro-

Jject Polska 2011, Warszawa 2011, s. 48.

31 Portale spolecznosciowe sg na 5. miejscu po serwisach informacyjnych (85,2 proc.), tradycyjnych stronach
WWW politykéw, partii itp. (70,4 proc.), serwisach dziennikarstwa obywatelskiego i mediéw niezaleznych
(46,8 proc.) oraz forach dyskusyjnych (45,1 proc.). J. Garlicki, Kultura polityczna polskich internautow, [w:] ,,Stu-

dia Politologiczne”, Vol. 21, dz. cyt., tabela 5, s. 23.
3 Diagnoza..., s. 317.

33 80 proc. uzytkownikéw Facebook.com miato konto w Nk.pl. Diagnoza..., s. 317.
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wigkszg dynamike przyrostu uzytkownikéw3*
Serwisy tego rodzaju s3 domeng ludzi mto-
dych — 82 proc. to uzytkownicy w wieku
18-24 lata™®.

Facebook.com jest portalem postrzeganym
jako niezwykle popularny nie tylko przez inter-
nautéw, ale rowniez przez osoby niekorzystaja-
ce z sieci. Serwis jest bardzo promowany
w mediach tradycyjnych, gléwnie z powodu
pojawiania si¢ w reklamach towaréw kon-
sumpcyjnych. Mozna réwniez odnies¢ wraze-
nie, ze wszyscy maja swoj profil na Facebooku
a kazdy towar lub ustuga ma wlasny fanpage.
Taka tendencja sprzyja réwniez rozpowszech-
nianiu tresci politycznych jako swoistego towa-
ru politycznego, zwlaszcza w czasie kampanii
wyborczej.

Przed wyborami do parlamentu w paz-
dzierniku 2011 najwigksze partie polityczne
deklarowaty lub swoimi dzialaniami wyraZnie
sygnalizowaly che¢ pozyskania mtodego elek-
toratu. Platforma Obywatelska opublikowata
specjalny raport Mtodzi 2011, starajac si¢ zai-
nicjowaé dyskusje o losach mlodych Polek
i Polakéw. Prawo i Sprawiedliwos$¢ budowato
wizerunek partii odmiodzonej i dynamiczne;j.
Wicepremier Waldemar Pawlak z Polskiego
Stronnictwa Ludowego zawsze pokazywal si¢
publicznie z iPadem lub afiszowal si¢ znajo-
moscig technicznych nowinek. Sojusz Lewicy
Demokratycznej tworzyl obraz partii nowo-
czesnej i majacej wielu miodych zwolenni-

kéw30, Mtodziez plci zefiskiej w roli aniotk6w
partyjnych, gadzety i aktywnos¢ w sieci,
a przede wszystkim w portalach spotecznos-
ciowych, staly si¢ ikonami nowoczesnej wy-
borczej kampanii.

Cel i metoda badawcza
Celem badania bylo sprawdzenie sposobu pro-
wadzenia komunikacji przez kandydatéw do
Sejmu i Senatu z wojewddztwa Swigtokrzy-
skiego w kampanii wyborczej 2011 r. w porta-
lu Facebook.com. Kandydaci do parlamentu
powinni, zwlaszcza w okresie kampanii wybor-
czej, by¢ dla wyborcéw tatwo dostepni. Inter-
net umozliwia szybka i prosta wymiang infor-
macji, stworzenie zdigitalizowanej formy kon-
taktu face to face. Badanie miatlo za zadanie
sprawdzenie skali realnego wystepowania kan-
dydatéw w roli aktywnego sieciowego polity-
ka, otwartego na komunikacj¢ w spotecznosci
internetowej jaka tworzy Facebook.com.
Badanie obejmowalo ostatni tydzienn kam-
panii®’, kiedy to — w zalozeniu autora — kandy-
daci powinni wykazywaé si¢ szczegdlng ak-
tywnoscig w kontaktach z wyborcami, i miato
ono charakter eksperymentu (w ostatnich la-
tach eksperyment badawczy w internecie byt
rzadko wykorzystywany). A przeciez moze by¢
skutecznym narz¢dziem badawczym, zwla-
szcza w srodowisku wirtualnym.3® Dzieki za-
stosowaniu narzgdzi internetowych, dostgp-
nych kazdemu uzytkownikowi sieci, oraz

34 Specjalistyczny portal Socialbakers.com ocenit, ze w pazdzierniku 2011r. z Facebook.com korzystato w Pol-

sce 7 mln oséb [online] http://www.socialbakers.com/facebook-statistics/poland [dostep: 20.11.2011]. Wedtug ba-
dan polskich Facebook.com miat niemal 12 mln uzytkownikéw [online] http://www.komputerswiat.pl/nowosci/ in-
ternet/ 2011/47/facebook-odstawia-w-polsce-nk.aspx [dostep: 21.11.2011]. Istniejace rozbieznosci w podawaniu
liczby uzytkownikéw wynikajg z metodologii liczenia (np. czgstotliwosci logowania si¢ do portalu).

35 Zobacz Korzystanie z Internetu. Komunikat z badari, Centrum Badan Opinii Spotecznej, Warszawa, sierpief
2011, rys. 16, s. 13 [online] https://docs.google.com/viewer?url=http%3A%2F%2Fwww.cbos.pl %2FSPI-
SKOM.POL%2F2011%2FK_099_11.PDF [dostgp: 01.01.2012].

36 Zobacz szerzej [online] http://www.premier.gov.pl/centrum_prasowe/wydarzenia/raport_quot_mlodzi_
2011_quot_,7530 [dostep: 29.08.2011], M. Krzynowski, G. Lakomski, Zajrzec¢ do czaszki wyborcy, ,, Wprost” 2011,
nr 35; W. Ciesla, G. Lakomski, Napigci dla mas, ,,Wprost” 2011, nr 35; W. Ferfecki, Elektroniczne gadzety wtadzy
[online] http://www.rp.pl/artykul/802454.htm] [dostep: 15.08.2011].

37 Wybory odbyty si¢ 9 pazdziernika 2011 r.

38 Zob. szerzej P. Siuda, Eksperyment w internecie — nowa metoda nadari w naukach spotecznych, ,,Studia Me-
dioznawcze” 2009, nr 3, s. 152—-168.



szczegbélnym mozliwosciom, jakie daje Face-
book, moze on by¢ Zrédlem wielu danych.

W serwisie zostal zatozony fikcyjny profil.
Autor artykutu chcial unikng¢ mozliwosci roz-
poznania przez kandydatéw osoby badacza®
oraz zapobiec powstaniu efektu Hawthorne,
czyli zaburzenia wyniku wywolanego obecno-
$cig badacza. Profil przedstawial mlodego mez-
czyzng. W informacji dotyczacej konta umie-
szczono dopisek: ,,Ide pierwszy raz na wybory.
Strasznie si¢ ciesz¢.” Mial on za zadanie uwia-
rygodnienie profilu, w ktérym wylaczono takze
funkcje publikowania na tablicy (badacza) po-
stow przez inne osoby, niz sam wlasciciel konta
(badacz) oraz mozliwos¢ podgladu listy znajo-
mych (badacza). Zapobiegato to ewentualnemu
przegladaniu przez znajomych wiasciciela pro-
filu (czyli kandydatéw do parlamentu) listy
owych znajomych. Autor badania obawiat sig,
ze akceptacja zaproszen do grona znajomych
lub ich odmowa mogta by¢ uwarunkowana np.
obecnoscig wsréd znajomych (badacza) prze-
ciwnikéw lub zwolennikéw politycznych kan-
dydatéw. A mogto to mie¢ wptyw na wynik eks-
perymentu.

Zatozenie profilu (wirtualnego badacza)
pozwalalo réwniez na wglad w histori¢ dziatal-
nosci kandydatéw oraz zapoznanie si¢ z infor-
macjami jakie publikujg na swojej tablicy, czy-
li — stronie internetowej w profilu osoby korzy-
stajacej z serwisu. Na niej uzytkownik umie-
szcza informacje, ktérymi chce si¢ dzieli¢ z in-
nymi*!. W badaniu uwzgledniane sg jedynie in-
formacje publiczne lub udostepnione w gronie
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znajomych, w jakim znalaz} si¢ zalozony profil
wirtualnego badacza.

Kolejnym krokiem bylo wyszukanie kont
os6b startujagcych w wyborach. Portal ma wbu-
dowana wyszukiwarke, dzieki ktérej wszystkie
nazwiska swietokrzyskich kandydatéw zareje-
strowanych przez Paristwowg Komisj¢ Wybor-
czg*? zostaly sprawdzone pod katem obecnosci
w spolecznosci. Ze wzgledu na specyfike funk-
cjonowania portalu, tworzacego ,,zamknigty
organizm” (koniecznos¢ rejestracji i logowa-
nia, niedostgpnos¢ informacji dla internautéw
niemajacych zalozonego konta), uzyto do wy-
szukiwania wylacznie narzedzi serwisu. Z po-
wodu powtarzania si¢ popularnych nazwisk
musiata nastepowaé weryfikacja tozsamosci.
Pierwszym krokiem bylo sprawdzenie i skon-
frontowanie danych osoby w portalu z danymi
kandydata opublikowanymi na stronie interne-
towej PKW (data urodzenia, miejsce zamie-
szkania, zawdd, przynaleznos¢ partyjna). Po
odnalezieniu i potwierdzeniu tozsamosci z kon-
ta wirtualnego badacza wystano prosby o przy-
jecie do grona znajomych.

Kolejnym etapem gromadzenia danych byla
obserwacja® dziatari kandydatéw bioracych
udzial w wyborach parlamentarnych. W ten spo-
s6b uzyskano dane ilosciowe. Dokonano réwniez
analizy jakosciowej* zgromadzonych danych.

Wyniki badania

W wojewddztwie swigtokrzyskim w wyborach
parlamentarnych po 16 mandatéw poselskich
startowaly 292 osoby, za$ po 3 mandaty sena-

3 Imig i nazwisko mogtoby niektérym kandydatom skojarzy¢ sig z osobg badacza.

40 E. Babbie, Badania spoteczne w praktyce, Warszawa 2003, s. 249.

41 Jest to komunikacja asynchroniczna. Przy informacji jest podawana godzina (data) publikowania postu. Do
komunikacji synchronicznej stuzy chat, czyli mozliwos¢é prowadzenia rozmowy online. Zobacz szerzej o modelach
komunikacji w portalu Facebook.com, [w:] I. Grzywifiska, Analiza komunikacji politycznej w serwisach spotecz-
nosciowych (NK.pl i Facebook.com) podczas prezydenckiej kampanii wyborczej 2010 roku, ,,Studia Politologiczne”,

Vol. 21, dz. cyt., tabela s. 134-135.

42 Listy kandydatéw (oraz ich zarejestrowane komitety) pochodzity ze strony internetowej www.pkw.gov.pl.

43 Spostrzezenia pozwolity na wyciagnigcie wnioskéw odnosnie narzedzi zastosowanych przez kandydatéw
i rodzajéw komunikatéw. Zob. takze S. Nowak, Metodologia badari spotecznych, Warszawa 2010, s. 276-280.

44 Podstawg byta obserwacja reakcji oraz analiza przekazu. Zob. D. Silverman, Prowadzenie badari jakoscio-
wych, Warszawa 2008, s. 151-152. Zob. takze E. Babbie, dz. cyt., s. 255-256 oraz s. 406—408.



Kampania wyborcza swigtokrzyskich kandydatek i kandydatow...

Sejm Senat
32 32 32 32 32 31
N L (== ..
B [ @ = = - 27
|| =2 PRpP> @
| 10 20

4

[ 4

Q\ro e Q"QV 6\9 & Q)‘\

A Liczba startujacych kandydatow
B Liczba kandydatéw w serwisie QQQ

C Liczba wyslanych zaproszen

D Liczba przyjgc¢ do grona znajomych

ABCD ABCD ABCD ABCD ABCD ABCD ABCD ABCD ABCD ABC

ABCD
0'°$° .{\‘thqg «\x"sﬁ & S %q‘o'}
¢ {_oc"‘\ e'boo
PR

Wykres 1. Kandydaci w portalu Facebook.com — w podziale na komitety

Zrédlo: Na podstawie badan wiasnych.

torskie — 20 0s6b*. W badaniu brak wynikéw
dotyczacych Komitetu Wyborczego Nasz Dom
Polska — Samoobrona Andrzeja Leppera, gdyz
w serwisie nie znaleziono zadnego aktywnego
konta z grona kandydatek i kandydatéw*®.
Podczas sprawdzania obecnosci kandyda-
tow w portalu Facebook.com pojawily si¢ pro-
blemy z identyfikacjg os6b oraz z przynalezno-
$cig do ktéregokolwiek z komitetéw wybor-
czych. W profilach brakowalo informacji, czy
dana osoba walczy o miejsce w parlamencie,
czy tez nie. Korzystajac z danych Paristwowej
Komisji Wyborczej, i konfrontujac je z infor-
macjami umieszczanymi w portalu, znaleziono

i potwierdzono 100 profili oséb startujacych do
Sejmu oraz 11 profili nalezacych do kandyda-
tek 1 kandydatéw walczacych o fotel senatora
(zob. wykres 1.).

Jednak internauta, ktéry chcialby dowie-
dzie¢ si¢ tylko z profilu, czy ktérakolwiek
z tych os6b walczy o mandat, miatby problemy
ze znalezieniem tego rodzaju informacji. Jedynie
8 o0s6b zamiescilo jednoznaczne dane, 4 osoby
przedstawity zdjecia profilowe*’ w formie wy-
borczego plakatu, 4 osoby opublikowaty sformu-
lowania typu: ,,Startuje do Sejmu z listy Paliko-
ta”*3 Jub komunikat ,,Kandydat na Posta z Listy
Nowej Prawicy Janusza Korwina-Mikke .

45 Petne listy kandydatéw (oraz komitetéw wyborczych) dostepne w portalu Pafistwowej Komisji Wyborczej

www.pkw.gov.pl.

46 Komitet Wyborczy Nasz Dom Polska — Samoobrona po $mierci Andrzeja Leppera nie wykazywat aktywno-
Sci w wojewddztwie swigtokrzyskim. O Smierci Andrzeja Leppera szerzej: Andrzej Lepper nie zyje. Popetnit samo-
badjstwo [online] http://www.gazetaprawna.pl/wiadomosci/artykuly/536677,andrzej_lepper _nie_zyje_popelnil_sa-

mobojstwo.html [dostep: 11.11.2011 r.].

47 Zdjecie ukazuje sie przy nazwisku wiasciciela profilu w portalu.
48 Napisata w swoim profilu Dobrostawa Sojka-Gluszak [online] www.facebook.com [dostep: 07.10.2011].
49 Napisat w swoim profilu Michat Losiak [online] www.facebook.com [dostep: 07.10.2011].



Tylko jedna osoba zaprezentowata rozwia-
zanie, ktore mozna uznaé¢ za wzorcowe. Kan-
dydatka zamiescila oba elementy (zdjecie pla-
katu wyborczego w profilu oraz wpis: ,,To jest
profil kandydata do Sejmu RP z ramienia No-
wej Prawicy Janusza Korwin-Mikke”), dopi-
sujac do swojego nazwiska stowo ,,Kandydat-
ka0, Zamieszczona zostata réwniez informa-
cja, ze profil zostal specjalnie utworzony na
potrzeby kampanii wyborcze;j.

Nie wszyscy tworzyli profile w sposéb
umozliwiajacy wystanie prosby o przyjecie do
grona znajomych. Wsréd oséb walczacych
o mandaty poselskie 5 zdecydowalo si¢ na zasto-
sowanie ,,subskrypcji” swoich informacji. Te
osoby, niejako z gory zatozyty, ze nie bedg przyj-
mowaly wszystkich do grona swoich znajomych,
chociaz nie wykluczaly korespondencji z ewentu-
alnymi wyborcami. Trzy z nich nawiazaly kon-
takt przez mechanizm portalu, 5 0séb posiadato
tak zwane ,,strony” (fanpage), ktére nie pozwala-
Jja na zapraszanie do grona znajomych. W tym
profilu przez kliknigcie ,,lubi¢ to” akceptuje si¢
jedynie otrzymywanie od nich informac;ji®'.

Po zweryfikowaniu kandydatow z konta wir-
tualnego badacza rozestano prosby o przyjecie
do grona znajomych startujagcych w wyborach do
Sejmu i do Senatu’2. Do daty rozpoczecia obo-
wigzywania ciszy wyborczej wplynglo 46 po-
twierdzen przyjecia do grona znajomych kandyda-
téw do Sejmu i 6 od kandydatéw do Senatu (wy-
kres 1.). Szybkos¢ odpowiedzi na zaproszenie by-
ta bardzo zréznicowana — 13 oséb zaakceptowato
zaproszenie jeszcze w dniu otrzymania zaprosze-
nia, nawet kilkadziesiat minut po wystaniu pros-
by. Tuz przed ogloszeniem ciszy wyborczej (pia-
tek) zaproszenie potwierdzito 9 oséb, 5 akcepta-
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cji nadeszlo juz w czasie jej trwania (w sobote),
1 — w dniu glosowania (niedziela). Po zakorcze-
niu wyboréw autor badania otrzymal jeszcze
6 potwierdzen, z czego 5 wplyneto w paZdzierni-
ku, za$ jedno — w styczniu 2012 1.

Brak akceptacji prosby o przyjecie do gro-
na znajomych nie utrudniat przegladania profi-
li kandydatéw. Nie blokowali oni dostepu do
specjalnej zaktadki ,Informacje™?, na ktérej
wlasciciel konta moze opublikowaé w zasadzie
dowolne dane dotyczace jego osoby.

W czasie kampanii wyborczej kandydat po-
winien by¢ do dyspozycji wyborcy, ktéry
w kazdej chwili moze domagac¢ si¢ odpowiedzi
na pytanie. W badaniu zostaly sprawdzone ka-
naty komunikacyjne jakie oferowali kandydaci
w swoich ,,Informacjach” (zob. wykres 2.).

Jedng z podstawowych form nawigzania kon-
taktu moze by¢ skorzystanie z mozliwosci wysy-
tania wiadomosci przez komunikator wbudowa-
ny w serwis. Dziata on asynchronicznie. Wiado-
mosci mozna wysyla¢ do wszystkich, ktérzy
w profilu publikuja ikone ,,Wiadomo$¢”. Zeby
z niego skorzystaé, trzeba si¢ zalogowac do ser-
wisu. Nalezy przypomnie¢, ze na 111 sprawdzo-
nych kont w pieciu profilach zostata utworzona
tak zwana ,,strona”, bez mozliwosci komunikacji
z wlascicielem przez portal Facebook. Na zadnej
z tych stron nie podano adreséw e-mailowych,
w jednym przypadku opublikowano adres strony
WWW wilasciciela profilu i telefon do biura.
Z tego powodu jakakolwiek forma kontaktu
z 4 osobami byla niemozliwa.

Najpopularniejszg informacja zamieszczang
w profilu byt adres e-mail. Poczta elektroniczna
w Polsce jest powszechnym narzedziem komu-
nikacji. Korzysta z niej 61 proc. internautow>*.

30 Profil Agaty Banasik [online] www.facebook.com [dostep: 07.10.2011].

51 Przyp. aut., zob. przyp. 56.

52 Prosby za pomocg mechanizmu Facebooka wysytano 4 pazdziernika 2011 r.
33 Wtasciciel profilu moze zablokowac uzytkownikom serwisu, ktérzy nie sg jego znajomymi, dostep do tabli-

cy (z postami) i do zaktadki ,,Informacje”.

3 W grupie os6b 16+. Diagnoza..., dz. cyt., wykres 7.4.1., s. 317. W 2007 r. bylo to 68 proc., w 2009 r. —
66 proc. Zdaniem badaczy tendencja spadkowa moze by¢é spowodowana rosngcg popularnoscia serwiséw spotecz-
nosciowych, ktére oferuja swoje kanaty komunikacji (np. czaty, wideorozmowy itp.).
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Wykres 2.

Zrédio: Na podstawie badari wlasnych.

Takiej mozliwosci kontaktu braklo jednak w 54
profilach. W niektérych przypadkach jedyna
formg kontaktu innego niz pochodzacego z ser-
wisu Facebook.com byto odestanie na strong in-
ternetowg kandydatki lub kandydata. W 15 pro-
filach adres strony WWW pozostawatl jedynym
tego rodzaju kontaktem. Rzadkoscig byto pota-
czenie tych form komunikacji, czyli e-mail plus
adres witryny WWW — taki przypadek wyste-
powat tylko w 23 profilach.

Wyjatkowg informacja okazato si¢ podanie
kontaktu telefonicznego. Tylko 9 oséb zdecy-
dowalo si¢ opublikowaé takie dane, z czego
2 byty numerami domowymi, 4 — komérkowy-
mi, pozostale kierowaly do biur lub sztabéw
wyborczych. W czterech profilach uzytkownik
Facebooka mogt znaleZé potgczenie wszyst-
kich tych narzedzi komunikacji (e-mail, adres
WWW, telefon).

Informacje publikowane w profilu swiad-
czyly o umiej¢tnosci korzystania z serwisu

Kanaty komunikacji kandydatéw w portalu Facebook.com — w podziale na komitety

przez kandydatki i kandydatéw (zob. wykres
2.). Dwie osoby nie zamiescily wiasnych adre-
sOw e-mailowych — w jednym przypadku adres
wskazywal na czilonka rodziny, drugi zas za-
wieral adres z innym nazwiskiem (bez wyjas-
nienia, czy to np. pelnomocnik kandydata lub
pracownik biura itp.). Podobne zjawisko wy-
stepowalo w przypadku publikacji adreséw
stron WWW — dwukrotnie zamieszczono linki
do firm, gdzie kandydaci pracowali, a nie do
osobistych witryn WWW.

Dowolnos¢ publikacji tresci w ,,Informac-
jach” profilowych ujawnita rowniez brak przy-
gotowania do prezentacji wlasnej osoby i budo-
wy medialnego wizerunku. Wydaje si¢ natural-
ne, ze osoby startujgce w wyborach umieszczg
w swoim profilu informacje programowe lub
zyciorys. Tylko w jednym przypadku znalezio-
no program wyborczy kandydata odpowiadaja-
cy formule szybkiej, hastowej komunikacji
przyjetej w internecie> (byt to réwniez jedyny

35 Zob. szerzej J. Grzenia, Komunikacja jezykowa w Internecie, Warszawa 2007.



Krzysztof Kowalik

Sejm

Senat

A Liczba wszystkich wlasnych postow
B Wtym liczba postéw fotolwideo

Wykres 3. Posty kandydatéw w portalu Facebook.com — w podziale na komitety

Zrédio: Na podstawie badari wiasnych.

opublikowany program wyborczy). Natomiast
jedna z kandydatek umiescita niezwykle ob-
szerny zyciorys (7280 znakéw, czyli 4 strony
maszynopisu), w ktérym co prawda nie brako-
walo wiadomosci o charakterze oficjalnym, ale
zabrakto tresci programowych’®.

Kandydaci podawali réwniez informacje
dos¢ oryginalne w tresci. Na przyktad kandydat
prawicowy w rubryce ,,Ulubione zajecia i zain-
teresowania” wpisal: ,,kocham browar w plene-
rze”. Jego partyjny kolega w ,,Pogladach religij-
nych” umiescit deklaracje: ,,zasciankowy polski
katolicyzm”. Wyrézniajacy si¢ oryginalnoscig
profil nalezat do jednego z kandydatéw, bytego
pracownika stuzb specjalnych. Pisal: ,.chetnie
odstonie kulisy pracy agenta pod przykryciem

i powiem, ktéry z filméw rzetelnie przedstawia
realia dzialania takich funkcjonariuszy. A jest
ich tylko kilka, bo wigkszos¢ to kompletne baj-
ki. Jak Was to zaciekawia — piszcie”.

Facebook.com to w zatozeniu portal umoz-
liwiajacy biezace (aktualne, online) komuniko-
wanie. Kandydaci i kandydatki w nim zareje-
strowani nie wykorzystywali mozliwosci, jakie
daje serwis®’. Dokonujac analizy zamieszczo-
nych postéw, nie mozna powiedzieé, ze serwis
stuzyt do prowadzenia kampanii wyborczej i in-
formowania o niej w sposéb aktualny. Na wszy-
stkich obserwowanych profilach w ciagu ostat-
nich siedmiu dni trwania kampanii opublikowa-
no 464 posty>® — 439 nalezalo do kandydatéw
na postéw i 25 — do kandydatéw do Senatu.

36 Nie méwigc o innych cechach przekazu internetowego, jak multimedialnosé, hipertekstowos¢. Tamze.

57 Jeden z kandydatéw na Senatora w swoich ,,Informacjach” opublikowat zyczenia wielkanocne.

38 Analizie ilosciowej i jakosciowej podlegaly wytacznie wiasne posty kandydatéw (rozumiane jako linki, tek-
sty, notatki, wideo, zdj¢cia, komentarze), czyli publikowane przez nich samych. Nie byly brane pod uwage posty
publikowane na tablicy kandydata przez inne osoby. Niektérzy z nich nie wytaczyli mozliwosci publikowania
postéw na wiasnej tablicy przez innych uzytkownikéw portalu.
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Wyjatkowa aktywnoscia wykazywaly sig¢
osoby startujace z komitetéw wyborczych Plat-
formy Obywatelskiej i Polskiego Stronnictwa
Ludowego. Dominujace u wszystkich kandy-
datéw byty relacje wideo i fotograficzne (zob.
wykres 3.) ze spotkan wyborczych lub codzien-
nej dziatalnosci kandydatéw (zwlaszcza doty-
czy to os6b piastujagcych urzedy publiczne).
Kandydaci publikowali przede wszystkim linki
do swoich spotéw wyborczych zamieszcza-
nych w innych serwisach internetowych (np.
YouTube), wiadomosci w lokalnych mediach,
na swoich stronach WWW lub stronach komi-
tetow partii z ktérych startowali. Byty to jednak
materialy stawiajace na pierwszym planie auto-
prezentacje, chwalace dokonania w lokalnym
Srodowisku. Brakowalo wypowiedzi na bieza-
ce tematy polityczne lub moderowania dyskus;ji
na wazne problemy regionalne dotyczace np.
gospodarki, bezrobocia, kryzysu itd. Wyjatko-
wa wigc byta dyskusja stricte dotyczaca aktual-
nych probleméw politycznych, a prowadzona
przez jednego z kandydatéw Komitetu Nowa
Prawica (ilosciowo stanowita polowe postow
opublikowanych sposréd wszystkich pozosta-
tych kandydatéw tego komitetu).

Serwis spotecznosciowy moégt réwniez stu-
zy¢ jako swoista tablica z ogloszeniami o plano-
wanych spotkaniach z wyborcami. Tylko 4 oso-
by zamiescity tego rodzaju oddzielne wpisy, ale
i tak pozostawialy one wiele do zyczenia. Na
przyktad kandydat z Komitetu Polska Jest Naj-
wazniejsza o godz. 14.00 ,,postowal”, Ze pojawi
si¢ na spotkaniu o godz. 16.00 (tego samego
dnia). Kolejna taka informacja jeszcze bardziej
skracala dystans do spotkania (post z godz.
12.31, za$ spotkanie — o godz. 13.00 tego same-
go dnia). Kandydat z PO zapraszal na spotka-
nie, juz na nim bedac. Jeden wpis (kandydata
z SLD) informowal o spotkaniu, ktére ma si¢
odby¢ za 3 dni — i ten mozna uznac jako jedyny
prawidlowy. W tych okolicznosciach wyjatko-
we wydaje si¢ wezwanie kandydata z Komitetu
PIN, ktéry oswiadczyl, ze odwiedzi kazdego
wyborce, ktéry zechce z nim porozmawiac
(w profilu brak byto odpowiedzi na ten apel).

W trakcie eksperymentu okazato sig, ze lide-
rzy list kandydatéw do Sejmu nie dawali przy-

ktadu swoim partyjnym kolezankom i kolegom,
jak postugiwaé si¢ internetowa spolecznoscia.
Pomimo Ze gromadzili oni wokét siebie propor-
cjonalnie wigkszg rzesz¢ znajomych (w serwisie
Facebook.com), to zdecydowanie aktywniejsze
byly osoby startujace z dalszych miejsc na li-
stach. To oni generowali najwickszg liczbe po-
stéw. Wszyscy liderzy list opublikowali jedynie
28 postow (sposrdd 439 — przyp. aut.).

Bardzo malg aktywnos¢ wykazywali kan-
dydaci na senatoréw. Pomimo startu w wybo-
rach w jednomandatowych okregach, ktére po-
winny mobilizowaé do nawigzywania bezpo-
Sredniego kontaktu z wyborcami, w ostatnim
tygodniu kampanii opublikowali jedynie 25 po-
StOW.

Nalezy podkresli¢, ze 43 osoby (37 — z list
sejmowych i 6 — z senatorskich), pomimo zare-
jestrowania si¢ w serwisie, nie zamiescito
w ostatnim tygodniu kampanii Zadnego postu
na swojej internetowej tablicy.

Podsumowanie
Kampania wyborcza do parlamentu w 2011 r.
miata by¢ kampanig z pelnym wykorzystaniem
nowoczesnych form komunikacji, zwlaszcza
komunikacji interaktywnej. Komitety wybor-
cze przescigaly si¢ w publikacji wcigz nowych
internetowych rozwigzan stuzacych lepszemu
kontaktowi z wyborca. Kiedy jednak blizej
przyjrze¢ si¢ kampanii prowadzonej na najniz-
szych partyjnych szczeblach, z dumnie gloszo-
nej nowoczesnosci zostaje juz niewiele.
Facebook nalezacy do najbardziej rozpoz-
nawalnych marek internetowych moégt postu-
zy¢ jako narzedzie interaktywnej komunikacji.
Kandydatki i kandydaci jednak nie umieli wy-
korzysta¢ potencjatu, jaki daje ten serwis. Juz
podczas weryfikacji kont pojawila si¢ watpli-
wos¢ co do skutecznosci zastosowania tego na-
rzedzia. Kandydaci nie potrafili tak skonstruo-
wac swojej tozsamosci w portalu, aby byta ona
wyraznie 1 jednoznacznie rozpoznawalna
w trakcie kampanii. Przy wielu nazwiskach
przypisanie do konkretnej listy wyborczej wy-
magato wielu zabiegéw polegajacych na koja-
rzeniu faktéw, tekstow czy grafik z danego pro-
filu z wieloma informacjami spoza portalu.



Wyszukiwarka serwisu — proste narz¢dzie iden-
tyfikacyjne, stawalo si¢ bezuzyteczne. Niekt6rzy
z kandydatéw byli znajdywani przez portalowg
wyszukiwarke w kilku profilach. Nie wiadomo,
czy konta te byly stworzone przez te osoby, czy
tez przez kogos innego (taka mozliwos¢ daje
serwis). Niektére z nich na pewno nie mogty
przysparzaé zwolennikéw, bo byly, jak w przy-
padku swigtokrzyskiego prominentnego dziata-
cza Platformy Obywatelskiej, w jezyku portu-
galskim.

Przecigtny internauta, kierowany wyborcza
ekonomig, chcac jak najprosciej i najszybciej
dotrze¢ do celu, nigdy nie zada sobie az tyle
trudu, aby potwierdza¢ tozsamos¢ kandydata.
To wydaje si¢ by¢ jednym z podstawowych
bledéw przy korzystaniu z serwisu opartego na
budowaniu wlasnego wizerunku, jakze niez-
bednego w kampanijnym ferworze walki.

Podczas analizowania publikowanych in-
formacji w profilu spotecznosciowym takze
trudno bylto zidentyfikowaé Swigtokrzyskich
kandydatéw. Nie chwalili si¢, cho¢by hastowo
(jakby nakazywata internetowa komunikacja)
swoimi planami lub wyborczymi programami.
W zasadzie portalowa zakladka kandydatéow
,Informacje”, nie zawierala danych przydat-
nych ewentualnemu wyborcy.

Préba nawiazania kontaktu z kandydatami
réwniez nie byla prosta. Wydawaloby sig, ze
rejestracja w portalu stuzy jak najwiekszej in-
tensyfikacji kontaktéw z wyborcami do nawig-
zywania jak najczestszej interakcji dla zdoby-
cia chocéby jednego glosu. Kiedy jednak ekspe-
ryment wykazat, jak znikome jest to zaintereso-
wanie, mozna dojs¢ do wniosku, ze profile by-
ly zakladane na zasadzie ,,bo konkurencja tez
ma”, a nie z koniecznos$ci prowadzenia nowo-
czesnej kampanii wyborczej. Dlatego tatwo
zrozumied, dlaczego tak niewielka liczba kan-
dydatéw zaakceptowala przyjecie do grona
znajomych wirtualnego badacza. Reakcja
odrzucenia znajomosci przez kandydata moze
wrecz zniechgca¢ do nawigzywania ponowne-
go kontaktu w przysziosci. By¢ moze wielu
kandydatéw zapomina, ze za 4 lata kto§ moze
im przypomnie¢ niech¢¢ wobec facebooko-
wych znajomych. W koricu to serwis spotecz-
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nosciowy, co prawda wirtualny, ale oparty na
relacjach i majacy silne powigzania z rzeczywi-
stoscig.

Takze mata liczba wlasnych postéw kandy-
datéw swiadczy o ich niewielkiej aktywnosci
przy budowaniu swojego wyborczego image’u.
Zaskakujace bylo znikome zaangazowanie si¢
w dziatalnos$¢ w serwisie czotowych politykow,
tych, ktérzy ,ciagneli” listy wyborcze. Poza
nielicznymi przyktadami, tych ,lokomotyw”
praktycznie nie bylo. Sila wielu list wybor-
czych w portalu byly osoby z dalszych miejsc,
i to one kreowaly wizerunek startujgcych kan-
dydatow.

W wynikach eksperymentu widoczny byt
réwniez bardzo duzy brak umiejetnosci wyko-
rzystania serwisu. Wsréd zamieszczanych po-
stow w wielu profilach ich wiasciciele nie kon-
trolowali tresci, jakie im zostawiali inni, cho-
ciaz portal daje bardzo duze mozliwosci swoi-
stej cenzury. Na przyktad na tablicy czolowego
polityka Platformy Obywatelskiej znalazt si¢
bardzo nieprzychylny post zwolennika komite-
tu Nasza Prawica. O braku panowania nad
techniczng strong portalu $wiadczg réwniez
wielokrotnie, niejako pod rzad, wrzucane te sa-
me posty. Na niektdrych profilach takie dziata-
nia byly wrecz codzienng praktyka. Jeden z po-
litykéw Polskiego Stronnictwa Ludowego
w ostatnim tygodniu kampanii 7 tych samych
postéw publikowal czterokrotnie, korzystajac
z aplikacji mobilnej (przez portal spoleczno-
Sciowy Twitter.com do postowania na swojej
tablicy Facebook.com). Poza jednym przypad-
kiem brak bylo réwniez préb poszukiwania
zwolennikéw wsréd innych uzytkownikow ser-
wisu — jedna kandydatka Platformy Obywatel-
skiej promowata swdj profil przez wykupienie
platnych reklam w serwisie.

Eksperyment przeprowadzony wsrod kan-
dydatek i1 kandydatéw startujacych w woje-
wodztwie swigtokrzyskim $wiadczy o niedo-
stosowaniu si¢ lokalnych struktur do wymagar
nowoczesnej komunikacji. Mozna powiedzie¢,
ze styl kontaktu z wyborca z wykorzystaniem
wirtualnych spotecznosci jest przez kandyda-
tow nierealizowany, a z mozliwosci interakcji
(internetowego odpowiednika face to face)
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wiele startujagcych oséb nie zdaje sobie sprawy.

Dla zdecydowanej wigkszosci kandydatéw
wyborcza wirtualna walka skoriczyta si¢ na re-
jestracji w portalu, ale de facto nie oznaczato to
ich obecnosci tamze. Takie podejscie w dyna-
micznym Srodowisku, jakim sg portale spotecz-
nosciowe (ogdlnie ujmujac internet), moze
w nastepnych kampaniach oznaczaé nie trwa-

nie, lecz wykluczenie. Dzisiaj trudno moéwié
o przelozeniu wirtualnych znajomosci na wy-
nik wyborczy. Lecz z drugiej strony, gdyby
cho¢ jeden decydujacy o wejsciu do parlamen-
tu glos mial przepasé, to Swiadomos¢ tej prze-
granej wskutek zaniechania dziatalnosci w sie-
ci nie bedzie juz taka wirtualna...



‘IIII Kampania wyborcza swietokrzyskich kandydatek i kandyda-
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The 2011 Election Campaign of Parliamentary Candidates
from the Swietokrzyski Region on the Social Network Site
Facebook.com

Krzysztof Kowalik
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STRESZCZENIE

Nowe technologie informacyjne, zwlaszcza internet, zmieniaja sposoby komunikacji poli-
tykow i wyborcéw. Szczegdlnym okresem jest czas kampanii wyborczej. Kandydaci stara-
ja sie wszelkimi mozliwymi kanatami dotrzeé ze swojg oferta do jak najszerszej grupy oséb
— potencjalnych wyborcow. Internet daje politykom wiele narzgdzi do komunikacji z wy-
borca. Jako medium interaktywne pozwala na nawigzywanie dialogu w czasie rzeczywi-
stym, co przypomina realne spotkania face to face. Jednym ze sposobéw kontaktu poli-
tyk—wyborca jest wykorzystanie portali spotecznosciowych. Autor artykutu sprawdzit, jak
kandydaci z wojew6dztwa swietokrzyskiego, startujacy w wyborach 2011 r. do Sejmu i Se-
natu, komunikowali si¢ z wyborcami za pomoca portalu spotecznosciowego Facebook.
Wykorzystujac specjalnie utworzony w serwisie profil, badal mozliwos$¢ nawigzania kon-
taktu z politykami. Sprawdzal jakos¢ komunikatéw tworzonych przez kandydatéw z po-
szczeg6lnych ugrupowar politycznych. Autor monitorowat formy ich komunikacji ze zna-
jomymi z Facebooka w krétkim okresie przed dniem glosowania.

KEY WORDS
elections, campaign, Internet, social network sites, Facebook, Swietokrzyski region

ABSTRACT

New information technologies, especially the Internet, have changed the way politicians
and voters communicate. A distinct moment is during the election campaign. Candidates try
to reach the broadest group of potential voters with their offer through every possible me-
dia channel. The Internet gives politicians many tools to communicate with these voters. As
an interactive medium, it allows engaging in dialogue in real-time, which resembles a face
to face meeting. One of the possibilities of politician-voter communication is through so-
cial network sites. The author of the article investigated how candidates from the the Swie-
tokrzyski region, running in the 2011 elections to the Sejm and Senate communicated with
voters through Facebook. Using a designated profile, he examined the possibility of con-
tacting politicians. The quality of the messages created by candidates from certain political
parties was also analyzed. The author monitored their form of communicating with Face-
book friends during a short period before election day.
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Ewolucja prawa prasowego
w Drugiej Rzeczypospolite;.

Zakres i recepcja

Rafal Habielski

ziedzictwo

Proces budowy paristwowosci polskiej nie
oznaczal natychmiastowego wprowadzenia no-
wego, ujednoliconego prawodawstwa. Na tere-
nie b. zaboru austriackiego i pruskiego obowig-
zywaly dotychczasowe przepisy prawa praso-
wego oraz Kodeksu karnego stanowiace podsta-
we ewentualnych represji wobec wydawcow,
redaktoréw i autoréw. W dawnej Galicji w mo-
cy pozostaly przepisy Ustawy drukowej z dnia
17 grudnia 1862 r., a na terenach nalezacych
przed koricem wojny do Niemiec — Ustawy pra-
sowej 7 1874 r. oraz Kodeksu karnego z 1871 r.,

i ustawy o postepowaniu karnym z 1877 r.
Obie ustawy nie zostaly pomyslane jako
rozporzadzenia utrudniajace zakladanie no-
wych tytuléw, lecz mialy za zadanie zapewnie-
nie paristwu kontroli administracyjnej nad pra-
sg. Austriacka procedura zgloszeniowa zakla-
data podanie tytutu i czestotliwosci, z jakg mia-
to si¢ ukazywacd pismo oraz przedstawienie jego
programu, a takze informacje dotyczace redak-
tora odpowiedzialnego, uzupeinione oswiad-
czeniem, ze spetnia on ustawowe warunki nie-

zbedne do funkcji, ktorej si¢ podejmowat. Re-
daktor musial cieszy¢ si¢ pelnig praw publicz-
nych i nie mogto toczy¢ si¢ przeciw niemu po-
stepowanie Sledcze. Nalezato przekazaé réw-
niez informacje o wydawcy pisma oraz o zak}a-
dzie, w ktérym bedzie ono drukowane. Wiadze
rezerwowaly sobie osiem dni na sprawdzenie
informacji podanych w zgloszeniu'. Odpowie-
dzialnosci karnej podlegaly wypowiedzi praso-
we, ktére naruszaty przepisy Kodeksu karnego
m.in. w zakresie zbrodni stanu, zach¢cania do
czynéw skierowanych przeciw calosci pan-
stwa, obrazy wladz, niepostuszenistwa wobec
prawa, podburzania do wystapieri poszczegol-
nych klas ludnosciZ.

Na mocy pruskiego prawa prasowego
z 1874 1. przed rozpoczg¢ciem rozpowszechnia-
nia wydawca byt zobowigzany okazaé egzem-
plarz miejscowym wiadzom. Ewentualng kon-
fiskate orzekal sad. W wyjatkowych przypad-
kach (uchybienia porzadkowe, obraza wiadzy,
podzeganie do nienawisci jednych obywateli
przez drugich) tymczasowa konfiskate zarza-
dzaty policja i prokuratura’.

! Szerzej: A. Dziadzio, Cenzura prasy w Austrii 1862-1914. Studium prawno-historyczne, Krakéw 2012;
Cz. Brzoza, Polityczna prasa krakowska 1918—1939, Krakéw 1990, s. 11-12.

2 Teksty rozporzadzen obowigzujacy na terenie d. zaboru austriackiego, [w:] L. Zieleniewski, Ustawodawstwo
prasowe. Zbior ustaw, rozporzqdzen i okdlnikow oraz orzecznictwo sqdow, Warszawa 1933; M. Pietrzak, Reglamen-
tacja wolnosci prasy w Polsce (1918-1939), Warszawa 1963, s. 249-250; 293-294. Zob. takze J. Sobczak, Dzieje

prawa prasowego na ziemiach polskich, Poznan 2009.

3 Tekst Ustawy prasowej z 1874 1., [w:] L. Zieleniewski, Ustawodawstwo..., M. Pietrzak, Reglamentacja...,
s. 249; 295-296; G. Gzella, Procesy prasowe redaktorow ,,Gazety Grudzigdzkiej” (1894—-1914), ,,Rocznik Historii



Cenzura prewencyjna obowigzujaca na tere-
nie Krélestwa Polskiego, pozostajagca w mocy
Rady Regencyjnej, zostata zniesiona 7 pazdzier-
nika 1918 r. Wolnos¢ prasy proklamowat lewi-
cowy rzad Jedrzeja Moraczewskiego 20 grudnia
1918 r. Ten krok spotkal si¢ z uznaniem, przy-
czyniajac sie jednoczesnie do zywiotowego ko-
rzystania z mozliwosci atakéw na gabinet. Po-
niewaz rzagd Moraczewskiego nie zdecydowat
si¢ przywréci¢ mocy rosyjskiej ustawy praso-
wej z 1905 1.4, to w pierwszych miesigcach nie-
podlegtosci wydawnictwa ukazujace si¢ na tere-
nie dawnego Krdlestwa Polskiego mogty czu¢
si¢ w zasadzie nieskrgpowane.

Pierwsze proby zmian 1919-1926

Sytuacja tego rodzaju na diuzszg met¢ byta nie
do utrzymania, poniewaz pozbawiala wladze
narzedzi obrony intereséw panstwa. Prace nad
prawem prasowym nie zostaly przerwane mi-
mo dymisji gabinetu Moraczewskiego i po-
wstania (styczen 1919 r.), rzadu Ignacego Pa-
derewskiego’. Dekret w przedmiocie tymcza-
sowych przepiséw prasowych zaczal obowig-
zywaé na obszarze wojewddztw centralnych
bylego zaboru rosyjskiego w lutym 1919 r.
W wojewddztwach wschodnich od lipca 1919 1.
do sierpnia 1921 r. obowigzywaly tymczasowe
przepisy prasowe zawarte w Rozporzqdzeniu
Komisarza Generalnego Ziem Wschodnich
z 17 lipca 1919 r. Od sierpnia 1921 r. ten obszar
zostal objety postanowieniami Dekretu z lutego
1919 r. Jego art. 1 stanowil: Prasa jest wolna.
Wolnos¢ prasy podlega tylko tym ogranicze-
niom, ktore sq przewidziane w Kodeksie Kar-
nym lub okreslone w ustawach. Artykut 26 sta-
nowil, ze obraza przepiséw prasowych oraz
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przestegpstwa za pomocq druku spetnione nale-
2q do wiasciwosci sqdow. Dekret dopuszczal
mozliwos¢ naktadania aresztu na poszczegélne
wydawnictwa (druki) oraz wytoczenie procesu
sadowego tym, ktérzy dopuszczali si¢ prze-
stepstw przewidzianych w Kodeksie karnym
(art. 27). Oznaczato to, ze mozliwe bylo tym-
czasowe zawieszanie czasopism, czyli prakty-
ka, ktéra nie obowigzywata na terenie dawnych
zaboréw austriackiego i niemieckiego. Rozpo-
rzadzenie o nakazie zajgcia drukéw zatwierdzat
sad. W wypadku niezatwierdzenia decyzji
0 areszcie w przeciggu miesigca zarzadzenie
zajecia tracito moc (art. 28)5.

W dniu 18 lutego 1919 r. ukazat si¢ okélnik
nr 129 ministra spraw wewnetrznych bedacy
komentarzem przepisow Dekretu. Stwierdzano
W nim, ze prasa jest ,wolna w granicach pra-
wa”, a przedstawiciele wladz administracyj-
nych winni kierowaé si¢ wobec niej ,,obiekty-
wizmem, nigdy zas wzgledami osobistymi lub
politycznymi”. Ostrzegano, ze stosowanie are-
sztu w innych warunkach niz przewidzianych
w art. 27 bedzie uwazane za samowolg ,,niedo-
puszczalnag z punktu widzenia koniecznosci za-
bezpieczenia elementarnych swobdd obywatel-
skich w panstwie demokratycznym”. Okdlnik
regulowatl kwesti¢ braku zgody na wydawanie
czasopism oraz zakladanie drukari. Decyzje te-
go rodzaju powinny by¢ ,nalezycie umotywo-
wane i oparte na materialne rzeczowym’”.

Na terenie d. zaboru rosyjskiego nadzér nad
prasa sprawowaly wladze administracyjne
pierwszej instancji. Mialy one prawo naktada¢
areszt na druki wéwczas, gdy ich tres¢ zawiera-
la cechy przestgpstw Sciganych przez Kodeks
karny®. Na terenie d. zaboru austriackiego

Prasy Polskiej” 2007, t. X, z. 2/20, s. 39 i nast.; por. takze: G. Kucharczyk, Cenzura pruska w Wielkopolsce w cza-
sach zaborow 1815-1914, Poznan 2001, s. 42 oraz M. Rajch, Cenzura pruska w Wielkopolsce w latach 1848-1918,

Poznan 2004.
4 M. Pietrzak, Reglamentacja..., s. 28.

5 L. Zieleniewski, Ustawodawstwo prasowe..., s. 7-8.

6 Cyt. za L. Zieleniewski, Ustawodawstwo..., s. 19 i nast. )
7 Zbidr zarzqdzeri Ministra Spraw Wewnetrznych (okdlniki i pisma okdlne) 1918-1930, cz. 11 (N-Z), Warszawa

1931, s. 1245.

8 A. Marczewski, Nowe prawo prasowe z dnia 10 maja 1927 r., Warszawa 1927, s. 5
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i pruskiego te kompetencje lezaty w rgku pro-
kuratury®. Réznice wystgpowaly w zakresie
przepiséw porzadkowo-prasowych, m.in.
w przedmiocie definicji czasopisma!®. Problem
stanowita og6lnikowos¢ zapiséw, co prowadzi-
to, zdaniem wydawcéw i dziennikarzy, do ,,zu-
pelnej dowolnosci w zarzadzeniach konfiska-
cyjnych”!l,

Zagadnienie zakresu wolnosci i uprawnien
prasy regulowalta Konstytucja z marca 1921 r.
Art. 104 stanowil, Ze kazdy obywatel ma prawo
,,do swobodnego wyrazania swoich mysli
1 przekonan, o ile przez to nie narusza przepi-
sOw prawa”. Art. 105 porgczal wolnos¢ prasy,
zakazywal jej cenzurowania oraz koncesjono-
wania, odbierania periodykom debitu poczto-
wego oraz ograniczania ich rozpowszechnia-
nia. Odnosit si¢ takze do ewentualnego naduzy-
cia wolnosci prasy, ktére miala regulowac
osobna ustawa. Jesli doda¢ do tego gwaranto-
wang ustawowo swobod¢ w informowaniu
o pracach Sejmu (sprawozdania z jawnych po-
siedzeni plenarnych i prac komisji, art. 30) oraz
zakaz pociagania do odpowiedzialnosci za
zgodne z prawdg sprawozdanie z jawnego po-
siedzenia Sejmu (art. 31), to trzeba przyznac,
7e prasa zyskala stosunkowo szeroki zakres
swobdd. W czasie dyskusji nad trescig art. 105
Kazimierz Czapinski (PPS) uznat jego brzmie-
nie za ,,niesporne”!2. Ograniczeniem praw pra-
sy nie wydawat si¢ art. 124, traktujacy o czaso-
wym zawieszeniu praw obywatelskich. Dawat
on rzagdowi, za zezwoleniem prezydenta, prawo
do zawieszania wolnosci prasy, i innych praw
obywatelskich, w warunkach wojny, zagroze-
nia wojng, w czasie rozruchow wewngtrznych

bad7 ,rozlegtych knowan o charakterze zdrady
Paristwa”!3.

Na terenie dawnego zaboru rosyjskiego
obowigzywaly przepisy Kodeksu karnego
z 1903 r. Istotne znaczenie miat art. 154 (niepo-
szanowanie i obraza wiladzy) oraz art. 263,
ktéry stanowil, ze winny: ,,1/ rozgtaszania mo-
gacej wywota¢ niepokéj publiczny wiesci,
Swiadomie falszywej, o rozporzadzeniu wiadz
panstwowych, o klesce powszechnej lub innym
wypadku, 2/ wywolania niepokoju publiczne-
go, bez zadnego ku temu powodu...” podlegat
karze wigzienia do 3 miesigcy lub grzywnie'*.

Dopiero w czasie kryzysowego etapu woj-
ny polsko-sowieckiej, mimo obowigzywania
(od sierpnia 1919 r.) stanu wyjatkowego, wia-
dze uznaly za konieczne wplywanie na tres¢
1 zawarto$¢ prasy. W lipcu 1920 r. Rada Obro-
ny Pafistwa przyjela rezolucje w sprawie cen-
zury prewencyjnej informacji wojskowych. Za
pomocg prawa broniono dobrego imienia oso-
by Marszatka Pilsudskiego, czemu stuzylo
Rozporzgdzenie o ochronie czci Naczelnika
Panstwa, wydane przez Rad¢ we wrzesniu
1920 r., i obowigzujace do stycznia 1921 1.1

Sytuacja polityczna w Polsce w poczatku
lat 20. ubieglego wieku sktaniala zdaniem
wladz do wprowadzenia rozporzadzeri daja-
cych mozliwos¢ przeciwdziatania aktom o cha-
rakterze antypanstwowym, podejmowanym
gléwnie przez partic komunistyczna. Projekt
jednego z takich rozporzadzen (z 1921 r.) za-
ktadat kary cigzkiego wigzienia (od 2 do 10 lat)
m.in. za szerzenie pogladéw zmierzajacych do
wprowadzenia ,,ustroju rad” oraz wzywanie do
nienawisci klasowej. Propozycja spotkata si¢

9 Na terenie d. zaboru pruskiego wyjatek stanowilo kilka wypadkéw opisanych w art. 23 Ustawy prasowej,

A. Marczewski, Nowe..., s. 6.
10 Tamze, s. 4-5.

11 St. Kauzik, O nowq ustawe prasowgq, ,,Prasa” 1936, nr 3, s. 4.
12 Sprawozdanie stenograficzne ze 185 posiedzenia Sejmu Ustawodawczego z dnia 16 listopada 1920 r.,

tam 30-33.

13 Cyt. za Konstytucja 17 marca 1921 r., naktadem dziennika ,,Rzeczpospolita”, Warszawa 1921, s. 62.

14 L. Zieleniewski, Ustawodawstwo..., s. 61-62.

15 Dziennik Ustaw RP” 1920, nr 91, poz. 598; M. Pietrzak, Reglamentacja..., s. 300-301.



w Sejmie z zastrzezeniami ze strony lewicy,
podnoszacej, ze w obregbie dzialania ustawy
mogg si¢ znaleZé nie tylko komunisci, lecz
réwniez przedstawiciele ugrupowan socjali-
stycznych. Na sktonnos$¢ do szermowania ter-
minem ,,walka z bolszewizmem”, stajacym si¢
parawanem dla pozaprawnych dziatan wobec
prasy, zwracano zreszta uwage juz wczesniej ',

Prace nad rozwiazaniami ograniczajacymi
wolnos¢ prasy zostaly podjete po zabdjstwie
prezydenta Narutowicza. Projekt nowej ustawy
o stanie wyjatkowym (obowigzujacym w War-
szawie od 16 grudnia 1922 r. do 4 stycznia
1923 r.) opracowal gabinet gen. Wiladystawa
Sikorskiego. Na jego mocy w warunkach orze-
czenia stanu wyjatkowego wladzom przystugi-
walaby mozliwos¢ stosowania cenzury pre-
wencyjnej, orzekanie konfiskat, zawieszanie
pism oraz zamykanie drukari. Ta propozycja
nie przybrata jednak ksztaltu ustawy. Bez re-
zultatéw usitowano do niej powréci¢ w okresie
p6Zniejszym!”.

Spory, jakie toczono w sprawie zakresu do-
zwolonej krytyki wtadz, oraz wola uporzadko-
wania prawodawstwa prasowego, sklonily do
zgtoszenia projektu ustawy rzad Wincentego
Witosa, przyjetej przez gabinet 2 paZdziernika
1923 1., a nastepnie przedlozonej Sejmowi's.
Projekt zostal wniesiony ,,w wykonanie art.
105” Konstytucji i mial regulowaé warunki
wydawania gazet i czasopism oraz wolnos¢
stowa drukowanego. ,Jest rzecza powszechnie
znang — pisano w uzasadnieniu — ze gwarancja
wolnosci polega przede wszystkim na Scistym
sprecyzowaniu czynéw zakazanych”. Widzia-
no je w ,naduzyciach wolnosci stowa, ktére
moga godzi¢ w porzadek i bezpieczeristwo pu-
bliczne oraz czes¢ oséb poszczegdlnych”,
a projekt ujmowat je i definiowat ,,ze stanowi-
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ska przepisow porzadkowych”. Dekret nie
wprowadzal cenzury prewencyjnej i ustalal
kontrole sadowg nad ,,wszelkimi krokami re-
presyjnymi” wobec prasy, w tym — konfiskata-
mi. Podkreslano, ze nowe prawo wprowadza
»hiestychanie u nas pozadang jednolitos¢”
w materii prawa prasowego'?.

Art. 1 Ustawy stanowil, ze ,,prasa jest wol-
na” i podlega tylko ograniczeniom wynikaja-
cym z obowigzujacych ustaw, w tym ustawy ni-
niejszej. W zakresie zakladania wydawnictw
przyjeto zasade zgloszeniows. Deklaracja za-
mierzajacego wydawa¢ pismo miata zawieraé
jego tytul, zakres, czestotliwos¢, miejsce i ad-
res redakcji oraz dane redaktora odpowiedzial-
nego, wydawcy i drukarni. Wiadza administra-
cyjna miata siedem dni na wydanie zakazu wy-
dawania (art. 15). Redaktorem odpowiedzial-
nym moégl byé obywatel polski, dysponujacy
pelnig praw, stale zamieszkujacy na terenie kra-
ju (art. 13). Redaktorami odpowiedzialnymi nie
mogli by¢ postowie i senatorowie oraz posto-
wie Sejmu $laskiego (art. 14). W wypadku za-
wieszenia czasopisma na zawsze redaktor od-
powiedzialny i wydawca nie mieli prawa zaktla-
da¢ nowego czasopisma przez szes¢ miesigcy.
Zawieszenie na zawsze skutkowalo zakazem
wznawiania tego czasopisma ,,chociazby pod
innym oznaczeniem” (art. 19).

Novum w stosunku do obowigzujacych
przepiséw byl obowiazek umieszczania wszel-
kich zaprzeczefi lub sprostowari wiadomosci
umieszczonych w danym czasopismie nadesta-
nych przez urzedy panistwowe. Takie informa-
cje mialy by¢ podawane na pierwszej stronie
i nie wolno bylo obniza¢ ich powagi ,,niezwy-
ktym tytulem, ukltadem lub doborem czcionek,
lub w ogéle, jakim innym nie przyjetym dla
wypadkéw sposobem” (art. 23).

16 Sprawozdanie stenograficzne z 17 posiedzenia Sejmu Ustawodawczego z 21 marca 1919 r., tam 938.

17 M. Pietrzak, Reglamentacja..., s. 50-51.

18 Wypada zaznaczy¢, ze rzad Witosa podjat walke z krytyczng wobec niego prasa, zwiekszajac liczbe konfi-
skat i stosujac inne represje, szerzej: R. Habielski, Wolnos¢ czy odpowiedzialnos¢? Prasa i polityka w Il Rzeczypo-

spolitej, Warszawa 2013, s. 66 i nast.

19 Motywy, [w:] Ustawa prasowa, ,,Sejm Rzeczpospolitej Polskiej”, okres I, druk 814, s. 10.
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W rozdziale VIII Ustawy zostaly wymie-
nione przyktady niektérych przestepstw popet-
nionych trescig druku. Oprécz odpowiedzial-
nosci za ogloszenie aktu oskarzenia badZ tresci
postgpowania sgdowego, falszywego przedsta-
wiania rozprawy karnej, sprawozdafi z rozpraw
toczonych przy drzwiach zamknietych, przewi-
dywano kary za ,,uczczenie skazanego” spraw-
cy przestgpstwa lub usprawiedliwianie jego
czynu (art. 35, 37-39). Sprawcg przestgpstwa
prasowego byt redaktor odpowiedzialny, ,,0 ile
nie okazuje si¢ inaczej z zachodzacych okolicz-
nosci” (art. 42). Wsréd przestepstw porzadko-
wo-prasowych Ustawa wymieniala przedruki
z drukéw skonfiskowanych lub zajetych oraz
rozpowszechnianie drukéw skonfiskowanych
(art. 46), wydawanie czasopisma zawieszonego
przez sad (art. 47), rozpowszechnianie bez
spetnienia okreslonych warunkéw (art. 50), za-
mieszczenie fatszywych wiadomosci w dekla-
racji zgtoszeniowej (art. 51), nieogloszenie za-
przeczenia lub sprostowania (art. 52). Ustawa
gwarantowala, ze orzecznictwo w sprawach
prasowych bedzie nalezalo do sadéw (art. 56).
Z chwilg wejscia w Zycie nowego prawa mialy
traci¢ moc obowigzujaca przepisy regulujace
funkcjonowanie prasy pochodzace z czaséw
rozbiorowych.

Po przewrocie majowym

Uchwalenie Ustawy uniemozliwil rozpad koa-
licji rzadowej i dymisja Witosa. Na mocy
uchwaly kolejnego gabinetu, na ktérego czele
stal Wiadystaw Grabski, Minister Spraw We-
wnetrznych w styczniu 1924 r. zwrdcil si¢ do
Sejmu o wycofanie projektu?’. Do pierwszej
proby narzucenia prasie ograniczen w zakresie
swobody wypowiedzi po przewrocie majowym
doszlo w jesieni 1926 r., po objeciu przez Mar-
szatka Pilsudskiego stanowiska premiera. Po-
stuzono si¢ uprawnieniem Prezydenta, ktéry na
mocy nowelizacji Konstytucji (sierpiefi 1926 r.)

zyskal prawo wydawania rozporzadzen z moca
ustawy. Prezydent RP w dniu 4 listopada 1926 r.
podpisal Rozporzqdzenie o karach za rozpo-
wszechnianie nieprawdziwych wiadomosci
oraz o karach za zniewage wiadz i ich przed-
stawicieli. Art. 1 orzekal, ze karze grzywny od
300 do 10 tys. zt (z zamiang na kar¢ do 3 mie-
sigcy aresztu) podlega ten, kto ,,publicznie lub
w druku rozpowszechnia Swiadomie niepraw-
dziwg lub przekrecong, a mogaca wyrzadzicé
szkodg interesom Panstwa, albo wywotaé nie-
pokdj publiczny, wiadomos¢ o niebezpieczen-
stwie grozacemu Paristwu w jego stosunkach
zewnetrznych lub wewngtrznych, a w szcze-
gblnosci o niebezpieczenistwie grozagcemu jego
ustrojowi konstytucyjnemu lub spotecznemu’.
Art. 2 stanowil, ze zagrozeniu kara od 100 do
5 tys. zt (zamiana na kar¢ aresztu do szesciu ty-
godni) podlega rozpowszechnianie nieprawdzi-
wych wiadomosci (a nawet pogtosek) o dzialal-
nosci wladz pafistwowych lub ich przedstawi-
cieli w zwigzku z ich urzgdowaniem. Art. 3 sta-
nowil, ze kto dopuszcza si¢ zniewagi wiladz
panstwowych podlega karze od 100 do 5 tys. zt
(zamiana na areszt do 6 tygodni). W tym wy-
padku, jak i w poprzednich, druk w jakim po-
petniono przestepstwo ulegal konfiskacie.

W przypadku prasy periodycznej odpowie-
dzialnos¢ za przestepstwo popetnione w druku
ponosit redaktor odpowiedzialny oraz redaktor
lub kierownik dzialu. W przypadku drukéw
zwartych — wydawca, jesli nie wskaze autora;
zarzadzajacy drukarnia, jesli nie wskaze wy-
dawcy; rozpowszechniajacy druk, jesli nie
wskaze zaktadu drukarskiego (art. 4). Czynni-
kami wladnymi do orzekania o przestgpstwach
przewidzianych w Rozporzqdzeniu mialy by¢
wladze administracyjne drugiej instancji lub
upowaznione przez ministra spraw wewnetrz-
nych wiadze pierwszej instancji (art. 7).

Nowa regulacja zaskoczyla Swiat prasy
i wywolala sprzeciwy. Stalo si¢ tak, mimo ze

20 Sprawozdanie stenograficzne Sejmu RP z 93 posiedzenia z 28 stycznia 1924 r., tam 6.
21 Cyt. za ,,Dziennik Ustaw” 1926, nr 110, cz. II, tam 640 i nast.



juz 10 listopada 1926 r. ukazaly si¢ informacje
dotyczace trybu egzekwowania nowego prawa.
Aczkolwiek o konfiskatach i karach miaty orze-
kaé¢ czynniki administracyjne (starostowie i wo-
jewodowie), to tym, ktérzy uznaliby si¢ nie-
prawnie poszkodowanymi przyznano, w ciagu
siedmiu dni od nakazu uiszczenia kary, prawo
do odwotania si¢ do sadu. Ta procedura nie
wstrzymywala egzekwowania grzywny, ale
wstrzymywala areszt. Jesli skazany nie uiscit
grzywny, wladze miaty prawo zawiesi¢ tytut do
czasu wykonania kary. Natomiast gdy sad podej-
mowat decyzj¢ o niezatwierdzeniu decyzji, skut-
ki wyroku zostawaly cofniete, grzywna — zwra-
cana, a wydawanie pisma — przywrécone??,

W dziefi po wejsciu w zycie rozporzadzenia
zebral si¢ Zarzad Syndykatu Dziennikarzy
Warszawskich. W zaproponowanej rezolucji
uznano, ze rozporzadzenie jest sprzeczne z ar-
tykutami Konstytucji porgczajacymi wolnos¢
prasy oraz z polskim tradycjami wolnosciowy-
mi i ,,spycha Polske do poziomu satrapii car-
skiej 2. Sprawe Rozporzgdzenia rozpatrywat
Zarzad Klubu Sprawozdawcéw Parlamentar-
nych, ktéry poparl uchwaty Syndykatu. Tres¢
Rozporzgdzenia byta dyskutowana przez zarzg-
dy syndykatéw regionalnych. Z zachowanych
relacji mozna wnosié, ze wigkszos¢ z nich soli-
daryzowala si¢ z decyzjg syndykatu warszaw-
skiego®*.

W rezolucji przyjetej w efekcie spotkania
Zarzadu SDP i przedstawicieli stolecznych
dziennikéw stwierdzano, ze Rozporzgdzenie
narusza wolnos¢ prasy, swobody obywatelskie,
w tym ,.kardynalng zasade, polegajaca na pod-
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daniu ewentualnych naduzy¢ wolnosci prasy
orzecznictwu sadéw”. Uznano, ze ogdlniko-
wos¢ sformutowan uzytych w Rozporzgdzeniu
bedzie prowadzi¢ do ,,dowolnej interpretacji ze
strony organéw administracyjnych”. Wyrazono
przekonanie, Ze rozporzadzenie prowadzace do
znieksztalcenia zycia publicznego zostanie ry-
chto uchylone?. Uchwate Syndykatu poparty
najwigksze warszawskie dzienniki, m.in.
LABC”, ,Dzien Polski”, ,,Gazeta Warszaw-
ska”, ,,Glos Prawdy”, ,Kurier Czerwony”,
»~Kurier Polski”, ,Kurier Poranny”, ,Kurier
Warszawski”, ,,Robotnik”, ,,Rzeczpospolita”,
. Warszawianka”2°.

Zdaniem opozycyjnej ,,Gazety Porannej”
regulacja cofata Polske w czasy sprzed przy-
wileju neminem captivabimus®’. W piSmie
sympatyzujacym z Pilsudskim, majacym opi-
ni¢ oficjalnego, ukazat si¢ komentarz okresla-
jacy rozporzadzenie jako ciosane toporem ,,i to
z gruba”?8, Zwracano uwage, ze Rozporzqdze-
nie jest w istocie prawem miecza, a stgpienie
krytyki spowoduje redukcje czynnikéw mogg-
cych dziata¢ inspirujaco na wtadze?®. Konser-
watywny ,,Czas”, nie bezkrytyczny wobec po-
ziomu i zachowan prasy, byl zdania, ze ujecie
jej w karby nie jest zadaniem zlym samym
w sobie, obrano jednak zlg droge wiodaca do
dobrego celu. Rozporzgdzenie oceniono jako
»cilasne” 1 niezgodne z duchem Konstytucji
oraz tchnace ,,rosyjskim duchem policyjnym”.
Rozumiano je jako co$§ przypominajgcego
ustawe kagaricowa, majaca broni¢ doraZznych
intereséw wladzy, a nie — jak by¢ powinno —
interesu parstwa’®, Zdaniem lewicy prawo go-

22 Mozna odwota¢ si¢ do sqdu, ,,Gtos Prawdy” 1926, nr 117, 10 XL
23 Cyt. za opracowaniem J. Nowakowskiego Materiaty do historii powstania i dziatalnosci organizacji dzien-
nikarskich w latach 1918—-1939. Dekrety prasowe r. 1926—1927, w zbiorach Pracowni Komunikacji Literackiej

okresu PRL, ILB PAN, s. 17.

24 Glos Prawdy” 1926, nr 120, 13 XI; ,,Kurier Warszawski” 1926, nr 311, 12 XL.

25 Cyt. za ,,Epoka” 1926, nr 41, 11 XI.

26 Lista dziennikéw m.in. w ,,ABC” 1926, nr 48, 11 XI; ,,Epoce” 1926, nr 41, 11 XL

27 Cyt. za J. Nowakowski, Materiaty..., s. 21.

28 B. Miedziniski, Toporna robota, ,,Gtos Prawdy” 1926, nr 116, 8 XI.
2 B.K. [B. Koskowski], Co wolno, a czego nie wolno, ,,Kurier Warszawski” 1926, nr 307, 8 XI.
30 Porecza si¢ wolnos¢ prasy”?, ,,Czas” 1926, nr 258, 10 XI.
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dzitlo w wolnos¢ stowa, bylo zatem ,,niegodne
ustawodawstwa republikariskiego” i powinno
zosta¢ uchylone®'. Podnoszono, ze Rozporzg-
dzenie oddaje los prasy w rgce aparatu admini-
stracyjnego, paralizuje jej dzialalnos¢, operuje
drakonskimi karami i represjami oraz jest za-
machem przede wszystkim na pras¢ robotni-
cz3’2. Jednym z niewielu pism, ktére odniosty
si¢ do rozporzadzenia aprobatywnie bylo za-
chowawcze ,,Stowo”. Stanistaw Mackiewicz
uwazal, Ze stosowanie nowego prawa bedzie
efektywne i o§wiadczal: ,,Nam monarchistom,
gdy gadatliwej polskosci przeciwstawiamy
ide¢ polskiego majestatu sily, zadna nie za-
szkodzi cenzura”3.

Do tresci Rozporzgdzenia krytycznie odnie-
§li sie prawnicy, uznajac, ze stanowi ono ,,nie-
udany srodek krepowania wolnosci stowa”.
Zdaniem Franciszka Paschalskiego, obroficy
w procesach prasowych, Rozporzqdzenie byto
niepotrzebne, bo do zaostrzenia represji nada-
walo si¢ istniejace juz ustawodawstwo. Roz-
wigzanie problemu kontroli prasy lezato
w usprawnieniu dziatania urzedéw prokurator-
skich oraz ujednoliceniu orzecznictwa’*. Her-
man Lieberman zwracal uwage, ze Rozporzg-
dzenie narusza art. 83 Konstytucji, ktéry stano-
wil, ze w sprawach przestepstw politycznych
orzekaé beda sady przysiegtych®. Do wyjat-
kéw nalezaty glosy traktujace nowe prawo jako
»wyraz stusznej tendencji do ukrécenia nadu-
zy¢ ptyngcych z wolnosci stowa3®.

Z komentarzy, ktdére ukazaly si¢ po oglosze-
niu Rozporzgdzenia wynikalo, Ze niepokdj wy-
dawcéw i dziennikarzy budzity intencje wiadz
oraz ogdlnikowos¢ sformulowan. Obawiano

si¢, ze nowe prawo stanie si¢ narzedziem nieu-
zasadnionych represji stosowanych przez apa-
rat urzedniczy zalezny od wladz. Przyklady
czerpano z prasy regionalnej, ktéra sygnali-
zowala wzrost liczby konfiskat i orzekanie wy-
sokich kar?’.

Polem walki z Rozporzgdzeniem stala si¢
nie tylko prasa opozycji, ale i Sejm. Wniosek
w sprawie jego uchylenia poparta wigkszos¢
klubéw — Stronnictwo Chlopskie, Stronnictwo
Pracy, Narodowa Partia Robotnicza, PSL
»Piast”, Chrzescijafiska Demokracja oraz Na-
rodowo-Chrzescijafiskie Stronnictwo Ludo-
we3®. Rzad nie byl jednak skory do ustepstw.
W dniu 10 listopada w ,,Epoce” ukazal si¢ wy-
wiad z wicepremierem Kazimierzem Bartlem,
ktéry przywotal fragment art. 105 Konstytucji
méwiagcy o osobnej ustawie okreslajacej odpo-
wiedzialnos¢ za naduzycie wolnosci prasy. ,,To
wlasnie — powiedzial — zrobiliSmy na dzis”. Ce-
lem wydania Rozporzqdzenia — wyjasnial — jest
»podniesienie wartosci stowa”. Ta wolnos¢ nie
moze by¢ bowiem réwnoznaczna z ,,wolnoscig
Swiadomego, a przy tym szkodliwego kiam-
stwa”®. Na pytanie, dlaczego procedowanie
W sprawie przestepstw prasowych powierzono
administracji dowodzil, ze ,,normalna droga sa-
dowa nie databy zadnych rezultatéw”, gdyz
czas postepowania, ilo$¢ instancji oraz niejed-
nolitos¢ ustawodawstwa ,,sprowadzaly wymiar
sprawiedliwosci do catkowitej bezkarnosci”.
Nie zgodzil si¢ z zarzutem, ze w procesie kon-
troli prasy moze dochodzi¢ do samowoli admi-
nistracji, podkreslil, ze prawo nie jest wymie-
rzone w wolnos¢ stowa*’. , Nie uszczupla ono
w niczym prawa krytyki rzadu i jego poczynafi.

31 Przeciw wolnosci stowa drukowanego, ,,Robotnik” 1926, nr 306, 7 XI.

32 JMB [J.M. Borski], ,,Robotnik” 1926, nr 308, 9 XI.
3 Cat, ,,Na krawedzi”, ,,Stowo” 1926, nr 262, 10 XI.

34 F. Paschalski, Nowy dekret prasowy, ,,Gtos Prawdy” 1926, nr 118, 11 XI.
35 Walka o wolnos¢ prasy i druku. Rozmowa z Hermanem Liebermanem, ,,Robotnik” 1926, nr 310, 11 XI.

36 ABC” 1926, nr 46, 9 XI.
37 LABC” 1926, nr 56, 19 XL
38 _Robotnik” 1926, nr 313, 14 XI.

3 0 rozporzgdzeniu prasowym. Wywiad z p. wice-premierem prof. Bartlem, ,;JEpoka” 1926, nr 40, 10 XI.

40 Tamze.



Staja pod pregierzem jedynie plotka, klamstwo,
potwarz™4!,

Sejm uchylit Rozporzgdzenie 11 grudnia
1926 r., ale rzad nie zamierzal sktada¢ broni —
10 maja 1927 r. ukazaly si¢ nowe Rozporzgdze-
nia: o prawie prasowym oraz zmieniajace nie-
ktdére postanowienia o rozpowszechnianiu nie-
prawdziwych wiadomosci, i o zniewagach. Do
przestgpstw w tresci druku ustawodawca zali-
czyl oglaszanie wiadomosci dotyczacych pla-
néw i kierunké6w operacji wojskowych, ruchéw
wojsk, ich dyslokacji, uzbrojenia, zaopatrzenia,
magazynéw, umocniefi, twierdz oraz prac
,»W zakresie przygotowan do obrony panstwa”
(art. 46)*2. Rozporzqdzenie przewidywato kary
za rozpowszechnianie drukiem wiadomosci
nieprawdziwych lub przekrgconych, nawet po-
dawanych jako pogloski, oraz w przeméwie-
niach publicznych, ktére mogly wyrzadzicé
»szkode Panistwu lub wywota¢ niepokdj pu-
bliczny”. Maksymalny wymiar kary wynosit
do 2 lat wigzienia (art. 1). Jesli konsekwencja
przewidzianych czynéw byta ,,powazna szkoda
dla Panistwa”, zaburzenie spokoju publicznego,
przeciwdzialanie wladzy albo zaklécenie po-
rzadku w oddziatach wojskowych, przewidy-
wano odrgbne kary (art. 3). Rozporzgdzenie
chronitlo czes¢ i powage glowy pafistwa; za
ublizanie mu (w tym podczas jego nieobecno-
$ci) grozita kara wiezienia od 3 miesigcy do
5 lat wigzienia i grzywna do 5 tys. zt*3,

Rozporzgdzenia zaczgly obowigzywaé
w poczatku czerwca 1927 r. i Sejm, tak jak
w poprzednim wypadku, stal si¢ polem walki
o ich uchylenie. Trzy miesiace pdZniej,
19 wrzesnia, izba uchylita Rozporzgdzenia,
stojac na stanowisku, Ze nie obowiazuja, co nie
dla wszystkich bylo oczywiste. Zdaniem wice-
ministra sprawiedliwosci Stanistawa Cara Roz-
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porzgdzenia obowigzywaly do czasu opubliko-
wania decyzji o ich uchyleniu w ,,Dzienniku
Ustaw™**. Zdaniem Cara obowigzek publikacji
dotyczyl jedynie ustaw, a nie uchwat, natomiast
w tym trybie uchylono Rozporzqdzenia®. Zwle-
kanie z ogloszeniem w ,,Dzienniku Ustaw” de-
cyzji o uchyleniu powodowato, ze Rozporzg-
dzenia stanowily norm¢ postgpowania. Ten stan
trwatl do 28 lutego 1930 r., wéwczas, po opubli-
kowaniu uchwaty Sejmu z 19 wrzesnia 1927 r.,
sytuacja wroécita do stanu sprzed wydania Roz-
porzgdzen.

Czynnikiem, ktéry ulatwial wiadzy utrzy-
mywanie prasy w karbach, albo — jak chcieli
niektérzy — skuteczniejsze jej kontrolowanie,
byt nowy kodeks unifikujacy prawo na terenie
catlego kraju, ktéry zaczal obowigzywacd 1
wrzesnia 1932 r. Utrzymane zostaly w mocy
niektére przepisy kodekséw dzielnicowych,
w tym — dotyczace prasy zawarte w rosyjskim
Kodeksie karnym z 1903 r., w austriackiej usta-
wie prasowej z 1862 r. oraz w niemieckiej usta-
wie prasowej z 1874 r. Przestgpstw przeciw
wladzom i urzgdom dotyczyt rozdziat XXI. Ka-
ralne bylo uwlaczanie czci lub powadze Prezy-
denta RP (art. 125 § 2, kara wig¢zienia do pigciu
lat), zniewazanie wiadzy, rzadu, wojska (kara
do dwdch lat aresztu lub grzywna). W rozdzia-
le XXV (Przestgpstwa przeciwko porzgdkowi
publicznemu) umieszczono kilka artykutéw,
ktére mogty i — jak sie okazato w praktyce —
odnosily si¢ do prasy, stanowigc podstawe za-
je¢. Art. 152 przewidywat kare wiezienia do 3
lat lub aresztu do 3 lat za publiczne 1zenie lub
wyszydzanie Narodu albo Panstwa Polskiego.
Art. 154 § 1 odnosit si¢ do nawotywania do po-
pelnienia przestgpstwa lub jego pochwalania
(kara wigzienia do 5 lat); karg do 3 lat zagrozo-
ne bylo sporzadzanie w celu rozpowszechniania,

41 Wywiad Bartla zostat czesciowo przedrukowany, cytowany lub krytycznie komentowany przez prase (m.in.

,»Czas”, ,,Robotnik™).
42 Dziennik Ustaw” 1927, nr 45, tam 549 i nast.
43 Dziennik Ustaw” 1927, nr 45, tam 559 i nast.
4 Epoka” 1927, nr 260, 22 IX.
45 -Epoka” 1927, nr 261, 23 IX.
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przechowywanie lub przewozenie drukéw lub
wizerunkéw nawotujacych do popetnienia
przestgpstwa, badZ zawierajace pochwale prze-
stepstwa (art. 155 § 1). Publiczne nawotywanie
do niepostuszeristwa, przeciwdzialania usta-
wom lub prawnym rozporzadzeniom wtladzy
(art. 156) bylo zagrozone karg do dwoéch lat
wigzienia. Art. 157 przewidywat kare do roku
wiezienia za sporzadzanie w celu rozpo-
wszechnienia pism, drukéw lub wizerunkéw
nawotujacych do ,niepostuszeristwa ustawom
lub prawnym rozporzadzeniom wtladzy”. Art.
159 § 1 — kare do szeSciu miesigcy lub grzyw-
ny za publiczne rozpowszechnianie wiadomo-
$ci z dochodzenia lub Sledztwa, bez zezwolenia
wtladz prowadzacych te dochodzenie lub sledz-
two. Karg bylo zagrozone rozpowszechnianie
wiadomosci z tajnej rozprawy sadowej (art.
159 § 2). Art. 170, szczegblnie grozny dla pra-
sy, brzmial: , Kto publicznie rozpowszechnia
falszywe wiadomosci, mogace wywota¢ nie-
pokéj publiczny, podlega karze aresztu do
dwéch lat i grzywny”. Pomawianie oséb, in-
stytucji lub zrzeszen o postgpowanie lub wias-
ciwosci, ,.ktére moga ponizy¢ je w opinii pu-
blicznej lub narazi¢ na utrat¢ zaufania” bylo
zagrozone karg aresztu do dwodch lat i karg
grzywny (art. 255 § 1). Obrazanie godnosci
osobistej w obecnosci lub pod nieobecnos¢
osoby, ktérej to dotyczylo bylo zagrozone karg
aresztu do roku (art. 256 § 1)%.
Ogdlnikowos¢ przepiséw prawa powodo-
wala koniecznos¢ odwotywania si¢ do orzeczen
Sadu Najwyzszego. W wypadku art. 127, doty-
czacego zniewazania wiladzy, stanat on na sta-
nowisku, ze jesli krytyka poczynan rzadu, na-
wet ,,bardzo ostra, ale utrzymana w ramach rze-

czowych argumentéw” nie zmierza ,,w spos6b
demagogiczny” do poderwania autorytetu wia-
dzy i jej ponizenia, i nie jest negacja jakiegokol-
wiek poszanowania wladzy, ,,jest dopuszczalna
i nie moze by¢ uznana za wystepek”. Sad Naj-
wyzszy uznal, ze najsurowsza krytyka, nawet
niestuszna, nie jest przestgpstwem, pod warun-
kiem, ze ,,nie wychodzi poza granice podykto-
wane wzgledami poczucia przyzwoitosci i inte-
resu panistwa’¥’. Analizie poddany zostat takze
art. 170, sformutowany w sposéb wyjatkowo
niejednoznaczny. Sad Najwyzszy stanagt w tym
wypadku na stanowisku, ze istota przestepstwa
polega na tym, ze sprawca rozpowszechnia wia-
domos¢ mogacg wywota¢ niepokdj, zdajac so-
bie sprawe z tego, ze wiadomos¢ jest falszywa
i Swiadom skutkéw, ktére moze ona wywotac.
Nie byto przy tym konieczne, by rozpowszech-
nione wiadomosci rzeczywiscie wywotaly nie-
pokdj, za wystarczajaca uznano samg mozli-
wos¢*8. Zgodnie z orzeczeniem Sadu wywota-
nie niepokoju sprowadzato si¢ do ,,zachwiania
zaufania czlonkéw spoleczenstwa do nieza-
ktéconego, stalego porzadku prawnego, na roz-
budzeniu niepokoju wewnetrznego wielu oséb,
chociazby niepokéj ten nie ujawnial si¢ w za-
ktéceniu zewnetrznego porzadku prawnego”™.

W nowej rzeczywistosci

W kwietniu 1935 r. weszta w zycie nowa Kon-
stytucja minimalizujgca znaczenie wolnosci sto-
wa 1 traktujaca je nie jako osobne, a jedno z kil-
ku réwnorzednych praw obywatelskich. Usta-
wodawca nie uznat za konieczne postuzenie si¢
pojeciem ,,wolnos¢ prasy”. ,,Pafistwo — stanowit
art. 5 pkt 2 — zapewnia obywatelom moznos¢
rozwoju ich wartosci osobistych oraz wolnos¢

46 Cyt. za: Kodeks karny z dnia 11 lipca 1932 r. Prawo o wykroczeniach i przepisy wprowadzajgce Kodeks kar-
ny i Prawo o wykroczeniach z dodaniem utrzymanych w mocy przepiséw Kodekséw karnych, opr. N. Rotbard, War-
szawa 1932; Ustawodawstwo prasowe. Zbidr ustaw, rozporzqdzen i okdlnikéw oraz orzecznictwo sqdow, oprac. L.

Zieleniewski, Warszawa 1933, s. 268 i nast.
47 Tamze, Suplement I, s. 12.

48 Tamze, s. 13; por. takze wyktadnig art. 263 Kodeksu karnego z 1903 r., Karalnosé rozpowszechniania nie-
prawdziwych wiadomosci w swietle najnowszego orzecznictwa Sqdu Najwyzszego, ,,Prasa” 1930, z. 3, s. 18-20.
49 Z orzeczeri Sqdu Najwyzszego, ,,Prasa” 1935, nr 2, s. 29-30.
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sumienia, stowa i zrzeszeii”. (...) ,,Granicg tych
wolnosci jest dobro powszechne” (art. 5 pkt 3).
Zasada wolnosci stowa przestala mie¢ tym sa-
mym, w przeciwiefistwie do ustawy zasadniczej
z 1921 r., charakter normy konstytucyjne;.

Wejscie w zycie Konstytucji zbieglo sig¢
z intensyfikacjg prac nad nowym prawem pra-
sowym, ktére Polski Zwigzek Wydawcoéw
Dziennikéw i Czasopism prowadzit od poczat-
ku lat 30.°° W lutym 1930 r. projekt ustawy, po
uzgodnieniach z biurem prasowym Prezydium
Rady Ministréw oraz Ministerstwem Sprawie-
dliwosci, zostat przedstawiony rzadowi’!. Jej
podstawg byta ,,wydatna obrona intereséw Pan-
stwa” oraz ,,czci osobistej jednostki™>2, W spra-
wie trybu przeprowadzania konfiskat Zwigzek
Wydawcéw postulowal, by byly one przepro-
wadzane w sposéb nienarazajagcy wydawnictw
na ,,zbedne straty materialne”>.

W grudniu 1935 r. premierowi zostaly wre-
czone memorialy Zwigzku Wydawcéw, dotycza-
ce m.in. unifikacji prawodawstwa prasowego
oraz sposobu przeprowadzania konfiskat. Pierw-
szg z kwestii Zwigzek uwazat za zagadnienie czo-
lowe dla regulacji ,,stosunkéw prasowych w Pol-
sce™4. Szef rzadu oswiadczyl, ze zagadnienie
ustawodawstwa prasowego traktuje jako zadanie
pilne, co nie byto réwnoznaczne z wolg wspdtpra-
cy ze srodowiskiem dziennikarskim. W poczatku
lutego 1936 r. Ministerstwo Sprawiedliwosci
opracowalo projekt ustawy i rozestato go do kon-
sultacji zainteresowanym resortom>>.

Zdaniem Zwigzku Wydawcéw prawo pra-
sowe powinno zawiera¢ trzy zasadnicze ele-

Rafat Habielski

menty wolnosci: swobode w zaktadaniu pism,
brak ograniczen dystrybucyjnych oraz niesto-
sowanie cenzury. W kwestii konfiskat postulo-
wano konieczno$¢ precyzyjnego okreslenia
przestepstw powodujacych zajecia®.

Informacja o tym, ze Dekret prasowy ma
si¢ ukaza¢ w najblizszym czasie, dotarta do
prezesa Zwigzku Dziennikarzy 15 listopada
1938 r., a trzy dni pdZniej, 18 listopada, pre-
mier zaprosit przedstawicieli obu Zwigzkéw
oraz niektérych wydawcéw, redaktoréw na-
czelnych i publicystow na przyjecie w Prezy-
dium Rady Ministréw, by oficjalnie poinfor-
mowac o Dekrecie. W czasie spotkania mini-
ster sprawiedliwosci Witold Grabowski przed-
stawil zatozenia nowego prawa’’. Odnoszac
si¢ do zasad, na ktérych oparto nowe przepisy,
wymienit ,,nauki plynace ze stosowania do-
tychczasowych przepiséw” oraz ,,zasadnicze
wytyczne” wynikajace z Konstytucji’®. Anali-
z¢ rozpoczal od uwagi, ze Dekret stoi ,,na
gruncie wolnosci prasy i holduje zasadzie le-
galizmu”. Oznaczato to wykluczenie uzalez-
nienia druku od zgody wtadz, systemu konce-
syjnego i kaucyjnego, zakazéw debitowych
oraz ograniczefi w kolportazu. Projekt opierat
si¢ na zasadzie legalizmu pojmowanej w ten
sposéb, ze ograniczanie rozpowszechniania
mysli drukowanej bylo mozliwe tylko ,,0 ile
dane stowo narusza konkretny przepis”>°. Isto-
ta prawa bylo, zdaniem Grabowskiego, spra-
wiedliwe pogodzenie zasady wolnosci prasy
z ,,nakazem troski wszystkich nas obowigzuja-
cej o dobro powszechne”®,

30 Te zabiegi relacjonuje prezes Zwigzku, St. Kauzik, O nowq ustawe..., s. 1-2.
51 7 dziatalnosci Polskiego Zwigzku Wydawcéw Dziennikow i Czasopism, ,,Prasa” 1932, nr 6-7-8, s. 11.

32 St. Kauzik, O nowq ustawe..., s. 2.

53 Tamze, s. 2.

34 Rzqd a prasa, ,Prasa” 1936, nr 2, s. 2.
55 Prasa” 1936, nr 2, s. 12.

36 Tego rodzaju postulaty byly spowodowane wzrastajaca liczbg zajeé. Statystyki zajeé: R. Habielski, Wol-

nosé..., s. 178 i nast.

57 Wystapienie W. Grabowskiego zostato ogloszone w ,,Monitorze Polskim” nr 265, 19 XI.

38 Cyt. za: Nowe prawo ..., s. 14.
59 Tamze, s. 14.
60 Tamze, s. 16.
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Zarzad Gléwny Zwiazku Dziennikarzy RP
na zebraniu w dniu 20 listopada przyjat uchwa-
le sprowadzajacg si¢ do przytoczenia tych roz-
wigzan Dekretu, ktére budzily zastrzezenia.
A wiec procedury zawieszania pism, zasad
oglaszania komunikatéw, rozpraw sadowych
w procesach prasowych oraz trybu pozbawiania
praw redaktora.®! Zabiegi Zwigzku Dziennika-
rzy oraz Zwigzku Wydawcow nie wplynely na
tres¢ nowego prawa. Zaczeto ono obowigzywac
od dnia ogtoszenia w formie Dekretu Prezyden-
ta RP, t.j. 21 listopada 1938 1.%2 Art. 1 brzmiat:
,,Granicg wolnosci prasy jest dobro powszech-
ne”. Istota wolnosci prasy polegala na braku
uprawniefi wladz painstwowych do wywierania
wplywu na tres¢ wydawnictw oraz ograniczeniu
ingerencji do tych przypadkéw, kiedy opubliko-
wany juz wytwor prasowy zawieral znamiona
przestepstwa, badZ naruszat przepisy porzadko-
we. Wolnos¢ prasy rozumiano zatem jako brak
cenzury prewencyjnej. Kategori¢ dobra po-
wszechnego, ktéra wzbudzata zastrzezenia nie
tylko srodowiska dziennikarskiego z powodu
swojej ogdélnikowosci, rozumiano jako tozsamg
z interesem pafistwa. Przeciwne dobru po-
wszechnemu bylo to, co godzito w jego interes.
Wedle wyktadni art. 1 Dekretu, dokonanej przez
prokuratora Sadu Najwyzszego, byl on wyra-
zem nowoczesnej tendencji prawodawczej sta-
wiajagcej dobro ogdlu na pierwszym miejscu.
Dowodem ustgpowania liberalnego indywidua-
lizmu, ,,naczelnego hasta doby wczorajsze;j”,
pojeciu dobra ogdlnego, ,ktéremu muszg si¢
podporzadkowac interesy i swoboda dzialania
jednostki®3. Tres¢ art. 1 byla zastosowaniem za-
sady obecnej w art. 5 ust. 3 Konstytucji do wol-
nosci prasy®.

Przestepstwom prasowym zostal poswieco-
ny rozdzial VII Dekretu. Ustawodawca klasyfi-

61 Cyt. za ,,Robotnik” 1938, nr 332, 22 XI, s. 4.

kowat je, tak jak dotychczas, czyli popetnione
w tresci druku oraz porzadkowe. Pierwsze
sprowadzaly si¢ do kategorii przestgpstw ogol-
nych objetych prawem prasowym, Kodeksem
karnym i innymi ustawami (np. Dekretem Pre-
zydenta RP o niektorych przestgpstwach prze-
ciw bezpieczeristwu paristwa). Podlegaly one
sankcji karnej z mocy prawa prasowego oraz
z ustawy, ktérg naruszaty. Przestepstwa porzad-
kowe sprowadzaly sie do nieprzestrzegania
przepisow dotyczacych wydawania drukéw
1 nie podlegaty Kodeksowi karnemu.

Za sprawg Dekretu wladze zyskaly mozli-
wos¢ dyscyplinowania wydawnictw, ktére — mi-
mo orzekanych konfiskat — nie chciatyby zrezy-
gnowaé z prezentowania swojego stanowiska.
Artykut 39 przewidywal, ze jezeli tres¢ czasopi-
sma, zawiera ,,znamiona zbrodni lub szczeg6lnej
wagi wystepku, Sciganego z urzedu” sad, na
wniosek prokuratora, moze orzec zawieszenie
czasopisma na okres od szesciu miesiecy do pig-
ciu lat, badZ na zawsze, woéwczas, gdy ,,z wielo-
krotnych konfiskat wynika, ze jego wydawanie
zagrazaloby porzadkowi publicznemu”. Orze-
czenie o zawieszeniu czasopisma zapadalo na
rozprawie sagdowej o przestgpstwo popetnione
trescig druku 1 w rozumieniu Dekretu o ochronie
szczegolnych interesow Paristwa, musialo by¢
albo ,,zbrodnig”, albo ,,wystepkiem szczeg6lnej
wagi, Sciganym z urzedu”®. Do bezterminowe-
go zawieszenia czasopisma niezbedne byly dwa
powody — wykazanie wielokrotnych konfiskat
oraz udowodnienie, ze konfiskaty wskazuja na
,.zagrozenie porzadku publicznego w razie dal-
szego wydawania pisma”®®.

Art. 41 regulowat kwestie przedruku tekstu
skonfiskowanego lub zajetego w czesciach in-
kryminowanych. Takie dzialanie, oraz wyda-
wanie czasopisma zawieszonego lub tylko nie-

62 postanowienia Dekretu za: ,,Dziennik Ustaw RP” 1938, nr 89, poz. 608.
63 T. Cyprian, Prawo prasowe. Tekst ustawy i komentarz, Poznafi 1939, s. 5.
%4 'W. Czapiniski, Prawo prasowe. Komentarz, Krakéw 1939, s. 9.

65 Tamze, s. 51.
66 Tamze, s. 51.



znacznie réznigcego si¢ od zawieszonego,
a takze rozpowszechnianie zawieszonego cza-
sopisma, druku skonfiskowanego, zajetego lub
pozbawionego debitu, podlegato karze aresztu
do trzech miesiecy i grzywny do 3 tys. zt, albo
tylko karze grzywny w tej wysokosci. Nie-
znaczne réznienie si¢ czasopisma byto rozu-
miane w taki sposéb, ze przecietny czytelnik
mial pozna¢ od razu, ze jest ono kontynuacjg
tego, ktore uleglo zawieszeniu®’.

Reakcje prasy opozycyjnej na wejscie w zy-
cie Dekretu byly dos¢ podobne. Nowe prawo
mialo by¢ zamachem na pras¢ prowadzacym
do wyjalowienia zycia publicznego®®. Wedtug
,,Robotnika” zastrzezenia budzila m.in. ko-
nieczno$¢ zamieszczania komunikatéw rzado-
wych oraz wysoko$¢ kar za przestgpstwa pra-
sowe. Konkludowano, ze dobro powszechne,
ktére ogranicza konstytucyjnie wolnos¢ stowa,
wymaga szerokiej wolnosci prasy, zwlaszcza
w sytuacji, gdy w parlamencie jest reprezento-
wany tylko jeden odlam opinii®. Z uznaniem
przyjat ujednolicenie prawa prasowego sensa-
cyjny i prorzadowy ,,JKC”, zastrzegajac, ze po-
stulat, od dluzszego czasu wysuwany przez
prasg, nie zawieral w sobie ,,zadania stworzenia
obcego naszemu duchowi i naszym interesom
kulturalnym kagarica”’, Stanistaw Stroriski za-
uwazal, ze nowe prawo przyjeto forme Dekretu
Prezydenta w sytuacji, kiedy lada moment roz-
poczng swg kadencje nowo wybrane Sejm i Se-
nat. Po dlugim okresie prac na ustawa jej nagty
finisz (,,pewien ped nieoczekiwany”) byt — je-
go zdaniem — niepokojacy, pomijajac to, ze do-
piero w ostatniej fazie prac nawigzano ,,wiotkg
stycznosé ze Swiatem dziennikarskim®7!.

67 Tamze, s. 55.
68 Cyt. za ,,Robotnik” 1938, nr 329, 19 XI.

Rafat Habielski

Sceptycznie odnidst si¢ do Dekretu Kosciot
katolicki. W komentarzu Katolickiej Agencji
Prasowej za najwazniejszg kwesti¢ uznano
praktyczny wymiar stosowania prawa oraz kie-
runek, w jakim przejawi si¢ ,,ostracyzm wiladz
w dziedzinie nadzoru nad wydawnictwami
i przy stosowaniu represji”’’2.

Wejscie w zycie Dekretu nie oznaczalo, ze
Srodowisko dziennikarskie uznato sprawe za za-
mknigtg. Tres¢ rezolucji przyjmowanych przez
Syndykaty byta dos¢ podobna. Za niezbe¢dne
uznawano zwolanie nadzwyczajnego zjazdu
Zwigzku oraz podjecie dziatan na rzecz noweli-
zacji Dekretu przez Sejm. Zarzad Zwigzku
Dziennikarzy Lwowskich przyjat 25 listopada
rezolucje, w ktdrej stwierdzal, ze Dekret oraz
rozporzadzenia o ochronie intereséw parstwa
s ,,groZznym niebezpieczefistwem dla istnienia
prasy”, przekreslaja jej wolnos¢ oraz uniemoz-
liwiaja ,,wykonywanie zadaf, bedacych jej obo-
wigzkiem””3, Krytyczne stanowisko zajat takze
(28 listopada) syndykat krakowski’*.

W dniu 9 grudnia 1938 r. wladze Zwigzku
Dziennikarzy wystosowaly na rece szefa Biura
Zadan Specjalnych przy premierze memoriat
w sprawie dekretéw wykonawczych do Dekre-
tu. Dwa dni p6Zniej obylo si¢ zebranie Zarzadu
Gléwnego Zwigzku, podczas ktérego podjgto
uchwaly w sprawie dalszego procedowania.
Ich sens sprowadzat si¢ do stanowiska Zarzadu,
ktéry, powolujgc si¢ na Konstytucje oraz swoje
wczesniejsze oswiadczenia, polecal Wydziato-
wi Wykonawczemu ,,prowadzenie dalszej akcji
celem zmiany tych postanowiefi nowego prawa
prasowego, ktére nie odpowiadajg stanowisku
Zwiagzku”?,

9 K. CZ. [K. Czapifiski], O wolnos¢ prasy. Projekt dekretu prasowego, ,,Robotnik” 1938, nr 330, 20 XI.

70 Cyt. za ,,Robotnik” 1938, nr 331, 21 XI.

71'S. Stroriski, Widziane od wewngqtrz, ,,Kurier Warszawski” 1938, nr 321, 22 XI.
72 Na marginesie dekretu prasowego, ,,Kurier Warszawski” 1938, nr 322, 23 XI.
73 Cyt. za: A. Toczek, Syndykat Dziennikarzy Lwowskich w latach 1935-1939, ,,Rocznik Historii Prasy Pol-

skiej” 2006, t. IX, z. 2/18, s. 101.
74 Organizacje i sprawy dziennikarskie..., s. 14.
75 Tamze, s. 14.
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Powszechne zastrzezenie budzit art. 1 De-
kretu. Pojecie dobra powszechnego uwazano za
»niezwykle rozciggte™’s. W poréwnaniach do
przepiséw obowigzujacych dotychczas podno-
szono, ze sformutowania Dekretu z 1919 r. by-
ty w tej materii znacznie bardziej precyzyjne’”.
Zwracano uwage, ze na 75 artykutéw Dekretu
41 dotyczylo przestgpstw, sposobéw ich Sciga-
nia i sankcji karnych. Zwigzek Wydawcow
Dziennikéw i Czasopism stal na stanowisku, ze
niektére z przepisow zostaly sformutowane
w sposéb nieprecyzyjny i dlatego wysuwat sze-
reg zastrzezefi szczegétowych’®,

Protesty przyniosty efekt w postaci przepi-
sow wykonawczych do Dekretu. Zdaniem
Zwigzku Wydawcéw ,w znaczniej mierze”
uwzgledniono postulaty srodowiska’®. Minister
Spraw Wewnetrznych 23 stycznia 1939 r. wy-
dat okélnik w sprawie wykonywania Dekretu,
ktéry byt adresowany do wojewodéw, Komisa-
rza Rzadu na m.st. Warszawe oraz starostow®’,
W przekonaniu gen. Sktadkowskiego prawo
prasowe nalezato stosowac ,,z nalezyta ogled-
noscig i kierowa¢ si¢ wilasciwym zrozumie-
niem intencji ustawodawcy”. W kwestii konfi-
skat, ktéra szczegdlnie interesowala wydaw-
céw i dziennikarzy, okdlnik zalecal okreslenie
ustepoéw druku, ktére zawieraly cechy prze-
stgpstwa, powolanie si¢ na przepisy prawa,
ktére zostaly naruszone, a jesli zajecie zostato
dokonane ze wzgledu na uchybienie przepisom
porzadkowym — wskazanie obowigzku, ktére-
go nie dopetniono. W sprawie zakazu uprawia-
nia agitacji politycznej w czasie rozpowszech-
niania czasopism okélnik definiowal agitacje
jako ,,uwazne wywolywanie tytulu i kierunku
politycznego przyjetej ogélnie terminologii”
(np. ,,»Robotnik« organ prasowy PPS”)8!,

Dekret prasowy nie byl jedynym rozporza-
dzeniem wprowadzonym w koricu 1938 r,
ktéry wptywal na potozenie prasy. Réwnocze-
$nie z prawem prasowym wszedl w zycie De-
kret o ochronie niektorych intereséw paristwa,
1 mogt on stuzy¢ dyscyplinowaniu prasy. Karg
wigzienia zostalo zagrozone rozpowszechnia-
nie falszywych wiadomosci ,,w celu podwaze-
nia zaufania do waluty polskiej lub kredytu pu-
blicznego” (art. 3). Ws$rdd przestepstw prze-
ciwko porzadkowi publicznemu Dekret wy-
mienial publiczne nawotywanie do ,,powszech-
nego porzucenia pracy przez pracownikow”,
czyli strajku powszechnego, badZ zamknigcia
zaktadow przez pracodawcéw (art. 8 § 1) oraz
sporzadzanie w celu rozpowszechniania, prze-
chowywanie i przewozenie pism nawotujacych
do powyzszego (art. 8 § 2). Art. 11 stanowil, ze
karze wigzienia i grzywny podlega ten, kto
,,publicznie rozpowszechnia falszywe wiado-
mosci, mogace wyrzadzi¢ dotkliwg szkodg in-
teresom Paristwa, badZ ostabi¢ ducha obronne-
go spoleczeristwa, badZ tez obnizy¢ powage na-
czelnych organéw Panstwa”. Za te czyny grozi-
la kara wiezienia do trzech lat, aresztu w tej sa-
mej wysokosci, lub kara do dwéch lat wiezie-
nia i kara grzywny. Kara aresztu do roku zagro-
zone bylo rozpowszechnianie falszywych wia-
domosci mogacych by¢ podstawa do wszczgcia
postepowania karnego lub dyscyplinarnego,
ogtaszanie aktu oskarzenia przed jego odczyta-
niem, przedstawianie w falszywy sposéb prze-
biegu rozprawy sadowej (art. 12). Na mocy De-
kretu minister spraw wewngtrznych mdgt
wprowadza¢ w drodze rozporzadzen ,,zakazy
publicznego odbioru okreslonych zagranicz-
nych stacji nadawczych radiowych”. Ten, kto
w miejscu publicznym lub ,,w wigkszym gro-

76 W. Gostomski, Nowe prawo prasowe, ,,Prasa” 1939, nr 1, s. 4.

7T Tamze, s. 4.

8 Zwigzek Wydawcéw wobec nowego prawa prasowego, ,,Prasa” 1938, nr 12, s. 3.

7 Przepisy wykonawcze do prawa prasowego, ,Prasa” 1939, nr 3, s. 9.

80 Dziennik Urzedowy Ministerstwa Spraw Wewnetrznych” 1939, 31 I, nr 2.

81 Okélnik Ministra Spraw Wewnetrznych w sprawie wykonywania dekretu prasowego, BSDW 1939, nr 16/17,

15 IIL.



nie” odbieratby audycje stacji objetych praw-
nym zakazem, podlegal karze aresztu do trzech
miesiecy i grzywny do 3 tys. zl, a aparat radio-
wy mogt ulec przepadkowi®?.

Weczesniej, w kwietniu 1938 r., zaczeta obo-
wigzywaé Ustawa o ochronie imienia J6zefa
Pitsudskiego. Stanowila, ze ,,pamie¢ [jego]
czynu i zastugi /.../ nalezy do skarbnicy ducha
narodowego i pozostaje pod szczegdlng ochro-
ng prawng"'. Uwlaczanie pamigci Marszatka
byto zagrozone odtad karg do pigciu lat wigzie-
nia®. Przyjecie Ustawy bylo konsekwencjg
sprawy Cywifiskiego®.

Za pomocg regulacji, ktére zaczety obowia-
zywaé w 1938 r., wladze zyskiwaly instrumen-
tarium umozliwiajace kontrolg prasy. W ko-
mentarzach, ktére ukazaly si¢ po ogloszeniu
Dekretow (prasowego i o ochronie interesow
panistwa) zauwazano, ze sg one dowodem nie-
ufnosci wobec spoleczeristwa i wyrazano nie-
pokdj o dalsza droge rozwojowg Polski®>. Ubo-
lewano, ,,»prawomyslnosé« polskich obywateli

82 Cyt. za ,,Dziennik Ustaw RP” 1938, nr 91, poz. 623.

Rafat Habielski

wobec wiasnego Rzadu trzeba utrzymywac
wiekszymi karami niz te, ktére wystarczaly ob-
cemu rzadowi do zapewnienia »prawomyslno-
$ci« polskich poddanych”3®, Podnoszono, ze
ustawodawstwo prasowe jest probierzem wol-
nosci i stosunku paristwa do obywateli.

Zalozenia, ktore kierowaly autorami Dekre-
tu prasowego odczytywano na ogét precyzyj-
nie. Sprowadzaly si¢ one, ,przy zasadniczej
wolnosci prasy”, do wyposazenia panstwa
w ,,mozliwosci wykonywania nad prasg nadzo-
ru administracyjnego w imi¢ intereséw Pari-
stwa i dobra publicznego™®’. Wolnos¢ wypo-
wiedzi zostala w zwigzku z tym postawiona na
drugim planie. ,,Przepisy regulujace to zagad-
nienie — konkludowal analityk Zwigzku Wy-
dawcow — sformulowane sag w ten sposdb, ze
mozliwy jest zaréwno szeroki liberalizm, jak
i powazne restrykcje’®8.

W tej diagnozie nie bylo niczego, z czym
prasa nie spotkataby si¢ do tej pory...

83 Ustawa z dn. 7 kwietnia 1938 r. o ochronie imienia Jozefa Pitsudskiego, pierwszego Marszatka Polski,

,Dziennik Ustaw” 1938, nr 25, poz. 219.

84 Relacjonuje ja R. Habielski, Wolnos¢..., s. 236 i nast.
85 M. Niedziatkowski, Wymowa dekretow, ,,Robotnik” 1938, nr 334, 24 XL
8 m.n. [M. Niedziatkowski], Dekret prasowy, ,,Robotnik 1938, nr 335, 25 XI.

87 Przepisy wykonawcze..., s. 4.
88 Tamze, s. 9.
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Glowny Urzad Kontroli Prasy,
Publikacji i Widowisk wobec
,1ygodnika Powszechnego”

na przetomie lat 50. i 60. ub. wieku

Kamila Kaminska

rudno przeceni¢ role, jaka ,,Tygodnik Po-

wszechny” odegrat w dziejach PRL. Kato-
lickie pismo, redagowane w przewazajacej
wigkszosci przez swieckich i adresowane do
inteligencji, stalo w opozycji wobec systemu
komunistycznego, cho¢ — jak wspominal sam
Jerzy Turowicz — stosunek redakcji do rzeczy-
wistosci politycznej byl nacechowany reali-
zmem i umiarem?.

,» Iygodnik Powszechny” na tle innych tytu-
16w prasowych Polski Ludowej powinien jawic¢
si¢ jako zjawisko zupelnie wyjatkowe. Zada-

Likwidacja stow i poje¢ powoduje zmiang my-
Slenia — tak doktadnie, jak to opisat genialny
Orwell'.

niem srodkéw masowego przekazu ancien
régime’u bylo pelnienie roli pasa transmisyjne-
go pomiedzy wiadza a spoteczeristwem. Tygod-
nik wylamywat si¢ z tak przewidzianej dla nie-
go funkcji. Aby zachowaé pewng doze¢ autono-
mii, czy tez, jak to ujat Roman Graczyk, prze-
trwaé w niesprzyjajacym $rodowisku, osoby
zwigzane z ,,Tygodnikiem Powszechnym”
w relacjach z wladza wybieraly réwniez droge
kompromisu®. Cho¢ tygodnik podlegat cenzu-
rze, potrafit wyartykutowaé swéj poglad na
Kosciét, Polske i Swiat*. Znakomitym tego

I'S. Kisielewski, Szkota debilizmu, czyli W.T.D., [w:] tegoz, Wotanie na puszczy, Warszawa 1997, s. 419.
2 T. Krasko, Wiernos¢, rozmowy z Jerzym Turowiczem, Poznan 1995, s. 192.
3 Zob. R. Graczyk, Cena przetrwania? SB wobec ,, Tygodnika Powszechnego”, Warszawa 2011; Tenze, Proby

wptywania na ,, Tygodnik Powszechny” przez TW ,,CK”/”Kace”, [w:] Straznicy sowieckiego imperium: Urzqd Bez-
pieczeristwa i Stuzba Bezpieczeristwa w Matopolsce 1945-1990, red. F. Musial, M. Wenklar; F. Musiat, J. Szarek,
Dziatania operacyjne SB wobec ,, Tygodnika Powszechnego” w latach 1957-1965 (wybrane zagadnienia), ,,Pamigé
i Sprawiedliwos¢” 2006, nr 2, s. 69-91; C. Kuta, ,,Dziatacze” i ,, Pismaki”, aparat bezpieczeristwa wobec organi-
zacji katolikow swieckich w Krakowie w latach 1957-1989, Krakéw 2009, s. 17-146.

4 Na temat ,,Tygodnika Powszechnego” powstata pokazna liczba opracowar, zob. m.in.: M. Jagietto, Préba roz-
mowy. Szkice o katolicyzmie odrodzeniowym i ,, Tygodniku Powszechnym” 1945-1953, t. 1-2, Warszawa 2001;
J. Zakowski, Anatomia smaku, czyli o losach ,, Tygodnika Powszechnego” w latach 1953—1956, Lublin 1986; Ten-
ze, Pot wieku pod wios, czyli Zycie codzienne ,, Tygodnika Powszechnego” w czasach heroicznych, Krakéw 1999;
W. Beres, K. Burnetko, J. Podsadecka, Krgg Turowicza. Tygodnik, czasy, ludzie, 1945-1999, Krakéow 2012; R. Ja-
rocki, Czterdziesci pigc lat w opozycji (O ludziach ,, Tygodnika Powszechnego”), Krakéw 1990. Zob. réwniez wy-
wiady z Jerzym Turowiczem: J. Zakowski, Trzy cwiartki wieku. Rozmowy z Jerzym Turowiczem, Krakéw 1990;
T. Krasko, Wiernos¢...



przyktadem byt Stefan Kisielewski, enfant ter-
rible ,,Tygodnika Powszechnego”, ktéry, cha-
rakteryzujac jego lini¢ redakcyjng, pisal, ze
prezentowal on opozycj¢ Swiatopogladowg
i nierzadko polityczng wobec marksizmu-leni-
nizmu, polaczong z respektowaniem praw po-
wojennej paristwowosci polskiej i jej sytuacji
geopolitycznej’. Zdaniem publicysty, tygodnik
»(...) byl niemal jedyng oazg normalnosci
w surrealistycznym PRL-u"®.

Przedmiotem mojego artykulu sg przykiady
ingerencji cenzorskich dokonywanych w ,,Ty-
godniku Powszechnym” na przestrzeni lat
1957-1961. Cezura poczatkowa to okres trwa-
jacej jeszcze woéwcezas odwilzy, zwigzanej
z wyborem Wtadystawa Gomulki na stanowi-
sko I sekretarza KC PZPR. Cezurge koricowg
stanowig wybory do Sejmu i rad narodowych,
podczas ktérych juz nawet tworcy koncepcji
neopozytywizmu w redakcji ,,Tygodnika Po-
wszechnego” (S. Kisielewski i S. Stomma) nie
mieli ztudzen, ze okres odwilzy dawno si¢ za-
koriczyl. Rok 1961 to réwniez gwaltowne po-
gorszenie stosunkéw parstwa z Kosciotem.

Opracowanie stanowi prébe uzyskania od-
powiedzi na pytania: w jakim stopniu Woje-
waédzki Urzad Kontroli Prasy, Publikacji i Wi-
dowisk (dalej: WUKPPiW) w Krakowie inge-
rowal w tres¢ ,,Tygodnika Powszechnego™?; ja-
ka argumentacja podpierali si¢ cenzorzy, usu-
wajac (lub deformujac) niepozadane fragmenty
materialéw prasowych?; w jaki sposéb redak-

Kamila Kamiriska

cja ,,Tygodnika Powszechnego” prébowata
uzyska¢ wiekszy zakres autonomii wobec
WUKPPiW?; jak ukladaty si¢ relacje miedzy
WUKPPiW a tygodnikiem w latach 1957-1961?
Podstawowym materialem Zrédtowym tego
artykulu sg sprawozdania z kontroli prewencyj-
nych, ktére znajduja si¢ w zespole Giéwnego
Urzedu Kontroli Prasy, Publikacji i Widowisk
(dalej: GUKPPiW), a sg przechowywane w Ar-
chiwum Akt Nowych (dalej: AAN).
Sprawozdania byly pisane w WUKPPiW
w Krakowie, a nastgpnie trafiaty do GUKPPiW
w Warszawie, zazwyczaj pi¢¢ dni przed ukaza-
niem si¢ danego materialu w ,,Tygodniku Po-
wszechnym”’. Kazde sprawozdanie to jedna
strona maszynopisu, ktéra zawiera nastgpujace
dane: tytul pisma, numer oraz dziefi wydania
(data ukazania si¢ pisma na rynku), tytutl arty-
kutu, nazwisko autora oraz tematyka cenzuro-
wanego materialu (w rubryce najczgsciej pisa-
no ,tematyka ,polityczna”). Najistotniejszym
elementem, z punktu widzenia tego tekstu jest
rubryka ,,Uzasadnienie”, w ktérej urzednik ar-
gumentowal, z jakiego powodu materiat zostat
ocenzurowany. Takie uzasadnienie to najcze-
Sciej kilka zda. W sprawozdaniu znajduje si¢
réwniez rubryka ,,Ocena szefa dziatlu — Naczel-
nika Urzedu”, w ktérej okreslano, czy dana in-
gerencja byla konieczna, korzystna, czy tez
zbgdna lub niepozadana. Do sprawozdania za-
wsze byt doklejony fragment ocenzurowanego
tekstu, na ktérym cenzor zaznaczal kolorem

3 S. Kisielewski, Przeciw cenzurze — legalnie, [w:] tegoz, Wotanie na..., s. 7. Ten sam autor obliczy}, ze na dwa
tysiace tekstow, ktére opublikowat w ,, Tygodniku Powszechnym”, okoto stu ukazalo si¢ bez ingerencji cenzorskich;

Tenze, Cenzura, [w:] tegoz, Wolanie na..., s. 293.

6 Cyt. za S. Kisielewski, [w:] Testament Kisiela, wstep P. Gabryel, Warszawa 2011, s. 179. Cho¢ w 1991 r. Ki-

sielewski twierdzil, ze tygodnik byl oazg normalnosci, to podczas swojej wspdtpracy z nim, ktéra trwata przeszio
czterdziesci pigc lat, nie szczgdzit tytulowi i Jerzemu Turowiczowi gorzkich stéw. W ,,Dziennikach” opisywat ki6t-
ni¢ z Turowiczem o ksztalt linii redakcyjnej tygodnika, zakoriczong krzykami i trzasni¢ciem drzwiami. Pod datg 25
lutego 1970 r. napisat o redaktorze naczelnym: ,,To juz obcy mi czlowiek”. Relacje Kisiela z ,,Tygodnikiem Po-
wszechnym”, czy tez szerzej — ze sSrodowiskiem tygodnika — to temat na osobne opracowanie, o ile nie na ksigzke.
Zob. réwniez: R. Graczyk, Z ,, Tygodnikiem Powszechnym” zwiqzki bliskie i trudne, [w:] Stefan Kisielewski. Kisiel.
1911-1991-2011, red. R. Habielski, M. Jablonowski, Warszawa 2011, s. 81-106.

7 Na przyktad sprawozdanie z kontroli prewencyjnej nr 1336 z dnia 21 grudnia 1960 r. dotyczy ingerencji
w ,, Tygodniku Powszechnym”, ktéry miat si¢ ukaza¢ 25 grudnia 1960 r., AAN, GUKPPiW, Sprawozdanie z kon-
troli prewencyjnej w ,,Tygodniku Powszechnym” z 1960 r., nr 1336, sygn. 430.



Gtowny Urzqd Kontroli Prasy, Publikacji i Widowisk wobec...

»wyingerowany” (branzowe okreslenie usunie-
cia, skreslenia) fragment®.

deckeske

Ingerencje cenzorskie w ,,Tygodniku Po-
wszechnym” zostaly podzielone wedlug kryte-
rium tematycznego (polityka, sprawy wyzna-
niowe, gospodarka, historia, kultura). Ponizsze
zestawienie stanowi analiz¢ jakosciowg, nato-
miast analiza iloSciowa znajduje si¢ w drugiej
czesci artykutu.

Problematyka polityczna

Cenzura kwestionowata ,,niekorzystne”, jak czg-
sto pisali cenzorzy, aluzje pod adresem wiadzy,
a w szczegdlnosci — pod adresem swojego urze-
du. Niekwestionowanym primus inter pares byt
tu Stefan Kisielewski, ktéry, zdajac sobie spra-
we, ze cenzura i tak zakwestionuje mu te ztosli-
wosci, nie szczedzit jej kasliwych uwag®. Robit
to zresztg nie tylko Kisiel. W jednym z numeréw
,»Lygodnika Powszechnego™ ukazat si¢ artykul,
ktéry zostal powaznie okrojony. Jego niezado-
wolony autor wystat do redakcji list, usuniety
zreszta w calosci, w ktérym sugerowal, ze po-

wycinane fragmenty, ktdére calkowicie pozbawi-
ly tekst sensu, zawdzigcza zapewne , (...) zupel-
nie przypadkowej obecnosci chochlika w redak-
cyjnym warsztacie”. Cenzor w uzasadnieniu ar-
gumentowal, ze list usunigto w catosci, gdyz
»(...) autor niedwuznacznie wysuwa swoje pre-
tensje pod adresem cenzury”10,

W 1960 r. rozegrala si¢ w Nowej Hucie
walka o krzyz!!. Wladzom zalezato wigc, aby
wyciszy¢ rozglos jaki powstalt wokét jego
obrony. Z artykutu w ,,Tygodniku Powszech-
nym” na temat wydawac by si¢ mogto dos¢ od-
legly od zamieszek w Nowej Hucie, bo doty-
czacy Kosciota w Danii, cenzor usunat frag-
ment o budownictwie sakralnym w tym pan-
stwie. W Danii ,,(...) dla nowo powstalej dziel-
nicy czy srodowiska mieszkalnego z liczba
okoto 10 tys. mieszkaricow buduje sie koscio-
ty”. Skreslono go ,,Z uwagi na szkodliwg alu-
zyjnos¢ do budownictwa sakralnego w naszych
nowych osiedlach /Nowa Huta/”!2.

Jednym z priorytetéw cenzury byta préba
utrzymania swojego istnienia w tajemnicy.
Do roku 1981 ingerencje cenzorskie dokony-
wane w nadsytanych jej publikacjach pozo-
stawaty dla czytelnika niezauwazone'?. Re-

8 W cenzorskich sprawozdaniach wystepujg co najmniej trzy rodzaje koloréw: niebieski, czerwony i rézowy.

Cho¢ prof. Wiestaw Wladyka w jednym z wywiadéw wspominal, ze: ,,(...) Istnialy trzy rodzaje uwag cenzuralnych,
nanoszone nawet réznymi kolorami otéwka. Pierwszy kolor to jest bez dyskusji do zdjgcia, inny kolor — do dysku-
sji, mozna byto pertraktowac”. Autorce nie udato si¢ doszukac zaleznosci migdzy koniecznoscig usunigcia fragmen-
tu tekstu a kolorem nanoszonych nan uwag i skreslef. Zob. Zabijanie stowa. O cenzurze w PRL, wywiad z Aleksan-
drem Pawlickim, Tomaszem Strzemboszem oraz Wiestawem Wtadyka przeprowadzony przez Barbare Polak i Wia-
dystawa Buthaka, ,,Biuletyn IPN” 2004, nr 2, s. 10.

® O problemach Kisiela z cenzurg zob.: 1. Hofman, Kisiel bez debitu. O |, felietonach zdjetych przez cenzure”,
[w:] Prasa dawna i wspdtczesna, tom 5, red. B. Kosmanowa, Poznan 2004, s. 75-85.

10 AAN, GUKPPiW, Sprawozdanie z kontroli prewencyjnej w ,, Tygodniku Powszechnym” z 1960 r., nr 992/60,
sygn. 430. Zob. réwniez inne proby czynienia uwag pod adresem GUKPPiW: Sprawozdanie z kontroli prewencyj-
nej w ,,Tygodniku Powszechnym” z 1957 r., nr 287, sygn. 500.

11 Na poczatku 1957 r. Urzad ds. Wyznan wyrazit zgode na lokalizacj¢ duzego kosciota przy ul. Marksa, ktérg
nastgpnie cofnigto, dochodzac do wniosku, ze powinna w tamtym miejscu stana¢ szkota. W migdzyczasie miejsco-
wa spolecznosé w miejscu przysziego kosciota wzniosta krzyz, ktéry wladze postanowity usunaé wraz z wycofa-
niem zgody na budowg obiektu sakralnego. W obronie krzyza stane¢li mieszkaricy Nowej Huty. Do pacyfikacji thu-
moéw wystano jednostki ZOMO, a Milicja uzyta broni palnej. Kilka oséb znalazlto si¢ w szpitalu z ranami postrza-
towymi.

12 AAN, GUKPPiW, Sprawozdanie z kontroli prewencyjnej w ,,Tygodniku Powszechnym” z 1960 r., nr 264/60,
sygn. 430.

13 Ustawa o kontroli publikacji i widowisk z dnia 31 lipca 1981 r. weszta w zycie 1 pazdziernika 1981 r.
Obowigzywata do 13 grudnia 1981 r. (72 dni). Jedng z wazniejszych zmian, ktére wprowadzita, byt zapis



dakcja, autor lub wydawnictwo poprawiali
lub usuwali zakwestionowany fragment, po
czym tekst trafial do ponownego tamania. Po
wejsciu w zycie Ustawy o GUKPPiW z lipca
1981 r. sytuacja zmienita si¢ o tyle, ze w cen-
zurowanych materiatach w miejscach zakwe-
stionowanych fragmentéw mozna bylo zna-
leZ¢ biate plamy z odsytaczami do konkretne-
go artykutu Ustawy. Niemniej jednak cenzo-
rzy dbali, aby czytelnik mial wrazenie, ze we-
rsja, ktérg czyta, to nie zmodyfikowany i czg¢-
sto pozbawiony pierwotnego znaczenia tekst,
ale opinia autora'4,

O anonimowosci cenzury wielokrotnie pi-
sal Kisielewski, ktéry miatl pretensje do Urzedu
nie tyle o artykuly usuwane w calosci, ale o te,
ktdre ukazaty siec w zmienionej, w sposéb tajny,
postaci. Jak pisal: ,,Przedstawiaja mnie one bo-
wiem w innym $wietle, niz zamierzalem, a go-
dzac si¢ z koniecznosci na dokonywane skre-
Slenia, staje si¢ wspdlnikiem calej machinacji,
falszujacym samego siebie”!5.

Dowcipy kierowane pod adresem wiladzy
byly okreslane przez cenzoréw jako ,,bardzo
niekorzystne w swej wymowie sformulowa-
nia”. W jednym z artykuléw Kisiela usunigto
taki oto zart: ,,Znane jest warszawskie powie-
dzonko: »Jak panstwo udaje, ze nam ptaci, to
my udajemy, Ze pracujemy«<<”16,

Nalezy réwniez wspomnie¢, ze GUKPPiW
uznawal za wiarygodne jedynie Zrédta ,,demo-
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kratyczno-ludowej” proweniencji. Zgodnie
z przyjeta zasada nie cytowano Zrédet zachod-
nich. Informacje podawane za np. ,,New York
Timesem” byly wykreslane.

Niedopuszczalne byly analogie migdzy
dwoma najwazniejszymi mocarstwami: ZSRR
1 USA. Wzmianki o rywalizacji (np. technolo-
gicznej) blokéw politycznych w kontekscie
,zimnej wojny” byly usuwane. Tak tez posta-
piono z fragmentem wywiadu z ekonomista
francuskim, prof. Francois Perrouxem, ktory
podczas rozmowy stwierdzil, ze konsekwencja
walki Wschodu i Zachodu (w sferze technolo-
gicznej, wywiadowczej, ekonomicznej etc.) sg
zwiekszone wydatki na zbrojenia. Cenzor, usu-
wajac kilkanascie zdan, argumentowal: ,,Ten
fragment wypowiedzi skresliliSmy, poniewaz
ustawienie ZSRR i USA na jednej ptaszczyZnie
— nawet w wypowiedzi tak znanego profesora
College [pisownia oryg. — K. K.] jest dla nas ze
wzgleddw polit. nie do przyjecia. Redakcja ten
fragment przeredaguje”!”. Konsekwencjg takiej
ingerencji bylo totalne splycenie sensu wypo-
wiedzi naukowca.

GUKPPiW bardzo o to dbatl, aby czytelni-
kowi podczas lektury ,,Tygodnika Powszechne-
g0” nie przyszlo na mysl jakiekolwiek pejora-
tywne skojarzenie zwigzane ze Zwigzkiem Ra-
dzieckim. Zbigniew Herbert w felietonie napi-
sanym po powrocie z Paryza opisywal swoje
wrazenia z wizyty w tamtejszym teatrze. Poeta

moéwigcy, ze postepowanie w sprawach nalezacych do wlasciwosci cenzury toczy si¢ wedlug przepiséw ko-
deksu postepowania administracyjnego, w efekcie czego jej decyzje przybieraly charakter decyzji administra-
cyjnej, od ktérej mozna si¢ bylo odwota¢ do sadu. Ponadto w Ustawie znalazt si¢ zapis nakazujacy zaznacza-
nie w opublikowanym tekscie wszelkich ingerencji cenzury. O innych zmianach, bedacych efektem wejscia
w zycie Ustawy, zob.: T. Mielczarek, Uwarunkowania prawne..., s. 39-41; J. Bafia, Prawo o cenzurze, Warsza-
wa 1983; J. Adamowski, A. Koziel, Cenzura w PRL, [w:] Granice wolnosci stowa, red. Grzegorz Miernik,
s. 68-71; Z. Radzikowska, Z historii walki o wolnos¢ stowa w Polsce (cenzura w PRL w latach 1981-1987),
Krakéw 1990.

14 Byty cenzor Tomasz Strzyzewski ujat to w nastepujgcy sposéb: ,(...) jak duzo tatwiej i o ile bardziej bezprob-
lemowo manipuluje si¢ kims, kto nie wie, ze jest manipulowany. Manipulacja ma bowiem to do siebie, ze staje
si¢ bezskuteczna, zamierajac w tym samym momencie, w ktérym uswiadamia ja sobie obiekt manipulacji”, zob.:
T. Strzyzewski, Matrix czy prawda selektywna? Antycenzorskie retrospekcje, Wroctaw 2006, s. 9.

15§, Kisielewski, Cenzura, [w:] tegoz, Wotanie na puszczy..., s. 294.

16 AAN, GUKPPiW, Sprawozdanie z kontroli prewencyjnej w ,,Tygodniku Powszechnym” z 1960 r., nr 900/60,
sygn. 430.

17 Tamze, Sprawozdanie z kontroli prewencyjnej w ,,Tygodniku Powszechnym” z 1960 t., nr 204/60, sygn. 430.
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dzielit si¢ refleksjami na temat dwéch drama-
tow — ,,Snu nocy letniej” Williama Szekspira
oraz ,.Smierci Dantona” Georga Biichnera.
W felietonie liczacym dwie szpalty wycigto
jedno zdanie: ,,Problematyka dramatu zacho-
wala niepokojaca swiezos¢, co wskazuje na ist-
nienie metafizyki rewolucji i wieczno$¢ takich
zjawisk jak przepas¢ miedzy przywddcami
a ludem, wzajemne mordowanie si¢ wodzoéw
w wyniku niekoniczacych si¢ proceséw o wtia-
dze¢ itd.” Cenzor usunal powyzszy fragment,
poniewaz byt to ,,(...) bardzo niebezpieczny
passus o zdecydowanie szkodliwej wymowie
polityczne;j”!8.

Paradoksalnie, istotg pracy cenzora nie by-
to usuwanie obszernych fragmentéw czy tez ar-
tykuléw in extenso. Niezwykle wazna byta od-
powiednia forma, a wigc wydZwigk tekstu.
Mozna to bylo osiagnaé przez umiejgtne mani-
pulowanie cenzurowanym tekstem tak, aby
przy niewielkich naktadach pracy i zastapieniu
kilku niekorzystnych sformulowan czy frag-
mentéw tekst zmienial charakter. Tomasz
Strzyzewski, opisujac swojg prac¢ cenzora,
przekonywal, Ze rutynowy cenzor nie myslat
0 tym, aby usung¢ calos¢ materiatu, lecz by
zmieni¢ znaczenie niektérych stéw, cos ztago-
dzi¢ lub poprawic¢, dopisa¢ w poszczegdlnych
partiach tekstu ,,gdzieniegdzie”, ,,niekiedy”,
»czasem”, zeby zdanie nabralo nowego sma-
ku'®. Opinia bylego cenzora znajduje potwier-
dzenie zaré6wno w materiatach archiwalnych
GUKPPiW, jak i we wspomnieniach oséb,
ktére w swojej pracy dziennikarskiej czy tez
naukowej miaty z nig do czynienia?’. Stefan
Kisielewski nazywal GUKPPiW |.fabryka fal-
szywych tekstow”, a w jednym ze swoich felie-

tonéw podawal przyktady zdan i poszczegdl-

nych stéw zmienianych przez cenzoréw?':

— w zdaniu ,,inni si¢ mecza, a ja sie dziwujg”
zmieniono stowo ,,dziwuj¢” na ,,przygladam”;

— ze zdania ,,znany i ceniony ekwilibrysta, pan

Rakowski” usunigto rzeczownik ,,ekwilibry-

sta”;

— w zdaniu ,Jlicz¢ na domyslnos¢ czytelnika”
usunieto stowo ,,domyslnos¢”;

— w polemice z socjologiem, profesorem Ry-
szka, usuni¢to nazwisko ,,Ryszka”;

— stowo ,,sobaka” zmieniono na ,,psa”?.

Podobne przyktady mozna réwniez znaleZ¢é
w sprawozdaniach z kontroli prewencyjnych
cenzury. W jednym z felietonéw Kisiela ztago-
dzono nieco wymowe, zmieniajac przy okazji
sens wypowiedzi. Ze zdania ,,(...) komunikuje
uprzejmie moim Czytelnikom, ze Obywatel
Minister Kultury i Sztuki ma zwyczaj bardzo
grzecznie wystuchiwaé i wyczytywac to, co ja
mam do powiedzenia, a potem — postepowac
absolutnie przeciwnie” [pogr. — K. K] usunig-
to sformutowanie ,,postepowaé absolutnie
przeciwnie” i zastapiono je zwrotem ,,zacho-
wywaé dostojne milczenie”(sic!)?.

Do tematéw spoteczno-politycznych usu-
wanych przez cenzur¢ nalezaly ponadto m.in.:
krytyka nowych programéw nauczania; opinie
wyrazajace watpliwos¢ i niewiare w tad, porza-
dek i sprawiedliwos¢ wiadzy; postulaty zmian
personalnych; opinie podwazajace sposoby
walki wtadzy z alkoholizmem; krytyczne uwa-
gi pod adresem zachodnich komunistéw; ana-
logie migdzy stalinizmem i faszyzmem; przy-
pominanie o protestach studenckich przeciw
zamknigciu tygodnika ,,Po prostu”, ktére zosta-
ty rozpedzone przez Milicje etc.>*

18 Tamze, Sprawozdanie z kontroli prewencyjnej w ,, Tygodniku Powszechnym” z 1960 r., nr 127/60, sygn. 430.
19 p Misior, Ja, Tomasz Strzyzewski, Krakéw 1997, s. 63.

20 Zob. m.in.: Cenzura w PRL. Relacje historykéw, oprac. Z. Romek, Warszawa 2000, passim.

21 S. Kisielewski, Przeciw cenzurze — legalnie, [w:] tegoz, Wotanie na..., s. 16.

22 Na temat publicystyki Kisiela zob. M. Mateja, Mowa umowna. O felietonach Kisiela, Torufi 2012.

23 AAN, GUKPPiW, Sprawozdanie z kontroli prewencyjnej w ,,Tygodniku Powszechnym” z 1960 r., nr 271/60,

sygn. 430.

24 Tamze, Sprawozdanie z kontroli prewencyjnej w ,,Tygodniku Powszechnym” z 1960 r., nr 269, sygn. 430.



Sprawy wyznaniowe

Materialy o charakterze wyznaniowym podle-
galy szczegdlnie surowej cenzurze, ktéra wkra-
czala nie tylko w teksty informacyjne, ale takze
w kazania Stefana kardynala Wyszyriskiego
oraz papieza Pawla VI. Cenzura ingerowata
réwniez w tre$¢ fragmentéw z Pisma Swietego
oraz listéw Episkopatu Polski®. Interesujacym
przyktadem takiej ingerencji jest list pasterski
Episkopatu Polski skierowany do wiernych
w pierwsza niedziele Wielkiego Postu, z ktére-
go cenzor usungl nastepujacy fragment: ,,(...)
odrzucenie piatego przykazania >>nie zabijaj««.
Zabijanie, jak i wszelki grzech nieczystosci, jest
grzechem cigzkim i $miertelnym”?6, Powyzsze
stowa byly oczywistg aluzjg do kary Smierci,
ktéra obowigzywata w PRL-owskim prawie.

Z ,,Tygodnika Powszechnego” usuwane by-
ty wszelkie polemiki z ideologia marksistow-
skg (ktéra niekiedy w sprawozdaniach cenzor-
skich bywa nazwana przez pracownikéw urze-
du ,,naszg filozofia”) oraz przejawy krytyki po-
lityki przymusowej laicyzacji prowadzonej
przez aparat wladzy?’.

GUKPPiW za informacje o charakterze wy-
znaniowym uznawal wzmianki dotyczgce pro-
cesOw beatyfikacyjnych. Podczas kontroli mate-
rialtéw dotyczacych zamiaréw i podjetych staran
o beatyfikacje (oraz kanonizacj¢) Polakéw sto-
sowano kilka zasad. Zwalniano do druku wszy-
stkie publikacje, o ile nie odnosity si¢ do oséb

25 Czarna ksigga cenzury PRL, Londyn 1977, s. 12.
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objetych zakazem (jak np. abp Jan Cieplak)
1 z kontekstu nie wynikato, ze kandydat do bea-
tyfikacji ucierpiat w walce z ruchem komuni-
stycznym. Jako przyktad moze postuzy¢ 48 nu-
mer ,,Tygodnika Powszechnego” z 27 listopada
1960 r., z ktérego usunieto trzyzdaniowy frag-
ment méwiacy o jednym z etapéw beatyfikacji
ks. Jana Cieplaka, arcybiskupa wilefiskiego?®.

Za niebezpieczng uznano dwuzdaniowg in-
formacj¢ o smierci matki wegierskiego kardy-
nala Mindszenty’ego®, ktérej ,,(...) bardzo
skromny pogrzeb odby! si¢ na wsi koto miasta
Szombathely”. W uzasadnieniu cenzorka napi-
sala jedynie, ze notatke zdjeta ,,ze wzgledow
politycznych”, dopisujac pod spodem diugopi-
sem ,,z uwagi na osobe kardynata0,

Popularyzacj¢ poczynaii kleru stanowity
»hiekorzystne w swojej wymowie”, jak pisal
jeden z cenzoréw, informacje o dzialalnosci
Kosciota katolickiego. Z felietonu Kisiela usu-
nieto informacje, ze jego odczyt odbyl si¢
w kosciele, gdyz: ,,Pozostawienie tych wzmia-
nek byloby popularyzacja tej katolickiej meto-
dy odczytowej, ktéra w ten sposéb zostataby
niejako »zalegalizowana«31,

W innym sprawozdaniu cenzorka uzasad-
niala, dlaczego skreslita informacj¢ o trzydzie-
stu pieciu pielgrzymkach w 1959 r. do Fatimy
w Portugalii: ,,Usungtam notatke w catosci,
w celu niepopularyzowania kultu M.B. Fatim-
skiej, patronki walczacych z komunizmem™32,

26 AAN, GUKPPiW, Sprawozdanie z kontroli prewencyjnej w ,,Tygodniku Powszechnym” z 1960 r., nr 263/60,

sygn. 430.
27 Tamze.

28 Tamze, Sprawozdanie z kontroli prewencyjnej w ,,Tygodniku Powszechnym” z 1960 r., nr 1231/60, sygn.

430. W Czarnej ksigdze cenzury PRL znajduje si¢ zapis dotyczacy arcybiskupa Cieplaka, ktéry méwi, ze ,,(...) na-
lezy eliminowac¢ wszelkie informacje dotyczace zmartego w 1925 r. abp. Cieplaka”. Abp Cieplak byt dwukrotnie
aresztowany w ZSRR i skazany w procesie pokazowym na kare smierci. Dzigki lobbingowi opinii §wiatowej kare
zamieniono na 10 lat wigzienia i wydalono go ze Zwigzku Radzieckiego.

2 Prymasa Wegier, J6zsefa Mindszenty’ego, skazano w lutym 1949 r. w procesie pokazowym za ,,zdrade sta-
nu” na dozywotnie wigzienie. Zostal uwolniony dopiero w 1956 r., po wybuchu powstania na Wegrzech.

30 AAN, GUKPPiW, Sprawozdanie z kontroli prewencyjnej w ,,Tygodniku Powszechnym” z 1960 r., nr 201/60,
sygn. 430.

31 Tamze, Sprawozdanie z kontroli prewencyjnej w ,,Tygodniku Powszechnym” z 1960 r., nr 232/60, sygn. 430.

32 Tamze, Sprawozdanie z kontroli prewencyjnej w ,, Tygodniku Powszechnym” z 1960 r., nr 202/60, sygn. 430.
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»Niekorzystng wymowe” mialy réwniez
wzmianki o Kosciele katolickim w ZSRR. Za
konieczne uznano wyeliminowanie nastgpu;jg-
cego fragmentu: ,,U nas mlodziez przychodzi
do kosciotéw, ktére nigdy nie sg puste. Cudzo-
ziemcy, ktérzy nas spotykaja, sa zdziwieni, ze
spotkaja tylu ludzi wierzacych”33.

Artykuly, w ktérych informowano o pozy-
tywnej dziatalnosci duchowieristwa katolickie-
go byly uznawane przez cenzoréw za niewska-
zang popularyzacje kosciota. Nie zawsze jednak
cenzorzy byli przekonani, czy dany materiat
kwalifikuje si¢ do usunigcia. W takim przypad-
ku odsytano tekst do uzgodnienia z GUKPPiW
w Warszawie. Cho¢ cenzorzy odbywali wiele
narad i zebran, podczas ktérych byli informo-
wani o aktualnych wytycznych partii, zdarzaty
si¢ sytuacje, w ktérych nie mieli absolutnej
pewnosci, co do stusznosci swoich ingerencji.
W razie watpliwosci urzednicy rozstrzygali pro-
blemy zespotowo, do czego zachecata ich dy-
rekcja, lub przesytano skomplikowany materiat
zwierzchnikowi, czyli dyrektorowi urzedu.

Zbigniew Romek w pracy poswigconej cen-
zurze w naukach historycznych przytacza wypo-
wiedZ dyrektora Antoniego Bidy**, ktéry pod-
czas spotkania cenzoréw w 1954 r. instruowat
ich, ze w sytuacji, kiedy nie wiedza, jak postapic,
powinni zapytac. ,,Kto pyta nie bladzi. (...) To-
warzysze! Korona nikomu nie spadnie, jesli
uswiadomi sobie i glosno powie: nie wiem jak
postapi¢. Nie spadnie korona jezeli zapyta sig,
skoordynuje swéj krok, najlepiej zebyscie skoor-
dynowali z nami, z partig. Jesli nie ma mozliwo-
$ci porozumiec si¢ z sekretarzem partii, skoordy-
nujcie posuniecie z wlasnym zespotem”3. Opi-

ni¢ przytoczong przez Romka potwierdzaja dopi-
sane dlugopisem pytania na niektérych sprawo-
zdaniach z kontroli, takie jak np. ,,Czy stusznie
zrobilismy?” lub ,,Mi o to chodzito™3°.

Jednym z priorytetéw GUKPPiW byto two-
rzenie ztudzenia, ze w PRL katolicy funkcjonu-
ja na tych samych prawach co ateisci, a partia
respektuje zdanie Kosciota. Podczas jednej
z odpraw krajowych z 1959 r. cenzor przekony-
wal, ze Kosciét za posrednictwem ,,Tygodnika
Powszechnego” prowadzi kampani¢ na rzecz
»(...) powigkszenia swojego stanu posiadania
o nowe koscioty. Charakterystycznym jest, ze
usiluje si¢ tu koniecznie stworzy¢ pozory, ze
jest to potrzeba odczuwalna przez samych
wiernych. Przeprowadza si¢ wigc wywiady
z fachowcami w zakresie budownictwa mie-
szkaniowego (...) usilujac udowodnié, ze cale
szeregi nowych osiedli pozbawione sg koscio-
16w, a ludnos¢ zmuszona jest modli¢ si¢ w szo-
pach, barakach i na werandach”?’.

Do innych tematéw wyznaniowych usuwa-
nych przez cenzure nalezaly: postulaty tworze-
nia organizacji przykoscielnych; sformutowa-
nia sugerujace istnienie naciskéw ograniczaja-
cych swobode wyznawania wiary; utozsamia-
nie narodu z katolicyzmem w mysl hasta ,,Po-
lak-katolik”; informacje o emitowaniu w Euro-
wizji Mszy Swietych z réznych paristw Europy
Zachodniej etc.

Problematyka historyczna

Cenzura kwestionowata materialy o charakte-
rze obrachunkowym, a wigc dotyczace okresu
stalinizmu’®. Zaliczano do nich takie teksty,
w ktérych autor przypominat o ,,bledach i wy-

33 Tamze, Sprawozdanie z kontroli prewencyjnej w ,,Tygodniku Powszechnym” z 1960 r., nr 873/60, sygn. 430.

34 Antoni Bida zajmowat stanowisko dyrektora GUKPPiW w okresie migdzy styczniem 1949 a kwietniem 1950 .,
K. Kersten, Pisma rozproszone, wybor i przygotowanie T. Szarota i D. Libionka, Torun 2005, s. 400.

35 Cyt. za Antoni Bida, [w:] Z. Romek, Cenzura a nauka historyczna w Polsce 1944—1970, Warszawa 2010, s. 43.

36 AAN, GUKPPiW, Sprawozdanie z kontroli prewencyjnej w ,,Tygodniku Powszechnym” z 1960 r., nr 992/60,
sygn. 430.

37 Tamze, Odprawy krajowe z lat 1959-1963, sygn. 813, s. 28.

3 Tamze, Sprawozdanie z kontroli prewencyjnej w , Tygodniku Powszechnym” z 1960 r., nr 338/60,
sygn. 430; Tamze, Sprawozdanie z kontroli prewencyjnej w ,,Tygodniku Powszechnym” z 1957 r., nr 314,
sygn. 500.



paczeniach” minionego okresu, czyli przede
wszystkim o zbrodniach komunistéw oraz ana-
temie nalozonej na wiele postaci ze Srodowisk
literackich, naukowych, politycznych, kosciel-
nych etc. Podczas jednego z zebran cenzor,
omawiajac literature obrachunkowg, co mozna
odnies¢ réwniez do prasy, stwierdzil, ze jej te-
matyka sprowadza si¢ jedynie do ,,(...) ciagte-
go rozpamigtywania na temat rzekomego dra-
matu wtadzy, dramatu ustroju, tragedii komuni-
stéw i bankructwa komunizmu”%.

Polityka GUKPPiW byta pochodna decyzji
podejmowanych w Biurze Politycznym KC
PZPR. Podczas IX Plenum KC w maju 1957 r.
rozpoczeto kolejny, po krétkotrwatym okresie
détente w polityce wewngetrznej, etap ,,walki
z rewizjonizmem”. Wtladystaw Gomuika
stwierdzil, ze ,,(...) wyolbrzymianie zjawisk
ujemnych, petzajacej nieufnosci i rozrébek per-
sonalnych prowadzi do szkodliwego czarno-
widztwa i niepotrzebnych obrachunkéw z nie-
dawna przesztoscig™0. W mysl tak ujetych wy-
tycznych GUKPPiW kwestionowal wszelkie
materiaty, w ktérych proporcje informacji i opi-
nii krytycznych, a takze afirmatywnych, zosta-
lyby zachwiane na korzys¢ tych pierwszych.
Ten zabieg mial stuzy¢ daleko posunigtej uni-
formizacji tresci.

Kwestionowano materiaty dotyczace okre-
su I wojny swiatowej, a odnoszace si¢ np. do
nieudzielenia przez Stalina pomocy Polsce
podczas powstania warszawskiego. Z artykutu
Wiadystawa Bartoszewskiego o wybranych
wydarzeniach z okresu II wojny §wiatowej usu-
nieto te, ktére w pejoratywnym swietle stawia-
ty Zwiazek Radziecki. Co ciekawe, cenzor, wy-
kreslajac poszczegblne fragmenty, przyznal, ze
tres¢ zawarta w materiale ma charakter obiek-
tywny, lecz ,,(...) w obecnym czasie ma szcze-
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g6lng wymowe i moze dola¢ jeszcze jedng
przystowiowa krople do nastrojéw antyradziec-
kich”*. Powyzsze dos¢ szczere wyznanie
Swiadczy o tym, ze cenzorzy doskonale
wiedzieli, jakie sg rzeczywiste przyczyny eli-
minowania poszczegdlnych tresci.

Usuwane byly réwniez materialy, w ktérych
cenzor wyczuwal sentyment do okresu dwu-
dziestolecia migdzywojennego. W jednym ze
sprawozdan z kontroli prewencyjnej cenzorka
pisata: ,,W naszym spoleczeristwie sg jeszcze
zywe tradycje przedwojennego harcerstwa.
Stad notka moze by¢ odczytana jako cichy po-
stulat”. Notka, ktérg usunigto, liczyla trzy zda-
nia: ,, XXV rocznica kanadyjskiej katolickiej
organizacji harcerskiej. W dniu 24 lutego br.
katoliccy harcerze kanadyjscy obchodzili sreb-
rny jubileusz swej organizacji. Gléwne uroczy-
stosci odbyly si¢ w Quebec”2,

Do korica lat 60. ub. wieku aparat wladzy
staral si¢ forsowac teze o biernosci politycznej
AK podczas powstania warszawskiego, cho¢
po 1956 r. dopuszczono artykuly z uznaniem
opisujace bohaterstwo jej Zotnierzy. Nadal jed-
nak narzucano propagandowy obraz dwczesnej
sytuacji politycznej, wyolbrzymiajac znaczenie
lewicowej partyzantki oraz wypaczajac nastro-
je spoteczeristwa polskiego. GUKPPiW ingero-
wal w materiaty, ktére opisywaly rzeczywisty
stosunek Zwigzku Radzieckiego do Armii Kra-
jowej w czasie wojny*3.

Problematyka kulturalna

W kwestii literatury cenzura bazowata na rozbu-
dowanym systemie zapis6w obejmujacych okre-
Slone nazwiska pisarzy oraz dzieta. Dodatkowo
obowigzywaly dorazne instrukcje tworzone
z potrzeby chwili, a kwestionujace liczne nie-
wlasciwe politycznie wiersze, filmy, widowiska,

3 Tamze, Odprawy krajowe z lat 1959-1963, sygn. 813, s. 2.
40 Cyt. za: J. Adamowski, A. Koziet, Cenzura w PRL..., s. 62.
41 AAN, GUKPPiW, Sprawozdanie z kontroli prewencyjnej w ,,Tygodniku Powszechnym” z 1957 r., nr 245,

sygn. 500.

42 Tamze, Sprawozdanie z kontroli prewencyjnej w ,, Tygodniku Powszechnym” z 1960 r., nr 203/60, sygn. 430.

43 7. Romek, Cenzura a nauka historyczna ..., s. 2217.
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rysunki, fraszki etc.** Przyktadem ilustrujacym
powyzsze stowa moze by¢ casus Borysa Paster-
naka, ktéry odmoéwit przyjecia Nagrody Nobla
w dziedzinie literatury. W artykule wspominko-
wym ,,Tygodnik Powszechny” umiescit krétkg
wzmianke¢ o tej prestizowej nagrodzie przyzna-
nej pisarzowi, z ktérej ze wzgledu na tto poli-
tyczne zrezygnowal. Cenzor wykreslit sformu-
towanie ,,z uwagi na polityczng wymowe™*,

Informacje o pisSmie Jerzego Giedroycia
(,;,osrodku propagandy antypolskiej”) byly
bezwzglednie eliminowane*. , Propagowanie
»Kultury« jako pisma literackiego pozbawio-
nego jednak prawa debitu w kraju jest dziata-
niem na szkodg¢ polityki Partii i wiadz” — pisat
jeden z cenzoréw w 1957 r.’

Problematyka gospodarcza

Cenzurze podlegaly materialy kwestionujace
decyzje placowe podjete przez wladze oraz
prowadzona przezen polityka socjalna. Cenzo-
rzy usuwali postulaty podniesienia wysokosci
Swiadczen socjalnych (np. rent, emerytur, sty-
pendiéw) oraz obnizenia podatkéw*s. W ob-
szernym artykule pt. ,Ludzie Starzy”, ktéry
ukazal si¢ 10 listopada 1957 r., cenzor usunat
nastepujacy fragment: ,,Starzy za pracg calego
zycia otrzymuja emeryturki Smieszne, skazujg-
ce ich albo na gtodowg smieré, albo na »>zycie
z taski««. Te emeryturki méwia, ze wszystko co

4 Czarna ksigga cenzury PRL, s. 13.

robili i zrobili [jest] niewazne, niepotrzebne,
wrecz szkodliwe”. W sprawozdaniu z ingeren-
cji napisano, ze ,,(...) w ten sposéb przedsta-
wiona sprawa emerytéw w Polsce w dzisiejszej
sytuacji przyniostaby czytelnikowi jedynie
wigksze rozgoryczenie™.

Z artykuléw usuwano réwniez fragmenty
moéwigce o zlej jakosci towaréw eksportowa-
nych, gdyz mogloby to ,,(...) jeszcze bardziej
zahamowa¢ nasz eksport™°, Cenzurowano ar-
tykuly krytyczne wzglegdem ekonomicznych
podstaw ustroju komunistycznego, ktére ilu-
strowaly bledy i represyjny stosunek wiadz
paristwowych do inicjatywy prywatnej’!.

Analiza iloSciowa

ingerencji cenzorskich

Zestawienie ilosciowe ingerencji cenzorskich
dokonanych w ,Tygodniku Powszechnym”
w latach 1957-1961 zawierajg tabele na s. 104.
Autorka artykutu przeanalizowata tacznie 1373
sprawozdania z kontroli prewencyjnych znajdu-
jace sie w siedemnastu teczkach32. Ocenzurowa-
ne materialy prasowe zostaly podzielone tema-
tycznie, wedlug najbardziej uproszczonego,
przy tak duzej liczbie sprawozdan, klucza. Wyo-
drgbniono nastepujace pozycje: polityka, sprawy
wyznaniowe, gospodarka, historia oraz kultura.
Kryterium, wedlug ktérego oceniano material,
byta poruszana tematyka?. Kazda z tabel zawie-

4 AAN, GUKPPiW, Sprawozdanie z kontroli prewencyjnej w ,,Tygodniku Powszechnym” z 1960 r., nr 605/60,

sygn. 430.

46 Zob. Tamze, Sprawozdanie z kontroli prewencyjnej w ,, Tygodniku Powszechnym” z 1957 r., nr 289, sygn. 500.
47 Tamze, Sprawozdanie z kontroli prewencyjnej w ,,Tygodniku Powszechnym” z 1957 ., nr 212, sygn. 500.

48 Czarna ksigga cenzury PRL, s. 45-50.

49 AAN, GUKPPiW, Sprawozdanie z kontroli prewencyjnej w ,,Tygodniku Powszechnym” z 1957 r., nr 315,

sygn. 500.

30 Tamze, Sprawozdanie z kontroli prewencyjnej w ,, Tygodniku Powszechnym” z 1960 r., nr 177/60, sygn. 430.

31 Tamze, Sprawozdanie z kontroli prewencyjnej w ,,Tygodniku Powszechnym” z 1957 r., nr 312, sygn. 500.

2 Na poszczeg6lne roczniki przypada nastepujgca liczba teczek: na 1957 r. — dwie, 1958 r. — cztery, 1959 r. —
cztery, 1960 r. — cztery, 1961 r. — trzy. W kazdej z teczek znajduje si¢ rotulus z wykazem zawartosci, a wigc z licz-
ba sprawozdan z ingerencji, przy czym dane na rotulusie r6znig si¢ od liczby sprawozdan w teczkach, przewaznie

o kilka egzemplarzy.

33 Cenzorzy kontrolujacy ,,Tygodnik Powszechny” za materiaty polityczne uznawali réwniez te, ktére dotyczy-
ty religii, natomiast autorka artykutu jako ,,sprawy wyznaniowe” klasyfikowata jedynie te materialy prasowe, ktére

explicite podejmowaty problematyke religijna.



ra informacje o og6lnej liczbie ingerencji przy-
padajacych na dany rocznik (w ciggu roku uka-
zywaly sie 52 numery pisma) oraz taczna i sred-

nig liczbe ingerencji w numerze>*.

Tabela 1. Analiza ilosciowa ingerencji prewencyj-
nych dokonanych na tamach ,,Tygodnika Powszech-
nego” w 1957 r.

Tematyka Liczba ingerencji
ocenzurowanych (w nawiasie
materialow procent ogéhu)
polityka 77 (70 proc.)
sprawy wyznaniowe 17 (15,5 proc.)
gospodarka 1 (0,9 proc.)
historia 4 (3,6 proc.)
kultura 11 (10 proc.)
laczna liczba ingerencji | 110

$rednia liczba ingerencji

przypadajaca na numer | 2,1

Zrédlo: Zestawienie wlasne na podstawie sprawo-
zdan z kontroli prewencyjnych w ,, Tygodniku Po-
wszechnym”, 1957 r., AAN, GUKPPiW, sygn. 500.

Tabela 2. Analiza ilosciowa ingerencji prewencyj-
nych dokonanych na tamach ,,Tygodnika Powszech-
nego” w 1958 r.

Tematyka Liczba ingerencji
ocenzurowanych (w nawiasie
materialow procent ogétu)
polityka 189 (64,7 proc.)
sprawy wyznaniowe 55 (18,8 proc.)
gospodarka 4 (1,4 proc.)
historia 12 (4,1 proc.)
kultura 32 (11proc.)
laczna liczba ingerencji | 292

Srednia liczba ingerencji

przypadajaca na numer | 5,6

Zrédlo: Zestawienie wlasne na podstawie sprawo-
zdan z kontroli prewencyjnych w ,, Tygodniku Po-
wszechnym”, 1958 r., AAN, GUKPPiW, sygn. 537.
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Tabela 3. Analiza ilosciowa ingerencji prewencyj-
nych dokonanych na famach ,,Tygodnika Powszech-
nego” w 1959 r.

Tematyka Liczba ingerencji
ocenzurowanych (w nawiasie
materialow procent ogo6tu)
polityka 166 (64,8 proc.)
sprawy wyznaniowe 47 (18,4 proc.)
gospodarka 9 (3,5 proc.)
historia 9 (3,5 proc.)
kultura 25 (9,8 proc.)
laczna liczba ingerencji | 256

Srednia liczba ingerencji

przypadajaca na numer | 4,9

Zrédlo: Zestawienie wlasne na podstawie sprawo-
zdan z kontroli prewencyjnych w ,,Tygodniku Po-
wszechnym”, 1959 r., AAN, GUKPPiW, sygn. 569.

Tabela 4. Analiza ilosciowa ingerencji prewencyj-
nych dokonanych na tamach ,,Tygodnika Powszech-
nego” w 1960 r.

Tematyka Liczba ingerencji
ocenzurowanych (w nawiasie
materialow procent ogétu)
polityka 195 (48 proc.)
sprawy wyznaniowe 158 (39 proc.)
gospodarka 13 (3 proc.)
historia 12 (3 proc.)
kultura 27 (7 proc.)
laczna liczba ingerencji | 405

Srednia liczba ingerencji

przypadajaca na numer | 7,7

Zrédlo: Zestawienie wlasne na podstawie sprawo-
zdan z kontroli prewencyjnych w ,,Tygodniku Po-
wszechnym”, 1960 r., AAN, GUKPPiW, sygn. 430.

54 Wyliczenia procentowe zostaty zaokraglone do jednej cyfry po przecinku.
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Tabela 5. Analiza ilosciowa ingerencji prewencyj-
nych dokonanych na tamach ,,Tygodnika Powszech-
nego” w 1961 r.

Tematyka Liczba ingerencji
ocenzurowanych (w nawiasie
materialow procent ogo6tu)
polityka 151 (49 proc.)
sprawy wyznaniowe 127 (41 proc.)
gospodarka 7 (2 proc.)
historia 6 (2 proc.)
kultura 19 (6 proc.)
laczna liczba ingerencji | 310

srednia liczba ingerencji

przypadajaca na numer | 5,9

7Zrédlo: Zestawienie wlasne na podstawie sprawo-
zdan z ingerencji w czasopismach i tygodnikach ka-
tolickich, 1961 r., AAN, GUKPPiW, sygn. 680, tecz-
ki nr 55/239, 55/242, 55/243.

Analiza ilosciowa sprawozdan z kontroli
prewencyjnych wskazuje, ze na 1373 ingeren-
cje dokonane w ciaggu pigciu lat 778 (czyli
56,6 proc.) dotyczylo materialéw prasowych
o tematyce politycznej. Przyklady tego rodzaju
materialéw ocenzurowanych przez Urzad
w Krakowie znajdujg si¢ w pierwszej czesci
artykutu. Kolejng przyczyng ingerencji cenzu-

ry bylo podejmowanie przez redakcje, w spo-
sob niewlasciwy z punktu widzenia partii, te-
matyki religijnej (przyczyna 29 proc. wszyst-
kich ingerencji). Zdecydowanie najmniej
ocenzurowanych materialéw dotyczyto historii
(3 proc.) i gospodarki (2,4 proc.). Tak niski
stopienl ingerencji w materialy prasowe na
temat ekonomii §wiadczy m.in. o niewielkim
zainteresowaniu cenzury problematyka gospo-
darcza. Potwierdzeniem tej tezy jest opinia
wyrazona przez Jerzego Turowicza, ktdry
w wywiadzie udzielonym Jackowi Zakowskie-
mu stwierdzil, ze ,,(...) s3 to zagadnienia sto-
sunkowo lagodniej traktowane przez cenzure,
ktéra o gospodarce pozwala napisaé prawie
wszystko”.

Cenzura byta najmniej ucigzliwa dla redakcji
»1ygodnika Powszechnego” w okresie odwilzy
zapoczatkowanej wyborem Gomulki na stano-
wisko I sekretarza KC PZPR w paZdzierniku
1956 r. W 1957 r. Srednia liczba ingerencji w nu-
merze wynosita nieco ponad dwie. W nastgp-
nych latach ta liczba wzrastata, co mozna ttuma-
czy¢ procesem odchodzenia od okresu détente.
Ten trend ilustruje ponizszy wykres.

W 1958 1. Srednia liczba ingerencji w nume-
rze wzrasta do 5,6, w roku nastgpnym nieco
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Wykres 1. Srednia liczba ingerencji cenzorskich dokonanych w ,,Tygodniku Powszechnym” na przestrzeni

lat 1957-1961

Zrédto: Opracowanie whasne na podstawie sprawozdan z kontroli prewencyjnych w ,,Tygodniku Powszech-

nym” z lat 1957-1961.

55 Cwiartki wieku..., s. 210




spada i wynosi 4,9, ale juz w kolejnych latach
oscyluje w granicach 7,7 (1960 r.) oraz 5,9
(1961 r.). Najwigksza skalg ingerencji sposréd
przebadanych rocznikéw odnotowano w roku
1960 (405 ingerencji w ciggu 12 miesiecy).
W latach 1960-1961 polityka oraz sprawy wy-
znaniowe zdominowaly pozostate kategorie te-
matyczne. Te dwa obszary stanowily przyczyne
prawie 90 proc. wszystkich ingerencji w wy-
mienionych rocznikach. Polityka i religia géro-
waly woéwczas na tamach , Tygodnika Po-
wszechnego”. Zauwazyl to réwniez Stefan Ki-
sielewski, ktéry w 1961 r. pisal: ,,»Tygodnik«
stal si¢ ostatnio okropnie klerykalny — znacznie
bardziej niz za czaséw Ksigdza Jana Piwowar-
czyka. Wtedy zartowano, ze trzeba w »Tygo-
dniku«« zatozy¢ »>kacik religijny«, teraz jedyny
»kacik niereligijny« to niniejsze felietony,
a tak wcigz pisza o soborach, dogmatach i Ko-
$ciele”®. Wzrost zainteresowania tematyka po-
lityczng 1 religijng mozna tlumaczy¢ pogarsza-
niem si¢ stosunkéw miedzy pafistwem a Ko-
Sciolem. W rzeczonych latach wzmocnila si¢
antykoscielna propaganda partii, czego efek-
tem bylo wzmozenie ingerencji cenzury.
W 1961 r. na ,,Tygodnik Powszechny” i pozo-
stale pisma katolickie ukazujace si¢ w woje-
wodztwie krakowskim (miesi¢cznik ,,Znak”,
»Currenda” wydawana przez Kuri¢ w Tarnowie
i ,,Notificationes” wydawany przez Kuri¢ Me-
tropolitalng w Krakowie) przypadio 40 proc.
wszystkich ingerencji w prasie wojewddztwa.
Najwiecej przeoczenn cenzorzy odnotowali
w kronice religijnej, co wynikalo ze stale zmie-
niajacych sie informacji instruktazowych. Kro-
nike te czytal, oprécz szeregowych cenzoréw,
sam naczelnik, a w razie watpliwosci material

Kamila Kamiriska

wysylano do Warszawy (co wcale nie nalezato
do rzadkosci)’’.

Analizujac stosunek WUKPPiW w Krako-
wie wobec ,,Tygodnika Powszechnego”, nalezy
poréwnac skale ingerencji z dostgpnymi dany-
mi z pozostatych dekad. Analizg jakosciowg in-
gerencji cenzorskich w ,,Tygodniku Powszech-
nym” na przelomie lat 40. i 50. przeprowadzito
dwoéch badaczy — Iwona Pietrzkiewicz i Michat
Rogoz. Z ich artykutu wynika, ze w latach
1949-1952 liczba zakwestionowanych tekstow
w numerze przekraczata nieraz dwadziescia®.
Takze w latach 70. ubiegtego wieku ,,Tygodnik
Powszechny” byl najdotkliwiej represjonowa-
ny sposréd wszystkich czasopism. Na przyktad
w roku 1974 ingerowano w jego zawartos¢ 315
razy (Srednio ok. 6 ingerencji w numerze).>’
Z kolei w latach 80. srednio na numer przypa-
dato od trzech do prawie dwunastu ingerencji.
Np. w 1983 r. — 11,8 ingerencji (w sumie 615),
w 1988 r. — 7,6 ingerencji (w sumie 395), nato-
miast kilka miesiecy przed likwidacja cenzury
w 1989 1. — 3 ingerencje (w sumie 159)%,

Z przytoczonych danych wynika, ze ,,Tygo-
dnik Powszechny” stanowil wieksze zagroze-
nie dla rzadzacej partii w schytkowej dekadzie
PRL niz w drugiej potowie lat 50., a skala cen-
zorskich ingerencji w okresie rzagdéw Gomutki
byla znacznie nizsza niz w okresie rzagdéw Ja-
ruzelskiego.

Wnhioski

Cenzorzy z WUKPPiW w Krakowie wielokrot-
nie podkreslali, ze ,,praca na odcinku katolic-
kim” byla trudna, czasochlonna, wymagata
znacznej wiedzy i skupienia. Dlatego ci pra-
cownicy, ktérzy zajmowali si¢ prasa wyznanio-

56 S. Kisielewski, Lata poztacane, lata szare, Krakow 1989, s. 249

57 Tamze, Sprawozdania okresowe WUKP za rok 1961, sygn. 688, s. 9.

38 1. Pietrzkiewicz, M. Rogoz, Prewencyjne ingerencje cenzorskie w ,, Tygodniku Powszechnym” na przetomie
lat 40. i 50., [w:] ,,Rocznik Historii Prasy Polskiej”, 2011, nr 1-2, s. 149. Zob. réwniez M. Rogoz, ,,Tygodnik Po-
wszechny” w 1949 roku w swietle wtdrnych ocen cenzoréw Gitoéwnego Urzedu Kontroli Prasy, Publikacji i Wido-
wisk, [w:] ,,Rocznik Bibliologiczno-Prasoznawczy”, 2011, nr 3, s. 107-119.

% T. Mielczarek, Uwarunkowania prawne. .., s. 46.

0 M. Letowski, Gdy lzylismy ustrdj i godzilismy w sojusze. Cenzura prasowa w PRL na przyktadzie katolickie-
go tygodnika spotecznego ,,£ad”, Lublin 2010, ss. 134, 144, 150.
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wa, jak instruowal jeden z cenzoréw podczas
odprawy krajowej, winni posiada¢ ,,pelng zna-
jomos¢ problemu i wyrobienie polityczne™®!.
Problemy z ,,Tygodnikiem Powszechnym” wy-
nikaly z postawy samej redakcji, ktéra walczyta
z cenzurg o kazdy artykut i kazdy akapit, nie-
chetnie godzac si¢ na daleko idace ingerencje.
Podczas odprawy krajowej w 1958 r. jeden
z cenzoréw stwierdzil, ze cho¢ ,,Tygodnik”
mocno podkresla swoja akceptacje zmian za-
chodzacych w kraju, to jednak wystepuje z licz-
nymi zastrzezeniami, przeprowadzajac nieraz
ostra krytyke stalinizmu, z punktu widzenia
cenzury — nie zawsze stuszng i dopuszczalng®?.

»~Niewatpliwie najwiecej trudnosci sprawia
cenzura »Tygodnika Powszechnego««, aczkol-
wiek pismo to nie jest wydawnictwem maso-
wym, za$ krag jego odbiorcéw sprowadza si¢
do katolickiej elity intelektualnej” — pisat jeden
z krakowskich cenzor6w®. Lektura raportéw
cenzorskich pozwala stwierdzi¢, ze ,,wsp6lpra-
ca” tygodnika i Urzedu w Krakowie z punktu
widzenia intereséw cenzury nie ukladata si¢ po-
prawnie. W 1958 r. naczelnik krakowskiego
UKPPiW pisal, ze w okresie odwilzy gomul-
kowskiej w relacjach tygodnika z Urzg¢dem
miala miejsce, jak si¢ wyrazil, ,,anomalia”: ,,Od
pewnego czasu redakcja »Tygodnika Po-
wszechnego« w zasadzie nie przeprowadza
z nami dyskusji nad dokonanymi ingerencjami.
Po prostu w miejsce usunietych fragmentéw
wstawia lub przedktada poprawki do akceptacji.
W stosunkach z tg redakcjg wprowadzitem za-
sade przestrzegania hierarchii, tzn. ja w sprawie
materialéw jestem tylko dla naczelnego /Turo-
wicza/ lub jego zastgpcey (...), a cenzor dyzurny
stuzy uwagami redaktorowi technicznemu.

W ten sposéb potozyliSmy kres anomaliom
okresu poprzedniego, kiedy redaktor techniczny
brat za stuchawke dzwonit wprost do mnie i tyl-
ko ze mng chcial uzgadniaé. Wprowadzony
podziat (...) likwiduje chaos i nerwowos¢%4,
Problemy z niepokornym tytutlem byly po-
chodng chlodnych stosunkéw miedzy panstwem
a Kosciotem, bo cho¢ po paZdzierniku Prymas
Wyszynski, podobnie jak redakcja tygodnika,
popart Gomulke, a w styczniu 1957 r. Episkopat
Polski wezwal do glosowania bez skresleri, to
juz w lipcu tegoz roku sekretariat kardynata Wy-
szynskiego wydal zarzadzenie zabraniajace
ksigzom wspGlpracy z wydawnictwami PAX5.
Dojscie Gomutki do wiadzy zapoczatkowa-
lo krétkotrwalg normalizacje w stosunkach mig-
dzy panstwem a Kosciolem. Przelomem poli-
tycznym, ktéry doprowadzit do modyfikacji po-
lityki wyznaniowej paristwa, byto VIII plenum
KC PZPR (19-21 X 1956). Niedlugo po nim,
bo 26 paZdziernika, doszlo do spotkania dwéch
najblizszych wspétpracownikéw Gomuiki —
Wiadystawa Bierkowskiego i Zenona Kliszki
z kardynalem Wyszynskim, ktéry wodwczas
przebywat jeszcze w Komarczy. Jednym z wa-
runkéw poprawy stosunkéw nowej wiladzy
z Kosciotlem, co podkreslat Wyszyniski, byto
przywrécenie autentycznej prasy Kkatolickiej.
I Sekretarz PZPR, majac swiadomos¢, ze o kar-
dynata upominajg si¢ katolicy w catym kraju
(podczas wiecu na pl. Defilad skandowano
»Wyszyniski do Biura Politycznego”), ktérych
poparcie mogto by¢ symbolem zachodzacych
z kraju zmian, zdecydowat si¢ na pewien modus
vivendi z Kosciolem. Jego efektem byto ustale-
nie ,,(...) porozumienia likwidujacego (...) stan
wojny”’%. Odwilz byta jedynie rozejmem tak-

61 Tamze, Plany roczne i sprawozdania z ich wykonania (Sprawozdania kwartalne, pétroczne i roczne z dzia-

talnosci WUKPPiW) za rok 1958 r., sygn. 814, s. 31.
62 Tamze, s. 46.

63 AAN, GUKPPiW, Odprawy krajowe z lat 1959-1963, sygn. 813, s. 25.

64 Tamze, s. 82.
65 J. Zakowski, Pot wieku pod wios..., s. 36.

% A. Dudek, Krdtkotrwata normalizacja w stosunkach Kosciét—Paristwo (1956-1957), [w:] Polska
1944/45-1989. Studia i materiaty, tom IV, Warszawa 1995, s. 199.



tycznym, ktéry miat si¢ zakoriczy¢ wraz z usta-
bilizowaniem sytuacji w kraju. Cezurg koficowg
okresu odprezenia byta data 5 maja 1957 r., na
ktéra przypadal wyjazd kardynata Wyszynskie-
go do Rzymu. Wiadze uznaty wéwczas, ze Ko-
$ciét ponownie wchodzi na wojenng Sciezke.
Rok péZniej ma miejsce dalsze zaostrzanie sto-
sunkéw paristwowo-koscielnych®’.

Ochlodzenie w stosunkach miedzy wiadza
z Kosciotem miato bezposrednie przelozenie
na dziatalnos¢ GUKPPiW, ktéry byt jedynie re-
alizatorem wytycznych ptynacych z Biura Poli-
tycznego PZPR. W 1958 r. naczelnik Urzgdu
w Krakowie pisal: ,,Brak perspektywy na po-
prawe stosunkéw migdzy Paristwem a Koscio-
tem, jak i istnienie wielu skomplikowanych
i zapalnych probleméw, wyciska¢ bedzie swe
pietno na stosunkach migdzy Urzedem a redak-
cjami wydawnictw katolickich, czynigc ten od-
cinek spraw naszych najbardziej niebezpiecz-
nym, i przeksztalcajac nasza prace w dzialanie
placéwki najbardziej wysunietej na froncie ide-
ologicznym”68,

,»1ygodnik Powszechny”, cho¢ cenzurowany
przez WUKPPiW w Krakowie, nie byl pismem
lokalnym, dlatego tez wiele artykuléw, ze wzgle-
du na poruszang tematyke, musiato by¢ sygnali-
zowane GUKPPiW w Warszawie. Np. artykuty
programowe postéw ,Znaku”, przedstawicieli
episkopatu lub czotowych dziataczy katolickich
byly skrupulatnie sprawdzane, a kazde zdanie
i postulat musiaty by¢ ,(...) wywazone i skon-
frontowane z aktualnymi potrzebami stosowane;j
wobec Kosciota taktyki”®. W niemal kazdym
sprawozdaniu pisanym przez naczelnika Urzedu
w Krakowie bylo podkreslane, ze najtrudniejszy-
mi pozycjami w pracy sg pisma katolickie. Kaz-

Kamila Kamiriska

dy z numerdéw ,,Tygodnika Powszechnego” byl
uwaznie czytany przez cenzoréw oddelegowa-
nych do prasy katolickiej oraz przez naczelnika
Urzgdu. W sprawozdaniu z drugiego péirocza
1958 r. naczelnik WUKPPiW w Krakowie pisal,
ze nadzoér nad tygodnikiem spoczywa na jego
barkach, a cenzorzy samodzielnie, bez uzgodnie-
nia z nim, nie maja prawa zwolni¢ do publikacji
zadnych materiatow’®

W 1957 r. przedmiotem ingerencji byly naj-
czesciej materialy prasowe dotyczace sytuacji
w partii przed i po paZdzierniku. Sugerowaty
one brak zaufania spotecznego do aparatu wia-
dzy i do polityki PZPR, ,(...) pelne gorzkich
ironii i niewiary w mozliwos¢ naprawy w istnie-
jacej sytuacji”’!. W opinii cenzora z centrali,
ktéra podzielit si¢ z innymi pracownikami pod-
czas odprawy krajowej, ,,(...) rok 58 przynosi
znaczng poprawe. Przychodzi uspokojenie — za-
czyna przemawia¢ do ludzi rzeczywistosé. Trud-
no przeciez zamkna¢ oczy i nie widzie¢ osiag-
ni¢¢ codziennego sprawdzianu stusznosci linii
Partii”’?. Pomimo tak sformutowanej opinii
- Tygodnik Powszechny” stanowit wielkie za-
grozenie dla monopolu informacyjnego partii,
gdyz nie rezygnowat z préb prowadzenia ,,polity-
ki ofensywnej”. Wedtug naczelnika WUKPPiW
w Krakowie préby te mialy sprowadza¢ si¢ do
gloszenia nastgpujacych pogladéw:

— Polska jest i moze by¢ tylko katolicka;
— ateizm wiedzie naréd na dno upadku moral-

nego;
— ideologia komunistyczna jest

z wszelkiej humanistycznej tresci;
— komunizm dla Polakéw jest czyms obcym;
— stalinizm (,,okres bledéw i wypaczefi”) byt

okresem zbrodni i terroru policyjnego;

obdarta

7 Tamze. Zob. réwniez: J. Zurek, Koscielny paZdziernik °56, ,,Biuletyn Instytutu Pamig¢ci Narodowej” 2006, nr

10, s. 69-86.

% AAN, GUKPPiW, Plany roczne i sprawozdania z ich wykonania (Sprawozdania kwartalne, pétroczne i rocz-
ne z dziatalnosci WUKPPiW) za rok 1958 r., sygn. 814, s. 83.

% Tamze, Sprawozdania okresowe Wojewddzkiego Urzedu Kontroli Prasy za 1961 rok, sygn. 688, s. 9.

70 Tamze, Plany roczne i sprawozdania z ich wykonania (Sprawozdania kwartalne, pélroczne i roczne z dzia-

talnosci WUKPPiW) za rok 1958 r., sygn. 814, s. 13.

7! Tamze, Odprawy krajowe z lat 1959-1963, sygn. 813, s. 11.

72 Tamze.
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— polityka kulturalna partii godzi w pisarzy
i nie jest akceptowana przez polskg inteli-
gencje’3.

Sprawozdania z kontroli prewencyjnych
Swiadczg o tym, ze redakcja negocjowata z cen-
zorami, probujac zyskaé wiekszy zakres auto-
nomii’4, Redaktor naczelny prowadzit spory
z urzednikami WUKPPiW w Krakowie, co po-
wodowalo, ze pismo spdZniato si¢ lub nawet nie
ukazywato si¢ wcale. Jerzy Turowicz wspomi-
nal, Ze cenzorzy nie ograniczali si¢ wylacznie
do funkcji kontrolnych, ale narzucali tygodni-
kowi konkretne tresci. Tak byto np. z oswiad-
czeniem dotyczacym procesu wytoczonego ku-
rii krakowskiej w 1953 r. Turowicz méwit Jac-
kowi Zakowskiemu: »Zazwyczaj ich sformuto-
wania byty dla nas nie do przyjecia, wigc propo-
nowalismy inne. Cenzura je odrzucata, wiec my
znéw szukaliSmy nowych rozwigzan, az w kon-
cu powstawalo co$, co zaspokajato ich oczeki-
wania i byto dla nas do przetknigcia™>.

Na sprawozdaniach z kontroli prewencyj-
nych znajduja si¢ cenzorskie komentarze
Swiadczace o determinacji redakcji ,,Tygodnika
Powszechnego”. Np. na jednym z takich spra-
wozdan znajduje si¢ zdanie: ,,Redakcja w spo-
s6b prowokacyjny wyklécala si¢ z nami, ze

73 Tamze, s. 4.

bronimy »>>ordynarnych kantéw<«”, na innym
zas: ,Redakcja domaga si¢ puszczenia w na-
stepnym numerze”’®. Tego typu uwagi nie na-
lezaty do rzadkosci.

Redakcja ,,Tygodnika Powszechnego” wie-
lokrotnie prébowala wprowadza¢ cenzoréw
w blagd. W artykule dotyczacym VIII Plenum
KC PZPR umieszczono po ostatnim zdaniu
w nawiasie tytul miesiecznika literackiego
»~Buropa”, ktéry mial skupiac literatéw z kraju
i na emigracji’’. Pismo jednak nie powstato —
zostalo zawieszone jeszcze przed ukazaniem
si¢ pierwszego numeru. W sprawozdaniu napi-
sano: ,,Usunigto fragment koficowy z uwagi na
»Europe«. Niestety, przy rozpowszechnianiu
cenzor doktadnie nie sprawdzit i redakcji uda-
lo si¢ nawias przemyci¢”. Sprawa okazala si¢
na tyle powazna, ze trafila do cenzorki
z GUKPPiW. Zwierzchniczka nakazata wyja-
$ni¢, ktéry z cenzoréw przepuscit 6w frag-
ment. Na sprawozdaniu znajduje si¢ odreczna
adnotacja: ,,Zazada¢ wyjasnienia: a) odnosnie
cenzora, b) odnosnie konsekwencji w stosunku
do redakcji”"8.

Cho¢ redakcja ,,Tygodnika Powszechnego”
wielokrotnie byta zmuszona iS¢ na kompromis,
to granica dopuszczalnych ustepstw byta pre-

74 Potwierdzeniem powyzszej opinii jest artykut M. Strzeleckiej, w ktérym autorka stwierdza, ze swoisty dialog

redakcji tygodnika z urzgdem cenzury na przestrzeni lat 1945-1989 byt nierozlagcznym elementem rzeczywistosci pe-
riodyku, M. Strzelecka, Cztery cenzorskie kreski — o ingerencjach Gtownego Urzedu Kontroli Prasy, Publikacji i Wi-
dowisk na tamach ,, Tygodnika Powszechnego” w latach 1945-1989, [w:] Obraz, d{wigk i smak w edukacji historycz-
nej, red. S. Roszak, M. Strzelecka i in., Torud 2010, s. 103-119. Zob. réwniez: Taz, ,,Tygodnik Powszechny” jako
Zrdédto do poznania okresu PRL, [w:] Zrédta w edukacji historycznej, red. S. Roszak, M. Strzelecka i in., Torun 2006,
s. 66—75; Taz, Powstanie ,, Tygodnika Powszechnego” i jego rola w powojennej prasie katolickiej (1945-1953), [w:]
W kregu prasy. PrzesztoS¢ — teraZniejszos¢ — przysztosé, tom 11, red. G. Gzella, J. Gzella, s. 103-122.

75 Cwiartki wieku. .., s. 89-90.

76 AAN, GUKPPiW, Sprawozdanie z kontroli prewencyjnej w ,,Tygodniku Powszechnym” z 1957 ., nr 247,
sygn. 500 oraz tamze, Sprawozdanie z kontroli prewencyjnej w ,,Tygodniku Powszechnym” z 1960 r., nr 268/60,
sygn. 430.

77 Redaktorem naczelnym miesigcznika miat zostaé Jerzy Andrzejewski.

78 Tamze, Sprawozdanie z kontroli prewencyjnej w ,, Tygodniku Powszechnym” z 1957 r., nr 335, sygn. 500. Zob.
réwniez: Tamze, Sprawozdanie z kontroli prewencyjnej w ,,Tygodniku Powszechnym” z 1957 r., nr 337, sygn. 500.
Nie zawsze jednak ,,Tygodnikowi” sprzyjata nieuwaga cenzoréw. W marcu 1960 r. jeden z pracownikéw pisal, ze po-
nownie zdjeto apel, ktéry redakcja chciata zamiesci¢ w poprzednim numerze. Apel dotyczyt pomocy finansowej
i niematerialnej bardzo ubogiej rodzinie. Redakcja dwukrotnie oddawata do druku material, liczac na nieuwage cen-
zoréw, Tamze, Sprawozdanie z kontroli prewencyjnej w ,,Tygodniku Powszechnym” z 1960 r., nr 265/60, sygn. 430.



cyzyjnie okreslona. Byto nig ktamstwo, ktdre
mialoby zosta¢ opublikowane na tamach pis-
ma. Jerzy Turowicz ujat to nastepujaco: ,,Gdy-
by wymagano od nas powiedzenia czegos, co
bytoby po prostu klamstwem, musielibysmy
powiedzie¢ >>nie<««. Natomiast powiedzenie
czegos, co jest czesciowq prawda, albo co jest
prawda, ale nie calg, moglisSmy rozwaza¢””,
Potwierdzeniem powyzszej opinii byla préba
opublikowania recenzji ,,Krzyzakéw”. Naj-
wieksze przedsigwzigcie PRL-owskiej kinema-
tografii powstato na zamdéwienie wladz, a jego
premiera odbyta si¢ 15 lipca 1960 r. Film, cho¢
zrobiony z rozmachem byt ,,(...) niezno$nie na-
iwny w watkach czotowych bohateréw (...) i —
jednoznacznie dzielagc Swiat na >>dobrych na-
szych i ztych onych« — utwierdzal widownig
w najbardziej archaicznych, nacjonalistycz-
nych przeswiadczeniach™. Jego niezwykle
krytyczna recenzja miatla si¢ ukaza¢ w ,,Tygod-
niku Powszechnym”. Cenzor zaproponowat
dokonanie w niej zmian, aby ,,(...) w ten spo-
s6b zmieni¢ wybitnie negatywng wymowe ca-
losci”. Reakcja redakcji zapewne go zaskoczy-
ta, gdyz w uzasadnieniu decyzji o usunig¢ciu ca-
losci napisal: ,,Redakcja wlamata material za-
stepczy — twierdzac, ze nie beda klamad
i oszukiwaé opinii publicznej [podkreslenie
oryginalne — K. K.J"81.

7 Cwiartki wieku. .., s. 87.

Kamila Kamiriska

Gra prowadzona przez redakcje ,,Tygodni-
ka Powszechnego” z WUKPPiW w Krakowie
wpisywala si¢ w starannie przemyslang strate-
gie pisma, ktérg oprécz czytelnikéw (w tym
cenzoréw) dostrzegaly takze wladze. W doku-
mencie sporzagdzonym w Wydziale Administra-
cyjnym KC PZPR, ktéry zajmowat si¢ ksztatto-
waniem polityki wyznaniowej, pisano w 1963 r.:
,Pismo wypracowalo sobie caly system prze-
myslanej krytyki ideologicznej, spolecznej
i ustrojowej”82. Redakcja miata $wiadomosé
(pamigtajac o losach publicystéw rozwigzane-
go w 1948 r. ,, Tygodnika Warszawskiego”), ze
nie warto publikowa¢ artykuléw jawnie anty-
marksistowskich i krytykujacych oficjalng po-
lityke paistwa. Wiecej mozna bylo zyskac, wy-
znajac i stosujac realpolitik. W Wydziale Ad-
ministracyjnym pisano: ,JJedng z metod kry-
tycznych stosowanych obecnie przez »Tygod-
nik« jest np. ogdélnikowos¢ twierdzeft i dwu-
znacznos¢ sformulowan. Publikujac materiaty
dwuznaczne i ogdlnikowe, redakcja nie bez
stusznosci liczy na okreslong postawg ideowa
czytelnikéw, dzigki ktérej ogdlne rozwazania
nabierajg w czytaniu konkretnych podtekstow,
a mysli dwuznaczne stajg si¢ przewaznie jed-
noznacznie skierowane przeciwko socjalizmo-
wi”83, O strategii pisma i granicach mozliwego
kompromisu wielokrotnie wspominat Jerzy Tu-

80 T. Lubelski, Historia kina polskiego. Twdrcy, filmy, konteksty, Chorzéw 2008, s. 226.
81 AAN, GUKPPiW, Sprawozdanie z kontroli prewencyjnej w ,,Tygodniku Powszechnym” z 1960 r., nr 800/60,

sygn. 430. W recenzji napisano, m.in.: ,,(...) oto w atmosferze milenijnej pompy nadano propagandzie »>Krzyza-
kéw«« ton patriotycznego namaszczenia i patosu, windujacy utwoér Forda na piedestal narodowego pomnika. (...)
Aby unikna¢ nieporozumien w ocenie, nalezy stwierdzi¢, ze jako popularne, patriotyczne widowisko »>Krzyzacy««
spelniajg w zupelnosci swe zadanie (...). Jesli jednak chodzi o surowsze, artystyczne kryteria, dzieto Forda nie jest
filmem wielkim i ustgpuje poziomem wielu innym osiggnieciom naszej kinematografii. Monumentalnos¢ »»Krzyza-
kéw«« cechuje pewien prymitywizm, wynikajacy zaréwno ze skali przedsigwzigcia, jak i z zalozeni scenariusza. (...)
W wersji scenariusza i aktorskiej interpretacji Karewicza Jagietto jest w filmie pozbawionym prawdziwej indywi-
dualnosci figurantem, cedzacym przez zeby banalne frazesy. (...) Odwiedziny Danusi w lochu, zakoniczone melo-
dramatycznym wstepem wokalnym, moga niemal stuzy¢ jako praktyczna demonstracja dramaturgicznej tandety.
Bardzo niefilmowe, bardzo drewniane dialogi utrudniajg zreszta sytuacj¢ aktoréw takze i w pomyslniejszych oko-
licznosciach scenicznych”.

82 Ocena ,, Tygodnika Powszechnego” za rok 1963 (od nr 1 do 50). Dokument Wydziatu Administracyjnego. Do
druku przestat A. Friszke, ,,Wigz” 2011, nr 4, s. 125-135. Zob. réwniez: tenze, Czy ,, Tygodnik Powszechny” byt
czgScig systemu PRL?, \Wigz” 2011, nr 4, s. 114-124.

83 Ocena ,, Tygodnika Powszechnego” za rok 1963...
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rowicz, méwiac, ze redakcja nie przyjmowata
twardej postawy opozycyjnej: ,,(...) nie méwi-
liSmy, ze nie oddamy ani paznokcia, cho¢by-
$my sie mieli rozbi¢. UwazaliSmy, ze nalezy i§¢
na pewne koncesje, oczywiscie w granicach
przyzwoitosci (...) péki kompromisy byly je-
szcze dla nas strawne”84,

Z punktu widzenia intereséw politycznych
aparatu wladzy PRL istnienie cenzury prewen-
cyjnej bylo konieczne, a funkcjonowanie wol-
nej prasy, w tym Kkatolickiej, moglo godzié
w monopol informacyjny partii. Cenzura byla

84 Cyiartki wieku. .., s. 86.

elementem oddziatlywania ideologicznego i sta-
la na strazy polskiej (a wigc i radzieckiej) racji
stanu, bedac narzedziem PZPR (a wczesniej
PPR). Warto réwniez pamigtal, Ze cenzura in-
stytucjonalna (odgérna) byla tylko jednym
w elementéw w zawilym procesie blokady arty-
kulacji tresci, funkcjonujagc obok cenzury od-
dolnej, czyli autocenzury, oraz cenzury stoso-
wanej przez wydawcoéw, ktérzy zakladajac
a priori, Ze beda mieli problemy z GUKPPiW,
rezygnowali z wydawania ,,dywersyjnych”
ksigzek.
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STRESZCZENIE

Przedmiotem artykutu sg przyktady prewencyjnych ingerencji cenzorskich dokonywanych
przez Wojewddzki Urzad Kontroli Prasy, Publikacji i Widowisk w ,,Tygodniku Powszech-
nym” na przestrzeni lat 1957-1961. Opracowanie jest probg uzyskania odpowiedzi na py-
tania: w jakim stopniu Wojewddzki Urzad Kontroli Prasy, Publikacji i Widowisk (dale;j:
WUKPPiW) w Krakowie ingerowat w tres¢ ,,Tygodnika Powszechnego”?; w jaki sposéb
redakcja ,,Tygodnika Powszechnego” prébowata uzyskac¢ wigkszy zakres autonomii wobec
WUKPPiW?; jak uktadaty si¢ relacje migdzy WUKPPiW a tygodnikiem w latach
1957-1961? Podstawowym materiatem Zrédtowym artykulu sa sprawozdania z kontroli
prewencyjnych znajdujace si¢ w zespole Giéwnego Urzedu Kontroli Prasy, Publikacji i Wi-
dowisk (dalej: GUKPPiW) przechowywane w Archiwum Akt Nowych (dalej: AAN).

KEY WORDS
press in the People’s Republic of Poland (PRL), Catholic press, ,,Tygodnik Powszechny”,
censorship in PRL

ABSTRACT

The subject of the article are examples of preventive censorship interference by the Regio-
nal Office for Control of Press, Publications and Public Performances in ,,Tygodnik Po-
wszechny” between 1957-1961. The study attempts to answer the following questions: to
what degree did the Regional Office for Control of Press, Publications and Public Perfor-
mances (later: WUKPPiW) in Krakéw interfere with the content of ,,Tygodnik Powszech-
ny”’?; in what way did the editorial office try to obtain greater freedom from WUKPPiW?;
how did the relations between WUKPPiW and the weekly look like between 1957-1961?
The basic source material of the article are reports from preventive controls, available in the
Main Office for Control of Press, Publications and Public Performances (later: GUKPPiW)
stored in the Archive of Modern Records (later: AAN).



Ksiadz Jozef Tischner jako
osobowos$¢ medialnal

Bartlomiej Secler

o Smierci ks. Jézefa Tischnera redaktor

Adam Michnik napisal o nim na tamach
»Gazety Wyborczej”: , Byt cztowiekiem wiel-
kiej odwagi w mysleniu i wielkiej odpowie-
dzialnosci w formulowaniu mysli. Ta odwaga
i odpowiedzialno$¢ pozostang na zawsze Jego
nieusuwalnym wkladem w polskg kulture. Pisat
o Kosciele i cztowieku, o narodzie i paristwie,
o grzechu i demokracji, o Heglu i Norwidzie,
o rewolucji francuskiej i nazizmie, o Oswigci-
miu i gutagu”2. To prawda. Ks. Tischner pisat
i méwit poprzez media o wielu sprawach — od
Biblii do polityki. Co wigcej, robit to w sposéb
niezwykle przemawiajacy, zaréwno do swiatle-
g0, jak i do zwyklego, prostego czlowieka. Po-
zostawil po sobie setki tekstow i wiele ksigzek,
ktére zawsze stawaly sie bestsellerami®. Kto by
zatem pomyslal — patrzac dzi§ na imponujaca
publicystke krakowskiego ksiedza — ze kiedy
w 1957 roku ztozyl w ,Znaku” swdj tekst
z prosba o publikacje, otrzymat odpowiedZ na-
stepujacej tresci: ,,Uprzejmie dzigkujemy za

nadestany nam artykul, zawierajacy ciekawe ro-
zumowania i wnioski. Niestety, nie bgdziemy
mogli wykorzysta¢ go w druku, bo napisany jest
zawile i jezykiem niezwykle trudnym, tak, ze
nawet bardzo uwazny czytelnik trafitby na uste-
py malo zrozumiate i zapewne zrezygnowalby
z dotarcia do wnioskéw i ich przemyslenia™*.
Kilka lat p6Zniej byto juz zupelnie inacze;.
Publicystyka Tischnera, docierajgc do szero-
kiego grona odbiorcéw, zaczeta wzbudzaé wie-
le emocji — tylez pozytywnych, jak i negatyw-
nych. W latach dziewigédziesigtych ubieglego
stulecia poddawany byt krytyce za to, jak i co
pisze o polskim Kosciele’. Za zle miano mu
takze kontakty z redakcja ,,Gazety Wyborczej”
i publikowanie na jej tamach, szczegdlnie po li-
$cie prymasa Jozefa Glempa, ktéry stwierdzit,
ze porzadny katolik nie bedzie czytad tej gaze-
ty. Ks. Tischnera to jednak nie zrazalo, a co
wigcej, bronit ,,Gazety Wyborcze]” w wywia-
dzie przeprowadzonym dla pisma ,,Powsciagli-
wos¢ i Praca”®. Adam Michnik w rozmowie

! Niniejszy artykul powstat na podstawie pracy doktorskiej autora nt. Ksigdz Jozef Tischner w polskich srod-
kach spolecznego przekazu (1955-2000). Studium politologiczno-medioznawcze. Dysertacja zostala wyrdzniona
w VI edycji konkursu ,,Studiéw Medioznawczych” na pracg doktorskg z zakresu nauk o mediach.

2 A. Michnik, Byt darem, ,,Gazeta Wyborcza” z 29 czerwca 2000.

3 Dla przyktadu Filozofia po géralsku ks. Tischnera, po kilku miesigcach obecnosci na rynku, osiagneta wynik
prawie 70 tys. sprzedanych egzemplarzy. Za: Tischner megabestsellerem, ,,Gazeta Wyborcza” z 31 sierpnia 1998.

4W. Bonowicz, Tischner, Krakéw 2001, s. 195-196.

5 Ks. Tischner ganit na przyktad polityczne zaangazowanie Kosciota.
6 Zob. Wierze w uczciwos¢ tych ludzi, z ks. J. Tischnerem rozmawia T. Krélak, ,,Powsciagliwos¢ i Praca” 1993, nr 3.



z Wojciechem Bonowiczem i Januszem Ponie-
wierskim powiedzial: ,,On otwarcie bronit tam
»Gazety”. »Nie jest prawdg — méwil — jakoby
pracowata ona w kierunku zniszczenia katoli-
cyzmu«. MySmy mieli wéwczas straszny kom-
pleks odtracenia: Walesa odbierajacy nam zna-
czek ,,Solidarnosci”’, Prymas odsadzajacy nas
od czci i wiary, dziesiatki ksiezy, ktérzy na am-
bonie traktowali nasz tytut jak najgorsza obel-
ge... Dopiero czytajac ten wywiad, poczulisSmy,
jakiego mamy przyjaciela™’.

Lata dziewigédziesigte ubieglego stulecia
to takze stala obecnos¢ Tischnera w innych
mediach — radiu i telewizji. Dotychczas wsréd
badaczy rzadko pojawiaty si¢ sugestie, by ak-
tywnos¢ Tischnera w Srodkach przekazu uczy-
ni¢ obiektem refleksji naukowej. Jako jeden
z pierwszych zwrdcil na to uwage Wojciech
Bonowicz, ktéry w 2001 r. napisal na tamach
~Znaku”, ze fenomen duszpasterzowania Ti-
schnera przez prase, radio i telewizje ,,wyma-
ga doktadniejszej analizy”®. Zamierzeniem
autora niniejszego tekstu nie jest badanie ,.fe-
nomenu duszpasterzowania” krakowskiego
ksigdza, ale pokazanie go jako postaci posia-
dajacej osobowos¢ medialng. Nie ulega wat-
pliwosci, ze Tischner nie bal si¢ Swiata me-
diéw, znakomicie je wykorzystywal, przetla-
mywal tematy tabu, krytykowal w nich nie
tylko elity polityczne, ale takze Kosciét —
w tym hierarchéw i ksiezy. W rozmowie
z Adamem Michnikiem i Jackiem Zakowskim
powiedzial: ,,To nie ja rozpalalem pozary. Ja
tylko prébowalem je gasi¢, powstrzymywa-
tem odchodzenie ludzi, ktérzy czytali gazety,
ogladali telewizje, stuchali relacji z Sejmu
i nie poznawali wlasnego Kosciota, swojej re-
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ligii. Czuli, ze to nie jest katolicyzm, i zbiera-
li sie do odchodzenia™®.

Hipoteza badawcza niniejszego tekstu za-
ktada, ze Tischner postrzegal media jako istot-
ny kanat dotarcia do spoteczenstwa, wptywania
na postawy ludzi, ich ,,myslenie wedlug warto-
$ci” czy podejmowane w zyciu decyzje. Autor
przyjmuje takze, ze preferowany przez Tisch-
nera model mediéw (w zakresie ich miejsca
i roli w spoleczenistwie oraz podejmowanych
tematéw) byl zbiezny z ustaleniami i wytycz-
nymi Soboru Watykanskiego II i kolejnymi do-
kumentami Kosciota katolickiego z zakresu
problematyki Srodkéw spolecznego przekazu.
Tematowi, celowi oraz hipotezom niniejszego
tekstu towarzyszy préba odpowiedzi na pytania
— jakie czynniki wptynely na popularnos¢ me-
dialng Tischnera oraz czy rzeczywiscie moze-
my méwié o fenomenie medialnym!® krakow-
skiego ksigdza? W tym kontekscie autor zwra-
ca uwage szczegOlnie na lata dziewiecdziesiate
ubiegtego stulecia, kiedy aktywnos¢ medialna
Tischnera byla bardzo ozywiona. Artykut jest
podzielony na pig¢ czesci. Z racji ograniczen
redakcyjnych wywdéd autora w poszczeg6lnych
czesciach ma charakter syntetyczny i jest pod-
porzadkowany tematowi tekstu. Podstawg ana-
lizy, na podstawie ktérej autor prowadzi wy-
wdd 1 formutuje wnioski, sa materiaty prasowe,
zapisy audycji radiowych i telewizyjnych,
ksigzki autorstwa Tischnera oraz inne pozycje
literaturowe zwigzane z bohaterem niniejszych
rozwazan.

Prasa
W 1995 r. ks. Jozef Tischner otrzymat tytut
»Czlowieka Roku” w plebiscycie ,,Gazety Kra-

7 Po co Pan Bdg stworzyt Tischnera?, z Adamem Michnikiem rozmawiajg Wojciech Bonowicz i Janusz Ponie-

wierski, ,,Znak” 2001, nr 3, s. 109.

8 W. Bonowicz, Parafia Tischnera, ,,Znak” 2001, nr 3, s. 76.

9 A. Michnik, J. Tischner, J. Zakowski, Migdzy Panem a Plebanem, Krakéw 1995, s. 563.

10 Stowo ,,fenomen” jest definiowane najczesciej jako rzadkie, niezwykte zjawisko lub odnosi si¢ do okresle-
nia osoby wyjatkowej. Okreslenie ,.fenomen” pojawia si¢ w literaturze naukowej takze w odniesieniu do mediéow
masowych. Zob. np. A.J. Madera, Fenomen spoteczno-polityczny Radia Maryja, ,,.Srodkowoeuropejskie Studia Po-

lityczne” 2003, nr 2.
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kowskiej”. Podczas uroczystosci wreczenia
wyrdznienia powiedzial: ,,W zaswiaty udawat
sie¢ pewien rabin. Usiadl u niebiafiskich wrét
i powiedzial, ze nie bedzie szczgsliwy, jesli nie
zobaczy, ze jego ostatni uczeri trafit do nieba
przed nim. Nagrody lacza nas w szczegdlny
sposéb z czytelnikami i redakcjg. Juz wyobra-
zilem sobie samego siebie, jak siedz¢ przed
bramg nieba po $mierci i nie chcg wejs¢ do
Srodka, dopdki ostatni czytelnik ,,Gazety Kra-
kowskiej” tam nie trafi”!!. Stowa Tischnera
mozna odnies¢ nie tylko do czytelnikéw ,,Ga-
zety Krakowskiej”, ale i do odbiorcéw innych
pism, w ktérych — cho¢ raz — znalazt sie tekst
jego autorstwa'2,

Pisarski debiut Tischnera nastgpit w 1955 r.
Byta to recenzja naukowa pracy Fernanda van
Steenberghena (profesora Katolickiego Uni-
wersytetu w Leuven, gdzie Tischner przebywat
na stypendium), zamieszczona w pismie ,,Col-
lectanea Theologica”!3. Kolejny tekst, takze re-
cenzja, autorstwa krakowskiego ksiedza ukazat
si¢ na tamach katolickiego czasopisma ,,Homo
Dei” w 1958 r. Wéwczas Tischnerowskie roz-

wazania byly poswiecone jednej z ksigzek Jea-
na Paula Sartre’a'. Nie rezygnujac ze swoich
aspiracji do grona redaktoréw ,Znaku”,
a po7niej takze ,,Tygodnika Powszechnego™!?,
Tischner rozpoczal wspdtprace z miesigczni-
kiem ,,Wiez”. Jego pierwszym artykutem!'®
opublikowanym na tamach tego pisma byly re-
fleksje po ankiecie przeprowadzonej wsréd pa-
rafian w Chrzanowie!’. Po wielu latach, w roz-
mowie z Adamem Michnikiem i Jackiem Za-
kowskim, Tischner méwit: ,,Ludzie byli bardzo
przywigzani do Kosciota. Mniej wiecej szes¢-
dziesigt, siedemdziesigt procent chodzilo na
msze¢ co niedziela. Tej liczby nie mozna bylo
ani zmniejszy¢, ani zwigkszy¢. Niewiele od nas
zalezalo. Moze ludzie wybierali sobie msz¢
Swieta, ktéra prowadzil ten lub inny ksiadz, ale
w sumie udziat byt stale ten sam. W tych latach
trzeba bylo pewnej odwagi, zeby chodzi¢ do
kosciota, i w Chrzanowie zdecydowana wigk-
sz0$¢ t¢ odwage miata”!8,

W 1961 r. krakowski mysliciel zetknat si¢
z redakcja ,,Tygodnika Powszechnego”. Jak
méwil — nie miat tatwego startu, gdyz pismo

11 Cytat pochodzi z korespondencji autora niniejszego artykutu z Teresg Brandys z Dzialu Lacznosci z Czytel-

nikami ,,Gazety Krakowskiej”.

12 Rozmaite teksty ks. Tischnera — w tym takze wywiady, ktérych byt bohaterem — publikowane byly m.in. na

tamach: ,,Tygodnika Powszechnego”, ,,Znaku”, ,,Gazety Wyborczej”, ,,Rzeczpospolitej”, ,,Res Publiki”, ,,Przewod-
nika Katolickiego”, ,,W drodze”, ,,Wi¢zi”, ,,Postafica Warminskiego”, ,,Powsciagliwosci i Pracy”, ,,Przekroju”, ,,Na-
szej Rodziny”, ,,Solidarnosci Matopolskiej”, ,,Wektor6w Gospodarki”, ,,Kontrastow”, ,,Podhalanki”, , Krytyki”,
»Niedzieli”, ,,Polityki”, ,,Przegladu Tygodniowego”, ,,Tygodnika Solidarnos¢”, ,,Kontaktéw”, ,,Wprost”, ,,Gazety
Krakowskiej”, ,,Zeszytéw Karmelitariskich”, ,,Gazety Gdanskiej”, ,,Odry”, ,,Expressu Poznanskiego”, ,,Gazety Po-
morskiej”, ,,Kuriera Polskiego”, ,,Dziennika Wieczornego”, ,,Dziennika Zachodniego”, ,,Przegladu Politycznego”,
,Filmu”, ,,Goscia Niedzielnego”, ,,Echa Dnia”, ,,Glosu Wybrzeza”, ,,Trybuny §lqskiej”, ,Filipinki”, ,,Glosu Wiel-
kopolskiego”, ,,Kuriera Lubelskiego”, ,,Zycia Warszawy”, ,,Glosu Szczecinskiego”, ,,Dziennika Polskiego”, ,,Gaze-
ty Lubuskiej”, ,,Dziennika £.6dzkiego”, ,,Tygodnika Siedleckiego”, ,,Dziennika Battyckiego”, ,,Zycia Gospodarcze-
go”, ,,Glosu Pomorza”, ,,Ojcowizny”, ,,Promienistych”.

13 70ob. J. Tischner, F. van Steenberghen, Epistémologie, Louvain 1947.

14 70b. J. Tischner, J.P. Sartre, L existentialisme est un humanisme, Paris 1946, ,,Homo Dei” 1958, nr 3.

15 Prezes Spotecznego Instytutu Wydawniczego ,,Znak” wspomina, ze droga ks. Tischnera do ,,Znaku” i ,, Ty-
godnika Powszechnego” nie byla ustana r6zami. ,,Nie bylo tak, zeby§my to my dostrzegli zdolnego mtodego ksig-
dza i zaprosili go do wsp6tpracy. Wrecz przeciwnie: to on sobie nas wybral, on postanowit u nas zbudowac swoja
pisarskg siedzibg”. http://www.tischner.pl/tiswznak.php [dostep: 2 kwietnia 2007].

16 Zob. J. Tischner, Zagadnienie istnienia Boga w swiadomosci wspdlczesnego katolika. Przyczynek do badari
nad strukturg polskiego ,,katolicyzmu powiatowego”, ,,Wigz” 1960, nr 1.

17.0d wrzesnia 1957 roku do sierpnia 1959 roku ks. Tischner byt wikariuszem w parafii $w. Mikotaja w Chrza-
nowie.

18 A. Michnik, J. Tischner, J. Zakowski, Migdzy Panem..., s. 67.



nie akceptowalo jego polszczyzny: ,,Caly czas
laztem w nauke i bylem skazany na ciagle czy-
tanie w obcych jezykach. Przez to zepsut mi si¢
styl”1. Ksigdz zadebiutowat jednak w ,,Tygod-
niku Powszechnym” cztery lata pdZniej. Byla
to recenzja jednego z numeréw ,,Znaku 2,

W kontekscie stylu Tischnerowskich arty-
kutéw warto zwréci¢ uwage na opini¢ Adama
Michnika wyrazong na kartach ksiazki Miedzy
Panem a Plebanem: ,Ja sam mialem klopoty
z twoimi tekstami. Jeszcze w Mysleniu wedtug
wartosci, ktére ktos przystal mi do wigzienia,
kiedy siedzialem po stanie wojennym, twdj je-
zyk byl niezwykle trudny. Z przeczytaniem nie-
ktérych tekstéw mialem czysto jezykowe pro-
blemy. Ozywialy ci¢ tylko polemiki. Kiedy
wdawale$ si¢ w spér, zaczynale$ pisaé jezy-
kiem klarownym i jasnym”2!. Tischner ttuma-
czyl problem przystepnosci swoich tekstow
praca naukowa. Studia filozoficzne na Akade-
mii Teologii Katolickiej w Warszawie i w ogéle
szerokie zainteresowania z zakresu filozofii
spowodowaly, ze jezyk Tischnera przesigknigty
byt stownictwem Edmunda Husserla i Martina
Heideggera. Od korica lat pigcdziesiatych ubie-
glego stulecia Tischner pod kierunkiem prof.
Romana Ingardena pracowal nad rozprawg
doktorskg Ja transcendentalne w filozofii Ed-
munda Husserla, ktéra obronit w 1963 roku?2.
Pracujac nad stylem, prébowal czerpac z egzy-
stencjalizmu, ktéry postugiwal sie prostszym
Jjezykiem. Mimo to mysliciel nadal borykat si¢
z problemem takiego przektadu swojej filozo-
fii, by docierala ona do zwyklego, prostego

19 Tamze, s. 65.
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czlowieka. Tischner méwil: ,, To byla cena za-
mkniecia si¢ w filozofii — moich filozoficznych
fascynacji, ktére catkowicie mnie pochiongty.
(...) Uprawiatem intelektualng monokulture. Fi-
lozofia, filozofia, filozofia 2.

Upragniong wspotprace ze ,,Znakiem” Ti-
schner rozpoczat w 1965 r. ,Poczatek zrobity
Listy gazdow. W 1965 r. urodzit si¢ Marek, méj
bratanek, i razem z moim bratem, jego ojcem,
napisaliSmy do naszego wujka w Ameryce list
po goralsku o tym, jak to Marek si¢ rodzit. Po-
szedlem do ,,Znaku” i, zeby si¢ poSmiaé, prze-
czytatem ten list Hannie Malewskiej**. A ona
kazata mi dalej pisa¢. Tak si¢ zaczgto moje pi-
sarstwo i wspoélpraca ze ,,Znakiem”?.

Debiutanckim tekstem Tischnera na tamach
~Znaku” byla rozprawa Filozofia czeka na
wcielenie. Esej z pogranicza historii i filozo-
fii?6, ktérej tematyka koncentrowata si¢ na
dziewigtnastowiecznych sporach dotyczacych
osoby Chrystusa. Nastepnie pojawil si¢ szkic
Jezus egzystencjalizmu®’ i Z problematyki wy-
chowania chrzescijariskiego®, ktéry stat sie
jednym z wazniejszych artykutéw Ksiedza na
progu jego dzialalnosci publicystycznej. Ti-
schner podjal w nim bowiem problem zwigza-
ny zar6wno z procesem wychowania, jak
1 z osobg wychowawcy. Autor negatywnie od-
niést sie¢ do pewnych zjawisk obecnych w éw-
czesnym wychowaniu. Tischner, piszac tekst
w symbiozie z chrzescijaiskg filozofig czlo-
wieka, przypominal, ze czlowiek jest istota
wolna. Warto odnotowaé, ze temat wolnosci
jednostki bedzie czesto obecny w pdZniejszych

20 Zob. J. Tischner, ,,Znak” 1965, nr 9, ,,Tygodnik Powszechny” 1965, nr 46.

21 A, Michnik, J. Tischner, J. Zakowski, Miedzy Panem..., s. 65.

22 Zaréwno rozprawa doktorska, jak i habilitacyjna Fenomenologia swiadomosci egotycznej, zostaty po raz
pierwszy opublikowane w catosci w 2006 r. pod patronatem krakowskiego Instytutu Mysli J6zefa Tischnera. Zob.

J. Tischner, Studia z filozofii swiadomosci, Krakéw 2006.

23 A. Michnik, J. Tischner, J. Zakowski, Miedzy Panem..., s. 65—66.

24 H. Malewska w latach 1957-1973 byta redaktor naczelng miesiecznika ,,Znak”. Zmarta w 1983 r.

25 A. Michnik, J. Tischner, J. Zakowski, Miedzy Panem..., s. 65.

26 Zob. J. Tischner, Filozofia czeka na wcielenie. Esej z pogranicza historii i filozofii, ,,Znak” 1966, nr 1-2.
27 Zob. J. Tischner, Jezus egzystencjalizmu, ,,Znak” 1966, nr 6.

28 Zob. J. Tischner, Z problematyki wychowania chrzescijariskiego, ,,Znak” 1966, nr 11.



Ksigdz Jozef Tischner jako osobowos¢ medialna

tekstach publicysty. W Z problematyki wycho-
wania... Tischner zwracal réwniez uwage czy-
telnikéw na funkcjonowanie w Zyciu takiej hie-
rarchii wartosci etycznych i religijnych, ktéra
pozwala cztowiekowi decydowac¢ o samym so-
bie, jesli chce by¢ czlowiekiem religijnym
i etycznym. Tischner pisal: ,,Z tymi aksjomata-
mi chrzescijariskiej koncepcji czlowieka winna
si¢ liczy¢ autentycznie chrzescijariska pedago-
gika. Przede wszystkim zatem nie moze ona ani
przekresla¢, ani deprecjonowaé ludzkiej wol-
nosci. Nie wolno takze niweczy¢ pierwotnej in-
dywidualnosci cztowieka. I wreszcie nie moze
ona traktowac wartosci religijnych i etycznych
jako subiektywnych i relatywnych wytworéw
podmiotu myslacego czy jakiejkolwiek grupy
spotecznej. Te pozorne oczywiste zasady
w praktyce pedagogicznej nie zawsze sg prze-
strzegane”?.

Od 1967 r. krakowski mysliciel zaczat pu-
blikowa¢ w ,,Tygodniku Powszechnym”. Jed-
nym z jego pierwszych artykutéw byl tekst
o Erichu Frommie3 oraz recenzja poswigcona
ksigzce E. Husserla Idee czystej fenomenologii
i fenomenologicznej filozofii’!, ktéra zaklasyfi-
kowat do kluczowych dziet wspélczesne;j filo-
zofii. Ksigdz wyjasnial czytelnikom, Ze istota
filozofii, jak réwniez istota metody fenomeno-
logicznej byly ciagle gtéwnym problemem dla
Husserla. Uwaga publicysty koncentrowata si¢
takze na kwestii naukowosci filozofii i Husser-
lowskiego idealizmu, przekonujac jednoczes-
nie, ze ,,polska filozofia jest doglebnie anty-
idealistyczna”3?,

Publicystyczna spuscizng Tischnera z lat
siedemdziesigtych, osiemdziesigtych i dzie-
wigcdziesigtych mozna — zdaniem autora —
podzieli¢ na trzy grupy zagadnien. Pierwsza
grupa bylo pisarstwo religijne. Tischner pisat

29 Tamze.

nie tylko o wierze czy religijnosci Polakéw, ale
czynil takze rozwazania gleboko teologiczne.
Druga grupa byly teksty filozoficzne, ktdre
czesto przenikaly sie z pisarstwem religijnym.
Co ciekawe — jak zauwazyl Maciej Bielawski
w jednym z numeréw ,.Znaku” — ,niektérzy fi-
lozofowie twierdzili, ze filozofia Tischnera nie
jest godna uwagi, gdyz »rozmigkcza« ja teolo-
gia, zas wielu teologéw deprecjonowalo jego
przemyslenia, nazywajac je filozofowaniem,
ktére nie ma nic wspélnego z teologia. Jeszcze
inni mowili, ze twérczos¢ autora Etyki solidar-
nosci to tylko... ascetyka, kaznodziejstwo, lite-
ratura okolicznosciowa czy nawet demagogia,
a nie »prawdziwa« filozofia badZ teologia”33.
Jest jednak bezcelowe dla tematyki niniejszego
artykulu dalsze zaglebianie si¢ w tego rodzaju
spory. Warto natomiast zwréci¢ uwage na kwe-
sti¢ bardziej istotna, a mianowicie na trzecig
grup¢ zagadnien, ktérg mozna okresli¢ mianem
publicystyki spoleczno-politycznej. Do tego
zbioru nalezy przypisaé publicystyczne pogla-
dy Tischnera migdzy innymi na temat wolno-
$ci, komunizmu, dekomunizacji, demokracji,
solidarnosci, pracy czy Kosciola i jego aktyw-
nosci w zyciu publicznym. Nie zabraknie takze
odniesien stricte politycznych i do biezacych
wydarzen, ktére Tischner szeroko komentowat
na lamach prasy. Niewatpliwie te teksty przy-
czynily si¢ w ostatniej dekadzie XX wieku do
wzrostu popularnosci medialnej Tischnera. Po-
szukujac jednak zalgzka tej popularnosci, war-
to zwréci¢ uwage na poczatek lat siedemdzie-
sigtych ubieglego stulecia. W tym wtasnie cza-
sie ukazaly si¢ trzy wazne teksty Tischnera,
z ktérych jeden wywotlat szeroki rezonans spo-
leczny i sprowokowat dyskusje, ktéra zywo to-
czyla sie przez kilka kolejnych lat. Chodzi
o Schytek chrzescijaristwa tomistycznego. Mi-

30 Por. J. Tischner, Prowokacje Ericha Fromma, ,,Tygodnik Powszechny” 1967, nr 2.
31 Por. J. Tischner, U Zrédet wspdtczesnosci, E. Husserl, Idee czystej fenomenologii i fenomenologicznej filozo-

fii, Warszawa 1967, ,,Tygodnik Powszechny” 1967, nr 28.

32 Tamze.

33 M. Bielawski, Teologiczne manowce Tischnera, ,,Znak” 2001, nr 3.



mo ze tekst ukazal si¢ na tamach ,,Znaku”
w 1970 r., to powstat juz podczas pobytu Tisch-
nera na stypendium w Louvain®*. W pierw-
szych wersetach eseju autor napisal: ,,Nie jest
dzietem przypadku, ze niemal wszystkie ogni-
ska zapalne sporéw przenikajacych wspoéicze-
sny katolicyzm stojg w bezposrednim lub po-
$rednim zwiazku z tomizmem™3. Tischner
uwazal, ze katolicyzm, ktéry czerpat z tomiz-
mu, znalazt si¢ w stadium wewnetrznego kry-
zysu. Sens tego kryzysu byl jednak dla mysli-
ciela szczegdlny. ,,Chrzescijafistwo wspéicze-
sne, a przede wszystkim wspétczesny katoli-
cyzm, w sposob bardziej radykalny niz kiedy-
kolwiek w przesziosci i z pewnosciag w spos6b
bardziej konsekwentny wyrasta poza kategorie
pojeciowe stosowane dla jego opisania przez
tomizm, a konkretnie doswiadczenie religijne
chrzescijanina wytamuje si¢ z ram doswiadcze-
nia religijnego przez tomizm aprobowanego
i przewidywalnego — pisat Tischner®. To zja-
wisko wyrastania wspodlczesnego chrzescijan-
stwa, a takze katolicyzmu poza tomizm, bylo
dla Ksigdza kryzysem katolicyzmu, a wyraza-
jac si¢ Scislej — kryzysem w katolicyzmie.
Lata dziewigcdziesigte w publicystyce ks.
Tischnera miaty szczegdlny wymiar. Teksty za-
sadniczo réznilty sie od tych z lat poprzednich
i dotykaty przede wszystkim zagadniefi zwigza-
nych z wolnoscia, demokracja, dekomunizacja,
upolitycznieniem misji Kosciota, krytyka du-
chowieristwa i Kosciota w ogéle. Nie brakowato
oczywiscie licznych odniesiei do papieskiego
nauczania, polskiej religijnosci czy aktualnych
wydarzen, chociazby aborcji. Tischner stawiat
przed swoim czytelnikami wysokie wymagania,
a jednoczenie swoim stowem pisanym pomagat
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im odnaleZ¢ sie¢ w trudnej sytuacji spowodowa-
nej odzyskaniem upragnionej wolnosci.

Tischnerowskie artykuty, felietony, komen-
tarze, wywiady, ktérych udzielal, byty druko-
wane juz nie tylko w ,,Znaku” czy w ,,Tygodni-
ku Powszechnym”, ale w wielu innych dzienni-
kach, tygodnikach i miesi¢gcznikach. Jego wy-
powiedzi publikowano zaréwno w tygodnikach
opinii, gdzie ocenial aktualng sytuacj¢ politycz-
na, jak réwniez w pismach dla kobiet, na przy-
ktad takich, jak ,,Kuchnia” czy ,,Viva”. Z per-
spektywy czasu mozna $miato stwierdzié, ze
»posiadanie” na swoich tfamach Tischnera byto
nie tylko w modzie, ale przyciagato czytelni-
kéw, co oczywiscie wigzalo si¢ ze wzrostem
sprzedanych egzemplarzy. Znakomitym przy-
ktadem byla chociazby oktadka ,,Przekroju”
z 1997 1., na tamach ktérego Tischner zaczynat
wlasnie drukowac fragmenty swojej glosnej Hi-
storii filozofii po goralsku. Na oktadce widniato
zdjecie Tischnera w géralskim kapeluszu i pod-
pisem podanym drukowanymi literami ,,Rewe-
lacja”, zas na drugiej stronie ,,Uwaga! Sensacja!
Tego nie znajdziecie nigdzie poza ,,Przekro-
jem”. Ks. prof. J6zef Tischner rozpoczyna na
naszych tamach cykl wyktadéw Historia filozo-
fii powszechnej po goralsku”’.

Wokoét publicystyki tej dekady narosto takze
wiele nieporozumieni. Dotyczyly one na przy-
ktad tego, ze z jednej strony Tischner krytyko-
wal Kosciét i ksiezy za mieszanie si¢ do polity-
ki, sam zas mial okreslone sympatie polityczne.
Nie broniac Tischnera przed tym zarzutem, trze-
ba jednak pamigtaé, ze angazujac si¢ politycz-
nie, nigdy nie wciagat w to religii. Nie mowit
zatem, ze katolik ma glosowaé na katolika3®
i nie wypowiadat si¢ w imieniu Kosciota®.

34 W latach 1968—1969 Tischner przebywat na stypendium naukowym ufundowanym przez Uniwersytet Katolicki
w belgijskim Louvain. Wyjazd byt podyktowany przede wszystkim przygotowywang przez Ksiedza rozprawg habilita-

cyjng.

35 J. Tischner, Schytek chrzescijaristwa tomistycznego, ,,Znak” 1970, nr 1.

36 Tamze.
37 Zob. ,Przekr6j” z 1997, nr 1.

38 Tak méwit bp J6zef Michalik podczas Mszy $w. w kosciele pod wezwaniem Swietego Krzyza w Gorzowie

Wielkopolskim 28 wrzesnia 1991 roku.
39'W. Bonowicz, Tischner..., s. 432.
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Swoje najwazniejsze teksty Tischner druko-
wal na tamach ,Tygodnika Powszechnego”,
z ktérym byl powszechnie kojarzony. Co wig-
cej — jak zauwaza biograf Tischnera — ,,byt nie-
zwykle lojalny wobec jego redaktoréw i w pu-
blicznych dyskusjach bronit linii pisma”4.
Obok ,, Tygodnika Powszechnego” miejscem,
gdzie ukazywato si¢ sporo tekstow krakow-
skiego publicysty, byly tamy ,,Gazety Wybor-
czej”. Do bogatej spuscizny publicystycznej lat
dziewigcdziesigtych dochodzi jeszcze pokazna
liczba udzielonych przez Tischnera wywiadéw
prasowych.

W 1994 r. dziennikarka ,,Echa Dnia” rozpo-
czeta rozmowe z Ksiedzem od stéw: ,,Zazwy-
czaj duchowni unikajg kontaktéw z prasg
Swiecka. Tymczasem ksigdz czesto 1 chetnie
udziela wywiadéw przedstawicielom mass me-
diéw nie zwigzanych z Kosciotem...”. Tischner
znany juz wtedy z duzego poczucia humoru,
autoironii 1 dystansu do wlasnej osoby odpo-
wiedziat: ,,Bo ja jestem niczym ten japonski pi-
lot, ktdry, ze przytocze w tym miejscu Marksa,
,»Nhie ma nic do stracenia précz wtasnych kaj-
dan”. Kamikadze nie bali si¢ Smierci, ale bu-
dzili lek w tych, ktérych atakowali”*!,

Gdyby po6js¢ tropem Tischnerowskiej wy-
powiedzi, to rzeczywiscie mozna odnieS¢ wraze-
nie, ze mial w sobie cos z kamikadze. To poréw-
nanie nalezy odnies¢ do wypowiedzi mysliciela
udzielonej w wywiadzie opublikowanym na ta-
mach tygodnika ,,Wprost” w 1993 r.*>: | Nie
spotkatem kogos, kto stracil wiare po przeczy-
taniu Marksa, Lenina, Nietzschego, natomiast
na kopy mozna liczy¢ tych, ktérzy ja stracili po
spotkaniu z wilasnym ksigdzem probo-
szczem”*, Dla wielu duchownych, jak i Swiec-
kich, wypowiedZ Tischnera byta skandaliczna.

40 Tamze, s. 460.

Po dwéch latach dziennikarz ,,Tygodnika Siedle-
ckiego”, ktéry przeprowadzal rozmowe z my-
Slicielem, zapytat go o te stowa. ,,Przede wszy-
stkim chcialbym powiedzie¢, ze za t¢ wypo-
wiedZ cierpi¢ do dnia dzisiejszego, gdyz mie-
wam klopoty z dostaniem obiadu albo kawy na
niektérych parafiach. Ale musze tez powie-
dzieé, ze moja opinia bardzo spodobala si¢ bi-
skupom... Bo dotyczyla proboszczéw... Po-
twierdza to teorig, ze nigdy wszystkich si¢ nie
zadowoli” — zazartowat Tischner**.

Tres¢ wywiadéw z krakowskim myslicie-
lem, ktére ukazywaly si¢ na famach prasy, mia-
ly bardzo zréznicowang tematyke — od zagad-
nien, ktére poruszal w swojej publicystyce, po
watki zwigzane z zyciem osobistym. Tischner
czesto goscit na tamach prasy lokalnej. Starat
si¢ odpowiada¢ na wszystkie zaproszenia.
W kontaktach osobistych, co podkreslajg
dziennikarze, autorzy rozmow, pierwszy prze-
lamywat lody. W wielu wywiadach widoczne
sg cechy charakterystyczne dla medialnosci Ti-
schnera. Jego zrozumialy jezyk (inny niz ten,
ktérym postugiwat sie¢ w latach szesédziesia-
tych i siedemdziesigtych), konkretne argumen-
ty, czgste operowanie barwnymi obrazami dla
wyjasnienia jakiejs zawilej tresci, powodowaly,
ze nie tylko budzil sympati¢ czytelnikéw, ale
i dziennikarzy, ktérzy czgsto zapraszali Tisch-
nera na famy swoich pism.

Piszac o publicystyce Tischnera, zwrécono
wyZej uwage, ze miano mu za zte publikacje na
tamach ,,Gazety Wyborczej”. W kontekscie
wywiaddw wypominano mu natomiast, ze
swoim autorytetem wspiera liberalng lini¢ ty-
godnika ,,Wprost”. Méwil o tym Tomasz
Krdélak na tamach ,,Powsciagliwosci i Pracy”:
»Musze jednak przyznaé, ze czytajac Ksiedza

4l Budze Kosciot z dogmatycznej drzemki, rozmawiata Katarzyna Cira, ,,Echo Dnia” z 31 marca—3 kwietnia

1994.

42 Wywiad we ,,Wprost” byt zapisem audycji telewizyjnej zatytutowanej Persona, w ktérej ks. Tischner odpo-
wiadatl na pytania Eweliny Puczek, dziennikarki katowickiego osrodka Telewizji Polskiej.

43 Egzamin 7 wiary, rozmawiata E. Puczek, ,,Wprost” 1993, nr 13.

4 Doswiadczenie wolnosci, rozmawiat Krzysztof Mazur, ,,Tygodnik Siedlecki” 1995, nr 12.



wypowiedzi na tamach ,,Wprost” najpierw si¢
zdziwitem, p6Zniej byto mi po prostu przykro”.
Z kolei Tischner ttumaczyt: ,,Zdaje sobie spra-
we z ryzyka pewnych moich decyzji; nie robig
tego bez refleksji. Po drugie: istnieja granice
moich mozliwosci, to znaczy pewnych granic
nie przekrocze. Prawdopodobnie nie przekro-
cze granicy ,,Trybuny”, aczkolwiek istnieja
pewne inicjatywy. Zdaj¢ sobie sprawe z prze-
kraczania barier. W ogdle cale moje zycie jest
przekraczaniem barier”. Tischner, reprezentu-
jac szeroki horyzont chrzescijaiiskiego mysle-
nia, szedl tam, gdzie nie chcieli i$¢ inni. Nie
chodzito mu popularnos$¢ czy zaszczyty. Byt
sobg, co wida¢ chociazby na przykladzie opisa-
nych wyzej wywiadéw. Jego naturalnos¢, bez-
posrednio$s¢ w kontaktach z drugim cztowie-
kiem, a przede wszystkim brak Igku przed
Swiatem mediéw, przyczynily si¢ do jego trwa-
lej obecnosci w polskim zyciu publicznym
i medialnym — nie tylko na tamach prasy, ale
takze w radiu i telewizji.

Radio

Ks. J6zef Tischner wielokrotnie podkreslal, ze
sposréd wszystkich rodzajéw mediéw najbar-
dziej fascynowato go radio, ktérego ,,wiernym
shuchaczem byt od czaséw studiéw”*. To wias-
nie z radia dowiedziat si¢ o co najmniej dwéch
waznych dla Polski i Polakéw wydarzeniach —
o wyborze Karola Wojtyly na papieza i o wpro-
wadzeniu stanu wojennego. W rozmowie
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z Adamem Michnikiem i Jackiem Zakowskim
16 paZdziernika 1978 r. méwil: ,,Bylem sam,
w lesie, na bacéwce. Wczesnie polozytem si¢
spac. Pod reka miatem radio. Nagle stysze zna-
jomy glos méwiacy po wlosku. Przetgczytem
radio na polska stacje i tam ustyszalem catly ko-
munikat. Trudno mi bylo zebra¢ mysli. Pro-
blem polegal na tym, Ze nie mialem si¢ z kim
podzieli¢ ta wiadomoscig. Rano zbieglem do
wsi. Na dole chlop kosil 1gke. Starszy ode
mnie, pryncypialny géral, o ktérym méwia, ze
jest sanacyjny. Na mdj widok odlozyt kose,
podszedt z wyciagnigtymi r¢gkoma i moéwi:
,INO, mozemy se pogratulowac”. Tosmy se po-
gratulowali. We wsi juz kompletny przewr6t
i zbieranie mysli do kupy. ,,Jak bedzie? Co bg-
dzie?”. Jedna z pierwszych mysli byla taka, ze
~komunizm dostal w tylek i ze to bedzie
gw67d7z do jego trumny”*. Z kolei 13 grudnia
1981 r. wspominal, ze gdy po porannej modlit-
wie wlaczyl radio, ustyszat glos gen. Wojciecha
Jaruzelskiego*’. ,Bylem cholernie zagoniony,
zmeczony i zty, bo mialem mndstwo zaproszen
na spotkania z Solidarnoscig, ktérych nie mo-
glem odwotywacd. Jak si¢ dowiedzialem, pierw-
sza moja mysl byla taka: »Kurcze blade, to se
odpoczne«”*® — méwit po latach Tischner.
Poczatkéw wspétpracy Tischnera z radiem
nalezy doszukiwac si¢ w pdZnych latach osiem-
dziesigtych. Po 1989 r. Ksiadz byl juz zwigzany
z Radiem Krakéw. Wspétpraca, do ktérej Tisch-
nera przekonata Romana Bobrowska*®, zaowo-

4 W. Bonowicz, Tischner..., s. 455. W innym miejscu autor pisze, ze ,,odwiedzajacy Tischnera w latach 70. — za-

réwno w mieszkaniu na ul. Sw. Marka, jak na bacéwce w Eopusznej — pamietaja, ze jego radio bylo stale nastawione
na Wolng Europg. Dzigki niej wiedzial, ze tworzy si¢ nowy, otwarcie dzialajacy ruch opozycyjny”. Tamze, s. 295.

46 A. Michnik, J. Tischner, J. Zakowski, Miedzy Panem..., s. 280.

4T'W niedzielg 13 grudnia 1981 r. o godzinie 6 rano Polskie Radio nadato wystapienie gen. W. Jaruzelskiego,
ktéry poinformowat spoteczenstwo o ukonstytuowaniu si¢ Wojskowej Rady Ocalenia Narodowego i wprowadzeniu
na mocy dekretu Rady Paristwa stanu wojennego na terenie calego kraju. M. Kosman pisze: ,,Do historii przeszto
wielokrotnie retransmitowane w niedziele 13 grudnia przeméwienie Wojciecha Jaruzelskiego, ktéry uzasadnit ko-
niecznoscig obrony pafistwa decyzj¢ o przerwaniu procesu jego staczania si¢ w przepas¢ i apelowal, by nie doszto
do nowego przelewu bratniej krwi”. M. Kosman, Los Generata. Wokot medialnego wizerunku Wojciecha Jaruzel-
skiego, Torun 2008, s. 118.

48 Cyt. za: W. Bonowicz, Tischner..., s. 353.

49 Romana Bobrowska byta rezyserkg radiowg zwigzang z Radiem Krakéw. Pracowata w radiu prawie szesé-
dziesiat lat. Wyrezyserowata w tym czasie wiele stuchowisk, ktére byty prezentowane na migdzynarodowych festi-
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cowala jego autorskimi audycjami, ktére — po-
za Dialogami bez pointy (poddam je analizie
w kolejnym punkcie niniejszego rozdzialu) —
oscylowaly giéwnie wokét zagad-nieri filozo-
ficznych.

W 1991 r. ks. Jézef Tischner otrzymat pre-
stizowa nagrode Polskiego Radia ,,Ztoty Mikro-
fon”. Zostat nim wyrézniony za ,,gawede filo-
zoficzng na antenie radiowej”. Na przetomie lat
osiemdziesigtych i dziewieédziesigtych Tisch-
ner prowadzil audycj¢ zatytutowang Wedrowki
w kraing filozoféow>'. Nagrania byly emitowane
w Programie III Polskiego Radia. Pomystodaw-
czynig tego przedsiewzigcia byla wspomniana
wyzej Romana Bobrowska: ,,Gdy otrzymatam
odpowiedZ twierdzacg [od kierownictwa Pro-
gramu III — przyp. B. S.], zresztg entuzjastycz-
ng, przekazalam jg ksigdzu profesorowi, a on
zaproponowal cykl o filozofii. Nie byl to je-
szcze czas na spoleczne czy polityczne tematy.
Niemniej na tle tego, co dzialo si¢ w kraju, sa-
mo pojawienie si¢ w radiu tak bardzo popular-
nego autora byto niezwykle znaczace >,

Do jednych z pierwszych audycji z udzia-
fem Tischnera, emitowanych na antenie Radia

Krakéw na poczatku lat dziewigcdziesiagtych,
nalezy zaliczy¢ nagrywane wczesniej, kilkumi-
nutowe audycje zatytulowane Gawedy ks.
Jozefa Tischnera>3. Mysliciel opowiadat w nich
o swoim zyciu: dziecifistwie i mtodosci, uko-
chanym Podhalu, studiach, czytaniu Tatarkie-
wicza, pierwszych doswiadczeniach publicy-
stycznych czy kaplanistwie, o ktéorym moéwit
z humorem: ,,W 1955 r. zaczatem dziata¢ jako
ksiadz, a wigc pierwsze spowiedzi, pierwsze
potkniecia kaznodziejskie, pierwsze ostatnie
namaszczania — pierwszy byl chiopak, ktérego
na Podhalu przywality kamienie. Wyszedt z te-
go, zyje do dnia dzisiejszego. W ogéle mam
szczescie do ostatnich namaszczen, prawie nikt
po nich nie umiera. Przypuszczam, ze dlatego
wyrzucili mnie z parafii i zrobili profesorem,
bo po moich odwiedzinach nie byto dochodéw
w parafii. I w ten sposéb trzeba bylto zaczaé ka-
riere profesora”*.

Olbrzymig popularnoscig wsréd stuchaczy
Radia Krakéw cieszyty si¢ stuchowiska nagra-
ne na podstawie ksigzki Tischnera wydanej
w 1997 r. Historia filozofii po goralsku.
Pierwsze felietony w wersji pisanej — o czym

walach, oraz audycji publicystycznych i adaptacji dziet literackich. Podobnie jak Tischner, byta laureatks ,,Ztotego
Mikrofonu”. R. Bobrowska byta, jak podaje biograf Ksigdza, sympatiag mtodego Tischnera z lat gimnazjalnych.

Zmarta 6 pazdziernika 2009 r.

30 Ztoty Mikrofon” jest nagrodg przyznawang przez Polskie Radio od 1969 r. Wyréznienie otrzymujg osoby,
ktére ,,przyczyniajg si¢ do utrzymania wysokiego poziomu, rozwoju i popularyzacji radia publicznego”. Pretenden-
tow do nagrody kapituta konkursowa wybiera sposréd réznych obszaréw twérczosci radiowe;j: literatury, muzyki,
teatru, reportazu, polityki, realizacji dZwigku czy korespondencji zagraniczne;j.

S1'W 2008 r. naktadem wydawnictwa ,,Znak” ukazata si¢ ksigzka zawierajaca zapis Tischnerowskich rozmyslan.
Zob. J. Tischner, Wedréwki w kraing filozoféw, Krakéw 2008.

32 Cyt. za: tamze, s. 115.

33 Archiwum Instytutu Mysli J6zefa Tischnera (dalej cyt. AIMIT), Gawedy ks. Jozefa Tischnera, sygn. NA/4S.

54 Tamze.

35 J. Tischner, Historia filozofii po goralsku, Krakéw 1997 i wyd. nast. W wydaniu z 2008 r. Dobrostaw Kot w ar-

tykule Filozofowie i gorale napisat: ,,Z Historiq filozofii po goralsku J6zefa Tischnera jest ktopot. Z jednej strony dzie-
fo to zostalo niezwykle zyczliwie przyjete przez czytelnikéw i przez samych goérali. Stato si¢ ono niejako potwierdze-
niem tego, ze Tischner jest nie tylko waznym filozofem, ale potrafi réwniez pochyli¢ si¢ nad zwyktym cztowiekiem
i da¢ mu ksiazke, jakiej ten potrzebuje. Dlatego tez Historia... wywotlata eufori¢. Barwnos¢ goralskiej gwary, skrzace
sie dowcipem opowiesci, odmalowani jako filozofowie ludzie, ktérych nie tylko na Podhalu, ale i w calej Polsce wszy-
scy znaja — to niewatpliwie jej atuty. Z drugiej jednak strony srodowisko filozoficzne nie do korica wiedziato, jak si¢
wobec ksigzki Tischnera zachowaé. Czy traktowac jg jako jeden z wielu zartow Ksigdza Profesora, czy podejs¢ do niej
z naukowg wnikliwoscig i tropi¢ w niej oryginalne filozoficzne poglady?” (s. 139). Analiza péZniejszych dyskusji nad
ksigzka dowodzi, ze byla i jest ona czgsto postrzegana jako zart. Niemniej jednak — jak uwaza D. Kot — mozna w niej
znaleZz¢ filozoficzng wartos¢, ale nie nalezy traktowac Historii... jako filozoficzng summe Tischnera.



wspomnialem juz w rozdziale zatytulowanym
»Prasa” — pojawily si¢ na lamach tygodnika
»Przekréj” pod tytulem Dzieje filozofii po
goralsku. W audycjach radiowych Tischner
czytal Historie... gwarg géralska™®.
Rozwazajac na temat radiowej aktywnosci
Tischnera, nalezy zwréci¢ uwage na audycje
publicystyczne Dialogi bez pointy, emitowane
na antenie Radia Krakéw w okresach od lutego
do grudnia 1993 r. oraz od listopada 1995 r. do
czerwca 1997 r. Tischner wspdlnie z Jarosta-
wem Gowinem komentowali w cotygodnio-
wych kilkunastominutowych programach aktu-
alne wydarzenia spoteczne i polityczne w kraju
i na swiecie. Wstepna analiza Dialogow... wy-
kazata, ze autorzy audycji oméwili ponad sto
réznych watkéw. Nie we wszystkich podejmo-
wanych przez siebie kwestiach byli zgodni.
Réznica pogladéw w odniesieniu do wielu za-
gadnien powodowala, ze audycje przybieraty
forme¢ dialogu, wymiany opinii, sporu na argu-
menty. Cechg charakterystyczng Dialogow...,
wynikajacg zresztg z konwencji programu, byt
brak puenty, zachecenie stuchacza do samo-
dzielnego myslenia i wyrobienia sobie opinii®’.
Po dwuletniej przerwie Dialogi bez pointy
wrocily na radiowg anten¢ pod koniec 1995 r.
Emitowane byly juz nie tylko w Radiu Krakéw,
ale takze na falach Programu I Polskiego Ra-
dia. Wsréd pierwszych podjetych przez Gowi-
na i Tischnera watkéw pojawily si¢ rozwazania
na temat stabosci demokracji, wolnego rynku,
sytuacji miedzynarodowej*® czy Korica historii
Francisa Fukuyamy>. Dialogi bez pointy cie-
szyty sie w latach dziewiecdziesiatych sporym
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zainteresowaniem stuchaczy. Audycje stano-
wig bogaty material Zrédlowy. Szczegélowa
analiza tresci Dialogow... potwierdza przypu-
szczenia, ze mysl Tischnera w odniesieniu do
aktualnych wydarzeri spoleczno-politycznych
byta spéjna i przemyslana. Podejmowane przez
niego watki zazwyczaj korespondowaty z jego
publicystyka na tamach prasy. Warto takze za-
uwazy¢, ze Tischner jawi si¢ jako mysliciel
oryginalny w sposobie widzenia demokracji,
panstwa, Kosciota. Byly to watki, ktérym
w analizowanych audycjach poswigcal najwig-
cej uwagi.

Sledzac uwaznie rézne wypowiedzi na te-
mat J. Tischnera, zaréwno te pojawiajace si¢ za
jego zycia, jak i po jego smierci w 2000 r., nie-
jednokrotnie mozna spotkac opinie, ze krakow-
ski ksigdz byl obdarzony prawdziwym talen-
tem i glosem radiowym. Wstuchanie si¢ w Ti-
schnerowskie wypowiedzi potwierdzajg to
przekonanie. Charakterystyczna, silna, wyrazi-
sta i niska barwa jego glosu przyciagata i — jak
mysle — nadal przycigga uwage stuchaczy. Ja-
rostaw Makowski wspominal w jednym ze
swoich tekstow na tamach ,,Gazety Wybor-
czej”’, ze szczesciem bylo bezposrednio do-
Swiadczy¢ sity gltosu Tischnera, precyzji jego
argumentéw i prostoty wywodu: ,,A prosze
uwierzy¢, ze stuchanie Tischnera byto na podo-
bieistwo uczucia, jakie przezywamy po pierw-
szym lyku zimnej wody po calym dniu marszu
przez pustyni¢. Krakowski filozof byt oratorem
w kazdym calu. Miat dar uwodzenia stuchaczy,
ktérzy podazali za tokiem jego myslenia, tak
jak cztowiek podaza za kierunkiem wskazywa-

36 Nalezy odnotowaé, ze nie wszystkie odcinki Historii... odczytat Tischner. Latem 1997 r. zaczety si¢ jego klo-
poty zdrowotne. Problemy z gardiem, a nastepnie lekarska diagnoza: rak krtani, uniemozliwity Ksigdzu dokoncze-
nie nagraii. O pomoc poprosit Stanistawe Trebunig-Staszel. Jak odnotowuje Wojciech Bonowicz, na antenie radia
odczytano wéwczas wyjasnienia Tischnera o nastgpujacej tresci: ,,Radni kilku gmin podhalanskich stwierdzili, co
nastepuje: »To idzie gleboko, ale kieby to jesce baba godata, toby posto jesce glebiej«. Tak wigc zmiana jest po to,
by »posto glgbiej«”, cyt. za: W. Bonowicz, W glgb siebie, czyli jak to byto z Historiq filozofii po goralsku, [w:] J. Ti-
schner, Historia filozofii po goralsku, Krakow 2008, s. 177-178.

57 Szerzej na temat tych audycji autor niniejszego artykutu pisze w przygotowywanej monografii na temat ks.
Tischnera. Wydanie publikacji jest planowane na pierwszy kwartat 2014 r.

38 Méwili na przyktad o sytuacji w Bosni.

3 AIMIT, Dialogi bez pointy, cz. IX, sygn. NA/81 (12 listopada 1995 r.).



Ksigdz Jozef Tischner jako osobowos¢ medialna

nym mu przez kompas, gdy zgubi si¢ w ciem-
nym lesie. Myli sie jednak ten, kto sadzi, ze Ti-
schner byl sofista, czyli »handlarzem stéwx,
ktéremu edukacja filozoficzna, wrodzona bty-
skotliwos¢ potaczona z poczuciem humoru stu-
zyty jako narzedzie dyskredytowania intelektu-
alnych przeciwnikéw. Odwrotnie, krakowski
kaptan byt filozofem z krwi i kosci. Nie boje
si¢ powiedzie¢, ze byt medrcem, ktéremu za-
wsze i wszegdzie szlo o jedno — o prawdg, o to,
by dociec, jak jest w rzeczywistosci”®.

Trudno nie zgodzi¢ si¢ z myslg Jarostawa
Makowskiego, warto jednak dodaé, ze Tisch-
ner potrafil przekaza¢ swoje poglady w sposéb
zrozumialy dla odbiorcy. Zwracajac si¢ do
swoich stuchaczy — studentéw, uczestnikéw
debat filozoficznych, intelektualistow, widzéw
programéw telewizyjnych czy nawet dzieci —
moéwil barwnym i prostym, ale jednoczesnie
zawierajacym glebokie przemyslenia, jezy-
kiem®!. Potwierdza to Zbigniew Stawrowski,
ktéry w wywiadzie dla ,,Tygodnika Podhalan-
skiego” powiedzial: ,Potrafil [Tischner —
przyp. B. S.] przekazywaé¢ wiedz¢ w sposéb
zrozumialy, dostosowywal jezyk, obrazy,
ktérymi si¢ chetnie postugiwal, do stuchaczy.
Posiadal umiejgtnos¢ potaczenia gigbokiej filo-
zofii z prostym jezykiem. (...) Wielu widziato
w nim us$miechnig¢tego, wyluzowanego ksig-
dza, ktéry jak z rekawa sypal dowcipami. Za
tym wszystkim kryta si¢ jednak gleboka wraz-
liwos¢ i glgbokie myslenie. Takze podczas
ostrych dyskusji patrzyl na ludzi zyczliwie.
Starat si¢ zrozumieé polemistg”®2.

Cechg charakterystyczng Tischnerowskich
wypowiedzi bylo zatem postugiwanie si¢ meta-
fora, odwotywanie si¢ do ulubionych myslicie-

li, madrosci goéralskich i wspomnianych juz
wczesniej przeze mnie anegdot. W rozmowie
z drugim czlowiekiem szczeg6lnie cenil sobie
dialog, czego znakomitym przyktadem sa cho-
ciazby rozmowy z Jarostawem Gowinem na
antenie Radia Krakéw. Tischner nie narzucat
swojego stanowiska, staral si¢ za to rzetelnie
uargumentowaé swoje racje, pozostawiajac je
ocenie stuchaczy. Zrédet takiego stylu prowa-
dzenia rozmowy czy medialnych wypowiedzi
Tischnera, zorientowanych na zainteresowanie
stuchacza tym, kto i co ma do powiedzenia, na-
lezy — moim zdaniem — dopatrywac sie¢ w jego
pracy duszpasterskiej. W rozmowie z Dorota
Zarko i Jarostawem Gowinem ksigdz Tischner
podkreslal, jak bardzo wazny jest osobisty sto-
sunek méwcy do stuchacza. ,,Kiedy si¢ patrzy
na ludzi w czasie kazania, widzi si¢ tylko tych,
ktérzy nie uwazaja, kreca sig, ziewaja.
W méwigcym narasta wtedy agresja. Bardzo
trudno si¢ z tego wyzwolié. Dlatego ja sam dtu-
go nie patrzylem na ludzi, tylko w sufit. (...)
Teraz patrzg. Ale musialem wykona¢ ogromng
prace nad sobg, zeby nauczy¢ si¢ méwié do lu-
dzi. Jest ogromna réznica w méwieniu do ko-
gos, 1 z kims. Méwi¢ z kims, to prowadzi¢ dia-
log. A méwi¢ do kogos? »No, przeciez do cie-
bie gadam, czemu nie uwazasz!?«. (...) Ja so-
bie zdolnos¢ nawigzywania dialogu wypraco-
walem dopiero po latach. Kazania na ogét pisa-
lem dlatego, ze zal mi byto puenty. Chciatem
ludzi wigza¢ logika kazania — na poczatku
obraz, potem logika wywodzaca si¢ z tego
obrazu. Od razu, w pierwszej parafii, ustysza-
lem, ze na moim kazaniu trzeba uwazac od po-
czatku do korica. To bylo bardzo dobre dla stu-
chaczy — dziesi¢¢ minut zwartego tekstu,

60 J. Makowski, W oczy ktuje bezmysinos¢ swiata, ,.Gazeta Wyborcza” z 5 wrzesnia 2008.

61 Ponadto Tischnera cechowata skromnosé. W wywiadzie udzielonym ,, Kwartalnikowi Artystycznemu” po-
wiedzial: ,,Kiedys mialem kazanie dla przedszkolakéw i zadalem im pytanie, bo akurat byto swigto Jana Kantego,
profesora uniwersytetu. — Czy trudno by¢ profesorem uniwersytetu? — Ach, strasznie trudno — powiedzialy dzieci.
— Dlaczego? — pytam, a jeden chlopiec odpowiada. — Bo taki musi zawsze madrze gadac. — I to jest méj staby punkt,
niestety...”. J. Tischner, Mysli wyszukane, wyb6r Wojciech Bonowicz, Krakéw 2010, s. 133-134; Pytac pytajg-
cych..., rozmawiata Krystyna Starczak-Koztowska, ,,Kwartalnik Artystyczny” 1994, nr 1. W kontekscie gtoszonych
przez Tischnera kazar dla dzieci zob. J. Tischner, Rozmowy z dziecmi. Kazania niecodzienne, Krakow 2010.

62 B. Zalot, Dtug wdzigcznosci. Rozmowa ze Zbigniewem Stawrowskim, ,,Tygodnik Podhalariski” 2009, nr 7.



w ktérym nie ma komunikatéw pustych. Waz-
na byta jeszcze jedna rzecz — zeby stuchacz za-
pamietal z kazania jedno stowo. Na przyktad
»uczta«. Méwie o Eucharystii, wywoluje jakis
obraz, a stowo »uczta« pojawia si¢ w tekscie
kilka razy. Ludzie na ogét majg trudnosci z za-
pamigtaniem zdania. Jesli zapamigtajg stowo
i obraz, mogg odtworzy¢ sobie kazanie”%3.

Jak juz wspomnialem na poczatku tego roz-
dziatu, radio bylo dla Tischnera najwazniej-
szym srodkiem przekazu. W tym kontekscie
zwracal uwage na rolg¢ stowa jako narzedzia, za
pomoca ktérego komunikowat si¢ ze stuchacza-
mi. Dla mysliciela stowo jawi si¢ w dwéch wy-
miarach. Pierwszy wymiar to kontekst,
w ktérym pojawia si¢ dane stowo, a po nim se-
ria stéw. Zas drugi wymiar sprowadza si¢ do
odpowiedzi na pytanie, czy wypowiedziane sto-
wa potrafig przekazaé uczucia i emocje méwcy.
Tischner podkreslal, ze w odréznieniu od pisa-
nia, ktére musi by¢ gramatyczne, ,,méwienie
powinno by¢ przede wszystkim akcentowalne,
to znaczy: jakies stowo nalezy wydoby¢ z masy
stéw, by pokazaé, ze ono jest wazne”%.

W wielu wypowiedziach radiowych —
podobnie jak we wspomnianych wyzej Tisch-
nerowskich homiliach — mysliciel duzg uwage
przykladat do starannego postugiwania si¢
obrazami, ktére jego zdaniem ,,atakujg wyo-
brazni¢” czlowieka. ,Trzeba tworzy¢ jakis
obraz, dlatego zZe ludzie myslg obrazami. Do-
brze jest sciska¢ obraz jak szmatg w wyzy-
maczce, wyciskajac z niego t¢ tres¢, o ktdrg
chodzi”® — méwit.

Natomiast gdy chodzi o sposéb wypowia-
dania sie, Tischner, odwotujac si¢ do swoich
doswiadczeni, przekonywal, ze im spokojniej-
sze méwienie, tym czgsto mocniejsza sita wy-
powiadanego stowa. Wzorem dla Tischnera byt
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w tej materii zmarty w 2002 r. niemiecki filozof
Hans-Georg Gadamer. W 1997 r. krakowski
mysliciel méwit o nim tak: ,,Mdéwi bardzo spo-
kojnie, natomiast tresci, ktére w tym spokoju
si¢ wyrazaja sa niezwykte. Tutaj bardzo pigkny
jest ten dysonans pomigdzy trescig a spokoj-
nym sposobem wystawiania”®. Podobny spo-
s6b wypowiadania si¢ mozna bylo zauwazyc
takze u Tischnera — swoje poglady i argumenty
prezentowal spokojnie, bez zbednych emoc;ji,
w ktérych moégltby zagubic sie sens jego wypo-
wiedzi.

Analizujac audycje i wypowiedzi radiowe
Tischnera przez pryzmat gatunkéw dziennikar-
skich, nalezy odnotowac, zZe mieszczg si¢ one
w zbiorze klasycznych form radiowych, takich
jak: wywiad (np. Rozmowy o radiu), dyskusja
(np. Dialogi bez pointy), komentarz (np. Studio
Solidarnos¢) i felieton (np. Co Polska moze da¢
Swiatu?). Audycje te mialy charakter publicy-
styczny, a zatem ujawnialy poglady Tischnera
oraz innych oséb bedacych bohaterami tych
form przekazu. Czgs¢ z nich miala charakter
autorskiego monologu Tischnera. Wsréd anali-
zowanych wyzej programéw radiowych nie po-
jawialy sie audycje z telefonicznym udzialem
stuchaczy, czyli tak zwane call-in (phon-in).

Telewizja

Zamach na papieza Jana Pawla II w dniu
13 maja 1981 r. wywolal szok i lawing r6znych
spekulacji na temat domniemanego spisku taj-
nych stuzb bloku radzieckiego. W Polsce tele-
wizja kontrolowana przez wladze przerwala
nadawanie normalnego programu i przez kilka
godzin relacjonowata wiadomosci naptywajace
z Watykanu. Co wigcej, pierwszy raz w telewi-
zyjnym studiu wystapili ksi¢za, ktérzy komen-
towali wydarzenia®’. Jednym z ksiezy, ktéry

63 Przekona¢ Pana Boga, z ks. J6zefem Tischnerem rozmawiajg Dorota Zanko i Jarostaw Gowin, Krakéw 2001,

s. 109-110.
64 AIMIT, Rozmowy o radiu, sygn. NA/192.
65 Tamze.
% Tamze.

67 A. Dudek, R. Gryz, Komunisci i Kosciot w Polsce (1945-1989), Krakéw 2006, s. 369-370.
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zabral glos, byt J6zef Tischner. Bylo to jego
pierwsze telewizyjne wystgpienie. Na antenie
Telewizji Polskiej pojawit si¢ okoto 23.40, po-
wiedzial: ,Jest to ogromnie trudna sytuacja.
Trudno zebra¢ mysli i uczucia, ale mysle, ze
aby zrozumiec to, co si¢ stalo, trzeba by zoba-
czy¢ Karola Wojtyle w swietle ksiazki, ktéra go
stworzyla. To znaczy w Swietle Ewangelii. Jest
tam w pewnym miejscu taki fragment, kiedy
Jezus znajduje si¢ przed Pitatem i méwi »Jam
si¢ na to narodzit i na to przyszedtem na swiat,
aby da¢ swiadectwo prawdzie«. I to jest tra-
giczne, ze sa pewne prawdy proste, ale one do-
piero wtedy staja si¢ dla wszystkich oczywiste,
kiedy sg pisane krwig” 8. W swoim komentarzu
Tischner zastanawial si¢ takze, kim byt
cztowiek, ktory strzelal do papieza. Mowit
réwniez na temat Zrédet i niebezpieczeristwa
terroryzmu. Dla mysliciela terroryzm byt dzia-
taniem czlowieka na ludzi przez strach, jednak
— jak zauwazyt krakowski mysliciel — terrory-
$ci sa w spoleczefistwie w mniejszosci, a zatem
wigkszos¢ jest przeciwko nim. Chcac wigc
osiggac swoje cele, terrorysci atakuja z ukrycia,
szerzac poploch, lek i1 przerazenie. ,, Terrorysci
twierdza, ze ich cele s3 wznioslte. Najchetniej
méwig o walce z imperializmem, o walce o wy-
zwolenie ucisnionych, o sprawiedliwos¢ spo-
leczng. Sa to pigkne cele, ale dotykamy tutaj tra-
gedii terroryzmu, gdyz te ich pigkne i wznioste
cele mozna osiggaé bez wzgledu na srodki”®.
Tomasz Fiatkowski, publicysta ,,Tygodnika
Powszechnego”, wspominajac wieczér, w ktérym
Tischner pojawil si¢ po raz pierwszy w telewizji,
powiedzial: ,, Tischnera cata Polska zobaczyla tak
naprawde w dniach zamachu na papieza w 1981
roku. To jego krdciutkie wystapienie w telewizji
wieczorem po zamachu i to, co i jak powiedzial,
spowodowalo, ze stal si¢ kims niestychanie waz-
nym w skali catej Polski. To byto cos niezwykle-
go — on wtedy — tak to odebralem, wznidst si¢ po-

nad te dorazne emocje i w dwéch czy trzech zda-
niach ustawit to zdarzenie na zupetnie innej pta-
szczyZnie. Przeciez wszyscy byli rozdygotani, ro-
zedrgani i przejeci, a on pokazal, ze z tych emocji
mozna wygenerowac co$§ wazniejszego, wigksze-
go i ze nim cokolwiek si¢ stanie, trzeba na to spoj-
rze¢ z innej perspektywy. To byt moze nie zimny
prysznic, ale jakies takie orzeZwienie, uspokoje-
nie i pokazanie glebi wydarzenia i glgbi jego kon-
sekwencji”°.

Analizujac programy telewizyjne z udzia-
tem Tischnera pod katem ich zawartosci, moz-
na wyrézni¢ trzy grupy nagran: audycje cy-
kliczne, wywiady i udzial w dyskusjach, wysta-
pienia okolicznosciowe. Wigkszos$¢ progra-
moéw koncentrowato si¢ na zagadnieniach filo-
zoficznych i religijnych. Nie brakowalo takze
audycji o zabarwieniu spoleczno-politycznym.
Na uwagg zastuguja takze audycje rozrywkowe
1 talk show oraz popularny w latach dziewigé-
dziesiatych program dla dzieci Ulica Sezamko-
wa, w ktérych wystapit krakowski mygliciel.
Rzadko si¢ bowiem zdarzato, i zdarza, zeby
w programach rozrywkowych uczestniczyly,
1 uczestniczg, osoby duchowne.

Biorgc pod uwage telewizyjny wizerunek
Tischnera, nalezy poczyni¢ zastrzezenie, ze
w przypadku krakowskiego mysliciela nie
mozna moéwi¢ o ksztaltowaniu przez niego
swojego wizerunku nastawionego na zdobywa-
nie popularnosci i stawy. Niemniej jednak, pa-
mietajac o stowach Tischnera, ze w pisarstwie
publicystycznym pracowal nad stylem, a w pra-
cy radiowej — nad dykcja, to analogicznie moz-
na uznad, ze rOwniez w kontakcie z telewidza-
mi staral si¢ dba¢ o zachowanie okreslonych
standardéw.

Jesli uwaznie sledzi¢ forme Tischnerow-
skich wypowiedzi, wida¢ wiele podobiefistw
w stylu mdéwienia w audycjach radiowych
1 w programach telewizyjnych. Tischner akcen-

68 J. Tischner, W swietle Ewangelii, ,,Tygodnik Powszechny” 1981, nr 21.

69 Zrédto: archiwum prywatne.

70'W. Beres, A. Wigcek, Tischner — zycie w opowiesciach, Warszawa 2008, s. 134—135.



towal tresci, ktére uwazal za wazne. Ponadto
mowil spokojnie, dbajac zarazem o logicznos¢
i estetyke wypowiedzi. Jego jezyk charaktery-
zowat si¢ bogatym stownictwem, licznymi me-
taforami i inteligentnym dowcipem, ktéry jed-
nych porywal, a innych draznil. Podobnie jak
styl bycia Tischnera i postrzeganie go niejedno-
krotnie jako ksiedza nazbyt postgpowego.
Przyktadem niech bedzie, odnotowana przez
prase, opinia o Tischnerze, ktéra w 1994 r. pad-
la w jednym z programéw w telewizyjnej
»Dwdjce”: ,ten tlusty klecha Tischner, ktéry
jest tak postepowy, ze Kosciét Mariacki zamie-
nitby w bar McDonald’s i rozdawatby hambur-
gery jako komunie™’!.

Analizujac telewizyjny wizerunek Tischnera,
mozna $miato stwierdzi¢, ze charakteryzowata
go bezposrednios¢ kontaktu z dziennikarzami
czy z publicznoscig obecng w studio. Widac¢ to
wyraznie na przyktadzie audycji Wieczor z Ali-
¢jg. Mysliciel zwracat si¢ do audytorium — w tym
takze do telewidzéw. Z rozméwca nawigzywat
kontakt wzrokowy. Starat si¢ nie przerywac czy-
jejs wypowiedzi i nie wchodzi¢ w stowo.

Charakterystyczne dla Tischnera bylo réw-
niez postugiwanie si¢ gestem. Jego plynne
i ciggle gesty mozna potraktowaé jako chec
wyjasnienia danej kwestii. Istotng rol¢ odgry-
wala mimika twarzy wyrazajaca jego mysli
i emocje. Mozna takze powiedzieé, ze znakiem
rozpoznawczym Tischnera byt szeroki, wzbu-
dzajacy sympati¢ usmiech.

Na wizerunek osoby sktada si¢ tez wyglad
zewnetrzny — na przyklad sposéb ubierania.
Badajac programy telewizyjne z udzialem Tisch-
nera, zwrdcilem uwage, ze w dysputach nigdy
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nie wystepowal w sutannie. Zazwyczaj mial na
sobie czarng badZ szarg koszulg z koloratkg
i marynarke lub ulubiong sportowag kurtke,
ktdra byta obiektem zartéw. Pisalem o tym przy
okazji telewizyjnych rozméw Ksiedza z Eweli-
ng Puczek. Tischner w sutannie pojawia si¢ je-
dynie w kilku scenach cyklu Siedem grzechow
gtownych. I tak na przyktad w odcinku Nieczy-
stos¢ Ksiagdz idzie przez podhalaniskie taki,
trzymajac w rece goéralski kapelusz i ciupagg.
Warto w tym kontekscie odnotowaé, ze czg-
$ciej niz w sutannie mozna byto zobaczy¢ Ti-
schnera ubranego w tradycyjny stréj goralski.
Niejednokrotnie w programach o tematyce
zwiazanej z géralami i Podhalem miat na sobie
goralski sweter.

Na uwagg zastuguje takze swoboda i natu-
ralno$¢ Tischnera przed kamers. Mozna od-
nies¢ wrazenie, ze jej obecnos¢ myslicielowi
w ogoéle nie przeszkadzala. Wspomina o tym
réwniez biograf krakowskiego ksiedza, ze na
tle zabobonnego, niech¢tnego lub pobtazliwe-
go stosunku polskiej inteligencji (w tym ducho-
wienistwa) do tego Swiata, Tischner jawil si¢ ja-
ko ktos, komu nie sprawiato réznicy, czy o ta-
jemnicach wiary rozmawia w cztery oczy
w swoim mieszkaniu, czy w obecnosci setek
tysiecy czytelnikéw, stuchaczy lub telewi-
dz6éw”72. Nie oznacza to jednak, ze wszystkie
telewizyjne wystapienia Tischnera byly udane.
W sytuacjach nazbyt wyrezyserowanych wypa-
dat nienaturalnie. Niemniej jednak — w przeko-
naniu autora — znakomicie rozumiat srodki spo-
lecznego przekazu, posiadal osobowos¢ me-
dialng, ktéra niewatpliwie przyczynila si¢ do
jego wielkiej popularnosci.

"V A. Olech, Ttusty klecha Tischner, ,,Gazeta Wyborcza” z 18 listopada 1994. Wojciech Bonowicz pisze, ze
dziennikarze pytali czasem Tischnera o sprawy drugorzgdne, liczac na zartobliwg ripostg, ktérg mogliby wykorzy-
sta¢ na antenie. Przytacza w tym kontekscie anegdote: ,,Kiedy w Krakowie rozgorzat spér, czy mozna wpuscic re-
stauracj¢ McDonald’s na Rynek Giéwny, do ,,Tygodnika Powszechnego” wparowata ekipa z kamera i »upolowata«
siedzgcego tam akurat Tischnera i Jana J6zefa Szczepariskiego. Szczepanski nic nie powiedzial, tylko z rozbawie-
niem przygladat si¢ zamieszaniu. Tischner natomiast zwrdcit uwage, ze trzeba bgdzie zméwi¢ modlitwe za tych,
ktérzy tam bedg jadali. »I nie bedzie to prosba o to, zeby im nie zaszkodzilo, ale raczej: Przebacz, bo nie wiedza,

co czynig«”. W. Bonowicz, Kapelusz..., s. 180.
72 W. Bonowicz, Tischner..., s. 455.
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Tischner medialny

Jarostaw Makowski napisal na tamach ,,Polity-
ki” w 2009 r.: ,,Jest prawda, ze — szczegblnie juz
w wolnej Polsce — ksigdz profesor stal si¢ me-
dialna gwiazdg. Jego wielkos¢ nie na tym jednak
polegata, ze byl czgstym gosciem szklanego
ekranu. Chodzi o to, ze w rozmowie z nim czlo-
wiek przestawal by¢ anonimowy. Tischner po-
trafit wydoby¢ ze swojego rozméwcey to, co
w nim najszlachetniejsze. Przy nim ludzie chcie-
li by¢ nie tymi, ktérymi byli, ale tymi, ktérymi
mogli by¢, gdyby tylko »chcieli cheie¢«””3,

Rekonstruujac mysl Tischnera przez pryz-
mat Srodkéw spotecznego przekazu, nie ulega
watpliwosci, ze krakowski ksigdz byt postacig
medialng, szczegblnie w latach dziewigcédzie-
sigtych ubieglego stulecia. Dla wielu — w tym
takze dla dziennikarzy — Tischner jawit si¢ jako
autorytet potrafigcy z jednej strony podejmo-
waé rozne, czg¢sto kontrowersyjne tematy,
z drugiej zas, zaciekawié stuchacza czy widza.
Sam Tischner nie lubit jednak okreslenia ,,auto-
rytet” w stosunku do swojej osoby. W jednej
z rozméw telewizyjnych powiedzial: ,,Mdwia,
Ze jestem jakims tam autorytetem. Ja na mocy
przekory chcialbym momentalnie zrobié jakies
Swinstwo, zeby si¢ skompromitowaé. Ja na-
prawde nie chce by¢ traktowany jako autory-
tet, ze tak powiem, moralny. Ja chcg przekony-
wac i chce, zeby ludzie brali ze mnie przede
wszystkim to, do czego ja ich przekonam, dla-
tego Smieje¢ si¢ czasem, ze jestem jak taki dro-
gowskaz — stoi przy drodze, ale sam do miasta
nie lezie”".

Przy analizie wszechobecnosci medialnej
Tischnera pojawia si¢ pytanie o fenomen tego
zjawiska. Z jednej strony mozna uznaé, ze
przyczyna popularnosci krakowskiego ksiedza
bylo to, co pisal czy méwil, z drugiej zas —

przynajmniej w odniesieniu do radia i telewizji
— forma tego przekazu. OdpowiedZ na to pyta-
nie wymagaltby zapewne przeprowadzenia ba-
dan z zakresu psychologii, niemniej jednak wy-
daje sig, ze osobowos¢ Tischnera miata w tym
przypadku ogromne znaczenie. Warto podkre-
§li¢, ze klopot z Tischnerem mial migdzy inny-
mi filozof Jacek Filek, ktéry w 2004 r. pisal na
tamach ,,Znaku”: ,,Urok jego osobowosci jest
tak porywajacy, ze to, co on mysli i méwi nie
jest juz tak wazne; wazne, zeby to byt on. Do
dzis, kiedy usltysz¢ nagle, na przykiad gltos
w radiu, glos Tischnera, przechodzi mnie
dreszcz. Kiedy natomiast bior¢ do reki jakis je-
go tekst, ten dreszcz nie zawsze si¢ pojawia”’>.

Mirostawa Grabowska, zapytana kiedys
o fenomen popularnosci Tischnera, powiedzia-
la, ze mysliciel obok ogromnej wiedzy i madro-
$ci, ma ,,osobowos¢ medialng najwyzszej mia-
ry”7®, Ponadto dodata: ,Jest w nim niezwykla
witalnos¢, cieplo, poczucie humoru, latwos¢
nawigzywania kontaktu ze stuchaczem. Nigdy
tez nie zamykat si¢ przed Swiatem, wigc dobrze
wie, do kogo si¢ zwraca. To wszystko sprawia,
ze — cho¢ istnieje wielu madrych ludzi — wilas-
nie Tischner stal si¢ postacig niemal kultowa.
W Polsce na pewno przyczynito si¢ do tego
réwniez ogromne zapotrzebowanie na wszel-
kiego rodzaju autorytety. Brakuje nam autory-
tetow. Mysle, ze stalby sie postacig kultowg
réwniez jako polityk, dzialacz spoleczny czy
Swiecki pisarz””’.

Nie ulega watpliwosci, ze Tischner nie bat
si¢ medidw. W drugiej potowie lat dziewigc-
dziesigtych zdat sobie jednak sprawe z tego, ze
jest go w mediach za duzo. Biograf Ksigedza od-
notowuje, ze dziennikarze przychodzili do nie-
go z kazdym tematem, proszac o komentarz.
W ten sposéb powstawalo wrazenie, ze mysli-

73 ]. Makowski, Kaznodzieja Sarmatoéw, ,Polityka” 2009, nr 26.

74 Kim pan jest? Ks. Jozef Tischner, rozmowa Marka Palczewskiego, TVP3, 1994.

7> Tischnerowskie spojrzenia. Gtosy uczniéw i przyjaciot, ,,Znak” 2004, nr 5.

76 M. Baczyniski, Ksiqdz w ksiegarni. Dlaczego ksigzki Jozefa Tischnera stajq sie bestsellerami?, ,Gazeta Wy-

borcza” z 22 stycznia 1997.
77 Tamze.



ciel zna si¢ na wszystkim. Wojciech Bonowicz
przytacza anegdote, ze gdy zapytano Tischnera
na przyktad o zdanie w kwestii przeszczepow,
mial odpowiedzied, ze w tej sprawie wie tyle,
ile méwi piosenka ,,Ladne oczy masz, komu je
dasz...”8.

Tischner starat si¢ jednak nie odmawiaé na
zaproszenie plyngce z prasy, radia czy telewi-
zji. Czesto bral udzial w debatach i dysku-
sjach, spotykal si¢ takze z czytelnikami swo-
ich ksigzek, ktére wielokrotnie byty bestselle-
rami. W tym kontekscie wystarczy chociazby
przejrze¢ pras¢ z lat dziewieédziesiatych, by
odnalezé wiele artykuléw informujacych
o olbrzymim zainteresowaniu czytelnikéw
Tischnerowskimi publikacjami’®. Za swoje
ksigzki otrzymal takze wiele prestizowych
wyrézniensC,

Nadmierna aktywnos$¢ Tischnera w kontak-
tach ze Srodkami przekazu przeszkadzala jed-
nak Ksiedzu w pracy nad kolejnymi dzietami
filozoficznymi. Tadeusz Gadacz, uczefi i przy-
jaciel Tischnera, z zalem moéwit po latach
w wywiadzie dla portalu internetowego
,Onet.tv”, ze calkowite zaangazowanie kra-
kowskiego mysliciela w sprawy spoleczne
przez teksty na tamach prasy, czy wypowiedzi
w mediach elektronicznych, uniemozliwity mu
dokoficzenie drugiego tomu Filozofii dramatu
i nastepnych prac®!.

Odwazne tezy stawiane przez Tischnera
w mediach, ktére umiejetnie wykorzystywat
w komunikacji ze spoteczenstwem, przyczy-
nialy si¢ nie tylko do zdobycia popularnosci —
o czym juz niejednokrotnie pisalem w poprzed-
nich rozdzialach — ale byly Zrédlem czestej

78 W. Bonowicz, Kapelusz..., s. 180.
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krytyki pod adresem krakowskiego ksiedza.
Przedmiotem tej krytyki, a czasami wrecz na-
gonki, bylo zar6wno myslenie Tischnera, jego
poglady, jak réwniez sposéb bycia czy postawa
otwartosci wobec 0s6b spoza Kosciota. Biograf
Tischnera odnotowuje, ze w latach dziewig¢-
dziesigtych Ksigdz byl niejednokrotnie adresa-
tem listow pelnych ,,ostrych sformutowan i nie-
wybrednych epitetéw’%2.

Podsumowanie

Oceniajac poglady Tischnera prezentowane na
tamach pracy oraz te, wypowiadane w audy-
cjach radiowych i programach telewizyjnych,
nalezy stwierdzié, ze mig¢dzy trescig tych wy-
powiedzi istnieje logiczny zwigzek. Tischner
wielokrotnie rozwijal, na przyklad na antenie
rozglosni radiowej, swoje tezy postawione
wczesniej na famach prasy. Wypowiedzi w ra-
diu czy telewizji czgsto byly takze rozwinig-
ciem podjetego w przeszlosci tematu, zwrdce-
niem uwagi na nowe watki i pojawiajace si¢
dodatkowe okolicznosci w danej sprawie.
W tym kontekscie mozna zwréci¢ uwage cho-
ciazby na jego poglady dotyczace demokracji,
konfliktéw spotecznych, wartosci chrzescijari-
skich, prac nad nowg konstytucja czy problemu
aborcji.

Z kolei dla Tischnera jako postaci medial-
nej przelomowym byl 1981 r., kiedy po raz
pierwszy udzielit wypowiedzi dla telewizji.
Natomiast w latach dziewigédziesigtych istot-
nego znaczenia nabraly programy telewizyjne
Rozmowy o Katechizmie, z ktérych wytaniat si¢
wizerunek Tischnera jako dojrzalego myslicie-
la religijnego i spotecznego.

79 W drugiej potowie lat dziewigédziesigtych prasa donosita, ze takie ksigzki, jak Miedzy Panem a Plebanem
czy Tischner czyta katechizm osiagaty wysokie wyniki sprzedazy. Rozmowe Tischnera z Michnikiem i Zakowskim
sprzedano w ponad 35 tys. egzemplarzy. Za: MC, Wydawcy Tischnerowi, ,,Gazeta Wyborcza” z 2 lutego 1997.

80 M.in. Nagrode Wydawcéw ustanowiong przez Polskie Towarzystwo Wydawcéw Ksigzek (1997 r.). Tischner
otrzymat ja jako pierwszy, za to, ze stal si¢ w Polsce jednym z nielicznych autorytetéw, ktéry méwi o sprawach trud-
nych i niepopularnych, a jego ksiazki osiagaja imponujace naktady. M. Baczyriski, Owoce ks. Tischnera, ,,Gazeta

Wyborcza” z 6 lutego 1997.

81 www.onet.tv/(Tadeusz_Gadacz)(Historia_filozofii_XX_wieku),1,tag html#m=4713683,c=3 [dostep: 26.11.2010].

82 W. Bonowicz, Tischner..., s. 459.



Ksigdz Jozef Tischner jako osobowos¢ medialna

Tischner jawil si¢ przede wszystkim jako
intelektualista, ktéry — zabierajac glos w me-
diach — chciat zywo dyskutowac o problemach
Polski i Polakéw. Mimo ze opowiadane przez
niego anegdoty byly czgsto istotnym elemen-
tem jego refleksji, to mialy jednak tylko cha-
rakter pomocniczy w wyjasnianiu danego zja-
wiska czy problemu. Zreszta podobng funkcje
w Tischnerowskiej retoryce pelnita metafora.
W przekonaniu autora postugiwanie si¢ nig, za-
réwno w tekstach drukowanych, jak i w wypo-
wiedziach radiowych oraz telewizyjnych, bylo
niejako dodatkiem do jego myslenia, a nie isto-
ta refleksji mysliciela. Autor ma tu na mysli
wypowiedzi o zabarwieniu spoteczno-politycz-
nym, nie zas filozoficzne czy religijne.

Wsréd kolejnych wnioskéw plynacych
z poczynionej analizy sg te, ktére odnoszg si¢
do Tischnerowskich form wypowiedzi w me-
diach. Publicystyka Tischnera charakteryzowa-
la si¢ wystepowaniem réznych form dzienni-
karskich. Sposréd gatunkéw publicystycznych
wstgpowaly: artykuly, felietony, komentarze,
recenzje i eseje; zas wsrdd gatunkéw pogra-
nicznych: wywiad, dyskusja czy debata. W od-
niesieniu do telewizji nalezy dodaé programy
talk-show, w ktérych Tischner kilkukrotnie wy-
stgpowal w charakterze goscia.

W toku analizy znalazto potwierdzenie tak-
ze wiele wczesniejszych ustalen, ktére w od-
niesieniu do mysli i osoby Jézefa Tischnera
funkcjonuja od lat. Potwierdzita si¢ migdzy in-

nymi powszechna opinia o Ksiedzu jako mysli-
cielu odwaznym w wyrazaniu pogladéw,
podejmujacym czesto trudne, kontrowersyjne
tematy.

Nie ulega watpliwosci, ze za swéj Smiaty
1 otwarty sposéb myslenia zaptacit wysoka ce-
ne. Za zycia byt krytykowany i niejednokrotnie
wypychany poza nawias Kosciota, zas w ostat-
nich latach zycia, i po §mierci, §Swiadomos¢ wa-
gi i prawdziwego sensu jego krytycznych ocen
zyskatla na znaczeniu. Wcezytujac sie dzis w Ti-
schnerowska spuscizng intelektualng, natrafia-
my na mnogos¢ watkéw charakterystycznych
dla formacji katolikéw otwartych. Naturalne
jest, ze z jednymi pogladami mozna si¢ w pel-
ni zgadzad, inne krytykowac czy nawet odrzu-
ca¢. Wazne tylko, by — jak mawiat Tischner —
byta to krytyka sensowna, konstruktywna.
W swojej ostatniej napisanej za zycia ksigzce —
Ksigdz na manowcach — krakowski mysliciel
przekonuje: ,,Oczywiscie, poglady, ktére glo-
sz¢, s3 moimi pogladami. Bior¢ za nie peing
odpowiedzialnos¢. W tym sensie sg to poglady
»prywatne«. »Prywatne« nie znaczy jednak, ze
poglady te sg jakimi§ moimi fanaberiami. Ich
wartos¢ jest taka, jaka jest wartos¢ argumen-
tow, ktérymi staram si¢ je wesprzec. Sg wsrod
tych argumentéw takie, ktére opieraja si¢ na
wierze Kosciola, i takie, ktére opierajg si¢ na
rozumie. Z argumentami mozna si¢ spiera. Sg
jednak tacy, ktérzy zamiast argumentowac,

wzywaja na pole bitwy i usituja straszy¢”83.

83 J. Tischner, Ksiqdz na manowcach, Krakéw 2000, s. 165.



‘IIII Ksiadz Jozef Tischner jako osobowosé¢ medialna!

The Reverend Jozef Tischner as a public figure

Bartlomiej Secler

SEOWA KLUCZOWE
osobowos¢ medialna, media, wizerunek, dziennikarstwo, dziennikarze, etyka dziennikarska

STRESZCZENIE

Badajac mysl ksiedza J6zefa Tischnera przez pryzmat prasy, radia i telewizji, nalezy
stwierdzi¢, ze byt on postaciag medialna, szczegdlnie w latach dziewigédziesiatych ubiegte-
go stulecia. Dla wielu — w tym takze dla dziennikarzy — Tischner jawit si¢ jako autorytet
potrafiacy z jednej strony podejmowac rézne, czesto kontrowersyjne tematy, z drugiej zas
— zaciekawia¢ swoja wypowiedzia stuchacza czy widza. Stawiajac pytanie o przyczyne po-
pularnosci Tischnera mozna uznaé, ze ogromne znaczenie miata takze forma Tischnerow-
skiego przekazu. Celem niniejszego artykutu jest pokazanie ks. Tischnera jako osobowosci
medialnej. Tekst powstat w oparciu o pracg doktorska nt. Ksigdz Jozef Tischner w polskich
srodkach spotecznego przekazu (1955-2000). Studium politologiczno-medioznawcze. Pra-
ca zostatla wyrézniona w 2012 r. przez Redakcje ,,Studiéw Medioznawczych” w konkursie
na pracg doktorskg z zakresu nauk o mediach.

KEY WORDS
public figure, the media, image, journalism, journalists, journalism ethics

ABSTRACT

Studies on the ideas of the Reverend J6zef Tischner seen from the angle of the press, radio
and television show clearly that he was a public figure, especially in the 1990s. For many
people — including journalists — Tischner appeared to be an authority who could raise dif-
ferent subjects, often controversial, and at the same time engage listeners or the audience
with his speech. The significant reason for Tischner’s popularity was also the way he com-
municated. This article aims at showing the rev. Tischner as a public figure. The article has
been based on the doctoral dissertation titled The Reverend Jozef Tischner in the Polish
mass media (1955-2000). Political and media studies. The dissertation was recognized in
2012 by the ,,Media Studies” Editorial team during the competition in doctoral dissertation
on media studies.

! Niniejszy artykut powstat na podstawie pracy doktorskiej autora nt. Ksigdz Jozef Tischner w polskich
Srodkach spotecznego przekazu (1955-2000). Studium politologiczno-medioznawcze. Dysertacja zostata
wyrézniona w VI edycji konkursu ,,Studiéw Medioznawczych” na prace doktorska z zakresu nauk o me-
diach.
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Wzmacnianie wolnos$ci i réznorodnosci mediow
jako fundamentu demokracji w Europie —
nowe wyzwania. Aktywnos¢ Rady Europy

i Unii Europejskiej w obszarze mediow

i komunikowania w pierwszym poélroczu 2013 r.

Alicja Jaskiernia, Michal Glowacki

Przeglad Europejskiej Polityki
Medialnej

W pierwszym péiroczu 2013 r. zaréwno Unia
Europejska (UE), jak i Rada Europy (RE) wie-
le uwagi poswigcily kwestiom wydawatoby si¢
dawno rozstrzygnietym, wartoSciom odpowie-
dnio zagwarantowanym zaréwno na poziomie
narodowym, jak i europejskim. Tymczasem no-
we media i technologie, procesy konwergencji
oraz zmieniajgce si¢ Srodowisko, w jakim funk-
cjonujg dziennikarze, stawiajq przed instytucja-
mi europejskimi wiele pytai o nowe rozstrzy-
gnig¢cia na nowe czasy. Ranking wolnosci me-
diéw organizacji Reporterzy bez Granic przy-
nosi niepokojace informacje o pogarszaniu si¢
sytuacji dziennikarzy oraz o zagrozeniach wol-
nosci mediéw takze w niektérych krajach Unii
Europejskiej. Przygladajac si¢ aktywnosci Unii
Europejskiej i Rady Europy w pierwszych mie-
sigcach 2013 roku, mozna zaobserwowaé wy-
razng konsekwencj¢ w angazowaniu si¢ tych
organizacji w dzialania wspierajgce wolnos¢
stowa i ochrong¢ dziennikarzy, w dialog na temat
zarzadzania internetem, w kwestie pluralizmu
mediéw, jako zlozonego problemu dotyczace-
go pluralizmu zawartosci, wlasnosci czy tez
struktury organizacji medialnych.

Z tego punktu widzenia najistotniejsza wy-
daje si¢ by¢ szczegbétowa analiza dwoch doku-
mentéw Rady Europy: Deklaracji Komitetu
Ministrow o wplywie inwigilacji i nadzoru

obywateli na prawa czlowieka oraz Rezolucji
Zgromadzenia Parlamentarnego o stanie wol-
nosci mediéw w Europie. Dziatania RE oma-
wiane s3 ponizej w kontekscie aktywnosci Stee-
ring Committee on Media and Information So-
ciety (CDMSI), a takze — przygotowan do
pierwszej konferencji ministréw odpowiedzial-
nych za spoteczenistwo informacyjne i media.

Niniejszy przeglad zawiera syntetyczne
omoéwienia oraz sygnalizacj¢ problemoéw, jakie
zawierajg dwa nowe dokumenty z obszaru po-
lityki medialnej Unii Europejskiej. Sg to raport
Komisji Europejskiej w sprawie wolnosci i plu-
ralizmu mediow w UE (A Free and Pluralistic
Media to Sustain European Democracy) oraz
Zielona Ksigga w sprawie konwergencji me-
diéw (Green Paper. Preparing for Green Paper
Preparing for a Fully Converged Audiovisual
World: Growth, Creation and Values).

Przeglad koriczy krétkie oméwienie raportu
na temat sytuacji kobiet w mediach, ogloszone-
go przez Europejski Instytut do spraw Réwno-
$ci Pici (European Institute for Gender Equali-
ty — EIGE) oraz zwigzane z nim stanowisko
Rady Unii Europejskiej, przyjete w tej sprawie
na posiedzeniu w czerwcu 2013 roku.

Czes¢ 1. Rada Europy
Wolnos¢ mediow w Europie
Dnia 24 stycznia 2013 roku Zgromadzenie Par-
lamentarne Rady Europy (PACE) przyj¢lo Re-



zolucje 1920 (2013) o stanie wolnosci mediéw
w Europie. W nawigzaniu do wczesniejszych
dziatain Rady Europy w zakresie ochrony i re-
spektowania wolnosci stowa, w tym w szcze-
gblnosci Rekomendacji 1897 (2010) Respect
for media freedom' i raportu The State of Me-
dia Freedom in Europe?, PACE podjeto prébe
oceny stanu faktycznego i wskazalo na prakty-
ki zagrazajace wolnosci mediow i stowa w wy-
branych panstwach cztonkowskich.

Rezolucja Zgromadzenia Parlamentarnego
podkresla na wstepie, Ze respektowanie swobo-
dy wypowiedzi i informacji wynika z artykutu
10. Europejskiej Konwencji Praw Cztowieka
i stanowi podstawe ksztaltowania tadu demo-
kratycznego. Dokument przypomina, ze pan-
stwa bedace cztonkami Rady Europy zobowia-
zane sg chroni¢ swobode wypowiedzi oraz
dziennikarzy przed atakami na ich wolnos¢
i zycie. Analizujac stan wolnosci mediéw
w Europie, Zgromadzenie Parlamentarne przy-
woluje konkretne przyktady praktyk naruszaja-
cych niezaleznos¢ mediéw oraz podstawowe
wolnosci, na przyklad, zwracajac uwage na ata-
ki i zabdjstwa dziennikarzy, ktére w ostatnich
latach mialy miejsce w Azerbejdzanie, Chor-
wacji, Turcji i Rosji.

W odniesieniu do przykladu rosyjskiego
PACE wzywa wiasciwe organy krajowe do pra-
widlowego zbadania spraw i podkresla ko-
nieczno$¢ ustalenia sprawcéw i ewentualnych
wspotpracownikéw, ktérzy zagrazaja wolnosci
mediéw w Rosji. Zgromadzenie wyraza takze
niepokéj z powodu liczby dziennikarzy, ktérzy
zostali zatrzymani i uwigzieni za gloszenie
wlasnych pogladéw politycznych w Turcji
i podkresla, ze naruszanie podstawowych wol-
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nosci ma paralizujacy wpltyw na srodowisko
mediéw i dziennikarzy w tym kraju.

Inny przywotywany przyklad dotyczy
zmian w ustawodawstwie medialnym na We-
grzech, ktére zostaly dokonane po przyjeciu
kontrowersyjnego prawa medialnego w 2010
roku. Analizujgc sytuacj¢ w tym kraju, Zgro-
madzenie Parlamentarne ubolewa, ze przepro-
wadzona w maju 2012 roku nowelizacja prawa
medialnego dotyczyla jedynie niewielkiej licz-
by probleméw, na ktére w 2011 roku zwrdcit
uwage Komisarz Praw Czlowieka Rady Euro-
py’, i nie wyeliminowata mozliwosci naduzy-
wania przepisoéw prawa dla ograniczania wol-
nosci mediéw w tym kraju.

Specjalne miejsce w rezolucji jest poswie-
cone takze licznym przyktadom systematycznie
naruszanej wolnosci mediéw na Biatorusi, ktéra
od strony formalnej pozostaje poza strukturami
Rady Europy. W odniesieniu do sytuacji w tym
kraju PACE przypomina o obowigzkach respek-
towania prawa miedzynarodowego (w tym arty-
kutéw 9, 19 i 25 Miedzynarodowego Paktu
Praw Obywatelskich i Politycznych), i apeluje
do wladz Bialorusi m.in. o zaprzestanie prakty-
ki aresztowania i wig¢zienia dziennikarzy.

W odniesieniu do sytuacji na Bialorusi,
a takze w Azerbejdzanie, Rosji 1 Turcji, Zgro-
madzenie Parlamentarne potepia przyktady sci-
gania, zatrzymywania i wi¢zienia internautow
gloszacych opinie krytykujace dziatania rza-
déw. Dodatkowo, przywotujac przyklady naru-
szel w Armenii, Azerbejdzanie, Rosji, Turcji
1 na Ukrainie, PACE podkresla kluczowe zna-
czenie wolnosci wypowiedzi i informacji
w mediach przed i w trakcie wyboréw. Doku-
ment zwraca uwage na koniecznos¢ zachowa-

' Recommendation 1897 (2010) Respect for media freedom. Tekst przyjety przez Zgromadzenie Parlamentarne
Rady Europy w dniu 27 stycznia 2010 roku, http://assembly.coe.int/ ASP/XRef/X2H-DWXSL.asp?file-

id=17810&lang=en [dostep: 30.08.2013].

2 Report: The State of Media Freedom in Europe. Dokument nr 13078 z dnia 7 grudnia 2012 roku, http://assem-
bly.coe.int/ ASP/Doc/XrefViewPDF.asp?FileID=19177&Language=EN [dostep: 30.08.2013].

3 Szerzej na ten temat: CommDH(2011)10 Opinion of the Commissioner for Human Rights on Hungary’s me-
dia legislation in light of Council of Europe standards on freedom of the media, https://wcd.coe.int/View-

Doc.jsp?id=1751289 [dostep: 30.08.2013].
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nia przez panstwa cztonkowskie transparentno-
$ci wlasnosci mediéw oraz odpowiedniego po-
ziomu niezaleznosci od wpltywéw politycz-
nych.

W odniesieniu do dzialalnosci mediéw pu-
blicznych Zgromadzenie Parlamentarne zwraca
uwage na problem z zachowaniem niezalezno-
$ci politycznej w Hiszpanii, Rumunii, Serbii,
we Wiloszech, a takze na Wegrzech i Ukrainie.
W dokumencie specjalna uwaga zostala po-
Swigcona propozycjom zmian w ustawodaw-
stwie medialnym Gruzji, ktére mialy polegac
na polaczeniu nadawcy publicznego z prywat-
nym nadawcg TV9 nalezacym do zony gruzin-
skiego premiera®.

Dzialalnos¢ Steering Committee on Media
and Information Society (CDMSI)

W dniach 23-26 kwietnia 2013 roku odbylo si¢
w Strasburgu trzecie spotkanie Steering Com-
mittee on Media and Information Society
(CDMSI). Jest to struktura zajmujaca Si¢ wy-
znaczaniem kierunkéw dzialan Rady Europy
i rozwojem wspoélpracy miedzynarodowej
w spoleczenistwie informacyjnym oraz w me-
diach. W trakcie spotkania podjeto dyskusje
nad aktualnymi i planowanymi dziataniami Ra-
dy Europy w zakresie ochrony dziennikarzy
1 blogeréw, promowania etyki we wspélczes-
nym dziennikarstwie oraz réwnosci plci w me-
diach.

Szczegblng uwage poswiecono problemo-
wi zarzadzania internetem; zaprezentowano
plany kontunuowania dialogu w tym zakresie
podczas spotkan European Dialogue on Inter-
net Governance (EuroDIG) (Lizbona, 20-21

czerwca 2013)° oraz Internet Governance Fo-
rum (IGF) (Bali, 22-25 paZdziernika 2013)°.
Podjeto takze dyskusje nad tworzonymi przez
Radg¢ Europy Zrédtami prawa, w tym m.in. nad
projektem kompendium praw uzytkownikéw
internetu. Spotkanie CDMSI stanowito réw-
niez okazje do przedyskutowania probleméw
ochrony danych osobowych, w tym w szcze-
g6lnosci wymiany pogladéw w sprawie aktua-
lizacji Konwencji nr 108 o ochronie os6b
w zwigzku z automatycznym przetwarzaniem
danych osobowych oraz zakresu uprawnien Ad
hoc Committee on Data Protection (CAHDATA)
— grupy majacej zajmowaé si¢ przygotowa-
niem i zaprezentowaniem Komitetowi Mini-
str6w propozycji zmian w dokumencie. Istotne
ustalenia zapadly w odniesieniu do organizacji
pierwszej konferencji ministréw odpowie-
dzialnych za media i spoleczeristwo informa-
cyjne pt. Freedom of Expression and Demo-
cracy in the Digital Age Opportunities, Rights,
Responsibilities, zaplanowanej na 7-8 listopa-
da 2013 roku w Belgradzie. Uczestnikom spotka-
nia CDMSI zaprezentowano projekt deklara-
cji politycznej trzech rezolucji, a takze pro-
gram konferencji — z uwzglgdnieniem porzad-
ku sesji tematycznych, ktére dotyczyly m.in.
kwestii dostgpu do internetu, wspdiczesnych
zagrozen i przesladowari dziennikarzy, a takze
problemu mowy nienawisci (hate speech)
w nowych mediach oraz pluralizmu/r6znorod-
nosci w nowym Srodowisku medialnym’.
W spotkaniu CDMSI wzigta udzial Fiona Har-
risson — przedstawicielka organizacji Access
Info Europe, ktéra zaprezentowata uczestni-
kom wyniki badania Transparency in Media

4 Resolution 1920 (2013) The state of media freedom in Europe. Tekst przyjety przez Zgromadzenie Parlamen-
tarne Rady Europy w dniu 24 stycznia 2013 roku, http://assembly.coe.int/ASP/Doc/XrefViewPDF.asp?File-

ID=19474&Language=EN [dostep 30.08.2013].

5 Szerzej na ten temat: European Dialogue on Internet Governance (EuroDIG). Lizbona, 20-21 czerwca 2013
roku, http://www.eurodig.org/news/call-for-issues-and-proposals [dostep 30.08.2013].
6 Szerzej na ten temat: Internet Governance Forum (IGF). Bali, Indonezja, 22-25 pazdziernika 2013 roku,

http://www.intgovforum.org/cms/component/content/article/121-preparatory-process/1261-igf-2013

30.08.2013].

"Meeting  report CDMSI(2013)006,

[dostep

http://www.coe.int/t/dghl/standardsetting/media/CDMSI/CDM-

SI(2013)006_report_3rd_meeting_EN.pdf [dostep 30.08.2013].



Ownership in Europe poréwnujacego poziom
transparentnosci pod wzgledem wlasnosci
organizacji medialnych w dwudziestu wybra-
nych krajach®.

Zarzqdzanie internetem

W dniach 29-30 maja 2013 roku zorganizowa-
no w Strasburgu konferencj¢ poswigcong neu-
tralnosci sieci i prawom czlowieka. W trakcie
spotkania, w ktérym wzieli udzial przedstawi-
ciele instytucji mi¢dzynarodowych, praktykéw
mediéw oraz swiata akademickiego, podj¢to
wielostronne dyskusje w zakresie relacji po-
miedzy zasadami neutralnosci sieci i swobody
wypowiedzi a prawa do prywatnosci. Uczestni-
cy spotkania podjeli tez probe stworzenia mo-
delu wspierajacego neutralno§¢ w sieci oraz
wskazali na réznice w podejsciu do tworzenia
Zrédet prawa w tym zakresie w Europie i w Sta-
nach Zjednoczonych®.

Istotnym krokiem dla rozwoju Zrédet prawa
bylo przyjecie przez Komitet Ministréw w dniu
11 czerwca 2013 roku Deklaracji Risks to Fun-
damental Rights stemming from Digital Trac-
king and other Surveillance Technologies zwra-
cajacej uwage na wplyw praktyk inwigilacji
i nadzoru obywateli na fundamentalne prawa
czlowieka. Dokument rozpoczyna stwierdze-
nie, ze wraz z rozwojem technologicznym
wzrosta mozliwos¢ ingerowania w zycie pry-
watne obywateli, a ,,ustawodawstwo umozli-
wiajace szeroka inwigilacje moze znajdowac
si¢ w sprzecznosci z prawem do poszanowania
zycia prywatnego”. Komitet Ministréw Rady

Alicja Jaskiernia, Michat Glowacki

Europy zauwaza, ze zaré6wno mozliwosci jak
1 praktyki tego typu ,,moga mie¢ wplyw na ob-
nizenie udzialu obywateli w zyciu spotecznym,
kulturalnym i politycznym, a w diuzszej per-
spektywie moga mie¢ szkodliwy wptyw na de-
mokracje”. W nawigzaniu do obserwowanych
tendencji Deklaracja zwraca uwage na zagroze-
nia i podkresla, ze inwigilacja i dziatania podej-
mowane przez odpowiednie organy muszg by¢
zgodne z Europejska Konwencja Praw Czlo-
wieka, a wiec przestrzega¢ ograniczen, wymo-
gbéw 1 zabezpieczen okreslonych w Konwencji
nr 10810,

Na fakt przyjecia przez Komitet Ministrow
nowej Deklaracji zwrécit uwage Jan Kleijssen —
Dyrektor Kierownictwa Spoleczedstwa Infor-
macyjnego i Zwalczania Przestepczosci w Ra-
dzie Europy — podczas przeméwienia w ramach
European Dialogue on Internet Governance
(EuroDIG 2013) (Lizbona, 20-21 czerwca
2013). Kleijssen zaznaczyl, ze ,,poziom zdro-
wia” kraju moze by¢ mierzony za pomocg jego
wysitkéw zmierzajacych do ochrony réznych
wymiaréw wolnosci internetu. Odwotujac si¢
do dziatari i strategii Rady Europy w zakresie
zarzadzania internetem, Jan Kleijssen podkreslit
koniecznos¢ prowadzenia rozméw pomigdzy
rzgdami a podmiotami pozapaistwowymi, po-
magania uzytkownikom internetu w rozumieniu
i korzystaniu z przystugujacych im praw oraz
zaangazowania przedstawicieli sektora prywat-
nego w dialog na rzecz ochrony i poszanowania
praw cztowieka!l.

8 Presentation to the Steering Committee on Media and Information Society (CDMSI) by Fiona Harrison. Stras-
burg, 25 kwietnia 2013, http://www.coe.int/t/dghl/standardsetting/media/CDMSI/ACCESS%20INFO%20EURO-
PE%?20Presentation%20CDMSI1%?20Strasbourg %2025 April%202013.pdf [dostgp: 30.08.2013].

9 Szerzej na ten temat: Internet Governance: Multi-stakeholder dialogue on ‘Network Neutrality’ and Human
Rights, http://www.coe.int/t/informationsociety/NN%20Conf%202013/ [dostep: 30.08.2013].

10 Declaration of the Committee of Ministers on Risks to Fundamental Rights stemming from Digital Tracking
and other Surveillance Technologies. Tekst przyjety przez Komitet Ministréw 11 czerwca 2013 roku,
https://wcd.coe.int/ViewDoc.jsp?id=2074317&Site=CM&BackColorInternet=C3C3C3&BackColorIntra-
net=EDB021&BackColorLogged=F5D383 [dost¢p: 30.08.2013].

1 Opening statement of Jan Kleijssen, Director of Information Society and Action against Crime Council of Eu-
rope. European Dialogue on Internet Governance (EURODIG 2013), Lizbona 20-21 czerwca 2013 roku,

http://hub.coe.int/20130620-eurodig [dostep: 3.09.2013].
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Czesé I1: Unia Europejska

Zielona Ksigga w sprawie pelnej konwergencji
w Swiecie audiowizualnym: wzrost, kreowanie
i wartosci

W kwietniu 2013 r. Komisja Europejska opu-
blikowata Zielong Ksigge w sprawie konwer-
gencji medidw (Green Paper. Preparing for
a Fully Converged Audiovisual World: Growth,
Creation and Values)'?, ktérej celem jest zba-
danie przenikania si¢ technologii i tresci oraz
wplyw tych zmian na innowacyjnos¢ i rozwdj
gospodarczy Europy; na jej ré6znorodnos¢ kul-
turowa, i na konsumentéw. Komisja do korica
sierpnia 2013 r. oczekiwata na odpowiedzi na
pytania dotyczace problemdw, jakie powodujg
gwaltowne zmiany na rynku mediéw, w tym —
tradycyjnych modeli finansowania, czg¢sto ana-
chronicznych regulacji, zagrozeni dla plurali-
zmu i wolnosci mediéw, ochrony matoletnich
oraz dostepnosci ustug medialnych dla oséb
niepetnosprawnych. Pytania byty skupione na
implikacjach procesu konwergencji dwojakie-
go rodzaju: ekonomicznych (wzrost gospodar-
czy, innowacje) oraz spoleczno-kulturowych
(pluralizm zawartosci mediéw, réznorodnosé
kulturowa, ochrona konsumentéw, w tym —
specyficznych potrzeb réznych grup).

Rynek europejski charakteryzuje zr6znico-
wanie kulturowe i jezykowe, ktdre stanowi za-
réwno walor jak i wyzwanie na globalnym ryn-
ku medialnym, coraz bardziej ,,sieciowym”, bo
zdominowanym przez internet. Swobodna
mozliwosé dotarcia z audiowizualnym przeka-
zem do 368 milion6w uzytkownikéw internetu
w Europie stanowi ogromne wyzwanie dla tra-
dycyjnych graczy na tym rynku. Jednoczesnie

technologia pozwala scala¢ europejski rynek
audiowizualny, przetamywac tradycyjne barie-
ry (np. jezykowe) upowszechniania tresci.
Tworzace si¢ porozumienia producentéw
z twércami szybkich ttumaczen napiséw filmo-
wych na wiele jezykéw (subtitle corpora) sa te-
go dobrym przyktadem!3.

Zielona Ksigga podkresla w tym kontekscie
wage promocji produkcji europejskiej. W obli-
czu rewolucji technologicznej, oferujacej coraz
wiecej mozliwosci upowszechniania progra-
moéw, wyzwaniem dla polityki medialnej Unii
Europejskiej jest zapewnienie szczegdlnego
statusu programom europejskim w telewizyjnej
ofercie krajéw cztonkowskich. Ten cel jest wy-
raznie wyeksponowany w dyrektywie o audio-
wizualnych ustugach medialnych (DAUM)'.
Tymczasem ze Sprawozdania Komisji za lata
2009-2010 wynika, ze chociaz zdecydowana
wigkszos¢ paristw czlonkowskich wywigzuje
si¢ z obowigzku promocji utworéw europej-
skich, to ,.kwoty europejskie” majg charakter
gléwnie krajowy'>. Udzial czasu emisji po-
Swigconego na produkcje europejskg wynidst
w 2010 r. 64,3 proc., lecz zaledwie 8,1 proc.
z tej produkcji pochodzito spoza rynku krajo-
wego oraz jednoczesnie — z kraju europejskie-
go. Autorzy Zielonej Ksiggi pragng uzyskac
w zwigzku z tym odpowiedZ na pytanie, czy
aktualne przepisy DAUM sg wystarczajace do
promowania produkcji, dystrybucji, dostepu
i rynkowych potrzeb w zakresie produkcji eu-
ropejskiej.

Europejska Agenda Cyfrowa, realizowana
obecnie przez Komisje Europejska, zaklada
wyréwnywanie pozioméw w dostepie do sze-

12 Komisja Europejska, Green Paper Preparing for a Fully Converged Audiovisual World: Growth, Creation
and Values, COM(2013) 231 final, Brussels, 24.4.2013 [doste¢p: 3.09.2013].

13 Np. SUMAT i SAVAS, j.w., s. 5.

14 Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady 2010/13/UE z dnia 10 marca 2010 r. w sprawie koordynacji
niektdrych przepiséw ustawowych, wykonawczych i administracyjnych panstw cztonkowskich dotyczacych swiad-
czenia audiowizualnych ustug medialnych (dyrektywa o audiowizualnych ustugach medialnych), wersja ujednoli-

cona, DZ.U.UE L 91/1 [dostgp: 15.4.2010].

15 Promotion and distribution of EU works and Independent Production, COM (2012) 522, Brussels
24/09/2012, http://ec.europa.eu/avpolicy/reg/tvwt/implementation/promotion/pdf [dostep: 3.09.2013].



rokopasmowego internetu oraz likwidacje wy-
kluczenia cyfrowego, co wigze si¢ z konieczno-
$cig podejmowania dziataii na rzecz edukacji
medialnej w spoleczenstwach paristw czton-
kowskich'®. Globalna i trudna do regulacji na-
tura internetu zmusza tez do podejmowania
probleméw ochrony waznych spotecznie war-
tosci, w tym szacunku dla praw czlowieka,
ochrony mniejszosci oraz matoletnich. Autorzy
Zielonej Ksiegi stawiaja w zwiagzku z tym pyta-
nia o inicjatywy niezbedne do podjecia na
szczeblu unijnym, o dobre praktyki w obszarze
podnoszenia poziomu edukacji medialnej, czy
koniecznosci harmonizacji programéw (me-
chanizméw) filtrujacych niepozadane tresci
w celu ochrony dzieci.

Konwergencja zmienia takze zasadniczo re-
guly dotyczace przekazéw handlowych, pro-
mocji i reklamy w mediach audiowizualnych,
ktére muszg by¢ dostosowywane do nowych
technik. Standardy przyjmowane przez Srodo-
wiska przemystu promocyjnego, takie jak Do
Not Track, oraz reguly etyczne i samoregulacja,
to konieczna reakcja przemystu reklamowe-
go!7, ktéra jednakze nie jest wystarczajaca. Py-
tania zawarte w Zielonej Ksiedze dotyczg wigc
ewentualnej koniecznosci zmiany twardych re-
gul, czyli na przyktad przepiséw dotyczacych
komunikacji handlowej w dyrektywie o audio-
wizualnych ustugach medialnych w sytuacji
przyspieszonego rozwoju technik promocyj-
nych.

Raport w sprawie wolnosci i pluralizmu
mediow

W styczniu 2013 r. ukazat si¢ Raport Komisji
Europejskiej w sprawie wolnosci i pluralizmu

Alicja Jaskiernia, Michat Glowacki

mediéw w UE A Free and Pluralistic Media to
Sustain European Democracy'$, autorstwa gru-
py ekspertow — High Level Group on Media
Freedom and Pluralism, powotanej przez Wi-
ceprzewodniczacg Komisji Neelie Kroes'. Ten
51-stronicowy raport, ukazujacy sie po 15 mie-
sigcach pracy Grupy, zawiera 30 rekomendacji
do dalszych dyskusji i podjgcia przez Komisjg.
Zgrupowano je w pieciu sekcjach: 1) znaczenia
wolnosci i pluralizmu mediéw, 2) roli Unii Eu-
ropejskiej w ich podtrzymywaniu, 3) zmienia-
jacego si¢ krajobrazu medialnego w Europie, 4)
ochrony dziennikarskich swobdd, 5) ochrony
pluralizmu mediéw. W raporcie podkresla sig,
ze wprawdzie to kraje czlonkowskie sg odpo-
wiedzialne za kwestie wolnosci mediéw, lecz
UE odgrywa duzg rol¢ w ,,ochronie demokra-
tycznej sfery koniecznej dla funkcjonowania
unijnej demokracji”. W zwigzku z tym liderzy
Unii Europejskiej muszag przyjmowaé odpo-
wiedzialnos¢ za wszelkie zagrozenia zwigzane
z tg sferg funkcjonowania wspdlnoty paristw
czlonkowskich i ,,niedostateczng europeizacje
narodowej polityki”?°. Zdaniem autoréw rapor-
tu przeciwdzialanie zidentyfikowanym zagro-
zeniom w krajach czionkowskich pozwoli na
zmniejszanie ryzyka dla demokracji na szcze-
blu narodowym i ogélnoeuropejskim.

Raport rozpoczyna si¢ od podkreslenia zna-
czenia wolnosci i1 pluralizmu mediéw dla euro-
pejskiej demokracji, ktérej kluczowym ele-
mentem jest wolno$¢ wypowiedzi. Dokument
przywoluje w tym miejscu zaréwno przepisy
Artykutu 11 Karty Praw Podstawowych Unii,
jak i Artykut 10 Europejskiej Konwencji Praw
Czlowieka. Jednakze rozmaite bariery i prze-
szkody stojace na drodze do ich pelnej realiza-

16 Digital Agenda for Europe, http://ec.europa.eu/digital-agenda/ [dostep: 3.09.2013].
17 Framework for Online Behavioral Advertising (OBA): http://www.iabeurope.eu/news/self-regulation-frame-

work.aspx [dostep: 3.09.2013].

184 Free and Pluralistic Media to Sustain European Democracy, http://ec.europa.eu/information_society/me-
dia_taskforce/doc/pluralism/hlg/hlg_final_report.pdf [dostep: 31.08.2013].

19 The High Level Group on Media Freedom and Pluralism zostata powotana w 2011 r. przez Wiceprzewodni-
czacg KE Neelie Kroes i jest kierowana przez prof. Vairg Vike-Freiberga z Lotwy.

20puyblic Service Europe, http://www.publicserviceeurope.com/article/2969/report-targets-lack-of-eu-press-co-

verage#ixzz2dmCB4Vua [dostep: 31.08.2013].
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cji, w tym wplywy polityczne i ekonomiczne,
presja komercyjna, oddzialywanie nowych me-
diéw na systemy medialne, powodujg destabili-
zacje tych gwarancji. Takze zachowania me-
diéw i ich wiascicieli, nieodpowiednie w sto-
sunku do deklarowanych standardéw, oraz nie-
etyczne praktyki samych dziennikarzy, ktére
wychodza ostatnio na Swiatlo dzienne, przy-
czyniajg si¢ do utraty wiarygodnosci samych
mediéw.

Raport rekomenduje rozwazenie mocniej-
szej ochrony przez Uni¢ praw podstawowych
zwiazanych z wolnoscig i pluralizmem mediéw
w pafistwach cztonkowskich (Rekomendacja
1.), lepszej harmonizacji prawa obowigzujace-
go na poziomie krajowym w celu tej ochrony,
w szczeg6lnosci dziatai o charakterze ponad-
granicznym (Rekomendacja 5.). Wprawdzie
gléwna odpowiedzialnos¢ za tworzenie i utrzy-
manie wolnosci i pluralizmu mediéw spoczywa
na panistwach czlonkowskich, to jednakze sama
UE moze odegra¢ pozytywng rolg w tym pro-
cesie. W szczeg6lnosci powinna chronié prawa
podstawowe i demokracj¢ w sytuacji, w ktérej
nastgpuje jakies zagrozenie w jednym lub
w kilku paristwach cztonkowskich. UE powin-
na tez przyja¢ minimalne reguty w celu harmo-
nizacji prawa w zakresie ochrony danych
i praw autorskich (Rekomendacja 6.). Nato-
miast europejskie i narodowe ciata nadzorujace
rynek i konkurencje powinny przywigzywac
wigkszg wage do wartosci, jakimi sg pluralizm
mediéw oraz reguty konkurencji (Rekomenda-
cja 8.). Regulatorzy mediéw audiowizualnych
powinni dzieli¢ si¢ doswiadczeniami i dobrymi
praktykami, takze regul obowigzujacych
w $wiecie online.

Wolnos¢ mediéw i pluralizm musza odgry-
waé wieksza niz dotychczas role w procesie
akcesji do cztonkostwa w Unii Europejskiej,
a istnienie wolnego i pluralistycznego srodo-
wiska medialnego winno sta¢ si¢ jej istotnym
warunkiem (Rekomendacja 9.). UE powin-

21 Raport HLG, j.w., s. 26 [dostep: 3.09.2013].

na by¢ aktywnym promotorem dziennikar-
skich wolnosci na migdzynarodowych forach,
nie tylko debatujagcych na tematy dotyczace
demokracji i praw cztowieka, lecz takze doty-
czacych negocjacji handlowych oraz zajmujg-
cych si¢ pomocg migdzynarodowa (Rekomen-
dacja 10.).

Zmiany technologiczne w srodowisku me-
diéw powoduja, ze stare wzorce regulacyjne
nie sg juz wystarczajace do ochrony wartosci
tradycyjnego wolnego dziennikarstwa, ktére
stanowi esencje demokracji?!. Ptynnos¢ srodo-
wiska nowych mediéw nie wyklucza jednak
mozliwosci przyjecia nowych ram dla wszyst-
kich form dziennikarskiej aktywnosci, nieza-
leznie od sposobu transmisji (Rekomendacja
11.). Zmieniajacy si¢ krajobraz medialny,
wplyw nowych technologii, koniecznos¢ przy-
jecia nowych modeli biznesowych oraz redefi-
nicji funkcji dziennikarstwa oznaczaja, ze Unia
Europejska i jej paristwa cztonkowskie musza
poszukiwa¢ nowych rozwigzai oraz chronié
nowymi metodami cenne wartosci i formy, ta-
kie jak dziennikarstwo Sledcze (Rekomendacja
14.-16.), wspiera¢ nowe profesjonalne kadry
dziennikarskie, szkolenia i etyczne kodeksy
(Rekomendacja 17.—18.). Organizacje medial-
ne oraz dziennikarskie powinny si¢ kierowaé
w swoich dziataniach kodeksami etycznymi
udostepnianymi publicznie takze odbiorcom
mediéw na stronach internetowych (Rekomen-
dacja 25.).

W kwestii pluralizmu mediéw raport pod-
kresla, Ze nalezy rozumie¢ go w mozliwie sze-
rokim sensie. A wigc nie tylko jako dostep do
wielu Zrédel informacji oraz opinii, lecz takze
jako zewnetrzny pluralizm calego krajobrazu
mediéw oraz wewngtrzny pluralizm danej
organizacji medialnej. Raport zauwaza ,.istotna
i pozytywng role nadawcéw publicznych dla
demokracji”, ktéra zostala wyartykulowana
explicite przez Wsp6lnoty Europejskie w Pro-
tokole Amsterdamskim, a obecnie powinna zo-



sta¢ podtrzymana z poszanowaniem ich nieza-
leznosci oraz otrzymania ze strony pafistw od-
powiednich finansowych gwarancji ich funk-
cjonowania (Rekomendacje 26.-27.).

Zadaniem raportu jest takze pobudzenie de-
baty na temat nowych regut zawartych w for-
mie sugestii oraz rekomendacji, tacznie z odby-
waniem regularnym spotkan lideréw i osobi-
stosci Unii z przedstawicielami i dziennikarza-
mi mediami z krajéw cztonkowskich, organizo-
wanych takze w postaci wspdlnych paneli. Po-
zwoli to na lepsze i bardziej zr6znicowane in-
formowanie o dziataniach instytucji unijnych
(Rekomendacje 28.-30.).

Raport na temat roli kobiet w mediach
oraz stanowisko Rady Unii Europejskiej
Europejski Instytut do spraw Réwnosci Pici
(European Institute for Gender Equality — El-
GE) ogtosil w czerwcu tego roku raport na te-
mat pozycji kobiet w organizacjach medial-
nych (Women and the Media — Advancing gen-
der equality in decision-making in media orga-
nisations) w kontekscie réwnosci oraz obecno-
$ci kobiet w gremiach podejmujacych zasadni-
cze decyzje??. Raport analizuje kwestie party-
cypacji kobiet w organach kierowniczych me-
diéw, zaréwno przedsigbiorstw publicznych
jak i prywatnych.

Dane pozyskane z organizacji medialnych
w 27 panstwach czlonkowskich UE oraz
w Chorwacji (ktéra przystapita do Unii 1 lipca
2013 r.) dotyczyly proporcji udzialéw kobiet
i me¢zczyzn w kierowniczych i zarzadzajacych
jednostkach oraz promowania polityki réwno-
$ci plci przez te organizacje. Wprawdzie wska-
zuja one na wzrost udzialu kobiet w firmach
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medialnych, lecz takze na realng nadreprezen-
tacje mezczyzn na wszystkich szczeblach za-
rzadczych. W sektorze mediéw publicznych na
waznych stanowiskach decyzyjnych na dzie-
sie¢ takich miejsc tylko co czwarte zajmuje ko-
bieta (22%), a w mediach prywatnych tylko co
dziesiaty kierujacy jest kobietg (12%). Dlatego
Rada Unii Europejskiej przyjeta 24 czerwca
2013 r. stanowisko wobec konkluzji powyzsze-
go raportu?®, w ktérym apeluje do pafistw
czlonkowskich o realizacj¢ we wszystkich sek-
torach, w tym — w medialnym — oraz wdrazanie
strategii rownosci przyjetej na lata 2011-2020
przez Uni¢ Europejska (European Pact for
Gender Equality 2011-2020). Pafistwa czton-
kowskie powinny zachecac i monitorowaé pro-
cesy zatrudniania i promowania kobiet przez
bardziej przejrzyste kryteria rekrutacyjne, kul-
ture pracy sprzyjajaca rownosci, w ktérej wszy-
scy — kobiety i mezczyZni — moga znaleZ¢ réw-
nowag¢ pomig¢dzy pracg i Zyciem prywatnym.
Natomiast ciata regulujace powinny zostac sta-
tutowo zobowigzane do wdrazania strategii
proaktywnych na rzecz réwnosci, rozwoju ka-
riery kobiet w sektorze mediéw oraz upo-
wszechniania dobrych praktyk.

W konkluzji dokumentu znajdujg si¢ wy-
tyczne stuzace do wlasciwego wykorzystania
kryteriow pomiaru i monitorowania sytuacji
kobiet w mediach, ktére zostaly przyjete przez
EIGE. W przysztosci nalezaloby je zastosowac
w osrodkach monitorujacych kwestie réwnosci
plci, a nastgpnie uwzgledniaé w rocznych spra-
wozdaniach sktadanych Komisji na temat po-
stgpu we wdrazaniu strategii wyréwnywania
szans kobiet i mg¢zczyzn.

in Media Organizations, EIGE Report

http://www.epra.org/news_items/eige-reports-on-gender-equality-in-decision-making-in-media-organisations [do-

step: 3.09.2013].

23 Advancing Women’s Roles as Decisions-makers in the Media — Councils Conclusions, 11470/13, register.con-
silium.europa.eu/pdf/en/13/st11/st11470.en13.pdf [dostep: 3.09.2013].
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Sprawozdanie z Miedzynarodowej Konferencji
,NordMedia 2013. Defending Democracy. Nordic
and global diversities in media and journalism”,

Oslo, 8-11 sierpnia 2013

Dominika Wisniewska

Wtym roku przypadta 40. rocznica powsta-
nia cyklu konferencji skandynawskich

pn. ,,NordMedia” organizowanych przez insty-
tucje badawcze z pigciu krajéw nordyckich —
Danii, Finlandii, Islandii, Norwegii i Szwecji
oraz przez uniwersytet goszczacy uczestnikéw
w danym roku. Konferencje odbywajg si¢ raz
na dwa lata w kolejnych miastach skandynaw-
skich. Miejscem tegorocznej edycji byto Oslo,
w ktérym zorganizowano pierwsze spotkanie
z tego cyklu w 1973 roku. Uczelnig gospoda-
rzem tegorocznej edycji byt Uniwersytet
w Oslo i Akershus. ,,NordMedia 2013” otrzy-
mato podtytut ,,Defending Democracy. Nordic
and global diversities in media and journa-
lism”. Jak podkreslali organizatorzy konferen-
cji, temat jubileuszowej edycji mial gwaranto-
wac r6znorodnosé wystgpien, a tym samym za-
pewnié uczestnikom jak najszersze spektrum
omawianej problematyki. Konferencja zostata
podzielona na 16 tematycznych grup robo-
czych (12 grup statych i 4 dodatkowe). Tema-
tyka obrad grup statych koncentrowata si¢ wo-
ko6t nastepujacych zagadniesi: ,,Srodowisko, na-
uka i komunikacja kryzysowa”, ,,Studia dzien-
nikarskie”, ,Media i historia komunikacji”,
»Media, kultura i spoleczeristwo”, ,,Media, glo-
balizacja i zmiana spoteczna”, ,Edukacja me-
dialna”, ,,Zarzadzanie mediami, polityka i eko-
nomia”, , Technologia mediéw i estetyka”,
»dtudia filmowe”, ,,Organizacja, komunikacja
i spoteczenistwo”, , Komunikacja polityczna”,
. Leoria, filozofia i etyka komunikowania”. Po-

za obradami grup roboczych, uczestnicy mogli
uczestniczy¢ w pigciu kilkugodzinnych sesjach
plenarnych oraz w zebraniach grup roboczych,
a przedstawiciele kazdego z pigciu krajow
skandynawskich — réwniez w krajowym zebra-
niu roboczym.

W grupie ,.Srodowisko, nauka i komunika-
cja kryzysowa” zaprezentowano referaty doty-
czace sposobéw reagowania mediéw na zmiany
klimatyczne (Elisabeth Eide, Risto Kunelius)
oraz na sytuacje kryzysowe zwigzane z kata-
strofami naturalnymi (Katherine Duarte) i prze-
mystowymi, takimi jak eksplozje w elektrowni
atomowej w Fukushimie (Silje Kristiansen).
Grupa ,,Studia dziennikarskie” omawiata zagad-
nienia dotyczace rozwoju zawodowego (Paulii-
na Lehtonen) i socjalizacji dziennikarzy w miej-
scu pracy (Pernilla Severson), a takze przyszio-
$ci dziennikarstwa w erze cyfrowej (Peter Ber-
glez) i etycznych wyzwarn stojacych przed za-
wodem dziennikarza (Epp Lauk). Kolejna gru-
pa, ,,Media i historia komunikacji”, analizowata
przede wszystkim zagadnienia zwigzane ze
zmianami w sposobie przekazywania informa-
cji przez media w perspektywie historycznej
(Gunilla Hulten) i kulturowej (Eva Asen Eks-
trand). Grupa ,,Media, kultura i spoteczenistwo”
debatowata nad kwestiami nowych miedzyna-
rodowych zjawisk, takich jak formaty telewi-
zyjne (Pia Majbritt Jensen), kultura celebrytow
(Anne Jerslev), jezyk gier komputerowych
(Steffen Kriiger), mediatyzacja (Goran Bolin)
czy media w panstwie dobrobytu (Trine Syvert-



sen, Ole J. Mjgs). Uczestnicy grupy ,,Media,
globalizacja i zmiana spoleczna” omawiali
kwestie globalizacji mediéw z perspektywy
odbiorcéw (Ylva Ekstrom), a takze z perspekty-
wy nowych mediéw, w tym przede wszystkim
mediéw spotecznosciowych (Niamh Ni Bhroin)
i ich wpltywu na ruchy spoleczne w réznych
paiistwach (Ernesto Abalo). Grupa ,,Edukacja
medialna” skupita si¢ na zagadnieniu edukacji
medialnej dzieci i mlodziezy (Niina Uusitalo)
w réznych czesciach swiata (Sirkku Kotilainen,
Reijo Kupiainen). W grupie siédmej, tj. ,,Zarzg-
dzanie mediami, polityka i ekonomia”, rozwa-
zano rézne aspekty zarzadzania mediami — pu-
blicznymi i prywatnymi (Pia Majbritt Jensen),
ale takze strategie konkurencyjne starych me-
diéw w konfrontacji z nowymi mediami (Arne
H. Krumsvik). Grupa ,,Technologia mediéw
i estetyka” omawiala gléwnie aspekty funkcjo-
nowania internetu (Aske Kammer) oraz jego
wykorzystania do kreowania nowych platform
medialnych (Patrik f\ker, Kjetil Sandvik, Ditte
Laursen). Grupa ,,Studia filmowe” skupita si¢
na sposobach komunikowania przez film. Gru-
pa ,,Organizacja, komunikacja i spoteczenistwo”
omawiala przede wszystkim sposoby prowa-
dzenia debat oraz rozwigzywania sytuacji kon-
fliktowych z wykorzystaniem jezyka mediéw
(Anette Grgnning, Britt-Marie L. Knowles) oraz
0 sposobach méwienia o problemach spotecz-
nych (@yvind Ihlen, Kjersti Thorbjgrnsrud).
W grupie ,,Komunikacja polityczna” omawiano
zagadnienia z pogranicza mediéw i polityki,
w tym komunikacji kryzysowej (Erik Knud-
sen), sposobach prezentowania si¢ politykow
w mediach (Anders Olof Larsson, Jakob Svens-
son). W ostatniej, dwunastej grupie roboczej
,»Leoria, filozofia i etyka komunikowania” ana-
lizowano wplyw przekazu medialnego na
odbiorcéw (Lars Nyre), ze szczeg6lnym
uwzglednieniem nowych mediéw (Anna Roos-
vall).

Obrady plenarne rozpoczely si¢ od wysta-
pieni otwierajacych, ktére miaty forme wykta-
du. Pierwszego dnia jako pierwsza glos zabrata
prof. Natalie Fenton z Uniwersytetu Londyn-
skiego. W jej referacie ,,Defending whose de-
mocracy? Media Freedom and Media Power”

Dominika Wisniewska

zachodnioeuropejska wizja demokracji prezen-
tuje wysoki poziom nietolerancji wobec innych
wizji. Swiat mediéw to swiat globalny, gdzie
postepuje koncentracja mediéw, a pytania o to,
czym sg wolne media, i czym jest wolnos¢ pra-
sy, pozostaja bez odpowiedzi. Wszechobecny
internet wzmaga zjawisko utraty odpowiedzial-
nosci za stowo, ale takze pozbawia jednostki
poczucia wspélnoty. Po referacie odbyla si¢ se-
sja plenarna pt. ,,Multiculturalism is disputed,
not least in the media. What are the consequen-
ces of multiculturalism for media and democra-
cy?” z udzialem prof. Natalie Fenton, prof. In-
ki Salovaarowej i dr. Dimisiani Moyo, modera-
torem byta Elisabeth Eide. Jako pierwszy za-
bral gtos dr Dimisani Moyo (Uniwersytet
w Oslo), ktéry przedstawil wyniki badania do-
tyczacego medialnych doniesieri o atakach na
obcokrajowcéw w Afryce Potudniowej w 2008
roku. Podane przyktady dotyczyty tabloidowe-
go dziennika ,,Daily Sun”, ktéry zamieszczat
na swoich tamach bardzo brutalne zdjgcia,
a walki narodowosciowe opisywal jezykiem
nienawisci. W podsumowaniu dr Moyo stwier-
dzil, ze afrykariskie media promujg wizerunek
demokracji w stylu zachodnim, gdzie rzadzi
wolny rynek, a system wartosci bazuje na libe-
ralizmie. Jego zdaniem media budujg fasade
demokracji w tym rejonie Swiata, poniewaz
W rzeczywistosci nie ma w nim mowy o multi-
kulturalizmie. W kolejnym referacie réwniez
nie zabraklo pesymistycznych wizji tego, co
og6lnie nazywamy multikulturalizmem. Prof.
Inka Salovaarowa moéwila o spoteczenstwie
opartym na kulturach, a nie na jednostkach.
Podkreslata, ze w mediach rzadzi mainstreamo-
wa widownia oraz mainstreamowy kontekst,
a calos¢ jest podsycana polityczng ekonomig
strachu. Europejski multikulturalizm zostat
oparty na wartosciach europejskich i dlatego
nie jest mozliwe jego bezposrednie przeniesie-
nie do innych rejonéw swiata. Na gtéwne pyta-
nie dyskusji o to, czy i jak bardzo regulowac
media, Natalie Fenton odpowiedziala, ze zde-
cydowanie regulowaé, poniewaz wolna prasa
nie oznacza demokratycznej prasy.

Sesja plenarna numer dwa byla poswigcona
znaczeniu Nordicomu i konferencji nordyckich
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dla badain nad mediami i komunikowaniem
w Skandynawii. W panelu wzi¢li udziat prof.
Kaarle Nordenstreng (Uniwersytet w Tampe-
re), prof. Kirsten Frandsen (Uniwersytet w Aar-
hus) oraz prof. Rune Ottesen (Uniwersytety
w Aarhus i w Oslo).

W drugim dniu konferencji odbyly sie dwie
réwnolegle sesje plenarne. Pierwsza z nich do-
tyczyla medialnych sposobéw mdwienia o réz-
norodnosci. Wyklad wstepny pt. ,,Cosmopolitan
Narratives: Documentary, the Global ‘Other’
and Everyday Life” wyglosilt prof. Ib Bonde-
bjerg (Uniwersytet w Kopenhadze). Dyskusja
panelowa koncentrowala si¢ wokét pytania
,,What are the major challenges when represen-
ting global and cultural diversities in films and
television documentaries?”. W panelu udziat
wzigli prof. Ib Bondebjerg, Nefise Ozkal Lo-
rentzen oraz Ketil Magnussen, a moderatorem
byl Jon Raundalen. Druga sesja dotyczyta etyki
mediéw. Wyklad wprowadzajacy drugiej sesji
plenarnej wygtlosit prof. Stephen J.A. Ward
(Uniwersytet w Portland). Byla to prezentacja
teoretycznych rozwazan nad przyszloscig etyki
mediéw w globalnym $wiecie. Profesor Ward
przedstawil najbardziej niepokojace jego zda-
niem trendy w rozwoju etyki dziennikarskie;j.
Sposrdd nich ,,brand journalism”, ,,custom con-
tent” oraz ,,agenda journalism” wydaja si¢ naj-
istotniejsze. Podstawowe pytania etyczne doty-
czg tego, kto jest obecnie dziennikarzem oraz
czym jest i czy w ogdle istnieje ,,odpowiedzial-
nosc¢ cyfrowa”. Profesor Ward przedstawit kilka
sposob6w postepowania, ktére moga by¢ odpo-
wiedzig na te dylematy. Najwyzszym stadium
projektowania etyki, ktéra bytaby odpowiedzig
na wyzwania wspélczesnosci, jest uniwersalna
teoria nazwana przez niego radykalng etyka
(radical ethics). Jej okreslenie wymaga redefi-
niowania etyki od podstaw, réwnolegle na
trzech poziomach: metaetycznym, praktyki oraz
globalnie. W nowym systemie trzeba zawrzec
reguly dotyczace nowych obszaréw etyki me-
diéw: etyka srodowiska mediéw, nowych me-
diéw, aktywizmu, dziennikarstwa interpretujg-
cego i mediéw globalnych.

Tematem dyskusji panelowej po wyktadzie
prof. Warda bylo: ,,Why and how should jour-
nalism consolidate its ethical foundation in
contemporary media landscape where everyone
can produce something that resembles journa-
lism?”. W panelu udzial wzigli prof. Stephen
J.A. Ward, Thomas Hanitzsch oraz Kamel La-
bidi. Moderatorem byt Harald Hornmoen.
W swoim wystgpieniu Thomas Hanitzsch
przedstawit wyniki miedzynarodowych badan
poréwnawczych dotyczacych oceny etyki
dziennikarskiej. Zdaniem prof. Hanitzscha in-
teresujacy jest fakt, ze w opisie etyki pracy za-
wodowej w odpowiedziach dziennikarzy z ca-
lego swiata pojawiajg si¢ te same pojecia:
obiektywizm (apolitycznos¢), rzetelnos¢ (bycie
precyzyjnym, dokltadnym), prawda. Na podsta-
wie przeprowadzonego badania wyrézniono
cztery typy postaw dziennikarzy wobec etyki:
absolucjonistyczng, sytuacjonistyczna, etyke
stosowania wyjatkéw, subiektywistycznag.

Trzeciego dnia konferencji zamiast sesji ple-
narnych odbyly si¢ dwa panele w konwencji
hard talks, wzorowane na debatach BBC.
W pierwszej czesci uczestnicy konferencji mo-
gli wystuchaé dyskusji pt. ,,Freedom of expres-
sion and diversity. What challenges does the no-
tion and practice of freedom of expression in the
media face in an inceasingly globalized world?”
prowadzonej przez Helge Rgnninga oraz Petera
Hervika. Moderatorem byta Kristin Skare Orge-
ret. W drugiej dyskusji pt. ,,Does media rese-
arch make a difference? A 40 year perspective
on the Nordic contribution” uczestniczyli prof.
Ulla Carlsson, dyrektorka Nordicomu, oraz
prof. Helge (stbye (Uniwersytet w Bergen).
Moderatorem byt Anders Fagerjord.

Trzeba przyznaé, ze konferencja ,,NordMe-
dia 2013” byla imponujaca zaréwno pod
wzgledem zakresu tematycznego wystapief
1 ich liczby, jak i liczby samych prelegentéw
1 uczestnikéw. Kolejne spotkanie z cyklu
,INordMedia” odbedzie si¢ w 2015 roku w Ko-
penhadze.

Pelna lista wystgpien znajduje si¢ na stro-
nie: www.nordmedia2013.org
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Karol Jakubowicz

Media a demokracja w XXI wieku. Poszukiwanie

nowych modeli

Wydawnictwo Poltext, Warszawa 2013, 274 s., ISBN 978-83-7561-269-1

owa ksigzka Karola Jakubowicza, autora

wielu ksigzek z obszaru mediéw, stanowi
wielowatkowe studium poswigcone kondycji
wspoéiczesnej demokracji oraz roli medidw
w procesach demokratycznych epoki cyfrowe;j.
Dynamika zmian w mediach oraz stopien
skomplikowania wspdlczesnych proceséw de-
mokratycznych powoduja, Ze monografia auto-
ra zawierajgca jego przemyslenia o roli me-
diéw w demokracji i o przysztym ksztalcie sa-
mej demokracji u progu XXI wieku zastuguje
na uwazng lekture. Autor, przystepujac do ana-
lizy obu tych wielkich zagadniefi, przeprowa-
dza czytelnika kolejno przez mape pojeé oraz
definicji demokracji, uksztaltowania demokra-
cji w nowozytnych czasach oraz wpltywu me-
diéw i nowych technologii komunikowania na
jej formowanie. Inspiracj¢ dla autora stanowia
miedzy innymi prace Alvina Tofflera i Johna
Naisbitta na temat demokracji bezposredniej,
koncepcje relacji demokracji i mediéw Petera
Dahlgrena, przemyslenia Jiirgena Habermasa
czy Ulricha Becka o wspélczesnym kryzysie
demokracji. Szczeg6lnego znaczenia w kontek-
$cie podjetego tematu nabierajg zwlaszcza opi-
nie Jamesa Carey’a, amerykarskiego medio-
znawcy, stawiajgce znak réwnosci pomigdzy
demokracjg a mediami. Jakubowicz eksponuje
jego poglad, ze ,.dziennikarstwo i demokracja
to dwie nazwy na to samo”, a tam ,,gdzie nie
ma dziennikarstwa, nie ma tez demokracji”
(s. 11). Wydaje sig¢, ze wlasnie tego typu opinie
przyswiecaly autorowi podczas pracy nad
ksigzka, stajac si¢ jej swoistym credo.

Dwa rozdzialy z siedmiu zostaly poswieco-
ne ideologicznym i politycznym ramom demo-
kracji we wspdlczesnym zglobalizowanym,
lecz jednoczesnie podzielonym swiecie (roz-
dziat trzeci), oraz przyczynom kryzysu demo-
kracji (rozdzial drugi). Pozostate pig¢ rozdzia-

16w zawierajg erudycyjng, gleboko przemysla-
ng analiz¢ zwigzkéw pomiedzy demokracja
a mediami. Autor rozpoczyna swoje rozwaza-
nia od przegladu istniejacych koncepcji relacji
media—demokracja, roli mediéw w demokra-
tycznych systemach politycznych (media jako
pies taiicuchowy wtadzy — watchdog, jako bu-
dzik, media konfliktu i konsensu, dziennikar-
stwo obywatelskie), koniczgc je pytaniem
0 mozliwos¢ wprowadzenia obecnie bezposred-
niej demokracji komunikacyjne;.

Autor wyraza poglad, ze zmieniajace si¢
warunki spoteczne i technologiczne odbierajg
wielu znanym koncepcjom na temat roli me-
diéw w demokracji dawne znaczenie i prak-
tyczng przydatnosé, ale to przede wszystkim
kryzys demokracji stawia je wszystkie pod zna-
kiem zapytania (s. 27). Takze kryzys finansowy
mediéw, zwlaszcza prasy, i przeniesienie czgsci
debaty do internetu, sprawia, ze tradycyjne me-
dia maja coraz mniejsze mozliwosci wplywa-
nia na agende publiczng, mniejsze mozliwosci
kontroli dialogu politykéw ze spoleczenistwem,
czy sprawowanie funkcji edukacyjnej. Po licz-
nych aferach z udzialem mediéw (jak brytyjska
afera podstuchowa ,,News of the World”) coraz
trudniej przychodzi im tez pelni¢ rolg¢ psa
obronnego demokracji, kiedy jest si¢ postrze-
ganym raczej jako pies mysliwski uprawiajacy
dziennikarstwo laserowe, stabloidyzowane
i pelne pogardy dla wladzy. Budowa wspdlno-
ty cyfrowej czy tez informacyjnej, z ktérg ma-
my do czynienia w epoce internetu, wcale —
zdaniem Jakubowicza — nie musi prowadzi¢ do
demokracji bezposredniej. Media masowe,
ktére mialyby zostaé zastapione mogace ja
urzeczywistni¢ mediami mas, to zaledwie sce-
nariusz, bardziej mozliwy w sensie technolo-
gicznym niz spotecznym. Na obecnym etapie
pozostaje on bardziej w sferze utopii niz reali-



zacji, chocby ze wzgledu na ograniczong liczbe
aktywnych uzytkownikéw sieciowego Swiata.
Kryzys demokracji, ktérego gléwnym obja-
wem jest delegitymizacja wtadzy, obarczanie
rzagdéw zbyt wieloma zadaniami, ktérych nie
mogg zrealizowaé, np. w wyniku rewolucji in-
formacyjnej, wyraza si¢ miedzy innymi spad-
kiem uczestnictwa obywateli w dzialaniu insty-
tucji demokratycznych. W epoce postdemokra-
cji, kiedy jeszcze funkcjonuja wszystkie insty-
tucje demokratyczne, demos stabnie pod naci-
skiem poteznych sit ekonomicznych (s. 61).
Wspélczesne procesy spoteczne pozbawiajg tre-
Sci szerokg game tradycyjnych instytucji (jak
rodzina, kosciét czy paristwo narodowe), cho-
ciaz takie pojecia jak klasa spoleczna, rasa czy
gender zachowujg nadal znaczenie jako ,,silne
wyznaczniki stratyfikacji spolecznej” (s. 84).
W wielu wymiarach wspoéiczesnych spote-
czenstw demokratycznych nastgpuja zmiany,
nie zawsze pozytywne dla kondycji demokracji.
Trzeci rozdzial ksigzki zostal poswigcony
opisowi skutkéw globalizacji oraz réznorod-
nym efektom integracji miedzynarodowej
z jednej strony, a z drugiej — narastajgcej fali
nacjonalizmu, populizmu i napi¢é na tle etnicz-
nym i narodowosciowym, spowodowanej opo-
rem wobec globalizacji. Zdaniem autora nacjo-
nalizm bywa reakcja na globalizacje i procesy
integracji, za$ populizm odpowiedzig na wszy-
stkie pozostate (s. 86). Globalizacja, ktéra jest
procesem wewnetrznie sprzecznym, ze wzgle-
du na opér jaki wywotuje, wprowadza ,,nowy
nietad Swiatowy” (s. 86) lub — jak chce John
Keane — jest ,,nowym sredniowieczem” (s. 91).
Autor przytacza opini¢ Z. Baumana, ze globa-
lizacji towarzyszy pojawienie si¢ fundamenta-
lizméw, polaryzacja i reakcja neoplemienna.
W zglobalizowanym, neoliberalnym sSwiecie
postdemokracji, w ktérym rynek kontroluje
panistwo, a nie pafistwo rynek, zas cztowiek jest
definiowany jako homo oeconomicus, nastgpu-
je dekompozycja polityczno-ideowych ram de-
mokracji (s. 95). Rosnie rola instytucji ponad-
narodowych, jak Bank Swiatowy czy Miedzy-
narodowy Fundusz Walutowy, a stabnie pan-
stwo, nastepuje rewitalizacja etnicznosci i na-
cjonalizméw. Zwigkszona asertywnos¢ mniej-
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szosci narodowych, zwlaszcza Srodowisk imi-
grantéw, wywoluje egoizm narodowy oraz
erupcje populizmu szczegdlnie groznego dla de-
mokracji. Ten ostatni bywa uwazany za ,,niebez-
pieczng mutacje demokracji” (za Krastevem,
s. 113) lub za ,,cieri rzucany na demokracje”, po-
niewaz uwaza, ze wilasnie procedury demokra-
tyczne sg winne niepowodzen. Odrzucanie przez
populizm wartosci liberalnej demokracji i prze-
ciwstawianie grup spotecznych (lud kontra elity)
niszczy demokratyczng tkanke w wymiarze
mozliwosci poszukiwania wspdlnych wartosci
i prowadzenia dialogu, wskutek czego rosnie po-
parcie dla autorytarnych rozwigza.

Rozdzialy czwarty i pigty ksigzki stanowig
szczegblowe studium poswiecone kryzysowi
roli mediéw w demokracji oraz tak istotnym
zagadnieniom, jak tabloidyzacja i komodyfika-
cja mediéw, czy mediokracja. Autor przedsta-
wia te zjawiska w kontekscie proceséw (za Pi-
cardem) napedzajacych zmiany we wspotcze-
snych mediach, ktérymi sg: obfitos¢, fragmen-
taryzacja i polaryzacja, rozrost firm medial-
nych, ich stabnigcie oraz zmiana rozkladu sit
w komunikowaniu masowym (s. 120). Procesy
te, wraz z opisywanym szeroko kryzysem fi-
nansowym w mediach, wplywaja na ich zdol-
nos¢ do petnienia zadan w demokracji. Zwta-
szcza tabloidyzacja i komodyfikacja (utowaro-
wienie) mediéw, zacierajace réznice pomig¢dzy
materialem dziennikarskim a towarem, czy tez
pomiedzy informacja a rozrywka, przeksztatca-
ja dziennikarstwo w ,,sztuke sprawnego sprze-
dawania produktéw” (s. 125). Tym samym
ostabia to ich zdolnos¢ do spetniania waznych
r6l mediéw w demokracji. Informacje tabloido-
we (sensacyjne, spersonalizowane, emocjonal-
ne, strywializowane), wypierajace twarde, po-
wazne tresci, ostabiajg jakosciowe dziennikar-
stwo. Takze obraz polityki w mediach, najcze-
Sciej przedstawiany w kategoriach konfliktu,
zaostrza przejawy kryzysu demokracji. Autor
zauwaza jednoczesnie, Ze tabloidyzacja moze
by¢ postrzegana jako odpowiedZ na zachodzg-
ce procesy spoleczne, ktére wymagaja innych
proporcji tresci w mediach.

W rozdziale piatym autor dokonuje przegla-
du préb demokratyzacji mediéw, ktéra oznacza
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dla niego ,zniesienie bariery mig¢dzy me-
dium/komunikatorem i jego odbiorcami oraz
jednokierunkowego przekazu tresci na rzecz
dialogu i rozmowy. Elementem tego procesu
musi tez by¢ demokratyzacja samych organiza-
cji medialnych (...)” oraz ,umozliwienie
odbiorcom wywierania wptywu na ich sposéb
funkcjonowania” (s. 150). Jakubowicz sadzi
jednak, ze oczekiwania masowego uczestnic-
twa w formach komunikacji zaposredniczonej
sg nierealistyczne, co nie oznacza, ze nowe me-
dia pozostaja bez wplywu na modele komuni-
kowania. Ruchy na rzecz demokratyzacji me-
diéw, ktére pojawily sie w krajach zachodniej
demokracji w polowie ubieglego wieku, a wy-
wodzace si¢ z kontrkultury i kontestacji status
quo, odrzucaly ,,mentalnos¢ mediéw maso-
wych, jako srodkéw manipulacji i deformacji
rzeczywistosci”. Eksplozja alternatywnych me-
diéw przez radio sgsiedzkie, kanaly dostgpu
czy otwarte kanaly, tworzone réwniez przez
media publiczne (jak brytyjska BBC czy nie-
mieckie ARD), wyrazata stanowisko kontrkul-
tury wobec mozliwosci stworzenia bardziej
pluralistycznego systemu mediéw. Taki alter-
natywny model medidéw, oparty na dostepie
i uczestnictwie, idei lokalnosci, deinstytucjona-
lizacji komunikowania, deprofesjonalizacji
dziennikarstwa oraz rozwoju komunikowania
poziomego, jest rozwijany w wielu krajach za-
chodnich Jednoczesnie nie do korca spetnit on
nadzieje zwolennikéw uspoteczniania i demo-
kratyzacji mediéw — jesli celem demokratyza-
cji byto stworzenie bezposredniej demokracji
komunikacyjnej, w ktérej jednostka moze ak-
tywnie komunikowac si¢ na wszystkich pozio-
mach komunikacji spotecznej oraz wywieraé
wplyw takze na media masowe. Doswiadcze-
nie pokazato, ze wigkszos¢ ludzi wcale nie jest
zainteresowana wykorzystywaniem mozliwo-
$ci komunikowania w skali spotecznej. Poza
tym aktywna mniejszo$¢ nie wywodzi si¢
z grup spolecznie wykluczonych, wczesniej
pozbawionych okazji do wyrazania opinii na
forum publicznym, lecz z klasy sredniej — elity
ludzi mtodych i dobrze wyksztalconych.
Wiele miejsca autor poswigca roli mediéw
publicznych w demokracji oraz wyzwaniom ja-

kie stawiajg przed nimi zmieniajace si¢ warun-
ki ich funkcjonowania, zaréwno technologicz-
ne, ekonomiczne, jak tez polityczno-spoteczne.
Fala niechgci narastajgca od lat 80. ub. wieku
wraz z demonopolizacja rynku spowodowata
,Kryzys ich tozsamosci i definicji celu oraz ra-
cji istnienia” (s. 176). Neoliberalizm i komody-
fikacja krusza fundamenty ideowe dzialania
mediéw publicznych, kwestionujagc zasadnos¢
ich istnienia. Media publiczne toczg wigc praw-
dziwg walke o przetrwanie nie tylko wobec na-
rastajacej konkurencji, ale moze przede wszyst-
kim — w oczach opinii publicznej. Wspélcze-
$nie na wolnym rynku idei nie ma juz bowiem
— cytujac Zygmunta Baumana - ,ludu do
oswiecania”, sg za to ,.klienci do uwodzenia”
(s. 180). W tej sytuacji zadania programowe
mediéw publicznych — zdaniem autora — nale-
zy zmodyfikowad, uwzgledniajac zmiany spo-
leczne, wieloetnicznos¢é, multikulturowosé,
réznice pokoleniowe oraz rosnace potrzeby
dialogu i spéjnosci spotecznej w spolaryzowa-
nym spoleczeristwie.

Transformacje mediéw oraz demokracji
w epoce cyfrowej, zawarte w ostatnim, siod-
mym, rozdziale, zostaly przedstawione w per-
spektywie technologicznej zmiany, lecz bez
nadmiernego determinizmu, wobec ktérego au-
tor si¢ wyraznie dystansuje. Wiele miejsca zo-
stato poswigcone rozwazaniom czy nowe media
i nowe technologie komunikacyjne sg w stanie
»dostarczy¢ choéby czesciowej odpowiedzi na
bolaczki wspdtczesnej demokracji’ (s. 195).
Autor przeprowadza krytyczng analiz¢ opinii
opartych na przewidywaniach, ze ,,przyszta de-
mokracja bedzie demokracja bezposrednia,
w czym walnie majg pomdc nowe media (...)”,
za pomocg ktérych zisci sie ,,ideat demokracji
bezposredniej czy deliberatywnej” (s. 198). To-
warzyszy temu kariera takich pojec¢ jak ,telede-
mokracja”, ,,demokracja cyfrowa”, ,,e-demokra-
cja”, ,,cyberdemokracja”, ,,wikipolityka” czy ,.de-
mokratyzacja elektroniczna”, ktére obrazujg
wiare w potencjal demokratyczny nowych me-
diéw i cyfrowych technologii (s. 199). W wyni-
ku ich upowszechniania powstaje spoleczen-
stwo obywatelskie 2.0, w ktérym wszyscy beda
uczestniczy¢é w debacie publicznej oraz



w podejmowaniu istotnych decyzji. Tak wielkie
nadzieje zwigzane ze znaczeniem cyfrowych
mediéw dla rozwoju spoteczenstwa obywatel-
skiego sa formulowane nader czgsto w literatu-
rze 1 w publicystyce. A jak jest naprawde? Au-
tor pisze, ze nie brak pesymistéw, ktérzy do-
strzegaja liczne trudnosci i przeszkody na dro-
dze do wykorzystania potencjalu nowych me-
diéw dla demokracji. Cytowany przez niego Eli
Noam uwaza wrecz, ze internet ,,zagrozi stabili-
zacji, bedzie powodowat wigkszg fragmentary-
zacje, mniejszg zdolnos¢ do osiggnigcia konsen-
su, zaostrzy pluralizm grup interesu” (s. 209).
Trudno si¢ z ta opinig nie zgodzi¢, obserwujac
nowe media, ich skupienie na trywialnych tres-
ciach i konfliktach, zaburzonej perspektywie
postrzegania polityki oraz bezradnosci wobec
zagrozefi czy mowy nienawisci.

Nowe media czg¢sto bywaja tez postrzegane
jako sita sprawcza wielu spektakularnych wy-
darzeni politycznych i przemian spolecznych,
poczawszy od Ruchu Oburzonych po Arabska
Wiosng. Autor, za innymi badaczami zaleca,
aby w tych sadach zachowaé wstrzemigZli-
wos¢, radzi zdjaé internetowe okulary i do-
strzec inne aspekty owych przemian, tak ochoczo
uznawanych za internetowe rewolucje (s. 219).
Bo przeciez to nie nowe technologie przepro-
wadzity rewolucje, nie internet byt sila, lecz
nastroje ludzi zdeterminowanych i gotowych
na zmiany — stwierdza autor. Wprawdzie media
sieciowe to rewolucja technologiczna bez pre-
cedensu w dziejach, lecz technologia jest tylko
narz¢dziem zmian, bo ,,nie da si¢ zdoby¢ wol-
nosci tweetowaniem” (s. 220). Podobne tech-
nologicznie antydeterministyczne podejscie pre-
zentuje Jakubowicz w wielu innych kwestiach.

W konkluzji autor wykazuje sceptycyzm
w kwestii rychlego nadejScia demokracji na
wpo6t bezposredniej. Uznaje, Ze na razie nie wi-
da¢ rozwigzain mogacych zapewni¢ realizacje
postulatu demokracji deliberatywnej. Odwotu-
je sie do Alvina Tofflera, ktéry przewidywat
nadejscie demokracji na wp6t bezposrednie;j,
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»taczacej demokracj¢ tradycyjng z mozliwos-
ciami oferowanymi przez nowe technologie”
(s. 228), co oznacza potaczenie demokracji par-
tycypacyjnej z deliberatywng. Trudno przewi-
dzie¢ w tym momencie przerodzenie si¢ tej for-
my w co$§ bardziej radykalnego, poniewaz
nadzieje na zbudowanie demokracji bezposred-
niej wielokrotnie zostaly juz rozwiane (s. 228).
Najwiekszym wyzwaniem ery cyfrowej dla no-
wych mediéw bedzie zdolnos¢ ich adaptacji do
podobnych zadan wobec demokracji, ktérych
oczekujemy po mediach tradycyjnych (s. 209).
Na razie — jego zdaniem — internet nie jest
w stanie ich zastapi¢, bowiem realizuje je
w symbiozie z innymi mediami. Analogicznie
do mozliwosci catkowitego wyeliminowania
roli tradycyjnych mediéw w demokracji, autor
watpi, czy w najblizszym czasie uda si¢ zasta-
pi¢ tradycyjne instytucje i procedury demokra-
tyczne nowymi procedurami deliberacyjnymi,
choéby ze wzgledu na skale wspdtczesnych
spoteczenstw. Zwlaszcza ze — jak sadzi B. Bar-
ber — ,,zmiana technologiczna (...) moze za-
réwno wzmocnié, jak i ostabi¢ gtéwne cechy
demokracji” (s. 209).

Ksigzka Karola Jakubowicza, poza wielos-
cig poruszanych watkéw opartych o bogate
Zrédta, w znacznym stopniu porzadkuje wspot-
czesny dorobek dotyczacy relacji mediow
z pafistwem i spoleczeristwem, ewolucji roli
mediéw w demokracji oraz wspéizaleznosci po-
miedzy mediami a stopniem rozwoju i stanem
demokracji. Autor stawia swoja diagnoze teraz-
niejszosci oraz formutuje sady co do przyszio-
Sci w oparciu o dorobek innych badaczy oraz
o wlasne przemyslenia, unikajac przy tym rady-
kalnych opinii i sagdéw. Uwazny czytelnik, za-
réwno politolog czy medioznawca, jak i socjo-
log lub prawnik, odnajdzie w niej wiele intere-
sujacych kwestii dotyczacych probleméw i kon-
dycji demokracji epoki cyfrowej, w ktérej beda
musieli si¢ odnaleZ¢ wszyscy jej uczestnicy.

Alicja Jaskiernia
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Facebook, Twitter, YouTube czy Flickr to
znane juz chyba wszystkim przyklady me-
diéw spotecznosciowych, ktére sg kojarzone
gléwnie z funkcja rozrywkows i informacyjna.
Inne, znacznie szersze zastosowanie nowych
mediéw prébuje ukazaé w swej interdyscypli-
narnej dysertacji Mirostaw Lakomy. Kluczowg
kwestig podjeta przez autora, i badang na dwu
réznych plaszczyznach, jest wplyw dynamicz-
nie rozwijajacych si¢ wirtualnych narzedzi ko-
munikacyjnych na sfer¢ polityki. Pierwsza
z nich dotyczy problematyki dziatalnosci akto-
réw politycznych w srodowisku Web 2.0. Za-
miarem autora jest uchwycenie odmiennosci
powielanego przez nich wzorca zachowan
w zwigzku z koniecznoscig skutecznego dopa-
sowania si¢ do stylu i specyficznych gustéw in-
ternautéw. Z drugiej strony autor skupia si¢ na
okresleniu znaczenia nieformalnych elemen-
tow demokracji obywatelskiej bazujacej na me-
diasferze spotecznosciowe;j.

Ksigzka ma charakter analityczny, podej-
mujacy zagadnienia na styku nauk politycz-
nych, socjologii, kulturoznawstwa oraz nauki
o mediach i komunikacji spotecznej. Monogra-
fia jest pozycja, ktérej brakowato na polskim
rynku wydawniczym, gdzie od lat sa dostgpne
opracowania zbiorowe, traktujace podjeta
przez Lakomego tematyke w sposéb jedynie
przyczynkowy. Natomiast w Demokracji 2.0
zaréwno pole badawcze, jak i postawione tezy
majg charakter probleméw szerokiego zasiggu.
Sformulowana przez Mirostawa Lakomego hi-
poteza weryfikuje spostrzezenie, ze ,,w XXI
wieku rosnie rola nowych mediéw jako platfor-
my politycznej interakcji, tak w rozwinigtych
demokracjach, jak i w panistwach autorytar-
nych, co mozna okresli¢ mianem demokracji
2.0. Fenomen ten jest widoczny zaréwno z per-
spektywy elit politycznych, jak i spoleczen-
stwa. Z jednej strony politycy coraz czesciej
wykorzystuja potencjal internetu do zdobycia,

utrzymania badZ sprawowania wiadzy. Z dru-
giej, wraz ze wzrostem popularnosci serwiséw
spolecznosciowych, dynamicznie rosnie ich
znaczenie jako platformy uswiadamiania, mo-
bilizacji czy partycypacji politycznej wybor-
cOwW” (s. 19). W tych czterech zdaniach zawie-
ra si¢ niemal ogét podjetych przez autora zagad-
nieni, ujetych w ksigzce w pigciu rozdziatach
problemowych. W czgsci otwierajacej pozycje
zostala zaprezentowana ewolucja nowych
mediéw na szerszym tle rozwoju technologii
informacyjno-komunikacyjnej (ICT). Autor
w wielkim skrécie przedstawil najwazniejsze
wydarzenia, znaczacych ludzi i innowacyjne
firmy, ktére zawazyly na obecnej formie i za-
stosowaniach globalnej sieci. Rozdzial z wiel-
ka lekkosciag omawia problematyke przemian
technologicznych i nawet laika ptynnie wpro-
wadza w meandry ewolucji internetu. Lako-
nicznos¢ ujecia jest uzasadniona wieloma do-
stepnymi juz na rynku wydawniczym pozycja-
mi na temat historii internetu, dlatego ten szkic
ma na celu podkreslenie dynamiki zmian i nie-
jako stanowi uzasadnienie tematyki podjetej
w dysertacji. Natomiast niezwykle inspirujaca
— 1 nalezy przyzna¢ nowatorska — jest zebrana
1 zinterpretowana deskrypcja ewolucji interne-
tu w III RP, w ktérej szczeg6lny nacisk zostat
potozony na odtworzenie historii polskich me-
diéw spotecznosciowych. Réwnoczesnie przy-
wolane zostaje wiele danych statystycznych
ukazujacych takze socjodemograficzng ewolu-
cj¢ uzytkownikéw polskiej sieci.

Zarysowany w tytule dyskurs o nowym obli-
czu demokracji zostal zaprezentowany w dru-
gim i trzecim rozdziale ksigzki. Autor prezentu-
je mysl demokratyczng od czaséw jej narodzin
w starozytnej Grecji, po jej kryzys w czasach
nam wspdlczesnych, w konwencji akademickie-
go wyktadu. Ukazanie biezacych probleméw te-
go ustroju politycznego zostalo naniesione na
szerszy grunt funkcjonowania wspéiczesnych



spoleczenstw, ktére od dekad przyjeto si¢ nazy-
waé informacyjnymi. Problemy te obejmujg
»zarzuty wobec mediéw tradycyjnych (»czwar-
tax badZ »pierwsza wladza«), jak i wobec wy-
ksztalconych w ostatnich wiekach mechani-
zméw przedstawicielskich. Fenomen spoteczen-
stwa informacyjnego stanowi, z jednej strony,
wyzwanie dla tych tradycyjnych mechanizméw
demokracji, z drugiej natomiast, szans¢ na jej
modernizacje i przystosowanie do uwarunko-
wan XXI wieku” (s. 136). Jak pisze autor ,,epo-
ka hiperkomunikacji zmienia perspektywe po-
strzegania nowych form organizacji procesow
spotecznych. W indywidualizujagcym si¢ spote-
czenstwie kontakty spoleczne majg charakter
coraz bardziej sieciowy, a coraz mniej grupowy
czy klasowy” (s. 123). W obliczu tak gruntow-
nych zmian przeobrazeniu ulegajg takze formy
organizowania si¢ jednostek, metody partycypa-
cji czy agitacji politycznej. W tym kontekscie
autor odwotuje si¢ do idei demokracji delibera-
tywnej, wskazujac, Ze internet stanowi przedtu-
zenie sfery publicznej pozwalajacej na interak-
tywnos¢ 1 prowadzenie dialogu pomiedzy zaan-
gazowanymi jednostkami. Era politycznej ko-
munikacji bezposredniej przemineta, wchodzac
w nowa faze rozméw zaposredniczonych przez
globalne sieci, i rdownoczesnie — odchodzac od
elitaryzmu na rzecz egalitaryzmu. Jak si¢ wyda-
je, nalezy przez to rozumie¢ raczej potencjal-
no$¢ zaangazowania, anizeli bezwzgledng li-
czebnos¢ sieciowych aktywistéw, gdyz badania
wyraZnie wskazuja, ze aktywnych uczestnikéw-
twércow w internecie jest mato, a zdecydowang
wiekszos¢ stanowig osoby pasywne czy to on-,
czy offline.

W kolejnej cze¢sci pracy Mirostaw Lakomy
podejmuje si¢ rozréznienia poje¢ e-demokracji
od demokracji 2.0, twierdzac, ze pierwsza kate-
goria odnosi si¢ do wykorzystania technologii
ICT w ustroju demokratycznym (nie ma jednak
wsréd badaczy zgody co do zakresu i jakosci
tego wpltywu), badzZ to w zwigzku z funkcjono-
waniem administracji publicznej, badZ tez ak-
centujac znaczenie nowych mediéw w mozli-
wosci dwustronnej komunikacji na osi poli-
tyk—wyborca. Pojecie demokracji 2.0 odnosi
si¢ natomiast bardziej do drugiego ze wspom-
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nianych aspektéw, albowiem ,,idea demokracji
2.0 opiera si¢ na dwoch filarach. Pierwszym
z nich jest wykorzystanie narzedzi Web 2.0
przez rzadzonych. Demos w tym rozumieniu to
»sieciobywatele« (netizens), ktérzy wykorzy-
stujg nowe media jako narzedzia uczestnictwa
politycznego w réznej skali, i na réznych
szczeblach (lokalnym, paristwowym, global-
nym). [...] Drugim filarem demokracji 2.0 jest
natomiast wykorzystanie nowych mediéw jako
narzg¢dzia komunikowania przez elity politycz-
ne w celu wywierania wptywu, zdobycia badZ
utrzymania i sprawowania wladzy, co okresla-
my mianem polityki 2.0” (s. 152-153). Wspo-
mniane flary stanowig kanwe kolejnych roz-
dzialéw. W czwartym z nich Mirostaw Lakomy
wskazuje na nowe media jako narzg¢dzia polity-
ki 2.0, ukazujac poczatki tego rodzaju dziatal-
nosci. A takze polskie akcenty wykorzystania
mediasfery spolecznosciowej do procesu wy-
borczego oraz portale spoltecznosciowe stano-
wigce plaszczyzne oddzialtywan politykéw
1 partii politycznych. W tym rozdziale autor
z niezwykla swobodg dobrze prowadzonej nar-
racji przeplata watki jednostkowe (opinia Hil-
lary Clinton o portalach mikroblogowych)
z wydarzeniami masowymi (rola Twittera
w Zielonej Rewolucji w Iranie w 2009 roku);
polskie (polska scena polityczna a nowe media)
z zagranicznymi (francuskie kampanie prezy-
denckie); kluczowe dla polityki mi¢dzynarodo-
wej (znaczenie serwisu MyBo, czyli mybarac-
kobama.com) z tymi, z pozoru matlo istotnymi
(otwarcie szwedzkiej ambasady w Second Li-
fe). Swoistym wspdlnym mianownikiem dla
wnikliwie opisanych i przeanalizowanych
przyktadéw jest potencjal nowych mediéw po-
legajacy na bezposredniosci komunikowania;
na mozliwosci nawigzania dyskursu bez posred-
nictwa mediéw masowych; na kreowaniu gru-
powej tozsamosci; na konfrontowaniu pogla-
déw i opinii uczestnikéw relacji pomigdzy so-
bg, i w koricu — na wielokanalowosci oraz sze-
rokim wachlarzu mozliwosci bycia ze sobg
w stalym kontakcie.

Drugiemu z filaréw demokracji 2.0 zostat
poswigcony ostatni rozdzial monografii. Jak
przekonuje autor, idea demokracji 2.0 nie jest
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nowym modelem demokracji. Jest to koncepcja
prébujaca uchwycic ,,nieformalne aspekty inter-
akcji politycznej migdzy rzadzonymi a rzadza-
cymi przy wykorzystaniu nowych mediéw”
(s. 153). A zatem opinia publiczna za pomocg
narzgdzi Web 2.0 ma znaczacy wplyw na dzia-
tania wladz. Warto przy tym podkresli¢, ze to
instrumentarium stuzy zaréwno obywatelom
angazujagcym si¢ w zmiany ustrojow demokra-
tycznych, jak réwniez jest dostgpne dla tych,
ktérzy organizujg si¢ w celu agregacji intere-
sOw obywateli paristw autorytarnych. ,,Prak-
tyczng realizacja netizen democracy jest hakty-
wizm, whistleblowing oraz postmodernistyczne
protesty” (s. 269). Opisujac kolejne formy oby-
watelskich akcji politycznych, czgsto podejmo-
wanych ad hoc w zwigzku z nasilajacg si¢ falg
niezadowolenia, Mirostaw Lakomy opisuje
przejawy radykalnego cyberaktywizmu, spo-
$réd ktérych bodaj najbardziej znanym jest
grupa Anonymous. Pokazuje znaczenie me-
diéw demaskatorskich na przyktadzie Wikile-
aks — portalu Juliana Assange’a, a w ramach
prezentacji postmodernistycznych ruchéw spo-
lecznych przytacza przyktady Korei Potudnio-
wej (2002), ruchéw bytej Jugostawii (lata 90.
XX w.), Ukrainy (2004), Iranu (2009), Arab-
skiej Wiosny (2010), powstania lajkéw w Rosji
(2011), (USA 2011), Polski (2012) i Hiszpanii
(2012). Ten rozdzial niewatpliwie stanowi o ja-
kosci warsztatu metodologicznego autora,
wszechstronnosci w podejmowaniu tematéw
oraz pokazuje umiejetnos¢ i skrupulatnosé
w gromadzeniu niezwykle rozleglej bazy bi-
bliograficznej.

Jezyk autora nalezy uzna¢ za trudny, herme-
tyczny, skrojony na miar¢ dynamicznych zmian
o zasiggu globalnym, ktdére zachodzg w techno-
logicznie zaawansowanym swiecie medidéw.
Stosowany tu metajezyk jest charakterystyczny
dla oséb podejmujacych te¢ problematyke, nie-
zaleznie od miejsca prowadzonych badan, i nie-
zaleznie od jezyka narodowego. Badanie zaso-
béw dostgpnych w globalnej sieci, w ktorej je-
zykiem dominujagcym byl, jest i pewnie diugo
jeszcze bedzie angielski, narzuca miedzynaro-
dowa wspdlnote pojec i znaczen. Tlumaczenie
termindw moze rzeczywiscie nie ma sensu,
brzmialyby one nienaturalnie, obco, jeszcze
bardziej sztucznie niz te, ktére zostaly zaimple-
mentowane wprost z jezyka angielskiego.

Demokracja 2.0 to trudna i wymagajaca
lektura, ale ksiazka jest warta uwagi czytelnika,
miedzy innymi dlatego, ze dotyczy procesow,
ktére dzieja si¢ niemal na naszych oczach
i ktérych niejednokrotnie my sami jestesmy
kreatorami. Wartoscig pozycji, a zarazem trud-
noscig, z ktéra zmierzyt si¢ autor, jest krytycz-
na analiza materialéw Zrédtowych oraz danych
statystycznych, wobec ktérych trudno nabrad
nalezytego dystansu badawczego. Trudno tez
zweryfikowaé ich wiarygodnos¢é. Réwniez
tempo zachodzacych zmian uniemozliwia pro-
wadzenie analizy komparatywnej, gdyz brak
jest wskaznikéw wczesniejszych, a metodolo-
gia badawcza nie wyszla poza fazg warsztato-
wa. Z tego tez wzgledu prace Mirostawa Lako-
mego nalezy uzna¢ za pionierska, a jej empi-
ryczny charakter — za duze osiagnigcie autora.

Maria Nowina Konopka



Jarostaw Zielinski
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Marketing polityczny w Internecie
Wydawnictwo Adam Marszalek, Torun 2013, 217 s., ISBN 978-83-7780-701-9

uz na poczatku opracowania autor przypo-

mina, ze marketing polityczny jako jedna
z form komunikacji moze by¢ rozumiany jako
zespot teorii, metod, technik i praktyk spotecz-
nych majacych na celu przekonanie obywateli,
by udzielili poparcia politykowi, partii lub pro-
jektowi politycznemu.! Zatem istotg tego ro-
dzaju marketingu jest spowodowanie, by dana
osoba (zbiorowos¢) wsparta pewng koncepcje
polityczng.

Tak rozumiana komunikacja polityczna
funkcjonuje w tréjkacie: politycy—opinia pu-
bliczna (obywatele)—dziennikarze, w ktérym ci
ostatni (dziennikarze) sg swego rodzaju posred-
nikami pomigdzy dwoma pierwszymi podmio-
tami. Catos¢ owej interakcji jest realizowana
na forum tradycyjnych mediéw, przede wszy-
stkim tych drukowanych (gazety i czasopisma)
oraz elektronicznych (radio i telewizja). Dla
porzadku dodajmy, ze taki model funkcjonuje
catkiem sprawnie (i to od wielu lat), jest do-
brze zbadany oraz szeroko opisany w literatu-
rze przedmiotu.

Ale ten model zaczyna podlega¢ ewolucji
ina naszych oczach wylania si¢ nowa jakos¢.
I wlasnie o tej zmianie jest ksigzka Jarostawa
Zieliriskiego. Oto bowiem w potowie ostatniej
dekady XX wieku do polskiego zycia politycz-
nego wkroczyl internet. Wraz z jego pojawie-
niem zaczely si¢ zmienia¢ dotychczasowe rela-
cje zachodzace we wspomnianym trdjkacie.
Przede wszystkim wyraznie umocnita sieg,
upodmiotowila i uniezaleznita od posrednictwa
dziennikarza ta cz¢$¢ sktadowa modelu, jakim
jest obywatel/wyborca. Zyskat on bowiem
mozliwosci wrgcz nieograniczonego i de facto

niekontrolowanego wypowiadania si¢ na licz-
nych forach. Ma do swojej dyspozycji m.in.
grupy dyskusyjne, czaty, moze prowadzi¢ wias-
ny blog, by¢ aktywnym w mediach spotecznos-
ciowych, realizowa¢ si¢ jako dziennikarz spo-
leczny itp.

Podobne korzysci odniesli politycy i partie
polityczne — internet stworzyt im takie same
mozliwosci zaistnienia w tym medium, jakie
staly si¢ udzialem obywateli/wyborcéw. Row-
niez i ta grupa uniezaleznita si¢ od dziennika-
rzy, ale na innym polu. Funkcjonujacy w inter-
necie polityk czy tez partia polityczna juz nie
muszg liczy¢ si¢ z dolegliwoscia, jaka stwarzat
im do tej pory dziennikarski gate-keeping,
ktéry w polskiej rzeczywistosci politycznej by-
wal szczeg6lnie dokuczliwy w przypadku me-
diéw prezentujacych odmienng (a niekiedy
wroga) opcje programowg od tej, ktérg glosit
dany podmiot polityczny.

Chociaz w rodzacym si¢ nowym modelu
komunikacji politycznej w internecie dzienni-
karze nie sg juz finalng instancjg decydujaca
o ilosciowo-jakosciowym ksztalcie ukazuja-
cych si¢ informacji, to jednak ich pozycja nadal
jest silna. Wszystkie media, ktére reprezentuja
(gazety, czasopisma, radio, telewizja), majg bo-
wiem swoje wersje internetowe, co oznacza
wyrazne zwigkszenie zasiggu dotarcia, a tym
samym — sity oddzialywania na odbiorcg.

Powyzsze zarysowanie to dopiero pewien
opis wstepny, to ukazanie platformy, na ktérej
omawiane tu trzy podmioty zajely pozycje wyj-
Sciowe, uswiadomily tez sobie potencjat jakim
dysponujg. Jak ten system bedzie funkcjono-
wal? Jak beda wygladaty relacje pomigdzy po-

' G. Ulicka, Wptyw marketingu politycznego na zmiany w Zyciu publicznym paristw demokratycznych, ,,Studia

Politologiczne” Vol. 1 (996), s. 157.
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szczeg6lnymi podmiotami? Jaka bedzie ich si-

la i kierunek oddzialywania, tego jeszcze nie

wiemy...

I tu wytrawny badacz, jakim by> Jarostaw
Zieliriski, zachowuje si¢ tak, jak na naukowca
przystato: stawia hipotezy, zadaje pytania,
m.in.:

* Jak internet bywa wykorzystywany w mar-
ketingu politycznym?

* Co ze specyficznych cech internetu jest
istotne dla przekazywania tresci politycz-
nych?

» Jakie narzedzia marketingu politycznego
moga by¢ wykorzystane w internecie?

» Jak beda w przyszlosci ksztaltowaly sig rela-
cje pomigdzy poszczeg6lnymi podmiotami
z tréjki: polityk—obywatel-dziennikarz?
Autor odpowiada na te pytania, ale

przedzial czasowy swoich badan sytuuje w dru-
giej polowie ostatniej dekady ubiegltego wieku
oraz ledwie na poczatku obecnego. Uwaza bo-
wiem, ze to wlasnie z takiej nastoletniej odleg-
tosci mozna pokusic¢ si¢ o wycigganie w miare
wigzacych wnioskéw. Oceny proceséw zacho-
dzacych w blizszych nam czasach autor si¢ nie
podejmuje. Dla niego sa one jeszcze in statu
nascendi. I chociaz dynamika, stopien ztozono-
$ci i sita zachodzacych obecnie proceséw spo-
tecznych wyraznie si¢ zwigkszyly, i wydaje si¢
niekiedy, ze dany byt jest wrecz nienaruszalny,
to zycie pokazuje, ze jest inaczej.

Dobrze to wida¢ w obszarze omawianego
tu marketingu (komunikowania) politycznego.
Przez lata funkcjonujace i ugruntowane na po-
litycznym rynku podmioty znikaja w ciagu do-
stownie jednego sezonu. Inne zas, wczesniej
nieznane, wylaniajg si¢ wrecz nie wiadomo
skad. Popyt na pewne idee rosnie, ale brak
tych, ktérzy zapewniliby podaz. I odwrotnie —
jest sporo idei, na ktére z kolei nie ma zbyt wie-
lu chetnych. Nic wige dziwnego, ze obserwujac
tak turbulentng rzeczywistos¢, Jarostaw Zieliri-
ski wstrzymuje si¢ z formulowaniem zbyt jed-
noznacznych wnioskéw dotyczacych aktualne-
go stanu marketingu politycznego w internecie.

Ma to opracowanie jeszcze jedng cechg
charakterystyczng — autor prowadzi swéj wy-
wod intelektualno-badawczy, stosujac podej-
Scie interdyscyplinarne. W pracy dostrzegamy
tez metodologie charakterystyczng dla nauk
o polityce, nauk o mediach, dziennikarstwa. To
wszystko jest wspierane licznymi cytatami ze
Zrédet autorstwa oséb zwigzanych z Wydzia-
lem Dziennikarstwa i Nauk Politycznych UW,
m.in. profesoréw: Janusza Adamowskiego, Je-
rzego Bralczyka, Bartlomieja Golki, Mirostawa
Karwata, Tadeusza Moldawy, Franciszka Ry-
szki, Grazyny Ulickiej.

To takie eleganckie continuum, a moze na-
wet sztafeta pokolen. ..

Andrzej Swigtecki

2 Jarostaw Zielifiski, zmarty w 2012 roku, pracowal na Wydziale Dziennikarstwa i Nauk Politycznych UW,
gdzie prowadzil zajecia dydaktyczne z informatyki i politologii. Pracowat tez w firmach informatycznych, m.in.
Hewlett-Packard, Compaq Komputer, Digital Equipment, Lotus Development. Jego strona internetowa witata uzyt-
kownikéw hastem: ,,Najwazniejsze w obecnosci w Internecie jest ciagle, nieprzerwane dzialanie zmierzajace do
przekazywania swoich racji, do przekonania odbiorcéw, do zmiany ich zapatrywan nawet na te sprawy, o ktérych

jeszcze wezoraj nie mysleli”.
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Lokalna prasa norweska w dobie globalizacji
Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej, Lublin 2012, 485 s.,

ISBN 978-83-7784-136-5

ublikacja Ilony Biernackiej-Ligiezy pt. Lo-

kalna prasa norweska w dobie globalizacji
to bardzo obszerna monografia dotyczaca rynku
prasy w Norwegii. Tematyka prasy lokalnej sta-
nowi gléwng of ksiazki, jednakze zakres proble-
matyki jest znacznie szerszy, a wielos¢ aspek-
téw, omdéwionych szczegétowo w poszczegdl-
nych czgsciach, pozwala na stwierdzenie, ze jest
to publikacja uniwersalna, w ktérej perspektywa
,Jlokalnos¢ a globalnos$¢” ma znaczenie zasadni-
cze. Czytelnik jest prowadzony ze skali makro
do mikro, by stopniowo wejs¢ w niemal niezna-
ny Swiat norweskiej prasy lokalne;j.

W pierwszej czesci — Wptyw globalizacji na
media i spoleczeristwo — autorka prezentuje te-
oretyczne podejscie do procesu globalizacji.
Stara si¢ odpowiedzie¢ na pytanie o to, jakg ro-
l¢ w zglobalizowanym swiecie pelni lokalnos¢.
Swoje rozwazania koncentruje wokoét stwier-
dzenia, ze globalizacja nie jest rdwnoznaczna
z ujednoliceniem (homogenizacjg), a Zrédtem
proceséw globalnych sg zjawiska zachodzace
na poziomie lokalnym, i to one ksztaltujg pro-
cesy globalizacyjne. Autorka zauwaza, ze po
latach zachwytu nad mozliwosciami jakie daje
globalne komunikowanie, nastgpuje powrét do
lokalnosci, do poznania pojedynczego konsu-
menta i dostarczania mu produktéw ,,szytych
na miar¢”. Jednym ze sposobéw dotarcia do
odbiorcow sg lokalne media. Norwegia w oma-
wianej publikacji zostata zaprezentowana jako
szczegblny przypadek. W tym kraju mamy bo-
wiem do czynienia z renesansem prasy lokal-
nej, szczeg6lnie tej hiperlokalnej, docierajacej
do bardzo matych spotecznosci. Ten watek jest
motywem przewodnim trzeciej czgsci publika-
cji zatytutowanej Prasa lokalna w Norwegii —

struktura, rynek, spoteczeristwo, w ktérej autor-
ka prezentuje krajobraz norweskich medidw,
skupiajac si¢ na mediach lokalnych.

Gléwne problemy poruszone w publikacji
to sytuacja lokalnej prasy na globalizujagcym
si¢ rynku oraz znaczenie prasy lokalnej dla bu-
dowania i podtrzymywania tozsamosci Spo-
tecznosci lokalnej. Aspekt znaczenia lokalnych
mediéw dla tworzenia spotecznosci lokalnych
ma dla autorki ogromne znaczenie, dlatego po-
$wigca mu bardzo wiele miejsca, szczegdlnie
w drugiej czesci publikacji pt. Krajobraz lokal-
nych mediow w Norwegii. Bez watpienia jest
on takze interesujagcym watkiem pracy Ilony
Biernackiej-Ligi¢zy, a przyjecie przez autorke
takiej perspektywy pozwala zrozumieé feno-
men lokalnych mediéw drukowanych oraz
przyczyny ich ogromnej popularnosci zaréwno
w Norwegii, jak i w pozostatych paristwach
skandynawskich. Autorka, za norweskim bada-
czem mediéw, nazywa Norwegéw ,narodem
dziennikéw” (s. 325), na co dowodem moze
by¢ bardzo silna pozycja wlasciwie kazdego
rodzaju gazet. Gminy majg wtasng tradycje wy-
dawania prasy, a gazety lokalne, w przeciwien-
stwie do gazet krajowych i wielkomiejskich, od
wielu lat utrzymujg stabilng pozycj¢ na rynku
(s. 325). Autorka zauwaza, ze rynek prasy
w Norwegii nie jest jednorodny, gazety lokalne
i regionalne, a takze wielkomiejskie, majg na
nim silng pozycje, ale na kazdym z tych pozio-
moéw sytuacja wyglada nieco inaczej (s. 324).
Norweskim fenomenem jest takze duza popu-
larnos¢ gazet hiperlokalnych (s. 176, s. 186).

Oprécz proces6w zachodzacych przez ostat-
nie trzydziesci lat (m.in. wprowadzenie subsy-
diéw panistwowych oraz odejscie od prasy par-
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tyjnej) autorka omawia wyzwania dla rynku
norweskiego, a wsréd nich — gazety bezplatne
(str. 318), ktére dzigki dostepowi do szerokich
grup czytelnikéw kusza reklamodawcow, a jed-
noczesnie prezentuja coraz wyzszy poziom
dziennikarski. Ilona Biernacka-Ligi¢za przed-
stawia réwniez sytuacje mediéw drukowanych
w konfrontacji z innymi rodzajami mediéw.
Zwraca uwage na stale rosnaca rol¢ internetu
1 wzrost zainteresowania tresciami przekazywa-
nymi online (s. 187), w ktérych nalezy upatry-
wacé najwigkszego zagrozenia dla prasy druko-
wanej. Nieco odmiennie przedstawia potozenie
prasy wobec lokalnych mediéw elektronicz-
nych — wydaje si¢ bowiem, ze pozycja prasy na
tym polu nie jest zagrozona: ,,Radio stara si¢
utrzymywaé w miar¢ zréwnowazony rozwoj
(...) lokalna telewizja znajduje si¢ w bardzo po-
waznym kryzysie i raczej trudno bedzie od-
wréci¢ bieg wydarzed” (s. 154). Wyzwania to
internet i dziennikarstwo online, ktére ma po-
réwnywalng jakos¢ do dziennikarstwa tradycyj-
nego (s. 220). Innym aspektem jest spoteczny
odbidr prasy lokalnej, opisany w ostatniej cze-
Sci ksigzki, zatytulowanej Lokalne dziennikar-
stwo prasowe. Oczekiwania spolecznosci lokal-
nej wobec lokalnej prasy sg wysokie — liczy si¢
aktualnos¢ informacji i rzetelnos¢ dziennikarzy.
A stad juz tylko krok do presji ekonomiczne;j,
ktéra stanowi kolejne zagrozenie. Nastepny
wazny problem to relacja dziennikarz—wladza
lokalna. ,,Prasa lokalna informuje o biezacej
dziatalnosci wladz i tym samym sprawuje wo-
bec nich funkcj¢ kontrolna. Jej istotnym zada-
niem jest tez relacjonowanie zycia wspolnoty
lokalnej”!. Dylemat kontroli, przy jednocze-
snym bardzo ostroznym opisywaniu, jak dziala
lokalna wiadza, to — zdaniem autorki i jej roz-

méwcoéw — najwazniejszy powdd, dla ktérego
dziennikarstwo lokalne w Norwegii kladzie na-
cisk na utrzymanie dobrego obrazu lokalnej
spotecznosci. Czgsto robi to kosztem rzetelnej
dziennikarskiej dociekliwosci. Postugujac sie
metaforg kleju i lupy, autorka opisuje misje, ja-
ka lokalni dziennikarze majg do spetnienia wo-
bec lokalnej spolecznosci, i jednoczesnie stwier-
dza, ze rola kleju obecnie dominuje.

Cho¢ gléwna osig czwartej czesci publika-
cji jest analiza relacji dziennikarzy z grupami,
ktére maja istotne znaczenie dla codziennej
pracy dziennikarskiej, w tym — z odbiorcami,
bohaterami materialéw prasowych oraz z re-
dakcja — wiele miejsca zostalo poswigcone
omoéwieniu etycznych aspektow tej profesji.
Konieczno$¢ podtrzymywania pozytywnych
relacji w lokalnym sSrodowisku prowadzi do
dylematéw, ktdre nie wystepuja w pracy dzien-
nikarzy mediéw ogolnokrajowych. To samo
dotyczy koniecznosci réznicowania Zrédet in-
formacji, ktérych liczba w lokalnym srodowi-
sku jest ograniczona.

Ilona Biernacka-Ligi¢za pokazuje aktualny
pejzaz mediéw w Norwegii. Stara si¢ uchwycic¢
najwazniejsze procesy, bardzo szczegétowo
omawia aktor6w tego rynku, ale przede wszyst-
kim pokazuje niezwykla ré6znorodnosé tytutéw
prasowych i nakresla ich charakterystyke, poda-
jac bardziej szczegdtowe opisy najciekawszych
jej zdaniem przypadkéw. To juz kolejna publi-
kacja tej autorki, w ktdrej s3 omawiane proble-
my funkcjonowania mediéw na poziomie lokal-
nym. Do tej pory ukazaly si¢ m.in. Journalism
faces globalization and glocalization — local
and regional media journalists and their judg-
ment of contemporary journalism? oraz Samo-
rzqd lokalny w dobie transformacji 3.

L. Pokrzycka, Kondycja prasy lokalnej w Polsce, Biuro Analiz Sejmowych nr 6 (143), 21 marca 2013, s. 1.

2 1. Biernacka-Ligieza, Journalism faces globalization and glocalization — local and regional media journa-
lists and their judgment of contemporary journalism, Wroctaw 2009.

3 I. Biernacka-Ligigza, Samorzqd lokalny w dobie transformacji, Rocznik Dzierzoniowski, Dzierzoniéw 2002.



Lokalna prasa norweska w dobie globaliza-
cji llony Biernackiej-Ligiezy to wazny glos
w dyskusji na temat roli prasy lokalnej w budo-
waniu demokracji i spoleczeristwa obywatel-
skiego, ale takze szerzej — o przysziosci prasy
w ogoble. Autorka, wbrew tendencjom opisa-
nym miedzy innymi przez Bernarda Pouleta
w ksigzce Smierc gazet i przysztosc informacii,
potwierdza, ze rynek medi6éw drukowanych
przechodzi ewolucje, zmienia si¢, dostosowuje
do nowych warunkéw, a Norwegia wlasnie jest
przyktadem paristwa, w ktérym te zmiany wy-
raznie wida¢ na poziomie lokalnym. Autorka
podziela zdanie Kari Marie Norgaard®*, ze lo-
kalna prasa spaja lokalng spotecznos¢, ktéra za-
biega o spisywanie wydarzen jej dotyczacych,
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oczekuje wymieniania si¢ informacjami wia-
$nie na poziomie lokalnym, a aktywnos$¢ jedno-
stek jest akcentowana przez druk.

Praca Ilony Biernackiej-Ligi¢zy to bardzo
obszerna monografia norweskiego rynku me-
diéw lokalnych i wazna pozycja naukowa row-
niez dlatego, Ze porusza temat rzadziej eksplo-
atowany w badaniach medioznawczych. Znaj-
dziemy w niej informacje o rezultatach badani
prowadzonych przez medioznawcéw skandy-
nawskich, a istotnym Zrédlem wiedzy na temat
obecnego stanu norweskiego rynku mediéw lo-
kalnych sg liczne wywiady oraz ankiety telefo-
niczne przeprowadzone przez autorke wsrod
odbiorcéw lokalnej prasy.

Dominika Wisniewska

Krzysztof J. Rychter, Zbigniew Chmielewski, Dariusz Tworzydlo

Tozsamos¢ wizualna. Znak, system, wizerunek
Wyd. Newsline, Rzeszéw 2012, 194 s., ISBN 978-83-927713-7-1

‘ x T spotczesnie jesteSmy Swiadkami eks-
pansji komunikacji wizualnej. Na to cie-

kawe zjawisko sklada si¢ wiele powodow,
ktére prébuja opisywaé zaréwno Srodowiska
akademickie!, jak i praktycy ze srodowisk biz-
nesowych, graficy czy twoércy reklam. Odby-
waja si¢ konferencje, ukazuja si¢ liczne publi-
kacje, a nawet powstaja nowe kierunki studiéw
7 obszaru tzw. Visual Studies, co mozna by
przettumaczy¢ jako ,,studia nad wizualnoscig”.
Klasyczny w komunikacji podzial na logo-
sfer¢ i ikonosferg, czyli odpowiednio — komu-

nikowanie przez jezyk i przez obraz, jest osig
dla badaczy z licznych dyscyplin, m.in. historii
sztuki, socjologii wizualnej, a takze psycholo-
gii percepcji, architektury oraz medioznawstwa
i public relations. To ostatnie zwtaszcza, z racji
bliskich zwigzkéw z zarzadzaniem, jest dyscy-
pling, gdzie czgsto powstaja publikacje z po-
granicza teorii naukowych i praktyki. Jedna
z nich jest wlasnie Tozsamosc¢ wizualna. Znak,
system, wizerunek Krzysztofa J. Rychtera, Zbi-
gniewa Chmielewskiego i Dariusza Tworzydto.
Autorzy z bogatym doswiadczeniem, cztonko-

4 K.M. Norgaard, Living in Denial: Climate Change, Emotions and Everyday, The MIT Press, Massachusetts,

USA 2011, s. 119-120.

! Jednym z nowszych w Polsce, a takze najobszerniejszych i multidyscyplinarnych opracowan 7rédet i konse-
kwencji komunikacji przez obraz, jest pozycja Piotra Sztompki, Fotospoteczeristwo. Antologia tekstow z socjologii

wizualnej, wydana w 2012 przez Znak.
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wie Polskiego Stowarzyszenia Public Rela-
tions, wyktadowcy akademiccy i autorzy eks-
pertyz biznesowych, przygotowali ksigzke lo-
gicznie spdjng i bogatg w praktyczne wskazow-
ki. Jak wykorzysta¢ obraz do wykreowania wi-
zerunku firmy? Jak komunikowal wartosci
organizacji za pomoca znakéw? Jak tworzyc
spéjny system, ktéry pomaga wyrdzni¢ si¢
wsréd konkurencji? Jak adaptowaé logo, moni-
torowaé wprowadzanie zmian, tworzy¢ ksiege
tozsamosci wizualnej? Na te pytania czytelnik
znajdzie odpowiedZ w omawianej publikacji,
napisanej przystepnym jezykiem i w oparciu
o Zrédia naukowe.

Pozycja wydana w 2012 roku sktada si¢
z wprowadzenia, trzech rozdzialéw i bibliogra-
fii. W nocie Od Autoréw tytutowi twércy pod-
kreslaja, ze warto jest dyskutowac ,,0 estetyce,
komunikowaniu wartosci za pomocg symboli-
ki, wreszcie — o warsztacie zwigzanym z postu-
giwaniem si¢ identyfikacja wizualng do reali-
zowania celow firmy czy instytucji” (s. 7). Tym
samym nakreslajg tematyczne spektrum publi-
kacji, ktéra wpisuje si¢ w, metaforycznie to uj-
mujac, dos¢ ubogi krajobraz naukowych opra-
cowan na temat tozsamosci wizualnej organi-
zacji. Tematyka corporate identity (w skrécie
CI), zwanej czgsto po polsku calosciowa iden-
tyfikacja, nie jest nowa. Historyczne Zrédta sig-
gaja analiz np. Sredniowiecznych gmerkow
(znakéw handlowych), symboli w bestiarium
czy weksylologii (nauki o sztandarach i fla-
gach). Jednak wspélczesnie na rynku polskim
niewiele jest ksigzek z zakresu CI, co widaé
takze w bibliografii u Chmielewskiego, Rych-
tera i Tworzydlo, gdzie figuruje kilkanascie po-
zycji z tematyki stricte tozsamosci wizualne;j.
Nie jest to jednak w zZadnym razie wina auto-
réw, ten fakt raczej swiadczy o tym, jak po-
trzebna publikacjg jest ich praca.

Uklad tresci jest poprawny, od omdéwienia
podstawowych elementéw tozsamosci wizual-
nej: znaku graficznego i symboli organizacji,
przez system identyfikacji wizualnej (w skrécie

SIW), po wykorzystanie go w tworzeniu wize-
runku organizacji.

W pierwszym rozdziale pod tytulem Znak,
sktadajacym si¢ z trzech podrozdzialéw, zostaje
pokrétce opisana specyfika percepcji wizualnej,
dziatanie zmystu wzroku, zasady postrzegania,
gdyz wiasnie ,,znajomos¢ mechanizméw nada-
wania znaczefi widzianym obrazom jest klu-
czem do projektowania wspétczes-nych komu-
nikatéw wizualnych” (s. 24). Przedstawiono w
nich podstawowa terminologi¢, z rozréznie-
niem na znak, symbol i logo; oméwiono pla-
styczne formy wyrazu i narzgdzia projektowa-
nia; nie zapomniano o najnowszych trendach
w ich tworzeniu, wsréd ktérych autorzy wymie-
niaja postep gospodarczy, globalizacje i rozwdj
mediéw. Przedstawiono takze grzechy powsze-
dnie (s. 61-62) popelniane w praktyce wdraza-
nia symboli graficznych. Uzytecznym narzg-
dziem do oceny, chociazby logo lub logotypu,
jest kategoryzacja wartosci znakéw firmy na
wartos¢ uzytkowa, estetyczng i artystyczng. Au-
torzy slusznie zauwazajg, ze bedac otoczeni
przez miliony znakéw, za pomocg ktérych fir-
my prébuja si¢ wyrézni€ na rynku, czesto decy-
denci w organizacjach postuguja si¢ powszech-
nie znanymi i potocznymi kategoriami z gatun-
ku: ,,podoba mi si¢”, ,,nie podoba mi si¢”. Wy-
daje sig¢, ze podzial na 3 wartosci znaku utatwia
jego opis i oceng. Ot6z warto sprawdzié, po
pierwsze, czy znak jest zrozumialy dla odbior-
cy, czytelny, jasny i dostosowany do kompeten-
cji komunikacyjnej publicznosci (wartos¢ uzyt-
kowa). Po drugie, czy znak jest tadny, a nawet
piekny, czy budzi pozytywne konotacje (war-
tos¢ estetyczna); a po trzecie, czy jest oryginal-
ny i ekspresyjny (wartos¢ artystyczna), choc
niewatpliwie do tego sg potrzebne bardziej zaa-
wansowane umiej¢tnosci odbiorcy. W omawia-
nym rozdziale zwraca uwage bogactwo przy-
ktadéw przedstawianych w formie ilustracji,
z ktérych wiele jest wynikiem kreacji autoréw.
To zaleta publikacji, nieograniczajaca si¢ jedy-
nie do pierwszej czesci ksigzki.



Rozdzial drugi pt. System identyfikacji wi-
zualnej (SIW), najobszerniejszy w publikacji,
sktada si¢ z siedmiu podrozdziatéw, ktére do-
starczajg wielu praktycznych wskazéwek, jak
stworzy¢ spdjng symbolike organizacji. Przed-
stawiono w nim rodzaje i funkcje znakéw fir-
mowych, oméwiono typografi¢, kolorystyke,
formy dekoracyjne. Nastepnie opisano krok po
kroku konstruowanie SIW, jego kategorie oraz
sposoby zarzadzania owym systemem. Rozpo-
czyna si¢ od wyboru barw, ktére — przyjete
w sposéb przemyslany i wynikajacy z tozsamo-
$ci organizacji — s jednym z elementéw bazo-
wych identyfikacji. Podobnie kréj pisma, czyli
ksztalt czcionek, to element subtelny, ktéry po-
maga wyr6zni¢ instytucj¢, cho¢ wedtug auto-
réw czesto jest on niedoceniany. W globalne;j
wiosce ktéz nie rozpozna typografii Coca-Co-
1i? Kolejnym opisywanym sktadnikiem SIW sa
formy dekoracyjne (np. linie, wzory) oraz kon-
stans firmowy, czyli ,,zaprojektowany i prze-
myslany pod wzgledem tresci i formy zestaw
i uktad znaku firmowego, a takze danych telea-
dresowych organizacji” (s. 75).

Nie ma tu za duzo marketingowego zargo-
nu pelnego tautologii, czesto zapelniajacego
karty ksigzek, ktére w tytule maja stowo ,,wize-
runek”. W pozycji Chmielewskiego, Rychtera
1 Tworzydto przystepnym jezykiem opisano
praktyczne aspekty uzytkowania wizualnej toz-
samosci organizacji. Jedynie we fragmencie
rozdziatu drugiego, dotyczacym roli i funkcji
systemu, wprowadzono stosunkowo rzadko
spotykany w literaturze termin ,.kultura komu-
nikacyjna”, czyli ,.to, jak zarzad rozumie po-
trzebe nawigzywania relacji z otoczeniem ze-
wnetrznym 1 wewnetrznym, a takze jak ja rea-
lizuje pod wzgledem rzetelnosci i komuniko-
wania” (s. 85). Dziwi ta definicja u autoréw od
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lat obecnych na rynku wydawniczym z obszaru
PR i designu, obeznanych przeciez z literaturg
fachowa. Wydaje si¢, ze wprowadza ona niepo-
trzebny chaos terminologiczny, gdyz praktycz-
nie jest tozsama z definicjg public relations. PR
dzielimy bowiem na wewnetrzny i zewnetrzny,
jest on budowaniem relacji, i powinien byc¢ rze-
telnym i profesjonalnym komunikowaniem za
wiedzg zarzadu?.

Rozdziat trzeci opisuje wizerunek organiza-
cji i jego elementy sktadowe — autorzy definiu-
ja go jako ,caloksztalt dzialaf, proceséw, za-
chowan ludzi, a takze zmian, jakie zachodzg
w organizacji, ktére docelowo tworzg wokot
niej i w niej samej subiektywny obraz” (s. 161).
Powolujg si¢ takze na jego definicje w Leksyko-
nie public relations, autorstwa Jerzego Olegdz-
kiego i Dariusza Tworzydto. Na konkurencyj-
nym rynku niezwykle istotne, zwlaszcza w sek-
torze ustug, jest stworzenie pozytywnego wize-
runku organizacji w umystach odbiorcéw, zwia-
szcza w grupach docelowych. Spdjne dziatania
w ramach zintegrowanej komunikacji marketin-
gowej, w ktorej sktad wchodzg m.in. PR, rekla-
ma, promocja sprzedazy, w sferze wizualnej
najczesciej korzystajg z elementéw systemu
identyfikacji wizualnej. Wlasnie takie szersze
podsumowanie zastosowania SIW w ostatnim
rozdziale sprzyja kompletnosci publikacji. Roz-
dzial nie wnosi wiele nowego w dyspute nad
wizerunkiem, ktéra toczy si¢ od lat 90. w pol-
skiej literaturze naukowej. Jest dos¢ popular-
nym i pobieznym uszeregowaniem znanych
uje¢ przedmiotu analiz, jednak zdecydowanie
potrzebnym w tej ksigzce. Drugi podrozdziat
ostatniej czesci ksigzki dotyczy tego, jak logo,
typografia i nazwa wplywaja na wizerunek,
a dokladniej — na wewngtrzne i zewnetrzne re-
lacje organizacji. Podkreslono, jak wazny jest

2 Po obszerny przeglad definicji warto siggna¢ do licznych publikacji Krystyny Wojcik, choéby Public Rela-

tions. Wiarygodny dialog z otoczeniem, Placet 2010.
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dialog z publicznosciag wewnetrzng, z pracowni-
kami w procesie adaptacji i zmian SIW. Najczg-
$ciej personel boi si¢ zmian, a przywigzany do
tradycyjnego logotypu moze w procesie rebran-
dingu czué si¢ zlekcewazony, jesli nowa wersja
zostanie mu bezwarunkowo narzucona bez
wczesniejszych konsultacji. Bywa i tak, ze no-
wa nazw¢ zaprojektowal ktos$ z zarzadzajacych,
i jest tam jego ulubiony seledynowy odcien,
cho¢ moze on absolutnie nie odpowiadaé tozsa-
mosci firmy. Autorzy podkreslajg, ze ,proces
zmian SIW powinien by¢ poprzedzony doktad-
nymi analizami”, a takich przestrég na polskim
rynku nigdy nie za wiele. Wcigz zbyt rzadko
prowadzi si¢ bowiem badania ex ante i ex post,
takze w sferze komunikacji wizualnej organiza-
cji. Ponadto Chmielewski, Rychter i Tworzydio
opisujg prawne aspekty komunikowania po-
przez 6w system, i co wazne — z uwzglednie-
niem miedzynarodowego charakteru dziatalno-
$ci gospodarczej (s. 180). A takze wskazuja naj-
czesciej wystepujace bariery wdrazania syste-
mu identyfikacji, wraz z negatywnymi przykia-
dami np. nazw w stylu ,,Wiertmet Libusza”,
,~Buro-tynk Bajdy”, ,,Scinex Gorlice” itp.
W przestrzeni publicznej funkcjonuje wcigz
zbyt wiele firm, ktére nieumiejgtnie zarzadzajac
SIW, jesli w ogéle, pogarszaja swoj wizerunek.

Tozsamos¢ wizualna. Znak, system, wizeru-
nek to ksigzka przede wszystkim praktyczna, co
w moim przekonaniu jest jej zaleta. W pierw-
szej czgsci zawiera odwotania do filozofii jezy-
ka, psychologii percepcji, semiotyki, a nawet fi-

zyki, by jednak zdominowa¢ drugim i trzecim
rozdzialem naukowe rozwazania nad naturg
znaku. Cho¢ zawiera liczne rysunki, to przyda-
taby si¢ wktadka z kolorowymi rysunkami i fo-
tografiami (jak w Komunikacji wizualnej pod
redakcja Piotra Francuza). W ksiazce, wydruko-
wanej na niskiej jakosci papierze, ciemnym
(cho¢ pewnie wielu nazwaloby go ekologicz-
nym), jest co prawda kilka kolorowych ilustra-
cji (ss. 28, 59, 90, 92, 119, 120). Jednak domi-
nuja te czarno-biale, a kolorowe sg wybrane we-
dlug niejasnego klucza. Akcentuj¢ ten fakt, bio-
ragc pod uwage tematyke ksigzki, badZ co badZ
o komunikacji wizualnej wlasnie. Cieszg nato-
miast wyrdznienia najwazniejszych terminéw
w tekscie — wyrazy pisane pogrubiong czcionkg
rzucaja si¢ w oczy. Zal, ze zabrakto komplekso-
wych studiéw przypadku, ktére wydajg si¢ by¢
standardem w pozycjach naukowc6éw zoriento-
wanych na praktyke. Autorzy wpletli w tekst
wiele pojedynczych przyktadéw logo, logoty-
poéw, typografii, symboli firm. Szkoda, ze nie
dodano cho¢ jednego podrozdziatu ukazujace-
go, jak w danej organizacji zmieniano system
identyfikacji wizualnej od A do Z. W bogatym
CV autoré6w z pewnoscig jest wiele zrealizowa-
nych projektow, ktérymi mogliby si¢ podzieli¢
z czytelnikami. Warto zapoznac si¢ z publikacja
Tozsamos¢ wizualna. Znak, system, wizerunek
i wprowadzi¢ ja do szerokiej dystrybucji®, na-
wet jako podrecznik dla studentéw zarzadzania,
psychologii organizacji czy public relations.

Alicja Waszkiewicz-Raviv

3 Sugerowatabym przygotowanie elektronicznej postaci publikacji, w ktérej, ponoszac niskie koszty, mozna by
skorygowac brak kolorowych ilustracji w wersji papierowej.
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tycznych i Dziennikarstwa Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu; zainteresowa-
nia badawcze: media, komunikacja spoteczna i polityczna, polityczny wymiar sporéw o prze-
sztos¢ oraz mysl ks. J6zefa Tischnera; secler @me.com

ANDRZE]J SWIATECKI — dr, st. wykladowca w Instytucie Dziennikarstwa Uniwersytetu War-
szawskiego, Zaktad Public Relations i Marketingu Medialnego; zainteresowania badawcze:
przenikanie si¢ teorii komunikowania i marketingu, spoleczne uwarunkowania wyltaniania si¢
marek, nieliniowos¢ i chaos w procesach komunikacji rynkowej, problematyka inzynierii sy-
steméw, audyt komunikacyjny; a.swiatecki @id.uw.edu.pl

ALICJA WASZKIEWICZ-RAVIV - dr, Instytut Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego,
Zaktad Public Relations i Marketingu Medialnego; zainteresowania badawcze: ksztaltowanie
1 badanie wizerunku, public relations instytucji pozytku publicznego, komunikacja wizualna
1 semiotyka, antropologia organizacji, psychologia reklamy; alicja.waszkiewicz@id.uw.edu.pl

DOMINIKA WISNIEWSKA — doktorantka na Wydziale Dziennikarstwa i Nauk Politycznych
Uniwersytetu Warszawskiego; interesuje si¢ obszarem zagranicznych systeméw medialnych,
ze szczegblnym uwzglednieniem medidw i polityki medialnej parnstw skandynawskich, oraz
komunikowaniem spotecznym; dominika.wisniewska@uw.edu.pl
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MACIEJ MROZOWSKI Karol Jakubowicz 1941-2013. Wspomnienie 2
ARTYKULY

JAGODA BLOCH Intonacja polskich wystapiefi publicznych — od konferencji
prasowej do méwnicy sejmowej 3

ALEKSANDRA ANNA BURDUKIEWICZ Jezyk reklam standaryzowanych 3

ZBIGNIEW CHMIELEWSKI, PAWEL KUCA Przyjecie przez Polskg umowy
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TOMASZ GOBAN-KLAS Od wielo- do interdyscyplinarnosci (Z dziejow
wiedzy o komunikowaniu) 3

WLODZIMIERZ GOGOLEK, PAWEL KUCZMA Rafinacja informacji
sieciowych na przykladzie wyboréw parlamentarnych. Czgs¢ 1. Blogi,
fora, analiza sentymentéw 2

WLODZIMIERZ GOGOLEK, PAWEL KUCZMA Rafinacja informacji
sieciowych na przykladzie wyboréw parlamentarnych. Czgs¢ 2.
Portale internetowe, konteksty medialne i merytoryczne 3

MARIUSZ GRABOWSKI Problem sponsoringu pasywnego w mediach 1

RAFAL HABIELSKI Ewolucja prawa prasowego w Drugiej Rzeczypospolite;j.
Zakres i recepcja 4
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HONORATA JAKUBOWSKA Swiat sportu w prasie codziennej na podstawie
wynikéw ,, The International Sport Press Survey” 1 47-63

DARIA JANKOWIAK Pogori za opowiescig — analiza motywacji czytelnictwa
amatorskiej twdrczosci fan fikcyjnej 1 131-142

ALICJA JASKIERNIA Kwoty europejskie. Realizacja przez panstwa
czlonkowskie Unii Europejskiej obowigzku promocji europejskiej
produkcji telewizyjnej 1 81-95

ALICJA JASKIERNIA, MICHAE GEOWACKI Cyfrowo i réznorodnie.
Aktywnos¢ Rady Europy i Unii Europejskiej w obszarze mediow
i komunikowania w 2012 roku 2 157-164

ALICJA JASKIERNIA, MICHAE GEOWACKI Wzmacnianie wolnosci
i r6znorodnosci mediéw jako fundamentu demokracji w Europie
— nowe wyzwania. Aktywnos¢ Rady Europy i Unii Europejskiej
w obszarze mediéw i komunikowania w pierwszym pétroczu 2013 roku 4 133-140

MARTA JUZA Memy internetowe — tworzenie, rozpowszechnianie,
znaczenie spoleczne 4 49-61

KAMILA KAMINSKA Gtéwny Urzad Kontroli Prasy, Publikacji i Widowisk
wobec ,,Tygodnika Powszechnego” na przetomie lat 50. i 60. ub. wieku 4 95-112

KRZYSZTOF KOWALIK Kampania wyborcza swigtokrzyskich kandydatek
i kandydatéw do parlamentu 2011 w portalu spotecznosciowym
Facebook.com 4 63-76

MIROSEAW LAKOMY, LILIANNA LAKOMY Przyszios¢ internetu
— scenariusz pesymistyczny 4 3947

MALGORZATA LISOWSKA-MAGDZIARZ Metodologia badan nad mediami
— nurty, kierunki, koncepcje, nowe wyzwania 2 27-42

MARIA EOSZEWSKA-OLOWSKA, JOANNA SZYLKO-KWAS Gatunek
dziennikarski a cywilnoprawna odpowiedzialnos¢ dziennikarza
za naruszenie czci 3 39-58

EWA MODRZEJEWSKA Retoryczna strategia sporu a fotograficzne gatunki
dziennikarskie — przyktady realizacji 3 75-98

ALEKSANDRA NAPORA Brukselczyk ze Lwowa — szkic do portretu
Leopolda Ungera 3 117-128

JERZY OLEDZKI Public relations i marketing medialny: zarzadzanie
komunikacja i wizerunkiem w nauce o mediach 4 27-36

BEATA NOWACKA W laboratorium reportazu 2 109-118
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WALERY PISAREK Terminologia nauk o mediach 2 15-26
BARTEOMIEJ SECLER Ksiadz J6zef Tischner jako osobowos¢ medialna 4 113-130
JACEK SOBCZAK Prawo do krytyki a kontratyp zniestawienia 2 45-70
ADRIAN STACHOWSKI Cesarz na skraju gatunkéw 2 119-130

JAN TOMKOWSKI Cena niezaleznosci. O eseistyce Juliana Kaliszewskiego 2 133-140

KAZIMIERZ WOLNY-ZMORZYNSKI, ANDRZEJ KOZIEL

Genologia dziennikarska 3 23-35
MONIKA WORSOWICZ Zgorszenie czy rozczarowanie? — polskie komentarze

do sprawy brytyjskiej afery podstuchowe;j 2 143-154
RYSZARD ZABINSKI Obszary konkurencji na rynku radiowym 2 73-86

SPRAWOZDANIA Z KONFERENCJI

URSZULA DOLIWA Sprawozdanie z Migdzynarodowego Forum ,,Public
Policies and Media Pluralism. The Future of Community Radio in
Central and Eastern Europe”, Budapeszt, 13—14 listopada 2012 roku 1 148-151

TOMASZ GACKOWSKI ,,Nowe media. Nowe problemy i metody badawcze?”’
— sprawozdanie i gars¢ refleksji z III Ogélnopolskiej Konferencji
Metodologicznej Medioznawcéw, Warszawa, 22-23 listopada 2012 roku 1 160-164

TOMASZ GACKOWSKI Gars¢ refleksji z II edycji miedzynarodowej konferencji
ICCMTD 2013, Famagusta, P6inocny Cypr, 2—4 maja 2013 roku 3 161-167

MICHAL GEOWACKI O zarzadzaniu mediami publicznymi — warsztaty
Europejskiej Fundacji Naukowej na Uniwersytecie Warszawskim,
Warszawa, 12—14 maja 2013 roku 3 168-172

ALEKSANDRA KALISZ Konwersatorium ,, Transdyscyplinarnos¢ badan
nad komunikacjg medialng. Tozsamos¢ dziennikarza”, Katowice,
22 listopada 2012 roku 1 157-159

JOLANTA KEPA-METRAK O wirtualnych mediach rozwazania w pelni realne.
Reminiscencje z konferencji ,,Polski system medialny. Migracje do
cyberprzestrzeni”, Kielce, 21-22 maja 2013 roku 3 173-178

MARIA EOSZEWSKA-OLOWSKA ,,Prawo prasowe wobec wyzwarf
wspolczesnosci”. Sprawozdanie z konferencji Instytutu Dziennikarstwa
UW z cyklu ,,Tozsamos¢ nauk o mediach”, Warszawa,
20-21 czerwca 2013 roku 3 179-183

EWA MODRZEJEWSKA Sprawozdanie z konferencji ,,Retoryka sporu”,
Warszawa, 19-20 listopada 2012 roku 1 152-156
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WIESEAW SONCZYK Spojrze¢ chlodnym okiem na konferencje medioznawcze
— refleksje po seminarium poswigconym mediom publicznym
w ,.epoce cyfrowej” 2 167-172

EWELINA TYC Sprawozdanie z I ,,Tygodnia z PR-em”, Katowice,
26-30 listopada 2012 roku 1 165-167

DOMINIKA WISNIEWSKA Spotkanie Kota Naukowego Zagranicznych
Systemé6w Medialnych Instytutu Dziennikarstwa Uniwersytetu
Warszawskiego ,,Media Meetings — Indie”, Warszawa,
29 pazdziernika 2012 roku 1 145-147

DOMINIKA WISNIEWSKA Sprawozdanie z Migdzynarodowej Konferencji
,INordMedia 2013. Defending Democracy. Nordic and global diversities
in media and journalism”, Oslo, 8-11 sierpnia 2013 roku 4 143-145

RECENZJE

KATARZYNA GAJLEWICZ-KORAB
Malgorzata Moleda-Zdziech
Czas celebrytow. Mediatyzacja zycia publicznego 3 191-194

ALICJA JASKIERNIA
Comparing Media Systems Beyond the Western World
ed. by Daniel C. Hallin, Paolo Mancini 1 176-181

ALICJA JASKIERNIA
Karol Jakubowicz, Media a demokracja w XXI wieku.
Poszukiwanie nowych modeli 4 149-152

MARIA NOWINA KONOPKA
Mirostaw Lakomy
Demokracja 2.0. Interakcja polityczna w nowych mediach 4 153-155

AGNIESZKA OBAID
Krzysztof Miller
13 wojen i jedna. Prawdziwa historia reportera wojennego 2 175-177

NATALIA RAKOWSKA
Jacek Wasilewski
Opowiesci o Polsce. Retoryka narracji 1 182-185

MARTA RYNIEJSKA-KIEEDANOWICZ
Public relations w jednostce samorzqdu terytorialnego
red. nauk. Anna Adamus-Matuszyniska, Agata Austen 2 184-188

PIOTR SIUDA
Nicolas G. Carr
Plytki umyst. Jak internet wptywa na nasz mozg 2 188-190
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WIESEAW SONCZYK
Daniel Wincenty
Zatamanie na froncie ideologicznym. Stowarzyszenie Dziennikarzy
Polskich od Sierpnia ’80 do stanu wojennego

WIESEAW SONCZYK
Wiestaw Adam Koriski
Dwa wieki prasy ptockiej. T. 1. 18101945

MONIKA SZEWCZYK
Tomasz Kizny
Wielki Terror 1937-1938

ANDRZEJ SWIATECKI
Jarostaw Zielifiski
Marketing polityczny w Internecie

RAFAL WARDZYNSKI
Krzysztof Stepnik
Wojny batkariskie lat 1912—1913 w prasie polskiej. Korespondencje
wojenne i polityczne

RAFAE WARDZYNSKI
Jan Sadkiewicz
Ci, ktorzy przekonac nie umiejq. Idea porozumienia polsko-niemieckiego
w publicystyce Wiadystawa Studnickiego i wileriskiego ,,Stowa” (do 1939)

KRZYSZTOF WASILEWSKI
Wiestawa Szymczuk
Prasa mniejszosci polskiej na Ukrainie

ALICJA WASZKIEWICZ-RAVIV
Krzysztof J. Rychter, Zbigniew Chmielewski, Dariusz Tworzydlo
Tozsamosc wizualna. Znak, system, wizerunek

MICHAEL WIERUSZ-KOWALSKI
Wiestaw Godzic
Kuba i inni. Twarze i maski popkultury

DOMINIKA WISNIEWSKA
Alexander Halavais
Wyszukiwarki internetowe a spoteczeristwo

DOMINIKA WISNIEWSKA
Ilona Biernacka-Ligi¢za
Lokalna prasa norweska w dobie globalizacji
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MACIEJ MROZOWSKI The Memory of Dr Karol Jakubowicz 1941-2013 2 11-12
ARTICLES

JAGODA BLOCH Intonation of Polish Public Appearances — from Press
Conference to Sejm Rostrum 3 61-73

ALEKSANDRA ANNA BURDUKIEWICZ The Language of Standardised
Advertisements 3 131-149

ZBIGNIEW CHMIELEWSKI, PAWEL KUCA Approving ACTA in Poland
in the Opinion of Students — Research Results 1 113-128

BOGUSEAWA DOBEK-OSTROWSKA, PAULINA BARCZYSZYN,
ADAM MICHEL Journalism in Change. Professionalizm and Journalistic
Culture in Poland 1 11-27

URSZULA DOLIWA Community Radio and the Idea of Social Participation.
The Case of Radio Spark FM 3 101-113

MICHAE DROZDZ Ethical aspects of media as an integral element of media
studies 4 11-25

WOICIECH FURMAN Observer, Participant or Public Relations Specialist?
,»Super Nowosci” against the Mayor of Rzeszéw in Autumn 2010 1 6577

MICHALE GEOWACKI Polish Journalists in Light of Comparative Studies
of Media Accountability Systems in Europe 1 2944

TOMASZ GOBAN-KLAS From Multi- to Interdisciplinarity (From the
History of Communication Studies) 3 11-21

WLODZIMIERZ GOGOLEK, PAWELE KUCZMA Refining Network
Information on the Example of Parliamentary Elections. Part 1.
Blogs, Forums, Sentiment Analysis 2 89-105

WLODZIMIERZ GOGOLEK, PAWEL KUCZMA Refining Network
Information on the Example of Parliamentary Elections. Part 2.
Internet Portals, Media and Content Contexts 3 153-157

MARIUSZ GRABOWSKI The Issue of Passive Sponsorship in the Media 1 97-110

RAFAL HABIELSKI The Evolution of Press Law in the Second Polish
Republic. Scope and Reception 4 79-93

HONORATA JAKUBOWSKA The World of Sports in Daily Newspapers
Based on the Results of ,,The International Sport Press Survey” 1 47-63
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DARIA JANKOWIAK The Pursuit of a Story — an Analysis of Readership
Motivation in Amateur Fan Fiction Works

ALICJA JASKIERNIA European Quotas. The Implementation of the Provisions

of the Audiovisual Media Services Directive Concerning the Promotion
of European Television Works by European Union Member States

ALICJA JASKIERNIA, MICHAE GEOWACKI Digital and Varied. Activities
of the Council of Europe and the European Union in the Field of Media
and Communication in 2012

ALICJA JASKIERNIA, MICHAE GEOWACKI  Strengthening the Freedom
and Diversity of Media as a Foundation of Democracy in Europe
— New Challenges. The Activity of the Council of Europe and the European
Union in the Field of Media and Communication in the First Half of 2013

KAMILA KAMINSKA The Main Office for Control of Press, Publications
and Public Performances in view of ,,Tygodnik Powszechny”
in the 1950s and 1960s

MARTA JUZA Internet memes — creation, distribution, social meaning

KRZYSZTOF KOWALIK The 2011 election campaign of Parliamentary
candidatesfrom the Swietokrzyski region on the social network site
Facebook.com

MIROSEAW LAKOMY, LILIANNA LAKOMY The future of the Internet
— a pessimistic scenario

MALGORZATA LISOWSKA-MAGDZIARZ Methodology of Media
Studies — Trends, Concepts and New Challenges

MARIA EOSZEWSKA-OLOWSKA, JOANNA SZYLKO-KWAS Journalistic
Genre and the Civil Law Journalistic Responsibility for Infringement
of Dignity

EWA MODRZEJEWSKA Rhetorical Strategy of Dispute and Photojournalistic
Genres — Examples of Implementation

ALEKSANDRA NAPORA Brusselian from Lvov — Portrait Sketch
of Leopold Unger

BEATA NOWACKA In the Laboratory of the Reportage

JERZY OLEDZKI Public Relations and Media Marketing: managing image
and communication in media studies

WALERY PISAREK Media Studies Terminology
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BARTLEOMIEJ SECLER Priest Jézef Tischner as a media personality 4 113-130
JACEK SOBCZAK The Right to Criticism and Justification of Libel 2 45-70
ADRIAN STACHOWSKI The Emperor on the Verge of Genres 2 119-130

JAN TOMKOWSKI The Price of Independence. On the Essay Writing
of Julian Kaliszewski 2 133-140

KAZIMIERZ WOLNY-ZMORZYNSKI, ANDRZEJ KOZIEL. Journalistic

Genology 3 23-35
MONIKA WORSOWICZ Scandal or Disappointment? — Polish Comments

on the Case of the British Phone Hacking Scandal 2 143-154
RYSZARD ZABINSKI Areas of Competition on the Radio Market 2 73-86
CONFERENCE REPORTS

URSZULA DOLIWA Report from the International Forum “Public Policies
and Media Pluralism. The Future of Community Radio in Central
and Eastern Europe”, Budapest, 13—14 November 2012 1 148-151

TOMASZ GACKOWSKI ”New Media. New Problems and Research Methods”
— Report and Thoughts from the III National Methodological
Conference of Media Researchers, Warsaw, 22-23 November 2012 1 160-164

TOMASZ GACKOWSKI A Handful of Reflections on the 2" of the International
Conference on Communication, Media, Technology and Design 2013,
Famagusta, North Cyrus, 2-4 May 2013 3 161-167

MICHALE GEOWACKI On the Public Media Management — European Science
Foundation Workshops at the University of Warsaw, Warsaw,
12-14 May 2013 3 168-172

ALEKSANDRA KALISZ Seminar “Transdisciplinarity of Research on Media
Communication. The Identity of a Journalist”, Katowice, 22 November 2012 1 157-159

JOLANTA KEPA-METRAK Real Thoughts on Virtual Media. Reflections
from the Conference “’Polish Media System. Migrations to Cyberspace”,
Kielce, 21-22 May 2013 3 173-178

MARIA EOSZEWSKA-OLOWSKA “Press Law — Contemporary Challenges”.
Report from the Conference of the Institute of Journalism from the Series
“Identity of Media Studies”, Warsaw, 20-21 June 2013 3 179-183

EWA MODRZEJEWSKA Report from the Conference The Rhetoric
of Dispute”, Warsaw, 19-20 November 2012 1 152-156
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WIESEAW SONCZYK Time to Look Over Media Conferences with a Cold Eye
— Thoughts after the Seminar on Public Media in the Digital Era 2 167-172

EWELINA TYC Report from the I "Week with PR”, Katowice,
26-30 November 2012 1 165-167

DOMINIKA WISNIEWSKA The Meeting of the Scientific Circle of Foreign
Media System, Institute of Journalism, University of Warsaw,
“"Media Meetings — India”, Warsaw, 29 October 2012 1 145-147

DOMINIKA WISNIEWSKA Report from the International Conference
”NordMedia 2013. Defending Democracy. Nordic and global diversities
in media and journalism”, Oslo, 8—11 August 2013 4 143-145

REVIEWS

KATARZYNA GAJLEWICZ-KORAB
Matgorzata Molegda-Zdziech
The Time of Celebrities. Mediatization of Public Life 3 191-194

ALICJA JASKIERNIA
Comparing Media Systems Beyond the Western World
ed. by Daniel C. Hallin, Paolo Mancini 1 176-181

ALICJA JASKIERNIA
Karol Jakubowicz, Media and democracy in the
215 century. Searching for new models 4 149-152

MARIA NOWINA KONOPKA
Mirostaw Lakomy, Democracy 2.0. Political
interaction in new media 4 153-155

AGNIESZKA OBAID
Krzysztof Miller
13 and One Wars. The True History of a War Correspondent 2 175-177

NATALIA RAKOWSKA
Jacek Wasilewski
Stories about Poland. The Rhetoric of Narration 1 182-185

MARTA RYNIEJSKA-KIEEDANOWICZ
Public Relations in Local Government
ed. by Anna Adamus-Matuszyriska, Agata Austen 2 184-188

PIOTR SIUDA
Nicolas G. Carr
The Shallows. What the Internet Is Doing to Our Brains 2 188-190
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WIESEAW SONCZYK
Daniel Wincenty
Breakdown on the Ideological Front. The Polish Journalists Association
from Sierpieri ’80 to Martial Law 1 171-175

WIESEAW SONCZYK
Wiestaw Adam Konski
Two Centuries of Ptock Press. Vol. 1 1810-1945 3 187-190

MONIKA SZEWCZYK
Tomasz Kizny
The Great Terror 1937-1938 3 198-200

ANDRZEJ SWIATECKI
Jarostaw Zielinski, Online political marketing 4 156-157

RAFAL WARDZYNSKI
Krzysztof Stepnik
The Balkan Wars of 1912—1913 in Polish Press. War and Political
Correspondence 1 185-188

RAFAL WARDZYNSKI
Jan Sadkiewicz
Those Who Cannot Convince. The Idea of a Polish-German
Agreement in the Blgd! Nie okreslono zaktadki. of Wtadystaw
Studnicki and the Vilnian ,, Stowo” (until 1939) 2 181-183

ALICJA WASZKIEWICZ-RAVIV
Krzysztof J. Rychter, Zbigniew Chmielewski, Dariusz Tworzydlo,
Visual identity. Sign, system, image 4 160-163

MICHAL WIERUSZ-KOWALSKI
Wiestaw Godzic

Kuba and Others. Faces and Masks of Pop-culture 3 194-197
DOMINIKA WISNIEWSKA

Alexander Halavais

Search Engine Society 1 188-191
DOMINIKA WISNIEWSKA

Ilona Biernacka-Ligi¢za, Local Norwegian press
in the times of globalization 4 158-160



Instytut Dziennikarstwa UW — najwigksza w Polsce placowka ksztalcaca
blisko 1700 stuchaczy
w zakresie dziennikarstwa i komunikacji spoleczne;:

Studia licencjackie:
M Stacjonarne Studia Licencjackie
M Niestacjonarne Studia Licencjackie w trybie wieczorowym
M Niestacjonarne Studia Licencjackie w trybie zaocznym
Studia magisterskie:
M Studia stacjonarne II stopnia
M Studia niestacjonarne II stopnia w trybie wieczorowym
M Studia niestacjonarne II stopnia w trybie zaocznym
Studia podyplomowe:
M Podyplomowe Studia Dziennikarstwa i Komunikacji Spoteczne;j
M Pomagisterskie Zaoczne Studium Dziennikarstwa
B Podyplomowe Studia Laboratorium Reportazu.

W Instytucie Dziennikarstwa sa prowadzone badania r6znych aspektow dzialalnosci

mediow i systemdw masowego komunikowania. Giéwne kierunki badah obejmuja prawo
prasowe i autorskie Polski oraz innych panstw, ewolucj¢ i przemiany polskiego systemu
informacji masowej, zagadnienia reklamy i public relations, zagraniczne systemy masowej
informacji, teori¢ komunikowania w Polsce i za granica, histori¢ polskich Srodkéw maso-
wego przekazu, ekonomike medidw oraz jezyk masowego komunikowania i §rodkow

przekazu.
Instytut Dziennikarstwa umozliwia studentom pogtebianie praktycznych umiejgtnoSci

m.in. w ramach specjalnosci: dziennikarskiej (prasowej, radiowej, telewizyjnej, reportazu
multimedialnego, dziennikarstwa online), PR i marketingu medialnego, fotografii praso-

wej, reklamowej i wydawniczej, dokumentalistyki oraz logistyki mediow.

Nasz adres:
00-927 Warszawa
ul. Nowy Swiat 69
tel./fax (48-22) 826-93-66
e-mail: biuro@id.uw.edu.pl
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The Institute of Jurnalism of Warsav University is the largest centre
which offers professional education to over 1700 students.
Its seven different courses of studies in journalism
and mass communication include:

Undergraduate studies:
M 3-year Undergraduate Bachelor’s Studies
M 3-year Undergraduate Evening Bachelor’s Studies
M 3-year Undergraduate Extra-mural Bachelor’s Studies
Master studies:
M 2-year Graduate Master’s Studies
M 2-year Graduate Evening Master’s Studies
M 2-year Graduate Extra-mural Master’s Studies
Postgraduate studies:
M Postgraduate Evening Studies in Journalism
B Postgraduate Extra-mural Studies in Journalism
M Postgraduate Studies in Reportage Laboratory.

Research activities cover various aspects of the media and the systems of mass com-
munication. The main areas of research concern: the press and copyright law in Poland
and other countries, the evolution of the Polish system of mass information, advertising
and public relations, foreign systems of mass information, the theory of communication
in Poland and elsewhere, the history of Polish mass media, the evolution of media, the

language of mass communication and the media.

The Institute allows for the development of practical skills within the following areas:
journalism (press, radio, television, multimedia reportage, on-line journalism), PR and
media marketing, journalism, advertising and publishing photography, documentary

studies and media logistics.

Our address is:
00-927 Warszawa
Nowy Swiat 69
tel./fax: (48-22) 826-93-66
e-mail: biuro@id.uw.edu.pl
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Przewodniczgcy Rady Redakcyjnej i redaktor naczelny
kwartalnika ,Studia Medioznawcze” majq zaszczyt
zaprosi¢ do wziecia udziatu w

Idea konkursu jest promowanie miodych badaczy zajmujacych si¢ pro-
blematyka nauk o mediach oraz upowszechnianie wartoSciowych pod
wzgledem merytorycznym prac podejmujacych tematy wynikajace z nauko-
wej refleksji nad roznymi ich aspektami.

Szanowni Panstwo,

Koncepcja zorganizowania konkursu zrodzifa si¢ w najblizszym nam §ro-
dowisku pracownikow Instytutu Dziennikarstwa UW. UznaliSmy, ze patro-
nat nad nim obejmie redakcja ,,Studiow Medioznawczych” — kwartalnika
skierowanego do wszystkich Srodowisk polskich badaczy mediow. Chodzito
o stworzenie instytucji, ktorej celem byloby wytonienie z grona mtodych
pracownikow nauki tych, ktorych osiagnigcia sa godne upowszechnienia
1 W znacznym stopniu przyczyniajg si¢ do kreowania podstaw dyscypliny.

Warunkiem przystgpienia do konkursu, ktérego sidodma edycja
bedzie obejmowac niepublikowane prace doktorskie obronione w roku
akademickim 2012/2013, jest zgtoszenie uczestnictwa do 31 paZdziernika
2013 r. i nadestanie tekstu pracy (w postaci wydruku oraz w formie elektro-
nicznej, na no$niku CD-ROM), wraz z dwiema recenzjami samodzielnych
pracownikow nauki, na adres redakcji podany na nastepnej stronie:



Zgtoszone prace zostang poddane ocenie recenzentéw powolanych
przez organizatoroOw konkursu, a nastepnie Komisji zlozonej z cztonkow
Rady Naukowej ,,Studiow Medioznawczych”. Komisja ta podejmie osta-
teczna decyzje w sprawie wylonienia laureata, ktory o przyznaniu nagrody
zostanie poinformowany do 31 grudnia 2013 r. Dodatkowe informacje
mozna uzyskac za poSrednictwem poczty elektronicznej (sm@id.uw.edu.pl)
lub telefonicznie (22) 55 20 240.

Uroczysto$¢ wreczenia przyznanego wyroznienia odbedzie sie¢ podczas
dorocznej konferencji Instytutu Dziennikarstwa UW. Nagrodzona praca
zostanie opublikowana na famach kwartalnika.

Przewodniczacy Redaktor naczelny

\
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Prof. dr hab. Janusz Adamowski Prof. dr hab. Marek Jablonowski
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