nianie zycia osobistego i towarzyskiego, nie
za$ poprzez instytucje powotane do tego celu
przez konstytucj¢. Jak mozna sgdzi€ z licznych
przyktadéw przytaczanych w ksigzce, media
francuskie znajdujg si¢ w kregu zainteresowan
badawczych autorki. Nalezy to uznaé za atut
publikacji, o rynku mediéw francuskich pisze
si¢ bowiem w Polsce bardzo malo, a jest to sy-
stem specyficzny na tle innych’. Wynika to tak-
ze z faktu, ze we Francji nie istniejg nauki
o mediach®.
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Podsumowujac: Czas celebrytow. Mediaty-
zacja Zycia publicznego jest niezwykle intere-
sujaca pozycja na polskim rynku z kilku powo-
déw, odwotujaca si¢ w znacznym stopniu do li-
teratury zagranicznej’. Zapewne doszukaé by
si¢ mozna kilku mankamentéw tej publikacji,
lecz czy warto o nich méwic, jezeli ksigzki nie
mozna poréwnac¢ do zadnej innej na rynku pol-
skim?

Katarzyna Gajlewicz-Korab

Wiestaw Godzic

Kuba i inni. Twarze i maski popkultury

Wydawnictwo Akademickie Sedno, Warszawa 2013, 338 s., ISBN 978-83-63354-37-4

oktadki spoziera wylupiastym okiem, ka-
Zrykaturalnie powigkszona 1 przez to zde-
formowana twarz. Po rogowych, nieco staro-
modnych oprawkach okular6w mozna mnie-
mac, ze nalezy ona do inteligenta. Ale jest cos
wigcej — szalonego, niepokojacego, coS$ z roz-
dwojenia jazni, co$ nienormalnego, z pograni-
cza snuijawy w tym spojrzeniu, grymasie, wy-
gladzie — odbiciu w lustrze pewnego obrazu,
fotoportretu... Czy to btazen? Jak sie za chwi-
l¢ dowiadujemy, to obraz wspétczesnego pol-
skiego celebryty, ktérym jest — studium przy-
padku — tytutowy Kuba.

Na potrzeby analizy mechanizméw popkul-
tury, ewolucji branzy szeroko pojetego show-
-biznesu oraz jego kondycji intelektualno-este-

tycznej medioznawca prof. Wiestaw Godzic
w najnowszej ksigzce pt. Kuba i inni. Twarze
i maski popkultury za podmiot liryczny wzigt
Kub¢ Wojewddzkiego, znanego dziennikarza.
Thumaczac si¢ ze swojego wyboru, autor pisze:
,byl jak dwudzielna szafa. Otworzysz jedno
skrzydtlo: a tam fekalia, rechot i obsceniczne te-
maty. Otworzysz drugg potowe, a tam — moze
nie raj, ale zawsze jakis mity landszafcik skrza-
cy sie dowcipem” (s. 14). Czy to wystarczy,
aby pisa¢ o Kubie Wojewddzkim jako orygi-
nalnym zjawisku skrajnie odczytanym przez
odbiorcéw? Dlatego dalej czytamy wyjasnienie
dotyczace gléwnej postaci, rozbieramy na
czynniki pierwsze znaczenia stow twarz i ma-
ska, szukamy sensu bycia sobg lub kreowania

> K. Gajlewicz, System medialny Francji, [w:] Wybrane zagraniczne systemy medialne, red. nauk. J.W. Ada-

mowski, Warszawa 2008, s. 129-175.

¢ Badania nad mediami sa prowadzone w niewielkim zakresie w stosunku do innych tak rozwinietych pafstw
Europy i zajmuja si¢ nimi giéwnie socjologowie. We Francji istnieje uniwersytecka dyscyplina nazywana nauka
o komunikowaniu, lecz dotyczy ona tylko komunikologicznych aspektéw funkcjonowania mediéw.

7 Zabrakto w niej jednakze takich pozycji polskich, jak np.: J.W. Adamowski, Czwarty stan. Media masowe
w pejzazu spotecznym Wielkiej Brytanii, Warszawa 2006; Wybrane zagraniczne systemy... czy B. Golka, System me-

dialny Francji, Warszawa 2001.



Recenzje

wizerunku w kontekscie masowej publiczno-
sci. Wprowadzajagc nas w Swiat popkultury,
efektownie zonglujac przyktadami i cytatami,
Wiestaw Godzic czyni jednak pewne zastrzeze-
nie dotyczgce twarzy i maski, troche jak aseku-
racje. Pisze — ,,Traktuje je wybitnie metafo-
rycznie, zakladajac ze »wybitna metaforycz-
nos¢« nie koliduje z precyzja wypowiedzi”
(s. 15). Obraz, ktéry powoli wytania si¢ bo-
wiem z narracji autora, moze zarOwno intrygo-
waé, by¢ interesujacym materialem poznaw-
czym, jak i wpedzaé w glebokg rozterke nad
otaczajaca nas rzeczywistoscig generowang
przez idoli thuméw, ale 1 skrajnie konsumenc-
kie, czasami leniwe, innym razem zagubione,
spoleczeristwo nowego pokolenia. Zatem — czy
warto mie¢ twarz, a moze bezpieczniej mieé
maske? Kto tworzy i kto rzadzi wspdiczesng
popkulturg? Wybrane i uwielbiane jednostki
czy raczej odbiorca masowy — kto ma wystar-
czajace, odpowiednie srodki i narz¢dzia, aby
decydowa¢ o losie np. zawartoSci mediow?
Czy jednostka — celebryta jest w stanie manipu-
lowad, sterowaé, wptywacé np. za zasadzie prze-
kory, na gusta masowe? Jakg robotg, 1 jakimi
metodami, moze wykona¢ osoba wpltywowa —
symbol popkultury — dla masowej Swiadomo-
sci? Nagle, za sprawg rozwazan prof. Godzica,
Kuba Wojewddzki, ten ,,samozwanczy arbiter
polskiego show-biznesu” staje si¢ pozytywnym
bohaterem, nie zas godnym potg¢pienia, cynicz-
nie skupionym na sobie, tanim pajacem jako
przedstawicielem nurtu.

Recenzowanej ksigzce blizej do pozbawio-
nej uprzedzen, zyczliwej analizy niz bezpardo-
nowego szyderstwa, gdyz — ,,wypowiedzi Ku-
by dawaly nam wielokrotnie do myslenia —
o religii, seksie, patriotyzmie”. Dalej Godzic
pisze: ,to moj bohater do-podczepienia-si¢”.
Faktycznie, tutaj Wojewddzki staje si¢ m.in.
pretekstem do rozwazan na temat ewolucji tele-
wizji, jej miejsca w zyciu widzow, asumptem
do wybiegajacej naprzoéd préby przewidzenia
przysztosci ,,szklanego ekranu”, jego kondycji

teraz i kiedys. To takze pole do analizy ztozo-
nosci kontrowersyjnej i megapopularnej posta-
ci znanej wszystkim, czyli obrazu: ,,wrazliwe-
go klauna” vs. ,,ztosliwego chama” — sprzecz-
nos¢ jest bowiem ciekawa do analizowania,
choéby na zasadzie samograja, dostarczajgc
efektownego tworzywa dla badai. Autor zdaje
si¢ szukac¢ definicji roli, w ktérg wcielit si¢ je-
go aktor — satyryk megaloman i roztrzgsiony
narcyz czy wrazliwy dziennikarz potrafigcy
stucha¢, bo posta¢ Kuby Wojewddzkiego dzie-
li Polske, nie jest obojetna, polaryzuje postawy
i opinie Polakéw, tak samo on i o nim, jak ak-
tualny spor polityczny, w ktérym notabene
otwarcie bierze udzial, lubujac si¢ w kontro-
wersyjnych dyskursach. Stusznie zauwaza
1 punktuje to prof. Godzic, wszak Wojewddzki
nie jest apolityczny, wylacznie showbizowy,
nie kryje si¢ ze swoimi poglagdami, preferencja-
mi czy antypatiami.

Szukajac obiektywizmu, autor stara si¢
w zdroworozsagdkowy sposéb przytaczac przy-
ktady, nie unika w prezentowaniu, ilustrowaniu
czy komentowaniu nieuchronnej i niezaprze-
czalnej obecnosci polityki w mediach, jest w tej
warstwie sprawiedliwie wywazony. Stagd moze
zaskakujace wydaje si¢ nagte, troch¢ jakoby na
doczepke, pojawienie rozdzialu o Smolerisku
1 filmie Solidarni 2010. Chyba ze jako jaskrawa
ilustracja zjawiska pt. ,,medialny szok”. Postawa
Kuby w tym wzgledzie jest znamienna, wszak
nie potrafi odpusci¢ sobie ani powstrzymac si¢
przed wtraceniem czego$ na 6w smolenski te-
mat, przy kazdej nadarzajacej si¢, nawet naj-
mniej stosownej okazji, fanatycznie polujac na
skandale. A skandal, jak wiadomo, makes the TV
go around — kreci, porusza, jest sitg napedowa
medidw. Autor przytacza Zrodla tego zjawiska
z amerykanskiej telewizji FOX. Skandal obycza-
jowy, jakim byty przyktadowo seriale o ,,zwyklej
rodzinie” Bundych czy Simpsonach. Tutaj Go-
dzic ttumaczy, jak ewoluowata publicznos¢, jak
dochodzita do glosu, nabierata znaczenia wraz
z postepujacym konsumpcjonizmem mediow.



Ksiazke Kuba i inni... czyta si¢ dos¢ lekko.
Mimo ztozonosci poruszanych probleméw, nie
jest hermetyczna. Autor wzbogaca swoj wy-
wod, 1 chwata mu za to, o szeroki wachlarz od-
niesien, ilustracji i cytatow; wreszcie relacji
z biezgcego stanu badan pokrewnych dziedzin,
podpiera si¢ innymi opracowaniami podobnego
typu, nie stronigc czasami od tematyki ogol-
niejszej, ale cenniejszej, gdyz tworzacej ob-
szerniejsze tlo kontekstowe. W tej materii prof.
Godzic zdaje si¢ by¢ niezastgpionym obserwa-
torem 1 analitykiem, bez watpienia nalezac do
elity badaczy przedmiotu, o czym mogg Swiad-
czy¢ chocby liczne jego wczesniejsze opraco-
wania. Jednak — jak kazdemu — tak 1 jemu w re-
cenzowanym materiale przydarzajg si¢ sformu-
towania ocierajace si¢ o efekciarstwo, np. for-
mutujac najbardziej prawdopodobny zawodo-
wy koniec swojego celebryty, méwi: ,,Boje si¢
jednak nowego wizerunku Kuby zgorzkniatego
i sfrustrowanego raczej; takiego, ktéry nagle
przechodzi od »penisa« do »prostaty«”. I doda-
je: ,,[...] z kolei my — jego odbiorcy — przygo-
tuymy si¢ do stanu bliskiemu kacowi. Bo co$
oryginalnego i ekscentrycznego moze skon-
czy¢ si¢ bezpowrotnie, my zas bg¢dziemy uda-
wad, ze nas przy tym nie bylo” (s. 306). Z dru-
giej strony sg obszary, ktére prawdopodobnie
z braku miejsca zostalty w ksigzce potraktowa-
ne ogollnikowo, rzec by mozna naskérkowo
mushniete. Nakreslony zarys ogélny mechani-
zmu narodzin celebryty, publicznosci, kreowa-
nia rzeczywistosci via media — az chciatoby si¢
wigcej, z odniesieniem nieco szerszym niz wy-
tacznie do polskiego rynku. Ponadto nie udato
si¢ autorowi unikng¢ banalnych stwierdzen de-
dykowanych bohaterom popkultury typu ,,mie-
dzy sztucznoscig (maskg) a autentycznosScig
(twarzg) znajduje si¢ rozlegta przestrzen,
w ktorej oni faktycznie funkcjonujg, rzadko
zajmujac trwale ktorgs z kraficowych pozycji”
(s. 17), bo takie zachowanie wydaje si¢ doty-
czy¢ racze] wiekszej populacji ludzkiej nizli
tylko wysublimowanej elity towarzyskie;.
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Aby powstal fenomen Kuby Wojewddzkie-
go, jak tlhumaczy autor — potrzebny jest grunt,
tto, gabka, ktéra bedzie wchiania¢ generowany
przekaz. Czym jest 6w grunt — czyli publicznos¢
—skad si¢ wzieta, jak do tego doszto i co jg uksz-
talttowalo — grupa sympatykéw showmana bez-
krytycznie konsumujgca jego osobe. Tymcza-
sem Wojewddzki, cho¢ okrzyknieto go krélem
celebrytéw, rowniez nie jest wolny od pewnych
standardowych zachowan konsumenckich, taski
i nietaski fana, wolny od proceséw zmieniajg-
cych przestrzenn medialng, nieuchronnego upty-
wu czasu. On takze nie zyje bez tego gruntu. Na
tym wykietkowat 1 wzrést. Ten mechanizm 1 za-
sady jego funkcjonowania zna prof. Godzic, ale
zna go takze ze zwierzecy intuicja, jak i co robic,
aby utrzymac si¢ na fali popularnosci, sam Wo-
jewddzki. Czy autor zdotal Kubg wczesniej wy-
mysli¢ czy opisat juz dzieto skoriczone? Pewnie
jedno i drugie po trosze, stagd w kolejnej odstonie
analizy autor prébuje odnaleZ¢ klucz, usystema-
tyzowac dobdr gosci zapraszanych do talk-show
Kuby Wojewddzkiego oraz poddaje ocenie sto-
sunek gospodarza do ,,tych na kozetce”. Tutaj
wyraznie podkresla zr6znicowanie zachowania
Kuby zalezne od goscia — niektérych zaprasza,
by wysmiaé, innych z szacunku, podziwu, cza-
sem nawet po to, by ogrza¢ si¢ w ich ciepetku.
Goscie jego talk-show to zaréwno gwiazdki le-
dwo wschodzgce na firmamencie, niewrdzace,
ze tam zagoszczg na dluzej, raczej wybryk jed-
nosezonowy, stynne z faktu ,,znane z tego, ze sg
znane” (s. 11), jak réwniez powazni ludzie, zde-
cydowanie bedacy poza nurtem popkultury,
wazni i powazni, artysci, intelektualisci, dyrek-
torzy teatrow, redaktorzy naczelni, autorytety —
ich obecnos¢ swiadczy o docenieniu lub przy-
najmniej nucie sympatii dla prowadzacego au-
dycje. Co wigcej — méwia, ze go lubig, choé
oczywiscie pozostajac na niwie estetyki saty-
ryczno-rozrywkowej, zazwyczaj na wyrazne zy-
czenie gospodarza programu.

Prof. Godzic przytacza szeroki kontekst
zjawiska telewizji rodzacej celebrytéw — jak
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powstaje, jak funkcjonuje, dlaczego tak pro-
speruje i jak si¢ rozwijato. Takze omawia stro-
n¢ widza, piszgc m.in., ze jako ,[...] spote-
czefistwo zorientowane na audiowizualnos¢
[...] Polacy poswigcajg najwiecej czasu wia-
Snie przekazom telewizyjnym (w zestawieniu
z radiem czy prasg) w porOwnaniu do naro-
doéw innych krajow europejskich. Zyskuje In-
ternet” (s. 213) Nad tym chyba autor boleje,
wszystko bowiem zmienia si¢ na gorsze, tan-
detnieje i szmirowacieje. Zasadne stajg si¢ za-
tem pytania o program telewizyjny — dokad
zmierza? Co znacza dzisiaj pojgcia autora
1 plagiatu, formatu, talent-show, reality? Czy
szopka polityczna to rowniez produkt wykre-
owany na potrzeby ramowki telewizyjnej —
czyli wybory w mediach jako element pop-po-
lityki?

W rozdziatach dotyczacych dziennikarstwa
Wiestaw Godzic zdaje si¢ tlumaczy¢é swoim
kolegom ze swiata medidw (moze szerzej, ze
srodowiska animatoréw zycia medialnego),
prawdopodobnie ludziom starszej daty, jak me-
dia dzis dzialajg — jak internet, telewizja i prasa
ewoluujg, w ktérg stron¢ idg zmiany. Stwier-
dza, jak jest i jak bedzie, bez odkrywczych fa-
jerwerkow. Zwraca uwage na rozréznienie mig-
dzy mediami publicznymi (misyjnymi — kultu-
ra wysoka) a prywatnymi (komercyjnymi — pop-
kultura).

Reasumujac, mozna stwierdzié, ze przecigt-
nie uwazny i §wiadomy konsument popkultury
niczego przesadnie rewolucyjnego na temat sa-
mego Kuby i jego gwiazdy z ksigzki prof. Go-
dzica si¢ nie dowie. Nic specjalnie ponad to, co
powszechnie wiadomo i co mozna wniosko-
waé, mniej wiecej orientujgc si¢ w mechani-
zmach rzadzacych show-biznesem, acz jest to
z pewnoscig wartoSciowa pozycja wydawni-
cza, praca systematyzujgca 1 do pewnego stop-
nia porzadkujaca zagadnienia fenomenu cele-
bryty. Czy jednak material ten w formie docie-
kan naukowych jest ponadczasowy? Wszak
poruszane watki szybko si¢ starzeja, nalezac
do grupy tzw. uciekajacych. Czy opracowanie
to nie ulegnie zatem kompletnej dezaktualiza-
cji1czy za dziesi¢€ lat bedzie zrozumiate? Na-
wet teraz, cho¢ interesujace i stanowiace przy-
czynek do dyskusji nad kondycja kultury maso-
wej, adresowane jest raczej do waskiego grona
specjalistow — zorientowanych na problematy-
ke wspoélczesnych mediéw audiowizualnych,
Swiata pelnego sprzecznosci z cyklu ,,celebryta
1 antycelebryta w jednej osobie”. Ciekawe
wigc, czy pisanie o zjawisku Wojewddzkiego
przyniosto autorowi wystarczajaco duzo saty-
sfakcjonujacych emocji, co dostarcza na co
dziei kontrowersyjna posta¢ jego bohatera...
zwanego dalej Piotrusiem Panem.

Michal Wierusz-Kowalski



