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nianie ¿ycia osobistego i towarzyskiego, nie

zaœ poprzez instytucje powo³ane do tego celu

przez konstytucjê. Jak mo¿na s¹dziæ z licznych

przyk³adów przytaczanych w ksi¹¿ce, media

francuskie znajduj¹ siê w krêgu zainteresowañ

badawczych autorki. Nale¿y to uznaæ za atut

publikacji, o rynku mediów francuskich pisze

siê bowiem w Polsce bardzo ma³o, a jest to sy-

stem specyficzny na tle innych5. Wynika to tak-

¿e z faktu, ¿e we Francji nie istniej¹ nauki

o mediach6.

Podsumowuj¹c: Czas celebrytów. Mediaty-

zacja ¿ycia publicznego jest niezwykle intere-

suj¹c¹ pozycj¹ na polskim rynku z kilku powo-

dów, odwo³uj¹c¹ siê w znacznym stopniu do li-

teratury zagranicznej7. Zapewne doszukaæ by

siê mo¿na kilku mankamentów tej publikacji,

lecz czy warto o nich mówiæ, je¿eli ksi¹¿ki nie

mo¿na porównaæ do ¿adnej innej na rynku pol-

skim?

Katarzyna Gajlewicz-Korab

5 K. Gajlewicz, System medialny Francji, [w:] Wybrane zagraniczne systemy medialne, red. nauk. J.W. Ada-

mowski, Warszawa 2008, s. 129–175.
6 Badania nad mediami s¹ prowadzone w niewielkim zakresie w stosunku do innych tak rozwiniêtych pañstw

Europy i zajmuj¹ siê nimi g³ównie socjologowie. We Francji istnieje uniwersytecka dyscyplina nazywana nauk¹

o komunikowaniu, lecz dotyczy ona tylko komunikologicznych aspektów funkcjonowania mediów.
7 Zabrak³o w niej jednak¿e takich pozycji polskich, jak np.: J.W. Adamowski, Czwarty stan. Media masowe

w pejza¿u spo³ecznym Wielkiej Brytanii, Warszawa 2006; Wybrane zagraniczne systemy… czy B. Golka, System me-

dialny Francji, Warszawa 2001.
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Wiesław Godzic

Kuba i inni. Twarze i maski popkultury

Wydawnictwo Akademickie Sedno, Warszawa 2013, 338 s., ISBN 978−83−63354−37−4

Zok³adki spoziera wy³upiastym okiem, ka-

rykaturalnie powiêkszona i przez to zde-

formowana twarz. Po rogowych, nieco staro-

modnych oprawkach okularów mo¿na mnie-

maæ, ¿e nale¿y ona do inteligenta. Ale jest coœ

wiêcej – szalonego, niepokoj¹cego, coœ z roz-

dwojenia jaŸni, coœ nienormalnego, z pograni-

cza snu i jawy w tym spojrzeniu, grymasie, wy-

gl¹dzie – odbiciu w lustrze pewnego obrazu,

fotoportretu… Czy to b³azen? Jak siê za chwi-

lê dowiadujemy, to obraz wspó³czesnego pol-

skiego celebryty, którym jest – studium przy-

padku – tytu³owy Kuba. 

Na potrzeby analizy mechanizmów popkul-

tury, ewolucji bran¿y szeroko pojêtego show-

-biznesu oraz jego kondycji intelektualno-este-

tycznej medioznawca prof. Wies³aw Godzic

w najnowszej ksi¹¿ce pt. Kuba i inni. Twarze

i maski popkultury za podmiot liryczny wzi¹³

Kubê Wojewódzkiego, znanego dziennikarza.

T³umacz¹c siê ze swojego wyboru, autor pisze:

„by³ jak dwudzielna szafa. Otworzysz jedno

skrzyd³o: a tam fekalia, rechot i obsceniczne te-

maty. Otworzysz drug¹ po³owê, a tam – mo¿e

nie raj, ale zawsze jakiœ mi³y landszafcik skrz¹-

cy siê dowcipem” (s. 14). Czy to wystarczy,

aby pisaæ o Kubie Wojewódzkim jako orygi-

nalnym zjawisku skrajnie odczytanym przez

odbiorców? Dlatego dalej czytamy wyjaœnienie

dotycz¹ce g³ównej postaci, rozbieramy na

czynniki pierwsze znaczenia s³ów twarz i ma-

ska, szukamy sensu bycia sob¹ lub kreowania
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wizerunku w kontekœcie masowej publiczno-

œci. Wprowadzaj¹c nas w œwiat popkultury,

efektownie ¿ongluj¹c przyk³adami i cytatami,

Wies³aw Godzic czyni jednak pewne zastrze¿e-

nie dotycz¹ce twarzy i maski, trochê jak aseku-

racjê. Pisze – „Traktuje je wybitnie metafo-

rycznie, zak³adaj¹c ¿e »wybitna metaforycz-

noœæ« nie koliduje z precyzj¹ wypowiedzi”

(s. 15). Obraz, który powoli wy³ania siê bo-

wiem z narracji autora, mo¿e zarówno intrygo-

waæ, byæ interesuj¹cym materia³em poznaw-

czym, jak i wpêdzaæ w g³êbok¹ rozterkê nad

otaczaj¹c¹ nas rzeczywistoœci¹ generowan¹

przez idoli t³umów, ale i skrajnie konsumenc-

kie, czasami leniwe, innym razem zagubione,

spo³eczeñstwo nowego pokolenia. Zatem – czy

warto mieæ twarz, a mo¿e bezpieczniej mieæ

maskê? Kto tworzy i kto rz¹dzi wspó³czesn¹

popkultur¹? Wybrane i uwielbiane jednostki

czy raczej odbiorca masowy – kto ma wystar-

czaj¹ce, odpowiednie œrodki i narzêdzia, aby

decydowaæ o losie np. zawartoœci mediów?

Czy jednostka – celebryta jest w stanie manipu-

lowaæ, sterowaæ, wp³ywaæ np. za zasadzie prze-

kory, na gusta masowe? Jak¹ robotê, i jakimi

metodami, mo¿e wykonaæ osoba wp³ywowa –

symbol popkultury – dla masowej œwiadomo-

œci? Nagle, za spraw¹ rozwa¿añ prof. Godzica,

Kuba Wojewódzki, ten „samozwañczy arbiter

polskiego show-biznesu” staje siê pozytywnym

bohaterem, nie zaœ godnym potêpienia, cynicz-

nie skupionym na sobie, tanim pajacem jako

przedstawicielem nurtu. 

Recenzowanej ksi¹¿ce bli¿ej do pozbawio-

nej uprzedzeñ, ¿yczliwej analizy ni¿ bezpardo-

nowego szyderstwa, gdy¿ – „wypowiedzi Ku-

by dawa³y nam wielokrotnie do myœlenia –

o religii, seksie, patriotyzmie”. Dalej Godzic

pisze: „to mój bohater do-podczepienia-siê”.

Faktycznie, tutaj Wojewódzki staje siê m.in.

pretekstem do rozwa¿añ na temat ewolucji tele-

wizji, jej miejsca w ¿yciu widzów, asumptem

do wybiegaj¹cej naprzód próby przewidzenia

przysz³oœci „szklanego ekranu”, jego kondycji

teraz i kiedyœ. To tak¿e pole do analizy z³o¿o-

noœci kontrowersyjnej i megapopularnej posta-

ci znanej wszystkim, czyli obrazu: „wra¿liwe-

go klauna” vs. „z³oœliwego chama” – sprzecz-

noœæ jest bowiem ciekawa do analizowania,

choæby na zasadzie samograja, dostarczaj¹c

efektownego tworzywa dla badañ. Autor zdaje

siê szukaæ definicji roli, w któr¹ wcieli³ siê je-

go aktor – satyryk megaloman i roztrzêsiony

narcyz czy wra¿liwy dziennikarz potrafi¹cy

s³uchaæ, bo postaæ Kuby Wojewódzkiego dzie-

li Polskê, nie jest obojêtna, polaryzuje postawy

i opinie Polaków, tak samo on i o nim, jak ak-

tualny spór polityczny, w którym notabene

otwarcie bierze udzia³, lubuj¹c siê w kontro-

wersyjnych dyskursach. S³usznie zauwa¿a

i punktuje to prof. Godzic, wszak Wojewódzki

nie jest apolityczny, wy³¹cznie showbizowy,

nie kryje siê ze swoimi pogl¹dami, preferencja-

mi czy antypatiami. 

Szukaj¹c obiektywizmu, autor stara siê

w zdroworozs¹dkowy sposób przytaczaæ przy-

k³ady, nie unika w prezentowaniu, ilustrowaniu

czy komentowaniu nieuchronnej i niezaprze-

czalnej obecnoœci polityki w mediach, jest w tej

warstwie sprawiedliwie wywa¿ony. St¹d mo¿e

zaskakuj¹ce wydaje siê nag³e, trochê jakoby na

doczepkê, pojawienie rozdzia³u o Smoleñsku

i filmie Solidarni 2010. Chyba ¿e jako jaskrawa

ilustracja zjawiska pt. „medialny szok”. Postawa

Kuby w tym wzglêdzie jest znamienna, wszak

nie potrafi odpuœciæ sobie ani powstrzymaæ siê

przed wtr¹ceniem czegoœ na ów smoleñski te-

mat, przy ka¿dej nadarzaj¹cej siê, nawet naj-

mniej stosownej okazji, fanatycznie poluj¹c na

skandale. A skandal, jak wiadomo, makes the TV

go around – krêci, porusza, jest si³¹ napêdow¹

mediów. Autor przytacza Ÿród³a tego zjawiska

z amerykañskiej telewizji FOX. Skandal obycza-

jowy, jakim by³y przyk³adowo seriale o „zwyk³ej

rodzinie” Bundych czy Simpsonach. Tutaj Go-

dzic t³umaczy, jak ewoluowa³a publicznoœæ, jak

dochodzi³a do g³osu, nabiera³a znaczenia wraz

z postêpuj¹cym konsumpcjonizmem mediów.
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Ksi¹¿kê Kuba i inni… czyta siê doœæ lekko.

Mimo z³o¿onoœci poruszanych problemów, nie

jest hermetyczna. Autor wzbogaca swój wy-

wód, i chwa³a mu za to, o szeroki wachlarz od-

niesieñ, ilustracji i cytatów; wreszcie relacji

z bie¿¹cego stanu badañ pokrewnych dziedzin,

podpiera siê innymi opracowaniami podobnego

typu, nie stroni¹c czasami od tematyki ogól-

niejszej, ale cenniejszej, gdy¿ tworz¹cej ob-

szerniejsze t³o kontekstowe. W tej materii prof.

Godzic zdaje siê byæ niezast¹pionym obserwa-

torem i analitykiem, bez w¹tpienia nale¿¹c do

elity badaczy przedmiotu, o czym mog¹ œwiad-

czyæ choæby liczne jego wczeœniejsze opraco-

wania. Jednak – jak ka¿demu – tak i jemu w re-

cenzowanym materiale przydarzaj¹ siê sformu-

³owania ocieraj¹ce siê o efekciarstwo, np. for-

mu³uj¹c najbardziej prawdopodobny zawodo-

wy koniec swojego celebryty, mówi: „Bojê siê

jednak nowego wizerunku Kuby zgorzknia³ego

i sfrustrowanego raczej; takiego, który nagle

przechodzi od »penisa« do »prostaty«”. I doda-

je: „[…] z kolei my – jego odbiorcy – przygo-

tujmy siê do stanu bliskiemu kacowi. Bo coœ

oryginalnego i ekscentrycznego mo¿e skoñ-

czyæ siê bezpowrotnie, my zaœ bêdziemy uda-

waæ, ¿e nas przy tym nie by³o” (s. 306). Z dru-

giej strony s¹ obszary, które prawdopodobnie

z braku miejsca zosta³y w ksi¹¿ce potraktowa-

ne ogólnikowo, rzec by mo¿na naskórkowo

muœniête. Nakreœlony zarys ogólny mechani-

zmu narodzin celebryty, publicznoœci, kreowa-

nia rzeczywistoœci via media – a¿ chcia³oby siê

wiêcej, z odniesieniem nieco szerszym ni¿ wy-

³¹cznie do polskiego rynku. Ponadto nie uda³o

siê autorowi unikn¹æ banalnych stwierdzeñ de-

dykowanych bohaterom popkultury typu „miê-

dzy sztucznoœci¹ (mask¹) a autentycznoœci¹

(twarz¹) znajduje siê rozleg³a przestrzeñ,

w której oni faktycznie funkcjonuj¹, rzadko

zajmuj¹c trwale któr¹œ z krañcowych pozycji”

(s. 17), bo takie zachowanie wydaje siê doty-

czyæ raczej wiêkszej populacji ludzkiej niŸli

tylko wysublimowanej elity towarzyskiej.

Aby powsta³ fenomen Kuby Wojewódzkie-

go, jak t³umaczy autor – potrzebny jest grunt,

t³o, g¹bka, która bêdzie wch³aniaæ generowany

przekaz. Czym jest ów grunt – czyli publicznoœæ

– sk¹d siê wziê³a, jak do tego dosz³o i co j¹ uksz-

ta³towa³o – grupa sympatyków showmana bez-

krytycznie konsumuj¹ca jego osobê. Tymcza-

sem Wojewódzki, choæ okrzykniêto go królem

celebrytów, równie¿ nie jest wolny od pewnych

standardowych zachowañ konsumenckich, ³aski

i nie³aski fana, wolny od procesów zmieniaj¹-

cych przestrzeñ medialn¹, nieuchronnego up³y-

wu czasu. On tak¿e nie ¿yje bez tego gruntu. Na

tym wykie³kowa³ i wzrós³. Ten mechanizm i za-

sady jego funkcjonowania zna prof. Godzic, ale

zna go tak¿e ze zwierzêc¹ intuicj¹, jak i co robiæ,

aby utrzymaæ siê na fali popularnoœci, sam Wo-

jewódzki. Czy autor zdo³a³ Kubê wczeœniej wy-

myœliæ czy opisa³ ju¿ dzie³o skoñczone? Pewnie

jedno i drugie po trosze, st¹d w kolejnej ods³onie

analizy autor próbuje odnaleŸæ klucz, usystema-

tyzowaæ dobór goœci zapraszanych do talk-show

Kuby Wojewódzkiego oraz poddaje ocenie sto-

sunek gospodarza do „tych na kozetce”. Tutaj

wyraŸnie podkreœla zró¿nicowanie zachowania

Kuby zale¿ne od goœcia – niektórych zaprasza,

by wyœmiaæ, innych z szacunku, podziwu, cza-

sem nawet po to, by ogrzaæ siê w ich ciepe³ku.

Goœcie jego talk-show to zarówno gwiazdki le-

dwo wschodz¹ce na firmamencie, niewró¿¹ce,

¿e tam zagoszcz¹ na d³u¿ej, raczej wybryk jed-

nosezonowy, s³ynne z faktu „znane z tego, ¿e s¹

znane” (s. 11), jak równie¿ powa¿ni ludzie, zde-

cydowanie bêd¹cy poza nurtem popkultury,

wa¿ni i powa¿ni, artyœci, intelektualiœci, dyrek-

torzy teatrów, redaktorzy naczelni, autorytety –

ich obecnoœæ œwiadczy o docenieniu lub przy-

najmniej nucie sympatii dla prowadz¹cego au-

dycjê. Co wiêcej – mówi¹, ¿e go lubi¹, choæ

oczywiœcie pozostaj¹c na niwie estetyki saty-

ryczno-rozrywkowej, zazwyczaj na wyraŸne ¿y-

czenie gospodarza programu.

Prof. Godzic przytacza szeroki kontekst

zjawiska telewizji rodz¹cej celebrytów – jak
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powstaje, jak funkcjonuje, dlaczego tak pro-

speruje i jak siê rozwija³o. Tak¿e omawia stro-

nê widza, pisz¹c m.in., ¿e jako „[…] spo³e-

czeñstwo zorientowane na audiowizualnoœæ

[…] Polacy poœwiêcaj¹ najwiêcej czasu w³a-

œnie przekazom telewizyjnym (w zestawieniu

z radiem czy pras¹) w porównaniu do naro-

dów innych krajów europejskich. Zyskuje In-

ternet” (s. 213) Nad tym chyba autor boleje,

wszystko bowiem zmienia siê na gorsze, tan-

detnieje i szmirowacieje. Zasadne staj¹ siê za-

tem pytania o program telewizyjny – dok¹d

zmierza? Co znacz¹ dzisiaj pojêcia autora

i plagiatu, formatu, talent-show, reality? Czy

szopka polityczna to równie¿ produkt wykre-

owany na potrzeby ramówki telewizyjnej –

czyli wybory w mediach jako element pop-po-

lityki?

W rozdzia³ach dotycz¹cych dziennikarstwa

Wies³aw Godzic zdaje siê t³umaczyæ swoim

kolegom ze œwiata mediów (mo¿e szerzej, ze

œrodowiska animatorów ¿ycia medialnego),

prawdopodobnie ludziom starszej daty, jak me-

dia dziœ dzia³aj¹ – jak internet, telewizja i prasa

ewoluuj¹, w któr¹ stronê id¹ zmiany. Stwier-

dza, jak jest i jak bêdzie, bez odkrywczych fa-

jerwerków. Zwraca uwagê na rozró¿nienie miê-

dzy mediami publicznymi (misyjnymi – kultu-

ra wysoka) a prywatnymi (komercyjnymi – pop-

kultura).

Reasumuj¹c, mo¿na stwierdziæ, ¿e przeciêt-

nie uwa¿ny i œwiadomy konsument popkultury

niczego przesadnie rewolucyjnego na temat sa-

mego Kuby i jego gwiazdy z ksi¹¿ki prof. Go-

dzica siê nie dowie. Nic specjalnie ponad to, co

powszechnie wiadomo i co mo¿na wniosko-

waæ, mniej wiêcej orientuj¹c siê w mechani-

zmach rz¹dz¹cych show-biznesem, acz jest to

z pewnoœci¹ wartoœciowa pozycja wydawni-

cza, praca systematyzuj¹ca i do pewnego stop-

nia porz¹dkuj¹ca zagadnienia fenomenu cele-

bryty. Czy jednak materia³ ten w formie docie-

kañ naukowych jest ponadczasowy? Wszak

poruszane w¹tki szybko siê starzej¹, nale¿¹c

do grupy tzw. uciekaj¹cych. Czy opracowanie

to nie ulegnie zatem kompletnej dezaktualiza-

cji i czy za dziesiêæ lat bêdzie zrozumia³e? Na-

wet teraz, choæ interesuj¹ce i stanowi¹ce przy-

czynek do dyskusji nad kondycj¹ kultury maso-

wej, adresowane jest raczej do w¹skiego grona

specjalistów – zorientowanych na problematy-

kê wspó³czesnych mediów audiowizualnych,

œwiata pe³nego sprzecznoœci z cyklu „celebryta

i antycelebryta w jednej osobie”. Ciekawe

wiêc, czy pisanie o zjawisku Wojewódzkiego

przynios³o autorowi wystarczaj¹co du¿o saty-

sfakcjonuj¹cych emocji, co dostarcza na co

dzieñ kontrowersyjna postaæ jego bohatera…

zwanego dalej Piotrusiem Panem.

Micha³ Wierusz-Kowalski
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