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Od wielo- do interdyscyplinarnosci
(Z dziejow wiedzy o komunikowaniu)

Tomasz Goban-Klas

auka o mediach, w branzowej terminologii — medioznawstwo, chociaz w naszym kraju ma
Nniedawny rodowdd, to jednak cieszy sie¢ znacznie dluzsza tradycja refleksji naukoznawczej.
Juz w latach 70. minionego stulecia, a wigc niemal 40 lat temu, powstat zamieszczony nizej artykut
0d wielo- do interdyscyplinarnosci (Z dziejow wiedzy o komunikowaniu), opublikowany w wiel-
ce elitarnych woéwczas ,,Studiach Filozoficznych”, ktéry wprowadzit do polskich nauk spotecz-
nych koncepcj¢ nauki o komunikowaniu jako dziedziny nadrzgdnej dla wezszej dyscypliny mass
media research, uprawianej w Polsce na Uniwersytecie Warszawskim i w Krakowie w Osrodku
Badan Prasoznawczych pod nazwg ‘prasoznawstwo’. Koncepcje teoretyczne, m.in. Mieczystawa
Kafla (UW) oraz Ireny Tetelowskiej i Walerego Pisarka (OBP), legly u podstaw tej nowej koncep-
cji, opartej wszakze na szerszej niz ‘mass media’ perspektywie badania komunikowania i jego
Srodkéw (w jezyku angielskim communication 1 communications lub media).

Przypomnienie przez ,,Studia Medioznawcze” tego tekstu — z okazji konferencji poswigcone;j
tozsamosci nauk o mediach! — ma na celu nie tylko budowanie tozsamosci historycznej nauki
o mediach w Polsce, ale i zamyst nadal aktualny — inspiracji do dyskusji, czyli jak to glosi ostat-
nie zdanie tekstu sprzed nieomal 40 lat — do ,rozwazenia w gronie specjalistéw w zakresie réz-
nych dyscyplin nowego punktu widzenia”, ktérym dzisiaj jest proces mediatyzacji i wynikajaca
Z niego ogromna waga mediéw (coraz czgsciej cyfrowych) w niemal kazdej sferze zycia spotecz-
nego. Dzisiaj, w jeszcze wigkszym stopniu niz przed laty, tematy medialne pojawiajg si¢ w bada-
niach wszystkich nauk spotecznych i wielu humanistycznych (szczegélnie kulturoznawstwa, an-
tropologii), odwolujg si¢ one do wiedzy o mediach, a z kolei ona wzbogaca si¢ o wyniki tychze
badari. Zatem nie chifiski mur, ale wspélna wielodyscyplinarna, interdyscyplinarna czy transdy-
scyplinarna wspoétpraca jest potrzebna dla prowadzenia naukowych studiéw nad mediami jako klu-
czowym elementem naszej wspdtczesnosci i przysztosci.

Prolog nas juz historia wiezy Babel. Jesli bowiem wie-
Idea nie jest nowa. O znaczeniu sprawnego ko-  rzy¢ Pismu, to najambitniejsze przedsigwzigcie
munikowania, tj. porozumiewania si¢ ludzi ja-  ludzkosci upadlo nie z winy budowniczych,
ko cztonkéw spoleczeristwa, moze przekonaé kooperantow czy niedostatku materialow, lecz

! Doroczna ogélnopolska konferencja Instytutu Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego ,,Tozsamo$¢ na-
uk o mediach”, Warszawa, 22-23 czerwca 2012 r. Artykut prof. T. Goban-Klasa pierwotnie ukazat si¢ w ,,Studiach
Filozoficznych” 1976, nr 1. Publikujemy go bez przypiséw i z niewielkim skrétami [przyp. red.].



dlatego, iz zaloga nie potrafita znaleZ¢ wspdl-
nego jezyka.

Komunikowanie jest niezbednym sktadni-
kiem wszelkich poczynan zbiorowych oraz
podstawa oddziatywania spolecznego, nic za-
tem dziwnego, ze i zainteresowania jego do-
skonaleniem sa niemal tak dawne, jak poczatki
refleksji spolecznej. Jego poznanie zawsze fa-
scynowato filozoféw, politykéw, wychowaw-
cow, artystéw i krytykow. Totez elementy wie-
dzy o komunikowaniu gromadzily si¢ w ciggu
wiekéw w ramach réznych dyscyplin i tradycji
naukowych. Znajdziemy je juz w starozytnej
gramatyce 1 estetyce; w pedagogii, nauce
o ksztaltowaniu osobowosci wychowanka;
w filozofii spotecznej oraz w polityce, nauce
o paistwie i sztuce rzadzenia. Doskonaleniu
umiejetnosci komunikowania perswazyjnego
w catosci byla poswigcona starozytna retoryka,
wedle Arystotelesa sztuka wynajdywania
w mowie wszystkiego, co ma znaczenie prze-
konywajace.

Trzeba bylo jednak az dwéch i pét tysigca
lat, aby zaczgto dostrzegaé zasadnicze podo-
biefistwo réznych form, sposobéw i srodkéw
komunikowania, a tym samym rozpocza¢ scala-
nie elementéw wiedzy o nich w nowg dziedzing
studiéw — nauke o komunikowaniu. Jej dzieje —
nie napisany dotad rozdzial w historii humani-
styki — dostarczajg zarowno przyktadow rzetel-
nej wspolpracy réznych dyscyplin, jak i przy-
ktadéw ulegania modzie naukowej, co prowa-
dzilo jedynie do zapozyczen czysto werbal-
nych. Jej przedmiot i wlasciwy sposéb badania
nie uformowat si¢ od razu, lecz w toku dlugie-
go okresu inkubacji, ktérej poczatek rozpoczat
si¢ wprawdzie w starozytnosci, lecz faza przeto-
mowa przypadla na wiek dziewigtnasty.

Wyznaczenie przedmiotu — przybli-
Zenie pierwsze

Wynalazek druku, upowszechniony w Europie
niemal natychmiast po jego dokonaniu, od razu
takze przyciggnal uwage wszystkich zaintere-

Tomasz Goban-Klas

sowanych szerzeniem wiasnych i zwalczaniem
cudzych idei. Jednakze obiektem systematycz-
nych badai naukowych staje si¢ dopiero
pbZniejsza odmiana druku — druk periodyczny,
tj. prasa. Do technicznych mozliwosci stowa
drukowanego — jednoczesnego zwracania si¢
do szerokich kregéw czytelnikéw — dotaczyt
si¢ tu czynnik typowo spoleczny — regularnosé
wydawania, inaczej — stalos¢ kontaktu z czytel-
nikami. Totez wlasnie prasa, a nie po prostu
druk, zostata uznana za nowy i potezny srodek
oddzialywania spotecznego, w dziewigtnastym
stuleciu nazywanym nawet ,,czwartg wladza”.

Od czasu kiedy prasa zaczeta sprawiac kto-
poty wiadzy wykonawczej, co zresztg czynita
od poczatku swego istnienia, zainteresowali si¢
nig prawnicy. Ustawodawstwo prasowe wyma-
galo precyzyjnego okreslenia zakresu odpowie-
dzialnosci oséb uczestniczacych w jej redago-
waniu i wytrwaniu, sklaniajac z kolei do anali-
zy praktyki prasowo-wydawniczej. W ten spo-
s6b prawo, zapewnie mimowolnie, stworzyto
podwaliny pod nowoczesng wiedze¢ prasoznaw-
czg3. Wczesnie takze, gdyz jeszcze w X VIII stu-
leciu, prasa stata si¢ przedmiotem zaintereso-
wari historykéw i bibliograféw. W swych stu-
diach traktowali jg jako wazny dokument zycia
spotecznego, a dopiero wtdérnie zajmowali si¢
nig samg jako waznym elementem tego zycia.
Stad studia nad prasg we wlasciwym sensie za-
poczatkowali dopiero badacze, ktérzy podjeli
problematyke gatunkéw prasowych, jezyka
prasy oraz analizy tresci dziennikéw i czaso-
pism. Dolaczyli do nich literaci, swiatlejsi pu-
blicysci, filozofowie spoteczni, rozpoczynajac
dyskusj¢ nad osobliwosciami prasy, jej zasie-
giem spolecznym, zakresem wolnosci, wpty-
wem na Swiadomos¢ spoleczng i opini¢ pu-
bliczng

Do korica XIX w. zdotano zgromadzi¢ tyle
réznorodnych refleksji, rozwazafi i studiéw
szczegotowych, ze z poczatkiem XX w. mozna
si¢ bylo pokusi¢ o ich wstgpng systematyzacje,
wyznaczenie konturéw nowej dziedziny badan
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wielodyscyplinarnych. Ku badaniu prasy —
waznego instrumentu dzialania politycznego —
zwraca si¢ wéwczas kilka dyscyplin nauko-
wych. Poza wspomnianym juz prawem i histo-
rig dochodzi tu jeszcze ekonomia, statystyka,
psychologia, socjologia, jezykoznawstwo, lite-
raturoznawstwo, nauki polityczne, a sporadycz-
nie nawet pedagogika i medycyna. Dla wickszej
jasnosci 6wczesny stan badan nad prasg mozna
graficznie zobrazowacd jak na rys. 1.

literatury

Nauki
polityczne

Rysunek ten uwypukla nie tylko wielody-
scyplinarny charakter nowej dziedziny badan,
lecz réwniez nikly, poczatkowo, zwigzek po-
szczegblnych dyscyplin. Kazda z nich zajmo-
wala si¢ bowiem prasg jako integralnym frag-
mentem wlasnego przedmiotu, postugujac sie
wlasnymi teoriami, wlasng terminologia i wta-
snymi metodami. Powstajagce wéwczas praso-
znawstwo byto raczej wiedzg o prasie, niz nau-
ka o niej, tj. zespotem réznych dyscyplin o réz-
nych celach i metodach, zespotem zwigzanym
Z prasa.

Czynnikiem, ktéry doprowadzit do scislej-
szego zlaczenia réznych galezi nauki w toku
studiéw prasoznawczych, a tym samym po-
wstania nowej dyscypliny, stala si¢ praktyka
prasowa i dziennikarska. Pierwsza, przez ktérg
rozumie si¢ wydawanie i kolportowanie prasy,

na poczatku XX w. napotkata szereg nowych
probleméw, ktérych nie potrafiono rozwigzaé
na podstawie doswiadczen zawodowych.
W tym bowiem okresie wydawnictwo prasowe
przeistacza si¢ z chalupniczego przedsiewzig-
cia o niewielkim kapitale zakladowym w nor-
malne, wielkokapitalistyczne przedsigbiorstwo
opierajace si¢ na zasadzie maksymalizacji zy-
sku. Postgpujaca koncentracja wyeliminowata
mniejsze przedsi¢biorstwa, a wolna konkuren-
cja ustapita miejsca oligopolowi. Rosnace ko-
szty wydawania prasy zmuszaly do rozwazne-
go kalkulowania wszelkich zmian na rynku
prasowym. Gléwnym Zrédlem finansowania
staje si¢ woéwczas reklama prasowa, co takze
wymaga dokladnego rozeznania rynku czytel-
niczego. Badania naukowe nad prasg zostajg
wykorzystane jako podbudowa dziatan prak-
tycznych, ktére z kolei wyznaczaly dalsze kie-
runki rozwoju badan.

Przeobrazenia prasy pociagnely réwniez
przeobrazenia zawodu dziennikarskiego. Z po-
wotlania, jakim byl jeszcze w XIX w., prze-
ksztalcit si¢ w normalny zawdd, oparty na spe-
cjalnym przygotowaniu zawodowym i praktyce
redakcyjnej. Totez na poczatku XX w. w nie-
mal wszystkich krajach Europy powstaja szko-
ly dziennikarskie, o r6znym profilu ksztalcenia,
ale zawsze zorientowane na praktyczng nauke
zawodu. Potrzeby dydaktyczne tych placowek
stymulowaly rozwdj badafi nad prasg, zwla-
szcza nad warsztatem dziennikarskim. Do ze-
spotu dyscyplin dostrzegajacych w prasie istot-
ny fragment wlasnego przedmiotu badan dota-
czyly sie dzieki dziennikarstwu jeszcze inne,
jak etyka, retoryka, stylistyka. Cel praktyczny —
nauczenie zawodu — jednoczyt te dyscypliny,
a zarazem pobudzal i ukierunkowywal dalsze
studia.

W ten sposéb wydawnicza i dziennikarska
praktyka okazata si¢ podstawowym czynni-
kiem stymulujacym i integrujacym, a w pewnej
mierze i kierujacym badaniami prasoznawczy-
mi. Nadala im charakter badari komplekso-



wych, lub w terminologii angielskiej — field in-
ducted research, we francuskiej — la recherche
orientée. Na poczatku lat dwudziestych bada-
nia te rozwingly si¢ do tego stopnia, ze daty po-
czatek nowej dyscyplinie naukowej, praso-
znawstwu, ktéremu rowniez mozna nadaé¢ mia-
no dyscypliny kompleksowej. Wéwczas miej-
sce uczonego-erudyty w dawnym stylu (kapi-
talnym przykladem jest tutaj sylwetka Stanista-
wa Czarnowskiego, ktéry samodzielnie przy-
gotowywal kompendia wiedzy o prasie oraz
gromadzit dane statystyczne z calego Swiata)
zajmujg zespoly skupiajace przedstawicieli
réznych specjalnosci naukowych, dziatajacych
w ramach powolywanych do tego celu instytu-
tow naukowo-badawczych, organizujac wspot-
dzialanie réznych gatezi nauki przy badaniu
tych samych problemoéw.

Krystalizacja przedmiotu —

mass media research

Pierwsza potowa wieku XX przejdzie zapewne
do historii kultury jako epoka kina i radia. Zdo-
bywajg one ogromne, wielomilionowe, czg¢sto
miedzynarodowe audytoria, stajac si¢ Srodkami
rzeczywiscie masowego przekazu. Popular-
nos$¢, nieomal zafascynowanie nimi ludzi o r6z-
nym wieku, wyksztaltceniu, tradycjach kultural-
nych, sktaniaty do przypisywania im ogromnej
mocy w ksztalttowaniu §swiadomosci i zachowa-
nia odbiorcéw. Bez trudu znajdowano woéw-
czas wiele danych przemawiajacych za przyje-
ciem tego przekonania, p6Zniej okreslonym
metaforycznie jako model strzykawki lub poci-
sku. Tak bowiem, jak wilasciwie dobrany za-
strzyk czy umiejetnie wystrzelony pocisk, tak
tez — mniemano — odpowiednie tresci nieu-
chronnie wywolujg zakladane reakcje psy-
chiczne i behawioralne.

Na poczatku lat trzydziestych z inspiracji
amerykanskich fundacji naukowych podje¢to
szeroko zakrojone wielodyscyplinarne badania,
majace zweryfikowacé potoczne wyobrazenia
o rzeczywistej sile oddziatlywania tych nowych

Tomasz Goban-Klas

Srodkéw komunikowania. Jako pierwsze pod-
jeto studia nad wptywem filmu na zachowania,
a szczegOlnie na przestgpczosé miodziezy. Jak
mozna si¢ bylo spodziewac, uzyskane wyniki
byty dalekie od jednoznacznosci; gdy jedni ba-
dacze stwierdzali bezposredni wptyw filmu, in-
ni wazniejsze przyczyny dostrzegali w Srodo-
wisku spolecznym bad7 nawet negowali jego
udzial w szerzeniu zachowan dewiacyjnych. Ta
rozbiezno$¢ okazata si¢ nader korzystna dla
dalszej eksploracji tematu.

W tych samych latach podjeto studia nad
radiem, lecz tu chodzilo przede wszystkim
0 poznanie zasi¢gu i struktury ,,Nieznanej Pu-
blicznosci” (wedle okreslenia Wilkie Collin-
sa). Po raz pierwszy w historii kultury twoércy
znaleZli si¢ wobec catkowicie im nieznanej,
anonimowej masy odbiorcéw. O ile jeszcze
w wypadku prasy masowej dane o naktadach
i listy prenumeratoréw pozwalajg z grubsza
ustalié¢ charakterystyke czytelnikéw, tak radio,
a p6zniej telewizja, nie maja zadnych podstaw
okreslania swych audytoriéw. Dla komercjal-
nego radia i telewizji, opartych gléwnie na zy-
skach z nadawania reklam, informacje o zasig-
gu i strukturze odbiorc6w maja — w warun-
kach konkurencji migdzy stacjami — wrgcz zy-
wotne znaczenie. Totez do dzisiaj w krajach
kapitalistycznych wielkie korporacje radiowo-
-telewizyjne i koncerny prasowe sg gldéwnym
zleceniodawcg badan nad prasa, radiem i tele-
wizja. Niejednokrotnie one wlasnie powotujg
placowki badawczo-ustugowe, utrzymujace
si¢ gtéwnie dzigki badaniu struktury publicz-
nosci.

W latach trzydziestych w USA zostajg za-
poczatkowane empiryczne badania nad opinig
publiczng oraz technikami propagandy. Od po-
czatku byty one zwigzane — koncepcyjnie i me-
todologicznie — z badaniami nad filmem, prasa
i radiem, totez zaczynaja si¢ — w latach czter-
dziestych — wyodrebnia¢ w nowg dziedzing ba-
dan kompleksowych, jak si¢ péZniej okaze,
najbardziej oryginalng galaZz amerykariskich
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nauk spotecznych — mass media research, czy-
li studia nad Srodkami komunikowania maso-
wego.

Ukuto wéwczas neologizm mass media, do-
faczajac do lacifiskiego media (Srodki) termin
masowe, dla zaznaczenia, ze s one skierowane
nie do jednostek czy jednorodnych zbiorowo-
$ci, lecz do wielkiej, zr6znicowanej i anonimo-
wej masy odbiorcéw. Pospolicie zalicza si¢ do
nich prasg, radio, telewizje, film, a takze plakat,
ksigzke popularng, plyty, ostatnio i kasety ma-
gnetofonowe. Wsrdd tych srodkéw masowych
wyodrebnia si¢ syndrom prasa-radio—telewi-
zja, ktérego elementy cechuje wiele podo-
bieristw: sg to wszystko srodki o informacyjno-
-publicystyczno-artystycznym charakterze, opie-
rajace si¢ na pracy dziennikarskiej, przekazuja-
ce regularnie pokaZne ilosci standardowych,
chociaz zréznicowanych tresci, docierajacych
do odbiorcéw réwnoczesnie lub w krétkim
przedziale czasowym.

W odréznieniu od uformowanego nieco
wczesniej na gruncie europejskim prasoznaw-
stwa, mass media research inaczej okreSlaly
swéj przedmiot badar, pojmujac go nie jako
studia nad poszczegdlnymi Srodkami komuni-
kowania masowego, w calej ich konkretnosci
(prasoznawstwo staralo si¢ ogarna¢ og6t spraw
dotyczacych prasy, takze technicznych), lecz
jako badanie procesu komunikowania dokonu-
jacego si¢ przy uzyciu tych srodkéw. Takie poj-
mowanie wyznaczalo przedmiot, ktéry w cato-
$ci nalezy do nauk spotecznych, cho¢ sporny
byt jego status teoretyczny.

Sytuacje, jaka uformowala si¢ na poczatku
lat pigédziesigtych w tej nowej dziedzinie nauk
spotecznych, mozna w pewnym uproszczeniu
graficznie przedstawic jak na rys. 2.

Na rysunku wyraZnie wyodrgbniajg si¢ trzy
dyscypliny: socjologia, psychologia (spotecz-
na), nauki polityczne, one bowiem narzucity
styl éwczesnym badaniom, pozostajac jedno-
czesnie w Scistym wzajemnym zwigzku.
W tym wlasnie zespole nauk dokonat si¢ pierw-

Socjologia

SRODKI
KOMUNIKOWANIA
MASOWEGO

Rys. 2.

szy etap integracji wiedzy o komunikowaniu,
tzn. rzeczywista wspdlipraca réznych dyscyplin
przy rozwigzywaniu najpierw czysto praktycz-
nych, pézniej i teoretycznych problemoéw.

Pod koniec lat czterdziestych osobliwosci
nowej dziedziny zaznaczyly si¢ na tyle silnie
i trwale, iz mozna bylo je wstepnie charaktery-
zowa¢. Najbardziej oryginalna préba wyszla
spod pidra znanego socjologa, Roberta Merto-
na, ktéry wprawdzie ograniczyl si¢ tylko do
nurtu socjologicznego, lecz jego wnioski mozna
rozszerzy¢ i na inne dyscypliny uczestniczace
w mass media research. W szkicu The Sociolo-
gy of Knowledge and Mass Communication
przeciwstawil Merton europejski i amerykariski
wariant badania zwigzkéw migdzy ideologia
a zyciem spolecznym. Wariant europejski, na-
zwany socjologiag wiedzy, przedmiotem badania
czyni spoleczne uwarunkowania wiedzy filozo-
ficznej, politycznej, religijnej, naukowej. Wa-
riant amerykariski, czyli socjologia komuniko-
wania masowego, zajmuje si¢ popularnymi po-
gladami i wierzeniami, opinig publiczna, ogdl-
nie — wyobrazeniami masowymi. Wariant euro-
pejski dotyczy zatem wiedzy w szerokim rozu-
mieniu, amerykariski za$ — informacji i opinii.

Socjolog wiedzy, jako uczony akademicki,
na ogdt pracuje samotnie, co najwyzej Z pomocg



dwoch-trzech asystentéw, przy czym jest za-
zwyczaj czlowiekiem wyobcowanym z aktyw-
nego zycia spolecznego. Socjolog komuniko-
wania masowego natomiast dziata w licznych,
na og6t ad hoc powoltywanych zespotach wie-
lodyscyplinarnych, realizujacych bezposrednie
i na ogo6t pilne zlecenia instytucji politycznych,
ekonomicznych, kulturalnych. Pierwszy korzy-
sta z dorobku nauk historycznych, filozofii,
mysli spotecznej, drugi — przede wszystkim
z psychologii, nauk politycznych, metodologii
nauk przyrodniczych, statystyki matematycz-
nej.

W swej charakterystyce Merton pominat
podstawowa ceche amerykariskich mass media
research — ich zaleznosé wigc i stuzebnos¢ wo-
bec kapitalistycznych korporacji prasowo-ra-
diowo-telewizyjnych. Z jednej strony rzutowa-
la ona pozytywnie na rozwdj nowej dziedziny
badar, gdyz znalazlty one zasobnego i wptywo-
wego protektora, z drugiej strony ta zaleznos¢
nie tylko nadawatla im ideologiczne okreslenie,
ale nadto i wasko praktycystyczne ukierunko-
wanie. W rezultacie gromadzono stosy mniej
lub bardziej przyczynkarskich badan, typu —
jak zlosliwie okreslit je angielski socjolog Tun-
stall — ,,nawyki czytelnicze 50 hodowcéw swiri
w South West lowa”, zaniedbujac studia nad te-
matami powazniejszymi, lecz nierokujacymi
natychmiastowych korzysci praktycznych. [...]

Reorientacja badan —

studia nad komunikowaniem
Amerykariskim badaniom nad srodkami komu-
nikowania masowego od poczatku brakowato
solidnych ram pojeciowych, na tyle precyzyj-
nych i szerokich, by dane empiryczne — zbiera-
ne w obfitosci — mozna byto powigzaé w spéj-
ny system. W swej diagnozie Merton trafnie
uchwycit jedng z istotnych cech mass media re-
search; ich hipernaukowos¢, a tym samym —
quasi-naukowos¢. Wyroste z tradycji amery-
kanskiego scjentyzmu, behawioryzmu i meto-
dologii pozytywistycznej zawsze dawaly pry-
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mat metodzie i technice nad problemem i teo-
rig. Scislej — technika byla wyrafinowana, za$
problem — zdroworozsagdkowy. Konsekwencje
byly oczywiste: jak zlosliwie stwierdzit Mer-
ton, wigkszos$¢ przedstawicieli mass media re-
search zaliczy¢ wypadto do obozu naukowcéw
grupujacych si¢ pod sztandarem: ,,Nie wiemy,
czy to, co méwimy, jest wazne, lecz w kazdym
razie jest to prawdziwe”.

Empiria stale wyprzedzala teorie, nic dziw-
nego zatem, ze gdy po wojnie rodzi si¢ nowa
dziedzina pogranicza — cybernetyka, przedsta-
wiciele mass media research (nie tylko oni zre-
sztg) dojrzeli w niej szans¢ zapozyczenia teorii
i pojg¢ og6lnych, ktérych sami nie zdotali wy-
pracowac. Zdawalo si¢ to tym latwiejsze, ze sa-
mi cybernetycy oferowali teori¢ o wielce obie-
cujgcej nazwie — teoria informacji (poczatkowo
zresztg nazywang teoria komunikowania).
Z zarliwoscig neofitéw gloszono wéwczas, ze
ma ona powszechne zastosowanie dla badania
wszelkich uktadéw: maszyn, organizméw
1 spoleczeristw.

W dziedzinie mass media research ukazalo
si¢ kilka popularnych opracowan, zaznajamia-
jacych z jej aparaturg pojeciowa i zapowiadaja-
cych niezwykte korzysci z wykorzystania teorii
informacji. Na tym si¢ jednak skonczylo, za-
brakto bowiem uporu w zglebianiu istoty teorii
informacji, a zwlaszcza jej realnych mozliwo-
$ci. Tylko dla nielicznych bylto od poczatku ja-
sne, ze teoria informacji jest teorig telekomuni-
kacji lub tacznosci. Dotyczy ona dziatania
uktadéw technicznych, zaczynajac od urzadze-
nia wejSciowego (np. mikrofonu) do wyjscio-
wego (np. glosnika). Personifikacja ,,nadajni-
ka” w ,,nadawce” oraz ,,odbiornika” w ,,odbior-
c¢” 1 rozciagniecie zakresu teorii na sfere zja-
wisk spolecznych byla i pozostaje naukowym
naduzyciem, prowadzacym jedynie do werbali-
zmu. Rozczarowanie mozliwosciami wykorzy-
stania cybernetyki w badaniach komunikowa-
nia bylo jednak pozyteczne — w nastgpnych
latach mozna bylo spokojnie i bez nadmiernych
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oczekiwan przystapi¢ do naukowej analizy zja-
wisk komunikowania w $wietle teorii cyberne-
tycznych.

Bytloby jednak niesprawiedliwe lekcewaze-
nie wkladu teorii informacji nawet w tym
pierwszym okresie powszechnej fascynacji.
Dzigki niej uczeni réznych specjalnosci zacze-
li zwracaé baczniejszg uwag¢ na wspdlne ce-
chy sygnaléw i znakéw réznych rodzajow,
a takze ujmowac dziatanie wszelkich uktadéw
(takze spolecznych) w kategoriach przeptywu
informacji. To, Ze cybernetyka zbyt szczeg6l-
nie, jak na potrzeby humanistyki, pojmowatla
informacjg, z pewnoscig nie bylo jej wing. Na-
wet jednak przyjmujac szerokie, zbyt szerokie
jak dla humanistyki, rozumienie informacji,
wyznaczyla nowy, teoretycznie i praktycznie
wazny, przedmiot badan naukowych. Latwiej
juz bylo z niego wykroi¢ przedmiot wezszy,
stosowniejszy dla humanistyki — studia nad ko-
munikowaniem migdzyludzkim.

Nie bez znaczenia jest takze i to, ze cyber-
netyczna aparatura pojeciowa przerzucila
pierwsze pomosty miedzy dyscyplinami tak
dawniej odlegtymi, jak np. semiotyka i socjolo-
gia. Przyczynila si¢ zatem do ujednolicenia j¢-
zyka nauk o komunikowaniu (nadawca, kanal,
przekaz, szum itp.).

Oczywiste korzysci przyniosto zastosowa-
nie teorii informacji dla doskonalenia nie-
ktérych tradycyjnych technik mass media re-
search, zwlaszcza analizy zawartosci (content
analysis). Statystyczna analiza jezyka, mozliwa
dzigki ilosciowemu pojeciu informacji, wyko-
nywanie obliczeft na maszynach cyfrowych itd.
znacznie rozszerzyly zakres stosowalnosci
i walor poznawczy tej techniki.

W  ostatniej instancji
przedmiotu mass media research zadecydowa-
ta jednak nie inspiracja ze strony cybernetyki,
lecz interpretacja wynikow badari terenowych.

Empiryczne studia z lat trzydziestych
i czterdziestych przyjmowaty, przynajmniej im-
plicite, wspomniany model strzykawki oraz

0 rozszerzeniu

atomistyczng wizj¢ spoleczeristwa. Zakladaty
zatem istnienie masy spolecznie izolowanych
Homo mechanicus, poruszanych przez potgzne
zewngtrzne sily, ktére sterujg ich Swiadomoscia
i zachowaniami. Wersje literackg tych zatozen
zawierala utopia Orwella, wersj¢ naukowg —
koncepcja other-directed man z Samotnego ttu-
mu Riesmana.

Wyniki badafi nie potwierdzaly tego obra-
zu, nie udawato si¢ bowiem znaleZ¢ empirycz-
nego potwierdzenia tezy o przemoznym wpty-
wie Srodkéw komunikowania masowego na
odbiorcéw. Odkrywano stale, ze czlowiek
wspoblczesny pozostal istotg spoteczng i mysla-
cg, zdolng do wyboru i samodzielnego sadu.

Kulturg wspodiczesnych spoleczenistw za-
czeto rozpatrywaé nie jedno-, lecz wielopta-
szczyznowo, jako catos¢ ztozong z trzech ukla-
déw: kontaktéw bezposrednich, instytucji lo-
kalnych, srodkéw masowych. Nie sg to jednak
uktady autonomiczne, przynajmniej gdy chodzi
o ich spoteczne oddzialywanie i wzajemne wa-
runkowanie. Nie mozna zatem tworzy¢ nauki
dotyczacej tylko jednego z nich, w izolacji od
pozostatych, chociaz oczywiscie mozna prowa-
dzi¢ odrgbne empiryczne badania, zorientowa-
ne praktycznie. Jesli jednak maja mie¢ nalezy-
ty poziom teoretyczny i moc wyjasniajaca, mu-
szg opierac si¢ na dorobku wiedzy ogdlniejsze;j
— nauki o komunikowaniu.

Dziedzina ta, zajmujaca si¢ spoleczng sytu-
acja komunikowania, inaczej ujmuje swdj
przedmiot badan niz prasoznawstwo czy mass
media research. Nie tylko bowiem szerzej wy-
znacza jego zakres — na og6t proceséw komu-
nikowania mi¢dzyludzkiego — ale réwniez ina-
czej okresla specyfike jego badania. Komuni-
kowanie nie jest wyodrgbniong czgscig zycia
spotecznego, tak jak prasa czy Srodki komuni-
kowania masowego. Jest ono raczej aspektem
tego zycia, dostrzegalnym w najréznorodniej-
szych zjawiskach spotecznych. Stad wszelkie
proby okreslenia badan nad komunikowaniem
przez wyznaczenie tzw. odrebnego przedmiotu



badani, wskazujg na niezrozumienie istoty no-
wej dyscypliny.

Nie ma w niej réwniez tendencji do tworze-
nia subdyscyplin takich np., jak socjologia ko-
munikowania, psychologia itp. Jesli si¢ nawet
takimi nazwami postugujemy, to tylko dla za-
znaczenia wlasciwej kazdej z tych dyscyplin
perspektywy. Dla zaznaczenia tego zmienione-
go podejscia na rysunku graficznie obrazujg-
cym dotychczasowe rozwazania zastgpi¢ kota
symbolizujace poszczegdlne dyscypliny przez
katy, oznaczajace podejScia badawcze repre-
zentowane przez rézne dyscypliny (rys. 3).
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go. Réznice migedzy tym ujeciem a praktyka ba-
dawcza mass media research sg oczywiste.

Perspektywy

Droga rozwojowa badari nad komunikowa-
niem, naszkicowana tu w najwigkszym histo-
rycznym i logicznym uproszczeniu, w rzeczy-
wistosci nie jest ani tak prosta, ani tym bardziej
zakoriczona. Zostala dopiero okreslona pozycja
wyjsciowa, perspektywa i zarys problematyki,
lecz poza tym ciagle jest wigcej kwestii spo-
rnych niz uzgodnionych, wigcej probleméw
nowych niz znanych. Sceptycy odmawiajg tej
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Rys. 3.

Rysunek uwypukla z jednej strony interdy-
scyplinarnos¢ studiéw nad komunikowaniem,
z drugiej silniejsze powigzania miedzy nie-
ktérymi z nich, zwlaszcza migdzy socjologia,
psychologia, semiotyka i antropologig (spo-
teczng i filozoficzng). Z rysunku wynika takze,
iz badania nad komunikowaniem wchodza
w ramy szerszej dziedziny — nauk o lacznosci,
a z kolei same zawieraja — jako subdziedzing —
studia nad srodkami komunikowania masowe-

dziedzinie nawet prawa do samodzielnego ist-
nienia — c¢6z to za nauka, ktéra nie ma jeszcze
ustalonej nazwy: komunikatyka, komunikolo-
gia, informologia?

Wazniejsza jednak od dyskusji nad nazwa
i pozycja tej dziedziny w systemie nauk jest
praktyka badawcza — a ta jednoznacznie Swiad-
czy na jej korzys¢. Nie jest przy tym wazne, Ze
na calym Swiecie ukazuje si¢ coraz wigcej cza-
sopism naukowych jej poswigeconych, istotne
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jest to, ze logika jej powstania udowadnia jej
walory naukowe, a wypracowany sposéb inte-
gracji réznych dyscyplin naukowych stwarza
szans¢ dla integracji catej humanistyki.

Ten ostatni sad nie jest pochopny, cho¢ nie
wiadomo, czy nauka o komunikowaniu speini
poktadane w niej oczekiwania. Jest to jednak
szansa i warto z niej skorzysta¢. Oto préba uza-
sadniania tego stanowiska.

Badania nad komunikowaniem zawsze byty
wielodyscyplinarne. Ku waznym wycinkom
rzeczywistosci spotecznej, tym zwlaszcza,
ktére sg przedmiotem zorganizowanej i plano-
wej dziatalnosci praktycznej, zwraca si¢ bo-
wiem nie jedna, lecz kilka dyscyplin nauko-
wych. Cele, jakie sobie stawiaja, sa na ogot
praktyczne, cho¢ oczywiscie kazda z nich znaj-
duje w badanym wycinku fragment wtasnego
przedmiotu, ktérego poznanie wzbogaca jej
wlasny dorobek. Totez nie wystarcza sama
waznos¢ tego wycinka rzeczywistosci spotecz-
nej, mozliwos¢ oddzialywania na niego w zin-
stytucjonalizowanym dzialaniu praktycznym.
Dla badan wielodyscyplinarnych potrzebna jest
bliskos¢ instytucjonalna, inaczej nie wykroczg
poza ,integracj¢ introligatorskg”, a i ta zdarza
si¢ rzadko. Prawdziwej integracji sprzyja, choé
nie wystarcza, powolywanie, poza tradycyjny-
mi strukturami akademickimi, zespotéw ba-
dawczych postawionych przed doniostym pro-
blemem praktycznym. Latwiejsza jest wow-
czas konfrontacja koncepcji, metod, wynikow.
Nie jest przypadkiem, ze w praktycznie zorien-
towanych badaniach wielodyscyplinarnych do-
minujg zespoly specjalnie stworzone w ramach
instytucji zajmujacych si¢ danym wycinkiem
dzialalnosci praktyczne;j.

Punktem wyjscia jest zatem wielodyscypli-
narnos¢. Jednak ona sama nie jest jeszcze anti-
dotum na poglebiajacg si¢ specjalizacj¢ nauki,
niekiedy nawet moze jg przyspieszaé — ilez bo-
wiem mozna wymysli¢ nowych subdyscyplin,
dziedzin pogranicza, przedmiotéw studiéw wie-
lodyscyplinarnych! I tak si¢ niekiedy dzieje, jak

w wypadku socjologii, gdy — w badaniach wie-
lodyscyplinarnych — zaczyna si¢ tworzy¢ takie
jej gatezie, jak socjologia czasu wolnego, teatru,
muzeum, klubu fabrycznego. Wielodyscypli-
narnos¢ to dopiero wstep do dalszej integracji
dyscyplin naukowych, tzn. do interdyscyplinar-
nosci. Przejscie to mozna okresli¢ jako przejscie
od wspotistnienia do wspéidziatania.

Wspéldziatanie przybiera rézne formy. Na
najnizszym szczeblu przejawia si¢ w trosce ba-
daczy o wszechstronne badanie tego samego
problemu. Przedstawiajac raporty nalezace do
réznych dyscyplin, autorzy spodziewajg si¢, ze
samo ich zestawienie pozwoli lepiej pozna¢ ca-
ly przedmiot badan. Przyktadem sg tutaj wszel-
kiego typu zbiory opracowan monograficz-
nych, jak np. wspomniane wczesniej badania
nad wptywem filmu na postawy mlodziezy.

Wspélpraca osigga wyzszy szczebel wow-
czas, gdy nastgpuje przedwstepne uzgodnienie
koncepcji badari, wymiana wynikéw i wsp6lne
sporzadzenie koricowego raportu zawierajace-
go podsumowanie i rekomendacje praktyczne.
Przyktadem mogg tu by¢ poréwnawcze bada-
nia nad komunikowaniem mig¢dzynarodowym,
prowadzone wedle tych samych schematéw
przez wielodyscyplinarne zespoty.

Inny typ wspélpracy, tego samego szczebla,
polega na wykorzystaniu metodologii innych
dyscyplin w celu lepszego poznania badanego
przedmiotu. W dziedzinie komunikowania,
obok metod statystyki matematycznej dla bada-
nia zjawisk masowych, czesto si¢ sigga do za-
sad metodologicznych teorii informacji (analiza
zawartosci), psychologii (recepcja tresci) itp.

Podobny typ wspotpracy polega na korzysta-
niu juz nie tylko z poje¢¢, metod i technik innych
dyscyplin, ale réwniez z koncepcji ogdlnych
i teorii. Przyktadem moze by¢ tutaj semiotyzacja
nauk spotecznych, wprowadzanie perspektywy
semiotycznej w badaniu zjawisk spoteczno-kul-
turowych, a z drugiej strony socjologizacja se-
miotyki, wyrazajaca si¢ chocby w powstaniu
dyscyplin pogranicza — socjolingwistyki.



Najpetniejsza forma wspodipracy jest jed-
nak dopiero rzeczywiste scalenie wysitku ba-
dawczego réznych dyscyplin w trakcie bada-
nia tego samego aspektu danego problemu,
przy jednoczesnym podziale zadan, wymianie
metod i technik, odwotywaniu si¢ do perspek-
tywy drugiej dyscypliny, koordynacji toku po-
stgpowania, scalania wynikéw. Analizy tego
typu sa najrzadsze, mozliwe sg zresztg dopie-
ro w daleko zaawansowanej fazie wspdlpracy
interdyscyplinarnej. Niezbedne tu jest wlasci-
we wyznaczenie przedmiotu oraz problematy-
ki badan. Nie jest to z kolei mozliwe bez ze-
brania wielu doswiadczei, pozytywnych i ne-
gatywnych, z wspélpracy na nizszych szcze-
blach, a takze bez wypracowania koncepcji te-
oretycznych, choc¢by najbardziej ogdlnych,
dotyczacych struktury badanego przedmiotu,
znajdujacego si¢ przeciez na styku réznych
nauk. Za najwigksza stabos¢ nauk o kulturze,
w swej dotychczasowej postaci, mozna uznac
istniejacg izolacj¢ humanistyki (pojetej jako
badanie dziet i procesu twoérczego) od nauk
spotecznych (pojetych jako badanie ich odbio-
ru). Dopiero wprowadzenie perspektywy ba-
dari konektywnych — wynikajagce z analizy
procesu komunikowania — stworzylo szans¢
przezwycigzenia tej izolacji. Obecnie podej-
mowane sg rézne, mniej lub bardziej udane
proby zlaczenia badan nad dzietem z badania-
mi jego odbioru, jest to bowiem problem sto-
jacy przed nowoczesng humanistyka i nauka-
mi spolecznymi.

Skoro badania majg by¢ konektywne — tzn.
faczy¢ analize procesu tworzenia z analizg wy-
tworu i jego percepcja — pozostaje tylko ustale-
nie, ktéry z punktéw odniesienia wybraé jako
centralny i wyjsciowy: twoérce — wytwér —
odbiér. Doswiadczenie przemawia za misso-
centryzmem, tj. traktowaniem analizy wytworu
jako podstawowej dla badania calego procesu
komunikowania.

Tomasz Goban-Klas
HEDN

Z przeprowadzonej tu analizy wynikajg wnioski
praktyczne. Aktualnie zaawansowane sg przygoto-
wania do rozpoczecia szeroko zakrojonych badan
nad najwazniejszym tematem wezlowym z dziedzi-
ny nauk o kulturze: Polska kultura narodowa, jej
tendencje rozwojowe i percepcja. Jak mozna si¢
spodziewa¢, ku temu badaniu zwrdéci si¢ nie jedna,
lecz wiele dyscyplin. Temat jest bowiem wazny
spolecznie oraz jest przedmiotem zorganizowanej
praktyki (polityki kulturalnej), a ze wzgledu na swa
zlozono$¢ jest trudny do uchwycenia w badaniu
monodyscyplinarnym. Nie wystarczy jednak tylko
podjecie badan wielodyscyplinarnych, aby zagwa-
rantowac sobie sukces poznawczy. W tym wypad-
ku nawet instytucjonalizacja badaii — powotanie
specjalnych instytutéw — niewiele pomoze, gdy nie
bedzie jej towarzyszy¢, moze nawet kierowaé, pla-
nowy zamyst organizujacy wysilek badawczy réz-
nych dyscyplin. Propozycja, jaka wynika z niniej-
szego artykulu, jest oczywista — przyjgcia modeli,
zalozen oraz sposob6w postepowania badawczego
(dyrektywy procesualnosci, missocentryzmu oraz
konektywnosci) nauki o komunikowaniu jako
wspolnej plaszczyzny dla inicjatyw badawczych
réznych dyscyplin zaangazowanych w badanie pro-
blemu wezlowego. Juz w swej obecnej postaci ma
ona sporo do zaoferowania innym dyscyplinom,
a z kolei one, jak chocby [...] teoria rozwoju spo-
fecznego, tworzg dla niej szersze ramy odniesienia.

Propozycja ta nie jest podyktowana zabor-
czoscig nowej dyscypliny ani tez nie opiera si¢
na naiwnym przekonaniu, Ze stanowi pana-
ceum na klopoty humanistyki. Historia wszel-
kich zapozyczeii jest pelna ostrzegajgcych
przyktadow przed werbalnymi tylko zapowie-
dziami, za$S wiedza o komunikowaniu ma
i w tym wzgledzie wlasne doSwiadczenia. Jest
to jedynie propozycja rozwazenia w gronie
specjalistow w zakresie réznych dyscyplin no-
wego punktu widzenia.
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STRESZCZENIE

Powstajaca obecnie nauka o komunikowaniu stwarza realng szanse¢ integracji humanistyki
i nauk spotecznych. Nie tylko dlatego, ze ku badaniu proceséw komunikowania zwraca si¢
wiele gatezi tych nauk, lecz przede wszystkim dlatego, ze wprowadza ona podejscie konek-
tywne, taczace analiz¢ procesu tworczego z analiza samego dzieta oraz analizg jego spo-
fecznej recepcji. Przejawia si¢ ono — przyktadowo — w semiotyzacji psychologii i socjolo-
gii, co by¢ moze doprowadzi w praktyce badawczej do przezwyci¢zenia podstawowej sta-
bosci nauk o kulturze: separacji studi6w nad wytworem od badari nad jego spoteczng re-
cepcja. Nauka o komunikowaniu powstaje jako dyscyplina kompleksowa (wielodyscypli-
narna) i uogdlniajaca, tj. integrujaca badania zjawisk dotychczas rozpatrywanych przez r6z-

ne dyscypliny.
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ABSTRACT

The emerging science of media and communication offers a real opportunity to integrate the
humanities and social sciences. Not only because the study of process of communication
involves the many branches of sciences, but mostly because it introduces connective approach,
combining analysis of the creative process with an analysis of the content of messages and
the analysis of its social reception. It manifests itself — for example — in combing semiotics,
psychology and sociology in media studies, which may result in research practice to over-
come the weaknesses of basic sciences of culture: the research on the product in separation
of its social reception. The study of communication as a discipline is emerging as a com-
prehensive (multidisciplinary) and generalizing field that integrates the study of phenomena

previously considered by the different disciplines.
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Genologia dziennikarska

Kazimierz Wolny-Zmorzynski, Andrzej Koziel

ochodzenie i wyjasnienie
terminu

Genologia dziennikarska jest mtodg galezig na-
uki wywodzacg si¢ z teorii literatury i genolo-
gii literackiej!, dla ktérych nazwe wprowadzit
w okresie miedzywojennym francuski badacz
Philippe van Tieghem, a do nauki polskiej Ste-
fania Skwarczynska. Termin genologia dzien-
nikarska zostal wprowadzony do nauki w la-
tach 80. XX w. przez Stuarta M. Kaminsky’ego
i Jeffreya H. Mahana przy okazji omawiania
przez nich gatunkéw telewizyjnych. Genologia
dziennikarska jako jedna z dyscyplin nauki
o mediach (od gr. genos — rodzaj), zajmuje si¢
badaniem rodzajéw i odmian gatunkéw dzien-
nikarskich, kulturowych Zrédet i kontekstéw
ich powstawania i wystgpowania, wzajemnych
zwigzk6éw oraz odrebnosci, jak réwniez ich re-
cepcjg przez odbiorcéw prasy, radia, telewizji
1 internetu.

Po raz pierwszy genologia zajat si¢ Arysto-
teles w Poetyce?, gdzie nakreslit kryteria swoi-
stosci rodzajowej, ktére s aktualne do dzisiaj.
Moéwit wyltacznie o epice i dramacie. Wedlug
niego epika nasladuje rzeczywistos¢ za pomo-

ca mieszania planéw: opowiadania (narracja)
z przytoczonymi wypowiedziami bohater6w
(dialogi); dramat natomiast nasladuje rzeczy-
wistos¢ za pomocg dziatan bohateréw. O liryce
zaczal moéwi¢ Horacy w swoich pismach, a te-
zy jego rozwingli w renesansie Scaliger i Sar-
biewski, ktérzy zwrécili uwage na ,,ja méwig-
ce”. Natomiast dopiero w XVIII w. podkresla-
no, ze to ,,ja méwigce” jest wyrazem subiek-
tywnych przezy¢ (Goethe)?, czysta, bezposre-
dnig formg przekazu mysli bez posrednictwa
narratora. W obregbie rodzajéw (epiki, liryki,
dramatu), ktére r6znig si¢ od siebie formg prze-
kazu, istniejg gatunki literackie, podrz¢dne
wzgledem rodzajow.

W ksiazce Gatunki dziennikarskie. Teoria,
praktyka, jezyk Kazimierz Wolny-Zmorzynski
i Andrzej Kaliszewski zaznaczyli, ze: ,,przez
kolejne wieki filozofowie, pisarze, pdzniej kry-
tycy i teoretycy literatury rozwijali ten sche-
mat, definiowali kolejne gatunki, kodyfikowali
rézne formy eklektyczne i pokrewne, stwarza-
ne przez kolejne epoki i prady literackie™*.

Za Januszem Stawinskim przypomnieli de-
finicj¢ rodzaju i gatunku literackiego: ,,rodzaj

! Por. K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, Stownik terminologii medialnej, pod red. Z. Bauera i in., Krakéw

2006, s. 68.

2 Por. K. Wolny-Zmorzyfiski, A. Kaliszewski, W. Furman, Gatunki dziennikarskie. Teoria, praktyka, jezyk, War-

szawa 2010, s. 19.

3 Z. Mitosek, Teorie badari literackich. Przeglgd historyczny, Warszawa 1983, s. 26, 324.
4 K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, W. Furman, Gatunki dziennikarskie..., s. 20.



literacki [to] system ogdlnych zasad budowy
dzieta literackiego realizowany w utworach
réznych okreséw, stanowiacy podstawe zali-
czania do tej samej klasy, poréwnywalny z in-
nymi analogicznymi systemami, ktérym odpo-
wiadajg inne klasy utworéw’>.

Zwrdcili uwage na ahistorycznos¢ rodzaju,
ktéry jest: ,,czym$ trwalym, wyrdzniajacym,
niezaleznie od zmieniajacych si¢ epok, charak-
teryzuje go wyrazna typicznosé, taczaca utwo-
ry na dos¢ ogélnej plaszczyznie. Tq plaszczy-
7ng sg cechy podmiotu, budowa jezykowo-sty-
listyczna, stosunek do swiata przedstawione-
go, ogdlna kompozycja. Rodzaje dzielg si¢ na
gatunki, ktére typizuja utwory wedlug jeszcze
$cislejszych kryteriéw wewnatrzrodzajo-
wych”. Gatunek literacki to ,,zesp6l intersu-
biektywnie istniejacych regul, okreslajacy bu-
dowe poszczeg6lnych dziet i ré6znorako przez
nie aktualizowany”. System cech gatunko-
wych jest czyms$ w rodzaju ,,gramatyki”, okre-
§lajac (scislej niz rodzaje) nakazy i zakazy
obowigzujace przy komponowaniu dzieta (for-
ma, objetosé, styl, temat, struktura), by osig-
gnaé pozadany efekt, spetni¢ wyznaczong mu
funkcj¢. Siatka gatunkéw tworzy tak zwane
poetyki normatywne. Gatunki sa, bardziej niz
nadrzedne im rodzaje, uwarunkowane histo-
rycznie, podlegaja ewolucji, stad tez maja ten-
dencje do wytwarzania podgatunkéw i gatun-
kéw synkretycznych; w procesie historyczno-
literackim powstaja tez nowe formy gatunko-
we. ,,Te podstawy teoretyczne (definicje), wy-
pracowane na gruncie teorii literatury, znajdu-
ja doktadne przelozenie na systematyke tek-
stow dziennikarskich. Ale o ile przetamywa-
nie regul gatunkowych jest w literaturze pigk-
nej motorem rozwoju intelektualnego i este-
tycznego tejze, o tyle w dziennikarstwie kry-

5 Tamze.
6 Tamze, s. 21.
7 Tamze, s. 19.
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teria gatunkowe powinny by¢ w miar¢ mozno-
$ci stale i przejrzyste w imi¢ nadrzednej zasa-
dy komunikatywnosci. Niezbedne zmiany ga-
tunkowe sa natomiast w dziennikarstwie uza-
sadnione ewolucjg samych mediéw, stawiaja-
cych nowe wymagania, ale i nowe mozliwo-
$ci.”®

Rodzaje i gatunki dziennikarskie wywodza
si¢ w réznym stopniu z analogicznych form li-
teratury pigknej na gruncie refleksji teoretycz-
nej, nad ktéra uksztattowata si¢ genologia, na-
uka zajmujaca si¢ badaniem form rodzajowych
i gatunkowych’.

Stan badan
Genologi¢ dziennikarskag w Polsce poczatkuje
symbolicznie literacki w swej istocie O felieto-
nie felieton Cypriana K. Norwida (,,Goniec
Polski” 1851) oraz nadzwyczaj trafne definicje
gatunkowe Piotra Chmielowskiego z poczatku
XX w., dotyczace m.in. felietonu i gawedy.
Wraz z rozwojem szkolnictwa dziennikar-
skiego i powstaniem Wyzszej Szkoty Dzienni-
karskiej w Warszawie (1927) nauka o gatun-
kach (takze literackich) staje si¢ przedmiotem
nauczania jako dzial prasoznawstwa. Pierw-
szym polskim poradnikiem dziennikarskim by-
fa publikacja Tadeusza Z. Hanusza ABC dzi-
siejszego dziennikarstwa, w ktorej pisal o ewo-
lucji informacji i publicystyki w rozwoju histo-
rycznym, dokonal gatunkowo-warsztatowego
przegladu cech m.in. artykutu wstepnego, pole-
micznego i tzw. wielkiego reportazu®. W koricu
lat 40. XX w. polskie prasoznawstwo i genolo-
gia z przyczyn politycznych nawigzywaty do
marksistowsko-leninowskiej koncepcji prasy
i radzieckiej teorii gatunkéw prasowych,
o czym §wiadczy np. rozprawa O felietonie Da-
wida I. Zastawskiego z 1949 .

8 Zob. T.Z. Hanusz, ABC dzisiejszego dziennikarstwa. Warszawa 1935 oraz tegoz, Dziennikarstwo, £.6dz 1947,

s. 110.
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Refleksj¢ teoretyczng, szukajacg w podej-
$ciu do wypowiedzi prasowych analogii z cela-
mi i metodami badawczymi wtasciwymi geno-
logii literackiej (wytyczonymi przez m.in. Ste-
fani¢ Skwarczyniska i Michata Glowinskiego)
znajdujemy w szkicu Jana Trzynadlowskiego
W kregu wyznacznikow gatunkowych form
dziennikarskich. Autor doceniat i podkreslat
prekursorska role literatury w stosunku do cza-
sopiSmiennictwa, ale takze dostrzegal czas,
w ktérym ,.ilosci, charakter gatunkéw typowo
prasowych rosty, stabilizowaly si¢ i nabieraty
publicystycznej autonomii”®. Stusznie tez zau-
wazyl, ze ,,czyste” gatunki literackie wystgpu-
jace od dluzszego czasu w dziennikach i czaso-
pismach staly si¢ czescig prasowej swiadomo-
$ci gatunkowe;j'°.

Podobny proces adaptacji przechodzg we
wspotczesnych mediach elektronicznych
odmiany gatunkowe z szeroko rozumianej roz-
rywki (formy estradowe, muzyczne) oraz filmu,
nie wspominajac juz o gatunkach reklamowych.

Lata 60. XX w. to pierwszy okres wszech-
stronnych i owocnych badaii nad dziennikar-
stwem i jego genologia zar6wno w Stanach
Zjednoczonych (kontynuowane od 1924 r., a za-
poczatkowane przez badaczy skupionych wo-
két ,Journalism Quarterly”), jak i w Europie
(Niemiecka Republika Federalna — wokét cza-
sopisma ,,Publizistik”, Niemiecka Republika
Demokratyczna — Wydzial Dziennikarstwa na
Uniwersytecie w Lipsku, Francja — Institut
frangais de presse przy Sorbonie, w Wielkiej
Brytanii na Uniwersytecie Oxfordzkim, Holan-
dii — gdzie wydawano kilkujezyczny kwartalnik
»Gazette”, Zwigzku Radzieckim przy uniwersy-
teckich wydziatach dziennikarstwa i nauk spo-
fecznych, m.in. w Moskwie, Leningradzie, Tar-
tu, w Czechostowacji w Instytucie Badan Ma-

sowych Srodkéw Komunikowania w Bratysta-
wie, na Wegrzech w Osrodku Badawczym Ra-
dia i Telewizji w Budapeszcie, Bulgarii — w In-
stytucie Dziennikarstwa w Sofii).

W naszym kraju szczegd6lnie aktywne byty
w tym czasie Srodowiska badaczy zwigzanych
ze Studium Dziennikarskim Uniwersytetu War-
szawskiego (m.in. prace Michala Szulczew-
skiego, Jacka Maziarskiego) i krakowskim
Osrodkiem Badan Prasoznawczych (m.in. Mie-
czystaw Kafel, Irena Tetelowska, Jerzy Miku-
towski Pomorski, Walery Pisarek) oraz wyda-
wanym przez t¢ placowke kwartalnikiem ,,Ze-
szyty Prasoznawcze” . Wzbogacilo ten dorobek
(m.in. o prace nad gatunkami filmowymi i tele-
wizyjnymi) pokolenie medioznawcow dwéch
ostatnich dekad XX w. (m.in. Tomasz Goban-
-Klas, Wiestaw Godzic).

Efektem studiéw nad dziennikarstwem
w Osrodku Badan Prasoznawczych byla Ency-
klopedia wiedzy o prasie''. W niej haslo ‘geno-
logia dziennikarska’ si¢ jeszcze nie pojawia,
natomiast znajdujemy hasto ‘gatunki dzienni-
karskie’.

W wiekszosci badan nad gatunkami dzien-
nikarskimi zaré6wno w Polsce, jak i za granicg
zwracano uwage na historyczno-normatywne
wskazania, ustalenie cech dystynktywnych po-
szczeg6lnych gatunkéw, ich granic, wreszcie
sposoby redagowania tekstow.

Za granicg nad teorig gatunkéw dziennikar-
skich pochylit si¢ w 1984 r. Denis McQuail
w pracy Teoria komunikowania masowego,
a na naszym rynku spopularyzowat ja dopiero
w 1999 r. Tomasz Goban-Klas'?2. McQuail
zwrdcil uwage na analityczng strong gatunkéw,
wzigl pod uwage ich szerokie spoteczne od-
dzialywanie oraz wezsze — funkcjonowa-
niew samym dziennikarstwie. W pierwszej

9 J. Trzynadlowski, W kregu wyznacznikéw gatunkowych form dziennikarskich, ,,Acta Universitatis Wratisla-

viensis” Nr 95. Prace literackie T. 10 (1968), s. 182.
10 Tamze.

' Encyklopedia wiedzy o prasie, pod red. J. Maslanki, Wroclaw 1976.
12 Por. T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu. War-

szawa—Krakow 1999.



dekadzie XXI w. m.in. Andrew Dewdney oraz
Peter Ride w pracy The New Media Handbo-
ok'? oraz Dan Gillmor w artykule New genres
of journalism online' (2007) zwrécili uwage
na gatunki dziennikarskie, ktére za sprawg roz-
woju mediéw elektronicznych pojawity si¢
w internecie!>.

Historyczno-normatywne badania prowa-
dzili w Polsce pod koniec XX w. Zbigniew
Bauer i Edward Chudzifiski — miodsi badacze
krakowscy skupieni woké6t Studium Dzienni-
karskiego Wyzszej Szkoly Pedagogicznej,
opracowujac teoretyczno-praktyczny podrecz-
nik Dziennikarstwo i jego konteksty'®, wydane
nastgpnie w 1996 r. jako Dziennikarstwo i swiat
mediéw, w ktérych to publikacjach migdzy in-
nym spojrzeli na rozwdj gatunkéw dziennikar-
skich. Podobnie praktycy dziennikarstwa z Po-
znania w 1996 r. wydali podrecznik Abecadto
dziennikarza'’, gdzie podali normy, do jakich
powinni stosowaé si¢ dziennikarze. U progu
XXI w. préby opisania gatunkéw dziennikar-
skich podjat si¢ Andrzej Koziet w publikacji
Gatunki dziennikarskie — rodowdd, cechy
i funkcje'8. Natomiast w 2004 r. Maria Wojtak
poddata jezykoznawczej analizie badawczej
gatunki prasowe w publikacji Gatunki praso-
we'®, a Wolny-Zmorzynski, Kaliszewski i Fur-
man, w cytowanej juz ksigzce Gatunki dzienni-
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karskie. Teoria, praktyka, jezyk, przedstawili
systematyke gatunkéw dziennikarskich, opartg
na Arystotelesowskiej teorii podziatu literatury,
a wigc na rodzaje: prasowy, radiowy, telewizyj-
ny, internetowy 1 gatunki: informacyjne, publi-
cystyczne oraz pograniczne.

W 2004 r. Wiestaw Godzic zaproponowat
systematyke gatunkéw telewizyjnych w ob-
szernej pracy Telewizja i jej gatunki po , Wiel-
kim Bracie”®. W tym samym roku Jerzy
Uszyniski publikuje ksigzke Telewizyjny pejzaz
genologiczny*', w ktérej omawia gatunki tele-
wizyjne: tzw. wlasciwe, nastepnie podgatunki
i wreszcie gatunki nizszego stopnia. W 2008 r.
Grazyna Stachyra omoéwila radiowe gatunki
dziennikarskie w ksigzce Gatunki audycji w ra-
diu sformatowanym, a Wolny-Zmorzyfiski
w ksigzce Fotograficzne gatunki dziennikar-
skie?? podat ich systematyke.

W 2006 r. Leszek Olszanski w ksigzce
3 zaproponowat
i oméwil dziennikarskie gatunki internetowe,
wskazal na réznice migdzy gatunkami trady-
cyjnymi a tymi nowymi, wystepujacymi onli-
ne. Wnikliwe studia nad internetowymi gatun-
kami dziennikarskimi na polskim gruncie za-
prezentowali w 2010 r. m.in.: Jerzy Jastrzebski

Dziennikarstwo internetowe>

(Chaos, baza danych i internetowe gatunki
dziennikarskie), Wiestawa Wozniak (Gatunek

13 A. Dewdney, P. Ride, The New Media Handbook, London 2006.
14 D. Gillmor, New genres of journalism online, [za:] J. Jastrzebski, Chaos, baza danych i internetowe gatunki
dziennikarskie, [w:] Internetowe gatunki dziennikarskie, red. nauk. K. Wolny-Zmorzynski, W. Furman, Warszawa

2010, s. 33.

15 Nalezy tu wspomniec takze o pracach Jane Feuer (m.in. The Hollywood Musical, 2nd ed., Bloomington 1993,

wedlug J. Feuer badania gatunku sg badaniami kultury; Seeing through the eighties. Television and Reaganism,
Durham 1995) czy Jasona Mittella (Genre and Television: From Cop Shows to Cartoons in American Culture, New
York 2004 oraz Television and American Culture, New York 2009). Obydwoje zajmuja si¢ recepcja gatunkéw tele-
wizyjnych i filmowych.

16 Dziennikarstwo i jego konteksty, pod red. Z. Bauera, E. Chudzinskiego, Krakéw 1991.

17 Abecadto dziennikarza, pod red. A. Niczyperowicza, Poznafi 1996.

18 A, Koziet, Gatunki dziennikarskie — rodowdd, cechy i funkcje, [w:] O warsztacie dziennikarskim, pod red.
J. Adamowskiego, Warszawa 2002.

19 M. Wojtak, Gatunki prasowe, Lublin 2004.

20'W. Godzic, Telewizja i jej gatunki po ,, Wielkim Bracie”, Krakéw 2004.

21 J. Uszytiski, Telewizyjny pejzaz genologiczny, Warszawa 2004.

22 K. Wolny-Zmorzyfiski, Fotograficzne gatunki dziennikarskie, Warszawa 2007.

23 L. Olszariski, Dziennikarstwo internetowe, Warszawa 2006.
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w sieci), Jerzy Snopek w artykule Uwagi o hi-
pertekscie, Maciej Kawka (Blog jako gatunek
dziennikarski — ewolucja i transgresja) i Jacek
Sobezak (Granice wolnosci internetowych ga-
tunkéw dziennikarskich)**.

Polscy naukowcy wpisali si¢ wigc w bada-
nia nad genologia dziennikarska (termin ten
pojawia sie w Stowniku terminologii medial-
nej” w roku 2006), prowadzone od lat 80.
ubieglego stulecia w Stanach Zjednoczonych
przez m.in. Kaminsky’ego i Mahana nad gatun-
kami telewizyjnymi, Donalda L. Fergusona
i Jima Pattena nad gatunkami prasowymi, De-
nisa McQuaila w Wielkiej Brytanii, we Francji
przez Marca Raboya i André Roya®,
a w Niemczech przez Petera Schulze?’ i Wal-
thera van La Roche?®,

Wyzwaniem dla wspéiczesnych genologdéw
stala si¢ szybka ewolucja technologiczna za-
réwno samych mediéw, szczegdlnie elektro-
nicznych i mobilnych, jak i sposobéw komuni-
kowania si¢ z odbiorcami oraz zdobywania ich
przychylnosci. Klasyczny kanon gatunkéw
dziennikarskich zostal zdominowany przez for-
my mieszane (zwykle bardziej dynamiczne,
atrakcyjne i rozrywkowe) oraz r6znego rodzaju
hybrydy, wykraczajace poza przyjete dotad
podzialy typologiczne.

Wobec szybko zmieniajacej si¢ oferty me-
diéw kluczowy wydaje si¢ dobor odpowied-
nich metod badawczych. Genologia, podobnie
jak pozostale dzialy nauki o mediach, korzysta
zaréwno z wiasnych procedur poznawczych,
jak i z zapozyczonych z innych dziedzin huma-
nistyki i nauk spotecznych. Najbardziej trady-
cyjna to metoda jakosciowej analizy tresci uzu-
petniona metodami historyczno-opisows, ling-
wistyczng oraz komparatystyczng. Obecny
etap zmian w komunikowaniu masowym do-

datkowo wymaga siggania do narzedzi socjo-
logicznych i psychologicznych (np. w zakresie
preferencji odbiorcéw i recepcji przekazéw
medialnych), kulturoznawczych (np. kulturo-
wy kontekst zmian w ofercie gatunkowe;j),
ekonomicznych (np. gdy chodzi o badanie
wsp6tzaleznosci miedzy wyborami gatunko-
wymi a kosztami ponoszonymi przez nadaw-
c¢). Przy analizie wizualnych form wypowie-
dzi w mediach niezb¢dne wydaje si¢ siggnigcie
do zasad estetyki.

Nauka o gatunkach znalazta wiele zastoso-
wafl w badaniach nad mediami dawnymi,
wspoélczesnymi, a takze przysztymi, prognozu-
jac mozliwe zmiany ich zawartosci. Wykorzy-
stuja ja historycy prasy, radia, telewizji, a takze
internetu, by wtlasciwie odda¢ ewolucyjne
zmiany poszczegdélnych form wypowiedzi
i wykazaé, ze ich konwencje stylistyczne
i kompozycyjne ulegaly przeobrazeniom pod
wplywem czynnikéw spotecznych, kulturo-
wych, ekonomicznych oraz technologicznych.

Wspélczesna genologia ma walory prak-
tyczne pozwalajgce postrzegac ewolucje gatun-
kéw wraz ze zmiang metod i sposobéw komu-
nikowania masowego, pozwala systematyzo-
wac strumieit nowych lub hybrydowych prze-
kazéw i ,,oswajac”

Genologia stala si¢ jedna z metod jakoscio-
wej 1 ilosciowej analizy tresci mediéw. Stuzy
badaniom (w aspektach: jezykowym, kulturo-
znawczym 1 politologicznym) dyskursu me-
dialnego, pozwala na prowadzenie rodzajo-
wych i gatunkowych badain poréwnawczych
w dziennikach, czasopismach, raméwkach ra-
diowych, telewizyjnych portalach czy worta-
lach oraz migdzy nimi. Umozliwia takze anali-
zowanie calosciowej oferty rodzajowo-gatun-
kowej wybranego typu medium. Wiedza z tego

z nimi odbiorcéw.

24 Wymienione prace opublikowane sg w: Internetowe gatunki...
25 Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Krakéw 2006.
26 M. Raboy, A. Roy, Les médias québécois. Presse, radio, télévision, cablodistribution, Boucherville, Québec

1992.

27 P. Schulze, Einfithrung in die journalistische Methodik, Leipzig 1985.
28 W. von La Roche, Einfithrung in den praktischen Journalismus, Miinchen-Leipzig 1997.



zakresu jest takze niezbedna w opisie i ocenie
tworczosci oraz bieglosci warsztatowej dzien-
nikarzy czy szerzej — ludzi mediéw.

Wiedza genologiczna zawarta w eksperty-
zach ma wplyw na orzecznictwo sadéw po-
wszechnych w sprawach z zakresu prawa pra-
sowego oraz rozstrzygnig¢cia w procesach o na-
ruszenie dobr osobistych. W tych ostatnich
analizy i oceny w tej materii pozwalajg stwier-
dzié, czy uzyta konwencja wypowiedzi miesci
si¢ w ogélnie przyjetej normie gatunkowej, czy
ja przekracza. Przesadza to zwykle o kwalifika-
cji prawnej czynu.

Ostatni rodzaj zastosowan nauki o gatun-
kach to akademicka dydaktyka. Jak juz wspo-
mniano, przedmioty ,,gatunkowe” dotyczace
dziennikarstwa 1 literatury byly zawarte
w pierwszych programach studiéw dziennikar-
skich. Wsgréd prasoznawcéw-dydaktykoéw
i praktykéw dziennikarstwa panowata zgoda co
do tego, ze wiedza z tego zakresu umozliwi po-
glebienie — majacej wezesniej zwykle charakter
intuicyjny — Swiadomosci gatunkowej adeptéw
dziennikarstwa. Tresci programowe mialty wigc
(podobnie jak dzisiaj) stuzy¢ poznaniu zmienia-
jacych si¢ gatunkowych konwencji kompozy-
cyjno-stylistycznych, identyfikowaniu i klasyfi-
kowaniu wypowiedzi dziennikarskich oraz
ksztattowaniu i doskonaleniu warsztatu poprzez
umiejetnos¢ przygotowywania materiatow zgo-
dnie z obowigzujacymi normami gatunkowymi.

Rodzaje i gatunki dziennikarskie
jako obszar badan genologicznych
Rodzaje i gatunki wypowiedzi dziennikarskich
krystalizowaly si¢ w dlugim procesie ewolucji
poczatkowo prasy, a pdéZniej kolejnych me-
diéw. Na ich pojawianie si¢ i stosowanie miaty
wplyw zmieniajace si¢ funkcje Srodkéw prze-
kazu, zmiany cywilizacyjne i technologiczne
oraz potrzeby i oczekiwania odbiorcéw.
Gatunki stosowane we wspoétczesnych me-
diach majg rodowdd bardzo odlegly, siggajacy
pierwszych sposobéw komunikowania si¢ lu-

Kazimierz Wolny-Zmorzyriski, Andrzej Koziet

dzi. Trudno rozstrzygnaé, czy pierwszym two-
rzywem sluzagcym porozumiewaniu naszych
przodkéw bylo stowo, czy obraz. O tym ostat-
nim wiemy wiecej, poniewaz zachowaly sie ry-
sunki naskalne z okresu paleolitu. Kluczowe
znaczenie dla rozwoju piSmiennictwa miata
kultura hellefiska. To migdzy innymi komedia
attycka Arystofanesa tworzyla kanon publicy-
styki, tam powstaly pierwowzory narracji kro-
nikarskiej i relacyjnej zastosowane w pracach
Herodota i Tukidydesa. W nich szuka si¢ wzor-
ca reportazu podrézniczego i wojennego. Scep-
tykom ze szkoty Pyrrona z Elidy przypisuje si¢
stworzenie wzorca narracji eseistyczne;j.

Rzymianie w sztuce epistolarnej uprawiali
publicystyke polityczna, doskonalili sztuke re-
porto oraz stworzyli dzieki Kwintylianowi
podstawy sztuki retoryki. W Europie p6Znego
Sredniowiecza dzigki drukom ulotnym coraz
szybszy staje si¢ obieg informacji, poczatkowo
handlowej, nastgpnie politycznej i wojenne;j.
Doniesieniom o faktach réznej wagi towarzy-
szg coraz bardziej rozbudowane relacje o zja-
wiskach wyjatkowych, np. odkryciach geogra-
ficznych i tragicznych, takich jak kleski zywio-
lowe, epidemie czy wojny. Pierwszym gatun-
kiem zrazu literackim, p6Zniej publicystycz-
nym, ktéry si¢ w pelni wykrystalizowat, byt
esej (Michel de Montaigne, 1580).

Waznym okresem dla rozwoju prasy i dla
genologii dziennikarskiej byt wiek XVIII. To
stulecie przyniosto rozwdj i doskonalenie si¢
form publicystycznych, podejmujacych rézno-
rodng tematyke — od ideologii i polityki po ob-
serwacje obyczajowe — pelniac przy tym funk-
cje wzorcotworcze i dydaktyczne. W tym stule-
ciu do prasy, m.in. poprzez komentarz, wkracza
polityka, co najlepiej wida¢ w zawartosci tema-
tycznej i gatunkowej gazet okresu Wielkiej Re-
wolucji Francuskiej i I Cesarstwa.

Najwiekszy przetlom w rozwoju prasy i jej
gatunkowego oblicza nastgpit w latach 30.
XIX w., kiedy najpierw Emil de Girardin stwo-
rzyt pierwszy nowoczesny dziennik ,,.La Pres-
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se” ze stalym i powtarzalnym schematem ukta-
du materialéw, potem Charles Havas zapoczat-
kowat dziennikarstwo agencyjne, a Samuel
Morse uzyskat patent na telegrafi¢ magnetycz-
na, co uczynito z depeszy najszybsza i wkrétce
globalng odmiane¢ informacji, a na koniec wy-
nalazek dagerotypii, ktéry dat poczatek rodzi-
nie prasowych gatunkéw fotograficznych.

Wiek XX to stulecie nowych komunikato-
réow — filmu, radia, telewizji i internetu. Dzie-
sigta muza tworzy wiasny autonomiczny kanon
gatunkowy, pozostale media na poczatku wy-
korzystujg niektdre tradycyjne rodzaje i gatun-
ki, adaptujac je jedynie do nowych technicz-
nych wymogéw warsztatowych i specyfiki
przekazu. Po jakims czasie powstaja wypowie-
dzi oryginalne i niemieszczace si¢ w tradycji
genologicznej, najczesciej synkretyczne, wy-
korzystujagce nowe mozliwosci techniczne
i produkcyjne tych mediéw.

Gatunki dziennikarskie definiuje si¢ wspot-
czesnie jako zindywidualizowane struktury pet-
niace wiasciwe im tylko zadania w procesach ko-
munikowania masowego. Skladajg si¢ z elemen-
tow tworzywa formy i tresci, wystepujag w spo-
s6b powtarzalny we wszystkich mediach?. Moz-
na tez traktowac ich struktury jako swoiste kody
komunikacyjne. Autor zawiera w wypowiedzi
elementy formy i tresci typowe dla rodzajowego
i gatunkowego wzorca, a odbiorca, dekodujac
przekaz, jest w stanie prawidlowo odczytac sens
przekazu i intencje nadawcy.

Wybér rodzaju, gatunku i jego odmiany po-
dyktowany jest funkcja danego przekazu (coraz
czesciej komercyjna), okolicznosciami, w jakich
realizuje si¢ komunikat dostosowany do adresa-
ta, jego oczekiwar i mozliwosci recepcyjnych.

Wzorujac si¢ zatem na rodzajowej triadzie
literackiej: epice, liryce, dramacie, dla ktdrej

2 Por. Encyklopedia wiedzy...

wyznacznikami jest forma przekazu, nalezy
podtrzymac przyjety przez Wolnego-Zmorzyn-
skiego i1 Kaliszewskiego podzial na rodzaje
i gatunki dziennikarskie’®. Rodzajami sa: pra-
sa, radio, telewizja, internet. Kazdy rodzaj cha-
rakteryzuje si¢ inng forma przekazu: dla prasy
dominantg jest stowo/opis, dla radia stowo
i dzwigk, dla telewizji obraz, stowo i1 dZwiek,
dla internetu, bedacego hybryda prasy, radia,
telewizji — wszystkie dostepne formy, wystepu-
jace réwnoczesnie (obraz, stowo/opis, dZwigk).
W obrebie rodzajow wystepuja gatunki dzien-
nikarskie: informacyjne, publicystyczne i po-
graniczne. | tak jak rodzaje odr6znia od siebie
forma przekazu, tak w gatunkach pozycja zaj-
mowana przez nadawceg/dziennikarza. W infor-
macyjnych gatunkach pozycja nadawcy jest
niewidoczna, fakty sg tak ulozone, ze przema-
wiajg same za siebie, odbiorca potrafi ustosun-
kowa¢ si¢ samodzielnie do opisanego $wiata,
w publicystycznych nadawca dominuje i naj-
wazniejsze jest to, co na podstawie przywota-
nych faktéw ma do powiedzenia — nawet stosu-
jac perswazje, moze wplywac na odbidr rze-
czywistosci (interpretacja) — natomiast w po-
granicznych gatunkach nadawca ma w réwnym
stopniu prawo do informowania, jak i podkre-
§lania swojego zdania na dany temat3!.

Genologi¢ przekazow medialnych nalezy
rozpatrywaé dwuwarstwowo. Pierwszg war-
stwe stanowig rodzaje: literackie, dziennikar-
skie, filmowe, naukowe, reklamowe, teatralno-
-estradowe, muzyczne, sztuk piecknych, wyste-
pujace w prasie, radiu, telewizji, internecie
1 najnowszych kanatach przekazu. Sa wigc wy-
powiedziami medialnymi, za klasyczng zas
wypowiedZ dziennikarskg uznajemy wylacznie
gatunki dziennikarskie (informacyjne, publicy-
styczne i pograniczne).

30 K. Wolny-Zmorzyfiski, A. Kaliszewski, W. Furman, Gatunki dziennikarskie..., s. 34.

31'W genologii medialnej w znacznie wigkszym stopniu niz w badaniach nad rodzajami literackimi nalezy przy
prébach typologii uwzgledniaé tworzywo. Obok jezyka (prasa, radio, internet) wystepuja gatunki jezykowo-obra-
zowe (prasa, telewizja, internet) i obrazowe (telewizja, internet).
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Wydaje si¢ stuszne objecie tymi samymi
wyznacznikami gatunkowosci pras¢ i multime-
dia, do multimediéw przeniknglty bowiem ga-
tunki prasowe??, natomiast wymienione rodza-
je majg cechy charakterystyczne i odrgbnosci
wynikajace ze specyfiki medium i technologii
przekazu.

Informacja 1 publicystyka w dziennikach
oraz czasopismach jest najbardziej klasyczna,
nawiazuje do tradycyjnych wzorcéw gatunko-
wych, operuje stowem wzbogaconym elemen-
tami graficznymi i fotografia.

W raméwkach radiowych, w zaleznosci od
charakteru stacji i formatu programu, przekaz
dziennikarski buduje si¢ stowem oraz dzwig-
kiem. Coraz czgsciej jest jednak majoryzowany
przez gatunki z innych obszaréw twoérczosci,
gléwnie muzycznej, ale takze literackiej, estra-
dowej oraz przez bloki reklamowe. Ulotnos¢
tresci radiowych naktada na dziennikarzy i rea-
lizator6w obowigzek utrzymywania uwagi stu-
chacza i takie przygotowanie materialéw, by
ich tres¢ zostala przyswojona od razu. W nie-
ktérych formach realizowanych ,na zywo”
(sprawozdanie dZwigkowe, transmisja) radio-
wiec powinien wytwarzaé u stuchaczy poczu-
cie wspétuczestnictwa w dziejacych si¢ wyda-
rzeniach?3,

Telewizja, sadzac z liczby odbiorcéw, jest
nadal podstawowym Zrédiem informacji oraz
interpretowania faktéw i zjawisk. Statystycznie
jej ogladanie zabiera odbiorcom najwigcej cza-
su. Jest to medium, ktére dostarcza przezyé
estetycznych i rozrywki oraz speinia funkcje
kulturotworcze i edukacyjne. Telewizja stosuje
tradycyjne gatunki ze wszystkich trzech rodza-

jow, wykorzystujac atuty obrazowania. Kla-
syczne formy dziennikarskie (np. wywiad, dys-
kusja, reportaz) uzupetniane s3 nowymi hybry-
dowymi formatami pogranicza typu talk-show,
game-show czy reality-show?*. Raméwki,
szczegblnie telewizji komercyjnych, zdomino-
waly seriale kontynuacyjne, sitcomy czy doku-
-dramy. Nowym zjawiskiem, takze pod wzgle-
dem gatunkowej jednolitosci i powtarzalnosci,
sg telewizyjne platformy monotematyczne, np.
telewizje informacyjne, sportowe, popularno-
naukowe czy kryminalne.

Internet i nowe media dysponujg najwigk-
szym potencjalem technologii przekazu. Tylko
tam mozna uzywaé wszystkich rodzajéw two-
rzyw gatunkowych: jezyka, jezyka i obrazu
oraz obrazu. Internet, dzigki sieci WWW, stwo-
rzyt system hipertekstowy, wzbogacit rodzaje
gatunkowe o nowe formy komunikowania
(czat, blog, fora) otwarte dla wszystkich uzyt-
kownikéw. Powstaly sieciowe formaty typu
prasowego, radiowego i telewizyjnego (gazety
internetowe, portale i wortale, radia i telewizje
internetowe). SieC stala si¢ takze dodatkowym
kanalem przekazu dla mediéw tradycyjnych.

Coraz czg¢sciej w mediach mamy do czynie-
nia ze zjawiskiem synkretyzmu gatunkowego
polegajacego na mieszaniu si¢ cech konwencji
poszczegllnych rodzajéw i odmian gatunko-
wych w ramach ,,rodziny” dziennikarskiej, jak
1 z udzialem wypowiedzi z innych dziedzin
tworczosci (np. literatura, nauka, film, muzyka,
estrada, reklama). Dostrzec je mozna zaréwno
w klasycznych tekstach prasowych informacyj-
nych i publicystycznych, ale przede wszystkim
w formatach telewizyjnych 1 wypowiedziach

32 K. Wolny-Zmorzyfiski, A. Kaliszewski, Rodzaje i gatunki dziennikarskie. Préba ustaleri genologicznych, [w:]
W kregu ,,Merkuriusza Polskiego”. Studia i szkice w 350-lecie prasy polskiej, pod red. K. WozZniakowskiego,

G. Wrony, T. Siernego, Katowice 2012, s. 121-143.

3 Por. G. Stachyra, Rozrywka we wspdtczesnym radiu, [w:] Rozrywka w mediach i komunikacji spotecznej.
Wybrane zagadnienia, red. M. Piechota, G. Stachyra, P. Nowak, Lublin 2012, s. 52-56.

34 Znawca telewizji Wiestaw Godzic twierdzi wrecz, ze nastgpuje koniec gatunkéw telewizyjnych, ktére sg za-
stepowane przez formaty. Pisze, ze format przeczy gatunkowi, bo zrywa z ciagloscia. Por. W. Godzic, Telewizja...,
s. 252. Por. takze: M. Keane, A. Moran, Television cross Asia: Formats, Television Industries and Globalization,

London 2004.



w sieci. Dla optymalizacji identyfikowania
i klasyfikowania gatunkowego stosuje si¢ w ta-
kim przypadku regule dominanty gatunkowe;j
(cechy przewazajacej).

Identyfikujac, badajac 1 typologizujac
wspolczesne gatunki medialne, najwigcej uwa-
gi nalezy poswigci¢ elementom formalnym,
kryteriom funkcji przekazu — tej nadanej i tej
faktycznie pelnionej oraz kontekstowi sytua-
cyjnemu, w jakim realizujg si¢ przekazy. Zaj-
mowanie si¢ treScig, cho¢ niewatpliwie ko-
nieczne i pomocne w pelnej charakterystyce
wypowiedzi, ma znaczenie pomocnicze.

Na forme¢ wszystkich gatunkéw (niezalez-
nie od tworzywa) sktada si¢ styl wypowiedzi.
Mozemy wigc mowic o jezykowym stylu typo-
wym dla gatunkéw informacyjnych w prasie,
serwisach radiowych i telewizyjnych, portalach
internetowych. Wyrazistym stylem jezykowym
wyrdznia si¢ eseistka, felietonistka czy odmia-
ny relacyjne reportazu czy np. gaweda. Swojg
odrebng stylistyke maja gatunki radiowe, jak
np. reportaz radiowy oraz produkcje telewizyj-
ne, np. sitcom, talk-show, ré6znego rodzaju ga-
me-shows, a nawet lista lektorska filmu eduka-
cyjnego. W gatunkach obrazowych styl wypo-
wiedzi buduje pojedynczy obraz (jak np. uwy-
puklenie i przerysowanie w karykaturze) lub
ich sekwencja (np. telewizyjny przekaz typu no
comment).

W sposobie ujgcia tematu w kazdej wypo-
wiedzi manifestuje si¢ osobisty stosunek auto-
ra (autor6w) do swiata przedstawianego. Wy-
bér ten powinien si¢ takze opiera¢ na przeko-
naniu, ze proponowana konwencja rodzajowa
i gatunkowa jest optymalna zaréwno dla wta-
Sciwego przedstawienia tresci, jak i recepcji
przekazu. Tak wiec czgsto publicysta zamiast
zwyklego artykulu problemowego, stosuje
konwencje artykulu dyskusyjnego zwracaja-
cego uwage, prowokujacego do dyskusji. In-
nym razem decyduje si¢ na osmieszenie ja-
kichs zachowar, ujmujgc temat w ramy paro-
dystycznego felietonu. Sposéb ujgcia tematu
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jest kluczowy dla reportazystéw, eseistow,
twércéw form radiowych i telewizyjnych (np.
filmu dokumentalnego, doku-dramy czy do-
ku-noweli).

Kolejnym elementem formy jest kompozy-
cja, wewnetrzna struktura wypowiedzi (a réw-
niez jej brak, np. w nielinearnym wyktladzie
eseisty). Klasyczng wiadomos¢ czy wzmianke
buduje si¢ wedlug schematu odwréconej pira-
midy, dajac na poczatek lid, a nastgpnie kolej-
ne rozwinig¢cia. Schemat artykutu publicystycz-
nego sktada si¢ natomiast z ekspozycji tematu,
tezy i warstwy argumentacyjno-egzemplifika-
cyjnej oraz konkluzji. Polemika ma niezmien-
ny porzadek wewnetrzny. Na wstepie przypo-
mina si¢ tezy przeciwnika, nastepnie wykazuje
si¢ niespdjnos¢ argumentacji, braki Zrédlowe,
po czym prezentuje si¢ wlasng interpretacje
problemu. Staly uklad: pytanie — odpowiedZ
majg wywiady (moze poza wystepujacym bar-
dzo rzadko wywiadem bez wyodrgbnionych
pytail) oraz czaty internetowe.

W najwigkszym stopniu struktura wewnetrz-
na wypowiedzi rzutuje na odrebnos¢ rodzajowq
1 gatunkowg twoérczosci radiowej i telewizyjnej.
Programy przygotowuje si¢ tam na podstawie
zalozeni scenariusza, doprecyzowanych nastep-
nie w scenopisie, a w formach mniej skompliko-
wanych lub powtarzalnych na podstawie kon-
spektu (szpigla). Wazng role porzadkujacg od-
grywa montaz, a w telewizyjnych programach
na zywo takze realizacja obrazu. W niektérych
gatunkach telewizyjnych, jak np. w filmie doku-
mentalnym, filmie edukacyjnym czy reportazu
fabularyzowanym, porzadek i sp6jnos¢ narracji
decydujg nie tylko o jakosci produkcji, ale
10 zgodnosci z norma gatunkowa.

Elementy wyréznione graficznie w materia-
le dziennikarskim — jako cecha formalna — wy-
stepuja gldwnie w wypowiedziach prasowych
i internecie. Sg to zaréwno linie typograficzne,
ale przede wszystkim nagléwki, poczatkujace
teksty i sygnalizujace w wielu przypadkach,
np. w nadtytule lub podtytule, gatunek calej
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wypowiedzi. Normg np. jest taka zapowiedZ
w podtytutach wywiadéw prasowych.

Wytluszczenia lub kursywa w ,,gléwkach”
gatunkéw informacyjnych zaznaczaja lid albo
wprowadzenie, tekst z ,.kontrg” innego tla po-
mieszczony obok gatunku informacyjnego mo-
ze by¢ komentarzem do niego. Role porzadku-
jaca, a tym samym ulatwiajgcg odbidr, petnig
w wigkszych formach publicystycznych §rod-
rozdzialy. Pozwalajg takze zaznaczaC poszcze-
gblne czesci wlasciwe dla danego wzorca ga-
tunkowego. W artykule problemowym np.
w ten spos6b mozna wydzieli¢ teze, nastgpnie
cze$¢ argumentacyjng i wnioski. Srédrozdziaty
mogg dzieli¢ narracj¢ fabularng reportazu czy
opis i charakterystyke reportazowego szkicu
Srodowiskowego.

Czy mozna znaleZ¢ analogiczne elementy
formy w programach radiowych czy telewizyj-
nych? Wydaje sig, ze tak, gtéwnie w czoléw-
kach oraz oprawie dZzwickowej i scenografii te-
lewizyjnej oraz rodzajach montazu (np. migkki,
twardy) i realizacji obrazu (wyb6r planéw ru-
chéw kamery). Wiele wspoétczesnych formatéw
telewizyjnych wykorzystuje typowe dla siebie
schematy operowania obrazem, elementami
oprawy scenograficznej czy swiatla.

Ostatnim sktadnikiem formy kazdej wypo-
wiedzi dziennikarskiej jest rola i miejsce
w przekazie podmiotu autorskiego. Jego ak-
tywnos¢ w poszczegdlnych rodzajach i gatun-
kach przejawia si¢ w pelnej skali, od jej braku
— po manifestowana, czgsto narzucajaca si¢
obecnosé.

W szeroko rozumianej informacji prasowe;j
oraz portalach (wortalach) informacyjnych —
z wyjatkiem odmian sprawozdawczych — pod-
miot autorski nie jest widoczny. W publicysty-
ce, ktéra z natury rzeczy jest subiektywna i im-
presyjna — przeciwnie. Bez wyczuwalnej autor-
skiej tendencyjnosci nie moze si¢ oby¢ zadna
odmiana z grupy artykutu (szczegdlnie komen-
tarz, artykul polemiczny czy dyskusyjny),
a tym bardziej felieton, esej, gaweda czy recen-

zja. W reportazu obecnos¢ podmiotu autorskie-
go i jego aktywnos¢ zalezy od tematu, sposobu
narracji, przyjetej metody pracy (wcielenie,
uczestnictwo, praca nad dokumentami, Zrédta-
mi wywotanymi). Mozna wigc spotkaé teksty,
reportaze radiowe, telewizyjne, w ktérych nar-
racj¢ buduja bohaterowie i zdarzenia, a rola au-
tora sprowadza si¢ do rejestracji, selekcji
i kompozycji materialu. W reportazach o prze-
wadze ujeé sprawozdawczych obecnos¢ repor-
tazysty jest wrecz konieczna, uwiarygodnia bo-
wiem prawdziwos¢ przekazu. Odnoszac te
uwagi do trzech wymienionych wyzej metod
pracy reportazysty, mozna przyjaé, ze tylko
w tej pierwszej podmiot autorski jest najcze-
Sciej obecny w materiale, bedac jednoczesnie
obserwatorem i wspoluczestnikiem (a nawet
sprawcg) opisywanych zdarzen.

W rodzajach radiowych i telewizyjnych —
tam, gdzie jest to tylko mozliwe — eksponuje
si¢ podmiot autorski, tym bardziej ze sg to zwy-
kle popularne osobowosci eteru i anteny. W in-
nych sytuacjach podmiot autorski moze zostaé
zastapiony przez narratora-wykonawce, pre-
zentera czy lektora.

Specyfika gatunkowa niektérych formatéw
telewizyjnych, takich jak np. talk-show czy ga-
me-show zasadza si¢ na kluczowej roli prowa-
dzacych, ktérzy niejako autoryzujg calos¢ pro-
dukcji. To oni bywaja moderatorami w dysku-
sjach, dbaja o tempo i ekspresje, budujg drama-
turgie, sterujag zachowaniami uczestnikéw.
I choé ich udziat i aktywnos¢ ujmujg ramy sce-
nariusza (przygotowanego zwykle przez inne
osoby), to widzowie wilasnie prowadzacych po-
strzegajg jako autoréw ogladanej kreacji.

Na zakoniczenie tych rozwazafn nalezy po-
stawi¢ pytanie: czy w obszarze nauki o me-
diach powinna istnie¢ dziedzina zajmujaca si¢
problemami teoretycznymi, typologia i opisem
struktury poszczegdlnych rodzajéw i wypowie-
dzi dziennikarskich, sposobami ich wystepo-
wania, przeksztalcen, oddzialywania tak na
dziennikarzy, jak i odbiorcé6w? OdpowiedZ



twierdzaca wydaje si¢ oczywista, biorac cho¢-
by pod uwage teoretyczne i praktyczne zasto-
sowania norm gatunkowych i typologii w in-
nych dziedzinach twoérczosci — od literatury
1 filmu poczynajac, a na reklamie koriczac. Wo-
bec gwaltownego przyspieszenia technologicz-
nego teoretyczna refleksja gatunkowa staje si¢
obecnie bardzo potrzebna. Bez orientacji geno-
logicznej nie da si¢ analizowaé postepujacego
zjawiska konwergencji, polegajacego na wza-
jemnym upodabnianiu si¢ form przekazu me-
diéw tradycyjnych z tymi wystepujacymi w tak
zwanych ,nowych mediach”. Innym kierun-
kiem badafi powinno by¢ dociekanie wptywu
postaw i oczekiwar odbiorcéw na ksztalt ofer-
ty gatunkowej, a takze zwiazku migdzy nig
a strategia dziatania korporacji medialnych.
Nie przekonuja argumenty przeciwnikéw
genologii wysuwane np. przez niektérych
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dziennikarzy. Wskazuja oni na jalowos¢ two-
rzenia podzialéw i typologii, kwestionujg po-
trzebe definiowania cech gatunkowych wypo-
wiedzi, uzasadniajac to zbyt szybkimi zmiana-
mi w obrebie poszczegélnych wzorcéw wypo-
wiedzi, powstawaniem form granicznych i hy-
brydowych™.

Skrajng alternatywg dla porzadku gatunko-
wego w mediach jest postulat zacierania réznic
tak miedzyrodzajowych, jak i migdzygatunko-
wych, dowolne korzystanie z réznych konwen-
cji, takze pozadziennikarskich, bez zwigzku
z celem publikacji i warunkami, w jakich po-
wstaje, albo calkowite jego odrzucenie wraz
z niektérymi zasadami etyki zawodowej. Po-
stawa taka, okreslana czesto jako gonzo journa-
lism, neguje tradycyjne konwencje gatunkowe,
subiektywizm i blyskotliwos¢ formy stawiajac
ponad dziennikarskg rzetelnos¢®.

35 Adwersarze argumentujg bezzasadnos¢ genologii takze m.in. aspektem komercyjnym. Trudno si¢ z nimi zgo-
dzié, gdyz komercji podlega zaledwie tres¢, a nie forma. To wtasnie forma (podzial na rodzaje i gatunki) przetrwa-
ta w literaturze setki lat, udowadniajac swojg ponadczasowos¢, a ich klasycznos¢ jest respektowana mimo powsta-
wania ich mutacji. Wyrazny podzial na rodzaje i gatunki dziennikarskie pozwala wspélczesnemu odbiorcy mediéw,
nastawionemu na komercyjng tres¢, skonkretyzowaé wlasciwe intencje przekazu.

36 Artykut stanowi nieznacznie skrécong wersje wystapienia na dorocznej ogélnopolskiej konferencji Instytutu
Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego ,,Tozsamos¢ nauk o mediach”, Warszawa, 22-23 czerwca 2012 r.

[przyp. red.].
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Gatunek dziennikarski
a cywilnoprawna odpowiedzialnos¢
dziennikarza za naruszenie czci

Maria Loszewska-Olowska, Joanna Szylko-Kwas

ntensywny, trwajacy od ponad dwudziestu
lat, rozwdj rynku prasowego zaowocowatl
mnogoscig zjawisk, ktére stanowia inspiracje
do licznych badari prowadzonych w obszarze
mediéw, w tym takze tych, ktére majg charak-
ter interdyscyplinarny, laczacy takie dziedziny,
jak nauka o mediach, jezykoznawstwo, socjo-
logia czy prawo. Niniejsze opracowanie stano-
wi prébe synkretycznego spojrzenia na jeden
z bardziej wazkich probleméw — odpowiedzial-
nosci dziennikarza za stlowo. W zamierzeniu
autorek ma poméc w uchwyceniu i okresleniu
zaleznosci migdzy formg przekazu w obrebie
mediéw masowych a ryzykiem naruszenia tej
szczegblnej wartosci, jaka jest czesc.
Wspoélczesne media sg zbiorem réznych
form wypowiedzi dziennikarskiej. Wielos¢
nadawcdéw, nieprzerwany strumien przekazu
oraz rosnace oczekiwania coraz bardziej wy-
magajacych odbiorcéw sprawiaja, ze w me-
diach mozemy zaobserwowa¢ innowacyjne
formy przekazu. Takie zabiegi maja gtéwnie na
celu uatrakcyjni¢ format i przyciggnaé uwage
publicznosci. Dziatania te prowadza jednak
czesto do powstania przekazéw niezrozumia-
tych i nieczytelnych, ktére obok zwyktej nieja-
snosci stwarzaja nie tylko ryzyko naruszenia
prawa, ale wregcz stanowig jego przyktad. Ana-
liza statystyk spraw sagdowych dowodzi utrzy-

mujgcej si¢ na wysokim poziomie liczby proce-
sow prasowych na tle ochrony czci. Aktywnosé
dziennikarza pozostaje bowiem w $cistym
zwigzku z ryzykiem naruszenia tego wiasnie
dobra osobistego, zwlaszcza w jego zewnetrz-
nym wymiarze. Dobre imi¢, dobra stawa, reno-
ma to okreslenia zwykle uzywane dla okresle-
nia wskazanej wartosci. Czes¢ wewnetrzna
utozsamiana jest z pojgciem godnosci.

Czesé, dobre imie¢ — kilka stéw

o definiowaniu pojecia

W nauce czgsto podkresla sie, ze czes¢ jest po-
jeciem zmiennym i uwarunkowanym kulturo-
wo. To zapewne powoduje, zZe stworzenie jej
pelnej i wyczerpujacej definicji nie jest w ogdle
mozliwe. Skoro jednak warto$¢ ta podlega
ochronie prawnej, niezb¢dne jest przynajmnie;j
ogo6lne jej okreslenie od strony pozytywnej lub
tez w miar¢ precyzyjne wskazanie sytuacii,
w ktérych dochodzi do jej naruszenia. Jest to
tym istotniejsze, ze na dziennikarzach cigzy nie
tylko obowigzek nienaruszania débr osobistych,
ale i ich ochrony (art. 12 ust. 1 prawa prasowe-
go! — dalej: pr. pr.). Aby méc si¢ z niego wy-
wigzaé, trzeba rozpoznawac te wartosci i wie-
dzie¢, jakiego rodzaju dzialania stanowig inge-
rencj¢ w sfer¢ prawnie chroniong. Analiza wy-
rokéw zapadlych w sprawach o ochrone czci

! Ustawa z dnia 26 stycznia 1984 r. Prawo prasowe, Dz.U. 1984, nr 5, poz. 24 ze zm.



nasuwa nastgpujacy wniosek. W wigkszosci
spraw chodzi bez watpienia o ochrong tzw. czci
zewnetrznej, czyli dobrego imienia, ktére na
skutek dziatan pozwanych zostalo zagrozone
badZ naruszone. Zaréwno bowiem powodowie,
jak i sady, precyzujac, na czym polegalo naru-
szenie, podkreslaja, ze podniesiony zarzut nara-
zit dobre imi¢ pokrzywdzonego, przez co jego
wizerunek w oczach innych oséb zostal znie-
ksztatcony lub tez ucierpiala jego opinia nie-
zbedna do wykonywania zawodu. Prawda jest,
7e sady w sprawach tego rodzaju uzywajg poje-
cia czci wymiennie z dobrym imieniem czy do-
bra stawg. Jesli wiec mowa jest o naruszeniu
czci, to z opisu zarzutu i konsekwencji, jakie
wywoluje, mozna wnioskowac, ze przedmio-
tem naruszenia bylo dobre imi¢. Sposéb, w jaki
charakteryzuje si¢ to dobro, wynika zapewne ze
wspominanych trudnosci w definiowaniu pojeé
nieostrych i w duzej mierze abstrakcyjnych. Za-
pewne z tego tez wzgledu sadownictwo —
podobnie jak nauka — znacznie chetniej okresla-
ja sytuacje, w ktérych dochodzi do naruszenia
omawianej wartosci, wskazujac jednoczesnie
na wynikajace lub mogace wyniknaé z tego
skutki. W doktrynie ujmuje si¢ wprawdzie do-
bre imi¢ od strony pozytywnej (z czego korzy-
sta rowniez judykatura), tym niemniej dla prak-
tyki stosowania prawa bardziej przydatne oka-
zuje si¢ ujmowanie omawianej wartosci od stro-
ny negatywnej. W jednym z orzeczeri Sagdu Naj-
wyzszego, do ktérego wielokrotnie nawigzywa-
ty inne sady, czytamy: ,,czes¢, dobre imi¢, dobra
stawa cztowieka sg pojeciami obejmujacymi
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wszelkie dziedziny jego zycia osobistego, za-
wodowego i spolecznego. Naruszenie czci mo-
ze nastgpi¢ zaréwno przez pomoéwienie o ujem-
ne postepowanie w zyciu osobistym i rodzin-
nym, jak i przez zarzucenie niewlasciwego po-
stepowania w zyciu zawodowym, naruszajace
dobre imi¢ danej osoby i mogace narazi€ ja na
utrate zaufania potrzebnego do wykonywania
zawodu lub innej dziatalnosci’*?.

W nauce przez dobre imi¢ rozumie si¢ na
0g6t zespdt pozytywnych wyobrazen o danej
osobie w oczach innych?3. Zatem zamach na do-
bra stawe jest atakiem na pozycje, jaka jednost-
ka zajmuje w swoim srodowisku czy nawet
spoteczenistwie, i w konsekwencji powoduje on
Iub moze powodowaé, ze w odbiorze spotecz-
nym powstaje znieksztalcony obraz pokrzyw-
dzonego. Ten krzywdzacy wizerunek nie musi
jednak skutkowaé, stwierdzonymi jako zaist-
niale, perturbacjami w dziatalnosci zawodowe;j
czy jakiejkolwiek innej. Z orzecznictwa jasno
wynika, ze wystarczy, by zarzut mégt poten-
cjalnie ponizy¢ dang osobe w pewnym kregu.
Oczywiscie, czgsto migdzy wspomnianym po-
nizeniem a utratg zaufania koniecznego do wy-
konywania zawodu lub prowadzenia dziatalno-
$ci istnieje koniunkcja®.

Drugg z przywotanych wczesniej wartosci
jest godnos¢ okreslana takze jako czesé we-
wnetrzna, ktéra utozsamiana jest zazwyczaj
z poczuciem wtlasnej wartosci, jaka czlowiek
nosi w sobie i ktéra przynalezna jest ludzkiej
istocie’. Warto$¢ ta pozostanie jednak poza za-
kresem niniejszej publikacji.

2 Wyrok SN (Sadu Najwyzszego) z 29 paZdziernika 1971 r., Il CR 455/71, OSNC (,,Orzecznictwo Sgdu Naj-

wyzszego-Izba Cywilna”) 1972, nr 4, poz. 77.

3 Patrz m.in.: 1. Dobosz, Dziatanie w obronie spotecznie uzasadnionego interesu jako okolicznosé wytqczajgca

bezprawnos¢ naruszenia dobr osobistych, [w:] Dobra osobiste i ich ochrona w polskim prawie cywilnym. Zagadnie-
nia wybrane, red. nauk. J.S. Pigtowski, Wroctaw—Warszawa 1986, s. 296; tejze, Procesy prasowe w Polsce w latach
1960-1975, Krakéw 1979, s. 28 i n.; S. Grzybowski, Ochrona débr osobistych wedtug przepiséw ogdlnych prawa
cywilnego, Warszawa 1957, s. 86 i n.; J. Kamieniecki, Odpowiedzialnos¢ prasy za naruszenie dobr osobistych,
,,Paistwo i Prawo” 1984, nr 11, s. 56-57; A. Szpunar, Ochrona dobr osobistych, Warszawa 1979, s. 128-129.

4 Wyrok SN z 3 grudnia 1986 r., I CR 378/86.

5 Patrz: 1. Dobosz, Dziatanie w obronie..., s. 297-299; tejze, Procesy prasowe w Polsce..., s. 28 i n.; S. Grzy-
bowski, Ochrona dobr..., s. 86 1n.;J. Kamieniecki, Odpowiedzialnos¢ prasy..., s. 6=7; A. Szpunar, Ochrona dobr...,
s. 128 i n.
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Kryteria naruszenia dobrego imienia
w perspektywie gatunkowej

Jednym z kryteriéw branych przez sady pod
uwage dla oceny tego, czy doszio do narusze-
nia dobrego imienia, jest ustalenie, na ile pod-
niesiony zarzut mégt potencjalnie narazi¢ dany
podmiot na utrat¢ reputacji. Stosuje si¢ tu
obiektywny miernik. Sady upatrujg go zwykle
w reakeji opinii spotecznej® czy tez opinii pu-
blicznej, bedacej odzwierciedleniem pogladéw
powszechnie przyjetych i akceptowanych przez
spoleczefistwo w danym miejscu i czasie’.
W szczeg6lnosci do oceny naruszenia koniecz-
ne jest zbadanie tego, jak mégt by¢ zrozumiany
materiat prasowy przez jego odbiorcéw?,

Nie mniej wazne dla stwierdzenia o naru-
szeniu dobrej stawy pozostaje przyjecie tego,
w jaki sposéb nalezy podniesione zarzuty pod-
dawac¢ analizie, tzn. czy nalezy przy ich ocenie
uwzglednia¢ kontekst, w jakim zostaly podnie-
sione, czy tez moze wlasciwsze jest wyizolo-
wanie wspomnianych zarzutéw z calosci wy-
powiedzi i w oderwaniu od reszty rozstrzygnie-
cie o naruszeniu. Tres¢ orzeczen sagdowych po-
zwala na wniosek, ze to drugie stanowisko jest
catkowicie obce judykaturze®. W konsekwencji
dla dokonania prawidlowej kwalifikacji zarzu-
tu za niezb¢dne przyjmuje si¢ analizowanie go
na tle calej publikacji. Istotny jest bowiem jej
charakter, wydZzwiek i towarzyszaca zarzutowi
atmosfera'®. Podejscie tego rodzaju zastuguje
na aprobate. Zdarzajg si¢ bowiem przypadki,
kiedy analizowany fragment moze nie miec
charakteru pomawiajgcego, jednak w zestawie-
niu z resztg publikacji takich cech nabiera. Sta-

nowic¢ to moze wynik pewnych zabiegéw jezy-
kowych czy stylistycznych. Nie bez znaczenia
pozostaje ,,dobrana kolejnos¢ wypowiedzi czy
operowanie technika domystu!!.

Jednym z gatunkéw, ktéry daje dziennika-
rzowi narzedzia do swobodnego kreowania
przekazu oraz sugestywnego zestawiania wy-
powiedzi i zdarzef, jest reportaz. Ta forma ga-
tunkowa pozwala budowaé obraz Swiata oraz
postaci w pewnej dowolnosci. Dziennikarz
dysponuje tu narzedziami do kierowania pogla-
dami i emocjami odbiorcy. Odpowiednio wyse-
lekcjonowane wypowiedzi i obrazy czy suge-
stywne pominig¢cia lub naddatki informacyjne,
mimo ze pojedynczo prawdziwe, mogg jedno-
znacznie wpltyna¢ na odbiorcg. Dlatego tylko
spojrzenie na cala wypowiedZ, na stworzong
przez dziennikarza atmosfer¢ czy zestawione
ze soba wypowiedzi i obrazy moze pozwoli¢ na
ocen¢ intencji dziennikarza i wlasciwego kon-
tekstu wypowiedzi naruszajacej czes¢. Teza ta
znajduje oparcie w wyroku Sadu Apelacyjnego
we Wroctawiu z 26 wrzesnia 2006 r., ktéry za-
padl w zwiazku z emisja reportazy dotyczacych
imprezy, jakg byl Przystanek Woodstock'2.
W rozstrzygnigciu sagd zwrécil uwage, ze po-
przez selektywny, jednostronny dobdr materia-
tu, stosowanie ujg¢ wielokrotnie powtarzanych
dla utrwalenia w $wiadomosci odbiorcy wy-
facznie negatywnych zdarzen na koncercie
1 opatrzenie ich okreslonymi komentarzami,
zostal stworzony specyficzny klimat. To on
i ogélna wymowa materialu przekona¢ mialy
odbiorcg co do niewlasciwej postawy organiza-
tora.

6 Tak miedzy innymi wyrok SN z 16 stycznia 1976 r., Il CR 692/75; wyrok SN z 28 maja 1999 r., I CKN 16/98;
wyrok SA (Sadu Apelacyjnego) w Krakowie z 17 listopada 1998 r., I ACa 710/98.
7 Tak w wyroku SN z 25 kwietnia 1989 r., I CR 143/89.

8 Wyrok SN z 12 listopada 1974 ., I CR 610/74.

9 Patrz migdzy innymi wyrok SN z 19 wrzesnia 1968 r., Il Cr 291/68; wyrok SN z 16 stycznia 1976 r., Il CR

692/75; wyrok SN z 28 maja 1999 r., I CKN 16/98.

10 Patrz: Glosa B. Michalskiego do wyroku SN z 7 wrzesnia 1972 r., OSPiKA (,,Orzecznictwo Sadéw Polskich

i Komisji Arbitrazowych”) 1974, nr 2, poz. 28, s. 70.

1 Tak: B. Kordasiewicz, Glosa do wyroku SN z 18 stycznia 1984 r., ,,Nowe Prawo” 1987, nr 4, s. 127.
121 ACa 893/06, ,,Orzecznictwo Apelacji Wroctawskiej” 2007, nr 3.



Ustalenie faktu naruszenia badZ zagrozenia
czci w jej zewnetrznym aspekcie jest pierwsza,
przewidziang prawem, przestankg niezbgdng
dla uruchomienia ochrony wspomnianej warto-
$ci. Zgodnie z jednolitym w tej kwestii stano-
wiskiem nauki i orzecznictwa, konieczne jest
nadto stwierdzenie, ze dokonane naruszenie
(zagrozenie) miato charakter bezprawny. Bez-
prawnos$¢ rozumiana jest tu w sensie obiektyw-
nym jako sprzecznos¢ z prawem lub z zasada-
mi wspétzycia spotecznego!. Istotne z punktu
widzenia praktyki stosowania prawa pozostaje
to, ze kodeks cywilny statuuje domniemanie
bezprawnosci. Rola pokrzywdzonego polega
wigc przede wszystkim na udowodnieniu, ze
zarzut rzeczywiscie zostal postawiony i naru-
szyl jego czes¢, mégt wiec w przypadku dobre-
go imienia potencjalne stworzy¢ ryzyko utraty
reputacji.

Okolicznoscig, ktéra pozwala na uwolnie-
nie si¢ od zarzutu bezprawnosci, jest dozwolo-
na prawem krytyka. Ustawowych ram dla niej
poszukujemy przede wszystkim w art. 41 pr.
pr., zezwalajacym na publikowanie ujemnych
ocen dziet lub dzialalnosci. Regulacje te uzu-
pelniajg art. 1, 6 1 12 przywolanej ustawy. Wy-
daje sie, ze orzecznictwo wyraZnie do tego na-
wigzuje, zwlaszcza gdy wprost powotuje si¢ na
zasade szczegllnej starannosci i rzetelnosci
(art. 12 pkt 1 pr. pr.). Pomimo istnienia wskaza-
nych normatywnych podstaw, krytyka prasowa
nadal nastrecza wiele trudnosci. O ile z teore-
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tycznego punktu widzenia wytyczenie jej gra-
nic wydaje si¢ nie stanowi¢ istotnego proble-
mu, to zastosowanie tych regul przy rozwigzy-
waniu konkretnych sporéw nie jest juz tak
oczywiste. Wynika to przede wszystkim ze
znacznych trudnosci w oddzieleniu sfery fak-
téw od sfery ocen. Dokonanie takiego rozréz-
nienia jest jednak kluczowe dla prawidlowego
rozstrzygniecia'®. Z orzecznictwa wynika, Ze
zarzuty oparte na faktach, jesli maja miescic si¢
w granicach dozwolenia, winny by¢ przedsta-
wione zgodnie z prawda, rzetelnie, rzeczowo
oraz w obronie spolecznie uzasadnionego inte-
resu. Wiasciwa ma by¢ takze ich forma. Na tle
tych faktéw moga by¢ formutowane ujemne
oceny, do ktérych w réwnym stopniu odnosi si¢
wymog rzetelnosci i rzeczowosci, ujecia ich
w odpowiedniej formie oraz dziatania w obro-
nie spolecznie uzasadnionego interesu. Kryte-
rium niestosowanym w drugim przypadku jest
prawda. Wiele lat temu zwrdcila na to uwage
Alicja Kedzierska-Cieslak, wyodrebniajac trzy
grupy elementéw zawartych w wypowiedziach
krytycznych!®. Pierwsza stanowia zwykle, opi-
sowe stwierdzenia faktéw, co do ktérych daje
si¢ zastosowal kryterium: prawda — falsz. Na
kolejng grupe sktadajg si¢ oceny i uogdlnienia
faktow, w przypadku ktérych mozemy wyrazic¢
co najwyzej opini¢, ze sg one Sciste lub nie
dos¢ sciste, odpowiednie lub w petni nieodpo-
wiednie itd. W odniesieniu do nich wykluczone
zas jest dowodzenie prawdy. Trzecia grupa to

13 Patrz m.in.: wyrok SN z 19 wrzesnia 1968 r., Il CR 291/68; wyrok SN z 16 stycznia 1976 r., Il CR 692/75;

wyrok SN z 19 lipca 1982 r., I CR 225/82; wyrok SN z 25 paZdziernika 1982 r., I CR 239/82; wyrok SN z 10 wrze-
$nia 1999 r., III CKN 939/98; wyrok SN z 10 stycznia 1997 r., Il CKN 62/97 oraz glosa E. Radomskiej do wyroku
SN z 29 pazdziernika 1971 r., ,,Paistwo i Prawo” 1973, nr 6, s. 170-171; glosa J. Piagtowskiego do wyroku SN
z 16 stycznia 1976 1., I CR 692/75, s. 1145-1146; glosa S. Grzybowskiego do wyroku SN z 25 pazdziernika 1976 r.,
IV CR 413/76, ,Nowe Prawo” 1977, nr 12, s. 1685.

14 Patrz na ten temat migdzy innymi: Media a dobra osobiste, red. R. Barta, R. Markiewicz, Warszawa 2009,
S. 46 i n.; Fakt vs. Opinia. Rozwazania na kanwie sprawy Michnik vs. Zybertowicz. Materiaty z konferencji zorga-
nizowanej przez Obserwatorium Wolnosci Mediow w Polsce w dniu 26 marca 2009 roku, pod red. A. Bodnara,
D. Bychawskiej-Siniarskiej, Warszawa 2010; 1.C. Kaminski, Swoboda wypowiedzi w orzeczeniach Europejskiego
Trybunatu Praw Cztowieka w Strasburgu, Krakéw 2006, s. 105 i n.; R. Tymiec, Wypowiedzi ocenne a ochrona czci,
,»Glosa” 2005, nr 1, s. 69-77; J. Wiercinski, Niemajqtkowa ochrona czci, Warszawa 2002, s. 110 i n.; M. Zaremba,
Prawo prasowe. Ujecie praktyczne, Warszawa 2007, s. 181 i n.

15 Patrz: Glosa do wyroku SN z 19 wrzesnia 1968 r., ,,Paiistwo i Prawo” 1970, nr 5, s. 821.
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zewnetrzna forma, w jaka zostaly ujete twier-
dzenia z dwéch poprzednich grup. Zaprezento-
wany poglad stal si¢ swoistym punktem wyj-
$cia dla zakreslenia granic krytyki w czasach,
kiedy brak bylo jeszcze normatywnych pod-
staw dla jej istnienia. Jednoczesnie uswiadomit
on przedstawicielom nauki i sgdom, jak wazne
pozostaje poprawne zakwalifikowanie danej
wypowiedzi jako faktu lub oceny. Stwierdzenie
to, do$¢ rudymentarne, nie oznacza jednak bra-
ku komplikacji w omawianej dziedzinie.
W wielu przypadkach trudno jest bowiem do-
kona¢ wspomnianego rozréznienia. Stwierdze-
nie, ze ,fakty obejmujg stany lub zdarzenia,
ktére moga by¢ obiektywnie ustalone, za$ sady
wartosciujace wyrazaja dodatnig lub ujemng
ocene dziela, dziatalnosci lub postepowania
osoby krytykowanej, co skutkuje tym, ze nie
podlegaja one sprawdzeniu w kategoriach
prawdy i falszu, a badanie ich tresci w katego-
riach stusznosci, zasadnosci itp. pozbawione
byloby obiektywnej, intersubiektywnie spraw-
dzalnej miary i — w konsekwencji — zawsze
prowadziloby do kwestyjnego rezultatu”!®,
cho¢ istotne, nie eliminuje problemu.

W literaturze podkresla si¢, Ze oceny winny
by¢ formutowane na tle materiatu faktograficz-
nego, zebranego i wykorzystanego z zachowa-
niem zasady szczegdlnej starannosci i rzetelno-
$ci. Krytyka moze bowiem uchodzi¢ za rzetel-
ng i rzeczowy tylko wtedy, gdy opiera si¢ na
sprawdzonych faktach i poddaje je ocenie
w kulturalny sposéb!’. Dopiero woéwczas
odbiorca, mogac odrézni¢ te dwie sfery, ma
szans¢ wyrobienia sobie wlasnego zdania,
a przez to przyjecia lub odrzucenia sformuto-
wanej opinii. Pierwszym, istotnym elementem
konstytuujacym dopuszczalno$¢ krytycznych

ocen jest to, by mialy one wsparcie w zaprezen-
towanym materiale faktograficznym, a wigc
byty konstruowane na jego podstawie!'s.

Poczynione uwagi w zakresie odrézniania
wypowiedzi o faktach od wypowiedzi ocen-
nych to zaledwie wstep do dokonania wiasci-
wego rozstrzygniecia w zakresie tego, czy do-
szto do bezprawnego zamachu na dobre imig.
Odnosnie do stosowania pozostalych kryteriow
orzecznictwo nie pozostaje jednomyslne,
a punkt ciezkosci bywa przesuwany w rozne
strony. Po pierwsze, sady rozpoczynaja od ba-
dania prawdziwosci faktéw, na podstawie
ktérych wypowiedziano okreslone komentarze
(bgdace ocenami lub uogdlnieniem faktéw).
Okazuje si¢ jednak, ze wyniki tej kontroli rzu-
tujg nastgpnie na dopuszczalno$¢ oceny. Jak
czytamy w jednym z orzeczen sgdu apelacyjne-
go, ,,w odniesieniu do krytyki prasowej
nadrzednym interesem jest uzyskiwanie infor-
macji prawdziwej co do faktéw oraz przedsta-
wianie adekwatnych do nich ocen i wnio-
skow”1,

Nalezy si¢ w tym miejscu zastanowic, jak
rozumie¢ wspomniang ,,adekwatnos¢”
jest ona w istocie ukrytym pod innym pojeciem
badaniem stusznosci wypowiedzi ocennych.
Wspomnianym zabiegom towarzyszy bowiem,
jak si¢ zdaje, nastgpujacy mechanizm. Ocena
krytyczna moze by¢ uznana za rzetelna, jesli
u podstaw komentarza lezg przywotane w ma-
teriale prasowym fakty (badane pod katem
prawdziwosci). Jesli okaza si¢ fatszywe, to tym
samym oceny formulowane na ich podstawie
nalezy uznac za nieadekwatne do warstwy fak-
tograficznej, czyli tak naprawde¢ bezzasadne
lub niestuszne. Wiele wskazuje wigc na to, ze
weryfikacja materiatu faktograficznego bedzie

iczy nie

16 Tak wyrok SA w Krakowie z 12 stycznia 1994 r., I ACr 314/93.

17 A. Kopff, Glosa do wyroku SN z 19 wrzesnia 1968 r., I CR 292/68, ,,Nowe Prawo” 1970, nr 7/8 s. 1188.
Patrz takze: 1. Dobosz, Dziatanie w obronie..., s. 307-308; A. Cisek, Dobra osobiste i ich niemajqtkowa ochrona
w kodeksie cywilnym, Wroctaw 1989, s. 112—113; B. Michalski, Ochrona praw osobistych a wolnos¢ krytyki, ,Na-
uka” 1996, nr 3, s. 136; A. Szpunar, Ochrona débr..., s. 167-168.

18 Tak m.in. wyrok SN z 19 wrzesnia 1968 ., Il Cr 291/68.

19 Wyrok SA w Krakowie z 6 lutego 1992 r., I ACr 364/91.



rzutowaé na rozstrzygnigcie o dopuszczalnosci
ocen. Poza tym zaprezentowanym powyzej sta-
nowiskiem organom orzeczniczym nieobce jest
tez drugie, charakteryzujace si¢ tym, ze sady
nie prébuja w odniesieniu do wypowiedzi
ocennych zastgpowaé kryterium prawdy jakims§
innym, skupiaja si¢ natomiast na ustaleniu, czy
wypowiedzi tego rodzaju ujete sg w odpowie-
dniej formie i stuzg realizacji uzasadnionego
spotecznie interesu®. Oczywiscie i w tym
przypadku sprawdza si¢, czy oceny zostaly
sformutowane na tle przywotanych zdarzen, ty-
le ze czyni si¢ to w innym celu. Po pierwsze
dlatego, ze dopiero wtedy, gdy oceny skonfron-
towane sg z faktami, mozna krytyke uznaé za
rzetelna®!. I po drugie, z tego wzgledu, ze nie-
prawdziwos¢ faktéw, na ktérych oparto zarzu-
ty, wyklucza dziatanie w stusznym interesie??.

Te dwie zaprezentowane drogi sg stale obe-
cne w polskim orzecznictwie, pomimo daleko
idacej zgodnosci co do tego, ze sady wartosciuja-
ce nie mogg by¢ sprawdzane z uwzglednieniem
kryterium prawdziwosci, a badanie ich zasadno-
$ci czy stusznosci nie miesci si¢ w kompetenciji
organéw wymiaru sprawiedliwosci. Nierzadko
bywa tak, ze sad rozpatrujacy sprawe w pierw-
szej instancji stosuje jedng z tych drég, natomiast
sad apelacyjny podaza druga?’. Czasem obie in-
stancje stosuja jedna i te sama metode?*.

Tam, gdzie krytyka operuje faktami, kryte-
rium prawdy jest pierwszym wplywajacym na
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oceng jej dopuszczalnosci. Drugim jest jej rze-
telno$¢ i rzeczowosé. Pozostaje ona w scislej
koniunkcji z nalozonym na dziennikarza obo-
wigzkiem szczegélnej (a wigc wigkszej niz
w innych sytuacjach) starannosci i rzetelnosci,
nie tylko przy zbieraniu, ale i wykorzystywaniu
materialéw prasowych. Na podstawie orzecze-
nia sagdéw polskich zapadtych na kanwie spraw
o naruszenie czci dokonane publikacjami pra-
sowymi mozna stworzy¢ katalog sytuacji,
ktérych zaistnienie wykluczy rzetelnos¢ i rze-
czowosC. Jednoczesnie sady, pigtnujac zacho-
wania tego rodzaju, wskazuja, jak wspomniane
zasady nalezy realizowa¢ od strony pozytyw-
nej. Opierajac si¢ na tresci orzeczen, mozna po-
kusié si¢ o stwierdzenie, ze fakty i oceny kry-
tyczne sa dozwolone, jesli mieszczg si¢ w ra-
mach rzetelnej i rzeczowej krytyki, ta za$s ma
miejsce wtedy, gdy miedzy innymi:

— fakty 1 oceny umieszczone sg obok siebie,
tak aby czytelnik mégt je skonfrontowaé?,

— fakty sg prawdziwe, a oceny adekwatne do
zaprezentowanego materiatu faktograficzne-
g0,

— fakty i oceny zostaty podporzadkowane ce-
lowi, dla ktérego podjeto krytyke, to zas wy-
maga doboru takich srodkéw, ktére beda
shuzy¢ jego realizacji?’,

— fakty sg przedstawiane z istotnymi, charak-
teryzujacymi je okolicznosciami?®,

— dane, ktére zostaty opublikowane lub wypo-

20 Tak m.in. uczynit SA w Krakowie w wyrokach z: 12 stycznia 1994 r., I ACr 314/93; 8 marca 1995 r., I ACr
80/95; 19 maja 1998 r., I ACa 130/98; 16 pazdziernika 1998 r., I ACa 612/98.

21 Patrz np. wyrok SA w Krakowie z 16 pazdziernika 1998 r., I ACa 612/98.

22 Wyrok SA w Krakowie z 19 maja 1988 r., I Cr 114/88, OSNCP (,,Orzecznictwo Sadu Najwyzszego Izba Cy-

wilna/Pracy) 1989, nr 5, poz. 85.

23 Patrz np.: wyrok SA w Krakowie z 19 maja 1998 r., I ACa 130/98.
24 Patrz: wyrok SA w Krakowie z 12 stycznia 1994 r., I ACr 314/93. Sprawa dotyczyta zarzutéw skierowanych

pod adresem Ministra Sprawiedliwosci, dotyczacych niewszczecia pewnych postgpowari karnych. Z owych faktow
(ktére jednak sad pierwszej instancji czasem traktowal tez jako oceny) autor publikacji wywodzil nastgpnie nega-
tywna opini¢ o pracy powoda. Sady obu instancji, rozstrzygajac o dopuszczalnosci ocen, skupity si¢ na zbadaniu
przede wszystkim formy wypowiedzi, catkowicie pomijajac kwesti¢ ich zasadnosci.

25 Wyrok SN z 19 wrzesnia 1968 r., II Cr 291/68.

26 Patrz m.in.: wyrok SA w Krakowie z 6 lutego 1992 r., I ACr 364/91.

27 Patrz m.in. wyrok SN z 19 wrzesnia 1968 r.; wyrok SA w Krakowie z 19 maja 1998 ., I ACa 130/98; wyrok
SA w Krakowie z 16 pazdziernika 1998 r., I ACa 612/98.

28 Wyrok SN z 7 wrzesnia 1972 r., I Cr 374/72.
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wiedziane przez osoby trzecie, zostaly
sprawdzone®.

Nadto:

— rzetelnos¢ wymaga kontaktu z druga strona,
zwlaszcza jesli Zrédio informacji jest strong
w sprawie®’,

— jesli uwagi pochodzg od osoby bezposrednio
zainteresowanej, to szczegdlna staranno$¢é
nakazuje umiar i powsciagliwos¢®!,

— rzetelnos¢ i staranno$¢ winna si¢, W nie-
ktérych przypadkach, przejawiaé w kamu-
flazu; jesli osoba zostanie rozszyfrowana,
oznacza to, ze wymag starannosci nie zostat
zrealizowany?2,

— rzeczowos¢ oznacza, ze wypowiedZ dotyczy
spornej kwestii, a nie jest motywowana che-
cig ponizenia osoby reprezentujacej kryty-
kowany poglad®3.

Krytyka nie spelnia zatem kryterium rzetelno-
$ci i rzeczowosci, gdy wspomniane wymogi
nie zostaly dopelnione, a takze:

— autor relacjonuje wydarzenie w sposéb nie-
zgodny z jego przebiegiem i przypisuje
uczestnikowi tego wydarzenia nieprawdzi-
we cechy (brak rzetelnosci)®*,

— dziennikarz relacjonujacy cudze poglady
i wypowiedzi czyni to niezgodnie z rzeczy-
wistg intencja osoby wypowiadajacej si¢ lub
w sposéb wypaczajacy sens wypowiedzi®>,

29 Wyrok SN z 7 wrzesnia 1972 r.

Zrédia dobrane sg w sposéb tendencyjny,
aby zaprezentowa¢ wylacznie nieprzychylne
opinie’®,

— wywiad jest sfingowany?’,

— zarzut formutowany jest w sposob ukryty, na
zasadzie skojarzeni3s,

— przytoczone informacje, cho¢ prawdziwe,
opatrzone s3 osmieszajacym lub ublizaja-
cym komentarzem, obliczonym na przeko-
nanie odbiorcy do okreslonych racji nie przy
pomocy faktéw mogacych podlegaé samo-
dzielnej ocenie, ale demagogii stéw>,

— ogbélna wymowa materialu prasowego jest
nieadekwatna do calosci warstwy faktogra-
ficznej, mimo ze poszczegllne fakty sg
prawdziwe*?,

— w tekscie autor postuguje si¢ obraZliwymi

zwrotami lub krytyka jest subiektywnie zto-

sliwa*!,

Nie miesci si¢ réwniez w realizacji obowigzku
szczegblnej starannosci i rzetelnosci poprzesta-
nie na oddzieleniu informacji sprawdzonych od
niesprawdzonych??,

Zaprezentowany katalog nie jest wyczerpu-
jacy, ale juz jego wstepna analiza uzasadnia
przekonanie, ze pojecie dziennikarskiej rzetel-
nosci i rzeczowosci nierozerwalnie laczy si¢
z obowigzkiem dazenia do prawdy w przedsta-
wianiu faktéw, realizacjg spolecznie uzasa-

30 Patrz m.in.: wyrok SN z 7 wrzesnia 1972 r.; wyrok SN z 3 lipca 1987 r., I Cr 138/87, OSNCP 1989, nr 1, poz.
15; wyrok SN z 8 pazdziernika 1987 r., II Cr 269/87; wyrok SA w Krakowie z 6 lutego 1992 r., I ACr 364/91.

31 Wyrok SN z 27 grudnia 1991 r., I ACr 546/91.

32 Patrz m.in.: wyrok SN z 18 stycznia 1984 r., I Cr 400/83; wyrok SN z 3 lipca 1987 r., I Cr 138/87; wyrok SN
z 6 grudnia 1990 r., I Cr 575/90, OSP 1992, nr 10, poz. 214; wyrok SN z 3 kwietnia 1997 r., I ACa 148/97, ,,Wo-
kanda” 1998, nr 4; wyrok SA w Krakowie z 9 grudnia 1993 r., I ACr 537/93; wyrok SA w Krakowie z 14 czerwca

1994 1., I ACr 281/94.

33 Wyrok SA w Krakowie z 17 listopada 1998 r., I ACa 710/98.
3 Wyrok SA w Krakowie z 19 maja 1998 r., I ACa 130/98; wyrok SN z 3 grudnia 1986 r. I Cr 378/86.

35 Wyrok SN z 23 stycznia 1996 1., I ACr 1140/96.

36 Wyrok SA w Krakowie z 6 lutego 1992 r., I ACr 364/91, wyrok SN z 3 grudnia 1986 r., I Cr 378/86.

37 Wyrok SN z 10 stycznia 1997 r., Il CKN 62/96.

38 Wyrok SA w Krakowie z 9 grudnia 1993 r., I ACr 537/93.
39 Wyrok SA w Gdarisku z 16 paZdziernika 1991 r., ACr 520/91.
40 Wyrok SA w Krakowie z 6 lutego 1992 r., I ACr 364/91.

41 Wyrok SN z 19 wrzesnia 1968 r., II Cr 291/68.

42 Wyrok SA w Krakowie z 9 grudnia 1993 r., I ACr 537/93.



dnionego interesu, a takze zachowaniem wta-
$ciwej formy.

Na przywotane okolicznosci warto takze
spojrzeé z perspektywy gatunkéw dziennikar-
skich. Wydaje si¢ bowiem, ze cz¢$¢ z nich
mozna przypisa¢ do konkretnego formatu, co
oznacza, ze ze wzgledu na swojg konstrukcje,
wzorzec gatunkowy, a w tym i role dziennika-
rza narazone sj na zaniedbania w obrgbie
wspomnianych wskaznikéw. Cztery pierwsze
okolicznosci, w ktérych krytyka nie spetnia
kryterium rzetelnosci i rzeczowosci, mozna
odnies¢ do dowolnego gatunku, gdyz opiera-
ja si¢ na celowych dziataniach dziennikarza,
ktéry nie dopeinit wymogu starannosci lub
ukryl fakty niepasujace do zalozonej wcze-
$niej tresci przekazu. Kolejny wskaznik tatwo
zastosowaé w felietonie oraz reportazu pro-
blemowym, ktére jako gatunki dopuszczajg
niedopowiedzenia, subiektywnie dobrang for-
me konstrukcji komunikatu oraz zastosowa-
nie srodkéw literackich w celu prowadzenia
odbiorcy do wnioskéw przekazanych nie
wprost. Kolejne kryterium tatwo wykorzy-
sta¢, oprocz felietonu i reportazu problemo-
wego, w artykule dyskusyjnym i polemicz-
nym. Obie formy majg na celu silnie wptynac
na reakcj¢ odbiorcy poprzez zastosowanie
mocnej, a nawet kontrowersyjnej tezy, ktora
nastgpnie nalezy udowodni¢ dowolnymi srod-
kami, czesto po prostu tylko retorycznymi,
ale dobrze adaptujacymi si¢ w komunikacji
masowej. Nastgpna okolicznos¢ ,,og6lnej wy-
mowy materialu” odnosi si¢ do reportazu.
Gatunek ten pozwala manipulowac reakcjami
1 odczuciami odbiorcéw poprzez odpowie-
dnie dobranie bohateréw, obrazéw ich srodo-
wiska oraz wypowiedzi. Wszystko, cho¢ po-
jedynczo prawdziwe, tatwo zmontowaé pod
konkretny cel. ObraZliwe zwroty wiasciwie
pojawi¢ moga sie tylko w felietonie lub po-
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nownie — w reportazu. Te dwie formy, ktére
balansujg czg¢sto na granicy faktu i literatury,
moga pozwoli¢ sobie na stownictwo wykra-
czajace poza ogdlnie przyjety kanon dobrego
smaku.

Kolejng przestanka dozwolonej prawem
krytyki, na ktérej sady skupiaja uwage, jest
zewngetrzna forma zarzutu, zaréwno wtedy,
gdy jest on twierdzeniem o faktach, jak i wte-
dy, gdy przybiera posta¢ oceny. Krytyka rze-
telna 1 rzeczcowa ma by¢ bowiem wiasciwa
w swej formie. W jednym z wyrokéw sad ape-
lacyjny w Krakowie podkreslit, ze nie chodzi
tu o gatunkowa postaé publikacji*}. Odnoszac
si¢ do tego zagadnienia, zaréwno przedstawi-
ciele nauki, jak i orzecznictwo koncentrujg si¢
przed wszystkim na terminologii, ktéra postu-
zyl sie krytykujacy dziennikarz. Jesli wigc
w publikacji pojawiajg si¢ zwroty obraZliwe
czy wulgarne, dzialania tego — ze wzgledu na
niewlasciwg form¢ (nadmierng napastliwos¢)
— nie mozna uznaé za dopuszczalne. Podkresla
si¢ przy tym, ze ocena ,,stosownosci sformuto-
wania zarzutéw krytycznych powinna by¢
zrelatywizowana, mi¢dzy innymi do doniosto-
$ci celu krytyki™#4.

Badanie formy nie ogranicza si¢ jednak
tylko do tego aspektu. Réwnie istotne okazu-
ja sie kwestie zwigzane z kompozycja mate-
rialu prasowego. Przede wszystkim chodzi tu
o koniecznos¢ umieszczania ocen obok fak-
téw, tak aby czytelnik mégt samodzielnie do-
kona¢ konfrontacji, orientujac si¢ przy tym,
co ,,stanowi sfer¢ faktéw, co natomiast nale-
zy do wypowiedzi krytyka, ktére czytelnik
réwniez poddaje ocenie”®. Z kompozycja
wiaze si¢ takze spos6b prezentacji twierdzen
opisowych. Poprzez ich umiej¢tne zestawie-
nie, roztozenie akcentéw, nierzadko buduje
si¢ atmosfer¢ niedoméwiet i insynuacji.
W konsekwencji taki material prasowy na-

4 Wyrok SA w Krakowie z 12 stycznia 1994 r., I ACr 314/93.

44 Tamze.
45 Patrz A. Kopft, Glosa..., s. 1188.
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biera charakteru poméwienia (zarzut ukryty),
cho¢ poszczegdlne fakty moga by¢ prawdzi-
we?0, a krytyka tego rodzaju z pewnoscig nie
bedzie uchodzié za rzetelng.

Warto réwniez pamigtaé, ze w swietle domi-
nujacego stanowiska doktryny, dla oceny formy
powinny pozostawac oboje¢tne takie elementy,
jak zwyczaje srodowiskowe, indywidualny
temperament autora krytyki czy styl pisarski®’.

Krytyka prasowa to podstawowa okolicz-
nos¢ uchylajaca bezprawnos¢ naruszenia do-
brego imienia. W wielu sprawach przeszkodg
do powotania si¢ na nig bedzie jednak brak
mozliwosci wykazania przez dziennikarza
prawdziwosci stawianego zarzutu. W sytua-
cjach tego rodzaju nastgpuje czgsto powotanie
si¢ na szczeg6lng starannosc i rzetelnosé, ktdra
zdaniem pozwanego zostala dopelniona. Jest
bowiem prawdopodobne, ze do czasu publika-
cji materialu prasowego uczyniono dla ustale-
nia prawdy wlasciwie wszystko, co byto moz-
liwe. Potem wyszly jednak na jaw nowe, nie-
znane wczesniej fakty, ktére podwazyty wiary-
godnos¢ opublikowanych informacji. Do pew-
nego momentu i nauka, i orzecznictwo odrzu-
caly szczeg6lng starannos¢ i rzetelnos¢ jako
samodzielng przestanke wylaczajacg odpowie-
dzialnos¢ dziennikarza. Istotnie ten stan zmie-
nita uchwata Sadu Najwyzszego z 18 lutego
2005 1.*8 Czytamy w niej, ze ,,wykazanie przez
dziennikarza, ze przy zbieraniu i wykorzysta-
niu materialéw prasowych dzialal w obronie
spotecznie uzasadnionego interesu oraz wypet-
nit obowigzek zachowania szczegdlnej staran-
nosci i rzetelnosci, uchyla bezprawnos¢ dziata-
nia dziennikarza”. Trudno jednakze dzis
stwierdzié¢, czy w pelni zostat zaakceptowany
kolejny kontratyp uchylajacy bezprawnosc
dziatania dziennikarza. Mozna si¢ jednak po-

46 Patrz: A. Cisek, Dobra osobiste..., s. 108.

kusi¢ o teze, ze linia orzecznicza w tym zakre-
sie ksztattuje sie*.

Bez watpienia taka uznang okolicznoscia
wylaczajacg odpowiedzialnosé prawng jest sa-
tyra i karykatura, o ktorej szerzej traktuje dal-
sza czg$¢ publikacji.

Wzorzec gatunkowy w perspektywie
prawnej

Gatunek dziennikarski to swoisty zbiér zasad,
ktére okreslajg sposéb konstrukcji wypowiedzi
publikowanej w dowolnym medium. To pewna
powtarzalna struktura, na bazie ktérej powsta-
je niepowtarzalna wypowiedZ medialna. Nie-
powtarzalnos¢ zwigzana jest z aktualnoscia,
wigc ulotnoscig tresci odnoszacej si¢ do opisy-
wanych wydarzeii oraz z indywidualnym cha-
rakterem dziennikarza tworzgcego dang tres¢.
Jednak swoista stereotypowos¢ podstawowego
konstruktu pozwala na zrozumienie przekazu
przez odbiorcg. Trzeba bowiem pamigtal, ze
gatunek dziennikarski to takze wzorzec odbio-
ru materiatu prasowego umozliwiajacy pozna-
nie charakteru wypowiedzi, a takze odczytanie
1 zrozumienie jego tresci. Jednoczesnie warto
zaznaczy¢, ze istniejg gatunki, ktére podlegaja
jedynie drobnym modyfikacjom w stosunku
do zalozen ogélnych wzorca. Sg to trwale
schematy, realizowane w bliskim odniesieniu
do regut teoretycznych. Najprostszym przykta-
dem jest tu notatka czy wiadomos¢, czyli pod-
stawowe gatunki informacyjne, majace tzw.
wzorce kanoniczne. Drugi biegun stanowig
modyfikacje alternacyjne oraz adaptacje ga-
tunkowe. Pierwsze polegaja na modyfikowa-
niu znanych form wypowiedzi, doktadaniu in-
nowacyjnych elementéw, przeksztalcaniu re-
gut konstrukeyjnych. Najlepszym przykladem
tego rodzaju zabiegéw sg gatunki publicy-

47 Tamze, s. 113; 1. Dobosz, Dziatanie w obronie..., s. 308; A. Kopff, Glosa...; A. Szpunar, Ochrona débr...,

s. 167.
48 TI1 CZP 53/04, OSNC 2005, nr 7/8, poz. 114.

49 Szerzej na ten temat patrz: J. Sobczak, Prawo prasowe. Komentarz, Warszawa 2008, s. 423 i n.



styczne, jak np. artykul czy komentarz, umoz-
liwiajace dziennikarzowi innowacyjne zmiany.
Drugie to formy synkretyczne polegajace na
mieszaniu si¢ cech przypisanych do konkret-
nych rodzajéw wypowiedzi prasowej w obre-
bie gatunkéw dziennikarskich™,

Gatunek dziennikarski sktada si¢ z tworzy-
wa, formy i tresci’!. Kazdy z tych obszaréw
stwarza mozliwos¢ modyfikacji struktury wy-
powiedzi. Tworzywo, ktérym jest jezyk lub
obraz lub oba te sktadniki jednoczesnie, to naj-
bardziej oczywisty obszar podlegajacy wply-
wom 0s6b przygotowujacych material dzienni-
karski. To, razem z trescig przekazu, najbar-
dziej indywidualna czg¢$¢ kazdego gatunku, na
ktéra najtatwiej wpltynaé w zaleznosci od po-
trzeb, sytuacji czy posiadanej wiedzy umozli-
wiajgcej modyfikacje przekazu. Przykladem
mogg by¢ tu zabiegi leksykalne zawierajace
wyrazy o silnym tadunku emocjonalnym lub
naddatek informacyjny. Ten drugi szczeg6lnie
silnie wptywa na odbiorce, gdyz zawiera wtra-
cenia niemajace bezposredniego zwigzku z opi-
sywang sytuacja, ale na tyle silnie nacechowa-
ne pewng szczeg6lng informacja, ze moga wy-
wotaé¢ zaplanowane przez nadawce skojarzenie
i odpowiednio ukierunkowa¢ emocjonalnie
odbiorcg. Forma gatunku to czynnik wieloele-
mentowy. Jego czesci sktadowe to kompozycja
1 uklad, styl jezykowy, uksztattowanie graficz-
ne, sposéb ujgcia tematu oraz rola dziennika-
rza. Kompozycja i uklad to elementy wrazliwe
na manipulacje. Wybdr miejsca i czasu publi-
kacji, odpowiednie sasiedztwo, specyficzna
konstrukcja to podstawowe czynniki, ktére po-
zwalaja na Swiadome wptywanie na tres¢ i cha-
rakter przekazu. Taki pozorny obiektywizm po-
woduje, ze tekst teoretycznie zawiera wszyst-
kie istotne informacje, ale ich odpowiednia
konstrukcja sprawia, ze niewiele oséb odczyta
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wszystko, skupiajac si¢ jedynie na wybranych
przez nadawcéw faktach. Sposéb ujecia tematu
to rowniez obszar wrazliwy na celowa modyfi-
kacj¢. Wyréznianie pewnych tresci, pomijanie
innych, dobieranie faktéw odpowiadajacych
nadawcy w zwiazku z zalozong tezg, pomijanie
kontekstu lub jego dorabianie to podstawowe
techniki wplywania na przekaz i odbiorcg, po-
zwalajace na manipulacje emitowang trescia.
Rola dziennikarza, dowolnos¢ pewnych zacho-
wan lub sztywne reguly to elementy przypisane
do gatunku. Praktyka pokazuje jednak, jak wie-
le zmian dzi§ w tym obszarze mozna dokonac.
Wszystkie zasugerowane zmiany, manipulacje
czy celowe zabiegi perswazyjne wystepuja
z réznym nasileniem zaleznym od gatunku i sg
jednym z elementéw podlegajacych ocenie sa-
déw podczas analizy materialéw prasowych.

Wybrane gatunki dziennikarskie
a ryzyko naruszenia czci
Podstawowa typologia dzieli gatunki dzienni-
karskie na informacyjne i publicystyczne.
Pierwsze powiadamiajg o faktach, drugie,
oprécz informowania, réwniez intepretuja i ko-
mentujg. Odrebng klasyfikacje gatunkéw dzien-
nikarskich w odniesieniu do prawa stworzyl
przed laty Bogdan Michalski. Jako zmienng
podstawowg wybral ,,subiektywne, osobiste za-
angazowanie si¢ dziennikarza wobec opisywa-
nego problemu’2, Wybér ten opiera si¢ na te-
zie, ktéra zaklada, ze najwickszy wplyw na za-
wartos¢ przekazu oraz na jego charakter ma
dziennikarz. Od niego zalezy struktura, tresc,
jezyk i ujecie tematu, wiec wszystkie elementy
wrazliwe na ocen¢ sagdu. W ramach klasyfikacji
prof. Michalski®® wyréznit nastepujace gatunki:
— opisowo-informacyjne, ktére przekazuja
wiedz¢ z minimalng obecnoscig dziennika-
rza w opisywanej tresci,

30 Wigcej: M. Wojtak, Stownik wiedzy o mediach, Bielsko-Biata 2007, s. 277-278.
5! Encyklopedia wiedzy o prasie, pod red. J. Maslanki, Wroctaw 1976, s. 255.
52 B. Michalski, Gatunki dziennikarskie a prawo, Warszawa 1976, s. 32.

53 Tamze.



Gatunek dziennikarski a cywilnoprawna odpowiedzialnos¢ dziennikarza...

— oceniajaco-recenzyjne  (publicystyczne),
ktére zawierajg osobistg 1 zaangazowang
ocen¢ autora materiatu,

— polemiczno-dyskusyjne, ktérych gtéwnym
elementem jest czyjas zaangazowana wypo-
wiedZ lub dyskusja oparta na informacji,

— prasowe formy literackie i satyryczne,

— sprawozdania sagdowe.

W prezentowanej analizie opisowi podlegac
beda trzy pierwsze kategorie uzupetnione o ga-
tunki fotograficzne. Jest to szeroko dzisiaj wy-
korzystywana forma wypowiedzi dziennikar-
skiej, ktéra oprécz powszechnosci stosowania,
umozliwita za posrednictwem techniki obrébki
zdj¢¢ manipulacje obrazem, a przez to spowo-
dowata naruszenie czci oséb znajdujacych sie
na zdjeciach lub oséb, ktérych prezentowany
obraz posrednio i bezposrednio dotyczyt.
Pierwsza grupa gatunkéw to formy informa-
cyjne. Podstawowym wyznacznikiem informa-
cji, oprécz odpowiedzi na pigé podstawowych
pytan oraz zasady odwrdconej piramidy, jest
oddzielenie faktéw od komentarza. Ta regula
wymusza na dziennikarzu przedstawianie fak-
tow bez zaangazowania si¢ jego samego. Dobra
informacja powinna byé przede wszystkim
prawdziwa, wierna, aktualna, zrozumiata, obra-
zowa, zwiezla, jednoznaczna i konkretna®*. Za-
stosowanie wszystkich tych cech w teorii mini-
malizuje do dostgpnych granic mozliwos¢ naru-
szenia czci. Przyjmujac jednak za Zbigniewem
Bauerem za stuszne stwierdzenie, ze ,,czysta in-
formacja to jedynie swoista konstrukcja teore-
tyczna™?, mozna ustali¢ przekazy informacyjne
prowokujace konflikt z prawem. Sposréd wyzej
wymienionych gatunkéw nalezy wykluczy¢ za-
jawke 1 wzmianke. Sg to krétkie formy albo za-
powiadajace rozbudowang wiadomosé, albo
stanowiace skrét pewnego wydarzenia. Wiado-

mos¢ to dluzsza forma, w ktdrej ryzyko naru-
szenia czci jest wieksze. Pojawia si¢ ono gléw-
nie przy swiadomym lub nieswiadomym za-
chwianiu dwéch podstawowych cech informa-
cji, wigc prawdziwosci i wiernosci. Kazde po-
danie nieprawdziwych informacji lub niewla-
Sciwe odzwierciedlenie opisywanego faktu
stwarza mozliwo$¢ naruszenia prawa. Wystgpu-
je ono takze przy niezachowaniu kolejnych
cech — zwigzlosci i jednoznacznosci uzytego je-
zyka. Nadmiernie rozbudowany opis, wzboga-
cony o oceniajace stowa lub niejednoznaczne
okreslenia moze doprowadzi¢ do ewentualnej
odpowiedzialnosci autora. Pozostale gatunki in-
formacyjne, jak np. sprawozdanie, relacja czy
sylwetka, nie wydajg si¢ by¢ szczegdlnie nara-
zone na ryzyko naruszenia czci.

Gatunki publicystyczne, a w szczegdlnosci
nazwane przez prof. Michalskiego opisowo-re-
cenzyjnymi, zakladaja aktywna obecnos¢
dziennikarza poprzez jego wypowiedzi ocenia-
jace i/lub recenzujace. Tutaj cechy publicysty-
ki, a wsréd nich aktualnosé, obrazowosé, przy-
stepnos¢é, réznorodnos¢ stylistyczng, tenden-
cyjnosé, impresyjnosé, dociekliwos¢® oraz sci-
stos¢, nawet w teoretycznych rozwazaniach nie
wykluczaja mozliwych sytuacji naruszenia
czci. Wprawdzie dociekliwos¢ oraz scistos¢ na-
ktadaja na dziennikarza obowiazek rzetelnosci
podczas zbierania informacji i przygotowywa-
nia materiatéw prasowych, ale pozostale cechy
i funkcje publicystki daja mu mozliwos¢ su-
biektywnych dzialan. Ten rodzaj przekazéw to
obok informacji subiektywna ocena wyrazona
przez dziennikarza, jego interpretacja wydarze-
nia czy zjawiska, indywidualna ocena. Nalezy
jednak pamigtaé, ze podstawg tego rodzaju
przekazéw jest zawsze informacja, a wigc za-
chodzi koniecznos¢ rzetelnego przestawienia
opisywanych faktéw. Osad dziennikarza jest

34 Por. K. Wolny-Zmorzyfiski, A. Kaliszewski, W. Furman, Gatunki dziennikarskie, Warszawa 2009, s. 27-29.
55 7. Bauer, Gatunki dziennikarskie, [w:] Dziennikarstwo i Swiat mediow, pod red. Z. Bauera, E. Chudzifiskie-

go, Krakéw 2000, s. 152.

36 Por. K. Wolny-Zmorzyfiski, A. Kaliszewski, W. Furman, Gatunki..., s. 29-32.



pochodng wypowiedzi informacyjnej, nadajaca
mu indywidualny charakter oraz funkcje im-
presywng. Wszystkie te elementy, zupelnie
zgodne ze wzorcem gatunkowym, zwigkszajg
ryzyko odpowiedzialnos$ci autora materiatu.

Gatunkiem, ktéry wyraZnie pokazuje ryzy-
ko naruszenia czci w wypowiedzi publicy-
stycznej, jest felieton. Jest to forma, ktéra
wsréd cech konstytuujacych dany gatunek do-
puszcza subiektywizm, stronniczos¢, swobode
wypowiedzi, osobistos$¢, krytyczne spojrzenie
na rzeczywistos¢. Wszystkie wskazane cechy
wewnetrzne gatunku tatwo moga stac si¢ przy-
czyng naruszenia prawnych interes6w jednost-
ki. Felieton to forma teoretycznie lekka, zarto-
bliwa, krytycznie prezentujgca rzeczywistosc.
Jednak osobisty styl wypowiadanych ocen i du-
za swoboda w prezentowaniu wilasnych opinii
mogg prowadzi¢ do sytuacji konfliktowych.
Stronniczo$¢ oraz czg¢sto bezposrednio wypo-
wiadana krytyka dodatkowo plasujg ten gatu-
nek w grupie wysokiego ryzyka naruszenia
czci. Podobny w strukturze gatunkowej jest ko-
mentarz, ktéry pomimo podobieristwa w su-
biektywnym przedstawianiu faktéw unika ty-
powej dla felietonu tendencyjnosci. Jest to
w istocie wypowiedZ perswazyjna, obrazowa
i sugestywna, jednak jednoczesnie w swoim
wzorcu analityczna i precyzyjna.

Recenzja to forma oceniajaca, ktéra umozli-
wia zastosowanie wobec opisywanego wytworu
stéw godzacych w osobe autora dzieta. Pomimo
ze wzorzec gatunkowy recenzji wyraznie okre-
§la, ze recenzja nie moze by¢ paszkwilem, a wy-
powiadane oceny powinny opiera¢ si¢ na precy-
zyjnych argumentach wartosciujacych, to uzy-
cie stéw, zwrotéw i1 elementéw oceniajacych,
wartosciujacych oraz ekspresywnych stwarza
sytuacj¢ utatwiajgca naruszenie débr osobistych
autora ocenianego dzieta.

Maria Eoszewska-Otowska, Joanna Szylko-Kwas

Bogactwem zabiegéw dziennikarskich
mozliwych do wykorzystania w jednym prze-
kazie charakteryzuje si¢ reportaz. Mozna dys-
kutowad, czy jest to gatunek opisowo-informa-
cyjny czy oceniajaco-recenzyjny, ale biorac
pod uwagg stopiert zaangazowania si¢ dzienni-
karza w opisywang sytuacje 1 jego obecnos¢
w dziele, mozna przyjaé, ze powinien on nale-
ze¢ do grupy drugiej’’. Podstawowym zada-
niem reportazu jest ukazanie rzeczywistosci
niejako oczami dziennikarza. Przygotowany
material moze mie¢ dwie formy: moze mieé
dominantg¢ informacyjng oraz dominantg¢ publi-
cystyczng. W pierwszej prezentowanej odmia-
nie dziennikarz ma za zadanie obrazowo przed-
stawi¢ wydarzenie oraz gtéwnego bohatera ma-
teriatlu, a takze da¢ poczucie uczestniczenia
odbiorcy w prezentowanej rzeczywistosci.
Druga odmiana wymusza na dziennikarzu ana-
liz¢ faktéw, oceng postgpowania bohatera oraz
subiektywng opini¢ autora materiatu. W drugiej
formie ryzyko naruszenia czci jest wigc wy-
7s7e, szczegoblnie, ze dziennikarz opisujacy da-
ng sytuacje problemowg lub sporng powinien
opowiedzie¢ si¢ po jednej z prezentowanych
stron. Jego rola — od obserwatora, przez adwo-
kata lub prokuratora do sedziego®® — prowadzi
czesto do formutowania ocen i sadéw podlega-
jacych w dalszej perspektywie ocenie sadow
cywilnych.

Trzecig grupe stanowia gatunki polemicz-
no-dyskusyjne oparte na rozmowie lub dysku-
sji. Tutaj dziennikarz moze petnié funkcje go-
spodarza, moderatora lub sedziego. Talk-show
oraz debata to formy, ktére zaktadaja konfron-
tacje stowng, dlatego osoby biorgce w nich
udzial musza wczesniej zalozy¢, ze pewne ele-
menty oceny (debata) czy satyry (talk-show)
na pewno beda mialy miejsce. Stad niskie ry-
zyko zniestawienia czy zniewagi. Polityczne

57 Kazimierz Wolny-Zmorzyfiski i Andrzej Kaliszewski w prezentowanej przez siebie klasyfikacji wyréznili re-
portaz fabularny, radiowy i telewizyjny jako gatunki informacyjne, a reportaz problemowy jako publicystyczny,

tamze.
58 Tamze, s. 89.
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talk-show oraz wywiad to gatunki, ktére
W Swoim wzorcu opierajg si¢ na strukturze py-
tania przez dziennikarza i odpowiadania przez
goscia lub gosci. W wywiadzie dziennikarz
powinien by¢ ttem dla rozméwcy, w talk-show
rOwnoprawnym rozmoéwca, gospodarzem,
ktéry wypowiada swoje zdanie. Poniewaz co-
raz czgsciej w wywiadach dziennikarz wycho-
dzi z przypisanej mu roli rzecznika opinii pu-
blicznej i pelni funkcje¢ partnera, polemisty lub
prokuratora, dochodzi do konfrontacji mig¢dzy
obiema stronami dialogu. Dziennikarz wypo-
wiada subiektywne oceny, kreuje sytuacje
przestuchania, co moze prowadzi¢ do narusze-
nia débr osobistych zaproszonego goscia.
Podobnie w politycznym talk-show dzienni-
karz moze ocenia¢ wypowiedzi i zachowania
rozméwcy, moze konfrontowaé je z wlasnymi
pogladami, poddawac krytyce i emocjonalnym
osagdom. Takie zabiegi, nieodpowiednio lub
przesadnie uzyte, mogg doprowadzi¢ do sytua-
cji konfliktogennych.

Artykut dyskusyjny i polemiczny to gatun-
ki typowo opisowe, gdzie nie istnieje bezposre-
dnia rozmowa dziennikarza z jedng lub kilko-
ma osobami. Jest to jednak reakcja na czyjas
wypowiedz, ktéra zostata upubliczniona, lub na
jakies wazne wydarzenie. Artykut dyskusyjny
opiera si¢ na oryginalnej, prowokujacej, a na-
wet szokujacej tezie. Dalej powinna wystepo-
waé wazka argumentacja i czesto zaskakujaca
puenta. Artykul polemiczny odnosi si¢ bezpo-
$rednio do artykutu dyskusyjnego, podwaza
podang tam tez¢ lub jg neguje, rozbija podane
wczesniej argumenty i przedstawia wlasne
w celu pozyskania dla siebie odbiorcy. W prak-
tyce to czgsto mniej lub bardziej elegancka wal-
ka migdzy dwiema opcjami czy pogladami,
ktéra oprécz argumentacji moze zawiera¢ 0so-
biscie wyrazone oceny, komentarze lub krytyke.

Za zasadne uzna¢ nalezy dodanie do klasy-
fikacji prof. Michalskiego fotograficznych ga-

tunkéw dziennikarskich®. Obraz to dzisiaj bar-
dzo wazny przekaz, ktéry zajmuje coraz wick-
szy obszar w komunikacji medialnej. Oprécz
telewizji i internetu réwniez prasa drukowana
coraz szerzej postuguje si¢ tym medium. Odpo-
wiednio przygotowana fotografia na etapie jej
tworzenia czy obrobki komputerowej tatwo
moze naruszy¢ granice prawa. Szczegdlnie wy-
sokie ryzyko naruszenia czci zawiera w sobie
fotomontaz. Technika ta jest celowym zabie-
giem, ktory kreuje nieprawdziwy obraz. Zabieg
taki moze stuzy¢ réznym celom, dlatego czgsto
bywa wykorzystywany w celu krytyki, uwypu-
klenia pewnych tresci, oSmieszenia czego$ lub
kogos, a wiec poddania subiektywnej ocenie
autora. Fotoreportaz, ktéry jest opowiadaniem
o zdarzeniu lub o osobie obrazami, nie powi-
nien budzi¢ kontrowersji. Jednak sugestywnos¢
tej formy wypowiedzi oraz wlgczenie do obra-
zu subiektywnej oceny fotoreportera, podobnie
jak w reportazu problemowym, moze prowa-
dzi¢ do naruszenia débr osobistych 0s6b przed-
stawionych w tym przekazie. Wydaje sig, ze
portret czgsto wykorzystywany dzi$ przez pra-
s¢ ma niskie ryzyko naruszenia czci, gdyz jest
prosta fotografiag osoby zwigzanej z tekstem,
ale nalezy pamigtac, ze nawet sam odpowie-
dnio dobrany kadr moze wywolta¢ skrajng nie-
ched¢ lub fascynacje w stosunku do fotografo-
wanej osoby. Przykladem moga by¢ tu ujecia
zrobione tzw. zabim okiem lub z géry, co moze
zafalszowaé rzeczywistos¢ i wywola¢ skrajne
emocje u odbiorcy. Najmniej obcigzonym ga-
tunkiem fotograficznym jest fotokronika. Ten
przekaz bedacy zestawieniem zdje¢ niepowig-
zanych tematycznie, stanowigcych przeglad
r6znych wydarzen, nie daje mozliwosci oceny,
a tym samym naruszenia czci.

Przedstawiona charakterystyka nie zawiera
pelnego zbioru gatunkéw dziennikarskich.
Uwzgledniono w niej najczesciej wspoiczesnie
stosowane formy przekazu, szczegélnie te,

% Wiecej o fotograficznych gatunkach dziennikarskich mozna znalez¢ w publikacji K. Wolny-Zmorzynski, Fo-

tograficzne gatunki dziennikarskie, Warszawa 2007.
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Tabela 1. Relacja migdzy gatunkami dziennikarskimi a ryzykiem naruszenia czci

Gatunki Gatunki Gatunki .
. .. . Gatunki
Ryzyko opisowo- oceniajaco- polemiczno-
. . . . fotograficzne
-informacyjne -recenzyjne -dyskusyjne
Niskie ryzyko wzmianka artykul publicysty-| talk-show fotokronika
naruszenia czci sprawozdanie czny debata portret
relacja komentarz
notatka reportaz fabularny
Wysokie ryzyko wiadomosé felieton artykut dyskusyjny polityczne talk-show
naruszenia czci recenzja artykutl polemiczny | fotomontaz
reportaz proble- wywiad fotoreportaz
mowy

ktére jednoznacznie pozwalaja na zakwalifiko-
wanie do grupy naruszajacych dobre imi¢ lub
W swoim wzorcu gatunkowym pozbawione sg
takich cech. Oczywiscie, zaznaczy¢ trzeba, ze
kazdy przekaz poddany odpowiedniej manipu-
lacji moze podlegac ocenie sgdu cywilnego.

Whioski na tle przeanalizowanych
wyrokow sadowych

B Po pierwsze, w orzecznictwie brak potwier-
dzenia, ze gatunek jest jednym z kilku kryte-
riéw branych wprost pod uwage przy ocenie
naruszenia czci.

Wszechstronna analiza wyrokéw nie po-
zwala na postawienie tezy przeciwnej. Nawet
jesli zdarzajg si¢ pojedyncze sprawy, w ktérych
sad, wydajac rozstrzygnigcie, wigze kwesti¢
oceny naruszenia dobrego imienia z dominantg
gatunkowg, nalezy je uzna¢ za odosobnione.
Przyktadem jest tu sprawa zakornczona wyro-
kiem SN z 19 wrzesnia 1968 r. Sad podkreslit
w nim, ze wypowiedZ zawarta w materiale pra-
sowym, sformutowana przez krytyka (Jerzego
Waldorffa) miata charakter polemiczny, a przy
tym rodzaju krytyki przejaskrawienia sg nor-
ma. Co wigcej, krytyka ta dotyczyta dziedziny
sztuki, w ktérej subiektywizm wrazen takze nie
nalezy do rzadkosci. To za$ uzasadnia szersze
zakreslenie granic dozwolenia.

Nieuwzglednianie przez sady gatunku
dziennikarskiego jako przestanki naruszenia
dobrego imienia nie przesgdza jednak o braku

zwigzku migdzy forma gatunkowg a narusze-
niem wspomnianego dobra osobistego. Zwig-
zek ten istnieje i ma charakter posredni. Mozna
zauwazy¢ go w dwéch plaszczyznach: 1) wte-
dy, gdy oceniajac dochowanie granic krytyki,
sady analizujg jej forme; 2) gdy analizie podda-
wane sg fakty i oceny zawarte w wypowiedzi
krytycznej (gdyz tylko ta wigze si¢ ze stawia-
niem zarzutéw stwarzajgcych niebezpieczeri-
stwo naruszenia dobrego imienia).

B Po drugie, istniejg takie gatunki, dla ktérych
charakterystyczne jest operowanie faktami, te
za$§ powinny by¢ prawdziwe, jesli nie maja
nies¢ za sobg naruszenia dobrego imienia.
W konkluzji gatunki te niejako ,,wymuszajg”
wigkszg starannos$¢ w zakresie weryfikacji fak-
tow. Istnieja tez gatunki, dla ktérych opinia
i ocena jest bardziej konstytutywna i charakte-
rystyczna. W ich przypadku ryzyko naruszenia
dobrego imienia moze by¢ wigksze, zwlaszcza
jesli ocena stanowi zarzut formutowany ad per-
sonam 1 nie zostal on (co pozostaje w konwen-
cji gatunku) oparty na udowadnianym materia-
le faktograficznym.

Odnoszac si¢ do tego wniosku, warto do-
da¢, ze sady, dokonujac analizy naruszenia do-
brego imienia, poddajg badaniu form¢ wypo-
wiedzi krytycznej. Analiza materialu prasowe-
g0 nie ogranicza si¢ wéwczas wylgcznie do po-
szukiwania zwrotéw uwazanych powszechnie
za obraZliwe. ROwnie wazne pozostajg kwestie
zwigzane z kompozycja. Chodzi tu migdzy in-
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nymi o koniecznos¢ formulowania ocen na
podstawie przytoczonych faktéw, tak aby czy-
telnik m6gt dokonaé samodzielnej konfronta-
cji. Zdaniem sgdéw krytyka operujaca wypo-
wiedziami ocennymi, bez przywotania faktéw,
na tle ktérych sg one formulowane, nie moze
uchodzi¢ za rzeczowa i konstruktywna. Nie
chodzi w niej bowiem o merytoryczne przed-
stawienie problemu, a o personalny atak na
okreslong osobe®®. W konsekwencji z materia-
fem prasowym, wykorzystujacym w szerszym
zakresie oceny, wigza¢ si¢ bedzie wigksze ry-
zyko naruszenia prawa. Wspoélczesnie zaobser-
wowaé mozna coraz wigkszg §mialos¢ dzienni-
karzy w wyrazaniu osobistych sadéw, nie za-
wsze opartych na podanych faktach. Pomimo
ze orzeczenia sagdowe nie czgsto odnosza si¢ do
zarzutéw sformutowanych w wywiadzie dzien-
nikarskim, warto zauwazy¢, ze jesli juz sytua-
cja taka ma miejsce, to charakterystyczna dla
tego gatunku jest krytyka ad personam, stano-
wigca osobiste wyrazenie opinii lub odreago-
wanie pewnych emocji®!. Brak licznych roz-
strzygnie¢ sagdowych na tle wypowiedzi pada-
jacych w wywiadach wynika prawdopodobnie
z faktu odbioru tego gatunku jako formy roz-
mowy, w ktdrej ocena jest naturalna, co jednak
nie ma potwierdzenia we wzorcu gatunkowym.
Podobnie osobiste ataki zaobserwowaé mozna
w reportazach, szczegdlnie interwencyjnych,
gdzie emocjonalna reakcja dziennikarza poja-
wia si¢ w bezposredniej wypowiedzi lub kon-
strukcji przekazu. Dlatego te formy wymagajg
szczegblnej ostroznosci. Z drugiej strony warto
zauwazy¢, ze wigkszos¢ atakéw personalnych
widoczna jest w falk-show, takze politycznym
czy spotecznym. Jednak ze wzgledu na swoj
wzorzec gatunkowy, czyli dopuszczenie nawet
subiektywnych form ocennych w wypowie-

dziach dziennikarza w tym przekazie, ten ro-
dzaj ataku nie podlega czestej ocenie sgdéw
w obszarze naruszenia czci.

Z kompozycja materialu prasowego wiaze
si¢ nadto sposéb prezentacji twierdzen opiso-
wych. Ich umiejetne zestawienie, roztozenie
akcentow nierzadko rodzi atmosfer¢ insynua-
cji. W takim wypadku nie poszczeg6lne fakty,
ktére moga okazaé si¢ prawdziwe, ale ogélna
wymowa materialu prasowego bedzie przesa-
dzaé o bezprawnosci naruszenia®. Dziennika-
rze winni pamietaé, ze dla oceny formy réwnie
wazne mogg okazac si¢ kontekst, w jakim wy-
powiedZ krytyczna zostala opublikowana, oraz
przyjeta konwencja. W jednej ze spraw, odno-
szacej si¢ do naruszenia czci dyrektorki Zakta-
du Opieki Zdrowotnej, niemalty wplyw na roz-
strzygnigcie mialo miejsce publikacji — a byla
nim rubryka oznaczona tytulem: Smiej si¢ ra-
zem z nami, w ktérej bezposrednio przed notat-
ka dotyczacg powddki zamieszczono nastgpu-
jacy tekst: ,tyle wokét nas glupoty, arogancii,
zla, czgsto bywamy wobec tych zjawisk bezsil-
ni i catkowicie bezradni, nie wiemy, co robic,
zloscimy si¢. Redakcja proponuje Wam co in-
nego, zamiast si¢ ztosci¢ i zzymac, posmiej si¢
razem z nami z ghlupoty, arogancji, cham-
stwa”%3. Zdaniem sadu, sposéb postepowania
pozwanego jednoznacznie wskazywatl na chegé
oSmieszenia, wykluczajac konstruktywne pod-
jecie problemu. Podobnie bylo w sprawie za-
koficzonej orzeczeniem sadu apelacyjnego
w Gdansku®. W uzasadnieniu wyroku czyta-
my: ,,przytaczanie we wlasnym imieniu pu-
blicznie informacji prawdziwych moze stano-
wi¢ bezprawie w rozumieniu art. 24 k.c., je-
zeli jest to opatrzone tytutem lub komenta-
rzem o$mieszajgcym, ublzjacym czy upokarza-
jacym obliczonym na przekonanie odbiorcy

60 Patrz wyrok SA w Krakowie z 8 marca 1995 r., I ACr 80/95, wyrok SA w Krakowie z 21 marca 1995 r., I ACr

113/95.

61 Patrz wyrok SN z 8 lutego 2008 r., I CSK 385/07.

62 Patrz wyrok SA we Wroctawiu z dnia 27 wrzesnia 2006 r., I ACa 893/06.
63 Wyrok SA w Krakowie z 8 marca 1995 r., I ACr 80/95.
% Wyrok SA w Gdarisku z 16 pazdziernika 1991 r., ACr 520/91.



o okreslonych racjach nie przy pomocy faktow,
ale demagogii stéw”.

W kontekscie tematu publikacji i formuto-
wanych wnioskéw warto przywotaé nadto
orzeczenie sadu apelacyjnego w Warszawie
z 23 stycznia 1996 r., w ktérym zagadnienie
formy wypowiedzi zostalo odniesione do kon-
wencji obranej przez autora publikacji. Dzien-
nikarka, sporzadzajac relacje z przebiegu wy-
boréw do Sejmu i Senatu RP, zacytowala
wprost wypowiedZ jednego sposréd megzow za-
ufania obecnych w lokalu Wojewddzkiej Ko-
misji Wyborczej, a obejmujaca stwierdzenie, ze
w wojewddztwie olsztyriskim jest tylko 3 proc.
ludzi uczciwych, bo tylu glosowato na Koalicje
Czystych Rak. Informacja ta padta w trakcie lu-
Znej, towarzyskiej rozmowy, ktérg zainicjowa-
fa dziennikarka. W takiej tez konwencji uczest-
niczyli w niej wszyscy zebrani, tacznie z powo-
dem. Przytoczone zdanie zostalo nastgpnie
opublikowane w powaznej relacji prasowej na
temat wynikéw wyboréw, z pominigciem oko-
licznosci, w ktérych doszto do jego sformuto-
wania. Sad pierwszej instancji uznal, ze wypo-
wiedZ powoda sprowokowana pytaniem dzien-
nikarki, utrzymanym w konwencji ironiczno-
-uszczypliwej, nie miata charakteru publicznej
wypowiedzi polityka, a byla zartem utrzyma-
nym w konwencji prowadzonej wczesniej roz-
mowy. Podobnie odniést si¢ do tego orzekaja-
cy w drugiej instancji sad apelacyjny, podkre-
$lajac, ze artykul prasowy nadal jednak wypo-
wiedzi zupelnie inny wymiar, sens i charakter,
niz miala ona w rzeczywistosci. Manipulacja
tekstem doprowadzila do pominig¢cia pytania
postawionego powodowi, a co za tym idzie —
wyrwania fragmentu wypowiedzi z kontekstu
oraz nieuwzglednienia charakteru i tonu roz-
mowy. Z powyzszego orzeczenia wyplywa
wigc dos¢ czytelny wniosek: publikowanie cu-
dzych wypowiedzi, z pominigciem okoliczno-
$ci, w jakich doszto do ich sformutowania, mo-
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ze skutkowaé bezprawnym naruszeniem czci.
Autor publikacji powinien mie¢ zawsze na
uwadze, ze nadajac materialowi prasowemu
okreslony ksztalt, winien pozosta¢ wierny
obranej wczesniej (tj. w trakcie rozmowy) kon-
wencji. Zadaniem gatunku dziennikarskiego
jest uporzadkowac przekaz i pozwoli¢ odbiorcy
zrozumie¢ go zgodnie z przekazanymi faktami.
Dlatego wszelkie zmiany w konwencji gatunku
Iub oparcie si¢ na formie synkretycznej moze
doprowadzi¢ do stworzenia przekazu, ktéry be-
dzie trudny do jednoznacznego odczytania
przez odbiorce. Taki zabieg uzyty celowo mo-
ze stuzy¢ manipulacji odbiorcg. Wywiad pod
teze, przekaz celowy w formie artykulu publi-
cystycznego czy komentarz przekazany jako
wiadomos¢ to przyktadowe dziatania, w ktérych
forma jest nieadekwatna do wlasciwych intencji
nadawcy.

B Po trzecie, na podkreslenie zastuguje, do-
strzegana w orzecznictwie, konwencja saty-
ryczna. Ta, przy gatunkach oceniajacych i na-
ruszeniu dobrego imienia, moze stanowic argu-
ment o wylaczeniu bezprawnosci naruszenia.
Uprawniony jest zatem wniosek, ze satyryczny
material prasowy, stworzony w gatunkowej
formie oceniajacej, niesie mniejsze ryzyko na-
ruszenia prawa niz material zrealizowany w tej
samej formie, ale niemajacy charakteru saty-
rycznego.

Normatywne wsparcie dla satyry i karyka-
tury wynika z samej ustawy Prawo prasowe, co
daje podstawy do stwierdzenia, ze poza przy-
wotang juz dozwolong krytyka oraz szczegélng
starannoscig i rzetelnoscia, jest to kolejny kon-
tratyp ustawowy, o dlugiej zresztg tradycji, wy-
laczajacy bezprawnos¢ dziatania dziennika-
rza%. W omawianej materii jest kilka kwestii,
ktére w szczegdlny sposéb zastuguja na anali-
z¢. Pierwsza z nich jest to, czy satyra stanowi
odrebny, szczegblny gatunek prasowy, czy tez
moze jest tak, ze krytyczny materiat przygoto-

65 Patrz P. Wasilewski, Wolnos¢ prasowej wypowiedzi satyrycznej, Studium cywilistyczne na tle poréwnawczym,

Warszawa 2012, s. 284 i n.
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wany jako reportaz, felieton itp. postuguje si¢
tzw. konwencjg satyryczng, przez co nalezy ro-
zumie¢ operowanie pewnymi charakterystycz-
nymi srodkami wyrazu, zwlaszcza zas przeja-
skrawieniami. Analizujac orzecznictwo sagdéw
krajowych, nalezy opowiedzie¢ si¢ za drugim
stanowiskiem®, Satyra nie jest odrebnym ga-
tunkiem dziennikarskim. Jej obecnos¢ dopu-
szczalna jest zgodnie ze wzorcem gatunkowym
gléwnie w felietonie. Pozostale gatunki nie
okreslaja mozliwosci pojawienia si¢ form saty-
rycznych. Z drugiej strony za$ wiadomo, ze ga-
tunki informacyjne, nawet te najbardziej rozbu-
dowane, jak wiadomos¢, nie powinny w ogdle
zawiera elementow satyry. Praktyka jest jed-
nak taka, ze gtéwnie w serwisach informacyj-
nych programéw telewizyjnych i radiowych
pojawiajg si¢ drobne formy satyryczne jako
czes¢ wiekszego przekazu.

Sad Najwyzszy w wyroku z 20 czerwca
2001 .57 podkresla, ze w przypadku powolania
si¢ na satyr¢ jako okolicznos¢ wylaczajaca bez-
prawnos$é nie moze budzi¢ watpliwosci fakt, ze
odbiorca potraktowal material prasowy jako
»zart”, a to jest mozliwe tylko wéwczas, gdy
ma miejsce postugiwanie si¢ okreslonymi srod-
kami wyrazu®®. Nadto, satyryczny charakter
utworu nie moze sam z siebie wylaczy¢ bez-
prawnosci dziatania dziennikarza. W konkluzji
sad uznal, ze tak jak samo stwierdzenie, ze ma-
terial jest krytyczny, nie przesadzi automatycz-
nie o tym, ze dzialanie dziennikarza jest zgod-
ne z prawem, tak fakt, ze material ma charakter
satyryczny, nie wyklucza tego, ze dziatanie zo-
stanie ocenione jako naruszajace prawo (bez-
prawnos¢ nie ulegnie wylaczeniu). W nauce

podkresla sie, ze kwalifikacja materiatu jako
satyrycznego nie moze odbywac si¢ z pominig-
ciem takich element6w, jak: miejsce jego publi-
kacji (np. stala rubryka satyryczna) czy czas
publikacji (np. 1 kwietnia)®®. Z drugiej strony
okolicznos¢, w ktorej tytul prasowy (audycja
radiowa lub telewizyjna) traktowany jest jako
satyryczny, nie moze stanowi¢ samodzielnej
przestanki prowadzacej do stwierdzenia, ze za-
warto$¢ danego numeru lub audycji miata tak-
ze taki charakter’0. Wsparciem tej tezy sa wy-
roki sadowe wydawane w sprawach, w ktérych
pozwanym byl redaktor naczelny tygodnika
»Nie” lub autorzy tekstéw tam opublikowa-
nych. W jednym z nich czytamy: ,nie jest
usprawiedliwieniem dla obscenicznej formy in-
formowania o zyciu intymnym powddki sam
charakter pisma. Fakt przyjecia przez tygodnik
»Nie” takiej wtasnie maniery i specyficznego
jezyka publikacji, ktére odrézniajg to pismo od
innych nie oznacza jeszcze automatycznej le-
galizacji takich dziatan. Satyryczny i szyderczy
charakter czasopisma nie uprawnia do przekra-
czania powszechnie przyjetych granic przy-
zwoitosci i dobrego smaku™’!.

Art. 41 pr. pr. stanowi, ze krytyka (a wigc
odpowiednio i satyra) winna stanowic rzetelna,
zgodng z zasadami wspélzycia spotecznego
ujemng oceng dzieta lub dziatalnosci’?. Re-
spektowanie z pelng konsekwencjg wymogu
rzeczowosci przy satyrze moze by¢ sprzeczne
z jej istotag. Tam bowiem, gdzie operuje si¢
przejaskrawieniem, tzw. krzywym zwiercia-
dlem, czgsciej dochodzi do postugiwania si¢
srodkami wyrazu, ktére uniemozliwig spetnie-
nie tego wymogu. W przypadku zartu w ogdle

% Tak tez J. Sobczak, Ramy prawne satyry politycznej, [w:] Fenomen radosci, red. nauk. A. Grzegorczyk,

J. Grad, P. Szkudlarek, Poznan 2007, s. 210.
67 OSNC 2002, nr 2, poz. 23.

%8 Na istote tego zagadnienia zwraca tez uwage R. Tymiec, Satyra a ochrona czci w polskim prawie cywilnym,
[w:] Wybrane zagadnienia prawa cywilnego, Warszawa 2006, s. 321.

% Patrz tamze, s. 321.
70 Tak tez J. Sobczak, Ranty prawne..., s. 234.

71 Wyrok SA w Warszawie z 5 czerwca 2006, VI ACa 1331/2005.
72 Patrz E. Nowinska, Wolnos¢ wypowiedzi prasowej, Warszawa 2007, s. 191 i n.



nie méwimy o sytuacji, ktéra ma za zadanie od-
nies¢ si¢ rzeczowo do tego, co jest jego
przedmiotem. Tym istotniejsze — od strony pra-
wnej — bedzie to, aby odbiorca nie miat zad-
nych watpliwosci, ze ma do czynienia z w pel-
ni zamierzonym przejaskrawieniem, Swiado-
mie znieksztalcajacym obraz przedstawianego
zjawiska 1 zmieniajacym proporcje. Pomocne
w tym zakresie moze by¢ np. umieszczenie pu-
blikacji w rubryce satyrycznej. Wspdlczesna
prasa wykorzystuje dwie formy takich dzialéw.
Po pierwsze, sg to jasno zdefiniowane strony
z felietonami. Obok nich znajdujg si¢ natomiast
strony z innymi tresciami satyrycznymi, co jest
nawigzaniem do przedwojennej tradycji rubryk
satyrycznych prawie w kazdym tytule. Majg
one giéwnie forme¢ komentarza do biezacych
wydarzen, pisanego jednak w typowo satyrycz-
nej formie. Zaréwno tytul, jak i styl nawigzujg-
cy do literackiego jednoznacznie wskazuja na
specyficzny typ wypowiedzi prasowej, co do
ktérej odbiorca nie ma watpliwosci, w jakim
celu zostata napisana.

Kolejnym kryterium dozwolonej krytyki,
ktére odpowiednio odnosi¢ nalezy do satyry,
jest zgodno$¢ z zasadami wspdtzycia spotecz-
nego. Jest to ten element, ktéry w gtéwnej mie-
rze statuuje omawiany kontratyp. Za krytyke
zgodng ze wspomnianymi zasadami przyjmuje
si¢ taka, ktéra w swej formie nie narusza pew-
nych przyjetych regut, co oznacza, ze nie ope-
ruje ona takimi srodkami wyrazu, ktére mogty-
by spowodowaé, ze publikacja zostataby uzna-
na za zniewazajaca. Méwiac o satyrze, podkre-
Sla sig, ze ona takze winna mie¢ wtasciwg for-
me, a konkretnie bada si¢, czy zostata zacho-
wana konwencja satyryczna. Jej przekroczenie
stanowi¢ bedzie zwykle eksces skutkujacy
stwierdzeniem bezprawnosci dziatania dzienni-
karza. Istot¢ satyry stanowi charakterystyczna
wyrazistos¢ i przesada, na pewno wigksza niz
przy pozostalych materiatach krytycznych. Do-

Maria Eoszewska-Otowska, Joanna Szylko-Kwas

zwolone jest operowanie srodkami, ktére w in-
nych sytuacjach bylyby niedopuszczalne.
W wyroku SN z 20 czerwca 2001 r. czytamy:
~hiewatpliwie forma satyryczna uzasadnia
przyjecie szerokiego zakresu swobody wypo-
wiedzi. Satyra ze swej natury to utwor oSmie-
szajacy lub pigtnujacy ukazywane w nim zja-
wiska lub osoby. Celem satyry jest przede
wszystkim osmieszajaca krytyka, stad postugu-
je si¢ ona czg¢sto wyolbrzymieniem, karykaturg
i paradoksem. Typowa cechg satyry jest daze-
nie do o§mieszenia tego, co jej autorowi wyda-
je si¢ szkodliwe, bezwartosciowe lub biedne,
stad zwykto siec méwié, ze przedstawia rzeczy-
wistos¢ w krzywym zwierciadle. Ekspresyj-
nosé uzywanych srodkéw nalezy zatem trakto-
wac jako typowy, konstytutywny element saty-
ry, a wyolbrzymianie czy nawet pewng agresj¢
jako zabiegi akceptowalne w ramach tzw. kon-
wencji satyrycznej. Z tego tez wzgledu przyj-
muje si¢, ze wypowiedZ musiataby mie¢ cha-
rakter wysoce ublizajacy, ponizajacy, pogardli-
wy czy uwlaczajacy, aby uznaé ja za dziatanie
bezprawne, czyli tzw. eksces satyry. Przy kry-
tyce bedziemy mowi¢ o naruszeniu formy po-
przez umieszczenie tresci zniewazajacych, przy
satyrze za$ skrajnie zniewazajacych. Wazne
jest nadto, ze dokonanie takiej konkluzji przez
sad musi byé poprzedzone stwierdzeniem, ze
dany material (sformutowanie, rysunek) ma ta-
ki charakter, co zostalo ustalone przy uwzgle-
dnieniu ocen panujacych w spoleczeristwie.
Stosuje si¢ wigc wilasciwg w dziedzinie débr
osobistych obiektywizacje oceny naruszenia’>.

Kolejna i zarazem ostatnig kwestig pozosta-
je kryterium prawdziwosci, wynikajace z po-
wigzania art. 41 pr. pr. z art. 6 tej ustawy stano-
wigcym, Ze ,,prasa zobowigzana jest do praw-
dziwego przedstawiania zjawisk”. W odniesie-
niu do krytyki przyjmuje si¢, ze kryterium to
znajduje odniesienie wytacznie do faktow, tyl-
ko bowiem w ich przypadku mozliwe jest wy-

73 Por. R. Tymiec, Satyra a ochrona czci..., s. 321, 369.
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kazanie ich prawdziwosci. Oceny formutowane
przez dziennikarza winny zas by¢ rzetelne,
przez co nalezy rozumie¢ przede wszystkim ich
oparcie na zaprezentowanych, podlegajacych
udowodnieniu, faktach. W przypadku ocen do-
wod prawdy nie wchodzi bowiem w gre. Na
tym tle pada pytanie, czy wymdg prawdy obo-
wigzuje w odniesieniu do satyry i co mialby
ewentualnie oznacza¢. Orzecznictwo Europej-
skiego Trybunalu Praw Czlowieka (sprawa
Cumpdnd i Mazdre przeciwko Rumunii)’*
uprawnia do postawienia tezy, ze satyra jest
traktowana raczej jako tres¢ ocenna i jesli od-
nosi si¢ do jakichs wydarzeri, komentujac je, to
powinno towarzyszy¢ temu przywotanie oko-
licznosci faktycznych dajacych podstawe do
tak sformutowanej opinii. W szczegblnosci je-
§li satyra (np. bedaca rysunkiem) stanowi ilu-
stracj¢ publikacji krytycznej i insynuuje pewne
tresci, nalezy ja traktowac jako integralng czes¢
materialu” i przywola¢ w nim okolicznosci
faktyczne uzasadniajgce, zaprezentowang
w konwencji satyrycznej, ocene. Stosowanie
kryterium prawdziwosci nie bedzie mie¢ jed-
nak wiekszego znaczenia w sytuacji, w ktorej
osoba przedstawiona jest w sytuacji fikcyjnej
i odbiorca o tym wie.

Moéwiac o prawdziwosci, mozna tez posta-
wi¢ pytanie o szczeg6lng starannos¢ i rzetel-
nos¢, jaka zgodnie z art. 12 pr. pr. winna towa-
rzyszy¢ dziennikarzowi przy zbieraniu i publi-
kowaniu materiatéw prasowych. W analizowa-
nej sytuacji praktyczne stosowanie tej zasady,
ktérej podstawowym celem ma by¢ dgzenie do
uzyskania prawdy, jest ograniczone. Z istoty
swej satyra ukazuje stan rzeczy w krzywym
zwierciadle, czyli z wlasciwg sobie deformacjg
rzeczywistosci. Absurdem byloby wiec stawia-
nie wymogu dazenia do prawdziwego, rozu-
mianego takze jako wierne, odtworzenia fak-

74 Wyrok z 17 grudnia 2004 r., www.echr.coe.int.

tow. Szczegblna starannos¢ i rzetelnos$¢ ma si¢
w tym wypadku przejawia¢ si¢ przede wszyst-
kim w zadbaniu o to, aby odbiorca byt zorien-
towany, ze ma do czynienia z konwencjg saty-
ryczng i, po drugie, aby nie postuzyt si¢ takim
srodkiem wyrazu, ktéry spowodowalby skrajne
naruszenie godnosci, czyli bylby trescig skraj-
nie zniewazajacg.

W odniesieniu do analizowanego zagadnie-
nia uprawniony staje si¢ wniosek, ze satyrycz-
ny material prasowy stworzony w gatunkowe;j
formie oceniajacej niesie mniejsze ryzyko na-
ruszenia prawa, niz materiat zrealizowany w tej
same] formie, ale niemajacy charakteru saty-
rycznego.

Uwagi konicowe

Niniejsza publikacja odnoszaca si¢ do zalezno-
Sci miedzy gatunkiem dziennikarskim a odpo-
wiedzialnoscig dziennikarza za naruszenie do-
brego imienia nie ma charakteru wyczerpuja-
cego. W szczegolnosci takim odrebnym i war-
tym zauwazenia obszarem badawczym, ktéry
nie zostal szczegélowo przeanalizowany
w tekscie, jest zwigzek migdzy zarzutem po-
stawionym w formie satyrycznej a gatunkiem
dziennikarskim. Podkresli¢ takze nalezy przy-
wotywany w artykule fakt, ze cho¢ gatunek
dziennikarski nie stanowi kryterium branego
pod uwage przez sady przy ocenie naruszenia
dobrego imienia, to zwigzek ten jest wyrazny
i zauwazalny. Przede wszystkim warto podkre-
§lié, ze wiele przypadkéw naruszenia dobrego
imienia jest efektem stosowania technik mani-
pulacyjnych. Techniki te koresponduja z kolei
z forma gatunkowa, ktéra czesto narzuca za-
stosowanie odpowiedniej metody manipulacji
w wybranym gatunku. Zalezno$¢ ta podlegac
bedzie dalszej analizie w odrgbnemu opraco-
waniu.

7> Tak 1. Dobosz, Glosa do wyroku SN z 17 kwietnia 2002 r., IV CKN 925/00, OSP 2003, nr 9, poz. 60, s. 261.
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dziennikarza za naruszenie czci

Journalistic Genre and the Civil Law Journalistic
Responsibility for Infringement of Dignity
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SEOWA KLUCZOWE
dobre imig, czes¢, gatunek dziennikarski, odpowiedzialno$¢, satyra

STRESZCZENIE

Odpowiedzialnosci dziennikarza za stowo to jedno z istotniejszych zagadnien dotyczacych
funkcjonowania wspétczesnych mediéw. Nabiera ono szczegblnego znaczenia w kontekscie
odpowiedzialnosci za naruszenie dobrego imienia, do czego dochodzi na skutek formutowa-
nia krytycznych zarzutéw w tresci materiatu prasowego. Nierozstrzygnieta jak dotad pozosta-
je kwestia, czy wybrany przez dziennikarza gatunek wypowiedzi medialnej zwigksza ryzyko
naruszenia dobrego imienia. Z analizowanych orzeczen wynika, ze w orzecznictwie brak po-
twierdzenia, ze gatunek jest jednym z kryteriéw branych wprost pod uwage przy ocenie na-
ruszenia czci. Niemniej istniejq takie gatunki, ktére niejako ,,wymuszaja” wiekszg starannos¢
w zakresie weryfikacji faktow, czego przyktadem jest reportaz. Istniejg takze gatunki, dla
ktérych opinia i ocena jest bardziej konstytutywna i charakterystyczna, co zwigksza ryzyko
naruszenia dobrego imienia. Na wyrazne zaznaczenie zastuguje fakt, ze dostrzegana
w orzecznictwie konwencja satyryczna przy gatunkach oceniajacych i naruszeniu dobrego
imienia moze stanowi¢ argument o wylaczeniu bezprawnosci naruszenia.

KEY WORDS
reputation, dignity, journalistic genre, responsibility, satire

ABSTRACT

Journalistic responsibility for words is one of the most important issues concerning the
functioning of modern media. It gains a significant meaning in the context of responsibili-
ty for infringing one’s reputation, which happens as a result of formulating accusations in
press material. It remains unresolved if a media genre chosen by a journalist increases the
risk of violating the reputation. From the analyzed statements it seems there is no confir-
mation in jurisdiction that genre is one of the criteria taken directly into account when jud-
ging infringement. However, there are such genres which somehow ,,impose” greater care
in terms of verifying facts, an example of which is the reportage. Other genres, for which
opinion and judgment are more constitutive and characteristic, have a greater risk of viola-
ting the reputation. It requires mentioning that the satire convention, present in jurisdiction,
as a judgmental genre and infringing reputation, can be an argument for removing the
unlawfulness of the infringement.
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Intonacja polskich wystapien
publicznych - od konferenciji
prasowej do mownicy sejmowej

Jagoda Bloch

towo méwione odgrywa w zyciu publicz-

nym, jak wiadomo, istotng rol¢. Codzien-
nie wystuchujemy wielu wystgpier, oswiad-
czeni, do mediéw zapraszane sg osoby, ktérych
zadaniem jest wyjasnienie odbiorcom pewnych
zjawisk, przekonanie ich do wtasnych pogla-
déw. Umiejetnosé wyglaszania tekstéw nalezy
do sztuki zywego stowa, ktérg powinny wyka-
zywac si¢ osoby zabierajace glos w przestrzeni
publicznej. DZwigk jest waznym aspektem ko-
munikacji niewerbalnej, ktéry przekazuje zna-
czenia stanu emocjonalnego, cech osobowosci,
wywieranego wrazenia. Sygnaly wokalne mo-
g3 by¢ wykorzystane do zasygnalizowania eks-
trawersji lub introwersji, dominacji lub ulegto-
$ci, sympatii lub antypatii'. W sytuacji wygta-
szania komunikatéw w przestrzeni publicznej
cechy te sg bardzo istotne, wplywajg bowiem
na relacje migdzy rozméwcami. Atrybutami
dzwigku, ktére nadajag kazdemu zachowaniu
glosowemu unikatowe wtasciwosci, sa elemen-
ty prozodyczne nadawcéw komunikatéw. Pro-
zodia zajmuje si¢ badaniem wysokosci tonu
(intonacji), akcentowaniem oraz dlugoscig
trwania dZwiekéw (iloczasem).

Zachowania wokalne w wielu sytuacjach
spotecznych przyczyniajg si¢ takze do odzwier-

ciedlania rél poszczeg6lnych oséb. Niektére
z tych r6l wymagaja dodatkowego zaangazo-
wania, aby na przyktad wzmocni¢ obraz osoby
niezadowolonej z czegos, mozna uzy¢ jednego
z elementow prozodycznych. W ciaglej trosce
o0 ,,niewypadnigcie z roli”? osoby publiczne sta-
rajg si¢ panowac¢ nad zachowaniem i sposobem
méwienia. Bywa, ze polityk opozycji, chcac
okaza¢ dystans wobec decyzji politykéw w rza-
dzie, naduzywa jednego srodka ekspresji w wy-
stgpieniu, np. wydiluza ostatnie sylaby korico-
wych wyrazéw w zdaniu. Nie uzyskuje jednak
w ten spos6b pozadanego efektu. Wydluzanie
sylab kojarzy si¢ wprawdzie z refleksyjnoscia,
jednakze jest to refleksyjnosé bierna, bez ener-
gii 1 entuzjazmu dziatania, w tym wypadku po-
zbawiona ostrza krytyki poczynai politykéw
partii rzagdzacej. Nawet jesli zamiarem owego
opozycyjnego polityka byloby eksponowanie
ironii za pomocg wydtuzania czasu trwania sy-
lab, to nalezaloby zastanowié si¢ przed wysta-
pieniem, czy bedzie to Srodek czytelny dla
odbiorcow.

Analizie brzmieniowej poddano teksty wy-
glaszane przez osoby pelnigce funkcje: rzeczni-
kéw prasowych, urzednikéw paristwowych i po-
litykéw. Najczestszymi sytuacjami, w ktérych

' D.G. Leathers, Komunikacja niewerbalna. Zasady i zastosowania, Warszawa 2007, s. 192.
2 E. Goffman, Rytuat interakcyjny, Warszawa 2006, s. 9.



mozemy uslysze¢ te osoby, sg oswiadczenia do-
tyczace jakiego$ zdarzenia (wypadki, przestep-
stwa), konferencje prasowe, wystgpienia w sej-
mie. W kazdej z tych sytuacji widzimy méwcéw
wyglaszajacych teksty albo ,bez kartki” — do-
myslamy si¢ wowczas, ze wypowiedZ zostala
przygotowana wczesniej lub jest tworzona
w czasie rozmowy z dziennikarzem, albo sg to
wystapienia ,,z kartkg” — zwykle odnosi si¢ to do
wystapieii z mownicy sejmowej, gdzie ryzyko
zapomnienia tekstu jest duze, dlatego méwcy,
zwracajgc si¢ do audytorium, starajg si¢ nie czy-
ta¢ catego tekstu, tylko zaglada¢ do niego, by za-
chowac ciaglos¢ wypowiedzi i nie pomina¢ zad-
nego watku.

Sztuka zywego stowa zwigzana jest z wykorzy-
stywaniem nastgpujacych srodkéw, ktérych opis
— za Mieczystawem Kotlarczykiem® — mozna
przedstawié nastgpujaco:

— iloczas — czas trwania stowa: odcinek, ktére-
g0 granice stanowig momenty poczatku sto-
wa 1 jego wybrzmienia. Ze wzgledu na ilo-
czas stowa majg zdolnos¢ do wydtuzania si¢
lub skracania zaré6wno samogltoskowego, jak
1 spotgloskowego. Stowo mozemy wyma-
wia¢ pod wzgledem iloczasowym na rézne
sposoby: diugo i krétko, diuzej i krécej, nu-
tami i pélnutami albo éwierénutami czy
6semkami itd.;

— sila (dynamika) — kazde stowo moze by¢
wypowiadane z wigkszg lub mniejszg silg
akustyczng; zjawisko to opiera si¢ na fizjo-
logii pradu wydechowego powietrza, jest
wyrazem energii tkwiacej w tekscie oraz
mozliwosciach jego interpretatora. Skala:
glosno — cicho, péigtosno — pétcicho, zmia-
ny w obrebie sity to wzrastanie oraz zmniej-
szanie si¢;

— wysokos¢ — zdolno$¢ do podnoszenia si¢
i obnizania dZwickéw mowy. Kazde stowo
moze by¢ wypowiadane wyzej lub nizej.
Réznice migdzy poszczegdlnymi pozioma-
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mi wysokos$ci brzmieniowych okreslane sg
jako interwaly, ktérych zywe stlowo ma do
swej dyspozycji ilo§¢ wprost niewymierna;

— sztuka zywego stowa wyréznia dwa zasa-
dnicze kierunki linii intonacyjnej i melo-
dycznej: rosngcy i opadajacy. Intonacyjne
obnizenie glosu bierzemy zwykle za zakon-
czenie (kadencja), natomiast podniesienie
glosu — za cos jeszcze niezakoriczonego (an-
tykadencja). Obnizenie glosu rozdziela sto-
wa i rozlagcza, podwyzszenie zas wigze je ze
soba;

— do najczesciej popetnianych w zZywym sto-
wie bledow z zakresu melodii nalezy przede
wszystkim niestosowanie kadencji — tworze-
nie z wypowiedzi jednego niekoriczacego
si¢ zdania; jednakowe wzniesienia i spadki
glosu na poczatku i na konicu kazdego zda-
nia — izotonia; albo jednostajne operowanie
glosem na jednym tonie przy braku jakiego-
kolwiek réznicowania pod wzgledem into-
nacyjnym — monotonia;

— przed tymi niebezpieczenstwami chroni zy-
we stowo umiejetnosé gradacji, ktéra decy-
duje o melodii;

— barwa glosu moze petni¢ funkcje interpreta-
cyjne — w zaleznosci od uzycia jej rozmai-
tych wariantéw zdanie lub stowo moze na-
biera¢ innego znaczenia i wywotywa¢ inne
wrazenie;

— wyrazisto$¢ frazy — rozczlonkowanie tekstu,
segmentacja; granicami fraz sg pauzy, wy-
znaczane wzgledami logicznymi;

— pauza — wolna od jakichkolwiek dZwigkéw
przestrzen miedzy slowami, zdaniami; mo-
menty ciszy miedzy poszczegdlnymi czto-
nami brzmieniowymi potrzebne sg m.in. po
to, aby walory tekstu ,,mialy czas” przenik-
na¢é do odbiorcy.

Wygloszenie tekstu wymaga umiejetnego wyko-
rzystania wszystkich wymienionych elementéw

3 M. Kotlarczyk, Sztuka zywego stowa, Lublin 2010, s. 163-217.
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w stosownym wymiarze. W przestrzeni publicz-
nej, ktérg mozemy rejestrowaé w mediach, spo-
tyka si¢ wystgpienia, w ktérych przewaza jeden
z wymienionych elementéw, co moze swiadczy¢
0 mniejszym zainteresowaniu formg wyglasza-
nia wystapiefi lub — jesli pozwolimy sobie na
$mielsza tezg — moze by¢ przejawem braku sza-
cunku dla odbiorcy, jesli weZmiemy pod uwagg,
ze oznakami szacunku sg takze sygnaly niewer-
balne komunikacji miedzyludzkiej*.

Ponizej zamieszczono fragmenty wysta-
piefi, w ktérych nadawcy komunikatéw stosujg
ograniczone Srodki ekspresji; sg to najczesciej
slyszane sposoby wypowiadania tekstow
w mediach.

Barwa glosu
[1] WypowiedZ po wypadku porazenia pragdem
dzieci:

Doszto do smiertelnego porazenia prgdem /
dwdoch dziewczynek, ktore znajdowaly sie
w rzece /i pora...

Dziennikarz: Siedziaty na barierce?

...Nie, nie siedziaty na barierce, / natomiast
na pewno doszto do porazenia prgdem, gdy by-
ty we wodzie. / yyy Kabel, ktory yyy energetycz-
ny zasilajgcy, ktory zwisal, zostal chwycony
przez jedng z dziewczynek, z ofiar®

Ukosne kreski w tekscie oznaczaja pauzy
zastosowane przez rozmdéwczyni¢, natomiast
podkreslenia niektérych sylab w wyrazach —
akcenty toniczne, czyli realizowane przez pod-
niesienie tonu.

Zmiany emocji ujawnianych przez méwceg
powodujg zmiany w barwie glosu. W powyz-
szym przekazie czeste zastosowanie akcentow
tonicznych (ktére rozjasniaja przekaz) w nie-
ktérych wyrazach spowodowato, ze komuni-
kat, dramatyczny w tresci, stal si¢ niemal rado-
sny w formie. Duza réznica miedzy trescig

a forma dziata na niekorzys¢ nadawcy, ostabia
wizerunek osoby kompetentnej i swiadomej
wydarzenia, o ktérym moéwi.

Przewaga akcentéw tonicznych w przeka-
zie doskonale sprawdza si¢ w tresciach,
ktérych celem jest przekazanie odbiorcom np.
dobrego samopoczucia nadawcy, zachecenia
do wspdlnego dziatania, wrecz poderwania do
dzialania. Duze nagromadzenie tego rodzaju
akcentéw znajdziemy na przyktad w wypowie-
dziach Jerzego Owsiaka, opowiadajacego o re-
zultatach akcji ,,Wielkiej Orkiestry Swigtecznej
Pomocy”. Zaangazowanie i radosny ton
nadawcy z calg pewnoscig wynikaja z przeka-
zywanych tresci, jednakze nie bez znaczenia
jest réwniez forma wypowiedzi, zachgcajaca
swym brzmieniem do wlaczenia si¢ w dobro-
czynne dzialanie. W tym wypadku sieganie po
ten rodzaj akcentu jest w pelni uzasadnione.
W innych przekazach nie nalezy go naduzy-
wac, gdyz moze to spowodowaé przeciwny do
zamierzonego skutek.

Wysokos$é tonu

[2] Plaska intonacja, brak zmian tonu w obrgbie
wypowiedzi o $mierci zolnierza w Afganista-
nie:

Do ataku doszto we wschodniej czgsci pro-
wincji Ghazni, we wczesnych godzinach popo-
tudniowych. Na miejsce zdarzenia natychmiast
zostat wystany ewakuacyjny smigtowiec me-
dyczny medevac, a takze grupy szybkiego rea-
gowania QRF_lgdowe, a takie powietrzne.
Ranni Zotnierze zostali podjeci, a nastepnie
przetransportowani do szpitala w_Ghazni,
gdzie udzielono im pomocy. Pomimo szybkiej
reakcji lekarzy, starszy szeregowy Mariusz
Deptuta zmart. Drugi zotnierz, ktory zostat
ranny, jego stan jest stabilny i jego Zyciu nie za-
graza niebezpieczeristwo.

4 1. Kamiriska-Radomska, Etykieta biznesu czyli migdzynarodowy jezyk kurtuazji, Warszawa 2003, s. 41-42.
3> Wystapienie prokurator Ewy Szumirskiej, TVN 24, Dziesi na zywo, 21.08.2012.
® WypowiedZ rzeczniczki Dowédztwa Sit Operacyjnych, mjr Julity Mirowskiej, TVN 24, Dzieri na zywo,

24.10.2011.



Podkreslenia uzyte w tekscie sygnalizuja
polaczenie intonacji w miejscach, w ktérych
zrozumiatosci tekstu stuzytyby pauzy lub deli-
katna zmiana tonu. Nawet nabranie powietrza
przez rozméwcezynie stuzy wytacznie uzupet-
nieniu go w celu kontynuowania wypowiedzi.

Jagoda Bloch

Wystapienie pozbawione jest jakichkolwiek
akcentéw, monotonia brzmienia moze stuzyé
zbudowaniu dystansu migdzy méwcg a komu-
nikatem. Réwnoczesnie jednak utrudnia rozu-
mienie przekazu. Oczywiscie, nadmiernie zréz-
nicowana linia intonacyjna moglaby zostaé
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odebrana jako brak profesjonalizmu ze strony
rzeczniczki Dowd6dztwa Sit Operacyjnych. Jed-
nakze zastosowanie umiarkowanego sposobu
akcentowania uczynitoby tekst zrozumialtym
i dziatato na korzys¢ nadawcy. Smier¢ jednego
7 7olierzy jest dramatycznym wydarzeniem.
Nie moze to jednak oznacza¢ braku jakichkol-
wiek oznak logicznego akcentowania w obawie
przed ostabieniem tragizmu wydarzenia.

Zapis fragmentu wypowiedzi obrazujacy
plaskos$¢ intonacyjng przedstawiaja wykresy
1-27. W dolnej czgsci okien biata krzywa linia
pokazuje zmiany tonu — wyréwnana linia
z rzadkimi wychyleniami, obrazujagcymi deli-
katne opuszczenie tonu.

Plasko$¢ intonacyjna zwigzana jest z bra-
kiem ruchu w glosie w obrebie fraz, a takze bra-
kiem akcentéw. Akcent to uwydatnienie pewne-
go segmentu. Uzywajac okreslenia akcentowa-
nie, myslimy o dwojakiego rodzaju akcentach:
1) wyrazowym — gdy w obrebie wyrazu wyo-
drgbniamy sylabg (w jedno- i dwusylabowym
wyrazie) lub sylaby (w trzy- i wiecejsylabowym
wyrazie), 2) logicznym — gdy w obrebie frazy
wyodrebniamy wyraz lub zestrdj akcentowy.
Fraza zas jest fragmentem wypowiedzi wydzie-
lonym za pomocg pauzy. Akcentowanie jest re-
alizowane poprzez zwigkszenie energii artyku-
lacyjnej i akustycznej, podwyzszenie tonu syla-
by akcentowanej lub wzdluzenie sylaby akcen-
towanej®. Poprawnie realizowane akcenty uta-
twiajg Sledzenie przekazu przez odbiorcéw oraz
ulatwiaja jego zrozumienie. Nadawca nie musi
przesadnie akcentowaé wybranych czesci zda-
nia, aby przekaz byl rozumiany przez odbiorce
— wystarczy delikatne podniesienie lub obnize-
nie glosu, swiadczace o checi dotarcia z komu-
nikatem do odbiorcéw. Kazda przesada jest bo-

wiem szkodliwa, czego dowodzg inne przyktla-
dy przedstawione w artykule. Aby uzyska¢ naj-
lepsze efekty atrakcyjnosci przekazu, nalezy
stosowa¢ elementy sztuki zywego stowa w spo-
s6b umiarkowany.

[3] Antykadencje — smier¢ dziecka w Sosnowcu

Witam paristwa / na konferencji prasowej /
potqczonej Prokuratury Okregowej w Katowi-
cach oraz Komendy Wojewddzkiej w Katowi-
cach / Nazywam si¢ Mariusz tqgczny / jestem
prokuratorem tutejszej prokuratury / reprezen-
tuje biuro prasowe rzecznika prasowego Pro-
kuratury Okregowej / Jestem jednoczesnie
wspdtreferentem sledztwa / Witam mojego go-
Scia, pana inspektora Andrzeja Ggske, / repre-
zentujgcego Komende Wojewddzkq Policji
w Katowicach. Dzieri dobry.

W zwiqzku z informacjami, iz majg paristwo
dodatkowe pytania, / prosze o nie, / postaramy
sig odpowiedzied, jak tylko bedziemy mogli naj-
petniej.’

Ukosne kreski w tekscie oznaczaja miejsca,
w ktérych méwca zastosowat rosnacg lini¢ intona-
cyjna, czyli antykadencj¢. Jak widac, sg one w tak
krétkim tekscie czesto uzyte, mozna nawet powie-
dzieé, ze zbyt czesto, szczegblnie ze linia rosngca
pojawia si¢ takze w miejscach, w ktérych wia-
Sciwsza bylaby linia opadajaca, czyli kadencja.

Antykadencje wystgpujace w miejscu ka-
dencji moga ostabi¢ sledzenie przekazu oraz
wiarygodnos¢é mowecy, ktérego zadaniem powi-
nien by¢ taki sposéb méwienia, aby odbiorca
nie wktadat wiele wysitku w stuchanie. Dzieje
si¢ tak wtedy, gdy méwca nie zamyka swoich
mysli — musi to robi¢ za niego odbiorca, przez
co traci kontakt z wypowiadanymi przez méw-
c¢ frazami, co prowadzi do niezrozumienia

7 Przedstawione na wykresach zapisy stworzono w akustyczno-fonetycznym programie PRAAT, stuzacym do
analizy dZwigkowej mowy. Program ten zostat opracowany przez prof. Paula Boersma i dr. Davida Weeninka z In-
stitute of Phonetics Sciences Uniwersytetu w Amsterdamie. Program ten jest cennym narz¢dziem do analizy sygna-
16w mowy. Por. P. Boersma, D. Weenink, Praat: doing phonetics by computer, www.fon.hum.uva.nl/praat/ [dostgp:

24.06.2013].

8 Jezyk polski. Kompendium, pod red. M. Derwojedowej, H. Karas, D. Kopcinskiej, Warszawa 2003, s. 101.
9 Konferencja prasowa, prokurator Mariusz Laczny, TVN 24, Dzieri na zywo, 4.02.2012.



przekazu. Ponadto otwarcie linii intonacyjnej
najczgsciej towarzyszy wyrazaniu watpienia,
poszukiwaniu odpowiedzi na pytania. Dlatego
w wypowiedziach, majacych byé stanowcza
opinig, jest przeciwskuteczne — podwaza opini¢
zamiast ja ugruntowac.

Iloczas oraz wolne tempo
[4] Debata na temat zakoriczenia prezydencji
Polski w UE:

Mysle, ze wszyscy mamy poczucie wyjqgtko-
woSci dzisiejszej debaty. Rozmawiamy bowiem
o przysztosci Europy, a przysztos¢ Europy to
przysztos¢ swiata. Pytanie o kierunek, w jakim
zmierza Europa, jest w swej istocie pytaniem

o przysztos¢ cztowieka i naszej cywilizacji. Nie-
zaleznie bowiem od potegi Stanow Zjednoczo-
nych, Chin, Rosji, czy rosngcych dopiero wiel-
kich mocarstw gospodarczych, znaczenie Euro-
py nie maleje i nie bedzie malalo, jezeli nie po-
petnimy istotnego bledu, ktory sprowadzi role
naszego kontynentu do swiatowych peryferii.
W tych pytaniach o przysztos¢ Europy jest tak-
ze pytanie o przysztoS¢ Polski. Martwimy sig
o przysztos¢ Europy, bo martwimy si¢ o przy-
sztos¢ Polski, o poziom Zycia naszych obywate-
li, o mozliwosci_bezpiecznego zycia i mozliwo-

sci dostatniego Zycia i wysokiego rozwoju. 10
Podkreslenia w tekScie oznaczajg zastoso-
wanie przez mowce akcentdéw iloczasowych,
czyli wydluzanie czasu trwania samoglosek
w wyréznionych sylabach. Jak wida¢, podkre-
Slert w tak krétkim tekscie jest dosé duzo. Po-
grubiong czcionkg zostaly wyréznione akcenty
inicjalne. Moga one by¢ dowodem na to, ze
méwca ma Swiadomosé, ze mOwi monotonnie
i chce zdynamizowaé przekaz. Wydaje sie, ze
wolne tempo wyglaszania w polaczeniu z ilo-
czasem ma stluzy¢ podniesieniu wagi tekstu.
Moéwcey zalezy, aby odbiorcy zatrzymali si¢
przy kazdym wygtaszanym przez niego stowie.
Jednakze wykorzystanie tylko jednego srodka
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wyrazu — iloczasu, pojawiajacego si¢ w niemal
kazdym wypowiadanym przez méwce stowie,
jest przyktadem izotonii (ptaskosci intonacyj-
nej, ktéra utrudnia rozumienie przekazu). Po-
wtarzalnos¢ linii melodycznej dodatkowo usy-
pia czujnos¢ odbiorcy. Sprawia, ze styszy on
melodi¢ wystapienia, ale nie docierajg do niego
stowa i oczywiscie ich znaczenie.

Sila glosu
[5] Debata na temat zakoriczenia prezydencji
Polski w UE:

O1dz ta nieco_inna, mniej premierowska
bardzie] doradcza, zausznikowska rola,
w ktdrej pan premier wystepuje i w_Brukseli
i z tej trybuny, wigze sie z dwiema koncepcjami
Europy, ale takze dwiema koncepcjami Polski.
I to _jest podziat rzeczywisty, dlatego ten spor
bedzie tak yyy tak yyy gorgcy, ale mam nadzie-
je przynajmniej na to, Ze dojdzie do bolesnego,
ale jednak wytyczenia pewnego minimum punk-
tow wspolnych. No na czym polegajq te dwie
zakorzenione w spoleczeristwie polskim, dwie
rozne koncepcje Unii i koncepcje Polski. No
Jest koncepcja Polski lokalno-tubylczej i jest
koncepcja Polski _narodowej. Jesli mowie
o koncepcji Polski lokalno-tubylczej, to nie po
to by kogokolwiek obrazaé, nie odmawiam
zwolennikom tej Polski patriotyzmu, przywig-
zania do ziemi ojczystej, przywiqzania do kul-
tury, nie formutuje zarzutu zdrady czy renegac-
twa. Niemniej to sq koncepcje no w sposob
przepascisty _rdzne, najkrdcej mozna je scha-

rakteryzowac_tak, ze Polska lokalno-tubylcza
przywiqzana jest do tozsamosci kulturowej, no
bardziej na poziomie sentymentalno-folklory-
stvcznym, natomiast Polska narodowa, Soli-
darna Polska, Prawo i Sprawiedliwos¢ sq jak-
by z tej Polski narodowej, podtrzymuje idee
Polski_jako bytu politycznego, jako jednostki
politycznej, takze jako wspolnoty i jako zobo-
wigzania cztonkow tej wspolnoty wobec niej.!!

10 Wystapienie, Leszek Miller, TVN 24, Dzieri na zywo, 15.12.2011.
' Wystgpienie, Ludwik Dorn, TVN 24, Dziesi na zywo, 15.12.2011.
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Podkreslenia w powyzszym fragmencie
wystgpienia sluzg uwydatnieniu miejsc,
w ktérych nadawca zastosowat akcent tonicz-
ny (podniesienie tonu). Méwca podkresla nie-
ktoére sylaby, stowa, czesci zdan. Nagroma-
dzenie tego jednego Srodka moze wzmacniac

wrazenie roszczeniowosci w wystapieniu
mowcy.

Wykresy 3—4 przedstawiaja zapis fragmen-
tu wypowiedzi obrazujacy site¢ glosu. Widocz-
ny jest on w dolnej ich czesci jako znaczne
podniesienia linii intonacyjne;j.
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Sita akcentu tworzy nastréj stanowczosci,
podkresla zdecydowanie méwcy, jego katego-
ryczno$¢ w wyrazaniu opinii. Akcent jest tez
chetnie wykorzystywany do zaznaczenia duzej
pewnosci siebie nadawcy, przekonania o stu-
sznosci gloszonych pogladéow. Czestsze wyko-
rzystywanie sity akcentowania sprzyja wraze-
niu zaangazowania méwcy. Stosowany w Spo-
s6b umiarkowany — spelnia swoja role, jednak-
ze gdy pojawia si¢ w nadmiarze, moze —
podobnie do naduzywania jakiegokolwiek
srodka ekspresji — uspi¢ czujnos¢ odbiorcow,
ktérzy zgubia si¢ w przekazie. Powtarzalny
sposob wyglaszania tekséw sprawia, ze stucha-
jacy przestaja rejestrowac tresci, a nastuchuja
jedynie tonu. Spada uwaga odbiorcéw, jedno-
stajna melodia niejako hipnotyzuje ich, zwal-
niajac z koniecznosci Sledzenia przekazu. Za-
koriczenie na pewno nie umknie uwadze, bo
ustanie gromkie brzmienie glosu méwcy.

Segmentowanie tekstu oraz sila glosu
[6] Podstuchy w Agencji Przemystu Rolnego:
Ja wierze, ze premier Tusk, / nowy nasz mi-
nister rolnictwa, / spotka si¢ w_trybie pilnym
nami, nas wystucha. / 1 dowie sie od nas, /
a nie od ekspertow, / zaptacanych przez pan-
stwowe pienigdze. jak to jest dobrze w rolnic-
twie. / Chciatem jednoczesnie przeprosic¢ kole-
g¢ Lukasika za to cate zdarzenie, ale mysle
Wiadku, ze trzymaj sig, bo to nie jest wszystko
takie tatwe i proste / polska wies wymaga wiel-
kiej opieki, / wielkiej reformy, / my o tym ciggle
mowimy, / tylko bardzo mato nas wszyscy stu-
chajq. / Jak paristwo medialnie zajmujecie sig
problemami rolnictwa, to wtedy jak koni na Gu-
batéwce zdechnie, / jak jakies tasmy ktos gdzies
zaimprowizuje, / by¢ moze / dzisiaj jest chwila
prawdy, / i powiedzmy o tej prawdzie'?.
Ukosne kreski w tekscie oznaczaja pauzy,
granice fraz stosowane przez méwce. W wielu
miejscach sg to pauzy przypadkowe, stuzace

Jagoda Bloch

moéwey — jak si¢ wydaje — do zebrania mysli,
do podjecia decyzji, co jeszcze do rozpoczgte-
go zdania dorzucié¢ lub jak sformutowaé kolej-
ne. Podkreslenia oznaczajg z kolei te miejsca,
w ktérych méwca uzywat wigkszej sity gtosu.

Z zaznaczenh w tekScie wynika, ze niemal
w calosci zostal on wypowiedziany podniesio-
nym tonem. Jedno zdanie, sprawiajace wraze-
nie prywatnego wtracenia, zostalo wypowie-
dziane z umiarkowang sila, co Swiadczy
o Swiadomym zabiegu méwcy, polegajacym na
wykorzystaniu zwigkszonej sity gtosu. Celem
moglo by¢ okazanie oburzenia zachowaniem
dziennikarzy, interesujacych si¢ w mniemaniu
nadawcy tematami niewaznymi, oraz usitowa-
nie przebicia si¢ do odbiorcéw przez szum me-
dialny ze swoja oceng przedstawianej w me-
diach sprawy podstuchéw. Wzmocnienie sity
glosu, w potaczeniu z przypadkowa segmenta-
cja tekstu, moze by¢ jednak oznaka bezsilnosci
wynikajacej ze zdenerwowania, braku panowa-
nia nad sytuacja, nieumiej¢tnosci ukrycia emo-
cji. W takim wypadku dziala niekorzystnie na
wizerunek méwcy, przypominajgc o sytua-
cjach, w ktdrych ktos prébuje odwréci¢ uwage
od swojego zachowania poprzez atakowanie
innych. Atak, szczegdlnie na dziennikarzy,
uchodzacych wciaz za obroncéw tadu spotecz-
nego, zwykle nie koriczy si¢ dobrze dla nadaw-
cy. Czesciej przedstawia go jako osobg prébu-
jaca ukry¢ prawde, niz ja ujawnic.

Pauzy oraz wolne tempo wyglaszania
[7] Debata na temat odwotania marszalek Sej-
mu Ewy Kopacz:

Jest [pauza) troska o bezpieczeristwo [pau-
za] naszych obywateli [kadencja, pauza]. To
bezpieczeristwo [pauza] oczywiscie rozgrywa
sig na [pauza] szeregu polach [kadencja, pau-
za]. Jest to bezpieczeristwo [pauza] zewngtrzne
[pauza] — Bogu dzigki [pauza] granice mamy od
dawna spokojne [antykadencja, pauzal. Jest to

12 Konferencja prasowa, Whadystaw Serafin, TVN 24, Dzieri na zywo, 23.07.2012.
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bezpieczeristwo [pauzal] wewnetrzne — z tym go-
rzej, [pauza] poniewaz [pauza] kwestia prze-
stgpczosci [pauza] jest [pauza] jak najbardziej
aktualna [antykadencja, pauza], a [pauza] dzia-
tania [pauza] rzqdu [pauza] sq tutaj rozne [an-
tykadencja, pauzal. Mowig rowniez o pewnych
sprawach, ktére mowiq o bezpieczeristwie we-
wnetrznym w troche w innej [pauza] waznej
kwestii [kadencja, pauza). To znaczy [pauza]
zapewnienie, [pauza] Zeby nardd, zeby spote-
czeristwo sig rozwijato [kadencja, pauza). I po
to, Zeby sig¢ [pauza] spoteczeristwo [pauza] i na-
rod [pauza] i paristwo rozwijalo, [pauza] wia-
Snie organa paristwa, a takim niewgtpliwie jest
parlament i rzqd [pauzal, muszq zadbac o ja-
kos(¢) [pauza] w nomenklaturze europejskiej —

9295652 (0.108 / 5)

nos¢ naszego paristwa [kadencja, pauzal. Jed-
nym z najistotniejszych [pauza] czesci tej [pau-
za] tej jakosci [pauza] zasobow ludzkich [pau-
za] jest zdrowie [kadencja, pauza). Amerykanie,
ktorzy specjalizujq sie, obliczajq wszystko
[pauzal, twierdzq w licznych opracowaniach
[pauza], ze 20 [pauza], 30 procent [pauza] pe-
kabe [pauza] budowane jest w kazdym paristwie
[pauza] w oparciu o jakos(¢) [pauza] zdrowot-
ng [pauza] swoich [pauza] obywateli, swojego
spoteczeristwa [kadencja, pauza]'3.

Jak widaé, stosowanych przez nadawce
pauz jest bardzo duzo, nastgpuja niemal po kaz-
dym wyrazie. Zwykle pauzy pelnig w tekscie
funkcje techniczne (dzigki nim nadawca nabie-
ra powietrza niezbednego do dalszego méwie-
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Wykres 5. Zapis stéw: Jest [pauza] troska o bezpieczeristwo [pauza] naszych obywateli
[kadencja, pauza]. To bezpieczeristwo [pauza] oczywiscie rozgrywa sig na [pauza] szeregu polach
[kadencja, pauza]

nazywa sig to — [pauza] kapitatu ludzkiego, czy-
li zasobow ludzkich [kadencja, pauza]. To od
Jjakosci [pauza] naszych obywateli [antykaden-
cja, pauzal, od ich zdolnosci [pauza] do twdr-
czej, kreatywnej pracy [pauza) zalezy pomysl-

nia) oraz interpretacyjne — podnosi znaczenie
nastepujacych po pauzie stéw i umozliwia
odbiorcy przyswojenie ustyszanego tekstu.
Wykresy 5 i 6 zawierajg zapisy fragmentu
wypowiedzi, obrazujgce pauzy w wystapieniach.

13 Wystapienie, Bolestaw Piecha, TVN 24, Dziesi na zywo, 26.05.2011.
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Wykres 6. Zapis stow: Jest to bezpieczeristwo [pauzal zewnetrzne [pauzal

— Bogu dzigki [pauza]

granice mamy od dawna spokojne [antykadencja, pauza]

Wydaje si¢, ze w ostatnim przekazie
nadmiernie czgste pauzy mialy sprawiaé wra-
zenie powagi wypowiadanych stéw. Jednakze
stosowanie jednego srodka nadmiernie czesto
(jak to juz wczesniej zauwazyliSmy) prowadzi
do monotonii przekazu, pozbawia go wyjatko-
wosci znaczenia. Tak tez dzieje si¢ w tym
fragmencie wystgpienia — zbyt czeste pauzy
odwracajg uwage stuchaczy. Moga takze
wskazywaé na brak przygotowania moéwcy,
stad liczne pauzy stuzace poszukiwaniu kolej-
nych stow.

Powyzsze przyklady sg najczesciej wyste-
pujacymi w mediach sposobami wypowiadania
si¢ 0sOb publicznych. Stanowig asumpt do roz-
wazan nad glosowg interpretacja tekstu: jakimi
elementami techniki zywego stowa moga po-
stuzy¢ si¢ méwcy, aby sprawi¢ odpowiednie
wrazenie na swoich odbiorcach.

Niektére z zaprezentowanych nagran moga
takze swiadczy¢ o braku zainteresowania méw-
céw brzmieniem wyglaszanych tekstéw lub
niezrozumieniem zasad glosowej interpretacji
tekstu. Z calg pewnoscig jednak sg przyktadami

zubozania warstwy brzmieniowej wypowiedzi
przez mowcow.

Czesto czytamy w prasie o przygotowa-
niach os6b do petnienia funkcji publicznych:
zatrudnianiu stylistéw, ktérych zadaniem jest
ubraé, uczesaé, umalowaé funkcjonariusza pu-
blicznego. Rzadko (cho¢ zdarza si¢) czytamy
0 przygotowaniu glosowym i intonacyjnym.
A przeciez s3 to niezwykle wazne elementy
wplywajace na relacje migdzyludzkie. Moga
one powodowac, ze spos6b méwienia nadawcy
postrzegany jest w nastgpujacych kategoriach:
e zaangazowanie méwcy — brak zaangazowa-

nia,
¢ waznos$¢ zagadnienia — brak waznosci,
* wiarygodnos¢ — brak wiarygodnosci,

* szacunek do odbiorcy — brak szacunku.

Kategorie te z pragmatycznego punktu widzenia
odnoszg si¢ do postaw nadawcow przekazéw
oraz postaw odbiorcow, ktérzy chetnie i z zacie-
kawieniem stuchaja badZ wykazuja obojetnosc.
Zdarza sig, ze niezaleznie od sposobu wy-
glaszania tekstu méweca jest stuchany z uwaga,
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poniewaz jego poglady i dziatania w catosci
i bezkrytycznie sg akceptowane, na przyktad
przez zwolennikéw danego polityka. Bywa tez
tak, ze najatrakcyjniej (i wzorcowo pod wzgle-
dem poprawnosci jezykowej) wygloszony tekst
przez przeciwnikéw politycznych nie bedzie
zauwazony i doceniony, a zostanie nawet skry-

tykowany. Wzgledy te nie powinny jednak
wplywaé na dgzenie méwcéw do zréznicowa-
nego sposobu méwienia, co oprécz wzmochie-
nia zaangazowania, podkreslenia waznosci
sprawy, wiarygodnosci oraz szacunku dla
odbiorcy, stuzy przede wszystkim wigkszemu
zrozumieniu przekazow.



‘IIII Intonacja polskich wystapien publicznych — od konferencji
prasowej do mownicy sejmowej

Intonation of Polish Public Appearances — from Press
Conference to Sejm Rostrum

Jagoda Bloch

SEOWA KLUCZOWE
linia intonacyjna, akcent, iloczas, pauza, prozodia, wystapienia publiczne, zachowania wo-
kalne, komunikacja niewerbalna

STRESZCZENIE

Sygnaty wokalne sg bardzo wazne dla wywierania pozadanego wrazenia. Stanowig one
gléwne determinanty pierwszego wrazenia, ktére wplywa na relacje interpersonalne.
W wigkszosci wystapiefi publicznych emitowanych w mediach nadawca ma ogromny
wplyw na zainteresowanie odbiorcy i utrzymanie jego uwagi. Praca dotyczy sposobu wy-
glaszania wystgpien publicznych przez politykéw, urzednikéw panstwowych oraz rzeczni-
kéw prasowych. Méwcy zostali dobrani tak, by u kazdego dominowat inny element prozo-
dyczny, tatwo wyodrebniany przez odbiorcow. Wsrdd najczesciej spotykanych obserwuje-
my: czeste postugiwanie si¢ pauzami, nadmiar akcentéw przyciskowych, brak zamykania
zdan kropkami, ptaskos¢ intonacyjng, nieadekwatne do tresci zabarwienie emocjonalne
glosu. Dominujaca w przekazie nadawcy jedna cecha wptywa na ubéstwo linii melodycz-
nej wypowiedzi méwcy, ktéry nie dazy do réznicowania sposobu wygtaszania wystapien,
lecz poprzestaje na najtatwiejszej w realizacji cesze. Analizowane przyklady sg najczesciej
wystepujacymi w mediach sposobami wypowiadania si¢ oséb publicznych. Stanowia eg-
zemplifikacje rozwazan nad glosowg interpretacjg tekstu: jakimi elementami techniki zy-
wego stowa moga postuzy¢ si¢ méwcy, aby sprawic¢ pozadane wrazenie na swoich odbior-
cach.

KEY WORDS
intonation, stress/accent, meter, pause, prosody, public appearance, vocal behaviour, non-
verbal communication

ABSTRACT

Vocal signals are very important in making the desired impression. They are the main de-
terminants of the first impression, which influences interpersonal relations. In most public
appearances broadcast in the media, the speaker has an immense influence on the interest
of the receiver and maintaining his attention. The article concerns the ways of delivering
public appearances by politicians, civil servants and spokespersons. Speakers were chosen
so that in each dominates a different prosodic element easily distinguished by receivers.
Among the most common are: frequent use of pause, excessive use of stress, not ending the



sentence with a full stop, flat intonation, inadequate emotional tone of voice. This one do-
minating feature in the speaker’s message influenced the poverty of melodic line. There
was no effort to differentiate the way of presenting speeches, residing only on the most ea-
sily accessible feature. The analyzed examples are the most common media-present ways
of speaking by public figures. They are an exemplification of reflections on the voice inter-
pretation of a text: what elements of the spoken word can serve the purpose of the speaker,
so that they make the desired impression on the audience.
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Retoryczna strategia sporu
a fotograficzne gatunki
dziennikarskie — przyklady realizacji

Ewa Modrzejewska

uz od dawna wigkszos¢ czytelnikow nie
’ ,J zwraca uwagi nie tylko na dtuzsze teksty,
ale w zasadzie na jakiekolwiek teksty. Wsp6t-
czesny czytelnik czyta tekst wedlug schematu:
zdjecie, tytul, lid, poczatek tekstu. Do konica
dociera co dziesigty, najbardziej zdeterminowa-
ny czytelnik” — tak w 2005 r. opisywat spos6b
»~Czytania” gazety przez statystycznego czytel-
nika Arkadiusz Wédkowski, przedstawiciel in-
stytucji badawcze;j'.

Dla potrzeb emocjonalizacji i podniesienia
atrakcyjnosci przekazu typowy dla demokracji
pluralizm pogladéw politycznych wyrazany
jest zaréwno przez politykéw, jak i media
w kategorii sporu. Spér i polityka w sferze we-
rbalnej, w sferze retoryki maja wspdélng meta-
foryke sprowadzajaca si¢ do analogii ,,spor to
wojna” oraz ,,polityka to wojna”2. W artykule
przyjeto, ze retoryczna strategia sporu odnosi
si¢ do celowych dziatan dziennikarskich o cha-
rakterze jezykowym i pozajezykowym, ktére
winny by¢ perswazyjnie skuteczne, a ktdre
wykorzystuja kategorie sporu do nazwania
1 opisywania fragmentu rzeczywistosci spo-
teczno-politycznej.

Fotografia dziennikarska moze by¢ gléw-
nym lub pomocniczym gatunkiem, za pomocg
ktérego realizowana jest retoryczna strategia
sporu. Fotograficzne gatunki dziennikarskie sta-
nowia osobng grupe szeroko rozumianej wypo-
wiedzi dziennikarskiej, mimo ze samo zdj¢cie
pelni czesto funkcje stuzebng wobec tekstu. Za
ich gatunkowg autonomicznoscia przemawia
miedzy innymi to, ze tradycyjnie zdjgcia byly
wykonywane przez fotoreportera (a nie autora
tekstu), a nastepnie wybierane przez fotoedyto-
ra, ktéry decydowal o ich zwigzku z tematem
relacji i 0 umieszczeniu na tamach gazety?.

Fotografia prasowa moze speinia¢ funkcje
wizualnego uzupetnienie tekstu, w ktérym wy-
korzystano strategi¢ sporu, albo by¢ gtéwnym
elementem makiety gazety, za pomocg ktérego
realizuje si¢ omawiang strategi¢. Co ciekawe,
socjolog Piotr Sztompka przedstawit ,,matryce
danych wizualnych”, czyli przeglad przyktado-
wych zjawisk wizualnych wystepujacych
w kilkunastu kontekstach zycia spolecznego,
miedzy innymi jednym z nich byta polityka.
Dla kazdego kontekstu opisal szes¢ wyréznio-
nych aspektéw spoleczenistwa (jednostka, dzia-

' A. Wédkowski, Tabloidy wkrdtce przestang by¢ wstydliwe?, ,,Gazeta Wyborcza” 13.06.2005.

2 M. Johnson, G. Lakoff, Metafory w naszym zyciui, Warszawa 1988, s. 89.

3 We wspébtczesnym dziennikarstwie coraz czesciej to obowigzkiem dziennikarza jest robienie zdjeé, co skut-
kuje zwalnianiem fotorepororter6w. W dobie powszechnie dostgpnych programéw do edycji cyfrowych zdjeé oraz
potrzeba natychmiastowej publikacji materiatu takze poziom fotoedytorstwa jest coraz nizszy. Zob. K. Kowalski,
Fotoedytorzy wymierajg szybciej niz fotoreporterzy, www.press.pl/opinie/pokaz/2113,Fotoedytorzy-wymieraja-

szybciej-niz-fotoreporterzy [dostep: 15.05.2012].



lanie, interakcja, zbiorowos¢ ludzka, kultura/
technika i otoczenie), a nastgpnie wpisal po
jednym przyktadzie do wybranych kategorii.
Dla kontekstu ,,polityka” zaproponowal naste-
pujacy zestaw:

jednostka: poset

dzialanie: glosowanie

interakcja: spor*

zbiorowos¢: wyborcy

kultura/technika: debata

otoczenie: sejm°.

Jest to przykiad na to, jak silnie zakorzenio-
ne jest pojmowanie polityki w kontekscie spo-
réw, cho¢ jednoczesnie pojawia si¢ tam — wy-
dawatoby si¢ przeciwstawne w swym charakte-
rze — pojecie ,,debaty”.

Przedmiotem artykulu jest interdyscypli-
narna analiza fotografii prasowych towarzysza-
cych tekstom dziennikarskim poswigconym
polskiej polityce, ktére laczy dominujgca
w przekazie retoryczna strategia sporu. Jest ona
realizowana zar6wno na poziomie werbalnym
(tekstéw dziennikarskich), jak i niewerbalnym
(doboru ilustracji).

Fotografia prasowa — cechy i funkcje
Zanim wymyslono i opracowano technike foto-
grafii, w prasie drukowanej wykorzystywano
elementy graficzne i ilustracje. Poczatkowo ich
rola ograniczata si¢ do waloréw estetycznych
1 dekoracyjnych, nastgpnie ewoluowata w stro-
ne¢ elementu pelnigcego funkcj¢ informacyjng.
Wraz z rozwojem fotografii i technikg repro-
dukcji zdjgcie w prasie stalo si¢ waznym nosni-
kiem informacji, poniewaz — jak twierdzi Kazi-
mierz Wolny-Zmorzyfiski — ,,[fotografia praso-
wa] utrwala [...] chwilg, mozna dzigki niej zo-
baczy¢ cos, w czym bezposrednio si¢ nie ucze-

4 Wyréznienie — E.M.

Ewa Modrzejewska

stniczylo. Odbiorca ma [...] przekonanie, ze

fotografia jest bardziej wiarygodna niz relacja

pisana”®. Autor przytacza rézne cechy i funkcje
fotografii prasowej, ktére mozna strescié nastg-
pujaco:

— jej celem jest utrwalenie rzeczywistosci,
a funkcja — informowanie o swiecie,

— jest ona dokumentem (w granicach obiek-
tywnego widzenia tematu przez fotoreporte-
ra) i informacjg o sprawach waznych dla
szerszego grona odbiorcéw,

— utrwala pamig¢ o otaczajacym Swiecie 1 po-
maga ten swiat postrzegac i lepiej rozumiec,

— przedstawia réwniez codzienne, powszech-
ne zdarzenia,

— stwarza iluzj¢ uczestnictwa odbiorcy w opi-
sywanych zdarzeniach,

— jest przekazem ikonograficznym, ktéry
szybciej dociera do odbiorcy,

— poetyka jej obrazu wyrazana jest najprost-
szymi Srodkami, aby zostal on natychmiast
zrozumiany przez czytelnika, nawet bez
podpisu’,

— obiektywizm fotoreportera ma sprzyjaé
przekazaniu prawdy o fotografowanej rze-
czywistosci®.

O tym, ze odbiorca w zdjgciu prasowym szu-
ka potwierdzenia faktéow, pisze réwniez
Sztompka: ,,W gazecie szukamy informac;ji,
dowodu, ewidencji zdarzen (»tak byto«). [...].
Na porterach oficjalnych szukamy potwier-
dzenia charyzmy i ztudzenia intymnej blisko-
$ci z wodzami i autorytetami politycznymi
czy religijnymi, idolami kultury masowej itp.
(»tacy sa«)”°. James E. McNay twierdzi nato-
miast, ze esencja fotodziennikarstwa sg
przede wszystkim zdjecia, ktére opowiadajg

3 P. Sztompka, Socjologia wizualna. Fotografia jako metoda badawcza, Warszawa 2005, s. 45.
6 K. Wolny-Zmorzynski, Fotograficzne gatunki dziennikarskie, Warszawa 2007, s. 66.

7 Tamze, s. 31, 33, 62, 68, 70.

8 Co ciekawe, z tak postrzegana rolg fotoreportera nie zgadzajg si¢ niekt6rzy znani fotoreporterzy, na przyktad
Alex Majoli. Zob. R. Gluza, Najwigkszy ktamca, www.press.pl/press/drukuj.php?id=1694 [dostep: 15.05.2012].

9 P. Sztompka, Socjologia..., s. 94.
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historie. Fotoreporterzy informuja odbiorcéw
o swiecie i relacjonujg wydarzenia, ilustrujg
newsy. W definicji newsu mozna zawrze¢ to,
co ludzie chcg wiedzieé¢ lub powinni wiedziec.
Ale réwniez newsem jest to, o czym ludzie
rozmawiaja .

We wspolczesnej prasie zmienia si¢ charak-
ter i rola zdjecia. Przede wszystkim informacja
obrazkowa ma coraz wigksze znaczenie. Jak pi-
sze Przemystaw Ruta: ,Jeszcze kilkanascie lat
temu zdjecie fotoreporterskie bylo przede
wszystkim dodatkiem do tekstu, obecnie coraz
czesciej staje si¢ wazniejsze niz sam tekst, cza-
sem nawet go zastgpuje. Fotografia nie jest juz
tylko komentarzem, malo istotnym detalem,
z ktérego mozna zrezygnowaé. Ta forma prze-
kazu usamodzielnita si¢, zaczeta zy¢ wiasnym
zyciem, méwié wlasnym jezykiem”!!. O prak-
tycznym wymiarze doboru zdjeé w gazecie co-
dziennej méwi Kinga Kenig, fotoedytor ,,Gaze-
ty Wyborczej”: ,,Wybiera si¢ zdjecie z wyda-
rzenia na pierwszg stron¢ gazety z zalozeniem,
by niosto tadunek emocjonalny. To ma by¢
szybka informacja, nad ktdrg nie trzeba si¢ za-
stanawia¢, musi walnaé po oczach. Albo wal-
nie graficznie, albo niesie niesamowite emocje:
zdziwienie, kwasng ming¢ polityka, zaklopota-
nie, rados¢, smutek”!2.

Istotna staje sie funkcja marketingowa zdje-
cia. Ma ono przyciagna¢ uwage potencjalnego
odbiorcy i sktoni¢ do kupna gazety. Potwierdza
to w swoich badaniach Joanna Szylko-Kwas,
ktéra por6wnata pierwsze strony ,,Rzeczpospo-
litej” i ,,Gazety Wyborczej” z lat 1990, 2000
i 2010. Przede wszystkim zaden z dziennikéw
nie ukazuje si¢ bez ilustracji (najczesciej foto-

grafii) na pierwszej stronie, czgsto umieszcza
si¢ wiecej niz jedno zdjgcie, a ponadto: ,,zdje-
cie musi »sprzedac« tytul, czyli tak zaintereso-
wac, aby chciat on [czytelnik] dowiedzie¢ sig,
o czym méwi dana fotografia. [...] Sa [fotogra-
fie] duze, wyraZne i czesto zamieszczone tam
w celach marketingowych. Jesli artykutu glow-
nego nie mozna zilustrowaé dobrg fotografia,
ale jest on wazny, to zostaje wyrdzniony gra-
ficznie poprzez wielkos¢ i rodzaj nagiéwka.
Fotografia natomiast ilustruje wybrany tekst ze
srodka numeru. Wyréznione zdjecie jest na ty-
le sugestywne w swojej tresci, ze w polaczeniu
ze wspomnianym tytulem stanowi swoistg re-
klame dziennika™!3.

Fotografia prasowa — typologia

Wolny-Zmorzynski traktuje fotografi¢ dzien-
nikarska jako samodzielny gatunek, ktéry
dzieli si¢ na dwa, analogicznie do pisanych
wypowiedzi dziennikarskich, podgatunki: in-
formacyjny i publicystyczny. Wsréd cech obu
grup gatunkéw badacz wymienia migdzy inny-
mi obiektywizm (,,dane poznawcze zawarte
w obrazie sa prawdziwe, zaréwno ogdlnie, jak
i jednostkowo”)!* i aktualnos¢ (,,za obrazem
fotograficznym kryje si¢ wspodtczesnos¢ badz
wspoéiczesnie weryfikowana prawda o prze-
sztosci”)!>. Do fotograficznych gatunkéw in-
formacyjnych zalicza fotokronike i fotografie
prasowa (zwang inaczej reportazowg lub ilu-
stracyjng). Odmiang fotografii prasowej moze
by¢ portret i zdjecie oktadkowe. W gatunkach
informacyjnych fotografia powinna by¢ rzetel-
nym, najbardziej obiektywnym — bez upigksza-
nia i deformowania — zapisem rzeczywistosci,

0JE. McNay, Photojournalism, [w:] 21%" Century Communication. A Reference Handbook, vol. 2, ed. W.F. Ea-

die, Los Angeles 2009, s. 626.

1P, Ruta, Fotografia prasowa. Wybrane aspekty praktyczne, ,,Rocznik Prasoznawczy” 2009, nr 3, s. 140.

12 M. Szczepariska, Porozmawiajmy o zdjeciach. Rozmowa z Kingg Kenig, fotoedytorem w dziale foto ,,Gaze-
ty Wyborczej”, www.reporterzy.info/198,porozmawiajmy_o_zdjeciach.html [dostep: 23.10.201].

13 J. Szylko-Kwas, Fotografig po oczach. O fotografii na pierwszej stronie, ,,Studia Medioznawcze” 2011, nr 1,

s. 146-147.
14 K. Wolny-Zmorzytiski, Fotograficzne..., s. 60.
15 Tamze.



a fotoreporter neutralnym obserwatorem,
utrwalajacym obrazem to, co zdazyt zauwazy¢
i sfotografowag!.

Ruta dzieli natomiast fotografi¢ prasowa na
dwie zasadnicze grupy — na zdjecia ilustrujace
(potwierdzajace, uzupeiniajagce stowo, obrazu-
jace wybrany fragment opisywanej przez
dziennikarza rzeczywistosci, podporzadkowa-
ne tekstowi) i zdjecia fotoreporterskie (przeka-
zujace informacj¢ szerokiemu gronu odbior-
c6w; informacja ta dotyczy zdarzenia przebie-
gajacego w przedstawionym na zdjgciu frag-
mencie rzeczywistosci; obraz odgrywa role do-
minujgcg, a towarzyszacy mu tekst ma charak-
ter pomocniczy)'”. Autor zaznacza jednak, ze
poszczegdlne zdjecie nie zawsze jednoznacznie
mozna przyporzagdkowaé do danej grupy.

W fotograficznych gatunkach publicystycz-
nych Wolny-Zmorzyriski, wbrew ogdlnej cha-
rakterystyce fotograficznych gatunkéw dzien-
nikarskich, dopuszcza przedstawienie przez fo-
toreportera swojego punktu widzenia, a nawet
manipulacje w zdjeciu i gre obrazem!8. Na ten
gatunek sktadaja si¢ nastgpujace formy: info-
grafia (fotofelieton, fotoesej), fotoreportaz, fo-
tomontaz i pictorial'°.

Fotografie prasowe bedace przedmiotem
badar autorki nalezg do grupy gatunkéw infor-
macyjnych, ktérych cechg istotng jest aktual-
nos¢, obiektywizm i mozliwie wierne relacjo-
nowanie rzeczywistosci.

Sztompka wymienia cztery typy analizy:
semiologiczng?®, hermeneutyczna (odwolujgca

16 Tamze, s. 62.
17 P. Ruta, Fotografia..., s. 141.

18 K. Wolny-Zmorzy1iski, Fotograficzne..., s. 62-63.

19 Tamze, s. 60.

Ewa Modrzejewska

si¢ do psychiki indywidualnej autoréw zdjecia
lub przedstawionych na zdj¢ciu ludzi), struktu-
ralistyczng (dazacg do odkrycia pozioméw, na
ktérych ukryte sg spoteczne i kulturowe zna-
czenia przynoszone przez obraz, oraz rozszy-
frowania tych znaczen) oraz dyskursywna?!.
Jesliby omawiaé analiz¢ fotografii w nawigza-
niu do podstawowego modelu komunikacji,
a wigc ,,nadawca — przekaz — odbiorca”, to ana-
liza hermeneutyczna odnosi si¢ przede wszyst-
kim do nadawcy, semiologiczna i strukturali-
styczna do przekazu, a dyskursywna dotyczy
odbiorcy, doktadniej — ,,odbioru obrazu, a wigc
audytoriéw, do ktérych obraz dociera, 1 instytu-
cji, ktére stwarzajg ramy odbioru lub w odbio-
rze posrednicza”??.

Fotografia dziennikarska —
perspektywa semiotyczna
(semiologiczna)

Barthes w eseju Retoryka obrazu®® zapropono-
wal semiologiczng (przez niego nazywang se-
miotyczna) analiz¢ reklamy prasowej sktadaja-
cej sie ze zdjecia i tekstu, traktujgc catos¢ jako
uktad znakéw. Podobnie mozna traktowac
zdjecie prasowe wraz z podpisem i tekstem,
ktéremu stuzy za ilustracje. Fotografia, jak juz
tu wspomniano, ma za zadanie mi¢dzy innymi
przyciagna¢ uwage odbiorcy. Podobng funkcje
peini nagléwek prasowy, dlatego w niniejszym
artykule przyjeto uklad znakéw ,fotografia —
nagléwek — podpis” za analogiczny do oma-
wianego przez Barthes’a uktadu ,reklama —

20 Sztompka zauwaza, ze do analizy semiologicznej przydatna jest koncepcja znakéw Charlesa Peirce’a, ktéry
podzielit je na znaki-ikony (wystgpuje istotne podobienstwo formy i ksztattu z tym, co oznaczajg); znaki-wskazni-
ki (wystepuje zaleznos¢ miedzy znakiem a tym, co on oznacza, na przyktad obraz pioruna przywotuje ide¢ burzy)
oraz znaki-symbole (zaleznos¢ jest umowna, na przyktad uwarunkowana kulturowo, kiedy krzyz wiaze si¢ z chrze-
Scijanstwem). W analizie semiologicznej chodzi migdzy innymi o zidentyfikowanie rodzajéow znakéw. P. Sztomp-

ka, Socjologia..., s. 82.
21 Tamze, s. 81.
22 Tamze, s. 90.

23 R. Barthes, Retoryka obrazu, ,,Pamigtnik Literacki” 1985, z. 3, s. 289-302.
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slogan — tekst”. Badacz ten dzieli przekaz na je-
zykowy i ikoniczny, ikoniczny zas — na do-
stowny (inaczej: denotowany, przekaz nieko-
dowany) i symboliczny (inaczej: konotowany,
przekaz kodowany). Aby prawidlowo odczytac
fotografi¢, nalezy odnaleZ¢ wymienione prze-
kazy i zrozumie¢ ich stosunek wobec siebie:
»Co do dwbéch przekazéw ikonicznych, to
pierwszy jest, by tak rzec, nalozony na drugi:
przekaz dostowny ukazuje si¢ jako podpora
przekazu »symbolicznego«. Wiemy skadinad,
ze system, ktory przejmuje znaki innego syste-
mu, aby uczyni¢ z nich swoje signifiants, to sy-
stem konotacyjny; od razu mozna wigc powie-
dzie¢, ze obraz dostowny jest denotowany,
a obraz symboliczny konotowany’?4.
Sztompka, nawigzujac do Barthes’a, pisze:
A wigc denotacja to nasza odpowiedZ na naj-
prostsze pytanie: co to jest? Konotacja nato-
miast to wszelkie bardziej skomplikowane sko-
jarzenia, mysli, uczucia, jakie obraz (znak) na-
suwa”?, i podaje przyktady, ze zdjecie przed-
stawiajace calujacg si¢ parg (denotacja) moze
symbolizowaé¢ romantyczng mito$¢ (konota-
cja), a zatloczona ulica — szal przedswiatecz-
nych zakup6éw. Wedlug Wolnego-Zmorzyn-
skiego znakami w fotografii dziennikarskiej
mogg byé: mowa ciata os6b przedstawionych
na zdjeciach, podpisy i inne stowa towarzysza-
ce obrazowi, a takze sfotografowane fragmenty
rzeczywistosci?.
Fotografia dziennikarska —
perspektywa dyskursywna
Sztompka przywotuje pojecie ,,dyskursu wizu-
alnego”, pod ktérym rozumie ,,ztozony proces

24 Tamze, s. 292-293.

25 P. Sztompka, Socjologia..., s. 83.

26 K. Wolny-Zmorzyfiski, Fotograficzne..., s. 44.
27 Tamze, s. 92.

28 Tamze.

29 Tamze.

30 Tamze, s. 94.

31 Tamze, s. 79.

negocjacyjny, w ktéry artykutujg sie znaczenia
obrazéw”?’. Celem interpretacji dyskursywnej
jest ,,ujawnienie, do kogo zdjecie fotograficzne
jest adresowane, kto jest rzeczywistym adresa-
tem 1 w jaki sposéb adresat wspotksztattuje
znacznie zdjgcia poprzez »praktyki patrzenia«
[...] podejmowane w ramach okreslonych in-
stytucji”’?®. Inaczej méwiac, chodzi w niej o zi-
dentyfikowanie i scharakteryzowanie intencjo-
nalnych i rzeczywistych adresatéw obrazu oraz
o okreslenie tak zwanych reziméw odbioru,
czyli o scharakteryzowanie instytucji, w ra-
mach ktérych obraz jest wytwarzany, przekazy-
wany 1 eksponowany, oraz zwigzanych z nimi
swoistych praktyk patrzenia na obraz (odczyty-
wania i interpretacji)?.

Rezim odbioru w wypadku fotografii dzien-
nikarskiej charakteryzowany jest zatem przez
cechy tego gatunku wypowiedzi, to znaczy ze
w umieszczonych w gazecie zdjeciach odbior-
cy szukajg ewidencji zdarzen i potwierdzenia,
ze ,tak wlasnie byto”,

Podpis pod fotografig dziennikarska
Zasady redagowania gazety nakazuja, by pod
kazda fotografig umieszcza¢ odpowiedni pod-
pis. Sztompka — za Barthes’em — pisze, ze
w polisemicznej z natury fotografii ,,tekst po-
zwala »zakotwiczyé« znaczenie, wskazujac, na
co nalezy zwrécié¢ uwage3!. Katarzyna Koby-
larczyk okresla podpis pod zdjeciem jako
»straznika” znaczenia, ktéry kontroluje wywo-
tane przez zdjecie wrazenie i — ewentualnie —
kieruje odbiorcg na wtasciwa droge interpreta-
cji*2. Wolny-Zmorzyfiski pisze zas o podpisie
jako dookresleniu informacji wizualnej, ktére

32 K. Kobylarczyk, Fotografia jako mit. Zdjecia streszczajgee stulecie, ,.Zeszyty Prasoznawcze” 2005, nr 1/2, s. 86.



ma da¢ wyraZnie odpowiedZ na pytania: kogo
widaé, co wida¢ i ewentualnie gdzie przedsta-
wiana scena ma miejsce lub z jakiej okazji po-
kazywany jest czyjs wizerunek??,

W podrecznikach poswieconych warsztato-
wi dziennikarskiemu zwraca si¢ uwage na pod-
stawowe zasady zwiazane z publikowaniem
zdjec 1 tworzeniem podpiséw. Na przyktad Wa-
lery Pisarek przypomina, ze:

— kazde zdjecie w gazecie lub czasopismie po-
trzebuje podpisu,

— zdjecie i podpis, uzupelniajgc si¢ wzaje-
mnie, tworzg jedng calos¢, jedng wypowiedz
(a wigc podpis nie powinien powtarzaé tego,
co méwi samo zdjecie),

— podpis powinien identyfikowa¢ osoby, przed-
mioty oraz czas i miejsce wykonania zdjecia,

— podpisy — jak nagléwki — muszg by¢ bar-
dziej zrozumiale niz same teksty,

— podpis pod zdjgciem towarzyszacym teksto-
wi ma uwydatniaé jego przewodnig mysI>.

Metodologia badan
Material badawczy stanowity zaliczane do fo-
tograficznych gatunkéw informacyjnych zdje-
cia wraz z podpisami zaczerpnigte z dzienni-
kéw  opinii ,Dziennika. Polska—Euro-
pa—Swiat”, , Rzeczpospolite;j”, ,,Gazety Wybor-
czej” — z lat 2005-2009 obejmujacych po dwa
lata rzadéw Prawa i Sprawiedliwosci oraz Plat-
formy Obywatelskiej wraz z koalicjantami.
Korpus dobrano metoda konstruowanego tygo-
dnia, a nastgpnie poddano analizie te przekazy
prasowe z czgsci informacyjnej dziennika,
ktérym towarzyszylo zdjecie i w ktérych autor-
ka rozpoznata retoryczng strategi¢ sporu.
Przyjeto, ze zdjecia stuzg za skuteczne na-
rzedzie realizacji przez redakcje gazety strate-
gii sporu. Moze by¢ on wyrazony na rézne spo-
soby i za pomocg réznych srodkéw, zaréwno
jezykowych, jak i pozajezykowych.

33 K. Wolny-Zmorzyfiski, Fotograficzne..., s. 72.
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Autorka zaklada, ze w dziennikach opinii
nadal panujg standardy, wedle ktérych edycja
zdjecia wykraczajgca poza przyjete w fotoedy-
torstwie prasowym normy jest niedopuszczal-
na, pomingta w zwiazku z tym kwesti¢ mozli-
wych profesjonalnych fotomontazy.

Analiza materialu badawczego
Ponizej przedstawiono analiz¢ materialu ba-
dawczego. Dla porzadku wybrane przyktady
zostaly pogrupowane tak, by pod pewnym
wzgledem wykazywaty podobienstwo.

Tendencyjne zdjecie portretowe
W pierwszym przykladzie (fot. 1) fotografia
przedstawia Ludwika Dorna, ktéry — jako wice-
prezes PiS — na jesieni 2007 r. otwarcie sprzeci-
wit si¢ polityce Jarostawa Kaczynskiego i zrezy-
gnowal z petnionej funkcji kierowniczej. Jego
czlonkostwo w partii na kilka miesigcy zawie-
SZono, a nastgpnie usunieto go z szeregéw PiS.
Na poziomie denotacji odbiorca widzi sie-
dzacego polityka z nieobojetnym wyrazem
twarzy. Kadr tak jest skomponowany, ze mez-
czyzna jest jedyng widoczng osobg — wokot
niego wida¢ puste, eleganckie fotele. Wystréj
miejsca, jak i ubiér bohatera wskazuja na ofi-
cjalny charakter sytuacji, w jakiej zostato zro-
bione zdjecie. Odbiorca moze domyslac sig, ze
ttem sg fawy poselskie w Sejmie. Tak wigc na
poziomie konotacji czytelnik widzi samotnego
(opuszczonego?), zafrasowanego posta. Glowa
schowana czg¢sciowo za dlonig to oznaka pro-
bleméw bohatera, ktére go przyttaczajg (zgar-
biona, skulona pozycja ciata). Takie odczytanie
obrazu zostaje ,,zakotwiczone” przez towarzy-
szacy mu tekst nagtéwka:

PiS ukarze trzeciego bliZniaka? [tytul] DORN
NIE POGODZI SIE Z JAROSEAWEM KA-
CZYNSKIM | Ale obiecal go nie krytykowad.

34 W. Pisarek, Podstawy retoryki dziennikarskiej, [w:] Dziennikarstwo i swiat mediéw, pod red. Z. Bauera,

E. Chudziniskiego, Krakéw 2000, s. 230-231.
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+Partia moze
Ludwika
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da¢ mu nagane,
zabronic
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funkcji
lub nawet
wyrzuci¢
2ze swoich
szeregow

BERNADETA
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DORN NIE POGODZI SIE Z JAROSEAWEM KACZYNSKIM | Ale obiecat go nie krytykowat.
Pozostfanie w partii i na jej obrzezach moze jednoczy¢ kontestatorow polityki prezesa

dhugo, ale sa nowe okoliczno- réwnoczesnie oglosit, ze od tej Dorn - nie tylko jego zdaniem
Sci. Nie znam np. szeroko ko- pory bedzie milczat na temat - zczasem zacznie odbudowy-
mentowanego wpisu Dorna PiS, to ostatniwpiswblogupo- wa¢ swoja pozycje w partii.
Burzliwy sejmowy dzie. Wre- wblogu - thumaczy Karski.Nie gorszytjego sytuacje.Nadoda- - Kiedy$ zawdzieczatja bliskim
stauracii siedzi kilkoro czolo- moéwi, czymmoze sie postepo- tek oswiadczyl ze niespotkasie relaciom z Kaczvriskim. teraz

Fot. 1. ,,Rzeczpospolita” 2008, nr 15, 18.01.

Pozostanie w partii i na jej obrzezach moze jed-
noczy¢ kontestatoréw polityki prezesa [podtytul]

oraz podpis:

Partia moze Ludwika Dorna upomnie¢, da¢ mu
nagang, zabroni¢ sprawowania funkcji lub nawet
wyrzuci¢ ze swoich szeregéw.

Strategia sporu realizowana jest na pozio-
mie stéw miedzy innymi przez sformutowania
,,PiS ukarze” oraz ,,Dorn nie pogodzi si¢”. Co
interesujgce — pierwsze zakoniczone jest pytajni-
kiem, co oznacza, ze dziennikarz nie ma pew-
nosci co do dalszych loséw posta, natomiast
drugie jest oznajmieniem, cho¢ dotyczy przy-
szlosci. Tu juz piszacy nie ma watpliwosci co
do przebiegu przysztych zdarzen. Puste fotele
wokot polityka wskazujg na to, ze nadal moze
przebywac w Sejmie, ale jest juz sam, jakby ,,na
obrzezach”. Ponadto zamiast podpisu, skonstru-

owanego wedlug zalecert warsztatu dziennikar-
skiego (brak umiejscowienia w czasie), stre-
szczone zostajg mozliwe sposoby ukarania po-
sta przez wtadze partii. W potaczeniu z obrazem
czytelnik moze odnies¢ wrazenie, jakby Dorn
zastanawiat si¢, ktéra z kar na niego spadnie. Co
wigcej, przedstawiony jest jako ofiara, skaza-
niec, ktéry czeka na wyrok. Taka ilustracja
wzmacnia spér, podkresla podzial na oprawce
i ofiar¢, mimo ze to sam Dorn wystgpit oficjal-
nie z krytyka Kaczynskiego i w zaistnialej sytu-
acji mégt si¢ czu¢ jako moralny zwycigzca.

Na innym zdjeciu (fot. 2) wida¢ ministra
edukacji narodowej Romana Giertycha na
moéwnicy w czasie debaty sejmowej, o czym in-
formuje podpis. Bohater cechuje si¢ Zywa mi-
mikg i gestykulacja, ktére moga by¢ typowe
i dla temperamentu moéwcy, i dla sytuacji,
w ktérej wystepuje.
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Fot. 2. ,,Dziennik” 2006, nr 54, 22.06.

Jednakze tytul relacji:

Spér o dobre wychowanie [tytul] Sejm: miaz-
dzaca krytyka projektu ustawy o Narodowym
Instytucie Wychowania

oraz lid:

Postowie PO i SLD nie pozostawili wczoraj su-
chej nitki na rzadowym projekcie powotania
Narodowego Instytutu Wychowania. W czasie
burzliwej debaty zarzucali rzadowi, ze stworzyt
bubel prawny, ktéry nie rozwigze problemow
wychowawczych w szkole i bedzie jedynie miej-
scem pracy dla politycznych dziataczy

wskazujg, jak mozna interpretowaé postawe
Giertycha — autora projektu krytykowanej usta-
wy. Mimika wskazuje na zaangazowang, po-
wazng wypowiedZ, ktérej prawdopodobnie to-
warzyszg emocje. Podniesione obie rece we-
wnetrzng czescig dioni skierowang w strong au-
dytorium przywodza na mysl zastong¢ z wlasne-
go ciata. Na poziomie konotacji z zakotwiczo-

nym tekstem omawiany obraz mozna by odczy-
tac¢ jako reakcje¢ obronng ministra przed ,,miaz-
dzacg krytyka” siedzacych na sali opozycyj-
nych postéw z PO i SLD, ktérzy ,,nie pozosta-
wili suchej nitki” na proponowanym projekcie.

Niekiedy w podpisie pod zdjgciem brakuje
informacji o czasie wykonania fotografii. War-
to natomiast zwréci¢ uwage na takie ilustracje,
ktére opatrzone sg podpisem zlozonym jedynie
z daty oraz ewentualnie z imienia i nazwiska
przedstawionego bohatera. Bywa, ze data zro-
bienia zdjecia i data wydania gazety znaczaco
si¢ r6znig, co moze oznaczaé, ze fotografia zo-
stala dobrana tendencyjnie przez fotoedytora,
a zabieg ten ma cechy manipulacji.

Na zdjeciu 3. czytelnik widzi elegancko ubra-
ng kobiete, siedzaca najpewniej w gabinecie.
Ujecie zrobione jest z gory, przez co bohaterka
sprawia wrazenie, jakby byta wcisnigta w siedze-
nie i trochg skulona. Jej dlonie sg wcisnigte jedna
w druga, co moze by¢ oznaka zdenerwowania.
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Hanna Gronkiewicz-Waltz za p zlozyta o$

€ urzad

Stracita Warszawg

Mieszkaricy Warszawy naj- ozngcza wybuch
prawdipcdobelf o kolejnej wojny
m.;msm»is”\?m Lu. Miedzy PiSa PO

m ~Nadaljestem przckonany, |

naGronkiewicz-Waltz.No- ~ gentnego obywatela - po-
‘wiedzial ,Dziennikowi", Te-

Iej Polsce. w trybie doraznym. Zapro- |
Hanna  Gronkiewicz- ~ ponowal towezoraj szefklu-
Waltz, ifrawlistopadziezo-  bu parlamentarnego PO
stala wybrana na prezyden-  Bogdan Zdrojewski. Obu-
{5 Watzrasy, i iy . Taouy ot Jdex Pltloru,
czas deklaracji meza. Usta-  Donald Tusk. - Niespodzie- |

wa mow, e taki obowiazek  walem si¢ tak nieprzychylk

:

nie gminy rzadzonej przez —méwi
danegosamorzadowea. intbrkn wyboréw w3
niem Lecha Kaczyfiskiego  Warszawie oznaczawybuch  (#5

dmtwnrsnw wygladanie-  PO.~ ~Jestem pmhma:w e
gdyby do nich doszlo, wy-
Nn calej scenie politycz- borey potwierdziliby swa

Hanna
cja. Nawet w PiS zdania sq nia szef PO Donald Tusk. ——

Fot. 3. ,,Dziennik” 2007, nr 20, 24.01.

Najwiecej méwi jednak jej mimika — grymas ko-
jarzy sie ze strachem i ptaczem. Nie jest to obraz
osoby pewnej siebie i swojej sytuacji.

Zdjecie doskonale ilustruje emocje, jakie
moglyby towarzyszy¢é wybranej kilka tygodni

i POLSKA

wczesniej w wyborach samorzadowych prezy-
dent Warszawy, ktora ja ,.stracita”, jak gtosi ty-
tul. Co wigcej, dziennikarz pisze w nadtytule,
ze sportretowana Hanna Gronkiewicz-Waltz
~musi opusci¢ urzad”, a w podtytule, ze ,,po-

Snom 25.02.2009

iy

Prezydent Lech Kaczynski ostro p

N ie ma zgody W sp

we stanowisko w mmw-mmm;

Fot. 4. ,,Dziennik” 2009, nr 47, 25.02.



wtorka wyboréw w Warszawie oznacza wy-
buch kolejnej wojny miedzy PiS a PO”. Re-
lacjonowana sprawa dzieje si¢ na poczatku
2007 r. — zdjecie zrobiono zas w grudniu 2006.

Relacjom poswigconym scenie politycznej
czgsto towarzyszg zdjecia portretowe 0sOb,
ktérych materiat dziennikarski dotyczy. Jak pi-
sze Wolny-Zmorzynski, ,,portrety maja nie tyl-
ko pokazywac bohatera, ale co$ o nim méwic.
Powinny odzwierciedla¢ jego charakter i psy-
chike, moze jego zainteresowania, praceg, stosu-
nek do rzeczywistosci, w ktérej zostal utrwalo-
ny”33. W tym kontekscie warta komentarza jest
fotografia portretowa ilustrujaca gléwny arty-
kut z pierwszej strony ,,.Dziennika” (fot. 4).

Przedstawia ona Lecha Kaczyniskiego, 6w-
czesnego prezydenta wywodzacego si¢ z PiS
(za rzadéw PO). Zestawienie wyeksponowane-
go tytutu wlasciwego (Nie ma zgody w sprawie
euro) ze zdjeciem Kaczyrskiego wystarczy, by
czytelnik odtworzyl opowies¢. To prezydent
nie zgadza si¢ na wsp6lng walute. Jego nieza-
dowolona mina, z zacigtymi ustami, méwi wig-
cej: nie zgadza si¢ i nie ma zamiaru iS¢ z rza-
dem na jakiekolwiek kompromisy w tej spra-
wie. Publikacj¢ relacji dziennikarskiej dzieli od
daty zrobienia zdjgcia pigé miesigcy.

W tendencyjnie dobranych zdjgciach przed-
stawiajacych pojedyncze osoby wazng inter-
pretacyjng wskazéwka moze by¢ otoczenie
portretowanego (fot. 1). Istotng rolg odgrywa
réwniez sytuacja, w ktérej zrobiono zdjgcie
(fot. 2-3). W czwartym przyktadzie (fot. 4) po-
lityk jest tak sportretowany, ze tto nie ma zna-
czenia. Jednakze we wszystkich tych fotogra-
fiach uwage czytelnika ma zwréci¢ znaczacy
wyraz twarzy.

Manipulatorskie zdjecie reportaiowe

Warto zwréci¢ uwage na to, ze zdjecianr 314
zostaly zrobione na kilka miesigcy przed publi-
kacja przekazu prasowego, ktdry ilustruja. Ta
cecha taczy je z trzema nastgpnymi przyklada-

35 K. Wolny-Zmorzyfiski, Fotograficzne..., s. 73.

Ewa Modrzejewska

mi (fot. 5-7), wskazujacymi na dziennikarskie
manipulacje w doborze zdjgc.

Jedna z fotografii przedstawia dwéch poli-
tykéw i ma ilustrowaé tekst poswigcony rela-
cjom migdzy bohaterami. Na zdjeciu (fot. 5) na
pierwszym planie wida¢ Radostawa Sikorskie-
go, ktéry po wyborach parlamentarnych
w 2005 r. pelnil funkcj¢ ministra w rzadach
zwigzanych z PiS do lutego 2007 r., kiedy po-
dat si¢ dymisji. Media informowaly, ze jej po-
wodem byl konflikt z Antonim Macierewi-
czem, szefem Stuzby Kontrwywiadu Wojsko-
wego. Premier przyjat dymisje i na funkcje mi-
nistra obrony narodowej desygnowat Aleksan-
dra Szczygle. Na jesieni tego samego roku Si-
korski wystartowal w wyborach parlamentar-
nych z list PO, a nastepnie w rzadzie PO-PSL
zostal desygnowany na ministra spraw zagra-
nicznych. Pierwszoplanowy bohater si¢ usmie-
cha. Na drugim, nieostrym planie widaé po-
waznego Aleksandra Szczygle z PiS, ktéry po
Sikorskim przejal ministerstwo.

Relacje poswigcong nominacji Sikorskiego
na ministra spraw zagranicznych w rzagdach PO
opatrzono nast¢pujacym nagtéwkiem:

W sobote i niedziele politycy PiS jeszcze moc-
niej zaatakowali kandydata Platformy na sze-
fa MSZ [nadtytul] Szczyglo: Sikorski to zdraj-
ca [tytul] Szczygto do pigt nie dorasta panu Si-
korskiemu. Wychodzg na jaw jego kompleksy —
komentuje poset Niesiotowski z PO [rodzaj pod-
tytutu w tamie],

ktéry naprowadza czytelnika na nastepujaca in-
terpretacje zdjecia: obaj bohaterowie nie darza
si¢ sympatia, ale to Sikorski ma uprzywilejo-
wang pozycj¢ (na pierwszym planie, wyrazny
obraz, zadowolony wyraz twarzy) — jest zwy-
cigzcg. Manipulacja dziennikarska polega na
tym, ze opisane zdjgcie zostalo zrobione dzie-
wig¢ miesigcy wcezesniej, w dniu oficjalnej dy-
misji Sikorskiego i oficjalnego mianowania na
urzad ministra Szczygly. Na poziomie konota-
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Szczygto: Sikorski to zdrajca

Kamila Wronowska Slczyglo do piet  nieodpowiedzialne - stier-
el nie dorasta panu il Markaprasbralasiepo

Sikorskiemu. ster w rzadzie PiS ostro
Wojna miedzy PiS i PO o : Rl
nominacie Radia Sikor. WYCHOU23 Na jaw  przcania a rciemo e .
skiego na szefa MSZ w jego kompleksy —  seeregi PiS. - Sikorski jest 5

weekend przybralajeszcze
ostracjery wymlu- szet komentuje posel ~ uznal Szezyglo. T dodal: -
= o al Szcaylo. T dodat: -
elo nazwat Sikorsiiegy NI zPO chodzi i pluje na swbj oboz.
ca. ej pre- ‘Wowezas PO odpowiedziala
mieriprezydent zarzucili inni politycy PiS. - Osoba,  zlosliwoscig pod adresem
PO nickom- p ministra_obrony: ~ Pan

ska fobie. Sugeruj istnie- ms}ugme na hlﬂe almﬁl& do piet nie dornm Sikw
nie - méwi ,D: skiemu. V
cych go faktéw, ale tych posel PiS Karol Karski. gu kumpleksy - mOWI
=il Stef

Walka o to- Reeczpospolite]” Loch Ka- i.Idodaje:~Pan
czy sie od dwoch tygodni. ~ caytiskioSwiaderyl, iesa ol
S wrzadzie ne fakty jace Si kweumbommﬂwnnp
Kazimierza Marcinkiewi- korskiogo jako ministra e Religajestdrajeq iedy
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W sobote i niedzielg politycy PiS jeszcze mocniej zaatakowali kandydata Platformy na szefa Msz
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‘Pplomacji, najpierw skryty- u!,upmeh:}e‘swojawm- knlegbwzl’o,tanwmep&
cayfiski, a péziej premier ~glo nie wie,0 comoglocho-  Co tak ilo szefa

sla dAwso-  dzié i. - Nie  MON,
PiS anmhuyﬁsh przedr‘ﬂknmaq'lslm 1mMrMWIMM

Fot. 5. ,,Dziennik” 2007, nr 258, 5.11.
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PO szuka sojuszy

Plerwszy dylemat PO: zkim dogadywac sig w sejmikach —zPiS czy lewicg? Dylemat drugl
co zrob|c ZJanem Roklta’? Juzza tde|en wybory szefa klubu PO a kandydata Wcigznie ma

RArFAL KALUKIN: Czy cofa Pan Polske
do czas6w sprzed afery Rywina?

- Pan Olejniczak stara si¢ kolanem
docisnaé PO, pan Borowski jest za$
elastyczny. My$le, ze mamy do czy-

BRONISLAW
PO: Rozumiem, ze nawigzuje pan
do dziwnej wypowiedzi premiera
Kaczyniskiego? Az glupio to komen-
towaé. Jest to dalszy ciag sposobu
myélenia o konkurencji, ktory pan
premier juz raz zastosowal. Bylo to
w Stoczni Gdanskiej, gdzie probo-
wal postawi¢ przeciwnik6w tam,
gdzie kiedy§ stalo ZOMO. MySle, ze
wielu ludziom zrobilo si¢ wiedy przy-
kro. Obecna wypowiedZ jest tyle sa-
mo warta.

A co Pan powie na slowa

nienia z rywalizacja o przywé6dztwo
nalewicy.

Jakie z tego wyptywajq wnioski przy
tworzeniu W po-

scenariuszy?
towle sejmikéw PO | PSL musza do-
braé trzeclego koalicjanta. Wybér Jest
ograniczony - PiS albo lewica.

- Mamy bardzo szeroki wybér. Plat-
forma powinna $§wiadomie budowaé
w sejmikach rbzne poligony do$wiad-
czalne, wspOlpracowaé zr6znymi §ro-
dowiskami: na prawo i na lewo.
Politycy PiS twierdzg, Ze z ich badafi
wynika, i2 cze5¢

Sejmu Marka Jurka, Ze ,Platforma
wyprosita poparcie lewicy” w wybo-
rach warszawskich?

tu PO nie chce Waszych aliansow
z centrolewem. Z kolei jeden z Pana
Kkolegéw klubowych méwit mi, ze PO

- Moglbym sie zowaé- PiS
wyprosil poparcie premiera postko-
munistycznego rzadu Marka Belki
dlalédzkiego kandydata PiS Jerze-
go Kropiwnickiego. Dajmy wiec so-
bie spokéj. Bo to nie robi juz na ni-
kim wrazenia.

A Pan, polityk z solidarno§ciowym
rodowodem, szczerze ucieszyl si¢

chce w rzadzié sama. Da-
zy wigc do stworzenia bipolarnego
ksztattu sceny politycznej z PiS | PO.
Trzeba wigc wyelmnowaé lewice.

- Nie czuje sig na silach przewidy-
waé wyniki wybor6w parlamentar-
nych. Z wynikow wybonﬁw Samorzy-
dow wynosze za$ to, ze bardzo powaz-
nym partnerem moze by¢ PSL. Nie-

- Oczywiscie. Polityka to umiejet-
noéézawierania kompromisow. Nie-
watpliwie glos obu politykow lewi-
cy mialdla elektoratu Marka Borow-
skiego znaczenie i zwigkszyl szanse
Hanny Gronkiewicz-Waltz.

R

PO PP S

Fot. 6. ,,Gazeta Wyborcza” 2006, nr 277, 28.11.

ykl Ze wystarczajacym.
A wiec nie trzeba pmydusmt PO do
wyboru miedzy PiS alewica. Jesli trze-
babedzie s7ukaé trzeciego partnera,
pod uwage
zsejmikow.

PO brzydzl si¢ my$la o
~laidna ala vammma

heai ia nad inua.



cji obraz ma przedstawia¢ charakter nie najlep-
szych stosunk6éw taczacych bohateréw.

Nastgpne zdjecie (fot. 6) przedstawia sie-
dzacych w sejmowych tawach Bronistawa Ko-
morowskiego i Donalda Tuska z kierownictwa
PO oraz pochylajacego si¢ nad tym drugim
Woijciecha Olejniczaka z SLD.

Zdjecie ilustruje wywiad z Bronistawem
Komorowskim, éwczesnym wiceprzewodni-
czagcym PO. Tematem rozmowy sg migdzy in-
nymi wybory samorzadowe i kwestia wspot-
pracy ugrupowan w sejmikach wojewddzkich.
Zaréwno fotografia, jak i gra stlowna zawarta
w tytule wlasciwym (PO szuka sojuszy) suge-
ruje, ze partia Komorowskiego begdzie wspot-
pracowac z Sojuszem Lewicy Demokratyczne;j.
Zdjecie z Sejmu zostalo zrobione osiem mie-
siecy przed wywiadem.

Ewa Modrzejewska

alicyjnemu ugrupowaniu politycznemu. Zdjecie
zrobiono przy okazji wieczoru wyborczego wy-
boréw parlamentarnych w 2007 r., a materiat
opublikowano w marcu nastgpnego roku.

Strategia sporu zostaje zakotwiczona na po-
ziomie przekazu jezykowego: ,,Drogi ugrupo-
wan tworzacych LiD zaczynaja sie rozcho-
dzié. A w samych partiach dochodzi do
ostrych podzialéw” [podtytul] oraz ,,Koalicja
LiD, ktéra miata scala¢ ugrupowania, zaczyna
pekaé w szwach”. Na poziomie przekazu iko-
nicznego istotna jest gestykulacja i mimika po-
staci pierwszoplanowych (Jerzego Szmajdzin-
skiego i Aleksandra Kwasniewskiego), ktérych
fizycznie dzieli kontuar, co sugeruje stanie po
dwéch stronach barykady.

Znajdujacy si¢ na drugim planie politycy
patrza w réznych kierunkach, jakby byli

- kraj

LiD - lekarstwo' gorse od choroby

*KoalcaLip,
iedra riata

Wojclech
- Olejniczak,

Borowskl
I Jderzy
Samajtzinski

PRZYSZEOSC KOALICJI | Pét-roku pu wybulach parlarnerﬂarwchsmdawlskn lewicy przypomina gars¢ puzzli, ktérych nijak nie da sig utozyC
W spéjny obraz. Drogi ugrupowan fworzacych LID 2aczynaja sie rozchodzit, A w samych partiach dochodzi do ostrych podziatow

Fot. 7. ,,Rzeczpospolita” 2008, nr 75, 29-30.03.

Takze i czas zrobienia nastgpnej fotografii
(fot. 7) rézni si¢ od daty publikacji artykutu LiD
— lekarstwo gorsze od choroby poswieconego
Lewicy i Demokratom (LiD) — utworzonemu
przed wyborami samorzagdowymi w 2006 r. ko-

podzieleni na zwolennikéw przeciwnych stron.
Trudno spodziewaé si¢, by koalicyjne partie
w wieczér wyborczy manifestowaty hipote-
tyczne podziaty. Nalezy przypuszczaé, ze gry-
masy twarzy sg przypadkowe, wynikajace z na-
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turalnego przebiegu rozmowy. Jednak zesta-
wienie przez dziennikarza oraz fotoedytora po-
wyzszego obrazu i tekstu szczegdlnie podkre-
§la wykorzystang strategi¢ sporu.

Omoéwione powyzej zdjecia (fot. 5-7) moz-
na zaliczy¢ jednoczesnie do wyréznionej grupy
obrazéw, w ktdérych znaczaca role odrywa sfo-
tografowana scena. Jest ona niewerbalnym po-
wtérzeniem i wyeksponowaniem wybranych
tresci z tekstowej relacji dziennikarskiej, czego
przykladem sg nastgpne zdjecia.

Tendencyjna fotografia reportazowa
Nastgpny przyktad (fot. 8) réwniez dotyczy
wyboréw i jest ujgciem, o czym swiadczy pod-
pis, zrobionym przed telewizyjng debatg wy-
borczg lideréw dwdéch ugrupowan. Ujmowanie
rywalizacji wyborczej w kontekscie walki, star-
cia jest typowym zabiegiem dziennikarskim.
Takze i w tym przypadku wykorzystany jest ten
topos, co widaé w tytule Tusk kontra Kwa-
Sniewski.

TUSK KONTRA KWASN

ktéry przedstawia dwoéch kandydatéw patrza-
cych w r6zne strony, w lekko pochylonej posta-
wie kojarzacej si¢ z gotowoscig do walki, co
dodatkowo podkresla mimika (szczeg6lnie za-
ci$niete usta Kwasniewskiego).

Przy niektérych zdjeciach przedstawiaja-
cych sceny ilustrujace spér polityczny brakuje
w podpisie daty. Sklada si¢ on wtedy najczg-
$ciej albo z wymienionych nazwisk i funkcji
bohateréw zdjecia, albo z podsumowania
gléwnego przekazu materiatu dziennikarskie-
go. Przykladem tego s3 dwa nastgpne zdjecia
(fot. 9-10).

Na pierwszym (fot. 9) — wida¢ scen¢ praw-
dopodobnie z konferencji prasowej ministra
zdrowia — Zbigniewa Religi. Oficjalny charak-
ter sytuacji podkreslaja dekoracje — eleganckie
wnetrze, oficjalny strdj bohateréw i tabliczka
na méwnicy z nazwa stanowiska méwcy. Prze-
mawiajacy minister jest nieco zgarbiony, glowe
ma skierowang z ukosa w bok (nie patrzy
wprost na siedzacych prawdopodobnie przed

EWSK]

Fragmenty wezorajszej debaty szefa Platformy Obywatelskiej i bylego prezydenta

«:Odlatprzekonuje, by szanowa¢
ilek przedsigbiorcow. Ale dzisiaj
aniem numer jeden jest, ile pra-
micy beda zarabia¢, i dotyczy to
zegdlnie sektora panstwowego.
1wzrost wynagrodzen jest mini-
ny,awzrost cen na artykuly zyw-
ciowe we wrzeSniu-5,1 proc.
asmewski: Nie chee dzisiaj duzo
wi¢ o historii, poniewaz tworzyli§-
jawspdlnie od roku 89, Rézne par-
doktorych Tusk nalezal, tworzy-
iolska transformacje, ten sukees,
Imdzisiajjestipolska

obecno$éw Unii

sza nii.
Rzady lewicowe zdecydowaly sie

Wielkiej Brytanii - glosuja zasocjalistami.
Panméwio cudzie gospodarezym, o Ir-
landii. Jak wygladaja
Tusk: Gospodarka irlandzka zabiera

dwa razy mniej obywatelowi niz pan- |3

stwo polskie. Wie pan dlaczego? Bo nie
dzwigala na barkach 50 lat komunizmu.
Kwasniewski: Sukces Irlandii polegana
tym, ze byla tam umowa spoleczna
wszystkich stron: partii politycznych,
zwiazkéw zawodowych i przedsiebior-
cow. I'sa tam podatki 20 proc., 42 proc.,
wigewyzszenizw Polsce. A placami-
nimalna wynosi 50 proc., w Polsce
-43 proe. Sukeesirlandzki to niejestja-
kasidealiberalna. Toidea z elementa-
miodpowiedzialnosei spolecznej, kt6-
ra pan zwykl nazywaé socjalizmem.
KRrzyszror SkowroRski: Co to jest god-
nosé, honor? Jakie znaczenie dla poli-
tyki zagraniczne] mala te pojecia?

Interesujace jest jednak zestawienie neu-
tralnej tresci podpisu ,,Donald Tusk i Aleksan-
der Kwasniewski przed debata” z obrazem,

iwInandii?

e

Donald Tusk i Aleksander Kwasniewski przed debatg
Fot. 8. ,,Gazeta Wyborcza” 2007, nr 242, 16.10.

nim dziennikarzy), jego powieki sg przymknig-
te, a rece blisko ciata. Sylwetka przywodzi na
mysl osobg, ktéra jest przyttoczona problemami.



Za nim w pewnej odlegtosci od siebie stoja:
z zafrasowang ming prezes Narodowego Fun-
duszu Zdrowia — Jerzy Miller i wiceminister
Bolestaw Piecha, ktéry rozktada rece. Obaj pa-
trza w rézne strony.

Ewa Modrzejewska

mowych, zrobione kilka miesi¢gcy po tym, jak
po Olejniczaku kierownictwo w Sojuszu Lewi-
cy Demokratycznej przejat Napieralski. Towa-
rzyszyly temu informacje medialne o wzajem-
nej niecheci obydwu polityk()w i opowiadaja-

DZ]EN'NIK.Subuta niedziela, 29 — 30.07.2006

Podwyzki dla lekarzy ski6city prezesa NFZ z Ministerstwem Zdrowia

Miller znow podpadl

Iwona Dudzik
dzennikarka dzialu polityka

Czy prezes NFZ Jerzy

Jerzy Miller znowu na-
razil sig partii rzadzqce].
Tym razem poszlo 0 jego

wyzek w sluzble zdrowia
podezas ostatniego spotka-

nia Kierownictwa NFZ z dy-
rektorami 16 oddzialéwwo-
jewodzkich Funduszu. O
h‘eé(mh'alms;lmuta 4
cha dowiedzial sig zrelacji |
dyrektorow.

Zdaniem Piechy Miller 3
narazil si¢ podwéjnie. Po
plarwsze, , miat powiedzie¢,
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ﬁgdolelmrzylw_]a.luspo-
niecydme

on sam, anie

Szef NFZ Jerzy Miller, minister zdrowla Zbigniew Religa | jego

Fot. 9. ,.Dziennik” 2006, nr 86, 29-30.07

Relacja opatrzona jest nast¢pujacym na-
gléwkiem:

Podwyzki dla lekarzy skldcily prezesa NFZ
z Ministrem Zdrowia [nadtytul] Miller znéw
podpadt [tytut].

Cho¢ zapewne zdjgcie zostalo zrobione na
spotkaniu dotyczacym opisywanej sprawy
(przemawialaby za tym obecno$¢ wymienio-
nych bohateréw), to czytelnik z powodu braku
informacji nie ma takiej pewnosci. Jednakze
wybrany obraz w polaczeniu z przekazem
stownym nie pozostawia zadnych watpliwosci,
ze miedzy politykami jest spor.

Podobng sytuacje ilustruje zdjecie (fot. 10)
przedstawiajace Wojciecha Olejniczaka i Grze-
gorza Napieralskiego siedzacych w tawach sej-

cych si¢ za nimi frakcji wewnatrzpartyjnych.
Cho¢ relacja dotyczy préb czynionych przez
PO, by stworzy¢ parlamentarng wigkszos¢ po-
trzebng do odrzucenia prezydenckiego weta, to
na pierwszy plan — za sprawg obrazu — wysuwa
sie sp6r miedzy politykami SLD. Swiadczyé
o tym ma to, ze Olejniczak i Napieralski sg od-
wroéceni od siebie. Byly szef SLD nie patrzy na
moéwnicg, ale w strong tytu sali, jakby w kie-
runku innych partii. Taka interpretacj¢ podpo-
wiada dodatkowo podpis:

SLD na rozdrozu. Czy poslowie Sojuszu za-
glosuja za utrzymaniem weta prezydenta wo-
bec pomostéwek — jak chce szef partii Grze-
gorz Napieralski (z lewej)? Czy za jego odrzu-
ceniem — do czego namawia przewodniczacy
klubu Wojciech Olejniczak?
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Fot. 10. ,,Gazeta Wyborcza” 2008,
nr 295, 18.12

Trudne relacje migdzy cztonkami partii ma
przedstawiac¢ inna ilustracja (fot. 11), tym razem
dotyczaca politykéw Prawa i Sprawiedliwosci.
Rézni si¢ ona od poprzedniej statusem bohate-
réw — na omawianym zdjeciu widaé prezesa PiS
Jarostawa Kaczynskiego i jego doradce, cztonka
komitetu politycznego partii Jacka Kurskiego.

PiS peka na traktacie lizbonskim? [tytul] 68
postéow PiS nie zagtosowalo w sprawie traktatu
tak, jak wladze klubu. — Nic si¢ nie stalo —
twierdzi Jarostaw Kaczynski. — Stalo sie —
mowig inni postowie [podtytut].

Przywotane s domniemane przeciwstawne
wypowiedzi prezesa PiS i ,innych postéw”.
Obraz sugeruje, ze wsrdd nich jest Kurski, takg
bowiem interpretacje zawiera podpis:

Prezes PiS Jarostaw Kaczynski i posel Jacek
Kurski wezoraj w Sejmie. Kaczynski glosowat
za traktatem, Kurski si¢ wstrzymal.

Istotng kwestig jest ponadto przekazany
w warstwie konotacyjnej charakter relacji
miedzy bohaterami. Oto Kurski kleczy koto fo-
tela Kaczyniskiego, przyjmuje postawe stugi
i prébuje cos wyjasni¢ lub do czegos$ przeko-
naé, o czym Swiadczg gesty dloni. Spotyka si¢

DomiNik UnLig, PAwe: WRoASKI

.

- Przejrza!em te nazwiska i nie wi-
dz¢ zagrozenia powazniejszym kry-

zysem. To w ogromnej wiekszosei

bardzolojalni czlonkowie partii -oce-

nial po glosowaniu prezes PiS.

Ale wyniki glosowania pokazuja,
2ze Klub sie podzielil. Za traktatem glo-
sowalo 89 poslow PiS (w tym prezes
Jarostaw Kaczynskii szefklubu Prze-
mystaw Gosiewski). Przeciw bylo 56,
al2wstrzymalosie(patrzlistacbok).

Zatrakiatem glosowali postowie
POiLiD (przy Kilku osobach niecbec-
nych), cale PSLiniezalezni (w tym by-
liposlowie PiS: Paywel Zalewski, Kazi-
mierz Ujazdowski, Jarostaw Sellin).

Przed glosowaniami wiadze Klu-
bu PiS szacowaly, na kogo moga li-
czyé. - Trafiliémy co do oczka. Mia-
lo by¢ dokladnie tak, jak bylo - mb
wil pé#nicj Jaroslaw ski. -
wsze bylo tak, ze mieli$my slu-zydlo
eurosceptyezne. Nigdy tego nie kry-

PiS peka na traktacie lizbo
68 postow PiS nie zaglosowalo W sprawie traktatu tak Jak whadze klubu.
- Nic sie nie stalo - twierdzi Jaroslaw Kaczynski. - Stato 51e;

Gqu inni postowie

i w Seltle.

Tismy. Partiabedzie taka, jak jest.

| poset Jacek.

Fot. 11. ,,Gazeta Wyborcza” 2008, nr 78, 2.04

Scena wedlug informacji z podpisu zostala
sfotografowana w czasie posiedzenia sejmowe-
g0, ktérego dotyczy relacja dziennikarska. Wy-
brane zdjecie ma ilustrowaé potencjalny roz-
fam (o czym $swiadczy zdanie pytajne z cyto-
wanego nizej nagiéwka):

jednak z pewnym oporem Kaczynskiego,
ktéry przyjat wyniosta poze¢ — nie patrzy na
swojego rozméwce, ma opadajace kaciki ust,
ktére mogtyby symbolizowa¢ dezaprobatg.
Sylwetka Kaczynskiego przywodzi na mysl
portrety dostojnych, ale tez sprawiajgcych



wrazenie niedostgpnych mezéw, jak na poniz-
szej ilustracji®.

Fot. 12. Portret Aleksandra Fredry

Grupe tendencyjnie dobranych zdjec repor-
tazowych odréznia od tych o charakterze mani-
pulatorskim to, ze najpewniej ilustrujg wyda-
rzenia zwigzane czasowo zZ omawianym tema-
tem. Wyrdznia je szczegdlny moment, ktory
udalo si¢ uchwyci¢ fotografowi. Chodzi o bo-
hateréw, ktérzy znalezli si¢ w kadrze, ich mi-
mike, postawe ciata i tak dalej. Cho¢ te elemen-
ty mogly by¢ przypadkowe, to w potgczeniu
7z trescig przekazu zdaja sie potwierdzaé suge-
rowang przez dziennikarza tezg o sporze. Tak
jest w nastepnych dwoch przyktadach (fot.
13-14), ktére ilustruja spér migdzy Donaldem
Tuskiem a Lechem Kaczyriskim. Charaktery-
styczng cechg pierwszego z tych zdjec jest ta-

Ewa Modrzejewska

kie ujecie obu politykéw, kiedy ci w naturalnej
sytuacji sg zwréceni catym cialem lub tylko pa-
trzg w przeciwnych kierunkach, co ma sugero-
wacé rozbieznos¢ stanowisk. Tak dobrana jest
ilustracja (fot. 13) do materialu poswieconego
traktatowi lizbonskiemu.

Podobnie jak i we wczesniej omawianych
wypadkach, spér wyrazony jest rowniez wer-
balnie w rozbudowanym nagtéwku:

Spér o traktat [tag]’’ PiS nie ustgpi, a PO si¢
lamie? [tytul]] KOMPROMISU CIAGLE NIE
MA | Tylko Lech Kaczynski i Donald Tusk
mogg zawrzeé porozumienie, bo postom bra-
kuje juz pomystéw [podtytut].

Sobota - misdelela | 25 - 50 MARG

KOWALSKA CZY KOW/
DZIEKI ZMIANOM W PRAV
ADMINISTRACYNYM EATV
MOZNA ZMIENIE NAZWISH

L nie ustapi,
a PO sie lamie?

KOMPROMISU CIAGLE NIE MA | Tylko Lech KaczyfiSii 1 Donald Tusk
bo postom

i
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Fot. 13. ,,Rzeczpospolita” 2008, nr 75,
29-30.03.

Interesujacym przykladem jest zdjecie (fot.
14) wykorzystane w poglebionej analizie wy-
darzen z polskiej sceny politycznej, ktére mia-
ly miejsce w mijajagcym 2008 r., opatrzonej na-
stepujagcym nagtéwkiem:

36 Zr6dlo: http://pl.wikipedia.org/wiki/Aleksander_Fredro [dostep: 20.05.2012].

37 Tagiem nazywam krotkie, czesto jednowyrazowe hasto (na przyktad EKONOMIA, PRAWO), odrézniajace
si¢ czesto graficznie kolorem lub (oraz) zapisem wersalikami wystgpujace w nagtéwku. Informuje ono o ogélnej te-
matyce przekazu dziennikarskiego. Forma tego elementu nie jest skonwencjonalizowana i rézni si¢ w zaleznosci od
gazety. Zaproponowany tu termin pochodzi z jgzyka informatycznego, w ktérym oznacza element kodowania tek-
stu. Inne jego znaczenie jest bliskie stowu kluczowemu, za pomocg ktérego kategoryzuje si¢ tresci w internecie, np.

na forach, blogach i portalach.
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Polityczny bilans [nadtytut] Kohabitacja — poli-
tyczny chocholi taniec [tytul] PODSUMOWA-
NIE ROKU 2008 | Premier nie chcial widzie¢
prezydenta na unijnych szczytach, prezydent
wetowal rzadowe reformy. To by} rok konflik-
téw gléwnych wiadz [podtytut].

Fot. 14. ,,Rzeczpospolita” 2008,
nr 301, 27-28.12.

Retoryczna strategia sporu realizowana jest
nie tylko za pomocg srodkéw jezykowych wy-
korzystanych w tekstach oraz za pomoca celo-
wo dobranego zdjecia. W tym przykladzie po-
nadto tak wkomponowano ilustracj¢ w tamy, ze
zostata ona wraz z podpisem rozbita na dwie
strony. I tak — na lewej stronie pozostal sam
prezydent Kaczyriski, a na prawej — premier
Tusk. Ten uktad wrecz fizycznie wskazuje na
podzial migdzy politykami. Istotna jest tez tres¢
podpisu, ktéra towarzyszy powaznej dzienni-
karskiej analizie podsumowujacej rok w pol-
skiej polityce:

Podczas popisywania umowy o tarczy antyrakie-
towej z USA nie obylo si¢ bez taré. Prezydent
Lech Kaczyrski $mial si¢, gdy premier Donald
Tusk przemawial po angielsku.

Zwraca uwage nie tylko nieadekwatnos¢
podpisu do obrazu, ale réwniez sam pomyst na
przywotanie — wydawaloby si¢ — merytorycz-
nie nieistotnego szczegdlu typowego dla ru-
bryk tabloidéw. Ponadto, zastosowana formuta
przeczy zasadom konstruowania podpisow.

Tendencyjne zestawienia fotografii
Omawiany okres polityczny (lata 2005-2009)
charakteryzuja napiete relacje migdzy Donal-
dem Tuskiem a Jarostawem Kaczyriskim i —
szczegOlnie z powodu sprawowania urz¢du pre-
zydenta — z Lechem Kaczyriskim. W tekstach
dziennikarskich chetnie podkreslano spér mie-
dzy wymienionymi politykami, co ilustrowano
najczesciej dwoma typami zdjeé. Przyktadami
ilustrujgcymi pierwszy typ (na fotografii konku-
rujacy ze soba politycy sa zwréceni w rézne
strony) sg fotografie nr 13—14.

Drugi typ ukazywania przez dziennikarzy
relacji Kaczyniski-Tusk (fot. 15-16 i 18) pole-
ga na zestawieniu dwoéch portretowych zdjeé
politykéw, ktére to zestawienie ma przywodzic
na mysl dodatkowe tresci. Pierwsze dwa przy-
ktady (fot. 15-16) pochodzg ze stron tytulo-
wych ,,.Dziennika” — zdjecie nr 15 przedstawia
Lecha Kaczynskiego, a nr 16 — Jarostawa Ka-
czyniskiego. Oba zestawienia pojawiajg si¢
w kontekscie wyboréw (do samorzadu i do par-
lamentu), w obu wypadkach w nagtéwku wy-
stepuje stowo ,,wojna” (,,wojna na goérze” w ty-
tule i ,,wojna na stowa” w nadtytule).

Agniestiasopinska Pitbull zerwat sig
ze smyczy

e i ugryzt wiasnego

iSprawiedii- pana - tak Donald

a Platforma Oby- Tysk okreslit

| woscia
watelska oafere]

? fiski i Donald Tusk
e' narzecz Caritas. Kurskiza-

Fot. 15. ,,Dziennik” 2006, nr 54, 22.06.

Twarze sfotografowanych politykéw nie
sg pozbawione znaczgcej ekspresji. Co wigcej,
na zdjeciu nr 16 Tusk skadrowany jest w ten
sposéb, ze widac jego diort utozong w charak-
terystyczny uklad, ktéry moze kojarzy¢ si¢
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Kaczynskl wilki z PO 3=,
Tusk: zdrajcy z Pls =

Fot. 16. .Dziennik” 2007, nr 199, 27.08

czytelnikowi z grozeniem bronia. Dla poréw-
nania przywotuje artystyczne wyobrazenie tej
tresci (fot. 17)38.

Fot. 17. Uktad dioni przypominajacy bron

Omoéwione powyzej zdjecia (fot. 15-16)
wskazuja na dziennikarska schematycznos¢ uj-
mowania podobnych tematéw. Brak jest in-
wencji, a prym wiedzie stosowanie sprawdzo-
nego toposu walki. Silnie zakorzeniony sche-
mat przedstawiania wyborczych rywali nie jest

Ewa Modrzejewska

typowy tylko dla ,,Dzienniku” — ,,Gazeta Wy-

borcza” zamiescita juz w 2005 r. podobnie na
poziomie ikonicznym zbudowany tekst dzien-
nikarski, o czym $wiadczy przyktad zobrazo-
wany na fot. 18.

e & o
raz sztaby wyciagna noz
4 Ten wynik niczego nie rozstrzyga. Becrie dnuga tura. Jej paradoks polega na tym, 7.0 tym,
Kicry polityk prawiey zostanie prezydentem Polski, zdecyduje elekiorat lewicy i podatny na populizm wyborea Leppera

bty Gamck W)
mewiwmm ot

Fot. 18. ,,Gazeta Wyborcza” 2005
nr 236, 10.10.

Szczeg6lng odmiang omawianej grupy fo-
tografii jest zestawienie portretow politykéw
(fot. 19) przypominajgce plakat zapowiadajacy
walke bokserska, ktéry umieszczono tu dla
czytelniejszego poréwnania (fot. 20)°.

Fot. 19. ,,Rzeczpospolita” 2006, nr 231, 3.10.

Tekst dziennikarski z pierwszej strony
»Rzeczpospolitej” poswigcony jest sprawie
Wojskowych Stuzb Informacyjnych i réznicy

38 Zrédio: www.thefrisky.com/2011-01-06/now-this-is-a-hand-gun [dostep: 20.05.2012].
39 Zrédto: www.bryanrahn.com/40 [dostep: 20.05.2012].
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"I hope you learmned
how to deal with a
FLURRY OF FISTS to the face
at BAND CAMP!"

- Bukowsky

“Your self help books
can’t protect you from
THESE GUNS. | wil lick the
HUMILIATION off your head)|
- Rahn

—— TWO AVERAGE WHITIES m—
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SEE IT LIVE - COLUMBIA, MO
Fot. 20. Plakat bokserski

zdai migdzy 6wczesnym wiceministrem obrony
narodowej Antonim Macierewiczem a przedsta-
wicielem armii gen. Markiem Dukaczewskim.
Obaj bohaterowie przedstawieni sg w tak zwa-
nych ciasnych kadrach (co oznacza, ze — w tym
wypadku — pokazana z profilu twarz wypetnia
prawie calg przestrzen fotografii) i majg za-
mknigte usta. Antoni Macierewicz ponadto mru-
7y oczy, gdyz jego portret na pewno nie byt zro-
biony w pomieszczeniu. By¢ moze oba zdjgcia
w tej formie stanowig cz¢s¢ jakiejs sceny, ale te-
go czytelnik si¢ nie dowie. Na poziomie konota-
cji trafia do niego przekaz, ze obaj bohaterowie
sg skonfrontowani ze sobg, co podkresla dodat-
kowo tytut Likwidator kontra generat.
Szczegblnym typem zestawieri sa ponadto
przyktady z ,,Dziennika” (fot. 21-22). Nie do-
konuje si¢ ich w obrgbie jednego tekstu. Na
stronie zestawia si¢ dwa autonomiczne przeka-
zy prasowe — na przyklad sg to oddzielne wy-
wiady z opozycyjnymi wobec siebie polityka-
mi. Do tych dwéch niezaleznych wypowiedzi
dziennikarskich dobiera si¢ zdjgcia bohateréw
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Fot. 22. ,,DZlenmk” 2006, nr 1, 18.04.




wywiadu w taki sposéb, zeby czytelnik odniést
wrazenie, ze ci politycy na famach gazety pro-
wadzg wymiang opinii. Uklad tekstu i fotogra-
fii na poziomie ikonicznym konotuje dialog.
Podobieristwo gestéw politykéw z przyktadu
22. ma wydZwigk wrecz komiczny.

Fotografie przesmiewcze

Ostatnig grupg sg fotografie, ktére ilustruja ma-
terial nawigzujacy do sporu, ale jednoczesnie
oSmieszajg sportretowanych politykéw, jak
w przyktadach 23-24. Bohaterem obydwu jest
wyrdzniajacy si¢ wysokim wzrostem Roman
Giertych. Na zdjgciu 23. sfotografowano go
z dotu, kiedy z r6za w wyciagnietej dloni idzie
defiladowym krokiem. Zdjecie wykorzystano
do relacji opatrzonej nast¢pujagcym nagtow-
kiem:

Tylko ci pedagodzy, ktérzy nie nalezeli do
PZPR, mogg liczy¢ na uznanie szefa MEN [nad-
tytul] Wielka klétnia o medal [tytul] Lider LPR
Roman Giertych nawet dobre pomysly potra-
fi zmieni¢ w polityczny teatr — méwi polityk
z koalicyjnego PiS [podtytut].

izy, ktérzy nie nalezeli do PZPR, moga liczyé na uznanie szefa Mi

a klotnia o medal

eologicanic oty taniy Lider LPR e R KK
ik inowt - Roman Glertych | s )
81 b Koyt S nawet dobre I i_ 3

Fot. 23. ,,Dziennik” 2006, nr 152, 16.10.

Wybrany przez fotografa kadr, podkreslaja-
cy dodatkowo posture ministra, postuzyt za ko-

Ewa Modrzejewska

miczng ilustracje ,,wielkiej kt6tni”, zatrzymany
zas w obiektywie, nieco przerysowany sposéb
poruszania si¢ uzupelnia przytoczong w lidzie
wypowiedZ innego polityka o ,,politycznym te-
atrze”.

Fotografia 24, podobnie jak nr 8, zostata zro-
biona w czasie telewizyjnej debaty przedwybor-
czej. I w tym wypadku waznym elementem
obrazu jest wysoki wzrost Giertycha, a dokta-
dniej réznica wzrostu miedzy nim i jego roz-
moéwca — Leszkiem Millerem. Po przeczytaniu
nagtéwka i podpisu pod zdjeciem czytelnik mo-
ze odnies¢ wrazenie, ze debata byla niemeryto-
ryczna i podejmowane byly w niej absurdalne
tematy:

Leszek Miller i Roman Giertych jeszcze przed
wymiang ciosé6w w debacie (podpis pod zdje-
ciem)

Miller i Giertych debatujg o glistach [tytul]
Giertych: — Czemu nie ma pan takiego krawata
jak Samoobrona? Miller: — A czemu pan nie ma
takiego rozumu jak pan Lepper? [podtytut].

Ostatni przyktad (fot. 25) ma by¢ dowodem
na to, ze denotowany obraz moze na poziomie
konotacji — a rebours — implikowaé spér. Rela-
cja poswigcona jest wyrokowi Trybunatu Kon-
stytucyjnego, ktéry orzekl w sprawie sporu
kompetencyjnego migdzy prezydentem i pre-
mierem. Przekaz na poziomie denotacji mozna
sprowadzi¢ do Sciskajacych sobie dlonie poli-
tykéw (jeden z nich wyraZznie si¢ usmiecha).
Przekaz konotacyjny wraz z tytutem zakoriczo-
nym pytajnikiem Spor zakoriczy ustawa?
wskazuje na to, ze zdjgcie przedstawia niestan-
dardowa sytuacje, uscisk ragk nie musi oznaczac
zgody, a — jak wynika z nagtéwka — wyrok Try-
bunatu nie rozwigzat dlugotrwatego sporu.

Wnhioski

W artykule przedstawiono analiz¢ wybranych
zdje¢, ktére mialy zilustrowaé wykorzystanie
fotografii dziennikarskiej do realizacji reto-
rycznej strategii sporu. Wolny-Zmorzyniski
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Miller i Giertych debatuja o glistach

Dominik UHLIG

oo

SzefLPR Roman Giertych debatowat
wezoraj w TVP 2z kandydujacym do
Sejmu zlist Samoobrony Leszkiem
Millerem.

Giertych atakowal przede wszyst-
kim decyzje Leszka Millerajako pre-
mieraz SLD. Ten zastrzegl, ze nie jest
w Samoobronie: - Korzystam zjej go-
$cinnoéci, ale nie jestem czlonkiem
partii. Cheg tworzy¢ Polska Lewice.
Zwracam sie do wszystkich, dla kt6-
rych Polska Ludowa byla ojczyzna,
tych, ktorzy uwazaja IIl RP za swo-
jaojezyzne, i tych, ktérzy nie chea
IV RP - mé6wil.

Politykéw pordznila sprawa Iraku.
Miller bronil decyzjiowyslaniu wo_]sk,
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Giertych: - Czemu nie ma pan takiego krawata jak Samoobrona?
Miller: - A czemu pan nie ma takiego rozumu jak pan Lepper?

Leszek Miller | Roman Giertych jeszcze przed wymiang closéw w debacie

Fot. 24. ,,Gazeta Wyborcza” 2007, nr 242, 16.10.
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40 K. Wolny-Zmorzytiski, Fotograficzne..., s. 50.
41 P. Sztompka, Socjologia..., s. 94.
42 K. Wolny-Zmorzytiski, Fotograficzne..., s. 68.

uwaza ja za jeden z wazniejszych gatunkéw
dziennikarskich w epoce wizualnej*’. Z jednej
strony zdjecie przyciaga uwage, z drugiej zas
jest pomocniczym w stosunku do tekstu pisane-
go ,narzedziem”, ktére stuzy czytelnikowi do
poznawania $wiata i potwierdzania prawdziwo-
$ci opisywanych w gazetach zdarzeri*!.
Omowione przykiady wskazujg na to, ze
dziennikarze (w tym redaktorzy i fotoedytorzy)
mogg tak manipulowa¢ zdjgciami, by stanowi-
ly one potwierdzenie zawartej w materiale
dziennikarskim tezy. W tym kontekscie w czg-
$ci nieaktualne wydajg si¢ juz by¢ rozwazania
Wolnego-Zmorzynskiego, ktéry o fotografii
prasowej pisal, ze ,,nie chodzi autorowi i fotoe-
dytorowi danej gazety o pokazanie emocji
(cho¢ nie zawsze im si¢ to udaje), ale przekaza-
nie przede wszystkim informacji”#?. Na podsta-
wie analizowanego materialu — pozostajac
w polemice z tezami Wolnego-Zmorzyriskiego



— autorka stwierdza, ze funkcja informatywna
fotografii prasowej odgrywa mniej wazng rolg,
a gtéwng — gra funkcja impresywna®3.

Ruta przywoluje podstawowe zasady doty-
czace etyki pracy fotoreportera. Pisze migdzy
innymi, Ze ,,zadaniem fotoreportera jest [...]
przedstawianie rzeczywistosci, a nie kreowanie
jej. Zdjecie pozowane jest ostatecznoscig, nie
wolno za jego pomoca manipulowa¢ faktami,
korzystaé z fotografii przedstawiajacych rezy-
serowane sceny, ilustrujac teksty informacyj-
ne”**. Pomija jednak kwesti¢ roli fotoedytora
czy wreszcie redaktora, ktéry ostatecznie ak-
ceptuje dobdr calego materiatu. Odpowiednia
selekcja moze mieé zas zasadnicze znaczenie
dla odbioru przekazu. Nakierowuje mysl czy-
telnika na okreslone tory interpretacyjne czy
WIeCZ wytwarza nowe sensy.

Na coraz nizszy poziom efektéw pracy fo-
toedytoréw wskazuje Kacper Kowalski, laureat
nagréd World Press Photo i Grand Press Photo:
,»Dzis zdjecie — oczywiscie cyfrowe — z aparatu
trafia przez lacza bezprzewodowe bezposre-
dnio do bazy zdje¢ w redakcji/agencji, skad
dziennikarz lub redaktor sam »wklada« zdjecia
w tekst. I publikacja gotowa. Liczy si¢ czas.
[...] Mam wrazenie, ze ludzie zajmujacy si¢ nig
[edycja] nie bardzo wiedzg, o co chodzi: ze
edycja to przede wszystkim sztuka lgczenia
obrazu z tekstem. I ze wbrew pozorom to trud-
na i odpowiedzialna praca, od ktérej zalezy
konicowy efekt — sita oddziatywania calego ma-
teriatu. Ze wybrane zdjecie ma byé nie tylko
dobre (nie myli¢ z »ma si¢ podobac«) i ma nie
tylko ilustrowac tekst, ale wnosi¢ wartos¢ do-
dang: a wigc uzupelnia¢ i pokazywacé szersze
plany, otwiera¢ oczy, dopowiada¢ to, czego au-
tor tekstu nie powiedzial. Bo fotografia to spoj-
rzenie innej osoby na ten sam temat™. By¢

43 Tamze, s. 42-43.
44 P. Ruta, Fotogrdfia..., s. 145.
45 K. Kowalski, Fotoedytorzy...

Ewa Modrzejewska

moze w tym zloZonym procesie nalezy upatry-
wac opisane tu tendencje: liczy si¢ czas publi-
kacji, dotarcia do czytelnika, przyciagnigcie je-
go uwagi nie zawsze rzetelnymi, ale za to
sprawdzonymi i skutecznymi metodami.

Wspdlczesne podpisy pod zdjeciem tworzg
z nim formalnie jedng catos¢, ale niekoniecznie
spetniajg zasady sformulowane zgodnie z ka-
nonem warsztatu dziennikarskiego. Pisarek pi-
sze, ze zdjecie z podpisem publikuje si¢ w ja-
kims celu, a nie jest wskazane, by je zamie-
szczaé z jakiej$ przyczyny*®. Przytoczono tu
przyklady fotografii, ktérych celem — w opinii
autorki — bylo najcz¢sciej wizualne zaakcento-
wanie wykorzystanej do opisania relacji poli-
tycznych strategii sporu. Jednak mozna si¢ za-
stanawial, czy w opisanych przyktadach na
pierwszy plan nie wysuwa si¢ publikacja
,.Z przyczyny”, ktéra bytoby znalezienie w ar-
chiwum takiego zdjecia, aby dobrze ilustrowa-
1o przedstawiong tezg.

W pierwszym numerze ,,Tygodnika Po-
wszechnego” w nowym stuleciu jego redaktor
naczelny napisal: ,,Czy wiek dwudziesty pierw-
szy przemieni gatunek homo sapiens [...] w ho-
mo videns, ktéry kod komunikacji symboliczne;j
zastgpi ogladaniem obrazéw? Zmianie bowiem
ulega dotychczasowy stosunek pomigdzy »rozu-
miec« i »widzie¢«. O wydarzeniach $wiata juz
si¢ nie opowiada tak, jak dotychczas (nie opisu-
je), lecz sie je pokazuje. Komentarz, opowies¢ to
zaledwie dodatek do obrazéw ogladanych na
ekranach. Informacje sa selekcjonowane wedtug
zasady: nie ma obrazka — nie ma informacji™*’.
Choc¢ refleksja ks. Adama Bonieckiego dotyczy-
la gtéwnie telewizji, mozna jg przenies¢ tez na
obszar prasy drukowanej. Wedlug niego we
wspélczesnej kulturze ,,widzie¢” zastgpito ,,ro-
zumie¢”. Potwierdzaja to tez nawet pobiezne

46 W, Pisarek, Nowa retoryka dziennikarska, Krakéw 2002, s. 259.
47 A. Boniecki, Nowy wiek, ,,Tygodnik Powszechny” 2001, nr 1.



Retoryczna strategia sporu a fotograficzne gatunki dziennikarskie...

analizy oméwionego korpusu, z ktérych wynika,
ze zdjecia zajmujg czgsto szerokos¢ wiecej niz
potowy taméw, a co wigcej — trudno jest znalezé
dtuzszy tekst dziennikarski, ktéry nie bytby zilu-
strowany fotografig lub (oraz) infografika. Te
zas wykorzystywane sg do przekazywania lub
wzmacniania okreslonych tresci. W tym kontek-
$cie nadal aktualne pozostaja sformutowane kil-
kadziesiat lat temu przez Barthes’a mysli: ,,Czy
to obraz, dzieki zjawisku redundancji, powtarza
pewne informacje zawarte juz w tekscie, czy tez
tekst dorzuca informacj¢ niepomieszczong
w obrazie?’*3; , To bez watpienia wazny histo-
rycznie paradoks: im bardziej technika rozwija

48 R. Barthes, Retoryka..., s. 293.
49 Tamze, s. 298.

rozpowszechnianie informacji (a zwlaszcza
obrazéw), tym wigcej dostarcza srodkéw, aby
pod pozorem sensu danego ukry¢ sens skonstru-
owany’#,

Z oméwionych przyktadéw wynika, ze sen-
sy konstruuje si¢ miedzy innymi za pomocg
tendencyjnie dobranych zdje¢, w tym — wbrew
zasadzie aktualnosci — przedstawiajagcych sce-
ny niezwigzane czasem lub (oraz) miejscem
z opisywanymi wydarzeniami, oraz tendencyj-
nych zestawien zdjg¢. Powyzsza analiza wska-
zuje na potrzebe zweryfikowania charaktery-
styki wspodlczesnych fotograficznych gatun-
kéw dziennikarskich.



‘IIII Retoryczna strategia sporu a fotograficzne gatunki
dziennikarskie - przyklady realizacji

Rhetorical Strategy of Dispute and Photojournalistic
Genres - Examples of Implementation

Ewa Modrzejewska
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STRESZCZENIE

Autorka przedstawia wycinek interdyscyplinarnej analizy tekstow dziennikarskich poswig-
conych polskiej polityce, ktére taczy dominujgca w przekazie retoryczna strategia sporu.
Jest ona realizowana zaré6wno na poziomie werbalnym (tekstow gazety), jak i niewerbal-
nym (m.in. doboru fotografii). Material badawczy stanowig zdjgcia wraz z podpisami, ktére
zostaly wykorzystane do zilustrowania relacji prasowych poswigconych wydarzeniom
z polskiej sceny politycznej. Wybér zostal zawezony do wydan dziennikéw opinii, to jest
do: ,.Dziennika. Polska—Europa—Swiat”, ,Rzeczpospolitej”, ,,Gazety Wyborczej” z lat
2005-2009. Analizujac wybrane przyktady, autorka odnosi si¢ do cech i funkcji zdje¢ pra-
sowych w swietle teorii gatunkéw dziennikarskich oraz w perspektywie semiotycznej i dys-
kursywne;.
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rhetorical strategy of dispute, photojournalism, connotation, denotation, manipulation

ABSTRACT

The author presents a part of the cross-disciplinary analysis of news media coverage on Po-
lish politics, linked through its use of the rhetorical dispute strategy. Journalists turn to this
category of dispute to describe politics and to report on it. The dispute strategy is imple-
mented by both verbal and non-verbal communication elements (e.g. images). The author
examines images and captions used to illustrate press reporting on events from the Polish
political scene, published in three broadsheet newspapers: “Gazeta Wyborcza”, “Rzeczpo-
spolita”, and “Dziennik. Polska—Europa—Swiat” (from 2005-2009). The author analyses
the chosen examples while referring to the theory of journalistic genres, and the semiotic
and discursive perspectives.
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Radio spoleczne a idea partycypaciji
spolecznej na przykladzie

Radia Spark FM

Urszula Doliwa

Radio spoleczne a idea
partycypacji spolecznej

W 1930 r. niemiecki pisarz i wizjoner radia
Bertolt Brecht napisal: ,Radio mogtoby by¢
najwspanialszym wyobrazalnym systemem
spotecznej komunikacji, gigantycznym syste-
mem kanaléw, mogloby, gdyby tylko bylo
zdolne nie tylko transmitowad, lecz takze
odbiera¢ przekaz, umozliwiajagc stuchaczom
nie tylko stuchanie, lecz réwniez méwienie, nie
izolujgc ich, ale taczac”!. Rozwdj radia spo-
tecznego, opartego na zaangazowaniu spolecz-
nym, jest po czesci realizacjq tej Smialej wizji
Brechta sprzed ponad 80 lat. Mozna bowiem
postawic tezg, ze nie ma radia prawdziwie spo-
fecznego bez wspdlpracy z czlonkami spotecz-
nosci, do ktérej program takich stacji jest adre-
sowany, bez otwartej i transparentnej formuty
funkcjonowania oraz wspélnotowego charakte-
ru takiej organizacji. Radio spoteczne bywa
czesto charakteryzowane jako medium tworzo-
ne ,,przez ludzi dla Iudzi”. Jak podkreslaja Pe-
ter Lewis and Susan Jones, jedng z najwazniej-
szych cech radia spotecznego jest zaangazowa-
nie w jego dzialalnos¢ zwyklych obywateli,

amatoréw, ktérzy dzieki nabytym umiejg¢tno-
$ciom nabierajg pewnosci siebie?. Zaangazo-
wanie w dzialalnos¢ radia spolecznego jest
wigc jednym z oczywistych przyktadéw party-
cypacji spotecznej, ktéra, w szerokim rozumie-
niu tego terminu, ,,jest podstawg spoleczenistwa
obywatelskiego, ktérego czlonkowie dobro-
wolnie biorg udzial w publicznej dzialalno-
$ci”3. To dzieki temu zaangazowaniu rozwiazy-
wane s3 mate i duze problemy, czego nie moze
uczynié ani paistwo, ani sektor prywatny.
Warto zwréci¢ uwage, ze radio jako me-
dium poczatkowo rozwijato si¢ dzieki niewiel-
kim inicjatywom lokalnym i oddolnym. Steve
Coll podkresla, ze to wlasnie radio, przed inter-
netem, bylo najwigkszym otwartym medium
w XX w. Zwlaszcza w Stanach Zjednoczonych
rozgltosnie na masowgq skalg¢ byty zaktadane
przez mniej lub bardziej sformalizowane gru-
py: koscioly, studentéw, dziwakéw i wszelkie-
go rodzaju artystéw. Do korica 1924 r. amery-
kariscy producenci sprzedali ponad 2 min ze-
stawéw do nadawania*. Rozwéj radia siecio-
wego, sformatowanego w USA, jak réwniez
oparcie europejskich systeméw nadawczych na

! Cyt. za: PM. Lewis, J. Booth, The Invisible Medium. Public, Commercial and Community Radio, Basingsto-

ke 1989, s. 186.

2 From the margins to the cutting edge. Community media and empowerment, ed. PM. Lewis, S. Jones, Cres-

skill, N.J. 2006, s. 3.

3 Komunikacja i partycypacja spoteczna, red. J. Hausner, Krakéw 1999, s. 41.
4 8. Coll, Internet na dobre i na zte, ,,Rzeczpospolita” 2011, dod. ,,Plus Minus” nr 40, s. 2-3.



scentralizowanych rozglosniach publicznych,
doprowadzily w znacznej mierze do zatracenia
jego prospotecznego i oddolnego wymiaru.

Z czasem jednak spoteczeristwa poszcze-
gblnych krajéw zaczety sie domagaé wigksze-
go wplywu na ksztalt radiofonii. W Stanach
Zjednoczonych ruch na rzecz radia spoteczne-
go narodzit si¢ w latach 60. i przybral przede
wszystkim forme¢ krytyki wobec komercjaliza-
cji eteru. W Europie dziatania na rzecz ,,wolne-
go radia” w latach 70. i 80. byly wymierzone
przeciwko monopolowi radia publicznego’.
Ruchy te doprowadzily nie tylko do rozwoju
radia komercyjnego w Europie, ale tez tysiecy
niekomercyjnych spotecznych rozglosni, tak
zZwanego trzeciego, obok publicznego i komer-
cyjnego, sektora radiowego.

Z badan przeprowadzonych przez Commu-
nity Media Forum Europe wynika, Ze na po-
czatku 2012 r. w Europie dziatalo ponad 2000
stacji o charakterze spotecznym. System me-
dialny, sktadajacy si¢ z trzech filar6w: publicz-
nego, komercyjnego i spotecznego, jest coraz
powszechniejszy i funkcjonuje juz w 17 kra-
jach Starego Kontynentu, gléwnie zachodnio-
europejskich®. Znaczenie trzeciego z nich coraz
czesciej dostrzegaja réwniez polscy autorzy’.

Uczestnictwo spoteczne w prowadzeniu
stacji mozna uzna¢ za kluczowy element skla-
dowy idei radia spotecznego. Warto podkresli¢,
Ze partycypacja medialna w literaturze jest po-
strzegana jako zjawisko wielowymiarowe i da-
leko szersze od prostego tylko zaangazowania
stuchaczy w tworzenie programu. Obecnie co-
raz czesciej mowi si¢ o potrzebie zapewnienia

Urszula Doliwa

obywatelom mozliwosci spolecznego uczest-
nictwa nie tylko w tworzeniu programu, ale
takze w zarzadzaniu mediami. Podkresla to
bardzo dobitnie Nico Carpentier®, a Julia
Frohlich, Daniel Diaschle, Andrés Geerts and
Sofie Jannusch wyrdzniajg nawet cztery rozne
aspekty partycypacji w mediach: uczestnictwo
w tworzeniu programu, zarzadzaniu, wlasnosci
i finansowaniu®.

Obowigzek umozliwienia spolecznego
uczestnictwa w funkcjonowaniu stacji zostat
podkreslony w sposéb szczegdlny w dokumen-
cie, ktéry reguluje dziatalnos¢ radia spoteczne-
go w Wielkiej Brytanii, czyli w Community
Radio Order z 2004 r., w ktérym czytamy: ,,Ce-
chg kazdej spolecznej stacji radiowej jest fakt,
ze czlonkowie spotecznosci, ktérej stacja ma
stuzy¢, maja mozliwos¢ uczestniczenia w funk-
cjonowaniu i zarzadzaniu rozgtosnig”'°.

Nic wigc dziwnego, ze rozglosnie spotecz-
ne w Wielkiej Brytanii podchodza powaznie do
tego zagadnienia. Jedng z bardziej przekonuja-
cych zachet do uczestnictwa w tworzeniu radia,
ktéra moze postuzy¢ jako wytlumaczenie owe-
go specyficznego, wspdlnotowego podejscia
do funkcjonowania tego medium, mozna zna-
leZ¢ na stronach radia z Teesdale w Wielkiej
Brytanii: ,,Nasi stuchacze powinni pamigtac, ze
ci, ktéry zasiadaja po tej stronie mikrofonu
1 studia, sg tacy sami, jak Wy znajdujacy si¢ po
drugiej stronie odbiornika. Chcemy przez to
powiedzie¢ mniej wigcej, ze mieszkamy i pra-
cujemy w Teesdale i po prostu jako wolontariu-
sze angazujemy si¢ w robienie czegos warto-
Sciowego dla naszej lokalnej spotecznosci. Pa-

5 P. Vittet-Philippe, P. Crookes, Local radio and regional development in Europe, Manchester 1986, s. 14.
% Mapping & Rating Project 2012, Community Media Forum Europe, http://communitymedia.se/europe/ta-

ble.htm [dostep: 10.01.2013].

7'S. Jedrzejewski, Radiofonia publiczna w Europie w erze cyfrowej, Krakéw 2010; K. Jakubowicz, Nowa eko-

logia mediow, Warszawa 2011.

8 N. Carpentier, Media and participation. A site of ideological-democratic struggle, Bristol 2011, s. 68.
9 Community Participation at Local and Community Radio Stations. An explorative study in Africa, Asia, Latin
America and the Pacific, auth. J. Frohlich and oth., Cameco 2012, s. 1, www.cameco.org/files/general_report_{fi-

nal.pdf [dostgp: 7.07.2013].

10 Community Radio Order 2004, www.legislation.gov.uk/uksi/2004/1944/contents/made [dostep: 10.01.2013].
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mietaj. Nie jesteSmy doswiadczonymi nadaw-
cami czy prezenterami, ale bedziemy si¢ stara¢
robi¢ to jak najlepiej. Ale to jest wlasnie istota
radia spolecznego — czyz nie? Chcemy stuchac
przedstawicieli lokalnej spotecznosci méwia-
cych o sprawach lokalnych i zainteresowaniach
z lokalnym akcentem. Programy znajdujace si¢
w naszej ofercie bgeda odnosily si¢ do zycia
w Teesdale i bedg dotykaty wigkszosci, jesli nie
wszystkich, aspektow zycia spotecznosci. Po-
winno si¢ znaleZ¢ cos interesujacego dla kazde-
go. Jesli zauwazycie, ze tak nie jest, po prostu
dotaczcie do nas, zeby przygotowac lub zapre-
zentowaé swoéj wilasny program. Nie ograni-
czajcie si¢ tylko do siedzenia i narzekania!
Kazdy jest zaproszony, by wnies¢ swoj wkiad
w tworzenie programu”!!,

Radio spoleczne w Wielkiej Brytanii
Szybki rozwdj trzeciego sektora radiowego
w Wielkiej Brytanii nastapit w ostatnich latach.
Cho¢ weczesniej istnialy w tym kraju pewne
szczegblne mozliwosci koncesyjne dla rozgto-
$ni niekomercyjnych, takie jak na przyktad
koncesje czasowe (Restricted Service Licence)
czy pozwolenia na nadawanie z wykorzysta-
niem nadajnikéw matej mocy (Low Power),
dopiero ustawa Community Radio Order
z 2004 r. doprowadzila do wyodrebnienia
w brytyjskim systemie medialnym sektora spo-
lecznego. Kluczowym pojgciem, ktérego uzy-
wa si¢ w tej ustawie, by uzasadni¢ celowos¢
istnienia tego typu stacji na rynku brytyjskim,
jest ‘korzysé spoteczna’ (social gain). W doku-
mencie wymieniono wiele réznych aspektow,
z ktérymi taka korzysc¢ spoleczna moze si¢ wig-

zaé, a wsréd nich: dostarczanie programu jed-
nostkom, ktére sg pomijane przez innych
nadawcéw, umozliwianie dyskusji i wyrazania
opinii, zapewnianie (w postaci nadawanych
programéw lub w inny sposéb) ksztalcenia lub
szkoleni dla oséb niezatrudnionych przez stacje,
i wiele innych!?2,

Ten sektor radiowy w Wielkiej Brytanii
tworzg przede wszystkim niewielkie stacje,
ktérych zasigg bardzo czegsto nie przekracza
5 km. Stacje takie majg prawo staraé si¢ o dofi-
nansowanie dzialalnosci ze specjalnego, prze-
znaczonego na ten cel funduszu Community
Radio Fund. Wptywy z reklamy uzyskiwane
przez nie nie mogg przekroczy¢ 50 proc. pozy-
skiwanych srodkéw.

Bardzo szybko okazalo sig, ze umozliwie-
nie dzialalnosci temu sektorowi radiowemu
stato si¢ mocnym impulsem do znaczacych po-
zytywnych zmian w krajobrazie medialnym
Wielkiej Brytanii. W 2007 r. Ministerstwo Kul-
tury, Mediéw i Sportu (DCMS) przeprowadzi-
o specjalne badania zatytutowane The Com-
munity Radio Sector: Looking to the future'3.
Whioski zawarte w raporcie okazaly si¢ byc
bardzo optymistyczne. Wykazano w nim, ze
korzysci, jakie spoleczenistwo brytyjskie osigga
z posiadania tego sektora mediéw, sg znaczace
1 obejmuja takie obszary aktywnosci, jak: pro-
mocja wolontariatu, mozliwosci rozwoju za-
wodowego, promocja réznorodnosci jezykowej
i kulturowej, oferowanie dostgpu do taniej re-
klamy, dzialania na rzecz spotecznej inkluzji
i aktywnego obywatelstwa, czesto oséb z grup
marginalizowanych spotecznie'*. Nie mozna si¢
wiec dziwié, ze postawiono na dalszy rozwdj

" About Radio Teesdale. It’s Yours, www.radioteesdale.co.uk/about.html [dostep: 5.09.2012].
12.U. Doliwa, Od duetu do tercetu. O rozwoju trzeciego sektora radiowego w Europie, [w:] Systemy medialne
w XXI wieku. Wspdlne czy rozne drogi rozwoju?, red. nauk. A. Jaskiernia, J. Adamowski, Warszawa 2012,

s. 307-322.

13 The Community Radio Sector: Looking to the Future, Department for Culture, Media and Sport (DCMS), Lon-
don 2009, www.culture.gov.uk/images/publications/communityradioreport_updatedjan07.pdf [dostep: 15.01.2013].

148, Scifo, The development of community radio in Britain under New Labour. Paper presented at the annual
meeting of the International Communication Association, Sheraton Phoenix Downtown, Phoenix, AZ, May 23,
2012, www.icavirtual.com/wp-content/uploads/2012/04/No36_Scifo_VC_Template.pdf [dostep: 12.01.2013].



tego sektora. Obecnie liczba stacji spotecznych
w tym kraju siega juz 200'3. To stawia Wielkg
Brytani¢ w gronie tych paristw europejskich,
w ktoérych ten sektor nalezy do wyjatkowo licz-
nych. Jak wynika z ostatniego raportu przygo-
towanego przez Community Media Forum Eu-
rope, w 2012 r. wiecej radiowych nadawcow
spotecznych dziatato jedynie we Francji (600
nadawcow), we Wtoszech (259) i w Holandii
(286)'°.

Znaczenie i zalety ptynace z faktu istnienia
trzeciego sektora radiowego dos¢ jasno formu-
tuje sam regulator rynku audiowizualnego
w Wielkiej Brytanii. Na stronie OFCOM w za-
ktadce Community radio czytamy: ,,Radio spo-
teczne stanowi nowy gtos setek lokalnych spo-
fecznosci w calej Wielkiej Brytanii. Napgdzane
cigzka pracg entuzjastow i wolontariuszy, sta-
cje te sa odzwierciedleniem réznych kultur
i zainteresowan, i oferujg bogatag kompozycje
lokalnie wyprodukowanych tresci”!”.

W péinocno-wschodniej Anglii funkcjonu-
je kilku tego typu nadawcéw o bardzo r6znym
profilu. Oprécz Radia Spark, ktore jest dedyko-
wane miodym odbiorcom, dziata Radio Spice
FM, ktére swéj program kieruje do mniejszosci
narodowych w Newcastle, w szczegdlnosci
tych z Azji Potudniowej, czy Indigo FM nada-
jace dla mieszkancOw miasteczka Kirkby
Lonsdale i okolic.

Metodologia badan

Inspiracj¢ do napisania tego artykutu stanowit
pobyt autorki w Centre for Research in Media
and Cultural Studies Uniwersytetu w Sunder-
landzie (University of Sunderland) we wrze-
$niu 2012 r., podczas ktérego miata okazje
przyjrze¢ si¢ z bliska funkcjonowaniu radia
spoltecznego dziatajacego przy tym uniwersyte-

15 Tamze.
16 Mapping & Rating...
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cie. Wyjazd mial scisty zwigzek z realizacja
szerszego projektu badawczego ,,Niepubliczne
inicjatywy radiowe w Polsce realizujace nieko-
mercyjne cele jako zalgzek trzeciego sektora
radiowego w Polsce”, w ramach ktérego bada-
niem zostaly objete koncesjonowane i niekon-
cesjonowane stacje radiowe, ktére starajg si¢
realizowac istotne cele spoteczne. Do badania
wytypowano sze$¢ grup stacji: stacje prowa-
dzone przez organizacje pozarzagdowe, stacje
studenckie, samorzadowe, religijne, interneto-
we (réznego typu) oraz radiowezly. Wstepne
wyniki tych badan wskazuja, ze znaczna czes¢
wymienionych rozglosni ma duze problemy
z realizowaniem niektérych zadan, ktére po-
winny by¢ wyréznikiem stacji spolecznej, ta-
kich jak stwarzanie mozliwosci spotecznego
uczestnictwa w prowadzeniu stacji, przyjmo-
wanie inkluzywnych strategii programowych,
umozliwianie dialogu spotecznego. Po czesci
wynika to z pewnoscig z faktu, ze znakomita
wigkszos$¢ z tych stacji funkcjonuje poza sekto-
rem ,,nadawania spotecznego”, ktéry w Polsce
jest bardzo nieliczny'®. Przedstawiciele nie-
ktérych z nich, nawet jesli deklarujg, ze owo
spoteczne zaangazowanie jest dla nich bardzo
wazne, to przyznaja, ze nie majg pomystu, jak
w efektywniejszy sposéb te ni¢ wspétpracy ze
spolecznym otoczeniem nawigzac.

Znacznie lepiej z realizacjg tych zadar zda-
ja si¢ sobie radzi¢ rozglosnie typu community
w Wielkiej Brytanii — paistwie, ktérego model
radiofonii byl czesto traktowany w Polsce jako
wz6r do nasladowania. Podczas wizyty w Sun-
derlandzie autorka starala si¢ wigc przede
wszystkim zbadaé, czym model prowadzenia
stacji spotecznych rézni si¢ o tego, ktéry udato
si¢ zaobserwowac w Polsce, a takze zrozumied
i opisa¢, na czym polega sekret duzego zaanga-

17 Community radio, OFCOM, http://licensing.ofcom.org.uk/radio-broadcast-licensing/community-radio/ [do-

step: 4.07.2013].

18 Szerzej ten problem zostat oméwiony przez autorke w artykule Elektroniczne media spoteczne w Polsce. Stan
obecny i perspektywy rozwoju, ,,Studia Medioznawcze” 2010, nr 4, s. 65-78.
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zowania spolecznego w dzialalno$¢ trzeciego
sektora radiowego w tym kraju. Za przyktad
postuzyto wielokrotnie nagradzane wlasnie za
swoj prospoleczny charakter Radio Spark
nadajace z Sunderlandu!®. Poniewaz badania
nad stacjami radiowymi w Polsce nie zostalty
jeszcze zakoriczone, celem autorki w artykule
nie jest poréwnanie strategii stosowanych
w Polsce na rzecz zwigkszenia stopnia partycy-
pacji spotecznej w funkcjonowaniu rozgtosni
wytyczajacych sobie niekomercyjne cele z ty-
mi, ktére udato si¢ zaobserwowa¢ w Radiu
Spark. Autorka przedstawia natomiast te podej-
mowane przez brytyjska rozgtosnig, jednocze-
$nie probujac wykazad, ze stacja radiowa moze
wplywacé na stopient swojego spotecznego za-
kotwiczenia i wlasnie od wysitku i wlasciwie
nakreslonej strategii wspoipracy ze spotecz-
nym otoczeniem w znacznej mierze zalezy sto-
pien zaangazowania danej spolecznosci w dzia-
talnos¢ rozgtosni.

Radio Spark

Sunderland jest sredniej wielko$ci miastem nad
rzeka Wear, na wschodnim wybrzezu Wielkiej
Brytanii. Miasto to bylo kiedy$ wiodacym pro-
ducentem statkéw na §wiecie i waznym osrod-
kiem gérniczym. Jego mieszkaricy silnie od-
czuli malejagce znaczenie obu tych sektoréw
gospodarki. Kopalnie zostaly zamknigte za cza-
sow Margaret Thatcher. Do dzi§ miasto zmaga
si¢ z bezrobociem.

Uniwersytet w Sunderlandzie aktywnie an-
gazuje si¢ w integrowanie i rozwdj spoteczno-
$ci lokalnej oraz przeciwdziatanie spolecznemu
wykluczeniu mieszkaficOw miasta. Nadawanie

spoteczne w tej uczelni ma dlugg tradycje.
W latach 1990-1993 powstala tam rozglosnia
Wear FM, bedaca czgscig ogdlnokrajowego
eksperymentu w zakresie radia spolecznego.
Eksperyment obejmowat stacje, ktére mialy
nadawac na terenach obstugiwanych juz przez
komercyjnego nadawce, ale ktére bytyby skie-
rowane do wybranej niszowej grupy odbior-
cow. Wiekszos¢ rozglosni, ktéra wzigta udziat
w tym eksperymencie, nadawata wczesniej ja-
ko stacje pirackie. Wear FM bylo przedsiewzig-
ciem bardzo udanym. W 1992 r. rozglosnia
zdobyta nawet nagrode w prestizowym konkur-
sie Sony dla najlepszej stacji lokalnej roku.
Ostatecznie jednak zostala przejeta przez sek-
tor komercyjny?°.

Poczatki Radia Spark sa natomiast zwiaza-
ne z nadawaniem w ramach specjalnej formuty
dla niekomercyjnych projektéw radiowych, do-
stepnej jeszcze zanim pojawila si¢ prawna
mozliwosé ubiegania si¢ o koncesj¢ spoleczng
w tym kraju, czyli Restricted Service Licence.
Jest to koncesja umozliwiajgca nadawanie
przez 28 dni na wyznaczonej czgstotliwosci.
W 1997 r. takg koncesje otrzymato Radio Uto-
pia. Dziatalno$¢ radiowa byta czescig festiwalu
zatytulowanego Visions of Utopia. Od 2003 r.
stacja nadaje z budynku nowego centrum me-
dialnego — The David Puttnam Media Centre —
ktére zbudowano jako czgs$¢ uniwersyteckiego
Kampusu Swietego Piotra u ujscia rzeki Wear,
w miejscu, w ktérym kiedys znajdowala sig¢
stocznia.

Kiedy pojawita si¢ mozliwos$¢ otrzymania
koncesji na nadawanie stacji typu community,
rozpoczg¢to starania o jej przyznanie. Minely

19 Artykut ten zostat oparty przede wszystkim na wywiadach autorki z pracownikami Radia Spark, obserwacji
uczestniczacej (autorka miata okazje przygladac sie, jak realizowane sg audycje stacji), dokumentach dotyczacych
Radia Spark przekazanych przez kierownictwo rozgtosni, dokumentach publikowanych przez brytyjskiego regula-
tora rynku audiowizualnego w Wielkiej Brytanii OFCOM. W szczegdlnosci wykorzystano wywiad z Anthonym
Kane’m i Thomasem Hannettem — dziennikarzami Radia Spark (przeprowadzony 7 wrzesnia 2012 r.), wywiad z re-
daktor naczelng stacji Corinne Kilvington, przeprowadzony tego samego dnia, oraz wywiad z Fredem Mardenem —
dyrektorem stacji ze strony uczelni z 13 wrzesnia 2012 r., a takze koncesj¢ na nadawanie przyznang Radiu Spark
w 2009 r. oraz wz6r umowy podpisywanej miedzy wolontariuszem a rozgtosnia.

20 B, Lister, Local radio in Sunderland, [w:] Managing Radio, ed. B. Lister, C. Mitchell, T. O’Shea, Sedgefield

2009, s. 236-250.



jednakze dwa lata, zanim udalo si¢ jg uzyskac.
Rozgtosnia rozpoczeta nadawanie w pazdzierniku
2009 r. na podstawie koncesji przyznanej, podob-
nie jak innym stacjom tego typu, na pigc lat.

107 Spark FM nadaje program skierowany
do mtodych ludzi miedzy 15 a 25 rokiem zycia,
w tym studentéw Uniwersytetu w Sunderlan-
dzie. Zasigg stacji jest ograniczony do 5 km.
W koncesji przyznanej Radiu Spark zapisano,
ze rozglosnia, oprécz nadawania programu
skierowanego do wskazanej grupy docelowej,
bedzie zwraca¢ szczegblng uwage na lokalng
sceng muzyczng, promujac dokonania miejsco-
wych artystow. Waznym elementem dziatalno-
$ci rozglosni wymienionym w koncesji jest
réwniez umozliwianie uczestnictwa w procesie
nadawania i produkcji programu radiowego
osobom z wybranej grupy docelowe;.

Budzet rozgtosni wynosi okoto 70 000 fun-
tow rocznie, czyli niewiele wigcej niz Sredni
budzet rozgtosni spotecznej w Wielkiej Bryta-
nii, ktéry w 2010/2011 r. wedlug danych
OFCOM wynosit 63 000 funtéw?!. Jak zapew-
nia dyrektor rozgtosni z ramienia uczelni, Fred
Marden, na podstawowe wydatki wystarcza
jednak 20 000 funtéw rocznie. Wlascicielem
konces;ji jest uniwersytet, ktéry ponosi tez od-
powiedzialno$¢ za utrzymanie stacji. Pozwala
to na duza niezaleznos¢ finansowa. Reklamo-
dawcy sg selekcjonowani pod katem wybranej
grupy docelowej 1 celéw, jakie stawia sobie
rozgtosnia. Nie kazdy moze si¢ w niej zarekla-
mowac. Stacja jest tez dos¢ skuteczna w pozy-
skiwaniu dodatkowego finansowania, przede
wszystkim na dziatalnos¢ szkoleniowg z réz-
nych grantéw od organizacji prywatnych i pani-
stwowych, dzialajacych zaréwno na poziomie
lokalnym, jak i krajowym.

Jak podkresla Fred Marden, posiadanie ra-
dia bardzo si¢ uniwersytetowi optaca. Jest ma-
gnesem, ktory przycigga miodziez do studio-
wania wlasnie w uczelni w Sunderlandzie i pta-

Urszula Doliwa

cenia za studiowanie w tym miejscu (studia
dziennikarskie kosztujg ponad 8000 funtéw
rocznie). Oprécz radia przy centrum Puttnama
dziata magazyn ,,Spark” oraz Telewizja Spark.
Telewizja nadaje jednak tylko w internecie.

Radio Spark jest laureatem wielu nagréd.
Migdzy innymi kilkakrotnie otrzymato nagrode
dla najlepszej stacji w pdéinocnej Anglii przy-
znawanej przez Radio Academy Nations and
Regions oraz stacji najlepiej zakotwiczonej
spolecznie przyznawanej przez Student Radio
Association, a takze wiele innych wyréznien
otrzymanych zaréwno przez samg stacje, jak
i poszczeg6lne osoby w niej pracujace.

Ze wzgledu na wysokie koszty rozglosnia,
podobnie jak inne male stacje tego typu, nie ku-
puje profesjonalnych badan stuchalnosci. Ale,
jak podkresla Corinne Kilvington, wystarczy
wejs¢ do kilku sklepéw w miescie, by si¢ prze-
konaé, ze jest stuchana. Ponadto okoto 3000
0s6b stucha stacji online. Moze si¢ ona réwniez
pochwali¢ licznym gronem sympatykéw na Fa-
cebooku — do 1 marca 2013 r. profil Radia
Spark ,,polubito” 5591 uzytkownikéw.

Strategie angazowania spolecznego
otoczenia w funkcjonowanie
rozglos$ni na przykladzie

Radia Spark

Omawiana stacja zdaje si¢ by¢ dobrze osadzo-
na w spotecznosci, do ktérej adresowany jest
program. Mozna jednak postawic teze, ze taka
sytuacja jest wynikiem przemyslanych i usta-
wicznych dzialari rozglosni na rzecz wspotpra-
cy ze spolecznym otoczeniem. Nie bez znacze-
nia jest tez motywacja cztonkéw zespotu, prze-
konanych o slusznosci prowadzenia takich
dziatan i §wiadomych faktu, ze bez spoleczne-
go zakotwiczenia stacja ta niewiele by si¢ r6z-
nita od zwyktej rozgtosni komercyjnej. Warto
tez podkresli¢, ze partycypacja spoleczna jest
jednym z istotnych elementéw definicji rozglo-

21 Community Radio. Annual Report on the Sector 2010/2011, OFCOM, http://stakeholders.ofcom.org.uk/bina-
ries/broadcast/radio-ops/CR-AR-10-11.pdf [dostep: 10.01.2013].
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$ni spotecznej (community radio), zawartej we
wspomnianym Community Radio Order, a za-
tem réwniez branych pod uwage podczas oce-
niania dziatalnosci rozglosni przez regulatora
rynku OFCOM.

Jak przekonuje Fred Marden, aktywnego
uczestnictwa spotecznosci w funkcjonowaniu
stacji nie mozna postrzega¢ jednak jako czego$
danego lub czegos, co samo si¢ zdarzy. Wyma-
ga ono nieustannej pracy i wysitku ze strony
zespotu redakcyjnego. Dyrektor Radia Spark
nazywa nawet partycypacj¢ w zyciu radia par-
tycypacja wymuszong — obok zmasowanych
dzialan stacji na rzecz lokalnej spotecznosci po
prostu trudno przejs¢ obojetnie.

Ogéblna charakterystyka zakresu i form
partycypacji spotecznej w dziatalnosci Radia
Spark zostala nakreslona w rozdziale Dostep
i partycypacja (Access and participation) za-
sadniczej czg¢sci koncesji nazwanej Gtownymi
zobowiqzaniami (Key Commitments). Otwarty
model dziatania rozgtosni zostat wiec juz nie-
jako zagwarantowany przez odpowiednie za-
pisy koncesyjne. Okreslono w nich, ze rozgto-
$nia bedzie otwarta na wspdlpracg zaréwno
z poszczegblnymi osobami z wybranej spo-
tecznosci, jak réwniez ze stowarzyszeniami
dzialajagcymi w spolecznym
Wspdlpracownicy rozglosni maja mieé za-
pewniony dostep do szkolen, ktére umozliwig
im uczestnictwo w réznych aspektach funk-
cjonowania rozglosni. Cztonkowie spoteczno-
$ci, do ktérej adresowany jest program, majg
tez mie¢ mozliwo$¢ uczestniczenia w tworze-

otoczeniu.

niu programu, proponowania pozycji progra-
mowych, udzialu w wyborach na dziennika-
rzy, szeféw dzialéw, czlonkéw kadry zarza-
dzajacej. Maja wiec koncesyjnie zagwaranto-
wane uczestnictwo w obu aspektach dzialal-
nosci stacji wskazywanych przez Nico Car-
pentiera jako szczegdlnie istotne: w tworzeniu
programu i zarzadzaniu stacja. Ponadto roz-

glosnia zobowigzala si¢ w koncesji do organi-

zacji co najmniej dwéch dni otwartych, pod-

czas ktorych stuchacze majg szansg¢ spotkac
si¢ z pracownikami rozglosni i sprébowad
swoich sit w tworzeniu programu radiowego.

Stacja zadeklarowala réwniez prowadzenie

szkélek radiowych dla dzieci ze szkét w Sun-

derlandzie, a takze mozliwos¢ uczestnictwa
uczniéw w tworzeniu programu??,

Juz z samych zapiséw koncesyjnych wyni-
ka wigc, ze rozgtosnia podchodzi do swoich zo-
bowigzan w tym zakresie bardzo powaznie, zo-
staly one bowiem podjete przez stacje juz
w momencie ubiegania si¢ o koncesje. Fakt, ze
owe zobowigzania zostaly wpisane do konce-
sji, sprawia, ze ich charakter nalezy uznac za
wigzacy i z wywigzywania si¢ z nich rozgto-
$nia jest rozliczana przez OFCOM.

Zapisy koncesyjne przyjety forme konkret-
nych dzialafi realizowanych przez rozglosnig.
Strategia angazowania spolecznego otoczenia
w funkcjonowanie Radia Spark jest, zdaniem
autorki, oparta na kilku elementach, do ktérych
nalezy zaliczy¢:

— system bezptatnych szkolent dla uczniéw li-
cedéw 1 szkét wyzszych z zakresu sztuki ra-
diowej,

— przemyslany system szkolenia i awansu pra-
cownikéw,

— réznego rodzaju imprezy organizowane lub
wspolorganizowane przez radio, ktére sa
okazja do kontaktéw osobistych,

— programy na zywo z miejsc, w ktérych dzie-
je sig¢ cos ciekawego,

— usytuowanie radia w budynku uniwersytec-
kiego Centrum Medialnego Davida Puttna-
ma,

— otwarte studio radiowe w centrum miasta,
z ktérego od poniedziatku do pigtku nada-
wany jest trzygodzinny program,

— aktywne zabieganie o nowych wspdtpracow-
nikéw poprzez stron¢ internetowa, radio,

22 Community radio licence: key commitments, OFCOM [koncesja numer CR143], www.ofcom.org.uk/static/ra-
diolicensing/Community/commitments/cr143.pdf [dostep: 28.02.2013].



telewizj¢ internetowa, magazyn ,,Spark”,
serwisy Twitter i Facebook,

— przejrzyste zasady wspdlpracy,

— program dopasowany do oczekiwan grupy
docelowej, do ktérej jest skierowany, z sil-
nym osadzeniem w lokalnej spotecznosci,

— aktywne wykorzystanie ,,nowych mediéw”
w dzialalnosci stacji (w szczegdlnosci Face-
booka i Twittera).

Kazdy z powyzszych punktéw wymaga choé
krétkiego omdwienia. Jednym z najbardziej
istotnych powodéw, dla ktérego w przypadku
Radia Spark mozna méwi¢ o znacznym stopniu
partycypacji spolecznej w jego tworzeniu, s3
szkolenia regularnie organizowane przez stacje.
System trzydniowych bezplatnych szkolen dla
uczniéw licedw i szk6t wyzszych obejmuje war-
sztaty z zakresu pracy w radiu, ale tez gazecie
czy telewizji. Takie szkolenia sg organizowane
8-9 razy do roku dla okoto 100 0s6b. Srednio co
piata zostaje i uczestniczy w dalszym szkoleniu.
Uniwersytet w Sunderlandzie ma duze doswiad-
czenie w organizowaniu kurséw z zakresu kom-
petencji medialnych dla lokalnej spotecznosci.
Dobrym przykladem moze by¢ kurs dla kobiet
zorganizowany przez Bridge Women’s Founda-
tion 1 Uniwersytet w Sunderlandzie pod koniec
lat 90. XX w. i opisany przez Caroline Mitchell
i Ann Baxter?. Organizatorzy tego szkolenia za-
proponowali nowe, holistyczne podejscie do te-
matu ksztalcenia w zakresie kompetencji radio-
wych. Wyszli z zalozenia, ze aby osiggnaé dobre
efekty takiego szkolenia, nalezy dostosowaé wa-
runki do wybranej grupy docelowej. Punktem
wyjscia bylo wiec zorganizowanie opieki do
dzieci kobiet, ktére chciaty z takiego szkolenia
skorzystaé, oraz rozpoznanie ich potrzeb i obaw
zwigzanych z mediami. Na tych metodach pro-
wadzenia szkoleri zaczgli si¢ pdZniej wzorowac
inni organizatorzy kurséw dla wspétpracowni-
kéw radia spotecznego.

Urszula Doliwa

Oprécz szkolen dla uczniéw, radio ma do
zaproponowania bardzo konkretny cykl szko-
lent kazdemu, kto zdecyduje si¢ podjaé wspot-
prace z rozgtosnia, sktadajacy si¢ z az dwudzie-
stu réznych etapéw obejmujacych, migdzy in-
nym, szkolenia w zakresie obstugi programéw
wykorzystywanych w produkcji radiowej
(Adobe Audition, RCS), warsztaty dotyczace
przygotowywania informacji, prowadzenia au-
dycji, dodawania utworéw muzycznych do play-
listy, rezyserowania, obstugi kamery, rezyserii
dZzwigku i oswietlenia, montazu, sztuki prze-
prowadzania wywiadéw, pisania do czasopi-
sma, umieszczania tresci na stronie interneto-
wej 1 Swiadomosci marki. Zaliczanie kolejnych
kurséw jest odnotowywane w umowie, ktdrg
kazdy wolontariusz podpisuje z chwilg rozpo-
czecia wspotpracy z Radiem Spark. W sumie,
jak szacuje Fred Marden, w rozgtosni prze-
szkolono juz ponad 2000 oséb.

Bardzo waznym sposobem dotarcia do spo-
fecznosci lokalnej sg tez r6znego rodzaju im-
prezy organizowane przez radio, ktére sg oka-
zja do kontaktéw osobistych, bardzo skutecz-
nych w przekonywaniu mtodych ludzi, ze kaz-
dy znajdzie w tej stacji miejsce dla siebie. Sg to
takie imprezy, jak na przyklad festiwale mu-
zyczne. W 2009 r. Radio Spark, wspélnie z ga-
zeta ,,Sunderland Echo”, zorganizowato Swia-
teczng zbidrke daréw. W kolejnym roku w gru-
dniu nadano 12 audycji plenerowych wspoma-
gajacych cele charytatywne.

Czesto podczas takich imprez rozdawane sg
réznego rodzaju gadzety z logo stacji (smycze
do kluczy, bluzy, breloczki itp.), a ich dystrybu-
cja jest okazjg do spotkania twarzg w twarz
z potencjalnym wspétpracownikiem rozgtosni.
Wolontariusze zapraszajg wéwczas do wspot-
pracy z rozglosnia, odpowiadajg na pytania,
rozwiewajg watpliwosci.

To jednak nie jedyna okazja do interakcji
z lokalng spotecznoscig w terenie. Wolontariu-

23 C. Mitchell, A. Baxter, Organic Radio: The Role of Social Partnership in Creating Community Voices, [w:]

From the margins..., s. 69—100.
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sze wspolpracujacy z rozglosnig sg bardzo ak-
tywni w wyszukiwaniu ciekawych wydarzen
W miescie i czgsto przenoszg transmisj¢ progra-
mu do miejsc, w ktérych dzieje si¢ cos intere-
sujacego. Oprocz oficjalnych informacji, ktdre
docierajg do stacji, radiowcy sami, poprzez wy-
szukiwarki internetowe i nieformalne kontakty,
poszukuja informacji o takich wydarzeniach.
Ciekawa okazja do przeprowadzenia takiej
emisji w 2012 r. byto na przyktad 40-lecie me-
tra w Sunderlandzie. Program byl wtedy nada-
wany wprost z jego stacji.

Usytuowanie radia w budynku Centrum
Medialnego Davida Puttnama na Uniwersyte-
cie w Sunderlandzie, w ktérym studiuje ponad
tysigc studentéw dziennikarstwa, sprawia, ze
szeregi wspotpracownikéw stale zasila rzesza
mlodych, wyksztalconych oséb, ktére w spo-
s6b zauwazalny wspomagaja dziatanie rozgto-
$ni. Nalezy podkresli¢, ze Centrum to nalezy
do wiodacych osrodkéw ksztalcagcych w zakre-
sie nadawania i sztuki radiowej w Wielkiej
Brytanii. Posiada doskonale wyposazenie tech-
niczne i baz¢ lokalowa, co umozliwia skutecz-
ne ksztalcenie studentéw w zakresie praktyki
dziennikarskiej. Obecnie dysponuje pigcioma
studiami radiowymi, w tym specjalnym stu-
diem teatralnym, zapleczem emisyjnym nada-
jacego w eterze Radia Spark, 20 cyfrowymi
stanowiskami postprodukcyjnymi wraz z 4 ka-
binami lektorskimi. Kazde studio wyposazone
jest w system emisyjny. Centrum posiada réw-
niez profesjonalny sprzgt nagrywajacy, new-
sroom radiowo-telewizyjny z 17 stanowiskami
pracy, osiem sal seminaryjnych wyposazonych
w sprzet audiowizualny, kino z dZwigkiem
w systemie surround, w ktérym mozna wy-
Swietla¢ filmy 3D, dwa telewizyjne studia
nadawcze. To doskonale zaplecze umozliwia
stalg rekrutacj¢ nowych oséb z wybranej grupy
docelowej, nie tylko do studiowania na kierun-
ku dziennikarskim, ale takze do pracy w roz-

24 A. Crisell, Understanding Radio, London 1992.

glosni. Wspdtpracownicy radia moga bowiem
szkoli¢ sig, korzystajac z tego zaplecza. Warto
moze dodaé, ze w korytarzu w Centrum Me-
dialnym Davida Puttnama zamontowano gtlo-
$niki, z ktérych jest nadawany program stacji.
Ponadto studio emisyjne jest przeszklone
1 umieszczone przy gléwnym wejsciu do bu-
dynku, co umozliwia wszystkim odwiedzajg-
cym centrum obserwowanie na zywo, jak two-
rzy si¢ program radiowy.

Dodatkowym atutem ulokowania stacji
przy Centrum Medialnym jest znakomita kadra
ekspertéw radiowych pracujaca na uniwersyte-
cie. Sa to nie tylko swiatowej stawy badacze ra-
dia, ale czesto réwniez praktykujacy radiowcy.
Warto tu choéby wymieni¢ profesora Andrew
Crisella, autora pionierskiej publikacji w zakre-
sie radia®*, profesora Guya Starkeya — szefa
sekcji Badari nad Radiem w European Commu-
nication Research and Education Association
(ECREA), Caroline Mitchell — eksperta w dzie-
dzinie szkoleri z zakresu kompetencji medial-
nych i uczestniczke wielu projektéw szkolenio-
wo-badawczych temu poswigconych.

Nie mozna jednak nie dostrzegaé faktu, ze
to, co z jednej strony jest atutem stacji, z dru-
giej jest pewnego rodzaju obcigzeniem, ktére
moze zakltécaé postrzeganie rozgtosni jako do-
bra wspdlnego, nalezacego do mtodych mie-
szkaricow Sunderlandu. Koncesja na nadawa-
nie zostala bowiem przyznana Uniwersytetowi,
rozglosnia miesci si¢ w budynku Centrum Me-
dialnego uczelni. Ponosi ona odpowiedzialnos¢
za dzialanie stacji i do kierowania nig oddele-
gowala jednego ze swoich etatowych pracow-
nikéw — Freda Mardena. Warto jednak podkre-
§li¢, ze pracownicy rozglosni dokladajg staran,
by przekonaé odbiorcéw o tym, ze sa w niej
mile widziani, a rozglosnia nalezy nie tylko do
uniwersytetu, ale réwniez do mieszkaricéw Sun-
derlandu. Wazng rolg¢ w tych dziataniach odgry-
wa dodatkowe studio radiowe zlokalizowane



Ww samym centrum miasta. W okresie, w ktérym
autorka byta w Sunderlandzie, z tego studia, od
poniedziatku do pigtku, nadawany byl popotu-
dniowy program rozglosni (w godz. 16:00-
19:00). W realizacji jednego z takich progra-
méw, nadawanego 7 wrzesnia 2012 r., miata
okazje uczestniczy¢ jako obserwator.

Usytuowanie studia nadawczego w centrum
miasta jest jednym z ciekawszych pomystéw na
obecnosé rozgtosni w srodowisku lokalnym
i z pewnoscig zastuguje na chwilg uwagi, gdyz
w sposOb znaczacy przyczynia si¢ do nawigza-
nia interakcji z mieszkaficami Sunderlandu.
Sprzyja temu nie tylko lokalizacja studia, ale
réwniez sam jego wyglad — frontowa czes¢ bu-
dynku jest catkowicie przeszklona. Przechodnie
moga wiec na zywo obserwowad, jak prowa-
dzony jest program. We wrzesniu 2012 r. z tego
studia nadawany byt gléwny program popotu-
dniowy, w znakomitym czasie antenowym, na-
zywanym czg¢sto w angielskim slangu radio-
wym drive time, kiedy to ludzie wracajg po pra-
cy do domu. Mimo ze nadawanie popotudnio-
wego programu z tego miejsca w czasie, kiedy
autorka byla w Sunderlandzie, nie bylo nowo-
$cia, przechodnie wykazywali spore zaintereso-
wanie faktem, ze program jest nadawany na zy-
wo, na ich oczach. Zagladali do studia, machali
w kierunku prowadzacych, wchodzili do studia
i rozmawiali z nimi. Zawsze mito witani, mogli
liczy¢ nie tylko na chwile rozmowy, ale réwniez
na bezplatne numery magazynu ,,Spark”, ga-
dzety radiowe czy plyty z muzyka lokalnych ar-
tystéw. Do takiej interakcji stuchacze sg zachg-
cani nie tylko przez samych radiowcéw, ale tak-
ze stowami kierowanymi do nich za posrednic-
twem strony internetowej: ,,PrzyjdZ, powiedz
czes¢, weZ bezplatny magazyn »Spark« i obej-
rzyj radio na zywo w dziataniu”?>.

Kilka razy dziennie na antenie radia emito-
wany jest nastgpujacy spot: ,,Corinne byla re-
zyserem. Pracowala nad jedng z najwigkszych

Urszula Doliwa

sztuk teatralnych w Londynie, na Broadwayu
i w Sunderlandzie. Ktérejs nocy, wracajac
z premiery swojej sztuki, krecita gatka swojego
radia samochodowego i trafita na Radio Spark.
Tak rozpoczeta sie jej przygoda ze stacja.
Oprdcz tego, ze jest rezyserem, Corinne Kil-
vington jest teraz redaktorem naczelnym stacji.
I ty takze mozesz si¢ zaangazowad. OdwiedZ
strong www.sparksunderland.com. Teraz! 107
Spark Fm”.

W praktyce otwarta formuta studia moze by¢
swego rodzaju wyzwaniem dla mtodych oséb
prowadzacych program. Jest tak na przyklad
w przypadku wizyt stuchaczy niezréwnowazo-
nych czy bedacych pod wptywem alkoholu. Ob-
serwacje poczynione 7 wrzesnia 2012 r. pozwala-
ja stwierdzié, ze takie sytuacje rzeczywiscie si¢
zdarzaja, ale prowadzacy potrafig, w grzeczny, ale
stanowczy sposob, zapobiec ewentualnym pro-
blemom. Traktujg tego rodzaju zdarzenia jako zto
konieczne, ryzyko, ktére warto podjac¢ na rzecz
otwartego charakteru rozgtosni.

Partycypacyjnemu charakterowi stacji sprzy-
jaja tez jasne reguty wspolpracy z radiem. Fakt, ze
w rozgtosni nikt, z redaktorem naczelnym stacji
wlacznie, nie otrzymuje wynagrodzenia za swojg
pracg, sprawia, ze osoby podejmujgce wspolprace
z rozglosnig nie czujg si¢ wykorzystywane, mimo
ze wykonuja swoja pracg za darmo. Majg poczu-
cie, Ze sg w stacji po to, by si¢ czegos$ nauczy¢, ro-
bi¢ cos interesujacego, co pozwala nie tylko reali-
zowac sie, ale takze dziata¢ na rzecz lokalnej spo-
fecznosci. Wspdlpraca z wolontariuszami ma
charakter przemyslany, a jej zasady sg od poczat-
ku doprecyzowane. Stuzy temu specjalna umowa,
ktéra podpisuje kazdy kandydat na wspétpracow-
nika. Okresla ona satysfakcjonujacy obie strony
kompromis mi¢dzy oczekiwaniami wolontariu-
sza a potrzebami wiasciciela koncesji Spark FM
jako nadawcy i wydawcy spotecznego. Porozu-
mienie to nie ma charakteru umowy w sensie pra-
wnym, a jest raczej honorowym zobowigzaniem.

25 R. Lee, Live from our City Centre Studio, www.sparksunderland.com/featured/2012/08/live-from-city-centre-

studios/ [dostep: 10.02.2013].
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Takie porozumienie jest podpisywane zaréwno
przez wolontariusza, jak i dyrektora rozglosni.
Formularz umowy zostat tak pomyslany, by moz-
na go bylo uzupetnia¢ w catym okresie wspétpra-
cy. Jest on podzielony na pie¢ dzialéw: zasady
podstawowe, powazne uchybienia, duze naduzy-
cia, procedury dyscyplinarne, postep w szkoleniu
oraz rejestr zachowar naruszajacych zasady wy-
mienione w porozumieniu. Oprécz standardo-
wych wymagari i zakazéw prawnych, w doku-
mencie wskazuje si¢ réwniez na koniecznosé
przestrzegania zasad wspolpracy okreslonych
w redakcji. Naleza do nich miedzy innymi: za-
wiadamianie o niemoznosci wypelienia swoich
zobowigzan antenowych z dobowym wyprzedze-
niem, przychodzenie do studia co najmniej
30 min przed rozpoczgciem audycji, uzgadnianie
7 kierownictwem stacji mozliwosci wejscia na
anten¢ oraz zobowigzanie do wypowiadania opi-
nii na antenie w sposéb wywazony. Wyraznie za-
brania si¢ réwniez wszelkich wypowiedzi, ktére
moga zachg¢caé do przemocy lub nietolerancji.

Jak podkresla redaktor naczelna stacji Co-
rinne Kilvington, kazdy mlody czlowiek jest
w rozglosni mile widziany. Jezeli nie ma pre-
dyspozycji do pracy w radiu, moze pisac infor-
macje, zbieraé¢ reklamy, wyszukiwa¢ muzyke
czy obstugiwaé kserokopiarke, poniewaz kaz-
dy w tej stacji ma prawo czué si¢ potrzebny.
Na antenie tez nie pracuja tylko i wylacznie
osoby z zadatkami na radiowcéw. Sg tez ci,
ktérzy nie zostali obdarzeni radiowym glosem,
ktérzy nie zawsze potrafia opanowac stres
przed mikrofonem.

Jest wiele powodéw, dla ktérych mtodzi lu-
dzie wchodzacy w sktad redakcji decydujg si¢
podja¢ wspodtprace z Radiem Spark. Spoteczna
redaktor naczelna stacji, zapytana o powody za-
angazowania w prac¢ w radiu, wymienia przede
wszystkim lokalny patriotyzm. Rozpoczynata
przygode z radiem od audycji na temat teatru,
z ktérym jest zawodowo zwigzana od kilku lat
(prowadzi t¢ audycj¢ do dzis). Nie zgadza si¢
z powszechng opinig, ze to Newcastle jest naj-

wazniejszym miastem w regionie i uwaza, ze
zaangazowanie w pracy w radiu to dobry spo-
sob, by promowac i rozwija¢ Sunderland. Chce
tez dziata¢ na rzecz wyjatkowej, jej zdaniem,
spolecznosci, ktéra jest czescia tego miasta. Lu-
bi swoje miasto i spotecznos¢, ktdra je tworzy,
i dla nich poswigca okoto 40 godz. tygodniowo
na prac¢ w rozglosni. Niewiele mniej czasu spe-
dzajg w radiu szefowie poszczeg6lnych dzialéw
rozgtosni: kontroli programu, muzyki, stowa
moéwionego, szkolen, dZwigku, informacji, mu-
zyki lokalnej, online i marketingu. Nieco inne
powody wspdlpracy z rozglosnia wymieniajg
wspolpracujacy z nig studenci Anthony Kane
i Thomas Hannett. Dla nich jest to przede wszy-
stkim szansa na zdobycie doswiadczenia zawo-
dowego. Nie bez znaczenia jest réwniez fakt, ze
praca w rozglosni sprawia im po prostu przy-
jemnosé. We wrzesniu 2012 r. w prace na rzecz
lokalnego radia zaangazowanych bylo okoto
170 wolontariuszy.

Dobremu osadzeniu w lokalnej spotecznosci
7 pewnosScig sprzyja nadawany przez Radio
Spark program. Ogélng charakterystyke tego
programu mozna znaleZ¢ w koncesji przyznane;j
stacji. Rozglosnia jest zobowigzana do uwzgle-
dniania w raméwce 75-85 proc. muzyki oraz
15-25 proc. stowa (z wylaczeniem spotéw re-
klamowych, sponsorskich i promocyjnych).
Udzial stowa w programie, ktérego przygoto-
wanie stanowi zawsze wicksze wyzwanie dla
rozglosni niz nadawanie samej muzyki, nie jest
wigc moze zbyt duzy, ale z pewnoscig znaczacy
i wigkszy niz w przecigtnej stacji komercyjnej.
W koncesji sprecyzowano tez, ze prezentowana
na antenie muzyka ma mie¢ mozliwie réznorod-
ny charakter, a dokonania lokalnych artystéw
maja stanowi¢ zauwazalng cz¢s$¢ programu. Po-
nadto w programie majg by¢ obecne nastepuja-
ce gatunki dziennikarskie: wywiady, dyskusje,
reportaze i teatr radiowy. Ma by¢ on nadawany
na zZywo przez co najmniej 8 godz. dziennie
(w weekendy 5 godz. dziennie), a wigkszos¢
tresci ma by¢ produkowana lokalnie.



Rozglosnia jest znana i lubiana z powodu
promowania lokalnej sceny muzycznej. W nie-
dziele w godz. 16:00-19:00 nadawany jest blok,
w ktérym prezentowane s wylacznie nagrania
muzykéw z Sunderlandu lub jego okolic.
Oprécz tego, takie wlasnie utwory emitowane
sg w potowie kazdej godziny. Jak przystalo na
stacje mlodziezowg, program jest bardzo mocno
skorelowany z wpisami na Facebooku i Twit-
terze. Na podstawie obserwacji poczynionych
7 wrzesnia 2012 r., podczas emisji programu
popotudniowego, mozna stwierdzié, ze przynaj-
mniej czes¢ audycji jest oparta na interakcji ze
stuchaczami prowadzonej zwlaszcza na Face-
booku. Podczas trzygodzinnego programu
W prostej zabawie zaproponowanej przez pro-
wadzacych wzigto udziat kilkudziesigciu uzyt-
kownikéw Facebooka, zamieszczajgc 63 ko-
mentarze. Wpisy byly na biezaco komentowane
na antenie przez prowadzacych.

Podsumowanie

Zaangazowanie spoleczne w tworzenie stacji
jest waznym elementem ideowym, bez ktérego
trzeci — spoteczny sektor radiowy — nie mégt-
by istnie¢. Nie inaczej jest w Wielkiej Brytanii
i w samym Radiu Spark, ktére obowigzek
umozliwienia aktywnego uczestnictwa spo-
tecznosci w tworzeniu programu i zarzadzaniu
rozglosnia ma wpisany w zobowigzania kon-
cesyjne. Przyktad Radia Spark wskazuje, ze
sama mozliwos¢ to czg¢sto za mato, by zache-
ci¢ dang spotecznos¢ do wiaczenia si¢ w prace
rozgltosni. O zainteresowanie i zaangazowanie
spoleczne nalezy aktywnie zabiegac. Z tym za-
daniem rozglosnia z Sunderlandu zdaje si¢ so-
bie doskonale radzi¢, organizujac warsztaty,
imprezy promocyjne, prowadzac otwarte stu-
dio i proponujac przejrzyste zasady wspdtpra-

Urszula Doliwa

cy. Ta aktywnos¢ jest doceniana w réznego ro-
dzaju konkursach, w ktérych Radio Spark jest
nagradzane. Stacja ta doskonale wywigzuje si¢
réwniez z innych zadan, ktére przez regulatora
rynku uznane zostaly za kluczowe: jest nape-
dzana cigzkg praca ponad 150 entuzjastéw
i wolontariuszy, jej program ma charakter mul-
tikulturowy i wielotematyczny, a takze sktada
si¢ niemal wylacznie z tresci produkowanych
lokalnie.

Oczywiscie, zaangazowanie spoleczne
w dzialalnos$¢ lokalnej rozgtosni Radio Spark
nalezy rozpatrywa¢ w pewnym spolecznym
i kulturowym kontekscie. Wielka Brytania za-
wsze byla postrzegana jako kolebka zaangazo-
wania spolecznego, a zwickszanie wplywow ze
strony wladz paistwowych zwykle szto w parze
z poszanowaniem wolnosci osobistej i innych
praw obywatelskich, relacje spoleczne byly
oparte na partnerstwie, bractwach, grupach
i stowarzyszeniach, ktérych dziatalnos¢ w bar-
dzo niewielkim stopniu byla regulowana przez
parlament i prawo?¢. Czgsto podkresla sig row-
niez, ze spoleczenistwo brytyjskie reprezentuje
otwarty, multikulturowy model obywatelstwa?®’.
Posiadanie jednego z najliczniejszych sektoréw
nadawania spolecznego w Europie pokazuje
réwniez, ze Wielka Brytania potrafi efektywnie
wykorzystywaé szanse na rozwdj spoleczny.
W taki otwarty, partycypacyjny charakter me-
diéw warto bowiem inwestowac. Jak dowodza
Gunn Enli i Trine Syversten, rosngce mozliwo-
$ci uczestnictwa w dzialaniach zwigzanych
z mediami mogg mie¢ bowiem pozytywny efekt
psychologiczny i edukacyjny, rzutujagcy na ak-
tywnos¢ obywateli w procesach demokratycz-
nych?8. Dziatalno$¢ w radiu spotecznym mozna
wigc potraktowaé jako lekcje demokracji 1 wy-
chowania obywatelskiego w praktyce.

26 J. Harris, Civil Society in British History. Ideas, Identities, Institutions, King’s Lynn 2003, s. 3.
27 W.A. Maloney, J.W. Van Deth, The associational impact on attitudes towards Europe, [w:] Civil Society and
Governance in Europe: From National to International Linkages, ed. W.A. Maloney, J.W. Van Deth, Boldmin,

Cornwall 2008, s. 62.

28 G. Enli, T. Syversten, Participation, Play and Socializing in New Media Environments, [w:] V. Nightingale,
T. Dwyer, New Media Worlds. Challenges for Convergence, Oxford 2007, s. 147-162.
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Community Radio and the Idea of Social Participation.
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STRESZCZENIE

Radio spoteczne — trzeci, obok publicznego i komercyjnego, sektor radiowy — na state wpi-
salo sie w krajobraz medialny, zwlaszcza krajow Europy Zachodniej. Jedng z gtéwnych
cech wyrdzniajacych ten sektor jest wysoki stopiefi zaangazowania spotecznego w funkcjo-
nowanie rozglosni. W artykule autorka stara si¢ wykazaé, ze to spoteczne zaangazowanie
nie jest czyms samoistnym, lecz wartoscig, o ktérg rozglosnie spoleczne musza si¢ tro-
szczy¢ i nieustannie zabiegac. Za przyktad postuzylto dziatajace przy Uniwersytecie w Sun-
derlandzie w Wielkiej Brytanii spoteczne Radio Spark. Inspiracja do napisania tego artyku-
tu byta wizyta w Centrum Medialnym Davida Puttnama na Uniwersytecie w Sunderlan-
dzie, podczas ktdrej autorka miata okazje przyjrzec si¢ z bliska, jak funkcjonuje ta rozgto-
$nia, zebra¢ dokumenty jej dotyczace oraz porozmawiac z kierownictwem i wolontariusza-
mi wspotpracujacymi ze stacja.
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social participation, community media, student radio, radio in Great Britain

ABSTRACT

Community radio — the third, in addition to the commercial and public sector of broadca-
sting — has become a permanent element of the media landscape, especially in Western Eu-
rope. One of the key features which distinguish this sector is a high level of social involve-
ment. In this article, the author tries to explain that this social involvement is not obvious,
but a value which community radios had to continuously take care of and struggle for. Ra-
dio Spark from the University of Sunderland in Great Britain served here as an example.
The inspiration to write this article came from a visit to The David Puttnam Media Centre,
University of Sunderland, during which the author had a chance to see how this station
functions, to collect documents, as well as to interview members of its board and volunteers
collaborating with the station.
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Brukselczyk ze Lwowa —
szKkic do portretu Leopolda Ungera

Aleksandra Napora

e Lwowa

do Brukseli
Lwow i Bruksela — te dwa miasta tworzg klam-
re w biografii Leopolda Ungera. Lwéw jako
rodzinne miasto dziecifistwa i wczesnej mlo-
dosci, Bruksela jako miejsce wygnania,
w ktérym wszystko skoriczylo si¢ po czter-
dziestu dwéch latach od wyjazdu z Polski. Au-
tor Intruza (urodzony w 1922 r. we Lwowie)!
nad Peltwig mieszkat do rozpoczecia II wojny
Swiatowej, natomiast w Brukseli osiedlit si¢
w zwigzku z antysemickimi represjami, ktdre
dotknety wielu polskich Zydéw w 1968 r.
Opuszczenie Lwowa we wrzesniu 1939 r.
oznaczalo takze pierwsze uchodZstwo poli-
tyczne Ungera, tymczasem jego przyjazd do
stolicy Belgii 2 lutego 1969 wyznaczat pocza-
tek drugiej, przymusowej emigracji. Zyciowy-
mi przystankami Ungera pomigdzy tymi mia-
stami byty Bukareszt (1939-1948), a nast¢pnie
Warszawa (1948-1969), z przerwa na stuzbo-
w3 wizyte na Kubie (1962-1963)2.

W czasie gdy Unger przebywatl w Rumu-
nii, jego zycie, po raz pierwszy, diametralnie
si¢ zmienilo: majgc siedemnascie lat, stat si¢

emigrantem. Brat Leon, z ktérym przybyl ze
Lwowa do Bukaresztu, wyruszyl w pazdzierni-
ku 1939 r. w dalszg (wlasng) droge, po czym
w 1945 r. zgingt pod Bolonig jako zotnierz
IT Korpusu Wojska Polskiego. Ich rodzice zo-
stali zamordowani we Lwowie, najprawdopo-
dobniej w 1941 r. Niektére z tych wydarzen
Unger zrekonstruowal dopiero po latach.
Wéwczas, tzn. w czasie pobytu w Bukareszcie,
udato mu si¢ zdaé maturg, zdobyé pierwsza
i dwie nastgpne prace w zawodzie dziennika-
rza oraz pierwszg legitymacje zawodowa,
ktérg otrzymat w lutym 1948 r., gdy zostat ko-
respondentem Polskiej Agencji Prasowej
w Rumunii.

We wrzesniu 1948 r. Unger przyjechat
z Bukaresztu do Warszawy. W okresie war-
szawskim przez dziewigtnascie lat pracowatl
w ,,Zyciu Warszawy”, a w 1962 i 1963 r. jako
wystannik tego pisma przesytat z Kuby kore-
spondencje, relacjonujace rozgrywajacy sie¢
tam konflikt (warto tu dodaé, ze dobrze wyko-
nanej pracy gratulowal mu Jézef Cyrankie-
wicz, ale tez — pracownik amerykariskiego De-
partamentu Stanu).

UK. Dopierata, Leopold Unger, [w:] Encyklopedia polskiej emigracji i Polonii, pod red. tegoz, t. 5, Torusi 2003,
s. 193; 1. Hofman, Ksigga zycia i pasji, [w:] Udato mi si¢ mie¢ ciekawe Zycie. Leopold Unger. Ksigga jubileuszowa,

pod red. tejze, Lublin 2008, s. 11.

2 Te oraz wszystkie kolejne (nieoznaczone odnosnikami do publikacji innych niz Intruz) podstawowe informa-
cje biograficzne zaczerpnigto ze wskazanej w nawiasie autobiografii Ungera (Warszawa 2001). Liczby po skrécie

oznaczajg stronice.



W 1955 . przyjeto go do PZPR?, a dwana-
$cie lat p6Zniej Unger zaczal doswiadczaé re-
presji o antysemickim podtozu, m.in. uniemoz-
liwiono mu wyjazd do Paryza, wyrzucono
z pracy pod pretekstem, ze jest Zrodlem ideolo-
gicznego rozkladu w redakcji. Ponadto byt
ostentacyjnie Sledzony, a jego cérke zawieszo-
no w prawach ucznia w zwiazku z rzekomym
wywyzszaniem przez nig Zydéw. Tym razem
Unger udat si¢ do Brukseli. Jego przepustka za
granic¢ byl pismo, w ktérym mozna bylo prze-
czytaé: ,,Posiadacz niniejszego dokumentu nie
jest obywatelem polskim” (I 191).

Belgia byta dla autora Orta i reszty duzym
wyzwaniem, poniewaz przyjechal tam jako
czterdziestosiedmioletni dziennikarz, ktéry do-
tad pracowat w komunistycznej gazecie i w pi-
$mie plynnie postugiwatl si¢ jedynie jezykiem
polskim. Mimo to, juz w kwietniu 1969 r.
w ,,Le Soir” wydrukowano jego pierwszy, cho¢
niepodpisany, tekst. Artykut ten nosit wspdlny
dla dwoéch czesci, w jakich sie ukazal, tytut
L’ordre regne en Pologne, czyli: porzadek pa-
nuje w Polsce. Zapewne juz wtedy mozna byto
przypuszczad, co potwierdzaltby juz chocby ty-
tul pierwszego tekstu z ,,.Le Soir”, ze ze wzgle-
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du na pochodzenie i doswiadczenie zawodowe
autor Intruza najpredzej znajdzie zatrudnienie
w charakterze eksperta od problematyki krajéw
zza zelaznej kurtyny.

W tym samym roku, tzn. w 1969, Unger na-
wigzal takze korespondencyjny kontakt z Je-
rzym Giedroyciem i zaczat wspdlprace z jego
paryskim miesi¢cznikiem. W ten sposéb rozpo-
czal si¢ drugi pobyt na emigracji, ktéry trwat
ponad cztery dziesigciolecia. W tym wiasnie
okresie bohater tego artykutu pisat jako ,,Pol
Mathil” oraz ,,Brukselczyk” (ze Lwowa, jak
wiemy).

Intruz jako dziennikarz

Poza miastami, poprzez ktére mozna przedsta-
wiaé biografi¢ Ungera, nalezy wspomnie¢ tak-
7e o pismach czy instytucjach, dla ktérych pra-
cowatl on jako dziennikarz przez nieco ponad
szesédziesigt lat. Miejsc tych bylo niemato,
a najwazniejsze z nich to: Polska Agencja Pra-
sowa (1948)%, ,,Zycie Warszawy” (1948-1967),
belgijskie ,.L.e Soir” (od 1969 r. do Smierci),
paryska ,,Kultura” (1970-2000), ,Internatio-
nal Herald Tribune” (od 1978), Rozglosnia
Polska Radia Wolna Europa (lata 70. — 1993)°

3 Unger nie byt przymuszany do wstgpienia do partii, chociaz, jak sam pisal, na jego decyzj¢ miata pewien
wplyw sugestia ze strony ktéregos ze wspotpracownikéw ,,Zycia Warszawy”: ,,Nowy porzadek wydawat si¢ po pro-

stu nieodwracalny” (I 82, 86).

4 Kazimierz Dopierata w Encyklopedii polskiej emigracji... (za: Wielka encyklopedia PWN, t. 28, Warszawa

2005, s. 296) jako lata wspotpracy Ungera z PAP podaje przedziat 1947-1948. Natomiast w Intruzie mozna odna-
lez¢ informacje, ze: Unger otrzymal oficjalng nominacj¢ na stanowisko korespondenta PAP w lutym 1948 r.; dla
PAP pracowat par¢ miesigcy, a we wrzesniu 1948 wyjechat do Warszawy, gdzie ponownie probowal zatrudni¢ si¢
w tej agencji (skad wynikaloby, Ze nie byt juz jej pracownikiem). Podobnie Renata Piasecka-Strzelec podaje w przy-
pisie, ze Unger byt korespondentem PAP w okresie luty—pazdziernik 1948 (W stuzbie propagandy. Polska Agencja
Prasowa w latach 1944—1972. Wybor dokumentow i biuletynow, oprac. R. Piasecka-Strzelec, Kielce 2007, s. 80).
Rok 1948 odnajdujemy réwniez w laudacji Wiodzimierza Micha (W. Mich, Laudatio, [w:] Leopold Unger. Doktor
honoris causa Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej, red. M. Janik, B. Paprocka, Lublin 2009, s. 12). Mozna za-
tem przyjaé, ze Unger pracowat dla PAP tylko w 1948 r.

3 Zgodnie z informacjami z Encyklopedii polskiej emigracji... Unger pracowat dla RWE w latach 1978-1990.
Jednakze, wedtug Micha, jego komentarze byty nadawane przez RWE do 1993 r. (zob. cytat ponizej). Data 1978 ja-
ko wyznaczajaca poczatek wspétpracy réwniez nie jest w petni wiarygodna, poniewaz w (tworzonym w 2000 r.) In-
truzie Unger pisal o swojej dwudziestopigcioletniej wspétpracy z rozgtosnia. Wszystko to wskazywatoby na umiej-
scowienie poczatkow tej jego dziatalnosci przed rokiem 1978. Podobnie o wspétpracy Ungera z RWE pisat, wspo-
mniany juz, Mich: ,,od pierwszych, okazjonalnych komentarzy, o ktére proszono Ungera, gdy zaczat drukowac
w »Le Soir«, az do [...] 13 czerwca 1993 [...]” (W. Mich, Laudatio, s. 12). Z drugiej strony Unger nie zostat
uwzgledniony np. w wykazie pracownikéw RWE z lat 1957-1976 (zob. J. Nowak-Jezioranski, Polska z oddali.
1956-1976, Londyn 1988).
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oraz ,,Gazeta Wyborcza” (od 1990 do $mier-
ci)®.

Zatrudnienie przez PAP bylo dla Ungera
dobrym poczatkiem, jednak trwalo zaledwie
par¢ miesigcy i nie wigzato si¢ z pisaniem diuz-
szych tekstow’. Z kolei pracujac dla ,Zycia
Warszawy”, Unger wdrazal si¢ w funkcjono-
wanie redakcji pisma, szlifowat dziennikarskie
umiejetnosci, obejmowal coraz wyzsze stano-
wiska (od depeszowca do sekretarza redakcji)®
oraz — zapewnial byt rodzinie (otrzymal wéw-
czas przydzial na mieszkanie i samochdd).
Okres od 1948 do 1967 byt wazny dla dzienni-
karskiej kariery Ungera, jakkolwiek jego istot-
na tworczos¢ publicystyczna pochodzi z lat
p6Zniejszych i mozna przypuszczaé, ze takze
w zwiazku z tym pisal on: ,,Nigdy w owe lata
nie wyobrazatem sobie, ze kiedy$ zajm¢ jakies
(nie najgorsze) miejsce wtasnie w dorobku pa-
ryskiej »Kultury« i Wolnej Europy, ale dzi$§
mam wrazenie, Ze W ten sposoéb [...] sptacatem
jakis dug” (I 112).

Niespodziewang zmiang i wyzwaniem stato
si¢ dla Ungera podjecie wspdlpracy z belgij-
skim dziennikiem ,,Le Soir”. Jako emigracyjny
dziennikarz musiat on od nowa wypracowywac
swojg pozycje zawodowa, uczy¢ si¢ jezykow
i specyfiki istnienia w wolnej (niekomunistycz-
nej) redakcji. Piszac do ,,.Le Soir”, autor Intru-
za zdobywal nowe umiejetnosci i znajomosci,
poszerzat zawodowe horyzonty, stawat si¢ zna-
ny poza Polska. W koinicu zyskatl status mie-
szkajacego na Zachodzie eksperta od spraw

Wschodu - stal si¢ ,,Polem Mathilem™®.
W 1980 r. otrzymat staly etat dziennikarza ,,.Le
Soir”, co oznaczalo, ze wykorzystal swoje
mozliwosci 1 dzigki temu wygral te, rozpoczeta
w niemtodym wieku, walke.

Podsumowujac swoja wspdlprace z ,Le
Soir”, Unger stwierdzal: ,,O0 moim sukcesie
zdecydowali Polacy i Sowieci”, a takze Zydzi
uciekajacy z ZSRR (I 238, 244). Doswiadcze-
nia zdobyte w powojennej Polsce, w tym takze
te zwigzane z wydarzeniami Marca 1968, na
pewno umozliwialy ,,Mathilowi” lepszy kon-
takt z rosyjskimi dysydentami, ktérzy dopiero
rozpoczynali swoja emigracje, a to ulatwiato
mu zaréwno pisanie o ich losach, jak i tworze-
nie ogdlniejszych komentarzy na temat dwcze-
snej sytuacji w ZSRR. Poniewaz wyjazdom
z krajow komunistycznych nieraz towarzyszy-
1y skandale, zwigzane z nimi teksty mogly wigc
liczy¢ na zainteresowanie rowniez ze strony za-
chodnich odbiorcéw, w tym czytelnikow bel-
gijskiego pisma. Jak twierdzil Unger, rozgtos
zyskal m.in. jego wywiad z Wiadimirem Bu-
kowskim, w ktérym pisarz przedstawial szoku-
jace okolicznosci swojej deportacji (I 239).
Podsumowujac, mozna stwierdzi¢, ze mieszka-
nie na Zachodzie, kontakt z opozycjonistami,
znajomos¢ jezyka polskiego, a dzieki niemu
dostep do polskich audycji RWE czy artykutéw
z ,,Kultury” oraz dobra orientacja w realiach
wschodnich paistw totalitarnych — pozwolily
,,Polowi Mathilowi” wyksztalci¢ wtasng dzien-
nikarskg specjalnos¢!?. Zgodnie z nig Unger

% K. Dopierata, Leopold Unger, s. 194; A. Michnik, Poldku, zegnaj!, ,,Gazeta Wyborcza” 2011, nr 297, s. 1;
J. Kurski, Moja pierwsza lekcja, [w:] Udato mi sig..., s. 76.

7 Wczesniej, przez okoto rok, Unger pracowat w wydawanych przez Instytut Polski w Bukareszcie ,,Nowinach
Polskich”, z ktérych odszedt w 1947 r. Nastepnie spisywat dla polskiej ambasady informacje nadawane przez radio

z kraju.
8 I. Hofman, Ksigga zycia..., s. 13.

9 Unger pisal, ze pseudonim ten powstal dzigki pomystowi jednego z pracownikéw ,,Le Soir”, a jest on polg-
czeniem fragmentéw imion jego (stad Pol) i jego zony Matyldy (stad Mathil) (I 224).
10 Zauwazyt to sam Unger m.in. w Intruzie (I 252). Nie ma powodéw, aby sie z nim nie zgodzié. Wydaje sie tez

znamienne, ze ,,Brukselczyk” jest autorem wielu znakomitych autocharakterystyk (zob. Intruz; wstgpy do wyboréw
artykuléw), ktére potwierdzajq sie¢ w czasie lektury jego tekstow. Mozna zaryzykowac teze, ze jedng z najmocniej-
szych stron Ungera (jako dziennikarza i publicysty) byla umiejetno$¢ zachowania dystansu wobec omawianych
kwestii, co pozwalalo mu zar6wno na pisanie wartosciowych, rzetelnych czy dazacych do obiektywnosci tekstow,
jak i na tworzenie celnych komentarzy do wlasnej twoérczosci. Sposéb przedstawiania przez Ungera samego siebie



napisal dla ,Le Soir” reportaz o Tomaszu
Strzyzewskim (ktéry ,,pracowal w cenzurze
w Krakowie [...]. Zdotal przedostaé si¢ przez
Baltyk, zabierajac ze sobg ogromng liczba [!]
[600 sztuk] dokumentéw”) pt. W gutagu ktam-
stwa (1 248, 249) lub wspoéttworzyt z Christia-
nem Jelenem Wielki powrot!, dotyczacy 6w-
czesnej emigracji Zydéw na Zachéd.

Jednak warunki, o ktérych byla powyzej
mowa, nie wystarczylyby, aby zapewni¢ Unge-
rowi znaczacg pozycje. Bez wzgledu na nie
musiat on sprawdzi¢ si¢ jako inteligentny i rze-
telny dziennikarz. Dopiero tego rodzaju opinia
pozwolila mu na publikowanie w ,Internatio-
nal Herald Tribune”. Pismo wydrukowato jego
pierwszy artykut 21 lipca 1978 r. Przettuma-
czony tytul tego tekstu, ktéry byt zwigzany
z wydarzeniami w PRL, to ,,Czlowiek z marmu-
ru” z Polski. Co prawda wspodlpraca Ungera
z dziennikiem nie trwata zbyt dhugo!'?, jakkol-
wiek byta ona nobilitujaca. Status komentatora
»IHT” mozna uznawaé za ukoronowanie dgzef
Ungera, chociaz on sam chcial by¢ zapamigta-
ny réwniez z innych wzgledéw: ,,Ale kiedy
ktos kiedyS w ogdle zechce zapytac: »Kto to
byt Unger, co on napisal?« i w odpowiedzi
uslyszy: A to ten, ktdry pisal »Widziane z Bruk-
seli«, dla Giedroyciowej »Kultury« — to mnie
to, prosz¢ pafstwa, najzupelniej wystarczy”
{I373).

Nie tylko afirmatywny stosunek Ungera do
Giedroycia i jego pisma pozwala na wyodreb-
nienie zwigzanego z ,,Kulturg” dorobku autora
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Intruza. Do omoéwienia wspdtpracy ,,Bruksel-
czyka” z tym pismem przejdziemy nieco dalej,
a tymczasem okreslmy jeszcze dwa pola jego
dziatalnosci zawodowe;.

Unger rozpoczal wspétprace z RWE po
ponownym wyjezdzie z Polski. ,,Zaczglo sig
[podobnie jak w wypadku ,,Kultury”’] od wy-
miany listéw” (I 317) z redaktorem naczel-
nym, czyli Janem Nowakiem-Jeziorafiskim.
Cotygodniowe komentarze Ungera powtarza-
no nawet pieciokrotnie, m.in. w audycji Fakty,
wydarzenia, opinie, a jego ostatni felieton
mozna byto ustysze¢ 13 czerwca 1993 r.!3
Unger nie kwestionowal istotnosci tej, jak pi-
sal, instytucji-symbolu i cieszyl si¢, kiedy
ktos rozpoznawat go po glosie (znany wlasnie
dzigki RWE) (I 315, 317, 331). Jego wspo6t-
praca z monachijskg rozglosnig nalezata — tak
samo, jak i wspoélpraca z pismem Giedroycia,
z ,Le Soir” lub jak sporadyczne publikacje
w ,New York Times”, ,,Washington Post”,
»New Day” lub ,,Wilson Quarterly” — do okre-
su dziatalnosci, ktory okreslat jako ,,na zachdd
od muru” (I 11).

Natomiast z etapu ,,bez muru” (I 11) nale-
zy wspomnie¢ o felietonach, ktére ukazywaty
si¢ w ,,Gazecie Wyborczej” do momentu, gdy
Ungerowi starczato sit na ich pisanie. Jego
ostatnim tekstem opublikowanym w tym
dzienniku jest Libia po Kaddafim z Korica
sierpnia 2011 r.'* Wigkszos¢ tworzonych dla
»Gazety Wyborczej” artykuléw to przenikli-
we analizy biezacych wydarzeri migdzynaro-

mozna uznaé za sugestywny i przekonujacy, czego dowodem moga by¢ takze inne, poza tym, teksty, w ktérych
o tym publicyscie pisano, odwotujac si¢ do jego wilasnych sformutowan (zob. np. A. Michnik, Intruz i orzet, [w:]
Udato mi sig... [do adresu pierwodruku nie udato si¢ dotrzec]; R. Kapuscifiski, Intruz uwiktany w dramat wspdtcze-

snosci, [w:] Udato mi sig...).

11 Zob. Ch. Jelen, L. Unger, Le grand retour, Paris 1977.

12 Jak relacjonowat Unger: jego bliska wspétpraca z pismem to lata 1978-1979, w ktérych redaktorem naczel-
nym byt Murry M. Weiss. Gdy w 1981 r. na to stanowisko powotano Philipa Foisiego, nastapito znaczne ostabienie
kontaktéw i zmniejszenie liczby tekstow dopuszczanych do publikacji. Stan ten nigdy juz nie ulegt znaczacej po-
prawie, cho¢ pismo wydrukowalo jeszcze pewng liczbe, gléwnie okazyjnych, artykutéw Ungera (I 296, 299, 308,
311-313): ,,Dwéch zawistnych durniéw [Foisi i jego wspétpracownik] przerwato pasjonujacy epizod, ktéry moégt

trwac jeszcze dtugie lata” (I 313).
13 1. Hofman, Ksigga Zycia..., s. 14-15.

14 L. Unger, Libia po Kaddafim, ,,Gazeta Wyborcza” 2011, nr 201, s. 9.
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dowych. Jednak poza tego rodzaju publicy-
styka Unger drukowal w ,,Wyborczej” takze
wypowiedzi, poprzez ktére promowal doro-
bek bliskich mu RWE i (czgsciej) ,,Kultury”.
Fakt ten jest istotny, poniewaz w ten sposob
»Brukselczyk™ stal si¢ straznikiem pamigci
o paryskim piSmie, jego twércach, wspéipra-
cownikach i Redaktorze'>. Po S$mierci Gie-
droycia okazalo si¢, ze takze on widziat
Ungera w podobnej roli — wlasnie jego wska-
zal jako osobg, ktéra moze wybraé¢ do druku
fragmenty z gromadzonych przez Redaktora
wiasnych wypowiedzi'®.

Przedstawiong w skrécie histori¢ dzienni-
karskiej kariery, jak juz zaznaczono, Unger opi-
sal sam w Intruzie, tzn. w wydanej w 2001 r. za-
wodowej, jak deklarowat (I 10) autobiografii.
Wydaje sig¢, ze tytul tej ksiazki stal si¢ dla zain-
teresowanych rozpoznawalnym hastem, ktére
kojarzy si¢ z osobg emigracyjnego publicysty.
Warto ponadto przypomnie¢ o dwdch interesu-
jacych reinterpretacjach (w stosunku do inter-
pretacji Ungera) tego samookreslenia. Pierw-
szej z nich dokonat Adam Michnik w Intruzie
i orle, gdzie pisal, ze Unger byl ,intruzem
wsréod konformistéw i1 chwalcéw dyktatur;
ortem wsréd publicystéw politycznych”!”. Au-
torem drugiej z nich jest Ryszard Kapusciriski,
ktéry stwierdzit, ze intruzem — czyli nieproszo-
nym gosciem lub kims, kto zadaje niewygodne
pytania — bywa kazdy dziennikarz, co nalezy
do specyfiki tego zawodu'8. W wypadku Unge-
ra bycie dziennikarzem i intruzem (takze w tym
uwyraZznionym przez Kapusciriskiego znacze-
niu) zdaje si¢ nierozlaczne.

,,Brukselczyk”

zaraz za ,,L.ondynczykiem”

W 19609 r., czyli niedlugo po opuszczeniu Pol-
ski, Unger zaczal wysyta¢ z Brukseli listy.
Zwracat si¢ w nich o wsparcie w odnajdywa-
niu si¢ w nowej sytuacji i w poszukiwaniu pra-
cy. Jeden z takich liséw napisat do Konstante-
go Jeleriskiego, ktéry poradzit mu nawigzanie
kontaktu z Giedroyciem. Redaktor zapropono-
wal wspolpracg, a wkrétce po tym Unger
przedstawil pomyst stworzenia ,.Brukselczy-
ka” (,,Z calym szacunkiem dla »Londynczy-
ka«’1%) (I 336) i w ten sposéb w 1970 r.
w ,,Kulturze” pojawito si¢ Widziane z Brukse-
li. W rubryce tej mozna bylo odnalez¢ infor-
macje dotyczace: ONZ, UNESCO, wspbicze-
snego terroryzmu, dyktatoréw, totalitaryzméw,
loséw Zydéw, biezacej sytuacji w Europie, so-
wieckich strategii politycznych (tego rodzaju
zagadnienia, jak juz zasygnalizowano, bytly
specjalnoscig tego autora takze wtedy, gdy
tworzyt dla innych pism).

Jak twierdzil Unger, swojego pseudonimu
uzywatl ze wzgledu na skromnosé i do czasu,
gdy Mieroszewski zyl i publikowat (I 348).
W Autobiografii na cztery rece Giedroy¢ pisat
o Ungerze: ,,Pisze jako Brukselczyk o spra-
wach polskich i migdzynarodowych. Nie zastg-
pil Mieroszewskiego i nigdy do tego nie pre-
tendowal”, jednak dzigki niemu w ,,Kulturze”
zachowala si¢ linia problematyki, ktéra wcze-
$niej nakreslit ,,Londyficzyk”?°. Wspétpraca
Ungera z paryskim pismem trwata do konca je-
go istnienia, czyli przez 30 lat, a dorobek ,,Bruk-
selczyka” ocenia si¢ na okoto 200 artykuléw,

15 Zob. teksty Ungera o ,,Kulturze”: tegoz, Europejska pieczec paryskiej »Kultury«, ,,Gazeta Wyborcza” 2011,
nr 16, s. 10; tegoz, Straznik dziedzictwa »Kultury«, ,,Gazeta Wyborcza” 2010, nr 69, s. 11; tegoz, Polski agent wcigz
zywy, ,,Gazeta Wyborcza” 2010, nr 57, s. 12; tegoz, Profesor Wojciech Skalmowski, ,,Gazeta Wyborcza” 2008,
nr 169, s. 18; tegoz, Jak »Kultura« wykuwata Schengen, ,,Gazeta Wyborcza” 2007, nr 300, s. 10. Tekst dotyczacy
RWE: zob. tegoz, Radio drgzqce komunizm, ,,Gazeta Wyborcza” 2009, nr 281, s. 11.

67, Unger, Dlaczego i po co ta ksigzka?, [w:] Teczki Giedroycia, oprac. I. Hofman, L. Unger, Lublin 2010, s. 10.

17 A. Michnik, Intruz..., s. 91.
18 R. Kapuscifiski, Intruz uwikfany..., s. 53-54.

19 Londyficzyk” to oczywiscie Juliusz Mieroszewski — najwazniejszy dla Giedroycia i najblizszy mu publicy-

sta ,,Kultury”.

20 J. Giedroyc, Autobiografia na cztery rece, oprac. K. Pomian, Warszawa 1994, s. 220.



ktére zajety blisko 3000 stron ,,Kultury™?!,

Wigkszo$¢ tekstéw zamieszczano w rubryce
Archiwum polityczne®?, do ktérego pisali takze
m.in. Michal Heller czy Dominik Morawski
(znakomitym publicystg ,,Kultury” byl takze
Bohdan Osadczuk, ktérego teksty drukowano
gléwnie w rubryce Sgsiedzi).

Opublikowane w ,,Kulturze” dzieto ,,Bruk-
selczyka” tworzy wysokiej klasy publicystyka,
na ktorg sktadaly si¢ okolo dziesigciostronico-
we eseje (w odréznieniu od krétkich felietonéw
pisanych dla ,,Gazety Wyborczej”), ktére moz-
na okresli¢ jako, z jednej strony, formalne?,
z drugiej za$ eksponujace podmiotowy punkt
widzenia i wyrazajace trosk¢ autora o oryginal-
ny sposéb przekazu?*. Wydrukowana w ,,Kultu-
rze” czg$¢ dorobku Ungera mozna wyrdznié
z calosci takze ze wzgledu na znaczenie, jakie
miata wtasnie dla swojego twérey. ,.Bruksel-
czyk” stwierdzal, ze teksty te pisal z przyjemno-
Scig 1 ze: ,,Giedroyc i »Kultura« to byta moja
najwigksza przygoda [...] moralnie nieobojet-
na” (I 10, 371)%. Poza tym ,,Kultura” nie tylko
dawata mu mozliwos¢ publikowania po polsku,
wlasciwie bez wykluczania wigkszosci tematéw
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czy pogladéw (co bylo wazne dla wielu emi-
grantéw, np. Juliusza Mieroszewskiego, Czesta-
wa Milosza, Witolda Gombrowicza, i twércow
krajowych, np. Stefana Kisielewskiego czy Sta-
nistawa Mackiewicza), ale pozwalata takze
spojrze¢ na Polske z dystansu oraz petnita funk-
cj¢ oczyszczajaca, o czym pisal sam Unger
(I 337, 339). Autor Intruza byt naprawde silnie
zwigzany z ,,Kulturg”: to on byl pomystodawcag
Anty-Kultury®®, czyli ksigzki przedstawiajacej
teksty, w ktérych oczerniano paryskie pismo; to
on kontaktowat si¢ z Giedroyciem przed rozpo-
czetymi w 1990 r. wyjazdami do Warszawy,
ktére zlecalo mu ,.Le Soir” (I 352). Redaktor
takze cenil Ungera i nieraz nie szczedzit mu po-
chwal: ,,Dla nas wspéipraca z Panem jest sukce-
sem redakcyjnym i osobistg przyjemnoscig’?’.
Ponadto Instytut Literacki opublikowat
pierwszy ksigzkowy wybdr tekstow ,,Bruksel-
czyka” pt. Orzel i reszta, dwukrotnie uhonoro-
wat Ungera nagroda®®, a Giedroy¢ (jak byta juz
mowa) wybrat go sposréd swoich wspétpracow-
nikéw 1 wyznaczyt na redaktora materialéw po-
zostawionych w licznych i wczesniej niedostep-
nych dla nikogo teczkach?. Ten niemal idyllicz-

21 H. Giedroyc, Les beaux esprits se rencontrent, [w:] Udato mi sie..., s. 49. Pierwszy wydrukowany w ,,Kul-
turze” tekst Ungera to Widziane z Brukseli. Niech si¢ Pan posunie, Redaktorze, ,Kultura” 1970, nr 4, s. 54—64. Na-
tomiast ostatni to Widziane z Brukseli (ostatni raz). Remont pudta, ,,Kultura” 2000, nr 10, s. 46-54.

22 Niewielkg czes¢ tekstéw Ungera opublikowano w innych dziatach czasopisma, np. tegoz, Tylko Luter moze
zbawic Savonarole, ,Kultura” 2000, nr 1/2, s. 3-23 (artykul ten otwieral numer); tegoz, ,, Lista Sugihary”. Czytane
w Brukseli, ,,Kultura” 2000, nr 4, s. 147-151 (dziat Ksigzki).

23 Eseje formalne, tzn. przedstawiajgce temat w sposéb obiektywny, logiczny i intelektualny — zob. typologia
eseju J.T. Shipleya (W. Ostrowski, Esej, [w:] Stownik rodzajow i gatunkow literackich, pod red. G. Gazdy, S. Ty-

nieckiej-Makowskiej, Krakow 2006, s. 237).

24 Zob. J. Stawifiski, Esej, [w:] Stownik terminéw literackich, pod red. tegoz, Wroctaw 2010, s. 140.

23 W jednym ze swoich tekstéw Unger pisat tez: ,,To prawdziwie rozkoszna awantura pisywa¢ z zagranicy dla
Kultury” (tenze, Widziane z Brukseli. Najwigkszy omlet w historii, ,Kultura” 1970, nr 7/8, s. 124).

26 Zob. Anty-Kultura. Wybor tekstow o paryskiej »Kulturze«, wstep L. Unger, Warszawa 1992. ,,0d dawna juz
namawiam Jerzego Giedroycia do podjecia prac nad antologia nie Kultury (cho¢ na pewno bardzo potrzebna),
a o Kulturze” (tenze, Widziane 7z Brukseli i Moskwy, ,,Kultura” 1986, nr 4, s. 59).

27 Cyt. za: H. Giedroyc, Les beaux esprits..., s. 49.

28 Pierwszg nagrode przyznano Ungerowi w 1977 r., a drugg w 1985. Warto przypomnieé, ze dwie osobne na-

grody — w dziedzinie literatury (im. Zygmunta Hertza) i publicystyki (im. Juliusza Mieroszewskiego) — byly przy-

znawane przez ,,Kulturg” od 1979 r. (czyli od roku $mierci Hertza). Unger otrzymat wigc dwie nagrody ,,Kultury”,

w tym tylko jedna im. Mieroszewskiego, co bywa blednie podawane (zob. M. Danilewicz-Zielinska, Bibliografia.

., Kultura”(1974—1980), ,,Zeszyty Historyczne” (1974—1980), dziatalnos¢ wydawnicza (1974-1980), Paryz 1981,

s. 32-33; taz, Bibliografia. ,,Kultura”(1981-1987), ,,Zeszyty Historyczne” (1981-1987), dziatalnos¢ wydawnicza

(1981-1987), Paryz 1989, s. 39; 1. Chruslinska, Byta raz Kultura... Rozmowy z Zofiq Hertz, Warszawa 1994, s. 114).
29 1. Hofman, Ksiega zycia..., s. 14; L. Unger, Dlaczego i po co ta ksigzka?, s. 9, 10.
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ny dotad obraz zaburza lub weryfikuje rzeczy-
wistos¢, dlatego ze mimo licznych wyréznien
i dowod6w uznania Unger (tak samo, jak np. je-
go przyjaciel Wojciech Skalmowski) jest wspo-
minany zaledwie mimochodem przez osoby pi-
szace o ,,Kulturze”. Nazwisko autora Orta i re-
szty przystaniaja Gombrowicz, Milosz, Stem-
powski, Herling-Grudzifiski, Mieroszewski czy
Jeleniski. ,,Brukselczyk™ — jak sam zauwazyt —
nie przejdzie do historii takze jako autor bogatej
korespondencji wymienianej z Giedroyciem,
poniewaz nie przepadal za pisaniem listow
(I371). W zaden sposéb nie zmniejsza to warto-
$ci tekstow Ungera, natomiast moze wskazywac
na wysoka jakos¢ dorobku paryskiej ,,Kultury”,
skoro nawet bardzo dobry publicysta musi wy-
czekiwaé na chwilg uwagi w diugiej kolejce za
innymi znakomitymi twércami.

Reasumujac te rozwazania, trzeba stwier-
dzié, ze pomimo niklej obecnosci Ungera w ka-
nonie tekstéw o paryskiej ,,Kulturze3°
publicystéw tego czasopisma mozna go usytu-
owac zaraz za Mieroszewskim. Podobnie byto
i z rubrykami tych dwoéch autoréw, poniewaz
Widziane z Brukseli bylo publikowane zaraz po
tekstach Mieroszewskiego i tuz przed Kronikg
angielskq ,Londyfriczyka™!.

, wsrod

Strategie i rezultaty

Pare razy w zyciu ,,Brukselczyk” odczut, ze nie
wspolgra z narzucanymi modelami (I 52, 171,
211, 311)*2. Na szczescie, zamiast dopasowy-
wacé si¢ do nich, wypracowywal wlasny styl
i sposoby dziatania. Unger nie byt neutralnym
dziennikarzem, tzn. nie unikat zajecia stanowi-
ska w danej sprawie, nie rezygnowal przy tym
7 rzetelnosci i staral si¢ uyymowac temat bez pa-
tosu, informujac, a nie pouczajac, co zreszty
sam stwierdzat (I 276, 348)*3. Chocby na przy-
kltadzie takiego tekstu, jak Ziemia niczyja?3*,
w ktérym omawia trudnosci w polskiej polity-
ce po 1989 r., mozna si¢ przekonaé, ze Unger
pisal o sprawach powaznych, wystrzegajac si¢
podniostego tonu, i nie uznawal pomijania nie-
zregcznych tematéw (pomocne w tym byty: po-
czatkowe ujecie problemu w forme reportazo-
wej relacji z pobytu w Polsce czy postugiwanie
si¢ krétkimi zdaniami, czego efektem jest wra-
zenie ukazania w tekscie sytuacji bezposrednio,
bez nadmiaru komentarzy). W ogélnej perspek-
tywie jego styl charakteryzujg ironia, autoiro-
nia oraz zwig¢zlos¢ potaczona z czestymi, maja-
cymi oddziatywa¢ na czytelnika, stylizacjami
(do ktérych wrécimy)®. Wsréd dziennikar-
skich strategii Ungera mozna odnalezZé¢ np.

30 Najwiecej o Ungerze napisano w: 1. Hofman, Zjednoczona Europa w publicystyce paryskiej Kultury, Lublin

2001; tejze, Szkice o paryskiej »Kulturze«, Torui 2004. Jednokrotnie lub parokrotnie wspomniano o nim np. w:
K. Dybciak, Dzieje i dorobek Instytutu Literackiego, [w:] Zostato tylko stowo... Wybor tekstow o »Kulturze« pary-
skiej i jej tworcach, Lublin [1990], s. 3-20; 1. Chruslinska, Byta raz Kultura...; J. Giedroyc, Autobiografia...; »Kul-
tura« i jej krqg, red. G. Pomian, Lublin 1995; M. Danilewicz-Zielifiska, Szkice o literaturze emigracyjnej potwie-
cza 1939-1989, Wroctaw 1999 (pierwsze wydanie: Paryz 1978); A.S. Kowalczyk, Giedroyc i »Kultura«<, Wroctaw
1999; M. Grochowska, Jerzy Giedroyc. Do Polski ze snu, Warszawa 2009; L. Szaruga, »Kultura« — ksigga otwar-
ta, Krakéw 2011. Podobnie w tekstach dotyczacych RWE Unger byt zazwyczaj jedynie wspominany, np. w: W sfuz-
bie propagandy...; a czasem nawet pomijany, np. w: J. Nowak-Jezioranski, Polska...; K. Zamorski, Pod anteng Ra-
dia Wolna Europa, Poznan 1995; J. Nowak-Jezioranski, J. Giedroyc, Listy 1952—1998, wybor, oprac. i wstgp
D. Platt, Wroctaw 2001; J. Kurski, Jan Nowak-Jeziorariski. Emisariusz wolnosci, Warszawa 2005; J. Hajdasz,
Szczekaczka czyli Rozgtosnia Polska Radia Wolna Europa, Poznan 2006; G. Adamczewski, Radio Wolna Europa
w okresach politycznych przetomow, Wroctaw 2011 (cho¢ Intruz widnieje w wyborze bibliografii). W danych pod-
grupach teksty podano w porzadku chronologicznym i bez wzgledu na to, jaki rodzaj publikacji reprezentuja.

31 Nie dotyczy to jednak m.in. pierwszego tekstu ,.Brukselczyka”, pod ktérym mozna przeczytaé nastepujacy
dopisek: ,,Na skutek perturbacji pocztowych w Wielkiej Brytanii i Francji Kronika angielska Londyficzyka nie
nadeszta do chwili zamknigcia numeru. Redakcja” (,,Kultura” 1970, nr 4, s. 64).

32 L. Unger, Orzet i reszta. Widziane z Brukseli, Paryz 1986, s. 7.

33 Tenze, Wypedzenie szatana, Lublin 2005, s. 9.

4L, Unger, Ziemia niczyja?, [w:] tegoz, Wypedzenie szatana, s. 19-30 (pierwodruk: ,,Kultura” 1990, nr 7/8).

35 Jezeli chodzi o: ironie, zob. np. artykuty Ungera z ,,Kultury” 1970, nr 5, 7, 12; autoironie, np. ,,Kultura” 1970,
nr 5; brak tabu, np. ,,Kultura” 1970, nr 4, 5.



wykorzystywanie rocznic, by przypomnieé
o malo znanej postaci lub wydarzeniu, czy dba-
tos¢ o zainteresowanie czytelnika tekstem
przez wprowadzanie anegdot i przedstawianie
historii powszechnej poprzez pryzmat loséw
pojedynczych, lecz niezupelnie anonimowych
0s6b. Ponadto ,.Brukselczyk” rozmaicie styli-
zowal swoje teksty, np. postugiwal si¢ formutg
zagadki. Kiedy indziej nadawat narracji ksztatt
kojarzacy sie z powiescig sensacyjng>®. Jako
publicyste odbierano go nastgpujaco: obiek-
tywny3; ostry, analityczny, pisal kompetentnie
i klarownie3®; ,,Precyzyjne, odwazne, imperty-
nenckie, wptywowe i ogromnie utalentowane
piéro”¥; , zawarta w publicystyce Brukselczy-
ka kombinacja informacji, oceny i humoru ma
dobre proporcje i dziata na czytelnika odSwie-
zajaco i krzepigco™0. On sam przypominal, ze
poza pochwatami zarzucano mu sarkazm i zlo-
Sliwos¢, czasami takze odgrywanie si¢ (Kisiel).
We wiasnej ocenie Unger mial talent dzienni-
karski i pewne wyczucie (I 256-258), ,,méwiac
nieskromnie, czytelnik sam zauwazy, ze jezeli
sie mylitem, to raczej w szczeg6tach™!.

W 2004 r. Unger napisat: ,,cos trzeba po so-
bie zostawi¢”*2. Co po nim pozostato? Jakie
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miejsce zajmuje jego dorobek? Unger bywat
doceniany i pomijany. Z jednej strony, jak sam
twierdzil, zostal odnotowany przez belgijskie
stowniki biograficzne, ,International Herald
Tribune” reklamowal czytanie jego tekstow,
Walesa lubit go i chetnie przyjmowat, a Boris
Souvarine cytowat jego stwierdzenia*? (I 274,
289, 296, 307). Z pewnoscia przedrukowywaty
go wydawnictwa podziemne*, Kisielewski po-
Swiecil mu osobne hasto w Abecadle Kisiela,
a z okazji osiemdziesigtych piatych urodzin
i zarazem szesédziesigciolecia pracy dzienni-
karskiej wydano na czes¢ Ungera ksigge,
w ktoérej swoj szacunek wobec ,,Brukselczyka”
wyrazali m.in. Jerzy Buzek, Bronistaw Gere-
mek, Leszek Kotakowski czy Andrzej Wajda®.
Wiele zaszczytéw przyniést mu takze rok
2009, w ktérym przyznano mu nagrode Pol-
skiego PEN Clubu im. Ksawerego i Mieczysta-
wa Pruszynskich oraz tytul doktora honoris
causa UMCS w Lublinie*®. Z drugiej strony
zmiana redaktora zakoriczyla karier¢ Ungera
w ,,JHT”, a jego miejsce w kregu ,,Kultury” jest
przystaniane przez wielkie nazwiska polskiej
literatury. Unger nie mial szczescia takze
w wypadku tekstow dotyczacych RWE czy ha-

36 Przyktadami tych strategii mogg by¢ nastepujace teksty Ungera: tenze, Widziane z Brukseli i Krélewca. Ska-
zy na bursztynie, ,Kultura” 1994, nr 1/2, s. 61-77 (paralelne przedstawienie loséw Kanta i Wotodii — kierowcy);
tenze, Widziane z Brukseli. Sotdaty! Dwadziescia trzy wieki na was patrzq!!!, ,Kultura” 1988, nr 3, s. 56-65 (styli-
zacja na zagadke); tenze, Praszczaj Danitow. Widziane z Brukseli, ,,Kultura” 1986, nr 11, s. 35-50 (stylizacja na po-
wies¢ sensacyjna); tenze, Widziane z Brukseli. Podroze ksztatcq, ,Kultura” 1985, nr 1/2, s. 142-152 (czgsci tekstu
przedstawione sg w formie ,,0pisu trzech podrézy wspétczesnych Sindbadow” [s. 144], tzn. 6wczesnych politykow).

37]. Buzek, Obicktywny, ale nie neutralny, [w:] Udato mi sie..., s. 33-34.

38 1. Hofman, Ksiega zycia..., s. 11, 14.

39 B. Delvaux, Polemista z zasadami, [w:] Udato mi sie..., s. 35.

40 ['W. Skalmowski] M. Brofiski, Nagroda publicystyczna im. Juliusza Mieroszewskiego: Leopold Unger, ,,Kul-
tura” 1985, nr 3, s. 125-126.

411, Unger, Z Brukseli, Warszawa 1991, s. IX.

42 Tenze, Wypedzenie..., s. 13.

43 Unger zapisywal to nazwisko jako Suvarin (I 307).

4 Podziemne broszury: L. Unger, Mdj anty-raport o stanie wojennym, Warszawa 1983 (wydaw. ,,Pershing”
oraz: Warszawa 1983, wydaw. ,Maraton”); tenze, UNESCO...?, Warszawa 1985 (wydaw. ,,Unia”). Podziemne
ksigzki: tenze, UNESCO, Lot nr 007, Gdansk 1984; tenze, Widziane z Brukseli, Warszawa 1986 (wydaw. ,,Kret”);
tenze, A jezeli rzeczywiscie to byli Rosjanie. Wybdr publicystyki politycznej z paryskiej ,, Kultury”, Wroctaw 1987
(Oficyna Niepokornych oraz: Warszawa 1987, wydaw. ,,CDN”).

4 Ksigga ta to: Udato mi sig...; zob. tez: S. Kisielewski, Abecadto Kisiela, Warszawa 1997, s. 146.

46 Publikacja upamietniajacg to wydarzenie jest: Leopold Unger. Doktor...; zob. tez tekst wystapienia Ungera
wygloszony w czasie uroczystosci wreczania nagrody PEN Clubu: Mdj prawdziwy polski paszport, ,,Gazeta Wybor-
cza” 2009, nr 134, s. 20.
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sta osobowego w Encyklopedii polskiej emi-
gracji... (co jest szczegllnie wyrazne, gdy po-
réwna si¢ je z jednostka poswigecong np. wspo-
minanemu juz Skalmowskiemu)*’.

Do osiagnig¢ Ungera naleza: stworzenie
terminu tropikanizm (naiwna wiara Kubarczy-
kéw w lojalnos¢ Zwigzku Radzieckiego i sku-
tecznos¢ socjalizmu, ktdéra ujawnita si¢ podczas
kryzysu kubariskiego w 1962 r. [I 144]), sfor-
mutowanie prawa Ungera (wedlug niego rosyj-
scy przywdédcy pokazujg si¢ publicznie tylko
w doskonatlej formie lub martwi [I 262-263]),
tlumaczenie Zachodowi zawitosci sowieckiej
polityki czy tez uzmystawianie znaczenia wy-
buchu w Czarnobylu dla Rosji i powstania ,,So-
lidarnosci” dla Polski*®. Wsréd najwazniej-
szych tekstéw, ktére napisal, trzeba wymienié:
MGdj ostatni samolot (zwiazany z sytuacja Zy-
déw w Polsce po Marcu 1968) oraz Mdj anty-
raport o stanie wojennym (sprzeciw wobec ra-
portu ONZ, ktéry bagatelizowal wprowadzenie
w Polsce stanu wojennego)*’. Unger opubliko-
wal ogromng liczbg¢ artykutéw, czgsé z nich
wydat takze w formie ksigzkowej*". Co wigcej,
prawdopodobnie niejedna osoba stwierdzitaby,

ze Unger swojg dziatalnos$cig propagowat szko-
f¢ dziennikarstwa, ktérag mogloby charaktery-
zowaé podejscie wyrazane przez ,,Brukselczy-
ka” w takich stwierdzeniach, jak np.: ,,Uwa-
zam, ze dziennikarstwo to zawdd, a nie powo-
fanie ani misja, ze ulatwi¢ ma nie naprawe
Swiata, zwlaszcza na idealny i na sile, a jego
zrozumienie i demistyfikacje™!.

Unger pragngl uchodzi¢ za dziennikarza
szanujacego fakty (I 256) i trzeba przyznadé,
ze udato mu si¢ to osiaggnaé. W 2001 r. Ry-
szard Kapuscinski stwierdzatl: ,,Dzis§ Leopold
Unger nalezy do czotéwki komentatoréw pra-
sy Swiatowej”, wymienial go obok Raymonda

Arona®2.

Dziennikarz, lecz nie tylko

Unger przez cale zycie pracowal dla rozmai-
tych czasopism, jednak byt nie tylko dziennika-
rzem. Na koniec nalezy zatrzymac si¢ na chwi-
I¢ nad paroma rzadziej przypominanymi fakta-
mi, wydaje si¢ bowiem, Ze nawet w szkicowym
portrecie autora Orta i reszty nalezaloby zazna-
czy¢ takze i rys, ktéry uwyraznialby jego og6l-
ng aktywnos¢ i towarzyskos¢.

47 Zob. K. Dopierata, Leopold Unger, s. 193-194; oraz: M.A. Supruniuk, Wojciech Skalmowski, [w:] Encyklo-
pedia polskiej emigracji..., t. 4, s. 381-382. Te réznicg tatwo zrozumie¢, gdy zwréci si¢ uwage na autoréw haset —
pierwsze z nich sformutowal Kazimierz Dopierata (historyk), drugie Mirostaw A. Supruniuk (badacz kultury emi-
gracyjnej i zalozyciel Archiwum Emigracji w Toruniu).

48 J. Pomianowski, 60 lat ostrego dyzuru, [w:] Udato mi sie..., s. 107.

4 Wymienione teksty to pierwszy i ostatni esej w Orzet i reszta... Podany tam adres bibliograficzny Mojego
ostatniego samolotu jest bledny, poniewaz artykut ten wydrukowano w nr. 7/8 (nie: 9): L. Unger, Widziane z Bru-
kseli. Moj ostatni samolot, ,Kultura” 1979, nr 7/8, s. 106—127. Natomiast na Mdj anty-raport... z Orzet i reszta...
sktadajg si¢ nastgpujace artykuty: tenze, Mdj anty-raport o stanie wojennym, ,Kultura” 1983, nr 6, s. 52-65; tenze,
Widziane z Brukseli oraz wielu innych miejsc, ,,Kultura” 1984, nr 10, s. 43—48 (podane strony odpowiadajg przedru-
kowanemu fragmentowi artykutu).

30 Unger uczestniczyl w opracowywaniu: Orzet i reszta... (artykuly z ,,Kultury” opublikowane do 1986 r.),
Z Brukseli, Warszawa 1991 (zawiera artykuty z , Kultury” wydrukowane przed rokiem 1986, a takze migedzy 1986
a 1991), Wypedzenie szatana, Lublin 2005 (gtéwnie artykuty wydrukowane w ciagu trzydziestu lat w ,,Kulturze”,
ale tez wybrane pozycje z ,,Gazety Wyborczej”). Wybory jego publikacji ukazaly si¢ takze w wydawnictwach
podziemnych (zob. przypis 44). Pozostale (zarejestrowane przez BN) teksty Ungera wydrukowane w wydanych
w Polsce ksigzkach to: tenze, Jatta — Helsinki — Madryt, [w:] Archiwum polityczne. ,,Kultura” paryska — wybor,
Gdansk 1984 (druk podziemny); tenze, Dekalog antykultury, [w:] Anty-Kultura...., s. 7-18; tenze, Potrdjna misja
Pomianowskiego, [w:] J. Pomianowski, Na wschdd od Zachodu. Jak by¢ z Rosjq?, Warszawa 2004, s. 7-16; tenze,
Postowie, [w:] M. Nocun, A. Brzeziecki, Biatorus. Kartofle i dzinsy, Krakow 2007, s. 217; tenze, Dlaczego i po co
ta ksigzka. Obecnie opracowywane sg jego radiowe wystgpienia — zob. 1. Hofman, Wspomnienie o Leopoldzie
Ungerze, ,,Gazeta Wyborcza” (Lublin) 2011, nr 297, s. 2.

SUL. Unger, Orzet i reszta..., s. 8.

52 R. Kapuscinski, Intruz uwiktany..., s. 54.



W autobiografii zatytulowanej Intruz Unger
pisal, ze nigdy si¢ nie nudzit (I 11). Nie ma po-
wodéw, aby nie wierzy¢ temu stwierdzeniu, gdy
weZmie si¢ pod uwage bogatg w rozmaite wat-
ki histori¢ zycia prywatnego i kariery zawodo-
wej tego autora. Unger wykonywal zawdd
dziennikarza przez ponad szes¢dziesiat lat i naj-
prawdopodobniej ze wzgledu na ten fakt jako
pierwsze sposrdd jego pasji najczesciej wymie-
nia si¢ polityke (,,Nie ta czynna, do tej zawsze
miatem awersje” [I 11]) 1 historie¢ wspéiczesng.
Bez watpienia dziennikarstwo bylo dla Ungera
bardzo wazne, jakkolwiek byt on takze brydzy-
stg>3, narciarzem, tenisista; dopdki mieszkat
w Warszawie w piatki chodzit do filharmonii,
nierzadko bywat gosciem Ireny Szymariskiej ra-
zem z Wladystawem Kopalifiskim, Erwinem

Aleksandra Napora

Axerem czy Pawlem Hertzem. Mozna wiec
przypuszczaé, ze kiedy Unger wspomniat o dy-
namice swojego zycia, to nie miat na mysli je-
dynie, charakterystycznego dla roli dziennika-
rza, podazania za rytmem znaczacych wydarzen
historycznych. Leopold Unger, ,.Brukselczyk”,
,,Pol Mathil” — powinien pozosta¢ w historii
polskiej krajowej i emigracyjnej kultury jako
znakomity dziennikarz, eseista i felietonista,
propagator godnego nasladowania (a zanikaja-
cego obecnie) podejscia do zawodu dziennika-
rza>*, klasyk wsréd publicystéw, ktéry w swo-
ich tekstach (i autokomentarzach) prezentowat
przenikliwos¢ i dystans, zapewniajace jego wy-
powiedziom ponadczasowg wartosé. Urodzit
si¢ 12 sierpnia 1922 r. we Lwowie — zmart
20 grudnia 2011 r. w Brukseli.

53 . Lytut [Rumuriskie uktady] nie pochodzi, wbrew pozorom, z polityki, a z bridza” (L. Unger, Widziane z Bru-

kseli. Rumuriskie uktady, ,,Kultura” 1970, nr 9, s. 60).

34 Zob. cytowany na koricu poprzedniej czesci tego artykutu fragment ze wstepu do Orzet i reszta...



‘IIII Brukselczyk ze Lwowa - szkic do portretu Leopolda
Ungera

Brusselian from Lvov — Draft for the Portrait of Leopold
Unger

Aleksandra Napora

SEOWA KLUCZOWE
Leopold Unger, publicystyka, dziennikarstwo, esej, paryska ,,Kultura”, kultura emigracyjna

STRESZCZENIE

W artykule przedstawiono znaczenie Leopolda Ungera (1922-2011) jako dziennikarza, ko-
mentatora, publicysty i eseisty, ktérego dziatalno$¢ zawodowa byla zakorzeniona w histo-
rii Europy Wschodniej oraz doswiadczeniach Zydéw i dysydentéw podlegajacych dziata-
niom sowieckiego totalitaryzmu. Rozpoczynajac od przywotania najwazniejszych faktow
z zyciorysu Ungera, autorka ukazala rozwdj jego kariery zawodowej z dwéch perspektyw.
Pierwszej — zwigzanej z miastami, w ktorych Unger byt aktywny: od poczatkéw jego dzia-
falnosci w Bukareszcie, przez pdZniejszg przeprowadzke do Warszawy, po emigracj¢ poli-
tyczng i wreszcie politycznej emigracji w Brukseli. Drugiej — skoncentrowanej na czasopi-
smach, w ktérych pracowat: ,,Zyciu Warszawy”, belgijskim ,,.Le Soir”, paryskiej ,,Kultu-
rze”, ,International Herald Tribune” i ,,Gazecie Wyborczej”. Szczeg6lng uwage poswigco-
no koncepcji Ungera jako intruza (opisujac specyficzne relacje miedzy nim i wladzami
PRL po 1968 r., ale takze, gdy rozumie si¢ te koncepcj¢ w ogdlniejszym sensie, przedsta-
wiajac Ungera jako dziennikarza podejmujacego nietatwe tematy) i ,,Brukselczyka” (auto-
ra publikowanych w ,,Kulturze” Jerzego Giedroycia esejow politycznych, uwazanych za
niemal réwnie wazne jak publicystyczny wktad Juliusza Mieroszewskiego). Wstepne wnio-
ski dotyczace dorobku Ungera zawierajg takze uwagi na temat jego stylu i strategii dzien-
nikarskich.

KEY WORDS
Leopold Unger, publicist, journalist, essay, Parisian ,,Kultura”, emigration culture

ABSTRACT

This article demonstrates the significance of Leopold Unger (1922-2011) as a journalist,
commentator, columnist and essayist, whose professional activity was rooted in the history
of Eastern Europe and the experience of Jews and dissidents subject to Soviet totalitaria-
nism. Beginning with an overview of his life, the author presents the development of
Unger’s career from two perspectives. The first is connected with the cities where Unger
was active: from his early start in Bucharest, moving later to Warsaw and finally, as a poli-
tical émigré, in Brussels. The second one focuses on the periodicals in which he worked:
,,Zycie Warszawy”, the Belgian ,,.Le Soir”, the Parisian ,,Kultura”, ,,International Herald



Tribune” and ,,Gazeta Wyborcza”. Particular attention is given to the concept of Unger as
an intruder (describing the specific relations between Unger and PRL [People’s Republic of
Poland] after 1968, but also, in a more general sense, as a journalist investigating uneasy
subjects) and a ,,Brusselian” (author of political essays published in Jerzy Giedroyc’s ,,Kul-
tura”, considered nearly as important as the journalistic contribution of Juliusz Mieroszew-
ski). The initial conclusions regarding Unger’s output also include remarks on his style and
journalistic strategies.
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Jezyk reklam standaryzowanych

Aleksandra Anna Burdukiewicz

eklama standaryzowana (lub globalna)
Roznacza reklame, ktéra w identycznej wer-
sji funkcjonuje na wszystkich rynkach. Jej
przeciwieristwem jest reklama lokalna, stwo-
rzona na potrzeby konkretnego rynku i uwzgle-
dniajaca jego specyfike kulturowg. Terminy te,
jak réwniez samo zagadnienie, powstaly co
prawda w obszarze marketingu mig¢dzynarodo-
wego, jednakze praktyczna realizacja obu tych
technik tworzenia komunikatéw reklamowych
uwidacznia si¢ rOwniez w warstwie jezykowej
(na przykilad w tlumaczeniach tekstéw rekla-
mowych, zawierajacych elementy obce pod
wzgledem kulturowym i czysto jezykowym).
Celem artykutu jest prezentacja tych réznic
na podstawie analizy reklam zaréwno standary-
zowanych, jak i lokalnych pochodzacych z ty-
godnikéw spoteczno-politycznych ,,Wprost”
i,,Time” z lat 2003-2004. Oba czasopisma kie-
rowane sg do poréwnywalnych grup odbior-
c6w, a wiec profil zamieszczanych w nich re-
klam jest rowniez bardzo zblizony. Zgodnie
z badaniami czytelnictwa w Polsce po
»Wprost” si¢gajg czesciej mieszkaricy duzych
miast, majacy wyzsze wyksztalcenie i stosun-
kowo wysokg pozycj¢ zawodowg. LudZmi wy-
ksztalconymi, zaliczajacymi si¢ do dobrze sy-
tuowanej klasy sredniej s réwniez czytelnicy
magazynu ,,Time”. Cecha charakterystyczng

tego ostatniego tygodnika jest rOwniez to, ze
wszystkie jego edycje wydawane sg wylacznie
w jezyku angielskim. Reklamy anglojezyczne
poddane analizie w artykule pochodza z euro-
pejskiej edycji magazynu (redakcja miesci si¢
w Londynie).

Reklama globalna i lokalna —

dwie strategie komunikacji
reklamowej

Obie koncepcje tworzenia i prowadzenia kam-
panii reklamowych, tj. zaréwno standaryzacja
reklam, jak i tworzenie osobnych w kazdym
kraju, z uwzglednieniem wszystkich aspektéw
jego kultury, majg swoich zwolennikéw i prze-
ciwnikéw. Opowiadajacy si¢ za pierwsza,
a wiec zwolennicy pelnego ujednolicenia, wy-
chodzg z zalozenia, ze w dobie globalizacji, be-
dacej wynikiem niezwykle szybkiego rozwoju
technologii komunikacyjnych, konsumenci na
calym $wiecie ulegajg tym samym modom, ten-
dencjom, a wigc maja te same preferencje przy
dokonywaniu zakupéw!. Ponadto pewne pod-
stawowe potrzeby ludzkie, na przyktad mitos¢,
szczescie, pragnienie bezpieczefistwa i akcep-
tacji, majg charakter uniwersalny, podobnie
zresztg jak wiekszos¢ emocji i odczué zmysto-
wych, np. radosé, ekscytacja, nostalgia, przy-
jemnosé, stad w reklamach jednolitych mozna

U A. Murdoch, Kreatywnos¢ w reklamie, Warszawa 2003, s. 150-152.



si¢ do nich w sposéb jak najbardziej skuteczny
odwotywac?.

Specjalisci popierajacy peilng standaryza-
cj¢ wychodza wigc z zalozenia, ze jest wystar-
czajaco duzo motywoéw i symboli uniwersal-
nych, pozwalajacych uzna¢ tworzenie komu-
nikatéw reklamowych dostosowanych do
konkretnej kultury za zbgdne, szczegdlnie ze
reklama globalna ma wazne zalety ekono-
miczne — ulatwia prowadzenie dziatari marke-
tingowych, obniza ich koszty i znacznie je
przyspiesza®. Ponadto stworzenie naprawde
dobrej wizji reklamowej, nowatorskiej i sku-
tecznej jest trudne i czasochlonne, wiec
wszelkie modyfikacje mogg ja tylko zepsud.
Warto tez pamie¢taé, ze niektérym firmom,
zwlaszcza o charakterze migdzynarodowym,
zalezy na tym, by ich produkty byly przez
konsumentéw postrzegane jako swiatowe,
jednakowo godne zaufania niezaleznie od
miejsca, a zbudowanie takiego wizerunku mo-
ze zapewni¢ jedynie reklama globalna.

Specjalisci opowiadajacy si¢ za koncepcjg
reklamy lokalnej twierdza z kolei, ze konsump-
cja débr i ustug jest scisle uwarunkowana
wzgledami kulturowymi panujagcymi w danym
spoteczenstwie. Reklama jako forma komuni-
kacji spotecznej odzwierciedla wartosci i nor-
my obowigzujagcymi w konkretnym kraju (a te
7 kolei zwigzane sg z jego historig i tradycjag).
Réznice widoczne sg nawet w spoteczeristwach
bardzo podobnych kulturowo, takich jak USA
i Wielka Brytania, gdzie, jak dowiodly badania,
odmienne sg chociazby postawy konsumentéw
w stosunku do produktéw dla dzieci: w USA
przekaz reklamowy odwoluje si¢ bardziej do
mitosci rodzicielskiej i troski, a w Wielkiej
Brytanii podkreslane sg zalety uzytkowe ubra-
nek, takie jak cena i trwatos¢®.

Aleksandra Anna Burdukiewicz

Poza tym kulturowo uwarunkowane jest
znaczenie pewnych gestéw i postawy ciala,
a takze niektére zwyczaje i zachowania w zy-
ciu codziennym, co moze powodowac btedne
odczytywanie reklamy przez odbiorcéw
(przypomnie¢ nalezy, ze komunikat reklamo-
wy bardzo czesto pokazuje praktyczne zasto-
sowanie produktu bedacego jego przedmio-
tem, ulatwienia i korzysci, jakich moze do-
starczy¢ konsumentowi) lub wrecz wywotad
wrogosé (jezeli twoércy reklamy nieswiado-
mie dotkng jakiego$ tematu tabu). Zdaniem
zwolennikéw reklamy lokalnej warto ponies¢
nawet wyzsze koszty dostosowania przekazu
do odmiennosci kulturowych, gdyz naktady
te zwrdca si¢ dzigki temu, ze bedzie on
znacznie skuteczniejszy niz jego wersja stan-
dardowa.

W praktyce oba podejscia skrajne stosowa-
ne sg niezwykle rzadko. Reklamy koncernéw
miedzynarodowych sa najczesciej standaryzo-
wane w pewnym stopniu, mniejszym lub wiek-
szym, i uwzgledniaja istotniejsze odmiennosci
kulturowe. Czesciowe ujednolicenie polegaé
moze na przyktad na zastosowaniu warstwy
graficznej wsp6lnej dla reklam w réznych kra-
jach, a zmodyfikowaniu pod katem réznic kul-
turowych tekstu lub odwrotnie. W niektérych
reklamach wspdlny dla réznych rynkéw jest
sam slogan, wystgpujacy w wersji oryginal-
nej (zazwyczaj angielskiej), natomiast tekst
gléwny zostaje przettumaczony na jezyki lo-
kalne.

W przypadku reklam telewizyjnych ujed-
nolica si¢ tlo sceniczne i bohateréw, a takze
muzyke. Stopien standaryzacji zalezy przede
wszystkim od rodzaju produktu i grupy kon-
sumentéw, do ktérych komunikat jest kiero-
wany, a czasem takze od stopnia wyszukania

2 B. Kwarciak, Co trzeba wiedzie¢ o reklamie, Krakéw 1999, s. 273-274; A. Murdoch, Kreatywnosé..., s. 157,
V. Seitz, D. Handojo, Market Similarity and Advertising Standardization. A Study of the UK, Germany and the USA,
,Journal of Marketing Practice: Applied Marketing Science” 1997, nr 3, s. 171-183.

3 B. Kwarciak, Co trzeba..., s. 273-274.

4 J.P. Neelankavil, V. Mummalaneni, D.N. Sessions, Use of Foreign Language Models in Print Advertisements
in East Asian Countries, ,,European Journal of Marketing” 1995, nr 4, s. 24-38.
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jezykowego oryginalu, a wigc jego transfero-
walnosci®.

Produktami, w odniesieniu do ktérych za-
stosowanie ujednoliconej reklamy globalnej
przynosi najlepsze efekty, sa te, ktére wiazg si¢
z potrzebami uniwersalnymi i mozna je rekla-
mowac¢ przede wszystkim wizualnie, z ograni-
czeniem warstwy tekstowej, a wigc bizuteria,
zegarki, alkohole i perfumy, a takze wytwory
nowoczesnych technologii i sprzg¢t elektronicz-
ny, gdyz ta grupa produktéw po prostu funkcjo-
nuje w oderwaniu od jakiegokolwiek dziedzic-
twa kulturowego.

Wystepuja takze produkty, ktére zwigzane
sg silnie z krajem swojego pochodzenia po-
przez okreslong tradycje, a postrzegane sg po-
zytywnie wlasnie wraz z kulturowa otoczka,
np. szwajcarskie zegarki majace opini¢ najlep-
szych na swiecie, francuski koniak i sery ple-
$niowe, wloska pizza i makaron, amerykanska
coca-cola. Nalezy jednak podkreslié, ze gene-
ralnie produkty zywnosciowe (w tym gotowe
potrawy, niektére napoje) w wiekszosci sa
zwigzane z tradycjami kulinarnymi spoleczen-
stwa i nie poddajg si¢ standaryzacji. Charakter
lokalny, dostosowany do konkretnej kultury
i tradycji, powinny mie¢ réwniez przekazy re-
klamowe o charakterze spoteczno-emocjonal-
nym (odwotujace si¢ do poczucia humoru lub
poczucia winy), a takze zawierajace specyficz-
ne tresci symboliczne, wlasciwe danemu naro-
dowi®.

Grupg konsumentéw szczegdlnie podatng
na reklamy standaryzowane sg na ogdét ludzie
miodzi, dobrze sytuowani profesjonalisci wyz-
szego szczebla, milosnicy zdrowego stylu zy-
cia i modnych tendencji’. Reklamy te czgsto
zawieraja mniej lub bardziej jawne odwotanie

do snobizmu odbiorcy i stanowig czgs$¢ global-
nych kampanii, a poprzez wystepujace w nich
elementy kulturowo obce przez wspomniang
grupe odbiorcéw sg postrzegane szczeg6lnie
pozytywnie. Reklama lokalna sprawdza si¢
z kolei w przypadku produktéw zakorzenio-
nych w miejscowej kulturze i nawiazujacych
do miejscowej tradycji (np. reklamy wedlin
z przekazem méwigcym o tradycyjnej meto-
dzie ich wyrobu, majacej poczatki w dawnych
szlacheckich dworach, itp.).

Z powyzszych rozwazafi wynika, ze aby
stworzy¢ przekaz reklamowy skuteczny zaréw-
no w kraju pochodzenia, jak i za granicg trzeba
wiedzie¢, ktére elementy reklamy mogg pozo-
sta¢ niezmienione, a ktére sg silnie uwarunko-
wane kulturowo i musza zosta¢ dostosowane
do lokalnych realiow. Ustalenie tego wymaga
jednak oceny wstepnej, pozwalajacej okresli¢
wartos$ci, potrzeby i sposéb patrzenia na rze-
czywistos¢ odbiorcow w réznych krajach,
a w konsekwencji — na jaki rodzaj perswazji
(i jak sformutowanej) ludzie ci bedg podatni.

W wyniku przeprowadzonych licznych ba-
dani stwierdzono, ze istnieja odmienne prefe-
rencje odnosnie do typu komunikatu reklamo-
wego w zaleznosci od narodowosci konsumen-
tow. Okazalo si¢, ze na przyklad Francuzi
1 Wiosi lubig twércze i stylowe reklamy, bazu-
jace na odwotaniach do potrzeb jednostkowych
zwigzanych z przyjemnoscia, pigknem, realiza-
cja indywidualnych marzen, a wigc nieco ,,ego-
istycznych”. Z kolei Duniczycy gustuja w rekla-
mach powaznych i podajacych fakty, podobnie
jak Niemcy, ktérzy chcg jasnych, przedstawio-
nych w racjonalny i uporzgdkowany sposéb in-
formacji o produkcie. Natomiast Brytyjczycy
lubig wszelkie informacje podane w lekkiej,

5 A. Murdoch, Kreatywnos¢..., s. 158-162; V. Seitz, D. Handojo, Market Similarity..., s. 171-183; M.-C. Cer-
vellon, L. Dubé, Standardisation versus Cultural Adaptation in Food Advertising: Insights from a Two-Culture
Market, ,International Journal of Advertising” 2000, nr 19, s. 429-447; J. Whitelock, J.-Ch. Rey, Cross-Cultural
Advertising in Europe. An Empirical Survey of Television Advertising in France and the UK, ,International Marke-

ting Review” 1999, nr 4, s. 257-276.

6 M.-C. Cervellon, L. Dubé, Standardisation..., s. 429-447.
7 J. Whitelock, J.-Ch. Rey, Cross-Cultural Advertising..., s. 257-276.



zabawnej formie®. Polski styl reklamowy
przedstawiany jest jako laczacy podejscie in-
formacyjne i racjonalne, oparte na faktach,
z emocjonalng symbolika, a w tresci ekspono-
wane sg takie zalety produktu, jak niska cena
w polaczeniu z wysoka jakoscia, wydajnosc,
bezpieczenstwo i korzysci mozliwe do osig-
gniecia dzieki jego posiadaniu®.

Nalezy podkresli¢, ze badania nad stopniem
ujednolicenia i zr6znicowania reklam sg jedy-
nie fragmentem szeroko zakrojonych badan
nad komunikacjg migdzykulturowg prowadzo-
nych na calym $wiecie. Umiejetnos¢ stosowa-
nia prawidlowych strategii komunikacyjnych
i interpretacji adekwatnych do kulturowych
przyzwyczajefi rozméwcy, opartych na dobrej
znajomosci kontekstu kulturowego, jest obe-
cnie uwazana za niezbedng w globalizujagcym
si¢ Swiecie i w sytuacji, kiedy w wielu firmach
pracuja ze soba ludzie réznych narodowosci.
Pracownicy ci prowadzg negocjacje handlowe,
opracowujg wspdlne rozwigzania i strategie
przedsigbiorstwa lub organizacji, ale w tym ce-
Iu muszg si¢ rzeczywiscie rozumie¢, co wyma-
ga pewnej wiedzy na temat odmiennosci kultu-
rowych (oprécz samej tylko znajomosci jezyka
obcego)'0.

Wsrdd reklam opublikowanych we ,,Wprost”
i, Time” z lat 2003-2004 znalazto si¢ jedynie
10 przykladéw przekazéw standaryzowanych
(wersja angielska i jej polski odpowiednik). Ich
warstwa jezykowa zostala poddana analizie,
ktérej celem — ze wzgledu na jakosciowy cha-
rakter 1 malg liczebnos¢ préby — byto ukazanie
pewnych kierunkéw dalszych poszukiwar. Ba-
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daniem objeto reklamy luksusowych szwajcar-
skich zegarkéw (majace w obu magazynach
identyczng forme, a wiec w pelni standaryzo-
wane), a ponadto reklamy sprzetu elektronicz-
nego — telewizora i telefonéw komoérkowych,
reklamy banku i ustug konsultingowych, a tak-
ze firmy oferujacej ekspresowe dostarczanie
przesylek na calym swiecie. Produkty te nale-
za wiec do grupy tych, ktére, jak to zostalo
stwierdzone powyzej, tatwo poddajg si¢ stan-
daryzacji.

Kultura polska i anglosaska —
réznice kulturowe w komunikacji
Doktadng analizg¢ poprzedzi¢ jednak trzeba
krétkim poréwnaniem jezykow polskiego i an-
gielskiego, w cechach ktérych uwidaczniaja si¢
odmiennosci kultury polskiej i anglosaskie;j.
Z koniecznosci charakterystyka obu kultur
ograniczona tu zostanie do zasadniczych fak-
tow, ktére bedg pomocne w dalszej analizie.
Do podstawowych cech jezyka angielskie-
go, wyrdéznionych i opisanych przez anglistow
Wiadystawa Chtopickiego i Jerzego Swiatka!l,
nalezy bogaty zaséb stownictwa, w tym réw-
niez silnie zmetaforyzowanego. Metafora jest
ponadto przyjetym Srodkiem opisu w tekstach
uzytkowych, gdyz sprzyja zwigztemu i precy-
zyjnemu wyrazaniu mysli, a takze powstawa-
niu wielu nowych zwigzkéw frazeologicznych
(dodatkowo stuzy temu takze brak koniugacji
i deklinacji). Tak rozbudowana leksyka umoz-
liwia fatwe tworzenie réznorakich wypowiedzi,
w tym, dzieki pojemnosci znaczeniowej wyra-
z6w i sformutowan zmetaforyzowanych, takze

8 V. Seitz, D. Handojo, Market Similarity..., s. 171-183.
® M. Bartosik-Purgat, Style reklamowe w zréznicowanym Srodowisku kulturowym, www.swiatmarketingu.pl

[dostep: 03.2003].

10 Na te tematy pisali w swoich pracach m.in.: Geert Hofstede (G. Hofstede, Cultures and Organizations, Lon-
don 1994), John Mole (J. Mole, W tyglu Europy. Wzorce i bariery kulturowe w przedsigbiorstwach, Warszawa
2000), Richard Gesteland (R. Gesteland, Roznice kulturowe a zachowania w biznesie, Warszawa 2000) i, w odnie-
sieniu juz jedynie do zachowan jezykowych, Elzbieta Zawadzka (E. Zawadzka, Kulturowe uwarunkowania wybra-
nych zachowari jezykowych i pozajezykowych w biznesie, [w:] Jezyk trzeciego tysigclecia Il. Zbior referatow z kon-
ferencji, Krakow, 28 lutego — 2 marca 2002, t. 1: Nowe oblicza komunikacji we wspdtczesnej polszczyZnie, red.

G. Szpila, Krakéw 2002, s. 211-218).

' W. Chtopicki, J. §wiqtek, Angielski w polskiej reklamie, Warszawa—Krakéw 2000, s. 554-555, 558-561.
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tekstow zwigztych i tatwych do zapamigtywa-
nia, a przy tym obfitych tresciowo (co jest
szczegblnie uzyteczne w reklamie).

Specyfika kultury anglosaskiej wyraza si¢
w jezyku, a takze poprzez duzg tolerancje wo-
bec uzewnetrznionej za pomocg srodkéw jezy-
kowych przesady, widocznej w sformutowa-
niach: absolutely wonderful (dost. absolutnie
cudowny), fotally exceptional (dost. catkowicie
wyjatkowy), extremely beautiful (dost. ekstre-
malnie pickny), a takze extra (ktére stalo si¢
prefiksem w wyrazach typu extra-soft, extra-
-fast, pol. supermigkki, superszybki). Istotng
cechg angielskiego systemu jezykowego jest
réwniez brak opozycji T-form — V-form (ty —
Pan/Pani) i funkcjonowanie neutralnego zaim-
ka osobowego you, stosowanego w wypowie-
dziach niezaleznie od wig¢zi uczuciowych lub
rodzaju kontaktéw taczacych rozméwcow!2,

Jezyk polski natomiast jest ubozszy w me-
tafory w poréwnaniu z angielskim, ale cechuje
go duza aluzyjnos¢ w zwiagzku z historig naro-
du polskiego (utrata paistwowosci, koniecz-
nos¢ funkcjonowania pod rzagdami obcych mo-
carstw, a tym samym formulowania przekazu
jezykowego nie wprost).

Niezwykle istotna w polszczyZnie jest zasa-
da uprzejmosci podczas komunikowania si¢
z innymi (zaréwno ustnego, jak i pisemnego),
ktéra ujawnia si¢ w bogactwie zwrotéw grzecz-
nosciowych i pewnej ,.kwiecistosci” polegaja-
cej na stosowaniu dlugich zdain wielokrotnie
zlozonych i rozbudowanych form niektérych
aktow jezykowych, takich jak gratulacje lub
przeprosiny!'3. Rozbudowane zwroty grzeczno-
Sciowe sg jednak zasadniczo uzywane w tych
sytuacjach, gdy odbiorca wypowiedzi zajmuje
w hierarchii pozycj¢ wyzszg niz nadawca.

W przeciwieristwie do spoleczeristw anglo-
saskich polskie ma charakter hierarchiczny
(podobnie jak francuskie lub niemieckie) i stad

obecnos¢ zaimkéw osobowych ukazujacych
wprost rodzaj stosunkéw taczacych rozméw-
c6w, tzn. ty, Pan/Pani/Paristwo (tutaj dodatko-
wo zastosowanie wielkiej litery, wyrazajace
szacunek), ktére nastepnie wymuszajg zastoso-
wanie odpowiedniej formy koniugacyjnej, np.
Paristwo zobaczqg lub po prostu: zobacz. Zasto-
sowanie w wypowiedzi zaimka ty lub Pan po-
zwala rowniez okresli¢ stopiefi bliskosci tacza-
cy nadawcg i odbiorcg, co jest niemozliwe
w przypadku angielskiego you, majgcego cha-
rakter neutralny. Zaimek ten moze zresztg spra-
wiac¢ klopoty w przypadku tych reklam standa-
ryzowanych, ktérych warstwe tekstowg prze-
tlumaczono na jezyk polski. Niekiedy trudno
bowiem zadecydowaé, czy twoércom tekstu
oryginalnego zalezalo na zdobyciu zaufania
potencjalnego klienta poprzez préb¢ nawigza-
nia blizszej relacji z nim, a wtedy you/your
mozna tlumaczy¢ jako #y/twdj, czy pragneli
oni, by komunikat brzmiat bardziej oficjalnie,
a wtedy nalezaloby zastosowaé form¢ Pan
(ewentualnie Paristwo) /Pariski (Paristwa).
Glebiej réznice migdzy kulturg polska i an-
glosaska i1 sposéb, w jaki ujawniajg si¢ w kon-
kretnych zachowaniach jezykowych, badata
Anna Wierzbicka, biorgc za punkt wyjscia,
m.in., stosunek do emocji w obu tych kultu-
rach, majacy jej zdaniem podstawowe znacze-
nie w codziennej komunikacji miedzyludzkie;j.
Podstawowa normg w kulturze polskiej, zda-
niem tej autorki, jest otwarte wyrazanie wszel-
kich uczu¢ — zaréwno serdecznego stosunku do
adresata wypowiedzi (stad jezyk polski obfitu-
je w ogromna liczbg zdrobnien od niemal kaz-
dego imienia, a takze w rozmaite zdrobnienia
o charakterze metaforycznym), jak i emocji ne-
gatywnych, jezeli takg potrzeb¢ w danym mo-
mencie wyraza nadawca. Od kazdej niemal wy-
powiedzi oczekuje si¢ zabarwienia emocjonal-
nego, a uczucia majg by¢ wyrazone spontanicznie

12 R.W. Brown, A. Gilman, The Pronouns of Power and Personality, [w:] Style in Language, ed. T.A. Sebeok,

Cambridge 1960, s. 253-276.

13 W. Chtopicki, J. Swiatek, Angielski..., s. 554-555, 558.



i intensywnie. Zasada szczerego méwienia te-
g0, co si¢ mysli, jest nadrz¢dna w stosunku do
mozliwosci zranienia wypowiedzig innych
ludzi'4.

W kulturze anglosaskiej natomiast nadrzed-
na jest ,zasada taktu”!>, zakltadajaca intencje
nadawcy, by wypowiedzig nie sprawi¢ odbior-
cy przykrosci. Nie znaczy to, ze w tym kregu
kulturowym nie mozna swobodnie wyrazac
wlasnych opinii, trzeba tylko robi¢ to delikatnie
1 taktownie, unikajac zranienia uczué rozmow-
cy. Jezyk angielski obfituje zresztag w zwroty,
ktére w jezyku polskim odbierane sg jako wy-
razenia jgzykowe majace na celu ostabienie ka-
tegorycznosci stwierdzen, stuzace méwigcemu
do wyrazenia wilasnej opinii w sytuacjach co-
dziennych, na przyktad I suppose (Przypu-
szczam), I think (Sadze/mysle, ze...), In my opi-
nion (Moim zdaniem...), a takze zdanie prze-
ciwne w stosunku do rozméwcy, typu: I see
your point, but... (Rozumiem Pariski/twdj
punkt widzenia, ale...), I think I see what you
mean, but... (Sadzg¢, ze rozumiem co masz na
mysli, ale...), Well, you may be right, but... (By¢
moze masz racje, ale...), I agree with you in
principle, but... (Zasadniczo si¢ z toba/Panem
zgadzam, ale...). Oczywiscie, zwroty te dajg si¢
przettumaczy¢ na jezyk polski i jak najbardziej
moga by¢ uzyte, niemniej jednak w praktyce
stosowane s3 raczej rzadko.

W polszczyZnie zazwyczaj nawet w dysku-
sjach prowadzonych z zachowaniem wszelkich
zasad uprzejmosci opinie przeciwne do opinii
interlokutora wprowadzane sg wprost i brzmig
na przyktad tak: Nie zgadzam sig..., Nie masz
racji..., Jest pan w biledzie... Jednak w sytua-
cjach codziennych, w mowie potocznej prak-
tycznie nie wystepuja, gdyz w kulturze polskiej
istnieje tendencja do wyrazania wiasnego zda-
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nia wprost, szczerze i otwarcie (zwlaszcza
w kontaktach towarzyskich); méwiacy nie wa-
ha si¢ przy tym powiedzie¢ wspdtrozmoéwecy, ze
ten nie ma racji. Taki sposéb prowadzenia roz-
mowy budzi nieraz zdumienie oséb angloje-
zycznych'S,

Duza liczba réznych zwrotéw umozliwiaja-
cych w sposéb delikatny wyrazanie wiasnych
sadéw w jezyku angielskim ma zwigzek z an-
glosaskimi normami kulturowymi, wsréd
ktérych jedno z kluczowych miejsc zajmuje za-
sada nieingerowania w cudze sprawy i po-
wsciagliwego wypowiadania wlasnych sadéw,
aby nie by¢ posadzonym o prébe narzucania
ich innym ludziom!”. Z tego samego powodu
rady, prosby i polecenia w jezyku angielskim
formulowane sa w spos6b posredni, tzn. za po-
mocg form pytajnych lub luZnych sugestii,
a nie — jak to si¢ czesciej zdarza w jezyku pol-
skim — rozkaznikéw!® (jednakze réwniez Pola-
cy w okreslonych sytuacjach ,,obudowuja” in-
nymi aktami akty imperatywne w celu ztago-
dzenia ich funkcji impresywnej). Niewatpliwie
ta istotna cecha kultury anglosaskiej znajduje
odzwierciedlenie w sposobie konstruowania
anglojezycznych komunikatéw reklamowych,
ktére z powodu funkcji, jaka peinia, maja cha-
rakter perswazyjny.

Anglosaska troska o samopoczucie roz-
méwcey przejawia sie réwniez w chetnym sto-
sowaniu komplementéw, przy czym odbiorca
nie oczekuje, ze beda to spontaniczne okrzyki
zachwytu nad nim. Wiele komplementéw an-
gielskich stanowig sformutowania o charakte-
rze konwencjonalnym. W kulturze polskie;j,
w ktorej oczekuje si¢ od méwigcego sponta-
nicznego i szczerego wyrazania uczu¢, kom-
plementy sg czesto traktowane nieufnie jako
przejaw nieszczerej gry towarzyskiej'®, przy

14 A. Wierzbicka, Jezyk, umyst, kultura. Wybor prac, Warszawa 1999, s. 166-174.

15 Tamze, s. 169.

16 E. Ronowicz, Poland. A Handbook in Intercultural Communication, Sydney 1995, s. 78-82.

17 A. Wierzbicka, Jezyk..., s. 209.

18 Tamze, s. 198-204; E. Ronowicz, Poland..., s. 89-91.

19 A. Wierzbicka, Jezyk..., s. 171.
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czym wydaje si¢, ze obyczaj ten ulegt zmianie
w miodym pokoleniu, przyjmujagcym pochwa-
ly juz raczej bez nieufnosci, o czym $wiad-
czy¢ mogg zdawkowe repliki, np. Dzigki, Ty
teZ itp.

Ogodlnie, gdy mowa o wyrazaniu uczud,
Anglosasi (w szczegdlnosci mowa o Brytyj-
czykach i Amerykanach z USA) cenig opano-
wanie i zdolnos¢ do kontrolowania wtasnych
odczué, bedaca jednym z przejawdw umiejet-
nosci ksztaltowania rzeczywistosci aktywnie,
zgodnie z wolg jednostki (tez niezwykle
istotne w tamtym kregu kulturowym). Czto-
wiek nie moze da¢ si¢ ponies¢ uczuciom,
musi nad nimi panowaé?’. W kulturze anglo-
saskiej najlepiej by¢ postrzeganym jako oso-
ba pogodna, lubiana i przyjaznie odnoszaca
si¢ do innych.

Charakterystyka, ktérg na podstawie ana-
lizy leksyki i zachowan jezykowych typo-
wych dla obu kultur stworzyla Wierzbicka,
ma réwniez duze znaczenie dla poréwnania
reklam polskich i angielskich, w szczegdlno-
$ci standaryzowanych, wystepujacych w we-
rsji oryginalnej (angielskiej) i spolszczone;.
Generalnie komunikaty reklamowe odwotujg
si¢ bowiem bardzo cz¢sto do emocji poten-
cjalnego klienta, a przez niektérych specjali-
stow uwazane sa nawet za skuteczniejsze od
tych reklam, ktére takich odwotai nie majg,
poniewaz wzbudzenie u odbiorcy odpowie-
dnich uczué¢ powoduje jego wigksze zaintere-
sowanie trescig przekazu i dluzsze utrzymy-
wanie go w pamieci?!. Potencjalny klient po-
przez swoja narodowos¢ zwigzany jest nato-
miast z konkretng kulturg i przez pryzmat tej
kultury patrzy na rzeczywisto$¢, a zatem
poczas tlumaczenia (dostosowywania) war-
stwy tekstowej ten fakt powinien by¢ uwzgled-
niany.

20 Tamze, s. 175.

Odbicie réznic kulturowych

w tekstach reklam globalnych
Przedstawione juz réznice migdzy obydwoma
jezykami i kulturami widoczne sa réwniez
w zamieszczonych ponizej przyktadach reklam
globalnych pochodzacych z magazynéw ,,Ti-
me” i ,,Wprost”, prezentujacych rézny stopien
dostosowania do warunkéw polskich. W wiek-
szosci z nich na jezyk polski przettumaczono
zar6wno slogan, jak i tekst gléwny reklamy, co
jest zrozumiale, reklamy te odnoszg si¢ bo-
wiem do ustlug i produktéw, ktérych zalety
trudno przedstawi¢, ograniczajac si¢ jedynie do
przekazu graficznego (sg to banki, firma kon-
sultingowa, firma oferujgca ekspresowe dorg-
czanie przesylek i sprzet elektroniczny).

W ponizszym oméwieniu poszczegdlnych
przyktadéw obie wersje jezykowe zestawiono
obok siebie, aby réznice migedzy nimi byty a-
twiej zauwazalne. Tam, gdzie wersja polska zo-
stata poddana daleko idagcym modyfikacjom, po-
wodujacym, ze w sposoéb istotny rézni si¢ ona od
anglojezycznego oryginatu, dodatkowo podano
jego wierne thumaczenie, umieszczone w nawia-
sach bezposrednio pod tekstem angielskim.

[1] Reklama firmy konsultingowej Capgemini
nie ma wlasciwie sloganu, lecz jedynie niety-
powy nagléwek, ktéry stanowi krétka wypo-
wiedZ Tony’ego Viscontiego, producenta na-
gran znanego piosenkarza i kompozytora Davi-
da Bowie. Sposéb sformulowania wypowiedzi
Viscontiego sugeruje, ze wczesniej zadano mu
pytanie o priorytety, ktérymi kieruje si¢ w swo-
jej pracy. Tekst gtéwny reklamy jest natomiast
rozwinigciem tej mysli i okazuje si¢, ze profe-
sjonalisci zatrudnieni w firmie Capgemini ma-
ja te samg zasadg, ktéra jest najistotniejsza
w kreowaniu talentéw réwniez zdaniem To-
ny’ego Viscontiego.

21 G.J. Tellis, Effective Advertising. Understanding When, How and Why Advertising Works, London 2004,

s. 147-1717.



Aleksandra Anna Burdukiewicz

1] wersja angielska

[1] wersja polska

nagléwek (headline): ,My first priority?
Enhancing his phenomenal capabilities” — Tony
Visconti, David Bowie’s producer

tekst glowny:

Introducing the Collaborative Business Expe-
rience.

True talent only comes from within. But today, in
music or in business, to achieve success, to build
on it and to make sure you keep it, you need col-
laboration. With someone who inspires challen-
ges and stimulates you, someone who leaves you
better prepared for the future. Someone who will
share with you knowledge, practices, risks. And
Results. Discover the Collaborative Business
Experience, discover Capgemini, a partner on
which you can count day after day. A partner
who is committed to helping you achieve faster,
better and more sustainable results. And puts it
on paper.

nagléwek (headline): ,,Mdj priorytet? Jak najle-
piej wykorzystac jego fenomenalne mozliwosci”
— Tony Visconti, producent Davida Bowie

tekst gléwny:

Przedstawiamy Collaborative Business Expe-
rience.

Prawdziwy talent to dar wrodzony. W dzisiejszym
Swiecie muzycznym, tak jak w Swiecie biznesu,
aby osiggnqc trwaty sukces i budowac na nim
przysztosé, konieczna jest wspotpraca. Wspot-
praca z kims, kto inspiruje, stawia wyzwania
i mobilizuje do dziatania. Z kims, kto pomoze Ci
stawic¢ czota przysztosci. Z kims, kto podzieli sig
wiedzq i doswiadczeniem. WeZmie na siebie
czeS¢ ryzyka, by wspdlnie osiggnqc sukces. Po-
znaj Collaborative Business Experience, poznaj
Capgemini, partnera, na ktérego mozesz zawsze
liczyé. Partnera, ktory pomoze w osiggnieciu
szybszych, lepszych i bardziej trwatych wynikow.
I podpisuje si¢ pod tym.

Tekst polski jest w zasadzie wiernym tluma-
czeniem wersji angielskiej, reklamy maja tez
identyczng warstwe graficzna. Nadawca stara sie,
by jego argumenty byly racjonalne i przedstawia
wspélprace, a takze korzystanie z doswiadczen
profesjonalistéw jako czynniki niezbgdne do
osiagnigcia mozliwie szybko trwatego sukcesu.
Upodobanie do pracy zespotowej i postrzeganie
jej jako taczenie wysitkOw na rzecz uzyskania jak
najlepszych rezultatéw jest typowe dla anglosa-
skiej organizacji pracy w przedsigbiorstwach?2.

Zaimek you przettumaczono jako polskie
ty, poniewaz najprawdopodobniej stwierdzono,
ze nadawcy zalezy na nawigzaniu bliskiej rela-
cji z odbiorcg, ktéoremu chce udzieli¢ zyczliwej
porady. Réznica kulturowa w sposobie udziela-
nia porad (zasada niewtrgcania si¢ w cudze
sprawy obowigzujaca Anglosaséw) uwidacznia
si¢ w sformutowaniu zastosowanym w polskiej
wersji: aby osiggngc trwaty sukces i budowac

na nim przysztos¢, konieczna jest wspotpra-

2 7. Mole, W tyglu..., s. 140-142.

ca..., ktére jest ttumaczeniem angielskiego: to
achieve success, to build on it and to make su-
re you keep it, you need collaboration..., a do-
stowny przektad podkreslonego fragmentu an-
gielskiego powinien wiasciwie brzmieé: po-
trzebujesz wspotpracy. Sformutowanie angiel-
skie zawiera wigc jedynie sugesti¢, rodzaj pro-
pozycji skierowanej do odbiorcy, ktéra mogta-
by mu przynies¢ korzys¢ (niemniej jednak tyl-
ko i wytacznie do niego nalezy decyzja, co z ta
porada zrobi), natomiast okreslenie, ze cos jest
konieczne, ma wydZwigk o wiele silniejszy,
bardziej kategoryczny, zawiera w sobie ele-
ment nacisku (jezeli cos jest konieczne, to po-
winno zosta¢ zrobione). Ta pewnos¢ siebie

nadawcy, ktéry stwarza wrazenie, ze wie on le-
piej, co jest dobre dla odbiorcy, nie razi jednak
w polszczyznie (wiadomo, ze odpowiadajgc na
tak otwarte przedstawianie wlasnej opinii, ad-
resat komunikatu moze réwniez wprost wyra-
zi¢ swoje zdanie).
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[2] Polska i angielskg wersje reklamy telewizo-
ra Samsung rézni fotografia, ale ttumaczenie
tekstu jest naprawde wierne.

Jjq i zachwycajq, zapewniajq wrazenia, jakich
jeszcze nie znales, ktérych pozbawiony jest
tekst angielski. Ten z kolei wyjasnia, czym

[2] wersja angielska

[2] wersja polska

slogan: The experience begins within

tekst glowny: Digital soul. It starts with chip.
A chip that contains world leading technology.
Together with engineering excellence and de-
sign purity, it does so much more. It enhances.
It transforms. It enriches. It delivers higher re-
solution, more brilliant color, clearer sound,
and sleeker, more sophisticated design. It’s the
soul of Samsung. And it’s within everything we
create. Experience the power within.

(Cyfrowa dusza. Zaczyna si¢ od chipa. Chipa,
ktéry zawiera wiodacg na swiecie technologig.
Wraz z doskonatg technikg i projektem znaczy du-
7o wigcej. Zwigksza mozliwosci. Przeksztalca.
Wzbogaca. Zapewnia wyzszg rozdzielczosé,
olsniewajacy kolor, czystszy dZzwigk, bardziej wy-
rafinowany projekt. To jest wlasnie dusza Sam-
sunga. I takie jest wszystko, co tworzymy. Do-
Swiadczaj mocy plynacej z wnetrza.)

slogan:_Inspiracja ptynie 7 wnetrza

tekst glowny: Cyfrowa dusza. Nowe telewizory
LCD Samsung. Inspirujq i zachwycajq. tqczq
w sobie niepowtarzalny styl i doskonatosc tech-
nologii. System wspomagania obrazu DNIe, wy-
soka rozdzielczos¢ obrazu, olsniewajgce kolory
i krystalicznie czysty diwigk zapewniajq wraZe-
nia, jakich jeszcze nie znates. Samsung. Sita pty-
nie z wnetrza.

W tym przykladzie widaé, ze polska wer-
sja reklamy w wigkszym stopniu odwoluje si¢
do odczué¢ zmystowych odbiorcy niz angiel-
ska. Zwracaja uwage sformutowania: inspiru-

jest ,,cyfrowa dusza” (,,Zaczyna si¢ od chi-
pa...”), od podstaw prezentuje wyjatkowe za-
lety nowego telewizora, ale nie odwoluje si¢
bezposrednio do odczué¢ odbiorcy (zachwytu

[3] wersja angielska

31 wersja polska

slogan: Ease. Enjoy it.
(Latwos¢. Korzystaj.)

tekst glowny: Ger connected easily. Talk hands-
-free while you write e-mail, check calendar or
sip your coffee. With Bluetooth wireless techno-
logy in the Nokia 6230 phone. All in a sleek pac-
kage. Enjoy it.

(Latwos¢ polaczenia. Rozmawiaj przez stu-
chawki w czasie pisania e-maila, sprawdzania ka-
lendarza albo spokojnego picia kawy. Wszystko
dzigki bezprzewodowej tacznosci Bluetooth w te-
lefonie Nokia 6230. Wszystko w eleganckiej obu-
dowie. Korzystaj i ciesz sig.)

slogan: Szybkos¢. Korzystaj.

tekst glowny: Szybka transmisja danych w sie-
ciach EDGE, do 236,8 Kb/s. Mobilne e-maile
i odbieranie filmow video. Wygodna, bezprzewo-
dowa tgcznos¢ Bluetooth. Telefon Nokia 6230
w nowoczesnej obudowie.




1 przyjemnosci). Sprzet ma zapewne dostar-
czy¢ nabywcy nowych, przyjemnych wrazen,
ale nadawca do tych argumentéw si¢ nie
odwotuje.

[3] Reklamy telefonéw komoérkowych Nokia
tez nieco si¢ r6znig, niemniej jednak zaréwno
tekst, jak i uzupelniajaca go fotografia utrzy-
mane sg w tej samej konwencji. Reklamy pod-
kreslaja inny aspekt obstugi telefonu Nokia
(wersja polska — szybkos¢, wersja angielska —
fatwos¢). Slogany sg zwiezle, a teksty gtéwne,
takze krétkie, wykazuja duze podobierstwo,
poniewaz odwotujg si¢ do tych samych, racjo-
nalnych argumentéw.

[4] Bardziej rozbudowang tres¢ majg reklamy
firmy DHL zajmujacej si¢ ekspresowym do-
starczaniem przesylek. Obie wersje jezykowe
majq identyczng grafike, a duzg czcionkg zo-
stat wydrukowany jedynie slogan. Tekst
gléwny zawiera natomiast obszerng charakte-
rystyke ustug Swiadczonych przez firme.

Aleksandra Anna Burdukiewicz

Ttumaczenie polskie wiernie oddaje tres¢
angielskiego oryginalu, ale warto zwrécié
uwag¢ na uwarunkowang kulturowo trud-
nosé, jaka sprawito twércom przektadu pol-
skiego przettumaczenie zaimka you/your.
W tekscie polskim, po podkresleniu przez au-
torke form osobowych, uwidocznita si¢ nie-
konsekwencja — w niektérych miejscach za-
stosowano formy osobowe Paristwo i Pari-
stwa, a gdzie indziej zaimek Wasz (od nieofi-
cjalnej formy osobowej Wy). W polszczyZnie
forma paristwo potaczona z czasownikiem
w 3. osobie liczby mnogiej wprowadza ele-
gancki dystans, natomiast ta sama forma po-
taczona z 2. osobg liczby mnogiej (np. szuka-
cie Paristwo) — potocznos¢, mniejszg dbatosé
o oficjalng relacj¢. Tlumacze polscy mieli
najprawdopodobniej problem z podjeciem
decyzji, jakiego rodzaju relacj¢ pragnal
nadawca nawigzac¢ z adresatem wypowiedzi —
czy chciat przekazaé tres¢ jako zyczliwy
przyjaciel, czy jako profesjonalista, pracow-
nik firmy oferujacy ustugi.

[4] wersja angielska

[4] wersja polska

slogan: More customised solutions for your
freight business.

tekst gtéwny: DHL covers all of your transport
needs, however complex. Because we have an
expert when it comes to your freight shipments:
DHL Freight. Formed from Danzas, DHL
Freight is the No. 1 in European surface trans-
port. We’ll take whatever you want by road, rail
and multimodal transport. From pallets or part
loads to full truck loads. And, by way of boosting
your process efficiency, we’ll integrate our logi-
stics into your company’s operations. So if you
want more customised solutions from your
[freight service, choose DHL Freight.

slogan: Jeszcze wigcej rozwiqzani na miarg
frachtu.

tekst gléowny: W DHL sprawimy, ze kazde nawet
najbardziej kompleksowe zadanie przewozowe
przestanie by¢ Paristwa problemem. Frachtem
zajmq si¢ prawdziwi eksperci — DHL Freight.
Stworzony na bazie firm Danzas, DHL Freight
Jest europejskim liderem w transporcie naziem-
nym. Przewieziemy dla Paristwa wszystko, od
pojedynczych palet po petne naczepy. Wszystko
i wszedzie. Kolejq, transportem kotowym czy
mieszanym. Ponadto mozemy podnies¢ efektyw-
nos¢ Waszych procedur, integrujgc nasz system
logistyki z Waszym systemem operacyjnym. Jesli
wigc szukacie Paristwo ustug transportowych
doktadnie na Waszqg miare, wybierzcie DHL
Freight.




Jezyk reklam standaryzowanych

[5] Przekaz w reklamach zegarka marki Rado za-
warty jest gléwnie w warstwie graficznej (iden-
tycznej w wersji polskiej i angielskiej), ktdrg sta-
nowi fotografia przedstawiajgca puste pomie-
szczenie, ze stojacym na Srodku fortepianem i do-
pasowanym do niego specjalnym taboretem. In-
strument jest nietypowy, charakteryzuje go nie-
zwykly, zblizony do podkowy ksztalt. Slogan an-
gielski brzmi: Think new shapes (Pomysl o no-
wych ksztaltach), natomiast w polskiej wersji re-
klamy ten sam slogan przettumaczono jako Nowe
ksztatty. Ponizej sloganu umieszczono fotografi¢
zegarka, ktéry zostal ujety w ten sposéb, ze swo-
ja linig nawigzuje do fortepianu-podkowy. Calos¢
uzupelnia nazwa i znak graficzny marki (Rado.
Switzerland) oraz zwiezly tekst o nastgpujacym
brzmieniu w oryginale: SINTRA: scratchproof
high-tech ceramics and absolutely unique design.
Look at time as you've never seen it before. (SIN-
TRA: Odporna na zadrapania najnowoczesniej-
sza ceramika i calkowicie unikalny model. Spéjrz
na czas tak jak nie spogladates nigdy wczesnie;j).
Natomiast w polskiej wersji ten bardzo okrojony
tekst brzmi: Linia zegarkow Integral: ceramika
high-tech odporna na zarysowania.

W tym przykladzie tekst polski jest nawet
bardziej zwigzly niz angielski i ogranicza si¢
do jednego zdania informujacego o walorach
technicznych zegarka. Tekst angielski zawiera
jeszcze dodatkowo propozycje zupeinie nowe-
g0 ,,spojrzenia na czas’, a wiec odczytywania
go na wyjatkowym zegarku.

[6] Reklama zegarka Omega jest w pelni stan-
daryzowana, tzn. w tygodniku ,,Wprost” wyste-
puje z oryginalnym, angielskim sloganem,
ktéry jednak w tym wypadku nie jest istotnym
nosnikiem tresci. Rolg t¢ pelni warstwa graficz-
na pokazujaca, ze zegarek Omega nosi znany
aktor Pierce Brosnan. Ideal m¢zczyzny, ktére-
go cechy uosabiajg grani przez Brosnana boha-
terowie, jest jednak tak samo rozumiany i po-

23 A. Wierzbicka, Jezyk..., s. 218.

zytywnie kojarzony we wszystkich krajach kul-
tury zachodnie;j.

[7] Reklama szwajcarskiego zegarka Raymond
Weil jest bardzo oszczedna zaréwno w war-
stwie tekstowej, jak i graficznej. Na czarnym
tle widnieje zdjecie zegarka, a krétki slogan
brzmi Time to dream (Czas pomarzy¢). Rekla-
my majg identyczng wersje w polskim
,»Wprost” i angielskim ,,Time”. Jak juz wspo-
mniano, zegarki nalezg do débr luksusowych,
w przypadku ktérych reklama globalna spraw-
dza si¢ najlepiej i w zwiazku z tym jest czesto
stosowana.

[8] Reklamy telefonu komérkowego Samsung,
za pomocg ktérego mozna réwniez robi¢ zdje-
cia, sg identyczne pod wzgledem grafiki (zdje-
cie mlodej, wesotej kobiety, ktéra wlasnie zro-
bita sobie zdjecie telefonem). Slogany réznig
si¢ pod wzgledem tresci: w wersji polskiej
brzmi on Chwytaj chwile, obud? zmysty, nato-
miast w angielskiej Shoot what you love, love,
love... (Zr6b zdjecie tego, co kochasz, kochasz,
kochasz... lub Sfilmuj to, co kochasz, kochasz,
kochasz...).

Warto zauwazyé, ze bezposrednie odwota-
nia do zmystow jako stowa (ang. senses)
w ogoble prawie nie wystepuja w reklamach an-
gielskich. Kultura anglosaska ceni zresztg po-
wsciagliwos¢ uczuciowa i nie aprobuje niekon-
trolowanego okazywania emocji, a przymiot-
nik emotional (emocjonalny, uczuciowy) ma
konotacje negatywne??, Utrwalanie na fotogra-
fii wizerunku osoby bliskiej moze by¢ odbiera-
ne w tej kulturze jako calkowicie zrozumiale,
ale apelowanie do odbiorcy wprost, zeby obu-
dzit zmysty, mogloby wywotaé jego zdumienie
(tym bardziej w reklamie telefonu).

[9] Bank szwajcarski UBS ma az dwie wersje
reklam polskich i angielskich. Slogan jednak
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[8] wersja angielska

(8] wersja polska

slogan: Shoot what you love, love, love...

tekst gléwny: Digital multi-shot. The Samsung
E700 camera phone captures life beautifully.
The multi-shot takes 15 constructive pictures in
seconds, so you never miss a moment. The outsi-
de LCD screen allows you to frame perfect por-
traits. You’ve never looked better.

VGA Camera. 15 Multi-Shot. Self-portrait.
Night Mode. 65536 Color TFT Screen. MMS

slogan: Chwytaj chwile, obud? zmysty

tekst gléowny: Digital multi-sesja. Samsung
E700 z aparatem cyfrowym. Szczupta obudowa,
styl i elegancja. 15 zdje¢ w serii, jedno po dru-
gim, aby nie przegapic¢ najlepszego ujecia. Ze-
wnetrzny i kolorowy wyswietlacz, aby kazde
zdjecie byto skadrowane doktadnie tak, jak
chcesz. A wszystko po to, by pokazac Cig z naj-
lepszej strony.

Aparat VGA — Autoportret — Funkcja zdjec
seryjnych — Tryb nocny

Wyswietlacz TFT 65536 koloréw — 40

Tonowa polifonia — MMS

9] wersja angielska

[9] wersja polska

slogan: The Power of Partnership
(Potega zespotu)

tekst gléwny: Dedicated Financial Professio-
nals. You value hands-on navigation. It’s why
UBS features a crew of experienced experts from
around the globe. Your advisor listens attentive-
Ly to your needs and preferences. and. with the
aid of a global network of specialists., perseveres
in devising the perfect solution for you. You en-
joy this same commitment to your prosperity
whether working with us at UBS Private Ban-
king, a leading global manager of private we-
alth; at UBS Warburg, a top global investment
banking and securities house; at UBS Paine-
Webber, a premier U.S. wealth manager; or at
UBS Global Asset Management, a leading fund
manager.

(Oddani specjalisci w dziedzinie finanséw. Ce-
nig Panistwo praktyczng nawigacje. Dlatego UBS
zatrudnia zaloge doswiadczonych ekspertéw z ca-
tego swiata. Paistwa doradca stucha uwaznie Pari-
stwa potrzeb i preferencji i z pomocg Swiatowej
sieci specjalistéw nie ustaje w wysitkach tworzenia
najlepszych rozwigzari dla Paiistwa. Paristwa do-
brobyt jest przedmiotem takiego samego zaangazo-
wania z naszej strony niezaleznie od tego, czy ko-
rzystajg Paistwo z ustug UBS Private Banking,
wiodacego na Swiecie menedzera finanséw osobi-

slogan: Command the capabilities of our world-
class crew (slogan w jezyku angielskim — Dyspo-
nuj potencjalem naszej swiatowej klasy zatogi)

tekst glowny: Potencjat swiatowej klasy specja-
listow jest do Panstwa dyspozycji. Oferujemy
obiektywne doradztwo. Jestesmy swiatowej kla-
sy ekspertami w dziedzinie zarzqdzania majqt-
kiem. Przygotowujemy strategie inwestycyjne
tak unikalne jak Paristwa potrzeby. W UBS We-
alth Management tqczymy aktywne i dynamiczne
doradztwo z poteinymi zasobami instytucji
Swiadczqcej ustugi finansowe na globalng skale.
Nasze doswiadczenie doradcze zapewnia zrozu-
mienie Paristwa potrzeb i oczekiwan. Nasze bo-
gate zaplecze sprawia, Ze potrafimy je realizo-
wacé — w ten sposob dajemy z siebie wszystko.
Swiadczymy zindywidualizowane proaktywne
ustugi. Dysponujemy globalnymi mozliwosciami
i fachowq wiedzq wiodgcych ekspertéw na swie-
cie w dziedzinie zarzqdzania majgtkiem. Tak ide-
alne polgczenie umozliwia nam swiadczenie
ustug dostosowanych do Paristwa potrzeb oraz
buduje zaufanie zaréwno do nas, jak i do podej-
mowanych przez Paristwa decyzji.
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stych, czy tez z UBS Warburg, oferujacego najlep-
szg na Swiecie bankowos¢ inwestycyjng i zarzgdza-
nie papierami wartosciowymi lub moze UBS Paine-
Webber, zarzadzania majatkiem majacego podsta-
wowe znaczenie w Stanach Zjednoczonych albo
z ustug UBS Global Asset Management, wiodgcego
w zarzadzaniu funduszami.)

we wszystkich przyktadach wystgpuje w jezy-
ku oryginalnym — angielskim. W reklamach
tych waznym uzupelieniem dos¢ dtugiego te-
kstu przedstawiajacego walory ustug oferowa-
nych przez t¢ instytucj¢ jest warstwa graficz-
na, ktérg stanowig fotografie jachtu (w kazdej
reklamie jest to inne ujecie), na pokladzie
ktérego pracuje zaloga, a kazdy jej czlonek
jest zajety jakas czynnoscia. Przestanie niesio-
ne przez ukazane sytuacje nie jest trudne do
odczytania — ludzie na jachcie stanowig zgra-
ny zespol, w ktérym wszyscy razem pracujg,
zeby osiagnaé cel, doptyna¢ w zamierzone
miejsce. Do idealu swietnie zgranego zespotu
nawigzujg zreszta slogany pierwszej pary re-
klam.

Hasta: The Power of Partnership (Potgga
zespotu), Command the capabilities of our
world-class crew (slogan w jezyku angielskim,
dost. tlum.: Dysponuj potencjalem naszej
Swiatowej klasy zalogi) odwoluja si¢ do juz
omawianej anglosaskiej kultury pracy
w przedsigbiorstwach i swiadomosci korzysci
plynacych z pracy zespotowej, poniewaz gru-
pa z jednej strony zapewnia poczucie bezpie-
czenistwa (wszystkie decyzje wypracowywane
sg wspolnie), z drugiej natomiast utatwia szyb-
sze osigganie lepszych rezultatow.

W tekscie gléwnym zaprezentowano zalety
korzystania z ustug banku UBS (fachowi pra-
cownicy, nastawienie na potrzeby klienta),
a obie wersje jezykowe pod wzgledem zawarto-
$ci tresciowej 1 znaczeniowej w zasadzie si¢ nie
r6znig. Odmiennos¢ kulturowa mozna prawdo-
podobnie jednak odnotowaé w nastgpujacych
fragmentach (zostaly one dodatkowo podkre-

Slone w tekscie przez autorke): (ang.) Your ad-
visor listens attentively to your needs and prefe-
rences, and, with the aid of a global network of
specialists, perseveres in devising the perfect
solution for you. (dost. Panistwa doradca stucha
uwaznie Paiistwa potrzeb i preferencji i z pomo-
cg Swiatowej sieci specjalistow nie ustaje w wy-
sitkach tworzenia najlepszych rozwigzan dla
Panistwa), (pol. Nasze doswiadczenie doradcze
zapewnia zrozumienie Paristwa potrzeb i ocze-
kiwarn).

W obu fragmentach mowa jest o nastawie-
niu na indywidualne potrzeby klientéw banku,
niemniej jednak w wersji angielskiej mocniej
podkreslono fakt, ze doradcy wstuchujg si¢
w to, co méwi klient, i przygotowuja (wraz
z calym zespolem) odpowiednie rozwigzania
dla niego, z ktérych moze on skorzystaé
(w wiekszym stopniu potozono tu nacisk na je-
go partnerski, aktywny udziat w zarzadzaniu
wlasnym majatkiem).

[10] W nastepnej parze reklam banku UBS za-
chowano t¢ samg konwencj¢, a w tekscie,
podobnie jak w poprzednim przykladzie, pod-
kreslona zostata fachowos¢ specjalistow zatru-
dnionych w tej instytucji i ich oddanie dla po-
trzeb klientéw. Jednak i tutaj w wersji angiel-
skiej potozony jest wigkszy nacisk na partner-
ski udzial klienta w podejmowaniu decyzji fi-
nansowych, natomiast tekst polski sugeruje ra-
czej, ze personel banku sprawuje staranng opie-
ke nad jego majatkiem i troszczy si¢ o niego
(tzn. osoba korzystajaca z ustug banku niejako
oddaje si¢ pod opieke). Uwidacznia si¢ to
w poréwnaniu polskiej wersji reklamy (takiej
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[10] wersja angielska

[10] wersja polska

slogan: The Power of Partnership

tekst glowny: Financial Teamwork. Your goals
are the focus of our dedicated crew of skilled pro-
fessionals. They share your ambitions and specia-
lize in uncovering opportunities that create long-

term value for you. No matter how complex your
personal or corporate needs, you get incisive ad-

vice, insightful analysis and tailored solutions
whether you work with us at UBS Private Ban-
king, a leading global manager of private wealth;
at UBS Warburg, a top global investment banking
and securities house; at UBS PaineWebber; a pre-
mier U.S. wealth manager; or at UBS Global As-
set Management, a leading fund manager.
(Finansowa druzyna. Paristwa cele s3 w cen-
trum uwagi naszej oddanej zatogi profesjonalistéw,
ktérzy dziela z Pafistwem ambicje i specjalizujg si¢
w nieodkrytych mozliwosciach, tworzacych diugo-
terminowg wartos¢ dla Paristwa. Niewazne, jak
zlozone sg Paristwa osobiste lub zwigzane z firmg

potrzeby, otrzymajgq Paristwo wnikliwa porade
i analizy, a ponadto odpowiednio dopasowane roz-
wigzania, niezaleznie od tego, czy korzystajg Pafi-
stwo z ustug UBS Private Banking, wiodacego na
Swiecie menedzera finanséw osobistych, czy tez
z UBS Warburg, oferujgcego najlepszg na swiecie
bankowos¢ inwestycyjng i zarzadzanie papierami
warto$ciowymi lub moze UBS PaineWebber, za-
rzadzania majatkiem majacego podstawowe zna-
czenie w Stanach Zjednoczonych albo z ustug UBS
Global Asset Management, wiodacego w zarzadza-
niu funduszami.)

slogan: We take wealth management one step
further. To keep you one step ahead

(Posuwamy zarzadzanie majatkiem o krok dalej.
Po to, by Paristwo byli o krok do przodu)

tekst gléwny: Eksperci UBS nie mogq przewi-
dziec przysztosci swoich klientow, lecz na pewno
mogq ich do niej przygotowac. Oferujemy ela-
styczne i zindywidualizowane rozwiqzania opar-
te na doglebnej analizie wszystkich sktadnikow
majqtku naszych Klientow — zaréwno aktywow
Jjak i wierzytelnosci, zaréwno teraz, jak i w przy-
sztosci. Dzigki globalnej sieci naszych instytucji
doradcy majg natychmiastowy wglgd w rozwdj
wydarzen i nieprzerwanie monitorujg stan port-
fela kaidego Klienta. Jestesmy w stanie przewi-
dziec potencjalne zagrozenia oraz zapewnic, ze
strategie inwestycyjne Klientow zmierzajq we
wtasciwym kierunku. Nasze wszechstronne
i progresywne podejscie zmienia si¢ wraz ze
zmiang potrzeb Klienta. Cokolwiek robimy, po-
twierdzamy jedynie fakt, jak bardzo jeden z wio-
dgcych globalnych bankow moze pomdc Pari-
stwu w osiggnigciu sukcesu.

jaka zostala zamieszczona we ,,Wprost”) z jej
wiernym tlumaczeniem.

Polskie reklamy lokalne

a tlumaczenia reklam
standaryzowanych

Jak to zostalo kilkakrotnie podkreslone, polskie
tlumaczenia angielskiego tekstu byty dos¢ wierne
oryginalowi. Warto jednak zestawi¢ je z reklama-
mi rzeczywiscie polskimi i poréwnaé, w jakim
stopniu polskie wersje reklam standaryzowanych

pod wzgledem jezykowym réznig si¢ od polskich
reklam powstalych na gruncie rodzimym.
Zamieszczone ponizej przyktady reklam lo-
kalnych odnosza si¢ do ustug (telekomunika-
cyjnych i bankowych), ubrai i napojéw:

[11] Telekomunikacja Polska, slogan brzmi: Je-
dyna taka oferta w Polsce! Wieczory i weeken-
dy za darmo!

Tekst gtéwny jest rozbudowany i ma naste-
pujaca tresé:
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Nowe plany telefoniczne TP

Wybierz plan idealny dla siebie!

Plan TP darmowe wieczory i weekendy

Plan TP darmowe weekendy

W pierwszych i jedynych takich w Polsce
planach telefonicznych TP znajdziesz:

— w ramach abonamentu darmowe rozmowy
lokalne i migdzymiastowe wieczorami w dni
powszednie oraz przez calqg dobg w weeken-
dy i swigta — to ai 456 godzin rozmow
w miesiqgcu za darmo

— najtarisze potgczenia na komorke z telefonu
domowego — tylko 55 gr/min (67 gr z VAT)
wieczorami w dni powszednie oraz przez ca-
tq dobe w weekendy i swigta.

Sprawd?! Przyjdi do telepunktu i wybierz
plan dla siebie.

W tej reklamie ciekawy jest slogan, ktory
tworzg dwa zestawione ze sobg zdania wykrzyk-
nikowe, sugerujace, ze nadawca jest emocjonal-
ne zaangazowany w tres¢ komunikatu i daje te-
mu otwarcie wyraz. Wsrdd reklam angielskich
wiasciwie nie wystepujg komunikaty zakoniczo-
ne wykrzyknikiem, sygnalizujagcym emocjonal-
ny charakter wypowiedzi, najpewniej dlatego,
Ze sg one sprzeczne z anglosaskg powsciggliwo-
$cig w wyrazaniu uczué. Wykrzyknik konczy
ponadto tekst gtéwny i brzmi on Sprawd?! Jest
to wlasciwie rada, ale ma form¢ rozkazujgcg
(jest wiec sformulowana w sposéb typowy dla
kultury polskiej, tzn. zupelnie otwarty, a nadaw-
ca nie musi si¢ zastanawiaé, czy nie jest zbyt ob-
cesowy w stosunku do adresata wypowiedzi).
Przedstawione tu uwagi dotycza tez nastepnego
przyktadu, Neostrady (réwniez nalezacej do Te-
lekomunikacji Polskiej).

[12] Neostrada tp, slogan: Wielkie Przyspiesze-
nie! Dostajesz wigcej za mniej!

Tekst gléwny ma charakter informacyjny
1 zawiera szczegOty oferty:

Wigksza szybkos¢ to wigksza swoboda ko-
rzystania z zasobow Sieci.

Teraz Neostrada TP przyspiesza i z tatwo-
Scig mozesz Sciggac duze pliki wideo, korzystac
z multimediow, stworzy¢ wlasne strony WWW.

Neostrada TP dostgpna jest w dwdch op-
cjach:

— zpredkoscig 320 kb/s za 92,52 zt miesigcznie
— z predkoscig 640 kb/s za 139,25 zt miesigcz-
nie.

[13] WITTCHEN (firma produkujaca galante-
rie skérzang) ma slogan: Wiem dokqd zmie-
rzam, umieszczony na tle fotografii miodej ko-
biety, atrakcyjnej i wygladajacej na pewng sie-
bie. Bohaterka reklamy ubrana jest w skérzany
plaszcz, ma takze odpowiednio dobrang torbe
i rekawiczki (takze skérzane). Tekst gléwny tej
reklamy brzmi nastgpujgco:

Jezeli tym, co sprawia Paristwu szczegolng
przyjemnos¢, jest poszukiwanie niepowtarzal-
nego stylu i smaku, proponuje przyjrzec sie na-
szej nowej kolekcji odziezy skorzanej. Jak kaz-
dy wyréb noszqcy znak Wittchen rowniez ona
spetnia najwyisze wymagania.

Zostata bowiem zaprojektowana tak, aby
cieszy¢ subtelng elegancjq i przekonywac naj-
wyzszq jakosciq kazdego detalu.

Zapraszam do sklepow firmowych.

Jedrzej Wittchen (imi¢ i nazwisko wiasci-
ciela firmy, ktéry wystepuje tu jako nadawca li-
stu do odbiorcy-klienta, napisane zostalo recz-
nie, tak jak w tradycyjnym liscie).

Komunikat ten, pomimo ze polski, mégiby
zosta¢ przettumaczony na jezyk angielski
i funkcjonowaé¢ w kulturze anglosaskiej.
Odwotuje si¢ on do stylu i elegancji, wartosci
wysoko cenionych w calej kulturze zachodniej,
a ponadto nadawca zachgca do zainteresowania
si¢ promowanymi produktami w delikatny spo-
s6b: proponuje przyjrzec sie.

[14] mBank z kolei promuje swoje ustugi za
pomoca komunikatu, ktéry rozpoczyna slogan
nastepujacej tresci: Nie przegap Zycia... Indy-
widualne konto emerytalne w mBanku. Tlustra-



cja tego sloganu jest fotografia fragmentu stro-

ny wyrwanej z gazety z wypisang nastgpujaca

przestroga: Najnizsza emerytura w Polsce wy-
nosi 455 zt netto. Pomysl, z czego bedziesz zyc.

Ponizej znajduje si¢ uzupelniajacy te ,,drama-

tyczng” informacj¢ tekst gtéwny:

— Inni utrzymujq rzesze agentow i Ty za to pta-
cisz — mBank utrzymuje maksymalne korzy-
sci.

— Wigkszos¢ firm ubezpieczeniowych pobiera
optaty za otwarcie IKE i nawet 3,4% prowi-
Zji od kazdej Twojej wplaty — w mBanku nie
ma takich oplat.

— W mBanku mozesz wybra¢ IKE najlepsze
dla siebie: mIKE fundusze oparte na fundu-
szach, mIKE lokata, mIKE ubezpieczenie.

Reklama ta zawiera skierowany do adresata
apel — rade w formie rozkazujacej: Pomysl,

Z czego bedziesz 7y¢. Nadawca sugeruje wigc

posrednio, ze by¢ moze odbiorca do tej pory

nie zastanawiat si¢ nad przyszioscia (zdanie to
moze by¢ wrecz odebrane jako zawoalowana
krytyka dotychczasowego zachowania odbior-
cy). Warto zwréci¢ uwage na slogan brzmigcy
Nie przegap Zycia zawierajacy rade — apel.

[15] W reklamie sokéw Tymbark najistotniejszy
jest slogan, ktéry brzmi: £af. Kochaj Zycie. War-
to tu zwréci¢ uwage na znany z kultury amery-
kanskiej okrzyk Wow! wyrazajacy emocje (zdu-
mienie, zachwyt, zaciekawienie) — tutaj zapisany
zgodnie z brzmieniem i przy uzyciu polskich li-
ter £af. Warto jednak podkresli¢, ze stosowanie
stéw i zwrotéw angielskich w jezyku polskim
nie ogranicza si¢ jedynie do tekstow reklamo-
wych, a ich obecnos¢ jest powszechna w pol-
szczyZnie potocznej 1 w mediach.

[16] W reklamie piwa Okocim Mocne slogan
zawiera apel skierowany do odbiorcy: Zasma-
kuj w mocnych wrazeniach (hasto nawiazuje do
nazwy piwa poprzez zastosowanie przymiotni-
ka mocny). Mozna go odczyta¢ jako emocjo-
nalnie sformutowang rad¢ (zawiera czasownik

Aleksandra Anna Burdukiewicz

w trybie rozkazujagcym), co jest mozliwe
w przypadku tego aktu mowy w jezyku pol-
skim i odréznia go od angielskiego, gdzie rady
formulowane sg zazwyczaj w sposéb bardziej
subtelny, za pomocg pytan lub zdad warunko-
wych. Naturalnie, teksty reklamowe majg cha-
rakter zdecydowanie perswazyjny i nawet
w komunikatach angielskich pojawiajg si¢ cza-
sowniki w bezokoliczniku, zazwyczaj rozpo-
czynajace slogan (w przyktadach przytoczo-
nych w niniejszym artykule shoot — sfilmuj,
command — dysponuj, enjoy — korzystaj), ale
nie majg one tak silnego wydzwigku, jak odpo-
wiedniki polskie, zawierajace czasownik w try-
bie rozkazujacym.

[17] Piwo Zywiec promowane jest za pomoca
sloganu Ugas pragnienie przygody, a wigc zbu-
dowanego na takiej samej zasadzie, jak hasto
reklamujace piwo Okocim. Tekst gléwny nato-
miast stanowi niezwykle ciekawy przyktad po-
stawy okreslanej niekiedy mianem etnocen-
trycznej:

Peru to kraj, ktory zawsze przyciggat na-
szych poszukiwaczy przygod i Zdobywcow.

Polacy jako pierwsi przeptyneli calq diu-
gos¢ najglebszego na swiecie kanionu Colca
w Peru. Polacy badali andyjskie Zrodta Ama-
zonki. Polak wybudowat w Andach najwyzej na
Swiecie potozong lini¢ kolejowq.

Teraz i Ty mozesz do nich dolgczyé, po-
wtorzy¢ ich spektakularne wyczyny i przeZyc
swojq przygode Zycia.

Wszystko to jest w zasiegu reki: wystarczy,
Ze wypetnisz ankiete. To Twoja szansa, by wy-
ruszyc¢ Sladami najwigkszych polskich Zdobyw-
cow.

Zywiec sponsorem wypraw ,, Zdobywcy sla-
dami polskich odkrywcow — Peru 2004 .

Tekst ten uzupetnia ilustracja przedstawiaja-
ca mtodego, wysportowanego mezczyzng z ple-
cakiem idacego w kierunku starozytnych ruin
peruwiariskich. Nadawca w tekscie gléwnym
podaje pewne fakty (dotyczace obecnosci Pola-
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kéw w Peru), a nastgpnie prezentuje odbiorcy
mozliwosci, z ktérych moze on, lecz nie musi
skorzystaé: mozesz dolqczyé, powtdrzycé, prze-
2y¢, wszystko w zasiggu reki, to twoja szansa.
W sposobie formulowania porad tekst ten przy-
pomina zatem reklamy anglojezyczne.

[18] Reklama telefonii komérkowej Plus GSM
ma slogan brzmigcy: Zadzwor do bliskich,
ktorzy sq daleko. Tekst gtéwny jest krétki i ma
charakter informacyjny:

Rozmowa z komorki Plusa z Polski do 85
krajow to tylko 1,46 zt brutto za minute. Ta sa-
ma cena przez catq dobe, na wszystkie numery
— stacjonarne i komdrkowe.

Slogan w tej reklamie ma wigc forme taka,
jak w przyktadach juz oméwionych (rada
w formie trybu rozkazujacego).

[19] Bank BPH promowany jest przez slogan
Przyrost naturalnie ponadprzecigtny! Indywi-
dualne Plany Lokacyjne. Tego nie ma w innym
banku! Tekst gtéwny: Z mysiq o Twoich potrze-
bach stworzylismy nowy produkt — Indywidual-
ne Plany Lokacyjne. Wystarczy 2000 zt i korzy-
stasz z wyjgtkowego polgczenia lokaty i fundu-
czyli  bezpieczeristwa
z mozliwosciq wysokiego zysku. Nasi Doradcy
dopasujq do Twoich indywidualnych potrzeb
jeden z Planow Lokacyjnych. Ciesz si¢ swobo-
dq oszczedzania — wplacaj i wyptacaj bez optat,
zmieniaj Plany, kiedy chcesz.

Tutaj, podobnie jak w przykiadzie [11]
i [12], slogan tworzg dwa zdania zakoriczone
wykrzyknikami. Jednak treS¢ komunikatu
(podkreslanie indywidualnego podejscia do po-
trzeb klienta) przypomina nieco tekst reklamy
banku UBS (zar6éwno polski, jak i angielski).

szu inwestycyjnego,

Podsumowanie

Przeprowadzona w niniejszym artykule analiza
pokazuje, ze polskie wersje jezykowe reklam
standaryzowanych r6znig si¢ od komunikatéw
powstatych w Polsce i kierowanych do rodzi-

mego odbiorcy. W tej pierwszej grupie domi-
nujg bowiem wzorce kulturowe angielskiego
oryginatu.

W jezyku reklam polskich, majacych lokal-
ny charakter, uwidaczniaja si¢ cechy polskiej
kultury i jezyka polskiego: otwarty i sponta-
niczny sposob wyrazania emocji (wykrzykniki
w sloganach reklamowych), a takze formuto-
wanie rad kierowanych do potencjalnego klien-
ta za pomocg trybu rozkazujacego (w nie-
ktérych przyktadach rada laczy si¢ wrecz
z apelem). Z drugiej strony pojawiajg si¢ jed-
nak przyklady formg przypominajace angiel-
skie teksty reklamowe (reklama firmy Witt-
chen, tekst gléwny reklamy piwa Zywiec).

Ten anglosaski charakter uwidacznia si¢
w polskich ttumaczeniach tekstéw standaryzo-
wanych, w ktérych w maksymalnym stopniu
zadbano o wiernos¢ oryginalowi pod wzgle-
dem przekazywanych tresci. Polskie wersje jeg-
zykowe reklam globalnych cechuje unikanie
form rozkazujacych czasownika, a w tekscie
nacisk polozony jest raczej na odpowiednig
prezentacje walorow produktéw lub ustug niz
na apelowanie do odbiorcy, by z nich skorzy-
stal.

Dominuja zdania oznajmujace odpowie-
dnie do wykreowania opisu, charakterystyki
produktu, a rozkaZniki omijane sg dzieki zasto-
sowaniu konstrukcji w stronie biernej i z nieo-
sobowg formg czasownika, np. aby... koniecz-
ne jest. Inng cechg polskich wersji jezykowych
reklam standaryzowanych (szczegdlnie w od-
niesieniu do ustug) jest wystepowanie pierw-
szej osoby liczby mnogiej (my), tj. nadawca te-
kstu jest firma uosobiona przez ogoét jej pra-
cownikéw. Zadaniem odbiorcy jest natomiast
podjecie suwerennej decyzji o zakupie produk-
tu na podstawie jego szczegdlowo przedsta-
wionych zalet.

Tym, co odrdéznia polskie wersje jezykowe
reklam od angielskich oryginatéw, jest odwoty-
wanie si¢ nadawcy do emocji i odczué odbior-
c6w — zwlaszcza w sloganach i nawet w odnie-



sieniu do sprzetu elektronicznego. W nie-
ktérych tekstach uwidacznial si¢ tez problem
przektadu angielskiego neutralnego you (auto-
rom tlumaczenia najwyrazniej trudno byto pod-
jac decyzje, czy intencja nadawcy w oryginale
byto nawigzanie blizszego kontaktu z odbiorca,
czy tez reklama ma mie¢ charakter zblizony do
relacji oficjalnej).

W jezyku polskich wersji reklam standary-
zowanych przejmowane sa cechy kultury an-
glosaskiej (powsciggliwos¢ uczuciowa, szacu-
nek dla odrebnosci innych, a wigc nienarzuca-
nie swojego zdania nawet w tekstach o charak-
terze tak perswazyjnym, jak reklamowe) i jezy-
ka angielskiego (unikanie wypowiedzi zakori-
czonych wykrzyknikiem i form rozkazujacych
czasownika).

Aleksandra Anna Burdukiewicz

Wydaje sig, ze pomimo pewnej kulturowej
obcosci komunikaty te obecnie nie brzmig dla
przecigtnego polskiego odbiorcy sztucznie lub
dziwnie, a to dlatego, ze coraz wiecej reklam
rdzennie polskich nawiazuje stylistyka i zastoso-
wanymi sformutowaniami do reklam standaryzo-
wanych (a tym samym do kultury anglosaskiej).

Reklamy te swiadczg o postgpujacej globali-
zacji, wiec by¢ moze racje majg ci badacze,
ktérzy twierdza, ze wspdtczesni konsumenci po-
chodzacy z réznych krajow stajg si¢ coraz bar-
dziej do siebie podobni, a tym samym w przy-
szlosci reklamy standaryzowane bgda domino-
waly nad lokalnymi, zakorzenionymi w jednej,
konkretnej kulturze. Jest to jednoczesnie zapo-
wiedZ dalszego ujednolicenia reklam pod wzgle-
dem tresciowym, jezykowym i stylistycznym.
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STRESZCZENIE

Celem artykutu jest prezentacja réznic kulturowych w reklamach prasowych pochodzacych
z tygodnikéw ,,Wprost” i ,,Time” z lat 2003—2004. Analizie poddane zostaly zaréwno te-
ksty reklam standaryzowanych, jak i lokalnych (kierowanych wytacznie na rynek polski).
W jezyku reklam lokalnych zauwazono cechy polskiej kultury i jezyka: otwarty i sponta-
niczny sposob wyrazania emocji, a takze formulowanie rad kierowanych do potencjalnego
klienta za pomocg trybu rozkazujacego. W przypadku reklam standaryzowanych, tym, co
odréznia polskie wersje jezykowe od angielskich, jest odwotywanie si¢ nadawcy do emo-
cji 1 odczu¢ odbiorcéw.
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ABSTRACT

The aim of the paper is to analyze cultural differences in press advertisements from weekly
magazines “Wprost” and “Time” (from the years 2003—2004). Both standardized and local
(only for the Polish market) advertisements were analyzed. In the language of local ads, the
features of Polish language and culture were noted: an open and spontaneous expression of
emotions, as well as formulating advice to a potential client, using the imperative mode. In
the case of standardized advertising, appealing to emotions and feelings distinguished the
Polish version of advertisements from the English ones.
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Rafinacja informacji sieciowych
na przykladzie wyboréw

parlamentarnych.

Czes¢ 2. Portale internetowe, konteksty medialne

i merytoryczne

Wlodzimierz Gogolek, Pawel Kuczma

stotng czescig zasobow informacyjnych do-
Ist@pnych w sieci, sktadajacych si¢ na swoiste
hurtownie danych zwane Big Data, sg tworzone
przez profesjonalistéw, zawodowo, portale in-
ternetowe. Czesto sg one rozszerzong, aktuali-
zowang kopig wydar drukowanych dziennikéw
i czasopism. Istotnym czynnikiem wplywaja-
cym na tematyke, zakres i jako$¢ powstajgcych
w tych miejscach tresci jest fakt ich przygoto-
wywania przez profesjonalne redakcje. Analize
—rafinacje — tych zasobdw podjeto w Instytucie
Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego
w ramach jednej z prac badawczych majagcych
na celu wskazanie i weryfikacj¢ narzedzi obréb-
ki informacji umozliwiajacych oceng biezacych
preferencji wyborczych przed wyborami parla-
mentarnymi w Polsce w 2011 r. Podstawg do
osiggniecia zalozonego celu byla ocena danych
ilosciowych i jakosciowych oraz dynamiki
zmian tresci ukazujacych si¢ w mediach spo-
tecznosciowych  (wyniki
w pierwszej czesci artykutu)! oraz w siecio-

przedstawiono

wych wydaniach niektérych gazet. Wyniki rafi-
nacji danych pochodzacych z gazet online zo-
stang przedstawione w niniejszym artykule.
Celem drugiej czesci badan bylo, poza po-
twierdzeniem poprawnosci przyjetej metodolo-
gii badari, wskazanie kolejnego miarodajnego
Zrédla informacji dziennikarskich. Postuzyl te-
mu przyktad pozyskiwania danych stuzacych
diagnozowaniu stanu i dynamiki zmian obrazu
informacyjnego aktywnosci komitetow wybor-
czych (partii politycznych) biorgcych udzial
w wyborach parlamentarnych w Polsce 2011 .
Przyjeto nastgpujaca hipotezg: rafinacja tresci
portali internetowych umozliwia biezacy, wiary-
godny monitoring zmiennych opisujacych prefe-
rencje wyborcze Polakow w okresie poprzedza-
jacym wybory parlamentarne w 2011 r. Analizo-
wane dane z portali internetowych pochodzg
z okresu 1 sierpnia — 9 pazdziernika 2011 r.2
Jedng z pierwszych wyréznionych miar
oceny partii bioragcych udziat w wyborach par-
lamentarnych byla liczba wpiséw z ich nazwa-

I'W. Gogotek, P. Kuczma, Rafinacja informacji sieciowych na przyktadzie wyborow parlamentarnych. Czes¢ 1.
Blogi, fora, analiza sentymentow, ,,.Studia Medioznawcze” 2013, nr 2, s. 89-109.

2 Dane paZdziernikowe zostaly znormalizowane, aby uwidocznié¢ dynamike zmian tresci z miesigca na miesiac.
W tym celu liczbg wpiséw opublikowanych w pierwszych dziewigciu dniach podzielono przez 9, aby uzyskac sre-
dnig dzienng liczbg wpiséw, i przemnozono przez 31 — liczbg dni w paZdzierniku.



mi wystepujacych na portalach internetowych?.
Rysunek 1 ilustruje, z jednej strony, wzglednie
matg wartos¢ informacyjng danych dotyczaca
ostatecznych wynikéw wyboréw, z drugiej
gwaltowny wzrost liczby publikacji dotycza-
cych partii w pierwszych dniach paZdziernika.
Dominacja informacji o partii rzagdzacej wyda-
je si¢ naturalna i wobec nieproporcjonalnej
w stosunku do wynikéw wyboréw matej liczby
publikacji o drugiej najwigkszej partii, nie
wnosi znaczacych informacji.

60 000 0
50 000 //
40 000 —
30 000 / SLD
PSL
20 000 S
10 000 — PIN
_—RP
0 T T 1
sierpien wrzesien pazdziernik
(9/31)

Rys. 1. Zmiany liczebnosci wystgpowania
nazw partii w portalach internetowych

Zrédio: Tabele i wykresy w opracowaniu wia-
snym na podstawie przeprowadzonych badan.

W celu dokonania ilosciowej oceny krotno-
Sci wystgpowania nazw partii w tekstach za-
mieszczanych w sieci wyrézniono odpowie-
dnie konteksty. Byly nimi klucze (zwroty/sto-
wa) wigzane z rzadem i jego funkcjami oraz
kompetencjami poszczegélnych ministerstw?,
przyjete jako konteksty merytoryczne: 1) edu-
kacja, 2) finanse, 3) gospodarka, 4) infrastruk-
tura, 5) kultura, 6) nauka i szkolnictwo wyzsze,

Wiodimierz Gogotek, Pawet Kuczma

7) obrona, 8) praca i polityka spoteczna, 9) rol-
nictwo, 10) rozwdj regionalny, 11) skarb pari-
stwa, 12) sport i turystyka, 13) sprawiedliwosc,
14) sprawy wewnetrzne i administracja,
15) sprawy zagraniczne, 16) Srodowisko oraz
17) zdrowie. Stowa opisujgce kompetencje
kazdego z ministerstw zostaly oparte na kom-
petencjach zapisanych w ich statutach?.

Druga grupe kontekstéw — konteksty me-
dialne — stanowig te, ktére zwigzane sa z bieza-
cymi wydarzeniami relacjonowanymi w me-
diach. Rafinacji poddano dwa najwigksze pol-
skie dzienniki opiniotwércze® o odmiennym
profilu politycznym: ,,Gazet¢ Wyborcza” oraz
»Rzeczpospolita”. Do tej analizy wykorzystano
elektroniczng wersj¢ obu dziennikéw dostep-
nych za pomoca wyszukiwarki Factiva’. W wy-
niku analizy wytoniono nastg¢pujace grupy kon-
tekstow medialnych: 1) UE (Unia Europejska)
— w tym m.in. takie stowa, jak unia, UE, euro-
pejski, prezydencja, Europa, 2) katastrofa
(smoleriska) — katastrofa, smoleriska, Rosja,
MAK, tragedia, tupolew, zamach, 3) wtadza —
rzad, zarzad, wiladza, sejm, lider, prezydent,
4) media — media, gazeta, TVP, TVN, telewi-
zja, 5) pienigdze — pienigdze, finanse, budzet,
NBP, 6) reformy — reformy, 7) kosciét — ko-
$ciot, 8) prawo — prokuratura, prawo, ustawa,
sad, trybunat itp.

Uzyskane w ten spos6b konteksty medialne
zostaly uzyte do analizy merytorycznego cha-
rakteru kampanii wyborczej w 2011 r. Jej ce-
lem, migdzy innymi, byta préba odpowiedzi na
pytanie, czy w tresciach publikowanych przez
portale internetowe intensywniej, w sensie ilo-
Sciowym, reprezentowane sg konteksty mery-

3 Badaniem objeto partie: Platforma Obywatelska RP (PO), Polskie Stronnictwo Ludowe (PSL), Prawo i Spra-
wiedliwos¢ (PiS), Sojusz Lewicy Demokratycznej (SLD), Polska Jest Najwazniejsza (PJN) i Ruch Palikota (RP).

4 Na podstawie struktury Rady Ministréw za: Postanowienie Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej z dnia 16 li-
stopada 2007 r. nr 1131-50-07 o powotaniu w sktad Rady Ministréw, M.P. 2007, nr 87, poz. 947.

> Spis statutéw zob. www.id.uw.edu.pl/zasoby/profile/59/Aneks_nr_2-Wykaz_statutow_ministerstw.pdf [do-

step: 23.04.2013].

6 www.wirtualnemedia.pl/artykul/gazeta-wyborcza-i-fakt-to-najchetniej-czytane-dzienniki# [dostep: maj 2010].
7 https://han.buw.uw.edu.pl/han/ISIEM/site.securities.com/search/pub_search.html?pc=PL&sv=EMIS [dostep:

maj 2010].
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toryczne czy konteksty medialne. Konteksty
rozumiane sg tutaj jako taiicuchy blisko wyste-
pujacych obok siebie nazw partii ze stowami
uznanymi za konteksty merytoryczne i medial-
ne. Owe laricuchy nazywane sg dalej, podobnie
jak w rafinacji mediéw spotecznosciowych,
wpisami.

Metodologia badan, w tym sposéb badania
sentymentéw, zostala opisana w czgsci pierw-
szej artykutu.

Badania tresci wyréznionych portali inter-
netowych dowiodly stosunkowo niewielkiej
przewagi liczebnej kontekstéw merytorycz-
nych nad medialnymi.

Traktujac rafinacj¢ jako sugerowane w opi-
sie badan Zrédto informacji dziennikarskich, za
interesujacy mozna uzna¢ rozktad kontekstow
medialnych i merytorycznych w newsach doty-
czacych wszystkich partii bioracych udziat
w wyborach.

70 T
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50 /_

40 1 /_

30 1 /_

20 A /_

10 1

0
konteksty medialne konteksty merytoryczne
portale portale
informacyjne spotecznosciowe

Rys. 2. Rozktad kontekstéw: medialne vs.
merytoryczne w portalach informacyjnych
i w mediach spotecznosciowych (w proc.)

Rozktad kontekstéw merytorycznych i me-
dialnych w portalach informacyjnych jest bardzo
podobny do analogicznego rozktadu w mediach
spotecznosciowych. Wskazuje to na ogromne
podobienistwo wpiséw w profesjonalnych opra-
cowaniach medialnych i Zrédtach spotecznoscio-
wych. Niemal takg samg uwage zaréwno media
spotecznosciowe, jak i portale informacyjne po-

Swiecaja problematyce merytorycznej (z pomi-
jalng przewagg portali informacyjnych) i medial-
nej. Wniosek ten zwraca uwage na dyskusyjng
tez¢ réznic, a wlasciwie ich braku, w zawartosci
informacyjnej owych Zrédet informacji.

Tabela 1. Szczegétowy rozktad kontekstow
w portalach informacyjnych

Konteksty
w portalach

informacyjnych
Prawo 14
Media 10
Praca i polityka spoteczna
Infrastruktura
Sprawiedliwos¢
Sprawy zagraniczne
Finanse
Edukacja
Gospodarka
Zdrowie
Katastrofa
Pienigdze
Sport i turystyka
Unia Europejska
Kultura
Nauka i szkolnictwo wyzsze
Rolnictwo
Sprawy wewnetrzne
i administracja
Srodowisko
Wiadza
Kosciét
Reformy
Skarb Paristwa
Obrona
Rozwdj regionalny

Udzial w proc.
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Wymowne s3 réznice wielkosci korelacji
miedzy liczba uzyskanych przez partie gloséw
a 1) pozytywnymi wpisami w mediach spotecz-
nosciowych na blogach i na forach oraz 2) po-
zytywnymi wpisami w analizowanych porta-
lach. Dowodzi to znacznie wyraZniej widocz-
nego w sieciach spotecznosciowych sentymen-
tu (tonu, barwy) do zwycieskich partii niz
w bardziej stonowanych tresciach portali.
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Rys. 3. Proporcje wielkosci wspotczynnikéw korelacji Pearsona miedzy liczbg uzyskanych
przez partie glosow a liczbg wpiséw pozytywnych (sentymentow)

Whioski

Przedstawione wyniki badan wynikajace z ana-
lizy danych uzyskanych z wpiséw na portalach
internetowych wskazujg na niemal 40-procen-
towy udziat problematyki medialnej (konteksty
medialne). Dowodzi to charakteru zaintereso-
wai wydawcéw portali, ktére niekoniecznie,
jak mozna by oczekiwaé, sg zdominowane
przez problematyke merytoryczng. Z jednej
strony wniosek ten wydaje si¢ cenng informa-
cja, wskazéwka co do proporcji zawartosci tre-
$ci zamieszczanych na portalach, a dostarcza-
nych przez profesjonalne redakcje. Z drugiej
wskazuje kierunki, ktére nalezy utrzymac lub
zmieni¢ w doborze tresci przez najbardziej za-
interesowanych — dziennikarzy.

Nie mniej waznym wnioskiem jest prze-
stanka wskazujaca na niespodziewanie duzg
warto$¢ informacyjng danych pozyskiwanych
z mediéw spotlecznosciowych. Dowodza one,
ze wynik rafinacji sieci spolecznosciowych
(opisanych w pierwszej czesci artykutu), jest
bardziej zblizony do rzeczywistych wynikéw
wyboréw niz wynik analizy tresci zamieszcza-

nych w portalach informacyjnych podczas
kampanii wyborcze;j.

Proponowana w opisie badari metoda ko-
rzystania z potencjalu Big Data, za posrednic-
twem rafinacji jako narzedzia dziennikarskie-
go, wydaje si¢ w petni uzasadniona — jako no-
we, perspektywiczne Zrédio informacji dzien-
nikarskiej. Ma to szczegdlne znaczenie w okre-
sie dokonujacych si¢ zmian w mediach trady-
cyjnych skazanych na konwergencje z nowymi
mediami i narz¢dziami, ktére z nimi sg zwigza-
ne. Konieczne staje si¢ dostrzezenie przydatno-
Sci wykorzystywania w procesie podejmowa-
nia decyzji poglebionej analizy danych (data-
-driven decision making). Zjawisko to moze
znale7¢ zastosowanie w sferze publicznej, np.
w trakcie przygotowania kampanii wybor-
czych, ale réwniez w podejmowaniu decyzji
przez politykéw w sytuacjach migdzy wybora-
mi, a takze w sferze komercyjnej, w ktorej
podejmowanie decyzji na podstawie danych
uzyskanych z rafinacji moze by¢ istotnym
Zrédiem danych na temat preferencji i zacho-
wan konsumentow.



‘IIII Rafinacja informacji sieciowych na przykladzie wyboréow
parlamentarnych. Czes¢ 2. Portale internetowe, konteksty
medialne i merytoryczne

Refining Network Information on the Example of Parliamen-
tary Elections. Part 2. Internet Portals, Media and Content
Contexts

Wilodzimierz Gogolek, Pawel Kuczma

SEOWA KLUCZOWE
internet, Big Data, portale internetowe, rafinacja informacji sieciowych, nowe Zrédta infor-
macji dziennikarskich, wybory parlamentarne 2011

STRESZCZENIE

Istotng czes¢ zasobow informacyjnych dostepnych w internecie sktadajacych si¢ na Big
Data sa tworzone przez profesjonalistow portale internetowe. Czgsto, cho¢ nie zawsze, sa
one rozszerzong, aktualizowang kopiag wydan drukowanych dziennikéw i czasopism.
Waznym czynnikiem wplywajacym na tematyke, zakres i jakos¢ tworzonych w tych miej-
scach tresci jest ich przygotowywanie przez zawodowe redakcje. Rafinacja tych zasobéw
— jako nowych Zrédel informacji dziennikarskich — stanowi uzupeltnienie czgsci pierwszej
prezentacji wynikéw badan. Dotyczyly one zasobéw informacyjnych dostarczanych przez
rafinacj¢ sieci spotecznosciowych, gdzie tresci z reguly sg tworzone przez nieprofesjonali-
StOW.

KEY WORDS
Internet, Big Data, internet portals, refining Big Data, new sources of journalistic informa-
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ABSTRACT

An important part of information resources available online as part of Big Data are Internet
portals created by professionals. Frequently, though not always, they are an expanded,
updated version of the printed editions of dailies and magazines. An important feature in-
fluencing the topics, range and quality of content created on these sites is their creation by
professional editorial offices. Refining these resources — as new sources of journalistic in-
formation — is an addition to the first part of the presented research results, which concer-
ned information sources provided by refining social networks, where content is usually cre-
ated by non-professionals.
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Gar$c refleksji z II edycji miedzynarodowej
konferencji ICCMTD 2013, Famagusta,
Pélnocny Cypr, 2—4 maja 2013 roku

Tomasz Gackowski

a poczatku maja 2013 r. na Cyprze, w tu-
Nreckiej Famaguscie, odbyla si¢ druga mie-
dzynarodowa konferencja poswigcona komuni-
kacji, mediom, technologii oraz designowi.
Gléwnym organizatorem International Confe-
rence on Communication, Media, Technology
and Design (ICCMTD) 2013 byt Instytut Na-
uk o Komunikacji (Institute of Communication
Sciences) na Uniwersytetcie Anadolu w Eski-
sehirze (Turcja). Jego partnerami byli: Wydziat
Sztuk Wizualnych i Projektowania Komunika-
cji Wizualnej (Department of Visual Arts &
Visual Communication Design) Srédziemno-
morskiego Uniwersytetu Wschodniego (Ea-
stern Mediterranean University) w Péinocnym
Cyprze oraz trzy periodyki naukowe: ,,Online
Journal of Communication and Media Techno-
logies”, ,,Contemporary Educational Technolo-
gy” oraz ,,Online Journal of Art and Design’?.

Pierwsza konferencja z cyklu ICCMTD
odbyta sie w 2012 r. w Istambule®. Zorganizo-
wal ja komitet redakcyjny wspomnianego pe-
riodyku ,,Online Journal of Communication
and Media Technologies” wraz z Instytutem
Europejskich i Srédziemnomorskich Konferen-
cji i Zjazdéw*. Organizacje ICCMTD 2012
wspieraly réwniez Uniwersytet Anadolu oraz
Srédziemnomorski Uniwersytet Wschodni®.

Celem pierwszej edycji ICMMTD byto
stworzenie mi¢dzynarodowej platformy wy-
miany doswiadczen badaczy z calego Swiata na
temat prowadzonych przez nich badan, a takze
rozwoju i adaptacji réznych, interdyscyplinar-
nych podejs¢ teoretycznych w szesciu glow-
nych — zdaniem organizatoréw — wymiarach
zachodzenia na siebie kwestii dotyczacych ko-
munikacji, mediéw, technologii i designu. Byly
to technologie komunikacyjne, bariery komu-

! Zob. www.cmdconf.net/2013/ [dostep: 10.05.2013].

2, Online Journal of Communication and Media Technologies” — OJCMT (www.ojcmt.net), ,,Contemporary
Educational Technology” — CEDTECH (www.cedtech.net) oraz ,,Online Journal of Art and Design” — OJAD
(http://ojad.emu.edu.tr) sg indeksowane w takich bazach, jak: Index Copernicus International (IC), International As-
sociation for Media and Communication Research (IAMCR), The Journal Quality Evaluation Report (JQER) czy
Directory of Open Access Journals (DOAJ) i Directory of Research Journal Indexing (DRIJI).

3 Zob. www.cmdconf.net/2012/ [dostep: 10.05.2013].

4 Instytut Buropejskich i Srédziemnomorskich Konferencji i Zjazdéw (European Mediterranean Conferences
& Conventions) — akademickie stowarzysze zajmujace si¢ organizacja oraz wspieraniem réznych konferencji oraz
sympozjéw odbywajacych sie przede wszystkim w Europie oraz w krajach basenu Morza Srédziemnego. Instytut ma
na celu wspomagaé organizatoréw migdzynarodowych konferencji naukowych poprzez wdrazanie mig¢dzynarodo-
wych standardéw, a takze wspieranie calego procesu przygotowywania recenzji nadsytanych zgloszen, prezentacji,
wreszcie artykuléw ostatecznie publikowanych w materiatach konferencyjnych, a wybrane z nich sa kwalifikowane do
publikacji w migdzynarodowych, recenzowanych periodykach naukowych, takich jak wspomniany juz ,,Online Jour-
nal of Communication and Media Technologies”. Zob. www.emccinstitute.org/about-emcc.html [dostgp: 10.05.2013].

5 Eastern Mediterranean University, www.cyprpolnocny.com/universities.php [dostep: 27.06.2013].



nikacyjne, sztuki wizualne, a takze projektowa-
nie komunikacji wizualnej, edukacja technolo-
giczna i komunikacyjna, i wreszcie — komuni-
kacja marketingowa.

W pierwszej edycji konferencji wzigto
udzial az 130 badaczy, naukowcow i praktykéw
z 34 krajéwS. W komitecie naukowym konfe-
rencji zasiadlo 30 akademikéw. Tylko szesciu
pochodzito z Turcji kontynentalnej oraz Fama-
gusty, pozostali pracuja na uniwersytetach
w Stanach Zjednoczonych, Wielkiej Brytanii,
Kanadzie, Grecji, RPA, Holandii, Hongkongu,
Malezji, Jordanii, we Wtoszech, a takze na Li-
twie i Tajwanie. W konferencji — oprécz zglo-
szonych prelegentéw — wzieli udzial takze tzw.
keynote speakers, ktérymi byli prof. Ali Simsek
z Uniwersytetu Anadolu, redaktor naczelny pi-
sma ,,Contemporary Educational Technology”,
prof. Besim Mustafa z Uniwersytetu Edge Hill
w Wielkiej Brytanii, prof. Umit Inatci ze Sréd-
ziemnomorskiego Uniwersytetu Wschodniego
oraz prof. Rachel Barker z Uniwersytetu Unisa
z Republiki Poludniowej Afryki. Posréd wielu
prelegentéw z calego Swiata, zajmujacych sig¢
m.in. komunikacja spoleczng oraz polityczna,
nowymi technologiami i mediami spoleczno-
$ciowymi, literaturoznawstwem oraz edukacjg
medialng, modelowaniem geometrycznym oraz
designem, zarzadzaniem kryzysowym oraz zin-
tegrowanym marketingiem, cyberkultura i eko-
nomig mediéw, prawnymi aspektami nowych
mediéw oraz studiami genderowymi, na
ICMMTD 2012 nie zabraklo réwniez reprezen-

Tomasz Gackowski

tacji z Polski. Dr Magdalena Mateja z Uniwer-
sytetu Mikotaja Kopernika w Toruniu wyglosi-
fa opublikowany w materiatach konferencyj-
nych referat pt. The Iconography of National
Mourning in the Polish Press’. Byta to jednak
jedyna reprezentantka Polski.

Druga edycja ICMMTD 2013 miata bardzo
podobne zalozenia i przyciggneta uwage niemal
réwnie duzej rzeszy badaczy, akademikow oraz
praktykow z calego swiata — w konferencji
wzigto udzial ponad sto oséb z 30 parnistw?.
Mniejsza liczba prelegentéw mogta by¢ spowo-
dowana zmiang miejsca obrad. Nie byl to bo-
wiem popularny i swietnie skomunikowany
Istambul, jak przed rokiem, lecz Famagusta, le-
zaca w poélnocnej, tureckiej czesci Cypru. Nie
ulega jednak watpliwosci, ze Famagusta oraz
centrum konferencyjne zlokalizowane w pigcio-
gwiazdkowym hotelu Salamis Bay Conti Resort
u brzegu Morza Srédziemnego w poczatku cie-
plego maja z pewnoscig nie mozna nazwaé po-
mytka, co mogliby z pewnoscig potwierdzi¢
niemal wszyscy uczestnicy konferencji.

Komitet naukowy konferencji nie ulegt
wiekszym zmianom w poréwnaniu z jej I edy-
cja, a gtéwnymi koordynatorami tej najwiek-
szej na Cyprze konferencji migdzynarodowej
byli wspomniany juz prof. Ali Simsek, odpo-
wiedzialny za kwestie naukowe, prof. Fahme
Dabaj ze Srédziemnomorskiego Uniwersytetu
Wschodniego, odpowiedzialny za sprawy tech-
niczne, oraz prof. Agah Gumus®, spiritus mo-
vens calego przedsiewzigcia, réwniez ze Sréd-

6 Zob. ICCMTD — 2012 International Conference on Communication, Media, Technology and Design, May
09-11, 2012 Istanbul — Turkey, Conference Proceedings, www.cmdconf.net/2012/Proceedings/Proceedings.pdf [do-

step: 10.05.2013].
7 Tamze, s. 429—-435.

8 Zob. ICCMTD — 2013, International Conference on Communication, Media, Technology and Design, May
02-04, 2013 Famagusta — North Cyprus, Conference Proceedings, s. 135-140, www.cmdconf.net/2013/Procee-

dings/Proceedings.pdf, [dostep: 10.05.2013].

9 Trzeba nadmienic, ze to wlasnie prof. Agah Gumus odpowiadat m.in. za przyjmowanie zgloszen za posrednic-

twem strony internetowej konferencji, odpisywat na e-maile, rozwiewat wszelkie watpliwosci, odpowiadal na naj-
rézniejsze pytania dotyczace przebiegu konferencji, sposobu recenzowania prezentacji oraz mozliwosci publikowa-
nia najlepszych z nich we wspomnianych czasopismach. Ponadto, organizatorzy btyskawicznie odpowiadali takze
na wszelkie pytania dotyczgce akomodacji, przelotéw oraz transferu z/do lotniska z centrum konferencyjnego.
Wspierala ich w tym specjalnie wynajeta agencja turystyczna, ktéra zajmowala si¢ odbiorem z lotniska oraz wszel-
kimi sprawami zwigzanymi z przejazdami, noclegami oraz wyzywieniem.
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ziemnomorskiego Uniwersytetu Wschodniego,
pomystodawca konferencji ICMMTD, giéwny
organizator oraz redaktor naczelny ,,Journal of
Communication and Media Technologies”.
Gléwnym prelegentami (keynote speakers)
podczas ICCMTD 2013 byli profesorowie
Clarke L. Caywood!® oraz Eugeéne Loos'!.
Pierwszy — w referacie Reputation and brand
building in high risk organizations with inte-
grated marketing mommunications — mowit
m.in. o reputacji oraz réznych sposobach budo-
wania marki w organizacjach tzw. wysokiego
ryzyka (High Risk Organizations), narazonych
na czeste kryzysy w ujeciu dynamicznie rozwi-
jajacej si¢ teorii zintegrowanej komunikacji
marketingowej, drugi natomiast — w wystapie-
niu pt. Towards accessible information for se-
nior citizens in a multimedia landscape: De-
bunking myths of age related communication
barriers — m.in. o postepujagcym starzeniu si¢
spoteczenistw zachodnich, w ktérych réwnole-
gle nastgpuje dynamiczny rozwdj nowych tech-
nologii. Dostep do informacji, w znacznej mie-
rze zdigitializowanej, wymusza na starszych
obywatelach, zdaniem holenderskiego badacza,
umiejetnos¢ odnalezienia si¢ w nowej, skom-
puteryzowanej, wirtualnej rzeczywistosci. Ba-
dacz w wystgpieniu skupit si¢ zatem na obale-
niu — na podstawie wlasnych, empirycznych

studiéw wspartych rozlicznymi dokumentami,
zestawieniami oraz materiatami wideo — kilku
podstawowych mitéw, zwigzanych z okreslo-
nymi barierami komunikacyjnymi, takich jak
przekonanie o tym, ze te pokolenia senioréw,
ktére majg problem z uzytkowaniem nowych
mediéw, sg skazane na zaglade¢. Polemizowat
Z opinig, Ze seniorzy nie s3 w stanie nauczy¢ si¢
korzystania z nowych mediéw, i z przekona-
niem, Ze to wilasnie wiek jest zmienng wyja-
$niajacg réznice w sposobach poszukiwania in-
formacji w sieci.

Wystapienia obu gléwnych prelegentéw zo-
staly dobrze przyjete przez interdyscyplinarne
i miedzynarodowe grono uczestnikéw ICCMTD
2013. Ponadto warto podkresli¢, ze przyjaznosé
gtéwnych prelegentéw, ich otwartos¢ na dys-
kusje, wymiang pogladéw i doswiadczen, wre-
szcie zyczliwos¢ wobec innych uczestnikéw
sprawily, ze bez watpienia organizatorzy
ICMMTD 2013 zastuzyli réwniez i w kwestii
doboru keynote speakers na uznanie. Przy tak
szerokim spektrum tematéw, jakich dotyczyty
wystgpienia prelegentow z catego Swiata, orga-
nizatorzy wykazali si¢ bowiem nie lada sztuka,
by zaproponowac uczestnikom takie wystapie-
nia, ktére przykuja ich uwage oraz beda stano-
wity istotny punkt odniesienia dla wszystkich
prelegentéw konferencji.

10 Prof. Clarke L. Caywood jest §wiatowej stawy specjalistg z zakresu zintegrowanej komunikacji marketingo-

wej (Integrated Marketing Communication), zarzadzania kryzysowego (Crisis Managment), public relations oraz
brandingu. Jest redaktorem popularnego w Swiecie podrecznika pt. Handbook of Strategic Public Relations & Inte-
grated Marketing Communications, New York 2012 (1 wyd. — 1997). Przez branzowy magazyn ,,PRWeek” zostat
uzwany jednym ze stu najbardziej wptywowych specjalistow w zakresie public relations na swiecie w XX w.
(,,PRWeek” 1999, 18 paZdziernika), a w 2000 r. jednym z dziesigciu najlepszych wyktadowcow akademickich w tej
dziedzinie (,,PRWeek” 2000, 8 lutego). Ponadto stowarzyszenie Public Relations Society of America wybralo go
wyktadowca roku 2002-2003. Prof. Caywood jest réwniez wiascicielem firmy, ktéra w ciagu kilkunastu lat prze-
szkolita pracownikéw setek firm, takich jak AT&T, IBM czy Scandia. Na co dzieri wyktada na Northwestern Uni-
versity w Chicago, jest réwniez goscinnym wyktadowcg na wielu uczelniach w Chinach. Por. www.medill.north-
western.edu/faculty/imcfulltime.aspx?id=128377 [dostep: 26.06.2013].

1 Prof. Eugéne Loos, lingwista, pracuje na Uniwersytecie Amsterdamskim oraz na Uniwersytecie w Utrechcie.
Jest cztonkiem prestizowej szkoty badawczej Amsterdam School of Communication Research (ASCoR), autorem
licznych ksigzek i artykutéw z zakresu analiz poréwnawczych dotyczacych tzw. starych i nowych mediéw, ich orga-
nizacyjnych oraz migdzykulturowych aspektéw i wspétzaleznosci. Obecnie jego zainteresowania ogniskuja si¢ wo-
kot badan nad rolg tzw. starych i nowych mediéw w angazowaniu starszych ludzi do aktywnego uczestnictwa
w zmediatyzowanym dyskursie publicznym. Por. www.uva.nl/over-de-uva/organisatie/medewerkers/con-
tent/l/o/e.f.1oos/e.f.1oos.html [dostep: 26.06.2013].



Nalezy réwniez wspomnie¢ o tym, w jaki
sposob idea konferencji ICMMTD - integracji
szerokiego srodowiska badaczy zajmujacych
si¢ wspomnianymi wczesniej szescioma wy-
miarami z zakresu komunikacji, mediéw, no-
wych technologii oraz designu — zostata sfunk-
cjonalizowana na poziomie stworzonych przez
organizatoréw paneli i sekcji, w ktérych obra-
dowali prelegenci. Otéz — zgodnie z zalozenia-
mi konferencji - referaty prelegentow
ICMMTD 2013 zostaly zakwalifikowane do
szesciu sekcji tematycznych (niestety, niena-
zwanych w programie). Pierwsza — nowe tech-
nologie — miala dotyczy¢é m.in. spotecznych
aspektéw nowych technologii komunikacyj-
nych, konwergencji mediéw, komunikacji
CMC oraz mediéw spolecznosciowych. Druga
sekcja zostata poswigcona barierom komunika-
cyjnymi w edukacji oraz internetowemu nau-
czaniu, w mediach oraz w polityce, a trzecia
sztukom wizualnym oraz komunikacyjnym
aspektom designu, a wigc m.in. nowej sztuki,
sztuki zdigitalizowanej, grafiki, fotografii, teo-
rii percepcji czy semiotyki. Czwarta sekcja do-
tyczyla komunikacji marketingowej, a wigc
zintegrowanej komunikacji marketingowej, re-
klamodawstwa, public relations i e-marketingu.
W kolejnej, piatej sekcji skupiono wystgpienia
poswiecone technologiom komunikacyjnym,
a wigc technologiom nauczajacym, komunika-
cji w edukacji i wykorzystaniu technologii ko-
munikacyjnych w nauczaniu. Ostatnia sekcja
miata charakter otwarty — dopelniajacy i miata
dotyczyé szeroko pojetego komunikowania
1 studiéw medioznawczych. Jak wida¢, organi-
zatorzy podjeli si¢ trudnej sztuki pogrupowania
tematéw w wyréznionych sekcjach w taki spo-
s6b, aby nie ograniczaé interdyscyplinarnosci
konferencji ICCMTD oraz aby badacze szero-
ko rozumianej komunikacji z réznych zakat-
kéw swiata byli w stanie z tatwoscia odnalezé
si¢ w ,,swojej” sekcji.

Jako przewodniczacy jednej z sekcji
ICCMTD 2013 muszg¢ podzieli¢ si¢ jedng z na-
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prawde niewielu krytycznych uwag pod adre-
sem organizatoréw. Ot6z, o ile podzial na sek-
cje i wyr6znione w nich tematy na pierwszy
rzut oka wygladaja przekonujgco, o tyle
w praktyce, kiedy przyszto — w niektérych sek-
cjach — do wygtaszania referatow i prowadze-
nia dyskusji oraz polemik, to cze¢sto okazywa-
1o sig, ze dystans empiryczny, teoretyczny, me-
todologiczny, ale réwniez i rozdZwigk w zain-
teresowaniach prelegentéw byt na tyle duzy, ze
mozliwos¢ glebszej wymiany uwag/mysli byta
ograniczona. By¢ moze organizatorzy powinni
nastepnym razem nie tyle wyrdznia¢ kolejne
podsekcje wspomnianych sekcji, ile dokta-
dniej przyjrzeé si¢ poszczegdlnym tematom,
prezentacjom, abstraktom i pogrupowac je al-
bo ze wzgledu na cel (zwyczajnie przyjac kry-
terium teleologiczne) lub zakres empiryczny
1 metodologiczny proponowanych referatow
(kryterium funkcjonalistyczne). Dzigki takie-
mu podziatowi, ktéry wcale nie musi zaprze-
cza¢ stusznosci ustalonej juz podczas I edycji
ICCMTD w 2012 r. typologii sekcji, dyskusje
i polemiki w poszczegdlnych panelach zwy-
czajnie nabralyby rumiencéw, a temperatura
ewentualnych polemik bylaby nieco wyzsza,
przez co bytyby one ciekawsze dla wszystkich
jej uczestnikéw.

Przegladajac program konferencji, mozna
bylo odnies¢ momentami wrazenie, ze kryte-
rium kwalifikowania prelegentéw do poszcze-
g6lnych sekcji mialo charakter nie tyle tema-
tyczny, co geograficzny. I tak np. w przedpotu-
dniowej sesji drugiego dnia konferencji zda-
rzylo sig tak, ze w sekcji poswigconej komuni-
kacyjnym barierom w polityce wystapili sami
polscy badacze, reprezentujacy Uniwersytet
Warszawski. Z referatem dotyczacym poli-
tycznego wizerunku, stanowigcego — jak si¢
wydaje — istotg¢ wspélczesnej komunikacji po-
litycznej w czasach swiecacej triumfy postpo-
lityki, wystapil autor niniejszego sprawozda-
nia (Political image as the substance of the po-
litical communication in the era of post-poli-
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tics)'2. Nastepnie glos zabrat dr Lukasz Szur-
miriski, adiunkt w Instytucie Dziennikarstwa
UW, ktéry méwit o réznych — w znacznej mie-
rze zbieznych ze soba — aspektach wspoéicze-
snej oraz niegdysiejszej propagandy (The va-
rious aspects of propaganda — formerly and
now)'3. Wreszcie na zakoriczenie panelu prof.
UW dr hab. Ewa Szczgsna, kierownik Zaktadu
Komparatystyki w Instytucie Literatury Pol-
skiej, wystapila z referatem Strategies of crea-
tion of meaning in digital art'*, pos§wieconym
strategiom tworzenia znaczefi w sztuce cyfro-
wej, ktérego wspdtautorami byli doktoranci —
Piotr Kubiriski i Mariusz Pisarski.

W programie konferencji znalazlo si¢ je-
szcze jedno polskie wystgpienie. Podczas po-
poludniowych obrad pierwszego dnia konfe-
rencji, w sekcji, ktérej miatem przyjemnosc
przewodniczy¢, wystapil Piotr Kubiriski, dok-
torant w Instytucie Literatury Polskiej Wydzia-
tu Polonistyki UW, czionek Pracowni Badan
Intersemiotycznych i Intermedialnych, ktéry
moéwit o ré6znych aspektach grywalizacji proce-
su e-nauczania (User participation and com-
munication in e-learning — forms and func-
tions)® — wspétautorami referatu byli prof.
Ewa Szczesna oraz doktorantka Joanna Szwe-
chlowicz).

Pozostale wystgpienia dotyczyly bardzo
réznych probleméw badawczych. I tak np. dr
Sinem Tuna z Uniwersytetu Istambulskiego
(Istanbul Gelisim University) méwila o r6z-
nych sposobach przedstawiania (kreacji wize-
runku) kobiet w tureckich edycjach zagranicz-
nych magazynéw, a w konsekwencji o ogrom-
nym dystansie mi¢dzy rzeczywistym obrazem
tureckich kobiet i ich medialnym wizerunkiem
rodem z okladek kolorowych czasopism (Rea-
lity fact and »the real!« re-created by wo-

1270b. ICCMTD - 2013..., s. 135-140.
13 Tamze, s. 303-307.
14 Tamze. s. 236-242.
15 Tamze, s. 313-319.
16 Tamze, s. 181-186.
17 Tamze, s. 319-323.

men’s magazines in Turkey)'®. Ove Christensen
z University College Sjellands w Danii méwit
z kolei o nowoczesnych metodach nauczania
w ramach skandynawskiego programu ICT
(Virtual classroom in the cloud — transnational
Scandinavian teaching with ICT)"7. Wreszcie
dr Deimantas Jastramskis z Instytutu Dzienni-
karstwa Uniwersytetu Wileniskiego przedstawit
ciekawe wyniki badan niepokojacego zjawiska
wplywu medialnych doniesien o samobdj-
stwach popelnianych przez znane osoby na
wzrost liczby samobdjstw wsréd Litwinéw
w okresach nastgpujacych po danym zdarzeniu.
Jak zauwazyl keynote speaker konferencji
ICCMTD 2013 prof. Clarke L. Caywood, obe-
cny wsréd stuchaczy mojej sekcji, jest to pro-
blem niezwyklej wagi, gdyz — jak podat dr Ja-
stramskis — Litwa jest krajem o najwigkszym
w Europie odsetku samobéjcéw na kazde
100 000 os6b, ktory jest trzykrotnie wyzszy od
Sredniej europejskiej i wynosi 31,5. Niestety,
jak zauwazyt litewski prelegent, wickszosé
agend publicznych oraz samych mediéw baga-
telizuje rozpoznany problem. Dr Jastramskis —
w toku prowadzonych badafi dotyczacych,
z jednej strony, samego zjawiska samobdjstw
jako problemu spolecznego wspéiczesnej Li-
twy, z drugiej za$ sposobu ich relacjonowania
przez media — szukat odpowiedzi na takie pyta-
nia, jak: dlaczego dziennikarze i wydawcy za-
chowuja si¢ w sposéb spolecznie nieodpowie-
dzialny w przypadku relacjonowania zachowan
samobdjcéw, zwlaszcza tych znanych i lubia-
nych? Dlaczego ryzyko popelnienia samobdj-
stwa wzrasta u os6b sktonnych do nasladowa-
nia swoich idoli-samob6jcéw w przypadku po-
jawienia si¢ doniesiefi o ich postepku w me-
diach? Autor zauwaza, ze teoretyczne ramy ba-
dawcze dla tego typu zachowar sg w literaturze



caly czas watle, fragmentaryczne i niespdjne.
Dla badan, ktére pozwolityby udzieli¢ autory-
tatywnych odpowiedzi na postawione powyzej
pytania niezbgdny jest pewien konstrukt teore-
tyczny — matryca — ktéra mogtaby pomée w ba-
daniu r6znych stron tego samego problemu. Ta-
ka propozycj¢ teoretycznego modelu analizy
zarysowanego problemu zlozyt badacz w kon-
cu swojego wystapienia, wyrdzniajac siedem
czynnikéw. Pierwszy to komercyjny — wick-
szos¢ mediéw na Litwie jest prywatna, przez co
sg one przede wszystkim zorientowane na zysk,
a informacja o gwieZdzie, ktéra popehita sa-
mobdjstwo, jest niezwykle cenna. Drugi czyn-
nik to dobér wiadomosci. Tutaj autor przywo-
tal bogatg literatur¢ przedmiotu, ktéra traktuje
o kryteriach kwalifikacji wiadomosci jako
newsa, ktory ostatecznie trafia na pierwsza
strone badZ na czotéwke telewizyjnego serwisu
informacyjnego. Kolejny czynnik — psycholo-
giczny. Tu zderzajg si¢ dwie logiki opisu zda-
rzenia. Z jednej strony medialna zasada SW —
kto/co, kiedy, gdzie, dlaczego i jak. Z drugiej
za$ zalecenia ekspertow w dziedzinie zdrowia,
dotyczace odpowiedzialnosci za sposéb rela-
cjonowania samobdjstw, ktére stoja w sprzecz-
nosci z rzeczong zasadg. Nie sposéb opisac
zdarzenia bez okreslenia miejsca oraz tego, jak
do czegos doszlo, czyli w tym wypadku — gdzie
oraz jak desperat dokonal skutecznego targnie-
cia si¢ na wiasne zycie. Czwarty czynnik — so-
cjologiczny. Na Litwie od lat obserwowana jest
akceptacja dla wszelkich podejmowanych de-
cyzji — réwniez samobdjcéw. W imi¢ niezby-
walnego prawa do samostanowienia — prawa
do wyboru. Ponadto medialne narracje w litew-
skich mediach ukazujg samobéjstwo jako jeden
z mozliwych sposobdéw rozwigzywania wia-
snych probleméw. Kolejny czynnik — eduka-
cyjny. Dr Jastramskis zauwazyl, ze edukacja
dziennikarzy, wydawcéw oraz studentéw
dziennikarstwa na Litwie w zakresie potencjal-
nych efektéw prezentowania samobdjstw
w okreslony sposéb, w okreslonej ramie inter-
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pretacyjnej w mediach, wciaz jest niesystema-
tyczna, niespdjna i niewystarczajaca. Badacz
postuluje, by najpierw uczy¢ studentéw dzien-
nikarstwa refleksji nad okreslonymi problema-
mi i zjawiskami spotecznymi — (takimi wiasnie,
jak coraz wigksza liczba samobéjstw na Li-
twie), mozliwymi sposobami ich postrzegania,
~ramowania” w mediach, a dopiero pdZniej
uczy¢ i dyskutowac o imperatywnej piramidzie
newsow medialnych SW. Szésty czynnik — pra-
wny. Litwa w swoim ustawodawstwie o ochro-
nie nieletnich przed szkodliwym wptywem
og6lnodostepnych informacji z 2009 r. zdefi-
niowala informacj¢ publiczng w taki sposéb, ze
w istocie — zdaniem badacza — promuje ona sa-
mobdjstwo przez konieczno$é informowania
o Srodkach i okolicznosciach jego popehienia,
abstrahujac od ich negatywnego wplywu na
mlodego czlowieka, wrecz odwrotnego do za-
mierzefi ustawodawcy. Biuro Inspektora Etyki
dziennikarskiej oraz Komisja Radia i Telewizji
na Litwie sa zobowigzane do prowadzenia mo-
nitoringu mediéw w zakresie ochrony matolet-
nich, jednak — jak pokazuja przytaczane przez
autora dane — nadz6r nad mediami, z perspek-
tywy prawnej, w odniesieniu do sposobéw re-
lacjonowania samobdjstw jest niewystarczaja-
cy. Wreszcie ostatni czynnik — etyczny. Ja-
stramskis zauwaza, ze informacje o samobdj-
cach w litewskich mediach stojg w sprzeczno-
Sci z art. 49 Karty Etycznej Litewskich Dzien-
nikarzy i Wydawcow. Jednakze, jego zdaniem,
Komisja Etyki Dziennikarzy i Wydawcow
w ogdle nie monitoruje zawartosci mediow, mi-
mo tak wielu niestosownych, nieadekwatnych
relacji i materiatow dziennikarskich, jakie poja-
wiajg si¢ w litewskich mediach w zwigzku z sa-
mobdjstwami wielu oséb, w tym gwiazd beda-
cych idolami dla rzeszy miodych ludzi.

Nie ulega watpliwosci, ze przedstawione
przez dr. Deimantasa Jastramskisa ustalenia do-
tykaja niezwykle waznego problemu, ktory
przez dekady nie stanowil przedmiotu refleks;ji
ani socjologéw, ani tym bardziej medioznaw-
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cow. Warto tej kwestii réwniez si¢ przyjrzec
w Polsce, a zaproponowany konstrukt teore-
tyczny — czynniki powodujgce nieodpowie-
dzialne zarzadzanie zawartoscig przez media —
stanowig kapitalny punkt wyjscia do naszkico-
wania obszar6w analizy takiego badania.
Oprécz dr. Deimantasa Jastramskisa w konfe-
rencji ICCMTD 2013 wzi¢li udzial réwniez in-
ni zaprzyjaZnieni badacze z uniwersytetu
w Wilnie — dr Algirdas Budrevicius oraz dr An-
drius Suminas'®. Pierwszy méwit o roli symbo-
liki w komunikacji wizualnej na przykladzie
Czarnego kwadratu na biatym tle Kazimierza
Malewicza'®, drugi za$ o komunikacji politycz-
nej w przestrzeni mediéw spotecznosciowych
na Litwie?.

Dokonania II edycji konferencji ICMMTD
pozwalaja z pelnym przekonaniem stwierdzic,
ze warto wzig¢ udzial w kolejnej konferencji
przygotowywanej w Istambule przez tureckich
kolegéw (2428 kwietnia 2014 r.)?!. Ich go-
$cinnosé, zyczliwos¢ oraz dobre zorganizowa-
nie sprawia, ze co roku ponad sto osé6b z kilku-
dziesigciu krajow z catego swiata decyduje si¢
zabra¢ glos na tej jednej z najbardziej interdy-
scyplinarnych konferencji w basenie Morza
Srédziemnego. Zaleta tej konferencji jest rozle-
glos¢ tematyczna, jej interdyscyplinarnosé
i réznorodnos¢ kulturowa widoczna w kazdym
panelu, a jesli organizatorzy wiecej czasu po-

Swiecg doborowi poszczegdlnych referatéw do
okreslonych sekcji, dyskusja w pewnoscig sta-
nie si¢ bardziej zywiotowa i poglebiona.

Warto zatem pojechaé do Istambutu na trze-
cig edycje ICCMTD, spotkaé si¢ z badaczami
z doprawdy calego Swiata zajmujgcymi si¢ na
co dzien bardzo réznymi kwestiami, lecz caly
czas zwigzanymi z mediami, komunikacja, no-
wymi technologiami i designem. Dzigki takie-
mu doswiadczeniu niektére oczywiste wyda-
waloby si¢ pojecia stajg si¢ jakby glebsze, jak-
by pojemniejsze, a przez to réwniez i niejedno-
znaczne. To z pewnoscig poszerza horyzont ba-
dawczy, empiryczny, teoretyczny, wreszcie ho-
ryzont naszego poznania, a przeciez wilasnie
o to chodzi w mig¢dzynarodowych konferen-
cjach, réwniez w International Conference on
Communication, Media, Technology and De-
sign. Warto moze rozwazy¢ organizacj¢ tego
typu mi¢dzynarodowej konferencji réwniez na
Uniwersytecie Warszawskim i sprobowac wpi-
saé ja na state na migdzynarodowg mape¢ Swia-
towych wydarzei naukowo-badawczych, tak
jak to uczynili koledzy z Turcji, ktérzy nie za-
pomnieli réwniez o stworzeniu prelegentom
ICCMTD mozliwosci publikowania swoich ar-
tykuléw w recenzowanych periodykach, co
w swietle filozofii ,,punktowania” nauki jest
kolejnym motywem zachecajacym do uczest-
nictwa w nastgpnym spotkaniu.

18 Instytut Dziennikarstwa UW nawigzal w ostatnich miesiacach wspélprace ze swoim odpowiednikiem na Uni-
wersytecie Wileriskim w celu podjgcia wsp6lnych projektéw badawczych poswigconych m.in. narracjom kryzyso-
wym w mediach oraz sposobach opisywania Litwinéw w polskich mediach oraz Polakéw w litewskich. Konferen-
cja na Cyprze stala si¢ dobra okazja do przedyskutowania z badaczami litewskimi wielu aspektéw i parametréw na-
szej obecnej i przysziej wspotpracy badawczej oraz podjgcia starai o dofinansowanie tychze projektéw z narodo-

wych instytucji rozwoju nauki.
19 ICCMTD - 2013..., s. 242-247.

20 Tekstu nie uwzgledniono w materiatach konferencyjnych.
21 Zob. International Conference on Communication, Media, Technology and Design, 24-26 April 2014 —

Istambul Turkey, www.cmdconf.net/ [dostgp: 10.05.2013].



O zarzadzaniu mediami publicznymi —
warsztaty Europejskiej Fundacji Naukowe;j
na Uniwersytecie Warszawskim,
Warszawa, 12-14 maja 2013 roku
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ramach programu ,,ESF Exploratory

Workshops 2012” — inicjatywy wspiera-
jacej organizacj¢ interaktywnych spotkan, wy-
znaczajacych nowe kierunki badafi — na Uni-
wersytecie Warszawskim zorganizowano mig-
dzynarodowe warsztaty pt. ,,Public Service Me-
dia Management: In Search for New Models of
Public Service Media in the Era of Social Chan-
ge and New Technologies”, ktére byty finanso-
wane przez Europejska Fundacje Naukowg (Eu-
ropean Science Foundation — ESF)!.

Celem warsztatow byla analiza wyzwan
stawianych zarzgdzajacym mediami publiczny-
mi w erze nowych rozwigzan technologicznych
i zmian w korzystaniu z mediéw przez publicz-
no$¢. Przedmiotem spotkania byta analiza teo-
rii, modeli oraz strategii rozwojowych w nowej
ekologii mediow, gdzie coraz wigksza role od-
grywaja media spolecznosciowe, wyszukiwar-
ki internetowe oraz inne platformy wspierajace
interakcj¢ wspolczesnych organizacji medial-
nych z kreatywng publicznoscig.

Program spotkania zostal opracowany
w sposéb umozliwiajacy analiz¢ wyzwan sta-
wianych mediom publicznym w odniesieniu do
Zalecenia Komitetu Ministréw Rady Europy
CM/Rec(2012)1 o zarzadzaniu mediami pu-
blicznymi?
usprawnienia systemu zarzadzania opartego na
zasadach przejrzystosci, otwartosci i odpowie-
dzialnosci, a takze na gotowos$¢ mediéw pu-
blicznych do podjgcia dialogu z publicznoscig.
Uczestnicy spotkania skoncentrowali si¢ takze
na wewnetrznych strukturach zarzadzania me-
diéw publicznych i sposobach wypetniania za-
dan programowych. Sesje tematyczne podkresli-
ly ztozonos¢ problematyki i umozliwity analize
proceséw zarzadzania w odniesieniu do: trady-
cyjnych i nowych metod zarzadzania, ewolucji
polityki medialnej, zmian dokonujgcych si¢
w dziennikarstwie, relacji mediéw publicznych
z uzytkownikami platform online oraz struktur
organizacyjnych, umozliwiajacych rozwdj no-
wych form mediéw w interesie publicznym.

, ktére wskazuje na koniecznosé

! Propozycja organizacji warsztatéw zostata zgtoszona do konkursu Europejskiej Fundacji Naukowej przez
dr Michata Gtowackiego z Instytutu Dziennikarstwa UW oraz dr Lizzie Jackson (Ravensbourne College of Design
and Communication, Wielka Brytania). Zostata wybrana sposréd 129 zgloszen, reprezentujacych zréznicowane dys-
cypliny naukowe, i znalazia si¢ w gronie 27 zwycigskich inicjatyw organizowanych przez ESF w 2013 r. w 11 krajach
Europy. Raport merytoryczny, szczegélowy program i prezentacje dostepne sg na stronach internetowych Instytutu
Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego — www.id.uw.edu.pl/dzialy/badania/strona/-esf-workshop, a lista
warsztatow finansowanych przez ESF w 2013 r. pod adresem: www.esf.org/coordinating-research/exploratory-wor-

kshops/workshops-list.html?year=2013.

2 Recommendation CM/Rec(2012)1 of the Committee of Ministers to member States on public service media
governance. (Adopted by the Committee of Ministers on 15 February 2012 at the 1134th meeting of the Ministers’
Deputies), https://wcd.coe.int/ViewDoc.jsp?id=1908265 [dostep: 17.05.2013].
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Miedzy modelem ,,industrialnym”
i,sieciowym’” — wyzwania dla
zarzadzajacych mediami publicznymi
Pierwszy dziefi spotkania rozpoczeto wystapie-
nie prof. Janusza Adamowskiego — Dziekana
Wydzialu Dziennikarstwa i Nauk Politycznych
Uniwersytetu Warszawskiego. Nastepnie orga-
nizatorzy warsztatow: Lizzie Jackson i Michat
Gtlowacki okreslili cele i zakres badania. Lizzie
Jackson podkreslita, ze media publiczne znaj-
duja si¢ wspdlczesnie miedzy dwoma modela-
mi: 1) industrialnym, ktéry charakteryzuje si¢
standaryzacjg i produkcja masowa, a takze wy-
stepowaniem struktur zarzadzania, opartych na
hierarchii i ,,piramidzie wiadzy” oraz 2) siecio-
wym (postindustrialnym), opartym na rozwoju
nowych mediéw i technologii, procesach indy-
widualizacji, zmianach w korzystaniu z me-
diéw (prosumenci, user-generated content)
i nowych relacjach migdzy zarzadzajacymi me-
diami a publicznoscia. Duza liczba wspétcze-
snych mediéw publicznych nie jest w pelni
przygotowana do dzialania w ramach modelu
sieciowego. Analizujac przyczyny tego stanu,
Lizzie Jackson wskazata na istnienie nieaktual-
nych i nieodpowiednich struktur zarzadzania.
W odniesieniu do omawianych probleméw za-
proponowata liste¢ wyzwan dla zarzadzajacych
mediami publicznymi, na ktérej znalazly si¢
m.in. potrzeby: wspierania innowacji, tworze-
nia nowych systeméw monitorowania jakosci,
rozwoju nowych platform dla nawigzania
i podtrzymania interakcji migdzy mediami pu-
blicznymi a publicznoscia, analizy istniejacych
modeli finansowania i alternatywnych Zrédet
przychodéw, usprawniania zarzadzania, osig-
gania wiekszego poziomu ,elastycznosci”
w istniejacych strukturach organizacyjnych
oraz wlaczania w procesy zarzadzania repre-
zentantéw publicznosci.

Michat Glowacki, kolejny méwca, podkre-
§lit koniecznos¢ prowadzenia dyskusji o przy-
sztosci mediéw publicznych w gronie eksper-
tow reprezentujacych media publiczne, instytu-

cje miedzynarodowe oraz osrodki akademic-
kie. W gronie uczestnikéw warsztatéw znaleZli
si¢ przedstawiciele takich wlasnie grup z dzie-
wigciu krajow Europy. W imieniu organizato-
réw 1 uczestnikéw spotkania Michat Glowacki
wyrazit gleboki zal po smierci dr. Karola Jaku-
bowicza — migdzynarodowego eksperta w dzie-
dzinie mediéw elektronicznych i zwolennika
ewolucji mediéw publicznych w erze nowej
ekologii mediow.

W sesji otwierajacej spotkanie wzigta takze
udziat Nina Kancewicz-Hoffman, reprezentujg-
ca Europejska Fundacje Naukowa, oraz Clau-
dia Alvares, przewodniczaca European Com-
munication Research and Education Associa-
tion (ECREA) — organizacji wspierajacej bada-
nia nad mediami i komunikowaniem w Euro-
pie. Zaprezentowata ona uczestnikom spotka-
nia zalozenia raportu ESF pt. Media and Com-
munication in Europe: Critical Questions for
Research and Policy. Omawiajac wyzwania,
wobec ktérych stoja badacze mediéw i komu-
nikowania, Claudia Alvares zwrdcila m.in.
uwage na koniecznos¢ prowadzenia badan
w zakresie kreatywnej publicznosci i jej wply-
wu na wspoétczesne media.

Rada Europy o zarzadzaniu
mediami publicznymi

Najwazniejsze elementy Zalecenia o zarzgdza-
niu mediami publicznymi oraz dziatalnos¢ Ra-
dy Europy we wspieraniu reformy mediéw pu-
blicznych zostaly oméwione w przeméwieniu
inauguracyjnym przez Jana Malinowskiego —
kierownika Departamentu Spoleczeristwa In-
formacyjnego w Radzie Europy. Przypomniat
on, ze Rada Europy przywiazuje wielka wage
do wdrazania standardéw dotyczacych dziatal-
nosci mediéw publicznych. Wypracowane
przez organizacj¢ standardy moga byé opisane
za pomoca trzech plaszczyzn dziatalnosci:
1) wspierania niezaleznosci i misji publicznej
w spoleczenstwie informacyjnym (dokumenty
przyjete do 2007 r.); 2) wypracowania nowych



definicji mediéw (Zalecenie Komitetu Mini-
stréw Rady Europy CM/Rec(2011)7 o nowych
definicjach mediéw) oraz 3) zachecania do
przyjecia nowych standardéw w zarzadzaniu
mediami publicznymi (Zalecenie Komitetu Mi-
nistrow Rady Europy CM/Rec(2012)1 o zarza-
dzaniu mediami publicznymi). Malinowski
podkreslit takze, ze dzialalnos¢ mediéw pu-
blicznych przyczynia si¢ do realizacji i szerze-
nia wolnosci stowa i, przywotujac stowa An-
drisa Mellakaulsa — przewodniczacego Komi-
tetu Sterujagcego do spraw Medidw i Spole-
czefistwa Informacyjnego (CDMSI), zazna-
czyl, ze media publiczne sg narzedziem wska-
Zujagcym na ,,poziom zdrowia” demokracji.
Zdaniem Jana Malinowskiego przyjgcie nowej,
szerokiej definicji zarzadzania jest warunkiem
koniecznym dla dzialalnosci mediéw publicz-
nych w erze internetu. Oparte na partycypacji
obywateli w tworzeniu i zarzgdzaniu mediami
publicznymi procesy governance mogg pomaéc
w dostosowaniu si¢ mediéw publicznych do
zmieniajacych si¢ wspétczesnie wzorcéw kul-
tury, edukacji, partycypacji i demokracji.
Moéwiac o rosnacej roli nowych technologii
i ekspans;ji platform spotecznosciowych, méw-
ca zaprezentowal ide¢ ruchu ,,przejmowania
mediéw publicznych przez publicznos¢”, ktéra
miataby skutkowaé otwieraniem si¢ medidéw
publicznych na kreatywnych tworcéw zawarto-
$ci i rozwoju mediéw publicznych wspéitwo-
rzonych przez obywateli. Na koniec podkreslit,
ze warsztaty ESF w Warszawie moga by¢ po-
strzegane jako praktyczny przyklad wdrazania
standardéw Rady Europy wspierajacych inno-
wacje¢ 1 interakcje w mediach publicznych.

Tradycyjne i nowe metody
zarzgdzania

Pierwsza sesj¢ tematyczng pt. ,,Public Service
Media Management — Identifying Old and New
Management Practices”, prowadzong przez prof.
Bogustawe Dobek-Ostrowskg (Uniwersytet
Wroctawski), rozpoczgto wystgpienie Nuno
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Conde (Portuguese Catholic University, Portuga-
lia) pt. How Political Power Interacts with Pu-
blic Service Media Management: The Portugue-
se Case. Ocenit on, ze jednym z najwazniejszych
wyzwan dla menedzeré6w mediéw publicznych
w Portugalii jest wspélczesnie koniecznosé
odzyskania udziatéw w rynku publicznosci i od-
nalezienia odpowiedniego modelu finansowania
w dobie kryzysu gospodarczego i silnej konku-
rencji ze strony mediéw prywatnych.

Problem zmian w zarzadzaniu mediami pu-
blicznymi podjat w wystapieniu pt. Managing
Public Service Media: Understanding the Past,
Imagining the Future Christian S. Nissen (Co-
penhagen Business School, Dania), ktéry w la-
tach 1994-2004 pelnit funkcj¢ dyrektora gene-
ralnego Danmarks Radio (nadawcy publiczne-
go w Danii). Dokonatl on analizy charaktery-
stycznych cech dwéch tradycyjnych modeli za-
rzadzania i zaprezentowal model wspoéltczesny,
ktéry charakteryzuje si¢ tresciag generowang
przez publicznosé i mniejsza potrzebg ,.central-
nego sterowania”. Do istotnych probleméw
wspolczesnych mediéw publicznych zaliczyt
rozdZwiek miedzy pionem zarzadzajagcym
a twércami zawartosci.

Tradycyjne i nowe metody zarzadzania sta-
nowily takze temat wystgpienia Charlesa Brow-
na (Westminster University, Wielka Brytania),
zatytutowanego Creating Tomorrow’s Cultural
Choreographers. Zmiany w mediach publicz-
nych wymagaja od menedzer6w mediéw pu-
blicznych nowych metod zarzadzania i kompe-
tencji wlasciwych dla tzw. choreograféw kultu-
ry. W tym kontekscie Charles Brown zwrdcit
uwage m.in. na zarzgdzanie relacjami z publicz-
noscia, finansowanie spotecznosciowe oraz roz-
woj technik crowdsourcingu.

Zmiany w polityce medialnej

Kolejna sesje tematyczng pt. ,,Public Service
Media Meets New Media Evolving Policies to
Support Innovative Management Structures”
rozpoczglo wystapienie Michaela Wagnera,



O zarzqdzaniu mediami publicznymi — warsztaty Europejskiej Fundacji Naukowej...

dyrektora sekcji Media and Communication
Law w Europejskiej Unii Nadawc6éw — Europe-
an Broadcasting Union (EBU), o projekcie
EBU Vision20203, ktéry ma na celu okreslenie
przyszlej roli mediéw publicznych w Europie.

Zasadnicze cechy nadawcéw publicznych —
uniwersalnosé, niezaleznosé, doskonatosé, roz-
norodnos¢ i odpowiedzialnos¢ — omoéwit Ro-
berto Sudrez Candel, dyrektor sekcji Media In-
telligence Service w ramach EBU, w prezenta-
cji pt. Deploying Public Service in Multiple
Screens: a Key Step to Reach the Citizens.
Omawiajgc wartosci i zadania mediéw publicz-
nych, zaznaczyl, ze zasadniczym celem powin-
no by¢ zapewnienie ogélnego dostgpu do tresci
w dowolnym miejscu i czasie.

Sesje zakoriczyto wystapienie Tima Sutera,
dyrektora Perspective Associates — organizacji
doradzajacej mediom i przedstawicielom rynku
telekomunikacji w Wielkiej Brytanii w spra-
wach strategii i reform, zatytulowane Opening
up Public Service Media: A Strategy for Insti-
tutional Challenge — And Renewal. Wsp6itwo-
rzenie mediéw publicznych przez obywateli
wymaga zmian instytucjonalnych, co jest wiel-
kim wyzwaniem dla zarzadzajagcych mediami.
Zmiany te, zdaniem Tima Sutera, sg nieunik-
nione i wymagaja od menedzeré6w m.in.
uwzglednienia roli publicznosci w planowaniu
strategii rozwojowych, pracy zespotowej i od-
powiednich metod rekrutacji pracownikéw me-
diéw publicznych.

Publicznos¢ mediéw publicznych
Moderatorem kolejnej sesji, zatytulowanej
»Managing Participatory and »Open« Public
Service Provision” byt prof. Janusz Adamow-
ski. Celem sesji bylo okreslenie alternatyw-
nych metod zarzadzania w kontekscie zmian
w zachowaniu uzytkownikéw mediéw pod
wplywem rozwoju nowych technologii.
Autorkg pierwszej prezentacji pod tytulem
A Public Service Search Engine? byla Lizzie

Jackson, ktéra skoncentrowala si¢ na wspot-
czesnej roli wyszukiwarek internetowych oraz
ich pozycji rynkowej. Analizujagc Swiatowy
sukces platformy Google, wykazata brak ini-
cjatyw tworzenia wyszukiwarek internetowych
pod auspicjami mediéw publicznych. Stwier-
dzita takze, ze stworzenie tego typu platform
mogloby poszerzy¢ katalog zadain mediéw pu-
blicznych w XXI w.

Nawigzywanie wspéipracy migdzy media-
mi publicznymi a publicznoscia stanowito
przedmiot badan Andry Leurdijk, niezaleznego
badacza mediéw z Holandii. W prezentacji pt.
Future Strategies: Dilemmas for Public Service
Media Andra Leurdijk wskazala przyklady
,»dobrych praktyk” interakcji mediéw publicz-
nych z publicznoscig. Analiza dotyczyla
w szczegdlnosci dzialalnosci BBCiPlayer
(Wielka Brytania), obecnosci NRK (nadawcy
publicznego w Norwegii) na platformie Spotify
oraz wspéipracy mediéw publicznych i prywat-
nych w ramach platformy Stievie (Belgia).

Celem prezentacji Rena Reynoldsa (zatozy-
ciel i dyrektor The Virtual Policy Network —
organizacji typu think tank, promujacej dyskurs
publiczny w zakresie gier online, Swiatow wir-
tualnych w Wielkiej Brytanii), zatytulowane;j
What we can Learn from Warcraft, Wikipedia
and Word-play, bylo poszukiwanie alternatyw-
nych modeli zarzadzania na podstawie przykla-
déw z sektora swiatéw wirtualnych i gier onli-
ne. Reynolds podjat préb¢ wskazania specyficz-
nych wlasciwosci platform tego typu, ze szcze-
g6lnym uwzglgdnieniem wyksztalcania si¢ tzw.
kultury fanéw, opartej na nieustannej interakcji
1 wspdlpracy w tworzeniu zawartosci.

Zmiana w dziennikarstwie i zasady dobrego
zarzadzania

Drugi dzieri warsztatéw rozpoczgto wystapienie
Bissery Zankovej, doradcy Ministra Transportu,
IT i Komunikacji w Bulgarii, czlonkini Biura
CDMSI w Radzie Europy, ktéra podsumowata

3 Vision2020. An EBU Project, http://vision2020.ebu.ch/cms/home.html [dostep: 25.06.2013].



przebieg sesji i dyskusji w poprzednim dniu.
Moderatorem sesji porannej, zatytulowanej
~Round Table on Journalism — Management
Structures which Support Blends of »Professio-
nal« and »Non-professional« News Gathering”
byt Christian S. Nissen. Sesj¢ rozpocze¢to wysta-
pienie Public Media Accountability — A Compa-
rative Study on Managerial Attitudes Towards
the Public Michata Gtowackiego, ktéry — nawia-
zujac do wynikéw badan empirycznych migdzy-
narodowego projektu ,,Media Accountability
and Transparency in Europe (MediaAcT)” — do-
konal analizy poréwnawczej percepcji roli pu-
blicznosci przez pracownikéw mediéw publicz-
nych i prywatnych w 12 krajach Europy.

Problem odpowiedzialnosci mediéw stano-
wil takze gléwny temat wystapienia — The Ro-
le of Ombudsman in Public Service Media —
Misy Molk, pelniacej funkcje rzecznika praw
uzytkownikéw medidow (media ombudsmana)
w mediach publicznych w Stowenii. Odwotu-
jac si¢ do przykladéw ze swojej codziennej
pracy, Misa Molk podkreslita istnienie réznych
mozliwosci krytyki mediéw przez publicznos¢
za jakos¢ 1 skutki publikacji.

W sesji dotyczacej zmian we wspodicze-
snym dziennikarstwie wzigl tez udzial Marcin
Dabrowski z TVP Technologie, ktéry przedsta-
wit sposoby dostosowania si¢ do nowych tech-
nologii mediéw publicznych w Polsce. Auto-
rem przemoéwienia konczacego obrady — Public
Service Media Reforms — Performance Indica-
tors and Good Governance — byla Bissera Zan-
kova, ktéra skupita si¢ na prezentacji zasad do-
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brego zarzadzania i wskaZnikach oceny dziatal-
nosci mediéw publicznych, podkreslajac, ze
opracowanie wskaznikow efektywnosci po-
winno stanowi¢ nieodlgczny element reformy
mediéw publicznych.

W kierunku kontynuacji badan

i rozwijania miedzynarodowej
wspotpracy

Kazda z omawianych sesji koriczyt pétgodzin-
ny panel dyskusyjny, w ramach ktérego uczest-
nicy przedstawiali uwagi, pytania oraz pomy-
sty w zakresie zarzadzania mediami publiczny-
mi. W sesji podsumowujacej spotkanie, mode-
rowanej przez Tima Sutera, wskazano na ist-
nienie probleméw i tematéw, ktére moga wpty-
waé na konieczno$¢ kontynuowania dyskusji
w zakresie zarzadzania mediami publicznymi
w przysztosci oraz podtrzymywania i rozwija-
nia wspdipracy z Radg Europy, EBU oraz
ECREA. Jedng z propozycji stanowit tez po-
myst organizowania spotkar tego typu w syste-
mie cyklicznym i opracowanie propozycji mi¢-
dzynarodowego projektu badawczego. Organi-
zatorzy warsztatow przygotowali komplekso-
wy raport naukowy, ktéry podsumowuje wszy-
stkie dyskusje i okresla schemat dla wspierania
innowacji w mediach publicznych. Raport,
ktdérego zalozenia wystane zostang do przedsta-
wicieli instytucji migdzynarodowych, pracow-
nikéw mediéw publicznych i reprezentantéw
Swiata akademickiego, ma przyczyni¢ si¢
wspierania dyskusji na temat przyszlosci me-
diéw publicznych w Europie.



O wirtualnych mediach rozwazania w pelni realne.
Reminiscencje z konferencji ,,Polski system

medialny. Migracje do cyberprzestrzeni”,
Kielce, 21-22 maja 2013 roku

Jolanta Kepa-Metrak

olski system medialny. Migracje do cy-
99 Dberprzestrzeni” to temat Ogélnopolskiej
Konferencji Naukowej zorganizowanej przez
Instytut Bibliotekoznawstwa i Dziennikarstwa
Uniwersytetu Jana Kochanowskiego w Kiel-
cach. Byla to druga konferencja z cyklu zapo-
czatkowanego przez IBiD w paZdzierniku
2011 r. pod hastem ,,Polski system medialny”.
Tym razem uwage skoncentrowano na najnow-
szym kanale przekazu — internecie i jego
zwigzkach z mediami tradycyjnymi. Honorowy
patronat nad konferencjg objeli dr Juliusz
Braun, Prezes TVP, oraz prof. dr hab. Jacek Se-
maniak, Rektor UJK.

Zainteresowanie konferencjg przerosto
oczekiwania organizatoréw. Z kilkudziesigciu
nadestanych zgloszeri wybrano do prezentacji
28 tematéw. Pig¢ z nich zostalo przedstawio-
nych w sesji plenarnej, pozostate w trzech sek-
cjach tematycznych: ,,Dziennikarstwo w cyber-
przestrzeni”’, ,,Media w cyberprzestrzeni” oraz
,Media regionalne i lokalne w cyberprzestrze-
ni”. Obrady, prowadzone w pierwszej czesci
przez prof. dr. hab. Tomasza Mielczarka, prze-
wodniczacego Komitetu Naukowego, zainau-
gurowatl prof. dr hab. inz. Wtodzimierz Gogo-
tek z Instytutu Dziennikarstwa Uniwersytetu
Warszawskiego wystapieniem zatytulowanym
Informacyjny potencjat rafinacji zasobow sie-
ciowych. Pokazujac sposoby prowadzenia ba-
dan internetu pod katem jego zawartosci, wpro-

wadzit uczestnikow w problematyke wirtual-
nych przekazéw i ich wykorzystania do réz-
nych celéw. Méwit m.in. o mozliwosci czerpa-
nia wiedzy o nastrojach spotecznych czy prefe-
rencjach wyborczych na podstawie analizy por-
tali spotecznosciowych czy foréw dyskusyj-
nych. Humanisci z nieukrywana zazdroscig
stuchali wypowiedzi profesora, gdy ten oma-
wial najnowsze programy i narzedzia badaw-
cze, stosowane przez informatykéw do pozna-
wania rzeczywistosci w wirtualnym swiecie.
Nastgpny prelegent, prof. dr hab. Kazimierz
Wolny-Zmorzyriski z Uniwersytetu Jagiellon-
skiego, zaproponowat zebranym odmienng te-
matyke. Jego wystgpienie koncentrowalo si¢ na
nowych formach reportazu w internecie, bazu-
jacego w duzej mierze na przekazie obrazo-
wym, a nie stownym. Profesor zwrdcit uwage
na pewne podobieristwa miedzy reportazem
prasowym 1 internetowym, ale w wigkszym
stopniu akcentowal réznice, zastanawiajac sig,
czy okreslenie reportaz da si¢ stosowaé¢ w od-
niesieniu do przekazéw elektronicznych i jakby
usprawiedliwiajagc stosowanie przez badaczy
tej nazwy ze wzgledu na brak innej, lepsze;j.
Problemy zwigzane z migracjg prasy bez-
platnej w cyberprzestrzen przedstawit dr hab.
Ignacy Fiut, prof. Akademii Gérniczo-Hutni-
czej. Podawal przyklady z kilku ostatnich lat,
ale przywotywal tez pierwsze gazety bezplat-
ne, ktére pojawily si¢ na polskim rynku. Na



jednym tytule natomiast — ,,Dzienniku Opinii”
nalezacym do srodowiska ,,Krytyki Politycz-
nej” — skupit si¢ dr hab. Zbigniew Anculewicz,
prof. Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego,
mowiac o nowych technologiach w stuzbie no-
wej lewicy. Jego zdaniem ,,.Dziennik Opinii”,
ukazujacy si¢ od 8 listopada 2012 r., jest jed-
nym z najciekawszych pomystéw na tworzenie
gazety codziennej przeznaczonej do rozpo-
wszechniania w sieci. W zalozeniu twércéw
gazeta miala przyczynia¢ si¢ do ,,dostarczania
opinii o biezacych wydarzeniach politycznych
w Polsce 1 na swiecie”. I rzeczywiscie, skupia
si¢ na prezentowaniu opinii poprzez publikacje
raportéw, wywiadéw, rozméw, rozbudowanych
komentarzy, ktére nabierajg charakteru artyku-
tu publicystycznego. Interesujace, wedlug pro-
fesora, jest to, ze gazeta ma budowe¢ hybrydo-
wa, a — obok przekazéw stownych — integralng
jej czescig sa multimedia.

Obrady plenarne zakoniczylo wystapienie
dr. Wojciecha Lisa z Uniwersytetu Marii Curie-
-Sktodowskiej w Lublinie, ktérego tematem
bylo Bezpieczeristwo w cyberprzestrzeni na
gruncie normatywnym. Zwrécit on uwage, ze
internet nie tylko umozliwia komunikowanie
si¢ na odleglos¢ w czasie rzeczywistym, ale
takze daje dostep do wszelkiego rodzaju ni-
czym nielimitowanych informacji, wyzwala
aktywnos¢ uzytkownikéw, pozwala angazowac
si¢ w réznego rodzaju inicjatywy, wypowiadac
si¢ na kazdy temat. Niestety, nie jest tez wolny
od niebezpieczenistw, ktére moga wyrzadzic¢
wiele szkéd, a nawet by¢ Zrédiem osobistych
tragedii uzytkownikéw. Rozpietos¢ prze-
stepstw popetnianych za posrednictwem inter-
netu jest szeroka i niezwykle zréznicowana.
Wiele z nich zostalo przeniesionych do cyber-
przestrzeni bezposrednio z zycia codziennego,
inne sg Scisle zwigzane ze specyfika nowego
medium. Te najbardziej niebezpieczne zawiera
kodeks karny z 6 czerwca 1997 r.

Popotudniowe obrady pierwszego dnia
konferencji przebiegaly réwnolegle w sekcjach

Jolanta Kepa-Metrak

»Dziennikarstwo w cyberprzestrzeni” i ,,Media
w cyberprzestrzeni”.

Dziennikarstwo w cyberprzestrzeni
W sekcji pierwszej, ktérej przewodniczyt prof.
Ignacy Fiut, rozwazano zagadnienia dotyczace
zmian w dziennikarstwie wynikajacych z roli
internetu w systemie komunikacji spoteczne;j.
Dr Wojciech Jabtonski z Instytutu Dziennikar-
stwa UW przedstawil referat Polityczne dzien-
nikarstwo wirtualne. Ucieczka w cyberprze-
strzen jako odejscie od standardow uprawiania
zawodu. Postawil pytanie: ,,czy ludzi konstruu-
jacych i rozpowszechniajacych przekazy o cha-
rakterze masowym wcigz mozemy nazywac
dziennikarzami?”. Prébujac na nie odpowie-
dzie¢, zwrdcil uwage, ze mamy do czynienia
z ksztaltowaniem si¢ nowej grupy ,,komunika-
torow”, ktérzy z klasycznym dziennikarstwem
(rzetelnos¢, potwierdzanie informacji w kilku
Zrédiach, okreslone umieje¢tnosci natury war-
sztatowej, normy etyczne itp.) maja niewiele
wspolnego. Tak wigc do dotychczasowej na-
Zwy ,,dziennikarstwo” nalezy doda¢ przymiot-
nik ,,wirtualne”. Zdaniem prelegenta, gtéwny-
mi cechami tego dziennikarstwa beda: szyb-
kos¢ przekazu (stawiana wyzej niz prawdzi-
wos¢ informacji), jego atrakcyjnos¢ (pojmowa-
na w kategoriach rozgtosu — publicity), istotna,
a czasami wrecz zasadnicza rola ilustracji, mie-
rzenie wartosci tekstu liczbg pojawiajacych si¢
pod nim komentarzy, malejaca rola samego
przekazu, ktory ,.starzeje” si¢ znacznie szybciej
niz jego dawny, drukowany odpowiednik, oraz
konkurencja ze strony tych, ktérzy oficjalnie
,.dziennikarzami” nie sa, ale wykorzystujac no-
we media, mimo symbolicznego nierzadko
warsztatu, aspirujg do tej roli (tzw. blogerzy).
Kolejna przedstawicielka Instytutu Dzien-
nikarstwa UW, dr Izabela Bogdanowicz, podje¢-
ta temat Dziennikarstwo w portalu — nowe me-
dium, nowa etyka komunikowania si¢? Méwita
o nowych mediach z pozycji redaktora przygo-
towujacego teksty do publikacji w portalu. Pra-
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ca ta okazata si¢ dla niej Zrédlem wielu watpli-
wosci natury etycznej, dotyczacych m.in. pra-
wa autorskiego czy ochrony wilasnosci intelek-
tualne;j.

Po wystuchaniu gosci, przyszta pora na go-
spodarzy. W tej sekcji reprezentowalto ich az
pieciu referentéw. Dr Adam Jachimezyk, w re-
feracie Dziennikarstwo oparte na bazie da-
nych. Casus polskiej prasy online, postawil te-
z¢, ze od kilku lat dziennikarze poszukujacy
nowych drég dotarcia do czytelnikow rozwija-
ja ,.koncepcje dziennikarstwa bazodanowego,
ktére zaklada prezentowanie informacji w po-
staci internetowej bazy danych”. Analizujac in-
ternetowe serwisy informacyjne, zastanawiat
si¢, do jakiego stopnia polskie Srodowisko
dziennikarskie wykorzystuje forme bazy da-
nych jako metod¢ prezentowania informacji.
Przywotal wiele przyktadéw takich baz oraz
sposob6éw ich publikowania w prasie elektro-
niczne;j.

Dr Renata Piasecka przedmiotem analizy
uczynila Biuletyn prasowy w cyberprzestrzeni.
Mowita o wspodtczesnych polskich agencjach
informacyjnych jako nowoczesnych Zrédiach
informacji, znajdujacych si¢ w fazie dynamicz-
nego rozwoju, Zywo reagujacych na nowe zja-
wiska oraz procesy zachodzace w Swiecie me-
diéw. Jej zdaniem, w erze internetu zaznaczyt
si¢ wyraZzny wzrost znaczenia tych instytucji
jako kanatéw informacji, spetniajacych wszel-
kie wymogi odbiorcéw (prasy, radia i telewizji)
oraz rozwijajacych si¢ coraz szybciej mediéw
elektronicznych, dziatajacych na platformie in-
ternetowej. Tradycyjna formule biuletynu pra-
sowego zastgpily serwisy dostosowane forma,
zawartoscia oraz przekazem do potrzeb zrézni-
cowanych grup klientéw.

Twitter jako kanat komunikacji politycznej
na przyktadzie wykorzystania serwisu przez
polskich parlamentarzystow omawiat dr To-
masz Chrzgstek. Zwrdcit uwage, ze Twitter na-
lezy do najdynamiczniej rozwijajacych si¢ ser-
wisow spolecznosciowych. Do jego sukcesu

przyczynito si¢ mimowolnie to, co dla niego
charakterystyczne, tj. skondensowana informa-
cja, ktéra wpisuje si¢ w oczekiwania komuni-
kacyjne wspotczesnego odbiorcy mediow. Nie
bez znaczenia jest takze struktura uzytkowni-
kéw tego serwisu. Swoje profile majg tam poli-
tycy, artysci, sportowcy, publicysci. Konta na
Twiterze posiada np. 123 prezydentéw i pre-
mier6w i — co podkreslat prelegent — w przewa-
zajacej czesci uzywaja tego narzedzia osobi-
Scie. Przywotat tez dane dotyczace politykéw
amerykanskich. Wynika z nich, ze w USA ak-
tywnie z serwisu korzysta co najmniej 70 proc.
senatoréw i przedstawicieli Izby Reprezentan-
tow. Polscy parlamentarzysci rowniez go wy-
korzystuja, jednak ich aktywno$¢ na tym polu
jest znacznie mniejsza.

O nowym zjawisku — Churnalism w naj-
wigkszych polskich internetowych portalach
ogdlnoinformacyjnych — méwil Mateusz Zapa-
fa, doktorant UJK. Wychodzac od definicji
churnalismu, tj. konstruowania wypowiedzi
prasowych na podstawie materialu wczesniej
wytworzonego przez inng redakcje lub instytu-
cje, prébowal pokazaé, czy wystgpuje on
w najpopularniejszych w Polsce portalach
ogolnoinformacyjnych: Onet.pl, Wirtualna Pol-
ska, Gazeta.pl i Interia.pl. Material badawczy
stanowity wypowiedzi z siedmiu dni z 2012 r.
(tydzieri konstruowany), do ktérych odnosniki
znalazty si¢ na gtéwnych stronach tych portali.
Poszukiwania potwierdzily tego typu praktyki,
ktérym najczegsciej towarzyszy préba ukrycia
pochodzenia informacji. Jako przyktad postu-
zyt m.in. tekst opublikowany w takiej samej
postaci na Onecie, Wirtualnej Polsce oraz Inte-
rii, nie dos¢, ze bez wskazania 7rédla, to je-
szcze w dwoch przypadkach podpisany przez
dziennikarzy portalu.

Media w cyberprzestrzeni

Obrady drugiej sekcji, ktéorym przewodniczyli
prof. Wilodzimierz Gogolek i prof. Zbigniew
Anculewicz, rozpoczglo wystgpienie dr Jolanty



Dzierzyriskiej z Instytutu Bibliotekoznawstwa
i Dziennikarstwa UJK. Jego tematem byla
Optacalnos¢ migracji do sieci wydawcow pra-
sowych. Migracja ta uwarunkowana jest rezy-
gnacja czytelnikéw z zakupu wydan drukowa-
nych, a wraz z nig spadkiem wptywoéw rekla-
mowych. Zmusza to wydawcéw prasy do
zmiany modeli biznesowych, co wlasnie byto
gléwnym watkiem prezentacji. Autorka poku-
sita si¢ o prébe oszacowania, na ile sg one opta-
calne. Analizie poddata wprowadzanie optat za
dostep do tresci prasowych w internecie, sprze-
daz e-wydan i mutacji cyfrowych.

Zawile brzmiagcy temat: Finansjalizacja
mediow elektronicznych wyjasniali kolejni pre-
legenci — dr Magdalena Pitat-Borcuch i dr Ar-
tur Borcuch z Instytutu Zarzadzania UJK.
Prébowali okresli¢, w jakim stopniu i w jakich
warunkach efekt finansjalizacji, oznaczajacej
»dominacj¢ logiki finanséw nad substancjonal-
ng logikg produkc;ji i pracy”, oddziatuje na sfe-
r¢ mediéw elektronicznych. Zdaniem referen-
tow, kazda informacja publikowana przez me-
dia elektroniczne jest formg transakcji zawiera-
nej miedzy nadawca i odbiorcg. Wymiernym
wynikiem takiego dzialania nie jest meryto-
ryczna tre$¢ przekazu, lecz liczba kliknig¢ ,,lu-
big to”.

Skupienie si¢ na tresci przekazow zapropo-
nowala mgr Agnieszka Garcarek-Sikorska,
nadajac swojej wypowiedzi tytut RMF FM,
www.rmf.fm [1], RMFon.pl, www.rmf24.pl [2]
— migracja tresci w ramach tej samej grupy me-
dialnej. Wybor padl na Radio RMF FM, ponie-
waz jest ono najstarszg komercyjng rozglosnia
radiowg — powstato w 1990 r. — a jednoczesnie
od kilkunastu lat liderem udzialu w rynku ra-
diowym w Polsce (w 2012 r. srednia stuchal-
no$¢ wynosita 25 proc.). Zdaniem referentki,
proces rozwoju stacji implikuje uruchamianie
dodatkowych kanaléw dystrybucji tresci grupy
medialnej RMF: w 1995 r. uruchomiono strong
internetowa, w 2007 — platforme radiostacji in-
ternetowych, w 2010 — wortal informacyjny.

Jolanta Kepa-Metrak

Od radia do telewizji przeniosta stuchaczy
mgr Malgorzata Cieslik-Florczyk z Uniwersy-
tetu Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy. Te-
matem jej prezentacji byla Telewizja interneto-
wa jako nowa forma oddziatywania polityczne-
go. Wychodzac z zalozenia, Ze telewizja stano-
wi powszechniejsze medium, prelegentka po-
stawila sobie za cel przedstawienie zasad jej
funkcjonowania, prezentowanych tresci i pel-
nionych funkcji. Szczegdlng uwage zwrdcita
na podobienistwa i réznice migdzy telewizja
tradycyjng a internetowg. Mowila tez o zale-
tach telewizji, ktére politycy i partie polityczne
wykorzystujg dla wypromowania wtasnej oso-
by, organizacji, gloszenia pogladéw czy infor-
mowania o podjetych decyzjach. Problem sta-
nowi jednak ograniczony czas antenowy w te-
lewizji tradycyjnej, uniemozliwiajacy przedsta-
wienie wszystkiego. Jednym z alternatywnych
sposobow wykorzystania sily telewizji jest po-
lityczna telewizja internetowa.

Préba analizy zachowan uzytkownikéw
serwisow spotecznosciowych w kontekscie
konwergencji mediéw byla przedmiotem wy-
stapienia mgr Ilony Dabrowskiej (Zaklad
Dziennikarstwa UMCS) zatytulowanego Podaj
dalej. Konwergencja w serwisach spoteczno-
sciowych. Referentka postuzyta si¢ Komunika-
tem z badar Centrum Badar Opinii Spotecznej
z czerwca 2012 r. oraz Pew’s Research Center
Report z 2011 r., prezentujacymi ilosciowe da-
ne dotyczace korzystania z serwiséw spolecz-
nosciowych w Polsce i Stanach Zjednoczo-
nych. Uzupetnita je przyktadami ilustrujacymi
tendencje zwigzane z przeptywem tresci w ser-
wisach spolecznosciowych.

Te czes¢ obrad konferencji zakonczyta Ali-
na Jaworska, studentka Uniwersytetu Mikotlaja
Kopernika w Toruniu, ktéra swoim glosem pra-
gnela si¢ wiaczy¢ do debaty o przysztosci pra-
sy w kontekscie rozwoju nowych technologii.
W referacie pt. PDE, EPUB, MOBI. Digitaliza-
cja prasy w Polsce poruszyta kwestie przejscia
czasopism na wydania elektroniczne, rozwoju
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rynku e-gazet w Polsce oraz pokazata wady
i zalety ucyfrowienia przekazéw.

Media regionalne i lokalne

w cyberprzestrzeni

Drugi dzieni konferencji poswigcony byt komu-
nikowaniu na poziomie lokalnym. W pierwszej
czesci, ktérej przewodniczyli dr hab. Jolanta
Chwastyk-Kowalczyk, prof. UJK, i dr hab. Ma-
rian Gierula, prof. Uniwersytetu Slaskiego, za-
prezentowano pi¢é referatéw naukowych, dru-
ga stanowitl panel dyskusyjny pod hastem
,Obieg informacji w przestrzeni regionalno-lo-
kalnej” z udzialem redaktoréw naczelnych kie-
leckich mediéw.

Pierwszy referat »Usieciowienie« prasy lo-
kalnej. Przymus cyberkulturowy czy mozliwos¢
poszerzania oferty wydawniczej? wyglosita dr
Justyna Lehun z Uniwersytetu Opolskiego.
Moéwita o cyberprzestrzeni, ktéra umozliwia
tradycyjnym czasopismom lokalnym konkuro-
wanie na wolnym rynku, otwiera nowe mozli-
wosci ich rozwoju w dobie dostepu do interne-
tu zaréwno w miastach, jak i na wsiach (gtéw-
nych obszarach ich kolportazu), daje pojedyn-
czym wydawcom lokalnym zdolnos¢ do tacze-
nia si¢ w ,usieciowiong” grupe, stanowigcg
atrakcyjng ofert¢ rynkowg dla reklamodawcow.
Drukowane przekazy uzupetlniane sa w sieci
komunikatami audiowizualnymi, tworzac swo-
iste ,,marki konwergentne” — tj. reprezentacje
tego samego znaku wydawniczego. W efekcie
synergicznym wydania papierowe wzbogacane
sg o dodatkowe, niekiedy autonomiczne, foto-
kasty, filmy, galerie zdje¢ itp., zamieszczane
w sieci. Powstajg tez e-wydania, czyli elektro-
niczne odpowiedniki pism drukowanych.

Z kolejng prezentacja, zatytulowang Media
lokalne o zasiggu globalnym?, wystapita przed-
stawicielka gospodarzy dr Jolanta Kepa-Me-
trak, przedstawiajgc zmiany zachodzace w ko-
munikacji lokalnej pod wplywem nowych
Srodkéw przekazu, ale tez silnie zakorzenione
tradycje zwigzane z papierowg forma czaso-

pism funkcjonujacych w lokalnych spoteczno-
$ciach. Analiza wielu przykladéw, obejmuja-
cych zar6wno najlepiej sprzedajace si¢ tygo-
dniki lokalne w kraju, jak i periodyki niskona-
ktadowe, dowodzi — jak stwierdzita referentka
— ze nadal, mimo szybkich zmian w technolo-
gii informacyjnej, papier i druk pozostaja pod-
stawowym srodkiem komunikowania na pozio-
mie lokalnym. Najpopularniejsze tygodniki do-
cieraja do odbiorcéw zaré6wno w formie trady-
cyjnej, jak i elektronicznej, poprzez internet.
Wielu wydawcow oferuje prenumerate i sprze-
daz egzemplarzowq e-wydan. Niektére tytuly
jednak ciggle dostgpne sg wylacznie w postaci
wydar papierowych.

O wplywie nowych mediéw na lokalny ry-
nek prasy, radia i telewizji na przykladzie sub-
regionu gorzowskiego mowit dr Krzysztof Wa-
silewski, reprezentujagcy Wojewddzka i Miej-
ska Bibliotek¢ Publiczng im. Zbigniewa Her-
berta w Gorzowie Wielkopolskim. Do 2009 r.
najwazniejszym medium byl tam tygodnik
Ziemia Gorzowska”. Obecnie, po jego upad-
ku, takg funkcje spelnia bezplatny dziennik
,,06-400” oraz Radio Gorzéw i telewizja kablo-
wa Teletop Gorzéw. Pojawily si¢ takze infor-
macyjne serwisy internetowe. Tradycyjne me-
dia drukowane i elektroniczne réwniez zwrdci-
1y sie w strone internetu, poprzez ktéry przeka-
zuja swoje wiadomosci. Nowe media — zda-
niem prelegenta — z jednej strony wspierajg
1 uzupelniajg lokalny rynek prasy, radia i tele-
wizji, z drugiej jednak ich rosnaca popularnosé
zagraza tradycyjnym mediom.

Praktyczniejsze spojrzenie na media przed-
stawita dr Katarzyna Bernat z Wyzszej Szkoty
Ekonomii i Prawa im. prof. Edwarda Lipiriskie-
go w Kielcach, dziennikarka Radia Plus Kielce.
Wystapienie zatytutowata Prasa, radio, telewizja
w internecie na przyktadzie mediow regional-
nych w Kielcach. Prébowata przede wszystkim
odpowiedzie¢ na pytanie, w jaki sposdb internet
wplywa na wykonywanie zawodu dziennikarza,
komunikowanie z odbiorcami, poszerzanie



zakresu oddzialywania za pomocg stowa,
dzwigku i obrazu. Zastanawiala si¢, jakie moze
przynies¢ zagrozenia dla mediéw tradycyj-
nych, szczeg6lnie dla prasy.

Ostatni referat wyglosili mgr Grzegorz Giel-
niewski i Magdalena Wojtont z UMCS. Postawi-
li sobie nie lada wyzwanie, prébujac przedsta-
wié temat Kres mediow tradycyjnych? — czytel-
nictwo nowych mediow a czytelnictwo prasy na
przyktadzie wojewddztw swigtokrzyskiego oraz
lubelskiego. Niestety, nie udato im si¢ sprostaé
zadaniu. Prezentowane przez nich wyniki bada-
nia (a wlasciwie sondazu) zawieraly bledy me-
todologiczne i rzeczowe, stad wnioski okazaly
si¢ bezwartosciowe. Mlodzi ludzie uslyszeli
sporo stéw krytyki, co jednak — miejmy nadzie-
j¢ — nie zniecheci ich, tylko zmotywuje do wni-
kliwszych poszukiwan badawczych.

Obieg informacji wedlug redaktoréw
mediéw regionalnych

Ostatnia odstona konferencji nalezata do redak-
tor6w kieleckich mediéw. Wzieli w niej udziatl:
Stanistaw Wrébel — redaktor naczelny ,.Echa
Dnia”, Miltosz Skiba kierujacy internetowym
wydaniem dziennika, Alina Janusz — redaktor
naczelna kieleckiej redakcji ,,Gazety Wybor-
czej”, Urszula Drukata — szefowa dziatu infor-
macji TVP Kielce oraz Radostaw Podsiadly —
redaktor Radia Kielce. Dyskusja, ktéra kiero-
wali prof. Marian Gierula i dr Jolanta K¢pa-Mg-
trak, koncentrowata si¢ wokét kilku zagadnien:
1) rola internetu w komunikacji lokalnej; 2) czy
internet jest groZniejszy dla tradycyjnych me-
diéw ogdlnokrajowych czy regionalnych/lokal-
nych?; 3) skutki migracji do internetu dla redak-
cji (sposéb organizacji pracy) i dziennikarzy

Jolanta Kepa-Metrak

(sposoby pozyskiwania, przetwarzania i upo-
wszechniania informacji); 4) czy istnieje dzien-
nikarstwo internetowe jako odrgbna specjaliza-
cja?; 5) jak przygotowaé studentéw do pracy
w wirtualnej gazecie, radiu, TV?

Najwazniejsze wnioski z debaty mozna by
stresci¢ w kilku zdaniach: internetu nie mozna
si¢ bad, trzeba si¢ nauczy¢ korzystaé z jego do-
brodziejstw. To wymaga na ogé6t wigkszej ela-
stycznosci od dziennikarzy, czasami pocigga
zmiany organizacyjne w redakcji, tworzenie
nowych stanowisk pracy, cho¢by fotoreportera
w redakcji radiowej. Dla wszystkich, a szcze-
g6lnie dla ,,prasowcéw” przyzwyczajonych do
nieco spokojniejszej pracy, internet stanowi
wyzwanie pod wzgledem szybkosci przekazy-
wania informacji, czasem wielokrotnego jej
modyfikowania. Wszyscy zgodnie natomiast
stwierdzili, ze nie mozna méwi¢ o dziennikar-
stwie internetowym jako odrebnej specjaliza-
cji. Dziennikarz, szczegélnie rozpoczynajacy
dopiero swag droge zawodowa, powinien by¢
wszechstronny i umiec si¢ szybko dostosowac
do wymogoéw stawianych przez konkretng re-
dakcje.

Uwagi praktykéw na ogét pokrywaly sig¢
z obserwacjami naukowymi. Wprawdzie ucze-
stnicy panelu zakwestionowali potrzebg wyo-
drebniania dziennikarstwa internetowego, to
z referatow naukowych, skupionych wokoét tego
kregu zagadniefi, wynikato niezbicie, ze takie
istnieje. Sprzecznos¢ jest jednak tylko pozorna.
Wszyscy redaktorzy reprezentowali media tra-
dycyjne, dla ktérych internet jest dodatkowa
szansg oddziatywania na odbiorcéw. Wnioski
naukowcOéw przewaznie odnosily si¢ do przeka-
z6w udostgpnianych wylacznie w sieci.



,Prawo prasowe wobec wyzwan wspoélczesnosci”.
Sprawozdanie z konferencji Instytutu
Dziennikarstwa UW z cyklu ,, Tozsamo$¢ nauk

o mediach”, Warszawa, 20-21 czerwca 2013 roku

Maria Loszewska-Olowska

gblnopolska konferencja ,,Prawo prasowe

wobec wyzwan wspodlczesnosci” to kolej-
ne spotkanie konferencja zorganizowane przez
Instytutu Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszaw-
skiego w ramach zapoczatkowanego w 2012 . cy-
klu ,,Tozsamos¢ nauk o mediach”.

W ubieglym roku uczestnicy konferencji
poswieconej nowej dyscyplinie naukowej sku-
pili uwage przede wszystkim na kwestiach
zwigzanych z obszarem badawczym wtlasci-
wym dla nauk o mediach. W tym roku ideg
przewodnig byl jeden z nich, zwigzany z szero-
ko pojetym prawem mediow.

W zamierzeniu organizatoréw konferencja
miata by¢ prébg szerokiego spojrzenia na regu-
lacje prawne odnoszace si¢ do prasy drukowa-
nej, radia i telewizji oraz prasy w internecie, bez
ograniczania si¢ jedynie do dyskusji nad ustawg
prawo prasowe. Prawo mediéw to bowiem ob-
szerna grupa regulacji pomieszczonych w wielu
aktach normatywnych, w tym ustawie o radio-
fonii i telewizji, kodeksie karnym, kodeksie po-
stepowania karnego, kodeksie cywilnym czy
ustawie o dostepie do informacji publiczne;j.
Stad tez zaproszenie zostalo skierowane do
wszystkich, ktérzy zainteresowani sg wytycze-
niem nowych ram prawnych dla wspoétczesnej,
szeroko pojetej prasy, a w swych badaniach do-

tykaja kwestii, ktére prawo niejednokrotnie
wtérnie (poprzez okreslone zapisy) dookresla
i sankcjonuje. Poza prawnikami w wymianie
pogladéw wzigli udzial miedzy innymi socjolo-
gowie, etycy, jezykoznawcy, badacze nowych
mediéw.

Konferencja rozpoczgta sie od wreczenia
dyplomu doktorowi Barttomiejowi Seclerowi
z Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Po-
znaniu — zwyciezcy VI edycji konkursu ,,Stu-
di6w Medioznawczych” na najlepszg prace
doktorska z zakresu nauk o mediach'. Nagrode
wreczyli Prorektor ds. Nauczania i Polityki Ka-
drowej UW — prof. Tadeusz Tomaszewski oraz
Dyrektor Instytutu Dziennikarstwa UW — prof.
Marek Jabtonowski.

W pierwszym dniu konferencji obrady miaty
charakter plenarny. Sesja zostala podzielona na
dwie czesci. Pierwsza, stricte prawniczg, rozpo-
czeto wystapienie prof. Jacka Sobczaka, zatytu-
towane Wolnos¢ stowa — perspektywa USA. Re-
ferat ten byl poswiecony przede wszystkim od-
powiedzialnosci dziennikarza za stowo w Sta-
nach Zjednoczonych, z uwzglednieniem pol-
skich realiéw. Tej jakze waznej kwestii, w duzej
mierze, poswiecita takze referat — Wolnos¢ wy-
powiedzi wobec wyzwarn wspdlczesnego swiata
— prof. Ewa Nowiriska. Odnoszac si¢ do polskiej

! Promotorem dysertacji dr. Barttomieja Seklera pt. Ksigdz Jozef Tischner w polskich srodkach masowego prze-
kazu (1955-2000). Studium politologiczno-medioznawcze byt prof. dr hab. Marceli Kosman [przyp. red.].



rzeczywistosci, wzieta pod uwage konkretne,
rozstrzygane przez sady cywilne, sprawy.

Z perspektywy europejskiej na zagadnienie
odpowiedzialnosci mediéw spojrzat prof. Irene-
usz C. Kamiriski. W referacie Najnowsze
orzecznictwo strasburskie w sprawach dzienni-
karskich zarysowat kilka, wyraZznie ujawniajg-
cych si¢ w wyrokach Europejskiego Trybunatu
Praw Czlowieka, watkéw. Pokazal tez, jak na
przestrzeni lat zmieniaty si¢ tendencje orzeczni-
cze 1 w jakim miejscu jesteSmy obecnie. Szcze-
gblnie duzo uwagi referent poswigcit kwestii
tzw. sensacyjnosci materialu jako przestance
branej pod uwage przez ETPC przy rozstrzyga-
niu o bezprawnosci publikacji.

Prof. Izabela Dobosz, w wystapieniu pt. Ko-
munikaty urzedowe jako instrument ograniczajq-
cy wolnos¢ mediow, zaj¢la si¢ obowigzkiem za-
mieszczania pism tego rodzaju, dostrzegajac
w tym element ograniczajacy wolnos¢ stowa. Au-
torka zgtosita postulat zreformowania tej instytu-
cji, poprzez np. zniesienie sankcji karnej za brak
publikacji urzedowej wypowiedzi. Nie wyklu-
czyla tez definitywnego odejscia od regulacji tej
kwestii w znowelizowanym prawie prasowym.

Kolejne wystgpienie, prof. Ewy Ferenc-Szy-
detko, pt. Polskie a czeskie prawo prasowe.
Uwagi prawnoporéwnawcze, pozwolilo uczest-
nikom pozna¢ podstawowe zalozenia czeskiego
prawa prasowego. Rozwigzania naszych potu-
dniowych sgsiadéw zostaly pokazane w kon-
frontacji z regulacjami polskimi. Szczeg6lnie
ciekawe wydajg si¢ r6znice, w tym odmienne
spojrzenie na tak podstawowg instytucje, jaka
jest tajemnica dziennikarska.

Jako ostatni w pierwszej czgsci sesji glos za-
bral dr hab. Jedrzej Skrzypczak. Referat Status
prawny mediow spersonalizowanych stanowit
analiz¢ statusu zar6wno ustlug medialnych na
zadanie, jak réwniez tych form aktywnosci me-
dialnych, ktére pozwalaja na utworzenie w ra-
mach nadawania streamingowego programu
zindywidualizowanego. Przyktadem takiego
rozwigzania jest projekt Netradio.

Maria Eoszewska-Olowska

Druga czgs¢ sesji plenarnej nie dotyczyla
zagadnien $cisle normatywnych, cho¢ dotykata
kwestii podejmowanych i regulowanych pra-
wem. Taki charakter mialy wystgpienia doty-
czace zawodu dziennikarza i definiowania sa-
mego pojecia prasy. Problematyke te podjeli
prof. Tomasz Goban-Klas, w wystapieniu Powi-
ktanie terminologii medialnej: medium, media,
mediumus, Communications, oraz prof. Teresa
Sasiriska-Klas, w referacie Zawdd dziennikarz —
przesztosc, czy przysztosc. To, czy definicja pra-
Sy zawarta w ustawie prawo prasowe, podobnie
jak pomieszczona w tym akcie definicja dzien-
nikarza, pozostaja aktualne, czy wymagaja re-
wizji, stanowi jedno z bardziej nurtujacych za-
gadnieri dla badaczy mediéw i prawnikéw zaj-
mujacych sie tym obszarem. Prawo i etyka za-
wsze pozostawaly wobec siebie w silnej zalez-
nosci. Kwestii tej poswiecil swoje wystapienie,
zatytutowane lle jest etyki w kodeksach etyki
dziennikarskiej — specyfika kodeksow etycz-
nych, ksiadz prof. Michat Drozdz. Prelegent po-
stawit teze, ze gtéwnym problemem wspdtcze-
snego dziennikarstwa i calej mediosfery nie jest
brak stusznych regulacji etycznych, ale raczej
trudnosci w praktycznej realizacji zasad, norm,
przekonan i cnét. Podkreslil tez, ze etyka me-
diéw jest ptaszczyzng komplementarng wobec
prawa medialnego, od ktérego uzyskuje ko-
nieczne wsparcie w sankcjonowaniu zewngtrz-
nym podstawowych zasad etycznych, chronig-
cych godnos¢ kazdego czlowieka.

Jako ostatni w pierwszym dniu zabral glos
prof. Mirostaw Karwat, poswigcajac wystapie-
nie Medialna demoralizacja dziennikarzy, poli-
tykow, politologow temu szczeg6lnemu, jak to
okreslil, ,,mitosnemu tréjkatowi” tytutowych
podmiotow.

Drugiego dnia uczestnicy obradowali w to-
czacych si¢ réwnolegle panelach. Pierwszy
z nich zatytulowany ,,Zawdd dziennikarza” sku-
pil grono badaczy na co dziefi zajmujacych si¢
réznorodnymi obszarami badawczymi. W gro-
nie prelegentéw znaleZli si¢ prawnicy, etycy,
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specjalisci od reklamy, jezykoznawcy. To po-
zwolito wielokontekstowo i z réznych perspek-
tyw spojrzeé na zawdd dziennikarza, ocenié je-
go kondycje i pokusié si¢ o refleksj¢ nad jego
przysztoscia. Panel rozpoczat sie¢ od wystapie-
nia dr Joanny Taczkowskiej-Olszewskiej.
W wystapieniu Przyszlos¢ zawodu dziennikarza
w Polsce — wariantowe modele rozwiqzan pra-
wnych prelegentka szeroko odniosta si¢ do roz-
wigzan na przysztosé, opierajac si¢ na refleksji
nad tym, co dzi§ szczegdlnie boli i przeszkadza.
Jej zdaniem definiowanie zawodu dziennikarza
powinno odbywaé si¢ poprzez uwzglgdnienie
odmiennych kryteriéw niz znajdujace zastoso-
wanie w odniesieniu do pozostatych profesji,
a takze poprzez ostrozne korzystanie z wzorcow
obowigzujacych w innych paristwach.

W panelu tym pojawily si¢ takze wystapie-
nia dotyczace statusu zawodu dziennikarskiego
obecnie (dr Adam Szynol, dr Szymon Ossowski
oraz dr Agnieszka Stgpinska), wyzwan, jakie
stawiaja przed dziennikarzami rynek i technolo-
gia (dr Tadeusz Kononiuk), postrzegania dzien-
nikarzy jako PR-owcéw (dr Anna Jupowicz-Gi-
nalska), profesjonalizmu i etyki mediéw w Pol-
sce po 1989 r. (dr Jacek Wojstaw) i zagadnienia
cloud computing (dr Bogdan Fischer).

Panel drugi, zatytulowany ,,Wolnos¢ stowa
— aspekty prawne i medioznawcze”, podobnie
jak pierwszy skupit wszechstronne grono bada-
czy z calej Polski. Czgs¢ ta zdominowana zosta-
fa problematykaq mowy nienawisci. Swoje wy-
stapienia poswigcili jej dr Maciej Siwicki, mgr
Anna Dudzifiska, mgr Marika Boiriska oraz dr
Marek Jeleniewski. W dalszej czeSci mgr
Agnieszka Calek odniosta si¢ na przykladzie
marek ,,Harry Potter” i ,,WiedZmin” do prawne-
go aspektu rozwoju tzw. marek konwergent-
nych, funkcjonujacych w przemysle medialnym
i rozrywkowym. Ich cecha charakterystyczng
jest to, ze zbudowane sa na kanwie fabularnych
historii opartych na znanych w kulturze moty-
wach. W tej czesci wystapit tez dr Bartosz Hor-
decki, odnoszac si¢ do prawa przedruku

w Wielkiej Brytanii w perspektywie historycz-
nej.

Ostatni trzeci panel — ,Prawo prasowe jako
gwarant fundamentalnych praw obywatelskich”
— zgromadzil przede wszystkim grono prawni-
kéw zajmujacych sie mediami. Referaty obraca-
ly si¢ wokét licznych zagadnieni szeroko pojete-
go prawa prasowego. O problemach regulacji
mediéw masowych w prawie Unii Europejskiej
mowita dr hab. Alicja Jaskiernia. Kwestie zwia-
zane z obowigzkiem zachowania szczegdlnej
starannosci i rzetelnosci dziennikarskiej podjat
dr Marek Chylifiski. Jakze waznej, z punktu wi-
dzenia odpowiedzialnosci dziennikarskiej, kwe-
stii rozr6zniania faktéw i opinii, poswiecita wy-
stapienie dr Lucyna Szot. Analizy najnowszego
orzecznictwa Sadu Najwyzszego w zakresie
ochrony débr osobistych w internecie dokonata
mgr Barbara Pawlak. Nad sprostowaniem pra-
sowym pochylit si¢ mgr Krzysztof Drozdowicz.
Kilku prelegentéw odniosto si¢, z réznych per-
spektyw, do kwestii sprawozdawczosci sagdowej
(dr Barbara Makosa-Stepkowska i mgr Agata
Raczkowska oraz mgr Michat Boczek). Nadto
referenci poswigcili czas zagadnieniom obo-
wigzkowej rejestracji dziennikéw i czasopism
(dr Elzbieta Czarny-Drozdzejko), uregulowa-
niom prawnym i etycznym dotyczacym rekla-
my w prasie drukowanej i internetowej, ze
szczegllnym uwzglednieniem artykuléw spon-
sorowanych (dr Maria Loszewska-Otowska),
wykonywaniu prawa do informacji publicznej
przez media (dr Magdalena Niziotek), klauzuli
sumienia (dr Bartlomiej Secler), problemom
etycznym zwigzanym z internetem jako
Zrédlem informacji (dr Bartosz Glowacki), inte-
resowi spolecznemu w publikacjach prasowych
(dr Katarzyna Bleszyriska), ochronie tajemnicy
dziennikarskiej w postepowaniu cywilnym (dr
Michat Zaremba).

Liczba i r6znorodnos$¢ tematéw podjetych
w wystgpieniach pokazuje, jak szeroki jest zakres
badan nad prawem mediéw. Co wigcej — to, jaki
bedzie ksztalt regulacji, nie powinno zaleze¢ od



samych prawnikéw. Ogrom definicji i instytucji,
ktére wymagajg rewizji, musi uwzgledniaé dzi§
istniejacy kontekst spoleczny i kulturowy.
W dyskusjach nad ksztaltem nowych, tak dlugo
oczekiwanych uregulowan, powinno wigc ucze-
stniczy¢ nie tylko srodowisko prawnikéw, ale tez
badaczy mediéw. Istnienia takiej potrzeby, do-
wodzily nie tylko ustalenia uczestnikéw zawarte
w referatach, ale tez dyskusje, ktérych bolaczka
byla, jak zwykle, zbyt mata ilos¢ czasu. Pozosta-
je mie¢ nadziejg¢, ze na nastepnym spotkaniu do
podjetych a niedokoriczonych rozméw i dyskusji
bedzie mozna powrdcic.

Referaty wygloszone podczas
konferencji:

Dzien pierwszy — sesja plenarna:

B prof. dr hab. Jacek Sobczak (Szkota Wyzsza
Psychologii Spolecznej; Uniwersytet War-
szawski) Wolnos¢ stowa — perspektywa USA

B prof. dr hab. Ewa Nowiriska (Uniwersytet Ja-
gielloniski) Wolnos¢ wypowiedzi wobec wy-
zwan wspotczesnego swiata

B prof. dr hab. Izabela Dobosz (Uniwersytet
Papieski Jana Pawta II w Krakowie) Komu-
nikaty urzedowe jako instrument ogranicza-
Jjgcy wolnosc mediow

B prof. dr hab. Ewa Ferenc-Szydetko (Uniwer-
sytet Opolski) Polskie a czeskie prawo pra-
sowe. Uwagi prawnoporownawcze

B prof. dr hab. Ireneusz C. Kaminski (Polska
Akademia Nauk) Najnowsze orzecznictwo
strasburskie w sprawach dziennikarskich

B dr hab. Jedrzej Skrzypczak (Uniwersytet
im. Adama Mickiewicza w Poznaniu) Status
prawny mediow spersonalizowanych

B prof. dr hab. Tomasz Goban-Klas (Uniwer-
sytet Jagiellofiski) Powiktanie terminologii
medialnej: medium, media, mediumus, com-
munications

B ks. prof. dr hab. Michat Drozdz (Uniwersytet
Papieski Jana Pawta Il w Krakowie) lle jest

Maria Eoszewska-Olowska

etyki w kodeksach etyki dziennikarskiej —
specyfika kodeksow etycznych

B prof. dr hab. Teresa Sasifiska-Klas (Uniwer-
sytet Jagiellonski) Zawod dziennikarza —
przesztosc czy przysztosc¢?

B dr hab. Alicja Jaskiernia (Uniwersytet War-
szawski) Problemy regulacji mediow maso-
wych w prawie UE

B prof. dr hab. Mirostaw Karwat (Uniwersytet
Warszawski) Medialna demoralizacja dzien-
nikarzy, politykow, politologow

Dzien drugi:

Panel I: ,,Zaw6d dziennikarza — aspekty prawne

i medioznawcze”

B dr Joanna Taczkowska-Olszewska (Uniwer-
sytet Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy)
Przysztos¢ zawodu dziennikarza w Polsce —
wariantowe modele rozwiqzan prawnych

B dr Adam Szynol (Uniwersytet Wroctawski)
Multimedialny kombajn — status wspdtcze-
snego dziennikarza

B dr Szymon Ossowski, dr Agnieszka Stgpin-
ska (Uniwersytet im. Adama Mickiewicza
w Poznaniu) Dziennikarze polscy pierwszej
dekady XXI wieku

B dr Tadeusz Kononiuk (Uniwersytet War-
szawski) Zawdd dziennikarza wobec wyzwar
determinizmu rynkowego i technologicznego

B dr Jacek Wojstaw (Uniwersytet Gdanski)
Profesjonalizm i etyka mediow w Polsce po
1989 roku — pomigdzy informowaniem a pro-
pagandg

B dr Anna Jupowicz-Ginalska (Uniwersytet War-
szawski) Dziennikarz jako PR-owiec, dzienni-
karz jako twarz marki — analiza problemu

B dr Bogdan Fischer (Uniwersytet Jagiellon-
ski) Cloud computing — zagroZenie czy szan-
sa dla mediow?

Panel II: ,,Wolnos¢ stowa — aspekty prawne

i medioznawcze”

B dr Maciej Siwicki (Uniwersytet Mikotaja
Kopernika w Toruniu; Kujawsko-Pomorska
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Szkota Wyzsza w Bydgoszczy) Przeciwdzia-
tanie rasizmowi, ksenofobii i faszyzmowi
w Internecie. Aspekty prawnokarne

B mgr Anna Dudzifiska (Wyzsza Szkota Zarza-
dzania i Informatyki w Rzeszowie) Materia-
ty dziennikarskie i ich bohaterowie a mowa
nienawisci w Internecie. Prawo prasowe wo-
bec postepu technologicznego

B mgr Marika Boinska (Uniwersytet Kazimie-
rza Wielkiego w Bydgoszczy) Korwin-Mikke
to faszysta! — czyli o mowie nienawisci w blo-
gach internetowych polskich politykow (ale
nie tylko) na tle fundamentalnych praw oby-
watelskich

B dr Marek Jeleniewski (Uniwersytet Kazimie-
rza Wielkiego w Bydgoszczy) Jezyk niena-
wisci jako narzedzie walki z Zydami i Niem-
cami na przyktadzie prasy wielkopolskiej
w Drugiej RP

B dr Marek Zimnak (Dolnoslgska Szkota Wy-
zsza) Typologia form publicystycznych nt.
wyzszej edukacji i zagadnienia prawa praso-
wego w nich si¢ pojawiajqce

B mgr Agnieszka Calek (Uniwersytet Jagiel-
lotiski) Rozwdj poza prawem, czyli przemyst
medialny w kulturze konwergencji

B dr Bartosz Hordecki (Uniwersytet im. Ada-
ma Mickiewicza w Poznaniu) Spojrzenie na
prawo przedruku w perspektywie 1840 roku

(perspektywa brytyjska)

Panel III: ,,Prawo prasowe jako gwarant funda-

mentalnych praw obywatelskich”

B dr Marek Chylifiski (Uniwersytet Opolski)
Obowiqzek zachowania szczegolnej staran-
nosci i rzetelnosci przy zbieraniu i wykorzy-
staniu materiatow prasowych a profesjona-
lizm dziennikarski

B dr Lucyna Szot (Uniwersytet Wroctawski)
Spor o rozrdinianie faktow i opinii

B mgr Barbara Pawlak (Szkota Wyzsza Psy-
chologii Spotecznej) Ochrona dobr osobi-
stych w Internecie w kontekscie najnowszego
orzecznictwa Sqdu Najwyziszego

mgr Krzysztof Drozdowicz (Uniwersytet im.
Adama Mickiewicza w Poznaniu) Sprosto-
wanie prasowe jako prawny instrument bu-
dowania marki

mgr Michat Boczek (Szkota Wyzsza Psycho-
logii Spotecznej) Rzeczywistos¢ sprawo-
zdawczosci sqgdowej w kontekscie prawa pra-
sowego jako gwarant fundamentalnych praw
obywatelskich

mgr Agata Raczkowska (Uniwersytet War-
szawski) Sprawozdawczos¢ sqdowa w spra-
wach karnych jako czynnik ksztattujgcy
Swiadomosc¢ prawng

dr Barbara Makosa-Stgpkowska (Uniwersy-
tet Warszawski) Medialny obraz ofiary prze-
stepstwa — prawne i etyczne uwarunkowania
dr Ksenia Kakareko (Stowarzyszenie Wy-
dawcow Repropol; Uniwersytet Warszaw-
ski) Pozycja wydawcy w polskim systemie
prawnym

dr Elzbieta Czarny-Drozdzejko (Uniwersytet
Jagiellonski) Obowigzkowa rejestracja
dziennikow i czasopism

dr Maria bLoszewska-Olowska (Uniwersytet
Warszawski) Uregulowania prawne i etyczne
dotyczqce reklamy w prasie drukowanej i in-
ternetowej — wybrane problenty

dr Magdalena Niziotek (Uniwersytet War-
szawski) Wykonywanie prawa do informacji
publicznej przez media

dr Barttomiej Secler (Uniwersytet im. Adama
Mickiewicza w Poznaniu) Prawo prasowe
a postulat respektowania klauzuli sumienia
dr Bartosz Glowacki (Warszawska Wyzsza
Szkota Humanistyczna) Internet jako Zrédto
informacji dla dziennikarza — wybrane pro-
blemy o charakterze etycznym

dr Katarzyna Bleszyniska (Uniwersytet War-
szawski) Interes spoteczny w publikacjach
prasowych

dr Michal Zaremba (Uniwersytet Warszaw-
ski) Ochrona tajemnicy dziennikarskiej
w postgpowaniu cywilnym
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Wiestaw Adam Konski

Dwa wieki prasy ptockiej. 'T. 1: 1810-1945
Towarzystwo Naukowe Plockie, Plock 2012, 210 s., ISBN 978-83-60348-43-7

ypada zacza¢ od stwierdzenia, ze godny
podziwu jest zasieg czasowy pracy (dwa
wieki), ktéry autor zamierza objaé. Tym bar-
dziej, ze chodzi mu nie tylko o opisanie historii
,blisko 200 pism wydawanych w Plocku i dla
plocczan” (cho¢ z medioznawczego punktu wi-
dzenia jest to cel najwazniejszy), ale rowniez
o przedstawienie szerszego kontekstu spotecz-
nego, w ktérym rozwijala si¢ prasa ptocka. Juz
we wstepie Konski stusznie podkresla, ze po-
szczegblne tytuly ,,s3 nierozerwalnie zwigzane
z wieloma przejawami zycia spoteczno-poli-
tycznego, gospodarczego i kulturalnego™ i ze
pisma plockie, tak jak prasa regionalna
w ogdle, pozostajg ,,waznym Zrédlem histo-
rycznym, niezbgdnym zaréwno w rekonstruk-
cji wydarzen, jak 1 woéwczas, kiedy staramy si¢
odtworzy¢ funkcjonujgce w tym czasie idee,
wzorce i wartosci oraz gdy prowadzimy bada-
nia dziejéw spoteczno-politycznych i §wiado-
mosci spotecznej”. Takie podejscie jest z pew-
noscig ambitne i metodologicznie poprawne,
ale tez ryzykowne, poniewaz wazne jest utrzy-
manie optymalnych proporcji migdzy tym, co
dotyczy bezposrednio danego tytutlu czy grupy
pism, a tym, co wigze si¢ bardziej ze spolecz-
no-politycznym kontekstem jego/ich funkcjo-
nowania.
Lektura kolejnych rozdzialéw ksigzki,
w ktérych — w uktadzie chronologicznym —
przedstawione zostaly poszczegdlne pisma
ptockie, wywoluje jednakze zdziwienie i po-
czucie niedosytu. Bardzo czgsto jest bowiem
tak, ze omawiajac pismo istniejgce przez kilka
czy nawet kilkanascie lat, autor ksigzki przed-
stawia tylko bardzo ogdlng jego charakterysty-
ke (opis), powierzchowng i fragmentaryczna,

nie zawsze wskazujac najistotniejsze cechy je-
go formuly wydawniczej. Dla przyktadu:
w rozdziale drugim (Rozwdj prasy w Plocku
w II potowie XIX wieku), omawiajac wydawa-
ne w latach 1876-1888 pismo ,,Korespondent
Plocki”, ktére — jak twierdzi — rozpoczgtlo ,,no-
wa er¢ w dziennikarstwie plockim”, wiecej
miejsca poswiecit przedstawieniu watpliwosci
zwigzanych z zatozeniem pisma niz analizie je-
go zawartosci czy spolecznej roli, poprzestajac
na sformutowaniach w rodzaju: ,,chociaz pismo
wobec wszelkich polemik z reguly zajmowato
bierne stanowisko, unikajac tzw. drazliwych te-
matéw, to jednak w komentarzach do informa-
cji o najnowszych wydarzeniach starato si¢ wy-
razi¢ swoj stosunek do przedstawianych spraw.
Redakcja szybko przekonala sie, ze aby zwiek-
szy¢ poczytnos¢ pisma nie wystarczy jedynie
informowac, »potrzeba jeszcze zajaé wyobra-
Zni¢g«. Byl to jeden z widomych sygnatéw pod-
jecia proby ksztaltowania opinii spotecznej.
Z czasem pismo zacze¢to glosic¢ hasta pozytywi-
styczne. Przedmiotem troski byly sprawy
oswiaty, higieny, emancypacji kobiet” (s. 33).
Wypadaloby powyzszy osad rozwingé i uwia-
rygodnié, bo skoro z jednej strony redakcja zaj-
mowala ,,bierne” stanowisko, ale jednoczesnie
wyrazata swoje zdanie w sprawach biezacych,
to warto bytoby przytoczy¢ jakies przyktady ta-
kiej postawy. I to z r6znych lat, zeby udowo-
dni¢, ze byla to postawa trwata albo ze ewolu-
owala w czasie, a jesli tak, to takze w jakim
kierunku i tempie. Wtedy czytelnik ksiazki nie
bylby skazany jedynie na subiektywng opini¢
jej autora. Uwiarygodnienia wymaga réwniez
teza o pozytywistycznym zaangazowaniu re-
dakcji: na konkretnych przyktadach wypadatoby



przedstawié¢ m.in. sposoby i czgstotliwos¢ zaj-
mowania si¢ sprawami oswiaty czy emancypa-
cji kobiet.

Jeszcze bardziej zdawkowa i powierzchow-
na jest charakterystyka innego pisma z konica
XIX w. — ,Echa Plockie i Lomzyrskie”,
o ktérym Konski pisze tylko, ze ,,opierato si¢
na preznym Plockim Towarzystwie Rolniczym,
ale réwniez na mieszczanistwie, inteligencji
i klerze. Reprezentowato kierunek liberalny,
nie wypowiadajac si¢ za jakimkolwiek stron-
nictwem. Bylo starannie prowadzone, posiada-
to sporo rzeczowych informacji, nie spotykato
si¢ nuzacych dluzyzn” (s. 37). To stanowczo
zbyt malo, zwlaszcza ze pismo ukazywalo si¢
przez kilka lat (1898-1906) i — w opinii Zyg-
munta Glogera — bylo jednym z ,,najlepiej reda-
gowanych pism prowincjonalnych”. Autor
ksigzki twierdzi, ze ,,chociaz posiadato dobrze
prowadzony dzial informacji lokalnej, nie po-
trafito sprosta¢ nowym tendencjom, jakie za-
chodzity na ziemiach polskich w latach poprze-
dzajacych rewolucje 1905-1907 r.” (s. 38). Ty-
le tylko, ze — znowu — nie podaje, o jakie ,.ten-
dencje” chodzi. Co wigcej, nawet te powierz-
chowne i ogélnikowe wnioski majg jakis przy-
padkowy charakter, brak w nich wewngtrznego
porzadku, a opis jest chaotyczny, poniewaz au-
tor zwraca uwage na przypadkowe elementy
formuly wydawniczej prezentowanych pism.

W rozdziale trzecim (Prasa ptocka w latach
1905-1918), w osobnym podrozdziale autor
przedstawit pisma wydawane przez miodziez
szkolng (do 1918 r. — 33 tytuly). Podkreslit przy
tym, ze niektére z nich ,,zastuguja na specjalne
omoéwienie, bo skupialy wielkie talenty, ktére
odegraly péZniej istotng rol¢ w kulturze, nauce
czy dziatalnosci politycznej”. Nie sadze jed-
nak, zeby to bylo podejscie wtasciwe w sensie
metodologicznym. Chocby dlatego, ze owe ,.ta-
lenty” (chodzi m.in. o Ludwika Krzywickiego,
Juliana Leszczyniskiego-Leriskiego i Wtadysta-
wa Broniewskiego) tak naprawde ujawnily si¢
wiele lat p6Zniej. Jesli jednak autor jest przeko-
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nany, ze ludzie ci — jako uczniowie — mieli ja-
kis szczegélny wplyw na zawarto$¢ (tres¢)
ktéregos z pism lub przyczynili si¢ do wzrostu
jego popularnosci, to powinien staraé si¢ to
udowodni¢. Nie wystarczylo napisa¢ — w od-
niesieniu np. do pisma ,,Jutrzenka” redagowa-
nego przez uczniéw Gimnazjum Gubernialne-
go Plockiego — ze mialo ono charakter literac-
ko-naukowy i ze mlodziez ,,miala mozliwos¢
wypowiadania swych postepowych pogla-
déw”, co byto ,,wyrazem patriotyzmu i walki
z niewolg”. Z kolei przedstawiajac inne pismo
uczniowskie (,,Do dziela” — wydawane przez
uczniéw Gimnazjum Polskiej Macierzy Szkol-
nej), okreslone jako ,radykalne” i ,,utrzymane
w tonie kraficowym”, Konski stwierdzit jedy-
nie, ze ,,pismo atakowato szkole polska za ule-
ganie wptywom klerykalnym, domagato si¢ de-
mokratyzacji”, ale tez nie podat zadnych kon-
kretnych przykladéow tekstéw czy motywéw
i argumentéw, ktérymi postugiwali si¢ ich au-
torzy. Tymczasem warto bylo pokusié si¢
o choéby uproszczong analiz¢ wazniejszych ar-
tykutéow, zwlaszcza ze zachowalo si¢ kilkana-
Scie numeréw tego miesiecznika.

W tym kontekscie znacznie lepiej prezentu-
je si¢ — przedstawiona w rozdziale czwartym
(Prasa ptocka w latach 1918—1939) — charakte-
rystyka prasy plockiej wydawanej w dwudzie-
stoleciu migdzywojennym. W tym okresie uka-
zywalo si¢ w sumie 101 tytuléw, w tym m.in.
10 dziennikéw, 17 tygodnikéw, 7 dwutygodni-
kéw i 24 miesigczniki. Warto dodaé, ze w cia-
gu pierwszego dziesigciolecia rynek pism ptoc-
kich byl niestabilny, a liczba tytuléw, zwta-
szcza czasopism, zmieniata si¢ z roku na rok,
np. w 1919 r. ukazywalo si¢ 12 czasopism,
w 1920 — 9, 1923 - 11, 1924 - 7, 1925 - 8,
a w 1926 — 12. Dopiero od 1928 r. mozna
méwi¢ o wzglednej stabilizacji na rynku
zaréwno dziennikéw (co najmniej dwa tytuly
w kazdym roku), jak i czasopism (od 10 pism
w 1929 1. do 15 w 1938). Byly to przede wszys-
tkim pisma polskojezyczne (97), ale byly tez
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trzy tytuly adresowane do zamieszkalych
w Plocku Zydéw oraz jedno pismo w jezyku
esperanto. Najwicksza grupe — z punktu widze-
nia profilu tematycznego — stanowity pisma re-
ligijne i wyznaniowe (31) oraz spoteczno-poli-
tyczne (29), a potem kolejno: szkolne i harcer-
skie (11), techniczno-gospodarcze (10), literac-
kie i artystyczne (8). Autor odnotowat tez trzy
pisma urzedowe, po dwa tytuly reprezentujace
zwigzki zawodowe i stowarzyszenia spétdziel-
cze, wojsko i organizacje paramilitarne, a takze
humorystyczne i naukowe oraz jedno pismo
0 tematyce sportowe;j.

Trzeba podkresli¢, Ze ten rozdzial ma przej-
rzystg i uporzadkowang strukture. W trzech
odrebnych podrozdziatach zostaly omdéwione
kolejno: dzienniki (acznie w latach 1918-1939
byto ich 10), pisma wyznaniowe (najwigcej, bo
27 bytlo wydawanych przez Kosciét katolicki)
oraz prasa szkolna i harcerska (11 tytuléw).
Szkoda jednak, ze poszczegblne tytuly nie zo-
staly przedstawione z nalezyta uwaga, propor-
cjonalnie do ich popularnosci. Wida¢ to najle-
piej w przypadku dziennikéw, bo o ile ,,Kurie-
rowi Plockiemu” czy ,.Dziennikowi Plockie-
mu” poswiecit Koniski po parg stron, to o ,,Glo-
sie Mazowieckim” dowiadujemy si¢ tylko, ze
pismo to cieszylo si¢ poparciem arcybiskupa
Juliana A. Nowowiejskiego i Akcji Katolickie;j
i ze ,,mialo zdecydowanie antyniemieckie obli-
cze, demaskowalo dziatalnos¢ V kolumny”. Co
gorsza, o wydawanych okresowo ptockich mu-
tacjach dziennikéw warszawskich: ,,ABC”
(w latach 1926-1927), ,,Rzeczpospolitej”
(1927-1928) i ,,Expressu Porannego” (1934)
nie ma ani stowa, chociaz przydataby si¢ choc-
by préba uproszczonej analizy ich tresci, po-
zwalajagca wyjasni¢ przyczyny ich likwidacji.
Powierzchowna i przypadkowa jest tez charak-
terystyka pism wyznaniowych. Dla przyktadu:
w odniesieniu do wydawanego w latach
1935-1939 tygodnika ,,Gtos Prawdy” (od 1938 1.
jako ,,Glos Starokatolicki”) Koriski napisat tyl-
ko, ze bylo to pismo ,,0 tresci religijno-spotecz-

nej, o duzej dozie tolerancji i realnym spojrze-
niu na fakty z przeszlosci” i ze ,,publikowane
tam artykuly dotyczyly problematyki religijnej,
historycznej i spotecznej. Zamieszczano bieza-
ce wiadomosci polityczne, kronike mariawicka
i humor”. To stanowczo zbyt mato, by poznaé
blizej formule wydawniczg tego pisma.

W skromnym objg¢tosciowo rozdziale pig-
tym zostala przedstawiona prasa ptocka wyda-
wana w okresie okupacji. W czterech podro-
zdziatach znalazly si¢ kolejno: krétka charakte-
rystyka prasy niemieckiej, prasy konspiracyj-
nej, dziatania Komendy Gléwnej ZWZ-AK
w ramach akcji ,,N” (Niemcy) oraz opis wojen-
nych loséw redaktora naczelnego ,,Glosu Ma-
zowieckiego — red. Michata Niemira i innych
dziennikarzy plockich. Jednak w pierwszym
podrozdziale wiele miejsca zajmujg rozwaza-
nia na temat okupacyjnej rzeczywistosci
w Plocku, w tym o losach ludnosci zydowskiej,
a takze o rozmaitych decyzjach administracji
niemieckiej zmierzajacych do zastraszenia Po-
lakéw i utrudnienia dziatalnosci konspiracyj-
nej, niewatpliwie wazne i ciekawe, ale w zde-
cydowanej wigkszosci niewigzace si¢ bezpo-
$rednio ani nawet posrednio z niemieckoje-
zyczng prasa okupacyjng. Tak naprawdg bo-
wiem o dwoch takich pismach — dzienniku
urzegdowym dla powiatu plockiego, wydawa-
nym tylko w 1940 r. (,,Amtliches Kreisblatt
fiir der Kreis Plock”) i dzienniku lokalnym
»Plocker Tageblatt” (od 1941 r. jako ,,Stidost-
preussiche Tageszeitung”) autor napisal nie-
wiele, a to, co napisal, jest powierzchowne
1 ogélne; dla przyktadu: w odniesieniu do
,Sudostpreussiche Tageszeitung” stwierdzil, ze
celem pisma bylo ,jak najsilniejsze zwigzanie
przybyszéw z Reichu i terenéw wschodnich
z polskim terenem okupacyjnym, ktéry miat
tworzyé nowe, wielkie Niemcy” i ze dziennik
»forsowal poglad, ze polskie tereny wlaczone
do Prus Poludniowo-Wschodnich to stare, nie-
mieckie ziemie, ktére po latach powrécity do
Rzeszy i ze Niemcy sg ich pelnoprawnymi



gospodarzami od czaséw Fryderyka Wielkiego
[...], spelnial tez cele propagandowe — wyol-
brzymiat sukcesy niemieckie, zwlaszcza w po-
czatkowej fazie wojny, zwalczal u przybyszéw
z Niemiec kompleks tymczasowosci, ukazywat
dziatalno§¢ NSDAP i organizacji paramilitar-
nych, podnosit morale niemieckiej miodziezy,
prowadzit szeroka dziatalno$¢ antypolskg i an-
tyradziecka”. 1 zadnych szczegéiéw, przykta-
déw, konkretow, nie wiadomo tez, czy np. for-
muta wydawnicza pisma (istnialo do stycznia
1945 r.) zmieniala si¢ w zaleznosci od sytuacji
na froncie itp.

Podobne watpliwosci budzi charakterysty-
ka plockiej prasy konspiracyjnej; poza wymie-
nieniem poszczegdlnych tytutéw i podstawo-
wych danych (np. o liczbie wydanych nume-
réw) autor nie probuje analizowaé ich tresci.
Ogranicza si¢ tylko do usprawiedliwiajacego
stwierdzenia, ze ,,prasa konspiracyjna wydawa-
na w latach 1939-1945 w Plocku i okolicach
nie doczekala si¢ jeszcze zadnego opracowa-
nia. Brak nawet przyczynkéw poswieconych
jakiemus tytutowi. W tej sytuacji potrzebne sg
dalsze poszukiwania i trudne badania”.

Z kolei tres¢ dwoéch nastgpnych podro-
zdzialéw zastluguje na ambiwalentng oceng.
Z jednej strony bowiem dobrze si¢ stato, ze au-
tor ksigzki uwzglednit informacje i opinie na
temat konspiracyjnej akcji ,,N” czy wojennych
loséw niektérych dziennikarzy plockich (choé
nie ma ws$réd nich spraw nowych, nieopisa-
nych wczesniej w literaturze przedmiotu),
z drugiej jednak — czy nalezalo robi¢ z tego
osobne podrozdziaty, ktérych zawartos¢ plasu-
je sie raczej ,,obok tematu”?
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Merytoryczng czgsS¢ ksiazki uzupetniaja: al-
fabetyczny indeks tytutéw dziennikéw i czaso-
pism plockich, indeks nazwisk dziennikarzy
i wydawcoéw prasy plockiej oraz autor6w pisza-
cych na ten temat, spis fotografii oraz biblio-
grafia literatury przedmiotu (z podzialem na
Zrédia archiwalne, relacje zebrane przez autora,
opracowania ksigzkowe, biogramy, artykutly
prasowe i prace nieopublikowane). Zwraca
uwage bogaty aneks, na ktéry sktadajg sie zdje-
cia i fotokopie réznych pism ptockich.

Punktem odniesienia dla oceny ksigzki mo-
ze by¢ — zawarta w przedmowie — deklaracja
autora, ze ,,postawit sobie za zadanie prezenta-
cj¢ prasy plockiej, jej zespotéw redakcyjnych,
bogatej gamy tematycznej oraz wachlarza srod-
kéw 1 gatunkéw dziennikarskich w niej stoso-
wanych. Podjal si¢ zebrania wszelkich infor-
macji o funkcjonowaniu redakcji, dziennika-
rzach, naktadach, kolportazu i warunkach funk-
cjonowania”. Po lekturze tomu pierwszego
mozna jedynie powiedzie¢, ze wykonat to za-
danie tylko czgsciowo. Przy okazji: nie mozna
zgodzi¢ si¢ z opinig autora wyrazong w pierw-
szym zdaniu przedmowy, ze ,,dotychczas zadne
z polskich miast czy regionéw nie doczekato
si¢ kompleksowego opracowania dziejéw swej
prasy”’; wprawdzie nalezatoby najpierw ustalic,
co rozumie¢ si¢ bedzie pod pojeciem opraco-
wania ,kompleksowego”, ale z pewnoscig
mozna wskaza¢ takie miasta czy regiony; wy-
starczy wymieni¢ chocby opracowania Jerzego
Jarowieckiego o prasie krakowskiej i lwow-
skiej czy Wiktora Peplifiskiego o prasie
pomorskiej.

Wiestaw Sonczyk
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Malgorzata Moleda-Zdziech

Czas celebrytow. Mediatyzacja zycia publicznego

Difin, Warszawa 2013, 444 s., ISBN 978-83-7641-798-1

Mediatyzaeja, celebrytyzacja, tabloidyza-
cja, globalizacja mediéw oraz ponowo-
czesnosc to zjawiska, o ktérych bedzie si¢ pisa-
o coraz czgsciej. Cho¢ istnieje juz duza baza
tytutéw prac naukowych opisujacych poszcze-
gblne zjawiska oraz ich praktyczny wymiar, to
zadna z nich nie opisuje ich w takim ciekawym
polaczeniu, jak uczynita to Moleda-Zdziech.

Wydaje si¢, ze autorka wyszla ze stusznego
zalozenia, ze nadchodzi wlasnie czas celebry-
tow. Jest to jedna z nielicznych publikacji na
polskim rynku!, ktéra analizuje zjawisko cele-
brytyzacji zycia publicznego w wielu ujeciach
i pokazuje, ze celebryci stajg si¢ nowym polem
penetracji badaczy (szczegblnie w socjologii,
medioznawstwie czy politologii), a wyniki ich
analiz moga mie¢ duze znaczenie nie tylko dla
nauki®. Warto zauwazy¢, ze wlasnie dzieki ta-
kim badaniom mozliwa jest kooperacja Swiata
nauki i biznesu, co znaczaco rozszerza mozli-
wosci rozwoju absolwentéw kierunkéw z za-
kresu nauk spotecznych.

O skali podjetych tematéw zaswiadczyc
moga tytuly poszczegdlnych rozdzialéw: Od
zaposredniczenia do mediatyzacji — w poszuki-
waniu konceptu badawczego; Ponowoczesnos¢
Jjako kontekst dla procesow mediatyzacji i cele-
brytyzacji; Transformacja medialnych wzoréw
osobowych — od lideréw opinii do celebrytow;
Celebryci jako kluczowi aktorzy ponowocze-
snosci oraz Konsekwencje mediatyzacji i cele-

brytyzacji: tabloidyzacja i infotainment. Autor-
ka podzielita przedmiot swoich rozwazar na
dwie czesci: teoretyczng i praktyczng, co
umozliwito jej udowodnienie gtéwnej hipotezy
zawartej w ksigzce, ze ,celebryci narzucajg
wzory zachowarn pozostalym aktorom zycia
publicznego” (s. 19). Autorka tlumaczy: ,,Nie
chodzi o zwykle mody (te z reguty sg chwilowe
i zmienne, cho¢ cykliczne) i kopiowanie stylu
swego idola czy sposobu ubierania si¢. Wraz
z pojawieniem si¢ celebrytow stopniowo za-
czynajg by¢ wypierani z przestrzeni publicznej
liderzy opinii (»przywddcy opinii« wedtug
Mertona) czy tradycyjni eksperci (intelektuali-
$ci, naukowcy). Zmniejsza si¢ ich »medialne
upublicznienie«. Pozycja w przestrzeni pu-
blicznej zaczyna zaleze¢ od pozycji w polu me-
dialnym. To ono zawlaszcza wszystkie pozo-
stale pola: polityki (wladzy), ekonomii, spo-
feczno-kulturowe. A skoro pole medialne rza-
dzi si¢ innymi zasadami niz pole akademickie
czy naukowe, to aby by¢ na nim obecnym, in-
telektualisci-eksperci przyjmuja je” (s. 19).

W kontekscie teoretycznym wart przestu-
diowania jest rozdzial pierwszy poswigcony
zagadnieniu mediatyzacji, podejmujacy probe
jej zdefiniowania i wyjasnienia, dlaczego r6z-
ni badacze tej problematyki okreslajg to samo
zjawisko innym mianem: mediatyzacja, zapo-
Sredniczenie, medializacja, medialnos¢. Jak
twierdzi autorka, nie wynika to tylko z réznic

! Zob. np.: R. Niczewski, J. Potrzebowski, Celebryci w ataku. Celebrity effect jako skuteczne narzedzie komu-
nikacji marketingowej, Warszawa 2010; Ludzie polskich mediow. Celebryci a redaktorzy, red. K. Wolny-Zmorzyn-
ski iin., Torun 2010; W. Godzic, Znani z tego, zZe sq znani. Celebryci w kulturze tabloidow, Warszawa 2007; S. Mar-
shall, Cena plotki. Naga prawda o dziennikarzach i celebrytach, Warszawa 2011; M. Janczewski, CeWEBryci. Sta-
wa w sieci, Krakéw 2011; W. Godzic, Kuba i inni. Twarze i maski popkultury, Warszawa 2013.

2 0 czym wspomina w swojej recenzji zamieszczonej na oktadce ksiazki prof. dr hab. Bogustawa Dobek-

-Ostrowska.



semantycznych, wplyw maja tu inne czynni-
ki, takie jak przyjeta perspektywa badawcza,
krag kulturowy czy swoista optyka badawcza.
Trzeba zaznaczyé, ze definiujgc kolejne ter-
miny, autorka unika wtasnej oceny, ktéra mo-
glaby mie¢ znaczenie dla rozdzialéw prak-
tycznych. Jedynie na koricu pierwszego roz-
dzialu stwierdza, ze na potrzeby tej pracy
przyjeto za Hjarvardem, jako wiodacg i pod-
stawowg, definicj¢ mediatyzacji jako ,,dwu-
stronnego procesu pdZnej nowoczesnosci,
w ktérym media — z jednej strony wylaniajg
si¢ jako niezalezna instytucja, z wlasng logi-
ka, do ktérej inne instytucje muszg si¢ dosto-
sowaé. Z drugiej strony praca, rodzina, reli-
gia. Coraz wigcej dzialari tych instytucji roz-
grywa sie nie tylko w interakcjach, ale row-
niez poprzez media masowe. Logika mediéw
odwoluje si¢ do ich instytucjonalnego i tech-
nologicznego sposobu dzialania, wilaczajac
w to dystrybucje materiatu i symbolicznych
Zrédet oraz uzywanie formalnych i nieformal-
nych zasad” (s. 72). W kontekscie hipotezy
badawczej, a takze praktycznych kazusow
opisywanych w tekscie, interesujacy byiby
punkt widzenia autorki w odniesieniu do ter-
minu medialnos¢, ktéry — choé istnieje od
dawna — rzadko jest opisywany w polskiej li-
teraturze przedmiotu.

Malgorzata Moleda-Zdziech prébuje takze
odpowiedzie¢ na pytanie, co oznacza stwier-
dzenie ,,bycie medialnym”. Wspdiczesnie na-
wet naukowcy, politycy czy duchowni nie osig-
gng pewnego szczebla kariery, jezeli nie sg oso-
bami medialnymi. To jest jeden z ciekawszych
fragmentéw recenzowanej ksigzki z kilku po-
wodéw. Po pierwsze, stanowi on konglomerat
teorii dotyczacej tego zagadnienia, bardzo uzy-
tecznej dla zrozumienia opisywanych kazusow.
Po drugie, przyktady te nie postawiajg watpli-
wosci, ze wspélczesnie mamy do czynienia
7 kulturg ponowoczesnosci, modele jednostki
przedstawione jako ilustracja dla teorii idealnie
podkreslajg bowiem to, o czym pisal cytowany
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przez autork¢ Giovanni Sartori i inni politolo-
dzy (s. 98-100).

Wiele miejsca autorka poswigca na analizo-
wanie zwigzku mediéw i polityki, ktére okresla
jako niebezpieczne (s. 107). Zauwaza, ze w tej
relacji wiele czynnikéw odgrywa istotng rolg,
jak na przyktad: cyklicznos¢ pewnych zacho-
wafl, forma, standardy dotyczace zachowari ko-
biet i me¢zczyzn w polityce czy nawet
tak nieformalne dziatania, jak ,ustawki”
(s. 107-111).

Malgorzata Moleda-Zdziech stwierdza, ze
w jej ksigzce nie mozna znaleZ¢ odpowiedzi na
pytanie o to, jak zosta¢ celebryta. Jednak wni-
kliwa analiza, zaréwno opisywanych przypad-
kéw, jak i umiejetnie dobranej do niej teorii,
pomaga czytelnikowi zrozumie¢, co decyduje
0 ,,byciu medialnym”. Zaproponowana przez
autorke nowa kategoria p6l Bourdieu staje sie,
jej zdaniem, nadrz¢dna w stosunku do pozosta-
tych. Cho¢ mogloby si¢ wydawad, ze jest to
odwazna teoria, to jednak kazdy analityk pro-
blemu przyzna wiele racji temu stwierdzeniu.

Autorka stara si¢ nie ocenia¢ opisywanych
przez nig proceséw spolecznych, ale i tak
w niektérych fragmentach czytelnik nie moze
oprzeé si¢ wrazeniu pesymistycznego wy-
dzwigku wynikajacego z redefiniowania pew-
nych modeli zachowari zwigzanych z kulturg
ponowoczesnosci oraz globalizacja. Takim
przyktadem jest chociazby teza, ze nastapila
zamiana tradycyjnych lideréw opinii, ktérych
atutem byla posiadana przez nich wiedza, na
tych, dla ktérych naczelng wartoscig jest fakt
,»bycia medialnym”: , Funkcje eksperckie pel-
nione wczesniej przez intelektualistow, nau-
kowcéw czy samych dziennikarzy teraz wyma-
gajg adaptacji do zasad panujacych na medial-
nym polu. Dawnych ekspertow zastgpuja eks-
perci fast thinkers, »méwigcy komunatami«”.

Ulegta zmianie takze rola dziennikarza,
ktérego dzialalnos¢ w mediach jest obecnie
oparta na nowych zasadach. Autorka zamiesci-
fa tabel¢ opracowana na podstawie ksigzki



Recenzje

Graeme’a Turnera®, gdzie pokazata, jak ewolu-
owaly zasady wyznawane przez dziennikarzy.
I tak na przyktad wedlug ,,starej zasady” dzien-
nikarze uznawali, ze informacja jest informa-
cjg, podczas gdy wspolczesni przedstawiciele
zawodu uwazaja, Ze informacja jest marketin-
giem. Warto przytoczyC jeszcze kilka przykta-
déw z omawianej tabeli (s. 179):

Stare zasady Nowe zasady

Doswiadczenie jeden rok to juz

ekipy jest wazne doswiadczenie
Zaznacz przetomowe | przykryj przetomowe
wiadomosci wiadomosci

Sledz wprowadzenie
(wstepniak) news
directora

kim jest news director?

W ksigzce wielokrotnie podejmowany jest
watek celebrytéw jako nowych aktoréw zycia
publicznego ponowoczesnosci. Jest to jeden
z waloréw tej pracy, poniewaz ujmuje ona zja-
wisko celebrytéow w kontekscie teorii nauko-
wych, a przede wszystkim podejmuje probe ich
kategoryzacji. Moleda-Zdziech ukazuje proces
celebrytyzacji zycia publicznego, a przez to za-
przecza swojemu stwierdzeniu, ze tego czytel-
nik w jej ksigzce nie odnajdzie (mowi, ze jej
celem byla emanacja procesu celebrytyzacji,
s. 139). Warto jednak zaznaczy¢, ze dzigki in-
formacjom zawartym w ksigzce czytelnik do-
ktadnie zrozumie, na czym polega proces cele-
brytyzacji, jakie sa jego sktadowe oraz jacy ak-
torzy biorg w nim udziat.

Warto wspomnie¢ o niewielkiej czgsci po-
Swigconej ,,socjologom medialnym”. Autorka
przywoluje zasady, jakimi powinien kierowac
si¢ socjolog, i zestawia je z postgpowaniem
,»socjologéw medialnych”. Cho¢ podpiera si¢
wypowiedziami innych naukowcéw, to jednak
nie da si¢ uniknaé wrazenia, ze jest to jeden
z ,mocniejszych™* fragmentéw i dotyczy on

funkcjonowania naukowcéw w sferze medial-
nej. Moze by¢ doskonaltym wstepem do debaty
na temat kondycji nauki w Polsce, a co wazne,
tezy zawarte w tej czgsci moga odnosié si¢ nie
tylko do socjologéw, ale i innych przedstawi-
cieli nauk spotecznych. Co interesujgce, nie by-
lo to zapewne celem Moledy-Zdziech, a jej in-
tencje, jak si¢ wydaje, mialty jedynie naukowy
charakter, o czym swiadczy charakter fragmen-
tu (informacyjny), a takze brak oceny zjawiska
ze strony autorki. W podsumowaniu jednego
z rozdzialéw ,,stawia tez¢ o schylku intelektua-
listéw 1 ich roli. Jako grupa kontrolna wybrana
zostanie grupa socjologéw, a przede wszystkim
»socjologéw medialnych«. W oparciu o kla-
syczne zalecenia Ossowskiego oraz Mertona
przypomniane zostaly etosowe zasady roli so-
cjologa. Czy zachowaly swoja aktualnos¢?
»Medialni socjologowie« stoja przed pokusg
wyborem [!] strategii istnienia w polu medial-
nym: decydujac si¢ na to, powinni raczej orien-
towac si¢ na zbudowanie pozycji gwiazdy (sta-
wy) niz celebryty fout court” (s. 310).

Jak juz wspomniano, ksigzka Czas celebry-
tow. Mediatyzacja Zycia publicznego wnosi
wiele nowych elementéw do polskiej literatury
przedmiotu. Kolejnym jest fakt pojawienia si¢
po raz pierwszy w Polsce tak kompleksowe;j
charakterystyki zjawiska tabloidyzacji. Po-
wiew Swiezosci przynosi takze podrozdziat do-
tyczacy peopolizacji. Zjawisko to, cho¢ funk-
cjonuje prawie wsze¢dzie, powstalo we Francji,
a raczej tam rozpoczeto badania nad nim. Re-
publika Francuska dlatego jest dobrym polem
badawczym dla peopolizacji w kontekscie poli-
tyki i wladzy, ze istnieje tam zakaz reklamy po-
litycznej. Oznacza to zatem, ze aby zaistnie¢
w swiadomosci odbiorcéw, trzeba zastosowad
strategi¢ ,,bycia medialnym”. Jak pisze cytowa-
ny przez autorke publicysta ,,Polityki” Marek
Ostrowski, politycy dziataja poprzez upublicz-

3 G. Turner, The Ordinary People and the Media. The Demotic Turn, London 2010.
4 Moze by¢ odczytany zgodnie z intencjami autorki jako przyktad ilustrujacy cytowane teorie naukowe, ale row-
niez niektérzy moga widzie¢ w tym fragmencie krytyke srodowiska naukowego w Polsce.



nianie zycia osobistego i towarzyskiego, nie
za$ poprzez instytucje powolane do tego celu
przez konstytucj¢. Jak mozna sadzi¢ z licznych
przyktadéw przytaczanych w ksigzce, media
francuskie znajduja si¢ w kregu zainteresowan
badawczych autorki. Nalezy to uznaé za atut
publikacji, o rynku mediéw francuskich pisze
si¢ bowiem w Polsce bardzo malo, a jest to sy-
stem specyficzny na tle innych’. Wynika to tak-
ze z faktu, ze we Francji nie istniejg nauki
o mediach®.

Wiestaw Godzic
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Podsumowujac: Czas celebrytow. Mediaty-
zacja Zycia publicznego jest niezwykle intere-
sujaca pozycja na polskim rynku z kilku powo-
déw, odwotujacg si¢ w znacznym stopniu do li-
teratury zagranicznej’. Zapewne doszukaé by
si¢ mozna kilku mankamentéw tej publikacji,
lecz czy warto o nich méwic, jezeli ksiazki nie
mozna poréwnaé do zadnej innej na rynku pol-
skim?

Katarzyna Gajlewicz-Korab

Kuba i inni. Twarze i maski popkultury

Wydawnictwo Akademickie Sedno, Warszawa 2013, 338 s., ISBN 978-83-63354-37-4

oktadki spoziera wylupiastym okiem, ka-
Zrykaturalnie powigkszona i przez to zde-
formowana twarz. Po rogowych, nieco staro-
modnych oprawkach okular6w mozna mnie-
mad, ze nalezy ona do inteligenta. Ale jest cos
wigcej — szalonego, niepokojacego, cos z roz-
dwojenia jazni, co§ nienormalnego, z pograni-
cza snu i jawy w tym spojrzeniu, grymasie, wy-
gladzie — odbiciu w lustrze pewnego obrazu,
fotoportretu... Czy to blazen? Jak si¢ za chwi-
le dowiadujemy, to obraz wspéiczesnego pol-
skiego celebryty, ktérym jest — studium przy-
padku — tytutowy Kuba.

Na potrzeby analizy mechanizméw popkul-
tury, ewolucji branzy szeroko pojgtego show-
-biznesu oraz jego kondycji intelektualno-este-

tycznej medioznawca prof. Wiestaw Godzic
w najnowszej ksigzce pt. Kuba i inni. Twwarze
i maski popkultury za podmiot liryczny wziat
Kub¢ Wojewddzkiego, znanego dziennikarza.
Ttlumaczgc si¢ ze swojego wyboru, autor pisze:
byl jak dwudzielna szafa. Otworzysz jedno
skrzydlo: a tam fekalia, rechot i obsceniczne te-
maty. Otworzysz drugg polowe, a tam — moze
nie raj, ale zawsze jaki$ mity landszafcik skrza-
cy sie¢ dowcipem” (s. 14). Czy to wystarczy,
aby pisa¢ o Kubie Wojewddzkim jako orygi-
nalnym zjawisku skrajnie odczytanym przez
odbiorcéw? Dlatego dalej czytamy wyjasnienie
dotyczace gléwnej postaci, rozbieramy na
czynniki pierwsze znaczenia stéw twarz i ma-
ska, szukamy sensu bycia sobg lub kreowania

5 K. Gajlewicz, System medialny Francji, [w:] Wybrane zagraniczne systemy medialne, red. nauk. J.W. Ada-

mowski, Warszawa 2008, s. 129-175.

6 Badania nad mediami sa prowadzone w niewielkim zakresie w stosunku do innych tak rozwinietych paristw
Europy i zajmujg si¢ nimi gtéwnie socjologowie. We Francji istnieje uniwersytecka dyscyplina nazywana nauka
o komunikowaniu, lecz dotyczy ona tylko komunikologicznych aspektéw funkcjonowania mediéw.

7 Zabrakto w niej jednakze takich pozycji polskich, jak np.: J.W. Adamowski, Czwarty stan. Media masowe
w pejzazu spotecznym Wielkiej Brytanii, Warszawa 2006; Wybrane zagraniczne systemy... czy B. Golka, System me-

dialny Francji, Warszawa 2001.
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wizerunku w kontekscie masowej publiczno-
$ci. Wprowadzajac nas w swiat popkultury,
efektownie zonglujac przyktadami i cytatami,
Wiestaw Godzic czyni jednak pewne zastrzeze-
nie dotyczace twarzy i maski, troche jak aseku-
racje. Pisze — , Traktuje je wybitnie metafo-
rycznie, zakladajac ze »wybitna metaforycz-
no$é« nie koliduje z precyzja wypowiedzi”
(s. 15). Obraz, ktéry powoli wylania si¢ bo-
wiem z narracji autora, moze zaréwno intrygo-
wacd, by¢ interesujacym materialem poznaw-
czym, jak i wpedzaé¢ w glebokg rozterke nad
otaczajagcg nas rzeczywistosciag generowang
przez idoli thumdw, ale i skrajnie konsumenc-
kie, czasami leniwe, innym razem zagubione,
spoteczenstwo nowego pokolenia. Zatem — czy
warto mie¢ twarz, a moze bezpieczniej miec
maske? Kto tworzy i kto rzadzi wspéiczesng
popkulturg? Wybrane i uwielbiane jednostki
czy raczej odbiorca masowy — kto ma wystar-
czajace, odpowiednie Srodki i narzedzia, aby
decydowaé o losie np. zawartosci mediéw?
Czy jednostka — celebryta jest w stanie manipu-
lowad, sterowaé, wptywac np. za zasadzie prze-
kory, na gusta masowe? Jaka robote, 1 jakimi
metodami, moze wykonaé osoba wplywowa —
symbol popkultury — dla masowej swiadomo-
$ci? Nagle, za sprawg rozwazan prof. Godzica,
Kuba Wojewddzki, ten ,,samozwarczy arbiter
polskiego show-biznesu” staje si¢ pozytywnym
bohaterem, nie zas godnym potepienia, cynicz-
nie skupionym na sobie, tanim pajacem jako
przedstawicielem nurtu.

Recenzowanej ksiagzce blizej do pozbawio-
nej uprzedzen, zyczliwej analizy niz bezpardo-
nowego szyderstwa, gdyz — ,,wypowiedzi Ku-
by dawaly nam wielokrotnie do myslenia —
o religii, seksie, patriotyzmie”. Dalej Godzic
pisze: ,to mdj bohater do-podczepienia-si¢”.
Faktycznie, tutaj Wojewo6dzki staje si¢ m.in.
pretekstem do rozwazan na temat ewolucji tele-
Wwizji, jej miejsca w zyciu widzéw, asumptem
do wybiegajacej naprzéd préby przewidzenia
przysztosci ,,szklanego ekranu”, jego kondycji

teraz i kiedys. To takze pole do analizy zlozo-
nosci kontrowersyjnej i megapopularnej posta-
ci znanej wszystkim, czyli obrazu: ,,wrazliwe-
go klauna” vs. ,,zlosliwego chama” — sprzecz-
nos¢ jest bowiem ciekawa do analizowania,
choéby na zasadzie samograja, dostarczajac
efektownego tworzywa dla badan. Autor zdaje
si¢ szukaé definicji roli, w ktdérg wcielit si¢ je-
go aktor — satyryk megaloman i roztrzgsiony
narcyz czy wrazliwy dziennikarz potrafigcy
stucha¢, bo postaé¢ Kuby Wojewddzkiego dzie-
li Polske, nie jest obojgtna, polaryzuje postawy
i opinie Polakéw, tak samo on i o nim, jak ak-
tualny spér polityczny, w ktdrym notabene
otwarcie bierze udziat, lubujac si¢ w kontro-
wersyjnych dyskursach. Stusznie zauwaza
1 punktuje to prof. Godzic, wszak Wojewddzki
nie jest apolityczny, wylacznie showbizowy,
nie kryje si¢ ze swoimi poglagdami, preferencja-
mi czy antypatiami.

Szukajac obiektywizmu, autor stara si¢
w zdroworozsadkowy sposéb przytaczaé przy-
ktady, nie unika w prezentowaniu, ilustrowaniu
czy komentowaniu nieuchronnej i niezaprze-
czalnej obecnosci polityki w mediach, jest w tej
warstwie sprawiedliwie wywazony. Stad moze
zaskakujace wydaje si¢ nagte, troche jakoby na
doczepke, pojawienie rozdzialu o Smolenisku
i filmie Solidarni 2010. Chyba ze jako jaskrawa
ilustracja zjawiska pt. ,,medialny szok”. Postawa
Kuby w tym wzgledzie jest znamienna, wszak
nie potrafi odpusci¢ sobie ani powstrzymac si¢
przed wtraceniem czego$ na 6w smolenski te-
mat, przy kazdej nadarzajacej si¢, nawet naj-
mniej stosownej okazji, fanatycznie polujgc na
skandale. A skandal, jak wiadomo, makes the TV
go around — Kreci, porusza, jest silg napedowa
mediéw. Autor przytacza Zrédla tego zjawiska
z amerykariskiej telewizji FOX. Skandal obycza-
jowy, jakim byty przyktadowo seriale o ,,zwyklej
rodzinie” Bundych czy Simpsonach. Tutaj Go-
dzic tlumaczy, jak ewoluowata publicznos¢, jak
dochodzita do glosu, nabierala znaczenia wraz
z postepujacym konsumpcjonizmem mediow.



Ksigzke Kuba i inni... czyta si¢ dos¢ lekko.
Mimo zlozonosci poruszanych probleméw, nie
jest hermetyczna. Autor wzbogaca swéj wy-
wod, 1 chwata mu za to, o szeroki wachlarz od-
niesien, ilustracji i cytatow; wreszcie relacji
7 biezacego stanu badan pokrewnych dziedzin,
podpiera si¢ innymi opracowaniami podobnego
typu, nie stronigc czasami od tematyki ogdl-
niejszej, ale cenniejszej, gdyz tworzacej ob-
szerniejsze tto kontekstowe. W tej materii prof.
Godzic zdaje si¢ by¢ niezastapionym obserwa-
torem i analitykiem, bez watpienia nalezac do
elity badaczy przedmiotu, o czym moga Swiad-
czy¢ chocby liczne jego wczesniejsze opraco-
wania. Jednak — jak kazdemu — tak i jemu w re-
cenzowanym materiale przydarzajg si¢ sformu-
towania ocierajace si¢ o efekciarstwo, np. for-
mutujgc najbardziej prawdopodobny zawodo-
wy koniec swojego celebryty, méwi: ,,Boj¢ si¢
jednak nowego wizerunku Kuby zgorzknialego
i sfrustrowanego raczej; takiego, ktéry nagle
przechodzi od »penisa« do »prostaty«”. I doda-
je: ,[...] z kolei my — jego odbiorcy — przygo-
tujmy si¢ do stanu bliskiemu kacowi. Bo cos
oryginalnego i ekscentrycznego moze skon-
czy¢ si¢ bezpowrotnie, my zas bedziemy uda-
wac, ze nas przy tym nie byto” (s. 306). Z dru-
giej strony sg obszary, ktére prawdopodobnie
z braku miejsca zostaly w ksigzce potraktowa-
ne ogdlnikowo, rzec by mozna naskérkowo
mushnigte. Nakreslony zarys ogdélny mechani-
zmu narodzin celebryty, publicznosci, kreowa-
nia rzeczywistosci via media — az chcialoby si¢
wigcej, z odniesieniem nieco Szerszym niz wy-
facznie do polskiego rynku. Ponadto nie udato
si¢ autorowi unikng¢ banalnych stwierdzen de-
dykowanych bohaterom popkultury typu ,,mig-
dzy sztucznoscig (maskg) a autentycznoscig
(twarza) znajduje si¢ rozlegla przestrzen,
w ktérej oni faktycznie funkcjonuja, rzadko
zajmujac trwale ktéra$ z kraficowych pozycji”
(s. 17), bo takie zachowanie wydaje si¢ doty-
czy¢ raczej wigkszej populacji ludzkiej niZli
tylko wysublimowane;j elity towarzyskie;j.
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Aby powstal fenomen Kuby Wojewddzkie-
go, jak tlumaczy autor — potrzebny jest grunt,
tto, gabka, ktéra bedzie wchianiaé¢ generowany
przekaz. Czym jest 6w grunt — czyli publicznosé
— skad sie wzieta, jak do tego doszto i co jg uksz-
taltowato — grupa sympatykéw showmana bez-
krytycznie konsumujaca jego osobe. Tymcza-
sem Wojewddzki, cho¢ okrzyknigto go krélem
celebrytéw, réwniez nie jest wolny od pewnych
standardowych zachowan konsumenckich, taski
1 niefaski fana, wolny od proceséw zmieniaja-
cych przestrzenn medialna, nieuchronnego upty-
wu czasu. On takze nie zyje bez tego gruntu. Na
tym wykietkowat i wzrést. Ten mechanizm i za-
sady jego funkcjonowania zna prof. Godzic, ale
zna go takze ze zwierzgcg intuicja, jak i co robid,
aby utrzymac si¢ na fali popularnosci, sam Wo-
jewddzki. Czy autor zdotal Kube wezesniej wy-
mysli¢ czy opisal juz dzieto skoriczone? Pewnie
jedno i drugie po trosze, stad w kolejnej odstonie
analizy autor prébuje odnalez¢ klucz, usystema-
tyzowac dobor gosci zapraszanych do talk-show
Kuby Wojewddzkiego oraz poddaje ocenie sto-
sunek gospodarza do ,tych na kozetce”. Tutaj
wyraZnie podkresla zréznicowanie zachowania
Kuby zalezne od goscia — niektérych zaprasza,
by wysmiad, innych z szacunku, podziwu, cza-
sem nawet po to, by ogrza¢ si¢ w ich ciepetku.
Goscie jego talk-show to zaréwno gwiazdki le-
dwo wschodzace na firmamencie, niewrdzace,
ze tam zagoszczg na dluzej, raczej wybryk jed-
nosezonowy, stynne z faktu ,,znane z tego, ze sg
znane” (s. 11), jak réwniez powazni ludzie, zde-
cydowanie bedacy poza nurtem popkultury,
wazni i powazni, artysci, intelektualisci, dyrek-
torzy teatréw, redaktorzy naczelni, autorytety —
ich obecnos¢ swiadczy o docenieniu lub przy-
najmniej nucie sympatii dla prowadzacego au-
dycje. Co wiecej — méwia, ze go lubig, choé
oczywiscie pozostajac na niwie estetyki saty-
ryczno-rozrywkowej, zazwyczaj na wyrazne zy-
czenie gospodarza programu.

Prof. Godzic przytacza szeroki kontekst
zjawiska telewizji rodzacej celebrytéw — jak
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powstaje, jak funkcjonuje, dlaczego tak pro-
speruje i jak si¢ rozwijato. Takze omawia stro-
n¢ widza, piszac m.in., ze jako ,,[...] spote-
czefistwo zorientowane na audiowizualnosé
[...] Polacy poswiecaja najwigcej czasu wla-
$nie przekazom telewizyjnym (w zestawieniu
z radiem czy prasa) w poréwnaniu do naro-
déw innych krajéw europejskich. Zyskuje In-
ternet” (s. 213) Nad tym chyba autor boleje,
wszystko bowiem zmienia si¢ na gorsze, tan-
detnieje 1 szmirowacieje. Zasadne staja si¢ za-
tem pytania o program telewizyjny — dokad
zmierza? Co znaczg dzisiaj pojgcia autora
i plagiatu, formatu, ralent-show, reality? Czy
szopka polityczna to réwniez produkt wykre-
owany na potrzeby raméwki telewizyjnej —
czyli wybory w mediach jako element pop-po-
lityki?

W rozdziatach dotyczacych dziennikarstwa
Wiestaw Godzic zdaje si¢ tlumaczyé swoim
kolegom ze swiata mediéw (moze szerzej, ze
Srodowiska animatoréw zycia medialnego),
prawdopodobnie ludziom starszej daty, jak me-
dia dzis dzialajg — jak internet, telewizja i prasa
ewoluujg, w ktérg stron¢ idg zmiany. Stwier-
dza, jak jest i jak bedzie, bez odkrywczych fa-
jerwerkéw. Zwraca uwage na rozrdznienie mig-
dzy mediami publicznymi (misyjnymi — kultu-
ra wysoka) a prywatnymi (komercyjnymi — pop-
kultura).

Reasumujac, mozna stwierdzic, ze przeciet-
nie uwazny i Swiadomy konsument popkultury
niczego przesadnie rewolucyjnego na temat sa-
mego Kuby i jego gwiazdy z ksigzki prof. Go-
dzica si¢ nie dowie. Nic specjalnie ponad to, co
powszechnie wiadomo i co mozna wniosko-
wadé, mniej wigcej orientujac si¢ w mechani-
zmach rzadzacych show-biznesem, acz jest to
Z pewnoscig wartosciowa pozycja wydawni-
cza, praca systematyzujaca i do pewnego stop-
nia porzadkujaca zagadnienia fenomenu cele-
bryty. Czy jednak material ten w formie docie-
kan naukowych jest ponadczasowy? Wszak
poruszane watki szybko si¢ starzeja, nalezac
do grupy tzw. uciekajacych. Czy opracowanie
to nie ulegnie zatem kompletnej dezaktualiza-
cjiiczy za dziesie€ lat bedzie zrozumiale? Na-
wet teraz, choc interesujace i stanowiace przy-
czynek do dyskusji nad kondycja kultury maso-
wej, adresowane jest raczej do waskiego grona
specjalistow — zorientowanych na problematy-
ke wspoélczesnych mediéw audiowizualnych,
Swiata pelnego sprzecznosci z cyklu ,,celebryta
i antycelebryta w jednej osobie”. Ciekawe
wiec, czy pisanie o zjawisku Wojewddzkiego
przyniosto autorowi wystarczajaco duzo saty-
sfakcjonujacych emocji, co dostarcza na co
dzienn kontrowersyjna posta¢ jego bohatera...
zwanego dalej Piotrusiem Panem.

Michat Wierusz-Kowalski
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Wielki Terrvor 1937-1938
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okladki ksigzki Wielki Terror patrzy na
Zczytelnika mezczyzna. Ciasno skadrowane
zdjecie. Jego gléwna czes¢ stanowi twarz.
Przez to oczy stajg si¢ jeszcze bardziej wyrazi-
ste i przerazajgce. Rozszerzone w strachu Zre-
nice przeszywaja na wylot. To Aleksiej Grigo-
rijewicz Zeltikow, rozstrzelany w Moskwie
w 1937 r. Jedna z kilkudziesigciu nazwanych
i opisanych przez Tomasza Kiznego ofiar rezi-
mu sowieckiego.

Trzeba przypomnieé, ze byt on zalozycie-
lem i aktywnym fotoreporterem pierwszej
w Polsce niezaleznej agencji fotograficznej
DEMENTI (1982-1991). Fotografowie sku-
pieni wokét niej postawili sobie za cel wyko-
nywanie i przesytanie do zagranicznych tytu-
téw prasowych zdje¢ pokazujacych rzeczywi-
sta sytuacje polityczng i spoleczng w Polsce.
Dokumentowali stan wojenny, strajki oraz wy-
darzenia zwigzane z ,,Solidarnoscig”. Jedng
z najstynniejszych scen uwiecznionych przez
fotografa tej agencji, Wojciecha Wojcika, byt
wypadek, w ktérym ciezarowka ZOMO potra-
cila i przejechata Jarostawa Hyka. Zdjecia tego
zdarzenia zostaly opublikowane w dzienniku
,Le Monde” i wywotaly oburzenie w zachod-
niej Europie.

Te wydarzenia i dzialalno$¢ nie pozostajg
bez znaczenia dla dalszej dziatanosci Kiznego.
Wybrat droge, ktéra taczy prace fotografa,

dziennikarza i historyka, a gléwnym tematem
jego projektéw sg zbrodnie rezimu sowieckie-
go. Po prawie pigtnastu latach pracy, w 2003 r.
powstaje jego pierwszy dilugoterminowy pro-
jekt, ktorego efektem jest publikacja Gulag,
opublikowana w kilku jezykach, m.in. francu-
skim! i angielskim? (polskie wydanie planowa-
ne jest na 2014 r.).

Kolejny projekt zostal zrealizowany przez
Tomasza Kiznego w Rosji, na Ukrainie i Biato-
rusi w latach 2008-2011. Finansowaly go nie-
mieckie fundacje: Bundesstiftung zur Aufarbe-
itung der SED-Diktatur w Berlinie i Gerda
Henkel Stiftung w Diisseldorfie, pod patrona-
tem Wissenschaftskolleg zu Berlin (Institute
for Advanced Study) przy wspdipracy Miedzy-
narodowego Stowarzyszenia
w Moskwie. Rezulataty kilkuletnich prac Ki-
zny zaprezentowal w formie wystawy, ktdrej
wernisaz odbyt si¢ 5 marca 2013 r. w warszaw-
skiej Fabryce Trzciny, oraz ksigzki poswieco-
nej zbrodniom rezimu sowieckiego. ,,W ciggu
niespetna 16 miesiecy, od sierpnia 1937 do li-
stopada 1938 r. po parodii proceséw przed do-
raznymi sagdami skazano na $mier¢ i rozstrzela-
no okoto 750 000 sowieckich obywateli. Daje
to prawie 50 000 egekucji miesiecznie, 1600
dziennie.” Jak wyjasnic¢ te zbrodnie? Jak wyttu-
maczy¢ ogrom nieszczesé, ktore dotknety ofia-
ry i ich rodziny? Odpowiedzi na pytanie: ,,dla-

,,Memorial”

U'T. Kizny, Goulag. Les Solovki, le Belomorkanal, I’ expédition de Vaigatch, le thédtre au goulag, la Kolyma, la
Vorkouta, la Voie morte, [préf. N. Davies, J. Semprun, S. Kovalev], Paris 2003.
2 Tenze, Gulag. Life and Death Inside the Soviet Concentration Camps, 1917—-1990, Buffalo, N.Y. 2004.
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czego” poszukuje w swojej ksigzce wybitny fo-
toreporter.

Publikacja Wielki Terror, ktérej koncepcji
i realizacji wspétautorkg byta Dominique Roy-
nette, przez jednych bgdzie nazywana ksigzka hi-
storyczng, przez innych — albumem fotograficz-
nym. Niewatpliwie taczy jedna i druga forme,
w efekcie dostarczajac czytelnikowi tekstéw hi-
storycznych i dziennikarskich (Przemysle¢ na
nowo lata Wielkiego Terroru Nicolasa Wertha —
wybitnego historyka francuskiego, profesora
w Centre national de la recherche scientifique
(CNRS) w Paryzu; Pamiec o stalinizmie Arsieni-
ja Roginskiego — rosyjskiego historyka, obronicy
praw czlowieka, przewodniczacego Stowarzy-
szenia ,Memorial” w Moskwie; Diugo skrywana
tajemnica Sylvie Kauffmann, redaktor naczelne;j
,Le Monde” w latach 2010-2011), wstrzgsaja-
cych archiwalnych fotografii ofiar oraz wspodt-
czesnych obrazéw Tomasza Kiznego: miejsc
zbrodni, odnalezionych w miejscach pochéwku
przedmiotéw zamordowanych, a takze portretéw
rodzin. Struktura tej ksigzki jest wiec uporzadko-
wana, a kolejnos¢ pojawiania si¢ obrazéw i te-
kstu pomaga w zrozumieniu mechanizméw tej
zbrodni. Opracowanie graficzne catosci powie-
rzono Dominique Roynette.

Pierwsza, niezwykle poruszajaca czgs$¢ pub-
likacji to zdjecia skazanych wykonywane na
kilka dni przed $miercig — w celu identyfikacji
osoby przed egzekucjg — w latach 1937-1938
przez ich katéw. Kizny dotart do sladéw zbrodni
w rosyjskich archiwiach (m.in. Archiwum Sto-
warzyszenia ,,Memorial”, Centralnego Archi-
wum Federalnej Stuzby Bezpieczeristwa Fede-
racji Rosyjskiej i Pafistwowego Archiwum FR
w Moskwie) i starannie je opracowal oraz prze-
fotografowal. Portret kazdego z kilkudziesigeciu
bohateréw tej ksigzki jest opatrzony imieniem
i nazwiskiem, informacja o narodowosci, miej-
scu zamieszkania, zawodzie oraz data areszto-
wania i rozstrzelania.

Tomasz Kizny byl zmuszony dokonaé wy-
boru postaci, ktére znalazly sie w jego ksigzce.
Zdecydowatl o tym ogrom zbrodni i niemozli-
wos¢ opowiedzenia wszystkich wstrzasajacych
historii. Bral pod uwage rézne wskazniki, m.in.
narodowos¢, ple¢, wyznanie, miejsce zamie-
szkania czy wiek. Tym samym chciat obali¢ mit
dotyczacy ofiar — przez lata w swiadomosci za-
réwno rosyjskiej, jak i europejskiej pokutowato
przekonanie, ze Wielki Terror mial na celu czy-
stki w partii. W rzeczywistosci poswiecono
zwyczajnych ludzi. Byli to nauczyciele, rolnicy,
duchowni, pisarze, ksiggowi itd.? ,,Gawrit Sier-
giejewicz Bogdanow. Rosjanin, urodzony
w 1888 r. we wsi Aminiewo, powiat kuncewski,
obwd6d moskiewski, wyksztalcenie podstawo-
we, bezpartyjny, robotnik, tadowacz. Mieszkat
w Aminiewie 26. Aresztowany 8 sierpnia 1937 r.
Fotografia wykonana 12 sierpnia 1937. Oskar-
zony o »kontrewolucyjng agitacj¢«. Skazany na
Smier¢ 19 sierpnia 1937. Rozstrzelany nastep-
nego dnia. Zrehabilitowany w 1989 (s. 66). Fo-
tografie przedstawiajg ludzi opanowanych stra-
chem, zagubionych, prawdopodobie $wiado-
mych czekajacej ich egzekucji. Teksty towarzy-
szace zdjeciom sg surowym, bezosobowym za-
pisem zycia czlowieka. Niezwykle trudno jest
zmierzyc¢ si¢ ze wzrokiem ofiar i potaczy¢ twarz
z owymi jakze suchymi informacjami. Zycie za-
pisane w kilku zdaniach staje si¢ wraz z fotogra-
fig ostatnig pamiatka po ofierze.

Dokumentalnym i pozbawionym oczywiste-
go komentarza jest tez wspoéiczesny zapis trzy-
dziestu miejsc zbrodni NKWD ukazanych na
zdjeciach Tomasza Kiznego. Autor méwi o nich
jak o miejscach zapomnianych, dla czytelnika
staja si¢ miejscami naznaczonymi. Surowe
w swej formie zdjgcia pozostaja w kontrze do
bardzo wyrazistych fotografii ofiar. Podczas
rozmowy, ktéra autorka recenzji przeprowa-
dzita z Kiznym w Domu Spotkan z Historia,
padlo stwierdzenie, ze musiat on zrezygnowac

3 Tomasz Kizny o ofiarach Stalina, www.culture.pl/kalendarz-pelna-tresc/-/eo_event_asset_publisher/L6vx/
content/tomasz-kizny-o-ofiarach-stalina [dostgp: 25.06.2013].



z siebie jako fotografa. Kazde upigkszenie
miejsc masowych grob6éw, nadanie im dodat-
kowego znaczenia poprzez chociazby uzycie
czerni i bieli, byloby wedlug autora pewnego
rodzaju zakltamaniem. Zdjgcia te majg byé
wspotczesnym dokumentem, zapisem miejsc
1 zbrodni, jakich tam dokonano. Wtasnie ta for-
ma staje si¢ najskuteczniejsza w zatrzymaniu
uwagi odbiorcy. Z fotografii bije cisza, widac
zwyczajne zycie, ktére toczy si¢ w miejscu na-
znaczonym przez rezim. Swiadomos¢ tego, co
tam si¢ wydarzyto, nie pozwala oboj¢tnie prze-
rzuca¢ kartek ksigzki. Obrazy lasu, 1aki, wspot-
czesnych osiedli mieszkaniowych i autostrad,
a nawet magazynéw firm zaskakuja i pewnie
gdyby nie podpis przy fotografii, trudno bytoby
uwierzy¢, ze to miejsca zbrodni. Natura i kolej-
ne pokolenia jakby z premedytacjg starajg si¢
ukry¢ to, co miato by¢ zapomniane. Niektore
zdjecia wskazujg jednak na nieSmialg prébe za-
chowania pamigci o ofiarach. Pojedyncze drze-
wa przyozdobione zdjeciami ofiar lub kartkami
$wiadczacymi o popetlnionym mordzie na kon-
kretnej osobie sg wyjatkiem. Statystycznie nie-
wiele ofiar udato si¢ zidentyfikowac. Nie wszy-
stkie masowe groby odnaleziono.

Kolejng integralng czescia Wielkiego Terro-
ru sa zdjecia przedmiotéw wydobytych w trak-
cie ekshumacji ofiar. Fragmenty dokumentéw,
na podstawie ktérych udalo si¢ zidentyfikowaé
szczatki, resztki ubraii czy rzeczy codziennego
uzytku stanowig swiadectwo zbrodni, ale tez
zycia czgsto bezimiennych ofiar. Po raz kolejny
fotograf zdecydowat si¢ tu na czysta forme fo-
tograficzna. Zdjecia przedmiotéw wykonane na
biatym tle pozwalajg uwaznie przyjrzec si¢ ,,pa-
migtkom” okrutnej historii.

Niezaprzeczalnym $wiadectwem tego, co
si¢ wydarzylo, sa tez wypowiedzi rodzin ofiar,
ktérym autor poswigcil znaczng czes¢ publika-
cji. Ich wspomnienia z dziecifistwa uswiada-
miajg odbiorcy, zZe ta tragedia jest wcigz ,,zy-
wa”. ,,Ojciec byt wybitnym konstruktorem,
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czlowiekiem wielkiej szlachetnosci i dobroci.
Przez cale zycie ptacz¢ po nim. To jest zbrodni-
czy kraj. Nie mozna si¢ z tym pogodzié, nie
mozna tego zrozumie¢, nie mozna wybaczy¢”
(s. 330). Skradzione dzieciistwo, mtodos¢, zy-
cie w obliczu strachu oraz koniecznos¢ odnale-
zienia miejsca pochéwku sprawily, ze rodziny
ofiar czgsto do dzi$ nie mogg zaznaé spokoju.
Z drugiej strony pojawiajg si¢ tez wsrdéd rodzin
glosy pelne wstydu i préby zapomnienia
o przeszlosci. ,,Przeprowadzitam si¢ i teraz do-
brze tu zyje, wszyscy mnie szanujg. Ale niko-
mu nie powiedziatam o ojcu, zeby nie pomysle-
li, ze to prawda, ze on byt »wrogiem ludu«”
(s. 344).

Zdaniem fotografa kolejne pokolenia pamig-
taja o ofiarach, ale zapominaja o zbrodniarzach,
dokonujac specyficznej autocenzury. W ksigzce
znalazto si¢ wiec takze miejsce dla katéw. To-
masz Kizny przywoluje ich z imienia i nazwi-
ska. Z sumiennoscia historyka przedstawia ich
zycie oraz czgsto przedwczesng smieré. Wielki
Terror odcisnat swoje pietno na wszystkich.

Publikacja Tomasza Kiznego dotyka dwdéch
waznych konsekwencji zbrodni sprzed prawie
osiemdziesigciu lat. Poszukiwanie miejsca po-
chéwku — grobu, prawdy o losach najblizszych —
staje si¢ czgsto sensem zycia rodzin ofiar. Poze-
gnanie czlonkéw rodzin, zamknigcie kart histo-
rii rodziny zyskuje bezcenng wartos¢. W szer-
szym wymiarze ta ksigzka jest nie tylko swia-
dectwem pamigci o zbrodniarzach i ich ofiarach,
méwi takze o narodzie zagubionym, nieznaja-
cym wlasnej historii, poszukujagcym tozsamosci.
»Nie powinno by¢ tak, ze czlowiek znika bez
§ladu. Cztowiek powinien mie¢ gréb. Tym lu-
dzie r6znig si¢ od motyli. Motyle zyja krétko
1 nie majg pamigci, a ludzie zyja dtugo i pamig-
taja. Powinni pamigtaé. Pamig¢¢ to jedna z tych
rzeczy, ktére czynig cziowieka czlowiekiem,
a naréd narodem, a nie tylko ludnoscig” (s. 384).

Monika Szewczyk
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Przewodniczqgcy Rady Redakcyjnej i Redaktor naczelny
kwartalnika ,Studia Medioznawcze” majq zaszczyt
zaprosi¢ do wziecia udziatu w

Idea konkursu jest promowanie miodych badaczy zajmujacych si¢ pro-
blematyka nauk o mediach oraz upowszechnianie wartoSciowych pod
wzgledem merytorycznym prac podejmujacych tematy wynikajace z nauko-
wej refleksji nad roznymi ich aspektami.

Szanowni Panstwo,

Koncepcja zorganizowania konkursu zrodzifa si¢ w najblizszym nam $ro-
dowisku pracownikow Instytutu Dziennikarstwa UW. UznaliSmy, ze patro-
nat nad nim obejmie redakcja ,,Studiow Medioznawczych” — kwartalnika
skierowanego do wszystkich Srodowisk polskich badaczy mediow. Chodzito
o stworzenie instytucji, ktorej celem byloby wytonienie z grona mtodych
pracownikow nauki tych, ktorych osiagnigcia sa godne upowszechnienia
1 W znacznym stopniu przyczyniajg si¢ do kreowania podstaw dyscypliny.

Warunkiem przystagpienia do konkursu, ktérego sidodma edycja
bedzie obejmowac niepublikowane prace doktorskie obronione w roku
akademickim 2012/2013, jest zgtoszenie uczestnictwa do 31 paZdziernika
2013 r. i nadestanie tekstu pracy (w postaci wydruku oraz w formie elektro-
nicznej, na no$niku CD-ROM) wraz z dwiema recenzjami samodzielnych
pracownikow nauki, na adres redakcji:



Zgloszone prace zostang poddane ocenie recenzentéw powolanych
przez organizatordw konkursu, a nastgpnie Komisji ztozonej z czlonkow
Rady Naukowej ,,Studiow Medioznawczych”. Komisja ta podejmie osta-
teczng decyzj¢ w sprawie wylonienia laureata, ktory o przyznaniu nagrody
zostanie poinformowany do 31 grudnia 2013 r. Dodatkowe informacje
mozna uzyskac za posrednictwem poczty elektronicznej (sm@id.uw.edu.pl)
lub telefonicznie (22) 55 20 240.

Uroczyste wrgczenie przyznanego wyrdznienia bedzie mie¢ miejsce pod-
czas dorocznej konferencji Instytutu Dziennikarstwa UW. Nagrodzona pra-
ca zostanie opublikowana.

Przewodniczacy Redaktor naczelny
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