
„Polski system medialny. Migracje do cy-
berprzestrzeni” to temat Ogólnopolskiej

Konferencji Naukowej zorganizowanej przez
Instytut Bibliotekoznawstwa i Dziennikarstwa
Uniwersytetu Jana Kochanowskiego w Kiel-
cach. By³a to druga konferencja z cyklu zapo-
cz¹tkowanego przez IBiD w paŸdzierniku
2011 r. pod has³em „Polski system medialny”.
Tym razem uwagê skoncentrowano na najnow-
szym kanale przekazu – internecie i jego
zwi¹zkach z mediami tradycyjnymi. Honorowy
patronat nad konferencj¹ objêli dr Juliusz
Braun, Prezes TVP, oraz prof. dr hab. Jacek Se-
maniak, Rektor UJK.

Zainteresowanie konferencj¹ przeros³o
oczekiwania organizatorów. Z kilkudziesiêciu
nades³anych zg³oszeñ wybrano do prezentacji
28 tematów. Piêæ z nich zosta³o przedstawio-
nych w sesji plenarnej, pozosta³e w trzech sek-
cjach tematycznych: „Dziennikarstwo w cyber-
przestrzeni”, „Media w cyberprzestrzeni” oraz
„Media regionalne i lokalne w cyberprzestrze-
ni”. Obrady, prowadzone w pierwszej czêœci
przez prof. dr. hab. Tomasza Mielczarka, prze-
wodnicz¹cego Komitetu Naukowego, zainau-
gurowa³ prof. dr hab. in¿. W³odzimierz Gogo-
³ek z Instytutu Dziennikarstwa Uniwersytetu
Warszawskiego wyst¹pieniem zatytu³owanym
Informacyjny potencja³ rafinacji zasobów sie-

ciowych. Pokazuj¹c sposoby prowadzenia ba-
dañ internetu pod k¹tem jego zawartoœci, wpro-

wadzi³ uczestników w problematykê wirtual-
nych przekazów i ich wykorzystania do ró¿-
nych celów. Mówi³ m.in. o mo¿liwoœci czerpa-
nia wiedzy o nastrojach spo³ecznych czy prefe-
rencjach wyborczych na podstawie analizy por-
tali spo³ecznoœciowych czy forów dyskusyj-
nych. Humaniœci z nieukrywan¹ zazdroœci¹
s³uchali wypowiedzi profesora, gdy ten oma-
wia³ najnowsze programy i narzêdzia badaw-
cze, stosowane przez informatyków do pozna-
wania rzeczywistoœci w wirtualnym œwiecie.

Nastêpny prelegent, prof. dr hab. Kazimierz
Wolny-Zmorzyñski z Uniwersytetu Jagielloñ-
skiego, zaproponowa³ zebranym odmienn¹ te-
matykê. Jego wyst¹pienie koncentrowa³o siê na
nowych formach reporta¿u w internecie, bazu-
j¹cego w du¿ej mierze na przekazie obrazo-
wym, a nie s³ownym. Profesor zwróci³ uwagê
na pewne podobieñstwa miêdzy reporta¿em
prasowym i internetowym, ale w wiêkszym
stopniu akcentowa³ ró¿nice, zastanawiaj¹c siê,
czy okreœlenie reporta¿ da siê stosowaæ w od-
niesieniu do przekazów elektronicznych i jakby
usprawiedliwiaj¹c stosowanie przez badaczy
tej nazwy ze wzglêdu na brak innej, lepszej.

Problemy zwi¹zane z migracj¹ prasy bez-
p³atnej w cyberprzestrzeñ przedstawi³ dr hab.
Ignacy Fiut, prof. Akademii Górniczo-Hutni-
czej. Podawa³ przyk³ady z kilku ostatnich lat,
ale przywo³ywa³ te¿ pierwsze gazety bezp³at-
ne, które pojawi³y siê na polskim rynku. Na
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jednym tytule natomiast – „Dzienniku Opinii”
nale¿¹cym do œrodowiska „Krytyki Politycz-
nej” – skupi³ siê dr hab. Zbigniew Anculewicz,
prof. Uniwersytetu Warmiñsko-Mazurskiego,
mówi¹c o nowych technologiach w s³u¿bie no-
wej lewicy. Jego zdaniem „Dziennik Opinii”,
ukazuj¹cy siê od 8 listopada 2012 r., jest jed-
nym z najciekawszych pomys³ów na tworzenie
gazety codziennej przeznaczonej do rozpo-
wszechniania w sieci. W za³o¿eniu twórców
gazeta mia³a przyczyniaæ siê do „dostarczania
opinii o bie¿¹cych wydarzeniach politycznych
w Polsce i na œwiecie”. I rzeczywiœcie, skupia
siê na prezentowaniu opinii poprzez publikacje
raportów, wywiadów, rozmów, rozbudowanych
komentarzy, które nabieraj¹ charakteru artyku-
³u publicystycznego. Interesuj¹ce, wed³ug pro-
fesora, jest to, ¿e gazeta ma budowê hybrydo-
w¹, a – obok przekazów s³ownych – integraln¹
jej czêœci¹ s¹ multimedia.

Obrady plenarne zakoñczy³o wyst¹pienie
dr. Wojciecha Lisa z Uniwersytetu Marii Curie-
-Sk³odowskiej w Lublinie, którego tematem
by³o Bezpieczeñstwo w cyberprzestrzeni na

gruncie normatywnym. Zwróci³ on uwagê, ¿e
internet nie tylko umo¿liwia komunikowanie
siê na odleg³oœæ w czasie rzeczywistym, ale
tak¿e daje dostêp do wszelkiego rodzaju ni-
czym nielimitowanych informacji, wyzwala
aktywnoœæ u¿ytkowników, pozwala anga¿owaæ
siê w ró¿nego rodzaju inicjatywy, wypowiadaæ
siê na ka¿dy temat. Niestety, nie jest te¿ wolny
od niebezpieczeñstw, które mog¹ wyrz¹dziæ
wiele szkód, a nawet byæ Ÿród³em osobistych
tragedii u¿ytkowników. Rozpiêtoœæ prze-
stêpstw pope³nianych za poœrednictwem inter-
netu jest szeroka i niezwykle zró¿nicowana.
Wiele z nich zosta³o przeniesionych do cyber-
przestrzeni bezpoœrednio z ¿ycia codziennego,
inne s¹ œciœle zwi¹zane ze specyfik¹ nowego
medium. Te najbardziej niebezpieczne zawiera
kodeks karny z 6 czerwca 1997 r. 

Popo³udniowe obrady pierwszego dnia
konferencji przebiega³y równolegle w sekcjach

„Dziennikarstwo w cyberprzestrzeni” i „Media
w cyberprzestrzeni”. 

Dziennikarstwo w cyberprzestrzeni
W sekcji pierwszej, której przewodniczy³ prof.
Ignacy Fiut, rozwa¿ano zagadnienia dotycz¹ce
zmian w dziennikarstwie wynikaj¹cych z roli
internetu w systemie komunikacji spo³ecznej.
Dr Wojciech Jab³oñski z Instytutu Dziennikar-
stwa UW przedstawi³ referat Polityczne dzien-

nikarstwo wirtualne. Ucieczka w cyberprze-

strzeñ jako odejœcie od standardów uprawiania

zawodu. Postawi³ pytanie: „czy ludzi konstruu-
j¹cych i rozpowszechniaj¹cych przekazy o cha-
rakterze masowym wci¹¿ mo¿emy nazywaæ
dziennikarzami?”. Próbuj¹c na nie odpowie-
dzieæ, zwróci³ uwagê, ¿e mamy do czynienia
z kszta³towaniem siê nowej grupy „komunika-
torów”, którzy z klasycznym dziennikarstwem
(rzetelnoœæ, potwierdzanie informacji w kilku
Ÿród³ach, okreœlone umiejêtnoœci natury war-
sztatowej, normy etyczne itp.) maj¹ niewiele
wspólnego. Tak wiêc do dotychczasowej na-
zwy „dziennikarstwo” nale¿y dodaæ przymiot-
nik „wirtualne”. Zdaniem prelegenta, g³ówny-
mi cechami tego dziennikarstwa bêd¹: szyb-
koœæ przekazu (stawiana wy¿ej ni¿ prawdzi-
woœæ informacji), jego atrakcyjnoœæ (pojmowa-
na w kategoriach rozg³osu – publicity), istotna,
a czasami wrêcz zasadnicza rola ilustracji, mie-
rzenie wartoœci tekstu liczb¹ pojawiaj¹cych siê
pod nim komentarzy, malej¹ca rola samego
przekazu, który „starzeje” siê znacznie szybciej
ni¿ jego dawny, drukowany odpowiednik, oraz
konkurencja ze strony tych, którzy oficjalnie
„dziennikarzami” nie s¹, ale wykorzystuj¹c no-
we media, mimo symbolicznego nierzadko
warsztatu, aspiruj¹ do tej roli (tzw. blogerzy).

Kolejna przedstawicielka Instytutu Dzien-
nikarstwa UW, dr Izabela Bogdanowicz, podjê-
³a temat Dziennikarstwo w portalu – nowe me-

dium, nowa etyka komunikowania siê? Mówi³a
o nowych mediach z pozycji redaktora przygo-
towuj¹cego teksty do publikacji w portalu. Pra-
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ca ta okaza³a siê dla niej Ÿród³em wielu w¹tpli-
woœci natury etycznej, dotycz¹cych m.in. pra-
wa autorskiego czy ochrony w³asnoœci intelek-
tualnej. 

Po wys³uchaniu goœci, przysz³a pora na go-
spodarzy. W tej sekcji reprezentowa³o ich a¿
piêciu referentów. Dr Adam Jachimczyk, w re-
feracie Dziennikarstwo oparte na bazie da-

nych. Casus polskiej prasy online, postawi³ te-
zê, ¿e od kilku lat dziennikarze poszukuj¹cy
nowych dróg dotarcia do czytelników rozwija-
j¹ „koncepcjê dziennikarstwa bazodanowego,
które zak³ada prezentowanie informacji w po-
staci internetowej bazy danych”. Analizuj¹c in-
ternetowe serwisy informacyjne, zastanawia³
siê, do jakiego stopnia polskie œrodowisko
dziennikarskie wykorzystuje formê bazy da-
nych jako metodê prezentowania informacji.
Przywo³a³ wiele przyk³adów takich baz oraz
sposobów ich publikowania w prasie elektro-
nicznej. 

Dr Renata Piasecka przedmiotem analizy
uczyni³a Biuletyn prasowy w cyberprzestrzeni.
Mówi³a o wspó³czesnych polskich agencjach
informacyjnych jako nowoczesnych Ÿród³ach
informacji, znajduj¹cych siê w fazie dynamicz-
nego rozwoju, ¿ywo reaguj¹cych na nowe zja-
wiska oraz procesy zachodz¹ce w œwiecie me-
diów. Jej zdaniem, w erze internetu zaznaczy³
siê wyraŸny wzrost znaczenia tych instytucji
jako kana³ów informacji, spe³niaj¹cych wszel-
kie wymogi odbiorców (prasy, radia i telewizji)
oraz rozwijaj¹cych siê coraz szybciej mediów
elektronicznych, dzia³aj¹cych na platformie in-
ternetowej. Tradycyjn¹ formu³ê biuletynu pra-
sowego zast¹pi³y serwisy dostosowane form¹,
zawartoœci¹ oraz przekazem do potrzeb zró¿ni-
cowanych grup klientów. 

Twitter jako kana³ komunikacji politycznej

na przyk³adzie wykorzystania serwisu przez

polskich parlamentarzystów omawia³ dr To-
masz Chrz¹stek. Zwróci³ uwagê, ¿e Twitter na-
le¿y do najdynamiczniej rozwijaj¹cych siê ser-
wisów spo³ecznoœciowych. Do jego sukcesu

przyczyni³o siê mimowolnie to, co dla niego
charakterystyczne, tj. skondensowana informa-
cja, która wpisuje siê w oczekiwania komuni-
kacyjne wspó³czesnego odbiorcy mediów. Nie
bez znaczenia jest tak¿e struktura u¿ytkowni-
ków tego serwisu. Swoje profile maj¹ tam poli-
tycy, artyœci, sportowcy, publicyœci. Konta na
Twiterze posiada np. 123 prezydentów i pre-
mierów i – co podkreœla³ prelegent – w przewa-
¿aj¹cej czêœci u¿ywaj¹ tego narzêdzia osobi-
œcie. Przywo³a³ te¿ dane dotycz¹ce polityków
amerykañskich. Wynika z nich, ¿e w USA ak-
tywnie z serwisu korzysta co najmniej 70 proc.
senatorów i przedstawicieli Izby Reprezentan-
tów. Polscy parlamentarzyœci równie¿ go wy-
korzystuj¹, jednak ich aktywnoœæ na tym polu
jest znacznie mniejsza. 

O nowym zjawisku – Churnalism w naj-

wiêkszych polskich internetowych portalach

ogólnoinformacyjnych – mówi³ Mateusz Zapa-
³a, doktorant UJK. Wychodz¹c od definicji
churnalismu, tj. konstruowania wypowiedzi
prasowych na podstawie materia³u wczeœniej
wytworzonego przez inn¹ redakcjê lub instytu-
cjê, próbowa³ pokazaæ, czy wystêpuje on
w najpopularniejszych w Polsce portalach
ogólnoinformacyjnych: Onet.pl, Wirtualna Pol-
ska, Gazeta.pl i Interia.pl. Materia³ badawczy
stanowi³y wypowiedzi z siedmiu dni z 2012 r.
(tydzieñ konstruowany), do których odnoœniki
znalaz³y siê na g³ównych stronach tych portali.
Poszukiwania potwierdzi³y tego typu praktyki,
którym najczêœciej towarzyszy próba ukrycia
pochodzenia informacji. Jako przyk³ad pos³u-
¿y³ m.in. tekst opublikowany w takiej samej
postaci na Onecie, Wirtualnej Polsce oraz Inte-
rii, nie doœæ, ¿e bez wskazania Ÿród³a, to je-
szcze w dwóch przypadkach podpisany przez
dziennikarzy portalu. 

Media w cyberprzestrzeni
Obrady drugiej sekcji, którym przewodniczyli
prof. W³odzimierz Gogo³ek i prof. Zbigniew
Anculewicz, rozpoczê³o wyst¹pienie dr Jolanty
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Dzier¿yñskiej z Instytutu Bibliotekoznawstwa
i Dziennikarstwa UJK. Jego tematem by³a
Op³acalnoœæ migracji do sieci wydawców pra-

sowych. Migracja ta uwarunkowana jest rezy-
gnacj¹ czytelników z zakupu wydañ drukowa-
nych, a wraz z ni¹ spadkiem wp³ywów rekla-
mowych. Zmusza to wydawców prasy do
zmiany modeli biznesowych, co w³aœnie by³o
g³ównym w¹tkiem prezentacji. Autorka poku-
si³a siê o próbê oszacowania, na ile s¹ one op³a-
calne. Analizie podda³a wprowadzanie op³at za
dostêp do treœci prasowych w internecie, sprze-
da¿ e-wydañ i mutacji cyfrowych. 

Zawile brzmi¹cy temat: Finansjalizacja

mediów elektronicznych wyjaœniali kolejni pre-
legenci – dr Magdalena Pi³at-Borcuch i dr Ar-
tur Borcuch z Instytutu Zarz¹dzania UJK.
Próbowali okreœliæ, w jakim stopniu i w jakich
warunkach efekt finansjalizacji, oznaczaj¹cej
„dominacjê logiki finansów nad substancjonal-
n¹ logik¹ produkcji i pracy”, oddzia³uje na sfe-
rê mediów elektronicznych. Zdaniem referen-
tów, ka¿da informacja publikowana przez me-
dia elektroniczne jest form¹ transakcji zawiera-
nej miêdzy nadawc¹ i odbiorc¹. Wymiernym
wynikiem takiego dzia³ania nie jest meryto-
ryczna treœæ przekazu, lecz liczba klikniêæ „lu-
biê to”.

Skupienie siê na treœci przekazów zapropo-
nowa³a mgr Agnieszka Garcarek-Sikorska,
nadaj¹c swojej wypowiedzi tytu³ RMF FM,

www.rmf.fm [1], RMFon.pl, www.rmf24.pl [2]

– migracja treœci w ramach tej samej grupy me-

dialnej. Wybór pad³ na Radio RMF FM, ponie-
wa¿ jest ono najstarsz¹ komercyjn¹ rozg³oœni¹
radiow¹ – powsta³o w 1990 r. – a jednoczeœnie
od kilkunastu lat liderem udzia³u w rynku ra-
diowym w Polsce (w 2012 r. œrednia s³uchal-
noœæ wynosi³a 25 proc.). Zdaniem referentki,
proces rozwoju stacji implikuje uruchamianie
dodatkowych kana³ów dystrybucji treœci grupy
medialnej RMF: w 1995 r. uruchomiono stronê
internetow¹, w 2007 – platformê radiostacji in-
ternetowych, w 2010 – wortal informacyjny. 

Od radia do telewizji przenios³a s³uchaczy
mgr Ma³gorzata Cieœlik-Florczyk z Uniwersy-
tetu Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy. Te-
matem jej prezentacji by³a Telewizja interneto-

wa jako nowa forma oddzia³ywania polityczne-

go. Wychodz¹c z za³o¿enia, ¿e telewizja stano-
wi powszechniejsze medium, prelegentka po-
stawi³a sobie za cel przedstawienie zasad jej
funkcjonowania, prezentowanych treœci i pe³-
nionych funkcji. Szczególn¹ uwagê zwróci³a
na podobieñstwa i ró¿nice miêdzy telewizj¹
tradycyjn¹ a internetow¹. Mówi³a te¿ o zale-
tach telewizji, które politycy i partie polityczne
wykorzystuj¹ dla wypromowania w³asnej oso-
by, organizacji, g³oszenia pogl¹dów czy infor-
mowania o podjêtych decyzjach. Problem sta-
nowi jednak ograniczony czas antenowy w te-
lewizji tradycyjnej, uniemo¿liwiaj¹cy przedsta-
wienie wszystkiego. Jednym z alternatywnych
sposobów wykorzystania si³y telewizji jest po-
lityczna telewizja internetowa. 

Próba analizy zachowañ u¿ytkowników
serwisów spo³ecznoœciowych w kontekœcie
konwergencji mediów by³a przedmiotem wy-
st¹pienia mgr Ilony D¹browskiej (Zak³ad
Dziennikarstwa UMCS) zatytu³owanego Podaj

dalej. Konwergencja w serwisach spo³eczno-

œciowych. Referentka pos³u¿y³a siê Komunika-

tem z badañ Centrum Badañ Opinii Spo³ecznej

z czerwca 2012 r. oraz Pew’s Research Center

Report z 2011 r., prezentuj¹cymi iloœciowe da-
ne dotycz¹ce korzystania z serwisów spo³ecz-
noœciowych w Polsce i Stanach Zjednoczo-
nych. Uzupe³ni³a je przyk³adami ilustruj¹cymi
tendencje zwi¹zane z przep³ywem treœci w ser-
wisach spo³ecznoœciowych.

Tê czêœæ obrad konferencji zakoñczy³a Ali-
na Jaworska, studentka Uniwersytetu Miko³aja
Kopernika w Toruniu, która swoim g³osem pra-
gnê³a siê w³¹czyæ do debaty o przysz³oœci pra-
sy w kontekœcie rozwoju nowych technologii.
W referacie pt. PDF, EPUB, MOBI. Digitaliza-

cja prasy w Polsce poruszy³a kwestie przejœcia
czasopism na wydania elektroniczne, rozwoju



177O wirtualnych mediach rozwa¿ania w pe³ni realne…

rynku e-gazet w Polsce oraz pokaza³a wady
i zalety ucyfrowienia przekazów.

Media regionalne i lokalne 
w cyberprzestrzeni
Drugi dzieñ konferencji poœwiêcony by³ komu-
nikowaniu na poziomie lokalnym. W pierwszej
czêœci, której przewodniczyli dr hab. Jolanta
Chwastyk-Kowalczyk, prof. UJK, i dr hab. Ma-
rian Gierula, prof. Uniwersytetu Œl¹skiego, za-
prezentowano piêæ referatów naukowych, dru-
g¹ stanowi³ panel dyskusyjny pod has³em
„Obieg informacji w przestrzeni regionalno-lo-
kalnej” z udzia³em redaktorów naczelnych kie-
leckich mediów. 

Pierwszy referat »Usieciowienie« prasy lo-

kalnej. Przymus cyberkulturowy czy mo¿liwoœæ

poszerzania oferty wydawniczej? wyg³osi³a dr
Justyna Lehun z Uniwersytetu Opolskiego.
Mówi³a o cyberprzestrzeni, która umo¿liwia
tradycyjnym czasopismom lokalnym konkuro-
wanie na wolnym rynku, otwiera nowe mo¿li-
woœci ich rozwoju w dobie dostêpu do interne-
tu zarówno w miastach, jak i na wsiach (g³ów-
nych obszarach ich kolporta¿u), daje pojedyn-
czym wydawcom lokalnym zdolnoœæ do ³¹cze-
nia siê w „usieciowion¹” grupê, stanowi¹c¹
atrakcyjn¹ ofertê rynkow¹ dla reklamodawców.
Drukowane przekazy uzupe³niane s¹ w sieci
komunikatami audiowizualnymi, tworz¹c swo-
iste „marki konwergentne” – tj. reprezentacje
tego samego znaku wydawniczego. W efekcie
synergicznym wydania papierowe wzbogacane
s¹ o dodatkowe, niekiedy autonomiczne, foto-
kasty, filmy, galerie zdjêæ itp., zamieszczane
w sieci. Powstaj¹ te¿ e-wydania, czyli elektro-
niczne odpowiedniki pism drukowanych.

Z kolejn¹ prezentacj¹, zatytu³owan¹ Media

lokalne o zasiêgu globalnym?, wyst¹pi³a przed-
stawicielka gospodarzy dr Jolanta Kêpa-Mê-
trak, przedstawiaj¹c zmiany zachodz¹ce w ko-
munikacji lokalnej pod wp³ywem nowych
œrodków przekazu, ale te¿ silnie zakorzenione
tradycje zwi¹zane z papierow¹ form¹ czaso-

pism funkcjonuj¹cych w lokalnych spo³eczno-
œciach. Analiza wielu przyk³adów, obejmuj¹-
cych zarówno najlepiej sprzedaj¹ce siê tygo-
dniki lokalne w kraju, jak i periodyki niskona-
k³adowe, dowodzi – jak stwierdzi³a referentka
– ¿e nadal, mimo szybkich zmian w technolo-
gii informacyjnej, papier i druk pozostaj¹ pod-
stawowym œrodkiem komunikowania na pozio-
mie lokalnym. Najpopularniejsze tygodniki do-
cieraj¹ do odbiorców zarówno w formie trady-
cyjnej, jak i elektronicznej, poprzez internet.
Wielu wydawców oferuje prenumeratê i sprze-
da¿ egzemplarzow¹ e-wydañ. Niektóre tytu³y
jednak ci¹gle dostêpne s¹ wy³¹cznie w postaci
wydañ papierowych.

O wp³ywie nowych mediów na lokalny ry-
nek prasy, radia i telewizji na przyk³adzie sub-
regionu gorzowskiego mówi³ dr Krzysztof Wa-
silewski, reprezentuj¹cy Wojewódzk¹ i Miej-
sk¹ Bibliotekê Publiczn¹ im. Zbigniewa Her-
berta w Gorzowie Wielkopolskim. Do 2009 r.
najwa¿niejszym medium by³ tam tygodnik
„Ziemia Gorzowska”. Obecnie, po jego upad-
ku, tak¹ funkcjê spe³nia bezp³atny dziennik
„66-400” oraz Radio Gorzów i telewizja kablo-
wa Teletop Gorzów. Pojawi³y siê tak¿e infor-
macyjne serwisy internetowe. Tradycyjne me-
dia drukowane i elektroniczne równie¿ zwróci-
³y siê w stronê internetu, poprzez który przeka-
zuj¹ swoje wiadomoœci. Nowe media – zda-
niem prelegenta – z jednej strony wspieraj¹
i uzupe³niaj¹ lokalny rynek prasy, radia i tele-
wizji, z drugiej jednak ich rosn¹ca popularnoœæ
zagra¿a tradycyjnym mediom.

Praktyczniejsze spojrzenie na media przed-
stawi³a dr Katarzyna Bernat z Wy¿szej Szko³y
Ekonomii i Prawa im. prof. Edwarda Lipiñskie-
go w Kielcach, dziennikarka Radia Plus Kielce.
Wyst¹pienie zatytu³owa³a Prasa, radio, telewizja

w internecie na przyk³adzie mediów regional-

nych w Kielcach. Próbowa³a przede wszystkim
odpowiedzieæ na pytanie, w jaki sposób internet
wp³ywa na wykonywanie zawodu dziennikarza,
komunikowanie z odbiorcami, poszerzanie 
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zakresu oddzia³ywania za pomoc¹ s³owa,
dŸwiêku i obrazu. Zastanawia³a siê, jakie mo¿e
przynieœæ zagro¿enia dla mediów tradycyj-
nych, szczególnie dla prasy.

Ostatni referat wyg³osili mgr Grzegorz Giel-
niewski i Magdalena Wojtoñ z UMCS. Postawi-
li sobie nie lada wyzwanie, próbuj¹c przedsta-
wiæ temat Kres mediów tradycyjnych? – czytel-

nictwo nowych mediów a czytelnictwo prasy na

przyk³adzie województw œwiêtokrzyskiego oraz

lubelskiego. Niestety, nie uda³o im siê sprostaæ
zadaniu. Prezentowane przez nich wyniki bada-
nia (a w³aœciwie sonda¿u) zawiera³y b³êdy me-
todologiczne i rzeczowe, st¹d wnioski okaza³y
siê bezwartoœciowe. M³odzi ludzie us³yszeli
sporo s³ów krytyki, co jednak – miejmy nadzie-
jê – nie zniechêci ich, tylko zmotywuje do wni-
kliwszych poszukiwañ badawczych.

Obieg informacji wed³ug redaktorów
mediów regionalnych 
Ostatnia ods³ona konferencji nale¿a³a do redak-
torów kieleckich mediów. Wziêli w niej udzia³:
Stanis³aw Wróbel – redaktor naczelny „Echa
Dnia”, Mi³osz Skiba kieruj¹cy internetowym
wydaniem dziennika, Alina Janusz – redaktor
naczelna kieleckiej redakcji „Gazety Wybor-
czej”, Urszula Druka³a – szefowa dzia³u infor-
macji TVP Kielce oraz Rados³aw Podsiad³y –
redaktor Radia Kielce. Dyskusja, któr¹ kiero-
wali prof. Marian Gierula i dr Jolanta Kêpa-Mê-
trak, koncentrowa³a siê wokó³ kilku zagadnieñ:
1) rola internetu w komunikacji lokalnej; 2) czy
internet jest groŸniejszy dla tradycyjnych me-
diów ogólnokrajowych czy regionalnych/lokal-
nych?; 3) skutki migracji do internetu dla redak-
cji (sposób organizacji pracy) i dziennikarzy

(sposoby pozyskiwania, przetwarzania i upo-
wszechniania informacji); 4) czy istnieje dzien-
nikarstwo internetowe jako odrêbna specjaliza-
cja?; 5) jak przygotowaæ studentów do pracy
w wirtualnej gazecie, radiu, TV? 

Najwa¿niejsze wnioski z debaty mo¿na by
streœciæ w kilku zdaniach: internetu nie mo¿na
siê baæ, trzeba siê nauczyæ korzystaæ z jego do-
brodziejstw. To wymaga na ogó³ wiêkszej ela-
stycznoœci od dziennikarzy, czasami poci¹ga
zmiany organizacyjne w redakcji, tworzenie
nowych stanowisk pracy, choæby fotoreportera
w redakcji radiowej. Dla wszystkich, a szcze-
gólnie dla „prasowców” przyzwyczajonych do
nieco spokojniejszej pracy, internet stanowi
wyzwanie pod wzglêdem szybkoœci przekazy-
wania informacji, czasem wielokrotnego jej
modyfikowania. Wszyscy zgodnie natomiast
stwierdzili, ¿e nie mo¿na mówiæ o dziennikar-
stwie internetowym jako odrêbnej specjaliza-
cji. Dziennikarz, szczególnie rozpoczynaj¹cy
dopiero sw¹ drogê zawodow¹, powinien byæ
wszechstronny i umieæ siê szybko dostosowaæ
do wymogów stawianych przez konkretn¹ re-
dakcjê.

Uwagi praktyków na ogó³ pokrywa³y siê
z obserwacjami naukowymi. Wprawdzie ucze-
stnicy panelu zakwestionowali potrzebê wyo-
drêbniania dziennikarstwa internetowego, to
z referatów naukowych, skupionych wokó³ tego
krêgu zagadnieñ, wynika³o niezbicie, ¿e takie
istnieje. Sprzecznoœæ jest jednak tylko pozorna.
Wszyscy redaktorzy reprezentowali media tra-
dycyjne, dla których internet jest dodatkow¹
szans¹ oddzia³ywania na odbiorców. Wnioski
naukowców przewa¿nie odnosi³y siê do przeka-
zów udostêpnianych wy³¹cznie w sieci. 


