
Na pocz¹tku maja 2013 r. na Cyprze, w tu-
reckiej Famaguœcie, odby³a siê druga miê-

dzynarodowa konferencja poœwiêcona komuni-
kacji, mediom, technologii oraz designowi.
G³ównym organizatorem International Confe-
rence on Communication, Media, Technology
and Design (ICCMTD) 20131 by³ Instytut Na-
uk o Komunikacji (Institute of Communication
Sciences) na Uniwersytetcie Anadolu w Eski-
sehirze (Turcja). Jego partnerami byli: Wydzia³
Sztuk Wizualnych i Projektowania Komunika-
cji Wizualnej (Department of Visual Arts &
Visual Communication Design) Œródziemno-
morskiego Uniwersytetu Wschodniego (Ea-
stern Mediterranean University) w Pó³nocnym
Cyprze oraz trzy periodyki naukowe: „Online
Journal of Communication and Media Techno-
logies”, „Contemporary Educational Technolo-
gy” oraz „Online Journal of Art and Design”2. 

Pierwsza konferencja z cyklu ICCMTD
odby³a siê w 2012 r. w Istambule3. Zorganizo-
wa³ j¹ komitet redakcyjny wspomnianego pe-
riodyku „Online Journal of Communication
and Media Technologies” wraz z Instytutem
Europejskich i Œródziemnomorskich Konferen-
cji i Zjazdów4. Organizacjê ICCMTD 2012
wspiera³y równie¿ Uniwersytet Anadolu oraz
Œródziemnomorski Uniwersytet Wschodni5. 

Celem pierwszej edycji ICMMTD by³o
stworzenie miêdzynarodowej platformy wy-
miany doœwiadczeñ badaczy z ca³ego œwiata na
temat prowadzonych przez nich badañ, a tak¿e
rozwoju i adaptacji ró¿nych, interdyscyplinar-
nych podejœæ teoretycznych w szeœciu g³ów-
nych – zdaniem organizatorów – wymiarach
zachodzenia na siebie kwestii dotycz¹cych ko-
munikacji, mediów, technologii i designu. By³y
to technologie komunikacyjne, bariery komu-
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1 Zob. www.cmdconf.net/2013/ [dostêp: 10.05.2013].
2 „Online Journal of Communication and Media Technologies” – OJCMT (www.ojcmt.net), „Contemporary

Educational Technology” – CEDTECH (www.cedtech.net) oraz „Online Journal of Art and Design” – OJAD
(http://ojad.emu.edu.tr) s¹ indeksowane w takich bazach, jak: Index Copernicus International (IC), International As-
sociation for Media and Communication Research (IAMCR), The Journal Quality Evaluation Report (JQER) czy
Directory of Open Access Journals (DOAJ) i Directory of Research Journal Indexing (DRJI).

3 Zob. www.cmdconf.net/2012/ [dostêp: 10.05.2013].
4 Instytut Europejskich i Œródziemnomorskich Konferencji i Zjazdów (European Mediterranean Conferences 

& Conventions) – akademickie stowarzysze zajmuj¹ce siê organizacj¹ oraz wspieraniem ró¿nych konferencji oraz
sympozjów odbywaj¹cych siê przede wszystkim w Europie oraz w krajach basenu Morza Œródziemnego. Instytut ma
na celu wspomagaæ organizatorów miêdzynarodowych konferencji naukowych poprzez wdra¿anie miêdzynarodo-
wych standardów, a tak¿e wspieranie ca³ego procesu przygotowywania recenzji nadsy³anych zg³oszeñ, prezentacji,
wreszcie artyku³ów ostatecznie publikowanych w materia³ach konferencyjnych, a wybrane z nich s¹ kwalifikowane do
publikacji w miêdzynarodowych, recenzowanych periodykach naukowych, takich jak wspomniany ju¿ „Online Jour-
nal of Communication and Media Technologies”. Zob. www.emccinstitute.org/about-emcc.html [dostêp: 10.05.2013].

5 Eastern Mediterranean University, www.cyprpolnocny.com/universities.php [dostêp: 27.06.2013].
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nikacyjne, sztuki wizualne, a tak¿e projektowa-
nie komunikacji wizualnej, edukacja technolo-
giczna i komunikacyjna, i wreszcie – komuni-
kacja marketingowa. 

W pierwszej edycji konferencji wziê³o
udzia³ a¿ 130 badaczy, naukowców i praktyków
z 34 krajów6. W komitecie naukowym konfe-
rencji zasiad³o 30 akademików. Tylko szeœciu
pochodzi³o z Turcji kontynentalnej oraz Fama-
gusty, pozostali pracuj¹ na uniwersytetach
w Stanach Zjednoczonych, Wielkiej Brytanii,
Kanadzie, Grecji, RPA, Holandii, Hongkongu,
Malezji, Jordanii, we W³oszech, a tak¿e na Li-
twie i Tajwanie. W konferencji – oprócz zg³o-
szonych prelegentów – wziêli udzia³ tak¿e tzw.
keynote speakers, którymi byli prof. Ali Simsek
z Uniwersytetu Anadolu, redaktor naczelny pi-
sma „Contemporary Educational Technology”,
prof. Besim Mustafa z Uniwersytetu Edge Hill
w Wielkiej Brytanii, prof. Umit Inatci ze Œród-
ziemnomorskiego Uniwersytetu Wschodniego
oraz prof. Rachel Barker z Uniwersytetu Unisa
z Republiki Po³udniowej Afryki. Poœród wielu
prelegentów z ca³ego œwiata, zajmuj¹cych siê
m.in. komunikacj¹ spo³eczn¹ oraz polityczn¹,
nowymi technologiami i mediami spo³eczno-
œciowymi, literaturoznawstwem oraz edukacj¹
medialn¹, modelowaniem geometrycznym oraz
designem, zarz¹dzaniem kryzysowym oraz zin-
tegrowanym marketingiem, cyberkultur¹ i eko-
nomi¹ mediów, prawnymi aspektami nowych
mediów oraz studiami genderowymi, na
ICMMTD 2012 nie zabrak³o równie¿ reprezen-

tacji z Polski. Dr Magdalena Mateja z Uniwer-
sytetu Miko³aja Kopernika w Toruniu wyg³osi-
³a opublikowany w materia³ach konferencyj-
nych referat pt. The Iconography of National

Mourning in the Polish Press7. By³a to jednak
jedyna reprezentantka Polski.

Druga edycja ICMMTD 2013 mia³a bardzo
podobne za³o¿enia i przyci¹gnê³a uwagê niemal
równie du¿ej rzeszy badaczy, akademików oraz
praktyków z ca³ego œwiata – w konferencji
wziê³o udzia³ ponad sto osób z 30 pañstw8.
Mniejsza liczba prelegentów mog³a byæ spowo-
dowana zmian¹ miejsca obrad. Nie by³ to bo-
wiem popularny i œwietnie skomunikowany
Istambu³, jak przed rokiem, lecz Famagusta, le-
¿¹ca w pó³nocnej, tureckiej czêœci Cypru. Nie
ulega jednak w¹tpliwoœci, ¿e Famagusta oraz
centrum konferencyjne zlokalizowane w piêcio-
gwiazdkowym hotelu Salamis Bay Conti Resort
u brzegu Morza Œródziemnego w pocz¹tku cie-
p³ego maja z pewnoœci¹ nie mo¿na nazwaæ po-
my³k¹, co mogliby z pewnoœci¹ potwierdziæ
niemal wszyscy uczestnicy konferencji. 

Komitet naukowy konferencji nie uleg³
wiêkszym zmianom w porównaniu z jej I edy-
cj¹, a g³ównymi koordynatorami tej najwiêk-
szej na Cyprze konferencji miêdzynarodowej
byli wspomniany ju¿ prof. Ali Simsek, odpo-
wiedzialny za kwestie naukowe, prof. Fahme
Dabaj ze Œródziemnomorskiego Uniwersytetu
Wschodniego, odpowiedzialny za sprawy tech-
niczne, oraz prof. Agah Gumus9, spiritus mo-

vens ca³ego przedsiêwziêcia, równie¿ ze Œród-

6 Zob. ICCMTD – 2012 International Conference on Communication, Media, Technology and Design, May

09–11, 2012 Istanbul – Turkey, Conference Proceedings, www.cmdconf.net/2012/Proceedings/Proceedings.pdf [do-
stêp: 10.05.2013].

7 Tam¿e, s. 429–435.
8 Zob. ICCMTD – 2013, International Conference on Communication, Media, Technology and Design, May

02–04, 2013 Famagusta – North Cyprus, Conference Proceedings, s. 135–140, www.cmdconf.net/2013/Procee-
dings/Proceedings.pdf, [dostêp: 10.05.2013].

9 Trzeba nadmieniæ, ¿e to w³aœnie prof. Agah Gumus odpowiada³ m.in. za przyjmowanie zg³oszeñ za poœrednic-
twem strony internetowej konferencji, odpisywa³ na e-maile, rozwiewa³ wszelkie w¹tpliwoœci, odpowiada³ na naj-
ró¿niejsze pytania dotycz¹ce przebiegu konferencji, sposobu recenzowania prezentacji oraz mo¿liwoœci publikowa-
nia najlepszych z nich we wspomnianych czasopismach. Ponadto, organizatorzy b³yskawicznie odpowiadali tak¿e
na wszelkie pytania dotycz¹ce akomodacji, przelotów oraz transferu z/do lotniska z centrum konferencyjnego.
Wspiera³a ich w tym specjalnie wynajêta agencja turystyczna, która zajmowa³a siê odbiorem z lotniska oraz wszel-
kimi sprawami zwi¹zanymi z przejazdami, noclegami oraz wy¿ywieniem. 
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ziemnomorskiego Uniwersytetu Wschodniego,
pomys³odawca konferencji ICMMTD, g³ówny
organizator oraz redaktor naczelny „Journal of
Communication and Media Technologies”. 

G³ównym prelegentami (keynote speakers)
podczas ICCMTD 2013 byli profesorowie
Clarke L. Caywood10 oraz Eugène Loos11.
Pierwszy – w referacie Reputation and brand

building in high risk organizations with inte-

grated marketing mommunications – mówi³
m.in. o reputacji oraz ró¿nych sposobach budo-
wania marki w organizacjach tzw. wysokiego
ryzyka (High Risk Organizations), nara¿onych
na czêste kryzysy w ujêciu dynamicznie rozwi-
jaj¹cej siê teorii zintegrowanej komunikacji
marketingowej, drugi natomiast – w wyst¹pie-
niu pt. Towards accessible information for se-

nior citizens in a multimedia landscape: De-

bunking myths of age related communication

barriers – m.in. o postêpuj¹cym starzeniu siê
spo³eczeñstw zachodnich, w których równole-
gle nastêpuje dynamiczny rozwój nowych tech-
nologii. Dostêp do informacji, w znacznej mie-
rze zdigitializowanej, wymusza na starszych
obywatelach, zdaniem holenderskiego badacza,
umiejêtnoœæ odnalezienia siê w nowej, skom-
puteryzowanej, wirtualnej rzeczywistoœci. Ba-
dacz w wyst¹pieniu skupi³ siê zatem na obale-
niu – na podstawie w³asnych, empirycznych

studiów wspartych rozlicznymi dokumentami,
zestawieniami oraz materia³ami wideo – kilku
podstawowych mitów, zwi¹zanych z okreœlo-
nymi barierami komunikacyjnymi, takich jak
przekonanie o tym, ¿e te pokolenia seniorów,
które maj¹ problem z u¿ytkowaniem nowych
mediów, s¹ skazane na zag³adê. Polemizowa³
z opini¹, ¿e seniorzy nie s¹ w stanie nauczyæ siê
korzystania z nowych mediów, i z przekona-
niem, ¿e to w³aœnie wiek jest zmienn¹ wyja-
œniaj¹c¹ ró¿nice w sposobach poszukiwania in-
formacji w sieci. 

Wyst¹pienia obu g³ównych prelegentów zo-
sta³y dobrze przyjête przez interdyscyplinarne
i miêdzynarodowe grono uczestników ICCMTD
2013. Ponadto warto podkreœliæ, ¿e przyjaznoœæ
g³ównych prelegentów, ich otwartoœæ na dys-
kusjê, wymianê pogl¹dów i doœwiadczeñ, wre-
szcie ¿yczliwoœæ wobec innych uczestników
sprawi³y, ¿e bez w¹tpienia organizatorzy
ICMMTD 2013 zas³u¿yli równie¿ i w kwestii
doboru keynote speakers na uznanie. Przy tak
szerokim spektrum tematów, jakich dotyczy³y
wyst¹pienia prelegentów z ca³ego œwiata, orga-
nizatorzy wykazali siê bowiem nie lada sztuk¹,
by zaproponowaæ uczestnikom takie wyst¹pie-
nia, które przykuj¹ ich uwagê oraz bêd¹ stano-
wi³y istotny punkt odniesienia dla wszystkich
prelegentów konferencji. 

10 Prof. Clarke L. Caywood jest œwiatowej s³awy specjalist¹ z zakresu zintegrowanej komunikacji marketingo-
wej (Integrated Marketing Communication), zarz¹dzania kryzysowego (Crisis Managment), public relations oraz
brandingu. Jest redaktorem popularnego w œwiecie podrêcznika pt. Handbook of Strategic Public Relations & Inte-

grated Marketing Communications, New York 2012 (1 wyd. – 1997). Przez bran¿owy magazyn „PRWeek” zosta³
uzwany jednym ze stu najbardziej wp³ywowych specjalistów w zakresie public relations na œwiecie w XX w. 
(„PRWeek” 1999, 18 paŸdziernika), a w 2000 r. jednym z dziesiêciu najlepszych wyk³adowców akademickich w tej
dziedzinie („PRWeek” 2000, 8 lutego). Ponadto stowarzyszenie Public Relations Society of America wybra³o go
wyk³adowc¹ roku 2002–2003. Prof. Caywood jest równie¿ w³aœcicielem firmy, która w ci¹gu kilkunastu lat prze-
szkoli³a pracowników setek firm, takich jak AT&T, IBM czy Scandia. Na co dzieñ wyk³ada na Northwestern Uni-
versity w Chicago, jest równie¿ goœcinnym wyk³adowc¹ na wielu uczelniach w Chinach. Por. www.medill.north-
western.edu/faculty/imcfulltime.aspx?id=128377 [dostêp: 26.06.2013].

11 Prof. Eugène Loos, lingwista, pracuje na Uniwersytecie Amsterdamskim oraz na Uniwersytecie w Utrechcie.
Jest cz³onkiem presti¿owej szko³y badawczej Amsterdam School of Communication Research (ASCoR), autorem
licznych ksi¹¿ek i artyku³ów z zakresu analiz porównawczych dotycz¹cych tzw. starych i nowych mediów, ich orga-
nizacyjnych oraz miêdzykulturowych aspektów i wspó³zale¿noœci. Obecnie jego zainteresowania ogniskuj¹ siê wo-
kó³ badañ nad rol¹ tzw. starych i nowych mediów w anga¿owaniu starszych ludzi do aktywnego uczestnictwa
w zmediatyzowanym dyskursie publicznym. Por. www.uva.nl/over-de-uva/organisatie/medewerkers/con-
tent/l/o/e.f.loos/e.f.loos.html [dostêp: 26.06.2013].
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Nale¿y równie¿ wspomnieæ o tym, w jaki
sposób idea konferencji ICMMTD – integracji
szerokiego œrodowiska badaczy zajmuj¹cych
siê wspomnianymi wczeœniej szeœcioma wy-
miarami z zakresu komunikacji, mediów, no-
wych technologii oraz designu – zosta³a sfunk-
cjonalizowana na poziomie stworzonych przez
organizatorów paneli i sekcji, w których obra-
dowali prelegenci. Otó¿ – zgodnie z za³o¿enia-
mi konferencji – referaty prelegentów
ICMMTD 2013 zosta³y zakwalifikowane do
szeœciu sekcji tematycznych (niestety, niena-
zwanych w programie). Pierwsza – nowe tech-
nologie – mia³a dotyczyæ m.in. spo³ecznych
aspektów nowych technologii komunikacyj-
nych, konwergencji mediów, komunikacji
CMC oraz mediów spo³ecznoœciowych. Druga
sekcja zosta³a poœwiêcona barierom komunika-
cyjnymi w edukacji oraz internetowemu nau-
czaniu, w mediach oraz w polityce, a trzecia
sztukom wizualnym oraz komunikacyjnym
aspektom designu, a wiêc m.in. nowej sztuki,
sztuki zdigitalizowanej, grafiki, fotografii, teo-
rii percepcji czy semiotyki. Czwarta sekcja do-
tyczy³a komunikacji marketingowej, a wiêc
zintegrowanej komunikacji marketingowej, re-
klamodawstwa, public relations i e-marketingu.
W kolejnej, pi¹tej sekcji skupiono wyst¹pienia
poœwiêcone technologiom komunikacyjnym,
a wiêc technologiom nauczaj¹cym, komunika-
cji w edukacji i wykorzystaniu technologii ko-
munikacyjnych w nauczaniu. Ostatnia sekcja
mia³a charakter otwarty – dope³niaj¹cy i mia³a
dotyczyæ szeroko pojêtego komunikowania
i studiów medioznawczych. Jak widaæ, organi-
zatorzy podjêli siê trudnej sztuki pogrupowania
tematów w wyró¿nionych sekcjach w taki spo-
sób, aby nie ograniczaæ interdyscyplinarnoœci
konferencji ICCMTD oraz aby badacze szero-
ko rozumianej komunikacji z ró¿nych zak¹t-
ków œwiata byli w stanie z ³atwoœci¹ odnaleŸæ
siê w „swojej” sekcji. 

Jako przewodnicz¹cy jednej z sekcji
ICCMTD 2013 muszê podzieliæ siê jedn¹ z na-

prawdê niewielu krytycznych uwag pod adre-
sem organizatorów. Otó¿, o ile podzia³ na sek-
cje i wyró¿nione w nich tematy na pierwszy
rzut oka wygl¹daj¹ przekonuj¹co, o tyle
w praktyce, kiedy przysz³o – w niektórych sek-
cjach – do wyg³aszania referatów i prowadze-
nia dyskusji oraz polemik, to czêsto okazywa-
³o siê, ¿e dystans empiryczny, teoretyczny, me-
todologiczny, ale równie¿ i rozdŸwiêk w zain-
teresowaniach prelegentów by³ na tyle du¿y, ¿e
mo¿liwoœæ g³êbszej wymiany uwag/myœli by³a
ograniczona. Byæ mo¿e organizatorzy powinni
nastêpnym razem nie tyle wyró¿niaæ kolejne
podsekcje wspomnianych sekcji, ile dok³a-
dniej przyjrzeæ siê poszczególnym tematom,
prezentacjom, abstraktom i pogrupowaæ je al-
bo ze wzglêdu na cel (zwyczajnie przyj¹æ kry-
terium teleologiczne) lub zakres empiryczny
i metodologiczny proponowanych referatów
(kryterium funkcjonalistyczne). Dziêki takie-
mu podzia³owi, który wcale nie musi zaprze-
czaæ s³usznoœci ustalonej ju¿ podczas I edycji
ICCMTD w 2012 r. typologii sekcji, dyskusje
i polemiki w poszczególnych panelach zwy-
czajnie nabra³yby rumieñców, a temperatura
ewentualnych polemik by³aby nieco wy¿sza,
przez co by³yby one ciekawsze dla wszystkich
jej uczestników. 

Przegl¹daj¹c program konferencji, mo¿na
by³o odnieœæ momentami wra¿enie, ¿e kryte-
rium kwalifikowania prelegentów do poszcze-
gólnych sekcji mia³o charakter nie tyle tema-
tyczny, co geograficzny. I tak np. w przedpo³u-
dniowej sesji drugiego dnia konferencji zda-
rzy³o siê tak, ¿e w sekcji poœwiêconej komuni-
kacyjnym barierom w polityce wyst¹pili sami
polscy badacze, reprezentuj¹cy Uniwersytet
Warszawski. Z referatem dotycz¹cym poli-
tycznego wizerunku, stanowi¹cego – jak siê
wydaje – istotê wspó³czesnej komunikacji po-
litycznej w czasach œwiêc¹cej triumfy postpo-
lityki, wyst¹pi³ autor niniejszego sprawozda-
nia (Political image as the substance of the po-

litical communication in the era of post-poli-
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tics)12. Nastêpnie g³os zabra³ dr £ukasz Szur-
miñski, adiunkt w Instytucie Dziennikarstwa
UW, który mówi³ o ró¿nych – w znacznej mie-
rze zbie¿nych ze sob¹ – aspektach wspó³cze-
snej oraz niegdysiejszej propagandy (The va-

rious aspects of propaganda – formerly and

now)13. Wreszcie na zakoñczenie panelu prof.
UW dr hab. Ewa Szczêsna, kierownik Zak³adu
Komparatystyki w Instytucie Literatury Pol-
skiej, wyst¹pi³a z referatem Strategies of crea-

tion of meaning in digital art14, poœwiêconym
strategiom tworzenia znaczeñ w sztuce cyfro-
wej, którego wspó³autorami byli doktoranci –
Piotr Kubiñski i Mariusz Pisarski. 

W programie konferencji znalaz³o siê je-
szcze jedno polskie wyst¹pienie. Podczas po-
po³udniowych obrad pierwszego dnia konfe-
rencji, w sekcji, której mia³em przyjemnoœæ
przewodniczyæ, wyst¹pi³ Piotr Kubiñski, dok-
torant w Instytucie Literatury Polskiej Wydzia-
³u Polonistyki UW, cz³onek Pracowni Badañ
Intersemiotycznych i Intermedialnych, który
mówi³ o ró¿nych aspektach grywalizacji proce-
su e-nauczania (User participation and com-

munication in e–learning – forms and func-

tions)15 – wspó³autorami referatu byli prof.
Ewa Szczêsna oraz doktorantka Joanna Szwe-
ch³owicz). 

Pozosta³e wyst¹pienia dotyczy³y bardzo
ró¿nych problemów badawczych. I tak np. dr
Sinem Tuna z Uniwersytetu Istambulskiego
(I
·
stanbul Geliºim University) mówi³a o ró¿-

nych sposobach przedstawiania (kreacji wize-
runku) kobiet w tureckich edycjach zagranicz-
nych magazynów, a w konsekwencji o ogrom-
nym dystansie miêdzy rzeczywistym obrazem
tureckich kobiet i ich medialnym wizerunkiem
rodem z ok³adek kolorowych czasopism (Rea-

lity fact and »the real!« re-created by wo-

men’s magazines in Turkey)16. Ove Christensen
z University College Sjºllands w Danii mówi³
z kolei o nowoczesnych metodach nauczania
w ramach skandynawskiego programu ICT
(Virtual classroom in the cloud – transnational

Scandinavian teaching with ICT)17. Wreszcie
dr Deimantas Jastramskis z Instytutu Dzienni-
karstwa Uniwersytetu Wileñskiego przedstawi³
ciekawe wyniki badañ niepokoj¹cego zjawiska
wp³ywu medialnych doniesieñ o samobój-
stwach pope³nianych przez znane osoby na
wzrost liczby samobójstw wœród Litwinów
w okresach nastêpuj¹cych po danym zdarzeniu.
Jak zauwa¿y³ keynote speaker konferencji
ICCMTD 2013 prof. Clarke L. Caywood, obe-
cny wœród s³uchaczy mojej sekcji, jest to pro-
blem niezwyk³ej wagi, gdy¿ – jak poda³ dr Ja-
stramskis – Litwa jest krajem o najwiêkszym
w Europie odsetku samobójców na ka¿de
100 000 osób, który jest trzykrotnie wy¿szy od
œredniej europejskiej i wynosi 31,5. Niestety,
jak zauwa¿y³ litewski prelegent, wiêkszoœæ
agend publicznych oraz samych mediów baga-
telizuje rozpoznany problem. Dr Jastramskis –
w toku prowadzonych badañ dotycz¹cych,
z jednej strony, samego zjawiska samobójstw
jako problemu spo³ecznego wspó³czesnej Li-
twy, z drugiej zaœ sposobu ich relacjonowania
przez media – szuka³ odpowiedzi na takie pyta-
nia, jak: dlaczego dziennikarze i wydawcy za-
chowuj¹ siê w sposób spo³ecznie nieodpowie-
dzialny w przypadku relacjonowania zachowañ
samobójców, zw³aszcza tych znanych i lubia-
nych? Dlaczego ryzyko pope³nienia samobój-
stwa wzrasta u osób sk³onnych do naœladowa-
nia swoich idoli-samobójców w przypadku po-
jawienia siê doniesieñ o ich postêpku w me-
diach? Autor zauwa¿a, ¿e teoretyczne ramy ba-
dawcze dla tego typu zachowañ s¹ w literaturze

12 Zob. ICCMTD – 2013…, s. 135–140.
13 Tam¿e, s. 303–307.
14 Tam¿e. s. 236–242.
15 Tam¿e, s. 313–319.
16 Tam¿e, s. 181–186.
17 Tam¿e, s. 319–323.
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ca³y czas w¹t³e, fragmentaryczne i niespójne.
Dla badañ, które pozwoli³yby udzieliæ autory-
tatywnych odpowiedzi na postawione powy¿ej
pytania niezbêdny jest pewien konstrukt teore-
tyczny – matryca – która mog³aby pomóc w ba-
daniu ró¿nych stron tego samego problemu. Ta-
k¹ propozycjê teoretycznego modelu analizy
zarysowanego problemu z³o¿y³ badacz w koñ-
cu swojego wyst¹pienia, wyró¿niaj¹c siedem
czynników. Pierwszy to komercyjny – wiêk-
szoœæ mediów na Litwie jest prywatna, przez co
s¹ one przede wszystkim zorientowane na zysk,
a informacja o gwieŸdzie, która pope³ni³a sa-
mobójstwo, jest niezwykle cenna. Drugi czyn-
nik to dobór wiadomoœci. Tutaj autor przywo-
³a³ bogat¹ literaturê przedmiotu, która traktuje
o kryteriach kwalifikacji wiadomoœci jako
newsa, który ostatecznie trafia na pierwsz¹
stronê b¹dŸ na czo³ówkê telewizyjnego serwisu
informacyjnego. Kolejny czynnik – psycholo-
giczny. Tu zderzaj¹ siê dwie logiki opisu zda-
rzenia. Z jednej strony medialna zasada 5W –
kto/co, kiedy, gdzie, dlaczego i jak. Z drugiej
zaœ zalecenia ekspertów w dziedzinie zdrowia,
dotycz¹ce odpowiedzialnoœci za sposób rela-
cjonowania samobójstw, które stoj¹ w sprzecz-
noœci z rzeczon¹ zasad¹. Nie sposób opisaæ
zdarzenia bez okreœlenia miejsca oraz tego, jak
do czegoœ dosz³o, czyli w tym wypadku – gdzie
oraz jak desperat dokona³ skutecznego targniê-
cia siê na w³asne ¿ycie. Czwarty czynnik – so-
cjologiczny. Na Litwie od lat obserwowana jest
akceptacja dla wszelkich podejmowanych de-
cyzji – równie¿ samobójców. W imiê niezby-
walnego prawa do samostanowienia – prawa
do wyboru. Ponadto medialne narracje w litew-
skich mediach ukazuj¹ samobójstwo jako jeden
z mo¿liwych sposobów rozwi¹zywania w³a-
snych problemów. Kolejny czynnik – eduka-
cyjny. Dr Jastramskis zauwa¿y³, ¿e edukacja
dziennikarzy, wydawców oraz studentów
dziennikarstwa na Litwie w zakresie potencjal-
nych efektów prezentowania samobójstw
w okreœlony sposób, w okreœlonej ramie inter-

pretacyjnej w mediach, wci¹¿ jest niesystema-
tyczna, niespójna i niewystarczaj¹ca. Badacz
postuluje, by najpierw uczyæ studentów dzien-
nikarstwa refleksji nad okreœlonymi problema-
mi i zjawiskami spo³ecznymi – (takimi w³aœnie,
jak coraz wiêksza liczba samobójstw na Li-
twie), mo¿liwymi sposobami ich postrzegania,
„ramowania” w mediach, a dopiero póŸniej
uczyæ i dyskutowaæ o imperatywnej piramidzie
newsów medialnych 5W. Szósty czynnik – pra-
wny. Litwa w swoim ustawodawstwie o ochro-
nie nieletnich przed szkodliwym wp³ywem
ogólnodostêpnych informacji z 2009 r. zdefi-
niowa³a informacjê publiczn¹ w taki sposób, ¿e
w istocie – zdaniem badacza – promuje ona sa-
mobójstwo przez koniecznoœæ informowania
o œrodkach i okolicznoœciach jego pope³nienia,
abstrahuj¹c od ich negatywnego wp³ywu na
m³odego cz³owieka, wrêcz odwrotnego do za-
mierzeñ ustawodawcy. Biuro Inspektora Etyki
dziennikarskiej oraz Komisja Radia i Telewizji
na Litwie s¹ zobowi¹zane do prowadzenia mo-
nitoringu mediów w zakresie ochrony ma³olet-
nich, jednak – jak pokazuj¹ przytaczane przez
autora dane – nadzór nad mediami, z perspek-
tywy prawnej, w odniesieniu do sposobów re-
lacjonowania samobójstw jest niewystarczaj¹-
cy. Wreszcie ostatni czynnik – etyczny. Ja-
stramskis zauwa¿a, ¿e informacje o samobój-
cach w litewskich mediach stoj¹ w sprzeczno-
œci z art. 49 Karty Etycznej Litewskich Dzien-
nikarzy i Wydawców. Jednak¿e, jego zdaniem,
Komisja Etyki Dziennikarzy i Wydawców
w ogóle nie monitoruje zawartoœci mediów, mi-
mo tak wielu niestosownych, nieadekwatnych
relacji i materia³ów dziennikarskich, jakie poja-
wiaj¹ siê w litewskich mediach w zwi¹zku z sa-
mobójstwami wielu osób, w tym gwiazd bêd¹-
cych idolami dla rzeszy m³odych ludzi. 

Nie ulega w¹tpliwoœci, ¿e przedstawione
przez dr. Deimantasa Jastramskisa ustalenia do-
tykaj¹ niezwykle wa¿nego problemu, który
przez dekady nie stanowi³ przedmiotu refleksji
ani socjologów, ani tym bardziej medioznaw-
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ców. Warto tej kwestii równie¿ siê przyjrzeæ
w Polsce, a zaproponowany konstrukt teore-
tyczny – czynniki powoduj¹ce nieodpowie-
dzialne zarz¹dzanie zawartoœci¹ przez media –
stanowi¹ kapitalny punkt wyjœcia do naszkico-
wania obszarów analizy takiego badania.
Oprócz dr. Deimantasa Jastramskisa w konfe-
rencji ICCMTD 2013 wziêli udzia³ równie¿ in-
ni zaprzyjaŸnieni badacze z uniwersytetu
w Wilnie – dr Algirdas Budrevièius oraz dr An-
drius Šuminas18. Pierwszy mówi³ o roli symbo-
liki w komunikacji wizualnej na przyk³adzie
Czarnego kwadratu na bia³ym tle Kazimierza
Malewicza19, drugi zaœ o komunikacji politycz-
nej w przestrzeni mediów spo³ecznoœciowych
na Litwie20.

Dokonania II edycji konferencji ICMMTD
pozwalaj¹ z pe³nym przekonaniem stwierdziæ,
¿e warto wzi¹æ udzia³ w kolejnej konferencji
przygotowywanej w Istambule przez tureckich
kolegów (24–28 kwietnia 2014 r.)21. Ich go-
œcinnoœæ, ¿yczliwoœæ oraz dobre zorganizowa-
nie sprawia, ¿e co roku ponad sto osób z kilku-
dziesiêciu krajów z ca³ego œwiata decyduje siê
zabraæ g³os na tej jednej z najbardziej interdy-
scyplinarnych konferencji w basenie Morza
Œródziemnego. Zalet¹ tej konferencji jest rozle-
g³oœæ tematyczna, jej interdyscyplinarnoœæ
i ró¿norodnoœæ kulturowa widoczna w ka¿dym
panelu, a jeœli organizatorzy wiêcej czasu po-

œwiêc¹ doborowi poszczególnych referatów do
okreœlonych sekcji, dyskusja w pewnoœci¹ sta-
nie siê bardziej ¿ywio³owa i pog³êbiona. 

Warto zatem pojechaæ do Istambu³u na trze-
ci¹ edycjê ICCMTD, spotkaæ siê z badaczami
z doprawdy ca³ego œwiata zajmuj¹cymi siê na
co dzieñ bardzo ró¿nymi kwestiami, lecz ca³y
czas zwi¹zanymi z mediami, komunikacj¹, no-
wymi technologiami i designem. Dziêki takie-
mu doœwiadczeniu niektóre oczywiste wyda-
wa³oby siê pojêcia staj¹ siê jakby g³êbsze, jak-
by pojemniejsze, a przez to równie¿ i niejedno-
znaczne. To z pewnoœci¹ poszerza horyzont ba-
dawczy, empiryczny, teoretyczny, wreszcie ho-
ryzont naszego poznania, a przecie¿ w³aœnie
o to chodzi w miêdzynarodowych konferen-
cjach, równie¿ w International Conference on
Communication, Media, Technology and De-
sign. Warto mo¿e rozwa¿yæ organizacjê tego
typu miêdzynarodowej konferencji równie¿ na
Uniwersytecie Warszawskim i spróbowaæ wpi-
saæ j¹ na sta³e na miêdzynarodow¹ mapê œwia-
towych wydarzeñ naukowo-badawczych, tak
jak to uczynili koledzy z Turcji, którzy nie za-
pomnieli równie¿ o stworzeniu prelegentom
ICCMTD mo¿liwoœci publikowania swoich ar-
tyku³ów w recenzowanych periodykach, co
w œwietle filozofii „punktowania” nauki jest
kolejnym motywem zachêcaj¹cym do uczest-
nictwa w nastêpnym spotkaniu. 

18 Instytut Dziennikarstwa UW nawi¹za³ w ostatnich miesi¹cach wspó³pracê ze swoim odpowiednikiem na Uni-
wersytecie Wileñskim w celu podjêcia wspólnych projektów badawczych poœwiêconych m.in. narracjom kryzyso-
wym w mediach oraz sposobach opisywania Litwinów w polskich mediach oraz Polaków w litewskich. Konferen-
cja na Cyprze sta³a siê dobr¹ okazj¹ do przedyskutowania z badaczami litewskimi wielu aspektów i parametrów na-
szej obecnej i przysz³ej wspó³pracy badawczej oraz podjêcia starañ o dofinansowanie tych¿e projektów z narodo-
wych instytucji rozwoju nauki. 

19 ICCMTD – 2013…, s. 242–247.
20 Tekstu nie uwzglêdniono w materia³ach konferencyjnych. 
21 Zob. International Conference on Communication, Media, Technology and Design, 24–26 April 2014 –

Istambul Turkey, www.cmdconf.net/ [dostêp: 10.05.2013].


