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a poczatku maja 2013 r. na Cyprze, w tu-
Nreckiej Famaguscie, odbyla si¢ druga mig-
dzynarodowa konferencja poswigcona komuni-
kacji, mediom, technologii oraz designowi.
Gtéwnym organizatorem International Confe-
rence on Communication, Media, Technology
and Design (ICCMTD) 2013! byt Instytut Na-
uk o Komunikacji (Institute of Communication
Sciences) na Uniwersytetcie Anadolu w Eski-
sehirze (Turcja). Jego partnerami byli: Wydziat
Sztuk Wizualnych i1 Projektowania Komunika-
cji Wizualnej (Department of Visual Arts &
Visual Communication Design) Srédziemno-
morskiego Uniwersytetu Wschodniego (Ea-
stern Mediterranean University) w Péinocnym
Cyprze oraz trzy periodyki naukowe: ,,Online
Journal of Communication and Media Techno-
logies”, ,,Contemporary Educational Technolo-
gy” oraz ,,Online Journal of Art and Design™?.

Pierwsza konferencja z cyklu ICCMTD
odbyta si¢ w 2012 r. w Istambule?. Zorganizo-
wal ja komitet redakcyjny wspomnianego pe-
riodyku ,,Online Journal of Communication
and Media Technologies” wraz z Instytutem
Europejskich i Srédziemnomorskich Konferen-
cji i Zjazdéw*. Organizacje ICCMTD 2012
wspieraty réwniez Uniwersytet Anadolu oraz
Srédziemnomorski Uniwersytet Wschodni®.

Celem pierwsze] edycji ICMMTD byto
stworzenie mig¢dzynarodowej platformy wy-
miany doSwiadczen badaczy z calego swiata na
temat prowadzonych przez nich badan, a takze
rozwoju i adaptacji r6znych, interdyscyplinar-
nych podejs¢ teoretycznych w szesciu gtow-
nych — zdaniem organizatoréw — wymiarach
zachodzenia na siebie kwestii dotyczacych ko-
munikacji, mediéw, technologii i designu. Byty
to technologie komunikacyjne, bariery komu-

! Zob. www.cmdconf.net/2013/ [dostep: 10.05.2013].

2 Online Journal of Communication and Media Technologies” — OJCMT (www.ojcmt.net), ,,Contemporary
Educational Technology” — CEDTECH (www.cedtech.net) oraz ,,Online Journal of Art and Design” — OJAD
(http://ojad.emu.edu.tr) sg indeksowane w takich bazach, jak: Index Copernicus International (IC), International As-
sociation for Media and Communication Research (IAMCR), The Journal Quality Evaluation Report (JQER) czy
Directory of Open Access Journals (DOAJ) i Directory of Research Journal Indexing (DRIJI).

3 Zob. www.cmdconf.net/2012/ [dostep: 10.05.2013].

4 Instytut Europejskich i Srédziemnomorskich Konferencji i Zjazdéw (European Mediterranean Conferences
& Conventions) — akademickie stowarzysze zajmujgce si¢ organizacjg oraz wspieraniem réznych konferencji oraz
sympozjéw odbywajacych sie przede wszystkim w Europie oraz w krajach basenu Morza Srédziemnego. Instytut ma
na celu wspomagaé organizator6w migdzynarodowych konferencji naukowych poprzez wdrazanie mig¢dzynarodo-
wych standardéw, a takze wspieranie calego procesu przygotowywania recenzji nadsytanych zgloszen, prezentacji,
wreszcie artykuléw ostatecznie publikowanych w materiatach konferencyjnych, a wybrane z nich sa kwalifikowane do
publikacji w migdzynarodowych, recenzowanych periodykach naukowych, takich jak wspomniany juz ,,Online Jour-
nal of Communication and Media Technologies”. Zob. www.emccinstitute.org/about-emcc.html [dostgp: 10.05.2013].

> Eastern Mediterranean University, www.cyprpolnocny.com/universities.php [dostep: 27.06.2013].



nikacyjne, sztuki wizualne, a takze projektowa-
nie komunikacji wizualnej, edukacja technolo-
giczna 1 komunikacyjna, 1 wreszcie — komuni-
kacja marketingowa.

W pierwszej edycji konferencji wzigto
udziat az 130 badaczy, naukowcéw i praktykéw
z 34 kraj6wS. W komitecie naukowym konfe-
rencji zasiadto 30 akademikow. Tylko szeSciu
pochodzito z Turcji kontynentalnej oraz Fama-
gusty, pozostali pracujg na uniwersytetach
w Stanach Zjednoczonych, Wielkiej Brytanii,
Kanadzie, Grecji, RPA, Holandii, Hongkongu,
Malezji, Jordanii, we Wtoszech, a takze na Li-
twie 1 Tajwanie. W konferencji — oprécz zgto-
szonych prelegentow — wzieli udzial takze tzw.
keynote speakers, ktorymi byli prof. Ali Simsek
z Uniwersytetu Anadolu, redaktor naczelny pi-
sma ,,Contemporary Educational Technology”,
prof. Besim Mustafa z Uniwersytetu Edge Hill
w Wielkiej Brytanii, prof. Umit Inatci ze Sréd-
ziemnomorskiego Uniwersytetu Wschodniego
oraz prof. Rachel Barker z Uniwersytetu Unisa
z Republiki Potudniowej Afryki. Posréd wielu
prelegentow z calego Swiata, zajmujgcych si¢
m.in. komunikacjg spoteczng oraz polityczna,
nowymi technologiami i mediami spoteczno-
Sciowymi, literaturoznawstwem oraz edukacja
medialng, modelowaniem geometrycznym oraz
designem, zarzadzaniem kryzysowym oraz zin-
tegrowanym marketingiem, cyberkulturg i eko-
nomig mediéw, prawnymi aspektami nowych
mediéw oraz studiami genderowymi, na
ICMMTD 2012 nie zabraklo rowniez reprezen-
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tacji z Polski. Dr Magdalena Mateja z Uniwer-
sytetu Mikotaja Kopernika w Toruniu wygtosi-
la opublikowany w materiatach konferencyj-
nych referat pt. The Iconography of National
Mourning in the Polish Press’. Byla to jednak
jedyna reprezentantka Polski.

Druga edycja ICMMTD 2013 miata bardzo
podobne zatozenia i1 przyciggneta uwage niemal
rownie duzej rzeszy badaczy, akademikéw oraz
praktykéw z calego Swiata — w konferencji
wzieto udzial ponad sto oséb z 30 panstw?.
Mniejsza liczba prelegentéw mogta by¢ spowo-
dowana zmiang miejsca obrad. Nie byt to bo-
wiem popularny i1 Swietnie skomunikowany
Istambul, jak przed rokiem, lecz Famagusta, le-
zaca w potnocnej, tureckiej czesci Cypru. Nie
ulega jednak watpliwosci, ze Famagusta oraz
centrum konferencyjne zlokalizowane w pigcio-
gwiazdkowym hotelu Salamis Bay Conti Resort
u brzegu Morza Srédziemnego w poczatku cie-
plego maja z pewnoscig nie mozna nazwac po-
mytka, co mogliby z pewnoscig potwierdzi¢
niemal wszyscy uczestnicy konferencji.

Komitet naukowy konferencji nie ulegt
wigekszym zmianom w por6éwnaniu z jej I edy-
cja, a gléwnymi koordynatorami tej najwigk-
szej na Cyprze konferencji mig¢dzynarodowe;j
byli wspomniany juz prof. Ali Simsek, odpo-
wiedzialny za kwestie naukowe, prof. Fahme
Dabaj ze Srédziemnomorskiego Uniwersytetu
Wschodniego, odpowiedzialny za sprawy tech-
niczne, oraz prof. Agah Gumus®, spiritus mo-
vens calego przedsiewziecia, réwniez ze Sréd-

6 Zob. ICCMTD — 2012 International Conference on Communication, Media, Technology and Design, May
09-11, 2012 Istanbul — Turkey, Conference Proceedings, www.cmdconf.net/2012/Proceedings/Proceedings.pdf [do-

step: 10.05.2013].
7 Tamze, s. 429-435.

8 Zob. ICCMTD - 2013, International Conference on Communication, Media, Technology and Design, May
02-04, 2013 Famagusta — North Cyprus, Conference Proceedings, s. 135-140, www.cmdconf.net/2013/Procee-

dings/Proceedings.pdf, [dostep: 10.05.2013].

9 Trzeba nadmienié, ze to wtasnie prof. Agah Gumus odpowiadat m.in. za przyjmowanie zgloszefi za posrednic-

twem strony internetowej konferencji, odpisywal na e-maile, rozwiewal wszelkie watpliwosci, odpowiadat na naj-
rézniejsze pytania dotyczace przebiegu konferencji, sposobu recenzowania prezentacji oraz mozliwosci publikowa-
nia najlepszych z nich we wspomnianych czasopismach. Ponadto, organizatorzy btyskawicznie odpowiadali takze
na wszelkie pytania dotyczace akomodacji, przelotow oraz transferu z/do lotniska z centrum konferencyjnego.
Wspierata ich w tym specjalnie wynajgta agencja turystyczna, ktéra zajmowata si¢ odbiorem z lotniska oraz wszel-
kimi sprawami zwigzanymi z przejazdami, noclegami oraz wyzywieniem.
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ziemnomorskiego Uniwersytetu Wschodniego,
pomystodawca konferencji ICMMTD, gtéwny
organizator oraz redaktor naczelny ,,Journal of
Communication and Media Technologies”.
Gtéownym prelegentami (keynote speakers)
podczas ICCMTD 2013 byli profesorowie
Clarke L. Caywood!” oraz Eugéne Loos'!.
Pierwszy — w referacie Reputation and brand
building in high risk organizations with inte-
grated marketing mommunications — mowit
m.in. o reputacji oraz ré6znych sposobach budo-
wania marki w organizacjach tzw. wysokiego
ryzyka (High Risk Organizations), narazonych
na czeste kryzysy w ujeciu dynamicznie rozwi-
jajacej sie teorii zintegrowanej komunikacji
marketingowej, drugi natomiast — w wystgpie-
niu pt. Towards accessible information for se-
nior citizens in a multimedia landscape: De-
bunking myths of age related communication
barriers — m.in. o0 postepujacym starzeniu si¢
spoteczeristw zachodnich, w ktérych réwnole-
gle nastgpuje dynamiczny rozwdj nowych tech-
nologii. Dostgp do informacji, w znacznej mie-
rze zdigitializowanej, wymusza na starszych
obywatelach, zdaniem holenderskiego badacza,
umiejetnos¢ odnalezienia si¢ w nowej, skom-
puteryzowanej, wirtualnej rzeczywistosci. Ba-
dacz w wystgpieniu skupit si¢ zatem na obale-
niu — na podstawie wlasnych, empirycznych

studiéw wspartych rozlicznymi dokumentami,
zestawieniami oraz materiatami wideo — kilku
podstawowych mitéw, zwigzanych z okreslo-
nymi barierami komunikacyjnymi, takich jak
przekonanie o tym, ze te pokolenia senioréw,
ktére majg problem z uzytkowaniem nowych
medidw, sg skazane na zaglade. Polemizowat
Z Opinig, Ze seniorzy nie sg w stanie nauczyc¢ si¢
korzystania z nowych mediéw, 1 z przekona-
niem, ze to wilasnie wiek jest zmienng wyja-
Sniajaca réznice w sposobach poszukiwania in-
formacji w sieci.

Wystgpienia obu gtéwnych prelegentéw zo-
staly dobrze przyjete przez interdyscyplinarne
1 miedzynarodowe grono uczestnikéw ICCMTD
2013. Ponadto warto podkreslié, ze przyjaznos¢
gtéwnych prelegentéw, ich otwartos¢ na dys-
kusje, wymiang pogladéw i doswiadczen, wre-
szcie zyczliwos¢ wobec innych uczestnikéw
sprawily, ze bez watpienia organizatorzy
ICMMTD 2013 zastuzyli réwniez i w kwestii
doboru keynote speakers na uznanie. Przy tak
szerokim spektrum tematéw, jakich dotyczyty
wystgpienia prelegentow z catego Swiata, orga-
nizatorzy wykazali si¢ bowiem nie lada sztuka,
by zaproponowac uczestnikom takie wystapie-
nia, ktére przykuja ich uwage oraz bedg stano-
wity istotny punkt odniesienia dla wszystkich
prelegentéw konferencji.

10 Prof. Clarke L. Caywood jest Swiatowej stawy specjalistg z zakresu zintegrowanej komunikacji marketingo-

wej (Integrated Marketing Communication), zarzadzania kryzysowego (Crisis Managment), public relations oraz
brandingu. Jest redaktorem popularnego w Swiecie podrgcznika pt. Handbook of Strategic Public Relations & Inte-
grated Marketing Communications, New York 2012 (1 wyd. — 1997). Przez branzowy magazyn ,,PRWeek” zostat
uzwany jednym ze stu najbardziej wplywowych specjalistow w zakresie public relations na swiecie w XX w.
(,,PRWeek” 1999, 18 pazdziernika), a w 2000 r. jednym z dziesi¢ciu najlepszych wyktadowcow akademickich w tej
dziedzinie (,,PRWeek” 2000, 8 lutego). Ponadto stowarzyszenie Public Relations Society of America wybrato go
wyktadowca roku 2002-2003. Prof. Caywood jest réwniez wlascicielem firmy, ktéra w ciagu kilkunastu lat prze-
szkolita pracownikéw setek firm, takich jak AT&T, IBM czy Scandia. Na co dzieri wyklada na Northwestern Uni-
versity w Chicago, jest réwniez goscinnym wykladowcg na wielu uczelniach w Chinach. Por. www.medill.north-
western.edu/faculty/imcfulltime.aspx?id=128377 [dostep: 26.06.2013].

11 Prof. Eugéne Loos, lingwista, pracuje na Uniwersytecie Amsterdamskim oraz na Uniwersytecie w Utrechcie.
Jest cztonkiem prestizowej szkoty badawczej Amsterdam School of Communication Research (ASCoR), autorem
licznych ksigzek i artykutéw z zakresu analiz poréwnawczych dotyczacych tzw. starych i nowych mediéw, ich orga-
nizacyjnych oraz migdzykulturowych aspektéw i wspoétzaleznosci. Obecnie jego zainteresowania ogniskujg si¢ wo-
kot badari nad rolg tzw. starych i nowych mediéw w angazowaniu starszych ludzi do aktywnego uczestnictwa
w zmediatyzowanym dyskursie publicznym. Por. www.uva.nl/over-de-uva/organisatie/medewerkers/con-
tent/l/o/e.f.1oos/e.f.loos.html [dostep: 26.06.2013].



Nalezy réwniez wspomnie¢ o tym, w jaki
sposob idea konferencji ICMMTD - integracji
szerokiego Srodowiska badaczy zajmujacych
si¢ wspomnianymi wczesniej szeScioma wy-
miarami z zakresu komunikacji, mediéw, no-
wych technologii oraz designu — zostata sfunk-
cjonalizowana na poziomie stworzonych przez
organizator6w paneli i1 sekcji, w ktérych obra-
dowali prelegenci. Ot6z — zgodnie z zalozenia-
mi konferencji — referaty prelegentéw
ICMMTD 2013 zostaly zakwalifikowane do
szesciu sekcji tematycznych (niestety, niena-
zwanych w programie). Pierwsza — nowe tech-
nologie — miata dotyczy¢ m.in. spotecznych
aspektow nowych technologii komunikacyj-
nych, konwergencji medidéw, komunikacji
CMC oraz mediéw spotecznosciowych. Druga
sekcja zostata poswigcona barierom komunika-
cyjnymi w edukacji oraz internetowemu nau-
czaniu, w mediach oraz w polityce, a trzecia
sztukom wizualnym oraz komunikacyjnym
aspektom designu, a wigc m.in. nowej sztuki,
sztuki zdigitalizowanej, grafiki, fotografii, teo-
rii percepcji czy semiotyki. Czwarta sekcja do-
tyczyla komunikacji marketingowej, a wigc
zintegrowanej komunikacji marketingowej, re-
klamodawstwa, public relations i e-marketingu.
W kolejnej, pigtej sekcji skupiono wystgpienia
poswigcone technologiom komunikacyjnym,
a wiec technologiom nauczajagcym, komunika-
cji w edukacji 1 wykorzystaniu technologii ko-
munikacyjnych w nauczaniu. Ostatnia sekcja
miata charakter otwarty — dopelniajacy i miata
dotyczy¢ szeroko pojetego komunikowania
1 studiéw medioznawczych. Jak wida¢, organi-
zatorzy podjeli si¢ trudnej sztuki pogrupowania
tematéw w wyrdéznionych sekcjach w taki spo-
sOb, aby nie ogranicza¢ interdyscyplinarnosci
konferencji ICCMTD oraz aby badacze szero-
ko rozumianej komunikacji z ré6znych zakat-
kéw swiata byli w stanie z tatwoscig odnalez¢é
si¢ w ,,swojej” sekcji.

Jako przewodniczacy jednej z sekcji
ICCMTD 2013 musze podzieli¢ si¢ jedng z na-
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prawde niewielu krytycznych uwag pod adre-
sem organizatoréw. Otdz, o ile podzial na sek-
cje 1 wyrdéznione w nich tematy na pierwszy
rzut oka wygladaja przekonujaco, o tyle
w praktyce, kiedy przyszto — w niektorych sek-
cjach — do wygtaszania referatéw i prowadze-
nia dyskusji oraz polemik, to cz¢sto okazywa-
to sig, ze dystans empiryczny, teoretyczny, me-
todologiczny, ale réwniez i1 rozdZwigk w zain-
teresowaniach prelegentéw byl na tyle duzy, ze
mozliwos¢ glebszej wymiany uwag/mysli byta
ograniczona. By¢ moze organizatorzy powinni
nastgpnym razem nie tyle wyréznia¢ kolejne
podsekcje wspomnianych sekcji, ile dokta-
dniej przyjrzeé si¢ poszczegdlnym tematom,
prezentacjom, abstraktom i pogrupowac je al-
bo ze wzgledu na cel (zwyczajnie przyjac kry-
terium teleologiczne) lub zakres empiryczny
i metodologiczny proponowanych referatéw
(kryterium funkcjonalistyczne). Dzigki takie-
mu podziatowi, ktéry wcale nie musi zaprze-
czaé stusznosci ustalonej juz podczas I edycji
ICCMTD w 2012 r. typologii sekcji, dyskusje
1 polemiki w poszczegllnych panelach zwy-
czajnie nabralyby rumieficow, a temperatura
ewentualnych polemik bytaby nieco wyzsza,
przez co bytyby one ciekawsze dla wszystkich
jej uczestnikow.

Przegladajac program konferencji, mozna
bylo odnies¢ momentami wrazenie, ze kryte-
rium kwalifikowania prelegentoéw do poszcze-
g6lnych sekcji miato charakter nie tyle tema-
tyczny, co geograficzny. I tak np. w przedpotu-
dniowej sesji drugiego dnia konferencji zda-
rzylo si¢ tak, ze w sekcji poswigconej komuni-
kacyjnym barierom w polityce wystgpili sami
polscy badacze, reprezentujacy Uniwersytet
Warszawski. Z referatem dotyczacym poli-
tycznego wizerunku, stanowigcego — jak sie
wydaje — istot¢ wspdtczesnej komunikacji po-
litycznej w czasach swigcgcej triumfy postpo-
lityki, wystgpil autor niniejszego sprawozda-
nia (Political image as the substance of the po-
litical communication in the era of post-poli-
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tics)'2. Nastepnie glos zabrat dr Lukasz Szur-
miniski, adiunkt w Instytucie Dziennikarstwa
UW, ktéry méwit o r6znych — w znacznej mie-
rze zbieznych ze sobg — aspektach wspdtcze-
snej oraz niegdysiejszej propagandy (The va-
rious aspects of propaganda — formerly and
now)'3. Wreszcie na zakoficzenie panelu prof.
UW dr hab. Ewa Szczgsna, kierownik Zaktadu
Komparatystyki w Instytucie Literatury Pol-
skiej, wystapita z referatem Strategies of crea-
tion of meaning in digital art'*, poswigconym
strategiom tworzenia znaczen w sztuce cyfro-
wej, ktorego wspotautorami byli doktoranci —
Piotr Kubinski i Mariusz Pisarski.

W programie konferencji znalazto si¢ je-
szcze jedno polskie wystgpienie. Podczas po-
potudniowych obrad pierwszego dnia konfe-
rencji, w sekcji, ktorej miatem przyjemnosé
przewodniczy¢, wystgpit Piotr Kubiriski, dok-
torant w Instytucie Literatury Polskiej Wydzia-
tu Polonistyki UW, czionek Pracowni Badari
Intersemiotycznych i Intermedialnych, ktéry
moéwit o réznych aspektach grywalizacji proce-
su e-nauczania (User participation and com-
munication in e—learning — forms and func-
tions)'> — wspétautorami referatu byli prof.
Ewa Szczgsna oraz doktorantka Joanna Szwe-
chlowicz).

Pozostale wystapienia dotyczyty bardzo
réznych probleméw badawczych. 1 tak np. dr
Sinem Tuna z Uniwersytetu Istambulskiego
(Istanbul Gelisim University) méwita o réz-
nych sposobach przedstawiania (kreacji wize-
runku) kobiet w tureckich edycjach zagranicz-
nych magazynéw, a w konsekwencji o ogrom-
nym dystansie miedzy rzeczywistym obrazem
tureckich kobiet i ich medialnym wizerunkiem
rodem z oktadek kolorowych czasopism (Rea-
lity fact and »the reall« re-created by wo-

1270b. ICCMTD - 2013..., s. 135-140.
13 Tamze, s. 303-307.
14 Tamze. s. 236-242.
15 Tamze, s. 313-319.
16 Tamze, s. 181-186.
17 Tamze, s. 319-323.

men’s magazines in Turkey)'®. Ove Christensen
z University College Sjellands w Danii méwit
z kolei o nowoczesnych metodach nauczania
w ramach skandynawskiego programu ICT
(Virtual classroom in the cloud — transnational
Scandinavian teaching with ICT)"7. Wreszcie
dr Deimantas Jastramskis z Instytutu Dzienni-
karstwa Uniwersytetu Wileniskiego przedstawit
ciekawe wyniki badai niepokojgcego zjawiska
wpltywu medialnych doniesiei o samobdj-
stwach popetnianych przez znane osoby na
wzrost liczby samobdjstw wsrod Litwinow
w okresach nastepujacych po danym zdarzeniu.
Jak zauwazyl keynote speaker konferencji
ICCMTD 2013 prof. Clarke L. Caywood, obe-
cny wsréd stuchaczy mojej sekcji, jest to pro-
blem niezwyklej wagi, gdyz — jak podat dr Ja-
stramskis — Litwa jest krajem o najwigkszym
w Europie odsetku samobdjcéw na kazde
100 000 os6b, ktory jest trzykrotnie wyzszy od
Sredniej europejskiej i wynosi 31,5. Niestety,
jak zauwazyt litewski prelegent, wigkszos¢
agend publicznych oraz samych mediéw baga-
telizuje rozpoznany problem. Dr Jastramskis —
w toku prowadzonych badari dotyczacych,
z jednej strony, samego zjawiska samobdjstw
jako problemu spotecznego wspodiczesnej Li-
twy, z drugiej zas sposobu ich relacjonowania
przez media — szukal odpowiedzi na takie pyta-
nia, jak: dlaczego dziennikarze i wydawcy za-
chowujg si¢ w sposéb spolecznie nieodpowie-
dzialny w przypadku relacjonowania zachowar
samobdjcow, zwlaszcza tych znanych i lubia-
nych? Dlaczego ryzyko popehlienia samobdj-
stwa wzrasta u os6b sktonnych do nasladowa-
nia swoich idoli-samobdjcéw w przypadku po-
jawienia si¢ doniesien o ich postgpku w me-
diach? Autor zauwaza, ze teoretyczne ramy ba-
dawcze dla tego typu zachowari sg w literaturze



caly czas watle, fragmentaryczne i1 niespdjne.
Dla badan, ktére pozwoliltyby udzieli¢ autory-
tatywnych odpowiedzi na postawione powyzej
pytania niezb¢dny jest pewien konstrukt teore-
tyczny — matryca — ktéra mogtaby pomédc w ba-
daniu ré6znych stron tego samego problemu. Ta-
ka propozycje teoretycznego modelu analizy
zarysowanego problemu ztozyt badacz w kon-
cu swojego wystgpienia, wyrdzniajac siedem
czynnikow. Pierwszy to komercyjny — wigk-
szo$¢ medidw na Litwie jest prywatna, przez co
sg one przede wszystkim zorientowane na zysk,
a informacja o gwiezdzie, ktéra popehita sa-
mobdjstwo, jest niezwykle cenna. Drugi czyn-
nik to dobér wiadomosci. Tutaj autor przywo-
tat bogatg literaturg przedmiotu, ktoéra traktuje
o kryteriach kwalifikacji wiadomosci jako
newsa, ktéry ostatecznie trafia na pierwszg
strong¢ badZ na czotéwke telewizyjnego serwisu
informacyjnego. Kolejny czynnik — psycholo-
giczny. Tu zderzajq si¢ dwie logiki opisu zda-
rzenia. Z jednej strony medialna zasada SW —
kto/co, kiedy, gdzie, dlaczego 1 jak. Z drugiej
za$ zalecenia ekspertow w dziedzinie zdrowia,
dotyczace odpowiedzialnosci za sposob rela-
cjonowania samobdjstw, ktére stojg w sprzecz-
nosci z rzeczong zasadg. Nie sposéb opisaé
zdarzenia bez okreslenia miejsca oraz tego, jak
do czegos doszlo, czyli w tym wypadku — gdzie
oraz jak desperat dokonat skutecznego targnie-
cia si¢ na wtasne zycie. Czwarty czynnik — so-
cjologiczny. Na Litwie od lat obserwowana jest
akceptacja dla wszelkich podejmowanych de-
cyzji — rOwniez samobdjcow. W imi¢ niezby-
walnego prawa do samostanowienia — prawa
do wyboru. Ponadto medialne narracje w litew-
skich mediach ukazujg samobdjstwo jako jeden
z mozliwych sposobéw rozwigzywania wtia-
snych probleméw. Kolejny czynnik — eduka-
cyjny. Dr Jastramskis zauwazyt, ze edukacja
dziennikarzy,
dziennikarstwa na Litwie w zakresie potencjal-
nych efektéw prezentowania samobdjstw
w okreslony sposdb, w okreslonej ramie inter-

wydawcow oraz studentéw

Tomasz Gackowski

pretacyjnej w mediach, wcigz jest niesystema-
tyczna, niespdjna i niewystarczajaca. Badacz
postuluje, by najpierw uczy¢ studentéw dzien-
nikarstwa refleksji nad okreslonymi problema-
mi i zjawiskami spotecznymi — (takimi wlasnie,
jak coraz wigksza liczba samobdjstw na Li-
twie), mozliwymi sposobami ich postrzegania,
~ramowania” w mediach, a dopiero pdzniej
uczy¢ 1 dyskutowaé o imperatywnej piramidzie
newsOw medialnych SW. Sz4sty czynnik — pra-
wny. Litwa w swoim ustawodawstwie o ochro-
nie nieletnich przed szkodliwym wptywem
ogolnodostepnych informacji z 2009 r. zdefi-
niowatla informacj¢ publiczng w taki sposéb, ze
w istocie — zdaniem badacza — promuje ona sa-
mobdjstwo przez konieczno$¢ informowania
o srodkach 1 okolicznosciach jego popetnienia,
abstrahujgc od ich negatywnego wplywu na
mtodego cztowieka, wrecz odwrotnego do za-
mierzefi ustawodawcy. Biuro Inspektora Etyki
dziennikarskiej oraz Komisja Radia 1 Telewizji
na Litwie sg zobowigzane do prowadzenia mo-
nitoringu mediéw w zakresie ochrony matolet-
nich, jednak — jak pokazuja przytaczane przez
autora dane — nadz6r nad mediami, z perspek-
tywy prawnej, w odniesieniu do sposobéw re-
lacjonowania samobdjstw jest niewystarczajg-
cy. Wreszcie ostatni czynnik — etyczny. Ja-
stramskis zauwaza, ze informacje o samobdj-
cach w litewskich mediach stojg w sprzeczno-
sci z art. 49 Karty Etycznej Litewskich Dzien-
nikarzy i Wydawcéw. Jednakze, jego zdaniem,
Komisja Etyki Dziennikarzy i Wydawcow
w ogo6le nie monitoruje zawartosci mediéw, mi-
mo tak wielu niestosownych, nieadekwatnych
relacji i materiatow dziennikarskich, jakie poja-
wiajg si¢ w litewskich mediach w zwigzku z sa-
mobdjstwami wielu oséb, w tym gwiazd beda-
cych idolami dla rzeszy mtodych ludzi.

Nie ulega watpliwosci, ze przedstawione
przez dr. Deimantasa Jastramskisa ustalenia do-
tykajag niezwykle waznego problemu, ktéry
przez dekady nie stanowit przedmiotu refleks;ji
ani socjologéw, ani tym bardziej medioznaw-



Garsc¢ refleksji z 1l edycji miedzynarodowej konferencji ICCMTD 2013...

cOw. Warto tej kwestii rOwniez si¢ przyjrzeé
w Polsce, a zaproponowany konstrukt teore-
tyczny — czynniki powodujace nieodpowie-
dzialne zarzadzanie zawartoscig przez media —
stanowig kapitalny punkt wyjscia do naszkico-
wania obszaréw analizy takiego badania.
Oprécz dr. Deimantasa Jastramskisa w konfe-
rencji [ICCMTD 2013 wzig¢li udzial réwniez in-
ni zaprzyjaZznieni badacze z uniwersytetu
w Wilnie — dr Algirdas Budrevicius oraz dr An-
drius Suminas!8. Pierwszy méwit o roli symbo-
liki w komunikacji wizualnej na przyktadzie
Czarnego kwadratu na biatym tle Kazimierza
Malewicza'®, drugi zas o komunikacji politycz-
nej w przestrzeni mediéw spotecznosciowych
na Litwie?.

Dokonania II edycji konferencji ICMMTD
pozwalajg z pelnym przekonaniem stwierdzic,
ze warto wziagé udzial w kolejnej konferencji
przygotowywanej w Istambule przez tureckich
kolegéw (24-28 kwietnia 2014 r.)>!. Ich go-
scinnos¢, zyczliwosé oraz dobre zorganizowa-
nie sprawia, ze co roku ponad sto oséb z kilku-
dziesi¢ciu krajow z calego swiata decyduje si¢
zabra¢ glos na tej jednej z najbardziej interdy-
scyplinarnych konferencji w basenie Morza
Srédziemnego. Zaleta tej konferencii jest rozle-
glos¢ tematyczna, jej interdyscyplinarnosé
1 r6znorodnos¢ kulturowa widoczna w kazdym
panelu, a jesli organizatorzy wigcej czasu po-

Swiecg doborowi poszczegdlnych referatoéw do
okreslonych sekcji, dyskusja w pewnoscig sta-
nie si¢ bardziej zywiotowa i poglebiona.

Warto zatem pojecha¢ do Istambutu na trze-
cig edycje ICCMTD, spotkac¢ si¢ z badaczami
z doprawdy catego swiata zajmujacymi si¢ na
co dzienh bardzo r6znymi kwestiami, lecz caly
czas zwigzanymi z mediami, komunikacjg, no-
wymi technologiami i designem. Dzig¢ki takie-
mu doswiadczeniu niektore oczywiste wyda-
waloby si¢ pojecia staja si¢ jakby glebsze, jak-
by pojemniejsze, a przez to réwniez i niejedno-
znaczne. To z pewnoscig poszerza horyzont ba-
dawczy, empiryczny, teoretyczny, wreszcie ho-
ryzont naszego poznania, a przeciez wlasnie
0 to chodzi w migdzynarodowych konferen-
cjach, réwniez w International Conference on
Communication, Media, Technology and De-
sign. Warto moze rozwazy¢ organizacj¢ tego
typu miedzynarodowej konferencji réwniez na
Uniwersytecie Warszawskim 1 sprébowaé wpi-
sac jg na state na migdzynarodowg mape Swia-
towych wydarzei naukowo-badawczych, tak
jak to uczynili koledzy z Turcji, ktérzy nie za-
pomnieli réwniez o stworzeniu prelegentom
ICCMTD mozliwosci publikowania swoich ar-
tykutéw w recenzowanych periodykach, co
w Swietle filozofii ,,punktowania” nauki jest
kolejnym motywem zachgcajagcym do uczest-
nictwa w nastepnym spotkaniu.

18 Instytut Dziennikarstwa UW nawigzat w ostatnich miesigcach wsp6tprace ze swoim odpowiednikiem na Uni-
wersytecie Wileriskim w celu podjecia wspdlnych projektéw badawczych poswigconych m.in. narracjom kryzyso-
wym w mediach oraz sposobach opisywania Litwinéw w polskich mediach oraz Polakéw w litewskich. Konferen-
cja na Cyprze stata si¢ dobrg okazjg do przedyskutowania z badaczami litewskimi wielu aspektéw i parametréw na-
szej obecnej i przysziej wspotpracy badawczej oraz podjecia starari o dofinansowanie tychze projektéw z narodo-

wych instytucji rozwoju nauki.
19 ICCMTD - 2013..., s. 242-247.

20 Tekstu nie uwzgledniono w materiatach konferencyjnych.
21 Zob. International Conference on Communication, Media, Technology and Design, 24-26 April 2014 —

Istambul Turkey, www.cmdconf.net/ [dostep: 10.05.2013].



