
Celem spotkañ organizowanego przez Ko³o

Naukowe Zagranicznych Systemów Me-

dialnych Instytutu Dziennikarstwa Uniwersyte-

tu Warszawskiego cyklu „Media Meetings” jest

poznanie systemów medialnych ró¿nych kra-

jów dziêki wyk³adom monograficznym prowa-

dzonym przez zaproszonych goœci – praktyków

dziennikarstwa, korespondentów lub pracowni-

ków mediów – pochodz¹cych z kraju obranego

tematem danego spotkania. Dotychczas uczest-

nicy „Media Meetings” mieli szansê pos³uchaæ

wyk³adów na temat systemów medialnych Bu³-

garii, W³och, Niemiec i Rumunii. Goœciem spe-

cjalnym pi¹tej edycji by³ Saurabh Kumar Sha-

hi – indyjski dziennikarz tygodnika „The Sun-

day Indian” i korespondent wojenny specjali-

zuj¹cy siê w problematyce Bliskiego Wschodu,

Afganistanu, Iranu, Iraku oraz Pakistanu.

W pierwszej czêœci spotkania indyjski

dziennikarz przedstawi³ historiê kszta³towania

siê rynku mediów indyjskich pocz¹wszy od

pierwszych lat po II wojnie œwiatowej do dzi-

siaj. Wraz z uzyskaniem przez Indie niepodle-

g³oœci w 1947 r. kontrolê nad mediami elektro-

nicznymi przej¹³ indyjski rz¹d, natomiast me-

dia drukowane znalaz³y siê pod kontrol¹ korpo-

racji mediowych. Taka struktura w³asnoœci me-

diów, wed³ug Saurabha Kumara Shahiego, nie

prowadzi³a do ograniczenia wolnoœci mediów.

Jego zdaniem, charakteryzuj¹c tamten okres,

mo¿na mówiæ o swobodzie wypowiedzi dzien-

nikarskiej, jednak¿e rozumianej inaczej ni¿ to

ma miejsce obecnie. Powodem takiej sytuacji

jest fakt, ¿e tu¿ po wojnie poziom piœmiennic-

twa na terenie Indii siêga³ zaledwie 10 proc.

W spo³eczeñstwie o tak znacznym odsetku

analfabetów media drukowane maj¹ drugo-

rzêdne znaczenie, poniewa¿ s¹ niedostêpne dla

przewa¿aj¹cej liczby ludnoœci, w zwiazku

z czym g³ówn¹ rolê w przep³ywie informacji

pe³ni¹ radio i telewizja. Zdaj¹c sobie sprawê

z si³y mediów elektronicznych, rz¹d indyjski

przej¹³ kontrolê nad treœci¹ programów infor-

macyjnych, co stanowi najwiêkszy zarzut wo-

bec twierdzenia o wolnoœci wypowiedzi dzien-

nikarskiej w tamtych czasach.

Cezur¹ pierwszego etapu procesu demokra-

tyzacji indyjskich mediów by³ rok 1991 r., kie-

dy to powsta³ pierwszy prywatny kana³ telewi-

zyjny. Wraz z jego pojawieniem siê systema-

tycznie, choæ powoli zaczêto wprowadzaæ na

indyjskim rynku medialnym elementy gospo-

darki rynkowej. Obecnoœæ nowego kana³u by³a

rewolucj¹, po raz pierwszy bowiem spo³eczeñ-

stwo indyjskie uzyska³o dostêp do ró¿nych

Ÿróde³ informacji i w tym kontekœcie Saurabh

Kumar Shahi mówi³ nawet o koñcu indoktryna-

cji. Informacje nadawane na tym kanale by³y
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zblokowane – pojedynczy program informacyj-

ny trwa³ 3 godziny. Wa¿n¹ zmian¹ by³o rów-

nie¿ wydanie 21 grudnia 1994 r. licencji pierw-

szemu nadaj¹cemu 24 godziny na dobê progra-

mowi informacyjnemu. Od tego momentu, zda-

niem indyjskiego dziennikarza, mo¿na mówiæ

o boomie kana³ów telewizyjnych – obecnie ich

liczba oscyluje w granicach dwustu, z czego

oko³o czterdzieœci nadawanych jest w jêzyku

angielskim. Podsumowuj¹c tê czêœæ swojej wy-

powiedzi, Saurabh Kumar Shahi stwierdzi³, ¿e

choæ poziom kontroli w³adzy nad przekazywa-

nymi przez media informacjami zmala³, wci¹¿

wyraŸne s¹ próby oddzia³ywania na ich treœæ. 

W kolejnej czêœci spotkania Saurabh Ku-

mar Shahi zosta³ poproszony o dokonanie krót-

kiej charakterystyki indyjskiego systemu me-

dialnego. Do najwa¿niejszych jego wyró¿ni-

ków indyjski dziennikarz zaliczy³ bardzo niskie

ceny gazet i magazynów, ogromne oddzia³ywa-

nie mediów elektronicznych na opiniê publicz-

n¹, brak skutecznej kontroli nad poziomem

dziennikarstwa, brak edukacji dziennikarskiej,

a tak¿e znaczn¹ zale¿noœæ dziennikarzy od po-

lityki i biznesu. Pierwsza z wymienionych cech

to ewenement na skalê œwiatow¹. Ze wzglêdu

na zale¿noœæ wydawców od przychodów z re-

klam oraz og³oszeñ rz¹dowych, cena egzem-

plarza gazety pokrywa zaledwie jedn¹ ósm¹

kosztu jej wytworzenia. Ta zale¿noœæ ma oczy-

wiœcie swoje negatywne skutki – prowadzi do

przemilczania spraw niewygodnych dla rekla-

modawców. 

Goœæ „Media Meetings” opowiedzia³ tak¿e

o tygodniku „The Sunday Indian”, w którym

pracuje jako korespondent zagraniczny. Twór-

cy tego tytu³u prasowego postawili sobie za cel

informowanie jak najwiêkszej liczby ludnoœci

o mo¿liwie najszerszym spektrum wydarzeñ –

w tym celu informacje s¹ t³umaczone na wiele

jêzyków u¿ywanych na terenie Indii, dziêki

czemu cz³onkowie licznych mniejszoœci naro-

dowych zamieszkuj¹cych ten kraj maj¹ regu-

larny dostêp do wiadomoœci z ca³ego œwiata.

Du¿y nacisk po³o¿ony jest tak¿e na zdobywa-

nie informacji z pierwszej rêki, a zatem ograni-

czono do minimum publikowanie treœci zamie-

szczanych w zagranicznych serwisach informa-

cyjnych. Zdaniem Kumara Shahi publikowanie

reprintów jest jednym z zagro¿eñ dla wspó³cze-

snych indyjskich mediów drukowanych, dlate-

go ¿e bezkrytyczne przedrukowywanie treœci

przekazywanych przez zachodnie media wi¹¿e

siê z przejmowaniem ich punktu widzenia – nie

zawsze zgodnego z prawd¹ i interesami Indii.

Relacjonowanie wydarzeñ z ró¿nych czêœci

œwiata i docieranie do terenów, na których nie

ma sta³ych korespondentów, jest w odczuciu

Saurabha Kumara Shahiego swoist¹ misj¹

i obowi¹zkiem œrodków masowego przekazu –

nie tylko indyjskich. Odpowiadaj¹c na pytanie

o rolê internetu w kszta³towaniu opinii publicz-

nej oraz rynku mediów, indyjski goœæ podkre-

œli³ przede wszystkim zalety rozszerzenia do-

stêpu do informacji dziêki globalnej sieci. Fakt,

¿e ka¿dy samodzielnie mo¿e œledziæ wydarze-

nia maj¹ce miejsce w ró¿nych czêœciach œwiata

ma, z punktu widzenia rejonu Po³udniowo-Za-

chodniej Azji, dwie g³ówne zalety. Po pierw-

sze, jego mieszkñcy mog¹ otrzymywaæ infor-

macje, których nie znajd¹ w przekazach me-

diów mainstreamowych, a po drugie mo¿liwe

jest informowanie opinii publicznej z ca³ego

œwiata o sytuacji w krajach tego regionu. Ma to

tym wiêksze znaczenie, ¿e – zdaniem Saurabha

Kumara Shahiego – media zachodnie stosuj¹

taktykê „¿adnych z³ych informacji z Indii”. In-

ternet to jednak tak¿e miejsce, gdzie prowadzo-

na jest propaganda, st¹d wieloœæ i ró¿norodnoœæ

Ÿróde³ informacji ma tak wielkie znaczenie

i dlatego internet nie zast¹pi tradycyjnych me-

diów i ksi¹¿ek.

W drugiej czêœci spotkania goœæ odpowie-

dzia³ na seriê pytañ zadawanych przez s³ucha-

czy spotkania – studentów, dziennikarzy

i cz³onków Ko³a. Saurabh Kumar Shahi opo-

wiedzia³ o pracy reportera wojennego, o wy-

zwaniach i niebezpieczñstwach zwi¹znych
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z raportowaniem z miejsc objêtych konfliktem.

Podkreœli³, ¿e ten zawód niesie wiele niebez-

pieczeñstw, spoœród których najwa¿niejszym

jest dehumanizacja dziennikarza. Ponadto zau-

wa¿y³, ¿e tak jak w przypadku ka¿dego innego

kraju, równie¿ indyjskie media maj¹ g³ówne

obszary zainteresowañ, które Saurabh Kumar

Shahi podzieli³ na trzy grupy: Azja (Chiny, Pa-

kistan, Rosja), Europa (Niemcy, Francja, Wiel-

ka Brytania, Ameryka Pó³nocna (USA i Kana-

da). Pozosta³e rejony s¹ bia³¹ plam¹ – w wiêk-

szoœci nie ma indyjskich korespondentów za-

granicznych, co stanowi ogromny problem. 

Na pytanie o poziom profesjonalizmu

dziennikarskiego pracowników indyjskich me-

diów, Saurabh Kumar Shahi odpowiedzia³, ¿e

nie istnieje system szkolenia dziennikarzy,

trudno nawet mówiæ o profesji w przypadku tej

grupy zawodowej, bo dziennikarz ma wœród

zawodów bardzo nisk¹ pozycjê i w opinii spo-

³ecznej nie cieszy siê presti¿em.

Saurabh Kumar Shahi krytycznie odniós³

siê tak¿e do sposobu relacjonowania wydarzeñ

na Pó³wyspie Indyjskim przez zachodnie me-

dia. Jego zdaniem w tym przypadku mo¿emy

mówiæ o capital city-point-of-view, co bardzo

ogranicza perspektywê i jest jednym z powo-

dów, dla których o Indiach nie mówi siê niemal

wcale albo jedynie dobrze. Ponadto zaznaczy³,

¿e zachodni dziennikarze-korespondenci w prze-

wa¿aj¹cej czêœci nie pos³uguj¹ siê jêzykiem

kraju, z którego relacjonuj¹ wydarzenia, dlate-

go pozbawiaj¹ siê mo¿liwoœci g³êbszej analizy

problemów i rzetelniejszego informowania.

Saurabh Kumar Shahi przywo³a³ nazwisko Ry-

szarda Kapuœciñskiego, którego bardzo ceni za

relacje z objêtej konfliktami Afryki. Kluczem

do sukcesu dobrego dziennikarstwa wojennego

jest technika stosowana przez polskiego repor-

tera, a zatem przyk³adanie du¿ej wagi do szcze-

gó³ów oraz próba zrozumienia wielkiej polity-

ki oczami mieszkañców – poprzez rozmowy ze

„zwyk³ymi” ludŸmi. 

Na pytanie o wolnoœæ mediów w Indiach

i ich pozycjê w indyjskiej demokracji, goœæ

„Media Meetings” stwierdzi³, ¿e system indyj-

ski to bardzo skomplikowane po³¹czenie rytua-

³ów demokracji ze swoistym systemem anar-

chistycznym. Silne powi¹zanie tytu³ów praso-

wych z partiami politycznymi wyklucza swo-

bodê dziennikarsk¹, brakuje tak¿e kodeksów

etycznych i sankcjonowania zasad etyki zawo-

dowej. Istniej¹ca Rada Prasowa Indii (Press

Council of India) nie ma narzêdzi do kontrolo-

wania pracy dziennikarzy w zakresie zgodnoœci

z kodeksem etyki zawodowej, st¹d jej margi-

nalna rola w indyjskim systemie mediów. 

Po ponad dwugodzinnym spotkaniu ucze-

stnicy – studenci dziennikarstwa, doktoranci,

cz³onkowie Ko³a Naukowego Zagranicznych

Systemów Medialnych Instytutu Dziennikar-

stwa Uniwersytetu Warszawskiego oraz

dziennikarze i zaproszeni goœcie – mogli po-

rozmawiaæ z Saurabhem Kumarem Shahim

indywidualnie. Efektem spotkania „Media

Meetings – Indie” by³o poznanie jednego

z mniej omawianych systemów medialnych na

œwiecie. S³uchacze mogli spojrzeæ na indyj-

skie media oczami praktyka i jednoczeœnie

osoby zaanga¿owanej w budowanie niezale¿-

nego medium.

Partnerem pi¹tej edycji „Media Meetings”

by³ Warszawski Oddzia³ Stowarzyszenia

Dziennikarzy Polskich. Patronat medialny nad

spotkaniem objêli: wydawnictwo kwartalnika

„Kontynenty” oraz magazyn „Think Tank”. 


