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statni tydzien listopada 2012 r. mina} stu-

dentom Uniwersytetu Slaskiego w Kato-
wicach pod hastem ,,Tydzieri z PR-em”. To pre-
kursorskie i niezwykle udane wydarzenie, zor-
ganizowane zostato przez Samorzad Studencki
US. Kazdego dnia, w ciggu tego tygodnia, shu-
chacze mieli okazj¢ zapoznac si¢ z innym ob-
szarem dziatalnosci public relations.

I tak, pierwszego dnia wyktad inauguracyj-
ny, stanowigcy niejako wprowadzenie do cate-
go zagadnienia public relations, wyglosit dr
Bernard Grzonka, pracownik naukowy w Za-
kladzie Dziennikarstwa Uniwersytetu Slaskie-
go oraz opiekun naukowy Miedzywydzialowe-
go Stowarzyszenia Dziennikarzy ,,Mosty”.
Wyszedlszy od historii PR, zilustrowal jego
ewolucje, probowatl réwniez usytuowac profe-
sj¢ specjalisty PR w polskich realiach. Mowit
takze o roli i celach, jakie spetnia wspdtczesnie
public relations. Na zakoriczenie zwrdcit uwa-
ge na ,siedem grzechéw giéwnych PR”. Wy-
stapienie byto wzbogacone barwnymi przykta-
dami ze Swiata polityki. Jako drugi wystgpit
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Public Relations, doradca z zakresu media rela-
tions 1 PR kryzysowego, z krétkim szkoleniem
z kreowania wizerunku. Prelegent podkreslat,
jak wazna jest wiedza na temat autowizerunku,
Zwracajac uwage na to, jak tatwo mozna zepsuc
dobre wrazenie (dobry wizerunek), co trudno
potem naprawic¢. Mejer podczas szkolenia za-
praszat do ¢wiczen osoby zgromadzone w sali.
Studenci mogli nauczy¢ si¢, w jaki sposéb na-

lezy si¢ przywital, jak prawidiowo si¢ przed-
stawic oraz jak i kiedy przedstawi¢ osobg towa-
rzyszaca np. swojemu przetozonemu. W ostat-
nim wystapieniu tego dnia dr Anna Adamus-
-Matuszyfiska (Uniwersytet Ekonomiczny
w Katowicach) zwrécita uwage na normy
etyczne w pracy PR-owca. Wyjasnita, dlaczego
PR musi by¢ etyczny, méwita tez o tym, czym
jest etyka w PR. Wywody zakoniczyla teza, ze
PR jest skazany na etycznos¢”.

Kolejny dzien, za sprawg prelegentow, oka-
zal si¢ cyklem warsztatow z rzecznictwa praso-
wego. Pierwsza w tym dniu stangta przed stu-
chaczami Anna Ginal, rzecznik prasowy Samo-
dzielnego Publicznego Szpitala Klinicznego
nr 5 w Katowicach ,,Ceglana”, ktéra zapoznala
audytorium ze specyfikg pracy rzecznika
w szpitalu i zachecita zgromadzonych do dys-
kusji. Po Ginat wystapit Jacek Szymik-Kozacz-
ko, rzecznik prasowy Uniwersytetu Slaskiego,
ktéry zaktywizowal grupe, zapraszajac uczest-
nikéw do gry symulacyjnej. Pomieszczenie,
w ktérej odbywalo si¢ spotkanie, zmienito si¢
w sale, gdzie zostala zorganizowana profesjo-
nalna konferencja prasowa, a studenci wcielili
sie zaréwno w role os6b zasiadajacych za kon-
ferencyjnym stotem, jak i w dziennikarzy.
Wszyscy z zaangazowaniem wypetniali swoje
zadania, cho¢ nie obylo si¢ bez matych poty-
czek. Jako ostatnia w tym dniu wystapita Jadwi-
ga Witek, rzecznik prasowy Centrum Informa-
cji Naukowej i Biblioteki Akademickiej w Ka-
towicach, ktéra z kolei méwita o pewnej niszy,



jakg stanowig biblioteki, ktére w znakomitej
wigkszosci nie majg rzecznikéw prasowych,
a co wigcej — nie s3 nastawione na otwartg
i profesjonalng komunikacje.

Trzeciego dnia na Wydziale Nauk Spotecz-
nych Uniwersytetu Slaskiego odbyta si¢ Kon-
ferencja Migdzywydzialowego Stowarzyszenia
Dziennikarzy ,,Mosty” zatytulowana ,PR
w polityce — od propagandy do profesjonalnych
kompanii wyborczych”. ,,Mosty” to najwicksze
koto naukowe dzialajace na Wydziale Nauk
Spotecznych US. Celem stowarzyszenia jest
propagowanie wsrdd studentéw wiedzy oraz
umiejetnosci z zakresu dziennikarstwa i komu-
nikacji spotecznej. Konferencja byta podzielo-
na na pi¢¢ paneli. Pierwszy dotyczyt wizerunku
politycznego, drugi roli mediéw w polityce,
trzeci — historii propagandy, natomiast dwa
ostatnie zwigzane byly z zagadnieniem public
relations na swiecie i w polityce. Wyktad inau-
guracyjny w tym dniu wyglosit prof. US dr
hab. Mariusz Kolczynski. Prelegent zwrécit
uwage na to, ze wspolczesnie wiele si¢ mowi
o marketingu i public relations, zapominajac
o propagandzie, ktéra réwniez jest profesjo-
nalnym sposobem komunikowania. Wystapie-
nie byto prébg usystematyzowania bogatej juz
wiedzy na temat propagandy oraz uporzadko-
wania chaosu terminologicznego. Kolczynski
w klarowny spos6éb wyjasnit stuchaczom,
czym jest propaganda, czym marketing,
a czym PR, wskazujac jednak na ptynne grani-
ce miedzy tymi trzema obszarami. Po wykla-
dzie Mariusza Kolczynskiego swoje referaty
prezentowali studenci i doktoranci z Uniwer-
sytetu Slaskiego.

Réwnolegle z konferencja w Rektoracie
Uniwersytetu Slaskiego odbywato si¢ spotka-
nie z wtascicielem i pracownikami agencji
Imago Public Relations. Jako pierwszy wysta-
pit Rafat Czachowski, ktéry — nawigzujac do
panujgcego w agencji zwyczaju rozpoczynania
dnia od kubka kawy — poczestowat wszystkich
zgromadzonych w sali kawowymi cukierkami.

Ewelina Tyc

Nastepnie omowit kilka definicji public rela-
tions, sposréd ktérych warto przytoczy¢ taka:
PR to 50 proc. tego, co masz i 50 proc. tego,
co ludzie mysla, ze masz”. Czechowski chcial
odejs¢ od teoretycznych aspektow PR, dlatego
jego prezentacja byta skoncentrowana na prak-
tycznym ujeciu tego zagadnienia. Méwit, jak
wyglada dzien w agencji, jaki jest system pra-
cy, czym charakteryzuja si¢ osoby pracujace
w agencji PR, jaki jest podzial obowigzkéw
w takiej firmie, a takze, jakie sg relacje migdzy
pracownikami oraz pracownikami i klientami.
Przedstawit specyfike rynku i pracy PR-owca
agencyjnego. Po wystapieniu Czechowskiego,
przed publicznoscig stangli Ina Martela oraz
Daniel Muc, ktérzy omdéwili krok po kroku eta-
py ich pracy na przyktadzie projektu ,,Niska
emisja — wysokie ryzyko” (projekt ten zostat
nagrodzony Ziotym Spinaczem 2012). Na ko-
niec Karolina Sufleta przeanalizowata przebieg
kampanii ,,A+B, czyli Absolutnie Bezpieczni”.
Byta to kampania promujaca bezpieczeristwo
na drogach, realizowana wiasnie przez agencj¢
Imago PR.

W czwartek przed publicznoscig staneta Ju-
styna Cichon, wtascicielka agencji marketingu
zintegrowanego JC Academy, ktéra przeniosta
stuchaczy w swiat eventéw, omawiajac zmudny
proces przygotowywania duzego wydarzenia,
ktéry sktada si¢ ze statych elementéw, takich
jak: analiza, brief, kreacja, strategia, realizacja
oraz koricowy raport. Wyjasniata, dlaczego
(w jej przekonaniu) event jest sztukg. Justyna
Cichoni, prezentujac wiele spektakularnych
eventow polskich i zagranicznych, przekonywa-
fa, ze udane wydarzenie to takie, ktére jest za-
skakujace dla uczestnikow. Z zaangazowaniem
i pasja opowiadala o tym, jak projektuje si¢
(rozpisuje) oswietlenie, o doborze koloréw,
o0 aranzacjach scenerii oraz o wspotpracy z cele-
brytami, ale takze o potyczkach, ktére nierzadko
zdarzaja si¢ w tej branzy. Publicznos¢ byta zafa-
scynowana tym tematem (zadawano wiele pytar)
oraz nietuzinkowg i dynamiczng prezentacja.



Sprawozdanie z I ,,Tygodnia z PR-em”...

Po tym, jakze oszatamiajgcym wystgpieniu, ko-
lejni prelegenci nie mieli tatwego zadania, ale
podjeli wyzwanie, ktére zakonczyto si¢ sukce-
sem. Inaczej sta¢ si¢ nie moglo, poniewaz dla
Anny Samborowskiej i Mikotaja Makowskiego,
organizatoréw dwdéch imprez masowych: Juwe-
naliéw Slaskich i Zaglebiowskich, nie ma rze-
czy niemozliwych. Opowiadali oni o trudno-
Sciach zwigzanych z przygotowaniem duzych
wydarzen, o wielkosci pracy oraz o ogromnym
stresie, jaki temu towarzyszy. Podkreslali jed-
nak, ze mimo ogromnego wysitku i poswigce-
nia warto to robi¢, poniewaz jest to niezwykle
frapujace i satysfakcjonujgce zajecie.

Ostatni dzien I ,,Tygodnia z PR-em” minat
pod hastem ,,Praca w mediach”. Przed audyto-
rium stangly takie osoby, jak: Alicja van der
Coghen — prezenterka w Telewizji TVS i Jerzy

Gora — kierownik Redakcji Sportowej Polskie-
go Radia Katowice, ktérzy dzielili si¢ swoimi
doswiadczeniami oraz méwili o cieniach i bla-
skach zawodu dziennikarza. W drugiej czesci
dnia wystapit Maciej Biskupski — asystent Pre-
zydenta Katowic oraz Magda Uchnast, Piotr
Goc i1 Mitosz Wrona — przedstawiciele Samo-
rzadu Studenckiego US, ktérzy z kolei opowia-
dali o specyfice wspétpracy z dziennikarzami,
redakcjami i PR-owcami.

»Lydzien z PR-em” byt wydarzeniem, dzig-
ki ktéremu studenci mieli mozliwos¢ spotkania
si¢ i porozmawiania z znakomitymi fachowca-
mi oraz z ciekawymi ludZmi z branzy public re-
lations. Byl to réwniez tydzieit wypelniony ab-
sorbujacymi i przede wszystkim inspirujgcymi
tematami. Z pewnoscig uczestnicy czekaja
z niecierpliwoscig na kolejne jego edycje.



