
Ostatni tydzieñ listopada 2012 r. min¹³ stu-
dentom Uniwersytetu Œl¹skiego w Kato-

wicach pod has³em „Tydzieñ z PR-em”. To pre-
kursorskie i niezwykle udane wydarzenie, zor-
ganizowane zosta³o przez Samorz¹d Studencki
UŒ. Ka¿dego dnia, w ci¹gu tego tygodnia, s³u-
chacze mieli okazjê zapoznaæ siê z innym ob-
szarem dzia³alnoœci public relations.

I tak, pierwszego dnia wyk³ad inauguracyj-
ny, stanowi¹cy niejako wprowadzenie do ca³e-
go zagadnienia public relations, wyg³osi³ dr
Bernard Grzonka, pracownik naukowy w Za-
k³adzie Dziennikarstwa Uniwersytetu Œl¹skie-
go oraz opiekun naukowy Miêdzywydzia³owe-
go Stowarzyszenia Dziennikarzy „Mosty”.
Wyszed³szy od historii PR, zilustrowa³ jego
ewolucjê, próbowa³ równie¿ usytuowaæ profe-
sjê specjalisty PR w polskich realiach. Mówi³
tak¿e o roli i celach, jakie spe³nia wspó³czeœnie
public relations. Na zakoñczenie zwróci³ uwa-
gê na „siedem grzechów g³ównych PR”. Wy-
st¹pienie by³o wzbogacone barwnymi przyk³a-
dami ze œwiata polityki. Jako drugi wyst¹pi³
Krzysztof Mejer, w³aœciciel agencji PR Mejer
Public Relations, doradca z zakresu media rela-

tions i PR kryzysowego, z krótkim szkoleniem
z kreowania wizerunku. Prelegent podkreœla³,
jak wa¿na jest wiedza na temat autowizerunku,
zwracaj¹c uwagê na to, jak ³atwo mo¿na zepsuæ
dobre wra¿enie (dobry wizerunek), co trudno
potem naprawiæ. Mejer podczas szkolenia za-
prasza³ do æwiczeñ osoby zgromadzone w sali.
Studenci mogli nauczyæ siê, w jaki sposób na-

le¿y siê przywitaæ, jak prawid³owo siê przed-
stawiæ oraz jak i kiedy przedstawiæ osobê towa-
rzysz¹c¹ np. swojemu prze³o¿onemu. W ostat-
nim wyst¹pieniu tego dnia dr Anna Adamus-
-Matuszyñska (Uniwersytet Ekonomiczny
w Katowicach) zwróci³a uwagê na normy
etyczne w pracy PR-owca. Wyjaœni³a, dlaczego
PR musi byæ etyczny, mówi³a te¿ o tym, czym
jest etyka w PR. Wywody zakoñczy³a tez¹, ¿e
„PR jest skazany na etycznoœæ”.

Kolejny dzieñ, za spraw¹ prelegentów, oka-
za³ siê cyklem warsztatów z rzecznictwa praso-
wego. Pierwsza w tym dniu stanê³a przed s³u-
chaczami Anna Gina³, rzecznik prasowy Samo-
dzielnego Publicznego Szpitala Klinicznego
nr 5 w Katowicach „Ceglana”, która zapozna³a
audytorium ze specyfik¹ pracy rzecznika
w szpitalu i zachêci³a zgromadzonych do dys-
kusji. Po Gina³ wyst¹pi³ Jacek Szymik-Kozacz-
ko, rzecznik prasowy Uniwersytetu Œl¹skiego,
który zaktywizowa³ grupê, zapraszaj¹c uczest-
ników do gry symulacyjnej. Pomieszczenie,
w której odbywa³o siê spotkanie, zmieni³o siê
w salê, gdzie zosta³a zorganizowana profesjo-
nalna konferencja prasowa, a studenci wcielili
siê zarówno w rolê osób zasiadaj¹cych za kon-
ferencyjnym sto³em, jak i w dziennikarzy.
Wszyscy z zaanga¿owaniem wype³niali swoje
zadania, choæ nie oby³o siê bez ma³ych poty-
czek. Jako ostatnia w tym dniu wyst¹pi³a Jadwi-
ga Witek, rzecznik prasowy Centrum Informa-
cji Naukowej i Biblioteki Akademickiej w Ka-
towicach, która z kolei mówi³a o pewnej niszy,
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jak¹ stanowi¹ biblioteki, które w znakomitej
wiêkszoœci nie maj¹ rzeczników prasowych,
a co wiêcej – nie s¹ nastawione na otwart¹
i profesjonaln¹ komunikacjê.

Trzeciego dnia na Wydziale Nauk Spo³ecz-
nych Uniwersytetu Œl¹skiego odby³a siê Kon-
ferencja Miêdzywydzia³owego Stowarzyszenia
Dziennikarzy „Mosty” zatytu³owana „PR
w polityce – od propagandy do profesjonalnych
kompanii wyborczych”. „Mosty” to najwiêksze
ko³o naukowe dzia³aj¹ce na Wydziale Nauk
Spo³ecznych UŒ. Celem stowarzyszenia jest
propagowanie wœród studentów wiedzy oraz
umiejêtnoœci z zakresu dziennikarstwa i komu-
nikacji spo³ecznej. Konferencja by³a podzielo-
na na piêæ paneli. Pierwszy dotyczy³ wizerunku
politycznego, drugi roli mediów w polityce,
trzeci – historii propagandy, natomiast dwa
ostatnie zwi¹zane by³y z zagadnieniem public
relations na œwiecie i w polityce. Wyk³ad inau-
guracyjny w tym dniu wyg³osi³ prof. UŒ dr
hab. Mariusz Kolczyñski. Prelegent zwróci³
uwagê na to, ¿e wspó³czeœnie wiele siê mówi
o marketingu i public relations, zapominaj¹c
o propagandzie, która równie¿ jest profesjo-
nalnym sposobem komunikowania. Wyst¹pie-
nie by³o prób¹ usystematyzowania bogatej ju¿
wiedzy na temat propagandy oraz uporz¹dko-
wania chaosu terminologicznego. Kolczyñski
w klarowny sposób wyjaœni³ s³uchaczom,
czym jest propaganda, czym marketing,
a czym PR, wskazuj¹c jednak na p³ynne grani-
ce miêdzy tymi trzema obszarami. Po wyk³a-
dzie Mariusza Kolczyñskiego swoje referaty
prezentowali studenci i doktoranci z Uniwer-
sytetu Œl¹skiego.

Równolegle z konferencj¹ w Rektoracie
Uniwersytetu Œl¹skiego odbywa³o siê spotka-
nie z w³aœcicielem i pracownikami agencji
Imago Public Relations. Jako pierwszy wyst¹-
pi³ Rafa³ Czachowski, który – nawi¹zuj¹c do
panuj¹cego w agencji zwyczaju rozpoczynania
dnia od kubka kawy – poczêstowa³ wszystkich
zgromadzonych w sali kawowymi cukierkami.

Nastêpnie omówi³ kilka definicji public rela-
tions, spoœród których warto przytoczyæ tak¹:
„PR to 50 proc. tego, co masz i 50 proc. tego,
co ludzie myœl¹, ¿e masz”. Czechowski chcia³
odejœæ od teoretycznych aspektów PR, dlatego
jego prezentacja by³a skoncentrowana na prak-
tycznym ujêciu tego zagadnienia. Mówi³, jak
wygl¹da dzieñ w agencji, jaki jest system pra-
cy, czym charakteryzuj¹ siê osoby pracuj¹ce
w agencji PR, jaki jest podzia³ obowi¹zków
w takiej firmie, a tak¿e, jakie s¹ relacje miêdzy
pracownikami oraz pracownikami i klientami.
Przedstawi³ specyfikê rynku i pracy PR-owca
agencyjnego. Po wyst¹pieniu Czechowskiego,
przed publicznoœci¹ stanêli Ina Martela oraz
Daniel Muc, którzy omówili krok po kroku eta-
py ich pracy na przyk³adzie projektu „Niska
emisja – wysokie ryzyko” (projekt ten zosta³
nagrodzony Z³otym Spinaczem 2012). Na ko-
niec Karolina Sufleta przeanalizowa³a przebieg
kampanii „A+B, czyli Absolutnie Bezpieczni”.
By³a to kampania promuj¹ca bezpieczeñstwo
na drogach, realizowana w³aœnie przez agencjê
Imago PR.

W czwartek przed publicznoœci¹ stanê³a Ju-
styna Cichoñ, w³aœcicielka agencji marketingu
zintegrowanego JC Academy, która przenios³a
s³uchaczy w œwiat eventów, omawiaj¹c ¿mudny
proces przygotowywania du¿ego wydarzenia,
który sk³ada siê ze sta³ych elementów, takich
jak: analiza, brief, kreacja, strategia, realizacja
oraz koñcowy raport. Wyjaœnia³a, dlaczego
(w jej przekonaniu) event jest sztuk¹. Justyna
Cichoñ, prezentuj¹c wiele spektakularnych
eventów polskich i zagranicznych, przekonywa-
³a, ¿e udane wydarzenie to takie, które jest za-
skakuj¹ce dla uczestników. Z zaanga¿owaniem
i pasj¹ opowiada³a o tym, jak projektuje siê
(rozpisuje) oœwietlenie, o doborze kolorów,
o aran¿acjach scenerii oraz o wspó³pracy z cele-
brytami, ale tak¿e o potyczkach, które nierzadko
zdarzaj¹ siê w tej bran¿y. Publicznoœæ by³a zafa-
scynowana tym tematem (zadawano wiele pytañ)
oraz nietuzinkow¹ i dynamiczn¹ prezentacj¹. 
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Po tym, jak¿e osza³amiaj¹cym wyst¹pieniu, ko-
lejni prelegenci nie mieli ³atwego zadania, ale
podjêli wyzwanie, które zakoñczy³o siê sukce-
sem. Inaczej staæ siê nie mog³o, poniewa¿ dla
Anny Samborowskiej i Miko³aja Makowskiego,
organizatorów dwóch imprez masowych: Juwe-
naliów Œl¹skich i Zag³êbiowskich, nie ma rze-
czy niemo¿liwych. Opowiadali oni o trudno-
œciach zwi¹zanych z przygotowaniem du¿ych
wydarzeñ, o wielkoœci pracy oraz o ogromnym
stresie, jaki temu towarzyszy. Podkreœlali jed-
nak, ¿e mimo ogromnego wysi³ku i poœwiêce-
nia warto to robiæ, poniewa¿ jest to niezwykle
frapuj¹ce i satysfakcjonuj¹ce zajêcie.

Ostatni dzieñ I „Tygodnia z PR-em” min¹³
pod has³em „Praca w mediach”. Przed audyto-
rium stanê³y takie osoby, jak: Alicja van der
Coghen – prezenterka w Telewizji TVS i Jerzy

Góra – kierownik Redakcji Sportowej Polskie-
go Radia Katowice, którzy dzielili siê swoimi
doœwiadczeniami oraz mówili o cieniach i bla-
skach zawodu dziennikarza. W drugiej czêœci
dnia wyst¹pi³ Maciej Biskupski – asystent Pre-
zydenta Katowic oraz Magda Uchnast, Piotr
Goc i Mi³osz Wrona – przedstawiciele Samo-
rz¹du Studenckiego UŒ, którzy z kolei opowia-
dali o specyfice wspó³pracy z dziennikarzami,
redakcjami i PR-owcami.

„Tydzieñ z PR-em” by³ wydarzeniem, dziê-
ki któremu studenci mieli mo¿liwoœæ spotkania
siê i porozmawiania z znakomitymi fachowca-
mi oraz z ciekawymi ludŸmi z bran¿y public re-
lations. By³ to równie¿ tydzieñ wype³niony ab-
sorbuj¹cymi i przede wszystkim inspiruj¹cymi
tematami. Z pewnoœci¹ uczestnicy czekaj¹
z niecierpliwoœci¹ na kolejne jego edycje.


