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Zmiana w dziennikarstwie. Kultura
zawodowa polskich dziennikarzy
(badania iloSciowe)

Bogustawa Dobek-Ostrowska,

Paulina Barczyszyn, Adam Michel

0 1989 r. Polska byla jednym z nielicz-
Dnych krajow bloku radzieckiego,
w ktérych prowadzono poglebione badania nad
dziennikarzami mediéw ogdélnokrajowych,
gtéwnie w Osrodku Badan Prasoznawczych w
Krakowie i na Uniwersytecie Warszawskim.
Zastugi OBP kierowanego przez diugie lata
przez Walerego Pisarka sa w tym wzgledzie
olbrzymie. Paradoksalnie jednak, jedna z naj-
cenniejszych kompleksowych monografii po-
Swigconych polskim dziennikarzom Poland’s
Journalists. Professionalism and Politics wy-
szta spod piéra amerykarskiej uczonej Jane
L. Curry', a nie polskiego autora. W latach 90.
XX w. obszar studiéw nad mediami zostat po-
waznie zaniedbany przede wszystkim z powo-
du braku srodkéw finansowych na badania em-
piryczne. Ten trud podejmowali nieliczni auto-
rzy i z tego powodu niewiele wiadomo o pol-
skich dziennikarzach w okresie transformacji.
Krakowskie tradycje studiéw ilosciowych kon-

tynuowat Zbigniew Bajka®. Badania ankietowe
w latach 90. XX w. prowadzit Jerzy Oledzki?
w ramach projektu ,,The Global Journalists”
kierowanego przez Davida H. Weavera. Po pra-
wie dziesieciu latach wyzwanie to podjeli
Agnieszka Stepifiska i Szymon Ossowski*
z Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Po-
znaniu w ramach projektu zarzadzanego przez
tego samego amerykariskiego badacza.

Badania jakosciowe prowadzone byly przez
Stanistawa Mocka’ i srodowisko naukowe Col-
legium Civitas®. Na przelomie lat 2001/2002
przeprowadzono czterdziesci cztery wywiady
pogiebione w ramach projektu ,Niezaleznos¢
dziennikarstwa w Polsce: Szansa i zagrozenie”,
ktére poszerzyly wiedz¢ na temat polskiego
srodowiska dziennikarskiego.

W okresie po 1989 r. ukazato si¢ kilka zna-
czacych monografii oraz liczne artykuly i roz-
dzialty w pracach zbiorowych. Do waznych publi-
kacji wnoszacych wiele ciekawych spostrzezen

VJ.L. Curry, Poland’s Journalists. Professionalism and Politics, Cambridge 1990.
2 Z. Bajka, Dziennikarze (1981-1990). Komunikowanie masowe w Polsce — lata osiemdziesigte, ,.Zeszyty Pra-
soznawcze” 1991, nr 1/2, s. 149-159; tenze, Dziennikarze lat dziewigldziesigtych, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2000,

nr 3/4, s. 42-63.

3 J. Oledzki, Polish Journalists: Professionals or Not?, [w:] The Global Journalist. News People Around the
World, ed. by D.H. Weaver, Cresskill, N.J. 1998, s. 257-276.
4 A. Stepiriska, S. Ossowski, Dziennikarze w Polsce: wartosci, priorytety i standardy zawodowe, ,,Studia Me-

dioznawcze” 2011, nr 1, s. 17-28.

5S. Mocek, Dziennikarze po komunizmie. Elita mediow w swietle badari spotecznych, Warszawa 2006.
6 Dziennikarstwo, media, spoteczeristwo, red. nauk. S. Mocek, Warszawa 2005.
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na temat profesjonalizmu dziennikarskiego na-
lezy zaliczy¢ prace Walerego Pisarka’ i Tade-
usza Kononiuka®. Zagadnieniem autonomii
dziennikarskiej oraz normami etycznymi zaj-
mowata sie Lucyna Szot’. Wiele wartoscio-
wych prac dotyczy dziennikarstwa i prasy lo-
kalnej. Tu wybijajg si¢ prace znawcéw proble-
matyki z Uniwersytetu Slaskiego — Mariana
Gieruli'® oraz Marka Jachimowskiego'!. Poza
tym nalezy wspomnie¢ o badaniach Wiodzi-
mierza Chorazkiego!?, Ryszarda Kowalczy-
ka'3, Wtodzimierza Peplifiskiego'®. Przyczyny
procesu deprofesjonalizacji zawodu w Polsce
moze wyjasni¢ czgsciowo raport przygotowany
przez srodowisko rzeszowskie na temat ksztal-
cenia dziennikarzy w Polsce!®. Problemem pol-
skich dziennikarzy i ich kulturg zawodowg zaj-
mowala si¢ takze Bogustawa Dobek-Ostrow-

skal®, opierajac swoje rozwazania przede
wszystkim na analizie zawarto$ci mediéw.
Jednak po 1989 r. nie prowadzono komplek-
sowych studiéw empirycznych nad dziennika-
rzami, ich postawami, czynnikami wplywajg-
cymi na ich pracg i deformujagcymi ich misjg.
Te luke badawcza czesciowo sg w stanie wy-
peni¢ dwa wazne projekty miedzynarodowe,
w ktérych uczestniczg polskie zespoty. Waz-
nym krokiem w studiach ilosciowych nad pol-
skimi dziennikarzami byly badania w ramach
projektu ,,Odpowiedzialnos¢ i przejrzystos¢
mediéw w Europie”!’. Po raz pierwszy Polska
brata udzial w tak szerokim projekcie poréw-
nawczym, co pozwolito na uchwycenie réznic
1 podobieristw, specyfiki nie tylko mediéw, ale
przede wszystkim zatrudnionych w nich dzien-
nikarzy'8. W 2011 1. rozpoczeto realizacje ko-

7W. Pisarek, Kwalifikacje dziennikarzy w opinii redaktoréw naczelnych, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1994, nr 1/2,

s. 153-163.

8 T. Kononiuk, Zawodowstwo w dziennikarstwie — wyzwania XXI w. ,,Studia Medioznawcze” 2001, nr 3,
s. 15-22; tenze, Zasada przejrzystosci w polskich mediach, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1997, nr 1/2, s. 7-14; tenze,
Antynomie wolnosci stowa w spoteczeristwie demokratycznym, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1996, nr 1/2, s. 52-58.

9 L. Szot, Main Professional Dilemma of Journalists in Poland, [w:] Comparative Media Systems: European
and Global Perspectives, ed. by B. Dobek-Ostrowska and oth., Budapest 2010, s. 209-232; taz, Wolnos¢ dzienni-

karzy w polskim systemie prawnym, Wroctaw 2003.

10M. Gierula, Polska prasa lokalna 1989-2000. Typologia i spoteczne funkcjonowanie, Katowice 2005; tenze,
Dziennikarze wspdtczesnej prasy lokalnej, [w:] Media i komunikowanie w spoteczeristwie demokratycznym. Szkice

medioznawcze, pod red. S. Michalczyka, Sosnowiec 2006.

"' M. Jachimowski, Regiony periodycznej komunikacji medialnej. Studium prasoznawczo-politologiczne o de-

mokratyzacji komunikacji medialnej, Katowice 2006.

12'W. Chorazki, Obraz niezaleznej prasy lokalnej w Polsce w I potowie 1994 r., Krakéw 1994; M. Gierula,
Drziennikarze wspdtczesnej prasy..., s. 83. Autorzy przedstawiaja wlasne szacunki na podstawie badari W. Choraz-
kiego obejmujgcych 586 redakcji w roku 19961 210 — w 1997.

3R. Kowalczyk, Rola prasy lokalnej w ksztattowaniu systemu politycznego (wybrane zagadnienia), [w:] W kre-
gu mediow i polityki, pod red. D. Piontek, Poznan 2003, s. 101-124.

14 W. Peplifiski, Zmiany w modelu funkcjonowania zawodu dziennikarskiego po 1989 r. (na przyktadzie gdari-
skiego srodowiska prasowego), ,,Studia Medioznawcze” 2001, nr 3, s. 47-60

15 Ksztatcenie dziennikarzy w Polsce. Opinie i oczekiwania Srodowiska naukowo-dydaktycznego, aut. S. Gaw-

ronski i in., Rzeszow 2009; S. Gawroniski, System ksztatcenia dziennikarzy w Polsce. Opinie i oczekiwania studen-
tow, ,,Studia Medioznawcze” 2010, nr 4, 11-21; tenze, R. Polak, Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna — nowe
wyzwania. Kierunki zmian w ksztatceniu w zakresie dziennikarstwa i komunikacji spotecznej, Rzeszéw 2010.

16 B. Dobek-Ostrowska, Polski system medialny na rozdrozu. Media w polityce, polityka w mediach, Wroctaw 2011.

177, Ramowy Program Komisji Europejskiej ,,Media Accountablity and Transparency in Europe MediaAcT”,
realizowany w latach 20102013 przez zesp6t pracownikéw Zaktadu Komunikowania Spotecznego i Dziennikar-
stwa w Instytucie Politologii Uniwersytetu Wroctawskiego, patrz wigcej: www.mediaact.uni.wroc.pl. Zob. tez:
P. Barczyszyn, M. Glowacki, A. Michel, Projekt 7. Ramowego Programu Komisji Europejskiej (2010-2013) we
Wroctawiu. Odpowiedzialnos¢ i przejrzystos¢ mediow w Europie: MediaAcT, ,,Studia Medioznawcze” 2011, nr 2,
s. 129-134.

18 Patrz szerzej: M. Glowacki, Dziennikarze polscy w swietle studiow poréwnawczych systeméw odpowiedzial-
nosci mediow w Europie, ,,Studia Medioznawcze” 2013, nr 1, s. 29-44.



Zmiana w dziennikarstwie. Kultura zawodowa polskich dziennikarzy...

lejnego waznego miedzynarodowego projektu
badawczego ,,Zmiana w dziennikarstwie. Kul-
Rosji, Polsce
i Szwecji”!?. Projekt realizowany jest w dwéch
etapach. Pierwszy z nich zostal przeprowadzo-
ny wiosng i latem 2012 r. i obejmowat iloscio-
we badania ankietowe na prébie 1500 dzienni-
karzy, po 500 z kazdego kraju. Drugi etap — ba-
dania jakosciowe w formie 20 wywiadéw po-
glebionych z dziennikarzami i menedzerami
mediéw — zaplanowany jest na wiosng 2013 r.

tura dziennikarska w

Dobor proby badawczej

Celem artykutu jest zaprezentowanie wynikéw
badan ilosciowych otrzymanych w ramach
pierwszego etapu badari. Na wstepie oszacowa-
no liczbg dziennikarzy?® zatrudnionych w po-
szczegblnych sektorach mediéw i freelance-
réw, a nastgpnie dobrano probg badawcza, be-
dacg odzwierciedleniem struktury zatrudnienia
(tabela 1). Obserwacje do préby statystycznej
zostaly oparte na doborze kwotowym (préba
kwotowa). Operat podzielono na roztaczne
grupy (sektory medialne), a nastepnie zespot
badawczy kwotowo przydzielit liczbe ankiet —
anonimowo i proporcjonalnie do liczby zatru-
dnionych dziennikarzy w tych sektorach. R6z-
nice migdzy odsetkiem zatrudnionych tacznie

z freelancerami a odsetkiem otrzymanych an-
kiet wynosza od —1,42 proc. (czasopisma) do
+2,90 proc. (dzienniki), co miesci si¢ w bledzie
statystycznym przyjetym w naukach spotecz-
nych (5 proc.). Ze wzgledu na trudnosci w do-
tarciu do wiarygodnych Zrédet, w przypadku
[freelancerow przyjeto, ze stanowig oni 10 proc.
zatrudnionych w firmach medialnych.

Niniejszy artykut prezentuje drobny fragment
danych uzyskanych w badaniach ilosciowych.
Gléwne pytania badawcze brzmia: Czy w dzien-
nikarstwie zaszly zmiany? Jesli tak, to jaki jest
ich kierunek i glgbokos¢? Stawiamy dwie tezy:

HI1: W polskim dziennikarstwie zaszly istot-
ne zmiany, w wyniku ktérych w okresie ostatnich
5-10 lat nastapito przesunigcie Zrédta presji z po-
la politycznego na pole ekonomiczne;

H2: Zawéd dziennikarski znajduje si¢ w fa-
zie erozji.

Do analizy wybrano jedynie szes¢ proble-
méw badawczych: profil socjo-demograficzny
dziennikarzy (kto jest dziennikarzem?), struktu-
ra zawodu, warunki pracy, idealy i wartosci, au-
tonomia zawodowa, relacje ze swiatem polityki.

Kto jest dziennikarzem w Polsce?
Z badari Zbigniewa Bajki?!, ktérych wyniki zo-
staty opublikowane w 1991 r., wiemy, ze w kraju

19 Projekt ,,Journalism in change. Journalistic culture in Russia, Poland and Sweden” zaplanowany jest na okres

kwiecien 2011 — kwiecient 2014 i finansowany przez Fundacje Studiéw Baltyckich i Wschodnioeuropejskich (The
Foundation for Baltic and East European Studies). Koordynatorem projektu jest Gunnar Nygren z Sodertorns Uni-
versity w Sztokholmie. Zespolem rosyjskich badaczy kieruje Maria Anikina z Uniwersytetu Eomonosowa w Mo-
skwie, a polskim Bogustawa Dobek-Ostrowska z Uniwersytetu Wroctawskiego. Patrz: http://webappl.web.sh.se/p3;
journalism-in-change.blogspot.com; www.zksid.politologia.uni.wroc.pl/; www.id.uw.edu.pl/dzialy/badania/stro-
na/zmiana-w-dziennikarstwie.

20 Punktem wyjscia byly dane teleadresowe wszystkich oficjalnie dzialajacych w Polsce firm medialnych — za-
rejestrowanych tytutéw prasowych i mediéw online, posiadajacych koncesje KRRiT, zawarte w ,,Almanachu Me-
diéw i Reklamy” 2011/2012 publikowanym przez ,,Media i Marketing” (Warszawa, wrzesienn 2011). Dane liczbo-
we dotyczace zatrudnionych w nich dziennikarzy uzyskano, wykorzystujac rézne kanaty — bezposrednio od firm
medialnych droga mailowa (przechowywane w dokumentacji projektu), z oficjalnych dokumentéw dostepnych
w publicznym obiegu tych przedsigbiorstw, list zatrudnionych dziennikarzy publikowanych w stopce redakcyjnej
poszczegdlnych tytuléw prasowych lub na ich stronach internetowych. Jest to zatem liczba szacowana, bgdaca po-
chodng struktury rynku medialnego w Polsce i zatrudnienia w poszczegdlnych sektorach. Ustalenie wielkosci gru-
py freelanceréw stanowito najwigksza trudnosé dla wszystkich uczestnikéw projektu. Jednak konsorcjum zarzadza-
jace projektem zdecydowato si¢ na wlgczenie do badan tej grupy. Liczba 910 dziennikarzy tej kategorii jest szacun-
kiem opartym na tej samej metodologii, co przy wyborze pozostatych dziennikarzy, uzupetnionym o wywiady prze-
prowadzone ze srodowiskami mediéw i stowarzyszeniami dziennikarskimi.

21 7. Bajka, Dziennikarze (1981-1990)..., s. 149-159.
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Tabela 1. Struktura populacji dziennikarzy w Polsce w 2012 r. (dane szacunkowe)

N .
5 2 S -
. =) = D —~ -9 - = —_
Sektor medialny < S | < g | § g g zg

2 5 B8 £ 5% & < 2=

3k 332 382 3 z =

= 8 N&E N~E 3 < 2
Dzienniki 2310 25,38 23,10 130 26
w tym:

og6lnokrajowe 659 7,24 6,59
regionalne 1651 18,14 16,51

Czasopisma 2542 27,93 25,42 120 24
Radio publiczne 1157 12,71 11,57 55 11
Radio prywatne 808 8,87 8,08 40 8
Telewizja publiczna 758 8,32 7,58 40 8
Telewizja prywatna 926 10,17 9,26 45 9
Media online 350 3,87 3,50 15 3
Agencja prasowa 249 2,73 2,49 10 2
Lacznie (bez freelancerow) | 9100 100
Freelancer 910 9,00 45 9
Lacznie (z freelancerami) | 10 010 100 100 500 100

Zrédio: Wszystkie tabele i wykresy w opracowaniu wlasnym na podstawie obliczeni na potrzeby projek-

tu ,,Zmiana w dziennikarstwie” 2012.

pracowato wéwczas okoto 11 000 dziennika-
rzy. Niecate 10 lat p6Zniej zatrudnionych w za-
wodzie byto okoto 18 000 0séb?2. Obliczenia
prowadzone przez Uniwersytet Wroctawski
w 2011 r. na potrzeby projektu ,,MediaAct”
wskazaly, ze liczba dziennikarzy zatrudnionych
etatowo oscylowata w granicach 12 000%3, Kaz-
de z tych badan bylo szacunkowe i wykonywa-
ne za pomocg innej metodologii, nie maja one
zatem wartosci z punktu widzenia badan staty-
stycznych, ale dla medioznawcéw mogg stano-
wié¢ pewien punkt wyjscia i pomOc w opisie
grupy zawodowej dziennikarzy.

Obliczenia szacunkowe, prowadzone w ra-
mach projektu ,Zmiana w dziennikarstwie”
wiosng 2012 r., wskazaly, ze liczba dziennika-
rzy bez freelanceréw wyniosta 9100. Mozna
zatem przyjac zatozenie, ze liczba dziennikarzy
si¢ zmniejsza, co ma miedzy innymi swoje

22 Tenze, Dziennikarze lat dziewigcdziesigtych, s. 42.

Zrédla w kryzysie ekonomicznym. Przedsig-
biorstwa medialne, w sytuacji zmniejszajacych
si¢ zyskow, ograniczyly zatrudnienie. Dodatko-
wo przyczyniaja si¢ do tego zmiany technolo-
giczne dokonujace si¢ w mediach na calym
Swiecie na przetomie pierwszej i drugiej deka-
dy XXI w. Dzigki nowym technologiom jedna
osoba jest w stanie wykona¢ zadanie, do reali-
zacji ktérego byto wezesniej potrzebnych kilku
dziennikarzy. Potwierdzenie tej tendencji od-
najdujemy takze w wynikach badan. Dzienni-
karze wskazali, ze w ostatnich pieciu latach
liczba zatrudnionych w ich firmie medialnej
znacznie (64,2 proc. odpowiedzi) lub nieznacz-
nie (11 proc.) si¢ zmniejszyta. Mozna zatem
twierdzi¢, ze w ciagu ostatnich pigciu lat
wytepuje tendencja do redukcji zatrudnienia
w polskich redakcjach. Odczuwajg to coraz bo-
lesniej dziennikarze, towarzyszy im frustracja,

23 Patrz: www.mediaact.eu; www.mediaact.uni.wroc.pl.
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co potwierdza komentarz jednego z responden-
tow: ,,M0j problem polega na tym, ze jestem
coraz bardziej przygngbiony tym, co si¢ dzieje
w mojej branzy i nie ma dnia, zebym nie roz-
myslal o zmianie zawodu. Dzi§ méj wydawca
zaczyna zwolnienia, ktére potrwaja przez naj-
blizsze cztery miesigce. W tej sytuacji nie mam
nic konstruktywnego, ani nawet jakkolwiek do-
brego do powiedzenia”.

Prawie polowa dziennikarzy pracowata dla
mediéw drukowanych (dzienniki — 23,10 proc.,
czasopisma — 25,42 proc.), 11,57 proc. zatru-
dnionych bylo w rozglosniach publicznych
i 8 proc. w prywatnych, dla telewizji pracowa-
o niecatle 17 proc. (w telewizji publicznej —
7,58, a w komercyjnej — 9,26 proc.). W me-
diach online zatrudnionych bylo 3,5 proc.,
a w agencjach prasowych 2,45 proc. Grupa
freelancerow wynosi 10 proc. zatrudnionych
w mediach — dotyczylo ich 9 proc. wszystkich
obserwacji.

W badaniach ,,Zmiana w dziennikarstwie”
wzieto udziat 57,4 proc. mezczyzn i 40 proc.
kobiet (2,6 proc. dziennikarzy nie udzielito od-
powiedzi na pytanie o ple¢). Ponad 57 proc. re-
spondentéw to osoby ponizej 40 roku zycia.
Zapytani o to, gdzie chcieliby pracowacd
za pie¢ lat, ponad polowa odpowiedziata
(52,6 proc.), ze w tym samym przedsigbior-
stwie, a 16,8 proc., Ze zmienitaby firm¢ medial-
ng. Tylko niewielki odsetek (4,8 proc.) rozstal-
by si¢ z zawodem. Wiek dziennikarzy wigze
si¢ z ich stazem w zawodzie. Ponad 70 proc. to
osoby pracujace krécej niz 20 lat, z czego
25 proc. wykonuje zawdd od 6 do 10 lat. Po
przepracowaniu 15 lat dziennikarze stopniowo
odchodzg z zawodu i tylko niewielki odsetek
na emeryture.

Struktura zawodu

dziennikarskiego

Uzyskane dane ukazatly, ze posiadanie jakie-
kolwiek wyksztalcenia dziennikarskiego (aka-
demickiego, nieakademickiego, szkolenia za-

wodowego w przedsigbiorstwie medialnym)
zadeklarowalo 53 proc. ankietowanych. Na
poziomie akademickim takie wyksztalcenie
wskazato 38 proc. dziennikarzy i byl to najniz-
szy odsetek wsréd trzech krajow bioracych
udziat w projekcie (56 proc. szwedzkich
172 proc. rosyjskich respondentéw). Szkolenie
zawodowe w firmie medialnej odbyto 11 proc.
ankietowanych, a 4 proc. zadeklarowato wyksz-
talcenie dziennikarskie, ale nie na poziomie
akademickim. Az 41 proc. nie mialo zadnego
wyksztalcenia dziennikarskiego. Wyzsze wyk-
sztalcenie dziennikarskie, w opinii dziennika-
rzy, nie jest atrybutem koniecznym do wyko-
nywania tego zawodu, a nawet zbednym i utru-
dniajacym, co kilkunastu respondentéw wyra-
zito w ankiecie.

W odpowiedzi na pytanie dotyczace formy
zatrudnienia 66 proc. dziennikarzy wskazato
stale zatrudnienie w firmie medialnej (w Szwe-
cji az 93 proc.), a 11 proc. — tymczasowe zatru-
dnienie. Wsréd ankietowanych 9 proc. stano-
wili freelancerzy lub osoby prowadzace wiasng
dziatalnos¢, lub zatrudnione w innej formie (na
przyktad odbywaly staz w organizacji medial-
nej). Dominujacg formg zatrudnienia okazato
si¢ jednak stale zatrudnienie w przedsigbior-
stwie medialnym.

Jak wskazuja analizowane dane, w Polsce
przewazaja male zespoty redakcyjne. Prawie
jedna trzecia respondentéw byta zatrudniona
w redakcjach, w ktérych liczba pelnoetatowych
dziennikarzy nie przekraczala dziesi¢ciu os6b,
a 10 proc. w zespotach do dwudziestu dzienni-
karzy W duzych redakcjach zatrudniajacych
powyzej siedemdziesigciu pigciu dziennikarzy
pracowato 11 proc. Znaczny odsetek ankieto-
wanych (27 proc.) nie odpowiedzial na to pyta-
nie (tabela 2). Taki rozktad uzyskanych danych
wynika z faktu, ze prawie polowa zatrudnio-
nych dziennikarzy pracuje w mediach druko-
wanych, gdzie przewazaja male redakcje cza-
sopism. Takze dzienniki regionalne ograniczy-
ly powaznie zatrudnienie.
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Tabela 2. Liczba pelnoetatowych dziennikarzy
zatrudnionych w redakcji (w proc.)

Liczba Proc.
zatrudnionych wskazan
0-10 30
11-20 10
21-30 8
3140 6
41-50 5
51-75 3
76-100 6
101-150 1
151-200 2
201-250 1
Ponad 250 1
Brak odpowiedzi 27

Na pytanie dotyczace struktury dochodéw
wiekszos¢ ankietowanych (79 proc. dzienni-
karzy) odpowiedziala, ze mozliwe jest utrzy-
manie si¢ z dochodéw z dziennikarstwa.
Wsréd nich 23 proc. deklarowato, ze sg w sta-
nie oszczedzaé. Zdaniem 28 proc. srodkéw fi-
nansowych wystarczalo na wszystko, co nie-
zbedne, 28 proc. uwazalo, ze moze przezy¢ za
otrzymane wynagrodzenie, a 19 proc., ze nie
jest w stanie (w tej grupie 13 proc. mialo tez
inne Zrédla dochodéw). Wedlug wigkszosci
ankietowanych dziennikarzy mozliwe bylo
utrzymanie si¢ dzigki dochodom z dziennikar-
stwa.

Niewielka grupa, bo jedynie 17 proc., zade-
klarowala przynaleznos¢ do stowarzyszenia
dziennikarskiego, 38 proc. respondentéw
wskazato brak przynaleznosci do tego typu
organizacji, natomiast az 45 proc. nie udzielito
odpowiedzi na to pytanie. Mozna przypu-
szczad, ze ostatnia z grup to dziennikarze nie-
bedacy czlonkami dziennikarskich stowarzy-
szefi zawodowych. Warto dodaé, ze jest to sy-
tuacja diametralnie odmienna od tej, jaka ma
miejsce w pozostalych krajach bioracych
udziat w projekcie — w Szwecji przynaleznos¢
do stowarzyszen dziennikarskich zadeklarowa-
o ponad 80 proc., a w Rosji 60 proc. respon-

dentéw. Dane te Swiadcza nie tylko o niskim
poziomie zainteresowania polskich dziennika-
rzy ta forma dziatalnosci, ale takze o negatyw-
nej ocenie stowarzyszen i braku zaufania do
nich, wielokrotnie wyrazanego i komentowa-
nego przez respondentow.

Dzien pracy dziennikarza

Analiza codziennej pracy dziennikarza doty-
czyta dwoch aspektow. Pierwszy odnosit si¢ do
cech pracy dziennikarza o charakterze formal-
nym, takich jak na przyktad forma zatrudnienia
czy pelniona w redakcji rola. Drugi miat poka-
zaé, co badani sgdzg o zmianach, jakie zaszly
Iub mogg zajs¢ w ich zawodzie, w procesie
przygotowania materiatu i samej pracy dzienni-
karza.

Polscy dziennikarze twierdzili, ze Srednio
ich tydzien pracy przekracza 41 godz. tygo-
dniowo, a wigc pracowali dluzej niz ich
szwedzcy koledzy (39 godz.). Jest to ciekawy
wynik, jesli weZmie si¢ pod uwagg fakt, ze jed-
na piata respondentéw w Polsce pracuje w nie-
pelnym wymiarze czasu.

Na pytanie o gléwna role pelniong w redak-
cji prawie polowa, bo 46 proc. badanych, odpo-
wiedziala, ze wykonuje zadania reportera lub
korespondenta. Funkcj¢ redaktora naczelnego
Iub menadzera petnito 11 proc. ankietowanych.
Warto podkresli¢, ze pytanie to zawieralo moz-
liwos¢ wielokrotnego wyboru, co pokazuje, ze
dziennikarze lacza funkcje kierownicze ze
zwykla praca dziennikarskg. Wynika to z domi-
nacji matych redakcji, ktére zmuszajg dzienni-
karzy do wykonywania wigkszej liczby zadan,
a co za tym idzie — laczenia réznych funkcji.
Najrzadziej pelnionymi rolami byty te bezpo-
Srednio zwigzane ze sferg ekonomii. Wyniki
pokazuja réwniez, ze niewielu dziennikarzy
petni specjalistyczne funkcje, ktére wymagaja
dodatkowych kosztéw, jak researcher czy foto-
graf. Respondenci w zasadzie byli zgodni co do
tego, ze w okresie ostatnich dziesig¢ciu lat na-
stapil wyrazny postep we wszystkich obszarach
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produkcji materialéw dziennikarskich. Zmiany
technologiczne w istotny sposéb wptynety na
wyzszg jakos$¢é grafiki i fotografii. Ponad
60 proc. ankietowanych wskazalo na rozwdj
w zakresie edycji materialéw i layoutu, a 59 proc.
na udogodnienia w poszukiwaniu i weryfikacji
informacji. Prawie polowa respondentéw uzna-
ta, ze polepszyt si¢ kontakt dziennikarza
z odbiorcami. Natomiast dziennikarze zaniepo-
kojeni byli wzrostem tempa pracy oraz presja
czasu, co powodowalo, ze mieli oni coraz
mniej mozliwosci wykonywania zadan w tere-
nie. Dlatego jedna piata z nich uznata, ze po-
ziom pracy poza newsroomem pogorszyl si¢
(dla poréwnania — w Szwecji bylo to az
41 proc. badanych). Czynniki te wptynely réw-
niez na ocen¢ i dyskusje nad materialami
dziennikarskimi w zespole redakcyjnym., ktére
pogorszyty si¢ wedtug 23 proc. polskich dzien-
nikarzy (42 proc. szwedzkich).

Bardzo waznym zagadnieniem, ktére stara-
no si¢ zbada¢ w ramach projektu, byt stosunek
dziennikarzy do wielozadaniowosci lub wielo-
funkcyjnosci. Pojecie to odnosi si¢ do dzienni-
karzy, ktérzy pelnig wiele funkcji jednoczesnie,
a co za tym idzie, posiadajg liczne umiejetnosci
niezbedne do ich realizacji. Przyktadem takich
umiejetnosci jest np. korzystanie z nowocze-
snych technologii w procesie przygotowania
1 publikacji newséw. Z zebranych danych wy-
nika, ze wielofunkcyjnos¢ nie jest zjawiskiem
obcym polskim dziennikarzom. Wigkszos¢, bo
66 proc. respondentéw, czuto si¢ dziennikarza-
mi wielozadaniowymi (dla poréwnania —
w Szwecji takie poczucie ma tylko 37 proc. ba-
danych). Prawie 80 proc. respondentéw uwaza-
lo, ze tego oczekiwali od nich ich przelozeni.
Podobnie jak w Szwecji, tak i w Polsce ponad
80 proc. ankietowanych sadzito, ze wielozada-
niowos¢ jest kierunkiem, w ktérym bedzie
zmierzal ich zawdd. Zgadzali si¢ oni ze sfor-
mulowaniem, ze w przysziosci liczba takich
dziennikarzy bedzie rosta, na co wplyw bedzie
mial zmniejszajacy si¢ poziom zatrudnienia

1 coraz mniej liczebne redakcje. To zas bedzie
skutkowa¢ nakladaniem kolejnych obowigz-
kéw na pojedynczego dziennikarza. Wieloza-
daniowos¢ wyraza si¢ w jeszcze jednym aspek-
cie pracy dziennikarza — w zakresie tematycz-
nym produkowanych materiatéw. Az 73 proc.
ankietowanych zajmowato si¢ réznymi dziata-
mi tematycznymi. R6znorodna tematyka przy-
gotowywanych materialébw wymagata od
dziennikarza zdobycia réznorodnej wiedzy.
W rzeczywistosci jednak dziennikarze nie mie-
li czasu na rzetelne przygotowanie si¢, dlatego
tak istotne staly si¢ umiejetnosci poszukiwania
informacji w internecie czy kontakt ze Zrédta-
mi informacji poprzez nowe technologie. Na
uwage zastuguje fakt, ze pomimo pewnych po-
zytywnych aspektéw wielofunkcyjnosci, jak
chocéby wieksze pole dla kreatywnosci, 43 proc.
ankietowanych uwaza, ze wielofunkcyjnosc¢ ob-
nizy jakos¢ produkowanych materiatéw.

Dziennikarskie idealy i wartosci
Wigkszos¢ dziennikarzy (68 proc.) jest dum-
nych z wykonywanego zawodu. Taki sam odse-
tek respondentéw postrzega dziennikarstwo ja-
ko misj¢. Prawie 45 proc. respondentéw zgo-
dzilo si¢ z opinia, ze praca ta daje mozliwos¢
rozpoczecia kariery w innym zawodzie, co ma
szczeg6lne znacznie, kiedy poréwnamy te de-
klaracje z danymi dotyczacymi stazu pracy i ze
zjawiskiem odchodzenia z zawodu po 20 latach
pracy.

W 45 proc. przypadkéw respondenci nie
zgodzili si¢ z opinig, ze gléwnym motywem
podjecia pracy w zawodzie bylo wynagrodze-
nie. Jednak kiedy taka odpowiedZ skonfrontu-
jemy z odpowiedziami na pytanie o najwaz-
niejsze kwestie decydujace o wyborze pracy, to
wynagrodzenie pojawia si¢ na czwartej pozycji
z 74 proc. wskazai. Wsréd ankietowanych 60
proc. uznalo, ze praca nie jest wazniejsza niz
rodzina i czas wolny.

Uzyskane dane wskazuja, Ze dla ankietowa-
nych dziennikarzy najwazniejszymi kwestiami
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przy wyborze pracy byty kolejno: szansa na
rozwdj zawodowy (85 proc. dziennikarzy),
swoboda w pracy (83 proc.), atmosfera w miej-
scu pracy (82 proc.), nastepnie wspomniane
wyzej wynagrodzenie i stuzenie interesowi pu-
blicznemu (po 74 proc.). Na dalszych miej-
scach, ale tez z wysokimi wskazaniami, znala-
zly sig: polityka redakcyjna organizacji
(64 proc.), bezpieczenstwo zatrudnienia (63 proc.)
oraz szansa wptywu na spoteczenstwo (59 proc.).
Decydujace okazaly si¢ takie kwestie, jak moz-
liwos¢ rozwoju, swoboda czy atmosfera
w miejscu pracy, ktére otrzymaty powyzej
80 proc. wskazan (tabela 3).

byli zdania, ze polityka i ekonomia powinny
by¢ odseparowane od dziennikarstwa, a redak-
cje powinny mie¢ wspélne kodeksy etyczne.
Wsréd obowigzkéw dziennikarza za istotne
najczesciej uznawane byly: obiektywne pre-
zentowanie informacji (93 proc.), przedstawia-
nie réznych opinii (réwniez 93 proc.), bycie
niezaleznym od okreslonych intereséw (91
proc.), krytykowanie niesprawiedliwosci (réw-
niez 91 proc.). Wskazywano na obiektywizm
i pluralizm, a takze na funkcj¢ kontrolng me-
diéw. Mniej istotne byto dbanie o zwigkszenie
dochodéw  przedsigbiorstwa medialnego
(41 proc.) oraz dostarczanie rozrywki (réwniez

Tabela 3. Waznos¢ kwestii przy podejmowaniu pracy dziennikarza (w proc.)

2 o
g g
Kwestia o 2 g 9 g
e g = s & £
S 3 g 5 2 g 2
2z : | =52 | § | % :
N E z < 5 E = & z
Wynagrodzenie 4 4 12 30 44 6
Dodatkowe swiadczenia 12 15 19 23 19 11
Polityka redakcyjna organizacji 5 7 15 31 34 9
Bezpieczeinstwo zatrudnienia 6 6 15 26 37 10
Szansa na rozw6j zawodowy 1 3 7 24 61 4
Atmosfera w miejscu pracy 1 1 9 29 53 6
Stuzenie interesowi publicznemu
i pomoc ludziom 2 4 15 27 47 5
Swoboda w pracy 1 2 10 28 55 5
Szansa na rozwdj kariery
w dziennikarstwie 1 5 16 29 43 7
Szansa wplywu na spoteczeristwo 4 7 21 31 28 8
Inne 1 0 4 2 4 89

Zdecydowana wigkszos¢ (91 proc.) respon-
dentéw uwazala, ze wazne jest, by w przedsig-
biorstwie medialnym obowigzywaty wspdlne
zasady etyczne. Wplywu politycznego na me-
dium nie akceptowalo 76 proc. ankietowanych,
a 62 proc. nie popierato wspétpracy z przedsta-
wicielami dzialéw promocji i PR firm zewne-
trznych. Przez 59 proc. ankietowanych przyj-
mowanie prezentdw przez dziennikarza trakto-
wane bylo jako naganne. Zatem dziennikarze

41 proc.) — te dwie kategorie zdecydowanie od-
stawaly od pozostatych i nie byly postrzegane
jako wazne powinnosci zawodowe wedlug
wigkszosci dziennikarzy (tabela 4).

Jedynie 29 proc. ankietowanych uwazato,
ze dziennikarze w Polsce wypelniaja swoje
obowigzki wobec spoleczeristwa. Nieco wiecej,
bo 32 proc., byto przeciwnego zdania. Najlicz-
niejsza okazata si¢ jednak grupa dziennikarzy,
ktérzy nie udzielili odpowiedzi na to pytanie
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Tabela 4. Waznos¢ obowigzkow
dziennikarskich (w proc.)

Dziennikarze powinni... Proc.
Przedstawia¢ rézne opinie 93
Prezentowac informacje obiektywnie 93
Krytykowa¢ niesprawiedliwos¢ 91
By¢ niezaleznymi od okreslonych intereséw | 91
Kontrolowaé wtadzg publiczng 88
Mowi¢ prawdg bez wzgledu na konsekwencje | 87
Edukowac¢ spoteczeristwo 86
Weryfikowaé rzagdowe deklaracje 85
Reprezentowac rézne grupy spoteczne 83
Upraszczac i tlumaczy¢ 79
By¢ neutralnymi sprawozdawcami 78
Prezentowac nowe idee 76
Mobilizowa¢ ludzi do dziatania 76
Whplywac na opini¢ publiczng 57
Dostarczaé rozrywki 41
Dba¢ o zwigkszenie dochodéw
przedsigbiorstwa medialnego 41

(39 proc. ankietowanych). Trudno okreslic,
z czego wynikala ta niech¢é do udzielenia od-
powiedzi na powyzsze pytanie. Nie zmienia to
jednak faktu, ze mniej niz jedna trzecia respon-
dentéw uznala, ze polscy dziennikarze wypel-
niaja obowiazki wobec spoleczenistwa.
Wigkszos¢ dziennikarzy wskazywata, ze
w ciggu ostatnich 5-10 lat jako$¢ dziennikar-
stwa w Polsce obnizyta si¢ — takg opini¢ wyra-
zilo 62 proc. dziennikarzy, wedtug 11 proc. ja-
kos¢ wzrosta, a dla 18 proc. pozostata taka sa-
ma. W przypadku jakosci dziennikarstwa moz-
na wiec mowié o zdecydowanej tendencji spad-
kowej, ktéra zaobserwowali ankietowani. Ob-
nizenie jakosci dziennikarstwa bylo tylko jed-
nym z zasadniczych probleméw, ktére wskaza-
li respondenci. Innym byl wspomniany juz
wczesniej niski poziom wypelniania obowigz-
kéw dziennikarskich wobec spoteczeristwa.

Problem autonomii zawodowej

W tej czgsci badan uwaga zostata skoncentro-
wana na dwéch gléwnych aspektach autonomii
dziennikarza. Pierwszy z nich dotyczyl tworze-

nia materialéw i wptywu poszczegdlnych czyn-
nikéw na wybér tematéw czy struktur¢ mate-
rialu. Drugim badanym zagadnieniem byt
wplyw 0s6b lub czynnikéw zewngtrznych na
codzienng prace dziennikarza.

Z zebranych danych wynika, ze polscy dzien-
nikarze sami majg decydujacy wpltyw na proces
produkcji i zawartos¢ materialéw — 58 proc. ba-
danych prawie zawsze realizowalo zapropono-
wane przez siebie tematy. Jest to wynik wyzszy
niz w przypadku Szwecji, w ktérej 45 proc. an-
kietowanych wybralo te¢ odpowiedZ. Okoto jed-
nej trzeciej dziennikarzy nie miato takiej mozli-
wosci, ich propozycje byly odrzucane przez
zwierzchnikéw. Z ingerencja wydawcy w przy-
gotowany przez nich materiat nigdy lub prawie
nigdy nie spotkato si¢ 41 proc. respondentéw.
Sporadycznie mialo z tym do czynienia 40 proc.
dziennikarzy. Wplyw wydawcéw na podobnym
poziomie wystgpowal w Szwecji, gdzie tgcznie
te dwie kategorie zaznaczylo 79 proc. badanych,
a wiec o 3 proc. mniej niz w Polsce.

Kolejnym z czynnikéw potwierdzajacych
hipotez¢ o wysokiej autonomii dziennikarzy
w zakresie przygotowania materialéw jest
wplyw ich zainteresowan na selekcj¢ tematow.
Za najwazniejszy czynnik uznalo go 75 proc.
respondentéw. Nie jest to jednak najczestsza
z odpowiedzi, poniewaz 82 proc. wskazato na
zainteresowania publicznos$ci. Tak wysoki wy-
nik swiadczy o podporzadkowaniu si¢ gustom
i upodobaniom odbiorcéw, co w konsekwencji
prowadzi do komercjalizacji polskich mediéw.
Dziennikarze oraz wtasciciele mediéw dosko-
nale zdaja sobie sprawe, ze wigksza liczba
odbiorcow przycigga reklamodawcéw i wigk-
sze zyski. Problem bezposredniego wptywu re-
klamodawcéw na przygotowane materiaty do-
strzegto 39 proc. ankietowanych.

Zmiany zachodzace w zakresie autonomii
dziennikarskiej w procesie przygotowania mate-
rialéw ukazuja odpowiedzi na pytanie dotyczace
oddziatywania r6znych czynnikéw na zawartos¢
mediéw w ostatnich dziesigciu latach. Ponad
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jedna czwarta ankietowanych wskazala, ze
wplyw samych dziennikarzy na t¢ zawartos¢
zmalal. Mniejsze znaczenie mieli takze politycy
i grupy interesu. Znacznie wzrdst natomiast
wpltyw czynnikéw ekonomicznych. Ponad
55 proc. respondentéw wskazalo na wzrost
wplywu reklamodawcéw, 44 proc. na wzrost
wplywu odbiorcéw, a 40 proc. na wzrost wply-
wu wlascicieli mediéw, ktérzy z reguty oczeku-
ja rentownosci i zyskéw. Z jednej strony dane
te pokazuja malejacy zakres autonomii dzienni-
karzy w ciggu ostatniej dekady, z drugiej stro-
ny Swiadcza o postgpujacej komercjalizacji
mediéw.

Odrebnym problemem badawczym byt
wplyw czynnikéw zewngtrznych na autonomi¢
dziennikarskg i prac¢ dziennikarzy. Najczesciej
ankietowani (72 proc.) wskazywali na osobiste
Zrédta informacji, czyli na pozyskiwanie wia-
domosci bezposrednio od oséb zaangazowa-
nych i znajagcych si¢ na opisywanym przez
dziennikarza problemie. Bardzo duze znacze-
nie mialy réwniez dzialania public relations.

Dziennikarze chetnie uczestniczyli w konferen-
cjach prasowych, az 67 proc. przyznalo, ze wy-
korzystywalo informacje tam wuzyskane.
W przypadku 60 proc. badanych Zrédtem wie-
dzy byly gotowe materialy dostarczane przez
dzialy i pracownikéw promocji. Z badaii wyni-
ka, ze aktywny PR byl akceptowany przez
dziennikarzy i nie stanowil on w ich opinii za-
grozenia dla niezaleznosci.

Badani dziennikarze wskazali, co wydaje
si¢ bardzo znamienne, ze przeszkody ze strony
Swiata polityki dotykaty ich o wiele rzadziej
niz te z obszaru ekonomii. W przypadku prze-
szkéd ekonomicznych za bardzo czeste zostaly
uznane interesy finansowe przedsigbiorstwa
medialnego (28 proc. odpowiedzi) oraz rekla-
modawcy (23 proc.). Respondenci mieli peing
Swiadomos¢ wzrastajacego znaczenia wplywu
czynnikéw ekonomicznych na prace dziennika-
rzy. Az 77 proc. z nich uznalo oczekiwania
wtlascicieli dotyczace zyskéw i wplyw rekla-
modawcow (64 proc.) za powazne zagrozenie
dla niezaleznosci dziennikarskiej (wykres 1).

Zagraniczni wlasciciele
Grozby wobec dziennikarzy
Wplyw panstwa

Inne

Wptyw polityczny

Wptyw reklamodawcow
Wzrastajace tempo pracy

Wriasciciele oczekuja zyskow

Niski poziom etyki zawodowe;j

0 10 20

30 40 50 60 70 80

Wykres 1. Czynniki zagrazajace niezaleznosci dziennikarskiej w XXI w. (w proc.)
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Za najwicksze zagrozenie dla niezalezno-
$ci dziennikarstwa w XXI w. zostal uznany ni-
ski poziom etyki zawodowej (78 proc. wska-
zan). Istotnym czynnikiem majacym negatyw-
ny wplyw na jakos$¢ materialéw byto zagroze-
nie w postaci rosngcego tempa pracy, ktére
zostato dostrzezone przez 70 proc. dziennika-
rzy. Za stosunkowo niegrozne uznano wplyw
zagranicznych wlascicieli oraz grozby pod
adresem dziennikarzy. Wplyw polityczny,
o czym begdzie mowa nizej, znalazt si¢ na dal-
szej pozycji, ale i tak zostat wskazany przez
60 proc. respondentéw, co nalezy uznac za po-
wazne zagrozenie.

Dziennikarstwo i Swiat polityki

Relacje ze swiatem polityki byly gléwnym
tematem badad Daniela C. Hallina i Paolo
Manciniego, a paralelizm polityczny stanowit
jeden z czterech wymiaréw systemu medial-
nego?*. Zaprezentowane nizej wyniki badan
pomagaja zweryfikowaé hipotezg zakladajaca,
ze Polsce blizej do modelu spolaryzowanego

pluralizmu (Srédziemnomorskiego) niz do
modelu liberalnego czy demokratycznego kor-
poracjonizmu®. W tej czesci rozwazan zostang
poddane analizie preferencje polityczne dzien-
nikarzy i ich wptyw na praktyke wykonywania
zawodu.

Ponad jedna trzecia respondentéw (30,6 proc.)
przyznata si¢ do pogladéw lewicowych
(6,4 proc.) i centrolewicowych (24,2 proc.).
Wartosci prawicowe byly bliskie 7,6 proc.,
a centroprawicowe 16,5 proc. badanych, co
w sumie stanowi prawie jedng czwartg bada-
nych (22,5 proc.). Poglady centrowe zadeklaro-
walo 24 proc. respondentéw. Mozna zatem
méwic o pewnej przewadze 0s6b o lewicowych
i centrolewicowych preferencjach (6 proc. wig-
cej w stosunku do centrowych, 8 proc. w sto-
sunku do prawicowych i centroprawicowych).
Zastanawiajacy jest fakt, ze az ponad 21 proc.
respondentéw odpowiedziato ,,nie chcg odpo-
wiedzie¢”, ,,nie wiem” lub nie zaznaczylo zad-
nej odpowiedzi. Najwyzszy odsetek z nich za-
trudniony byt w mediach publicznych — az

brak odpowiedzi
nie chcg odpowiadac na to pytanie

nie wiem

prawica
centroprawica
centrum
centrolewica

lewica

5 10 15 20 25

Wykres 2. Poglady polityczne dziennikarzy (w proc.)

24 D.C. Hallin, P. Mancini, Systemy medialne. Trzy modele mediéw i polityki w ujeciu poréwnawczym, Krakéw
2007; Comparing Media Systems Beyond the Western World, ed. by D.C. Hallin, P. Mancini, New York 2012.
25 B. Dobek-Ostrowska, Italianization (or Mediterraneanization) of the Polish Media System? Reality and Pers-

pective, [w:] Comparing Media..., s. 69-108.
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31 proc. dziennikarzy Polskiego Radia i 37 proc.
zatrudnionych w TVP. Swiadczy¢ to moze
o braku zaufania do pracodawcy, ktéry wielo-
krotnie w sytuacjach alternacji wtadzy poli-
tycznej ,,nagradzal” lub , karal” za jawne dekla-
racje pogladéw politycznych, wigc ten brak od-
powiedzi wynika¢ moze z przyjetej strategii
przetrwania (patrz wykres 2).

Nie obawiali si¢ deklarowaé swoich pogla-
déw dziennikarze zatrudnieni w prasie. Odse-
tek unikajacych odpowiedzi byl najnizszy
w dziennikach ogélnokrajowych (6 proc.)
i czasopismach (12 proc.), w sektorach, ktére
tradycyjnie cechuje pluralizm zewngtrzny, wy-
razajagcy si¢ w wyraznej linii programowe;j
i takze najwyzszy poziom upolitycznienia. Nie-
ktére dzienniki ogdlnokrajowe, jak i wiele ty-
godnikdw opinii adresuje swdj produkt do
odbiorcéw o jasno sprecyzowanych preferen-
cjach. W tym kontekscie wyraziste i deklaro-
wane publicznie poglady dziennikarza stano-
wig raczej jego walor, poza tym nie dziataja tu
mechanizmy (tak jak w przypadku mediéw pu-
blicznych), ktére powodowaltyby cheé ukrycia
ich. Do pogladéw lewicowych i centrolewico-
wych przyznalo si¢ 41 proc. respondentéw
z gazet codziennych oraz 35 proc. pracujacych
dla czasopism, a do pogladéw prawicowych
1 centroprawicowych 31 proc. w gazetach i1 28
proc. w czasopismach. Mozemy zatem méwié
o zréwnowazonym pluralizmie politycznym
w tych dwdéch segmentach medialnych. Dzien-
nikarze o odmiennych pogladach pracujg dla
innych wydawcow i nie spotykajg si¢ raczej
w jednym newsroomie.

Na tle codziennych gazet ogdlnopolskich
1 czasopism wyrdzniaja sie dzienniki regional-
ne. Najwigcej respondentéw tam zatrudnio-
nych zadeklarowalo poglady centrowe (35
proc.) i byt to najwyzszy odsetek w tej katego-
rii wsréd wszystkich segmentéw. Rozktad mie-
dzy osobami o lewicowych/centrolewicowych
(25 proc.) i prawicowych/centroprawicowych
(22 proc.) preferencjach byl zbalansowany.

Tlumaczy¢ to mozna faktem, ze w poszczegél-
nych wojewddztwach wystepuje w zasadzie
monopol jednego tytutu i polityczne zaangazo-
wanie mogloby si¢ negatywnie odbié na pozy-
cji rynkowej gazety. W takich warunkach z za-
tozenia jeden tytul powinien trafi¢ do reki kaz-
dego czytelnika bez wzgledu na jego poglady
ideologiczne. Dlatego wlasciciele (Polskapres-
se i Media Regionalne) starajg si¢ nie angazo-
wac w polityke i unikaja popierania jakiegokol-
wiek aktora politycznego. Zatem mozna przy-
jaé, ze jawnie wyrazane sympatie polityczne
dziennikarzy tam zatrudnionych, w przeci-
wienistwie do dziennikéw ogdlnokrajowych,
nie sg zgodne z oczekiwaniami wiascicieli tytu-
16w regionalnych.

W przypadku mediéw elektronicznych, bez
wzgledu na ich status wlasnosci, nie dostrzezo-
no wyraznej nadreprezentacji zwolennikéw le-
wicowych/centroprawicowych lub prawico-
wych/centroprawicowych pogladéw. Najwiek-
sza 7-procentowa réznica pojawiala si¢ w przy-
padku telewizji prywatnej, w ktdrej 35 proc. re-
spondentéw przyznalo si¢ do pogladéw lewico-
wych/centrolewicowych, w przypadku za$ ra-
dia publicznego byta to réznica 5-procentowa.
Wyjatek stanowita telewizja publiczna, gdzie
odsetek dziennikarzy o orientacji prawico-
wej/centroprawicowej byt wyzszy o 2 proc.

Interesujace cechy wykazali respondenci
pracujacy dla mediéw online. Niewiele powy-
zej 4 proc. (co stanowilo najnizszy odsetek
w tej kategorii) przyznato si¢ do pogladéw cen-
trowych, ponad 48 proc. (i to byl najwyzszy
odsetek w tej kategorii) zadeklarowato prefe-
rencje lewicowe i centrolewicowe. Réznica
miedzy lewicg/centrolewicg a prawicg /centro-
prawica wynosita ponad 20 proc. Struktura pre-
ferencji politycznych dziennikarzy pracujacych
dla medié6w online odbiegata zasadniczo od
struktury dziennikarzy zatrudnionych w pozo-
statych sektorach i moze stanowi¢ pewne za-
skoczenie. O ile réznice wystgpujace w me-
diach tradycyjnych da si¢ wyjasnié, o tyle



Zmiana w dziennikarstwie. Kultura zawodowa polskich dziennikarzy...

Tabela 5. Poglady polityczne dziennikarzy w poszczegdlnych sektorach medialnych (w proc.)
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Dzienniki og6lnokrajowe 4,2 36,7 22,4 18,3 12,2 2 4,2 0
Dzienniki regionalne 6,13 | 18,51 34,56 16 7,4 75 75 2.4
Czasopisma 9,5 | 25,19 25,19 | 15,74 | 12,59 7,87 0,78 3,14
Radio publiczne 4,68 | 18,75 26,56 | 15,62 3,12 7,81 23,46 0
Radio prywatne 7.5 15 30 22,5 5 2.5 15 2,5
Telewizja publiczna 2,17 | 21,73 13 | 17,39 8,69 4,41 23,92 8,69
Telewizja prywatna 58 27,5 21,6 27,5 0 4 7,8 5,8
Media online 11,1 37 7,4 223 3,7 3,7 11,1 3,7

w tym przypadku nie jest to dla badacza jedno-
znaczne (tabela 5).

Wedtug 86 proc. respondentéw dziennikarz
nie powinien angazowac si¢ w polityke w cza-
sie wykonywania pracy w tym zawodzie, a pra-
wie 76 proc. uwazalo, ze nie mozna akcepto-
wac wplywu politycznego na przedsi¢biorstwo
medialne. Dziennikarze pytani o wplyw poli-
tycznych powigzan na dzialalnos$¢ firmy me-
dialnej, w ktérej sa zatrudnieni, w 58 proc.
wskazywali, ze jest on maty albo ani maly, ani
duzy, a 61 proc. w ten sposéb wyrazilo si¢
o wplywie zewnetrznych aktoréw politycz-
nych. Ponad 72 proc. respondentéw nie spotka-
fo sie¢ w swojej praktyce zawodowej z presja
aktoréw politycznych spoza przedsiebiorstwa,
a 71,2 proc. respondentéw nie zdarzyly si¢ pro-
blemy w pracy wynikajace z politycznych inte-
resOw wiascicieli mediéw. Znaczacy jest takze
fakt nieudzielenia odpowiedzi przez ponad
17 proc. respondentéw w przypadku politycz-
nych powigzan firmy i 23 proc. w przypadku
wplywu zewnetrznych silnych aktoréw poli-
tycznych.

Jednak, kiedy zestawimy odpowiedzi wszy-
stkich respondentéw z opiniami dziennikarzy
w poszczegblnych sektorach na temat powia-

zai przedsigbiorstwa medialnego z aktorami
politycznymi — politykami i partami, to obraz
nie bedzie taki jednoznaczny. Na zwigzki orga-
nizacji medialnej ze swiatem polityki wskazali
W najwyzszym stopniu dziennikarze czasopism
(31,6 proc.) i gazet codziennych (29,1 proc.).
Ciekawym przyktadem sg ponownie dziennika-
rze medidw online, sposréd ktérych 33,3 proc.
wskazalo na duze, ale prawie 43 proc. na mate
powigzania polityczne (tabela 6). Zestawienie
tych wynikéw z preferencjami politycznymi
dziennikarzy potwierdza jeszcze raz, ze
w przypadku tych sektoréw polityczne zaanga-
zowanie medium i poglady polityczne dzienni-
karzy sa powiazane. Zastanawiajace sg odpo-
wiedzi dziennikarzy zatrudnionych w radiu
i telewizji publicznej, ktérzy wskazali na stabe
powigzania swoich mediéw ze swiatem polity-
ki, co pozostaje raczej w sprzecznosci z wyni-
kami analizy zawartosSci audycji informacyj-
nych w ostatniej dekadzie?®.

Okoto jedna trzecia respondentéw ocenita,
ze wplyw politykéw na media w ostatnim dzie-
sigcioleciu pozostat taki sam (ponad 30 proc.)
Iub nie zwigkszyt si¢ (15 proc.), natomiast 23,4
proc. dostrzeglo jego wzrost, i co ciekawe — po-
nad 25 proc. nie odpowiedzialo na to pytanie.

26 B. Dobek-Ostrowska, Polski system medialny..., s. 131-166.
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Tabela 6. Polityczne powigzania
przedsiebiorstw medialnych (w proc.)

Sektor Male | Duze
Dzienniki ogélnokrajowe 27 29,1
Dzienniki regionalne 44 9,8
Czasopisma 33,3 31,6
Radio publiczne 37,7 27,8
Radio prywatne 30,7 28,2
Telewizja publiczna 29,5 27,2
Telewizja prywatna 39,5 12,5
Media online 42.8 33,3

Jesli jednak te oceny zestawiamy z odpowie-
dziami na pytanie dotyczace wplywu polity-
kéw na firme medialng w poszczeg6lnych sek-
torach, w ktérej byl zatrudniony respondent,
rysuje si¢ nieco inny obraz. Zwigkszenie wply-
wu politykéw odnotowato ponad 18 proc.
dziennikarzy zatrudnionych w dziennikach
og6lnokrajowych (o 10 proc. wigcej niz tych,
ktérzy byli innego zdania) i ponad 30 proc.
w czasopismach (prawie o 20 proc. wigcej od
twierdzacych, ze wptyw zmalal). W przypadku
tych dwéch sektoréw dane te kolejny raz po-

twierdzity bliskie zwiazki Swiata polityki i me-
diéw oraz wysokie zaangazowanie polityczne
redakcji. Te same wnioski dotyczg telewizji pu-
blicznej — ponad 18 proc. wskazai na zwigk-
szenie si¢ i jedynie 2 proc. na zmniejszenie si¢
wplywu (wykres 3).

Znacznie lepiej respondenci ocenili poziom
wolnosci prasy w Polsce w okresie ostatniego
dziesigciolecia. Wedtug 30 proc. respondentéw
poziom ten wzrdst, a 25 proc. twierdzilo, ze
zmalal, wedlug 33 proc. utrzymat si¢ na tym
samym poziomie. Warto zestawic¢ te dane z po-
zycja Polski w indeksie wolnosci prasy, ktéra
w ostatnim dziesig¢cioleciu byta wysoce niesta-
bilna (w roku 2002 — 29. miejsce, 2006 — 58.,
2011-2012 — 24., 2013 — 22.)?’. Nalezy przy
tym podkresli¢, ze w 2006 r. byta to najnizsza
pozycja, a w 2013 najlepsza, na jakiej Polska
zostata kiedykolwiek sklasyfikowana.

Zakonczenie

Na wstepie postawiono dwie hipotezy: w pol-
skim dziennikarstwie zaszly istotne zmiany,
w wyniku ktérych nastagpilo przesuniecie

35

30

zmniejszyt si¢

25

zwigkszyt sig

20

Wykres 3. Zmiany wptywu politykéw w ostatnich 5-10 latach w firmie medialnej dziennikarza
(w proc.)

21 Press Index Freedom 2002, http://en.rsf.org/spip.php?page=classement&id_rubrique=297; Press Index Free-
dom 2006, http://en.rsf.org/spip.php?page=classement&id_rubrique=35; Press Index Freedom 2011-2012,
http://en.rsf.org/spip.php?page=classement&id_rubrique=1043; Press Index Freedom 2013, http://en.rsf.org/press-
freedom-index-2013,1054.html [dostep: 8.02.2013].
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Zrédta presji z pola politycznego na pole eko-
nomiczne, oraz ze zawéd dziennikarski znajdu-
je si¢ w fazie erozji. W celu ich weryfikacji ze-
stawiono wyniki badan dotyczacych szesciu
probleméw: kim jest dziennikarz, struktura za-
wodu, warunki pracy, idealy i wartosci, autono-
mia zawodowa, relacje ze Swiatem polityki.
Badania jednoznacznie potwierdzily ten-
dencje do redukcji zatrudnienia w zawodzie
i braku stabilizacji, ukazaly frustracj¢ wielu
dziennikarzy, ktérzy majg Swiadomos¢, ze ich
profesja nie daje im pewnej przyszlosci ani
gwarancji dotrwania do emerytury, ze albo sa-
mi odejda, albo zostang zwolnieni. Mimo ze
wigkszos$¢ dziennikarzy ma stale zatrudnienie
w przedsigbiorstwach medialnych, to w ciggu
ostatnich pigciu lat uwidocznita si¢ tendencja
do zmniejszania liczby pracownikéw w pol-
skich redakcjach. Dotyczy to przede wszystkim
mediéw drukowanych — prasy codziennej ogél-
nokrajowej i regionalnej, ktére przezywaja kry-
zys ekonomiczny, spadek czytelnictwa, a co za
tym idzie — obnizenie zyskéw. Problemy eko-
nomiczne przedsigbiorstw medialnych przekta-
dajg si¢ warunki i efekty pracy dziennikarzy.
Skutkuja one nie tylko zmniejszeniem si¢ za-
trudnienia, ale takze wplywajg powaznie na ob-
nizenie standardéw pracy i etyki zawodowe;j,
wymuszaja wielozadaniowos$¢, dziennikarz
pracuje pod presja czasu. Dziennikarze nie kry-
li dos¢ pesymistycznych wizji dotyczacych
przysztosci zawodu. Wsréd nich znalazio si¢
37 proc. respondentéw, ktérzy stwierdzili, ze
zawdd dziennikarski zmieni si¢ w inng forme
dzialalnosci, natomiast 14 proc. ankietowanych
bylo zdania, ze zawdd bedzie zanikal. W roz-
woj zawodu wierzylo 28 proc. dziennikarzy.
Wedtug 11 proc. profesja nie ulegnie zmianie.
Mozna wigc uznad, ze dziennikarze, w zdecy-
dowanej wigkszosci, byli przekonani, ze dzien-
nikarstwo czekajg zmiany, ale nie mieli jedno-
litej wizji tego, w ktérym kierunku one beda
zmierza¢. Tu takze znajdujemy argumenty po-
twierdzajace stusznosc¢ hipotezy 2.

Segment badan dotyczacych ideatéw i war-
tosci nie pozostawia watpliwosci. Zdecydowa-
na wigkszos¢ respondentéw wskazywata, ze
w ciggu ostatnich lat jakos¢ dziennikarstwa
w Polsce pogorszyla si¢, a tylko jedna dziesia-
ta z nich wyrazila odmienng opini¢. Mozna
wiec méwic o zdecydowanej tendencji spadko-
wej, ktérg zaobserwowali ankietowani. Pogor-
szenie si¢ jakosci dziennikarstwa byto tylko
jednym z zasadniczych probleméw, ktére
wskazali respondenci. Innym byt wspomniany
juz wczesniej niski poziom wypelniania obo-
wiazkéw dziennikarskich wobec spoteczeni-
stwa. Ta czg$¢ badan potwierdza hipotezg 2.

Fragment studiéw poswigconych autonomii
pokazuje, ze dziennikarze ciggle majg duza
swobode w przygotowaniu materiatléw, jednak
w okresie ostatnich dziesieciu lat postgpowat
proces stopniowego ograniczania ich autono-
mii. Przyczyng tego stanu rzeczy respondenci
dostrzegaja przede wszystkim w czynnikach
ekonomicznych — w interesach wtascicieli
1 presji ze strony reklamodawcéw. Znaczaco
wzrést wplyw odbiorcéw na zawartos¢ me-
diéw. Wynika to jednak z rachunku ekonomicz-
nego, poniewaz wigksza ogladalnos¢ zapewnia
wigksze zyski. Dane potwierdzaja, ze presja
ekonomiczna ma o wiele wigksze znaczenie
1 konsekwencje w codziennej pracy dziennika-
rza niz presja polityczna. Ta czes¢ badan do-
starczyla argumentéw potwierdzajagcych obie
hipotezy.

Istotnym zmianom ulegly relacje mediéw
i dziennikarzy ze sferg polityki. Wraz z pogte-
biajaca si¢ komercjalizacja i zwiekszajaca
konkurencja na rynku, coraz czesciej o przy-
sztosci zawodu i sposobie jego wykonywania
nie decyduja czynniki polityczne, ale bizneso-
we. Rachunek ekonomiczny — zysk i strata —
jest dla wtasciciela mediéw wazniejszym do-
radca niz kontakty z aktorami politycznymi
i plynace od nich sugestie czy wytyczne, cho¢
dostrzega si¢ réznice w tym zakresie mi¢dzy
poszczegblnymi sektorami medialnymi. Media
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drukowane, z wyjatkiem dziennikéw regional-
nych, ktére wybraly strategi¢ eskapizmu ze
sfery politycznej dyktowang wlasnie przez
czynniki ekonomiczne, cechuje pluralizm ze-
wnetrzny. Dziennikarze zatrudnieni w radiu,
telewizji 1 mediach online dostrzegli wzrost
poziomu wolnosci prasy w Polsce w wigkszym
stopniu niz dziennikarze pracujacy dla mediéw
drukowanych. Wzrost presji politycznej
w ostatniej dekadzie odczuwali dziennikarze
zatrudnieni w redakcjach codziennych gazet
ogblnokrajowych, czasopismach i telewizji
publicznej. Po trudnych doswiadczeniach
z polityzacjg Polskiego Radia i TVP w latach
20062010 dziennikarze tam zatrudnieni nie
chcieli wyjawia¢ swoich preferencji politycz-
nych. Okoto 60 proc. respondentéw nie do-
strzegalo powigzan medium, w ktérym byli za-
trudnieni, z partiami politycznymi i silnymi
aktorami politycznymi. Dziennikarze nie apro-
bowali takze angazowania si¢ w polityke
w trakcie wykonywania zawodu.

Presja polityczna nie stanowita jednak dla
naszych respondentéw najwigkszego zagroze-
nia dla tozsamosci zawodu. Dotkliwiej odczu-
wali oni cis$nienie ze strony czynnikéw ekono-
micznych. W najwyzszym stopniu interesy
wlascicieli i Swiata biznesu, gtéwnie reklamo-
dawcéw, dawaly o sobie zna¢ w redakcjach

czasopism 1 mediach online. Problem presji
wtlascicieli zagranicznych podkreslali przede
wszystkim dziennikarze zatrudnieni w sekto-
rach zdominowanych przez zewnetrzne firmy
medialne, jak dzienniki regionalne i czasopi-
sma (gléwnie niemieckie — Bauer, Verlagsgrup-
pe Passau GmbH) i media online (gléwnie Rin-
gier Axel Springier, Bauer). W tej czgsci anali-
zy ujawnilo si¢ wiele dowodéw weryfikuja-
cych obie hipotezy badawcze.

Zgromadzone i przedstawione powyzej dane
potwierdzajg przyjete na wstgpie zatozenia. Nie
pozostawiaja one ztudzen co do roli presji eko-
nomicznej, ktéra wplywa na jakos¢ polskiego
dziennikarstwa i przyczynia si¢ w duzej mierze
do erozji dziennikarstwa. Nalezy jednak miec
Swiadomos¢, ze procesy te zachodza w skali glo-
balnej i Polska nie stanowi tu wyjatku.

Ograniczona formuta artykutu nie pozwoli-
fa na przedstawienie catosci otrzymanych wy-
nikéw. Zostal zaprezentowany jedynie frag-
ment studiow ilosciowych, a przed badaczami-
-uczestnikami projektu jeszcze badania jako-
Sciowe. Nalezy mie¢ nadzieje, ze projekt
~Zmiana w dziennikarstwie” przyczyni si¢ do
postawienia trafniejszej diagnozy i oceny pro-
ces6w zachodzacych w tym zawodzie i pozwo-
li na lepsze poznanie Srodowiska dziennikar-
skiego.
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STRESZCZENIE

W 2011 r. rozpoczat si¢ projekt badawczy ,,Zmiana w dziennikarstwie. Kultura dzien-
nikarska w Rosji, Polsce i Szwecji”. Jego celem jest zbadanie oraz poréwnanie zmian
zachodzacych w zawodzie dziennikarza w poszczegdlnych krajach. Kazdy z zespotow
badawczych byl zobowiagzany do przeprowadzenia 500 badan ankietowych wsrdd dzien-
nikarzy reprezentujacych wszystkie typy mediéw. Tak szeroka grupa badawcza umozliwita
zebranie bardzo duzej liczby danych pierwotnych. Artykul prezentuje po raz pierwszy frag-
ment wynikéw dotyczacych Polski. Material zostal podzielony na szes¢ probleméw badaw-
czych, takich jak: kim jest dziennikarz, struktura zawodu, warunki pracy, ideaty i wartosci,
autonomia zawodowa oraz relacje ze swiatem polityki. Analiza tych probleméw pozwolita
znalez¢ odpowiedZ na gtéwne pytanie badawcze: Czy w dziennikarstwie zaszly zmiany?
Jesli tak, to jaki jest ich kierunek i gtebokosc?

ABSTRACT

The research project “Journalism in change. Journalistic culture in Russia, Poland and
Sweden” has started in 2011. The purpose of this project is to make comparative analysis
of changes in the journalistic profession in three countries. Each research team collected
500 surveys. The article presents the results of the Polish research. The material was divided
into six groups based on different research subjects: who is a journalist, the structure of the
profession, journalists’ daily work, ideals and values, the autonomy in the journalistic work,
the journalism in relation to society and politics. The analysis of these issues allowed to
answer the main research question: has journalism undergone any changes?, and next — to
indicate their direction and extent.
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Dziennikarze polscy w swietle
studiow porownawczych systemow
odpowiedzialnosci mediéw

w Europie

Michal Glowacki

ednym z rezultatéw transformacji systemow

medialnych w Europie Srodkowej byto wy-
ksztalcenie si¢ mechanizméw wspierajacych
niezalezne i odpowiedzialne media. Pojawienie
si¢ kodekséw etycznych, rad prasowych lub
stowarzyszen dziennikarskich byto widocznym
wyrazem przeobrazei dokonujacych sig
w obrebie kultury dziennikarskiej i profesjona-
lizacji zawodu dziennikarza. Etapy transforma-
cji systemu medialnego, a takze etyka i normy
zawodowe dziennikarzy w Polsce staty sig¢
przedmiotem wielu analiz i opracowan!. Wiek-
sz0$¢ z opublikowanych do tej pory studiéw
podejmowala problematyke wypracowania po-

jecia dziennikarstwa, zatozen kodekséw etycz-
nych oraz proceséw samo- i wspdlregulacii,
pomijajac jednak analize kategorii odpowie-
dzialnosci w erze rozwoju dziennikarstwa oby-
watelskiego i mediéw spotecznosciowych.
Rozpoznanie systeméw odpowiedzialnosci
mediéw w Europie, a takze por6wnanie wpty-
wu nowych mediéw i technologii stanowi je-
den z gtéwnych celéw migdzynarodowego pro-
jektu ,,Media Accountability and Transparency
in Europe (MediaAcT)” [Odpowiedzialnos¢
1 przejrzystos¢ mediéw w Europie (Media-
AcT)]?. Niniejsza analiza ma na celu ukazanie
wybranych wynikéw badani empirycznych uzy-

! Patrz na przyktad: W. Pisarek, Kwalifikacje dziennikarzy w opinii redaktoréw naczelnych, ,,Zeszyty Praso-
znawcze” 1994, nr 1/2, s. 153-163; J. Oledzki, Polish Journalists: Professionals or Not?, [w:] The Global Journa-
list. News People Around the World, ed. by D.H. Weaver, Cresskill, N.J. 1998, s. 257-276; Z. Bajka, Dziennikarze
lat dziewigcdziesigtych, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2000, nr 3/4, s. 42—63; T. Kononiuk, Zawodowstwo w dziennikar-
stwie — wyzwania XXI wieku, ,,Studia Medioznawcze” 2001, nr 3, s. 15-22; P. Kwiatkowski, Przedsigbiorstwo Apo-
kalipsa. O etyce dziennikarskiej, Poznan 2003; Miedzy odpowiedzialnosciq a sensacjq. Dziennikarstwo i edukacja
na przetomie wiekéw, pod red. K. Wolnego-Zmorzynskiego, M. Wronskiej, W. Furmana, Rzeszéw 2006; S. Mo-
cek, Dziennikarze po komunizmie. Elita mediow w swietle badari spotecznych, Warszawa 2006; M. Chylinski, Ety-
ka i normy zawodowe dziennikarzy, ,,Wiedza i Umiejetnosci” T. 9 (2006), s. 175-191; M. Barariska-Sereda, Dyle-
maty wspotczesnego dziennikarza/dziennikarstwa: wybrane zagadnienia, ,Przeglad Politologiczny” 2011, nr 4,
s. 155-192; A. Stepiriska, S. Ossowski, Dziennikarze w Polsce: wartosci, priorytety i standardy zawodowe, ,,Studia
Medioznawcze” 2011, nr 1, s. 17-28; L. Szot, Wplyw profesjonalizmu dziennikarzy na transformacje polskiej pra-
sy po 1989 roku, ,,Studia Medioznawcze” 2010, nr 2, s. 27-38; B. Dobek-Ostrowska, Polski system medialny na
rozdroiu. Media w polityce, polityka w mediach, Wroctaw 2011; Odpowiedzialnos¢ w mediach — od przypadku do
przypadku, red. A. Baczyiiski, M. Drozdz, Tarnéw 2012.

2 Projekt ,,MediaAcT” finansowany jest w ramach 7. Programu Ramowego Komisji Europejskiej i realizowa-
ny w okresie luty 2010 — lipiec 2013 r., a jego budzet wynosi ok. 1,5 mln euro. W projekcie uczestniczg uniwersy-
tety i osrodki badawcze z dwunastu panstw europejskich — Austrii, Estonii, Finlandii, Francji, Hiszpanii, Holandii,
Niemiec, Polski, Rumunii, Szwajcarii, Wielkiej Brytanii i Wioch oraz przedstawiciele dwdéch krajéw arabskich —



skanych w projekcie ,,MediaAcT”, ze szcze-
g6lnym z uwzglednieniem roli czynnikéw ze-
wnetrznych wplywajacych na rozwéj profesjo-
nalizmu dziennikarskiego, a takze relacji mig-
dzy mediami a publicznoscia w erze dynamicz-
nie rozwijajacych si¢ mediéw online. Spodzie-
wanym efektem jest rozpoznanie najbardziej
charakterystycznych cech systemu odpowie-
dzialnosci mediow w Polsce, a takze wskazanie
gtéwnych podobienistw i réznic miedzy Polskg
a wybranymi krajami w Europie.

Celem artykutu jest poszukiwanie odpowie-
dzi na nastepujace pytania: W jaki sposéb pol-
scy dziennikarze postrzegaja gtéwne problemy
zawodowe? Wobec kogo lub czego czujg si¢
odpowiedzialni? Jak przedstawiciele zawodu
reagujg na krytyke ze strony publicznosci? Jak
oceniajg poziom zainteresowania publicznosci
problematyka wolnosci stowa i odpowiedzial-
nosci dziennikarskiej? Czy rozw6j nowych me-
diéw i technologii wptynat na zwigkszenie po-
ziomu odpowiedzialnosci i gotowosci do
podejmowania dialogu z uzytkownikami me-
diéw na temat jakosci i skutkéw publikacji?
W jaki sposéb dziennikarze definiujg ideg
przejrzystosci (transparentnosci) wspélcze-
snych organizacji medialnych?

System odpowiedzialnosci mediéw

Zdefiniowana pod koniec ubieglego stulecia
i rozwinigta w kolejnych dekadach kategoria
odpowiedzialnosci mediéw stanowi wspéicze-
$nie punkt wyjscia do analizy etyki i profesjo-
nalizmu dziennikarskiego. Za jednego z twor-
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cOw pojecia uwaza si¢ Claude-Jean Bertranda,
ktéry umiejscowit je w kontekscie kazdej for-
my dzialania pozapanistwowego, ktéra wptywa
na zwigkszenie poziomu odpowiedzialnosci
mediéw wobec odbiorcéw?. Prace w zakresie
usystematyzowania koncepcji podejmowal
takze Denis McQuail, dla ktérego odpowie-
dzialnos¢ oznaczala procesy, poprzez ktére
organizacje medialne odpowiadaja przed spo-
leczenistwem za jako$¢ i skutki publikacji*.
Koncepcja systemu odpowiedzialnosci me-
diéw uwzglednia zatem, z jednej strony, warto-
$ci, zagadnienia moralne i etyczne pojawiajace
si¢ w trakcie debat na temat jakosci i skutkow
publikacji. Z drugiej zas$ akcentuje rolg¢ instytu-
cji i mechanizméw czuwajacych nad przestrze-
ganiem zasad 1 egzekwowaniem naruszonego
prawa i norm’.

Procesy odpowiedzialnosci analizowane sa
z uwzglednieniem rozwoju mechanizméw sa-
moregulacji (poziom profesjonalny) oraz roli
czynnikéw zewngtrznych wplywajacych na
profesjonalizm i kulture dziennikarska. Do
czynnikéw ksztaltujagcych system odpowie-
dzialnosci mediéw zalicza si¢ najczesciej oto-
czenie polityczne, mechanizmy rynkowe oraz
relacje organizacji medialnych z publicznoscig
(dawniej: odbiorcy, wspéiczesnie: uzytkowni-
cy mediéw)® — wykres 1.

Kraje europejskie réznig si¢ poziomem
rozwoju mechanizméw promujacych odpo-
wiedzialne i niezalezne media. Réznice mig-
dzy panstwami dotyczg zaréwno rodzaju,
szczegotowosci 1 efektywnosci stosowanych

Jordanii i Tunezji. Wnioski wynikajace z badania zostaty uzupetnione w artykule o rezultaty wywiadéw z eksper-
tami i praktykami mediéw przeprowadzonych przez autora artykutu we wrzesniu 2012 r. w trakcie realizacji pro-
jektu badawczego pt. ,,Mechanizmy promujace odpowiedzialne i przejrzyste media w Europie Srodkowej i Potu-
dniowej — analiza poréwnawcza roli nowych technologii i mediéw” (Instytut Dziennikarstwa Uniwersytetu War-
szawskiego). Szerzej o programie ,,MediaAcT” patrz: P. Barczyszyn, M. Glowacki, A. Michel, Projekt 7. Ramowe-
go Programu Komisji Europejskiej (2010-2013) we Wroctawiu. Odpowiedzialnosc i przejrzystos¢ mediow w Euro-
pie: MediaAcT, ,,Studia Medioznawcze” 2011, nr 2, s. 129-134.

3 C.-J. Bertrand, Media Ethics & Accountability Systems, London 2000.

4 D. McQuail, Media Accountability and Freedom of Publication, New York 2003.

5 Tenze, McQuail’s Mass Communication Theory, 6th ed., London 2010.

6 J. Bardoel, L. d’Haenens, Media Responsibility and Accountability: New Conceptualizations and Practices,

»~Communications” Vol. 29 (2004), nr 1, s. 5-25.
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Odpowiedzialnos¢ wobec panstwa

Odpowiedzialno$¢ wobec rynku

Poziom profesjonalny
(normy, zasady etyczne)

Odpowiedzialnos$é wobec
publicznosci

Wykres 1. Poziomy odpowiedzialnosci mediéw

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie: J. Bardoel, L. d’Haenens, Media Responsibility and Acco-
untability: New Conceptualizations and Practices, ,,Communications” Vol. 29 (2004), nr 1, s. 5-25.

praktyk, jak i zréznicowania tematycznego, co
utrudnia wskazanie uniwersalnych modeli
i dochodzenie do jednoznacznych konkluzji.
Na ogét systemy odpowiedzialnosci medidw
w Europie ksztaltowane sg za posrednictwem
tradycyjnych mechanizméw, z uwzglednie-
miem prawa mediéw, standardéw etycznych
oraz dokumentéw wypracowanych przez sto-
warzyszenia dziennikarskie (np. w Austrii
i Francji). W niektérych systemach duzg role
przywiazuje si¢ do dziatalnosci tzw. rzeczni-
kéw praw uzytkownikéw medidw — news/me-
dia ombudsman (np. w Estonii, Holandii i Sto-
wenii) oraz rad prasowych, ktére stanowig zin-
stytucjonalizowana forme¢ samoregulacji (np.
w Estonii, Finlandii i Holandii). Zasady pracy
dziennikarza i mechanizmy wspierajace etyke
dziennikarska w Polsce znajduja swoje miej-
sce miedzy innymi w Karcie Etycznej Mediow
i Dziennikarskim Kodeksie Obyczajowym. Sy-
stem odpowiedzialnosci mediéw w Polsce
ksztaltowany jest tez przez dzialalnos¢ Rady

Etyki Mediéw oraz stowarzyszei dziennikar-
skich’.

Za sprawg rozwoju nowych mediéw i tech-
nologii pojecie odpowiedzialnosci omawiane
jest wspdtczesnie w powigzaniu z dodatkowy-
mi mechanizmami i praktykami charakteryzu-
jacymi si¢ relatywnie niskim poziomem insty-
tucjonalizacji. Zalicza si¢ do nich na przyktad
blogi dziennikarskie, profile dziennikarzy na
stronach internetowych organizacji medial-
nych, tworzenie zawartosci z udzialem uzyt-
kownikéw mediéw oraz komentowania jej,
a takze wyrazanie opinii i skarg za posrednic-
twem mediéw spotecznosciowych®. W kon-
tekscie tym Susanne Fengler, Tobias Eberwe-
in i Tanja Leppik-Bork definiujag odpowie-
dzialno$¢ jako kazda nieformalng aktywnos¢
podejmowang zaréwno przez pracownikow,
jak 1 uzytkownikéw mediéw, ktéra ma na celu
monitorowanie, krytykowanie i komentowa-
nie dziatalnosci dziennikarskiej, a takze sty-
mulowanie debaty na temat problemoéw

7 Szerzej zob. P. Urbaniak, System odpowiedzialnosci mediow jako przejaw samoregulacyjnych mechanizmow
ksztattowania rynku medialnego, ,,Studia Medioznawcze” 2011, nr 2, s. 58-69; E. Murawska-Najmiec, Informacja
na temat istniejgcego w Polsce systemu ochrony etyki dziennikarskiej, ,,Analiza Biura KRRiT” 2006, nr 7,
www.krrit.gov.pl/Data/Files/_public/pliki/publikacje/analiza2006_07.pdf [dostep: 7.12.2012].

8 Mapping Media Accountability — in Europe and Beyond, eds. T. Eberwein and oth., Koln 2011.



dziennikarstwa’. Przyjecie tak rozumianej per-
spektywy umozliwia, po pierwsze, analizowa-
nie proceséw na réznych szczeblach i etapach
publikacji (odpowiedzialnos¢ mediéw przed
publikacjg, odpowiedzialnos¢ mediéw w trak-
cie tworzenia informacji, odpowiedzialnos¢
mediéw po publikacji)'®. Po drugie, pozwala
badaé systemy odpowiedzialnosci pod wzgle-
dem przejrzystosci (transparentnosci) organiza-
cji medialnych i szerzenia wiedzy na temat ich
dziatalnosci (np. informacje o strukturze wia-
snosci i linii redakcyjnej, publikowanie zasad
etycznych oraz linkéw do oryginalnych Zrédet
informacji), co moze wzmacniaé poziom zaufa-
nia publicznosci do mediéw. Po trzecie, moze
ulatwi¢ analiz¢ stopnia gotowosci organizacji
medialnej do wlaczenia publicznosci w proces
produkcji zawartosci medialnej i podjecia dia-
logu na temat jakosci i skutkéw publikacji.

Metodologia

Projekt ,,Media Accountability and Transpa-
rency in Europe (MediaAcT)” realizowany jest
z zastosowaniem zréznicowanych metod ba-
dawczych, w pierwszym etapie polegajacych
na analizie Zrédet prawa i dostgpnej literatury.
W kolejnej fazie realizacji projektu zespoty
badawcze przeprowadzily w wybranych kra-
jach okoto stu wywiadéw poglebionych
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z praktykami mediéw, ekspertami, blogerami,
uzytkownikami mediéw spolecznosciowych
oraz przedstawicielami instytucji rzadowych
i migdzynarodowych, odpowiedzialnych za
wyznaczanie kierunkéw rozwoju polityki me-
dianej. Przeprowadzone jesieniag 2010 r.
w dwunastu krajach europejskich oraz w Sta-
nach Zjednoczonych!! wywiady bezposrednie
dotyczyly oceny efektywnosci rozpoznanych
innowacji (rozumianych w kontekscie mecha-
nizméw i praktych mogacych wzmacniaé¢ od-
powiedzialnos¢ mediéw w erze nowych tech-
nologii), profesjonalizmu dziennikarskiego,
a takze kultury uzytkownikéw internetu. Zgro-
madzone dane zostaly poddane analizie w ra-
portach krajowych, ktére wykorzystano jako
material Zrédlowy dla studiéw poréwnaw-
czych!2. Kluczowe zadanie polegalo na prze-
prowadzeniu badan empirycznych we wszyst-
kich krajach bioracych udzial w projekcie. Stu-
dia zrealizowane zostaly na podstawie kwe-
stionariusza online, ktéry — dzieki uzyskanym
odpowiedziom — umozliwit analiz¢ postrzega-
nia odpowiedzialnosci mediéw przez przedsta-
wicieli zawodu'3.

W poczatkowe]j fazie zespoly badawcze
podjety probe ustalenia liczby aktywnych za-
wodowo dziennikarzy w kazdym kraju biora-
cym udzial w projekcie. Na podstawie zesta-

9 S. Fengler, T. Eberwein, T. Leppik-Bork, Mapping Media Accountability — in Europe and Beyond, [w:] Map-
ping Media..., www.halem-verlag.de/wp-content/uploads/2011/05/9783869620381_lese.pdf [dostep: 30.01.2013].

10°H. Evers, H. Groenhart, The Role of Technology in Accountability Process. Facilitating and Changing Con-
text. Paper presented during theoretical workshop of project ,,MediaAcT”, Tartu, Estonia, June 12, 2010.

11 Analiza systemu odpowiedzialnosci mediéw w Stanach Zjednoczonych stanowita przedmiot badan w trakcie

realizacji czwartego pakietu pracy (,,Work Package 4”). Wywiady bezposrednie z ekspertami i praktykami mediow
przeprowadzone w tym kraju miaty na celu podkreslenie r6znic w sposobach rozumienia odpowiedzialnosci i inno-
wacji. Zgromadzone informacje pomogly wskaza¢ tendencje odrézniajace system amerykariski od systeméw odpo-
wiedzialnosci mediéw w Europie.

12 Media Accountability Goes Online. A Transnational Study on Emerging Practices and Innovations, auth.
H. Heikkild and oth., ,MediaAcT Working Paper” No. 14/2012, www.mediaact.eu/fileadmin/user_uplo-
ad/WP4_Outcomes/WP4_Report.pdf [dostep: 5.01.2013].

13 Kwestionariusz online skladat si¢ z 20 pytari zamknigtych. Pytania ankiety dotyczyty czynnikéw odpowie-
dzialnych za rozwdj profesjonalizmu i kultury dziennikarskiej, roli menedzeréw mediéw w zachgcaniu do debaty
na temat jakosci i skutkéw publikacji, kierunkéw rozwoju samoregulacji i polityki medialnej, a takze probleméw
zwigzanych z poziomem przejrzystosci (transparentnosci) organizacji medialnych. Zaproszenie do udziatu w bada-
niu zostalo wystane do przedstawicieli zawodu, ktérych nazwiska i afiliacje znalazly si¢ w stworzonej na potrzeby
studiéw bazie danych, uwzgledniajacej przynaleznos¢ dziennikarzy do poszczegdlnych segmentéw rynku medial-
nego (prasa, radio, telewizja, agencje prasowe, media online).
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wienia istniejacych organizacji medialnych
oraz dodatkowych narzedzi, z uwzglgdnieniem
serii wywiadéw telefonicznych, zesp6t z Polski
oszacowat liczb¢ dziennikarzy w kraju na po-
ziomie 11 989 o0s6b!4. W szacowaniu populacji
przedstawicieli zawodu w Polsce pomogtly
przyjete na potrzeby projektu kryteria definio-
wania dziatalnosci dziennikarskiej uwzglednia-
jace nastgpujace czynniki:

— funkcjonalne — dziennikarstwo jako dziatal-
nos¢ polegajaca na przygotowywaniu i opra-
cowywaniu materialéw informacyjnych,

— rynku pracy — dziennikarz to osoba pozosta-
jaca w stosunku pracy z organizacjg medial-
na,

— ekonomiczne — dziennikarz to osoba, ktérej
przynajmniej 50 proc. dochodéw pochodzi
z dzialalnosci dziennikarskie;j.

Wiosng 2011 r. zesp6t badaczy z Niemiec
opracowal metod¢ szacowania proby badaw-
czej dla uczestnikéw projektu ,,MediaAcT”
w odniesieniu do danych dotyczacych popula-
cji dziennikarzy w Europie. Na podstawie wy-
nikéw badaf pilotazowych przeprowadzo-
nych we Wtloszech, Rumunii, Niemczech
i Wielkiej Brytanii wielkos¢ préby badawczej
dla calego badania ustalono na poziomie 1798
dziennikarzy (tabela 1). Na podstawie formu-
ty Buttlera i Fickela, zwracajacej uwage¢ na
liczbe populacji w poszczegélnych krajach
oraz blad statystyczny (0,05), wielkos¢ proby
dla Polski ustalono w wysokosci 100 respon-
dentéw (tabela 2)1°.

Liczbe przedstawicieli zawodu w Polsce
okreslono z uwzglednieniem réznic w popula-
cji zwigzanych z typem sektora medialnego

(dzienniki, czasopisma, radio publiczne, radio
prywatne, telewizja publiczna, telewizja pry-
watna, media online, agencje prasowe) oraz ro-
la w organizacji medialnej. Najwicksza grupe
(37 proc.) stanowili przedstawiciele dzienni-
kéw ogdlnokrajowych i regionalnych. Udziat
dziennikarzy czasopism (wylacznie z tzw. cza-
sopism opinii) ustalono na poziomie 19 proc.
Z powodu braku szczegétowych informacji na
temat funkcji poszczegélnych dziennikarzy
oraz w zwigzku ze wzrastajacg wielozadanio-
woscig w ich pracy, poziom relacji iloSciowych
miedzy pionem menedzerskim (wydawcy, re-
daktorzy naczelni, redaktorzy wydan) a pionem
operacyjnym (dziennikarze) przyjeto na pod-
stawie uznanej w wielu panstw umownej for-
muty 30 proc. vs. 70 proc.

Tabela 1. Préba badawcza: badanie empi-
ryczne ,,MediaAcT”

Kraj Populacja Proba
dziennikarzy badawcza

Austria 6 405 100
Estonia 1133 100
Finlandia 8 349 100
Francja 37 416 155
Hiszpania 25 000 104
Holandia 15 000 100
Jordania 1601 100
Niemcy 48 381 200
Polska 11 989 100
Rumunia 35200 146
Szwajcaria 10 292 100
Tunezja 1 004 100
Wielka Brytania 70 000 289
Wiochy 25 000 104
Lacznie 296 770 1798

Zr6dto: ,MediaAcT” 2011.

14 W 2012 r. zesp6t realizujacy w Polsce badania w ramach projektu ,,Journalism in Change. Professional Jour-
nalistic Cultures in Russia, Poland and Sweden” oszacowat liczbe populacji dziennikarskiej w Polsce na poziomie
10 010. Rozbieznosci w danych dotyczacych populacji wynikajg z ré6znych metod szacowania préby, ale moga
$wiadczy¢ tez o malejacej liczbie przedstawicieli zawodu w Polsce. Szerzej na ten temat patrz: B. Dobek-Ostrow-
ska, P. Barczyszyn, A. Michel, Zmiana w dziennikarstwie. Kultura zawodowa polskich dziennikarzy (badania ilo-

sciowe), ,,Studia Medioznawcze” 2013, nr 1, s. 11-27.

15 Szerzej na temat metody oszacowania proby badawczej: G. Buttler, N. Fickel, Statistik mit Stichproben, Ham-

burg 2002, s. 151.
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Tabela 2. Préba badawcza badania empirycznego ,,MediaAcT” w Polsce

. . . . . Wielkosé proby
Pion menedzerski | Pion operacyjny Freelancerzy badawczej
Dzienniki 12 24 1 37
Czasopisma 4 13 2 19
Radio publiczne 4 8 0 12
Radio prywatne 3 5 0 8
Telewizja publiczna 2 6 0 8
Telewizja prywatna 2 8 0 10
Media online 1 2 1 4
Agencje prasowe 1 1 0 2
Eacznie 29 67 4 100

Zrodto: ,MediaAcT” 2011,

Stworzong na potrzeby studiéw empirycz-
nych prébg badawcza podzielono w przypadku
Polski na trzy grupy zawodowe ze wzglgdu na
wiek respondentéw. W sktadzie najliczniejszej
znaleZli si¢ pracownicy mediéw w wieku
31-50 lat. Wyodrebnienie kolejnych pomogto
w analizowaniu odpowiedzi przedstawicieli za-
wodu w wieku 19-30 lat oraz powyzej 50. ro-
ku zycia.

Prezentowane ponizej wyniki badai poréw-
nawczych, zrealizowanych w Polsce w okresie
od 23 maja 2011 do 31 grudnia 2011 r. na pod-
stawie kwestionariusza online, dotyczg jedynie
wybranych kwestii, a w szczeg6lnosci proble-
méw zawodowych dziennikarzy oraz poziomu
odpowiedzialnosci wynikajacym z relacji orga-
nizacji medialnej z publicznoscig (wykres 1).
Prezentowana analiza koncentruje si¢ na przy-
kladach krajow europejskich, pozostawiajac
poza obszarem zainteresowan systemy odpo-
wiedzialnosci mediéw w paristwach arabskich
i Stanach Zjednoczonych.

Poziomy odpowiedzialnosci

Odpowiedzialnos¢ dziennikarza zdaniem 81 proc.
respondentéw z Polski jest warunkiem ko-
niecznym dla wzmocnienia idei wolnosci pra-
sy. Reprezentanci zawodu uznali w wiekszosci,
ze czuja si¢ odpowiedzialni wobec wiasnego
sumienia, standardéw dziennikarskich oraz

Zrédet informacji i odbiorcéw. Poziom odpo-
wiedzialnosci wzgledem redaktoré6w naczel-
nych, kolegéw w newsroomie i wydawcéw byt
nieco nizszy, a wigkszos¢é przedstawicieli za-
wodu deklarowata, ze nie czuje si¢ odpowie-
dzialna wzgledem autorytetéw religijnych, re-
klamodawcéw i Boga. Najnizszy poziom odpo-
wiedzialnosci zaobserwowany zostal w odnie-
sieniu do idei i podmiotéw politycznych. Jedy-
nie jedna osoba sposréd ankietowanych wska-
zala, ze czuje si¢ odpowiedzialna wobec partii
politycznych (wykres 2).

Interesujace wyniki przyniosto poréwnanie
odpowiedzi udzielonych przez respondentéw
z r6znych grup wiekowych. W grupie 30-50 lat
81 proc. respondentéw i 27 proc. w grupie po-
wyzej 50 lat ma poczucie odpowiedzialnosci
wobec odbiorcéw (publicznosci). Poziom odpo-
wiedzialnosci przed wlascicielami, wydawcami
czy redaktorami naczelnymi byl najnizszy
w grupie najmtodszych przedstawicieli zawodu.
Zaden z przedstawicieli zawodu w grupie 19-30
lat nie wskazat, ze czuje si¢ odpowiedzialny wo-
bec rzadu. Niski poziom poczucia odpowiedzial-
nosci przed reklamodawcami zanotowano
wsrdd dziennikarzy o najdtuzszym stazu pracy.

Ujawnione tendencje pokazaly wiele podo-
biefistw miedzy Polskg a krajami reprezentuja-
cymi zréznicowane kultury dziennikarskie.
Wyniki pomiaru poziomu odpowiedzialnosci
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Wykres 2. ,,Wobec kogo lub czego czuje si¢ Pan/Pani odpowiedzialny(-a)?”
(odpowiedzi w proc.)

Zr6dio: Wyniki badar empirycznych ,,MediaAcT” 2012.

dziennikarzy polskich wobec ich wlasnego su-
mienia byty zblizone do wskaznikéw zaobser-
wowanych w Estonii, Finlandii, Austrii i Niem-
czech. Podobnie w przypadku odpowiedzialno-
$ci wobec standardéw dziennikarskich — dane
z Polski byly zblizone do odpowiedzi uzyska-
nych w Austrii, Estonii i Niemczech. Wysoki
poziom odpowiedzialnosci przed Bogiem i au-
torytetami religijnymi zaobserwowany zostat
w Rumunii. Dodatkowo w kraju tym wskazano
na wysoki poziom odpowiedzialnosci przed
rzadem i partiami politycznymi. Poziom poczu-
cia odpowiedzialnosci dziennikarzy polskich
wobec publicznosci byl wyzszy od wynikéw
uzyskanych w Austrii, Holandii i Szwajcarii,
cho¢ byt tez nieco nizszy od poziomu zaobser-
wowanego w Estonii, Finlandii i Rumunii.
Zaprezentowane dane wskazujg charaktery-
styczne cechy Srodowiska dziennikarzy pol-
skich, ktérzy poziomy odpowiedzialnosci okre-
§lali najczesciej w odniesieniu do wtasnego su-
mienia, relacji z publicznoscig oraz pracowni-
kami organizacji medialnej. Dziennikarze pol-

scy na ogoét nie czujg si¢ odpowiedzialni wobec
reklamodawcéw, autorytetéw religijnych
i przedstawicieli swiata polityki, co moze
$wiadczy¢ o postrzeganiu dziennikarstwa przez
pryzmat koniecznosci zachowania odpowie-
dniego poziomu niezaleznosci i autonomii.
Podobne tendencje zaobserwowano w duzej
liczbie panstw uczestniczacych w badaniu
»MediaAcT”.

Problemy zawodowe dziennikarzy
Za giéwne problemy zawodowe dziennikarze
w Polsce uznali przede wszystkim: presj¢ eko-
nomiczng (71 proc. respondentéw), niewystar-
czajacg place (69 proc.) oraz poszukiwanie roz-
glosu i sensacji w trakcie tworzenia i rozpo-
wszechniania informacji (57 proc.). Na niewy-
starczajacy poziom wyksztalcenia w gronie
dziennikarzy zwrécito uwage 54 proc. przed-
stawicieli zawodu. Presja polityczna i nieprze-
strzeganie zasad etyki zawodowej uznane zo-
staly za problem przez mniej niz polowe re-
spondentéw (wykres 3).
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tematow

Wykres 3. ,,Co stanowi problem dla rozwoju dziennikarstwa w Polsce?”
(odpowiedzi w proc.)

Zr6dio: Wyniki badar empirycznych ,,MediaAcT” 2012.

Presj¢ ekonomiczng za najwigkszy problem
dla rozwoju dziennikarstwa w Polsce uznato 71
proc. przedstawicieli pionu operacyjnego oraz
59 proc. respondentéw ze stanowisk kierowni-
czych. Negatywny wplyw presji ekonomicznej
odczuwany byl najczg¢sciej przez grupge naj-
mlodszych dziennikarzy (72 proc. responden-
tow w grupie 19-30 lat). Dziennikarze (73
proc.) czegsciej niz menedzerowie mediow (55
proc.) uwazali, Ze niewystarczajagce wynagro-
dzenie jest problemem dla rozwoju zawodu
w Polsce. Problemy zwigzane z brakiem odpo-
wiedniego wyksztalcenia czesciej wskazywali
przedstawiciele pionu menedzerskiego (66 proc.
respondentdéw) niz operacyjnego (49 proc.).
W gronie tych ostatnich niewystarczajacy po-
ziom wyksztalcenia akcentowany byl najcze-
$ciej przez najstarszych przedstawicieli zawo-
du (grupa powyzej 50. roku zycia). Presja poli-
tyczna zostala uznana za dosc¢ istotny problem
w grupie 31-50 lat (53 proc. ankietowanych) oraz
najstarszego pokolenia dziennikarzy (45 proc.).
Na kwestie zwigzane z nieprzestrzeganiem ety-

ki zawodowej wskazywali najczgsciej ludzie mto-
dzi (50 proc. respondentéw w grupie 19-30 lat).

Wyniki badan ukazaly, ze opinie polskich
przedstawicieli zawodu nie réznig w znaczg-
cym stopniu od dziennikarzy w Austrii, Niem-
czech, Wielkiej Brytanii, Szwajcarii czy we
Wtoszech, gdzie ponad 70 proc. respondentéw
presje ekonomiczng uznalo za jeden z najistot-
niejszych probleméw dla przysziosci dzienni-
karstwa. Ponad 70 proc. respondentéw wskazu-
jacych na niewystarczajagc¢ place ulokowalo
Polske na drugim miejscu (po Hiszpanii) wsréd
krajéow bioracych udzial w projekcie ,,Media-
AcT”. Na niewystarczajacy poziom wynagro-
dzenia wskazywano tez dos¢ czgsto w Wielkiej
Brytanii, Rumunii i Estonii. Jedynie w dwéch
krajach w Europie: Holandii i Finlandii — wigk-
szy odsetek dziennikarzy uznal, ze niewystar-
czajaca placa nie stanowi problemu dla rozwo-
ju profesjonalnego dziennikarstwa. Kraje te
znalazly si¢ jednak w grupie paristw, gdzie
dziennikarze jako przeszkod¢ wskazywali naj-
czesciej poszukiwanie rozglosu i sensacyjny
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charakter newséw. Pod tym wzgledem przed-
stawiciele zawodu w Polsce nie réznili si¢
znacznie od respondentéw z Austrii czy Wtoch.
Polska, razem z Rumunig i Wtochami, zajeta
natomiast czolowe miejsce w grupie panstw
uznajacych niewystarczajgce wyksztalcenie za
problem dla rozwoju zawodu. Podobnie, wska-
zanie na nieprzestrzeganie zasad zawodowych
ulokowato Polske na wysokim trzecim miejscu
po przedstawicielach zawodu z Wtoch i Rumu-
nii. Polska znalazta si¢ w grupie paristw, gdzie
dziennikarze w stosunkowo niewielkim stopniu
odnotowuja negatywny wplyw polityki na me-
dia. Przedstawiciele zawodu w paristwach Eu-
ropy Potudniowej, a takze Rumunii i Austrii
znacznie czesciej postrzegali polityke jako
czynnik mogacy mie¢ negatywny wpltyw na ja-
kos¢ dziennikarstwa. Z drugiej strony 87 proc.
badanych w Polsce uznalo, ze prawo medialne
w obecnym ksztalcie moze sta¢ si¢ narzg¢dziem
do realizacji celéw politycznych.

Dostrzezenie negatywnego wptywu mecha-
nizméw rynkowych §wiadczy o rosnacej roli
ekonomii i jej wptywie na jakos$¢ dziennikar-
stwa w Polsce. W szczeg6lnosci mlodzi przed-
stawiciele zawodu dostrzegajg trudng sytuacje
na rynku pracy oraz przyktady nieprzestrzega-
nia standardéw etycznych. Problem wynikaja-
cy z koniecznosci generowania zysku i tworze-
nia pozytywnych relacji z reklamodawcami do-
strzezony zostal juz w fazie spotkan i wywia-
déw bezposrednich z ekspertami i praktykami
mediéw w Polsce, ale takze w Holandii!®, Fin-
landii'” i Stanach Zjednoczonych'8. Dodatko-
WO zZwracano tez uwage na powigzania wiasci-
cieli mediéw z polityka. W poréwnaniu z kra-

jami Europy Srodkowej i Potudniowej poziom
powigzan mediéw i polityki w Polsce jest niz-
szy od tego, ktéry obserwowany jest w Rumu-
nii, a nawet w Hiszpanii i we Wioszech. W Sto-
wenii jeden z rozméwcéw zwrdcit na przyktad
uwage na bezposrednie wykorzystywanie me-
diéw do celéw politycznych oraz wyraZne
podzialy w S$rodowisku dziennikarskim ze
wzgledu na jawne sympatie polityczne'®.
W Bulgarii dodatkowo akcentowano praktyke
tworzenia tzw. platnych informacji, ktére fi-
nansowane sg przez instytucje rzagdowe i dlate-
go czesto przedstawiajg organy wladzy w po-
zytywnym $wietle?,

Relacje z publicznoscia

Przedstawiciele zawodu w Polsce oceniajg na
0g61 pozytywnie sposéb wypelniania zadan i obo-
wigzkéw przez dziennikarzy. Okoto 42 proc. re-
spondentéw uznalo, ze dziennikarze spelniajg
oczekiwania publicznosci. Wsréd podzielaja-
cych t¢ opini¢ znalazlo si¢ 49 proc. ankietowa-
nych pionu operacyjnego oraz 36 proc. ze sta-
nowisk kierowniczych. Najwigkszy poziom
poparcia dla tego twierdzenia zaobserwowany
zostal w Estonii (59 proc. respondentéw),
a najnizszy we Francji (22 proc.) i Holandii
(30 proc.).

Zdaniem 57 proc. polskich dziennikarzy za-
rzadzajacy mediami zachecaja pracownikéw
mediéw do reagowania na skargi i krytyke,
a 65 proc. stwierdzito, ze organizacje medialne
powinny reagowa¢ na komentarze ze strony
publicznosci. Dodatkowo, prawie potowa
(45 proc.) respondentéw uznata, ze dziennikarze
majg na uwadze krytyke ze strony odbiorcéw.

16 H. Groenhart, Between hope and fear: Distinctiveness of media accountability online in the Netherlands,
»MediaAcT Working Paper” No. 7/2011, www.mediaact.eu/online.html [dostep: 5.01.2013].

17 H. Heikkild, Leaving it up to professionals (and the market): Development of online media accountability in-
struments in Finland, ,MediaAcT Working Paper” No. 2/2011, www.mediaact.eu/online.html [dostep: 5.01.2013].

18 D. Domingo, Entrenched in detachment: Professional values are the main constraint to accountability in the
United States, ,,MediaAcT Working Paper” No. 11/2011, www.mediaact.eu/online.html [dostep: 5.01.2013].

19 Wywiad z J. Verbicem — RTV Slovenija (Lublana, 5.09.2012).

20 M. Gtowacki, A Sleeping mechanism for the time being? Media accountability online in Bulgaria, ,,Media-
AcT Working Paper” No. 1/2011, www.mediaact.eu/online.html [dostep: 5.01.2013].



Najwyzszy poziom pozytywnych odpowiedzi na
pytanie dotyczace reagowania dziennikarzy na
krytyke ze strony publicznosci uzyskano w gro-
nie najmiodszych przedstawicieli
(45 proc. w grupie 19-30 lat) oraz w grupie
wiekowej 31-50 lat (43 proc.). Wyniki badan
ulokowaty Polske na poziomie zblizonym do
Holandii, a wyzszym niz osiggnigty przez Au-
strie, Francje, Niemcy czy Rumuni¢. Jedynie
w dwoch krajach — w Finlandii i we Wioszech —
wieksza liczba respondentéw wyrazita przeko-
nanie, ze dziennikarze nie biorg pod uwage kry-
tyki ze strony publicznosci (wykres 4).

zawodu
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zytywny; wsréd nich znalazto si¢ 6 respon-
dentéw z sektora mediéw drukowanych
(dzienniki i czasopisma), trzech z radia pu-
blicznego oraz jedna osoba reprezentujaca
agencj¢ prasowq. Uzyskane wyniki umiescity
Polske na ostatniej pozycji wsroéd paristw,
w ktérych dziennikarze pozytywnie oceniaja
zainteresowanie publicznosci problematyka
wolnosci stowa i odpowiedzialnych mediéw.
Dos¢ wysoki poziom negatywnej oceny zaob-
serowowany zostal takze w Hiszpanii, Fran-
¢ji, Holandii, Rumunii, Szwajcarii i we Wio-
szech (wykres 5).
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Zrédto: Wyniki badan empirycznych ,MediaAcT” 2012.

Polscy dziennikarze negatywnie oceniaja
zaangazowanie publicznosci w procesie bu-
dowania niezaleznych i odpowiedzialnych
organizacji medialnych (61 proc. responden-
tow). Jedynie 10 proc. przedstawicieli zawo-
du ocenito udziat publicznosci w sposéb po-

Zdaniem 38 proc. respondentéw z Polski
rozwdj internetu spowodowat wzrost wymagan
stawianych mediom. Pozytywna rola internetu
w podnoszeniu poziomu mediéw obserowowa-
na bylta czesciej przez mtodych reprezentatéw
zawodu niz przez starsze pokolenie dziennika-
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rzy, 70 proc. z nich w grupie wiekowej powy-
zej 50 lat bylo bowiem przeciwnego zdania.
Przyktad Polski byt jedynym sposréd analizo-
wanych, gdzie odsetek respondentéw, ktérzy
nie dostrzegli pozytywnej roli internetu, byt
wyzszy niz ankietowanych majacych zdanie
odmienne. Pozytywna role internetu dostrzezo-
no w najwigkszym stopniu w Holandii, Francji
i Szwajcarii (wykres 6).

W  wigkszosci analizowanych paristw,
z uwzglednieniem Polski, dziennikarze w nie-
wielkim stopniu doswiadczyli krytyki ze strony
internautéw. Z wyjatkiem dziennikarzy z Fin-
landii, Wielkiej Brytanii i Holandii, gdzie oko-
to 20 proc. reprezentantéw zawodu zwrécito
uwage na przyklady krytyki lub skarg za posre-
dnictwem mediéw spotecznosciowych, w prze-
wazajacej liczbie paistw uzytkownicy nowych
technologii nie byli postrzegani jako osoby ak-
tywnie angazujace si¢ w debat¢ na temat jako-
$ci i skutkéw publikacji.

Wyniki badari emiprycznych w zakresie re-
lacji mediéw z publicznoscig zwracajg uwage
na brak spéjnosci w tej kwestii. Z jednej strony
dziennikarze polscy twierdzg, ze majg na uwa-
dze skargi uzytkownikéw, ale — z drugiej —
nadal postrzegaja publiczno$¢ w kategoriach
pasywnych uczestnikéw. Pozytywna ocena
dzialalnosci dziennikarzy wobec uzytkowni-
kéw mediéw powigzana z raczej negatywng
percepcja poziomu zaangazowania publiczno-
$ci, moze by¢ wyjasniana relatywnie niskim
poziomem udzialu spoteczeristwa w debacie
publicznej. Dodatkowo, rozméwcy w trakcie
wywiadéw bezposrednich zwracali uwage na
problemy zwigzane z edukacja medialng, nie-
wystarczajgcy poziom upowszechnienia i do-
stgpnosci internetu w Polsce oraz niewielki
udzial uzytkownikéw mediéw online w proce-

Michat Glowacki

sie tworzenia i komentowania zawartosci?!. Na
podobne problemy w relacjach miedzy media-
mi a publicznoscig zwrécono uwage w Serbii,
akcentujac, ze z internetu w tym kraju korzy-
stajg przede wszystkim ludzie mtodzi z duzych
miast, ktérzy w nowych mediach poszukujg
gléwnie tresci rozrywkowych??. Zblizone ten-
dencje zaobserwowano takze w trakcie analizy
systemu odpowiedzialnosci mediéw w Stowe-
nii, gdzie jednak dzieki powolaniu instytucji
rzecznika praw uzytkownikéw mediéw (media
ombudsman) poziom interakcji z publicznoscig
w zakresie jakosci i skutkéw publikacji jest
wyzszy. MiSa Molk, pelnigca tam funkcje
rzecznika praw uzytkownika mediéw w me-
diach publicznych (RTV Slovenija), dostrzegta
szereg pozytywnych efektow wykonywanej
przez siebie pracy. Zaakcentowala tez, ze
przyjmowanie skarg, zazaleii od publicznosci
i przekazywanie ich dziennikarzom czyni
z rzecznika praw uzytkownikéw mediéw ,,je-
den z najbardziej samotnych zawodow na Swie-
cie”?,

Poziom przejrzystosci w erze

nowych medidéw i technologii

Dziennikarze w Polsce pozytywnie ocenili me-
chanizmy i praktyki, ktére mogg zwickszac po-
ziom odpowiedzialnosci i przejrzystosci. Zda-
niem 59 proc. respondentéw organizacje me-
dialne powinny publikowaé informacje na te-
mat linii redakcyjnej, a 42 proc. uznalo, ze na-
lezy upubliczniaé zawartos¢ kodekséw etycz-
nych. Ponad 75 proc. ankietowanych uznato, ze
media powinny informowaé o strukturze wia-
snosci lub powigzaniach politycznych. Dodat-
kowo, zdaniem ponad 65 proc. respondentéw,
do obowigzkéw organizacji medialnych powin-
no naleze¢ publikowanie zaréwno danych

21 M. Kus, Poland: Waiting for the citizens to demand online media accountability, ,MediaAcT Working Pa-
per” No. 8/2011, www.mediaact.eu/online.html [dostep: 5.01.2013].

22 M. Glowacki, M. Kus, From one transformation to another: Towards and understanding of challenges for
media accountability online in Serbia, ,MediaAcT Working Paper” No. 9/2011, www.mediaact.eu/online.html [do-

step: 5.01.2013].

23 Wywiad z M. Molk — RTV Slovenija (Lublana, 5.09.2012).
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umozliwiajacych kontakt z redakcja, jak i lin-
kéw do oryginalnych Zrédet informacji. 52 proc.
przedstawicieli zawodu uznalo, ze organizacje

o pracy dziennikarzy, tym mniej im ufajg”. Uzy-
skany wynik ulokowat Polske na ostatniej pozy-
cji — po Hiszpanii i Wloszech (wykres 7).
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Zrédio: Wyniki badar empirycznych ,,MediaAcT” 2012.

medialne powinny angazowac si¢ w inicjatywy
umozliwiajace tworzenie zawartosci z udzia-
tem uzytkownikéw, zwigkszajac tym samym
poziom przejrzystosci proceséw produkcji.
Wyjatek wsréd wskazanych praktyk stanowity
blogi redakcyjne informujgce uzytkownikéw
o giéwnych decyzjach podejmowanych w pro-
cesie tworzenia informacji. Na przydatnosé tej
praktyki zwrécito uwage jedynie 23 proc. re-
spondentow.

Pozytywna ocena praktyk wspierajacych
przejrzystos¢ dzialania organizacji medialnych
zostata skonfrontowana w badaniu z poziomem
zaufania publicznosci do mediéw. W przypadku
Polski 35 proc. przedstawicieli zawodu zgodzi-
fo sie z twierdzeniem: ,,im wigcej ludzie wiedzg

24 M. Kus, Poland: Waiting...

Uznanie przez duzy odsetek dziennikarzy
w Polsce za prawdziwe twierdzenia, ze ,,im
wiecej ludzie wiedzg o pracy dziennikarzy, tym
mniej im ufaja” mozna ocenié jako wysoki sto-
pien odrzucenia idei przejrzystosci przez repre-
zentantéw zawodu w Polsce. Moze to stanowié
wyjasnienie dla relatywnie niskiego poziomu
upowszechnienia mechanizméw wspierajacych
odpowiedzialne media w praktyce. Badania po-
rOwnawcze wykazaty, 7Ze niewielka liczba orga-
nizacji medialnych w Polsce publikuje kodeksy
etyczne, linki do oryginalnych Zrédet informa-
cji, dziennikarskie blogi czy za posrednictwem
nowych platform angazuje si¢ w tworzenie in-
formacji z udzialem publicznosci®*. Z drugiej
strony studium poréwnawcze ,MediaAcT”,



analizujace rozwdj tzw. innowacji online,
wskazato na coraz powszechniejsze wykorzy-
stywanie mediow spotecznosciowych w proce-
sie informowania o tworzeniu informacji
1 dziatalnosci organizacji medialnych. W trak-
cie wywiadéw bezposrednich niedostateczne
zaangazowanie pracownikéw medidéw na rzecz
przejrzystosci ich dziatlania wyjasniane byto
istnieniem barier technologicznych, psycholo-
gicznych i brakiem czasu?®. Na tym tle dzienni-
karze polscy nie réznig si¢ jednak od przedsta-
wicieli zawodu w wielu dojrzatych demokra-
cjach, z uwzglednieniem przyktadu Holandii,
gdzie poziom akceptacji praktyki polegajacej
na publikowaniu linkéw jest niski, a wspéttwo-
rzenie z publicznoscig tresci uznane zostato
przez ekspertéw medialnych w tym kraju za
praktyke na poziomie eksperymentalnym.
W Holandii, podobnie jak w wielu pozostatych
krajach, przejrzysto$¢ organizacji medialnych
osiggana jest najczesciej dzigki odpowiednie-
mu budowaniu profili organizacji medialnych
w mediach spotecznosciowych i praktyce pole-
gajacej na umozliwianiu uzytkownikom ko-
mentowania informacji i wydarzen?®. Narze-
dzia te rozpowszechnione sg takze w krajach
Europy Srodkowej i Potudniowe;j, ze szczegdl-
nym uwzglednieniem Serbii i Bulgarii. Poziom
wykorzystania pozostalych innowacji online
jest w tych krajach nizszy od tego, ktéry obser-
wowany jest w Polsce?’.
Whioski
Przeprowadzone badania pozwalajg na wskaza-
nie charakterystycznych cech systemu odpowie-
dzialnosci mediéw w Polsce oraz zdefiniowanie
gléwnych podobienistw i réznic miedzy przykla-
dem Polski a wybranymi krajami w Europie.
Badania poréwnawcze wykazaty, ze polscy
dziennikarze nie r6znig si¢ znacznie W Sposo-

25 Tamze.
26 H. Groenhart, Between hope...

Michat Glowacki

bie postrzegania pozioméw odpowiedzialnosci
oraz probleméw zawodowych. Podobnie jak
w wielu krajach europejskich rosngce znacze-
nie mechanizméw rynkowych postrzegane jest
w Polsce jako jeden z najbardziej istotnych
probleméw, mogacych mie¢ negatywny wptyw
na jakos¢ dziennikarstwa. Duze grono polskich
dziennikarzy do probleméw zawodowych zali-
czylo niewystarczajacg placg oraz poszukiwa-
nie rozglosu i pogon za sensacja. Co ciekawe,
presja polityczna, ktéra plasowana byla czgsto
wsrdd najbardziej istotnych czynnikéw wply-
wajacych negatywnie na rozwéj systemow me-
dialnych w Europie Srodkowej, uznana zostata
za istotny problem przez mniej niz potowe pol-
skich respondentéw. Przedstawiciele zawodu
w Austrii, Rumunii, Hiszpanii i we Wtoszech
znacznie czesciej lokowali presje polityczng
w grupie gléwnych probleméw dla rozwoju
dziennikarstwa. Wyniki badari wskazujg na do-
strzezenie przez dziennikarzy czynnikéw ze-
wnetrznych wplywajacych na jakos¢ dzienni-
karstwa. Dodatkowo podkreslaja koniecznos¢
zachowania niezaleznosci od wplywéw poli-
tycznych oraz respektowania zasad etycznych.

Przedstawiciele zawodu w Polsce w wigk-
szosci ocenili pozytywnie sposéb wypelniania
zadan i obowigzkéw przez dziennikarzy. Duza
czesé respondentéw uznala, ze dziennikarze
majg na uwadze krytyke ze strony publiczno-
$ci. Z drugiej strony, dziennikarze w Polsce,
podobnie jak przedstawiciele zawodu w Hi-
szpanii, w sposéb najbardziej krytyczny oceni-
li poziom zainteresowania publicznosci proble-
matyka wolnych i odpowiedzialnych mediéw
oraz rol¢ nowych technologii. Wyniki badan
wskazujg zatem na wiele probleméw zwigza-
nych z budowaniem relacji mi¢dzy publiczno-
$cig a organizacjami medialnymi. Negatywna
ocena publicznosci oraz nowych platform ko-

27 M. Glowacki, M. Kus, How much media accountability and transparency in Bulgaria, Poland and Serbia?
A comparative approach to online innovations, ,,Media Transformations” Vol. 7 (2012), s. 36-57.
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munikacji moze wynika¢ z barier technologicz-
nych, psychologicznych, braku czasu, ale tez
z braku gotowosci do angazowania si¢ w dialog
na temat dziatalnosci mediéw.

Polscy dziennikarze w wigekszosci pozytyw-
nie ocenili wplyw innowacji online promuja-
cych przejrzystos¢ organizacji medialnych. Re-
spondenci w niewielkim stopniu dostrzegli jed-
nak pozytywny zwigzek migdzy ideg przejrzy-
stosci a poziomem zaufania publicznosci do me-
diéw. Niedostatek praktyk polegajacych na pu-
blikowaniu linkéw do oryginalnych Zrédet in-
formacji i profili dziennikarzy, a takze wykorzy-
staniu mozliwosci tworzenia informacji z udzia-
fem publicznosci obserwowany byl zaréwno
w miodych, jak i dojrzatych demokracjach. Ka-
talog rozpoznanych w Polsce innowacji online

byl bardziej rozbudowany od tego, ktéry zobser-
wowano w krajach batkarskich.

Omowione powyzej wnioski nalezy rozpa-
trywaé w szerokim kontekscie, majac na uwa-
dze réznice migdzy typami mediéw, strukturg
wiekowg respondentéw oraz funkcjg przedsta-
wicieli zawodu w organizacji medialnej. Wyda-
je sig, ze dalszych badaniach powinno przyjac
si¢ szeroka definicj¢ odpowiedzialnosci,
a w praktyce propagowac edukacj¢ medialng
oraz rozwigzania umozliwiajace udzial pu-
blicznosci w procesie tworzenia i komentowa-
nia zawartosci. Wyzwania te dotycza zaréwno
Polski, jak i wielu krajéw europejskich, gdzie
systemy odpowiedzialnosci mediéw rozwijaja
si¢ wspoélczesnie za sprawa nowych mediow
1 technologii.
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STRESZCZENIE

Artykut przedstawia wybrane wyniki badain empirycznych zrealizowanych w Polsce
w okresie od 23 maja do 31 grudnia 2011 r., na podstawie kwestionariusza online, w ra-
mach migdzynarodowego projektu ,,Media Accountability and Transparency in Europe
(MediaAcT)” [Odpowiedzialno$¢ i przejrzystos¢ mediéw w Europie (MediaAcT)].
Omoéwione wyniki dotycza w szczegdlnosci probleméw zawodowych dziennikarzy oraz
poziomu odpowiedzialnosci wynikajacego z relacji organizacji medialnej z publicznoscig.
Uzyskane wyniki poréwnano z danymi uzyskanymi w badaniach prowadzonych w innych
krajach europejskich.

ABSTRACT

The article presents selected results of empirical research conducted in Poland between
23 May and 31 December 2011, based on an online questionnaire, as part of the internatio-
nal research project “Media Accountability and Transparency in Europe (MediaAcT)”. The
discussed results in detail refer to the professional problems of journalists and the level of
responsibility resulting from the media organization’s relation with the public. The results
are compared with data gathered in research from other European countries.

I: Stlldja NUMER 1 (52) 2013

medioznawcze  ISSN 1641-0920



Na lamach gazet

—

e

—

T

In the newspapers






Swiat sportu w prasie
codziennej na podstawie
wynikow ,, The International
Sports Press Survey”

Honorata Jakubowska

2011 r. przeprowadzono drugg edycje

,,The International Sports Press Survey”
— badania analizujgcego miejsce i sposéb przed-
stawiania sportu w prasie codziennej. W pierw-
szym badaniu, realizowanym w 2005 r. przez
duriski think tank The House of Monday Mor-
ning oraz mi¢dzynarodowsq organizacj¢ Play the
Game zarzadzang przez the Danish Institute for
Sports Studies (Idan), wzigto udziat 10 panstw
z 3 kontynentéw, a analizie poddano strony spor-
towe 37 tytutéw'. Badanie z 2011 1., koordyno-
wane przez Macromedia Hochschule fiir Medien
und Kommunikation (MHMK) w Hamburgu,
Deutsche Sporthochschule w Kolonii (DSHS)
oraz Play the Game, bylo zdecydowanie wigk-
szym przedsigwzigciem. Wzigli w nim udzial
naukowcy z 22 krajéw ze wszystkich kontynen-
tow, a analizie poddano ponad 18 000 artykuléw
(w tym 815 polskich) z 80 réznych gazet’. Me-
todologia badan zostata w calosci opracowana
przez giéwnych koordynatoréw.

W badaniu z 2011 r., w przeciwiefistwie do
tego z 2005 r., analizowano wszystkie artykutly
odnoszace si¢ do sportu, a nie tylko te ze stron
sportowych. Jednostka analizy byl pojedynczy
artykul. Préba obejmowata drukowane wyda-
nia trzech tytuléw prasowych z kazdego kraju,
ktérych numery ukazaty si¢ w wyznaczonych
przez koordynator6w badania 14 dniach mig-
dzy kwietniem a lipcem 2011 r. Zgodnie z wy-
tycznymi, nalezalo wybra¢ najwigkszy dzien-
nik ogdlnokrajowy, najwigkszy tabloid oraz
najwiekszy dziennik lokalny. W przypadku
polskiej czesci badai byly to odpowiednio:
,,Gazeta Wyborcza”, ,,Fakt” oraz ,,Polska. Gtos
Wielkopolski”. Zgodnie z metodologia badan
w prébie nie przewidziano gazet o charakterze
,»CZysto” sportowym, intencjg badaczy bylo bo-
wiem poddanie analizie obrazu sportu, ktory
trafia do kazdego czytelnika, niekoniecznie te-
go, ktory jest zagorzatym kibicem sportowym.
Jednym z celéw badania bylto takze uzyskanie

! Warto takze wspomnie¢, ze w 2002 r. zrealizowano badanie dotyczace prasy skandynawskiej — ,,Scandina-
vian Press Survey”, w ktérym zanalizowano ponad 3000 artykuléw z dziewigciu gazet. Na temat badania z 2005
r. zob. np. S.S. Jgrgensen, The World’s Best Advertising Agency: The Sports Press, ,Mandag Morgen” 2005, nr 37,
http://playthegame.org/upload//Sport_Press_Survey_English.pdf [dostgp: 18.10.2012]. Wyniki badania sg dostgp-
ne na stronie: www.playthegame.org/theme-pages/the-international-sports-press-survey-2005.html [dostep:

18.10.2012].

2 Do badania mozna si¢ byto zgtasza¢ w odpowiedzi na ogloszenie zamieszczone na stronie Play the Game. Da-
ne pochodza z nastgpujacych krajow: Australia, Brazylia, Kanada, Dania, Anglia, Niemcy, Indie, Malezja, Nepal,
Nowa Zelandia, Polska, Portugalia, Rumunia, Szkocja, Stowacja, RPA, Szwajcaria, Stany Zjednoczone, Singapur,
Stowenia, Grecja, Francja. Analizie poddano 18 339 artykutéw z gazet ukazujacych si¢ w tych krajach.



odpowiedzi na pytanie, ile i jakie miejsce zaj-
muje sport w prasie w stosunku do innych ob-
szaréw zycia spolecznego, takich jak polityka,
gospodarka czy kultura, co nie byloby mozliwe
w przypadku analizy jedynie gazet sportowych.

Koordynatorkg polskiej czgsci badan byta
autorka artykulu reprezentujaca Instytut So-
cjologii Uniwersytetu im. Adama Mickiewi-
cza, natomiast koordynatorami catosci projek-
tu badawczego - prof. Thomas Horky
(MHMK) oraz dr Jorg-Uwe Nieland (DSHS).
Kodowania gazet dokonali studenci II roku
socjologii I stopnia w ramach ¢wiczen tereno-
wych (lipiec 2011 r., UAM), a zweryfikowata
autorka artykutu oraz dwoje doktorantéw —
Anna Datko i Lukasz Skoczylas. Analiza
wszystkich danych zostala opracowana przez
autorke. Prezentowany artykul przedstawia
najwazniejsze wyniki z polskiego badania na
tle wynikéw $wiatowych, ze szczegélnym
uwzglednieniem problematyki zréznicowania
plciowego, wynikajacej z zainteresowar nau-
kowych autorki?.

Meskie srodowisko
dziennikarstwa sportowego
Swiat dziennikarstwa sportowego, jak i sport
przedstawiany w prasie, jest silnie zmaskulini-
zowany. Az 92 proc. artykuléw zostato napisa-
nych przez mezczyzn, a tylko 8 proc. przez ko-
biety. W Polsce proporcje te wygladajg jeszcze
mniej korzystanie dla kobiet, ktére sg autorka-
mi jedynie 5 proc. artykuléw (wykres 1).
Nalezy pamigtaé, ze dane te dotycza jedy-
nie artykutéw podpisanych imieniem i nazwi-
skiem, a mozna przypuszczaé, ze uwzglednie-
nie takze tych podpisanych inicjalami w je-
szcze wigkszym stopniu pokazatoby dominacje
mezczyzn®.,
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Wykres 1. Ple¢ autoréw artykutéw (w proc.)

Zrédto: Wszystkie wykresy i tabele w opraco-
waniu wiasnym na podstawie uzyskanych wynikéw
badar.

W prasie swiatowej prawie 2/3 artykutéw
podpisanych jest imieniem i nazwiskiem autora,
natomiast niecate 10 proc. — inicjatami. W pol-
skiej ich autorzy zdecydowanie czesciej podpisu-
ja si¢ jedynie inicjatami. Wigksza takze — w po-
réwnaniu z wynikami calej préby — jest liczba ar-
tykuléw bez wskazanego autora (tabela 1).

Tabela 1. Autor artykutu (w proc.)

Polska | Swiat
Autor podpisany nazwiskiem 35,2 | 62,1
Autor podpisany inicjatami 35,5 8,5
Agencja informacyjna 2,3 | 158
Brak wskazania autora 27 13,7

Dysproporcje migdzy wynikami polskimi
a Swiatowymi mozna wytlumaczy¢é poprzez
odwotanie si¢ do rodzaju zamieszczanych wia-
domosci. W polskiej prasie wiecej jest krot-
szych artykuléw, a takze kilkuzdaniowych no-
tek (rubryki typu Sport w skrdcie), mniej nato-
miast jest reportazy czy wywiadow. W przy-
padku krétkich informacji, o sprawozdawczym

3 Ze wstepnymi wynikami badari mozna zapoznac si¢ na stronie organizacji Play the Game — www.playthega-
me.org/fileadmin/image/PTG2011/Presentation/PTG_Nieland-Horky_ISPS_2011_3.10.2011_final.pdf [dostgp:
28.01.2013]. Prezentowane w artykule wyniki powstaty na podstawie koricowej bazy danych stworzonej w czerw-

cu2012r.

4 Z reguty badacze wiedzieli, kto kryje sie za podanymi inicjatami, jednak — zgodnie z instrukcja kodowg — pte¢
autora artykutu nalezato okresli¢ tylko wtedy, gdy autorzy byli podpisani nazwiskiem.
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charakterze, nazwisko autora byto cze¢sto pomi-
jane lub zapisywane jedynie inicjalami. Mozna
jednak przypuszczaé, ze zostaly one napisane
przede wszystkim przez mezczyzn, oni to
gléwnie bowiem relacjonujg biezace i najwaz-
niejsze z wydarzeri sportowych.

Najwiecej kobiet autorek artykutéw doty-
czacych problematyki sportowej odnotowano
w Brazylii (okoto 25 proc.), a nastgpnie w Sin-

W przypadku polskich artykuléw napisanych
przez kobiety wiasciwie wszystkie, z jednym
wyjatkiem, nie dotyczyly bezposrednio zawo-
déw (rozgrywek) sportowych, ale innych tema-
téw zwigzanych ze sportem”.

Ciekawie prezentujg si¢ wyniki og6lno-
Swiatowe, jesli zestawimy opisywang dyscypli-
ne sportu z plcig dziennikarza — autora artyku-
lu (tabela 2).

Tabela 2. Opisywana dyscyplina a ple¢ autora artykutu (w proc.)

MezczyZni pisali najczesciej o:

Kobiety pisaly najczesciej o:

pilce noznej 40 pilce noznej 25
rugby 8 tenisie 15
tenisie 6 sportach nie wymienionych

w kluczu kategoryzacyjnym 13
hokeju 5 lekkiej atletyce 6
krykiecie 5 kolarstwie 2

gapurze i Rumunii (po niecale 20 proc.). Na
drugim kraicu tego kontinuum znajduja si¢
Nepal i Indie, gdzie wszystkie artykuly zostaty
napisane przez m¢zczyzn, a takze Anglia, gdzie
kobiety byly autorkami jedynie 3 proc. artyku-
léw w analizowanym okresie. Tylko te trzy kra-
je osiagnety wynik gorszy — z punktu widzenia
rownosci pici — od Polski. Proporcje pici
podobne jak w Polsce byty réwniez w Portuga-
lii i niemieckojezycznej czesci Szwajcarii.
Trudno znaleZ¢ wspdlny klucz wyjasniajacy te
dysproporcje, jednak planowana na rok 2013
anglojezyczna publikacja powinna wskazac
czynniki ksztaltujace w poszczeg6lnych kra-
jach srodowisko dziennikarstwa sportowego.
Wsréd dziennikarzy sportowych kobiet jest
nie tylko zdecydowanie mniej niz me¢zczyzn,
ale czesto sg im powierzane tematy niezwigza-
ne bezposrednio z wydarzeniami sportowymi.

W zaprezentowanych danych warto zwr6-
ci¢ uwagg przede wszystkim na dwie kwestie.
Po pierwsze, poza dominujaca pitka nozna,
dziennikarki najwiecej pisza na temat tenisa.
Jest to najbardziej ,kobieca” dyscyplina, za-
rowno od strony uczestnikéw/uczestniczek
sportowej rywalizacji, jak 1 dziennika-
rzy/dziennikarek. Takze w innych mediach,
czego najlepszym przyktadem jest telewizyjny
kanat Eurosport, kobiety komentujg zawody te-
nisowe, a takze wystepuja w roli ekspertek, co
— w transmisjach sportowych — zdarza si¢ nie-
zwykle rzadko. W przypadku niektérych dys-
cyplin, jak na przyktad pitki noznej, trudno so-
bie nawet, ze wzgledu na postrzeganie tej dys-
cypliny, takg sytuacj¢ wyobrazi¢, cho¢ w in-
nych, takze okreslanych jako ,,megskie” dyscy-
plinach, na przyktad w boksie, gosciem progra-
méw w Polsce jest byta zawodowa pigsciarka —

5 Praktyka ta znajduje najczesciej potwierdzenie takze w innych mediach. Na przyktad w zespole redaktoréw
sportowych Wiadomosci TVP jest tylko jedna kobieta — Justyna Szubert-Kotomska, ktéra wiasciwie nie zajmuje si¢
relacjami sportowymi, a jesli tak, to dotycza one sportéw niszowych, paraolimpiady badZ olimpiad specjalnych.
Wiekszosé dziennikarek w serwisach sportowych petni rolg prezenterek, cho¢ mozna wskaza¢ na pewne wyjatki.
Na przyktad w poznanskich mediach sg trzy kobiety dziennikarki: Beata Oryl-Stroifiska (TVP Poznar), Zuzanna
Weiss-Bartkowiak (dziennikarka telewizji WTK) oraz Hanna Urbaniak (Radio Merkury), ktére zajmujg si¢ wszyst-
kimi dyscyplinami sportu, w tym — ciggle postrzegang jako bastion meskosci — pitkg nozna.



Agnieszka Rylik. To, co jest jednak do pomy-
$lenia w przypadku innych ,,meskich” sportéw,
wydaje si¢ nie do przyjecia w pilce noznej.
Drugim wynikiem, ktéry zwraca uwage,
jest 13 proc. artykutéw napisanych przez ko-
biety, poswigconych ,.innym”, czyli niewyrdz-
nionym przez autoréw klucza kategoryzacyjne-
go, sportom. W kluczu wskazano az 31 spor-
tow, zatem uzna¢ mozna, ze te, ktére zostaly
zaklasyfikowane jako ,inne”, majg zdecydo-
wanie niszowy charakter. Potwierdza to prze-
konanie, ze kobiety w Swiecie sportowego
dziennikarstwa sg marginalizowane, nie tylko
w wymiarze ilosciowym, ale réwniez jakoscio-
wym, odnoszacym si¢ w tym przypadku do
znaczenia poszczegdlnych dyscyplin.
Dominacja me¢zczyzn wsréd dziennikarzy
sportowych moze wynikaé, po pierwsze, z cig-
gle stereotypowego postrzegania sportu jako
sfery meskiej, w ktéra mezczyzni nie tylko chcg
si¢ angazowad, ale uprawniajg ich do tego po-
siadane (w domysle — w przeciwienistwie do ko-
biet) odpowiednie komptencje i wiedza. Mozna
réwniez przypuszczaé, ze mezczyZzni faktycznie
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czesciej niz kobiety chcg zosta¢ dziennikarzami
sportowymi, co przeklada si¢ na ich wigkszg
liczb¢ w tym sSrodowisku. Konsekwencjg tego
jest jednak — jak wynika przeprowadzanych
przez autorke na potrzeby rozprawy habilitacyj-
nej wywiadéw z dziennikarkami — ich, przynaj-
mniej poczatkowe, lekcewazenie i swego ro-
dzaju testowanie posiadanej przez nie wiedzy.
Moéwiac inaczej — w przypadku mezczyzn za-
ktada si¢, ze maja oni wiedz¢ na temat sportu,
natomiast kobiety muszg si¢ ta wiedza wykazac,
nawet wowczas, gdy zawodowo zajmujg sie tg
dziedzing zycia spotecznego®.

Cala Europa oglada pilke nozna
Prasa zdecydowanie najwigcej miejsca poswigca
pilce noznej. Pomimo tego, ze badanie przepro-
wadzano w 2011 r., w ktérym nie odbywal si¢
zaden duzy meski turniej pitkarski, dyscypliny
tej dotyczylo az 41 proc. wszystkich artykuléw.
W pewnym, cho¢ niewielkim stopniu, co zosta-
nie wskazane péZniej, na wynik ten mogty wply-
naé rozgrywajace sie latem 2011 r. w Niemczech
Mistrzostwa Swiata Kobiet w Pitce Nozne;.

jezdziectwo 2,3
golf 2,6
futbol australijski 3.1
koszykowka 3,5
kolarstwo 3,7
hokej na lodzie 4,6
krykiet 4,6
rugby 5,4

tenis 7.1

pitka nozna

40,9

0 10 20

30 40 50

Wykres 2. Dziesi¢¢ najczesciej opisywanych w prasie dyscyplin sportu (w proc.)

® Na temat postrzegania §wiata sportu jako ,bastionu meskosci” zob. np. M. Messner, Taking the field,
Minneapolis 2002; D. Nylund, Beer, Babes and Balls: Masculinity and Sports Talk Radio, New York 2007.
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Dominacja pitki noznej w mediach staje si¢
jeszcze bardziej widoczna, gdy zobaczymy, ze
kolejnej dyscyplinie — tenisowi — w prasie
Swiatowej poswigcono jedynie niecale 8 proc.
artykutéw (wykres 2).

W Europie najpopularniejszym sportem jest
pitka nozna. Na dziesie¢ krajéw, w ktérych
opublikowano najwigcej artykuléw na temat tej
dyscypliny, osiem to kraje europejskie. W Ru-
munii az 85 proc. artykuléw dotyczylo tego
sportu, w Portugalii 80 proc., a w Grecji prawie
70 proc. (wykres 3).

miata bez watpienia pora roku, w ktérej byly
przeprowadzane badania. Gdyby bylo ono rea-
lizowane zima, jednym z najczesciej opisywa-
nych sportéw byloby z pewnoscia narciarstwo
klasyczne — zaréwno biegi (dzigki sukcesom
Justyny Kowalczyk), jak i skoki narciarskie.
Warto tez spojrze¢ na ten problem od dru-
giej strony i zobaczy¢, jakie sporty sg (prawie)
nieobecne w polskiej prasie. Oprocz tych dys-
cyplin, ktérych nieobecnosé wynika z pory ro-
ku, czego przyktadem jest wlasnie narciarstwo,
w analizowanym okresie nie odnotowano zad-
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Wykres 3. Kraje, w ktérych najwigcej artykuléw poswieconych bylo pilce noznej (w proc.)

W Polsce az 57 proc. (a w ,,Fakcie” —
70 proc.) artykutéw dotyczylo pitki noznej,
jednak daleko nam do takich krajéw, jak Ru-
munia czy Portugalia. Drugim najczesciej opi-
sywanym w polskiej prasie sportem byt zuzel,
ktéry w ramach badania zostal ujety w szersza
kategorie sportéw motorowych. Kolejne dane
przedstawia wykres 4.

Pozostalym, niewymienionym na wykresie
dyscyplinom, poswigcono w polskiej prasie po
mniej niz 2 proc. artykutéw. Wptyw na wyniki

nego artykulu poswigconego na przykiad gim-
nastyce czy badmintonowi, jak i amerykariskim
i australijskim sportom druzynowym. Zaskaku-
je znikoma liczba artykuléw poswieconych na
przyklad karate czy ptywaniu, cho¢ dyscypliny
te cieszg sie, jak wynika z cyklicznych analiz
GUS-u’, dos¢ duza — choé¢ nieporéwnywalnie
mniejsza w stosunku do pitki noznej — popular-
noscig. Uzasadnienia dla tej marginalizacji
mozna szuka¢ w powielaniu przez pras¢ spo-
rtowg telewizyjnego przekazu dotyczgcego

7 Zob. np. Kultura fizyczna w Polsce w latach 2008-2010, Warszawa—-Rzeszéw 2011.
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siatkowka h 3,8

kolarstwo - 42

tenis - 5,4
koszykowka - 6,4
sporty motorowe* - 8

56,9
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Wykres 4. Szes¢ najczesciej opisywanych w polskiej prasie dyscyplin sportu (w proc.)

* Do sportéw motorowych zaliczono wszystkie wyscigi samochodowe i motocyklowe, w tym
zuzel, z wylaczeniem — osobno kodowanej — Formuty 1.
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Wykres 5. Pie¢ najczesciej opisywanych dyscyplin sportowych w prasie
w Ameryce Péinocnej (w proc.)

sportu. Jak si¢ wydaje, dziennikarze prasowi bieg sportowej rywalizacji. Nie tylko daje to
czesciej komentujg wydarzenia jako widzowie  mozliwos¢é obserwowania wigkszej liczby
telewizyjni, niz bezposrednio obserwujac prze-  szczegétow, jak i powtdérzen najwazniejszych
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momentéw rozgrywek, ale takze jest tatwiejsze
i taisze dla wydawcy?®. Dlatego prasa w duzym
stopniu upodabnia si¢ do telewizji i nie opisuje
tego, czego telewizja nie pokazuje. A telewizja
koncentruje si¢ na tych dyscyplinach, ktére cie-
szg si¢ najwiekszym zainteresowaniem i mogg
przyniesc jej najwigcksze korzysci finansowe.

Pitka nozna, cho¢ jest sportem globalnym,
to w niektérych miejscach na §wiecie ma zde-
cydowanie mniejsze znaczenie, czego widz do-
Swiadczajacy sportu jedynie poprzez przekaz
medialny moze nie by¢ Swiadomy. Przyktadem
jest Ameryka Péinocna, gdzie najwigcej pisze
si¢ na temat baseballa, tenisa i koszykéwki
(wykres 5), czy Australia, gdzie najwiecej uwa-
gi poswigca si¢ rugby i australijskiemu futbolo-
wi (wykres 6).

»-meski” sport9. Zatem, mozna powiedzieé, ze
po pierwsze, najwigcej miejsca poswigca si¢
w prasie (mediach) sportowi bgdacemu ,ba-
stionem” megskosci (w Ameryce — sportami ta-
kimi sg baseball i futbol amerykanski) i co
z tym zwigzane, pitka nozna jest mniej popular-
na w tym miejscach, gdzie istnieje inny domi-
nujacy ,,meski” sport.

Globalizacja sportu

W analizowanej prasie niemal réwne byly pro-
porcje migdzy wydarzeniami mi¢dzynarodo-
wymi a wydarzeniami o zasiegu krajowym (po
okoto 45 proc.), pozostate 10 proc. informacji
dotyczylo sportowych wydarzer o zasiggu re-
gionalnym/lokalnym. W przypadku polskich
gazet nieco mniej bylo informacji o zawodach

30
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Wykres 6. Pieé najczgsciej opisywanych dyscyplin sportowych w prasie w Australii
i Nowej Zelandii (w proc.)

W kontekscie przedstawianych wynikéw
warto zwréci¢ uwage na to, ze pitka nozna nie
jest w Ameryce Poéinocnej postrzegana jako

miedzynarodowych (40 proc.), a nieco wigcej
(15 proc.) o zawodach o zasiggu regionalnym.
W analizowanych gazetach informowano,

8 Na marginesie warto dodaé, ze sprawozdawcy sportowi obecni na stadionie réwniez czesto komentujg mecz
nie poprzez sledzenie tego, co dzieje si¢ na boisku, lecz ogladajac przekaz telewizyjny.
9 Dlaczego Amerykanie nie szalejg na punkcie pitki noznej?, www.polska-usa.pl/opinie/dlaczego-amerykanie-

nie-szaleja-na-punkcie-pilki-noznej [dostep: 28.01.2013].




w przypadku wydarzedn mig¢dzynarodowych,
przede wszystkim o tych rozgrywanych w Eu-
ropie (70 proc. artykuléw, a w przypadku pol-
skiej prasy — az 86 proc.). W drugiej kolejnosci
informacje dotyczyly wydarzen rozgrywanych
w Ameryce Pdinocnej, przede wszystkim
w Stanach Zjednoczonych (15 proc., w polskiej
prasie — 7 proc.). Dominacja informacji doty-
czacych wydarzen europejskich moze wynikac
z nadreprezentatywnosci krajéw europejskich
w badaniu, ktére stanowity 55 proc. wszystkich
krajéw, w ktérych przeprowadzano analizy.
Jak pokazaly wczesniejsze wykresy, popular-
nos$¢ poszczegblnych dyscyplin w réznych czg-
$ciach $wiata jest ré6zna, cho¢ dominujacy spo-
s6b ich pokazywania w polskich czy szerzej —
europejskich mediach ignoruje w duzej mierze
te réznorodnos¢. Sporty nieeuropejskie sa mar-
ginalizowane, a zjawisko to dotyczy w jeszcze
wigkszym stopniu — jesli uwzgledni si¢ réw-
niez media amerykanskie i australijskie — spo-
rtéw niezachodnich.

Poswiecenie okoto 40—45 proc. artykuléw
wydarzeniom mig¢dzynarodowym nie moze za-
skakiwa¢ ze wzgledu na globalny charakter
dzisiejszego sportu'®. Nie tylko najwazniejsze
wydarzenia, takie jak Igrzyska Olimpijskie czy
Mistrzostwa Swiata sg transmitowane i oglada-
ne na calym swiecie, ale takze rozgrywki pil-
karskie, jak Liga Mistrzow oraz najlepsze ligi
europejskie — angielska czy hiszpariska. Globa-
lizacja sportu mozliwa przede wszystkim dzig-
ki mediom, wynika réwniez z rosngcego zna-
czenia bogatszych krajéw azjatyckich, takich
jak Dubaj czy Katar, gdzie coraz czg¢sciej roz-
grywane s3 znaczace zawody rangi mig¢dzyna-
rodowej, np. wyscigi F1 czy turnieje tenisowe.

Z zebranych danych wynika, ze tenis na
wszystkich kontynentach znalazt si¢ wsréd pig-
ciu najczgsciej opisywanych dyscyplin, zazwy-
czaj — z wyjatkiem Ameryki Potudniowej
(a wlasciwie Brazylii, bo tylko ten kraj repre-
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zentowal kontynent) — na drugim lub trzecim
miejscu. Z punktu widzenia sportu kobiet, ta
medialna obecno$¢ tenisa jest wazna, gdyz te-
nis jest dyscypling najczg¢sciej pokazywang
sposrod wszystkich rozgrywanych przez kobie-
ty. Z drugiej jednak strony, mozna odnies$¢ wra-
zenie, ze poswigcenie uwagi gléwnie tenisowi
niejako zwalnia media z koniecznosci pokazy-
wania innych dyscyplin w wydaniu kobiecym.

W przypadku polskich gazet, zgodnie
z przewidywaniami, najwiecej uwagi wydarze-
niom o skali ogélnoswiatowej poswiecita ,,Ga-
zeta Wyborcza” (prawie 45 proc.), a najmniej
,Polska. Glos Wielkopolski” (33 proc.). Nato-
miast ostatni dziennik, o charakterze lokalnym,
najczgsciej, co zrozumiale, pisal o zawodach
sportowych rozgrywanych w Wielkopolsce
(22 proc.) — wykres 7.
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Wykres 7. Zasigg geograficzny opisywanych
wydarzefi sportowych (w proc.)

Prasa w roli sportowego
sprawozdawcy

Zar6éwno w Polsce, jak i w wymiarze Swiato-
wym ponad trzy czwarte analizowanych arty-

10 Na temat globalizacji sportu zob. np. Globalization and sport, ed. by R. Giulianotti, R. Robertson, Hoboken
2007; R. Giulianotti, R. Robertson, Globalization and Football, Thousand Oaks, CA 2009.
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kutéw dotyczylo problematyki bezposrednio
zwigzanej z rywalizacjg w profesjonalnym spo-
rcie. Mialy one charakter relacji, sprawozdan
z rozegranych zawodéw, byly ich zapowiedzig
lub dotyczyly innych spraw zwigzanych ze
sportowcami i klubami sportowymi, takich jak
kontuzje, transfery zawodnikéw czy zmiany
treneréw. Prasa drukowana, ktéra w przeci-
wiefistwie do innych mediéw nie ma mozliwo-
$ci bezposredniego transmitowania wydarzen
sportowych, w znacznej mierze, co juz zostalo
wczesniej wspomniane, powiela przekaz pozo-
statych mediéw. Oprécz zaposredniczonego
poprzez telewizj¢ sledzenia sportowych wyda-
rzefi, moze to wynika¢ réwniez z tego, ze tytu-
ty prasowe istnieja takze w wersji internetowe;j
i czes¢ z nich (w przypadku analizowanych
dziennikéw — ,,Gazeta Wyborcza”) na swoich
stronach internetowych ,,na zZywo” komentuje
wydarzenia sportowe. To, co ukazuje si¢ w pra-
sie nastepnego dnia, w duzej mierze opiera si¢
na tych relacjach. Wydaje si¢ jednak, ze prasa
w niewielkim stopniu wykorzystuje swdj poten-
cjal, przewage, ktérg ma nad innymi mediami,
dajaca mozliwos¢ poglebionej analizy sporto-
wej rywalizacji czy podejmowania probleméw
zwigzanych ze sportem, ale nieodnoszacych si¢
bezposrednio do zawodéw sportowych.
Znikoma liczba artykuléw (ok. 1 proc.) po-
ruszala problematyke sportu amatorskiego oraz
sportu dzieci i mtodziezy. Oznacza to, ze sport
w mediach istnieje przede wszystkim jako sport
profesjonalny, cho¢ i w tym kontekscie warto
zwrécié uwage na pozytywne wyjatki, takie jak
akcja ,,Gazety Wyborczej” Polska biega czy
Programu 3 Polskiego Radia Biegam, bo lubie.
Konsekwencja koncentrowania uwagi
przede wszystkim na biezacych wydarzeniach
profesjonalnego sportu jest sytuowanie w cen-
trum wiadomosci, jako jej gtéwnego bohatera,

sportowca czy sportowcéw. To im poswigcona
byla nieco ponad potowa artykutéw (52 proc.).
Na drugim miejscu, ale juz tylko w 10 proc.
(15 proc. w Polsce), byli trenerzy, menedzero-
wie czy inne osoby zwigzane z osiggnigciami
sportowymi. Warto zwréci¢ uwage, ze w prze-
ciwienstwie do wynikéw swiatowych, w Polsce
trzecig grupg najczesciej opisywang, choc¢ tylko
w niecalych 3 proc. artykutéw, byli politycy
i przedstawiciele rzadowych instytucji (w prasie
Swiatowej — na 5. miejscu). Temat ten wymaga-
faby dalszych analiz, mozna jednak przypu-
szczaé, ze polscy politycy (zbyt?) czesto anga-
7ujq si¢ w §wiat sportu, nawet w tych obszarach,
na ktére nie maja formalnego wpltywu. Moze to
jednak wynika¢ réwniez ze wspétorganizowa-
nia przez Polske¢ Euro 2012. Cho¢ badanie bylo
realizowane rok na przed turniejem, to wyda-
rzenie to stalo si¢ narzedziem gry politycznej,
zar6wno ze strony rzagdzacych, jak i opozycji.
Kwestiom dotyczacym problematyki (row-
nosci) plci poswigcone byly jedynie 43 artyku-
ty. Najwiecej w Kanadzie (9 artykuldéw)
i Niemczech (8 artykuléw). W pierwszym
przypadku mozna to ttumaczy¢ m.in. toczaca
si¢ w 2010 r. dyskusja dotyczacg niemoznosci
startu kobiet w skokach narciarskich podczas
rozgrywanych w Vancouver igrzysk olimpij-
skich, w drugim natomiast — odbywajacymi si¢
w 2011 r. w Niemczech Mistrzostwami Swiata
Kobiet w Pilce Noznej!!. Nastepne pod wzgle-
dem czgstotliwosci ukazywania si¢ artykuléw
o tematyce gender byly niemieckoj¢zyczna
czes¢ Szwajcarii (5 artykuléw) i Dania (4 arty-
kuty). W Polsce w badanym okresie nie ukazat
si¢ ani jeden artykul poswigcony problematyce
(réwnosci) plci w sporcie. W polgczeniu z nie-
wielkg liczbg dziennikarek sportowych, jak
i artykuléw poswieconych sportowi kobiet, po-
kazuje to, ze albo nie ma Swiadomosci istniejacych

11 Pitka nozna kobiet w Niemczech, cho¢ zdecydowanie mniej popularna niz pitka nozna mezczyzn, to w po-
réwnaniu na przyklad z Polska cieszy si¢ o wiele wiekszym zainteresowaniem, o czym swiadczy zaréwno liczba
zawodniczek, jak i duza liczba kibicéw obecnych na stadionach, widzéw sledzacych transmisje telewizyjne czy in-

ternautéw komentujacych mistrzostwa w internecie.



nieréwnosci (dotyczacych kwestii finanso-
wych, zarzadzania sportem, stereotypowego
postrzegania kobiet w ,,meskich” sportach), al-
bo jest to kolejny z przejawéw marginalizacji
sportu kobiet i jego usytuowania w meskocen-
trycznym Swiecie sportu.

Podobnie, jak dziennikarzami sportowymi,
takze bohaterami sportowych wiadomosci sg
najczgsciej mezezyzni (wykres 8).

Honorata Jakubowska

nych, czy to codziennych informacji, czy prze-
kazu z igrzysk olimpijskich, pokazuje, ze zde-
cydowana wiekszos¢ informacji dotyczy sportu
mezczyzn'3.

W opisywanym badaniu prasy krajami,
w ktérych pojawilo sig¢ relatywnie najwigcej arty-
kuléw dotyczacych sportu kobiet (18—19 proc.),
byly Niemcy i Dania, co przynajmniej w przy-
padku Niemiec mozna taczy¢ ze wspominany-
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Wykres 8. Ple¢ przedstawianego w prasie sportowca (w proc.)

Dane dotyczace proporcji sportu kobiet
i sportu mezczyzn znajdujg réwniez potwier-
dzenie w przypadku innych mediéw. Dla przy-
ktadu, w badaniach Urszuli Kluczyiiskiej,
gdzie przedmiotem analizy byly wiadomosci
telewizyjne, okoto 90 proc. zaréwno informa-
cji, jak 1 czasu antenowego dotyczylo sportu
mezczyzn'2. Takze analiza mediéw zagranicz-

mi juz wczesniej mistrzostwami pitkarskimi.
Ten przyktad pokazuje, ze zorganizowanie du-
zej imprezy dla kobiet moze by¢ okazja do
rozpropagowania sportu kobiet takze wtedy,
gdy uprawiajg one tzw. meskie sporty. Na prze-
ciwnym biegunie znajdujg si¢ Grecja i Portuga-
lia, gdzie opublikowano jedynie odpowiednio
41 2 proc. artykutéw dotyczacych sportu ko-

12U. Kluczyniska, Konstruowanie relacji miedzy rodzajami w sporcie. Analiza telewizyjnych wiadomosci sporto-
wych, [w:] Kalejdoskop genderowy. W drodze do poznania ptci spoteczno-kulturowej w Polsce, pod red. K. Slany,

B. Kowalskiej, M. Slusarczyk, Krakéw 2010, s. 383-400.

13 Zob. np. Gender in televised sports. News and highlights shows, 1989-2009, Center for Feminist Research,
University of Southern California, http://dornsife.usc.edu/cfr/gender-in-televised-sports/ [dostgp: 18.10.2012]; Wo-
men in the 2000, 2004 and 2008 Olympic and Paralympic Games. An Analysis of Participation, Leadership and
Media Opportunities, A Women’s Sports Foundation Research Report, www.womenssportsfoundation.org/en/ho-
me/research/articles-and-reports/athletes/2000-2004-and-2008-olympic-report [dostep: 18.10.2012].
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biet. Warto przypomnie¢, co moze by¢ wyja-
$nieniem tej liczby, ze w obu krajach zdecydo-
wana wiekszos$¢ artykuléw dotyczyla pitki
noznej, a dyscyplina ta jest jedng z najbardziej
zmaskulinizowanych. W polskiej prasie nie
pojawit si¢ w analizowanym okresie zaden ar-
tykutl dotyczacy pitki noznej kobiet, cho¢ — co
trzeba zauwazy¢ — rok pdézniej, w kontekscie
Euro 2012, pojawilo si¢ przynajmniej kilka
artykuléw na temat pitki noznej w kobiecym
wydaniu. Co jednak ciekawe, w analizie da-
nych swiatowych pitka nozna byta drugg dys-
cyplina, ktdérej poswigcono uwage w przypad-
ku sportu kobiet. Ponownie przypuszczaé
mozna, ze bylo to zwigzane z pitkarskimi mi-
strzostwami oraz udzialem w nich krajow
uczestniczgcych w badaniu'4.

W polskich gazetach jedyng dyscypling in-
dywidualng, w ktérej wigcej uwagi poswiecono
rozgrywkom kobiet niz mezczyzn, byt tenis!.
W prasie swiatowej, jak i w innych mediach,
réwniez tenis byl najbardziej ,.kobieca” dyscy-
pling sportu. W analizowanych dziennikach az
45 proc. artykuléw dotyczacych sportu kobiet
poswigcono tenisistkom. Mozna powiedziec,
ze gdyby media nie skupialy uwagi na tenisie,
sport kobiet bylby w zdecydowanie wigkszym
stopniu zmarginalizowany. Inng dyscyplina,
w ktoérej kobiety zaistnialy w polskiej prasie,
bylo kolarstwo — jego zawodniczkom poswie-
cono okoto 1/3, i tak relatywnie niewielkiej,
liczby 27 artykuiéw.

Niezwykle istotne jest podkreslenie, ze
w mediach z reguly pojawiajg si¢ tylko te za-
wodniczki, ktére osiagaja znaczace sukcesy.
Tak wigc artykuly o tenisie kobiet sg artyku-
tami o sukcesach Agnieszki Radwariskiej,
o kolarstwie — o dobrych wystgpach Mai
Wloszczowskiej, a w sezonie zimowym —
jedna z giéwnych bohaterek mediéw jest Ju-

styna Kowalczyk. Kobieta, zeby zaistnie¢
w mediach, musi zatem o0siggnaé znaczacy
sukces sportowy, by¢ w Swiatowej czotéwce,
natomiast sportowcy mezczyZni staja si¢ bo-
haterami medialnymi niezaleznie od swoich
sukces6éw, czego najlepszych chyba przykla-
dem jest reprezentacja mezczyzn w pilce
noznej. Czesto, jak w przypadku Mai Wto-
szczowskiej, uroda zawodniczki pomaga jej
w medialnej obecnosci. Wloszczowska bez
watpienia osiggneta duze sukcesy sportowe,
jednak dyscyplina, ktérg uprawia — kolarstwo
gérskie — jest bardzo niszowa. Mozna wska-
za¢ zawodniczki o poréwnywalnych sukce-
sach, z innych dyscyplin, ktérym nie udato
si¢ w podobnym stopniu przyciggnaé uwagi
mediéw.

Ciekawy jest jeszcze jeden wynik odno-
szacy si¢ do wszystkich mediéw — w przypad-
ku artykutéw, ktérych gtéwnag bohaterka byta
kobieta, 8 proc. z nich dotyczylo ,,innych”,
niewymienionych w kluczu kategoryzacyj-
nym sportéw, w przypadku mezczyzn bylo to
tylko 3 proc. Mozna zatem powiedziec, ze ko-
biety sg jakby podwdjnie marginalizowane —
po pierwsze jako kobiety, po drugie — jako za-
wodniczki uprawiajace ,,niszowe”, z punktu
widzenia me¢skocentrycznego swiata sportu,
dyscypliny.

Marginalizacja sportu kobiet moze mieé
jednak réwniez swoje Zrédlo w marginalizacji
dziennikarek. Wykres 9 pokazuje, jaki odsetek
artykuléw napisanych przez me¢zczyzn, a jaki
przez kobiety dotyczy sportowcéw okreslonej
pici. To kobiety czesciej pisza o sporcie kobiet
(poswigcity mu 28 proc. napisanych przez sie-
bie artykuléw), podczas gdy mezczyzni tylko
8 proc. (wykres 9).

W swietle przedstawionych wynikéw moz-
na zatem przypuszczaé, ze zwigkszenie liczby

14 Pitka nozna kobiet ma zréznicowany status i popularnosé w réznych krajach Europy i na innych kontynentach.
Na ten temat zob. J. Williams, A Beautiful Game. International perspectives on women’s football, Oxford 2007
Sport and Women. Social issues in international perspective, ed. by 1. Hartmann-Tews, G. Pfister, London 2003.

15 Na 43 artykuly, 21 dotyczyto kobiet, 19 mezczyzn, a 3 obu plci.
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Wykres 9. Ple¢ dziennikarza a pte¢ sportowca
(w proc.)

dziennikarek sportowych mogloby si¢ przeto-
zy¢ na wigksza obecnos¢ sportu kobiet w pra-
sie czy szerzej — w mediach. Cho¢ nie musi tak
koniecznie by¢, bo przynajmniej czg$¢ z nich,
podobnie jak spora czgs¢ kobiet kibicek, moze
by¢ w wigkszym stopniu zainteresowana spor-
tem mezczyzn, postrzeganym czgsto jako waz-
niejszy i atrakcyjniejszy.

Honorata Jakubowska

Zdecydowanie wigcej uwagi wszystkie,
w tym takze polskie, media poswigcaja spor-
tom druzynowym, ktérych dotyczylo ponad
2/3 artykutéw (wykres 10). Moze to wptywac
na proporcje miedzy obecnoscig zawodnikéw
i zawodniczek w mediach. Sporty druzynowe
sa bowiem postrzegane gltéwnie jako sporty
~meskie”. Dotyczy to zaréwno pitki noznej,
futbolu amerykanskiego czy australijskiego,
rugby czy baseballa, w mniejszym stopniu —
siatkdwki czy koszykdéwki, rzadziej obecnych
w mediach. W analizowanym okresie koszy-
kéwka byla jedynym sportem druzynowym,
w ktérym wigcej napisano o kobietach niz mez-
czyznach, co mogto mie¢ zwiazek z rozgrywa-
nymi w Polsce Mistrzostwami Europy kobiet.
Sporty druzynowe ciesza si¢ wigkszym zainte-
resowaniem wsrod widzow, wigcej oséb intere-
suje si¢ pitkg nozng czy reczng, siatkéwka niz
biegami czy ptywaniem. Stad niezwykle wazne
— z punktu widzenia kobiet — wydaje si¢ pro-
mowanie w mediach dyscyplin druzynowych
w kobiecym wydaniu.

Wykres 10 pokazuje, ze w przypadku ko-
biet zdecydowanie czesciej pisze si¢ o ich
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udziale w konkurencjach indywidualnych niz
druzynowych (73 do 20 proc.), natomiast
w przypadku m¢zczyzn 60 proc. artykutéw do-
tyczy rywalizacji druzynowe;j.

Dominacja meskiego sportu i meskich spor-
téw druzynowych moze wynikacé z tego, ze czy-
telnikami dziennikOw sg czgsciej mezczyZni niz
kobiety, a te dysproporcje pici, jak mozna przy-
puszczaé¢ na podstawie czytelnictwa prasy
stricte sportowej, sg jeszcze wigksze w przy-
padku stron sportowych prasy codzienne;j.
MezczyZzni, co pokazaly m.in. badania wiasne
autorki, w wigkszym stopniu interesujg si¢ spor-
tem mezczyzn, wiec to jemu poswigca si¢
przede wszystkim uwage. Zwlaszcza, ze prasa
—w przeciwienstwie do telewizji — nie jest w sta-
nie zwigkszy¢ zainteresowania sportem kobiet
poprzez koncentrowanie si¢ na atrakcyjnosci,
urodzie zawodniczek. Internetowe portale po-
szczegblnych gazet czynig to natomiast bardzo
czgsto.

Finanse w sporcie, kibice

i dziennikarskie Zrodla informacji
Pomimo tego, ze w dzisiejszym sporcie pie-
nigdze odgrywaja kluczowg role, a sam sport
jest jednym z najwigkszych $wiatowych bi-
znesoéw, jedynie 3 proc. wszystkich artykuléw
w analizowanej prasie §wiatowej odnosito si¢
do kwestii zwigzanych z finansowymi aspek-
tami sportu. Niezwykle rzadko méwi si¢ za-
tem o ,,codziennym” funkcjonowaniu sportu
w wymiarze finansowym, a wyjatkiem od tej
reguly sg koszty zwigzane z organizacja du-
zych imprez sportowych, czego przykladem
jest debata toczaca si¢ w polskich mediach
przed Euro 201216,

Negatywnym aspektom sportu, z ktérych
czes¢ ma wymiar finansowy, poswieca si¢ bar-
dzo malo miejsca w prasie. W analizowanym
okresie na przyktad tylko 1 proc. artykutéw do-
tyczyl dopingu, a jeszcze mniej — problemu ko-
rupcji. Rolg straznikdw ,,czystych” regutl
w sporcie biorg wigc na siebie organizacje po-
zarzagdowe, takie jak Play the Game, Football
against Racism in Europe (FARE) czy Sport et
Citoyenneté. W przypadku polskiej prasy,
warto wskaza¢ na role ,,Gazety Wyborczej”
W ujawnieniu i ,,monitorowaniu” afery korup-
cyjnej w polskiej pilce czy tez zwalczaniu sta-
dionowego chuliganstwa.

Ta z reguty malo krytyczna postawa dzien-
nikarzy wobec sportu moze wynikaé z relacji
dziennikarzy ze sportowcami i klubami sporto-
wymi. Kluby, szczegélnie te pitkarskie, dzielg
czesto dziennikarzy na tych, ktérzy sg im zycz-
liwi i tych krytycznych. Ci pierwsi nie majg
problemu z dostepem do informacji, ci drudzy
sg od nich odcigci. Cykl artykutéw poznariskie-
go wydania ,,Gazety” opisujacy w negatywny
sposéb srodowisko kibicOw reprezentowane
przez ,,Wiarg Lecha”!”, doprowadzit do zerwa-
nia ze strony KKS Lech Poznafi umowy patro-
nackiej z Agorg SA. Natomiast kibice druzyny
rozpoczeli bojkot ,,Gazety Wyborczej”, a takze
whniesli sprawe przeciwko gazecie do sadu'®,

W poréwnaniu z wynikami ogdélnoswiato-
wymi w polskiej prasie nieco czesciej pisano na
temat kibicéw (odpowiednio: 1,8 i okoto 4 proc.
artykutéw). Sg to jednak gtéwnie kibice pitkar-
scy, a whasciwie tzw. kibole, co pokazat przywo-
fany przyktad. I cho¢ zwrdcenie uwagi na chuli-
ganéw, z ktérych czes¢ okresla siebie ,,prawdzi-
wymi” kibicami, jest bez watpienia wazne, to

16 Coraz czesciej organizacji duzych wydarzen sportowych, takich jak mistrzostwa pitkarskie czy igrzyska
olimpijskie, towarzyszy dyskusja na temat kosztéw budowy i utrzymania obiektéw sportowych na nie budowanych.
Zob. np. raport World Stadium Index przygotowany przez organizacj¢ Play the Game i dostepny na jej stronie inter-

netowej (www.playthegame.org).

17 Zob. np. Kibice Lecha namawiajq do bojkotu ,Gazety Wyborczej”, www.mmpoznan.pl/316484/2010/
3/30/kibice-lecha-namawiaja-do-bojkotu-gazety-wyborczej?category=news [dostgp: 9.07.2012].

18 Zob. np. ,Wiara Lecha” przegrata w sqdzie z ,,Gazetq Wyborczq”, http://poznan.gazeta.pl/po-
znan/1,36037,11796108,_Wiara_Lecha__przegrala_w_sadzie_z__Gazeta_Wyborcza_.html [dostgp: 9.07.2012].



réwnoczesnie jest to niezwykle upraszczajace
ijednostronne postrzeganie srodowiska kibicow.
Niemal zupeilnie nie poswigca si¢ w prasie
codziennej uwagi kibicom pitkarskiej reprezen-
tacji narodowej, a takze kibicom innych dyscy-
plin, na przyktad siatkéwki czy skokéw narciar-
skich, czyli tym widzom, dla ktérych udzial
w sportowym wydarzeniu jest rodzajem zabawy,
ktérej towarzyszy pozytywny i radosny doping.
Jedng z konsekwencji tego jednostronnego i ne-
gatywnego przedstawiania kibicow byly liczne
obawy zwigzane z przyjazdem duzej liczby kibi-
céw na Euro 2012, ktére jedynie w niewielkim
stopniu mialy swoje uzasadnienie. Postrzeganie
kibicéw sportowych przede wszystkim poprzez
grupy chuliganéw prowadzi do kojarzenia kibi-
cowania jedynie z mg¢zczyznami i wykluczenia
jako kibicéw kobiet, ktére stanowig coraz licz-
niejszg grupe wsréd sportowych fanéw!®.

Jak wczesniej zauwazono, liczba krytycz-
nych artykuléw w prasie jest znikoma, co by¢
moze mozna thumaczy¢ zaleznoscig dziennikarzy
od sportowcow, ich treneréw i klubéw sporto-
wych. To przypuszczenie umacniajg dane doty-
czace rodzaju cytowanych w artykutach Zrédet.

Jednym z badanych aspektéw pracy dzien-
nikarzy byt zakres i rodzaj Zrédet przez nich
wykorzystywanych. Polscy dziennikarze jedy-
nie w co drugim artykule powotluja si¢ na jakie-
kolwiek Zrédto swoich informacji. W przypad-
ku dziennikarzy zagranicznych Zrédla wyste-
powaly w 3/4 przeanalizowanych artykuiéw
(tabela 3).

Tabela 3. Liczba Zrédet cytowanych
w artykule (w proc.)

Liczba Zrédet Swiat | Polska
0 26,5 534
1 40,6 253
2 19,1 12,6
3 lub wiecej 12,1 8,7
Trudno okresli¢ 1,7 —

Honorata Jakubowska

Réznice t¢ mozna wyjasni¢ dominujgcym
typem informacji i ich dlugoscig (znaczaca
liczba krétkich artykuléw podpisanych jedynie
inicjatami lub bez podpisu, patrz tabela 1), ale
moze ona réwniez wynikaé ze specyfiki pol-
skiego dziennikarstwa sportowego. Ta kwestia
wykracza jednak poza ramy analizy tresci i wy-
magataby poznania, za pomocg innych metod
badawczych, tej grupy.

Wazniejsze jednak, w kontekscie omawia-
nego tematu, jest to, ze dziennikarze w swoich
artykutach cytuja przede wszystkim sportow-
cOw i treneréw (wykres 11). Réwniez na te dwa
rodzaje Zrédet powotujg si¢ najczesciej zagra-
niczni dziennikarze: w 46 proc. przypadkéw
Zrédtem byli sportowcy, a w 23 proc. trenerzy
lub menedzerowie.

Krytyczne ocenianie wystgpOw sporto-
wych, cho¢ jest prawem dziennikarza, czgsto
rodzi bojkot zawodnikéw czy treneréw w sto-
sunku niektérych mediéw czy dziennikarzy
i skutkuje wspomnianym wczesniej utrudnia-
niem dostepu do informacji. Wzajemne powia-
zanie mediOw i sportu, a rOwnoczesnie konku-
rencja miedzy mediami moze decydowac o ma-
lym stopniu koncentrowania si¢ prasy na nega-
tywnych aspektach sportowej rywalizacji. Jed-
nak, jak juz wczesniej wspomniano, problem
ten wymagalby dalszych analiz.

Zakonczenie

Na podstawie uzyskanych danych mozna wy-
ciggna¢ kilka najwazniejszych wnioskéw. Po
pierwsze, swiat sportu, przedstawiany w prasie
codziennej czy szerzej — w mediach, jest bar-
dzo silnie zmaskulinizowany. Ponad 85 proc.
publikowanych informacji dotyczy sportu mez-
czyzn, a najwigksza popularnoscig cieszy si¢
pitka nozna badZz — w przypadku niektérych
kontynentéw — inne sporty druzynowe, uzna-
wane za ,,bastiony” meskosci. Sport kobiet ist-
nieje w mediach gléwnie dzigki tenisowi,

19 Szerzej na ten temat zob. H. Jakubowska, Kobiety i ,,kobiecos¢” w dyskursie o Euro 2012, ,,Czas Kultury”

2012, nr 1, s. 34-47.
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drukowane media (6,1)

rzecznik prasowy (6,1)

przedstawiciel
organizacji sportowej (6,9)

polityk (7,1)

trener (27,6)

sportowiec (32,6)

Wykres 11. Rodzaj Zrédet cytowanych w polskiej prasie (w proc.)

ktéremu poswigca si¢ ponad 40 proc. wszyst-
kich artykuléw dotyczacych kobiet.

Kobiety marginalizowane sg nie tylko jako
zawodniczki, ale takze w Srodowisku dzienni-
karzy sportowych. Jedynie 8 proc. (w Polsce —
5 proc.) artykutéw jest ich autorstwa. Mniejszg
liczbe kobiet mozna by wytlumaczy¢ tym, ze sg
one mniej chetne do pracy w tym zawodzie,
a ich artykuly czesto odnosza si¢ do proble-
méw niezwigzanych bezposrednio z najwaz-
niejszymi wydarzeniami sportowymi.

Media poswiecaja uwage przede wszystkim
najwigkszym wydarzeniom migdzynarodo-
wym, w tym gtéwnie europejskim, oraz roz-
grywkom krajowym w najbardziej popularnych
dyscyplinach. Jak wynika z otrzymanych da-
nych, w przeciwienistwie do wszechobecnego
profesjonalnego sportu, niemal nieobecny jest
w prasie sport amatorski czy sport dzieci i mto-
dziezy. Media nie analizujg réwniez prawie
w ogole spotecznych i kulturowych wymiaréw
sportu.

Dziennikarze bardzo rzadko opisujg niepra-
widlowosci zwigzane ze sportem i rywalizacjg
sportowa, takie jak kwestia korupcji czy dopin-
gu, rzadko takze krytycznie oceniajg samo
funkcjonowanie klubéw czy dzialania zawo-
dnikéw i treneréw. Brak krytyki nalezy wigzac

przede wszystkim z zaleznoscig dziennikarzy
od informacji dostarczanych im bezposrednio
przez sportowcow, treneréw czy rzecznikéw
klubowych, a takze z finansowymi zalezno-
$ciami miedzy sportem a mediami.

Polska prasa codzienna, podobnie jak prasa
zagraniczna, marginalizuje kobiety zaréwno
w roli zawodniczek, jak i dziennikarek. Najczg-
Sciej opisywang w niej dyscypling byla pitka
nozna, a na drugim miejscu — zuzel, cho¢ po-
$§wigcono mu znacznie mniejszg liczbe artyku-
16w. W poréwnaniu z innymi krajami, czg¢sciej
bohaterami artykutéw byli kibice, gtdwnie tzw.
kibole, oraz ludzie wiadzy. Obecnos¢ drugiego
typu bohater6w mozna wyjasni¢ — co wymaga-
loby sprawdzania w kolejnym badaniu — orga-
nizacjg Euro 2012 badZ wigkszym angazowa-
niem si¢ politykéw w sport.

Jak wspomniano na wstgpie, badanie z roku
2011 bylo druga edycjaq badania prasy. Smutna,
z punktu widzenia réwnosci plci, konstatacjg
jest to, ze niewiele si¢ od tego czasu zmienito.
W 2005 r. jeden na dwadziescia artykuléw zostat
napisany przez kobietg, 86 proc. wszystkich ar-
tykuléw dotyczylo sportu mezczyzn, a tylko
6 proc. sportu kobiet. Obie edycje badan pokaza-
1y, ze kobiety dziennikarki czesciej niz me¢zczy-
Zni przedstawiajg na tfamach prasy sport kobiet.



Zwigkszenie liczby dziennikarek wydaje si¢ by¢
jednym z najlepszych sposobéw na wzrost liczby
artykuléw poswigconych zawodniczkom i ich
rozgrywkom. Tej liczebnej zmianie musiataby
jednak towarzyszy¢ zmiana jakosciowa, polega-
jaca na dopuszczeniu kobiet do relacjonowania
najwazniejszych i najwiekszych (w domysle —
meskich) wydarzen sportowych.

Swiat sportu prezentowany w mediach dys-
kryminuje kobiety, cho¢ nie sg one jedyng wy-

Honorata Jakubowska

kluczang grupg. O potrzebie zmiany tej sytuacji
$wiadczy istnienie takich unijnych programéw,
jak MARS, czyli Media Against Racism in Sport,
ktérego celem jest promowanie kulturowej
i spotecznej réznorodnosci (nie tylko rasowej)
w medialnych reprezentacjach sportu. Sport nie
jest bowiem tylko rywalizacjag miedzy zawo-
dnikami, jego spoleczne znaczenie sprawia, ze
moze on zaréwno umacnia¢, jak i znosi¢ istnie-
jace podziaty.



‘IIII Swiat sportu w prasie codziennej na podstawie wynikow
»The International Sports Press Survey”

The World of Sports in Newspapers Based on the Results
of “The International Sports Press Survey”

Honorata Jakubowska

SEOWA KLUCZOWE
prasa (media), sport, pte¢, dziennikarz, pitka nozna, Zrédto

KEY WORDS
press (media), sport, gender, journalist, football, source

STRESZCZENIE

Artykut przedstawia dane z ,,The International Sports Press Survey” 2011 — migdzynarodo-
wego projektu badawczego, ktérego celem byta analiza miejsca i sposobu przedstawiania
sportu w codziennej prasie. W Polsce analizie poddano trzy dzienniki — ,,Gazete Wybor-
cza”’, ,,Polske. Glos Wielkopolski” oraz ,,Fakt”, a w calym badaniu — 80 gazet z 22 krajow.
Artykut skupia si¢ w duzym stopniu na dysproporcjach ptci w medialnym Swiecie sportu,
zar6wno po stronie autoréw artykuléw, jak i prezentowanych tresci. Przedstawione zostajg
réwniez inne dane dotyczace problematyki artykutéw, opisywanych dyscyplin, ich zasiggu,
a takze przywolywanych 7Zrédel. Analiza dotyczy gléwnie polskich mediéw, a jej tlem sa
wyniki ogélnoswiatowe.

ABSTRACT

The article presents data from “The International Sports Press Survey” 2011 — an interna-
tional research project, which was aimed at exploring the place and way of presenting sport
in daily press. 80 newspapers from 22 countries were analyzed, including three Polish
dailies — “Gazeta Wyborcza”, “Polska. Glos Wielkopolski” and “Fakt”. The article focuses
mainly on gender disproportions in the media world of sports, taking into account both the
authors of articles and the presented content. Other data is included, referring to article
topics, the described disciplines, their coverage and quoted sources. The analysis concerns
mainly Polish media, with worldwide results as their background.
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Obserwator, uczestnik

czy specjalista public relations?
~Super Nowosci” przeciwko
prezydentowi Rzeszowa jesienia

2010 roku

paZdzierniku i listopadzie 2010 r. kandy-

dujacy na trzecig kadencj¢ prezydent
Rzeszowa Tadeusz Ferenc stal si¢ celem ata-
kéw miejscowego dziennika ,,Super Nowosci”.
Ten przypadek postuzyt do rozwazenia réznic
mig¢dzy rolami spotecznymi dziennikarza jako
stronniczego uczestnika lub bezstronnego ob-
serwatora a rolg specjalisty public relations.
Analiza zawartosci wybranych publikacji ,,No-
win” i ,,Super Nowosci”, rzeszowskich dzien-
nikéw regionalnych, wykazala, ze dzialania
jednego z nich mialty cechy uczestnika, a dru-
giego — obserwatora. Natomiast nieudolne po-
stepowanie Urzedu Miasta wskazywato na brak
orientacji jego urzednikéw w dziedzinie public
relations.

Co Iaczy, a co dzieli dziennikarstwo
i public relations?

Jezeli potraktowa¢ dziennikarstwo i public re-
lations jako dwa typy komunikowania, to za ich
wspdlng ceche nalezy uznaé dazenie do publi-
kowania aktualnych i obiektywnych przeka-
zOw. Przymiotnik ,,obiektywny” wskazuje na

mozliwie Sciste odwzorowanie zjawisk fizycz-
nych, jednak w odniesieniu do swiata spotecz-
nego stowo to nalezy rozumie¢ w specyficzny
sposob. Na zjawiska fizyczne obserwator pa-
trzy z zewnatrz, a w przypadku zjawisk spo-
fecznych jest on ich czgscig. ,,To, co aktorzy
wiedzg o swiecie spotecznym, nie daje si¢ od
tego Swiata oddzieli¢” — pisal Anthony Gid-
dens'. W $wiecie spolecznym nalezy wyréznié
co najmniej cztery aspekty obiektywizmu prze-
kazéw i dopiero rozwazenie kazdego z nich po-
zwoli dostrzec to, co wspdlne, i to, co odmien-
ne w dziennikarstwie i w PR.

Pierwszym z aspektéw obiektywizmu jest
jezyk definiowany jako system neutralnych
i przezroczystych znakéw. Pozwala on nazy-
wac rzeczy bez znieksztalceni i przylega scisle
do nich jak niewidzialna tuska®. Takich cech
nie ma jezyk potoczny, s one mozliwe tylko
w sztucznych jezykach matematyki lub logiki.
W jezyku potocznym, wspélnym dla specjali-
stow PR i dziennikarzy, pierwszy aspekt obiek-
tywizmu nalezy rozumie¢ jako zalecenie daze-
nia do precyzji i jednoznacznosci przekazow.

' A. Giddens, Stanowienie spoteczeristwa. Zarys teorii strukturacji, Poznan 2003, s. 133.
2 M. Foucault, Stowa i rzeczy. Archeologia nauk humanistycznych, Gdansk 2006, s. 66, 115.



Drugi aspekt obiektywizmu dotyczy rzetel-
nosci opisu. Rzetelnos¢ daje si¢ objasni¢ jako
starannosé, doktadnos¢, pilno$¢, sumiennosc,
gorliwosé, dbatos¢ o szczegdly®. Chodzi zatem
0 wierny opis stanéw rzeczy, o mozliwie do-
ktadng relacj¢ z rzeczywistych zdarzefi. Zaréw-
no opisy stanéw rzeczy, jak i pojedynczych zda-
rzen okreslane sg jako informacje, w przeci-
wienistwie do subiektywnych interpretacji, ocen
i pogladéw*. Zalecenie rzetelnego informowa-
nia pozostaje wspdlne dla dziennikarstwa i PR?,
Réwnoczesnie pojawia si¢ pytanie o kryteria
doboru rzeczy i zdarzen, jakie zostaly wybrane
do opublikowana. Pytanie to odsyta do dwéch
kolejnych aspektow pojecia obiektywizmu.

Aspekt trzeci bywa okreslany jako bez-
stronnos¢, lecz nalezy raczej wskazaé na wielo-
stronnos¢ tresci przekazéw. Cho¢ pojedynczy
Swiadek postrzega wydarzenie z wlasnej per-
spektywy, przyjmuje si¢ raczej, ze autor prze-
kazu dziennikarskiego nie powinien ogranicza¢
si¢ do jednego punktu widzenia. Jego zadaniem
jest przedstawienie spostrzezeri réznych oséb,
a zwlaszcza réznych stron konfliktu. Tresci
przekazéw powinny podlega¢ intersubiektywne;j
weryfikacji, zar6wno przed nadaniem przekazu,
jak tez po jego opublikowaniu. Ten aspekt
obiektywizmu wprawdzie zaleca nadawcom
przekazéw swiadome unikanie stronniczosci,
wskazuje jednak na mozliwa lub nawet prawdo-
podobna stronniczos¢ kazdej publikacji. Ta
stronniczo$¢ by¢ moze zostanie skorygowana
podczas przysztej krytyki.

Trzeci z aspektéw okresla wyrazng réznicg
migdzy rolg spoleczng bezstronnego obserwatora
a stronniczego uczestnika. Uczestnik patrzy
z wewnatrz konkretnej organizacji, firmy, zbio-
rowego aktora politycznego czy grupy spotecz-

Wojciech Furman

nej. Dziennikarz uczestnik, podobnie jak specja-
lista PR, wystepuje w roli rzecznika pewnego
jednostkowego interesu. Jego przekazy sg formu-
towane z partykularnego punktu widzenia. Do-
dajmy, ze publikacje PR stanowia stronniczg au-
toprezentacje, ktéra swojej stronniczosci nie
ukrywa. Specjalista PR jest rzecznikiem swej
organizacji, co nadaje jego przekazom stempel
oficjalnosci, cho¢ réwnoczesnie moze — lecz nie
musi — podwazaé wiarygodnos¢ jego przekazéw.
Obserwator podejmuje prébe spojrzenia
z dystansu. Dziennikarz zbiera informacje, in-
terpretuje, formutuje oceny i poglady dotycza-
ce rzeczy i zdarzen, majac na uwadze duza gru-
pe swoich odbiorcéw o zr6znicowanych prefe-
rencjach. Repertuar jego rél spotecznych jest
wyraznie szerszy niz w przypadku uczestnika.
Dziennikarz powinien by¢ bezstronnym spra-
wozdawcg, lecz moze tez zosta¢ rzecznikiem
partykularnego interesu lub rozjemcg w sporze
kilku innych rzecznikéw, moze takze by¢ dys-
kutantem otwartym na racje innych albo mode-
ratorem dyskusji. Bezstronnos¢ obserwatora
nie jest rOwnoznaczna z jego neutralnoscig.
Identyczny podziat rdl dziennikarskich na
bezstronnego obserwatora i stronnicznego
uczestnika zastosowal w swoich badaniach
Hans Mathias Kepplinger; z tym, ze w jego
przypadku jest mowa o zdystansowanym ob-
serwatorze i zaangazowanym uczestniku®.
Czwarty aspekt obiektywizmu wskazuje na
schemat poznawczy, jaki lezy u podstaw po-
strzegania i formowania przekazéw. Stowo ‘in-
formacja’ wywodzi si¢ z tacinskiego informare,
oznaczajgcego nadawanie czemus ksztattu. Li-
teraturoznawca powie o trzech fazach jezyko-
wego wyrazania postrzeganej rzeczywistosci:
percepcja, konceptualizacja, symbolizacja’.

3 J. Sobczak, Prawo prasowe. Podrecznik akademicki, Warszawa 2000, s. 267.

4 Odréznienie informacji, ocen, interpretacji i pogladéw wedtug: L. Kotakowski, Wsrdd znajomych. O réinych
ludziach mgdrych, zacnych, interesujgcych i o tym, jak czasy swoje urabiali, Krakéw 20004, s. 28-32.

5 J. Oledzki, Etyka w polskim public relations. Refleksje badawcze, Warszawa 2009, s. 39-40.

% H.M. Kepplinger, Demontaz polityki w spoteczeristwie informacyjnym, Krakéw 2007, s. 149.

7'S. Wystouch, Ekfraza czy przektad intersemiotyczny?, [w:] Ruchome granice literatury. W kregu teorii kultu-
rowej, pod red. S. Wystouch, B. Przymuszaty, Warszawa 2009, s. 61.
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Podstawa konceptualizacji jest pewne ogélne
wyobrazenie o $wiecie, stanowigce kontekst
dla nowych spostrzezeri. Umieszczanie no-
wych spostrzezeii w kontekscie okreslimy jako
préby wzajemnego usytuowania opiséw rzeczy
i zdarzen, klasyfikowania ich, korygowania
wczesniejszych informacji, usuwania doniesief
mniej istotnych lub nieznajdujacych potwier-
dzenia, nastgpnie porzadkowanie informacji
oraz ich coraz pelniejsze interpretowanie. Spon-
tanicznie ksztaltowane wrazenia podlegajg kla-
syfikowaniu, cigg wrazen przeksztalcany jest
w uporzagdkowang tablice, nazwang tu schema-
tem poznawczym. Przypomina to postgpowa-
nie w przypadku badai naukowych, kiedy po-
jedyncze raporty obserwacyjne (okreslane tez
jako zdania bazowe lub protokolarne) umie-
szczane s w ramach pewnej teorii.

Czwarty aspekt obiektywizmu obejmuje tez
stopniowe korygowanie schematéw poznaw-
czych dzigki obejmowaniu nimi coraz to no-
wych faktéw. Z czasem moze pojawic si¢ nowy
schemat, ktéry bedzie prostszy, lepiej wyjasni
znane zjawiska lub pozwoli zrozumie¢ zjawi-
ska wczesniej niewytlumaczalne?®,

Modele PR

a role spoteczne dziennikarzy
Zar6éwno dzialania dziennikarskie, jak i dziata-
nia PR mozna powigza¢ z dwoma odmiennymi
spojrzeniami na spoleczeristwo: funkcjonali-
zmem i teorig konfliktu.

Spojrzenie funkcjonalne przyréwnuje spote-
czefistwo do organizmu lub maszyny. Poszcze-
gdblne czgsci polaczone sg z sobg na rézne spo-
soby, lecz wszystkie wnoszg wktad w harmonij-
ne funkcjonowanie catosci. Kazda czgs¢ ma do
spelnienia jaka$ funkcje wobec innych czesci
Iub wobec catosci. Nie ma zatem istotnej rézni-
cy migdzy interesem partykularnym a interesem

8 A. Grobler, Metodologia nauk, Krakéw 2006, s. 121.

wspdlnym, gdyz kazda czes¢ funkcjonuje w ra-
mach calosci i w ten sposéb przyczynia si¢ do
jej powodzenia. Trafnie pisat o tym Leszek Ko-
fakowski: ,,Cokolwiek czynig, wyniki mojego
zachowania moga w taki czy inny sposéb mie¢
znaczenie dla innych. Nie istnieja sprawy pry-
watne w sensie spraw catkowicie oddzielonych
od zycia innych ludzi, a wigc takze od zycia
zbiorowosci. Sam fakt mojego istnienia jest naj-
oczywisciej czastka sprawy ogélnej™”.

Przyktadem moze by¢ przedsigbiorstwo,
ktére uczestniczy w obrocie débr czy ustug,
aby osiagnaé zysk, lecz takze placi podatki,
tworzy miejsca pracy, ksztaltuje kulturg pracy
i w ten spos6b przyczynia si¢ do zachowania
fadu spotecznego.

Nieco odmienne jest wspétczesne podejscie
funkcjonalno-strukturalne, ktére wskazuje na
réznice migdzy interesem organizacji a intere-
sem jej otoczenia. Organizacja badZ poddaje
si¢ presji otoczenia, badZ tez wywiera presje na
otoczenie. Dgzac do legitymizowania swych
dzialan, organizacja prowadzi dzialania PR,
lobbing i reklamg. Istotng funkcja PR jako pod-
systemu w systemie organizacji jest monitoro-
wanie otoczenia (lub raczej tylko grup docelo-
wych uznanych za najbardziej istotne), uzupel-
nione monitorowaniem reakcji pozostalych
podsysteméw organizacji na otoczenie. Organi-
zacja w otoczeniu jest jak 16dZ podwodna, ste-
rowana wedle wskazan instrumentéw poktado-
wych. BodZce z otoczenia odczytywane sg na
podstawie kodu legitymizujace/nielegitymizu-
jace i przekazywane zarzadowi organizacji. Za-
rzad w swoich dzialaniach kieruje si¢ przede
wszystkim celami komercyjnymi lub politycz-
nymi, uwzglednia jednak réwniez potrzebe le-
gitymizowania organizacji w jej otoczeniu'C.
~Przedstawianie jest czescig substancji polityki”
— to stwierdzenie wspélczesnego brytyjskiego

9 L. Kotakowski, Czy diabet moze byc¢ zbawiony i 27 innych kazari, Krakéw 2006, s. 371.
100, Hoffjann, Public relations in society. A new approach to the difficult relationships between PR and its envi-
ronment, ,,Central European Journal of Communication” Vol. 6 (2011), nr 1, s. 63-75.



badacza mediéw daje si¢ zastosowac nie tylko
do polityki'l.

Przy takim podejsciu PR jest tylko podsy-
stemem w systemie organizacji i swoim dziata-
niem przyczynia si¢ do jej sukcesu. Peini funk-
cj¢ doradcy zarzadu, ostrzegajac o mozliwych
konfliktach z otoczeniem. Decyzje o dziata-
niach organizacji podejmuje zarzad, natomiast
wypelnia te decyzje zaréwno dzial PR, jak tez
pozostale podsystemy organizacji wlacznie
Z jej zarzadem.

Identyczne funkcje przypisat Olaf Hoffjann
dziennikarstwu, powolujac si¢ na opini¢ Fran-
ka Marcinkowskiego: ,Jesli PR ostrzega orga-
nizacj¢ o wydarzeniach w spoleczenistwie,
ktére moglyby zagrozi¢ jej legitymizacji, spet-
nia rol¢ doradcza. PR jest zatem instancja reflek-
syjng: rozwaza efekty, jakie wywrg decyzje
organizacji na jej otoczeniu. Dziennikarstwo
pelni te samg funkcje wobec spoteczeristwa, je-
§li spoteczenistwo dopuszcza autorefleksje”!2.

Taka opinia idzie jednak zbyt daleko.
Dziennikarstwu nalezy przypisaé funkcje pro-
wadzenia samoobserwacji i przyczyniania si¢
do proceséw samoregulacji spoteczenstwa ro-
zumianego jako system, jednakze dziennikar-
stwo nie jest instrumentem wtadzy. Nie tworzy
W organizacji podsystemu sterowanego przez
jej zarzad, jak to ma miejsce w przypadku PR.
Dziennikarze podlegaja ograniczeniom wyzna-
czonym przez regulacje prawa, wymogi rynku
czy zasady kultury, lecz niezaleznos¢ oraz plu-
ralizm mediéw sg warunkami sprawnego funk-
cjonowania demokratycznego paristwa. Ponad-
to, jesli spoleczeristwo nie dopuszcza autorefle-
ksji, to nie ma w nim dziennikarstwa, a jest tyl-
ko propaganda.

Wskazanie na réznice migdzy interesami
organizacji i jej otoczenia zbliza podejscie

Wojciech Furman

funkcjonalno-strukturalne do teorii konfliktu.
Réznica miedzy tymi podejsciami jest jednak
wyrazna: funkcjonalizm ktadzie nacisk na re-
agowanie przez system na bodZce plynace
z otoczenia, teoria konfliktu wychodzi od
dzialajacego podmiotu, ktéry ma okreslone
interesy i dysponuje zasobami, lecz podlega
ograniczeniom. Podstawa konfliktu miedzy
dzialajacymi podmiotami sg w ré6znym stop-
niu uswiadamiane nieréwnosci w dostepie do
pozadanych débr, zaréwno materialnych, jak
i niematerialnych. USwiadomiona i nieakcep-
towana nieréwnos¢ prowadzi do wycofania
legitymacji dla istniejgcego porzadku, organi-
zowania si¢ na rzecz jego korekty lub zmiany,
takze do ksztaltowania ideologii stanowigcej
uzasadnienie dla podejmowanych dziatan.
Umiarkowane konflikty w systemach skonso-
lidowanych przyczyniajg si¢ do integrowania
spoleczeristwa — bedzie to socjotechnika inte-
gracji, jesli uzy¢ sformulowania zapropono-
wanego przez Piotra Pawetczyka'3, lub zmia-
na w systemie wedle Piotra Sztompki'4. Roz-
legle i dlugotrwate konflikty w systemach
niestabilnych wiazg si¢ ze znacznymi koszta-
mi spolecznymi — bedzie to odpowiednio
socjotechnika dezintegracji lub zmiana syste-
mu.

Aby uchwycié réznice miedzy dziennikar-
stwem a PR, formulowane z perspektywy teorii
konfliktu, nalezy zastosowa¢ dodatkowo roz-
réznienie perswazji i dyskusji. Wyniki takiego
zabiegu przedstawia tabela 1.

Punktem wyjscia w tabeli 1 sg cztery mode-
le PR, jakie zaproponowali James E. Grunig
i Todd Hunt (rozgltos, informacja publiczna,
komunikowanie asymetryczne, komunikowa-
nie symetryczne)'3. Kolejnym krokiem jest wy-
réznienie trzech stopni wywierania wplywu na

11 Presentation is part of the substance of policy” — por. C. Seymour-Ure, Prime Ministers and the Media. Issues

of Power and Control, Oxford 2003, s. 62.
12.0. Hoffjann, Public relations..., s. 69.

13 P, Pawelczyk, Socjotechniczne aspekty gry politycznej, Poznari 2000, s. 11-12.
14 P. Sztompka, Socjologia zmian spotecznych, Krakéw 2005, s. 21.
I5JE. Grunig, T. Hunt, Managing Public Relations, New York 1984, s. 21 i n.
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Tabela 1. Modele PR i role spoteczne dziennikarzy a stopnie wywierania wptywu
na drodze komunikowania

Informacja Dyskusja Perswazja
Model PR informacja publiczna | komunikowanie rozgtos
symetryczne komunikowanie
asymetryczne
Rola dziennikarza uczestnika .
. . - - rzecznik
dziennikarza stronniczego
Role dziennikarza sprawozdawca dyskutant rzecznik
obserwatora sprawozdawca moderator rozjemca

Zrédto: Opracowanie wiasne.

drodze komunikowania: informacji, perswazji
i dyskusji. Wprawdzie zamiar odréznienia in-
formacji od perswazji jest ryzykowny, sprébu-
jemy go jednak uzasadnic.

W przypadku dyskusji wynik jej prowadze-
nia jest nieznany wczesniej i niepewny, gdyz
kazdy z dyskutantéw gotéw jest ustgpic¢ przed
racjonalnymi argumentami partnera. Wynikiem
dyskusji jest konsens wypracowany w trakcie
wystuchiwania racji, starannego ich rozwaza-
nia, diagnozowania sytuacji i formutowania
planu dziatan. Jak wskazal John Rawls, wypra-
cowanie takiego konsensu wprawdzie utrudnia-
ja cigzary sadu, bedzie on jednak mozliwy wte-
dy, gdy wolni, rozumni i obdarzeni wrazliwo-
$cig moralng obywatele zgodza si¢ na takie
ograniczenie wyznawanych przez siebie rozle-
glych doktryn, aby powstal konkretny, rozum-
ny i sprawiedliwy projekt polityczny!®.

Wynik perswazji jest natomiast znany, cho¢
takze niepewny. Perswadujacy podmiot nie za-
mierza ustgpi¢ ze swoich racji, a jego celem
jest przekonanie oponentéw. Poniewaz potrze-
by i interesy partneréw pozostaja odmienne,
wynikiem perswazji bedzie tymczasowy kom-
promis. Zaréwno w przypadku perswazji, jak
i dyskusji dziennikarz moze opowiadac si¢ po
jednej ze stron, czyli wystgpowal jako jej
rzecznik lub dyskutant, moze tez petnié¢ role
rozjemcy sporu lub moderatora dyskusji.

Poza obszarem perswazji i dyskusji pozo-
stawiamy model informacji publicznej PR oraz
role spoleczng dziennikarza sprawozdawcy.
Wprawdzie informowanie nieodlgczne jest od
dziatania, tak jak lokucja od illokucji, a komu-
nikowanie ma zar6wno aspekt symboliczny,
jak i pragmatyczny, jednak natg¢zenie aspektu
pragmatycznego moze by¢ stopniowane. Orga-
nizacja udzielajaca informacji publicznej nie
konkuruje z inng organizacja na rynku gospo-
darczym ani politycznym, a dziennikarz spra-
wozdawca wybiera informacje do publikacji,
bioragc pod uwage potrzeby poznawcze szero-
kiego grona odbiorcéw z najrézniejszych kre-
géw spotecznych.

Wprowadzenie w tabeli 1 kolumny infor-
macji jako typu dyskursu pozwala na doprecy-
zowanie wspomnianych poprzednio réznic
miedzy rolg spoleczng dziennikarza jako bez-
stronnego obserwatora lub stronniczego uczest-
nika. Przypominaja one réznice miedzy funda-
mentalizmem a umiarkowanym racjonalizmem
i relatywizmem, o jakich pisal Ernest Gellner.
Podstawg fundamentalizmu jest przekonanie,
7e wiara ma by¢ wyznawana w sposob stanow-
czy, w peinej i dostownej formie, bez kompro-
mis6éw, ztagodzen, ponownych interpretacji czy
uproszczen. Mozna jg zdefiniowaé precyzyjnie
i ostatecznie, co implikuje jej spisanie. Relaty-
wizm jest natomiast wrogiem idei prawdy

16 3, Rawls, Liberalizm polityczny, Warszawa 1998, s. 74-77, 91-101, 187, 241, 290.



unikatowej, wylacznej, obiektywnej, zewnetrz-
nej 1 transcendentnej. Dla zwolennikéw relaty-
wizmu prawda jest nieuchwytna, wieloposta-
ciowa, ukryta i subiektywna. Migdzy tymi
dwoma skrajnosciami umiescit Gellner umiar-
kowany racjonalizm, ktéry nie dgzy do zapro-
ponowania jedynego modelu spoleczeristwa,
ale zaktada, ze mozliwe jest obiektywne pozna-
nie, i upiera si¢ przy zasadzie kwestionowania
wszystkich faktéw i cech oraz symetrycznym
traktowaniu wszystkich przekonan'”.

Dla dziennikarza uczestnika nie ma ani in-
formacji cechujacej si¢ niskim natezeniem
aspektu pragmatycznego, ani dyskusji, figuru-
jacych w tabeli 1. Jest tylko perswazja na rzecz
pewnej jedynie stusznej idei lub spdjnego zbio-
ru idei. Informacje sa wybierane w taki sposéb,
by potwierdzaly wybrang wizj¢ Swiata. Takie
informacje pozwalajg ,.tres¢ normatywng utaic¢
w pozornych stwierdzeniach opisowych”!8,
Silne przekonanie o posiadaniu wytgcznej racji
wigze si¢ z dezawuowaniem myslacych ina-
czej, uznawanych za takich, ktérzy nieSwiado-
mie btagdzg lub swiadomie kierujg si¢ ztg wolg.
Przekazy dziennikarskie sg zgodne z przekona-
niami grupy docelowej i nie powodujg dyso-
nansu poznawczego. Odbiorcy dostajg to, co
spodziewali si¢ otrzymad. Dziennikarze walczg
o spraw¢ i petnig misje, trzymajac si¢ wyraznej
linii redakcyjnej, ktéra nie pozostawia miejsca
ani na wahania, ani odstepstwa.

Dziennikarz obserwator jest natomiast auto-
rem przekazéw wyrazajacych rézne punkty wi-
dzenia i rézne tendencje, o réznych afiliacjach
politycznych. Przekazy te moga skiada¢ si¢ na
rozwazania o najwazniejszych problemach
wspoélczesnosci. Przyjmijmy dodatkowo, ze pu-
blikacje dziennikarza obserwatora cechuje
umiarkowany racjonalizm oraz ze wsréd jego
publikacji mogg by¢ zar6wno bezstronne spra-
wozdania, jak tez przypadki perswazji i dyskusji.

Wojciech Furman

Zaréwno pojecia dziennikarza uczestnika
i dziennikarza obserwatora, podobnie jak mo-
dele PR, stanowig modele idealne. Sg one przy-
datne w analizie rzeczywistych publikacji
dziennikarskich i rzeczywistych dzialain PR,
wykazujacych wigksze lub mniejsze odchyle-
nia od kazdego z tych modeli. Dla przykiadu,
Jay G. Blumler i Michael Gurevitch zapropo-
nowali wyréznienie pigciu pozioméw politycz-
nego zaangazowania mediéw. Pierwszym po-
ziomem jest bezposrednie zarzadzanie organi-
zacja medialng przez jej politycznego wtasci-
ciela, poziom kolejny to bezwzgledna lojalnosé
wobec podmiotu politycznego, nastgpnie zwy-
czajowe wsparcie podmiotu politycznego, oka-
zjonalne wsparcie, az po petng polityczng neu-
tralno$¢ organizacji medialnej!®. Pierwszy
z tych poziomdéw wymaga od dziennikarzy wy-
pelnienia roli stronniczego uczestnika, w kolej-
nych znaczenia nabiera rola bezstronnego ob-
serwatora.

Z tabeli 1 wynika, ze rola dziennikarza
uczestnika ma wiele cech wspdélnych z mode-
lem rozglosu oraz modelem komunikowania
asymetrycznego PR. Metody dziatania sg zbli-
zone, inny moze by¢ — lecz nie musi — zakres
tematyczny. W przypadku organizacji komer-
cyjnej zakres jej zainteresowan jest raczej ogra-
niczony do sfery gospodarki. Takich ograni-
czen nie stawia sobie ani organizacja politycz-
na, ani redakcja.

Hipotezy i dob6r préby

Wspomniane na poczatku artykutu zaangazo-
wanie dziennika ,,Super Nowosci” w kampani¢
wyborczg do samorzadu terytorialnego sktania
do postawienia hipotezy, ze dziennikarze tej
gazety wypelniali role uczestnika. Druga hipo-
teza zaklada, ze dziennikarze konkurencyjnej
gazety ,,Nowiny” dziatali zgodnie z rolg obser-
watora. Trzecia dotyczy dzialain PR wedle mo-

17 E. Gellner, Postmodernizm, rozum i religia, Warszawa 1997, s. 11, 37,99, 105 i n.

18 1. Kotakowski, Czy diabet..., s. 11.

19 J.G. Blumler, M. Gurevitch, The Crisis of Public Communication, London-New York 2006, s. 65.
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delu komunikowania asymetrycznego, jakie
byly prowadzone przez Urzad Miasta Rzeszo-
wa pod kierownictwem ubiegajacego si¢ 0 wy-
bér na trzecig kadencj¢ prezydenta miasta Ta-
deusza Ferenca.

Dziatania dziennikarskie dajg si¢ odczytaé
z archiwalnych wydan obu gazet. O dziataniach
Urzedu Miasta wiadomo niewiele — tyle, ile na-
pisaly obie gazety oraz wydanie specjalne lo-
kalnego miesigcznika ,Echo Rzeszowa”
z 18 listopada 2010 r., czyli na trzy dni przed
wyborami.

Dzienniki regionalne zastuguja na zaintere-
sowanie z tego powodu, Ze W segmencie prasy
codziennej nalezg do najbardziej poczytnych
na obszarze swego rozpowszechniania. Liczby
umieszczone w tabeli 2 wskazuja, jaki odsetek
reprezentatywnej proby mieszkaricow woje-
wodztwa podkarpackiego odwiedzanych w do-
mach przez ankieteréw deklarowal czytanie lub
przegladanie danego tytulu prasowego co naj-
mniej raz w tygodniu.

Tabela 2. Czytelnictwo prasy codziennej
w wojew6dztwie podkarpackim
w okresie od lipca do grudnia 2010 r.

Tytul Udzial oséb
deklarujacych czytelnictwo
~Nowiny” 22,31
,,Fakt” 11,84
»Super Nowosci” 11,13
,,Gazeta Wyborcza” 8,84
»Super Express” 6,19
-Rzeczpospolita” 3,40

Zrédio: Polskie Badania Czytelnictwa, ,Press”
2011, nr 3, s. 86.

Dwa dzienniki wybrane do analizy réznig
si¢ forma wlasnosci. ,,Nowiny” sa jednym
z dziewieciu tytuléw grupy wydawniczej Me-
dia Regionalne, stanowigcej wiasnos¢ brytyj-
skiego funduszu inwestycyjnego Mecom. ,,Su-
per Nowosci” nalezg do niewielkiej i malejace;j

grupy gazet regionalnych wydawanych przez
matle lokalne spétki. Oba dzienniki majg format
tabloidu, a ich objeto$¢ w badanym okresie wy-
nosita od 24 do 32 stron od poniedziatku do
czwartku oraz od 32 do 40 stron w wydaniach
weekendowych.

Tabela 3. Wyniki sprzedazy badanych
dziennikéw w 2009 i 2010 r.

Réznica
tul 2009 2010
Tytu (w proc.)
~Nowiny” 30843 | 28432 -17,82
»Super Nowosci” | 17 288 13 467 -22,1

Zrédto: Komunikat Zarzgdu Zwigzku Kontroli
Dystrybucji Prasy o wysokosci naktadow i dystrybucji
tytutow kontrolowanych przez ZDKP w 2010 roku,
http://joomla.zkdp.pl/images/Komunikat_2010.pdf;
Komunikat Zarzqdu Zwigzku Kontroli Dystrybucji
Prasy o wysokosci naktadow i dystrybucji tytutow
kontrolowanych przez ZDKP w 2009 roku, http://jo-
omla.zkdp.pl/images/komunikat_2009.pdf [dostep:
30.01.2013].

W wyborach prezydenta Rzeszowa w 2010 .
wyborcy mogli glosowac na jednego sposrod
pieciu kandydatéw. Na korpus badawczy zto-
zyly si¢ wszystkie materiaty dziennikarskie (po-
za platnymi ogloszeniami) dotyczace dwoéch
gléwnych pretendentéw do stanowiska prezy-
denta miasta — dotychczasowego prezydenta
Tadeusza Ferenca oraz kandydata PiS Jerzego
Cyprysia — oraz wyborczych dziatai redakcji,
opublikowane w okresie 11 tygodni od 3 wrze-
$nia do 21 listopada 2010 r., czyli do dnia
pierwszej tury wyboréw. Zwycigstwo w pierw-
szej turze odniést Tadeusz Ferenc, uzyskujac
53,25 proc. gltoséw. Na drugim miejscu znalazt
si¢ Jerzy Cyprys (34,86 proc.), natomiast trzej
pozostali kandydaci osiagneli wyraZnie stabsze
wyniki (odpowiednio: 7,59, 2,77 i1 1,53 proc.).

Metoda badania byla analiza zawartosci.
Jednostke analizy stanowila pojedyncza publi-
kacja. Pytania badawcze dotyczyty przedstawio-
nych w tabeli 1 dziennikarskich rél spotecznych,



w jakich wystgpili autorzy publikacji. Wstep-
nym zamiarem byto przypisanie kazdej publi-
kacji wypetniania tylko jednej roli. Ilosciowe
wyliczenie przypadkéw wypelniania dzienni-
karskich 16l spotecznych zostalo uzupetnione
o jakosciowg analiz¢ najbardziej istotnych tre-
$ci publikacji.

Wyniki analizy

W okresie objetym analizg ukazalo si¢ 56 nu-
meréw obu dziennikéw. Giéwnych kandyda-
téw oraz wyborczych dziatari redakcji dotyczy-
to 95 tekstéw, na co zlozyly si¢ 73 publikacje
»super Nowosci” (Srednio 6,6 w tygodniu)
oraz 22 publikacje ,,Nowin” (Srednio 2 w tygo-
dniu). Proporcje liczbowg badanych publikacji
obu gazet przedstawia wykres 1, wskazujacy na
wyraznie wigkszg aktywnos¢ wyborczg ,,Super
Nowosci”.

Szczegblowe wyniki analizy zawiera tabe-
la 4. Kazdej publikacji przypisano tylko jedng
role spoteczng oraz niemal kazdej — zwigzek
z tylko jednym kandydatem. Jedyny klopot
sprawito zakwalifikowanie sondy, w ktdrej na
pytania redakcji ,,Nowin” odpowiadali wszy-
scy kandydaci na prezydenta miasta (Mdj po-

Wojciech Furman

|:| ,»,Super Nowosci” 73

- ,Nowiny” 22
Wykres 1. Liczba badanych publikacji
obu gazet

Zrédto: Opracowanie wiasne.

kacje zostaly zakwalifikowane jako wypelnia-
nie roli rozjemcy oraz przypisane obu gléw-
nym kandydatom. Z tego powodu suma publi-
kacji ,,Nowin” w tabeli 4 wynosi 24 (a nie 22),
a suma udzialéw procentowych przekracza sto.
Nie bylo tego ktopotu w przypadku wykresu 1
oraz 2, na ktérych nie wprowadzono podzialu
miedzy kandydatow.

Tabela 4. Role spoteczne dziennikarzy ,,Nowin” i ,,Super Nowosci” z wyréznieniem

obu kandydatéw
,»Nowiny” ,»Super Nowosci”

Rola spoteczna Tadeusz Ferenc Jerzy Cyprys Tadeusz Ferenc Jerzy Cyprys

liczba W proc. liczba w proc. | liczba | wproc. | liczba |w proc.
Sprawozdawca 12 52,2 2 8,7 - - - -
Rzecznik 1 4,3 - - 71 97,3 2 2,7
Rozjemca 4 17,4 4 17,4 - - - -
Dyskutant - - - - - - - -
Moderator 1 4,3 - - - - -
Lacznie 18 78,2 6 26,1 71 97,3 2 2,7

Zr6dto: Opracowanie wiasne.

myst na Rzeszow, 5-7 X1) oraz oméwienie wy-
nikéw tej sondy w tym samym numerze (Jak
rozwiqzac problemy Rzeszowa). Obie te publi-

Rozklad dziennikarskich rél spotecznych ry-
suje si¢ bardzo wyraZznie. ,,Super Nowosci” wy-
pehiaty tylko role rzecznika, a w przypadku
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,»Nowin” repertuar rél byt bardziej zréznicowa-
ny: najczesciej sprawozdawca, rzadko rozjemca,
wyjatkowo rzecznik i moderator. Zadna z bada-
nych gazet nie wystapita w roli dyskutanta.
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Zrédto: Opracowanie wiasne.

Tresé publikacji ,,Super Nowosci”

Pod wzgledem tresci publikacje ,,Super Nowo-
$ci” dzielg si¢ na cztery grupy, co przedstawia
tabela 5. Krytyka urzedujacego prezydenta, do-

kacjach ,,Super Nowosci” wystapily jako
rzecznik konkurujgcego z Ferencem Jerzego
Cyprysia.

Najliczniejszg grupe stanowily materialy
krytykujace urzgdujacego prezydenta. Dzienni-
karze ,,Super Nowosci” spelniali w nich role
antyrzecznika Tadeusza Ferenca. Mial on by¢
stary, schorowany i wypalony (70-letni Ferenc
powinien przegra¢ wybory, 18 XI), ponadto
skorumpowany (Urzednicy zawalili, Podkul-
skiemu zatatwili, 3-5 IX) i nieudolny (Fatalne
pomysty Ferenca, 12 XI). Nie tylko oszukiwat
mieszkaricOw (Prezydent Ferenc nas oszukat,
8 X1), lecz wrecz szkodzit miastu (Tadeusz Fe-
renc stracit 60 milionow na obwodnice, 5 X1).
Zdarzaly si¢ zarzuty kuriozalne (Komisja Sled-
cza w sprawie powigzan Ferenca i Podkulskie-
go, 12-14 XI) — powotanie takiej komisji mia-
1o by¢ oficjalnie zgloszone przez niezarejestro-
wany komitet wyborczy o nazwie ,Dziadek
musi odejs¢”.

Druga, cho¢ wyraznie mniej liczna grupa
publikacji dotyczy préb powotania opartych
na redakcji ,,Super Nowosci” kilku komitetéw
wyborczych o réznych nazwach oraz programu
komitetu wyborczego ,,Rzeszéw lepszy o 100 pro-
cent”. Zaczelo sie od informacji, ze czytelnik
»uper Nowosci” zglosit do zarejestrowania

Tabela 5. Dziennikarze ,,Super Nowosci” jako rzecznicy

Temat Liczba | W proc.
Krytyka dzialai prezydenta Tadeusza Ferenca 54 74,0
Préby powotania komitetéw wyborczych i program komitetu wyborczego ,,Rzeszé6w
lepszy o 100 procent” 10 13,7
Wyniki przedwyborczego sondazu internetowego 7 9,6
Program i sylwetka Jerzego Cyprysia 2 2,7
Lacznie 73 100,0

Zr6dio: Opracowanie wiasne.

niesienia o powolaniu konkurujacego z nim ko-
mitetu wyborczego oraz tendencyjne sondaze
przedwyborcze zostaly potraktowane jako wy-
pelnienie roli rzecznika lub doktadniej — anty-
rzecznika Tadeusza Ferenca. W dwéch publi-

komitet wyborczy ,,Dziadek Ferenc musi ode-
j$¢”, lecz sedzia odmowit rejestracji (Czy Fe-
renc ma swoich ludzi w biurze wyborczym?
Podejrzane decyzje urzednikéw z komisji wy-
borczej w Rzeszowie, 7 X). Potem byly kolejne




proby, w tym komitet o nazwie ,,Przychodzi
Rysiek do Tadka”; skoriczylo si¢ na zarejestro-
waniu komitetu ,,Rzeszéw lepszy o 100 pro-
cent”. Miat to by¢ spoteczny komitet mieszkan-
cOw miasta, a pomyst jego powotania miat po-
wsta¢ w Srodowisku rzeszowskich dziennika-
rzy (Juz caly Rzeszow dyskutuje o programie
komitetu wyborczego rzeszowskich dziennika-
rzy, 8 XI). Cala dwudziestka kandydatéw tego
komitetu sktadata si¢ z pracownikéw i wspot-
pracownikéw ,,Super Nowosci” oraz cztonkéw
ich rodzin. Wyjasnienie ,,Nowin”, ze komitet
nie reprezentuje rzeszowskich dziennikarzy,
a dziennikarze tej gazety nie taczg dziennikar-
stwa z czynnym zaangazowaniem w polityke,
zostalo wykpione przez ,,Super Nowosci” (Wy-
dawca Nowin boi si¢ spotecznie zaangazowa-
nych dziennikarzy, 12-14 XI), a w kolejnych
tekstach ,,Super Nowosci” komitet byt okresla-
ny skromniej jako zatozony przez rzeszow-
skich dziennikarzy.

Trzecia grupa publikacji to kolejne sondaze
przedwyborcze prowadzone przez redakcje
»duper Nowosci” wsréd internautéw, a zatem
o bardzo ograniczonej wiarygodnosci. Wska-
zywaly one niezmiennie na zwyciestwo Jerze-
go Cyprysia, a Tadeusz Ferenc figurowal za-
wsze na drugim miejscu.

Czwartg grup¢ stanowily dwa materiaty po-
lecajace rzeczywistego konkurenta Tadeusza
Ferenca, jakie ukazaly si¢ w ostatnim przedwy-
borczym numerze ,,Super Nowosci” (Jerzy Cy-
prys — cztowiek z charyzmg; Jerzy Cyprys chce
dla Rzeszowa zmian na lepsze, 19-21 XI).

Tresé publikacji ,,Nowin”

Liczba analizowanych publikacji ,,Nowin” by-
fa ponad trzykrotnie mniejsza (22 pozycje),
lecz bardziej urozmaicona. Ponad potowe
z nich stanowily sprawozdania, ktérych auto-
rzy spehnili role obserwatora. Zakwalifikowano
tak wszystkie materialy dziennikarskie doty-
czace dziatari obu gléwnych kandydatéw, ktére
nie spelnialy kryteriéw perswazji lub dyskusji.

Wojciech Furman

Sprawozdania wyraZznie czesciej dotyczyty
urzgdujacego prezydenta niz jego rywala. Zali-
czono do nich réwniez trzy publikacje bezpo-
Srednio wigzace si¢ z wyborami. Dwie z nich
byly informacjami o tym, ze dziennikarz ,,Su-
per Nowosci” nie wykonatl podjetego w trybie
wyborczym wyroku sadu nakazujacego prze-
prosi¢ Tadeusza Ferenca za podanie niepraw-
dziwej informacji: miasto nie tylko nie stracito
60 mln z} na budowe obwodnicy, lecz zyskalo
na ten cel dodatkowe 4 mln zt (Dziennikarz Su-
per Nowosci nie przeprosit prezydenta Feren-
ca, 17 XI; Dziennikarz Super Nowosci nadal
nie przeprosit prezydenta Ferenca, 19-21 XI).
Jako sprawozdanie zostalo tez potraktowane
oswiadczenie redakcji, ze dziennikarze ,,No-
win” nie lacza obowiazkéw dziennikarskich
7 zaangazowaniem w polityke.

Przypadkéw perswazji i dyskusji bylo
o wiele mniej. Wobec kazdego z gltéwnych
rywali gazeta czterokrotnie wystgpita w roli
rozjemcy, publikujagc sond¢ lub wywiad
z kandydatem oraz radnymi z r6znych ugru-
powan. Poza tym tylko raz w przypadku Ta-
deusza Ferenca pojawila si¢ moderowana
przez redakcj¢ dyskusja (Trzecia kadencja
dla Ferenca?, 8 1X), gdzie rozwazano zalety
i wady kandydata. Takze jeden raz gazeta wy-
stapila jako antyrzecznik urzedujacego prezy-
denta, krytykujac wysokie ceny biletéw ko-
munikacji miejskiej (Mamy najdrozsze sie-
ciowki w Polsce, 21 X).

Dziatania Urzedu Miasta

Najmniej znane sa dzialania urzgdujacego pre-
zydenta miasta i jego komitetu wyborczego.
Reakcjg Urzedu Miasta Rzeszowa na bezcere-
monialng krytyke prezydenta byto odmawianie
udzielania informacji dziennikarzom ,,Super
Nowosci”. Wiadomo o tym z dwéch materia-
16w ,,Super Nowosci” (Ferenc prowadza cen-
zure, 26 X; Cenzura w Urzedzie Miasta osig-
gneta apogeum, § XI). W drugim z tych teks-
tow przytoczono wypowiedZ rzecznika praso-
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wego Urzedu Miasta: Atakujecie prezydenta,
wigc nie odpowiem na wasze pytania.

Kolejng reakcjg Urzedu bylo opublikowa-
nie 20 000 ulotek z wyrokiem sadu z 10 listo-
pada 2010 r. nakazujacym dziennikarzowi ,,Su-
per Nowosci” przeprosi¢ urzedujagcego prezy-
denta. Ulotki te trafity do skrzynek pocztowych
mieszkaricow Rzeszowa. Tam tez znalazlo si¢
specjalne wydanie lokalnego miesigcznika
,Echo Rzeszowa” z data 18 XI, stanowiace
faktycznie ulotke reklamowa komitetu wybor-
czego ,,Rozwéj Rzeszowa” oraz Tadeusza Fe-
renca. Znalazlo si¢ tam réwniez kilka tekstow,
ktérych reprezentatywng probg stanowi poniz-
sze zdanie: ,,Nie mam najmniejszego zamiaru
wymienia¢ ani tytutéw skundlonej gadzinéwki,
ani godnosci tegoz medialnego kreatora i jego
pretorian, gdyz nie zamierzam niczym zafajdac
$Swiadomie taméw tego wydania”.

Whioski

Wszystkie publikacje ,,Super Nowosci” zawie-
ralty badZ krytyke urzedujacego prezydenta,
badZ tez polecaly wyborcom jego gléwnego
konkurenta oraz wiasnych kandydatéw. Zda-
niem tej gazety ubiegajacy si¢ 0 ponowny wy-
boér prezydent nie zrobit dla miasta niczego do-
brego, a tylko szkodzil. Takie dzialania nalezy
jednoznacznie zakwalifikowaé jako wypetnia-
nie roli stronniczego uczestnika. Jakos¢ dziatan
dziennikarskich nie byta wysoka, skoro wiele
zarzutéw okazalo si¢ mato eleganckich (wyty-
kanie wieku kandydata), mocno watpliwych
(zapowiedZ powotania komisji Sledczej) lub
nieprawdziwych (o czym Swiadczyl wyrok sa-
du). Pierwsza hipoteza zostala zatem potwier-
dzona.

Tabela 1 wskazuje, ze z perspektywy teorii
konfliktu zaréwno dziennikarz w roli uczestni-
ka, jak i specjalista PR dzialajacy zgodnie
z modelem komunikowania asymetrycznego
stosujg perswazje, opierajac si¢ na rzetelnie
przedstawionych informacjach, wybranych
i ulozonych w narracj¢ wedle pewnego party-

kularnego interesu. Analiza wykazala, ze czgs¢
publikacji ,,Super Nowosci” nie miata rzetel-
nych podstaw, co zbliza je do modelu rozgtosu
PR, a oddala od dziennikarstwa.

»Nowiny” prowadzily zréwnowazong poli-
tyke, wystepujac w rolach sprawozdawcy, roz-
jemcy, rzecznika i moderatora. Wprawdzie naj-
wigcej publikacji dotyczyto urze¢dujacego pre-
zydenta, lecz ta przewaga mogta wynikaé ze
sprawowane]j przezeri funkcji. Gazeta zamie-
Scita wywiady ze wszystkimi kandydatami.
Wskazywano na dorobek Tadeusza Ferenca
i uzyskiwane przez niego nagrody, lecz pisano
tez o wadach (wysokie ceny biletéw komunika-
cji miejskiej, brak inwestycji, arbitralnie podej-
mowane decyzje). Po niekorzystnym dla ,,Su-
per Nowosci” wyroku sadu ,,Nowiny” dwu-
krotnie poinformowaly o tym wyroku, czego
nie zrobily ,,Super Nowosci”. ,,Nowiny” spel-
nity role bezstronnego, lecz nie neutralnego ob-
serwatora, co potwierdza drugg hipotezg.

Najmniej wiadomo o dziataniach Urzedu
Miasta, ktére byly wyjatkowo nieporadne.
Urzad sprawial wrazenie zaskoczonego zmaso-
wang krytyka ,.Super Nowosci”. W sytuacji
kryzysowej badZ wcale nie reagowal, badz tez
tamal prawo, odmawiajac gazecie udzielania
informacji i przyznajac w ten sposéb, jak dot-
kliwa okazatla si¢ krytyka. Liczne nieprawdzi-
we zarzuty nie spotykaly si¢ z odpowiedzig.
Tylko w jednym przypadku sprawe¢ skierowano
do sadu, cho¢ wyrok nie zostal wyegzekwowa-
ny. Posrednia odpowiedZ Urzgdu na krytyke
zostata zawarta w specjalnym wydaniu ,,Echa
Rzeszowa”, lecz byla na zenujacym poziomie.
Krétko moéwigc — raczej zabraklo dziataii PR.
Nie ma jednak dostatecznych podstaw do zwe-
ryfikowania trzeciej hipotezy.

Réznice rdl spotecznych petnionych przez
dziennikarzy ,.Nowin” i ,,Super Nowosci”
wskazuja na dwa odmienne sposoby obecnosci
gazety na rynku: bardziej zréwnowazony, prze-
mawiajacy do rozwagi odbiorcéw, oraz bar-
dziej agresywny, trafiajacy do czytelnikéw



uwazajacych si¢ za pokrzywdzonych. Oba te
sposoby wydajg si¢ by¢ skuteczne, skoro w cig-
gu kolejnych dwoéch lat (2011, 2012) udziat
o0s6b deklarujacych czytelnictwo kazdego
z dziennikéw nie uleglt wigkszej zmianie.

Wojciech Furman

W publikacjach obu gazet zabrakto wypel-
niania roli spolecznej dyskutanta. By¢é moze nie
sprzyjata temu atmosfera kampanii wyborczej,
w ktorej wskazane jest jasne okreslanie stano-
wisk, a nie mnozenie watpliwosci.
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souper Nowosci” przeciwko prezydentowi Rzeszowa
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Observer, Participant or Public Relations Specialist?
“Super Nowosci” against the Mayor of Rzeszow
in Autumn 2010

Wojciech Furman

SEOWA KLUCZOWE
bezstronny obserwator, stronniczy uczestnik, public relations, obiektywizm, funkcjona-
lizm, teoria konfliktu, role spoteczne dziennikarzy

KEY WORDS
impartial observer, partial participant, public relations, objectivity, functionalism, conflict
theory, social roles of journalists

STRESZCZENIE

Celem artykutlu jest wskazanie r6znic migdzy rolami spotecznymi dziennikarza jako bez-
stronnego obserwatora, stronniczego uczestnika oraz specjalisty public relations. Dokona-
no tego na podstawie analizy pojecia obiektywizmu oraz spojrzenia na komunikowanie
z perspektywy funkcjonalnej, funkcjonalno-strukturalnej oraz teorii konfliktu. Réznice te
zostaly przedstawione w postaci pigciu rél spotecznych dziennikarzy i czterech modeli PR,
zebranych w jednej tabeli. Role spoteczne dziennikarzy poddano weryfikacji metodg ana-
lizy zawartosci dwoch regionalnych dziennikéw z okresu kampanii wyborczej do samorza-
du terytorialnego.

ABSTRACT

The aim of the article is presenting the differences in the social roles of a journalist as an
impartial observer, a partial participant and a public relations specialist. These differences
were based on an analysis of the term objectivity and viewed communication from three
perspectives: functional, functional-structural and conflict theory. The differences were
presented in the form of five social roles of journalists and four models of public relations,
collected in one table. The social roles of journalists were verified by means of the content
analysis method, employed to two Polish regional dailies from the period of the local election
campaign.
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Alicja Jaskiernia

uropa jest postrzegana jako mozaika roz-
Enorodnos’ci kulturowej i kreatywnosci,
ktére to cechy podkreslano juz w pierwszej dy-
rektywie dotyczacej rozwoju wspdlnotowego
rynku telewizyjnego z 1989 r. o ,, Telewizji bez
granic”’!. W dyrektywie, zwanej nie bez racji
»Kamieniem wegielnym wspélnotowej polityki
audiowizualnej”, uznano kluczowg rolg telewi-
zji w odzwierciedlaniu bogactwa kultury euro-
pejskiej w jej réznorodnosci, a zarazem przy-
czynianiu si¢ do promowania dziedzictwa kul-
turowego Europy. Juz w raporcie Parlamentu
Europejskiego z 1982 r. wskazywano na role
europejskich mediéw w budowie tozsamosci
europejskiej?.

Priorytetem dla twérc6w wspomnianej dy-
rektywy bylo stworzenie jak najlepszych wa-
runkéw dla budowy europejskiego rynku tele-
wizyjnego poprzez swobodny przeplyw trans-
granicznych ustug telewizyjnych, chociaz waz-

ne byly takze kwestie zwigzane z rozwojem
kultury europejskiej i zachowaniem dziedzic-
twa kulturowego Europy?. Ksztattowanie unij-
nej polityki medialnej odbywa si¢ bowiem od
poczatku w cieniu sporéw wokoét osiggania ce-
16w ekonomicznych, politycznych i kultural-
nych, w obliczu konkurencji z produkcjg ame-
rykanska, a takze koniecznosci pogodzenia in-
tereséw kulturalnych krajéw cztonkowskich®.
U podstaw tejze polityki lezalo zalozenie, ze
silny europejski przemyst medialny moze staé
si¢ tamg dla produkcji ,,made in USA”, co po-
zwoli na zmniejszenie deficytu handlowego
w wymianie programéw telewizyjnych®. Ry-
nek i kultura mialy si¢ wspiera¢ wzajemnie, bu-
dujac przy okazji tozsamos¢ europe;jska®.
Obecnie europejski sektor audiowizualny,
traktowany jako wazny element strategii wzmac-
niania innowacyjnosci europejskiej gospodarki’,
stale si¢ rozwija. Z danych Europejskiego

! Dyrektywa Rady z dnia 3 paZdziernika 1989 r. (89/552/EWG) w sprawie koordynacji niektérych przepiséw
ustawowych, wykonawczych i administracyjnych Paristw Czlonkowskich dotyczacych wykonywania telewizyjnej
dziatalnosci transmisyjnej zmieniona dyrektywa 97/36/WE Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 30 czerwca
1997 1., ,,Dziennik Urzedowy Unii Europejskiej” (dalej: Dz.U. UE) L 298, 17.10.1989; L 202, 30.07.1997.

2 Report on Radio and Television Broadcasting in the European Community, rapporteur W. Hahn. Doc.
1-1013/81, http://aei.pitt.edu/3120/1/3120.pdf [dostep: 11.11.2012].

3 C. Mik, Media masowe w europejskim prawie wspélnotowym, Torun 1999, s. 241.

4 Zob. E. Stasiak-Jazukiewicz, M. Jas-Koziarkiewicz, Polityka medialna w Unii Europejskiej, Warszawa 2011.

5 K. Williams, Media w Europie, Warszawa 2008, s. 165.

6 F. Golembski, Kulturowe aspekty integracji europejskiej, Warszawa 2008.



Obserwatorium Audiowizualnego wynika, ze
w grudniu 2010 r. dziatato 7622 kanaléw tele-
wizyjnych — o ponad jedng czwartg wigcej niz
w latach 2006-20088. Obrazuje to dynamike
europejskiego  sektora audiowizualnego.
W obliczu rewolucji technologicznej, oferuja-
cej coraz wigcej mozliwosci upowszechniania
programéw, wyzwaniem dla polityki medialnej
Wspdlnoty jest zapewnienie szczegdlnego sta-
tusu programom europejskim w telewizyjnej
ofercie krajow cztonkowskich UE, co nadal jest
jednym z gtéwnych celéw unijnej polityki me-
dialnej®. Cel ten jest wyraznie widoczny za-
réwno w dyrektywie z 1989 r. o ,, Telewizji bez
granic”, jak i w dyrektywie o audiowizualnych
ustugach medialnych z 2010 r. (zwanej dalej
DAUM)'?,

Promocja produkcji europejskiej poprzez
zobowiazanie nadawcéw telewizyjnych do
emisji okreslonych w dyrektywie wigkszoscio-
wych ,kwot europejskich” ma wspiera¢ euro-
pejskich producentéw w rywalizacji z konku-
rencja spoza Europy, gtéwnie ze Stanéw Zjed-
noczonych, dla ktérych rynek europejski pozo-
staje najwigkszym odbiorcg programoéw telewi-
zyjnych oraz filméw kinowych!!. Kompromis

Alicja Jaskiernia

ustalony w trakcie prac nad dyrektywa o ,,Tele-
wizji bez granic” migdzy zwolennikami wolne-
go rynku a forsujacymi bardziej rygorystyczne
podejscie do kwestii ,.kwot europejskich” ze
strony Parlamentu Europejskiego oraz przed-
stawicieli Francji, okazat si¢ — jak twierdza nie-
ktérzy — zwyciestwem zwolennikéw liberaliza-
cji rynku telewizyjnego'2. W 2007 r. dokonano
kompleksowej nowelizacji dyrektywy z 1989 r.
o ,,Telewizji bez granic”, gtéwnie z powodu
koniecznosci uwzglednienia rozwoju technolo-
gicznego, zwigkszenia konkurencyjnosci euro-
pejskiego sektora audiowizualnego'3, poprzez
dalsze stymulowanie produkcji filmowe;j i tele-
wizyjnej, co stanowi ,,serce” unijnej polityki
audiowizualnej'*. Dyrektywa zobowiazuje
wiec panstwa cztonkowskie do promocji pro-
dukcji europejskiej i niezaleznej oraz wspiera-
nia dostgpu do audiowizualnych utworéw euro-
pejskich. Przepisy te z racji swojego charakte-
ru majg ,,w powaznym zakresie natur¢ protek-
cjonistyczng”!>. Kwoty, ktére sa narzedziem
obligujagcym do promowania kultury'®, maja na
celu nie tylko ochron¢ kultury europejskiej,
lecz zmierzaja takze do ,,ochrony pluralizmu
pogladéw i idei” na rynku europejskim, aby nie

7Zob. A. Jaskiernia, Polityka medialna Unii Europejskiej jako czynnik ksztattowania europejskiego tadu demo-
kratycznego, [w:] Strategie rozwoju Unii Europejskiej, red. nauk. J. Adamowski, K.A. Wojtaszczyk, Warszawa
2010, s. 79-80.

8 W 2008 1. byto na rynku 6067 kanatéw, w tym 3126 lokalnych. Zob. Sprawozdanie Komisji dla Parlamentu
Europejskiego, Rady, Europejskiego Komitetu Ekonomiczno-Spotecznego i Komitetu Regiondw. Pierwsze sprawo-
zdanie w sprawie stosowania art. 13, 16 i 17 dyrektywy 2010/13/UE w latach 2009-2010. Promowanie utworow eu-
ropejskich w unijnych audiowizualnych ustugach medialnych dostgpnych w statym programie i na zqdanie, Brukse-
la, 24.09.2012, COM(2012) 522 final, s. 8, http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=COM:2012:
0522:FIN:PL [dostep: 11.11.2012].

° C. Mik, Media..., s. 241.

10 Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady 2010/13/UE z dnia 10 marca 2010 r. w sprawie koordynacji
niektdrych przepiséw ustawowych, wykonawczych i administracyjnych panstw cztonkowskich dotyczacych swiad-
czenia audiowizualnych ustug medialnych (dyrektywa o audiowizualnych ustugach medialnych), wersja ujednoli-
cona, DZ.U. UE L 91/1, 15.04.2010.

1D K. Thussu, International Communication. Continuity and Change, London 2006, s. 153.

12 K. Williams, Media..., s. 157.

13 W. Kotodziejezyk, P. Stepka, ,,Stare” i ,,nowe media”. Dyrektywa ,,O audiowizualnych ustugach medial-
nych” jako proba odpowiedzi na wyzwania rynkowe i technologiczne, ,,Studia Medioznawcze” 2008, nr 1, s. 18.

14 Presenting the new Audiovisual Media Services without frontiers Directive: Frequently asked questions,
http://europa.eu/rapid/press-release_ MEMO-07-206_en.htm [dostgp: 11.11.2012].

15 C. Mik, Media..., s. 241.

16 E. Stasiak-Jazukiewicz, M. Jas-Koziarkiewicz, Polityka..., s. 63.
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doszto do ,,ograniczenia wyboru programowe-
go” w warunkach przewagi produkcji naptywa-
jacej z USA,

Panstwa cztonkowskie zostaly zobowigza-
ne do przekazywania Komisji Europejskiej (da-
lej: KE) co dwa lata sprawozdari z wykonania
zobowiazan wynikajacych z art. 16 i 17 (daw-
niej: art. 4 i 5). Poza danymi dotyczacymi
udzialéw produkcji europejskiej i niezaleznej
paristwa czlonkowskie przedstawiajg informa-
cje o powzietych krajowych srodkach w celu
osiggnigcia tych udzialéw oraz powodéw,
w sytuacji kiedy nie zostaly one osiggnigte (art.
16 ust. 3). Nadzér nad wypelnianiem przez
panistwa czlonkowskie zobowigzafi promocji
produkcji europejskiej sprawuje KE, ktéra od
1994 r. opublikowala dziesig¢ komunikatow
(dziewig¢ odnoszacych sie do art. 4 1 5 oraz je-
den z realizacji analogicznych regut zawartych
w art. 16 1 17 oraz 13 znowelizowanej dyrekty-
wy), dotyczacych promowania i wspierania
produkcji europejskiej i niezaleznej przez
nadawcéw telewizyjnych w UE!'S.

Zakres stosowania przepisow
DAUM dotyczacych

promowania produkcji europejskiej
i produkcji niezaleznej

Pojecia kwoty europejskiej i produkcji
niezaleinej oraz reguly stosowania przepisow
art. 16 i 17 dyrektywy

Zasady dotyczace promocji tzw. kwot europej-
skich oraz produkcji niezaleznej obowigzujace
od wejscia w zycie ,, Telewizji bez granic” obli-
gujg panstwa czionkowskie, aby ,,w przypad-
kach gdy jest to mozliwe i za pomocg odpowie-
dnich srodkéw”, dazyly do zapewnienia przez
nadawcéw telewizyjnych przewagi utworéw

I7C. Mik, Media...,s. 271.

europejskich w programach telewizyjnych.
Udziat ten powinien by¢ osiggnigty stopniowo,
przy uwzglednieniu odpowiedzialnosci nadaw-
cow telewizyjnych wobec ich widzow w zakre-
sie informacji, edukacji, kultury i rozrywki (art.
16 ust. 1)!°. Do takiego udzialu nie wlicza sig
czasu na programy informacyjne, sportowe, re-
klamy, gry, teletekst i telezakupy (art. 16 ust. 1).
Tam, gdzie cel protekcyjny nie moze by¢ osig-
gnigty w pelni, nalezy utrzymac stan minimal-
ny nie nizszy niz srednia dla danego paristwa
w 1988 1., a dla Grecji 1 Portugalii w 1990 r.
(art. 16 ust. 2).

Zakres stosowania przepiséw art. 16 1 17
zostal poszerzony w zwigzku z nowq definicja
rozpowszechniania telewizyjnego, ktére obej-
muje obecnie w szczegdlnosci telewizje analo-
gowg i cyfrowa, transmisj¢ strumieniowg na
zywo (live streaming), nadawanie w internecie
(webcasting) oraz sekwencyjne udostgpnianie
audycji (near-video-on-demand) (motyw 27).
Obowiazek promocji dziet europejskich obej-
muje tych nadawcéw telewizyjnych, ktérych
dzialalnos¢ polega na emisji programéw o ma-
sowym przeznaczeniu ,do odbioru przez
znaczng czes¢ ogoétu odbiorcéw”, ktére mogly-
by mie¢ na nich wyrazny wptyw (motyw 21).
Promocja dystrybucji i produkcji europejskiej
i niezaleznej obowigzuje wszystkich nadaw-
cow, o ktéorych mowa w motywie 27, z wyjat-
kiem tych transmisji telewizyjnych, ktére nie sg
czescig sieci krajowych, oraz tych przeznaczo-
nych dla odbiorcéw lokalnych (art. 18).
W zwigzku z tym, ze za audiowizualne ustugi
medialne, niezaleznie od tego, czy jest to przekaz
telewizyjny, czy usluga na zadanie, uznaje si¢
,»ustugi masowego przekazu”, nie obejmujg one
zasadniczo dziatalnosci ,,niekomercyjnej i niesta-
nowigcej konkurencji dla rozpowszechniania

18 Promotion and distribution of EU works and Independent Production (Articles 13, 16 and 17), http://ec.eu-
ropa.eu/avpolicy/reg/tvwf/implementation/promotion/index_en.htm [dostep: 24.02.2013].
19 Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady 2010/13/UE z dnia 10 marca 2010 r.; por. art. 4 i 5 Dyrektywy

Rady z dnia 3 paZdziernika 1989 r. (89/552/EWG).



telewizyjnego”. Wylaczone sa wiec takze
wszelkie prywatne witryny internetowe oraz
rozpowszechnianie utworéw i tresci audiowi-
zualnych przez prywatnych uzytkownikéw
w ramach ,,grup zainteresowan” (motyw 21).

Za utwory europejskie, zgodnie z art. 1 ust. n),
uwaza sie: ,,(i) utwory pochodzace z panistw
czlonkowskich, (ii) utwory, ktére pochodzg z eu-
ropejskich parstw trzecich bedacych stronami
europejskiej Konwencji Rady Europy o telewizji
ponadgranicznej i ktére spelniaja warunki
okreslone w ust. 3; (iii) utwory powstate w ko-
produkcji w ramach uméw dotyczacych sekto-
ra audiowizualnego zawartych miedzy Unig
a paistwami trzecimi i spelniajgce warunki
okreslone w tych umowach”.

Ta dos¢ szeroka definicja pochodzenia
utworu europejskiego jako FEuropean origin
powstala pod wplywem koncepcji przyjetej
w Konwencji Rady Europy o telewizji ponad-
granicznej?’, chociaz w projekcie dyrektywy
o ,,Telewizji bez granic” proponowano przyje-
cie koncepcji Community origin®'. Sama zasa-
da kraju pochodzenia jest uwazana za kluczo-
wa jako konieczny element ,budowy rynku
wewngtrznego” (motyw 33), chociaz nie wy-
klucza to ,,mozliwosci przyjecia przez panstwa
czlonkowskie bardziej szczegétowych definicji
dotyczacych dostawcéw ustug medialnych
podlegajacych ustawodawstwu tych parstw
czlonkowskich, stosownie do przepiséw prawa
unijnego” (motyw 32).

Nadawcy telewizyjni zostali zobowigzani
do przeznaczania co najmniej 10 proc. czasu na
emisj¢ utworéw europejskich niezaleznych od
nadawcy lub finansowania takiej produkcji
w wysokosci co najmniej 10 proc. budzetu
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przeznaczonego na dziatalnos¢ programowa
(art. 17). Do limitu czasu nie mogg by¢ wlicza-
ne wiadomosci, programy sportowe, reklamy,
gry i ustugi teletekstowe oraz telezakupy.
Udziat ten jest osiagany stopniowo, z zastoso-
waniem odpowiednich kryteriéw. Nadawcy
majg tez wspiera¢ tzw. utwory nowe, czyli
nadawane w okresie 5 lat od daty produkcji
(art. 17). Pojecie producenta niezaleznego zde-
finiowane zostalo poprzez trzy giéwne kryte-
ria, jakimi sa: kwestie wilascicielskie firmy pro-
ducenckiej, prawa do wtérnego wykorzystania
audycji oraz udzial (liczba) audycji dostarcza-
nych temu samemu nadawcy (motyw 71). Kra-
je cztonkowskie moga rozszerzy¢ t¢ definicjg,
lecz powinny uwzgledniaé wszystkie powyzsze
kryteria??. Nieprecyzyjnos¢ definicji oraz brak
spdjnosci w przepisach prawnych krajow
czlonkowskich powoduje ustawiczng dyskusje
woko6t tworzenia wilasciwych warunkéw dla
polepszenia konkurencyjnosci europejskiego
sektora producenckiego??.

Obowigzek promocji produkcji europejskiej

i niezaleznej w telewizyjnych ustugach na
Zqdanie

Zapisy dotyczace promocji produkcji europe;j-
skiej 1 niezaleznej w zasadniczym zakresie
w znowelizowanej dyrektywie o audiowizual-
nych ustugach medialnych z 2010 r. pozostaly
bez zmian w stosunku do art. 4 i 5 ,,Telewizji
bez granic”. Dodatkowy przepis art. 13 zobo-
wigzuje pafistwa czionkowskie do promocji
utworéw europejskich w ramach ustug na zada-
nie. Usluga wideo na zadanie (video-on-de-
mand) jest audiowizualng ustugg medialng na
zadanie (motyw 27)**, czyli ustuga medialng

20 Zob. A. Jaskiernia, Rada Europy a problemy mediow masowych, Warszawa 2002, s. 62-70.

21 C. Mik, Media..., s. 267.

22 Revised Guidelines for Monitoring the Application of Articles 16 and 17 of the Audiovisual and Media Servi-
ces (AVMS) Directive, July 2011, Doc CC AVMSD (2011) 2, s. 7, http://ec.europa.eu/avpolicy/ docs/reg/tvwf/eu_works/

guidelines_2011_en.pdf [ dostgp: 11.11.2012].

23 Zob. E. Stasiak-Jazukiewicz, Polityka medialna Unii Europejskiej, Warszawa 2005, s. 65-66.
24 Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady 2010/13/UE z dnia 10 marca 2010 r.; por. art. 4 i 5 Dyrektywy

Rady z dnia 3 paZdziernika 1989 r. (89/552/EWG).
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Swiadczong przez dostawce ustug medialnych,
umozliwiajaca uzytkownikowi odbiér audycji
w wybranym przez niego momencie i na jego
zyczenie na podstawie katalogu audycji przy-
gotowanego przez dostawce ustug medialnych
(art. 1. ust. 1 pkt g). Audiowizualne ustugi me-
dialne na zadanie réznig si¢ charakterem od
przekazu telewizyjnego, w tym zwlaszcza moz-
liwosciami wyboru oraz kontroli, co uzasadnia
ich wezszg regulacje (motyw 58). W stosunku
do tych ustug nie zostaly przyjete zadne mini-
malne progi udziatu, jak w przypadku utworéw
europejskich czy niezaleznych. Dlatego tez
paristwa czlonkowskie majg zapewnic zaledwie
,»W granicach mozliwosci i w stosowny spo-
s6b” promowanie w ustugach na zadanie doste-
pu do produkcji europejskiej, udzialu finanso-
wanego tych ustug w produkcji utworéw euro-
pejskich oraz eksponowanie tych utworéw
w katalogach audycji oferowanych w ustugach
na zadanie (art. 13 ust. 1).

Panistwa cztonkowskie zostaly zobowigza-
ne do przekazywania Komisji Europejskiej co
dwa lata sprawozdari w sprawie wykonania zo-
bowigzan wynikajacych z art. 16 1 17 (art. 16
ust. 3), a z realizacji art. 13 co cztery lata (art.
13 ust. 2). Komisja informuje o nich pozostale
panstwa czlonkowskie, a w swojej opinii moze
uwzglednié osiggnigty postep, szczegdlne uwa-
runkowania dzialalnosci nowych nadawcéw
oraz specyfike rynku telewizyjnego ze wzgledu
na jego zdolnosci produkcyjne oraz potencjat
jezykowy (art. 16 ust. 3).

Zapewnienie realizacji przepisow z art. 13, 16
i 17 przez paristwa cztonkowskie

Panistwa cztonkowskie zostaly zobowigzane
do wdrozenia przepisow do krajowych syste-
méw prawnych, bez okreslania szczegdlo-
wych zalecen. Przepisy te mogg si¢ réznic,
lecz powinny gwarantowaé faktyczne wypel-
nianie obowigzkéw wynikajacych z dyrekty-
wy, a ewentualne wyjatki powinny by¢ ogra-
niczone i wynika¢ z jasno okreslonych przepi-
séw?. Udzialy produkcji europejskiej ponad-
to muszg by¢ osiaggniete przy uwzglednieniu
rzeczywistosci gospodarczej, w zwigzku
z czym konieczny jest progresywny system
osiggania tego celu (motyw 67). Jezeli nie jest
mozliwa realizacja wymogéw wigkszoscio-
wych produkcji europejskiej, to minimalny po-
ziom nie moze by¢ nizszy niz srednia dla dane-
go panistwa w 1988 r. Iub 1990 r. dla Grecji
i Portugalii (art. 16 ust. 2).

Komisja Europejska okreslita sposoby reali-
zacji obowigzku promocji kwot europejskich
w szczegbtowych wytycznych do DAUM?.
W Polsce zapewniajg je przepisy rozporzadzenia
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z 12 lipca
2011 r. w sprawie sposobu prowadzenia przez
nadawcéw ewidencji czasu nadawania audycji
wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim,
audycji europejskich oraz wytworzonych przez
producentéw niezaleznych?’. Inne rozporzadze-
nie przewiduje mozliwo$¢ obnizenia kwot, czyli
ich nizszy udziat w programach?®,

25 Zob. W. Kotodziejczyk, Zestawienie przepiséw prawnych wybranych paristw europejskich stuzqcych imple-
mentacji art. 4 i 5 dyrektywy ,, O telewizji bez granic”, ,,Analiza Biura KRRiT” 2004, nr 2, www.krrit.gov.pl/Da-
ta/Files/_public/pliki/publikacje/analiza2004_02.pdf [dostep: 24.01.2013].

26 Revised Guidelines....

27 Rozporzadzenie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 12 lipca 2011 r. w sprawie sposobu prowadze-

nia przez nadawce ewidencji czasu nadawania audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim, audycji euro-
pejskich i audycji europejskich wytworzonych przez producentéw niezaleznych oraz czasu jej przechowywania,
www.krrit.gov.pl/Data/Files/_public/Portals/0/regulacje-prawne/polska/kontrola-nadawcow/roz110712_ewidencja_
polski.pdf [dostep: 11.11.2012].

28 Rozporzadzenie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 4 listopada 2004 r. w sprawie nizszego udziatu
w programie telewizyjnym audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim i audycji europejskich. Na podsta-
wie art. 15 ust. 4 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz.U. 2001, nr 101, poz. 1114 ze zm.),
www.krrit.gov.pl/Data/Files/_public/Portals/O/regulacje-prawne/polska/kontrola-nadawcow/roz041104_knprog.pdf
[dostep: 11.11.2012].



Realizacja obowigzku promocji
produkcji europejskiej i niezaleznej
przez panstwa czlonkowskie Unii
Europejskiej

Pierwsze sprawozdanie Komisji w sprawie
stosowania art. 13, 16 i 17 dyrektywy
o audiowizualnych ustugach medialnych
We wrzesniu 2012 r. ukazalo si¢ sprawozdanie
KE w sprawie stosowania art. 13, 16 1 17 dy-
rektywy, dotyczacych promocji utworéw euro-
pejskich w ramach ustug na zadanie oraz pro-
mocji utworéw europejskich oraz niezaleznych
produkcji w ustugach telewizyjnych w UE,
obejmujace lata 2009-2010%°, Jest to pierwsze
sprawozdanie Komisji od chwili przyjecia no-
wej dyrektywy o audiowizualnych ustugach
medialnych. Wykorzystane zostaty informacje
pochodzace od parstw cztonkowskich, ktére
byty zobowigzane do ich dostarczenia do gru-
dnia 2011 r., oraz dane z niezaleznego badania
przeprowadzonego w 2012 r.3° Kolejne spra-
wozdania w sprawie stosowania powyzszych
przepiséw przewidziane sg najp6Zniej za dwa
lata w przypadku promocji utworéw europej-
skich (art. 161 17) oraz za cztery lata w stosun-
ku do produkcji niezaleznej (art. 13).
Sprawozdanie to stanowi dziesigte z kolei
opracowanie dotyczace wywigzywania si¢
przez paristwa cztonkowskie z obowigzku rea-
lizacji kwot produkcji europejskiej i niezalez-
nej, poczawszy od 1994 r. Pierwszy Komunikat
Komisji w sprawie wdrozenia przepiséw art. 4
15 dyrektywy ,,Telewizja bez granic” zostal spo-
rzadzony na podstawie danych uzyskanych od
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paristw czlonkowskich z okresu dwdch lat (od
3 pazdziernika 1991 do 31 grudnia 1993 r.)3!.
Zidentyfikowanych zostato wtedy 112 kanatéw
telewizyjnych, z ktérych 105 Komisja wzieta
pod uwage przy sporzadzaniu raportu dla Par-
lamentu Europejskiego i Rady. Tylko dwie
trzecie z nich (70) transmitowalo wymagana
wickszos$¢ programéw europejskich??, a jedy-
nie w czterech krajach kryterium wigkszosci
kwot europejskich z art. 5 spelnity wszystkie
kanaty wzigte pod uwage (w Danii, Holandii,
Irlandii i Portugalii). W pozostalych krajach
tylko niektére kanaty transmitowaly wigcej niz
potowe produkcji europejskich, jak telewizje
naziemne w Wielkiej Brytanii i Francji, lecz nie
wszystkie kablowe (z francuskich tylko jeden)
lub satelitarne brytyjskie (nieliczne). W Niem-
czech i Luksemburgu nadawcy byli blisko po-
zadanego putapu, podczas kiedy Hiszpania,
Grecja i Wlochy poczynily w tym zakresie
,znaczace postepy”?3. Komisja zauwazyta, iz
specyficzna sytuacja nowych nadawcéw, kana-
16w platnej telewizji czy kanatéw skierowa-
nych do mniejszosci etnicznych lub innych
specyficznych grup odbiorcéw, nie pozwala im
na wywigzywanie si¢ w pelni z obowigzku do-
starczania ponad potowy programéw europej-
skich, poniewaz majg one problemy z dotar-
ciem do masowych audytoriow3*.

W dziedzinie produkcji powstalej niezalez-
nie od nadawcéw 68 kanatéw (68,4 proc.)
spetniato kryteria z art. 5, przeznaczajac na nig
minimum 10 proc. czasu nadawania®. Tylko
w czterech krajach nadawcy w petni wywigza-
li si¢ z obowiazkéw (Dania, Francja, Holandia

2 Sprawozdanie Komisji dla Parlamentu Europejskiego, Rady, Europejskiego Komitetu Ekonomiczno-Spotecz-

nego i Komitetu Regionow. Pierwsze sprawozdanie...

30 Badanie dostepne: http://ec.europa.eu/avpolicy/info_centre/library/studies/index_en.htm#promot

11.11.2012].

[dostep:

31 Communication from the Commission to the Council and the European Parliament on the application of Ar-
ticles 4 and 5 of Directive 89/552/EEC Television without frontiers, COM(94)57 final, Brussels, 03.03.1994,
http://european.eu/avpolicy/docs/reg/tvwf/en-works/1994-57-en.pdf [dostgp: 11.11.2012].

32 Tamze, s. 17.
33 Tamze.
34 Tamze, s. 18.
35 Tamze.
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i Niemcy), w pozostalych poziomy te wahaty
si¢ od 5 do 9 proc. Uzyskane z kilku krajéow in-
formacje okazaty si¢ niewystarczajace do sfor-
mulowania zdecydowanej opinii (Belgia, Gre-
cja, Luksemburg, Wielka Brytania). Komisja
uznata, iz w sprawozdaniach krajowych znaj-
duja si¢ istotne luki, brak im przejrzystosci
oraz ujednoliconych metod zbierania danych.
KE nie sporzadzita wiec zbiorczego raportu,
poprzestajagc na ogélnych konkluzjach oraz
przedstawieniu sprawozdaft z krajéw czlon-
kowskich w postaci niezagregowanych da-
nych. Zalecila tez krajom cztonkowskim bar-
dziej rygorystyczne podejscie do wdrazania
art. 4 1 5 w przyszlosci, tak aby docelowo ob-
ja¢ obowigzkami jak najwigksza liczbg¢ kana-
16w potencjalnie zdolnych do promowania
produkcji europejskiej, stymulujac tym samym
jej rozwéj i poszerzajac do niej dostep odbior-
com w Europie®.

W latach 2009-2010 europejski rynek au-
diowizualny cechowala stabilna tendencja do
zwigkszania liczby kanatéw?’, przy czym spa-
data liczba kanaléw zdolnych przyciggnaé
znaczng cze$¢ audytorium, a dotychczasowe
udzialy widowni ,,gtéwnych” kanaléw kurczg
sie?8. To poglebiajace sie rozdrobnienie dosie-
ga w pierwszej kolejnosci duze rynki telewizyj-
ne, takie jak brytyjski, niemiecki, francuski,
wiloski czy hiszpaniski. W sprawozdaniach
z okresu 2009-2010 uwzglednionych zostato
wigc tylko 2045 kanaléw z ponad 7000 (21,8

36 Tamze, s. 20.

proc. wiecej niz w 2008 r.) i tylko one podlega-
ly weryfikacji pod wzgledem zawartosci utwo-
réw europejskich. Pozostate to bardzo mate ka-
naly (o udziale w widowni ponizej 0,3 proc.)
lub kanaty zwolnione z obowigzku sprawo-
zdawczego®. Szczegétowe warunki takich
zwolniefi okreslaja wytyczne do DAUM®. Ko-
misja odnotowata pozytywng tendencj¢ w sku-
tecznosci monitorowania rynkéw telewizyj-
nych przez paristwa cztonkowskie i ich krajowe
regulatory w zakresie zbierania danych do
sprawozdan®!.

Produkcja europejska w ustugach telewizyjnych
w paiistwach czionkowskich UE

Z omawianego sprawozdania Komisji obejmu-
jacego lata 2009-2010 wynika, ze zdecydowana
wiekszo$¢ panistw cztonkowskich wywiazuje si¢
z obowiazku promocji utworéw europejskich,
aczkolwiek ,kwoty” majg charakter giéwnie
krajowy*?. Udzial czasu emisji poswigconego na
produkcje europejska wynidst w 2010 1. 64,3 proc.
w stosunku do 63,8 proc. w 2009 r., czyli
nastapit wzrost o 0,5 proc. Oznacza to wpraw-
dzie realizacje z nawigzka art. 16 dyrektywy,
lecz zaledwie 8,1 proc. z tej produkcji pochodzi-
fo spoza rynku krajowego oraz jednoczesnie
kraju europejskiego. Komisja zwraca tez uwage
na fakt, ze trzy kraje cztonkowskie nie zdotaty
osiggng¢ obligatoryjnego wiekszosciowego po-
ziomu emisji utworéw europejskich (Irlandia,
Stowenia i Wielka Brytania)*.

31 Sprawozdanie Komisji dla Parlamentu Europejskiego, Rady, Europejskiego Komitetu Ekonomiczno-Spotecz-

nego i Komitetu Regiondw. Pierwsze sprawozdanie..., s. 8.

38 Tamze.

3 Commission Staff Working Document. Promotion of European Works in EU Scheduled and on demand Au-

diovisual Media Services on the Application of Article 13 of Directive 2010/13/EU for the period 2009-2010 Ac-
companying the document First Report on the Application of Articles 13, 16 and 17 of Directive 2010/13/EU for the
period 2009-2010, http://eurlex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=SWD:2012:0269:FIN:EN:PDF, s. 5 [do-
step: 11.11.2012].

40 Revisited Guidelines...

41 Sprawozdanie Komisji dla Parlamentu Europejskiego, Rady, Europejskiego Komitetu Ekonomiczno-Spotecz-
nego i Komitetu Regiondw. Pierwsze sprawozdanie..., s. 8.

42 Promotion and distribution of EU...

43 Tamze, s. 1.



Pomimo wskazanego powyzej niewielkiego
wzrostu utworéw europejskich w okresie
2009-2010 r., we wszystkich zgloszonych ka-
natach w UE-27%4, udziat ten byt nizszy niz sre-
dnia w okresie 2007-2010 (wzrost o 1,7 proc.).
Jednakze zwyzkowa tendencja obecnosci euro-
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pejskich utworéw w telewizyjnych programach
krajéw Unii jest faktem (tabela 1). Po widocz-
nym ponad trzyprocentowym Srednim spadku
w pierwszej potowie dekady XXI w., ponownie
zanotowano wzrost do korica dekady (z wyjat-
kiem 2007 r., kiedy nastgpil spadek o ponad

Tabela 1. Udziat produkcji europejskich (EW) i niezaleznych (IP) w programach nadawcéw
telewizyjnych w krajach UE (wczesniej EWG) w latach 2001-2010

Produkcja 2001 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 2008 | 2009 2010
europejska
EW#* 66,9 66,1 65,2 63,3 63,2 65,1 62,6 63,2 63,8 64,3
niezalezna
IP#* 37,8 340 | 314 31,5 35,7 36,8 35,3 34,9 34,1 33,8

*EW — European Works.
**]P — Independent Production.

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie sprawozdari Komisji Europejskiej z lat 2001-2010:
KOM(2006)459 wersja ostateczna, http://eurlex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=COM:2006:0459:
FIN:PL:PDF; COM(2008)481 final, http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=COM:2008:04
81:FIN:PL:PDF; KOM(2010)450 wersja ostateczna, http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.
do?uri=COM:2011:0450:FIN:PL:PDF [dostep: 11.01.2013].

Wykres 1. Udzial produkcji europejskiej w kanatach telewizyjnych w wybranych krajach
»~howej” 1 ,.starej” Unii w latach 2009-2010 (w proc.)

Zrédio: Opracowanie wlasne na podstawie danych ze Sprawozdania KE (zatacznik: Commission Staff
Working Document, Part II).

44 UE-27 — obecne kraje czlonkowskie Unii; dalej w tekscie: UE-15 — paristwa cztonkowskie, ktére byty czton-
kami Wspélnoty przed 1995 r., UE-12 — panstwa, ktére dotaczyty do UE w latach 2004 i 2007.
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2,5 proc.). Dynamicznej zwigkszal si¢ udzial
produkcji europejskiej w nowych krajach czton-
kowskich UE-12. Obecnos¢ europejskich utwo-
réw w programie telewizyjnym utrzymuje si¢
jednakze przez calg dekade na statym poziomie
powyzej 60 proc., zblizajac si¢ obecnie do
65 proc. lub wigcej, co oznacza nie tylko wyma-
gang przez dyrektywe ponad polowe, lecz pra-
wie dwie trzecie udziatu.

Generalnie wzrostowg tendencj¢ zauwaza
sie nie tylko w krajach ,,starej” Unii. Ta pozy-
tywna ocena odnosi si¢ w rownym stopniu do
dziesigciu nowych panstw czlonkowskich,
ktérych wyniki w okresie objetym sprawo-
zdaniem sg wrecz lepsze niz wyniki ,,starych”
czlonkéw Unii oraz nieco wyzsze od sredniej
catej Unii. Poziom przestrzegania przepiséw
przez nadawcéw telewizyjnych w nowych
i starych panistwach cztonkowskich jest zrdz-
nicowany: od wysokiego poziomu na We-
grzech (83 proc. w 20091 81 proc. w 2010 1.) czy
w Polsce (78,4 proc. w 2009 i 2010 r.) do dos¢
niskiego w Wielkiej Brytanii (48,1 proc. w 2009
1474 proc. w 2010 r.) czy Stowenii (46,6 proc.
w 2009 i 47,4 proc. w 2010 r.)*.

Tabela 2. Udzial utworéw europejskich
w krajach ,,starej” i ,,nowej” Unii w latach
2007-2010 (dane w proc.)

Srednia dla 2007 | 2010 |[Wzrost/spadek
UE-15 65,8 | 64,1 -1,7
UE-12 58,7 | 64,6 +5,9
UE-27 62,6 | 64,3 + 1,7

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie
Sprawozdania KE z 2010 r.

Reasumujac powyzsze rozwazania, mozna
stwierdzi¢, ze sytuacja w zakresie nadawania
utworéw europejskich w kanatach telewizyj-
nych w UE jest zadowalajgca. Widoczne sg

jednakze rdéznice miedzy réznymi typami
nadawcéw oraz rodzajami kanaléw. W gléw-
nych kanatach publicznych z reguty wystgpuje
znaczna przewaga utworéw europejskich, pod-
czas gdy nadawcy komercyjni czasami wrecz
nie wywiazuja si¢ z obowigzku nakladanego
przez dyrektywe, jak na przyktad niemiecki ka-
nat Pro7 czy wioski Italial koncernu Mediaset.

W réznym stopniu z obowigzku promocji
produkcji europejskiej wywigzujg si¢ kanaly
satelitarne, nawet nalezace do tego samego
koncernu, jak telewizje Sky koncernu News
Corporation Ruperta Murdocha. W 2010 r. w Sky
Deutschland udziat ten wyni6st 29,2 proc., w Sky
Italia Cielo — 46 proc., a w brytyjskim BSkyB1
— 50,4 proc.*®

Utwory europejskie wyprodukowane przez
producentow niezaleznych (produkcja
niezalezna) oraz utwory nowe

W wytycznych z 2011 r. Komisji dotyczacych
rozumienia i stosowania art. 17 wskazywano
trzy gléwne kryteria kwalifikowania produk-
cji jako niezaleznej od nadawcy: 1) wiasci-
cielskie (nadawca nie powinien mie¢ zbyt
wielu udzialéw w organizacji); 2) jak duzo
programéw producent dostarcza do tego sa-
mego nadawcy; 3) kto ma prawa autorskie do
utworéw. Producent niezalezny nie powinien
by¢ zalezny od nadawcy zaréwno pod wzgle-
dem liczby dostarczanych programéw, jak
i mozliwosci dysponowania prawami autor-
skimi do nich. Jesli posiada je nadawca i mo-
ze nimi dysponowac, to producent nie ma zbyt
silnej pozycji rynkowej*’.

Od potowy 1. dekady XXI w. odnotowuje si¢
tendencj¢ spadkowa udzialu europejskiej pro-
dukcji niezaleznej (tabela 3). Po znaczacym
obnizeniu o 6,25 proc. w latach 2001-2004,
w 2006 . jej poziom ustabilizowat si¢ na krot-
ko. W latach 2006-2010 nastapil ponowny

45 Zob. Commission Staff Working Document..., Part IL.

46 Tamze.
47 Revised Guidelines. ..



spadek o 3 punkty procentowe — z 36,8 proc.
w 2006 do 33,8 proc. w 2010 r. Oznacza to, ze
w ciggu pigciu lat Sredni udzial produkcji euro-
pejskiej pochodzacej od niezaleznych produ-
centéw spadt znaczaco*s.

Tabela 3. Udzial niezaleznej produkcji euro-
pejskiej kanatach telewizyjnych w krajach
,howej i starej Unii” w latach 2007-2010

(w proc.)

Srednia dla 2007 | 2010 |Wzrost/spadek
UE-15 38,5 | 34,5 -4,0
UE-12 31,2 | 329 + 1,7
UE-27 35,3 | 33,8 -1,5

Zrédio: Opracowanie wlasne na podstawie
Sprawozdania KE z 2010 r.

Wysokim poziomem udzialu utworéw eu-
ropejskich pochodzacych od producentéw nie-
zaleznych mogga pochwali¢ sie takie kraje, jak

Alicja Jaskiernia

Belgia (61,7 proc.), Francja (49,5 proc.), Niem-
cy (43,6 proc.) czy Wegry (42,5 proc.), a sto-
sunkowo niskim Grecja (22,3 proc.) czy Wio-
chy (14,8 proc.). Tak jak w poprzednim okresie
sprawozdawczym wszystkie kraje cztonkow-
skie osiggnely wymagany w dyrektywie po-
ziom 10 proc., przy czym poziom powyzej
25 proc. zgtosito 21 padstw w 2009 oraz
19 panstw w 2010 r. Kraje ,,nowej” Unii prak-
tycznie osiaggnety juz sredni poziom produkcji
niezaleznej w catej Unii, odnotowujac wigkszy
jej przyrost w badanym okresie niz cztonkowie
,.starej”™®.

Dla utworéw nowych wyprodukowanych
przez producentéw niezaleznych srednie war-
tosci dla catej Unii wykazuja tendencje¢ spadko-
wa, w szczegllnosci dla krajéow ,,nowej” Unii
(tabela 4). Jak sie sadzi, jej ograniczanie moze
mie¢ zwigzek z praktyka pozbawiania produ-
centdw niezaleznych praw majatkowych do
emitowanych utworéw, co zniechgca produ-
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Wykres 2. Udzial produkcji europejskiej niezaleznej w kanatach telewizyjnych w wybranych
krajach UE w 2010 r. (w proc.)

48 Sprawozdanie Komisji dla Parlamentu Europejskiego, Rady, Europejskiego Komitetu Ekonomiczno-Spotecz-
nego i Komitetu Regionow. Pierwsze sprawozdanie..., s. 11.

49 Tamze.

30 The role of independent productions in promoting cultural diversity, DG of Human Rights and Legal Affairs,
Council of Europe, Strasbourg June 2009, s. 8-9. Zob. Biata Ksig¢ga: Polityka paristwa polskiego w dziedzinie me-
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centow 1 ostabia konkurencyjnos¢ europejskie-
go sektora audiowizualnego™.

Tabela 4. Udzial nowych utworéw w produk-
cji niezaleznej w kanatach telewizyjnych
w wybranych krajach ,,nowej” i ,,starej” Unii
w latach 2007-2010 (w proc.)

Srednia dla 2007 | 2010 | Wzrost/spadek
UE-15 65.4 66 + 0.6
UE-12 60.0 56 -4.0
UE-27 63,0 | 61,8 -1,2

Zrédto: Opracowanie whasne na podstawie Spra-
wozdania KE z 2010 r.

Kwoty produkcji europejskiej

i niezaleznej w audiowizualnych
ustugach medialnych na zadanie
Rozpowszechnianie i uzytkowanie tresci au-
diowizualnych za pomocg internetu jest w Eu-
ropie powszechniejszg praktyka.
W zwiazku z tym zakres dyrektywy zostal po-
szerzony w zwigzku z koniecznoscig ustano-
wienia regul produkcji europejskiej i niezalez-
nej, dotyczacych do tej pory nadawcéw trady-
cyjnej telewizji, takze w stosunku do ustug nie-
liniowych. Definicja audiowizualnej ushlugi
medialnej na zadanie zawarta w art. 1 okresla ja
jako ,nielinearng audiowizualng usluge me-
dialng”, ktéra umozliwia uzytkownikowi
,0dbiér audycji w wybranym przez niego mo-
mencie i na jego zyczenie w oparciu o katalog
audycji przygotowany przez dostawce ustug
medialnych” (art. 1 ust. 1 pkt. g). Obowigzek
promocji produkcji europejskiej przez dostaw-
coéw tego typu ustug stanowi wigc konsekwen-
cj¢ konwergencji mediéw i jest istotng moder-

coraz

nizacja oraz rozszerzeniem dyrektywy o ,, Tele-
wizji bez granic”. Obowigzek promowania pro-
dukcji utworéw europejskich zostatl rozciggnig-
ty na audiowizualne ustugi medialne na zada-
nie, w celu osiggania réznorodnosci kulturo-
wej, przy uwzglednieniu poziomu rozwoju ryn-
ku oraz technologii (ust. 3). Cel tak sformuto-
wanego przepisu nawigzuje do art. 161 17, czy-
li dazenia do poprawy kondycji branzy audio-
wizualnej w Europie.

Promocja produkcji europejskiej audiowi-
zualnych ustug na zagdanie moze polegaé za-
réwno na udziale finansowym w ich produkcji
oraz zakupie praw do nich, jak i na ich udostep-
nianiu lub eksponowaniu w katalogach audycji
oferowanych na zadanie (art. 13 ust. 1). Pani-
stwa czltonkowskie co 4 lata musza sktadaé Ko-
misji Europejskiej sprawozdania z wdrozenia
zapis6w ust. 1 (ust. 2). Komisja sktada nastep-
nie sprawozdanie Parlamentowi Europejskiemu
i Radzie z realizacji tych obowigzkéw przez
panstwa czlonkowskie, opierajac si¢ takze na
danych z niezaleznego badania i uwzgledniajac
stan sytuacji rynkowej technologii (ust. 3).

Europejski sektor ustug na zadanie (VOD)
dynamicznie wzrasta. W 2007 r. oferowano
okoto 300 ustug on-demand i catch-up services
— najwigcej we Francji (40), Holandii (31),
Niemczech (28) i Wielkiej Brytanii (21)°!. We-
dlug danych z omawianego w artykule sprawo-
zdania Komisji szacunkowa liczba ustug na za-
danie w 2009 r. wynosita 4352, Ponad jedna
czwarta z nich to ustugi oferujace wczesniej
nadane audycje telewizyjne. W 2010 r. odnoto-
wanych bylo juz blisko 700 ustug tego typu,
z ktérego szacowany dochdéd w 2013 r. siggnie
kwoty 2,2 mld euro®3. Sektor audiowizualny

diow elektronicznych w kontekscie europejskiej polityki audiowizualnej — zatozenia nowej ustawy o mediach elek-
tronicznych, KRRiT, Warszawa 2004, www.krrit.gov.pl/Data/Files/public/pliki/publikacje/strategie/biala_ksiega.pdf

[dostep: 28.01.2013].

31 Polska (8), zob. IP/09/840, http://europa.eu/rapid/ [dostep: 11.11.2012].
32 Sprawozdanie Komisji dla Parlamentu Europejskiego, Rady, Europejskiego Komitetu Ekonomiczno-Spotecz-

nego i Komitetu Regionow. Pierwsze sprawozdanie..., s. 3.

33 Multi-Territory Licensing of Audiovisual Works in the European Union, Final Report prepared for the Euro-
pean Commission, DG Information and Media, October 2010, s. 2 [dostep: 11.11.2012].



traktuje dystrybucje ustug typu VOD jako prio-
rytetowe cele strategii rozwoju. Podstawowe
systemy dostarczania ustug na zadanie to sieé
internetowa, a nastepnie telewizja IPTV>4,
W 2010 r. najwigcej ustug na zadanie bylo do-
stepnych we Francji (73), w Zjednoczonym
Kroélestwie (82) i w Niemczech (47). W wiek-
szosci panstw czilonkowskich liczba dostep-
nych ustug na zadanie wahata si¢ od 10 do 20,
najmniej w Irlandii i Hiszpanii (3), we Wspdl-
nocie Francuskiej Belgii (2) i w Austrii (1). Na
Cyprze nie oferuje sie ich w ogéle>>. Skala i ro-
dzaje ustug réznia si¢ istotnie w poszczegdl-
nych panstwach czlonkowskich i na razie trud-
no bylo Komisji zidentyfikowa¢ wsp6lny trend
ich rozwoju w calej Unii.

Ze wzgledu na opdzniong transpozycje Dy-
rektywy o audiowizualnych ustugach medial-
nych dziewigé sprawozdan krajowych nie za-
wieralo zadnych informacji dotyczacych obo-
wigzku promowania utworéw europejskich
w ustugach na zadanie. Sposréd panstw czion-
kowskich, ktére wdrozyly dyrektywe, tylko
w szesciu przypadkach (Austria, Belgia, Bulga-
ria, Czechy, Hiszpania, Wtochy) paristwa usta-
nowily przepisy okreslajace konkretne srodki®.

Rozwigzania prawne przyjete w panstwach
czlonkowskich dotyczace promocji kwot euro-
pejskich w ustugach na zadanie istotnie si¢ r6z-
nig. W Czechach, we Wloszech, Hiszpanii
1 Austrii ustugi na zadanie podlegaja obowiaz-
kowi zarezerwowania czesci katalogu progra-
méw na utwory europejskie (odpowiednio —
10, 20, 30 i 50 proc.). Udzial w finansowaniu
utworéw europejskich zawierajg z kolei przepi-
sy nastepujacych parnistw: Wspdlnoty Francu-
skiej Belgii, Czech, Hiszpanii i Wioch. W nie-
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ktérych przewiduje si¢ obowiazek eksponowa-
nia utworéw europejskich w katalogach ustug
na zadanie: we Wspd6lnocie Francuskiej Belgii,
w Bulgarii oraz Austrii. Sposoby eksponowa-
nia obejmuja reklame, artykuly prasowe i audy-
cje promocyjne oraz odpowiednig identyfikacje
utwordw europejskich lub wskazanie kraju po-
chodzenia®.

Dane zebrane w sprawozdaniu KE pokazu-
ja, ze utwory europejskie byly bardziej ekspo-
nowane w katalogach oferowanych przez
nadawcow telewizyjnych (81,1 proc.) niz przez
producentéw niezaleznych (46,7 proc.) czy tez
operatoréw telekomunikacyjnych (31,2 proc.).
Réznice wystepuja tez w katalogach ustug
podmiotéw publicznych (99,1 proc.) oraz ko-
mercyjnych (55,8 proc.). Najnizszy udziat
utworéw europejskich (od 10 do 20 proc.) do-
tyczyl jednakze przede wszystkim nowych
podmiotéw na rynku®. Generalnie, pomimo
niewystarczajacych danych pozyskanych ze
sprawozdan krajowych oraz braku obiektywne-
go niezaleznego badania, mozna sformulowac
opini¢ 0 dos¢ duzym udziale utworéw europe;j-
skich w katalogach ustug na zadanie. Chociaz
obliczenie dokladnej $redniej unijnej w tym
przypadku nie byto mozliwe, to otrzymane da-
ne wskazuja na udzial utworéw europejskich
na poziomie 64,5 proc. w liczbie ,.kwalifikowa-
nych godzin” (tzn. bez wiadomosci, sportu,
gier i przekazéw handlowych)>.

Whioski

Kwoty europejskie niewatpliwie wplyngly na
ramOwki telewizyjne w paristwach cztonkow-
skich, w ktérych widaé¢ wigcej produkcji po-
chodzenia europejskiego, lecz gléwnie majg

54 IPTV to telewizja w internecie (Internet Protocol TV).
35 Sprawozdanie Komisji dla Parlamentu Europejskiego, Rady, Europejskiego Komitetu Ekonomiczno-Spotecz-
nego i Komitetu Regionow. Pierwsze sprawozdanie..., s. 3-4.

56 Tamze, s. 5.
57 Tamze, s. 6.

38 Zob. Sprawozdanie Komisji dla Parlamentu Europejskiego, Rady, Europejskiego Komitetu Ekonomiczno-
Spotecznego i Komitetu Regionow. Pierwsze sprawozdanie..., s. 7.

% Tamze.
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one charakter krajowy®’. Chociaz wigc udziat
utworéw europejskich per saldo ulegt zwick-
szeniu, to produkcje zagraniczne obecne na
ekranach telewizyjnych w Europie najczgsciej
wyprodukowano w Stanach Zjednoczonych.
Jezeli chodzi wigc o kulturalne cele dyrektywy
w zakresie upowszechniania i wymiany progra-
méw europejskich cel nie zostal w pelni osig-
gnigty. Z kolei kwoty produkcji niezaleznej sta-
ty si¢ impulsem w rozwoju sektora producenc-
kiego. Efekty tego widoczne sg jednak gtéwnie
w kanatach komercyjnych, poniewaz media
publiczne z reguly dysponuja wiasng baza do
produkcji programéw®!.

Instytucja kwot europejskich bywa niejed-
nokrotnie krytykowana, z réznych zresztg po-
wodéw. Jednym z nich jest jej legalnosé
z punktu widzenia zgodnosci z regutami rynku
wewngtrznego oraz wolnej konkurencji, a tak-
ze zobowigzaniami miedzynarodowymi®?. Ce-
zary Mik stawia tu tezg, iz poprawniejsze jest
postrzeganie tej kwestii w perspektywie ztozo-
nosci natury ustug telewizyjnych. Jego zda-
niem nie jest poprawne twierdzenie, iz kwoty
zmierzajg jedynie do osiggnigcia celu ekono-
micznego, jakim jest poprawa konkurencyjno-
$ci sektora audiowizualnego, lecz w rzeczywi-
stosci gléwnym celem ich wprowadzenia byto
»polepszenie wiedzy i upowszechnienie kultu-
ry europejskiej” oraz ,,ochrona europejskiej
tozsamosci kulturalnej, [...] ogdlnoeuropej-
skiej, nie tylko wspélnotowe;j”®3. Ewa Stasiak-
-Jazukiewicz takze podkresla widoczna ewolu-
cje polityki medialnej Wspdlnot od etapu ,,eko-
nomicznego zainteresowania mediami [...], po
ich traktowanie jako ,,istotnego instrumentu
budowy jednosci kontynentu”®. Wymierne
efekty osiggane w wyniku egzekwowania prze-

60 Commission Staff Working Document, Part 11.
61 K. Jakubowicz, Unia Europejska..., s. 164.
62 C. Mik, Media..., s. 272.

63 Tamze, s. 271-272.

piséw o promowaniu kwot europejskich stano-
wig jeden z istotnych fragmentéw strategii bu-
dowy podstaw polityki kulturalnej Wspdlnot,
rozpoczetych w latach 80. ubieglego wieku,
a nastepnie zdynamizowanych po przyjeciu
Traktatu z Maastricht i powolaniu do zycia
Unii Europejskiej®>. W tym kontekscie warto
podkresli¢, iz w preambule dyrektywy podkre-
§la si¢ znaczenie audiowizualnych ustug me-
dialnych nie tylko dla tworzenia nowych
miejsc pracy i pobudzania wzrostu gospodar-
czego, lecz takze dla zagwarantowania takich
wartosci, jak ,,wolnos$¢ informacji, réznorod-
no$¢ opinii i pluralizm mediéw” (motyw 5).

Zarzuty dotyczg takze okreslonych sformu-
towari zapiséw prawnych DAUM, tagodzacych
kategorycznos¢ wynikajacych z nich zobowia-
zan dotyczacych kwot europejskich. Uzalez-
nianie realizacji od niewystarczajaco precyzyj-
nych warunkéw, takich jak: ,,w przypadkach
gdy jest to mozliwe” lub ,,za pomocg odpowie-
dnich srodkéw”, moze ostabia¢ wymowe tych
przepiséw. W opinii niektérych czionkéw KE
tak nieprecyzyjne zapisy moga uniemozliwic¢
wniesienie skargi do Europejskiego Trybunatu
Sprawiedliwosci, chociaz Komisja zastrzegla
sobie prawo do wystgpowania z nimi przeciw-
ko panstwom, ktére nie spetniaja celéw z art.
16 i 17 (dawniej 4 i 5) dyrektywy®.

Z analizy sprawozdania Komisji Europej-
skiej wynika generalny wniosek, ze dotych-
czasowe wykonanie zapisOw dyrektywy mia-
to wiekszy wplyw na wzmocnienie ochrony
produkcji krajowej, niz na stworzenie praw-
dziwie europejskiego rynku telewizyjnego.
Przecigtny udzial europejskich produkcji
w programach telewizyjnych — z wyjatkiem
produkcji krajowej — pozostaje na stosunko-

64 E. Stasiak-Jazukiewicz, M. Jas-Koziarkiewicz, Polityka..., s. 30.

65 F. Gotembski, Kulturowe..., s. 196-197.
66 C. Mik, Media..., s. 269.



wo niskim poziomie, a wymogi dotyczace
minimalnych kwot produkcji w jezykach na-
rodowych moga wrecz stanowié barier¢ dla
wigkszego obrotu programami na unijnym
rynku wewngtrznym®’. Innymi stowy — Euro-
pejczycy nadal wybierajg programy wyprodu-
kowane na rynek krajowy w ich rodzimych
jezykach, a stosunkowo rzadko programy po-
chodzace z innych krajéw europejskich i ra-
czej sie to nie zmieni w Swietle obowiazuja-
cych przepiséw. Propozycje podziatu ,.kwoty
europejskiej” na czes¢ ,krajowa” i ,,pozakra-
jowa”, ktéra pozwolilaby stworzy¢ rzeczywi-
ste warunki do zdynamizowania produkcji
wewnatrz Unii oraz wzajemnego upowszech-
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niania programéw telewizyjnych, zostaly na
razie odrzucone®®.

Pomimo niedoskonatosci analizowanych
przepiséw dyrektywy oraz przyjetych przez
panstwa czlonkowskie réznych sposobéw ich
realizacji, instytucja kwot europejskich
wzmacnia europejski sektor telewizyjny oraz —
co nalezy w szczeg6lnosci podkresli¢ — takze
kino europejskie®. Przepisy dotyczace promo-
wania europejskiej produkcji warto wigc po-
strzega¢ w kontekscie ich istotnej roli we
wzmacnianiu unijnych proceséw integracyj-
nych oraz szerszego pozytywnego wpltywu na
kulturalng réznorodnos¢ oferty telewizyjnej
i filmowej w Europie.

67 Issues Paper for the Liverpool Audiovisual Conference. Cultural Diversity and the Promotion of European
and Independent Audiovisual Production, July 2005, http://ec.europa.eu/avpolicy/docs/reg/modernisation/issue_pa-

pers/ispa_cultdiv_en.pdf [ dostgp: 11.11.2012].
68 K. Jakubowicz, Unia..., s. 164.
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‘IIII Kwoty europejskie. Realizacja przez panstwa czlonkowskie
Unii Europejskiej obowiazku promocji europejskiej pro-
dukcji telewizyjnej

European Quotas. The Implementation of the Provisions
of the Audiovisual Media Services Directive concerning
the Promotion of European Television Works by European
Union Member States

Alicja Jaskiernia
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STRESZCZENIE

Artykul omawia realizacj¢ przez paristwa cztonkowskie Unii Europejskiej obowigzku pro-
mocji produkcji europejskiej i niezaleznej przez nadawcéw telewizyjnych, wynikajacego
z zapisOw unijnej dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych (art. 13, 16 i 17).
Ksztaltowanie unijnej polityki medialnej toczy si¢ bowiem od poczatku w obliczu konku-
rencji z produkcja telewizyjng spoza Unii, gléwnie ze Stanéw Zjednoczonych, a takze ko-
niecznosci pogodzenia intereséw kulturalnych poszczegdélnych krajow czionkowskich. Za-
pewnienie szczegdlnego statusu programom europejskim w telewizyjnej ofercie krajow
czlonkowskich UE pozostaje jednym z gtéwnych celéw unijnej polityki medialnej. Promo-
cja produkcji europejskiej ma wspiera¢ europejskich producentéw w rywalizacji z konku-
rencja spoza Europy. Kwoty europejskie pozytywnie wplynety na ,raméwki” telewizyjne
w panstwach czionkowskich, w ktérych widaé¢ wigcej programéw pochodzenia europej-
skiego. Analiza Pierwszego Sprawozdania w sprawie produkcji europejskiej i niezaleznej
za okres 2009-2010 Komisji Europejskiej z 2012 . prowadzi jednakze do wniosku, ze do-
tychczasowe wykonanie zapiséw dyrektywy wpltywa bardziej na wzmocnienie produkcji
krajowej niz tworzenie europejskiego rynku telewizyjnego. Europejscy odbiorcy telewizji
wybieraja gtéwnie programy wyprodukowane na rynek krajowy w ich rodzimych jezykach
lub pochodzace ze Stanéw Zjednoczonych, a stosunkowo rzadziej programy pochodzace
z innych krajow europejskich.



ABSTRACT

The article discusses how European Union member states implemented the provisions of
the Audiovisual Media Services Directive concerning the promotion of European works in
audiovisual media services (Articles 13, 16 and 17). Creating the EU media policy has from
the very beginning been taking place regarding competition with television works from out-
side the EU, mainly from the United States, and also the necessity of reconciling cultural
interests of certain member states. Granting a special status to European programmes in the
television offer of EU member states remains one of the main aims of the EU media poli-
cy. Promoting European works should support European producers in competing with those
outside Europe. European quotas had a positive influence on television broadcast program-
ming in member states, with more European works present. However, an analysis of the
First report on the promotion of European works on EU television and on-demand services
for the period 2009-2010 (COM 2012) leads to the conclusion that the current execution
of the directive strengthens domestic works rather than creates a European television mar-
ket. European television viewers mainly choose programmes produced for their internal
market in their national languages, or those from the United States, and relatively rarely
programmes from other European countries.
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Problem sponsoringu pasywnego

w mediach

Mariusz Grabowski

ponsoring w mediach peini wazng funkcje

w wymiarach spolecznym i gospodarczym.
Stad tez reglamentacja prawna, ktéra go doty-
czy, ma istotne znaczenie dla intereséw odbior-
c6éw oraz nadawcéw. Jednakze niektére formy
sponsoringu pozostajg poza zainteresowaniem
prawodawcy. Chodzi o takie zaangazowania
sponsoringowe, ktére mozna okresli¢ wspdl-
nym mianownikiem tzw. sponsoringu pasyw-
nego. Okresleniem sponsoring pasywny (bier-
ny) warto si¢ postuzy¢ w celu odr6znienia go
od innych postaci sponsoringu, nazywanych
sponsoringiem aktywnym. To wlasnie sponso-
ring aktywny — w przeciwiefistwie do pasywne-
go — podlega reglamentacji w prawie polskim
i unijnym.

Celem niniejszej rozwazan jest zdefiniowa-
nie praktycznej i wynikajacej z niej prawnej
problematyki sponsoringu biernego. Ma to
zwréci¢é uwage zainteresowanych ,,Swiatem
mediéw”, w szczegblnosci prawodawcy i sto-
sujacych prawo, na przedmiot i wage zagadnie-
nia. Pozwoli to takze na ztozenie propozycji de
lege ferenda. Wydaje si¢ bowiem, ze obowig-
Zujacy stan prawny, tak w Polsce, jak i w pra-
wodawstwie unijnym’, nie przystaje do proble-
méw wynikajacych z praktyki dziatalnosci spon-

soringowej w mediach elektronicznych. Podje-
ta problematyka jest warta uwagi takze ze
wzgledu na funkcje pelnione przez sponsoring.

Sponsoring w wybranych zZrédlach
prawa mediéw

Definicje sponsoringu zawarte w polskiej
(1 unijnej) reglamentacji prawnej, dotyczacej
zar6éwno dzialalnosci medialnej, jak i kazdej in-
nej, nie precyzujg pojecia sponsoringu w posta-
ci wyczerpujacego okreslenia istotnych cech
tego stosunku zobowigzaniowego in genere.
Okreslajg jedynie, jakie dziatanie zostanie
uznane za sponsorowanie, w rozumieniu kon-
kretnego aktu prawnego, dla celéw zawartej
w nim reglamentacji prawnej. Definicje te na-
lezy pojmowaé wylacznie w przedmiotowym
znaczeniu konkretnego aktu prawnego. Tak np.
definicj¢ sponsorowania zawarta w ustawie
o radiofonii i telewizji nalezy traktowac jako
definicj¢ ,,sponsorowania telewizyjnego (radio-
wego)” tylko i wylacznie w rozumieniu i na
uzytek tej ustawy.

Ustawa z 1992 r. o radiofonii i telewizji’
(dalej jako u.r.t.) zawiera w art. 4 pkt 18 defini-
cj¢ sponsorowania, zgodnie z ktdrg jest nim
kazdy wktad w finansowanie ustugi medialnej

! A. Jaskiernia, Ewolucja standardéw europejskich relacjonowania waznych wydarzer przez media elektronicz-

ne, ,,Studia Medioznawcze” 2007, nr 2, s. 12in.

2 Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji, Dz.U. 2011, nr 43, poz. 226 (tekst jednolity); zm.:
Dz.U. 2011, nr 85, poz. 459, nr 112, poz. 654, nr 153, poz. 903, nr 160, poz. 963.



lub audycji, przez podmiot, ktéry nie dostarcza
ustug medialnych i nie produkuje audycji,
w celu promocji jego nazwy, firmy, renomy,
dziatalnosci, towaru lub ustugi, znaku towaro-
wego lub innego oznaczenia indywidualizuja-
cego”.

Definicje sponsorowania zawieraja takze
niektére, ratyfikowane przez Polske, umowy
miedzynarodowe. Europejska konwencja o te-
lewizji ponadgranicznej® (dalej jako Konwen-
cja), definiuje sponsoring jako ,,udziat osoby fi-
zycznej lub prawnej, niezaangazowanej w dzia-
lalnos¢ transmisyjng ani w produkcje dziet au-
diowizualnych, w bezposrednim lub posrednim
finansowaniu w celu promocji jej nazwy, znaku
fabrycznego lub wizerunku” (art. 2 pkt g).

Definicj¢ sponsorowania zawiera takze dy-
rektywa 2007/65/WE Parlamentu Europejskie-
go i Rady z 2007 r. (dyrektywa o audiowizual-
nych ushugach medialnych)* zmieniajaca dy-
rektywe Rady 89/552 EWG z 1989 r., zwang
dyrektywa o ,, Telewizji bez granic™. Zgodnie
z art. 1 lit. d dyrektywy z 2007 r., ,,sponsorowa-
nie oznacza wszelkiego rodzaju udzial, jaki pu-
bliczne lub prywatne przedsigbiorstwo lub oso-
ba fizyczna, nieswiadczacy audiowizualnych
ustug medialnych ani nieprodukujacy utworéw
audiowizualnych, mialy w sfinansowaniu au-
diowizualnych ustug medialnych lub audycji
w celu promowania swojej firmy, swojego zna-
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ku towarowego, swojego wizerunku, swojej
dziatalnosci lub swoich wyrobéw”.

Krajowe ustawy ,,medialne” panstw Europy
kontynentalnej, bedacych cztonkami UE, za-
wieraja definicje sponsorowania, ktére sa
odzwierciedleniem definicji zawartych w Kon-
wencji i dyrektywie o audiowizualnych ustu-
gach medialnych. Jest to rezultatem inkorpora-
cji, do wewnetrznych porzadkéw prawnych
panistw cztonkowskich, postanowienn wskaza-
nej dyrektywy.

W Wielkiej Brytanii, opierajac si¢ na no-
wym brzmieniu Rozdzialu 9 Sponsorowanie
programow telewizyjnych, zawartego w Ofcom
Broadcasting Code®, pojecie sponsorowania
wyprowadzi¢ mozna z zamieszczonych tam de-
finicji sponsorowanych programow, sponsora,
wskazari sponsora (sponsor reference) oraz ko-
sztow. Sponsorowaniem jest tutaj finansowanie
w caltosci lub w czesci kosztow programu (au-
dycji, bloku audycji, kanatu) przez sponsora,
ktérym jest kazdy publiczny lub prywatny pod-
miot (przedsigbiorca), inny niz nadawca lub
producent audycji, w zamian za promocj¢ jego
produktéw, ustug, znakéw towarowych lub
dziatalnosci. Kosztami jest tu jakiekolwiek fi-
nansowanie produkcji lub nadania audycji
(programu).

W kontekscie prawnym wynikajacym z po-
stanowien u.r.t. funkcjonujg okreslenia sponso-

3 Europejska konwencja o telewizji ponadgranicznej, sporzadzona w Strasburgu dnia 5 maja 1989 r., Dz.U.

1995, nr 32, poz. 160; zm. Dz.U. 2004, nr 28 poz. 250.

4 Dyrektywa 2007/65/WE Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 11 grudnia 2007 r. zmieniajaca dyrektywe

Rady 89/552 EWG w sprawie koordynacji niektérych przepiséw ustawowych, wykonawczych i administracyjnych
panstw cztonkowskich, dotyczacych wykonywania telewizyjnej dziatalnosci transmisyjnej, ,,Dziennik Urzedowy
Unii Europejskiej” (dalej Dz.U. UE) L 332/27, 18.12.2007.

5 Dyrektywa Rady z dnia 3 pazdziernika 1989 r. (89/552/EWG) w sprawie koordynacji niektérych przepiséw
ustawowych, wykonawczych i administracyjnych Paristw Czlonkowskich dotyczacych wykonywania telewizyjnej
dziatalnosci transmisyjnej zmieniona dyrektywa 97/36/WE Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 30 czerwca
1997 r., Dz.U. UE L 298, 17.10.1989; L 202, 30.07.1997.

6 Wydany przez brytyjski Urzad Telekomunikacji bedacy takze regulatorem mediéw elektronicznych — The
Office of Communications (Ofcom). Stad tez przyjety przez niego kodeks dziatalnosci nadawczej funkcjonuje
w Wielkiej Brytanii pod nazwa The Ofcom Broadcasting Code. Rozdziat 9 (Sponsorship) tego Kodeksu zawiera re-
glamentacje prawng sponsoringu radiowego i telewizyjnego — Section 9: Commercial References in Television Pro-
gramming [Komercyjne wskazania (odniesienia) w nadaniach (programach) telewizyjnych — ttum. wiasne w nawig-
zaniu do terminologii u.r.t.]. Przyjety do stosowania w lutym 2011 r. przez Ofcom — por. www.ofcom.org.uk [do-
step: 27.11.2012].
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ringu zawarte w polskich kodeksach dobrych
obyczajéw. Tak np. art. 3 lit. ¢ Kodeksu Etyki
Reklamy’ stanowi, ze sponsoringiem jest ,,ro-
dzaj reklamy powstalej w wyniku porozumie-
nia, przez ktére sponsor z korzyscig dla siebie
oraz podmiotu sponsorowanego, zapewnia, na
podstawie umowy, jakiekolwiek wsparcie albo
wspoélwsparcie w celu zapewnienia pozytywne-
g0 powigzania miedzy wizerunkiem sponsora,
jego markami i innymi oznaczeniami identyfi-
kujacymi go oraz produktami a sponsorowanym
wydarzeniem, dzialalnoscia, produktem lub
okreslonym podmiotem; w rozumieniu Kodeksu
nie jest sponsoringiem patronat medialny, jezeli
ogranicza si¢ on wylgcznie do informacji o da-
nym wydarzeniu”. Generalnie jednak kodeksy
dobrych obyczajéw, stosowane w Polsce, za-
wierajg szerokie definicje reklamy, ktére obej-
muja wszelkie formy promocji, w tym sponso-
ring — a scisle méwiac: wypowiedzi sponsorin-
gowe. Przyktadowo Kodeks postepowania w dzie-
dzinie reklamy stwierdza w postanowieniach
wstepnych, ze ,termin reklama jest uzywany
W Swym najszerszym sensie, obejmujacym
wszelkie formy reklamowania produktéw,
ustug lub instytucji, niezaleznie od uzytego
srodka przekazu”8.

Konkludujac, nalezy przyjaé, ze w swietle
postanowiert u.r.t. i Konwencji, interesujacy
nas sponsoring w mediach jest finansowaniem
ustugi medialnej przez sponsora, ktdry nie jest
nadawcg, rozumianym jako dostawca ustugi
medialnej, czy producentem przedmiotu tej

ustugi, czyli programu, audycji lub innego
przekazu, w zamian za promocj¢ sponsora
przez dostawce ustug medialnych (nadawce)?.

Pojecie sponsoringu aktywnego

i pasywnego

Wskazane wyzej akty prawa stanowionego
okreslajg i reglamentujg t¢ posta¢ sponsoringu,
ktéra bywa nazywana sponsoringiem aktyw-
nym. Polega on na sponsorowaniu audycji
(ustugi medialnej) lub innego przekazu. Istotng
jego cechg jest to, Ze nadawca jest strong umo-
wy sponsoringowej. Stacja telewizyjna (radio-
wa) jest aktywnym uczestnikiem procesu spon-
sorowania, uczestnikiem bioragcym bezposre-
dni, wynikajacy z inicjatywy wlasnej, udziat
w kreowaniu tego procesu. Natomiast nieistot-
ng okolicznoscig jest to, czy rozpowszechnia-
na, w wykonaniu umowy sponsorskiej, audycja
zostala opracowana przez te¢ stacje — strong
umowy sponsorskiej — przy pomocy wlasnego
personelu lub zaangazowanych przez nig
podmiotéw zewnetrznych wobec tej stacji'”. Li-
czy¢ sie tutaj bedzie sam fakt sponsorowanego
nadania audycji (np. nadawanie serialu wypro-
dukowanego przez inng stacj¢ telewizyjna,
ktérego zakup jest sponsorowany w zamian za
Swiadczenie wzajemne). Totez pod pojeciem
sponsoringu aktywnego nalezy rozumieé¢ spon-
sorowanie ustug medialnych, np. audycji, nada-
wanych przez stacje telewizyjng (radiowa), do-
konywane przez podmiot (sponsora) inny niz
dostawca uslug medialnych (nadawca)!l.

7 Kodeks Etyki Reklamy, s. 3, http://iaa.org.pl/public/themes/iaa/data/kodeks_etyki_reklamy.pdf [dostep:
27.11.2012]. Dokument z 4 czerwca 2004 r. zostal przyjety do stosowania przez Zwigzek Stowarzyszen Reklamy
z siedzibg w Warszawie, rekomendowany przez Oddziat Migdzynarodowego Stowarzyszenia Reklamy w Polsce

(International Advertising Association — [AA).

8 Kodeks postepowania w dziedzinie reklamy, http://iaa.org.pl/o-reklamie/kodeksy/kodeks-postepowania-w-
dziedzinie-reklamy.html [dostep: 27.11.2012]. Dokument przyjety do stosowania przez Oddziat IAA w Polsce. Je-
go tres¢ jest oparta na postanowieniach Kodeksu Migedzynarodowej Izby Handlu (ICC).

9 Szerzej zob. 1.B. Mika, Sponsorowanie w radiu i telewizji, Krakéw 2005, s. 25 i n.

101, Stecki za jeden z elementéw stanowigcych o sponsoringu aktywnym uwaza fakt, ze ,,rozglosnia radiowa
lub stacja telewizyjna, bedac podmiotem sponsoringowym bezposrednio, nadaje czy emituje audycj¢ przewidziang
W umowie sponsoringu opracowang przez siebie, przy pomocy wiasnego personelu i (lub) oséb zaangazowanych
z zewnatrz” — por. L. Stecki, Sponsoring, Torun 1995, s. 462—463.

11 podobnie E. Traple, definiujgc sponsoring aktywny w radiofonii i telewizji, méwi wprawdzie o sponsorowa-
niu ,,nadani radiowych lub telewizyjnych”, jednakze zacytowane okreslenia oznaczaja sponsorowanie rezultatu



Inaczej jest w przypadku sponsoringu pa-
sywnego w mediach, ktérego najlepszym przy-
ktadem jest transmisja sponsorowanego wyda-
rzenia. Przedmiotem samej umowy sponsorin-
gowej jest promocja oznaczed sponsora
w miejscu wydarzenia, np. imprezy sportowej
lub kulturalnej, ktére to wydarzenie bedzie na-
stepnie transmitowane lub relacjonowane przez
stacje telewizyjng (radiowa). Przedmiotem tym
moze by¢ takze Swiadczenie dysponujacego
prawami do transmisji polegajace na ,,wloze-
niu” wypowiedzi promujgcej sponsora do prze-
kazu (sygnatu) takiej transmisji, czyli tzw. wir-
tualny sponsoring, o ktérym bedzie jeszcze mo-
wa.

Istotnym kryterium odrézniajgcym sponso-
ring pasywny od aktywnego s3 strony umowy
sponsoringowej. Tymi stronami sg: sponsor
1 organizator wydarzenia lub podmiot udostep-
niajacy nadawcom prawa do transmisji.
Nadawca, nie bgdac strong umowy o sponsoro-
wanie, staje si¢ biernym uczestnikiem procesu
promocji osoby sponsora.

Praktyczne i prawne aspekty
sponsoringu biernego oraz

jego znaczenie

Spodziewana transmisja jest najczesciej powo-
dem sponsorowania danego wydarzenia'2. Nie-
rzadko bywa ona przedmiotem dodatkowej
umowy — badZ miedzy sponsorem wydarzenia
a nadawcg, badZ migdzy organizatorem wyda-
rzenia a nadawcg. Takie dodatkowe umowy by-
waja w swoistej relacji do samej umowy spon-
soringowe]j — relacji okreslanej mianem tzw.
zwigzku uméw. W takim zwigzku realizacja ce-
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16w poszczeg6lnych uméw jest wspoétzalezna.
Charakter i spos6b obecnosci oznaczeii sponso-
ra w transmisji jest wtedy przedmiotem szcze-
gbétowych zastrzezenh umownych miedzy orga-
nizatorem imprezy a nadawca.

Czesciej jednak kwestia obecnosci ozna-
czefi sponsora w transmisji telewizyjnej jest
przedmiotem postanowien umownych migdzy
sponsorem wydarzenia a jego organizatorem.
Sponsorzy okreslonych wydarzeni zawsze chca
zaistnie¢ w Swiadomosci telewidzéw odbiera-
jacych transmitowane wydarzenie. Dla sponso-
ra racjg przysporzenia majatkowego na rzecz
organizacji takiego wydarzenia moze by¢ za-
réwno sama spodziewana transmisja w ogole,
jak i sposéb jej przeprowadzenia. Elementy te
sg przedmiotem umownego zobowigzania spon-
sorowanego, polegajagcego na doprowadzeniu
do swiadczenia przez osobe trzecig (nadawce).
Spodziewana transmisja wydarzenia moze by¢
nawet podniesiona do rangi istotnego elementu
umowy, od spetnienia ktérego uzaleznione jest
Swiadczenie sponsora.

Atrakcyjnos¢ wykorzystania formuty spon-
soringu pasywnego jest — z punktu widzenia
sponsoréw — wzmocniona dodatkowo tym, ze
m.in.:

B zaistnienie w Swiadomosci telewidzow
ogladajacych transmisje sponsorowanego wy-
darzenia moze by¢ o wiele tafisze, niz w przy-
padku sponsorowania nadar telewizyjnych, nie
wspominajac juz o samej reklamie;

B formula sponsoringu pasywnego bywa wy-
korzystywana do omijania ograniczajacej regla-
mentacji sponsoringu (i reklamy) w mediach.
Przyktadowo, polska u.r.t. zawiera zakaz spo-

(nadanie audycji), czyli wplyniecie na ostateczny koszt nadania audycji poniesiony przez nadawce. Definicja ta
moéwi wiec o dofinansowaniu, ktére moze dotyczy¢ jakiegokolwiek elementu w procesie tworzenia audycji. E. Tra-
ple, Prawne ramy sponsoringu w srodkach masowego komunikowania, ,,Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Jagielloni-
skiego”, Prace z Wynalazczosci i Ochrony Wtasnosci Intelektualnej Z. 62 (1993), s. 75. Z kolei J. Jacyszyn uzywa
formuty: ,,finansowanie dziatalnosci okreslonych stacji radiowych i telewizyjnych” — por. tegoz, Nowe formy pro-

wadzenia dziatalnosci gospodarczej, Gdafisk 1993, s. 131.

12 Zdaniem E. Traple ,,sponsor moze osiagnaé swoj cel w pelnym zakresie jedynie przy wykorzystaniu srodkéw
masowego komunikowania, gdyz tylko one dostatecznie szeroko rozpowszechnig informacj¢ o tej jego formie dzia-
tania” — zob. tejze, Prawne ramy..., s. 74. W tym miejscu ujawnia si¢ duza, a niedoceniana przez naszego ustawo-

dawce, rola oraz zakres sponsoringu pasywnego w Polsce.
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nsorowania audycji przez niektére podmioty
(art. 17 ust. 5-6a)!3. Gléwnie chodzi tu
o podmioty, ktérych ,,zasadniczg dziatalnos¢ sta-
nowi produkcja lub sprzedaz towaréw lub
Swiadczenie ustug”, objetych zakazem reklamy
na mocy art. 16b ust. 1'# (art. 17 ust. 5 pkt 4).
Podmiot objety zakazem sponsorowania prébu-
je zaistnie¢ w swiadomosci telewidzow oglada-
jacych transmisje sponsorowanego wydarzenia;
B nowe formy technologiczne wskazywania
oznaczen sponsora wydarzenia w tresci trans-
misji telewizyjnej ulatwiajg osiggniecie po-
wyzszych rezultatéw, a ponadto ze wzgledu na
swoj charakter zblizaja si¢ do efektywnosci
wtlasciwej reklamie. Chodzi tu przede wszyst-
kim o takie wskazania oznaczeii sponsora,
ktére sg ,,dedykowane” konkretnej widowni
telewizyjnej. Sg one wirtualnie ,,zamieszcza-
ne”, np. na bandach boiska sportowego. Nie
ma znaczenia geograficzne miejsce wydarze-
nia, strefa jezykowa itp. Oznaczenia te majg
w rzeczywistosci postaé elektronicznej, wirtu-
alnej naktadki na wybrany element tta wyda-
rzenia, np. wspomniang bandg. Tres¢ tej wirtu-

alnej wypowiedzi, a wigc to, jakie wystepuja
wskazania sponsora, jest uzalezniona od tego,
jaka widownia jest adresatem konkretnej trans-
misji dokonywanej przez dang stacj¢ telewi-
zyjna. Ponadto sposéb wskazari sponsora w tle
transmitowanej wypowiedzi moze wzmacniac
promocyjny rezultat. Ruchome, zmieniajace
barwg albo ,,wyskakujace” oznaczenia sponso-
ra mogg tak przyciggaé uwage telewidza, ze
nazywanie ich ,tlem” wydarzenia bywa niea-
dekwatne.

W ramach tego ostatniego przyktadu mamy
do czynienia z tzw. wirtualnym sponsoringiem
(virtual sponsorship). Polega on m.in. na za-
mieszczaniu wskazan sponsora w sygnale
transmisji telewizyjnej przez podmiot inny niz
nadawca. Z reguty przez podmiot dysponujacy
prawami do transmisji i zajmujacy si¢ udostgp-
nianiem tych praw. Powstaje przy tym problem
ograniczania niezaleznosci nadawcéw, ktérzy
nierzadko muszg godzi¢ si¢ na taka ,,wzboga-
cong” wskazaniami sponsora transmisjg, jesli
chca uzyskac prawa do niej. W zwiazku z cy-
fryzacja technologii medialnej w doktrynie

13 Postanowienia art. 17 ust. 5-6a u.r.t.: ,,5. Zabronione jest sponsorowanie audycji lub innych przekazéw,

z zastrzezeniem ust. 6, przez: 1) partie polityczne; 2) zwigzki zawodowe; 3) organizacje pracodawcéw; 4) osoby
fizyczne lub osoby prawne, ktérych zasadnicza dziatalnos$¢ stanowi produkcja lub sprzedaz towaréw lub swiad-
czenie ustug, o ktérych mowa w art. 16b ust. 1. 6. Zabronione jest sponsorowanie transmisji sportowych przez
podmioty wymienione w ust. 5 pkt 1-3 oraz przez przedsigbiorcow, ktérych gtéwna dziatalnosé polega na pro-
dukcji, sprzedazy lub innym udostgpnianiu towar6w lub ustug, ktérych reklama jest zakazana zgodnie z art.
16b ust. 1 pkt 1 i 2, z zastrzezeniem art. 131 ust. 5 i 6 ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdzialaniu
alkoholizmowi. 6a. Zabronione jest sponsorowanie audycji i innych przekazéw przez podmioty prowadzace dzia-
talnos¢ w zakresie gier cylindrycznych, gier w karty, gier w kosci, przyjmowania zakltadéw wzajemnych i gier
na automatach”.

14 Zgodnie z art. 16b. ust. 1 u.r.t.: ,,1. Zakazane jest nadawanie przekazu handlowego: 1) wyrobéw tytoniowych,
rekwizytéw tytoniowych, produktéw imitujacych wyroby tytoniowe lub rekwizyty tytoniowe oraz symboli zwigza-
nych z uzywaniem tytoniu, w zakresie regulowanym przez ustawe z dnia 9 listopada 1995 r. o ochronie zdrowia
przed nastepstwami uzywania tytoniu i wyrobéw tytoniowych (Dz.U. 1996, Nr 10, poz. 55, z p6Zn. zm.); 2) napo-
jow alkoholowych, w zakresie regulowanym przez ustawe z dnia 26 paZzdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzeZwo-
Sci 1 przeciwdziataniu alkoholizmowi (Dz.U. 2007, Nr 70, poz. 473, ze pézn. zm.); 3) Swiadczen zdrowotnych w ro-
zumieniu przepisow o dzialalnosci leczniczej udzielanych wytacznie na podstawie skierowania lekarza; 4) produk-
tow leczniczych, w zakresie regulowanym przez ustawe z dnia 6 wrzesnia 2001 r. — Prawo farmaceutyczne (Dz.U.
2008, Nr 45, poz. 271, ze zm.); 5) gier cylindrycznych, gier w karty, gier w kosci, zaktadéw wzajemnych, gier na
automatach, w zakresie regulowanym ustawg z dnia 19 listopada 2009 r. o grach hazardowych (Dz.U. Nr 201, poz.
1540 oraz z 2010, Nr 127, poz. 857); 6) substancji psychotropowych lub srodkéw odurzajacych oraz srodkéw spo-
zywcezych lub innych produktéw, w zakresie uregulowanym ustawa z dnia 29 lipca 2005, o przeciwdziataniu narko-
manii (Dz.U. Nr 179, poz. 1485, z pézn. zm.)”.

15 J. Skrzypczak wymienia i opisuje tzw. hipertekstualnosé, usieciowienie, wirtualnos¢ i symulacyjnos¢ — por.
tegoz, Polityka medialna w okresie konwersji cyfrowej radiofonii i telewizji, Poznan 2011, s. 55.



zwraca si¢ uwage na nowe technologicznie for-
my przekazu'®, podkreslajac wsréd nich wirtu-
alne przekazy symulujace u odbiorcy wrazenie
realnych bytéw!;

B umozliwia dotarcie do swiadomosci telewi-
dzéw w sytuacji, gdy postuzenie si¢ reklamg sta-
je si¢ nieefektywne ze wzgledu na postep techno-
logiczny w dziedzinie mediéw. Telewidzowie
maja réznorakg mozliwos¢ omijania reklam (blo-
kéw reklamowych). Moga zmieniaé pilotem ka-
naty telewizyjne na czas reklamy i to bez ryzyka
utraty czesci ,,macierzystego” programu, jesli
wykorzystuja funkcje podgladu kanaléw, tzw.
picture in picture (PiP). Nowe technologie umoz-
liwiaja odbiorcy manualne badZ zautomatyzowa-
ne ,.kasowanie” blokéw reklamowych, réwniez
w transmisjach na zywo, przy wykorzystaniu
funkcji przesunigcia w czasie. Wykorzystanie
formuty sponsoringu biernego ,,skazuje” telewi-
dza na koniecznos¢ ogladania oznaczenl sponso-
ra wydarzenia w trakcie transmisji telewizyjne;.

Propozycja stanowiska w sprawie
sponsoringu biernego w mediach
Z proponowang przeze mnie juz wczesniej ter-
minologig rozrézniajacg sponsoring aktywny
i pasywny w obszarze radiofonii i telewizji'’

Mariusz Grabowski

wigzg sie glosy krytyki. Jacek Sobczak stwier-
dza na przyktad, ze ,,bardziej precyzyjne i prze-
konujace wydaja si¢”’!'® propozycje Leopolda
Steckiego, ktéry podstawe wyodrebnienia spon-
soringu aktywnego i pasywnego widzi w kryte-
rium intensywnosci zaangazowan sponsora.
Jednakze, jak zauwaza Sobczak, powotywany
prze niego autor inaczej réznicuje formy spon-
soringu w obszarze radiofonii i telewizji, stosu-
jac terminy ‘aktywnosci’ i ‘pasywnosci’ w spo-
s6b podzielany w niniejszej pracy'®. Spor o ter-
minologi¢ wydaje si¢ sporem czysto akademic-
kim, niemajacym zasadniczego znaczenia. Zre-
sztag w doktrynie nie padaja w tej mierze inne
propozycje terminologiczne. Dla stosowania
prawa istotne jest bowiem zauwazenie r6znych
sponsoringowych zjawisk, a wiec stanéw fak-
tycznych w obszarze mediéw, z ktérymi zwia-
zana jest rézna reglamentacja prawna. Celem
wyznaczenia tej reglamentacji konieczne jest
zdefiniowanie tych zjawisk. Nastgpnie mozli-
we jest sformulowanie postulatéw de lege fe-
renda. Oczywiscie, sensownos¢ takich zabie-
géw ma miejsce tylko wtedy, gdy ma to zna-
czenie praktyczne®,

Sponsoring pasywny w mediach pozostaje
zasadniczo, jak powiedziano wczesniej, poza

16 Tak w: Nowe media. Wprowadzenie, aut. M. Lister 1 in., Krakéw 2009, s. 56 i n. Por. szerzej m.in: D. Inglik-
-Dzigk, Rzeczywistos¢ wirtualna — rola mediow w posredniczeniu doswiadczania rzeczywistosci w spoteczeristwie
masowym i ponowoczesnym, ,,Studia Medioznawcze” 2007, nr 4, s. 36 i n. Tamze analiza problemu eksponujaca
znaczenie i oddziatywanie wirtualnych przekazéw na odbiorce.

17 M. Grabowski, Sponsorowanie przez prowadzqcych dziatalnosé zwigzang z produktami (ustugami) objetymi
zakazem reklamy, ,,Studia Prawnicze” 1995, z. 1/4, s. 75-76; tenze, W sprawie dziatalnosci sponsorskiej w radio-

fonii i telewizji, ,Rejent” 1997, nr 2, s. 39-41.

18 J. Sobczak, Radiofonia i telewizja. Komentarz do ustawy, Krakéw 2001, s. 101-102.
19 L. Stecki stwierdza, ze, w dziedzinie radiofonii i telewizji mozna postuzy¢ si¢ pojeciem sponsoringu aktyw-

nego, gdy ,,nadawana [...] audycja jest bezposrednio sponsorowana przez oznaczony podmiot [...], sponsorowanie
stanowi bezposrednie odzwierciedlenie prawnego stosunku sponsoringu, jaki doszedt do skutku wprost migdzy spon-
sorem a kierownictwem danej rozgtosni radiowej czy stacji telewizyjnej. Wykonawcg czynnosci sponsorowanej jest
woéwczas rozglosnia radiowa lub stacja telewizyjna bedgca wyltacznym partnerem zawartej umowy sponsoringu”,
natomiast sponsoring pasywny ma miejsce wtedy, ,,gdy transmisja obejmuje zdarzenie sponsorowane na podstawie
umowy sponsoringu, ktérej stacja telewizyjna nie jest strong; nie jest ona wiec podmiotem sponsorowanym ani bez-
posrednio, ani posrednio” — zob. tegoz, Sponsoring..., s. 173.

20 Znaczenie to jest podnoszone w odniesieniu do podziatu sponsoringu w mediach na aktywny i pasywny. Tak
np. M. Oz6g, Reklama radiowa i telewizyjna, [w:] Prawo reklamy i promocji, aut. E. Traple i in., Warszawa 2007,
s. 287. Réwniez D.E. Harasimiuk, omawiajac rézne rodzaje sponsoringu, stwierdza, ze ,.istotnym podziatem, zwla-
szcza w przypadku dziatalnosci telewizyjnej i radiowej, jest podziat na sponsorowanie bezposrednie i posrednie (in-
formowanie o sponsorowaniu)” — por. tegoz, Zakazy reklamy towarow w prawie europejskim i polskim, Warszawa
2011, s. 41.
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polska i unijng regulacjg prawng dotyczacg ra-
diofonii i telewizji?!. Jesli chodzi o tradycyjne
jego formy, tzn. klasyczne sponsorowanie
transmitowanych wydarzen, w przeciwienstwie
do wirtualnego sponsoringu, zastosowanie ma-
ja ogblne zasady dotyczace umow miedzy spon-
sorem a organizatorem wydarzenia. Do swiad-
czeni z tytutu takich uméw stosowac si¢ bedzie
reglamentacja prawna odnoszaca si¢ np. do
kwestii obecnosci wypowiedzi promujacych
sponsora w miejscu transmitowanego wydarze-
nia. W tym wypadku sponsoring pasywny po-
zostaje zasadniczo poza reglamentacjg u.r.t. czy
Konwencji, przy zastrzezeniach zawartych ni-
zej, a dotyczacych udzialu nadawcy we wska-
zZywaniu oznaczen sponsora.

Natomiast jesli chodzi o wirtualny sponso-
ring, kwestia jest dyskusyjna. W doktrynie
kwestionuje si¢ dopuszczalnos¢ wirtualnej re-
klamy na gruncie art. 16 i 16a u.r.t.”2> Zasadnos¢
tego stanowiska wydaje si¢ mie¢ miejsce réw-
niez w odniesieniu do wirtualnego sponsorin-
gu. Majg bowiem tutaj zastosowanie dwa za-
rzuty podnoszone w doktrynie: bezprawnos¢
wynikajaca z braku oznaczenia wirtualnego
przekazu oraz bezprawnos¢ spowodowana bra-
kiem odpowiedniego wyodrebnienia tego prze-
kazu?}. Zgodnie z brzmieniem art. 16 ust. 1
u.r.t., przekazy handlowe, a takim jest wskaza-
nie sponsora, powinny by¢ fatwo rozpoznawal-
ne co do swojego charakteru. Naruszenie obo-
wigzku odréznienia przekazu handlowego od
tresci redakcyjnej bedzie naruszeniem zakazu
ukrytych przekazéw handlowych (art. 16¢c pkt
1) oraz ogdlnej zasady obowigzkowego wyo-

drgbniania i oznaczania przekazéw w celu jed-
noznacznego (z punktu widzenia przecig¢tnego
odbiorcy) ich odréznienia od redakcyjnej tresci
(art. 14 ust. 2). Przepis art. 17 ust. 1 u.r.t. zawie-
ra bezwzgledny nakaz wyraznego poinformo-
wania o sponsorowaniu.

Ponadto, jak zaznaczono wyzej, mozemy
mie¢ do czynienia z naruszeniem niezaleznosci
redakcyjnej nadawcéw. Tak bedzie w razie wy-
muszania na nadawcach aktywnej albo biernej
zgody na wzbogacanie sygnatu transmisji wir-
tualnymi treSciami. Bezprawnos¢ takiej prakty-
ki jest widoczna na gruncie przepisu art. 13 ust.
1 u.rt., stanowigcego, ze nadawca ksztaltuje
swoj program samodzielnie; przepisu art. 14
ust. 1 u.rt, zgodnie z ktérym nalozenie na
nadawce obowigzku rozpowszechniania okre-
Slonego przekazu jest dopuszczalne wylacznie
w drodze ustawowej; a przede wszystkim na tle
konstytucyjnych postanowiefi wyrazajacych
zasady wolnosci mediéow (art. 14 Konstytucji)
i wolnosci wypowiedzi (art. 54 ust. 1 Konstytu-
cji), w zakresie wolnosci pozyskiwania i rozpo-
wszechniania informacji>*. Przepisy art. 13 ust.
1 iart. 14 ust. 1 u.r.t. stanowig uszczegétowie-
nie przywotanych zasad konstytucyjnych.

W swietle prawa unijnego stosowanie wirtu-
alnych form promocji w mediach, w tym wirtu-
alnego sponsoringu, jest uznawane za dopu-
szczalne. Stanowisko takie przyjeta Komisja Eu-
ropejska jeszcze pod rzadami wspomnianej dy-
rektywy o ,,Telewizji bez granic” zmienionej dy-
rektywa o audiowizualnych ustugach medial-
nych. W wydanym przez siebie komunikacie in-
terpretacyjnym?, Komisja stwierdzila, ze taka

21 .B. Mika, Sponsoring, [w:] Prawo mediéw, pod red. J. Barty, R. Markiewicza, A. Matlaka, wyd. 2, Warsza-

wa 2008, s. 362.

22 Tak m.in. M. Oz6g, Reklama..., s. 318-319; E. Nowiniska, Ocena zgodnosci z prawem nowych form rekla-

my, ,,Biuletyn Informacyjny KRRiT” 2003, nr 10/12.
23 Tamze.

24 W rozwazanym przypadku dotykamy konstytucyjnych wolnosci zaréwno nadawcy, jak i odbiorcy. Temu
ostatniemu przystuguje bowiem prawo do bycia poinformowanym o fakcie sponsorowania.

25 Commission interpretative communication on certain aspects of the provisions on televised advertising in the
. Television without frontiers” Directive, Dz.U. UE C 102/2, 28.04.2004. Komisja powoluje si¢ przy tym na uprze-
dnie stanowisko European Broadcasting Union Memorandum on virtual advertising, www.ebu.ch/departments/le-
gal/pdf/leg_virtual_advertising.pdf?display=EN, oraz na regulacje zawarte w ITC guidance note on virtual adverti-



forma promoc;ji jest dopuszczalna pod warun-
kiem spelnienia okreslonych wymogéw, do
ktérych naleza: 1) obowigzek poszanowania in-
tegralnosci i wartosci audycji oraz praw autor-
skich, w tym niezakt6conego odbioru (komfortu)
audycji (pkt 67 komunikatu); 2) bezwzgledny
obowigzek uprzedniego poinformowania nadaw-
c6éw oraz odbiorcéw audycji o tym, ze zawiera
ona wirtualng promocje (pkt 68); 3) zamieszcza-
nie wirtualnej promocji wymaga uprzedniej zgo-
dy organizatoréw transmitowanego wydarzenia
oraz podmiotéw dysponujacych prawami do
transmisji (pkt 68). Natomiast w sytuacji, gdy
nadawca ma jakikolwiek wplyw na zamieszcza-
nie wirtualnej promocji w sygnale audycji oraz
gdy zamieszczanie to ma odplatny charakter,
w jakiejkolwiek formie, np. w zamian za prawo
do transmisji, na rzecz nadawcy, nalezy taka pro-
mocj¢ traktowaé jako sponsoring w rozumieniu
dyrektywy, wraz ze wszystkimi tego konsekwen-
cjami. Ponadto wirtualna wypowiedZ winna by¢
zamieszczana w taki sposéb, jak gdyby byta fi-
zyczng (realng) promocja w miejscu transmito-
wanego wydarzenia oraz nie powinna byc¢
nadmiernie — w poréwnaniu z realng promocjg —
eksponowana (pkt 69).

Stanowisko Komisji jest zbiezne z reko-
mendacjg Stalego Komitetu Rady Europy ds.
Telewizji Ponadgranicznej?®. Komitet przyjat
za podstawe, ze wirtualna promocja nie powin-
na narusza¢ postanowiefi Konwencji. Zauwa-
zyl, ze ten rodzaj promocji moze stuzy¢ m.in.
do omijania zakazéw reklamy, zaré6wno wyni-
kajacych z Konwencji, jak i z prawodawstwa
paiistwa odbioru transmisji, oraz stanowié
ukryta, a wigc niedopuszczalng promocje. Wa-

Mariusz Grabowski

runkiem poszanowania postanowienn Konwen-
cji dotyczacych promocji (w tym i sponsorin-
gu) jest zachowanie przez nadawcéw kontroli
nad zamieszczaniem wirtualnych wypowiedzi.
Komitet podkreslit takie same obowiazki — jak
Komisja — w zakresie sposobu zamieszczania
wirtualnej wypowiedzi, jej wplywu na jakos¢
audycji oraz poinformowania odbiorcéw o nie;j.

Interesujace, ze wzgledéw praktycznych,
jest samoregulacyjne stanowisko Migdzynaro-
dowej Federacji Pitki Noznej?’, zawierajace re-
latywnie mniej restrykcyjne ograniczenia co do
form i sposobu prowadzenia wirtualnej promo-
cji. Na uwage zastuguje fakt ograniczenia do-
puszczalnego miejsca takiej promocji wylacz-
nie do odpowiednikéw realnych powierzchni
reklamowych w miejscu transmitowanego wy-
darzenia. Wyjatkiem jest mozliwos¢ zamie-
szczania reklamy (wskazania sponsora) ,,na bo-
isku”, ale tylko wtedy, gdy nie ma na nim za-
wodnikéw, poza czasem ,,potéwek’” meczu. Za-
kazem objete sg wszelkie ruchome obiekty oraz
ludzie (szczeg6lnie zawodnicy).

Wewngtrzne  prawodawstwo  krajowe
panstw cztonkéw Unii Europejskiej moze by¢
bardziej restrykcyjne niz dyrektywa w zakresie
reglamentacji mozliwych form promocji. To
samo dotyczy relacji prawa krajowego w sto-
sunku do postanowient Konwencji.

Wirtualna promocja, w tym sponsoring, jest
wprost zakazana w niektérych panstwach euro-
pejskich. Tak jest np. we Wloszech, Norwegii,
Portugalii, Francji i Szwecji, ze wzglgdu na nie-
zachowanie wymogu oddzielenia jej od tresci
redakcyjnej oraz naruszenie zakazu umieszcza-
nia jej w trakcie trwania audycji?®. Z kolei do-

sing, wydanym przez brytyjski The Independent Television Commission (ITC — koncesjonodawca i regulator w od-
niesieniu do komercyjnych nadawcéw telewizyjnych), www.ofcom.org.uk/codes_guidelines/broadcasting/tv/adv
_spon/rules_amount_scheduling_adv/va_note?a =87101 [dostep: 27.11.2012].

26 Recommendation (97) 1 concerning the use of virtual advertising notably during the broadcast of sport events
(adopted by the Standing Committee on Transfrontier Television at its 12th meeting, 20-21 March 1997),
www.coe.int/t/dghl/standardsetting/media/t-tt/t-tt%282006%29012rev_EN.asp [dostgp: 27.11.2012].

27

28 Por. M. Oz6g, Reklama..., s. 317.

Regulations for the Use of Virtual Advertising, www.fifa.com/mm/document/affederation/marke-
ting/51/54/71/virtualregs_e_1810.pdf [dostgp: 27.11.2012].



Problem sponsoringu pasywnego w mediach

puszczalna jest w Grecji, Hiszpanii, Niem-
czech? oraz w Wielkiej Brytanii®® i Irlandii®!.

Brytyjski Virtual Advertising Guidance
Note3? przewiduje w szczegdlnosci: 1) obowig-
zek poinformowania odbiorcy o fakcie i poje-
ciu wirtualnej promocji, zaréwno przed, jak
i po audycji; 2) obowiazek poszanowania jako-
$ci i integralnosci audycji; 3) dopuszczalnosé
wirtualnych wypowiedzi wylacznie ,,w miej-
sce” realnie istniejacych form promocji; 4) za-
kaz wirtualnej promocji wyrobéw tytonio-
wych; 5) nakaz poszanowania prawa nadawcy
do odmowy transmisji sygnalu wzbogaconego
wirtualng promocja. To ostatnie jest interesujg-
cg formg zapewnienia redakcyjnej niezalezno-
$ci nadawcow. Zwigzane jest natomiast z przy-
jeta regula odpowiedzialnosci nadawcéw za
wszelkie audycje, od ktorej to zasady przewi-
dziane sa nieliczne wyjatki. Ponadto, powotany
dokument przewiduje zakaz sprzedazy przez
nadawce ustug w postaci wirtualnej promoc;ji.
Tym samym wykluczona jest ta wirtualna po-
sta¢ sponsoringu aktywnego.

Na gruncie niemieckiej ustawy federalnej
Rundfunkstaatsvertrag?® (RStV) dopuszczalna

29 Tamze.

jest reklama wirtualna, pod warunkiem poin-
formowania odbiorc6w o niej przed i po audy-
cji. Natomiast sama wirtualna wypowiedZ mo-
ze by¢ zamieszczana wylacznie tak, jakby byta
w miejscu realnie istniejgcej promocji’*. Nie-
spelnienie tych dodatkowych, w stosunku do
og6lnych, wymogéw dotyczacych reklamy na-
rusza bezwzglgdny obowigzek oddzielenia wy-
powiedzi promocyjnej od redakcyjnej tresci
i zostanie poczytane za ukryta reklame>>.

W Irlandii, analogicznie do rozwigzan bry-
tyjskich, wirtualna promocja jest dopuszczalna
— podkreslany jest obowigzek wyodrgbnienia
nowych technik promocji od redakcyjnej tresci,
zapewnienia redakcyjnej niezaleznosci nadaw-
cOw oraz poszanowania ogdélnych regut doty-
czacych promocji (np. zakazy reklam) zawar-
tych w irlandzkim Broadcasting Act, prawie
unijnym i Konwencji*®. W szczeg6lnosci pro-
mocja nie moze narusza¢ integralnosci i jakosci
audycji’’. Wprowadzono bezwzgledny zakaz
nowoczesnych form promocji, takich, jak rekla-
ma wirtualna, interaktywna i split-screen w pro-
gramach adresowanych do dzieci®®. Zgodnie
z pkt. 2 General Commercial Communications

30 Por. Ofcom Broadcasting Code (przyp. 7) oraz szczegétowe, aktualne nadal zasady wirtualnej promocji okre-

Slone w Virtual Advertising Guidance Note — Electronic imaging systems or ,,virtual” advertising, przyjetym przez
Ofcom, www.ofcom.org.uk/static/archive/itc/itc_publications/codes_guidance/programme_sponsorship/virtu-
al_ad_guidance.asp.html [dostep: 27.11.2012], a bedacym wyktadnig The ITC Code of Programme Sponsorship
(pkt 19.2.4), www.ofcom.org.uk/static/archive/itc/itc_publications/codes_guidance/programme_sponsorship/index.
asp.html [dostep: 27.11.2012].

31 Tak wedtug: General Commercial Communications Code, dokumentu wydanego przez Broadcasting Autho-
rity of Ireland, zawierajacego Guidance Notes (wykladni¢) stanu prawnego w Irlandii, gléwnie na tle tamtejszego
Broadcasting Act, a takze innych aktéw prawnych zwigzanych z mediami, www.bai.ie/wordpress/wp-content/uplo-
ads/General-Commercial-Communications-Code-Guidance-Notes.pdf [dostep: 27.11.2012].

32 Por. przyp. 30.

33 Staatsvertrag fiir Rundfunk und Telemedien z dnia 31 sierpnia 1991 r. (wersja z grudnia 2010), GVBL,, s. 478.

34 Por. M. Oz6g, Reklama..., s. 317.

35 Por. §7 ust. 3 pkt 11 § 58 ust. 1 RStV. Nakaz wyodrebnienia powtérzony jest ustawach medialnych krajow
zwigzkowych oraz ponadto, w zakresie informacji handlowej, w § 6 ust. 11 2 ustawy Telemediengesetz z dnia 26 lu-
tego 2007 r., BGBL. L., s. 179. Za: M. Namystowska, K. Sztobryn, Zwalczanie nieuczciwej reklamy ukrytej w pra-
wie polskim i niemieckim, [w:] Reklama. Aspekty prawne, red. nauk. M. Namystowska, Warszawa 2012, s. 219.

36 General Commercial Communications Code, pkt 5.1.

37 Tamze, pkt 4.3.

38 Na mocy Childrens Code on Commercial Communications (preambuta do pkt 5 General Commercial Com-
munications Code). Poza tym szczegélowa reglamentacja dotyczy split-screen (pkt 5.2—4) i reklamy interaktywnej
(pkt 5.5), ktére to formy promocji nie s3 wyodrgbnionym przedmiotem niniejszej wypowiedzi.



Code, wirtualng reklamg jest technika reklamo-
wa umozliwiajaca nadawcy zamieszczanie wir-
tualnych przekazéw reklamowych oraz wska-
zafi sponsora w telewizyjnych audycjach, po-
przez wzbogacanie nadawanego sygnatu.

W odniesieniu do przeprowadzonych wy-
zej rozwazan nalezy przyjac, ze istnieje po-
trzeba okreslenia aktywnego badZ pasywnego
charakteru sponsoringu w kazdym badanym
przypadku. Ustalenie bowiem faktu sponso-
ringu aktywnego skutkuje bezposrednim za-
stosowaniem reglamentacji prawnej z u.r.t.
czy Konwencji, wraz ze wszystkim przedmio-
towymi i podmiotowymi ograniczeniami spon-
soringu.

Przy sponsoringu pasywnym istotng kwestia,
a zarazem przedmiotem zainteresowania sponso-
réw, jest udzial nadawcy we wskazywaniu wy-
powiedzi promujacych sponsora, jego produkt
lub ustuge. Ma to znaczenie nie tylko dla promo-
cyjnych intereséw sponsora, ale i dla samego
nadawcy, np. czy emisjg nie zostal naruszony za-
kaz reklamy okreslonego produktu, inny przepis
prawny lub wilasne interesy finansowe.

Dla odréznienia sponsoringu pasywnego od
aktywnego wazny wydaje si¢ by¢ sposéb wska-
zywania przez nadawce oznaczefi sponsora wy-
darzenia. Chodzi o to, czy nadawca, transmitu-
jac wydarzenie, przekazuje te wypowiedzi jako
elementy, ktére nie mogg by¢ pominigte
w transmisji, poniewaz stanowig wsréd wielu
innych oprawe wydarzenia, a wiec jego tlo. Je-
zeli tak jest, zakres reglamentacji prawnej,
w tym problem zakazéw dotyczacych sponso-
ringu, sprowadza si¢ wylacznie do ptaszczyzny
sponsorowania wydarzenia, a wigc przyktado-
wo do relacji: sponsor — organizator wydarze-
nia. Wszelkie ograniczenia czy zakazy doty-
czace mozliwej tresci wskazan sponsora sg roz-
patrywane wylacznie w aspekcie ich obecnosci
w miejscu wydarzenia, a nie w odniesieniu do
transmisji telewizyjnej. Nie wchodzi wtedy
w gre szczeg6lna reglamentacja prawna doty-
czaca sponsoringu telewizyjnego (radiowego).

Mariusz Grabowski

Jednakze, nadawca w spos6b
nadmierny, nieuzasadniony potrzebami trans-
misji, uwydatnia w jej tresci elementy promu-
jace sponsora wydarzenia, to takie dzialanie
powinno by¢ traktowane jako sponsorowanie
aktywne, wraz ze wszystkimi tego konsekwen-
cjami. Winna mie¢ wtedy zastosowanie ,,me-
dialna” reglamentacja prawna dotyczaca spon-
soringu. Z reguly nadawcy sami dbaja, aby
wskazania sponsora wydarzenia nie wykracza-
ly poza niezbedne minimum. Dbalos¢ ta ma
przede wszystkim podtoze merkantylne.

W praktyce przeprowadzenie oceny udziatu
nadawcy we wskazywaniu wypowiedzi promu-
jacych sponsora nie jest zawsze proste. Istot-
nym elementem ocennym powinny byé w tej
mierze odczucia przecig¢tnego odbiorcy.

Podobnie nalezy potraktowaé kwesti¢ wir-
tualnego sponsoringu, w ktérym — z natural-
nych (technicznych) wzgledéw — przedmiotem
analizy nie b¢dzie udzial nadawcy we wskazy-
waniu oznaczeni sponsora, lecz udzial, zgoda
nadawcy na wzbogacenie sygnatu wirtualnymi
tresciami.

Przy dokonywaniu oceny charakteru spon-
soringu rozstrzygajacy moze by¢ — w obydwu
omawianych wyzej przypadkach — fakt zaist-
nienia oraz charakter okreslonych postanowien
umownych migdzy organizatorem wydarzenia
a nadawcg badZ miedzy nadawcg a sponsorem
wydarzenia. To samo dotyczy uméw migdzy
podmiotem dysponujagcym prawami do trans-
misji a nadawca. Juz z samego faktu zaistnienia
takich postanowieri, w ktérych nadawca co naj-
mniej godzi si¢ dobrowolnie na wskazywanie
oznaczen sponsora, mozemy wyprowadzi¢ tezg
o sponsoringu aktywnym. Przemawia¢ za nig
bedzie — ewentualnie — analiza tresci tych po-
stanowien wskazujaca na zobowigzania nadaw-
cy, w tym stopien jego zaangazowania w takie
wskazania. Kwestia dobrowolnosci zostata
W tym miejscu przywolana, pomimo oczywi-
stosci zasady swobody uméw, ze wzgledu na
wskazany wyzej problem naruszania redakcyj-

jezeli
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nej niezaleznosci nadawcéw w praktyce wirtu-

alnego sponsoringu.

W konkluzji powyzszych rozwazafi nalezy
stwierdzié, ze:

— aktualna reglamentacja prawna nie przystaje
do wspétczesnych wyzwan i probleméw na
plaszczyZnie medialnej, wynikajacych z tech-
nologicznego postepu. Dowodem jest brak
odniesienia w niej do wskazanych wyzej
form sponsoringu pasywnego (biernego);

— brak takiego odniesienia stanowi luke w pra-
wie. Luka ta jest niestety nieobojg¢tna — jak
wykazano w artykule — zaréwno dla istot-
nych intereséw nadawcow (np. ich niezalez-
nosci), jak i intereséw odbiorcé6w (np. ochro-
na przed ukrytym lub zakazanym sponsorin-
giem);

— zasadne jest wyrdznienie i zdefiniowanie
w doktrynie sponsoringu pasywnego tak na
potrzeby stosowania prawa, jak i na uzytek
ewentualnych postulatéw legislacyjnych.

Autor proponuje zastosowanie dwoch wyzej
opisanych kryteriéw rozréznienia sponsoringu
aktywnego i pasywnego. Pierwszym jest istnie-
nie i charakter zobowigzan umownych po stro-
nie nadawcy. Drugim - faktyczny udziat
nadawcy w promocji oznaczen sponsora lub je-
go produktéw (ustug).

W Swietle przeprowadzonych rozwazan
nasuwa si¢ szereg postulatow de lege ferenda.
Przede wszystkim w taki sposéb nalezy ure-
gulowaé¢ kwestie
nadawcow, korzystajacych z praw do transmi-
sji gotowego, ,,wzbogaconego” o promocje
sponsora sygnalu, aby nie byta naruszana nie-
zalezno$¢ nadawcédw. Nie wystarcza bowiem
sam fakt bezprawnosci takiego naruszenia.
Wida¢ to w swietle przytoczonej wyzej prak-
tyki. Konieczne wydaja si¢ regulacje prawne
o charakterze miedzynarodowym, ze skutkiem
w prawodawstwach krajowych, wspierajace

,,ubezwlasnowolnienia”

niezaleznos¢ nadawcow. Minimum w tym
wzgledzie stanowilby obowigzek uzyskania
kazdorazowej, wyraznej zgody nadawcy na
wirtualng promocj¢. Powyzsze rozwigzanie
moze jednak okazac si¢ niewystarczajace. By¢
moze wlasciwe byloby wtedy przyjecie rady-
kalniejszego rozwigzania, oddajacego w rece
nadawcy (dostawcy ustug medialnych) bez-
wzglednej i catkowitej kontroli nad sktadowy-
mi sygnalu, tak aby jego wzbogacanie o do-
datkowe tresci nie mogto by¢ w ogéle doko-
nywane przez inne podmioty. Natomiast na
nasladownictwo zastuguje rozwigzanie brytyj-
skie chronigce prawo nadawcy do odmowy
wirtualnej promocji.

Po drugie, wskazang luk¢ w prawie nalezy
wypelni¢ takze w celu nalezytej ochrony
odbiorcéw. Niezaleznie od kwestii dopuszczal-
nosci wirtualnej promocji w prawodawstwach
krajowych, takim obowigzkowym minimum
wydaje si¢ by¢ obowigzek poinformowania
odbiorcéw o samym fakcie wirtualnego spon-
soringu, co mialoby znaczenie zwlaszcza wte-
dy, gdy nadawca nie ma nafi wptywu.

Odbiorcy nie maja, generalnie, swiadomo-
$ci co do takich form promocji. Fakt ten czgsto
wzmacnia rezultat promocyjny zakladany
przez sponsora, gdyz odbiorca traktuje go jako
powazniejszego 1 atrakcyjniejszego®. Totez
stuszny wydaje si¢ brytyjski nakaz informacji
o wirtualnej promocji, ktéra ma zawiera¢ jed-
nocze$nie wyjasnienie jej charakteru, czyli
,wirtualnosci”.

Natomiast zasadnos¢ ewentualnej informa-
cji o samym sponsorze nalezy w tym wypadku
rozwazy¢, biorac pod uwage postulat nieprzy-
ktadania si¢ do dodatkowej ,,gratisowej” pro-
mocji oznaczefi sponsora.

Mozna rozwazy¢ takze kwesti¢ informowa-
nia przez nadawce o fakcie wirtualnego spon-
soringu, wraz z jednoczesnym oswiadczeniem,
czy nadawca ma wplyw na takg promocje.

39 Np. wedtug schematu myslowego: ,,jakiz to powazny producent, skoro swoja promocje zamieszcza W jezy-
ku odbiorcy, mimo ze ma ona miejsce daleko poza granicami kraju odbiorcy”.



Jednakze, dopéki wirtualna promocja nie be-
dzie uregulowana w spdjny sposéb w prawo-
dawstwie mig¢dzynarodowym i ustawodaw-
stwach krajowych, taki obowigzek mégitby byé
fikcyjny i przyczyniaé si¢ do dodatkowego na-
ruszania praw nadawcow, a co za tym idzie —
i odbiorcéw, z uwagi na wskazang juz praktyke
ograniczania swobody redakcyjne;j.

Postulatem pod adresem prawodawcy jest
zachowanie spdjnosci reglamentacji prawnej
dotyczacej promocji w mediach z rezimem pra-
wnym dotyczacym promocji poza mediami
(w miejscu wydarzenia), co najmniej w zakre-
sie obejmujagcym przypadki transmisji z miej-
sca wydarzenia.

Trudnos¢ sprawia przedmiot ewentualnej
reglamentacji — transmisja wykracza bowiem
czgsto poza obszar jednego panstwa. Stad za-
sadne byloby dazenie do spdjnych zmian
w prawie miedzynarodowym oraz w prawo-
dawstwach krajowych w zakresie funkcjono-
wania mediéw. Ewentualna realizacja ostatnie-
go postulatu jest warunkiem, od ktérego zalezy
w praktyce celowos¢ takich zabiegéw. Chodzi
bowiem o to, aby wskazane wyzej postulaty
poddania sponsoringu pasywnego odpowie-
dnim ramom prawnym realizowaly si¢ przede
wszystkim w obszarze transmisji mig¢dzynaro-
dowych, a nie tylko krajowych. Wszak to te
pierwsze kumuluja najwiekszy krag odbior-
cow.

Mariusz Grabowski

Jesli chodzi o konflikt wynikajacy z rézni-
cy przepisé6w krajowych — paristwa nadawcy
i panistwa odbiorcy — reglamentujacych promo-
cj¢ w mediach, namiastkg ostatniego postulatu
s3 postanowienia art. 16 ust. 1 Konwencji. Zgo-
dnie z jego brzmieniem, w celu ochrony konku-
rencyjnosci oraz reglamentacji pafistwa odbior-
cy, promocja ,skierowana bezposrednio
iz pewng regularnoscia do widowni konkretne;j
Strony” nie moze narusza¢ rezimu prawnego
tej Strony*?. Wirtualna promocja, ktéra polega
na zamieszczaniu w sygnale transmisji tresci
»dedykowanych” okreslonej widowni, winna
by¢ uznana de lege ferenda jako kierowana
bezposrednio do okreslonej widowni. Wpraw-
dzie w doktrynie podnosi si¢, ze samo tluma-
czenie lub dubbing nie przesadzajg jeszcze o tej
bezposredniosci*!, jednakze celowe wydaje sie,
aby przyszia mi¢dzynarodowa regulacja pra-
wna stanowila podstawe dla zakazu wirtualnej
promocji naruszajacej prawo parnistwa odbior-
cy. Przemawia za tym techniczna mozliwos¢
,.dedykowanego rozszczepiania” wirtualnych
tresci w sygnale transmisji.

Dodatkowa, praktyczna trudnos¢ w realiza-
cji powyzszych postulatéw, a wymagajaca legi-
slacyjnego uporzadkowania, ujawnia si¢ na tle
dyskusji dotyczacej wlasciwosci jurysdykcji
w odniesieniu do ustug medialnych (elektro-
nicznych), stanowigcych promocj¢ przekracza-
jaca granice parstw*2. To samo dotyczy pra-

40 Od zasady tej Konwencja przewiduje jednak szerokie wyjatki (art. 16 ust. 2): nie ma ona zastosowania, gdy

zachodzi réznica w reglamentacjach form promocji na terytorium panstw stron Konwencji lub gdy panistwa-strony
porozumialy si¢ w tej mierze. Dodatkowo, jak stwierdza M. Swierczyriski, ,,zakres zastosowania konwencji, w tym
regulacje dotyczace jurysdykcji, [...] nie wpltywa na stosowanie krajowych przepiséw o reklamie panstw-stron kon-
wencji. Réwniez stosowane przez te paistwa normy kolizyjne pozostajg poza zakresem stosowania konwencji” —
zob. tegoz, Reklama internetowa o zasiggu migdzynarodowym. Zagadnienia kolizyjnoprawne, [w:] Kolizyjne aspek-
ty zobowiqzari elektronicznych. Materiaty z konferencji, red. J. Gotaczyriski, Warszawa 2008, s. 198.

41 Tamze, s. 197.

42 por. przyktadowo: odniesienie zasady terytorializmu do kryterium skutku reklamy (M. Swierczyfiski, Rekla-
ma internetowa..., s. 193-198); rozwazania w zakresie prawa wlasciwego dla ,.elektronicznej” promocji, zawiera-
jace postulat de lege ferenda okreslenia expressis verbis, jako wlasciwego, pafistwa reklamodawcy dla zobowigzan
o charakterze promocyjnym (tenze, Delikty internetowe w prawie prywatnym migdzynarodowym, Krakéw 2006,
s. 223) oraz propozycje alternatywnych stanowisk wobec tradycyjnej zasady wiasciwosci legis loci delicji (tamze,
s. 291-304); charakterystyka europejskiej dyskusji w tej mierze, wraz z postulatem de lege ferenda (projekt dyrek-
tywy ustugowej) reguty panstwa pochodzenia jako zasady w odniesieniu do ustug §wiadczonych na terytorium UE
(I. Kawka, Telekomunikacyjne organy regulacyjne w Unii Europejskiej. Problematyka prawna, Krakéw 2006, s. 59).
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wnoautorskich aspektéw tzw. prawa do sygna-
tu (emisji), prawa do nadafi, w tym ich integral-
43 m.in. w aspekcie unijnej zasady swo-
bodnego przeptywu ustug*. Problematyka ta
wykracza poza ramy niniejszej wypowiedzi.
Nieobojetng, bo praktyczng przeszkodg jest
réwniez to, ze taka ewentualng reglamentacjg
nie byliby zapewne zainteresowani sponsorzy,

nosci

organizatorzy transmitowanego wydarzenia czy
tez ,,posredniczacy” uczestnicy przekazu me-
dialnego dysponujacy prawami do transmisji.
Jednakze tak istotne wartosci, jak niezaleznos¢
(dobro) nadawcow czy przede wszystkim dobro
samych odbiorcow winny by¢ wystarczajacymi
argumentami uzasadniajgcymi przedstawione
postulaty.

43 Por. np. K. Klafkowska-Wasniowska, Prawa do nadari programéw radiowych i telewizyjnych w prawie au-

torskim, Warszawa 2008, s. 53 i n.

4 Tamze, s. 167 i n. wraz z powotang tamze bibliografig.
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The Issue of Passive Sponsorship in the Media
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STRESZCZENIE

Reglamentacja prawna sponsoringu w mediach nie obejmuje tzw. sponsoringu pasywnego,
a dotyczy tylko sponsoringu aktywnego. Dzieje si¢ to ze szkoda dla intereséw nadawcow
1 odbiorcéw. Sponsoring pasywny zachodzi wtedy, gdy do promocji sponsora sg ,,uzyte”
media. Jednakze jego strong nie jest nadawca, ale inne podmioty — sponsor i np. organiza-
tor transmitowanego wydarzenia. Autor proponuje kryteria rozrézniania sponsoringu ak-
tywnego 1 pasywnego. Pierwsze dotyczy zobowigzan umownych po stronie nadawcy, dru-
gie — udzialu nadawcy w promocji sponsora. Podstawowym postulatem de lege ferenda jest
spdjnos¢ reglamentacji prawnej dotyczacej promocji w mediach z rezimem prawnym doty-
czacym promocji poza mediami.

ABSTRACT

The legal regulation of sponsorship in media does not cover passive sponsorship, but con-
cerns only active sponsorship — a disadvantage to both broadcasters and recipients. Passive
sponsorship occurs when media is “used” for promoting a sponsor. However, its party is not
the broadcaster, but other entities — the sponsor and e.g. the organizer of the broadcast
event. The author proposes criteria for distinguishing between active and passive sponsor-
ship. The first concerns the contractual obligations of the broadcaster, the second is the par-
ticipation of the broadcaster in the promotion of the sponsor. The basic notion de lege fe-
renda is consistency of the legal regulation, concerning promotion in the media, with the
law on other forms of promotion.
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Przyjecie przez Polske umowy
ACTA w opinii studentow —

wyniki badan

Zbigniew Chmielewski, Pawel Kuca

odpisanie przez polski rzad umowy ACTA

(Anti-Counterfeiting Trade Agreement) by-
to jedng z najgtosniejszych politycznych kwestii
na poczatku 2012 r. Celem artykutu jest zapre-
zentowanie badania opinii studentéw polskich
uczelni na temat przyjecia przez Polske umowy
ACTA i polityki informacyjnej rzadu w tej spra-
wie, a takze ich oczekiwar dotyczacych form
konsultacji spotecznych w sprawie ACTA.

ACTA i konsekwencje przyjecia
tego dokumentu w Polsce
Anti-Counterfeiting Trade Agreement to umo-
wa migdzy Australia, Kanada, Japonia, Koreg
Potudniowa, Meksykiem, Marokiem, Nowg
Zelandia, Singapurem, Szwajcarig i USA, do
ktérej miata dotaczyé takze Unia Europejska.
Umowa ma zwigkszy¢ stopien egzekwowania
prawa wtlasnosci intelektualnej, w tym prze-
strzegania prawa wlasnosci w internecie. Decy-
zj¢ o podpisaniu umowy Rada Unii Europej-
skiej podjeta w grudniu 2011 r. Polska podpisa-
ta umowe 26 stycznia 2012 r. w Tokio'.
ZapowiedZ 1 samo podpisanie umowy ACTA
przez polski rzad wywotalo w styczniu 2012 r.
masowe protesty, ktérych uczestnikami byli
w przewazajacej mierze mtodzi ludzie. Potrak-
towali oni umowg jako narzedzie ograniczajace

wolnos¢ w internecie. Protesty przybraly r6zne,
mniej lub bardziej radykalne, formy. Jedng
z nich bylo blokowanie przez hakeréw stron in-
ternetowych instytucji pafistwowych. Zabloko-
wana zostata strona sejmu, blokowano dostep
do strony internetowej premiera, prezydenta,
Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodo-
wego?. Przeciwko podpisaniu umowy ACTA
odbywaly si¢ takze demonstracje uliczne. Do-
szto do nich m.in. w Warszawie, Krakowie, So-
pocie, Lublinie, Dg¢bicy, Przemyslu, Kielcach,
Gdyni3. Pojawily si¢ réwniez postulaty, aby
kwesti¢ przyjecia umowy przez Polske roz-
strzygna¢ w referendum. Skala protestéw prze-
ciwko zapisom dokumentu byla w Polsce tak
duza, ze zachowania mtodych ludzi byty okre-
§lane mianem buntu i manifestacja tego, co my-
§la oni o wladzy i polityce*. Pojawity sie nawet
okreslenia, ze protesty i manifestacje mlodych
ludzi przeciwko ACTA, dla ktérych internet sta-
je si¢ gtéwnym srodowiskiem zycia, mozna po-
réwnac, przy — jak okreslit to prof. Czapinski —
zachowaniu proporcji, do zmagan o powstanie
,,Solidarnosci” w 1980 r.5

Po stronie protestujgcych pojawiaty si¢ argu-
menty, ze pod pretekstem walki o przestrzeganie
prawa wlasnosci w sieci, wprowadza si¢ ACTA
jako narzedzie do cenzurowania i ograniczania

' Czym jest ACTA, www.rp.pl/artykul/796088.html [dostep: 11.04.2012].

2 Bitwa o ACTA w sieci, www.tvn24.pl/bitwa-o-acta-w-sieci-22-01,198218,s.html [dostep: 12.04.2012].
3 W. Ciesla, G. Lakomski, Aktywisci kontra analogi, ,,Wprost” 2012, nr 5, s. 24-29; Bitwa o ACTA....

4 T. Lis, Odrzuceni odrzucajq, ,,Wprost” 2012, nr 5, s. 4.

3 To poczgtek chaotycznej rewolucji, rozmowa z prof. Januszem Czapifiskim, ,,Wprost” 2012, nr 5, s. 27.



wolnosci w internecie®. Rzadowi zarzucano tez
nieprzeprowadzenie w sprawie przyjecia umo-
wy konsultacji spoltecznych z organizacjami
pozarzadowymi’.

Zapisy umowy budzily r6zne opinie zaréw-
no wsrdéd ekspertow z zakresu prawa wlasnosci
intelektualnej, politykéw, jak i przedstawicieli
organizacji pozarzadowych. Eksperci, zaréwno
ci zajmujacy si¢ prawem migdzynarodowym,
jak 1 specjalisci w zakresie ochrony wtasnosci
intelektualnej zwracali uwage na ramowy cha-
rakter regulacji ACTA, a wigc dajagcy ogdlne
wskazania, jakie srodki paristwa mogg zastoso-
wacé do przeciwdzialania tamaniu praw autor-
skich. Zdaniem czgsci ekspertéw ta ogdlnosé
mogla powodowaé niebezpieczeristwo wywo-
dzenia z ACTA innych praw w sposéb trudny
obecnie do przewidzenia, a takze stwarza¢ moz-
liwos¢ stosowania cenzury prewencyjnej ze
strony administrator6w i dostawcOw internetu.
Kwestionowali sposéb, w jaki umowa miataby
chroni¢ dobra intelektualne. Zdaniem General-
nego Inspektora Ochrony Danych Osobowych
podpisanie i ratyfikacja konwencji ACTA byly-
by niebezpieczne dla praw i wolnosci okreslo-
nych w konstytucji®. Pojawiaty sie takze bardzo
krytyczne opinie dotyczace ACTA. Prof. Geno-
wefa Grabowska z Uniwersytetu Slaskiego pod-
kreslata, ze po przyjeciu umowy, ,,w imi¢ walki
z piractwem i podrébkami, mozna bedzie cen-
zurowac internet, blokowa¢ pojawiajace si¢ tam
tresci, wszczynaé postepowania o naruszenia
dobr intelektualnych z urzedu™. Czgs¢é eksper-

6 W. Ciesla, G. Lakomski, Aktywisci..., s. 26.
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tow formulowala takze postulaty, aby w efekcie
dyskusji o ACTA zakresli¢ ,,prawng granice
miedzy ochrong wlasnosci intelektualnej a sze-
roko rozumiang wolnoscig w sieci”°.

W sprawie ACTA wypowiedzieli si¢ row-
niez przedstawiciele organizacji pozarzgdo-
wych. W oswiadczeniu przygotowanym w od-
powiedzi na stanowisko polskiego rzadu do-
tyczace konwencji organizacje pozarzadowe
apelowaly m.in. o ,niepodpisywanie ACTA,
zamOwienie analiz i przeprowadzenie debat
na temat przewidywanych gospodarczych
i spotecznych skutkéw ACTA, naktonienie Par-
lamentu Europejskiego do odrzucenia ACTA
oraz podjecie szerokich konsultacji, ktére maja
stuzy¢ dostosowaniu praw wiasnosci intelektu-
alnej do realiéw funkcjonowania wspéiczesne-
go spoleczeristwa i gospodarki”!!. Z kolei pre-
zes Fundacji Stefana Batorego ocenial, ze pod-
pisanie takiego porozumienia, jak ACTA moze
prowadzi¢ do cenzury. Przyznawat tez, ze nie
ma prostego rozwigzania, aby pogodzi¢ prawa
autorskie z powszechnym dostepem do tresci
w internecie. Jego zdaniem wprowadzanie ta-
kich regulacji to problem zlozony, ktéry doty-
czy wspolczesnego Swiata i zmiany panujacych
w nim regul, w zwigzku z tym, ze poza swiatem
realnym mamy dzisiaj istotny wymiar wirtual-
ny. Wedlug prezesa Fundacji ,,intencja prawo-
dawcéw nie jest tu cenzura, ale taka umowa jak
ACTA »zawiera ograniczenia Swiata wirtualne-
go, wymiany mysli, idei, dziet oraz moze pro-
wadzi¢ do naduzy¢ i cenzury«”'2,

7 P. Chetchowski, Jak nie doszto do konsultacji w sprawie ACTA [kalendarium], http://wiadomosci.gaze-
ta.pl/wiadomosci/1,114873,11096007,Jak_nie_doszlo_do_konsultacji_w_sprawie_ ACTA__KALENDA-

RIUM___.html [dostep: 12.04.2012].

8 W. Kazimierczak, Unijne porozumienie ACTA ma by¢ wnikliwie skonsultowane, www.lex.pl/czytaj/-/arty-
kul/unijne-porozumienie-acta-ma-byc-wnikliwie-skonsultowane [dostep: 3.09 2012].

° G. Grabowska, Grozi nam zniewolenie Internetu?, http://prawo.rp.pl/artykul/797323.html [dostep: 3.09.2012].

10 Referendum w sprawie porozumienia ACTA ?, http://fakty.interia.pl/raport/internauci-przeciwko-acta/news/re-
ferendum-ws-porozumienia-acta,1750103,7907 [dostep: 4.09.2012].

' Organizacje apelujg: nie podpisujcie ACTA, www.wiadomosci.ngo.pl [dostep: 5.09.2012].

12 Prezes Fundacji Batorego Aleksander Smolar ostrzega: Przyjecie ACTA moze prowadzi¢ do cenzury,
http://prawo.gazetaprawna.pl/artykuly/586953,prezes_fundacji_batorego_aleksander_smolar_ostrzega_przyje-
cie_acta_moze_prowadzic_do_cenzury.html [dostgp: 3.09.2012].
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Warto przywotaé jeszcze opinie aktoréw po-
litycznych na temat ACTA. Prezydent Bronistaw
Komorowski ocenial, ze w sprawie ACTA widzi
kilka probleméw, ktére wymagaja wyjasnienia,
1 oczekiwal od Rzecznika Praw Obywatelskich
jasnego stanowiska, czy zapisy umowy moga
zagraza¢ wolnosciom obywatelskim. Zdaniem
prezydenta nalezato takze ,,zbadal, czy [...]
wejscie w zycie tej umowy bedzie w jakimkol-
wiek stopniu oznaczalo zmiang prawa w Pol-
sce”13. Przeciw ACTA opowiadaly si¢ partie
opozycyjne. Wedlug Prawa i Sprawiedliwosci
umowa nie powinna zostac ratyfikowana, ponie-
waz narusza swobody obywatelskie. Przedsta-
wiciele tej partii méwili, ze sprzeciwiajg sie ,,pi-
ractwu, ale nie powinno si¢ go zwalczaé takimi
metodami, jak ACTA”!4. PiS wnioskowat
o przeprowadzenie referendum w sprawie
przyjecia dokumentu. Przeciw przyjgciu umowy
opowiadaly si¢ réwniez Sojusz Lewicy Demo-
kratycznej i Ruch Palikota. Leszek Miller, prze-
wodniczacy SLD, apelowal do ugrupowari par-
lamentarnych, zeby nie zgodzily si¢ na ratyfi-
kacje ACTA przez Sejm. Wedtug Ruchu Paliko-
ta przyjecie umowy niostoby z sobg m.in. ,,ryzy-
ko utraty niezaleznosci przez internet”!,

W sprawie ACTA mozna bylo zaobserwo-
wac ewolucje stanowiska premiera Donalda Tu-
ska. Jeszcze zanim umowa zostala podpisana,
przy trwajacych protestach (m.in. blokowaniu
stron internetowych), premier moéwit, ze nad
umowa nie pracowano w tajemnicy, byly tez
prowadzone konsultacje. Zastrzegl, ze nie be-

dzie ustgpstw pod naciskiem takich dziatan, jak
blokowanie przez hakeréw stron administracji.
Zaznaczyl tez, ze ,,podpisanie przez Polske do-
kumentu nie oznacza jeszcze przyjgcia jej umo-
wy — [...] musi jg jeszcze przyjaé parlament,
a podpisaé prezydent”!'®. Wniosek o ratyfikacje
miat by¢ skierowany do Sejmu dopiero wtedy,
gdy bedzie pewnosé, ze polskie prawodawstwo
gwarantuje wolnos¢ w internecie. Jednak prote-
sty przeciwko ACTA doprowadzitly do zmiany
stanowiska polskiego rzadu, mimo formalnego
podpisania umowy. Premier Donald Tusk oswiad-
czyt 3 lutego 2012 r., ze konsultacje w sprawie
ACTA byly niepelne i widzi potrzebe szerszych
konsultacji spotecznych i analizy zapiséw doku-
mentu, a tym samym ,,zawieszenie”’ procesu ra-
tyfikacji umowy. Z kolei 6 lutego premier
oswiadczyt, ze Polska nie wycofa swojego pod-
pisu pod ACTA, ale tez nie ratyfikuje dokumen-
tu, dop6ki w sprawie jego zapiséw beda watpli-
wosci. 17 lutego 2012 r. poinformowal, ze za-
proponowat przywédcom partii nalezacych do
frakcji Europejskiej Partii Ludowej w Parlamen-
cie Europejskim odrzucenie umowy w ksztalcie
wynegocjowanym przez Komisje Europejska'”.

Komisja Parlamentu Europejskiego ds. han-
dlu miedzynarodowego 21 czerwca 2012 r. za-
rekomendowata odrzucenie ACTA przez caly
parlament. Rekomendacje Komisji poparto
19 jej cztonkéw, 12 glosowato przeciw!S. W lip-
cu 2012 r. Parlament Europejski nie zgodzit si¢
na podpisanie przez Uni¢ Europejska porozu-
mienia ACTA'".

13 Komorowski: widzg pare probleméw w sprawie ACTA, http://wiadomosci.wp.pl/kat, 1342 title, Komorowski-
widze-pare-problemow-w-sprawie-ACTA,wid, 14221991, wiadomosc.html?ticaid=1fe69 [dostgp: 6.09.2012].

14 PiS: ACTA ogranicza swobody obywatelskie, www.tvn24.pl/wiadomosci-z-kraju,3/pis-acta-ogranicza-swo-
body-obywatelskie,198177.html [dostep: 7.09.2012]; PiS chce referendum w sprawie ACTA, www.rp.pl/arty-

kul/799066.html [dostep: 7.09.2012].

15 SLD: Nie dla ratyfikacji ACTA, www.rp.pl/artykul/799384.html [dostep: 10.09.2012]; Ruch Palikota nie chce
ACTA, http://polska.newsweek.pl/ruch-palikota-nie-chce-acta,87553,1,1.html [dostep: 10.09.2012].

16 Premier: podpiszenmy ACTA, nie ugniemy si¢ pod szantazem, www.tvn24.pl/wiadomosci-z-kraju,3/premier-
podpiszemy-acta-nie-ugniemy-sie-pod-szantazem,198325.html [dostep: 11.09.2012].

17 Bitwa o...

18 Komisja handlu w PE odrzucita umowg ACTA, http://wiadomosci.wp.pl/kat,1356,title, Komisja-handlu-w-
PE-odrzucila-umowe-ACTA,wid, 14666163 ,wiadomosc.html?ticaid=1fe69& _ticrsn=5 [dostep: 25.08.2012].
19 A. Kamifiska, Parlament Europejski odrzucit ACTA, www.polskieradio.pl/5/3/Artykul/639049,Parlament-

Europejski-odrzucil-ACTA [dostep: 26.08.2012].



Zalozenia badawcze,

grupa badawcza

Reakcje mtodych oséb na przyjecie przez Pol-
ske umowy ACTA s3 interesujacym zjawi-
skiem, a ich rozmiar i formy sktaniajg do zada-
nia pytar o faktyczne przyczyny, a takze posta-
wy wobec probleméw ujawnionych w zwigzku
7 t3 umowg, zbadania, w jaki sposéb mtodzi lu-
dzi oceniaja kwestie przyjecia umowy ACTA,
jakie widza korzysci i zagrozenia wynikajace
z tego dokumentu, jak postrzegaja polityke rzg-
du w tej kwestii, jakie znaczenie przywigzuja
do prowadzenia skutecznej polityki informa-
cyjnej. Istotne wydaje si¢ rOwniez poznanie
stosunku mlodych oséb do kwestii przestrzega-
nia prawa wlasnosci w internecie.

Badanie, metodg anonimowych wywiadéw
ankietowych (respondenci wypelniali ankiety
rozdane im w wersji papierowej, przygotowa-
ne przez autoréw), zostalo przeprowadzone
w lutym i marcu 2012 r. na prébie 318 studen-
tow z czterech miast: Rzeszowa, Warszawy,
Krakowa i Wroctawia. Préba badawcza zosta-
ta skonstruowana w sposéb celowy — chodzito
o0 zbadanie opinii studentéw z réznych czgsci
Polski, ktérzy studiujg w znaczacych uczel-
niach w swoich miastach. W efekcie w bada-
niu wzi¢li udzial studenci Uniwersytetu War-
szawskiego, Uniwersytetu Rzeszowskiego,
Uniwersytetu Wroctawskiego, Uniwersytetu
Ekonomicznego w Krakowie i Wyzszej Szko-
ty Informatyki i Zarzadzania w Rzeszowie.
W niektérych odpowiedziach na pytania poja-
wiaja si¢ nizsze liczby odpowiedzi niz liczba
uczestnikow badania. Wynika to z faktu, ze
niektérzy respondenci nie odpowiedzieli na
wszystkie pytania w ankiecie. Autorzy zdajg
sobie sprawe, ze wielkos¢ proby badawczej
nie pozwala na wycigganie wnioskéw obej-
mujacych studentéw wszystkich uczelni
w Polsce. Jednakze, przy zachowaniu rezerwy
wynikajacej z metodologii, jest ona wystar-
czajagca do przeprowadzenia analizy, obejmu-
jacej stosunek studentéw do kwestii przyjecia

Zbigniew Chmielewski, Pawel Kuca

przez Polske umowy ACTA i sposobu komu-
nikowania o tym wydarzeniu.

W grupie respondentéw najwicksza czgsé
stanowili studenci z Rzeszowa (51 proc.), na
drugim miejscu byli studenci z Wroctawia
(24,28 proc.). Studenci z Warszawy i Krakowa
stanowili odpowiednio 15 i 10 proc. respon-
dentéw. Wsréd badanych bylo 62 proc. kobiet
i 38 proc. mezczyzn.

Uczestnicy sondazu mieli preferencje i sym-
patie polityczne. Warto podkreslié, ze na pyta-
nie, na kogo badani oddaliby swoje glosy, gdy-
by jutro odbyty si¢ wybory parlamentarne, naj-
wigcej z nich (32,9 proc.) zadeklarowalo, ze
w ogoble nie wzieliby udzialu w glosowaniu.
Wsréd tych, ktérzy glosowaliby w wyborach,
najwigksza grupa badanych popierata Ruch Pali-
kota (22,7 proc.). Sympatie partyjne pozostatych
respondentéw rozltozyly sie w nastepujacy spo-
sob: Platforma Obywatelska (14,4 proc.), Prawo
i Sprawiedliwos$¢ (11,2 proc.), Sojusz Lewicy
Demokratycznej (5,6 proc.), Solidarna Polska
(3,95 proc.), Polskie Stronnictwo Ludowe
(2,7 proc.).

Wyniki badan

Wyniki badari potwierdzajg wysoki stopieri za-
interesowania mtodych ludzi kwestig przyjecia
przez Polsk¢ umowy ACTA. Prawie 60 proc.
respondentéw deklarowalo zainteresowanie
przyjeciem przez Polske zapiséw dokumentu
(21 proc. bylo tym tematem zdecydowanie za-
interesowanych, 38,7 proc. bylo raczej zainte-
resowanych). Jednoczesnie umowa ACTA nie
budzila zainteresowania, w sposéb mniej lub
bardziej zdecydowany, u jednej trzeciej bada-
nych (33,2 proc.) — wykres 1.

Jednak mimo deklaracji o wysokim stopniu
zainteresowania mozliwoscia przyjecia przez
Polske regulacji ACTA, prawie potowa ankie-
towanych (48 proc.) nie brata udziatu w jakiej-
kolwiek formie protestu przeciwko podpisaniu
przez Polske tego dokumentu. Wsréd tych,
ktérzy czynnie protestowali, najwigcej, bo
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29 proc. badanych, podpisato petycj¢ przeciw-
ko ACTA, 14 proc. pisalo krytyczne teksty
w internecie, a 10 proc. brato udziat w demon-
stracji przeciwko ACTA.

Jednoczesnie warto podkreslié, ze wysokie za-
interesowanie umowg ACTA nie przeklada si¢
wsréd badanych na wysoki stopieft znajomosci
dokumentu. Jedynie nieco ponad 3 proc. respon-
dentéw czytalo go w calosci, 53,2 proc. deklaro-
walo, ze we fragmentach, a 43,7 proc. uczestni-
czacych w sondazu studentéw umowy nie czytato.

nie wiem
7,02

zdecydowanie tak
zdecydowanie nie 21,09

18,22

raczej nie
15,01
raczej tak
38,60

Wykres 1. Czy jest Pan/i zainteresowa-
ny/a kwestig przyjecia przez Polske umowy
ACTA? (w proc.) N=313

Zrédio: Dane do wszystkich wykreséw i tabel
zamieszczonych w artykule zostaly opracowane
przez autoréw na podstawie badari wlasnych.

W tej sytuacji istotne wydawalo si¢ zbada-
nie, z jakich Zrédel respondenci czerpali wie-

dze o regulacjach, ktére zaktada porozumienie
ACTA. Z badari wynika (tabela 1), ze wsréd
studentéw najpopularniejszym Zrédiem infor-
macji w tej kwestii byly materialy dziennikar-
skie, zamieszczane zar6wno w mediach trady-
cyjnych, jak i w internecie (67,2 proc.). Popu-
larnym Zrédiem wiedzy jest takze sam internet
— fora dyskusyjne, blogi, portale spolecznoscio-
we (51,8 proc. respondentéw). Warto podkre-
§li¢, ze dla duzej grupy badanych (27 proc.)
istotnym Zrédlem wiedzy o ACTA byty bezpo-
Srednie rozmowy ze znajomymi i wypowiedzi
politykéw (20,7 proc.). Mniejsze znaczenie in-
formacyjne mialy natomiast zapisy sformulo-
wane w oficjalnych dokumentach, warto jednak
zauwazyC, ze co siédmy badany deklarowat
czerpanie wiedzy wtasnie z nich (14,5 proc.).

Badania potwierdzaja negatywny stosunek
respondentéw do regulacji zawartych w poro-
zumieniu ACTA. Z sondazu wynika, ze gdyby
w Polsce doszto do referendum w sprawie
przyjecia dokumentu w ksztalcie podpisanym
przez rzad, zdecydowana wiekszos$¢ badanych
glosowalaby za jego odrzuceniem (83,27 proc.).
Za przyjeciem umowy byloby tylko 2,6 proc.
respondentéw. Jednoczesnie 14,15 proc. bada-
nych nie wzigtoby udzialu w referendum.

W grupie przeciwnikéw ACTA dominowat
poglad, ze dokument stanowi ograniczenie
ogdlnie rozumianej wolnosci, w tym wolnosci
stowa. Takie stanowisko wyrazalo 44,5 proc.
respondentéw, ktérzy w referendum glosowa-
liby za odrzuceniem ACTA. Wedtug 12,9 proc.
badanych przyjecie dokumentu groziloby
ograniczeniem dostgpu do opinii i informacji.

Tabela 1. Zrédia informacji na temat ACTA (w proc.)

. . 3 ; 3
o L 1
S 2 E — g o228 2 £3 g
w9 3 N S o 8 9 S Yo > =E<-a
- 3 = = s e 2 gNE = N
ZE3 28 | 3888 | EyE | 2% 5S 8
TR e 2 2 @%QN \mBE = S -
£ .8 s = £ 5 .9 S e < £ s = o
wss 2 2 & o = D a2 g .2 — _- =
) = = o =% Bh= = 3} ) 2
SRED >3 ERE 35 E =i E = 8.8
=ET &9 = =T S & 2 SR o = Z £°2
67,29 20,75 51,88 27,04 14,46 0,62 3,46




Nieco mniej (10,15 proc.) przeciwnikéw AC-
TA oceniato, ze umowa jest formg inwigilacji,
monitorowania i kontroli. Przeciwnicy poda-
wali tez inne argumenty, z powodu ktérych
odrzuciliby przyjecie umowy w referendum:
realizacja umowy uniemozliwi scigganie z in-
ternetu potrzebnych plikéw (10,15 proc.), jej
zapisy zawieraja niejasne uregulowania (8,2
proc.), dokument jest formg cenzury (6,25
proc.), zablokuje internet oraz zahamuje jego
rozw6j (2,7 proc.), nie bylo konsultacji
spotecznych (2,7 proc.).

zdecydowanie
pionformowany .
zdecydowanie 0,32 ~ raczej
niepoinformowany poinformowany
30,76 12,17

raczej
niepoinformowany
56,73

Wykres 2. W jakim stopniu czuje si¢ Pan/i
poinformowany/a przez rzad o kwestiach
zwigzanych z regulacjami, ktére wprowadza
umowa ACTA? (w proc.)

W niewielkiej grupie respondentéw, ktérzy
w referendum glosowaliby za przyjeciem
ACTA, pojawily si¢ pojedyncze wskazania po-
dajace powdd takiej decyzji. Padaly nastepuja-
ce argumenty: umowa ACTA chroni prawa au-
torskie i utrudnia dzialania hakerom, konieczne
jest podnoszenie wagi praw autorskich i zmia-
na przyzwyczajeh w korzystaniu z utworéw
objetych prawem autorskim.

Zbigniew Chmielewski, Pawet Kuca

Wyniki badari stawiajg pod znakiem zapyta-
nia skutecznos¢ polityki informacyjnej rzadu
w sprawie ACTA. Zdecydowana wigkszos¢ re-
spondentéw, w mniej lub bardziej zdecydowa-
ny sposéb, nie czula si¢ dobrze poinformowana
przez rzad o kwestiach zwigzanych z regulacjami,
ktére wprowadzato porozumienie (wykres 2).
Laczny odsetek takich respondentéw wynosit
87,5 proc. Za ,raczej poinformowanych” o re-
gulacjach ACTA uwazalo si¢ 12,2 proc. bada-
nych, a ponizej 1 proc. — za ,,zdecydowanie po-
informowanych”.

Kwestia przyjecia przez Polske¢ porozumie-
nia ACTA wywotata zywe dyskusje. W debacie
uczestniczyli zaréwno politycy, eksperci, jak
i dziennikarze. Badania pokazaly jednak, ze ar-
gumenty przedstawiane przez poszczegdlnych
uczestnikow dyskusji byly oceniane w r6znym
stopniu jako wiarygodne (tabela 2). Jako naj-
bardziej wiarygodne respondenci odbierali ar-
gumenty prezentowane przez ekspertéw — za-
réwno przeciwnikéw ACTA (67,3 proc. ocen
pozytywnych), jak i zwolennikéw umowy
(41,2 proc. ocen pozytywnych). Stosunkowo
wielu respondentéw za wiarygodne uznalo ar-
gumenty prezentowane przez dziennikarzy —
przeciwnikéw ACTA (38,4 proc.). Warto zau-
wazy¢ niskg oceng wiarygodnosci argumentéw
podawanych przez politykéw, zardwno prze-
ciwnikéw, jak i zwolennikéw ACTA. Tylko
niecate 13 proc. respondentéw za najbardziej
wiarygodne odbieralo argumenty podawane
przez politykéw przeciwnych przyjeciu umowy
ACTA. Zaledwie 4 proc. badanych za najbar-
dziej wiarygodne uznalo tezy przedstawiane
przez politykéw — zwolennikéw ACTA.

Jednym z zarzutéw pod adresem rzadu
w czasie dyskusji o ACTA byl brak wczesniej-
szych konsultacji spotecznych w tej sprawie
(za brak wystarczajacych konsultacji przepra-
szal Michal Boni, minister administracji i cy-
fryzacji w rzadzie premiera Donalda Tuska)?’.

20 Przeprasza za brak konsultacji ws. ACTA. ,, Przeprowadzimy je”, www.tvn24.pl/wiadomosci-z-kraju,3/prze-
prasza-za-brak-konsultacji-ws-acta-przeprowadzimy-je,198172.html [dostep: 15.04.2012].
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Tabela 2. Ocena wiarygodnosci argumentéw dotyczacych ACTA (w proc.)

Kto Pana/i zdaniem przedstawia najbardziej wiarygodne informacje (argumenty) dotyczace ACTA?
Q ) Loy Lo
N N S A o=
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16,35 38,36 4,08 12,89 41,19 67,29 3,46 11,63 8,17

Wyniki badan pokazaly, ze mlodzi ludzie
uznajg takie konsultacje za istotny element
podejmowania decyzji w sprawie ACTA.
Prawie 98 proc. respondentéw bylo zdania,
ze powinny one poprzedzaé podpisanie umo-
wy przez Polske. Przy czym ponad 78 proc.
badanych byto ,,zdecydowanie” przekona-
nych o potrzebie takich konsultacji. Jedno-
czesnie 55 proc. badanych bytoby zaintereso-
wanych wzigciem osobistego udziatu w kon-
sultacjach spotecznych, ktére dotyczytyby
przyjecia przez Polske umowy ACTA. Po-
trzebe dialogu akcentowali wigc niemal

wszyscy badani, przy czym ponad potowa de-
klarowala che¢é osobistego zaangazowania
w rézne jego formy.

Najwickszy odsetek badanych (63,8 proc.)
za najlepszg form¢ konsultacji spolecznych
w sprawie ACTA uznal debaty z udzialem
przedstawicieli wiadzy, mediéw i publicznosci
(wykres 3). Inne preferowane formy konsulta-
cji to spotkania bezposrednie przedstawicieli
organizacji pozarzadowych z przedstawiciela-
mi wiadz (43 proc.), sondaze za posrednictwem
internetu (34 proc.) oraz fora dyskusyjne na
stronach rzagdowych (17 proc.).

70
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0
debaty z udzialem  spotkanie bezposrednie sondaze fora dyskusyjne inne
przedstawicieli wladzy, przedstawicieli za posrednictwem na stronach
medioéw i publicznosci organizacji internetu rzadowych
pozarzadowych
z przedstawicielami wladz

Wykres 3. Preferowane formy konsultacji spotecznych w sprawie ACTA (w proc.)




W dyskusji wywotlanej podpisaniem przez
Polske porozumienia ACTA przewijal si¢ wg-
tek dotyczacy mozliwosci swobodnego korzy-
stania z zasobOw sieci i przestrzegania prawa
wlasnosci w internecie. Pojawil si¢ on takze
w opiniach respondentéw, ktérzy ttumaczyli,
dlaczego w referendum glosowaliby ,,za” lub
»przeciw” przyjeciu ACTA. Przeciwnicy doku-
mentu argumentowali, ze zapisy umowy pro-
wadzg do ograniczen w dostgpie do informacji,
a jej realizacja uniemozliwi korzystanie w swo-
bodny sposéb z wirtualnych zasobéw. Czesé
zwolennikéw ACTA argumentowala z kolei, ze
porozumienie chroni prawa autorskie i nalezy
dazy¢ do zmiany przyzwyczajein dotyczacych
zasad korzystania z cudzych utworéw.

Tym samym interesujagce wydaje si¢ zbada-
nie, w jaki sposéb uczestniczacy w badaniu stu-
denci zachowaliby si¢, gdyby to oni mieli roz-
strzygnad, czy dla uszczelnienia przestrzegania
prawa wtasnosci intelektualnej nalezy ograni-
czy¢ wolnos¢ jednostki w internecie, np. w za-
kresie dostgpu do zamieszczonych w nim débr.
Okazuje si¢, ze najwiekszy odsetek badanych
(37,7 proc.) nie widzi zwigzku migdzy prawem
wlasnosci w internecie a dostgpnoscig siecio-
wych débr. Wolnosci jednostki w internecie nie
ograniczatoby 30 proc. respondentéw, ich zda-
niem bowiem prawo do dostepu jest wazniejsze
niz prawo wiasnosci. Najmniejsza grupa bada-
nych (11,9 proc.) dla uszczelnienia przestrzega-
nia prawa wlasnosci intelektualnej ograniczyta-
by wolnos¢ jednostki w internecie. Zdaniem tej
grupy studentéw prawo do wilasnosci jest waz-
niejsze niz prawo do dostepu.

Korelacja kwestii badawczych

Interesujace wyniki przynosi analiza wzajem-
nych zaleznosci migdzy poszczegdlnymi kwe-
stiami badanymi w ramach sondazu. Jedna
z nich jest relacja zainteresowania umowag
ACTA do stopnia poinformowania o tej spra-
wie (wykres 5). WyraZnie zaznacza si¢ tenden-
cja do odczuwania braku poinformowania re-
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tak, bo prawo do
wlasnosci jest
wazniejsze niz

prawo do dostgpu

nie mam zdania
20,32

5

nie, bo prawo do
dostgpu jest
wazniejsze niz
prawo wiasnosci
30,00

nie widz¢ zwiazku
migdzy prawem
wlasnosci w internecie
a dostgpnoscia
dobr w sieci
37,74

Wykres 4. Gdyby do Pana/i nalezala decyzja,
to czy dla uszczelnienia przestrzegania prawa
wlasnosci intelektualnej ograniczylby
Pan/i wolnos¢ jednostki w internecie?

(w proc.) N=310

spondentéw przy jednoczesnym deklarowanym
zainteresowaniu przez nich sprawg ACTA. Ba-
dani, ktérzy byli zdecydowanie zainteresowani
ACTA, jednoczesnie w wiekszosci (66,67 proc.)
uwazali, ze sg zdecydowanie niepoinformowa-
ni w tej sprawie. Respondenci, ktérych umowa
ACTA zdecydowanie nie interesuje, i ci, ktérzy
w tej sprawie nie mieli zdania, takze w sporej
czesci (42-43 proc.) czuli si¢ zdecydowanie
niepoinformowani.

Z poréwnania sympatii politycznych re-
spondentéw 1 ich sktonnosci do poparcia poro-
zumienia w referendum wynika z kolei, ze za
jego przyjeciem gltosowalyby w referendum je-
dynie te osoby, ktére deklaruja poparcie dla
Platformy Obywatelskiej (11,9 proc.) i Ruchu
Palikota (blisko 3 proc.) — wykres 6. Takie oso-
by stanowily jednak wyrazng mniejszos¢ wsrod
zwolennikéw tych partii (71,4 proc. sympaty-
kéw PO i 80,6 proc. zwolennikéw Ruchu Pali-
kota w referendum zaglosowaloby przeciw
ACTA). Zwolennicy pozostatych ugrupowar
politycznych albo glosowaliby w wigkszosci
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Wykres 5. Poziom zainteresowania studentéw kwestig dokumentu ACTA a ich poczucie
poinformowania na ten temat (w proc.)

przeciw temu dokumentowi, albo nie wzigliby  Polski jako jedyni jednoglosnie opowiedzieli
udzialu w referendum. Najwigksza niecheé do  si¢ przeciw przyjeciu ACTA i tak zaglosowali-
udziatu w referendum zglaszali sympatycy PSL— by w referendum.

25 proc. z nich nie wzigtoby udziatu w referen- Bez wzgledu na preferencje polityczne,
dum w sprawie ACTA. Zwolennicy Solidarnej  przytlaczajagca wigkszos¢ respondentéw zdecy-

8,82 9,52

nie wziatbym udziatu
w referendum

przeciw przyjeciu
ACTA

za przyjeciem ACTA

B D

PO PiS SLD PSL Ruch Solidarna  Inne Nie
Palikota Polska wziglbym
udziatu
w wyborach

Wykres 6. Preferencje polityczne studentéw a deklarowana przez nich postawa wobec ACTA
w ewentualnym referendum (w proc.)




Zbigniew Chmielewski, Pawet Kuca

dowanie lub raczej byta przekonana, ze przyje- cjami spolecznymi (wykres 7). Przekonanie
cie ACTA powinno by¢ poprzedzone konsulta- o koniecznosci przeprowadzenia takich konsul-

zdania
- zdecydowanie
nie

- raczej nie
l:l raczej tak

zdecydowanie
tak

PO PiS SLD PSL Ruch Solidarna Inne Nie
Palikota Polska wziglbym
udziatu
w wyborach

Wykres 7. Preferencje polityczne a opinia na temat potrzeby konsultacji spotecznych
w sprawie ACTA (w proc.)
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Wykres 8. Preferencje polityczne a preferowana forma konsultacji spotecznych (w proc.)
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tacji najsilniej akcentowali wyborcy PSL —
100 proc. z nich zdecydowanie widziatlo takg
potrzebg. Jedynie niewielki odestek zwolenni-
kéw SLD (5,88 proc.), Ruchu Palikota
(2,9 proc.) oraz tych respondentéw, ktérzy nie
wzigliby udziatu w wyborach (2 proc.) nie miat
zdania w sprawie przeprowadzenia konsultacji
dotyczacych ACTA.

Preferowanymi formami konsultacji spo-
tecznych sa wyraZznie spotkania bezposrednie
oraz debaty z udzialem witadzy, mediéw i pu-
blicznosci (wykres 8). Przy tym pierwsza
z tych form byla najchetniej widziana przez
zwolennikéw Solidarnej Polski (50 proc.) i PO
(31,88 proc.), a w dalszej kolejnosci przez zwo-
lennikéw SLD i Ruchu Palikota (odpowiednio
— 29,63 1 27,97 proc.). Debaty zas najchetnie;j
widzieliby zwolennicy PSL (53,33 proc.). Po-
pularne sg one takze wsrdd tych respondentéw,
ktérzy nie wzigliby udzialu w wyborach
(43,92 proc.), a takze sympatykéw SLD
(40,74 proc.). Internet jako miejsce odbywania

konsultacji spotecznych najliczniej wymieniaja
studenci — wyborcy PiS (25 proc.), najrzadziej
za$ Solidarnej Polski (11,11 proc.).

Ciekawych danych dostarcza poréwnanie
kwestii przestrzegania prawa wlasnosci w in-
ternecie, dostepnosci do débr w sieci i politycz-
nych preferencji badanych (wykres 9). Prawo
wlasnosci i jego poszanowanie w internecie,
nawet kosztem ograniczenia dostgpu do débr,
w najwigkszym stopniu cenig sobie wyborcy
Solidarnej Polski i PiS (odpowiednio — 25
i 20,59 proc.), a w dalszej kolejnosci PO
(18,18 proc.) i Ruchu Palikota (17,39 proc.).
Ani miodzi wyborcy SLD, ani PSL-u nie pod-
jeliby decyzji o ograniczeniu dostgpu do débr
w sieci dla ochrony wiasnosci. Takiej decyzji
nie podjeliby réwniez w przewazajacej wigkszo-
Sci zwolennicy Solidarnej Polski (41,67 proc.)
1 PiS (38,24 proc.).

Najwiekszy odsetek respondentéw, ktérzy
nie widzieli zwigzku migdzy prawem wtiasno-
$ci a dostepnoscig débr w internecie, mozna za-

oy EEEN ==
17,65 ’
27,84
25,00| |31,58
nie mam 20,59
- zdania 42,03
o 47,06
I:I nie widz¢ zwiazku migdzy
prawem wiasnoéci w internecie | 38,64 4124
a dostepnoscia dobr ’
w sieci 37.50 41,67
38,24 .
I:I nie, bo prawo do dostgpu
jest wazniejsze niz prawo 26.09 63.16
wlasnosci 15,91 ’ ’
tak, bo prawo wlasnosci 3529 26,80
jest wazniejsze niz prawo ’
do dostepu S
0700 0,00 VAVY -—
PO PiS SLD PSL  Ruch Solidarna Inne Nie
Palikota Polska wzigtbym
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Wykres 9. Preferencje polityczne a opinia na temat: gdyby do Pana/i nalezata decyzja, to czy dla
uszczelnienia przestrzegania prawa wlasnosci intelektualnej ograniczytby Pan/i wolnosé
jednostki w internecie (w proc.)



uwazy¢ wsréd zwolennikéw SLD (47 proc.)
i Ruchu Palikota (42,03 proc.) oraz PO (38,64
proc.) i PSL (37,50 proc.), a wysoki — wsréd
oséb, ktére nie zamierzajg glosowaé na zadng
z partii. Wyborcy deklarujacy sympatie prawi-
cowe w wigkszym stopniu zauwazali zaleznos¢
miedzy prawem wiasnosci a dostepem do débr
w internecie. Jednak ci sami respondenci uzna-
ja w znacznym procencie, iz prawo dostepu jest
wazniejsze niz prawo wiasnosci (41,67 proc.
zwolennikéw Solidarnej Polski i 38, 24 proc.
sympatykoéw PiS). Takiego samego zdania byto
26,80 proc. respondentdw, ktérzy nie chcg braé
udzialu w wyborach. Jak wigc widaé, niezalez-
nie od preferencji politycznych, mlodzi ludzie
nie sg sktonni ogranicza¢ prawa dostepu do
débr w internecie ze wzgledu na ochrong wta-
snosci. Zarazem silnie zaznaczyla si¢ postawa
niedostrzegania zwigzku migdzy tymi elemen-
tami, réwniez bez wyraznej korelacji z poli-
tycznymi sympatiami.

Podobne wnioski mozna wysnué, analizu-
jac zwiazki migdzy prawem wiasnosci w inter-
necie, dostepem do débr w internecie i tym, co

dla badanych studentéw bylo gtéwnym

Zbigniew Chmielewski, Pawet Kuca

Zrédlem informacji o ACTA. Odsetek uwazaja-
cych, ze prawo dostgpu do débr jest wazniejsze
niz prawo wlasnosci, jest ponad dwukrotnie
wigkszy niz odsetek tych, ktérzy sa przeciwne-
go zdania, niezaleznie od tego, skad dana gru-
pa respondentéw czerpie gléwne informacje
o kwestii ACTA. Interesujace jest szczegdlnie
to, ze niezaleznie od Zrédia wiedzy na temat
ACTA, ponad jedna trzecia badanych studen-
tow nie dostrzega zwigzku migdzy prawem do-
stepu do débr w internecie a kwestig prawa
wiasnosci intelektualne;j.

Jak juz wspomniano, protesty przeciwko
podpisaniu ACTA byly liczne i miaty rézne for-
my: od podpiséw pod zadaniami wycofania si¢
z dalszych dzialan przez rzad, przez zamie-
szczanie negatywnych komentarzy w interne-
cie, po uliczne demonstracje. Interesujace jest,
jak uczestnicy poszczegdlnych form protestu
odczuwali stopieni poinformowania w kwestii
ACTA (wykres 10). Najbardziej zdecydowanie
swéj niedostatek informacji akcentowali ci,
ktérzy pisali krytyczne komentarze w interne-
cie (51,16 proc. takich respondentéw miato po-
czucie, ze sa zdecydowanie niepoinformowa-

- zdecydowanie
niepoinformowany
. 76,47
raczej
I:I niepoinformowany |48 48 sl 62,34
raczej 34,88
poinformowany
zdecydowanie
poinformowany 12,12 13,95 12,22 11,76 11.04
miniin 0:00 = 0.00 000
tak, ) tak, tak, inne nie,
bratem/am pisatem/am podpisatem/am nie bratem
udziat krytyczne teksty petycje udzialu
w demonstracji W Internecie przeciwko
podpisaniu

tego dokumentu

Wykres 10. Postawa wobec protestu a poczucie poinformowania (w proc.)
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zwolennicy przeciwnicy zwolennicy przeciwnicy zwolennicy przeciwnicy — znajomi znajomi
ACTA ACTA ACTA ACTA ACTA ACTA  zwolennicy przeciwnicy
ACTA ACTA

I:I kobiety - mezezyzni

Wykres 11. Kto Pana/i zdaniem przedstawia najbardziej wiarygodne informacje (argumenty)
dotyczace ACTA — odpowiedzi wedtug pici respondentéw (w proc.)

ni). Brak informacji deklarowali takze ci bada-
ni, ktérzy uczestniczyli w ulicznych demon-
stracjach i podpisali petycje przeciwko ACTA
(okoto 36 proc. to zdecydowanie niepoinfor-
mowani). Jednak nalezy zauwazy¢, iz niezalez-
nie od realizowanych form protestu, za zdecy-
dowanie lub raczej niepoinformowanych uwa-
zala si¢ wigkszo$¢ badanych: od prawie 85
proc. (demonstrujacy na ulicach) do blisko 89
proc. (nieuczestniczacy w protestach).

Analiza danych wedlug kryterium pici
wskazuje, ze wigksza znajomos¢ dokumentu
ACTA deklarowali m¢zczyzni. W grupie czyta-
jacych go w calosci stanowili oni 70 proc. Jed-
nak wsréd tych studentéw, ktérzy czytali frag-
menty porozumienia, blisko 60 proc. to kobie-
ty. W grupie badanych, ktérzy nie zapoznali si¢
z dokumentem, kobiety stanowity 65,22 proc.

Poszczegblne formy odbywania konsultacji
znalazly jednakowe uznanie u obu pici. Co
prawda kobiety chetniej wskazywaly na sonda-
ze za posrednictwem rzadowych stron interne-
towych, a mezczyZni w nieco wigkszej liczbie
opowiadali si¢ za bezposrednimi spotkaniami,

jednak réznice byly niewielkie i nie spos6b
méwic tu o jakiejkolwiek tendencji opartej na
statystycznych korelacjach.

Jako wiarygodne Zrédla informacji o kwe-
stii ACTA kobiety chetniej wskazywaty swo-
ich znajomych — az 72 proc. wskazan na tg
grup¢ pochodzito od kobiet (wykres 11).
W nastepnej kolejnosci kobiety chetniej niz
mezczyZni wymienialy ekspertow i to zaréw-
no opowiadajacych sie ,,za”, jak i ,,przeciw”
temu dokumentowi. Z kolei politycy i dzienni-
karze (zwtaszcza opowiadajacy sie¢ za ACTA)
byli czesciej niz pozostale Zrédia wiarygodni
dla me¢zezyzn.

W bardziej radykalnych formach protestu
przeciwko podpisaniu ACTA w wigkszym
stopniu uczestniczyli mezczyZni (wykres 12).
Im tagodniejsza forma protestu, tym udziat ko-
biet w nich wzrastal. Wsréd respondentéw,
ktérzy uczestniczyli w demonstracjach ulicz-
nych, mezczyzni stanowili 63,64 proc., a ko-
biety 36,36 proc. Ta proporcja wyréwnuje si¢
w przypadku grupy deklarujacej, iz zamieszcza-
fa krytyczne teksty w internecie (47,73 proc.
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udziat krytyczne teksty petycie udziatu
w demonstracji W Internecie przeciwko
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tego dokumentu

Wykres 12. Czy bral/a Pan/i udzial w jakiejkolwiek formie protestu przeciwko podpisaniu przez
Polske umowy ACTA (w proc.)?

to kobiety). Wsrdd tych, ktérzy podpisali pety-
cje przeciwko ACTA, bylo juz ponad 67 proc.
kobiet.

Podsumowanie

Wyniki przeprowadzonych badan uprawniaja
do przedstawienia kilku wnioskéw. Po pierw-
sze, pokazuja one, jak istotnym elementem rze-
czywistosci dla miodych os6b jest internet,
traktowany przez nich jako przestrzen ich wol-
nosci. Tym mozna tlumaczy¢é masowy protest
przeciwko wprowadzeniu umowy ACTA, po-
strzeganej przez duza czesé studentéw jako
dokument ograniczajacy wolnos¢ i swobodg
w korzystaniu z zasobéw internetu, zagrozenie
inwigilacjg i narz¢dzie kontroli.

Duze znaczenie, jakie mlodzi ludzie przypi-
sujg internetowi, jest widoczne takze w innych
wynikach przeprowadzonych badani. Jednym
z nich jest oczekiwanie przez niemal wszyst-
kich badanych przeprowadzenia konsultacji
spotecznych w sprawie ACTA i deklarowana
przez wigksza czes¢ badanych cheé osobistego
w nich uczestnictwa. Mozna to zinterpretowac

jako gotowos¢ podjecia osobistej aktywnosci
i dziatan przez duza grupe mlodych ludzi
w sprawie, ktdra ich bezposrednio dotyczy. Za-
tem same czynne protesty, ktére wywolata za-
powiedZ podpisania umowy ACTA przez Pol-
ske, jak i1 deklarowane przez studentéw posta-
wy wobec udzialu w spotecznej dyskus;i,
wskazuja na duzy potencjal zaangazowania
i aktywnosci w sprawy uwazane przez mtodych
ludzi za wazne, a rozgrywajace si¢ w sferze pu-
bliczne;.

Zyczyé by sobie mozna, aby wyniki badari
zwigzanych z ACTA zostaly uwaznie przeanali-
zowane przez politykéw. Z jednej strony, przy-
ktad sprawy ACTA dowodzi, jak istotne jest
prowadzenie dziatan komunikacyjnych przez
rzadzacych, z drugiej — jak wazny jest umiejet-
ny sposoéb ich przygotowania oraz zapropono-
wanie wiasciwych form. Sytuacja, w ktdrej pra-
wie 90 proc. badanych studentéw nie czulo si¢
w wystarczajacym stopniu poinformowanych
przez rzad o regulacjach, ktére miata wprowa-
dzi¢ umowa ACTA, swiadczy albo o braku stra-
tegii komunikacyjnej w tej sprawie, albo o nie-
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umiejetnej jej realizacji. Kwestia nie bylaby
niepokojaca, gdyby dotyczyla zagadnien, ktére
nie interesuja danej grupy. Jednak ci sami stu-
denci deklarowali, iz w przewazajacej czgsci sg
zainteresowani sprawg dokumentu. Ponad poto-
wa czytala jego fragmenty, a pewna grupa — ca-
ta umowe ACTA. Zatem rzad moégt liczy¢ na
rzeczowy dialog w tej sprawie, gdyby umiejet-
nie go podjal. Badania potwierdzity tez dos¢ ni-
ski poziom zaufania do politykéw. Responden-
ci deklarowali niski poziom wiary w argumenty
w sprawie ACTA, ktére przedstawiali politycy
— zar6éwno zwolennicy, jak i przeciwnicy tego
dokumentu. Z pewnoscig czes¢ tego zjawiska
mozna laczyé z niedostatecznym (lub nieudol-
nie prowadzonym) dialogiem, na jaki wskazujg
ankietowani studenci.

Interesujace wydaja si¢ rowniez te wyniki
badan, ktére pokazuja, jak studenci podchodzi-
li do kwestii wlasnosci débr publikowanych
w internecie i ich stosunku do powszechnosci
dostgpu do takich materialéw. Okazuje sie, ze
najwigkszy odsetek badanych nie widzi zwigz-

ku migdzy tymi dwoma kwestiami, a niemal co
trzeci ankietowany jest zdania, ze prawo do do-
stepu do d6ébr w internecie jest istotniejsze niz
prawo wlasnosci. Nasuwa si¢ wniosek, iz sie¢
i dostepne w niej materialy s3 uwazane przez
istotng czes¢ studentéw za swiat, w ktérym
obowiazujg inne reguly niz w Swiecie rzeczy-
wistym. Prawo wtasnosci nie jest w nim oczy-
wiste, a jego ochrona powinna ustgpi¢ swobo-
dzie dostgpu uzytkownikéw do wirtualnych za-
soboéw. Warto zauwazy¢, ze w ciggu najbliz-
szych kilku, kilkunastu lat wlasnie to pokolenie
bedzie decydowalo o ksztalcie zycia spoleczne-
go, prawach, wolnosciach i ograniczeniach.
Zaprezentowane w artykule obserwacje do-
tycza tylko fragmentu badanej rzeczywistosci,
sygnalizujg pewne zjawiska, ale by¢ moze mo-
gq by¢ przyczynkiem do dalszych poszukiwan
1 analiz poswigconych kwestii komunikowania
w waznych tematach, a takze wolnosci korzy-
stania z débr i przestrzegania prawa wiasnosci
intelektualnej w internecie, ktéry nieuchronnie
staje si¢ coraz mniej wirtualnym Swiatem.
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Pogon za opowiescia — analiza
motywacji czytelnictwa amatorskiej
tworczosci fanfikcyjnej

Daria Jankowiak

ultura oralna, majaca wzorcowych opo-

wiadaczy (skrywajacych obecnie swoje
umiejetnosci pod szyldem uprawiania storytel-
lingu)!, doczekata si¢ godnego przeciwnika.
Sztukg okazuje si¢ nie tylko mozliwos¢ pi-
$Smienniczych realizacji w snuciu opowiesci,
ale réwniez (a moze juz przede wszystkim)
umiejetnos¢ jej dowolnych przeksztalcen. Ofe-
rowane odbiorcom narracje okazujg si¢ bo-
wiem niewystarczajace. Wachlarz otrzymywa-
nych przez czytelnikéw wymyslonych historii
nie powstrzymuje ich przed dalszymi poszuki-
waniami opowiesci.

Artykul omawia problematyke narracji
tworzonych na podstawie istniejacych juz wy-
tworéw kulturowych. Tego typu pisSmiennic-
two, nazywane fikcjami fanowskimi, rozpatry-
wane jest ze wzgledu na motywacje jego czyta-
nia. Prezentowane w tekscie kategorie moty-
wacji czytelnictwa fikcji fanowskich zostaty
okreslone na podstawie wynikéw badar autor-
ki przeprowadzonych na zrzeszajagcym twor-

co6w 1 czytelnikéw amatorskiej twérczosci fan-
fikcyjnej polskim forum internetowym — Fo-
rum Literackim Mirriel?.

W tekstach traktujacych o piSmiennictwie
fanfikcyjnym przyjmowane sa zazwyczaj dwa
podejscia do genezy fikcji fanowskich. Wedlug
pierwszego z nich fikcje fanowskie istniejg tak
dlugo, jak dlugo mozna méwié¢ o tworzeniu
opowiesci®. Kolejne (bardziej precyzyjne i od-
noszace si¢ tym samym do aktualnego rozu-
mienia terminu fan fiction) datuje jego poczat-
ki na lata 60. lub 70. XX w.* i fikcje stworzone
do Star Treka i jego gtéwnych bohateréw: Ka-
pitana Kirka i Spocka. Data ta odnosi si¢ do
fikcji fanowskich publikowanych jeszcze
w wersji papierowej, w fanzinach’, czyli ama-
torskich gazetkach tworzonych przez fandw.
Lev Grossman podaje dokladng date¢ poczat-
kéw pisSmiennictwa fanfikcyjnego. W 1966 r.
na ekranach pojawil si¢ Star Trek, a juz rok
pbZniej ukazat si¢ fanzin mu poswigcony, wy-
dawany pod tytulem ,,Spockanalia”, ktéry

£ Smigiel, Opowiadanie historii — narzedzie wplywu w komunikacji z odbiorcq, [w:] Teorie komunikacji i me-
diow, pod red. M. Graszewicza, J. Jastrzgbskiego, [vol.] 3, Wroctaw 2010, s. 421-426.

2 www.forum.mirriel.net [dostep: 2.05.2012].

3 Where No Man Has Gone Before, ,The Daily Beast” May 4, 2009, www.thedailybeast.com/newswe-
ek/2009/05/04/where-no-man-has-gone-before.html [dostgp: 10.08.2012].

4 Tamze; I. Arnold, Wenn Spock und Kirk sich plétzlich kiissen, ,Berliner Zeitung”, www.berliner-zeitung.de/ar-
chiv/serien-fans-schreiben-im-internet-ihren-stars-eigene-geschichten-auf-den-leib—-mit-recht-skurrilen-ergebnis-
sen-wenn-spock-und-kirk-sich-ploetzlich-kuessen,10810590,9838054.html [dostep: 14.04.2012]; A. Urbanek,
Wedrujgc bezdrozami uniwersum, ,,Migedzy Regatami” 2010, nr 1, s. 8-9.

5 K. Czajka, Fikcja po fikcji, ,Polityka” 2011, nr 28, s. 64-66.



w numerach 3—4 opublikowal pierwsze fikcje
fanowskie. Na 1974 r. datowany jest natomiast
typ fan fiction okreslany jako slash, ktéry réw-
niez odnosi si¢ do serialu Star Trek. Slash
Kirk/Spock ukazat si¢ w fazinie ,,Grup” w opo-
wiadaniu (fikcji fanowskiej) pt. A Fragment
Out of Time®.

Obecnie omawiane pi§miennictwo publiko-
wane jest przede wszystkim w sieci, z wyko-
rzystaniem wszelkich jej atrybutéw, takich jak
mozliwosé szybkiego dotarcia do szerokiego
grona zainteresowanych odbiorcéw i nastawie-
nie na komunikacj¢ miedzy internautami. Fik-
cja fanowska (inaczej fan fiction, fanfik, fanfik-
cja) to wytwér pisSmienniczy mitosnikéw/fa-
néw danych wytworéw kulturowych (powie-
$ci, seriali, filméw itp.) powstaty na bazie kon-
kretnych narracji, niezaleznie od jezyka,
w ktérym powstaje, dlugosci, formy i ilosci za-
stosowanych zapozyczen z narracji (opowiesci)
oryginalnych (kanonicznych); prezentowany
szerokiemu gronu odbiorc6w na ogélnodostep-
nych portalach, forach internetowych lub blo-
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gach, zrzeszajacych tylko lub miedzy innymi
zainteresowanych czytelnictwem i piSmiennic-
twem fanfikcyjnym.

Charakterystyczng cechg piSmiennictwa
fanfikcyjnego jest oddolnos$¢ inicjatyw mito-
$nikéw danych wytworéw kulturowych. Odno-
si sie to zaréwno do powstawania i rozprze-
strzeniania si¢ w sieci fikcji fanowskich, jak
i formowania si¢ struktur skupiajacych zaré6w-
no osoby zainteresowane fanfikcjami, jak i sa-
me teksty’. Stad tez zjawisko tworzenia fikcji
fanowskich jest coraz czesciej zauwazane,
omawiane i analizowane®.

Jedng z najbardziej istotnych kwestii
w kontekscie popularnosci fikeji fanowskich sg
motywacje mitosnikéw tekstow fanfikcyjnych,
sktaniajace fanéw do ich czytania. Internetowe
badanie spoleczne zostalo przeprowadzone
w celu ich poznania.

Metodologia badania
Prezentowane w artykule wnioski z badain sta-
nowig tylko wycinek uzyskanego materiatu ba-

6 L. Grossman, The Boy Who Lived Forever, ,,Time” July 7, 2011, www.time.com/time/arts/artic-
1€/0,8599,2081784,00.html [dostep: 15.08.2012]; Spockanalia, http://fanlore.org/wiki/Spockanalia#lssue_3 [do-
step: 15.08.2012]; F. Coppa, A Brief History of Media fandom, [w:] Fan Fiction and Fan Communities in the Age
of the Internet, ed. by K. Hellekson, K. Busse, Jefferson NC—London 2006, s. 43—46.

7 Prawdopodobnie najwickszym globalnym miejscem w sieci skupiajacych mitosnikéw fanfikcji i ich teksty jest
strona internetowa: www.fanfiction.net [dostep: 5.05.2012]. Na rodzimym gruncie, poza Forum Literackim Mirriel,
dziala wiele for internetowych, poswieconych fan fiction, i tzw. analizatorni, zajmujacych si¢ analizg i krytyka tek-
stow fanfikcyjnych: Przyczajona Logika, Ukryty Stownik. http:/przyczajona-logika.blogspot.com/ [dostep:
31.03.2012] i Niezatapialna Armada, Kolonasa Waazona, http://niezatapialna-armada.blogspot.com/ [dostep:
31.03.2012]. Obecnie tworzony jest réwniez portal internetowy majacy publikowaé fanfikcje — www.alchemiaslo-
wa.net [dostep: 2.05.2012].

8 W Polsce problematyke fanfikcji omawialy dotychczas m.in.: M. Kamiriska, Niecne memy. Dwanascie wykta-
dow o kulturze Internetu, Poznan 2011; B. Kulesza, Zagadnienie autorstwa w utworach fan fiction. Fandom jako
kolektyw twdrczy, [w:] Remiks. Teorie i praktyki, pod red. M. Gulika, P. Kaucz, L. Onaka, Krakéw 2011; L. Gasow-
ska, Fan fiction, czyli ztoto dla zuchwatych. Pomigdzy pragnieniem narracji a realizacjg opowiesci, [w:] Kody kul-
tury. Interakcja, transformacja, synergia, red. H. Kubicka, O. Taranek, Wroctaw 2009; taz, Moda na fan fiction, czy-
li jak fan tworzy fikcje i jak jej uzywa, [w:] Mody w kulturze i literaturze popularnej, pod red. S. Buryly, L. Gagsow-
skiej, D. Ossowskiej, Krakéw 2011; M. Matek, Drabble w ttumaczeniu, [w:] Pigkno jezyka specjalistycznego a pre-
cyzja jezyka literackiego, red. K. Fordoniski, M. Lukasik, Warszawa 2008; 1. Ozga, Fanfiction do Harry’ego Potte-
ra jako przyktad nowej tworczosci w internecie, Krakow 2009 [praca magisterska]; Fanfiction, [hasto w:] Encyklo-
pedia Fantastyki, http://encyklopediafantastyki.pl/ index.php?title=Fanfiction [dostgp: 28.01.2013]); M. Roszczy-
nialska, Fanfiction jako swiadectwo odbioru, ,.Zeszyt Naukowy” / Wyzsza Szkota Zarzadzania i Bankowosci
w Krakowie Z. 4 (2006), s. 218-229; P. Siuda, Fanfiction — przejaw medialnych fandomoéw, [w:] Cztowiek a media.
Obserwacje, wizje, obawy, red. nauk. W. Gruszczynski, A. Hebda, Warszawa 2007, s. 143-157. O zjawisku fan fic-
tion pisali tez: P. Dunin-Wasowicz, Wystannicy fandomu: fantastyka po Lemie, ,,Polityka” 2006, nr 17/18, s. 90-91;
K. Czajka, Fikcja...; G. Giedrys, Piracka akademia pisania [rozmowa z prof. Przemystawem Czaplinskim], ,,Ga-
zeta Wyborcza” 2013, nr 16 (19-20.01), s. 24-25.
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dawczego. Gléwny problem badawczy stano-
wito umiejscowienie piSmiennictwa fanfikcyj-
nego w rzeczywistosci literackiej i poznanie
przebiegu granicy miedzy dziataniami fanow-
skimi, komunikacyjnymi i literackimi. Jednym
7 probleméw szczegélowych byto ustalenie
motywacji czytania fikcji fanowskich przez re-
spondentow.

Badanie ankietowe trwato od 13 lutego do
14 marca 2012 r. Wybér Forum Literackiego
Mirriel nie byl przypadkowy — jest ono naj-
wigkszg tego typu polskg platformg komunika-
cyjng w sieci, dzialajaca od prawie dekady.
Dlugi okres istnienia (i aktywnego dzialania)
forum internetowego przektada si¢ na to, ze
wrosto ono na stale w Swiadomos¢ polskich
czytelnikéw fanfikcyjnych, niezaleznie od te-
g0, czy sg oni aktywnymi uzytkownikami oma-
wianego forum czy skupiaja si¢ w innych miej-
scach w sieci poswigconych fan fiction (pol-
skich i globalnych: na forach, stronach interne-
towych i blogach). Tak dlugie funkcjonowanie
forum Mirriel wptywa tez na fakt, ze jest ono
znane zaréwno obecnym, jak i dawnym (juz
nieaktywnym) mitosnikom fikcji fanowskich.
Wybér tego forum pozwolil, z jednej strony, na
szeroki zasigg celowego doboru respondentéw,
a z drugiej ograniczyt badanie do polskiego
Srodowiska fanfikcyjnego, ktére dotychczas
nie zostalo poddane tak obszernym analizom.
Ponadto, przeprowadzanie badania na forum
internetowym byto réwnoznaczne z dotarciem
do respondentéw w ich naturalnym Srodowi-
sku. Warto zaznaczyé, ze odbywalo si¢ ono za
zgoda i poparciem administratoréw i moderato-
réw forum, co pozwolito na uniknigcie postrze-
gania go jako kolejnego nieznanego badania

w sieci, do udzialu w ktérym sa namawiani od
czasu do czasu internauci.

Zeby uscisli¢ kryteria doboru responden-
tow, a przy tym unikngé posadzeri o nieobiek-
tywnos¢ badawcza, tj. przeprowadzanie bada-
nia w tylko jednym miejscu w sieci skupiaja-
cym zainteresowanych literaturg fanfikcyjna,
potencjalni respondenci zostali szczegétowo
poinformowani o sposobie doboru badanych:
,,Respondentem/osobg bioraca udzial w bada-
niu moze by¢ kazda osoba piszaca i/lub czyta-
jaca fanfiki, ktéra »przebywa« na forum Mir-
riel. Przy czym: 1) nie musi to by¢ wcale zare-
jestrowany uzytkownik Mirriel; 2) nie musi to
by¢ osoba wszem i wobec deklarujgca swojg
przynaleznosé¢ do spolecznosci Mirrielowczy-
kéw. Wrecz przeciwnie, respondentem moze
zostaé takze osoba, ktéra np.: 1) nie jest zareje-
strowanym uzytkownikiem, ale sledzi dziatanie
forum; 2) byla aktywna na forum Mirriel, ale
nie odnalazla si¢ na nim / znalazta inne forum
Iub jeszcze inne miejsce w sieci (np. blogi),
ktére bardziej jej odpowiadalo; 3) zaglada na
Mirriel od czasu do czasu z ciekawosci, co
dzieje si¢ u innych polskich fanfikowco6w”. Tak
precyzyjne okreslenie bylo konieczne ze
wzgledu na specyfike badanej zbiorowosci, po-
taczonej wspélnotg zainteresowan, ale réwno-
czesnie o antagonistycznych podejsciach do
poszczeg6lnych internetowych platform komu-
nikacyjnych, spotecznosci fanéw, przynalezno-
$ci do wybranych fandoméw itd®.

Czytelnik fikcji fanowskich

Nieprobabilistyczny dobér proby badawczej nie
pozwala na uogdlnianie wynikéw na cata pol-
skg zbiorowos¢ czytelnikéw fikcji fanowskich,

9 Wsréd zainteresowanych fikcjami fanowskimi istnieje szereg podziatéw. Przyktadem moze by¢ chociazby ne-
gatywny lub lekcewazacy stosunek mitosnikéw jednego typu fikcji fanowskich do czytelnikéw i piszacych inne ty-
py fan fiction. Zdarza si¢ réwniez, ze milosnicy omawianego w artykule piSmiennictwa udzielaja si¢ tylko na jed-
nym wybranym forum internetowym, do ktérego deklarujg si¢ przynalezeé, chociaz sledzg funkcjonowanie innych
tego rodzaju platform. Wpisuje si¢ to w jedng z cech charakterystycznych fanéw — cztonkéw fandomu, a mianowi-
cie szczegdlny typ odbioru, odzwierciedlany przez emocjonalng bliskos¢ oraz krytyczny dystans. Za: P. Siuda, Fan-
domy: spotecznosci fanow zjawisk kultury popularnej, ,,Rola Informatyki w Naukach Ekonomicznych i Spotecz-

nych” 2009, [z.] 3, s. 298-304.
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Tabela 1. Informacje podstawowe o przebadanej zbiorowosci czytelnikéw fikcji fanowskich

I . Liczba respondentéw
nformacje podstawowe .
A - . Status fanfikcyjny
o przebadanej zbiorowosci Ogolem . . —
tylko czytajacy czytajacy 1 piszacy
Lacznie 186 95 91
Pleé
Kobieta 183 95 88
Mezczyzna 3 0 3
Miejsce zamieszkania
Wies 26 12 14
Miasto do 50 000 mieszkancéw 31 11 20
Miasto 51 000—100 000 mieszkancéw 18 11 7
Miasto 101 000-500 000 mieszkancéw 39 24 15
Miasto powyzej 500 000 mieszkaricéw 72 37 35
Wyksztalcenie
Brak wyksztatcenia i podstawowe 6 1 5
Gimnazjalne 40 18 22
Zawodowe 1 0 1
Srednie 65 35 30
Wyzsze 74 41 33
Rok urodzenia
do 1997 (do 15 roku zycia) 3 0 3
1996-1992 (16-20 lat) 73 34 39
1991-1987 (21-25 lat) 68 43 25
1986-1982 (26-30 lat) 22 11 11
1981-1977 (31-35 lat) 13 4 9
1976-1972 (3640 lat) 3 2 1
1971-1967 (41-45 lat) 4 1 3

Zrédio: Wszystkie tabele i wykres w opracowaniu wlasnym na podstawie przeprowadzonych badari.

stanowi¢ jednak moze przyczynek do formuto-
wania kolejnych pytan badawczych i ogélnych
wnioskow pozwalajacych na teoretyczne inter-
pretacje motywacji czytelnictwa fanfikcyjnego.
Poza tym, wiedza zastana na temat czytelnikéw
fanfikcji pozwala na stwierdzenie, ze przebada-
na zbiorowos¢ w duzym stopniu odzwierciedla
faktyczny stan zbiorowosci skupionej wokét te-
go typu piSmiennictwa.

W badaniu wzigto udziat 186 respondentéw
— czytelnikéw fikcji fanowskich, przy czym
prawie potowa (48,9 proc.) zadeklarowala, ze
nie tylko czyta fanfiki, ale réwniez ma za sobg

swéj debiut pisSmienniczy w tej dziedzinie.
Zdecydowana wieckszos¢ os6b, ktére wypelnity
ankiete to kobiety — az 98,4 proc. Taki rozktad
badanych ze wzgledu na pte¢ potwierdza wy-
stepujace juz w literaturze ustalenia wskazujg-
ce na dominacj¢ kobiet wsréd mitosnikéw fik-
cji fanowskich!?. Czytelnicy fanfikcyjni zamie-
szkuja gléwnie w miastach — 86,0 proc. (az
38,7 proc. w miastach powyzej 500 000 mie-
szkancéw). Mniej niz potowa (39,8 proc.) ma
wyksztalcenie wyzsze, ale trzeba pamietaé przy
tym, ze czytelnicy fikcji fanowskich to zazwy-
czaj osoby miode, ktére nie zakoriczyty jeszcze

10 Na to, ze czytelnictwo i piSmiennictwo fan fiction stanowi w wiekszosci domene kobiet, zwracaty uwage m.in.:
M. Kaminska, Niecne memy...; R. Mazar, Slash fiction/Fanfiction, [w:] International Handbook of Virtual Learning
Environments, ed. J. Weiss and oth., Dordrecht 2006, s. 1141-1150. R6wniez obserwacje poszczeg6lnych foréw
i stron internetowych poswigconych fikcjom fanowskim potwierdzajg sfeminizowanie omawianych zbiorowosci.
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swojej edukacji (gimnazjalisci i licealisci). Re-
spondenci okazali si¢ przewaznie osobami do
30. roku zycia (az 89,2 proc. badanych).

Szczegétowy rozktad liczebny zbiorowo-
$ci, ktéra wzigta udziat w badaniu ankietowym,
ze wzgledu na poszczegdlne zmienne metrycz-
kowe, prezentuje tabela 1.

Omawiajac problematyke czytelnictwa fik-
cji fanowskich, warto mie¢ jednak na uwadze
spostrzezenie Becci Schaffner, wedlug ktoérej
spotecznosci fanfikcyjne przeciwstawiaja sie
barierom odleglosci, czasu, wieku i talentu'!.
Takie ujecie podkresla charakter oséb skupio-
nych wokét fikeji fanowskich — taczacych sie
we fanowskiej wspdlnocie zainteresowan,
ktéra na dalszy plan przenosi faktyczne cechy
poszczegblnych czytelnikéw fikeji fanowskich
(takie, jak miejsce zamieszkania, wiek czy
umiejetnosci piSmiennicze i recenzenckie
w odbiorze fanfikcji powstalych na podstawie
wybranych wytworéw kulturowych).

Motywacje czytelnictwa

fikcji fanowskich

Na podstawie uzyskanych odpowiedzi respon-
dentéw dotyczacych motywacji czytelnictwa
fanfikcyjnego'? okreslono cztery ogdlne kate-

gorie motywacji: fabularno-narracyjne, roz-
rywkowe, spoleczne i edukacyjne. Motywacje
fabularno-narracyjne rozumieé¢ nalezy przede
wszystkim jako oczekiwanie, poszukiwanie
1 intensyfikowanie wybranej opowiesci (narra-
cji). Innymi stowy, sg to wszelkie dzialania na
narracji oryginalnej, od modyfikacji po przedtu-
zanie jej trwania, majgce zaspokoi¢ swoisty
»czytelniczy giéd opowiesci”. Kolejny rodzaj
motywacji czytelniczych — rozrywkowe, odno-
si sie do wszelkich okreslen respondentéw na-
wigzujacych do relaksacyjnej funkcji czytel-
nictwa fanfikcyjnego, ujmowania go jako do-
brego sposobu na spedzanie czasu wolnego,
oderwanie si¢ od rzeczywistosci, a takze ta-
twego odbioru i dostgpnosci tego typu tekstow.
W przypadku motywacji spotecznych respon-
denci ktadli nacisk w swoich odpowiedziach
na przynaleznos¢ do fandomu/6w i swiadome
uczestnictwo w grupie o wspdlnych zaintere-
sowaniach. W ramach tego rodzaju motywacji
czytelnictwo fanfikcji jest w pewnym stopniu
Swiadomie warunkowane funkcjonowaniem
w Srodowisku fanowskim. Ostatni rodzaj mo-
tywacji czytelniczych, tj. motywacje eduka-
cyjne, odnosi si¢ do mozliwosci nauki poprzez
rozrywke, a takze celowych edukacyjno-

Tabela 2. Motywacje czytelnictwa fikcji fanowskich

Liczba wskazan
Motywacje czytania Ogélem . Status fanfikcyjfly _
tylko czytajacy czytajacy i piszacy
Spoteczne 51 20 31
Rozrywkowe 105 57 48
Fabularno-narracyjne 142 75 67
Edukacyjne 14 7 7

1B, Schaffner, In defense of fan fiction, ,,The Horn Book Magazine” Vol. 5 (2009), nr 6, [za:] N. Luongo,
Let’s Keep the ,,Fan” in Fan Fiction, ,,Teachers Net Gazette” 2012, http://teachers.net/gazette/wordpress/nicole-lu-
ongo/let%E2%80%99s-keep-the-%E2%80%9Cfan%E2%80%9D-in-fan-fiction/ [dostep: 6.05.2012].

12 Pytanie dotyczace motywacji czytelnictwa fanfikcyjnego miato charakter otwarty i brzmiato: ,.Dlaczego czy-
tasz fan fiction?”. Respondentéw nie ograniczat ani czas przeznaczony na wypetnienie ankiety (mieli na to caty mie-
sigc), ani dhugos¢ udzielanej odpowiedzi na pytanie. Stad tez uzyskane odpowiedzi stanowig bardzo zréznicowany
materiat badawczy. W dalszej czesci tekstu prezentowane sg przyktadowe odpowiedzi respondentéw (lub ich frag-
menty). Kazdemu respondentowi zostal nadany indywidualny numer zapisany w nawiasie po kazdym cytowaniu
wypowiedzi badanego (np. ,,r12”). Odpowiedzi respondentéw sa cytowane z zachowaniem oryginalnej pisowni —
dlatego tez w tekscie wystepuja rézne formy zapisu terminu ,.fan fiction”, jak i emotikony.




-rozwojowych zainteresowar fikcjami fanow-
skimi.

Tabela 2 i wykres 1 przedstawiaja rozklad
wskazan respondentéw wedlug poszczegdl-
nych kategorii motywacji czytelnictwa fikcji
fanowskich.
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ria najobszerniejsza i najbardziej zréznicowa-
na, gdzie pogon za opowiescig przyjmuje for-
me czytelniczych oczekiwan wzgledem wybra-
nej narracji, ktére (co nie ulega watpliwosci) sa
indywidualng kwestia odbioru. Nie oznacza to
jednak, ze niemozliwe jest wylonienie i sprecy-
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Wykres 1. Motywacje czytelnictwa fikcji fanowskich osé6b je czytajacych i piszacych (w proc.)

Specyfika fikcji fanowskich, ujmowanych
gléwnie jako teksty, w ktérych wszystko wol-
no, znajduje odwzorowanie w motywacjach
czytelnictwa fanfikcyjnego. Najczesciej wy-
mieniane przez respondentdw motywacje czy-
tania fan fiction plasuja si¢ w kategorii, ktéra
zostala ogélnie okreslona jako motywacje fa-
bularno-narracyjne — 142 wskazania. Powody,
dla ktérych fanfikcja cieszy si¢ popularnoscig
fanéw w internecie, w wigkszosci odnosza si¢
wilasnie do tej nieograniczanej wolnosci
W zmienianiu narracji opartych na dowolnych
wytworach kulturowych. Motywacje fabular-
no-narracyjne nalezy przez to uznac za najistot-
niejsze z punktu widzenia rozwoju czytelnic-
twa fanfikcyjnego, poniewaz sa one przejawem
tytulowej czytelniczej pogoni za opowiescig.

Analizujgc motywacje fabularno-narracyj-
ne, trzeba pamigtac, ze jest to réwniez katego-

zowanie pewnych schematéw oczekiwan roz-
woju i przebiegu wybranych narracji.

Takie schematy istniejg w fikcjach fanow-
skich — sa nimi chociazby poszczeg6lne podga-
tunki w ramach tego typu pisSmiennictwa. Mo-
tywacje fabularno-narracyjne sa czesto ich
wiernym odzwierciedleniem: ,,Mam mozli-
wos¢ polubienia »ztego« Draco Malfoya, bo
dzigki ff widz¢ go catkiem w innym Swietle”
(r12); ,,Jednym, cho¢ na pewno nie jedynym,
powodem jest che¢ zobaczenia, jak Severus
Snape i Harry Potter mogliby si¢ zachowywac,
gdyby stali si¢ sobie z jakich§ powodéw i pod
jakimi$ wzgledami bliscy” (128); ,,Jednak klu-
czowym aspektem jest mozliwos¢ przeczytania
»innych« badZ »dalszych« historii interesuja-
cych mnie bohateréw, szczegdlnie w sytuacji,
gdy niewiele o nich mozna dowiedzie¢ si¢ z ka-
nonu (bo wystgpujag w nim np. jako postacie
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drugo- czy trzecioplanowe) lub gdy kanoniczne
rozwigzania mnie nie zadowalaja (np. usmier-
cenie ulubionego bohatera). Fanfiki wypelniaja
tez réznego rodzaju fabularne luki” (r98); ,,by
zatrze¢ niesmak po czyms co w oryginale nie
przypadto mi do gustu” (161); ,,Poniewaz lubi¢
czytaé alternatywy i inne rozwigzania poniek-
térych zakoniczenn utworéw” (127); ,,Bo lubig
czytaé¢ teksty o tematyce homoerotycznej,
a trudno jest dostaé takie w pierwszej lepszej
ksiggarni” (r78)!3.

Niektére z motywacji czytania fikcji fa-
nowskich odnosza si¢ do fanowskich fascyna-
cji danym wytworem kultury: ,,Teraz gdy mam
nastrdj na Harrego nie musz¢ juz czyta¢ zna-
nych na pamig¢ stron Rowling, mog¢ znalezé
nowe opowiesci, niektére gorsze, ktére odstra-
szaja mnie na jakis czas od fanfikéw, ale czesto
tak wspaniale, ze zarywam noc tylko po to by
przeczytaé calos¢” (r17); ,,ja niestety prawie
zawsze »zakochuje sie« w bohaterach, a potem
nie potrafi¢ ich opusci¢” (r21); ,,Poniewaz mo-
ge wréci¢ do Swiata danej ksigzki, filmu w kaz-
dym momencie. Nawet jesli dana seria juz si¢
skoriczyta” (122); ,,Bo jestem zafascynowana
danym »$wiatem« i nie potrafi¢ si¢ od niego
oderwac, a poza tym w fanfiction dobre jest to,
ze moge skoncentrowac si¢ tylko na moich ulu-
bionych postaciach” (r114).

Respondenci zwracali uwagg rdwniez na to,
ze fikcje fanowskie sa dla nich sposobem na
przetrwanie zbyt dlugiego, ich zdaniem, okresu
oczekiwania na kolejny odcinek serialu czy
tom cyklu powiesciowego: ,.Fanfick jest dla
mnie przediuzeniem oryginatu — »gtéd« pomig-
dzy odcinkami ulubionego serialu §wietnie za-
pycha si¢ Fickami” (r18); ,,to takie »przedtuze-
nie« trwania filmu, ksigzki, serialu, pozwala na
dluzsze cieszenie si¢ ulubionymi postaciami”

(r26); ,,Czytanie ff jest przede wszystkim spo-
sobem na zapelnienie czasu migdzy kolejnymi
tomami i odcinkami. Czytam je, bo chcg zostaé
w Swiecie danej opowiesci nieco dluzej”
(r115).

Inne motywacje czytelnictwa fikcji fanow-
skich dotycza potrzeby modyfikacji i/lub mul-
tiplikacji wybranej narracji: ,,Poniewaz ksigz-
ka/serial/film to czasami za mato” (r19); ,.Bo
niektére fabuly prosza o rozwinigcie, a inne
o naprawienie. Bo z niektérymi dzietami nie
umiem i nie chce sie rozstac” (r29); ,,.kanon nie
dostarcza wystarczajaco duzo ztaknionym fa-
nom” (r41); ,,Fanfiktion daje mozliwo$¢ spoj-
rzenia w zupelnie inny sposéb na postacie i wy-
darzenia i sprawia, ze historia nigdy si¢ nie
koriczy” (r79); ,,Chcg, zeby moja przygoda
z bohaterami kanonu si¢ nie koiczyta” (r48).

Za zaletg¢ fikcji fanowskich respondenci
uznali réwniez fakt, ze cho¢ stanowig one prze-
jaw nowatorskich rozwigzan autoréw amator-
skich, to jednak pozwalajg czytelnikowi poru-
szac si¢ po dobrze mu znanym fikcyjnym swie-
cie —,,A fanfiction ma jeszcze t¢ dodatkowg za-
lete, ze swiat, w ktéry wkraczam wraz z lektu-
ra, jest dla mnie swiatem bliskim i poruszam
si¢ w nim zupelnie swobodnie” (r150).

Oczywistg motywacja czytania fikcji fa-

nowskich jest rozrywka. W przypadku takze
tej motywacji mozna wyrdznié kilka podkate-
gorii:
B samg cheé czytania i czytania fanfikcyjne-
go: ,,Poniewaz uwielbiam czyta¢” (r49); ,.czy-
tam by zaspokoié¢ che¢é czytania. To, ze przy
okazji dostaje wigcej, mocniej, szybciej, to tyl-
ko przemity skutek uboczny” (168); ,,Najwaz-
niejsze jest tu chyba samo czytanie. Uwielbiam
czytaé, a fan fiction stanowi czasami odskocz-
ni¢ od tradycyjnych ksigzek” (r141);

13 Przywotane odpowiedzi respondentéw odnoszg sie wiasnie do przyktadowych podgatunkéw fikcji fanow-
skich. W przypadku r28 i r78: slash, czyli fanfik opierajacy swoja fabule na homoerotycznej lub homoseksualnej
relacji miedzy dwoma postaciami, ktérej nie bylo lub nie zostata przedstawiona w narracji ulubionego wytworu kul-
turowego. Z kolei w wypowiedziach r27, r12, r61 i 198 mowa o A/U (alternative universe) — fanfikach, w ktérych
akcja odbiega od opowiesci oryginalnej (definicje poszczegdlnych podgatunkéw fikeji fanowskich na podstawie:
S. Pugh, The Democratic Genre: Fan Fiction in a Literary Context, Glasgow 2005).



B che¢é pozostania w wybranym fikcyjnym
Swiecie: ,,Spodobal mi si¢ swiat Harry’ego Po-
ttera. Lubig¢ czyta¢ o stworzonych przez Row-
ling postaciach” (125); ,,Sprawia mi frajde po-
zostawanie w S$wiecie bohateréw ulubionej
ksigzki, czy serialu po zakonczeniu czytania
Iub emisji” (r50);

B uznanie fikcji fanowskich za latwiejsze
w odbiorze piSmiennictwo: ,,dla mnie fanfic-
tion to swietna rozrywka [...]. Ficki traktuje ja-
ko normalng, moze nieco 1zejszg lekturg” (r47);
»Traktuje to jako »tatwa« lekture¢ — cos, co
mozna przeczytaé w wolnej chwili, tylko dla
wlasnej przyjemnosci i co nie wymaga zbyt du-
zego wysitku intelektualnego (to nie zawsze
jest prawda, oczywiscie, ale generalizuj¢)”
(t77); ,,gdy jestem zmgczona tatwiej mi czytaé
cos$ o bohaterach, ktérych juz znam niz zaczy-
na¢ zupetnie nowa ksiagzke” (r60);

B cheé ucieczki/odskoczni od rzeczywistosci:
»Czytanie fan fiction pozwala oderwaé si¢ od
szarej rzeczywistosci, przenies¢ si¢ w zupetnie
inny swiat, Swiat marzycieli, w ktérym wszystko
jest mozliwe” (r109); ,.fan fiction to forma ode-
rwania si¢ od Swiata realnego. Tak jak ksigzki”
(r44); ,,I sa dobrag odskocznig od codziennych
problemow” (r54);

B tesknote za dziecinstwem: ,,Pewnego dnia
obudzitam si¢ z przeswiadczeniem, ze skoriczy-
fam catg seri¢ — to nie bylo mile uczucie, bo HP
to potgzna czgS¢ mojego dzieciristwa. I wtedy
zaczgtam czytaé opowiadania fanowskie
i przedtuzytam dziecinstwo” (r99); ,,Trudno jest
mi si¢ rozsta¢ z ulubiong saga z dziecifistwa
i czytanie takich opowiadai pozwala w pewien
sposob ostodzié rozstanie z duzym etapem mo-
jego zycia” (r105);

B relaks, przyjemne spedzenie wolnego czasu:
,»Bo lubi¢ ;)" (r24); ,,Aby zabi¢ nudg¢” (r84);
,»by si¢ odprezy¢” (r72); ,,Wreszcie czytam fan
fiction po prostu dla rozrywki (np. czytanie nie-
ktérych parodii poprawia humor) — zamiast
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czytaé w internecie np. jakies bzdurne informa-
cje dotyczace zycia gwiazd, wole przeczytaé
DOBREGO fanfika (lub zaja¢ si¢ poszukiwa-
niem takowego)” (198); ,,Czytam fan fiction,
poniewaz jest to dla mnie idealna forma roz-
rywki” (r44); ,,odkad zaczgtam czyta¢ fanfic-
tion nie znalaztam lepszej rozrywki w interne-
cie” (r80); ,,Poza tym gwarantujg mi kilka go-
dzin rozrywki tygodniowo” (r46).

Dla respondentéw istotnym elementem
czytelnictwa fikcji fanowskich okazala si¢ sa-
ma wspdlnota mitosnictwa. Przynaleznos¢ do
fandomu wspolne
i obiekty fanowskiego zachwytu uznaje si¢ za
spoteczne motywacje czytelnictwa fikcji fa-
nowskich w momencie us§wiadomienia sobie
potencjaltu (zaréwno grupowego, jak i poszcze-
gblnych jednostek) w spotecznosci fanfikcyj-
nej, podobienstw i réznic jej cztonkéw: ,.fajnie
wiedzieé, ze jest wigcej maniakéw i mitosni-
kéw tego, co i ja lubie” (r13); ,,Milo jest czytaé
1 by¢ zaskakiwanym sposobem ujecia lub rozu-
mienia rzeczy, ktére ty interpretujesz zupeinie
inaczej. Tak to dziala na mnie ;)” (r21); ,,czgsto
si¢ utozsamiam z postaciami, zastanawiam si¢
nad ich motywacjami, zachowaniami itd., oraz
nad tym, co dzieje si¢ z nimi »potem« — po za-
koriczeniu emisji czy po napisaniu wystarczaja-
cej liczby powiesci na ten temat, stad tez fajnie
si¢ dowiedzie¢, ze inne osoby takze to robia,
tj. takze si¢ zastanawiaja, analizuja, a niektére
nawet swoje przemyslenia spisujg”’ (r34);
»dprawia mi przyjemnos¢ dowiadywanie sie,
jak inni fani ksigzek postrzegaja poszczegdlne
postacie i wydarzenia” (r15).

Respondenci cenig réwniez dostgpnosé
amatorskich autoréw fanfikcyjnych i mozli-
wos¢ kontaktu z nimi: ,,Wazne jest takze to, ze
autorzy ficow sa nam bardziej dostepni niz Po-
wazni Autorzy — bo mozna z nimi wspétpraco-
waé jako beta'4, mozna na biezaco komento-

oraz zainteresowania

14 Betami nazywa si¢ w spotecznosciach fanfikcyjnych osoby zajmujace si¢ gléwnie korektg i redakcjg fikcji
fanowskiej, jeszcze przed upublicznieniem danego fanfika na portalu internetowym badZ forum.
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wac ich teksty, doradza¢, wymieniaé si¢ spo-
strzezeniami, a niektérzy z nich naprawd¢ ma-
ja talent. I oczywiscie jest tu takze przynalez-
nos$¢ do grupy, ktéra interesuje si¢ fantastyka
i tematami z nig zwigzanymi” (r83); ,,Poniewaz
mozna w atwy sposéb przekaza¢ autorowi, co
si¢ sadzito o tekscie. Poniewaz dajag mozliwos¢
kontaktu z autorem i przekazania, czy i jakiej
kontynuacji si¢ oczekuje, jakie si¢ ma uwagi
wzgledem tekstu” (r85).

Czytelnictwo fikcji fanowskich niejedno-
krotnie jest motywowane che¢cig poznania in-
nych punktéw widzenia: ,,ff gromadzi pomysty
wielu fanéw, co daje niesamowity wybdr” (15);
»3podobata mi si¢ pomystowos¢ ludzi, ich kre-
atywnos¢” (r8); ,,To interesujace jak inni potra-
fig zmieni¢ kanon, nagiagé go” (r26); ,Interesu-
ja mnie pomysty innych” (r35); ,,Ciekawi mnie
sposob, w jaki inni odbierajg moje ulubione se-
rie i ulubionych bohateréw” (r123), co potwier-
dza autorefleksj¢ respondentéw na temat
odbioru literackiego. Czasami w wypowie-
dziach respondentéw pojawiajg si¢ takze spo-
strzezenia odnosnie do kumulatywnosci pomy-
stéw na narracje i ich odbioru: ,,Ludzie majg
tak r6zne pomysty, ze szkoda ich nie poznaé, to
swego rodzaju wymiana kulturowa” (r11); ,,Po-
niewaz moge poréwnaé¢ swoja wizj¢ bohatera
z wizja innych, niekiedy zdarza mi si¢ dostrze-
ga¢ pewne cechy postaci wlasnie przez twor-
czos$¢ fanowska” (r52).

Czytelnicy fanfikcji szanujg pracg ich ama-
torskich autor6w na tyle, ze takze tworczosé
niektdrych z nich stanowi motywacje do dalsze-
go czytania fikcji fanowskich: ,,Poza tym auto-
rzy ff czasami s naprawde utalentowani i cho¢
aktualnie nie czytam juz tak duzo ff to do twor-
czos$ci wielu z nich wracam” (r181); ,,Z czasem
znalaztam swoich ulubionych autoréw fan-fic-
tion i przestaly liczy¢ si¢ postacie, bo wiedzia-
tam, ze cokolwiek dany autor napisze, to po
prostu bedzie dobre” (r4); ,,Gléwnie ze wzgledu

na osoby (bliskie mi), ktére je pisza” (r96).

Z kolei wsréd motywacji edukacyjnych
sklaniajacych do czytania fikcji fanowskich
wyszczegdlnié mozna przede wszystkim nauke
jezykéw obcych, rozwijanie wyobrazni po-
przez zapoznawanie si¢ z réznorodnym pi-
$miennictwem fanfikcyjnym, nabywanie umie-
jetnosci literackich i recenzenckich, a takze ta-
twiejszy kontakt z amatorskimi autorami niz
z tymi profesjonalnie wydawanymi, co pozwa-
la konfrontowaé swoje wyobrazenia na temat
pisania i literatury!3,

Respondenci, wskazujac edukacyjne moty-
wacje czytelnicze fikcji fanowskich, podkresla-
li pewng przypadkowos¢ i drugorzedno$¢ nau-
ki przy fan fiction: ,,W moim przypadku, cho¢
nie bylo to do korica celowe, czytanie ff stato
si¢ sposobem polepszenia znajomosci jezykoéw
obcych, bardzo przyjemnym zreszty”’ (177);
~Zaczetam czytaé jakies 10 lat temu chcac
przediuzy¢ kontakt z Dragon Ballem (i przez
przypadek uczac si¢ w ten sposéb jezyka an-
gielskiego ;))” (r164).

Pomimo wtdrnosci i zaleznosci fikcji fa-
nowskich od dziel oryginalnych, z ktérych
czerpig swojg podstawe, tego typu pisSmiennic-
twu przypisywana jest olbrzymia
w ksztaltowaniu gustu literackiego i oczeki-
wart wzgledem ulubionej narracji: ,,Na ogét
teksty amatorskich autoréw sg tez Swietnymi
przyktadami wprawek literackich, co pozwala
zapoznaé si¢ z réznymi stylami i formami,
a takze nauczyc¢ si¢ krytycznie oceniaC tekst —
Sledzi¢ fabulg, prawdopodobienistwo psycho-
logiczne postaci czy po prostu poprawnos¢ je-
zykowa” (r5); ,,FF nauczyly mnie tez krytyki i,
hm, wiekszej wybrednosci literackiej” (r134);
»fozwijaja wyobraZni¢ nie gorzej niz ksigzki,
pozwalaja rozwija¢ wilasny warsztat literacki
poprzez mozliwos¢é szybkiego komentowania
cudzych tekstéw i tym samym nabywania
umiejetnosci” (r2).

rola

15 Ostatnia z motywacji edukacyjnych byta réwniez analizowana wczesniej w ramach motywacji spotecznych.



Respondenci w przypadku motywacji edu-
kacyjnych zaznaczali hierarchicznos¢ zbioro-
wosci skupionej wokét fan fiction, gdzie mozna
si¢ uczy¢ od fanéw bardziej zaawansowanych
1 kreatywnych pismienniczo: ,,by poszuka¢ in-
spiracji do pisania” (r72); ,,Oczywiscie to tez
forma nauki, poprzez podpatrywanie lepszych.
Kontakt z innymi autorami, ich wskazéwki,
podpowiedzi sg nieocenione” (r13).

Edukacyjne motywacje czytelnictwa fan-
fikcyjnego najpelniej oddaja stowa jednego
z respondentow: ,,Jesli sie czyms fascynuje, to
lubi¢ wiedzie¢ o tym wigcej” (120), co swiad-
czy o zaangazowaniu w zdobywaniu kolejnych
putapéw ,wtajemniczenia” w czytelnictwie
fanfikcji i uczestnictwie w fanfikcyjnej zbioro-
wosci, cechujacej sie stosunkowo precyzyjnie
ustalonymi zasadami funkcjonowania i jezy-
kiem, ktéry dla laikéw i niezorientowanych
w temacie uchodzi¢ moze za specjalistyczny.

Zamiast podsumowania

Pogon za opowiescia nie odbywa si¢ jednotoro-
wo. Pozbawienie mety, czyli faktycznego kon-
ca opowiesci, sprawilo, Zze uwaga skupia si¢ na
samym biegu — mozliwosciach rozwoju i zape-
tleii akcji; kolejnych, coraz bardziej wymysl-
nych perypetiach ulubionych bohateréw. W ten
sposoéb historia nigdy nie koriczy si¢ ostatecz-
nie — zawsze bowiem moze pojawic si¢ kolejna
osoba, ktéra zechce ja poznal, zmieni¢ lub
kontynuowa¢. Nie liczy si¢ wigc poznanie za-
koriczenia, a jego realizacje. Multiplikacja
mozliwosci, sposobdw, formy, autorstwa, wre-
szcie takze samego odbioru, stala si¢ faktem
jednoczesnie dokonanym i dokonywanym.
Znajomos¢ kanonicznej (oryginalnej) narracji
jest przez to obecnie dopiero poczatkiem. Jak
zauwazyt jeden z respondentéw: ,.I po to jest
fan fiction, by spelnié niespelnione zyczenia fa-
néw” (r135). Odbiorca zaangazowany (fan) ma
tutaj moc sprawczg i decyduje o tekscie fanfik-
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cyjnym, na bocznym torze umieszczajac auto-
réw oryginalnych wytworéw kulturowych (pi-
sarzy, rezyserow 1 innych) i uelastyczniajac
ulubione narracje.

,Jest tak, jakby fanfiction byto wyekstraho-
wang i przekazang dalej fascynacja, przetwo-
rzong i wzbogacong w taki sposéb, ze dziala na
kolejnego odbiorce, bo zreszty trafia w podob-
ne potrzeby i podobng obsesj¢. Literacka ja-
kosé, logicznos¢ fabuly, spdjnos¢ swiata przed-
stawionego, psychologiczne dopracowanie po-
staci, wszystko to jest w opinii fandomu (w tym
mojej) istotne, ale mimo wszystko fanfiction
nie »spina si¢«, nie »aspiruje«, nie wymaga
obiektywizmu ani dopasowywania do oczeki-
war czytelnika — jest bezwstydne, bo moze by¢
szczere i jest szczere, bo moze byé bezwstydne,
naiwne, z zatozenia glupie, »to tylko zabawax,
»t0 przeciez nie na powaznie, nie zarabiam na
tym, robi¢ to po godzinach, nie publikuje pod
realowym nazwiskiem i w ogéle«. I ta »niepo-
waznos$¢« okazuje si¢ sitg. W fanfiction mozna
wszystko — napisaé, przeczytaé, poczuc, roz-
wazy¢, wyprobowac [...]. Fanfiction jest [...]
Smietnikiem rzeczy niewykorzystanych i nie-
wykorzystywalnych, ale gdzies, jakos, komus§
potrzebnych” (r67). Specyfika fanfikcji umiej-
scawia ja przez to jako narosl na wytworach
kulturowych, majaca spetniaé (poprzez swoja
r6znorodnos¢ 1 wpisang wrecz w definicj¢ sa-
mowole tworczg) warunek bezuzytecznej nie-
zbgdnosci.

Zdaniem Przemystawa Czapliniskiego efek-
tem piSmiennictwa i czytelnictwa fan fiction
jest rozbudzenie aktywnosci kulturowej: ,,Ci,
ktérzy przeszli etap klusownictwa'®, zdobyli
umiejetnosci bezcenne — potrafiag zagarnad
tekst masowy dla stworzenia alternatywnej
spotecznosci; przyzwolenie na bierno$¢ cha-
rakterystyczng dla kultury masowej przeksztat-
caja w wezwanie do ogromnej aktywnosci; to,
co gotowe, skoriczone, oddane do konsumpcji,

16 W rozumieniu Henry’ego Jenkinsa. Za: H. Jenkins, Textual Poachers: Television Fans and Participatory Cul-

ture, New York 1992.
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zamieniaja w niegotowe, niepelne, wymagajg-
ce dopiero stworzenia. [...] Fanfikciarze po-
znali kultur¢ masowg od strony praktycznej
i nauczyli sie, jak przerabiaé ja na wtasng ko-
rzy$€. [...] sa na pozér idealnymi konsumenta-
mi kultury masowej, ale dzigki kompetencjom
stajg sie elitg mas”!7. Takie podejscie przedsta-
wia zainteresowanych fikcjami fanowskimi ja-
ko majacych realny wptyw na przemiany doko-
nujace si¢ w obrebie kultury, ktérego nie moz-
na zlekcewazyé. Charakterystyczne dla mito-

17 G. Giedrys, Piracka akademia pisania. ..

$nikéw fan fiction oderwanie, Swiadome od-
dzielenie si¢ od gléwnego nurtu, aprobujacego
(w wigkszym lub mniejszym stopniu) wytwa-
rzane i przekazywane historie (w postaci ksia-
zek, filméw itd.) przybralo posta¢ swoistej au-
tonomii odbioru opowiesci, ktéra (w najmniej
inwazyjnym przypadku) ma forme wspdtopo-
wiadania. I na t¢ autonomi¢ producenci wytwo-
réw kulturowych zmuszeni sa, predzej czy
pbZniej, wyrazié¢ zgode.
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STRESZCZENIE

W artykule przedstawiono problematyke pisSmiennictwa i czytelnictwa fikcji fanowskich.
Fikcje fanowskie (fanfiki, fanfikcje) to amatorskie piSmiennictwo mitosnikéw/fanéw da-
nych wytworéw kulturowych (powiesci, seriali, filméw itp.) powstale na podstawie kon-
kretnych oryginalnych narracji i rozpowszechniane przede wszystkim w sieci. Prezentowa-
ne w tekscie kategorie motywacji czytelnictwa fikcji fanowskich okreslono na podstawie
wynikéw badan autorki przeprowadzonych na najwigkszym polskim forum internetowym
— Forum Literackim Mirriel, skupiajagcym zainteresowanych tym pismiennictwem.

ABSTRACT

The paper discusses the problem of fan-made fiction literature and readership. Fan fiction
(fanfic) is amateur work, created by readers/fans of certain novels, tv series, films etc. ba-
sed on their original narratives, and disseminated mostly online. Factors influencing the po-
pularity of fan fiction presented in the following article were described based on the results
of a research carried out on the biggest Polish online forum — Forum Literackie Mirriel
(Literary Forum Mirriel), attracting those interested in this kind of literature.
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Spotkanie Kola Naukowego Zagranicznych
Systemow Medialnych Instytutu Dziennikarstwa
Uniwersytetu Warszawskiego

~Media Meetings — Indie”,

Warszawa, 29 pazdziernika 2012 roku

Dominika Wisniewska

elem spotkar organizowanego przez Koto

Naukowe Zagranicznych Systeméw Me-
dialnych Instytutu Dziennikarstwa Uniwersyte-
tu Warszawskiego cyklu ,,Media Meetings” jest
poznanie systeméw medialnych réznych kra-
jow dzieki wyktadom monograficznym prowa-
dzonym przez zaproszonych gosci — praktykow
dziennikarstwa, korespondentéw lub pracowni-
kéw mediéw — pochodzacych z kraju obranego
tematem danego spotkania. Dotychczas uczest-
nicy ,,Media Meetings” mieli szans¢ postuchaé
wykladéw na temat systeméw medialnych Bul-
garii, Wioch, Niemiec i Rumunii. Gosciem spe-
cjalnym piatej edycji byt Saurabh Kumar Sha-
hi — indyjski dziennikarz tygodnika ,,The Sun-
day Indian” i korespondent wojenny specjali-
Zujacy si¢ w problematyce Bliskiego Wschodu,
Afganistanu, Iranu, Iraku oraz Pakistanu.

W pierwszej czesci spotkania indyjski
dziennikarz przedstawil histori¢ ksztaltowania
si¢ rynku mediéw indyjskich poczgwszy od
pierwszych lat po II wojnie swiatowej do dzi-
siaj. Wraz z uzyskaniem przez Indie niepodle-
glosci w 1947 r. kontrolg nad mediami elektro-
nicznymi przejat indyjski rzad, natomiast me-
dia drukowane znalazty si¢ pod kontrolg korpo-
racji mediowych. Taka struktura wlasnosci me-
diéw, wedlug Saurabha Kumara Shahiego, nie
prowadzita do ograniczenia wolnosci mediéw.

Jego zdaniem, charakteryzujac tamten okres,
mozna méwi¢ o swobodzie wypowiedzi dzien-
nikarskiej, jednakze rozumianej inaczej niz to
ma miejsce obecnie. Powodem takiej sytuacji
jest fakt, ze tuz po wojnie poziom piSmiennic-
twa na terenie Indii siggal zaledwie 10 proc.
W spoleczenistwie o tak znacznym odsetku
analfabetéw media drukowane majg drugo-
rzedne znaczenie, poniewaz sg niedostepne dla
przewazajacej liczby ludnosci, w zwiazku
z czym gtéwng role w przeptywie informacji
peinig radio i telewizja. Zdajac sobie sprawe
z sily mediéw elektronicznych, rzad indyjski
przejal kontrolg nad trescig programéw infor-
macyjnych, co stanowi najwigkszy zarzut wo-
bec twierdzenia o wolnosci wypowiedzi dzien-
nikarskiej w tamtych czasach.

Cezurg pierwszego etapu procesu demokra-
tyzacji indyjskich mediéw byt rok 1991 r., kie-
dy to powstal pierwszy prywatny kanat telewi-
zyjny. Wraz z jego pojawieniem si¢ systema-
tycznie, choé powoli zaczgto wprowadzaé na
indyjskim rynku medialnym elementy gospo-
darki rynkowej. Obecnos¢ nowego kanatu byta
rewolucjg, po raz pierwszy bowiem spoleczen-
stwo indyjskie uzyskalo dostgp do réznych
Zrédet informacji i w tym kontekscie Saurabh
Kumar Shahi méwit nawet o koricu indoktryna-
cji. Informacje nadawane na tym kanale byty



zblokowane — pojedynczy program informacyj-
ny trwal 3 godziny. Wazng zmiang bylo réw-
niez wydanie 21 grudnia 1994 r. licencji pierw-
szemu nadajacemu 24 godziny na dobe progra-
mowi informacyjnemu. Od tego momentu, zda-
niem indyjskiego dziennikarza, mozna méwic
o boomie kanaléw telewizyjnych — obecnie ich
liczba oscyluje w granicach dwustu, z czego
okoto czterdziesci nadawanych jest w jezyku
angielskim. Podsumowujac te czgsé swojej wy-
powiedzi, Saurabh Kumar Shahi stwierdzit, ze
cho¢ poziom kontroli wtadzy nad przekazywa-
nymi przez media informacjami zmalat, wciaz
wyrazne sg proby oddzialywania na ich tresc.

W kolejnej czesci spotkania Saurabh Ku-
mar Shahi zostal poproszony o dokonanie krét-
kiej charakterystyki indyjskiego systemu me-
dialnego. Do najwazniejszych jego wyrdzni-
kéw indyjski dziennikarz zaliczyt bardzo niskie
ceny gazet i magazyndéw, ogromne oddziatywa-
nie mediéw elektronicznych na opini¢ publicz-
ng, brak skutecznej kontroli nad poziomem
dziennikarstwa, brak edukacji dziennikarskiej,
a takze znaczng zaleznos¢ dziennikarzy od po-
lityki i biznesu. Pierwsza z wymienionych cech
to ewenement na skalg¢ Swiatowg. Ze wzgledu
na zaleznos¢ wydawcow od przychodéw z re-
klam oraz ogloszeri rzagdowych, cena egzem-
plarza gazety pokrywa zaledwie jedng 6sma
kosztu jej wytworzenia. Ta zalezno$¢ ma oczy-
wiscie swoje negatywne skutki — prowadzi do
przemilczania spraw niewygodnych dla rekla-
modawcow.

Gos¢ ,,Media Meetings” opowiedzial takze
o tygodniku ,,The Sunday Indian”, w ktérym
pracuje jako korespondent zagraniczny. Twor-
cy tego tytulu prasowego postawili sobie za cel
informowanie jak najwigkszej liczby ludnosci
o mozliwie najszerszym spektrum wydarzef —
w tym celu informacje sa thumaczone na wiele
jezykow uzywanych na terenie Indii, dzigki
czemu cztonkowie licznych mniejszosci naro-
dowych zamieszkujacych ten kraj maja regu-
larny dostgp do wiadomosci z calego $wiata.

Dominika Wisniewska

Duzy nacisk polozony jest takze na zdobywa-
nie informacji z pierwszej reki, a zatem ograni-
czono do minimum publikowanie tresci zamie-
szczanych w zagranicznych serwisach informa-
cyjnych. Zdaniem Kumara Shahi publikowanie
reprintéw jest jednym z zagrozen dla wspétcze-
snych indyjskich mediéw drukowanych, dlate-
go ze bezkrytyczne przedrukowywanie tresci
przekazywanych przez zachodnie media wigze
si¢ z przejmowaniem ich punktu widzenia — nie
zawsze zgodnego z prawda i interesami Indii.
Relacjonowanie wydarzedi z réznych czesci
Swiata i docieranie do terenéw, na ktérych nie
ma statych korespondentéw, jest w odczuciu
Saurabha Kumara Shahiego swoistag misjg
i obowigzkiem Srodkéw masowego przekazu —
nie tylko indyjskich. Odpowiadajac na pytanie
o role internetu w ksztaltowaniu opinii publicz-
nej oraz rynku mediéw, indyjski gos¢ podkre-
$lit przede wszystkim zalety rozszerzenia do-
stepu do informacji dzigki globalne;j sieci. Fakt,
ze kazdy samodzielnie moze sledzi¢ wydarze-
nia majace miejsce w réznych czgsciach Swiata
ma, z punktu widzenia rejonu Potudniowo-Za-
chodniej Azji, dwie gléwne zalety. Po pierw-
sze, jego mieszkicy mogg otrzymywac infor-
macje, ktérych nie znajdg w przekazach me-
diéw mainstreamowych, a po drugie mozliwe
jest informowanie opinii publicznej z calego
Swiata o sytuacji w krajach tego regionu. Ma to
tym wieksze znaczenie, ze — zdaniem Saurabha
Kumara Shahiego — media zachodnie stosujg
taktyke ,,zadnych ztych informacji z Indii”. In-
ternet to jednak takze miejsce, gdzie prowadzo-
na jest propaganda, stad wielos¢ i réznorodnosé
Zrédet informacji ma tak wielkie znaczenie
i dlatego internet nie zastgpi tradycyjnych me-
diéw i ksigzek.

W drugiej czesci spotkania gosé odpowie-
dzial na seri¢ pytan zadawanych przez stucha-
czy spotkania — studentéw, dziennikarzy
i cztonkéw Kota. Saurabh Kumar Shahi opo-
wiedzial o pracy reportera wojennego, 0 wy-
zwaniach 1 niebezpiecziistwach zwigznych
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z raportowaniem z miejsc objetych konfliktem.
Podkreslil, ze ten zawdd niesie wiele niebez-
pieczenstw, sposrdéd ktérych najwazniejszym
jest dehumanizacja dziennikarza. Ponadto zau-
wazyl, ze tak jak w przypadku kazdego innego
kraju, réwniez indyjskie media maja gtéwne
obszary zainteresowan, ktére Saurabh Kumar
Shahi podzielit na trzy grupy: Azja (Chiny, Pa-
kistan, Rosja), Europa (Niemcy, Francja, Wiel-
ka Brytania, Ameryka Péinocna (USA i Kana-
da). Pozostale rejony sa bialg plama — w wiek-
szosci nie ma indyjskich korespondentéw za-
granicznych, co stanowi ogromny problem.

Na pytanie o poziom profesjonalizmu
dziennikarskiego pracownikéw indyjskich me-
diéw, Saurabh Kumar Shahi odpowiedzial, ze
nie istnieje system szkolenia dziennikarzy,
trudno nawet méwic o profesji w przypadku tej
grupy zawodowej, bo dziennikarz ma wsréd
zawodéw bardzo niska pozycje i w opinii spo-
tecznej nie cieszy si¢ prestizem.

Saurabh Kumar Shahi krytycznie odnidst
si¢ takze do sposobu relacjonowania wydarzen
na Pétwyspie Indyjskim przez zachodnie me-
dia. Jego zdaniem w tym przypadku mozemy
moéwié o capital city-point-of-view, co bardzo
ogranicza perspektywe i jest jednym z powo-
déw, dla ktérych o Indiach nie méwi si¢ niemal
wecale albo jedynie dobrze. Ponadto zaznaczyt,
ze zachodni dziennikarze-korespondenci w prze-
wazajacej czgsSci nie postuguja si¢ jezykiem
kraju, z ktérego relacjonujg wydarzenia, dlate-
go pozbawiaja si¢ mozliwosci glebszej analizy
probleméw i rzetelniejszego informowania.
Saurabh Kumar Shahi przywotal nazwisko Ry-
szarda Kapusciriskiego, ktérego bardzo ceni za
relacje z objetej konfliktami Afryki. Kluczem
do sukcesu dobrego dziennikarstwa wojennego

jest technika stosowana przez polskiego repor-
tera, a zatem przykladanie duzej wagi do szcze-
g6téw oraz préba zrozumienia wielkiej polity-
ki oczami mieszkaicOw — poprzez rozmowy ze
»ZWyktymi” ludZmi.

Na pytanie o wolnos¢ mediéw w Indiach
i ich pozycje w indyjskiej demokracji, gos¢
»Media Meetings” stwierdzil, ze system indyj-
ski to bardzo skomplikowane potgczenie rytua-
16w demokracji ze swoistym systemem anar-
chistycznym. Silne powigzanie tytuléw praso-
wych z partiami politycznymi wyklucza swo-
bode dziennikarska, brakuje takze kodekséw
etycznych i sankcjonowania zasad etyki zawo-
dowej. Istniejaca Rada Prasowa Indii (Press
Council of India) nie ma narzedzi do kontrolo-
wania pracy dziennikarzy w zakresie zgodnosci
z kodeksem etyki zawodowej, stad jej margi-
nalna rola w indyjskim systemie mediéw.

Po ponad dwugodzinnym spotkaniu ucze-
stnicy — studenci dziennikarstwa, doktoranci,
czlonkowie Kota Naukowego Zagranicznych
Systeméw Medialnych Instytutu Dziennikar-
stwa Uniwersytetu Warszawskiego oraz
dziennikarze i zaproszeni goscie — mogli po-
rozmawia¢ z Saurabhem Kumarem Shahim
indywidualnie. Efektem spotkania ,,Media
Meetings — Indie” bylo poznanie jednego
z mniej omawianych systeméw medialnych na
Swiecie. Stuchacze mogli spojrze¢ na indyj-
skie media oczami praktyka i jednoczesnie
osoby zaangazowanej w budowanie niezalez-
nego medium.

Partnerem pigtej edycji ,,Media Meetings”
byt Warszawski Oddzial Stowarzyszenia
Dziennikarzy Polskich. Patronat medialny nad
spotkaniem objeli: wydawnictwo kwartalnika
~Kontynenty” oraz magazyn ,,Think Tank”.



Sprawozdanie z Miedzynarodowego Forum
,Public Policies and Media Pluralism. The Future
of Community Radio in Central and Eastern
Europe”, Budapeszt, 13-14 listopada 2012 roku

Urszula Doliwa

Tr(’)jczlonowy system mediéw elektronicz-
nych, sktadajacy si¢ z sektoréw: publicz-
nego, komercyjnego i spolecznego, istnieje juz
w ponad stu krajach!. Trzeci z nich, przede
wszystkim w postaci setek niewielkich spo-
tecznych stacji radiowych, wpisat si¢ réwniez
w krajobraz medialny Europy. Jednym
z pierwszych krajéw, w ktérym takie stacje za-
czety sie pojawiaé, byly Wiochy, gdzie w 1977 r.
Sad Najwyzszy uznal monopol paristwa w za-
kresie nadawania za nielegalny. W 1983 r. do
Wtoch dotgczyta Francja — kraj, ktéry do dzis
jest liderem w zakresie nadawania spoleczne-
go, z ponad 500 stacjami tego typu. Dzi$ nie-
mal wszystkie kraje Europy Zachodniej dys-
ponujg wyodrgbnionym sektorem spotecz-
nym?.

Jedng z pierwszych okazji, by podyskutowac
o roli i przysztosci nadawania spotecznego
w Europie Srodkowo-Wschodniej — regionie,
w ktérym ten sektor nadawania jest, zwlaszcza
w poréwnaniu z krajami Europy Zachodniej,
stosunkowo stabo rozwinigty, bylo spotkanie
w Budapeszcie. Spotkali si¢ tam przedstawiciele
stacji spolecznych, naukowcy zajmujacy sie tym
tematem, jak réwniez reprezentanci organow re-
gulujacych rynek audiowizualny z 20 krajéw za-
réwno Zachodniej, jak i Srodkowo-Wschodniej

Europy. Ten ostatni region reprezentowany byt
przez takie panstwa, jak: Wegry, Polska, Cze-
chy, Chorwacja, Serbia, Macedonia, Stowenia,
Ukraina i Gruzja. Organizatorami byli: AMARC
Europe — europejskie przedstawicielstwo World
Association of Community Radio Broadcasters
Europe — swiatowej organizacji skupiajgcej ra-
diowych nadawcéw spotecznych, Center for
Media & Communication Studies — centrum ba-
dawcze na Uniwersytecie Srodkowowschodnim
(Central European University) w Budapeszcie
oraz Wegierska Federacja Wolnego Radia.
Gléwnym tematem konferencji byla przy-
szlo$¢ rozwoju trzeciego sektora medialnego
w Europie Srodkowo-Wschodniej i pluralizm
na rynku mediéw w tym regionie. Jeszcze kil-
ka lat temu temat mediéw spolecznych byl,
zwlaszcza w krajach postkomunistycznych,
mato znany. Dzi§ wydaje sig, ze tréjpodziat
rynku medialnego jest juz na tyle powszechny,
ze réwniez w krajach Europy Srodkowo-
Wschodniej trudno wyobrazi¢ sobie mozliwos¢
pominigcia tego trzeciego — spotecznego — fila-
ru w projektowaniu rynku audiowizualnego.
Jak si¢ okazuje, w coraz wiekszej liczbie
panistw regionu sektor ten istnieje i jest wyo-
drgbniony w prawie medialnym, wciaz jednak
w wielu miejscach dostep do eteru, ktéry nale-

1 K. Jakubowicz, Polityka medialna a media elektroniczne, Warszawa 2008, s. 44.
2 Introduction, [w:] Community Media. A good practice handbook, auth. S. Buckley and oth., comp. and ed.
S. Buckley, Paris 2011, s. 7-8, http://unesdoc.unesco.org/images/0021/002150/215097¢.pdf [dostep: 26.01.2013].
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zy przeciez postrzega¢ jako dobro publiczne,
dla niewielkich spotecznych inicjatyw medial-
nych jest bardzo utrudniony.

Za pierwsze radio o charakterze spotecz-
nym w Europie niektérzy uznaja stoweriskie
Radio Student z Lublany, ktére zostalo zatozo-
ne przez Stowarzyszenie Studentéw w 1969 r.3
W 1990 r. dofaczylo do niego Radio MARS
ulokowane w drugim co do wielkosci miescie
Stowenii — Mariborze®.

Dzi§ do lideréw w Europie Srodkowo-
-Wschodniej w zakresie nadawania spoleczne-
go naleza Wegry, w ktérych ten sektor z powo-
dzeniem funkcjonuje od 1996 r. Wtedy to
w ustawie regulujacej rynek mediéw elektro-
nicznych wyodrgbniono trzy sektory: publicz-
ny, komercyjny i niekomercyjny. Na mocy tej
ustawy utworzono takze specjalny fundusz
wspierajacy nadawcéw niekomercyjnych?,
W 2010 r. dziatalo na Wegrzech tacznie 68 sta-
cji niekomercyjnych®. To z pewnoscig czynito
z tego kraju lidera w Europie Srodkowo-
Wschodniej pod wzgledem zakresu rozwoju ra-
diofonii tego typu. Uzasadnione zaniepokoje-
nie budzg wigc nowe regulacje ograniczajace
swobode mediéw — nie tylko tych spotecznych
— ktére zaczelty na Wegrzech obowiazywac na
poczatku 2011 r. Media niekomercyjne w we-
gierskim prawie zostaly zastapione przez tzw.
media spoleczne. Ramy tego spotecznego
nadawania okazaly si¢ jednak na tyle nieostro
nakreslone, ze doprowadzily do zatracenia wy-
jatkowego charakteru takich mediéw. O taki
status bowiem moze si¢ od tej pory ubiegad
bardzo wiele podmiotéw, w tym te komercyjne.
Wiele rozglosni prawdziwie spolecznych zosta-
to zamknigtych. Trudng sytuacje na Wegrzech
referowal na konferencji przedstawiciel We-
gierskiej Federacji Wolnego Radia Gergely Go-

3 Introduction, s. 7.

sztonyi oraz reprezentanci dwoéch najwigk-
szych rozgtosni tego typu na Wegrzech — Tilos
Radio i Civil Radio.

Jednym z krajéw, gdzie trzeci sektor nada-
wania jest stosunkowo dobrze rozwinigty, jest
tez Chorwacja. W jej prawodawstwie ten sektor
wystepuje pod nazwag mediéw non-profit.
O srodki przekazu o takim statusie mogg staraé
si¢ mniejszosci narodowe, szkoly, stowarzysze-
nia obywateli, organizacje pozarzadowe, ktére
istnieja co najmniej od trzech lat. Na podstawie
koncesji na nadawanie niekomercyjne dziala
jedno radio o zasiegu krajowym, ktére nadaje
program o charakterze religijnym, katolickim.
Ponadto istnieje pi¢¢ niekomercyjnych stacji
o zasiggu lokalnym. W 2012 r. koncesj¢ na
nadawanie otrzymata réwniez kablowa stacja
studencka. W Chorwacji 3 proc. srodkéw po-
chodzacych z abonamentu radiowo-telewizyj-
nego (okoto 4 mln euro) przekazuje si¢ na spe-
cjalny fundusz promujacy pluralizm i rézno-
rodnos¢ w mediach elektronicznych, z ktérego
moga korzysta¢ zaréwno nadawcy lokalni, jak
i nadawcy niekomercyjni. Sytuacj¢ nadawcéw
spotecznych w tym kraju i plan rozwoju tego
sektora przedstawil na konferencji Ernest Stri-
ka — przedstawiciel regulatora rynku audiowi-
zualnego z Chorwacji Agencije za elektronicke
medije.

Warto rowniez podkresli¢, ze trzeci sektor
mediéw jest wyodrgbniony prawnie takze
w serbskim systemie medialnym. W 2002 r.
wprowadzono w Serbii podzial mediéw elek-
tronicznych na trzy sektory: publiczny, komer-
cyjny oraz media obywatelskie. Te ostatnie zo-
staly zdefiniowane jako stacje radiowe lub tele-
wizyjne, ktoérych rolg jest zaspokajanie specy-
ficznych potrzeb poszczegbélnych grup spotecz-
nych i stowarzyszen obywatelskich. Twércami

4 M. Plansak, Slovenia and the origins of its Community Radio, [w:] Radio Content in the Digital Age: The Evo-
lution of a Sound Medium, eds. A. Gazi, G. Starkey, S. Jedrzejewski, Bristol 2011, s. 227.

5 P. Bajomi-Lazér, Press Freedom in Hungary 1998-2001, [w:] Reinventing Media: Media Policy Reform in
East Central Europe, ed. M. Siikosd, P. Bajomi-Ldzar, Budapest 2003, s. 108.

6 Tamze, s. 302.



mediéw obywatelskich moga by¢ niekomercyj-
ne organizacje pozarzagdowe lub stowarzysze-
nie obywateli. Program stacji powinien by¢ do-
pasowany do profilu dziatalnosci organizaciji.
Stacje tego typu moga mie¢ jedynie lokalny za-
sigg. Finansowanie takich mediéw opiera si¢ na
grantach, datkach, sponsoringu i w ograniczo-
nym stopniu na reklamie’.

Konferencja w Budapeszcie zbiegla si¢
w czasie z debatg publiczng zainicjowang przez
regulatoréw rynku audiowizualnego w Polsce
i Czechach. W Polsce konsultacje publiczne
w zakresie zmian prawa medialnego ogloszone
w maju 2012 r. przez Krajowa Rade Radiofonii
i Telewizji objety problem tzw. nadawcéw spo-
tecznych, ktérzy co prawda istniejg na polskim
rynku audiowizualnym, ale jest ich zaledwie
os$miu i sg to wylgcznie stacje religijne. Rozwoj
mediéw spolecznych zostal wpisany nie tylko
jako jeden z waznych punktéw konsultacji spo-
fecznych w zakresie zmian prawa medialnego,
ale réwniez zostal uwzgledniony w sprawozda-
niu z rocznej dzialalnosci przygotowanym
przez KRRiT w 2012 r. Znaczenie rozwoju
trzeciego sektora medialnego jest dostrzegane
réwniez przez Ministerstwo Kultury i Dzie-
dzictwa Narodowego, czego wyrazem jest od-
powiedz resortu na konsultacje spoteczne oglo-
szone przez Krajowa Rade Radiofonii i Telewi-
zji. Z kolei w Czechach trzeci sektor medialny
dotad nie zostal wyodrgbniony i obecnie w tej
sprawie prowadzone sg konsultacje spoleczne,
ktére majg si¢ zakoriczy¢ w lutym 2013 r.

Nie mozna zatem powiedzie¢, ze nadawa-
nie spoteczne jest zjawiskiem catkowicie ob-
cym w krajach Europy Srodkowo-Wschodnie;.
Trudno jednak nie dostrzegad, Ze ten sektor jest
w regionie stosunkowo stabo rozwiniety.

Urszula Doliwa

W spotkaniu w Budapeszcie wzial udziat
Gabriel Nissim — przewodniczacy Komisji
Praw Czlowieka Konferencji Migdzynarodo-
wych Organizacji Pozarzadowych Rady Euro-
py (Human Rights Committee of the Conferen-
ce of INGOs of the Council of Europe). Przy-
pomniat on, ze Rada Europy, a tym samym
47 panstw wchodzacych w sklad tej organiza-
cji, przyjeta 11 lutego 2009 r. wazny dokument
dotyczacy mediéw spotecznych®, w ktérym
wyraZznie okreslono zaréwno znaczenie, jak
1 sposoby wspierania tego sektora mediéw,
ktére paristwa powinny zastosowaé, by mogt
on si¢ rozwija¢. Jednak, zdaniem Nissima, wie-
le krajéw, zwlaszcza z Europy Srodkowo-
-Wschodniej, zdaje si¢ ignorowac ten doku-
ment.

Zaproszenie na debate przyjeta tez Emma-
nuelle Machet z European Platform of Regula-
tory Authorities — organizacji zrzeszajacej re-
gulator6w rynku audiowizualnego w Europie.
Poinformowata ona, ze w ramach organizacji,
ktéra reprezentuje, powotano specjalng grupe
roboczg zajmujacq si¢ tematem mediow lokal-
nych i spolecznych, i przedstawita plany dzia-
lari tego zespohu®.

Podczas konferencji zorganizowano kilka
paneli dyskusyjnych. W pierwszym z nich zaty-
tulowanym Polityka paristwa a pluralizm me-
diow: przysztos¢ mediow spotecznych w Europie
Srodkowo-Wschodniej do grona panelistéw za-
proszono wspomnianych juz Emmanuelle Ma-
chet i Ernesta Strike, Sally Galiang, przedstawi-
cielke AMARC Europe, oraz Gergeliego Go-
sztonyi — przedstawiciela Wegierskiej Federacji
Wolnego Radia. Drugi panel byt poswigcony
edukacji medialnej i zaangazowaniu spoteczne-
mu obywateli. Uczestniczyli w nim: Jack Byrne

7 L. Rankovic, Community Media in Europe and the Possibility of Adopting the Best Practices in Serbia [zato-

zenia pracy doktorskiej w trakcie realizacji].

8 Declaration of the Committee of Ministers on the role of community media in promoting social cohesion and
intercultural dialogue, The Council of Europe, https://wcd.coe.int/ViewDoc.jsp?id=1409919 [dostep: 28.01.2013].
9 Prezentacje przedstawiong przez Emmanuelle Machet na konferencji mozna znaleZé pod adresem: http:/pre-
zi.com/pvrnpl68kmbo/public-policies-and-media-pluralism-the-future-of-community-media-in-central-and-east-

europe/ [dostep: 2.12.2012].
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i Irena Cvetcovic z Near Media Co-op z Irlandii,
Kate Coyer — badaczka mediéw spolecznych
z Central European University w Budapeszcie,
Helmut Peissl reprezentujacy COMMIT - orga-
nizacje zajmujaca si¢ szkoleniami w zakresie
kompetencji medialnych w Austrii, jak réwniez
promujacg rozwdj trzeciego sektora medialnego
w Europie organizacj¢ Community Media Fo-
rum Europe (CMFE) oraz Urszula Doliwa
z Uniwersytetu Warmirisko-Mazurskiego, repre-
zentujaca réwniez CMFE. Uczestnicy panelu
podkreslali, ze media spoteczne dajg mozliwos¢
rozwiniecia kompetencji medialnych grup naj-
bardziej zagrozonych wykluczeniem spotecz-
nym. Czynig to czgsto w bardzo nieformalny, ale
za to wyjatkowo skuteczny sposéb.

Ostatnia sesja byta poswigcona przysztosci
wolnosci wypowiedzi oraz pluralizmu w Euro-
pie Srodkowo-Wschodniej. O mozliwosciach
i ograniczeniach w zakresie wypowiedzi
w swoich krajach opowiadali Maka Jahua z Ra-
dia Green Wave w Gruzji, Robert Mohori¢
z Radio Student w Stowenii, Andriy Kulakov
reprezentujgcy organizacje Internews z Ukrai-
ny oraz Daniel Varga z Tilos Radio na We-
grzech. Stuchajac tych wystgpien, a takze dys-
kus;ji, ktéra toczyla si¢ podczas panelu, mozna
bylo odnies¢ wrazenie, ze zwlaszcza w krajach
Europy Srodkowo-Wschodniej wolno$¢ me-
diéw nie moze by¢ traktowana jako co$ oczy-
wistego i niezmiennego. Trzeba o nig wcigz za-
biega¢, monitorowaé jej zakres i prowadzié¢
pracg u podstaw, by poszerzaé zakres swobody
wypowiedzi, ktéra bywa ograniczana nie tylko
przez panstwo, ale takze duze koncerny me-
dialne, ktére monopolizujg rynek.

Podczas konferencji nie zabraklo takze spot-
kan o charakterze typowo roboczym. Debato-
wano na temat tego, co regulatorzy rynku, ba-

dacze, przedstawiciele medidw spotecznych
mogg zrobié, by wplynaé na poprawe sytuacji
mediéw spolecznych w regionie. Rozmawiano
takze o konsekwencjach zmian w prawie me-
dialnym na Wegrzech i mozliwosci wsparcia
stacji spolecznych, ktére zniknely z eteru
w okresie rzagdéw Victora Orbdna. Podkresla-
no, ze rozwdj radia spolecznego w tym kraju
stanowi wzér dla innych krajéw regionu i dla-
tego szczegblnie warto chroni¢ i wspieraé
wegierskich nadawcéw spolecznych.

Jednym z giéwnych celéw, jaki postawili
sobie organizatorzy konferencji, byla promocja
idei mediéw spolecznych, a tym samym przy-
czynienie si¢, choéby w niewielkim stopniu, do
rozwoju tego sektora w krajach Europy Srod-
kowo-Wschodniej. Nalezy mie¢ nadzieje, ze
tak si¢ wtasnie stanie. Radio spoteczne w eterze
w krajach o tzw. ugruntowanej demokracji jest
standardem, ale w Europie Srodkowo-Wscho-
dniej czesto pozostaje zjawiskiem mato zna-
nym i niedocenianym. A szkoda, gdyz radio
spoleczne moze si¢ przyczyni¢ do przezwycie-
zenia bolaczek, z ktérymi od lat boryka si¢ ten
region, takimi jak: niski poziom zaufania spo-
fecznego czy niewielki stopiefi zaangazowania
obywatelskiego. Nie mozna tez nie zgodzi¢ si¢
ze stwierdzeniami zawartymi w deklaracji
przyjetej na zakoniczenie forum: ,,Rozglosnie
spoteczne odgrywajg trudng do przecenienia
role we wspieraniu praw cztowieka i promowa-
niu aktywnosci spotecznej. Prawo do komuni-
kacji, do ktérego mozna zaliczy¢ dostgp do in-
formacji i wolnos¢ wypowiedzi, stanowi pod-
stawe istnienia demokratycznych spote-
czenstw. Waznym elementem tego prawa jest
prawo do komunikowania za pomoca platform,
ktére sg niezalezne od wplywoéw rzadowych
czy komercyjnych”10,

10 Thumaczenie wiasne. Pelng tres¢ tego stanowiska mozna znalezé pod adresem: http://cypruscommunityme-
dia centre.wordpress.com/2012/11/14/the-future-of-community-media-in-central-and-eastern-europe-access-inde-

pendence-and-rights [dostep: 2.01.2013].



Sprawozdanie z konferencji , Retoryka sporu”,
Warszawa, 19-20 listopada 2012 roku

Ewa Modrzejewska

Tematem dwudniowej konferencji zorgani-
zowanej przez Polskie Towarzystwo Reto-
ryczne (PTR) oraz Zaklad Retoryki i Mediéw
w Instytucie Polonistyki Stosowanej Uniwersy-
tetu Warszawskiego byla szeroko rozumiana
retoryka sporu. W konferencji wzigli udziat
przedstawiciele réznych dyscyplin naukowych,
m.in. polonistyki, neofilologii, filozofii, antro-
pologii, literaturoznawstwa oraz nauk o komu-
nikowaniu, by w siedmiu sesjach plenarnych
rozwazaé migdzy innymi sztuke retoryki rozu-
mianej ,,jako system pozwalajacy spor rozgry-
wad, ale takze jako sztuk¢ dochodzenia do mo-
tywowanych racji i doskonalenia tych racji
w dyskusji”!. Jak napisali organizatorzy konfe-
rencji: ,,spér osadzony jest w materii retorycz-
nej na wszystkich poziomach ksztaltowania
dyskursu: od formutowania kwestii, pytania,
ktére rodzi kontrowersje, doboru topiki, ustale-
nia linii argumentacji, po figuratywne uobec-
nienie i wypowiedzenie w przestrzeni sytuacji
retorycznej. Interesowad nas beda i narzedzia
konstruowania sporu, i r6zne wspdlnoty dys-
kursywne w nim uczestniczace’?.

Obrady uroczyscie otworzyt prof. dr hab.
J6zef Porayski-Pomsta, dyrektor Instytutu Po-
lonistyki Stosowanej, ktéry reprezentowal
wspotorganizatora konferencji. Na wstepie po-
wital on dyskutantéw w murach Uniwersytetu
Warszawskiego, a w krétkiej przemowie wska-
zal na istotng rolg, jakg spér odgrywa w zyciu

! Cytat z materiatéw konferencyjnych.
2 Tamze.

spolecznym, a takze w zyciu naukowym. O ile
prowadzony jest wedlug ustalonych zasad, ra-
cjonalnie — o tyle przyczynia si¢ do powstania
nowych wartosci. Zyczyt zebranym nie tylko
dobrych obrad, ale réwniez tego, by spierali si¢
zgodnie z zasadami i zawsze ,,po cos”.

Po nim glos zabrata dr Maria Zateska, ktéra
jako prezes Polskiego Towarzystwa Retorycz-
nego przypomniala, ze jest to juz dwunasta
konferencja organizowana przez PTR, a liczba
i réznorodnos¢ tematyki przestanych propozy-
cji referatéw potwierdza trafny wybér tematu
przewodniego konferencji, ktéry jest zbiezny
7 obecnie prowadzonymi projektami badaw-
czymi w réznych osrodkach naukowych.

Po oficjalnych przeméwieniach rozpoczgto
pierwszy panel pt. Wokdt teorii sporu, skladaja-
cy sie¢ z trzech referatéw. Pierwszy z nich pt. Re-
toryka sporu, czyli rozumowania Karneadesa
wyglosil jeden z zatozycieli Polskiego Towarzy-
stwa Retorycznego — prof. Jakub Z. Lichanski
z Uniwersytetu Warszawskiego. Odnidst si¢ on
do najnowszych badai nad teorig i praktyka ar-
gumentacji i zreferowal, przywolujac przyktad
mitologicznego Orestesa, jak tak zwany model
rozumowan Karneadesa (Carneades argument
model) mozna wykorzysta¢ do opisania sytuacji
sporu. Jak skonkludowat — aby spér rozwigzac,
trzeba jednak siegna¢ do nauki o status, czyli
opisanych w retoryce klasycznej zasad ustalania
problemu lub przedmiotu danej sprawy.
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Tematem drugiej prelekcji byty Figury re-
toryczne w sporze. Jego autorka, dr Maria Zate-
ska z Katedry Italianistyki UW, przedstawita
propozycje przyporzadkowania wybranych ty-
pow figur retorycznych do poszczegdlnych faz
sporu destruktywnego. Krétko omoéwita ich
funkcje oraz przywotata przykiady ilustrujace
ich zastosowanie. W wystapieniu nawigzata
réwniez do problemu, ktéry dzieli badaczy,
a ktéry mozna by sprowadzi¢ do przewrotnego
pytania o ,figuratywnos¢ argumentu” i ,,argu-
mentatywnos¢ figury”.

Ostatnim prelegentem tej czesci byt dr Ja-
cek Kwosek z Zaktadu Historii Literatury Sre-
dniowiecza i Renesansu Uniwersytetu Slaskie-
go, ktéry przedstawil wybrane filozoficzne
Zrédia koncepcji dialektyki erystycznej Artura
Schopenhauera. Celem jego wywodu bylo wy-
kazanie, ze koncepcja ta powstala pod wpty-
wem idealu wiedzy, ktéry mozna znalez¢ w fi-
lozofii Kartezjusza i Francisa Bacona.

Drugg sesj¢ pt. Spory w nauce rozpoczgta
prof. Joanna Partyka z Instytutu Badan Interdy-
scyplinarnych ,,Artes Liberales” UW, przybliza-
jac szesnasto- i siedemnastowieczne spory na te-
mat tego, jakim jezykiem postugiwat si¢ biblijny
Adam w raju. Szczegbélowo przedstawila zas
dzielo franciszkanina Wojciecha Dgboleckiego
Wywdd jedynowtasnego paristwa Swiata |...],
w ktérym autor przekonywat, ze nardéd polski
jest najstarszym narodem swiata. Tego typu
traktat nie byl wyjatkowy — réwniez w innych
panistwach europejskich pojawialy si¢ dziela
0 wyzszosci wlasnego narodu nad innymi oraz
0 jego biblijnych lub antycznych korzeniach.

Nastepnym prelegentem byt dr Pawet Gon-
dek z Instytutu Filozofii Teoretycznej Katolic-
kiego Uniwersytetu Lubelskiego. W referacie
Dysputa scholastyczna jako przyktad sporu na-
ukowego omowit sredniowieczne disputatio ja-
ko 6wczesng forme badania naukowego i nau-
czania uniwersyteckiego.

Przedmiotem kolejnego wystapienia, przed-
stawionego przez dr. Michata Mokrzana z Ka-

tedry Etnologii i Antropologii Kulturowej Uni-
wersytetu Wroctawskiego, byla analiza reto-
ryczna antropologicznego dyskursu na temat
spotecznego zaangazowania humanistyki i na-
uk spotecznych. W referacie Hiperbola i prae-
teritio. Retoryka sporu wokot politycznosci
w antropologii przyblizyt dwa skrajne stanowi-
ska teoretyczne, a nastgpnie postuzyt si¢ tro-
pem hiperboli i figura praeteritio, by zobrazo-
waé dwie strategie retoryczne, za pomocg
ktérych konstruowany jest dyskurs na temat
politycznosci i zaangazowania nauki.

W ostatnim referacie tej sesji pt. Znachorzy
czy smakosze literatury? O polemice Manfreda
Kridla i Stefana Kotaczkowskiego Krystian
Kwasniewski, doktorant na Wydziale Filolo-
gicznym Uniwersytetu Wroctawskiego, przed-
stawil retoryczng analiz¢ wieloletniej polemiki
na temat roli i metodologii krytyki literackiej,
ktérg prowadzili Kridl i Kotaczkowski na tfa-
mach czasopism w dwudziestoleciu migdzywo-
jennym.

Trzecig sesj¢ pt. Perswazja, emocje, gesty
otworzyta dr Malgorzata Pietrzak z Instytutu
Informacji Naukowej i Studiéw Bibliologicz-
nych Uniwersytetu Warszawskiego, ktdra spe-
cjalizuje si¢ w retoryce praktycznej i w sztuce
wymowy. W referacie Emocje i emocjonal-
nos¢ a retoryka polskiej debaty sejmowej
przytoczyta przyktady wypowiedzi postéw, by
ukaza¢ wplyw emocji i emocjonalnosci na
praktyke retoryczng w polskiej debacie sejmo-
wej.

Pytanie o to, czy sprawny retor moze do-
wolnie wywolywaé negatywne emocje, posta-
wila dr Maria Joanna Gondek z Instytutu
Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej Ka-
tolickiego Uniwersytetu Lubelskiego w wystg-
pieniu pt. Budzenie uczuc¢ negatywnych w spo-
rach. Problem granic retorycznej perswazji.
W swoim wywodzie odwolywata si¢ do an-
tycznych 1 sredniowiecznych filozoficznych
koncepcji uczué¢, miedzy innymi do mysli To-
masza z Akwinu.



Te czgs¢ konferencji zakoniczylo wystgpie-
nie dr Anety Zatazifiskiej z Zaktadu Teorii Ko-
munikacji na Wydziale Polonistyki Uniwersy-
tetu Jagielloriskiego pt. Gesty towarzyszgce
mowie w sytuacji dialogu a perswazyjnosc
przekazu. Prelegentka skupila si¢ na gestach,
ktére — jako niewerbalne zachowania negatyw-
nie oddzialujace na adresata — mogg doprowa-
dzi¢ do tego, ze spor przeksztalci si¢ w nieme-
rytoryczng wymiang ciosow. Jak stwierdzila,
zachowania niewerbalne s3 zauwazane, ko-
mentowane i ripostowane zaréwno niewerbal-
nie, jak i werbalnie (w wypowiedziach uczest-
nikéw dialogu), co pokazata na zebranym ma-
teriale pochodzacym z telewizyjnych debat
i programéw publicystycznych.

W ostatniej sesji pierwszego dnia konferen-
cji pt. Wokot sporu sqdowego przedstawiono
dwa referaty. Pierwszy — o charakterze teore-
tycznym — wyglosit Piotr Kozak, doktorant
w Instytucie Filozofii UW, ktéry zanalizowat
zagadnienia argumentacji z uzyciem regul.
Rozwazal zwigzang z nimi problematyke na
przykladzie orzecznictwa sgdowego. W drugim
(Spor o Katyi. Retoryka sporu sqdowego przed
Europejskim Trybunatem Praw Czlowieka
w Strasburgu) zostala przyblizona argumenta-
cja stron procesu Janowiec i inni przeciwko Ro-
sji przed Europejskim Trybunatem Praw Czio-
wieka w Strasburgu. Autorka wystgpienia — dr
Anna Jopek-Bosiacka z Instytutu Lingwistyki
Stosowanej Uniwersytetu Warszawskiego —
podkreslita, ze retoryka w procesie sagdowym to
(obok procedury prawnej) istotne narz¢dzie po-
zwalajace na korzystne rozgrywanie sporu.
W tej konkretnej sprawie sgdowej jednym
z istotnych zagadnieni jest kategoryzacja i spo-
s6b przedstawienia zbrodni katyriskiej przez
adwersarzy sporu.

Drugi dzieni obrad rozpoczat si¢ od ses;ji,
w ktérej wygtoszono najwiecej referatow, a do-
tyczacej sporu w polityce. Od rozwazan nad ce-
chami wspdlnymi demokracji i retoryki rozpo-
czeta swojg prelekcje Medialnosé demokra-
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tycznego sporu dr Agnieszka Kampka z Zakta-
du Komunikacji Spotecznej na Wydziale Nauk
Humanistycznych SGGW. Nastgpnie omdwita
wyzwania i problemy naukowe w kontekscie
badania sporu w demokracji przez pryzmat re-
toryki.

Wystagpienie dr Agnieszki Budzyiniskiej-Da-
cy z Instytutu Polonistyki Stosowanej UW po-
$wigcone bylo zastosowaniu retorycznej triady
»etos — logos — patos” do analizy wizerunku
kandydatéw bioracych udziat w telewizyjnych
debatach przedwyborczych. Ta forma publicz-
nej konfrontacji oponentéw — co oczywiste —
osadzona jest w sporze. Jego strony postuguja
si¢ réznego rodzaju argumentami. Referentka
zaproponowala przyporzadkowanie kazdemu
elementowi triady wybranego typu argumenta-
cji: logosowi — argumentacje¢ ad rem, etosowi —
argumentacj¢ ad hominem, a patosowi — ad po-
pulum 1 ad auditores.

Nastgpny uczestnik konferencji ,,Retoryka
sporu”, dr Krzysztof Grzegorzewski pracujacy
w Katedrze Dziennikarstwa i Komunikacji
Spotecznej Uniwersytetu L.6dzkiego, przedsta-
wit referat Srodki retoryczne we wspétczesnych
sporach sejmowych — dyskusje sejmowe wokot
sprawy Amber Gold i zamiany ciat ofiar kata-
strofy smoleriskiej, w ktorym podzielil si¢ wy-
nikami przeprowadzonej retorycznej analizy
poréwnawczej wybranych dyskusji sejmo-
wych. Wykorzystal kategorie retoryczne, by
stworzy¢ profile wybranych méwcéw — repre-
zentantéw rzadu i poszczeg6lnych klubéw par-
lamentarnych, ktérzy wypowiadali si¢ w wy-
mienionych sprawach na forum Sejmu.

Dwa ostatnie wystapienia tej sesji dotyczy-
ty zimnej wojny. Amerykanistka Anna Bendrat
z Uniwersytetu Marii Curie-Sklodowskiej
przygotowata referat Spor jako polityczny spek-
takl: retoryczna actio w czasach zimnej wojny,
w ktérym podjeta sprawe udramatyzowania na
potrzeby mediéw wydarzen o charakterze poli-
tycznym. Taka formule wybieraja sami polity-
cy, czego przyktadem mialy byé, przyblizone



Sprawozdanie 7 konferencji ,,Retoryka sporu’...

przez referentke, wydarzenia z 1983 r. zwigza-
ne z interwencjg z inicjatywy Ronalda Reagana
na Grenadzie. Wedlug Bendrat decyzja prezy-
denta USA nie wynikala z bezposredniej ko-
niecznosci obrony intereséw polityczno-ekono-
micznych, lecz z potencjalu tych dziataii do
stworzenia medialnego spektaklu.

Drugi referat, dr Marty Rzepeckiej z Pai-
stwowej Wyzszej Szkoty Techniczno-Ekono-
micznej im. ks. B. Markiewicza w Jarostawiu,
poswiecony byt retoryce w wystapieniach Ro-
nalda Reagana dotyczacych zimnej wojny (Ro-
nald Reagan: jezyk i ideologia). Autorka
przedstawita wnioski z analizy czterech wystg-
piefi prezydenta USA, omawiajac miedzy in-
nymi czynniki historyczne, ideologiczne i psy-
chologiczne majace wplyw na retoryke zimnej
wojny.

Doktor Barbara Sobczak z Zakladu Retory-
ki, Pragmalingwistyki i Dziennikarstwa na
Uniwersytecie im. Adama Mickiewicza refera-
tem Retoryka pojednania rozpoczeta przedo-
statnig sesj¢ posSwigcong wlasnie jezykowi po-
jednania i jezykowi sporu. Referentka skupita
si¢ na istocie retoryki nastawionej na porozu-
mienie i szukanie konsensusu, nazwanej reto-
ryka pojednania. Odréznita jg od réwniez funk-
cjonujacej w dyskursie publicznym retoryki
»pustej”’, nazwanej przez nig sofistyka. Autorka
charakteryzuje ja jaka doraZne i efektowne sto-
wa oraz gesty, za ktérymi jednak nie idzie rze-
czywista potrzeba konsensu.

Monika Mizgier, doktorantka na Wydziale
Dziennikarstwa i Nauk Politycznych, podobnie
jak Budzynska-Daca, za przedmiot analizy na-
ukowej obrata debaty przedwyborcze. W refe-
racie W grzecznosci sita — analiza zjawisk
grzecznosci jezykowej w wybranych debatach
prezydenckich w Stanach Zjednoczonych
i w Polsce (1995-2005) przedstawila teori¢
grzecznosci Brown i Levinsona opisujaca mig-
dzy innymi strategie jezykowe, majgce na celu
zaspokojenie potrzeb pozytywnej i negatywnej
twarzy mowcy i odbiorcy. We wnioskach

z przeprowadzonej analizy poréwnawczej pol-
skich i amerykanskich debat stwierdzita, ze
polski styl debatowania jest bardziej agresyw-
ny i bezposredni niz styl amerykariski.

Ostatni referat tej sesji autorstwa dr Marty
Wigckiewicz z Instytutu Dziennikarstwa i Ko-
munikacji Spotecznej Uniwersytetu Warmiri-
sko-Mazurskiego poswiecony byt sporom na-
zwanym flame wars, prowadzonym gtéwnie na
forach internetowych (tytul referatu: ,,Flame
war” jako forma sporu internetowego — cechy
i uwarunkowania). Celem wystgpienia byto ze-
branie i uporzadkowanie podstawowych infor-
macji dotyczacych tej formy komunikacji inter-
netowej tak, by poczynione ustalenia mogly
byé pomocne w prowadzeniu dalszych badan
nad sporami internetowymi.

Ostatnia czes¢ konferencji poswigcona zo-
stala sporom w mediach i wygtoszono w niej
dwa referaty. Doktor Monika Grzelka z Zakta-
du Retoryki, Pragmalingwistyki i Dziennikar-
stwa Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza
zatytutowala wystapienie: Retoryczny charak-
ter polemiki (na materiale wspdtczesnej pra-
sy). Przedstawitla w nim rozwazania o charak-
terze teoretycznym na temat istoty i przedmio-
tu polemiki prasowej. We wnioskach podkre-
Slita, ze polemika — jesli jest stosowana jako
intelektualny rewanz — w istocie nig jest, gdyz
polemika przede wszystkim zaprasza adwersa-
rza do dyskusji.

Na koniec konferencji wystgpita Ewa Mo-
drzejewska, doktorantka w Zaktadzie Retoryki
Dziennikarskiej Instytutu Dziennikarstwa Uni-
wersytetu Warszawskiego. W referacie Dzien-
nikarz — odtwdrca czy tworca sporu polityczne-
go? O strategiach argumentacyjnych w praso-
wych doniesieniach poswigconych polityce
przedstawila wycinek swojej pracy badawczej
poswigconej sposobom relacjonowania przez
media polskiej sceny politycznej. Na wybra-
nych przykiadach przekazéw informacyjnych
z dziennikéw zaliczanych do tzw. prasy elitar-
nej wykazala, jak wykorzystywana przez



dziennikarzy retoryczna strategia sporu wply-
wa na logike i konstrukcje argumentacji zawar-
tej we wspotczesnych tekstach prasowych.
Ostatnie stowo na konferencji ,,Retoryka
sporu” nalezato do przewodniczacej PTR, dr
Marii Zaleskiej, ktéra przypomniata, ze dobrze
si¢ czujemy, kiedy sie zgadzamy, ale rozwija-
my si¢ gléwnie wtedy, gdy wystgpuje migdzy
nami konstruktywny spér. Zapowiedziala tez,

Ewa Modrzejewska

ze znany juz temat przyszilorocznej konferencji
Polskiego Towarzystwa Retorycznego bedzie
mial pewien zwigzek ze sporem. Mianowicie
organizator proponuje, by przedstawiciele r6z-
nych dyscyplin naukowych, w ramach tematu
przewodniego ,Retoryka wizualna”, podjeli
dyskusje, czy rzeczywiscie jeden obraz wart
jest tysigca stow.
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uz po raz trzeci na Uniwersytecie Slaskim
J odbylo si¢ konwersatorium poswigcone te-
matyce mediéw, zatytulowane ,,Transdyscypli-
narnos¢ badan nad komunikacja medialna. Toz-
samo$¢ dziennikarza”!, zorganizowane przez
Katedre Migdzynarodowych Studiéw Polskich,
Instytut Nauk Politycznych i Dziennikarstwa
oraz Instytut Jezyka Polskiego Uniwersytetu
Slaskiego. Pomystodawczynia tego przedsie-
wzigcia byla prof. dr hab. Malgorzata Kita,
ktéra dokonata uroczystego otwarcia konwer-
satorium, przedstawiajac zaréwno jego wspot-
organizatorke dr Magdalene Slawska, jak i za-
proszonych na t¢ uroczysto$¢ znamienitych go-
Sci, prelegentéw, a takze zgromadzong w auli
grupe studentéw.

Po krétkim wystapieniu prof. dr hab. Aldo-
ny Skudrzyk, prodziekan Wydziatu Filologicz-
nego Uniwersytetu Slaskiego, ktéra zwrécita
uwage na r6znorodnosé perspektyw metodolo-
gicznych, jaka bedg prezentowad zaproszeni
prelegenci interesujacy si¢ zagadnieniem sze-
roko rozumianych mediéw, dalszg czes¢ obrad
poprowadzit prof. US dr hab. Romuald Cudak.

W pierwszej czgsci spotkania referat zatytu-
towany Wibrujgca tozsamos¢ dziennikarza wy-
glosita prof. dr hab. Urszula Zydek-Bednar-
czuk. Referentka zwrécita uwage nie tylko na

! Sprawozdania z poprzednich konwersatoriéw zob

wieloznaczno$¢, jaka niesie ze sobg pojgcie
tozsamosci, ale réwniez na tendencje sprzyjaja-
ce powstawaniu wielu tozsamosci dziennika-
rza, bedacych wynikiem zagubienia osobowe-
go, coraz silniejszych zmian spolecznych,
a takze hybrydyzacji kultury i mediéw. Dowo-
dem tych przemian byta zaprezentowana przez
autorke wibrujaca tozsamos¢ dziennikarza —
tozsamos¢ ponowoczesna, krucha i niestabilna,
rozwijajaca si¢ w réznych kierunkach, wyra-
Znie odchodzaca od esencjonalnego podejscia
do tozsamosci, zmierzajgca w stron¢ indywidu-
alizmu i czgstych zmian. Badaczka wyr6znita
sze$¢ typow wspdlczesnej tozsamosci kulturo-
wej 1 na ich podstawie omoéwila tozsamos¢
dziennikarza. Przedstawione typy, podwazaja-
ce tradycyjne formy mocnych tozsamosci, daty
podstawe do tego, by za Lyotardem stwierdzic,
Ze nie ma juz tozsamosci, lecz sg tylko transfor-
macje.

Kolejny prelegent, prof. dr hab. Stanistaw
Michalczyk, w referacie Dziennikarstwo i me-
dia jako instytucje. Teoretyczna analiza pro-
blemu, wychodzac od klasycznych definicji
dziennikarstwa akcentujagcych jego zadania
i funkcje w spoleczenstwie, przyblizyt role, ja-
kie w demokracji winien petnié wspéiczesny
dziennikarz. Badacz rozréznit terminologicznie

.- M. Kita, Konwersatorium ,, Transdyscyplinarnos¢ badari

nad komunikacjq medialng”, Katowice, 4-5 listopada 2010 roku, ,,Studia Medioznawcze” 2011, nr 1, s. 185-190;
M. Osiurak, Sprawozdanie 7 konwersatorium ,,Osobiste — prywatne — intymne w przestrzeni publicznej”, Katowi-
ce, 17 listopada 2011 roku, ,,Studia Medioznawcze” 2012, nr 2, s. 163-165.



dziennikarstwo bedace dziatalnoscig praktycz-
ng od dyscypliny naukowej, ktéra nie tylko
prébuje odpowiedzie¢ na pytanie, czym jest
dziennikarstwo, ale réwniez, w jakim kierunku
ono podaza. Poruszyt takze kwesti¢ sposobu
ksztalcenia przysztych pracownikéw medidw,
a na zakonczenie wystapienia przedstawil dane
liczbowe dotyczace dziennikarzy w poszcze-
g6lnych krajach Europy.

Niematlym zaskoczeniem okazalo si¢ wy-
stapienie dr. hab. Piotra Zawojskiego, ktory
prezentujgc referat Ja — w kilku osobach/kilka
0s0b we mnie: dziennikarz, krytyk sztuki, nau-
kowiec. Perspektywa autobiograficzna, do-
wiodl na witasnym przykladzie, ze dzienni-
karz/naukowiec jest w stanie uchroni¢ swoja
tozsamos¢ przed rozdwojeniem jazni i pelnié
obie te funkcje nie tylko zachowujac poczucie
jednosci, ale przede wszystkim czerpigc nieu-
stanng inspiracj¢ z obu tych dyscyplin.

Kolejna referentka, prof. dr hab. Danuta
Ostaszewska, w wypowiedzi zatytulowanej
Martyna Wojciechowska. Dziennikarz — kobie-
ta — podroznik: zawdd i pasja poruszyla kwe-
sti¢ szeroko pojetej globalizacji, dajacej z jed-
nej strony mozliwo$¢ tworzenia kolazowych
osobowosci, z drugiej zas bedacej realnym za-
grozeniem dla tozsamosci jednostki. Badaczka
postuzyta si¢ terminem nasyconego ja Kenne-
tha Gergena do opisania nie tylko stanu r6zno-
rodnosci, w jakim zanurzona jest wspdlczesnie
jednostka za sprawg rozwoju mediéw maso-
wych, ale réwniez ukazala ja wspdlczesnego
dziennikarza-podréznika na przyktadzie Mar-
tyny Wojciechowskiej — dziennikarki przeby-
wajacej w Swiecie nowych technologii
1 podrézniczki, pasjonatki, reprezentujacej nie-
skazony technicyzacja swiat natury.

Nastgpnie wystapit prof. dr hab. Jerzy Mi-
kutowski-Pomorski (Uniwersytet Ekonomicz-
ny w Krakowie), wygtaszajac referat Dzienni-
karz: migdzy tendencyjnosciq i partyjnosciq.
Autor przyczyn odmiennosci dziennikarstwa
na Swiecie upatrywal w wyraZnie zarysowa-
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nych réznicach migdzy kulturami spoleczenstw
Zachodu i Wschodu. Poszukujac odpowiedzi
na pytanie o tozsamos¢ polskiego dziennikarza,
przedstawil koncepcj¢ marksistowskiego filo-
zofa Gyorgya Lukdcsa, by na jej podstawie
usytuowac polskie dziennikarstwo migdzy ten-
dencyjnoscia, rozpatrywang w kategoriach
sztuki czystej, skoncentrowanej na informacji,
a partyjnoscia, bedaca czyms w rodzaju bajko-
wej narracji, naznaczonej pigtnem interpretacji
prezentowanych wydarzen.

Czes¢ pierwszg konwersatorium zakonczy-
ta dyskusja, w ktérej gtos zabrat m.in. prof. US
dr hab. Marek Jachimowski, ktéry poruszyl
kwesti¢ sposobu ksztalcenia przyszitych dzien-
nikarzy w perspektywie wyraZnie narastajacej
komercjalizacji mediéw.

Drugg czes¢ spotkania otworzylo wystapie-
nie dr hab. Iwony Loewe. Autorka w referacie
Twarze polskiej telewizji dawniej i dzis skon-
centrowala uwag¢ na poszczegdlnych spike-
rach Telewizji Polskiej, ukazujac w aspekcie
historycznym nie tylko ich telegenicznos¢, ale
takze osobowos¢ ujawniajaca si¢ poprzez spo-
s6b prezentowania raméwki programowej. Ba-
daczka zauwazyla réwniez, ze wspdlczesnie ro-
I¢ telewizyjnej osobowosci zaczgly odgrywacd
postacie prowadzace okreslony typ programéw
telewizyjnych, ktérych tak wizerunek, jak i je-
zyk osobniczy moze stanowié rodzaj pewnej
umyslnie skonstruowanej kreacji.

Kolejny prelegent, prof. dr hab. Marek Pie-
chota, w referacie Adam Mickiewicz — wieszcz
trybunem ludu. Poeta w okowach dziennikar-
stwa ukazal posta¢ polskiego wieszcza tym ra-
zem nie z perspektywy poety — natchnionego
tworcy, ale przede wszystkim wydawcy i re-
daktora cudzych tekstéw. Badacz poruszy! tak-
ze kwesti¢ redakcji utworéw samego poety,
ktéra w znacznym stopniu wptyneta na obecny
wyglad wielu jego dziel. Autor dostrzegt, ze
cho¢ Mickiewicz poddawat si¢ zabiegom cen-
zorskim niechgtnie, przyjemnos¢ sprawiato mu
poprawianie utworéw najblizszych przyjaciét.
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Jak zauwazyt referent, patriotyczny zapal Mic-
kiewicza pozwolil uczyni¢ z niego nie tylko
poete, ale réwniez dziennikarza politycznego.

Nastepny prelegent, prof. dr hab. Jerzy Pa-
szek (Wyzsza Szkota Humnitas), w referacie
~Mszasakrada”. Jak dziennikarze (s)potykali
sig z Finneganow trenem, pokrétce przedstawit
reakcje odbiorcow na dlugo oczekiwane w Pol-
sce tlumaczenie powiesci Jamesa Joyce’a Fin-
neganow tren autorstwa Krzysztofa Bartnickie-
go. Badacz zwrdécit uwage nie tylko na poja-
wiajace si¢ niepochlebne opinie na temat dtu-
goletniej pracy thumacza, zar6wno ze strony in-
ternautéw, jak i znawcéw twérczosci Joyce’a,
ale réwniez na trudnosci, z jakimi przyszito
zmagacé si¢ potencjalnemu odbiorcy czytajgce-
mu ten tekst, oraz wskazal na wieloznacznos¢
panujaca w tej powiesci, wynikajacg z uzycia
wielu kalamburéw walizkowych.

Kolejny referent, dr Bogustaw Dziadzia,
w zaprezentowanym referacie pt. Tabloid na
peryferiach. Doksa i syntagma prowincji zau-
wazyl, ze wspolczesne dziennikarstwo coraz
wyrazniej zmierza w kierunku tabloidyzacji nie
tylko za sprawa narracji czy generowanej przez
okreslone medium informacji, ale przede wszy-
stkim wygladu poszczegdlnych czasopism.
Prelegent dostrzegt jednak znacznie mniejszg
tabloidyzacj¢ na peryferiach, poza granicami
wielkich miast, wynikajacg z pewnych obwaro-
wan spotecznych.

Ostatnig prelegentka w tej czesci konwersa-
torium byta dr Magdalena Slawska, kt6ra w re-
feracie Dziennikarze piszq o swoich tekstach —
paratekst jako przejaw tozsamosci mianem pa-
ratekstu okreslita komentarze dziennikarzy do
artykuléw, ktére zostalty wyrdznione prestizo-
wa nagroda dziennikarska Grand Press. Ba-
daczka nie tylko na ich podstawie ukazata toz-
samos$¢ poszczegblnych autoréw prezentowa-
nych tekstéw, ale réwniez zwrdcita uwage na

bodZce sklaniajace dziennikarzy do rozpoczy-
nania pracy nad wybranym zagadnieniem.

Po wystapieniach prelegentéw glos w dys-
kusji zabralty m.in. prof. dr hab. Malgorzata Ki-
ta, ktéra podzielila si¢ z audytorium swojg re-
fleksja na temat przedstawionych przez ostat-
nig prelegentke paratekstow, uznajac je za pew-
nego rodzaju anegdoty pragmatyczne, oraz dr
hab. Iwona Loewe, ktéra podkreslita ogromne
znaczenie haptycznosci we wspétczesnej prze-
strzeni medialne;.

Trzecia i zarazem ostatnia czes¢ konwersa-
torium zostala w calosci poswiecona pracy
wspolczesnego dziennikarza. Dr Jacek Skorus,
kierownik redakcji telewizyjnej Panoramy,
w referacie ,,Mediaworker” jako nowa postac
dziennikarza informacyjnego podkreslit nieba-
gatelny wplyw technicyzacji na jakos¢ i wy-
glad wspdiczesnych informacji. Zwrdcit takze
uwage na posta¢ odbiorcy, ktéry bardziej niz
wiadomosci oczekuje jej ekstraktu. Prelegent
dostrzegt réwniez, ze miejsce dziennikarza co-
raz czesciej zajmuje mediaworker, dla ktérego
praca nie wigze si¢ z zadng powinnoscig spo-
leczna, a istotne staje si¢ to, aby jak najlepiej
sprzedaé prezentowany produkt. Referent za-
konczyt wystapienie oméwieniem pracy redak-
cji Panoramy od kulis.

Zaprezentowane prace ujely zagadnienie
tozsamosci dziennikarza w wielu aspektach
metodologicznych, dajagc tym samym pelny
obraz kondycji wspoéiczesnych mediéw. Auto-
rzy zwrécili uwage na ich dynamiczny roz-
wo0j, nieustanng technicyzacje, a takze komer-
cjalizacje, ktéra w niemalym stopniu odbija
si¢ réwniez na pracy samego dziennikarza.
Rozpatrywana przez badaczy tozsamos¢ oka-
zuje si¢ by¢ czyms, do czego dziennikarz nie-
ustannie dazy. Nie moze jednak w pelni wejs¢
w jej posiadanie, musi ja bowiem nieustannie
negocjowaé?.

2 Zob. U. Zydek-Bednarczuk, Wibrujqca tozsamos¢ dziennikarza [w drukul.
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ak zawsze w trzecim tygodniu listopada na

Uniwersytecie Warszawskim odbyla si¢ juz
IIT Ogdlnopolska Konferencja Metodologiczna
Medioznawcéw (OKMM) pt. ,,Nowe media.
Nowe metody i problemy badawcze?” zorgani-
zowana przez Instytut Dziennikarstwa UW.
Obradom plenarnym towarzyszyla druga juz
edycja warsztatow metodologicznych medio-
Znawcow.

Ogodlnopolskie Konferencje Metodologicz-
ne Medioznawcéw s3 inicjatywg Instytutu
Dziennikarstwa UW. Cele, jakie postawili so-
bie organizatorzy, to m.in. stworzenie forum
wymiany doswiadczeil oraz opinii badaczy na
temat réznych metod badain mediéw — swoiste-
go dorocznego ,,monitoringu metodologiczne-
go0” (najpopularniejsze metody badawcze, in-
nowacyjne analizy mediow, nowe perspektywy
badawcze) — oraz integracje srodowiska bada-
czy i teoretykow mediéw z réznych zakatkéw
Polski (Srodowisk akademickich oraz bizneso-
wych) woko6t nieco zaniedbanych zagadnien
metodologicznych, decydujacych przeciez
o skutecznosci i adekwatnosci realizowanych
projektéw i zleceri badawczych przez akademi-
kéw oraz branze badawcza.

W listopadzie 2010 r. odbyla si¢ I OKMM
pt. ,,Zawartos¢ mediow — metody, badania, po-

stulaty”. Owocne, cho¢ jednodniowe, obrady
plenarne poswigcone réznym podejsciom meto-
dologicznym prezentowanym przez srodowisko
medioznawcéw pozwolily stworzyé dobrze
przyjeta przez grono badaczy mediéw publika-
cj¢ Zawartos¢ mediow, czyli rozwazania nad
metodologiq badari medioznawczych'. Odbytej
rok p6zniej I OKMM pt. ,Interdyscyplinarne
horyzonty badain mediéw” towarzyszyly po raz
pierwszy warsztaty metodologiczne, cieszace
si¢ zainteresowaniem badaczy medidw z calej
Polski. Réwnolegle obrady w pigciu sekcjach
warsztatowych (prasowej, radiowe;j, telewizyj-
nej, nowych mediéw oraz intermedialnej), pro-
wadzone przez cenionych uczonych z réznych
osrodkéw akademickich: prof. Matgorzate Li-
sowska-Magdziarz (UJ), prof. Marka Jeziniskie-
go (UMK), prof. Macieja Mrozowskiego
(SWPS), prof. Piotra Francuza (KUL), prof. Te-
rese Sasifiskg-Klas (UJ), prof. Stanistawa Je-
drzejowskiego (KUL), a takze dr. Roberta Soja-
ka, dr Magdalen¢ Szpunar, dr. Jana Zajaca oraz
dr. Dominika Lewiniskiego i dr. Marka Kocha-
na, zakonczone dyskusja plenarng wszystkich
uczestnikéw warsztatéw metodologicznych,
przyniosty kapitalne wnioski, ustalenia, postu-
laty, ale réwniez ujawnily wyzwania, przed ja-
kimi stoi wspoétczesne medioznawstwo. Obszer-

! Zawartos¢ mediow, czyli rozwazania nad metodologiq badai medioznawczych, pod red. T. Gackowskiego,

Warszawa 2011.
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ne sprawozdanie z tej jakze ciekawej dyskusji,
utrwalonej réwniez na nosnikach elektronicz-
nych, mozna znaleZzé w kolejnej juz ksigzce
Quo vaditis? Interdyscyplinarne horyzonty na-
uk o mediach?®. Jest ona pierwsza na polskim
rynku wydawniczym monografia, ktéra w swo-
ich zatozeniach oraz zawartosci wychodzi na-
przeciw decyzji Ministra Nauki i Szkolnictwa
Wyzszego z sierpnia 2011 r. o ustanowieniu
w ramach obszaru nauk spotecznych nowej-sta-
rej dyscypliny naukowej poswigconej mediom
— naukom o mediach?. Tytulowe pytanie — Quo
vaditis?, a wigc ,,dokad zmierzacie?” — skiero-
wane jest wlasnie przede wszystkim do badaczy
mediéw, sktonnych tytutowaé si¢ mianem me-
dioznawcéw. Ksigzka stanowi zatem, z jednej
strony, zbidr artykuléw badaczy mediéw po-
chodzacych z bardzo wielu r6znych, stowarzy-
szonych z medioznawstwem dyscyplin nauko-
wych, z drugiej zas jest swoistg puentg, podsu-
mowaniem obrad II Ogélnopolskiej Konferen-
cji Metodologicznej Medioznawcéw i pierwszej
edycji warsztatOw metodologicznych medio-
znawcow w 2011 r.

III Ogdlnopolska Konferencja Metodolo-
giczna Medioznawcéw zostala z kolei poswig-
cona nowym mediom. Stawiala przed prele-
gentami i uczestnikami pytania o to, czy nowe
media rzeczywiscie oznaczaja dla medioznaw-
cOw nowe problemy badawcze, a w konse-
kwencji zmuszaja do szukania nowego instru-

mentarium badawczego? Internet, czyli portale,
serwisy, wortale, witryny, blogi, fora, mikro-
blogi, konta spolecznosciowe, wyszukiwarki,
aplikacje, programy, gry itd., czyli wszystko to,
co przychodzi nam na mysl, gdy méwimy
o tzw. nowych mediach. Spér o sam termin
‘nowe media’ jest wcigz Zzywy — czy rzeczywi-
$cie sa to nowe media, czy tez moze stare wino
w nowych buktakach, czyli ta sama stara tres¢
na nowych nosnikach (Manovich, Lister,
Schulz, van Dijk). Inni badacze, piszac o rewo-
lucyjnosci wirtualnej przestrzeni i spoteczefi-
stwie sieciowym, zaczynaja nawet uzywac ter-
minu ‘nowe nowe media’ (Levinson). Uczest-
nicy konferencji i warsztatow metodologicz-
nych nie rozstrzygneli jednoznacznie tych wat-
pliwosci. Uzywajac pojecia ‘nowe media’,
uczestnicy i panelisci mieli przede wszystkim
na mysli ich wirtualnos¢, cyfrowos¢, interak-
tywnos¢, hipertekstualnos¢, modularnos¢, dys-
persyjnos¢ czy wreszcie multidostepnosc. To te
cechy w znacznej mierze odrézniajag nowe me-
dia od starych mediéw, a wigc prasy, radia oraz
telewizji. Przetamujg jednokierunkowos¢ sto-
sunku nadawca — odbiorca. Multilateralnos¢
sieciowych relacji stanowi najbardziej istotng
funkcj¢ nowych mediéw. Wspoéizaleznosé
i obustronnos¢ wymiany mysli, idei, opinii i in-
formacji ws$réd internautéw dokonujaca sie
W czasie rzeczywistym, tu i teraz, w tej samej
chwili, z jednej strony wzbudza wsréd badaczy

2 Quo vaditis? Interdyscyplinarne horyzonty nauk o mediach”, pod red. T. Gackowskiego, Warszawa 2012;
T. Gackowski, Sprawozdanie 7 debaty podsumowujqgcej I edycje ogdlnopolskich warsztatow metodologicznych me-
dioznawcow (Uniwersytet Warszawski, 17.11.2011 r.), [w:] Quo vaditis?..., s. 15-29.

3 Nalezy wspomnied, iz Instytut Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego jako pierwszy osrodek w Polsce
zorganizowal konferencje poswigcona nowej-starej dyscyplinie nauki ,,Tozsamos¢ nauk o mediach” (21-22 czerw-
ca 2012 r.), podczas ktérej glos zabrali wybitni przedstawiciele srodowiska polskich medioznawcéw z niemal wszy-
stkich osrodkéw akademickich w Polsce. Obecnie przygotowywana jest publikacja bedaca puenta tego szczegdlne-
go spotkania. Warto podkresli¢, ze na tfamach ,,Studiéw Medioznawczych” juz od kilku miesigcy prowadzone sa
dyskusje na temat tozsamosci nauk o mediach — szans i wyzwari, przed jakimi stoja badacze mediéw rekrutujacy
sie przeciez z r6znych dyscyplin naukowych. Zob. M. Jabtonowski, T. Gackowski, ToZsamos¢ nauk o mediach. Ob-
szary, perspektywy, postulaty, ,,Studia Medioznawcze” 2012, nr 2, s. 15-24; M. Mrozowski, Tozsamos¢ nauk o me-
diach. Przyczynek do dyskusji, ,,Studia Medioznawcze” 2012, nr 2, s. 24-32; T. Gackowski, Konferencja ,, Tozsa-
mos¢ nauk o mediach”, czyli medioznawcza polifonia starej-nowej dyscypliny naukowej, ,, Studia Medioznawcze”
2012, nr 3, s. 11-27; W. Sonczyk, Tozsamos¢ nauk o mediach (refleksje po konferencji), ,,Studia Medioznawcze”
2012, nr 3, s. 28-37.



uzasadniong fascynacj¢ nowymi mediami,
z drugiej za$ intelektualny i metodologiczny
ferment, kiedy przychodzi do ich badania.

W pierwszym dniu konferencji odbyly si¢ za-
jecia w trzech sekcjach warsztatéw metodolo-
gicznych medioznawcéw, ktdre zainteresowaly
w tym roku nie tylko akademikéw, ale réwniez
przedstawicieli szeroko pojetego biznesu badaw-
czego, doradczego oraz medialnego. Podczas 111
OKMM wyrézniono trzy sekcje warsztatowe?,

Pierwsza sekcja nosita nazwe: ,,Tradycyjne
metody iloSciowe i1 jakosSciowe w badaniach sie-
ci”. Jej uczestnicy prébowali — wraz z prowa-
dzacymi warsztaty ekspertami prof. Markiem
Jeziiskim oraz dr. Lukaszem Wojtkowskim
z UMK - odpowiedzie¢ na pytanie o to, ktdre
z metod badawczych, uznawanych za tradycyj-
ne, Swigcg obecnie triumfy w badaniu przestrze-
ni wirtualnej i dlaczego, oraz — pracujac w gru-
pach — opracowad instrumentarium badawcze
do zbadania okreslonych studiéw przypadku.

Druga sekcja warsztatowa zatytulowana
~Zautomatyzowane badania sieci” zajmowala
si¢ r6znego rodzaju narzgdziami badawczymi,
ktére umozliwiaja badaczom internetu syste-
matyczng i zautomatyzowang analiz¢ zawarto-
$ci tresci wytwarzanej przez uzytkownikéw
sieci w réznych serwisach i platformach siecio-
wych. Uczestnicy warsztatOw wraz z prowa-
dzacym — dr. Dominikiem Batorskim z ICM
UW - szukali odpowiedzi na pytanie o ade-
kwatnos¢ i skutecznos¢ zautomatyzowanych
analiz sieciowych w weryfikowaniu/falsyfiko-
waniu postawionych hipotez badawczych:
w jaki sposéb dokonuje si¢ operacjonalizacji
narzgdzia w procesie badawczym, a takze w ja-
ki sposéb takie narzedzia tworzy¢ i kalibrowaé
na wlasny uzytek, wreszcie jakimi narz¢dziami
— programami, aplikacjami — moze si¢ postugi-
waé medioznawca w XXI w., realizujac zaa-
wansowane badania zawartosci sieci.

Tomasz Gackowski

Ostatnia sekcja warsztatowa dotyczyta wir-
tualnej etnografii. Pod kierunkiem Roberta Zy-
dla z Saatchi & Saatchi Think Thank i zarzadu
Polskiego Towarzystwa Badaczy Rynku i Opi-
nii oraz Tomasza Jedrkiewicza (Insight Re-
search Director w Grupie IQS) uczestnicy zajeli
si¢ nad réznorodnymi, innowacyjnymi metoda-
mi badari uzytkownikéw sieci oraz wytworéw
ich aktywnosci w przestrzeni wirtualnej, czer-
piac z metodologicznego dorobku klasycznej
etnografii. Badacze, krok po kroku, prowadzili
grupe warsztatowg przez kolejne etapy rozpo-
znawania, opracowywania i wnioskowania na
temat wybranego obiektu badawczego (w tym
przypadku uczestnicy i prowadzacy skupili si¢
na marszach niepodlegtosciowych réznych sro-
dowisk 11 listopada 2012 r.).

Obrady w sekcjach warsztatowych podsu-
mowano wspélng, dwugodzinng dyskusjg
otwartg dla wszystkich ich uczestnikéw. Poka-
zala ona m.in., ze badacze medi6w majg do
dyspozycji coraz wigcej narzedzi badawczych,
ktére umozliwiajg coraz szybsze i dokladniej-
sze przetwarzanie danych zbieranych z sieci —
na temat zawartosci oraz zachowar uzytkowni-
kéw. Uczestnicy pierwszego dnia III OKMM
zgodzili si¢ co do tego, iz kazde badanie winno
zosta¢ osadzone w jakiejs perspektywie teore-
tycznej, umozliwiajacej wyjasnienie wnioskow
plynacych z prowadzonych badan. Z tej per-
spektywy problemy badawcze zdajg si¢ byc
podobne, jednak zmieniajg si¢ sposoby odnaj-
dywania odpowiedzi na postawione pytania
i hipotezy badawcze w analizach poswigco-
nych szeroko pojetym nowym mediom.

Drugi dzieni Il OKMM - obrady plenarne —
wypelnily wystapienia akademikéw oraz przed-
stawicieli biznesu. Tematyka zaprezentowanych
referatéw pokazuje, jak wielkie i szerokie pola
badawcze oferuje medioznawcom przestrzen
wirtualna i jak bardzo wymaga od nich rzetelno-

4 Kazda sekcja warsztatowa liczyta 15 0séb oraz dwéch prowadzacych — ekspertéw. Mimo ze chetnych byto
znacznie wigcej, organizatorzy zdecydowali, ze ta liczba jest optymalna do przeprowadzenia praktycznych warszta-
tow metodologicznych w czasie zaplanowanych trzech godzin zajec.
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$ci, roztropnosci i doktadnosci metodologiczne;.
Moéwiono m.in. o strukturalizmie serwiséw in-
formacyjnych, komunikacji gietdowej na forach
i blogach, cyberbullingu, etycznych aspektach
badan online, zautomatyzowanym monitoringu
sieci (web crawling), promocji produktéw za po-
Srednictwem mediéw spolecznosciowych, o quasi-
-plemiennym charakterze wirtualnych spotecz-
nosci i sposobach ich badania, o komputero-
wych sposobach analizy nieprojektowanych
wskaznikéw odbioru przekazéw audiowizual-
nych czy wreszcie o strukturze polskiej blogo-
sfery w ujeciu statystycznym’.

IIT Ogdlnopolska Konferencja Metodolo-
giczna Medioznawcow dzigki zainteresowaniu,
zaangazowaniu oraz uczestnictwu ponad sto
os6b z kilkunastu osrodkéw akademickich
z calej Polski oraz firm badawczo-szkolenio-
wo-doradczych okazata si¢ sukcesem®.

Wydaje sig, iz konferencje i warsztaty me-
todologiczne medioznawcéw Instytutu Dzien-
nikarstwa UW na stale zagoscily na mapie
og6lnopolskich konferencji naukowych. Od
korica stycznia 2013 r. trwaja prace nad kolejng
juz monografia, bedaca efektem listopadowych
spotkan (spod znaku metodologii nauk o me-
diach) medioznawcéw z calej Polski. Publika-
cja bedzie nosita tytult Nowe media. Wyzwania
i ograniczenia’ i zostanie zaprezentowana — jak
w poprzednich latach — podczas kolejnej, IV
Ogdlnopolskiej Konferencji Metodologicznej
Medioznawcow pt. ,,Metodologia w stuzbie te-
orii? U Zrédel projektéw badawczych medio-
znawcow” oraz 3. edycji warsztatow metodolo-
gicznych medioznawcéw. Tym razem zostanie
ona poswigcona procesowi konceptualizacji
przez medioznawcé6w wybranych probleméw
badawczych w ramach nowej-starej dyscypliny

— nauk o mediach. Chcielibysmy zastanowi¢
si¢ nad tym, w jaki sposéb polscy badacze me-
diéw projektujg wlasne badania? Skad czerpig
pomysty na projekty badawcze? Czy w tych
poszukiwaniach zadaja sobie pytania o waz-
nos¢ (przydatnos¢) i weryfikowalnos¢ (mozli-
wos¢ zbadania) wybranych probleméw badaw-
czych? Jesli tak, to jakie kryteria przyjmujg dla
tych rozwazafi — skad przekonanie, iz cos jest
wazniejsze od czegos$ innego oraz jak mierza
stopnienn weryfikowalnosci okreslonego pro-
blemu badawczego? Gdzie szukajg inspiracji?
W jaki sposéb dookreslajg problem badawczy
1 jak stawiajg pytania badawcze? Jak przebiega
proces przeksztalcania pytan badawczych w hi-
potezy badawcze? Wreszcie — czy problem ba-
dawczy w procesie konceptualizacji zostaje
zrazu wpisany w okreslong teorig, ktérg badacz
bedzie w ten sposéb weryfikowal, czy moze to
projekt badawczy i jego ustalenia bedg dopiero
przesadza¢ w sytuowaniu badania wzgledem
okreslonych perspektyw teoretycznych? Jesli
badacz wybiera t¢ pierwsza droge, to znaczy, ze
bedzie postugiwal si¢ rozumowaniem deduk-
cyjnym. Bedzie szukal potwierdzenia lub tez
falsyfikacji przyjetych u poczatkéw projektu
badania zalozein w wybranej teorii. W innym
przypadku badacz begdzie preferowat rozumo-
wanie indukcyjne, w ktérym to analiza okreslo-
nych watkéw i aspektow wybranego problemu
badawczego umozliwia badaczowi, w puencie
badania, dojscie do syntezy wnioskéw, mogg-
cych zaowocowaé zestawem nowych pojec,
kryteriow, modeli, system6w, a nawet paradyg-
matéw. Wydawaloby sie, iz jest to podejscie
bardziej tworcze, jednak — w przeciwienstwie
do dedukcji — obcigzone znacznie wigkszym
ryzykiem popelnienia bigdu.

5 Program obrad plenarnych III OKMM patrz: www.id.uw.edu.pl/zasoby/pliki/[11%200KMM %20program

%202012.pdf [dostep: 1.02.2013].

6 Relacje wideo z Il OKMM i 2. edycji warsztatéw metodologicznych mozna znaleZ¢ na stronie akademickiej
telewizji — UW3D.tv — dzialajacej przy Instytucie Dziennikarstwa UW: http://uw3d.tv/video-iii-ogolnopolska-kon-
ferencja-metodologiczna-dzien-pierwszy-1052#content; http://uw3d.tv/video-iii-ogolnopolska-konferencja-medio-

znawcow-dzien-ii-1058#content [dostep: 1.02.2013].
7 Szczegdly zob. www.medioznawca.com.



Istnieje jednak jeszcze trzecia droga, ktdra
ma charakter triangulacyjny — laczacy poniekad
te dwie perspektywy badawcze. Ot6z optyka in-
dukcyjna sktania badaczy wprost do diagnozy
rzeczywistosci, co jest kluczowym etapem
W procesie jej poznawania. By zrozumie¢ przed-
miot rozwazaf, nalezy w pierwszej kolejnosci go
nazwaé, a nastgpnie scharakteryzowaé. Dzieki
temu zrozumienie zbliza podmiot poznajacy do
istoty przedmiotu refleksji. Nalezy jednak pamig-
ta¢, ze deskrypcja opiera si¢ na presupozycyj-
nych zatozeniach dotyczacych struktury podmio-
tu, ktéry stanowi obiekt rozwazan. Innymi stowy,
postrzegamy jakis przedmiot przez pryzmat jego
struktury, ktéra rozpoznana, umozliwia nam hie-
rarchizujaca charakterystyke owego przedmiotu.
To z kolei przybliza nas do zrozumienia czym,
w rzeczy samej, dany obiekt jest i do czego stu-
zy. Tak pojmowany proces poznawczy sprawia,
iz badawczy opis Swiata w znacznej mierze bazu-
je na dedukcji, ktéra uzdalnia podmiot poznajacy
do weryfikowania przyjetych wczesniej przesta-
nek. Trafna diagnoza struktury przedmiotu po-
znawanego sprowadza si¢ do stworzenia okreslo-
nego modelu, ktéry w toku procesu badawczego
(badait empirycznych) zostaje poddany weryfi-
kacji badz falsyfikacji.

Tomasz Goban-Klas, piszac o uzytecznosci
modeli®, przywoluje Hawesa, ktéry trafnie
i zwigZle ujat réznice migdzy teorig a modelem:
., Teoria jest wyjasnieniem, a model jest repre-
zentacjg™®. Zaraz potem polski naukowiec cytu-
je amerykanskiego badacza Deana Barnlunda
stwierdzajacego, ze: ,,Model jest narze¢dziem
pojeciowym. Dostarcza ram odniesienia dla za-
tozen, identyfikuje kluczowe zmienne, postulu-
je pewne relacje, ktére istniejg w badanych zja-

Tomasz Gackowski

wiskach. Okresla rodzaj danych i sposéb ich in-
terpretacji. W koricu, adekwatnos¢ kazdego mo-
delu zalezy od stopnia, w jakim stymulujg one
badania oraz syntetyzuja wyniki w zrozumialy
schemat %, Krakowski medioznawcza, podsu-
mowujac rozwazania na temat modeli teore-
tycznych, dostrzega ich heurystyczng wartos¢
i przekonuje, ze pozwalajg one w istotny spos6b
trafniej uchwycic istot¢ badanych zjawisk i pro-
ces6w: ,,Model pelni wéwczas rol¢ podobna do
tej, jakag mapa odgrywa w podrézy: wskazuje
przebyta droge i orientuje podréznika w mozli-
wosciach wyboru dalszego szlaku”!l,

Zdaniem organizatoréw konferencji i war-
sztatéw metodologicznych te trzy podejscia sg
najczesciej spotykane w pracach badawczych
polskich medioznawcéw. Warto wigc rozwazy¢
w tym kontekscie role, jakg w tych projektach
pelni metodologia. Czy stuzy ona weryfikacji
teorii poprzez badania empiryczne, czy moze
coraz czgsciej jest celem samym w sobie, mia-
nowicie: badaczowi przede wszystkim zalezy
na stworzeniu narzedzia badawczego, ktére po
prostu pomoze mu zoperacjonalizowac — w spo-
s6b rzetelny i bezstronny — analiz¢ okreslonego
problemu badawczego. Te pytania zdajg si¢ by¢
fundamentalne, rodzg si¢ bowiem w umysle
kazdego medioznawcy u poczatku wszystkich
podejmowanych projektéw badawczych.

Podsumowujac, juz teraz chcemy serdecznie
zaprosi¢ do udziatu w IV Ogdlnopolskiej Konfe-
rencji Metodologicznej Medioznawcéw pt. ,,Meto-
dologia w stuzbie teorii? U Zrédel projektéw ba-
dawczych medioznawcéw” 1 3. edycji warszta-
téw metodologicznych medioznawcéw, ktére
odbedg sig 21-22 listopada 2013 r. na Uniwersy-
tecie Warszawskim'2. Do zobaczenia w stolicy!

8 T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu, Warsza-

wa 2009, s. 52-53.

° L. Hawes, Pragmatics of Analoguing; Theory of Model Construction in Communication, Reading, Mass.

1975, s. 122-123.

10 Interpersonal Communication: Survey and Studies, ed. D. Barnlund, Boston 1968, s. 18.

1T Goban-Klas, Media i komunikowanie..., s. 53.

12 Zaproszenia bedziemy rozsytaé w marcu br., jednak juz teraz zachgcamy do $ledzenia naszych stron www
oraz do zarezerwowania sobie, jak co roku, czwartku i pigtku w trzecim tygodniu listopada.



Sprawozdanie z I ,,Tygodnia z PR-em”,
Katowice, 26-30 listopada 2012 roku

statni tydzien listopada 2012 r. minat stu-

dentom Uniwersytetu Slaskiego w Kato-
wicach pod hastem ,,Tydzieni z PR-em”. To pre-
kursorskie i niezwykle udane wydarzenie, zor-
ganizowane zostato przez Samorzad Studencki
US. Kazdego dnia, w ciagu tego tygodnia, stu-
chacze mieli okazj¢ zapoznaé si¢ z innym ob-
szarem dzialalnosci public relations.

I tak, pierwszego dnia wyklad inauguracyj-
ny, stanowiacy niejako wprowadzenie do cate-
go zagadnienia public relations, wyglosit dr
Bernard Grzonka, pracownik naukowy w Za-
kiadzie Dziennikarstwa Uniwersytetu Slaskie-
go oraz opiekun naukowy Migdzywydzialowe-
go Stowarzyszenia Dziennikarzy ,.Mosty”.
Wyszedtszy od historii PR, zilustrowat jego
ewolucje, prébowal réwniez usytuowaé profe-
sje specjalisty PR w polskich realiach. Mowit
takze o roli i celach, jakie spetnia wspdlczesnie
public relations. Na zakoniczenie zwrécilt uwa-
ge na ,siedem grzechéw giéwnych PR”. Wy-
stapienie bylo wzbogacone barwnymi przyktla-
dami ze Swiata polityki. Jako drugi wystapit
Krzysztof Mejer, wlasciciel agencji PR Mejer
Public Relations, doradca z zakresu media rela-
tions i PR kryzysowego, z krétkim szkoleniem
z kreowania wizerunku. Prelegent podkreslat,
jak wazna jest wiedza na temat autowizerunku,
zwracajac uwage na to, jak tatwo mozna zepsué
dobre wrazenie (dobry wizerunek), co trudno
potem naprawié. Mejer podczas szkolenia za-
praszal do ¢wiczeni osoby zgromadzone w sali.
Studenci mogli nauczy¢ si¢, w jaki sposéb na-

lezy si¢ przywitaé, jak prawidlowo si¢ przed-
stawi¢ oraz jak i kiedy przedstawi¢ osobg towa-
rzyszaca np. swojemu przetozonemu. W ostat-
nim wystgpieniu tego dnia dr Anna Adamus-
-Matuszyriska (Uniwersytet Ekonomiczny
w Katowicach) zwrécita uwage na normy
etyczne w pracy PR-owca. Wyjasnita, dlaczego
PR musi by¢ etyczny, méwila tez o tym, czym
jest etyka w PR. Wywody zakoriczyla teza, ze
PR jest skazany na etycznos¢”.

Kolejny dziefi, za sprawg prelegentéw, oka-
zal sie cyklem warsztatow z rzecznictwa praso-
wego. Pierwsza w tym dniu stangta przed stu-
chaczami Anna Ginal, rzecznik prasowy Samo-
dzielnego Publicznego Szpitala Klinicznego
nr 5 w Katowicach ,,Ceglana”, ktéra zapoznata
audytorium ze specyfika pracy rzecznika
w szpitalu i zachg¢cita zgromadzonych do dys-
kusji. Po Ginat wystapit Jacek Szymik-Kozacz-
ko, rzecznik prasowy Uniwersytetu Slaskiego,
ktéry zaktywizowal grupe, zapraszajac uczest-
nikéw do gry symulacyjnej. Pomieszczenie,
w ktérej odbywalo si¢ spotkanie, zmienito si¢
w sale, gdzie zostala zorganizowana profesjo-
nalna konferencja prasowa, a studenci wcielili
si¢ zarowno w rol¢ oséb zasiadajacych za kon-
ferencyjnym stolem, jak i w dziennikarzy.
Wszyscy z zaangazowaniem wypetniali swoje
zadania, cho¢ nie obylo si¢ bez matych poty-
czek. Jako ostatnia w tym dniu wystapita Jadwi-
ga Witek, rzecznik prasowy Centrum Informa-
cji Naukowej i Biblioteki Akademickiej w Ka-
towicach, ktéra z kolei méwita o pewnej niszy,



jaka stanowig biblioteki, ktére w znakomitej
wigkszosci nie majg rzecznikéw prasowych,
a co wiecej — nie sg nastawione na otwartg
i profesjonalng komunikacje.

Trzeciego dnia na Wydziale Nauk Spotecz-
nych Uniwersytetu Slaskiego odbyta sie Kon-
ferencja Miedzywydzialowego Stowarzyszenia
Dziennikarzy ,Mosty” zatytulowana ,PR
w polityce — od propagandy do profesjonalnych
kompanii wyborczych”. ,,Mosty” to najwigksze
koto naukowe dziatajagce na Wydziale Nauk
Spotecznych US. Celem stowarzyszenia jest
propagowanie wsréd studentéw wiedzy oraz
umiejetnosci z zakresu dziennikarstwa i komu-
nikacji spotecznej. Konferencja byta podzielo-
na na pi¢¢ paneli. Pierwszy dotyczyt wizerunku
politycznego, drugi roli mediéw w polityce,
trzeci — historii propagandy, natomiast dwa
ostatnie zwiazane byty z zagadnieniem public
relations na swiecie i w polityce. Wyktad inau-
guracyjny w tym dniu wyglosit prof. US dr
hab. Mariusz Kolczynski. Prelegent zwrdcit
uwage na to, ze wspoltczesnie wiele si¢ méwi
o marketingu i public relations, zapominajgc
o propagandzie, ktéra réwniez jest profesjo-
nalnym sposobem komunikowania. Wystapie-
nie bylo prébg usystematyzowania bogatej juz
wiedzy na temat propagandy oraz uporzadko-
wania chaosu terminologicznego. Kolczynski
w klarowny sposéb wyjasnil stuchaczom,
czym jest propaganda, czym marketing,
a czym PR, wskazujac jednak na ptynne grani-
ce migdzy tymi trzema obszarami. Po wykta-
dzie Mariusza Kolczyniskiego swoje referaty
prezentowali studenci i doktoranci z Uniwer-
sytetu Slaskiego.

Roéwnolegle z konferencja w Rektoracie
Uniwersytetu Slaskiego odbywato si¢ spotka-
nie z wlascicielem i pracownikami agencji
Imago Public Relations. Jako pierwszy wysta-
pit Rafal Czachowski, ktéry — nawigzujac do
panujgcego w agencji Zwyczaju rozpoczynania
dnia od kubka kawy — poczgstowal wszystkich
zgromadzonych w sali kawowymi cukierkami.

Ewelina Tyc

Nastgpnie omowit kilka definicji public rela-
tions, sposréd ktérych warto przytoczyé taka:
PR to 50 proc. tego, co masz i 50 proc. tego,
co ludzie mysla, ze masz”. Czechowski chciat
odejs$¢ od teoretycznych aspektéw PR, dlatego
jego prezentacja byla skoncentrowana na prak-
tycznym ujeciu tego zagadnienia. Méwil, jak
wyglada dziefi w agencji, jaki jest system pra-
cy, czym charakteryzujg si¢ osoby pracujace
w agencji PR, jaki jest podzial obowiazkéw
w takiej firmie, a takze, jakie sg relacje migdzy
pracownikami oraz pracownikami i klientami.
Przedstawil specyfike rynku i pracy PR-owca
agencyjnego. Po wystapieniu Czechowskiego,
przed publicznoscig stangli Ina Martela oraz
Daniel Muc, ktérzy oméwili krok po kroku eta-
py ich pracy na przykladzie projektu ,,Niska
emisja — wysokie ryzyko” (projekt ten zostat
nagrodzony Zlotym Spinaczem 2012). Na ko-
niec Karolina Sufleta przeanalizowala przebieg
kampanii ,,A+B, czyli Absolutnie Bezpieczni”.
Byla to kampania promujaca bezpieczeristwo
na drogach, realizowana wlasnie przez agencje
Imago PR.

W czwartek przed publicznoscig staneta Ju-
styna Cichon, wiascicielka agencji marketingu
zintegrowanego JC Academy, ktéra przeniosta
stuchaczy w swiat eventow, omawiajac zmudny
proces przygotowywania duzego wydarzenia,
ktéry sktada si¢ ze stalych elementéw, takich
jak: analiza, brief, kreacja, strategia, realizacja
oraz koficowy raport. Wyjasniala, dlaczego
(w jej przekonaniu) event jest sztuka. Justyna
Cichon, prezentujac wiele spektakularnych
eventow polskich i zagranicznych, przekonywa-
la, Ze udane wydarzenie to takie, ktore jest za-
skakujace dla uczestnikéw. Z zaangazowaniem
i pasja opowiadala o tym, jak projektuje si¢
(rozpisuje) oswietlenie, o doborze koloréw,
o aranzacjach scenerii oraz o wspélpracy z cele-
brytami, ale takze o potyczkach, ktére nierzadko
zdarzajg si¢ w tej branzy. Publicznos¢ byta zafa-
scynowana tym tematem (zadawano wiele pytan)
oraz nietuzinkowa i dynamiczng prezentacja.



Sprawozdanie 7 I ,, Tygodnia z PR-em” ...

Po tym, jakze oszalamiajacym wystgpieniu, ko-
lejni prelegenci nie mieli latwego zadania, ale
podjeli wyzwanie, ktére zakoriczyto si¢ sukce-
sem. Inaczej sta¢ si¢ nie mogto, poniewaz dla
Anny Samborowskiej i Mikotaja Makowskiego,
organizatoréw dwdéch imprez masowych: Juwe-
naliéw Slaskich i Zaglebiowskich, nie ma rze-
czy niemozliwych. Opowiadali oni o trudno-
$ciach zwigzanych z przygotowaniem duzych
wydarzen, o wielkosci pracy oraz o ogromnym
stresie, jaki temu towarzyszy. Podkreslali jed-
nak, ze mimo ogromnego wysitku i poswigce-
nia warto to robi¢, poniewaz jest to niezwykle
frapujace i satysfakcjonujace zajecie.

Ostatni dzien I ,,Tygodnia z PR-em” minat
pod hastem ,,Praca w mediach”. Przed audyto-
rium stangly takie osoby, jak: Alicja van der
Coghen — prezenterka w Telewizji TVS i Jerzy

Goéra — kierownik Redakcji Sportowej Polskie-
go Radia Katowice, ktérzy dzielili si¢ swoimi
doswiadczeniami oraz méwili o cieniach i bla-
skach zawodu dziennikarza. W drugiej czesci
dnia wystapil Maciej Biskupski — asystent Pre-
zydenta Katowic oraz Magda Uchnast, Piotr
Goc i Milosz Wrona — przedstawiciele Samo-
rzadu Studenckiego US, ktérzy z kolei opowia-
dali o specyfice wspdtpracy z dziennikarzami,
redakcjami i PR-owcami.

,»Lydzien z PR-em” byl wydarzeniem, dzie-
ki ktéremu studenci mieli mozliwos¢ spotkania
si¢ 1 porozmawiania z znakomitymi fachowca-
mi oraz z ciekawymi ludZmi z branzy public re-
lations. Byt to réwniez tydzienn wypelniony ab-
sorbujacymi i przede wszystkim inspirujacymi
tematami. Z pewnoscig uczestnicy czekaja
z niecierpliwoscig na kolejne jego edycje.
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jektu badawczego ,,Aparat bezpieczefi-
stwa wobec Srodowisk tworczych, dziennikar-
skich i naukowych” realizowanego przez IPN
1 ma takg samg strukture, jak publikacje wyda-
wane wczesniej (choc¢by ksigzka Pawta Szulca
Fikcja czy rzeczywistos¢? Wybor audycji Pol-
skiego Radia Szczecin z lat 1946—1989)'. Moz-
na w niej wyodrebnié — cho¢ formalnie takiego
podziatu nie ma — dwie, wzajemnie uzupelnia-
jace si¢ czesci. W pierwszej, sktadajacej si¢
7 czterech rozdzialéw, zawarta jest autorska
»harracja historiograficzna, uporzadkowana
chronologicznie”, majaca by¢ odpowiedzig na
kilka hipotez badawczych (m.in.: ,,Co oznacza-
ta odnowa SDP w warstwie oficjalnych dekla-
racji oraz codziennej praktyki funkcjonowa-
nia?”, ,,Czy i w jakim sensie SDP bylo organi-
zacjg antysystemowa?”, ,, Kim byli protagoni-
$ci nadajacy ton SDP, zaréwno w kontekscie
zawodowych i politycznych biografii, Srodowi-
skowych afiliacji jak i wyznawanej ideologii?”,
,Na ile stowarzyszenie bylo jednorodne z tego
punktu widzenia lub, innymi stowy, jaki byt
poziom konfliktu w jego tonie?”).

Zakres problematyki omawianej w pierw-
szej czgsci ksigzki — co potwierdzajg tez po-
wyzsze hipotezy — jest bardzo szeroki, chyba
zbyt szeroki, by mozna bylo doktadnie przed-
stawi¢ wszystkie wazne kwestie. Autor korzy-
sta wprawdzie z rozmaitych Zrédet, ale zaréw-
no fakty, jak i opinie w nich zawarte dos¢ czg-

l< sigzka jest czgscig ogdlnopolskiego pro-

sto interpretuje w sposob budzgcy watpliwosci.
Wydaje si¢ bowiem, ze przyjat — by¢ moze pod
wplywem lektury publikacji i relacji nacecho-
wanych zbyt emocjonalnie — aprioryczne zato-
zenie, iz Nadzwyczajny Zjazd SDP w pazdzier-
niku 1980 r. byt faktycznie nadzwyczajny nie
tylko z nazwy. Gdyby tak rzeczywiscie bylo,
wtedy takie zalozenie trudno byloby pogodzié
z bodaj najwazniejszym wnioskiem na temat
znaczenia tego zjazdu, a mianowicie — ze
»Lujawnil duze wewngtrzne zréznicowanie Sro-
dowiska dziennikarskiego”. Skadinad wiado-
mo przeciez, ze tak bylo ,,od zawsze” (rowniez
w okresie migdzywojennym) i tak jest do dzis.
Owczesny nadzwyczajny Zjazd SDP niczego
nie ujawnil, za to na pewno trwale podzielit
Srodowisko dziennikarskie. W konsekwencji —
paradoksalnie — jesli nie spowodowal, to
z pewnoscig utatwit utworzenie SD PRL.
Subiektywizm w podejsciu autora do oma-
wianej problematyki (a jest nig sytuacja w $ro-
dowisku dziennikarskim w ,,goracych” latach
1980-1982) wida¢ juz w rozdziale pierwszym
(Nadzwyczajny Zjazd SDP), w ktérym zostaty
przedstawione — w ujeciu chronologicznym —
rozmaite czynniki i okolicznosci, ktére dopro-
wadzity do tego zjazdu. Autor dos¢ jednostron-
nie i do tego zdecydowanie krytycznie ocenia
zar6wno postawe, jak i aktywnos¢ srodowiska
dziennikarskiego podczas wydarzefi Sierpnia
’80. Juz w pierwszym zdaniu stwierdza katego-
rycznie, ze ,,impuls do zmian w srodowisku

L'W. Sonczyk, [P. Szulc, Fikcja czy rzeczywistos¢? Wybor audycji Radia Szczecin z lat 19461989 — rec.], ,,Stu-

dia Medioznawcze” 2011, nr 2, s. 170-173.



dziennikarskim nie miat charakteru endogenne-
go0”, chociaz par¢ zdai dalej przyznaje, ze
»spora grupa dziennikarzy polskich przebywa-
ta w stoczni podczas strajku i wydarzenia te
staly si¢ dla niektérych z nich waznym elemen-
tem osobistej biografii. Chodzilo przede wszy-
stkim o bezposrednie doswiadczenie »dziejace;j
si¢ historii«, préby przeltamywania nieufnosci
i niecheci ze strony strajkujacych stoczniow-
c6w oraz uswiadomienia sobie, co w praktyce
oznacza zapotrzebowanie na wiarygodng infor-
macje ze strony zwyklego obywatela” (s. 28).
Taka ocena postawy srodowiska jest — moim
zdaniem — krzywdzaca, poniewaz dziennikarze
wigkszosci redakcji doskonale zdawali sobie
sprawe ze zgubnych dla nich skutkéw propa-
gandy sukcesu, ale — dzialajac przeciez w wa-
runkach cenzury prewencyjnej — niewiele mo-
gli uczynié, by sprosta¢ cho¢by zapotrzebowa-
niu spoleczefistwa na wiarygodng informacjg.
Dotyczylto to réwniez upowszechniania (wta-
Sciwie: braku takiej mozliwosci) wiadomosci
o wydarzeniach Sierpnia ’80.

Mozna odnies¢ wrazenie, ze od pierwszych
stéw wstepu autor przyjmuje pewien schemat:
do Nadzwyczajnego Zjazdu Delegatéw SDP ta
jedyna w srodowisku dziennikarskim organiza-
cja zawodowo-tworcza byta czyms$ w rodzaju
przystowiowego kwiatka przypigtego do kozu-
cha wtadzy, co w praktyce oznaczato m.in., ze
,»Z punktu widzenia reprodukcji systemu komu-
nistycznego” jej rola nie byla ,,przesadnie zna-
czaca”, a ,cyklicznie wyrazane poparcie dla
polityki PZPR poprzez rézne dziatania organi-
zowane przez SDP (przede wszystkim kolejne
zjazdy stowarzyszenia) mialy zapewne w ja-
kiej$ mierze rytualny charakter”. Trudno o bar-
dziej intencjonalne, a jednoczesnie stereotypo-
we podejscie i ogdlnikowa, uproszczong
i W znacznym stopniu niesprawiedliwg oceng
wieloletniej dziatalnosci organizacji, ktéra — je-
§li chce si¢ rzetelnie zbilansowac jej zastugi
1 niewatpliwe porazki — w sumie odegrata jed-
nak pozytywng role, niejednokrotnie przyczy-
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niajac si¢ do — chocby na krétko — konsolidacji
srodowiska, obrony zawodowych i warsztato-
wych potrzeb dziennikarzy itd. Wystarczy
przypomnie¢, dla przyktadu, rozmaite inicjaty-
wy, zardwno centrali, jak i oddzialéw regional-
nych, zmierzajagce do podniesienia poziomu
profesjonalizmu dziennikarzy, ogromny wktad
w rozwdj szkolnictwa dziennikarskiego,
a przede wszystkim starania o zapewnienie
bezpieczenistwa socjalnego i1 materialnego
dziennikarzy (m.in. doprowadzenie do przyje-
cia uktadu zbiorowego pracy).

Trzeba przyznad, ze w krytycznej ocenie po-
stawy dziennikarzy autor jest konsekwentny,
wielokrotnie dajac temu wyraz w pierwszej cz¢-
Sci ksigzki. Dla przyktadu: w rozdziale pierw-
szym odnotowuje wprawdzie, ze ,niewielka
czg$¢ dziennikarzy obecna w stoczni uznala, ze
w tym unikalnym historycznym momencie réw-
niez i oni muszg przedstawi¢ publicznie swoje
stanowisko” 1 ze 25 sierpnia 1980 r. wydali sto-
sowne ,,Oswiadczenie”, ale od razu ocenia, ze
,jego tres¢ wydaje si¢ drugorzedna nie tylko ze
wzgledu na swoja miatko$¢ i ostroznos¢, ale
1 O6wczesny kontekst spoleczno-polityczny
w stoczni”. Réwnoczesnie dodaje tez, ze dzien-
nikarze zrobili to zbyt p6Zno, bo ,,wyrazili swoj
sprzeciw juz po dwoch innych inicjatywach sro-
dowisk opiniotworczych”, co upowaznia go do
wniosku, ze ,dziennikarze nie byli zatem
w awangardzie protestu” i na dodatek ,,wokoét
ostatecznej wersji tekstu oraz listy adresatéw
powstalo wiele kontrowersji” (s. 30).

Chcgc chyba jeszcze bardziej skompromito-
wacé autoréw tego dokumentu, dodaje: ,,Nawia-
sem moéwiac, wielogodzinne spory miedzy
dziennikarzami o niemal kazde stowo »Oswiad-
czenia« (poczatkowo toczone w salce wystawo-
wej nad salag BHP, p6Zniej na zewnatrz budyn-
ku, pod drzewem) musialy w oczach uczestni-
kéw strajku wygladaé na niezrozumiale i wrecz
groteskowe”. Do tego dochodzg inne uwagi
1 krytyczne opinie, np. Ze ,,spora czgs$¢ dzienni-
karzy regularnie skiadala wizyty w siedzibie
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gdanskiego Komitetu Wojewddzkiego (nie-
ktérzy zreszta codziennie stolowali si¢
w KW)”, albo ,,symptomatyczny jest fakt, ze
wielu dziennikarzy pierwsze kroki po przyjez-
dzie do Gdarska kierowalo do gmachu KW
PZPR, a nie do stoczni”, albo ze ,,przedstawi-
ciele prasy gremialnie stawili si¢ tez na noc-
nym plenum KW PZPR z 18 sierpnia” (s. 33).
Ale to nie wszystko. W jednym z podro-
zdzialéw (Ku Nadzwyczajnemu Zjazdowi SDP:
dziatania oddolne i odgdrne) autor skrupulat-
nie wylicza rozmaite ,.efekty wywotane sierp-
niowymi strajkami”, czyli m.in. apele, postula-
ty i inne inicjatywy regionalnych srodowisk
dziennikarskich i oddzialéw SDP, ale od razu
deprecjonuje ich wartos¢ i ocenia jako ,,mocno
niejednorodne”, w innym miejscu dodajac
ogOlnie, ze wsrdd nich byto ,,szereg postulatéw
o charakterze posrednio lub bezposrednio poli-
tycznym, od krytyki cenzury po krytyke calego
systemu srodkéw masowego przekazu” (s. 36).
W tym kontekscie autor przedstawit — choc
fragmentarycznie i powierzchownie — reakcje
i stanowiska statutowych wiadz SDP, zwtla-
szcza przedstawicieli Zarzadu Giéwnego Sto-
warzyszenia, obradujacych na plenum w dniu
22 wrzesnia 1980 r., stwierdzajac jednak, ze
»toczaca si¢ tam dyskusja nie wniosta nowych
1 istotnych tresci, podobnie jak wczesniejsze
zebrania prezydialne. Ciekawa jest z innego
wzgledu — ukazywata dos¢ typowy sposéb my-
Slenia o zawodzie dziennikarskim samych
dziennikarzy. Skupiala si¢ przede wszystkim
wokot czterech gtéwnych watkéw: krytyki i sa-
mokrytyki srodowiska dziennikarskiego,
ksztaltu zmian organizacyjnych SDP, modelo-
wych relacji migdzy sSrodowiskiem dziennikar-
skim a PZPR oraz kwestii zorganizowania
Nadzwyczajnego Zjazdu SDP” (s. 39).
Lektura ksigzki Wincentego sktania do
wniosku, ze obraz dziatalnosci srodkéw maso-
wego przekazu w niej przedstawiony jest i zbyt
subiektywny, i — niestety — intencjonalny. To
samo mozna zresztg powiedzie¢ o ocenie sytu-

acji w srodowisku dziennikarskim i dlatego —
podaj¢ dla przykiadu — trudno zaakceptowad
tezg o szczegdlnej roli ,,dziennikarskiej grupy
inicjatywnej”, dzigki ktérej w ogéle doszto do
Nadzwyczajnego Zjazdu SDP. Owszem, na
pewno byla to — relatywnie niewielka i1 zrézni-
cowana, gdy chodzi o poglady i opinie w spra-
wach szczegétowych — grupa ludzi najbardziej
aktywnych, majacych wlasng wizj¢ zawodu
i Srodowiska, a takze gotowych podjaé ryzyko
zwigzane z proba jej wdrozenia. Ale gdyby nie
akceptacja i rosngce poparcie ze strony zdecy-
dowanej wigkszosci Srodowiska dziennikar-
skiego, to mozna tylko gdybaé, czy zjazd
odbylby si¢ jeszcze w roku 1980 i jakie bytyby
jego rezultaty.

Z mieszanymi uczuciami odnosz¢ si¢ do za-
wartosci drugiej czgsci omawianej ksigzki,
ktéra — wedle oceny autora — stanowi zaré6wno
»ilustracyjne uzupelnienie czesci pierwszej, jak
i autonomiczny wybor Zrédel”. Nalezy dodac,
ze tworzy ja zbiér 150 dokumentéw, ktére au-
tor charakteryzuje jako ,,ukazujace funkcjono-
wanie stowarzyszenia oraz srodowiska dzienni-
karzy z perspektywy PZPR, Stuzby Bezpie-
czefistwa oraz samego SDP”. Majg one — co
zrozumiale — r6zny profil i tres¢. Mozna wigc
wsréd nich wyodrebni¢ sporg grupe materialéw
1 dokumentéw oficjalnych, ilustrujacych sytua-
cje 1 stan nastrojéow w Srodowisku dziennikar-
skim, m.in. uchwaty réznych gremiéw SDP
i poszczegblnych srodowisk dziennikarskich
(np. rezolucja t6dzkich dziennikarzy z 31 mar-
ca 1981 r. w sprawie przebiegu IX Plenum KC
PZPR, list otwarty z 11 sierpnia 1981 r. wysto-
sowany przez dziennikarzy Polskiego Radia do
stuchaczy, oswiadczenie prezesa rzeszowskie-
go oddziatu SDP z 20 sierpnia 1981 r. dotycza-
ce akcji ,,Dni bez prasy” organizowanej przez
NSZZ ,Solidarnos¢” i inne). Znacznie mniej
liczna grupe tworza materiaty i dokumenty wy-
tworzone przez rozmaite struktury i komorki
partyjne, gtéwnie KC PZPR, ktére — méwiac
najogdlniej — zawierajg ocen¢ sytuacji w srodo-



wisku dziennikarskim oraz wewnatrz SDP
(np. informacja z 17 listopada 1980 r. dotyczaca
Srodowiska dziennikarskiego, opracowana
prawdopodobnie przez Wydzial Prasy, Radia
i Telewizji KC PZPR, notatka tegoz Wydziatu
7 9 stycznia 1981 r. dotyczagca wyboréw do
wladz Oddzialu Warszawskiego SDP, plan
dziatan tegoz Wydziatlu wobec SDP z 23 stycz-
nia 1982 r. i inne). Jednak najwiecej materia-
16w i dokumentéw dotyczy dziatalnosci centra-
li MSW i komend wojewddzkich MO oraz SB
w zakresie inwigilacji srodowiska dziennikar-
skiego 1 poszczegdlnych redakcji, zwlaszcza
gdy chodzi o przygotowania, przebieg i skutki
Nadzwyczajnego Zjazdu SDP (np. informacja
operacyjna Wydzialu XIV Departamentu II
MSW z 4 marca 1981 r. dotyczaca forum SDP
poswieconego stuzbie zdrowia, informacja te-
goz Wydziatu z 10 kwietnia 1981 r. dotyczaca
sytuacji w redakcji ,,Zycia Warszawy”, notatka
naczelnika Wydzialu XIV Departamentu II
MSW z 4 wrzesnia 1981 r. dotyczaca sytuacji
w SDP po obradach Rady SDP z 2 wrzesnia
i wiele innych).

Taka struktura zawartosci drugiej czesci
ksigzki zachgca, wigcej — zmusza do zadania
kilku podstawowych pytan, np. czy zgroma-
dzone materialy i dokumenty sg kompletne, czy
tylko wybrane, a jesli tak, to wedle jakiego klu-
cza i jakich kryteriéow, co wigcej — czy tak do-
brane mozna uwaza¢ za reprezentatywne do-
wody aktywnosci SDP, partii i SB? Sadz¢ réw-
niez, ze autor tylko w niewielkim stopniu i wy-
biérczo korzystal z opublikowanych materia-
16w 1 dokumentéw, nie doceniajac tresci tych,
ktére nie potwierdzaly na przyklad jego tezy
(opinii) o biernosci i uleglosci srodowiska
dziennikarskiego wobec wiadzy. ,,Jesli dzienni-
karze poczuli — stwierdza Wincenty — ze otwo-
rzyta si¢ jakas przestrzen do debaty publicznej,
to niekoniecznie zapetniano jg trescig politycz-
ng. Zwlaszcza w srodowiskach spoza Warsza-
wy duza czgs¢ dyskusji dotyczyla spraw perso-
nalnych oraz nieprawidlowosci, o ktérych do
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tej pory nie méwiono otwarcie — m.in. nieme-
rytorycznych awanséw, niesprawiedliwych za-
robkéw (np. uznaniowo wyliczanych wier-
szowek) i wykorzystywania stanowisk kierow-
niczych do celéw prywatnych (zalatwianie wy-
cieczek zagranicznych, talonéw na samochéod
etc.)” (s. 35). Pewnie tez tak byto (na potwier-
dzenie autor przywoluje trzy dokumenty), ale
przeciez nie tylko o tym i w taki sposéb dysku-
towano w srodowisku. Swiadcza o tym rozma-
ite dokumenty i oceny przygotowywane m.in.
na potrzeby KC PZPR; dla przyktadu: w infor-
macji Wydzialu Organizacyjnego KC PZPR
z 25 wrzesnia 1980 r. (pt. ,,Atmosfera spotecz-
no-polityczna w srodowisku dziennikarskim
i niektére podnoszone w nim problemy”)
stwierdza si¢ m.in., ze ,,w srodowisku dzienni-
karzy prasy, radia i telewizji panuje atmosfera
duzego ozywienia i dyskus;ji [...], dziennikarze
podkreslaja, ze popelnione biedy dotkliwie
odbily si¢ na ich sytuacji i autorytecie spotecz-
nym. Z rozgoryczeniem stwierdza si¢, ze srod-
ki masowego przekazu i ich pracownicy placic¢
muszg za skutki btednej polityki informacyjno-
-propagandowej, ze wbrew opiniom i licznym
sygnalom srodowiska uprawiano »propagande
sukcesu« i stepiono ostrze krytyki prasowe;j.
Wskazuje si¢ na odpowiedzialno$¢ centralnych
1 terenowych wladz partii za taki kierunek pro-
pagandy, niejednokrotnie krytycznie ocenia si¢
w zwigzku z tym réwniez dzialalno$¢ wielu
kierownictw redakcji. Méwi sie, ze dziennika-
rze w swej pracy coraz dotkliwiej odczuwali
skutki blgdnych decyzji i drobiazgowych inge-
rencji, deformowania tresci i intencji tekstow,
rozszerzania si¢ réznorodnych zakazéw i ich
egzekwowania za pomoca cenzury. W tym kon-
tekscie krytykuje si¢ bezzasadnos¢ wielu inge-
rencji cenzorskich. Dziennikarze powszechnie
zwracajg uwage na spowodowany taka linig
propagandowg spadek zaufania spoleczeristwa
do srodkéw przekazu wynikajacy m.in. z tego,
ze przemilczano wiele spraw zywotnie obcho-
dzacych ludzi oraz jednostronnie przedstawia-
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no zjawiska zycia gospodarczego i spoleczne-
go. Ostrej krytyce poddaje si¢ decyzje, ktére
blokowaly publikowanie wielu informacji.
Podkresla si¢, ze obecnie czytelnicy i stuchacze
majg krytyczny stosunek zwlaszcza do zasiggu
informacji o aktualnych wydarzeniach, a takze
do sposobu ich komentowania w srodkach ma-
sowego przekazu” (s. 245-246).

W tym samym dokumencie wymienione sg
tez liczne postulaty wysuwane przez dziennika-
rzy z réznych srodowisk i redakcji, ktérych
spetnienie przez dysponenta politycznego mia-
lo by¢ niezbednym warunkiem ,,przeprowadze-
nia glebokich pozytywnych zmian w modelu
funkcjonowania srodkéw masowego przekazu
i pracy dziennikarzy”. Jako ,,powszechng
w Srodowisku dziennikarskim” okresla sie
m.in. opini¢, iZ ,,niezbedne jest zapewnienie
faktycznych i prawnych gwarancji realizowa-
nia przez dziennikarzy ich waznych zadan
ogo6lnospotecznych oraz podniesienie rangi za-
wodu dziennikarskiego. We wszystkich srodo-
wiskach (w prasie, radiu, telewizji i prasie za-
ktadowej) wystepuje postulat opracowania
w konsultacji z dziennikarzami ustawy praso-
wej, ktéra jasno i precyzyjnie okreslitaby role
$rodkéw masowego przekazu i ich uprawnie-
nia” (s. 246). Podobnych, bardzo konkretnie
sformutowanych postulatéw (zadan) jest w tym
dokumencie wiele. Wsréd nich jest tez po-
wszechna aprobata dla decyzji o zwotaniu nad-

zwyczajnego zjazdu, ktéry bedzie okazja do
»wszechstronnego przedyskutowania proble-
méw nurtujgcych dziennikarstwo”.
Subiektywizm i intencjonalnos¢ rozwazan
autora widaé zresztg juz na poczatku wstepu,
gdy cytuje dwa drobne fragmenty (pierwszy li-
czy cztery zdania, drugi — jedno) ksigzki Wale-
rego Pisarka Prasa — nasz chleb powszedni,
wydanej w 1978 r., ktéra uwaza za ,dobry
wglad w oficjalng wyktadni¢ zadan dziennikar-
skiego frontu”. Co wigcej, jeden z fragmentow
(ten czterozdaniowy) zamieszcza tez na zewne-
trznej stronie okladki, a wigc uwaza go za
szczegblnie istotny. Z ogromnym niesmakiem
patrze na taki zabieg i nie jestem w stanie zro-
zumied, jak mozna w taki sposéb postapic, czy-
li ,,wypreparowaé” w sumie pie¢ zdan z dzie-
sieciostronicowego rozdzialu zawierajgcego
przeciez rzeczowa, przede wszystkim socjo-de-
mograficzng charakterystyke éwczesnego Sro-
dowiska dziennikarskiego w Polsce. Jest to tym
bardziej zastanawiajace, ze ksiazka Pisarka —
wydana w popularnonaukowej serii Ossoli-
neum Ksigzki o Ksigzce — jest bodaj pierwsza
w PRL charakterystyka systemu prasowego,
a rozdzial o dziennikarzach (Kto jgq robi?),
z ktérego pochodzg ,,nieszczgsne” cytaty, ma
charakter drugorzedny. Trudno zatozy¢, ze au-
tor Zatamania na froncie ideologicznym tego
nie zauwazyl.
Wiestaw Sonczyk
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Comparing Media Systems Beyond the Western World
ed. by Daniel C. Hallin, Paolo Mancini

Cambridge University Press, Cambridge-New York 2012, 345 s.,

ISBN 978-1-107-69954-0

Ksiqika Comparing Media Systems Beyond
the Western World' stanowi kontynuacje,
pod wzgledem obszaru badawczego oraz za-
miaru intelektualnego, lecz juz nie celu badaw-
czego, klasycznej dla medioznawstwa Swiato-
wego pracy autoréw Comparing Media Sy-
stems. Three Models of Media and Politics
22004 1.2 Zaproponowana przez Hallina i Man-
ciniego typologia systeméw medialnych oparta
na czterech kryteriach (rozwoju i struktury ryn-
ku medialnego, form i poziomu paralelizmu
politycznego, roli paristwa oraz rozwoju profe-
sjonalizmu dziennikarskiego), zweryfikowana
w przeprowadzonych szerokich badaniach em-
pirycznych, stala si¢ najbardziej wplywowg
klasyfikacja system6éw od czasu réwnie znanej
Four Theories of the Press z 1956 r.> Modele
Hallina i Manciniego systeméw mediéw libe-
ralnego, demokratycznego korporacjonizmu
oraz spolaryzowanego pluralizmu (dalej: trzy
modele), pomimo wskazywanych niedoskona-
tosci, stanowig obecnie punkt odniesienia dla
badaczy mediéw na calym swiecie.

Jak zapowiadajg we wstepie Hallin i Man-
cini, w ksigzce podjeto prébe nie tyle stworze-
nia nowych wyczerpujacych typologii syste-
moéw medialnych dla swiata niezachodniego
(no-Western World), ani tez ,,przewodnika mo-
deli systemowych dla calego Swiata”, co posze-
rzenia obszaru analizy poréwnawczej syste-
méw (s. 2). Tworcy trzech modeli systeméw

medialnych uznali jednak, ze przyjete przez
nich kryteria moga okazac si¢ skutecznym na-
rzedziem nie tyle do ,klasyfikowania” syste-
méw mediéw spoza dobrze empirycznie zbada-
nego Swiata Zachodu, co do analizy poréw-
nawczej, poszukiwania podobieistw i réznic
oraz powodow ich wystepowania (s. 4). Oczy-
wiscie, autorzy deklarujg Swiadomos¢ skali
mozliwych trudnosci w zastosowaniu przyje-
tych kryteriéw w odniesieniu do innych niz de-
mokratyczne systeméw politycznych i ustrojo-
wych (s. 6).

Ksigzka sktada si¢ z jedenastu odrgbnych
tekstow, napisanych przez réznych autoréw
oraz wstepu i podsumowania autorstwa Hallina
i Manciniego. Opracowania zgrupowane
w dwdch czesciach, z ktérych pierwsza zatytu-
towana Cases stanowi studium siedmiu przy-
padkéw z réznych krajéw, druga natomiast —
Methods and Approaches — zawiera teksty po-
ruszajace aspekty teoretyczne, metodologiczne
oraz systematyzujace wyniki przeprowadzo-
nych badafi i analiz poréwnawczych.

Do przygotowania studium zaproszono ba-
daczy mediéw z réznych osrodkéw akademic-
kich na catym swiecie, ktérzy podjeli si¢ anali-
zy wybranych systemow z zastosowaniem kry-
teriéw analogicznych do przyjetych w pracy
Hallina i Manciniego, czyli specyfiki rynku
i relacji paristwo—media, paralelizmu politycz-
nego oraz profesjonalizmu dziennikarskiego.

! Ksigzka nie doczekata si¢ jeszcze polskiego wydania, dlatego zasadne jest ograniczenie si¢ do oryginalnego

tytutu w jezyku angielskim.

2 D.C. Hallin, P. Mancini, Comparing Media Systems. Three Models of Media and Politics, Cambridge-New
York 2004; polskie wydanie: Systemy medialne. Trzy modele mediow i polityki w ujeciu poréwnawczym, Krakow

2007.

3 F. Siebert, T.S. Peterson, W. Schramm, Four Theories of the Press. The authoritarian, libertarian, social re-
sponsibility, and Soviet communist concepts of what the press should be and do, Urbana, Il. 1956.
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Szczegblnie trudne okazalo si¢ zastosowanie
koncepcji politycznego paralelizmu, stworzo-
nej na uzytek europejskich systeméw partyj-
nych, w paristwach o catkowicie odmiennych
modelach ustrojowych (Chiny, pafistwa arab-
skie czy afrykanskie).

Przyjeta w pracy perspektywe badawcza ob-
jasniajg we wstepie Hallin i Mancini, odnoszac
sie do poprzedniej*, w ktérej postuzyli si¢ ana-
lizg danych pochodzacych ze swiata zachodnich
demokracji, ograniczong do 18 krajéw Europy
Zachodniej i USA, z reguly z dobrze rozwinig-
tymi mediami, cho¢ r6znymi uwarunkowaniami
historycznymi, spolecznymi i politycznymi.
Analiza por6wnawcza byta w tym przypadku o
tyle tatwiejsza, ze — pomimo réznic — kraje te
wiele taczy. Sa to kraje nalezace do jednego kre-
gu cywilizacji (zachodniej, europejskiej, chrze-
Scijanskiej), z ugruntowanym kapitalistycznym
systemem gospodarczym, zblizonymi systema-
mi wartosci i tradycjami wolnosci stowa. Pomi-
mo wielu podobienstw, analiza wykazata, ze na-
wet w tych warunkach nie istnieje jeden zunifi-
kowany ,,zachodni model” mediéw. Hallin
i Mancini deklaruja, ze celem Comparing Me-
dia Systems. Three Models of Media and Poli-
tics nie bylo stworzenie nowej uniwersalnej te-
orii, nastepczyni liczacej ponad pét wieku Four
Theories of the Press, ktérg mozna byloby ,,za-
stosowac prawie wszedzie” (s. 2). Jakiekolwiek
byly ich intencje, tak si¢ jednak wtasnie stalo
i stad druga ksigzka, bedaca odpowiedzig na
spektakularny odzew w swiecie naukowym na
ich pierwsze wspdlne dzieto. W drugim czytel-
nik ma do czynienia z efektem imponujacego
naukowego zamyslu spojrzenia na systemy me-
diéw spoza swiata zachodniego z perspektywy
stworzonych przez nich trzech modeli.

Studium przypadkéw w pierwszej czesci (s.
11-176), prezentuje dorobek siedmiu badaczy
z réznych osrodkéw akademickich z calego

4 D.C Hallin, P. Mancini, Systemy medialne...

Swiata — od San Diego przez Wroctaw po Mo-
skwe. Wybrane systemy medialne analizowane
sg przez nich w kontekscie modeli Hallina
i Manciniego, z zastosowaniem czterech przy-
jetych przez nich kryteriéw. Interesujace anali-
zy dotycza takich krajéw spoza Europy, jak Re-
publika Potudniowej Afryki, Izrael oraz Chiny
i Brazylia, ktére z ,,peryferyjnych poteg” staly
si¢ globalnymi graczami takze w obszarze ma-
sowego komunikowania®. Europe reprezentuja
kraje postkomunistyczne, ktérych systemy me-
dialne ulegty po transformacji ustrojowej i spo-
lecznej catkowitym lub czesciowym przeobra-
zeniom, od zamknigtych systeméw autorytar-
nych do mniej lub bardziej zaawansowanej
konsolidacji demokratycznej (Polska, kraje
baltyckie, Rosja).

Polska badaczka Bogustawa Dobek-
-Ostrowska w tekscie [ltalianization (or Medi-
terraneanization) of the Polish Media System?
Reality and Perspective charakteryzuje polski
system medialny jako hybrydg¢ systeméw libe-
ralnego i srédziemnomorskiego. Nalezy dodac,
7e wielu badaczy z Europy Srodkowo-Wscho-
dniej klasyfikuje rodzime systemy — ze wzgle-
du na ich polityzacje¢ i klientelizm — jako bliskie
modelowi $rédziemnomorskiemu. Z tego wzgle-
du ten kierunek transformacji okreslany jest
mianem , italianizacji”® systeméw postkomuni-
stycznych (s. 5). Jak zauwaza jednak autorka,
w polskim systemie mozna wprawdzie odna-
leZ¢ wiele cech systemu srédziemnomorskiego,
lecz poziom klientelizmu jest nizszy, podobnie
jak paralelizmu politycznego, stad umieszczo-
ny on zostal w centrum diagramu — migdzy
dwoma idealnymi modelami liberalnym i spo-
laryzowanego pluralizmu, w ktérym nie zna-
lazl si¢ zaden z systeméw badanych przez Hal-
lina i Manciniego.

Auksé Balcytiené w opracowaniu Culture
as a Guide in Theoretical Explorations of Baltic

5 J. Tunstall, The Media were American, New York 2008.
oW oryginale: ,.italianization” lub ,,mediterraneanization”, s. 5.



Media dochodzi do odmiennych niz Dobek-
-Ostrowska wnioskéw. Popularny wsréd kra-
jow postkomunistycznych model spolaryzowa-
nego pluralizmu nie przystaje — jej zdaniem —
do trzech opisywanych krajéw battyckich (Li-
twa, botwa i Estonia), ktére uksztaltowaty
swoja kulture polityczng i spoteczng pod wpty-
wem bardzo odmiennych wplywow krajow
osciennych (Polski, Niemiec, Szwecji i Danii).
W tych systemach komercjalizacja oraz niski
stopiefi pluralizmu mediéw idag w parze z nie-
dostatkiem przejrzystosci w mediach oraz pa-
sywnoscig ich audytoriéw (s. 69).

Obserwacje, ze postkomunistyczne syste-
my rozwijaja si¢ w odmienny sposéb, potwier-
dza Elena Vartanova w tekscie The Russian
Media Model in the Context of Post-Soviet Dy-
namics. System rosyjski wprawdzie formalnie
przyswoil sobie demokratyczne standardy
w sferze mediéw, lecz nieformalne reguty
i praktyki powoduja, ze pozostaje on nadal
»imitacja” zachodniego modelu. Komercjaliza-
cja, deregulacja i logika rynkowa w mediach to
— zdaniem autorki — dominujgce tendencje
postsowieckiego systemu mediéw w Federacji
Rosyjskiej (s. 140). Mozna w nim zidentyfiko-
wacé wiele cech modelu spolaryzowanego plu-
ralizmu czy liberalnego, lecz podstawowym
czynnikiem odrézniajacym sg silne (czasem na
granicy patologii) zwiazki mig¢dzy mediami,
dziennikarzami i1 paistwem, legitymizowane
przez ,,silng wiare w jego regulacyjno-decyzyj-
ng rolg”, co jest charakterystyczne dla syste-
moéw quasi-autorytarnych (s. 141).

Podobnie przemozny wptyw panstwa na sy-
stem mediow odnotowuje Yoram Peri (The Im-
pact of National Security on the Development
of Media Systems: The Case of Israel) w Izrae-
lu, ktérego system mediéw nie moze zostac
z tego wzgledu zaklasyfikowany, pomimo wie-
Iu wskazan, jako w pelni liberalny (s. 25). Takg
adaptacje uniemozliwia przewlekty konflikt na
Bliskim Wschodzie, ktéry objawia si¢ silnym
wplywem paristwa na media, tonowaniem plu-
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ralizmu debaty oraz promowaniem narodowe-
go konsensu pod hastami doktryny narodowe-
go bezpieczenistwa (s. 21).

Efekt poszukiwan w postaci alternatywne-
go modelu dla parfstw o odmiennych trady-
cjach politycznych i kulturowych przedstawit
Adrian Hadland w Africanizing Three Models
of Media and Politics: The South African Expe-
rience. System mediéw w Afryce Poludniowej
wprawdzie rozwinat si¢ pod silnym wpltywem
europejskich wartosci instytucjonalnych i nor-
matywnych, z kapitalistyczng gospodarka, ma
wiec o wiele wigcej wspdlnego z trzema mode-
lami zachodnimi niz wigkszos¢ krajow rozwi-
jajacych sie, lecz autor w swoich wnioskach
odchodzi od tej perspektywy. Proponuje odrzu-
cenie ,,paradygmatu” trzech modeli (w domy-
§le — europocentrycznego modelu) oraz przyje-
cie modelu ,,zafrykanizowanego”, ktéry uwzgle-
dnialby afrykariskg specyfike: postkolonialny
rozwéj mediéw w warunkach nieskonsolidowa-
nej demokracji, autorytaryzméw i ustawicznych
konfliktéw zbrojnych. Zdaniem Hadlanda wsp6l-
ny afrykarnski model alternatywny jest mozli-
wy, poniewaz panstwa kontynentu Ilgcza
podobne doswiadczenia z przesztosci, wspélna
kultura, wartosci oraz podobne wyzwania i ba-
riery rozwoju (s. 117). Model ten powinien
uwzglednia¢ unikatowa afrykarniska rzeczywi-
sto$¢ spoteczng i polityczng ze stabym pari-
stwem, systemem partyjnym z reguly opartym
na dominacji jednej partii, wptywowymi elita-
mi i korporacjami globalnymi, podziatami et-
nicznymi i rasowymi. Wszystkie te czynniki
powoduja, ze w Afryce obserwuje si¢ wysoki
stopiefi paralelizmu politycznego, eskalowany
przez bezposredni interwencjonizm panistwa
w mediach i bezposrednie powigzania mi¢dzy
mediami i politykami oraz biznesem. Te nega-
tywne tendencje zwigksza niski stopieni profe-
sjonalizmu dziennikarskiego, ktéry jest efek-
tem stabosci srodowisk dziennikarskich, pod-
dawanych wielorakiej presji, stabo zorganizo-
wanych i czgstokro¢ zagrozonych represjami
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(s. 116—-117). Nowe technologie i rozw6j me-
diéw sprzyjajg, paradoksalnie, zar6wno spdj-
nosci spotecznej i demokracji, jak i mozliwosci
szerzenia nienawisci etnicznej czy wzniecania
rebelii.

Nowe interesujgce kategorie analizy po-
réwnawczej zaproponowal Alfonso de Albu-
querque w tekscie dotyczacym Brazylii (On
Models and Margins: Comparative Media Mo-
dels Viewed from Brazilian Perspective). Autor
uzupetnit kryteria analizy poréwnawczej trzech
modeli o relacje migdzy medialnymi systema-
mi peryferyjnymi i centralnymi (s. 73). Autor
stusznie podnosi, ze dynamika rozwoju wielu
krajéw i regiondw Swiata jest coraz wigksza,
miejsca w globalnej hierarchii coraz bardziej
,»plynne”, a kraje wczoraj uwazane za ,,peryfe-
ryjne” obecnie juz nimi nie sg. Nalezy do nich
Brazylia, ktérej media silnie oddziatujg na inne
kraje, cho¢by poprzez produkcj¢ popularnych
telenovelas (s. 90). Proponuje tez, aby poziom
politycznego paralelizmu analizowaé w zalez-
nosci od ksztaltu ustrojowo-politycznego —
w podziale na system parlamentarny badZ pre-
zydencki (s. 87).

Autorem, ktéry chyba najwyrazniej dystan-
suje si¢ od poszukiwan stopnia podobieristw
systemOw niezachodnich do trzech modeli, jest
Yuezhi Zhao (Understanding China’s Media
System in a World Historical Context). Autor
przedstawia, w kontekscie historycznym i nor-
matywnym, chifiski model mediéw oparty na
~fundamentach”, ktére stanowia: leninowskie
i maoistowskie dziedzictwo, tradycje konfucja-
nizmu, walka ideologiczna z ,,zachodnim im-
perializmem” oraz odmienne od zachodniego
postrzeganie wartosci w réznych sferach (poli-
tycznych, kulturalnych, religijnych), w tym
zwlaszcza roli paistwa (s. 150). Interwencjo-
nizm parnistwa, w tym pozytywizm regulacyjny,
w tradycji chifiskiej jest wkomponowany w je-
go egzystencje jako naturalna, strukturalna rola
odpowiedzialnosci panistwa za ,,wspdlne warto-
$ci spoteczne oparte na konfucjariskich zasa-

dach” (s. 151). Aby zrozumie¢ chiiski model
dziennikarstwa, ktéry Yuezhi Zhao okresla ja-
ko ,.komercjalizacj¢ bez niezaleznosci” i ,,mo-
dernizacj¢ bez gwarancji” (s. 162), nalezy po-
strzega¢ instrumentalizacj¢ mediéw jako efekt
misji ,,oswiecania odbiorcéw”. Wpisany w kul-
ture odpowiedzialnosci stanowi odpowiedZ na
potrzeb¢ bycia ,sumieniem spoleczenistwa
i glosem ludu” (s. 164). Zhao odnotowuje tez,
ze wlasnosé panstwowa mediéw nie dominuje
we wszystkich sferach systemu medialnego,
pozostawiajac im oraz odbiorcom wiele mozli-
wosci i swobody. Wieksza kontrola panuje
w obszarze mediéw informacyjnych, lecz par-
tia komunistyczna nie jest juz tak rygorystycz-
na, jak dawniej w zakresie produkcji i dystry-
bucji oraz rozrywki czy mediéw biznesowych
(s. 153). Ogromny chiriski rynek prasy (naj-
wiekszy na Swiecie — okoto 14 proc. rynku glo-
balnego), poza sektorem prasy partyjnej i pan-
stwowej, ma takze rozbudowany sektor prasy
masowej (s. 155). Media elektroniczne znajdu-
ja si¢ wcigz w fazie modernizacji, lecz ,,piata
wtadzg” staje si¢ internet. Sie¢, chociaz moni-
torowana przez wiladze, dla mlodych i wy-
ksztalconych obywateli Chin staje si¢ coraz
wazniejszym miejscem publicznej debaty.
Zhao, odnotowujac sukces chifiskiego modelu
rozwoju, podkresla paradoks faktu, ze jeden
z najscislej kontrolowanych systeméw medial-
nych wykreowal jeden z najbardziej ,,zywioto-
wych” rynkéw (s. 171), ktérego komercjaliza-
cja i dynamiczny rozwdj powoduja, iz globalny
projekt chinskiej soft power staje si¢ bardzo
atrakcyjny dla Swiata, w opozycji do zacho-
dnich mediéw pograzonych w kryzysie (s. 173).

Druga czgs¢ ksiagzki Methods and Approa-
ches zawiera teksty obejmujace tematyke sy-
steméw medialnych w szerszej perspektywie,
w tym metodologicznych mozliwosci (i stu-
sznos$ci) zastosowania komparatystycznej me-
tody Hallina i Manciniego do analizy syste-
méw spoza obszaru Zachodu czy tez tworzenia
modeli opartych na zjawisku obserwowanej



wspolczesnie transnarodowosci systeméw me-
dialnych (media panarabskie).

Z perspektywy modeli Hallina i Mancinie-
go Marwan M. Kraidy (The Rise of Transnatio-
nal Media Systems: Implications of Pan-Arab
Media for Comparative Research) wylaniajacy
si¢ transnarodowy system panarabski postrzega
jako hybryde modelu liberalnego i spolaryzo-
wanego pluralizmu. Cechy obu modeli wyste-
puja w réznym natezeniu w krajach regionu,
w zaleznosci od roli paristwa, stopnia paraleli-
zmu politycznego, komercjalizacji i profesjo-
nalizacji mediéw, ktére odzwierciedlaja uwa-
runkowania historyczne, polityczne i religijne
(s. 199). Od lat 90. XX w. arabskie systemy
medialne, zdominowane przez instrumentalnie
traktowane — jako narzedzie propagandy — me-
dia narodowe, zostaly zmuszone do konkuro-
wania z panarabskimi kanatami telewizji sateli-
tarnych. Wspdiczesny rozwdj 22 odrgbnych
rynkéw cechuje tendencja do wyksztatcania si¢
regionalnego panarabskiego rynku, ktéry — ja-
ko transnarodowy i jednoczesnie wkompono-
wany w globalny system — zachowuje swojg
swoistos¢: odrebnos¢ zewnetrzng jako region
(jezyk arabski, religia, kultura) oraz zréznico-
wanie wewngtrzne (od konserwatywnego sy-
stemu Arabii Saudyjskiej po stosunkowo libe-
ralny w Libanie).

Trudnosci z zastosowaniem kryteriow me-
tody komparatystycznej proponowanej przez
Hallina i Manciniego do analizy krajéw regio-
nu Azji, od Japonii i Poludniowej Korei po
Wietnam i Chiny, sprawity, ze Duncan McCar-
go w Partisan Polyvalence: Characterizing the
Political Role of Asian Media nie proponuje
modelu panazjatyckiego. Stwierdza jednakze,
podobnie jak wczesniej Zhao, ze takie modele
alternatywne mozna wyrdéznié, a ,,alternatywng
droge dla przysziosci, nie tylko dla regionu
AzjiiPacyfiku” oferuja Chiny (s. 223). Wedlug
McCargo to wiasnie Chiny jako nowa globalna
potega stanowig wyzwanie dla dotychczaso-
wych modeli rozwoju typu zachodniego, ktére
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nie sg ,,globalng normg”, lecz raczej wyjatkiem
w $wiecie (s. 145). Kryteria trzech modeli,
zwlaszcza pod katem paralelizmu polityczne-
g0, sa trudne do uniwersalnej adaptacji, ponie-
waz powstaly pod katem analizy europejskich
systeméw demokratycznych (s. 221).

Nieco odmienny poglad prezentuje Katrin
Voltmer w opracowaniu How Far Media Systems
Travel? Applying Hallin and Mancini’s Compa-
rative Framework outside the Western World.
Trzy modele oparte na ,,czterech filarach” (kry-
teriach analizy) jako ,,typy idealne” moga, jej
zdaniem, zosta¢ uznane za uniwersalne narze-
dzie do opisu dynamiki wzajemnych relacji me-
diéw i polityki w réznych kontekstach (s. 227).
Zdaniem autorki, w$réd innych waznych czyn-
nikéw wpltywajacych na media, ktére nalezato-
by uwzglednié, znajduja si¢ globalizacja ryn-
kéw oraz dzialalnos¢ organizacji miedzynaro-
dowych (UE, Bank Swiatowy, organizacje po-
zarzagdowe). Nawet unikatowa natura syste-
méw medialnych zrodzonych przez demokra-
cje powstate wskutek ,,trzeciej fali demokraty-
zacji” daje si¢ opisa¢ — chocby w postaci mode-
li hybrydowych, w ktérych specyficzne dla
nich czynniki warunkuja cechy modelowe. Ta-
kimi czynnikami, ktére tatwo mozna zidentyfiko-
waé, sa np. niski poziom kultury prawnej, ktory
moze wplywac na pluralizm i autonomi¢ mediow
(s. 241) lub symbiotyczne zwigzki miedzy sferg
mediéw i wladzy (s. 245), w tym waznymi akto-
rami politycznymi w postaci charyzmatycznych
lider6w (Ameryka Faciniska, Rosja).

Podobnie do kwestii hybrydyzacji syste-
méw medialnych podchodzi Natalia Roudako-
va w opracowaniu Comparing Processes: Me-
dia, ,, Transitions” and Historical Change.
Zwraca ona slusznie uwage, ze w swoistej ,,5za-
rej strefie politycznej” migdzy liberalng demo-
kracja a klasyczng dyktaturg trwa permanentny
proces transformacji systeméw o cechach mie-
szanych (s. 276). Stad np. bedaca przedmiotem
najczestszych rozwazan kategoria politycznego
paralelizmu musi by¢ pojmowana w spos6b
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wotwarty”, ze wzgledu na duza dynamike poli-
tycznych zmian w §wiecie niezachodnim
(s. 270).

Takze sami Hallin i Mancini w podsumo-
waniu (Conclusions) zauwazaja w odniesieniu
do opracowan poszczegdlnych badaczy, ze
wiele uwagi poswigcili oni rozwazaniom do-
tyczacym wtasnie politycznego paralelizmu,
ktérego wysoki poziom odnotowuje si¢ w mo-
delu srédziemnomorskim (spolaryzowanego
pluralizmu). Model ten znacznie czg¢sciej niz
pozostate dwa byl przywotywany jako najle-
piej opisujacy systemy spoza Swiata zacho-
dniej demokracji. By¢ moze dlatego — stwier-
dzajag — ze reszta $§wiata ma doswiadczenia
blizsze tym krajom niz Szwecji czy USA, jak
chocby przechodzenie od r6znych form dykta-
tury do demokracji, istotng role parstwa czy
klientelizm mediéw (s. 281). Hallin i Mancini
apelujg jednak, aby nie traktowac¢ modelu spo-
laryzowanego pluralizmu jako uniwersalnego
wzorca, podobnie jak zresztg zadnego innego
modelu. Rozmaite obserwowane wspodicze-
$nie czynniki sprzyjajace unifikacji, jak glo-
balizacja, komercjalizacja czy transnarodowa
integracja rynkéw (paneuropejska, panarab-
ska), nie oznaczaja bowiem likwidacji réznic
miedzy systemami krajowymi (s. 284). Ku ich
zdziwieniu, badacze znacznie mniej uwagi niz

politycznemu paralelizmowi poswigcali kwe-
stiom profesjonalizmu dziennikarskiego czy
relacjom paristwo—media, chociaz presja poli-
tyczna i komercyjna na swiecie sg wszedzie
bardzo silne. Obaj uczeni dzielg si¢ tez mato
optymistyczng obserwacja, ze we wspodlcze-
snych warunkach, kiedy ,gtéwnym celem
organizacji medialnych jest wspieranie polity-
kéw, partii lub biznesu”, konsolidacja profe-
sjonalizmu dziennikarskiego jest tak samo
trudna na catym Swiecie (s. 290).

W uwagach koricowych Hallin i Mancini
podkreslaja, ze pragneliby, aby zawarty w re-
cenzowanym tomie wspdlny wysilek badawczy
stat si¢ ,,pomostem” pomigdzy ich pracg nad
modelami systeméw medialnych a przysztymi
badaniami, ktére nie musza podaza¢ w kierun-
ku jednej koncepcji czy paradygmatu, ktére
»prawdopodobnie sg nierealistyczne i bezpro-
duktywne” (s. 304), lecz w stron¢ poszerzo-
nych i poglgbionych badafi poréwnawczych
mediéw. Prezentowane dzieto, ktére powinno
sta¢ si¢ wazng lekturg dla polskich medioznaw-
cOw 1 politologdéw, stanowi ambitne wyzwanie,
aby takie badania, coraz bardziej zr6znicowa-
nych i globalnych mediéw, w coraz szerszym
zakresie podejmowac.

Alicja Jaskiernia



Jacek Wasilewski

Recenzje

Opowiesci o Polsce. Retoryka narracji

Studio headmade, Warszawa 2012, 480 s., ISBN 978-83-935496-0-3

Co wspélnego moga mie¢ wiadomosci
z pierwszych stron tabloidéw z obrong Ja-
snej Gory? Dlaczego pilot samolotu przewoza-
cego polska delegacj¢ na obchody 70. rocznicy
zbrodni katyriskiej 10 kwietnia 2010 r. nie mégt
popetnié bledu? Gdzie lezy podobieristwo mie-
dzy fabulg amerykanskiego filmu Matrix a hi-
storig ,,Solidarnosci” i dlaczego niektére istotne
elementy stynnych wydarzeri sg umyslnie pomi-
jane? Odpowiedzi na te pytania znaleZ¢ mozna
w najnowszej ksigzce Jacka Wasilewskiego
Opowiesci o Polsce. Retoryka narracji. Autor
jest adiunktem w Zakladzie Retoryki, a takze
kierownikiem specjalnosci dokumentalistyka
w Instytucie Dziennikarstwa Uniwersytetu War-
szawskiego. Specjalizuje si¢ m.in. w tworzeniu
znaczen w mediach oraz strukturze komunika-
tow perswazyjnych. Ksigzka traktuje o storytel-
lingu, czyli kreowaniu sensu poprzez narracje.
Wedltug autora w polskiej rzeczywistosci istnie-
je wiele wydarzen, ktore urosty do rangi mitu,
i chod narracja, w jakiej s3 prezentowane, zawie-
ra wiele sprzecznych elementéw, wydarzenia te
sg nieodlaczng czgscig tozsamosci narodowe;.
Jak do tego dochodzi? Storytelling polega
przede wszystkim na storyfittingu, czyli taczeniu
pewnych opowiesci w calos¢ tak, aby tworzyty
pozadang wizj¢ wydarzen.. Nie wyklucza to row-
niez pominigcia niekiedy istotnych watkéw wy-
darzen, ktére nie pasuja do danej narracji. Autor
wyréznia cztery zasadnicze elementy narracji:
przestanie, konflikt, postacie i fabulg. Ksigzka
pokazuje na wybranych przykladach, jak mity
byly konstruowane w polskich dziejach oraz jak
konstruowane sg dzisiaj, na przyktad w dyskur-
sie politycznym badZ medialnym.

W pierwszym (Co to jest narracja) i drugim
(Mit — szczegolny rodzaj narracji) rozdziale au-

tor definiuje pojecia, ktérymi postuguje si¢
w dalszej czesci ksiazki, takie jak: narracja,
mit, retoryka, schematy narracyjne, oraz cha-
rakteryzuje relacje zachodzace miedzy tymi
poje¢ciami. Podkresla ujecie narracji jako struk-
tury sterowanej pojeciowo, zaleznej od stanu
posiadanej wiedzy, schematycznego operowa-
nia danymi, a takze selektywnego przetwarza-
nia jedynie najbardziej interesujacych danych,
przy pominieciu elementéw nietypowych lub
niespéjnych. W zwigzku z tym kazdy buduje
narracj¢ wokot danych wydarzen na swéj spo-
sob: me¢zczyzna, kobieta, zespoty ludzi tworza-
ce media, ktére z kolei oddzialuja na caly na-
rod. Istniejg jednak narracje tak silnie oddziatu-
jace, ze pozostaja w pamigci narodowej na za-
wsze i aktywizujg si¢ po przywotaniu hasta, na
przyktad Targowica: zdrada narodowa. Narra-
cje sg potrzebne do utrzymania kontroli po-
znawczej, nadawania sensu. Z kolei mit jest tu-
taj postrzegany jako specyficzny rodzaj narra-
cji wynikajacy z potrzeby wiary cztowieka
w istnienie pewnych abstrakcyjnych wartosci.
Wedlug autora niektérym wydarzeniom histo-
rycznym przypisuje si¢ mityczny wymiar, po-
niewaz sg kreowane na opowiesci o superboha-
terach, ktérzy dokonujg rzeczy majacych istot-
ny wplyw na spoleczeristwo, a nawet na cala
ludzkosé, jak na przyklad historia Lecha Watg-
sy 1 ,,Solidarnosci”.

W trzecim rozdziale (Schematy narracyjne
w mediach) autor opisuje mechanizmy funkcjo-
nowania i przyczyny powstawania schematéw
narracyjnych w mediach. Medium, w ktérym
najczgsciej dochodzi do ucharakteryzowania
narracji na mit, sg tabloidy. Kitadg one szcze-
g6lny nacisk na dramaturgi¢ prezentowanych
wydarzen, wywolywanie skrajnych uczud,
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a takze budowanie wspdlnoty emocjonalnej za
pomoca powtarzania tych samych schematéw
narracyjnych. Tak jak w micie nie liczy si¢
prawdziwos¢ informacji. Stalym elementem
narracji jest podziat na kategorie: my (dobrzy)
— oni (Zli). Informacja niemajaca wymiaru mo-
ralnego nie ma wartosci. Tabloid wystgpuje
w roli trybuna ludowego stajacego zawsze
w obronie pokrzywdzonych. Pozwala to na
stworzenie wspdlnoty ofiar pigtnujacej niewla-
Sciwe, zdaniem opinii publicznej, zachowania
politykéw, urzednikéw, gwiazd. Podobnie
skonstruowane mity odnaleZé mozna takze
w reklamie. W tym samym rozdziale autor
przechodzi do najistotniejszej czgsci swojej
ksigzki: opisu narracji réznych wydarzen w hi-
storii Polski. Na przyktadzie dziejéw obrazu
Matki Boskiej Czestochowskiej, obrony Czeg-
stochowy, Konstytucji 3 maja i Okraglego Sto-
tu pokazuje, ze wiaczane do narracji wydarze-
nia nie muszg by¢ realne, aby w nig wierzono,
a mit nie musi by¢ logiczny. Dokladna analiza
wymienionych wydarzefi na podstawie Zrddet
historycznych dowodzi, ze w narracje o pew-
nych wydarzeniach wkomponowane sg odpo-
wiednie elementy, czesto nawet fantastyczne,
po to, aby zbudowac¢ mit bedacy istotnym ele-
mentem kultury i tozsamosci narodowej. Takie
opowiesci tworza zreby S§wiadomosci narodo-
wej o dziejach naszego kraju, zakorzeniaja wi-
zerunek naszych przodkéw jako nieskazitel-
nych bohateréw, posagowych heroséw zawsze
stojacych po stronie sprawiedliwosci. 1 tak,
obrong Jasnej Gory z 1665 r. przedstawia si¢ ja-
ko wojng¢ w obronie swietej wiary i polskosci,
a pomija fakt, ze najazd mial charakter wylgcz-
nie grabiezczy i nie dokonali go Szwedzi, ale
Polacy i Niemcy bedacy wéwczas w zaciggu
u Szwedow. Z kolei w narracjach o Konstytucji
3 maja pomija si¢ fakt uchwalenia tego doku-
mentu niezgodnie z prawem ze wzgledu na nie-
obecnos¢ czegsci postéw w tym dniu w Warsza-
wie. Nastgpnie autor przechodzi do opisu nar-
racji utworzonej wokét wspéiczesnego wyda-

rzenia: katastrofy smolenskiej z 2010 r. Wyja-
$nia 6wczesne zachowania spoteczeristwa i me-
diéw, przyczyny kreowania wizerunku tej tra-
gedii jako nieprzypadkowego zdarzenia o gle-
boko ukrytym, mistycznym sensie. Ttumaczy
réwniez przyczyny pojmowania §mierci Lecha
Kaczyriskiego jako mesjarniskiego meczenstwa.
Wedlug Jacka Wasilewskiego Zrédlem takich
postaw jest gleboko zakorzeniony w kulturze
polskiej romantyzm. To w duchu romantycz-
nym kreowane byly fikcyjne opowiesci o boha-
terach-meczennikach, jak na przyktad Juliusz
Ordon. Ich $Smieré byta zawsze $Smiercig Swia-
domg w imi¢ pewnych wyzszych wartosci, po-
niesiong podczas walki. Smier¢ Lecha Kaczyii-
skiego zostala wykreowana przez media zgo-
dnie z tym romantycznym schematem. Motyw
walki zostal w tym przypadku potraktowany ja-
ko walka symboliczna bylego prezydenta
o prawde o Katyniu.

Czwarty rozdzial (Zmiennoksztattny anta-
gonista. Jak sobie stworzy¢ wroga?) traktuje
o roli antagonisty w narracji jako postaci
o odmiennych wartosciach niz jej bohater.
Okresla, jak mozna wykreowaé za pomocy re-
toryki wroga i czy antagonista w narracji jest
w ogble potrzebny, czy wystarczy jedynie pe-
wien negatywny punkt odniesienia. Na podsta-
wie m.in. takich wydarzen, jak: pogrom w Jed-
wabnem w 1941 r., obrona krzyza pod patacem
prezydenckim, szpiegowska dziatalnos¢ Ry-
szarda Kuklifiskiego, autor przedstawia przy-
ktadowe schematy narracyjne adwersarzy
i przeciwnikéw kazdej z tych historii.

W rozdziale piatym (Narracje o Okrgglym
Stole) autor dokonuje doktadnej analizy narra-
cji o tym przelomowym wydarzeniu wystepu-
jacych w mediach przez pryzmat czterech ty-
péw fabul wyznaczonych przez amerykanskie-
go historyka Haydena White’a: romansu, kome-
dii, tragedii i satyry. Autor podkresla, ze przyj-
muje si¢, ze w polskiej Swiadomosci istniejg je-
dynie dwa sposoby postrzegania tamtych wyda-
rzeni: zadowolenia z osiagni¢¢ Okraglego Stotu



jako drogi do demokratycznego panistwa, jakim
jest dzisiaj Polska, i z drugiej strony — prze-
$wiadczenia o tym, ze obrady byly fargowicq,
a we wspoéltczesnej Polsce dalej rzadzg komuni-
$ci. Autor udowadnia jednak, ze narracji jest
wigcej.

W ostatnim rozdziale (Opowies¢ heroicz-
na. W strone mitu) dokonuje analizy historii
»dolidarnosci” na podstawie schematu narra-
cyjnego amerykanskiego pisarza i mitoznawcy
Josepha Campbella, wykorzystywanego przy
tworzeniu scenariuszy do takich hollywoodz-
kich superprodukcji, jak Kill Bill czy Matrix.
Schemat narracji o ,,Solidarnosci” sktada si¢
nastepujacych elementéw: wezwanie bohatera
do wyprawy, sprzeciwianie si¢ wezwaniu, po-
moc sit nadprzyrodzonych, przekroczenie
pierwszego progu, droga préb, spotkanie z bo-
ginia, pojednanie z ojcem, ostateczna nagroda.
Wasilewski podkresla, ze elementéw przedsta-
wionego schematu moze byé wiecej, jednak
pewne punkty moga by¢ pominigte, bo nie mu-
szg zawiera¢ si¢ w kazdej historii. I tak, opo-
wies¢ o micie ,,Solidarnosci” rozpoczyna si¢
juz w 1979 r. od homilii Jana Pawta II wyglo-
szonej na Placu Zamkowym w Warszawie,
p6Zniej wladze podnoszg ceny zywnosci, co
skutkuje pierwszymi strajkami, wspieranymi
przez zachodnie zwiazki zawodowe oraz inte-
ligencje. Nastepnie zostaje podpisanych 21 po-
stulatow w Stoczni Gdarskiej, a 13 grudnia
1981 r. wladze wprowadzaja stan wojenny.
Zwigzek ma swojg obronczyni¢ i krélowg
w postaci Matki Boskiej. W 1983 r. Lech Wa-
fesa zostaje uhonorowany Nagrodg Nobla, a po
obradach Okraglego Stotu ,,Solidarnos¢” wy-
grywa w wyborach. W tym rozdziale autor do-
konuje réwniez bardzo interesujgcej analizy
stylistyki wizualnej i dZwigkowej wystepuja-
cej w telewizyjnych materiatach rocznicowych
o stanie wojennym. Ksigzke wiericzy podro-
zdzial dotyczacy najciekawszej kwestii: co nie
miesci si¢ w narracji i dlaczego. Dowiadujemy
si¢ w nim o istotnych epizodach, ktére przez
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swoja nietuzinkowos¢, niesp6jnos¢ badz zbyt
duzg zlozonos¢ bohateréw zostaly pominigte
w stynnych narracjach o PRL. I tak, w mitycz-
nej narracji o ,,Solidarnosci”’ nie moze zawie-
ra¢ si¢ historia radomskich struktur partyj-
nych, ktére w 1980 r. wysung¢ty propozycje de-
mokratycznych zmian w PZPR. Pojawia si¢
takze watek feministyczny. Ksigzka zwraca
uwage na marginalizowanie roli kobiety
w narracjach o wielkich wydarzeniach narodo-
wych. Kobiety byly owym wymienionym po-
wyzej elementem niespdjnym, stagd prawdzi-
wymi bohaterami mogli by¢ wylacznie mez-
czyZni.

Intencjg Jacka Wasilewskiego bylo ukaza-
nie, jak rodzg si¢ nowe mity w kulturze i dla-
czego w nie wierzymy, cho¢ czesto sg niespdj-
ne, a nawet majg elementy fantastyczne. Jest to
prekursorska pozycja dokonujaca analizy pol-
skiej historii, kultury i tresci medialnych za po-
moca storytellingu. Stawiane w niej tezy popar-
te sg cieckawymi przyktadami, ale przede wszy-
stkim wlasnymi badaniami ankietowymi, przez
co calos¢ zyskuje rzetelnos¢ naukowa. Ksigzka
jest bardzo interesujaca z poznawczego punktu
widzenia. Autor zabiera czytelnika na wyktad
z nauk humanistycznych. Prezentuje bogactwo
odniesien do réznych miejsc w kulturze i histo-
rii, na przyktad mitéw czy przypowiesci. Nie-
jednokrotnie wymaga od czytelnika znajomo-
Sci pewnych pojeé, zdarzen lub badan z takich
dziedzin, jak: psychologia, socjologia, jezyko-
znawstwo, retoryka, historia, sztuka, malar-
stwo, poezja, mitologia. Pozycja skierowana
jest do czytelnika zaznajomionego z kanonem
literatury polskiej i Swiatowej, doskonale zna-
jacego kontekst historyczny prezentowanych
wydarzen i — najogdlniej rzecz ujmujac — maja-
cego solidng wiedz¢ z wymienionych dziedzin.
Autor, podobnie jak w przypadku swoich po-
przednich publikacji (Retoryka dominacji; Pro-
wadzeni stowami. Retoryka motywacji w dys-
kursie publicznym), tak i w tej cytuje takich
najznakomitszych naukowcéw polskich i §wia-
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towych, jak: Jerzy Bralczyk, Maria Janion,
Maciej Mrozowski, Erich Fromm, Roland Bar-
thes, Wiadimir Propp, Joseph Campbell, Mir-
cea Eliade, Michel P. Foucault, Claude Lévi-
-Strauss 1 wielu innych, co podnosi poziom lek-
tury. Ksigzka jest nie tylko wartoSciowa nauko-
wo, ale réwniez zostala napisana w atrakcyjny
sposob. Jezyk jest jasny, bogaty w trafne, bly-
skotliwe poréwnania, swietnie obrazujace opi-
sywane procesy. Niejednokrotnie tekst jest zar-
tobliwy, co dodaje pracy lekkosci, a takze
Swiadczy o dystansie autora do opisywanych
zdarzen.

Niewatpliwie ksigzka prezentuje prekursor-
skie spojrzenie na polska histori¢. Analiza ta-
kich wybranych wydarzen, jak: obrona Czgsto-
chowy, uchwalenie Konstytucji 3 maja czy
Okragly Stét z punktu widzenia réznych narra-
cji jest ciekawym obszarem naukowej obser-
wacji. Nalezy jednak podkresli¢, ze narzgdzia,

jakim jest storytelling, nie mozna zastosowac
wobec kazdej historii. Ujecie historii ,,Solidar-
nosci” w ramy schematu narracyjnego Josepha
Campbella i por6wnanie jej do superprodukcji
hollywoodzkich zdaje si¢ by¢ nie tylko odwaz-
nym, ale i nowatorskim posunigciem. Cho¢
w ksigzce przewazaja opisy narracji wydarzeni
historycznych, nie brakuje réwniez odniesiet
do wspoétczesnych zagadnien, jak chocby rekla-
ma czy serwisy informacyjne. Wspdtczesny
czlowiek codziennie styka si¢ z r6znymi narra-
cjami wykreowanymi przez innych. Zapewne
lektura tej ksigzki skloni czytelnika do spojrze-
nia na otaczajaca go rzeczywistos¢ przez pry-
zmat schematu narracyjnego. Prawdopodobnie
ogladanie kolejnych serwis6w informacyjnych
czy lektura podrecznika do historii nigdy nie
bedzie juz taka sama.

Natalia Rakowska

Krzysztof Stepnik

Wojny batkanskie lat 1912-1913 w prasie polskie;.
Korespondencje wojenne i polityczne

Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej, Lublin 2011, 264 s.,

[31] s. tabl., ISBN 978-83-7784-057-3

‘ x Jalka z frazesami ,balkanskiego kotta”

oraz ,,mickkiego podbrzusza Europy” —
taka refleksja nasuwa si¢ po lekturze pracy pro-
fesora Krzysztofa Stgpnika z UMCS. Tymi bo-
wiem wygodnymi komunatami, czg¢sto z samo-
zadowoleniem, kwitujemy niestychanie skom-
plikowang rzeczywistos¢ Potudniowej Sto-
wianszczyzny. Kazda publikacja, ktéra podwa-
7a stereotypy i wygodne uogdlnienia, zastugu-
je na aprobate, tym godniejsza pochwaly jest
recenzowana, nie do$¢ bowiem, ze ma wymie-
nione przymioty, to przybliza czytelnikowi wy-

darzenia wydawatoby si¢ odlegte (ze wzgledu
na upltyw czasu i obszar kulturowy).

O politycznej doniostosci wojen batkan-
skich przekonuje autor juz od pierwszych kart
ksigzki: ,,Wydarzenia lat 1912-1913 byly
w sensie ustrojowym, cho¢ nie jest to dostrze-
gane, réwnie niemal przelomowe, jak rewolu-
cja francuska. Doprowadzity one do rozsadze-
nia obowigzujacych dotad poje¢ o wadze wiel-
kich mocarstw jako gwarantéw tadu europej-
skiego, i nieswiadomie do polityki kontynen-
talnej wprowadzily czynnik napoleonizmu,



czyli burzycielstwa §wiata zastanego. Te donio-
stos¢ sytuacji szczegdlnie dobrze odczuli Pola-
cy, nieustannie wigzacy nadzieje niepodlegto-
Sciowe z likwidacja tadu wiederiskiego” (s. 7).

Z powyzszego wysnué¢ mozna wniosek, ze
celem nadrzgdnym autora omawianej publika-
cji jest sytuacja, w ktdrej, po lekturze jego pra-
cy, czytelnik bedzie mégt nabra¢ tego samego,
co Krzysztof Stepnik przekonania odnosnie do
wazkosci poruszanej problematyki batkariskiej
1 wptywu na debate polityczng tak polska, jak
1 europejska. Jesli chodzi o wrazenia piszacego
te stowa, to musi on przyznad, Zze w tym przy-
padku zamierzenie zostalo zrealizowane.

Ksigzka jest podzielona na dwie czg¢sci: Ko-
respondencje wojenne oraz Komentarze poli-
tyczne. Juz z samych tytuléw mozna wyciaggnaé
— stuszny zreszta — wniosek, ze praca profesora
Stepnika ma walory zaréwno studium nad hi-
storig polskiego dziennikarstwa, jak i analizy
historyczno-politologiczne;.

Pierwsza czes¢ ksigzki rozpoczyna si¢ teo-
retyczng refleksja dotyczaca struktury kore-
spondencji wojennej. Krzysztof Stgpnik postu-
guje si¢ paradygmatem ztozonym z dziewigciu
modutéw: 1) afirmacja, 2) logistyka, 3) topo-
i chronografia, 4) autopsja, 5) scenografia, 6)
infosfera, 7) aksjologia-etyka, 8) reminiscencje
historyczne — komentarz polityczny, 9) ikono-
grafia. Jest to bardzo przydatny szablon, ktéry
ulatwia analize struktury korespondencji wo-
jennych, zar6wno autorowi pracy, jak i czytel-
nikom. Dziat Korespondencje wojenne zawiera
ponadto bardzo interesujace opisy realiow pra-
cy korespondenta wojennego polskiej prasy po-
czatku XX w. Ciekawe i pouczajgce sg sposoby
(a nieraz wrecz sztuczki i naduzycia), jakimi
niektére redakcje radzily sobie z brakiem wta-
snego korespondenta w strefie dzialan wojen-
nych. Jak si¢ okazuje, dla niektérych gazet fakt
braku takiego wystannika nie byt wcale prze-
szkoda do zamieszczania sprawozdai z kon-
fliktu. Zdarzalo sie, ze publikowano sfingowa-
ng relacje, ktéra w istocie byta kompilacja do-
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niesien prasy zagranicznej lub agencji praso-
wych. Tak, pomystowos¢ redaktoréw nie zna
granic, o czym powinni§my pamig¢ta¢ podczas
czytania nie tylko gazet z 1913 r., ale i réwniez
z roku 2013.

Interesujgce sg analizy Krzysztofa Stepnika
dotyczace kreowania obrazu wojny w prasie.
Podaje on przyklady czynnikéw determinujg-
cych okreslony sposéb patrzenia koresponden-
ta. Jedng z takich determinant bedzie afiliacja
reportera przy wojsku jednej ze stron konfliktu,
a wigc w konsekwencji poddawanie swoich re-
lacji cenzurze wojennej tejze strony. Fakt ist-
nienia cenzury powoduje z kolei stosowanie
przez autora relacji autocenzury. To wszystko
nie pozostaje bez wptywu na zwigzek migdzy
opisami wydarzed zamieszczonymi w kore-
spondencji a stanem faktycznym. Na powyzsze
naktadaty si¢ ponadto wszelkie narodowoscio-
we, religijne i kulturowe stereotypy, uprzedze-
nia i obiegowe opinie, tkwigce w §wiadomosci
korespondenta lub redaktoréw. Istotne jest to,
ze Krzysztof Stepnik zwraca czytelnikowi
uwage na wszelkiego typu czynniki mogace
wykrzywiaé rzeczywistos¢, jak np. w trakcie
krytycznego opisu relacji Jézefa Lipkowskie-
go: ,,Warto podkresli¢, ze ta stereotypowa wi-
zja cech narodowych Grekéw nie bierze si¢
z autopsji i nie jest budowana w oparciu o ja-
kiekolwiek doswiadczenia osobiste. Rzec moz-
na: nie widzial, lecz wiedziat z géry, co powaz-
nie obcigza intencj¢ poznawczg tego przekazu.
Przeciwstawi¢ mu mozna jako wzor obiektywi-
zmu Jana Grzegorzewskiego, ktory nie przeno-
sit nawet osobistej sytuacji zagrozenia zycia
nad stosunek do danego narodu. Napasci Greka
czy grupki Bulgaréw, czego doswiadczyl, nie
uogblnial na calosciowy obraz tych nacji”
(s. 71-72). Kolejny to dow6d na to, ze pokusy
i przywary 6wczesnych sprawozdawcéw nie
réznig si¢ znacznie od bolaczek wspéiczesnego
nam dziennikarstwa. Reasumujgc, mozna
stwierdzi¢, ze aktualne wtedy, ale i dzis, byly
takie problemy, jak przenoszenie wlasnych
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sympatii 1 antypatii na tres¢ — z zalozenia bez-
stronnej przeciez — relacji, poddawanie si¢ cen-
zurze i autocenzurze, a takze nierzetelne wyko-
rzystywanie czyichs tekstéw, a niekiedy wrecz
podszywanie si¢ pod ich autoréw. Czy ktory-
kolwiek z tych dziennikarskich grzechéw zo-
stal przez ostatnie sto lat zwalczony albo przy-
najmniej ograniczony? Wtasnie do takich pytan
sktania pierwsza czgs¢ ksigzki. I nie gwarantu-
je krzepiacych odpowiedzi.

Jedna z najwazniejszych refleksji, ktére na-
suwajg si¢ po zapoznaniu si¢ z ksigzkg lubel-
skiego profesora, jest przekonanie, ze jej tytul
nie oddaje glebi poruszanych w niej tematow,
wielosci watkéw 1 nie sygnalizuje dostatecznie
korzysci, ktére przypadng w udziale czytelni-
kowi tej publikacji. Oczywiscie nie jest to wa-
da, a przeciwnie — fakt ten Swiadczy bowiem
nie tylko o erudycji autora, ale o checi ukazania
wydarzefi przywolanych w tytule na tle mozli-
wie szeroko ukazanego kontekstu politycznego
owczesnych czaséw. Wbrew obawom, ksigzka
profesora Stepnika nie jest wyabstrahowanym
z historyczno-politycznego oraz kulturowego
kontekstu wyciaggiem tekstéw z prasy tamtych
lat, ktéry dla wspdiczesnego czytelnika bylby
anachroniczng ramotg. To istotne, poniewaz na
rynku wydawniczym pojawia si¢ niemalo pu-
blikacji, ktére sa jedynie przedrukiem doku-
mentéw czy artykutdw, czgsto bez dostateczne-
go (lub jakiegokolwiek) opracowania. W tego
typu przypadkach tytul ksigzki — przeciwnie
niz u Stepnika — zapowiada wiecej niz zostanie
czytelnikowi dane. Autor omawianej tu pracy
nie idzie na podobna latwizne, lecz stawia
przed soba ambitny cel, ktéry uzna¢ nalezy za
osiagniety.

Jak juz powiedzieliSmy, druga czg¢s¢ ksigz-
ki, traktujaca o komentarzach politycznych wo-
kot wojen balkariskich, daje czytelnikowi por-
cje wartosciowych refleks;ji historycznych i po-
litologicznych. Autor porzadkuje zaréwno
zbidr najwazniejszych wydarzen tamtego okre-
su, jak i mozaike¢ licznych stanowisk, progra-

méw 1 koncepcji politycznych wyrazanych
w prasie. Wsréd galicyjskich komentatoréw
wyrazny byl nurt poktadajacy nadzieje w c.k.
monarchii jako gwarancie rewizji sprawy pol-
skiej. W tym ujeciu, w interesie Polakéw byla
gra na wzmocnienie Austrii. Jednak, gdy cho-
dzito o szczeg6ly, zgody wsrdd publicystéw juz
nie bylo. Cze¢s¢ z nich popierata koncepcje wal-
ki Polakéw z Rosja u boku Austrii, inni za$
uwazali ja za nieroztropng gorgczke insurek-
cyjng i przekonywali, ze nalezy wykorzysty-
waé dyplomatyczne mozliwosci, ktére dawala
obecnos¢ Kota polskiego w wiederiskim parla-
mencie. Tymczasem wsréd znacznej czesci ko-
mentatoréw warszawskich te insurekcyjne po-
mysly byly oceniane jeszcze dobitniej — jako
nieodpowiedzialne fantasmagorie godzace
w zywotne interesy narodu polskiego. Trzeba
w tym miejscu przypomnie¢ o realiach zaboru
rosyjskiego. O ile polscy poddani Franciszka
J6zefa mogli sobie pozwoli¢ na prasowg kryty-
ke polityki Austro-Wegier, o tyle nie do wyo-
brazenia bylo otwarte wystapienie przeciw po-
czynaniom rosyjskiego imperium.

Lektura tej czgsci ksigzki przynosi tez spo-
ro niespodzianek. Malo kto spodziewa si¢ na
przyktad, ze w tekstach zamieszczonych w pra-
sie katolickiej moga wystapi¢ — delikatne, ale
jednak — oznaki sympatii wobec islamskiej
Turcji. Nie wszystko jest wiec tak proste, jak
si¢ wydaje. Grubo ciosane opinie i prognozy
wypowiadane z ming znudzonego znawcy nie
zawsze si¢ sprawdzaja. Te jakze banalng uwage
dedykujemy czgsci wspétczesnych publicy-
StOW.

Autor omawianej publikacji pozwala nam
dostrzec, obecne w éwczesnej prasie, naklada-
jace si¢ na siebie antagonizmy, ktére tworza
skomplikowane nieraz konfiguracje. W dyskur-
sie lat 1912-1913 obecne s bowiem opozycje:
katolik — muzulmanin, katolik — prawostawny,
konserwatysta — aktywista, prorosyjskos¢ —
proaustriackos¢, oraz wiele innych. Jednak
wnioski wyciggane przez publicystow tamtego



okresu z tych scierajacych si¢ religii, postaw
i tradycji nie zawsze sg tak oczywiste, jak pod-
powiada nam intuicja, przyzwyczajona do wy-
godnych schematéw eksplanacyjnych.
Krzysztof Stepnik nie ogranicza si¢ li tylko
do roli archiwisty, ktéry odkurzyl zebrane
w uniwersyteckiej bibliotece roczniki gazet
sprzed wieku. Owszem, pelni on funkcj¢ doku-
mentalisty, ale takze — a moze przede wszyst-
kim - kompetentnego przewodnika, dzigki
ktéremu czytelnik nie zgubi si¢ w gaszczu opi-
sywanych, a wystepujacych na tamach é6wcze-
snej polskiej prasy koncepcji, polemik i aluzji.
Autor je porzadkuje, nieraz réwniez komentu-
je, przedstawiajac swdj punkt widzenia. Widac,
ze profesor UMCS jest autentycznie zwigzany
z opisywang problematyka, o czym przekonuje
w zakonczeniu recenzowanej pracy: ,,Wyda-
waé by si¢ moglo: echa spraw dawno prze-
brzmiatych. A jednak zanalizowane i poddane
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interpretacji obrazy rzeczywistosci, motywy
polityczne, tryb argumentacji, przekonania
1 stereotypy wcale nie wygladaja na pochodza-
ce z minionego $wiata. Przeciwnie, Czytelnik
zapewne nie raz odniesie wrazenie, ze Opisy
wojen balkanskich sprzed stu laty wcale nie sg
anachroniczne, a niekiedy moga stuzy¢ jako
kod ulatwiajgcy zrozumienie wspéiczesnosci,
zwlaszcza tego, co stalo si¢ z Jugostawig
w ostatniej dekadzie minionego i w pierwszej
obecnego stulecia” (s. 257).

Jakkolwiek gornolotnie to zabrzmi, to
Krzysztof Stgpnik daje analizowanym tekstom
— oraz ich autorom — drugie zycie, wyciaga
z niebytu i zapomnienia, a wspéiczesnym czy-
telnikom udostgpnia bardzo ciekawy materiat
do analiz i wyciagania wnioskow réwniez ty-
czacych si¢ wspodlczesnego dziennikarstwa.

Rafat Wardzyriski

Alexander Halavais

Wyszukiwarki internetowe a spoteczernistwo

przekl. Tomasz Pludowski

Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2012, 260 s., ISBN 978-83-01-16971-8

ublikacja Alexandra Halavaisa to swoisty
Pprzewodnik po wspdiczesnych technolo-
giach gromadzenia informacji w internecie.
W ksigzce widoczna jest fascynacja mozliwo-
Sciami, jakie daje globalna sie¢ w potgczeniu
7 racjonalnym podejSciem do szeregu proble-
moéw, ktére ona generuje. Gléwng o$ rozwazan
stanowi problem wplywu wyszukiwarek inter-
netowych na cale spoleczefistwa, w tym na
obowigzujace w nich sposoby budowania
1 utrzymywania relacji miedzy ludZmi, podzia-
ty strefy wptywdéw politycznych i gospodar-
czych. Halavais rozpatruje ten wplyw poprzez

wlaczenie wyszukiwarek internetowych do sy-
stemu mediéw i rozszerza ich definicje, widzac
w nich cos wigcej niz tylko standardowe narzg-
dzia skanujace sie¢ w poszukiwaniu konkret-
nych informacji. ,,W $wiecie konwergencji na-
szych mediéw cyfrowych i przeplatania si¢ ist-
niejacych aplikacji komputerowych z nosnika-
mi bardziej tradycyjnymi, jestesmy swiadkami
tego, jak wyszukiwarki stajg si¢ czescig calego
ekosystemu mediéw” (s. 25).

Na pierwszg czes¢ publikacji sktada si¢ roz-
budowany rys historyczny, w ktérym autor po-
kazuje ewolucje systeméw gromadzenia wie-
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dzy, porzadkowania jej oraz ksztaltowania in-
formacji o tym, jak z tej wiedzy efektywnie ko-
rzystaé. Za poczatek wspdiczesnych wyszuki-
warek uznaje biblioteki antyczne, ktére w mia-
re rozwoju technik zapisu i rozpowszechnienia
umiejetnosci pisania przeksztalcity si¢ w bi-
blioteczne systemy obliczeniowe. Ich funkcjg
bylo szybkie wyszukiwanie Zrédel informacji
w wielkich zbiorach ksigg i dokumentéw, a naj-
wazniejszg zaletg tatwos¢ w odnajdowaniu po-
trzebnych tresci. Pierwszym sposobem klasyfi-
kacji, jaki zastosowano, byta tematyka ksigg —
z niej powstaty indeksy biblioteczne. Nastepnie
wykorzystano t¢ metod¢ w biurokracji, gdzie
przydata si¢ do indeksowania danych o obywa-
telach i o tysigcach dokumentéw generowa-
nych w urzedach. Pierwowzorem systemu wy-
szukujacego byt bibliotekarz — osoba wtaje-
mniczona, znajaca sposoby klasyfikacji ksiag
i majagca wiedz¢ na temat ich zawartosci.
Wspélczesng wersja bibliotekarzy sa, zdaniem
Halavaisa, wtasnie wyszukiwarki internetowe.

W kolejnej czesci ksiazki autor skupia si¢
na technicznych aspektach dzialania wyszuki-
warek internetowych oraz wprowadza te kwe-
stie zwigzane z ich funkcjonowaniem, ktére bu-
dzg zainteresowanie badaczy i wywotujg kon-
trowersje wsréd teoretykéw. Pierwszym
z aspektow dotyczacych technologii sg systemy
wykorzystujace, w procesie poszukiwania da-
nych, sieciowos¢ internetu: ,,Cho¢ wyrazenie
»surfowaé po internecie« pozostaje w uzyciu,
gléwny paradygmat nie polega juz na przecho-
dzeniu od strony do strony, brnagc w morzu hi-
perfaczy, ale na wyszukiwaniu konkretnych
elementéw lub przegladaniu konkretnych
wskazéwek” (s. 43). W kontekscie budowy al-
gorytméw wyszukiwania Halavais omawia
problematyke analizy zachowari uzytkowni-
kéw wyszukiwarek prowadzonej przez system.
Tworcy narzedzi przeznaczonych do przecze-
sywania danych juz dawno odkryli korzysci
plynace z poznania preferencji wyszukiwaw-
czych uzytkownikéw internetu. Sg oni §wiado-

mi, ze ,,dowiadujac sig, jak ludzie si¢ zachowu-
ja, gdy korzystajg z wyszukiwarek, mozemy
zrozumied, jak si¢ zachowujg w ogéle” (s. 48),
co stanowi pierwsze z zagrozen zwigzanych
z funkcjonowaniem w sieci. Wspéiczesne glo-
balne wyszukiwarki internetowe analizujg za-
chowanie uzytkownikéw i wyciagaja z tego
wnioski na temat ich intencji. To sprawia, ze
kazdy, kto korzysta z internetu, staje si¢ konsu-
mentem, niezaleznie od tego, do czego faktycz-
nie uzywa sieci. Na okreslenie tego zjawiska
autor wprowadza termin zaczerpniety z teorii
marketingowych — zarzadzanie intencjami.

W dalszej czesci ksigzki poruszane sg kolej-
no problemy, ktére pojawily si¢ wraz z rozpo-
wszechnieniem technologii informatycznych.
Pierwszy z nich — nazywany wtérnym analfa-
betyzmem cyfrowym — jest zwigzany z bra-
kiem kompetencji w korzystaniu z urzadzen
opartych na sieci. ,,Wykluczenie cyfrowe dru-
giego rzedu” to natomiast powstaly w efekcie
rozwoju internetu podzial na tych, ktérzy potra-
fig znaleZ¢ informacje online, i tych, ktérzy te-
go nie potrafig. Wyszukiwarki stanowig narze-
dzie o bezprecedensowej sile, gdy sg uzywane
wlasciwie, ale reprezentujg system regresywny,
kiedy to uzytkownicy stajg si¢ istotami ,,uzy-
wanymi”. Do tego, by swiadomie uzywa¢ no-
wych technologii dostepnych w sieci, potrzeb-
na jest odpowiednia wiedza oraz umiejgtnosci.
W tym kontekscie Halavais méwi o potrzebie
stworzenia nowej definicji inteligencji, ktéra —
w kontekscie omawianej problematyki — po-
winna oznacza¢ umiejetnosé zadawania pytan
w taki sposéb, aby otrzymaé wiasciwg odpo-
wiedZ (wlasciwg, czyli taka, ktéra jest odpo-
wiedzig na to pytanie).

Gléwna teza ksigzki zawiera si¢ w stwier-
dzeniu, ze srodowisko techniczne zmienia za-
chowania ludzi; ono sprawia, iz inaczej pojmu-
jemy rzeczywistos¢. Wolnos¢ dostepu do tresci
jest pozorna, poniewaz mimo przeswiadczenia,
ze kazdy moze zamieszczaé w sieci swoje tre-
$ci 1 wszystkie one majg réwng wartos¢, to



w rzeczywistoSci wyszukiwarki decydujg
o tym, ktére tresci sg wazniejsze — ,,wyszuki-
warki nie tylko przyczyniajg si¢ do selekcji
bardziej znaczacych witryn, lecz takze znajdu-
ja si¢ pod ich wptywem” (s. 81). Wszechobec-
nos¢ sieci sprawia, ze pojawiajg si¢ nowe zja-
wiska, takie jak zarzadzanie uwaga, ktdra staje
si¢ towarem, a jej rynkowa wartos¢ sprawia, ze
z biernych czytelnikéw internetu stajemy si¢
globalnym konsumentem. Inna zmiana polega
na tendencji widocznej w procesie wyszukiwa-
nia danych. Obecnie znajdywanie informacji
ma si¢ odbywac przy jak najmniejszym wysit-
ku — trafnos$¢ wyszukiwania stanowi jeden z ce-
16w uzytkownikéw. Te tendencje wykorzystuja
tworcy wyszukiwarek, dajac nam narzgdzia,
ktére szybko i1 skutecznie podadzg to, czego
szukamy. Halavais poréwnuje wyszukiwarki
do central telefonicznych pokolenia internetu,
poniewaz dazg one do tego, by jak najlepiej po-
taczy¢ zawartos¢ z wyszukujacymi.

Na pytania o to, co teraz bgdzie z demokra-
cja i czy da si¢ stworzy¢ wyszukiwarke na-
prawde globalna, autor odpowiada, ze ,trudno
jest zapanowac nad réznorodnoscig wynikajaca
z whasciwego dla danej kultury sposobu pojmo-
wania tego, jak zorganizowany jest swiat. Me-
tafory informacyjnych przestrzeni i oczekiwa-
nia w stosunku do spotecznych interakcji online
stanowig sedno naszych interakcji z wyszuki-
warkami, tak jak w przypadku interakcji w in-
nych srodowiskach — dlatego niektére wyszuki-
warki sg w pewnych krajach bardziej popularne
od innych” (s. 117).

Nie mniej wazny problem dotyczy funkcjo-
nowania wyszukiwarek internetowych w sro-
dowisku, w ktérym dzialajg silnie zakorzenio-
ne instytucje dystrybucji wiedzy. Autor stoi na
stanowisku, ze obie sfery muszg si¢ nauczyé
wspolpracy. Nie bedzie to trudne, poniewaz to
wtlasnie osoby z wyksztalceniem akademickim
zazwyczaj specjalizuja si¢ w tworzeniu narze-
dzi wyszukiwania. W rozdziale pigtym autor
omawia problem relacji migdzy wyszukiwarka-
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mi a wtadzg polityczna, ktadac szczeg6lny na-
cisk na kwesti¢ cenzury rozumianej na kilka
sposobow — jako narzedzie ochrony interesOw
paristwa oraz jako narzedzie ochrony intereséw
rzadzacych, ale tez wprowadzanej ,,dla dobra”
obywateli wéwczas, gdy ograniczenia dotycza
zamieszczania tresci pornograficznych, szerze-
nia nienawisci i nawolywania do przemocy.
Kwestia, ktéra wzbudza najwiecej kontrowersji
w tym obszarze, jest akceptowalny stopieri in-
gerencji instytucji pafistwowych w tresci umie-
szczane w internecie. Jak w przypadku wszyst-
kich innych typéw mediéw, réwniez nadmierna
cenzura sieci prowadzi do ograniczenia prze-
ptywu informacji, a w konsekwencji do zacofa-
nia informacyjnego. Préby odgérnego zwick-
szenia kontroli powoduja protesty spoleczne —
przyktadem tego byly migdzy innymi protesty
zwigzane z zapowiedzig ratyfikacji umowy
ACTA. Drugg strong w dyskusji sg przedstawi-
ciele swiata sztuki oraz prawnicy, ktérzy prze-
konuja o koniecznosci ochrony praw autor-
skich, co wymaga wzmozonej cenzury sieci
pod tym katem.

Kolejnym problemem, ktéry zdaniem Hala-
vaisa stanowi punkt do dyskusji, jest prywat-
nos¢é w sieci. Wedlug autora publikacji przewa-
zajaca liczba uzytkownikéw internetu nie zdaje
sobie sprawy z niebezpieczenistw wynikajacych
z niekontrolowanego przeptywu informacji, ja-
ki generuja oni na swdj temat kazdego dnia.
Cho¢ sie¢, na pierwszy rzut oka, sprawia wra-
zenie chaotycznego zbioru danych, dla wpra-
wionego researchera jest niczym skarbiec wie-
dzy o konkretnych osobach. Spoleczny poziom
percepcji proceséw, ktore odbywajg si¢ w sieci,
jest wcigz na tyle niski, ze mozemy nawet nie
zdawac sobie sprawy z tego, iz jestesmy zale-
wani informacjami stworzonymi dzigki anali-
zie naszych zachowan w sieci. W wigkszosci
przypadkéw takie spamowanie nie jest groZne,
jednakze zbyt duze nagromadzenie drazliwych
danych moze zosta¢ wykorzystane przeciwko
nam. Wiedza na ten temat powinna wptywac na
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nasz sposéb uzytkowania sieci i pomaga¢ nam
w doborze informacji, ktérych o sobie tam
udzielamy.

Ksigzka Alexandra Halavaisa Wyszukiwarki
internetowe a spoleczeristwo to wazna pozycja,
poniewaz na polskim rynku wydawniczym nie
ma obecnie wielu publikacji naukowych napisa-
nych przez polskich autoréw, poruszajacych te-
matyke technologii gromadzenia danych. W pari-
stwach zachodnich publikacje na ten temat stano-
wig staly element wiedzy o nowych mediach. Li-
teratura dotyczgca stricte wyszukiwarek interne-
towych jest tam takze jednym z waznych zaga-
dniefi poruszanych w tym obszarze nauki'.

Ksigzka Alexandra Halavaisa to ciekawy
glos w dyskus;ji dotyczacej nowych mediéw, ich
roli w rozwoju spoteczefistw i zagrozen, ktére
plyna z nieumiejetnosci korzystania z nich.
Wsréd postawionych tez znajdujg si¢ takie,
ktére juz od kilku lat s obecne w dyskursie
zwolennikéw i przeciwnikéw medialnej globa-
lizacji, w tym miedzy innymi stwierdzenie, ze
tempo zmian zachodzacych w obszarze nowych

technologii jest wigksze niz nasza zdolnos¢ ich
rozumienia oraz ze internet byl tym dla rozwo-
ju mediéw tym, co druk. Jednakze niewielu ba-
daczy taczy rozwdj sieci z samymi wyszukiwar-
kami. Sg one przede wszystkim tematem prak-
tycznych poradnikéw pisanych z myslg o uzyt-
kownikach internetu, a przez to nie maja cha-
rakteru naukowych prac teoretycznych. Kwe-
stig, o ktorej warto pamietac, czytajac t¢ pozy-
cje, jest przyjeta przez autora perspektywa an-
glo-amerykanska. Jej wyb6ér wynika przede
wszystkim z niezaprzeczalnej dominacji amery-
kanskich wyszukiwarek na Swiatowym rynku.
Autor pokazuje wprawdzie przyklady z innych
krajéw, jednakze pojawiaja si¢ one jedynie
w kontekscie lokalnosci wyszukiwarek i préb
tworzenia narz¢dzi stuzacych wyszukiwaniu in-
formacji na poziomie panstwa. To jednak nie
zaburza koncepcji wyjasnienia roli wyszukiwa-
rek internetowych w funkcjonowaniu wspétcze-
snych spoteczeristw na calym globie.

Dominika Wisniewska

! Problem wptywu technologii stuzacych przesytaniu informacji mozna odnalezé migdzy innymi w londyniskiej
serii wydawniczej New Media & Society oraz w publikacji Thomasa Manna Library research models. A guide to
classification, cataloging and computer (New York—Oxford 1993). Relacje migdzy powstaniem globalnej sieci
a funkcjonowaniem bibliotek oméwiono migdzy innymi w publikacji Snunith Shoham Library Classification and
Browsing. The conjunction of readers and documents (Brighton, [U.K.]-Portland, Or. 2000), natomiast wyzwania
zwigzane z rozwojem technik gromadzenia danych dla zawodu bibliotekarza poruszane sa w ksigzce Diany M. Tho-
mas, Ann T. Hinckley oraz Elizabeth R. Eisenbach The effective reference librarian (New York 1981).
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