
W2011 r. przeprowadzono drug¹ edycjê
„The International Sports Press Survey”

– badania analizuj¹cego miejsce i sposób przed-
stawiania sportu w prasie codziennej. W pierw-
szym badaniu, realizowanym w 2005 r. przez
duñski think tank The House of Monday Mor-
ning oraz  miêdzynarodow¹ organizacjê Play the
Game zarz¹dzan¹ przez the Danish Institute for
Sports Studies (Idan), wziê³o udzia³ 10 pañstw
z 3 kontynentów, a analizie poddano strony spor-
towe 37 tytu³ów1. Badanie z 2011 r., koordyno-
wane przez Macromedia Hochschule für Medien
und Kommunikation (MHMK) w Hamburgu,
Deutsche Sporthochschule w Kolonii (DSHS)
oraz Play the Game, by³o zdecydowanie wiêk-
szym przedsiêwziêciem. Wziêli w nim udzia³
naukowcy z 22 krajów ze wszystkich kontynen-
tów, a analizie poddano ponad 18 000 artyku³ów
(w tym 815 polskich) z 80 ró¿nych gazet2. Me-
todologia badañ zosta³a w ca³oœci opracowana
przez g³ównych koordynatorów. 

W badaniu z 2011 r., w przeciwieñstwie do
tego z 2005 r., analizowano wszystkie artyku³y
odnosz¹ce siê do sportu, a nie tylko te ze stron
sportowych. Jednostk¹ analizy by³ pojedynczy
artyku³. Próba obejmowa³a drukowane wyda-
nia trzech tytu³ów prasowych z ka¿dego kraju,
których numery ukaza³y siê w wyznaczonych
przez koordynatorów badania 14 dniach miê-
dzy kwietniem a lipcem 2011 r. Zgodnie z wy-
tycznymi, nale¿a³o wybraæ najwiêkszy dzien-
nik ogólnokrajowy, najwiêkszy tabloid oraz
najwiêkszy dziennik lokalny. W przypadku
polskiej czêœci badañ by³y to odpowiednio:
„Gazeta Wyborcza”, „Fakt” oraz „Polska. G³os
Wielkopolski”. Zgodnie z metodologi¹ badañ
w próbie nie przewidziano gazet o charakterze
„czysto” sportowym, intencj¹ badaczy by³o bo-
wiem poddanie analizie obrazu sportu, który
trafia do ka¿dego czytelnika, niekoniecznie te-
go, który jest zagorza³ym kibicem sportowym.
Jednym z celów badania by³o tak¿e uzyskanie
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1 Warto tak¿e wspomnieæ, ¿e w 2002 r. zrealizowano badanie dotycz¹ce prasy skandynawskiej – „Scandina-
vian Press Survey”, w którym zanalizowano ponad 3000 artyku³ów z dziewiêciu gazet. Na temat badania z 2005
r. zob. np. S.S. Jørgensen, The World’s Best Advertising Agency: The Sports Press, „Mandag Morgen” 2005, nr 37,
http://playthegame.org/upload//Sport_Press_Survey_English.pdf [dostêp: 18.10.2012]. Wyniki badania s¹ dostêp-
ne na stronie: www.playthegame.org/theme-pages/the-international-sports-press-survey-2005.html [dostêp:
18.10.2012].

2 Do badania mo¿na siê by³o zg³aszaæ w odpowiedzi na og³oszenie zamieszczone na stronie Play the Game. Da-
ne pochodz¹ z nastêpuj¹cych krajów: Australia, Brazylia, Kanada, Dania, Anglia, Niemcy, Indie, Malezja, Nepal,
Nowa Zelandia, Polska, Portugalia, Rumunia, Szkocja, S³owacja, RPA, Szwajcaria, Stany Zjednoczone, Singapur,
S³owenia, Grecja, Francja. Analizie poddano 18 339 artyku³ów z gazet ukazuj¹cych siê w tych krajach. 
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odpowiedzi na pytanie, ile i jakie miejsce zaj-
muje sport w prasie w stosunku do innych ob-
szarów ¿ycia spo³ecznego, takich jak polityka,
gospodarka czy kultura, co nie by³oby mo¿liwe
w przypadku analizy jedynie gazet sportowych. 

Koordynatork¹ polskiej czêœci badañ by³a
autorka artyku³u reprezentuj¹ca Instytut So-
cjologii Uniwersytetu im. Adama Mickiewi-
cza, natomiast koordynatorami ca³oœci projek-
tu badawczego – prof. Thomas Horky
(MHMK) oraz dr Jörg-Uwe Nieland (DSHS).
Kodowania gazet dokonali studenci II roku
socjologii I stopnia w ramach æwiczeñ tereno-
wych (lipiec 2011 r., UAM), a zweryfikowa³a
autorka artyku³u oraz dwoje doktorantów –
Anna Datko i £ukasz Skoczylas. Analiza
wszystkich danych zosta³a opracowana przez
autorkê. Prezentowany artyku³ przedstawia
najwa¿niejsze wyniki z polskiego badania na
tle wyników œwiatowych, ze szczególnym
uwzglêdnieniem problematyki zró¿nicowania
p³ciowego, wynikaj¹cej  z zainteresowañ nau-
kowych autorki3.

Mêskie œrodowisko 
dziennikarstwa sportowego
Œwiat dziennikarstwa sportowego, jak i sport
przedstawiany w prasie, jest silnie zmaskulini-
zowany. A¿ 92 proc. artyku³ów zosta³o napisa-
nych przez mê¿czyzn, a tylko 8 proc. przez ko-
biety. W Polsce proporcje te wygl¹daj¹ jeszcze
mniej korzystanie dla kobiet, które s¹ autorka-
mi jedynie 5 proc. artyku³ów (wykres 1). 

Nale¿y pamiêtaæ, ¿e dane te dotycz¹ jedy-
nie artyku³ów podpisanych imieniem i nazwi-
skiem, a mo¿na przypuszczaæ, ¿e uwzglêdnie-
nie tak¿e tych podpisanych inicja³ami w je-
szcze wiêkszym stopniu pokaza³oby dominacjê
mê¿czyzn4. 

W prasie œwiatowej prawie 2/3 artyku³ów
podpisanych jest imieniem i nazwiskiem autora,
natomiast nieca³e 10 proc. – inicja³ami. W pol-
skiej ich autorzy zdecydowanie czêœciej podpisu-
j¹ siê jedynie inicja³ami. Wiêksza tak¿e – w po-
równaniu z wynikami ca³ej próby – jest liczba ar-
tyku³ów bez wskazanego autora (tabela 1). 

Tabela 1. Autor artyku³u (w proc.)

Polska   Œwiat
Autor podpisany nazwiskiem 35,2 62,1
Autor podpisany inicja³ami 35,5 8,5
Agencja informacyjna 2,3 15,8
Brak wskazania autora 27 13,7

Dysproporcje miêdzy wynikami polskimi
a œwiatowymi mo¿na wyt³umaczyæ poprzez
odwo³anie siê do rodzaju zamieszczanych wia-
domoœci. W polskiej prasie wiêcej jest krót-
szych artyku³ów, a tak¿e kilkuzdaniowych no-
tek (rubryki typu Sport w skrócie), mniej nato-
miast jest reporta¿y czy wywiadów. W przy-
padku krótkich informacji, o sprawozdawczym

3 Ze wstêpnymi wynikami badañ mo¿na zapoznaæ siê na stronie organizacji Play the Game – www.playthega-
me.org/fileadmin/image/PTG2011/Presentation/PTG_Nieland-Horky_ISPS_2011_3.10.2011_final.pdf [dostêp:
28.01.2013]. Prezentowane w artykule wyniki powsta³y na podstawie koñcowej bazy danych stworzonej w czerw-
cu 2012 r. 

4 Z regu³y badacze wiedzieli, kto kryje siê za podanymi inicja³ami, jednak – zgodnie z instrukcj¹ kodow¹ – p³eæ
autora artyku³u nale¿a³o okreœliæ tylko wtedy, gdy autorzy byli podpisani nazwiskiem. 

Wykres 1. P³eæ autorów artyku³ów (w proc.)

�ród³o: Wszystkie wykresy i tabele w opraco-
waniu w³asnym na podstawie uzyskanych wyników
badañ.
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charakterze, nazwisko autora by³o czêsto pomi-
jane lub zapisywane jedynie inicja³ami. Mo¿na
jednak przypuszczaæ, ¿e zosta³y one napisane
przede wszystkim przez mê¿czyzn, oni to
g³ównie bowiem relacjonuj¹ bie¿¹ce i najwa¿-
niejsze z wydarzeñ sportowych. 

Najwiêcej kobiet autorek artyku³ów doty-
cz¹cych problematyki sportowej odnotowano
w Brazylii (oko³o 25 proc.), a nastêpnie w Sin-

gapurze i Rumunii (po nieca³e 20 proc.). Na
drugim krañcu tego kontinuum znajduj¹ siê
Nepal i Indie, gdzie wszystkie artyku³y zosta³y
napisane przez mê¿czyzn, a tak¿e Anglia, gdzie
kobiety by³y autorkami jedynie 3 proc. artyku-
³ów w analizowanym okresie. Tylko te trzy kra-
je osi¹gnê³y wynik gorszy – z punktu widzenia
równoœci p³ci – od Polski. Proporcje p³ci
podobne jak w Polsce by³y równie¿ w Portuga-
lii i niemieckojêzycznej czêœci Szwajcarii.
Trudno znaleŸæ wspólny klucz wyjaœniaj¹cy te
dysproporcje, jednak planowana na rok 2013
anglojêzyczna publikacja powinna wskazaæ
czynniki kszta³tuj¹ce w poszczególnych kra-
jach œrodowisko dziennikarstwa sportowego. 

Wœród dziennikarzy sportowych kobiet jest
nie tylko zdecydowanie mniej ni¿ mê¿czyzn,
ale czêsto s¹ im powierzane tematy niezwi¹za-
ne bezpoœrednio z wydarzeniami sportowymi.

W przypadku polskich artyku³ów napisanych
przez kobiety w³aœciwie wszystkie, z jednym
wyj¹tkiem, nie dotyczy³y bezpoœrednio zawo-
dów (rozgrywek) sportowych, ale innych tema-
tów zwi¹zanych ze sportem5. 

Ciekawie prezentuj¹ siê wyniki ogólno-
œwiatowe, jeœli zestawimy opisywan¹ dyscypli-
nê sportu z p³ci¹ dziennikarza – autora artyku-
³u (tabela 2). 

W zaprezentowanych danych warto zwró-
ciæ uwagê przede wszystkim na dwie kwestie.
Po pierwsze, poza dominuj¹c¹ pi³k¹ no¿n¹,
dziennikarki najwiêcej pisz¹ na temat tenisa.
Jest to najbardziej „kobieca” dyscyplina, za-
równo od strony uczestników/uczestniczek
sportowej rywalizacji, jak i dziennika-
rzy/dziennikarek. Tak¿e w innych mediach,
czego najlepszym przyk³adem jest telewizyjny
kana³ Eurosport, kobiety komentuj¹ zawody te-
nisowe, a tak¿e wystêpuj¹ w roli ekspertek, co
– w transmisjach sportowych – zdarza siê nie-
zwykle rzadko. W przypadku niektórych dys-
cyplin, jak na przyk³ad pi³ki no¿nej, trudno so-
bie nawet, ze wzglêdu na postrzeganie tej dys-
cypliny, tak¹ sytuacjê wyobraziæ, choæ w in-
nych, tak¿e okreœlanych jako „mêskie” dyscy-
plinach, na przyk³ad w boksie, goœciem progra-
mów w Polsce jest by³a zawodowa piêœciarka –

Tabela 2. Opisywana dyscyplina a p³eæ autora artyku³u (w proc.)

Mê¿czyŸni pisali najczêœciej o:                                        Kobiety pisa³y najczêœciej o:
pi³ce no¿nej 40 pi³ce no¿nej 25
rugby 8 tenisie 15
tenisie 6 sportach nie wymienionych 

w kluczu kategoryzacyjnym 13
hokeju 5 lekkiej atletyce 6
krykiecie 5 kolarstwie 2

5 Praktyka ta znajduje najczêœciej potwierdzenie tak¿e w innych mediach. Na przyk³ad w zespole redaktorów
sportowych Wiadomoœci TVP jest tylko jedna kobieta – Justyna Szubert-Kotomska, która w³aœciwie nie zajmuje siê
relacjami sportowymi, a jeœli tak, to dotycz¹ one sportów niszowych, paraolimpiady b¹dŸ olimpiad specjalnych.
Wiêkszoœæ dziennikarek w serwisach sportowych pe³ni rolê prezenterek, choæ mo¿na wskazaæ na pewne wyj¹tki.
Na przyk³ad w poznañskich mediach s¹ trzy kobiety dziennikarki: Beata Oryl-Stroiñska (TVP Poznañ), Zuzanna
Weiss-Bartkowiak (dziennikarka telewizji WTK) oraz Hanna Urbaniak (Radio Merkury), które zajmuj¹ siê wszyst-
kimi dyscyplinami sportu, w tym – ci¹gle postrzegan¹ jako bastion mêskoœci – pi³k¹ no¿n¹.
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Agnieszka Rylik. To, co jest jednak do pomy-
œlenia w przypadku innych „mêskich” sportów,
wydaje siê nie do przyjêcia w pi³ce no¿nej. 

Drugim wynikiem, który zwraca uwagê,
jest 13 proc. artyku³ów napisanych przez ko-
biety, poœwiêconych „innym”, czyli niewyró¿-
nionym przez autorów klucza kategoryzacyjne-
go, sportom. W kluczu wskazano a¿ 31 spor-
tów, zatem uznaæ mo¿na, ¿e te, które zosta³y
zaklasyfikowane jako „inne”, maj¹ zdecydo-
wanie niszowy charakter. Potwierdza to prze-
konanie, ¿e kobiety w œwiecie sportowego
dziennikarstwa s¹ marginalizowane, nie tylko
w wymiarze iloœciowym, ale równie¿ jakoœcio-
wym, odnosz¹cym siê w tym przypadku do
znaczenia poszczególnych dyscyplin.  

Dominacja mê¿czyzn wœród dziennikarzy
sportowych mo¿e wynikaæ, po pierwsze, z ci¹-
gle stereotypowego postrzegania sportu jako
sfery mêskiej, w któr¹ mê¿czyŸni nie tylko chc¹
siê anga¿owaæ, ale uprawniaj¹ ich do tego po-
siadane (w domyœle – w przeciwieñstwie do ko-
biet) odpowiednie komptencje i wiedza. Mo¿na
równie¿ przypuszczaæ, ¿e mê¿czyŸni faktycznie

czêœciej ni¿ kobiety chc¹ zostaæ dziennikarzami
sportowymi, co przek³ada siê na ich wiêksz¹
liczbê w tym œrodowisku. Konsekwencj¹ tego
jest jednak – jak wynika przeprowadzanych
przez autorkê na potrzeby rozprawy habilitacyj-
nej wywiadów z dziennikarkami – ich, przynaj-
mniej pocz¹tkowe, lekcewa¿enie i swego ro-
dzaju testowanie posiadanej przez nie wiedzy.
Mówi¹c inaczej – w przypadku mê¿czyzn za-
k³ada siê, ¿e maj¹ oni wiedzê na temat sportu,
natomiast kobiety musz¹ siê t¹ wiedz¹ wykazaæ,
nawet wówczas, gdy zawodowo zajmuj¹ siê t¹
dziedzin¹ ¿ycia spo³ecznego6.

Ca³a Europa ogl¹da pi³kê no¿n¹
Prasa zdecydowanie najwiêcej miejsca poœwiêca
pi³ce no¿nej. Pomimo tego, ¿e badanie przepro-
wadzano w 2011 r., w którym nie odbywa³ siê
¿aden du¿y mêski turniej pi³karski, dyscypliny
tej dotyczy³o a¿ 41 proc. wszystkich artyku³ów.
W pewnym, choæ niewielkim stopniu, co zosta-
nie wskazane póŸniej, na wynik ten mog³y wp³y-
n¹æ rozgrywaj¹ce siê latem 2011 r. w Niemczech
Mistrzostwa Œwiata Kobiet w Pi³ce No¿nej. 

6 Na temat postrzegania œwiata sportu jako „bastionu mêskoœci” zob. np. M. Messner, Taking the field, 
Minneapolis 2002; D. Nylund, Beer, Babes and Balls: Masculinity and Sports Talk Radio, New York 2007. 

Wykres 2. Dziesiêæ najczêœciej opisywanych w prasie dyscyplin sportu (w proc.)
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Dominacja pi³ki no¿nej w mediach staje siê
jeszcze bardziej widoczna, gdy zobaczymy, ¿e
kolejnej dyscyplinie – tenisowi – w prasie
œwiatowej poœwiêcono jedynie nieca³e 8 proc.
artyku³ów (wykres 2). 

W Europie najpopularniejszym sportem jest
pi³ka no¿na. Na dziesiêæ krajów, w których
opublikowano najwiêcej artyku³ów na temat tej
dyscypliny, osiem to kraje europejskie. W Ru-
munii a¿ 85 proc. artyku³ów dotyczy³o tego
sportu, w Portugalii 80 proc., a w Grecji prawie
70 proc. (wykres 3).

W Polsce a¿ 57 proc. (a w „Fakcie” –
70 proc.) artyku³ów dotyczy³o pi³ki no¿nej,
jednak daleko nam do takich krajów, jak Ru-
munia czy Portugalia. Drugim najczêœciej opi-
sywanym w polskiej prasie sportem by³ ¿u¿el,
który w ramach badania zosta³ ujêty w szersz¹
kategoriê sportów motorowych. Kolejne dane
przedstawia wykres 4.

Pozosta³ym, niewymienionym na wykresie
dyscyplinom, poœwiêcono w polskiej prasie po
mniej ni¿ 2 proc. artyku³ów. Wp³yw na wyniki

mia³a bez w¹tpienia pora roku, w której by³y
przeprowadzane badania. Gdyby by³o ono rea-
lizowane zim¹, jednym z najczêœciej opisywa-
nych sportów by³oby z pewnoœci¹ narciarstwo
klasyczne – zarówno biegi (dziêki sukcesom
Justyny Kowalczyk), jak i skoki narciarskie. 

Warto te¿ spojrzeæ na ten problem od dru-
giej strony i zobaczyæ, jakie sporty s¹ (prawie)
nieobecne w polskiej prasie. Oprócz tych dys-
cyplin, których nieobecnoœæ wynika z pory ro-
ku, czego przyk³adem jest w³aœnie narciarstwo,
w analizowanym okresie nie odnotowano ¿ad-

nego artyku³u poœwiêconego na przyk³ad gim-
nastyce czy badmintonowi, jak i amerykañskim
i australijskim sportom dru¿ynowym. Zaskaku-
je znikoma liczba artyku³ów poœwiêconych na
przyk³ad karate czy p³ywaniu, choæ dyscypliny
te ciesz¹ siê, jak wynika z cyklicznych analiz
GUS-u7, doœæ du¿¹ – choæ nieporównywalnie
mniejsz¹ w stosunku do pi³ki no¿nej – popular-
noœci¹. Uzasadnienia dla tej marginalizacji
mo¿na szukaæ w powielaniu przez prasê spo-
rtow¹ telewizyjnego przekazu dotycz¹cego

Wykres 3. Kraje, w których najwiêcej artyku³ów poœwiêconych by³o pi³ce no¿nej (w proc.)

7 Zob. np. Kultura fizyczna w Polsce w latach 2008–2010, Warszawa–Rzeszów 2011. 
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sportu. Jak siê wydaje, dziennikarze prasowi
czêœciej komentuj¹ wydarzenia jako widzowie
telewizyjni, ni¿ bezpoœrednio obserwuj¹c prze-

bieg sportowej rywalizacji. Nie tylko daje to
mo¿liwoœæ obserwowania wiêkszej liczby
szczegó³ów, jak i powtórzeñ najwa¿niejszych

Wykres 4. Szeœæ najczêœciej opisywanych w polskiej prasie dyscyplin sportu (w proc.)

* Do sportów motorowych zaliczono wszystkie wyœcigi samochodowe i motocyklowe, w tym
¿u¿el, z wy³¹czeniem – osobno kodowanej – Formu³y 1.

Wykres 5. Piêæ najczêœciej opisywanych dyscyplin sportowych w prasie
w Ameryce Pó³nocnej (w proc.)
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momentów rozgrywek, ale tak¿e jest ³atwiejsze
i tañsze dla wydawcy8. Dlatego prasa w du¿ym
stopniu upodabnia siê do telewizji i nie opisuje
tego, czego telewizja nie pokazuje. A telewizja
koncentruje siê na tych dyscyplinach, które cie-
sz¹ siê najwiêkszym zainteresowaniem i mog¹
przynieœæ jej najwiêksze korzyœci finansowe.

Pi³ka no¿na, choæ jest sportem globalnym,
to w niektórych miejscach na œwiecie ma zde-
cydowanie mniejsze znaczenie, czego widz do-
œwiadczaj¹cy sportu jedynie poprzez przekaz
medialny mo¿e nie byæ œwiadomy. Przyk³adem
jest Ameryka Pó³nocna, gdzie najwiêcej pisze
siê na temat baseballa, tenisa i koszykówki
(wykres 5), czy Australia, gdzie najwiêcej uwa-
gi poœwiêca siê rugby i australijskiemu futbolo-
wi (wykres 6). 

W kontekœcie przedstawianych wyników
warto zwróciæ uwagê na to, ¿e pi³ka no¿na nie
jest w Ameryce Pó³nocnej postrzegana jako

„mêski” sport9. Zatem, mo¿na powiedzieæ, ¿e
po pierwsze, najwiêcej miejsca poœwiêca siê
w prasie (mediach) sportowi bêd¹cemu „ba-
stionem” mêskoœci (w Ameryce – sportami ta-
kimi s¹ baseball i futbol amerykañski) i co
z tym zwi¹zane, pi³ka no¿na jest mniej popular-
na w tym miejscach, gdzie istnieje inny domi-
nuj¹cy „mêski” sport. 

Globalizacja sportu 
W analizowanej prasie niemal równe by³y pro-
porcje miêdzy wydarzeniami miêdzynarodo-
wymi a wydarzeniami o zasiêgu krajowym (po
oko³o 45 proc.), pozosta³e 10 proc. informacji
dotyczy³o sportowych wydarzeñ o zasiêgu re-
gionalnym/lokalnym. W przypadku polskich
gazet nieco mniej by³o informacji o zawodach

miêdzynarodowych (40 proc.), a nieco wiêcej
(15 proc.) o zawodach o zasiêgu regionalnym.
W analizowanych gazetach informowano,

8 Na marginesie warto dodaæ, ¿e sprawozdawcy sportowi obecni na stadionie równie¿ czêsto komentuj¹ mecz
nie poprzez œledzenie tego, co dzieje siê na boisku, lecz ogl¹daj¹c przekaz telewizyjny. 

9 Dlaczego Amerykanie nie szalej¹ na punkcie pi³ki no¿nej?, www.polska-usa.pl/opinie/dlaczego-amerykanie-
nie-szaleja-na-punkcie-pilki-noznej [dostêp: 28.01.2013].

Wykres 6. Piêæ najczêœciej opisywanych dyscyplin sportowych w prasie w Australii
i Nowej Zelandii (w proc.)
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w przypadku wydarzeñ miêdzynarodowych,
przede wszystkim o tych rozgrywanych w Eu-
ropie (70 proc. artyku³ów, a w przypadku pol-
skiej prasy – a¿ 86 proc.). W drugiej kolejnoœci
informacje dotyczy³y wydarzeñ rozgrywanych
w Ameryce Pó³nocnej, przede wszystkim
w Stanach Zjednoczonych (15 proc., w polskiej
prasie – 7 proc.). Dominacja informacji doty-
cz¹cych wydarzeñ europejskich mo¿e wynikaæ
z nadreprezentatywnoœci krajów europejskich
w badaniu, które stanowi³y 55 proc. wszystkich
krajów, w których przeprowadzano analizy.
Jak pokaza³y wczeœniejsze wykresy, popular-
noœæ poszczególnych dyscyplin w ró¿nych czê-
œciach œwiata jest ró¿na, choæ dominuj¹cy spo-
sób ich pokazywania w polskich czy szerzej –
europejskich mediach ignoruje w du¿ej mierze
tê ró¿norodnoœæ. Sporty nieeuropejskie s¹ mar-
ginalizowane, a zjawisko to dotyczy w jeszcze
wiêkszym stopniu – jeœli uwzglêdni siê rów-
nie¿ media amerykañskie i australijskie – spo-
rtów niezachodnich. 

Poœwiêcenie oko³o 40–45 proc. artyku³ów
wydarzeniom miêdzynarodowym nie mo¿e za-
skakiwaæ ze wzglêdu na globalny charakter
dzisiejszego sportu10. Nie tylko najwa¿niejsze
wydarzenia, takie jak Igrzyska Olimpijskie czy
Mistrzostwa Œwiata s¹ transmitowane i ogl¹da-
ne na ca³ym œwiecie, ale tak¿e rozgrywki pi³-
karskie, jak Liga Mistrzów oraz najlepsze ligi
europejskie – angielska czy hiszpañska. Globa-
lizacja sportu mo¿liwa przede wszystkim dziê-
ki mediom, wynika równie¿ z rosn¹cego zna-
czenia bogatszych krajów azjatyckich, takich
jak Dubaj czy Katar, gdzie coraz czêœciej roz-
grywane s¹ znacz¹ce zawody rangi miêdzyna-
rodowej, np. wyœcigi F1 czy turnieje tenisowe. 

Z zebranych danych wynika, ¿e tenis na
wszystkich kontynentach znalaz³ siê wœród piê-
ciu najczêœciej opisywanych dyscyplin, zazwy-
czaj – z wyj¹tkiem Ameryki Po³udniowej
(a w³aœciwie Brazylii, bo tylko ten kraj repre-

zentowa³ kontynent) – na drugim lub trzecim
miejscu. Z punktu widzenia sportu kobiet, ta
medialna obecnoœæ tenisa jest wa¿na, gdy¿ te-
nis jest dyscyplin¹ najczêœciej pokazywan¹
spoœród wszystkich rozgrywanych przez kobie-
ty. Z drugiej jednak strony, mo¿na odnieœæ wra-
¿enie, ¿e poœwiêcenie uwagi g³ównie tenisowi
niejako zwalnia media z koniecznoœci pokazy-
wania innych dyscyplin w wydaniu kobiecym.

W przypadku polskich gazet, zgodnie
z przewidywaniami, najwiêcej uwagi wydarze-
niom o skali ogólnoœwiatowej poœwiêci³a „Ga-
zeta Wyborcza” (prawie 45 proc.), a najmniej
„Polska. G³os Wielkopolski” (33 proc.). Nato-
miast ostatni dziennik, o charakterze lokalnym,
najczêœciej, co zrozumia³e, pisa³ o zawodach
sportowych rozgrywanych w Wielkopolsce
(22 proc.) – wykres 7. 

Prasa w roli sportowego 
sprawozdawcy
Zarówno w Polsce, jak i w wymiarze œwiato-
wym ponad trzy czwarte analizowanych arty-

10 Na temat globalizacji sportu zob. np. Globalization and sport, ed. by R. Giulianotti, R. Robertson, Hoboken
2007; R. Giulianotti, R. Robertson, Globalization and Football, Thousand Oaks, CA 2009. 

Wykres 7. Zasiêg geograficzny opisywanych
wydarzeñ sportowych (w proc.)
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ku³ów dotyczy³o problematyki bezpoœrednio
zwi¹zanej z rywalizacj¹ w profesjonalnym spo-
rcie. Mia³y one charakter relacji, sprawozdañ
z rozegranych zawodów, by³y ich zapowiedzi¹
lub dotyczy³y innych spraw zwi¹zanych ze
sportowcami i klubami sportowymi, takich jak
kontuzje, transfery zawodników czy zmiany
trenerów. Prasa drukowana, która w przeci-
wieñstwie do innych mediów nie ma mo¿liwo-
œci bezpoœredniego transmitowania wydarzeñ
sportowych, w znacznej mierze, co ju¿ zosta³o
wczeœniej wspomniane, powiela przekaz pozo-
sta³ych mediów. Oprócz zapoœredniczonego
poprzez telewizjê œledzenia sportowych wyda-
rzeñ, mo¿e to wynikaæ równie¿ z tego, ¿e tytu-
³y prasowe istniej¹ tak¿e w wersji internetowej
i czêœæ z nich (w przypadku analizowanych
dzienników – „Gazeta Wyborcza”) na swoich
stronach internetowych „na ¿ywo” komentuje
wydarzenia sportowe. To, co ukazuje siê w pra-
sie nastêpnego dnia, w du¿ej mierze opiera siê
na tych relacjach. Wydaje siê jednak, ¿e prasa
w niewielkim stopniu wykorzystuje swój poten-
cja³, przewagê, któr¹ ma nad innymi mediami,
daj¹c¹ mo¿liwoœæ pog³êbionej analizy sporto-
wej rywalizacji czy podejmowania problemów
zwi¹zanych ze sportem, ale nieodnosz¹cych siê
bezpoœrednio do zawodów sportowych.

Znikoma liczba artyku³ów (ok. 1 proc.) po-
rusza³a problematykê sportu amatorskiego oraz
sportu dzieci i m³odzie¿y. Oznacza to, ¿e sport
w mediach istnieje przede wszystkim jako sport
profesjonalny, choæ i w tym kontekœcie warto
zwróciæ uwagê na pozytywne wyj¹tki, takie jak
akcja „Gazety Wyborczej” Polska biega czy
Programu 3 Polskiego Radia Biegam, bo lubiê.

Konsekwencj¹ koncentrowania uwagi
przede wszystkim na bie¿¹cych wydarzeniach
profesjonalnego sportu jest sytuowanie w cen-
trum wiadomoœci, jako jej g³ównego bohatera,

sportowca czy sportowców. To im poœwiêcona
by³a nieco ponad po³owa artyku³ów (52 proc.).
Na drugim miejscu, ale ju¿ tylko w 10 proc.
(15 proc. w Polsce), byli trenerzy, mened¿ero-
wie czy inne osoby zwi¹zane z osi¹gniêciami
sportowymi. Warto zwróciæ uwagê, ¿e w prze-
ciwieñstwie do wyników œwiatowych, w Polsce
trzeci¹ grup¹ najczêœciej opisywan¹, choæ tylko
w nieca³ych 3 proc. artyku³ów, byli politycy
i przedstawiciele rz¹dowych instytucji (w prasie
œwiatowej – na 5. miejscu). Temat ten wymaga-
³aby dalszych analiz, mo¿na jednak przypu-
szczaæ, ¿e polscy politycy (zbyt?) czêsto anga-
¿uj¹ siê w œwiat sportu, nawet w tych obszarach,
na które nie maj¹ formalnego wp³ywu. Mo¿e to
jednak wynikaæ równie¿ ze wspó³organizowa-
nia przez Polskê Euro 2012. Choæ badanie by³o
realizowane rok na przed turniejem, to wyda-
rzenie to sta³o siê narzêdziem gry politycznej,
zarówno ze strony rz¹dz¹cych, jak i opozycji. 

Kwestiom dotycz¹cym problematyki (rów-
noœci) p³ci poœwiêcone by³y jedynie 43 artyku-
³y. Najwiêcej w Kanadzie (9 artyku³ów)
i Niemczech (8 artyku³ów). W pierwszym
przypadku mo¿na to t³umaczyæ m.in. tocz¹c¹
siê w 2010 r. dyskusj¹ dotycz¹c¹ niemo¿noœci
startu kobiet w skokach narciarskich podczas
rozgrywanych w Vancouver igrzysk olimpij-
skich, w drugim natomiast – odbywaj¹cymi siê
w 2011 r. w Niemczech Mistrzostwami Œwiata
Kobiet w Pi³ce No¿nej11. Nastêpne pod wzglê-
dem czêstotliwoœci ukazywania siê artyku³ów
o tematyce gender by³y niemieckojêzyczna
czêœæ Szwajcarii (5 artyku³ów) i Dania (4 arty-
ku³y). W Polsce w badanym okresie nie ukaza³
siê ani jeden artyku³ poœwiêcony problematyce
(równoœci) p³ci w sporcie. W po³¹czeniu z nie-
wielk¹ liczb¹ dziennikarek sportowych, jak
i artyku³ów poœwiêconych sportowi kobiet, po-
kazuje to, ¿e albo nie ma œwiadomoœci istniej¹cych

11 Pi³ka no¿na kobiet w Niemczech, choæ zdecydowanie mniej popularna ni¿ pi³ka no¿na mê¿czyzn, to w po-
równaniu na przyk³ad z Polsk¹ cieszy siê o wiele wiêkszym zainteresowaniem, o czym œwiadczy zarówno liczba
zawodniczek, jak i du¿a liczba kibiców obecnych na stadionach, widzów œledz¹cych transmisje telewizyjne czy in-
ternautów komentuj¹cych mistrzostwa w internecie. 



56 Honorata Jakubowska

nierównoœci (dotycz¹cych kwestii finanso-
wych, zarz¹dzania sportem, stereotypowego
postrzegania kobiet w „mêskich” sportach), al-
bo jest to kolejny z przejawów marginalizacji
sportu kobiet i jego usytuowania w mêskocen-
trycznym œwiecie sportu. 

Podobnie, jak dziennikarzami sportowymi,
tak¿e bohaterami sportowych wiadomoœci s¹
najczêœciej mê¿czyŸni (wykres 8). 

Dane dotycz¹ce proporcji sportu kobiet
i sportu mê¿czyzn znajduj¹ równie¿ potwier-
dzenie w przypadku innych mediów. Dla przy-
k³adu, w badaniach Urszuli Kluczyñskiej,
gdzie przedmiotem analizy by³y wiadomoœci
telewizyjne, oko³o 90 proc. zarówno informa-
cji, jak i czasu antenowego dotyczy³o sportu
mê¿czyzn12. Tak¿e analiza mediów zagranicz-

nych, czy to codziennych informacji, czy prze-
kazu z igrzysk olimpijskich, pokazuje, ¿e zde-
cydowana wiêkszoœæ informacji dotyczy sportu
mê¿czyzn13.

W opisywanym badaniu prasy krajami,
w których pojawi³o siê relatywnie najwiêcej arty-
ku³ów dotycz¹cych sportu kobiet (18–19 proc.),
by³y Niemcy i Dania, co przynajmniej w przy-
padku Niemiec mo¿na ³¹czyæ ze wspominany-

mi ju¿ wczeœniej mistrzostwami pi³karskimi.
Ten przyk³ad pokazuje, ¿e zorganizowanie du-
¿ej imprezy dla kobiet mo¿e byæ okazj¹ do
rozpropagowania sportu kobiet tak¿e wtedy,
gdy uprawiaj¹ one tzw. mêskie sporty. Na prze-
ciwnym biegunie znajduj¹ siê Grecja i Portuga-
lia, gdzie opublikowano jedynie odpowiednio
4 i 2 proc. artyku³ów dotycz¹cych sportu ko-

12 U. Kluczyñska, Konstruowanie relacji miêdzy rodzajami w sporcie. Analiza telewizyjnych wiadomoœci sporto-
wych, [w:] Kalejdoskop genderowy. W drodze do poznania p³ci spo³eczno-kulturowej w Polsce, pod red. K. Slany,
B. Kowalskiej, M. Œlusarczyk, Kraków 2010, s. 383–400.

13 Zob. np. Gender in televised sports. News and highlights shows, 1989–2009, Center for Feminist Research,
University of Southern California, http://dornsife.usc.edu/cfr/gender-in-televised-sports/ [dostêp: 18.10.2012]; Wo-
men in the 2000, 2004 and 2008 Olympic and Paralympic Games. An Analysis of Participation, Leadership and
Media Opportunities, A Women’s Sports Foundation Research Report, www.womenssportsfoundation.org/en/ho-
me/research/articles-and-reports/athletes/2000-2004-and-2008-olympic-report [dostêp: 18.10.2012]. 

Wykres 8. P³eæ przedstawianego w prasie sportowca (w proc.)
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biet. Warto przypomnieæ, co mo¿e byæ wyja-
œnieniem tej liczby, ¿e w obu krajach zdecydo-
wana wiêkszoœæ artyku³ów dotyczy³a pi³ki
no¿nej, a dyscyplina ta jest jedn¹ z najbardziej
zmaskulinizowanych. W polskiej prasie nie
pojawi³ siê w analizowanym okresie ¿aden ar-
tyku³ dotycz¹cy pi³ki no¿nej kobiet, choæ – co
trzeba zauwa¿yæ – rok póŸniej, w kontekœcie
Euro 2012, pojawi³o siê przynajmniej kilka
artyku³ów na temat pi³ki no¿nej w kobiecym
wydaniu. Co jednak ciekawe, w analizie da-
nych œwiatowych pi³ka no¿na by³a drug¹ dys-
cyplin¹, której poœwiêcono uwagê w przypad-
ku sportu kobiet. Ponownie przypuszczaæ
mo¿na, ¿e by³o to zwi¹zane z pi³karskimi mi-
strzostwami oraz udzia³em w nich krajów
uczestnicz¹cych w badaniu14.

W polskich gazetach jedyn¹ dyscyplin¹ in-
dywidualn¹, w której wiêcej uwagi poœwiêcono
rozgrywkom kobiet ni¿ mê¿czyzn, by³ tenis15.
W prasie œwiatowej, jak i w innych mediach,
równie¿ tenis by³ najbardziej „kobiec¹” dyscy-
plin¹ sportu. W analizowanych dziennikach a¿
45 proc. artyku³ów dotycz¹cych sportu kobiet
poœwiêcono tenisistkom. Mo¿na powiedzieæ,
¿e gdyby media nie skupia³y uwagi na tenisie,
sport kobiet by³by w zdecydowanie wiêkszym
stopniu zmarginalizowany. Inn¹ dyscyplin¹,
w której kobiety zaistnia³y w polskiej prasie,
by³o kolarstwo – jego zawodniczkom poœwiê-
cono oko³o 1/3, i tak relatywnie niewielkiej,
liczby 27 artyku³ów. 

Niezwykle istotne jest podkreœlenie, ¿e
w mediach z regu³y pojawiaj¹ siê tylko te za-
wodniczki, które osi¹gaj¹ znacz¹ce sukcesy.
Tak wiêc artyku³y o tenisie kobiet s¹ artyku-
³ami o sukcesach Agnieszki Radwañskiej,
o kolarstwie – o dobrych wystêpach Mai
W³oszczowskiej, a w sezonie zimowym –
jedn¹ z g³ównych bohaterek mediów jest Ju-

styna Kowalczyk. Kobieta, ¿eby zaistnieæ
w mediach, musi zatem osi¹gn¹æ znacz¹cy
sukces sportowy, byæ w œwiatowej czo³ówce,
natomiast sportowcy mê¿czyŸni staj¹ siê bo-
haterami medialnymi niezale¿nie od swoich
sukcesów, czego najlepszych chyba przyk³a-
dem jest reprezentacja mê¿czyzn w pi³ce
no¿nej. Czêsto, jak w przypadku Mai W³o-
szczowskiej, uroda zawodniczki pomaga jej
w medialnej obecnoœci. W³oszczowska bez
w¹tpienia osi¹gnê³a du¿e sukcesy sportowe,
jednak dyscyplina, któr¹ uprawia – kolarstwo
górskie – jest bardzo niszowa. Mo¿na wska-
zaæ zawodniczki o porównywalnych sukce-
sach, z innych dyscyplin, którym nie uda³o
siê w podobnym stopniu przyci¹gn¹æ uwagi
mediów. 

Ciekawy jest jeszcze jeden wynik odno-
sz¹cy siê do wszystkich mediów – w przypad-
ku artyku³ów, których g³ówn¹ bohaterk¹ by³a
kobieta, 8 proc. z nich dotyczy³o „innych”,
niewymienionych w kluczu kategoryzacyj-
nym sportów, w przypadku mê¿czyzn by³o to
tylko 3 proc. Mo¿na zatem powiedzieæ, ¿e ko-
biety s¹ jakby podwójnie marginalizowane –
po pierwsze jako kobiety, po drugie – jako za-
wodniczki uprawiaj¹ce „niszowe”, z punktu
widzenia mêskocentrycznego œwiata sportu,
dyscypliny. 

Marginalizacja sportu kobiet mo¿e mieæ
jednak równie¿ swoje Ÿród³o w marginalizacji
dziennikarek. Wykres 9  pokazuje, jaki odsetek
artyku³ów napisanych przez mê¿czyzn, a jaki
przez kobiety dotyczy sportowców okreœlonej
p³ci. To kobiety czêœciej pisz¹ o sporcie kobiet
(poœwiêci³y mu 28 proc. napisanych przez sie-
bie artyku³ów), podczas gdy mê¿czyŸni tylko
8 proc. (wykres 9). 

W œwietle przedstawionych wyników mo¿-
na zatem przypuszczaæ, ¿e zwiêkszenie liczby

14 Pi³ka no¿na kobiet ma zró¿nicowany status i popularnoœæ w ró¿nych krajach Europy i na innych kontynentach.
Na ten temat zob. J. Williams, A Beautiful Game. International perspectives on women’s football, Oxford 2007; 
Sport and Women. Social issues in international perspective, ed. by I. Hartmann-Tews, G. Pfister, London 2003. 

15 Na 43 artyku³y, 21 dotyczy³o kobiet, 19 mê¿czyzn, a 3 obu p³ci. 
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dziennikarek sportowych mog³oby siê prze³o-
¿yæ na wiêksz¹ obecnoœæ sportu kobiet w pra-
sie czy szerzej – w mediach. Choæ nie musi tak
koniecznie byæ, bo przynajmniej czêœæ z nich,
podobnie jak spora czêœæ kobiet kibicek, mo¿e
byæ w wiêkszym stopniu zainteresowana spor-
tem mê¿czyzn, postrzeganym czêsto jako wa¿-
niejszy i atrakcyjniejszy. 

Zdecydowanie wiêcej uwagi wszystkie,
w tym tak¿e polskie, media poœwiêcaj¹ spor-
tom dru¿ynowym, których dotyczy³o ponad 
2/3 artyku³ów (wykres 10). Mo¿e to wp³ywaæ
na proporcje miêdzy obecnoœci¹ zawodników
i zawodniczek w mediach. Sporty dru¿ynowe
s¹ bowiem postrzegane g³ównie jako sporty
„mêskie”. Dotyczy to zarówno pi³ki no¿nej,
futbolu amerykañskiego czy australijskiego,
rugby czy baseballa, w mniejszym stopniu –
siatkówki czy koszykówki, rzadziej obecnych
w mediach. W analizowanym okresie koszy-
kówka by³a jedynym sportem dru¿ynowym,
w którym wiêcej napisano o kobietach ni¿ mê¿-
czyznach, co mog³o mieæ zwi¹zek z rozgrywa-
nymi w Polsce Mistrzostwami Europy kobiet.
Sporty dru¿ynowe ciesz¹ siê wiêkszym zainte-
resowaniem wœród widzów, wiêcej osób intere-
suje siê pi³k¹ no¿n¹ czy rêczn¹, siatkówk¹ ni¿
biegami czy p³ywaniem. St¹d niezwykle wa¿ne
– z punktu widzenia kobiet – wydaje siê pro-
mowanie w mediach dyscyplin dru¿ynowych
w kobiecym wydaniu. 

Wykres 10 pokazuje, ¿e w przypadku ko-
biet zdecydowanie czêœciej pisze siê o ich

Wykres 9. P³eæ dziennikarza a p³eæ sportowca
(w proc.)

Wykres 10. Liczba artyku³ów poœwiêconych sportom dru¿ynowym i indywidualnym (w proc.)
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udziale w konkurencjach indywidualnych ni¿
dru¿ynowych (73 do 20 proc.), natomiast
w przypadku mê¿czyzn 60 proc. artyku³ów do-
tyczy rywalizacji dru¿ynowej. 

Dominacja mêskiego sportu i mêskich spor-
tów dru¿ynowych mo¿e wynikaæ z tego, ¿e czy-
telnikami dzienników s¹ czêœciej mê¿czyŸni ni¿
kobiety, a te dysproporcje p³ci, jak mo¿na przy-
puszczaæ na podstawie czytelnictwa prasy
stricte sportowej, s¹ jeszcze wiêksze w przy-
padku stron sportowych prasy codziennej.
Mê¿czyŸni, co pokaza³y m.in. badania w³asne
autorki, w wiêkszym stopniu interesuj¹ siê spor-
tem mê¿czyzn, wiêc to jemu poœwiêca siê
przede wszystkim uwagê. Zw³aszcza, ¿e prasa
– w przeciwieñstwie do telewizji – nie jest w sta-
nie zwiêkszyæ zainteresowania sportem kobiet
poprzez koncentrowanie siê na atrakcyjnoœci,
urodzie zawodniczek. Internetowe portale po-
szczególnych gazet czyni¹ to natomiast bardzo
czêsto. 

Finanse w sporcie, kibice 
i dziennikarskie Ÿród³a informacji 
Pomimo tego, ¿e w dzisiejszym sporcie pie-
ni¹dze odgrywaj¹ kluczow¹ rolê, a sam sport
jest jednym z najwiêkszych œwiatowych bi-
znesów, jedynie 3 proc. wszystkich artyku³ów
w analizowanej prasie œwiatowej odnosi³o siê
do kwestii zwi¹zanych z finansowymi aspek-
tami sportu. Niezwykle rzadko mówi siê za-
tem o „codziennym” funkcjonowaniu sportu
w wymiarze finansowym, a wyj¹tkiem od tej
regu³y s¹ koszty zwi¹zane z organizacj¹ du-
¿ych imprez sportowych, czego przyk³adem
jest debata tocz¹ca siê w polskich mediach
przed Euro 201216. 

Negatywnym aspektom sportu, z których
czêœæ ma wymiar finansowy, poœwiêca siê bar-
dzo ma³o miejsca w prasie. W analizowanym
okresie na przyk³ad tylko 1 proc. artyku³ów do-
tyczy³ dopingu, a jeszcze mniej – problemu ko-
rupcji. Rolê stra¿ników „czystych” regu³
w sporcie bior¹ wiêc na siebie organizacje po-
zarz¹dowe, takie jak Play the Game, Football
against Racism in Europe (FARE) czy Sport et
Citoyenneté. W przypadku polskiej prasy,
warto wskazaæ na rolê „Gazety Wyborczej”
w ujawnieniu i „monitorowaniu” afery korup-
cyjnej w polskiej pi³ce czy te¿ zwalczaniu sta-
dionowego chuligañstwa. 

Ta z regu³y ma³o krytyczna postawa dzien-
nikarzy wobec sportu mo¿e wynikaæ z relacji
dziennikarzy ze sportowcami i klubami sporto-
wymi. Kluby, szczególnie te pi³karskie, dziel¹
czêsto dziennikarzy na tych, którzy s¹ im ¿ycz-
liwi i tych krytycznych. Ci pierwsi nie maj¹
problemu z dostêpem do informacji, ci drudzy
s¹ od nich odciêci. Cykl artyku³ów poznañskie-
go wydania „Gazety” opisuj¹cy w negatywny
sposób œrodowisko kibiców reprezentowane
przez „Wiarê Lecha”17, doprowadzi³ do zerwa-
nia ze strony KKS Lech Poznañ umowy patro-
nackiej z Agor¹ SA. Natomiast kibice dru¿yny
rozpoczêli bojkot „Gazety Wyborczej”, a tak¿e
wnieœli sprawê przeciwko gazecie do s¹du18. 

W porównaniu z wynikami ogólnoœwiato-
wymi w polskiej prasie nieco czêœciej pisano na
temat kibiców (odpowiednio: 1,8 i oko³o 4 proc.
artyku³ów). S¹ to jednak g³ównie kibice pi³kar-
scy, a w³aœciwie tzw. kibole, co pokaza³ przywo-
³any przyk³ad. I choæ zwrócenie uwagi na chuli-
ganów, z których czêœæ okreœla siebie „prawdzi-
wymi” kibicami, jest bez w¹tpienia wa¿ne, to

16 Coraz czêœciej organizacji du¿ych wydarzeñ sportowych, takich jak mistrzostwa pi³karskie czy igrzyska
olimpijskie, towarzyszy dyskusja na temat kosztów budowy i utrzymania obiektów sportowych na nie budowanych.
Zob. np. raport World Stadium Index przygotowany przez organizacjê Play the Game i dostêpny na jej stronie inter-
netowej (www.playthegame.org). 

17 Zob. np. Kibice Lecha namawiaj¹ do bojkotu „Gazety Wyborczej”, www.mmpoznan.pl/316484/2010/
3/30/kibice-lecha-namawiaja-do-bojkotu-gazety-wyborczej?category=news [dostêp: 9.07.2012].

18 Zob. np. „Wiara Lecha” przegra³a w s¹dzie z „Gazet¹ Wyborcz¹”, http://poznan.gazeta.pl/po-
znan/1,36037,11796108,_Wiara_Lecha__przegrala_w_sadzie_z__Gazeta_Wyborcza_.html [dostêp: 9.07.2012].
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równoczeœnie jest to niezwykle upraszczaj¹ce
i jednostronne postrzeganie œrodowiska kibiców.
Niemal zupe³nie nie poœwiêca siê w prasie
codziennej uwagi kibicom pi³karskiej reprezen-
tacji narodowej, a tak¿e kibicom innych dyscy-
plin, na przyk³ad siatkówki czy skoków narciar-
skich, czyli tym widzom, dla których udzia³
w sportowym wydarzeniu jest rodzajem zabawy,
której towarzyszy pozytywny i radosny doping.
Jedn¹ z konsekwencji tego jednostronnego i ne-
gatywnego przedstawiania kibiców by³y liczne
obawy zwi¹zane z przyjazdem du¿ej liczby kibi-
ców na Euro 2012, które jedynie w niewielkim
stopniu mia³y swoje uzasadnienie. Postrzeganie
kibiców sportowych przede wszystkim poprzez
grupy chuliganów prowadzi do kojarzenia kibi-
cowania jedynie z mê¿czyznami i wykluczenia
jako kibiców kobiet, które stanowi¹ coraz licz-
niejsz¹ grupê wœród sportowych fanów19.  

Jak wczeœniej zauwa¿ono, liczba krytycz-
nych artyku³ów w prasie jest znikoma, co byæ
mo¿e mo¿na t³umaczyæ zale¿noœci¹ dziennikarzy
od sportowców, ich trenerów i klubów sporto-
wych. To przypuszczenie umacniaj¹ dane doty-
cz¹ce rodzaju cytowanych w artyku³ach Ÿróde³. 

Jednym z badanych aspektów pracy dzien-
nikarzy by³ zakres i rodzaj Ÿróde³ przez nich
wykorzystywanych. Polscy dziennikarze jedy-
nie w co drugim artykule powo³uj¹ siê na jakie-
kolwiek Ÿród³o swoich informacji. W przypad-
ku dziennikarzy zagranicznych Ÿród³a wystê-
powa³y w 3/4 przeanalizowanych artyku³ów
(tabela 3). 

Tabela 3. Liczba Ÿróde³ cytowanych 
w artykule (w proc.)

Liczba Ÿróde³                 Œwiat     Polska
0 26,5 53,4
1 40,6 25,3
2 19,1 12,6
3 lub wiêcej 12,1 8,7
Trudno okreœliæ 1,7 –

Ró¿nicê tê mo¿na wyjaœniæ dominuj¹cym
typem informacji i ich d³ugoœci¹ (znacz¹ca
liczba krótkich artyku³ów podpisanych jedynie
inicja³ami lub bez podpisu, patrz tabela 1), ale
mo¿e ona równie¿ wynikaæ ze specyfiki pol-
skiego dziennikarstwa sportowego. Ta kwestia
wykracza jednak poza ramy analizy treœci i wy-
maga³aby poznania, za pomoc¹ innych metod
badawczych, tej grupy. 

Wa¿niejsze jednak, w kontekœcie omawia-
nego tematu, jest to, ¿e dziennikarze w swoich
artyku³ach cytuj¹ przede wszystkim sportow-
ców i trenerów (wykres 11). Równie¿ na te dwa
rodzaje Ÿróde³ powo³uj¹ siê najczêœciej zagra-
niczni dziennikarze: w 46 proc. przypadków
Ÿród³em byli sportowcy, a w 23 proc. trenerzy
lub mened¿erowie. 

Krytyczne ocenianie wystêpów sporto-
wych, choæ jest prawem dziennikarza, czêsto
rodzi bojkot zawodników czy trenerów w sto-
sunku niektórych mediów czy dziennikarzy
i skutkuje wspomnianym wczeœniej utrudnia-
niem dostêpu do informacji. Wzajemne powi¹-
zanie mediów i sportu, a równoczeœnie konku-
rencja miêdzy mediami mo¿e decydowaæ o ma-
³ym stopniu koncentrowania siê prasy na nega-
tywnych aspektach sportowej rywalizacji. Jed-
nak, jak ju¿ wczeœniej wspomniano, problem
ten wymaga³by dalszych analiz. 

Zakoñczenie
Na podstawie uzyskanych danych mo¿na wy-
ci¹gn¹æ kilka najwa¿niejszych wniosków. Po
pierwsze, œwiat sportu, przedstawiany w prasie
codziennej czy szerzej – w mediach, jest bar-
dzo silnie zmaskulinizowany. Ponad 85 proc.
publikowanych informacji dotyczy sportu mê¿-
czyzn, a najwiêksz¹ popularnoœci¹ cieszy siê
pi³ka no¿na b¹dŸ – w przypadku niektórych
kontynentów – inne sporty dru¿ynowe, uzna-
wane za „bastiony” mêskoœci. Sport kobiet ist-
nieje w mediach g³ównie dziêki tenisowi,

19 Szerzej na ten temat zob. H. Jakubowska, Kobiety i „kobiecoœæ” w dyskursie o Euro 2012, „Czas Kultury”
2012, nr 1, s. 34–47. 
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któremu poœwiêca siê ponad 40 proc. wszyst-
kich artyku³ów dotycz¹cych kobiet. 

Kobiety marginalizowane s¹ nie tylko jako
zawodniczki, ale tak¿e w œrodowisku dzienni-
karzy sportowych. Jedynie 8 proc. (w Polsce –
5 proc.) artyku³ów jest ich autorstwa. Mniejsz¹
liczbê kobiet mo¿na by wyt³umaczyæ tym, ¿e s¹
one mniej chêtne do pracy w tym zawodzie,
a ich artyku³y czêsto odnosz¹ siê do proble-
mów niezwi¹zanych bezpoœrednio z najwa¿-
niejszymi wydarzeniami sportowymi.

Media poœwiêcaj¹ uwagê przede wszystkim
najwiêkszym wydarzeniom miêdzynarodo-
wym, w tym g³ównie europejskim, oraz roz-
grywkom krajowym w najbardziej popularnych
dyscyplinach. Jak wynika z otrzymanych da-
nych, w przeciwieñstwie do wszechobecnego
profesjonalnego sportu, niemal nieobecny jest
w prasie sport amatorski czy sport dzieci i m³o-
dzie¿y. Media nie analizuj¹ równie¿ prawie
w ogóle spo³ecznych i kulturowych wymiarów
sportu. 

Dziennikarze bardzo rzadko opisuj¹ niepra-
wid³owoœci zwi¹zane ze sportem i rywalizacj¹
sportow¹, takie jak kwestia korupcji czy dopin-
gu, rzadko tak¿e krytycznie oceniaj¹ samo
funkcjonowanie klubów czy dzia³ania zawo-
dników i trenerów. Brak krytyki nale¿y wi¹zaæ

przede wszystkim z zale¿noœci¹ dziennikarzy
od informacji dostarczanych im bezpoœrednio
przez sportowców, trenerów czy rzeczników
klubowych, a tak¿e z finansowymi zale¿no-
œciami miêdzy sportem a mediami.

Polska prasa codzienna, podobnie jak prasa
zagraniczna, marginalizuje kobiety zarówno
w roli zawodniczek, jak i dziennikarek. Najczê-
œciej opisywan¹ w niej dyscyplin¹ by³a pi³ka
no¿na, a na drugim miejscu – ¿u¿el, choæ po-
œwiêcono mu znacznie mniejsz¹ liczbê artyku-
³ów. W porównaniu z innymi krajami, czêœciej
bohaterami artyku³ów byli kibice, g³ównie tzw.
kibole, oraz ludzie w³adzy. Obecnoœæ drugiego
typu bohaterów mo¿na wyjaœniæ – co wymaga-
³oby sprawdzania w kolejnym badaniu – orga-
nizacj¹ Euro 2012 b¹dŸ wiêkszym anga¿owa-
niem siê polityków w sport.

Jak wspomniano na wstêpie, badanie z roku
2011 by³o drug¹ edycj¹ badania prasy. Smutn¹,
z punktu widzenia równoœci p³ci, konstatacj¹
jest to, ¿e niewiele siê od tego czasu zmieni³o.
W 2005 r. jeden na dwadzieœcia artyku³ów zosta³
napisany przez kobietê, 86 proc. wszystkich ar-
tyku³ów dotyczy³o sportu mê¿czyzn, a tylko
6 proc. sportu kobiet. Obie edycje badañ pokaza-
³y, ¿e kobiety dziennikarki czêœciej ni¿ mê¿czy-
Ÿni przedstawiaj¹ na ³amach prasy sport kobiet.

Wykres 11. Rodzaj Ÿróde³ cytowanych w polskiej prasie (w proc.)
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Zwiêkszenie liczby dziennikarek wydaje siê byæ
jednym z najlepszych sposobów na wzrost liczby
artyku³ów poœwiêconych zawodniczkom i ich
rozgrywkom. Tej liczebnej zmianie musia³aby
jednak towarzyszyæ zmiana jakoœciowa, polega-
j¹ca na dopuszczeniu kobiet do relacjonowania
najwa¿niejszych i najwiêkszych (w domyœle –
mêskich) wydarzeñ sportowych. 

Œwiat sportu prezentowany w mediach dys-
kryminuje kobiety, choæ nie s¹ one jedyn¹ wy-

kluczan¹ grup¹. O potrzebie zmiany tej sytuacji
œwiadczy istnienie takich unijnych programów,
jak MARS, czyli Media Against Racism in Sport,
którego celem jest promowanie kulturowej
i spo³ecznej ró¿norodnoœci (nie tylko rasowej)
w medialnych reprezentacjach sportu. Sport nie
jest bowiem tylko rywalizacj¹ miêdzy zawo-
dnikami, jego spo³eczne znaczenie sprawia, ¿e
mo¿e on zarówno umacniaæ, jak i znosiæ istnie-
j¹ce podzia³y. 


