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o 1989 r. Polska byla jednym z nielicz-
Dnych krajow  bloku radzieckiego,
w ktérych prowadzono poglebione badania nad
dziennikarzami mediéw ogdlnokrajowych,
gtéwnie w Osrodku Badari Prasoznawczych w
Krakowie i na Uniwersytecie Warszawskim.
Zastugi OBP kierowanego przez diugie lata
przez Walerego Pisarka s3 w tym wzgledzie
olbrzymie. Paradoksalnie jednak, jedna z naj-
cenniejszych kompleksowych monografii po-
Swieconych polskim dziennikarzom Poland’s
Journalists. Professionalism and Politics wy-
szta spod piéra amerykanskiej uczonej Jane
L. Curry', a nie polskiego autora. W latach 90.
XX w. obszar studiéw nad mediami zostal po-
waznie zaniedbany przede wszystkim z powo-
du braku srodkéw finansowych na badania em-
piryczne. Ten trud podejmowali nieliczni auto-
rzy i z tego powodu niewiele wiadomo o pol-
skich dziennikarzach w okresie transformacji.
Krakowskie tradycje studiéw ilosciowych kon-

tynuowat Zbigniew Bajka?. Badania ankietowe
w latach 90. XX w. prowadzit Jerzy Oledzki®
w ramach projektu ,,The Global Journalists”
kierowanego przez Davida H. Weavera. Po pra-
wie dziesigciu latach wyzwanie to podjeli
Agnieszka Stepiiska i Szymon Ossowski*
z Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Po-
znaniu w ramach projektu zarzadzanego przez
tego samego amerykanskiego badacza.

Badania jakosciowe prowadzone byly przez
Stanistawa Mocka’ i srodowisko naukowe Col-
legium Civitas®. Na przetomie lat 2001/2002
przeprowadzono czterdziesci cztery wywiady
pogiebione w ramach projektu ,,Niezaleznos¢
dziennikarstwa w Polsce: Szansa i zagrozenie”,
ktére poszerzyly wiedz¢ na temat polskiego
srodowiska dziennikarskiego.

W okresie po 1989 r. ukazato si¢ kilka zna-
czagcych monografii oraz liczne artykuly i roz-
dzialy w pracach zbiorowych. Do waznych publi-
kacji wnoszacych wiele ciekawych spostrzezen

VJ.L. Curry, Poland’s Journalists. Professionalism and Politics, Cambridge 1990.
2 Z. Bajka, Dziennikarze (1981-1990). Komunikowanie masowe w Polsce — lata osiemdziesigte, ,,Zeszyty Pra-
soznawcze” 1991, nr 1/2, s. 149-159; tenze, Dziennikarze lat dziewigcdziesigtych, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2000,

nr 3/4, s. 42-63.

3 J. Oledzki, Polish Journalists: Professionals or Not?, [w:] The Global Journalist. News People Around the
World, ed. by D.H. Weaver, Cresskill, N.J. 1998, s. 257-276.
4 A. Stepiriska, S. Ossowski, Dziennikarze w Polsce: wartosci, priorytety i standardy zawodowe, ,,Studia Me-

dioznawcze” 2011, nr 1, s. 17-28.

5 S. Mocek, Dziennikarze po komunizmie. Elita mediéw w swietle badari spotecznych, Warszawa 2006.
¢ Dziennikarstwo, media, spoteczeristwo, red. nauk. S. Mocek, Warszawa 2005.
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na temat profesjonalizmu dziennikarskiego na-
lezy zaliczy¢ prace Walerego Pisarka’ i Tade-
usza Kononiuka®. Zagadnieniem autonomii
dziennikarskiej oraz normami etycznymi zaj-
mowata si¢ Lucyna Szot’. Wiele wartoscio-
wych prac dotyczy dziennikarstwa i prasy lo-
kalnej. Tu wybijajg si¢ prace znawcéw proble-
matyki z Uniwersytetu Slaskiego — Mariana
Gieruli'® oraz Marka Jachimowskiego'!. Poza
tym nalezy wspomnie¢ o badaniach Wiodzi-
mierza Chorgzkiego!?, Ryszarda Kowalczy-
ka'3, Wiodzimierza Peplifiskiego'*. Przyczyny
procesu deprofesjonalizacji zawodu w Polsce
moze wyjasnic czesciowo raport przygotowany
przez srodowisko rzeszowskie na temat ksztat-
cenia dziennikarzy w Polsce'”. Problemem pol-
skich dziennikarzy i ich kulturg zawodowg zaj-
mowata si¢ takze Bogustawa Dobek-Ostrow-

ska!®, opierajac swoje rozwazania przede
wszystkim na analizie zawartosci medidéw.
Jednak po 1989 r. nie prowadzono komplek-
sowych studiéw empirycznych nad dziennika-
rzami, ich postawami, czynnikami wptywajg-
cymi na ich prace i deformujacymi ich misjg.
Te luke badawczg czgSciowo sg w stanie wy-
peti¢ dwa wazne projekty migdzynarodowe,
w ktérych uczestniczg polskie zespoty. Waz-
nym krokiem w studiach ilosciowych nad pol-
skimi dziennikarzami byly badania w ramach
projektu ,,Odpowiedzialnos¢ i przejrzystos¢
mediéw w Europie”!”. Po raz pierwszy Polska
brata udzial w tak szerokim projekcie poréw-
nawczym, co pozwolitlo na uchwycenie réznic
i podobieristw, specyfiki nie tylko mediéw, ale
przede wszystkim zatrudnionych w nich dzien-
nikarzy'8. W 2011 r. rozpoczeto realizacje ko-

7'W. Pisarek, Kwalifikacje dziennikarzy w opinii redaktorow naczelnych, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1994, nr 1/2,

s. 153-163.

8 T. Kononiuk, Zawodowstwo w dziennikarstwie — wyzwania XXI w. ,Studia Medioznawcze” 2001, nr 3,
s. 15-22; tenze, Zasada przejrzystosci w polskich mediach, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1997, nr 1/2, s. 7-14; tenze,
Antynomie wolnosci stowa w spoteczeristwie demokratycznym, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1996, nr 1/2, s. 52-58.

9 L. Szot, Main Professional Dilemma of Journalists in Poland, [w:] Comparative Media Systems: European
and Global Perspectives, ed. by B. Dobek-Ostrowska and oth., Budapest 2010, s. 209-232; taz, Wolnos¢ dzienni-

karzy w polskim systemie prawnym, Wroctaw 2003.

10'M. Gierula, Polska prasa lokalna 1989-2000. Typologia i spoteczne funkcjonowanie, Katowice 2005; tenze,
Dziennikarze wspotczesnej prasy lokalnej, [w:] Media i komunikowanie w spoteczeristwie demokratycznym. Szkice

medioznawcze, pod red. S. Michalczyka, Sosnowiec 2006.

' M. Jachimowski, Regiony periodycznej komunikacji medialnej. Studium prasoznawczo-politologiczne o de-

mokratyzacji komunikacji medialnej, Katowice 2006.

12'W. Chorazki, Obraz niezaleznej prasy lokalnej w Polsce w I potowie 1994 r., Krakéw 1994; M. Gierula,
Dziennikarze wspotczesnej prasy..., s. 83. Autorzy przedstawiaja wlasne szacunki na podstawie badaft W. Choraz-
kiego obejmujacych 586 redakcji w roku 19961 210 — w 1997.

13 R. Kowalczyk, Rola prasy lokalnej w ksztattowaniu systemu politycznego (wybrane zagadnienia), [w:] W kre-
gu mediow i polityki, pod red. D. Piontek, Poznan 2003, s. 101-124.

4 'W. Peplifiski, Zmiany w modelu funkcjonowania zawodu dziennikarskiego po 1989 r. (na przyktadzie gdari-
skiego srodowiska prasowego), ,,Studia Medioznawcze” 2001, nr 3, s. 47-60

15 Ksztatcenie dziennikarzy w Polsce. Opinie i oczekiwania srodowiska naukowo-dydaktycznego, aut. S. Gaw-
ronski i in., Rzeszéw 2009; S. Gawronski, System ksztatcenia dziennikarzy w Polsce. Opinie i oczekiwania studen-
tow, ,,Studia Medioznawcze” 2010, nr 4, 11-21; tenze, R. Polak, Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna — nowe
wyzwania. Kierunki zmian w ksztatceniu w zakresie dziennikarstwa i komunikacji spotecznej, Rzeszéw 2010.

16 B. Dobek-Ostrowska, Polski system medialny na rozdrozu. Media w polityce, polityka w mediach, Wroctaw 2011.

177, Ramowy Program Komisji Europejskiej ,,Media Accountablity and Transparency in Europe MediaAcT”,

realizowany w latach 2010-2013 przez zesp6t pracownikéw Zaktadu Komunikowania Spotecznego i Dziennikar-
stwa w Instytucie Politologii Uniwersytetu Wroctawskiego, patrz wigcej: www.mediaact.uni.wroc.pl. Zob. tez:
P. Barczyszyn, M. Glowacki, A. Michel, Projekt 7. Ramowego Programu Komisji Europejskiej (2010-2013) we
Wroctawiu. Odpowiedzialnos¢ i przejrzystos¢ mediow w Europie: MediaAcT, ,,Studia Medioznawcze” 2011, nr 2,
s. 129-134.

18 Patrz szerzej: M. Glowacki, Dziennikarze polscy w swietle studiéw poréwnawczych systemow odpowiedzial-
nosci mediow w Europie, ,,Studia Medioznawcze” 2013, nr 1, s. 29-44.
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lejnego waznego mig¢dzynarodowego projektu
badawczego ,,Zmiana w dziennikarstwie. Kul-
tura  dziennikarska w  Rosji, Polsce
i Szwecji”!®. Projekt realizowany jest w dwéch
etapach. Pierwszy z nich zostat przeprowadzo-
ny wiosng i latem 2012 r. i obejmowat iloscio-
we badania ankietowe na probie 1500 dzienni-
karzy, po 500 z kazdego kraju. Drugi etap — ba-
dania jakosciowe w formie 20 wywiadéw po-
glebionych z dziennikarzami i menedzerami
mediéw — zaplanowany jest na wiosng 2013 .

Dobér préby badawczej

Celem artykutu jest zaprezentowanie wynikéw
badan ilosciowych otrzymanych w ramach
pierwszego etapu badan. Na wstgpie oszacowa-
no liczbe dziennikarzy® zatrudnionych w po-
szczegblnych sektorach medidéw i freelance-
row, a nastepnie dobrano probe¢ badawczg, be-
dacg odzwierciedleniem struktury zatrudnienia
(tabela 1). Obserwacje do préby statystycznej
zostaly oparte na doborze kwotowym (préba
kwotowa). Operat podzielono na rozlgczne
grupy (sektory medialne), a nastgpnie zesp6i
badawczy kwotowo przydzielit liczbe ankiet —
anonimowo i proporcjonalnie do liczby zatru-
dnionych dziennikarzy w tych sektorach. R6z-
nice migdzy odsetkiem zatrudnionych tgcznie

z freelancerami a odsetkiem otrzymanych an-
kiet wynoszg od —1,42 proc. (czasopisma) do
+2,90 proc. (dzienniki), co miesci si¢ w biedzie
statystycznym przyjetym w naukach spotecz-
nych (5 proc.). Ze wzgledu na trudnosci w do-
tarciu do wiarygodnych Zrédet, w przypadku
[freelancerow przyjeto, ze stanowig oni 10 proc.
zatrudnionych w firmach medialnych.

Niniejszy artykul prezentuje drobny fragment
danych uzyskanych w badaniach ilosciowych.
Gléwne pytania badawcze brzmia: Czy w dzien-
nikarstwie zaszly zmiany? Jesli tak, to jaki jest
ich kierunek i glebokos¢? Stawiamy dwie tezy:

HI1: W polskim dziennikarstwie zaszty istot-
ne zmiany, w wyniku ktérych w okresie ostatnich
5-10 lat nastgpito przesuniecie Zrédia presji z po-
la politycznego na pole ekonomiczne;

H2: Zawdd dziennikarski znajduje si¢ w fa-
zie erozji.

Do analizy wybrano jedynie szes¢ proble-
méw badawczych: profil socjo-demograficzny
dziennikarzy (kto jest dziennikarzem?), struktu-
ra zawodu, warunki pracy, ideaty i wartosci, au-
tonomia zawodowa, relacje ze swiatem polityki.

Kto jest dziennikarzem w Polsce?
Z badari Zbigniewa Bajki®!, ktérych wyniki zo-
staty opublikowane w 1991 r., wiemy, ze w kraju

19 Projekt ,,Journalism in change. Journalistic culture in Russia, Poland and Sweden” zaplanowany jest na okres

kwiecient 2011 — kwieciert 2014 i finansowany przez Fundacje Studiéw Baltyckich i Wschodnioeuropejskich (The
Foundation for Baltic and East European Studies). Koordynatorem projektu jest Gunnar Nygren z Sodertorns Uni-
versity w Sztokholmie. Zespotem rosyjskich badaczy kieruje Maria Anikina z Uniwersytetu Lomonosowa w Mo-
skwie, a polskim Bogustawa Dobek-Ostrowska z Uniwersytetu Wroctawskiego. Patrz: http://webappl.web.sh.se/p3;
journalism-in-change.blogspot.com; www.zksid.politologia.uni.wroc.pl/; www.id.uw.edu.pl/dzialy/badania/stro-
na/zmiana-w-dziennikarstwie.

20 Punktem wyjscia byty dane teleadresowe wszystkich oficjalnie dziatajacych w Polsce firm medialnych — za-
rejestrowanych tytutléw prasowych i mediéw online, posiadajacych koncesje KRRiT, zawarte w ,,Almanachu Me-
diéw i Reklamy” 2011/2012 publikowanym przez ,,Media i Marketing” (Warszawa, wrzesieri 2011). Dane liczbo-
we dotyczace zatrudnionych w nich dziennikarzy uzyskano, wykorzystujac rézne kanaty — bezposrednio od firm
medialnych droga mailowa (przechowywane w dokumentacji projektu), z oficjalnych dokumentéw dostgpnych
w publicznym obiegu tych przedsigbiorstw, list zatrudnionych dziennikarzy publikowanych w stopce redakcyjnej
poszczegdlnych tytutéw prasowych lub na ich stronach internetowych. Jest to zatem liczba szacowana, bedacg po-
chodng struktury rynku medialnego w Polsce i zatrudnienia w poszczegdlnych sektorach. Ustalenie wielkosci gru-
py freelancerow stanowito najwigkszg trudnos¢ dla wszystkich uczestnikow projektu. Jednak konsorcjum zarzgdza-
jace projektem zdecydowato si¢ na wlaczenie do badar tej grupy. Liczba 910 dziennikarzy tej kategorii jest szacun-
kiem opartym na tej samej metodologii, co przy wyborze pozostatych dziennikarzy, uzupetnionym o wywiady prze-
prowadzone ze Srodowiskami mediéw i stowarzyszeniami dziennikarskimi.

21 7. Bajka, Dziennikarze (1981-1990)..., s. 149-159.
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Tabela 1. Struktura populacji dziennikarzy w Polsce w 2012 r. (dane szacunkowe)

N .
Sektor medialny - =383 =3 < )
2% R RS- 2 T £
SE | E3E Egs ZE
3 8 NEE N NS 3 < 2
Dzienniki 2310 25,38 23,10 130 26
w tym:
ogodlnokrajowe 659 7,24 6,59
regionalne 1651 18,14 16,51
Czasopisma 2542 27,93 25,42 120 24
Radio publiczne 1157 12,71 11,57 55 11
Radio prywatne 808 8,87 8,08 40 8
Telewizja publiczna 758 8,32 7,58 40 8
Telewizja prywatna 926 10,17 9,26 45 9
Media online 350 3,87 3,50 15 3
Agencja prasowa 249 2,73 2,49 10 2
Lacznie (bez freelancerow) | 9100 100
Freelancer 910 9,00 45 9
Lacznie (z freelancerami) | 10 010 100 100 500 100

Zrédto: Wszystkie tabele i wykresy w opracowaniu wlasnym na podstawie obliczen na potrzeby projek-

tu ,,Zmiana w dziennikarstwie” 2012.

pracowato wéwczas okoto 11 000 dziennika-
rzy. Niecale 10 lat p6Zniej zatrudnionych w za-
wodzie bylo okoto 18 000 oséb?2. Obliczenia
prowadzone przez Uniwersytet Wroctawski
w 2011 r. na potrzeby projektu ,MediaAct”
wskazaly, ze liczba dziennikarzy zatrudnionych
etatowo oscylowata w granicach 12 00023, Kaz-
de z tych badar byto szacunkowe i wykonywa-
ne za pomocg innej metodologii, nie maja one
zatem wartosci z punktu widzenia badan staty-
stycznych, ale dla medioznawcéw mogg stano-
wi¢ pewien punkt wyjscia i poméc w opisie
grupy zawodowej dziennikarzy.

Obliczenia szacunkowe, prowadzone w ra-
mach projektu ,Zmiana w dziennikarstwie”
wiosng 2012 r., wskazaly, ze liczba dziennika-
rzy bez freelancerow wyniosta 9100. Mozna
zatem przyjac zatozenie, ze liczba dziennikarzy
si¢ zmniejsza, co ma miedzy innymi swoje

22 Tenze, Dziennikarze lat dziewigcdziesigtych, s. 42.

Zrédla w kryzysie ekonomicznym. Przedsig-
biorstwa medialne, w sytuacji zmniejszajacych
si¢ zyskow, ograniczyly zatrudnienie. Dodatko-
wo przyczyniaja si¢ do tego zmiany technolo-
giczne dokonujace si¢ w mediach na catym
Swiecie na przelomie pierwszej i drugiej deka-
dy XXI w. Dzigki nowym technologiom jedna
osoba jest w stanie wykona¢ zadanie, do reali-
zacji ktérego byto wczesniej potrzebnych kilku
dziennikarzy. Potwierdzenie tej tendencji od-
najdujemy takze w wynikach badan. Dzienni-
karze wskazali, ze w ostatnich pigciu latach
liczba zatrudnionych w ich firmie medialne;j
znacznie (64,2 proc. odpowiedzi) lub nieznacz-
nie (11 proc.) si¢ zmniejszyta. Mozna zatem
twierdzi¢, ze w ciggu ostatnich pigciu lat
wytepuje tendencja do redukcji zatrudnienia
w polskich redakcjach. Odczuwajg to coraz bo-
lesniej dziennikarze, towarzyszy im frustracja,

23 Patrz: www.mediaact.eu; www.mediaact.uni.wroc.pl.
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co potwierdza komentarz jednego z responden-
tow: ,,Mdj problem polega na tym, Ze jestem
coraz bardziej przygnebiony tym, co si¢ dzieje
w mojej branzy i nie ma dnia, Zebym nie roz-
myslat o zmianie zawodu. Dzi§ méj wydawca
zaczyna zwolnienia, ktére potrwaja przez naj-
blizsze cztery miesigce. W tej sytuacji nie mam
nic konstruktywnego, ani nawet jakkolwiek do-
brego do powiedzenia”.

Prawie potowa dziennikarzy pracowata dla
mediéw drukowanych (dzienniki — 23,10 proc.,
czasopisma — 25,42 proc.), 11,57 proc. zatru-
dnionych bylo w rozgtosniach publicznych
i 8 proc. w prywatnych, dla telewizji pracowa-
o niecate 17 proc. (w telewizji publicznej —
7,58, a w komercyjnej — 9,26 proc.). W me-
diach online zatrudnionych bylo 3,5 proc.,
a w agencjach prasowych 2,45 proc. Grupa
freelancerow wynosi 10 proc. zatrudnionych
w mediach — dotyczyto ich 9 proc. wszystkich
obserwacji.

W badaniach ,,Zmiana w dziennikarstwie”
wziglo udziat 57,4 proc. mezczyzn i 40 proc.
kobiet (2,6 proc. dziennikarzy nie udzielito od-
powiedzi na pytanie o pte¢). Ponad 57 proc. re-
spondentéw to osoby ponizej 40 roku zycia.
Zapytani o to, gdzie chcieliby pracowad
za pie¢ lat, ponad potowa odpowiedziata
(52,6 proc.), ze w tym samym przedsiebior-
stwie, a 16,8 proc., ze zmienitaby firm¢ medial-
na. Tylko niewielki odsetek (4,8 proc.) rozstat-
by si¢ z zawodem. Wiek dziennikarzy wiaze
si¢ z ich stazem w zawodzie. Ponad 70 proc. to
osoby pracujace krécej niz 20 lat, z czego
25 proc. wykonuje zawéd od 6 do 10 lat. Po
przepracowaniu 15 lat dziennikarze stopniowo
odchodzg z zawodu i tylko niewielki odsetek
na emeryture.

Struktura zawodu

dziennikarskiego

Uzyskane dane ukazaly, ze posiadanie jakie-
kolwiek wyksztalcenia dziennikarskiego (aka-
demickiego, nieakademickiego, szkolenia za-

wodowego w przedsigbiorstwie medialnym)
zadeklarowalo 53 proc. ankietowanych. Na
poziomie akademickim takie wyksztalcenie
wskazalo 38 proc. dziennikarzy i byl to najniz-
szy odsetek wsréd trzech krajéw bioracych
udziat w projekcie (56 proc. szwedzkich
172 proc. rosyjskich respondentéw). Szkolenie
zawodowe w firmie medialnej odbyto 11 proc.
ankietowanych, a 4 proc. zadeklarowato wyksz-
tatlcenie dziennikarskie, ale nie na poziomie
akademickim. Az 41 proc. nie mialo zadnego
wyksztalcenia dziennikarskiego. Wyzsze wyk-
sztalcenie dziennikarskie, w opinii dziennika-
rzy, nie jest atrybutem koniecznym do wyko-
nywania tego zawodu, a nawet zbednym i utru-
dniajgcym, co kilkunastu respondentéw wyra-
zilo w ankiecie.

W odpowiedzi na pytanie dotyczace formy
zatrudnienia 66 proc. dziennikarzy wskazato
stale zatrudnienie w firmie medialnej (w Szwe-
cji az 93 proc.), a 11 proc. — tymczasowe zatru-
dnienie. Wsréd ankietowanych 9 proc. stano-
wili freelancerzy lub osoby prowadzace wilasng
dziatalnosé, lub zatrudnione w innej formie (na
przyktad odbywaly staz w organizacji medial-
nej). Dominujaca formg zatrudnienia okazato
si¢ jednak stale zatrudnienie w przedsigbior-
stwie medialnym.

Jak wskazujg analizowane dane, w Polsce
przewazajg mate zespoty redakcyjne. Prawie
jedna trzecia respondentéw byla zatrudniona
w redakcjach, w ktérych liczba petnoetatowych
dziennikarzy nie przekraczata dziesigciu oséb,
a 10 proc. w zespotach do dwudziestu dzienni-
karzy W duzych redakcjach zatrudniajacych
powyzej siedemdziesieciu pigciu dziennikarzy
pracowalo 11 proc. Znaczny odsetek ankieto-
wanych (27 proc.) nie odpowiedzial na to pyta-
nie (tabela 2). Taki rozktad uzyskanych danych
wynika z faktu, ze prawie polowa zatrudnio-
nych dziennikarzy pracuje w mediach druko-
wanych, gdzie przewazaja mate redakcje cza-
sopism. Takze dzienniki regionalne ograniczy-
ly powaznie zatrudnienie.
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Tabela 2. Liczba petnoetatowych dziennikarzy
zatrudnionych w redakcji (w proc.)

Liczba Proc.
zatrudnionych wskazan
0-10 30
11-20 10
21-30 8
31-40 6
41-50 5
51-75 3
76-100 6
101-150 1
151-200 2
201-250 1
Ponad 250 1
Brak odpowiedzi 27

Na pytanie dotyczace struktury dochodéw
wiekszos¢ ankietowanych (79 proc. dzienni-
karzy) odpowiedziala, ze mozliwe jest utrzy-
manie si¢ z dochodéw z dziennikarstwa.
Wsréd nich 23 proc. deklarowalo, ze sg w sta-
nie oszczedzaé. Zdaniem 28 proc. srodkéw fi-
nansowych wystarczalo na wszystko, co nie-
zbedne, 28 proc. uwazato, ze moze przezyc¢ za
otrzymane wynagrodzenie, a 19 proc., ze nie
jest w stanie (w tej grupie 13 proc. miato tez
inne Zrédta dochodéw). Wedlug wigkszosci
ankietowanych dziennikarzy mozliwe byto
utrzymanie si¢ dzigki dochodom z dziennikar-
stwa.

Niewielka grupa, bo jedynie 17 proc., zade-
klarowata przynalezno$¢ do stowarzyszenia
dziennikarskiego, 38 proc. respondentéw
wskazato brak przynaleznosci do tego typu
organizacji, natomiast az 45 proc. nie udzielito
odpowiedzi na to pytanie. Mozna przypu-
szczad, ze ostatnia z grup to dziennikarze nie-
bedacy czlonkami dziennikarskich stowarzy-
szei zawodowych. Warto dodac, ze jest to sy-
tuacja diametralnie odmienna od tej, jaka ma
miejsce w pozostalych krajach biorgcych
udzial w projekcie — w Szwecji przynaleznos¢
do stowarzyszen dziennikarskich zadeklarowa-
o ponad 80 proc., a w Rosji 60 proc. respon-

dentéw. Dane te swiadczg nie tylko o niskim
poziomie zainteresowania polskich dziennika-
rzy ta formg dziatalnosci, ale takze o negatyw-
nej ocenie stowarzyszen i braku zaufania do
nich, wielokrotnie wyrazanego i komentowa-
nego przez respondentow.

Dzien pracy dziennikarza

Analiza codziennej pracy dziennikarza doty-
czyta dwoch aspektéw. Pierwszy odnosit si¢ do
cech pracy dziennikarza o charakterze formal-
nym, takich jak na przyktad forma zatrudnienia
czy petniona w redakcji rola. Drugi miat poka-
zaé, co badani sagdza o zmianach, jakie zaszty
lub mogg zajs¢ w ich zawodzie, w procesie
przygotowania materiatu i samej pracy dzienni-
karza.

Polscy dziennikarze twierdzili, ze Srednio
ich tydzien pracy przekracza 41 godz. tygo-
dniowo, a wiec pracowali dluzej niz ich
szwedzcy koledzy (39 godz.). Jest to ciekawy
wynik, jesli weZmie si¢ pod uwage fakt, ze jed-
na pigta respondentéw w Polsce pracuje w nie-
pelnym wymiarze czasu.

Na pytanie o gtéwng rol¢ pelniong w redak-
cji prawie potowa, bo 46 proc. badanych, odpo-
wiedziala, ze wykonuje zadania reportera lub
korespondenta. Funkcje¢ redaktora naczelnego
lub menadzera pelnito 11 proc. ankietowanych.
Warto podkresli¢, ze pytanie to zawieralo moz-
liwos¢ wielokrotnego wyboru, co pokazuje, ze
dziennikarze tacza funkcje kierownicze ze
zwykla praca dziennikarskg. Wynika to z domi-
nacji matych redakcji, ktére zmuszajg dzienni-
karzy do wykonywania wigkszej liczby zadan,
a co za tym idzie — lgczenia r6znych funkcji.
Najrzadziej petnionymi rolami bytly te bezpo-
srednio zwigzane ze sferag ekonomii. Wyniki
pokazuja réwniez, ze niewielu dziennikarzy
pelni specjalistyczne funkcje, ktére wymagaja
dodatkowych kosztow, jak researcher czy foto-
graf. Respondenci w zasadzie byli zgodni co do
tego, ze w okresie ostatnich dziesigciu lat na-
stapil wyrazny postgp we wszystkich obszarach
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produkcji materiatéw dziennikarskich. Zmiany
technologiczne w istotny sposéb wplynety na
wyzsza jakos¢ grafiki i fotografii. Ponad
60 proc. ankietowanych wskazalo na rozwdj
w zakresie edycji materialéw i layoutu, a 59 proc.
na udogodnienia w poszukiwaniu i weryfikacji
informacji. Prawie potowa respondentéw uzna-
ta, ze polepszyt si¢ kontakt dziennikarza
z odbiorcami. Natomiast dziennikarze zaniepo-
kojeni byli wzrostem tempa pracy oraz presja
czasu, co powodowalo, ze mieli oni coraz
mniej mozliwosci wykonywania zadai w tere-
nie. Dlatego jedna pigta z nich uznala, ze po-
ziom pracy poza newsroomem pogorszyl sie
(dla poréwnania — w Szwecji bylo to az
41 proc. badanych). Czynniki te wpltynety row-
niez na ocen¢ i dyskusj¢ nad materialami
dziennikarskimi w zespole redakcyjnym., ktére
pogorszyly si¢ wedtug 23 proc. polskich dzien-
nikarzy (42 proc. szwedzkich).

Bardzo waznym zagadnieniem, ktére stara-
no si¢ zbada¢ w ramach projektu, byt stosunek
dziennikarzy do wielozadaniowosci lub wielo-
funkcyjnosci. Pojegcie to odnosi si¢ do dzienni-
karzy, ktérzy petnig wiele funkcji jednoczesnie,
a co za tym idzie, posiadajg liczne umiejetnosci
niezbg¢dne do ich realizacji. Przyktadem takich
umiej¢tnosci jest np. korzystanie z nowocze-
snych technologii w procesie przygotowania
i publikacji newséw. Z zebranych danych wy-
nika, ze wielofunkcyjnos¢ nie jest zjawiskiem
obcym polskim dziennikarzom. Wigkszos¢, bo
66 proc. respondentéw, czulo si¢ dziennikarza-
mi wielozadaniowymi (dla poréwnania —
w Szwecji takie poczucie ma tylko 37 proc. ba-
danych). Prawie 80 proc. respondentéw uwaza-
1o, ze tego oczekiwali od nich ich przetozeni.
Podobnie jak w Szwecji, tak i w Polsce ponad
80 proc. ankietowanych sadzito, ze wielozada-
niowos¢ jest kierunkiem, w ktérym bedzie
zmierzal ich zawdd. Zgadzali si¢ oni ze sfor-
mulowaniem, ze w przysztosci liczba takich
dziennikarzy bedzie rosta, na co wptyw bedzie
mial zmniejszajacy si¢ poziom zatrudnienia

i coraz mniej liczebne redakcje. To zas bedzie
skutkowa¢ naktadaniem kolejnych obowigz-
kéw na pojedynczego dziennikarza. Wieloza-
daniowos$¢ wyraza si¢ w jeszcze jednym aspek-
cie pracy dziennikarza — w zakresie tematycz-
nym produkowanych materiatéw. Az 73 proc.
ankietowanych zajmowato si¢ réznymi dziata-
mi tematycznymi. R6znorodna tematyka przy-
gotowywanych materialéw wymagata od
dziennikarza zdobycia réznorodnej wiedzy.
W rzeczywistosci jednak dziennikarze nie mie-
li czasu na rzetelne przygotowanie si¢, dlatego
tak istotne staly si¢ umiejetnosci poszukiwania
informacji w internecie czy kontakt ze Zrédia-
mi informacji poprzez nowe technologie. Na
uwage zastuguje fakt, ze pomimo pewnych po-
zytywnych aspektéw wielofunkcyjnosci, jak
chocéby wigksze pole dla kreatywnosci, 43 proc.
ankietowanych uwaza, ze wielofunkcyjnosc¢ ob-
nizy jakos¢ produkowanych materiatéw.

Dziennikarskie idealy i wartosci
Wigkszos¢ dziennikarzy (68 proc.) jest dum-
nych z wykonywanego zawodu. Taki sam odse-
tek respondentéw postrzega dziennikarstwo ja-
ko misj¢. Prawie 45 proc. respondentéw zgo-
dzilo si¢ z opinig, ze praca ta daje mozliwos¢
rozpoczecia kariery w innym zawodzie, co ma
szczegllne znacznie, kiedy poréwnamy te de-
klaracje z danymi dotyczacymi stazu pracy i ze
zjawiskiem odchodzenia z zawodu po 20 latach
pracy.

W 45 proc. przypadkéw respondenci nie
zgodzili si¢ z opinig, ze giéwnym motywem
podjecia pracy w zawodzie bylo wynagrodze-
nie. Jednak kiedy takg odpowiedZ skonfrontu-
jemy z odpowiedziami na pytanie o najwaz-
niejsze kwestie decydujace o wyborze pracy, to
wynagrodzenie pojawia si¢ na czwartej pozycji
z 74 proc. wskazain. Wsréd ankietowanych 60
proc. uznato, ze praca nie jest wazniejsza niz
rodzina i czas wolny.

Uzyskane dane wskazuja, ze dla ankietowa-
nych dziennikarzy najwazniejszymi kwestiami
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przy wyborze pracy byly kolejno: szansa na
rozwdj zawodowy (85 proc. dziennikarzy),
swoboda w pracy (83 proc.), atmosfera w miej-
scu pracy (82 proc.), nastgpnie wspomniane
wyzej wynagrodzenie i stuzenie interesowi pu-
blicznemu (po 74 proc.). Na dalszych miej-
scach, ale tez z wysokimi wskazaniami, znala-
zty sig: polityka redakcyjna organizacji
(64 proc.), bezpieczeristwo zatrudnienia (63 proc.)
oraz szansa wplywu na spoleczenstwo (59 proc.).
Decydujace okazaly sig takie kwestie, jak moz-
liwos¢ rozwoju, swoboda czy atmosfera
w miejscu pracy, ktére otrzymaly powyzej
80 proc. wskazan (tabela 3).

byli zdania, ze polityka i ekonomia powinny
by¢ odseparowane od dziennikarstwa, a redak-
cje powinny mie¢ wspélne kodeksy etyczne.
Wsréd obowigzkéw dziennikarza za istotne
najczesciej uznawane byly: obiektywne pre-
zentowanie informacji (93 proc.), przedstawia-
nie réznych opinii (réwniez 93 proc.), bycie
niezaleznym od okreslonych intereséw (91
proc.), krytykowanie niesprawiedliwosci (réw-
niez 91 proc.). Wskazywano na obiektywizm
i pluralizm, a takze na funkcje¢ kontrolng me-
diéw. Mniej istotne bylo dbanie o zwigkszenie
dochodéw  przedsigbiorstwa medialnego
(41 proc.) oraz dostarczanie rozrywki (rowniez

Tabela 3. Waznos¢ kwestii przy podejmowaniu pracy dziennikarza (w proc.)

2 ©
g g
Kwestia g 9 ) RS g

S = = ® = E

RS 3 S8 2 S 2

N E z < 5 E = & z
Wynagrodzenie 4 4 12 30 44 6
Dodatkowe swiadczenia 12 15 19 23 19 11
Polityka redakcyjna organizacji 5 7 15 31 34 9
Bezpieczenstwo zatrudnienia 6 6 15 26 37 10
Szansa na rozwdj zawodowy 1 3 7 24 61 4
Atmosfera w miejscu pracy 1 1 9 29 53 6
Stuzenie interesowi publicznemu
i pomoc ludziom 2 4 15 27 47 5
Swoboda w pracy 1 2 10 28 55 5
Szansa na rozwdj kariery
w dziennikarstwie 1 5 16 29 43 7
Szansa wptywu na spoteczeristwo 4 7 21 31 28 8
Inne 1 0 4 2 4 89

Zdecydowana wigkszos¢ (91 proc.) respon-
dentéw uwazatla, ze wazne jest, by w przedsig-
biorstwie medialnym obowigzywaly wsp6lne
zasady etyczne. Wplywu politycznego na me-
dium nie akceptowato 76 proc. ankietowanych,
a 62 proc. nie popieralo wspétpracy z przedsta-
wicielami dzialéw promocji i PR firm zewne-
trznych. Przez 59 proc. ankietowanych przyj-
mowanie prezentéw przez dziennikarza trakto-
wane bylo jako naganne. Zatem dziennikarze

41 proc.) — te dwie kategorie zdecydowanie od-
stawaly od pozostatych i nie byly postrzegane
jako wazne powinnosci zawodowe wedlug
wigkszosci dziennikarzy (tabela 4).

Jedynie 29 proc. ankietowanych uwazato,
ze dziennikarze w Polsce wypelniajg swoje
obowigzki wobec spoteczeristwa. Nieco wigcej,
bo 32 proc., byto przeciwnego zdania. Najlicz-
niejsza okazata si¢ jednak grupa dziennikarzy,
ktérzy nie udzielili odpowiedzi na to pytanie
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Tabela 4. Waznos¢ obowigzkow
dziennikarskich (w proc.)

Dziennikarze powinni... Proc.
Przedstawiac rézne opinie 93
Prezentowac informacje obiektywnie 93
Krytykowac niesprawiedliwos¢ 91
By¢ niezaleznymi od okreslonych intereséw | 91
Kontrolowa¢ wtadz¢ publiczng 88
Moéwié prawdg bez wzgledu na konsekwencje | 87
Edukowa¢ spoteczeristwo 86
Weryfikowaé rzgdowe deklaracje 85
Reprezentowac rézne grupy spoleczne 83
Upraszczaé i ttumaczyé 79
By¢ neutralnymi sprawozdawcami 78
Prezentowaé nowe idee 76
Mobilizowaé ludzi do dziatania 76
Wplywac na opini¢ publiczng 57
Dostarczaé rozrywki 41
Dbac¢ o zwigkszenie dochodéw
przedsigbiorstwa medialnego 41

(39 proc. ankietowanych). Trudno okreslic,
z czego wynikata ta nieche¢ do udzielenia od-
powiedzi na powyzsze pytanie. Nie zmienia to
jednak faktu, ze mniej niz jedna trzecia respon-
dentéw uznala, Ze polscy dziennikarze wypet-
niaja obowiazki wobec spoleczeristwa.
Wigkszos¢ dziennikarzy wskazywala, ze
w ciagu ostatnich 5-10 lat jakos¢ dziennikar-
stwa w Polsce obnizyta si¢ — takg opini¢ wyra-
zito 62 proc. dziennikarzy, wedtug 11 proc. ja-
kos¢ wzrosta, a dla 18 proc. pozostata taka sa-
ma. W przypadku jakosci dziennikarstwa moz-
na wigc méwic o zdecydowanej tendencji spad-
kowej, ktéra zaobserwowali ankietowani. Ob-
nizenie jakosci dziennikarstwa byto tylko jed-
nym z zasadniczych probleméw, ktére wskaza-
li respondenci. Innym byt wspomniany juz
wczesniej niski poziom wypelniania obowigz-
kéw dziennikarskich wobec spoteczeristwa.

Problem autonomii zawodowej

W tej czesci badari uwaga zostata skoncentro-
wana na dwéch gtéwnych aspektach autonomii
dziennikarza. Pierwszy z nich dotyczyl tworze-

nia materialéw i wptywu poszczegélnych czyn-
nikéw na wybér tematéw czy struktur¢ mate-
rialu. Drugim badanym zagadnieniem byt
wplyw 0s6b lub czynnikéw zewngtrznych na
codzienng prace dziennikarza.

Z zebranych danych wynika, ze polscy dzien-
nikarze sami majg decydujacy wptyw na proces
produkcji i zawartos¢ materialéw — 58 proc. ba-
danych prawie zawsze realizowalo zapropono-
wane przez siebie tematy. Jest to wynik wyzszy
niz w przypadku Szwecji, w ktdrej 45 proc. an-
kietowanych wybrato t¢ odpowiedZ. Okoto jed-
nej trzeciej dziennikarzy nie mialo takiej mozli-
wosci, ich propozycje byty odrzucane przez
zwierzchnikéw. Z ingerencjg wydawcy w przy-
gotowany przez nich material nigdy lub prawie
nigdy nie spotkato si¢ 41 proc. respondentéw.
Sporadycznie miato z tym do czynienia 40 proc.
dziennikarzy. Wptyw wydawcéw na podobnym
poziomie wystepowal w Szwecji, gdzie tacznie
te dwie kategorie zaznaczylo 79 proc. badanych,
a wiec o 3 proc. mniej niz w Polsce.

Kolejnym z czynnikéw potwierdzajacych
hipoteze¢ o wysokiej autonomii dziennikarzy
w zakresie przygotowania materialéw jest
wplyw ich zainteresowan na selekcje tematow.
Za najwazniejszy czynnik uznato go 75 proc.
respondentéw. Nie jest to jednak najczestsza
z odpowiedzi, poniewaz 82 proc. wskazato na
zainteresowania publicznosci. Tak wysoki wy-
nik swiadczy o podporzadkowaniu si¢ gustom
i upodobaniom odbiorcéw, co w konsekwencji
prowadzi do komercjalizacji polskich mediow.
Dziennikarze oraz wtasciciele mediéw dosko-
nale zdaja sobie sprawe, ze wigksza liczba
odbiorcéw przycigga reklamodawcéw i wiek-
sze zyski. Problem bezposredniego wptywu re-
klamodawcéw na przygotowane materiaty do-
strzegto 39 proc. ankietowanych.

Zmiany zachodzace w zakresie autonomii
dziennikarskiej w procesie przygotowania mate-
rialtéw ukazujg odpowiedzi na pytanie dotyczace
oddziatywania ré6znych czynnikéw na zawartos¢
mediéw w ostatnich dziesieciu latach. Ponad
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jedna czwarta ankietowanych wskazata, ze
wplyw samych dziennikarzy na t¢ zawartos¢
zmalal. Mniejsze znaczenie mieli takze politycy
i grupy interesu. Znacznie wzrdst natomiast
wpltyw czynnikéw ekonomicznych. Ponad
55 proc. respondentéw wskazalo na wzrost
wplywu reklamodawcéw, 44 proc. na wzrost
wptywu odbiorcéw, a 40 proc. na wzrost wpty-
wu wiascicieli mediéw, ktérzy z reguty oczeku-
ja rentownosci 1 zyskéw. Z jednej strony dane
te pokazujg malejacy zakres autonomii dzienni-
karzy w ciaggu ostatniej dekady, z drugiej stro-
ny $wiadczg o postepujacej komercjalizacji
mediéw.

Odrebnym problemem badawczym byt
wplyw czynnikéw zewngtrznych na autonomi¢
dziennikarskg i prac¢ dziennikarzy. Najczesciej
ankietowani (72 proc.) wskazywali na osobiste
Zrédia informacji, czyli na pozyskiwanie wia-
domosci bezposrednio od o0s6b zaangazowa-
nych 1 znajacych si¢ na opisywanym przez
dziennikarza problemie. Bardzo duze znacze-
nie mialy réwniez dzialania public relations.

Dziennikarze chetnie uczestniczyli w konferen-
cjach prasowych, az 67 proc. przyznalo, ze wy-
korzystywato informacje tam uzyskane.
W przypadku 60 proc. badanych Zrédlem wie-
dzy byly gotowe materialy dostarczane przez
dzialy i pracownikéw promocji. Z badan wyni-
ka, ze aktywny PR byt akceptowany przez
dziennikarzy i nie stanowil on w ich opinii za-
grozenia dla niezaleznosci.

Badani dziennikarze wskazali, co wydaje
si¢ bardzo znamienne, ze przeszkody ze strony
Swiata polityki dotykaly ich o wiele rzadziej
niz te z obszaru ekonomii. W przypadku prze-
szk6éd ekonomicznych za bardzo czgste zostaty
uznane interesy finansowe przedsigbiorstwa
medialnego (28 proc. odpowiedzi) oraz rekla-
modawcy (23 proc.). Respondenci mieli pelng
Swiadomos$¢ wzrastajacego znaczenia wpltywu
czynnikéw ekonomicznych na prace dziennika-
rzy. Az 77 proc. z nich uznalo oczekiwania
wlascicieli dotyczace zyskow i wplyw rekla-
modawcow (64 proc.) za powazne zagrozenie
dla niezaleznosci dziennikarskiej (wykres 1).

Zagraniczni wlasciciele
Grozby wobec dziennikarzy
Wplyw panstwa

Inne

Wplyw polityczny

Wplyw reklamodawcow
Wzrastajace tempo pracy

Wiasciciele oczekuja zyskow

Niski poziom etyki zawodowej

0 10 20

30 40 50 60 70 80

Wykres 1. Czynniki zagrazajace niezaleznosci dziennikarskiej w XXI w. (w proc.)
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Za najwigksze zagrozenie dla niezalezno-
$ci dziennikarstwa w XXI w. zostal uznany ni-
ski poziom etyki zawodowej (78 proc. wska-
zaf). Istotnym czynnikiem majgcym negatyw-
ny wplyw na jakos¢ materialéw byto zagroze-
nie w postaci rosngcego tempa pracy, ktére
zostato dostrzezone przez 70 proc. dziennika-
rzy. Za stosunkowo niegroZne uznano wplyw
zagranicznych wtascicieli oraz grozby pod
adresem dziennikarzy. Wplyw polityczny,
0 czym bedzie mowa nizej, znalazt si¢ na dal-
szej pozycji, ale i tak zostal wskazany przez
60 proc. respondentéw, co nalezy uzna¢ za po-
wazne zagrozenie.

Dziennikarstwo i Swiat polityki

Relacje ze sSwiatem polityki byly gléwnym
tematem badai Daniela C. Hallina i Paolo
Manciniego, a paralelizm polityczny stanowit
jeden z czterech wymiar6w systemu medial-
nego®*. Zaprezentowane nizej wyniki badan
pomagaja zweryfikowaé hipoteze zaktadajaca,
ze Polsce blizej do modelu spolaryzowanego

pluralizmu (Srédziemnomorskiego) niz do
modelu liberalnego czy demokratycznego kor-
poracjonizmu®. W tej czesci rozwazan zostang
poddane analizie preferencje polityczne dzien-
nikarzy i ich wptyw na praktyke wykonywania
zawodu.

Ponad jedna trzecia respondentéw (30,6 proc.)
przyznala si¢ do pogladéw lewicowych
(6,4 proc.) 1 centrolewicowych (24,2 proc.).
Wartosci prawicowe byly bliskie 7,6 proc.,
a centroprawicowe 16,5 proc. badanych, co
w sumie stanowi prawie jedng czwartg bada-
nych (22,5 proc.). Poglady centrowe zadeklaro-
walo 24 proc. respondentéw. Mozna zatem
méwic o pewnej przewadze os6b o lewicowych
1 centrolewicowych preferencjach (6 proc. wig-
cej w stosunku do centrowych, 8 proc. w sto-
sunku do prawicowych i centroprawicowych).
Zastanawiajacy jest fakt, ze az ponad 21 proc.
respondentéw odpowiedziato ,,nie chcg odpo-
wiedzie¢”, ,,nie wiem” lub nie zaznaczyto zad-
nej odpowiedzi. Najwyzszy odsetek z nich za-
trudniony byl w mediach publicznych — az

brak odpowiedzi
nie cheg odpowiadaé na to pytanie

nie wiem

21,2

prawica
centroprawica
centrum
centrolewica

lewica

5 10 15 20 25

Wykres 2. Poglady polityczne dziennikarzy (w proc.)

24 D.C. Hallin, P. Mancini, Systemy medialne. Trzy modele mediow i polityki w ujeciu porownawczym, Krakéw
2007; Comparing Media Systems Beyond the Western World, ed. by D.C. Hallin, P. Mancini, New York 2012.
25 B. Dobek-Ostrowska, Italianization (or Mediterraneanization) of the Polish Media System? Reality and Pers-

pective, [w:] Comparing Media..., s. 69—108.
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31 proc. dziennikarzy Polskiego Radia i 37 proc.
zatrudnionych w TVP. Swiadczy¢ to moze
o braku zaufania do pracodawcy, ktéry wielo-
krotnie w sytuacjach alternacji wladzy poli-
tycznej ,,nagradzat” lub ,karal” za jawne dekla-
racje pogladéw politycznych, wigce ten brak od-
powiedzi wynika¢ moze z przyjetej strategii
przetrwania (patrz wykres 2).

Nie obawiali si¢ deklarowaé swoich pogla-
déw dziennikarze zatrudnieni w prasie. Odse-
tek unikajgcych odpowiedzi byl najnizszy
w dziennikach ogélnokrajowych (6 proc.)
i czasopismach (12 proc.), w sektorach, ktére
tradycyjnie cechuje pluralizm zewnetrzny, wy-
razajacy si¢ w wyraznej linii programowe;j
i takze najwyzszy poziom upolitycznienia. Nie-
ktére dzienniki ogélnokrajowe, jak i wiele ty-
godnikéw opinii adresuje swdj produkt do
odbiorcéw o jasno sprecyzowanych preferen-
cjach. W tym kontekscie wyraziste i deklaro-
wane publicznie poglady dziennikarza stano-
wig raczej jego walor, poza tym nie dziatajg tu
mechanizmy (tak jak w przypadku mediéw pu-
blicznych), ktére powodowalyby chec ukrycia
ich. Do pogladéw lewicowych i centrolewico-
wych przyznato si¢ 41 proc. respondentéw
z gazet codziennych oraz 35 proc. pracujacych
dla czasopism, a do pogladéw prawicowych
i centroprawicowych 31 proc. w gazetach i 28
proc. w czasopismach. Mozemy zatem méwic
o zréwnowazonym pluralizmie politycznym
w tych dwéch segmentach medialnych. Dzien-
nikarze o odmiennych pogladach pracujg dla
innych wydawcéw 1 nie spotykajg si¢ raczej
w jednym newsroomie.

Na tle codziennych gazet ogélnopolskich
i czasopism wyrdzniajg si¢ dzienniki regional-
ne. Najwiecej respondentéw tam zatrudnio-
nych zadeklarowalo poglady centrowe (35
proc.) i byt to najwyzszy odsetek w tej katego-
rii wsrdd wszystkich segmentéw. Rozktad mig-
dzy osobami o lewicowych/centrolewicowych
(25 proc.) i prawicowych/centroprawicowych
(22 proc.) preferencjach byt zbalansowany.

Ttumaczy¢ to mozna faktem, ze w poszczegdl-
nych wojewddztwach wystepuje w zasadzie
monopol jednego tytutu i polityczne zaangazo-
wanie mogloby si¢ negatywnie odbi¢ na pozy-
cji rynkowej gazety. W takich warunkach z za-
lozenia jeden tytut powinien trafi¢ do reki kaz-
dego czytelnika bez wzgledu na jego poglady
ideologiczne. Dlatego wiasciciele (Polskapres-
se 1 Media Regionalne) starajg si¢ nie angazo-
waé w polityke i unikaja popierania jakiegokol-
wiek aktora politycznego. Zatem mozna przy-
ja¢, ze jawnie wyrazane sympatie polityczne
dziennikarzy tam zatrudnionych, w przeci-
wienistwie do dziennikéw ogdlnokrajowych,
nie sg zgodne z oczekiwaniami wtascicieli tytu-
16w regionalnych.

W przypadku mediéw elektronicznych, bez
wzgledu na ich status wiasnosci, nie dostrzezo-
no wyraznej nadreprezentacji zwolennikéw le-
wicowych/centroprawicowych lub prawico-
wych/centroprawicowych pogladéw. Najwiek-
sza 7-procentowa réznica pojawiala si¢ w przy-
padku telewizji prywatnej, w ktérej 35 proc. re-
spondentéw przyznalo si¢ do pogladéw lewico-
wych/centrolewicowych, w przypadku za$ ra-
dia publicznego byta to réznica 5-procentowa.
Wyjatek stanowila telewizja publiczna, gdzie
odsetek dziennikarzy o orientacji prawico-
wej/centroprawicowej byt wyzszy o 2 proc.

Interesujace cechy wykazali respondenci
pracujacy dla mediéw online. Niewiele powy-
zej 4 proc. (co stanowilo najnizszy odsetek
w tej kategorii) przyznato si¢ do pogladéw cen-
trowych, ponad 48 proc. (i to byl najwyzszy
odsetek w tej kategorii) zadeklarowalo prefe-
rencje lewicowe i centrolewicowe. Rdznica
miedzy lewica/centrolewicg a prawicg /centro-
prawicg wynosita ponad 20 proc. Struktura pre-
ferencji politycznych dziennikarzy pracujacych
dla mediéw online odbiegata zasadniczo od
struktury dziennikarzy zatrudnionych w pozo-
statych sektorach i moze stanowi¢ pewne za-
skoczenie. O ile réznice wystepujagce w me-
diach tradycyjnych da si¢ wyjasnié, o tyle
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Tabela 5. Poglady polityczne dziennikarzy w poszczegdlnych sektorach medialnych (w proc.)
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Dzienniki ogélnokrajowe 4,2 36,7 22,4 18,3 12,2 2 4,2 0
Dzienniki regionalne 6,13 18,51 34,56 16 7.4 7.5 7.5 2.4
Czasopisma 9,5 |25,19 25,19 | 15,74 | 12,59 7,87 0,78 3,14
Radio publiczne 4,68 | 18,75 26,56 | 15,62 3,12 7,81 23,46 0
Radio prywatne 7,5 15 30 22,5 5 2,5 15 2,5
Telewizja publiczna 2,17 | 21,73 13 | 17,39 8,69 4,41 23,92 8,69
Telewizja prywatna 5,8 27,5 21,6 27,5 0 4 7,8 5,8
Media online 11,1 37 7,4 22,3 3,7 3,7 11,1 3,7

w tym przypadku nie jest to dla badacza jedno-
znaczne (tabela 5).

Wedtug 86 proc. respondentéw dziennikarz
nie powinien angazowac si¢ w polityke w cza-
sie wykonywania pracy w tym zawodzie, a pra-
wie 76 proc. uwazalo, ze nie mozna akcepto-
wac wplywu politycznego na przedsigbiorstwo
medialne. Dziennikarze pytani o wplyw poli-
tycznych powigzai na dzialalno$¢ firmy me-
dialnej, w ktérej sa zatrudnieni, w 58 proc.
wskazywali, ze jest on maly albo ani maly, ani
duzy, a 61 proc. w ten sposéb wyrazilo si¢
o wplywie zewngtrznych aktoréw politycz-
nych. Ponad 72 proc. respondent6w nie spotka-
to si¢ w swojej praktyce zawodowej z presja
aktoréw politycznych spoza przedsigbiorstwa,
a 71,2 proc. respondentéw nie zdarzyty si¢ pro-
blemy w pracy wynikajace z politycznych inte-
res6w wiascicieli mediéw. Znaczacy jest takze
fakt nieudzielenia odpowiedzi przez ponad
17 proc. respondentéw w przypadku politycz-
nych powigzan firmy i 23 proc. w przypadku
wpltywu zewngtrznych silnych aktoréw poli-
tycznych.

Jednak, kiedy zestawimy odpowiedzi wszy-
stkich respondentéw z opiniami dziennikarzy
w poszczegblnych sektorach na temat powia-

zaf przedsigbiorstwa medialnego z aktorami
politycznymi — politykami i partami, to obraz
nie bedzie taki jednoznaczny. Na zwigzki orga-
nizacji medialnej ze Swiatem polityki wskazali
W najwyzszym stopniu dziennikarze czasopism
(31,6 proc.) i gazet codziennych (29,1 proc.).
Ciekawym przykladem sg ponownie dziennika-
rze mediéw online, sposréd ktérych 33,3 proc.
wskazato na duze, ale prawie 43 proc. na mate
powigzania polityczne (tabela 6). Zestawienie
tych wynikéw z preferencjami politycznymi
dziennikarzy potwierdza jeszcze raz, ze
w przypadku tych sektoréw polityczne zaanga-
zowanie medium i poglady polityczne dzienni-
karzy sa powiazane. Zastanawiajace sg odpo-
wiedzi dziennikarzy zatrudnionych w radiu
i telewizji publicznej, ktérzy wskazali na stabe
powigzania swoich mediéw ze §wiatem polity-
ki, co pozostaje raczej w sprzecznosci z wyni-
kami analizy zawartosci audycji informacyj-
nych w ostatniej dekadzie®.

Okoto jedna trzecia respondentéw ocenita,
ze wplyw politykéw na media w ostatnim dzie-
sigcioleciu pozostal taki sam (ponad 30 proc.)
Iub nie zwigkszyt si¢ (15 proc.), natomiast 23,4
proc. dostrzeglo jego wzrost, i co ciekawe — po-
nad 25 proc. nie odpowiedzialo na to pytanie.

26 B. Dobek-Ostrowska, Polski system medialny..., s. 131-166.
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Tabela 6. Polityczne powigzania
przedsiebiorstw medialnych (w proc.)

Sektor Male | Duze
Dzienniki ogélnokrajowe 27 29,1
Dzienniki regionalne 44 9,8
Czasopisma 33,3 31,6
Radio publiczne 37,7 27,8
Radio prywatne 30,7 28,2
Telewizja publiczna 29,5 27,2
Telewizja prywatna 39,5 12,5
Media online 42.8 33,3

Jesli jednak te oceny zestawiamy z odpowie-
dziami na pytanie dotyczace wptywu polity-
kéw na firmg¢ medialng w poszczeg6lnych sek-
torach, w ktérej byt zatrudniony respondent,
rysuje si¢ nieco inny obraz. Zwigkszenie wpty-
wu politykéw odnotowato ponad 18 proc.
dziennikarzy zatrudnionych w dziennikach
ogolnokrajowych (o 10 proc. wigcej niz tych,
ktérzy byli innego zdania) i ponad 30 proc.
w czasopismach (prawie o 20 proc. wigcej od
twierdzacych, ze wptyw zmalat). W przypadku
tych dwéch sektoréw dane te kolejny raz po-

twierdzity bliskie zwigzki swiata polityki i me-
diéw oraz wysokie zaangazowanie polityczne
redakcji. Te same wnioski dotyczg telewizji pu-
blicznej — ponad 18 proc. wskazai na zwigk-
szenie si¢ 1 jedynie 2 proc. na zmniejszenie si¢
wplywu (wykres 3).

Znacznie lepiej respondenci ocenili poziom
wolnosci prasy w Polsce w okresie ostatniego
dziesigciolecia. Wedtug 30 proc. respondentow
poziom ten wzrdsl, a 25 proc. twierdzito, ze
zmalal, wedlug 33 proc. utrzymat si¢ na tym
samym poziomie. Warto zestawi¢ te dane z po-
zycjg Polski w indeksie wolnosci prasy, ktéra
w ostatnim dziesigcioleciu byta wysoce niesta-
bilna (w roku 2002 — 29. miejsce, 2006 — 58.,
20112012 — 24., 2013 — 22.)*. Nalezy przy
tym podkresli¢, ze w 2006 r. byla to najnizsza
pozycja, a w 2013 najlepsza, na jakiej Polska
zostata kiedykolwiek sklasyfikowana.

Zakonczenie

Na wstgpie postawiono dwie hipotezy: w pol-
skim dziennikarstwie zaszly istotne zmiany,
w wyniku ktérych nastgpilo przesunigcie
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zwigkszyt si¢

20 1
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Wykres 3. Zmiany wptywu politykéw w ostatnich 5—10 latach w firmie medialnej dziennikarza
(w proc.)

27 Press Index Freedom 2002, http://en.rsf.org/spip.php?page=classement&id_rubrique=297; Press Index Free-
dom 2006, http://en.rsf.org/spip.php?page=classement&id_rubrique=35; Press Index Freedom 2011-2012,
http://en.rsf.org/spip.php?page=classement&id_rubrique=1043; Press Index Freedom 2013, http://en.rsf.org/press-
freedom-index-2013,1054.html [dostep: 8.02.2013].
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Zrédta presji z pola politycznego na pole eko-
nomiczne, oraz ze zawdd dziennikarski znajdu-
je sie w fazie erozji. W celu ich weryfikacji ze-
stawiono wyniki badari dotyczacych szeSciu
probleméw: kim jest dziennikarz, struktura za-
wodu, warunki pracy, ideaty i wartosci, autono-
mia zawodowa, relacje ze swiatem polityki.
Badania jednoznacznie potwierdzily ten-
dencje do redukcji zatrudnienia w zawodzie
i braku stabilizacji, ukazaty frustracj¢ wielu
dziennikarzy, ktérzy maja swiadomos¢, ze ich
profesja nie daje im pewnej przysziosci ani
gwarancji dotrwania do emerytury, ze albo sa-
mi odejda, albo zostang zwolnieni. Mimo ze
wigkszos$¢ dziennikarzy ma stale zatrudnienie
w przedsiebiorstwach medialnych, to w ciggu
ostatnich pieciu lat uwidocznita si¢ tendencja
do zmniejszania liczby pracownikéw w pol-
skich redakcjach. Dotyczy to przede wszystkim
mediéw drukowanych — prasy codziennej ogél-
nokrajowej i regionalnej, ktére przezywaja kry-
zys ekonomiczny, spadek czytelnictwa, a co za
tym idzie — obnizenie zyskéw. Problemy eko-
nomiczne przedsigbiorstw medialnych przekta-
dajg si¢ warunki i efekty pracy dziennikarzy.
Skutkujg one nie tylko zmniejszeniem si¢ za-
trudnienia, ale takze wptywaja powaznie na ob-
nizenie standardéw pracy i etyki zawodowej,
wymuszaja wielozadaniowos¢, dziennikarz
pracuje pod presjg czasu. Dziennikarze nie kry-
li dos¢ pesymistycznych wizji dotyczacych
przysztosci zawodu. Wsréd nich znalazio sig¢
37 proc. respondentéw, ktérzy stwierdzili, ze
zaw6d dziennikarski zmieni si¢ w inng formg
dzialalnosci, natomiast 14 proc. ankietowanych
bylo zdania, ze zaw6d begdzie zanikal. W roz-
woj zawodu wierzyto 28 proc. dziennikarzy.
Wedtug 11 proc. profesja nie ulegnie zmianie.
Mozna wigc uznaé, ze dziennikarze, w zdecy-
dowanej wigkszosci, byli przekonani, ze dzien-
nikarstwo czekaja zmiany, ale nie mieli jedno-
litej wizji tego, w ktérym kierunku one beda
zmierza¢. Tu takze znajdujemy argumenty po-
twierdzajace stusznos¢ hipotezy 2.

Segment badan dotyczacych idealéw i war-
tosci nie pozostawia watpliwosci. Zdecydowa-
na wigkszos¢ respondentéw wskazywala, ze
w ciggu ostatnich lat jakos¢ dziennikarstwa
w Polsce pogorszyta sie, a tylko jedna dziesia-
ta z nich wyrazila odmienng opini¢. Mozna
wigc mowié o zdecydowanej tendencji spadko-
wej, ktérg zaobserwowali ankietowani. Pogor-
szenie si¢ jakosci dziennikarstwa byto tylko
jednym z zasadniczych probleméw, ktére
wskazali respondenci. Innym byt wspomniany
juz wezesniej niski poziom wypetniania obo-
wigzkéw dziennikarskich wobec spoteczeri-
stwa. Ta czgs$¢ badan potwierdza hipoteze 2.

Fragment studiéw poswigconych autonomii
pokazuje, ze dziennikarze ciaggle maja duzg
swobod¢ w przygotowaniu materiatléw, jednak
w okresie ostatnich dziesieciu lat postgpowat
proces stopniowego ograniczania ich autono-
mii. Przyczyne tego stanu rzeczy respondenci
dostrzegaja przede wszystkim w czynnikach
ekonomicznych — w interesach wtascicieli
i presji ze strony reklamodawcéw. Znaczaco
wzrést wptyw odbiorcow na zawartos¢ me-
diéw. Wynika to jednak z rachunku ekonomicz-
nego, poniewaz wigksza ogladalnos¢ zapewnia
wigksze zyski. Dane potwierdzaja, ze presja
ekonomiczna ma o wiele wigksze znaczenie
i konsekwencje w codziennej pracy dziennika-
rza niz presja polityczna. Ta czgsé badan do-
starczyta argumentéw potwierdzajgcych obie
hipotezy.

Istotnym zmianom ulegly relacje mediéw
i dziennikarzy ze sferg polityki. Wraz z pogte-
biajacg si¢ komercjalizacjg i zwigkszajacy
konkurencja na rynku, coraz czgsciej o przy-
sztosci zawodu 1 sposobie jego wykonywania
nie decyduja czynniki polityczne, ale bizneso-
we. Rachunek ekonomiczny — zysk i strata —
jest dla wtasciciela mediéw wazniejszym do-
radca niz kontakty z aktorami politycznymi
i ptynace od nich sugestie czy wytyczne, cho¢
dostrzega si¢ réznice w tym zakresie migdzy
poszczegdlnymi sektorami medialnymi. Media
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drukowane, z wyjatkiem dziennikéw regional-
nych, ktére wybraly strategi¢ eskapizmu ze
sfery politycznej dyktowana wtasnie przez
czynniki ekonomiczne, cechuje pluralizm ze-
wnetrzny. Dziennikarze zatrudnieni w radiu,
telewizji i mediach online dostrzegli wzrost
poziomu wolnosci prasy w Polsce w wigkszym
stopniu niz dziennikarze pracujacy dla mediow
drukowanych. Wzrost presji politycznej
w ostatniej dekadzie odczuwali dziennikarze
zatrudnieni w redakcjach codziennych gazet
og6lnokrajowych, czasopismach i telewizji
publicznej. Po trudnych doswiadczeniach
z polityzacja Polskiego Radia i TVP w latach
2006-2010 dziennikarze tam zatrudnieni nie
chcieli wyjawiaé swoich preferencji politycz-
nych. Okoto 60 proc. respondentéw nie do-
strzegato powigzan medium, w ktérym byli za-
trudnieni, z partiami politycznymi i silnymi
aktorami politycznymi. Dziennikarze nie apro-
bowali takze angazowania si¢ w polityke
w trakcie wykonywania zawodu.

Presja polityczna nie stanowita jednak dla
naszych respondentéw najwickszego zagroze-
nia dla tozsamosci zawodu. Dotkliwiej odczu-
wali oni cisnienie ze strony czynnikéw ekono-
micznych. W najwyzszym stopniu interesy
wiascicieli 1 swiata biznesu, gtéwnie reklamo-
dawcow, dawaly o sobie zna¢ w redakcjach

czasopism i mediach online. Problem presji
wlascicieli zagranicznych podkreslali przede
wszystkim dziennikarze zatrudnieni w sekto-
rach zdominowanych przez zewngtrzne firmy
medialne, jak dzienniki regionalne i czasopi-
sma (gtéwnie niemieckie — Bauer, Verlagsgrup-
pe Passau GmbH) i media online (gléwnie Rin-
gier Axel Springier, Bauer). W tej czesci anali-
zy ujawnito si¢ wiele dowodéw weryfikujg-
cych obie hipotezy badawcze.

Zgromadzone i przedstawione powyzej dane
potwierdzaja przyjete na wstepie zalozenia. Nie
pozostawiaja one ztudzen co do roli presji eko-
nomicznej, ktéra wplywa na jakos¢ polskiego
dziennikarstwa i przyczynia si¢ w duzej mierze
do erozji dziennikarstwa. Nalezy jednak mieé
Swiadomos¢, ze procesy te zachodza w skali glo-
balnej i Polska nie stanowi tu wyjatku.

Ograniczona formuta artykutu nie pozwoli-
fa na przedstawienie catosci otrzymanych wy-
nikéw. Zostal zaprezentowany jedynie frag-
ment studiéw ilosciowych, a przed badaczami-
-uczestnikami projektu jeszcze badania jako-
Sciowe. Nalezy mie¢ nadziej¢, ze projekt
~Zmiana w dziennikarstwie” przyczyni si¢ do
postawienia trafniejszej diagnozy i oceny pro-
cesOw zachodzacych w tym zawodzie i pozwo-
li na lepsze poznanie srodowiska dziennikar-
skiego.



