I: Stlldja

medioznawcze

MEDIA STUDIES






Instytut Dziennikarstwa
Uniwersytetu Warszawskiego

studia

medioznawcze

MEDIA STUDIES

numer 4 (51) 2012

1D

Warszawa 2012



RADA REDAKCYJNA

Janusz W. Adamowski (przewodniczacy), Jane Leftwich Curry (Stany Zjednoczone),

Azizbek Dzusepbekow (Kirgistan), Rafat Habielski, Jelena Wartanowa (Rosja), Slavomir Magal (Stowacja),
Matgorzata Marcjanik, Jerzy Oledzki, Wiestaw Sonczyk, Robert Traba (Niemcy), Andrius Vai$nys (Litwa),
Janos Tischler (Wegry), Walentyn N. Wandyszew (Ukraina), Wiestaw Wiadyka

REDAKTOR NACZELNY
Marek Jablonowski

ZASTEPCA REDAKTORA NACZELNEGO
Mirostawa Zygmunt

REDAKTORZY TEMATYCZNI

Tomasz Gackowski (nauki o poznaniu i komunikacji spolecznej), Alicja Jaskiernia (polityka medialna
Unii Europejskiej), Dominika Rafalska (nauki o mediach), Lukasz Szurminski (nauki o polityce),
Michat Zaremba (prawo)

REDAKTOR JEZYKOWY
Dorota Lewandowska-Jaros

REDAKTOR STATYSTYCZNY
Marcin Eaczynski

PROJEKT GRAFICZNY
Stanistaw Matecki

OPRACOWANIE REDAKCYJNE
Zespot

ADRES REDAKCII

»Studia Medioznawcze”

Instytut Dziennikarstwa UW

00-927 Warszawa, ul. Nowy Swiat 69, pok. 214
tel. (22) 55 20 240, e-mail: sm@id.uw.edu.pl

Autorami zdje¢ zamieszczonych w numerze sg studenci specjalnosci Fotografia Prasowa, Reklamowa
1 Wydawnicza Instytutu Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego: Anna Bartnicka, Maria Bijak,
Marcin Dabkowski, Marcin Goérecki (oktadka), Izabela Marchwiana i Emil Wittstock. Prace zostaty
przygotowane pod kierunkiem Anny Zapolskie;j.

ID © Copyright by Instytut Dziennikarstwa UW, 2012

ISSN 1641-0920

Wydawca, na zlecenie Wydzialu Dziennikarstwa i Nauk Politycznych UW,
Oficyna Wydawnicza ASPRA-JR, Warszawa

tel./fax (22) 613 53 03, 602 247 367

Sprzedaz i prenumerata:

e-mail: oficyna@aspra.pl

tel./fax (22) 615 34 21, 602 628 855

Naktad 400 egz.



Spis tresci

GRAZYNA MAJKOWSKA Prof. Halina Sadkiewicz 1928-2012. Wspomnienie . . . . . . .. 10
PRAWO PRASOWE

WOJCIECH LIS Wolnos¢ prasy i innych srodkéw spotecznego przekazu jako zasada
USTEOJOWA .« o ot e ettt e et e e e e e e e e e e e e e e e e 15

PRASA

KRZYSZTOF KASZEWSKI Elementy autoprezentacyjne w tekstach informacyjnych
dziennikéw ogélnopolskich ... ... . .. . 33

JOLANTA KEPA-METRAK Gazeta zaktadowa — narodziny, rozwdj... i co dalej?
Studium przypadKu . ... ... 51

TELEWIZJA

AGATA KARASKIEWICZ, MICHAE LUBAWY Wplyw paskéw informacyjnych
na zapamietywanie pozostatych elementéw przekazu telewizyjnego ................ 69

MAREK MAZUR, ALEKSANDRA KONIECZNY Po co politykom telewizyjne

debaty wyborcze? Analiza zawartosci polskichdebat ........................... 82
MEDIA ZA GRANICA

ALICJA JASKIERNIA Dziennikarstwo w Stanach Zjednoczonych w epoce cyfrowej —

Stan AySKUSTT . .o oo 97
TOMASZ FRASZCZYK Od prywatnej do paristwowej, czyli o poczatkach radiofonii

W GTECIL - o v vt et e et e e e e e 114
DAMIAN GUZEK System medialny Malty ............. ... .. .00, 132
KRYSTIAN CHOEASZCZYNSKI Media masowe a polityka w Zimbabwe . ... ... ... 144

NAUKI O MEDIACH - NOWA DYSCYPLINA

WALENTYN N. WANDYSZEW Media w aspekcie informacyjnym i teoretyczno-
SPOZNAWCZYINL .« v v v ot e e e et e e e e e e e e e e e e e e e e e e e 167

SPRAWOZDANIA Z KONFERENCJI

MALGORZATA ADAMIK-SZYSIAK Sprawozdanie z 4. Ogélnopolskiej Konferencji
Naukowej ,,Wspolczesne media — jezyk mediéw”, Lublin, 18-19 kwietnia 2012 roku . . . 177



ALICJA JASKIERNIA, DOMINIKA WISNIEWSKA Sprawozdanie z Miedzynarodowej
Konferencji ,,Matters of Journalism: Understanding Professional Challenges and
Dilemmas®, Gdansk, 14—15 wrzesnia 2012 roku .............. . ...t iiin... 180

ANNA MIEOSZEWSKA Stuchaé siebie nawzajem. Sprawozdanie z konferencji naukowe;j
,Pragmatyka 2012: Interdyscyplinarne podejscia do pragmatyki, retoryki i argumentacji”,
E6d7, 2022 wrzesnia 2012 TOKU . . . . . oo oo 184

TOMASZ GACKOWSKI Sprawozdanie z II Europejskiego Forum Nowych Idei 2012,
Sopot, 26-28 wrzesnia 2012 roku .. ... ... . 191

MONIKA SZEWCZYK 1I Opolski Festiwal Fotografii, Opole, 12-31 paZdziernika
2012 TOKU . oottt et e e 197

RECENZJE

WIESEAW SONCZYK
Tomasz Mielczarek
Raport o smierci polskich gazet . .. ... ... ... ... 203

ALICJA JASKIERNIA
Wojciech Sokolewicz
Prasa i KONSYTUCIA . . .. .o v oo e e e e e e 207

ANDRZEJ SWIATECKI
Inwestycje koncernow na polskim rynku medialnym. Wybrane zagadnienia
pod red. Lidii Pokrzyckiej . ... ... ... 210

KAMILA KAMINSKA
Media wobec smierci
red. Kamila Kwasik, Jan Jaroszyniski, Grzegorz becicki .. ........ ... ... ... ..... 214

MIKOEAJ TYRCHAN
Czasopisma spoteczno-kulturalne w okresie PRL
pod red. Urszuli Jakubowskie] . . . ... ..ot 218

ANNA MIELOSZEWSKA
Maria Barbasiewicz
Dobre maniery w przedwojennej Polsce. Savoir-vivre, zasady, gafy ................. 223

ARTYKULY, SPRAWOZDANIA I RECENZIJE ZAMIESZCZONE
W NUMERACH 1-4 Z2012 ROKU . ... .. e 229



Contents

GRAZYNA MAJKOWSKA The Memory of Prof. Halina Satkiewicz 19282012 ....... 10
PRESS LAW

WOIJCIECH LIS The Freedom of the Press and Other Mass Media
as a Constitutional Principle .. ... ... .. ... . 15

PRESS

KRZYSZTOF KASZEWSKI Elements of Self-Presentation in News Reports
in Polish Daily NEWSPaPEIS . . . . . ottt ettt e e e e 33

JOLANTA KEPA-METRAK Corporate Newsletters — Birth, Development...
and What Next? Case Study . ... ...ttt e 51

TELEVISION

AGATA KARASKIEWICZ, MICHAE LUBAWY The Influence of News Tickers on
Remembering the Remaining Elements of Television Coverage ................... 69

MAREK MAZUR, ALEKSANDRA KONIECZNY Why do Politicians Need
Television Debates? A Content Analysis of Polish Debates ....................... 82

MEDIA ABROAD

ALICJA JASKIERNIA Journalism in the United States in the Digital Era —
State of DiSCUSSION . . . . . . ... 97

TOMASZ FRASZCZYK From Private to Public — on the Beginnings of Radio

Broadcasting in GIEECE . . . ... oottt ittt ettt ettt e e e 114
DAMIAN GUZEK The Media Systemof Malta . .......... ... .. .. ... .. ....... 132
KRYSTIAN CHOEASZCZYNSKI Mass Media and Politics in Zimbabwe .......... 144

MEDIA STUDIES - A NEW ACADEMIC DISCIPLINE

WALENTYN N. WANDYSZEW Media in the Informational and Theoretical-
~COZMILIVE ASPECES . . ¢ ot ettt et ettt e et e e e e e e 167

CONFERENCE REPORTS

MALGORZATA ADAMIK-SZYSIAK Report from the 4th National Academic Conference
“Contemporary Media — Language of the Media”, Lublin, 18-19 April 2012 ......... 177



ALICJA JASKIERNIA, DOMINIKA WISNIEWSKA Report from the International
Conference “Matters of Journalism: Understanding Professional Challenges
and Dilemmas”, Gdarisk, 14—15 September 2012 . .. .. ... ... ... ... ... o 180

ANNA MIEOSZEWSKA Listening to Each Other. Report from the Academic
Conference “Pragmatics 2012: Interdisciplinary Approach to Pragmatics, Rhetoric
and Argumentation”, £.6d7, 20-22 September 2012 .. ....... ... . ... ... ... 184

TOMASZ GACKOWSKI Report from the 2nd European Forum for New Ideas 2012,
Sopot, 26-28 September 2012 . ... .. ... 191

MONIKA SZEWCZYK The 2nd Opole Photography Festival, Opole,
12-31 October 2012 . . ..o 197

REVIEWS

WIESEAW SONCZYK
Tomasz Mielczarek
Report on the Death of Polish Newspapers ... ...... ... .o eunuueennnneenns 203

ALICJA JASKIERNIA
Wojciech Sokolewicz
The Press and the CONSHIULION . . . . . . oo vttt e et e et 207

ANDRZEJ SWIATECKI
The Investments of Consortium in the Polish Media Market. Selected Aspects
ed. by Lidia Pokrzycka .. ... ... . .. e 210

KAMILA KAMINSKA
The Media towards Death
ed. by Kamila Kwasik, Jan Jaroszyriski, Grzegorz becicki . . .......... ... ... ...... 214

MIKOLEAJ TYRCHAN
Socio-cultural Periodicals during the People’s Republic of Poland (PRL)
ed. by Urszula Jakubowska ... ... ... .. .. . . 218

ANNA MIEOSZEWSKA
Maria Barbasiewicz
Good Manners in Pre-war Poland. Savoir-vivre, Rules, Gaffes .................... 223

CONTENTS — 2012 . .. e e e e 236



Prof. Halina Satkiewicz



Prof. Halina Satkiewicz
1928-2012

Wspomnienie

miala znalez¢ najtrafniejsze stowa, szukata ich i znajdowala, piszac rozprawy naukowe,

teksty popularyzujace wiedz¢ o polszczyZnie, ale i te, w ktérych omawiata dorobek in-
nych; z réwnym pietyzmem traktowata recenzje prac swoich magistrantow i doktorantéw, jak
i wnioski habilitacyjne i naukowe opinie. Tak samo z najwiekszym szacunkiem dla stowa i ad-
resata traktowata krotkie listy, ktére zostawiata swoim pracownikom na biurku, pisane staran-
nym, kaligraficznym pismem.

Zycioczytanie — tak mogtaby powiedzie¢ o swojej pigknej i niedocenionej codziennosci ta
wytrawna i niedoscigniona stylistka, poprawiajaca chropawe teksty (takze swoich kolegéw je¢-
zykoznawcow...). I nadajaca im ksztalt, z ktérego dumni byli pdéZniej, ogladajacy je juz
w druku, terminujacy u niej autorzy. A terminowalo wielu znanych dzis jezykoznawcow
i dziennikarzy.

Miata najwiekszy dar dobrego pedagoga, Jej uczniowie wynosili ze spotkan z prof. Satkie-
wicz wzmocniong wiar¢ we wlasne mozliwosci. Jej studenci, wspétpracownicy z Polonistyki
czy Instytutu Dziennikarstwa pozostawali pod urokiem Jej naturalnosci, subtelnego poczucia
humoru, osobistej kultury, ktérej byta wzorem, umiejetnosci prowadzenia niespiesznej, Spo-
kojnej i glebokiej rozmowy o jezyku, ale i o zyciu.

Prof. Satkiewicz byla uczong o niezwyklej skromnosci, taczacg zainteresowania wieloma
dziedzinami jezykoznawstwa z dzialalnoscig popularyzujaca poprawne, sprawne i estetyczne
postugiwanie si¢ polszczyzng w nauce, szkole i urzg¢dzie, mediach i codziennej egzystencji.

Zaczynala od zainteresowan dialektologicznych, z tej dziedziny napisala prace magister-
skg u prof. Witolda Doroszewskiego, za ktérego uczennice, potem wspotpracowniczke i kon-
tynuatorke jego mysli naukowej, uwazata si¢ zawsze. Wiele lat pdZniej otrzyma nagrode jego
imienia. Nastepnie Jej badania naukowe koncentrujg si¢ na stowotworstwie i fleksji, Jej pra-



ca dotyczaca produktywnosci typéw stowotworczych, bardzo czesto cytowana, wyznacza na
dlugo swego rodzaju wzorzec dla péZniejszych badain z tego zakresu.

Jej zainteresowania i pasja badawcza majg od poczatku wyrazny zwigzek z pragmatyka,
a zwlaszcza z problemem uwarunkowari i zwigzkow normy i uzusu. Jako wspdtautorka (z Da-
nutg Buttler i Haling Kurkowska) dwutomowej monografii Kultura jezyka polskiego staje si¢
niekwestionowanym autorytetem w badaniach normatywnych, jest cenionym, wnikliwym ob-
serwatorem podstawowych tendencji rozwojowych polszczyzny ogdlnej, ale i tej ksztaltowa-
nej przez media tamtego czasu.

Od poczatku swojej pracy naukowej prof. Halina Satkiewicz zwigzana jest z badaniem jezyka
mediow: poczatkowo jako asystent w Zaktadzie Stylistyki i Kultury Jezyka na Wydziale Dzienni-
karstwa, a potem jako niedosciglty jego kierownik inicjujacy badania jgzykowej Swiadomosci
dziennikarzy. Zainteresowaniom tym pozostanie wierna do korica swojej pracy w Instytucie.

Urodzona w 1928 r. w Grodnie, a wigc miejscu krzyzowania si¢ jezykow i kultur, péZniej-
sza repatriantka (od 1945 roku az do czasu studiéw na UW mieszkata w Szczecinku), zywi
szacunek do jezyka wieloodmianowego, bogatego r6znorodnoscig gwar, odmian i stylow.
Uczestnicy konwersatorium ,,Jezyk a kultura”, ktérego byla jedng z najstarszych, ale najbar-
dziej aktywnych uczestnikéw, liczyli si¢ z Jej madrym glosem i cieszyli, ze wspiera t¢ nauko-
w3 inicjatywe swoim doswiadczeniem i autorytetem.

Wazne miejsce w Jej dzialalnosci naukowej i dydaktycznej zajmowalo nauczanie polszczy-
zny cudzoziemcoéw. Zdobyte wczesniej doswiadczenia w tym zakresie z powodzeniem wykorzy-
stuje jako lektor uniwersytetu w Lille, by potem przez wiele lat na Uniwersytecie Warszawskim
uczy¢ polskiego slawistéw i przygotowywaé mtodych lektoréw do nauczania jgzyka polskiego
jako obcego. Efektem naukowym Jej zwigzkéw z ,,Polonicum” jest opracowanie (razem z Bar-
barg Bartnicka) czg¢sci stowotwoérczej podrecznika Gramatyka jezyka polskiego dla cudzoziem-
cow 1 siatki haset do Stownika podstawowego jezyka polskiego dla cudzoziemcow.

Wazng dziedzing Jej zainteresowar i dociekar jezykoznawczych staje si¢ takze frazeolo-
gia (jest czlonkiem Komisji Frazeologicznej Komitetu Jezykoznawstwa PAN od poczatku jej
powotania), socjolingwistyka, a takze jezyk drugiej wojny Swiatowe;.

W pamigci jezykoznawcdw prof. Halina Satkiewicz zapisata si¢ gtdwnie jako redaktor na-
czelna ,,Poradnika Jezykowego”, ktéremu poswigcata swdj stylistyczny i organizacyjny talent
1 ktéry dzieki Jej uporowi przetrwat najtrudniejszy czas dla wydawnictw naukowych i pod Jej
kierownictwem mdgt doczekaé 100-lecia swojego istnienia. I chociaz Pani Profesor skarzyta
si¢ nierzadko na trudy tej pracy, to z perspektywy czasu jeszcze wyrazniej widoczny jest Jej
talent redaktorski i organizacyjny.

Wspéttworzyta warszawski oddziat Towarzystwa Kultury Jezyka, byta przez kilka lat se-
kretarzem Zarzadu Gléwnego TKJ, czlonkiem Rady Jezyka Polskiego od poczatku jej powo-
tania. Byla wieloletnim pracownikiem Instytutu Dziennikarstwa UW, jego wicedyrektorem,
a przede wszystkim niezapomnianym, najwspanialszym kierownikiem Zaktadu Jezyka Me-
diéw, ktéry zmienial nazwy, ale pod Jej madrymi rzgdami nie zmienial swej istoty: trakto-
wania z szacunkiem i odpowiedzialnoscig studentéw, kolegéw z innych zaktadéw
i przedmiotu naszych dociekar — polszczyzny wspdiczesnej.

Pani Profesor przekazata swym wychowankom (do tego licznego grona mam zaszczyt na-
leze¢) glebokie zrozumienie zycia jezyka i wartosci polszczyzny, stylistycznego wyczucia jej



niuanséw i odpowiedzialnosci za stowo. Uczyla, méwiac o jezyku z najwyzszym znawstwem,
wewnetrznym spokojem, ktéry emanuje z Jej tekstow i dzis. Uczyta gléwnie swojg postawa,
prawoscig charakteru (nigdy nie méwita Zle o ludziach), wyrozumiatoscig dla naszych przy-
war. Byta spolegliwym opiekunem w znaczeniu, ktére temu waznemu stowu nadat prof. Ko-
tarbinski, opiekunem, na ktérym zawsze mozna byto polegac.

Najblizsi méwili do niej: Lusiu, zawsze zazdroscitam moim kolegom, ktérzy zwracali si¢
do niej: Pani Lusiu.

Melchior Warikowicz zaliczyt jg do zaszczytnego grona stug jezyka.

Wszyscysmy Jg w Instytucie Dziennikarstwa szanowali i podziwiali. Pami¢¢ o Niej,
o Jej dobroci, szlachetnosci bedzie trwata. Tak jak wartosci, ktérym pozostala wierna.
Ufam, ze Pani Profesor bedzie nam nadal towarzyszy¢ ze swej wysokiej perspektywy
w rozmowach o jezyku i kulturze, w rozmowie o zyciu.

Grazyna Majkowska
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Wolno$¢ prasy i innych $srodkow
spolecznego przekazu jako zasada

ustrojowa

Istota i znaczenie
zasad ustrojowych

onstytucja RP! jest zbiorem postanowieri
Kzawierajqcych zasadnicze dla zorganizo-
wanego w panstwo spoleczefistwa normy,
odzwierciedlajgce wartosci wlasciwe dla spote-
czefistwa obywatelskiego. Postanowienia Kon-
stytucji RP, stanowiace idee przewodnie calego
systemu prawnego, okreslane sg jako zasady
konstytucyjne, zasady naczelne albo zasady
ustroju. W ujeciu encyklopedycznym zasada
prawa w Scistym znaczeniu to obowigzujaca
1 szczegblnie wazna dla danego systemu norma
prawna, zwlaszcza ze wzgledu na hierarchiczng
budowe systemu prawnego (zasadniczy charak-
ter norm konstytucyjnych), a szczeg6lna rola
tych zasad dotyczy okreslenia kierunku dziatai
prawodawczych, wptywu na proces wykladni
prawa i wskazania kierunkéw jego stosowania,
w tym w sferze tzw. luzéw decyzyjnych, oraz
wyznaczenia sposobdéw i granic korzystania
z praw podmiotowych. Zasady te moga byc¢
bezposrednio sformulowane w tekscie norma-
tywnym, najcz¢sciej jednak wymagajg ,,odtwo-
rzenia”, zdekodowania. W szerokim znaczeniu,
zasada prawa nie jest obowiazujgca normg pra-

wng, a jedynie postulatem pod adresem danego
systemu prawnego”. Bez wzgledu na nazewnic-
two, jakie stosuje si¢ na ich okreslenie, cechuje
je szczeg6lna doniostosé prawna, ktéra wyraza
si¢ w tym, ze: 1) wynikaja z niej inne normy
konstytucyjne, 2) okreslajg istotne cechy danej
instytucji, 3) wyrazaja podstawowe wartosci
konstytucyjne®. Dzieki temu decydujg one
o ustroju panstwa, ksztattuja porzadek prawny
i determinujg spos6b dzialania organdéw pain-
stwowych. ,,Zasady prawne konstytucji i unor-
mowanego w hiej ustroju panstwa (w szerokim
znaczeniu) sg zatem pierwszym sposobem wy-
razenia uprzednio przyjetych przez autorytet
konstytucyjny wartosci prawa, s metodg trans-
pozycji, przeniesienia wartosci ze sfery aksjolo-
gicznej i moralnej na grunt prawa pozytywnego,
za pomoca instrumentéw jezyka prawnego.**
Zasady ustrojowe nie zawsze sg sformulo-
wane wprost. Ich katalog ma charakter otwarty,
co oznacza, ze s3 one stale ,,odkrywane” i pre-
cyzowane zar0wno w orzecznictwie sagdowym,
jak i w doktrynie. W zwiagzku z tym mozna po-
wiedzied, ze o przyznaniu danemu postanowie-
niu konstytucyjnemu rangi zasady decyduje
»~perswazyjnie” doktryna i ,,przesadzajaco”

! Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej z 2 kwietnia 1997 r., Dz.U. 1997, nr 78, poz. 483 ze zm.
2 Zob. W. Gromski, Zasada prawa, [w:] Mata encyklopedia prawa, red. U. Kalina-Prasznic, Warszawa 2005,

s. 743.

3 Szerzej M. Zielifiski, Konstytucyjne zasady prawa, [w:] Charakter i struktura norm Konstytucji, red. nauk.

J. Trzciniski, Warszawa 1997, s. 63 i n.

4 D. Dudek, Pojecie i klasyfikacja zasad ustrojowych, [w:] Zasady ustroju IIl Rzeczypospolitej Polskiej, red.

D. Dudek, Warszawa 2009, s. 21.



orzecznictwo’. Rzecza nauki prawa jest nato-
miast dyskutowanie o mozliwosciach zacie-
$nienia lub poszerzenia kregu tych zasad,
o trafniejszym ich okresleniu, a takze o ich hie-
rarchii i roli praktycznej.

Charakter prawny norm zawartych
w Rozdziale I Konstytucji RP

Podstawowe zasady ustroju panstwa zostaly
okreslone w Rozdziale I Konstytucji RP pod
znamiennym tytulem Rzeczpospolita. Wskaza-
nie zasad ustrojowych nie jest sztukg dla sztu-
ki. Nie mozna bowiem traktowaé zadnego aktu
normatywnego, a zwlaszcza Konstytucji RP, ja-
ko przypadkowego zbioru norm prawnych. Za-
sady ustrojowe tworzg fundament systemu pra-
wnego, a przez to rozstrzygaja o charakterze
ustroju panistwa’. Wsréd nich znajduje si¢ zasa-
da wolnosci prasy i innych srodkéw spoteczne-
go przekazu, wyrazona w art. 14, ktéry zapew-
nia, ze ,,Rzeczpospolita Polska zapewnia wol-
nos¢ prasy i innych srodkéw spotecznego prze-
kazu”. To, ze artykut ten znalazt si¢ w Rozdzia-
le I Konstytucji RP, chociaz poczatkowo umie-
szczony byl w rozdziale poswigconym wolno-
$ciom i prawom obywatelskim®, to nie przypa-
dek®. ,Zamieszczenie tego przepisu w Roz-
dziale I »Rzeczpospolita« zdaje si¢ wskazy-

Wojciech Lis

wad, ze wolnos¢ prasy potraktowano jako jed-
ng z podstawowych zasad ustroju politycznego
paristwa, ujmujac ja jako jedng z idei przewo-
dnich, na ktérych oparta zostata konstrukcja
prawnoustrojowa parstwa i jego aparatu. Wy-
nikiem tego byla lakonicznos¢ i zwigzlos¢ tre-
Sci zawartych w art. 14. Znalazta ona rozwinig-
cie i konkretyzacj¢ w art. 54 1 art. 213 Konsty-
tucji RP”10 (w pierwszym przypadku w odnie-
sieniu do swobody wypowiedzi, w drugim — do
radiofonii i telewizji). ,,Nie budzi oczywiscie
watpliwosci, ze usytuowanie okreslonych po-
stanowiei w Rozdziale I akcentuje ich range,
daje podstawe do ich wyeksponowania w ra-
mach funkcjonalnej hierarchii norm konstytu-
cyjnych, przy zalozeniu jednak, ze wszystkie
normy konstytucyjne majg jednakowg moc pra-
wng. Umiejscowienie danego przepisu w obre-
bie tekstu Konstytucji pozwala tez wyprowa-
dzaé¢ pewne wnioski na temat ich sensu (zna-
czenia) prawnego, co wynika z ogdlnych regut
wyktadni systemowej aktéw prawnych.”!!
Z drugiej strony, chociaz wszystkie postano-
wienia Konstytucji sg prawnie wigzace i po-
winny by¢ tak samo przestrzegane, to nie majg
one tego samego znaczenia, a sama Konstytu-
cja jest aktem normatywnym wewngtrznie
zhierarchizowanym. Owo zréznicowanie jest

3 Por. L. Garlicki, Komentarz do Rozdziatu I Konstytucji, [w:] Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej. Komen-

tarz, red. nauk. L. Garlicki, t. 5, Warszawa 2007, s. 7.

6 Por. M. Granat, Prawo konstytucyjne w pytaniach i odpowiedziach, Warszawa 2009, s. 58.
7 Zob. B. Banaszak, Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej. Komentarz, Warszawa 2009, s. 12.
8 W projekcie jednolitym Konstytucji RP, nad ktérym Komisja Zgromadzenia Narodowego zakonczyla prace

19 czerwca 1996 r., tresci dotyczace wolnosci stowa, wypowiedzi i prasy nie znalazly si¢ wsréd zasad ustrojowych
okreslonych w Rozdziale 1. Zostaly one zamieszczone w Rozdziale I Prawa, wolnosci i obowiqzki cztowieka i oby-
watela, w czg¢sci zatytutowanej Prawa i wolnosci osobiste w art. 43, R. Chrusciak, Projekty Konstytucji 1993—1997,
Warszawa 1997, cz. 2, s. 18, 93 1 155.

 Umieszczenie przez ustawodawce konstytucyjnego przepiséw odnoszacych sie do wolnosci mediéw w roz-
dziale I Konstytucji RP oznacza, ze wolnos¢ ta ma swoje obiektywne uzasadnienie i stanowi zasadg, w mysl ktorej
dla funkcjonowania demokratycznego panstwa prawa istotna jest debata publiczna za pomocg wolnych srodkéw
spotecznego przekazu — L. Wisniewski, Wolnos¢ prasy w swietle Konstytucji RP, ustaw oraz wigzqcego Polske pra-
wa migdzynarodowego, [w:] Wolnos¢ stowa w mediach. XLV Ogdlnopolska Konferencja Katedr i Zaktadéw Prawa
Konstytucyjnego, Spata 2003 r., pod red. D. Géreckiego, £6dZ [2003], s. 20-22; podobnie J. Sobczak, Prawo do
prywatnosci a wolnos¢ stowa i druku, [w:] Wolnosci i prawa jednostki oraz ich gwarancje w praktyce, pod red.
L. Wisniewskiego, Warszawa 2006, s. 173-174.

10 Por. wyrok Sadu Najwyzszego z 28 wrzesnia 2000 r., V KKN 171/98, OSNKW 2001, nr 3/4, poz. 31.

11 Zob. P. Winczorek, Komentarz do Konstytucji Rzeczypospolitej Polskiej z 2 kwietnia 1997 roku, Warszawa
2000, s. 13.
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istotne zaréwno w procesie stosowania, jak
i wykladni jej norm, zwlaszcza w przypadku
kolizji norm konstytucyjnych. Katalog i tres¢
zasad ustrojowych nie jest bezsporna, uwaza
si¢ jednak, ze nalezy im dawac pierwszenstwo
przed innymi normami Konstytucji, dlatego ze
wyrazajg najwazniejsze tresci prawne ustroju,
pozostale zas postanowienia konstytucyjne pel-
nig w stosunku do nich rol¢ mniej lub bardziej
stuzebng. Nie moze to jednak prowadzié¢ do
obejscia konkretnych rozwigzan konstytucyj-
nych, chociaz oczywiscie te ostatnie muszg by¢
interpretowane w zgodzie z podstawowymi za-
sadami ustroju, a nie w oderwaniu od nich!?,
Przyjete rozwigzanie stanowi wyraz uzna-
nia ustrojodawcy dla roli i znaczenia prasy i in-
nych srodkéw spotecznego przekazu w zyciu
publicznym. Wynika takze z okreslonej kon-
cepcji zorganizowania panstwa przyjetej przez
ustrojodawcg, pewnych zalozen ogdlnych, za
ktérymi kryja si¢ wartosci ustrojowe, zastugu-
jace jego zdaniem na wyeksponowanie, gdyz
niepodobna, zeby ,,wewnetrzne ulozenie mate-
rii konstytucyjnej byto kwestig dowolnosci i ar-
bitralnosci twércéw ustawy zasadniczej”!3.
Rozwigzanie to sugeruje, ze intencja ustrojo-
dawcy bylo nadanie art. 14 charakteru prawno-
konstytucyjnej zasady ustroju paristwa, gdyz
taka jest wlasnie natura wigkszosci przepiséw
tego rozdziatu. Trudno si¢ zatem dziwic, ze art.
14 sasiaduje z przepisami dotyczacymi wolno-
$ci tworzenia i dzialania partii politycznych, in-
nych form zrzeszania si¢, istnienia niezalez-
nych koscioléw i zwigzkéw wyznaniowych
oraz zasady decentralizacji wiadzy publicznej,

przede wszystkim w formie samorzadu teryto-
rialnego. Wszystkie te zalozenia stanowig bo-
wiem zaprzeczenie charakterystycznych cech
niedemokratycznych paiistw autorytarnych
i totalitarnych'#. Nieprzypadkowo tez Rozdziat
I podlega trudniejszej rewizji, w przypadku
ewentualnej zmiany postanowien Konstytucji
RP. ,Uznaje si¢ bowiem, ze postanowienia
zawarte w Rozdziatach I, II i XII ksztalttujg
podstawowe zasady ustroju Rzeczypospolitej,
a modyfikacja ktéregokolwiek z nich nie pozo-
staje bez znaczenia dla calosci Konstytucji.
Dlatego tez mozliwos¢ dokonania najdrobniej-
szej zmiany obwarowana jest szczegdlnie utru-
dnionym trybem.”'® W konsekwencji nalezy
przyjaé, ze systematyka ustawy zasadniczej,
w tym materia zawarta w Rozdziale I, jest
,,proba podkreslenia przez ustrojodawce zna-
czenia okreslonych instytucji w zyciu pafistwo-
wym”!7. Postanowienia tego rozdziatu wyraza-
ja zatem zasady ogdlne, na podstawie ktérych
mozna scharakteryzowaé ustréj panstwa,
a ktére zostaly doprecyzowane w kolejnych
rozdziatach Konstytucji RP.

Warto podkresli¢, ze gwarancja w art. 14
Konstytucji RP wolnosci prasy i innych $rod-
kéw spotecznego przekazu wynika z doswiad-
czen historycznych zwigzanych z okresem
PRL, w ktérej media podlegaty Scistej regla-
mentacji, stuzgc umacnianiu rezimu komuni-
stycznego. Tymczasem wolnos¢ prasy i innych
srodkéw spotecznego przekazu postrzegana
jest jako konieczny element paristwa demokra-
tycznego. Nie mozna jednak nie zauwazyc,
ze sam fakt umiejscowienia postanowien

12 Zob. wyrok Trybunatu Konstytucyjnego z 29 kwietnia 2003 r., SK 24/02, OTK ZU 2003, nr 4A, poz. 33.
13 Por. M. Masternak-Kubiak, J. Trzcifiski, System rzqdéw w Konstytucji z 2 kwietnia 1997 r. — analiza kompe-

tencji Sejmu, ,,Przeglad Sejmowy” 1997, nr 5, s. 47.

14 Por. wyrok Trybunatu Konstytucyjnego z 30 pazdziernika 2006 r., P 10/06, OTK ZU 2006, nr 9A, poz. 128;
wyrok Trybunatu Konstytucyjnego z 12 maja 2008 r., SK 43/05, OTK ZU 2008, nr 4A, poz. 57.

15 Zasady zmiany Konstytucji RP okresla art. 235, ktéry stwierdza m.in., ze ustawe o zmianie Konstytucji RP
uchwala Sejm wigkszoscia co najmniej 2/3 gloséw w obecnosci co najmniej potowy ustawowej liczby postéw oraz
Senat bezwzgledng wigkszoscia gloséw w obecnosci co najmniej potowy ustawowej liczby senatoréw.

16 A. Frankiewicz, Regulacja wolnosci wypowiedzi w polskim porzqdku prawnym, [w:] Prawa i wolnosci oby-
watelskie w Konstytucji RP, pod red. B. Banaszaka, A. Preisnera, Warszawa 2002, s. 370.

17 Por. M. Masternak-Kubiak, J. Trzcifiski, System rzqdow..., s. 47.



odnoszacych si¢ do swobody wypowiedzi
i wolnosci prasy w konstytucji nie gwarantuje
jeszcze, ze beda one zachowywane. Przeciez
uchwalona w okresie najwigkszego terroru sta-
linowskiego Konstytucja PRL réwniez zawiera-
fa przepisy méwigce o wolnosci stowa i dru-
ku'8. Przepisy te uzupetiono jednak kwalifika-
cja moéwiaca o tym, ze owe wolnosci muszg
mie¢ na celu wzmocnienie parstwa socjali-
stycznego, co w zasadzie likwidowato wolnosé
stowa i druku, poniewaz wszystkie poglady nie-
zgodne z wola wladzy lub gloszona ideologia
nie stuzyly wzmocnieniu panstwa socjalistycz-
nego. Stad postanowienia Konstytucji PRL mia-
ty charakter pustych deklaracji, a sama konsty-
tucja miala posta¢ tzw. konstytucji semantycz-
nej, czyli takiej, ktéra proklamowata istnienie
innych zasad ustrojowych od tych, ktére fak-
tycznie znajdowaly zastosowanie w panistwie!,
Peerelowska praktyka interpretacji i stosowania
prawa w rzeczywistosci przekreslata konstytu-
cyjne gwarancje swobody wypowiedzi i wolno-
$ci prasy. Dlatego tak wazne jest zachowanie si¢
organéw odpowiedzialnych za interpretacje
i stosowanie prawa w praktyce, w zwyklych sy-
tuacjach dnia codziennego, poniewaz to od nich
zalezy, w jakim stopniu bedzie mozna korzystac¢
z przyrzeczonych wolnosci i praw.

W doktrynie kwestionowane jest jednak
znaczenie art. 14 ze wzgledu na jego umiejsco-
wienie w Rozdziale I Konstytucji RP. Podkre-
$la sig, ze jego charakter prawny zalezy nie od

Wojciech Lis

miejsca w systematyce Konstytucji RP, ale od
brzmienia zawartych w nim przepiséw?’.
Z prezentowanym stanowiskiem trudno jednak
si¢ zgodzié. Poza argumentami przemawiajacy-
mi za szczeg6lnym charakterem norm zawar-
tych w Rozdziale I Konstytucji, wyrazajacych
idee przewodnie ustawy zasadniczej, nie moz-
na takze pomija¢ motywo6w, jakimi ustrojodaw-
ca kierowat si¢, okreslajac podstawowe zasady
porzadku prawnego i ksztaltujac podstawy
ustroju panstwa. Niewatpliwie chodzilo mu
o wyeksponowanie roli szeroko rozumianej
prasy jako gwaranta demokracji, co bylo reak-
cja na okres zniewolenia w PRL. Odpowiada to
pogladowi, ze o ile swoboda wypowiedzi ma
stuzy¢ przede wszystkim samorealizacji jedno-
stki, o tyle wolnos¢ prasy w jej konstytucyjnym
rozumieniu — demokratycznej organizacji spo-
leczenistwa oraz procedurom stabilizujacym te
strukture?!. Swoboda wypowiedzi i wolnosé
prasy determinuja bowiem jawno$¢ zycia spo-
fecznego, kontrolg dziatalnosci paristwa i insty-
tucji publicznych??. Rozumowanie takie znaj-
duje swoje uzasadnienie w dyskusjach prowa-
dzonych w Komisji Konstytucyjnej Zgroma-
dzenia Narodowego w okresie prac nad Kon-
stytucja RP, w trakcie ktérych akcentowano, ze
wolnos¢ prasy i srodkéw spolecznego przeka-
zu, bedaca zarazem waznym osiggnigciem
przemian zapoczatkowanych w 1989 r., stano-
wi element konstytuujacy spoteczernstwo oby-
watelskie?>. Stad przy okreslaniu charakteru

18 Konstytucja Polskiej Rzeczypospolitej Ludowej z 22 lipca 1952 ., Dz.U. 1976, nr 7, poz. 36 ze zm. Art. 83

Konstytucji PRL stanowit: ,,1. Polska Rzeczpospolita Ludowa zapewnia obywatelom wolno$¢ stowa, druku, zgro-
madzefi i wiecéw, pochodéw i manifestacji. 2. Urzeczywistnieniu tej wolnosci stuzy oddanie do uzytku ludu pracu-
jacego i jego organizacji drukarni, zasobow papieru, gmachéw publicznych i sal, Srodkéw tacznosci, radia oraz in-
nych niezbgdnych srodkéw materialnych”. Przepis ten nie przewidywat zadnych ograniczeri w zakresie wolnosci
stowa i druku, a pomimo tego realizacja zawartych w nim postanowien pozostawata fikcja.

19 Zob. J. Sobczak, Prawo prasowe. Komentarz, Warszawa 2008, s. 62.

20 7Zob. D. Dudek, Gtos w dyskusji, [w:] Wolnos¢ stowa..., s. 44.

21 Por. W. Sokolewicz, Prawnokonstytucyjne gwarancje wolnosci prasy (mediow), [w:] Ustroje, doktryny, insty-
tucje polityczne. Ksiega jubileuszowa Profesora zw. dra hab. Mariana Grzybowskiego, kom. red. J. Czajowski i in.,
Krakéw 2007, s. 439.

22 Por. E. Ferenc-Szydetko, Prawo prasowe. Komentarz, Warszawa 2010, s. 20.

23 Szerzej: Dyskusja w Komisji Konstytucyjnej Zgromadzenia Narodowego, ,,Biuletyn Komisji Konstytucyjnej
Zgromadzenia Narodowego” Nr 39 (1996); J. Sobczak, Wolnos¢ mysli, wypowiedzi, stowa, przekazywania i otrzy-
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1 pojemnosci tresciowej art. 14 konieczne jest
odwotanie si¢ do wykladni historycznej. Argu-
menty historyczne mialy bowiem istotne zna-
czenie dla ksztaltowania si¢ Rozdziatu I Kon-
stytucji RP, w konsekwencji czego wiele zasad
ustrojowych, odnoszgcych si¢ bezposrednio
lub posrednio do statusu jednostki, do niego
wprowadzono. W tym sensie wolnos¢ prasy
i innych srodkéw spotecznego przekazu stano-
wi gwarancje demokratycznego paristwa pra-
wnego, ktére widzi w ich istnieniu wazny ele-
ment aktywizujacy spoteczeristwo do przyjecia
na siebie odpowiedzialnosci za dobro wspélne
jakim jest Rzeczpospolita Polska.

Zasada wolnosci prasy i innych
srodk6éw spolecznego przekazu

jako fundament panstwa
demokratycznego

Wolno$¢ prasy i innych srodkéw spotecznego
przekazu stanowi gwarancj¢ i podkreslenie de-
mokratycznego charakteru ustroju parstwa.
Swobodny przeptyw informacji i pogladéw,
mozliwy dzigki prasie i innym srodkom spo-
lecznego przekazu, stanowi bowiem fundament
demokratycznego panstwa prawnego, jakim
z mocy art. 2 Konstytucji RP jest Rzeczpospo-
lita Polska. Ma to takze istotne znaczenie dla
realizacji ,,zasady zwierzchnictwa Narodu, dla
zapewnienia obywatelom $wiadomego i czyn-
nego udzialu w realizacji wladzy panstwowe;j,
czego nie mozna osiggnaé w warunkach ogra-
niczania prawa do informacji, utrudniet w zdo-
bywaniu wiedzy o stanie pafistwa, jego proble-
mach, o funkcjonowaniu jego organéw i agend
rzadowych”?*, Przekazywanie informacji i po-
gladéw jest niezbednym warunkiem demokra-
cji, poniewaz ta wymaga zagwarantowania

obywatelom mozliwosci uczestnictwa w spra-
wach publicznych. Takie uczestnictwo byloby
niemozliwe, gdyby obywatele nie mieli szyb-
kiego dostgpu do pelnych i rzetelnych informa-
cji dotyczacych spraw publicznych oraz towa-
rzyszacych im opinii i pogladéw. Tych zas, nie-
zbgdnych dla swiadomego i odpowiedzialnego
angazowania si¢ w sprawy publiczne, powinny
dostarczaé media.

Swoboda wypowiedzi stanowi miernik ja-
kosci obowiazujacego prawa i rozstrzyga o tym,
czy w panstwie rzeczywiscie przestrzegane sg
reguly demokracji oparte na zasadzie plurali-
zmu informacyjnego, ktéry z kolei jest mozliwy
jedynie w przypadku istnienia niezaleznych od
siebie sSrodkéw masowego przekazu. Demokra-
cja szanuje bowiem wielo$¢ i réznorodnos¢ in-
formacji i pogladéw, uznajac za dopuszczalne
nie tylko te spolecznie akceptowane, ktére
podobajg si¢ odbiorcom oraz z zadowoleniem
sg przyjmowane przez wladze. Obejmuje réw-
niez swobod¢ wyrazania pogladow i przekazy-
wania informacji, ktére szokuja, draznig, niepo-
koja, budzg sprzeciw, ktére atakuja uznane war-
tosci, szanowane osoby, grupy spoteczne, orga-
nizacje czy organy paristwa®. W tym sensie
swoboda wypowiedzi i demokracja to dwie
strony tego samego medalu. Bez swobody wy-
powiedzi nie mozna moéwi¢ o istnieniu demo-
kracji, natomiast demokracja nie moze istnie¢
bez swobody wypowiedzi urzeczywistnianej
przez wolne media, zapewniajagce przeplyw
wszelkich informacji i pogladéw.

W tym sensie wolnos¢ mediéw ma wymiar
spoleczny i jest wolnoscig pro publico bono, za-
pewniajaca przede wszystkim jawnos¢ i plura-
lizm zycia spolecznego w panstwie demokra-
tycznym?®. Jakkolwiek beneficjentami wolnosci

mywania informacji w projektach konstytucji zgtaszanych w dobie prac ustawodawczych w latach 1993-1997,
[w:] W kregu mediow i polityki, pod red. D. Piontek, Poznani 2003, s. 177 i n.

2 'W. Skrzydto, Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej. Komentarz, Warszawa 2009, s. 23-24.

25 Por. W. Szotyga, Standard Europejski, ,Materialy Poznafiskiego Centrum Praw Cztowieka”. Instytut Nauk

Prawnych PAN 1992, nr 1, s. 17.

26 Por. J. Szymanek, Konstytucyjna zasada wolnosci stowa w radiofonii i telewizji, ,,Pafistwo i Prawo” 2007,

z.8,s.21.



prasy sa w pierwszej kolejnosci dziennikarze, to
jednak nalezy pamietac, ze ma ona stuzy¢ cate-
mu spoteczenistwu?’. W zwigzku z tym urzeczy-
wistniana przez pras¢ swoboda wypowiedzi, sta-
nowiaca jeden z zasadniczych filaréw spoteczen-
stwa demokratycznego, jeden z podstawowych
warunkéw jego postepu i rozwoju kazdej osoby,
nie moze ogranicza¢ si¢ do informacji i pogla-
déw, ktére odbierane sg przychylnie, uwazane za
nieobrazliwe lub neutralne, ale w réwnym stop-
niu odnosi si¢ takze do tych, ktére obrazaja, obu-
rzaja lub wprowadzajg niepokdj w paristwie lub
w jakiejs czesci spoleczeristwa. Takie s3 wyma-
gania pluralizmu, tolerancji, otwartosci na inne
poglady, bez ktérych nie ma demokracji’®. Sta-
nowisko takie zostalo w pelni zaaprobowane
przez Trybunat Konstytucyjny, ktéry podkreslit,
ze zasada sformulowana w art. 14 Konstytucji
zapewnia obywatelom mozliwos¢ swiadomego
i czynnego udzialu w realizacji wiadzy pafistwo-
wej, czego warunkiem jest wiasnie wolno$¢ pra-
sy. Bez wolnosci prasy nie moze byé mowy
o petnej realizacji swobody wypowiedzi, a swo-
boda wypowiedzi jest jednym z fundamentéw
spoleczenstwa demokratycznego, warunkiem je-
go rozwoju i samorealizacji jednostek. Swoboda
ta nie moze ograniczac si¢ do informacji i pogla-
déw, ktére sg odbierane przychylnie albo po-
strzegane jako nieszkodliwe lub obojetne. Rola
dziennikarzy jest rozpowszechnianie informacji
iidei dotyczacych spraw bedacych przedmiotem
publicznego zainteresowania i majacych pu-
bliczne znaczenie. Pozostaje to w $cistym
zwigzku z prawem opinii publicznej do otrzy-
mywania informacji?°.

Wojciech Lis

W pafistwie demokratycznym, w ktérym
wystepuje zbiorowy podmiot suwerennosci, in-
formacje i poglady na temat funkcjonowania
paristwa i jego organéw powinny mie¢ mozli-
wie jak najszerszy zakres przedmiotowy. Wie-
dza o tym powinna tworzy¢ si¢ na podstawie
réznorodnych informacji pochodzacych z wie-
Iu niezaleznych od siebie Zrédel, Scierania si¢
odmiennych pogladéw umozliwiajacych spoj-
rzenie na t¢ samg spraw¢ z réznych punktéw
widzenia. W drodze konfrontowania ze sobg
réznorodnych informacji i pogladéw dochodzi
do ich weryfikacji, dzieki czemu mozna zblizy¢
si¢ do prawdy obiektywnej. ,Jakiekolwiek
ograniczenia w tym zakresie dadzg niepeiny,
jednostronny obraz rzeczywistosci czy tez jed-
nostronnie wskazg przyszte skutki z géry suge-
rowanych decyzji. W dluzszej wigc perspekty-
wie wiadza znajdzie si¢ nie w rgku tych, ktérzy
formalnie majg rozstrzygad, ale tych, ktérzy
dostarczaja im informacji stanowigcych prze-
stanke ich decyzji. Nic wigc dziwnego, ze Srod-
ki przekazu stawia si¢ niekiedy na réwni z trze-
ma wladzami w panstwie, nazywajgc je czwar-
ta wtadzg.”3° Maja one zapewnia¢ wolnemu
spoteczenistwu otrzymywanie i przekazywanie
informacji i pogladéw bez ingerencji wtadz pu-
blicznych, a przez to mozliwosé sprawowania
kontroli réznych sfer zycia. Mozliwosé zapo-
znania si¢ z informacjami i pogladami ma fun-
damentalne znaczenie dla poglebienia wiedzy,
wyostrzenia zmystu krytycznego, uksztaltowa-
nia wiasnych pogladéw oraz dokonywania ra-
cjonalnych i $wiadomych wyboréw. Zeby jed-
nak dostep do informacji i pogladéw funkcjo-

27 Zob. postanowienie Sadu Najwyzszego z 12 listopada 2003 r., V KK 52/03, OSNKW 2004, nr 3, poz. 24.

28 Zob. wyrok Europejskiego Trybunatu Praw Czlowieka z 7 grudnia 1976 r. w sprawie Handyside przeciwko
Wielkiej Brytanii, skarga nr 5493/72, [w:] 1.C. Kaminski, Swoboda wypowiedzi w orzeczeniach Europejskiego Try-
bunatu Praw Cztowieka w Strasburgu, Krakéw 2003, s. 27-41. Stanowisko, ze wolnos¢ stowa stanowi fundament
demokratycznego panstwa i pluralistycznego spoteczeiistwa, znalazto potwierdzenie i ugruntowanie w p6zZniejsze;j,
rozwijajacej t¢ lini¢ orzecznicza, dziatalnosci ETPC: wyroku z 8 lipca 1986 r. w sprawie Lingens przeciwko Austrii,
skarga nr 8815/82; wyroku z 23 kwietnia 1992 r. w sprawie Castells przeciwko Hiszpanii, skarga nr 11798/85, wy-
roku z 1 lipca 1997 r. w sprawie Oberschlick przeciwko Austrii, skarga nr 20834/92.

29 Zob. wyrok Trybunatu Konstytucyjnego z 23 marca 2006 r., K 4/06, OTK ZU 2006, nr 3A, poz. 32; wyrok
Trybunatu Konstytucyjnego z 11 pazdziernika 2006 r., P 3/06, OTK ZU 2006, nr 9A, poz. 121.

30 B. Banaszak, Konstytucja Rzeczypospolitej..., s. 103.
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nujacych w obiegu publicznym byt pelny, ko-
nieczne jest ich upublicznienie, a najlepiej zro-
bi to wlasnie prasa i inne srodki spotecznego
przekazu. Wskazuje to na dwuaspektowosc
wolnosci prasy i innych srodkéw spotecznego
przekazu, ktére z jednej strony stwarzajg kaz-
demu mozliwos¢ przekazywania pochodzacych
od niego informacji i pogladéw innym osobom,
a z drugiej strony zapewniajg odbiorcom moz-
liwos¢ wyboru Zrédta ich pochodzenia.

W tym kontekscie przepisy odnoszace si¢
do prasy i innych sSrodkéw spotecznego przeka-
zu ujawniajg specyficzne, a przy tym donioste
aksjologicznie zalozenia konstytucyjne, wska-
zujace na demokratyczny charakter parstwa.
»Jezeli wigc podejmujemy prébe odniesienia
wolnosci wypowiedzi i prasy do systemu war-
tosci, na ktérym opiera si¢ konstytucja, to trze-
ba stwierdzic, ze sg to wolnosci o szczegdlnym
znaczeniu na tle aksjologii konstytucyjne;j.
Chodzi przede wszystkim o odniesienie do za-
sady demokratycznego parfistwa prawnego,
ktéra zaktada mozliwosé swobodnej i otwartej
debaty o wszystkich istotnych dla spoleczen-
stwa sprawach publicznych. Poza tym, punk-
tem odniesienia jest réwniez konstytucyjna za-
sada pluralizmu politycznego, niemozliwa do
wyobrazenia bez wolnosci wypowiedzi czy
prasy.”3!

Wolnos¢ prasy i innych srodkéw spoteczne-
go przekazu powinna by¢ rozpatrywana w sze-
rokim kontekscie. W literaturze przedmiotu
wskazuje si¢ na cztery powody, dla ktérych po-
winna istnie¢ wolna prasa. Pierwszy z nich
sprowadza si¢ do tego, ze zapewnia ona mozli-
wos¢ realizacji dgzenia do prawdy. Drugim po-

wodem jest to, ze tylko w warunkach funkcjo-
nowania wolnej prasy istnieje mozliwos¢ swo-
bodnego komunikowania si¢, co pozwala na
samoekspresje i samorealizacj¢ jednostki ludz-
kiej. Po trzecie, wolna prasa powinna istnie¢
nie dlatego, ze chroni nadawcéw wypowiedzi,
lecz dlatego, iz krzewi ona wlasciwe postawy
tolerancji wsréd ich odbiorcéw. Po czwarte
wreszcie, demokracja polityczna wymaga, aby
obywatele mieli pelng mozliwos¢ otrzymywa-
nia wszelkich informacji2.

Dualistyczny charakter

art. 14 Konstytucji RP

Z tresci art. 14 Konstytucji RP wynikajg dwie
wolnosci: jedng jest wolnos¢ prasy, druga wol-
nos¢ innych srodkéw spolecznego przekazu.
Pojecie prasy zostato zdefiniowane w art. 7 ust.
2 pkt 1 p.pr., zgodnie z ktérym ,,prasa oznacza
publikacje periodyczne, ktére nie tworzag
zamknigtej, jednorodnej calosci, ukazujace si¢
nie rzadziej niz raz do roku, opatrzone statym
tytulem albo nazwa, numerem biezacym i data,
a w szczegdblnosci: dzienniki i czasopisma, ser-
wisy agencyjne, state przekazy teleksowe, biu-
letyny, programy radiowe i telewizyjne oraz
kroniki filmowe; prasg sg takze wszelkie istnie-
jace i powstajace w wyniku postepu technicz-
nego Srodki masowego przekazywania, w tym
takze rozgtosnie oraz tele- i radiowezty zakla-
dowe, upowszechniajace publikacje periodycz-
ne za pomocg druku, wizji, fonii lub innej tech-
niki rozpowszechniania; prasa obejmuje réw-
niez zespoty ludzi i poszczeg6lne osoby zajmu-
jace sie dzialalnoscig dziennikarskg”*3. Z kolei
pojecie innych srodkéw spotecznego przekazu

3 M.M. Ciesliniski, I. Kondak, Postanowienia zabezpieczajgce a wolnos¢ prasy, ,,Przeglad Sadowy” 2000, nr 3,

s. 7

32 Zob. W. Sadurski, Prawo do wolnosci stowa w paristwie demokratycznym. Zagadnienia teoretyczne, ,,Pani-

stwo i Prawo” 1992, nr 10, s. 31in.

33 Ustawa z 26 stycznia 1984 r. Prawo prasowe, Dz.U. 1984, nr 5, poz. 24 ze zm. Konsekwencjg powyzszego
»tréjpodziatu” definicji prasy jest trojakie rozumienie tego pojgcia: 1) prasa w znaczeniu przedmiotowym (bedaca
przekazem o okreslonych cechach), 2) prasa w znaczeniu instytucjonalnym (utozsamiana ze srodkami masowego
przekazu) oraz 3) prasa w znaczeniu podmiotowym (oznaczajaca zespoty ludzi i poszczegdlne osoby zajmujace si¢
dzialalnoscig dziennikarska) — E. Czarny-Drozdzejko, Dziennikarskie dochodzenie prawdy a przestgpstwo zniesta-
wienia w Srodkach masowego przekazywania, Krakéw 2005, s. 195.



nie zostato nigdzie zdefiniowane. W doktrynie
podkresla si¢, ze srodki spotecznego przekazu
sg synonimem czesciej uzywanych okresler
‘Srodki masowego przekazu’ czy ‘mass media’
albo, po prostu, ‘media’3*. Mozna zatem przy-
jaé, ze okreslenie to zostalo uzyte w celu pod-
kreslenia niezaleznosci Srodkéw spotecznego
przekazu od panstwa oraz zaakcentowania fak-
tu, ze przestaly one pelni¢ rolg¢ organu propa-
gandowego parnistwa, a staly si¢ dobrem wspdl-
nym, nalezacym do calego spoteczenstwa, rea-
lizujacym idee spoleczeristwa obywatelskiego.
Rozumienie takie, chociaz niewatpliwie praw-
dziwe, pozostawia jednak pewien niedosyt
1 wcigz otwarte pytanie, dlaczego ustrojodawca
W najwazniejszym przeciez akcie normatyw-
nym méwi zaréwno o prasie, jak 1 innych srod-
kach spotecznego przekazu. Wydaje sig¢, Ze ta-
kie ,,odréznienie przez ustrojodawce pojecia
prasy od innych srodkéw spotecznego przeka-
zu $wiadczy o tradycyjnym rozumieniu przez
niego prasy jako drukowanych publikacji pe-
riodycznych opatrzonych tytulem, numerem
biezacym i data, a nie jako synonimu wtasciwie
wszystkich periodycznych form istniejacych
w Srodkach masowego przekazu obejmujacego
programy radiowe i telewizyjne, kroniki filmo-
we i niektére formy przekazu przez Internet”3,
na okreslenie ktérych uzywa zbiorczego poje-
cia spolfeczne srodki przekazu. Takie skonstru-
owanie tresci przepisu art. 14 Konstytucji RP
stanowi przejaw racjonalnosci ustrojodawcy,
ktéry jest swiadomy permanentnie dokonujace-
go si¢ postepu w dziedzinie srodkéw przekazu,
ktérych nie mozna ogranicza¢ wylacznie do
prasy drukowanej, ale nalezy postrzegaé
w znacznie szerszym kontekscie, jako wszyst-
kich znanych obecnie, i tych, ktére dopiero po-
wstang w przysztosci, technicznych srodkéw
stuzacych przekazowi informacji i pogladéw.

Wojciech Lis

Okreslenie ‘spoteczne srodki przekazu’ nie
moze przeciez by¢ odnoszone wylacznie do ra-
diofonii i telewizji, poniewaz skala rozpigtosci
znaczeniowe] tego pojecia wykracza poza te
media. Wskazane w art. 14 Konstytucji RP in-
ne Srodki spolecznego przekazu sa wigc wyni-
kiem rozwoju nowych narzedzi komunikowa-
nia oraz stanowig nowg plaszczyzng realizacji
konstytucyjnej zasady swobody wypowiedzi.
~Podkresli¢ przy tym nalezy, ze w odniesie-
niu do terminologii uzytej w omawianym prze-
pisie Konstytucji wskazano, iz sformutowanie
»S§rodki spolecznego przekazu« powoduje z na-
tury rzeczy niebagatelne zamieszanie, zwazyw-
szy, iz w literaturze naukowej od lat toczy si¢
spér co do brzmienia nazwy, jakg winno ozna-
czac si¢ srodki przekazu skierowane do maso-
wego odbiorcy. Czgs¢ autoréw opowiada si¢ za
sformutowaniem: »srodki masowego komuni-
kowania«, czes¢ za pojeciem »S§rodki masowe-
go przekazu«, jeszcze inni akceptuja amery-
karski neologizm »mass media«. Uzywane jest
takze, aczkolwiek z rzadka definiowane, poje-
cie »$rodki spotecznego komunikowania« oraz
»§rodki komunikowania politycznego«. Poje-
cie »Srodkéw spolecznego przekazu« (instru-
mentis communicationis socialis) wystepuje
natomiast w tytule IV ksiggi III (kanony
822-823) Kodeksu Prawa Kanonicznego. Po-
sitkuje si¢ nim takze nauka spoteczna Kosciota
katolickiego, podkreslajac znaczenie i sile od-
dzialywania tych srodkéw.”3¢ Nie mozna takze
nie wspomnie¢, ze poje¢cie srodkéw spoleczne-
go przekazu budzi spore kontrowersje, ponie-
waz ,,moze prowadzi¢ do biednej wyktadni,
aczkolwiek majacej podstawy w interpretacji
semantycznej, iz zapewnienie wolnosci prasy
nie dotyczy wszystkich srodkéw przekazu, lecz
tylko tych srodkéw, oczywiscie o charakterze
masowym, ktére majg natur¢ spoleczng. Kon-

34 Podobnie W. Sokolewicz, Wolnos¢ prasy jako konstytucyjna zasada ustroju pasistwa, ,,Jus Novum” 2008,
nr 2, s. 12, przypis 39; L. Garlicki, P. Sarnecki, Komentarz do art. 14, [w:] Konstytucja Rzeczypospolitej..., t. 5, s. 4-6.

35 B. Banaszak, Konstytucja Rzeczypospolitej..., s. 103-104.

36 E. Nowifiska, Wolnos¢ wypowiedzi prasowej, Warszawa 2007, s. 36.
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sekwencja tego mogtoby by¢ stwierdzenie, ze
nie wszystkie masowe srodki przekazu majg
charakter spoteczny, a tylko niektére. Uznajac
sformulowanie o »spotecznych« za niezrgcz-
nos¢ terminologiczna, wypada opowiedzie¢ si¢
7a tezg, iz w art. 14 Konstytucji RP zapewnio-
no wolno$¢ nie tylko spolecznym, ale wszyst-
kim srodkom przekazu™?.

Wyodrebnienie prasy zwigzane jest z fak-
tem, ze jest to najstarszy srodek przekazu. Stad
dopuszczalna jest praktyka traktowania regula-
cji prasy jako regulacji modelowej, ktérej mo-
ze zosta¢ nadany szeroki zakres obejmujacy
takze i inne media®®. Wyr6znienie wolnosci
prasy ma w tym kontekscie szczegdlne znacze-
nie potwierdzone w art. 54 ust. 2 Konstytucji
RP, ktoéry zakazuje koncesjonowania prasy.
,Jest to jedyny ze srodkéw spolecznego prze-
kazu, ktéry nie podlega ograniczeniom tech-
nicznym. Kazdy moze, o ile tylko dysponuje
odpowiednimi srodkami finansowymi, zatozy¢
wlasny organ prasowy. Mozliwos¢ taka nie ist-
nieje natomiast w przypadku elektronicznych
srodkéw przekazu (radio, telewizja).”3® W od-
niesieniu do tych Srodkéw przekazu ustawa
moze wprowadzi¢ obowigzek uprzedniego
uzyskania koncesji na prowadzenie stacji ra-
diowej lub telewizyjnej. Rozwigzanie takie jest
uzasadnione ze wzgledéw organizacyjno-tech-
nicznych, ograniczong ilos¢ czestotliwosci oraz
koniecznos¢ zapewnienia tadu w eterze.

Zasada wolnosci prasy

i innych srodkéw spotecznego
przekazu a swoboda wypowiedzi
Zapewniona w art. 14 wolnos¢ prasy i innych
srodkéw spotecznego przekazu w istocie stano-
wi podkreslenie znaczenia szczegélnego prze-
jawu wolnosci wyrazonej w art. 54 ust. 1 Kon-

37]. Sobczak, Prawo prasowe..., s. 72.

38 Por. B. Szmulik, Wolnos¢ prasy (art. 14, 54, 61), [w

stytucji RP. Wolnos¢ prasy i innych srodkéw
spolecznego przekazu miesci si¢ bowiem
w ,,0g6lnej wolnosci” wyrazania pogladéw
oraz pozyskiwania i rozpowszechniania infor-
macji, o ktérej mowa w art. 54. W tym kontek-
Scie nalezy podkresli¢, ze prasa i inne srodki
spotecznego przekazu sa nie tylko gwarantem
swobody wypowiedzi, ale i jej beneficjentem.
Bez swobody wypowiedzi nie ma mowy o wol-
nosci prasy, jednak mozna sobie wyobrazié, ze
istnieje wolnos¢ wypowiedzi, na przyktad wer-
balnej, ale nie ma wolnosci prasy*’. Swoboda
wypowiedzi, jako wartos¢ konstytucyjna, moze
by¢ realizowana w rézny sposéb. Rozpo-
wszechnianie informacji i pogladéw nie jest
wylacznie atrybutem prasy i innych srodkéw
spotecznego przekazu, ale jest tylko jednym
z wielu mozliwych sposobéw. Dzigki powigza-
niu swobody wypowiedzi z wolnoscig prasy
i innych srodkéw spotecznego przekazu kazda
z tych wolnosci zyskata nowy wymiar i szersza
przestrzenn swobodnej realizacji. ,,Jednakze nie
sposéb nie dostrzec, iz przepisy te nie dublujg
si¢, a zatem art. 14 ma odrebna, samodzielng
tresé, a wigc i termin »wolnos$é« nie moze byé
tu rozumiany w sposéb wlasciwy dla art. 54
Konstytucji.”*! Bez prasy i innych srodkéw
spotecznego przekazu swoboda wypowiedzi
oraz organicznie zwigzane z nig prawo do in-
formacji i odpowiadajace mu prawo do bycia
informowanym zostalyby powaznie uszczuplo-
ne. Nie sposéb obecnie w pelni korzystac ze
swobody wypowiedzi bez mozliwosci komuni-
kowania si¢ z opinig publiczng wtasnie dzigki
wykorzystaniu technicznych Srodkéw przeka-
zywania informacji i poglagdéw. Dopiero tgczna
analiza tresci tych przepiséw pozwala na wila-
Sciwe odczytanie zawartych w nich postano-
wien.

:] Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej. Komentarz en-

cyklopedyczny, pod red. W. Skrzydty, S. Grabowskiej, R. Grabowskiego, Warszawa 2009, s. 656.
3 B. Banaszak, Konstytucja Rzeczypospolitej..., s. 106.

40 Zob. J. Sobczak, Prawo do prywatnosci..., s. 174.
41 E. Nowiriska, Wolnos¢ wypowiedzi..., s. 34.



Wydaje si¢ takze, ze pomimo tego, iz art. 54
nie odnosi si¢ wprost do wolnosci prasy, po-
przestajac na ogélnej gwarancji swobody wy-
powiedzi, to jednak na ich integralny zwigzek
wskazuja postanowienia dotyczace zakazu cen-
zury prewencyjnej i koncesjonowania prasy,
ktére stanowig acznik miedzy trescig obydwu
artykuléw i jednoczesnie dyrektywe interpreta-
cyjna postanowien z art. 14. Zakresy obydwu
przepiséw w czgsci si¢ pokrywaja, a w czesci
uzupetniaja. Art. 54 jest szerszy co do zakresu
podmiotowego, poniewaz nie ogranicza si¢
wylacznie do prasy i Srodkéw spotecznego
przekazu, ale i innych podmiotéw, takze niein-
stytucjonalnych, komunikujacych si¢ przy uzy-
ciu stowa moéwionego i pisanego, obrazu,
dzwigku, a takze przy wykorzystaniu wszel-
kich ich nosnikéw — druku, tasmy filmowej, za-
pisu elektronicznego, internetu itd.*> W tym sen-
sie zrozumiale jest stanowisko Trybunalu Kon-
stytucyjnego wyrazone w wyroku z 29 kwietnia
2003 r., w ktérym podkreslit, ze ,,Zasady ustro-
ju RP, znajdujace si¢ w Rozdziale I, nie sg prze-
pisami o wyzszej randze prawnej niz inne prze-
pisy Konstytucji, a wobec tego maja zastoso-
wanie w sytuacjach, ktére nie sg uregulowane
w innych bardziej konkretnych unormowa-
niach, ale nie mogg ich »zastepowac«. Nie mo-
g3 réwniez prowadzié¢ do obejscia konkretnych
rozwigzan konstytucyjnych, cho¢ oczywiscie te
ostatnie muszg by¢ interpretowane w zgodzie
z podstawowymi zasadami ustroju, a nie
w oderwaniu od nich”*?, Niemniej jednak nale-
zy przyjaé, ze ,,interpretacja zasad konstytucyj-
nych winna by¢é prowadzona zgodnie z zatoze-
niem, w mysl ktérego jezeli okreslona proble-
matyka uregulowana jest przez bardziej szcze-
gbétowe, »blizsze« okreslonym zagadnieniom,
normy konstytucyjne, to sg one wlasciwym
wzorcem kontroli zgodnosci z Konstytucja RP

Wojciech Lis

ustaw dotyczacych tej problematyki. Nie nale-
zy w takich sytuacjach odwotywac si¢ do na-
czelnych zasad ustrojowych, ktére réwniez —
choé¢ w sposéb bardziej abstrakcyjny i mniej
precyzyjny — danej problematyki dotycza. [...]
Nalezy zalozyé¢, ze racjonalny ustawodawca
konstytucyjny nie powtarza w réznych przepi-
sach takich samych norm o randze konstytucyj-
nej. Stad nie do zaakceptowania jest stanowi-
sko zaktadajace, iz jedna norma o randze kon-
stytucyjnej moze w takim samym ksztalcie by¢
pochodng wielu traktowanych odrebnie przepi-
sow Konstytucji. Oznaczatoby to bowiem, ze
jeden z tych przepiséw jest — przynajmniej cz¢-
$ciowo — zbedny, gdyz jego tres¢ jest tylko pro-
stym powtérzeniem innych rozwigzan konstytu-
cyjnych™®, W $wietle powyzszego nie budzi
watpliwosci komplementarnos¢ art. 14 i 54 Kon-
stytucji RP. O ile pierwszy z nich jest zasadg
polityki paristwa, o tyle drugi jest prawem
podmiotowym. W zwigzku z tym nie wydaje
si¢ mozliwe wyprowadzenie z art. 14 samoist-
nego prawa podmiotowego, stanowigcego pod-
stawe skargi konstytucyjnej. Z uwagi na wza-
jemne relacje obydwu tych artykutéw nie budzi
watpliwosci, ze art. 54 od strony podmiotowe;j
rozwija zasad¢ ustrojowg wyrazong w art. 14,
gwarantujac kazdemu wolnos¢ wyrazania swo-
ich pogladéw oraz pozyskiwania i rozpo-
wszechniania informacji.

Swoboda wypowiedzi blednie utozsamiana
jest z wolnoscig szeroko rozumianej prasy. Nie
jest poprawne zamienne uzywanie tych okre-
§len, poniewaz nie s one ani tozsame, ani row-
noznaczne. Wolnos$¢ prasy przystuguje bowiem
prasie, a swoboda wypowiedzi obywatelom
1innym podmiotom funkcjonujagcym w kontek-
stach innych niz te, ktére zwigzane sg z wyszu-
kiwaniem, interpretowaniem i rozpowszech-
nianiem informacji*. Taka dystynkcja znalazta

42 Por. P. Winczorek, Komentarz do Konstytucji..., s. 76.
43 Zob. wyrok Trybunatu Konstytucyjnego z 29 kwietnia 2003 r., SK 24/02, OTK ZU 2003, nr 4A, poz. 33.

44 Tamze.

45 Por. W. Sadurski, Wolnos¢ stowa i wolnos¢ prasy, ,Rzeczpospolita” 1993, nr 179.
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potwierdzenie w stanowisku Trybunatu Kon-
stytucyjnego wyrazonym w wyroku z 12 maja
2008 r., w ktérym stwierdzil, ze ,,Wolnos¢ me-
diéw stanowi szczegdlny w aspekcie przedmio-
towym przejaw wolnosci stowa — gwarantowa-
nej w art. 54 ust. 1 Konstytucji. Art. 14 nie jest
jednak powtérzeniem tresci art. 54 ust. 1 Kon-
stytucji. Obie wolnos$ci majg charakter komple-
mentarny, albowiem wolnos¢ mediéw wzmac-
nia wolnos¢ wypowiedzi (przez tworzenie pta-
szczyzny pluralistycznego dyskursu umozli-
wiajacego samorealizacj¢ jednostki), ale i wol-
nos¢ wypowiedzi wzmacnia wolno$¢ me-
diéw”40. W doktrynie zwraca si¢ ponadto uwa-
ge na zwigzek art. 14 i art. 54 Konstytucji RP
wystepujacy takze w warstwie jezykowej, cze-
go przejawem jest choéby to, ze obydwa prze-
pisy méwig m.in. o ,Srodkach spotecznego
przekazu” i zapewniajg ich wolnos¢.

Ze wzgledu na szczegblne znaczenie art.
54 ust. 1 Konstytucji RP dla dziatalnosci pra-
sy i innych srodkéw spotecznego przekazu
konieczne wydaje si¢ chociazby pobiezne
omoéwienie zwigzanych z nim zagadnien. Zgo-
dnie z jego trescia, ,,Kazdemu zapewnia si¢
wolno$¢ wyrazania swoich pogladéw oraz po-
zyskiwania i rozpowszechniania informacji”.
Wolnos¢ wyrazania pogladéw, pozyskiwanie
informacji 1 wolnos¢ ich rozpowszechniania
sg elementami wolnosci osobistej, co oznacza,
7e sg wlasciwe kazdemu czlowiekowi. Ze
swobody wypowiedzi mogg korzysta¢ row-
niez ,,zespoty ludzi i poszczegdlne osoby zaj-
mujace si¢ dziatalnoscig dziennikarska”, skta-
dajace si¢ na pojecie prasy w ujeciu podmio-
towym, ktére stanowig swego rodzaju trzon
wolnosci prasy i konieczny element jej funk-
cjonowania. W zwigzku z tym zrozumialy sta-
je sie art. 1 p.pr., méwiacy: ,,Prasa, zgodnie
z Konstytucjg Rzeczypospolitej Polskiej, ko-
rzysta z wolnosci wypowiedzi i urzeczywist-
nia prawo obywateli do ich rzetelnego infor-

mowania, jawnosci zycia publicznego oraz
kontroli i krytyki spolecznej”. Przepis art. 1
p.pr. deklaruje ,,zasad¢ wolnosci prasy, wi-
dzac w niej realizacj¢ prawa obywateli do pel-
nej, rzetelnej, nie wprowadzajacej w biad, od-
powiedzialnej informacji. Wolnos¢ prasy jest
pochodna wolnosci mysli, z ktérej wynika
wolno$¢ przekonan. Istotnym sktadnikiem tej
wolnosci sa prawa do: wyrazania pogladéw
politycznych, kultywowania tradycji narodo-
wych i wyznawania religii. Wolno$¢ mysli
1 wolno$¢ przekonan mogg znaleZé uzewng-
trznienie tylko w wypadku istnienia wolnosci
wypowiedzi. Wolnos$¢ wypowiedzi to wolnos¢
prezentacji pogladéw i przekonan w dowolnej
formie, w sposéb widoczny dla innych (sto-
wem, gestem, dZwigkiem, obrazem). Trescig
wolnosci stowa — bedacej pochodng wolnosci
wypowiedzi — jest prawo nieskrgpowanego
wyrazania pogladéw zaréwno w formie
moéwionej, jak i do utrwalania tych stéw oraz
do ich publikacji w postaci pisma odrecznego,
druku, zapisu dZwiekowego oraz zapisu za po-
mocg dZwigku i obrazu. Wolnos$¢ prasy mozli-
wa jest w pelnym zakresie tylko w razie rze-
czywistego istnienia wolnosci: mysli, przeko-
naf, wypowiedzi, stowa, informacji, publika-
cji. Wiasnie w wolnosci prasy wymienione
pojecia znajduja odbicie i ucielesnienie”*’.
Zasada ta zostala zaliczona przez ustrojodaw-
c¢ do wolnosci i praw osobistych, a wigc sci-
$le zwigzanych z osobg ludzka.

W orzecznictwie Trybunatlu Konstytucyjne-
go podkresla sig, ze w art. 54 ust. 1 Konstytucji
RP wyrazone zostaly trzy odrgbne, acz powia-
zane i uzaleznione od siebie wolnosci jednost-
ki: wolnos¢ wyrazania swoich pogladéw, wol-
no$¢ pozyskiwania informacji oraz wolnos¢
rozpowszechniania informacji. Uzyte w po-
WyZszym przepisie wyrazenie ,,poglad” powin-
no by¢ rozumiane mozliwie jak najszerzej, nie
tylko jako wyrazanie osobistych ocen co do

46 Wyrok Trybunatu Konstytucyjnego z 12 maja 2008 r., SK 43/05, OTK ZU 2008, nr 4A, poz. 57.
47 Zob. wyrok Sadu Najwyzszego z 28 wrzesnia 2000 r., V KKN 171/98, OSNKW 2001, z. 3/4, poz. 31.



faktow i zjawisk we wszystkich przejawach zy-
cia, lecz réwniez jako prezentowanie opinii,
przypuszczen i prognoz, a w szczegdlnosci
réwniez informowanie o faktach, tak rzeczywi-
stych, jak i domniemywanych*. Przepis art. 54
Konstytucji RP dotyczy wyrazania pogladéw
w kazdej formie i w kazdych okolicznosciach.
Od strony podmiotowej dotyczy przede wszy-
stkim 0s6b fizycznych, nalezy bowiem przyjac,
ze w zasadzie tylko ta grupa podmiotéw sto-
sunkéw prawnych moze mieé¢ swoje poglady
oraz faktycznie pozyskiwaé lub rozpowszech-
nia¢ informacje. Nie mozna oczywiscie wyklu-
czy¢, ze wypowiadajac si¢, okreslona osoba fi-
zyczna lub grupa oséb wystepuje w imieniu
i dziala na rzecz okreslonej instytucji (osoby
prawnej czy jednostki organizacyjnej nieposia-
dajacej osobowosci prawnej), ale nalezy przy-
jaé, ze czyni to, realizujac ,,swoj3” wolnos¢
wypowiedzi, a nie jest tylko ,,ustami” instytu-
cji*. Wolnos¢ pozyskiwania informacji zakta-
da pewng aktywnos¢ dziennikarzy, wymagaja-
cg od nich nie tylko dotarcia do Zrédet informa-
cji w celu zapoznania si¢ z ich trescia, ale tak-
ze podjecie dodatkowych czynnosci zwigza-
nych z weryfikacja uzyskanych informacji. Dla
uczynienia zados¢ tak okreslonemu obowigz-
kowi nie wystarczy ograniczenie si¢ do skorzy-
stania z juz istniejgcych informacji albo do
oczekiwania na dostarczenie informacji od
podmiotéw zobowigzanych do ich udzielenia.
»Natomiast wolnos¢ rozpowszechniania infor-
macji to zaréwno udostepnianie podmiotom in-
dywidualnie wybranym przez rozpowszechnia-
jacego zebranych danych, jak i upowszechnia-
nie informacji, tzn. podawanie ich do wiado-
mosci publicznej, a wigc adresatom niezindy-
widualizowanym, zwlaszcza przez srodki ma-
sowego przekazu.”>°

Woijciech Lis

Uniwersalna pod wzgledem przedmioto-
wym (bo odnoszaca si¢ do wszelkich form wy-
powiedzi) oraz podmiotowym (bo przystuguja-
ca kazdemu) wolnos¢ wyrazania swoich pogla-
déw, a takze pozyskiwania i rozpowszechniania
informacji, o jakiej mowa w art. 54 Konstytucji
RP, konkretyzuje si¢ w pewien sposéb w trakto-
wanej jako prawnokonstytucyjna zasada ustro-
jowa wolnosci srodkéw spolecznego przekazu
z prasg na czele (art. 14) oraz stanowiacej z ko-
lei konkretyzacje tej zasady instytucjonalnej za-
sadzie wolnosci stowa w radiofonii i telewizji
(art. 213 ust. 1)°!, na strazy ktérej stoi Krajowa
Rada Radiofonii i Telewizji.

Dopuszczalnosé ograniczen
konstytucyjnych wolnosci i praw
Swoboda wypowiedzi oraz wolnos¢ prasy i in-
nych srodkéw spotecznego przekazu nie ma
charakteru absolutnego, niczym nieograniczo-
nego. Absolutyzacja tych wartosci prowadzita-
by do naruszania innych wartosci chronionych
konstytucyjnie oraz wolnosci i praw jednostki
sytuacji. Skoro zaliczana do wolnosci osobi-
stych swoboda wypowiedzi nie moze by¢ uzna-
na za wolnos¢ absolutng, to tym bardziej nie
jest takg wolnos¢ prasy i innych srodkéw spo-
tecznego przekazu, zaliczana do wolnosci poli-
tycznych. ,,W swietle art. 31 ust. 3 Konstytucji
RP nie ma podstaw, by wolnosci, a tym bar-
dziej wolnosci prasy, ktdra jest zaledwie czg-
$cig tej wolnosci, przypisa¢ domniemanie
pierwszefistwa ochrony przed innymi konstytu-
cyjnymi wolnosciami i prawami. Domniema-
nie tego rodzaju mozna oprze¢ na szczeg6lnym
znaczeniu, jakie ustawodawca konstytucyjny
przywiazuje do konkretnej wolnosci lub prawa.
W tym zakresie nalezy zwréci¢ uwage, ze do-
bra, o ktérych mowa w art. 47 Konstytucji RP,

48 Zob. wyrok Trybunatu Konstytucyjnego z 5 maja 2004 r., P 2/2003, OTK ZU 2004, nr 5A, poz. 39.
49 Zob. wyrok Trybunatu Konstytucyjnego z 30 pazdziernika 2006 r., P 10/06, OTK ZU 2006, nr 9A, poz. 128.
30 Por. P. Sarnecki, Komentarz do art. 54, [w:] Konstytucja Rzeczypospolitej..., t. 3, red. nauk. L. Garlicki, War-

szawa 2003, s. 5.

SL'W. Sokolewicz, Prasa i konstytucja, Warszawa 2011, s. 94.
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sg chronione przez tzw. prawa niederegowalne,
tj. takie, ktérych nie mozna ograniczy¢ nawet
w stanie wojennym i stanie wyjatkowym (art.
233 ust. 1 Konstytucji RP). Wolnos¢ wypowie-
dzi moze natomiast takim ograniczeniom pod-
legaé. Jednoznacznie Swiadczy to o preferen-
cjach ustawodawcy konstytucyjnego.”>?
Podniesienie wolnosci prasy i innych Srod-
kéw spotecznego przekazu do rangi zasady
ustrojowej nie oznacza, ze w przypadku kolizji
z wolnosciami i prawami jednostki, w kazdej
sytuacji przystuguje im priorytet. ,,Fakt podnie-
sienia do rangi zasady ustrojowej nie czyni te-
go odcinka wolnos$ci wyrazania pogladéw wol-
noscig o charakterze absolutnym, a zatem mo-
ze ona podlegac ograniczeniom z zachowaniem
oczywiscie wymogéw wynikajacych z art. 31
ust. 3 oraz 54 ust. 2 Konstytucji RP.”’53 Podob-
ne stanowisko Trybunat Konstytucyjny wyrazit
w postanowieniu z 8 lipca 2008 r., przypomina-
jac, ze art. 31 ust. 3 ma charakter zasady ogél-
nej, stosowanej nie tylko wtedy, gdy przepis
bedgcy podstawg wolnosci lub prawa wyraZnie
przewiduje dopuszczalnos¢ ich ograniczenia,
ale takze wtedy, kiedy przepis bedacy podstawg
wolnosci lub prawa nie wspomina o mozliwo-
$ci wprowadzenia ograniczen. Art. 31 ust. 3
jest zatem koniecznym dopelnieniem norm wy-
razonych w art. 14 i art. 54 ust. 1 Konstytucji
RP. Jego tres¢ musialaby by¢ uwzgledniona
przez Trybunal Konstytucyjny, nawet gdyby
ten przepis nie zostal wskazany jako wzorzec
kontroli konstytucyjnosci>*
i przestanki ograniczeni przewiduje art. 31 ust.
3 Konstytucji RP, w §wietle ktérego ogranicze-
nia w zakresie korzystania z konstytucyjnych

. Dopuszczalnosé

wolnosci i praw moga by¢ ustanawiane tylko
w ustawie i tylko wtedy, gdy sa konieczne
w demokratycznym paristwie dla jego bezpie-
czefistwa lub porzadku publicznego badz dla
ochrony srodowiska, zdrowia i moralnosci pu-
blicznej, albo wolnosci i praw innych oséb.
Przy czym ograniczenia te nie moga naruszaé
istoty owych wolnosci i praw.

Na podkreslenie zastuguje fakt, ze zawarta
w art. 31 ust. 3 Konstytucji RP klauzula limitacyj-
na w aspekcie formalnym wymaga, aby ograni-
czenia w zakresie korzystania z konstytucyjnych
wolnosci i praw byly wprowadzane w formie
ustawy, co wyklucza wprowadzanie ich w aktach
nizszego rzedu. Natomiast w aspekcie material-
nym dopuszcza ustanawianie tylko takich ograni-
czen, ktdre nie naruszajg istoty ograniczanej wol-
nosci lub prawa podmiotowego, i tylko wtedy,
kiedy istnieje koniecznos¢ ich wprowadzenia
w paristwie demokratycznym ze wzgledu na jed-
ng z przestanek: bezpieczeristwo lub porzadek pu-
bliczny, ochrong srodowiska, zdrowia, moralno-
$ci publicznej albo wolnosci i praw innych oséb.
Zakres ustanawianych ograniczen powinien by¢
proporcjonalny, tzn. konieczny dla realizacji za-
mierzonego celu. W zwigzku z tym dla oceny
zasadnosci ograniczenia uwzglednia si¢ trzy
kryteria: przydatnosci, koniecznosci i proporcjo-
nalnosci, ktére musza wystapié lacznie>.
W swietle obowigzujacych standardéw taka in-
gerencja jest zatem dopuszczalna, jezeli jest
w stanie doprowadzi¢ do zamierzonych przez
nig skutkéw, jest niezbedna dla ochrony interesu
publicznego, z ktérym jest powigzana, a jej efek-
ty pozostaja w odpowiedniej proporcji do nakta-
danych przez nig cigzaréw>°.

32 Zob. wyrok Trybunatu Konstytucyjnego z 30 pazdziernika 2006 r., P 10/06, OTK ZU 2006, nr 9A, poz. 128.
Zgodnie z art. 47 Konstytucji RP ,,Kazdy ma prawo do ochrony prawnej zycia prywatnego, rodzinnego, czci i do-
brego imienia oraz do decydowania o swoim zyciu osobistym”.

33 Zob. wyrok Trybunatu Konstytucyjnego z 12 maja 2008 r., SK 43/05, OTK ZU 2008, nr 4A, poz. 57.

34 Zob. wyrok Trybunatu Konstytucyjnego z 30 pazdziernika 2006 r., P 10/06, OTK ZU 2006, nr 9A, poz. 128;
postanowienie Trybunatu Konstytucyjnego z 8 lipca 2008 r., P 38/07, OTK ZU 2008, nr 6A, poz. 114.

35 Por. K. Wojtyczek, Granice ingerencji ustawodawczej w sfere praw cztowieka w Konstytucji RP, Krakéw

1999, s. 1501 n.

36 Zob. wyrok Trybunatu Konstytucyjnego z 28 wrzesnia 2006 r., K 45/04, OTK ZU 2006, nr 8A, poz. 111.



Rola i zadania panstwa w zakresie
ochrony konstytucyjnych wolnosci
i praw
Adresatem obowigzkéw wynikajacych z art. 14
i 54 Konstytucji RP jest panistwo, na co jedno-
znacznie wskazujg zawarte w nich sformuto-
wania: ,,Rzeczpospolita Polska zapewnia...”
(art. 14) i ,kazdemu zapewnia si¢...” (art. 54
ust. 1) oraz ust. 2, stwierdzajacy, ze cenzura
prewencyjna i koncesjonowanie prasy sg ,,za-
kazane”, jednakze ,,ustawa moze wprowadzic¢
obowiazek uprzedniego uzyskania koncesji”.
Postanowienia konstytucyjne znajduja potwier-
dzenie w tresci art. 2 p.pr., w mysl ktérego
,Organy panstwowe zgodnie z Konstytucja
Polskiej Rzeczypospolitej Ludowej stwarzajg
prasie warunki niezbg¢dne do wykonywania jej
funkcji i zadafi, w tym réwniez umozliwiajace
dziatalno$¢ redakcjom dziennikéw i czasopism
zréznicowanych pod wzgledem programu, za-
kresu tematycznego i prezentowanych po-
staw”, oraz art. 6 ust. 1 pkt 1 Ustawy o radiofo-
nii i telewizji, ktéry méwi, ze ,,Krajowa Rada
stoi na strazy wolnosci stowa w radiu i telewi-
zji, samodzielnosci nadawcéw 1 intereséw
odbiorcéw oraz zapewnia otwarty i plurali-
styczny charakter radiofonii i telewizji™’. Ani
prawo prasowe, ani ustawa o radiofonii i tele-
wizji nie precyzujg jednak, na czym konkretnie
mialyby polegaé te obowigzki, nie formutujg
sposob6éw, w jakich organy paristwowe powin-
ny umozliwi¢ prasie i innym srodkom spotecz-
nego przekazu wykonywanie ich funkcji i za-
dan. Enumeratywne wyliczenie takich sposo-
béw byloby zresztg niemozliwe. Wydaje si¢ za-
tem, ze powinny to by¢ wszelkie dziatania do-
stgpne organom panstwowym i mozliwe przez
nie do realizacji.

Art. 14 zostal sformutowany od strony po-
winnosciowej i obowigzkéw paristwa, a art. 54

Woijciech Lis

wyraza konkretne prawa podmiotowe. Zapew-
nienie wolnosci prasy i innych Srodkéw spo-
fecznego przekazu stanowi powinnos¢ pari-
stwa, ktéra urzeczywistniana jest zaréwno
przez dzialania o charakterze prawodawczym,
jak i faktycznych czynnos$ci organéw panistwa.
Art. 14 stanowi takze podstawe takich obo-
wigzkow obcigzajacych panstwo, ktére nie wy-
nikajg z tresci art. 54 ust. 1 Konstytucji RP, co
oznacza, ze panstwo ma nie tylko chronié t¢
wolnos¢ przez nieingerencjg, ale réwniez przez
podejmowanie zdecydowanych dziatain w sytu-
acji, kiedy wolnos¢ ta bytaby zagrozona®®. Dla-
tego cigzace na panstwie obowigzki zwigzane
z zagwarantowaniem pelnej realizacji zasady
wolnosci prasy i innych srodkéw spotecznego
przekazu maja dwojaki charakter: z jednej stro-
ny obowigzkéw pozytywnych, zobowigzuja-
cych do dzialania, z drugiej strony obowigzkéw
negatywnych, zobowigzujacych do niedziata-
nia. ,,Pafistwo zobowigzane jest do podejmo-
wania dzialan na rzecz zapobiegania i elimino-
wania zagrozen wolnosci prasy i srodkéw spo-
lecznego przekazu. Ustala ono réwniez w usta-
wach jej granice w celu niedopuszczenia do na-
ruszenia praw i wolnosci jednostki oraz intere-
su publicznego. Nie mogg one jednak przybrad
formy cenzury prewencyjnej, uniemozliwiaja-
cej skorzystanie z wolnosci gwarantowanej
w art. 14, gdyz niewatpliwie stanowiloby to
niedopuszczalne w swietle art. 31 in fine Kon-
stytucji RP naruszenie istoty tej wolnosci.
Wszystkie podmioty z niej korzystajace moga
co najwyzej podlegaé cenzurze represyjnej,
tzn. odpowiadaé¢ na warunkach prawem okre-
Slonych za dokonane juz przekroczenie jej gra-
nic.” Jest to zrozumiale i oczywiste, ponie-
waz nie wszystkie wypowiedzi rozpowszech-
niane przez pras¢ i inne srodki spotecznego
przekazu stuza dobru publicznemu.

57 Ustawa z 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji, tekst jednolity z 18 lutego 2011 r., Dz.U. 2011, nr 43,

poz. 226 ze zm.

38 Por. wyrok Trybunatu Konstytucyjnego z 30 pazdziernika 2006 r., P 10/06, OTK ZU 2006, nr 9A, poz. 128.
39 B. Banaszak, Konstytucja Rzeczypospolitej..., s. 105.
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Panistwo, realizujac cigzace na nim obo-
wigzki, powinno przeciwstawiaé si¢ przede
wszystkim wszelkim prébom monopolizacji
rynku prasowego, w sensie preferencji Swiato-
pogladowych, dbajac o zachowanie idei plura-
lizmu prasowego. Z kolei wielos¢ niezaleznych
od siebie Srodkéw masowego przekazu jest naj-
lepszg gwarancjg pluralizmu informacyjnego.
Dla rzetelno$ci informowania i swobody dys-
kursu publicznego im mniej wlascicieli me-
diéw, tym gorzej. Skoncentrowanie ich
w nadmiarze w jednym reku z pewnoscig nie
sprzyja realizowaniu swobody wypowiedzi.
Mozna przeciez wyobrazi¢ sobie sytuacje, kie-
dy w imi¢ partykularnych intereséw wydawca
lub nadawca przemilcza informacje o sprawach
z zycia spolecznego, politycznego, gospodar-
czego czy jakims doniostym wydarzeniu albo
kiedy wszystkie bedg méwity jednym glosem.
Monopolizacja rynku prasowego moze w skraj-
nej postaci utrudnia¢ albo wrecz uniemozliwiac
dziatalno$¢ prasy i innych srodkéw spoteczne-
go przekazu zréznicowanych pod wzgledem
tresci, prezentowanych postaw i systemu war-
tosci®.

Uwagi konicowe

Z uwagi na rol¢ i znaczenie mediéw dla spote-
czenfistwa obywatelskiego nie budzi watpliwo-
$ci twierdzenie, ze stanowig one jedng z pod-
stawowych gwarancji wspoélczesnych demo-
kracji. Zapewniajg one spoteczeristwu nie tylko
mozliwos¢ kontrolowania dziatalnosci orga-
néw wladzy publicznej, ale takze mozliwos¢
aktywnego wpltywania na kierunek ich dziatan,
oddzialywujac na ksztalt stanowionego prawa,
sposob jego interpretacji i praktyke stosowania.

%0 Por. J. Sobczak, Prawo prasowe..., s. 178.
61 Por. W. Sokolewicz, Wolnos¢ prasy..., s. 8.

Za przyznaniem zasadzie wolnosci prasy i in-
nych srodkéw spotecznego przekazu szczegdl-
nego statusu przemawia jej umiejscowienie
w systematyce Konstytucji RP. Ze wzglgedu na
hierarchie norm konstytucyjnych wolnos¢ pra-
sy i innych Srodkéw spotecznego przekazu ma
znaczenie ustrojowe. Przyjete rozwigzanie
wskazuje na to, ze intencjg ustrojodawcy bylo
nadanie przepisowi art. 14 charakteru prawno-
konstytucyjnej zasady ustroju paristwa, bo taka
wtlasnie jest natura wigekszosci przepisow Roz-
dzialu I Konstytucji RP. Jednoczesnie odpo-
wiada ono pogladowi, Ze o ile swoboda wypo-
wiedzi ma stuzy¢ przede wszystkim samoreali-
zacji jednostki, o tyle wolnos¢é prasy w jej kon-
stytucyjnym rozumieniu — demokratycznej
organizacji spoleczefistwa oraz procedurom
stabilizujacym te strukture®!. Art. 14 Konstytu-
cji RP, bedac normg programowg polityki pan-
stwa, wskazuje na system wartosci, ktére prze-
sadzaja o jego demokratycznym charakterze.
Norma wyrazona w art. 14 nie moze by¢
rozpatrywana w oderwaniu od innych postano-
wient konstytucyjnych, a zwlaszcza od art. 54
gwarantujgcego swobode wypowiedzi, z ktérg
pozostaje w logicznym i funkcjonalnym zwigz-
ku, poszerzajac sfer¢ wolnosci i praw czlowie-
ka i obywatela. Wolnos¢ prasy i innych srod-
kéw spotecznego przekazu zostata jednak po-
traktowana przez ustrojodawce jako szczegdl-
ny przejaw swobody wypowiedzi i dlatego ule-
gla swego rodzaju autonomizacji przez ujgcie
jej w osobnym artykule. Dzigki wolnym me-
diom odbiorcy maja mozliwos¢ zapoznania si¢
z szerokim wachlarzem informacji i pogladéw,
ktére pozwalajg im na w pelni Swiadomy i od-
powiedzialny udzial w zyciu publicznym.
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zasady ustroju, wolnos¢ prasy, Srodki spotecznego przekazu, swoboda wypowiedzi, demo-
kracja, obowigzki paristwa, ograniczenia konstytucyjnych wolnosci i praw

KEY WORDS
principles of the constitution, freedom of the press, the mass media, freedom of expression,
democracy, obligations of the state, limitation of constitutional freedoms and rights

STRESZCZENIE

Katalog podstawowych zasad ustroju panistwa zostal okreslony w Rozdziale I Konstytucji
RP pod znamiennym tytulem Rzeczpospolita. Wsréd nich znajduje si¢ zasada wolnosci pra-
sy i innych Srodkéw spotecznego przekazu, gwarantujagca swobodny przeptyw informacji
1 pogladéw, co stanowi fundament demokratycznego parfistwa prawnego. Przyjete rozwia-
zanie jest wyrazem uznania ustrojodawcy dla roli i znaczenia prasy i innych srodkéw spo-
fecznego przekazu w zyciu publicznym. Mozliwos¢ zapoznania si¢ z informacjami i pogla-
dami, jaka one stwarzaja, ma fundamentalne znaczenie dla pogiebienia wiedzy, wyostrze-
nia zmystu krytycznego, uksztalttowania wlasnych pogladéw oraz dokonywania racjonal-
nych i Swiadomych wyboréw.

ABSTRACT

The catalog of basic principles of the political system has been specified in Chapter I of the
Polish Constitution, under the telling title Rzeczpospolita. Among them there is the princi-
ple of freedom of the press and other means of social communication, which guarantees
free flow of information and opinion, constituting the basis of a democratic rule of law. The
adopted solution is the legislator’s expression of recognition for the role and importance of
the press and other mass media in public life. An opportunity to review information and ide-
as is fundamental for broadening one’s knowledge, sharpening critical thinking and opinion
shaping, as well as making rational and informed choices.
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Elementy autoprezentacyjne
w tekstach informacyjnych
dziennikéw ogdlnopolskich

Krzysztof Kaszewski

Autotematyzm‘ to jedna z giéwnych cech
wspélczesnej komunikacji medialne;j.
Srodki masowego przekazu coraz czesciej in-
formuja o samych sobie i o innych mediach, jak
réwniez coraz wigcej miejsca (czasu) przezna-
czajg na ksztaltowanie swojego wizerunku
w Swiadomosci odbiorcow.

Jawna autoprezentacja medialna to dome-
na takich gatunkéw, jak reklama, zapowiedZ
czy artykul wstepny (editorial, wstgpniak).
Réwnie istotne (a czasem moze istotniejsze)
s3 elementy autoprezentacyjne ukryte w ta-
kich przekazach, w ktérych odbiorca si¢ ich
nie spodziewa, w ktérych sg merytorycznie
nieuzasadnione — np. w tekstach informacyj-
nych.

Artykut przedstawia wyniki analizy wiado-
mosci czterech dziennikéw ogdlnopolskich
(s,Dziennik Gazeta Prawna”, ,,Gazeta Wybor-
cza”, ,Nasz Dziennik” oraz ,,Polska The Ti-
mes”), ktoérej celem bylo ukazanie: 1) jakich
srodkéw jezykowych uzywaja badane gazety,
gdy piszg o sobie, 2) jakie role i cechy usitujg
sobie w ten sposéb przypisac oraz 3) w jakich

miejscach (zdania, tekstu, gazety) pojawiajg si¢
badane elementy autoprezentacyjne.

Autoprezentacja —

ustalenia teoretyczne

Autoprezentacja (manipulowanie wrazeniem)
jest definiowana jako ,,proces kontrolowania
sposobu, w jaki widzg nas inni”? lub ,,préba za-
komunikowania poprzez nasze wypowiedzi,
zachowania niewerbalne i dzialania, kim jeste-
$my albo za kogo chcieliby§Smy by¢ uwazani
przez innych’3.

Zasadniczym celem autoprezentacji jest
naktonienie otoczenia do myslenia o nadawcy
w spos6b dla niego korzystny i/lub postgpo-
wania zgodnie z jego wolg. Najczesciej chodzi
0 wytworzenie pozytywnego obrazu nadawcy
(przekonanie odbiorcy, ze jest to wartosciowa
osoba, grupa, instytucja), choé czasem cel
mozna osiaggnaé wywierajac na otoczeniu zle
wrazenie*. Rola, sposéb i szczegétowy cel
manipulowania wrazeniem zaleza od wielu
czynnikéw, np. typu nadawcy (jednostka, gru-
pa, instytucja) i jego intencji, typu i liczby

!, Autotematyzm medialny — specyficzny sposéb funkcjonowania mediéw oraz zwigzanej z nimi produkcji me-
dialnej polegajacy na dostarczaniu informacji o samych sobie, o wlasnej strukturze, o zmianach personalnych, za-
chodzacych w srodowisku dziennikarskim, o pojawianiu si¢ nowych programéw i zapowiedziach tych, ktére znane
sg juz odbiorcom” — A. Ogonowska, Szkolny stownik mediow elektronicznych, Krakéw 2006, s. 10.

2 M. Leary, Wywieranie wrazenia na innych. O sztuce autoprezentacji, Gdansk 2000, s. 14.

3 E. Aronson, T.D. Wilson, R.M. Akert, Psychologia spoteczna. Serce i umyst, Poznafi 1999, s. 254.

4 M. Leary, Wywieranie..., s. 18.



odbiorcéw?, specyfiki sytuacji (np. zwyczajna,
codzienna — szczegdlna, niepowtarzalna).

Powyzsze spostrzezenia ogélne nalezy uzu-
pelni¢ waznym rozrdéznieniem: autoprezentacja
jednostek (giéwnie os6éb prywatnych w co-
dziennym zyciu) pod wieloma wzgledami r6zni
si¢ od autoprezentacji instytucji, firm czy in-
nych podmiotéw zbiorowych, uczestniczacych
w zyciu publicznym® — jest inaczej organizowa-
na, dotycza jej inne konwencje i ograniczenia.

Autoprezentacja ,,indywidualna” jest zwy-
kle doraznym, wlasnym dzialaniem jednostki.
O publiczny obraz instytucji, firmy itp. dbajg
zwykle zespoly specjalistow, planujace i pro-
wadzace wielokierunkowa dziatalno$¢ wize-
runkowg — w ramach marketingu, reklamy, pu-
blic relations; sg oni czlonkami grupy lub oso-
bami trzecimi, §wiadczacymi ustugi.

Jednostke obowiazuje w wiekszosci kultur
zakaz bezposredniego, jawnego chwalenia si¢
— w przypadku firmy o jej sukcesach, dokona-
niach mozna albo wregcz trzeba méwic i pisaé
(cho¢ réwniez nie w sposéb dowolny, catkowi-
cie nieskrepowany), ,,skromne” ich ukrywanie
to na og6t dziatanie niezrozumiale marketingo-
wo, szkodliwe dla podmiotu. Méwienie o swo-
ich pozytywnych cechach to fundament public
relations, stwierdzenie ,,jestesmy najlepsi”, nie-
dopuszczalne w zyciu prywatnym, jest sednem
wielu komunikatéw reklamowych’.

Krzysztof Kaszewski

Rézne sg wreszcie zasadnicze cele kreo-
wania wizerunku przez jednostki i podmioty
zbiorowe (grupy, instytucje, firmy). Jednost-
kom autoprezentacja pomaga m.in. podtrzy-
mywac poczucie wtasnej wartosci, regulowac
odczuwane emocje, uzyskac¢ akceptacj¢ oto-
czenia®. W przypadku podmiotéw zbioro-
wych, zwlaszcza rynkowych, do nadrzednych
celéw autoprezentacji mozna zaliczy¢: zdoby-
cie zaufania otoczenia, utrwalanie marki, za-
checanie do korzystania z produktu — czyli
rozmaite dzialania powodujace pozyskanie
wiekszej liczby odbiorcéw (konsumentéw)
i wypracowanie lub umocnienie pozycji na
rynku.

W szczegblnej sytuacji sa podmioty me-
dialne. Specyfika marketingu medialnego
oraz promocji mediéw polega m.in. na tym,
ze ogromng role odgrywa nazwa marki pro-
duktu® i ze produkt medialny jest jednocze-
$nie podmiotem i przedmiotem procesu mar-
ketingowego czy promocyjnego. Ponadto
obecnie na rynku medialnym mamy sytuacje,
ktorg charakteryzuje ,,podobiefistwo w sferze
oferowanej zawartosci, malejaca liczba moz-
liwych do zagospodarowania nisz (technicz-
nych oraz tematycznych) i ostra konkurencyj-
nos¢é podmiotéw rynkowych” — co sprawia, ze
dobra medialne zaczynaja si¢ upodabniac i zle-
waé w dos¢ jednolitg (w swoich kategoriach)

5> Im wigksza liczba odbiorcéw (bardziej publiczna sytuacja), tym silniejsza potrzeba autoprezentacji — w ko-
munikacji medialnej, kiedy dociera si¢ do ogromnej liczby czytelnikéw, widzow czy stuchaczy, wytworzenie
okreslonego obrazu siebie jest bardzo wazna funkcja wypowiedzi, a czasem wrecz celem pierwszoplanowym —

por. M. Leary, Wywieranie..., s. 68.

6 Na pograniczu obu kategorii znajdujg sie osoby publiczne — jednostki, ktére postrzegane sg jednak gtéwnie
jako nosiciele okreslonych rél spotecznych, np. jako ,jednoosobowe urzedy”.

7 W komunikacji instytucji (grupy, firmy) z jednostka (czytelnik, klient itp.) statusy stron interakcji sg zasa-
dniczo odmienne i nieporéwnywalne, tatwiej wigc przyjac¢ pozytywne informacje o partnerze.

8 M. Leary, Wywieranie..., s. 54-57; E. Goffman, Czlowiek w teatrze Zycia codziennego, Warszawa 2000,
s. 44; A. Szmajke, Samoutrudnianie jako sposob autoprezentacji: czy rzucanie ktod pod witasne nogi jest skutecz-
ng metodq wywierania korzystnego wrazenia na innych?, Warszawa 1996, s. 26.

? ,Nazewnictwo obiecuje spetnienie okreslonych pragnieri odbiorcéw i jest zarazem pierwsza rzecza, jaka

pojawia si¢ w umysle konsumenta” — A. Jupowicz-Ginalska, Marketing medialny, Warszawa 2010, s. 69. Mar-
ka medialna to ,,zindywidualizowany zestaw unikatowych ech, majacy na celu wyréznienie produktu medial-
nego poprzez tres¢, forme, wartosci, korzysci czy wzbudzanie uczu¢ u odbiorcéw. Marka medialna, obdarzo-
na logo, taglinem oraz zbiorem innych niepowtarzalnych elementéw, jest wizytdwka konkretnego dobra me-
dialnego nadawcy i jednoczesnie motorem, napgedzajacym jego popularnosé i sprzedawalnos¢”, tamze, s. 70.



Elementy autoprezentacyjne w tekstach informacyjnych dziennikow...

mase, a jedynym ratunkiem w tej sytuacji po-
zostaje promocja'?.

Jezykowe Srodki autoprezentacji
Metod ksztaltowania wizerunku jest bardzo
wiele, jednak szczeg6lnie silnie z autoprezenta-
cja zwigzana jest komunikacja — aby si¢ poro-
zumied, uczestnicy interakcji musza mie¢ pew-
ng wiedzg o partnerze lub uzyskac ja na wste-
pie'l. Jezyk jako podstawowe narzedzie komu-
nikacji jest wigc réwniez jednym z giéwnych
narzedzi kierowania wrazeniem. Kazda wypo-
wiedZ zawiera informacje o nadawcy — zaréw-
no przekazywane (prawie) niezaleznie od woli
podmiotu, jak i komunikowane §wiadomie, do-
browolnie i celowo.

Budowanie wypowiedzi zawierajacej ele-
menty autoprezentacyjne odbywa si¢ na trzech
poziomach: 1) poziom planowania tresci wypo-
wiedzi — wyb6r informacji o sobie do przekaza-
nia, 2) poziom planowania i budowania struk-
tury wypowiedzi — wybdr ogélnej strategii
przekazania wybranych danych o sobie oraz
3) poziom planowania jezykowego ksztaltu
wypowiedzi — dobér konkretnych srodkéw (lek-
syka, sktadnia itp.)

Na poziomie planowania tresci wypowie-
dzi nadawca musi zdecydowac, jakie informa-
cje o sobie mozna i oplaca si¢ umiesci¢ w tek-
$cie (i jak wiele ich moze by¢). Selekcja infor-
macji polega wiec na wprowadzaniu do komu-
nikatu i uwypuklaniu tresci pomagajacych
osiagnaé cel wizerunkowy i pomijaniu tego, co
mogtoby to utrudnié. ,,W obecnosci innych jed-
nostka z reguly wyposaza swoja dziatalnos¢
w znaki pozwalajace dramatycznie oswietli¢
i wydoby¢ z cienia przemawiajace na jej ko-
rzy$¢ fakty, ktére w innym wypadku moglyby

10 Tamze, s. 183-184.

pozosta¢ niewidoczne lub nie zauwazone.”!?

Autoprezentacja jest wiec na ogoét nie tyle kre-

owaniem rzeczywistosci, co subtelnym cienio-

waniem prawdy. Sposréd réznych posiadanych
cech wybiera sie te, ktére w danej sytuacji naj-
lepiej wyeksponowac.

Na poziomie planowania struktury wypo-
wiedzi nastgpuje wybor ogdlnej strategii prze-
kazania informacji wizerunkowych. Strategie
te zwykle daja si¢ realizowaé juz na poziomie
zdania. Podstawowy repertuar obejmuje m.in.:
— wymienianie jako wiasnych cech i wlasciwo-

sci cenionych, pozadanych powszechnie al-

bo przez partnera interakcji (chwalenie si¢);

— wymienianie siebie jako uczestnika sytuacji,
zdarzen, rél spotecznych, ktére wymagajg
wymienionych wyzej cech i wartosci (chwa-
lenie si¢ faktami jako uscislenie wymieniania
siebie jako uczestnika pewnych zdarzei);

— sugerowanie posiadania cennych dla partne-
ra wartosci materialnych czy przedmioto-
wych i niematerialnych (kontakty towarzy-
skie, wladza, prestiz itp.);

— sugerowanie korzysci plynacych z interakcji
Z nim;

— cytowanie pozytywnych opinii i sgdéw in-
nych o sobie;

— wymienianie lub sugerowanie wlasnych
sukcesow;

— odcinanie si¢ od pewnych cech, zaprzecza-
nie posiadania cech niepozadanych spotecz-
nie czy przez uczestnika interakcji;

— zestawienie sie z autorytetem!?,

Wymienione metody kierowania wrazeniem
zwykle przenikajg si¢ w wypowiedziach. Wy-
brany sposéb zalezy od sytuacji i szczegétowe-
go celu, jaki nadawca chce osiggnaé'.

1 E, Goffman, Czfowiek..., s. 31-32; M. Leary, Wywieranie..., s. 20, 60.

12 E. Goffman, Czlowiek..., s. 60.

13 A. Olszewska-Kondratowicz, Obraz wtasnej osoby jako mechanizm regulujqcy rodzaj stosowanych przez
czlowieka technik ingracjacji, ,,Psychologia Wychowawcza” 1975, nr 1, s. 53; D. Galasinski, Chwalenie si¢ jako

perswazyjny akt mowy, Krakéw 1992, s. 50.

14 E. Kurylo, K. Urban, Autoprezentacja a cel wypowiedzi, ,,Socjolingwistyka” Nr 15 (1997), s. 77-84.



Najprostszg strategia autoprezentacyjng
jest chwalenie sig, czyli tworzenie wypowiedzi
zawierajacych jawnie pozytywne okreslenia
nadawcy. takie jednak
w sprzecznoSci z naczelng zasada polskiej
grzecznosci: nakazem skromnosci i grzeczno-
§ciowego umniejszania siebie!S. Nadawca,
zwlaszcza indywidualny, stoi zatem ,,przed
dwoma catkowicie sprzecznymi zadaniami.
Z jednej strony reguly zycia spotecznego zmu-
szajg go do zachowania twarzy, do jak najlep-
szego prezentowania sie, z drugiej jednak,
wolno [...] to robi¢ tylko tak, by nie naruszy¢
tabu, a wiec tak, aby nikt nie zauwazy}’!,
Kazda kultura wypracowala wigc szereg zabie-
g6éw, dzieki ktérym mozna poradzi¢ sobie z tg
trudnoscig — sg to pozostale strategie wymie-
nione powyzej, oparte na komunikowaniu po-
§rednim, np. przy uzyciu implikatur, presupo-
zycji, aluzji itd.

Trzeci, ostatni poziom planowania i budo-
wania wypowiedzi autoprezentacyjnej to dobor
konkretnych srodkéw jezykowych. Do méwie-
nia o sobie stuzg w polszczyZnie przede wszy-
stkim formy czasownikowe 1. os. Ip. i Im. (na-
pisatem, jem, pdjdziemy), a takze zaimki zwig-
zane z 1. 0s. — osobowe ja i my oraz dzierzaw-
cze mdj, nasz. Wskazujg one najczesciej, ze
nadawca wypowiedzi jest jednoczesnie jej
przedmiotem!”.

Mozna tez méwi¢ o sobie, postugujac si¢
formami czasownikowymi 3. os. Ip. — w potg-
czeniu z nazwg wlasng lub rzeczownikiem po-
spolitym nazywajagcym nadawce. Tak mowig
o sobie np. male dzieci (Ania spac; Jas do do-
mu), tak mowig (i pisza) o jakiejs grupie jej
czlonkowie — moze tu chodzi¢ o urzad, instytu-
cje, firme, medium (Stowarzyszenie zorganizo-

Dzialanie stoi

Krzysztof Kaszewski

walto festyn rodzinny; Patronem medialnym ak-
cji byta internetowa telewizja ,,Start”).
Konsekwencje stosowania jednego z tych
dwéch trybéw sa identyczne jak nastepstwa
prowadzenia narracji pierwszo- lub trzeciooso-
bowej. Narracja pamigtnikarska jest bardziej
,uczestniczaca” (narrator jest bezposrednim
Swiadkiem lub uczestnikiem zdarzen), subiek-
tywna, blizsza codziennemu doswiadczeniu,
perspektywie przecigtnego cztowieka. Narracja
autorska opiera si¢ na obserwacji z dystansu,
dazeniu do obiektywizmu; ,narzuca wigkszy
tad”, a opowiadacz jest ,,bardzo dobrze poinfor-
mowany”’!8 — to opowiadanie ,,na chtodno”!?.
Do komunikowania ocen mogg stuzy¢ naj-
rozmaitsze Srodki jezykowe z réznych pozio-
mow organizacji tekstu — fleksyjne, leksykalne,
sktadniowe i tekstowe. Leksyka wprost warto-
Sciujaca nie jest tu jedynym ani by¢ moze na-
wet najwlasciwszym srodkiem — wartos$ciowa-
nie ukryte lub wnioskowane jest zazwyczaj
skuteczniejsze od eksplicytnego. Poza tym na-
cechowanie wartosciujace slownictwa jest
w wielu sytuacjach cechg uzyskiwang kontek-
stowo, np. na tle konwencji funkcjonujacych
w danej grupie, w danym czasie itp.
Podsumowujac, za elementy autoprezenta-
cyjne mozna uznaé informacje dotyczace
nadawcy (grupy, do ktérej nadawca nalezy),
niezwigzane bezposrednio z gtéwnym tematem
wypowiedzi (ich usunig¢cie nie powoduje nie-
zrozumialosci ani zubozenia zasadniczej tresci
przekazu — informacji o §wiecie), przekazywa-
ne dobrowolnie (nadawca nie jest do tego w da-
nym momencie zobligowany), Swiadomie i ce-
lowo. Moga to by¢ informacje neutralne lub
wartosciujgce nadawce (zwykle dodatnio),
przekazywane jawnie lub podskérnie?.

15 M. Marcjanik, Etykieta jezykowa, [w:] Wspotczesny jezyk polski, pod red. J. Bartmiriskiego, Lublin 2001, s. 281.

16 D, Galasitiski, Chwalenie sig..., s. 32.

17 Zaimki my i nasz mogg wnosi¢ tez inne sensy, zwigzane np. z etykietg lub perswazja.
18 J. Mackiewicz, Jak dobrze pisac. Od mysli do tekstu, Warszawa 2010, s. 163.
19 Jest to rownoczesnie podstawowy sposéb neutralizacji chwalenia si¢ — por. D. Galasifiski, Chwalenie sig...,

s. 58.

20 M. Wolny-Peirs, Jezyk sukcesu we wspdtczesnej polskiej komunikacji publicznej, Warszawa 2005, s. 47.
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Autoprezentacja dziennikéw
ogolnopolskich w tekstach
informacyjnych

Autoprezentacja prasy nie ogranicza si¢ do tek-
stow informacyjnych ani do warstwy jezyko-
wej. Informacje zostaly wybrane do analiz
z kilku powodéw. Po pierwsze, uznaje si¢ je
(jeszcze) za podstawe 1 wizytéwke mediow, za
probierz jakosci jezyka w mediach?! — jesli co$
jest obecne w tekstach informacyjnych, z calg
pewnoscig jest wazng cechg przekazéw medial-
nych w ogoéle. Po drugie, mimo rosngcego na-
stawienia mediéw na rozrywke i perswazje,
teksty informacyjne ciagle zajmuja w dzienni-
kach pozycje uprzywilejowang (pierwsze stro-
ny, czolowe kolumny itd.) — i odbiorca,
i nadawca uwazajg je wiec za wazne, zawiera-
jace tresci pierwszoplanowe. Po trzecie, autora-
mi tekstow informacyjnych sg w wigkszosci
dziennikarze zwigzani z konkretng redakcjg —
inaczej niz w przypadku klasycznej publicysty-
ki czy rozrywki, ktérg tworza réwniez osoby
luzniej zwigzane z danym tytulem. W tekstach
autoréw ,,wewnetrznych” najlepiej uwidocznia
si¢ dyscyplina redakcyjna (wpltyw instrukcji,
nakazow), moze takze poczucie wspdlnoty. Po
czwarte, autoprezentacja w tekstach informa-
cyjnych jest ukryta i moze by¢ odbierana jako
obiektywna informacja. Elementy wizerunko-
we w wiadomosciach nie jest tatwo zaklasyfi-
kowac do ktéregos z podstawowych typow in-
strumentéw promocji (reklama, promocja
sprzedazy, public relations, sprzedaz osobista,
marketing bezposredni)??. Najblizsza kategoria
to PR, ale opisane w artykule zabiegi nie sg wy-
mieniane jako typowe przyktady dziatalnosci
public relations.

Badaniu poddano cztery dzienniki ogélno-
polskie wraz z dodatkami lokalnymi (jesli wy-
stepowaty): ,Dziennik Gazete Prawng’?3,
»Gazete Wyborczg” (wydanie stoleczne),
,»Nasz Dziennik” oraz ,,Polsk¢ The Times”
(wydanie ,,Metropolia Warszawska”)**. Mate-
rial badawczy stanowito tacznie okoto 140 lo-
sowo wybranych numeréw z lat 2008-2012,
w ktérych do analiz zakwalifikowano okoto
550 przyktadow.

Analizy umozliwily odpowiedZ na cztery
gléwne pytania: 1) jakich srodkéw jezykowych
uzywaja badane dzienniki, gdy pisza o sobie;
2) jakie cechy usilujg sobie przypisac, stosujac
okreslone srodki jezykowe; 3) jaka pozycje zaj-
mujg elementy autoprezentacyjne na réznych
poziomach struktury gazety: w skali calego
dziennika (strony, dziaty), pojedynczego tekstu
oraz zdania; 4) czy badane dzienniki r6znig si¢
natg¢zeniem i sposobami autoprezentacji.

Jak piszq o sobie dzienniki?

Autorzy tekstéw informacyjnych, kiedy pisza
0 gazecie, uzywajg czterech typow srodkow jezy-
kowych: tytutu dziennika, zaimkéw zwigzanych
z 1. 0s. Im. (my, nasz), czasownikéw w 1. os. Im.
oraz rzeczownikéw pospolitych dotyczacych
prasy (reporter, dziennikarz, redakcja itp.).

B Tytut dziennika

Zdecydowanie najczgstszy sposob to uzywanie
tytutu dziennika, zwykle w wersji jakos skréco-
nej, np.:

[11Smier¢ 23 gérnikéw w kopalni Halemba przed
dwoma laty niczego nie nauczyta zarzqdzajgcych
zaktadami gdrniczymi — ujawnia ,,Polska”.
[P14.11.08]%

21 Por. G. Majkowska, H. Satkiewicz, Jezyk w mediach, [w:] Polszczyzna 2000. Oredzie o stanie jezyka na prze-
tomie tysigcleci, pod red. W. Pisarka, Krakéw 1999, s. 181. Aktualne pozostaja oczywiscie pytania, czy istnieje dzi§
jeszcze czysta informacja oraz czy rozrywka nie jest juz dla mediéw wazniejsza.

22 A. Jupowicz-Ginalska, Marketing..., s. 188—-193.

23 Do wrzesnia 2009 1. ,,Dziennik Polska — Europa — Swiat” (wydanie stoteczne).
24 0d stycznia 2010 r. ukazuje si¢ tylko w poniedziatki i pigtki.

25 Po cytacie podano: tytut gazety (P — ,,Polska The Times”, D —

,Dziennik Polska — Europa — Swiat” lub

,Dziennik Gazeta Prawna”, G —,,Gazeta Wyborcza”, N —,,Nasz Dziennik”) oraz dat¢ wydania (dzien—miesigc—rok).



[2]Kogo przeswietla biuro, jest jednq z najpilniej
strzezonych tajemnic. ,,DGP” ustalit jednak, ze
w gre wchodzq osoby z najwyiszych stanowisk
w paristwie. [D17.09.10]

[3]Wedtug informatora ,,Gazety” ZUS nie bedzie
miat kontroli nad tym, kto, kiedy i do danych ja-
kich osob sigga. [G4.10.07]

[4) Kapitan Zeglugi Wielkiej Waldemar Jaworowski
w rozmowie 7 ,,Naszym Dziennikiem” stwierdzit,
Ze premier Tusk jest w ogromnym biedzie i po
prostu nie wie, co mowi. [N7.12.10]

Pelne tytuty pojawiajq si¢ bardzo rzadko, jedynie
,»Nasz Dziennik” nie stosuje zadnych modyfika-
cji. ,,.Dziennik Gazeta Prawna” uzywa najczg-
$ciej skrétowca ,,DGP” (znacznie ekonomicz-
niejszego od pelego tytutu)®, w ,Polsce The
Times” spotykamy po prostu ,,Polske”, a ,,Gazeta
Wyborcza” niemal zawsze pisze o sobie ,,Gaze-
ta”. W tym ostatnim przypadku oprécz zwieztosci
chodzi zapewne tez — a moze przede wszystkim —
o bardzo istotng sugesti¢ wizerunkowa: ze ,,Gaze-
ta Wyborcza” to prototyp gazety w ogéle.
Wykorzystywanie tytulu najprecyzyjniej
(bezkontekstowo) informuje, o jakim dzienniku
mowa, jednoczesnie nieco obiektywizujac prze-
kaz (tak mogtaby pisa¢ réwniez osoba trzecia).
Niebagatelne znaczenie ma tez tu oczywiscie
cheé utrwalania marki w Swiadomosci odbiorcy.

B Zaimki: my, nasz

Dzienniki pisza o sobie i swoich dziataniach,
wykorzystujac tez zaimki zwigzane z 1. os. Im.
— my, nasz:

[5]1 Wyborcy sami ocenig, kogo wybrac — mowi nam
polityk SLD. [P18.04.11]

[6] Oficjalnie ustyszycie tylko dementi — ujawnia nam
Jjedna ze znajgcych sprawe osob. [D18.01.08]

[7] Jak poinformowato nas biuro edukacji warszaw-
skiego ratusza, takie spotkania odbywajq si¢ w
kazdej stotecznej dzielnicy. [N27.02.10]

[8] Wedtug naszych ustaleri zastrzezenia dotyczg co
najmniej dwdch projektow nadzorowanych przez
CRZL. [D22.01.10]

Krzysztof Kaszewski

[9] Biuro prasowe stoczni Blohm + Voss w Hambur-
gu w rozmowie z nami odmawia na razie ko-
mentarzy na ten temat, nie zaprzeczajgc ani nie
potwierdzajqc tych doniesieri. [N21.08.09]

W wigkszosci przypadkéw zaimek my wystepo-
wal w celownikowej formie nam, rzadziej
w biernikowej (nas), natomiast nie byto ani jed-
nego przykiadu formy mianownikowej. Zaimek
my dotyczy bezposrednio gazety, zaimek nasz
wskazuje na nig posrednio (ukazuje zwigzek
okreslanego obiektu z dziennikiem) — by¢ moze
dlatego my wykorzystywano znacznie czesciej.

Zaletg zaimk6w jest ich zwigzlos¢ i natural-
nos¢, wadg zas — kontekstowos¢ (samodzielnie
nie informuja, o jakiej gazecie mowa).

B Czasowniki w 1. os. Im.
Trzeci Srodek, jaki stosuja analizowane gazety,
gdy pisza o sobie, to czasowniki w 1. os. Im., np.:

[10] Jak sie dowiedzielismy, na razie 55 min zt zo-
stato przeznaczonych na Ztobki i dofinansowa-
nie nowej ustawy o rodzinach zastgpczych [...].
[G6.11.10]

[11] Opisalismy liczne watpliwosci i btedy popetnio-
ne w sledztwie. [P14.11.08]

[12] Z prosbg o pokazanie map usytuowania drogi
przeciwpozarowej podczas Przystanku Wood-
stock zwrociliSmy sie do Komendy Miejskiej Pari-
stwowej Strazy Pozarnej w Gorzowie Wielkopol-
skim, ktdrej podlega Kostrzyn nad Odrq. Doku-
mentéw nie otrzymalismy |[...]. [N12.08.09]

[13] Jak pisalismy w grudniu, kontrakty stracity
szpitale i przychodnie od lat leczqce pacjentow,
a przez to skazane byty na zamknigcie.
[D11.01.11]

[14] Spotka W-M SSE, jak ustaliliSmy, domaga sig
od jednego z akcjonariuszy — gminy Bartoszyce
— zwrotu nadptaconego podatku od nierucho-
mosci. [N22.02.11]

Atrakcyjne dla piszacych sg zwtaszcza te cza-
sowniki, ktére moga tworzy¢ segment skla-
dniowy z zaimkiem jak (np. jak ustalilismy, jak

26 Do wrzesnia 2009 r. gazeta ta — jako ,,Dziennik Polska — Europa — Swiat” — uzywala zawsze okreslenia

,,Dziennik”.



Elementy autoprezentacyjne w tekstach informacyjnych dziennikow...

si¢ dowiedzielismy). Czlon taki — zdanie rozwi-
jajace o odcieniu metatekstowym — jest bardzo
wygodny w uzyciu (tatwo mozna go umiescic¢
w réznych miejscach zdania). Czgsto rozpo-
czyna wypowiedzenie — jak w przyktadach [10]
i [13], moze tez stanowi¢ wtracenie (przyktad
[14]). W kazdym przypadku jest to element
czysto autoprezentacyjny — jego usunig¢cie nie
szkodzi zasadniczej tresci ani strukturze wypo-
wiedzenia.

Stosowanie liczby mnogiej (podobnie jak za-
imka nasz) pomaga stworzy¢ wrazenie, ze
dziennik jest liczng, zwartg grupa, ktéra aktyw-
nie dziata i ktorej sity nie nalezy lekcewazy¢?’.
Jest to jednoczesnie ujecie bardziej subiektywne
niz zastosowanie tytutu. Formy pierwszoosobo-
we wskazujg eksplicytnie na bezposrednie zaan-
gazowanie dziennikarzy gazety w dang sprawe.

W badanych dziennikach stosowano zawsze
tzw. my ekskluzywne, czyli niewlaczajace
odbiorcy. Rézni to analizowane gazety od np.
stacji radiowych, w ktérych chetnie uzywa si¢
takze my inkluzywnego, wiaczajacego odbior-
ce?® — nastawienie na tworzenie wspdlnoty ko-
munikacyjnej jest silniejsze w medium oralnym.

B Rzeczowniki pospolite z pola semantyczne-
go ,,prasa”

Najrzadziej stosowanymi Srodkami sg rze-
czowniki pospolite znaczeniowo zwigzane
7z prasg czy z mediami w ogble (dziennikarz, re-
porter, redakcja itp.), np.:

[15] Do akcji pomagania mieszkaricom Haiti przytg-
czyta sig redakcja ,,Polski”. [P25.01.10]

[16] Dziennikarze ,,Gazety” nagrali to kamerg wi-
deo. [G28.09.07]

[17] Te cztery pytania zadat wczoraj rosyjskim spe-
cjalistom na wideokonferencji, zorganizowanej
przez moskiewskq agencje RIA Nowosti, repor-
ter ,,Naszego Dziennika”. [N18.02.11]

Rzeczowniki pospolite muszg laczy¢ sie
z okresleniami zawezajacymi, wskazujacymi
na zwigzek z konkretnym dziennikiem. W ba-
danym materiale byl to zawsze tytul gazety,
mozna jednak tatwo wyobrazi¢ sobie tez w tej
funkcji zaimek (np. nasz reporter).

Omoéwione wyzej typy srodkéw przedsta-
wiono w kolejnosci — od najczgsciej do najrza-
dziej stosowanego (por. wykres 1)%.

tytut — 69,5
zaimki — 18

1. os. Im.
czasowni-
kéw — 12

Wykres 1. Czgstos¢é wystgpowania poszczegdlnych
typoéw srodkéw jezykowych (w proc.)

Przygniatajaca wigkszos¢ przyktadéw (pra-
wie 70 proc.) polega na wykorzystaniu tytutu
dziennika (zwykle skr6conego). Gléwng przy-
czyng tego stanu jest zapewne nastawienie na
utrwalanie wlasnej, niepowtarzalnej marki —
kluczowego elementu dla nadawcy medialnego
1 jego produktu. ,,Uniwersalne” srodki jezyko-
we (mogace odnosi¢ si¢ do wielu podmiotéw
1 sytuacji) sg znacznie rzadsze — drugg pozycje

27 Jednym ze sposob6w zwigkszania szacunku jest zwigkszanie swojej liczebnosci. Pojedynczemu rozméwcy,
ktory okresla siebie w liczbie mnogiej, stajac si¢ niejako wlasng grupa, przystuguje standardowo wigksza sita per-
formatywna niz rozméwcy w liczbie pojedynczej.” (J. Wasilewski, Retoryka dominacji, Warszawa 2006, s. 154).

28 K. Janicka, B. Kudra, Autoprezentacja wybranych rozgtosni radiowych (analiza poréwnawcza rozglosni
PR 1 i RMF FM), [w:] Wspdtczesne odmiany jezyka narodowego, pod red. K. Michalewskiego, £.6d7 2004, s. 221.

29 Por6wnywanie bezwzglednych danych liczbowych jest dos¢ trudne — badane dzienniki réznia si¢ bowiem ob-
jetoscia, liczba i dlugoscia tekstow; rézne numery tego samego tytulu tez moga miec inng objetos¢ (np. wieksza licz-
ba stron w poniedziatek albo w pigtek). Por6wnania liczb bezwzglednych sg wigc ograniczone do minimum i nale-

zy je traktowac jako orientacyjne, uzupelniajace.



zajmuja zaimki (18 proc.), trzecig — czasowni-
ki w 1. os. Im. (12 proc.)®. Pozostale przykta-
dy (wykorzystujace rzeczowniki pospolite) sta-
nowig margines.

Najczestsze strategie autoprezentacji
Formalna klasyfikacja srodkéw, wykorzystywa-
nych przez badane dzienniki do opisywania sa-
mych siebie, to dopiero pierwszy krok w bada-
niach autoprezentacji w tekstach informacyj-
nych — drugi, zasadniczy etap to doktadna ana-
liza znaczen 1 konotacji interesujacych nas stow
i fraz oraz ich funkcji pelnionej w zdaniu. Po-
zwoli to ustali¢, w jakich rolach zwykle ,,obsa-
dzajg si¢” analizowane gazety oraz jakie cechy
chetnie przypisujg sobie i swoim dzialaniom?!.

Badania wykazaly, ze dzienniki najczgsciej
przedstawiajg siebie jako: odbiorce informacji,
podmiot dzialajacy albo sprawce zmian w rze-
czywistosci.

B Dziennik jako odbiorca informacji
Dziennik moze petni¢ role odbiorcy, ktéremu
ktos przekazuje okreslone informacje, np.:

[18] Nasza strona jest dopiero w budowie — mowi
,,Gazecie” Kluzik-Rostkowska. [G5.04.11]

[19] Kilka miesigcy temu jeden z politykow ujawnit
,wPolsce”, jak w trakcie jednego z takich spot-
kan Aleksander Kwasniewski prébowat ponizac
Jerzego Buzka w obecnosci najwyzszych do-
wodcow wojskowych. [P10.10.08]

[20] — Bank nie komentuje decyzji rady nadzorczej —
powiedziat nam rzecznik PKO BP Marek Ktu-
ciriski. [N16.10.09]

[21] Jak zdradzajq mam przedstawiciele najwigk-
szych sieci handlowych, w wojnie z e-handlem
pomagajq im sami producenci. [D16.11.10]

[22] Decyzja stuszna, zresztq jedna z nielicznych
premiera Tuska — ocenia w rozmowie 7 ,,Na-
szym Dziennikiem” odwotanie Julii Pitery ze
stanowiska poset PiS Stanistaw 0z0g.
[N2.12.11]

Krzysztof Kaszewski

[23] Dwa dni temu w rozmowie z nami Waldemar
Wierzba wyznat, ze refundowanie ludziom star-
szym drogich endoprotez jest nieoptacalne, bo
dtugo im one nie postuzg. [D18.01.11]

O dzienniku w roli odbiorcy (stuchacza) méwi
w zdaniu zazwyczaj dopelnienie, wyrazone ce-
lownikowo: tytulem gazety (najczg¢sciej) —
przyktady [18] i [19] lub zaimkiem my (w for-
mie nam) — przyktady [20] i [21]. Dos¢ popu-
larna jest tez fraza w rozmowie z..., gdzie tytut
lub zaimek my wystepuja w narzedniku — przy-
ktady [22] i [23]. Rzadszymi sformulowaniami
sg konstrukcje typu:

[24] Prawdopodobnie juz wkrotce zostang wybrane
nowe wiadze Instytutu Pamigci Narodowej —
wynika z informacji ,,Polski”. [P14.02.11]

[25] Wedtlug informatora ,,Gazety” ZUS nie bedzie
miat kontroli nad tym, kto, kiedy i do danych ja-
kich osob sigga. [G4.10.07]

Konstrukcja z uzyciem czasownika wynikac
(przyktad [24]) pozwala gazecie nieco zdystan-
sowaé si¢ od przekazywanych informacji
(wnioskowanie nie zawsze jest trafne). Obecna
w przykladzie [25] fraza z przyimkiem wedfug
wskazuje gtéwnie na Zrédio (nadawce) danych
i pozwala rozpocza¢ zdanie od tej informacji.
W obu sytuacjach gazeta peilni nadal rolg
odbiorcy, cho€ jest ona mniej widoczna.
Niezaleznie od uzytego schematu, dziennik
jako odbiorca, przynajmniej na pierwszy rzut
oka, pelni role podrzedng, bierng; podmiotem
aktywnym — interakcji i zdania — pozostaje roz-
méwca gazety. Waznych informacji o dzienni-
ku i jego dziatlaniach moga w tej sytuacji do-
starczy¢ czasowniki nazywajace intencje
nadawcéw wypowiedzi dla gazety, umieszcza-
ne w zdaniach z cytatami. Sg one w wigkszosci
niedokonane i wystgpujg w czasie terazniej-
szym, co zwigksza dynamike wypowiedzi

30 Ten ogélny wynik nie oddaje jednak ztozonosci sytuacji — nierzadko (np. w wybranych numerach pisma) by-
to tak, ze przyktady ,,zaimkowe” i ,,czasownikowe” byly liczebnie bardzo zblizone.

31 Etap ten ma zatem charakter interpretacyjny, czyli bardziej subiektywny i niedomknigty niz dazacy do obiek-
tywnosci etap pierwszy. Przedstawiane propozycje nie sa zapewne jedynymi mozliwymi.



Elementy autoprezentacyjne w tekstach informacyjnych dziennikow...

i wprowadza wrazenie natychmiastowosci.
Najczestsze sg neutralne (badZ prawie neutral-
ne) verba dicendi typu: mowié, powiedziec,
stwierdzad/twierdzi¢/potwierdzad, opowiadac,
Humaczydc, poinformowad, opisywac. Nie brak
jednak tez czasownikéw zawierajacych inter-
pretacje i/lub wartosciowanie wypowiedzi,
ktére moga pomagac ksztaltowac pozadany wi-
zerunek pisma i jego dziatalnosci. W analizo-
wanych tekstach informacyjnych najchetniej
wykorzystywano czasowniki: ujawniac, zdra-
dzad, oceniaé, zauwazad, podkreslaé, ttuma-
czy¢, przyznawad, deklarowad, wyznawac, su-
gerowad, przekonywacé. MoOwig one m.in.
o przekazywaniu gazecie (a posrednio jej czy-
telnikom) informacji dotagd nikomu niezna-
nych, ukrytych, a moze wrgcz ukrywanych
(ujawniad, zdradzad, wyznawac), ktére sg istot-
ne, na ktére warto zwréci¢ uwage (podkreslac,
zauwazac)’?.

Podsumowujac: co moga (chcg?) zyskaé
dzienniki dzigki pokazywaniu siebie jako
odbiorcéw informacji, przy uzyciu okreslen
wyzej zaprezentowanych? Sg to z calg pewno-
$cig elementy autoprezentacyjne — celowniko-
we formy przypominajace, kto jest bezposre-
dnim odbiorcg wypowiedzi, mozna by usung¢
z tekstu bez szkody dla zasadniczej tresci in-
formacji. Dziennikom zalezy jednak na tym,
by utrwala¢ marke w pamigci czytelnika, nie-
ustannie przypomina¢ mu i podkreslaé, kto
uzyskatl dla niego informacje (czyli kto o nim
mysli, kto si¢ o niego troszczy). Umieszczanie
tytutu jako odbiorcy moze sugerowaé tez, ze
tylko dany podmiot zdobyl okreslona infor-
macj¢ — cho¢ ani tres¢, ani struktura grama-
tyczna takich zdan nie pozwalajg jednoznacz-
nie stwierdzié, czy dziennikarz danego tytutu
byt jedynym odbiorca danej informacji, czy
tez uczestnikiem np. konferencji prasowe;j,
w czasie ktoérej dane zostaty przekazane wielu
mediom.

Dobér czasownikéw nazywajacych intencje
wypowiedzi pozwala przypuszczaé, ze chodzi
réwniez o sugestie, iz dana gazeta to Zrédlo,
ktéremu si¢ zdradza, ujawnia cenne informacje,
czyli dla rozméwcéw godne zaufania, dla czy-
telnikéw — oferujace informacje wczesniej ni-
komu nieznane. Ponadto czgsto jest tak, ze
ukrywa si¢ informacje przykre, drazliwe, nie-
wygodne dla rozméwcy (lub kogos innego) —
wigc jesli dziennik potrafil sktoni¢ bohateréw
do méwienia o takich sprawach (ujawnienia czy
zdradzenia czegos), to znaczy, ze jest podmio-
tem dociekliwym, nieustepliwym i skutecznym.

B Dziennik jako podmiot dziatajacy

Druga rola, w ktéra chetnie wchodzity badane
tytuty, to rola podmiotu, ktéry podjat okreslone
dziatania:

[26] Jak ustalit ,,DGP”, za dwa tygodnie prokuratu-
ra postawi mu zarzut sfatszowania umowy z an-
tykwariuszem. [D15.01.10]

[27] ,,Polska”, nim jeszcze zaczeta sig konferencja
w siedzibie agencji w Langley, dotarta do wigk-
szosci tajnych dotqd dokumentow. [P12.12.08]

[28] Byty premier Kazimierz Marcinkiewicz na pierw-
szym miejscu warszawskiej listy PO do Parlamen-
tu Europejskiego. Taki wariant rozwazajq liderzy
partii — dowiedziala si¢ ,,Gazeta”. [G5.12.08]

[29] W zwiqgzku z pojawiajqcymi sig¢ zarzutami wo-
bec prezesa Jagietty o dziatanie w warunkach
konfliktu interesow zwrdciliSmy si¢ do niego
Z pytaniem, dlaczego zdecydowat si¢ przejscé do
konkurencji. [N16.10.09]

[30] Konflikt miedzy Ministerstwem Finansow
a CBA opisalismy wczoraj. Ujawnilismy doku-
menty resortu na temat przestuchiwania przez
CBA dwojga inspektorow wywiadu skarbowe-
go. [G21.11.08]

W tym przypadku to gazeta jest podmiotem
zdania pojedynczego lub cztonu sktadniowego
zdania ztozonego. Podmiot ten moze by¢ wyra-
zony tytulem (najczesciej) albo czasownikiem
w 1. os. Im. — przyktady [29] i [30].

32 Tres¢ wypowiedzi czasem nie do kofica uprawnia do uzycia okreslonego czasownika, np. ,,zdradzane” gaze-
cie informacje nie zawsze sprawiajg wrazenie rzeczywistych sekretow. Jest to zawsze decyzja mocno subiektywna.



Wsréd czasownikéw opisujacych dziatania
analizowanych gazet wyraZnie najczestsze byly
trzy: ustalic, ze..., dotrzec do..., dowiedziec sig,
Ze... W przeciwienstwie do niedokonanych cza-
sownikéw moéwienia (rola odbiorcy informacji),
wszystkie one sg dokonane®3, czyli méwig
o czynnosciach zakonczonych, ktére w domysle
przyniosty namacalne, wymierne efekty: po-
zwolity poznad fakty, ktére przedstawia si¢ czy-
telnikom. Dos¢ liczng grupe tworzyly tez cza-
sowniki przypominajace o wczesniejszych pu-
blikacjach gazety — napisac, pisac, opisac oraz
zwigzane z podstawowym sposobem uzyskiwa-
nia informacji — zadawaniem pytan: pytac, spy-
tac, zwrocic sig z pytaniem. Jednostkowe wysta-
pienia dotycza np. czasownikOw: wujawniac,
sprawdzi¢, poznad, zidentyfikowac, podac.

Pokazywanie si¢ w roli podmiotu dzialaja-
cego niesie szereg korzystnych sugestii wize-
runkowych. Po pierwsze, gazeta eksponuje
w ten sposob swg aktywnos¢ w poszukiwaniu
prawdy, waznych informacji, ciekawych tema-
téw. Po drugie, trzy najchetniej stosowane cza-
sowniki sugerujg, ze zdobycie informacji wy-
magato pracy, wysitku, pokonywania prze-
szkéd, kompetencji?* — dziennik, ktéry sie tego
podjat i tego dokonal, to medium wartosciowe.
Po trzecie wreszcie, informacje, do ktérych
trzeba dociera¢ (fakty, ktére trzeba ustalac), sa
trudno dostgpne, ukryte — a wigc ich poznanie
jest cenne. Wszystko to zapewne przyczynito
si¢ do tego, ze byla to strategia najczg¢sciej sto-
sowana w badanym materiale.

M Dziennik jako podmiot zmieniajacy rzeczy-
wistos¢

Krzysztof Kaszewski

Ostatnia rola, w jakiej chetnie widzg siebie ba-
dane tytuly, to rola podmiotu, ktéry realnie
ksztaltuje opisywang rzeczywistosé, ktéry przez
swq dzialalnos¢ — przynajmniej posrednio —
zmienia Swiat, np.:

[31] Po serii publikacji ,,Polski” o chorym dziecku
pojawita si¢ szansa dla Kamilka. [P19.01.09]

[32] Dopiero po tekscie, jaki w grudniu 2010 r. uka-
zat si¢ w ,,DGP”, rzecznik praw obywatelskich
zdecydowat si¢ interweniowac w sprawie nieko-
rzystnych przepisow. [D12.07.11]

[33] Na Zachodzie [Gerber] wktada do stoikow z je-
dzeniem dla niemowlqt czyste migso. W Polsce
— zmielone sciggna, widkna i btony z drobiu. Po
artykule ,,Gazety” zapowiada zmiang receptu-
ry. [G15.01.11]

[34] Matka z potrocznym synem, ktory samodzielnie
nie oddycha, miata si¢ wyprowadzi¢ z mieszka-
nia do 14-metrowego pokoju bez tazienki i toa-
lety. Po interwencji ,,Gazety” urzednicy ze
Srédmiescia wstrzymali eksmisje. [G16.01.09]

[35] Po naszej interwencji ratusz zadeklarowat po-
moc prawnikom Ekonu. [P19.01.09]

[36] Po naszym artykule do dymisji podat si¢ autor
listy, szef rzqdowej Agencji Oceny Technologii
Medycznych. [D18.01.08]

Typowe w takich sytuacjach sg wyrazenia
z przyimkiem po, np.: po publikacji, po tekscie,
po artykule, po interwencji, uzupelniane tytu-
tem dziennika — przyktady [31]-[34] — lub od-
powiednig formg zaimka nasz — przyktady [35],
[36]. Konstrukcje te wystgpujg zawsze na po-
czatku zdania, co pozwala sugestywnie ukazac
nie tylko chronologiczng kolejnos¢ wydarzen,
ale tez — a moze przede wszystkim — uwypuklié
(zasugerowac) istnienie zwigzku przyczynowo-
-skutkowego miedzy dziataniem gazety a dzia-

33 Zanotowano nieliczne przyktady uzycia niedokonanego dowiadywac si¢ — catkowicie poprawnego, ale chy-
ba mato naturalnego — por. Postowie Platformy Obywatelskiej ustyszeli na spotkaniu z minister Katarzyng Hall, ze
oddziaty dla szescioletnich pierwszakow bedzie mozna otwierac takze w przedszkolach — dowiaduje sie ,,Polska”.

[P26.11.08].

34 Dotrze¢ — ‘dosta¢ si¢ (dostawa¢ sig) dokads, do kogos z trudem, z pewnym wysitkiem’ (Uniwersalny stow-
nik jezyka polskiego, pod red. S. Dubisza, Warszawa 2003, t. 1, s. 682). ‘Jesli dotarliSmy do jakichs informacji lub
dokumentéw, to zdobyliSmy je’ (Inny stownik jezyka polskiego, red. nacz. M. Bako, Warszawa 2000, t. 1, s. 309).
Ustali¢ — ‘stwierdzi¢ (stwierdzac), wykaza¢ (wykazywac) cos po uprzednim zbadaniu’ (USJP, t. 4, s. 286). ‘Jesli
ustaliliSmy jakies fakty, to po uprzednim zbadaniu ich, stwierdziliSmy ich prawdziwos¢, kolejnos¢ itp.” (ISJP, t. 2,

s. 937).
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taniami innych podmiotéw (wtladz, instytucji,
producentéw itp.) i korzystnymi zmianami. In-
ne stowa pasujace do roli podmiotu zmieniajg-
cego rzeczywistos¢ — efekt (naszej publikacji,
tekstu ,,Gazety”) albo reakcja na (tekst ,, Dzien-
nika”) — wystepowaly znacznie rzadzie;j.

Rola ,,sprawcy zmian” jest niewatpliwie naj-
bardziej prestizowa sposrdd trzech oméwionych
— to wszak najbardziej przekonujaca demonstra-
cja sity i skutecznosci gazety. Walczac o lepszy
Swiat, dziennik pokazuje tez, ze zalezy mu na
wspdlnym dobru, ze troszczy si¢ o innych — czy-
telnikéw, spoleczenstwo, kraj itd. Altruizmu do-
wodzi tez che¢ pomagania stabszym. Demasko-
wanie, pigtnowanie i t¢pienie zta moze by¢ do-
wodem odwagi i determinacji medium.

Mimo ze strategia ta jest tak cenna dla wi-
zerunku gazety, pojawia si¢ znacznie rzadziej
niz dwie poprzednie — z tej prostej przyczyny,
ze do jej zastosowania nie wystarczg zabiegi j¢-
zykowe. Trzeba mie¢ cho¢by minimalne opar-
cie w faktach, a to nie zdarza sig¢ tak czgsto, jak
zyczytyby sobie gazety. Z tego wzgledu spoty-
ka si¢ préby nadinterpretacji zdarzen — niektére
»sukcesy” gazet s co najmniej dyskusyjne,
a sprawstwo zmian ,,bardzo” posrednie. Wszy-
stko to dzieje si¢ w imi¢ zwigkszania liczebno-
$ci przyktadéw roli ,,podmiot zmieniajacy rze-
czywistos¢”.

Przyktady zwigzane z trzema oméwionymi
rolami stanowig 96 proc. analizowanych ele-
mentéw autoprezentacyjnych (por. wykres 2).

podmiot dziatajacy — 45

sprawca
zmian — 7

inne — 4

odbiorca informacji — 44

Wykres 2. Czgstos¢ poszczegblnych rél, w jakich
obsadzajg si¢ dzienniki (w proc.)

Najczestszg rolg jest ,,podmiot dzialajacy”,
tuz za nig plasuje si¢ rola ,,odbiorca informa-
cji”. Nikta réznica migdzy tymi kategoriami to
w znaczne] mierze zasluga jednego tytulu —
gdyby w powyzszych wyliczeniach nie
uwzglednia¢ ,,Naszego Dziennika”, przewaga
strategii ,,podmiot dziatajacy” zauwazalnie by
wzrosta — z 1 proc. do 17 proc. (podmiot dzia-
tajacy: 51 proc., odbiorca: 34 proc.). ,,Nasz
Dziennik” jako jedyny z catej czwérki analizo-
wanych tytuléw ma bowiem znacznie wigcej
przyktadow w kategorii ,,odbiorca informacji”
niz ,,podmiot dziatajacy”, a ze jest liderem
w og6lnej liczbie elementéw autoprezentacyj-
nych, znaczaco wpltywa na obraz catosci.

Powyzsze dziatania realizujg lub modyfi-
kuja nastgpujgce ogdlne strategie autoprezenta-
cyjne przedstawione we wstepie:

— wymienianie jako wtasnych cech i wiasci-
wosci cenionych, pozadanych powszechnie
albo przez partnera interakcji (chwalenie
si¢) — w dziennikach jedynie sugeruje si¢
posiadanie pewnych cech, zwigzanych ze
stosowanymi czasownikami dziatania;

— wymienianie lub sugerowanie wiasnych
sukceséw — dzienniki pokazuja, ze przyczy-
nily si¢ do zmiany Swiata na lepsze, np.
przez zdemaskowanie zla, ktére potem eli-
minuje ktos, kto ma takg wtadze;

— sugerowanie posiadania cennych dla partnera
wartosci materialnych czy przedmiotowych
i niematerialnych (kontakty towarzyskie, wia-
dza, prestiz itp.) — dzienniki staraja si¢ poka-
zaé przede wszystkim swg sit¢ i skutecznosé.

Opis strategii stosowanych przez badane gaze-
ty warto uzupelni¢ informacja, czego w mate-
riale nie znaleziono — czym si¢ nie chwalono,
cho¢ teoretycznie miatoby to sens lub funkcjo-
nowato w przesztosci.

Po pierwsze, stracito na znaczeniu podkre-
Slanie szybkosci przekazania informacji. W ba-
danym materiale wystapily zaledwie jednost-
kowe przyklady typu:



[37],,Gazeta” napisata o tym jako pierwsza.
[G19.12.08]

[38] O pomysle przesunigcia unijnych srodkow z ko-
lei na drogi ,,DGP” napisat jako pierwszy je-
szeze w styczniu. [D1.04.11]

Jedng z przyczyn tego stanu jest zapewne to,
Ze prasa papierowa nie jest dzi§ w stanie rywa-
lizowa¢ z innymi mediami (radiem, telewizjg
i internetem) pod wzgledem szybkosci przeka-
zywania informacji. W dobie przekazéw na
zywo prasa musi zabiega¢ o odbiorcg innymi
Srodkami.

Szybkos¢ przekazywania informacji natu-
ralnie wigze si¢ z inng cechg chetnie uwydatnia-
ng przez media, czyli elitarnoscig informacji —
jesli gazeta informuje o czyms jako pierwsza, to
automatycznie mogtaby tez napisaé, ze infor-
muje jako jedyna. W tekstach informacyjnych
badanych dziennikéw nigdy nie podkreslano
monopolu na dang tres¢ (nie uzywano szablo-
néw typu: tylko u nas; jako jedyni; specjalnie
dla...; wytgcznie w...). Trudno rozstrzygnac,
czy tak mato jest informacji na wylacznosé, czy
tez po prostu taka strategia nie jest dla analizo-
wanych tytuléw atrakcyjna. Nie znaczy to, ze
ogoble (juz) w prasie nie wystepuje — ekspono-
wanie ,,ekskluzywnosci”, ,.elitarnosci” informa-
cji okazuje si¢ zabiegiem chetnie stosowanym,
np. przez tabloidy (,,Super Express”, ,Fakt”).

Pozycja elementow autoprezentacyjnych
Waznych informacji o randze i dodatkowych
funkcjach elementéw autoprezentacyjnych do-
starcza analiza miejsc, w jakich si¢ one poja-
wiajg. Tego typu obserwacje mozna prowadzié
w trzech skalach: 1) w skali gazety — w jakich
miejscach dziennika pojawiajg si¢ elementy au-
toprezentacji: w jakich dzialach, w tekstach
o jakiej tematyce; 2) w skali pojedynczego tek-
stu — w jakich czesciach tekstu prasowego ele-
menty ,,wizerunkowe” wystepujg najczesciej;
3) w skali zdania w tekscie — jakie miejsce
w szyku zdania zajmujg elementy o funkcji au-
toprezentacyjne;j.

Krzysztof Kaszewski

B Pozycja w gazecie

Nagromadzenie elementéw autoprezentacyj-
nych wystepuje na pierwszej stronie dzienni-
kéw, zwlaszcza w tekstach pierwszej kolumny.
Swiadczy to o tym, Ze sg one dla nadawcy ele-
mentami niezmiernie waznymi, wigzanymi
z materialami o szczegdlnej wartosci, maksy-
malnie eksponowanymi. W takiej pozycji ,,pers-
wazja wizerunkowa” ma najwieksze szanse do-
trze¢ do odbiorcy — lekture dziennika zaczyna
si¢ od pierwszej strony i niekiedy na niej koriczy.

Jesli chodzi o dzialy tematyczne, to auto-
prezentacja wystgpuje przede wszystkim w tek-
stach spoteczno-politycznych oraz biznesowo-
gospodarczych dotyczacych Polski. Na stro-
nach krajowych to czgsto teksty reprezentujace
dziennikarstwo $ledcze, na stronach lokalnych
— dziennikarstwo interwencyjne, zaangazowa-
ne w zycie spolecznosci danego miasta, regio-
nu itp. Budowanie pozadanego wizerunku ga-
zety odbywa si¢ zwykle w czolowej publikacji
danego dziatu.

W pozostatych dziatach dziennikéw auto-
prezentacja pojawia si¢ Sladowo. Znamienna
1 zastanawiajgca jest zwlaszcza nieobecnos¢
badanych elementéw w dwoéch dziatach, bez
ktérych trudno sobie wyobrazi¢ gazetg co-
dzienng — w dziale kulturalnym i sportowym,
zazwyczaj obszernych i popularnych wsréd
czytelnikow (zwlaszcza dzial sportowy). Wy-
glada na to, ze nie tematyka tu decyduje, lecz
natura dzialad gazety i warto$¢ emocjonalna
uzyskanych informacji. Uwidocznia si¢ tez
»hierarchia informacyjna” w prasie, na ktdrej
szczycie niezmiennie — mimo rosnacej nieche-
ci czesci odbiorcéw — stoi krajowa sfera poli-
tyczna, powigzana zwykle z tematyka spotecz-
ng i gospodarcza.

B Pozycja w tekscie

Umiejscowienie elementéw autoprezentacyj-
nych w pojedynczym tekscie jest Scisle zwig-
zane z tym, jaka rol¢ dziennika opisuja (suge-
ruja).
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Stowa i frazy ukazujace gazetg jako odbior-
ce informacji sg obecne najcze¢sciej w glgbi za-
sadniczego tekstu wiadomosci (w korpusie).
Nie ma ich w lidach, rzadko rozpoczynaja aka-
pit, co wynika z tego, ze rzadko rozpoczynaja
zdanie.

Elementy przedstawiajace dziennik jako
podmiot dzialajacy sa znacznie bardziej ekspo-
nowane. Nierzadko mozna spotkaé je w lidzie
Iub w pierwszym akapicie tekstu. Poniewaz do-
brze ,.czuja si¢” na poczatku zdania, moga
otwiera¢ akapit.

Najbardziej jednak wyrézniane sg elementy
pokazujace dziennik jako podmiot majacy real-
ny wplyw na rzeczywistos¢. Tego typu czlony
niemal zawsze umieszczane sa w lidzie lub
w pierwszym akapicie tekstu — tak byto w przy-
wolywanych wczesniej przyktadach [33] i [34].

Powyzsze zaleznosci dowodzg po raz kolej-
ny, ze role maja odmienne wartosci. Im rola
1 strategia ,,cenniejsza”, tym bardziej musi by¢
widoczna — pisze si¢ o niej w strategicznych
pozycjach tekstu. Nie nalezy jednak lekcewa-
zy¢ roli ,,odbiorcy” — cho¢ rzadko wystepuje na
czolowej pozycji, daje wiele innych korzysci:
jako jedyna ,,obstluguje” cytaty i jest bardzo
wygodna w uzyciu (element ten mozna dodac
do dowolnej wypowiedzi bohatera).

Warto podkresli¢, ze mimo rosngcego na-
sycenia informacji prasowych elementami ,,wi-
zerunkowymi” w badanym materiale znalazt
si¢ tylko jeden przyklad autoprezentacji w tytu-
le®>. Wszystko zatem jeszcze przed nami.

B Pozycja w zdaniu

Szyk w polszczyZnie — jako jezyku fleksyjnym
— jest w znacznej mierze swobodny, co nie zna-
czy, ze dowolny. Normy méwig m.in., ze na po-
czatku i konicu zdania — w miejscach, na ktére
pada akcent logiczny — powinny by¢ umie-
szczane wyrazy o bardzo waznej tresci, ele-
menty za$ mato wazne, niesamodzielne znacze-

niowo czy nieakcentowane, nie powinny zaj-
mowac tych uprzywilejowanych pozycji*®. Na
poczatku zdania — zaréwno pojedynczego, jak
i zlozonego — umieszcza si¢ zatem czlony istot-
ne, majace przyku¢ uwage odbiorcy.

W analizowanych tekstach elementy autopre-
zentacyjne wystepowaly we wszystkich trzech
podstawowych pozycjach szyku — na poczatku
zdania, w jego glebi oraz na koricu. Najczesciej
jednak zajmowaly pozycje czotows, co pozwala
przypuszczad, ze sg to czlony co najmniej réwnie
wazne, jak zasadnicza tres¢ zdania.

Czotowe miejsce w szyku czesto bylo zaje-
te przez wyrazenia zwigzane z rolg ,,podmiot
dzialajacy” i ,,podmiot zmieniajacy rzeczywi-

2499,

stosC™:

[39] Jak ustalita ,,Polska”, w Ministerstwie Pracy
i Polityki Spotecznej od roku lezy gotowy pro-
Jjekt monitoringu wszystkich osob niepetnolet-
nich. [P20.05.08]

[40] Po wczorajszej publikacji ,,Dziennika” resort
zdrowia przyznat, Ze pracuje nad listg swiad-
czeni gwarantowanych, za ktore pacjenci bedg
musieli ptaci¢ z wlasnej kieszeni. [D18.01.08]

Elementy pokazujace dziennik jako sprawce
zmian nie wystepowaly w innych pozycjach —
co swiadczy o tym, ze sg to tresci pierwszopla-
nowe.

Najrzadziej na pierwszej pozycji lokowane
byly wyznaczniki roli ,,odbiorca informacji”.
Jedynie w ,Naszym Dzienniku” znalazta si¢
zauwazalna liczba takich konstrukcji, np.:

[41] Jak zapewnil nas przewodniczqcy Komisji
Oddziatowej NSZZ ,,Solidarnosé¢” Dariusz
Mielcarek, zwiqzek postara si¢ o to, aby zwol-
nienia odbyty si¢ na specjalnych zasadach.
[N12.03.09]

[42] Jak zwraca uwage w rozmowie z ,,Naszym
Dziennikiem” prof. Andrzej Wasko, historyk
literatury i kulturoznawca, Niesiotowski dosko-
nale zdaje sobie sprawe z brutalnosci tego typu
wypowiedzi. [N2.12.11]

35 Ten tytut to: Po tekscie ,, DGP” RPO zbada tajne stuzby fiskusa. [D26.10.10]
36 Por. Wielki stownik poprawnej polszczyzny PWN, pod red. A. Markowskiego, Warszawa 2008, s. 1695.



W innych dziennikach ,,odbiorca” na pierw-
szym planie mégt znaleZ¢ si¢ tylko wtedy, gdy
wyrazony byt strukturg mniej oczywista, zwy-
kle opartg na czasowniku wynikac lub przyim-
ku wedtug:

[43] Z informacji ,,DGP” wynika, ze ani Era, ani
Orange nie prowadzq obecnie rozméw z Ap-
ple’em na temat dystrybucji iPoda w Polsce.
[D29.09.10]

[44] Wedtug informacji ,,DGP” powodem tego po-
slizgu sq kontrowersje, jakie Street View budzi
na Swiecie, i to, ze GIODO od kilku miesigcy
analizuje jej zgodnos¢ z polskim prawem.
[D12.11.10]

W glebi zdania najczesciej spotka¢ mozna
przyklady z kategorii ,,podmiot dziatajacy” (ja-
ko wtracenia) oraz ,,odbiorca” (po wypowie-
dziach rozméwcoéw gazety):

[45] Nie mozna jednak wykluczyc, ze Tu-154M na
potrzeby prokuratury jednak wzbije si¢ jeszcze
w powietrze. Gdyby tak sig stato, to — jak usta-
liliSmy — rzeczywiscie konieczne bedzie uzupet-
nienie uprawnieri zatogi. [N5.01.12]

[46] Kontrowersyjna decyzja sqdu w sprawie o ktu-
sownictwo pracownicze, o ktorej ,,DGP” napi-
sat w poniedziatek, zostata cofnigta przez Sqd
Apelacyjny Warszawie. [D7.01.11]

[47] Raport wojewddzkiego inspektoratu ochrony
srodowiska (WIOS), do ktorego dotarta ,,Gaze-
ta”, powinien byc przestrogq dla urzednikéw
odpowiedzialnych w ratuszu za ochrong srodo-
wiska. [G26.03.10]

[48] W takich warunkach dtuzej pracowac sie nie da
— ocenia nasz rozmowca. [IN5.01.12]

[49] — Ustawy zdrowotne byty pretekstem, by pozby¢
si¢ Olejniczaka — zdradza ,,Polsce” jeden
z uczestnikow zarzqdu. [P24.10.08]

Elementy zwigzane z rolg ,,podmiot dzialajacy”
mogg zajmowac rézne pozycje w glebi zdania,
celownikowy element dotyczacy roli ,,odbior-
ca” najczesciej lokuje si¢ na miejscu drugim od
korica — po nim koriczy zdanie nazwa autora
cytowanej wypowiedzi.

Koniec zdania to miejsce na informacje
zwigzane z rola ,,podmiot dzialajacy”:

Krzysztof Kaszewski

[50] Jesli powiedzie si¢ wspotpraca PO i SLD przy
pomostowkach, Sojusz ma pomdc koalicji
w uchwaleniu ustawy medialnej — dowiedziata
sig ,,Gazeta”. [G19.12.08]

[51] Wybor nowego prezesa TVP moze si¢ przecig-
gnqc — dowiedziata sig ,,Polska”. [P11.12.09]

Formuly zamykajace zdanie byty zawsze opar-
te na jednym z trzech czasowniké6w podstawo-
wych dla tej roli — dowiedziec sig, dotrzec lub
ustalic.

Warto takze podkresli¢, ze wcale nie s3
rzadkoscia zdania, ktére w calosci méwig
gléwnie albo i tylko o dzialaniach gazety:

[52] ,, Polska” dotarta do analiz unijnego budzetu na
2011 r, ktore przygotowuje Ministerstwo Fi-
nansow. [P17.11.10]

[53] ,,Gazeta” dowiedziata sig, ile Zygmunt Solorz
zaptacit za udziaty w TV Biznes. Znacznie
mniej, niz wezesniej spekulowano — niecate 2,5
min zt [...]. [G4.10.07]

Przyklad [52] to zdanie otwierajace akapit —
skoncentrowane nie na Swiecie, ale na dziala-
niu dziennika. Przyktad [53] jest poczatkiem li-
du — i pierwsze zdanie informuje jedynie o tym,
czego dokonata ,,Gazeta Wyborcza”, dopiero
drugie méwi co$ o temacie. Przyktady takie po-
zwalajg sadzié, ze informacja o poczynaniach
gazety jest co najmniej rownie wazna jak infor-
macja o rzeczywistosci.

Umieszczanie elementéw autoprezentacyj-
nych w najwazniejszym miejscu zdania (na po-
czatku) to nastgpny dowdd ich wagi — dzieje si¢
to bardzo czesto, mimo ze famie ogdlng zasade
dziennikarska: ,najpierw informacja, dopiero
potem jej Zrédio, sposéb uzyskania itp.”.

Specyfika badanych tytutow

Wszystkie badane tytuly laczy to, ze sg dzien-
nikami ogélnopolskimi o liczacym si¢ nakta-
dzie i stabilnej pozycji na rynku. W dotychcza-
sowych rozwazaniach dominowaly uogélnie-
nia dotyczace calej czworki, teraz pora na — by¢
moze ciekawsze — ukazanie réznic migdzy ana-
lizowanymi tytutami. Warto wyjasni¢ zaréwno
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to, czym wyrdzniajg si¢ poszczegdlne tytuty,
jak i to, na czym polega odmiennos¢ ,,Naszego
Dziennika” — okazal si¢ on bowiem wyraznie
inny pod wzgledem autoprezentacji w tekstach
informacyjnych niz pozostata tréjka analizowa-
nych gazet.

Jesli chodzi o bezwzgledng ogdlng liczbe
badanych elementéw, to zdecydowanie prowa-
dzi ,,Nasz Dziennik” — prawie 200 przyktadéw
— 1 to mimo ze jego numer ma najmniejszg ob-
jetos¢ wsréd analizowanych dziennikéw (za-
wsze bylo to 16 stron). Przewaga bezwzgledna
,Naszego Dziennika” nad drugim w klasyfika-
cji lacznej ,,Dziennikiem Gazetg Prawng” byla
wyrazna (,,DGP” — ponad 160 przykladéw),
a nad trzecig ,,Polska The Times” — przygniata-
jaca (,,Polska” — nieco ponad 100 przyktadow).
Czotowa dwdjka jest wiec wyraznie silniej na-
stawiona na autoprezentacj¢ w informacjach od
pozostalej pary tytuléw (najmniej elementéw
autoprezentacyjnych — co nie znaczy, ze mato —
ma ,,Gazeta Wyborcza”: niecale 80 przykla-
dow).

Wiele réznic widocznych w tabeli 1 to r6z-
nice znaczgce i nieoczywiste. Na przyktad
mozna by przypuszczaé, ze najwigksza skton-
nos¢ do zaimkéw bedzie miat ,Nasz Dzien-
nik”, tymczasem wyliczenia pokazujg co inne-
go — gazeta zaje¢la pod tym wzgledem dopiero
trzecie miejsce. ,,Nasz Dziennik” wprawdzie
wyraznie przodowal w uzywaniu zaimka my
(bezwzgledna liczba przyktadéw), ale w przy-
padku stowa nasz ustgpowat innym tytutom (co
jest sprzeczne z intuicja). ,,Zaimkowym lide-
rem” i jednoczesnie jedynym dziennikiem,
w ktérym czgsciej siegano po formy nasz(a,e)
niz nam, nas, byta ,,Polska The Times”. Z kolei
»Gazeta Wyborcza” wyraZnie unika zaimkow
w funkcji autoprezentacyjne;j.

Swoj tytul najchetniej eksponuje ,,Gazeta
Wyborcza”, najczg¢sciej postuguje si¢ tez ona
czasownikami dzialania, ktére z kolei sg sto-
sunkowo rzadko wykorzystywane w ,,Polsce
The Times”.

Statystycznym sredniakiem okazal sig
»Dziennik Gazeta Prawna” — w zadnej klasyfi-

Tabela 1. Udzial réznych srodkéw autoprezentacyjnych w materiale badawczym
z poszczegblnych dziennikéw (w proc.)

Dziennik Tytul Zaimki Czasowniki Rzeczowniki
my, nasz w 1. os. Im. pospolite
,.Dziennik Gazeta Prawna” 69 11 0
,.Polska The Times” 72 5 1
,.Gazeta Wyborcza” 75 19 1
,,Nasz Dziennik” 67,5 13 1,5

Zr6dto: Obliczenia wiasne.

Tabela 2. Strategie autoprezentacji przyjmowane przez badane dzienniki (w proc.)

Dziennik QOdbiorca P(.)dm.lot Sprawca zmian Inne
dzialajacy
,.Dziennik Gazeta Prawna” 31,5 55 7 6,5
,,Polska The Times” 47 44 9 0
,.Gazeta Wyborcza” 24 51 16 9
,,Nasz Dziennik” 60 35 2 3

Zr6dto: Obliczenia wiasne.



kacji nie zajal pierwszego ani ostatniego miej-
sca (kategoria rzeczownikéw pospolitych jest
zbyt uboga, by brac¢ ja pod uwage).

W kategorii ,,odbiorca” zdecydowanym li-
derem jest ,,Nasz Dziennik”. Zgota inaczej jest
w kategorii ,,podmiot dzialajacy” i ,,sprawca
zmian” — tu gazeta ta zajmuje pozycj¢ ostatnia,
czyli najstabiej wsrdéd tytuléw w zestawieniu
wplywa na rzeczywistos$¢; najrzadziej zdarza
si¢, by cos dokonato si¢ pod jej wplywem.
»Dziennik Gazeta Prawna” (wczesniej jako
,.Dziennik Polska — Europa — Swiat”) prowadzi
w kategorii ,,podmiot dzialajagcy”. W informa-
cjach autorzy ,,DGP” bardzo chetnie si¢gajg po
sformulowania typu ustalic, ze...; dotrzec do...;
dowiedziec sig, ze...; bardzo wazng rolg w tym
dzienniku odgrywa dziennikarstwo Sledcze.
»Gazeta Wyborcza” (wydanie stoleczne) oka-
zala si¢ nie do pokonania w roli ,.Sprawca
zmian”. Dziennik — mimo ogdlnie najmniej
licznej autoprezentacji w informacjach — ma si¢
tu czym pochwalié, jego wplyw na rzeczywi-
stos¢ jest zauwazalny. ,,GW” i,,DGP” taczy sil-
nie nastawienie na méwienie o swoim dziata-
niu i jego ewentualnych efektach. ,,Polska The
Times” nie przoduje pod zadnym wzgledem,
godna odnotowania jest jednak mocna druga
pozycja w roli ,,odbiorcy” oraz to, ze jako jedy-
na w zestawieniu gazeta ma wyréwnany stosu-
nek miedzy ,,odbiorcg” a ,,podmiotem dzialaja-
cym” — z lekkg przewagg roli ,,odbiorcy”, co
zbliza jg do ,,Naszego Dziennika”.

Poréwnanie czterech niezaleznych tytuléw
wykazalo, ze trzy z nich sg autoprezentacyjnie
zasadniczo zblizone ilosciowo i jakosSciowo
(,,Dziennik Gazeta Prawna”, ,,Gazeta Wybor-
cza”, ,,Polska The Times”), ,Nasz Dziennik”
za$ odrdznia si¢ od nich pod kilkoma waznymi
wzgledami. Tej odmiennosci i jej interpreta-
cjom mozna by poswigci¢ osobny artykut, ale
warto tu cho¢ zasygnalizowaé najwazniejsze
spostrzezenia.

Po pierwsze, ,,Nasz Dziennik” jako jedyny
mial znacznie wigcej przyktadéw roli ,,odbior-

Krzysztof Kaszewski

ca” niz ,,podmiot dzialajacy”, sladowo zas —
w poréwnaniu z pozostalymi dziennikami — re-
prezentowana byla rola ,,podmiot zmieniajacy
rzeczywistos¢”. Po drugie, ,,Nasz Dziennik”
chetniej korzystal z innych Srodkéw jezyko-
wych niz tytul — w jego tekstach bylo wigcej
czasownikéw w 1. os. Im., zaimka my (poréw-
nywalne wyniki osiggnat tylko ,,.Dziennik Ga-
zeta Prawna”) i rzeczownikéw pospolitych —
tacznie 34,5 proc. przyktadéw. Po trzecie,
w elementach autoprezentacyjnych ,,Naszego
Dziennika” wystapita najwigksza réznorod-
nos¢ leksykalna — np. najwigcej czasownikow
nazywajacych wypowiedzi rozméwcéw (oce-
nia, zauwaza, zaznacza, relacjonuje, deklaru-
Jje, sugeruje, wyraza waqtpliwosci) oraz cza-
sownikéw nazywajacych dziatania dziennika-
rzy gazety (zwrdciliSmy sig, poprosilismy,
sprawdzilismy, spytalismy, wskazalismy, opisa-
lismy, zacheca).

Na podstawie badan samych elementéw au-
toprezentacyjnych w tekstach informacyjnych
trudno ocenié, czy te réznice wynikaja z ukie-
runkowania na zupetnie innego odbiorcg, z in-
nych celéw dziatalnosci redakcji, czy po prostu
z odmiennej koncepcji ksztaltowania swego wi-
zerunku. Inne mozliwe interpretacje sytuacji to
silniejsze nastawienie ,,Naszego Dziennika” na
wspolnotowos¢ (czasowniki, zaimki) czy chec
utatwienia czytelnikowi odbioru tekstu — lub
narzucenia mu interpretacji faktéw (réznorod-
no$¢ stownictwa, nierzadko wartosciujacego).

Podsumowanie

Badania elementéw autoprezentacyjnych w tek-
stach informacyjnych czterech ogélnopolskich
dziennikéw wykazaly, ze stanowig one wazny
(wrecz nieodzowny) skladnik wspélczesnej
wiadomosci — sg liczne i mocno eksponowane.
We wszystkich przypadkach byla to autopre-
zentacja ukryta, formalnie i treSciowo. Cztery
zbadane tytuly okazaly si¢ pod wieloma
wzgledami podobne, ale ukazaly si¢ tez ich in-
dywidualne cechy wizerunkowe, wynikajace
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z liczby i rodzaju stosowanych srodkéw jezy-
kowych.

Przy pisaniu o sobie dzienniki najczesciej
uzywaty skréconego tytutu. Rozpoznawalnosé
marki medialnej jest jedng z jej podstawowych
cech, istotne sg wigc wszelkie dziatania poma-
gajace utrwala¢ ja w pamigci odbiorcéw,
zwigkszaé jej popularnos¢ i ksztaltowaé wize-
runek. Cechy, jakie najchetniej sobie przypisy-
waly badane tytuly, wykorzystujac kilka typo-
wych czasownikéw, fraz lub zdai®’, to: aktyw-
nos¢, dociekliwosé, pracowitos¢, skutecznosé,
wytrwalos¢. Gazety sugerowaly tez, ze s3 me-
diami godnymi zaufania i troszczacymi si¢
o innych. Za najwigksze dokonanie, ktérym ko-
niecznie trzeba bylo si¢ pochwali¢, uznawano
spowodowanie zmian w rzeczywistosci.

Ukazala si¢ zaleznos¢ miedzy natgzeniem
autoprezentacji a pozycja medium na rynku —
elementami ksztaltujacymi wizerunek bardziej
byly nasycone tytuly walczace o lepsza pozycje
i wigksza sprzedaz lub tez (stosunkowo) nowe;
liderzy zestawienn mieli takich elementéw
mniej. Niezaleznie od tych r6znic, teksty infor-
macyjne we wszystkich badanych dziennikach
byly mocno nasycone elementami autoprezen-

tacyjnymi. Wedtug Anny Jupowicz-Ginalskiej,
marki o wysokiej rozpoznawalnosci (a za takie
trzeba uznaé analizowane) musza wciaz podej-
mowac szeroko zakrojone dziatania promocyj-
ne, wigzace z nimi publicznos¢ — na rynku sg
bowiem produkty podobne pod wzgledem tre-
$ci, ceny czy wzbudzanych emocji, ktére moga
przejaé odbiorcéw3®. Marki specjalistyczne,
rozpoznawane przez waska grup¢ odbiorcéw
okreslonego typu, sa mniej zobligowane do
dziatari autoprezentacyjnych.

Badania elementéw autoprezentacyjnych
pozwalajg wnioskowaé tez o wielu innych
aspektach funkcjonowania mediéw — pokazujg
np. to, ze dla krajowych dziennikéw ,,0g6l-
nych” niezmiennie bardzo wazne s3: pierwsza
strona, problematyka spoteczno-polityczna
oraz dziennikarstwo §ledcze i interwencyjne.

Analizy wiadomosci to oczywiscie dopiero
pierwszy krok w kierunku naukowego opisu
»tekstowej” autoprezentacji prasy. Aby uzy-
ska¢ pelny obraz, potrzeba szczegétowego
ogladu tekstéw innych typéw oraz elementéw
pozawerbalnych (zwtlaszcza ilustracji i oprawy
graficznej), ktére mniej lub bardziej jawnie
ksztaltujg pozadany wizerunek marki prasowe;j.

37 Pewng watpliwos¢ moze wzbudzaé stopiefi swiadomosci i celowos¢ uzywania takich szablonowych fraz —
z perspektywy odbiorcy tekstu nie da si¢ bowiem stwierdzi¢, jak wiele wystapien to wynik np. odgérnego nakazu
redakcyjnego, wypelnianie miejsca ze wzgledéw np. graficznych czy po prostu bezrefleksyjne powielanie schema-
tow. Ale nawet jesli sg to w pewnej mierze elementy stosowane nawykowo, automatycznie, to warto zastanowic sie,
dlaczego s3 one wiasnie takie, a nie inne. Takze zauwazalne réznice ilosciowe i jakosciowe migdzy autoprezenta-
cjg analizowanych dziennikéw (w niektérych przypadkach znaczace) pozwalaja sadzi€, ze stosowanie badanych
elementéw ,,wizerunkowych” to w znacznej mierze dziatanie Swiadome, majace wywotac okreslony efekt.

38 A. Jupowicz-Ginalska, Marketing..., s. 70.
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przedstawiono wyniki analizy tekstow informacyjnych czterech dziennikéw ogélnopol-
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Gazeta zakladowa — narodziny,

rozwoj... i co dalej?

Studium przypadku

Jolanta Kepa-Metrak

Pod protektoratem PZPR

zasopisma zaktadowe, bardzo licznie powsta-
quce w Polsce od poczatku lat 50. XX w.,
mialy m.in. promowaé osiagnigcia produkcyj-
ne, pokazywac sukcesy, przekonywac o stu-
sznosci podejmowanych dziatan, zacheca¢ do
zwigkszania wydajnosci pracy. Czynily to
Z ogromnym zaangazowaniem i — przypu-
szczaé mozna — takg samg skutecznoscia.

Jak wynika z analizy poszczeg6lnych pism,
w pierwszym dziesigcioleciu dominowaty
wsréd nich tygodniki. Rzadziej wystgpowaly
miesieczniki, jeszcze rzadziej kwartalniki. Ob-
serwujac czestotliwos¢ i naktady, trudno nie
dostrzec ich wspoétzaleznosci: im wigksza czg-
stotliwos¢, tym wiekszy naktad. Miesigczniki
nie przekraczaty 2000 egz., kwartalniki tylez sa-
mo, podczas gdy tygodniki osiggaty 7000 egz.
Odwrotnie bylo z objetoscia. Rosta wraz ze
zmniejszaniem si¢ czestotliwosci.

W nastgpnym dziesigcioleciu pisma byty
uzupeiniane, a niejednokrotnie wypierane
przez zaktadowe radiowezly. Z informacji Wy-
dzialu Propagandy i Agitacji KC PZPR wyni-
ka, ze w 1964 r. w ponad 100 najwickszych za-
ktadach przemystowych kraju wydawano gaze-

ty, a prawie we wszystkich dziataty radiowe-
zly!. Wsréd pism przewazaly wéwczas mie-
sieczniki. Redaktorami mieli by¢ w wigkszosci
inzynierowie badZ technicy zatrudnieni w pro-
dukcji, a wspolpracownikami aktywisci-spo-
fecznicy. Wedlug danych KC, redakcje gazet
miaty otrzymywaé wydatng pomoc od Komite-
tow Wojewddzkich, redaktorzy by¢ zapraszani
na narady aktywu, czasem na plena KW. Nara-
dy redaktoréw pism i radioweziéw organizo-
wal takze KC PZPR. Omawiano zadania, jakie
partia im wytyczala, prezentowano osiagnigcia
niektérych redakcji, podkreslano mozliwosci
oddziatywania na robotnikéw?. Méwiono tez
o niedostatkach, szczegdlnie dotyczacych wy-
posazenia technicznego radioweztow.

Analiza dziatalnosci poszczegdlnych redak-
cji zaktadowych nie zawsze jednak prowadzita
do formulowania satysfakcjonujacych wnio-
skéw. W notatce Wydzialu Propagandy KC
PZPR z 1964 r. napisano wprost, ze nalezy da-
zy¢ do ,,przezwycig¢zenia zywiotlowosci w reda-
gowaniu gazet i audycji’3. Redaktorzy zostali
zobowigzani do informowania zal6g o sytuacji
ekonomicznej zaktadéw, rozwijania wspéiza-
wodnictwa pracy poprzez pokazywanie metod

I AAN, KC PZPR, Wydzial Propagandy, sygn. 237/VIII-878, k. 13.

2 Wazne byto nie tylko przekazywanie okreslonych tresci, ale i jezyk, jakim si¢ postugiwano. M. Glowiriski na-
zywa go nowomowg. Por.: M. Gtlowiriski, Nowomowa po polsku, Warszawa 1990; tenze, Marcowe gadanie, War-
szawa 1991; tenze, Peereliada, Warszawa 1993, tenze, Mowa w stanie oblgzenia, Warszawa 1996.

3 AAN, KC PZPR, Wydziat Propagandy, sygn. 237/VIII-878, k. 13.



pracy przodownikéw i nowatoréw. Zwracano
tez uwage, zeby nie dublowaé prasy codzien-
nej, natomiast podejmowac polemike w uzasa-
dnionych wypadkach, po uzyskaniu aprobaty
Komitetu Zakltadowego PZPR. Zdaniem KC,
»prawidlowe planowanie pracy redakcji gazet
i radiowezléw [...] wymaga systematycznej po-
mocy KZ i KSR [Konferencji Samorzadu Ro-
botniczego]”. Za ,szczegdlnie niezbedng”
uznano pomoc zapewniajaca ,,rzeczowq i kon-
struktywng” krytyke*. Gazety i radiowezly
mialy by¢ organami Konferencji Samorzadéw
Robotniczych, podlegltymi jej w kwestii powo-
tywania zespotéw redakcyjnych, zatwierdzania
planéw pracy, oceny ich realizacji.

W 1965 r. Prezydium Klubu Redaktoréw
Prasy Zaktadowej przy SDP przygotowato pro-
jekt regulaminu pracy w redakcjach zaktado-
wych’. Zgodnie z jego zalozeniami, pracg re-
dakcji mialo kierowaé kolegium redakcyjne,
w sklad ktérego wchodzili przedstawiciele
organizacji spoteczno-politycznych, kierow-
nictwa zaktadu, najaktywniejsi korespondenci
i autorzy. Sktad kolegium powinien by¢ za-
twierdzony przez Komitet Zakladowy PZPR,
sprawujacy ,,merytoryczng opieke” nad dzialal-
noscig redakcji®. Przewodniczacym kolegium
miatl by¢ redaktor naczelny gazety. Redakcje
gazet zobowigzano takze do kierowania pracg
radiowezta zakladowego. Scisle zaplanowana
zostala obsada kadrowa redakcji. Przyjmujac,
ze gazety ukazywaly si¢ w formacie A-3 i li-
czyly 4 strony, ustalono, ze dwutygodniki po-
winno redagowaé 1-2 redaktoréw, dekadéwki

4 Tamze.

Jolanta Kepa-Metrak

2-3, tygodniki 3—4. W kazdym przypadku re-
dakcja miata mie¢ sekretarke. Dodatkowy etat
przewidywano dla radiowezla. Place redakto-
réw gazet zaktadowych mialy si¢ ksztaltowac
na poziomie okreslonym w uktadzie zbioro-
wym’. Zapewniono im mozliwos¢ uczestnicze-
nia we wszelkich naradach i spotkaniach, do-
stgp do informacji o decyzjach kierownictwa
zaktadéw i organizacji spoteczno-politycz-
nych. Ich powolywanie i odwolywanie miato
si¢ odbywa¢ na mocy uchwaly KSR, z aproba-
ta KW PZPR i Wojewddzkiej Komisji Zwigz-
kéw Zawodowych. Czas pracy redaktoréw
mial by¢ nienormowany, a rozliczenia dokony-
wane na podstawie jakosci i systematycznosci
wydawania gazety.

Byt to pierwszy dokument normujacy prace
redakcji zaktadowych, uwzgledniajacy wszyst-
kie jej elementy. Wreszcie zostal okreslony sta-
tus dziennikarza gazety fabrycznej, jego prawa
i obowiazki. W §lad za Zasadami organizacji
i dziatalnosci gazet zaktadowych poszedt Regu-
lamin Komisji Kwalifikacyjnej i tryb przyjmo-
wania cztonkow SDP z marca 1969 r., gdzie
wsréd ,,grup zawodowych wedtug specjalnosci
warsztatowych” wymieniono jako trzecig
w kolejnosci ,,dziennikarzy zatrudnionych
w tygodnikach ilustrowanych, a takze w prasie
branzowej i zakladowe;j™8.

Juz z raportu w sprawie gazet zaktadowych
przygotowanego przez Wydzial Propagandy
i Agitacji PZPR w 1967 r. wynikato, Ze po po-
czatkowych niepowodzeniach i prébach dublo-
wania prasy wojewddzkiej badZ ograniczania si¢

5 Regulamin ten wydrukowata w maju 1966 r. Centralna Rada Zwigzkéw Zawodowych pt. Zasady organizacji
i dziatalnosci gazet zaktadowych oraz prawa i obowiqzki dziennikarza prasy zaktadowej; znowelizowano go w 1974 r.

© Cata prasa byta sterowana przez parti¢. Pisma zaktadowe uzaleznione byty w duzej mierze od zaktadowych
organizacji partyjnych, stad pojawila si¢ kwestia ,,merytoryczne;j” partyjnej opieki nad nimi. Partia prowadzita tez
wtlasng polityke kadrowg, ktérej gléwnymi celami miaty by¢: partyjna kontrola systemu awansowego, specyficzne
reguty selekcji kadrowej, system nagrdéd specjalnych, periodycznie powtarzane czystki, preferencyjna polityka pta-
cowa, system szkolenia narybku. Wydaje si¢, ze w duzej mierze mozna to odnies¢ takze do dziennikarzy prasy za-
ktadowej. Por. J. Drygalski, J. Kwasniewski, (Nie)realny socjalizm, Warszawa 1992, s. 243.

7 Redaktor naczelny — 2950-3500 zi, sekretarz redakcji — 2100-3100 z}, kierownik dziatu — 1700-2400 zt;

AAN, KC PZPR, sygn. 237/VIII-878, k. 132.

8 Regulamin Komisji Kwalifikacyjnej i tryb przyjmowania cztonkéw SDP, Warszawa 1969, s. 4.
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do roli biuletynéw informacyjnych, prasa ta zy-
skata stabilng pozycje wsrdd zalég. Jednak nie
wszystkie bledy zostaly od razu wyeliminowa-
ne. KC zauwazal, ze ,,obecnie gléwng staboscia
wielu gazet jest niedostateczne wywigzywanie
sie z zadafi ideowo-wychowawczych™. Prasa
zaktadowa, oprdcz petnienia funkcji informacyj-
nej, miata by¢ narzedziem oddzialywania ideo-
logicznego na robotnikéw. Funkcja polityczna
byta bodaj wazniejsza od wszystkich pozosta-
tych, czyli informacyjnej, integracyjnej, eduka-
cyjnej i kulturotworczej. Poziom gazet zaklado-
wych, wedilug decydentéw politycznych, zalezat
od kierownictwa redakcji i pomocy komitetéw
zaktadowych PZPR, co potwierdza tez¢ o upoli-
tycznieniu tych pism. Redagowaniem zajmowa-
li si¢ zaréwno dziennikarze, jak i pracownicy za-
ktadéw. W sumie miato by¢ okoto 200 ,,ustabili-
zowanych 1 doswiadczonych” redaktoréw.
Wigkszos¢ z nich w 1967 r. legitymowala si¢
przynajmniej 6-letnim stazem w prasie zaktado-
wej, czterdziestu nalezalo do SDP. Wszyscy
ukoniczyli przynajmniej szkote srednig, 41 proc.
wyzszg. Do partii nalezato 80 proc.!?

Do 1972 r., zgodnie z informacja zawartg
w Encyklopedii wiedzy o prasie, ukazato si¢
w Polsce okoto 400 tytutéw prasy zaktadowe;j,
ale wiele z nich, m.in. ze wzglgdu na niski po-
ziom redagowania, szybko przestato istnie¢!!.
Cztery lata péZniej szacowano liczbg pism za-

ktadowych na okoto 150, ze srednim jednora-
zowym naktadem 460 000 egz. Najwigcej
z nich — 53 — powstalo w latach 50. Nalezata do
tej grupy takze gazeta'? Kieleckich Zaktadéw
Wyrobéw Metalowych.

»Naprzéd KZwWM”

Idea tworzenia pism zakladowych w d6wcze-
snym wojewddztwie kieleckim zrodzita sie¢
w redakcji ,,Stowa Ludu”. Nie mogto by¢ zre-
sztg inaczej, skoro od korica lat 40. byto ono
jedyng profesjonalng gazeta, oficjalnie firmo-
wang przez Komitet Wojewddzki PZPR, spra-
wujacy pelny nadzér nad mediami regionalny-
mi i lokalnymi. Adam Pertowski, pierwszy re-
daktor naczelny ,,Stowa Ludu”, korzystajac ze
swoich wczesniejszych doswiadczerl, m.in. ze
Zwiazku Radzieckiego, postanowil przenies¢
pomyst wydawania wielonaktadéwek na grunt
kielecki'3. Radzieckie mnogotirazki mialy staé
sic wzorem dla pism huty ,Ostrowiec”
w Ostrowcu Swigtokrzyskim — ,,Walczymy
o Stal”, Fabryki Samochodéw Cigzarowych
w Starachowicach — ,,Budujemy Samochody”,
Zaktadéw Metalowych w Skarzysku-Kamien-
nej — ,,Glos Metalowca” (p6Zniej ,,Nasze Sto-
wo”). Te wlasnie zaklady zainicjowaly wyda-
wanie gazet dla wiasnych zalég w poczatkach
lat 50.'% Za nimi poszly inne, m.in. Kieleckie
Zaktady Wyrobéw Metalowych (KZWM).

° Wedtug notatki z dnia 5 maja 1967, AAN, KC PZPR, sygn. 237/VIII-879, k. 168-169, 187.

10 Tamze, k. 169.

W Encyklopedia wiedzy o prasie, pod red. J. Maslanki, Wroctaw 1976, s. 191-192.

12 Wiasciwie pojeciem gazet okresla si¢ pisma wychodzace co najmniej 2 razy w tygodniu. W odniesieniu do
prasy zaktadowej przyjeta si¢ jednak taka nazwa, chociaz czgstotliwos¢ pism byta mniejsza. Uzywanie tego okre-
Slenia uzasadniajg m.in. cechy fizyczne, tj. format, spos6b tamania, papier.

13 O mnogotirazkach wspomina tez M. Karpowicz, W sprawie genezy i rozwoju prasy zaktadowej, ,,Prasa Pol-

ska” 1976, nr 7/8, s. 31-32. Zdaniem tego autora znato je wielu dziataczy PPR i PPS, inicjatoréw wydawania pism
zaktadowych w powojennej Polsce. Innymi czynnikami, sprzyjajacymi rozwojowi gazet zaktadowych, byty — we-
dhug Karpowicza — tradycje przedwojenne. Do najwazniejszych pism Kielecczyzny z lat 50. nie ma to jednak od-
niesienia.

14 Wedhug Aliny Stomkowskiej, ostrowiecka ,,Walczymy o Stal” nalezata (m.in. obok poznarskiej ,,Na Stali-
nowskiej Warcie”) do czotéwki prasy zaktadowej poczatku lat 50. — por. tejze, Z badari nad dziennikarstwem Pol-
ski Ludowej, ,,Rocznik Historii Czasopi§miennictwa Polskiego” T. 15 (1976), z. 3, s. 319-334. Wczesniej, zaledwie
kilka miesigcy po utworzeniu gazety, bardzo pozytywnie ocenita jg Halina Brodzka. Na tamach ,,Prasy Polskiej” pi-
sata: ,,»Walczymy o Stal« nie jest, rzecz jasna, pismem pod kazdym wzgledem doskonatym. Ma réznego rodzaju
bledy i niedociagniecia [...]. Mimo jednak usterek ma tak duze osiagnigcia, ze powinny si¢ one staé przyktadem dla



.KZWM — dawna Huta Ludwikéw znana
jest w calej Polsce. W roku 1957 dalismy kra-
jowi 101 360 szt. pralek — zamiast zaplanowa-
nych 80 tys. Nasza zaloga wypracowala tacznie
ok. 68 miln zt zysku. Jest czym si¢ pochwa-
li¢...” — tak o zakladzie i jego pracownikach,
na pierwszej stronie ,,Naprzéd KZWM?”, pisat
inzynier Adam Sobol — dyrektor techniczny!.
Jak konkludowat swoja wypowiedzZ dyr. Sobol:
»hikt nie zaprzeczy, ze jestesmy przodujacym
zaktadem”.

Rzecz miata miejsce w lipcu 1958 r., kiedy
to ukazala po raz pierwszy ,Jednodniéwka
K[omitetu] F[abrycznego] PZPR, Dyrekcji,
Rady Robotniczej i Rady Zaktadowej Kielec-
kich Zaktadéw Wyrob6éw Metalowych”. Mia-
fa cztery strony objetosci, format A3, naktad
3000 egz. Wygladem przypominata wigkszos¢
6wczesnych gazet informacyjnych: czarny,
a wlasciwie ciemnogranatowy druk, w winie-
cie tytutowej oraz nagtéwkach niektérych ar-
tykutéw kolor czerwony, zdecydowana prze-
waga tekstu nad zdjeciami, zresztg nie najlep-
szej — ze wzgledu na technike druku — jako-
$ci. Ale ,,chlube polskich inzynieréw i robot-
nikéw motocykl SHL” bez trudu na zdjg¢ciu
mozna rozpoznaé. Redakcja zadbata o jego
wyeksponowanie w najlepszym miejscu
w gazecie, tuz obok winiety, w podpisie wy-
jasniajac, ze ,,przeszedl zwycigsko najtru-
dniejsze préby terenowe i techniczne i obe-
cnie jest to niewatpliwie najlepszy motor pro-
dukowany w Polsce”!°.

Jednodniéwka ,,Naprzéd KZWM” z 1958 r.
nie zapowiadata zadnych wydar regularnych.
Nie wyjasniano idei utworzenia tytutu, nie by-
to tzw. wstepniaka, ktéry by wyjasniat, dla ko-
go i w jakim celu wydatl gazet¢. Bezposrednio
pod winietg tytulowa wydrukowano artykut
pod znamiennym tytulem Sprawiedliwe i real-
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ne normy pracy podstawowym warunkiem
w walce o wykonanie planu produkcyjnego,
a nizej, pod wspomniang juz fotografig przed-
stawiajacg motocykl SHL, apel zatytutowany
Sprawa honoru zatogi, w ktérym Komitet Fa-
bryczny PZPR wyrazal przekonanie, ,,ze
wszyscy pracownicy KZWM, partyjni i bez-
partyjni, zwigzkowcy i czlonkowie ZMS, ak-
tywistki LK i dziatacze naukowo-technicznej
organizacji SIMP dotoza wszelkich staran,
aby uchwaly konferencji samorzadu robotni-
czego zostaly wykonane w przewidzianych
terminach. Chodzi nie tylko o wyniki ekono-
miczno-produkcyjne, ale i poprawe warunkéw
bytowych wszystkich pracownikéw”. Apel
koniczyt si¢ nawigzaniem do chlubnej prze-
sztosci fabryki: ,,W tej walce bronimy takze
honoru i dobrego imienia bohaterskiej, staw-
nej z rewolucyjnych tradycji klasy robotniczej
Kieleckich Zaktadéw Wyrobéw Metalowych,
stynnej Huty Ludwikéw”!”.

To przestanie, podobnie jak pozostale tek-
sty z pierwszej strony, jasno okreslaja zaloze-
nia redakcji. Jej sktad osobowy nie zostat po-
dany, poniewaz — mozna si¢ domysla¢ — nie
wyloniono wéwczas jeszcze zespotu zajmujg-
cego si¢ redagowaniem pisma. Jak wynika
z podtytutu, inicjatywa nalezala pospotu do fa-
brycznej organizacji partyjnej, dyrekcji i rady
zakladowej. Gazetg¢ wydrukowata drukarnia
RSW ,Prasa” w Kielcach. Wewnatrz numeru
rozwinieto watki zwigzane z normami pracy,
wydajnoscia, wspoélzawodnictwem, bezpie-
czefistwem i higieng pracy. Znalazly si¢ tez in-
formacje dotyczace dzialek budowlanych
i ogrodkéw dziatkowych dla pracownikéw,
wyjazdéw na wczasy sanatoryjne, rézZnego ro-
dzaju zapomég finansowych czy pozyczek in-
dywidualnych, oferty biblioteki $wietlicowej
z jedynym w wojewddztwie kieleckim telewi-

wielu naszych zawodowych gazet”; H. Brodzka, Gazeta fabryczna, od ktdrej wiele mozna si¢ nauczyc, ,,Prasa Pol-

ska” 1951, nr 4, s. 14-15.

15 A. Sobol, Wigksze zadania wigksze obowiqzki, ,,Naprz6d KZWM” lipiec 1958, s. 1.

16 [bez tytutu], tamze.

17 Komitet Fabryczny PZPR, Sprawa honoru zatogi, ,,Naprz6d KZWM”, jednodniéwka, Kielce, lipiec 1958, s. 1.
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zorze bedacym na wyposazeniu tejze Swietlicy,
a takze pochodzacych z wymiany za pralki
motocyklach WFM dla pracownikéw... Wszy-
stkie te drobne wiesci z zycia zaktadu znalazly
si¢ na ostatniej kolumnie pt. O tym warto wie-
dzie¢, bogato zilustrowanej az szescioma zdje-
ciami.

Wigkszo$¢ tekstéw w gazecie opatrzona by-
ta nazwiskami autoréw, wsréd ktérych znaleZli
si¢: dyrektor naczelny KZWM Wactaw Mich-
niewski, dyrektor techniczny Adam Sobol,
Franciszek Dziubiiski — inzynier do spraw
BHP, a takze inz. Stefan Pakosz, Bogumit Pel-
czarski, Jadwiga Pajek. Byly tez teksty sygno-
wane przez Komitet Fabryczny PZPR i koto
zakltadowe SIMP. Wszystkie zdjecia wykonat
Marian Zelazko. Jeden z wymienionych — Bo-
gumit Pelczarski — mial sta¢ si¢ pdZniej redak-
torem nastgpnego, juz periodycznego pisma
Kieleckich Zaktadéw Wyrobéw Metalowych.

Lipcowe wydanie jednodniéwki ,.Naprzéd
KZWM” musialo wzbudzi¢ zainteresowanie
odbiorcéw, a pomyst zyska¢ akceptacje decy-
dentéw, bo jeszcze w tym samym roku, chociaz
dopiero w grudniu, ukazalo si¢ kolejne wyda-
nie gazety, ale tym razem pod tytulem ,,Glos
Zatogi”. Skad taka zmiana, czym spowodowa-
na — na podstawie dostgpnych materialéw nie
udato si¢ ustali¢. Tym bardziej ona dziwi, ze
w poczgtkach lat 50. gazete pod takim tytulem
wydawaly Zaktady Chemiczne w Pionkach ko-
fo Radomia. Jedynym uzasadnieniem, jakie si¢
nasuwa, jest wystepujgca woéwczas tendencja
do nadawania pismom tytuléw majacych po-
twierdzacd, ze sa one odzwierciedleniem zycia
poszczegblnych zaktadéw pracy, potrzeb i da-
zen pracowniczych.

Zasadg, od ktérej rzadko odchodzono, sta-
walo si¢ nawigzywanie w tytule pisma do pro-
filu produkcyjnego zaktadu. Nie ,,budowano”
juz jednak i nie ,,walczono”, jak w poczatkach
lat 50., a wyrazano ,,gtos” pracownikéw. Po-

wstaly wigc: ,,Glos Grafika”, ,,Glos Kolporte-
ra”, ,,Glos Instalatora”, ,,Glos Spétdzielczosci
Wiejskiej” itp. Mogto to by¢ réwniez ,,stowo”
pracownicze, ,,zycie” albo ,,echo”, na przyktad:
.INasze Stowo” (wczesniej ,,Glos Metalowca”),
»Stowo Armatur”, ,,Stowo Budowlanych”,
,,Zycie Transportowca”, ,,Echo Budowy”,
,Echo Skérzanych”!8. Mégt tez byé zwykly
biuletyn informacyjny. ,,Glos Zatogi” brzmiat
zupelnie neutralnie, zeby nie powiedzie¢ — bez-
barwnie i nijako. Nabieral znaczenia dopiero
po dodaniu podtytutu, co w catosci dawato
,»Glos Zatogi Kieleckich Zaktadéw Wyrobow
Metalowych”.

W winiecie tytutlowej ,,Glosu” znalazia si¢
tylko data: ,,grudzien 1958 r.”, bez zadnych do-
datkowych informacji o czestotliwosci wyda-
nia, instytucji sprawczej. Ale za to obok niej
umieszczono charakterystyczny znak firmowy
SHL. Wprawdzie odnies¢ go mozna bardziej
do fotografii opatrzonej tytutem Nowy typ mo-
tocykla SHL! 1 potraktowac jako czgsc¢ tegoz ty-
tutu. Jednakze taki sam znak w nastgpnym, juz
regularnym wydaniu ,,Glosu Zalogi” zostal
wkomponowany bezposrednio w winiete.

Parametry (warunki wydawnicze) czasopi-
sma nie ulegly istotnym zmianom. Zwigkszono
tylko objetos¢ do 6 stron, ostatnig przeznaczajac
na réznorodne ciekawostki (Zastyszane... Pod-
stuchane..., Czy wiecie, Ze..., Usmiechnij si¢, Kq-
cik fotoamatora). Pojawily si¢ na niej nawet Li-
sty do redakcji. Ciekawe, bo przeciez gazeta
w takiej formie ukazala si¢ po raz pierwszy, a re-
dakcja dopiero zaczynata si¢ ksztaltowac. Czego
zatem te listy dotyczyly? Oczywiscie, chwalily
zaklad i produkowane przezen urzadzenia. Wia-
rygodnosci dodawaly im dane osobowe nadaw-
c6éw. Jeden z nich dzigkowat za ,,umozliwienie
nabycia motocykla SHL-150", drugi wyrazat za-
chwyt z powodu nabycia pralki, réwnoczesnie
komunikujac, ze ,,nalezaloby wprowadzi¢ ulep-
szenia w niej, a mianowicie przykrywa winna

18 J. Kepa, Twércy prasy zaktadowej Kielecczyzny (1945-1989), , Kieleckie Studia Bibliologiczne” T. 4 (1998),

s. 151-167.



by¢ zamykana na zatrzask, a potaczenie do sieci
i uziemienia wykonane do lgczenia na wtyczki”.
Pojawila si¢ tez reklamacja, ale — jak si¢ okaza-
o — 1 z niej nadawca listu byl zadowolony, bo —
jak pisat — ,,w kilka dni po ztozeniu reklamacji
zglosit si¢ mechanik Waszych Zaktadéw [...]
1 po wymianie motoru pralke uruchomit, udzie-
lajac jeszcze przy tym dodatkowo instrukcji
0 obstudze i usuwaniu drobnych usterek. [...]
Gdyby wszystkie Zaklady na terenie naszego
kraju poszty w Wasze slady, odbiorcy nie mieli-
by powodu do narzekania i pisania artykutéw do
prasy o brakorébstwie1°.

W zamieszczonej na tej samej kolumnie
stopce redakcyjnej znalazly si¢ nader skromne
informacje: ,,GEOS ZALOGI” — Redaguje Ko-
legium — KZWM - Kielce, ul. do Huty Ludwi-
kéw. Tloczono RSW ,Prasa”, Kielce zam.
1820 3500 egz. A3 W-3%0. Zawartos$¢ catego
»zerowego” numeru ,,Glosu Zalogi” oczywi-
$cie byta podobna do jednodniéwki ,,Naprzéd
KZWM”. Dyrektor Michniewski rozliczat pro-
dukcje motocykli i pralek (Na nasze pralki
i motocykle czeka cata Polska), rtGwnoczesnie —
apelujac o jej zwigkszanie — wyliczal inwesty-
cje juz poczynione i planowane w zakladzie
w najblizszym czasie. Gtéwny konstruktor, inz.
Wiestaw Jankowski, przedstawial dziatalnosé
Biura Konstrukcyjnego. Giléwny ksiggowy,
S. Batorski, informowal o podziale Funduszu
Zaktadowego. Sporo miejsca zajely informacje
dotyczace 11l Zjazdu PZPR, zadan grup partyj-
nych w zakladzie. Podjeto réwniez Problemy
budownictwa mieszkaniowego, wyrazono po-
parcie dla akcji ,,1000 Szkét na Tysigclecie”.

Od jednodniéwki do miesig¢cznika
Na regularne wydania ,,Glosu Zatogi” KZWM
trzeba bylo zaczeka¢ do wiosny nastepnego ro-
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ku. Pierwszy numer ukazat si¢ w marcu 1959 r.
W artykule wstepnym redakcja dzielila si¢
z czytelnikami radosciag z powodu uzyskania
,»po usilnych staraniach” zezwolenia na stale
wydawanie pisma. Réwnoczesnie jednak ape-
lowata o wspétprace: ,,Ambicjg Zespotu Re-
dakcyjnego bedzie dostarcza¢ Wam Drodzy
Czytelnicy informacje i ciekawostki, zaintere-
sowaé Was problemami produkcji i kierowania
zaktadem. Bez Waszego jednak udziatu w reda-
gowaniu gazety, bez Waszych listéw, bez kon-
taktu z Wami, swego zadania nie wykonamy.
Zwracamy si¢ wigc do Was z goragcym apelem.
PrzychodzZcie do nas, piszcie do nas, krytykuj-
cie nas, krytykujcie wszelkie zlo na zaktadzie.
Gazeta, ktorg bierzecie do rak, jest gazetg nas
wszystkich. Za takg ja uwazajmy”?!.

Redagowaniem ,,Glosu Zalogi” zajeto si¢
kolegium w sktadzie: Bogumit Pelczarski, Jan
Ciosinski, Ryszard Kuéma, Remigiusz Pétto-
rak, Zbigniew Sygut. Pismo ukazywato si¢ re-
gularnie co miesiac, do dziewigtego numeru (li-
stopad 1959) w objetosci 4 stron (od grudnia
1959 r. — 6 stron) i naktadzie 2000 egz. Od no-
wego roku naklad znacznie zwigkszono — do
3500 egz. (tyle samo mial numer zerowy). Pe-
riodycznos¢ pisma pozwolita wprowadzi¢ cy-
kle tematyczne, state rubryki, drukowa¢ w od-
cinkach wspomnienia.

Redakcja od poczatku podkreslata ko-
nieczno$¢ zatatwiania na tamach gazety pro-
bleméw nurtujagcych zaloge. Domagano si¢
uregulowania spraw socjalnych. Chodzito
miegdzy innymi o budowe osrodka wypoczyn-
kowego czy zaktadowego domu kultury, a tak-
ze stworzenie spotdzielni mieszkaniowej. Ro-
botnicy mieli Wkuwac¢ w czyn Uchwaty III
Zjazdu??, kierownictwo zastanawia¢ si¢ nad
Organizacjq pracy?, mysle¢ O dalszym roz-

19 Listy do redakcji, ,,Glos Zatogi” 1958 (grudzien), [nr 0], s. 6.

20 Zapis zgodny z oryginatem.

21 Od redakcji, ,,Glos Zatogi” 1959, nr 1, s. 1.
22 Tamze.

23 Glos Zatogi” 1959, nr 4, s. 1, 4.
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woju KZWM?, wszyscy $wietowaé Sukcesy
[ktore] przeszty wszelkie oczekiwania®, a Sa-
morzad Robotniczy ,,podejmowaé wnioski,
zmierzajace do osiggnigcia wzrostu wydajno-
§ci pracy na poszczegdlnych odcinkach’?f,
Systematycznie ukazywaly si¢ wywiady (np.
Co nowego tow. Dyrektorze? albo Co nowego
tow. Sekretarzu?), felietony, satyra pigtnujaca
negatywne zjawiska w zaktadzie. Na stale za-
goscily Listy do redakcji. A od numeru drugie-
go ostatnig kolumn¢ przeznaczono na Sport
i Rozrywki umystowe (rebus, krzyzéwka).

Z r6zng czestotliwoscia drukowane byly
w gazecie Ankiety. Dotyczyty wielorakich zaga-
dnieni, poczawszy od produkcji, przez transport,
zaopatrzenie, po place (np. ile powinien zara-
bia¢ pracownik majacy na utrzymaniu Zzon¢
i dwoje dzieci), wypoczynek (czy w Swietlicy
zaktadowej powinno istnie¢ kino). Dano tez
pracownikom mozliwos¢ swobodnej wypowie-
dzi na temat tego, czego oczekujg od Samorza-
du Robotniczego i jakie s3a najwazniejsze spra-
wy, ktére wymagajg natychmiastowego rozwig-
zania w przedsigbiorstwie. Ankiety mialy wigc
na celu poznanie potrzeb, oczekiwar pracowni-
kéw. Mozna przypuszczaé, ze konstruowane
byty przez kolegium redakcyjne, ale informacje
uzyskane tg droga mialy stuzy¢ przede wszyst-
kim organom Samorzadu Robotniczego?’.

Robotnicy dziennikarzami

W siédmym numerze redakcja zwracata si¢ do
wszystkich czytelnikéw z apelem o ,,wspétre-
dagowanie gazety, aby uczyni¢ z »Glosu Zato-

24 Glos Zatogi” 1959, nr 8, s. 1.
25 Glos Zatogi” 1959, nr 9, s. 3.

gi« pismo, ktére bytoby niejako wlasnoscig ca-
fej zalogi. Ale zeby pisa¢ o tym wszystkim, co
stycha¢ na wydzialach, tak jesli chodzi o osia-
gnigcia, jak i braki, potrzebni byli stali kore-
spondenci. Niestety — zauwazano — korespon-
denci, mimo ze istniejg na wielu wydzialach,
nie przejawiaja prawie zadnej dzialalnosci”.
Aby ich zmobilizowaé, redakcja zaprosita
wszystkich tych, ktérzy chcg pisaé, rysowac,
uktadaé rozrywki umystowe, robi¢ zdjecia itp.
na zebranie organizacyjne, liczac na ich zakty-
wizowanie?®. Zgodnie bowiem z ogdlnymi za-
lozeniami dotyczacymi prasy zaktadowej mieli
ja redagowaé sami robotnicy, dziennikarze-
-amatorzy wylonieni sposréd zalogi, gléwnie
tzw. korespondenci. Mieczystaw Rakowski pi-
sal juz w 1950 r.: ,,Gazetke redaguje kolegium
z samych robotnikéw, w skiad ktérego powinni
wchodzi¢ przedstawiciele Komitetu Partyjne-
go, Rady Zaktadowej, ZMP oraz innych orga-
nizacji spotecznych dziatajacych na terenie za-
ktadu pracy”?. Dlatego apele o podejmowanie
wspolpracy z gazetg powtarzaty si¢ wielokrot-
nie. Z zachowanych dokumentéw wynika, ze
troska o wspétpracownikéw i korespondentéw
byta stalym zadaniem redakcji i organéw spra-
wujacych nadzér nad dziatalnoscia ,,medialng”.
Dotyczyto to takze zaktadowego radiowezta,

W drugi rok dziatalnosci gazeta wchodzita
juz z pewnym bagazem doswiadczen, ale i cia-
glym niedosytem, m.in. w kwestii pozyskiwa-
nia wspoétpracownikéw. Redakcja po raz kolej-
ny apelowata: ,potrzebna jest nam Wasza
wspétpraca [...], nie obrazimy sie, jesli bedziecie

26 Whasciwa rytmika produkcji pozwoli nam osiggnqé lepsze wyniki produkcyjne, ,,Glos Zatogi” 1959, nr 10, s. 1-2.

27 Por. m.in. ,,Gtos Zatogi” 1959, nr 5, s. 3.

2 Uwaga czytelnicy, ,,Glos Zatogi” 1959, nr 7, s. 1.

29 M. Rakowski, Prasa fabryczna w Planie Szescioletnim, ,,Prasa Polska” 1950, nr 8/9, s. 11-12.

30 W sprawach réznych Problemowego planu pracy dla gazety zaktadoweyj... na okres I pétrocza [1967] zapi-
sano m.in.: ,,1. Narada wspétpracownikéw i korespondentéw radiowezla i gazety zaktadowej. 2. 10-lecie Gazety
Zaktadowej a/ podkreslié rolg gazety w zyciu zatogi”. W planie pracy na drugie pétrocze tego samego roku znalazt
sig zapis: ,,1. Obchody X-lecia »Glosu Zatogi« 2. Rozwdj sieci korespondentéw. 3. Organizowanie spotkan redak-
cji GZ i Rozgtosni z zalogami poszczeg6lnych wydzialéw”. Spotkania z zaloga i jubileusz gazety znalazly si¢ tez
w szczeg6lowych wykazach zadan na kolejne miesigce. Dokumentacja SHL, w posiadaniu autorki.



nas rzeczowo krytykowaé [...], pomozemy
Wam w kazdej sprawie, w jakiej si¢ do nas
zwrdcicie”. Réwnoczesnie jednak zastosowano
podzial: ,,Wy — Czytelnicy, my — redakcja”, t¢
ostatnig charakteryzujac nastepujaco: ,,ludzie,
ktérzy przed »Glosem Zalogi« nigdy w zyciu
nie mieli nic wspdlnego z praca w gazecie, lu-
dzie, ktérzy musieli si¢ uczyé wszystkiego od
poczatku3!. Bylo to bardzo zrecznie napisane
usprawiedliwienie wszelkich niedociggnieé, ja-
kie mogly by¢ w gazecie dostrzezone, a takze
préba nawiazania blizszych kontaktéw
z odbiorcami przekazu, ktérzy latwo mogliby
si¢ sta¢ — wzorem redakcji — jego twdrcami.
A ci wlasnie twoércy angazowali si¢ W swojg
prace z coraz wigkszym zapalem.

Nowy rok przyniést zmiang w wygladzie pi-
sma — pojawila si¢ nowa, stylizowana winieta,
w ktérej zastosowano kréj pisma taki, jak w ety-
kietach wyrobéw SHL, coraz §mielej tez ilustro-
wano materialy prasowe (juz od numeru 10.
z 1959 r.). Marcowy numer zadedykowano ko-
bietom, na pierwszej kolumnie zamieszczajac ich
zdjecia, tworzgce galeri¢ pod znamiennym tytu-
tem Kobiety sq wszedzie, uzupetnione dos¢ fry-
wolnymi zyczeniami: ,,Irzymajcie si¢ baby, bab-
ki i babeczki, duza buzka...”*2. Do tego samego
numeru ukazat si¢ ,,Dodatek Nadzwyczajny Pri-
ma Aprilis”33, dwustronicowy, w catosci majacy
charakter wylacznie rozrywkowy. Od wrzesnia
1960 r. zaczeto wprowadzac inng niz dotychczas
kolorystyke — zamiast czerwonego w kolejnych
numerach pojawit si¢ kolor fioletowy, bragzowy,
turkusowy, granatowy, szary, zielony (raz jasny,
raz ciemny), zOlty, pomaraiczowy, niebieski,
bordowy — w kazdym numerze inny.

Przy réznych okazjach powstawaly wyda-
nia okolicznosciowe. Takimi mozna nazwaé

31 Redakcja, Drugi rok, ,,Gtos Zatogi” 1960, nr 1, s. 1.

32 50 lat M.D.K., ,,Glos Zatogi” 1960, nr 3, s. 1.
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tez wydania grudniowe, zawierajace roczne re-
manenty. Na koniec 1960 r. redakcja przepro-
wadzita go bardzo rzetelnie, publikujgc m.in.
Podsumowanie Akcji SHL na Wysoki Potysk,
Do jakich organizacji nalezymy?, Znow mingt
rok... a w tym czasie, Remanent roku*. Szcze-
g6lnie ten ostatni tekst zasluguje na uwagg,
aczkolwiek wypada go dzi§ potraktowad
z przymruzeniem oka. Redakcja dokonata
w nim rozrachunku z uchybieniami wystepuja-
cymi w zakladzie, zestawiajac krytyczne notat-
ki z poszczeg6lnych numeréw gazety z reak-
cjami na nie, np.: ,,4. Nie dzialajacy telewizor
w Swietlicy. — Telewizor przekazano jednej ze
szkét. Swietlica nie posiada w ogéle telewizo-
ra. [...] 10. Niewlasciwe zachowanie w teatrze,
wprowadzanie dzieci. — Notujemy powazng
poprawe”33.

W marcu 1962 r. powstat ,,Sportowy Glos
Zalogi” — dodatek do numeru trzeciego. Przed-
stawiono w nim artykul na temat otwarcia se-
zonu pitkarskiego, zamieszczono arkusz tabel
przeznaczony na wyniki rozgrywek wiosen-
nych, a takze turniejow rozgrywek druzyno-
wych36. Do tego samego, trzeciego numeru ga-
zety, ukazal si¢ jeszcze jeden dodatek (,,Prima
Aprilis”), z zastrzezeniem ,,Tylko dla ludzi
z poczuciem humoru”. Nosit dat¢ 1 kwietnia
1962 r.37 Obejmowat 4 strony. W krzywym
zwierciadle, w spos6b karakaturalny, przed-
stawiano zachowania pracownikéw i utomno-
$ci przedsigbiorstwa. Dwa lata p6Zniej w na-
gléwku ,,Prima Aprilisowego” numeru znala-
zly si¢ stowa: ,,Usmiechnij si¢, jutro bedzie le-
piej”. Zostal wydrukowany poziomo, w objeto-
$ci 2 stron.

Na szczeg6lng uwage zastuguja numery ju-
bileuszowe. Pierwszy taki jubileusz gazeta

33 Glos Zatogi” 1960, nr 13 a, z datg: 1 kwietnia 1960 r.

34 Glos Zatogi” 1960, nr 12.

35 Redakcja, Remanent roku, ,,Gtos Zatogi” 1960, nr 12, s. 5.

36 Glos Zatogi” 1962, nr 3, dod., s. 1.
37 Glos Zatogi” 1963, nr 3a, s. 1.
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Swigtowala w grudniu 1963 r. Ukazat si¢ wtedy
numer 50. i min¢to 5 lat od wydania pierwsze-
go (zerowego). Jak pisano: ,,réznie to w jej hi-
storii bywato. Raz byta lepsza, raz gorsza, raz
rozchwytywano ja jeszcze mokrg od farby dru-
karskiej, innym razem docierala z opdZnie-
niem, raz draznila, aby potem straci¢ zadzior-
nos¢, ale zawsze byla potrzebna, zawsze spel-
niata role kroniki zaktadu, nigdy nie przeszta
obok najwazniejszych wydarzen dla zaktadu,
zawsze starala si¢ stuzy¢ ludziom i idei budow-
nictwa nowego ustroju”38, Redaktorzy podkre-
§lali, ze jej najwigksza zaletg byto to, ze prowo-
kowala do dziatania i nie byla bierna wobec
probleméw czy sugestii pracownikéw, ingero-
wala w sprawy zaktadu i reagowala na wszel-
kiego rodzaju uchybienia czy niedociagnigcia:
»CieszyliSmy si¢ z listéw chwalacych, jeszcze
bardziej z krytykujacych. Smutno nam bytlo,
gdy po ktéryms z numeréw nastepowata cisza.
Nie wiedzieliSmy co wéwczas sadzié: czy jest
taka dobra, czy taka nudna, ze nikogo nie pro-
wokuje do napisania, do odwiedzenia redak-
cji”¥. Przyznawali, ze z kazdym numerem na-
bierali doswiadczenia, inicjowali réznego typu
akcje i uczyli si¢ nowych form dziennikarskich
oraz zagadnien technicznych zwigzanych z ga-
zeta: ,,Swiadomos¢, ze jestesmy potrzebni, ze
gazeta jest potrzebna mobilizuje nas do dalsze-
go ulepszania”.

Wigksza czestotliwosé

Szansg rozwoju

Wsréd gazet zaktadowych wojewddztwa kielec-
kiego w potowie lat 60. nadal prym wiodly sta-
rachowicka ,,Budujemy Samochody” i ostro-
wiecka ,,Walczymy o Stal”. Mialy najwieksze
naklady — odpowiednio — 8500 i 7000 egz.,
uzyskiwaly najwyzsze noty podczas kontroli,

38 Glos Zatogi” 1963, nr 10, s. 1.

39 Tamze, s. 1.

40 AAN, GUKPPiW, sygn. 817.

4l AAN, KC PZPR, sygn. 237/VIII-878, k. 27.
42 Tamze, k. 20.

co uzasadniano udziatem zawodowych dzienni-
karzy w ich redagowaniu oraz pomocg komite-
téw zaktadowych PZPR*’. Naklady, wydaje sie
wysokie, planowano jeszcze zwigkszyé. Nie za-
wsze jednak pozwalaly na to rezerwy papieru.
W przypadku pisma ,,Walczymy o Stal”, ktére
chciano wydawac od 1965 r. w naktadzie 9000
egz., nie pomogly nawet tak pochlebne opinie
Wydziatlu Propagandy KW PZPR w Kielcach:
,»Jest najstarszym i jednym z najlepiej redago-
wanych periodykéw tego rodzaju w kraju [...],
ma wysoki autorytet nie tylko wsréd zatogi Hu-
ty, ale réwniez wsréd mieszkancow catego
Ostrowca™!. Nie powiodly si¢ tez starania
o zwigkszenie do 10 000 egz. naktadu staracho-
wickiej gazety ,,Budujemy Samochody”.

Lepszy skutek przyniosty zabiegi kolegium
redakcyjnego pisma Kieleckich Zaktadéw Wy-
robéw Metalowych ,,Glos Zalogi”. Po szesciu
latach, zdaniem pracownikéw, miesiecznik nie
zaspokajat juz potrzeb. Zwrécili si¢ wigc do
Gléwnego Urzedu Kontroli Prasy, Publikacji
i Widowisk o mozliwos$¢ wydawania dwutygod-
nika. Wniosek uzyskal akceptacje KZ i KW
PZPR w Kielcach. Do argumentéw redakcji se-
kretarz KW Marian Madaj dodal wtasne: ,,Ga-
zeta jako miesigcznik ma powazne osiagnigcia
w zaciesnianiu wiezi z czytelnikami. [...] Jed-
nakze jako miesigcznik nie jest ona w stanie
wnikliwie i operatywnie rozpracowywaé waz-
ne problemy polityczne i gospodarcze. Stad
wydaje si¢ stlusznym zwigkszenie czgstotliwo-
$ci jej ukazywania sie do 2 razy w miesigcu”*2,
Zgod¢ na zmiang czgstotliwosci wydawania
gazety uzyskano, z zastrzezeniem jednak, ze
nalezy wykorzysta¢ wylacznie przyznany
wczesniej limit papieru.

Dwutygodniki zaczgly wyraznie dominowaé
wsrdéd prasy zaktadowej w catym kraju w latach



70. Okoto roku 1975 stanowity 60 proc. wszyst-
kich tytuléw. Miesigczniki, ktére wéwczas je-
szcze istniaty, traktowano jako forme przejscio-
wa, z tendencja do zwigkszania ich czestotliwo-
sci®3. ,,Glos Zatogi” stat sie dwutygodnikiem od
stycznia 1965 r. Liczba stron wahata si¢ migdzy
4 a 6. Pisywano coraz diuzsze i bardziej wy-
czerpujace artykuly. Czasem mato miejsca po-
zostawalo na sam tytul gazety, ktéry w konse-
kwencji byt trudny do zlokalizowania: raz byt
z lewej strony, raz z prawej, raz wyzej, raz nizej.
W winiecie pojawita si¢ cena gazety. W prenu-
meracie wynosita ona 25 groszy, a w sprzedazy
detalicznej 50 groszy. Powstaly nowe rubryki:
Technika — Postgp — Racjonalizacja, Glos Mto-
dej Zalogi. Poszerzono réwniez wspomniang
juz weczesniej Ankiete. Zadawano bardziej
szczegotowe, dokladne pytania, zostawiajgc du-
70 miejsca na precyzowanie odpowiedzi.

Juz miesiac p6Zniej redaktor naczelny Bo-
gumit Pelczarski wyrazal na tamach gazety
wdzigcznos¢ wszystkim, ktérzy przyczynili si¢
do przydzielenia redakcji nowego lokalu i od-
delegowania do pracy w nim na stale osoby
zajmujacej si¢ przyjmowaniem korespondencji
i biezacymi sprawami administracyjnymi, za-
powiadajac réwnoczesnie, ze dzigki temu ,,pra-
ca redakcji bedzie mogta ulec dalszemu polep-
szeniu”*. Temu samemu celowi miata stuzyé
nawigzana wtasnie wspétpraca z redakcjami
czechostowackich gazet zakladowych -
»Nase noviny” w Strakonicach i ,,Tatrovak”
w Koprzywnicach®.

W tym samym numerze redakcja ,,Glosu
Zaltogi” gratulowata zespotowi zakladowego
radiowezla, obchodzacego swoisty jubileusz —
nadanie tysigcznej audycji. Radiowezel uzna-
wany byt za jeden z najlepszych i najaktywniej
dzialajacych w 6wczesnym wojewddztwie kie-

4 Encyklopedia..., s. 192.
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leckim, jednym z nielicznych nadajacych co-
dzienny program informacyjny, emitowany
czterokrotnie w ciggu doby. Wspblpraca z za-
ktadowa gazeta przynosita korzysci obydwu
stronom, gléwnie w zakresie biezacych infor-
macji, pozyskiwanych od korespondentéw. Zy-
czenia szczeg6lne kierowano pod adresem Jana
Maruszaka, kierownika radiowezla, ktéry —
w opinii kolegéw z gazety — ,,postawit radio-
wezel na nogi, tak pod wzgledem programo-
wym jak i technicznym™©,

Nazwisko Jana Maruszaka pojawito si¢ tez
w stopce redakcyjnej gazety. Od numeru
szostego z marca 1965 r. zaczgto w niej zamie-
szczaé pelny skiad kolegium: Jan Ciosiriski —
przewodniczacy, Wojciech Jasifski, mgr inz.
Eryk Katandyk, Anna Kotras, inz. Michat Krdl,
Jan Maruszak, mgr inz. Stanistaw Mazurek,
Bogumit Pelczarski — redaktor naczelny, Adam
Wenda.

W czerwcu 1965 r. powrdcita na tamy ,,Gto-
su Zatogi” prezentacja gazet zaktadowych sa-
siednich krajéw. Tym razem byly to gazety
Zwiazku Radzieckiego, opisywane przez re-
daktora naczelnego Bogumita Pelczarskiego po
wizycie w Moskwie i Leningradzie. Nietrudno
si¢ domysli¢, ze wypowiedZ wyrazata zachwyt
tamtejszg prasg: liczbg tytuldéw, czestotliwo-
Scig, organizacja redakcji i sytuacja redakto-
réw. Warto przytoczy¢ kilka spostrzezeni: ,,Ga-
zet zakladowych ukazuje si¢ w ZSRR ok.
10 tys. tytutéw. Poczawszy od takich, ktére
wychodzg 6 razy w tygodniu, do takich jak na-
sza — dwa razy w miesigcu. Sytuacja gazet za-
ktadowych w ZSRR jest bez poréwnania lepsza
niz u nas. Przykltad: gazeta zakladowa zakla-
déw im. Lichaczowa (stynny ZIE) — »Moskow-
skij Awtozawodiec« posiada 14 (!) etatéw, [...]
500 korespondentéw, ponad 6 tys. listéw do re-

44 B. Pelczarski, Nowy lokal redakcyjny, ,,Glos Zatogi” 1965, nr 4, s. 5.

45 Redakcja chwalita sig nig w artykule Vitame vzajemne vspoluprace, apelujac réwnoczesnie o pomoc w thu-
maczeniu tekstéw z czeskich periodykéw, ,,Glos Zatogi” 1965, nr 4, s. 5.

46 1000-na audycja radiowezta, ,,Glos Zatogi” 1965, nr 4, s. 5.
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dakcji rocznie, 15 fotoreporteréw z uprawnie-
niami do robienia zdje¢ w zakladzie itd. itp. [...]
Réwniez duzo lepsza jest sytuacja samych re-
daktorow gazet zaktadowych. Sa oni réwno-
prawnymi czlonkami Zwigzku Dziennikarzy,
a zarobki ich sa stosunkowo wysokie™4’.

Ewolucja tresci i formy

W nowy 1966 rok redakcja wkraczata z nowa
akcjag — Pisz¢ do swojej gazety. Chwalac si¢
sukcesami, wspominatla tez o porazkach, spo-
wodowanych matg liczbg korespondentow.
Ogloszona w noworocznym numerze akcja
miata stuzy¢ ich zwiekszeniu: ,jesli jakis wy-
dziat chce zeby o nim pisano, musi mie¢ swo-
jego prasowego rzecznika w postaci korespon-
denta” — apelowata redakcja. Zaskakujace, jak
bardzo te stowa sg adekwatne do dzisiejszej sy-
tuacji, w ktdrej rzecznika prasowego zatrudnia
niemal kazda instytucja, organizacja. Wielu
trudno byloby uwierzy¢, ze stanowisko to ma
swoje korzenie w ruchu korespondent6w robot-
niczych. I juz wtedy nie byto wylacznie spo-
fecznym zajeciem. ,,Za korespondencje zamie-
szczone w gazecie ptacimy honoraria wynosza-
ce 50 gr od 1-go wiersza (linijka) tekstu” — de-
klarowali organizatorzy akcji, zapewniajac
réwnoczesnie: ,.Nie przejmujcie si¢ tym, ze
zdania nie bedg prawidlowo zbudowane, ze tra-
fiag si¢ bledy ortograficzne i stylistyczne. Od
usuwania tych usterek jest redakcja™*®.

W lipcu 1966 r. ukazal si¢ setny numer ga-
zety (z powodu wakacji laczony z 99.). Byt
szczegblny, bo stawiagcy jubileusze 1000 lat
panstwowosci polskiej i 22 lata Polski Ludowe;j
oraz jubileusz wewnetrzny, redakcyjny. Pisano
w nim przede wszystkim o osiaggnigciach gaze-
ty, jej rozwoju zaréwno w tresci, jak i formie:
,,Okrzept nam w tym czasie troch¢ »Glos Zato-

gi«, zwigkszyl sie zakres jego dziatania, zwiek-
szyt si¢ naklad i czestotliwos¢, przybyli nowi
korespondenci, redakcja otrzymata nowy lokal
i drugi etat”®. Podziekowania kierowano do
korespondentéw, ktérzy przez ponad osiem lat
wspoétpracowali z redakcjg 1 wspéttworzyli ga-
zete zakladowa, dyrekcji, drukarzy, kolporte-
réw, zyczac wszystkim: ,,aby gazeta nasza zgo-
dnie ze swym tytulem byla rzeczywiscie glo-
sem Zatogi, informujac j3 mozliwie doktadnie,
uczac, dajac 1 podpowiadajac dobra rozrywke,
wplywajac na to, aby nam si¢ w naszej fabryce
coraz lepiej zyto”.

Na poczatku 1967 r. nastgpila zmiana na sta-
nowisku redaktora naczelnego. Dotychczasowy
— Bogumit Pelczarski — odszedt z redakgcji, a je-
go miejsce zajat Antoni Pawlowski. Réwnocze-
$nie powotano zastgpce redaktora naczelnego,
ktérym zostat Witold Motyka. Zaden z nich nie
byt dotad czlonkiem kolegium redakcyjnego.
Roszady kadrowe nie wywotaly radykalnych
reform w tresci i formie gazety. Dopiero w lip-
cu tego roku zmienita si¢ winieta. Tytul czaso-
pisma brzmiat odtad: ,,Glos Zatogi”, z podtytu-
lem ,,Organ Samorzadu Robotniczego Kielec-
kich Zaktadé6w Wyrob6éw Metalowych”. Zdecy-
dowanie zmienit si¢ sposéb jego zapisu i liter-
nictwo: powigkszony i wyttuszczony pierwszy
czlon — ,,Glos”, a pod spodem stylizowany na
pismo odreczne drugi — ,,Zalogi”. Obok logo
SHL (z prawe;j strony), przeksztalconego nieba-
wem w napis bedacy elementem tytutu, pojawi-
fo si¢ logo Zwigzku Zawodowego Metalowcéw
(z lewej). U goéry nadal drukowano ceng¢ (od
wrzesnia 1966 r. wzrosta do 40 groszy w prenu-
meracie), na dole date i numeracje’. Modyfika-
cja nie wydawala si¢ szczegdlnie korzystna.

Trudno szczegélowo analizowaé wszystkie
numery omawianego czasopisma, bo zajetoby

47 B. Pelczarski, Gazety zaktadowe w ZSRR, ,,Glos Zatogi” 1965, nr 12, s. 2-3. Wedlug Encyklopedii wiedzy
o prasie w polowie lat 70. ukazywato si¢ w ZSRR okoto 3000 tytuléw prasy zakladowej, a wspomniany w artyku-
le Pelczarskiego ,,Moskowskij Awtozawodiec” nalezat do najstarszych z nich.

48 Nasza nowa akcja PISZE DO SWOJEJ GAZETY, ,,Glos Zalogi” 1966, nr 1, s. 1, 2.

4 J. Ciosiriski, 100, ,,Glos Zatogi” 1966, nr 13/14 (99/100), s. 1.

30 Od listopada 1967 (nr 21/131) gazeta stata sie, podobnie jak na poczatku swego istnienia, bezptatna.



to zbyt duzo miejsca. Dlatego warto poswigcic¢
nieco uwagi tylko najciekawszym publika-
cjom. Do takich nalezy z pewnoscig artykut
z intrygujacym tytutem Abotomoizm®!. Autor
wyjasnia jego pochodzenie — od stéw ,,a bo to
moje”, odnoszac si¢ réwnoczesnie w sposob
sarkastyczny do zjawisk z pogranicza patolo-
gii: ,,Nalezg Wam si¢ nie tylko stowa pokory
z mojej strony. Chyle czoto przed waszym
sprawnym dziataniem, poruszyliscie bowiem
tryby tajemnej dla mnie maszyny i potrafili-
Scie wyciagnaé na Swiatlo dzienne, ba, nawet
przekona¢ uczciwych ludzi o panowaniu
bzdury nad realiami. Za to czes¢ wam i chwa-
ta”. Nie poprzestajgc na uszczypliwych uwa-
gach ogélnych, wprost odnosi si¢ do chybio-
nych wnioskéw racjonalizatorskich i prze-
strzega: ,,Ludziom skladajagcym hold porzeka-
dtu, ze »na bigdach si¢ uczymy« przypomniec
nalezy za »Polityka«: przestanmy si¢ uczy¢ na
btedach, zacznijmy na wtasciwej uczelni.
Podobno to taniej i z wigkszym pozytkiem dla
spoleczenistwa”.

Uczy¢ si¢ mieli takze redaktorzy gazet za-
ktadowych. W tym celu organizowane byty dla
nich narady. Jedng z nich — z czerwca 1968 r.,
ktérej wspélorganizatorem byta redakcja
,Glosu Zalogi” — opisano na tamach pisma,
tak przedstawiajac role zakladowych periody-
kéw: ,,Gazety zaktadowe odgrywajg powazng
role w zyciu politycznym i spolecznym zalég.
Sa rzecznikami krytyki i spotecznej kontroli.
Mobilizujg do realizacji zadafi produkcyj-
nych, popularyzuja sylwetki dobrych pracow-
nikéw, pomagaja w likwidowaniu codzien-
nych niedociagnie¢ wystepujgcych w codzien-

Jolanta Kepa-Metrak
nym zyciu zaktadéw?2. Kilka lat péZniej
przedstawiono entuzjastyczng ocen¢ ,,Glosu
Zatogi”, dokonang podczas narady z udzialem
przedstawicieli m.in. Centralnej oraz Woje-
wodzkiej Rady Zwigzkéw Zawodowych i KW
PZPR oraz redaktoréw pozostatych 11 gazet
zaktadowych Kielecczyzny: ,,Podkreslano nie
tylko trafno$¢ doboru problematyki i jej aktu-
alnosé, mimo stosunkowo dlugiego cyklu wy-
dawniczego. Zwracano uwage na komunika-
tywnos¢ stownictwa, szeroki zakres stosowa-
nych form dziennikarskich, ciekawg szat¢ gra-
ficzng”33.

W latach 70. ,,Glos Zalogi” ukazywat si¢
nadal regularnie, co dwa tygodnie. Niemal nie-
postrzezenie przemingl jubileusz dwusetnego
wydania gazety we wrzesniu 1971 r. Zbiegla
si¢ z nim zmiana w skladzie kolegium redak-
cyjnego. Od poprzedzajgcego go numeru znik-
nelo nazwisko Antoniego Pawlowskiego,
a wraz z nim funkcja redaktora naczelnego®*.
Stopki redakcyjne pojawialy si¢ od tego czasu
nieregularnie i nie zawsze zawieraly nazwiska
redaktoréw. Coraz rzadziej tez podpisywane
byly teksty w gazecie. Od poczatku 1973 r.
z informacji w stopce wynikato tylko, ze ,,Glos
Zalogi” redaguje spoteczne kolegium i redakto-
rzy mgr Jadwiga Labocha oraz inz. Andrzej Po-
lakowski, pod koniec 1974 r. zastapiony przez
Irene Marciniak. Tres¢ i forma nie ulegaly za-
sadniczym zmianom. Od czasu do czasu redak-
cja chwalila si¢ sukcesami w konkursach, np.
trzecig nagroda za ,,najlepiej prowadzona dzia-
falnos¢ popularyzacyjng i propagandowa w za-
kresie problematyki ochrony pracy” czy wy-
réznieniem w podobnej kategorii w ,,zakresie

31'W. Motyka, Abotomoizm, ,,Glos Zatogi” 1966, nr 10, s. 3. W 1969 r. tenze autor, wéwczas sekretarz redak-
cji, zdobyt pierwsza nagrode w konkursie Ministerstwa Przemystu Maszynowego na publikacje omawiajace jakosé
produkcji. Por. Red. W. Motyka laureatem konkursu MPM, ,,Glos Zatogi” 1969, nr 22, s. 1.

52 7 narady redaktoréw gazet zaktadowych, ,,Glos Zatogi” 1968, nr 11, s. 1.

33 Redaktorzy gazet zaktadowych goscémi redakcji ,, Gtosu Zatogi”, ,,Glos Zatogi” 1974, nr 2, s. 1.

34 Od tego czasu zmiany w redakcji nastgpowaty dos¢ czesto. W 1971 ., po odejsciu red. Pawlowskiego, redak-
torem naczelnym zostat dotychczasowy sekretarz redakcji — Witold Motyka, funkcje sekretarza objeta Jadwiga La-
bocha, dotad p.o. redaktora naczelnego kieleckiej ,,Iskry”; Dwudziestolecie gazet zaktadowych Kielecczyzny, Kiel-

ce 1971, s. 20-23.
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problematyki ochrony przeciwpozarowej”>.

Sylwetki Ludzi 25-lecia zastapili Ludzie naszej
fabryki, a nastgpnie Ludzie XXX-lecia, Ludzie
partii, Specjalisci.

Czas przemijania
Tres¢ 1 forma pisma ewoluowaty powoli w kie-
runku gazety ogdélnoinformacyjnej. Dato si¢ to
zauwazy¢ szczegblnie pod koniec lat 70. Na
podstawie analizy poszczegdlnych rocznikéw
nie mozna precyzyjnie okresli¢, czyja to bylo
zastuga, poniewaz sktad osobowy zespotu re-
dakcyjnego byt dos¢ dynamiczny, a informacje
0 nim nie zawsze podawano w stopce. W 1977 r.
przez kilka miesigcy stopka w ogéle nie byla
drukowana, a p6Zniej zawierata tylko sformu-
towanie: ,redaguje spoteczne kolegium oraz
redaktorzy”. Wiadomo, ze wsrdd nich zabrakio
Ewy Stalewskiej, zmartej w potowie 1977 1.5
Zamiast nazwisk redaktoréw w stopce pojawi-
ty si¢ dwie daty — oddania do druku i podpisa-
nia do druku. Dla uwaznych czytelnikéw mo-
gta to by¢ istotna wskazéwka odnoszaca si¢ do
stanu aktualnosci (czy raczej nieaktualnos$ci)
poszczeg6lnych materialéw prasowych. Gazeta
prawdopodobnie ukazywata si¢ ze sporym po-
§lizgiem, skoro np. numer datowany jako
16-30 wrzesnia, podpisany byt do druku dopie-
ro 30 wrzesnia, a numer z 16-31 paZdziernika
— 4 listopada. W tym ostatnim czytelnicy po-
znali nazwiska nowych redaktoréw: Irena Bu-
gajska i Jolanta Markiewicz. W potowie 1978 r.
dotaczyta do nich Irena Misztalska-Targowska.
Koniec lat 70. to rtéwnoczesnie zakoriczenie
ewolucji pism zaktadowych. Ich przyrost li-
czebny, doskonalenie formy, stabilizacja nakta-

déw i objetosci przeminely wraz z ustgpujaca
dekadg’’. Zaistniate w poczatkach lat 80. zmia-
ny, bezposrednio wynikajace z sytuacji spo-
feczno-politycznej, daly znaé¢ o sobie takze
w ,,Glosie Zatogi”. Juz w 1980 r. stal si¢ on in-
ng gazeta. [ tu bowiem dotrze¢ musiat powiew
wolnosci. Strajki, powstanie ,,Solidarnosci”
i wszystkie tych wydarzen nastepstwa, z jednej
strony otworzyly nowe mozliwosci, z drugiej
spowodowaly ograniczenia w dotychczaso-
wym systemie, w ktérym przeciez funkcjono-
wata prasa zakladowa®®. Zmiana ustawy o cen-
zurze w pazdzierniku 1981 r. usankcjonowata
wolnos¢ druku dla publikacji nieprzekraczajg-
cych 100 egz. nakladu, biuletynéw do uzytku
wewngtrznego, co stworzylo szansg swobodnej
wymiany mysli na famach pisemek (ulotek) no-
wego zwigzku zawodowego.

Do grudnia 1981 r. liczba pism zaktado-
wych w kraju zmniejszyta si¢ do 201 (najwig-
cej bylo w Oddziale Warszawskim SDP — 28,
a w Oddziale Kieleckim — 9). Stan wojenny
przyniést czasowe zawieszenie wszystkich,
a nastepnie likwidacje 77 z nich. Reaktywowa-
no po przerwie 107 gazet, los 17 pozostal nie-
rozstrzygniety>.

W 1986 r. w regionie kielecko-radomskim
prasa zaktadowa wydawana byta w osmiu za-
ktadach: w hucie ,,Ostrowiec” — ,,Walczymy
o Stal”, w Fabryce Samochodéw Cig¢zarowych
»tar” w Starachowicach — ,,Budujemy Samo-
chody”, w dawnych KZWM (od 1974 r. pod
nazwg Kieleckie Zaktady Samochodéw Spe-
cjalizowanych ,,Polmo-SHL”) — ,,Glos Zatogi”,
w Zaktadach Wyrobéw Papierowych w Kiel-
cach — ,,Glos Papiernika”, w Polmozbycie —

35 Trzecie miejsce i wyrdznienie dla ,,Gtosu Zatogi SHL”, ,,Glos Zatogi” 1975, nr 5, s. 1. Wéwczas kolegium
kierowali juz Ewa Stalewska i Lech Kowalczyk, a pod koniec roku dotaczyt do nich Janusz Bugajny.

%6 Gtos Zatogi” 1977, nr 11, s. 1.

57 W latach 70. bardzo preznie dziataty kluby prasy zakladowej SDP. W 1976 r. 9 klubéw zrzeszalo ponad
400 dziennikarz zatrudnionych w 204 redakcjach; Z prac Prezydium Zarzqgdu Gtéwnego SDP, ,,Prasa Polska” 1976,

nr 6, s. 27-28.

38 Por. m.in. T. Goban-Klas, Niepokorna orkiestra medialna. Dyrygenci i wykonawcy polityki informacyjnej
w Polsce po 1944 roku, Warszawa 2004, s. 223-241; A. Swida, Prasa zaktadowa w okresie przemian, ,,Zeszyty Pra-

soznawcze” 1982, nr 1/2, s. 27-40.

59 A. Swida, Raport o prasie zaktadowej (2), ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1983, nr 2, s. 17-35.



»Wiadomosci Polmozbytu”, w radomskich Za-
ktadach Metalowych im. Gen. Waltera (Lucz-
nik) — ,,Zycie Zalogi’, w Zakladach Obuwia
»~Radoskér” — | Echo Skérzanych”, w skarzy-
skich Zaktadach Metalowych ,,Mesko” — ,,Na-
sze Stowo”. Od stycznia 1987 r. miala si¢ uka-
zywaé gazeta w Fabryce Lozysk Tocznych
,Iskra” w Kielcach — ,,Iskra”.

Era gazet zaktadowych zblizala si¢ jednak
do korica. Dla wigkszosci z nich nastgpito to
w poczatkach dziesiatej dekady XX w.®® Ostat-
nim numerem ,,Glosu Zatogi” okazal si¢ numer
1. ze stycznia 1990 r., 564. wedlug podanej nu-
meracji cigglej. Redakcja informowata w nim
o klopotach finansowych, usprawiedliwiajac
tym zmniejszenie formatu. Miata jednak nadzie-
j&, ze trudnosci uda si¢ przezwycigzyC i gazeta
bedzie sie ukazywac®!. Ale nie udalo sie.

W wielu miastach, gdzie juz wczesniej pi-
sma zakladowe petnity funkcje informatoré6w
og6lnomiejskich, na ich bazie powstaly pry-
watne periodyki lokalne. Tak byto np. w Stara-
chowicach, w Ostrowcu Swietokrzyskim,
w Skarzysku-Kamiennej. Bezposrednig konty-
nuacja pisma zaktadowego ,,Walczymy o Stal”,
wydawanego w Hucie ,,Ostrowiec”, jest ,,Ga-
zeta Ostrowiecka”. Obecny redaktor naczelny,
Wojciech Turczynski, przeprowadzil ja przez
najtrudniejszy okres, zainicjowal zmiane tytutu
i zawartosci, kierujac nig nieprzerwanie od
1980 r. Podobnemu przeksztalceniu ulegta sta-
rachowicka ,.Budujemy Samochody”. Poczat-
kowo wychodzita jako ,,Aktualnosci Staracho-

L3

wic”, a od czerwca 1992 r., po polaczeniu

Jolanta Kepa-Metrak

z ,,Nowym Pismem Starachowic” — jako ,,Ga-
zeta Starachowicka”. Ukazuje si¢ ona nieprze-
rwanie jako tygodnik, obejmujac swym zasig-
giem caly powiat starachowicki i 3 sasiadujace
z nim gminy. Kieruje nig takze dawna redaktor-
ka periodyku zaktadowego — Wiestawa Zyla.
W Skarzysku-Kamiennej wydawana od 1952 r.
gazeta zaktadowa ,,Nasze Stowo” (pierwszy ty-
tut ,,Glos Metalowca”) znikng¢ta z rynku
w 1991 r. Miata by¢ przeksztalcona w tygodnik
miejski — ,,Gazete Skarzyska”. Inicjatywa nie
powiodla si¢ jednak. ,,Gazeta Skarzyska” zaist-
niata dopiero w 1994 r., ale po kilku latach tez
odeszta do lamusa®.

,,Gazeta Ostrowiecka” 1 ,,Gazeta Staracho-
wicka” chlubig si¢ dzis swoja zaktadowg prze-
szloscia. Pozostale pisma fabryczne tez chyba
sporo nauczyly ich 6éwczesnych redaktoréw.
Niektérzy z nich, dziennikarskie szlify zdoby-
wajacy w latach 70. czy 80., w nastgpnej dzie-
sigciolatce zatozyli od podstaw wiasne wydaw-
nictwa, kierujg redakcjami nowych pism lokal-
nych. Relikt przesztosci okazuje si¢ wigc wzo-
rem dla teraZniejszosci.

Prasa zakladowa nie znikneta catkowicie
z rynku medialnego. Zmienita jednak zupeinie
swoj charakter. Dzisiejsze pisma adresowane sg
zaréwno do pracownikéw firmy, jak i jej klien-
téw, zdecydowanie rzadziej do lokalnej spo-
lecznosci®. Wydawane sg przez rézne podmio-
ty, stad trudno znaleZ¢ ich cechy wspdlne. Pel-
nig funkcje informacyjne, integracyjne, eduka-
cyjne, ale przede wszystkim stuzg promociji fir-
my, a czasem gléwnie jej kierownictwa.

%0 O upadku prasy zaktadowej w dotychczasowej formie pisze m.in. T. Dziki, Prasa zaktadowa i miedzyzakta-
dowa we Wtoctawku w latach 1945-2002, [w]: Media lokalne i sublokalne na Kujawach wschodnich i ziemi do-
brzyniskiej, pod red. W. Koriskiego, Wtoctawek 2007, s. 75-95.

61 Redakcja, Drodzy Czytelnicy!, ,,Glos Zatogi” 1990, nr 1, s. 1.

62 Szerzej o przeksztalceniach prasy zaktadowej w tygodniki lokalne: J. Kepa-Metrak, Prasa lokalna — jaka by-
ta, jest, bedzie? Oczekiwania i... rozczarowania, [w:] Transformacja polskiego systemu medialnego, pod red. M. So-

kotowskiego, Torun 2011, s. 133-155.

93 R. Kowalczyk, Media lokalne, t. 2, Poznar 2008, s. 54-57.
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STRESZCZENIE

Przez 40 lat, od poczatku lat 50. do korica 80., prasa zakladowa stanowita istotny element
polskiego systemu medialnego. Wszystkie najwicksze zaktady produkcyjne posiadaty wia-
sne periodyki, wydawane przez kolegia redakcyjne, sktadajace si¢ przewaznie z dziennika-
rzy amatorow. Autorka szczegétowo analizuje tylko jeden tytut — ,,Glos Zatogi” Kieleckich
Zaktadéw Wyroboéw Metalowych, odwotujac si¢ jednak do sytuacji catego kraju, do ogdlnie
obowigzujacych przepiséw i zalecen oraz przywolujac inne przyktady periodykéw zaktado-
wych i ich loséw przed i po 1990 r. A prébujac odpowiedzie¢ na tytutowe pytanie, konklu-
duje, ze relikt przesztosci okazuje si¢ czgsto wzorem dla terazniejszosci.

ABSTRACT

For 40 years, since the early 1950s to the end of 1980s, corporate newsletters were an im-
portant element of the Polish media system. All major manufacturing facilities had their own
periodicals, issued by editorial bodies which consisted mostly of amateur journalists. In this
article, the author in detail analyses only one such title — “Glos Zatogi” (‘“Voice of the Crew”)
issued by the Kieleckie Zaktady Wyrobéw Metalowych (Kielce Plant of Metal Products).
She refers, however, to the situation of the entire country, to the generally abiding rules and
recommendations, giving other examples of corporate periodicals and their history before
and after 1990. Attempting to answer the title question, the author concludes that a relic of
the past often turns out to be a model for the present.
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Wplyw paskow informacyjnych
na zapamietywanie pozostatych
elementow przekazu telewizyjnego

Agata Karaskiewicz, Michal Lubawy

atem 2001 r. w telewizji CNN serwis infor-

macyjny po raz pierwszy zaprezentowany
zostal w nowej formie z ruchomym paskiem
(z ang. ticker, scroll, crawl) na dole ekranu,
z wyswietlanymi na nim krétkimi komunikata-
mi'. Poczatkowo wykorzystywano go w wyjat-
kowych sytuacjach, np. do podawania ostrze-
zen pogodowych czy wynikéw wyboréw.
Prawdopodobnie pierwszy pasek informacyjny
pojawil si¢ jednak duzo wczesniej, podczas
transmisji Today Show telewizji NBC w stycz-
niu 1952 r., cho¢ w zupelnie innej formie niz
ten, jaki znamy dzisiaj. Tworzyt go kawatek pa-
pieru natozony na dolng czg$¢ ekranu. Nieru-
chomy ,,pasek” nie okazal si¢ woéwczas sku-
tecznym narze¢dziem komunikacji i wkrétce
Z niego zrezygnowano?.

W Polsce pasek informacyjny w obecnej
formie pojawil si¢ cztery lata pdZniej niz
w CNN. Wykorzystany zostal miedzy innymi
przez stacje TVP oraz TVN w czasie ostatnich
dni zycia Jana Pawta II oraz po katastrofie bu-
dowlanej w Katowicach w 2006 r. Tradycyjnie
pasek informacyjny przewijany jest w pozio-
mie, a informacje sa oddzielane symbolem, za-
zwyczaj logo stacji. Pasek umieszcza si¢ cza-
sem dodatkowo w lewej dolnej czesci ekranu.
Przewijany jest w pionie i prezentuje informa-

cje wysuwajace si¢ z dotu, w kilkusekundo-
wych odstgpach. Obecnie paski stosowane sg
przez wszystkie stacje telewizyjne o charakte-
rze informacyjnym. W przypadku wydarzen
o duzym znaczeniu spolecznym lub paristwo-
wym pasek pojawia si¢ takze w stacjach
0 og6lnym profilu. Ruchome paski informacyj-
ne u dotu ekranu wyswietlaja réznorodne infor-
macje. Zwykle przesuwaja si¢ w kierunku le-
wej strony ekranu w zréznicowanym tempie
i na rozmaitym tle. Wyjatkowo wazne wiado-
mosci podawane sg na z6éltym, czerwonym al-
bo czarnym tle. Warto tez zwréci¢ uwage na
elementy graficzne, ktére wprowadzane sg po
to, by wzbogaci¢ podawane informacje: mapy,
wykresy, plansze, grafiki, logo stacji, czas
1 miejsce nadawania relacji, czgsto takze ko-
mentarze widzow itp., przez co dotychczasowy
obraz zostaje przesunig¢ty do gory.

Obecnie wykorzystuje si¢ czgsto wigcej
niz jeden pasek. Przyktadem moze byc¢ tele-
wizja TVN24, ktéra od 1 wrzesnia 2008 r.
stosuje podwdjny pasek. Na standardowym
pasku wyswietlane sg informacje ,,zwykle”,
na drugim, wyrézniony kolorem z6itym, wia-
domosci ,,pilne”, dolny pasek przesuwa si¢
szybciej od gérnego. Z badari pilotazowych
wynika, ze widzowie w r6zny sposéb reagujq

I'D. Potter, Good news on local news, ,,American Journalism Review” 8 (2002), s. 84.
2 Search.com, www.search.com/reference/News_ticker [dostep: 10.03.2012].



na paski informacyjne: niektorzy sledza wiado-
mosci podczas ogladania serwisu, innym pasek
przeszkadza, wiec go ignoruja’.

Z punktu widzenia producenta programu,
gtéwna zaleta i funkcjg paskéw informacyj-
nych jest mozliwos¢ zamieszczania na nich
jedno-, maksymalnie dwuzdaniowych komuni-
katéw, rozwijanych p6zniej w informacyjnych
skrétach 1 newsach dotyczacych najnowszych
wydarzen z kraju i ze Swiata w czasie trwania
serwisu czy programu, bez koniecznosci jego
przerywania. Widz moze jednoczesnie ogladac
przekaz oraz mie¢ wglad w inne wiadomosci.
Informacje wyswietlane na pasku powinny za-
interesowaé widza na tyle, aby chcial obejrze¢
serwis informacyjny z rozwini¢ciem przeczyta-
nej wiadomosci.

Teoretyczne rozwazania dotyczace roli pa-
ska w przekazie telewizyjnym pozwalaja sfor-
mutowaé pytania badawcze, na ktére mozna
poszukiwa¢ odpowiedzi na drodze ekspery-
mentalnej. Czy tak duza ilos¢ informacji
w przekazie audiowizualnym sprawi, ze widz
dowie si¢ wigcej w krotszym czasie? Gdzie
kierujg wzrok widzowie, ogladajac komunikat
medialny?

Przekaz audiowizualny

w postaci relacji na zywo

W przekazie audiowizualnym informacje nada-
wane sg za posrednictwem co najmniej dwéch
kanaléw, tj. wizualnego oraz diwigkowego.
Obecnie, szczegblnie w serwisach informacyj-
nych, powszechne jest wzbogacanie kanatu wi-
zualnego o paski informacyjne z wyswietlany-
mi na nich krétkimi wiadomosciami. Pojawiajg
si¢ one takze w czasie trwania relacji na zywo
z miejsc, gdzie dzieje si¢ co$ waznego. Relacje
na zywo, czyli relacje ze zdarzeri rozgrywajg-
cych si¢ w czasie rzeczywistym, sa obok new-
sOw standardowym sposobem przekazywania

Agata Karaskiewicz, Michal Lubawy

informacji, znajdziemy je w kazdym serwisie
informacyjnym. Transmitowane sa wazne wy-
darzenia, konferencje prasowe, mecze, koncer-
ty czy posiedzenia komisji sejmowych. Relacja
na zywo okresla si¢ taczenie (podczas progra-
mu) na Zywo z reporterem, ktory jest zazwy-
czaj na miejscu omawianych wydarzen badZ
z gosciem, ktéry nie mégt przyby¢ do studia.
Wyrézni¢ mozna kilka rodzajéw takich relacji,
jednak w eksperymencie material badawczy
stanowi jedna taka relacja nadawana przez re-
portera z miejsca zdarzenia, bez udzialu innych
rozméwcow, ,setek” itp. Kontekst relacji na
Zywo obejmuje ,,bialg”, czyli zapowiedZ mate-
riatu lub pytania prowadzacego ze studia, oraz
relacj¢ reportera z miejsca zdarzenia.

Mimo ze jest to bezposrednia relacja, prze-
kaz jest zwykle w duzej mierze wyrezyserowa-
ny (okreslona sceneria, plan, kompozycja ka-
dru, efekty dZzwigkowe, swiatlo, ostros¢, barwy
itp.). Na pierwszym planie widzimy zazwyczaj
reportera, ktéry zdaje relacje prosto z miejsca
zdarzenia. Relacja na zywo bez postaci reporte-
ra mijalby si¢ z celem, bo w relacjonowaniu
z miejsca zdarzenia chodzi wlasnie o efekt:
»patrzcie, nasz cztowiek juz tam jest, w samym
centrum wydarzeit”. Celem jest zatem uwiary-
godnienie przekazu. To wlasnie wyréznia ten
rodzaj relacji sposréd innych form wypowiedzi
dziennikarskich, tj. newsa czy reportazu, ktére
juz przez sam fakt montazu tracg na bezposre-
dniosci i majg przez to inng wymow¢ niz rela-
cja na Zywo, na goraco.

Tlo i cele badan

Przeglad badarh z zakresu percepcji oraz rozu-
mienia przekazéw audiowizualnych wskazuje na
niewielkie zainteresowanie badaczy wpltywem
paskéw informacyjnych na sposéb ogladania
oraz zapamig¢tywania innych elementéw przeka-
zu. Tylko nieliczne prace zostaty poSwigcone ro-

3 P. Francuz, A. Trojanowska-Bis, Rozumienie przekazu audiowizualnego zawierajgcego ,tekst tasmowy”
(TV-ticker) przez osoby zalezne i niezalezne od pola, [w:] Psychologiczne aspekty komunikacji audiowizualnej, pod

red. P. Francuza, Lublin 2007, s. 34.
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zumieniu przekazu audiowizualnego w postaci

newsa zawierajacego ,,tekst taSmowy’"

mu, jak rézne elementy graficzne wyswietlane
na ekranie wptywaja na sposéb jego ogladania.

Mimo zainteresowania psychologéw, me-

dioznawcéw i jezykoznawcdw programami in-
formacyjnymi (istniejac od kilkudziesieciu lat,
wypieraja one sukcesywnie pras¢ jako gtéwne
#rédlo wiedzy o swiecie)®, relacje na zywo wy-
dajg si¢ wcigz ulokowane poza obszarem reflek-
sji badawczej. Tymczasem pasek z wyswietla-
nymi na nim informacjami stanowi wazny
czynnik, ktéry moze wplywaé na sposéb per-
cepcji przekazu, jak réwniez determinowad
ilo$¢ i charakter zapamigtywanych przez wi-
dzéw informacji. Celem pracy jest préba odpo-
wiedzi na pytanie, czy (i kiedy) widzowie kie-
ruja spojrzenie na paski informacyjne. Plano-
wano w szczeg6lnosci zbadaé, czy odbiorcy za-
pamigtujg wyswietlane na paskach wiadomosci
oraz jak ich obecnos¢ wpltywa na zapamietanie
pozostatych elementéw przekazu. W hipote-
zach badawczych przewidywano, ze:

1. podczas ogladania niespreparowanej relacji
reportera z miejsca zdarzenia widz bedzie
kierowaé spojrzenie giéwnie na reportera
i zdjecia, a nie na paski informacyjne;

2. ogladajac niespreparowany przekaz, widz
odpowie (poprawnie) na wiecej pytan
w kwestionariuszu dotyczacych tego, co zo-
baczy i uslyszy, niz przeczyta;

3. jesli spojrzenie widza bedzie kierowane na
paski informacyjne w niespreparowanym
przekazie, to tylko giéwnie w momentach,
gdy reporter zniknie z pola widzenia;

oraz te-

4 Tamze, s. 67-86.

4. 7z6kty pasek z napisem PILNE nie bedzie
,,ogladany” czgsciej niz biaty;

5. widzowie begda kierowaé spojrzenie rzadziej
na informacje przewijajagce si¢ w pionie
w lewej dolnej czesci ekranu, niz na wy-
Swietlane na paskach przewijanych w pozio-
mie niemal na calej szerokosci ekranu;

6. osoby ogladajace spreparowany przekaz
(bez loga, godziny, paskow) zapamigtajg
z kanatu wizualno-dZwigckowego wiecej in-
formacji poprawnych, niz osoby ogladajace
przekaz niespreparowany.

Metoda badan

Grupa uczestnikow

W eksperymencie’ uczestniczyto 60 studentéw
Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Po-
znaniu, 30 kobiet oraz 30 mezczyzn (ple¢ jako
zmienna byla uwzgledniana w badaniach):
20 z Wydziatlu Neofilologii oraz 40 z Wydziatu
Nauk Spotecznych z wyksztalceniem niepetnym
wyzszym lub wyzszym, w wieku 20-25 lat. By-
ly to osoby z poprawnym lub skorygowanym
do poprawnego wzrokiem. Badanie przeprowa-
dzono odrgbnie z kazdym z uczestnikéw. Stu-
denci wykonywali zadanie eksperymentalne
w godzinach zajgé, po podpisaniu zgody na
udzial w badaniu, w zamian za udzial otrzyma-
li drobny upominek.

Materiat badawczy

Material badawczy stanowi multimodalny
przekaz reporterski na przyktadzie telewizyjnej
relacji z miejsca zdarzenia, zwany relacjg na

5 S. Josephson, M.E. Holmes, Clutter or Content? How On-Screen Enhancements Affect How TV Viewers Scan
and What They Learn, [w:] Proceedings of Eye Tracking Research & Applications (ETRA), New York 2006,

s. 155-162.

6 M. Griffin, Looking at TV News: New Strategies for Research, ,,Communication” Vol. 13 (1992), nr 2,
s. 121-141; F. Chew, Information needs during viewing of serious and routine news, ,,Journal of Broadcasting &

Electronic Media” Vol. 36 (1992), nr 4, s. 453-466.

7 Badanie przeprowadzone zostato w Laboratorium Badania Dziatania i Poznania na Wydziale Nauk Spotecz-
nych UAM (ul. Szamarzewskiego 89 w Poznaniu, w budynku E/6a) dzigki uprzejmosci kierownika Laboratorium,
dr. hab. Grzegorza Kréliczaka. Autorzy chcieliby podzigkowaé takze Piotrowi Urbaniakowi za pomoc w oblicze-
niach statystycznych oraz dziataczom kota naukowego SKUTEK dziatajacego przy WNS.



zywo, w dwoéch formach: niespreparowanej
oraz spreparowane;.

Wybrano przekaz ,neutralny emocjonal-
nie”, niedotyczacy ,,sensacyjnych tematow”, tj.
konfliktéw w rzadzie, morderstw, wypadkéw
czy tematéw wzbudzajacych powszechnie kon-
trowersje. Powodem, dla ktérego zdecydowano
si¢ na tenze przekaz, bylo przekonanie, ze
prawdopodobnie nie powinien on by¢ uczestni-
kom badania znany.

Do badania wybrano relacje wyemitowana
w okresie wakacyjnym. Dotyczyta ona nielegal-
nego przebywania kréw na pastwisku. Czas
trwania calej relacji na zywo, wraz z pytaniem
prowadzacego, wyni6st 2 min 15 sek. Przekaz
pochodzit ze stacji TVN24, emitowany byt
14 lipca 2011 r. 0 godzinie 12.45. Relacj¢ nada-
wano z Wroctawia. Reporter widoczny byt w su-
mie przez 46,6 proc. czasu calego przekazu.

Ta sama relacja zostata odpowiednio spre-
parowana — zaczernione zostaly wszystkie pa-
ski informacyjne (jeden przesuwajacy si¢
w pionie, dwa w poziomie), czas zgrywania
materiatlu oraz logo. Przekaz w takiej formie
zostal zaprezentowany drugiej badanej grupie.
Celowo jednak zrezygnowano ze spreparowa-
nia fikcyjnego przekazu, tj. zamieszczenia fik-
cyjnego logo, zmiany koloréw paskéw itp., po-
niewaz mogtoby to spowodowac efekt odwrot-
ny do zamierzonego — kierowanie spojrzef wi-
dzéw (zwlaszcza os6b, ktére na co dzien sledzg
serwisy informacyjne, znajg kanaly informa-
cyjne w Polsce, rozpoznajg je po kolorze pa-
skéw, logo itp.) na te fikcyjne elementy.

Sprzet

W eksperymencie wykorzystany zostal okulo-
graf iView X™ RED (Remote Eye Tracking
Device) produkcji firmy SensoMotoric Instru-
ments. Cala aparatura pomiarowa jest umie-
szczona w estetycznej obudowie, pod monito-
rem, na ktéorym prezentuje si¢ bodZce. Urza-
dzenie wykorzystuje nieinwazyjne metody po-
miaru ruchu oczu za pomocg czujnika sledzg-
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cego pozycje Zrenicy oraz odbicia rogéwkowe-
go. Pomiar dokonywany jest z czestotliwoscig
60Hz. Oznacza to, ze pozycja oka wzgledem
obrazu prezentowanego na ekranie mierzona
jest co ~16,7 ms. Okulograf umozliwia udziat
w badaniu kazdemu respondentowi, bez wzgle-
du na wiek, noszone okulary lub soczewki kon-
taktowe. Kazda z os6b badanych siadata przed
19-calowym monitorem LCD, pod ktérym
znajdowaly si¢ eye trackery — 2 niezalezne glo-
$niki stereofoniczne. Badani mieli réwniez do
dyspozycji klawiatur¢ oraz myszke.

Kwestionariusz

Kwestionariusz miat na celu zbada¢ poziom za-
pamigtania, przez osoby badane, informacji
prezentowanych w przekazie. Zdecydowano
si¢ na komputerowg wersje kwestionariusza
z pytaniami zamknigtymi.

Kwestionariusz sktadat si¢ z trzech czgsci:
pytania w pierwszej dotyczyly elementéw
przekazu, tj. tego, o czym méwit reporter, tego,
co przedstawial material zdjeciowy (filmowy)
oraz informacji wyswietlanych na paskach
(w przypadku grupy ogladajacej przekaz nie-
spreparowany). W czgsci drugiej pojawily si¢
pytania dotyczace preferencji co do Zrédia in-
formacji (telewizja, radio, internet, prasa) oraz
wyboru stacji telewizyjnej. Trzecig czes¢ sta-
nowily pytania dotyczace plci badanego oraz
tego, czy jest prawo-, czy leworgczny.

Uklad eksperymentu

i procedura badawcza

Eksperyment skladat si¢ z trzech czesci:

— wstepna czgs$¢ eksperymentu: badanemu zo-
stala przeczytana instrukcja, nastepnie pod-
pisal on zgode na udziat w badaniu, po czym
odbyla si¢ kalibracja. Prowadzaca opuscita
pomieszczenie na czas badania. Przebieg ba-
dania byt caly czas obserwowany z pomie-
szczenia badawczego znajdujacego si¢ za lu-
strem weneckim;

— ekspozycja krétkiego przekazu reporterskie-
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go: badany rozpoczynatl ogladanie przekazu
w wybranym przez siebie momencie po
przez nacisnig¢cie klawisza ,,spacja”. Zapre-
zentowany zostal mu przekaz niespreparo-
wany lub spreparowany, podczas gdy miej-
sca fiksacji spojrzeri rejestrowane byly za
pomoca okulografu;

— kwestionariusz: bezposrednio po ekspozycji
bodZca na ekranie pojawila si¢ instrukcja do
wypelnienia kwestionariusza. Nie informowa-
no wczesniej o nim, aby badani ogladali prze-
kaz w jak najbardziej ,,naturalny” sposéb, tak
jak to czynig w domu. Zadaniem badanego
byto natychmiastowe udzielenie odpowiedzi
na pytania zawarte w kwestionariuszu.

obszaru zainteresowania w programie do analizy
eGaze. Po oznaczeniu odpowiednich obszaréw
ze wszystkich spojrzefi wyselekcjonowane zosta-
ly te, ktére odpowiadaja wyznaczonym AOIL.
Uzyskane w ten sposéb wyniki pozwalajg na do-
ktadng analizg ilosciowg spojrzen i stosowanie
miar statystycznych. Wytypowano 17 obszaréw
dla badanego bodZca (tabela 1). Miara, z ktorej
beda wyciaggane wnioski na temat kierowania
uwagi na dane AOI przez calq przebadang grupg,
jest sumaryczny Sredni czas fiksacji (dalej jako
SSCEF), czyli zsumowane wszystkie czasy fiksa-
cji w danym AOI wszystkich oséb badanych,
podzielone przez liczbe oséb badanych. SSCF
otrzymywany byt z wzoru:

(CwFOB1 w AOI) + (CwFOB2 w AQI) +...+ (CwFOBn w AOI)

CwFOB — czas wszystkich fiksacji osoby badanej

n — liczebno$¢ przebadanej grupy

Badanie przeprowadzono osobno z kazdym
z uczestnikéw. Sredni czas trwania calego eks-
perymentu dla jednej osoby wyniést 7 min.

Wyniki badan

Artykul prezentuje najbardziej interesujace wy-
niki badania, ukierunkowanego na diagnoz¢
wptywu paskéw informacyjnych na zapamieta-
nie pozostatych elementéw przekazu. Jako wy-
znacznik kierowania spojrzenia uzyto usrednio-
nego czasu fiksacji wzroku na wybranych obsza-
rach zainteresowania. Mianem fiksacji okresla
sie skupienie spojrzenia na danym elemencie.
Podstawowa technika zbiorczej analizy wynikéw
badania wielu oséb polega na definiowaniu
i oznaczaniu istotnych fragmentéw bodzca wizu-
alnego, ktére sa obiektem zainteresowania (ang.
Area of Interest — AOI) badaczy. Zainteresowa-
nie danym obszarem wynika z zalozenn badaw-
czych. Umozliwiajg one wydzielenie z ogromne;j
liczby spojrzen tych, ktére dotycza wyodrebnio-
nego miejsca w bodZcu, np. twarzy reportera, pa-
skéw informacyjnych, logo stacji itp. Wskazanie
tych obszar6w nastgpilo poprzez obrysowanie

B Hipoteza 1. potwierdzita si¢. Widzowie,
ogladajac przekaz, kierowali spojrzenie na re-
portera (przede wszystkim na jego twarz) oraz
material zdjeciowy zdecydowanie dluzej —
68 808 ms (50,9 proc. czasu trwania calego
przekazu) niz na paski: przewijane w poziomie
(bialy, z6tty), pionie oraz napisy: na zZywo, Wro-
ctaw — 23 488 ms (17,3 proc. czasu trwania ca-
tego przekazu) (p<0,001).
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Rysunek 1. Poréwnanie SSCF w ms zmiennych re-
porter_zdjgcia paski_informacyjne wraz z odchyle-
niami standardowymi (p<0,001). Poniewaz srednie
przyjmowaty rozklad normalny, pomiaru istotnosci
réznic Srednich dokonano testem statystycznym
T Studenta.
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Tabela 1. Wyznaczone przez badaczy obszary zainteresowan

Nazwa AOI

Opis AOIL

Twarz prowadzacego

Twarz dziennikarza prowadzgacego serwis w studiu, zapowiadajacego relacjg
Z miejsca zdarzenia.

Studio

Obejmuje tlo za siedzacym prowadzacym serwis; za plecami prowadzacego
widoczne sa ekrany telewizyjne, biurka redakcyjne z komputerami oraz krzata-
jace si¢ osoby; w trakcie zapowiedzi relacji z miejsca zdarzenia dwie osoby
przechodzg za plecami prowadzacego.

Twarz reportera

Twarz reportera relacjonujgcego zdarzenie.

Korpus reportera

Korpus reportera od kolan lub pasa w gérg (reporter widoczny jest gtéwnie

w planie amerykariskim lub Srednim); chwilami niezsynchronizowany z twarza|
reportera (kiedy reporter schodzi z kadru, chwilami w kadrze widoczna jest
jeszcze twarz lub odwrotnie).

Lewa r¢ka reportera

Wyrézniona z uwagi na wykonywane nig gesty. Prawa nie zostala otagowana,
poniewaz reporter trzyma w niej mikrofon; nie wszystkie gesty wykonywane
przez reportera sg widoczne (zwlaszcza reka, w ktérej trzyma mikrofon) z uwa-
gi na sposéb kadrowania, a takze zastaniajace je paski informacyjne.

Krowy Z powodu kadrowania (zwykle widoczne s w planie ogélnym) niemozliwe jest
okreslenie ich liczby.

Ptaki Widoczne sa wylacznie w kadrze ogélnym lub totalnym. Liczba nieznana.

Pasek z6tty Przewija si¢ w poziomie na dole ekranu, na calej jego szerokosci. Na z6ttym tle|
pojawiajg si¢ pisane czarng czcionkg wiadomosci ze znaczkiem PILNE. Istnieje
od 2 marca 2009 r. Nie zawsze wystepuje. Jesli jest — to nad paskiem biatym.

Pasek biaty Przewija si¢ w poziomie na dole ekranu — na calej jego szerokosci. Na biatym

tle przewijaja si¢ pisane niebieskg czcionkg informacje z kraju i ze Swiata.
W razie koniecznosci nad nim pojawia si¢ pasek zJtty oznaczony znaczkiem
PILNE.

Licznik czasu

Znajduje si¢ u géry ekranu i przedstawia (bialg czcionka) czas zgrywania
materialu w studiu telewizyjnym.

Belka godziny

Gorna czegs¢ paska przewijanego w pionie w lewym dolnym rogu ekranu; na
bialo-jasnoniebieskim tle niebieskg czcionkg pisane sg godziny (cyframi)
emisji programéw badZz wywiadéw z go$¢mi. (Nazwy programéw lub nazwi-
ska gosci wyswietlana sg nizej, patrz belka program.)

Belka program

Dolna czgs¢ paska przewijanego w pionie w lewym dolnym rogu ekranu; na
niebieskim tle bialg czcionka pisane sg zapowiedzi programéw badZ gosci
(Godzina podana wyzej; patrz belka godziny).

Logo

Czes¢ drugiego paska pionowego — logo stacji TVN24, z ktérej pochodzi

material badawczy. Znajduje si¢ pomiedzy paskiem przewijanym w pionie (na|
ktory sktadajg si¢ dwa elementy) oraz paskami przewijanymi w poziomie (dwa|
paski). Pod logo znajduje sie godzina relacji, a pod nia napis SWIAT lub POLSKA.

Godzina

Czes¢ drugiego paska pionowego znajdujaca si¢ pod logo stacji godzina
(12.45-47) trwania relacji z miejsca zdarzenia. Znajduje si¢ pod logo, nad
znaczkiem SWIAT.

Swiat/Polska

Czesé drugiego paska pionowego; napis czarng czcionka. Znajduje si¢ pod
znaczkiem godzina na wysokosci informacji wyswietlanych na pasku przewi-
janym w poziomie, w zaleznosci od tego, czy informacja dotyczy kraju, czy
wydarzen z zagranicy.

Na zywo

Napis czarng czcionka na z6itym tle na Zywo wyswietlany w prawym gérnym
rogu ekranu, nad napisem Wroctaw.

Wroclaw

Napis czarng czcionkg na biatym tle wyswietlany w prawym gérnym rogu, pod|
napisem na Zywo.
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(Reporter zdjecia to: twarz_reportera + kor-
pus_reportera + lewareka + krowy + ptaki +
studio + twarz_prowadzacego.) Poprzez paski
rozumie si¢: sumg¢ AOI: z6ity_pasek + bia-
ty_pasek + belka_godzina + belka_program +
godzina_emisji + logo + $wiat + na zywo +
Wroctaw. Poziome oraz pionowe paski wy-
Swietlane byly od poczatku zapowiedzi relacji
z miejsca zdarzenia, nieustannie, przez caly
czas jej trwania. Napisy: ,,Na zywo” oraz
»Wroclaw” pojawity si¢ kolejno w 19 1 29 se-
kundzie transmisji relacji, znikngty w 2 minu-
cie 6 sekundzie.)

B Hipoteza 2. nie znalazla potwierdzenia.
Sprawdzenie wynikéw ankietowych nie wyka-
zalo, aby badani udzielili wigcej poprawnych
odpowiedzi na pytania dotyczace informacji
przekazywanych za pomoca kanaléw wizual-
nego oraz dZwigkowego, a mniej na pytania do-
tyczace informacji podawanych w tekscie wy-
Swietlanym na paskach.

B Hipoteza 3. nie zostala potwierdzona. Po-
réwnanie pokazatlo, ze SSCF na biatym i z61-
tym pasku sg dluzsze, gdy reporter znajduje si¢
w kadrze (bialy pasek: 664 ms, zolty pasek:
739 ms), niz gdy reporter jest poza kadrem
(bialy pasek: 341 ms, z6ity pasek: 513 ms).
Réznice te jednak nie sg istotne statystycznie
(p>0,05). Poniewaz ujecia, gdy reporter znaj-
dowal si¢ w kadrze i poza kadrem, nie byty
réwne (63 sekundy tacznie z reporterem w ka-
drze — do 46 sekund z reporterem poza ka-
drem), nie mozna byto dokonaé bezposrednie-
go poréwnania czaséw fiksacji podczas tych
uje¢. Dla latwiejszego zrozumienia wykres 2
przedstawia czasy fiksacji na poszczegdlnych
obszarach jako procent okresu, gdy reporter
jest w kadrze i poza kadrem.

B Hipoteza 4. dotyczaca zaleznosci miedzy
paskiem z6ttym a biatym potwierdzita si¢. Nie
ma istotnej statystycznie réznicy migdzy czg-
stotliwoscig kierowania spojrzenia na zolty pa-
sek z napisem PILNY (11 172 ms) a standardo-
wy pasek bialy (6292 ms) (p>0,05).
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Rysunek 2. Poréwnanie SSCF w ms na obszarach
biaty pasek i z6tty pasek w momencie, gdy reporter
znajduje si¢ w kadrze i poza kadrem (p>0,05). Po-
niewaz srednie przyjmowaly rozktad normalny, po-
miaru istotnosci oraz réznic dokonano przy po-
mocy testu T Studenta
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Rysunek 3. Poréwnanie SSCF w ms zmiennych
bialy pasek i z6lty pasek wraz z odchyleniami
standardowymi (p>0,05). Poniewaz srednie nie
przyjely rozktadu normalnego, pomiaru istotnosci
réznic dokonano testem statystycznym
U Manna-Whitneya

B Hipoteza 5. réwniez znalazla potwierdzenie
w badaniu. Spojrzenia badanych kierowane by-



ty na paski przewijane w poziomie czgsciej niz
na pasek pionowy. (Pasek pionowy tworzg: bel-
ka program + belka godzina. Pasek poziomy:
pasek z6tty +pasek bialy.)

40000

35000

17465
30000

25000

20000

15000

10000

5000 1523

0

Paski poziome Paski pionowe

Rysunek 4. Poréwnanie SSCF paskéw poziomych

do paskéw pionowych wraz z odchyleniami stan-

dardowymi (p<0,001). Pomiaru istotnosci r6znic
dokonano testem statystycznym T Studenta

B Hipoteza 6. nie potwierdzila si¢. Osoby ogla-
dajace przekaz spreparowany nie zapamiegtaly
wigcej poprawnych informacji z kanatéw wizu-
alnego oraz dZwigkowego niz osoby ogladajace
przekaz niespreparowany. Poszukiwania zwigz-
kéw miedzy czgstoscia i czasem koncentrowa-
nia spojrzefi na poszczegdlnych obszarach
a udzielonymi odpowiedziami nie wykazaly
zadnych istotnych korelacji.

Dyskusja wynikéw

Uzyskane rezultaty z przeprowadzonego eks-
perymentu pozwalaja wnioskowa¢ na temat
wplywu paskéw informacyjnych na zapamigta-
nie przez widzow pozostatych elementéw ko-

Agata Karaskiewicz, Michat Lubawy

munikatu telewizyjnego. Ogladanie przekazéw
telewizyjnych, w tym relacji na zywo, jest co-
dzienng czynnoscig wielu oséb. W dotychczas
przeprowadzonych badaniach przekazéw me-
dialnych, takze tych, w ktérych wykorzystywa-
no okulograf, instruowano badanych, na co ma-
ja zwrdci¢ uwage podczas ogladania przeka-
z6w z paskami informacyjnymi®. Jedynym,
znanym autorom, badaniem bez wyraznego po-
lecenia, na co osoby badane maja zwracac¢ uwa-
ge, bylo badanie dotyczace ogladania meczu
pitki noznej’. Tym razem nie podano wska-
zéwek dotyczacych ogladania relacji. Nowo-
$cig bylo nieinformowanie o kwestionariuszu
celem uczynienia sytuacji badawczej blizszej
naturalnym warunkom ogladania telewiz;ji.

Twarz jako silny atraktor spojrzen

Potwierdzily si¢ przewidywania, ze podczas
ogladania relacji na zywo widzowie beda kie-
rowaé spojrzenie gléwnie na reportera znajdu-
jacego si¢ na miejscu zdarzenia oraz material
zdjeciowy, a nie na paski informacyjne. Ele-
mentem przyciggajagcym najwiecej spojrzen
byta twarz reportera. Przyczyny takiego zacho-
wania upatrywa¢ mozna w tym, ze twarz ludz-
ka jest silnym atraktorem spojrzein: ,,jest ona
gléwnym siedliskiem ekspresji i Zrodlem glo-
su”!0, Niewatpliwie twarz nalezy do najbar-
dziej ekspresywnych czesci ciata, gdyz wyraza
przede wszystkim uczucia i emocje. Na niej
odzwierciedlaja si¢ szybko zmieniajace si¢
emocje, reakcje na wypowiedzi i zachowania
rozméwcey. Zaréwno sposéb moéwienia, jak
i uklad ust i brwi podczas rozmowy, mimika
twarzy, wyraz oczu — wszystko to $wiadczy
o odczuwanych przez rozméwce emocjach!!.
Dodatkowo, umyst cztowieka wyéwiczony jest

8 P. Francuz, A. Trojanowska-Bis, Rozumienie przekazu..., s. 74-75.

9 M. Smuc, E. Mayr, F. Windhager. The Game Lies in the Eye of the Beholder. The Influence of Expertise on Wat-
ching Soccer, ,,Proceedings of the 32nd Annual Conference of the Cognitive Science Society” 2010, s. 1631-1636.

10 K. Darwin, O wyrazie uczuc u cztowieka i zwierzqt, Warszawa 1988, s. 46.

' P. Ekman, W.V. Friesen, The repertoire of nonverbal behavior: Categories, origins, usage, and coding. ,,Se-
miotica” Vol. 1 (1969), nr 1, s. 49-98; A. Kendon, How gestures become like words, [w:] Cross-cultural Perspec-
tives in Nonverbal Communication, ed. F. Poyatos, Toronto 1988, s. 131-141; M. Knapp, Nonverbal Communica-

tion in Human Interaction, New York 1978, s. 33-36.
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lepiej w odbiorze przekazu telewizyjnego tra-
dycyjng drogg, tj. bez dodatkowych grafik,
plansz, tekstu itp., co oznacza, ze widzowie ko-
rzystajg przede wszystkim z kanatéw wizualne-
go oraz dZzwigkowego!?. Z drugiej strony, kie-
rowanie spojrzenia na okreslone AOI nie jest
réwnoznaczne ze skupianiem na nich uwagi
czy zapamigtaniem przedstawianych w nich in-
formacji'3. Cho¢ widzowie czesciej i dtuzej
kierowali spojrzenie na AOI dotyczace reporte-
ra czy materiatu zdjgciowego, to — jak pokazu-
ja wyniki badania ankietowego — nie zapamig-
tali wigcej poprawnych informacji przekazy-
wanych za pomocg kanaléw: wizualnego oraz
dzwigkowego, niz informacji wyswietlanych
na paskach. Nie potwierdzila si¢ wigc hipoteza,
jakoby widz mial zapamigta¢ wigcej z tego, co
zobaczy albo ustyszy, niz przeczyta. Znamien-
ne, ze w badanej relacji na zywo zauwaza si¢
redundancj¢ audio-wideo rozumiang jako se-
mantyczne podobiefistwo mig¢dzy kanatami wi-
zualnym oraz dZwickowym!4, Informacje wy-
Swietlane na paskach nie dotyczg prezentowa-
nej relacji. Czg$¢ badan wskazuje na zapamig-
tywanie wiadomosci telewizyjnych dzigki re-
dundancji wizualno-dzwiekowej!>.

Zapamigtywanie informacji pochodzgcych

z serwisow informacyjnych

Warto zauwazyé, ze poprawnos¢ udzielanych
odpowiedzi na pytania zawarte w kwestiona-
riuszu w obu grupach byla bardzo niska. Sre-
dnia poprawnych odpowiedzi to zaledwie 4,4
na 15 pytain. By¢ moze wynika to z faktu, ze
neutralny emocjonalnie material badawczy, do-

tyczacy nielegalnego przebywania kréw na pa-
stwisku, nie zaangazowal widz6éw, poniewaz
wiadomosci wzbudzajagce negatywne emocje
bardziej przyciagaja uwage niz wiadomosci po-
zytywne!®. Prawdopodobnie nieswiadomi, ze
po obejrzeniu prezentowanego im bodZca zo-
stang poproszeni o udzielenie odpowiedzi na
kilkanascie pytain dotyczacych przekazu, wi-
dzowie nie prébowali zapamigtywaé szcze-
g6téw. Wynik ten moze potwierdzaé teze¢
o tym, jak niewiele informacji zapamigtuja wi-
dzowie z programéw informacyjnych, nieza-
leznie od tego, czy ogladaja pelne wydanie, czy
tylko kilkuminutowy wycinek!”.

Paski informacyjne
Potwierdzenia nie znalazia takze hipoteza
moéwigca o tym, ze jesli widzowie kierowac be-
da spojrzenie na paski informacyjne, bedzie si¢
to odbywaé gléwnie w momentach, gdy repor-
ter zniknie z pola widzenia. Wyniki pokazaty,
ze osoby badane, w momencie, gdy reporter
wychodzit z kadru, nie spogladaty czesciej na
paski, niz gdy byl on w kadrze. By¢ moze spo-
wodowane jest to tym, ze kiedy reporter wy-
chodzit z kadru, robit to w celu pokazania
w nim przedmiotu reportazu, ktéry przyciagat
spojrzenie widza. Mozna przyjac, ze temat po-
ruszany przez reportera, podkreslony przez
najazd kamery na przedmiot relacji, jest réwnie
silnym atraktorem spojrzen, jak twarz reporte-
ra, gdy znajduje si¢ on w kadrze.

Warto zauwazy¢, ze zmienne: pleé oraz pra-
wo- 1 leworecznos¢ nie réznicowaly grupy ba-
danych w istotny statystycznie sposéb.

12 P Francuz, A. Trojanowska-Bis, Rozumienie przekazu..., s. 78.
BA. Treisman, How the development of attention determines what we see, ,,Visual Cognition” Vol. 14 (2006),

S. 411-443.

14 Negative and positive television messages: Effects of message type and message context on attention and me-
mory, auth. B. Reeves and oth., ,,American Behavioral Scientist” Vol. 34 (1989), s. 679-694.

5 A. Lang, Defining audio/video redundancy from a limited capacity information processing perspective,
»Communication Research” Vol. 22 (1995), nr 1, s. 86-115.

16 B. Reeves, J.E. Newhagen, Effects on compelling negative television news images on memory, ,Journal

of Communication” Vol. 42 (1992), nr 2, s. 25-41.

17 D.A. Graber, Secing is remembering. How visuals contribute to learning from television news, ,,Journal

of Communication” Vol. 40 (1990), nr 3, s. 134-155.



Potwierdzity si¢ pozostate hipotezy odnosza-
ce si¢ do paskéw informacyjnych. Na z6ity pa-
sek, mimo napisu PILNE, nie kierowano spoj-
rzen czesciej niz na standardowy bialy pasek.
Warto podkresli¢, iz nie we wszystkich stacjach
stosuje si¢ dwa poziome paski na dole ekranu.
W TVN24, z ktérej pochodzi przekaz wykorzy-
stany w eksperymencie, od 1 wrzesnia 2008 r.
stosuje si¢ podwdjny pasek. Na standardowym
pasku wyswietlane sg informacje ,,zwykle”, na
drugim wyrdzniony kolorem zéttym wiadomo-
$ci ,,pilne” (o tym, co ,,zwykle”, a co ,,pilne”, de-
cyduje wydawca pasma), dolny pasek przesuwa
si¢ szybciej od gérnego. Na z6ttym pasku w cza-
sie nadawania relacji z miejsca zdarzenia wy-
Swietlane byly informacje dotyczace jednego
zdarzenia: wybuchu w polskiej mennicy,
w ktoérej poszkodowana zostata jedna osoba. Na
biatym pasku w ciggu 2 min 15 sek., czyli czasu
trwania relacji, pojawito si¢ 10 ré6znych informa-
cji: 3 ze swiata, 7 z kraju. Ponadto, mimo obe-
cnosci (w czasie trwania relacji) pionowego pa-
ska, na ktérym pojawiaty sie wylacznie informa-
cje o godzinowej ramowce programéw w TVN
24, widzowie kierowali spojrzenie gléwnie na
paski poziome (bialy i z6lty). Czes¢ widzéw nie
zauwazyla istnienia pionowego paska na ekra-
nie, moze dlatego, ze zajmuje mniejsza po-
wierzchnig¢ ekranu niz paski poziomie, wyswie-
tlane na calej jego dlugosci. Rozwazajac znacze-
nie uzyskanych wynikéw, nalezy zwréci¢ uwa-
ge, ze widzowie kierowali spojrzenie na paski
(z6tty pasek SSCF = 6292 ms, bialy pasek
SSCF = 11 172 ms;), co jednak nie przetozyto
si¢ na udzielenie poprawnych odpowiedzi o ko-
lor paska oraz informacje na nim wyswietlane.

Slepota banerowa
Analiza wynikéw eksperymentu podsuwa jed-
nak i inne wyjasnienie stwierdzonego efektu,

Agata Karaskiewicz, Michal Lubawy

tj. nieczytania informacji wyswietlanych na pa-
skach, ktére nalezy traktowaé z ostroznoscia.
Sktonnosé¢ widzé6w do pomijania elementéw,
ktére nadawca stara si¢ podkresli¢, wyr6znic¢
specjalnym kolorem czy tez napisem PILNE,
mozna poréwnaé¢ do zaobserwowanego juz
w latach 90. wsréd uzytkownikéw stron www
zjawiska Banner Blindness (pol. Slepota bane-
rowa)'8. W przypadku przekazu internetowego
uzytkownicy stron www wypracowali strategi¢
pozwalajaca na ,,odcigzenie” systemu poznaw-
czego poprzez ignorowanie elementéw wyroz-
nionych przez twérce strony (bardzo czgsto
utozsamianych z tresciami reklamowymi)
i koncentrowanie si¢ na tym, co uznajg za tres¢
przekazu. System poznawczy czlowieka nie
dysponuje nieograniczonymi mozliwosciami
przetwarzania informacji pochodzacych z wia-
domosci telewizyjnych!®. W przebadanej gru-
pie oséb preferowanym Zrédiem uzyskiwania
informacji jest internet, jednak zapamigtanie
wigkszej ilosci informacji z przekazu nie rézni-
cuje badanych w zaleznosci od podania telewi-
zji jako gléwnego Zrédia informacji. Poniewaz
90 proc. oséb z prébki badanych podato jako
gléwne Zrédlo informacji internet, zasadne jest
przyjecie, ze mogli oni przenies¢ wyuczone
podczas korzystania z sieci wzorce interakcji
z informacja na inne media.

Podsumowanie

i mozliwosci dalszych badan

Nie potwierdzita si¢ hipoteza wskazujaca, ze
osoby ogladajace przekaz w wersji spreparo-
wanej osiagng lepszy wynik w kwestionariuszu
zapamietania informacji z kanalu wizualno-
-dZwickowego, niz osoby ogladajace przekaz
niespreparowany. Pozwala to stwierdzié, ze pa-
ski informacyjne nie maja znaczacego wptywu
na zapamigtanie pozostatlych elementéw prze-

18 J.P. Benway, Banner blindness: The irony of attention grabbing on the World Wide Web, ,,Proceedings of the
Human Factors and Ergonomics Society Annual Meeting” Vol. 42 (1998), nr 5, s. 463-467.
19 A. Lang, The limited capacity model of mediated message processing, ,,Journal of Communication” Vol. 50

(2000), nr 1, s. 46-70.
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kazu, jak réwniez to, ze nie sg one najchetniej
ogladanymi elementami komunikatu medialne-
go. Przedstawionych w niniejszej pracy wyni-
kéw badan nie nalezy traktowac jako pelnego
rozstrzygnigcia postawionych na wstepie pro-
blemdéw. Jest to raczej préba poszukiwania od-
powiedzi. Eksperyment byl takze ograniczony
przez warunki laboratoryjne, w ktérych zostat
przeprowadzony: przekaz wyswietlany byt na
monitorze komputerowym, badany musiat
oglada¢ go z bliskiej odlegtosci okoto 60/70
cm. Kolejnym ograniczeniem jest wykorzysta-
ny sprzet, ktéry umozliwia zbadanie kierunku
kierowania spojrzenia, co nie jest jednoznaczne
z kierowaniem uwagi®.

Whioski z przeprowadzonego eksperymen-
tu moga stanowi¢ pierwszy krok do préby uzy-
skania odpowiedzi na pytanie o to, czy widzo-
wie kieruja spojrzenie na paski informacyjne
oraz jaki wplyw majg one na zapamigtywanie
pozostatych elementéw przekazu. Mogg okazac
si¢ takze punktem wyjscia dla dalszych badari
skutecznosci 1 wydajnosci komunikacji wizual-
nej elementéw przekazu audiowizualnego. Inte-
resujace mogloby okazaé si¢ powtérne badanie
w bardziej ekologicznych warunkach, tj. w la-

20 A, Treisman, How the development..., s. 411443,

boratorium symulujagcym domowy salon z ba-
danym siedzacym na kanapie/fotelu, przed tele-
wizorem zamiast monitora, o dowolnej porze.
Nastepnym krokiem powinno by¢ tez przebada-
nie zréznicowanych wiekowo grup demogra-
ficznych w celu ustalenia, czy strategie oglada-
nia przekazu audiowizualnego w postaci relacji
na Zywo nie r6znig si¢ istotnie mig¢dzy osobami
w réznych przedziatach wiekowych. Pozwolito-
by to sprawdzi¢, czy rozpowszechnione wsréd
mlodszego pokolenia, a nie tak popularne wsréd
oséb starszych, Zrédto zdobywania informacii,
takie jak internet, ma istotny wptyw na sposéb,
w jaki przekaz telewizyjny jest ogladany przez
te dwie grupy demograficzne. Zauwazone ten-
dencje w postrzeganiu przez widzéw przekazu
telewizyjnego moga mie¢ znacznie praktyczne.
Realizatorzy, producenci oraz reporterzy serwi-
sow informacyjnych moga na ich podstawie
wprowadzi¢ ewentualne zmiany w dotychcza-
sowej formule ich przedstawiania, poprzez mo-
dyfikacje ,,aranzacji kadru”, tj. zmiang¢ rozmie-
szczenia pewnych elementéw, wyeksponowa-
nia jednych i rezygnacji z innych w celu opty-
malnego przystosowania przekazu do mozliwo-
$ci percepcyjnych odbiorcéw.



*IIII Wplyw paskéw informacyjnych na zapamietywanie
pozostalych elementow przekazu telewizyjnego

The Influence of News Tickers on Remembering
the Remaining Elements of Television Coverage

Agata Karaskiewicz, Michal Lubawy
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STRESZCZENIE

Przedmiotem badari, ktérych wyniki przedstawiono w artykule, bylo ustalenie, w jakim
stopniu widzowie programéw telewizyjnych kieruja spojrzenie na tzw. paski informacyjne
1 inne pojawiajace si¢ na ekranie obiekty graficzne oraz jak ich obecnos¢ wptywa na zapa-
mietanie pozostatych elementéw przekazu audiowizualnego. Na grupie 60 0s6b przeprowa-
dzono eksperyment, w ramach ktérego kazdy uczestnik proszony byt o obejrzenie krotkie-
go przekazu reporterskiego oraz wypelnienie ankiety. Jedna polowa grupy obejrzata prze-
kaz w postaci zblizonej do prezentowanej na antenie telewizyjnej, natomiast druga — prze-
kaz spreparowany, pozbawiony wymienionych elementéw graficznych. Za pomocg okulo-
grafu rejestrowano miejsca fiksacji wzroku widzéw na ogladanej relacji. Po jego obejrze-
niu uczestnicy wypelniali ankiet¢ z zestawem pytan dotyczacych m.in. tresci wypowiedzi
reportera, obiektow widocznych w materiale zdjgciowym oraz informacji wyswietlanych
na paskach. Stwierdzono, ze podczas ogladania relacji widz kieruje wzrok giéwnie na po-
staé reportera i materiat zdjgciowy, nie za$ na paski informacyjne. Ustalono réwniez, ze wi-
dzowie poswigcajg r6zng ilos¢ czasu na ogladanie poszczegblnych typdw obiektow graficz-
nych. Rzadziej na informacje przewijajace si¢ w pionie w lewej dolnej czgsci ekranu, niz
na wyswietlane na paskach przewijanych w poziomie niemal na catej dtugosci ekranu. Oso-
by ogladajace przekaz spreparowany nie zapamigtaly wigcej informacji pochodzacych z ka-
natu audiowizualnego niz osoby ogladajace przekaz niespreparowany.

ABSTRACT

The objective of research presented in the article was determining to what extent television
viewers direct their gaze at so-called news tickers and other image objects appearing on
screen, and how their presence influences remembering the remaining elements of the au-
diovisual message. An experiment was conducted on a group of 60 people, in which each
participant was asked to watch a short news report and fill out a questionnaire. Half of the
group watched a message similar to that aired on television, while the other — a fabricated
message, devoid of the mentioned image elements. With the use of an eye tracker, the eye



fixation on the footage was registered. After the screening, participants filled out a que-
stionnaire concerning, among others, the reporter’s statements, objects visible in the foota-
ge and information on the news tickers. It was concluded that watching the feature, the vie-
wer directed his gaze mostly on the reporter and footage, not the tickers. Additionally, vie-
wers took various amounts of time watching certain types of images, rarely looking at in-
formation scrolled vertically in the lower left part of the screen than on the tickers scrolled
horizontally on nearly its entire length. People who watched the fabricated report did not
remember more information from the audiovisual channel than those who saw the original
piece.
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Po co politykom telewizyjne debaty
wyborcze? Analiza zawartosci

polskich debat

Marek Mazur, Aleksandra Konieczny

akt, ze w 2011 r. po raz pierwszy w histo-
Frii polskich wyboréw temat telewizyjnych
debat migdzy liderami najwazniejszych partii,
a doktadniej rozwazania — czy, na jakich zasa-
dach, gdzie, i kiedy si¢ odbedg, zdominowat
na dluzszy czas relacje medialne z kampanii,
zdaje si¢ potwierdzac nie tylko rosnacg popu-
larnos¢ debat, ale takze coraz wigksze oczeki-
wania dziennikarzy i sporej czesci wyborcow!
wobec tego pseudowydarzenia®. Zaintereso-
wanie dziennikarzy debatami jest pochodng
z jednej strony ich przekonania o atrakcyjnosci
dramatycznego, spersonalizowanego show,
z drugiej strony nadziei wpisanych w liberal-
ny model dziennikarstwa na popraw¢ jakosci
informacji o politycznych ofertach wybor-

czych. Nadziei, ktére znajduja oparcie w ba-
daniach debat w ujeciu normatywnych teorii
demokracji i teorii wptywu mediéw (z promi-
nentng rolg koncepcji agenda setting oraz
koncepcji uzytkowania i korzysci)3. Debaty sg
wyrazem globalnych zmian homogenizacyj-
nych kampanii wyborczych?®, a obserwowane
na swiecie tendencje komunikowania poli-
tycznego (m.in. rosngca personalizacja strate-
gii wyborczych oraz personalizacja relacjono-
wania kampanii), wzmocnienie roli lidera
w zarzadzaniu partiami politycznymi oraz
aspiracje mediow do odegrania niezaleznej ro-
li w kampanii wyborczej przemawiaja za ich
kontynuacjg i rozpowszechnianiem w pan-
stwach demokratycznych’.

! Sadzgc po rozmiarze publicznosci debat: w 1995 r. wedle badai CBOS obie debaty obejrzato 72 proc. responden-

tow, 88 proc. widziato jedng z nich (za: CBOS BS/215/190/95, Debaty prezydenckie jako reklama polityczna, grudzieh
1995); w 2007 r. debate Jarostawa Kaczyriskiego z Donaldem Tuskiem ogladato 9,127 mln widzéw, a debate Aleksan-
dra Kwasniewskiego z Donaldem Tuskiem 10,061 min (za: AGB Nielsen Media Research); w 2010 r. 53 proc. ankie-
towanych przez CBOS deklarowalo ogladanie przynajmniej jednej z debat (Jarostaw Kaczyriski — Bronistaw Komorow-
ski), 33 proc. widzialo obydwie debaty, ktére przeprowadzono miedzy I i II turg glosowania (za: CBOS BS/107/2010,
Nieagresywna, ale mato rzeczowa — ocena kampanii przed wyborami prezydenckimi, lipiec 2010).

2 Traktujemy debaty jako rodzaj pseudowydarzenia zgodnie z pojmowaniem tego terminu przez jego autora Da-
niela Boorstina, zob. D. Boorstin, The Image: A Guide to Pseudo-events in America, New York 1961, s. 11-12.

3 W podsumowaniu przegladu badan nt. debat Mitchell S. McKinney i Diana B. Carlin konkluduja: ,,debaty
prawdopodobnie bgdg kontynuowane, poniewaz, co pokazalo wiele badan, maja one znaczenie — wywolujg wiele
korzystnych efektéw dla obywateli, demokracji i dla wyborczego procesu”. M.S. McKinney, D.B. Catlin, Political
Campaign Debates, [w:] Handbook of Political Communication Research, ed. by L.L. Kaid, London 2004, s. 228.

4 F. Plasser, G. Plasser, Global Political Campaigning. A Worldwide Analysis of Campaign Professionals and
Their Practices, Westport CT 2002, s. 345.

5 Nawet w tak stabilnych, réwniez w sensie procedury wyborczej, demokracjach, jak Wielka Brytania, telewi-
zyjne debaty staja si¢ waznym elementem kampanii (po raz pierwszy, z udziatem lideréw trzech najwigkszych par-
tii, przeprowadzone zostaty w trakcie kampanii parlamentarnej w 2010 r.) — por. K. Zuba, Pierwsze telewizyjne de-
baty wyborcze w Wielkiej Brytanii, ,,Studia Medioznawcze” 2011, nr 3, s. 59-71.
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Niezaleznie od globalnych przeobrazen ko-
munikowania politycznego oraz oczekiwan Po-
lakéw, w tym presji mediéw, telewizyjne deba-
ty lideréw dwdch najwigkszych partii w kam-
panii 2011 r. nie odbyly sie. Stalo si¢ tak z wo-
li czgsci elit politycznych, co mozna interpreto-
waé jako potwierdzenie instrumentalnego —
w kategoriach efektywnosci wyborczej —
podejscia politykéw do debat. Giéwnie od nich
zalezy, czy debaty beda mialy miejsce®, oni
rozstrzygaja o ich formalnym ksztalcie, w koni-
cu w najwigkszej mierze decyduja o ich obli-
czu. Dlatego warto podja¢ analiz¢ zachowan
politykéw w debatach, poszukujgc odpowiedzi
na tytulowe pytanie. Zasadnos¢ préby nauko-
wego ogladu kampanijnych debat na poziomie
ogoélnokrajowych elekcji wynika réwniez z ich
waznej roli w komunikowaniu wyborczym
w Polsce — przynajmniej dwukrotnie debaty
wywarly bowiem znaczacy wplyw na wyniki
wyboréw — w latach 1995 oraz 2007.

Prezentowane badanie debat z kampanii
parlamentarnych i prezydenckich przeprowa-
dzonych w latach 1995-2010 wpisuje si¢ w nurt
analiz zawartosci osadzonych w tradycji badar
socjopsychologicznych i retorycznych zoriento-
wanych na rozpoznanie tresci przekazéw oraz
intencji nadawcéw. Teoretyczng podstawg ana-
lizy jest wyrastajaca z teorii racjonalnego wybo-
ru teoria funkcjonalna dyskursu politycznego,
zgodnie z ktérg politycy za posrednictwem de-
bat usilujg odrézni¢ si¢ oraz wykaza¢ politycz-
ng przewage nad rywalem, a wyborcy na pod-

stawie przekazéw kampanii (m.in. wypowiedzi
w debatach) dokonujg poréwnania i wyboru po-
lityka, ktéry z ich perspektywy (pod katem waz-
nych dla nich elementéw) wydaje si¢ bardziej
odpowiedni albo okazuje si¢ mniejszym ztem?,

Praca zmierza do rozpoznania zachowar
werbalnych polskich politykéw w debatach.
Podstawowe pytania dotycza tego, w jaki spo-
s6b w ujeciu funkcji dyskursu politycznego po-
litycy formutujg swoje apele — czy debata sta-
nowi dla nich gléwnie okazj¢ do prezentacji za-
let wlasnych / partii / programéw, czy raczej
koncentruja si¢ na krytyce politycznej konku-
rencji, oraz jaka tematyka dominuje ich wypo-
wiedzi — istotna wydaje si¢ najbardziej relacja
tresci programowych i personalnych. Autorzy
podjeli prébe syntetycznego omdéwienia zjawi-
ska debat w Polsce, wskazania cech wspélnych
1 wykazania réznic w ich zawartosci oraz ape-
lach uczestniczacych w nich politykéw®.

Metoda

Podstawy konceptualizacji i operacjonalizacji te-
matyki 1 formy debat wywodza si¢ z zatozen
podejscia funkcjonalnego w analizie dyskursu po-
litycznego oraz koncepcji ramowania przekazéw
medialnych. Aby zdiagnozowaé zachowania we-
rbalne politykéw, zastosowano podstawowe ele-
menty klasyfikacji dyskursu politycznego opraco-
wanej przez zesp6t kierowany przez Williama
L. Benoita, zgodnie z ktérg politycy w debacie,
poprzez swoje wypowiedzi, realizujg jednag
z trzech funkcji: pochwaly, ataku oraz obrony!°.

% Wyjatkiem w tej mierze s3 do pewnego stopnia Stany Zjednoczone. Odbywajace si¢ tam od 1976 r. regular-
nie debaty w wyborach prezydenckich na tyle mocno wrosty w kulturg polityczna, ze kandydatom niepomiernie tru-

dniej niz w innych krajach odméwi¢ w nich udziatu.

7 Zob. K. Pankowski, Wphw debat telewizyjnych na preferencje i zachowania wyborcze, [w:] Prognozy i wy-
bory — polska demokracja *95, pod red. L. Kolarskiej-Bobiriskiej, R. Markowskiego, Warszawa 1997, s. 147-166
oraz: M. Kolczyniski, M. Mazur, Brori masowego wrazenia, Warszawa 2009, s. 73-88.

8 Zob. Campaign 2000. A Functional Analysis of Presidential Campaign Discourse, auth. W.L. Benoit and oth.,

Lanham, Md. 2003, s. 1 in.

9 Zgadzamy sie z opiniami podkreslajgcymi brak syntetycznego podejscia i fragmentarycznosé w dotychczaso-

wych opracowaniach naukowych na temat polskich debat. Zob. A. Budzyriska-Daca, Idea debaty a reguty interak-

cji w formatach polskich telewizyjnych debatach przedwyborczych, ,,Studia Medioznawcze” 2012, nr 1, s. 45-58.
10 por, polskie badania debat w tym nurcie: M. Piasecki, Wyborcze debaty telewizyjne w Polsce. Funkcjonalna

analiza dyskursu politycznego, [w:] Studia empiryczne nad komunikowaniem politycznym w Polsce, pod red. B. Dobek-



Rame przekazu medialnego nalezy z kolei
intetrpretowac jako skupienie si¢ nadawcow na
okreslonym aspekcie oraz atrybutach rzeczywi-
stosci politycznej'!. Przyjeto, ze politycy
w dyskusji koncentrujg si¢ na jednym z trzech
zbiorow elementéw rzeczywistosci, ktoére okre-
$lono jako ramy tematyczne: programowa, per-
sonalna i aksjologiczna. Kategoria ram jest
efektem poszukiwania sposobu na zwigkszenie
trafnosci analizy poprzez odczytanie tresci jaw-
nych i ukrytych w formalnie bardziej rozbudo-
wanych, ale takze spéjniejszych, i dzigki temu
zgodnych z intencja nadawcy fragmentach wy-
powiedzi. To takze préba ograniczenia skali
problemu nieroztagcznosci i nielogicznosci
w kategoryzacjach tematycznych zawe¢zajg-
cych jednostke obserwacji do jednego watku
problemowego 2.

Proba badawcza miala charakter celowy —
wybrano po dwie debaty z kampanii wybor-
czych, w trakcie ktérych sie odbyty!3. Jednost-
ka analizy byla debata, jednostka obserwacji

Marek Mazur, Aleksandra Konieczny

zas sekwencja — ciggta wypowiedZ jednego po-
lityka w okreslonej ramie tematycznej, poprzez
ktérag nadawca realizowal okreslong funkcje
dyskursu politycznego. Diuzsze teksty w tej sa-
mej ramie tematycznej i z tg sama funkcja dzie-
lono na sekwencje w sytuacji, gdy nadawca
sam dokonywat rozréznienia poruszanych wat-
kéw poprzez wyrazenia typu: ,.inng kwestig
jest natomiast”, ,,po drugie”, ,,ponadto nalezy
dodaé” itp.

Wyodrebniono w analizowanych debatach
i zakodowano na podstawie klucza kategoryza-
cyjnego 978 sekwencji. Na podstawie kryte-
rium funkcji dyskursu politycznego sekwencje
zaliczano do jednej z trzech kategorii: pochwa-
ta — przedstawienie polityka / partii w korzyst-
nym Swietle w okreslonej ramie, atak — przed-
stawienie konkurencji politycznej w niekorzy-
stnym Swietle w okreslonej ramie, obrona —
wypowiedzi w okreslonej ramie, ktére stano-
wig odpowiedZ na sformulowany wczesniej
w debacie atak.

-Ostrowskiej, K. Majdeckiej, Wroctaw 2011, s. 123-152; tegoz, Televised Electoral Debates in Poland: Pursuing
the American Model. Paper presented at the annual meeting of the International Communication Association, Sun-
tec Singapore International Convention & Exhibition Centre, Suntec City, 22-25 June 2010; tegoz, Prezydenckie
debaty telewizyjne w USA w 2008 r. Analiza zawartosci, ,,Studia Medioznawcze” 2009, nr 2, s. 63-81; P. Dudek,
S. Partacz, Functional Theory of Political Discourse. Televised Debates during the Parliamentary Campaign in
2007 in Poland, ,.Central European Journal of Communication” Vol. 2 (2009), nr 2, s. 367-379.

I Rama interpretacyjna jest pojeciem wieloznacznym — najczesciej odnoszgcym si¢ w badaniach przekazéw
medialnych do ich opisu w ujeciu dominujacych aspektéw (lub dominujacej perspektywy) relacjonowanej rzeczy-
wistosci lub struktury przekazu (zob. zintegrowany model analizy ramowej opracowany przez Tomasza Olczyka
w: tegoz, Politrozrywka i popperswazja. Reklama telewizyjna w polskich kampaniach wyborczych XXI wieku, War-
szawa 2009, s. 241-242). W mys] teorii ramowania, sposéb przedstawienia rzeczywistosci na obydwu poziomach
(tresci i struktury przekazu) wplywa na interpretacje odbiorczg (zob. S. Iyengar, J. McGrady, Srodki masowego
przekazu i perswazja polityczna, [w:] Perswazja. Perspektywa psychologiczna, red. T.C. Brock, M.C. Green, Kra-
kéw 2007, s. 303 i n.) oraz M. McCombs, Ustanawianie agendy. Media masowe i opinia publiczna, Krakéw 2008,
s.103 i n. Posrdd polskich studiéw empirycznych z wykorzystaniem tej koncepcji na uwage zastuguja badania Ewy
Nowak i Rafata Riedla, ktérych przedmiotem byly telewizyjne programy informacyjne: tychze, Agenda setting, pri-
ming, framing — TV news in Poland during election campaigns 2005 and 2007. Comparative analysis, ,,Central Eu-
ropean Journal of Communication” Vol. 3 (2010), nr 2, s. 367-379.

12 Por. podejscie metodologiczne — M. Piasecki, Wyborcze debaty..., s. 124-125.

13 Przedmiotem analizy byto szes¢ debat z wyboréw prezydenckich (przeprowadzonych miedzy 1 i II turg wy-
boréw) oraz dwie debaty z wyboréw parlamentarnych, ktére w artykule oznaczono: 1995 (1) — debata A. Kwa-
Sniewskiego i L. Walgsy z 12 wrzesnia 1995 r.; 1995 (2) — debata A. Kwasniewskiego i L. Walgsy z 15 listopada
1995 r.; 2005 (1) — debata L. Kaczynskiego i D. Tuska z 20 paZdziernika 2005 r.; 2005 (2) — debata L. Kaczyriskie-
go i D. Tuska z 21 pazdziernika 2005 r.; 2007 (1) — debata J. Kaczyriskiego i D. Tuska z 12 pazdziernika 2007 r.;
2007 (2) — debata A. Kwasniewskiego i D. Tuska z 12 pazdziernika 2007 r.; 2010 (1) — debata J. Kaczynskiego
i B. Komorowskiego z 27 czerwca 2010 r.; 2010 (2) — debata J. Kaczyriskiego i B. Komorowskiego z 30 czerwca
2010 r. W badanym okresie odbyto si¢ w Polsce jedenascie debat tego typu. W analizie pominig¢to dwie debaty
z 2005 r. oraz jedng debate z 2007 r.
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Zgodnie z kryterium ramy tematycznej ra-
ma programowa odnosita si¢ do wypowiedzi
nt. probleméw lub programéw politycznych,
rama personalna sprowadzata si¢ do charakte-
rystyki politykéw lub partii w ujeciu personal-
nym, w ramie aksjologicznej kodowano sek-
wencje, w ktérych centralnym tematem byly
wartosci polityczne lub ideologie.

Sekwencje w ramie programowej kodowano
réwniez wedtug kryterium odniesienia czasowe-
go wypowiedzi, wyrdézniajac trzy kategorie:
1) przesztos¢ — dotyczy probleméw/programéw,
ktére majg charakter historyczny; 2) teraZniej-
$zo$¢ — mowa o problemach/programach, ktéry-
mi politycy moga si¢ zaja¢ obecnie; 3) przy-
sztos¢ — problemy/plany, ktére moga by¢ w przy-
szlosci przedmiotem dziatan politykéw, oraz we-
dlug kryterium formy wypowiedzi — trzy katego-
rie: 1) problemy — wskazanie/opis probleméw
politycznych; 2) hasta programowe — ogélny
opis/wskazanie programu politycznego; 3) pro-
pozycje programowe — szczegbétowe przedsta-
wienie elementéw programu politycznego.

Fragmenty dyskursu w ramie personalnej
klasyfikowano, uwzgledniajac kryterium typu
charakterystyki polityka/partii z wykorzystaniem
kategorii: 1) kompetencje zawodowe, 2) cechy
osobiste. W przypadku taczenia tych typéw cha-
rakterystyk w jednej sekwencji stosowano
podwdjng kategoryzacje. Wypowiedzi w ramie
aksjologicznej, biorac pod uwage kryterium for-
my wypowiedzi, zaliczano do jednej z dwéch ka-
tegorii: 1) wartosci polityczne (gdy nadawca
jawnie nie wskazywatl zadnego systemu ideolo-
gicznego); 2) ideologie polityczne (gdy nadawca
jawnie wskazywal system ideologiczny).

Dodatkowo, kodowano wediug ramy tema-
tycznej pytania dziennikarzy (n=113) oraz py-
tania politykéw (n=49), ktére ci ostatni, zgo-
dnie z ustalonymi regutami, mogli zadawac
w czterech sposréd osmiu debat.

Mierzono frekwencje wystgpowania zapi-
sanych w kluczu kategorii w sekwencjach. Wy-
niki zaprezentowano w formie rozkladu pro-

centowego lub liczbowego kategorii na pozio-
mie debat oraz apeli ich uczestnikow. Podstawg
oceny zmian w zawartosci debat pod katem
wybranych kategorii w badanym okresie byto
poréwnanie ich frekwencji w poszczegélnych
debatach.

Funkcje wypowiedzi politykow
Politycy traktowali debaty przede wszystkim ja-
ko okazj¢ do kreowania pozytywnego wizerun-
ku wtasnej oferty wyborczej. W sumie, w deba-
tach wyraznie dominowaly pochwaty, chociaz
krytyka konkurencji takze jawi si¢ jako wazna
funkcja przekazéow (wykres 1). Tylko nieco
wigcej niz co 10. sekwencja wyrazata odpo-
wiedZ na sformulowany w debacie atak. O ile
w poszczegllnych debatach obrona zawsze
okazuje si¢ najrzadziej wykorzystywang funk-
cja wypowiedzi, zréznicowanie mozna odnoto-
wacé w stosunku do proporcji pochwat i atakéw.
Wartosé tych kategorii jest odwrotnie propor-
cjonalna, przy czym tylko w dwoéch debatach
ataki wystgpowaly czesciej niz pochwaty.
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Wykres 1. Funkcje dyskursu politycznego w deba-
tach (w proc.)

Zrédto: Wszystkie tabele i wykresy w opracowa-
niu wlasnym na podstawie przeprowadzonych badan.

Czterokrotnie apele politykéw byly przede
wszystkim zorientowane na krytyke politycz-
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Tabela 1. Funkcje dyskursu politycznego w apelach politykéw (w liczbach)*

Funkcje

dyskursu 1995 (1) | 1995 (2)| 2005 (1) | 2005 (2) | 2007 (1) | 2007 (2) | 2010 (1) | 2010 (2)
politycznego| W | K [W | K|T [ILK| T |LK[JK | T | T K |IBK | JK| BK |JK
Pochwala 20 8 |53 |42 [44 | 41 |45 | 25 |19 8 | 25| 27[44 | 33| 41 |32
Atak 28 8 |11 | 13 |24 14 |19 14 23 37 41 15|16 13| 31 |22
Obrona 7110 71132 12 | 1 13 |11 4 6 15| 2 6| 6 7

* W — Lech Walgsa, K — Aleksander Kwasniewski, T — Donald Tusk, LK — Lech Kaczyrski, JK —

Jarostaw Kaczyniski, BK — Bronistaw Komorowski.

nych przeciwnikéw: Tusk w obydwu debatach
w 2007 r., Kaczyriski w debacie w 2007 r. oraz
Walgsa w pierwszej debacie w 1995 . (tabela 1).

Przydatne w wyjasnieniu r6znic w retoryce
politykéw jest uwzglednienie kontekstu wybo-
réw, przede wszystkim strategii wyborczych
politykéw. Donald Tusk w debacie z Jarosta-
wem Kaczyniskim standardowo — w ujeciu
kampanijnego komunikowania — budowat wia-
sng pozycje¢ na rynku politycznym, krytykujac
piastujacego urzad polityka. Wykorzystujac
klimat opinii niekorzystny dla premiera i jego
rzadu (najgorsze notowania rzadu po 1989 r.
w badaniach CBOS), przekonywal wyborcéw
do zmiany wladzy, atakowal, podnoszac biezg-
ce kwestie: realizacj¢ obietnic z wyboréw 2005
— m.in. wybudowania 3 mln mieszkan, niepo-
wodzenia rzadu w budowie autostrad, zty wize-
runek rzadu za granica, co miato wynikac z je-
go niekompetencji i nieudolnosci, koalicje
z Samoobrong i Ligg Polskich Rodzin, fiasko
polityki ,.taniego paristwa”. Demonstrujac sta-
nowczos$¢ 1 pewnos¢ siebie, Tusk usitowat row-
niez wzbogaci¢ swdj wizerunek spoleczny
o cechy przywddcze, ktére dotad z rzadka do-
strzegali u niego potencjalni wyborcy. Kaczyn-
ski bronit si¢, atakujac. Probowal przyprawié
Tuskowi gebe liberata niewrazliwego spotecz-
nie'*. Przypisywal mu odpowiedzialnos¢ za

setki tysigcy zwolnien i wzrost bezrobocia
w efekcie reform rzadéw Bieleckiego oraz
dzialaii Balcerowicza, krytykowal rzekoma
germanofili¢ Tuska objawiajgca si¢ wspiera-
niem niemieckich roszczen wtasnosciowych.
Zwazywszy na kampani¢ PiS z 2005 r., kon-
centrujaca sie¢ na podziale wizerunkowym na
Polske solidarng i liberalng, Kaczyriski w ten
sposéb dowiddt swojej retorycznej konsekwen-
cji i spéjnosci.

W debacie z Aleksandrem Kwasniewskim
lider najwigkszej wtedy partii opozycyjnej tak-
ze reprezentowal postawe konfrontacyjna, co
najpewniej mialo swoje Zrédla w planie przy-
ciggnigcia do Platformy Obywatelskiej czgsci
dotychczasowego elektoratu formacji lewico-
wych. Zasadno$¢ takich dzialaii potwierdzaly
badania rynku politycznego!>. Tusk negatywnie
wypowiadal si¢ w zwigzku z komunistyczng
przeszloscia Kwasniewskiego, wpadkami lewi-
cowych rzadéw pod prezydenckim patronatem
(zwtlaszcza bledy w polityce spotecznej i ekono-
micznej oraz afery korupcyjne biznesowo-poli-
tyczne), punktowat takze sprzecznosci w stano-
wiskach programowych politykéw koalicji Le-
wica i Demokraci (m.in. stosunek do wojny
w Iraku, podatku liniowego, przywddztwa
w LiD, aborcji, eutanazji oraz relacji pafstwo —
Kosciét). Kwasniewski — inaczej niz Kaczynski

14 Jarostaw Kaczyfiski w debacie z Donaldem Tuskiem: ,,Chcecie uderzy¢ w polskich rolnikéw. Bo zawsze ze-
Scie chcieli uderza¢ w stabszych. Cata wasza polityka to bylo uderzanie w stabszych i dawanie mocniejszym. Taka
jest wasza filozofia, taka jest filozofia liberalizmu. Ja nawet lubi¢ Pana, ze Pan jest taki konsekwentny, ze Pan jest
takim konsekwentnym liberalem. Tylko, ze to s3 straszne poglady”.

15 M. Kolczyiiski, M. Mazur, Brofi..., s. 25.
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— postawil na pozytywna autoprezentacj¢, ata-
kowat dos¢ rzadko'®, co nie bylo zaskakujace,
bioragc pod uwage jego dotychczasowy wizeru-
nek polityka konsensualnego, dobrze czujacego
si¢ publicznie w roli tagodzacego konflikty po-
lityczne. Wtasnie taka postawa pozwolita mu
efektywnie odrézni¢ si¢ od Walesy w 1995 r.,
gdy prezydent w pierwszej debacie skoncentro-
wat sie na atakowaniu przeciwnika'”.
Rozpatrujac funkcj¢ obrony w debatach, trud-
no przewidzie¢ jej czestotliwoS¢ na podstawie
liczby atakoéw (np. poréwnanie drugiej debaty
z 1995 r. i debaty Tusk—Kaczynski z 2007 r.).
W ujeciu sumarycznym (329 wypowiedzi ata-
kujacych i 122 obrony w apelach politykéw),
ktére zaniza nieco skale krytyki w debatach, po-
niewaz nie uwzglednia atakujacych pytan
dziennikarzy w imieniu politykéw (debaty
w 1995 r.) oraz pytan samych politykéw, znako-
mita wigkszos¢ atakéw nie doczekala si¢ bezpo-
$redniej odpowiedzi, co moglo wynika¢ przede
wszystkim z ich celnosci oraz braku wiasci-
wych kontrargumentéw lub przekonania atako-
wanego o absurdalnosci, niewielkim znaczeniu
lub bezpodstawnosci podnoszonych zarzutéw.
Niezaleznie od przyczyn, politycy unikali odpo-
wiadania na krytyke, co raczej nie stuzyto dia-
logowi. W tym sensie wskazywana przez Kata-
rzyne Buczak-Sawczyriskg przydatnos¢ atakéw
dla lepszego rozpoznania ofert wyborczych
przez wyborcow!® musi budzi¢ watpliwosci.
Prawdopodobna wydaje si¢ hipoteza, ze ataku-
jacym politykom nie tyle zalezy na wymianie
argumentow, co raczej na zaprezentowaniu ne-
gatywnych informacji na temat przeciwnikéw
politycznych. Rzecz nie w prowadzeniu sporu
w formie dialogu, ale w wystaniu do publiczno-

Sci debat okreslonych — zwykle na podstawie
analizy strategicznej — sygnaléw w celu dyskre-
dytacji konkurenta politycznego.

Trudno w swietle badar przesadzac o tema-
tyce atakéw — w sumie liczba atakéw w ramie
programowej oraz personalnej jest zblizona
(wykres 2). Zdecydowanie najrzadziej podej-
mowano w ujeciu krytycznym watki aksjolo-
giczne. W pigciu debatach dominowatly ataki
programowe, w trzech najwigcej byto zarzutéw
personalnych.
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Wykres 2. Ramy tematyczne w kategorii ,,atak”
w debatach (w proc.)

Rozwazajac dominacj¢ personaliéw w ata-
kach, nalezy ocenié¢, ze wyjatkowy charakter
mialo pierwsze telewizyjne spotkanie Walesy
i Kwasniewskiego, w ktérym prezydent wielo-
krotnie przywotywat rzekome stabe strony lide-
ra lewicy dotyczace jego kompetencji politycz-
nych oraz charakteru (tabela 2). W przypadku
drugiej debaty z 1995 r., ze znacznie mniejszg
liczbg atakéw, obydwaj kandydaci w podobnej
liczbie formutowali wypowiedzi atakujace

16 MLin. pytajac o podatki w Irlandii oraz plan prywatyzacji szpitali, a takze etykietujac przywédce PO jako

,zdeklarowanego liberata”.

17 Lech Walesa tak okreslit wtasng taktyke w tej debacie: ,,Chcialem znokautowaé Kwasniewskiego. I popetni-
fem blad, poniewaz spotkanie bylo Zle prowadzone, a ja nie mialem czasu na zadanie ciosu. A moze nie trzeba si¢
nokautowac? Ja wiem, ze to wywotalo niesmak ludzi wyksztatconych. Ja si¢ zgadzam — to byto nieprezydenckie.
Ale nie da rady, jak czlowiek jest zdenerwowany”. Dla: , Rzeczpospolita” 14.11.1995.

18 K. Buczak-Sawczyfiska, Retoryczne strategie ataku i obrony jako elementy dialogu w debatach prezydenc-

kich, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1999, nr 1/2, s. 99.
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Tabela 2. Ramy tematyczne w kategorii ,,atak” w apelach politykéw (w liczbach)*

Rama 1995 (1) | 1995 (2)| 2005 (1) | 2005 (2) | 2007 (1) | 2007 (2) | 2010 (1) | 2010 (2)

W K| W K| T LK| T | LK| JK T T K| BK | JK|BK | JK

Programowa 2 2 2 6 [12 8 |15 8 2 13| 21 7115 [ 12| 17 |12
Personalna 23 5 7 7 |10 6 | 4 4 |17 22 | 15 6 0 0| 14 8
Aksjologiczna 3 1 2 01| 2 010 2 4 2 5 2 1 1 0| 2

* W — Lech Walgsa, K — Aleksander Kwasniewski, T — Donald Tusk, LK — Lech Kaczyrski, JK —

Jarostaw Kaczynski, BK — Bronistaw Komorowski.

w ramie personalnej. Podobnie bylo w debacie
Kaczyriskiego z Tuskiem — obydwaj politycy
odpowiadali za wysokg czestotliwos¢é wypowie-
dzi krytycznych o tematyce personalne;j.
Ustalone przez sztaby reguly debat nie miaty
znaczacego wplywu na réznice w funkcjach wy-
powiedzi na poziomie debat i apeli politykéw,
jesli nawet uwzgledni si¢ szczegdlne reguly de-
bat 1995 oraz 2007 (tabela 3). W debatach pre-
zydenta i lidera SARP dziennikarze zadajacy py-
tania w imieniu politykéw atakowali, wykazujac
daleko idaca stronniczos¢. Natomiast w deba-

tach 2007 r. politycy mogli zadawac¢ sobie naj-
wiecej pytan (w sumie 33), z ktérych wszystkie
obliczone byly na przedstawienie konkurenta
w negatywnym Swietle.

Ramy tematyczne wypowiedzi

W sumie, debaty mozna oceni¢ jako format
zdominowany przez dyskusje programowa
(wykres 3), chociaz personalia byly takze zna-
czacym tematem wypowiedzi (prawie 40 proc.).
WyraZnie na marginesie dyskusji znajdujg si¢
odniesienia ideologiczne.

Tabela 3. Podstawowe reguly debat w latach 1995-2010

Reguly debat

Debaty

1995 (1) | 1995 (2)

2005 (1)

2005 (2) | 2007 (1)| 2007 (2){2010 (1) 2010 (2)

Pytania dziennikarzy

w imieniu politykéw —
rézne dla dyskutantéw
oraz pytania moderatora
(te same dla dyskutantéw)

Pytania dziennikarzy-
-moderatoréw* — te same
dla dyskutantéw

Pytania dziennikarzy —
r6zne dla dyskutantéw

Pytania politykéw oraz
mozliwos¢ riposty

Rozmowa dziennikarzy-
-moderatoréw z cztonkami
rodzin kandydatéw jako
wstep do debaty

Maksymalny czas wypo-

wiedzi politykéw (w min) 2 2

1 1,5 1,5 2 2

Podziat na segmenty

tematyczne X

X

X X X X X

* W drugiej debacie z 2005 oraz debatach z 2007 r. dziennikarze zadawali pytania, jednoczesnie pelnigc

role moderator6w dyskusji migdzy kandydatami.
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Wykres 3. Ramy tematyczne w debatach (w proc.)

Programowy charakter autopromocji wynika
przede wszystkim z przekonania politykéw
o wigkszej skutecznosci takich przekazéw. Nie
bez znaczenia jest takze formalny podzial debat
na segmenty tematyczne — w polskich debatach
najczgsciej wedle schematu: gospodarka, polity-
ka zagraniczna, sprawy spoleczne, a takze posta-
wa dziennikarzy. Interesujacy jest fakt, ze polity-
cy i dziennikarze w podobnym stopniu oriento-
wali si¢ na watki programowe w swoich pyta-
niach (wykres 4). Sposréd 49 pytai zadanych
przez politykéw tylko 4 dotyczyly charakterysty-
ki personalnej, w przypadku dziennikarzy na
113 pytan odnotowano 25 w ramie personalne;.
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Wykres 4. Pytania dziennikarzy i politykéw w de-
batach wedtug ramy tematycznej (w proc.)

Analizujac tres¢ pytaii w poszczegdlnych
debatach, nalezy ocenié, ze mogly one wptynaé
Znaczaco na rame tematyczng wypowiedzi po-
litykéw w kilku z nich: w pierwszych debatach
z lat 1995 oraz 2005 ze wzglgdu na stosunko-
wo wysokg czgstotliwos¢ pytait w ramie perso-
nalnej, a takze w debatach 2010 r. i w drugiej
debacie z 2005 r. z powodu monopolu pytai
programowych (wykres 5). Jednakowoz pro-
gramowg orientacj¢ dziennikarzy w ostatniej
z tych debat zakldcit jej poczatek — rozmowa
dziennikarzy z zonami i dzie¢mi kandydatéw,
ktéra ukierunkowata uwage widzéw na ele-
menty personalne, dotyczace prywatnosci poli-
tykow.
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Wykres 5. Pytania dziennikarzy wedtug kryterium
ram tematycznych (w liczbach)

Politycy w debatach z podobng czestotliwo-
Scig wypowiadali si¢ w ramie programowej.
Spore réznice odnotowujemy w proporcji wy-
powiedzi w ramie personalnej w trzech deba-
tach — czgsciej takg tematyke poruszajg: Wale-
sa w pierwszej debacie, Tusk w debacie z Kwa-
$niewskim oraz Komorowski w drugiej deba-
cie. Tylko w jednej sposréd badanych debat
(Tusk—Kaczynski w 2007 r.) personalia znacza-
co (powyzej 10 proc.) przewazaly nad kwestia-
mi programowymi, do czego przyczynil si¢
przede wszystkim lider PO (tabela 4).
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Tabela 4. Ramy tematyczne w apelach politykéw (w liczbach)

Rama 1995 (1) | 1995 (2)| 2005 (1)| 2005 (2)| 2007 (1)| 2007 (2)| 2010 (1) 2010 (2)

W] KI[W KT JIK|IT|IK[|J | T| T|K [BK|JK|BK | JK
Programowa 26 | 25 [ 33 |30 (28 | 30 (40 | 35 |22 | 15| 35|35 | 47 | 41|47 |41
Personalna 27 | 13 |33 |33 (39 | 32(21 | 13 |26 [30| 29|15 | 10 5129 |15
Aksjologiczna 2 8 5 513 5| 4 41 5 41 8| 7 5 61 21| 5

* W — Lech Walesa, K — Aleksander Kwasniewski, T — Donald Tusk, LK — Lech Kaczyriski, JK — Jarostaw

Kaczynski, BK — Bronistaw Komorowski.

Wazne dla rozpoznania natury dyskusji pro-
gramowe;j jest wniknigcie w formg¢ tych wypo-
wiedzi. Politycy preferowali rozwazanie pro-
bleméw politycznych (wykres 6). Wskazujac
i definiujac problemy, sugerowali jedynie wta-
sng agend¢ programows, kreslac ja w wielce
og6lnych zarysach (program implicite). Apele
zakwalifikowane w pozostatych dwéch katego-
riach nie pozostawiajg watpliwosci co do za-
miaréw polityka (program explicite). Jednakze
tylko w przypadku szczegétowych propozycji
wyborcy otrzymuja w miare pelng (na ile to
mozliwe w krétkiej wypowiedzi) informacje na
temat planéw politycznych. Charakterystyczny
dla polskich debat jest trend wzrostowy w kate-
gorii propozycje programowe, ktéry zdaje si¢
by¢ niezalezny od typu wyboréw (parlamentar-
ne v. prezydenckie).

Apele politykéw w debatach pod tym ka-
tem nie réznig si¢. Wysoki poziom szczegéto-
wych wypowiedzi programowych w poréwna-
niu z wczesniejszymi debatami charakteryzo-
wal w 2010 r. zachowanie werbalne obydwu
kandydatéw.

Forma apeli programowych jest wypadko-
wa kilku czynnikéw, z ktérych nalezy wyr6znic¢
profesjonalizm politykdw oraz dziennikarzy.
Profesjonalne podejscie do debat tych pierw-
szych objawia si¢ dwojako — z jednej strony
W umieje¢tnosci prezentacji czytelnego przesta-

1995 1995 2005 2005 2007 2007 2010 2010 suma

"n @ o @ 60 @ 0O @

[ propozycja programowa [ hasta programowe =3 problemy

Wykres 6. Formy wypowiedzi w ramie programo-
wej w debatach (w proc.)

nia kampanii, ktére reprezentowac bedzie po-
tencjal mobilizacyjny. Skrétowos¢ i powierz-
chowno$¢ komunikatéw, wykorzystujacych
proste schematy poznawcze i perswazyjng site
symboliki, podporzadkowane sg dominujacej
dzisiaj w ,,profesjonalnie” przygotowanej kam-
panii kreacji wizerunkowej'’. Z drugiej strony,
profesjonalizm polega na przygotowaniu mery-
torycznym, rzetelnym opracowaniu podstawo-
wych ze wzgledu na cele polityka/partii punk-
tow programu, takze po to, by dowies¢ wybor-

19 Mariusz Kolczynski, rozwazajac uwarunkowanie efektywnosci kampanii wyborczych, stusznie przypomina
opini¢ wieloletniego wydawcy Campaign & Elections Rona Faucheucha, zgodnie z ktérg brak czytelnego przesta-
nia kampanii w znacznie wigkszym stopniu ogranicza szanse sukcesu politycznego niz nieodpowiednio dobrany
kandydat. Zob. M. Kolczynski, Strategie komunikowania politycznego, Katowice 2007, s. 207.
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com réznicy miedzy podobnymi celami kandy-
datéw oraz lepiej zaprezentowac si¢ w interak-
cji z dziennikarzami. Profesjonalizm dzienni-
karzy w debatach sprowadza si¢ do sformuto-
wania waznych dla wyborcéw, odnoszacych
si¢ do istotnych probleméw politycznych,
a jednoczesnie interesujacych (atrakcyjnych)
pytan. Szukajac wyjasnienia dla specyfiki de-
bat 2010, nalezy dodatkowo odnotowaé dwie
szczegblne ich okolicznosci: klimat spoteczny
elekcji przeprowadzanej w cieniu katastrofy
smoleriskiej, ktéry mégt sprzyjaé rozwazaniom
programowym w pozytywnym tonie (co znala-
zlo odzwierciedlenie zwlaszcza w pierwszej
debacie) oraz fakt, ze tylko w tych debatach py-
tania zadawali wylacznie dziennikarze, formal-
nie niezwiazani z kandydatami.

Rozpatrujac odniesienia czasowe sekwencji
programowych, mozna wskazaé, ze politycy
najczesciej dyskutowali o sprawach przysztosci
oraz teraZniejszosci, tylko w telewizyjnym spo-
tkaniu lideréw PO i PiS z 2007 r. odnotowano
najwigcej sekwencji na temat przesztosci (wy-
kres 7).

Na poziomie apeli politykéw tylko w jednej
debacie (pierwsza w 1995 r.) obserwujemy zna-
czace roznice. Aleksander Kwasniewski wyra-
Znie orientowal swoje wypowiedzi na przy-
szlos¢, co zbiezne bylo z gléwna linig realizo-
wanej strategii wyborczej (zgodnie z hastem:
Wybierzmy przysztosc). Prezydent zas zdecydo-
wanie czesciej odnosit si¢ do przesztosci, m.in.
wyjasniajac swoje decyzje w odpowiedzi na
krytyke oraz podkreslajagc dokonania.
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Wykres 7. Odniesienia czasowe wypowiedzi
w ramie programowej w debatach (w proc.)

W wyniku analizy watkéw tematycznych
poruszanych w ramie programowej w debatach
stwierdzono, ze na plan pierwszy wysuwaja si¢
kwestie zwigzane z gospodarka i ekonomig
oraz rozmaite zagadnienia biezace (kategoria
inne). Dyskutowane kwestie odnoszg si¢ do
probleméw, wydarzen lub dyskusji prowadzo-
nych publicznie w trakcie kampanii. Przykta-
dowo, rozpatrujac kategori¢ ,,inne”, mozna
wskazaé jako szczegllnie wazne: w pierwszej
debacie telewizyjnej tematyke rozliczenia PRL
(m.in. problem dekomunizacji i lustracji),
w pierwszym spotkaniu Tuska i Lecha Kaczyni-
skiego rozwazania dotyczace objecia stanowi-
ska wicemarszatka Sejmu przez Andrzeja Lep-
pera, w dyskusji lidera PO i premiera kwesti¢
powyborczej koalicji PO-PiS, w koricu w 2010 1.

Tabela 5. Odniesienia czasowe wypowiedzi w ramie programowej w apelach politykow

1995 (1) | 1995 (2) | 2005 (1) | 2005 (2) | 2007 (1) | 2007 (2) | 2010 (1) | 2010 (2)

W | K |W K|T|LK|T|LK|JK| T|T K| BK | JK|BK | JK
Przesztos¢ 1316 (11 |12 ] 6 9110 8 | 6 4115 |15 | 11 [ 15|17 |16
Terazniejszos¢ 8 1 9 6 |1 12| 812 |12 819 8 | 15 9|10 5
Przysztosé 5|18 [ 13 | 12 |10 9122|115 | 4 3011 |12 | 21 (17|20 |20

* W — Lech Walesa, K — Aleksander Kwasniewski, T — Donald Tusk, LK — Lech Kaczyrski, JK — Jarostaw

Kaczynski, BK — Bronistaw Komorowski.



problem wyjasnienia przyczyn katastrofy smo-
leriskiej.
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Tylko w dwoéch debatach cechy osobiste
podnoszono czgsciej lub réwnie czgsto jak
kompetencje polityczne (wykres 10).
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Wykres 8. Watki tematyczne wypowiedzi w ramie
programowej w debatach (suma) — w proc.

Nie odnotowano wigkszych réznic w typie
watkéw tematycznych w apelach politykéw
w debatach, co moze sugerowaé, ze wlaczenie
do debaty — przez dziennikarzy Iub politykéw —
okreslonych tematéw powodowato zwykle obu-
stronne odniesienie si¢ do nich. Apele w ramie
personalnej przede wszystkim dotyczyty kom-
petencji politycznych (wykres 9), sposréd
ktérych najczgsciej wzmiankowano: wiedze (60
wskazan) oraz odpowiedzialnosé polityczng (58
wskazan). W kontekscie cech osobistych najcze-
Sciej byta mowa o uczciwosci (52 wskazania).

[ cechy charakteru I kompetencje polityczne

Wykres 9. Wypowiedzi w ramie personalnej wedlug
typu charakterystyki (suma sekwencji) w proc.

Wykres 10. Wypowiedzi w ramie personalnej
wedtug kryterium typu charakterystyki w debatach
(w liczbach)

Pozycja kwestii ideologicznych moze po-
twierdza¢ pragmatyczny charakter rywalizacji
w polskich kampaniach. Nawet w sytuacji spo-
ru przedstawicieli historycznie r6znych blokéw
politycznych w debatach z 1995 r. (konflikt
strony postkomunistycznej i postsolidarnoscio-
wej) nie podkreslano szczegdlnie czesto réznic
ideologicznych. Niska wartos¢ tej kategorii jest
charakterystyczna dla apeli wszystkich polity-
kéw w debatach. Najczesciej politycy odnosili
si¢ do konkretnych wartosci politycznych — ra-
czej oderwanych, nietworzacych razem spoéj-
nych systeméw wartosci. We wszystkich deba-
tach tylko dwudziestokrotnie odwotywano si¢
wprost do okreslonego systemu wartosci (wy-
kres 11).

Zakonczenie

Po podsumowaniu wynikéw przeprowadzo-
nych badain mozna stwierdzi¢, ze w Swietle
koncepcji funkcjonalnej dyskursu politycznego
polscy politycy w debatach koncentrowali si¢
na przedstawianiu publicznosci pozytywnych
informacji na temat wlasnej oferty wyborcze;j.
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Wykres 11. Forma wypowiedzi w ramie aksjolo-
gicznej w debatach (w liczbach)

Ataki przewazaly nad pochwatami tylko w de-
batach parlamentarnych. Uczestnicy debat nie-
chetnie decydowali si¢ na wymiang argumen-
tow, o czym moze Swiadczy¢ proporcja atakow
1 obron. Warto$¢ kategorii obrony na poziomie
debat nie przekroczyta 20 proc. sekwencji, do-
datkowo czgstotliwos¢ obron niekoniecznie
zwigkszala si¢ wraz z czgstotliwoscig atakow.
Debaty petnity dla kandydatéw role specy-
ficznych kanaléw reklamy w tym sensie, ze po-
przez wlasne odpowiedzi i pytania wysylali pu-
blicznosci wczesniej zaprojektowane komuni-
katy, zar6wno w odniesieniu do preferowanych
przez siebie tematéw (gdy je inicjowali), jak
i w sytuacji, gdy poruszali watki wigczane do
agendy tematycznej przez konkurenta lub
dziennikarzy. Oferty wyborcze najczesciej
przybieraly postaé¢ pragmatycznych stanowisk
i hasel. Najwiecej byto wypowiedzi programo-
wych na tematy ,,dyzurne” w kampanii wybor-
czej, narzucane do pewnego stopnia przez te-
matyczng segmentacj¢ debat oraz biezgce spo-
ry i wydarzenia. Gdy byla mowa o persona-
liach, istotng pozycje zajmowaly kompetencije
polityczne. Trend prywatyzacji wizerunku
w debatach nie znalazt potwierdzenia. Ideolo-
gicznych odniesient uzywano rzadko, bardziej
w formie karykaturalnego etykietowania prze-
ciwnika (komunizm — postkomunizm Kwa-

$niewskiego lub liberalizm Tuska), anizeli
istotnej réznicy doktrynalnej. Przedmiotem
atakéw, zwykle w podobnej proporcji, byly
watki programowe i personalne. Nie zaobser-
wowano tendencji zmian w zawartosci debat
pod katem analizowanych zagadnied. Wyjatek
stanowi wzrost roli szczegétowych propozycji
programowych, ale w zwigzku z niewielka licz-
ba wypowiedzi tego rodzaju nalezy ostroznie
wnioskowac na ten temat.

Po rozwazeniu przyczyn réznic migdzy de-
batami, a takze apelami dyskutantéw, w kon-
tekscie podstawowych kategorii, nalezy pod-
kresli¢ wazna rolg strategii wyborczych kandy-
datéw oraz niewielki wptyw regut debat. Poli-
tycy, kierujac si¢ w swoich dziataniach wybor-
czych zasadami racjonalnosci i przewidywal-
nosci, daza do wypracowania optymalnego
modelu ksztaltowania zachowan wyborczych.
Starajg si¢, by debaty nie odbiegaly od gtéwne-
go przestania kampanii i efektywnie wpisywa-
ly si¢ w proces ich wizerunkowej kreacji. War-
to zauwazy¢ jednoczesnie, ze traktowanie de-
bat jako narzedzia strategicznego rodzi
sprzeczne do pewnego stopnia tendencje.
Z jednej strony, ze wzgledu na kontekstualng
zmiennos¢ otoczenia, poszczegdlne debaty mo-
g4 znacznie r6znié si¢ migdzy sobg pod katem
funkcji dyskursu i formy wypowiedzi. Z dru-
giej jednak, z powodu checi politykéw wpisa-
nia si¢ w kulture polityczng preferujaca apele
pozytywne, programowe ramy tematyczne,
apele sugestywne i atrakcyjne perswazyjnie,
ale niepoglebione merytorycznie, strategiczne
cele determinuja pewng powtarzalno$¢ forma-
tu. W kontekscie funkcji debat i apeli polity-
kéw reguly debat nie wplynely istotnie na réz-
nice mi¢dzy debatami. Nie mozna jednak nie
dostrzec waznej roli dziennikarzy, choéby tylko
samego faktu ich uczestnictwa w debacie. Nie-
podwazalny jest ich znaczacy wplyw na agen-
de poruszanych tematéw oraz form¢ wypowie-
dzi politykéw.



‘IIII Po co politykom telewizyjne debaty wyborcze? Analiza
zawartosci polskich debat

Why do Politicians Need Television Debates? A Content
Analysis of Polish Debates

Marek Mazur, Aleksandra Konieczny
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telewizyjne debaty wyborcze, kampania wyborcza, teoria funkcjonalna dyskursu politycz-
nego, analiza zawartosci
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STRESZCZENIE

Celem oméwionego w artykule badania byto rozpoznanie tresci i formy telewizyjnych de-
bat wyborczych w Polsce w latach 1995-2010. Analiza ich zawartosci koncentrowata si¢
na tresci przekazéw werbalnych politykéw oraz dziennikarzy uczestniczacych w debatach
w kontekscie teorii funkcjonalnej dyskursu politycznego. W swietle badania, kandydaci po-
lityczni skupiajg si¢ na pozytywnym przedstawianiu swojej oferty wyborczej, wydaja si¢
traktowac debaty przede wszystkim jako forme reklamy. Apele politykéw dotycza progra-
méw oraz personaliow w podobnych stopniu. Wypowiedzi programowe maja charakter
pragmatycznych komunikatéw odnoszacych si¢ w powierzchowny sposéb do probleméw
biezacych, a w wypowiedziach na tematy personalne dominuja kompetencje polityczne.
Debaty okazujg si¢ wysoce kontekstualng forma komunikacji polityczne;.

ABSTRACT

The aim of the study discussed in the article was to recognise the content and form of tele-
vised campaign debates in Poland in the years 1995-2010. Their content analysis concen-
trated on verbal message elements of politicians and journalists participating in debates in
the context of functional theory of political discourse. In the light of the study, political can-
didates focus on a positive presentation of their election offer, treating debates primarily as
a form of advertising. Politicians’ appeals refer to matters of policy and character to a simi-
lar degree. Their platform statements consist of pragmatic messages, referring to current is-
sues in a superficial form, and in statements on personal issues, what dominates are politi-
cal competences. Debates turn out to be a highly contextualized form of political commu-
nication.
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Dziennikarstwo

w Stanach Zjednoczonych
w epoce cyfrowej — stan dyskusji

Alicja Jaskiernia

Dziennikarstwo w Stanach Zjednoczonych
znajduje si¢ w przetomowym momencie,
ktéry stanowi koniec epoki dominacji prasy
oraz wptywowych sieci telewizyjnych, a roz-
poczyna okres budowy bardziej rozproszonego
systemu zbierania i rozpowszechniania infor-
macji — twierdza autorzy raportu z 2009 r. na
temat kondycji amerykanskiego dziennikar-
stwa Leonard Downie Jr. i Michael Schudson.
Pytanie o to, co si¢ stanie z tradycyjnym dzien-
nikarstwem i co powinno zostaé zrobione juz
teraz, aby ocali¢ jego fundamentalne zasady
1 wartosci, postawione w raporcie, stato si¢ osig
dyskusji na temat kondycji dziennikarstwa
w Stanach Zjednoczonych!. Aktualne proble-
my dziennikarstwa amerykanskiego przedsta-
wia tez Raport Federalnej Komisji Komunika-
cji (Federal Communications Commission —
FCC)? z 2011 r. Jego autorzy rozwazaja kwestie,
jak w Swiecie cyfrowym i sieciowym XXI w.,
w ktérym jest coraz wiecej informacji i coraz
wigcej ,,nowego dziennikarstwa”, gtéwnie dar-
mowego w sieci, mozna utrzymac jakos¢ po-
wszechnie dostgpnej zawartosci oraz zachowad

tradycyjne funkcje dziennikarstwa3. Jesli wick-
szos¢ tresci bedzie bowiem nadal dostgpna za
darmo, kto zaptaci reporterom, koresponden-
tom zagranicznym i dziennikarzom $ledczym?
Co bedzie stanowilo modelowe dziennikar-
stwo: agregatory sieciowe, jak Google czy ra-
czej BBC? Kto lub co obecnie nadaje znacze-
nie faktom i kogo obdarza¢ maja zaufaniem
odbiorcy? — pytaja autorzy Raportu FCC.
Powyzsze kwestie sg kluczowe dla dzienni-
karstwa w nowym krajobrazie medialnym
w USA, w rzeczywistosci, w ktorej kryzys pra-
sy obniza zaréwno liczbe redakcji, jak i dzien-
nikarzy, tym samym wplywajagc na jakos¢
dziennikarstwa. Obecne trendy jedni oceniajg
jako destrukcyjne dla przysztosci dziennikar-
stwa i jego tradycyjnych wartosci, inni zas nie-
zwykle surowo komentuja jego obecny stan*,
a tesknote za tym, co byto, nazywaja ,,optaki-
waniem przeszlosci i zapomnianych tradycji
niegdys zaszczytnego zawodu™. Z réznych
opinii wyziera jednak wspélna obawa, ze am-
bitne dziennikarstwo wyparte zostanie przez ,.ki-
czowate relacje”, zaspokajajace prosta cieckawos¢é

' L. Downie Jr., M. Schudson, The Reconstruction of American Journalism, www.cjr.org/reconstruction/the_re-

construction_of_american.php [dostep: 4.09.2012].

2 Wiecej na temat Federal Communications Commission zob. S.L. Vaughn, Encyclopedia of American Journa-

lism, New York 2008, s. 164.

3'S. Waldman [and the Working Group on Information Needs Communities], The Information Needs of Com-
munities. The changing media landscape in a broadband age, June 2011, http://transition.fcc.gov/osp/inc-re-
port/The_Information_Needs_of _Communities.pdf [dostep: 4.09.2012].

4 V. Mosco, The future of journalism, ,,Journalism” Vol. 10 (2009), nr 3, s. 350.

5S. Allen, Kultura newséw, Krakéw 2006, s. 177.



i,,niewyszukane gusta”G. Carl Bernstein, ikona
dziennikarstwa sledczego od czasu afery Wa-
tergate, utrzymuje, ze dziennikarze przyczynia-
ja si¢ do ksztaltowania ,kultury idiotéw”, za-
$mieconej ,,dziwactwami, ordynarnoscig i ghu-
potg”, a Stany Zjednoczone stajg si¢ narodem
zdominowanym przez ptytkie talk shows,
w ktérym ,,dyskurs publiczny sprowadza si¢ do
zachwytéw, obelg i calej gamy p6z””. Na doda-
tek informacja w mediach niebezpiecznie si¢
réznicuje w zaleznosci od audytorium, do
ktérego jest kierowana. Z jednej strony — za-
réwno w mediach tradycyjnych, jak i siecio-
wych — ,nastal czas fast newséw, informacji
fast-food”, a na drugim biegunie znajduje si¢
ekskluzywna oferta bogatej informacji dla bo-
gatych, jak np. ,terminal Bloomberga”, serwis
ekonomiczny wzbogacony o informacje z dzie-
dziny kultury i innych wazkich tematéws®.
Debata dotyczaca zagrozen dla wspotcze-
snego amerykariskiego dziennikarstwa, jaka to-
czy si¢ obecnie w Srodowiskach medialnych
oraz akademickich w USA, skupiona jest wo-
kot kilku zasadniczych kwestii: zatamania si¢
dotychczasowych podstaw egzystencji mediéw
tradycyjnych, w tym gléwnie prasy, bezprzy-
ktadnej ekspansji i sukceséw mediéw siecio-
wych, rozszerzania si¢ zjawiska tabloidyzacji
oraz infotainment’ w mediach oraz polaryzacji
politycznej audytoriéw mediéw!?. Ekonomicz-
ne podstawy egzystencji wigkszosci tytuléw
prasy papierowej krusza si¢, poniewaz internet
wysysa miliony dolaréw z reklamy, podczas
gdy to ,,papierowe dziennikarstwo” nadal jest

6 Tamze.
7 Tamze, s. 204.
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zasadniczym tworcg tzw. contentu, czyli za-
warto$ci mediéw. W raporcie Columbia Jour-
nalism School z 2009 r. znajdujemy konkluzje
o0 szczegblnym zagrozeniu niezaleznego dzien-
nikarstwa dostarczajacego informacji, reporta-
7u Sledczego, dotyczacego zwlaszcza istotnych
spraw dla wielu lokalnych spotecznosci!l. Wie-
lu obserwatoréw ze swiata akademickiego
twierdzi, ze erozja dotychczasowego znaczenia
gazet codziennych oraz rosnaca potgga interne-
tu, powodujace kurczenie si¢ redakcji tradycyj-
nych mediéw, nie sg jedynymi czynnikami ne-
gatywnych trendéw w dziennikarstwie. Powo-
dem jest takze rosngca presja na calodobowg
aktualizacj¢ news6w, mniej czasu dla dzienni-
karzy na sprawdzanie faktéw oraz reporterskie
drazenie tematu, a w konsekwencji mniej re-
portazu Sledczego i materialéw analitycz-
nych!?, Dobrze udokumentowang tendencje
stanowi spadek waznych spolecznie kwestii
podejmowanych przez gazety, stacje telewizyj-
ne i radiowe'?. Ekonomiczna presja wplywa na
podejmowane przez dziennikarzy zagadnienia,
7 naciskiem na rozrywke i human stories, z po-
mijaniem kontrowersyjnych i trudnych kwestii.
Coraz czgsciej w redakcjach — pod wplywem
tejze presji — dochodzi do kurczenia si¢ obsza-
ru autonomii dziennikarskiej, co moze Zle
wrézy¢ wolnosci mediéw, jakosci debaty pu-
blicznej, w konsekwencji takze demokracji'4.
Ekspansja internetu sprzyja wyraZnie rosng-
cej ideologicznej polaryzacji amerykanskich
mediéw. Dotyczy to zar6wno wielkich mediéw
tradycyjnych, jak i duzej liczby matych stacji

8 B. Poulet, Smierc gazet i przysztosé informacji, Wolowiec 2011, s. 266-267.

9 Dziennikarska hybryda gatunkowa stanowigca potaczenie informacji z rozrywka, zob. D. Chandler, R. Mun-
day, Dictionary of Media and Communication, Oxford-New York 2011.

10 Zob. State of the Media 2012, http://stateofthemedia.org/2012/ [dostep: 4.09.2012].

U The State of the News Media 2010. An Annual Report on American Journalism, Pew Project for Excellence
in Journalism, http://stateofthemedia.org/2010/overview_intro.php [dostep: 4.09.2012].

12 D H. Weaver, US journalism in the 21% century — what future?, ,,Journalism” Vol. 10 (2009), nr 3, s. 390.

13 www.people-press.org/files/legacy-pdf/2012%20News%20Consumption%20Report.pdf [dostep: 15.10.2012].

14D H. Weaver, US Journalism..., s. 390.
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radiowych typu talk'®>. W sieci powstato wiele
ideologicznie zorientowanych portali, co jest
komentowane jako symboliczny powr6t do po-
czatkéw upartyjnionej prasy oraz zmierzch mo-
nopolu wielkich gazet!®. Od nazwy kanahu in-
formacyjnego Fox News, ktéry uwazany jest za
wyjatkowo spolaryzowany!”, zjawisko to nazy-
wane jest foksyfikacja informac;ji's.

Istotnym elementem ksztaltowania opinii
publicznej staje si¢ blogosfera, ktéora w USA
rozwija si¢ bardzo dynamicznie i staje si¢ no-
wym informacyjnym ekosystemem!®. Serwis
Technorati podaje liczb¢ ponad 42 mln stron,
prowadzonych przez mniej lub bardziej aktyw-
nych bloger6w?’. Sukces mediéw sieciowych,
upowszechnianie si¢ nowych technologii oraz
zmiany spoteczne i kulturowe w XXI w. powo-
duja, ze dla niektérych ,,deklaracje na temat
waznej roli dziennikarstwa we wspdlczesnych
spoteczenistwach demokratycznych w erze in-
ternetu brzmia anachronicznie™!. Z cytowane-
go powyzej raportu Federalnej Komisji Komu-
nikacji z 2011 r. wynika, iz tradycyjny obraz
amerykanskiego dziennikarstwa, ktérego sym-
bolem byt newsroom??, znajdujacy si¢ zaréwno
w redakcji malej gazety lokalnej, jak i stacji
duzej korporacji medialnej, odchodzi powoli
do przesztosci?®. Wielu dziennikarzy zgadza sig

z Manuelem Castellsem, Ze sztuka reporterska
oraz jej rola w spoleczenstwie sieciowym ule-
gnie radykalnej zmianie?*. Niemniej jednak
dziennikarstwo w sensie tradycyjnym nadal po-
strzegane jest jako centralny element demokra-
tycznego systemu, ktérego nie jest stanie zasta-
pi¢ blogosfera®. Padaja w zwiazku z tym pyta-
nia, na ile nowe media bedg w stanie stworzy¢
nowy ,.ekosystem”, lepszy niz obecny. W oce-
nie wielu obserwatoréw, pomimo réznorodno-
$ci nowych form medialnych w sieci, nie sg one
w stanie na razie przeja¢ zadari tradycyjnego
dziennikarstwa?®. Blogosfera jednakze coraz
czesciej przejmuje role przypisywane tradycyj-
nemu dziennikarstwu. Dzieki blogom udato si¢
ujawni¢ wiele tajemnic nieprzyjemnych dla
wladzy, jak skandal z traktowaniem wigZniéw
w irackim wigzieniu Abu Ghraib, czy zmusié
do dymisji senatora Trenta Lotta, przylapanego
na rasistowskich wypowiedziach, co przeszio
do historii blogosfery w USA jako jej pierwszy
,polityczny skalp”?’.

Redefinicja pojecia dziennikarza?
Zasady etyczne i nowa kultura
dziennikarska

Pytanie, czym jest dziennikarstwo w epoce cy-
frowej i jakie funkcje spetnia lub moze spelniac,

15 The State of the News Media 2012, Report Pew Research Center’s Project for Excellence in Journalism,

http://stateofthemedia.org/ [dostep:10.10.2012].

16 Continuing Partisan Divide in Cable TV News Audience, Pew Research Center for the People & the Press,

people-press.org/report/467/internet-campaign-news.

17 A. Jaskiernia, Od ,, The Washington Post” do ,, The Huffington Post”. Analiza zmian w korzystaniu z mediéw
informacyjnych w USA, [w:] Systemy medialne w XXI wieku. Wspdlne czy rézne drogi rozwoju?, pod red. J.W. Ada-

mowskiego, A. Jaskierni, Warszawa 2012, s. 28-30.

18 W oryginale: ,foxification of news”, zob. W. Wanta, Fox News and the polarization of attitudes in the U.S.,
,Central European of Communication” Vol. 1 (2008), nr 1, s. 112-113.
19 K. Jost, M.J. Hipolit, C.S. Clark, Blog Explosion, [w:] Issues in Media, Washington D.C. 2011, s. 92.

20 Tamze, s. 92.
21 Tamze, s. 177.

22 Angielskie znaczenie stowa newsroom w uproszczeniu oznacza pokéj redakcyjny lub miejsce wydania, zob:

The New Penguin English Dictionary, London 2001.
23 S. Waldman, The Information Needs..., s. 242 i n.

24 M. Castells, Galaktyka Internetu. Refleksje nad Internetem, biznesem i spoteczeristwem, Poznati 2003.

25 T. Price, P. Marshall, Future of Journalism, [w:] Issues in Media, s. 3.

26 C. Silverman, On verification and critical thinking in the new, open journalistic era, www.cjr.org/be-
hind_the_news/qa_blur_author_tom_rosenstiel.php?page=all [dostep: 4.09.2012].

2T K. Jost, M.J. Hipolit, C.S. Clark, Blog Explosion, s. 104.



kiedy spoleczna rola dziennikarstwa ulega gte-
bokiej redefinicji, jest przedmiotem licznych
rozwazan w amerykanskiej
przedmiotu. Najwazniejszy dylemat dotyczacy
tego, kto moze by¢ nazywany dziennikarzem,
na gruncie amerykanskim zostat juz czgsciowo
rozstrzygniety. Praktycznym uznaniem blogo-
sfery i blogeréw za ,,mlodszego brata” (lub sio-
stre) dziennikarstwa, ktére moze cieszy¢ si¢
wieloma podobnymi przywilejami jak media
tradycyjne, bylo zaproszenie przedstawicieli tej
grupy na Konwencj¢ Partii Demokratycznej
w 2004 r. w Bostonie?3. Wielu wystarcza wiec
z pozoru jednoznaczna definicja Bernarda Pou-
leta, ze ,dziennikarzem jest ten, kto uprawia
dziennikarstwo™?. Jest ona szczegélnie przy-
datna w sytuacji, kiedy polem walki o przy-
sztos¢ dziennikarstwa jest sie¢, a rozgrywa sie
ona obecnie mi¢dzy dziennikarstwem tradycyj-
nym i obywatelskim®, Przy czym — za Karo-
lem Jakubowiczem — za dziennikarstwo trady-
cyjne uznaé nalezy typowe dziennikarstwo pro-
fesjonalne, natomiast dziennikarstwo typu oby-
watelskiego to nie tylko dziennikarstwo two-
rzone przez amatoréw, lecz takze znane z prak-
tyki amerykanskiej dziennikarstwo publiczne,
angazujace zwyklych ludzi w powstawanie ma-
teriatéw dziennikarskich®!. W USA obecnie
dos¢ powszechnie uwaza sig, iz z dziennikar-
skiego punktu widzenia nowe technologie po-
zwalaja na uprawianie dziennikarstwa bez
organizacyjnego czy korporacyjnego sztafazu.
Nie wystarczy to jednak do uznania ich za ,,pel-
noprawnych” dziennikarzy. Trwa na przyktad
dyskusja na gruncie prawnym, czy nalezy objaé

literaturze

28 Tamze, s. 98.
29 B. Poulet, Smierc¢ gazet..., s. 85.
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blogeréw parasolem ochronnym tzw. prawa
tarczy, pozwalajacej chroni¢ dziennikarskie
7rédta informacji’2. David Carlson, przewodni-
czacy The Society of Professional Journalists,
uwaza, ze nalezy oddziela¢ blogeréw, ktorzy
wykonujg ,,oryginalng prace reportersky”’, od
tych, ktérzy jedynie komentujg lub upowszech-
niajg cudze publikacje3?. Nikt nie ma wiec je-
szcze stuprocentowej pewnosci, czy mozna
uzna¢ za dziennikarzy owa ,armi¢ w piza-
mach”, ktéra ,,zmienia Swiat, pijac poranng ka-
we” 1 tworzgc UGC (user-generated content),
lecz ,,skoro sg »media«, muszg by¢ i dziennika-
rze”3*. Wedlug Roberta Coxa z Media Bloggers
Association podziat: blogerzy kontra media
mainstreamowe juz mingl: ,,0d kiedy »New
York Times«”, »Washington Post«, »National
Journal«, CBS News same majg blogeréw, dy-
chotomia nie istnieje”?. Pojecie dziennikar-
stwa lezy obecnie zaréwno w rekach odbior-
c6w medidw, jak i ich odbiorcow, walczac
o zdefiniowanie tego, o co chodzi w dzienni-
karstwie i co si¢ w nim liczy. W praktyce ame-
rykariskiej Pierwsza Poprawka do Konstytucji
gwarantuje wolnos¢ stowa wszystkim3®. Kon-
sekwencja tego systemu jest praktyka, w ktdrej
to same instytucje lub prywatne podmioty mu-
szg decydowaé, czy traktowaé dziennikarzy
obywatelskich (i blogeréw) jak dziennikarzy
mediéw tradycyjnych?’.

Bezdyskusyjne jest, ze amerykanskie media
tradycyjne coraz glebiej wchodza w blogosfe-
re. Wspomniany raport FCC odnotowuje, ze ty-
powe formy pracy dziennikarzy w epoce cyfro-
wej to czasowe zatrudnienie zadaniowe ,,pod

30 K. Jakubowicz, Nowa ekologia mediéw, Warszawa 2011, s. 185.

31 Tamze, s. 186.

32 K. Jost, MLJ. Hipolit, C.S. Clark, Blog Explosion, s. 98.

33 Tamze.
34 K. Jakubowicz, Nowa ekologia..., s. 193.

35 K. Jost, MLJ. Hipolit, C.S. Clark, Blog Explosion, s. 98.
36 Zob. szerzej na temat instytucji Pierwszej Poprawki: M. Matyasik, Realizacja wolnosci wypowiedzi na pod-

stawie przepisow i praktyki w USA, Krakéw 2011.

37 K. Jost, MLJ. Hipolit, C.S. Clark, Blog Explosion, s. 98.
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projekt” czy konkretny material (per-story),
bycie wolnym strzelcem (freelancer) oraz inne
zatrudnienie poza redakcja (Remote Control
Journalism). Dziennikarze musza walczy¢ ze
swoimi pracodawcami o minimalng chocby
ochrong, aby wypetiac codzienne profesjonal-
ne zadania. Jest to niezbedne takze dla zacho-
wania obnizajacego si¢ prestizu zawodu oraz
utrzymania zaufania w oczach odbiorcéw, bez
wsparcia ze strony pracodawcéw bitwa o serca
1 umysty resztek audytoriéw bedzie bowiem
przegrana®, Autorzy raportu podkreslaja tez
coraz bardziej zré6znicowane mozliwosci upra-
wiania zawodu. W warunkach dzialania malej
lokalnej gazety, w poréwnaniu do poteznego
ogoélnokrajowego dziennika, redakcja nierzad-
ko nie jest wstanie petnié rél przypisanych in-
stytucji ,,czwartej wiadzy”. W uproszczeniu —
moéwig autorzy raportu — z wiekszym zespotem
gazeta jest w stanie udZwigna¢ trudniejsze za-
dania, zwlaszcza w obszarze dziennikarstwa
§ledczego, ekonomicznego i przede wszystkim
w zakresie kontroli wtadzy.

Nowa kultura dziennikarska

(Mixed Media Culture)

Kamieniem milowym dla amerykanskiej kultu-
ry dziennikarskiej byt skandal polityczno-oby-
czajowy z 1998 r., w ktéry uwiklany byt popu-
larny 6wczesny prezydent USA Bill Clinton
oraz stazystka z Bialego Domu Monica Lewin-
sky®®. Stopiefi zainteresowania oraz sposéb

podejmowania tego tematu sprawil, ze — jak si¢
uwaza — zmienila si¢ znaczgco kultura mediéw
w USA*, Wprawdzie sprawa Lewinsky*! nie
byta wyjatkiem, lecz skala zainteresowania me-
diéw, sposéb jej ujawnienia oraz relacjonowa-
nia sprawila, ze stala si¢ symbolem trwajacego
od dtuzszego czasu nowego trendu w kulturze
politycznej i medialnej, doprowadzajac do
zmiany w nich obu*?. Znamienny i symbolicz-
ny zarazem byt1 fakt, ze afera ,,Monicagate” zo-
stala poczatkowo zatajona przez mainstreamo-
we media, a ujawnil ja publicznie jako pierw-
szy portal internetowy The Drudge Report*.
Bill Kovach i Tom Rosenstiel, znani auto-
rzy ksigzek i dziennikarskich poradnikéw, cha-
rakteryzuja pig¢ gléwnych cech nowej kultury
dziennikarskiej, okreslajac ja jako medialng
kulture zawieszong miedzy zasadami rzadzacy-
mi dziennikarstwem i popkulturg (Mixed Me-
dia Culture)**. David Berkovitz zauwaza to sa-
mo, kiedy pisze obrazowo: ,,U poczatkéw me-
diéw elektronicznych, zar6wno radia i telewi-
zji, jak 1 internetu — granice byty jasne. Dzien-
nikarstwo bylo dziennikarstwem. Kultura po-
pularna kulturg popularng. Podstawy dzienni-
karstwa obecnie zostaly podmyte przez nowe
formy medialne, wygladajg jak teren po przej-
$ciu lodowca. Na horyzoncie widaé jeszcze za-
rysy dawnych form, ale wytaniajg si¢ juz nowe.
Tak samo zatarciu ulegaja granice migdzy in-
formacja, opinig i rozrywkg’®. Dla dziennikarzy
informacyjnych czy sledczych dziennikarstwem

38 M. Deuze, The people formerly known as the employer, ,Journalism” Vol. 10 (2009), nr 3, s. 316-317.
3 The Clinton Crisis and the Press: A New Standard of American Journalism?, www.journalism.org./print/438

[dostep: 15.10.2012].

40 B. Kovach, T. Rosenstiel, Warp Speed, America in the Age of Mixed Media, www.journalism.org/node/77

[dostep: 3.09.2012].

41 Monika Lewinsky, stazystka w Biatym Domu, bohaterka afery polityczno-obyczajowej z 1998 r., zwanej
»Monicagate”, ktéra o maty wlos nie doprowadzita do wszczgcia procedury usunigcia z urzedu Prezydenta Billa
Clintona, zob. www.time.com/time/specials/packages/article/0,28804,1870544_1870543_1870550,00.html [do-

step: 4.09.2012].
42 B. Kovach, T. Rosenstiel, Warp Speed....

43 Drudge Report ujawnit 17 stycznia 1998 r., Ze redaktorzy tygodnika ,,Newsweek” posiadajg materiaty na te-
mat afery. 21 stycznia opisal ja dziennik ,,The Washington Post”, www.drudgereportarchives.com/da-
ta/2002/01/17/20020117_175502_ml.htm [dostgp: 6.09. 2012].

44 http://harvardmagazine.com/1999/07/forum.html [dostep: 22.10.2012].

4 D. Berkowitz, Journalism in the broader cultural mediascape, ,,Journalism” Vol. 10 (2009), nr 3, s. 290.



nie bedzie ani The Daily Show ani monologi
Davida Lettermana w The Late Show. Ale to nie
dziennikarze decyduja, lecz odbiorcy, o odréz-
nianiu dziennikarstwa od nie-dziennikarstwa*®.
Nowa kultura dziennikarska, zdaniem Ro-
senstiela i Kovacha, znajduje si¢ pod silnym
wplywem kultury popularnej oraz mozliwosci
nowych technologii. Scharakteryzowaé j3 moz-
na poprzez pigé gléwnych cech: nieustajacej
presji cyklu informacyjnego, dominacji Zrédet
nad dziennikarzami, nieobecnos¢ (koniec?) ga-
tekeepingu, kultura ,,argumentu’” zamiast wery-
fikacji faktow, tabloidyzacja i celebrytyzacja za-
wartosci mediow*’. Nowa kultura dziennikarska
kreuje dziennikarstwo ,,uznaniowe” (journalism
of assertion), mniej zorientowane na utrzymanie
zasady weryfikacji faktéw i kryterium prawdy,
a bardziej zainteresowane po prostu zaistnie-
niem w publicznym dyskursie*s. W niekoricza-
cym si¢ cyklu calodobowej informacji media
kierujg sig¢ raczej tropieniem i stawianiem zarzu-
tow niz kwestig dochodzenia do prawdy. Ko-
niecznos¢ szybkiego zdobywania informacji,
wyprzedzenia konkurentéw z tematem, dominu-
je nad kwestig potrzeby weryfikacji faktow.
Media tradycyjne w epoce cyfrowej nie sta-
nowig tez juz jedynego czy tez gtéwnego filtra
dla publicznych informacji, wigc nie ustanawia-
ja standardéw, co si¢ nadaje do publikacji, a co
nie. ,,OdZwierny” (gatekeeper) odchodzi w za-
pomnienie. Jednoczesnie reporterskie zadanie
dziennikarstwa, czyli gromadzenie i weryfika-
cja informacji, coraz czgsciej jest zastgpowana
przez ,kulture sporu” (argument culture), wy-
wodzenia wlasnych racji i stawiania — czgsto

46 Tamze.
47 B. Kovach, T. Rosenstiel, Warp Speed....
48 Tamze.
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prowokacyjnych — tez, bo takie s3 wymogi
(i koniecznos¢) zapelniania czasu we wspétcze-
snym catlodobowym cyklu zycia mediéw infor-
macyjnych. Skutki takiej wtasnie kultury dzien-
nikarskiej, obserwowane zwlaszcza w telewizji
amerykariskiej, to dominacja infotainment, wia-
domosci skupionych na celebrytach, skandalach
oraz pseudowydarzeniach®. Wywoluje to cza-
sem sprzeciw samych dziennikarzy, jak wykre-
owany na antenie MSNBC gtosny protest Miki
Brzeziiski przeciwko wypieraniu hard news
przez entertainment news> . Problemy nowej
kultury dziennikarskiej zaczynaja przenikaé¢ —
jako gléwne watki scenariusza — do sfery filmo-
wej. O negatywnych dla demokracji konsek-
wencjach , kultury telewizyjnego newsa”, ktéra
trywializuje informacje, opowiada serial wy-
produkowany przez HBO pt. Newsroom, ktdre-
go bohaterowie, dziennikarze ogélnoamerykan-
skiej stacji telewizyjnej, walcza o utrzymanie
standardéw swojego zawodu’!.

Organizacje monitorujgce zmiany zacho-
dzace w kulturze dziennikarskiej nie rezygnu-
ja oczywiscie z promowania pozgdanych stan-
dard6éw profesjonalnych oraz zasad etycznych
zawodu, ktére mogg by¢ przyswojone przez
szerokie gremia dziennikarskie. Takie trady-
cyjne dla amerykanskiego dziennikarstwa za-
sady, jak obiektywizm, niezaleznos¢ i pozycja
adwersarza wobec wtadzy>? znalazly sie
wsréd dziewigciu zasad sformutowanych
przez organizacj¢ Pew Center’s Project for
Excellence in Journalism w 1997 r. w wyniku
szerokiej debaty Srodowisk dziennikarskich
oraz ponad 20 publicznych foré6w>3. Na czele

49 D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, Warszawa 2008, s. 313.
30 Film dostepny na: www.youtube.com/watch?v=Ww2bFPil8qg [dostep: 4.09.2012].
31 Zob. Telewizja jak Szekspir, wywiad z R. Pleplerem, wiceprezesem HBO, ,,Gazeta Wyborcza”. ,,Magazyn

Swigteczny” 25-26.08.2018, s. 28.

52 D.C. Hallin, P. Mancini, Systemy medialne. Trzy modele polityki w ujeciu poréwnawczym, Krakéw 2007,
s. 230-231; B. Golka, System medialny Stanéw Zjednoczonych, Warszawa 2004, s. 225.
33 Principles of Journalism, PEJ [Project for Excellence in Journalism], www.journalism.org/resources/princi-

ples [dostep: 3.09.2012].
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tego swoistego kodeksu znalazta si¢ prawda
jako podstawowe kryterium misji dziennikar-
stwa oraz jako proces weryfikacji faktéw,
przefiltrowany przez profesjonalne podejscie,
dopetniana przez przejrzystos¢ Zrddet i metod,
tak aby umozliwi¢ odbiorcom ich wtasny
osad. Jesli nawet otrzymaja oni jeszcze wiecej
informacji na dany temat, to tym wigksza be-
dzie potrzeba identyfikacji Zrédet i weryfika-
cji faktéw oraz osadzenia ich w kontekscie.
Drugim filarem jest lojalnos¢ wobec odbior-
cOw oraz dzialanie dla dobra publicznego.
Podczas gdy organizacje medialne odpowia-
daja przed swoimi udzialowcami oraz rekla-
modawcami, dziennikarze powinni odpowia-
da¢ na potrzeby obywateli oraz dziata¢ na
rzecz publicznego interesu, bez faworyzowa-
nia kogokolwiek — czy to reklamodawcow,
czy przyjaciét. Koronng zasadg amerykan-
skiego dziennikarstwa pozostaje weryfikacja
informacji jako podstawowego kryterium pro-
fesjonalnego dziatania. Kiedy kryterium
obiektywizmu ewoluuje, kiedy juz nie zaktada
si¢, ze dziennikarze sg calkowicie wolni od
subiektywnego ,.filtru”, wazne staja si¢ meto-
dy weryfikacji, na tyle precyzyjne, aby méc
uwolni¢ je od kulturowej czy osobistej stron-
niczosci. To wlasnie metody muszg by¢ obiek-
tywne, a nie dziennikarze>*. Podstawg dziatan
dziennikarza jest natomiast autonomia i nieza-
leznos¢, ktéra jest kamieniem wegielnym wia-
rygodnosci mediéw (reliability). Amerykan-
scy komentatorzy i wydawcy nie s neutralni,
lecz Zrédiem ich wiarygodnosci pozostaje rze-
czowos(, intelektualna uczciwos¢ i zdolnosé
do zachowania niezaleznosci myslenia. Ze
wzgledu na swdj specyficzny potencjal dzien-
nikarstwo nadal pozostaje kontrolerem wla-
dzy (watchdog, czyli pies laficuachowy). Nie-
zalezna prasa — jak wskazywali to juz amery-
kanscy Ojcowie Zalozyciele — zawsze byta

postrzegana jako remedium na ciggoty wladzy
do despotyzmu™. Polegajg na tym obywatele,
sady to akceptuja®®. Media pozostaja gtow-
nym forum publicznej debaty, stuzac spote-
czenstwu przez informowanie, najlepiej o fak-
tach, a nie o przypuszczeniach czy uprzedze-
niach. Powinny udziela¢ glosu réznym stro-
nom, grupom intereséw i opinii, nie skupiac
si¢ jedynie na sporach i konfliktach, lecz uka-
zywaé mozliwosci osiggania kompromisu
w spornych kwestiach spotecznych. Dzienni-
karstwo to co$ wigcej niz zbieranie informacji
i opowiadanie historii, a wigc musi zachowac
réwnowage migdzy tym, co audytoria pragng
otrzymywac, i tym, co powinny. Media muszg
dazy¢ do prezentowania spraw i probleméw
waznych dla spoteczenstwa. Efekty pracy
dziennikarza mierzy si¢ takze poziomem edu-
kowania (oswiecania) obywateli oraz ich an-
gazowania. Dziennikarstwo stanowi rodzaj
mapy kwestii waznych dla spoleczeristwa:
sensacje, ponizanie innych, stereotypy, nega-
tywizm — czynia t¢ mape mniej rzetelng
i przydatng. Mapa powinna by¢ réznorodna,
wyznacza¢ problemy istotne, a nie tylko atrak-
cyjne. Kazdy dziennikarz powinien kierowac
si¢ takze osobistym poczuciem zawodowej
etyki i odpowiedzialnosci, uczciwoscia i su-
mieniem. Pluralizm gtoséw i opinii wewnatrz
redakcji wymusza dyskusje, ktére stymulujg
intelektualng ré6znorodnos¢ mediéw oraz zro-
zumienie takze dla istotnych podzialéw
w spoleczeristwie.

Funkcje dziennikarstwa

w epoce cyfrowej

Prawdziwym wyzwaniem dla roli dziennikar-
stwa w swiecie kontrolowanym w coraz wigk-
szym stopniu przez uzytkownikéw mediéw no-
wego typu jest i bedzie wspélpraca migdzy
obywatelami — konsumentami informacji oraz

54 D.C. Hallin, Not the end of journalism history, ,Journalism” Vol. 10 (2009), nr 3, s. 333-334.

% B. Golka, System medialny..., s. 226-227.
56 M. Matyasik, Realizacja wolnosci..., s. 11-19.



Zrédtami ich informacji*’. Obywatel ,,monito-
rujacy” rzeczywistos¢ potrzebuje nie tyle wia-
domosci, bo tych ma pod dostatkiem, lecz
dziennikarstwa dziatajgcego na zasadzie ,,alar-
mu przeciwwlamaniowego” (Burglar Alarm
News), ktéry dostarczy mu informacji o wyda-
rzeniach i kwestiach wymagajacych natych-
miastowej uwagi’®. Klasyczne, tradycyjnie
przypisywane dziennikarstwu funkcje, w swie-
cie zalewanym przez informacje, docierajace
do coraz bardziej sfragmentyzowanych i spola-
ryzowanych audytoriéw, zostaly podwazone>.
Autor tej opinii, Tom Rosenstiel, szef osrodka
The Pew Center’s Project for Excellence in
Journalism, uwaza jednak, ze media i dzienni-
karze w XXI w. nadal spelniajg wiele istotnych
funkcji, w tym kontrolera wiladzy, inteligentne-
go selekcjonera informacji, umiejacego weryfi-
kowa¢ fakty oraz osadzaé je w szerszym kon-
tekscie®®. Funkcje te sg tym wazniejsze, ze
w XXI w. realnym Zrédtem dyskryminacji
i podzialu migdzy odbiorcami nie bedzie juz
deficyt informacji czy dostep do internetu, lecz
umiejetnosci w znajdowaniu i wyszukiwaniu
informacji. Ci, ktérzy tego nie potrafia, beda
ucieka¢ do znanych i przyjaznych Zrédet, ofe-
rujagcych im jednowymiarowe punkty widze-
nia, ktére podzielajg i znajg®'.

Powyzsze funkcje byly wskazywane naj-
czeSciej takze przez amerykanskich dzienni-
karzy jako ,,niezwykle wazne”’%?. Niezmiennie
od lat 70. XX w. na szczycie znajduje si¢
funkcja kontroli wiadzy, co niewatpliwie ma
zwiazek ze wzlotem dziennikarstwa Sledczego

Alicja Jaskiernia

i okresem najwyzszego prestizu mediéw
w oczach opinii publicznej. Nieco mniejszg
wage przypisuje si¢ funkcji szybkiego przeka-
zywania informacji, unikania niezweryfiko-
wanych informacji oraz dostarczania analiz
i kontekstu dla faktow. Jeszcze nizej dzienni-
karze umiescili takie funkcje dziennikarstwa,
jak pelnienie roli adwersarza i dyskutowanie
polityki rzadu, kreowanie agendy, motywowa-
nie odbiorcéw do angazowania si¢ czy znaj-
dowania i wskazywania punktéw wspdlnych
w sporach czy rozwigzar dla probleméw spo-
tecznych®3.

Funkcja gatekeepera

Obfitos¢ nowych mediéw otwiera nowe teryto-
ria dla dziennikarskiej praktyki, z ,,dziennikar-
stwem obywatelskim” (citizen journalism),
blogosfera oraz innymi grupami twércéw wia-
domosci. Czgsto sg to informacje tworzone
przez przyjaciét oraz inne osoby, do ktérych
odbiorcy maja zaufanie. Wspdlczesny Amery-
kanin moze sobie samodzielnie komponowac
codzienng ,,diet¢ informacyjng”, jesli zechce,
bez zdawania si¢ na jej wybdr przez ,,siedmiu
biatych mezczyzn z »The New York Time-
sa«”’%. Nowa rzeczywistos¢ medialna zamazu-
je granice miedzy producentami informacji
(news producer) oraz ich odbiorcami (news au-
dience)®. Sadzi sig, ze obecne bariery migdzy
dziennikarstwem profesjonalnym i amator-
skim, podobnie jak migdzy dziennikarstwem
informacyjnym i rozrywkowym, ulegng dalszej
erozji®®.

ST www.cjr.org/behind_the_news/qa_blur_author_tom_rosenstiel.php?page=all [dostep: 4.09.2012].
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We wspdlczesnych uwarunkowaniach oby-
watele nigdy nie byli bardziej zwigzani z me-
diami, nie tylko poprzez ich odbiér czy uzytko-
wanie, ale przez wielorakie mozliwosci wpty-
wania i tworzenia ich zawartosci. Mogg oni pu-
blikowaé swoje relacje, filmy, opinie, partycy-
pujac tym samym w publicznym dialogu, ktéra
to partycypacja do niedawna dostepna byta nie-
licznym uprzywilejowanym grupom, dodajmy
— takze dziennikarzom. Bloger i wyktadowca
akademicki Jay Rosen oglasza ,,zgon” audyto-
rium mediéw w tradycyjnym sensie, poniewaz
obecny system medialny nie jest juz jednokie-
runkowy jak niegdys i opanowany przez nie-
wielka liczbe potgeznych firm konkurujacych
miedzy soba, podczas gdy ,,odbiorcy stuchajg
w milczeniu, odizolowani od innych”®’. W tej
wizji kazdy, kto ma co$ do powiedzenia, moze
by¢ dziennikarzem, a przeptyw horyzontalny
typu obywatel-obywatel jest tak samo realny,
jak dawny wertykalny. Kazdy obywatel moze
by¢ reporterem, wydawcg i kolporterem w jed-
nej osobie, po zaledwie kilku kliknigciach my-
szka. Moze, jak brzmi motto YouTube — ,,nada-
wac siebie” (broadcast yourself). Ludzie mogg
personalizowaé przeptyw informacji odpowie-
dnio do swoich zainteresowar, produkujac cos,
co Nicholas Negroponte nazwat ,,The Daily
Me %8, Moga wybiera¢ informacje, ktére im
odpowiadajg, a tym samym przejmowaé kon-
trolg od gatekeeperow (odZwiernych czy tez
bramkarzy), czyli redaktoréw decydujacych
o dopuszczeniu tresci do publikacji. Media tra-
dycyjne, gazety i stacje telewizyjne, same za-
checaja do uczestniczacego dziennikarstwa,
proszac o przesylanie tekstow czy filmoéw wi-
deo®. Wiaczanie si¢ ,,zwyklych obywateli”
w produkcje wiadomosci przybiera rézne for-
my: od publicznego dziennikarstwa do forma-

7 S.E. Bird, The future of journalism..., s. 294.

tow typu reality i radiostacji typu talk, ktérych
faktycznymi wspoéttwércami sg stuchacze, mo-
derowani przez dziennikarzy’®. Wielu sposréd
konkurentéw profesjonalnych mediéw ze Sro-
dowiska cyfrowego nie ma nic wspdlnego
z profesjonalnym dziennikarstwem i wrecz si¢
od niego odzegnuje. Co wigcej, fakt ten jest
wykorzystywany do demonstrowania niezalez-
nosci oraz $cistego powigzania ze spoleczno-
Scig lokalng jako forma swoistej legitymizacji
oraz pelnienia stuzby spolecznej, efektywniej
niz media korporacyjne. Nikt nie wie, jak dtu-
go jeszcze potrzebna bedzie tradycyjna redak-
cja, chociaz — jak zauwazaja Leonard Downie
i Michael Schudson — spoteczeristwu nie tylko
potrzebny jest news, lecz takze niezbgdny jest
newsroom’!.

Jednym z negatywnych skutkéw rozszerza-
nia si¢ dziennikarstwa obywatelskiego jest kur-
czenie si¢ roli dziennikarstwa profesjonalnego.
Podczas kiedy r6zne formy dziennikarstwa za-
nikaja w mediach tradycyjnych, nowe dzienni-
karstwo 1 nowe media demonstruja dynamizm
i wigor. VoiceofSanDiego.org, portal utworzo-
ny w 2005 r. jako przedsigwzigcie non-profit,
finansowane przez fundacje i prywatnych dar-
czyncéw oraz niewielka liczbe reklamodaw-
c6w, stanowi najlepszy przyktad sukcesu no-
wego dziennikarstwa. ,,Kiedy amerykariskie
gazety kurczg si¢, a stacje informacyjne tong
w rankingach ogladalnosci, nowe formy siecio-
wych mediéw informacyjnych powstaja w wie-
Iu miastach, zmuszajac gazety do podgzania za
historiami, ktére odkrywaja. [...] Niektére naj-
mroczniejsze tajemnice miasta zostaly wycia-
gnigte na Swiatto dzienne nie przez gazety czy
stacje telewizyjne, ale przez mlodych dzienni-
karzy z portali non-profit, potozonych z dala od
redakcji ze szklanych wiezowcéw centrum” —

% Zob. N. Negroponte, Cyfrowe Zycie. Jak si¢ odnalezc¢ w Swiecie komputeréw, Warszawa 1997.

9 S.E. Bird, The future of journalism..., s. 294.
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71 L. Downie Jr., M. Schudson, The Reconstruction...



pisze szacowny dziennik ,,The New York Ti-
mes” o mato znanym portalu, okreslajac go ja-
ko ,,przysztos¢ dziennikarstwa” 72,

Zdobywanie i selekcja informacji

Mtoda generacja dziennikarzy, traktujgca no-
we technologie jak niezbedne narzedzia
wspblpracy oraz interaktywnosci, jest przeko-
nana, ze nowe technologie oraz Facebook zbli-
7aja ja do odbiorcéw oraz pomagaja umacniac
relacje z nimi’3. Mlodzi dziennikarze w USA
(do 30. roku zycia), zwani Millennial Genera-
tion, wierza zdecydowanej wiekszosci (87
proc.), ze blogerzy sa waznymi, ksztaltujacymi
opinie uczestnikami sfery publicznej’. Blogo-
sfera i media tradycyjne — o czym byta juz mo-
wa powyzej — zdaja si¢ przenikaé, nasladuja
sie¢ wzajemnie, wykorzystujgc innowacyjny
potencjal sieciowego dziennikarstwa oraz
dzielac miedzy siebie audytoria’. Site nowych
mediéw — poza latwym dostgpem — stanowi
rownie latwe zdobywanie informacji, czasem
incydentalne i bezwiedne ,,bycie swiadkiem”.
Czy jest to tsunami, czy konferencja prasowa
znanej osoby, relacje z wydarzenia moze spo-
rzadzi¢ i przesta¢ innym kazdy, chocéby tylko
za pomocg coraz doskonalszych telefonéw ko-
moérkowych. Ale z innych powodéw takie
,,dziennikarstwo” stanowi krok wstecz. Wiele
wydarzen bez obecnosci dziennikarzy umyka
oczom opinii publicznej. Wiladza réznego
szczebla moze chocby bez wiedzy obywateli
podnosi¢ wynagrodzenia urzg¢dnikom i mno-
zy¢ ich przywileje, podejmowac decyzje nie-
korzystne dla dobra ogétu. Obserwowanie
i,bycie swiadkiem” wydarzen nigdy nie wy-
starczy, zwlaszcza wtedy, kiedy w gre wcho-
dza sprawy ukryte przed spoleczeristwem.

Alicja Jaskiernia

Dziennikarstwo reporterskie, sledcze wymaga
zauwazania nie pojedynczych wydarzen, lecz
oznacza koniecznos¢ stalego, nieprzerwanego
obserwowania drobnych faktéw, az uktadanka
ztozy si¢ w catos¢ lub dojdzie do sytuacji kry-
zysowe;j’®.

Internet oferuje niespotykang dotychczas
obfitos¢ Zrédet informacji — czyli wszystko, co
pomaga odbiorcom dokonywac selekcji w celu
odnalezienia jakosciowej, istotnej dla odbiorcy
informacji, jest niezwykle cenne. Paradoksal-
nie — im bardziej wzrasta liczba dostepnych in-
formacji, tym bardziej maleje ich réznorod-
nos¢ — pisze Elisabeth Bird, profesor Universi-
ty of South Florida’’. Chociaz wiec potencjat
sieci jest bezdyskusyjny, poniewaz wigcej oby-
wateli moze zabiera¢ glos publicznie — co wydo-
bywa jej walory demokratyczne — to ten zalew
informacji na razie nie przeksztalca si¢ w ja-
kosé. W sieci znajdujg si¢ gléwnie opinie ko-
mentujagce newsy pochodzace od malejacej
liczby profesjonalnych dziennikarzy, ewentu-
alnie sensacyjne opowiesci typu human inte-
rest, plotki dotyczace celebrytéw czy informacje
sportowe, a czasem komentarze do biezacych
wydarzeri. W dodatku cyfryzacja powoduje, ze
manipulowanie informacjg jest latwiejsze, za-
réwno na etapie tworzenia, jak i rozpowszech-
niania, tak wiec konieczna i pozadana staje si¢
dzialalnos¢ agregatoréw i selekcjoneréw infor-
macji. Szybkie i sprawne wyszukiwanie oraz
obrébka zawartosci (contentu), w dodatku na
wielu dostepnych platformach, stata si¢ co-
dziennoscia $Swiata cyfrowych mediéw. Zada-
nie to wykonuja i spelniajg obecnie: wydawcy,
komputerowe wyszukiwarki, media spolecz-
nosciowe czy tez rdézne inne systemy (np.
crowdsourcing). Stowem — w systemie medial-

72S. Ettema, New media and new mechanism of public accountability, ,,Journalism” Vol. 10 (2009), nr 3, s. 320.
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nym istnieje wiele miejsc 1 wariantéw,
w ktérych odbywa si¢ to, co mozna nazwac
»inteligentng selekcja” czy tez agregowaniem
informacji. Organizacje medialne, nie tylko
nowego typu jak ,,Huffington Post”"3, lecz tak-
7e tradycyjne, angazujg coraz czesciej takze
swoje wilasne audytoria do zbierania i analizo-
wania informacji. Na zasadzie wspoétdziatania
oparte jest dziennikarstwo wielu wspoblcze-
snych amerykanskich mediéw — od portalu
ProPublica do Minnesota Public Radio produ-
kujacego programy ze stuchaczami z Public
Insight Network’®. Coraz wigcej istotnych pu-
blikacji znajduje si¢ na stronach blogerdéw, fre-
elancerow 1 portali spotecznych. Niekomercyjne
portale internetowe, jak voiceofSanDiego.com,
MinnPost, Crosscut.com, zamieszczaja coraz
wiecej wartosciowych publikacji z obszaru
dziennikarstwa sledczego, zwlaszcza reporta-
zy lokalnych dotyczacych korupcji, ktére czg-
sto znajdujg finat w sadzie®C.

Pomimo wielu juz wartosciowych inicja-
tyw dziennikarstwa obywatelskiego zwraca si¢
uwage, 7Ze nie sg one w stanie zastgpi¢ trady-
cyjnych dziennikarskich Zrédet. Nie wszystkie
informacje mozna zdoby¢ przez telefon czy e-
mail lub znalez¢ w internecie. Andrew Alexan-
der, korespondent niedawno zamknietego wa-
szyngtoriskiego biura Cox Newspaper, mowi:
»Kiedy przemierzasz codziennie korytarze
Kongresu [...] i rozwijasz swoje kontakty, po
pewnym czasie ludzie méwig rzeczy, ktére pu-
blicznos¢ chciataby zna¢, a decydenci pragne-
liby ukry¢”8!. A to stanowi przeciez esencje re-
portazu sledczego, na ktérym oparta jest funk-
cja kontrolna mediéw wobec struktur wladzy
oraz os6b zajmujacych urzedy publiczne.

Weryfikacja i objasnianie faktéw
Weryfikacja faktéw uznawana jest za funda-
mentalng role i powinnos¢ dziennikarstwa®?.
Tymczasem dziennikarstwo w sieci stawia na
szybkos¢ i wyprzedzanie innych, mniej na do-
ktadnos¢ informacji. Zwolennicy nowych me-
diéw argumentuja, ze ,,thum” jest zwykle efek-
tywniejszy i bardziej autentyczny niz wydaw-
ca. W miejsce dwéch wyksztalconych reporte-
réw przekopujacych si¢ przez dokumenty moz-
na mie¢ dziesi¢¢ tysigcy dziennikarzy obywa-
telskich. I jest prawda, ze jesli na blogu ktos
umiesci nieprawdziwa lub bledng informacje,
natychmiast wychwycg jg inni. Prawdg jest tez,
ze system wylapywania btedéw przez zbioro-
wosci sieciowe moze byé zadziwiajaco sku-
teczny w korygowaniu réznych niescistosci.
Ale wigkszo$¢ informacji jest konsumowana
»tuiteraz”, a nie po spéznionych czesto korek-
tach czy sprostowaniach. Wielu odbiorcéw nie
ma tez ani czasu, ani chgci, ani zwyczaju wra-
cac do tej samej informacji. W starym systemie
odbiorcy zastepowani byli w tym przez ludzi,
ktérzy robili to w ich imieniu — dziennikarzy
i wydawcow gazet, ktére czytali, podczas gdy
teraz ten cigzar spoczywa na nich samych — za-
uwazajg autorzy raportu FCC33,

Podobnie jest z objasnianiem faktow. Fakty
ujawniane przez media nie zawsze objawiajg od
razu swoje prawdziwe znaczenie. Material pra-
sowy, kiedy ujrzy swiatlo dzienne, czg¢sto dopie-
ro ukazany w kontekscie, z odpowiednim ko-
mentarzem, staje si¢ zrozumialy dla odbiorcy,
ukazujac ,,drugie dno” lub eksponujac to, co jest
wazne. Dopiero opinia redakcji, publicysty lub
komentatora nadaje znaczenie faktom i wydarze-
niom. Nadawanie znaczenia faktom to funkcja
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dziennikarstwa, ktéra pozwala odbiorcom odna-
lez¢ informacje wazne oraz ulatwi¢ ich zrozu-
mienie. Oczywiscie pod warunkiem, ze odbiorca
ma wybdr i otrzymuje komentarze z réznych
Zrédet — zar6wno dziennikarzy, jak i ekspertow.

Rolg dziennikarstwa nadal jest pomaganie
obywatelom zrozumie¢ kluczowe problemy,
kwestie spolteczne, ekonomiczne czy kulturalne
istotne dla ich spotecznosci oraz wlasnego zy-
cia. Ta funkcja nie zaniknie w epoce mediéw
sieciowych — twierdza autorzy raportu FCC,
poniewaz odbiorca nie jest w stanie sam dociec
rzetelnosci 1 wiarygodnosci sieciowej zawarto-
$ci, ktérej poziom czgsto bywa kontrowersyj-
ny%*. Dziennikarstwo sieciowe takze sie
wprawdzie profesjonalizuje, chociaz nadal to
rytm przygotowania drukowanych dziennikéw
1 magazynéw informacyjnych tworzy wigkszg
szans¢ na weryfikowanie informacji i ukazy-
wanie ich w kontekscie. Ten czas spgdzony
przez dziennikarzy na przedzieraniu si¢ przez
rézne Zrédla i sprawdzaniu faktéw to czas ,,po-
darowany” odbiorcy, ktéry nie musi weryfiko-
waé faktéow w relatywnie wiarygodnym Swie-
cie internetowych informacji o bardzo zrézni-
cowanej jakosci.

Kontrola wladzy i sita PR

Obawy o jakos¢ dziennikarstwa w Stanach
Zjednoczonych cze¢sto koncentrujg si¢ na jego
funkcji skutecznego informowania obywateli,
lecz jako réwnie zagrozona postrzegana jest
funkcja kontrolna wobec ludzi wtadzy oraz in-
stytucji publicznych. Gotowos¢ mediéw do
wymuszania ich odpowiedzialnosci wobec
obywateli oraz regul i idei stuzby publicznej
staje si¢ coraz trudniejsza wobec zaniku repor-
tazu Sledczego oraz zorientowanego na wazne
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sprawy spoteczne dziennikarstwa dokumental-
nego w mediach elektronicznych®>. Funkcja
watchdoga wobec rzadzacych zawsze nalezata
do najbardziej eksponowanych funkcji mediéw
jako czwartej wiadzy®®. Jej egzemplifikacja
i wielkim triumfem amerykariskiej prasy byta
rola dziennikarzy ,,The Washington Post”
w ujawieniu afery Watergate®”. W obecnym sy-
stemie medialnym w Stanach Zjednoczonych
wydaje si¢ ona byé w gorszym stanie niz nie-
gdys$ — twierdza autorzy raportu FCC — przy-
najmniej na szczeblu lokalnym?®®. Chociaz wie-
le informacji o dziataniach wtadz udostepnia-
nych jest w internecie, to kluczowe dla prawi-
dlowego funkcjonowania demokracji jest nie
to, co wiadza komunikuje o sobie, lecz to, co
niejednokrotnie pragnie ukry¢ przed opinig pu-
bliczna.

Oczywiscie, wigksza przejrzystos¢ wladzy
i wigksza liczba dokumentéw w sieci pomaga
zaré6wno mediom, jak i obywatelom kontrolo-
wac poczynania wtadz, w dodatku taniej i efek-
tywniej. Ale przejrzystos¢ bez krytycznego
spojrzenia doswiadczonego dziennikarza je-
szcze nie stanowi panaceum na odpowiedzial-
nos¢ wiladz i funkcjonariuszy publicznych.
Rézne ,,brudne sekrety” muszg zosta¢ odkryte,
czesto duzym wysitkiem, na ktéry zwyklemu
obywatelowi po prostu brakuje czasu i do-
Swiadczenia, ktére majg profesjonalni dzienni-
karze-reporterzy. Tymczasem media dysponuja
zmniejszajacg si¢ liczbg reporterow, ktérzy
mniej czasu przeznaczaja na sledzenie wiadzy
czy presje na wydobywanie informacji. Ri-
chard Kipling z California Center for Health
Reporting twierdzi, ze wiele amerykanskich re-
dakcji gazet zostalo ogotoconych z reporteréw,
a polowa biurek w newsroomach stoi pusta®,

Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu, Warsza-
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W rezultacie nastgpuje ostabienie funkcji kon-
trolnej mediéw i przesunigcie wladzy od oby-
watela w kierunku potgznych instytucji, co gro-
zi zakl6éceniem réwnowagi miedzy interesem
wladzy i dobrem publicznym. Prébuja te funk-
cje przejmowaé dziennikarze obywatelscy, jak
ci ze wspominanego portalu VoiceofSanDie-
go.org, ktérzy nie tylko narzucajg lokalng
agende medialng, ale sprawiaja, ze lokalnym
wtadzom kto$ nieustannie patrzy na rece”.
Raport FCC odnotowuje niebezpieczny
wzrost liczby materialéw public relations
w mediach oraz wykorzystywanie internetu
przez profesjonalne stuzby PR, ktére kierujg
swoje przekazy bezposrednio do adresatéw,
omijajac ,.filtr”, jakim byli dotychczas dzienni-
karze. Rosnie tez obawa o narzucanie mediom
agendy przez profesjonalistow public relations,
zaréwno polityki, jak i gospodarki. Zmniejsza-
jaca sie liczba dziennikarzy oznacza mniej ma-
terialéw dziennikarskich w mediach, a wigcej
bazujacych na materiatach dostarczanych przez
instytucje (press release, official statement).
Dziennikarstwo takie oznacza wigc dostarcza-
nie odbiorcom informacji wygodnych dla wta-
dzy czy korporacji i przez nie wybranych. Po-
woduje to zaklécenie rOwnowagi i przesunigcie
punktu cigzkosci w kontroli nad informacjg —
od obywateli i mediéw w kierunku poteznych
instytucji®!. Reporter Sledczy gardzi wprawdzie
materialami dostarczanymi przez instytucje,
ale zajety dziennikarz czgsto jest na nie zdany.
Czy to ma jakie§ konkretne znaczenie dla
dziennikarstwa? — stawiaja pytanie autorzy ra-
portu FCC. Ich odpowiedZ brzmi — ma znacze-
nie negatywne®2. W konsekwencji takich prak-
tyk wielu reporteréw zmienia swoéj warsztat
profesjonalny na gorsze, polegajac na informa-

9 S. Ettema, New media..., s. 320.
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93 Tamze.
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cjach pozyskiwanych zbyt tatwo od dobrze wy-
szkolonych spin doktoréw, odwracajac si¢ od
klasycznych, bezposrednich metod pozyskiwa-
nia informacji, w tym wywiadéw. Raport reno-
mowanego osrodka badawczego Pew Research
Center przeprowadzony w mediach miasta Bal-
timore wykazal, ze relacji opartych na oficjal-
nych dokumentach oraz inicjowanych przez
wtladze stanowe i przez policj¢ bylo wigcej niz
redakcyjnych, bo az 63 proc., a wiele dostar-
czonych zostalo przez rézne grupy interesu’>.
Bill Girdner z Courthouse News Service prze-
strzega w zwigzku z tym, ze kiedy z ,,publicz-
nej areny znikajg dziennikarze, ktos inny przej-
muje kontrol¢ nad informacja”, a ,,biurokracja
staje sie coraz silniejsza™®*.

Media oczywiscie nadal stanowig przewaza-
jacy kanat informacji politycznej, ale juz dzien-
nikarze nie sa jedynymi obserwatorami i ko-
mentatorami analizujagcymi i komentujacymi
$wiat polityki i wiadzy®. Zwlaszcza w sytuacji,
w ktérej internet stworzyt nowe kanaty komuni-
kowania si¢ politykéw z obywatelami ponad
glowami dziennikarzy. Obywatele sami moga
sta¢ sie ,,psami taicuchowymi” wladzy. W Sta-
nach Zjednoczonych powotano wiele agend
rzgdowych, ktére wrecz ulatwiajg monitorowa-
nie i krytyke organizacji publicznych oraz pry-
watnych korporacji. Na mocy Inspectors Gene-
ral Act z 1978 r., jesli kto$ zechce zada¢ sobie
trud, moze przegladaé w sieci raporty z kontro-
li wielu organizacji federalnych — od CPB (Cor-
poration for Public Broadcasting, czyli Korpo-
racja Mediéw Publicznych) po FBI®®,

Wnhioski
Wiele funkcji profesjonalnego dziennikarstwa
— od zdobywania informacji, dzielenia si¢ nimi
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oraz nadawania im znaczenia (Facebook!) —
zostalo w Stanach Zjednoczonych poszerzo-
nych przez mozliwosci mediéw sieciowych
oraz inwencje tysiecy internautéw®’. Tak jak
niegdys, w latach 60. i 70. ubieglego wieku,
w USA prasa alternatywna (tzw. underground
press) odkryla tematy pomijane przez media
mainstreamowe, od subkultur mtodziezowych,
po prawa obywatelskie, zmuszajac wielkie me-
dia do ich podjecia, tak obecnie wplyw sieci
1 nowego dziennikarstwa powoduje ich koopta-
cje przez tradycyjne media®®. Obywatele moga
kreowa¢ i dzieli¢ si¢ tresciami jak chca, lecz
dziennikarstwo powinno oferowaé swojg ,,war-
tos¢ dodana” poprzez publikacje z kontekstem
i szerokim ttem. Media powinny nadal ,,tltuma-
czyé, kim jestesmy, skad przyszliSmy i dokad
zmierzamy, jakie problemy przed nami, skad
si¢ wziely i jak je rozwigza¢”®. Autorzy Ra-
portu FCC wierzg na przyktad, ze rozwdj lokal-
nego dziennikarstwa i wspétpraca réznych lo-
kalnych mediéw optaci si¢ wielokrotnie w po-
staci pozadanych efektéw spotecznych —
zmniejszenia korupcji, niekontrolowanych de-
cyzji wladz, zwigkszenia ilosci uzytecznych in-
formacji dla obywateli, bezpieczniejszych ulic,
w rezultacie zdrowszej demokracji'?’. Funkcja
kontrolna dziennikarstwa zostanie wzbogacona
przez aktywnos¢ samych obywateli. Jest to nie
do przecenienia w sytuacji, w ktérej Ameryka-
nie mniej ufaja dziennikarzom, czesto utozsa-
miajgc ich z poteznymi i bogatymi postaciami
znanymi z telewizji'?!l. Wielu sadzi, ze zagro-
zenie dla jakos$ci dziennikarstwa i jego zdolno-
$ci do wypelniania wielu waznych funkcji ana-

97'S. Waldman, The Information Needs..., s. 18-19.
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litycznych i1 kontrolnych szybko nie zniknie,
nikt tez nie wie, czy bedzie w stanie podotac te-
mu dziennikarstwo w organizacjach medial-
nych nowego typu'®?. Dziennikarze profesjo-
nalni musza w tej sytuacji udowodnié, ze znaja
si¢ na tym lepiej niz ludzie z innymi zawodami
i zajeciami!9, Bernard Poulet twierdzi, ze wraz
z kryzysem prasy drukowanej dziennikarze
profesjonalni wkrétce utraca swéj nadwatlony
monopol na rzecz milionéw ,,ogarnigtych pasja
blogeréw [...], ktérzy przygladajg si¢, analizu-
ja 1 wymieniajg informacjami w czasie rzeczy-
wistym, nieskrepowani jakakolwiek zorganizo-
wang kontrolg 104,

Widoczne juz wyrazne skutki internetu dla
tradycyjnego dziennikarstwa w Stanach Zjed-
noczonych postrzegane sa zaré6wno w kontek-
Scie negatywnym (jakos¢), jak i pozytywnym
(wiecej dostepu i demokracji). Wiara — czesto
Slepa — w skutecznos¢ internetu i mozliwosci
zastgpienia profesjonalnego dziennikarstwa
przez dziennikarstwo tzw. obywatelskie, nie
zapewni, ze bedzie ono efektywnym narze-
dziem demokracji!®. Zaczyna sie takze po-
wrot do traktowania mediéw i dziennikarstwa
w kategoriach niekomercyjnych oraz akcepta-
cja dla nowej rzeczywistosci, w ktérej funkcje
dziennikarstwa sg definiowane zar6wno przez
samych dziennikarzy, jak i przez audytoria
odbiorcé6w!%, Dewiza fundatoréw portalu Vo-
iceofSanDiego.org jest traktowanie informo-
wania jako ,,stuzby publicznej”, ktéra ,tak sa-
mo jak jest towarem”, tak jednoczesnie ,,po-
winna by¢ postrzegana w takich samych kate-
goriach, jak edukacja i opieka zdrowotna. To
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jedna z tych rzeczy, ktére sg niezbg¢dne w spo-
teczenistwie obywatelskim, sam rynek nie wy-
starczy”'%7. To duzy zwrot w dotychczaso-
wym postrzeganiu systemu medialnego jako
biznesu, funkcjonujagcym wedle logiki rynko-
wej. Uruchomione zostaly idee i pomysty od-
chodzace od filozofii traktowania mediéw
gltéwnie w kategoriach zysku, wzywajace do

107 S, Ettema, New media..., s. 320.

108 T,. Downie Jr., M. Schudson, The Reconstruction...

ratowania dziennikarstwa poprzez zaangazo-
wanie si¢ rzadu, Srodowisk filantropijnych
i akademickich. Od tego bedzie zalezalo takze
— jak sadza wspomniani na poczatku Leonard
Downie Jr. i Michael Schudson — jakich funk-
cji, spetnianych w publicznym interesie, be-
dzie oczekiwato spoteczenstwo od dziennikar-

stwal08,
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Journalism in the United States in the Digital Era -
State of Discussion

Alicja Jaskiernia

SEOWA KLUCZOWE
system medialny Stanéw Zjednoczonych, jakos¢ dziennikarstwa, funkcje dziennikarstwa,
blogosfera

KEY WORDS
media system of the United States, quality of journalism, functions of journalism, blogo-
sphere

STRESZCZENIE

Dziennikarstwo w Stanach Zjednoczonych znajduje si¢ w przelomowym momencie, ktéry
stanowi koniec epoki dominacji prasy oraz wptywowych sieci telewizyjnych, a rozpoczy-
na okres budowy bardziej rozproszonego systemu zbierania i rozpowszechniania informa-
cji. Jak dbaé o jakos¢ dziennikarstwa to kwestia zasadnicza w okresie ,,zanurzania si¢’” me-
diéw w cyfrowy swiat XXI w., kiedy redefinicji ulegaja nie tylko tradycyjne funkcje dzien-
nikarstwa, lecz samo jego pojecie. Obecny trend, w ktérym internet deprecjonuje tradycyj-
ne media, dla jednych oznacza destrukcje najwazniejszych wartosci i funkcji dziennikar-
stwa, inni za$ widza w nim przyszio$¢ medidéw i dziennikarstwa. Sytuacja, w ktorej profe-
sjonalni dziennikarze nie sg juz jedynymi obserwatorami i komentatorami analizujgcymi
1 komentujacymi swiat, wywotuje niepokéj o los profesjonalnych dziennikarzy, tradycyjne-
go newsroomu oraz starych organizacji medialnych. Amerykanie darzg dziennikarzy mniej-
szg estyma, utozsamiajac ich z bogatymi i wptywowymi postaciami z telewizji. Niekt6rzy
sceptycznie odnoszg si¢ wiec do spostrzezenia, ze spadek liczby dziennikarzy moze powo-
dowac przesuniecie kontroli nad informacja od obywateli do wtadzy. W Stanach Zjedno-
czonych debata na ten temat toczy si¢ juz druga dekade, od kiedy coraz silniejsze media in-
ternetowe staly si¢ realnym zagrozeniem dla tradycyjnych mediéw. Artykut odnosi si¢ do
zasadniczych kwestii tej debaty w amerykarskim srodowisku badaczy mediéw w kontek-
$cie funkcji mediéw w epoce cyfrowe;.

ABSTRACT

Journalism in the United States is at a breakthrough moment, which is the end of an era do-
minated by press and influential television networks, and the time of constructing a more
dispersed system of collecting and disseminating information. How to protect the quality of
journalism is a fundamental issue at a time of media ,,plunging” into a digital world in 21st
century, when traditional functions of journalism are being redefined, so far is the concept



itself. The current trend, in which the Internet looks down on traditional media, for some
signifies the deconstruction of the most important values and functions of journalism, whi-
le others see this as the future of media. A situation in which professional journalists are no
longer the only observers and commentators analyzing and commenting the world, causes
concern over the fate of professional journalists, traditional newsrooms and old media orga-
nizations. Americans hold reporters in low esteem and may associate them with rich and
powerful personalities from television. Some may be skeptical about the notion that a dec-
line in the number of journalists could shift control of information away from citizens and
toward the powerful. In the United States, a debate on this subject has been taking place for
two decades now, until more and more powerful Internet media have become a real threat
for traditional media. The article relates to key issues of the debate in the American
research environment, in the context of the functions of media in a digital age.
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Od prywatnej do panstwowej,
czyli o poczatkach radiofonii

w Grecji

Tomasz Fraszczyk

elem niniejszego artykulu jest przedsta-

wienie historii radiofonii greckiej, po-
czawszy od eksperymentalnych poczatkéw
u progu XX w., a skoficzywszy na potowie lat
50. ubieglego stulecia, gdy rynek radiowy zy-
skal wzgledng stabilizacje. Szczegdlng uwage
zwrécono na wskazanie waznych momentéw
w historii Grecji i ich wptywu, niekiedy dlugo-
trwalego, na sytuacje radiofonii, a takze na pro-
blemy prawne, organizacyjne i kulturowe,
z ktérymi greckie radio musialo si¢ zmagac.
Nie brak takze odniesienl do relacji na linii pan-
stwo—nadawcy, co pozwala zaobserwowac ich
genez¢ w nabierajagcym stopniowo cech cha-
rakterystycznych dla srédziemnomorskiego
modelu medialnym'. Zwrécono ponadto bacz-
ng uwage na role prywatnych inicjatyw nadaw-
czych w ztozonym procesie rozwoju greckiego
radia.

Poczatki. Epoka eksperymentalna
(1902-1928)

Za sprawg szeregu inicjatyw, podejmowanych
zarOwno przez instytucje naukowe, jak i orga-
nizacje prywatne, w Grecji stosunkowo wcze-
$nie, bo juz pod koniec XIX w., rozwingla si¢

komunikacja bezprzewodowa. Niemalg w tym
role odegral proces modernizacji greckiej ar-
mii, na zlecenie ktérej przeprowadzano liczne
badania w tym zakresie. Nie przetozylo si¢ to
jednak jeszcze wtedy na zréwnowazony roz-
woj radiofonii cywilnej, gdyz niewielkie,
wcigz walczace o swe granice paistwo grec-
kie koncentrowalo si¢ na militarnych walo-
rach komunikacji radiowej. Z pewnoscig
jenak nie pozostato to bez wpltywu na p6Zniej-
szy rozwdj radia jako srodka masowego
komunikowania, zwlaszcza w aspekcie tech-
nicznym.

Juz w 1902 r. podjeta zostala udana préba
stworzenia pierwszej na terenie 6wczesnej Gre-
cji eksperymentalnej stacji Bezprzewodowego
Telegrafu?. Po kilku latach doswiadczen,
w 1907 r. Ministerstwo Marynarki Wojennej
Grecji postanowilo wdrozy¢ program wyposa-
zania catej floty wojennej w bezprzewodowe
stacje nadawczo-odbiorcze’. Wiadze wojskowe
docenialy rosnaca role techniki oraz komunika-
cji bezprzewodowej w funkcjonowaniu nowo-
czesnej floty, w wyniku czego w 1911 r. powo-
laly w tym ministerstwie Departament Radio-
-elektrotechniki®. Jedng z pierwszych decyzji

! Zob. tez D. Hallin, P. Mancini, Systenty medialne. Trzy modele mediéw i polityki w ujeciu poréwnawczym,

Krakéw 2007.
2 Gr. Aotpuoarty Tnheyoadic.

3 Por. K. Mavayémovhog, Amxé v avauovi oty avayvaooioy. H mogeia tov eldnvixod

oadiogpaotteyvionov, ABiva 2000, s. 54.

4 Gr. ArevBuvon Padronhextooroyiog tov Yrovpyeiov Novtndy.
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nowego wydzialu bylo utworzenie Szkoty Ra-
diotelegrafistéw’ ksztalcacej specjalistéw na
potrzeby wojska.

Po zakoriczeniu I wojny Swiatowej, zaréw-
no wiedza, jak i sprzet wykorzystujacy nowe
techniki komunikacji stawaly si¢ coraz bardziej
dostgpne, zwiekszaly mozliwosci importu tech-
nologii, ktéra w Europie stopniowo wchodzita
pod strzechy. Mimo zakoriczenia wojny swiato-
wej 1 podpisania traktatu pokojowego w 1919 1.,
Grecja tak naprawde dopiero sposobita si¢ do
decydujacej potyczki z Turcja (ktéra pdZniej
przejdzie do historii tego kraju jako Katastrofa
Maloazjatycka, najwigksza chyba trauma XX-
-wiecznej Grecji). Majac na uwadze przede
wszystkim wzgledy bezpieczenstwa, a takze
chcac zapewnié sobie kontrole nad rozwojem
nowych technologii komunikacyjnych, grecki
rzad w 1920 r. przyjat pierwszg ustawe regulu-
jaca omawiane zagadnienia, gwarantujacg mu
monopol w dziedzinie prac rozwojowych oraz
korzystania z technologii bezprzewodowych;
mozna by ja uznaé za pierwsza regulacje doty-
czaca mediéw audiowizualnych w Grecji.
W praktyce 6w ustawowy monopol paistwowy
realizowany byl poprzez prace Departamentu
Radio-elektrotechniki Ministerstwa Marynarki
i w pierwszych latach, z uwagi na stan wojny
oraz kryzysowg sytuacje w kraju, koncentrowat
si¢ Scisle na potrzebach armii. Pierwszg ,,cywil-
ng” probng audycj¢ radiowg Departament Ra-
dio-elektrotechniki nadat w roku 19239, co
w poréwnaniu np. z USA” moze wydawac si¢
terminem nieco zap6Znionym, pamig¢tac jednak
nalezy, ze w latach 1920-1922 Grecja walczy-

3 Gr. ZyoMj Padtotheyoadlotdy.

la z Turcja, a uktad pokojowy koniczacy te woj-
ne podpisano dopiero 24 lipca 1923 r.8

Od samego poczatku prac rozwojowych
nad technologig bezprzewodowej komunikacji
Departament Radio-elektrotechniki miat wspar-
cie ze strony naukowcéw z Wydziatu Fizyki
Uniwersytetu Atefiskiego. Po zakoriczeniu
dzialain wojennych i rozluzZnieniu pafistwowe;j
kontroli nad eterem, to wiasnie tam zawigzato
si¢ pierwsze w Grecji cywilne Stowarzyszenie
Mitosnikéw Radia’, ktére w 1925 r. nadalo
wlasng audycje styszalng na terenie Aten, pro-
pagujac wsréd Grekéw ideg powszechnego do-
stegpu do radia jako srodka przekazu. Najpo-
wazniejszg przeszkoda utrudniajacg w owym
okresie rozwdj masowej radiofonii w Grecji
byla sladowa liczba odbiornikéw uzytkowa-
nych w tym kraju. Obrét tymi urzadzeniami byt
Scisle kontrolowany przez pafstwo, sprowa-
dzano je z zagranicy (w Grecji nie istnialy sto-
sowne zaklady produkcyjne), a na ich posiada-
nie konieczne byto pozwolenie!®. W 1925 r.
liczbe wydanych pozwolen tego typu szacowa-
no na zaledwie 100'!.

W 1927 r. zawigzalo si¢ w Atenach kolejne
amatorskie stowarzyszenie — Towarzystwo Mi-
tosnikéw Radia'?, ktére wraz z naukowcami
z Wydziatlu Fizyki i ich organizacja podj¢to
wspOlng prace na rzecz umasowienia radiofonii
w Grecji. Powoli jednak na czoto greckich da-
zeth do powszechnego dostepu do radia zaczeli
wysuwaé si¢ radioamatorzy z Salonik, ktérym
przewodzit lokalny handlowiec Christos Tsigiri-
dis, majacy bezposrednie kontakty z zachodnio-
europejskimi producentami sprzetu nadawczo-

© Infrastrukture nadawczg dostarczyta szwedzka firma Svenska Radioaktiebolaget, miata ona moc ok. 200 W.
7 W Stanach Zjednoczonych regularny przekaz radiowy zapoczatkowano juz w 1920 r. Por. B. Golka, System

medialny Stanow Zjednoczonych, Warszawa 2004, s. 47.

8 Por. A. Brzezifiski, Grecja, Warszawa 2002, s. 77-80.

? Gr. Eviboig EMivav Egaotteyvdv Acvoudtov.

19 Mozna by uznaé opisywane tu pozwolenia za pierwotng forme (jednorazowego) abonamentu RTV.
1 Joroountj avadoounj madiopivov, [w:] Tetoddia Emxowwvias. To padibpwvo oty EAMdda, ABivo.

2006, s. 22.
12 Gr. Owhog Dihwv Acvoudtov.



-odbiorczego, ktére nawigzal w okresie stu-
diéw w Niemczech. Jeszcze w 1925 r. nadal on
pierwsza prébng audycje radiowa w tym mie-
Scie, a w 1928 r. powotat Salonicki Zwigzek
Radiofoniczny!3, od ktérego rozpoczyna si¢ hi-
storia profesjonalnej radiofonii w Grecji'4.

Pierwsza stacja radiowa
(1928-1946)

Jak juz wspomniano, Christos Tsigiridis ksztal-
cit si¢ w Niemczech, gdzie uzyskat dyplom in-
zyniera elektronika, a takze mial mozliwos¢
obserwowania narodzin radia w Republice

Tomasz Fraszczyk

Weimarskiej. Po powrocie do Grecji osiadl
w Salonikach, gdzie rozpoczat dzialalnos¢ go-
spodarcza, handlujagc nowoczesnym sprzgtem
elektronicznym. Tsigiridis od poczatku poste-
powal wedlug precyzyjnego planu biznesowe-
go: dazyt do uruchomienia pierwszej w Grecji
radiostacji nadajacej regularny program,
a w dalszej perspektywie do otwarcia zaktadu
produkujacego powszechnie dostgpne radiood-
biorniki. Chciat zatem zaoferowaé Grekom za-
réwno staty program radiowy, jak i Srodek do
jego odbioru. Wzigwszy pod uwage scistg kon-
trole paristwa'> nad sektorem, ktéry planowat

Fot. 1. Pierwsze, prowizoryczne, zbudowane z drewna studio nadawcze rozgtosni Tsigiridisa w Salonikach,

1928 1.

13 Gr. Padrodpovindg Zohhoyog Oecoahovinng.

14 O dziataniach polskich radioamatoréw w latach 20. XX w. zob. M.J. Kwiatkowski, ,,7u Polskie Radio War-
szawa...”, Warszawa 1980, s. 11-47. O genezie i poczgtkach systeméw radiowych w wybranych krajach europej-
skich zob. S. Jedrzejewski, Radiofonia publiczna w Europie w erze cyfrowej, Krakéw 2010, s. 51-58.

15 Kontrola ta obejmowata nie tylko opisany wyzej obrét odbiornikami radiofonicznymi, lecz takze monopol
panstwa w zakresie zagospodarowywania wolnych czgstotliwosci radiowych.
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zagospodarowaé Tsigiridis, nikly stopien jego
rozwoju'® oraz zwigzang z tym niskg Swiado-
mos¢ spoleczeristwa w zakresie nowych tech-
nologii komunikacyjnych, plan salonickiego
inzyniera poczatkowo wydawat si¢ obarczony
sporym ryzykiem. Przypominat bowiem bar-
dziej amerykariski model rozwoju radia, gdzie
inicjatywa nalezala do instytucji komercyj-
nych, niezwigzanych wszakze wszystkimi tymi
ograniczeniami, ktére wystgpowaty w Grecji.
Okolicznoscia, ktéra walnie przyczynila si¢
do tego, ze Tsigiridis w ogéle mogt wystarto-
waé ze swoim nowatorskim projektem, byla
powzigta w 1925 r. decyzja wiladz greckich
0 zorganizowaniu rok pézniej w Salonikach
dorocznej Wystawy Miedzynarodowe;j!”. Tsigi-
ridis, jako jeden z nielicznych w owym czasie
Grekéw znajacych si¢ na nowoczesnych tech-
nologiach przekazu informacji, otrzymat od
panfistwa zgod¢ na zaprojektowanie i rozruch
lokalnej infrastruktury nadawczo-odbiorczej,
ktéra miata zapewnié¢ sprawng obstuge infor-
macyjng salonickiej wystawy. Tsigiridis wraz
ze wspOtpracownikami zbudowal w udostep-
nionym przez panstwo niewielkim lokalu soli-
dnie wyposazone studio radiowe z wtasng sta-
cja nadawcza, na calym zas terenie, na ktérym
odbywata si¢ impreza, a takze na jednym ze
statkéw cumujacych w salonickim porcie roz-
lokowat odbiorniki radiofoniczne, ktére petnity
funkcje swoistych megafonéw, z ktérych wy-
brzmiewaé mialy rozmaite komunikaty dla pu-
blicznosci, a takze szereg innych materiatéw!'8.
Pierwsze oficjalne testy stacja rozpoczgta
25 marca 1928 r.!°, natomiast regularny pro-
gram zaczela nadawaé we wrzesniu, podczas
trwania wystawy. Przedsiewziecie grupy Tsigi-
ridisa blyskawicznie stalo si¢ jedng z najwigk-

szych sensacji wystawy, a Grecy po raz pierw-
szy uzyskali sposobno$¢ bezposredniego kon-
taktu z radiem na szerszg skale. Wydarzenie to
mozna uzna¢ za moment, gdy bezprzewodowy
przekaz informacji w Grecji przestat byt znany
jedynie grupom entuzjastéw, a dotarl do prze-
cigtnych obywateli tego kraju.
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Fot. 2. Grafika wykorzystywana m.in. w reklamach
prasowych rozgtosni Tsigiridisa; podpis pod rysun-
kiem glosi: ,,.Liczba naszych stuchaczy siega milio-
néw”, cho¢ blizsze prawdy byloby dopowiedzenie
potencjalnych stuchaczy”

Niestety, sukces projektu Tsigiridisa nie
sktonit greckich wiadz do udzielenia mu uni-
wersalnej koncesji na caloroczne nadawanie
i w kolejnych latach, mimo licznych zabiegéw

16 W 1927 r. liczba pozwolefi na posiadanie odbiornikéw radiowych wynosita okoto 400, wcigz zatem naleza-

o ja uznawaé za symboliczng. Por. T'. Xotinddung, Aiotodoéia yia to Edd Abpvatr, ,,Padiotmhedoaon

17.12.1994, s. 11.

2

17 Gr. Avebviic ExBeon Oecoahovinng. Pé7niej znana pod migdzynarodowa nazwag HELEXPO, organizowa-

na do dzis.

18 Por. Iotoouxii avadooun madiopdavou..., s. 23, a takze dalsza czgs¢ niniejszego tekstu.
19 Data nieprzypadkowa, 25 marca Grecy obchodzg Dziefi Niepodlegtosci.



i staran, jego stacja mogta nadawaé jedynie
przez 15-20 wrzesniowych dni jako element
Wystawy Miedzynarodowej w Salonikach?’.
Tsigiridis skoncentrowat si¢ w zwigzku z tym
na technicznym rozwoju studia i nadajnikéw?!,
nowatorskich formach zarobkowania unieza-
lezniajacych projekt od finansowania paristwo-
wego (bardzo szybko wprowadzit do programu
reklamy), a takze na stopniowym zwickszaniu
»hasycenia” kolejnych wystaw publicznie do-
stepnymi odbiornikami radiofonicznymi. Ow
techniczny postep i rosnacy zasieg salonickiej
radiostacji zastuguje na szczeg6lne podkresle-
nie. Jak pisala w 1936 r. grecka prasa, rozgto-
$nia Tsigiridisa byta styszalna w tym czasie nie
tylko na terenie Grecji kontynentalnej, lecz tak-
ze w Belgradzie, Stambule, Izmirze, na Krecie,
w egipskiej Aleksandrii, a przy dobrej pogo-
dzie nawet w Paryzu?2. Pamigta¢ nalezy, ze
wszystkie te sukcesy byly udzialem stacji,
ktéra poczatkowo mogta nadawaé jedynie
przez trzy tygodnie w roku. Mimo to, dzigki
organicznej pracy Tsigiridisa na rzecz upo-
wszechnienia radia, pod koniec lat 20. na tere-
nie Salonik i catej Macedonii zarejestrowanych
bylo juz ponad 5000 odbiornikéw radiofonicz-
nych, podczas gdy w Atenach i okolicach licz-
ba ta nie przekraczata 20073 (tabela 1). Dane te
$wiadcza nie tylko o organizacyjnych i handlo-
wych talentach Tsigiridisa (pozyskiwanie ze-
zwolenl na dystrybucj¢ urzadzen, sukcesywne
obnizanie ich cen), lecz takze o pokonaniu
przezefi istniejacego wowczas w greckim spo-
teczeristwie psychologicznego dystansu wobec
nowinek technologicznych pochodzacych z Za-
chodu. Udato mu si¢ stworzy¢ pierwszy na te-
rytorium Grecji zalazek spotecznosci oswojo-

Tomasz Fraszczyk

nej z nowym medium elektronicznym, ktdrej
wyréznikiem byto posiadanie radia, a korzysta-
nie z jego dobrodziejstw — istotng wartoscia,
o ktérg warto zabiegac. Jak pisze jeden z grec-
kich autoréw, ,Salonicki Zwigzek Radiofo-
niczny skupil w sobie posiadaczy odbiornikéw,
ktérzy moralnie, technicznie oraz finansowo
wspierali Tsigiridisa w trudnych chwilach”?*,

Tabela 1. Liczba radioodbiornikéw zarejestrowa-
nych w Grecji w latach 20. i 30. XX w.

Rok Liczba radioodbiornikéw
1925 100

1927 400

1930 ok. 5500*

1940 60 000

* Z czego ponad 5000 w Salonikach i okolicach.

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie:
Iotoouxt) avadgoun madiopavov, [w:] Teroddia
Emixowwviag. To oadiépwvo ornv ElAdda,
Abnva 2006.

W pierwszych latach dziatalnosci stacji, mi-
mo licznych ograniczeni prawnych, Tsigiridiso-
wi udalo si¢ stworzy¢ stosunkowo bogatg i r6z-
norodng raméwke. Jej podstawe stanowily
oczywiscie biezace informacje zwigzane z Wy-
stawg Miedzynarodowa, w programie nie bra-
kowalo jednak takze innych form radiowych,
takich jak np. dyskusje o charakterze politycz-
nym czy klasyczna i wspélczesna muzyka
grecka oraz zagraniczna. Jak juz wspomniano,
salonicka rozgtosnia od poczatku nadawata
réwniez komunikaty o charakterze reklamo-
wym. W latach 30. Tsigiridis znacznie rozsze-
rzyt oferte kulturalng stacji, ktéra poczatkowo

20 Por. O. TThey6pa, To modTo EMyvind padibpmvo... xat To TEOTO TwWV Balxaviov, O@cocahovixn 2002,

s. 43.

21 poczatkowo, w 1926 r. ich moc wynosita 200 W, a juz w 1931 r. wzrosta do 500 W.
22 T. Toyxoywévvne, IToocoyt, meodoyy, €dd o padopawvixds otabuds Oeaoalovinnyg n molvtdeayos

totopia tov, ,Moxediovia” 16.05.1936, s. 5.

2 Por. O. Khewauavaxn, Padibpwvo EPT 3: ané to ybes oto ofueoa, ,Iloontxd Awmueoidac”

10-11.01.1997, s. 40.
2 Joroouxij avadgoun madtogavou..., s. 24.
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opierala si¢ na retransmisjach koncertéw i oper
z najwazniejszych scen europejskich, a nastep-
nie wzbogacila si¢ o wlasne, najczesciej prowa-
dzone na zywo audycje z udzialem wielu zna-
komitych artystéw greckich tego okresu. Tsigi-
ridis nie stronit réwniez od kosztowych projek-
tow, takich jak teatralne stuchowiska radiowe
czy koncerty muzyczne>. W omawianym
okresie zaznaczyla si¢ takze Scista wspétpraca
rozglosni Tsigiridisa z salonickim dziennikiem
,Macedonia”?®, dzicki ktérej owo radiowe
przedsigwzigcie moglo by¢ w jakis sposéb obe-
cne w Swiadomosci mieszkaficow regionu
przez te 11 miesigcy w roku, w ktérych stacja
nie mogta nadawac. Byla to pierwsza tego typu
wspotpraca dwéch srodkéw masowego przeka-
zu t6znego typu w Grecji’.

W 1936 r. Tsigiridis osiagnat cel, o ktéry
walczyt calg dekadeg, niemal od poczatku swo-
jej dziatalnosci — po dojsciu do wladzy dykta-
tora Joanisa Metaksasa i zmianie polityki pan-
stwa w kwestii radiofonizacji kraju, uzyskat on
zgode na catoroczne nadawanie, niezaleznie od
salonickiej Wystawy Miedzynarodowe;j. Naste-
pujace po tym wydarzeniu cztery lata to okres
najwigkszej Swietnosci rozglosni, przerwany
w wyniku zajecia Grecji przez Niemcy w 1940 .
Ze wzgledu na techniczne zaawansowanie oraz
zasieg obejmujacy niemal cala wschodnig
czes$¢é basenu Morza Srédziemnego, stacja zo-
stala btyskawicznie przejgta przez Niemcow
i wiaczona do systemu propagandy wojennej,
a jej twérca internowany az do korica wojny.

Po wyzwoleniu Grecji infrastruktura radio-
stacji w Salonikach dostata si¢ w rece jednej
z komunistycznych partyzantek — E.A.M.,
ktéra poczatkowo wykorzystywata do swoich
celéw militarnych i propagandowych czgs¢ jej
nadajnikéw?3. Ostatecznie, wiekszosS¢ sprzetu

25 Por. lotoouxti avadgouti madiopdvou..., s. 24.
26 Gr. Maxedovia.

udato si¢ odzyska¢ w drugiej potowie 1945 r.,
dzigki czemu Tsigiridis kontynuowal dziatal-
nos¢ w stolicy greckiej Macedonii do 1946 r.

Nie do przecenienia wydaja si¢ zastugi
Christosa Tsigiridisa dla rozwoju radiofonii
w Grecji. Jak zaznaczono juz wczesniej, prze-
jat on niejako od panstwa niemal wszystkie za-
dania w zakresie organizacji bezprzewodowe-
go systemu przekazywania informacji — po-
czawszy od budowy stacji nadawczych i stu-
diéw radiowych, a skoficzywszy na produkcji
i dystrybucji odbiornikéw radiofonicznych.
Swoistym centrum decyzyjno-organizacyjnym,
projektujacym i wdrazajacym powyzsze zada-
nia, byl za$§ kierowany przez Tsigiridisa spo-
feczny Salonicki Zwigzek Radiofoniczny. Po-
przez zbudowanie fundamentéw ,kultury ra-
diofonicznej” Tsigiridisowi udalo si¢ pokonac
pewne bariery psychologiczne, to on nauczyt
swoich rodakéw stuchania radia, korzystania
z informacji, on zaznajomit ich z nowoczesnym
sprzgtem i mozliwosciami, ktére 6w sprzet da-
je. Z drugiej strony, jego ponad dziesi¢cioletnie
kontakty z wiadzami Grecji, zabiegi o przyzna-
nie otwartych koncesji na nadawanie programu
przez salonickg rozglosnie, oficjalnie pozosta-
jaca przez te lata jedynie czgsciag Wystawy Mig-
dzynarodowej, nie tylko ,,uwolnily” jego stacje
skrepowang dotad administracyjnymi wiezami,
ale takze otworzyly droge innym entuzjastom
radia, ktérzy mogli odtad realnie mysle¢ o roz-
poczeciu regularnej dzialalnosci nadawczej,
o wyjsciu poza faz¢ niekoriczacych sie ekspe-
rymentow.

Salonicka rozglosnia Tsigiridisa uznawana
jest za pierwszg stacje radiowa nie tylko w Gre-
cji, ale takze na calym obszarze Batkandw.
Podkresla si¢, ze to wlasnie ten projekt skupit
w sobie wilasciwosci, dzieki ktérym w pelni

27 Por. N. TvoPoulng, O modros madiopwvinds orabuds orqv EAAGoa, 1928-1947. H ovvégyeia tov
Padiov Toryypidn ue tyv epnueoida Mexedovia, ABrivo 2004, s. 36.
28 Partyzanci instalowali niewielkie anteny na samochodach, docierajac ze swoim przekazem na prowincje.



zashuguje ona na miano pierwszej?®. Wsréd

nich nalezy wymienic:

— regularng (cho¢ krétkg w skali roku) trans-
misje sygnatu radiowego,

— nieprzerwang dziatalnos¢ radia jako instytu-
cji od poczatku do korica istnienia (z zastrze-
zeniem okresu wojennego),

— nadawanie programow o charakterze infor-
macyjnym i spotecznym,

— wykwalifikowany zespdt pracownikéw —
technicy, spikerzy, dziennikarze,

— mozliwos¢ odbioru audycji przez szersza
publicznosé, znacznie wykraczajagcg poza
grup¢ zalozycielsky stacji,

— publikacj¢ programu rozgtosni w prasie.

Powstanie radiofonii panstwowej,
wzrost roli radia jako srodka
masowego przekazu (1930-1941)

W koricu lat 20. rola radia jako srodka masowe-
go przekazu istotnie wzrosta w calej niemal
Europie, gdzie coraz wyrazniej krystalizowat
si¢ model radiofonii z kluczowym, wielopta-
szczyznowym udziatem pafistwa®®. W Grecji
tymczasem okres ten wypelniaja sygnalizowa-
ne juz wyzej inicjatywy prywatne i spoteczne,
uzupelniane eksperymentami naukowymi. Za-
poczatkowana przez Tsigiridisa ,.kultura radio-
foniczna” réwniez zaczyna przynosi¢ okreslo-
ne owoce — stale wzrasta liczba zarejestrowa-
nych odbiornikéw, ktérych wiasciciele jednak-
Ze zmuszeni sg, z powodu braku krajowej ofer-
ty, szukac¢ audycji radiowych nadawanych z za-
granicy. Warto w tym miejscu wymieni¢ nada-
jaca z wloskiego miasta Bari stacje EIAR3!,
ktéra dziatata w latach 1927-1930, oferujac re-
gularny program w jezyku greckim o réznorod-
nej tematyce — polityka krajowa, migdzynaro-

2 Joroguxij avadgoun madiogavou..., s. 24.
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dowa, zycie kulturalne, religijne, sprawy go-
spodarcze®?. Co ciekawe, rosngce zaintereso-
wanie Grek6éw radiem staje si¢ coraz bardziej
zauwazalne nie tylko przez Tsigiridisa i jego
przyjaciot, lecz takze przez wydawcow prasy,
ktérzy juz pod koniec lat 20. wprowadzaja na
rynek dwa czasopisma z programem radiowym
zagranicznych nadawcéw3.

W ocenie politykéw greckich radio w tym
okresie bylo czym$ w rodzaju dos¢ elitarnej
rozrywki, o czym swiadczy¢é moze wieloletnie
ignorowanie wnioskéw Tsigiridisa o rozszerze-
nie konces;ji dla jego stacji, utrzymywanie mo-
nopolu na dziatalnos¢ nadawczg (ktérej de fac-
to pafstwo nie prowadzitlo do korica lat 20.)
oraz zezwoleri na handel odbiornikami radio-
wymi, ktérych liczba w omawianym okresie
wzrastala jedynie w Macedonii dzieki osobi-
stym staraniom Salonickiego Zwigzku Radio-
fonicznego®*. Rosngce zainteresowanie Gre-
kéw nowym srodkiem przekazu nie mogto jed-
nak pozostawaé¢ dluzej niezauwazone przez
wiladze w Atenach, a zwlaszcza jego potencjal-
na sifa jako srodka stuzacego do komunikowa-
nia si¢ z wyborcami. W wyniku presji spotecz-
nej na rzecz podjecia dziatan na rzecz radiofo-
nizacji catego kraju w 1929 r. ogtoszono prze-
targ na budow¢ ogdlnokrajowej rozglosni ra-
diowej, ktérym zainteresowali si¢ zagraniczni
producenci sprzgtu technicznego, w tym ame-
rykarniski Durham, brytyjski Marconi oraz nie-
miecki Telefunken. Niestety, rzad ostatecznie
nie zgodzit si¢ na zniesienie wymienionych juz
monopolistycznych ograniczen formalnopraw-
nych, w wyniku czego wszystkie te firmy zre-
zygnowaty z proby wejscia na grecki rynek>>.
Po pierwszym nieudanym przetargu oglaszane
byty dwa kolejne (w roku 1930 oraz 1934), jed-

30 Zob. np. M.J. Kwiatkowski, ,,Tu Polskie Radio..., s. 78 i n.

31 Gr. EIAP.

32 Por. . Xattndaung, H totogia s padiopwviag, ,Padiotnhedoaon” 1.12.1998, s. 18.

3 Gr. Hedyoauua Padiogavov (,Program Radiowy™) oraz Padiomodyoauua (,,Radioprogram”.)

34 Przypomnijmy, Ze mimo uplywu lat w Grecji nadal obowigzywaty restrykcyjne przepisy odnoszace sie do
kwestii komunikacji bezprzewodowej, pochodzace z okresu wojny grecko-tureckiej.
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nak i one skoniczyty sie fiaskiem3®. W 1930 r.
przyjeto nawet ustawe, ktéra miata stanowic
fundament prawny przysztej radiofonii pan-
stwowej’’, jednak wobec anulowania trzech
kolejnych przetargéw koncesyjnych, zostata
ona zniesiona specjalng ustawg kasacyjng z ro-
ku 1935%. Co ciekawe, podczas gdy Christos
Tsigiridis juz w pierwszym roku funkcjonowa-
nia swojej stacji (1928) przygotowywat audy-
cje o charakterze spoteczno-politycznym w for-
mie dyskusji eksperckiej, dopiero dwa lata
péZniej z bezposrednim przeméwieniem do
ludnosci za posrednictwem radia zwrécil si¢
pierwszy grecki polityk, éwczesny premier
Elefterios Wenizelos3®. W 1930 r. skorzystat on
z infrastruktury nadawczej Departamentu Ra-
dio-elektrotechniki Ministerstwa Marynarki, co
znakomicie obrazuje spos6b myslenia najwaz-
niejszych greckich politykéw o radiofonii jako
zjawisku wcigz niszowym, eksperymentalnym
i ttumaczy byé moze swoista inercj¢ Aten
w tym zakresie i uniewaznianie przetargow,
majacych stworzy¢é w Grecji powszechny do-
step do radia.

W potowie lat 30. zalety radia jako srodka
przekazu dajacego niemal bezposredni kontakt
ze stuchaczami przetamaly wreszcie barierg
Swiadomosci greckich decydentéw. W 1935 r.
rzad udzielit szefowi Wydzialu Eacznosci Bez-
przewodowej Ministerstwa Komunikacji*’, co
wielce symptomatyczne, nieoficjalnego pelno-
mocnictwa, na mocy ktérego miata powstac,
zarzadzana przez wiladze publiczne, stacja ra-
diowa pod roboczg nazwg Radio Pireus lub Ra-

dio TTT*'. Warto podkresli¢ zupetnie niezwy-
kle okolicznosci, w jakich zostata podjeta ta de-
cyzja. Po szesciu latach préb oficjalnego powo-
fania panstwowej radiofonii i trzech anulowa-
nych przetargach, rzad grecki zdecydowat si¢
na ominigcie ustanowionych przez ustawodaw-
c¢ procedur i budowe nadawcy na podstawie
ustnych ustaleri grupy urzednikéw*2. W zwigz-
ku z brakiem odpowiednich uregulowan pra-
wnych i fachowcéw znajacych si¢ na radiu od
strony programowej oraz niepodjeciem dziatan
propagujacych powszechny dostep do radia ze
strony wladz, 6w niby-pafistwowy nadawca nie
wyszedl poza fazg eksperymentalng i emisje
dos¢ chaotycznego programu testowego, mimo
ze styszalny byt w promieniu 300 kilometréw
od Aten.

Istotna zmiana w zakresie radiofonizacji
Grecji nastgpita dopiero w roku 1936, gdy przy
poparciu kréla Jerzego II dyktatorskg wiadze
objat generat Joanis Metaksas. Jemu to wiasnie
udato si¢ uwolni¢ kwesti¢ radiofonizacji od
krepujacych ja przez wiele lat partykularnych
interes6w politycznych, w czym, paradoksal-
nie, pomogito mu calkowite przejecie wiadzy
wykonawczej i ustawodawczej*’. W ciagu kil-
ku tygodni administracja Metaksasa rozpisata
miedzynarodowy przetarg na budowe infra-
struktury nadawczej, ktérego zwyciezcg ogto-
szono niemiecki koncern Telefunken. Poczatko-
wo warunki przetargu zobowigzywaly chetnych
do zainstalowania trzech duzych nadajnikéw:
w Atenach (o mocy 100 kW), w Salonikach
(10 kW) oraz w Kerkirze (5 kW), jednak osta-

35 Pierwotnie zwyciezcg przetargu ogloszono amerykafiskg firm¢ Durham, kt6ra nie moggc poradzi¢ sobie
z procedurami, scedowata swe prawa na koncern Telefunken. Ten réwniez wkrétce zrezygnowal.

36 Por. Iotoouxij avadooun wadiopdvou..., s. 25.

37 AN. 4551/1930. Pierwszy w historii Grecji akt prawny powotujacy do zycia media pafistwowe; nigdy nie

zostal wykonany.
3 AN. 581/1935 (z 19.11.1935 1.).
¥ Joroguxij avadgoun madiogavou..., s. 25.

40 Gr. Tufjua Aocvpudrov Ymovgyeiov Svyrowmviag.
41 Nazwa TTT utworzona zostata od greckich stéw oznaczajacych poczte, telegram i telefon, nad ktérymi to in-

stytucjami nadzor pelnito Ministerstwo Komunikacji.
42 Por. Iotogixij avadoou madtopavou..., s. 25.

43 Mocg dekretu krélewskiego parlament zostat rozwigzany.



tecznie, ze wzgledu na wysokie koszty budowy
calej sieci jednoczesnie, zmieniono specyfika-
cj¢, zamawiajac instalacj¢ tylko jednej stacji
nadawczej o mocy 15 kW w Atenach**. Pan-
stwo ze swojej strony przystapilo do nadrabia-
nia dlugoletnich zaniedbari w sferze odpowie-
dnich rozwigzan formalnoprawnych oraz orga-
nizacyjnych, czego efektem bylo powotanie je-
szcze w 1936 r. spoitki skarbu panistwa pod na-
zwa Zaktad Audycji Radiowych®, poczatkowo
podlegal Ministerstwu Komunikacji; pod ko-
niec roku przemianowano jg na Zarzad ds. Ra-
diofonii*®. Metaksas utworzy}l ponadto nowe
Ministerstwo Prasy i Turystyki*’, ktérego zada-
niem bylo m.in. zapewnienie obywatelom po-
wszechnego, regularnego dostepu do informa-
cji*8. Resort ten przejal réwniez nadzér nad Za-
rzadem ds. Radiofonii, ktéry stracit osobowos¢
prawna, stajac si¢ czeScig administracji pan-
stwowej, funkcjonowat jednak jako organ auto-
nomiczny, cho¢ jego wladze powotywat bezpo-
Srednio minister. Jedng z pierwszych decyzji
tak sformowanej administracji odpowiedzialnej
za komunikacj¢ bezprzewodowg byt zakup
dwéch duzych dziatek w okolicach Aten — na
jednej z nich zbudowano od podstaw nowocze-
sny budynek dla rozgtosni paistwowej, na dru-
giej zas zespét studiéw radiowych®. Symbo-
licznym ukoronowaniem omawianych tu zmian
bylo ,,uwolnienie” koncesji dla radiostacji Tsi-
giridisa, w wyniku czego mogta ona nadawac
przez caly rok>.

Koficowg umowe koncesyjng z koncernem
Telefunken rzad grecki podpisal 25 stycznia

Tomasz Fraszczyk

1938 r., a dwa miesigce péZniej, w Dniu Nie-
podlegtosci, rozpoczeta dziatalnosé Radiofonia
Ateriska’!, wieficzac niemal dziesigcioletnie
starania o powotanie panstwowej radiofonii
w Grecji, doktadnie dekade po powstaniu salo-
nickiej radiostacji Christosa Tsigiridisa. Pierw-
sza audycja, nadang o godzinie 10, na fali
o dlugosci 499,2 metra, o czestotliwosci
661 MHz, bylto okolicznosciowe przeméwienie
Jerzego 11 z okazji §wieta niepodlegtosci. Ow-
czesna prasa, nie kryjac entuzjazmu, pisala:
,Inauguracyjny program parnstwowego radia,
w trakcie ktérego mozna bylto ustyszeé¢ wysta-
pienie kréla, z pewnoscig nie zawiddl oczeki-
wan stuchaczy. Glos monarchy byl czysty
i brzmiat naturalnie, sygnatl stabilny, fala nie
»uciekata«, zadne trzaski nie zaktécity transmi-
sji. Wydaje sie, ze pracownicy rozglosni wyko-
nali swa pracg bez zastrzezen i dotozyli wszel-
kich staraf,, aby od strony technicznej inaugu-
racja stacji okazata si¢ sukcesem. Wysoko oce-
ni¢ nalezy réwniez spikera, ktéry méwit wyraz-
nie, bez zbednego patosu czy nadmiernych
emocji. Nieco gorzej natomiast technicy pora-
dzili sobie z transmisja granego na zywo hym-
nu pafistwowego, ktéry wybrzmiat dos¢ niewy-
raznie. Nie zapominajmy jednak, zZe nasza roz-
glosnia wciaz znajduje si¢ w fazie testowej,
a regularnie nadawanie rozpocznie dopiero
19 kwietnia. Z prébnej transmisji mozemy by¢
zatem zadowoleni”32. Ostatecznie okres probny
wydtuzyl si¢ do niemal dwoéch miesigcy, pan-
stwowy nadawca rozpoczal nadawanie regular-
nych audycji 21 maja 1938 r., a program trwat

# Por. I'. Kagteo, EAMwixij Padiogwvia Thdedoaon, ABiva 2004, s. 112-113.
4 Gr. Yanoeota Padiopovindv Exwourndv (YIIE), ustawa nr A.N. 95/1936.

46 Gr. AlevBuvon Padiodpaviog.
47 Gr. Yrovpyeio Tomou xow TovgLopov.

48 Pamigtaé przy tym nalezy, ze rzady Joanisa Metaksasa byly niedemokratyczne, w zwigzku z czym opisywa-
ne tu wyrazne przyspieszenie dziatari administracji painstwowej w kwestii radiofonizacji thumaczone bywa checig
zbudowania przez dyktatora sprawnego aparatu propagandy.

4 Por. I'. Kagteo, EAMwixii Padwgwvia..., s. 113.

30 By¢ moze przyczynito sie do tego niepowodzenie planu budowy nadajnika radiofonii pafistwowej w Saloni-

kach.
31 Gr. Padwopwvindg Ztabudc AOMvav.
32 Za: T. Kagreo, EAwixn Padogavia..., s. 112.
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od godziny 6 rano do pdéinocy (w dzieri po-

wszedni)?3.

W pierwszych latach funkcjonowania Radio-
fonia Ateriska sktadata sie z trzech redakcji’*:

— Redakcja Audycji Muzycznych, ktéra procz
szeroko rozumianych zadari programowych
sprawowala piecz¢ nad Radiowg Orkiestra
Symfoniczng, dysponowala ponadto wia-
snym studiem radiowym, w ktérym nagry-
wano oraz transmitowano wystgpy wyko-
nawcOw krajowych oraz zagranicznych;

— Redakcja Stowa, ktérej zadaniem bylo przy-
gotowywanie serwisOw informacyjnych
oraz wszelkich audycji stownych. Jednym
z jej pracownikéw byt wybitny XX-wieczny
pisarz grecki Stratis Miriwilis>;

— Redakcja Teatralna, ktéra od poczatku za-
praszala do wspotpracy najlepszych grec-
kich ludzi teatru. Realizowata spektakle za-
réwno z epoki klasycznej, jak i autoréw
wspoiczesnych. Odpowiadata takze za audy-
cje dla dzieci.

Tym sposobem w Grecji powstal bardzo intere-
sujacy system radiofoniczny o charakterze pan-
stwowo-prywatnym, w ktérym funkcjonowali
dwaj duzi nadawcy: paristwowa Radiofonia
Ateniska oraz prywatna radiostacja Christosa
Tsigiridisa nalezaca do Salonickiego Zwigzku
Radiofonicznego. Obie te rozglosnie zapewnia-
ly dostep do programu radiowego znakomitej
wigkszosci mieszkaficéw kraju, a za niewatpli-
wa sile tego systemu uznaé nalezy profesjonal-
ng organizacj¢ obu nadawcéw, nowoczesny
sprzet oraz charyzme salonickiego weterana ra-
dia — Tsigiridisa. Pewnym zas cieniem, ktory
na tym systemie si¢ ktadl, bylo niedemokra-
tyczne otoczenie, w ktérym przyszio mu funk-
cjonowacé>®, Pamieta¢ jednak nalezy, ze demo-

3 Por. . Xattndauns, H wrogia..., s. 20.
34 Por. Iotoouxij avadoour) madiopdvou..., s. 26.

Tabela 2. Fragment programu Radiofonii Ateriskiej
z 4 sierpnia 1939 r.

7.30 | Sygnat testowy — Hymn paristwowy —
Hymn Swigta 4 sierpnia
ZapowiedZ programu porannego
7.45 | Muzyka marszowa (z plyt)
8.00 | Oficjalne przeméwienia z okazji Swieta
4 sierpnia
8.20 | Muzyka grecka (z plyt)
9.00 | Koniec programu porannego
11.50 Sygnat testowy — Hymn paristwowy —
Hymn Swigta 4 sierpnia
ZapowiedZ programu popotudniowego
12.00 Muzyka marszowa (z plyt)
12.30 Grecka muzyka ludowa z towarzyszeniem
organéw
13.00 | Roéznorodna muzyka rozrywkowa z towa-
rzyszeniem pianina
13.30 |  Wiadomosci
13.45 Muzyka taneczna na dwie gitary hawaj-
skie, w tym fokstrot oraz slow-fox
14.15 Wiadomosci oraz prognoza pogody
14.30 Koniec programu popotudniowego

Zrédto: T. Kdotep, EAixi Padiopwvia
Tniedoaon, ABiva 2004, s. 150 (zachowano orygi-
nalny styl jezyka).

Tabela 3. Rozwdj radiofonii w Europie w 1938 r.

Liczba mieszkancéw
Panstwo przypadajacych
na jeden odbiornik radiowy
Wielka Brytania 5
Czechostowacja 13
Wegry 22
Polska 35
Rumunia 72
Jugostawia 114
Grecja 121*

* Dane z roku 1940.

Zrédto: M.J. Kwiatkowski, ,,Tu Polskie Radio
Warszawa...”, Warszawa 1980, s. 378.

35 W polskim przektadzie ukazaty si¢ dwie jego powiesci: nalezaca do klasyki literatury antywojennej De Pro-
fundis (Warszawa 1964), a takze Madonna Syrena (Poznaii 1961), ukazujaca losy mieszkancow wyspy Lesbos.
36 Cho¢ dyktatura Metaksasa wykazywata pewne podobieristwa do wloskiego faszyzmu, a w polityce informa-



kratyczna Grecja w ogoéle tego systemu zbudo-
wac nie potrafita.

Okres niemiecko-wloskiej okupacji
(1940-1944)

Koniec paZzdziernika 1940 r. przyniést wybuch
wojny grecko-wtoskiej, a wraz z nig wojne in-
formacyjng migdzy obu krajami. Nadajace
z potudniowo-wschodniej czgsci Pétwyspu
Apeniriskiego rozglosnie wioskie zwigkszyty
liczbe audycji w jezyku greckim, informujac
o rzekomo dramatycznej sytuacji wojsk grec-
kich i wieszczac rychty upadek kraju. Tymcza-
sem Radiofonia Ateriska, salonicka rozgtosnia
Tsigiridisa i inne mniejsze stacje greckie przy-
stapity do kampanii wspierajacej Grekéw na
duchu, zachecajacej do walki obronnej, zagrze-
wajacej zolnierzy do boju. Wojska wioskie
przez kilka miesiecy nie zdotaly przetamac
greckiej obrony i dopiero przejgcie cigzaru
walki przez Wehrmacht doprowadzilo do ry-
chtej kapitulacji Grecji (kwieciert 1941 r.). Jed-
nym z priorytetdw okupacyjnej administracji
niemieckiej byto przejecie kontroli nad grecka
infrastrukturg nadawcza, w duzej mierze zre-
szta opartej na nowoczesnej technologii Tele-
funkena. Po okresie krétkiego milczenia spo-
wodowanego zmasowang ofensywa niemiecka,
greckie radiostacje wznowily nadawanie, jed-
nak juz jako element hitlerowskiej propagandy
wojennej, wzmacniajagc morale wojsk okupa-
cyjnych. Jak zauwaza jeden z greckich history-
kéw, audycje nadawano wowczas gléwnie
w jezykach niemieckim i wloskim, a kierowa-
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ne byly one w znacznie wigkszym stopniu do
zolnierzy najezdZcéw, anizeli do pokonanych
Grek6w”’.

W polowie 1941 r. rezim okupacyjny
w Grecji nieco zelzat, Niemcy powolali nowy,
sktadajgcy si¢ z Grekéw rzad w Atenach, ktory
uzyskal pewng swobod¢ dziatania. Podjat on
m.in. kilka interesujacych decyzji w sprawach
zwigzanych z funkcjonowaniem radia. Zlikwi-
dowany zostat Zarzad ds. Radiofonii, a w jego
miejsce powotano Spétke Akcyjng Audycji Ra-
diowych (SAAR)3. Powrécono zatem do pier-
wotnej koncepcji z roku 1936, wydzielajac cia-
fo odpowiedzialne za radiofoni¢ pafistwowg
z administracji panstwowej i nadajagc mu oso-
bowos¢ prawng. Podstawe dzialania nowej
spotki stanowi¢ miata umowa z rzadem, okre-
Slajaca jej zadania, zakres swobody itp.; w jakis
sposéb model 6w wydaje si¢ zblizony do Kar-
ty Krélewskiej BBC®. Dwa lata p6zniej, w ro-
ku 1943, Ministerstwo Prasy i Turystyki przy-
jeto Kodeks Radiofoniczny®, ktéry precyzo-
wal zapisy wspomnianej umowy®. SAAR
przejat kontrolg nad Radiofonig Ateniska, objat
takze zarzad nad niezalezng przed wojng radio-
stacjg Tsigiridisa, ktéry, jak juz wspomniano,
zostal internowany na poczatku okupacji. Sze-
fem nowej spotki zostat Grek Joanis Wulpiotis,
reprezentujacy jednoczesnie w spétce koncern
Telefunken. Postawil on sobie za cel wyprowa-
dzenie radiofonii panstwowej spod bezposre-
dniej, scistej kontroli rzadu, pragnat réwniez,
aby w dluzszym okresie spéitka stala si¢ przed-
siewzieciem przynoszacym zysk®2. Tuz po

cyjnej nie stronita od dziatari cenzorskich, ,,prezentowany przez nig nacjonalizm pozbawiony byt elementéw rasi-
zmu czy szerzej — agresji”’; por. J. Bonarek, T. Czekalski, S. Turlej, Historia Grecji, Krakéw 2005, s. 557.

57 Por. T. Xattnddaung, H totopia..., s. 22.

38 Gr. Avivoun Eroupeio Padwopwvindv Exmourdv (AEPE).

% Oczywiscie pamigtaé nalezy, ze w okresie okupacji stacja funkcjonowata w ramach cenzury wojennej i sze-
reg zapiséw tej umowy pozostawalo jedynie na papierze, wniosta ona jednak pewien wklad do greckiego ustawo-
dawstwa medialnego. Zob. tez J.W. Adamowski, Czwarty stan. Media masowe w pejzazu spotecznym Wielkiej Bry-

tanii, Warszawa 2006, s. 198—199.
0 Gr. Padrodpwvindg Kavoviouos.

61 Szczegbtowe, przywolane tu akty prawne nosza nastepujace oznaczenia: N.A. 126/1941 (Dekret o SAAR)
oraz Y.A. 102/1943 (Rozporzadzenie o Kodeksie Radiofonicznym).

62 Por. lotoouxij avadgoutj wadiopivouv..., s. 28.
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zmianach o charakterze prawno-organizacyj-
nym przystapiono do technicznej modernizacji
Radiofonii Atenskiej. Dotychczas funkcjonujg-
cy nadajnik o mocy 15 kW zostal zastapiony
znacznie potezniejszym urzadzeniem dysponu-
jacym mocg 70 kW. Znacznie rozbudowano lo-
kalowe zaplecze rozgtosni — powstato m.in. no-
we archiwum dZwigkowe wraz z laboratorium
zajmujacym si¢ konserwacja archiwaliéw,
a takze kilka studiéw radiowych. Strukture
greckiej radiofonii okresu okupacji uzupetniaty
dwie mniejsze rozglosnie, Scisle zwigzane
z niemieckim systemem propagandowym — ich
program ograniczat si¢ do informacji i rozryw-
ki kierowanych do wojsk okupacyjnych.
SAAR, cho¢ cieszyt si¢ dos¢ sporg swobo-
da organizacyjna, nie mogt byé oczywiscie
uwazany za nadawce reprezentujacego poli-
tyczne interesy greckiego narodu, obowigzy-
wala go bowiem $cista niemiecka cenzura wo-
jenna. Pracownicy poszczegdlnych rozglosni
starali si¢ z czasem ogranicza¢ nadawanie tre-
$ci jawnie propagandowych, wilaczajac do pro-
gramu coraz wigcej audycji poSwieconych np.
niezwykle lubianej przez Grekéw muzyce lu-
dowej, aby cho¢ w ten sposéb przynies¢ im nie-
co wytchnienia. Prébowano takze omijaé cen-
zurg informacyjna, co niekiedy si¢ udawato.
Wysitki dziennikarzy doceniane byly m.in.
przez emigracyjng pras¢ grecka; jedna z lon-
dynskich gazet greckiej diaspory pisata: ,,Stu-
chanie ateriskiej rozgtosni radiowej moze nie-
kiedy przynies¢ zupelnie nieoczekiwane zado-
wolenie. Serwisy informacyjne tej stacji sg bar-
dzo dynamiczne, a prezentowane materialy, ich
tres¢, pozwalajg sadzié, ze Grecy mieszkajacy
na terenach okupowanych doskonale zdajg so-
bie sprawe, w jakiej sytuacji znajduje si¢ aktu-
alnie nasza ojczyzna. Morale rodakéw z pew-
noscig nie jest ksztaltowane przez absolutng

63 Za: T. Kagtep, EAwixn Padogavia..., s. 113.

niewiedze”%. Jorgos Karter, wieloletni pra-

cownik paistwowego radia, opowiadajac
o skutecznym omijaniu niemieckiej cenzury
przez ateriska rozgtosni¢ w poézZniejszej fazie
okupacji, wspominat z kolei: ,,Godnym uwagi
w tym kontekscie jest nastgpujace zdarzenie.
Ot6z jeden z naszych spikeréw, Kostas Tsalo-
glu, koniczac ktéregos dnia serwis informacyj-
ny, krzyknal do mikrofonu: »Niech zyje
EAM!«®, a jakby tego byto mato — nie zostat
p67niej zdjety z anteny”®, Mozna zatem posta-
wic teze, ze zespol rozglosni ateriskiej w okre-
sie okupacji skladal si¢ z odwaznych dzienni-
karzy, ktérzy, w miar¢ skromnych mozliwosci,
starali si¢ nie dopusci¢ do tego, aby ich stucha-
cze byli catkowicie odcigci od prawdziwej in-
formacji.

Oczywiscie, powyzsze pozytywne przykla-
dy dziennikarskiego oporu byly wyjatkami
w generalnie smutnej radiowej codziennosci,
w cieniu cenzury i propagandy. Funkcje glosu
wolnej Grecji z koniecznosci przejeta zatem sek-
cja grecka radia BBC, ktéra pierwszg audycje
w jezyku greckim nadata 28 wrzesnia 1939 r.
Wraz z przejeciem przez Niemcéw kontroli nad
krajowymi radiostacjami, mieszkaricy Grecji
wtlasnie na falach brytyjskiego nadawcy szuka-
li informacji o rzeczywistej sytuacji w ogarnig-
tej wojng Europie, narazajac si¢ na srogie kary
ze strony okupantéw. W roku 1943 zjawisko
nastuchiwania wiesci z BBC stato si¢ w Grecji
tak powszechne, ze wladze okupacyjne podjety
drastyczne dzialania majace temu przeciwdzia-
taé. W czerwcu tego roku Benito Mussolini
wydat dekret zakazujacy Grekom instalowania
i uzywania anten radiowych o parametrach po-
zwalajacych na odbiér programéw z zagranicy.
W pazdzierniku zas rzad grecki, pod naciskiem
Niemcow, uchwalil nowelizacje Kodeksu Ra-
diofonicznego, na mocy ktérego wszystkie za-

64 EAM (Front Wyzwolenia Narodowego) — partyzantka grecka zatozona w 1941 r. przez Komunistyczng Par-

tie Grecji (gr. Koppouvviotind Kéuua EALGSOG).
% T, Kdote, EMwuinij Padiogwvia..., s. 113.



rejestrowane w Grecji radioodbiorniki miaty
zosta¢ przestrojone tak, aby mogly odbierac
wylacznie sygnal Radiofonii Ateriskiej, a na-
stgpnie urzgdowo zapieczgtowane i okresowo
kontrolowane®. Do korica okupacji zabloko-
wano w ten sposéb okoto 43 000 urzadzen, co
stanowito ponad 2/3 wszystkich zarejestrowa-
nych®’. Grecy wcigz jednak znajdowali sposo-
by na omijanie tych restrykcji, a stuchanie ser-
wisu BBC, podobnie jak w wielu innych oku-
powanych krajach, stalo si¢ manifestacja pa-
triotyzmu i przejawem oporu wobec najezdz-
c6w%®. Jednym z tych sposob6w, za stosowanie
ktérego grozita kara §mierci, bylo samodzielne
przerabianie blokady tak, by mozliwy byt
odbiér audycji z Londynu czy rozglosni nada-
jacych z Kairu, gdzie przebywat rzad grecki na
uchodZstwie, a takze ewakuowane oddzialty
wojska®.

Odrodzenie wolnej radiofonii,

radio w okresie wojny domowej,
powojenne porzadki (1944-1951)

W pazdzierniku 1944 r. wojska niemieckie
w pospiechu wycofywaly si¢ z terytorium Gre-
cji, niszczac zaminowane wczesniej strategicz-
ne elementy infrastruktury kraju. Pozoga dosig-
gla réwniez wigkszos¢ urzadzen nadawczych
zarzadzanych przez SAAR, w efekcie czego ra-
diostacje w Atenach i Salonikach zamilkly na
kilka miesiecy’®. Biorgc pod uwage skale zni-
szczen, odbudowa centralnej stacji nadawczej
w Atenach, o podobnej jak wczesniej mocy, za-
jeta stosunkowo niewiele czasu, podobnie byto
tez w przypadku rozglosni salonickiej. Nim

Tomasz Fraszczyk

jednak udato si¢ przywréci¢ funkcjonowanie
profesjonalnych nadawcéw, swoiste odrodze-
nie przezywali greccy radioamatorzy wyko-
rzystujacy réznego rodzaju sprzet, ktory prze-
trwal wojng, a takze urzadzenia porzucone
przez Niemcow, wypelniajacy swymi improwi-
zowanymi audycjami cisz¢ w eterze na terenie
calego kraju.

W maju 1945 r. demokratycznie wybrany
parlament Grecji przyjat ustawe konstytucyjng
powotujacg do zycia Narodowe Przedsi¢bior-
stwo Radiofoniczne (EIR)”!, sankcjonujaca
przyjeta w okresie okupacji zasad¢ pafstwowe-
go monopolu w zakresie dziatalnosci nadaw-
czej’?, zrywajaca ostatecznie z przedwojennym
modelem dualnym. Grecja przyjeta zatem roz-
wigzania, ktére w tym okresie pojawia si¢
w niemal calej demokratycznej Europie. Warto
w tym miejscu zauwazy¢, ze gléwna przyczyng
rezygnacji z przedwojennego oryginalnego do-
robku prawnego w kwestii modelu radiofonii
byta ch¢é utrzymania tadu i porzadku w eterze
oraz ochrony mozolnie odbudowywanej infra-
struktury nadawczej w sytuacji, gdy Grecja sta-
la juz na progu wojny domowej, ktéra pograzy-
ta kraj az do roku 194973, Podstawowym
Zrédlem utrzymania nowej organizacji nadaw-
czej byly dotacje budzetowe, przeznaczane
w wigkszosci na inwestycje, a takze abonament
radiowy, ktéry w okresach trzymiesigcznych
zobowigzani byli optacaé¢ wszyscy posiadacze
radioodbiornikéw. Ustawa o EIR przewidywa-
fa takze sankcje finansowe dla oséb uchylaja-
cych si¢ od obowigzku abonamentowego;
w 1950 r. ukarano za to przewinienie 1942 oso-

% Nowelizacja Rozporzadzenia o Kodeksie Radiofonicznym Y.A. 103/1943.
67 Por. Iotoguxij avadooutj madtogavou..., s. 29. Mozna przyjaé, ze taczna liczba zarejestrowanych w roku
1943 radioodbiornikéw w Grecji nie odbiegata zanadto od stanu z roku 1940 (60 000 sztuk), prawdopodobne jest,

ze nieznacznie spadta.
%8 Por. tamze.

9 Por. . K&oteo, EAAwvixij Padiogawvia..., s. 113.

70 Por. N. @godihomothog, Avauvijoeis améd T Padtopavia xar tny TnAédoaon (1937-1968), ABijvo. 1989,

s. 54.
71 Gr. EOvixo I8guuo. Padropwviag (EIP).

72 Ustawa konstytucyjna Z.IT. 42/1945. Jej zapisy uzupelnione zostaly nastepnie ustawg A.N. 1775/1945.

73 Por. lotoguxti avadgouti madtopivou..., s. 29.
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by, czyli okoto 1 proc. wszystkich posiadaczy
odbiornikéw, ktére zmuszone byly zaptaci¢
mandat w wysokosci kwartalnego abonamen-
tu’4, a takze pokry¢ naroste zalegtosci”.

Tabela 4. Liczba abonentéw radiowych i wysokosé
kwartalnej optaty w Grecji po Il wojnie swiatowej

Liczba Wysokos$é kwartalnego
Rok abonentéw abonamentu
(w drachmach)
1945 36 000 1 000
1946 60 000 9 000
1950 | 160 000 30 000

Zrédio: opracowanie wiasne na podstawie:
Iotooixs avadooun madiopavov, [w:] Tetoddia
Emixowvwvias. To padiogpwvo otnyy EAAdoa,
ABjva 2006.

Powotanie do zycia ogélnokrajowej radio-
fonii pafdstwowej oznaczalo kres funkcjonowa-
nia salonickiej radiostacji Tsigiridisa w przedwo-
jennej formie. W 1946 r. zostala ona wlaczona
w struktury EIR, mimo licznych protestéw mie-
szkaficbw Salonik, obawiajacych si¢ utraty
przez stacj¢ niezaleznosci i spolecznego cha-
rakteru. Jej twoérca i wieloletni dyrektor Chri-
stos Tsigiridis odszedl na emeryture, a nowym
szefem mianowano Christosa Leontidisa, ktéry
W swoim pierwszym wystapieniu na antenie
tak uzasadnial potrzebe nacjonalizacji cenionej
przez stuchaczy instytucji: ,,Powotanie Salo-
nickiej Rozglosni Radiowej w ramach EIR jest
niezbedne dla sprawnej realizacji najwyzszych
interes6w narodowych, ktérym radio prowa-
dzone przez prywatne stowarzyszenie nie byto-
by w stanie podotaé. Saloniki, drugie co do

wielkosci miasto w Grecji, nie moga diuzej po-
zostawaé poza systemem radiofonii paristwo-
wej” 76,

Jednym ze strategicznych celéw EIR, nie-
zwykle istotnym z punktu widzenia krystalizu-
jacej sie powoli nowej, geopolitycznej sytuacji
w Europie”’, byto pokrycie sygnatem radio-
wym regionéw przygranicznych kraju, czego
nie udatoby si¢ zrealizowaé bez wprowadzenia
salonickiej stacji i jej potencjalu nadawczego
do budowanego systemu radiofonii panistwo-
wej. Ukoronowaniem omawianych zmian byto
nadanie jej w roku 1947 nowej nazwy — Salo-
nicka Rozglosnia Radiowa’8. Poczatkowo dys-
ponowata ona przenosnym nadajnikiem o sto-
sunkowo niewielkiej mocy 2 kW, odzyskanym
od partyzantki EAM, ktéra, przypomnijmy,
przejeta na krétko kontrole nad stacjg po opu-
szczeniu Salonik przez wojska niemieckie;
péZniej potencjal techniczny rozglosni byt
stopniowo rozbudowywany.

Toczaca si¢ w Grecji w latach 1946-1949
rzagdowo-partyzancka wojna domowa rozgry-
wala si¢ nie tylko w goérach, lasach i na prowin-
cji, lecz takze w sferze informacyjnej. Sity woj-
skowe kontrolowane przez rzad grecki wspie-
rane byty oczywiscie przez oficjalng radiofoni¢
paistwowa, ponadto w 1948 r. powotaty wta-
sny osrodek nadawczy pod nazwg Centralna
Rozglosnia Wojskowa (CRW)”°, ktéry opierat
si¢ na sieci przenosnych wojskowych urzadzen
emitujacych fale radiowe. U szczytu swego roz-
woju w poczatkowym okresie dziatalnosci
(1949 r.) CRW funkcjonowata w kilku duzych
greckich miastach (m.in. w Salonikach, Larisie,
Joaninie), a takze na prowincji. Jej podstawo-

74 Grecki abonament nalezy uznaé za stosunkowo wysoki w poréwnaniu do lepiej rozwinigtych krajéw Europy
Zachodniej; i tak np. w roku 1950 abonament radiowy w Wielkiej Brytanii wynosit (w przeliczeniu) 10 500 drachm,
we Francji 7500 drachm, a w Holandii 11 800 drachm. Por. K. Kapaywdvvng, M. Aaunpivog, K. Noutrdg,
ElAywvixnn Padiogpwvia, ogydvwony «Pddio Kagayidvvy», ABfva 1952, s. E131.

75 Por. . Xattndauns, H wrogia..., s. 25.

76 N. Tvpofoilng, O modtog madiopwvixds..., s. 87.
77 Grecja po zakoriczeniu wojny graniczyta z pafistwami komunistycznymi — Albanig, Jugostawig i Bulgaria;
sama za$ zmagala si¢ z rosngcymi wplywami komunistycznej partyzantki.

78 Gr. Padiopmvindg Zrabuds @cooolovinne.

7 Gr. Kevtpuds Padiopovinds Srabudg Evomhov Avvauswy.



wym celem bylo pozyskiwanie przychylnosci
opinii publicznej dla militarnych posunig¢ sit
rzadowych, jednak cel ten nie byt realizowany
poprzez zmasowang propagande slowna, lecz
emitowanie atrakcyjnego programu wypetnio-
nego popularng muzyka krajowg i zagraniczng
oraz ograniczenie stowa do minimum. Audycje
tego nadawcy cieszyly si¢ na tyle duzg popular-
noscia, ze do administracji wojskowej zaczeli
zglaszac¢ si¢ reklamodawcy z propozycjg zaku-
pienia czasu antenowego®’. Ze wzgledu na
strukture raméwki, CRW przypominala bez
watpienia wspoéliczesne stacje komercyjne.
Podczas gdy stacje nalezace do EIR raczyty
stuchaczy m.in. koncertami operowymi, ope-
retkami czy muzykg chéralng, CRW propono-
wala piosenke lekka, tatwa i przyjemna. Para-
doksalnie, niedtugo po wprowadzeniu konsty-
tucyjnie umocowanego panistwowego monopo-
Iu nadawczego w ramach EIR powstata lubiana
przez stuchaczy rozglosnia wojskowa, de facto
famigca ten monopol; bylo to mozliwe dzigki
napigtej sytuacji w kraju. Nalezy ponadto pod-
kresli¢, ze CRW dos¢ skutecznie wypelniata lu-
ki w sieci nadawczej EIR, ktéra nie pokrywata
zasiggiem wcigz znacznych obszaréw kraju.
W 1947 r. EIR uruchomito nowy program
radiowy, ,,Glos Grecji”gl, kierowany zaréwno
do Grekéw mieszkajacych za granica, jak i do
obywateli innych panstw, do ktérych docieral
sygnat tej rozgtosni. W dalszym ciggu jednak
istnial powazny problem z radiofonizacjg Gre-
cji, ktérej tempo hamowane bylo z powodu
wojny domowej. EIR dysponowal jedynie
dwoma duzymi centrami nadawczymi — w Ate-
nach i Salonikach, do korica lat 40. pafistwowa
radiofonia wzbogacila si¢ o zaledwie cztery lo-
kalne nadajniki w miejscowosciach Wolos,
Chania, Larisa i Patras. Opr6cz omawianej wy-
zej Centralnej Rozglosni Wojskowej, cisza

80 Por. Iotoguxij avadoourj wadiopavou..., s. 30.
81 Gr. ®wvi g EMGdoC.
82 Por. lotoguxij avadoourj madiogavou..., s. 31.
83 Gr. EOvind Tpdyoauua.
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w eterze w wielu regionach Grecji wypetniana
byta, nie po raz pierwszy, przez radioamatoréw,
ktérzy, mimo formalnie obowigzujacego mo-
nopolu panistwa, uzyskiwali cichg zgod¢ miej-
scowej administracji na budowe i prowadzenie
lokalnych rozglosni. Jak zauwaza jeden z grec-
kich autoréw, prywatne, lokalne stacje radiowe
odgrywaly w tym czasie niezwykle istotng role
kulturotwérczg®?, zapewniajac dostep do tego
srodka przekazu w miejscach, do ktérych wciaz
nie bylo w stanie dotrzeé¢ parstwo (chodzito
przede wszystkim o niewielkie osrodki miej-
skie na prowincji). Spontanicznie powstajace
lokalne rozglosnie zarzadzane byly przez sto-
warzyszenia skupiajace miejscowych pasjona-
tow radia, ktérzy interesowali si¢ tym medium
zar6éwno od strony technicznej, jak i spoteczno-
-kulturowej. Organizacje te korzystaly z najlep-
szych wzoréw funkcjonowania wypracowa-
nych przez wojng przez Tsigiridisa i jego przy-
jaciél. Cho¢ monopol panstwowy w zakresie
nadawania nie zostat w pdZniejszych latach
zniesiony, spoleczni nadawcy przetrwali i nie
podzielili losu znacjonalizowanej w 1946 r.
rozgtosni salonickiej. W 1952 r. EIR rozpoczat
produkcje centralnego Programu Narodowe-
g0%, poczatkowo nadawanego przez lokalne
stacje paiistwowe, a ktéry od 1955 r. byly zobo-
wigzane transmitowacé takze wszystkie stacje
zarzadzane przez stowarzyszenia radioamato-
réw. Zostaly one niejako programowo wcielo-
ne do sieci paiistwowej, jednak wcigz dyspono-
waly swobodg organizacyjng oraz pewng ilo-
$cig czasu antenowego, ktéry mogly wypetniaé
wiasnymi audycjami®*. Dzieki zaangazowaniu
lokalnych mitosnikéw radia, panistwo greckie
dotarlo ze swym programem na prowincj¢, oni
za$ uzyskali mozliwos¢ prowadzenia dziatalno-
$ci nadawczej, formalnie w ramach scistego
monopolu paistwowego, w praktyce — ze sto-

84 7 czasem Program Narodowy EIR zajmowat coraz wicksza czesé raméwki lokalnych nadawcéw.
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sunkowo sporg dozg swobody, pelnigc niejed-
nokrotnie funkcj¢ jednego z centréw 1gczacych
lokalne spotecznosci®®. Mozna zatem stwier-
dzié, ze okoto 1950 r. wspSlnymi sitami pan-
stwowej EIR, wojskowej CRW oraz lokalnych
stowarzyszen udalo si¢ zbudowaé w Grecji
dosé spdjny system radiofonii o charakterze
panistwowo-spotecznym, choé, co szczeg6lnie
ciekawe, ustawowe uprawnienia nadawcze posi-
adat jedynie czynnik paistwowy. Poszczeg6lni
nadawcy w wielu miejscach uzupetniali si¢ wza-
jemnie, a w niektérych wigkszych miejscowos-
ciach proponowali program konkurencyjny®6.

Podsumowanie

Pierwsze trzydziestolecie funkcjonowania ra-

dia w Grecji uksztaltowalo szereg cech oraz za-

rysowalo wiele problemoéw, ktére w czgsci ob-
serwowane sg w tym kraju do dzis, stanowiac
niejako ztozony ,,grzech pierworodny”, trapig-
cy caly rynek mediéw audiowizualnych.

Wsréd nich mozna wymieni¢ m.in.:

— brak wtasciwych reakcji ze strony instytucji
panstwowych, porzadkujacych spontaniczne
inicjatywy w obszarze radiofonii;

— ustawodawstwo, ktére niejednokrotnie blo-
kowalo naturalny rozwéj rynku i operuja-
cych na nim podmiotéw medialnych oraz
wprowadzalo chaos organizacyjny;

— wystgpowanie de iure nielegalnych, a de
facto tolerowanych przez aparat pafistwowy
uczestnikéw rynku o charakterze prywat-
nym i spolecznym, co wzigto swéj poczatek
w okresie powojennej odbudowy radiowej
sieci nadawczej, a widoczne bedzie jeszcze
w latach 90. XX w., w zwigzku z rozwojem
telewizji komercyjnej;

— problemy z wlasciwym zagospodarowaniem
czestotliwosci radiowych, skutkujace interfe-

8 Por. Iotoguxij avadoourj madiogpavov..., s. 31.

rencjami oraz licznymi przypadkami braku
mozliwosci odbioru programu, zwlaszcza na
péinocy kraju i wyspach na Morzu Egejskim.
Zjawiska te wystepuja do dzis, a ich Zrédia
szukac¢ nalezy w bogatej tradycji nadawcéw
,pirackich”, jak i braku cywilnej kontroli nad
czestotliwosciami wykorzystywanymi przez
media wojskowe (zlikwidowane ostatecznie
dopiero w latach 80. XX w.);

— instrumentalizacja radiofonii przez wiadze
polityczne, znakomicie widoczna przy oka-
zji upanstwowienia salonickiej rozglosni
Tsigiridisa oraz stopniowego ograniczania
samodzielnosci nadawcéw spolecznych,
zwlaszcza w kwestiach programowych. Ce-
cha ta niezmiennie pozostaje elementem wy-
rézniajgcym $rédziemnomorski model me-
dialny®’.

Niezwykle waznym elementem ksztaltujacym
rynek radiowy w Grecji byly prywatne stowa-
rzyszenia radioamatoréw, ktérych reformator-
ska, prorozwojowa dziatalnosc¢ nie ustata wraz
ze wzmocnieniem nadawcéw paristwowego
i wojskowego w latach 50. XX w. oraz stop-
niowym, formalnym ograniczaniem ich nieza-
leznosci. W okresie dyktatury wojskowej
(1967-1974) zdelegalizowane rozglosnie
amatorskie, ktére zdotaly obroni¢ si¢ przed
pacyfikacjg i zajeciem ruchomej infrastruktu-
ry, stanowily jedyne Zrédio nieocenzurowa-
nych tresci, cho¢ zasieg ich nadawania byl
mocno ograniczony i zmienny terytorialnie.
W latach 80. XX w., funkcjonujagc w warun-
kach ,,pirackich”, staly si¢ gléwnym animato-
rem nacisku na wtadze publiczne w kwestii li-
beralizacji rynku mediéw audiowizualnych,
a w kolejnej dekadzie wiele z nich wspéttwo-
rzyto pierwsze, legalne juz sieci komercyjne;

8 Oczywiscie, narzucenie rozgtosniom prowadzonym przez stowarzyszenia koniecznosci transmisji Programu
Narodowego EIR ograniczylo t¢ konkurencjg, ale w pewnym stopniu wystgpowata ona nadal, zwlaszcza migdzy

EIR a CRW.

87 Wigcej o systemach medialnych paristw omawianego regionu Europy zob. np. Systemy medialne krajéw bat-
kariskich, pod red. Z. Oniszczuka i M. Gieruli, Sosnowiec 2009.



wreszcie, w ostatnim czasie powstalo szereg
nowych inicjatyw stricte amatorskich, wyko-
rzystujacych mozliwos¢ nadawania za posre-
dnictwem internetu — w efekcie liczba oficjal-
nie zarejestrowanych w Narodowej Radzie
Radiofonii i1 Telewizji (ESR) rozgtosni radio-
wych przekracza obecnie imponujacy wynik
tysigca podmiotéwS8,

Wypada stwierdzié na koniec, ze dynamika
i kierunek rozwoju rynku radiofonii w Grecji,
wraz ze wskazanymi wyzej elementami nega-

Tomasz Fraszczyk

tywnymi, wplynely w péZniejszych latach réw-
niez na losy telewizji, czemu sprzyjala m.in.
spetryfikowana scena polityczna (wWyjawszy
okres rzadéw wojska) oraz dokonane w latach
70. XX w. instytucjonalne polaczenie pafstwo-
wych mediéw audiowizualnych. Oznaczato ono
zarazem kres dotychczasowej, autonomicznej
formuly EIR i wprzegnigcie tej instytucji w me-
chanizmy wielkiego medialnego konglomeratu,
zdominowanego przez telewizj¢.

88 W czerwcu 2012 r. dziatato w Grecji 1089 oficjalnie zarejestrowanych rozgtosni radiowych (oczywiscie, wie-
le z nich funkcjonuje w ramach wigkszych sieci). Zob. www.radio.gr.
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From Private to Public — on the Beginnings of Radio
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STRESZCZENIE

Artykul przedstawia histori¢ radiofonii greckiej, poczawszy od eksperymentalnych
poczatkéw u progu XX w., a skoficzywszy na potowie lat 50. ubiegtego stulecia, gdy rynek
radiowy zyskal wzgledna stabilizacj¢. Ukazuje wazne momenty w historii Grecji i ich
wplyw, niekiedy dlugotrwaly, na sytuacje radiofonii, a takze na réznorakie problemy
(prawne, organizacyjne itp.), z ktérymi greckie radio musialo si¢ wéwczas zmagac.
Przedstawiono ponadto relacje migedzy aparatem wiadzy panstwowej a instytucjami nadaw-
czymi, co pozwolito ukazaé¢ genez¢ paralelizmu politycznego w nabierajacym stopniowo
cech charakterystycznych dla srédziemnomorskich modelu medialnym. Omoéwiono
réwniez nieposlednia rolg prywatnych inicjatyw nadawczych w ztozonym procesie rozwo-
ju greckiego radia.

ABSTRACT

The article presents the history of Greek radio broadcasting, from experimental beginnings
at the brink of the 20th century, to the mid 1950’s, when the radio market gained relative
stability. Discussed are the important moments in the history of Greece and their impact, at
times long-term, on the situation of radio broadcasting, and diverse problems (legal, orga-
nizational etc.), with which the radio in Greece had to then deal with. Additionally, the rela-
tions between the state apparatus and broadcasting institutions has been presented, which
enabled revealing the origin of political parallelism, gradually taking on the elements of the
Mediterranean media model. The role of private broadcasting initiatives in the complex
process of developing the Greek radio have also been discussed.
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System medialny Malty

Media masowe tworzg w panstwie zlozone
relacje z systemem politycznym, dzigki
czemu problematyke medialng mozemy rozpa-
trywaé w kategoriach systemowych!. Spote-
czefistwo traktujemy woéwcezas jako system,
zlozony z polaczonych zaleznosciami subsyste-
méw. W kazdym z takich subsysteméw funk-
cjonuja powigzane ze sobg w réznym stopniu
elementy?. Z tej perspektywy autor spojrzat na
media na Malcie®. Opisujac poszczegélne ele-
menty maltariskiego systemu medialnego, na-
wigzuje tez w nieznacznym stopniu do kryte-
riéw zaproponowanych przez Daniela C. Halli-
na oraz Paolo Manciniego®.

Republika Malty pojawia si¢ niezwykle
rzadko w polskich opracowaniach naukowych.

Malta kojarzona jest w Polsce gtéwnie z zako-
nem joannitéw czy krajami, ktére przystapity
w 2004 r. do Unii Europejskiej, oraz tzw. tanig
bandera®. W samej Europie czesto sprowadza-
na jest ona do roli mikropanstwa o niklej pozy-
cji na arenie migdzynarodowej. Uszczupla to
jej znaczenie i pozwala przyréwnac ja do pion-
ka na globalnej szachownicy®. Tymczasem, po-
mimo niewielkiej roli politycznej w basenie
Morza Srédziemnego, Malta wyksztatcita swo-
je specyficzne rozwigzania ustrojowe, dzigki
ktérym rozwija si¢ i osiaga pozycj¢ stabilnej
demokracji.

Utrwalenie si¢ systemu politycznego Malty,
kraju przez ponad sto pigédziesiat lat bedacego
brytyjska kolonia, zwiazane jest z proklamo-

1 Z. Oniszczuk, Ksztattowanie si¢ polityki medialnej (Medienpolitik) rzqdu RFN w latach 1949-1989, Katowi-

ce 2002, s. 25.

2 Na gruncie polskim spotykamy si¢ z kilkoma propozycjami rozumienia systemu medialnego: rynkowym za-

proponowanym przez Bogustawe Dobek-Ostrowska, politologicznym oraz medioznawczym Barttomieja Golki,
strukturalnym Macieja Mrozowskiego. W zaleznosci od podejscia, system medialny obejmuje tylko media masowe
lub media masowe oraz wspomagajace je instytucje medialne. Wigcej na temat samych definicji zob. B. Dobek-
-Ostrowska, Komunikowanie polityczne i publiczne, Warszawa 2007, s. 111; B. Golka, Wstgp, [w:] J. Adamowski,
B. Golka, E. Stasiak-Jazukiewicz, Wybrane zagraniczne systemy informacji masowej, Warszawa 1996, s. 7; M. Mro-
zowski, Media masowe. Wtadza, rozrywka, biznes, Warszawa 2001, s. 117; tenze, System medialny. Struktura i za-
sady dziatania, [w:] Dziennikarstwo i Swiat mediéw, wyd. 4, zm., uzup. rozszerz., pod red. Z. Bauera, E. Chudzin-
skiego, Krakéw 2008, s. 39; Z. Oniszczuk, System medialny w ujgciu teoretycznym, [w:] Mato znane systemy me-
dialne, pod red. M. Gieruli, Z. Oniszczuka, Sosnowiec 2007, s. 9-20.

3 Malta jest krajem o powierzchni 316 km?, potozonym na Wyspach Archipelagu Maltariskiego (zamieszkatych:
Malta, Gozo i Comino, a takze bezludnych: Cominotto, Filfla i Wyspa sw. Pawta). Godny odnotowania jest fakt, ze
Republika Malty liczy zaledwie 400 000 obywateli, z czego przewazajaca wigkszos¢ (85 proc.) to mieszkaricy miast.

4 Praca nie stanowi analizy systemowej opartej na czterech wydzielonych przez badaczy kryteriach. Jest raczej
syntetycznym opisem elementéw systemu z licznymi nawigzaniami do czynnikéw Hallina i Manciniego.

3 Malta stynie z korzystnych warunkéw rejestracji statkéw obcych armatoréw.

6 Por. A. Skrzypek, System polityczny Republiki Malty, Warszawa 2009, s. 10. Zob. tez: Systemy polityczne wy-
branych paristw basenu Morza Srédziemnego, red. nauk. M. Mysliwiec, K. Krysieniel, Chorz6w—Poznan 2011.



System medialny Malty

wang 21 wrzesnia 1964 r. niepodlegloscia.
W 1974 1. przyjeta form¢ demokratycznej repu-
bliki’. Od 1 maja 2004 r. Malta jest cztonkiem
Unii Europejskiej. W samej konstytucji nie za-
deklarowano expressis verbis zasady podziatu
wiadzy, ,,mozna ja jednak wyprowadzi¢ w dro-
dze interpretacji caloksztaltu przepiséw, doty-
czacych relacji migdzy centralnymi organami
panistwa”®. Wiadze ustawodawcza sprawuje na
Malcie parlament, ztozony z Izby Reprezentan-
téw (House of Representatives) i prezydenta’.
Witadza wykonawcza nalezy do prezydenta
wraz z gabinetem, a wladz¢ sagdowniczg spra-
wujg niezawisle sady.

Uwarunkowania

systemu medialnego

Medialny krajobraz Malty wyrdznia si¢ na tle
innych czlonkéw Unii Europejskiej kilkoma
znaczacymi zjawiskami. Przystajg one w réz-
nym stopniu do najnowszych préb systematy-
zacji systeméw medialnych, jednoczesnie
nadaja temu systemowi medialnemu kilka cech
wyraznie specyficznych.

Media, zaréwno te w jezyku maltadskim,
jak i angielskim (oba sg jezykami urzgdowymi),
stymulujg zmiany zwigzane z przejsciem Mal-
taficzykéw od modelu spoteczenistwa tradycyj-
nego do spoteczeristwa nowoczesnego. Naj-
wigkszym katalizatorem zmian sg nowe media,
zwlaszcza portale internetowe, nalezace do par-
tii politycznych oraz prywatnych instytucji.
W przypadku mediéw tradycyjnych to partie
polityczne, posiadajace znaczacg czgs¢ opinio-
tworczej prasy oraz stacji radiowych, ksztaltuja
w znacznej mierze nowe trendy. Duza liczbe

srodkéw przekazu — zwlaszcza stacji radiowych
— posiada réwniez Kosciot katolicki, ktéry pra-
gnie utrzymania dotychczasowego ksztaltu in-
stytucji spotecznych, w tym szczegdlnie obo-
wigzujgcego modelu malzenistwa i rodziny.
Przystapienie do Wspdlnoty wymusito
pewne zmiany w zwigzku z implementacja Dy-
rektywy o audiowizualnych ustugach medial-
nych AVMSD!?, jednakze specyfika maltai-
skiego systemu medialnego pozostata niezmie-
niona. Podobnie jak w pozostatlych krajach
cztonkowskich, na Malcie najsilniej regulowa-
ne sa tradycyjne media elektroniczne, nato-
miast prasa jedynie w niewielkim stopniu. Do
niedawna praktycznie nieuregulowane pozosta-
waly nowe media, jednak obecnie funkcjonuja
juz pierwsze rozwigzania dotyczace internetu.
Wolnos¢ stowa, zapewniona w Konstytucji
Malty z 21 czerwca 1964 r., wyrazona jest naj-
pelniej w art. 41 § 1: ,Nikomu nie mozna prze-
szkodzi¢ w korzystaniu z wolnosci wyrazania
pogladéw, w tym wolnosci swobodnego ksztat-
towania wilasnych pogladéw, wolnosci swo-
bodnego dostepu do idei i informacji, wolnosci
swobodnego przekazywania idei i informacji
(bez wzglgdu na to, czy beda one komunikowa-
ne publicznie, czy konkretnej osobie lub grupie
0s6b) oraz wolnosci swobodnej koresponden-
cji, chyba ze za zgoda tej osoby lub w zwigzku
ze sprawowaniem wtadzy rodzicielskiej”!!.
Ponadto Konstytucja gwarantuje swobodg
zakladania i wydawania prasy drukowanej —
art. 41 § 3 stawia wydawcom prasy wylacznie
wymoég zamieszkiwania na Malcie. Pomija tym
samym koniecznos¢ posiadania przez nich oby-
watelstwa. Dodatkowo § 4 naklada na wydawcéw

7 Malta od poczatku niepodlegtosci starata si¢ utrzymywac sciste wiezi z Wielkg Brytanig. Wynikato to przede
wszystkim z obaw o brak samowystarczalnosci gospodarczej kraju. Wiecej na ten temat zob. T. Wituch, Dzieje Mal-

ty, Warszawa 1980, s. 277-281.

8 P. Mikuli, M. Grzybowski, Parlament Republiki Malty, Warszawa 2006, s. 7. Zob. tez: M. Florczak-Wator,
P. Mikuli, Systemy konstytucyjne Cypru i Malty, Warszawa 2009.

9 Ten specyficzny podzial wyraznie nawigzuje do typowo brytyjskiej koncepcji ,.kréla w parlamencie”.

10 Na temat zawartosci Dyrektywy AVMSD zob. K. Jakubowicz, Unia Europejska a media. Migdzy kulturg

a gospodarkg, Warszawa 2010, s. 117-125.

' Konstytucja Malty, Warszawa 2007, s. 50 (wersja elektroniczna: http://libr.sejm.gov.pl/tekO1/txt/konst/mal-

ta.html).



obowiazek ukonczenia dwudziestego pierwsze-
go roku zycia oraz dostarczenia informacji
o miejscu zamieszkiwania. Inaczej wyglada
sprawa mediéw elektronicznych. W 1993 r.,
biorac pod uwage ograniczong liczbe czestotli-
wosci oraz sktonnos¢ rynku do koncentracji,
wprowadzono regulacje zezwalajace na posia-
danie przez jednego nadawce tylko jednej sta-
cji radiowej i1 jednego kanatu telewizyjnego,
rozszerzajac je w 2000 r. o stacje emitujace te-
lezakupy. W 2008 r. trwaly intensywne prace
nad poszerzeniem dotychczasowych uregulo-
warl, nie udatlo si¢ jednak ich przeforsowac.

Za nadawanie koncesji radiowych i telewi-
zyjnych odpowiada wymieniony w art. 118
(znowelizowanym w 1974 r.) i 119 konstytucji
Urzad do spraw Przekazu Audiowizualnego!?
(Broadcasting Authority). Organ powstal
w 1961 r., a wiec jeszcze przed uzyskaniem
przez Malte niepodlegtosci. W art. 119 § 1
Konstytucji Malty okreslono, iz funkcjg Urzg-
du ,jest zapewnienie, tak dalece, jak to tylko
mozliwe, by w przekazach dZzwigkowych i tele-
wizyjnych dostepnych na Malcie, odnoszacych
sie do spornych kwestii politycznych i przemy-
stowych lub aktualnej polityki spolecznej, za-
chowana byta nalezyta bezstronnos¢ i by do-
stgp do urzadzen nadawczych i czasu anteno-
wego byl w sposéb rzetelny rozdzielony mig-
dzy osoby nalezace do réznych partii politycz-
nych”!3.

Urzad monitoruje i reguluje dziatalnos¢
nadawczg radiofonii i telewizji, czuwa nad za-
chowaniem tadu medialnego Malty. Zabezpie-
cza pluralizm organizacyjny radiofonii i telewi-
zji, udzielajac licencji na nadawanie podmio-
tom publicznym, prywatnym i spolecznym.
Skiada si¢ z przewodniczacego oraz czterech
czlonkéw, wybieranych na pigcioletnig kaden-
cje. Jest to przyjety zwyczaj, poniewaz sama

Damian Guzek

konstytucja przewiduje, ze poza przewodniczg-
cym organ ten musi sktada¢ si¢ co najmniej
z czterech czlonkéw. Powoluje ich prezydent
po zasiggnigciu opinii premiera, ktéry odbyt
wczesniej konsultacje z liderem partii opozy-
cyjnej. Odwotuje réwniez prezydent — w przy-
padku niezdolnosci ktéregos z czionkéw do
sprawowania powierzonej mu funkcji lub gdy
dopuscit si¢ on zachowan zastugujacych na
spoteczne potepienie.

Panistwo posuwa si¢ do ograniczania wol-
nosci mediéw oraz stosuje wobec nich restryk-
cje w trzech scisle okreslonych przypadkach.
Pierwszym jest tamanie przez media ciszy wy-
borczej, trwajacej dwa dni przed kazdymi wy-
borami oraz referendum. Kolejnym, dos¢ ku-
riozalnym przypadkiem, jest niedozwolone ko-
rzystanie z okreslonych emblematéw i stéw,
a nawet skr6téw. Dla przyktadu, skr6t UNESCO
nie moze pojawia¢ si¢ w Srodkach przekazu
bez specjalnego pozwolenia'®. Trzecim przy-
padkiem jest ujawnianie tajemnicy panistwo-
wej, stuzbowej oraz handlowe;j.

Za sfer¢ komunikacji odpowiada Urzad Ko-
munikacji Elektronicznej (Malta Communica-
tions Authority), powotany w 2001 r. na podsta-
wie art. 418 ustawy dotyczacej nadzoru sektora
komunikacji (Malta Communications Authori-
ty Act). Organ reguluje telekomunikacje, e-
commerce oraz maltariskg poczte. Jest takze
odpowiedzialny za realizacj¢ strategii Malty na
rzecz likwidowania przepasci cyfrowej oraz
wzrostu stopnia wykorzystania cyfrowych
technologii przez zwyktych obywateli i przed-
sigbiorstwa. Na czele Urzedu stoi zarzad i dy-
rektor generalny. Zarzad odpowiada za wtasci-
we funkcjonowanie organu, realizacj¢ jego bu-
dzetu oraz strategii.

Cho¢ Malta do 1962 r. znajdowata si¢ w re-
kach Brytyjczykéw, tamtejsza kultura politycz-

12 Thumaczenie nazwy wedtug: Konstytucja Malty, s. 112.

13 Tamze, s. 113.

14 K. Aquilina, The Legal Framework of the Maltese Media, [w:] Exploring the Maltese Media Landscape,

ed. J. Borg, A. Hillman, M.A. Lauri, Valetta 2009, s. 108.
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na zdecydowanie blizsza jest kulturze politycz-
nej Wioch niz Wielkiej Brytanii. Wida¢ to mig-
dzy innymi w podejsciu parlamentarzystéw do
tzw. polityki informacji. Podejmujac ten watek,
najpierw nalezy podkresli¢, iz Maltariczycy na-
lezg do grupy narodéw przedktadajacych obraz
nad stowo pisane!®, a podstawowym Zrédlem
ich wiedzy o Swiecie jest telewizja. Parlamen-
tarzysci, swiadomi konsekwencji tego faktu,
wprowadzili zakaz transmisji telewizyjnych na
zywo z posiedzen Izby Reprezentantéw. W za-
mian transmisje przeprowadzato specjalnie do
tego powotane Radju Parlament, obecnie zastg-
pione przez radio Maltin Biss.

Prasa z perspektywy modelu
spolaryzowanego pluralizmu
Maltaniska prasa jest stosunkowo stabo rozwi-
nieta. Na obszarze dwéch najwiekszych wysp
Archipelagu — Malcie i Gozo — ukazujg si¢ za-
ledwie cztery dzienniki i jedenascie tygodni-
kéw. Liczba tytuléw publikowanych po mal-
taiisku ré6wnowazy te redagowane po angiel-
sku, przy czym partie polityczne, Kosciét kato-
licki oraz instytucje publiczne sklonne sg wy-
dawacé pras¢ raczej w jezyku lokalnym. Nato-
miast po angielsku ukazuje si¢ dominujacy od
wielu lat komercyjny tytut ,,The Times” oraz
jego niedzielny odpowiednik ,,The Sunday
Times”'®.

»The Times”, znany réwniez pod nazwa
»The Times of Malta”, jest najstarszym, wy-
chodzacym od 1935 r. dziennikiem ogdlnokra-
jowym, wydawanym siedem razy w tygodniu
przez Allied Newspapers Ltd. Nalezy do tytu-
16w opiniotwdrczych, taczacych sprawy bieza-

ce z problemami ekonomicznymi. ,,The Times”
ma wyraZnie centroprawicowy charakter, sty-
nie ponadto z propagowania chrzescijanskich
wartosci w zakresie spraw spotecznych.

Sladem po dominacji brytyjskiej jest fakt,
ze dzienniki anglojezyczne publikujg wydania
niedzielne, ktére podobnie jak w Zjednoczo-
nym Kroélestwie cieszg si¢ wielkg popularno-
scig!”. , The Sunday Times”, niedzielny odpo-
wiednik ,,The Timesa”, osiaga naktad w grani-
cach 37 000 egz.'8, przy czym wydanie co-
dzienne drukowane jest srednio w wysokosci
20 000 egz. Ponadto wydanie niedzielne stano-
wi istotne Zrédto informacji o kulturze, religii
oraz stylu zycia Maltaiiczykow.

Przyktad ,,The Timesa” stanowi pewng
przeszkode przy prébie zestawiania maltaiskie-
go modelu mediéw z propozycja modelu $réd-
ziemnomorskiego autorstwa Hallina i Manci-
niego, zwanego réwniez przez tych autoréw
spolaryzowanym pluralizmem!®. Hallin i Man-
cini stwierdzajg bowiem, iz w krajach srod-
ziemnomorskich brakuje prasy w prawdziwie
masowych naktadach?’. Tymczasem wspomi-
nany tytul publikowany jest w duzej liczbie eg-
zemplarzy, jesli wzig¢ pod uwage mozliwosci
czytelnicze takiego kraju jak Malta.

Propozycja Hallina i Manciniego wspéigra
za to z innym aspektem maltariskiego systemu
komunikacji masowej. Badacze zauwazaja, iz
w krajach Potudniowej Europy nie rozwineta
si¢ na dobrg sprawe prasa sensacyjna?!. Dosko-
nale koresponduje to ze staba pozycjq maltan-
skiego tygodnika , Illum” (,,Dzis”). Tytutl ten,
wydawany od 2006 r. przez stosunkowo male-
go wydawcg Media Today, stanowi jedyny

15 J. Borg, Malta’s Media Landscape: An Overview, [w:] Exploring..., s. 21.

16 Tamze, s. 26.

17 Por. J.W. Adamowski, System medialny Wielkiej Brytanii, [w:] Wybrane zagraniczne systemy medialne,

red. nauk. J.W. Adamowski, Warszawa 2008, s. 51.

18 The Times of Malta, www.presseurop.eu/en/node/70 [dostep: 25.10.2012].
19 D.C. Hallin, P. Mancini, Systemy medialne. Trzy modele mediow i polityki w ujeciu poréwnawczym, Krakéw

2007, s. 89-145.
20 Tamze, s. 91.
21 Tamze, s. 97.



przyklad pisma tabloidowego na Malcie, nie
jest jednak w stanie przebié si¢ do powszechnej
$wiadomosci czytelnikéw.

W modelu srédziemnomorskim wielki ka-
pital medialny jest niejednokrotnie powiazany
w wiekszym lub mniejszym stopniu ze Swiatem
polityki. Ta specyficzna cecha modelu, okresla-
na réwniez jako paralelizm polityczny??, odda-
je rzeczywisto$¢ maltariskiej prasy jak zadna
inna. Znaczacymi wydawcami prasy na Malcie
sa bowiem podmioty skoncentrowane na dzia-
faniu na polu maltanskiej polityki: Partit Labu-
rista (Partia Pracy), Partit Nazzjonalista (Partia
Narodowa), zwigzek zawodowy General Work
Union (Powszechny Zwigzek Robotnikéw)??
oraz zainteresowany problemami spolecznymi
Kosciét katolicki.

General Work Union publikuje dwa istotne
tytuty: ukazujacy si¢ od 1944 r. tygodnik ,,It-
-Torca” (,,Pochodnia”) oraz zatozony w 1962 r.
ogo6lnokrajowy dziennik ,,I.-Orizzont” (,,Hory-
zont”)?*. Wydawanie prasy kosztowato wtadze
zwigzku sporo naktadéw i wymagato od niego
nie lada energii. Centrala zwigzkowa od po-
czatku istnienia dgzyta do tego, aby czytanie jej
periodykéw bylo dla pracujacych Maltanczy-
kéw zwyczajem tak powszednim, jak jedzenie
bekonu na sniadanie®.

Do nastgpnej grupy zaliczajg si¢ organy
prasowe partii politycznych. Oficjalnym tytu-
lem Partii Pracy jest wydawany od 1980 r.
w kazda niedziele ,,Kullhadd” (,,Kazdy”)?, na-
tomiast Partia Narodowa wydaje od 1970 r.

22 Wigcej na ten temat zob. tamze, s. 26-30.
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og6lnokrajowy dziennik ,,In-Nazzjon” (,,Nasz
Naréd”), a od 1971 r. tygodnik ,,JI-Mument”
(,,Moment”).

Do znaczacych wydawcéw nalezy Standard
Publications Ltd. Przedsigbiorstwo, zalozone
na poczatku 1990 r. przez grupg¢ niezaleznych
biznesmendéw, publikuje magazyny oraz pras¢
informacyjng. Czolowym tytulem wydawnic-
twa jest tygodnik ,,The Malta Independent on
Sunday”, ukazujacy si¢ od 1992 r. Jego co-
dzienny odpowiednik, ,,The Malta Indepen-
dent”, mimo sporych naktadéw wlozonych
w akcje promocyjne, nie zdotal nigdy zagrozi¢
pozycji konkurencyjnego ,,The Timesa”?’.
Wielkiej popularnosci nie zyskat rowniez trze-
ci z informacyjnych tytuléw wydawnictwa —
tygodnik biznesowy ,,The Malta Business We-
ekly”.

Tytuty prasowe zwigzkéw zawodowych
oraz partii politycznych ukazujg sie w jezyku
maltaiiskim, podobnie jak analizowana w dal-
szej czgsci prasa koscielna. Mozna doszukiwad
si¢ kilku powodéw tego stanu. Po pierwsze,
tradycje prasy redagowanej po maltarisku sig-
gajg okresu poddanstwa brytyjskiego. Maltan-
czycy rozwijali wéwczas pras¢ konspiracyjng
w jezyku rodzimym?®. Po latach wytworzylo to
mozliwosé zawezenia uczestnikéw dyskursu
publicznego, dotyczacego spraw drazliwych,
wylacznie do ,tutejszych”. Do dzi§ znajomos¢
tresci zawartych na tamach tej czesci prasy
pozostaje ograniczona w praktyce do tresci
zwigzanych stricte z rodowitymi Maltaiczyka-

23 Ttumaczenie nazwy wedtug: Partie komunistyczne i robotnicze Swiata. Zarys encyklopedyczny, kom. red.

H. Sobieski i in., Warszawa 1978, s. 421.

24 _It-Torca” jest najwigkszym dziennikiem redagowanym w jezyku maltariskim.
25 C. Sammut, Media and Maltese Society, Plymouth 2007, s. 43.
26 Parta Pracy nigdy nie zdecydowata si¢ na wydawanie dziennika.

27 C. Sammut, Media..., s. 46.

28 Jezyk maltariski stanowi ciekawy przyktad lingwistycznego eklektyzmu. Jest to jedyny z jezykéw arabskich,
ktory stosuje w zapisie zmodyfikowang wersje alfabetu tacifiskiego. Wigcej na temat samego jezyka zob. C. Cas-
sar, Malta: Language, Literacy and Identity in a Mediterranean Island Society, ,,National Identities” Vol. 3 (2001),
nr 3, s. 257-275; B. Comrie, Maltese and the World Atlas of Language Structures, [w:] Introducing Maltese Linguis-
tics. Selected Papers from the 1st International Conference on Maltese Linguistics, Bremen, 18-20 October, 2007,
ed. B. Comrie and oth., Amsterdam—Philadelphia 2009, s. 3—11.



System medialny Malty

mi. Sami politycy oraz przedstawiciele domi-
nujacej spolecznie instytucji, jakg jest Kosciot
katolicki, mogg dzigeki temu podejmowaé we-
wnetrzng debatg w sposéb zdecydowanie bar-
dziej swobodny — ostrzejszy, niz gdyby mialto
to miejsce w jezyku angielskim, znanym tury-
stom oraz czasowym mieszkaficom Archipela-
gu Maltariskiego. Po drugie, wydawanie prasy
po maltarisku pozwala réwniez dotrze¢ do
wigkszej liczby obywateli. Spora czes¢ star-
szych Maltaiczykéw, w tym zwlaszcza mie-
szkaricow wyspy Gozo, nie zna wystarczajgco
dobrze jezyka angielskiego.

Kosciol w medialnych strukturach
Nie ulega watpliwosci, iz pozycja Kosciota ka-
tolickiego w przestrzeni publicznej Malty jest
wyjatkowo wysoka. Uprzywilejowany status
Kosciota byt budowany przez setki lat, z cza-
sem stal si¢ on istotnym elementem narodowej
tozsamosci.

Najstarsze slady chrzescijaristwa na Malcie
pochodzg juz z I w. po Chrystusie. Historycy sa
zgodni, ze chrzescijaristwo pojawito si¢ na Wy-
spie za sprawg samego Apostota Pawta®. Nale-
zy wigzaé to z opisem zawartym w Dziejach
Apostolskich (rozdz. 27-28): mianowicie, ze
Sw. Pawel mieszkal na pewnej wyspie przez
trzy miesiace po katastrofie okretu, ktérym byt
transportowany do Rzymu. Wedtug tradycji
pierwsza wspdlnota koscielna byla organizo-
wana przez Apostola w miejscowosci Rabat
Mdina.

Po triumfie chrzescijafistwa nad lokalnymi
kultami Kosciét stat sie jedng z czotowych in-
stytucji Wyspy, a biskupstwo ulokowane
w Mdinie zyskalo range centrum organizujgce-
go porzadek spoleczny i zwyczaje. PéZniejsze
zasiedlenie wyspy przez Zakon $w. Jana, po-

wszechnie znany pod nazwa Kawaleréw Mal-
taniskich, wzmocnito tylko pozycj¢ Kosciola ja-
ko organizatora spotecznego porzadku. Stad
juz w momencie narodzin mediéw masowych
na Archipelagu Maltaiiskim postuzyly one
w pierwszej kolejnosci do realizacji celéw po-
litycznych oraz duszpasterskich.

Podstawowym faktem, ktéry nalezy pod-
kreslié, przywolujagc obecnos¢ wilasnosci ko-
Scielnej w systemie mediéw masowych Malty,
jest jej wyjatkowo slaba pozycja w sektorze
prasowym 1 jednoczesnie mocna w sektorze
nadawczym?®. Brak zwyczaju czytania prasy,
tak charakterystyczny dla obywateli Malty3!,
stanowil dla Kosciota katolickiego wystarcza-
jacy powdd, aby nie inwestowaé zbyt wielu
Srodkéw w prase drukowana. W efekcie prasa
katolicka ogranicza si¢ do dwéch ogdélnokrajo-
wych magazynéw wydawanych co tydzien,
nielicznych czasopism oraz relatywnie silnej
prasy parafialnej®?.

Obecny do niedawna w wersji papierowej,
obecnie juz tylko online33, tygodnik ,,I1-Gensil-
lum” (,,Ludzie Dzis”) redagowany jest przez
Media Centre, instytucj¢ w catosci nalezacg do
Archidiecezji Malty. Pod obecng nazwg ukazu-
je si¢ od lutego 2005 r., jego poczatki siggaja
jednak 1988 r., kiedy pojawit si¢ jako ,,I1-Gens”
(,,Ludzie”). Bardziej zastuzonym tytulem jest
wydawany od sierpnia 1928 r. tygodnik ,,Lehen
in Sewwa” (,,Glos Prawdy”). Pismo nalezace
do Azzjoni Kattolika (Akcji Katolickiej) pro-
wadzone jest przez wolontariuszy, zaangazo-
wanych w dziatalno§¢ w tym ruchu. Podobnie
jak tytuly prasowe wielkich instytucji, prasa
katolicka jest publikowana w jezyku maltan-
skim.

Sita oddzialywania prasy katolickiej na
spoteczenistwo jest nieporéwnywalnie mniejsza

2 The Encyclopedia of Christianity, Vol. 3, ed. E. Fahlbusch, G.W. Bromiley, Grand Rapids, Mich.—Leiden

2003, s. 392.
30J. Borg, Malta’s..., s. 27.
31 Tamze, s. 21.

32 Prasa parafialna jest mocno rozwinigta, zwlaszcza na wyspie Gozo.

33 www.il-gensillum.com.



niz tytutéw innych wielkich instytucji, ale w ra-
mach tego samego systemu spolecznego zna-
czacg rolg odgrywajg katolickie radiostacje na
czele z Radju Marija oraz RTK. Pierwsza wy-
wodzi si¢ z rozgtosni spotecznej Radio 10634,
zalozonej przez Zakon Dominikanéw w maju
1995 r. w miejscowosci Rabat na Malcie. Po
trzech latach stacja przystapita do migdzynaro-
dowe;j sieci rozglosni znanej pod nazwg World
Family of Radio Maria (Swiatowa Rodzina Ra-
dia Maryja). Na Malcie nadawcg Radju Marija
zostato Assocjazzjoni Radju Marija.

Radju Marija, o charakterze modlitewno-
-kulturalnym, okresla siebie jako ,,Glos chrze-
$cijariski w twoim domu”3>. W 2004 r. stacja
uzyskata licencj¢ na nadawanie na terytorium
calego kraju na czestotliwosci 102,3 FM, stajac
si¢ waznym sktadnikiem systemu medialnego.
Opiera si¢ na pracy wolontariuszy i utrzymuje
wylacznie z datkéw stuchaczy.

Do niedawna rozglosnia cieszyla si¢ wyso-
ka stuchalnoscia, zapewniajacg jej czwartg po-
zycje w kraju. RTK, druga z koscielnych stacji
ogdlnokrajowych, byta mniej popularna i zaj-
mowala dopiero 6smg pozycj¢ wsréd maltan-
skich stacji radiowych. Jednak w czasie ubie-
glorocznej debaty nad rozwodami kolejnosé ta
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praktycznie si¢ odwroécita®®. Rozglosnia istnie-
je od marca 1992 r. Stanowi przyklad stacji
konfesyjnej, ktéra wykracza poza problematy-
ke religijna. Mimo znaczacej odrebnosci od
Radju Marija typ zbiorowosci odbiorczych obu
rozgtosni jest podobny. Do stuchaczy stacji na-
leza osoby ponizej trzydziestego roku zycia
oraz powyzej szesédziesiatego, ze zdecydowa-
ng przewaga kobiet?’.

Istnieja wreszcie radiostacje parafialne
o niewielkim zasiggu. Najwiecej tego typu roz-
glosni funkcjonuje na wyspie Gozo. W istocie
stanowig dziela lokalnego duchowiernistwa i je-
mu tez stuza do propagowania tresci scisle de-
wocyjnych poza murami koscioléw. Pierw-
szym tego typu podmiotem bylo uruchomione
w 1995 r. Radju Luminarja (Radio Promieri)
w miejscowosci Nadur na wyspie Gozo. Obe-
cnie na Gozo funkcjonuje dziesi¢¢ stacji para-
fialnych8.

W obliczu zmian spotecznych istotng rolg
odgrywa zawartos¢ mediéw katolickich. Po-
szczeg6lne media prezentujg dwa odrebne ty-
py tresci. Joseph Borg nazywa je dwoma mo-
delami: modelem inkarnacyjnym?® (The Incar-
nation Model) oraz modelem wewnatrzko-
Scielnej poboznosci (Intra Ecclesial Devotio-

34 Radio 106 bylo przyktadem tzw. community radio — rozgtosni nadajacej na matym obszarze z duzym bezpo-
Srednim wptywem stuchaczy na ksztalt ramowki. Ten znany na swiecie, trzeci po publicznym i komercyjnym, typ
nadawcy, nie do korica mozna przetozy¢ na warunki polskie. Na temat samego zjawiska wigcej pisze m.in. K. Ho-
vley, Community Media. People, Places and Communications Technologies, Cambridge 2005, s. 13-38.

35 Polskie Radio Maryja akcentuje swojg katolicko$¢ — jego hasto glosi: ,,Gtos katolicki w twoim domu” Brak
jakichkolwiek badari na ten temat, ktdre rozstrzygatyby, czy wynika to z dominacji wyznania rzymskokatolickiego,

czy tez opiera si¢ na ekumenicznym charakterze.

36 Jeszcze w trzecim kwartale 2010 r. Radju Marija osiagato 9,4 proc. dziennej stuchalnosci, a RTK — 5,7 proc.

W badaniu z ostatniego kwartatu 2011 r. stuchalnos¢ Radju Marija byta mniejsza o prawie polowe i wynosita 4,79
proc., natomiast RTK uzyskato piata pozycje z 8,43 proc. dziennej stuchalnosci. Dane za: Radio and Television Au-
diences, Malta, July-September 2010, Broadcasting Authority, December 2010, s. 29, www.ba-malta.org/prde-
tails?id=204; Radio and Television Audiences, Malta, October—December 2011, Broadcasting Authority, January
2012, s. 36, www.ba-malta.org/prdetails7id=222 [dostep: 25.11.2012].

37]. Borg, Malta’s..., s. 29.

38 Radju Bambina 98,3 FM w miejscowosci Xaghra, Radju Katidral 90,9 FM w Rabat, Radju Lauretana 96,5
FM w Ghajnsielem, Radju Lehen il-Belt Victoria 104 FM w parafii Rabat — San Gorg, Radia Luminarja 106,9 FM
w Nadur, Radju Margerita 96,1 FM w Sannat, Radju Prekursur 99,3 FM w Xewkija, Radju Sacro Cuor 105,2 FM
w miejscowosci Fontana, Radju Sokkors 95,1 FM w Kercem, Radju Vizitazzjoni 92,4 FM w Gharb.

39 Nazwa model inkarnacyjny ma glebokie implikacje w chrzescijariskiej teologii. Inkarnacja to inaczej wciele-
nie si¢ Boga w histori¢ w osobie Jezusa Chrystusa. Okreslenie modelu sugeruje zatem otwartos¢ na zwigzki tego,
co sakralne, z tym, co ludzkie.
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nal Model)*®. Pierwszy, oparty na rozwiaza-
niach teologicznych Soboru Watykarskiego II,
wyraza si¢ w podejmowaniu wszelkich proble-
méw spolecznych z perspektywy koscielne;.
Nie przemilcza przy tym trudnosci samego
Kosciota. Drugi, starszy model mediéw kato-
lickich, zaktada traktowanie ich przez Kosci6t
instytucjonalny jako narz¢dzi informowania
0 jego zyciu wewngtrznym oraz aktualnych
inicjatywach. Jest réwniez bardziej zaangazo-
wany w wewnatrzkoscielne ,,pobozne praktyki
religijne”.

Nowe zwyczaje ludzi mtodych oraz ich nie-
ufnosé wobec instytucjonalnych form religijno-
$ci wymuszajg pytanie o przysztos¢ mediéw re-
alizowanych w tym modelu. Oczywiscie, liczni
stuchacze stacji takich, jak Radju Marija, nie
odejda w sposéb nagly. Zmiana pokoleniowa
moze jednak zaburzy¢ pozycje katolickich ra-
diostacji. Jak pokazuja raporty Broadcasting
Authority z 2010 i 2011 r., juz nastgpuje utrata
stuchaczy przez rozgtosnie oparte na modelu
wewnatrzkoscielnej poboznosci*!.

Telewizja i radio

Podstawowym komponentem maltariskiego sy-
stemu medialnego sa stacje telewizyjne, przy
czym relatywnie duzg widowni¢ uzyskujg
podmioty zagraniczne. Gléwnymi nadawcami
telewizyjnymi sg nadajacy po maltaisku pu-
bliczny kanal TVM - jego udzial wynosi
36,96 proc. calego dziennego audytorium -
oraz komercyjny One cieszacy si¢ 20,82 proc.
dziennej ogladalnosci. Sporg czes¢ audytorium
zyskuja stacje wloskie, ktore osiggajg kolejno:
RAI 1 — 4,92 proc., Canale 5 — 4,85 proc., Ita-
lia 1 — 4,7 proc., RAI 2 — 1,61 proc.*? Do zna-
czacej grupy nalezg réwniez kanaty brytyjskie

40 J. Borg, Malta’s..., s. 27-28.

nadajace po angielsku — najprezniejszym jest
Discovery Channel z 3,72 proc. dziennej ogla-
dalnosci.

Obecnos¢ podmiotéw zagranicznych zna-
czaco odbija si¢ w sferze kulturowej Malty. Je-
zyk wiloski w dialekcie toskariskim byt jezy-
kiem urzedowym Zakonu sw. Jana w latach
1530-1798. Nastepnie zostal wyparty przez j¢-
zyk angielski — Malta od 1800 r. trafita pod ku-
ratele Wielkiej Brytanii. Ostatnie trzydziesci lat
zdecydowalto jednak za sprawg telewizji
o wielkim powrocie jezyka wioskiego. Wiloskie
kanaty publicznego RAI oraz koncernu Berlu-
sconiego Mediaset, transmitowane bez tluma-
czeni, rozpropagowaly ten jezyk wsréd Maltan-
czykéw we wszystkich grupach wiekowych.
Nalezy wigzaé to z faktem, iz w latach 80.
XX w. na poziomie lokalnym, poza maltariskg
telewizjg publiczna, mozliwy byl odbiér wy-
lacznie telewizji wloskiej*’.

Rok 1993 stanowit przetom dla radia i tele-
wizji. Parlament uchwalit wéwczas ustawe
otwierajacg droge do pluralizmu mediéw elek-
tronicznych. Okreslono w niej, ze kazda orga-
nizacja ma prawo do nadawania jednego pro-
gramu radiowego i jednego telewizyjnego. Ta
swoista reakcja na niekontrolowany zalew ifalia-
no televisione sprawiala, ze udziat stacji wtoskich
w dziennej ogladalnosci zmalat z okoto 40 proc.**
do obecnego stanu 12,37 proc.®

Powstajace rodzinne stacje telewizyjne wy-
stgpowaly z dwujezyczng oferta: maltariskg
i angielskg. Dos¢ specyficzna okazata si¢ réw-
niez kwestia ich wlasnosci. Stacje o najwigk-
szym spotecznym odbiorze od poczatku naleza-
ly bowiem do wielkich organizacji spotecznych,
zwlaszcza zbiorowych aktoréw politycznych.
W istocie Malta nalezy do grona nielicznych

4 Radio and Television... 2010, s. 29; Radio and Television... 2011, s. 36.

42 Radio and Television... 2011, s. 43.

43 S. Caruana, Trilingualism in Malta: Maltese, English and ‘Italiano Televisio’, ,International Journal of Mul-

tilingualism” Vol. 3 (2006), nr 3, s. 159-160.
4 Tamze, s. 161.
45 Radio and Television... 2011, s. 43.



europejskich paristw, w ktérych z powodzeniem
funkcjonujg bardzo popularne kanaly telewizyj-
ne partii politycznych. W 1994 r. Partia Pracy
otworzyla Super One TV, znang obecnie pod
nazwg One TV. W zwiazku z wyborami 1998 r.
Partia Narodowa uruchomita kanat Net TV.

Dzigki obecnosci podmiotéw rodzimych
wzrosto znaczenie jezyka maltariskiego i an-
gielskiego. Nie ulega watpliwosci, ze dostgp do
tresci w trzech jezykach wspomaga w pewnym
stopniu ich nauke. Maltaiiczycy co prawda
ogladaja we wioskich kanalach TV przede
wszystkim filmy i seriale, pozwala to jednak na
osiggnigcie podstawowych kompetencji jezy-
kowych, okreslanych na gruncie europejskiego
szkolnictwa poziomem A2*. W odniesieniu do
jezyka angielskiego, dominujacego zwlaszcza
w przekazie faktéw i opinii, ich kompetencje
stajg si¢ coraz wyzsze, dochodzac do poziomu
biegtosci. Nie jest to jednak stan powszechny.

Jak wspomniano, Maltaficzycy korzystajg
przede wszystkim z telewizji. Radiofonia, cho¢
mniej popularna, cechuje si¢ jednak silnym za-
geszczeniem w medialnej przestrzeni kraju.
Z radiem zwigzana jest rowniez bardziej jedno-
lita kultura uczestnictwa w mediach — stacje ra-
diowe odbierane sg przez tradycyjne odbiorni-
ki w prawie 84,9 proc. Stuchalnos¢ programéw
radiowych za pomocg cyfrowych odbiornikéw
stanowi zaledwie 7,6 proc.*’

Radiofonia zostala zalozona na Malcie
w roku 1935 w postaci platnego radiowezta na-
lezacego do brytyjskiej Rediffusion Ltd. Spét-
ka do 1970 r. utrzymywata monopol na nada-
wanie programdéw radiowych. Urzad do spraw
Przekazu Audiowizualnego powotal wéwczas
do istnienia kilka rozgtosni, sposréd ktérych
stacja Xandir Malta zostala w 1975 r. upai-
stwowiona, a nastgpnie przemianowana na roz-
glosnie publiczng*®.

46 Buropejska karta kompetencji jezykowych.
47 Radio and Television... 2011, s. 19.

Damian Guzek

Oprécz nadawcéw publicznych i komercyj-
nych na Malcie obecni sg réwniez nadawcy
spoteczni (community radio). Radiofonia zlo-
zona jest z trzynastu stacji ogélnokrajowych
oraz dwudziestu szesciu lokalnych stacji spo-
tecznych — w tym wspominanych radiostacji
parafialnych. Zauwazalne sa istotne rdznice
w tresci programéw nadawanych przez
podmioty radiowe i kanaty telewizyjne. O ile
w przypadku telewizji tatwo dostrzec pewna
tresciowg odrebnos¢ podmiotéw typowo ko-
mercyjnych od publicznych i instytucjonal-
nych, np. koscielnych, o tyle w przypadku radia
odrebnos¢ ta zaciera si¢*®. Doskonale wida¢ to
na przykladzie komercyjnej rozgtosni Calypso
Radio 101,8 FM. Stacja osiaga drugi, wynosza-
cy 14,9 proc. udzial w dziennej stuchalnosci
w skali kraju®. Jej popularnosé wsréd ludzi
w srednim wieku sprawia, ze raméwka w nie-
licznych elementach konkuruje z najlepiej stu-
chalnymi stacjami katolickimi — najnowszej
muzyce i audycjom rozrywkowym towarzysza
audycje z modlitwg r6zaficowa.

Radiofonia publiczna ogranicza si¢ do
trzech kanaléw: Radju Malta 93,7 FM w for-
macie uniwersalnym, Magic Radio 91,7 FM
oraz dawne Radju Parlament, obecnie nadajace
pod nazwa Maltin Biss. Wsréd nadawcow ko-
mercyjnych, poza spétkami typowo nastawiony-
mi na zysk (Radio Bay 89,7 FM), funkcjonuja
podmioty koscielne oraz stacje nalezace do par-
tii politycznych. Sg to One Radio 92,7 FM, be-
dace wlasnoscig Partii Pracy oraz Radio 101 FM
zalozone przez Parti¢ Narodows,.

Internet katalizatorem zmian

Wzmozony dostep do sieci sprawia, ze Malta
przestaje by¢ krajem zamknigtym, izolowanym
od ogélnych zachodnich pradéw. W roku 2001
ponad 51 000 uzytkownikéw korzystato z inter-

48 J. Borg, Media Landscape: Malta, www.ejc.net/media_landscape/article/malta/ [dostep: 1.02.2012].

49 Tenze, Malta’s..., s. 25.
50 Radio and Television... 2011, s. 36.
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netu, natomiast w potowie 2012 bylo to juz po-
nad 140 000°! . Wigze si¢ to z dostepem Maltari-
czykéw do informacji. Obecnie najbardziej po-
pularnym Zrédlem faktéw w Archipelagu Mal-
tariskim sg wiadomosci telewizyjne oraz portale
internetowe: di-ve.com, nalezacy do interneto-
wego koncernu Go, oraz timesofmalta.com, po-
wigzany z dziennikiem ,,The Times”.

Jak juz wspomniano, dostgp do internetu od-
grywa zasadniczg rol¢ w napedzaniu zmian spo-
fecznych. Dziatalnos¢ tradycyjnych srodkéw
przekazu jest oparta na konsensusie wydawcow
1 dziennikarzy dotyczacym pomijania tresci
Swiatopogladowych sprzecznych z nauczaniem
Kosciota katolickiego, zwtaszcza ze sfery mo-
ralnosci. Ustawa zasadnicza nadaje katolicy-
zmowi status religii pafistwowej, co przejawia
si¢ w traktowaniu Kosciota jako podstawowe;j
instytucji porzadkujacej tad spoleczny. Art. 2
§ 2 Konstytucji podaje: ,,Na organach wladzy
Rzymskokatolickiego Kosciota Apostolskiego
spoczywa obowiazek i prawo nauczania, jakie
zasady sg dobre, a jakie zle™?. Jakikolwiek
podmiot podejmujacy kontrowersyjne dzialania
w przestrzeni spolecznej musi zatem uwzgle-
dniad, ze predzej czy pdzniej spotka si¢ z oceng
wystawiong przez hierarchi¢ koscielng.

Oczywiste jest, ze na marginesie medialne-
go dyskursu pojawiaja si¢ poglady wolnomy-
Slicielskie oraz kwestie zwigzane z liberalnym
podejsciem do seksualnosci’®. W tak matym
kraju, jak Malta, tatwo jednak o rozwdj mio-
dziezowych subkultur, ktére w opozycji do tra-
dycyjnych organizacji zyskujg sympatykow za
posrednictwem cyberprzestrzeni. Niejedno-
krotnie elementem scalajagcym jest dla nich sam
brak dostepu do tresci, ktérych nie otrzymujg
poprzez media tradycyjne. Internet pozwala za-
tem na podejmowanie debaty nad problemami,

ktdérych nie ma w przestrzeni medialnej genero-
wanej przez stare srodki przekazu. Jako przy-
ktad moze tu postuzy¢ toczaca si¢ w latach
2010-2011 wielka debata na temat rozwodéw.

Jeszcze w 2010 r. Malta byta jedynym kra-
jem Europy, ktérego prawo nie przewidywato
mozliwosci rozwodu. W skali swiata podobne
rozwigzania istniejg do dzis tylko na Filipinach.
Maltariscy malzonkowie chcacy si¢ rozwiesé
musieli przeprowadzié calg procedure za grani-
ca —najczesciej na Cyprze lub we Wtoszech. Co
istotne, od lat 70. przeprowadzane w ten sposb
rozwody byty bez przeszkéd uznawane w kraju.
Debat¢ na temat potrzeby zmian zainicjowatl
posel rzadzacej Partii Narodowej Jeffrey Pulli-
cino Orlando, zgtaszajac w lipcu 2010 r. projekt
legalizacji rozwodéw.

Pierwsze reakcje tradycyjnych srodkéw
przekazu cechowala duza powsciaggliwosc.
Opisywano zjawisko z perspektywy historycz-
nej, przywolywano glosy autorytetéw popiera-
jacych i odrzucajacych proponowane rozwigza-
nie. W konicu zaczgto stawiaé pytania o konse-
kwencje projektu ustawy. Artykuty prasy dru-
kowanej staraly si¢ przytacza¢ argumenty za-
réwno zwolennikéw, jak i przeciwnikéw nowe-
go prawa, z nieznaczng przewaga na rzecz
przeciwnikéw. Podobnie dzialo si¢ w powigza-
nych z prasa periodyczng portalach interneto-
wych.

Miejscem bardziej ozywionej dyskusji stat
si¢ internet. Najpierw w sieci powstaly witryny
pokroju divorceinmalta.com, w przestrzeni
ktérych rozpowszechniane byly argumenty za
legalizacja rozwodéw. Popularne okazaly sie
réwniez grupy na portalach spotecznosciowych,
m.in. grupa Divorce in Malta na Facebooku.
Media tradycyjne prezentowaly przede wszyst-
kim relacje obroficéw obowigzujacego wéwczas

31 Post And Communications: Q1 2012, National Statistic Office Malta, s. 1, www.nso.gov.mt/statdoc/docu-

ment_file.aspx?id=3344 [dostep: 25.10.2012].
32 Konstytucja Malty, s. 34.

33 T. Sant, Growing up in a Global Village: Young People and the Internet in Malta, [w:] Exploring..., s. 57;
J. Grixti, Symbiotic transformations: youth, global media and indigenous culture in Malta, ,Media, Culture & So-

ciety” Vol. 28 (2006), nr 1, s. 115-116.



prawa. Natomiast internet pozwalal Maltariczy-
kom na publikowanie swoich argumentéw oraz
prowadzenie dyskusji albo w postaci polemicz-
nych artykuléw, albo w formie zapiséw na fo-
rach. Ostatecznie w maju 2011 r. odbylo si¢ w tej
sprawie referendum, w wyniku ktérego w lipcu
parlament zalegalizowat rozwody.

Problem legalizacji rozwodéw pokazat za-
mknigcie starych mediéw Malty na dyskusje
podejmujacg kwestie spotecznego tabu, co wy-
nika przede wszystkim z utrwalonej w Srodo-
wisku dziennikarskim ostroznosci w polemice
z Kosciotem katolickim na tematy etyczne oraz
silnego wplywu swiata polityki na media.
W dorocznym rankingu wolnosci prasy Press
Freedom Index, oglaszanym przez Reporteréw
bez Granic, Malta zajeta w roku 2011-2012 do-
piero 58. miejsce. Oznacza to, ze w Unii Euro-
pejskiej gorzej wypadaja tylko Wtochy (miej-
sce 61.), Grecja (70.) i Bulgaria (80.).

Zakonczenie

Wiele z maltaiiskich rozwigzan ustawodaw-
stwa medialnego oraz praktyki medialnej decy-
duje o swoistosci tego systemu. Na Malcie
w wysokim stopniu zachodzi zjawisko paraleli-
zmu politycznego mediéw — ogromny wplyw
partii politycznych i Kosciota katolickiego na
zycie spoteczne znajduje wyraz tak w tresciach,
jak réwniez w strukturze Srodkéw przekazu.
Gtéwne tytuty prasowe zazwyczaj reprezentujg

Damian Guzek

okreslone idee polityczne, znaczna ich czgs¢
wydawana jest przez partie polityczne. Znacza-
ce okazujg si¢ réwniez media bedace na ustu-
gach Kosciota katolickiego. Jednak, o ile kato-
licka prasa pozostaje relatywnie staba, o tyle
tez niespotykang nigdzie indziej pozycja cieszy
si¢ katolicka radiofonia. Realizuje przy tym
dwa modele — model otwarty, tzw. inkarnacyj-
ny oraz model zamknigty, skupiony gtéwnie na
praktykach religijnych.

Wyrézniajagce si¢ bogactwo Malty jako
miejsca styku kultury europejskiej i arabskiej
oraz zderzenia wzorcéw anglosaskich z mode-
lem zywiotowej polityki okolic Sycylii widaé
zwlaszcza w wielojezycznej telewizji. Maltan-
czycy nalezg do grupy narodéw preferujacych
obraz nad stlowem pisanym. Telewizja, ktdra
stanowi ich podstawowe Zrédlo wiedzy o Swie-
cie, nadawana jest w jezykach maltariskim, an-
gielskim 1 wloskim.

Cho¢ stare media utrzymuja utarty tad spo-
feczny, to tradycyjny model spoteczeristwa,
wyrosty na konsensusie sit politycznych i reli-
gijnych, stoi dzi§ przed wielkim wyzwaniem.
Nowe media zmieniaja Maltariczykéw, przybli-
zajgc ich do modelu kontynentalnych spote-
czefistw liberalnych. Ksztaltuje si¢ pokolenie
uzytkownikéw sieci. Przeciwnicy tej zmiany
réwniez korzystaja z cyberprzestrzeni — tym sa-
mym wzrasta pole do dyskursu na tematy, ktére
do niedawna stanowity spoteczne tabu.
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STRESZCZENIE

Odwotlujac si¢ do kryteriow Hallina i Manciniego, autor przedstawia system medialny Mal-
ty, a zwlaszcza ramy prawne funkcjonowania mediéw w systemie politycznym, specyficz-
ne podejscie do informacji oraz instytucje, ktére sprawuja nadzor nad sektorem audiowizu-
alnym i telekomunikacyjnym. Malta pod wieloma wzgledami pozostaje pod wptywem roz-
wigzan brytyjskich, ale zwigzki z podmiotami z pola polityki kazg jednak umiejscawiac ten
system medialny w typie spolaryzowanego pluralizmu. Potwierdza to rowniez maltaiiska
radiofonia, w znaczacym stopniu nalezaca do Kosciota katolickiego, oraz sektor telewizyj-
ny, w ktérym spora czes¢ kanalow jest wlasnoscig partii politycznych. Media na Malcie od-
grywaja kluczowa rol¢ w informowaniu oraz ksztaltowaniu wspoétczesnych wartosci spote-
czenstwa, w tym coraz wiekszym stopniu internet — na przyktadzie debaty z 20101 2011 r.
na temat legalizacji rozwodéw pokazano jego wptyw na rozwdj opinii publiczne;j.

ABSTRACT

Referring to the criteria of Hallin and Mancini, the author discusses the media system in
Malta, especially the legal framework of media functioning within the political system, the
particular approach to news, and the institutions which supervise the audiovisual and tele-
communications sector. In many aspects, Malta is still under the influence of British solu-
tions, but relations with the sphere of politics require qualifying this media system in the
model of polarized pluralism. This seems to be confirmed in the Maltese radio belonging
mostly to the Catholic Church, and a large portion of television channels being the proper-
ty of political parties. The media in Malta play a key role in informing and shaping contem-
porary social values, and to an increasing degree by means of the Internet — an example be-
ing the debates from 2010 and 2011 on the legalization of divorce, where its influence on
the development of public opinion was displayed.
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Media masowe a polityka
w Zimbabwe

Krystian Cholaszczynski

R;zwiqzania dotyczace mediéw masowych
imbabwe odziedziczylo po Republice Ro-
dezji, ktéra od 1923 r. do 1980 r. byta kolonig
brytyjska. Ponad trzydziesci lat niepodleglosci
to okres dominacji pafistwa w tej sferze. Media,
ktére probowaly zachowaé status niezalezny,
byty obiektem réznorodnych ograniczen pra-
wnych, a nieraz atakéw fizycznych (zamachy
bombowe, pobicia). Artykul, prezentujac media
masowe w Zimbabwe, analizuje przyczyny ich
silnych powiazan z wladzg, a szczegélnie z rza-
dzacym nieprzerwanie od 1980 r. prezydentem
Robertem Mugabe i jego partia Afrykaiskim
Narodowym Zwigzkiem Zimbabwe — Frontem

Patriotycznym (Zimbabwe African National
Union — Patriotic Front (ZANU-PF)!.

Nazwa Zimbabwe wywodzi si¢ z jgzyka szo-
naioznacza kamienny/solidny dom. Zostata ona
zaczerpnieta od starozytnych ruin kompleksu
kamiennych budowli Wielkiego Zimbabwe,
ktére zostaly odkryte niedaleko obecnej stolicy
Harare?. Sam kraj polozony jest pomiedzy rze-
kami Limpopo i Zambezi. W roku 1996 teryto-
rium Zimbabwe liczace 390,8 km kw.? zamie-
szkiwato okoto 11,9 min przedstawicieli réz-
nych wspélnot etnicznych, co dawato 30 oséb na
km2. Wedtug danych Banku Swiatowego z 2010.
liczyto 12,6 mln obywateli. Roczny przyrost po-

! Zasadne wydaje si¢ twierdzenie, ze media masowe i polityka to dwa rézne systemy wzajemnie powigzane.
Jednakze dynamika i interdyscyplinarnos¢ powodujg problemy w opisie zachodzacych relacji. Zauwaza si¢ jednak
trend wykorzystujacy istniejace ideologie w celu opisu obu systeméw. Tomasz Goban-Klas okresla te relacje mia-
nem doktryn medialnych. Fred Seaton Siebert, Theodore Peterson i Wilbur Schramm wyréznili doktryng autorytar-
ng, liberalng, komunistyczng i odpowiedzialnosci spotecznej. Natomiast Andrew Heywood wyréznit cztery ujgcia:
dominujacej ideologii, pluralistyczne, rynkowe i wartosci elitarnych. Nie jest celem niniejszego artykulu analiza,
ktéry z teoretycznych ujgc relacji mediéw z polityka jest najodpowiedniejszy przy analizie sytuacji w Zimbabwe.
Wydaje si¢ ponadto, ze badania nad samym zagadnieniem styku tych dwdch systemow nie zostaty ukoriczone. Ni-
niejszy artykul ma za zadanie zaprezentowac stan faktyczny. Patrz: T. Goban-Klas, Media i komunikowanie maso-
we. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu, Warszawa 2001; E.S. Siebert, T. Peterson, W. Schramm, Four
Theories of the Press. The Authoritarian, Libertarian, Social Responsibility, and Soviet Communist Concepts of
What the Press Should Be and Do, Urbana, Il. 1963, http://books.google.pl/books/about/Four_Theo-
ries_of_the_Press.html?id=4Q-0ePDdcC8C&redir_esc=y [dostep: 9.06.2012]; A. Heywood, Politologia, Warszawa
2006; E. Wojtkowski, Ideologiczne ujecie relacji mediow i polityki, ,,Dialogi Polityczne” Nr 10 (2011), s. 177-186.
O historii Zimbabawe, drodze do niepodlegtosci i ksztaltowaniu si¢ systemu partyjnego szerzej patrz: H. Zins, Hi-
storia Zimbabwe, Warszawa 2003.

2 Afryka, t. 2, red. nauk. W. Maik, Poznan 1999, s. 210.

3 Zimbabwe podzielone jest na 10 prowincji (Manicaland, Mashonaland Central, Mashonaland East, Mashona-
land West, Masvingo, Matabeleland North, Matabeleland South, Midlands), 59 dystryktéw oraz dwa miasta na pra-
wach prowincji: Harare i Bulawayo. Patrz: ISO Subentity Codes for Zimbabwe. Administrative Division, Www.ge-
onames.org/ZW/administrative-division-zimbabwe.html [dostep: 3.06.2012].
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pulacji wynosit 0,8 proc.* Analfabetyzm dotyka
85 proc. populacji.

Olbrzymie znaczenie ma podziat etniczny>.
Do najliczniejszej sposréd wielu wspdlnot nale-
7y Szona/Maszona, ktéra jest grupg etniczng lu-
déw zyjacych we wschodniej czesci Zimbabwe,
na péinoc od rzeki Lundi. Liczba oséb méwig-
cych w jezyku szona jest szacowana na okoto
9 mln, czyli okoto 75 proc. obywateli wedlug
szacunkéw z 2003 r. Ponadto kilka milionéw
0s6b, ktérych uznaje si¢ za czlonkéw tej grupy
etnicznej, zamieszkuje w Zambii i centralnym
Mozambiku®. Drugg pod wzgledem liczebnosci
wspollnota etniczng sg Ndebele/Matabele,
ktérych liczbe wedtug danych za rok 2003 sza-
cowano na okolo 3 mln, co stanowilo blisko
20 proc. obywateli Republiki Zimbabwe’. Trze-
cim co do wielkosci plemieniem w Zimbabwe
jest Tonga (okoto 2 proc. obywateli)®.

Liczba obywateli Zimbabwe pochodzenia
europejskiego w literaturze nie jest do korica

ustalona. Dane oscylujg miedzy kilka tysiecy’
a 40 000'°, Nalezy w tym miejscu podkresli¢, ze
w potowie lat 70. byto ich blisko 275 000!,
Dysproporcje miedzy danymi scisle zwigzane sa
z polityka Roberta Mugabe i atakami na farmy
biatych obywateli. Wielu z nich bylo zmuszo-
nych ucieka¢ z kraju. W ostatnim jednak czasie
niektérzy zaczeli wracaé do Zimbabwe!2.
Wedtug danych Banku Swiatowego za 2010 .
produkt krajowy brutto wyniést 7,5 mld dol.
amerykariskich!3, a w przeliczeniu na jednego
obywatela — 595 dol. Roczny wzrost PKB wy-
nosi okoto 0,9 proc. Srednia dilugos¢ zycia
w chwili urodzenia wynosi 49,9 lat, a $miertel-
nos¢ niemowlat na 1000 zywych urodzen — 50,9.
Wsréd oséb migdzy 15 a 49 rokiem zycia zara-
zonych wirusem HIV jest okoto 14,9 proc.!4

Uregulowania prawne
Wolno$¢ wyrazania opinii, a co za tym idzie
mediéw, jest gwarantowana w art. 20 ust. 1

4 Zimbabwe: Quick Facts, http://web.worldbank.org/WBSITE/EXTERNAL/COUNTRIES/AFRICAEXT/ZIM-
BABWEEXTN/0,,menuPK:375762~pagePK:141132~piPK:141109~theSitePK:375736,00.html [dostep: 19.04.2012].
Na oficjalnej stronie Krajowej Agencji Statystycznej Zimbabwe (The Zimbabwe National Statistics Agency —
ZIMSTAT) podane zostaly dane tylko za 2002 r. — 11 631 657 obywateli, por. Statistics at a glance, www.zim-
stat.co.zw/index.php?option=com_content& view=article&id=18:statistics-at-a-glance [dostep: 19.04.2012].

5 Na uwage zastuguje tez struktura religijna w Zimbabwe: katolicy — okoto 1 mln 0séb (8 proc. obywateli);
rdzenne koscioty afrykanskie — 10-20 proc. obywateli; wierzenia tradycyjne — nawet 80 proc. obywateli pomimo
deklaracji przynaleznosci do innego kosciota; anglikanie — 320 000 zadeklarowanych cztonkéw; baptysci — 110 000
zadeklarowanych czlonkéw; muzutmanie — okoto 100 000 oséb; zydzi — okoto 7000 oséb. Dane pochodzg z ostat-
nich siedmiu lat i zostaly opracowane na podstawie internetowego forum wymiany informacji wspélnot religijnych
w Zimbabwe. Patrz: http://relzim.org/ [dostep: 3.06.2012].

© Patrz: Jane’s Sentinel Southern Africa, [w:] Country of Origin Information Report. Zimbabwe, London 2009
s. 92, www.unhcr.org/refworld/pdfid/4b38893f2.pdf [dostep: 8.07.2011].

7 Tamze.

8 Patrz: Shangaan — Tsonga, www.krugerpark.co.za/africa_shangaan_tsonga.html [dostep: 10.07.2011]; Zimba-
bwe Overview, [w:] World Directory of Minorities and Indigenous People, www.minorityrights.org/4504/zimba-
bwe/zimbabwe-overview.html#peoples [dostep: 10.07.2011]. Inne wspdlnoty, na ktére trzeba zwréci¢ uwage to:
Ndau, Tokaleya, Doma, Goffal, Gokomere, Hungwe, Kunda oraz Nambya. Ich etnogeneza ma charakter zewnetrz-
ny, por. Post Zambia — Zimbabwe: The Tonga: Left high and dry, www.mopanetree.com/refugees-idps/833-zambia-
zimbabwe-tonga-left-high-dry.html [dostgp: 10.07.2011].

9 Economist Intelligence Unit, [w:] Country of Origin..., s. 99.

10 C, Sithole, Zimbabwe’s Whites Targeted Again, http://iwpr.net/report-news/zimbabwes-whites-targeted-aga-
in [dostep: 9.07.2011].

' Economist Intelligence..., s. 99.

12 Patrz: P. Thornycroft, White Farmers return to Zimbabwe land, www.telegraph.co.uk/news/worldnews/afri-
caandindianocean/zimbabwe/8179368/White-farmers-return-to-Zimbabwe-land.html [dostgp: 9.07.2011].

13 Dane statystyczne patrz strona UNICEF — www.unicef.org/infobycountry/zimbabwe_statistics.html#0 [do-
step: 5.06.2012].

14 Zimbabwe: Quick Facts.



ustawy zasadniczej Zimbabwe uchwalonej na
mocy porozumienia z Lancaster House z 1979 1.
Natomiast ust. 2 stwierdza, iz w pewnych oko-
licznosciach prawo do wyrazania opinii moze
zostaé ograniczone w takich przypadkach, jak
ochrona bezpieczeristwa pafistwa, jego ekono-
micznych intereséw czy zasad moralnych. Nie-
ktére z tych zapis6w majg charakter niejedno-
znaczny i mogg prowadzi¢ do nadinterpretacji.
Ponadto niektére zapisy sugeruja, ze to dzien-
nikarze muszg udowadniac, ze nie ztamali zapi-
sow konstytucji, a nie panstwo dowodzi¢, ze
tak uczynili. Podobnie zostal sformulowany
art. 22 konstytucji dotyczacy prawa do demon-
strowania'>.

Waznym dokumentem jest The Access to
Information and Protection of Privacy Act
(AIPPA), uchwalony w 2002 r. i dwukrotnie
nowelizowany (w 2003 i 2007 r.), ktdry prze-
widywal powotanie do zycia Media and Infor-
mation Commission (MIC), ktéra w 2008 r.
zmienita nazwe na Zimbabwe Media Commis-
sion (ZMC) z bardzo szerokimi uprawnienia-
mi'®>. W politycznej praktyce funkcjonowaty
obie nazwy. Przewodniczacego i osmiu jego
czlonkéw nominuje prezydent z listy przedsta-
wionej przez parlament. ZMC stoi na strazy
dziennikarskiej etyki i prawa do wyrazania opi-
nii. Poza tym, prowadzi dochodzenia w spra-

Krystian Chotaszczynski

wach przeciwko dziennikarzom, ktérzy naru-
szyli panujace zasady i moze nakladaé sank-
cje!”. Zgodnie z art. 66 wprowadzonym w dro-
dze nowelizacji AIPPA z 2003 r.!® wszyscy do-
stawcy mediow musieli przechodzi¢ proces re-
jestracji przed ZMC, by uzyskaé¢ zgode (po-
tocznie okreslang mianem licencji) na prowa-
dzenie takiej dziatalnosci. Kazdy nadawca oraz
dostawca mediéw w Zimbabwe musi przecho-
dzié ten proces. Faktem jest, ze w przepisach
prawnych tylko w odniesieniu do mediéw elek-
tronicznych mowa jest o licencji. W pozosta-
lych przypadkach stawia si¢ wymag rejestracji
— w praktyce nie ma r6znicy. Po podpisaniu po-
rozumienia mi¢dzy gtéwnymi przeciwnikami
politycznymi z 2008 r. niektére kontrowersyjne
zapisy ustawy zostaly usunigte. Przyktadowo,
nowelizacja z 2007 r. dotyczyta warunkéw uzy-
skania akredytacji od ZMC, ktdéra musial posia-
da¢ kazdy dziennikarz. Wedlug znowelizowa-
nej wersji z 2010 r., wymagania wynikajace
z art. 79 zostaly zniesione!®, podobnie jak ko-
niecznos$¢ uzyskiwania zgody ZMC.

Kolejng wazng ustawg jest takze Public
Order and Security Act (POSA) z 2002 r.2%, no-
welizowany w 2007. Sam dokument stanowi
niemalze kopi¢ Law and Order (Maintenance)
Act (LOMA) z 1960 r., ktéry byl stosowany
przez caty okres rodezyjskiej rebelii?!. Przykta-

15 Constitution of Zimbabwe (at 13th February 2009), www.sokwanele.com/Zimbabweconstitution/sec-

tions/%20207?page=0%2CO [dostep: 9.12.2011].

16 Pelny tekst na: www.kubatana.net/html/archive/legisl/020122posa.asp [dostep: 5.12.2011]. Peten dokument
ze wszystkimi zmianami, obowigzujacy obecnie na: www.assembly.nl.ca/legislation/sr/statutes/a01-1.htm [dostgp:

5.12.2011].

17 Public Broadcasting in Africa Series: Zimbabwe, Johannesburg 2009, s. 23, www.afrimap.org/english/ima-
ges/report/ AfriMAP-Zim-Broadcasting-Survey-Nov09.pdf [dostep: 9.12.2011].

18 AIPPA, art. 66, s. 30, www.sokwanele.com/pdfs/AIPPA.pdf [dostep: 9.12.2011].

19 African Media Barometer Zimbabwe 2010. The first home grown analysis of the media landscape in Africa,
Friedrich Ebert Stiftung — Zimbabwe, http://library.fes.de/pdf-files/bueros/simbabwe/07539.pdf [dostep:

26.10.2012].

20 K. Mochaba, C. Raffinetti, SADC Media Law: A Handbook for Media Practitioners. A comparative overview

of the laws and practice in Malawi, Namibia, South Africa and Zimbabwe, Johannesburg 2003, www.kas.de/
wif/doc/kas_3836-1522-2-30.pdf?060822121046 [dostep: 8.06.2012]. Petny tekst na: www1.umn.edu/humanrts/re-
search/zimbabwe-POSA.pdf [dostep: 05.12.2011]. Dokument ten w 2009 r., zostat zmodyfikowany i opublikowany
pod nazwa Public Order and Security Amendment Bill, dostgpny na: www.kubatana.net/html/archive/le-
gisl/091211posaamb.asp?sector=LEGISL [dostep: 5.12.2011].

2! Law and Order Maintenance Act LOMA, www.issafrica.org/cdct/mainpages/pdf/Terrorism/Legislation/Zim-
babwe/Zimbabwe%20Law %20and%200rder%20Maintenance %20Act.pdf [dostep: 9.12.2011].
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dowo, art. 27 daje odpowiednim wtadzom pra-
wo zakazywania demonstrowania na konkret-
nym obszarze w przypadku zagrozenia dla bez-
pieczenstwa publicznego. Zapis ten byt wyko-
rzystywany przed wyborami z 2008 r.

Wspomnie¢ nalezy takze o The Criminal
Law (Codification and Reform) Act z 2004 r.,
ktéry za ztamanie zapiséw AIPPA i POSA do-
tyczacych kwestii medialnych upowazniat sady
do naktadania kar pozbawienia wolnosci®?.
Zgodnie z art. 31, za publikowanie materialéw
obraZliwych badZ zagrazajacych bezpieczen-
stwu Zimbabwe mozna by¢ ukaranym grzyw-
na, péj$¢ do wiezienia na okres nie dluzszy niz
20 lat lub otrzymaé obie kary. Réwniez za
obrazanie politykéw petnigcych wazne funkcje
publiczne mozna trafi¢ do wigzienia — przy
czym sformutowanie ,,obrazanie” nie zostato
sprecyzowane. To samo dotyczy podwazania
autorytetu prezydenta (art. 33).

Innym dokumentem?? jest The Official Se-
crets Act (OSA) z 1970 1., z poprawkami z 1973
1 1975 oraz generalng nowelizacja z grudnia
2004 r. Zgodnie z art. 2 za wrogg organizacje
moze zosta¢ uznana kazda, ktéra w specjalnym
dokumencie wskaze prezydent. Dokument ten
w zasadniczy sposéb ogranicza dostgp do infor-
macji publicznych. Wedlug art. 3 dotyczacego
szpiegostwa: kazdej osobie, ktéra udzieli infor-
macji wrogowi mogacemu zaszkodzi¢ intere-
som Zimbabwe, grozi kara wiezienia, przy
czym nie moze ona przekroczy¢ 25 lat*.

Na uwagg zaslugujg wydarzenia w Zimba-
bwe, zwigzane ze zwycigstwem w wyborach
parlamentarnych przez opozycyjny w stosunku

do prezydenta Mugabe Ruch na rzecz Zmian
Demokratycznych (Movement for Democratic
Change — MDC). Skutkiem tego bylo podpisa-
nie we wrzesniu 2008 r. ogélnego porozumie-
nia politycznego (Global Political Agreement —
GPA) migdzy MDC oraz ZANU-PF oraz wpro-
wadzenie 19 poprawki do konstytucji. W art.
XIX GPA podkreslona zostala wazna rola me-
diéw 1 wolnos¢ wyrazania opinii w ksztaltowa-
niu systemu wielopartyjnego. Ponadto, zgodnie
z Broadcasting Services Act z 2001 r.2%, prze-
widziano usprawnienie systemu przyznawania
licencji dla nadawcéw mediéw elektronicz-
nych, ktére polegato na wdrozeniu dziatan ma-
jacych zwigkszy¢ udziat krajowych stacji ra-
diowych i telewizyjnych na rynku medialnym
zdominowanym przez nadawcéw finansowa-
nych ze Zrédet zagranicznych. Zimbabwenczy-
cy pracujgcy w zagranicznych rozglosniach ra-
diowych majg by¢ zachecani do powrotu do
Zimbabwe i starania si¢ o przyznanie licencji.
Poza tym, media majg zaprzesta¢ uzywania
obelzywego jezyka mogacego wzbudzaé nie-
cheé i nienawis$é?®. Natomiast zgodnie z 19 po-
prawka do konstytucji z 2009 r., Zimbabwe
Media Commission jest organem konstytucyj-
nym. Ma za zadanie chroni¢ wolnos¢ prasy
i zasady etyczne dziennikarzy (art. 100N). Na
uwage zastuguje art. 100Q wprowadzony przez
wspomniang poprawke — ZMC za zgodg parla-
mentu moze dyscyplinowac i prowadzi¢ sledz-
twa przeciwko dziennikarzom, ktérzy ztamali
prawo lub obowiazujace zasady?’.

Na terenie Zimbabwe dziala kilka pozarza-
dowych organizacji skupiajacych dziennikarzy

22 The Criminal Law (Codification and Reform) Act, www.kubatana.net/docs/legisl/criminal_law_code_

050603.pdf [dostep: 9.12.2011].

23 Na uwagg zastuguje fakt, ze wcigz utrzymywany w mocy jest taki akt prawny, jak Censorship and Entertain-
ment Control Act z 1967 r. Patrz: Censorship and Entertainment Control Act, www.law.co.zw/downloads/statu-
tes/10/Censorship%20And%20Entertainments%20Control%20Act.pdf [dostep: 8.06.2012].

24 OSA, www.kubatan a.net/docs/legisl/official_secrets_act_041231.pdf [dostep: 10.12.2011].

%5 Broadcasting Services Act, www.itw.int/ITU-D/projects/ITU_EC_ACP/hipssa/Activities/SA/docs/SA-1_Le-
gislations/Zimbabwe/Broadcasting_Services_Act.PDF [dostep: 12.09.2012].

26 GPA, www.eisa.org.za/PDF/zimpsa200809.pdf [dostep: 10.12.2011].

27 Poprawka nr 19 z 2009 r. zob. www.sokwanele.com/zimbabweconstitution/sections/269?page=0%2C1 [do-

step: 10.12.2011].



i analitykéw sytuacji mediéw masowych. Do-
piero nadanie ZMC charakteru organu konsty-
tucyjnego i uniezaleznienie go od wplywéw
ZANU-PF umozliwito ich aktywniejsza dziatal-
nos¢. Do tych organizacji zalicza si¢: Media In-
stitute of Southern Africa — Zimbabwe Chapter
(MISA), Zimbabwe Union of Journalist (ZUJ)?8,
Zimbabwe National Editors Forum (ZINEF),
Media Monitoring Project of Zimbabwe
(MMPZ), Zimbabwe Association of Communi-
ty Radio Stations (ZACRAS), Community
Newspapers Association of Zimbabwe (CA-
NAZ) oraz Voluntary Media Council of Zimba-
bwe (VMCZ). MISA, ZUJ i MMPZ tworza
Media Alliance for Zimbabwe (MAZ), ktérego
gléwnym celem ma byé walka o wolnos¢
mediow?’.

Organizacja Reporterzy bez Granic kazde-
go roku publikuje wskaznik wolnosci prasy. Za
lata 2011/2012 Zimbabwe zaj¢lo 117. miejsce.
Dla poréwnania: w 2002 r. bylo to 122,
a w 2006 — 140. miejsce’.

W celu lepszego zrozumienia sytuacji panu-
jacej w Zimbabwe warto zaprezentowa¢ pod-
stawowe dane statystyczne dotyczace sytuacji
mediéw w tym kraju. Jak wynika z tabeli 1,
obecnie dostgpne w Zimbabwe sg dwie stacje
telewizyjne, przy czym kanat 2 ogladany jest
gtéwnie w Harare. W 1997 r. padstwowy mo-
nopolista Zimbabwe Broadcasting Corporation
udostepnial 14 innych programéw — w wigk-
szosci zagranicznych. Ze wzgledu na koszt
utrzymania liczba odbiornikéw telewizyjnych
wynosi tylko 400 000. Z tego samego powodu
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Tabela 1. Zimbabwe — podstawowe dane staty-
styczne (stan na 2011 r.)

Liczba dostgpnych krajowych

stacji telewizyjnych 2
Liczba odbiornikéw telewizyjnych 400 000
Liczba abonentéw telewizji satelitarnej 20 000
Liczba dostgpnych stacji radiowych 79
Liczba odbiornikéw radiowych 4 035 000*
Liczba dostgpnych czasopism 52

* Dane za rok 2008.

Zrédlo: Press Reference: Zimbabwe, WWW.pres-
sreference.com/Uz-Z/Zimbabwe.html [dostep: 3.06.2012];
Radio Broadcasting Stadion, http://radiostation-
world.com/locations/zimbabwe/radio.asp [dostep:
6.06.2012]; M. Myers, Radio and Development in
Africa. A Concept Paper, www.amarc.org/
documents/manuals/12481943581Radio_and_Deve-
lopment_in_Africa,_a_concept_paper.pdf [dostep:
7.06.2012]; Zimbabwe Media and telecoms landsca-
pe guide, http://reliefweb.int/sites/reliefweb.int/fi-
les/resources/zimbabwe_media_and_telecoms_fi-
nal_210911.pdf [dostep: 1.11.2012]; Zimbabwe New-
spapers, www.onlinenewspapers.com/zimbabwe.htm
[dostep: 3.06.2012].

zauwaza si¢ spadek liczby abonentéw telewizji
satelitarnej z 32 000 w 2000 r. do 20 000
w 2011 r. Nadal radio stanowi giéwne Zrdédio
informacji i zaréwno liczba nadajacych stacji,
jak réwniez odbiornikéw stale wzrasta. Liczba
dostepnych czasopism jest znaczaca, lecz nale-
zy braé¢ pod uwage fakt, ze niektére z wydawa-
nych periodykéw juz nie sg dostgpne (zaprze-
stano wydawania, zadecydowano o przejsciu

28 Zimbabwe Union of Journalist jest organizacja scisle wspétpracujaca z Miedzynarodowa Federacja Dzien-
nikarzy (International Federation of Journalists — IFJ). Z tego powodu IFJ regularnie na swojej stronie interneto-
wej informuje o sytuacji w tym kraju. Kazdy przypadek naruszenia wolnosci stowa, a zwlaszcza nietykalnosci cie-
lesnej dziennikarzy, jest podkreslany i krytykowany — jako przyktad mozna poda¢ serie atakéw na pracownikéw
mediéw prywatnych i aresztowanie prezydenta ZUJ Dumisani Sibande w 2010 r. Patrz: IFJ Slams Arrest of Jour-
nalists’ Leader in Zimbabwe, www.ifj.org/en/articles/ifj-slams-arrest-of-journalists-leader-in-zimbabwe [dostep:

7.06.2012].
2 African Media Barometer..., s. 25.

30'W przypadku innych krajéw tego regionu wyniki wygladaty nastepujgco: RPA: 42. miejsce — 2011/2012,
44. —2006, 26. — 2002; Botswana: 42. — 2011/2012, 53. — 2006, brak danych — 2002; Zambia: 86. — 2011/2012,
93.-2006, 81. - 2002; Mozambik: 66. —2011/2012, 45. — 2006, 70. — 2002. World Press Freedom Index 2011/2012,
http://en.rsf.org/IMG/CLASSEMENT.2012/C_ANG.pdf [dostep: 25.11.2012].
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z formy papierowej na elektroniczng). Pelna
ich lista jest dostgpna na stronie forum Online
Newspapers.

Prasa
Rozw6j prasy w Zimbabwe mozna podzieli¢ na
trzy okresy. Pierwszy zwiazany jest z czasami
kolonialnymi i zakoriczyl si¢ wraz z uzyskaniem
niepodlegtosci przez Zimbabwe w 1980 r. Drugi
zwyklo si¢ nazywaé okresem przejsciowym
— trwal on przez lata 80. Natomiast trzeci okre-
Slany jest jako post-przejsciowy i trwa do dzis.
W kazdym z nich prasa byta pod silnym wpty-
wem wladz. W pierwszym okresie byly to wia-
dze kolonialne, natomiast w drugim i trzecim
Robert Mugabe i jego partia ZANU-PE. W nie-
podleglym Zimbabwe prasa musiala w sposéb
jednoznaczny popiera¢ rzad w Harare, co scisle
bylo zwigzane z socjalistyczng ideologia Muga-
be zwigzang z prébg utworzenia jednego narodu
zimbabweriskiego, bez zwracania uwagi na et-
niczne réznice, oraz systemu jednopartyjnego.
W Republice Zimbabwe najwazniejszym
elementem ograniczania wolnosci prasy byty
omoéwione juz ustawy z 2002 r.: AIPPA oraz
POSA. Pod wzglgdem zawartosci oba doku-
menty zawierajg podobne zapisy, co prawo pra-
sowe obowigzujgce w Rodezji Potudniowej,
gdy jej premierem byl Douglas Ian Smith.
W momencie wprowadzania AIPPA i POSA

ministrem informacji byt Jonathan Moyo.
Stwierdzil on w jednym z wywiaddéw, ze utwo-
rzenie Komisji Mediéw i Informacji MIC, wy-
dawajacej akredytacje uprawniajace do wyko-
nywania zawodu dziennikarza zgodnie z art. 79
AIPPA, miato na celu ochron¢ Zimbabwenczy-
kéw przed wpltywami zachodniego imperiali-
zmu’l,

W okresie kolonialnym byly wydawane
dwa rodzaje tytuléw prasowych. Pierwszy
z nich byt w catosci uzalezniony od wtadz osa-
dniczych. Juz w czerwcu 1891 r., czyli rok po
przybyciu Kolumny Pionieréw, powstata
pierwsza gazeta w Rodezji ,,The Mashonaland
and Zambesian Times”, ktéra w pazdzierniku
1892 r. zostala przemianowana na ,,The Rhode-
sia Herold”, a jej redaktorem zostal W.E. Fair-
bridge32. Innym tytulem z tego okresu byt ,,The
Chronicle” wydawany w Bulawayo od 1894 r.33
,,The Rhodesia Herold” oraz ,,The Chronicle”
byty wlasnoscig potudniowoafrykariskiej grupy
The Argus Company of South Africa, ktéra by-
fa jednym z wazniejszych donatoréw British So-
uth Africa Company (BSAC), do 1923 r. admi-
nistrujgcej obszar dzisiejszego Zimbabwe3*.
Drugim rodzajem byta prasa wydawana przez
ruchy wyzwolencze oraz zwigzki wyznaniowe.
Tu nalezy zwrécié uwage na takie tytuly, jak
,Moto”? wydawany przez Kosciét katolicki
od 1959 r. oraz ,,Umowo”3® publikowany przez

31'S.D. Mukasa, Press and Politics in Zimbabwe, ,,African Studies Quarterly” Vol. 7 (2003), nr 2/3, s. 172,
www.africa.ufl.edu/asq/v7/v7i2-3a9.pdf [dostgp: 5.12.2011].

32 A. Keppel-Jones, Rhodes and Rhodesia. The White Conquest of Zimbabwe 1884—1902, Kingston 1983, s. 356,
http://books.google.com/books?id=UxHpQWTCCA4C&pg=PA356&1pg=PA356&dq=%22we+fairbridge%
22&source=web&ots=rBagSAm4dG&sig=WePNnOSNRhOkYoAABCRO9y_tA4CY#v=onepage&q=%22we%20fair-

bridge%22&f=false [dostep: 05.12.2011].
33 §.D. Mukasa, Press and Politics...

34 F. Eribo, Press Freedom and Communication in Africa, Trenton 1997, s. 161, http://books.google.co.za/bo-

oks?id=aMM2qKU9bVUC&pg=PA161&dq=the+Argus+Company+of+South+Africa&hl=en&sa=X&ei=y3bQT
5bPCovLswalhb28DQ& ved=0CEgQ6AEwAw#v=onepage&q=the %20Argus%20Company %200f%20South%20Afri-
ca&f=false [dostep: 6.06.2012].

35 B. Chikwava, Moto Description, www.chimurengalibrary.co.za/periodicals.php?id=5 [dostep: 5.12.2011].

36 T.0. Ranger, Peasant consciousness and Guerilla War in Zimbabwe, London 1985, s. 263, http://books.goo-
gle.pl/books?id=kOmZyUIHwboC&pg=PA263&lpg=PA263&dq=umbowo+newspaper&source=bl&ots
=MP3mWfkJsM&sig=DoTgz8 A-H9gDduyqldNoJaUOP3Q&hl=pl&ei=Lz7dTt7ENYeBOseR9dIO&sa=X&oi=
book_result&ct=result&resnum=6&ved=0CEoQ6 AEwBQ#v=onepage&q=umbowo%20newspaper&f=false [dostep:
05.12.2011].



Kosciét metodystyczny jako prasowy organ
Afrykariskiego Kongresu Narodowego (Afri-
can National Congress — ANC)?’.

Wraz z uzyskaniem niepodlegtosci w 1980 r.
wiele tytuléw zniknelo z rynku. Jedne w zwigz-
ku z utratg wladzy przez osadnikéw, a przez to
z zanikiem gtéwnego celu, a drugie z przyczyn
ekonomicznych, ktére doprowadzily do za-
mknigcia niektérych wydawnictw nieradzacych
sobie w warunkach wolnego rynku. Nie bez
wplywu byta takze ekonomiczna dominacja Re-
publiki Potudniowej Afryki. Nalezy zauwazy¢,
ze do 1994 r. w RPA obowiazywala polityka
apartheidu. Zimbabwe stalo si¢ pafistwem fron-
towym walki z polityka segregacji rasowe;j. Jed-
nakze okres istnienia kolonii o nazwie Rodezja
Potudniowa oraz Republiki Rodezji w sposéb
znaczacy przyczynit si¢ do ekonomicznej zalez-
nosci od ZPA/RPA. Wraz z przejeciem wladzy
przez afrykariskg wigkszo$¢ wladze w Pretorii
prébowaty ekonomicznie zaszkodzi¢ Zimba-
bwe, co réwniez przelozylo si¢ na sytuacje pra-
sy. Drukarnie mieszczace si¢ w RPA staly sie
niedostepne, zwigzki migdzy wydawnictwami
ulegly przerwaniu. W pewnym sensie, niepod-
legle Zimbabwe musialo od podstaw tworzy¢
wlasny system prasowy.

W pokolonialnej rzeczywistosci gtéwnym
celem wladz w Harare bylo zachowanie poro-
zumienia z 21 grudnia 1979 r. wypracowanego
podczas konferencji w Lancaster House mig-
dzy reprezentantami Frontu Patriotycznego
a delegatami rzadu Rodezji. Zawarty wtedy
kompromis mial na celu zachowanie pokojo-

37 Szerzej zob. H. Zins, Historia..., s. 200.
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wego wspolistnienia trzech gléwnych srodo-
wisk politycznych: obywateli europejskiego
pochodzenia, sit skupionych wokét ZANU-PF
oraz Front Patriotyczny — Afrykariski Ludowy
Zwiazek Zimbabwe (Patriotic Front — Zimba-
bwe African People’s Union — PF-ZAPU).
Kazda ze stron miala wlasne zasoby finansowe
oraz militarne. W tym okresie o wiele wazniej-
sze okazaly si¢ koncepcje polityczne, niz préba
naprawienia relacji migdzy obywatelami,
podzielonymi ze wzgledu na pochodzenie et-
niczne. Przetomowy rok 1980 i ogloszenie nie-
podlegtosci nie przyniosto realizacji prioryte-
tow wojny lat 1965-1980, nie staly si¢ tez one
elementem politycznych dziatai®. O wiele
wazniejsze staly si¢ kwestie formowania armii
Zimbabwe i walka o wpltywy w tym panstwie.
Z tego tez wzgledu nowe tytuly prasowe z jed-
nej strony staly sie zalezne od srodowisk, ktére
je finansowaly, z drugiej za$ nie bylo impulsu
do tworzenia niezaleznych mediéw. W ten spo-
sob, w pierwszych latach niepodleglego Zim-
babwe system medialny, a zwlaszcza prasowy
niewiele réznit si¢ od tego z czaséw kolonial-
nych.

W tym pierwszym okresie po roku 1980
spoteczenistwo w zdecydowanej wigkszosci nie
reagowalo na ten stan rzeczy. Rados¢ z uzyska-
nia niepodlegtosci byta tak duza, ze jej manka-
menty nie stanowily wigkszego problemu. Na-
tomiast dziennikarskie elity nie mogly prote-
stowaé, gdyz dopiero powstawaly. Dziennika-
rze, ktérzy pracowali w czasach kolonialnych,
wywodzili si¢ w wigkszosci z Europy, przez co

38 ZPA — Zwigzek Potudniowej Afryki (1910-1961) / RPA — Republika Poludniowej Afryki (od 1961 t.).

3 Nalezy jednak pamietaé, iz pewne zamierzenia zostaly wykonane, lecz gtéwnie w sferze pracowniczej i go-
spodarczej. Wystarczy wspomniec o takich dokumentach, jak: Growth with Equity and Transformation, the Five Ye-
ar National Development Plan oraz President’s Directive on Black Advancement. Na podstawie: B. Zwizwai, A.
Kambudzi, B. Mauwa, Zimbabwe: Economic Policy-Making and Implementation: A Study of Strategic Trade and
Selective Industrial Policies, http://web.idrc.ca/en/ev-71257-201-1-DO_TOPIC.html [dostep: 6.12.2011]; C. Colc-
lough, Public-Sector Pay and Adjustment, London 1997, s. 118, http://books.google.pl/books?id=8bpFTfTpOBk
C&pg=PA118&Ipg=PA118&dq=President%?27s+Directive+on+Black+Advancement&source=bl&ots=GRH60n
wI9GI&sig=EKO-dN1DuJa-Yq1J2kAt79AY _eE&hl=pl&ei=vOneTuveBIOG-waSnNzgBQ&sa=X&oi=book_re-
sult&ct=result&resnum=2&ved=0CCAQ6AEwWAQ#v=onepage&q=President%27s%20Directive %200n%20
Black%20Advancement&f=false [dostgp: 6.12.2011].
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unikali zajmowania jednoznacznego stanowi-
ska, opinii. Poza tym, wielu z nich planowatlo
wyjazd do innych panstw. Wiadze w Harare
wykupity wigkszos¢ udziatéw spétki holdingo-
wej Zimbabwe Newspapers Ltd. nalezacej do
potudniowoafrykariskiego koncernu prasowe-
go Argus Group, ktére wydawalo najwiecej ga-
zet w kraju, 1 utworzyly Zimbabwe Mass Me-
dia Trust (ZMMT). Byt to nowatorski, a zara-
zem dyskusyjny, pomyst na rozwigzanie pro-
blemu wlasnosci prasy w krajach pokolonial-
nych. Nie byt ani rzagdowy, ani prywatny, lecz
nalezal do paristwa, a celem miato by¢ zmono-
polizowanie rynku medialnego. Na czele
ZMMT miata sta¢ grupa niezaleznych eksper-
tow, catkowicie poza rzagdowymi wplywami,
promujacych kwestie zimbabweriskie w naro-
dowych mediach. W praktyce byli oni catkowi-
cie zalezni od elit sprawujacych wtadzg 1 owa
zalezno$¢ trwa do dzisiaj*C.

Do korica 1980 r., Afrykanie zastapili wszy-
stkich redaktoréw naczelnych europejskiego
pochodzenia w gtéwnych gazetach: Farayi Mu-
nyuki w ,,The Herald”, Tommy Sithole w ,,The
Chronicle”, Willy Musarurwa w ,,The Sunday
Mail”, a Bill Saidi w ,,The Sunday News”. Ow-
czesny minister Enos Nkala wyraznie dawat do
zrozumienia, ze redaktorzy niebedacy Afry-
kadczykami byliby nieobiektywni w swoich
ocenach rzadu w Harare. Zwlaszcza, ze zbliza-
la si¢ konfrontacja migdzy gléwnymi sitami

w Zimbabwe, ZANU-PF i PF-ZAPU, a przede
wszystkim ich wojskowymi skrzydiami:
ZANLA*! i ZIPRA*?, co zostato zapoczatko-
wane bitwg pod Bulawayo. Kwestia stworzenia
armii Zimbabwe stata si¢ pretekstem do otwar-
tego konfliktu migdzy gtéwnymi obozami poli-
tycznymi. Dla rzadu Roberta Mugabe i ZANU-PF
kontrola prasy stala si¢ elementem kampanii
przeciwko opozycji*3.

W zwigzku z emigracja wielu dziennikarzy
europejskiego pochodzenia na poczatku lat 80.
utworzono Zimbabwe Institute of Mass Com-
munication (ZIMCO), ktérego zadaniem bylto
wyksztatcenie nowych kadr dziennikarskich*.
Na jego czele stangl byly redaktor ,,Umbovo”
Ezekiel Makunike. W latach 1982-1992 ZIM-
CO bylo wspétfinansowane przez UNESCO®.

Lata 1982-1987 to okres destabilizowania
przez RPA sytuacji w krajach rzadzonych przez
afrykariskg wigkszo$¢, militarnych star¢ dwéch
politycznych formacji ZANU-PF i PF-ZAPU
oraz niestawna operacja Gukurahundi*, ktérej
bezposrednim skutkiem byta smier¢ blisko
20 000 cywiléow — gidéwnie sposrod Ndebele,
ktérzy popierali ZAPU. Spolecznos¢ zimbab-
wetniska, zlozona ze spolecznosci Szona,
w zwigzku z licznymi problemami wierzyta, ze
tylko silna wtadza moze uporaé si¢ z nimi.
Ograniczenia stawiane dziennikarzom uznawa-
no za element naprawiania sytuacji. W tym
okresie redaktorami naczelnymi zostawaly

40 TM. Nyahunzi, The Zimbabwe Mass Media Trust: An experiment that failed, http://waccglo-
bal.org/en/20012-media-scenarios-in-southern-africa/742-The-Zimbabwe-Mass-Media-Trust- An-experiment-that-

failed.html [dostep: 6.12.2011].
41 Zimbabwe African National Liberation Army.
42 Zimbabwe People’s Revolutionary Army.
43 §.D. Mukasa, Press and Politics..., s. 174.

4 Jednym z gtéwnych elementéw dziatania ZIMCO bylo szkolenie kadr w celu stworzenia od podstaw radia

w Zimbabwe. W tym celu, przy Politechnice w Harare utworzono Broadcasting Training Department, ktéry w ca-
tosci byt koordynowany przez UNESCO. Za: Establishment of Broadcasting Training Department at Zimbabwe In-
stitute of Mass Communications. Project Findings and Recommendations, [Raport UNESCO], Paris 1988,
http://unesdoc.unesco.org/images/0008/000821/082142¢b.pdf [dostep: 7.12.2011].

4 Institute of Mass Communication Zimbabwe, www.unesco-ci.org/projects/eng/IPDC-Projects-database/List-
of-all-projects/ipdc351 [dostep: 7.12.2011].

46 Gukurahundi wywodzi si¢ z jezyka szona i w thumaczeniu na jezyk polski znaczy: ,,Wczesny silny deszcz
zmywajacy plewy przed wiosennym deszczem” — por. T. Gumpo, Zimbabwe: jezyk przemocy, www.e-polity-
ka.pl/a.5504.d.64.drukuj.html [dostep: 25.10.2012].



osoby wierne rzadzacej partii i éwczesnemu
premierowi Robertowi Mugabe. Na uwagg¢ za-
stuguje jeden wyjatek, Willy Musarurwa, ktéry
byt cztonkiem PF-ZAPU, lecz w swoich arty-
kutach nie szczedzit krytyki obu skonfliktowa-
nym ugrupowaniom, jednoczesnie podkresla-
jac waznos¢ biezacych probleméw spoleczen-
stwa zimbabwenskiego, jak zaopatrzenie, do-
step do wody, problemy z zasiewami itp. Mo-
glibySmy go uznaé za wzoér dziennikarza
wspolczesnego®’.

Stanford D. Mukasa podkresla kilka ele-
mentéw, ktére charakteryzuja pras¢ zimbab-
weriska w okresie pokolonialnym: zorientowa-
nie na typowo miejskie problemy; w uzyciu
jest gtéwnie jezyk kolonistéw, czyli jezyk an-
gielski; bardzo duzo miejsca poswiegca si¢ pro-
blemom niezimbabweriskim, gléwnie ze sfery
zagranicznej; oraz dziennikarskie elity, ktdre
wywodzg si¢ ze szkét europejskich badz ame-
rykariskich, albo ze szkét afrykariskich, lecz
ksztalcacych ,,w zachodnim stylu™*. Wyréz-
nione cechy charakteryzujg dziennikarzy wta-
$nie w latach 80. Mozna by jeszcze doda¢ po-
datnos¢ na polityczne wplywy, a w konsekwen-
cji zaleznos¢ od elit sprawujacych wiadze.

Wedlug Mukasy, prasa w niepodleglym
Zimbabwe byla traktowana jako element rzg-
dowej polityki tworzenia jednego zimbabwen-
skiego narodu, pomimo sprzeciwu niektérych
wspélnot etnicznych. Zgodnie z koncepcja Ro-
berta Mugabe i ZANU, w jednym panstwie po-
winien by¢ jeden nardd i jedna partia. Wszelka
krytyka wtadzy powinna wychodzié z partyj-
nych komisji, a nie z prasowych artykutéw.

Krystian Chotaszczynski

Wszelka polityczna aktywnos¢é obywateli mia-
fa si¢ organizowa¢ w ramach jednej formacji
politycznej — ZANU-PF. Ta partia miata mie¢
swoje komérki w kazdej jednostce samorzadu
terytorialnego, w kazdym zaktadzie pracy, itd.
Spoteczne niezadowolenie miato si¢ wyrazaé
poprzez odpowiednie wnioski skladane w ra-
mach partyjnych komisji odpowiednich dla da-
nych spraw. W ten sposéb mial postepowac
proces pafistwowo- i narodowotwoérczy, ale
w konsekwencji proces panstwotworczy zdecy-
dowanie wyprzedzit konsolidacje narodowg
polietnicznego spoteczenstwa. Te¢ ide¢ zwyklo
si¢ nazywaé¢ demokratycznym centralizmem.
Z tego tez powodu, redaktorzy naczelni powin-
ni by¢ cztonkami ZANU-PF — partii rzadzace;j.
Natomiast wolnosé prasy stanowi zagrozenie
dla bezpieczeristwa pafistwa i narodu®’.

W celu wzmocnienia wspdlpracy z zagra-
nicznymi agencjami powotano do zycia Zimba-
bwe Inter-Africa News Agency (ZIANA),
ktéra do dzi$ jest pod kontrola rzadu®®. Te
1 wezesniej wymienione dziatania miaty na ce-
lu wypromowanie narodowej jednosci i pojed-
nania. Witadza przyznata sobie prawo okresla-
nia tego, czym jest wolnos¢ mediéw i w jakim
kierunku media powinny si¢ rozwijac.

Od lat 90. postepowat rozwdj prasy w trzech
kategoriach. Pierwsza z nich to tytuty wydawa-
ne przez Zimbabwe Newspapers®'. Druga to ty-
tuly publikowane gléwnie dla srodowisk wiej-
skich przez ZMMT (nalezy jednak podkresli¢,
ze ponad 51 proc. akcji ZMMT nalezy do Zim-
babwe Newspapers)>?, natomiast trzecia to
prasa prywatnych wydawnictw. Zimbabwe

47 Wirayi Dzawanda Musarurwa (1927-1990) blisko dziesig¢ lat spedzit w rodezyjskim wiezieniu. W niepod-
legtym Zimbabwe byt redaktorem naczelnym ,,The Sunday Mail” w latach 1981-1985, lecz po serii krytycznych
artykutéw pod adresem Roberta Mugabe zostat przez niego usunigty z zajmowanego stanowiska. Za: Encyclopedia
Britannica, www.britannica.com/EBchecked/topic/398493/Willie-Musarurwa [dostep: 7.12.2011]; Willy Masarurwa,
Journalist, 62, www.nytimes.com/1990/04/05/obituaries/willie-musarurwa-journalist-62.html [dostep: 7.12.2011].

48 §. D. Mukasa, Press and Politics..., s. 175.
49 Tamze, s. 175-176.

50 G. Munyuki, Media Ownership in Zimbabwe, www.kubatana.net/docs/media/misaz_media_owner-

ship_zim_051130.pdf [dostep: 7.12.2011].
31 Dosé czesto uzywa sie skrétowca ZimPapers.
52 G. Munyiki, Media Ownership..., s. 39.
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Newspapers wydaje takie tytuly, jak ,,The He-
rald”, ,,The Chronicle”, ,,The Sunday Mail”,
»dunday News” oraz ,,Manica Post”. Do gtéw-
nych tytutéw ZMMT nalezg: ,, Kwayedza”, ,,Pe-
ople’s Voice”, ,,Midweek News”, ,,High Densi-
ty Mirror”, ,,Chaminuka News”, ,,Mashonaland
Guardian”, ,,Gweru Times”, ,,Ilangalindosaku-
sa” oraz ,Masvingo Provincial Star’33. Nato-
miast prywatne wydawnictwa publikuja ,,The
Zimbabwe Independent”, ,,Financial Gazette”,
,Daily News”, ,Sunday Standard”, ,,Horizon”
oraz ,,Mirror”.

Oblicza sig, ze okoto 25 proc. obywateli ko-
rzysta z prasy jako gléwnego srodka informa-
cji. Jak podaje Mukasa, najpopularniejszym ty-
tulem jest ,,Daily News”, a nastgpnie ,,The He-
rold” i ,,The Chronicle™*.

Jak mozna zauwazyé, w przypadku prasy
wladza przez wiele lat miala monopol.

W styczniu 1981 r. nowy rzad w Harare otrzy-
mat 20 mln dol. amerykariskich darowizny od
Nigerii w celu wykupienia od potudniowoa-
frykanskiego koncernu prasowego Argus Group
(Argus Printing and Publishing Company)
praw do wydawania dziennikéw i czasopism.
W ten sposéb wiladze przejety kontrolg nad
gléwnymi dziennikami: ,,The Herald” oraz
,,The Chronicle”. Dopiero powstanie w 1998 .
koncernu prasowego Associated Newspapers of
Zimbabwe (ANZ) chwilowo zmienilo ten stan
rzeczy. Jego udzialowcami sg lokalni bizne-
smeni oraz zagraniczne firmy i konsorcja, na
czele z Africa Media Investments®®. Gtéwna
gazetg jest ,,.Daily News”, a takze cztery gaze-
ty lokalne (,,The Tribune” w Masvingo, ,,The
Dispatch” w Bulawayo, ,,The Express” w Chi-
tungwiza oraz ,,The Eastern Star” w Mutare).
Ze wzglegdu na propagowang w statucie

Tabela 2. Gtéwne dzienniki i czasopisma w Zimbabwe

Nazwa czasopisma

Zasieg Naklad

,,The Herald”

Harare, Mutare, Bulawayo, Gweru, Masvingo (gtéwne miasta)

87 674

,»The Sunday News”

Harare, Mutare, Bulawayo, Gweru, Masvingo (gtéwne miasta)| brak danych

,»The Sunday Mail”

Harare, Mutare, Bulawayo, Gweru, Masvingo (gtéwne miasta)| brak danych

.Kwayedza” (jezyk szona) |Harare, Mashonaland brak danych
,,The Chronicle” og6lnokrajowy brak danych
,,The Daily News” ogdblnokrajowy (gléwnie dostepny w Harare) 100 000
,,Lhe Financial Gazette” og6lnokrajowy (gléwnie dostepny w Harare) 36 000
,,The Zimbabwe Independent”’| ogélnokrajowy (gléwnie dostepny w Harare) 32 000
,-The Standard” ogodlnokrajowy (gtéwnie dostepny w Harare) 16 000
,»The Mirror” ogoblnokrajowy (gtéwnie dostepny w Harare) 15 000

Zrédto: S. Manhando-Makore, Free for all? The case of Zimbabwe’s media, http://waccglobal.org/en/20012
-media-scenarios-in-southern-africa/740-Free-for-all-The-case-of-Zimbabwes-media.html [dostep: 3.06.2012].

33 S.D. Mukasa, Press and Politics..., s. 177; E. Allen, Public Relations Realities, Part 2, http://voices.ya-
hoo.com/public-relations-realities-part-2-120134.html [dostep: 7.12.2011]; E. Soros, Journalist under Siege,
www.worldpress.org/Africa/354.cfm [dostep: 7.12.2011]; T. Murithi, A. Mawadza, Zimbabwe in Transition, Johan-
nesburg 2011, s. 229, http://books.google.pl/books?id= ywrhITYInGsC&pg=PA306&lpg=PA306&dq=Ilangalin-
dosakusa&source=bl&ots=y_hPUOkOHR&sig=E-1d1ebGuXYUnFd__bgKZjNPdh8&hl=pl&ei=gcvfTvabIN-
GwhAfSvsz4BA&sa=X&oi=book_result&ct=result&resnum =3&ved=0CC8Q6AEwA g#v=onepage&q=Ilangalin-
dosakusa&f=false [dostep: 7.12.2011]; Community newspapers under attack, www.ifex.org/zimbabwe/2001/05/
15/community_newspapers_under_attac/ [dostgp: 7.12.2011].

54 S.D. Mukasa, Press and Politics...

3 T.M. Nyahunzwi, The Zimbabwe Mass Media Trust: An experiment that failed, http://waccglo-
bal.org/en/20012-media-scenarios-in-southern-africa/742-The-Zimbabwe-Mass-Media-Trust- An-experiment-that-
failed.html [dostep: 6.06.2012].

56 G. Munyiki, Media Ownership..., s. 40.



niezaleznos§é>’

oraz krytyczny stosunek do wia-
dzy, ANZ statla si¢ celem atakéw, co doprowa-
dzito do dtuzszej przerwy w wydawaniu wspo-
mnianych tytuléw i sporu sadowego’s.

Okres, ktéry w historii Zimbabwe zapisat
si¢ jako Trzecia Chimurenga i byt zwigzany
z licznymi atakami na farmeréw pochodzenia
europejskiego, to réwniez czas ponownego
ograniczania wolnosci stlowa, czego najlep-
szym przykladem jest sprawa ,,Daily News”,
o czym bedzie nizej. W tym czasie, czyli w la-
tach 2000-2008, gléwne dzienniki rzadowe
»The Herald” oraz ,,The Chronicle” w sposéb
jednoznaczny wspieraty wladze centralne, ata-
kujac jednoczesnie przeciwnikéw rzadzacej
partii. To réwniez okres czestych zmian na sta-
nowisku redaktora naczelnego w tych tytutach.
Wiekszos¢ niezaleznych gazet zostala za-
mknieta do 2003 r. W celu niedopuszczenia do
nadmiernej krytyki wiadze odwotywaty si¢ do
zapiséw prawnych dotyczacych immunitetéw
i ochrony danych osobowych®. Protesty Zim-
babwe Union of Journalists nie odniosty zadne-
go efektu. Emmerson Mnangagwa, czolowy
dzialacz ZANU-PF, minister sprawiedliwosci
w latach 1989-2000, a obecnie minister obro-
ny, mial stwierdzi¢ w jednym z wywiadéw, ze
wolnos¢ prasy stanowi zagrozenie dla bezpie-
czefistwa i prowadzi do anarchii®®. Niewygodni
dziennikarze byli usuwani z zajmowanych sta-
nowisk bad7 oskarzani o rézne przestepstwa.

Krystian Chotaszczynski

Ponadto, na przetomie lat 80. i 90., brak tytu-
16w niezaleznych od wplywoéw rzadowych wy-
nikat z braku funduszy.

Innym elementem, na ktéry trzeba zwrécié
uwagg, to fakt, ze z jednej strony istnialy tytu-
ly wydawane przez wladze, a z drugiej — prasa
wydawana przez prywatnych inwestorow, za-
lezna od grup biznesowych. Tej drugiej zarzu-
ca si¢, ze nie prezentuje obiektywnych opinii,
na przykltad w kwestii praw pracowniczych.
Mukasa podaje, ze w jezyku dwéch giéwnych
plemion istnieja pojecia na okreslenie foréw
badZ miejsc dyskutowania i debatowania — pa-
dare w szona oraz enkundleni w ndebele®!. Su-
geruje, iz we wspdlczesnym Zimbabwe te sto-
wa zostaly rozciggniete na istotg wolnej prasy.
Jednakze, trudna sytuacja gospodarcza i nieja-
sna sytuacja polityczna powoduje, ze zgdania
zmian majg charakter priorytetowy dla srodo-
wisk stojacych w opozycji do wladzy Roberta
Mugabe i ZANU-PF, a przez to kwestie istoty
obiektywizmu dziennikarskiego zeszly na dal-
szy plan®2,

Interesujacy jest sposéb redagowania infor-
macji w prasie. Mozna zauwazy¢, ze zimbab-
weriscy redaktorzy wzorujg si¢ na gazetach wy-
dawanych w Europie badZ Stanach Zjednoczo-
nych. Dominujg wiadomosci z miast i relacje
z wydarzen o charakterze politycznym. Wiado-
mosci z terenéw wiejskich sg ograniczane do
kwestii trudnej sytuacji ekonomicznej, niedo-

57 Patrz: Associated Newspapers of Zimbabwe’s Group Editorial Charter, www.dailynews.co.zw/in-

dex.php/about-us.html [dostep: 8.12.2011].

38 Associated Newspapers of Zimbabwe (Private) Limited v (1) The Minister of State for Information and Pu-
blicity in the President’s Office (2) Media and Information Commission (3) The Attorney-General of Zimbabwe,
Judgment No S.C. 20/03, www.saflii.org/zw/cases/ZWSC/2003/20.pdf [dostep: 8.12.2011].

3 Swoje zastrzezenia dotyczgce sytuacji prasy w Zimbabwe zglaszata organizacja Reporterzy bez Granic. Patrz:
Repression against the independent press escalates: Nyarota charged, http://en.rsf.org/zimbabwe-repression-aga-
inst-the-independent-16-04-2002,01151.html [dostgp: 06.06.2012]; Fourteen arrested for circulating e-mail messa-
ge critising Mugabe, http://en.rsf.org/zimbabwe-fourteen-arrested-for-circulating-24-11-2003,08593.html [dostep:
6.06.2012].

60 §.D. Mukasa, Press and Politics..., s. 178.

61 W ostatnim czasie coraz popularniejsze staja si¢ drobne gazetki o charakterze tabloidowym, ktére wydawa-
ne sg w jezykach plemiennych. Przyktadowo, w Bulawayo w jezyku isiNdebele, mozna zakupié ,,uMthunywa”.
Patrz: H. Mabweazara, It’s our paper, ,,Rhodes Journalism Review” 27 (2007), s. 54-55, www.rjr.ru.ac.za/tjrpdf/
rjr_no27/Its_our_paper.pdf [dostep: 8.12.2011].

62 S D. Mukasa, Press and Politics..., s. 180.
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statecznych dostaw wody badZ présb o finanso-
we wsparcie w konkretnych przypadkach. Igno-
ruje si¢ fakt, ze w spotecznosciach, gdzie czyn-
nik etniczny ma decydujace znaczenie, nalezy
zupelnie inaczej podchodzi¢ do tychze kwestii.
Jednakze, wszelkich zmian mozna dokonywaé
wtedy, gdy zachowana jest wolnos$¢ prasy.

Trzeci okres rozwoju prasy, zwany post-
przejsciowym, wcigz jest niezakoniczony
i przynosi coraz to nowe wyzwania. Zmiana
polityczna, jaka nastgpita wraz z powotaniem
na stanowisko premiera Morgana Tsvangiraia
moze doprowadzi¢ do reform, lecz fakt, ze pre-
zydentem jest nadal Robert Mugabe sugeruje
raczej, ze mamy do czynienia z permanentng
wojng polityczng. Mimo wszystko, rozwéj pra-
sy niezaleznej jest w ostatnich latach znaczny.
Jednakze to nie prasa, a internet moze przy-
nies¢ zmiany, takie jak wolnos¢ stowa czy de-
mokratyzacja zycia politycznego. Faktem jest,
ze znaczny poziom analfabetyzmu umniejsza
role prasy w szerzeniu wolnosci stowa. Radio
ma w tej materii o wiele wigkszy wptyw. Jed-
nakze, tacy badacze, jak Stanford D. Mukasa
czy Susan Manhando-Makore, podkreslaja tak
zwany drugi obieg prasy. Osoby majace dostep
do dziennikéw lub czasopism wydawanych
przez redakcje niezwigzane z wladza przekazu-
ja informacje swoim znajomym. W ten sposéb
miato zosta¢ zmobilizowane spoleczefistwo
przed wyborami w 2008 1.93

Sprawa ,,Daily News”
,Daily News”, zalozone w 1998 r. przez Wilfa
Mbanga oraz Geoffreya Nyarota, mialy by¢

niezaleznym i krytycznym wobec dziatan
wtadz dziennikiem. Ten krytycyzm oraz spory
zasigg 1 dostepnos¢ doprowadzit 6 listopada
2001 r. do wyrejestrowania i zamknigcia Asso-
ciated Newspapers of Zimbabwe na wniosek
Zimbabwe Investment Center ZIC (organ pod-
legty Ministrowi Finanséw, utworzony na mo-
cy Zimbabwe Investment Center Act z 1992 1.%4,
ktérego celem jest promocja i koordynacja in-
westycji w kraju oraz ich kontrola). Jako gléw-
ny powdd podano rozbijanie jednosci firmy
poprzez zapraszanie nowych akcjonariuszy.
Mbanga i Nyarota zostali aresztowani 12 listo-
pada 2001 r. pod zarzutem zlozenia falszywe-
go wniosku rejestracyjnego w ZIC (we wnio-
sku podano starg nazwe firmy), lecz po wpta-
ceniu kaucji zostali zwolnieni, nie przyznajac
si¢ do winy. Spér na linii Nyarota—Mugabe
mial Scisty zwigzek z artykulami Nyarota
z 1989 r., w ktérych oskarzyt gabinet Mugabe
o korupcje, co doprowadzilo do dymisji sze-
$ciu os6b i jednego samobdjstwa. Tego, ze
,Daily News” byta gazeta niewygodng®, do-
wodzg zamachy bombowe na biura gazety
w Harare oraz na drukarnie, przeprowadzone
22 kwietnia 2000 oraz 28 stycznia 2001 r.
Réwniez Chenjerai ,,Hitler” Hunzwi, przewo-
dniczacy Stowarzyszenia Weteranéw Wojen-
nych (National Liberation War Veterans Asso-
ciation)®® w latach 1997-2001, wielokrotnie
grozil reporterom, iz jezeli nadal bgda pokazy-
waé weteranow w ztym swietle, to on rozpocz-
nie z nimi wojne. Byt to okres, kiedy weterani
atakowali i zaymowali farmy obywateli Zimba-
bwe europejskiego pochodzenia. Kilka razy

3 Patrz: tamze, s. 172; S. Manhando-Makore, Free for all? The case of Zimbabwe’s media, http://waccglo-
bal.org/en/20012-media-scenarios-in-southern-africa/740-Free-for-all-The-case-of-Zimbabwes-media.html [do-

step: 08.06.2012].

4 Zimbabwe Investment Center Act, www.rbz.co.zw/inc/publications/legaldept/rbzpdfs/acts/zimbabweinvest-

mentcentre.pdf [dostgp: 23.09.2012].

9 Patrz: C. Nyamutata, The Daily News: Zimbabwe’s candle in the wind, www.newzimbabwe.com/pages/dai-

lyhc26.12891.html [dostep: 4.12.2011].

% Organizacja utworzona w 1980 r., zrzeszajaca weteranéw wojny partyzanckich z lat 1965-1980. Po objeciu
stanowiska przewodniczacego przez Hunzwiego w 1997 r., wyraZnie zblizyla si¢ politycznie do ZANU-PF, prak-
tycznie stajac si¢ jej paramilitarnym zapleczem. Ten proces oraz przeprowadzane dziatania zostaty szeroko opisane
przez Petera Godwina. Patrz: P. Godwin, Gdzie krokodyl zjada storice, Warszawa 2008.



pobili reporteré6w®’, a 9 czerwca 2000 r. prze-
prowadzili publiczne palenie gazety w miescie
Kwekwe.

Sprawa wyrejestrowania i zamknigcia gaze-
ty we wrzesniu 2003 r. stangla przed sadem,
ktéry uznal decyzj¢ ZIC za bezprawng (roz-
strzygnigcia w tej materii przystugiwatly tylko
Media and Information Commission) i zezwo-
lit na dalsza dziatalnos¢ ,,Daily News”. Jednak-
ze éwcezesny minister informacji Jonathan Mo-
yo stwierdzil, ze s¢dzia wydajacy werdykt nie
mial uprawnieri do wydania takiego orzecze-
nia. Z tego wzgledu, budynek gazety, jak réw-
niez drukarni, zostat 19 grudnia 2003 r. zajety
przez policj¢. Wedtug Moyo, sady sa od orze-
kania w kwestiach prawnych, ale to rzad wpro-
wadza je w zycie. W tym samym czasie wielu
sedziéw zostalo zmuszonych do ustgpienia
z zajmowanych stanowisk. Natomiast ,,Daily
News” na siedem lat zaprzestata dziatalnosci®.
Inne sprawy, ktére w péZniejszym okresie wy-
taczano dziennikarzom, zostaly umorzone®.
Natomiast samo Zimbabwe stato si¢ obiektem
krytyki ze strony organizacji chronigcych pra-
wa czlowieka. Giéwnym elementem krytyki
byt obowiazek uzyskiwania akredytacji dzien-
nikarskiej od ZMC zgodnie z art. 79 AIPPA.

Po siedmiu latach, w maju 2010 r. gazeta
ponownie zaczeta byé wydawana’®. Jednakze
jej artykutly nie podobaly si¢ zwtaszcza bytemu
ministrowi informacji, Jonathanowi Moyo. Je-
szcze w tym samym miesigcu pozwat j3 za pu-
blikowanie artykuléw poswieconych jego dy-
misji oraz wyrzuceniu z szeregéw ZANU-PF.
Zazadat 60 000 dol. odszkodowania. Kolejny

Krystian Chotaszczynski

proces wytoczyl 6 wrzesnia 2011 r. ,Daily
News”, powolujagc si¢ na materialy opubliko-
wane na stronie WikiLeaks, z ktérych wyni-
kato, ze w czasie, gdy Moyo byt w rzadzie, po-
pieral sankcje nalozone na Zimbabwe przez
spotecznos¢ migdzynarodowg oraz planowatl
odsunigcie od wladzy prezydenta Roberta Mu-
gabe. Ta informacja zostala przestana do Wa-
szyngtonu przez amerykanskiego dyplomate
w 2007 r. Nalezy zauwazy¢, ze Moyo przez la-
ta swojej aktywnosci politycznej kreowat si¢ na
~pierwszego obrorice Mugabe”. W sprawie,
ktérg wytoczyl, zazadal 100 000 dol. odszko-
dowania. Organizacja Reporterzy bez Granic
oficjalnie potepila takie dziatania, uznajac je za
prébe ograniczenia wolnosci stowa’!.

Radio

Pierwsze audycje radiowe nadano na obsza-
rze dzisiejszego Zimbabwe w 1932 r. Wtedy
radio mozna bylo odbiera¢ w dwéch giow-
nych miastach: Salisbury (dzi§ Harare) i Bu-
lawayo. Rozbudowa w 1954 r. i zakup nowo-
czesnych urzadzen nadawczych umozliwito
dotarcie do kazdego zakatku w kraju. W 1958 .
powstala Federal Broadcasting Corporation,
ktéra byta wzorowana na BBC. W roku 1963,
w zwigzku z rozpadem Federacji Rodezji
i Niasy, na terenie brytyjskiej kolonii Rodezja
Potudniowa utworzono Rhodesia Broadca-
sting Corporation (RBC). W latach 60. zbu-
dowano duzg stacj¢ przekaznikowa niedaleko
Gweru (dziala do dzis), co znaczaco polep-
szylo odbiér. Réwnoczesnie audycje rozpo-
czely nadawa¢ Radio Matopos w Bulawayo

67'S. Tsoroti, Independent Newspaper Battle Closure, www.worldpress.org/Africa/136.cfm [dostep: 4.12.2011].

88 Zimbabwe government defies court ruling that paper can resume publishing, www.guardian.co.uk/me-
dia/2003/dec/20/pressandpublishing.Zimbabwenews [dostep: 4.12.2011].

9 Zimbabwe court drops paper case, http://news.bbc.co.uk/2/hi/africa/3673900.stm [dostep: 4.12.2011].

70 CPJ Blog, In Zimbabwe, Daily News is on the way back, http://cpj.org/blog/2010/05/the-press-is-back-zim-

babwe-finally-grants-licenses.php [dostep: 4.12.2011].

71 R. Greenslade, Zimbabwe politician sues paper over WikiLeaks revelations, www.guardian.co.uk/media/gre-
enslade/2011/sep/19/press-freedom-zimbabwe [dostep: 4.12.2011]; Former minister sues Daily News over stories
quoting WikiLeaks cables, http://en.rsf.org/zimbabwe-former-minister-sues-daily-news-16-09-2011,41009.html

[dostep: 6.06.2012].
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i Radio Manica w Umtali (obecnie Mutare)
obok juz dzialajacego Radia Jacaranda w Sa-
lisbury. W 1975 r. rozpoczgto nadawanie na
falach dlugich. Wtedy dostgpne juz byly
22 stacje radiowe. Po uzyskaniu niepodlegto-
$ci przez Zimbabwe w kwietniu 1980 r. prze-
szly one na wilasnos¢ panistwa. W miejsce
RBC utworzono Zimbabwe Broadcasting
Corporation (ZBC)"2.

Radio stanowi jedno z gtéwnych Zrédet in-
formacji w Zimbabwe. Wedtug przeprowadzo-
nych badar, odsetek obywateli stuchajacych
wiadomosci radiowych w roku 2006 mégt wy-
nie$¢ nawet 85,3 proc.”® Zgodnie z raportem,
opracowanym przez International Develop-
ment Research Centre z Kanady, prezentuja-
cym rozwdj radia w Afryce na tle innych me-
diéw, blisko 56 proc. obywateli Zimbabwe
miato dostgp do odbiornikéw radiowych
w 2008 r.74 Popularnos¢ radia w Zimbabwe na-
lezy tlumaczyé z jednej strony wysokimi ko-
sztami zwigzanymi z zakupem i utrzymaniem
innego sprzetu elektronicznego (telewizor,
komputer), a z drugiej strony znacznym pozio-
mem analfabetyzmu — okoto 85 proc.

Na terenie Zimbabwe dzialajg cztery licen-
cjonowane stacje radiowe: Radio Zimbabwe
(Radio 1), Power FM (Radio 2), S-FM (Radio
3) oraz National FM (Radio 4)73. Wszystkie sg
wtiasnoscig panistwa badZ nalezacego do pan-
stwa Zimbabwe Broadcasting Corporation
ZBC, lecz w praktyce sg zalezne od rzadu
zdominowanego przez ZANU-PF. Podpisanie

miedzypartyjnego porozumienia w 2008 r. nie
zmienito sytuacji. Radio 1 nadaje 19 godzin
dziennie w jezyku angielskim, przez co obej-
muje najszerszg liczbg stuchaczy. Audycje za-
wierajg wiadomosci, muzyke, programy roz-
rywkowe, stuchowiska oraz sport. Radio 2
nadaje w jednym z pozostatych jezykéw uzna-
wanych za gléwne, réwniez przez 19 godzin.
Prezentowane sg przez t¢ stacje problemy
Afrykanéw zaré6wno ze srodowisk miejskich,
jak i wiejskich. Muzyka ma w przewazajacej
czesci charakter lokalny. Ta stacja nadaje po-
nadto programy publicystyczne i dyskusyjne.
Radio 3 natomiast jest stacja calodobowg
skierowang do mlodych oséb. Nadaje giéwnie
audycje muzyczne. Radio 4 emituje 19 godzin
dziennie i ma charakter edukacyjny. Uzywa
jezykéw: angielskego, szona, ndebele, chewa,
tonga, venda, kalanga albo shangani. Radio 4
$cisle wspotpracuje z Ministerstwem Edukacji
oraz organizacjami pozarzadowymi’®. Po-
wstato ono przy wspoélpracy rzadu z niemiec-
ka Fundacjg im. Friedricha Eberta’’. Oprécz
wymienionych rozgtos$ni nadaje wiele prywat-
nych stacji spoza granic kraju, lecz nie moga
one liczy¢ na zadng pomoc ze strony paristwa.
Wciagz takze sg problemy z przyznawaniem li-
cencji.

Jednym z najwigkszych probleméw zimbab-
weriskich stacji radiowych jest brak funduszy,
co jest zwigzane z zakazem emitowania re-
klam. Najwiekszy kryzys nastapit w roku 2001,
kiedy to ZBC bylo zmuszone zwolni¢ blisko

72 C. Miller, Zimbabwean Broadcasting, www.oldradio.com/archives/international/zimb.htm [dostep:

7.06.2012].

73 R. Mukundu, Zimbabwe: Research findings and conclusion, s. 29, www.radiopeaceafrica.org/assets/texts/
pdf/ZIM_AMDI_Report_pp4%201.pdf [dostep: 10.12.2011].

74 W przypadku innych pafistw wygladato to nastepujaco: Mozambik — 90 proc., RPA — 89 proc., Tanzania— 92 proc.,
Tunezja — 86 proc. Dla poréwnania, do odbiornika telewizyjnego dostgp w Zimbabwe deklarowato 35 proc. oby-
wateli, natomiast w innych panistwach: Mozambik — 76 proc., RPA — 76 proc., Tanzania — 20 proc., Tunezja — 100 proc.
M. Myers, Radio and Development in Africa. A Concept Paper, www.amarc.org/documents/manu-
als/12481943581Radio_and_Development_in_Africa,_a_concept_paper.pdf [dostep: 7.06.2012].

75 Measuring the pulse of Zimbabwe: Daily Radio Listenership, Raport Zimbabwe Advertising Research Foun-

dation, www.zarf.co.zw/radio.htm [dostep: 10.12.2011].

76 C. Miller, Zimbabwean..., s. 1.

77 T. Kumbula, Zimbabwe: Press Reference, www.pressreference.com/Uz-Z/Zimbabwe.html [dostep:

7.06.2012].



500 pracownikéw — niektérzy sugeruja, ze by-
fa to kara za zbyt smiale opinie wyglaszane na
antenie’%. Obecnie, na stronie ZBC mozemy
znaleZ¢ adresy internetowe pracownikéw od-
powiedzialnych za przyjmowanie ogloszen re-
klamowych, co sugeruje, iz w tej materii zasada
zostala zmieniona. Innym problemem jest inge-
rencja wladz w tres¢ emitowanych wiadomosci.
W tej kwestii trudno doszukaé si¢ informacji,
ktére dowodzityby jakichkolwiek zmian.

Na uwage zasluguja stacje radiowe, ktére
nadaja spoza granic Zimbabwe’®. Jednym
z nich jest SW Radio Africa, ktére nadaje
z Londynu®. Innym — Voice of the People,
ktére nadaje z Madagaskaru we wspotpracy
z holenderskim Radio Netherlands Worldwi-
ded!. Natomiast na antenie Voice of America
kazdego wieczoru, od poniedziatku do pigtku,
emitowane jest Studio 7 przeznaczone dla Zim-
babwe, w trzech gléwnych jezykach: angiel-
skim, szona oraz ndebele3?. Na terenie RPA
znajduje si¢ zatozona w 2001 r. siedziba Zim-
babwe Community Radio (ZCR)%3, ktére
prowadzi radio Zicora. Wykorzystuje do tego
nadajniki z Zjednoczonych Emiratéw Arab-
skich. Ponadto ZCR utworzyla na terenie Zim-
babwe wiele lokalnych punktéw zrzeszonych
w ramach Zimbabwe Association of Communi-
ty Radio Stations ZACRAS, ktére w kazdej
chwili mogg rozpoczaé nadawanie audycji,
a wsréd nich: Radio Dialogue (Bulawayo)®*,
Radio Nkabazwe (Gwaru), Community Radio
Harare, Hwange Community Radio, Radio
Kwelaz (Kwekwe), Radio Wezhira (Masvin-

78 R. Mukundu, Zimbabwe: Research findings ..., s. 30.
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go), Radio Kumakomo (Mutare). W ostatnim
czasie pojawily si¢ problemy w nadawaniu sta-
cji Zicora, a jej strona internetowa zostala za-
blokowana. Zadna z wymienionych stacji nie
otrzymatla dotad odpowiedniej licencji wyma-
ganej dla nadawcéw mediow elektronicznych,
co jest zgodne z Broadcasting Services Act®.

W zwigzku z kryzysem gospodarczym
w Zimbabwe, przez ostatnie jedenascie lat nie
podejmowano zadnych wigkszych inwestycji
w mediach, co bezposrednio wptywa na jakos¢
nadawanych audycji. Nalezy rowniez pamigtaé
o ograniczeniach w dostawach pradu.

Na antenie radia szeroko s omawiane kwe-
stie zwigzane z kultura, mtodzieza, sportem itp.
Réwniez religia i problemy ekonomiczne znaj-
duja swoje miejsce w radiowych raméwkach
programéw panstwowych. Jednakze, nadal nie
s3 w sposob obiektywny prezentowane kwestie
polityczne — dominujgca pozycja jednej partii
wcigz jest widoczna w nadawanych wiadomo-
$ciach.

Telewizja

Pierwsze audycje telewizyjne zostaly nadane
w 1960 r. przez Rhodesia Broadcasting Corpora-
tion (RBC) bedaca pod kontrola wtadz kolonial-
nych. Byly to w przewazajacej czgsci materiaty
o charakterze reklamowym. Najstynniejszym
dyrektorem RBC byl Harvey Ward. Telewizja
kolorowa pojawita si¢ w 1984 r., lecz dopiero
rozpoczecie nadawania Channel 2 pozwolito na
pelne wykorzystanie tej mozliwosci. Channel 2
zostat w 1997 r. przejety przez Joy TV®S.

7 Patrz: Zimbabwe profile: media, www.bbc.co.uk/news/world-africa-14113511 [dostep: 10.12.2011].

80 Strona radia: www.swradioafrica.com/ [dostep: 10.12.2011].

81 Strona radia: www.radiovop.com/ [dostep: 10.12.2011].

82 Studio 7 for Zimbabwe, www.voanews.com/zimbabwe/programs/radio/65058892.html [dostep: 10.12.2011].

83 Strona radia: www.zicora.com/ [dostep: 7.06.2012].

84 Radio Dialogue z Bulawayo jest jedng z najaktywniejszych rozgtosni nierzadowych dziatajacych na terenie
kraju, pomimo braku licencji na nadawanie. Strona radia: http://radiodialogue.com/ [dostgp: 7.06.2012].
85 About as, www.zicora.com/index.php?option=com_content&view=article&id=150&Itemid=61 [dostep:

7.06.2012].

86 Zimbabwe Broadcasting Corporation, www.nationmaster.com/encyclopedia/Zimbabwe-Broadcasting-Cor-

poration [dostep: 4.06.2012].
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Ten segment mediéw masowych w Zimba-
bwe od 2001 r. nie tylko nie rozwinat si¢ w zad-
nym stopniu, ale mozna nawet powiedzie¢, ze
ulegt degradacji. Pewna pomoc w tej materii
udzielil rzad iranski, lecz problemy z regulowa-
niem naleznosci doprowadzity do jej wstrzy-
mania®’. Ze wzgledu na malg liczbe telewizo-
réw, radio stanowi nadal gtéwne Zrédlo infor-
macji.

Zimbabwe Broadcasting Corporation
w catosci kontroluje telewizje w Zimbabwe,
lecz godny uwagi jest fakt, ze stanowi ona
czes¢ holdingu Zimbabwe Broadcasting Hol-
dings (ZBH), ktérego wlascicielem jest pan-
stwo, co w praktyce doprowadzito do uzalez-
nienia od elit rzadzacych. W latach 90. ZBC
zarzadzal dwoma kanatami telewizyjnymi,
z ktorych jeden (TV 2) wynajmowal prywat-
nym firmom. W tym czasie byty to Munhumu-
tapa African Broadcasting Corporation i Joy
TV. Po wejsciu w zycie Broadcasting Service
Act®® oraz ZBC Commercialisation Act
w 2001 r., nowo powstaly ZBH przejat wszy-
stkie programy telewizyjne. Gléwny program
TV 1 zostal przemianowany na ZTV®. Jedy-
nym sposobem uzyskania dostgpu do innych
stacji telewizyjnych jest podpisanie przez
obywateli umowy z firmg z RPA, MultiChoi-
ce Africa DStv® na dostarczanie kanatéw za-
granicznych. Jednakze, firma ta domaga si¢
ptatnosci w kazdej walucie z wyjatkiem dola-
ra zimbabwerskiego.

W praktyce dostgpne sg dwie stacje telewi-
zyjne: ZBC-TV oraz Channel 2. Wedlug da-

87 R. Mukundu, Zimbabwe: Research findings..., s. 22.

nych za 2009 r. dostep do nich ma niecale
60 proc. spoleczeristwa, cho¢ pod koniec lat
90. mogto to by¢ nawet 80 proc. Spadek do-
stepnosci do stacji telewizyjnych jest spowo-
dowany kryzysem i brakiem mozliwosci zaku-
pu badZ naprawienia odbiornikéw telewizyj-
nych. Program telewizyjny skupia si¢ na pro-
blemach lokalnych. Programy informacyjne
emitowane sg w trzech jezykach: angielskim,
szona i ndebele. Préba nadawania audycji tele-
wizyjnych przez internet skoriczyta si¢ niepo-
wodzeniem z powodu braku odpowiednich
funduszy®!.

Rok 1997 nalezy uznaé za najlepszy dla
zimbabwerniskiej telewizji. Wtedy kazdy po-
siadacz odbiornika telewizyjnego miat dostgp
do 16 kanaléw. W owym czasie najpopular-
niejszym pozarzadowym nadawcg byt Joy
TV, ktéremu wycofano zgode w 2002 r.
w zwigzku z naruszeniem obowigzujgcych
zasad??.

W zwigzku z podjgciem decyzji o wprowa-
dzaniu telewizji cyfrowej”® ZBC emituje pro-
gramy w ramach kanaléw tematycznych (Ace
Network, BBC Zimbabwe, Channel 107,
Filmfly, Harare Television, Puizmania TV,
SABC, Sisonke Drama, ZBC Drama, ZBC
Movies, ZBC Style, ZBC World oraz ZTV
Drama), lecz — z braku srodkéw na ich finan-
sowanie — rzadko i gtéwnie w weekendy®*.
Pomysly zapozyczane sg od nadawcéw bry-
tyjskich lub amerykanskich. Analizujac pro-
gram telewizyjny ZBC-TV oraz Channel 2,
mozna zauwazy¢, ze te kanaty nadaja gtéwnie

88 Broadcasting Services Act, www.kubatana.net/html/archive/legisl/010404broa.asp [dostep: 10.12.2011].

89 R. Mukundu, Zimbabwe: Research findings ..., s. 21.

90 Strona firmy: www.dstv.com/Default.aspx [dostep: 10.12.2011].
o1 Zimbabwe TV Station, http://zimbabwe-people.blogspot.com/2010/01/zimbabwe-tv-station.html [dostep:

4.06.2012].

92 Zimbabwe TV, www.mapsofworld.com/zimbabwe/media/tv.html [dostep: 4.06.2012].
93 Przedsigwzigcie realizowane wspdlnie z Namibian Broadcasting Corporation — Will Zim meet digitalisation
deadline?, www.zbc.co.zw/news-categories/blogs-a-features/13609-will-zimbabwe-meet-the-2015-digitalisation-

deadline.html [dostep: 4.06.2012].

94 Zimbabwe TV, www.mapsofworld.com/zimbabwe/media/tv.html [dostep: 4.06.2012].



reklamy, bajki oraz programy informacyjne.
Audycje rozpoczynaja si¢ o 5.55 odtworze-
niem hymnu narodowego. W raméwce
mieszcza sie tez seriale i filmy fabularne®.
Podczas Trzeciej Chimurengi w panistwowej
telewizji pojawito si¢ kilka nowych progra-
mow: Nhaka Yedu (Nasze Dziedzictwo), Na-
tional Ethos czy New Farmer®®. Byly one
emitowane w godzinach najwigkszej ogladal-
nosci i czesto goscity prezydenta Mugabe oraz
Jonathana Moyo, 6wczesnego ministra infor-
macji, ktérego moglibySmy okresli¢ mianem
spin doktora ZANU-PF7,

Internet

W ostatnich latach mozemy zaobserwowac
znaczny wzrost liczby uzytkownikéw internetu
w Zimbabwe przy jednoczesnym spadku liczby
obywateli, co ma zwiazek z migracja zarobko-
wa oraz polityczng — gtéwnie do Republiki Po-
tudniowej Afryki.

Krystian Chotaszczynski

Internet szerokopasmowy jest dostepny na
terenie calego Zimbabwe, lecz koszt zakupu
odpowiedniego sprzetu oraz stalte oplaty za je-
go dostarczenie powoduje, ze w niektérych sro-
dowiskach nadal rozwéj tego srodka komuni-
kacji jest powolny. Sposréd stron interneto-
wych, ktére zajmujg si¢ przekazywaniem infor-
macji, za najbardziej popularne uznaje si¢
ZimOnline (czyli The ZimOnline News Agen-
cy Project powstaly w 2004 r. na terenie RPA),
ZimDaily (czyli Zimbabwe’s Reader-Owned
Daily Newspaper powstaly w Wielkiej Bryta-
nii), The Zimbabwe Times powstaly na terenie
Stanéw Zjednoczonych oraz New Zimbabwe
powstaly w Wielkiej Brytanii. Sposréd tych
stron ZimOnline uznawany jest za najbardziej
popularny.

Innym waznym elementem uzywania inter-
netu jest mozliwos¢ wysylania wiadomosci,
zwlaszcza do krewnych poza granicami Zim-
babwe. Ze wzgledu na znaczng migracje

Tabela 3. Uzytkownicy internetu w Zimbabwe

Rok Populacja Uzytkownicy internetu Odsetek uzytkownikéw
2000 14 712 000 50 000 0,3
2002 13 874 610 500 000 3,6
2005 12 247 589 820 000 6,7
2008 12 382 920 1351 000 10,9
2009 11 392 629 1 481 000 13,0

Zrédto: Zimbabwe: Internet Usage and Marketing Report, [w:] Internet World Stats. Usage and Popu-
lation Statistics, www.internetworldstats.com/af/zw.htm [dostep: 11.12.2011].

9 Patrz: ZBC-TV & Channel 2 Programme Line Up, www.zbc.co.zw/programme-line-up.html [dostep:
4.06.2012].

9 H. Melber, Media, Public Discourse and Political Contestation in Zimbabwe, Goteborg 2004, s. 33, http://bo-
oks.google.pl/books?id=jQXWA7Zi_lkC&pg=PA33&lpg=PA33&dq=nhaka+yedu+zimbabwe-+television&sour-
ce=bl&ots=Pxa]X0039Q&sig=RoR1DwtTQ212sZTO76bLbhlhJSk&hl=pl&sa=X&ei=ZAu6T5SsKsPVtA-
amO0In_Bw&ved=0CFQQ6AEwAw#v=onepage&q=nhaka%20yedu%20zimbabwe%20television&f=false [dost¢p:
21.05.2012]; D. Kaulemu, The Struggles After the Struggle. Zimbabwean Philosophical Studies, I, Washington
2004, s. 3, http://books.google.pl/books?id=VzW6t96BYPkC&pg=PA3&lpg=PA3&dq=nhaka+yedu+zimbabwe+
television&source=bl&ots=RPeNJs5D91&sig=paOy_71klIKqW6gq44JG_dv353ew&hl=pl&sa=X&ei=ZAu6T
5SsKsPVtAamOIn_Bw&ved=0CFEQ6AEwA g#v=onepage&q=nhaka%20yedu%?20zimbabwe%?20television&f=
false [dostep: 21.05.2012].
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silience of Ideology and Limits of Alternatives, www.nai.uu.se/ecas-4/panels/101-120/panel-109/Sabelo-Ndlovu-
Gatsheni-full-paper.pdf [dostep: 17.05.2012].
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Zimbabwernczykow, zwtaszcza do RPA, kon-
takt mailowy ma olbrzymie znaczenie. Wazna
rola w podtrzymywaniu kontaktéw oraz prze-
kazywaniu informacji zwigzana jest z portala-
mi spolecznosciowymi typu Facebook albo
Twitter. Powstaja réwniez specjalne fora,
ktérych zadaniem jest wypromowanie kultury
oraz politycznych idei danej wspélnoty etnicz-
nej. Przyktadowo, Ndebele — druga co do wiel-
kosci grupa etniczna w Zimbabwe — swoje
koncepcje przedstawia na portalu Inkundla,
ktéra stanowi réwniez forum wymiany infor-
macji.

W ostatnim czasie nastgpil znaczny
wzrost zainteresowania obywateli korzyscia-
mi wynikajacymi z korzystania z internetu
i pod tym wzgledem Zimbabwe przoduje
w Afryce Poludniowej (tabela 3 i 4)%, ale
z kolei liczba obywateli korzystajacych z te-
lefonéw komoérkowych jest najnizsza w re-

gionie, co jest wynikiem niewystarczajacej
liczby anten umozliwiajacych uzyskanie za-
siegu, a takze braku tadowarek.

Wnhioski

Jedng z bardziej wplywowych organizacji
zajmujacych si¢ sytuacjg mediéw jest UNE-
SCO. Na stronie internetowej organizacja
prezentuje szczegdlowe rozwigzania prawne
obowigzujace w danym paristwie. Jak mozna
przeczytaé, w Afryce mamy do czynienia
z dwoma rodzajami systeméw medialnych:
samoregulujace si¢ (RPA) badZ mieszane —
polaczenie samoregulujacych si¢ z regulacja
ustawowg (Zimbabwe)?. Poza tym, UNE-
SCO koordynuje dziatania i wspomaga takie
organizacje, jak Media Institute of Southern
Africa czy African Commission on Human
and People’s Rights w celu wypracowania re-
gionalnych standardéw medialnych. Na uwage

Tabela 4. Zimbabwe na tle krajow sasiadujacych (2011)

Obywatele korzystajacy Obywatele korzystajacy | Obywatele korzystajacy
Panstwo z telefoné6w komérkowych | z telefon6w stacjonarnych z internetu (w proc.)
(w proc.) (W proc.)
Botswana 90,73 6,98 5,81
Mozambik 26,02 0,36 2,67
Namibia 56,67 6,62 5,94
RPA 94,76 8,82 9,02
Zambia 31,75 0,65 5,88
Zimbabwe 24,75 3,19 11,78

Zrédio: Mobile media services at Sub-Saharan African newspapers, [Raport organizacji WAN-IFRA oraz
AMI], www.africanmediainitiative.org/upload/Mobile.pdf, s. 10 [dostep: 5.06.2012].

%8 Nalezy zwrdcié uwage na pewng rozbieznos¢ danych w tabeli 3 i 4. Wedlug danych Internet World Stats za
2009 r. oraz Raportu WAN-IFRA oraz AMI za 2011 r. liczba obywateli Zimbabwe korzystajacych z internetu by-
fa poréwnywalna (ponad 1 400 000), lecz przy obliczaniu odsetka brano pod uwage rézne dane dotyczace liczby
ludnosci (od ponad dziesigciu lat wystepuje problem z okresleniem liczby oséb zamieszkujacych Zimbabwe). In-
ternet World Stats korzystato z danych US Census Bureau (dane nizsze), natomiast WAN-IFRA oraz AMI z da-
nych Banku Swiatowego (dane wyzsze). Stad mozna zaobserwowac spadek liczby korzystajacych z internetu —
z 13 proc. w 2009 r. do 11,78 proc. w 2011. W rzeczywistosci spadek byl minimalny — okoto 30 000 obywateli —
i miat zwigzek z postepujaca emigracja polityczng i zarobkowg. Faktem jest, ze w Zimbabwe najwigkszy odsetek
obywateli korzysta z internetu w poréwnaniu z innymi krajami, a od 2000 r. nastapit znaczacy wzrost liczby uzyt-
kownikow.

9 Media Legislation and Regulations, www.unesco.org/new/en/communication-and-information/freedom-of-
expression/professional-journalistic-standards-and-code-of-ethics/africa/media-legislation-and-regulation/ [dostgp:
8.06.2012].



zastuguja takie documenty, jak African Charter
of Human and People’s Rights z 1981 r.!%,
Declaration of Principles on Freedom of
Expression in Africa z 2002 r.!°!, Declara-
tions on Promoting Independent and Plurali-
stic Media z 1991 r.192 oraz African Charter
on Broadcasting z 2001 r.!% Jednym z pod-
stawowych zapiséw tych dokumentéw jest
ustanowienie, utrzymanie i promowanie nie-
zaleznych, wolnych i pluralistycznych me-
diéw. Jest to niezbedne do poglebienia i roz-
woju demokracji w kazdym panistwie. Pari-
stwowy monopol, jak réwniez wptywy kon-
kretnych srodowisk politycznych w tej mate-
rii s3 uznawane za jedno z najwigkszych za-
grozen. Ponadto prawne zapisy umozliwiaja-
ce Sciganie autoréw krytycznych wzgledem
organéw panstwa opinii badZ komenta-
rzy/wpis6w s3 uznawane za element ograni-
czajacy wolnos¢ stowa uwazang za najwyzsze
dobro'%,

Wszelka préba polepszania sytuacji me-
diéw masowych w Zimbabwe musi wigzac
si¢ z zakonczeniem kryzysu politycznego
i gospodarczego!®. Rozwdj spoleczefistwa
obywatelskiego oraz prywatnych mediéw
powinny nastgpowacé rownoczesnie. Zasadni-
czej zmianie powinny réwniez ulec niektdre
zapisy konstytucyjne, a zwlaszcza prawo

Krystian Chotaszczynski

bezposrednio dotyczace mediéw masowych.
Prawo do niezaleznych mediéw oraz prawo
dostgpu do informacji publicznej winno by¢
zagwarantowane. Nowa polityka medialna
powinna skupi¢ si¢ na promowaniu wzrostu
jakosci ustug oraz zachecaniu do inwestowa-
nia w nowe technologie. Wysoce pozgdane
jest doprowadzenie do wigkszej demokraty-
zacji, niezalezno$ci oraz reprezentacyjnosci
srodowisk medialnych i dziennikarskich.
Wigkszy nacisk powinien byé polozony na
media spolecznosciowe, czyli takie, ktére
opowiadatyby o codziennych problemach
wspdlnot. Jest rzeczg oczywistg, ze kwestie
polityczne w tak rozbitym spoteczenstwie,
jak w Zimbabwe, s wazne, lecz nie powinny
by¢ jedynymi prezentowanymi. Winien po-
stepowaé rozwdj technologii informacyjno-
komunikacyjnych.

Zwycigstwo w wyborach parlamentarnych
z 2008 r. oraz objgcie funkcji premiera przez
lidera opozycji Morgana Tsvangiraia dopro-
wadzito juz do wprowadzenia pewnych zmian
w obowigzujacym prawie, co skutkowato po-
nownym otwarciem ,,Daily News” — jednego
z trzech dziennikéw w Zimbabwe, obok pro-
prezydenckich ,,The Herald” i ,,The Chronic-
le”. Biorac pod uwage fakt, ze nastgpne wybo-
ry prezydenckie zostaly zaplanowane na rok

100 African Charter of Human and People’s Rights, www.africa-union.org/official_documents/treaties_%20co-
nventions_%?20protocols/banjul%20charter.pdf [dostep: 7.06.2012].
101 Declaration of Principles on Freedom of Expression in Africa, www1.umn.edu/humanrts/achpr/expression-

freedomdec.html [dostep: 7.06.2012].

102 Declarations on Promoting Independent and Pluralistic Media, www.unesco.org/webworld/fed/temp/com-

munication_democracy/windhoek.htm [dostep: 7.06.2012].

103 African Charter on Broadcasting, http://portal.unesco.org/ci/en/files/5628/10343523830african_char-

ter.pdf/african%2Bcharter.pdf [dostep: 7.06.2012].

104 W lutym 2012 r. wybucht w Zimbabwe skandal zwigzany z osobg Vikasa Mvhudzi, ktéry wykorzystujac

swoj telefon komérkowy, na profilu premiera Tsvangirai znajdujacym si¢ na portalu Facebook umiescit krytyczny
wpis. Inny uzytkownik donidst o tym na policje¢, ktéra po weryfikacji zgtoszenia, aresztowata Mvhudziego. Prze-
bywat on w areszcie 35 dni i zostal zwolniony po wptaceniu kaucji. Mvhudzi zostal oskarzony o propagowanie lub
prébe przejecia wladzy, przy wykorzystaniu niekonstytucyjnych srodkéw. Patrz: Social Media in Zimbabwe: Not
Enough for Democracy, www.afrofutures.com/magazine/2012/04/social-media-in-zimbabwe-not-enough-for-de-
mocracy/ [dostep: 8.06.2012].

105 Patrz: L. Uka Uche, Ideology, Theory and Professionalism in the African Mass Media, ,,Africa Media Re-
view” Vol. 5 (1991), nr 1, http://archive.lib.msu.edu/DMC/African%20Journals/pdfs/africa%20media%?20re-
view/vol5no1/jamr005001002.pdf [dostep: 5.06.2012].
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2013, oceni¢ mozna, ze reformy idg zbyt po-  jednak faktu, iz nadal zdecydowana wigkszos¢
wolnie. Z drugiej strony s to pierwsze tak mediéw masowych w Zimbabwe zalezy do
znaczace zmiany od 32 1at'%. Nie zmienia to  wiadz.

106 Nalezy zauwazy¢, ze kryzys w Zimbabwe byt szeroko komentowany i analizowany w ramach relacji Unia
Europejska — kraje AKP. Przyktadowo, Parlament Europejski 7 kwietnia 2011 r. uchwalit rezolucj¢ w sprawie po-
glebiajacego si¢ kryzysu w Zimbabwe. Jednakze, 17 lutego 2012 r. Rada Unii Europejskiej zadecydowata o czg-
Sciowym zniesieniu sankcji nalozonych na Zimbabwe w 2002 r. W ten sposéb wyrazono poparcie dla zmian poli-
tycznych i spotecznych. Patrz: Rezolucja Parlamentu Europejskiego z dnia 7 kwietnia 2011 r. w sprawie Zimbabwe
(2012/C 296 E/22), http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=0J:C:2012: 296E:0140:0143:PL:PDF
[dostep: 2.11.2012]; Council Decision 2012/97/CFSP of 17 February 2012 amending Decision 2011/101/CFSP
concerning restrictive measures against Zimbabwe, http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=
0J:L:2012:047:0050: 0063:EN:PDF [dostep: 2.11.2012].
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STRESZCZENIE

Republika Zimbabwe jest przykladem panstwa wieloetnicznego. Od poczatku istnienia,
czyli od 1980 r., wltadze nieprzerwanie sprawuje jedna partia i jeden prezydent. W tym
okresie zimbabweriskie media masowe byly na ustugach ekipy rzadzacej, a zwlaszcza pre-
zydenta Roberta Mugabe. Sytuacja zmienita si¢ dopiero po podpisaniu mig¢dzypartyjnego
porozumienia z 2008 r., kiedy to ZANU-PF stracita parlamentarng wigkszos¢ i powstat rzad
jednosci. W ostatnim czasie mozna zaobserwowaé pewne zmiany mogace doprowadzi¢ do
zniesienia istniejagcego monopolu. Artykul ma na celu zaprezentowanie sytuacji panujacej
w Zimbabwe oraz wskazaé przyczyny tego stanu rzeczy.

ABSTRACT

The Republic of Zimbabwe is an example of a multi-ethnic state. Since its recognition in
1980, one party and one president have continuously been in power. During this period, the
Zimbabwean mass media were at the service of the ruling class, and especially president
Robert Mugabe. The situation changed only after signing an interparty agreement in 2008,
when ZANU-PF lost their parliamentary majority and a government of unity was created.
Recently, changes leading to a possible abolition of the current monopoly can be observed.
The article aims at presenting and defining the reasons for the current state of affairs in
Zimbabwe.
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Media w aspekcie informacyjnym
i teoretyczno-poznawczym

Walentyn N. Wandyszew

‘ x T spotczesng spotecznos¢ swiatows, ktorej
cechami charakterystycznymi sg przede
wszystkim informacja i globalizacja, zalewaja
potoki informacji naptywajace réznymi kanata-
mi. Logicznym nastgpstwem tego zjawiska jest
fakt, Ze media zajmujg coraz wazniejsze miej-
sce w zyciu spoleczeristw na calym $wiecie,
dlatego tez nalezy zwrdci¢ uwage na bardzo
istotna, a mimo to do tej pory stabo opracowa-
ng kwesti¢ koniecznosci rozwoju nauk o me-
diach!. O takiej koniecznosci, w zwigzku
z przygotowaniami do obchodéw 350-lecia po-
wstania polskiej prasy, pisal Marek Jablonow-
ski: ,,Nauka o mediach to jedna z najmlodszych
dyscyplin nauk spotecznych, a w wymiarze po-
wszechnym stosunkowo mlody kierunek
ksztalcenia”?. Aby mozna bylo zastosowaé
w odniesieniu do mediéw terminu ,,nauka”, na-
lezy zdefiniowaé status, podstawy teoretyczne
i metodologi¢ ich badain. W tym celu niezbed-
ne sa:
— analiza systemowa mediéw w kontekscie
kulturowych, spotecznych, politycznych
i technologicznych zmian w spoleczenstwie;

— szczegblowa analiza historii mediéw;

— przeanalizowanie zmian akcentéw w me-
diach: od reportazu do publicystyki, sonda-
zokracji i framingu czy analizy ramowe;j>;

— analiza ewolucji treSci mediéw od patriar-
chalnej introspektywnosci po ideologiczng
dyktature osob kreujacych polityke oraz wy-
znaczanie standardéw zycia przez reklamg
i natretne programy muzyczne, rozrywkowe
i taneczne typu show, talk show itp.;

— analiza ewolucji Srodkéw jezykowych
w mediach i roli retoryki w tym procesie;

— analiza mediéw jako tekstu i intertekstu®;

— badania archetypicznej natury wspoéicze-
snych mediéw.

To oczywiste, ze rozwdj nauki o mediach za-
ktada obecnos¢ w znacznym stopniu kompo-
nentu prognostycznego oraz, ze ,,jako dyscypli-
na nauka o mediach wcigz musi walczyé
0 SW0jg tozsamos¢™.

Obecnie ta czes¢ srodowiska naukowego,
ktéra bezposrednio lub posrednio zwigzana jest
z badaniami nad wspétczesnymi mediami, czy-

! Artykut nadestany do redakcji jako gtos w dyskusji o tozsamosci nauk o mediach zainicjowanej przez ,,Stu-
dia Medioznawcze” i uczestnikow dorocznej konferencji Instytutu Dziennikarstwa UW.

2 M. Jabtonowski, Od redaktora, ,,Studia Medioznawcze” 2011, nr 1, s. 13.

3 M. Czyzewski, Wokot analizy ramowej jako perspektywy badawczej, [w:] Zawartosé mediow czyli Rozwaza-
nia nad metodologiq badari medioznawczych, pod red. T. Gackowskiego, Warszawa 2011, s. 31-47.

4 Patrz: O.C. IlepenomoBa, JliHe60KyAbmypHi KOOU iHMEPMEKCMYaAbHOC YKPATHCOKO20 XYOOIHbO20

ouckypcy: diaxporiunuii acnexm, Cymu 2008.
5 M. Jabtonowski, Od redaktora, s. 13.



li pracownicy naukowi i naukowo-dydaktyczni,
socjolodzy, politolodzy, ré6znego rodzaju anali-
tycy, kreatorzy wizerunku, specjalisci od od-
dzialywania w sferze polityki i wielu innych,
napotykajg znaczne trudnosci przy okreslaniu
mediéw czy tez Srodkéw masowego przekazu
jako nauki. Przy czym wielu z nich, bedac uzna-
nymi autorytetami w swoich dziedzinach, ma
odpowiednie stopnie i tytuly naukowe w dzie-
dzinach komunikacji spotecznej, dziennikar-
stwa, filologii, filozofii, historii, socjologii i po-
litologii. Oczywiscie, brak ustabilizowanego
wyobrazenia dotyczacego nauki o mediach nie
sprzyja profesjonalnemu przygotowaniu dzien-
nikarzy prasowych, radiowcéw, dziennikarzy
telewizyjnych, fotoreporteréw oraz dziennika-
rzy pracujacych w portalach internetowych.

Bardzo ogdlnie rzecz ujmujac, media prze-
kazuja informacj¢ w rézny sposéb: za pomocyg
dzwigku, obrazu lub w formie drukowanej, tak-
ze z wykorzystaniem symboli. A jesli tak, to
oczywiste jest, ze zadaniem teoretykéw i bada-
czy istoty mediéw jest, po pierwsze, sformuto-
wanie praw powstawania, selekcji i funkcjono-
wania informacji, po drugie, zglebienie specy-
fiki roli mediéw w systemie postrzegania rze-
czywistosci przez ludzi, i po trzecie — zdefinio-
wanie roli mediéw w zyciu wspdlczesnego
spoteczenistwa. Trudnos¢ tego zadania polega
na tym, Ze Kkonieczne jest uprzednie jedno-
znaczne okreslenie, czym jest informacja me-
dialna czy tez informacja dla mediéw. Dopiero
wowczas mozna pokusi¢ si¢ o zglebienie r6z-
nych aspektéw nauki o mediach, w takiej for-
mie, w jakiej jest ona rozumiana w kregu nie-
licznych badaczy i krytykéw. Sytuacje t¢ moz-
na ttumaczy¢ tym, Ze czgsto pojecia ,,nauka”
i,teoria” uznaje si¢ za terminy tozsame.

W rzeczy samej juz dzisiaj mamy wystar-
czajace podstawy ku temu, aby zgodzié si¢

Walentyn N. Wandyszew

z Jeanem Baudrillardem, ktéry twierdzit, ze:
»Nie ma czego$ takiego, jak teoria mass-me-
diéw”°. Z tego powodu przedwczesne byloby
moéwienie o teorii mediéw, chociaz i 0 nauce
o mediach mozna méwi¢ z zastrzezeniami.
Przede wszystkim nalezy wzigc¢ pod uwage, ze
na kazdg dziedzing nauki sktada si¢ zaréwno
dzialalno$¢ majgca na celu zdobycie nowej
wiedzy, jak i wynik tego typu dziatalnosci
w postaci ogétu wiedzy naukowej zgromadzo-
nej do tej pory. Specjalisci w dziedzinie meto-
dologii i logiki nauki zaznaczaja, ze: ,,Bezpo-
Srednimi celami nauki sa: opis, wyjasnianie
i przewidywanie proceséw i zjawisk stano-
wiacych przedmiot jej badai na podstawie od-
krywanych przez nig praw, tzn., w sensie
ogblnym, teoretyczne odzwierciedlenie rze-
czywistosci”’. Media z natury rzeczy przygo-
towujg i rozpowszechniajg informacj¢ w celu
wywarcia, bezposrednio przez samego dzien-
nikarza lub jego pracodawce, okreslonego
wplywu na odbiorce. Informacja, przeksztat-
cana w wiedzg, jest waznym elementem skta-
dowym procesu tworzenia nowej techniki
i technologii, instrumentéw, mechanizméw
i towaréw konsumpcyjnych. To zupelnie od-
wrotnie, niz w przypadku informacji rozpo-
wszechnianej przez media, ktéra juz z zatoze-
nia, w zamySle oséb jg rozpowszechniajacych
(a moze i nieSwiadomie) jest raczej zoriento-
wana na postrzeganie zabarwionych emocjo-
nalnie faktéw, a nie zdobycie wiedzy. Zreszta
po czgsci informacja medialna jest ukierunko-
wana na stworzenie w $wiadomosci odbior-
cOw albo zabarwionej politycznie lub ideolo-
gicznie postawy opartej na wartosciach, albo
wywolanie okreslonych i przewidzianych
przez jej autoréw emocji.

W kontekscie omawianego problemu waz-
ne jest zdefiniowanie pojgcia informacji, ktére

6 Zob.: [J. Baudrillard] ). Bonpuiisip, Pexeuem no macc-meoua, [w:] Hosmuka u noaumuxa. Anomarax
Poccuticko-gpparyysckoeo yenmpa coyuonoauu u guaocogpuu Hucmumyma coyuonoeuu Poccuiickoii

Axademuu Hayk, Mocksa 1999, s. 193-226.

7W.C. Anekcees, Hayka, [hasto w:] @uaocogckuil snyuxaoneduueckuii caoeapyb, Mocksa 1983, s. 403.
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dla mediéw jest terminem podstawowym. R6z-
nego rodzaju wspdlczesne interpretacje tego
pojecia koncentruja si¢ na ré6znych jego aspek-
tach. I tak, w znaczeniu potocznym informacje
mozna rozumie¢ jako wiadomosci o otaczaja-
cym $wiecie 1 zachodzacych w nim procesach,
ktére sg odbierane przez czlowieka lub specy-
ficzne urzadzenia. Z perspektywy naukowe;j,
z punktu widzenia r6znych dziedzin wiedzy, in-
formacja za kazdym razem opisywana jest jako
powtarzalny zbiér cech specyficznych. Zgo-
dnie z koncepcja Claude’a Shannona informa-
cja sa wiadomosci, ktére w takim lub innym
stopniu powinny zmniejszy¢é watpliwosci,
ktére odczuwa odbiorca przed ich otrzymaniem
i poszerzy¢ jego rozumienie danego zjawiska
poprzez dostarczenie wiadomosci mu przydat-
nych. Z kolei z punktu widzenia informatyki
informacja ma wiele okreslonych wlasciwosci,
takich jak m.in.: nowos¢, aktualno$é, wiary-
godnosé, obiektywizm, wyczerpujacy charak-
ter 1 wartosc.

Wymienione powyzej definicje, z ktérymi
zasadniczo nie polemizujg réznego rodzaju
specjalisci, nie odzwierciedlajg jednak wtlasci-
wosci wspoélczesnych mediéw. Tymczasem na
szczegb6lng uwage zastuguje definicja informa-
cji stworzona przez Norberta Wienera, tworce
cybernetyki. Twierdzil on, ze informacja ozna-
cza tres¢, ktorg przyswoiliSmy ze Swiata ze-
wnetrznego w trakcie procesu przystosowywa-
nia do niego nas samych i naszych zmystow.
Taka definicja jest w znacznej mierze powro-
tem do definicji klasycznych w duchu Arysto-
telesowego rozgraniczenia formy i materii.

Laciniski termin informatio ma dwa znacze-
nia. Pierwsze to ‘wizerunek’ lub ‘oznaczenie’,
a drugie — ‘objasnienie’, ‘interpretacja’. A wigc
termin ten odnosi si¢ do naszego intelektu
i aparatu konceptualnego. Cycero uzywat cza-
sownika informare do okreslenia zlozonego
procesu myslowego: nadawanie czemus jakiejs

formy, tchnienie zZycia w materi¢ poprzez nasy-
cenie jej czynnym postrzeganiem, a tym sa-
mym jej uszlachetnienie®. Forma i materia byty
rozpatrywane w kategoriach dialektycznych
przeciwienstw, ale w trakcie aktu tworzenia
mogly stac si¢ jednoscig. Zgodnie z teorig Ary-
stotelesa forma + materia = zycie. Wszystko to
byto obiektem licznych interpretacji i bardzo
interesowalo starozytnych myslicieli, chociaz
z punktu widzenia pragmatyki bylo zupeinie
bezproduktywne, nie mialo bezposredniego za-
stosowania w odniesieniu do calego spoteczen-
stwa i watpliwe jest, aby mogto mie¢ do zycia
prostych ludzi.

Termin information pojawil si¢ o wiele
pbZniej i w ciggu stuleci jego znaczenie ulega-
o zmianie, co nie zwracato szczeg6lnej uwagi.
W 1. potowie XX w., w epoce rozkwitu kapita-
lizmu, pod pojeciem informacji rozumiano cos,
czego z koniecznosci szukano w poradnikach
czy tez katalogach bibliotecznych, czyli rézne-
go rodzaju mniej lub bardziej interesujacych
faktow 1 szczeg6étéw dotyczacych czegos.
W ciagu nastgpnych kilkudziesigciu lat sens
slowa i jego status nieprawdopodobnie si¢
zmienily. Alexander Bard i Jan Soderqvist
twierdza, ze ,.teoria informacji zdobyta pozycje
nadrzednej intelektualnej metastruktury, ktdrej
najwazniejsze idee przenikngly gileboko do
wielu innych istotnych dziedzin nauki i ktéra
w znacznym stopniu okresla poglad na swiat
tworzacy si¢ w ramach nowego spoteczno-kul-
turowego paradygmatu. Informacja technolo-
giczna jest dzisiaj uwazana za samo sedno spo-
fecznego organizmu, tak jak informacja gene-
tyczna stanowi klucz do biologii. Gospodarka
obraca si¢ wok6t informacji”™®.

Najwazniejsza zmiana, jaka zaszla na pta-
szczyZnie przeksztalcania statusu informacji
odnosi si¢ réwniez bezposrednio do mediéw.
Weczesniej informacja miata status wiadomosci
lub faktu, ale bez gwarancji wiarygodnosci;

8 A. Bard, J. Soderqvist, Netokracja. Nowa elita wtadzy i zycie po kapitalizmie, Warszawa 2006, s. 91.

9 Tamze, s. 92.



mogta by¢ nieistotna i przypadkowa z punktu
widzenia czlowieka, ktéry si¢ z nig zetknal,
chociaz byl on w stanie w pewnej mierze ja
oceni¢. Obecnie sytuacja ulegta zmianie i samo
stowo ‘informacja’ nie wskazuje na to, czy ma-
my do czynienia z czym$ wiarygodnym, czy
z nonsensem lub pustym wymystem. Dzis in-
formacja jest tym, co mozna przeksztalci¢
w kod cyfrowy i przekazac ze Zrédta do odbior-
cy za pomocg Srodka lacznosci. Nie mozna
réwniez zaprzeczy¢, ze obecnie sama informa-
cjaréwniez w coraz wiekszym stopniu staje si¢
towarem.

Teoria informacji odniosta wielki sukces,
zyskala ogromng popularno$¢ i znalazta sku-
teczne i intratne zastosowanie, przenikngwszy
do wielu sfer zycia, czy to do dziennikarstwa,
czy stowarzyszen spotecznych itp. Dlatego tez
kazdego, kto zajmuje si¢ teorig informacji, in-
teresuje bardziej proces wymiany informacji,
przez co pozostaje coraz mniej mozliwosci za-
znajomienia si¢ z jej trescig. Spoleczenstwu,
ktére przyjeto taki poglad, wydaje sig, ze roz-
w0j technologii jest odpowiedzig na wszystkie
spoteczne i1 kulturowe konflikty naszych cza-
sow. I stad zludzenie, ze im wigcej informacji,
tym mniej problemoéw.

Zasadniczo takie podejscie, to jest przece-
nianie roli technologii, czyli Srodkéw taczno-
$ci, jest catkiem zrozumiate. ,.Srodek przekazu
sam jest przekazem” — jak twierdzi Marshall
McLuhan - ,,gdyz to wiasnie srodek ksztaltuje
i kontroluje skalg, a takze forme¢ stosunkéw
migdzyludzkich i ludzkich dziatan”!°. Swoja
definicj¢ McLuhan ilustruje treSciwymi przy-
ktadami, ale mimo to w przypisach do rosyj-
skiego wydania jego pracy zwrécono uwage na
wieloznacznos¢ terminu medium. Termin 6w
mozna przettumaczy¢ jako ‘Srodek komunika-
cji’, a w niektérych przypadkach, kiedy jest to
niezbgdne, mozna stosowaé rowniez takie wa-
rianty przekladu, jak ‘Srodek informowania’
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lub ‘Srodek (masowego) przekazu’. Oprécz te-
go ten termin ma tez znaczenie ogdélne jako
‘Srodek tacznosci’ i rzadziej uzywane znacze-
nie jako ‘Srodek porozumiewania si¢’. Bez
Swiadomosci tego, ze wspodlczesnie rozwdj za-
rzadzania informacyjnego oraz technologii ko-
munikacyjnych sa gléwnymi Zrédlami (przy-
czynami) postgpu spotecznego i kulturowego,
niemozliwe bedzie zrozumienie istoty rozwoju
spoleczenistwa.

Mimo to informacja i wiedza sg to dwie roz-
ne rzeczy. Przeciez w miarg tego, jak informa-
cja staje si¢ kluczowym towarem nowoczesnej
gospodarki, a §wiat tonie w oceanie chaotycz-
nych sygnatéw informacyjnych, coraz wickszej
wartosci nabywa prawdziwa i specjalistyczna
wiedza, ktérg mozna wytuskaé z potoku infor-
macji. Swobodny i nieustannie wzbierajacy na-
plyw informacji rozpowszechnianych za pomo-
cg prasy i r6znego rodzaju literatury umozliwiat
rozwigzywanie probleméw w XIX w. Dzisiaj
natomiast zalew informacji nie ma ani okreslo-
nej struktury, ani nie podlega selekcji. Mozna
przypuszczaé, ze niepokdj uczonych i badaczy
zajmujacych si¢ tematem systematyzacji nauki
o mediach wynika w pewnym stopniu z braku
$wiadomosci, jak sprawic, aby 6w napltyw in-
formacji stat si¢ Zrédtem wiedzy, a nie biedow.
Mnogos¢ i pluralizm, zwykle rozpatrywane
w kategorii sukcesu, w odniesieniu do wspot-
czesnych medidw okazuja si¢ wewnetrznie
sprzeczne. Dalo si¢ to zauwazy¢ juz w potowie
XX w. W rocznice 350-lecia spalenia na stosie
Giordana Bruna papiez Pius XII powiedzial:
»Nie bedzie przesada stwierdzenie, iz przy-
sztos¢ wspotczesnego spoleczeristwa oraz sta-
bilnos¢ jego zycia wewnetrznego zalezy w du-
zej mierze od zachowania réwnowagi mig¢dzy
oddzialywaniem technik komunikacji a zdolno-
$cig czlowieka do reagowania na nie”!!.

Ale co si¢ stalo z kryteriami odrézniania
pozytecznych informacji od plew? Od wprowa-

10 M. McLuhan, Zrozumie¢ media. Przediuzenia cztowieka, Warszawa 2004, s. 40.

I Tamze, s. 52.
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dzajacej w blad propagandy? W przeszlosci na-
rzedziem ograniczenia dostepu do informacji
dla aparatu wtadzy, szczegdlnie despotycznego
totalitaryzmu, byta cenzura. Z kolei wspétcze-
sna wiladza, rzadzaca ,,wierchuszka” demokra-
cji, aktywnie dziala na rzecz zapelnienia wszy-
stkich kanaléw medialnych potokami informa-
cji lub nie na temat, dzigki czemu osigga ten
sam efekt. W odpowiedzi na ujawnione fakty
pojawiaja si¢ inne, dementujace te pierwsze.
Ow spektakl dla mas, obwotany konstruktywna
demokracjg, jest w rzeczywistosci Swiadomg
strategia majaca na celu utrzymanie kontroli
nad spoleczenistwem.

Wspélczesne media korzystajg z ustug licz-
nych ekspertow, konsultantéw i analitykow,
uzbrojonych w takg ilos¢ informacji, ze instytu-
cja rodziny, wychowanie dzieci, ksztaltowanie
w nich nawykéw zawodowych, system eduka-
cji itp. sg obecnie uzasadniane za pomocg prze-
ciwstawnych argumentéw, co maci odbiorcom
w glowach i wywoluje u nich watpliwosci.
W ten sposéb nadmiar informacji i niedobdr
kontekstu, ktore sg scisle ze sobg zwigzane, sg
we wspotczesnych mediach niczym Janus
o dwdch twarzach.

Zadnej nauki, w tym réwniez nauki o me-
diach, nie wolno tworzy¢ na podstawie zalewu
przypadkowej informacji, poniewaz nauka jest
zorientowana na selekcjonowanie wiedzy, na
podstawie rozumowych kryteriéw. Rozwéj na-
uki ma charakter kumulacyjny, poniewaz na
kazdym etapie historycznym sumuje ona
w skoncentrowanej formie wszystkie swoje do-
tychczasowe dokonania. W jakim stopniu moz-
na zastosowac to do mediéw, ktére intensywnie
rozwijaly si¢ ciggu ostatnich dziesigcioleci
wraz ze srodkami technicznymi i technologicz-
nymi pozwalajacymi im funkcjonowaé?

A teraz zajmijmy si¢ kwestig koniecznosci
wyrdznienia W nauce empirycznego i teore-
tycznego poziomu badari oraz organizacji wie-
dzy. Elementami wiedzy empirycznej sg fakty,
ktére otrzymujemy si¢, obserwujac zachodzace

w spoleczeristwie procesy i zjawiska. I tutaj,
niezaprzeczalnie, media majg ogromne pole do
dziatania. Wtasnie analizujac media w kontek-
Scie otaczajacych realiéw, mozna je rozpatry-
wac jako nauke empiryczng. Ona réwniez wy-
maga uogdlnienia, chociaz, jak wiadomo, uo-
gblnieniami przekazywanych przez media fak-
tow zajmujg si¢ przewaznie socjologia, polito-
logia, psychologia i inne nauki.

Metody badawcze, ktére mogg mie¢ zasto-
sowanie w przypadku nauki o mediach, to ob-
serwacja, analiza i synteza oraz indukcja i de-
dukcja. Podmiot mediéw (dziennikarz) réw-
niez ma prawo stosowa¢ wedle wlasnego uzna-
nia metody i zasady, charakterystyczne dla hi-
storii, socjologii, psychologii i antropologii.
Naturalnie, kazde ze wspdiczesnych mediéw
jest indywidualnie nacechowane, ma swoja
specyfike i odbiorcéw, zréznicowanych pod
wzgledem poziomu wyksztalcenia, interesu za-
wodowego, wyznania, przynaleznosci etnicz-
nej, wieku, plci itd. Duza rolg odgrywa réwniez
to, czy i w jakim stopniu ludzie majg dostep do
telewizji i/lub internetu.

W duzym skrécie mozna okresli¢, ze celem
nauki o mediach jest okreslenie, w sposéb zro-
zumialy i precyzyjny, jakie sg psychiczne i spo-
feczne nastepstwa zwigkszania zasiegu mediéw
1 w jaki sposéb media oddziatuja na postrzega-
nie Swiata przez ludzi.

Badajac istote¢ medidéw, a dziennikarstwa
w szczegblnosci, mozna skupi¢ si¢ na funk-
cjach podstawowych, ktére majg one petnic:

B Funkcja analityczna. Badanie cech szcze-
g6lnych funkcjonowania tego czy innego srod-
ka masowego przekazu w okreslonym srodowi-
sku kulturowym i analiza psychologicznych
oraz spolecznych skutkéw ich oddziatywania,
ktére objawiajg si¢ w postaci rozpowszechnio-
nych w spoteczeristwie opinii i ocen. To takze
badanie bezposrednich mechanizméw sprzeze-
nia zwrotnego za posrednictwem elektronicz-
nych mediéw, oraz posrednich, poprzez zgte-
bianie opinii i pogladéw. Funkcja ta jest zorien-



towana tez na poszukiwanie sensu, tzn. istoty
kazdego zjawiska, ktéra nie jest tozsama z sa-
mym zjawiskiem, ale wiaze je z szerszym kon-
tekstem rzeczywistosci. Termin ,,sens” wskazu-
je szczeg6lnie na to, ze faktyczng tres¢ infor-
macji mogg wiasciwie wykorzystywacé tylko
odbiorcy z odpowiednig kompetencjg komuni-
kacyjna.

B Funkcja wychowawcza. W tym przypadku
mozna méwié ksztaltowaniu przez media pozy-
tywnych nastrojéw i optymistycznego obrazu
Swiata na podstawie przyktadéw wzigtych z co-
dziennego zycia. Nalezy jednak mie¢ na uwa-
dze i drugg stron¢ procesu wychowawczego —
mozliwo$¢é narzucania zbyt ufnemu odbiorcy
takich lub innych zalozen.

B Funkcja komunikacyjna. Badanie tego,
w jakiej mierze i za pomocg jakich srodkéw me-
dia pomagaja czlowiekowi si¢ odnaleZ¢, nabraé
pewnosci siebie, odkry¢ sfer¢ wlasnych zdolno-
$ci 1 przyjazne srodowisko, w ktérym jednostka
moglaby realizowaé swoje zainteresowania
1 wykorzystywac wiedze. Funkcje t¢ charaktery-
zuje réwniez analiza selekcji i reinterpretacji in-
formacji na poziomie grupy przynaleznosci, stad
i specyfika postrzegania tresci mediéw maso-
wych i liczne formy oporu wobec przyjmowane;j
informacji. Analizie podlega tez to, jak grupa
przynaleznosci przeciwstawia swoj osobisty kod
kodowi tych, ktérzy przekazuja informacje, co
prowadzi nie do neutralizacji, ale ku transforma-
cji panujgcej tresci ideologiczne;.

B Funkcja prognostyczna. Wychodzac z za-
tozenia, ze media w bardzo znacznym stopniu
wplywaja na unifikacje swiadomosci spotecz-
nej, mozna badac perspektywy nasilania si¢ lub
ostabiania tego wpltywu. Mozna skoncentrowac
si¢ na zglebianiu specyfiki i granic manipulacji
opinig publiczng. We wspdiczesnym spote-

Walentyn N. Wandyszew

czenstwie doktadnie sformutowany przekaz
dociera nie tylko do tego, kto sam moze go
odebrad, ale réwniez do tych, z ktérymi odbior-
ca si¢ styka, co w praktyce oznacza wigkszos¢
ludzi. Mozna badaé¢ mozliwosci stworzenia wa-
runkéw dla sterowalnej dyskusji spotecznej,
w ramach ktdérej mozna zaprogramowac ,,wtla-
$ciwg” opini¢. Bardzo wazne jest, aby w tym
przypadku odrézniac specyfike elektronicznych
Srodkéw masowego przekazu, ktére w tym
przypadku daja o wiele wigcej mozliwosci.
W odréznieniu od stowa drukowanego, ktérego
Zrozumienie wymaga pewnego poziomu wy-
ksztalcenia, radio wystarczy po prostu wiaczyc
istuchad, a telewizja umozliwia komunikacje za
pomocg obrazéw. Dla dowolnego odbiorcy
obrazu statycznego lub ruchomego, punkt wi-
dzenia i dzialanie narzuca autor obrazu.

W ten sposdb, rozpatrujac specyfike wspot-
czesnych wyobrazeri dotyczacych aspektéw in-
formacyjnych i teoretyczno-poznawczych me-
diéw, mozna stwierdzié, ze osiagnigty poziom
rozwoju nauki o srodkach masowego przekazu
pozwala uczyni¢ nauke o mediach jedng z waz-
niejszych dziedzin zycia spoleczenstwa. Te
dziedzing wiedzy charakteryzuje obecnos¢ za-
réwno empirycznego, jak i teoretycznego po-
ziomu badafi i organizacji wiedzy o nich oraz
ich oddzialywania na szerokie warstwy ludno-
Sci. Wiasnie dlatego, w szybko rozwijajacej si¢
nauce o mediach takie aspekty funkcjonowania
wspolczesnego zglobalizowanego $wiata, jak
spoteczny, moralny, kognitywno-komunikacyj-
ny i aksjologiczny sa ze sobg scisle powigzane.

Z rosyjskiego przelozyla
Aleksandra Kamiriska
Konsultacja merytoryczna
dr hab. Michat Gajlewicz
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STRESZCZENIE

W celu okreslenia statusu, podstaw teoretycznych i metodologii nauk o mediach niezbg¢dna
jest analiza systemowa wymienionych elementéw w kontekscie przemian kulturowych,
spotecznych i politycznych. Z kolei teoretyczne badania historii rozwoju mediéw musza
by¢ prowadzone w korelacji z analizg ewolucji srodkéw jezykowych w mediach oraz
szczegblnych cech archetypicznej natury mediéw jako tekstu i intertekstu. ROwnie wazne
jest okreslenie i zrozumienie psychologicznych i spotecznych nastgpstw poszerzania zasig-
gu mediéw oraz ich wptywu na odczuwanie §wiata przez ludzi i ich zachowanie. Artykut
analizuje takze r6zne aspekty informacji przekazywanych przez media. W znaczeniu oby-
czajowym informacje mozna rozumie¢ jako wiadomos¢ o otaczajacym swiecie i zachodza-
cych w nim procesach. Z perspektywy naukowej informacja to powtarzalny zbior cech spe-
cyficznych, umozliwiajacych odbiorcy wytowienie odpowiedzi na dreczace go watpliwo-
$ci. Z kolei z punktu widzenia informatyki informacj¢ cechuje nowatorstwo, aktualnos¢,
wiarygodnos¢ i wartos¢. Nauki o mediach nie nalezy tworzy¢ jedynie na bazie przeptywu
informacji, poniewaz nauka jako taka jest zorientowana na selekcjonowanie wiedzy z po-
zycji kryteriow rozumu. Nauka o mediach jako dyscyplina naukowa ma charakter kumula-
tywny, poniewaz na kazdym etapie historycznym jej dotychczasowe osiagnigcia zostaja
zsumowane w skoncentrowanej postaci. W nauce o mediach, w kontekscie badan i organi-
zacji wiedzy, dostrzegalny jest wyraZzny podzial na ptaszczyzny empiryczng i teoretyczna.

ABSTRACT

In order to describe the status, theoretical and methodological basis of of the media studies,
a systematic analysis of the mentioned elements in the context of cultural, social and poli-
tical changes is essential. In turn, theoretical research of the history of media development
should be done in correlation with the analysis of the evolution of rhetorical figures in me-
dia and especially features of the archetypical nature of media as a text and inter-text.
Equally important is describing and understanding the psychological and social outcomes



of expanding the scope of media and their influence on people’s sensing the world and
their behavior. The article analyses different aspects of information, broadcast by the
media. In the everyday-sense, it can be understood as a message about the world that
surrounds us and its processes. From a scientific point of view information is a recurrent set
of specific features, allowing the receiver to find an answer to his doubts. From the point
of view of information technology, it is distinguished by innovation, relevance, reliability
and value. Media studies cannot be created based on just information flow because science
as such is oriented towards selecting knowledge from the position of rational criteria. As
a scientific discipline, media studies have a cumulative nature, since at each historical
stage, their then current accomplishments become accumulated in a concentrated form.
In media studies, in the context of research and knowledge organization, we see a clear
division between the empirical and theoretical level.
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Sprawozdanie z 4. Ogdlnopolskiej Konferencji
Naukowej ,,Wspélczesne media — jezyk mediow”,
Lublin, 18-19 kwietnia 2012 roku

Malgorzata Adamik-Szysiak

y$la przewodnig czwartej juz konferencji

naukowej z cyklu ,,Wspolczesne me-
dia”! byta wieloaspektowa analiza szeroko ro-
zumianego jezyka wspéiczesnych mediéw.
Zorganizowana przez Zaklad Dziennikarstwa
na Wydziale Politologii UMCS, konferencja
otoczona zostata honorowym patronatem Rek-
tora UMCS prof. Andrzeja Dabrowskiego oraz
patronatem naukowym Polskiego Towarzystwa
Komunikacji Spotecznej. Opieke medialng
sprawowaly media regionalne, w tym oddziaty
Telewizji Polskiej i ,,Gazety Wyborczej”, a tak-
ze Radio Lublin.

Konferencja spotkala si¢ z duzym zainte-
Srodowiska akademickiego.
Wzieli w niej udziat wzigli naukowcy repre-
zentujacy wiele krajowych osrodkéw akade-
mickich, w tym: Akademi¢ Goérniczo-Hutni-
czg w Krakowie, Akademi¢ Techniczno-Hu-
manistyczng w Bielsku-Biatej, Katolicki Uni-
wersytet Lubelski Jana Pawla II, Uniwersytet
Jagiellonski, Uniwersytet Ekonomiczny w Po-
znaniu, Uniwersytet E6dzki, Uniwersytet
Opolski, Uniwersytet Rzeszowski, Uniwersy-
tet Slaski, Uniwersytet Warszawski, Uniwer-
sytet Szczecinski, Warszawska Wyzszg Szko-
t¢ Humanistyczng im. B. Prusa czy w koricu

resowaniem

gospodarza — Uniwersytet Marii Curie-Sklo-
dowskiej.

Ze wzgledu na zakres poruszanej problema-
tyki spotkanie zgromadzito badaczy wielu dys-
cyplin. Retoryka wspéiczesnych mediéw stata
si¢ przedmiotem analiz przeprowadzonych
z perspektywy filologicznej, filozoficznej, hi-
storycznej, politologicznej, psychologicznej
i socjologicznej. Réznorodnos¢ obszaréw ba-
dawczych podkreslona zostala w wystapie-
niach kolejnych prelegentéw w sesji plenarnej,
otwierajacej dwudniowg konferencje, ktorej
przewodniczyta kierownik Zakladu Dzienni-
karstwa na Wydziale Politologii UMCS, inicja-
tor oraz koordynator spotkania — prof. Iwona
Hofman.

W otwierajacym sesje plenarng referacie
prof. Ewa Maj zastanawiata si¢ nad jezykiem
niepoprawnosci politycznej w prasie, przytacza-
jac wyniki badani nad publicystyka neoendecka.
Wsréd interesujacych spostrzezeri pojawily si¢
whnioski odnoszace si¢ do konkretnych przykta-
déw, zaczerpnigtych z tytuléw neoendeckich,
potwierdzajace hipotezg o stosowaniu na tamach
tej prasy jezyka majgcego na celu akcentowanie
sprzeciwu wobec zasad political correctness.
Z kolei dr Ilona Biernacka-Ligieza moéwita

! Do tej pory odbyty si¢ trzy konferencje: ,,Wsp6tczesne media — status, aksjologia, funkcjonowanie”, ,,Wsp6t-
czesne media — wolne media” oraz ,,Wspdiczesne media — kryzys w mediach”, ktérych poktosiem sg wydane przez
Wydawnictwo UMCS tematyczne publikacje: Wspdiczesne media. Status, aksjologia, funkcjonowanie, t. 1-2, red.
I. Hofman, D. Kepa-Figura, Lublin 2009; Wspdiczesne media. Wolne media?, t. 1-3, red. 1. Hofman, D. Kepa-Fi-
gura, Lublin 2010; Wspdiczesne media. Kryzys w mediach, t. 1-2, red. 1. Hofman, D. Kepa-Figura, Lublin 2012.



o wplywie réznorodnych form komunikowania
sieciowego na ksztaltowanie si¢ tozsamosci lo-
kalnej, odnoszac si¢ zaré6wno do plaszczyzny
komunikowania oficjalnego (np. administracja
publiczna), jak i nieoficjalnego (np. fora, czaty).
Prof. Ryszard Pgczkowski podnosit kwestie edu-
kacji 1 antyedukacji medialnej w Polsce.

Dalsze obrady toczyty si¢ rownolegle w pa-
nelach tematycznych. W najliczniejszej (podzie-
lonej na 3 czgsci) sekcji ,,Przekaz werbalny”
prelegenci podejmowali rozwazania nad struktu-
rg semantyczng dyskursu medialnego, jej zna-
czeniem i skutkami, przywotujac w kolejnych
analizach konkretne przykiady réznych form
wypowiedzi rozpowszechnianych za posrednic-
twem mediéw, tak drukowanych, jak i elektro-
nicznych. Wsréd badanych tytuléw prasowych
znalazly si¢ dzienniki regionalne zachodniej
Polski (dr Paulina Olechowska), tabloidy (dr
Krzysztof Kaszewski) oraz prasa ekonomiczna
o zasiegu ogdlnopolskim (dr Izabela Janicka).
Sposoby konstruowania retoryki medialnego wi-
dowiska/spektaklu znalazty si¢ w kregu zainte-
resowania dr Anny Granat. Analiz¢ jezykowych
Srodkéw stuzacych ocenie i perswazji, na pod-
stawie wybranych prasowych recenzji filmo-
wych, przeprowadzita dr Maria Krauz. Z kolei
o charakterze potencjalu kreacyjnego, w tym
o sposobie budowania emocjonalnej narracji
w warstwie brzmieniowej oraz przekazie stow-
nym okreslonych form wypowiedzi, méwili:
dr Wioletta Kochmariska (relacja radiowa me-
czu siatkarskiego), mgr Grzegorz Gielniewski
(audycje publicystyczne w Radiu Maryja),
dr Katarzyna Plewka (,,biala” w newsie telewi-
zyjnym), mgr Joanna Budkiewicz-Zeberska
(programy publicystyczne na antenie Telewizji
Polskiej), dr Grzegorz Ptaszek (telewizyjne pro-
gramy ezoteryczne emitowane na zywo) a takze
dr Magdalena Trysiriska (edukacyjne i antyedu-
kacyjne filmy animowane dla dzieci).

Prelekcje wygloszone w ramach panelu
,Forma przekazu wizualnego” zainaugurowato
wspélne wystapienie dr Doroty Jankowskiej

Matgorzata Adamik-Szysiak

i dr. Marka Hallada koncentrujace si¢ na jezy-
ku fotografii (w tym kompozycji obrazu, wyko-
rzystanych barwach, glebi ostrosci czy oswie-
tlenia) z punktu widzenia oddzialywania tego
medium na odbiorce. Prezentacje kolejnych ba-
daczy podkreslaly dominacje we wspéicze-
snym Swiecie komunikacji wizualnej nad wer-
balng. Potencjalu wizualnego marki WiedZmin
dowodzita mgr Agnieszka Calek. Prowokowa-
ne emocje na oktadkach ogélnopolskich tygo-
dnikéw opinii staty si¢ przedmiotem zaintere-
sowania dr Magdaleny Wasylewicz i mgr.
Grzegorza Polanskiego. Z kolei o pikturalnym
j¢zyku medium lokalnego jako dopelnieniu sto-
wa pisanego na przyktadzie tygodnika ,,Strze-
lec Opolski” méwita dr Justyna Lehun.

Na specyfike jezyka nowych mediéw uwage
zwrdcili prelegenci i dyskutanci w sekcji ,,No-
we media a jezyk mediéw”. Memy internetowe
1ich znaczenie staly si¢ tematem dwéch wysta-
pie — dr. Jakuba Nowaka oraz mgr. Krzysztofa
Piskorza. Funkcji performatywnej i perswazyj-
nej jezyka wspoélczesnych mediéw, positkujac
si¢ rozwazaniami Johana Austina, dowodzili dr
Aleksandra Lato i dr Andrzej Kubié.

Uczestnicy kolejnego panelu skupili si¢ na
probie charakterystyki odbiorcy wspétczesnych
mediéw (prasy, telewizji, internetu). Hipotezy
o jednolitosci pod wzgledem ideologicznym
i $wiatopoglagdowym prasy w Polsce kierowanej
do réznych grup wiekowych dowodzita dr An-
na Malgorzata Pycka. Proby odpowiedzi na py-
tanie o kryteria, jakimi kierujg si¢ dziennikarze,
zapraszajac do studia telewizyjnego okreslo-
nych gosci-dyskutantéw, podjeta si¢ mgr Ilona
Dabrowska. Na teoretycznych rozwazaniach na
temat tozsamosci i sposobu komunikowania si¢
odbiorcéw nowych mediéw skupila si¢ mgr
Marta Mazurek, ich weryfikacja zas byto wysta-
pienie dr. Tomasza Bielaka odnoszace si¢ do
wydarzen zwigzanych z debatami internautéw
w sprawie umowy ACTA.

Prezentacja wynikéw badan empirycznych
zdominowala wystgpienia badaczy podczas
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drugiego dnia konferencji w ramach panelu po-
Swigconego polskiej komunikacji politycznej
i reklamowej. O jezyku w kampaniach wybor-
czych w 2010 i 2011 r. méwili odpowiednio
mgr Wojciech Magus oraz mgr Pawel Jaku-
bowski. Retoryka audiowizualnej reklamy wy-
borczej w 2011 r. byla tematem prelekcji dr
Malgorzaty Adamik-Szysiak. Z kolei pytanie
o podobieristwa i réznice jezyka exposé wygto-
szonego przez Donalda Tuska w 2007 i w 2011 r.
postawita mgr Justyna Magus. Wspdiczesne
formy komunikowania politycznego za posre-
dnictwem internetu znalazty si¢ w kregu zain-
teresowania mgr Magdaleny Wojtori (aktyw-
nos$¢ i stosowany przez politykéw jezyk na por-
talach spolecznosciowych) oraz mgr Eweliny
Kancik (jezyk blogéw polskich politykéw).
Rozwazania o perswazyjnosci jezyka reklamy
w kontekscie spotow zdrowotnych podjgta mgr
Magdalena Harkot. Kwesti¢ postugiwania si¢
ostrym jezykiem w debacie publicznej w grani-
cach prawa do swobody wypowiedzi, opierajac
si¢ na orzecznictwie Europejskiego Trybunatu
Praw Cztowieka, przyblizyta mgr Dorota Glo-
wacka.

Formy komunikatu medialnego, ich uksztal-
towanie gatunkowe i jezykowe byly przedmio-
tem obrad kolejnej sekcji. O przekazach me-
dialnych w Swietle teorii optymalnego znaku
moéwili prof. Ryszard Pgczkowski i dr Anna
Batiuk. Nad ksztattem i rolg polskiego reporta-
zu we wspolczesnych mediach zastanawiala si¢
mgr Martyna Nowakowska. Kwestie transga-
tunkowosci blogéw polskich politykéw poru-
szyla mgr Karolina Burno. Przyktady konwer-
gencji gatunkowej, wskazujac na liczne ele-
menty przekazu internetowego w prasie, zapre-
zentowata dr Magdalena Slawska.

W panelu zatytulowanym ,,Obraz swiata
w mediach” prelegenci podnosili zréznicowane
kwestie, prezentujac wyniki badaii wybranych
polskich mediéw. Ewolucj¢ sposobu ukazywa-
nia w mediach, nie tylko w warstwie wizualnej,
ale i werbalnej os6b niepetnosprawnych przybli-
zyta mgr Ewa Laskarzewska. Przedmiotem ana-
lizy zawartosci czasopisma ,,Tylko dla Doro-
stych. Pismo Ludzi Dojrzalych”, przestawionej
przez mgr Magdaleng¢ Szczypiorska-Mutor, byta
tzw. trzecia droga w medialnym dyskursie o sta-
rosci i starzeniu sig¢, lokowana migdzy dyskry-
minujagcym ageizmem a deklaratywnym anty-
ageizmem. Nad wzrastajacg rolg obrazéw prze-
mocy oraz informacji traktujacych o agresji na
tamach prasy zastanawiala si¢ dr Olga Biatek-
-Szwed. Z kolei refleksjami na temat niestabna-
cej popularnosci postugiwania si¢ przez dzienni-
karzy metaforyka militarng w celu opisu bieza-
cych wydarzefi politycznych na tamach tygodni-
kéw opinii podzielita si¢ mgr Anna Szwed.

Podczas konferencji poruszono wiele pro-
bleméw zwiazanych z kondycja oraz rozwojem
wspoéiczesnych mediow 1 dziennikarstwa.
Zwiericzeniem kazdego panelu byla dyskusja,
w ktoérej prelegenci mogli doprecyzowac sfor-
mutowane tezy, a stuchacze odnies¢ si¢ do
nich. Uktad referatéw oraz obrad w panelach
korespondowat z tematem konferencji zapo-
wiadajacym wieloaspektowos¢ omawianej pro-
blematyki. Zakres tematyczny poszczeg6lnych
sekcji byt relatywnie szeroki, dzigki czemu za-
réwno prelegenci, jak i dyskutanci mogli zapo-
znaé si¢ z wynikami badafi naukowcow oraz
poszerzy¢ swoja wiedze. Organizatorzy planu-
ja publikacje referatow zaprezentowanych pod-
czas konferencji oraz kontynuacje spotkan
z cyklu ,,Wspdtczesne media”.
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igdzynarodowa Konferencja ,,Matters of

Journalism: Understanding Professional
Challenges and Dilemmas* byla kolejng z cy-
klu konferencji organizowanych przez Polskie
Towarzystwo Komunikacji Spotecznej. Tym
razem badacze mediéw spotkali si¢ w Gdarisku,
gdzie przez dwa dni dyskutowali nad wyzwa-
niami, jakie przed dziennikarstwem na catym
Swiecie stawiajg nowe technologie oraz nowe
zachowania audytoriéw, uwarunkowane zmia-
nami spolecznymi i kulturowymi oraz po-
wszechng — wigksza niz kiedykolwiek — dostep-
noscig mediéw. W zaplanowanych przez orga-
nizatoréw szesciu sesjach plenarnych oraz pigt-
nastu panelach wzigto udzial blisko 90 uczestni-
kéw, w tym ponad polowe stanowili akademicy
z o$rodkéw zagranicznych. Konferencja rozpo-
czetla sie od wreczenia przez Prezesa Towarzy-
stwa prof. Bogustawg Dobek-Ostrowska tytutu
Honorowego Czlonka PTKS prof. Wiktorowi
Peplifiskiemu, zastuzonemu badaczowi me-
diéw z Uniwersytetu Gdanskiego.

Sesj¢ plenarng otwieral wyklad inaugura-
cyjny prof. Petera Grossa z Uniwersytetu Ten-
nessee w Stanach Zjednoczonych pt. The Li-
mits of Transformation: Eastern European Me-
dia’s ,, Integration” Into What? Wskazal w nim
miedzy innymi, zZe obecnie jestesmy swiadka-
mi odchodzenia od przyjetego uniwersalnego
idealu etyki dziennikarskiej. Zarazem twier-
dzenie o jednej, wspdlnej wizji profesjonali-
zmu dziennikarskiego nigdy nie zostalo po-

twierdzone, poniewaz rozwéj zaré6wno me-
diéw, jak i poszczegdlnych spoleczeristw prze-
biega indywidualnie i nawet w przypadku sta-
rego kontynentu nie mozna méwi¢ o jednym
modelu transformacji. Czynnikiem kluczowym
obecnych przemian bedzie w najblizszej przy-
sztosci — zdaniem profesora — dominacja no-
wych technologii. To one stanowia najsilniej-
szy akcelerator zmian w systemie medialnym,
»demokratyzuja media‘“, zapewniajg lepsza do-
stepnos¢ do coraz wigkszej zawartosci, ale tez
zawieraja elementy destrukcji, jak tatwos¢ ma-
nipulacji informacja, przenikania tresci propa-
gandowych do zawartosci mediéw, zwigksza-
nia si¢ poziomu demagogii i chaosu informa-
cyjnego. Dziennikarze nie sg juz jedynymi ga-
tekeeperami, a aspirujaca do dziennikarstwa
blogosfera ,,psuje* jakosciowe dziennikarstwo
i jest niebezpieczna dla jego profesjonalizmu.
Kontynuacjg rozwazan nad rozwojem pro-
fesjonalizmu zawodowego dziennikarzy byt
wyklad prof. Owena V. Johnsona z Uniwersy-
tetu w Indianie (USA) pt. Changing Concepts
of Journalistic Professionalism: Implications
East and West, w ktérym przedstawit etapy roz-
woju profesjonalizmu dziennikarskiego i kodek-
sOw etyki dziennikarskiej. Wskazal on procesy,
ktére maja wplyw na decyzje i wybory dzienni-
karzy oraz oczekiwania wspéiczesnych odbior-
c6w wobec dziennikarstwa. Podkreslat, podob-
nie jak jego przedméwca, iz w przypadku za-
wodu dziennikarza nie ma jednego, uniwersal-
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nego scenariusza rozwoju kariery. Po II wojnie
Swiatowej istnialy rézne drogi, ktérymi poda-
zali dziennikarze — zaréwno w krajach Zacho-
du, jak i Wschodu. Podobnie rézne byty mode-
le dziennikarstwa w krajach za ,,zelazng kurty-
ng“. Prof. Johnson poruszyl réwniez wazny
element, dotyczacy warunkéw rozwoju profe-
sjonalizmu dziennikarskiego, jakim sg oczeki-
wania opinii publicznej. Jego zdaniem staly si¢
one kluczowym zagadnieniem w dyskusji nad
wspoOtczesnym profesjonalizmem dziennikar-
skim. Giéwnym wyzwaniem dla dziennikar-
stwa jest fakt, ze dziennikarze czg¢sto sami sta-
ja si¢ celebrytami lub dzielg profesj¢ dzienni-
karska z uprawianiem innego zawodu. Zda-
niem uczonego dziennikarze obecnie maja pro-
blemy z identyfikacja, a samo dziennikarstwo
jest ostabiane poprzez dylematy, kto jest dzien-
nikarzem. Telewizyjni celebryci, blogerzy, free-
-lancerzy stanowig rézne oblicza zawodu dzien-
nikarza, ale jego fundamentalna zasada pozo-
staje nadal niezmienna — jest nig autonomia
dziennikarska oparta na dwéch podstawowych
cechach: niezaleznosci i odwadze. Nowym wy-
zwaniem w epoce cyfrowej jest oczywiscie
dziennikarstwo internetowe (on-line jour-
nalism), ktérego sytuacja w krajach po trans-
formacji ustrojowej, zdaniem méwcy, przypo-
mina dziennikarstwo tuz po upadku ,,zelaznej
kurtyny”.

Inng perspektywe rozwazan nad proble-
mem profesjonalizmu zaprezentowat prof. Ra-
mén Salaverria z Uniwersytetu Navarra (Hi-
szpania). W referacie Media Convergence Re-
visited: Understanding the Multi-level Impact
of Digital Technologies in News Organizations
przedstawit dorobek hiszpariskich badaczy nad
procesem konwergencji mediéw, otwierajacy
nowe pola badawcze: krzyzowe (cross-media)
i wieloptaszczyznowe (multi-platform).

Prof. Wayne Wanta w referacie pt. Putting
Second-Level Agenda-Setting Theory in Context:
President Obama and the Muslim Religion
wskazat zasadniczy problem pojawiajacy si¢

w trakcie badari nad zawartoscig mediow, jaki
stanowi agenda medialna (agenda setting). Je-
go zdaniem badacze zajmujacy si¢ tym obsza-
rem czgsto stajg przed istotng kwestig gradacji
tematéw. Czesto okazuje si¢ bowiem, ze tema-
ty, ktérymi zywig si¢ media, sg zblizone, a za-
tem wiedza o realiach danego kraju musi sta¢
si¢ punktem wyjscia do wszystkich badan.
Prof. Wanta stwierdzil, ze konieczne staje si¢
podejscie badawcze, w ktérym analizuje si¢
atrybuty przypisywane podmiotowi informacji
(agenda of attributes), podczas gdy tradycyjne
badania obejmowaly analiz¢ porzadku tematéw
podejmowanej przez media (agenda of issues).
Aby lepiej opisac t¢ metode badawcza, uczony
przedstawit wyniki badania dotyczacego przed-
stawiania prezydenta Obamy w kontekscie
zwigzkow z islamem.

Drugi z paneli pierwszego dnia konferencji
rozpoczat referat prof. Walerego Pisarka Jour-
nalism in Central and Eastern Europe, przed-
stawiajacy wplyw mediéw na rozwdj spote-
czefistw oraz utrzymanie ich tozsamosci naro-
dowej — od lat 60. po lata wspétczesne. Kluczo-
we, zdaniem profesora, beda odpowiedzi na
pytania: Kto kieruje mediami? Skad pochodza
srodki, z ktérych finansowane s media? Jakie
potrzeby media realizuja? Profesor odnidst si¢
takze do dorobku Organizacji Narodéw Zjed-
noczonych i UNESCO w prowadzeniu miedzy-
narodowych badan poréwnawczych w dziedzi-
nie medidw.

Perspektywe historyczng przyjeta réwniez
kolejna referentka — prof. Aukse BalCytiené
z Uniwersytetu Witolda Wielkiego w Kownie
(Litwa). W referacie pt. On Parallelisms and
Controversies in Central and Eastern Europe:
Rediscovering the True Value of Professional
Journalism przedstawita obraz transformaciji,
jakim podlegaja — od poczatku lat 90. do dzisiaj
— media calej Europy. Wsréd obszaréw proble-
mowych wyréznita kilka istotnych, takich jak:
ekonomiczne problemy sektora, fragmentacja
audytoriow 1 zwigzane z tym odchodzenie od



,wielkich mediéw®, komercjalizacja tresci,
upadek dziennikarstwa $ledczego, niepewna
sytuacja nadawcéw publicznych. Prof.
Baléytiené podkreslita, ze zyjemy w okresie
zmian, ktére przyniosly m.in. erozj¢ poczucia
,,dobra wsp6lnego”, nawet w dojrzatych demo-
kracjach, ktére od dawna osiaggaja swoje cele
w drodze konsensusu. Spoteczenistwa transfor-
macji, czyli krajéw Europy Srodkowo-Wscho-
dniej, mogg zas staé¢ si¢ swoistym laborato-
rium, gdzie testowane sa wszystkie wspdlcze-
sne dylematy i kontrowersje. Nowe demokra-
cje i dzialajace w nich media i dziennikarstwo
s3 bowiem bardziej narazone na konsekwencje
zwigzane z rozwojem. Zdaniem referentki,
podobiefistwa w systemach medialnych w kra-
jach tego regionu skupiaja si¢ wokoét istotnych
kwestii: polityzacji spoteczeristw (jako wyraz
,ucieczki od komunizmu”), instrumentalizacji
mediéw, widocznego interesu politycznego
W obszarze stanowienia prawa, co przektada si¢
na prawo medialne.

Narodowy wymiar badan nad profesjonali-
zmem dziennikarskim przedstawil takze Ja-
romir Volek z Uniwersytetu Masaryka w Brnie
(Czechy). W referacie pt. Choosing Journa-
lism: Expectations and Professional Motiva-
tions of Czech Students oméwil wyniki badan
motywacji czeskich studentéw dziennikarstwa
dotyczacych wyboru zawodu i oczekiwan
z nim zwigzanych. W konkluzjach referent
stwierdzil, ze wyraznie widoczne jest ostabie-
nie ambicji zawodowych studentéw. Wplyw na
to moze mie¢ zaréwno wiedza na temat zawo-
du zdobyta w czasie nauki akademickiej, jak
i doswiadczenia zgromadzone w trakcie pracy
zawodowej, co Swiadczy o realizmie mtodych
ludzi w podejsciu do zawodu dziennikarza.

Ostatni panel pierwszego dnia konferencji
byt poswigcony wynikom mig¢dzynarodowych
badari poréwnawczych. Jako pierwsi wyniki
badain pierwszego etapu migdzynarodowego
projektu badawczego przedstawili zajmujacy
si¢ profesjonalizmem dziennikarskim w Pol-

Alicja Jaskiernia, Dominika Wisniewska

sce, Szwecji 1 Rosji — prof. Gunnar Nygren
(Szwecja), prof. Bogustawa Dobek-Ostrowska
(Polska), Maria Anikina (Rosja) i Joran
Hok (Szwecja). Przyniosty one dos¢ zaskakuja-
ca obserwacj¢, ze pomimo réznic wynikaja-
cych z sytuacji omawianych krajéw, ich histo-
rii 1 tradycji dziennikarskich, mozna dostrzec
wiele podobieistw miedzy postrzeganiem za-
wodu przez dziennikarzy pochodzacych z ba-
danych krajéw. Gléwna motywacje¢ dla przy-
sztych dziennikarzy stanowi pragnienie osobi-
stego rozwoju, nastepnie cheé wplywania na
rzeczywisto$¢ spoteczng oraz — w przypadku
Polski i Rosji — takze perspektywa polepszenia
sytuacji zyciowej. Jelena Degterewa z Rosji
uzupetnita wyniki badan o wiasne studium,
w ktérym analizowala rosyjski portal spotecz-
nosciowy ,,Live Journal”. W sesji ,,Media Ac-
countability and Transparency (MediaAcT)”
referenci zaprezentowali wyniki europejskiego
projektu badawczego, w ktérym dokonano ana-
lizy sytuacji w Estonii, Polsce, Witoszech i Ho-
landii pod katem odpowiedzialnosci i transpa-
rentnosci mediéw. Konkluzje wynikajace z te-
go badania byly podobne jak w przypadku ba-
dania polsko-rosyjsko-szwedzkiego — sytuacja
mediéw i dziennikarzy w poréwnywanych kra-
jach nie rézni si¢ tak bardzo, jak moglibysmy
oczekiwaé, biorac pod uwage odmiennos¢ tra-
dycji i sytuacji obecnej dziennikarstwa w spo-
leczenistwach tych krajow.

W drugim dniu konferencji, w trakcie czte-
rech sesji, odbylo si¢ pigtnascie réwnolegtych
paneli tematycznych, ktérych giéwnymi ob-
szarami analizy byly: etyka i standardy dzien-
nikarstwa, profesjonalizm dziennikarski, mo-
dele dziennikarstwa, nowy model biznesowy
w mediach, specyfika dziennikarstwa interne-
towego, lokalnego i obywatelskiego oraz rela-
cje migdzy dziennikarstwem a polityka. Refe-
renci prezentowali zaréwno teoretyczne mode-
le, jak i praktyczne aspekty zawodu dziennika-
rza z réznych rodzajéw mediéw na calym
Swiecie. Analizowano wspélczesne problemy
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towarzyszace ich pracy zawodowej, zaréwno
na poziomie lokalnym, jak i ponadnarodo-
wym. Badacze prezentowali takze analizy
praktycznych doswiadczen dziennikarskich
z r6znych krajéw, w tym z Bulgarii, Hiszpanii,
Rumunii, Stowacji, Motdawii, Estonii, Polski,
Portugalii, Rosji, Ukrainy (oddzielny panel)
oraz panstw Skandynawii, Ameryki Laciniskiej
i Stanéw Zjednoczonych. Co nalezy podkre-
§li¢, zdecydowana wigkszo$¢ wystapien za-
wierata wyniki nowych badai empirycznych
lub aktualnych raportéw.

Podsumowanie dwu dni stanowily wysta-
pienia badaczy Europejskiego Obserwatorium
Dziennikarskiego (European Journalism Ob-
ser-vatory), zajmujacych si¢ zagadnieniami
z zakresu miedzynarodowych studiéw porow-
nawczych. Przedstawione wyniki zawieraty

konkluzje dotyczace wytycznych na temat
przysztosci badaii nad etyka dziennikarskg
oraz edukacji zawodowej dziennikarzy w Eu-
ropie. Zdaniem prof. Thomasa Hanitzscha
(Ludwig-Maximilians-Universitdt, Monachium),
konieczna jest dalsza wspdlpraca migdzynaro-
dowa uczonych w obszarze badan nad media-
mi w ramach istniejgcych stowarzyszefi oraz
uczelni. Konferencje PTKS, czlonka wielu
prestizowych organizacji migdzynarodowych
(m.in. International Association for Media and
Communication Research — IAMCR, Interna-
tional Communication Association — ICA, Eu-
ropean Communication Research and Educa-
tion Association — ECREA), sg tego najlep-
szym przyktadem oraz szansg na dalsze zacie-
$nianie wiezi polskich badaczy mediéw ze
Srodowiskiem migdzynarodowym.
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Jezykowej oraz Katedre Jezykoznawstwa
Angielskiego i Ogélnego Uniwersytetu £.6dz-
kiego konferencja naukowa ,,Pragmatyka 2012:
Interdyscyplinarne podejscia do pragmatyki,
retoryki i argumentacji”’ miata charakter wybit-
nie interdyscyplinarny, zgromadzita kilkudzie-
sigciu specjalistéw z takich dziedzin, jak: jezy-
koznawstwo, filologia polska i neofilologia, lo-
gika, filozofia, retoryka — z osrodkéw akade-
mickich w catym kraju.

Na konferencji wygloszono niemal 50 refe-
ratéw, kazdy z nich prezentowal odmienne uje-
cie, zwlaszcza metodologiczne, zagadnieni bg-
dacych przedmiotem spotkania. ,,Czasem my,
filolodzy, zamykamy si¢ na inne Srodowiska,
tracimy kontakt z tym, co dzieje si¢ gdzie in-
dziej” — méwil prof. Piotr Stalmaszczyk, kie-
rownik Katedry Jezykoznawstwa Angielskiego
i Ogdlnego UJ, organizator konferencji. ,Jezy-
koznawstwo, psychologia, semiologia — bada-
cze kazdej z tych dziedzin majg cos do powie-
dzenia na temat pragmatyki, retoryki, argumen-
tacji. To spotkanie to okazja do tego, zeby si¢
nawzajem uslyszec.”

Profesor Stalmaszczyk otworzyl pierwsze
posiedzenie plenarne referatem Zrédia prag-
matyki formalnej, w ktérych przywotal kla-
syczne definicje pragmatyki. Zaproponowat tez
typologi¢ podejs¢ pragmatycznych obejmujacag

teori¢ semiotyczng Morrisa i Carnapa, teori¢
kumulacyjng Montague’a, delimitacyjng Ga-
zdara, prakseologiczng Kalisza, mentalng Aj-
dukiewicza, Carstona i Bacha oraz prawdziwo-
Sciowa Recanatiego.

Z nietypowym zastosowaniem metod mate-
matycznych w jezykoznawstwie zapoznat stu-
chaczy w drugim referacie plenarnym Jacek
Malinowski z Uniwersytetu Mikotaja Koperni-
ka, ktéry z wyksztalcenia jest zar6wno mate-
matykiem, jak i humanistg. W swojej prezenta-
cji pt. Wady i zalety formalizacji — o zastosowa-
niach logiki formalnej w jezykoznawstwie opo-
wiedzial o podobieristwach i r6znicach migdzy
wynikaniem logicznym, presupozycjg i impli-
katurg oraz oméwil wady i zalety formalizacji
jezyka.

Kolejny wyklad plenarny, Podobieristwo
w argumentacji, wyglosit Krzysztof Szymanek
z Uniwersytetu Slaskiego. Scharakteryzowat po-
wszechnie stosowang argumentacj¢ z podobien-
stwa, wykazat tez, Ze podobieristwo nie jest ce-
chg stalg, jest za kazdym razem przez nas kon-
struowane na podstawie niezliczonej ilosci moz-
liwych cech wspélnych miedzy dwoma dowol-
nymi obiektami, sytuacjami czy wartosciami.

Dalsze obrady odbywaly si¢ w sesjach: Ar-
gumentacja 1 Media. Pierwsza zainaugurowat
Piotr Lewiniski z Uniwersytetu Wroctawskiego
referatem Model Toulmina w argumentacji



Stuchac siebie nawzajem. Sprawozdanie 7 konferencji naukowej ,, Pragmatyka 2012...

aksjologicznej. Méwit o ,,Zle skonstruowanych
problemach” badawczych, w ktérych niemozli-
we jest Sciste okreslenie ich zakresu, i o podsta-
wowym problemie aksjologii, ktérym jest od-
powiedZ na pytanie, jak skloni¢ oponenta do
przyjecia okreslonego wartosciowania za og6l-
ng regule.

Kolejne wystapienie zatytulowane bylo Re-
toryka — argumentacja: prolegomena do logiki
rozumowan o przestankach niepewnych. Jego
autor, prof. Jakub Z. Lichariski z Uniwersytetu
Warszawskiego, méwit o problemach dowo-
dzenia w retoryce, powigzanych z kwestig wia-
ry, przedstawil tez pokrétce stan badan tego do-
tyczacych od antyku do wspdiczesnosci.

Katarzyna Kwapisz-Osadnik z Uniwersyte-
tu Slaskiego méwita o Argumentacji w ujeciu
O. Ducrota i J.-P. Anscombre’a na przyktadzie
tekstow nieargumentacyjnych. Przedstawila te-
orie wypracowane na gruncie jezykoznawstwa
francuskiego: dyskursywna wizj¢ argumentacji
Grize’a, koncepcje sekwencji argumentacyjnej
Adama, kognitywne podejscie Vignauxa i teo-
rie argumentacji Ducrota i Anscombre’a.

Kolejny referat, pt. Uniwersalny wymiar to-
piki w argumentacji. Aktualnos¢ propozycji
Arystotelesa, przedstawita Maria Gondek z Ka-
tolickiego Uniwersytetu Lubelskiego. Jej pre-
zentacja na temat koncepcji toposéw jako
»miejsc wspélnych” wzbudzita dyskusj¢ na te-
mat spéjnosci rozumienia topiki w starozytno-
$ci i wspdlczesnie.

Sesje Media zainaugurowala Katarzyna
Molek-Kozakowska z Uniwersytetu Opolskie-
go referatem Etos, logos i patos we wspdtcze-
snej retoryce dziennikarskiej. Autorka na pod-
stawie tych trzy wartosci wskazala réznice
w kreowaniu rzeczywistosci przez trzy brytyj-
skie gazety codzienne: opiniotwérczg, popular-
ng i tabloid.

W referacie Hiperbola — retoryczna figura
nadzwyczajnosci Patrycja Pelc z Uniwersytetu
im. Adama Mickiewicza opowiedziata o reali-
zacji kategorii nadzwyczajnosci w tekstach me-

dialnych 1 jej konstruowaniu w opozycji do
zwyczajnosci. Wskazala tez figury i tropy stu-
zebne wobec hiperboli.

Dominika Topa-Bryniarska z Uniwersytetu
Slaskiego w referacie Wartosciujgce srodki se-
mantyczno-retoryczne w kontekscie komunika-
cji medialnej opowiedziala o badaniach nad
konstruowaniem struktur aksjologicznych na
podstawie kategoryzacji i o towarzyszacemu
mu wartosciowaniu.

Zjawiska wsp6tczesnego rozmycia definicji
‘tekstu’ dotyczyl referat Anny Kapusciriskiej
z Uniwersytetu Kazimierza Wielkiego w Byd-
goszcezy pt. Byc¢ albo nie byc... tekstem. Proble-
my definicji tekstu w kontekscie tekstow me-
dialnych. Autorka zajeta si¢ formami wystgpo-
wania tresci szczegdlnie w nowych mediach.

Referat Moniki Kopytowskiej z Uniwersy-
tetu L.6dzkiego, zatytutlowany Teoria ontologii
spotecznej a medialna konstrukcja rzeczywi-
stosci, byt probg wskazania punktéw wspdl-
nych migdzy teorig ontologii spotecznej a wy-
branymi teoriami medioznawczymi. Prele-
gentka starala si¢ rowniez wskazaé cechy
funkcjonalno-strukturalne tzw. wydarzeri me-
dialnych.

Kamil Zeidler z Uniwersytetu Gdariskiego
w wystapieniu Retoryka i erystyka w zastoso-
waniach prawniczych przedstawil pragmatycz-
ne wykorzystanie retoryki i erystyki w codzien-
nej praktyce prawniczej. Zasygnalizowal tez
rosngcg aktualnos¢ pytania o rol¢ tych dziedzin
w sadowym stosowaniu prawa.

Ostatni tego dnia referat Adama Majew-
skiego z Uniwersytetu Gdaniskiego nosit tytut
Krytyczna analiza przekazow medialnych na
temat rynkow kapitatowych. Autor moéwit
o mozliwosciach analizy tekstéw prasowych
o tematyce finansowej na gruncie teorii aktéw
mowy oraz o roli trzech aspektéw komunikatu
(lokucja, illokucja, perlokucja) w artykutach
informacyjnych.

Kolejny dzieri konferencji rozpoczgto obra-
dami plenarnymi. Jako pierwsza wyglosita



referat prof. Anna Duszak z Uniwersytetu War-
szawskiego. Jej wystapienie — , Dyskurs”
w badaniach kontekstu spotecznego — dotyczy-
to zwrotu dyskursywnego, jaki od pewnego
czasu jest obserwowany w naukach o komuni-
kacji. Autorka méwita o kategorii kontekstu,
ktéra jest jednym z kluczowych punktéw od-
niesienia zaréwno w podejsciu pragmatycz-
nym, jak i dyskursywnym.

Drugi referat plenarny nosit tytut Akty i ga-
tunki mowy — proba jednolitego ujecia. Prof.
Michat Post z Wyzszej Szkoty Filologicznej we
Wroctawiu uzasadnil potrzebe zawartg w tytule
referatu znacznym zblizeniem dyscyplin, do
ktérych one nalezg: pragmatyki jezykowej i ge-
nologii lingwistycznej.

Sesje Dyskurs, spoteczeristwo, kultura roz-
poczeta Urszula Topczewska z Uniwersytetu
Warszawskiego referatem Metoda hermeneu-
tyczna F. Hermannsa i jej zastosowanie w ana-
lizie dyskursu. Autorka omoéwila holistyczng
metodg interpretacji, ktérej autor rozszerza tra-
dycyjna analiz¢ semantyczng o analize emocji
1 motywacji méwcy. W dyskusji po wystgpie-
niu poruszona zostata kwestia nieprzektadalno-
$ci niektérych pojeé na jezyk polski.

Drugi referat w tej sesji, Od retoryki kontra-
stywnej do retoryki migdzykulturowej, wyglosi-
fa Iga Maria Lehman ze Spolecznej Akademii
Nauk w Warszawie. Méwila o waznej roli kon-
tekstu kulturowego w dyskursie akademickim.
Kultura jako zjawisko dynamiczne powinna
stanowi¢ wedlug niej giéwny element kazdego
modelu retoryki migdzykulturowe;j.

W referacie Komunikacyjny styl kobiet i je-
go cechy niepozqdane w komunikacji bizneso-
wej Anna Miloszewska przedstawila rdéznice
w komunikowaniu si¢ kobiet i m¢zczyzn oraz
powody mniejszej skutecznosci ich zawodowe;j
komunikacji. Wskazatla tez, ktére cechy kobie-
cego stylu zarzadczego moga konkurowacd
z meskimi.

Iwona Dronia z Wyzszej Szkoty Humanitas
w Sosnowcu przedstawila nastgpnie Jezykowy
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obraz niepetnosprawnosci umystowej i specjal-
nych potrzeb edukacyjnych. Autorka méwita
w tym kontekscie o poprawnosci politycznej,
wysuneta tez postulat zmian jezykowych.
W dyskusji po referacie zgodzono si¢, ze zmia-
ny w jezyku sa zjawiskiem wtérnym, nalezy
zatem dazy¢ do edukacji i zwigkszania Swiado-
mosci spoleczenstwa w kwestii postrzegania
niepetnosprawnosci.

Referat Czy warto stosowac eksperymentalne
metody badania intonacji w leksykologii? Ewy
Walusiak-Bednarek z Uniwersytetu Mikotaja
Kopernika skupit uwage stuchaczy na partykule
cos wystepujacej w takich wyrazeniach jak ,,Co$
mizernie wygladasz”, ,,Co$ gruby ten zwierzak™.
Autorka bada funkcje znaczeniowe tego wyrazu
1 zwigzek jego znaczenia z intonacja.

Sesj¢ Prawo i argumentacja otworzyla
Magdalena Szczyrbak z Uniwersytetu Jagiel-
loriskiego referatem Dialogiczny model konce-
sywnoSci w analizie argumentacji sedziow. Au-
torka opowiedziala o wykorzystaniu modeli
Couper-Kuhlen i Thompson do opisania argu-
mentacyjnego dyskursu sedzidw: identyfikacji
schematéw, znacznikéw i funkcji wybranej re-
lacji dyskursywno-pragmatycznej.

W referacie Implikatura w protokole sqdo-
wym Marta Zwierzchowska z Uniwersytetu im.
Adama Mickiewicza méwita o systemach za-
bezpieczajacych w polskim sadownictwie
przed lamaniem zasady kooperacji Gri-
ce’a w komunikacji. Z tej perspektywy impli-
katura — jako nosnik tresci niedoslownej — jest
niepozadana i wywoluje sekwencj¢ reakcji, np.
pytan, dazaca do ustalenia tresci dostowne;j.

Monika Zalewska z Uniwersytetu E6dzkie-
go w referacie Pragmatyka w teorii prawa
Hansa Kelsena méwita o kulturze prawniczej
w Polsce, zdominowanej przez tzw. soft kelse-
nizm. Jednoczesnie za jedyna mozliwa do
obrony plaszczyzng podstawowych zaleceii
Kelsena uznala ptaszczyzne jezykowa.

Sesje Nauczanie zainaugurowat Eukasz Sal-
ski z Uniwersytetu E6dzkiego referatem Poza
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retorykq kontrastywnq, czyli o dygresyjnosci tek-
stu w jezyku obcym. Moéwit m.in. o wigkszej
sktonnosci do dygresji uzytkownikéw niebeda-
cych jego rodzimymi uzytkownikami. Zasada ta
sprawdza si¢ w wypadku tekstow akademickich,
jednak nie dotyczy kazdego rodzaju tekstu.

Olga Majchrzak z Uniwersytetu Lddzkiego
wyglosila referat Pomiedzy retorykq a pragma-
tykq — roznice w konstruowaniu listow oficjal-
nych w jezyku pierwszym i obcym. Autorka
odwotata si¢ do tekstu Roberta Kaplana na temat
transferu znanych nam wzoréw jezykowych
z mowy rodzimej na jezyk obcy, zbadata jednak
wplyw odwrotny: jak jezyk obcy wplywa na
konstrukcje budowane w jezyku rodzimym.

W referacie Istotnosc dyskursu z perspekty-
wy glottodydaktycznej Judyta Kabus z Politech-
niki Czestochowskiej méwita o wieloznaczno-
$ci pojecia dyskurs. Przedstawila rézne jego
ujecia i definicje, rozwineta tez koncepcje dys-
kursu (edukacyjnego) jako dziatania komuni-
kacyjnego w obszarze edukacji.

Cechy konstytutywne dziecigecych zachowari
Jezykowych to tytul ostatniego tego dnia refera-
tu, wygloszonego przez Sylwi¢ Zasade z Uni-
wersytetu Marii Curie-Sktodowskiej. Autorka
méwita o dziecigcych przywilejach i ograni-
czeniach w komunikacji, analizowata tez wy-
powiedzi dzieci w wieku przedszkolnym, na
podstawie ktérych okreslata spoteczne uwarun-
kowania nadawcy i odbiorcy w dyskursie dzie-
cigcym.

Obrady ostatniego dnia konferencji rozpo-
czgto dwoma referatami plenarnymi. Prof.
Piotr Cap z Uniwersytetu Lédzkiego wyglosit
referat Pragmatyka a interdyscyplinarnosc:
szanse i zagroZenia, w ktérym méwit o aliansie
pragmatyki z socjologia, psychologia spotecz-
ng czy antropologia — naukami réwniez zwig-
zanymi z analizg dyskursu. Autor uwypuklit
pozytywny aspekt tego zjawiska, czyli rozsze-
rzajacy sie zakres opisowy pragmatyki oraz je-
go stabe strony: rozmywanie si¢ podstawo-
wych pragmatycznych pojgc¢ i teorii.

W drugim wykladzie plenarnym Maciej
Witek z Uniwersytetu Szczecifiskiego opowia-
dat o Mowieniu jako Zrédle normatywnych sta-
now rzeczy. Nazwal to ujecie neo-austinow-
skim. Badal przydatnos¢ kategorii aktu illoku-
cyjnego oraz warunkéw formalnosci. W dysku-
sji po referacie ponownie poruszono kwesti¢
nieprzekladalnosci pewnych poje¢ z jednego
jezyka na inny.

Sesje¢ Argumentacja i polityka rozpoczeto
wystapieniem Zastosowanie schematow argu-
mentacyjnych w dyskursie perswazyjno-mani-
pulacyjnym Anny Kuzio z Uniwersytetu Zielo-
nogoérskiego. Autorka badata granice logiczne
w obrebie dyskursu perswazyjno-manipulacyj-
nego, wychodzac od komunikatéw nacechowa-
nych emocjonalnie, eufemizméw i okresler
o charakterze perswazyjno-manipulacyjnym.

W referacie KAD w pragmatyce kulturowej
Julita WoZniak z Uniwersytetu tLédzkiego
méwila o jezyku rozumianym jako zbiér do-
Swiadczeri spotecznych i magazyn informacji
o rzeczywistosci funkcjonujacy w obszarze da-
nej spotecznosci jezykowej. Wptyw uwarunko-
wan spoteczno-kulturowych jest tak duzy, ze
moze zaklécaé efektywng komunikacje.

Referat Warsztat lingwisty w pracy nad
(dawnym) tekstem retorycznym Magdaleny
Smolen-Wawrzusiszyn z Katolickiego Uniwer-
sytetu Lubelskiego zainaugurowat sesje Sztuka,
literatura. Autorka méwita o problemach me-
todologicznych jezykoznawcéw i trudnosciach
organizacji tekstu woké6t dwoch triad: inventio
— elocutio — dispositio 1 movere — docere — de-
lectare.

Joanna Mielczarek z Uniwersytetu Adama
Mickiewicza méwita o Zastosowaniu niestan-
dardowych odmian jezyka w wypowiedzi jako
przejawie postawy antyrelatywistycznej. Autor-
ka zbadala czeska rzeczywistosé¢ jezykowa,
w ktérej istniejg dwie odmiany pretendujagce do
statusu ogélnonarodowego standardu: o prowe-
niencji gwarowej i literackiej. Wypowiedz arty-
styczna oscyluje wokét obu tych odmian.



Plauta manipulacje sceniczne to tytut refe-
ratu Lukasza Bergera z Uniwersytetu Adama
Mickiewicza. Autor méwit o zasadnosci wyko-
rzystania teorii pragmatycznej do poszerzenia
analizy struktur komunikacyjnych w najstyn-
niejszej komedii Plauta Miles Gloriosus.

Marta Sukiennicka z Uniwersytetu Adama
Mickiewicza moéwita o Odmianach etosu
w dziele literackim. Badata zwiazki retoryki
i literatury oraz przydatnos¢ retorycznej apara-
tury pojeciowej do filologicznej analizy dziet
literackich.

W sesji Pragmatyka a semantyka prof. Mal-
gorzata Marcjanik z Uniwersytetu Warszaw-
skiego przedstawita referat Retoryczny wymiar
grzecznosci. Formy adresatywne w relacjach
niesymetrycznych. Autorka prowadzi badania
na pograniczu pragmatyki, retoryki i socjoling-
wistyki. Rozwazata zagadnienie klopotéw
uzytkownikéw jezyka z praktyczng realizacjg
zasady decorum w uzyciu form adresatywnych
w kontaktach bezposrednich i posrednich.

Referat Grzecznosc jezykowa a niebezpo-
Srednios¢ aktow mowy Agnieszki Veres-Gus-
piel z Eotvos Lorand University zapoznat stu-
chaczy z wynikami badafi dotyczacych réznic
postrzegania grzecznosci przez Polakéw i We-
grow (w tym polskich studentéw filologii we-
gierskiej). Dyskusje wywotata metodologia ba-
dan nad grzecznoscig, ktére autorka prowadzi-
la na podstawie pisemnych ankiet oraz deklaro-
wanego przez ankietowanych sposobu postrze-
gania grzecznosci jezykowe;.

Sylwia Dzeren-Glowacka z Uniwersytetu
Lédzkiego wygtlosita referat Gra z kontekstem
czy ze znaczeniem: eksperymenty jezykowe Ter-
ry’ego Pratchetta w serii ,,Swiat Dysku”. Au-
torka analizowala jezyk Terry’ego Pratchetta,
ktéry w swej powiesci z gatunku comic fantasy
gra z oczekiwaniami czytelnikéw, konwencja-
mi jezykowymi i dokonuje Smiatych ekspery-
mentéw jezykowych.

Ostatni referat na konferencji, wygloszony
przez Dorote Gorzycka z Uniwersytetu Miko-
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laja Kopernika poswigcony byt Nacechowaniu
emocjonalnemu deminutywdéw. Autorka refero-
wala préby catosciowego ujgcia znaczen demi-
nutywéw, szczegllnie autorstwa Bronislavy
Volek, Wolfganga Dresslera i Lavinii Merlini
Barbaresi, Daniela Jurafsky’ego i Klausa
Schneidera.

Liczba i r6znorodnos¢ wygloszonych pod-
czas konferencji referatéw ukazuja, jak szeroki
i interdyscyplinarny jest dzisiejszy nurt badan
nad pragmatyka jezykowsa. Jej rézne ujgcia
w wystgpieniach prelegentéw to pierwsze tak
szerokie forum dyskusyjne dla naukowcow
r6znych dziedzin. Wszyscy oni z zainteresowa-
niem, a nieraz i zdziwieniem dowiadywali sig,
jakimi badaniami zajmujg si¢ ich koledzy w in-
nych dyscyplinach badawczych. Wyszly tez na
jaw problemy we wzajemnej komunikacji nau-
kowcéw zajmujacych si¢ pragmatyka na grun-
cie r6znych nauk. Ujednolicenie siatki termino-
logicznej to niewatpliwie wazne zadanie stoja-
ce przed organizatorami zapowiedzianych
przysztych foré6w wymiany mysli, jakimi sa
konferencje ,,Pragmatyka”.

Referaty wygloszone

podczas konferencji:

B mgr Lukasz Berger (Uniwersytet im. Adama
Mickiewicza) Plauta manipulacje scenicz-
ne. Teoria pragmatyczna na uzytek komedii
rzymskiej

B prof. dr hab. Piotr Cap (Uniwersytet E.6dzki)
Pragmatyka interdyscyplinarnosc: szanse
i zagrozenia

B dr Iwona Dronia (Wyzsza Szkota Humanitas
w Sosnowcu) Jezykowy obraz niepetno-
sprawnosci umystowej i specjalnych potrzeb
edukacyjnych a zalozenia poprawnosci poli-
tycznej i grzecznosci jezykowej. Analiza kon-
trastywna polsko-angielskiego materiatu
nauczania

B prof. dr hab. Anna Duszak (Uniwersytet
Warszawski) ,, Dyskurs” w badaniach konte-
k-stu spolecznego



B dr Sylwia Dzereri-Glowacka (Uniwersytet

Lodzki) Gra z kontekstem czy ze znacze-
niem: eksperymenty jezykowe Terry’ego
Pratchetta w serii ,,Swiat Dysku”

mgr Dorota Gorzycka (Uniwersytet Mikota-
ja Kopernika) Nacechowanie emocjonalne
deminutywow — semantyka czy pragmatyka?
mgr Judyta Kabus (Politechnika Czgsto-
chowska) Istotnos¢ dyskursu z perspektywy
glottodydaktycznej

mgr Anna Kapusciriska (Uniwersytet Kazi-
mierza Wielkiego w Bydgoszczy) By¢ albo
nie byc... tekstem. Problemy definicji tekstu
w kontekscie tekstow medialnych

dr Monika Kopytowska (Uniwersytet £6dz-
ki) Teoria ontologii spotecznej a medialna
konstrukcja rzeczywistosci

dr Anna Kuzio (Uniwersytet Zielonogérski)
Zastosowanie schematow argumentacyjnych
w dyskursie perswazyjno-manipulacyjnym
dr hab. Katarzyna Kwapisz-Osadnik (Uni-
wersytet Slaski) Argumentacja w ujeciu
O. Ducrota i J.-P. Anscombre’a na przykia-
dzie tekstow nieargumentacyjnych

mgr Iga Maria Lehman (Spoleczna Akade-
mia Nauk w Warszawie) Od retoryki kontra-
stywnej do retoryki miedzykulturowej

dr Piotr Lewiriski (Uniwersytet Wroctawski)
Model Toulmina w argumentacji aksjolo-
gicznej

prof. dr hab. Jakub Z. Lichaniski (Uniwersy-
tet Warszawski) Retoryka — argumentacja:
prolegomena do logiki rozumowarn o prze-
stankach niepewnych

mgr Olga Majchrzak (Uniwersytet E.odzki)
Pomiedzy retorykq a pragmatykq — roznice
w konstruowaniu listow oficjalnych w jezyku
pierwszym i obcym na przyktadzie wybra-
nych aspektow retorycznych i pragmatycz-
nych

mgr Adam Majewski (Uniwersytet Gdanski)
Krytyczna analiza przekazow medialnych na
temat rynkow kapitatowych

B dr hab. Jacek Malinowski (Uniwersytet Mi-

Stuchac siebie nawzajem. Sprawozdanie 7 konferencji naukowej ,, Pragmatyka 2012...

kotaja Kopernika) Wady i zalety formalizacji
— o zastosowaniach logiki formalnej w jezy-
koznawstwie

prof. dr hab. Malgorzata Marcjanik (Uni-
wersytet Warszawski) Retoryczny wymiar
grzecznosci. Formy adresatywne w rela-
cjach niesymetrycznych

dr Joanna Mielczarek (Uniwersytet im. Ada-
ma Mickiewicza) Zastosowanie niestandar-
dowych odmian jezyka w wypowiedzi arty-
stycznej jako przejaw postawy antyrelatywi-
stycznej

mgr Anna Miltoszewska (Uniwersytet War-
szawski) Komunikacyjny styl kobiet i jego
cechy niepozgdane w komunikacji bizneso-
wej

dr Katarzyna Molek-Kozakowska (Uniwer-
sytet Opolski) Etos, logos i patos we wspdt-
czesnej retoryce dziennikarskiej: Studium
porownawcze

mgr Patrycja Pelc (Uniwersytet im. Adama
Mickiewicza) Hiperbola — retoryczna figura
nadzwyczajnosci. Na przyktadzie prasy opi-
niotwdrczej

prof. dr hab. Michat Post (Wyzsza Szkota
Filologiczna we Wroclawiu) Akty i gatunki
mowy: proba jednolitego ujecia

dr Eukasz Salski (Uniwersytet £.6dzki) Po-
za retorykq kontrastywngq, czyli o dygresyj-
nosci tekstu w jezyku obcym

dr Magdalena Smolei-Wawrzusiszyn (Kato-
licki Uniwersytet Lubelski Jana Pawta II)
Warsztat lingwisty w pracy nad (dawnym)
tekstem retorycznym

prof. dr hab. Piotr Stalmaszczyk (Uniwersy-
tet L.6dzki) Zrédta pragmatyki formalnej
mgr Marta Sukiennicka (Uniwersytet im.
Adama Mickiewicza) Odmiany
w dziele literackim

mgr Magdalena Szczyrbak (Uniwersytet Ja-
gielloniski) Dialogiczny model koncesywno-
Sci w analizie argumentacji sedziow

dr hab. Krzysztof Szymanek (Uniwersytet
Slaski) Podobieristwo w argumentacji.

etosu



dr Dominika Topa-Bryniarska (Uniwersytet
Slaski) Wartosciujgce Srodki semantyczno-
-retoryczne w kontekscie komunikacji me-
dialnej

dr Urszula Topczewska (Uniwersytet War-
szawski) Metoda hermeneutyczna F. Her-
mannsa i jej zastosowanie w analizie dyskursu
mgr Agnieszka Veres-Guspiel (Eotvos
Lorand University) Grzecznos¢ jezykowa
a niebezposrednios¢ aktow mowy

dr Ewa Walusiak-Bednarek (Uniwersytet
Mikotaja Kopernika) Czy warto stosowac
eksperymentalne metody badania intonacji
w leksykologii?

dr hab. Maciej Witek (Uniwersytet Szcze-
cinski) Mowienie jako Zrodto normatywnych

Anna Miloszewska

stanow rzeczy — neo-austinowskie ujecie in-
terakcji illokucyjnej

mgr Julita WozZniak (Uniwersytet Eodzki)
KAD w pragmatyce kulturowej

dr Monika Zalewska (Uniwersytet £.6dzki)
Pragmatyka w teorii prawa Hansa Kelse-
na

mgr Sylwia Zasada (Uniwersytet Marii Cu-
rie-Sktodowskiej) Cechy konstytutywne
dziecigcych zachowari jezykowych

dr hab. Kamil Zeidler (Uniwersytet Gdari-
ski) Retoryka i erystyka w zastosowaniach
prawniczych

mgr Marta Zwierzchowska (Uniwersytet im.
Adama Mickiewicza) Implikatura w proto-
kole sqgdowym
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uropejskie Forum Nowych Idei to migdzy-
Enarodowe forum dyskusyjne srodowisk
biznesowych, naukowych oraz politycznych na
temat miejsca i przysztosci Europy. Organiza-
torem drugiego spotkania EFNI byta Polska
Konfederacja Pracodawcéw Prywatnych Le-
wiatan, ktéra we wspoipracy z BUSINESSEU-
ROPE, Miastem Sopot oraz polskimi i mi¢dzy-
narodowymi firmami i instytucjami juz w 2011 r.
— roku polskiej prezydencji w Unii Europej-
skiej — podjeta si¢ stworzenia dorocznego, opi-
niotwérczego forum wymiany mysli migdzy
elitami réznych srodowisk na temat sytuacji
wspolczesnej Europy i perspektyw, jakie przed
nig stoja — ,,Rola Europy, ktéra jeszcze do nie-
dawna budzita respekt jako swiatowy lider po-
lityczny i gospodarczy, dzi§ si¢ marginalizuje.
Stary Kontynent boryka si¢ z problemami
gwaltownie spadajacych ratingéw wiarygodno-
$ci finansowej, niskiego wzrostu gospodarcze-
go, braku dlugoterminowej wizji rozwoju
i wspélnotowego przywdédztwa. Tracimy nasz
autorytet 1 podziw reszty S$wiata, zrodzony
z sukcesu bezprecedensowego eksperymentu
polityczno-ekonomicznego, ktérym jest Unia
Europejska. Jedyny sposéb na odwrécenie tego
trendu to »wymyslenie« Europy na nowo. Mu-
simy zdecydowaé, jaka rolg chcemy pelnié
w nowym globalnym porzadku, zdefiniowaé
nasze interesy i obowiazki, zréwnowazy¢ aspi-

racje i mozliwosci dziatania, zidentyfikowaé
szanse i zagrozenia. Musimy przewidzie¢ pro-
blemy przysziosci, a nie jedynie doraznie rea-
gowad na te obecne”! — przekonujg organizato-
rzy na oficjalnej stronie EFNI.

Tegoroczne EFNI, ktérego gosciem specjal-
nym byta Turcja, odbyto si¢ pod tytutem ,,Lider
czy statysta? Europa w wielobiegunowym
$wiecie. Perspektywa biznesu”. Celem tej ini-
cjatywy — jak przekonywala Henryka Boch-
niarz, Prezydent PKPP Lewiatan — jest wyjscie
z szeroko pojetego kryzysu, w jakim znalazla
si¢ Europa: ,,Aby wyjs¢ z kryzysu i stawi¢ czo-
ta wschodzacym gospodarkom, nasz kontynent
musi »wymysli¢ sig« na nowo, zbalansowac
swoje ambicje, kompetencje i mozliwosci. Eu-
ropie potrzebna jest nowa strategia relacji ze
Swiatem, ale wczesniej — przywrdcenie Spo-
lecznego zaufania swoich obywateli i odnowa
przywédztwa. Swiat biznesu powinien aktyw-
nie uczestniczy¢ we wszystkich tych procesach
i akcentowaé¢ swdj punkt widzenia. Dlatego
w tym roku w Sopocie bedziemy dyskutowac
o europejskich interesach i obowigzkach wobec
reszty Swiata, o nowej roli pafistwa w gospo-
darce i spoteczenistwie obywatelskim, co dalej
z europejskim modelem spotecznym, czy kwo-
ty 1 parytety maja sens, jak powinien wygladac
nowy lad finansowy i czy energetyczna rewo-
lucja uratuje swiat. Zapytamy, co dzis i jutro

! Strona EFNI — http://efni.pl/efni/idea/ [dostep: 3.10.2012].



oznacza innowacyjnos¢, jak ukierunkowac sy-
stemy edukacyjne pod potrzeby przysztosci,
jak pogodzi¢ ograniczenia zanieczyszczen kli-
matu z efektywnoscig gospodarek i jak to jest
naprawde ze spoteczng odpowiedzialnoscia
biznesu. Chcemy prowadzi¢ inspirujacy dialog
o najwazniejszych problemach Europy, ale tez
i otwiera¢ polski biznes na swiat. Dlatego na
kazda kolejng edycje EFNI bedziemy zapra-
sza¢ inny kraj. W tym roku gosciem specjal-
nym jest Turcja”.

Wsréd gosci 1 panelistow EFNI 2012 byty
tak znamienite osoby, jak m.in.: prof. Zbigniew
Brzeziniski (honorowy gosé¢ EFNI), prof. Jerzy
Buzek, prof. Giinter Verheugen, Lech Walgsa,
Michait Gorbaczow, prof. Leszczek Balcero-
wicz, Ludwik Sobolewski, prof. Benjamin
J. Barber, Jan Krzysztof Bielecki, dr Michat
Boni, prof. Norman Davis, dr Leszek Czarnec-
ki, dr Jan Kulczyk, Andrzej Klesyk, Jacek Kra-
wiec, Maciej Witucki, prof. George Friedman,
Danuta Hiibner, Bernard-Henri Lévy, prof. Wi-
told Ortowski, prof. Aleksander Smolar czy
prof. Katarzyna Chatasiiska-Macukow. Posréd
uczestnikéw nie moglo zabrakna¢ przedstawi-
cieli mediéw, zaréwno drukowanych (,,Gazeta
Wyborcza”, ,Rzeczpospolita”, ,,Wprost”), jak
i elektronicznych (Wiadomosci oraz Panorama
TVP SA, a takze Fakty TVN oraz TVN
CNBC), ktére szeroko relacjonowaty obrady II
Forum. Wzi¢li w nim udzial znani dziennika-
rze, m.in. Adam Michnik, Jacek Zakowski,
Piotr Krasko, Katarzyna Kolenda-Zaleska, Mi-
kotaj Kunica czy Jakub Kurasz.

Organizatorzy EFNI szczegdlng wage przy-
wigzali do zapewnienia wysokiego, meryto-
rycznego poziomu debat, dyskusji, paneli ple-
narnych i1 branzowych poprzez wspétprace
z szerokim gronem ekspertow z r6znych dzie-
dzin, ktérzy zostali zobowigzani m.in. do stwo-
rzenia tzw. raportu otwarcia dla kazdego pane-
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lu oraz biezacego kontaktu z jego uczestnikami
przed, jak i w trakcie samego EFNI. Dzigki te-
mu opiekunowie-eksperci poszczegélnych pa-
neli mieli okazje pomdéc panelistom w jeszcze
lepszym przygotowaniu si¢ do wystgpien na
EFNI. Wsréd rozlicznych tematéw, ktére zosta-
ly podjete podczas dyskusji panelowych uczest-
nikéw EFNI?, jeden zostat w petni poswigcony
mediom opiniotwérczym, ze szczegllnym
uwzglednieniem problematyki funkcjonowania
w Unii Europejskiej mediéw publicznych —
,Czy UE przezyje bez mediéw publicznych?”.
Autor niniejszego sprawozdanie byt opiekunem
tego panelu oraz autorem briefu®. Partnerem pa-
nelu byta Telewizja Polska SA.

Moderator panelu — Andrzej Godlewski,
TVP SA — otworzyt dyskusje pytaniem o cechy
wyrdzniajace nadawcéw publicznych na tle
mediéw prywatnych.

Jako pierwsza glos zabrata Ingrid Deltenre,
prezes Europejskiego Stowarzyszenia Nadaw-
c6w Publicznych (European Broadcasting
Union — EBU). Podkreslita, ze to, co wyr6znia
media publiczne, to, po pierwsze, spoleczne
oczekiwanie tworzenia audycji telewizyjnych
opartych na niezbywalnych wartosciach cha-
rakterystycznych dla europejskiego kregu kul-
turowego. Po drugie — réznorodnos¢. Otwar-
tos¢ 1 poszanowanie dla pluralistycznego obli-
cza spoleczenstw narodéw mieszkajacych
w granicach Unii Europejskiej. Ta postawa, fi-
lozofia réznorodnosci, musi znaleZé swoje
odzwierciedlenie w produkowanych przez
nadawcéw publicznych programach telewizyj-
nych. Po trzecie — dostgpnos¢, a wigc takze po-
wszechnos¢. Media publiczne muszg docieraé
do jak najszerszego grona odbiorcéw — obywa-
teli, w przeciwienstwie do mediéw prywat-
nych, ktére nie muszg zabiegaé o uwage wszy-
stkich, lecz o uwagg tych, ktérzy sa atrakcyjni
z perspektywy reklamodawcéw (odbiorca —

2 Zob. program EFNI2012: http://efni.pl/program/ [dostep: 3.10.2012].
3 Zob.: [T. Gackowski], Media opiniotwdrcze, czyli jakie?, http://efni.pl/wp-content/uploads/2012/09/Czy-UE-
przezyje-bez-europejskich-mediow-publicznych.pdf [dostep: 3.10.2012].
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konsument). Wreszcie, po czwarte, niezalez-
nos$¢ polityczna, a takze ekonomiczna. To z ko-
lei winno prowadzi¢ media publiczne do two-
rzenia audycji telewizyjnych o najwyzszych
standardach, audycji najwyzszej jakosci, obiek-
tywnych i godnych zaufania, po prostu wiary-
godnych. Deltenre podkreslita, ze w kazde;j sil-
nej demokracji istnieja media publiczne, co
sprawia, ze nalezy nie tyle pytaé o to, ,.czy”
media publiczne sg potrzebne, ale raczej w ,,ja-
ki’ sposéb winny funkcjonowaé, realizowac
pokiadane w nich spoteczne nadzieje. Dodata
takze, ze kwestia finansowania nadawcoéw pu-
blicznych jest Scisle powigzana z kondycjg go-
spodarki, co w dzisiejszej sytuacji wida¢ bar-
dzo wyraZnie, i nie mozna od tego abstraho-
wac, decydujac si¢ na budowe czy to systemu
mieszanego (abonament i reklamy — poszuki-
wanie zlotego srodka), czy opierajac funkcjo-
nowanie nadawcéw publicznych tylko i wy-
tacznie na oplatach abonamentowych lub dota-
cjach bezposrednich, czy wreszcie preferujac
system pluralistyczny, bazujacy na koncesjach.
Prezes EBU zaznaczyla, ze kazdy kraj, ze
wzgledu na specyficzne warunki, winien sam
znaleZ¢ najlepszg dla siebie drogg.

Jedno jednak nie ulega watpliwosci — kon-
statowata Deltenre — mediom publicznym po-
trzebne jest stabilne i przewidywalne finanso-
wanie, ktére stanowi gwarancj¢ niezaleznosci
ekonomicznej, a takze politycznej nadawcow
publicznych.

Nalezy takze pamigtaé, ze to wlasnie
nadawcy publiczni sg technologicznym, mo-
dernizacyjnym koltem zamachowym wprowa-
dzanych zmian na rynku cyfrowych ustug tele-
wizyjnych. Nie mozna nie widzie¢ tych inwe-
stycji. One réwniez obcigzajg bilans nadawcow
publicznych — przekonywata prezes EBU.

Takg samg mysl wyrazil Juliusz Braun, pre-
zes TVP SA, ktoéry stwierdzit nadto, ze produk-
cja programéw telewizyjnych w mediach pu-
blicznych jest kilkukrotnie drozsza niz w przy-
padku telewizji prywatnych. Nie sposéb po-

réwnywac kosztow takich programéw, jak np.
komercyjne Pamietniki z wakacji z tak presti-
zowymi, nagradzanymi produkcjami, jak cho¢-
by Gileboka woda. To sprawia, ze TVP SA
prébuje zeni¢ ogient z wodg — produkowac au-
dycje o jak najwyzszej jakosci, za naturalnie
wieksze pienigdze, przy réwnoczesnie dyna-
micznie spadajacych rok do roku przychodach
abonamentowych (wplywy z abonamentu w Pol-
sce sg blisko stukrotnie nizsze niz w Wielkiej
Brytanii czy Niemczech). Ponadto, prezes
Braun, przywotujac stowa Benjamina Barbera,
zauwazyl, ze wspoélczesne media przeniosty si¢
ze sfery demokracji, w ktérej to odbiorca jest
obywatelem, do sfery rynku, biznesu, gdzie
odbiorca nie jest obywatelem, lecz konsumen-
tem. To z kolei prowadzi do poglebiajacego si¢
we wspolczesnych demokracjach deficytu ko-
munikacji spotecznej, zwyczajnie podlegajacej
komercjalizacji. To efektywnos¢ ekonomiczna
staje si¢ gtéwnym kryterium oceny przydatno-
$ci okreslonych produkcji. Prezes Braun pod-
kreslil, ze model komercyjny, w ktérym zakta-
da si¢ minimalng ilo$¢ srodkéw publicznych na
funkcjonowanie nadawcéw publicznych jest
zlym rozwigzaniem, prowadzi bowiem do kon-
sekwentnego obnizania standardéw oraz uza-
leznienia mediéw zaréwno od sit gospodar-
czych, jak i politycznych. Dlatego tez — puen-
tujac swojg wypowiedZ — w petni zgodzit si¢
z Ingrid Deltenre, ze nalezy zapewni¢ mediom
publicznym stabilne i przewidywalne finanso-
wanie, pochodzace z powszechnej optaty (pu-
blicznej daniny). Dzigki temu bedzie mozna
rzeczywiscie mowi¢ o spotecznej kontroli me-
diéw publicznych, ktére bedg mogly funkcjo-
nowac niezaleznie od politykow.

Jako trzeci glos zabral Alexander Scheuer
z Instytutu Europejskiego Prawa Mediow
w Niemczech. Podkreslil, ze trudno znalezé
ztoty srodek migdzy skutecznym i stabilnym fi-
nansowaniem mediéw publicznych a obcigze-
niami finansowymi, jakie musza ponosi¢ z tego
tytutu obywatele — odbiorcy mediéw publicznych.



Jedno jest jednak pewne. Gdy przeglada sig¢
orzecznictwo niemieckiego Trybunatu Konsty-
tucyjnego, to okazuje si¢, ze kluczowym zada-
niem medi6w publicznych jest pluralizacja
dyskursu publicznego. Jednakze, aby nadawcy
publiczni mogli petni¢ t¢ funkcje, musza byc
bezwzglednie niezalezni od politykéw i rekla-
modawcéw. Zdaniem Scheuera model niemiec-
ki nie jest moze idealny, ale dziata dzigki temu,
ze umozliwia adaptacj¢ nowych modeli funk-
cjonowania publicznych nadawcéw ze wzgledu
na nowe okolicznosci w sposobie korzystania
z mediéw. Wlasnie dlatego 1 stycznia 2013 r.
wchodzi w zycie w Niemczech obowigzkowa
dla kazdej rodziny optata audiowizualna (,,me-
dialne podymne”), ktéra abstrahuje od liczby
posiadanych odbiornikéw radiowych, telewi-
zyjnych czy komputeréw, smartfonéw i table-
tow. Dzieki tej zmianie — zdaniem Scheuera —
dochody nadawcy publicznego beda na wystar-
czajagcym poziomie. Warto jednak podkreslic,
Ze to ani politycy, ani ustawodawca nie bgda
okresla¢ ostatecznej kwoty, jaka trafi do me-
diéw publicznych. To operatorzy bedg deklaro-
wacé — w perspektywie czteroletniej — okreslone
sumy, ktére nastepnie beda weryfikowane
przez niezalezng komisj¢, ktéra ustali, czy dane
kwoty sa zawyzone, czy moze sg za niskie.
Jako ostatni zabral glos Grzegorz Hajdaro-
wicz, prezes Gremi Group, wlasciciel takich ty-
tuléw, jak ,,Rzeczpospolita”, ,,Parkiet”, ,,Uwa-
zam Rze” czy ,,Przekr6j”. Biznesmen stwier-
dzil, ze TVP SA moze pdjs¢ dwoma drogami.
Jedna — to droga do komercjalizacji, upublicz-
nienia spotki, obecnosci na gietdzie, stworzenia
»medialnego KGHM-u”, w ktérym to reklamy
beda podstawowym Zrédiem finansowani. Dru-
ga droga, to droga misji spotecznej — produkcji
programéw o wysokiej jakosci, a wigc brak re-
klam, co oznacza tak naprawd¢ rezygnacje
z trudnej konkurencji z nadawcami prywatny-
mi. Innym aspektem, na ktéry zwrdcit uwage
Hajdarowicz, jest problem charakteru przy-
sztych mediéw publicznych — czy beda one
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mialy charakter nie tyle publiczny, ale raczej
narodowy? Prezes Gremi Group przypomnial,
ze Rupert Murdoch musiat przyja¢ obywatel-
stwo amerykarnskie, by méc zbudowaé swoje
medialne imperium w USA (ze wzgledu na
ograniczenia w udziatach w rynku spétek beda-
cych wiasnoscig obcokrajowcéw). Dodat réw-
niez, ze w Turcji — ktéra bylta specjalnym go-
$ciem EFNI 2012 — do niedawna obcokrajowcy
mogli liczy¢ na maksymalnie 25 proc. udzia-
16w w rynku medialnym (teraz podwyzszono
putap do 49 proc.). Warto wigc rozwazy¢ row-
niez te role, jakg moglyby, albo raczej bedg mu-
sialy pelni¢ media publiczne, realizujac misje¢
spoteczng, sponsorowang obywatelskimi dani-
nami.

Jest to o tyle wazne, ze polski rynek me-
diéw jest tak naprawde rynkiem zagraniczne-
go, gléwnie niemiecko-francuskiego kapitatu
(silne zjawisko koncentracji obserwowane na
rynku mediéw europejskich niepokoi réwniez
Ingrid Deltenre i Alexandra Scheuera, ktérzy
takze z tego powodu uwazajg, ze media pu-
bliczne sg koniecznoscig). W Polsce, zauwaza
Hajdarowicz, zwlaszcza po ostatnich przetaso-
waniach (TVN i Canal+ oraz Onet i Ringier
Axel Springer), funkcjonuje juz tylko pieé grup
medialnych z polskim kapitalem. W tej per-
spektywie media publiczne beda mialy, albo
powinny mie¢, charakter narodowy — przeko-
nywat Hajdarowicz. Nie mozna tez zapominac,
podkreslat prezes Gremi Group, ze nie tylko
media publiczne, ale réwniez media prywatne
mogg by¢ jak najbardziej pluralistyczne, czego
dowodem sa opiniotwoércze tygodniki ,,Prze-
kr6j” i ,,Uwazam Rze”, prezentujgce skrajne
wizje, lecz bedace w rekach pojedynczego wia-
Sciciela.

Ingrid Deltenre dodata z kolei, ze rola pra-
sy opiniotworczej jest oczywiscie nie do prze-
cenienia w demokratycznych spoteczefistwach
obywatelskich. Zauwazyla jednak, ze tworze-
nie wysokiej jakosci treSci w mediach druko-
wanych, w poréwnaniu z produkcja telewizyj-
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ng, realizowang przez nadawcéw publicznych,
jest relatywnie taiisze. Z tym stwierdzeniem
polemizowal Alexander Scheuer, zauwazajac, ze
w Niemczech dotychczasowy miesigczny abona-
ment rtv wynosit 18 euro — w tym odbiorca
otrzymywat blisko 60 stacji radiowych, 30 stacji
telewizyjnych i kilkanascie stron interneto-
wych. Jesli zas chodzi o cen¢ gazety, to wyno-
si ona srednio 2 euro, tak wigc w tej interme-
dialnej perspektywie media publiczne sg rela-
tywnie tafisze niz prasa drukowana. Ponadto
dyrektor Instytutu Europejskiego Prawa Me-
diéw w Niemczech dodal, ze 6 proc. przycho-
déw niemieckiego nadawcy publicznego to
umowy sponsorskie i reklamy. Reszta to optaty
abonamentowe. I wedle jego opinii jest to stan
idealnej réwnowagi. W Polsce te wartosci sg zu-
pelnie odmienne. Umowy sponsorskie i reklamy
to ponad 80 proc. przychodéw TVP SA, a od kil-
ku do kilkunastu procent wszystkich przycho-
déw pochodzi z optat abonamentowych.
Koriczae, Scheuer zauwazyl, ze np. we
Francji mediami publicznymi nie zajmuja si¢
tak naprawde ludzie medidow kierujacy si¢ po-
wotaniem, misjg spoleczng. Ich zainteresowa-
nie mediami w znacznej mierze bierze si¢
z checi wykorzystania ich dla celéw politycz-
nych — ekspozycji wlasnej osoby (zjawisko po-
lityzacji mediéw). Scheuer raz jeszcze zazna-
czyl: to, co odréznia media publiczne od me-
diéw prywatnych, to calkowita niezaleznosc,
brak upolitycznienia, brak wspdlnoty intereséw
o charakterze ekonomiczno-politycznym, tak
jak to czesto bywa w przypadku prywatnych
nadawcow. Te kwestie muszg by¢ przejrzyste.
Na koniec moderator dyskusji Andrzej Go-
dlewski, zastgpca dyrektora programu pierw-
szego TVP, oddat gtos prezes EBU, Ingrid Del-
tenre, ktéra jednoznacznie stwierdzita: media
publiczne musza dziataé proobywatelsko,
w przeciwienstwie do mediéw prywatnych,
ktére wprawdzie tez mogg to robié, jednak
przede wszystkim muszg zarabiaé. Ta podsta-
wowa rdznica przesadza w pytaniach o sens ist-

nienia nadawcéw publicznych. Delterne
stwierdzila: ,Jesli ogladacie cos za darmo, to
tak naprawde stajecie si¢ niczym innym, jak
produktem sprzedawanym przez media rekla-
modawcom. Nie jestescie juz obywatelami, na-
wet nie konsumentami, jestescie dobrem, ktére
jest przedmiotem biznesowej transakcji”.
W tym kontekscie nie sposéb dbaé o funda-
mentalne wartosci spoleczeristwa obywatel-
skiego europejskich demokracji. W Niem-
czech, w Szwajcarii 90 proc. obywateli ptaci
abonament, zauwazyta prezes EBU. W Polsce
ten odsetek jest kilkukrotnie mniejszy. Z réz-
nych powodéw. Jednakze, zdaniem Deltenre,
rzadzacy muszg odpowiedzieé sobie na pytanie
— dlaczego tak si¢ dzieje? Winni traktowaé me-
dia publiczne tak samo, jak traktuja budowe
drég, na ktére sktadajg si¢ wszyscy obywatele,
mimo Ze moga w réznym stopniu z nich korzy-
sta¢. Wydaje si¢, ze bardzo wiele aspektow
wigzacych si¢ z funkcjonowaniem mediéw pu-
blicznych zalezy od swiadomosci, postaw oby-
watelskich, dialogu i wreszcie edukacji. Spo-
sOb poboru optat musi by¢ specyficzny dla kaz-
dego kraju — przekonuje prezes EBU. W Niem-
czech wszyscy placg taka samg optatg, w Fin-
landii jest ona zalezna od zarobkéw. Rozwigza-
nia moga by¢ naprawdg bardzo rézne, jednak
co do zasady — nikt we wspolczesnej Unii Eu-
ropejskiej nie kwestionuje zasadnosci istnienia
mediéw publicznych.

Ostatnie glosy w panelu dotyczyly réwniez
tego, jak media beda wygladalty w przysziosci,
w erze nieustannej konwergencji nie tylko tre-
$ci, ale réwniez — jak przekonuje Hajdarowicz —
nosnikéw. Otéz, prezes Gremi Group wyrazit
w koncu dyskusji przekonanie, ze obecny
podzial na radio, telewizje i pras¢ jest zwyczaj-
nie anachroniczny. Internet taczy w sobie spe-
cyfike wszystkich tych mediéw, a w roku 2016
nie bedziemy juz czyta¢ gazet, stuchaé radia czy
ogladac telewizji, bedziemy robi¢ to wszystko
w tym samym momencie, trzymajac w dloniach
dwunastomilionowy tablet (wedle szacunkéw



prezesa Gremi Group wlasnie w tym czasie po-
nad 12 mln Polakéw bedzie posiadaczami przy-
najmniej jednego tableta). Ten czas, ktéry spe-
dzamy przez telewizorem, przy gazecie czy ra-
diu zostanie skonsumowany przez mobilne no-
$niki przetwarzania i prezentacji tresci — zawar-
tosci — ktéra bedzie odgrywala najwazniejsza
role. W tym ujgciu wszystkie media — grupy
medialne — stang si¢ dla siebie intermedialng
konkurencja. Beda rywalizowac wlasnie zawar-
toscia — contentem, a obserwowana dzisiaj
wspoOlpraca sponsorska czy patronacka migdzy
np. telewizjg i prasa, jesli w ogéle nie zniknie,
to na pewno bedzie rzadkoscig.

Podsumowujacy obrady Juliusz Braun, pre-
zes TVP SA, zgodzit si¢ z tym, ze content is
a king, jednak nie podzielil prognozy Hajdaro-
wicza, stwierdzajac, ze wieszczony koniec tele-
wizji jest z pewnoscig przedwczesny, zwtla-
szcza, ze kazdego dnia Polacy spedzaja przez
telewizorem ponad trzy godziny. Podzielit
natomiast poglad, ze nadawcy beda wspottwo-
rzy¢ content, ktéry bedzie odbierany za pomo-
cg réznych nosnikéw. I to jest rzeczywistosc,
z ktérg zarzadzajacy mediami publicznymi
i prywatnymi muszg si¢ mierzy¢ juz dzisiaj.

Tomasz Gackowski

Wydaje si¢ wigc, ze na prowokujace pyta-
nie postawione w tytule panelu ,,Czy UE
przezyje bez mediéw publicznych?” panelisci
odpowiedzieli raczej przeczaco, zauwazajac,
ze tak naprawde nie chodzi o to, czy media
publiczne sg potrzebne (bo to oczywiste, ze
s3, cho¢ prezes Hajdarowicz wolal raczej sze-
rzej méwié o potrzebie istnienia mediéw na-
rodowych), ale jak powinny funkcjonowac,
byé finansowane i pluralizowaé przestrzei
debaty publicznej. Debata pokazata, ze tak
naprawde jestesmy jeszcze przed dyskusja
nad przyszloscia medidw publicznych i by-
najmniej nie unikniemy jej jako obywatele-
widzowie-abonenci, politycy, wlasciciele me-
di6w prywatnych oraz takze srodowisko me-
dioznawcow.

IT Europejskiego Forum Nowych Idei za-
koniczylo si¢ przyjeciem Deklaracji Sopockiej
2012 Europa — najwyzszy czas na jednoscl®.
Juz teraz organizatorzy zapowiedzieli kolejne
EFNI w 2013 r., wyrazajac tym samym cheé
budowania opiniotworczego sSrodowiska, ktére
mogtoby stanowi¢ kapitalne zaplecze, grono
doradcze, cos na ksztalt think tanku dla decy-
dentéw wspoiczesnej Europy.

4 Deklaracja Sopocka 2012, http://efni.pl/wp-content/uploads/2012/10/DEKLARACJA-SOPOCKA_v5.pdf

[dostep: 28.10.2012].
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Monika Szewczyk

ficjalne otwarcie drugiej edycji znanego

w srodowisku fotograféw, ale niezwykle
kameralnego, Opolskiego Festiwalu Fotografii
(OFF 2012) odbyto w Miejskiej Bibliotece Pu-
blicznej w Opolu. Organizatorem przedsig-
wzigcia jest Fundacja 2.8, zalozona przez foto-
reporteréw prasowych: Stawomira Mielnika,
Michata Grochockiego i Stawoja Dubiela.
W tym roku swoje prace fotograficzne zapre-
zentowali: Kacper Kowalski, Chris Niedenthal,
Bart i Silvia Pogoda, Przemystaw Pokrycki,
Arkadiusz Gola, Filip Cwik, Stawoj Dubiel,
Tomasz Liboska, Michatl Jedrzejowski, Stawo-
mir Mielnik, Pawel Heciak, Katarzyna Mach,
Maciej Anczakowski, Karolina Czarska, Kata-
rzyna Krauze i Magdalena ZotedZ. Ponadto
odbyla si¢ wystawa prac studentéw oraz pre-
zentacja krétkich form dokumentalnych (w nie-
ktérych srodowiskach nazywanych fotokasta-
mi)! przygotowana przez Fundacje Napo.
W ramach Festiwalu odbytlo si¢ tez kilka mniej-
szych wystaw towarzyszacych, przeglady port-
folio, warsztaty i spotkania autorskie. Konfron-
tacja réznorodnych tematéw, ciekawych punk-
téw widzenia i okazja do spotkania miodych,
jeszcze niedoswiadczonych tworcoéw z takimi
autorytetami jak Chris Niedenthal?, Kacper
Kowalski czy Filip Cwik (laureaci Word Press

Photo) — te cele przySwiecaly tegorocznego fe-
stiwalowi.

Idea i pogram II OFF oscylowaty wokot
stowa ,,zmiany”. Chodzi — jak thumaczg organi-
zatorzy — zaréwno o zmiany w srodowisku na-
turalnym, jak i te, ktére zachodza w spoteczen-
stwie, a takze w kazdym czlowieku. Autorzy
wystawionych prac, jak i ich odbiorcy mieli za-
da¢ sobie pytanie — czy fotografia jest odpo-
wiednim medium do opowiadania o ztozonosci
natury ludzkiej, jak i opanowania politycznych,
spotecznych i kulturowych przemian, jakie za-
chodzg kazdego roku na Swiecie. Stagd pomyst,
by do udzialu w festiwalu zaprosi¢ przedstawi-
cieli wielu pokolen fotograféw, stwarzajac
w ten spos6b okazje do spotkania oraz dysku-
sji, a takze préby interpretacji rzeczywistosci
za pomocg zaprezentowanych fotografii. Oka-
zalo si¢, ze zmiany zaobserwowane i udoku-
mentowane przez zaproszonych fotograféw
trudno zamkngé w ramy czasowe czy stworzy¢
hierarchi¢ poruszonych probleméw.

Festiwal otworzyta wystawa wspomnianego
Kacpra Kowalskiego, autora cyklu PowddZ
z nieba. Zdjecia zostaly wykonane w maju
i czerwcu 2010 r. Autor wykorzystuje loty na
paralotni do wykonywania fotografii, na
ktérych prézno szukaé przejmujacych zblizen

! Forma opowiesci reporterskiej wyrazona za pomocg obrazu ruchomego (filmu, zdje¢ oraz dZzwigku), czesto

w formie wywiadéw z bohaterami.

2 Autor stynnego zdjecia przedstawiajacego kino ,,Moskwa”, czolgi oraz afisz z tytutem Czas Apokalipsy, lau-

reat wielu nagréd, w tym World Press Photo.



postaci bohateréw i ofiar powodzi. Kacper Ko-
walski zamykal w kadrze zrujnowane miasta
i wsie oraz tereny lesne i pola uprawne. Zgroma-
dzony material to przejmujace zapisy zniszczen,
dokonanych przez pow6dz, ktérym nie mozna
odmoéwié¢ malarskosci w formie. Zdjecia te byly
zamieszczane w prasie jak ilustracja powodzi.
W kolejnym dniu Festiwalu odbyly si¢ we-
rnisaze wystaw: ,,NN — Niedenthal Nieznany”
Chrisa Niedenthala, ,,Rytualy przejscia” Prze-
mystawa Pokryckiego, ,,Stany Graniczne” Arka-
diusza Goli, ,,12 Twarzy” Filipa Cwika,
,»Don’t mess with Texas” Michata Jedrzejow-
skiego i Tomasza Liboski. Okazato si¢, ze hasto
przewodnie OFF 2012 ,Zmiany” bylo znowu
bardzo widoczne. Chris Niedenthal, fotoreporter
z kilkudziesigcioletnim stazem pracy, udoku-
mentowat najwazniejsze wydarzenia z niesamo-
witym zaangazowaniem; wystarczy przypo-
mnieé, ze ,,od 1985 roku robit reportaze w calej
wschodniej i centralnej Europie, Zwiagzku Ra-
dzieckim i na Batkanach dla czasopisma TIME,
pbZniej tez dla niemieckiego DER SPIEGEL.
Dokumentowat powstanie wolnego zwigzku za-
wodowego »Solidarnosé« w stoczni im. Lenina
w Gdarisku w 1980 r., wprowadzenie stanu wo-
jennego w Polsce w grudniu 1981 r., upadek ko-
munizmu w 1989 r. W 1986 r. wygral nagrode
w konkursie World Press Photo za portret we-
gierskiego przywédcy Janosa Kadara™3. Na wy-
stawie mozna bylo zobaczy¢ fotografie wybrane
osobiscie przez autora, ktérych — jak sam stwier-
dzit — nie zna lub o nich zapomnial. Pozwolit
jednak odbiorcom na bardziej intymny wglad
w Swiat, ktéry — za pomocg aparatu — obserwo-
wal od korica lat 70. I wlasnie pamig¢ tamtych
lat zostata uwieczniona na prezentowanych foto-
grafiach. Niezapomniang pamigtka — chyba dla
wiekszosci odwiedzajacych — bedzie tez akt ko-
biecy wykonany przez Chrisa Niedenthala.
Prezentowane w czasie Festiwalu fotografie
nie tylko przedstawialy zmieniajacy si¢ Swiat, ale

Monika Szewczyk

takze poprzez nie przemiany zachodzace w sa-
mym twdrcy: poszukiwania nowych form, inspi-
racji czy wreszcie samych bohateréw zdje¢. To
wlasnie ludzie i ich historie byli gléwnym tema-
tem cyklu Filipa Cwika ,,12 twarzy”. Z szerokich
planéw Kacpra Kowalskiego i zapisu przemijania
1 zmian polityczno-historycznych odbiorcy prze-
niesli uwage na portrety dwunastu uciekinieréw
z Syrii. Zdjecia zostaly wykonane w Turcji,
w obozie dla uchodZc6ow. Fotografie przedstawia-
1y bliskie ujecia, kadry skoncentrowane na twa-
rzach. Opisywany cykl jest prébg opowiedzenia,
za pomocg nieruchomego obrazu, wstrzgsajacych
historii, jakie niosg ze sobg uciekinierzy z Syrii.
Ogladajacy zostaja zmuszeni do skoncentrowania
si¢ na kazdej rysie, zmarszczce, ale przede wszy-
stkim — oczach, przypominajacych swym wyra-
zem o dramatycznych przezyciach. Fotografiom
towarzyszyly wspomnienia bohateréw spisane
przez dziennikarza Michata Kacewicza.

Bardziej dostowng formg zapisywanych
w kadrze zmian jest projekt Przemystawa Po-
kryckiego ,,Rytualy przejscia”. Fotograf od 2005 .
dokumentowat Sluby, pogrzeby i wesela, prébu-
jac jednoczesnie uchwyci¢ moment przejscia,
przemiany (religijnej i duchowej), skupiajac si¢
na réznicach i pewnego rodzaju transformacji
w sposobach celebracji. Na fotografiach widac
wiec rodziny w sytuacjach szczeg6lnych i czas
przejscia bohaterow w inny wymiar spoleczny
czy religijny. Przemystaw Pokrycki przedstawit
seri¢ prostych w formie fotografii wielkoforma-
towych, za pomocg ktérych odbiorcy obserwo-
wali 6w trudny do uchwycenia moment zmiany
(przejscia) w zyciu cztowieka. Warto dodac, ze
ciekawym zabiegiem bylto wigczenie do tego cy-
klu réwniez fotografii przedstawiajacych odda-
wanie holdu przez obywateli i wladze pafistwo-
we ofiarom katastrofy w Smolerisku.

Interesujaca — zwlaszcza z punktu widzenia
hasta Festiwalu — byta wystawa Tomasza Libo-
skiego 1 Michata Jedrzejowskiego (pt. ,,Don’t

3 Artysci 2012: Chris Niedenthal, http://pgn.superhost.pl/dwaosiem/festiwal/2012/06/18/artysci-2012-chrisnie-

denthal/ [dostep: 8.12.2012].
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mess with Texas”) opowiadajaca o potomkach
polskiej (Slaskiej) emigracji w Stanach Zjedno-
czonych. Odbiorcy poznajg Swiat opisywany za
pomoca zdj¢¢ wykonanych przez miode poko-
lenie fotograféw, ktérzy dla swoich bohateréw
wyruszyli w ciekawa podréz. ZnaleZli ludzi do-
skonale zasymilowanych i sprawnie poruszaja-
cych si¢ w nowym $wiecie: ,,Poznawalismy ich
historie, stuchaliSmy opowiesci o dawnej
i wspblczesnej ojczyZnie. Kazda z nich to wie-
lopokoleniowa saga, przeplatana zalem, ale tez
radoscig i poczuciem speinienia. Wsrdéd na-
szych bohateréw znaleZli si¢ farmerzy, przed-
sigbiorcy, duchowni, muzycy, pisarze. Kim sg
dzi§ potomkowie §laskich pionieréw? Nie zna-
leZlismy odpowiedzi. Nie potrzebujemy jej’*.
Uzywajac estetyki tzw. nowego dokumentu,
prébowali bowiem, w dosy¢ surowy sposéb, za-
pisac twarze, emocje i, by¢ moze, znalez¢ w ko-
lejnym pokoleniu emigracji cos polskiego.
Waznym punktem w programie Festiwalu
(ale takze w szerszym spojrzeniu na wszelkie-
go typu zmiany) byt pokaz prac studentéw Za-
ktadu Fotografii Prasowej, Reklamowej i Wy-
dawniczej Instytutu Dziennikarstwa Uniwersy-
tetu Warszawskiego, studentéw Instytutu Sztu-
ki w Opolu, a takze wystawa prac studentéw
PWSFTiT w Lodzi pt. ,Historie obecnosci”.
W ten sposéb kolejne pokolenie zabrato glos
w dyskusji nad wspélczesng rzeczywistoscig.
W swiat mlodej t6dzkiej fotografii wprowadzit
odbiorcéw kurator wystawy — Marek Szyryk,
stwierdzajac m.in.: ,,Te szukane w sobie
i w rzeczach, odnajdywane w calosci lub
w szczegbtach. Wybierane najwazniejsze.
Chwile, ktére staja si¢ wiecznoscig, spokojna
egzystencja banatlu, ktéry ma réwne prawa,
Moje czy Twoje ja. Przerywajace uplyw czasu
w celu uchwycenia esencjonalnej rzeczywisto-
$ci lub zapisywane szybko jakby w notatniku,

bo chwila miedzy zobaczeniem a zapisaniem
jest kréotka. Humanizowane ze wzglgdu na in-
tymne wig¢zi z rzeczami. Zawsze po stronie ist-
nienia i przeciw nicosci™. Zaréwno z tekstu,
jak i z interpretacji zdje¢ wystawionych w ra-
mach Opolskiego Festiwalu Fotografii mozna
wiec odczytaé probe wyjscia z ,,matni”, zagu-
bienia jednostki i przytlaczajacej rzeczywisto-
$ci. Historie prezentowane na obrazach czgsto
s3 opowiesciami bardzo intymnymi. Fotografie
studentéw Lodzkiej Szkoty Filmowej stawiaja
pytania, ale tez prébujg na nie odpowiedziec.

Inny punkt widzenia w pracach fotograficz-
nych i multimedialnych przedstawili studenci
Zaktadu Fotografii Prasowej, Reklamowej i Wy-
dawniczej ID UW. Wychowani w tradycji foto-
grafii reporterskiej i dokumentalnej nie skupiali
si¢ tylko na wilasnych doswiadczeniach czy
emocjach. Przedstawione fotografie byly
wprawdzie subiektywnym spojrzeniem na ota-
czajaca rzeczywistos¢, pokazywang jednak
przez pryzmat fotografowanych bohateréw. By-
li nimi m.in.: anonimowy czlowiek w przestrze-
ni miejskiej, m¢zczyzna chory na stwardnienie
rozsiane, kobiety przechodzace ze stanu panieni-
skiego w malzeniski. Bohaterami opowiesci sta-
waly si¢ czasem takze emocje, np. w opowiesci
o starosci czy trudnej mitosci 0s6b tej samej plci
itd. Studenci okiem kamery podpatrywali
1 wglebiali si¢ w Swiat dla przecigetnego odbior-
cy niedostrzegalny. Kontynuujac bogate tradycje
polskiego dokumentu i reportazu, mtodzi foto-
grafowie nie stosowali wyszukanych form pre-
zentacji. Szczeg6lng uwage poswigcili emocjom
portretowanych bohateréw i tresci wyptywajacej
z opowiadanej za pomocg zdj¢¢ historii. Zatem
tres¢ fotografii, emocje zaréwno autoréw, jak
i fotografowanych postaci byty kwintesencja po-
kazu zaprezentowanego w ramach II Opolskiego
Festiwalu Fotografii®.

4 Artysci 2012: Michat Jedrzejowski i Tomasz Liboska, http://pgn.superhost.pl/dwaosiem/festiwal/
2012/07/27/artysci-michal-jedrzejowski-i-tomasz-liboska/ [dostep: 8.11.2012].

5 Wystawa studentow PWSFTVIT w Eodzi, www.offoto.pl/ [dostep: 10.11.2012].

6 Fotografie i multimedia studentéw Zaktadu Fotografii Prasowej, Reklamowej i Wydawniczej mozna zobaczy¢

na stronie www.fotografiauw.pl.



W trakcie Festiwalu zaprezentowalo swoje
prace kilkudziesigciu fotograféw, odbyly sie
spotkania autorskie z fotoreporterami, a takze
warsztaty i pokazy krétkich form dokumental-
nych. Gdyby prébowa¢ podsumowaé obraz
Swiata zaprezentowany za pomocg zdje¢ w trak-
cie I OFF, to po raz kolejny okazaloby sig, ze
fotografia prasowa czy dokumentalna, a nawet
ta, ktéra wymyka si¢ wszelkim ramom defini-
cyjnym, zatrzymuje w kadrach wielowymiaro-
wa 1 wielowatkowa kondycje wspoélczesnego
czlowieka. Dostrzega to zardwno pokolenie do-
Swiadczonych fotoreporteréw, jak i mtodych,
aspirujacych do roli zawodowcow fotograféw.
Z punktu widzenia odbiorcéw istnienie tego ro-
dzaju inicjatyw, jakimi sg festiwale fotografii,

Monika Szewczyk

wydaje sie niezbedne. To wiasciwie jedyna oka-
zja do tego, by zetkna¢ si¢ z doskonatg fotogra-
fiag dokumentalng i reporterska, dla ktérej nie
ma juz miejsca w polskiej prasie drukowane;j.
Przestrzen do publikacji dla fotoreportazy i do-
kumentéw traktujacych o problemach spotecz-
nych czy kulturowych to przede wszystkim pra-
sa zagraniczna i internet. Polska fotografia zy-
skuje coraz wigkszg popularnosé, czego dowo-
dem moze by¢ takze ogromna liczna prestizo-
wych nagréd fotograficznych przyznanych pol-
skim fotografom. Tym wartosciowsze sg festi-
wale fotografii w Polsce, m.in. Miesigc Foto-
grafii w Krakowie, Festiwal Fotografii w Lodzi,
Wroctawiu czy wreszcie bardziej kameralny Fe-
stiwal Fotografii w Opolu’.

7 Prezentacja artystow oraz wystaw jest dostepna na stronie internetowej I Opolskiego Festiwalu Fotografii

www.offoto.pl/.
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Tomasz Mielczarek
Raport o Smierci polskich gazet

Oficyna Wydawnicza ASPRA-JR, Warszawa 2012, 242 s., ISBN 978-83-7545-337-9

‘x Tprawdzie literatura dotyczaca procesu
transformacji polskiego systemu praso-

wego — jesli bra¢ pod uwage liczbe publikacji
zwartych oraz artykuléw naukowych — jest juz
dos¢ bogata, to jednak ksigzka Tomasza Miel-
czarka, znanego medioznawcy i badacza prasy
polskiej, z pewnoscig zastuguje na uwage i wy-
r6znienie. Jej tytul brzmi niemal apokaliptycz-
nie, a na pewno — publicystycznie, poniewaz
autor nawigzuje do coraz bardziej popularnej
opinii, ze prasa drukowana nie ma przysztosci
i tylko kwestig czasu jest jej definitywne znik-
nigcie. Rézni autorzy podajg rozmaite lata:
optymisci przesuwajg ,,agoni¢” prasy mniej
wigcej na potowe XXI w., pesymisci — nawet na
koniec drugiej dekady. We wstepie autor stwier-
dza, ze jego celem jest — mimo ,,celowo nieco
zwodniczego” tytutu ksigzki — przedstawienie
,-hajistotniejszych zjawisk dotykajacych polskie
gazety po 1989 roku”, ze szczegdlnym uwzgle-
dnieniem tych tytuléw, ktére ,,z racji wielkich
nakladéw, burzliwej historii czy tez istotnego
znaczenia dla calosci systemu medialnego nie
mogly pozostaé niezauwazone” (s. 11).

Dobrze si¢ stalo, ze autor nadat ksigzce
strukture, jak twierdzi we wstepie, ,,problemo-
wo-chronologiczng”, poniewaz dzigki temu
kazdy z o$miu rozdzialéw mozna traktowac ja-
ko element sktadowy sp6jnej catosci, ale jedno-
czesnie — jako niezalezny, zamknigty (skoriczo-
ny) tekst. Réwniez prawie wszystkie tytuly roz-
dzialéw sg jednoznaczne w tym sensie, ze pre-
cyzyjnie okreslajg ich tres¢, na ktérg sktadajg
si¢ rozwazania na temat najwazniejszych pro-
blemoéw i proceséw dokonujacych si¢ po roku
1989 w polskim systemie medialnym i na ryn-
ku mediéw.

W rozdziale I (Demonopolizacja i dezideo-
logizacja) zostala najpierw przedstawiona —
chociaz z koniecznosci w duzym skrécie — sy-
tuacja na rynku prasowym w okresie PRL, gdy
uprzywilejowana i dominujaca pozycje (mie-
rzong chocby liczba wydawanych tytuléw) zaj-
mowat koncern prasowo-wydawniczo-kolpor-
tazowy RSW , Prasa—Ksigzka—Ruch” (w roku
1989 Spéidzielnia wydawala w sumie 244 pi-
sma, a jej udzial w srednim jednorazowym na-
ktadzie prasy codziennej wynosil okoto
90 proc., w przypadku za$ czasopism — okoto
42 proc.). Likwidacja koncernu (do czego trze-
ba bylo az ustawy), a takze — dokonane niemal
réwnolegle — zniesienie prewencyjnej, instytu-
cjonalnej cenzury pafistwowo-partyjnej
(GUKPiW) nie doprowadzily jednak automa-
tycznie — wbrew intencjom ustawodawcy i za-
lozeniom, ktére przyjeta Komisja Likwidacyj-
na — do ,,zbudowania w Polsce pluralistyczne-
go rynku prasowego”, natomiast, jak stwierdza
autor, ,,bardziej prawdziwy wydaje si¢ wnio-
sek, ze podstawowg konsekwencja likwidacji
RSW byta ideowa demonopolizacja i odpoli-
tycznienie polskiej prasy informacyjnej, czemu
towarzyszylo zubozenie oferty wydawnicze;j.
Chociaz na miejsce zamykanych dziennikéw
powolywano nowe, okazywaly si¢ one nietrwa-
fe. Wynikalo to zapewne z jednoznacznych ide-
owych deklaracji zespotéw redakcyjnych, zwy-
kle opowiadajacych si¢ za konkretnym ugrupo-
waniem politycznym, co z géry ograniczato po-
tencjalny krag czytelnikow” (s. 25).

Z powyzszg opinig mozna si¢ zgodzi¢ tylko
czesciowo. Bo o ile od roku 1990 faktycznie
nastapita ,jideowa demonopolizacja” (bedaca
przeciez nastgpstwem nie tylko likwidacji



Spétdzielni, ale i samolikwidacji partii rzadza-
cej, czyli politycznego dysponenta systemu
medialnego), o tyle odpolitycznienie prasy
(zwlaszcza dziennikéw) przejawilo si¢ bodaj
jedynie w likwidacji haset (,,Proletariusze
wszystkich krajow, taczcie sie!”) i okreslen
(np. pismo czy organ PZPR albo stronnictwa
politycznego itp.) Swiadczacych o ideowo-poli-
tycznej afiliacji poszczegdlnych tytutéw. I tak
jest do dzis: wiekszos¢ liczacych si¢ na rynku
dziennikéw (moze poza tytutami specjalistycz-
nymi), chociaz formalnie niebgdacych pismami
czy organami partii politycznych, a wiec ,,nie-
zaleznych” (w dawnym tego slowa rozumie-
niu), jest jednak z nimi zwigzana. Wprawdzie
istnienie tych zaleznosci trudno udowodnié, ale
opinia publiczna dobrze o nich wie. Mimo
wszystko jednak — i tu autor ma racj¢ — rynek
prasowy ,,ulegt demonopolizacji i ma charakter
pluralistyczny”, poniewaz nie istnieje juz ,,do-
minacja jednego wydawcy i jednej ideologii”.
Rozwazania na ten temat autor kontynuuje
w dwdch nastepnych rozdziatach. W rozdziale
Il (Nieudane podboje) przedstawia bowiem
dwie najbardziej znane i spektakularne préby
przejmowania przez partie — ktére zwycigzyly
w wyborach w 1989 r. — dziennikéw wydawa-
nych przez RSW ,Prasa—Ksigzka—Ruch”
(s,5ztandar Mtodych”, ,,Gromada — Rolnik Pol-
ski”). Opisuje tez pare innych dziennikéw
(m.in. ,,Nowy gwiat”, ,,Obserwator Codzien-
ny”, ,,Glob 24”), ktére okazaly si¢ efemeryda-
mi wydawniczymi, poniewaz ich wiasciciele
naiwnie sadzili, ze uda si¢ je utrzymaé, mimo iz
wiadomo bylo, ze rynek jest nasycony i wyka-
zuje ,,malg chtonnos¢ na powstajace gazety co-
dzienne” (s. 49). Ale przedmiotem szczegdlnej
uwagi czyni autor losy redakcji ,,Zycia Warsza-
wy” — dziennika, ktéry po parokrotnych zmia-
nach wiascicielskich i kierownictwa redakcji,
a w konsekwencji — ostrych konfliktach w ze-
spole redakcyjnym, doznawal stopniowej de-
gradacji formuly wydawniczej 1 tracil krag
odbiorcéw (ostatni numer ukazat si¢ 17 grudnia

Recenzje

2011 r.). Przy okazji warto doda¢, ze ubocznym
skutkiem transformacji ,,Zycia Warszawy” by-
ly trzy inne dzienniki: ,,Zycie Codzienne”,
,.Nasze Zycie Codzienne” i ,,Zycie”. Ostatecz-
ny bilans tych ,,nieudanych podbojéw” okazat
si¢ katastrofalny dla obu stron, poniewaz — jak
podkresla autor — ,,zawlaszczanie tzw. starych
pism koriczylo si¢ jednak porazka. Partie nie
zyskiwaly nowego narzedzia artykulacji swych
pogladéw, a zdobyte przez nie dzienniki, pre-
dzej czy pdzniej, znikaly z rynku prasowego”
(s. 66).

Sugestywny 1 jednoczesnie symboliczny
jest tytul rozdziatu Il (Stare tytuty w nowych
szatach), w ktérym przedstawiono losy dwéch
dziennikéw (,,Rzeczpospolita” i ,,Super
Express”), ktére ,,w miar¢ dobrze przeszlty
okres transformacji i udalo im si¢ odnalezé
w nowej rzeczywistosci spoteczno-gospodar-
czej”. Chodzi tu jednak przede wszystkim
o wydawang od potowy stycznia 1982 r.
»Rzeczpospolita”, o ktérej autor pisze, ze
,»w latach 1990-2006, najpierw pod rzadami
Dariusza Fikusa, a potem jego najblizszych
wspotpracownikéw [...], stala si¢ jednym
z najrzetelniejszych polskich dziennikéw infor-
macyjnych. O jej znaczeniu nie przesadzat tyl-
ko wywazony ton publicystyki, ale nade wszy-
stko niezwykla, jak na polskie warunki, staran-
nos¢ informacyjna, zwlaszcza w obszarze go-
spodarki i prawa”. Niestety, zmiany wiasciciel-
skie i kadrowe, a nade wszystko — silne upoli-
tycznienie dziennika, sprawity, ze od 2007 r.
,.stal sie tubg srodowisk prawicowych, nie stro-
nit od zazartych polemik z prasg centro-lewico-
wa, atakowal ad persona przedstawicieli tego
srodowiska. Niestety, skoncentrowanie uwagi
na biezacych dyskusjach politycznych odbito
si¢ negatywnie na tym, co zawsze bylo jego
najmocniejszg strong, czyli prawie i ekonomii”
(s. 83). Potwierdzeniem malejacej popularnosci
dziennika sg dane o jego rozpowszechnianiu
ptatnym: w 1994 r. sprzedawano przecigtnie
247 000 egz., w roku 2004 — 183 000, a w roku
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2011 - 129 000. Nic zresztg nie wskazuje na to,
by tendencja spadkowa zostala przynajmniej
zahamowana.

W rozdziale IV (Komercjalizacja) zostala
przedstawiona ewolucja formuly wydawniczej
»Gazety Wyborczej”, ktéra ,,na poczatku lat 90.
XX w. wykorzystala swa niemal monopoli-
styczng pozycje, a zarazem efekt nowosci,
przetrwata réznorodne burze, stala si¢ jednym
Z najistotniejszych pism ksztaltujacych opini¢
publiczna, a zarazem waznym punktem odnie-
sienia dla innych gazet informacyjno-publicy-
stycznych”, ale tez ktérej dzieje ,,bodaj najle-
piej obrazujg proces komercjalizacji polskiej
prasy” (s. 93). Sporo miejsca autor poswigca
tez na oméwienie struktury i filozofii dziatania
wydawnictwa Agora — wydawcy ,,Gazety Wy-
borczej”, stwierdzajgc m.in., ze juz od potowy
lat 90. ,,Agora i wydawany przez nig dziennik
zmienialy si¢ ze srodka biezacej walki poli-
tycznej i ideowej polemiki w medialny kon-
cern, w ktérym coraz wigksze znaczenie zyski-
waly parametry ekonomiczne” (s. 104). Nato-
miast przejawem stopniowej komercjalizacji
formuty wydawniczej staly sie m.in. liczne —
stale lub okazjonalne — dodatki regionalne
i wktadki tematyczne, coraz wigksza liczba ko-
lumn reklamowo-ogloszeniowych, obnizenie
ceny egzemplarzowej (zwlaszcza po wejsciu na
rynek prasowy ,,Faktu” i ,,Dziennika”), ryzy-
kowna praktyka dodawania kosztownych ga-
dzetéw i prezentéw (ptyty CD, DVD, ksigzki
itd.), w rezultacie ktérej wielu czytelnikéw za-
czeto traktowaé wydanie drukowane dziennika
jako dodatek do bardziej ich interesujacego
prezentu, np. ptyty DVD.

Jednym z bodaj najgorgcej dyskutowanych
problemdéw transformacji polskiego systemu
prasowego byty — i sg nadal — formy i rezultaty
wejscia na nasz rynek zagranicznych wydaw-
c6éw. Nic wigc dziwnego, ze podjat go réwniez
Mielczarek w dos¢ obszernym (s. 113-140)
piatym rozdziale (Ekspansja obcego kapitatu).
Autor opisuje szczegétowo spektakularne ini-

cjatywy wydawnicze koncerndw niemieckich,
zwlaszcza Axela Springera (m.in. ,,Pani Do-
mu”, ,,Newsweek”, ,,Fakt”, ,Dziennik™), i ich
bezpardonowg rywalizacj¢ z pismami juz obe-
cnymi na rynku. Przyktadem jest chocby ode-
branie — i to w relatywnie krétkim czasie —
przez ,,Fakt” wielu czytelnikéw innemu, znacz-
nie ,,starszemu” tabloidowi (,,Super Express”),
ktéry wezesniej mial najwyzszy wsréd naszych
dziennikéw naktad jednorazowy. Nie byt to
zresztg jedyny rezultat, poniewaz — jak stwier-
dza autor — ,rywalizacja bulwarowych gazet
stopniowo doprowadzita do upodobnienia ich
szaty graficznej i tresci. Najwazniejszym ele-
mentem staly si¢ fotografie, krzykliwe nagléw-
ki i zestawione w szokujacych kolorach kontry
1 aple. Gazety operowaly krétkimi, kilkuzda-
niowymi tekstami. Przy okazji radykalizowano
ton wypowiedzi, operowano populistyczng re-
toryka” (s. 118). Warto dodaé, ze konsekwencje
tej bezprecedensowej i nadal trwajacej rywali-
zacji odczuwajg réwniez — choé w réznym
stopniu — redakcje innych dziennikéw, w tym
takze regionalnych.

Niektére z nich zostaly oméwione w roz-
dziale VI (Pozegnanie z regionalnosciqg),
w ktérym autor analizuje rozmaite procesy do-
konujace si¢ na rynku prasy regionalnej i lokal-
nej. Chodzi zar6wno o zmiany ilosciowe (dla
przyktadu: w latach 90. powstato blisko 50 no-
wych tytuléw, sposréd ktérych zdotalo sie
utrzymac tylko siedem), jak i jakosciowe (dla
przyktadu: uniformizacja struktury, zawartosci
i szaty graficznej dziennikéw znajdujacych si¢
w portfolio tego samego wydawcy). Dobrze, ze
autor w ogoéle zajal si¢ problemem — jak sam go
okresla — ,,degradacji polskiej prasy regional-
nej”, poniewaz odnosz¢ wrazenie, ze w litera-
turze przedmiotu podejmowany jest on rzadko
(niechgtnie) i raczej powierzchownie.

W dwéch ostatnich rozdzialach omawianej
ksigzki autor analizuje polski rynek prasowy
nie przez pryzmat jego struktury, ale w ujeciu
problemowym, szukajac m.in. odpowiedzi na



pytanie Dlaczego Polacy nie czytajq gazet (ta-
ki jest tytul rozdziatu VII) i jaka bedzie przy-
sztos¢ prasy drukowanej, zwlaszcza w warun-
kach coraz wigkszych mozliwosci komunika-
cyjnych oferowanych przez internet (rozdziat
VIII pt. Prawnuki Gutenberga w cyfrowym
Swiecie). Wsréd gtéwnych przyczyn malejgce-
go z roku na rok zainteresowania Polakéw pra-
sg, zwlaszcza codzienng, autor wymienia, i stu-
sznie, uwarunkowania historyczne, czyli ,,wy-
nikajace nie tylko z awersji do gazet petnigcych
funkcje propagandowe, ale tez zwigzane z de-
montazem w miare sprawnego systemu kolpor-
tazu i propagowania prasy. Za historyczny
uzna¢ tez wypada proces demonopolizacji pol-
skiego rynku prasowego, ktéry sktonil audyto-
rium do réznorodnych eksperymentéw czytel-
niczych zazwyczaj koficzacych si¢ rezygnacja
z lektury prasy codziennej” (s. 184). Ale znacz-
nie wigkszym zagrozeniem okazaly si¢ skutki
zywiolowej 1 niczym nie ograniczonej komer-
cjalizacji tresci i formuty wydawniczej prasy,
a wiec m.in. konkursy prasowe i ré6zne gadzety,
ktére sprawiaja, ze ,,gazeta w coraz mniejszym
stopniu byta zatem nosnikiem informacji i do-
brem kultury, a stawata si¢ zwyklym rynko-
wym produktem upowszechnianym takimi sa-
mymi metodami jak mydto, majonezy czy pro-
szki do prania. Jesli dodamy do tego nieustan-
ng pogon za reklamg i zaniedbywanie tresci re-
dakcyjnych, to wyloni si¢ zespdt kolejnych
czynnikéw, skutecznie odstrgczajgcych Pola-
kéw od prasy codziennej” (s. 185).

Co gorsza, perspektywa w tym wzgledzie
nie wyglada optymistycznie, poniewaz coraz
wigksza dostepnos¢ internetu powoduje, ze co-
raz wigcej odbiorcéw (uzytkownikéw) medidw
poprzestaje na mniej lub bardziej regularnym
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obcowaniu wlasnie z tymi tresciami, ktdre
mozna znaleZzé w sieci. Tyle tylko, ze w tej
ofercie coraz mniej jest profesjonalnych mate-
rialéw dziennikarskich, a coraz wigcej przeja-
wow twdrczosci i aktywnosci amatordw,
ktérzy uruchamiajg, jak zauwaza Mielczarek,
,hie tylko dziennikarskie portale obywatelskie,
ale tez dostarczajg profesjonalnym redakcjom
r6znorodnych informacji, ktére niekiedy zosta-
ja wykorzystane. Tego dziennikarstwa nie moz-
na jednoznacznie oceni€. Z jednej strony akty-
wizuje ono liczne grupy spoleczne i umozliwia
im artykulacje pogladéw, a zatem stymuluje nie
tylko rozwdj spoleczeristwa informacyjnego,
ale tez obywatelskiego. Z drugiej strony jednak
utwierdza »kult amatora« — przekonanie, ze
dziennikarzem moze by¢ kazdy, niezaleznie od
tego, co ma do powiedzenia i w jaki sposéb to
robi” (s. 205).

Nie ulega watpliwosci, ze ksigzka Mielczar-
ka — mimo ze jest w niej sporo bledéw i niedo-
statkéw techniczno-edytorskich — jest publikacja
wartosciowg i wyrdznia si¢ sposréd wydanych
w ciggu minionych dwdch-trzech lat. Jest bo-
wiem — jak napisat jej recenzent naukowy — ,,nie-
zwykle szczegétowa, wnikliwg i kompetentng
analiza przeobrazeri polskiego rynku prasowego
od 1989 roku az do chwili obecnej”. Sadzg wiec,
ze jej potencjalnymi odbiorcami mogg by¢ nie
tylko medioznawcy, ale réwniez — moze nawet
przede wszystkim — studenci dziennikarstwa. Bo
wprawdzie nie jest to podrecznik akademicki
w klasycznej postaci, ale swoja trescig i sposo-
bem narracji — nie méwigc o jezyku i stylu, dobo-
rze przyktadéw itd. — ksigzka Tomasza Mielczar-
ka z pewnoscig podrgcznik przypomina.

Wiestaw Sonczyk
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Wojciech Sokolewicz
Prasa i konstytucja

Wolters Kluwer Polska, Warszawa 2011, 276 s., ISBN 978-83-264-1313-1

Monografia wybitnego konstytucjonalisty,
profesora Wojciecha Sokolewicza, doty-

czy bardzo waznego zagadnienia dziatalnosci
mediéw w kontekscie zasad konstytucyjnych.
Autorowi chodzi przy tym nie tylko o litere
prawa, ale tez o praktyke ustrojowa. Nalezy za-
znaczy¢ na wstgpie, ze tytulowe pojecie ‘prasy’
odnosi on nie tylko do sektora prasy drukowa-
nej, ale do calego obszaru srodkéw masowego
przekazu.

We wprowadzeniu autor pisze: ,,W opraco-
waniu tym podejmg¢ prébe blizszego przyjrze-
nia si¢, jak wyzwaniom wynikajacym z fak-
tycznego znaczenia prasy dla przebiegu proce-
sOw demokratycznego rzagdzenia sprostat pol-
ski ustawodawca konstytucyjny w 1997 r. [...]
Warto z tej chocby okazji zobaczy¢, jak
w praktyce dzialania wtadz panistwowych
sprawdza si¢ konstytucyjne ujecie wolnosci
prasy jako zasady ustrojowej, a zarazem wol-
nosci obywatelskiej generujacej okreslone pra-
wa podmiotowe. Wigze si¢ z tym wielki pro-
blem skutecznego zagwarantowania w prawie
i przez prawo tej wolnosci, a z drugiej strony
wprowadzenia takich ograniczen, ktére sg nie-
zbedne wobec istnienia innych wolnosci i praw,
pozostajacych z wolnoscig prasy w obiektyw-
nej kolizji” (s. 11-12).

Praca sklada si¢ z szesSciu rozdzialéw.
W pierwszym podjety zostal problem usytuo-
wania mediow w systemie wiadz publicznych.
Autor omoéwil ten problem w kontekscie
podzialu (rozdzielania) wiadz oraz gwarancyj-
nej i kontrolnej roli prasy w systemie plurali-
zmu. Ukazal tez kontrolng role prasy w odnie-
sieniu do klasycznego ,,monteskiuszowskiego”
tréjpodziatu wiadzy w systemie demokratycz-
nym: legislatywy, egzekutywy i judykatywy.

Wolnosé prasy jako konstytucyjna zasada
ustroju panstwa zaprezentowana zostata w roz-
dziale drugim. Autor skoncentrowat si¢ na zna-
czeniu art. 14 Konstytucji w kontekscie gwa-
rancji okreslonej wolnosci cztowieka, dokonu-
jac charakterystyki wolnosci prasy jako pra-
wnokonstytucyjnej zasady ustroju. Ukazat
wzajemne oddzialywanie i uwarunkowanie
wolnosci stowa, wypowiedzi oraz prasy, szcze-
g6lng uwage zwracajac przy tym na funkcje
gwarancyjng wolnosci prasy wobec praw czlo-
wieka. W tym kontekscie ukazat swobode dzia-
tania mediéw elektronicznych jako , kwalifiko-
wanej formy” wolnosci prasy (s. 83). W roz-
dziale trzecim analizie zostaly poddane gwa-
rancje wolnosci prasy. W tym obszarze autor
omoéwil zakaz cenzury prewencyjnej, podjat
problem quasi-cenzury, samokontroli i auto-
cenzury, a takze ochrony tajemnicy dziennikar-
skiej. W kontekscie gwarancyjnej roli — jako
instytucjonalnego i jednoczesnie konstytucyj-
nego podmiotu stojgcego na strazy wolnosci
mediéw — przedstawiona zostala rola Krajowe;j
Rady Radiofonii i Telewizji.

Analiz¢ konstytucyjnych przestanek ogra-
niczenia wolnosci prasy, m.in. poprzez konce-
sjonowanie medidéw elektronicznych i obowia-
zek rejestracji tytuléw prasowych, autor prze-
prowadzil w rozdziale czwartym. Podjat tez
problem krytyki prasowej w kontekscie ochro-
ny informacji niejawnych. Na uwage zastuguja
— w dobie rosnacej tabloidyzacji mediéw — roz-
wazania dotyczace relacji migedzy wolnoscia
prasy a prawem do prywatnosci czy tez kwestia
krytyki os6b pelnigcych funkcje publiczne
i funkcjonariuszy publicznych. Rozdzial pigty
poswigcony jest odpowiedzialnosci za naduzy-
cie wolnosci przez media. Autor analizuje tu



koniecznos$¢ rozréznienia faktéw od opinii,
kwesti¢ ochrong Zrédel informacji, formy reak-
cji na material prasowy, instytucj¢ sprostowa-
nia i odpowiedzi, dotrzymywania obowigzku
szczegblnej starannosci i kryterium prawdy.
W polu zainteresowania znalazia si¢ tez zasad-
nos¢ odpowiedzialnosci karnej dziennikarza
ponoszonej na zasadach specjalnych. Mozna
si¢ spodziewaé, ze wlasnie ten rozdzial wzbu-
dzi szczegdlne zainteresowanie Srodowisk
dziennikarskich ze wzgledu na zawarte tam
analizy i oceny o wysokim stopniu uzyteczno-
$ci praktyczne;.

Wreszcie w rozdziale ostatnim Sokolewicz
poddal analizie dopuszczalnos¢ ograniczen
wolnosci prasy na zasadach ogdlnych. Wskazat
tu na zakaz naruszania istoty wolnosci i praw
oraz zasadg¢ proporcjonalnosci. Uwzglednit tez
inne Zrédla ograniczen: ochron¢ bezpieczen-
stwa panstwa i porzadku publicznego, kryte-
rium ochrony zdrowia i moralnosci publicznej,
kryterium ochrony wolnosci i praw innych
0s6b oraz ograniczenia wolnosci prasy w stanie
nadzwyczajnym.

Konstrukcja pracy jest spéjna i logiczna.
Autor opiera rozwazania na egzegezie norm
konstytucyjnych i ustawowych, szeroko si¢ga-
jac po orzecznictwo, zar6wno Sadu Najwyz-
szego, jak i Trybunatu Konstytucyjnego, a takze
uwzgledniajgc bogatg literatur¢ przedmiotu.
Trafnie zwraca uwage, ze na gruncie Konstytu-
cji RP zasada prawnej ochrony prasy ma cha-
rakter zlozony. Sktada si¢ na nig: 1) wolnos¢
prasy jako zasada ustroju politycznego panstwa
w Scistym znaczeniu (art. 14); 2) wolnos¢ wy-
powiedzi i informacji w ogélnosci (art. 54 ust.
10) odniesiona do prasy (mediéw); 3) wolnos¢
stowa (art. 213 ust. 1) odniesiona do radiofonii
i telewizji. W takim ujgciu wolnos¢é prasy obej-
muje szerszy zakres przedmiotowy niz wolnosé
wypowiedzi (prasowej) lub wolnos¢ pozyski-
wania i rozpowszechniania informacji przez
pras¢. Obejmuje bowiem jeszcze — aczkolwiek
nie absolutng — wolnos¢ tworzenia nowych
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podmiotéw, periodykéw czy stacji nadaw-
czych, co gwarantowaé¢ ma warto§¢ w postaci
pluralizmu mediéw. Tak wigc wolnos¢ prasy
jako zasada ustroju politycznego mocniej gwa-
rantuje swobode wypowiedzi oraz informacji,
przy powiazaniu z wolnoscig wypowiedzi wy-
kazuje zas ,,zdolnos¢ do generowania praw
podmiotowych (roszczeniowych)” (s. 248).

Autor podkresla, ze w przypadku ,.konfron-
towania (balansowania, réwnowazenia) wolno-
$ci prasy z jednej strony oraz innych wartosci
chronionych konstytucyjnie, ale niewyrazo-
nych w zasadach ustrojowych, gdy ujawni si¢
miedzy nimi brak zgodnosci, pierwszeristwo
powinno by¢ dawane z reguty wolnosci prasy”.
Zaznacza jednak, ze to domniemanie na rzecz
wolnosci prasy nie jest absolutne i w kazdym
konkretnym przypadku moze by¢ obalone,
ustepujac na rzecz innej wartosci (np. godnosci
czlowieka), ale pod warunkiem przedstawienia
innych wartosci aksjologicznych. Podkresla
wszakze, ze w ,,praktyce organdéw orzekaja-
cych zdecydowanie czgsciej niz dotychczas po-
winno si¢ bra¢ pod uwage domniemanie prio-
rytetu wolnosci prasy” (s. 12).

Istotne sg rozwazania w odniesieniu do kry-
terium prawdy. Prof. Sokolewicz podkresla, ze
o ile publikowanie nieprawdy — w szczegdlno-
Sci Swiadome — stanowi zawsze bezprawne
naduzycie wolnosci wypowiedzi prasowej,
o tyle pisanie prawdy i tylko prawdy nie wy-
klucza odpowiedzialno$ci autora — czy to ze
wzgledu na naruszenie prawa osoby trzeciej do
zachowania prywatnosci, czy ujawnienie pra-
wnie chronionej tajemnicy. Zgodnie z pogla-
dem SN, od prawdziwosci informacji nalezy
odrézni¢ prawdziwosc jej Zrédet. Tylko pierw-
sza stanowi o prawdziwosci publikacji w sci-
stym tego stowa znaczeniu, natomiast druga
jest Swiadectwem dochowania obowigzku rze-
telnosci. Podobnie w przypadku cytowania
trzeba odrézni¢ zgodnos¢ cytatu z rzeczywisto-
Scig od zgodnosci z oryginatem, z ktérego zo-
stal zaczerpnigty. Kryterium prawdziwosci ma
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zastosowanie do wypowiedzi o faktach, nie
moze natomiast by¢ zastosowane do wypowie-
dzi o charakterze opinii, ocen czy przypu-
szczef. Jednak — jak zauwaza autor — ,reguta
ta, pozornie oczywista, nie jest tatwa do prak-
tycznego zastosowania we wszystkich przy-
padkach” (s. 219-220).

Autor uwaza, ze ustawa Prawo prasowe
z 1984 r. jest ,,jawnie anachroniczna”, zwraca
jednak uwage na to, ze podzielone politycznie
Srodowisko nie jest w stanie przygotowac regu-
lacji powszechnie akceptowanych, a zarazem
efektywnych, bo monitorowanych przez grona
zlozone z autentycznych autorytetéw (s. 248).
Odnotowuje przy tym poglad, pojawiajacy si¢
w srodowisku dziennikarskim, ze tego typu re-
gulacja ustawowa jest zbgdna, bo moze by¢ za-
stgpiona po czgsci ogdlnie obowigzujacymi
(niezawgzonymi do Swiata mediéw) przepisa-
mi prawa administracyjnego, cywilnego czy
karnego, a po czegsci srodowiskowymi regula-
cjami (kodyfikacjami etyki zawodowej).

Autor podkresla, ze funkcja ,,publicznego
kontrolera” uzasadnia przyznanie prasie szero-
kich mozliwosci obserwowania, opisywania
i oceniania dzialalnosci organéw wiadzy pu-
blicznej i jej funkcjonariuszy. Uwaza jednak,
ze w przypadku organéw wymiaru sprawiedli-
wosci krytyka nie powinna szkodzi¢ autoryte-
towi instytucji niezbednemu dla realizacji ich
misji, nie moze by¢ wigc napastliwa i bezpod-
stawna, a ponadto nie moze podwazaé zasady
niezawistosci orzecznictwa ani godzi¢ w do-
mniemanie niewinnosci os6éb obwinionych.
Prof. Sokolewicz formutuje tu istotng teze, ze
»W panstwie demokratycznym prawnokarna
ochrona autorytetu i godnosci instytucji wiadzy
publicznej, jej funkcjonariuszy i symboli nie
wydaje si¢ niezbedna” (s. 249).

W kontekscie globalizacji i koncentracji
dziatalnosci medialnej Sokolewicz wskazuje,
ze nie mozna ignorowac¢ faktu, ze wolny rynek
i globalizacja z jednej strony wprawdzie sprzy-
jaja wielosci oferty programowej mediéw, ale

z drugiej w pewien sposéb takze je ogranicza-
ja. Tendencja do transnarodowej koncentracji
mediéw oraz ekspansji wielkich korporacji me-
dialnych jest niezwykle trudna do wyhamowa-
nia, czego swiadectwem sg takze losy polskich
regulacji prawnych projektowanych z mysla
o przeciwdzialaniu temu procesowi. Z kolei
wewnatrz poszczeg6lnych instytucji medial-
nych swoboda wypowiedzi dziennikarza jest
radykalnie ograniczana — w pelni zreszta zgo-
dnie z obowigzujagcym prawem — na rzecz re-
daktora (wydawcy). W tej sytuacji, jak zauwa-
za realistycznie autor, ,,odpowiedzialnos¢ auto-
ra materialu prasowego moze by¢ tez tylko
ograniczona, a przy tym odnosi¢ si¢ raczej do
formy niz do tresci publikacji” (s. 250).
Sokolewicz sformutowat tez istotne obser-
wacje w kwestii odpowiedzialnosci prawnej za
naduzycia wolnosci przez media. Odpowie-
dzialnos¢ ta — co nie pozostaje w sprzecznosci
z prawem miedzynarodowym (europejskim),
cho¢ koliduje z opinig duzej czgsci spoleczno-
$ci migdzynarodowej — ma wymiar nie tylko
cywilnoprawny, lecz takze prawnokarny.
W tym kontekscie autor zauwaza, ze ,,wobec
wszelkiej szkodliwosci naruszenia czyich§
débr osobistych w masowych mediach, postu-
lat depenalizacji takich czynéw wydaje si¢
przedwczesny”. Przytacza tu powracajace w pi-
$Smiennictwie prawniczym pytanie, czy w sfe-
rze wypowiedzi medialnej nie ograniczy¢ si¢ —
obok odpowiedzialnosci cywilnej — do odpo-
wiedzialnosci karnej, ale ponoszonej na zasa-
dach ogdélnych, a nie kwalifikowanych.
Wprawdzie TK nie uznal za niezgodng z Kon-
stytucjg kwestii specjalnej odpowiedzialnosci
karnej dziennikarza (wyrok P 10/06), a jej do-
legliwos¢ moze by¢ nawet mniejsza niz wyso-
kich odszkodowari zasadzanych w postepowa-
niu cywilnym za naruszenie w mediach débr
osobistych, ale efekt ,,mrozacy” srodkéw pra-
wnokarnych moze by¢ nawet wiekszy.
Sokolewicz zwraca uwage, ze pilnej inter-
wencji ustawodawczej wymaga mocniejsze



zabezpieczenie w polskim prawie tajemnicy
dziennikarskiej, poprzez ,,odebranie wartosci
dowodowej zeznaniu zlozonemu dobrowolnie
przez dziennikarza”, zmuszonego do ujawnie-
nia na przyktad danych osobowych informato-
ra, oraz wprowadzenie ,,bezwzglednego zakazu
ujawniania danych osobowych autoréw mate-
rialéw prasowych, ktérzy zastrzegli sobie ano-
nimowos¢” (s. 250). Autor stusznie daje wyraz
pogladowi, ze ochrona tajemnicy dziennikar-
skiej stanowi jedng z najwazniejszych gwaran-
¢ji wolnosci mediéw.

Monografia Sokolewicza obfituje w wiele
cennych obserwacji i opinii autora, wynikajg-
cych z jego doswiadczenia akademickiego oraz
praktyki sedziowskiej w TK, z reguty opatrzo-
nych takze w istotne wnioski de lege ferenda,
wartych uwzglednienia w przysztych proce-
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sach ustawodawczych. Autor w sposéb nie-
zwykle wywazony formuluje swoje postulaty,
zdajac sobie sprawe z delikatno$ci materii pra-
wniczej oraz konfliktu podstawowych dla de-
mokratycznego spoleczeristwa wartosci, jakie
wchodza tu w gre. Praca napisana jest przy tym
precyzyjnym, ale zarazem przystgpnym jezy-
kiem. Swiadczy to nie tylko o erudycji autora,
jego kompetencji w podejmowaniu trudnych
analiz konstytucyjnych, ale tez intencji do
nadania waloréw praktycznych podnoszonym
kwestiom. Jej adresatem, poza akademickim
Srodowiskiem prawniczym i medioznawczym,
mogg i powinni by¢ praktycy — przedstawiciele
wtadzy ustawodawczej i wykonawczej, sedzio-
wie oraz dziennikarze.

Alicja Jaskiernia

Inwestycje koncernow na polskim rynku medialnym.

Wybrane zagadnienia
pod red. Lidii Pokrzyckiej

Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sklodowskiej, Lublin 2012, 120 s.
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Opracowanie sktada si¢ z czterech rozdzialéw,
ktérych autorami sg kolejno: Bogdan Borowik
(Agora S.A. i jej media w latach 1989-2011),
Katarzyna Bartoni (Axel Springer Polska. Histo-
ria i dziatalnos¢ wydawnicza); Malgorzata Ada-
mik-Szyszak (Grupa Bauer Media w Polsce.
Dziatalnosc¢ i kierunki rozwoju) oraz Lidia Po-
krzycka (Polskie inwestycje koncernow
Orkla/Mecom i Polskapresse), ktora jest takze
autorkg Wstepu. Zgodnie z tytulem, opracowa-
nie dotyczy lat 1989-2011 i z lektury tekstu
mozna odnies¢ wrazenie, iz wczesniej polski ry-
nek medialny z funkcjonowaniem koncernéw
nie miat do czynienia. Dla porzadku wigc warto
przypomnied, iz przed rokiem 1989 mieliSmy

w Polsce koncern prasowy — RSW |, Pra-
sa—Ksigzka—Ruch”. Dodajmy — koncern potgzny
1jak na poziom stosowanych wéwczas technolo-
gii wytworczych oraz praktykowanych metod
zarzgdczych — nowoczesny. To, ze mimo spraw-
nego funkcjonowania decyzja Sejmu z dnia
22 marca 1990 r. ulegt likwidacji, wynikato z lo-
giki dziejéw. Po prostu — przyszio nowe.
Sygnalem, iz juz nadeszlo, byt dzieri 5 kwiet-
nia 1989 r. — wtedy to podpisano porozumienia
Okragtego Stotu. Znalazly si¢ tam réwniez za-
pisy, ktére umozliwialy przetamanie monopolu
mediéw pafistwowych, w tym drukowanych.
Co do rynku prasowego éwczesne wladze zgo-
dzily si¢ m.in. na wydawanie ogélnopolskiego
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dziennika. Z ta chwilg wydarzenia nabraly tem-
pa. W dwa dni p6Zniej, 7 kwietnia 1989 r. Lech
Walesa, 6wczesny przewodniczacy NSZZ ,,So-
lidarno$¢”, powotat Adama Michnika na stano-
wisko redaktora naczelnego powstajacego
dziennika. W miesigc pdZniej, 8 maja 1989 r.,
ukazal si¢ pierwszy numer ,,Gazety Wybor-
czej”, wéwczas w naktadzie 80 000 egz.! Stro-
n¢ wydawniczo-organizacyjng ,,Gazety” miata
zapewni¢ spétka Agora?, powotana do Zycia
réwniez w kwietniu.

I co dziwne, taki wlasnie obraz Agory, to
znaczy podmiotu zapewniajgcego sprawne wy-
dawanie ,,Gazety Wyborczej”, funkcjonuje
w umystach wielu Polakéw. A to przeciez nie
odpowiada faktom. Dzi§ Agora S.A. to potgz-
ny, multimedialny koncern, od kwietnia 1999 r.
notowany na gieldzie (pakiet emisyjny z tego
okresu zawieral wyceng sp6tki — 2,83 mld zt).
To wlasciciel 14 ogélnopolskich tytutléw praso-
wych (m.in. ,,Avanti”, ,Logo”, ,,Poradnik Do-
mowy”, ,,Cztery Katy”). Sektor internetowy
koncernu posiada kilkadziesiat serwiséw infor-
macyjnych, tematycznych, ogloszeniowych,
rozrywkowych i spotecznosciowych, kierowa-
nych do réznych grup odbiorcéw, skupionych
w Grupie Gazeta.pl. Na rynku radiofonicznym
Agora jest obecna od roku 1996. ,.Ztote Prze-
boje”, ,,Radio Roxy” oraz Rozgtosnia TOK FM
to jej wlasnos¢. Stacje te stychaé tgcznie w 37
duzych polskich miastach i aglomeracjach
miejskich.

Grupa Agora dziala takze na rynku operato-
réw kinowych. Jest wlascicielem 26 obiektow
(w tym 24 multiplekséw). To potencjat 140 sal
kinowych, o tacznej liczbie 31 000 miejsc sie-
dzacych. Natomiast na rynku reklamy zewng-
trznej Agora jest wlascicielem firmy AMS (Art
Marketing Syndicate S.A.). W roku 2009 pod-
miot ten posiadat 27 proc. ogétu krajowych bu-
dzetéw przeznaczonych na reklame¢ zewnetrz-

na. Do tego wszystkiego dochodzg jeszcze trzy
wielkie, nowoczesne drukarnie: w Warszawie,
Tychach oraz Pile, co czyni Agorg niezalezng
od zewng¢trznych mocy technologicznych
w obszarze stowa drukowanego.

Otwartos¢ Polski na zagraniczne inwesty-
cje, zyczliwos¢é wobec obcych podmiotéw biz-
nesowych (szczegdlnie tych pochodzacych
z Zachodu), brak regulacji prawnych dotycza-
cych naptywu obcego kapitatu oraz brak me-
chanizméw kontrolnych spowodowal, iz sto-
sunkowo szybko nasz kraj stat si¢ przedmiotem
zainteresowania wielkich koncernéw medial-
nych, w szczegdlnosci niemieckich.

Jednym z pierwszych, ktéry si¢ pojawil, byt
niemiecki holding — Grupa Bauer Media. Zade-
biutowat mocnym akcentem — 27 wrzeSnia
1991 r. ukazal si¢ skierowany do miodziezy
dwutygodnik ,,Bravo”, wéwczas w nakladzie
ponad 1 mln egz. (aktualnie jednorazowy naktad
wynosi nieco ponad 250 000). W roku 2011
Bauer oferowat czytelnikom 35 tytuléw czaso-
pism, ktére miescily si¢ w czterech grupach te-
matycznych: miodziezowe, kobiece, telewizyj-
no-rozrywkowe oraz branzowe. Dawalo to kon-
cernowi pierwsze miejsce w wielkosci sprzeda-
zy magazynéw, z udziatem blisko potowy ogétu
rynku. Zwazywszy, iz 10 sposréd wspomnia-
nych 35 czasopism ma jednorazowy naktad po-
wyzej 400 000 egz., a co tydzien ukazuje si¢
1,35 mln egz. magazynu ,,Tele Tydzie”.

Ale to nie wyczerpuje stanu posiadania tego
podmiotu. Od listopada 2006 r. Grupa Bauer
Polska jest wlascicielem jednej z najwigkszych
stacji radiowych — krakowskiego Radio, Muzy-
ka, Fakty (RMF). Rok péZniej (réwniez w li-
stopadzie) firma przejeta kolejnych 11 lokal-
nych rozgtosni. Wystarczy powiedzie¢, ze pod
znakiem logo RMF dziata 80 stacji radiowych,
a na platformie miastomuzyki.pl mamy ogétem
99 stacji bedacych wlasnoscig grupy Bauer.

! Obecnie sredni naktad w dni powszednie wynosi okoto 370 000 egz.
2 Agora (gr. agord) zgromadzenie obywateli w miastach-pafistwach starozytnej Grecji; centralny plac, rynek
miasta, stanowigcy miejsce obrad takiego zgromadzenia — Sfownik wyrazéw obcych, Warszawa 2000, s. 17.



Wazny jest tez obszar dzialain zwigzanych
z Grupg Interia.pl. Aktualnie zbidér ten liczy
67 réznorodnych wortali, wsréd ktérych mozna
wyr6zni¢: informacyjne, rozrywkowo-spotecz-
nosciowe, edukacyjno-rozrywkowe oraz ogto-
szeniowe. Catos¢ stanu posiadania Bauera do-
petniaja dwie nowoczesne drukarnie — w Cie-
chanowie (jedna z najwigkszych w Europie)
oraz w Wykrotach na Dolnym Slasku. Skutku-
je to takg samg niezaleznoscia, jakg na tym po-
lu osiagneta Agora.

Kolejny koncern niemiecki — Axel Springer?
pojawit si¢ na rynku polskim w maju 1994 r.
Podobnie jak Bauer réwniez ten podmiot roz-
poczal swa obecnos¢ silnym akcentem. We
wrzesniu zaczal si¢ ukazywac tygodnik ,,Pani
Domu” (wzorowany na ,,Bild der Frau”) w jed-
norazowym nakladzie 1,1 mln egz. Stan posia-
dania Springera to m.in.: 27 tytuléw prasowych
(najbardziej znane to: ,,Fakt”, ,Newsweek”
oraz ,,Forbes™), a takze 29 serwiséw interneto-
wych. Te ostatnie dotycza m.in. obstugi kom-
putera, gier komputerowych, zagadniei moto-
ryzacyjnych. W skiad portfolio koncernu
wchodzg réwniez serwisy informacyjno-spo-
tecznosciowe, life-stylowe, sportowe, miodzie-
zowe oraz rekrutacyjne.

Kolejnym niemieckim koncernem ujgtym
w opracowaniu jest Passauer Neue Presse, wy-
stepujacy w naszym kraju pod nazwg Polska-
-presse. Swa dzialalnos¢ rozpoczal w roku
1994 wykupieniem osmiu tytutéw polskiej pra-
sy codziennej. W 2007 r. (w szczytowym dla
niego momencie prasowego stanu posiadania)
koncern wydawat 18 wiodacych tytuléw prasy
regionalnej. S one wytwarzane w szesciu no-
woczesnych drukarniach, w tym najnowocze-
$niejszej w Polsce — w Sosnowcu. Koncern jest
tez wiascicielem portalu Gratka.pl, najwigksze-
go serwisu ogloszeniowego w naszym kraju.
Z kolei Nokaut.pl to najwieksza w Polsce po-
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réwnywarka cen (w 2011 r. zestawiata 12 miIn
ofert z ponad 2100 sklepéw)*.

Z kolei norweski koncern Orkla Media
(w Polsce od 1990 r.), po wykupieniu w 2006 r.
przez brytyjski koncern Mecom i po kolejnych
przeksztalceniach, w obszarze dzialalnosci pra-
sowej funkcjonuje pod nazwg Media Regional-
ne. W szczytowym okresie w posiadaniu tego
podmiotu bylto 15 tytuléw lokalnych i regional-
nych oraz dziennik ,,Rzeczpospolita”. Aktual-
nie Mecom zostawil sobie na naszym rynku
9 dziennikéw, kilkadziesigt portali i serwiséw
informacyjnych, cztery stacje radiowe, szes¢
drukarni, agencj¢ reklamowg oraz Centrum
Ustug Ksiggowych — wyspecjalizowang jedno-
stke organizacyjng, obstugujgcg wszystkie
podmioty wydawnicze koncernu.

Przywotane powyzej dane, chociaz przy-
gniatajace w swej wymowie ilosciowej, nie do
konica ukazujg jednak nastgpstwa zagranicz-
nych inwestycji medialnych. Sg one sprawcami
czego$§ zdecydowanie powazniejszego. Uru-
chomily one bowiem procesy w swej tresci
i skali wystgpowania wczesniej w Polsce nie-
spotykane. To byl (i nadal jest) transfer nowo-
czesnych technologii — wytwérczych (drukar-
nie), informatycznych, zarzadczych. Takze
uczynienie Polski jednym z waznych podmio-
téw globalnych dziatafi na rynku multimedial-
nym. Wiasnie — multimedialnym. Zauwazmy
bowiem, iz zagraniczne koncerny obecne w na-
szym kraju wchodzg do nas poprzez réznorod-
ne media — przede wszystkim drukowane, ale
takze elektroniczne (internet, radio).

To wejscie jest poprzedzane (i na biezaco
monitorowane) zlozonym zestawem dziatad
analityczno-marketingowych. Mamy wigc po-
glebione rozpoznawanie rynku, uwazne Sledze-
nie zmian na nim zachodzacych. Ale jeszcze
doktadniej badane sg preferencje konsumentéw
(odbiorcéw poszczegblnych medidw), i jakie-

3 Wydawnictwo Axel Springer Polska, poczawszy od 1 listopada 2010 r., zmienito nazwe na Ringier Axel
Springer Polska. Wyniknelo to z faktu polaczenia si¢ ze szwajcarskim wydawca — Ringier AG.
4 Znaczy to, iz firma ksztattuje réwniez konsumenckie preferencje nabywcze naszych rodakéw.



Recenzje

kolwiek sygnaly Swiadczace o rozregulowaniu
si¢ tego rynku (spadek czytelnictwa, ogladal-
nosci, niekorzystne zmiany w tzw. targecie do-
celowym) skutkuja szybka decyzjg o zawiesze-
niu/zamknigciu/likwidacji danego medium. I to
bez wahania, nawet wtedy, kiedy dany tytut
ukazywal si¢ przez kilkadziesigt poprzednich
lat (np. ,,Filipinka”). Zagraniczne bowiem kon-
cerny, ktére pojawily si¢ na polskim rynku me-
dialnym, miaty (i nadal maja) jeden cel gtéwny
— zysk. Posiadane tytuly prasowe, rozglosnie
radiowe, portale internetowe itd. sa jedynie
produktami, ktérych sprzedaz ma przynies¢ do-
chdd. I wszystko, co w tym przeszkadza, jest
dyskretnie usuwane z rynku.

Podmioty stanowigce wilasnos¢é zagranicz-
nych koncernéw medialnych sg tez zbiorowym
organizatorem réznego rodzaju plebiscytow,
konkurséw, glosowant na najlepszych/najbar-
dziej znanych /wybitnych /wyrézniajacych si¢
bohateréw/celebrytéw/specjalistow /zastuzo-
nych ludzi — wilasciwie w dowolnej kategorii.
Wszystko to nastgpnie jest naglasniane przez
media stanowigce wilasnos¢ danego koncernu
(a niektére majg ich przeciez po kilkadziesiat
i to w ukladzie multimedialnym). Tworzy si¢
swego rodzaju agenda setting prowadzaca do
wrazenia, iz to dany koncern jest tworcg znacz-
nej czesci produktéw krajowej kultury maso-
wej, a pomagaja im w tym media publiczne’.

Znaczna czgS¢ tych tytutéw prasowych ofe-
ruje pakiet jakze prostych wartosci. Przyktado-
wo, przeznaczony dla mtodziezy miesig¢cznik
»Iwist” proponuje odbiorcom psychotesty ty-
pu: Jakq bytabys gwiazdq?, Oblicz swoje mito-
sne 1Q. Takze przeznaczone dla nastolatkéw:
Upoluj chtopaka swoich snow®. Mtodziez mo-
7e tez by¢ aktywna w takich rubrykach, jak: Ze-
nada!; Miejsce, w ktérym mozesz opowiadac
o najbardziej obciachowych zdarzeniach z two-
Jjego zycia; Najwigksze swinistwo, jakie komus
zrobitem’.

W Bauerowskich produktach stowa druko-
wanego dominujg trzy kategorie: kariera, pie-
nigdze i seks. O tym ostatnim komentatorka
pisze: ,,mitos¢ utozsamiana jest z pozadaniem
[...], w kontaktach z druga osobg czasopisma
te radzg kierowaé energi¢ na swoéj wyglad,
a nie na poznanie i dialog. Sfera seksualna jest
catkowicie oderwana od malzenstwa i rodzi-
ny, a jej zwiazek z prokreacja ujawnia si¢ je-
dynie w takich terminach, jak antykoncepcja
i aborcja”s.

Nic wigc dziwnego, iz znany polski wy-
dawca — Mieczystaw Prészyriski konkludowat:
»cala kalkowa prasa kobieca i mtodziezowa to
po prostu zwykty chtam, ktéry nigdy nie powi-
nien pojawié sie w Polsce™.

Andrzej Swigtecki

5 Uroczystos¢ wreczania ,,Telekamer Tele Tygodnia” (Bauer) transmitowg na antenie publicznej TVP2
7 lutego 2011 r. ogladato 6,38 mln widzéw (badania Nielsen Audience Measurement).

6 Twist” 2000, nr 8, s. 5.
7 Tamze, s. 10, 23, 82.

8 A. Gutowska, Demoralizacja, ,,Gazeta Wyborcza” 1995, nr 139, s. 23.
9 A. Koziara, J. Kokoszka, Kosiarze babskich umystow, ,Media Polska” 1994, nr 9, s. 15-16.



Media wobec smierci

Recenzje

t. 1, red. Kamila Kwasik, Jan Jaroszynski, Grzegorz tecicki,
t. 2, red. Aleksandra Gralczyk, Malgorzata Laskowska, Piotr Drzewiecki

Dom Wydawniczy ELIPSA, Warszawa 2012, 368 + 328 s.,
ISBN 978-83-7151-057-1 (t. 1), ISBN 978-83-7151-058-8 (t. 2)

jak sex, skandal i Smier¢. Tabloidy bardzo
chetnie publikujg na pierwszych stronach zdje-
cia ofiar wypadkéw lub samobéjstw, porozbija-
ne samochody oraz porozrzucane fragmenty
cial. Aldous Huxley powiedzial kiedys, iz
Smier¢ to jedyna rzecz, ktérej nie udato nam si¢
zwulgaryzowaé. Pisarz zmart w latach 60.
ubieglego wieku i nie doczekatl czaséw, kiedy
w jego wilasnym kraju telewizja pokazuje ze
szczeg6lami Smieré 84-letniego mezczyzny lub
gdy uczestniczka brytyjskiego Big Brothera
sprzedaje jednej z telewizji ,,swoje umieranie”
na nowotwor za milion funtéw. Smier¢ stanowi
dzisiaj jeden z najczestszych tematéw newsow:
media przescigajg si¢ w pokazywaniu katastrof
lotniczych, samochodowych, kolejowych,
klesk zywiotowych i zabdjstw. Smier¢ stata sie
elementem popkultury. Kilka miesigcy temu
cala Polska zyla historig matej Madzi, ktérej
zwloki matka ukryta w krzakach i poszta z me-
zem do kina. Feralna para z Sosnowca nie
schodzita z okladek tabloidéw przez kilka ty-
godni. Media pilnie sledzity losy matki Madzi,
ktora stata si¢ nieomal celebrytka, zaproszong
do najpopularniejszego talk show w Polsce.
Problematyka smierci w mediach jest tema-
tem poruszanym stosunkowo rzadko, tym bar-
dziej na uwage zasluguje dwutomowa publika-
cja zatytutlowana Media wobec smierci, bgdaca
rezultatem przemyslen oraz badaii zwigzanych
z percepcjq Smierci w mediach masowych. Pra-
ca jest poklosiem konferencji naukowe;j, ktéra
odbyta si¢ w dniach 67 kwietnia 2011 r. na Uni-
wersytecie Kardynala Stefana Wyszynskiego.
Tom pierwszy sktada si¢ z dwudziestu sied-

Nic nie sprzedaje si¢ w mediach tak dobrze,

miu artykutéw ulokowanych w pigciu rozdzia-
tach: I - Prasa, Il — Fotografia i prasa, l11 — In-
ternet, radio, prasa, IV — Reklama i telewizja
oraz V — Socjologia i muzyka.

Autorzy tekstow zastanawiajg si¢ m.in. nad:
reakcjami polskiej prasy na katastrofe z 10 kwiet-
nia 2010 r., sposobami relacjonowania okolicz-
nosci $mierci polskich zolnierzy w Iraku,
prébami przetamania tabu Smierci, socjotechni-
ka (co nie ma nic wspdlnego z tematem ksigz-
ki), motywami smierci w reportazach, sposoba-
mi przedstawiania $mierci w prasie miodziezo-
wej 1 studenckiej, wolnoscig stowa w Meksyku,
wplywem seriali TV na postrzeganie zagadnie-
nia $mierci oraz marketingiem smierci.

Badacze analizowali pras¢ ogdlnopolska
(;,Tygodnik Powszechny”, ,,Gazete Wyborczg”,
~Rzeczpospolita”, ,,Wprost” oraz ,Polityke”)
oraz lokalng (,,Glos Wielkopolski” oraz ,,MM
Moje Miasto Szczecin®), a takze serwisy infor-
macyjne i audycje publicystyczne radia RMF
FM, seriale telewizyjne, filmy dokumentalne,
audiowizualne materialty reklamowe, internet,
czasopisma muzyczne oraz reportaze radiowe.

Publiczne egzekucje zawsze cieszyly si¢ po-
pularnoscia, pragngcy wrazeni lud chetnie ogla-
dal akt wymierzania skazanemu kary. Takze
w Polsce przyciagaly one widzéw, np. 21 lipca
1946 r. w Poznaniu, gdzie stracono nazist¢ Ar-
thura Greislera — symbol niemieckiej okupacji
1 germanizacji Wielkopolski. Marek Przyby-
linski przeanalizowat lokalng pras¢ poznariska,
ktéra na biezaco relacjonowata przebieg pro-
cesu Greislera oraz wykonanie wyroku. ,,Glos
Wielkopolski” informowal, iz nazista zostat
skazany na kar¢ $mierci przez powieszenie,
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a egzekucja zgromadzita 100 000 oséb. Bylo
to ostatnie publiczne wykonanie wyroku
w PRL, cho¢ oczywiscie wyroki kary smierci
zapadaly niezmiennie, do korica istnienia Pol-
ski Ludowe;j.

Warto réwniez zwréci¢ uwage na artykut
Hanny Karp, ktéra analizujac ,,Gazetg¢ Wybor-
czy”, ,Rzeczpospolity”, ,Polityke”
»Wprost”, prébuje odpowiedzie¢ na pytanie,
w jaki spos6b smier¢ Anny Politkowskiej zo-
stala odnotowana w opiniotwoérczej prasie pol-
skiej, na ile Swiadomos¢ stanu zniewolenia me-
diéw w Rosji przedziera si¢ do szerokiej opinii
publicznej oraz czy mord rosyjskiej dziennikar-
ki wzbudzit refleksje w Polsce?

oraz

Autorka doszta do wniosku, iz stan mediow
w Rosji nie wywotywatl na tamach wymienio-
nych gazet szczegdlnego zainteresowania.
Analizowane tytuly prasowe opisywaly
wprawdzie sprawy polityczno-spoteczne Rosji,
jednakze problematyka wolnosci mediéw nie
goscita zbyt czesto na ich tamach. Najskro-
mniejszy dorobek na tym polu miata ,,Polity-
ka”, ktéra o Smierci Anny Politkowskiej poin-
formowata w malej niepodpisanej notce. Nieco
szerzej na temat Smierci dziennikarki pisat
»Wprost”. Autorka nie odnotowala na tamach
tygodnika artykutéw, ktére stanowityby bezpo-
Srednig prébe opisu kondycji mediéw i dzienni-
karzy. Zabojstwo Anny Politkowskiej nie in-
spirowato w tym wzgledzie réwniez redakto-
réw ,,Gazety Wyborczej”. Natomiast ,,Rzecz-
pospolita”, relacjonujac kwestie zwigzane z za-
béjstwem dziennikarki, przedstawiala proble-
matyke rozliczenia komunizmu w krajach sate-
lickich dawnego ZSRR, pisala o agenturze
w krajach bloku socjalistycznego i ich proble-
mach z rozliczeniem totalitarnej przesztosci.

W bardzo podobnej sytuacji do Federacji
Rosyjskiej sa dziennikarze w Meksyku, o czym
pisze Katarzyna Czajkowska w artykule zatytu-
towanym Autocenzura albo Smier¢ — dzienni-
karstwo i wolnos¢ stowa w Meksyku w 2010 r.
Opierajac si¢ niemal wylacznie na Zrédtach hi-

szpaniskojezycznych, autorka stwierdza, ze
dziennikarze w Meksyku stajg si¢ zaktadnika-
mi grup przestepczych i ich kartg przetargowa
w wywieraniu wptywu na media. Czgsto do-
chodzi do porwan dla wymuszenia rozpo-
wszechniania konkretnych informacji. Kartele
narkotykowe wywieraja presj¢ na dziennika-
rzy, aby nie informowali opinii publicznej o ich
nielegalnych interesach, takich jak przemyt na-
rkotykéw oraz korupcja lokalnych wiadz. Pra-
sa lokalna coraz czesciej ogranicza si¢ do ,,bez-
piecznych” tematéw, tracac zaufanie u miejsco-
wej spolecznosci. Przestepczos¢ wobec dzien-
nikarzy nie osiggne¢laby takiej skali, gdyby nie
wsparcie skorumpowanej policji, ktéra czgsto
bywa wspdlnikiem grup mafijnych. Kolejnym
Zrédlem przemocy wobec wolnosci slowa sa
stuzby specjalne, wojsko oraz policja (miejska,
stanowa oraz federalna). Dziennikarze odbiera-
ni sg niejednokrotnie jako przeszkoda w zwal-
czaniu przestgpcoOw. W regionach charaktery-
zujacych si¢ wysokim poziomem przestepczo-
Sci coraz czeSciej ofiarami przemocy staja si¢
reporterzy, fotoreporterzy i operatorzy, ktorzy
z racji wykonywanych obowigzkéw nierzadko
wysylani sg w rejony wysokiego ryzyka. Za-
réwno w Meksyku, jak i Rosji co roku ginie
kilkunastu pracownikéw mediéw. Autorka
konstatuje, iz alternatywg dla zastraszonych
dziennikarzy staje si¢ internet, w tym blogi
przyjmujace forme dziennikarstwa obywatel-
skiego.

Coraz wigksza popularnoscig ciesza si¢
wsréd polskich telewidzéw seriale medyczne,
takie jak np.: Dr House, Hozy doktorzy, Ostry
dyzur czy rodzimy Na dobre i na zte. Tomira
Chmielewska-Ignatowicz, prowadzac badanie
na dwunastoosobowej grupie lekarzy, beda-
cych jednoczesnie widzami seriali medycz-
nych, sprébowata odpowiedzie¢ na pytanie,
w jaki spos6b oceniajg je prawdziwi lekarze?
W wiekszosci byli oni zdania, iz przedstawione
w serialach sytuacje sg zbiezne z rzeczywisto-
$cig, serialowi pacjenci sg trudniejsi, poniewaz



wykazuja wiecej emocji (gniewu, zalamania,
zalu po usltyszeniu diagnozy), natomiast leka-
rze-aktorzy sa lepiej przygotowani do rozmo-
Wy Z pacjentem na temat niepomyslnej diagno-
zy niz realni. Z doswiadczen respondowanych
wynika, iz pacjenci odwolujg si¢ podczas wizy-
ty do ogladanych seriali medycznych. Zdaniem
lekarzy takie seriale pokazuja, jak trudny jest
ich zawdd, a scenki obrazujgce rozmowe leka-
rza z pacjentem podczas przekazywania dia-
gnozy mogg stuzy¢ jako material szkoleniowy
dla studentéw medycyny.

Magdalena Mateja przebadata polskg prase
z okresu od 10 do 18 kwietnia 2010 r., starajac
si¢ odpowiedzie¢ na pytanie, w jaki sposéb
przedstawiala ona wydarzenia nastgpujace tuz
po katastrofie smoleniskiej oraz jak dokumen-
towala 6wczesne reakcje spoteczne? Autorka
doszta do smutnej konstatacji, ktéra dla sle-
dzacych media nie powinna by¢ zaskocze-
niem, ze prasa w tamtym okresie ze Smierci
i pochéwku prominentnych politykéw uczyni-
ta efektowne i dlugotrwale show, a niemalze
wszystkie tresci i przekazy kreowane byla na
atrakcyjne widowisko.

Tom drugi skiada si¢ z dwudziestu pigciu
artykuléw utozonych tematycznie w nastgpuja-
cych rozdziatach: 1 — Pedagogika i etyka, 11 —
Kino i film, Il — Kultura, religia i etyka, IV —
Islam i wojna oraz V — Internet, fotografia
i dyskurs medialny.

Autorzy zastanawiajg si¢ m.in. nad: obra-
zem $mierci w mediach oraz polskiej kinema-
tografii, etyka dziennikarskg w kontekscie rela-
cjonowania katastrof lotniczych, wizerunkiem
islamskich terrorystéw w mediach hiszpan-
skich, polskich, brytyjskich i amerykanskich
oraz promocja Smierci w grach komputero-
wych.

Analizg objeto stacje telewizyjne (BBC,
ABC News, TVP1, TVP2, TVN, Polsat,
TVN24), serwisy internetowe, blogosfere oraz
wybrane polskie filmy dotyczace $Smierci. Ba-
dacze analizowali ogélnopolskie dzienniki
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(,,Dziennik”, ,,Gazete Wyborcza”, ,,Rzeczpo-
spolitg”, ,,Fakt”), tygodniki (,,Goscia Niedziel-
nego”, ,,Wprost” oraz ,,Polityke”), a takze me-
dia rosyjskie.

Michatl Kosecki podjal interesujacg probe
odpowiedzi na pytanie, czy srodki masowego
przekazu powinny informowaé¢ o samobdj-
stwach? Udzielajac odpowiedzi, przyblizyt de-
finicj¢ tzw. efektu Wertera, czyli samobdjstw
,hasladowczych” wywotanych wskutek nagta-
$niania w mediach samobdjstw popetnianych
przez znane osoby. Zdaniem autora, badania so-
cjologiczne przeprowadzone w latach 1947-1968
wykazaly, iz naglosnienie w mediach samo-
béjstw prowadzi do wzrostu ich liczby w ramach
danej populacji. Samobdjstwa ,,nasladowcze”
moga nastegpowac do dwdoch miesiecy po publi-
kacji materialu prasowego. Jak zatem nalezy
publicznie méwi¢ o samobdjstwach, by mini-
malizowaé ryzyko kolejnych tragedii? Autor
udziela odpowiedzi: nalezy, w pierwszej kolej-
nosci, unika¢ zamieszczania fotografii zmarte-
go (co w przypadku tabloidéw wydaje sie by¢
malo realnym postulatem), opisywania metody
samobdjstwa badZ miejsca i okolicznosci, w ja-
kich je popetniono, Nalezy réwniez podkreslac,
iz osoba, ktéra targneta si¢ na swoje zycie, zra-
nita nie tylko siebie, ale przede wszystkim swo-
ich bliskich.

Bartosz Gtowacki, analizujac reakcje me-
diéw na wybrane wypadki lotnicze, ktére wy-
darzyly si¢ w Polsce w ciagu kilku ostatnich lat
(0od 2007), dochodzi do pesymistycznego wnio-
sku, iz dziennikarze (pracownicy mediéw) nie
przestrzegaja zasad etyki, w szczegdlnosci jesli
chodzi o poszanowanie uczu¢ rodzin ofiar. Au-
tor celowo pomingt w swej analizie katastrofe
Tu-154 z 10 kwietnia 2010 r. Po pierwsze, ka-
tastrofa smoleiska miala nieporéwnywalnie
wigkszg opraw¢ medialng i powinno si¢ jej po-
Swieci¢ osobng analize. Po drugie, ofiarami by-
ly osoby z pierwszych stron gazet, natomiast
w przypadku innych omawianych katastrof —
osoby nieznane. W opisanych przez Glowac-
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kiego wypadkach media wielokrotnie narusza-
ty etyke dziennikarska, bezpodstawnie epato-
waly brutalnymi obrazami, nie przywigzujac
wagi do godnosci czlowieka. Przekraczano
réwniez granice intymnosci, bdlu i cierpienia,
zaréwno ofiar, jak i ich bliskich. Pogori za new-
sem byla pretekstem do ignorowania faktéw
kosztem prawdy. Media postawily na sensacyj-
no$¢ i emocjonalnos¢, czego przyktadem byty
chociazby tytulty newséw: Piekto na lotnisku,
Potworna smier¢, Rozerwane ciata czy Maka-
bryczny widok. Zdaniem autora, dziennikarze
coraz rzadziej mowig o etyce. Kodeksy sg bez-
uzyteczne i nieprzestrzegane, a etyka schodzi
na dalszy plan, czego wyrazem moze by¢ tole-
rowanie zachowan do niedawna uwazanych za
naganne (casus: udzial Jarostawa KuZniara,
dziennikarza TVN24, w programie rozrywko-
wym X-Factor).

Artykutl Bartosza Glowackiego przywodzi
na mysl samobdjcza (?) prébe podjeta przez
prokuratora wojskowego Mikotaja Przybyta,
ktéry w styczniu 2012 r. podczas konferencji
prasowej strzelil sobie w twarz. Tylko jeden
dziennikarz — Eukasz Ciesla z ,,Glosu Wielko-
polski” — prébowat reanimowac postrzelonego,
podczas gdy reszta jego kolegéw wlaczyla ka-
mery, aby przygotowac ,,goracy news’.

Potwierdzeniem refleksji autora jest artykut
Matgorzaty Laskowskiej bedacy analizg obrazu
$mierci naturalnej w mediach. Autorka przeba-
data dwa tygodniki i jeden dziennik: ,,Polity-
ke”, ,,Goscia Niedzielnego” oraz ,,Rzeczpospo-
lita”, a takze serwisy informacyjne (TVPI,
TVP2, TVN, Polsat). Badania objely jeden

miesigc — listopad 2010 r. ,,Polityka” najcze-
$ciej poruszala wtedy temat zabdjstwa Marka
Rosiaka, pracownika biura Prawa i Sprawiedli-
wosci w Lodzi (13 razy) oraz katastrofy smo-
leriskiej (11), ,,Gos¢ Niedzielny” najczesciej pi-
sal o Smierci naturalnej (18) oraz zabdjstwie
Rosiaka (9), a ,,Rzeczpospolita” o morderstwie
w Lodzi (20), katastrofie smoleriskiej (19) oraz
wypadkach drogowych. Autorka doszia do
wniosku, iz smieré naturalna nie jest tematem,
ktéry regularnie gosci na ekranach telewizo-
réw, tamach prasy czy w radiu. Przyczyng jest
niski wskaZnik sensacyjnosci w poréwnaniu ze
$miercig tragiczng, morderstwem lub zabdj-
stwem.

Media wobec $mierci to interesujaca pozy-
cja na polskim rynku wydawniczym. Proble-
matyka poruszana przez autoréw publikacji
nieczgsto gosci na tamach naukowych dyserta-
cji. Jej atutem jest szeroki zakres materialu ba-
dawczego, jaki zostal przeanalizowany, po-
czawszy od prasy drukowanej, poprzez radio,
internet, telewizj¢, a na muzyce zakofczywszy.
Choc¢ lektura ksigzki prowadzi raczej do pesy-
mistycznych konstatacji (Smieré to pewnego
rodzaju show, element popkultury, ktéry udato
si¢ niestety zwulgaryzowac), moze by¢ przy-
czynkiem do dalszych badaii obrazu $mierci
w kontekscie kultury masowe;.

Cho¢ w recenzowanej pracy znalazly sig¢
drobne potknigcia!, nie umniejszajg one jed-
nakze wartosci recenzowanej pracy, ktéra war-
to poleci¢ czytelnikom.

Kamila Kamiriska

I'Np. w 1. tomie Mediéw wobec smierci — w tekscie pt. Obraz smierci w serwisach informacyjnych i audycjach
publicystycznych radia RMF FM w dniach 10-24.04.2010 r. — autorka kilkakrotnie przytacza fragment wywiadu
Konrada Piaseckiego z prof. Janem Zarynem, nagminnie przekrecajac nazwisko historyka, piszac Zarysi zamiast Za-
ryn. Innym drobnym niedopatrzeniem redaktoréw sg nieujednolicone biogramy w obu tomach publikacji. Przy nie-
ktérych nazwiskach widnieje data urodzenia, przy innych jej nie ma, niektére biogramy licza dwa zdania, inne zas

zajmujg prawie calg strong.
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Czasopisma spoteczno-kulturalne w okresie PRL

pod red. Urszuli Jakubowskiej
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Czasopisma spoteczno-kulturalne, w tym
przede wszystkim tygodniki, odgrywaty
powazng role w polskim zyciu intelektualno-
spotecznym juz od 2. potowy XIX w., réwniez
w okresach rzadéw autorytarnych czy totalitar-
nych. Badania nad periodykami tego rodzaju
byly prowadzone w czasach PRL, jednak
z oczywistych powodéw publikacje te podlega-
ly licznym ograniczeniom cenzuralnym, poli-
tycznym czy ideologicznym!. Wartosciowe po-
zycje ukazywaly si¢ natomiast w ramach tzw.
drugiego obiegu i na emigracji’>. Po 1989 r.
wyszto sporo interesujacych opracowan o cha-
rakterze monograficznym czy wspomnienio-
wym, brakowalo jednak zasadniczo wickszych

prac syntetycznych, za wyjatkiem podrecznika
Rafala Habielskiego dotyczacego politycznej
historii mediéw w Polsce w XX w.?

Na tym tle cenng pozycja okazala si¢ recen-
zowana praca zbiorowa pod redakcja naukowa
Urszuli Jakubowskiej. Autorami poszczegdl-
nych rozdzialéw pracy sg historycy, historycy
prasy polskiej i medioznawcy. Jej gtéwnym ce-
lem miatlo by¢ zaprezentowanie najwazniej-
szych czasopism z okresu 1945-1989, ukaza-
nych na szerszym tle calego systemu prasowe-
go, wydarzeni politycznych, spotecznych i kul-
turalnych oraz w kontekscie dzialania cenzury
i PRL-owskich osrodkéw propagandy ideolo-
giczne;j.

1 Zob. m.in. D. Kobielski, 300 lat prasy polskiej 16611961, Warszawa 1961; Z. Zabicki, ,,Kuznica” i jej pro-
gram literacki, Krakéw 1966; S. Lato, Prasa Stronnictwa Ludowego, Warszawa 1971; A. Stomkowska, Prasa PPR
w latach 1944—1948, Warszawa 1971; S. Bebenek, Spory historyczne w polskiej prasie kulturalno-literackiej lat
1945-1948, ,.Dzieje Najnowsze” 1974, nr 2; L. Gzella, Prasa lubelska 1944—1974, Lublin 1974; J. Centkowski,
Prasa Stronnictwa Demokratycznego w Polsce Ludowej, Warszawa 1976; K. KoZniewski, Historia co tydzien. Szki-
ce o tygodnikach spoteczno-politycznych 1944—1950, Warszawa 1977; M. Radgowski, ,,Polityka” i jej czasy, War-
szawa 1981; W. Szymaniski, ,,Odrodzenie” i ,, Tworczos¢” w Krakowie (1945—1950), Krakéw 1981; M. Chrzanow-
ski, ,,Zycie Literackie” w latach 1951-1980, Krakéw 1983; H. Gosk, W kregu ,, Kuznicy”. Dyskusje krytycznolite-
rackie lat 1945—1948, Warszawa 1985; J. Natanson, Tygodnik ,,Odrodzenie” 1944—1950, Warszawa 1987.

2 Literatura polska na obczyinie 19401960, red. T. Terlecki, Londyn 1964; M. Danilewiczowa, Szkice o lite-
raturze emigracyjnej, Paryz 1978; A. Micewski, Wspdtrzqdzic czy nie ktamacé. PAX i Znak w Polsce 1945-1976, Pa-
ryz 1978; I. Zakowski, Anatomia smaku, czyli o losach , Tygodnika Powszechnego” 1953-1956, Lublin 1986;
M. Jagiello, ,,Tygodnik Powszechny” i komunizm 1945—-1953, Warszawa 1988.

3 Zob. R. Habielski, Polityczna historia mediéw w Polsce w XX w., Warszawa 2009; W. Wiadyka, Na czotéw-
ce. Prasa w PaZdzierniku 1956 roku, Warszawa—tE6dz 1989; R. Jarocki, Czterdziesci pigc lat w opozycji (o ludziach
, Iygodnika Powszechnego”), Krakéw 1990; J. Czachowska, B. Dorosz, Literatura i krytyka poza cenzurg
1977-1989, Warszawa 1991; R. Habielski, Nieztomni, nieprzejednani. Emigracyjne ,,Wiadomosci” i ich krqg
1940-1981, Warszawa 1991; A. Kozanecka, Krakowska ,,Arka” w latach 1983-1989, Krakéw 1994; L. Szaruga,
Co czytamy? Prasa kulturalna 1945-1995, Lublin 1999; A. Klominek, Zycie w ,, Przekroju”, Warszawa 1995;
S. Murzatiski, Wsrdd topotu sztandaréw rewolucji. Rzecz o ,,katolewicy” 1945-1989, Krakéw 1998; K. Labedz,
Koncepcje polityczne w prasie NSZZ ,,Solidarnos¢” w latach 19801981, Torun 2003; M. Mazur, Propagandowy
obraz swiata. Polityczne kampanie prasowe w PRL 1956—1980, Warszawa 2003; T. Mielczarek, Od ,, Nowej Kultu-
ry” do ,, Polityki”. Tygodniki spoteczno-kulturalne i spoteczno-polityczne PRL, Kielce 2003; W. Wiadyka, ,,Polity-
ka” i jej ludzie, Warszawa 2007; J. Jaworska, Cywilizacja ,, Przekroju”. Misja obyczajowa w magazynie ilustrowa-
nym, Warszawa 2008; D. Rafalska, Miedzy marzeniami a rzeczywistosciq. Tygodnik ,,Po Prostu” wobec gtéwnych
probleméw spotecznych i politycznych Polski w latach 1955-1957, Warszawa 2008; R. Graczyk, Cena przetrwa-
nia? SB a ,, Tygodnik Powszechny”, Warszawa 2011.
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W pierwszym rozdziale pracy poswieconym
latom 1944-1948 Jerzy Mysliniski zobrazowat
szczegbétowo warunki tworzenia systemu praso-
wego w ramach nowego ustroju polityczno-spo-
fecznego w Polsce, ktérego spontaniczny rozwdéj
byl ograniczany przez partyjng polityke wydaw-
nicza i cenzurg funkcjonujaca praktycznie juz od
1944 r. Wladze zakladaly tygodniki majace pro-
pagowaé ideologiec marksistowskg i zwalczac
wsteczne poglady ,,.burzuazyjne”. Taki charakter
miaty przede wszystkim ,,Odrodzenie” Karola
Kuryluka i ,,KuZnica” Stefana Zélkiewskiego.
Wazng rol¢ w omawianym okresie petnity pisma
katolickie, traktowane praktycznie jako legalne
trybuny opozycyjne — ,,Tygodnik Warszawski”
oraz krakowski ,,Tygodnik Powszechny”. PAX
wydawal z kolei prorezimowy tygodnik ,,Dzi$
iJutro”, majacy prezentowac poglady katolikéw
popierajacych ,,rewolucje spoteczna” w Polsce.
Istotng rol¢ odgrywat ponadto popularny maga-
zyn ,Przekr6j” oraz miesigcznik literacki
,,Tworczos¢é” 1 katolicki ,,Znak”.

Myslinski za pomoca metody jakoSciowej
analizy zawartosci poszczegdélnych periody-
kéw zrekonstruowat dosy¢ drobiazgowo glow-
ne tematy poruszane na tamach tygodnikéw
oraz toczone mig¢dzy nimi polemiki ideowe.
Dotyczyly one m.in. sporu socjalistéw, marksi-
stow 1 katolikéw o ksztalt i cel dokonywanych
reform spolecznych i kulturalnych, o polska
»droge do socjalizmu” oraz o zakres mozli-
wych swobdd obywatelskich w ramach nowe-
go ustroju politycznego, jak réwniez oceny
skutkéw II wojny swiatowej i kondycji euro-
pejskiej kultury. Myslifiski podkreslit przy tym
zasadnie, iz dyskusje prasowe pierwszych lat
powojennych byly jeszcze w miar¢ mozliwosci
autentyczne, nie mialy charakteru ,,zastgpcze-
g0”, co charakteryzowa¢ mialo z kolei polemi-
ki prasowe w okresie pdZniejszym.

W okresie stalinowskim, analizowanym
przez Dari¢ Nalgcz, system prasowy byt istot-

nym elementem budowanego ustroju totalitar-
nego, stuzagc tworzeniu monopolu informacyj-
nego i rozwijaniu nachalnej propagandy ideo-
logicznej. Stosownie do wytycznych socreali-
zmu stalinowska prasa i literatura nie tyle
,odzwierciedlaly” dwczesng rzeczywistos¢é, co
staraly si¢ kreowac jej odpowiedni obraz, zgod-
ny z intencjami rzadzacych*. Gléwnymi pisma-
mi popierajacymi obéz wiladzy byla ,Nowa
Kultura” Pawta Hoffmana i ,,Przeglad Kultu-
ralny” redagowany przez Jerzego Andrzejew-
skiego i Gustawa Gottesmana oraz krakowskie
.Zycie Literackie” Wiadystawa Machejka.
W s$wiecie literackim istotng rol¢ odgrywata
»Iwoérczos¢” Adama Wazyka. Interesy komuni-
stow 1 ich partii realizowat organ PAX-u ,,Dzi$§
iJutro”, natomiast stanowisko antymarksistow-
skie prezentowal nadal zesp¢t ,, Tygodnika Po-
(redagowanego w latach
1953-1956 przez ludzi zwigzanych ze Srodowi-
skiem PAX-u). W masowej propagandzie pro-
rezimowej duzg rol¢ odgrywaly periodyki ilu-
strowane — ,Przekréj”, ,,Swiat”, ,,Dookota
Swiata” i satyryczne ,,Szpilki”. Daria Nalecz
stusznie zauwazyla, iz na tle mocno zinstru-
mentalizowanej prasy codziennej czasopisma
spoteczno-kulturalne odznaczaly si¢ pewnym
dystansem wobec biezacych wydarzen poli-
tycznych, a teksty inspirowane bezposrednio
przez srodowiska PZPR koegzystowaly z arty-
kutami o bardziej liberalnej tresci.

Na tamach periodykéw intelektualnych po-
pierano generalnie nowa polityke kulturalng
i propagowanie wytycznych doktryny socreali-
zmu, co przyspiesza¢ mialo plany sowietyzacji
polskiego zycia spolecznego (przeciwko no-
wym trendom opowiadat si¢ jedynie ,,Tygodnik
Powszechny”). Propagowano wzorce radziec-
kie, przeciwstawiane ,,zdegenerowane;j” litera-
turze i kulturze Zachodu, oskarzanego o dazenie
do nowej wojny swiatowej itd. Wzorcowg po-
stacig stawal si¢ sam Stalin. W ramach walki

wszechnego”

4 Zob. tez E. Mozejko, Realizm socjalistyczny. Teoria. Rozwdj. Upadek, Krakéw 2001.



o nowg Swiadomos¢ historyczng spoleczeristwa
promowano pamieé o dzialaczach ruchu robot-
niczego, postgpowych ideologach Odrodzenia
i Oswiecenia oraz wtadcach piastowskich. Ata-
kowano natomiast tradycje II Rzeczypospolitej,
postrzeganej wrecz w kategoriach panstwa fa-
szystowskiego. Podkreslano tez wklad ZSRR
w wyzwolenie Polski w 1945 r., pomniejszajac
znaczenie Armii Krajowej oraz rzadu londyn-
skiego i armii polskiej na Zachodzie. Wsréd
aktualnych przeciwnikéw politycznych prasa
prorezimowa wskazywata m.in. kutakéw, inte-
ligencje katolickg i srodowiska emigracji nie-
podleglosciowe;.

Rozwazania dotyczace wplywu stalinizmu
na polskie periodyki spoteczno-kulturalne za-
koriczyta Daria Nalecz analizg pierwszych obja-
woOw liberalizowania stanowiska wladzy wobec
polityki redakcyjnej poszczeg6lnych tytutdéw.

Przetom 1956 r. w polskim zyciu politycz-
no-kulturalnym poddal analizie Wiestaw Wia-
dyka, wskazujac zasadnie na bardzo istotng ro-
le odgrywang w tym procesie przez periodyki
intelektualne, wyznaczajgce horyzonty dwcze-
snej ,,rewolucji” spotecznej (z tygodnikiem ,,Po
Prostu” na czele). Srodowisko ,,Po Prostu”
odwotywato si¢ do aksjologii socjalistycznej,
krytykujac wynaturzenia stalinowskie; glosito
hasta demokratyzacji zycia spolecznego i ,,sa-
moorganizacji” obywatelskiej. W paZdzierniku
1956 1. ogo6t prasy solidaryzowat si¢ z Wegrami.

Po objeciu wladzy przez Gomuike zaczeto
stopniowo zwalczaé tendencje rewizjonistycz-
ne w zyciu intelektualno-kulturalnym. W celu
stworzenia przeciwwagi dla ,,Po Prostu” utwo-
rzono nowy tygodnik ,,Polityka” (redagowany
przez Stefana Zotkiewskiego, nastepnie przez
Mieczystawa F. Rakowskiego), ktéry odegrac
miat istotng rolg w dalszej historii prasy pol-
skiej. Prof. Wtadyka uznal rozwigzanie redak-
cji ,,Po Prostu” za symboliczny koniec wpro-
wadzania przez PZPR polityki demokratyza-
cyjnej przy uzyciu prasy. Za pismo rewizjoni-
styczne uchodzita réwniez ,Nowa Kultura”,

Recenzje

tworzona do 1958 r. m.in. przez Leszka Kota-
kowskiego, Tadeusza Konwickiego i Witolda
Woroszylskiego.

Dekadg lat 60. ubieglego wieku na rynku
polskich periodykéw intelektualnych omoéwit
Jan Tomkowski, wskazujac na gtéwne dysku-
sje prasowe podejmowane m.in. z okazji waz-
nych rocznic historycznych. Prasa prorezimo-
wa (np. ,Polityka” i wydawana od 1963 r.
»Kultura” Janusza Wilhelmiego) nie tworzyta
juz marksistowskiego monopolu ideologiczno-
-informacyjnego ze wzgledu na wzrastajacg ro-
le pism katolickich (,,Tygodnik Powszechny”,
~Znak”, ,Wie7”). W toczonych polemikach
spierano si¢ 0 model wspoéiczesnej kultury i ro-
zZumienie nowoczesnego patriotyzmu, postawy
~romantyczne” przeciwstawiano ,,pozytywi-
stycznym”, dyskutowano na temat polskiej tra-
dycji ustrojowej i anarchii oraz o fenomenie
kultury masowe;j. Do tradycji II RP nadal odno-
szono si¢ negatywnie, chociaz w omawianym
okresie nastgpita literacka ,rehabilitacja” Wit-
kacego, Gombrowicza i poezji migdzywojen-
nej. Po stynnym liscie biskupéw polskich do
biskupéw niemieckich z 1965 r. i w zwigzku
z obchodami milenijnymi dochodzito do ideo-
logicznej konfrontacji migdzy periodykami re-
zimowymi a prasg katolicka (oczywiscie kon-
trolowanej w odpowiedni sposéb przez urzedy
cenzury). W 1968 r. na famach prasy dyskuto-
wano ponadto na temat 50. rocznicy odzyska-
nia niepodlegtosci.

W okresie tzw. wypadkéw marcowych ty-
godniki partyjne w kompromitujacy sposéb
wiaczyly sie generalnie w propagandowa kam-
pani¢ antystudenckg i antysemicka, czego
unikneta redakcja ,,Polityki”. Wielu opozycyj-
nych publicystéw objeto natomiast dotkliwym
zakazem druku.

Urszula Jakubowska zaprezentowata glow-
ne cechy funkcjonowania polskich periodykéw
spoteczno-kulturalnych w epoce gierkowskiej,
wskazujac na nadal silng pozycje prasy katolic-
kiej oraz rosnacy prestiz ,,Polityki” i ,,Przekro-
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ju”. Prasa partyjna wspiera¢ miata propagando-
we akcje akcentujgce ,,jednos$¢ ideowo-moral-
ng” narodu, zwlaszcza po gwaltownym kryzy-
sie polityczno-spotecznym 1976 r. Dyskutowa-
no na temat katolicyzmu i roli Kosciota katolic-
kiego we wspotczesnej Polsce, szczegdlnie po
wyborze Karola Wojtyly na stanowisko papie-
za. Spierano si¢ o ksztalt wspoétczesne;j literatu-
ry i krytyki literackiej oraz o rozumienie trady-
cji historycznej (znaczenie roku 1918, mit Po-
wstania Warszawskiego itd.). Podejmowano
tez szereg tematow ,,niepolitycznych”, zwigza-
nych m.in. z rozwojem kultury miodziezowe;j,
emancypacja kobiet i przemianami w modelu
polskiej rodziny.

Wydarzenia roku 1980 zmienialy tez rynek
prasowy w Polsce. Katarzyna Staficzak-Wi-
Slicz, omawiajac dekade lat 80., wskazata na
duzg rol¢ pism niezaleznych, chociaz publiko-
wanych w oficjalnym obiegu (,,Tygodnik Po-
wszechny”, ,Wig7Z”, ,Znak”, ,Przeglad Po-
wszechny”). Staly si¢ one miejscem ozywionej
debaty intelektualnej, dotyczacej m.in. tradycji
historycznej II RP, literatury oraz sporéw kato-
licyzmu z marksizmem. W latach 1980-1981
w wigkszosci pism zamieszczano liczne dia-
gnozy spoleczne oraz krytyczne wobec wiadzy
analizy ekonomiczne, socjologiczne, filozo-
ficzne i historyczne. Pisano o ideach demokra-
¢ji 1 samorzadnosci, a w miar¢ mozliwosci od-
krywano tez okreslone ,,biale plamy” polskiej
literatury i historiografii. Wiele redakcji popie-
ralo nowy ruch zwiagzkowy albo przynajmnie;j
zachowywato wobec niego w miare zyczliwg
neutralnosé. Odrebna role odgrywat ,,Tygodnik
Solidarnos¢” kierowany przez Tadeusza Mazo-
wieckiego.

W okresie stanu wojennego bojkotowano
pras¢ rezimowa (m.in. tygodnik ,,Tu i Teraz”),
starajaca si¢ uzasadnia¢ propagandowo nowy
proces ,,normalizacji” i glosi¢ hasta ,,solidary-
zmu narodowego”. Oficjalna prasa katolicka
stawala si¢ praktycznie jedynym rzeczywistym
glosem spoleczeristwa. Wybory parlamentarne

1989 r. przyniosty calkowitg likwidacj¢ cenzu-
ry i monopolu wydawniczego, co oznaczalo
powazny przetom w funkcjonowaniu polskiego
systemu prasowego.

Za jeden z najciekawszych rozdziatéw pra-
cy uzna¢ nalezy opracowanie Andrzeja Friszke
dotyczace pism ,drugiego obiegu” z lat
1976-1989, w ktérym obok trafnej charaktery-
styki generacji 1968 i genezy polskiego ,,sami-
zdatu” zaprezentowano (w zasadzie po raz
pierwszy w literaturze przedmiotu) gltéwne
watki dyskusyjne prowadzone na tamach po-
szczegblnych pism (m.in. ,,Zapis”, ,,Puls”,
»Glos”, , Krytyka”, ,Res Publica”, ,,Wezwa-
nie”, , Kultura Niezalezna”, ,,Karta”, ,, Arka”).
Friszke zasadnie wskazal, ze gtéwne polemiki
ideowe odzwierciedla¢ mialy 6wczesne podzia-
ly polityczne w opozycji demokratycznej i ru-
chu solidarnosciowym, ktére widoczne byly
réwniez czgsciowo i po 1989 r. Byl to bowiem
spér opozycji liberalno-demokratycznej ze sro-
dowiskiem obecny
w sferze ideologii, polityki, tradycji historycz-
nej, literatury i sztuki. Dla pism prawicowych
charakterystyczne bylo odrzucanie tradycji re-
wizjonistycznej i préba stworzenia ,,alternatyw-

narodowo-katolickim,

nej narracji”. Wspdlne bylo natomiast szeroko
rozumiane stanowisko antytotalitarne i pronie-
podlegtosciowe. Friszke zasadnie ocenit, iz wy-
dawnictwa II obiegu (prasa i liczne ksigzki)
przyczynialy si¢ przed 1989 r. do wydatnej edu-
kacji politycznej i obywatelskiej elit opozycyj-
nych oraz coraz szerszych kregéw spotecznych.
Tworzono przez to dosy¢ skutecznie swoistg
kontroferte wobec oficjalnej, coraz bardziej
skompromitowanej elity umystowej PRL.
Alternatywe¢ wobec oficjalnego zycia spo-
teczno-kulturalnego w Polsce tworzyly od
1945 r. r6znorodne srodowiska i instytucje emi-
gracyjne, wydajace liczne periodyki politycz-
ne, historyczne i intelektualne. Scharakteryzo-
wal je w koricowym rozdziale pracy Rafal Ha-
bielski, skupiajac si¢ przy tym na poréwnaw-
czym zestawieniu gléwnych pism emigracji



wojennej — londynskich ,,Wiadomosci” Mie-
czystawa Grydzewskiego oraz paryskiej ,,Kul-
tury” Jerzego Giedroycia. Dorobek tych dwéch
pism zostal juz zaprezentowany w licznych
opracowaniach z zakresu historii, politologii
czy historii literatury, dlatego wigkszos¢ uwag
Habielskiego ma w tym zakresie charakter po-
rzadkujacy dotychczasowe ustalenia’. Cennym
fragmentem jego opracowania jest natomiast
Z pewnoscig syntetyczne przedstawienie pism
emigracji pomarcowej i solidarnosciowej —
,,Aneksu” Aleksandra Smolara, ,,Pulsu”, ,,Kon-
taktu” Bronistawa Wildsteina, ,,Zeszytow Lite-
rackich” Barbary Toruriczyk, ,,Znakéw Czasu”
Andrzeja Micewskiego i ,,Widnokregu” Boh-
dana Cywinskiego. Pisma te niewatpliwie
wprowadzaly nowg jako$¢ na tle polskich ,,tra-
dycyjnych” periodykéw emigracyjnych, cho-
ciazby ze wzgledu na specyficznie bliskie kon-
takty z opozycjg krajowg i jednoczesne szero-
kie otwarcie na zachodnig publicystyke poli-
tyczng 1 literacka (zwlaszcza w przypadku
»Aneksu” i ,,Zeszytéw Literackich”). Z pewno-
Scig winny doczekac si¢ one odrgbnego, pogle-
bionego opracowania monograficznego.
Omawiana praca zbiorowa w sposéb kom-
petentny wprowadza w tematyke powojennego
funkcjonowania polskich czasopism opinio-
tworczych, zaréwno wydawanych legalnie, jak
1w drugim obiegu i na emigracji. Jest oparta na
bardzo bogatej i ré6znorodnej bazie Zrédlowe;j,
w tym przede wszystkim na rocznikach po-
szczegblnych pism, co umozliwito przesledze-
nie i zaprezentowanie praktycznie wszystkich
wazniejszych watkéw dyskusyjnych i pole-
micznych podejmowanych w prasie polskiej po
1945 r. Ze wzgledu na szczegdlng role odgry-
wang przez czasopisma spoleczno-intelektual-
ne w polskim powojennym zyciu politycznym
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1 kulturalnym ksigzka stanowi swoista, bardzo
barwng kronik¢ PRL oraz elit opozycyjnych
i emigracyjnych.

Autorzy pracy odwolujg si¢ do bogatej lite-
ratury przedmiotu, dokonujac przy tym czgsto
wlasnej interpretacji okreslonych zjawisk czy
proceséw historyczno-literackich. Andrzej Fri-
szke przy opisywaniu genezy pism drugoobie-
gowych korzystal ponadto z archiwalnych ma-
teriatéw Instytutu Pamieci Narodowe;.

Omawiana praca moze stanowié¢ rodzaj
swoistej syntezy i podsumowania badari medio-
znawczych, podejmowanych po 1989 r. w za-
kresie najnowszych dziejéw prasy polskiej.
Z tego wzgledu jest to pozycja uzyteczna dla
medioznawcéw, historykow literatury najnow-
szej czy historykéw i socjologéw zajmujacych
si¢ dziejami PRL. Ukazuje liczne i skompliko-
wane zwiazki miedzy oficjalng polityka i ideo-
logiag a dazeniem Polakéw do zachowania
wzglednej autonomii kulturalnej w warunkach
systemu totalitarnego, a po 1956 r. autorytarne-
go. Stwierdzi¢ nalezy, iz pomimo wielu ograni-
czen cenzuralnych, dorobek czesci tytuléw wy-
dawanych legalnie w kraju wszedt na trwate do
pozytywnych tradycji czasopiSmiennictwa pol-
skiego. Dotyczy to przede wszystkim pism ka-
tolickich, tygodnika ,Po Prostu” w latach
1955-1957 oraz ,,Tygodnika Solidarnos¢”. For-
mutowaly one (oczywiscie w miar¢ mozliwo-
$ci) postulaty liberalizacyjne i demokratyzacyj-
ne, stanowigc symboliczng reprezentacje czgsci
spoleczeristwa polskiego nieakceptujacego rezi-
mu komunistycznego w Polsce. Rehabilitowaty
one ponadto tradycje historyczng czy katolicka,
zwalczang przez oficjalng propagande.

Pisma masowe w rodzaju ,,Przekroju” czy
,Polityki” przyczynialy si¢ z kolei do moderni-
zowania $wiadomosci Polakéw, przyblizajac

5 Zob. m.in.: R. Habielski, Nieztomni, nieprzejednani..., tenze, Dokgd nam is¢ wypada? Jerzy Giedroyc. Od
., Buntu Mtodych” do ,,Kultury”, Warszawa 2006; J. Korek, Paradoksy paryskiej ,, Kultury”. Styl i tradycje mysle-
nia politycznego, Lublin 2000; A.S. Kowalczyk, Od Bukaresztu do Laffitow. Jerzego Giedroycia rzeczpospolita epi-
stolarna, Sejny 2006; Jerzy Giedroyc. Kultura, polityka, wiek XX. Debaty i rozprawy, red. A. Mencwel, Warszawa

2009.
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im w okreslonym zakresie pozadane standardy
zycia spoteczenistw zachodnich. Pozytywna ro-
la zdecydowanej wigkszosci pism drugoobie-
gowych i emigracyjnych w utrzymywaniu
i rozwijaniu niezaleznej polskiej mysli poli-
tycznej, literatury i kultury nie budzi z kolei od
dawna zadnych watpliwosci.
Interdyscyplinarne studia nad dziejami pol-
skiej prasy opiniotwérczej po 1945 r. winny
by¢ niewatpliwie kontynuowane, szczegélnie

w zakresie polityki rezimowej prowadzonej
wobec poszczeg6lnych tytutéw wydawanych
legalnie oraz strategii redakcyjnej dotyczacej
kontaktéw z cenzurg (zwlaszcza w przypadku
opozycyjnych pism katolickich). Na uwage za-
stuguje tez kwestia funkcjonowania drugiego
obiegu i jego kontaktéw z periodykami emigra-
cji marcowej i solidarnosciowe;.

Mikolaj Tyrchan

Maria Barbasiewicz

Dobre maniery w przedwojennej Polsce. Savoir-vivre,

zasady, gafy

Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2012, 336 s., ISBN 978-83-01-16981-7

avoir-vivre, rozumiany jako ,,sztuka zycia”,
S przezywa obecnie renesans. Na rynku obser-
wujemy zalew publikacji typu ,,bon ton dla dzie-
ci”’, ,,savoir-vivre dla bizneswoman”, ,,grzecz-
nos$¢ w negocjacji”’. Sg to publikacje poradniko-
we, aspirujace do miana specjalistycznych, prze-
znaczone dla konkretnych grup odbiorcéw, znaj-
dujace miejsce we wspodtczesnych nurtach life-
coachingu i coraz bardziej popularnych trenin-
géw umiejetnosci migkkich. Wydawnictwa te
uwzgledniajg jednak zasady dobrego wychowa-
nia dos$¢ pobieznie: albo na duzym poziomie
ogd6lnosci, albo wybidrezo — opisujg na przyktad
konkretne, trudne dla niektérych oséb sytuacje.
Duzym problemem jest w nich mig¢dzykulturo-
we i ponadczasowe unifikowanie zasad etykiety:
kopiowanie wzorcéw zachodnich na grunt pol-
ski, mieszanie zasad grzeczno$ci biznesowej
z towarzyska czy przenoszenie przestarzatych
wzorcow do wspélczesnosci.

Na tle tych licznych publikacji zdecydowa-
nie wyréznia si¢ wydana w maju tego roku

ksigzka Marii Barbasiewicz Dobre maniery
w przedwojennej Polsce. Savoir-vivre, zasady,
gafy. Publikacja zostala pomyslana nie jako
klasyczny poradnik dobrego wychowania, ale
jako przeglad tradycyjnie polskich zasad
grzecznosciowych. Tym cenniejszy, ze odwo-
lujacy si¢ do czaséw, kiedy polska norma
grzecznosciowa — po kilku wiekach tradycji
i polityczno-kulturowych zawirowaniach w kra-
ju— ustalita si¢. Czasy migdzywojenne, o ktérych
mowa, stanowig w zgodnym mniemaniu histo-
rykéw wilasciwag cezur¢ obyczajowg migdzy
~dawng” a ,nowg” Polska. Jak wskazujg 6w-
czesne podreczniki dobrego wychowania, kon-
tynuowano wéwczas wzorce zachowan grzecz-
nosciowych z ubieglego wieku, z czaséw roz-
kwitu ziemianistwa, suto zaopatrzonych dwo-
réw i salonowego ,,.bywania”. Ten obyczajowy
przepych i stworzony na jego potrzeby rozbu-
dowany kodeks zachowan stosownych w kaz-
dej sytuacji przepadly wraz z nastaniem
pierwszej wojny Swiatowej. Zmienione realia



spoleczno-ekonomiczne spowodowaly rewo-
lucyjne zmiany obyczajowe, do ktérych stop-
niowo zaczgto przystosowywaé zakazy i naka-
zy dobrego wychowania. Rzadziej tez uzywa-
no dla ich okreslenia staromodnego stowa
,~maniery”, popularnego przed wojng, wobec
ktérego uktonem jest tytul pracy Marii Barba-
siewicz.

Ksigzka jest przede wszystkim barwnym
kolazem wyimkéw na temat obyczajéw, po-
chodzacych z rozmaitych Zrédet z epoki:
podrecznikéw dobrych manier, publikacji pra-
sowych, fotografii, fragmentéw pamigtnikéw,
przekazéw medialnych i spotecznych (zapro-
szen, reklam, programéw).
Wszystko to razem tworzy zywy krajobraz
obyczajowy i pozwala poczu¢ klimat epoki.

We Wstepie autorka przywotuje stowniko-
we definicje savoir-vivre’u, etymologi¢ termi-
nu i podstawowe zasady obycia, ktére wylicza
za Wactawem Bortnowskim: usmiech, uprzej-
mosé, zyczliwosé, punktualnosé, dyskrecja, lo-
jalnos¢, grzeczno$¢. Barbasiewicz charaktery-
zuje tez bardziej ogdlnie analizowang epoke —
pisze o dynamicznych zmianach gospodar-
czych, cywilizacyjnych i spotecznych. Najwaz-
niejsze dla obyczajowosci tego okresu sg we-
dlug niej konsekwencje odzyskania niepodle-
glosci i odbudowy spoteczenistwa jako catosci.

Po Wstepie nastgpuje jedenascie rozdzia-
téw, ktére z uwagi na tematyke i kompozycje
stanowig odrgbne calosci tresciowe. Kazdy
z nich koncentruje si¢ na innym aspekcie do-
brych manier: stosownego zachowania w sytu-
acjach codziennych (Grzecznos¢ kupiecka, Co
przystoi kobiecie) lub szczegblnych (Maniery
wojskowe). Sa rozdzialy poswigcone konkret-
nym grupom spolecznym (np. Dzieci i mio-
dziez) oraz takie, w ktérych znajdziemy po-
wszechnie obowigzujace zasady ogdlne (Za
stotem, Z konwenansem przez zycie). Zebrane
w jednym tomie pozwalajg zrozumie¢, jak sze-
roki zakres znaczeniowy mialy przed wojna
,-dobre maniery” i do jak r6znych sytuacji i re-

obwieszczen,

Recenzje

lacji odnoszono pojecie grzecznosci i Stosow-
nosci.

Tytul pierwszego rozdziatu jest cytatem za-
czerpnictym z 1 ksiegi Pana Tadeusza:
,,Grzecznos¢ wszystkim nalezy, lecz kazdemu
inna”. Rozdzial opowiada o koniecznosci do-
stosowania zachowania do wieku, plci, stopnia
pokrewieristwa i statusu drugiej osoby. Zrézni-
cowane byly tez wzorce zachowan w zalezno-
$ci od klasy spotecznej. Uwazano na przyktad,
ze dobre maniery w sferach wyzszych sg wro-
dzone i odmawiano prawa do nich i umiejetno-
$ci ich nabycia nizszym warstwom. Prawdziwy
dramat wigzal si¢ zatem ze zmiang sfery,
w ktérej cztowiek si¢ obracal, co w latach
przedwojennych zdarzalo si¢ juz wcale nie-
rzadko. W takim wypadku jedyng stalg warto-
$cig byla ,,honorowos¢”, dlatego autorka defi-
niuje tez w tym rozdziale ,,cztowieka honoro-
wego”.

Kolejny rozdziat, Wzorce zachowar, to opis
Zrédet, z ktoérych czerpano w latach przedwo-
jennych wiedze, jak si¢ zachowad, jak ubierad,
gdzie wypada bywac i jak spedzac czas. Autor-
ka przywotuje przyklady gwiazd kabaretu, fil-
mu, wspomina o 6wczesnych krawcach, czyli
»projektantach mody” i opiniotwérczych w od-
niesieniu do mody i obyczajow tytutach praso-
wych. Pojawiajg sie tu takie pisma, jak: ,,Pani”,
,,Swiat Kobiecy”, ,.Teatr i Zycie Wytworne”
czy ,,Moja Przyjaciétka”. Nie bez wplywu po-
zostawaly tez kino i literatura. Rozdziat bardzo
dobrze ilustrujg kadry z filméw z Pola Negri
i Rudolfem Valentino czy z ekranizacji roman-
séw Heleny Mniszkéwny.

W rozdziale Maniery wojskowe — sam szyk
autorka pisze o powinnosciach oséb wojsko-
wych w sytuacjach zawodowych i cywilnych.
Opisuje ubidr zolnierzy, ich ceremonialy (np.
asysta podczas slubu kolegi), zwyczaje panuja-
ce w kasynie i familijne wrecz stosunki, jakie
laczyly dowddce z podwladnymi. Rozdziatl jest
szczegOlnie obficie ilustrowany historycznymi
fotografiami, znajdziemy w nim tez kilka za-
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bawnych anegdot oraz z zycia wzigtych sytua-
cji zwigzanych m.in. z Ignacym Moscickim czy
Bolestawem Wieniawa-Dlugoszowskim.

O tym, Co przystoi kobiecie, dowiadujemy
si¢ z kolejnego rozdziatu. Zostajemy tu zazna-
jomieni z kolejnymi etapami zycia przedwojen-
nej kobiety, jej obowigzkami i pelnionymi rola-
mi. Barwny opis ,,wprowadzania panny na sa-
lony” autorka komentuje gorzkimi stowami
Boya-Zeleriskiego, ktéry pisal na ten temat:
»Wprawiano mltoda dziewczyn¢ w trans szatu
po to, aby jej kaza¢ wybiera¢ rozsadkiem.
Wnoszono w jej duszg nieuchronny zamet:
z kim innym idealnie jej si¢ taiiczylo, w innego
ramionach drzata rozkosznie — a innego za pod-
szeptem rozsadnej matki brata na oko jako kan-
dydata na meza”. Mloda bowiem kobieta tam-
tych czaséw to najczesciej istota niesamodziel-
na finansowo, prawnie, honorowo. W kontak-
tach ze Swiatem zewngtrznym musiala miec
opiekuna lub reprezentanta. Jej zyciowym ce-
lem byto korzystne zamazpéjscie, a aby do nie-
go doprowadzi¢, powinna byta dbac o to, by jej
reputacja pozostata nieskalana.

Obok tradycyjnych panien z dobrego domu
przed wojng coraz czesciej spotykany byt
odmienny typ kobiety: emancypujacej si¢, po-
bierajacej nauki i nawigzujacej nowy rodzaj
stosunkéw z kolegami — kolezeristwo. Takze
dla tych dziewczat nie zabraklo wzorcéw do-
brych obyczajow, tak jak dla innej ,,nowosci” —
kobiet pracujacych zawodowo.

Bardzo przyjemnie oglada si¢ ilustrujagce
tres¢ tego rozdzialu fotografie dokumentujace
ubiory, fryzury i makijaz z lat przedwojennych.
Spisami szlachetnej bizuterii 6wczesnych ele-
gantek mozna si¢ wprost zachtysnaé.

Zupehie inny aspekt dobrego wychowania
porusza Maria Barbasiewicz w kolejnym roz-
dziale, poswigconym m.in. grzecznosci kupiec-
kiej. Owczesne wskazéwki dotyczace sposobu
pozyskania klienta nie r6znig si¢ wiele od zale-
cefi dla dzisiejszych handlowcéw: ,,Kupiec wi-
nien zawczasu posigs¢ szkote obchodzenia sig¢

z r6znorodng klientelg, azeby moégt wiedzied,
jakiego tonu uzywac nalezy przy sprzedawaniu
towaru”, pisal Mieczystaw Rosciszewski. Roz-
dzial zawiera réwniez wskazéwki stosownego
zachowania dla klientéw, np. nietargowanie si¢
w wigkszych sklepach, niewybrzydzanie na
prezentowane towary.

Ciekawym przyktadem jest warszawski
Dom Towarowy Bracia Jabtkowscy, ktérego
wlasciciele, jak pisze Barbasiewicz, potrafili
doceni¢ znaczenie marketingu i odpowiednia
polityke kadrowg. Ich pracownicy byli ,,wy-
chowywani” przez firme, poczynajac od trzy-
letniej praktyki w wieku 15 lat, a na stanowisku
zarzadcy nad wszystkimi sklepami kornczac.
W wydawanym biuletynie wewnetrznym juz
wtedy sygnalizowano to, co po latach zdiagno-
zowano na gruncie nauk o komunikacji medial-
nej, ze odbiorcg reklam jest gléwnie kobieta:
»~chetnie czyta wszelkie ogtoszenia, a czyni to
z wrodzonej ciekawosci [...]. Nie lubi starej
mody. Kazda nowos$¢ nasladuje. To wszystko
wyjasnia, dlaczego kobieta odgrywa tak po-
wazng role w reklamie”.

Warto tez wspomnie¢ o szczeg6lnym po-
traktowaniu profesji kelnerskiej. Dobry kelner
powinien byl z jednej strony by¢ uprzedzajaco
grzeczny, z drugiej za$ przestrzegaé zasad
i kazdego goscia umie¢ skutecznie zdyscypli-
nowaé. Autorka przytacza wspomnienia zdu-
mionego Stonimskiego, ktéry byt Swiadkiem
sceny, w ktérej kelner skarcil marszatka Pitsud-
skiego za palenie papierosa w sali dla niepala-
cych: ,,Gdy wspominam t¢ sceng¢, nie bez me-
lancholii mysle sobie: »Nie ma juz dzisiaj ta-
kich kelneréw«”.

W rozdziale Klasyczna elegancja sfer zie-
miariskich przeczytamy, jak powinien wygla-
da¢ modelowo zarzadzany majatek ziemski.
Autorka zaznacza, ze nie bylo wéwczas spdjne-
go kanonu szlacheckich zachowar 1 wartosci ze
wzgledu na duze zréznicowanie tej grupy spo-
lecznej: od drobnej szlachty zagrodowej do
arystokracji. Byly jednak wartosci cenione



przez wszystkich. Do tradycji nalezat na przy-
ktad szacunek dla senioréw rodu oraz zamie-
szkiwanie w domu tzw. rezydent6w, czyli nie-
zamg¢znych lub owdowiatych siéstr lub samot-
nych przyjaciét rodziny. Zawsze tez byl cenio-
ny, jako urozmaicenie zycia towarzyskiego,
przyjazd gosci. Za punkt honoru stawiano so-
bie ich nalezyte ugoszczenie, a czgsto bywaty
to wizyty niezapowiedziane. Waznym zada-
niem gospodyni byta zatem dbato$¢ o to, by
spizarnia zawsze obfitowata we wszelkie sma-
kotyki, wlasnorecznie wyhodowane lub przy-
gotowane.

W tym rozdziale znajdziemy tez zalecenia
dla panienki, dzigki ktérym miata stac si¢ dobrg
gospodynig, obejrzymy zdjecia ze szlacheckich
Slubéw i wesel oraz portrety rodéw hrabiéw
Krasinskich i Stadnickich, ksigzat Czartory-
skich i Dzieduszyckich.

O tym, jak elegancko jes¢, prowadzié roz-
mowe i stosownie zachowywac si¢ przy posit-
ku, przeczytamy w kolejnym rozdziale Za sto-
tem. W miedzywojennych poradnikach do-
brych manier znajdziemy zaréwno podstawo-
we zalecenia, aby my¢ rece przed positkiem,
nie mlaskac i ,,nie pakowac chleba do ust calg
pajdg”, jak i wyrafinowane wskazéwki dla
Swiatowych bywalcéw. Ci ostatni mogli po-
znaé prawidla korzystania z wagonéw restaura-
cyjnych lub zasady udzielania stuzbie napiw-
kéw w domach prywatnych. Autorka podaje
tez calg listg¢ konkretnych zaleceri dotyczacych
spozywania np. owocéw, przypraw, zup, legu-
min, ktére obrazuja, jak restrykcyjne i szcze-
gbétowe byly dwczesne zasady dobrego wycho-
wania.

Rozdzial uzupelnia seria zdje¢ uwieczniaja-
cych komplety przedwojennej zastawy stoto-
wej, rodzinnych i formalnych spotkan przy sto-
le oraz wyimki z przyktadowego tygodniowego
menu, ktérego uktadanie nalezalo do gospodar-
nej pani domu.

Pozostale typy spotkan towarzyskich zosta-
ty oméwione w rozdziale W kawiarni, w lokalu
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i na balu. Maria Barbasiewicz opisuje
przedwojenny kulturotwérczy fenomen war-
szawskich i lwowskich kawiarni oraz bywajace
w nich Srodowiska artystyczne. Cytuje litera-
tow 1 dziennikarzy, ktérzy wspominaja Mala
Ziemiariskg, Adrie, Szwajcarska, wszystkie ilu-
strowane fotografiami wnetrz i ich 6wczesnych
bywalcéw.

W dalszej czg¢sci rozdzialu mowa o dansin-
gach, prywatnych wieczorkach towarzyskich
i wielkich balach. Te ostatnie autorka opisuje
ze szczegllnym sentymentem, podajgc przy-
ktady ich przepychu, starannej organizacji i bu-
dujac w opisie atmosfer¢ oczekiwania, ktéra
owczesnym uczestnikom z pewnoscia towarzy-
szyta przed kazdym takim towarzyskim wyda-
rzeniem. Calos¢ jest bogato ilustrowana zdje-
ciami z przedwojennych baléw, a takze galo-
wych wydarzen z dwudziestolecia migdzywo-
jennego (m.in. Bal Prasy z 1935 r.) i oczywiscie
balowych kreacji.

Na uwage jako swiadectwa zycia spotecz-
nego szczegdlnie zastugujg tez cytowane wspo-
mnienia zon dyplomatéw i ministréw, w ktérych
nie tylko opisujg one swoje balowe toalety, ale
1 przytaczaja anegdoty i gafy, ktére im si¢ przy-
darzyly w trakcie ,,bywania”.

Szerzej o wspomnianych ,,gafach” przeczy-
tamy w kolejnym rozdziale zatytulowanym
Gafy, pojedynki, ktopoty. Oprocz tak oczywi-
stych nietaktéw, jak spdZnienie si¢ na proszony
obiad lub ubidr niestosowny do okazji, prze-
czytamy tu réwniez o towarzyskich katastro-
fach w rodzaju stluczenia bezcennej chiriskiej
wazy czy zalamania si¢ pod siedzacym krzesta.
Kolorytu dodaja temu rozdzialowi liczne wspo-
mnienia pani ministrowej Jadwigi Beckowe;j.
Wspomina m.in. o podwieczorku u krélowej
Jugostawii, gdzie w trakcie glgbokiego uktonu
jej suknia zostala przytrzymana przez stado
krélewskich pieskéw, o obryzganiu zoéltkiem
jajka spodni prezydenta Estonii i pomyleniu
przez telefon kréla Hiszpanii z... fryzjerem.
Takie i podobne anegdoty pozwalaja optymi-



Recenzje

stycznie stwierdzi¢, ze nawet obytym towarzy-
sko, pewnym siebie swiatowcom zdarzajg si¢
niemite wypadki.

O ile opisywane gafy bywaly czgsto zabaw-
ne (przynamniej dla obserwatoréw), o tyle juz
zdarzenia przywolane w dalszej czesci rozdzia-
tu tak bardzo do smiechu nie usposabiajg. Mo-
wa w niej bowiem o pojedynkach, czyli hono-
rowych rozstrzygnigciach sporéw wsréd ,.ludzi
honorowych”, ktérych autorka podaje szcze-
gbélowe zasady, a takze zalecenia dla oséb
w nich posrednio uczestniczgcych: sekundan-
tow, Swiadkéw, os6b, w imieniu ktdrych si¢ po-
jedynkowano. Nierzadkie byly surowe reguty
pojedynku, np. do pierwszej lub drugiej krwi.
Pojedynki przetrwaly jeszcze jakis czas w Il RP,
mimo ze oficjalnie byly zakazane.

W kolejnym rozdziale, zatytulowanym
Z konwenansem przez Zycie, autorka powraca do
ogblnych zasad oglady. Opowiada o przedwo-
jennych zasadach prezentacji nowych oséb w to-
warzystwie, witania si¢ i Zegnania, zachowania
na ulicy i w trakcie przechadzki. Palaca byla
wowczas kwestia calowania kobiet w reke. Cy-
towany Mieczystaw Rosciszewski przypomina,
ze panien w reke nie wolno calowacé, a w wypad-
ku starszych pan ,,nie jest to konieczne, a nawet
wychodzi z mody”. Barbasiewicz w dalszej czg-
$ci opisuje tez sposoby zawierania znajomosci,
rodzaje wizyt towarzyskich i stosownych reakcji
w wypadku uroczystych wydarzefi rodzinnych,
takich jak slub czy pogrzeb.

Ostatni rozdzial, Dzieci i miodziez, autorka
poswigcita opisaniu odpowiedniego wychowa-
nia tychze. Opisuje zaréwno sposoby ich
ksztalcenia, jak i stosowne rozrywki w czasie
wolnym. W rozdziale tym obejrzymy tez mig-
dzywojenne fotografie druzyn harcerskich i let-
nich kolonii, dziecigce stroje codzienne i szkol-
ne mundurki. Zapoznaé si¢ mozemy z 6wcze-
snymi zasadami towarzyskiej atrakcyjnosci,
ktéra wymagata bezwzglednie umiejgtnosci
tarica. Autorka zwraca tez uwage na fakt, ze
w latach przedwojennych, odwrotnie niz dzis,

panowala tendencja do ,,postarzania si¢” po-
waznym strojem. Stad budzace usmiech staro-
$wieckie ubrania mtodych chtopcéw na czarno-
-biatych fotografiach.

To one wiasnie, wraz z innymi dokumenta-
mi Zrédlowymi, o ktérych czgsciowo byla juz
mowa: fragmentami rekopiséw 1 pamietnikow,
artykutami prasowymi, fotokopiami zaproszen,
ogtoszen, reklam i przyktadami jadlospiséw,
stanowig o bogatej tresci ksigzki.

Waznym uzupelnieniem dzieta, szczegdlnie
z punktu widzenia badacza obyczajéw, jest bo-
gata Bibliografia. Maria Barbasiewicz korzy-
stala zaréwno z przedwojennych podrecznikéw
dobrych manier, ze wspomnieni, podrgcznikéw
prowadzenia racjonalnego gospodarstwa do-
mowego, jak i z opracowari naukowych. W bi-
bliografii znajdziemy takze pozycje beletry-
styczne oraz z zakresu historii obyczaju.

Autorka w toku narracji czg¢sto zréwnuje te
Zrédta, nie czynigc jakosciowego rozréznienia
miedzy dokumentami a artystyczng fikcja. Nie
jest to jednak wada ksigzki z uwagi na jej nie-
naukowy charakter.

Niekonsekwencjg jest czeste powotywanie
si¢ na realia péZniejsze, powojenne, w ktérych
obraz polskich obyczajéw grzecznosciowych
ulegt juz przeciez znaczacym przeksztalce-
niom.

Ksigzka Marii Barbasiewicz jest w zamie-
rzeniu ilustracja obyczajowosci przedwojennej,
nie ma charakteru poradnikowego i nie traktuje
opisywanych norm zachowari dyrektywnie.
Dzigki niementorskiej, lekkiej narracji jest ra-
czej barwng opowiescig o dawnych czasach niz
kodeksem, wyliczajagcym prawidia, do ktérych
nalezy si¢ stosowac. Brak mentorskiego tonu
jest duza zaletg publikacji, jako popularnonau-
kowej, i z pewnoscig pozwoli jej uzyskac szer-
sze grono fanéw niz wydawnictwu stricte nau-
kowemu. Nie sposéb jednak odméwic ksigzce
waloréw edukacyjnych i popularyzatorskich,
o ktérych to aspiracjach autorka wspomniata
juz we Wstepie.



Ptynna, obrazowana licznymi przyktadami
narracja sprawia, ze ksigzka bylaby idealna,
nieco basniowg opowiescig ,,do poduszki”.
Niestety takie jej zastosowanie jest nieco utru-
dnione przez nietypowy format ksigzki i jej
sporg wage, ktore nie pozwalajg na tatwe jej
przenoszenie.

Ksigzka zostala wydana w formie albumu:
twarda, zmatowiona oprawa, wspomniany nie-
typowy format, wysokiej jakosci i gramatury
papier. Widac tez na pierwszy rzut oka staran-
nos¢ edytorska: tadnie wkomponowane zdjgcia
iilustracje, czytelny druk, bardzo nieliczne lite-
Srodtytuly, przejrzyscie
ustrukturyzowany tekst. W tym ostatnim przy-
padku redakcja poszta moze nawet o krok za
daleko: pierwsze stowa kazdego (!) akapitu pi-
sane sg nie dos¢, ze kapitalikami, to jeszcze
z podkresleniem. Moim zdaniem zaburza to
nieco przejrzystos¢ tekstu.

réwki, widoczne

Recenzje

W dobie zalewu naszego rynku wydawni-
czego ,;mechanicznymi” tlumaczeniami zacho-
dnich poradnikéw, dobrze si¢ stalo, ze kto$
wrécit do polskich, ustalonych i sprawdzonych
wzorcOw grzecznosci. Po nich nastgpit roz-
chwiany wiek XX, w ktérym rewolucyjne zmia-
ny spoleczno-obyczajowe spowodowaly wy-
wrécenie zasad etykiety do géry nogami. Nowe
realia wymagaly stworzenia nowych wzorcéw
zachowan i postaw. Préby takie podjeto tuz po
wojnie, ale trudno stwierdzié, czy udato si¢ to
choéby do dzis. Dynamiczne zmiany rzeczywi-
stosci, media nowego typu, redefinicja rél picio-
wych — to wszystko sprawia, ze nielatwo dzi§
o ustalenie spdjnego kodeksu zachowan. Tym
cenniejszy wydaje si¢ powr6t do wzorcéw tra-
dycyjnych. By¢ moze pomoze on si¢ nam odna-
leZ¢ w dzisiejszej niepewnosci.

Anna Miloszewska
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mediow i systemdw masowego komunikowania. Gléwne kierunki badan obejmuja prawo
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The Institute of Journalism of Warsaw University is the largest centre
which offers professional education to over 1700 students.
Its seven different courses of studies in journalism
and mass communication include:

Undergraduate studies:
M 3-year Undergraduate Bachelor’s Studies
M 3-year Undergraduate Evening Bachelor’s Studies
M 3-year Undergraduate Extra-mural Bachelor’s Studies
Master studies:
M 2-year Graduate Master’s Studies
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M Postgraduate Studies in Online Journalism
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Research activities cover various aspects of the media and the systems of mass com-
munication. The main areas of research concern: the press and copyright law in Poland
and other countries, the evolution of the Polish system of mass information, advertising
and public relations, foreign systems of mass information, the theory of communication
in Poland and elsewhere, the history of Polish mass media, the evolution of media, the

language of mass communication and the media.
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journalism (press, radio, television, news agency journalism, multimedia reportage, sport
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documentary studies and media logistics.
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00-927 Warszawa
Nowy Swiat 69
tel./fax: (48-22) 826-93-66
e-mail: biuro@id.uw.edu.pl
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