
Media masowe tworz¹ w pañstwie z³o¿one
relacje z systemem politycznym, dziêki

czemu problematykê medialn¹ mo¿emy rozpa-
trywaæ w kategoriach systemowych1. Spo³e-
czeñstwo traktujemy wówczas jako system,
z³o¿ony z po³¹czonych zale¿noœciami subsyste-
mów. W ka¿dym z takich subsystemów funk-
cjonuj¹ powi¹zane ze sob¹ w ró¿nym stopniu
elementy2. Z tej perspektywy autor spojrza³ na
media na Malcie3. Opisuj¹c poszczególne ele-
menty maltañskiego systemu medialnego, na-
wi¹zuje te¿ w nieznacznym stopniu do kryte-
riów zaproponowanych przez Daniela C. Halli-
na oraz Paolo Manciniego4.

Republika Malty pojawia siê niezwykle
rzadko w polskich opracowaniach naukowych.

Malta kojarzona jest w Polsce g³ównie z zako-
nem joannitów czy krajami, które przyst¹pi³y
w 2004 r. do Unii Europejskiej, oraz tzw. tani¹
bander¹5. W samej Europie czêsto sprowadza-
na jest ona do roli mikropañstwa o nik³ej pozy-
cji na arenie miêdzynarodowej. Uszczupla to
jej znaczenie i pozwala przyrównaæ j¹ do pion-
ka na globalnej szachownicy6. Tymczasem, po-
mimo niewielkiej roli politycznej w basenie
Morza Œródziemnego, Malta wykszta³ci³a swo-
je specyficzne rozwi¹zania ustrojowe, dziêki
którym rozwija siê i osi¹ga pozycjê stabilnej
demokracji.

Utrwalenie siê systemu politycznego Malty,
kraju przez ponad sto piêædziesi¹t lat bêd¹cego
brytyjsk¹ koloni¹, zwi¹zane jest z proklamo-
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1 Z. Oniszczuk, Kszta³towanie siê polityki medialnej (Medienpolitik) rz¹du RFN w latach 1949–1989, Katowi-
ce 2002, s. 25.

2 Na gruncie polskim spotykamy siê z kilkoma propozycjami rozumienia systemu medialnego: rynkowym za-
proponowanym przez Bogus³awê Dobek-Ostrowsk¹, politologicznym oraz medioznawczym Bart³omieja Golki,
strukturalnym Macieja Mrozowskiego. W zale¿noœci od podejœcia, system medialny obejmuje tylko media masowe
lub media masowe oraz wspomagaj¹ce je instytucje medialne. Wiêcej na temat samych definicji zob. B. Dobek-
-Ostrowska, Komunikowanie polityczne i publiczne, Warszawa 2007, s. 111; B. Golka, Wstêp, [w:] J. Adamowski,
B. Golka, E. Stasiak-Jazukiewicz, Wybrane zagraniczne systemy informacji masowej, Warszawa 1996, s. 7; M. Mro-
zowski, Media masowe. W³adza, rozrywka, biznes, Warszawa 2001, s. 117; ten¿e, System medialny. Struktura i za-
sady dzia³ania, [w:] Dziennikarstwo i œwiat mediów, wyd. 4, zm., uzup. rozszerz., pod red. Z. Bauera, E. Chudziñ-
skiego, Kraków 2008, s. 39; Z. Oniszczuk, System medialny w ujêciu teoretycznym, [w:] Ma³o znane systemy me-
dialne, pod red. M. Gieruli, Z. Oniszczuka, Sosnowiec 2007, s. 9–20.

3 Malta jest krajem o powierzchni 316 km2, po³o¿onym na Wyspach Archipelagu Maltañskiego (zamieszka³ych:
Malta, Gozo i Comino, a tak¿e bezludnych: Cominotto, Filfla i Wyspa œw. Paw³a). Godny odnotowania jest fakt, ¿e
Republika Malty liczy zaledwie 400 000 obywateli, z czego przewa¿aj¹ca wiêkszoœæ (85 proc.) to mieszkañcy miast.

4 Praca nie stanowi analizy systemowej opartej na czterech wydzielonych przez badaczy kryteriach. Jest raczej
syntetycznym opisem elementów systemu z licznymi nawi¹zaniami do czynników Hallina i Manciniego.

5 Malta s³ynie z korzystnych warunków rejestracji statków obcych armatorów.
6 Por. A. Skrzypek, System polityczny Republiki Malty, Warszawa 2009, s. 10. Zob. te¿: Systemy polityczne wy-

branych pañstw basenu Morza Œródziemnego, red. nauk. M. Myœliwiec, K. Krysieniel, Chorzów–Poznañ 2011.



133System medialny Malty

wan¹ 21 wrzeœnia 1964 r. niepodleg³oœci¹.
W 1974 r. przyjê³a formê demokratycznej repu-
bliki7. Od 1 maja 2004 r. Malta jest cz³onkiem
Unii Europejskiej. W samej konstytucji nie za-
deklarowano expressis verbis zasady podzia³u
w³adzy, „mo¿na j¹ jednak wyprowadziæ w dro-
dze interpretacji ca³okszta³tu przepisów, doty-
cz¹cych relacji miêdzy centralnymi organami
pañstwa”8. W³adzê ustawodawcz¹ sprawuje na
Malcie parlament, z³o¿ony z Izby Reprezentan-
tów (House of Representatives) i prezydenta9.
W³adza wykonawcza nale¿y do prezydenta
wraz z gabinetem, a w³adzê s¹downicz¹ spra-
wuj¹ niezawis³e s¹dy. 

Uwarunkowania 
systemu medialnego
Medialny krajobraz Malty wyró¿nia siê na tle
innych cz³onków Unii Europejskiej kilkoma
znacz¹cymi zjawiskami. Przystaj¹ one w ró¿-
nym stopniu do najnowszych prób systematy-
zacji systemów medialnych, jednoczeœnie
nadaj¹ temu systemowi medialnemu kilka cech
wyraŸnie specyficznych.

Media, zarówno te w jêzyku maltañskim,
jak i angielskim (oba s¹ jêzykami urzêdowymi),
stymuluj¹ zmiany zwi¹zane z przejœciem Mal-
tañczyków od modelu spo³eczeñstwa tradycyj-
nego do spo³eczeñstwa nowoczesnego. Naj-
wiêkszym katalizatorem zmian s¹ nowe media,
zw³aszcza portale internetowe, nale¿¹ce do par-
tii politycznych oraz prywatnych instytucji.
W przypadku mediów tradycyjnych to partie
polityczne, posiadaj¹ce znacz¹c¹ czêœæ opinio-
twórczej prasy oraz stacji radiowych, kszta³tuj¹
w znacznej mierze nowe trendy. Du¿¹ liczbê

œrodków przekazu – zw³aszcza stacji radiowych
– posiada równie¿ Koœció³ katolicki, który pra-
gnie utrzymania dotychczasowego kszta³tu in-
stytucji spo³ecznych, w tym szczególnie obo-
wi¹zuj¹cego modelu ma³¿eñstwa i rodziny.

Przyst¹pienie do Wspólnoty wymusi³o
pewne zmiany w zwi¹zku z implementacj¹ Dy-
rektywy o audiowizualnych us³ugach medial-
nych AVMSD10, jednak¿e specyfika maltañ-
skiego systemu medialnego pozosta³a niezmie-
niona. Podobnie jak w pozosta³ych krajach
cz³onkowskich, na Malcie najsilniej regulowa-
ne s¹ tradycyjne media elektroniczne, nato-
miast prasa jedynie w niewielkim stopniu. Do
niedawna praktycznie nieuregulowane pozosta-
wa³y nowe media, jednak obecnie funkcjonuj¹
ju¿ pierwsze rozwi¹zania dotycz¹ce internetu.

Wolnoœæ s³owa, zapewniona w Konstytucji
Malty z 21 czerwca 1964 r., wyra¿ona jest naj-
pe³niej w art. 41 § 1: „Nikomu nie mo¿na prze-
szkodziæ w korzystaniu z wolnoœci wyra¿ania
pogl¹dów, w tym wolnoœci swobodnego kszta³-
towania w³asnych pogl¹dów, wolnoœci swo-
bodnego dostêpu do idei i informacji, wolnoœci
swobodnego przekazywania idei i informacji
(bez wzglêdu na to, czy bêd¹ one komunikowa-
ne publicznie, czy konkretnej osobie lub grupie
osób) oraz wolnoœci swobodnej koresponden-
cji, chyba ¿e za zgod¹ tej osoby lub w zwi¹zku
ze sprawowaniem w³adzy rodzicielskiej”11.

Ponadto Konstytucja gwarantuje swobodê
zak³adania i wydawania prasy drukowanej –
art. 41 § 3 stawia wydawcom prasy wy³¹cznie
wymóg zamieszkiwania na Malcie. Pomija tym
samym koniecznoœæ posiadania przez nich oby-
watelstwa. Dodatkowo § 4 nak³ada na wydawców

7 Malta od pocz¹tku niepodleg³oœci stara³a siê utrzymywaæ œcis³e wiêzi z Wielk¹ Brytani¹. Wynika³o to przede
wszystkim z obaw o brak samowystarczalnoœci gospodarczej kraju. Wiêcej na ten temat zob. T. Wituch, Dzieje Mal-
ty, Warszawa 1980, s. 277–281.

8 P. Mikuli, M. Grzybowski, Parlament Republiki Malty, Warszawa 2006, s. 7. Zob. te¿: M. Florczak-W¹tor,
P. Mikuli, Systemy konstytucyjne Cypru i Malty, Warszawa 2009.

9 Ten specyficzny podzia³ wyraŸnie nawi¹zuje do typowo brytyjskiej koncepcji „króla w parlamencie”.
10 Na temat zawartoœci Dyrektywy AVMSD zob. K. Jakubowicz, Unia Europejska a media. Miêdzy kultur¹

a gospodark¹, Warszawa 2010, s. 117–125.
11 Konstytucja Malty, Warszawa 2007, s. 50 (wersja elektroniczna: http://libr.sejm.gov.pl/tek01/txt/konst/mal-

ta.html).



134 Damian Guzek

obowi¹zek ukoñczenia dwudziestego pierwsze-
go roku ¿ycia oraz dostarczenia informacji
o miejscu zamieszkiwania. Inaczej wygl¹da
sprawa mediów elektronicznych. W 1993 r.,
bior¹c pod uwagê ograniczon¹ liczbê czêstotli-
woœci oraz sk³onnoœæ rynku do koncentracji,
wprowadzono regulacje zezwalaj¹ce na posia-
danie przez jednego nadawcê tylko jednej sta-
cji radiowej i jednego kana³u telewizyjnego,
rozszerzaj¹c je w 2000 r. o stacje emituj¹ce te-
lezakupy. W 2008 r. trwa³y intensywne prace
nad poszerzeniem dotychczasowych uregulo-
wañ, nie uda³o siê jednak ich przeforsowaæ.

Za nadawanie koncesji radiowych i telewi-
zyjnych odpowiada wymieniony w art. 118
(znowelizowanym w 1974 r.) i 119 konstytucji
Urz¹d do spraw Przekazu Audiowizualnego12

(Broadcasting Authority). Organ powsta³
w 1961 r., a wiêc jeszcze przed uzyskaniem
przez Maltê niepodleg³oœci. W art. 119 § 1
Konstytucji Malty okreœlono, i¿ funkcj¹ Urzê-
du „jest zapewnienie, tak dalece, jak to tylko
mo¿liwe, by w przekazach dŸwiêkowych i tele-
wizyjnych dostêpnych na Malcie, odnosz¹cych
siê do spornych kwestii politycznych i przemy-
s³owych lub aktualnej polityki spo³ecznej, za-
chowana by³a nale¿yta bezstronnoœæ i by do-
stêp do urz¹dzeñ nadawczych i czasu anteno-
wego by³ w sposób rzetelny rozdzielony miê-
dzy osoby nale¿¹ce do ró¿nych partii politycz-
nych”13.

Urz¹d monitoruje i reguluje dzia³alnoœæ
nadawcz¹ radiofonii i telewizji, czuwa nad za-
chowaniem ³adu medialnego Malty. Zabezpie-
cza pluralizm organizacyjny radiofonii i telewi-
zji, udzielaj¹c licencji na nadawanie podmio-
tom publicznym, prywatnym i spo³ecznym.
Sk³ada siê z przewodnicz¹cego oraz czterech
cz³onków, wybieranych na piêcioletni¹ kaden-
cjê. Jest to przyjêty zwyczaj, poniewa¿ sama

konstytucja przewiduje, ¿e poza przewodnicz¹-
cym organ ten musi sk³adaæ siê co najmniej
z czterech cz³onków. Powo³uje ich prezydent
po zasiêgniêciu opinii premiera, który odby³
wczeœniej konsultacje z liderem partii opozy-
cyjnej. Odwo³uje równie¿ prezydent – w przy-
padku niezdolnoœci któregoœ z cz³onków do
sprawowania powierzonej mu funkcji lub gdy
dopuœci³ siê on zachowañ zas³uguj¹cych na
spo³eczne potêpienie.

Pañstwo posuwa siê do ograniczania wol-
noœci mediów oraz stosuje wobec nich restryk-
cje w trzech œciœle okreœlonych przypadkach.
Pierwszym jest ³amanie przez media ciszy wy-
borczej, trwaj¹cej dwa dni przed ka¿dymi wy-
borami oraz referendum. Kolejnym, doœæ ku-
riozalnym przypadkiem, jest niedozwolone ko-
rzystanie z okreœlonych emblematów i s³ów,
a nawet skrótów. Dla przyk³adu, skrót UNESCO
nie mo¿e pojawiaæ siê w œrodkach przekazu
bez specjalnego pozwolenia14. Trzecim przy-
padkiem jest ujawnianie tajemnicy pañstwo-
wej, s³u¿bowej oraz handlowej.

Za sferê komunikacji odpowiada Urz¹d Ko-
munikacji Elektronicznej (Malta Communica-
tions Authority), powo³any w 2001 r. na podsta-
wie art. 418 ustawy dotycz¹cej nadzoru sektora
komunikacji (Malta Communications Authori-
ty Act). Organ reguluje telekomunikacjê, e-
commerce oraz maltañsk¹ pocztê. Jest tak¿e
odpowiedzialny za realizacjê strategii Malty na
rzecz likwidowania przepaœci cyfrowej oraz
wzrostu stopnia wykorzystania cyfrowych
technologii przez zwyk³ych obywateli i przed-
siêbiorstwa. Na czele Urzêdu stoi zarz¹d i dy-
rektor generalny. Zarz¹d odpowiada za w³aœci-
we funkcjonowanie organu, realizacjê jego bu-
d¿etu oraz strategii.

Choæ Malta do 1962 r. znajdowa³a siê w rê-
kach Brytyjczyków, tamtejsza kultura politycz-

12 T³umaczenie nazwy wed³ug: Konstytucja Malty, s. 112.
13 Tam¿e, s. 113.
14 K. Aquilina, The Legal Framework of the Maltese Media, [w:] Exploring the Maltese Media Landscape,

ed. J. Borg, A. Hillman, M.A. Lauri, Valetta 2009, s. 108.
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na zdecydowanie bli¿sza jest kulturze politycz-
nej W³och ni¿ Wielkiej Brytanii. Widaæ to miê-
dzy innymi w podejœciu parlamentarzystów do
tzw. polityki informacji. Podejmuj¹c ten w¹tek,
najpierw nale¿y podkreœliæ, i¿ Maltañczycy na-
le¿¹ do grupy narodów przedk³adaj¹cych obraz
nad s³owo pisane15, a podstawowym Ÿród³em
ich wiedzy o œwiecie jest telewizja. Parlamen-
tarzyœci, œwiadomi konsekwencji tego faktu,
wprowadzili zakaz transmisji telewizyjnych na
¿ywo z posiedzeñ Izby Reprezentantów. W za-
mian transmisje przeprowadza³o specjalnie do
tego powo³ane Radju Parlament, obecnie zast¹-
pione przez radio Maltin Biss.

Prasa z perspektywy modelu 
spolaryzowanego pluralizmu
Maltañska prasa jest stosunkowo s³abo rozwi-
niêta. Na obszarze dwóch najwiêkszych wysp
Archipelagu – Malcie i Gozo – ukazuj¹ siê za-
ledwie cztery dzienniki i jedenaœcie tygodni-
ków. Liczba tytu³ów publikowanych po mal-
tañsku równowa¿y te redagowane po angiel-
sku, przy czym partie polityczne, Koœció³ kato-
licki oraz instytucje publiczne sk³onne s¹ wy-
dawaæ prasê raczej w jêzyku lokalnym. Nato-
miast po angielsku ukazuje siê dominuj¹cy od
wielu lat komercyjny tytu³ „The Times” oraz
jego niedzielny odpowiednik „The Sunday 
Times”16.

„The Times”, znany równie¿ pod nazw¹
„The Times of Malta”, jest najstarszym, wy-
chodz¹cym od 1935 r. dziennikiem ogólnokra-
jowym, wydawanym siedem razy w tygodniu
przez Allied Newspapers Ltd. Nale¿y do tytu-
³ów opiniotwórczych, ³¹cz¹cych sprawy bie¿¹-

ce z problemami ekonomicznymi. „The Times”
ma wyraŸnie centroprawicowy charakter, s³y-
nie ponadto z propagowania chrzeœcijañskich
wartoœci w zakresie spraw spo³ecznych.

Œladem po dominacji brytyjskiej jest fakt,
¿e dzienniki anglojêzyczne publikuj¹ wydania
niedzielne, które podobnie jak w Zjednoczo-
nym Królestwie ciesz¹ siê wielk¹ popularno-
œci¹17. „The Sunday Times”, niedzielny odpo-
wiednik „The Timesa”, osi¹ga nak³ad w grani-
cach 37 000 egz.18, przy czym wydanie co-
dzienne drukowane jest œrednio w wysokoœci
20 000 egz. Ponadto wydanie niedzielne stano-
wi istotne Ÿród³o informacji o kulturze, religii
oraz stylu ¿ycia Maltañczyków.

Przyk³ad „The Timesa” stanowi pewn¹
przeszkodê przy próbie zestawiania maltañskie-
go modelu mediów z propozycj¹ modelu œród-
ziemnomorskiego autorstwa Hallina i Manci-
niego, zwanego równie¿ przez tych autorów
spolaryzowanym pluralizmem19. Hallin i Man-
cini stwierdzaj¹ bowiem, i¿ w krajach œród-
ziemnomorskich brakuje prasy w prawdziwie
masowych nak³adach20. Tymczasem wspomi-
nany tytu³ publikowany jest w du¿ej liczbie eg-
zemplarzy, jeœli wzi¹æ pod uwagê mo¿liwoœci
czytelnicze takiego kraju jak Malta.

Propozycja Hallina i Manciniego wspó³gra
za to z innym aspektem maltañskiego systemu
komunikacji masowej. Badacze zauwa¿aj¹, i¿
w krajach Po³udniowej Europy nie rozwinê³a
siê na dobr¹ sprawê prasa sensacyjna21. Dosko-
nale koresponduje to ze s³ab¹ pozycj¹ maltañ-
skiego tygodnika „Illum” („Dziœ”). Tytu³ ten,
wydawany od 2006 r. przez stosunkowo ma³e-
go wydawcê Media Today, stanowi jedyny

15 J. Borg, Malta’s Media Landscape: An Overview, [w:] Exploring…, s. 21.
16 Tam¿e, s. 26.
17 Por. J.W. Adamowski, System medialny Wielkiej Brytanii, [w:] Wybrane zagraniczne systemy medialne,

red. nauk. J.W. Adamowski, Warszawa 2008, s. 51.
18 The Times of Malta, www.presseurop.eu/en/node/70 [dostêp: 25.10.2012].
19 D.C. Hallin, P. Mancini, Systemy medialne. Trzy modele mediów i polityki w ujêciu porównawczym, Kraków

2007, s. 89–145.
20 Tam¿e, s. 91.
21 Tam¿e, s. 97.
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przyk³ad pisma tabloidowego na Malcie, nie
jest jednak w stanie przebiæ siê do powszechnej
œwiadomoœci czytelników.

W modelu œródziemnomorskim wielki ka-
pita³ medialny jest niejednokrotnie powi¹zany
w wiêkszym lub mniejszym stopniu ze œwiatem
polityki. Ta specyficzna cecha modelu, okreœla-
na równie¿ jako paralelizm polityczny22, odda-
je rzeczywistoœæ maltañskiej prasy jak ¿adna
inna. Znacz¹cymi wydawcami prasy na Malcie
s¹ bowiem podmioty skoncentrowane na dzia-
³aniu na polu maltañskiej polityki: Partit Labu-
rista (Partia Pracy), Partit Nazzjonalista (Partia
Narodowa), zwi¹zek zawodowy General Work
Union (Powszechny Zwi¹zek Robotników)23

oraz zainteresowany problemami spo³ecznymi
Koœció³ katolicki.

General Work Union publikuje dwa istotne
tytu³y: ukazuj¹cy siê od 1944 r. tygodnik „It-
-Torca” („Pochodnia”) oraz za³o¿ony w 1962 r.
ogólnokrajowy dziennik „L-Orizzont” („Hory-
zont”)24. Wydawanie prasy kosztowa³o w³adze
zwi¹zku sporo nak³adów i wymaga³o od niego
nie lada energii. Centrala zwi¹zkowa od po-
cz¹tku istnienia d¹¿y³a do tego, aby czytanie jej
periodyków by³o dla pracuj¹cych Maltañczy-
ków zwyczajem tak powszednim, jak jedzenie
bekonu na œniadanie25. 

Do nastêpnej grupy zaliczaj¹ siê organy
prasowe partii politycznych. Oficjalnym tytu-
³em Partii Pracy jest wydawany od 1980 r.
w ka¿d¹ niedzielê „Kullhadd” („Ka¿dy”)26, na-
tomiast Partia Narodowa wydaje od 1970 r.

ogólnokrajowy dziennik „In-Nazzjon” („Nasz
Naród”), a od 1971 r. tygodnik „Il-Mument”
(„Moment”).

Do znacz¹cych wydawców nale¿y Standard
Publications Ltd. Przedsiêbiorstwo, za³o¿one
na pocz¹tku 1990 r. przez grupê niezale¿nych
biznesmenów, publikuje magazyny oraz prasê
informacyjn¹. Czo³owym tytu³em wydawnic-
twa jest tygodnik „The Malta Independent on
Sunday”, ukazuj¹cy siê od 1992 r. Jego co-
dzienny odpowiednik, „The Malta Indepen-
dent”, mimo sporych nak³adów w³o¿onych
w akcje promocyjne, nie zdo³a³ nigdy zagroziæ
pozycji konkurencyjnego „The Timesa”27.
Wielkiej popularnoœci nie zyska³ równie¿ trze-
ci z informacyjnych tytu³ów wydawnictwa –
tygodnik biznesowy „The Malta Business We-
ekly”.

Tytu³y prasowe zwi¹zków zawodowych
oraz partii politycznych ukazuj¹ siê w jêzyku
maltañskim, podobnie jak analizowana w dal-
szej czêœci prasa koœcielna. Mo¿na doszukiwaæ
siê kilku powodów tego stanu. Po pierwsze,
tradycje prasy redagowanej po maltañsku siê-
gaj¹ okresu poddañstwa brytyjskiego. Maltañ-
czycy rozwijali wówczas prasê konspiracyjn¹
w jêzyku rodzimym28. Po latach wytworzy³o to
mo¿liwoœæ zawê¿enia uczestników dyskursu
publicznego, dotycz¹cego spraw dra¿liwych,
wy³¹cznie do „tutejszych”. Do dziœ znajomoœæ
treœci zawartych na ³amach tej czêœci prasy
pozostaje ograniczona w praktyce do treœci 
zwi¹zanych stricte z rodowitymi Maltañczyka-

22 Wiêcej na ten temat zob. tam¿e, s. 26–30.
23 T³umaczenie nazwy wed³ug: Partie komunistyczne i robotnicze œwiata. Zarys encyklopedyczny, kom. red.

H. Sobieski i in., Warszawa 1978, s. 421.
24 „It-Torca” jest najwiêkszym dziennikiem redagowanym w jêzyku maltañskim.
25 C. Sammut, Media and Maltese Society, Plymouth 2007, s. 43.
26 Parta Pracy nigdy nie zdecydowa³a siê na wydawanie dziennika.
27 C. Sammut, Media…, s. 46.
28 Jêzyk maltañski stanowi ciekawy przyk³ad lingwistycznego eklektyzmu. Jest to jedyny z jêzyków arabskich,

który stosuje w zapisie zmodyfikowan¹ wersjê alfabetu ³aciñskiego. Wiêcej na temat samego jêzyka zob. C. Cas-
sar, Malta: Language, Literacy and Identity in a Mediterranean Island Society, „National Identities” Vol. 3 (2001),
nr 3, s. 257–275; B. Comrie, Maltese and the World Atlas of Language Structures, [w:] Introducing Maltese Linguis-
tics. Selected Papers from the 1st International Conference on Maltese Linguistics, Bremen, 18–20 October, 2007,
ed. B. Comrie and oth., Amsterdam–Philadelphia 2009, s. 3–11.
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mi. Sami politycy oraz przedstawiciele domi-
nuj¹cej spo³ecznie instytucji, jak¹ jest Koœció³
katolicki, mog¹ dziêki temu podejmowaæ we-
wnêtrzn¹ debatê w sposób zdecydowanie bar-
dziej swobodny – ostrzejszy, ni¿ gdyby mia³o
to miejsce w jêzyku angielskim, znanym tury-
stom oraz czasowym mieszkañcom Archipela-
gu Maltañskiego. Po drugie, wydawanie prasy
po maltañsku pozwala równie¿ dotrzeæ do
wiêkszej liczby obywateli. Spora czêœæ star-
szych Maltañczyków, w tym zw³aszcza mie-
szkañców wyspy Gozo, nie zna wystarczaj¹co
dobrze jêzyka angielskiego.

Koœció³ w medialnych strukturach
Nie ulega w¹tpliwoœci, i¿ pozycja Koœcio³a ka-
tolickiego w przestrzeni publicznej Malty jest
wyj¹tkowo wysoka. Uprzywilejowany status
Koœcio³a by³ budowany przez setki lat, z cza-
sem sta³ siê on istotnym elementem narodowej
to¿samoœci. 

Najstarsze œlady chrzeœcijañstwa na Malcie
pochodz¹ ju¿ z I w. po Chrystusie. Historycy s¹
zgodni, ¿e chrzeœcijañstwo pojawi³o siê na Wy-
spie za spraw¹ samego Aposto³a Paw³a29. Nale-
¿y wi¹zaæ to z opisem zawartym w Dziejach
Apostolskich (rozdz. 27–28): mianowicie, ¿e
œw. Pawe³ mieszka³ na pewnej wyspie przez
trzy miesi¹ce po katastrofie okrêtu, którym by³
transportowany do Rzymu. Wed³ug tradycji
pierwsza wspólnota koœcielna by³a organizo-
wana przez Aposto³a w miejscowoœci Rabat
Mdina.

Po triumfie chrzeœcijañstwa nad lokalnymi
kultami Koœció³ sta³ siê jedn¹ z czo³owych in-
stytucji Wyspy, a biskupstwo ulokowane
w Mdinie zyska³o rangê centrum organizuj¹ce-
go porz¹dek spo³eczny i zwyczaje. PóŸniejsze
zasiedlenie wyspy przez Zakon œw. Jana, po-

wszechnie znany pod nazw¹ Kawalerów Mal-
tañskich, wzmocni³o tylko pozycjê Koœcio³a ja-
ko organizatora spo³ecznego porz¹dku. St¹d
ju¿ w momencie narodzin mediów masowych
na Archipelagu Maltañskim pos³u¿y³y one
w pierwszej kolejnoœci do realizacji celów po-
litycznych oraz duszpasterskich.

Podstawowym faktem, który nale¿y pod-
kreœliæ, przywo³uj¹c obecnoœæ w³asnoœci ko-
œcielnej w systemie mediów masowych Malty,
jest jej wyj¹tkowo s³aba pozycja w sektorze
prasowym i jednoczeœnie mocna w sektorze
nadawczym30. Brak zwyczaju czytania prasy,
tak charakterystyczny dla obywateli Malty31,
stanowi³ dla Koœcio³a katolickiego wystarcza-
j¹cy powód, aby nie inwestowaæ zbyt wielu
œrodków w prasê drukowan¹. W efekcie prasa
katolicka ogranicza siê do dwóch ogólnokrajo-
wych magazynów wydawanych co tydzieñ,
nielicznych czasopism oraz relatywnie silnej
prasy parafialnej32.

Obecny do niedawna w wersji papierowej,
obecnie ju¿ tylko online33, tygodnik „Il-Gensil-
lum” („Ludzie Dziœ”) redagowany jest przez
Media Centre, instytucjê w ca³oœci nale¿¹c¹ do
Archidiecezji Malty. Pod obecn¹ nazw¹ ukazu-
je siê od lutego 2005 r., jego pocz¹tki siêgaj¹
jednak 1988 r., kiedy pojawi³ siê jako „Il-Gens”
(„Ludzie”). Bardziej zas³u¿onym tytu³em jest
wydawany od sierpnia 1928 r. tygodnik „Lehen
in Sewwa” („G³os Prawdy”). Pismo nale¿¹ce
do Azzjoni Kattolika (Akcji Katolickiej) pro-
wadzone jest przez wolontariuszy, zaanga¿o-
wanych w dzia³alnoœæ w tym ruchu. Podobnie
jak tytu³y prasowe wielkich instytucji, prasa
katolicka jest publikowana w jêzyku maltañ-
skim.

Si³a oddzia³ywania prasy katolickiej na
spo³eczeñstwo jest nieporównywalnie mniejsza

29 The Encyclopedia of Christianity, Vol. 3, ed. E. Fahlbusch, G.W. Bromiley, Grand Rapids, Mich.–Leiden
2003, s. 392.

30 J. Borg, Malta’s…, s. 27.
31 Tam¿e, s. 21.
32 Prasa parafialna jest mocno rozwiniêta, zw³aszcza na wyspie Gozo.
33 www.il-gensillum.com.
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ni¿ tytu³ów innych wielkich instytucji, ale w ra-
mach tego samego systemu spo³ecznego zna-
cz¹c¹ rolê odgrywaj¹ katolickie radiostacje na
czele z Radju Marija oraz RTK. Pierwsza wy-
wodzi siê z rozg³oœni spo³ecznej Radio 10634,
za³o¿onej przez Zakon Dominikanów w maju
1995 r. w miejscowoœci Rabat na Malcie. Po
trzech latach stacja przyst¹pi³a do miêdzynaro-
dowej sieci rozg³oœni znanej pod nazw¹ World
Family of Radio Maria (Œwiatowa Rodzina Ra-
dia Maryja). Na Malcie nadawc¹ Radju Marija
zosta³o Assocjazzjoni Radju Marija.

Radju Marija, o charakterze modlitewno-
-kulturalnym, okreœla siebie jako „G³os chrze-
œcijañski w twoim domu”35. W 2004 r. stacja
uzyska³a licencjê na nadawanie na terytorium
ca³ego kraju na czêstotliwoœci 102,3 FM, staj¹c
siê wa¿nym sk³adnikiem systemu medialnego.
Opiera siê na pracy wolontariuszy i utrzymuje
wy³¹cznie z datków s³uchaczy.

Do niedawna rozg³oœnia cieszy³a siê wyso-
k¹ s³uchalnoœci¹, zapewniaj¹c¹ jej czwart¹ po-
zycjê w kraju. RTK, druga z koœcielnych stacji
ogólnokrajowych, by³a mniej popularna i zaj-
mowa³a dopiero ósm¹ pozycjê wœród maltañ-
skich stacji radiowych. Jednak w czasie ubie-
g³orocznej debaty nad rozwodami kolejnoœæ ta

praktycznie siê odwróci³a36. Rozg³oœnia istnie-
je od marca 1992 r. Stanowi przyk³ad stacji
konfesyjnej, która wykracza poza problematy-
kê religijn¹. Mimo znacz¹cej odrêbnoœci od
Radju Marija typ zbiorowoœci odbiorczych obu
rozg³oœni jest podobny. Do s³uchaczy stacji na-
le¿¹ osoby poni¿ej trzydziestego roku ¿ycia
oraz powy¿ej szeœædziesi¹tego, ze zdecydowa-
n¹ przewag¹ kobiet37.

Istniej¹ wreszcie radiostacje parafialne
o niewielkim zasiêgu. Najwiêcej tego typu roz-
g³oœni funkcjonuje na wyspie Gozo. W istocie
stanowi¹ dzie³a lokalnego duchowieñstwa i je-
mu te¿ s³u¿¹ do propagowania treœci œciœle de-
wocyjnych poza murami koœcio³ów. Pierw-
szym tego typu podmiotem by³o uruchomione
w 1995 r. Radju Luminarja (Radio Promieñ)
w miejscowoœci Nadur na wyspie Gozo. Obe-
cnie na Gozo funkcjonuje dziesiêæ stacji para-
fialnych38.

W obliczu zmian spo³ecznych istotn¹ rolê
odgrywa zawartoœæ mediów katolickich. Po-
szczególne media prezentuj¹ dwa odrêbne ty-
py treœci. Joseph Borg nazywa je dwoma mo-
delami: modelem inkarnacyjnym39 (The Incar-
nation Model) oraz modelem wewn¹trzko-
œcielnej pobo¿noœci (Intra Ecclesial Devotio-

34 Radio 106 by³o przyk³adem tzw. community radio – rozg³oœni nadaj¹cej na ma³ym obszarze z du¿ym bezpo-
œrednim wp³ywem s³uchaczy na kszta³t ramówki. Ten znany na œwiecie, trzeci po publicznym i komercyjnym, typ
nadawcy, nie do koñca mo¿na prze³o¿yæ na warunki polskie. Na temat samego zjawiska wiêcej pisze m.in. K. Ho-
vley, Community Media. People, Places and Communications Technologies, Cambridge 2005, s. 13–38.

35 Polskie Radio Maryja akcentuje swoj¹ katolickoœæ – jego has³o g³osi: „G³os katolicki w twoim domu” Brak
jakichkolwiek badañ na ten temat, które rozstrzyga³yby, czy wynika to z dominacji wyznania rzymskokatolickiego,
czy te¿ opiera siê na ekumenicznym charakterze.

36 Jeszcze w trzecim kwartale 2010 r. Radju Marija osi¹ga³o 9,4 proc. dziennej s³uchalnoœci, a RTK – 5,7 proc.
W badaniu z ostatniego kwarta³u 2011 r. s³uchalnoœæ Radju Marija by³a mniejsza o prawie po³owê i wynosi³a 4,79
proc., natomiast RTK uzyska³o pi¹t¹ pozycjê z 8,43 proc. dziennej s³uchalnoœci. Dane za: Radio and Television Au-
diences, Malta, July–September 2010, Broadcasting Authority, December 2010, s. 29, www.ba-malta.org/prde-
tails?id=204; Radio and Television Audiences, Malta, October–December 2011, Broadcasting Authority, January
2012, s. 36, www.ba-malta.org/prdetails?id=222 [dostêp: 25.11.2012].

37 J. Borg, Malta’s…, s. 29.
38 Radju Bambina 98,3 FM w miejscowoœci Xaghra, Radju Katidral 90,9 FM w Rabat, Radju Lauretana 96,5

FM w Ghajnsielem, Radju Lehen il-Belt Victoria 104 FM w parafii Rabat – San Gorg, Radia Luminarja 106,9 FM
w Nadur, Radju Margerita 96,1 FM w Sannat, Radju Prekursur 99,3 FM w Xewkija, Radju Sacro Cuor 105,2 FM
w miejscowoœci Fontana, Radju Sokkors 95,1 FM w Kercem, Radju Vi¿itazzjoni 92,4 FM w Gharb.

39 Nazwa model inkarnacyjny ma g³êbokie implikacje w chrzeœcijañskiej teologii. Inkarnacja to inaczej wciele-
nie siê Boga w historiê w osobie Jezusa Chrystusa. Okreœlenie modelu sugeruje zatem otwartoœæ na zwi¹zki tego,
co sakralne, z tym, co ludzkie.
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nal Model)40. Pierwszy, oparty na rozwi¹za-
niach teologicznych Soboru Watykañskiego II,
wyra¿a siê w podejmowaniu wszelkich proble-
mów spo³ecznych z perspektywy koœcielnej.
Nie przemilcza przy tym trudnoœci samego
Koœcio³a. Drugi, starszy model mediów kato-
lickich, zak³ada traktowanie ich przez Koœció³
instytucjonalny jako narzêdzi informowania
o jego ¿yciu wewnêtrznym oraz aktualnych
inicjatywach. Jest równie¿ bardziej zaanga¿o-
wany w wewn¹trzkoœcielne „pobo¿ne praktyki
religijne”.

Nowe zwyczaje ludzi m³odych oraz ich nie-
ufnoœæ wobec instytucjonalnych form religijno-
œci wymuszaj¹ pytanie o przysz³oœæ mediów re-
alizowanych w tym modelu. Oczywiœcie, liczni
s³uchacze stacji takich, jak Radju Marija, nie
odejd¹ w sposób nag³y. Zmiana pokoleniowa
mo¿e jednak zaburzyæ pozycjê katolickich ra-
diostacji. Jak pokazuj¹ raporty Broadcasting
Authority z 2010 i 2011 r., ju¿ nastêpuje utrata
s³uchaczy przez rozg³oœnie oparte na modelu
wewn¹trzkoœcielnej pobo¿noœci41.

Telewizja i radio
Podstawowym komponentem maltañskiego sy-
stemu medialnego s¹ stacje telewizyjne, przy
czym relatywnie du¿¹ widowniê uzyskuj¹
podmioty zagraniczne. G³ównymi nadawcami
telewizyjnymi s¹ nadaj¹cy po maltañsku pu-
bliczny kana³ TVM – jego udzia³ wynosi
36,96 proc. ca³ego dziennego audytorium –
oraz komercyjny One ciesz¹cy siê 20,82 proc.
dziennej ogl¹dalnoœci. Spor¹ czêœæ audytorium
zyskuj¹ stacje w³oskie, które osi¹gaj¹ kolejno:
RAI 1 – 4,92 proc., Canale 5 – 4,85 proc., Ita-
lia 1 – 4,7 proc., RAI 2 – 1,61 proc.42 Do zna-
cz¹cej grupy nale¿¹ równie¿ kana³y brytyjskie

nadaj¹ce po angielsku – najprê¿niejszym jest
Discovery Channel z 3,72 proc. dziennej ogl¹-
dalnoœci.

Obecnoœæ podmiotów zagranicznych zna-
cz¹co odbija siê w sferze kulturowej Malty. Jê-
zyk w³oski w dialekcie toskañskim by³ jêzy-
kiem urzêdowym Zakonu œw. Jana w latach
1530–1798. Nastêpnie zosta³ wyparty przez jê-
zyk angielski – Malta od 1800 r. trafi³a pod ku-
ratelê Wielkiej Brytanii. Ostatnie trzydzieœci lat
zdecydowa³o jednak za spraw¹ telewizji
o wielkim powrocie jêzyka w³oskiego. W³oskie
kana³y publicznego RAI oraz koncernu Berlu-
sconiego Mediaset, transmitowane bez t³uma-
czeñ, rozpropagowa³y ten jêzyk wœród Maltañ-
czyków we wszystkich grupach wiekowych.
Nale¿y wi¹zaæ to z faktem, i¿ w latach 80.
XX w. na poziomie lokalnym, poza maltañsk¹
telewizj¹ publiczn¹, mo¿liwy by³ odbiór wy-
³¹cznie telewizji w³oskiej43.

Rok 1993 stanowi³ prze³om dla radia i tele-
wizji. Parlament uchwali³ wówczas ustawê
otwieraj¹c¹ drogê do pluralizmu mediów elek-
tronicznych. Okreœlono w niej, ¿e ka¿da orga-
nizacja ma prawo do nadawania jednego pro-
gramu radiowego i jednego telewizyjnego. Ta
swoista reakcja na niekontrolowany zalew italia-
no televisione sprawia³a, ¿e udzia³ stacji w³oskich
w dziennej ogl¹dalnoœci zmala³ z oko³o 40 proc.44

do obecnego stanu 12,37 proc.45

Powstaj¹ce rodzinne stacje telewizyjne wy-
stêpowa³y z dwujêzyczn¹ ofert¹: maltañsk¹
i angielsk¹. Doœæ specyficzna okaza³a siê rów-
nie¿ kwestia ich w³asnoœci. Stacje o najwiêk-
szym spo³ecznym odbiorze od pocz¹tku nale¿a-
³y bowiem do wielkich organizacji spo³ecznych,
zw³aszcza zbiorowych aktorów politycznych.
W istocie Malta nale¿y do grona nielicznych

40 J. Borg, Malta’s…, s. 27–28.
41 Radio and Television... 2010, s. 29; Radio and Television… 2011, s. 36.
42 Radio and Television… 2011, s. 43.
43 S. Caruana, Trilingualism in Malta: Maltese, English and ‘Italiano Televisio’, „International Journal of Mul-

tilingualism” Vol. 3 (2006), nr 3, s. 159–160.
44 Tam¿e, s. 161.
45 Radio and Television… 2011, s. 43.
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europejskich pañstw, w których z powodzeniem
funkcjonuj¹ bardzo popularne kana³y telewizyj-
ne partii politycznych. W 1994 r. Partia Pracy
otworzy³a Super One TV, znan¹ obecnie pod
nazw¹ One TV. W zwi¹zku z wyborami 1998 r.
Partia Narodowa uruchomi³a kana³ Net TV.

Dziêki obecnoœci podmiotów rodzimych
wzros³o znaczenie jêzyka maltañskiego i an-
gielskiego. Nie ulega w¹tpliwoœci, ¿e dostêp do
treœci w trzech jêzykach wspomaga w pewnym
stopniu ich naukê. Maltañczycy co prawda
ogl¹daj¹ we w³oskich kana³ach TV przede
wszystkim filmy i seriale, pozwala to jednak na
osi¹gniêcie podstawowych kompetencji jêzy-
kowych, okreœlanych na gruncie europejskiego
szkolnictwa poziomem A246. W odniesieniu do
jêzyka angielskiego, dominuj¹cego zw³aszcza
w przekazie faktów i opinii, ich kompetencje
staj¹ siê coraz wy¿sze, dochodz¹c do poziomu
bieg³oœci. Nie jest to jednak stan powszechny.

Jak wspomniano, Maltañczycy korzystaj¹
przede wszystkim z telewizji. Radiofonia, choæ
mniej popularna, cechuje siê jednak silnym za-
gêszczeniem w medialnej przestrzeni kraju.
Z radiem zwi¹zana jest równie¿ bardziej jedno-
lita kultura uczestnictwa w mediach – stacje ra-
diowe odbierane s¹ przez tradycyjne odbiorni-
ki w prawie 84,9 proc. S³uchalnoœæ programów
radiowych za pomoc¹ cyfrowych odbiorników
stanowi zaledwie 7,6 proc.47

Radiofonia zosta³a za³o¿ona na Malcie
w roku 1935 w postaci p³atnego radiowêz³a na-
le¿¹cego do brytyjskiej Rediffusion Ltd. Spó³-
ka do 1970 r. utrzymywa³a monopol na nada-
wanie programów radiowych. Urz¹d do spraw
Przekazu Audiowizualnego powo³a³ wówczas
do istnienia kilka rozg³oœni, spoœród których
stacja Xandir Malta zosta³a w 1975 r. upañ-
stwowiona, a nastêpnie przemianowana na roz-
g³oœniê publiczn¹48.

Oprócz nadawców publicznych i komercyj-
nych na Malcie obecni s¹ równie¿ nadawcy
spo³eczni (community radio). Radiofonia z³o-
¿ona jest z trzynastu stacji ogólnokrajowych
oraz dwudziestu szeœciu lokalnych stacji spo-
³ecznych – w tym wspominanych radiostacji
parafialnych. Zauwa¿alne s¹ istotne ró¿nice
w treœci programów nadawanych przez
podmioty radiowe i kana³y telewizyjne. O ile
w przypadku telewizji ³atwo dostrzec pewn¹
treœciow¹ odrêbnoœæ podmiotów typowo ko-
mercyjnych od publicznych i instytucjonal-
nych, np. koœcielnych, o tyle w przypadku radia
odrêbnoœæ ta zaciera siê49. Doskonale widaæ to
na przyk³adzie komercyjnej rozg³oœni Calypso
Radio 101,8 FM. Stacja osi¹ga drugi, wynosz¹-
cy 14,9 proc. udzia³ w dziennej s³uchalnoœci
w skali kraju50. Jej popularnoœæ wœród ludzi
w œrednim wieku sprawia, ¿e ramówka w nie-
licznych elementach konkuruje z najlepiej s³u-
chalnymi stacjami katolickimi – najnowszej
muzyce i audycjom rozrywkowym towarzysz¹
audycje z modlitw¹ ró¿añcow¹.

Radiofonia publiczna ogranicza siê do
trzech kana³ów: Radju Malta 93,7 FM w for-
macie uniwersalnym, Magic Radio 91,7 FM
oraz dawne Radju Parlament, obecnie nadaj¹ce
pod nazw¹ Maltin Biss. Wœród nadawców ko-
mercyjnych, poza spó³kami typowo nastawiony-
mi na zysk (Radio Bay 89,7 FM), funkcjonuj¹
podmioty koœcielne oraz stacje nale¿¹ce do par-
tii politycznych. S¹ to One Radio 92,7 FM, bê-
d¹ce w³asnoœci¹ Partii Pracy oraz Radio 101 FM
za³o¿one przez Partiê Narodow¹.

Internet katalizatorem zmian
Wzmo¿ony dostêp do sieci sprawia, ¿e Malta
przestaje byæ krajem zamkniêtym, izolowanym
od ogólnych zachodnich pr¹dów. W roku 2001
ponad 51 000 u¿ytkowników korzysta³o z inter-

46 Europejska karta kompetencji jêzykowych.
47 Radio and Television… 2011, s. 19.
48 J. Borg, Media Landscape: Malta, www.ejc.net/media_landscape/article/malta/ [dostêp: 1.02.2012].
49 Ten¿e, Malta’s…, s. 25.
50 Radio and Television… 2011, s. 36.
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netu, natomiast w po³owie 2012 by³o to ju¿ po-
nad 140 00051 . Wi¹¿e siê to z dostêpem Maltañ-
czyków do informacji. Obecnie najbardziej po-
pularnym Ÿród³em faktów w Archipelagu Mal-
tañskim s¹ wiadomoœci telewizyjne oraz portale
internetowe: di-ve.com, nale¿¹cy do interneto-
wego koncernu Go, oraz timesofmalta.com, po-
wi¹zany z dziennikiem „The Times”.

Jak ju¿ wspomniano, dostêp do internetu od-
grywa zasadnicz¹ rolê w napêdzaniu zmian spo-
³ecznych. Dzia³alnoœæ tradycyjnych œrodków
przekazu jest oparta na konsensusie wydawców
i dziennikarzy dotycz¹cym pomijania treœci
œwiatopogl¹dowych sprzecznych z nauczaniem
Koœcio³a katolickiego, zw³aszcza ze sfery mo-
ralnoœci. Ustawa zasadnicza nadaje katolicy-
zmowi status religii pañstwowej, co przejawia
siê w traktowaniu Koœcio³a jako podstawowej
instytucji porz¹dkuj¹cej ³ad spo³eczny. Art. 2
§ 2 Konstytucji podaje: „Na organach w³adzy
Rzymskokatolickiego Koœcio³a Apostolskiego
spoczywa obowi¹zek i prawo nauczania, jakie
zasady s¹ dobre, a jakie z³e”52. Jakikolwiek
podmiot podejmuj¹cy kontrowersyjne dzia³ania
w przestrzeni spo³ecznej musi zatem uwzglê-
dniaæ, ¿e prêdzej czy póŸniej spotka siê z ocen¹
wystawion¹ przez hierarchiê koœcieln¹.

Oczywiste jest, ¿e na marginesie medialne-
go dyskursu pojawiaj¹ siê pogl¹dy wolnomy-
œlicielskie oraz kwestie zwi¹zane z liberalnym
podejœciem do seksualnoœci53. W tak ma³ym
kraju, jak Malta, ³atwo jednak o rozwój m³o-
dzie¿owych subkultur, które w opozycji do tra-
dycyjnych organizacji zyskuj¹ sympatyków za
poœrednictwem cyberprzestrzeni. Niejedno-
krotnie elementem scalaj¹cym jest dla nich sam
brak dostêpu do treœci, których nie otrzymuj¹
poprzez media tradycyjne. Internet pozwala za-
tem na podejmowanie debaty nad problemami,

których nie ma w przestrzeni medialnej genero-
wanej przez stare œrodki przekazu. Jako przy-
k³ad mo¿e tu pos³u¿yæ tocz¹ca siê w latach
2010–2011 wielka debata na temat rozwodów.

Jeszcze w 2010 r. Malta by³a jedynym kra-
jem Europy, którego prawo nie przewidywa³o
mo¿liwoœci rozwodu. W skali œwiata podobne
rozwi¹zania istniej¹ do dziœ tylko na Filipinach.
Maltañscy ma³¿onkowie chc¹cy siê rozwieœæ
musieli przeprowadziæ ca³¹ procedurê za grani-
c¹ – najczêœciej na Cyprze lub we W³oszech. Co
istotne, od lat 70. przeprowadzane w ten sposób
rozwody by³y bez przeszkód uznawane w kraju.
Debatê na temat potrzeby zmian zainicjowa³
pose³ rz¹dz¹cej Partii Narodowej Jeffrey Pulli-
cino Orlando, zg³aszaj¹c w lipcu 2010 r. projekt
legalizacji rozwodów.

Pierwsze reakcje tradycyjnych œrodków
przekazu cechowa³a du¿a powœci¹gliwoœæ.
Opisywano zjawisko z perspektywy historycz-
nej, przywo³ywano g³osy autorytetów popiera-
j¹cych i odrzucaj¹cych proponowane rozwi¹za-
nie. W koñcu zaczêto stawiaæ pytania o konse-
kwencje projektu ustawy. Artyku³y prasy dru-
kowanej stara³y siê przytaczaæ argumenty za-
równo zwolenników, jak i przeciwników nowe-
go prawa, z nieznaczn¹ przewag¹ na rzecz
przeciwników. Podobnie dzia³o siê w powi¹za-
nych z pras¹ periodyczn¹ portalach interneto-
wych. 

Miejscem bardziej o¿ywionej dyskusji sta³
siê internet. Najpierw w sieci powsta³y witryny
pokroju divorceinmalta.com, w przestrzeni
których rozpowszechniane by³y argumenty za
legalizacj¹ rozwodów. Popularne okaza³y siê
równie¿ grupy na portalach spo³ecznoœciowych,
m.in. grupa Divorce in Malta na Facebooku.
Media tradycyjne prezentowa³y przede wszyst-
kim relacje obroñców obowi¹zuj¹cego wówczas

51 Post And Communications: Q1 2012, National Statistic Office Malta, s. 1, www.nso.gov.mt/statdoc/docu-
ment_file.aspx?id=3344 [dostêp: 25.10.2012].

52 Konstytucja Malty, s. 34.
53 T. Sant, Growing up in a Global Village: Young People and the Internet in Malta, [w:] Exploring…, s. 57;

J. Grixti, Symbiotic transformations: youth, global media and indigenous culture in Malta, „Media, Culture & So-
ciety” Vol. 28 (2006), nr 1, s. 115–116.
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prawa. Natomiast internet pozwala³ Maltañczy-
kom na publikowanie swoich argumentów oraz
prowadzenie dyskusji albo w postaci polemicz-
nych artyku³ów, albo w formie zapisów na fo-
rach. Ostatecznie w maju 2011 r. odby³o siê w tej
sprawie referendum, w wyniku którego w lipcu
parlament zalegalizowa³ rozwody.

Problem legalizacji rozwodów pokaza³ za-
mkniêcie starych mediów Malty na dyskusjê
podejmuj¹c¹ kwestie spo³ecznego tabu, co wy-
nika przede wszystkim z utrwalonej w œrodo-
wisku dziennikarskim ostro¿noœci w polemice
z Koœcio³em katolickim na tematy etyczne oraz
silnego wp³ywu œwiata polityki na media.
W dorocznym rankingu wolnoœci prasy Press
Freedom Index, og³aszanym przez Reporterów
bez Granic, Malta zajê³a w roku 2011–2012 do-
piero 58. miejsce. Oznacza to, ¿e w Unii Euro-
pejskiej gorzej wypadaj¹ tylko W³ochy (miej-
sce 61.), Grecja (70.) i Bu³garia (80.).

Zakoñczenie
Wiele z maltañskich rozwi¹zañ ustawodaw-
stwa medialnego oraz praktyki medialnej decy-
duje o swoistoœci tego systemu. Na Malcie
w wysokim stopniu zachodzi zjawisko paraleli-
zmu politycznego mediów – ogromny wp³yw
partii politycznych i Koœcio³a katolickiego na
¿ycie spo³eczne znajduje wyraz tak w treœciach,
jak równie¿ w strukturze œrodków przekazu.
G³ówne tytu³y prasowe zazwyczaj reprezentuj¹

okreœlone idee polityczne, znaczna ich czêœæ
wydawana jest przez partie polityczne. Znacz¹-
ce okazuj¹ siê równie¿ media bêd¹ce na us³u-
gach Koœcio³a katolickiego. Jednak, o ile kato-
licka prasa pozostaje relatywnie s³aba, o tyle
te¿ niespotykan¹ nigdzie indziej pozycj¹ cieszy
siê katolicka radiofonia. Realizuje przy tym
dwa modele – model otwarty, tzw. inkarnacyj-
ny oraz model zamkniêty, skupiony g³ównie na
praktykach religijnych. 

Wyró¿niaj¹ce siê bogactwo Malty jako
miejsca styku kultury europejskiej i arabskiej
oraz zderzenia wzorców anglosaskich z mode-
lem ¿ywio³owej polityki okolic Sycylii widaæ
zw³aszcza w wielojêzycznej telewizji. Maltañ-
czycy nale¿¹ do grupy narodów preferuj¹cych
obraz nad s³owem pisanym. Telewizja, która
stanowi ich podstawowe Ÿród³o wiedzy o œwie-
cie, nadawana jest w jêzykach maltañskim, an-
gielskim i w³oskim. 

Choæ stare media utrzymuj¹ utarty ³ad spo-
³eczny, to tradycyjny model spo³eczeñstwa,
wyros³y na konsensusie si³ politycznych i reli-
gijnych, stoi dziœ przed wielkim wyzwaniem.
Nowe media zmieniaj¹ Maltañczyków, przybli-
¿aj¹c ich do modelu kontynentalnych spo³e-
czeñstw liberalnych. Kszta³tuje siê pokolenie
u¿ytkowników sieci. Przeciwnicy tej zmiany
równie¿ korzystaj¹ z cyberprzestrzeni – tym sa-
mym wzrasta pole do dyskursu na tematy, które
do niedawna stanowi³y spo³eczne tabu.


