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Europejskie Forum Nowych Idei to migdzy-
narodowe forum dyskusyjne Srodowisk
biznesowych, naukowych oraz politycznych na
temat miejsca i przysztosci Europy. Organiza-
torem drugiego spotkania EFNI byta Polska
Konfederacja Pracodawcéw Prywatnych Le-
wiatan, ktéra we wspoétpracy z BUSINESSEU-
ROPE, Miastem Sopot oraz polskimi i miedzy-
narodowymi firmami i instytucjami juz w 2011 r.
— roku polskiej prezydencji w Unii Europej-
skiej — podjeta si¢ stworzenia dorocznego, opi-
niotworczego forum wymiany mysli migdzy
elitami réznych srodowisk na temat sytuacji
wspélczesnej Europy i perspektyw, jakie przed
nig stojg — ,,Rola Europy, ktéra jeszcze do nie-
dawna budzita respekt jako Swiatowy lider po-
lityczny i gospodarczy, dzi$ si¢ marginalizuje.
Stary Kontynent boryka si¢ z problemami
gwaltownie spadajacych ratingéw wiarygodno-
sci finansowej, niskiego wzrostu gospodarcze-
go, braku dlugoterminowej wizji rozwoju
i wspélnotowego przywoddztwa. Tracimy nasz
autorytet i podziw reszty Swiata, zrodzony
z sukcesu bezprecedensowego eksperymentu
polityczno-ekonomicznego, ktérym jest Unia
Europejska. Jedyny spos6b na odwrécenie tego
trendu to »wymyslenie« Europy na nowo. Mu-
simy zdecydowa¢, jaka rol¢ chcemy pelnié
w nowym globalnym porzadku, zdefiniowac
nasze interesy i obowiazki, zréwnowazy¢ aspi-

racje i mozliwosci dziatania, zidentyfikowac
szanse i zagrozenia. Musimy przewidzie¢ pro-
blemy przyszltosci, a nie jedynie doraZznie rea-
gowac na te obecne”! — przekonujg organizato-
rzy na oficjalnej stronie EFNIL.

Tegoroczne EFNI, ktérego gosciem specjal-
nym byta Turcja, odbytlo si¢ pod tytutem ,,Lider
czy statysta? Europa w wielobiegunowym
Swiecie. Perspektywa biznesu”. Celem tej ini-
cjatywy — jak przekonywata Henryka Boch-
niarz, Prezydent PKPP Lewiatan — jest wyjscie
z szeroko pojetego kryzysu, w jakim znalazta
si¢ Europa: ,,Aby wyjs¢ z kryzysu i stawié czo-
ta wschodzacym gospodarkom, nasz kontynent
musi »wymysli¢ sie« na nowo, zbalansowaé
swoje ambicje, kompetencje i mozliwosci. Eu-
ropie potrzebna jest nowa strategia relacji ze
Swiatem, ale wczesniej — przywrdcenie Spo-
tecznego zaufania swoich obywateli i odnowa
przywédztwa. Swiat biznesu powinien aktyw-
nie uczestniczy¢ we wszystkich tych procesach
i akcentowaé swoéj punkt widzenia. Dlatego
w tym roku w Sopocie bedziemy dyskutowac
o europejskich interesach i obowigzkach wobec
reszty swiata, o nowej roli pafistwa w gospo-
darce i spoleczeristwie obywatelskim, co dalej
z europejskim modelem spotecznym, czy kwo-
ty 1 parytety majq sens, jak powinien wygladac
nowy tad finansowy i czy energetyczna rewo-
lucja uratuje swiat. Zapytamy, co dzi§ i jutro

! Strona EFNI — http://efni.pl/efni/idea/ [dostep: 3.10.2012].



oznacza innowacyjnosé, jak ukierunkowac sy-
stemy edukacyjne pod potrzeby przysztosci,
jak pogodzi¢ ograniczenia zanieczyszczen kli-
matu z efektywnoscig gospodarek i jak to jest
naprawde ze spoleczng odpowiedzialnoscia
biznesu. Chcemy prowadzi¢ inspirujacy dialog
0 najwazniejszych problemach Europy, ale tez
i otwiera¢ polski biznes na swiat. Dlatego na
kazda kolejng edycj¢ EFNI bedziemy zapra-
sza¢ inny kraj. W tym roku gosciem specjal-
nym jest Turcja”.

Wsréd gosci i panelistow EFNI 2012 byty
tak znamienite osoby, jak m.in.: prof. Zbigniew
Brzeziniski (honorowy gos¢ EFNI), prof. Jerzy
Buzek, prof. Giinter Verheugen, Lech Walgsa,
Michait Gorbaczow, prof. Leszczek Balcero-
wicz, Ludwik Sobolewski, prof. Benjamin
J. Barber, Jan Krzysztof Bielecki, dr Michat
Boni, prof. Norman Davis, dr Leszek Czarnec-
ki, dr Jan Kulczyk, Andrzej Klesyk, Jacek Kra-
wiec, Maciej Witucki, prof. George Friedman,
Danuta Hiibner, Bernard-Henri Lévy, prof. Wi-
told Orlowski, prof. Aleksander Smolar czy
prof. Katarzyna Chatasinska-Macukow. Posréd
uczestnikéw nie mogto zabrakna¢ przedstawi-
cieli mediéw, zaréwno drukowanych (,,Gazeta
Wyborcza”, ,,Rzeczpospolita”, ,,Wprost”), jak
i elektronicznych (Wiadomosci oraz Panorama
TVP SA, a takze Fakty TVN oraz TVN
CNBC), ktére szeroko relacjonowaty obrady II
Forum. Wzieli w nim udzial znani dziennika-
rze, m.in. Adam Michnik, Jacek Zakowski,
Piotr Krasko, Katarzyna Kolenda-Zaleska, Mi-
kotaj Kunica czy Jakub Kurasz.

Organizatorzy EFNI szczeg6lng wage przy-
wigzali do zapewnienia wysokiego, meryto-
rycznego poziomu debat, dyskusji, paneli ple-
narnych i branzowych poprzez wspdiprace
z szerokim gronem ekspertow z réznych dzie-
dzin, ktérzy zostali zobowigzani m.in. do stwo-
rzenia tzw. raportu otwarcia dla kazdego pane-
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Iu oraz biezacego kontaktu z jego uczestnikami
przed, jak i w trakcie samego EFNI. Dzigki te-
mu opiekunowie-eksperci poszczegdlnych pa-
neli mieli okazj¢ pomdc panelistom w jeszcze
lepszym przygotowaniu si¢ do wystapien na
EFNI. Wsréd rozlicznych tematéw, ktére zosta-
ty podjete podczas dyskusji panelowych uczest-
nikéw EFNI?, jeden zostat w pelni poswigcony
mediom opiniotwérczym, ze szczegllnym
uwzglednieniem problematyki funkcjonowania
w Unii Europejskiej mediéw publicznych —
,Czy UE przezyje bez mediéw publicznych?”.
Autor niniejszego sprawozdanie byt opiekunem
tego panelu oraz autorem briefu’. Partnerem pa-
nelu byla Telewizja Polska SA.

Moderator panelu — Andrzej Godlewski,
TVP SA - otworzyt dyskusj¢ pytaniem o cechy
wyrézniajagce nadawcéw publicznych na tle
mediéw prywatnych.

Jako pierwsza glos zabrata Ingrid Deltenre,
prezes Europejskiego Stowarzyszenia Nadaw-
cow Publicznych (European Broadcasting
Union — EBU). Podkreslita, ze to, co wyr6znia
media publiczne, to, po pierwsze, spoleczne
oczekiwanie tworzenia audycji telewizyjnych
opartych na niezbywalnych wartosciach cha-
rakterystycznych dla europejskiego kregu kul-
turowego. Po drugie — réznorodnos¢. Otwar-
tos¢ i poszanowanie dla pluralistycznego obli-
cza spoleczeristw narodéw mieszkajacych
w granicach Unii Europejskiej. Ta postawa, fi-
lozofia réznorodnosci, musi znaleZé swoje
odzwierciedlenie w produkowanych przez
nadawcéw publicznych programach telewizyj-
nych. Po trzecie — dostepnos¢, a wiec takze po-
wszechnos¢é. Media publiczne musza docieraé
do jak najszerszego grona odbiorcow — obywa-
teli, w przeciwieristwie do mediéw prywat-
nych, ktére nie muszg zabiega¢ o uwage wszy-
stkich, lecz o uwage tych, ktérzy sg atrakcyjni
z perspektywy reklamodawcéw (odbiorca —

2 Zob. program EFNI2012: http:/efni.pl/program/ [dostep: 3.10.2012].
3 Zob.: [T. Gackowski], Media opiniotwdrcze, czyli jakie?, http://efni.pl/wp-content/uploads/2012/09/Czy-UE-
przezyje-bez-europejskich-mediow-publicznych.pdf [dostep: 3.10.2012].
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konsument). Wreszcie, po czwarte, niezalez-
nos¢ polityczna, a takze ekonomiczna. To z ko-
lei winno prowadzi¢ media publiczne do two-
rzenia audycji telewizyjnych o najwyzszych
standardach, audycji najwyzszej jakosci, obiek-
tywnych i godnych zaufania, po prostu wiary-
godnych. Deltenre podkreslita, ze w kazdej sil-
nej demokracji istniejg media publiczne, co
sprawia, ze nalezy nie tyle pytaé o to, ,czy”
media publiczne sg potrzebne, ale raczej w ,,ja-
ki’ sposéb winny funkcjonowad, realizowac
pokladane w nich spoteczne nadzieje. Dodata
takze, ze kwestia finansowania nadawcow pu-
blicznych jest Scisle powigzana z kondycja go-
spodarki, co w dzisiejszej sytuacji wida¢ bar-
dzo wyraznie, 1 nie mozna od tego abstraho-
wac, decydujac si¢ na budowe czy to systemu
mieszanego (abonament i reklamy — poszuki-
wanie zlotego srodka), czy opierajac funkcjo-
nowanie nadawcéw publicznych tylko i wy-
acznie na optatach abonamentowych lub dota-
cjach bezposrednich, czy wreszcie preferujac
system pluralistyczny, bazujacy na koncesjach.
Prezes EBU zaznaczyta, ze kazdy kraj, ze
wzgledu na specyficzne warunki, winien sam
znaleZ¢ najlepszg dla siebie drogg.

Jedno jednak nie ulega watpliwosci — kon-
statowata Deltenre — mediom publicznym po-
trzebne jest stabilne i przewidywalne finanso-
wanie, ktére stanowi gwarancje¢ niezaleznosci
ekonomicznej, a takze politycznej nadawcéw
publicznych.

Nalezy takze pamigtaé, ze to wlasnie
nadawcy publiczni sg technologicznym, mo-
dernizacyjnym kotem zamachowym wprowa-
dzanych zmian na rynku cyfrowych ustug tele-
wizyjnych. Nie mozna nie widzie¢ tych inwe-
stycji. One réwniez obcigzaja bilans nadawcow
publicznych — przekonywata prezes EBU.

Takg samg mysl wyrazit Juliusz Braun, pre-
zes TVP SA, ktéry stwierdzit nadto, ze produk-
cja programéw telewizyjnych w mediach pu-
blicznych jest kilkukrotnie drozsza niz w przy-
padku telewizji prywatnych. Nie sposéb po-

réwnywac kosztéw takich programéw, jak np.
komercyjne Pamigtniki z wakacji z tak presti-
zowymi, nagradzanymi produkcjami, jak choc-
by Gfeboka woda. To sprawia, ze TVP SA
prébuje zenié ogien z wodg — produkowac au-
dycje o jak najwyzszej jakosci, za naturalnie
wigksze pienigdze, przy réwnoczesnie dyna-
micznie spadajagcych rok do roku przychodach
abonamentowych (wptywy z abonamentu w Pol-
sce sg blisko stukrotnie nizsze niz w Wielkiej
Brytanii czy Niemczech). Ponadto, prezes
Braun, przywotujac stowa Benjamina Barbera,
zauwazyl, ze wspoélczesne media przeniosty si¢
ze sfery demokracji, w ktdrej to odbiorca jest
obywatelem, do sfery rynku, biznesu, gdzie
odbiorca nie jest obywatelem, lecz konsumen-
tem. To z kolei prowadzi do pogi¢biajgcego si¢
we wspotczesnych demokracjach deficytu ko-
munikacji spotecznej, zwyczajnie podlegajace;j
komercjalizacji. To efektywnos¢ ekonomiczna
staje si¢ gldéwnym kryterium oceny przydatno-
sci okreslonych produkcji. Prezes Braun pod-
kreslil, ze model komercyjny, w ktérym zakta-
da si¢ minimalng ilos¢ srodkéw publicznych na
funkcjonowanie nadawcé6w publicznych jest
ztym rozwigzaniem, prowadzi bowiem do kon-
sekwentnego obnizania standardéw oraz uza-
leznienia mediéw zaréwno od sit gospodar-
czych, jak i politycznych. Dlatego tez — puen-
tujac swojg wypowiedZ — w pelni zgodzit si¢
z Ingrid Deltenre, ze nalezy zapewni¢ mediom
publicznym stabilne i przewidywalne finanso-
wanie, pochodzace z powszechnej optaty (pu-
blicznej daniny). Dzigki temu be¢dzie mozna
rzeczywiscie mowi¢ o spotecznej kontroli me-
diéw publicznych, ktére beda mogly funkcjo-
nowac niezaleznie od politykéw.

Jako trzeci glos zabrat Alexander Scheuer
z Instytutu Europejskiego Prawa Mediéw
w Niemczech. Podkreslil, ze trudno znalezé
ztoty srodek migdzy skutecznym i stabilnym fi-
nansowaniem mediéw publicznych a obcigze-
niami finansowymi, jakie musza ponosié z tego
tytutu obywatele — odbiorcy mediéw publicznych.



Jedno jest jednak pewne. Gdy przeglada si¢
orzecznictwo niemieckiego Trybunatu Konsty-
tucyjnego, to okazuje si¢, ze kluczowym zada-
niem mediéw publicznych jest pluralizacja
dyskursu publicznego. Jednakze, aby nadawcy
publiczni mogli petni¢ t¢ funkcje, muszg byc
bezwzglednie niezalezni od politykéw i rekla-
modawcéw. Zdaniem Scheuera model niemiec-
ki nie jest moze idealny, ale dziata dzi¢ki temu,
ze umozliwia adaptacj¢ nowych modeli funk-
cjonowania publicznych nadawcow ze wzgledu
na nowe okolicznosci w sposobie korzystania
z mediéw. Wtasnie dlatego 1 stycznia 2013 r.
wchodzi w zycie w Niemczech obowigzkowa
dla kazdej rodziny optata audiowizualna (,,me-
dialne podymne”), ktéra abstrahuje od liczby
posiadanych odbiornikéw radiowych, telewi-
zyjnych czy komputeréw, smartfonéw i table-
tow. Dzigki tej zmianie — zdaniem Scheuera —
dochody nadawcy publicznego bedg na wystar-
czajacym poziomie. Warto jednak podkreslié,
ze to ani politycy, ani ustawodawca nie beda
okresla¢ ostatecznej kwoty, jaka trafi do me-
diéw publicznych. To operatorzy beda deklaro-
wac — w perspektywie czteroletniej — okreslone
sumy, ktére nastgpnie bedg weryfikowane
przez niezalezng komisje, ktdra ustali, czy dane
kwoty sg zawyzone, czy moze sg za niskie.
Jako ostatni zabrat gtos Grzegorz Hajdaro-
wicz, prezes Gremi Group, wlasciciel takich ty-
tutéw, jak ,,Rzeczpospolita”, ,,Parkiet”, ,,Uwa-
zam Rze” czy ,,Przekrdj”. Biznesmen stwier-
dzil, ze TVP SA moze pdjs¢ dwoma drogami.
Jedna — to droga do komercjalizacji, upublicz-
nienia sp6iki, obecnosci na gietdzie, stworzenia
,medialnego KGHM-u”, w ktérym to reklamy
bedg podstawowym Zrédiem finansowani. Dru-
ga droga, to droga misji spotecznej — produkcji
programéw o wysokiej jakosci, a wigc brak re-
klam, co oznacza tak naprawd¢ rezygnacje
z trudnej konkurencji z nadawcami prywatny-
mi. Innym aspektem, na ktéry zwrécit uwage
Hajdarowicz, jest problem charakteru przy-
sztych mediéw publicznych — czy bedg one
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miaty charakter nie tyle publiczny, ale raczej
narodowy? Prezes Gremi Group przypomniat,
ze Rupert Murdoch musiat przyja¢ obywatel-
stwo amerykariskie, by méc zbudowaé swoje
medialne imperium w USA (ze wzglgdu na
ograniczenia w udziatach w rynku spétek beda-
cych wiasnoscig obcokrajowcéw). Dodat row-
niez, ze w Turcji — ktéra byta specjalnym go-
Sciem EFNI 2012 — do niedawna obcokrajowcy
mogli liczy¢ na maksymalnie 25 proc. udzia-
16w w rynku medialnym (teraz podwyzszono
putap do 49 proc.). Warto wigc rozwazy¢ row-
niez te rolg, jakg mogtyby, albo raczej bedg mu-
sialy peini¢ media publiczne, realizujgc misje
spoteczng, sponsorowang obywatelskimi dani-
nami.

Jest to o tyle wazne, ze polski rynek me-
diéw jest tak naprawde rynkiem zagraniczne-
go, gléwnie niemiecko-francuskiego kapitatu
(silne zjawisko koncentracji obserwowane na
rynku mediéw europejskich niepokoi réwniez
Ingrid Deltenre i Alexandra Scheuera, ktérzy
takze z tego powodu uwazaja, ze media pu-
bliczne sg koniecznoscig). W Polsce, zauwaza
Hajdarowicz, zwlaszcza po ostatnich przetaso-
waniach (TVN i Canal+ oraz Onet i Ringier
Axel Springer), funkcjonuje juz tylko pie¢ grup
medialnych z polskim kapitalem. W tej per-
spektywie media publiczne beda mialy, albo
powinny mie¢, charakter narodowy — przeko-
nywal Hajdarowicz. Nie mozna tez zapominac,
podkreslal prezes Gremi Group, ze nie tylko
media publiczne, ale réwniez media prywatne
moga by¢ jak najbardziej pluralistyczne, czego
dowodem sg opiniotwdrcze tygodniki ,,Prze-
kréj” 1 ,,Uwazam Rze”, prezentujgce skrajne
wizje, lecz bedace w rekach pojedynczego wia-
Sciciela.

Ingrid Deltenre dodata z kolei, ze rola pra-
sy opiniotworczej jest oczywiscie nie do prze-
cenienia w demokratycznych spoteczeristwach
obywatelskich. Zauwazyta jednak, ze tworze-
nie wysokiej jakosci tresci w mediach druko-
wanych, w poréwnaniu z produkcjg telewizyj-
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ng, realizowang przez nadawcéw publicznych,
jest relatywnie tafdsze. Z tym stwierdzeniem
polemizowat Alexander Scheuer, zauwazajac, ze
w Niemczech dotychczasowy miesigczny abona-
ment rtv wynosit 18 euro — w tym odbiorca
otrzymywat blisko 60 stacji radiowych, 30 stacji
telewizyjnych i kilkanascie stron interneto-
wych. Jesli za$ chodzi o ceng gazety, to wyno-
si ona Srednio 2 euro, tak wiec w tej interme-
dialnej perspektywie media publiczne sg rela-
tywnie taisze niz prasa drukowana. Ponadto
dyrektor Instytutu Europejskiego Prawa Me-
diéw w Niemczech dodal, ze 6 proc. przycho-
déw niemieckiego nadawcy publicznego to
umowy sponsorskie i reklamy. Reszta to optaty
abonamentowe. I wedle jego opinii jest to stan
idealnej rownowagi. W Polsce te wartosci sg zu-
pelnie odmienne. Umowy sponsorskie i reklamy
to ponad 80 proc. przychodéw TVP SA, a od kil-
ku do kilkunastu procent wszystkich przycho-
déw pochodzi z optat abonamentowych.
Koriczac, Scheuer zauwazyl, ze np. we
Francji mediami publicznymi nie zajmujg si¢
tak naprawde ludzie medidéw kierujacy si¢ po-
wolaniem, misjg spoteczng. Ich zainteresowa-
nie mediami w znacznej mierze bierze si¢
z checi wykorzystania ich dla celéw politycz-
nych — ekspozycji wtasnej osoby (zjawisko po-
lityzacji mediéw). Scheuer raz jeszcze zazna-
czyt: to, co odréznia media publiczne od me-
diéw prywatnych, to catkowita niezaleznosc,
brak upolitycznienia, brak wspélnoty intereséw
o charakterze ekonomiczno-politycznym, tak
jak to czgsto bywa w przypadku prywatnych
nadawcéw. Te kwestie muszg by¢ przejrzyste.
Na koniec moderator dyskusji Andrzej Go-
dlewski, zastgpca dyrektora programu pierw-
szego TVP, oddat glos prezes EBU, Ingrid Del-
tenre, ktéra jednoznacznie stwierdzita: media
publiczne musza dziala¢ proobywatelsko,
w przeciwienstwie do mediéw prywatnych,
ktére wprawdzie tez moga to robi¢, jednak
przede wszystkim muszg zarabia¢. Ta podsta-
wowa réznica przesadza w pytaniach o sens ist-

nienia nadawcéw publicznych. Delterne
stwierdzita: ,,Jesli ogladacie co§ za darmo, to
tak naprawdeg stajecie si¢ niczym innym, jak
produktem sprzedawanym przez media rekla-
modawcom. Nie jestescie juz obywatelami, na-
wet nie konsumentami, jestescie dobrem, ktére
jest przedmiotem biznesowej transakcji’.
W tym kontekscie nie sposéb dbaé¢ o funda-
mentalne wartosci spoleczenistwa obywatel-
skiego europejskich demokracji. W Niem-
czech, w Szwajcarii 90 proc. obywateli ptaci
abonament, zauwazyla prezes EBU. W Polsce
ten odsetek jest kilkukrotnie mniejszy. Z r6z-
nych powodéw. Jednakze, zdaniem Deltenre,
rzadzacy musza odpowiedzieé sobie na pytanie
— dlaczego tak si¢ dzieje? Winni traktowaé me-
dia publiczne tak samo, jak traktuja budowe
drég, na ktore sktadajg si¢ wszyscy obywatele,
mimo ze mogg w réznym stopniu z nich korzy-
sta¢. Wydaje si¢, ze bardzo wiele aspektow
wigzacych si¢ z funkcjonowaniem mediéw pu-
blicznych zalezy od swiadomosci, postaw oby-
watelskich, dialogu i wreszcie edukacji. Spo-
s6b poboru optat musi by¢ specyficzny dla kaz-
dego kraju — przekonuje prezes EBU. W Niem-
czech wszyscy placg takg samg optate, w Fin-
landii jest ona zalezna od zarobkéw. Rozwigza-
nia mogg by¢ naprawde bardzo rézne, jednak
co do zasady — nikt we wspotczesnej Unii Eu-
ropejskiej nie kwestionuje zasadnosci istnienia
mediéw publicznych.

Ostatnie gltosy w panelu dotyczyly réwniez
tego, jak media beda wygladaly w przysziosci,
w erze nieustannej konwergencji nie tylko tre-
sci, ale réwniez — jak przekonuje Hajdarowicz —
nosnikéw. Ot6z, prezes Gremi Group wyrazit
w koncu dyskusji przekonanie, ze obecny
podziat na radio, telewizj¢ i pras¢ jest zwyczaj-
nie anachroniczny. Internet taczy w sobie spe-
cyfike wszystkich tych mediéw, a w roku 2016
nie bedziemy juz czytaé gazet, stuchac radia czy
ogladac telewizji, bedziemy robi¢ to wszystko
W tym samym momencie, trzymajac w dioniach
dwunastomilionowy tablet (wedle szacunkéw



prezesa Gremi Group wlasnie w tym czasie po-
nad 12 mln Polakéw bedzie posiadaczami przy-
najmniej jednego tableta). Ten czas, ktéry spe-
dzamy przez telewizorem, przy gazecie czy ra-
diu zostanie skonsumowany przez mobilne no-
$niki przetwarzania i prezentacji tresci — zawar-
tosci — ktéra bedzie odgrywata najwazniejsza
rolg. W tym ujeciu wszystkie media — grupy
medialne — stang si¢ dla siebie intermedialng
konkurencja. Bedg rywalizowaé wlasnie zawar-
toscia — contentem, a obserwowana dzisiaj
wspolpraca sponsorska czy patronacka migdzy
np. telewizjg i prasa, jesli w ogéle nie zniknie,
to na pewno bedzie rzadkoscig.

Podsumowujacy obrady Juliusz Braun, pre-
zes TVP SA, zgodzit si¢ z tym, ze content is
a king, jednak nie podzielit prognozy Hajdaro-
wicza, stwierdzajac, ze wieszczony koniec tele-
wizji jest z pewnoscig przedwczesny, zwla-
szcza, ze kazdego dnia Polacy spedzajg przez
telewizorem ponad trzy godziny. Podzielit
natomiast poglad, ze nadawcy bgda wspottwo-
rzy¢ content, ktéry bedzie odbierany za pomo-
cg réznych nosnikéw. I to jest rzeczywistosc,
z ktérg zarzadzajacy mediami publicznymi
i prywatnymi muszg si¢ mierzy¢ juz dzisiaj.

Tomasz Gackowski

Wydaje si¢ wiec, ze na prowokujace pyta-
nie postawione w tytule panelu ,,Czy UE
przezyje bez mediéw publicznych?” panelisci
odpowiedzieli raczej przeczaco, zauwazajac,
ze tak naprawde nie chodzi o to, czy media
publiczne sg potrzebne (bo to oczywiste, ze
s, cho¢ prezes Hajdarowicz wolal raczej sze-
rzej méwic o potrzebie istnienia mediéw na-
rodowych), ale jak powinny funkcjonowac,
by¢ finansowane i pluralizowaé przestrzen
debaty publicznej. Debata pokazata, ze tak
naprawde jesteSmy jeszcze przed dyskusja
nad przysztoscig mediéw publicznych i by-
najmniej nie unikniemy jej jako obywatele-
widzowie-abonenci, politycy, wlasciciele me-
diéw prywatnych oraz takze Srodowisko me-
dioznawcow.

IT Europejskiego Forum Nowych Idei za-
koniczylo si¢ przyjeciem Deklaracji Sopockiej
2012 Europa — najwyziszy czas na jednoscl*.
Juz teraz organizatorzy zapowiedzieli kolejne
EFNI w 2013 r., wyrazajac tym samym chgé
budowania opiniotwérczego srodowiska, ktére
mogtoby stanowi¢ kapitalne zaplecze, grono
doradcze, cos na ksztalt think tanku dla decy-
dentéw wspobiczesnej Europy.

4 Deklaracja Sopocka 2012, http://efni.pl/wp-content/uploads/2012/10/DEKLARACJA-SOPOCKA_v5.pdf

[dostep: 28.10.2012].



