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Nauki o mediach -
nowa dyscyplina

Media studies -
a new academic discipline






Po konferencji Instytutu Dziennikarstwa
Uniwersytetu Warszawskiego

rodowisko badaczy mediéw od lat zabiega-

fo o instytucjonalng samodzielno$¢ medio-
znawstwa, by wspomnie¢ cho¢by wnioski i po-
stulaty, ptyngce z obrad I Ogélnopolskiego
Kongresu Politologii (2224 wrzesnia 2009)!
czy II Kongresu Polskiego Towarzystwa Ko-
munikacji Spolecznej pt. ,,Autonomia nauki
o komunikowaniu” (15-17 wrzesnia 2010).
Decyzja z dnia 8 sierpnia 2011 r. Minister Na-
uki i Szkolnictwa Wyzszego nauki o mediach
zostaly umieszczone w ministerialnym wyka-
zie dyscyplin naukowych. Tozsamosci starej-
nowej dyscypliny zostata poswigcona doroczna
konferencja Instytutu Dziennikarstwa Uniwer-

sytetu Warszawskiego, obradujagca w dniach
22-23 czerwca 2012 r. Wzigeli w niej udziat
przedstawiciele prawie wszystkich wazniej-
szych srodowisk akademickich i uczelni ksztat-
cacych dziennikarzy. Przedstawiamy obszerne
sprawozdanie z konferencji, piéra dr. Tomasza
Gackowskiego — jednego z jej organizatoré6w —
oraz refleksje pokonferencyjne dr. hab. Wiesta-
wa Sonczyka. Wszystkich badaczy mediéw za-
praszamy do dalszej dyskusji nad kondycja,
przysztoscia i metodologia nauk o mediach. In-
formujemy takze, ze wigkszo$¢ referatow
przedstawionych na konferencji znajdzie si¢
w przygotowywanej publikacji.

Konferencja , Tozsamos¢ nauk o mediach’,
czyli medioznawcza polifonia starej-nowej

dyscypliny naukowej
Tomasz Gackowski

onferencja Instytutu Dziennikarstwa UW
Kpt. ,Jozsamos$¢ nauk o mediach” miala
w zamierzeniu sta¢ si¢ forum wymiany opinii
polskich badaczy mediéw i komunikacji spo-
tecznej poswigconych tozsamosci dyscypliny,
a w szczego6lnosci jej zakresowi przedmiotowe-

mu i metodologii badan. Organizatorzy konfe-
rencji liczyli na podjgcie — wspdlnie z jej prele-
gentami i uczestnikami — préby stworzenia wi-
zji tego, jak powinna ksztaltowac si¢ nowa-sta-
ra dyscyplina naukowa oraz w ktorg stron¢ win-
na si¢ rozwija¢. Do zabrania glosu zaproszono

1 Zob. Panel dyskusyjny: ,,Nauka o mediach i komunikacji spotecznej jako nowa dyscyplina nauk humanistycz-

nych?”, ,,Studia Medioznawcze” 2009, nr 4, s. 13-80.



profesoréw ze wszystkich wiodacych osrod-
kéw akademickich, prowadzacych kierunek
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna.
Obrady konferencji, otwarte przez prof. Ta-
deusza J. Tomaszewskiego, prorektora ds. nau-
czania i polityki kadrowej Uniwersytetu War-
szawskiego, oraz prof. Janusza W. Adamow-
skiego, dziekana Wydzialu Dziennikarstwa
i Nauk Politycznych UW, rozpoczeto wystapie-
nie prof. Tomasza Goban-Klasa, ktéry podjat
si¢ préby uchwycenia istoty nauk o mediach.
Zwrbcit szczegblng uwage na interdyscyplinar-
ne i eklektyczne korzenie medioznawstwa oraz
jego wieloaspektowy rozwdj w ostatnich kilku-
dziesigciu latach. Podkreslil, ze nauki o me-
diach wydaja si¢ najbardziej dynamicznie roz-
wijajaca sie dyscypling naukowa, czego dowo-
dem jest coraz wigksza liczba konferencji i pu-
blikacji poswigconych tematyce medioznaw-
czej: ,Badacze medidw — w ich najszerszym
spotecznym znaczeniu: srodkéw ludzkiego ko-
munikowania — majg wigc do studiowania dy-
namicznie rozwijajace si¢, poznawczo fascynu-
jace, przenikajace wszystkie sfery zycia spo-
lecznego srodowisko wirtualne. Jednakze nie
ma rézy bez kolcéw: tempo — jak ja nazwal Ro-
ger Fidler — mediamorfozy, jest tak wielkie,
a zmiany tak znaczace, ze dane i tezy zawarte
w monografiach wydanych zaledwie kilka lat
temu juz zdajg si¢ przestarzale, nadzieje wyra-
zane w referatach plonne, a obawy publicy-
styczne — zbyt optymistyczne lub — przeciwnie
— alarmistyczne”. Prof. Goban-Klas zauwazyt
nadto, ze najbardziej istotng kwestig w rozwo-
ju nauk o mediach jest fundamentalna potrzeba
tworzenia teorii funkcjonowania mediéw, para-
dygmatéw i konceptéw, mogacych ttumaczy¢
réznorakie spektrum zaleznosci wynikajacych
z ekspansywnej obecnosci mediéw w zyciu
kazdego czlowieka. Mniej wazne wydaja si¢
by¢ zagadnienia zwigzane z metodologia badan
medioznawczych, ktére zrazu winny mie¢ cha-
rakter multidyscyplinarny i pragmatyczny — po
prostu stuzy¢ jak najlepszemu zbadaniu

Tomasz Gackowski

przedmiotu analizy. Postulat tworzenia hory-
zontalnych teorii funkcjonowania mediéw jest
o tyle niezbedny, o ile dostrzegalna jest, zda-
niem prof. Goban-Klasa, coraz wigksza specy-
fikacja i specjalizacja badawcza, ktéra w kon-
sekwencji prowadzi do budowania gett nauko-
wych: ,,Dynamiczny przyrost badan i informa-
cji, widoczny we wszystkich dyscyplinach na-
uk spotecznych, jest szczegélnie widoczny
w naukach o komunikowaniu i mediach (wy-
starczy przejrze¢ eksplodujace zasoby czaso-
pism internetowych). Gdy jeszcze kilkanascie
lat temu mozna bylo by¢ medioznawca, bez do-
datkowych okreslen specjalizacji, to dzisiaj za-
kres wiedzy eksperckiej stale si¢ zaweza. Jak
niegdys pisal José Ortega y Gasset w Buncie
mass, specjalizacja doprowadza do tego, ze wie
si¢ niemal wszystko, ale o coraz mniejszym za-
kresie, wiec w koncu wie si¢ niemal wszystko,
ale o niczym. Na pewno ta sytuacja stwarza
swoiste intelektualne getta, gdzie dzialaja to-
warzystwa wzajemnej adoracji, albo kwitnie
naukowa grypsera, w ktérych nie ma szerszego
zrozumienia innych specjalnosci z danej dzie-
dziny, a wigc i1 tworzenia ogdlnych teorii”.
Prof. Tomasz Goban-Klas zwrdcit réwniez
uwage uczestnikéw konferencji na problem
nielicznych badari empirycznych, ktére tak na-
prawde powinny stanowi¢ rudymenta starej-
-nowej dyscypliny naukowej. Wyliczal, ze zbyt
malo wspdlczesni badacze mediéw korzystaja
z mozliwosci, jakie dajg im komputery oraz dy-
namicznie rozwijajace si¢ oprogramowanie,
a takze przebojem zdobywajace swiadomosé
czlowieka XXI w. nowe media. Kierownik Ka-
tedry Komunikowania i Mediéw Spotecznych
UJ stwierdzit ponadto, ze w polskich wydaw-
nictwach nalezy przetama¢ dominacj¢ odnie-
sienl do anglojezycznych autoréw, ktérzy krélu-
ja w przypisach przyttaczajacej wigkszosci
prac naukowych polskich badaczy. Prof. Go-
ban-Klas zakoriczyl swoje wystapienie postula-
tem ,,repolonizacji badan mediéw w Polsce”,
a takze uwaga, ze w ciagu nastepnych dwoéch,



Po konferencji Instytutu Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego

trzech lat nalezaloby podja¢ starania o to, aby
w nazwie ledwo co zarejestrowanej dyscypliny
znalazl si¢ jednak termin akcentujacy fakt pro-
cesualnego charakteru medioznawstwa, a wigc
,.komunikowanie”.

Drugim z kolei prelegentem byt prof. Jerzy
Bralczyk. Jego referat, bedacy owocem wspot-
pracy z doc. dr Grazyng Majkowska, zostat po-
Swigcony jezykowym aspektom funkcjonowa-
nia mediéw. Wspominajac referat prof. Skow-
ronka z Uniwersytetu Pedagogicznego w Kra-
kowie pt. Mediolingwistyka. Zatozenia koncep-
cji wygltoszony w marcu 2012 r. podczas III
Ogélnopolskiej Konferencji Naukowej ,,Obli-
cza nowych mediéw”, prof. Bralczyk wyrazit
przekonanie, ze owa mediolingwistyka, biorac
pod uwage wkiad jezykoznawcéw w poznanie
tego, czym sg i jak funkcjonuja w przestrzeni
spotecznej media, z pewnoscig mogtaby by¢
jedna z czotowych subdyscyplin wiasnie nauk
o mediach. Jezyk mediéw jest bowiem réwno-
legle przedmiotem rozwazar i medioznawcow,
1 jezykoznawcOw, miejscem za$ wspSlnym dla
tych refleksji — zdaniem prof. Bralczyka i doc.
dr Majkowskiej — wydaje si¢ by¢ jezyk medial-
nego dyskursu. Jesli dyskurs, i do tego medial-
ny, to nie ulega watpliwosci, ze jednym z gléw-
nych probleméw badawczych medioznawstwa
winien by¢ lingwistyczny status jezyka me-
diéw — tego jezyka, ktéorym postuguje sie per-
sonel medialny (reporterzy, redaktorzy, wy-
dawcy, publicysci itd.) oraz tego, ktéry osta-
tecznie swigci triumfy na tamach gazet, ante-
nach stacji radiowych i telewizyjnych czy por-
talach internatowych i platformach spoteczno-
Sciowych w ramach obserwowanej interakcji
spotecznej, a wigc réwniez komunikacyjne;j.
Autorzy referatu zwracaja wigc uwage na to,
jak jezyk mediéw stuzy z jednej strony infor-
mowaniu, z drugiej zas komunikowaniu.
W mediolingwistycznych rozwazaniach nie
mozna réwniez pomina¢ ludycznego charakte-
ru jezyka dyskursu medialnego. Tego, jak jezyk
stuzy medialnej rozrywece.

Prof. Bralczyk w dalszej czesci wystapie-
nia, stawiajac diagnoze stanu wspoéiczesnych
badafi nad jezykowymi aspektami funkcjono-
wania mediéw, wyrdznit cztery gléwne pta-
szczyzny lingwistycznych badai empirycz-
nych: statystyczne, genologiczne, funkcjonalne
1 pragmatyczne. Ponadto, w ramach podsumo-
wania, zdecydowal si¢ wymienié te problemy
badawcze, ktére obecnie zyskuja na wartosci
w mediolingwistycznej perspektywie nauk
o mediach, zaliczajac do nich: wulgaryzacje je-
zyka, okcydentalizacj¢ 1 amerykanizacjeg, jezy-
kowa agresj¢ oraz nonszalancjg, ingracjacje,
a wigc réwniez rézne techniki manipulacji pro-
wadzacej tak naprawde do iluzji komunikacyj-
nej, wreszcie zagadnienie paktéw gatunko-
wych i potrzeby badan nad jezykiem gatunkow,
ktére w dobie zacierajgcego granice internetu
przezywaja swoje ponowne narodziny, a nie-
jednokrotnie intrygujace redefinicje. Owo
przemieszanie form oraz eklektycznos¢ me-
diéw utrwala zréznicowanie gatunkowe. To
z kolei, zdaniem prof. Bralczyka i doc. dr Maj-
kowskiej, prowadzi m.in. do marginalizacji zja-
wiska transmisyjnosci kultury przez media, ta
funkcja bowiem zwyczajnie zanika.

Puenta wystgpienia prof. Bralczyka przy-
brata posta¢ z jednej strony postulatu, z drugiej
za$ prognozy. Mianowicie, rozwdj koncepcji
medioznawczych i lingwistycznych winien by¢
(musi by¢) komplementarny, a wtedy wszelkie
generalizacje bedg dla obu dyscyplin wiazace.

W zastgpstwie nieobecnego prof. Jacka
Sobczaka jego referat poswigcony prawnym
uwarunkowaniu funkcjonowaniu mediéw wy-
glosit prof. Jedrzej Skrzypczak z Uniwersytetu
im. Adama Mickiewicza w Poznaniu. Na wste-
pie prof. Skrzypczak zauwazyl, ze we wspol-
czesnym polskim systemie prawnym wyraZnie
dazy si¢ do ,,przyznania dziennikarzom szero-
kiego immunitetu personalnego, co wydaje si¢
by¢ szczegdblnie grozne dla spokoju spotecznego
w panstwie. Dazenie do pelnej nieodpowiedzial-
nosci dziennikarza za stowo moze prowadzié¢



do uczynienia ze srodkéw spolecznego przeka-
zu wygodnego narz¢dzia manipulacji politycz-
nej. Juz dzisiaj dziennikarze, gloszac przy pel-
nej aprobacie spolecznej, ze stanowig tzw.
czwartg wladze, w istocie rzeczy zdaja si¢ juz
petic role wladzy ustawodawczej, wykonaw-
czej, sadowniczej i kontrolnej — gdyz najlepiej
wiedzg, jaki powinien by¢ ksztalt ustaw, majg
najlepsze recepty na to, jak rzadzié, a takze na
to, jakie orzeczenia winien wydaé sad w kon-
kretnych sprawach”. Zdaniem prof. Sobczaka
istotnym czynnikiem wplywajacym na prawne
uwarunkowania funkcjonowania mediéw jest
»swoisty model dziennikarza, czlowieka prze-
konanego o wlasnej nieomylnosci, niemajace-
go watpliwosci co do stusznosci stawianych tez
i wyrazanych pogladéw, nie zawsze oczytane-
go 1 czgstokro¢ prezentujgcego katastrofalne
braki w zakresie tzw. wiedzy ogdélnohumani-
stycznej, a jednoczesnie charakteryzujacego si¢
brakiem tolerancji czy zrozumienia dla pogla-
déw innych, niechecig przyznawania si¢ do
bledéw, brakiem odwagi, niezaleznosci, praw-
doméwnosci, sktonnoscig do kretactwa”. Suro-
wa ocen¢ srodowiska dziennikarskiego prof.
Sobczak potwierdzil przykiadami tamania
i nieprzestrzegania kodekséw etyki zawodo-
wej, stwierdzajac, ze tak naprawdg standardy
etyki dziennikarskiej spisane w réznych kode-
ksach sg dla mediéw tylko i wylgcznie istot-
nym elementem tworzenia mechanizmu prze-
konywania opinii publicznej, ze ,,Srodki prze-
kazu i pracujacy w nich dziennikarze nie po-
trzebuja zadnej kontroli, gdyz legitymujg si¢
wysokimi standardami moralnymi i wypraco-
wanymi metodami samokontroli”. Nalezy tak-
Ze pamietaé, jak stwierdzil autor wystgpienia,
ze wolno$¢ prasy nie jest bezgraniczna. Istot-
nym problemem jest réwniez kwestia statusu
zawodu dziennikarza, czyli statusu oséb, ktére
sa depozytariuszami wolnosci slowa, a wiec
kogo mozna uzna¢ za dziennikarza, a kogo nie.
Niejasne sg rowniez, cho€ istotne dla rzeczone-
go problemu z perspektywy nie tylko prawne;j,

Tomasz Gackowski

ale réwniez socjologicznej i wreszcie medio-
znawczej, takie pojecia jak ‘zawdd’, ‘wolny za-
wod’ czy ‘zawdd zaufania publicznego’. Punk-
tujac kolejne kontrowersje zwigzane z funkcjo-
nowaniem polskich mediéw w obecnym syste-
mie prawnym, prof. Sobczak stwierdzil, ze
obowigzujaca ustawa o prawie prasowym jest
»aktem normatywnym wysoce niedoskonatym
i niedostosowanym do wspdlczesnego stanu
srodkéw spotecznego przekazu. Powstata 27
lat temu w zupelnie innej sytuacji politycznej,
spotecznej, gospodarczej i technologicznej.
Mimo wielokrotnych nowelizacji zawiera
w swej tresci szereg kompromitujgcych zapi-
sOw i mimo ze podnoszono to wielokrotnie
w rozmaitych pracach naukowych nadal figu-
ruje w jej tresci Konstytucja Polskiej Rzeczy-
pospolitej Ludowej (art. 2), istnieje Dziennik
Ustaw PRL i Dziennik Urzedowy PRL »Moni-
tor Polski« (art. 9), odwotuje si¢ w tresci do art.
254 nieobowigzujacego kodeksu karnego
z 1969 1. (art. 16 ust. 1), mowa w niej o sadach
wojewddzkich, ktére juz dawno temu zostaly
zastgpione przez sady okregowe (art. 20), po-
nadto tres¢ ustawy odwoluje si¢ do dziatalnosci
antenowej Komitetu do Spraw Radia i Telewi-
zji »Polskie Radio i Telewizja«, ktéry dawno
nie istnieje (art. 24), zakazuje pelnié funkcje re-
daktora naczelnego osobie skazanej za zbro-
dni¢ przeciwko podstawowym interesom poli-
tycznym i gospodarczym Polskiej Rzeczypo-
spolitej Ludowej, jezeli nie uptynat okres 10 lat
od zakoniczenia odbywania kary (art. 25 ust. 3).
Mowa w niej takze o naczelnych i centralnych
organach panstwowych (art. 34 ust. 1), chociaz
taki podzial charakterystyczny byt dla Konsty-
tucji z 1952 r. 1 nie zostal recypowany w Kon-
stytucji z 1997 r., ciggle widnieje takze w jej
tresci rozdziat trzeci traktujacy o Radzie Praso-
wej, chociaz ta od lat nie jest powotywana”.
Przechodzac od diagnozy do postulatéw,
prof. Sobczak wskazuje, jakie winny nastgpic¢
zmiany w polskim ustawodawstwie prasowym,
np. kwestie traktowania periodycznego przeka-
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zu internetowego, takiego jak np. blog, jako
prasy, co z kolei prowadzi do potrzeby okresle-
nia sposobu i zakresu jej rejestrowania, nastep-
nie problem autoryzacji i prawa do zamieszcza-
nia sprostowan oraz odpowiedzi (ktopotliwe
rozstrzyganie przez redaktora naczelnego, czy
dane sprostowanie/odpowiedZ zostang opubli-
kowane, przeczy zasadzie nemo est iudex in
propria causa), a takze kwestia prawa do taje-
mnicy dziennikarskiej i problem definicji
»~dziennikarstwa Sledczego”. Wystapienie za-
koniczylo oméwienie obowigzujacych w Euro-
pie oraz w Polsce kodekséw etyki dziennikar-
skiej, w szczegdlnosci Kodeksu Etyki Dzienni-
karskiej Stowarzyszenia Dziennikarzy Pol-
skich, spuentowane konstatacjg: ,,W literaturze
podkresla sig, ze zaden kodeks etyczny nie mo-
ze zawrze¢ w sobie calej etyki, a tym bardziej —
jej zastapi¢. W zadnym z dokumentéw tego ro-
dzaju nie da si¢ zapisa¢ wszystkich istotnych
zakaz6w i nakazéw. Powstawanie za$ kodeksu
ma Zrédlo i poczatek w Igku przez podjeciem
pelnej, osobistej odpowiedzialnosci za wlasne
czyny”.

Powyzsza opinia kapitalnie taczyla si¢ z ko-
lejnym referatem wygloszonym przez ks. prof.
Michata Drozdza, ktéry podjat si¢ rozwazan
nad etycznymi uwarunkowaniami funkcjono-
wania wspoétczesnych mediéw, postulujac usy-
stematyzowanie obszaru etycznego mediow.
Stwierdzil, Ze ,,mimo ogdlnej akceptacji waz-
nosci wymiaru etycznego mediéw, dyskusje
etyczne w tym obszarze prowadzone sg na roz-
nych ptaszczyznach, nie znajdujac czesto plat-
formy wspdlnych, uniwersalnie waznych roz-
wigzan. Uniwersalizm etyki mediéw jest o tyle
wazny, ze na skutek proceséw globalizacji me-
dia przekraczajg granice kultur, przestrzeni
aksjologicznych, domagajac si¢ tym samym
uniwersalnych regulacji etycznych”. Nastgpnie
wyréznit szes¢ ptaszczyzn dyskusji etycznych
w obszarze mediéw. Pierwsza, dotyczaca zaga-
dniefi raczej metaetycznych, prowadzi do po-
szukiwania ,,uniwersaliéw” etycznych, wokoét

ktérych mozna zbudowaé szeroki konsensus:
. La pierwsza plaszczyzna dyskusji etycznej do-
tyczy uniwersalnych principiéw i dlatego prze-
biega czegsto na plaszczyZnie paradygmatycz-
nej, ujawniajagc fundamentalne réznice stano-
wisk i pogladéw na poziomie zalozer i tez
ontycznych, epistemologicznych, antropolo-
gicznych, Swiatopogladowych, majacych decy-
dujacy wptyw na ksztalt budowanej na nich
etyk medialnych”.

Druga plaszczyzne zadedykowano argu-
mentacji etycznej: ,,Podstawowymi celami dys-
kursu na tym poziomie jest ukazanie obszaru
réznego rodzaju uwarunkowan dziatai komu-
nikacyjno-medialnych oraz pokazanie ich zna-
czenia dla etycznego wymiaru mediéw”. Trze-
cia plaszczyzna, majaca charakter spajajacy,
dotyczy wplywu prawa i polityki medialnej na
etyczny wymiar medidw i charakter obecnej
w nich argumentacji etycznej. Typowymi tema-
tami dla tego dyskursu — przekonywat ks. prof.
Drozdz — bytaby odpowiedzialnos¢ spoleczna
ludzi mediéw, rola dziennikarzy i mediéw
w ksztaltowaniu proceséw spotecznych itd.
Czwarta plaszczyzna dotyczy wymiaru etycz-
nego organizacji i funkcjonowania struktur me-
dialnych: ,,W tej dyskusji etycznej uczestniczg
przedstawiciele Swiata mediéw z réznych
szczebli ich medialnego zaangazowania (wla-
Sciciele mediéw, dziennikarze, politycy, rézni
tworcy tresci medialnych)”. Pigta za$ poswig-
cona jest funkcjonalnym aspektom dyskursu
etycznego. Mianowicie: ,,Przedmiotem tej dys-
kusji sg sposoby regulacji zachowar i dziatai
zawodowych, szczegétowe zasady kodeksow
etycznych, charakter i zakres normatywnosci
etycznej, regulujacej dzialania zawodowe.
W dyskusji tej na pierwszym planie ujawniajg
si¢ praktyczne zasady dzialania, ugruntowane
w medialnej praxis i uwarunkowaniach spo-
fecznych, a na dalszy plan schodza lub zupetnie
s3 marginalizowane fundamenty etyki oraz an-
tropologiczno-etyczne zalozenia kodekséw de-
ontologii zawodowej”. Ostatnia wyr6zniong



przez ks. prof. Drozdza plaszczyzng byly zaga-
dnienia etyki odbiorcéw mediéw: ,,Przedmio-
tem dyskursu medialnego na tym poziomie
etycznego wymiaru mediéw sg zagadnienia in-
dywidualnej odpowiedzialnosci odbiorcéw
medidw, subiektywizacji zasad i1 wartosci
etycznych. Na tej ptaszczyZnie dyskusji ujaw-
nia si¢ indywidualizacja odpowiedzialnosci,
personalizacja dzialai medialnych i swoista
»prywatyzacja« wymiaru etycznego, rozumia-
na jako redukowanie sfery etycznej tylko i wy-
facznie do obszaru prywatnosci”.

Puenta wystapienia przybrala charakter
przestrogi, ktéra kaze pamigtaé, ze jednym
z najwazniejszych zagrozen dla etyki mediéw
jest grozba jej instrumentalizacji oraz mozliwe
préby redukowania jej do pragmatycznej deon-
tologii medialnej lub tzw. medialnych etyk
pragmatycznych lub stosowanych. Ponadto, ks.
prof. Drozdz, szukajac statusu dyskursu etycz-
nego w obszarze nauk o mediach, zauwazyl, ze
owocna interdyscyplinarno$¢ medioznawstwa
wskazata ,,na potrzebe etyki nie tylko z racji jej
roli, wspomagajacej wartosciowanie dziatan
medialnych, ale takze z powodu bycia przez nig
platformg integrujacg catoksztalt teoretycznych
analiz, empirycznych badan oraz praktycznych
dziatan w obszarze mediéw”. To z kolei prowa-
dzi prelegenta do odnalezienia wlasciwego
miejsca aksjologii w perspektywie nauk o me-
diach: ,,Wartos¢ cztowieka jest platformg inte-
grujaca rézne perspektywy wartosciowania
etycznego. Osoba jest takim dobrem, z ktérym
nie godzi si¢ uzywanie. Szacunek dla tego do-
bra stanowi nie tylko kryterium wartoSciowa-
nia wszelkich dziatarh medialnych w kontekscie
wartosci, ale takze wyznacznik badawczego za-
angazowania w poznawanie wielorakiego
aksjologicznego i etycznego aspektu funkcjo-
nowania mediéw, prowadzonego w ramach in-
terdyscyplinarnej plaszczyzny nauk o me-
diach”.

Na imponujacy wzrost waznosci technicz-
nych aspektéw rozwoju nauk o mediach zwré-
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cit uwage uczestnikéw konferencji prof. Wio-
dzimierz Gogolek, stwierdzajac, ze od lat 60.
ubieglego wieku wspélczesny cziowiek trzy-
krotnie mniej (spadek do 9 proc.) stéw odbiera
za posrednictwem tradycyjnej prasy, periody-
kéw czy ksigzek. Jednoczesnie komputery po-
Sredniczg obecnie w az 30 proc. stéw, jakie tra-
fiajg do nas z otoczenia. To ilustruje, zdaniem
prof. Gogotka, skal¢ i dynamizm rozwoju tech-
nologicznych informacji mediéw. Wsréd no-
wych mediéow ,,dominuje wideo (51 proc.),
P2P (23 proc.) i przekazy odbierane za posre-
dnictwem stron WWW (23 proc.). Innym waz-
nym czynnikiem potegujacym intensywnos¢
odbioru informacji cyfrowych, a nie drukowa-
nych, jest dynamiczny rozwdj mobilnych na-
rzedzi komunikacyjnych (telefony komérkowe,
czytniki ksigzek i gazet oraz inne podobne
urzadzenia). Umozliwiajg one staty, niezalezny
od miejsca dostep do zasobéw informacyjnych
i ustugowych Sieci”. W zwigzku z tym referent
wyrazil przekonanie, ze jedng z wazniejszych
subdyscyplin nauk o mediach winny by¢ wia-
$nie technologie informacyjne mediéw (TIM),
ktére zdefiniowal jako ,.cyfrowe narzedzia
i metody uzywane do operowania informacja.
W szczegdblnosci idzie tu o sprzet informatycz-
ny i telekomunikacyjny (wykorzystywany
w mediach), programy komputerowe oraz
srodki stuzace do odbioru, gromadzenia, pre-
zentacji oraz obrébki/edycji i transmisji infor-
macji w postaci cyfrowej. Termin IT, w stoso-
wanej tu interpretacji, jest tozsamy z angloje-
zycznym pojeciem ICT”.

W kolejnych zdaniach referatu prelegent
przedstawit zakres i charakter postulowanej
subdyscypliny nauk o mediach. Przedmiotem
badan bylyby przede wszystkim komputery —
w tym wszelkie oprogramowane (software)
oraz sie¢, czyli internet — oraz ich zastosowanie,
a takze wszelkie mobilne urzadzenia komunika-
cyjne, ktére coraz bardzie zdajg si¢ zyskiwac na
znaczeniu. Jesli chodzi o narzedzia badawcze,
to prof. Gogotek stoi na stanowisku, ze kompu-
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tery winny by¢ zarazem podmiotem, jak
i przedmiotem badan. Ponadto, réwnie waznym
podmiotem badari sg oczywiscie uzytkownicy,
tworcy i odbiorcy zawartosci mediéw. Badania
winny mie¢, zdaniem profesora, charakter
(dzieki wsparciu technologicznemu) zautoma-
tyzowany, a wigc caloSciowy, uniwersalny:
sUniwersalnos¢ narzedzi IT — korzystanie
z nich na wszystkich etapach funkcjonowania
mediéw, od gromadzenia informacji Zrédlo-
wych do ich odbioru przez odbiorcg — umowne-
go czytelnika, konsumenta — wskazuje na ko-
nieczno$¢ wyr6znienia, niezbgdnych w me-
diach, elementéw IT jako obligatoryjnych
przedmiotéw badari i edukacji w ramach specja-
lizacji TIM”. Chodzi tu o ,,problematyke umie-
jetnego zastosowania komputeréw (wszystkich
skal integracji), pracujgcych samodzielnie
1 w ramach réznej wielkosci sieci. W szczegdl-
nosci dotyczy to umiejetnosci wykorzystania
jak najwiekszej czesci ogromnego potencjalu
komputeréw, ale takze o wiedz¢ na temat nega-
tywnych konsekwencji stwarzanych przez tech-
nologie informacyjne oraz sposoby ich unikania
w ramach przedmiotu obejmujacego zagrozenia
bezpieczeristwa teleinformatycznego”.

Prof. Gogotek zasygnalizowal takze pokrot-
ce najwazniejsze tematy rozwazan w ramach
rozwoju technologii informacyjnych mediéw,
takie jak: CMC, WII/Kinect, Augmented Rea-
lity, VPN, Intranet, SEO, reklama online, social
media, a wigc UGC lub CGM, czyli Web 2.0,
urzadzenia mobilne (smartfony, tablety itd.)
a wigc takze i Web 3.0, czy wreszcie logistyka
mediéw, ktdra ,,stanowi kolejny element spe-
cjalnosci TIM. Dotyczy ona kompetencji nie-
zbednych w kazdej instytucji medialnej w za-
kresie logistyki. Wiedza w tym zakresie obej-
muje wszystkie kluczowe problemy zwigzane
z projektowaniem, budowg i funkcjonowaniem
wydawnictw gazet i periodykéw, stacji radio-
wych i telewizyjnych oraz nowych mediéw.
Ponadto logistyka mediéw obejmuje zaplecze
techniczne zastosowan technologii informacyj-

nych do gromadzenia, obrébki i dystrybucji cy-
frowych materiatéw medialnych”.

Istotnym watkiem wystgpienia prof. Gogot-
ka byly takze narze¢dzia i metody badawcze sto-
sowane w ramach technologii informacyjnych
mediéw. Zwrdcil szczegdlng uwage na narze-
dzia rafinacji informacji sieciowych, takich jak
Attentio, Radian6, Sysomos, NetBase, Collec-
tive Intellect, Alterian, Google Alerts, jako ka-
pitalng pomoc w badaniach nad komunikacja
skomputeryzowana. Konkluzja referatu przy-
brata posta¢ diagnozy: ,,Zapewne technologie
informacyjne mediéw, ze wzgledu na ich inzy-
nierskie zabarwienie, bedg budzily wiele kon-
trowersji w przyjeciu ostatecznego (oddalaja-
cego si¢ jak horyzont) ksztaltu tozsamosci na-
uk o mediach. Jednak ich obecnos$¢ w Swiecie
pracy dziennikarskiej jest nieodwracalna”.

Kolejnym méwcg byl prof. Tadeusz Kowal-
ski, ktéry — wraz z nieobecnym prof. Bohda-
nem Jungiem — podjat si¢ proby zanalizowania
ekonomicznych badari nad mediami w perspek-
tywie konstytuujacej si¢ dyscypliny nauk o me-
diach. Swoje wystgpienie rozpoczatl od prze-
gladu badan ekonomicznych nad mediami, sig-
gajagc az do XIX w. i prac Karola Estreichera.
Przypomnial uczestnikom konferencji najwaz-
niejsze prace z ostatnich dwéch stuleci, ich
przetomowe hipotezy i pozytywne weryfikacje.
Zwrdcit szczeg6lng uwage na trzy sciezki roz-
woju badain ekonomicznych nad mediami:
przez rozw6j reklamy, poprzez pafistwowe sub-
sydia, wreszcie ze wzgledu na sytuacje kryzy-
sowe. ,.llekro¢ media znajda si¢ w niepewnej
sytuacji finansowej, wzrasta zapotrzebowanie
na ekonomiczne analizy i badania”. W ramach
tych trzech sciezek prof. Kowalski wyr6znit
dwa nurty badan. Pierwszy, dotyczacy analizo-
wania mediéw w kategoriach teorii ekonomii
(ekonomii politycznej), a wigc badania na po-
ziomie metateoretycznym, nazwane nurtem
metateoretycznym ekonomii politycznej komu-
nikowania. Drugi to nurt praktyki i zastosowan,
blizszy mikroekonomii, zwany tez nurtem



mikroekonomicznych aspektéw funkcjonowa-
nia mediéw. Przeglad najwazniejszych podejs¢
w ekonomice mediéw doprowadzil prof. Ko-
walskiego do okreslenia przedmiotu badan:
,»W najbardziej ogélnym ujeciu dos¢ oczywiste
wydaje si¢ stwierdzenie, ze jest to taka dziedzi-
na, ktora taczy studia medioznawcze z ekono-
mig. Z takiego rozumienia przedmiotu wynika
oczekiwanie zdolnosci do identyfikacji i anali-
zy najwazniejszych sit ekonomicznych wywie-
rajacych wplyw na decyzje i wybory podejmo-
wane przez tych, ktérzy zarzadzaja mediami,
a tym samym do wyjasniania i rozumienia, jak
dzialajg i sg zarzadzane firmy medialne”.

Rozwazania natury terminologicznej i prze-
glad réznych definicji ekonomiki mediéw pro-
wadzg prelegenta do nastgpujgcego ujecia:
,Ekonomika mediéw koncentruje swoje zainte-
resowania przede wszystkim na poziomie mi-
kroekonomii, ale dzialalno$¢ firm medialnych
jest w powaznym stopniu determinowana czyn-
nikami natury makroekonomicznej. Dos¢ czg-
sto, analizujac relacje zachodzace migdzy me-
diami a gospodarkg jako catoscig, wskazuje si¢
na to, ze media niejednokrotnie rozwijajg si¢
szybciej niz cata gospodarka w okresach dobrej
koniunktury i wzrostu, ale zarazem silniej od-
czuwaja kryzys i spowolnienie. Wysokie uza-
leznienie mediéw od rynku reklamy, a wigc od
marketingowych budzetéw firm z innych sek-
toréw, thumaczy — w znacznym stopniu — wy-
stgpowanie tej ogdlnej zaleznosci. Innym waz-
nym elementem jest poziom dochodéw w dys-
pozycji konsumentéw, a takze ogdlna ocena
perspektyw rozwojowych”. Waznym elemen-
tem rozwazan prof. Kowalskiego jest wskaza-
nie czterech plaszczyzn analizy ekonomiczne-
go oblicza instytucji medialnych, tj. wzory ofi-
cjalne, wzory komercyjne, wzory partykularne
i wzory nieformalne.

Obecnie coraz czgsciej mozna zauwazyé
prace, ktére — zdaniem autoréw referatu — ,,wy-
chodzg poza tradycyjne pole dociekari ekono-
miki mediéw 1 ekonomii politycznej komuni-
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kowania, zwlaszcza poprzez wigksze zaintere-
sowanie dla struktury systeméw medialnych,
zarzadzania mediami oraz telekomunikacji i in-
formatyki”. Wystapienie profesoréw Kowal-
skiego i1 Junga zakoriczylo przedstawienie
gtéwnych, bardzo szeroko okreslonych — §la-
dem brytyjskiego programu badawczego z lat.
90 pt. ,,Media Economics and Media Culture”
— kierunkéw rozwoju ekonomiki medidéw: za-
gadnienie pluralizmu mediéw w kontekscie re-
gulacji konkurencji 1 wilasnosci, infostrada —
struktura rynkowa, dostep i konsekwencje dla
obywateli, prawne dostosowanie w zakresie re-
gulacji zmieniajacych si¢ mediéw, komuniko-
wanie polityczne i demokracja, przemysty kul-
tury: biografia wybranych produktéw kultury,
etnografia BBC: redefinicja ustug publicznych,
przemystowe metody produkcji telewizyjnej
oraz produkcja débr kultury na przykladzie
muzyki.

Kolejnym prelegentem konferencji poswie-
conej tozsamosci nauk o mediach byt prof. Je-
rzy Oledzki, ktéry w formie zasygnalizowania
wybranych tez, podjgt si¢ préby okreslenia
przestrzeni funkcjonowania public relations
w granicach nowej dyscypliny. Pierwsza teza
glosila, ze zarzgdzanie wizerunkiem i komuni-
kacja okreslonego podmiotu jest fundamental-
ng i najwazniejsza cecha decydujaca o wyo-
drebnieniu si¢ w XX w. public relations jako
odrebnej subdyscypliny wiedzy i praktyki ko-
munikowania si¢ z otoczeniem. Druga zaklada,
ze specjalisci od PR, majagc wplyw na opini¢
publiczna, muszg poczuwacé si¢ do odpowie-
dzialnoSci za wymiar i charakter komunikacji
spotecznej wzgledem obstugiwanej organiza-
cji-klienta, ale réwniez, a moze przede wszyst-
kim, wzgledem spoleczeristwa. Trzecia teza
przedstawiona przez prof. Oledzkiego przybra-
ta charakter nienegocjowalnego warunku
poprawnego funkcjonowania komunikacji
publicznej, a mianowicie: dziatalno$¢ dzien-
nikarza musi by¢ jednoznacznie oddzielona
odzawodu specjalisty ds. public relations.
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Prof. Oledzki sytuowal problematyke public
relations oraz marketingu medialnego w cen-
trum rozwazan starej-nowej dyscypliny nauk
o mediach, a swoje wystapienie zakonczyt
stwierdzeniem, ze ,,Public relations jako dyscy-
plina teoretyczna jest w permanentnej fazie
rozwoju. Jej dorobek w Polsce jest jeszcze nie-
wielki, ze wzgledu na stosunkowo krétki okres
jej uprawiania (datowany od 1991 r., daty po-
wstania pierwszej firmy, ktéra swiadczyta ustu-
gi public relations), jednak w swojej kolebce —
Stanach Zjednoczonych — public relations jako
dyscyplina teoretyczna rozwija si¢ 1 wspotist-
nieje wraz z public relations jako dyscypling
stosowang. Wobec tego warto byloby upo-
wszechni¢ szerzej dokonania naukowcéw dzia-
tajacych na tym polu juz od dziesigcioleci,
i w ten spos6b pobudzi¢ rowniez dyskurs nau-
kowy w Polsce”.

Wybrane tezy zwiazane z kolei z komuni-
kowaniem politycznym i marketingiem poli-
tycznym przedstawit prof. Jan Garlicki. Komu-
nikowanie polityczne jest z jednej strony dzie-
dzing badan naukowych, z drugiej zas dziedzi-
na zycia politycznego i publicznego. Prelegent
stwierdzil, ze komunikowanie polityczne sta-
nowi przedmiot badan lezacy na skrzyzowaniu
nauk o mediach oraz nauk o polityce, zauwazyt
jednak pewne réznice w podejsciu badawczym:
,Nauke o mediach w wigkszym stopniu intere-
sujg metody i formy komunikowania, bada
m.in. problematyk¢ PR, reklamy politycznej
i funkcjonowania mediéw masowych (co nie
oznacza, ze do tego si¢ ogranicza). Politologia
bardziej koncentruje si¢ na roli komunikowania
politycznego i medidw w zyciu politycznym
oraz na contencie publicznego i politycznego
komunikowania”. W kolejnych zdaniach prele-
gent rozwazal réznice i elementy wspdlne mig-
dzy komunikowaniem politycznym i marketin-
giem politycznym, odwolujac si¢ do znanego
paradygmatu CPM Lees-Marshment (Compre-
hensive Political Marketing). Ostatecznie uznat
marketing polityczny za dyscypling nauki,

a ,czynnikiem wyrézniajacym i konsoliduja-
cym te dyscypling bedzie przedmiot nauko-
wych dociekan, ktéry stanowia: z jednej strony
— wyjasnianie mechanizméw zdobywania
1 sprawowania wladzy (zwlaszcza w aspekcie
interakcji, tworzenia dlugofalowych relacji
i pozyskiwania poparcia), a z drugiej — opis
nowoczesnych sposobé6w komunikowania poli-
tycznego i dynamicznych przeobrazen w tym
obszarze wywolywanych migdzy innymi po-
przez rozwdj i wzrost znaczenia nowych me-
diow”.

Tematyka zwiazana z genologia dziennikar-
ska byla przedmiotem referatu autorstwa prof.
Kazimierza Wolny-Zmorzyniskiego oraz dr.
hab. Andrzeja Kozieta. Prof. Wolny-Zmorzyn-
ski, w imieniu obu autoréw, dokonat przegladu
rozwoju genologii dziennikarskiej, bedacej —
jak sami autorzy zauwazyli na wstepie — ,,mlo-
da galezig nauki, wywodzacg si¢ z teorii litera-
tury i genologii literackiej”. Korzeni genologii
autorzy szukali juz u Arystotelesa w Poetyce,
a przeglad stanu badan nad genologia dzienni-
karska rozpoczeli od felietonu Kamila C. Nor-
wida O felietonie felieton z 1851 r. Przeglad za-
pewne kompletnej literatury, dotyczacej geno-
logii w ogdle, a dziennikarskiej w szczegdlno-
$ci, autorzy zakoriczyli wyréznieniem nastgpu-
jacych rodzajéw medialnych: literacki, dzien-
nikarski, filmowy, reklamowy, naukowy, tea-
tralno-estradowy, muzyczny i sztuk pieknych,
a wsréd gatunkéw dziennikarskich — informa-
cyjne, publicystyczne i pograniczne. Badacze
zauwazyli, ze ,,identyfikujac, badajac i typolo-
gizujac wspoélczesne gatunki medialne, najwie-
cej uwagi nalezy poswigci¢ elementom formal-
nym, kryteriom funkcji przekazu — tej nadanej
i tej faktycznie pelnionej oraz kontekstowi sy-
tuacyjnemu, w jakim realizujg si¢ przekazy.
Zajmowanie si¢ trescia, cho¢ niewatpliwie ko-
nieczne i pomocne w pelnej charakterystyce
wypowiedzi, ma znaczenie pomocnicze”. I tak,
obaj autorzy wskazali nastgpujace wyznaczniki
gatunkéw dziennikarskich: styl, ujecie tematu



i stosunek do niego autoréw samego przekazu,
kompozycja, linie typograficzne oraz rola
i miejsce w przekazie podmiotu autorskiego,
ostrzegajac jednoczesnie przed tzw. gonzo
journalismem: ,Nie przekonuja argumenty
przeciwnikéw genologii wysuwane np. przez
niektérych dziennikarzy. Wskazuja oni na jato-
wos¢ tworzenia podzialéw i typologii, kwestio-
nujg potrzebe definiowania cech gatunkowych
wypowiedzi, uzasadniajac to zbyt szybkimi
zmianami w obrebie poszczeg6lnych wzorcow
wypowiedzi, powstawaniem form granicznych
i hybrydowych. Skrajng alternatywa dla po-
rzadku gatunkowego w mediach jest postulat
zacierania r6znic tak miedzyrodzajowych, jak
i miedzygatunkowych, dowolne korzystanie
z réznych konwencji takze pozadziennikar-
skich, bez zwigzku z celem publikacji i warun-
kami, w jakich powstaje, albo catkowite jego
odrzucenie wraz z niektérymi zasadami etyki
zawodowej. Postawa taka, okreslana czesto ja-
ko gonzo journalism, neguje tradycyjne kon-
wencje gatunkowe, subiektywizm i blyskotli-
wos¢ formy stawiajac ponad dziennikarskg rze-
telnosc¢”.

Kolejnym méwcg byl nestor polskiego me-
dioznawstwa prof. Walery Pisarek z Uniwersy-
tetu Papieskiego Jana Pawla II w Krakowie,
ktéry poswiecit swoj referat terminologii nauk
o mediach. Na wstepie zauwazyl, ze: ,,Nauce,
rozumianej zaréwno jako dziatalnos¢ naukowa,
jak i jako wiedza naukowa, przypisuje si¢ dwa
niezbywalne atrybuty: intersubiektywnej spraw-
dzalnosci oraz intersubiektywnej komuniko-
walnosci. Twierdzenie, ktérego prawdziwosci
nie sposéb zweryfikowaé lub sfalsyfikowac,
nie zastluguje na miano twierdzenia naukowe-
go. I analogicznie: twierdzeniom i1 wszelkim
sadom, ktérych nie da si¢ jednoznacznie ekspli-
kowa¢ i przekaza¢ innym osobom tak, by je
zrozumieli jednoznacznie i dokladnie, mamy
prawo odméwic¢ miana twierdzefi i sadéw nau-
kowych”. Zaraz potem stwierdzil, ze tak na-
prawde gwarantem wspomnianej intersubiek-
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tywnej sprawdzalnosci kazdej dyscypliny nau-
kowej jest jej metodologia, a rzeczonej intersu-
biektywnej komunikowalnosci — jezyk. Stad
tez badacz wyprowadzit wniosek, ze ,,0 nauko-
wosci dyscypliny »nauki o mediach« ma
Swiadczy¢ ich (tzn. tych nauk) metodologia
1 ich terminologia”.

Prof. Pisarek rozwazat tez niefortunnosé
nazewnictwa nowej dyscypliny naukowej wpi-
sanej w sierpniu 2011 r. w rejestry Minister-
stwa Nauki i Szkolnictwa Wyzszego: ,,Nowa
urzgdowa nazwa naszej dyscypliny pod wzgle-
dem formalno-funkcjonalnym nie jest naj-
szczesliwsza. Odznacza si¢ bowiem absolutng
bezptodnoscig stowotwérczag w przeciwien-
stwie do prasoznawstwa i medioznawstwa z ich
przymiotnikami prasoznawczy, medioznawczy;
przystéwkami prasoznawczo, medioznawczo
1 nazwami agensa prasoznawca, medioznawca.
Mozna si¢ wigc spodziewad, ze poza scisle ofi-
cjalnymi kontekstami cze¢sciej niz nazwy nauki
0 mediach uzywac si¢ bedzie dominujacej dzi§
nazwy medioznawstwo’ .

Ponadto, przekonywat prof. Pisarek, nieja-
snos¢ tozsamosci nowej dyscypliny wynika
z czterech przyczyn rozpoznanych i opisanych
przez niego juz przed 40 laty. Mianowicie, po
pierwsze: historycznej — wielu badaczy komu-
nikowania masowego ksztalcila si¢ na uniwer-
syteckich wydziatach filologii, socjologii, filo-
zofii, psychologii, historii, ekonomii, prawa,
itd., przez co bgeda mieli oni naturalng skton-
nos$¢ do utozsamiania si¢ z swojq macierzystg
dyscypling; po drugie: teoretyczno-metodolo-
gicznej — wielu badaczy komunikowania ma-
sowego nie traktuje tej wiedzy jako samodziel-
nej dyscypliny naukowej, w tym sensie co np.
jezykoznawstwo, socjologia czy psychologia.
Prof. Pisarek zauwazyl tez, ze nie tylko w Pol-
sce liczne grono badaczy jest w stanie trakto-
waé¢ medioznawstwo raczej tylko jako techno-
logi¢ anizeli samodzielng dyscypling naukowa;
po trzecie: instytucjonalnej — istnieje wiele in-
stytucji naukowych prowadzacych badania nad
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komunikowaniem masowym — od uniwersyte-
tow, przez akademie nauk i politechniki, po
placéwki pracujace na potrzebg rzadéw, partii
iinnych organizacji. Wreszcie, po czwarte: ide-
ologicznej — badania nad komunikowaniem
masowym wigzg si¢ po prostu scisle z zyciem
spotecznym i politycznym. Tym tropem prof.
Pisarek dochodzi do interdyscyplinarnej i me-
taforycznej konstatacji jednego z Ojcéw Zato-
zycieli medioznawstwa — Wilburna Schramma:
»Przez wiele lat uczeni, podrézujagc wedlug
map swoich dyscyplin, zatrzymywali si¢, by si¢
przyjrze¢ problemom komunikowania, podob-
nie jak podréznicy zatrzymujacy si¢ dla od-
Swiezenia w jordanskiej oazie, i ruszali dale;j.
Nawet Czterej Ojcowie Zalozyciele (»Foun-
ding Fathers«), cho¢ przebywali dtuzej i zbudo-
wali wigcej niz inni im wspétczesni, [...] zacho-
wali zwigzki i sposoby postepowania wasciwe
swym akademickim stylom zycia. Hovland i je-
go uczniowie pozostali psychologami; Lazar-
sfeld i jego uczniowie — socjologami; Lasswell
1 jego uczniowie — politologami”.

Nestor polskiego medioznawstwa przypo-
mnial, Ze rozwdj polskiego praso- czy tez me-
dioznawstwa miat charakter jak najbardziej
multidyscyplinarny, gdyz ,,polscy badacze
odbierali zachodnie koncepcje teoretyczne, po-
mysty metodologiczne, a takze wyniki badan
przez filtry swoich dyscyplin macierzystych.
I trudno si¢ temu dziwié, skoro swoich dokto-
rantéw i promowanych przez siebie habilitan-
tow musieli ustawia¢ zgodnie z wymaganiami
macierzystych dyscyplin. Znamienng powscig-
gliwos¢ w deklarowaniu wiasnej afiliacji dys-
cyplinarnej (czy tez pochodzenia dyscyplinar-
nego) mozna byto obserwowac¢ u uczestnikéw
panelowej debaty nad tozsamoscig nauki o me-
diach i komunikacji spotecznej na II kongresie
PTKS w Lublinie: panelisci, optujac na rzecz
wspdllnoty medioznawczej, nie zapominali
o swoich korzeniach socjologicznych, kulturo-
znawczych, politologicznych czy jezykoznaw-
czych. I taka sytuacja bedzie si¢ powtarzac

w Polsce jeszcze przez jakies 10 lat: pierwszy-
mi samodzielnymi pracownikami naukowymi,
ktérzy po studiach dziennikarstwa i komunika-
cji spolecznej otrzymaja doktoraty i habilitacje
z nauk o mediach, beda tegoroczni nasi magi-
stranci. A stanie si¢ to pewnie dopiero w latach
dwudziestych”.

W drugiej czgsci referatu prof. Pisarek
przedstawit kryteria klasyfikacji terminéw, ja-
kie winny obowigzywacé przy tworzeniu pod-
staw terminologicznych nauk o mediach, czyli
zakres lub zasieg, dzielgc je na terminy syste-
mowe, tekstowe i indywidualne; ze wzgledu na
rodzaj oznaczanego przedmiotu (moze to by¢
na przyktad proces, wlasciwosé, obiekt, czyn-
nosé, relacje itd.); ze wzgledu na pochodzenie
(wyr6znia si¢ terminy rodzime i zapozyczone,
w tym internacjonalizmy, ze wzgledu na struk-
ture formalng (wyrdznia si¢ derywaty morfolo-
giczne, sktadniowe i semantyczne; t¢ ostatnig
kategori¢ tworzy slownictwo potoczne wyste-
pujace w nowym znaczeniu w charakterze ter-
minu)”. Przywotat i scharakteryzowal takze za-
sady tworzenia terminéw, bazujac na ustale-
niach m.in. cybernetyka prof. Mariana Mazura
czy tez wytycznych polityki terminologicznej
UNESCO. Ponadto, przywolujgc ostatnig decy-
zj¢ Polskiego Komitetu Normalizacyjnego do-
tyczaca Polskiej Normy PN-ISO 704:2012
Dziatalnos¢ terminologiczna — Zasady i meto-
dy, wprowadzajacej norm¢ miedzynarodowa,
wyrazil przekonanie, ze: ,.trudno sobie wyma-
rzy¢ lepszy moment do podjecia dziatalnosci
terminologicznej w zakresie nauk o mediach.
Oto z jednej strony mamy swiezo powotang do
zycia rozporzadzeniem Ministra Nauki i Szkol-
nictwa Wyzszego »nowa« dyscypline, z drugiej
zas swiezo ogloszone krajowe i mig¢dzyna-
rodowe wskazoéwki i zalecenia, jak t¢ dziatal-
nos$¢ prowadzié i jakimi zasadami w niej si¢
kierowac”.

Ten szczegdlny kontekst przekonuje prof.
Pisarka do zachg¢cenia medioznawcow, aby
rozpoczeli przeglad terminéw uzywanych w li-



teraturze medioznawczej ze wzgledu na trzy
wyraziste kryteria: pochodzenia, przedmiotu
i zasiegu: ,,Prace te nalezaloby rozpoczaé od
zbudowania hastownika, ktérego wstepnym
szkieletem modglby zosta¢ choéby hastownik
wspomnianego Stownika terminologii medial-
nej. Jako gtéwne Zrédlo aktualizujacych go ha-
sel mogtaby postuzy¢ systematyczna kwerenda
medioznawczych czasopism i publikacji ksigz-
kowych (ze szczegélnym uwzglednieniem
podrecznikéw), powiedzmy od r. 2000. Przyj-
mujgc za$ zalozenie multidyscyplinarnosci me-
dioznawstwa, czyli nauki o mediach, nalezato-
by przejrze¢ hastowniki, stowniki, leksykony
i encyklopedie dyscyplin wykazujacych zainte-
resowanie badawcze réznymi elementami
1 aspektami komunikacji miedzyludzkiej”.

Puentujac swoje wystapienie, prof. Pisarek
wyrazil nadziej¢, ze naklady finansowe zwigza-
ne przygotowaniem pelnowartosciowego stow-
nika terminologicznego, choéby tylko w wersji
cyfrowej — na poczatek — znalaztyby pokrycie
w grantach Narodowego Centrum Nauki. Pre-
legent zakoriczyl swdj referat zacheta: ,, Termi-
nologia to fundament kazdej dyscypliny. Nau-
kom o mediach jako nauce o komunikacji za
pomoca mediéw czas teraz sprzyja. Trzeba go
wykorzystaé”.

Referat poswigcony metodologii badari nad
mediami — jej nurtami, kierunkami, koncepcja-
mi i nowymi wyzwaniami, przed jakimi staje
u progu drugiej dekady XXI w. — przedstawita
prof. Malgorzata Lisowska-Magdziarz, rozpo-
czynajac stwierdzeniem, ze samo medioznaw-
stwo, a wigc nauka o komunikowaniu maso-
wym, liczy sobie blisko péitora wieku, jednak
do dzis badania prowadzone w ramach tej dys-
cypliny ,,odbywaja si¢ w nieobecnosci wielkiej
teorii. Nauka o komunikacji masowe;j jest takze
az do dzisiaj dyscypling nieswoistg metodolo-
gicznie. Wspoélczesne orientacje w badaniach
nad mediami czerpig swobodnie z dorobku me-
todologicznego calego spektrum nauk spotecz-
nych i humanistycznych, od jezykoznawstwa,
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estetyki i historii sztuki, poprzez psychologie,
psychologi¢ spoleczng, socjologi¢, antropolo-
gie i politologie, az po ekonomi¢ i nauki o za-
rzadzaniu. Brak wielkiej teorii i metodologicz-
nej odrebnosci moze by¢ traktowany jako nie-
dostatek, wspolczesnie stanowi jednak raczej
site dyscypliny: umozliwia badaczowi swobod-
ne wedréwki ponad granicami réznych nauk
o czlowieku i spoleczeristwie, otwiera na nowe
pytania i nietypowe sposoby ich rozwiazywa-
nia, pozwala na tworzenie multidyscyplinar-
nych projektow badawczych i wspdtprace mie-
dzy przedstawicielami réznych nauk”. Prele-
gentka dochodzi do wniosku, ze differentia
specifica nauk o mediach i komunikowaniu
spotecznym wyraza si¢ nie w metodologicznej
odrgbnosci jako takiej, lecz ,,w sposobie sta-
wiania probleméw i formulowania pytan ba-
dawczych, na ktére — przy pomocy technik
i metod badawczych wspdlnych z wieloma in-
nymi naukami humanistycznymi — medioznaw-
ca stara si¢ znaleZ¢ odpowiedz”.

Prof. Lisowska-Magdziarz, wpierajac si¢
ustaleniami Barrie Guntera, Stephena W. Little-
johna i Karen A. Foss, podjeta si¢ wyr6znienia
nastepujacych pdl i zakreséw badan nad media-
mi: komunikator / autor / nadawca tresci me-
dialnych; odbiorca / audytorium / publicznos¢;
przekaz / tres¢ / zawartos¢ mediéw masowych;
konwersacja / relacje / wzajemna wymiana ko-
munikacyjna miedzy nadawcami i odbiorcami
oraz w obrebie grup nadawczych i odbior-
czych; rozumienie, uwaga, zapamigtywanie
tresci medialnych; uzytkowania mediéw i po-
wigzane z nimi motywacje i korzysci; oddzia-
tywania mediéw: w sferze zdolnosci i mozli-
wosci poznawczych ludzi i w sferze afektow,
w wymiarze indywidualnym i zbiorowym:;
wplyw mediéw na zachowania ludzkie, w wy-
miarze indywidualnym i zbiorowym; grupy,
organizacje i instytucje nadawcze; technologie
komunikacyjne i media jako technologiczne
srodki komunikowania; ekonomika mediow;
miejsce i role mediéw masowych w kulturze
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i spoteczenistwie. Wymienione problemy ba-
dawcze stanowig przedmiot rozlicznych badan
prowadzonych, zdaniem prof. Lisowskiej-
Magdziarz, w ujgciach osmiu paradygmatéw
metodologicznych: semiotycznym, fenomeno-
logicznym, socjopsychologicznym, socjokultu-
ralnym, krytycznym, retorycznym, cyberne-
tycznym, ekonomicznym oraz wielokulturo-
wym.

Prelegentka zauwazyta réwniez, ze rozwo-
jowi mediéw masowych niemal zawsze towa-
rzyszyly spory i kontrowersje wsrdd ich bada-
czy — m.in. o potencjal mediéw, o ich mozliwy
wplyw na zbiorowosci odbiorcze, o wypelnia-
ne przez media funkcje spoleczne, o oddziaty-
wanie mediéw na jednostki w sferze wiedzy,
emocji i postaw spotecznych, o wpltyw na kul-
ture, o samg badalnos¢ medidw masowych (za-
warto$¢, strukture, wptyw — problem licznych
czynnikéw towarzyszacych odbiorowi mediéw
itd.). Owe spory i kontrowersje prowadzity do
licznych przemian postaw i przekonar samych
badaczy, a to z kolei do ewolucji technik i me-
tod badawczych, a takze samego stosunku do
ich poznawczej wartosci.

Prof. Lisowska-Magdziarz, poszukujac pa-
radygmatu w naukach spolecznych korespon-
dujacego wprost z badaniami nad mediami ma-
sowymi, wskazata na trzy tradycje intelektual-
ne, ktore jej zdaniem wywarly najwigkszy
wplyw na myslenie o mediach i konceptualiza-
cj¢ probleméw badawczych w medioznaw-
stwie. Po pierwsze, pozytywizm (Comte, Tarde,
Durkheim). Po drugie, hermeneutyka i nauka
o interpretacji (Weber, Dilthey). Wreszcie po
trzecie, teoria krytyczna (szkota frankfurcka
i jej kontynuatorzy). Mozemy dzisiaj méwié
o dwéch podstawowych koncepcjach epistemo-
logicznych i ontologicznych, dotyczacych po-
zycji badacza i natury przedmiotu jego badan.
Mianowicie, postawe¢ empiryczng — przekona-
nie o empirycznie weryfikowalnej i intersubiek-
tywnie opisywalnej rzeczywistosci, ktéra moze
zosta¢ zbadana wedle scisle okreslonych proce-

dur i metod badawczych, a takze postawe kon-
struktywistyczna, ktéra charakteryzuje si¢ sku-
pieniem na sposobach i procesach, w jakie
nadawcy i odbiorcy konstruujg swiat, nadaja
znaczenia, konceptualizuja rzeczywistos¢. Te
rozwazanie zaprowadzily prof. Lisowskg-Mag-
dziarz do wyréznienia — za wspomnianym Gun-
terem — czterech gtéwnych podejs¢ badawczych
w medioznawstwie: behawiorystycznego, trans-
misyjnego, interakcyjnego i transakcyjnego. Za
Dennisem McQuailem badaczka wymienia
z kolei cztery ery badan nad mediami: er¢ spo-
leczeristwa masowego i masowej kultury, ere
ograniczonych oddzialywan, er¢ teorii krytycz-
nych i kulturalnych oraz er¢ aktywnej publicz-
nosci wytwarzajacej znaczenia.

Na zakoriczenie badaczka postawita,
w zwigzku z nowymi mediami, rozliczne pyta-
nia, na ktére badacze nauk o mediach winni
w najblizszym czasie prébowac znalez¢ odpo-
wiedz: ,,Co bada¢, jak i w jakim celu? Czy no-
we media to nowa jakos¢, czy kontynuacja?
Czy badajac przekazy medialne, nalezy dosto-
sowywac istniejgce, wczesnie wypracowane
metody, techniki i narzedzia, czy poszukiwac
zupetnie nowego podejscia metodologicznego,
integrujacego rozmaite aspekty komunikacji
starej i nowej? Czy analizujac komunikacje
medialng, nalezy poszukiwaé wspdlnoty
i podobieristw w skali miedzynarodowej czy
globalnej, czy tez skupié si¢ na odrgbnosciach
i lokalnej specyfice? Czy ujmowac role i funk-
cje mediéw w kategoriach wplywu czy nego-
cjacji? Czy méwic o tresci, czy o negocjowa-
nych tekstach odbiorczych? Czy najistotniejsza
w dzisiejszym mediach jest ich funkcja rozryw-
kowa i reklamowa, czy nalezy jednak poszuki-
waé ich znaczen edukacyjnych, informacyj-
nych, ksztaltujacych opini¢? Czy media to
przyczyna atomizacji spolecznej, czy czynnik
integrujacy?”.

Ujeciom teoretycznym i systemowym
komunikacji spotecznej poswiecone bylo
wystapienie prof. Bogustawy Dobek-Ostrow-



skiej, ktéra rozpoczeta je od wymienienia
i oméwienia trzech szk6t uprawiania nauki
o komunikowaniu: empirycznej (tzw. amery-
karskiej), krytycznej (tzw. europejskiej) oraz
determinizmu technologicznego (szkoty kry-
tycznej). Nastgpnie skupita sie na wskazaniu
najwazniejszych jej zdaniem osrodkéw mysli
medioznawczej. Wskazala, ze m.in. w takich
kwartalnikach miedzynarodowych, jak ,,Com-
munication Theory” czy ,,Journal of Communi-
cation”, dominuja przede wszystkim badacze
ze Stanéw Zjednoczonych. Zaledwie co 6smy
artykul opublikowany na ich famach w latach
2011 1 2012 byt autorstwa badacza spoza USA.
To doprowadzilo prof. Dobek-Ostrowska do
koriczacej referat konstatacji: ,,Cala Europa
Srodkowa, w tym takze Polska, jest op6zniona
w rozwoju nauki o komunikowaniu. Nie ma sil-
nej tradycji badan empirycznych, brakuje takze
$rodkéw finansowych na te badania. Na ostat-
niej konferencji ICA uczestniczyly trzy osoby
z polskich uczelni, troche¢ lepiej jest na konfe-
rencjach ECREA i IAMCR, ale takze nie jest to
liczba imponujaca. Zdarzajg si¢ pojedyncze pu-
blikacje w prestizowych czasopismach euro-
pejskich. Te luke stara si¢ wypekié¢ polskie
czasopismo anglojezyczne »Central European
Journal of Communication«”.

Referat zamykajacy obrady pierwszego dnia
konferencji wyglosita prof. Teresa Sasinska-
-Klas. Wystapienie zostato poswiecone swoisto-
$ci zjawisk komunikacji medialnej oraz proble-
mom badani empirycznych. Prelegentka, w celu
zdiagnozowania dotychczasowego stanu badan
nad mediami w Polsce, dokonala przegladu
1 oméwienia najwazniejszych polskich osrod-
kéw badawcezych XX w., wskazujgc m.in. Osro-
dek Badari Prasoznawczych, Osrodek Badan
Opinii Publicznej przy Polskim Radiu i Telewi-
zji czy Centrum Badania Opinii Spoleczne;.
Sposréd wyzwan, jakie stoja obec-nie przed me-
dioznawstwem, prof. Sasinska-Klas wskazata
m.in. laczenie podejs¢ kwalitatywnych i kwan-
tytatywnych oraz realizowanie projektéw ba-
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dawczych o charakterze eksplanacyjnym czy de-
skryptywnym. Dostrzeglta réwniez nieprzemija-
jaca popularnosé badan typu survey, wywiadéw
(ustrukturyzowanych lub czgsciowo ustruktury-
zowanych), obserwacji (rzadziej uczestniczacej)
czy wywiadéw poglebionych. Zwracajac uwage
na zmiany, jakie nastapily w prowadzeniu badan
medioznawczych, zauwazyla: ,,W przeszlosci
przewazato podejscie dedukcyjne w prowadzo-
nych badaniach empirycznych, ktére zawierato
trzy podstawowe elementy konstytutywne: zalo-
Zenia teoretyczne / hipotezy — przyjeta metodo-
logia/metody — zebrane w badaniach materia-
ly/dane. Wspblczesnie najczgsciej stosuje si¢
podejscie indukcyjne, ktére zawiera nastepuja-
ce elementy sktadowe: metodologia/metody —
zebrane w badaniach materiaty/dane — teoria.
Podejscie indukcyjne stanowi czes¢ sktadowg
tego, co okresla si¢ terminem paradygmat inter-
pretacyjny. Tak rozumiany paradygmat stanowi
zbidr teorii, ktore taczy cos wspdlnego z punk-
tu widzenia tematu badawczego, ponadto sto-
suje si¢ tu podejscie interdyscyplinarne. Podej-
Scie dedukcyjne natomiast pokazuje, ze zaloze-
nia teoretyczne i przyjete hipotezy wplywaja na
wyb6r metodologii i narzedzi badawczych i ta
droga prowadzi do uzyskania danych o rzeczy-
wistosci spolecznej w obszarze mediéw i ko-
munikowania”.

Prof. Sasiriska-Klas wyréznita takze naj-
wazniejsze swoistosci zjawisk i proceséw me-
dialnych, zauwazalnych od 2003 r., kiedy to —
zdaniem prelegentki — rozpoczeta si¢ druga fa-
la nowych teorii w zakresie mediéw, badan au-
dytoriéw medialnych, badan nad recepcja me-
diéw, reorientacji w kierunku zwracania wigk-
szej uwagi na dlugoterminowe, a nie krétkoter-
minowe rezultaty oddziatywania mediéw. Kori-
czac, prof. Sasifiska-Klas stwierdzita, ze
wspoblczesni badacze mediéw winni przyjrzec
si¢ przede wszystkim zjawisku interaktywnosci
(zwlaszcza nowych mediéw), roli aktywnego
nadawcy/komunikatora oraz multimedialnosci
przekazéw medialnych.
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Drugi dzien konferencji pt. ,,Tozsamos¢
nauk o mediach” rozpoczgto od otwartej dys-
kusji nad referatami wygloszonymi poprze-
dniego dnia. Dyskusj¢ moderowali prof. To-
masz Goban-Klas oraz prof. Janusz Adamow-
ski. Posréd wielu gloséw, ktére pojawily sie
w trakcie dyskusji, bardzo wiele dotyczylo
kwestii zwigzanych ze statusem — administra-
cyjnym oraz naukowym — nowej dyscypliny
nauk o mediach. Mianowicie, uczestnicy dys-
kusji byli zgodni, ze ukonstytuowanie si¢ no-
wej dyscypliny winno znaleZ¢ swoje odzwier-
ciadlenie w obecnosci przedstawicieli srodo-
wiska medioznawcéw w réznych gremiach de-
cydujacych o obliczu polskiej nauki. Ponadto,
ustawowe zadekretowanie istnienia nauk o me-
diach winno wigzac si¢ roéwniez z mozliwoscia
fatwiejszego ubiegania si¢ przez medioznaw-
céw o rézne granty na prowadzone projekty
badawcze. Z ta kwestig wigzato si¢ bezposre-
dnio stanowisko przedstawione przez prof.
Dobek-Ostrowska, ze najwigkszg bolaczka
polskiego medioznawstwa jest nieobecnos¢
polskich badaczy na migdzynarodowych kon-
ferencjach i tamach mig¢dzynarodowych perio-
dykéw. Z powyzszg opinig nie zgodzit si¢ prof.
Stanistaw Jedrzejewski z Katolickiego Uni-
wersytetu Lubelskiego, wiceprezes sekcji ba-
dan nad radiem migdzynarodowej organizacji
ECREA. Zauwazyl, ze obecnos¢ polskiego
Srodowiska medioznawcéw w migdzynarodo-
wych organizacjach nie jest moze tak spekta-
kularna, jak Brytyjczykéw czy Niemcéw, jed-
nak to nie powinien by¢ najwazniejszy kompo-
nent oceny polskich badaczy mediéw maso-
wych. Z takg opinig zgodzil si¢ takze prof. Ma-
rek Sokotowski z Uniwersytetu Warminsko-
Mazurskiego w Olsztynie, ktéry przyznal, ze
jako kierownik Katedry Socjologii jest w sta-
nie — ze wzgledu na ograniczenia finansowe —
co roku wystaé¢ zaledwie jedng osobe na mig-
dzynarodowa konferencje czy staz badawczy.
Podobnymi obserwacjami podzielil si¢ tez
prof. Andrzej Staniszewski, Dyrektor Instytutu

Dziennikarstwa i Komunikacji Spolecznej tej
samej uczelni, zastanawiajac si¢, w jaki sposéb
— w Swietle zeszlorocznego rozporzadzenia
MNiSzW — winno odbywac si¢ konstruowanie
rad wydzialowych, komisji nadajacych stopnie
doktorskie i habilitacyjne w przypadku dyser-
tacji, ktére beda bronione w ramach nowej
dyscypliny — nauk o mediach. Podobne watpli-
wosci podzielili pozostali uczestnicy dyskusji,
stwierdzajac, ze istotnym problemem ukonsty-
tuowania si¢ nowej dyscypliny jest (i zapewne
przez dluzszy czas jeszcze bedzie, zanim nie
powstang doktoraty i habilitacje w zakresie na-
uk o mediach) kwestia przynaleznosci nau-
kowcow prowadzacych dotychczas badania
medioznawcze do swoich macierzystych dys-
cyplin czy przypisanie si¢ do grona badaczy
nauk o mediach.

Jeszcze innym watkiem, jaki pojawil si¢
w trakcie dyskusji, byla kwestia tego, co jest
przedmiotem badan medioznawczych, a co juz
nim nie jest. Polscy medioznawcy bardzo szyb-
ko doszli bowiem do wniosku podczas dysku-
sji, ze w Swietle promowanych prac licencjac-
kich, magisterskich czy nawet doktorskich owa
granica jest bardzo ptynna i wcigz niedookre-
§lona. Prof. Goban-Klas z nieskrywanym za-
klopotaniem pytal np. uczestnikéw dyskusji
oraz samego siebie, czy temat pracy pt. Media
w rodzinie jest tematem medioznawczym, czy
raczej socjologicznym.

Ostatnim z wielu waznych watkéw, ktére
pojawily si¢ podczas trwajacej blisko dwie go-
dziny dyskusji, byt postulat prof. J6zefa M. Fi-
szera, kierownika Zakladu Europeistyki Insty-
tutu Studiéw Politycznych PAN. Stwierdzit on,
ze polscy badacze powinni przede wszystkim
zajgc sie realizowaniem badan empirycznych,
anizeli powotywac si¢ na, zwykle tych samych,
badaczy zagranicznych i powtarzaé ustalenia,
ptynace z ich publikacji. Tym samym prof. Fi-
szer wzmocnil postulat prof. Goban-Klasa,
ktéry juz w pierwszym dniu obrad sugerowat
W swoim wystgpieniu ,,repolonizacj¢ polskich



badari medioznawczych” i skupienie si¢ na
wlasnych projektach badawczych, miast prébo-
wac adaptowaé hipotezy i wnioski badaczy za-
granicznych, w szczegdlnosci brytyjskich czy
amerykanskich.

Nie ulega watpliwosci, ze dyskusja przy-
niosta bardzo wiele pytai, ktére niestety
w wigkszosci wypadkéw pozostaty bez odpo-
wiedzi. Warto jednak podkresli¢, ze zrelacjono-
wana tylko w skrécie dyskusja jest kapitalnym
wstepem, ktéry charakteryzuje krzepniecie
kazdej nowe dyscypliny naukowe;.

Po dyskusji wygtoszono pozostale referaty,
ktére w znacznej mierze mialy charakter case
studies. Autorski projekt tworzenia stownika
medialnego z rozlicznych wycinkéw praso-
wych za okres 1989-2010 przedstawit prof.
Andrzej Staniszewski. Referat autorstwa dr
Anny Jupowicz-Ginalskiej dotyczyt polskiego
marketingu medialnego jako unikatowej formy
tradycyjnego marketingu. Teologiczne aspekty
Srodk6w masowego przekazu w XXI w.
oméwit dr Grzegorz Eegcicki, a probe odpowie-
dzi na pytanie o to, czy teoretyczne zatozenia
genologii dziennikarskiej znajdujg odzwiercia-
dlenie w codziennej praktyce tworzenia mate-
riatéw dziennikarskich podjeta dr Jolanta Ke-
pa-Mgtrak. Wsréd prelegentéw znalazia sig
réwniez dr Renata Rozbicka, ktéra przedstawi-
fa najnowsze ustalenia, ptynace z autorskich
badani nad stereotypami narodowymi i etnicz-
nymi w mediach, oraz mgr Ewa Modrzejew-
ska, ktéra méwita m.in. o sposobach czytania
znaczen fotograficznych gatunkéw dziennikar-
skich.

Konferencje ,,Tozsamos¢ nauk o mediach”
zwieficzylo podsumowanie, ktére przybrato
form¢ z jednej strony pytaii do prelegentéw
wygtoszonych w drugim dniu obrad referatéw,
z drugiej stanowilo rozwinigcie, a zarazem
puente porannej dyskusji. Obrady zamknat
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prof. Wiktor Pepliiski z Uniwersytetu Gdari-
skiego, ktéry stwierdzil, ze w swietle zeszlo-
rocznego Rozporzadzenia Minister Nauki
i Szkolnictwa Wyzszego przed srodowiskiem
polskich medioznawcéw otworzyly si¢ nowe
mozliwosci, ktére zwiastujg jednak diuga i kre-
ta droge poszukiwania teoretycznej i metodolo-
gicznej odrebnosci, a wige tytulowej tozsamo-
$ci nauk o mediach. Nie ulega watpliwosci, ze
konferencja zorganizowana przez Instytut
Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego
byta bardzo potrzebnym, pierwszym od wspo-
mnianej decyzji MNiSzW, krokiem w strong
ukonstytuowania samodzielnosci nowej-starej
dyscypliny nauk o mediach. Nalezy wyrazi¢
nadzieje, ze zar6wno konferencja, jak i planowa-
na publikacja, zawierajaca wygtoszone referaty,
bedzie przyczynkiem do rozpoczecia szerokiej
dyskusji nad tym, w ktérg strong i w jaki sposéb
winno rozwija¢ si¢ polskie medioznawstwo?.

Wypada podkreslié, ze ,,Studia Medioznaw-
cze” Instytutu Dziennikarstwa decyzja jego
dyrekcji szeroko otwarly swoje tamy dla wszy-
stkich badaczy mediéw gotowych zabra¢ gtos
w kwestii tozsamosci nauk o mediach. Zapra-
szamy do dyskus;ji!

Referaty wygloszone na konferencji:

I dzien obrad

B prof. dr hab. Tomasz Goban-Klas (Uniwer-
sytet Jagielloniski) Krystalizacja tozsamosci
dyscypliny

B prof. dr hab. Jerzy Bralczyk, doc. dr Grazy-
na Majkowska (Instytut Dziennikarstwa
Uniwersytetu Warszawskiego) Jezykowe
aspekty funkcjonowania mediow. Podejscia
i obszary badawcze

B prof. dr hab. Jacek Sobczak (Szkota Wyzsza
Psychologii Spotecznej / Instytut Dziennikar-
stwa Uniwersytetu Warszawskiego) Prawne
uwarunkowania funkcjonowania mediow

2 Nalezy zaznaczy¢, Ze organizatorzy utrwalili konferencje pt. ,,Tozsamos¢ nauk o mediach” (wszystkie refera-
ty oraz dyskusj¢) na nosnikach wideofonicznych w celach archiwizacyjnych. Sg one w dyspozycji Dyrekcji Insty-
tutu Dziennikarstwa, ktéra niebawem podejmie starania, aby w calosci upubliczni¢ 6w material w internecie.



B Kks. prof. dr hab. Michat Drozdz (Uniwersy-

tet Papieski Jana Pawla II w Krakowie)
Etyczne uwarunkowania funkcjonowania
mediow

prof. dr hab. inz. Wlodzimierz Gogotek (In-
stytut Dziennikarstwa Uniwersytetu War-
szawskiego) Technologie informacyjne me-
diow — sktadowa tozsamosci nauk o mediach
prof. dr hab. Tadeusz Kowalski (Instytut
Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszaw-
skiego), prof. dr hab. Bohdan Jung (Szkota
Giéwna Handlowa) Podejscia i paradyg-
maty w zarzgdzaniu i ekonomice mediow
prof. dr hab. Jerzy Oledzki (Instytut Dzien-
nikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego),
Komunikowanie publiczne i marketing me-
dialny: zarzqdzanie wizerunkiem i komuni-
kacjg w nauce o mediach (wybrane tezy)
prof. dr hab. Jan Garlicki (Instytut Nauk Po-
litycznych Uniwersytetu Warszawskiego
Komunikowanie publiczne i polityczne oraz
marketing medialny (tezy)

prof. UJ dr hab. Kazimierz Wolny-Zmo-
rzynski (Uniwersytet Jagielloniski), dr hab.
Andrzej Koziet (Instytut Dziennikarstwa
Uniwersytetu Warszawskiego) Genologia
dziennikarska

prof. dr hab. Walery Pisarek (Uniwersytet
Papieski Jana Pawla II w Krakowie) Termi-
nologia nauk o mediach

dr hab. Malgorzata Lisowska-Magdziarz
(Uniwersytet Jagielloniski) Podejscia meto-
dologiczne do badan nad mediami

prof. UWr. dr hab. Bogustawa Dobek-
-Ostrowska (Uniwersytet Wroctawski / In-
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stytut Dziennikarstwa Uniwersytetu War-
szawskiego) Komunikacja spoteczna w uje-
ciach teoretycznych i systemowych

prof. dr hab. Teresa Sasifiska-Klas (Uniwer-
sytet Jagielloniski) Swoistos¢ zjawisk w ko-
munikacji medialnej i problemy w ich bada-
niach empirycznych

II dzien obrad

prof. dr hab. Andrzej Staniszewski (Uni-
wersytet Warmifisko-Mazurski) Stownik
medialny (1990-2010) — pojecia faktu me-
dialnego — prezentacja struktury tresci

dr Anna Jupowicz-Ginalska (Instytut
Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszaw-
skiego) Marketing medialny w Polsce —
analiza zjawiska jako unikatowej formy
marketingu tradycyjnego

dr Grzegorz Lecicki (Uniwersytet Kardyna-
la Stefana Wyszynskiego) Teologia srod-
kow spotecznego przekazu jako wyzwanie
XXI wieku

dr Jolanta Ke¢pa-Metrak (Uniwersytet Jana
Kochanowskiego w Kielcach) Miedzy teo-
rig a praktykq. Genologia dziennikarska
a rzeczywistos¢ medialna

dr Renata Rozbicka (Uniwersytet Warmin-
sko-Mazurski) Najnowsze badania nad ste-
reotypami narodowymi i etnicznymi w me-
diach

mgr Ewa Modrzejewska (doktorantka
WDIiNP, Uniwersytet Warszawski) Reto-
ryczna strategia sporu a fotograficzne ga-
tunki dziennikarskie — przyktady realizacji
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Tozsamos$¢ nauk o mediach

(refleksje po konferenciji)

Wieslaw Sonczyk

dnosz¢ wrazenie, ze niektérzy uczestnicy
— przede wszystkim mlodsi — toczacej si¢
od jakiegos czasu dyskusji na temat tozsamosci
nowej dyscypliny — nazwanej urzgdowo: nauki
o mediach — sadza, iz jest to pierwsza wymiana
opinii i pogladéw. Taka postawe dato si¢ tez za-
uwazyé w wypowiedziach niektérych referen-
tow 1 dyskutantéw, biorgcych udziat w konfe-
rencji naukowej, poswieconej tozsamosci nauk
o mediach, zorganizowanej przez Instytut
Dziennikarstwa UW. Tymczasem to nic bar-
dziej ztudnego.
Mniej wigcej 40 lat temu, dokladniej —
w 1974 1., gdy zaczynalem swojg prace zawo-
dowg wtasnie w Studium Dziennikarstwa UW
(rok pézniej przeksztalconym w Instytut
Dziennikarstwa WDIiNP UW), bylem swiad-
kiem przebiegu koricowego stadium kilkulet-
niej dyskusji dotyczgcej istoty nowej (wtedy)
dyscypliny — prasoznawstwa, jej zakresu
przedmiotowego, mozliwych do zastosowania
metod badawczych, a takze relacji z innymi
dziedzinami nauk humanistycznych i spotecz-
nych, zaangazowanych w badania rzeczywisto-
$ci medialnej. Symbolicznym, jak sadze, za-
koniczeniem tamtej dyskusji byt artykut Wale-
rego Pisarka, opublikowany w 1975 r. na fa-
mach powstalego wtedy nowego kwartalnika
,Przekazy i Opinie”!. Pamigtam, ze uczestnicy
tej dyskusji przypominali jednak, iz okoto 40

lat wczesniej, a wigc na przelomie lat 20. i 30,
réwniez prébowano znaleZ¢ odpowiedzi na py-
tania dotyczace tych samych kwestiiZ.

Celowo przypominam poprzednie dysku-
sje, zeby podkresli¢ nie tylko ich cyklicznos¢,
ale takze — moze nawet: przede wszystkim —
podobienstwa i r6znice migdzy nimi. Uczestni-
cy kazdej z nich mieli bowiem te same potrze-
by i stawiali sobie te same zadania, z ktérych
najwazniejsze to: 1) ustali¢ mozliwie precyzyj-
nie przedmiot i zakres badai nowej dyscypliny
naukowej; 2) okresli¢ jej podstawowe metody
badawcze (zar6wno wlasne, jak i przejete z in-
nych dyscyplin); 3) zakresli¢ ramy i granice za-
kresu badawczego prasoznawstwa (medio-
znawstwa, nauk o mediach) w kontekscie zak-
resu innych nauk zajmujacych si¢ badaniem
mediéw, a takze zwigzane z tym wzajemne za-
leznosci (korelacje). Niestety, ani w przypadku
dyskusji toczacej si¢ przed II wojng swiatowa,
ani tej z przelomu lat 60. i 70. trudno méwié
o jakichkolwiek ustaleniach, ktére przetrwaty-
by samg dyskusj¢, bylyby powszechnie akcep-
towane, nie wzbudzaty kontrowersji, a przede
wszystkim — ktére w istotny sposéb porzadko-
walyby stan wiedzy na ten temat. Nie chcg by¢
ztym prorokiem i wolalbym si¢ myli¢, ale oba-
wiam si¢, ze podobnie moze staé si¢ z rezulta-
tami obecnej dyskusji (W tym i wspomnianej
konferencji).

! Por. W. Pisarek, Wiedza o komunikowaniu — nazwy i zakres, ,Przekazy i Opinie” 1975, nr 1, s. 11-19.

2 Dyskusja toczyta sie wtedy na przede wszystkim na tamach miesiecznika ,,Prasa”, organu Polskiego Zwigzku
Wydawcéw Dziennikéw i Czasopism. Por. W. Sonczyk, Dyskusja o instytucjonalizacji badari nad prasq w II RP (na
przyktadzie miesigcznika ,,Prasa”), ,,Rocznik Historii Prasy Polskiej” T. 12 (2009), z. 2, s. 35-56, wersja elektro-
niczna: http://mbc.malopolska.pl/Content/63831/03.pdf [dostep: 10.07.2012].
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Trzeba bowiem podkreslié, ze te trzy dys-
kusje, toczace si¢ na przestrzeni prawie stu lat,
wyraznie r6znig si¢ postawg uczestnikow kaz-
dej z nich i ogdlng atmosferg (klimatem),
w ktorej sie odbywaly. Nie ulega watpliwosci,
7e tej pierwszej towarzyszyly optymizm i ra-
dos¢ — nie tyle z racji powstania prasoznaw-
stwa (bo wtedy zaproponowano tylko nazwe
dla tej dziedziny nauki), ale z powodu po-
wszechnej zgody 6wczesnych badaczy prasy
(rekrutujacych si¢ z réznych dyscyplin, m.in.
historykéw, socjologéw, psychologéw itp.) co
do tego, ze nowa dyscyplina zajmujaca si¢ wy-
facznie mediami powinna powstac i to jak naj-
szybciej, a rozwigzanie szczegétowych kwestii
zwigzanych z jej funkcjonowaniem bedzie tyl-
ko formalnoscig i kwestiag czasu. Natomiast
uczestnicy dyskusji z przetomu lat 60. 1 70., ak-
ceptujac istnienie prasoznawstwa jako samo-
dzielnej nauki zajmujacej si¢ badaniem rzeczy-
wistosci medialnej, prébowali — niestety bez-
skutecznie — uzgodnié¢ m.in. zakres tej dyscy-
pliny. Celu tego jednak nie osiagnigto, ponie-
waz réznice stanowisk byly zbyt duze; rychto
okazalo si¢ bowiem, ze czes¢ badaczy akceptu-
je poglad, iz na zakres prasoznawstwa skladaja
si¢ wylacznie fragmenty (czgsci) zakresOw réz-
nych dyscyplin naukowych, dotychczas zajmu-
jacych sie¢ badaniem mediéw, czgs¢ zas (zdecy-
dowana wigkszos¢) uwaza, iz prasoznawstwo —
cho¢ korzysta z dorobku innych nauk humani-
stycznych i spolecznych — ma tez wlasne pole
badawcze, aczkolwiek trudno je okresli¢ jedno-
znacznie. Z czasem dyskusja wygasta, r6znica
stanowisk — pozostala i nie udato si¢ rozstrzy-
gnad, kto ma racje.

Nalezy tez zwréci¢ uwage, ze obie wcze-
$niejsze dyskusje odbywaly si¢ w r6znym ,,oto-
czeniu” medialnym. Na przetomie lat 20. i 30.
istniata tylko prasa drukowana (radiofonia
znajdowala si¢ w poczatkowym stadium roz-
woju)), a wiec o kompromis bylo znacznie ta-
twiej, niz w trakcie dyskusji odbywajacej si¢ na
przetomie lat 60. i 70., gdy rzeczywistos¢ me-

dialna stata si¢ duzo bardziej ztozona, bo na
masowg skale spoteczeristwo korzystalo nie
tylko z prasy, ale takze z radiofonii i telewizji.
Tymczasem obecna dyskusja, trwajaca od co
najmniej pigciu lat, toczy si¢ w jeszcze bardziej
skomplikowanej niz kiedykolwiek w przeszio-
Sci rzeczywistosci spotecznej (spoteczenstwo
obywatelskie), gospodarczej (realia konkuren-
cyjnej gospodarki rynkowej) i, przede wszyst-
kim, medialnej (internet, nowe nowe media,
itp.). Odnosz¢ wigc wrazenie, Ze jej uczestnicy
majg wprawdzie szlachetne intencje i zamiary,
ale sa wlasciwie bezradni wobec tej rzeczywi-
stosci, w ktdrej przyszlo im dziataé i do ktdrej
majg si¢ w sposéb naukowy odnosicé.

Powiem szczerze: do tego przykrego wnio-
sku sktonita mnie takze dyskusja odbywajaca
si¢ w trakcie wspomnianej konferencji. Jej
uczestnikéw mozna bowiem podzieli¢, z grub-
sza biorac, na dwie kategorie: takich, ktérzy
prezentowali w swoich wypowiedziach (pomi-
jajac to, co mowili) stanowczos¢ i pewnos¢ sie-
bie, w zaden sposdb ,,nieskazong” glebszg zna-
jomoscig tematu oraz takich, ktérzy — zdajac
sobie sprawe, jak trudna jest jakakolwiek roz-
mowa na temat naukowej analizy wspoélczesnej
rzeczywistosci medialnej — wypowiadali si¢
ostroznie, najchetniej w trybie warunkowym
i tez nie ztozyli jakiejkolwiek konstruktywnej
propozycji w odniesieniu do wiodacego tematu
konferencji, czyli — na czym ma polegac tozsa-
mos¢ nauk o mediach, czy — narzucona przez
resort — nazwa tej dyscypliny jest wlasciwa, do
jakiej kategorii dyscyplin naukowych (nauki
humanistyczne czy nauki spoleczne) powinna
by¢ zaliczona itp. Cala nadzieja w tym, ze ta-
kich oséb bylo jednak na sali wiece;.

Nie ulega watpliwosci, ze ani nazwy, ani — tym
bardziej — zakresu badawczego jakiejkolwiek
dyscypliny nie da si¢ skutecznie okresli¢ w spo-
s6b urzedowy (administracyjny). Skutecznie



znaczy w tym przypadku: w taki sposéb, by zo-
stala przyjeta przez sSrodowisko i powszechnie
obowigzywata w praktyce badawczej. Do tego
potrzebna jest — sposréd wielu rozmaitych wa-
runkéw — odpowiednia samoswiadomos¢ dane-
go srodowiska naukowego oraz — w konse-
kwencji — intersubiektywna zgoda i akceptacja
ze strony tegoz srodowiska, a przynajmniej je-
go prominentnych przedstawicieli (autoryte-
tow). Dlatego podzielam opini¢ Macieja Mro-
zowskiego, iz ,decyzje administracyjne nie
mogg ani stworzy¢, ani zlikwidowaé zadnej
dyscypliny naukowej”, ale réwnoczesnie ,,mo-
g3 jednak utatwiac¢ lub utrudnia¢ rozwéj kazdej
dyscypliny badawczej, zwlaszcza jesli majg
wplyw na alokacj¢ srodkéw finansowych
wspomagajacych badania (i badaczy) 3. Jest to
szczegblnie wazne w naszych polskich warun-
kach, gdy bardzo trudno pozyskaé pienigdze ze
Zrédet prywatnych, a pafistwo (resort nauki
i szkolnictwa wyzszego) tez nie zawsze opty-
malnie gospodaruje i tak zazwyczaj skromng
,Kasg”.

Warto tez przypomnieé, ze juz w trakcie
dyskusji prowadzonej na przetomie lat 60.
i 70. uznano, iz medioznawstwo (wtedy nazy-
wane prasoznawstwem) nie ma najmniejszej
szansy zaistnie¢ jako oddzielna dyscyplina na-
ukowa dopéty, dopdki nie bedzie miato wia-
snego — 1 to mozliwie precyzyjnie okreslonego
— pola badawczego i dopdki jego zakres nie
zostanie powszechnie zaakceptowany przez
0g6t badaczy (choé to zalozenie pewnie zbyt
optymistyczne), albo przynajmniej — przez ma-
jacych wtedy najwigkszy autorytet w srodowi-
sku. Wielka wigc szkoda, ze byl to wilasciwie
jedyny, niekwestionowany wniosek z tamtej
dyskusji i ze badaczom nie starczylo woli (ani
wyobrazni), by chociaz prébowac podjaé na-
stepne zadanie, czyli okresli¢ pole badawcze
tej dyscypliny. Ale by¢ moze stato si¢ tak m.in.

Wiestaw Sonczyk

dlatego, ze bodaj najaktywniejsi uczestnicy
dyskusji zmarli (np. w 1969 r. — Irena Tetelow-
ska-Szewczyk, w 1971 r. — Mieczystaw Kafel),
inni powyjezdzali za granice na staze i stypen-
dia naukowe, a po powrocie i zdobyciu kolej-
nych stopni naukowych zaje¢li si¢ innymi tema-
tami.

Dlatego — majac w pamigci wniosek z dys-
kusji sprzed 40 lat — z najwigkszg stanowczo-
Scig sprzeciwiam si¢ akceptacji eklektyzmu
jako cechy charakterystycznej (niemal konsty-
tutywnej!) nauk o mediach. To nie tylko
krzywdzace dla niemalego przeciez dorobku
wielu badaczy mediéw, ale tez balamutne
i metodologicznie watpliwe twierdzié, ze
~medioznawstwo jawi si¢ obecnie jako nauka
rozdrozy, pogranicza, skrzyzowania réznych
perspektyw teoretycznych i badawczych,
ktérych korzenie siggajg wielu okrzeptych
dyscyplin naukowych. Eklektyzm nauk o me-
diach nie jest bynajmniej ich obcigzeniem.
Wrecz przeciwnie. Interdyscyplinarnosé
i otwartos¢ medioznawstwa moze Swiadczyé
wlasnie o dojrzatosci nauk o mediach, tacza-
cej réznorodne podejscia ze wzgledu na cel
prowadzonych badafi, uzytecznos¢ tworzo-
nych teorii czy tez funkcjonalnosé stosowanej
metodologii”™*. Gdyby tak mialo byé, wow-
czas oznaczaloby to w praktyce — jesli wlasci-
wie odczytuje intencje autoréw — ze na doro-
bek medioznawstwa (nauk o mediach) sktada
si¢ nieokreslona suma jakiej$ czgsci dorobku
»dyscyplin z obszaru nauk spotecznych, ta-
kich jak: socjologia, filozofia (etyka), polito-
logia, ekonomia, antropologia czy prawo”, ale
réwniez ,tak nobliwych dyscyplin z obszaru
nauk humanistycznych, jak historia, jezyko-
znawstwo czy kulturoznawstwo”, a nawet na-
uk technicznych — ktérych ,,rola rosnie wprost
proporcjonalnie do postgpujacej technicyzacji
1 komputeryzacji otaczajacego nas Swiata” —

3 M. Mrozowski, Tozsamosc nauk o mediach. Przyczynek do dyskusji, ,,Studia Medioznawcze” 2012, nr 2, s. 24.
4 M. Jabtonowski, T. Gackowski, Tozsamos¢ nauk o mediach. Obszary, perspektywy, postulaty, ,,Studia Medio-

znawcze” 2012, nr 2, s. 17.
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czyli m.in. ,,informatyki, cybernetyki, elektro-
niki i elektrotechniki czy telekomunikacji i lo-
gistyki”. Nawiasem méwigc, nie sgdze, aby
mozna bylo racjonalnie i przekonywujaco
uzasadni¢ propozycje¢, Zeby do programu stu-
diéw dziennikarskich wlaczy¢ nauczanie elek-
troniki czy elektrotechniki, bo dziennikarz
prasowy, radiowy czy telewizyjny nie musi
zna¢ ani budowy, ani zasad dziatania kompu-
tera, odbiornika telewizyjnego czy radiowego,
by méc profesjonalnie przygotowywaé swoje
materialy do druku czy emisji. Od spraw tech-
nicznych sg bowiem stuzby (personel) tech-
niczne wydawnictw czy stacji radiowych / te-
lewizyjnych, agencji prasowych itp.

Watpliwe — metodologicznie i zdroworozsad-
kowo — jest tez traktowanie medioznawstwa (na-
uk o mediach) jako odrebnej dyscypliny w sytu-
acji, gdy uwaza si¢ ja za swoistg ukltadanke, zto-
zong z fragmentéw zakresu badari i dorobku in-
nych nauk; to tak, jakby twierdzié, ze w jakim$
regionie naszego kraju obowigzuje meski strdj
ludowy, na ktéry sktadaja sie elementy strojow
z innych regionéw, np. czapka krakowska, ko-
szula lubelska, spodnie towickie, sukmana podla-
ska, géralskie kierpce i podhalariski pas.

Ale jest tez inne pytanie, wrgcz zasadnicze
dla takiego dziwacznego rozumienia zakresu
nauk o mediach: co na to badacze reprezentuja-
cy inne dziedziny — politolodzy, historycy, lite-
raturoznawcy, socjolodzy, prawnicy, psycholo-
dzy, kulturoznawcy, jezykoznawcy itd.? Czy
zgodziliby si¢ zrezygnowac z czgsci swego ob-
szaru badawczego i dotychczasowego dorobku
na rzecz tak eklektycznie rozumianego medio-
znawstwa? Nie mam najmniejszych watpliwo-
$ci, ze nawet nie chcieliby o tym slyszec.
Wrecz przeciwnie — badanie rzeczywistosci
medialnej lub jakiegos jej elementu sktadowe-
g0 uznajg (albo gotowi sg uznawac) za konsty-
tutywny wyznacznik wtasnej dyscypliny. Co
wigcej, na tej podstawie tworzone sg nowe spe-
cjalizacje i subdyscypliny, np. filologia me-
diéw, mediolingwistyka itp.

By uwiarygodni¢ powyzszga opini¢, podam
trzy przyklady pokazujace jednoznacznie, jak
traktowane bywa medioznawstwo przez bada-
czy z innych dziedzin nauki. Przyktad pierw-
szy: kilka lat temu spotkalem si¢ z opinig orto-
doksyjnego literaturoznawcy, ktéry — oceniajac
prace o profilu medioznawczym, opartg na wy-
nikach analizy zawartosci dorobku dziennikar-
skiego jednego z najwybitniejszych pisarzy
i publicystéw z okresu polskiego pozytywizmu
— stwierdzil, ze wprawdzie nie zna si¢ na anali-
zie zawartos$ci, ale jego zdaniem praca nie ma
zadnej wartosci, dajac tym samym do zrozu-
mienia, ze tylko literaturoznawstwo dysponuje
metodologia uprawniajacg do naukowej anali-
zy tekstow dziennikarskich. Przyktad drugi:
miatem kiedy$ przyjemnos¢ recenzowania pra-
cy doktorskiej — moim zdaniem o profilu me-
dioznawczym — pisanej pod opieka naukowa li-
teraturoznawcy, na wydziale filologicznym,
w trakcie obrony ktérej drugi recenzent (tez li-
teraturoznawca) usitlowat mi odebra¢ prawo do
nazywania si¢ prasoznawca, przypisujac je so-
bie, poniewaz.... zajmowal si¢ badaniem po-
wiesci w odcinkach, drukowanych na tamach
prasy w okresie dwudziestolecia migdzywojen-
nego. Przyklad trzeci: w 2008 r. ukazala si¢
ksigzka na temat tygodnika ,,Przekrdj”, stano-
wigca przeredagowang wersje pracy doktor-
skiej, obronionej w 2005 r. Jej autorka, bedaca
pracownikiem Instytutu Kultury Polskiej na
Wydziale Polonistyki UW (zajmujaca si¢ m.in.
dziejami prasy ilustrowanej, kultura popularng
i historig obyczaju), wyjasnia we wstegpie
,»CZym ta praca nie jest”. Przy tej okazji jako li-
teraturoznawca (moze raczej: kulturoznawca)
podkresla z dumg i nieukrywang wyzszoscia,
Ze nie jest to prasoznawcza monografia tygo-
dnika, poniewaz ,,nie zdaje sprawy z zawarto-
$ci poszczegdlnych numerdw, nie systematyzu-
je tresci artykuléw, nie wikla si¢ w wyliczenia
i zestawienia. Nie spelnia prawie zadnych
prasoznawczych kryteriéw, mato tego, zosta-
la napisana niejako przeciw tradycyjnemu



prasoznawstwu, przynajmniej w jego najcze-
$ciej spotykanym, skrupulatnym, lecz nieco su-
chym wydaniu™>.

Trudno powiedzieé, czy w tej kasliwej
»ocenie” prasoznawstwa wiecej jest ztosliwo-
$ci czy zwyklej ignorancji, ale jest to, w pew-
nym sensie, opinia symboliczna i reprezenta-
tywna dla przedstawicieli wielu dyscyplin, za-
réwno humanistycznych, jak i spotecznych. Bo
takie wlasnie jest, niestety, ich wyobrazenie
1 wiedza o przedmiocie i zakresie badar praso-
znawczych. Dlatego z uporem twierdze, ze
bezzasadne, wrgcz naiwne jest budowanie sa-
modzielnosci (odrebnosci) prasoznawstwa
(medioznawstwa, nauk o mediach) na dorobku
i we wspolpracy z innymi naukami, ktére zaj-
mowaly si¢ i nadal bedg zajmowac si¢ analizo-
waniem rzeczywistosci medialnej, traktowanej
— 1 stusznie — jako sktadnik rzeczywistosci spo-
teczne;j.

Ale znacznie wigkszym zagrozeniem dla
przysziej samodzielnosci naszej dyscypliny jest
co innego: wigkszo$¢ aktualnie czynnych za-
wodowo medioznawcéw chyba bardziej i chet-
niej identyfikuje si¢ z innymi dyscyplinami,
w zaleznosci od profilu (kierunku) ukoriczo-
nych studiéw. Mam wrazenie, ze taka sytuacja
istnieje od dawna w wielu osrodkach akade-
mickich i uczelniach ksztalcacych dziennika-
rzy, w ktérych dominujg historycy, literaturo-
znawcy, jezykoznawcy i politolodzy. W rezul-
tacie, w programach studiéw jest wiele
przedmiotéw, w ktérych tacy ,,medioznawcy”
czuja si¢ pewnie, osiggajg kolejne stopnie i ty-
tulty naukowe, tyle tylko, ze medioznawstwo
jako potencjalnie samodzielna dyscyplina ma
z tego niewielki (zeby nie powiedzie¢ — zaden)
pozytek. Co gorsza, to wilasnie gléwnie z nich
rekrutujg si¢ zwolennicy eklektycznego profilu
nauk o mediach®.

Wiestaw Sonczyk

W kontekscie powyzszych rozwazan, nie
chcac szczegdlowiej omawia¢ wielu innych
kwestii determinujagcych mozliwos¢ istnienia
medioznawstwa (bo t¢ nazwe uwazam jednak
za najbardziej adekwatng do zakresu dyscypli-
ny) jako samodzielnej nauki, formutuj¢ naste-
pujacy wniosek: punktem wyjscia do dyskus;ji
nad tozsamoscig tej dyscypliny powinna sta¢
si¢ intersubiektywna zgoda jesli nie wszystkich
obecnych badaczy mediéw, to przynajmniej
najwiekszych autorytetéw, w co najmniej
trzech kwestiach. Po pierwsze — ze medioznaw-
stwo jest samodzielng dyscypling naukowg
i ma swoje wlasne pole badawcze, ktére zdolne
jest badaé tylko ono samo, przy uzyciu metod
wlasnych lub przejetych od innych dyscyplin
(po ich ewentualnej adaptacji do badania rze-
czywistosci medialnej). Po drugie — ze rzeczy-
wisto§¢ medialna, rozumiana jako integralna
czes¢ rzeczywistosci spotecznej, jest od dawna
i bedzie nadal przedmiotem penetracji nauko-
wej 1 badan prowadzonych w ramach wielu in-
nych dyscyplin humanistycznych i spotecz-
nych. Po trzecie — medioznawstwo, chocby
z uwagi na natur¢ i typologi¢ srodkéw maso-
wego przekazu, jest dyscypling, w obrebie
ktérej mozna (i trzeba) wyrézni¢ trudng do
apriorycznego wymienienia liczbe subdyscy-
plin, zwigzanych z zakresem badan szczeg6to-
wych — z konkretnym typem mediéw (prasa,
radio, telewizja) czy instytucji medialnych (np.
agencje prasowe, kolportaz) badz z profilem te-
matycznym tych badan, sposobem ujecia tema-
tu badawczego itd. (np. historia mediéw, jezyk
mediéw, socjologia mediéw, psychologia me-
diéw, prawo mediéw itp.). I to gtéwnie w tym
zakresie mozliwa jest (i niezbg¢dna) wspdtpraca
miedzy medioznawcami a przedstawicielami
»siostrzanych” dyscyplin naukowych.

5 J. Jaworska, Cywilizacja ,, Przekroju”. Misja obyczajowa w magazynie ilustrowanym, Warszawa 2008, s. XX.

6 Pisze o tym réwniez Maciej Mrozowski w cytowanym wczesniej artykule, stwierdzajac m.in., Ze ,historycz-
ne nawyki, instytucjonalne podzialy oraz partykularne interesy badaczy mediéw wywodzacych si¢ z r6znych dys-
cyplin bedg zapewne czynic swoje, czyli preferowaé troske o dobro swojej dyscypliny” (s. 25).
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Aby dyskusja nad tozsamoscig medioznaw-
stwa (nauk o mediach) nie byla jalowa — a mam
wrazenie, ze taka jest obecnie — trzeba jednak nie
tylko intersubiektywnej zgody jej uczestnikow
co do tego, ze dyscyplina ta ma swoje wiasne po-
le badawcze, ale takze nalezy starac si¢ je w mia-
re precyzyjnie okreslié. Zeby jednak mozna byto
to zrobi¢, konieczne jest ustalenie zakresu zna-
czeniowego pojecia media (albo raczej: srodki
masowego przekazu) i intersubiektywna zgoda
badaczy w odniesieniu takze do tej kwestii. Jest
to tym bardziej niezbg¢dne, ze termin ,,media” by-
wa rozumiany rozmaicie, niekiedy nawet wbrew
jego pierwotnemu i historycznemu znaczeniu’.
Dla przyktadu: w publicystycznych tekstach pra-
sowych, ale takze w jezyku potocznym, poje-
ciem ,,media” obejmowane sg nawet elementy
infrastruktury mieszkaniowej, m.in. prad (ener-
gia elektryczna), woda (wodociag), odprowadza-
nie sciekéw (kanalizacja), gaz, telefon itp. Obec-
nie termin ‘media’ jest tez stosowany (zamiennie
z takimi terminami, jak m.in. ‘Srodki masowego
komunikowania’) na oznaczenie wszelkich form
i sposobéw komunikowania miedzyludzkiego,
wykorzystywanych na skale masowg (m.in.
ksigzki, filmy, kasety i plyty, telefonia komérko-
wa itd.). Warto dodad, ze w okresie ostatnich nie-
spetna 40 lat pojecie ‘media’ (w réznych konfi-
guracjach leksykalnych) wyraZznie dominuje
i skutecznie wypiera (wyparto?) pojecie ‘srodki
masowego przekazu’; dos¢ powiedzied, ze
w Stowniku terminologii medialnej nie ma juz
pojecia ‘srodki masowego przekazu’ (s3: ‘media’
1 ‘media masowe’), podczas gdy w Encyklopedii
wiedzy o prasie byty tylko pojecia ‘Srodki komu-
nikowania masowego’ i ‘Srodki masowego prze-
kazu’ (traktowane jako tozsame)®.

W tym momencie, nie wnikajac w szcze-
gélowe rozwazania na temat zakresu znacze-
niowego poszczegdlnych pojeé, warto odwotaé
si¢ do wspomnianego wczesniej artykutu Wale-
rego Pisarka’. Jest w nim zamieszczony sche-
mat stanowigcy propozycje klasyfikacji réz-
nych form komunikowania miedzyludzkiego,
a jedng z nich jest komunikowanie za pomocg
periodycznych srodkéw masowego przekazu
(prasa, radio, telewizja, kronika filmowa). I to
wtlasnie propozycja Pisarka — bedaca swego ro-
dzaju podsumowaniem dyskusji nad tozsamo-
Scig prasoznawstwa — sklania do podzielenia
wszelkich form komunikowania mig¢dzyludz-
kiego (zaréwno juz praktykowanych, jak i tych,
ktére z pewnoscia powstang w przysztosci
w rezultacie rozwoju cywilizacji i techniki) na
dwie kategorie. Jedng tworzg te, ktére stuzg na
co dziern komunikowaniu si¢ (bezposredniemu
Iub posredniemu) jednostek i/lub grup ludzi
i z ktérych korzystajg takze dziennikarze
w pracy zawodowej, np. ksigzki, plakaty, filmy,
spektakle teatralne, telefon, internet itd. Druga
stanowig tylko (wylacznie) tradycyjnie rozu-
miane srodki masowego przekazu, czyli prasa
(dzienniki i czasopisma), radio i telewizja, przy
czym ich status formalnoprawny — czy sg to fir-
my prywatne, czy publiczne — nie ma w tym
przypadku zadnego znaczenia. Inaczej mowigc,
czym innym s3 srodki masowego komuniko-
wania we wszystkich swoich formach,
z ktérych ludzie korzystali (i nadal korzystaja)
znacznie wezesniej niz wynaleziono srodki ma-
sowego przekazu, natomiast czym innym —
Srodki masowego przekazu (w tradycyjnym ich
rozumieniu). To oznacza, ze kazdy srodek ma-
sowego przekazu jest jednoczesnie Srodkiem
masowego komunikowania, ale nie odwrotnie.
Bo specyfika srodkéw masowego przekazu

7 Por. W. Sonczyk, System medialny: zakres — struktura — definicja, ,,Studia Medioznawcze 2009, nr 3,

s. 66-75.

8 Por. Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Krakéw 2006, s. 117; Encyklopedia wiedzy o prasie, pod

red. J. Maslanki, Krakéw 1976, s. 233.

9 Artykut ukazat sie tez w ksigzce W. Pisarka, O mediach i jezyku, Krakéw 2007, s. 15-27.



polega m.in. na tym, ze przekazywanie infor-
macji czy opinii odbywa si¢ tylko w jednym
kierunku — od nadawcy do odbiorcy, a migdzy
nadawcg i1 odbiorcg nie ma bezposredniego
sprzgzenia zwrotnego (jak to czgsto bywa
w procesie komunikowania, np. w rozmowie
bezposredniej, w rozmowie telefonicznej, przy
wykorzystaniu komunikatoré6w internetowych
itp.). W tym znaczeniu internet — jako zupeinie
nowy konstrukt techno-spoleczny — jest obe-
cnie bodaj najpowszechniej (masowo) wyko-
rzystywanym sSrodkiem komunikowania, ale
nie jest srodkiem masowego przekazu. Podob-
na sytuacja, mogaca stanowi¢ poréwnanie, za-
chodzi w dziedzinie farmakologii, ktéra prze-
ciez odréznia leki od paralekéw, chociaz i jed-
ne, i drugie substancje sg wykorzystywane do
leczenia chorych.

To prawda, ze trzywyrazowe pojecie ‘Srod-
ki masowego przekazu’ jest trudne w praktycz-
nym uzyciu i dlatego mozna by je zastgpic¢
krétszym, bardziej porgcznym terminem ‘me-
dia’. I w tym przypadku konieczna jest jednak
intersubiektywna zgoda badaczy w odniesieniu
do takiego wiasnie, zawg¢zonego zakresu zna-
czeniowego tego pojecia. Nawiasem moéwigc,
przydalaby si¢ tez definicja normatywna poje-
cia ‘media’ (Srodki masowego przekazu), zwta-
szcza ze do tej pory takiej nie ma, a jej substy-
tut, czyli dotychczasowa definicja pojgcia ‘pra-
sa’, sformutowana w ustawie o prawie praso-
wym z 1984 r., jest juz zupelnie nieaktualny.
Gdyby udalo si¢ to osiggngé, wtedy termin
‘medioznawstwo’ oznaczalby nauke zajmujaca
si¢ badaniem samych mediéw (Srodkéw maso-
wego przekazu), funkcjonujacych w ramach
systemu prasowego (medialnego), traktowane-
go jako autonomiczna czg$¢ rzeczywistosci
spolecznej, ale takze analiza rzeczywistosci
przez media (Srodki masowego przekazu) nieu-
stannie wytwarzanej. Trzeba dodaé jednak, ze
analizg tej rzeczywistosci zajmuja si¢ i nadal
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beda sie zajmowaé réwniez inne dyscypliny
naukowe (humanistyczne i spoteczne).

Gdyby udato si¢ upowszechnié¢ i prawnie
usankcjonowaé¢ termin medioznawstwo jako
nazwe¢ dyscypliny badajacej media (w znacze-
niu: Srodki masowego przekazu), wtedy na
okreslenie osobnej (podkreslam: osobnej) dys-
cypliny naukowej zajmujacej si¢ badaniem
wszelkich innych form komunikowania mig-
dzyludzkiego mozna by uzywaé terminu: ‘nau-
ka o komunikowaniu’ albo ‘nauka o komunika-
cji spotecznej’, ewentualnie — wréci¢ do nazw
proponowanych juz w latach 70., m.in. ‘komu-
nikologia’ czy ‘komunikatyka’. Obecny, usta-
lony i narzucony w trybie administracyjnym
termin: ‘nauki o mediach’ jest bowiem i w tym
przypadku co najmniej watpliwy.

Chyba jedynym godnym uwagi (bo ponad-
czasowym) wnioskiem wynikajacym z tego-
rocznej konferencji jest postulowana przez co
najmniej kilku referentéw i dyskutantéw ko-
nieczno$¢ rezygnacji z bezkrytycznego przeno-
szenia na polski grunt rozmaitych teorii i kon-
cepcji formutowanych przez zagranicznych au-
toréw, zwlaszcza politologéw, socjologéw
i kulturoznawcéw. Bodaj najbardziej zdecydo-
wanie i jednoznacznie krytycznie wypowie-
dziat si¢ w tej kwestii prof. J6zef M. Fiszer —
kierownik Zaktadu Europeistyki Instytutu Stu-
diéw Politycznych PAN, zach¢cajac do prowa-
dzenia badani wtasnych i rezygnacji z nieustan-
nego powolywania si¢ na, zwykle tych samych,
w wigkszosci starszego pokolenia, badaczy za-
granicznych, a takze powtarzania wnioskow
czy ustalen przedstawionych w ich publika-
cjach. By przekona¢ si¢, ze taka sytuacja fak-
tycznie wystepuje, wystarczy przyjrzeé¢ sie
cho¢by publikacjom drukowanym na tamach
,.Studiéw Medioznawczych”10.

10 Wgréd najczesciej cytowanych w ostatnich latach w ,,Studiach Medioznawczych” badaczy zagranicznych
znalezli si¢: Jay Blumler, Manuel Castells, Jan van Dijk, James E. Grunig, Michael Gurevitch, Daniel C. Hallin,
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Nie twierdz¢ bynajmniej, ze do dyskus;ji
o tozsamosci medioznawstwa nie wnosza one
zupetnie nic nowego, albo ze t¢ dyskusje spy-
chaja na niewtasciwe tory i z tego powodu z za-
sady nie powinno si¢ ich uwzglednia¢. Chodzi
mi przede wszystkim o to, ze uczeni z zagrani-
cy formutujg swoje propozycje — co oczywiste
i naturalne — na podstawie analizy r6znych wy-
cinkéw rzeczywistosci spolecznej w swoich
krajach czy regionach kulturowych, uwzgle-
dniajac tez jedynie tamtejsze doswiadczenia
i tradycje. O ile wigc w naukach Scistych, tech-
nicznych czy w medycynie automatyczne prze-
noszenie na polski grunt zagranicznych teorii
1 osiggni¢¢ naukowych jest mozliwe, a czesto —
jak najbardziej wskazane, o tyle w przypadku
analizy rzeczywistosci spotecznej (w tym row-
niez medialnej) moze prowadzi¢ do zgubnych
konsekwencji. Chocby takiej, ze znacznie ta-
twiej dywagowac na temat teorii zagranicznego
uczonego, czasem tylko uzupelniajac ja odo-
sobnionymi, wyrwanymi z szerszego kontekstu
przyktadami z polskiego ,,podwoérka” medialne-
go, niz prowadzi¢ pogligbione badania wlasne,
wykorzystujac przede wszystkim krajowe do-
$wiadczenia, a takze uwzgledniajac naszg trady-
cje badawcza. To pewnie dlatego polscy bada-
cze rzadko prébuja weryfikowac teorie zacho-
dnich autoréw, a wigc okresli¢, czy w ogoéle,
a jesli tak — to w jakim stopniu, mozna je wyko-
rzystywa¢ w odniesieniu do badania naszego
systemu $rodkéw masowego przekazu.

Przyktadem absolutnego zauroczenia — i nie
ma w tej opinii zadnej zlosliwosci — koncepcja
zagranicznego badacza, w tym przypadku Ro-
berta T. Craiga (amerykariskiego profesora ko-
munikacji z University of Colorado w Boulder)
jest — moim zdaniem — wydana niedawno
ksigzka dr. Emanuela Kulczyckiego — filozofa

z Instytutu Filozofii UAM, przedstawiajacego
si¢ jako ,komunikolog i bloger zajmujacy si¢
teorig komunikacji i blogujacy o komunikacji
naukowej”!!. Jednak juz wczesniej dr Kulczyc-
ki, omawiajac rozmaite publikacje Craiga, wy-
powiedzial si¢ na temat ,,problemu obszaru ba-
dad nauki o komunikowaniu”, stwierdzajac
m.in.: ,,Nauka o komunikowaniu jako dyscypli-
na praktyczna koncentrowac si¢ ma na proble-
mach komunikowania, ktére istniejg jednak do-
piero wtedy, gdy problemy spoleczenistwa sa
konstruowane jako problemy komunikowania
z perspektywy komunikacyjnej. Swoista meto-
da nauki o komunikowaniu jest konstytuowa-
nie réznic jako réznic perspektyw, ktére majg
prowadzi¢ do mediacji pomigdzy nimi. Craig
uwaza, ze nauka o komunikowaniu moze by¢
dyscypling tylko poprzez bycie dyscypling
praktyczng, poprzez odnalezienie wlasnego
‘glosu’ w owej debacie dyscyplin. Oczywiscie,
oprécz bycia praktyczng, dyscyplina musi by¢
réwniez dyscypling: musi teoretyzowac prakty-
ke w wiasnej perspektywy [...]. Celem nauki
o komunikowaniu powinna by¢ dialogiczno-
-dialektyczna koherencja: wspélna S$wiado-
mos¢ oczywistej komplementarnosci oraz na-
pie¢ pomigdzy réznymi typami teorii komuni-
kowania. Craig uwaza, ze zrekonstruowane te-
orie komunikowania wewnatrz dyscypliny
praktycznej mogg ukonstytuowac koherentny
obszar badawczy. Takg rekonstrukcje wyrdz-
nionych tradycji teorii komunikowania oparl na
dwéch zasadach: uzyciu konstytutywnego mo-
delu komunikowania jako metamodelu oraz
pojmowaniu teorii komunikowania jako meta-
dyskursu. Teoria komunikowania czerpie swo-
ja wiarygodnos¢ z powszechnej praktyki po-
tocznego metadyskursu. Rekonstrukcja ma
polega¢ na dialogu pomigdzy teoretycznym

Henry Jenkins, Hans Mathias Kepplinger, Paul Felix Lazarsfeld, Maxwell McCombs, Paolo Mancini, Denis
McQuail, Dieter Mersch, John Street, David H. Weaver. Nie bez znaczenia pozostaje pewnie fakt, ze prace wigk-

szosci z nich byty tltumaczone na jezyk polski.

WE. Kulczycki, Teoretyzowanie komunikacji, Poznafi 2012. Warto przypomnie¢, ze Robert T. Craig jest twor-
cq koncepcji — jak to okresla dr Kulczycki — ,,ujecia refleksji nad komunikacja w ramach dyscypliny praktycznej

poprzez indukcyjno-dedukcyjne studia krytyczne”.



metadyskursem a praktycznym metadyskursem
zycia codziennego. Teoretyczny metadyskurs
odnosi si¢ do konstytutywnego metamodelu
komunikowania [...]. Praktyka komunikacyjna
moze by¢ teoretyzowana z réznych perspek-
tyw, przez co nauka o komunikowaniu staje si¢
forum, na ktérym tocza si¢ dyskusje na temat
najwazniejszego, centralnego zagadnienia. Na-
uka o komunikowaniu rozumiana jako dyscy-
plina praktyczna, ktérej obszarem badawczym
jest nie tyle komunikowanie, co praktyka ko-
munikacyjna, bedzie ugruntowana nie tylko
przez czynniki instytucjonalne i intelektualne,
ale, co najwazniejsze, przez istotnos¢ swojej
refleksji dla praktyki spotecznej”!2.

Przyznajg, ze przytoczylem dosé obszerne
czesei tekstu dr. Kulczyckiego (w miejscach
wykropkowanych znajdowaly si¢ fragmenty
publikacji Craiga, stanowigce uzupelnienie
i/lub potwierdzenie opinii autora) przede wszy-
stkim dlatego, ze nie odwazylem si¢ ich stre-
$cié. Dlatego, szczerze méwiac, wolatbym, ze-
by istota koncepcji Craiga zostata przedstawio-
na nie tylko bardziej zrozumiale, ale przede
wszystkim — w nawiazaniu do polskiej ,,prakty-
ki komunikacyjnej”. Powiem wigcej, nabral-
bym wigkszego szacunku dla samej koncepcji,
gdyby okazalo sig, ze jest to narzedzie uzytecz-
ne z punktu widzenia analizy polskiej rzeczy-
wistosci medialne;.

Mam wrazenie, cho¢ chcialbym si¢ myli¢,
ze takim rozumieniem sensu pracy naukowej
trzeba tez ttumaczy¢ aktualng sytuacj¢ w zakre-
sie badari nad polskim systemem medialnym.
Inaczej mowiac — ze tak niewiele jest przykta-
déw rzetelnych, pogtebionych i metodologicz-
nie poprawnych opracowan i studiéw na ten te-
mat!3. Obawiam sie, ze gdyby przeprowadzi¢
skrupulatna, ilosciowg analize dotychczasowej
literatury przedmiotu z dziedziny medioznaw-
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stwa, to najliczniejsze grupy tworzylyby publi-
kacje z zakresu szeroko rozumianego marketin-
gu medialnego, public relations, a takze polito-
logicznej i socjologicznej analizy rzeczywisto-
Sci medialnej. Niestety, autorzy zdecydowanej
wigkszosci tych opracowan traktujg media jako
jednorodng catosé, zapominajac (cho¢ trudno
w to uwierzy¢!) o ich wewngtrznym — typolo-
gicznym i tresciowym — zréznicowaniu. Dla
przyktadu: jesli socjolog czy politolog analizu-
je role sSrodkéw masowego przekazu w kreowa-
niu opinii publicznej albo ich wptyw na posta-
wy 1 decyzje wyborcze uczestnikdw wyboréw
parlamentarnych, samorzadowych czy prezy-
denckich, nie powinien zapominaé, ze inne
mozliwosci oddziatywania — ze wzgledu na
swoja specyfike — ma prasa drukowana (w tym:
dzienniki i czasopisma), inne zas — radiofonia
czy telewizja. Co wiecej, nie bez znaczenia jest
tez profil pisma (odpowiednio: formuta progra-
mu), socjodemograficzna charakterystyka kre-
gu odbiorcéw, zasigg terytorialny i spoteczny
pisma (programu) itd. Nieuwzglednianie tych
czynnikéw budzi — méwiac delikatnie — watpli-
wosci merytoryczne i metodologiczne. Mozna
by zreszta wskazac ich znacznie wigcej.

O tym, ze w trakcie toczacej si¢, w sumie od
kilkudziesigciu lat, dyskusji na temat tozsamo-
§ci prasoznawstwa, potem medioznawstwa,
a obecnie — nauk o mediach, nie udalo si¢ osia-
gna¢ wspomnianej wezesniej intersubiektywnej
zgody ani w odniesieniu do zakresu wtasnego
pola badawczego, ani nawet nazwy dyscypliny,
Swiadczy tez to, ze juz dwukrotnie byla ona
okreslana w trybie decyzji administracyjne;j.
Niestety, przy minimalnym sprzeciwie (wlasci-
wie: minimalnych watpliwosciach) zgtaszanych

12 E. Kulczycki, Problem obszaru badari nauki o komunikowaniu, [w:] Media swiatem cztowieka, pod red.

M. Drozdza, 1.S. Fiuta, Krakéw—Kielce 2009, s. 22-23.

13 Wystarczy przeanalizowaé tematyke i tres¢ artykutéw naukowych publikowanych m.in. na tamach ,,Studiéw

Medioznawczych”.



Po konferencji Instytutu Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego

przy tej okazji przez badaczy. Wystarczy przy-
pomnie¢ wypowiedzi w dyskusji panelowej,
zorganizowanej w zwigzku z jubileuszem ,,Stu-
diéw Medioznawczych” w ramach I Ogélno-
polskiego Kongresu Politologii'®. Pozostaje

wiec mie¢ nadziej¢, ze moze tym razem bedzie
inaczej, czyli — moze na kanwie dyskusji na te-
mat nauk o mediach dojdzie do konstruktywne-
go konsensusu badaczy srodkéw masowego
przekazu i badaczy komunikowania.

16 Por. Panel dyskusyjny: ,,Nauka o mediach i komunikacji spotecznej jako nowa dyscyplina nauk humanistycz-

nych?”, ,,Studia Medioznawcze” 2009, nr 4, s. 13-80.
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After the Conference at the Institute of Journalism,
University of Warsaw

Konferencja ,,Tozsamosé nauk o mediach”, czyli medioznawcza polifonia
starej-nowej dyscypliny naukowej

The conference ‘“The identity of media studies’’: the media studies polypho-
ny of the old-new academic discipline

Tomasz Gackowski

Tozsamos¢ nauk o mediach (refleksje po konferencji)

The identity of media studies (post-conference reflections)

Wiestaw Sonczyk
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STRESZCZENIE

Po decyzji z dnia 8 sierpnia 2011 r. Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego o umieszcze-
niu nauk o mediach w ministerialnym wykazie dyscyplin naukowych Instytut Dziennikar-
stwa Uniwersytetu Warszawskiego swoja doroczng konferencje poswiecit nowej dyscypli-
nie akademickiej. W konferencji obradujacej w dniach 22-23 czerwca 2012 r. wzigli udziat
przedstawiciele prawie wszystkich wazniejszych osrodkéw naukowych i uczelni ksztaltca-
cych dziennikarzy. Obszerne sprawozdanie z konferencji przedstawia Tomasz Gackowski
— jeden z jej organizator6w, a refleksje pokonferencyjne Wiestaw Sonczyk — jeden z ucze-
stnikow.

ABSTRACT

After the decision of the Ministry of Science and Higher Education of August 8, 2011 on
including media studies in its register of scientific disciplines, the Institute of Journalism of
the University of Warsaw devoted its annual conference to this new academic discipline.
The conference taking place on June 2223 2012 was attended by representatives of almost



every important scientific institutions and schools educating journalists. An extensive
report on the conference is presented by Tomasz Gackowski — one of its organizers, while
sharing his post-conference reflections is Wiestaw Sonczyk, one of the participants.
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Metodologia researchu
a profesjonalizm dziennikarski

Marek Chylinski

ziennikarz, podejmujac temat, rozpoczyna
Dod gromadzenia informacji i opinii jako
danych do materiatu prasowego!. Wstepne sta-
dium jego pracy moze by¢ zrealizowane po-
przez samodzielne badania — wywiady, sonda-
ze, zbieranie relacji, rekonstrukcje zdarzen lub
poprzez uzyskanie danych ze Zrédet wtérnych,
zgromadzonych i1 opracowanych przez inne
osoby. Form¢ badai, w ktérej dane zebrane
i przetworzone przez jednego badacza sg po-
nownie analizowane przez inng osobe, Earl
Babbie nazwat analiza wtérna>. W obszarze
dziennikarstwa proces ten nazywa si¢ resear-
chem, a osoby zajmujace si¢ wynajdywaniem
informacji i danych okresla si¢ jako researche-
row. W kulturze anglosaskiej researchem
mozna nazwaé wszelkie systematyczne i zorga-
nizowane poszukiwanie wiedzy, wykorzysty-
wanie Zrédet informacji, umiej¢tnos¢ tworze-
nia strategii ich zbierania, metodyczng weryfi-
kacj¢ zgromadzonych danych. Wszelkie te ele-
menty skladajg si¢ na istot¢ pracy dziennikar-
skiej. Artykul stanowi prébe opisu researchu
jako podstawy dziennikarskiego warsztatu?.
Autor redefiniuje kategori¢ researchu, traktujac
go, w sensie largo, jako proces zdobywania

1 weryfikacji materiatéw dziennikarskich, a nie
tylko prace ze Zrédtami zastanymi. Przytoczo-
ne w tym artykule przyktady profesjonalnych
porazek swiadcza o tym, ze metodyczny rese-
arch nie jest praktyka powszechnie znang i wy-
korzystywang wsréd dziennikarzy, co wigcej,
we wspétczesnych newsroomach coraz mniej
czasu poswigca si¢ na zbieranie i sprawdzanie
informacji, co skutkuje obnizeniem jakosci pu-
blikacji i w konsekwencji wiarygodnosci me-
diéw. Jak wynika z badafi zatytulowanych
,Dziennikarstwo w Niemczech”, czas poswig-
cany przez niemieckich dziennikarzy na zbiera-
nie informacji przez 12 lat ulegl znacznemu
skréceniu. W 1993 r. na research dziennikarze
poswigcali 140 min dziennie, a w 2005 r. juz
tylko 117. Mimo to poszukiwanie tematéw
i dokumentowanie materiatéw jest nadal naj-
wazniejszym elementem pracy dziennikarzy po
pisaniu tekstu i jego korekcie*.

Istota i cele

researchu dziennikarskiego

Teoretycy dziennikarstwa sugeruja, ze research
dziennikarski nie powinien by¢ pojmowany
w kategorii obowiazku, lecz ,,niezbednych wy-

! Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Krakéw 2006, s. 45.

2 E. Babbie, Badania spoteczne w praktyce, Warszawa 2004, s. 303.

3 Autor tego opracowania realizuje projekt badawczy poswigcony dziennikarskiemu researchowi w polskich re-
dakcjach prasowych, radiowych i telewizyjnych. Jego wyniki zostang opublikowane w potowie 2013 r.

48. Weischenberg, M. Malik, A. Scholl, Journalismus in Deutschland 2005, ,,Media Perspektiven* 2006, H. 7,

s. 354-355.



boréw dziennikarstwa”. Tylko dzigki temu
dziennikarze wyciagaja na swiatlo dzienne to,
co inni cheg ukryéS. Zaden etap dziennikarskiej
pracy nie jest tak zmudny, wymagajacy skrupu-
latnosci 1 drobiazgowosci, a jednoczesnie tak
bardzo uzalezniony od przypadku i intuicji.
Niemieccy autorzy podrecznikéw dziennikar-
stwa, z Walterem von La Roche na czele, pod-
kreslaja, ze research jest wazniejszy niz two-
rzenie tekstéw czy programéw®. Michael Hal-
ler, teoretyk researchu i autor jednego z najbar-
dziej znanych podrecznikéw w tej dziedzinie,
traktuje research dziennikarski (w podstawo-
wym sencie) jako umiejetnos¢ pozyskiwania
i oceny informacji w celu ich wykorzystania do
publikacji. Natomiast research w szerokim zna-
czeniu jest procesem rekonstrukcji faktéw
1 wydarzen, ktéry wykorzystujac srodki jezy-
kowe, ma prowadzi¢ do przedstawienia wiary-
godnej (najbardziej zblizonej do prawdy mate-
rialnej) wersji wydarzenia, zjawiska, procesu’.

Elementy te odpowiadaja standardowym
fazom researchu: zbieraniu materialéw, ich in-
terpretacji i opisowi, ktére zostang omdéwione
w dalszej czgsci artykutu. Przedmiotem analizy
sg metodologiczne aspekty researchu dzienni-
karskiego i ich wplyw na profesjonalizm. Me-
todologia nauk (szczegétowa), uwzgledniajac
przede wszystkim klasyfikacje nauk, zajmuje
sie¢ metodami postepowania badawczego
w obrebie poszczegdlnych dziedzin lub dyscy-
plin naukowych®. Metodologie jako jedng
z dziedzin epistemologii okresla si¢ czasem ja-
ko nauke o dowiadywaniu sie¢’. Margaret
H. DeFleur przez metodologie badai rozumie

Marek Chylinski

»~opisywanie, wyjasnianie, uzasadnianie uzy-
tych metod badawczych, a nie metod samych
w sobie”!0. Z kolei Chava Frankfort-Nachmias
i David Nachmias odwotujg si¢ do metodologii
jako podstawy ewaluacji wiedzy. System regut
i procedur metodologicznych nie jest, ich zda-
niem, ani niezmienny, ani niezawodny — jest
ciagle ulepszany'!.

Metodologia researchu dziennikarskiego
mozna wiec nazwac sposéb, w jaki dziennika-
rze dowiadujg si¢ réznych rzeczy o ludziach
i zjawiskach. Autor w toku tych rozwazan
uzywa takze okreslenia ,,metodyka”. Kieruja-
ca si¢ ku praktyce wykonawczej metodyka, ja-
ko zbiér zasad dotyczacych sposobéw wyko-
nywania okreslonej pracy, a wigc w przypad-
ku researchu zbierania, opracowywania i oce-
ny informacji, ma odpowiedzie¢ na pytanie
nie ,,co0”, lecz ,jak to nalezy robi¢”? Kon-
strukcja tego opracowania odpowiada logice
metodologicznych aspektéw researchu dzien-
nikarskiego i uwzglednia takie zagadnienia,
jak: procedury weryfikacji Zrédet informacji,
standardy etyczne zawodu — w tym kwestie
profesjonalizacji, ocen¢ waznosci informacji,
wreszcie interes odbiorcy lub szerzej — interes
publiczny!2.

Francuski Zrédtostéw re-chercher oznacza
,poszukiwac”, ,,odnajdywac”, ,,nauczac”. Isto-
tg researchu jest stawianie hipotez, potwierdza-
nie ich badZ odrzucanie w toku empirycznych
dociekari, opracowywanie, sprawdzanie, ocena
1 interpretacja zar6wno nowych, jak i juz zna-
nych zjawisk i informacji. Zdaniem Gilberta
A. Churchilla, metodyka pozyskiwania danych

5 W. Schneider, P-J. Raue, Handbuch des Journalismus, Reinbek 1998, s. 45.

% W. von La Roche, Einfiihrung in den praktischen Journalismus, 16. Aufl., Miinchen 2004, s. 11.

7 M. Haller, Recherchieren, 7. Aufl., Konstanz 2004, s. 39.

8 J. Apanowicz, Metodologiczne elementy procesu poznania naukowego w teorii organizacji i zarzqdzania,

Gdynia 2000, s. 45.
9 E. Babbie, Badania..., s. 303.

10 M.H. DeFleur, Computer-assisted investigative reporting: Development and methodology, New Jersey 2007,

s. 212.

1 Ch. Frankfort-Nachmias, D. Nachmias, Metody badawcze w naukach spotecznych, Poznafi 2001, s. 28.
12.S. Clark, M. Herr, Planning legal research, cyt. za: S. Lamble, Documenting the methodology of journalism,
http://researchjournalism.wordpress.com/methodology/ [dostep: 30.11.2011].
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powinna polega¢ na tym, ze dopiero gdy ba-
dacz [dziennikarz — przyp. M.Ch.] nie jest usa-
tysfakcjonowany danymi wtérnymi (Zrédta za-
stane) lub je wyczerpie, powinien przystapi¢ do
pozyskiwania danych pierwotnych, polegajace-
go na bezposredniej pracy ze Zrédlami, na
przyktad poprzez wywiady i sondaze!®. Rysun-
ki 112 przedstawiajg metodologiczne fazy pro-
cesu badawczego stosowane w naukach spo-
tecznych oraz standardowe procedury, wedtug
ktérych przebiega dziennikarski research.
W dalszej czgsci tekstu zostang zaprezentowa-
ne kolejne kroki researchu dziennikarskiego
odpowiadajace metodologii naukowej (rys. 4).

/ — \
UOGOLNIENIE
(GENERALIZOWANIE) HIPOTEZY
ANALIZA PLAN
DANYCH BADAWCZY
ZBIERANIE
DANYCH |e—— POMIAR

Rys. 1. Etapy procesu badawczego obowigzu-
jace w naukach spotecznych

Zrédio: Ch. Frankfort-Nachmias, D. Nachmias,
Metody badawcze w naukach spotecznych, Poznai
2001, s. 66-87.

Research a profesjonalizm dzienni-
karski. Perspektywa historyczna
Research jest w dziennikarstwie jednym z naj-
wazniejszych instrumentéw gwarantujacych
jakos¢. Dziennikarstwo researcherskie (rese-
arch journalism, Recherche-Journalismus),
oparte na metodycznych poszukiwaniach, roz-

PROBLEM BADAWCZY —
TEMAT DZIENNIKARSKI

ZRODLA INFORMACJ!:
BOHATEROWIE WYDARZEN, SWIAD-
KOWIE, EKSPERCI, RZECZNICY

RAPORTY, RELACJE, WYJASNIENIA
DOTYCZACE WYDARZEN | ZJAWISK
ZACHODZACYCH W PRZESZLOSCI

REDAKCJA — DZIENNIKARZE

ODBIORCY

Rys. 2. Dziennikarstwo oparte
na metodycznym researchu

Zrédto: Opracowanie wiasne.

wija si¢ rownolegle w Stanach Zjednoczo-
nych, Wielkiej Brytanii oraz Niemczech i Au-
strii. Koncepcja otwartego na dostep do infor-
macji i jej przeplyw demokratycznego spote-
czefistwa sprawia, ze dziennikarski research
staje si¢ nie tylko zasada ideowa, lecz takze
podstawowg normg profesjonalnych medidw.
Narastajace zainteresowania w wyjasnianiu
i dociekaniu przyczyn zjawisk, wzrost wolnosci
stowa i prasy, innowacje techniczne sprawiaja,
ze dziennikarstwo zaczyna urasta¢ do rangi ,,sy-
stemu spotecznego”. Poczatki tego procesu
przypadaja na lata 20. ubieglego stulecia, a wigc
moment, gdy wielkie i skomplikowane struktu-
ry wladzy stawaly si¢ coraz mniej przejrzyste
i zrozumiale dla obywateli, a dziennikarzom
przypadla rola przewodnikéw oprowadzajacych
szerokg publicznos¢ po zakamarkach polityki

13 G.A. Churchill, Badania marketingowe. Podstawy metodologiczne, Warszawa 2002, s. 250.



i wladzy. Podzial pracy w redakcjach, oddziele-
nie zawodu dziennikarza-reportera od obowigz-
kéw redaktora-wydawcy, narastajaca konkuren-
cja i presja czasu powoduja, ze nawet najprost-
sza factstory musiata by¢ nalezycie udokumen-
towana, a do tego nie wystarczala wylacznie
praca w terenie. Dla dziennikarza-researchera
wyzwanie to bylo tym wazniejsze, gdyz wyma-
galo nowego podejscia do pracy ze Zrédiami:
samodzielnego wybierania i ich oceny, wielo-
krotnego sprawdzania ich informacji, analizy
zebranych wiadomosci. Profesjonalista ocenia
Zrédia pod katem trzech zasadniczych kryte-
riéw: dostepnosci, réznorodnosci oraz poziomu
wiedzy. Wiarygodnos$é informatora najlatwiej
ocenié, zadajac mu pytania, na ktére znamy od-
powiedz'4.

Weczesniej jednak skrupulatnos¢ przy zbie-
raniu i wykorzystaniu materialéw dostrzeglto
i docenilo rozwijajace si¢ w USA dziennikar-
stwo reporterskie, zakltadajagce uczestnictwo
autora w opisywanych wydarzeniach i relacjo-
nowanie wydarzei bezposrednio z miejsc,
gdzie si¢ toczg. Takie podejscie podyktowane
bylo poczatkowo pewna marketingowa strate-
gig nowych masowych tytutéw zdobywajacych
czytelnikéw aktualnoscia i atrakcyjnoscig te-
matyki. Braki w metodach researchu zastgpo-
walo bezposrednie uczestnictwo reportera
w opisywanych wydarzeniach. Zdobycie solid-
nej wiedzy na dany temat stalo si¢ mozliwe po-
przez osobiste doswiadczenie reportera, bezpo-
$rednie poszukiwanie materiatéw Zrédiowych
poprzez ,,prace wlasnych nég”. A wigc pierw-
szg powinnoscig dziennikarstwa — wedle ame-
rykanskich pionieréw — bylo informowac. ,,All
the news that’s fit to print” (,,wszystkie infor-
macje warte drukowania”) — glosi deklaracja
umieszczona na tytutowej stronie ,,New York
Timesa”. Motto ,,NYT” wyrazalo ideal wolno-
$ci, deklarujac peing otwartos$¢ na dyskusje do-
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tyczaca spraw publicznych. ,,Sprzedawanie in-
formacji pomagalo w ksztaltowaniu si¢ idei
obywatelstwa Amerykanéw, ich narodowej
wspoélnoty. Drukowana informacja byta pierw-
szym dobrem konsumenckim, ktére przyczy-
niato sie do budowy tego pojecia”!?.

Obowigzek informowania w idealnym mo-
delu przekazu, w ktérym fakty dominujg nad
warto$ciami, zwigzany jest z odpowiedzialno-
Scig za prawdziwos¢ przekazu, jego obiektywi-
zmem 1 uczciwoscig. Konkurujgcy z Randol-
phem Hearstem i Josephem Pulitzerem Adolf
S. Ochs zrobit wiele, by kontynuowac tradycje
zalozyciela ,NYT” Henry’ego Raymonda —
obiektywizm, rzeczowosé, wiarygodnosé, do
ktérych dodal powage. Cechy takiego przekazu
osiggna¢ mozna wylacznie dysponujac niena-
gannym warsztatem zawodowym, w ktérym
research jest fundamentem rzetelnosci oraz
prawdziwosci stéw i obrazéw, instrumentem
umozliwiajacym nienaganne odtworzenie prze-
biegu zdarzeri, zgodnosci faktéw. Za sprawa
pewnego ,researcherskiego incydentu”, ktére-
go autorem byl wspodtpracownik Ochsa Carr
van Anda, ,,The New York Times” miat sta¢ si¢
wzorem starannego i wszechstronnego zbiera-
nia i kompletowania informacji, w ktérym
dziennikarze i wydawcy sprawdzaja wszystko,
wykazujac ograniczone zaufanie nawet wobec
najwigkszych autorytetéw.

Van Anda, matematyk z wyksztalcenia, re-
dagowat tekst, w ktérym pojawito si¢ skompli-
kowane réwnanie. Jego autorem byt Albert
Einstein, a okazjg do przytoczenia obliczei
przez gazete stal sie pobyt fizyka w Princeton
i wygloszony tam wyktad. Redaktor stwierdzit,
ze cytowane w tekscie obliczenia zawieraja
biad. Einstein, po ponownym sprawdzeniu
liczb, przyznal racj¢ dziennikarzowi, a owiane
aurg skrupulatnosci nowojorskie pismo odkry-
o nauke i postep techniczny jako kolejne ob-

14 B. Hennessy, Dziennikarstwo publicystyczne, Krakéw 2009, s. 117.
15 T.C. Leonard, News for All, Oxford 1996, cyt. za: B. Golka, System medialny Stanow Zjednoczonych, War-

szawa 2004, s. 11.
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szary warte dziennikarskiej eksploracji. Sam
van Anda przeszedt do historii jako jeden z naj-
wigkszych popularyzatoréw teorii wzglednosci
Einsteina'®. W tym samym czasie dziennikar-
stwem jako kierunkiem akademickim zaczyna-
ja si¢ interesowa¢ amerykariskie uniwersytety.
Standardy wyznacza stynna, zalozona dzigki
srodkom przekazanym przez Pulitzera, Colum-
bia Journalism School, ktéra traktuje research
jako podstawe¢ najwazniejszego przedmiotu
kierunkowego — reporting and writing!”.

Research dziennikarski jako odrgbny przed-
miot wiedzy specjalistycznej na studiach dzien-
nikarskich pierwszego i drugiego stopnia w Pol-
sce nie jest oparty na standardach ksztalcenia
dla kierunku studiéw dziennikarstwo i komuni-
kacja spoteczna!®. Zagadnienia z nim zwigzane
porusza si¢ w ramach przedmiotu Warsztaty
dziennikarskie oraz Dziennikarskie Zrédla in-
formacji. Wyniki badai na temat ksztalcenia
dziennikarzy w Polsce potwierdzaja natomiast
przydatnosé¢ wiedzy zwigzanej z researchem
1 dziennikarskimi Zrédtami informacji w przy-
sztej pracy zawodowej dziennikarzy.

Research a teoria poznania

Punktem wyjscia teorii researchu jest teoria po-
znania. Poznanie mozemy ujmowa¢ dwojako:
jako proces poznawania przedmiotu przez pod-
miot (umyst poznajacy) oraz jako rezultaty te-
go procesu. W tym drugim przypadku poznanie
przybiera posta¢ wiedzy, ktéra jest efektem
procesu poznania, zaktadajagcym jednak dziata-
nie pamieci'®. Research dziennikarski miesci
si¢ w ramach tak rozumianego zjawiska pozna-
nia, gdyz speilnia wszystkie wskazane wyzej
cele, przede wszystkim poznanie materialnej
rzeczywistosci, ponadto wykorzystuje wigk-
szos¢ metod naukowego researchu, w tym
zwlaszcza metodologii nauk spotecznych, na
czele z historig i socjologig. Poglad ultraracjo-
nalistyczny (aprioryzm), zaktadajacy istnienie
poznawczo wartosciowej wiedzy apriorycznej,
wypiera doswiadczenie jako Zrédio poznania.
W teorii empiryzmu poznawczego (Francis Ba-
con, John Locke, David Hume, John Stuart
Mill) punktem wyjscia jest doswiadczenie zdo-
bywane przez umyst, ktéremu przypisywana
jest rola preceptora tworzacego z wlasnych

Tabela 1. Ocena stopnia przydatnosci w przyszlej pracy zawodowej wiedzy zwigzanej z dzienni-
karskimi Zrédtami informacji (N=79)

Wiedza zwigzana z dziennikarskimi Liczebnosé Proc.
Zrodlami informacji

Bardzo przydatna 44 55.7
Raczej przydatna 29 36,7
Raczej nieprzydatna 4 5,1
Zupehie nieprzydatna 2 2,5
Nie mam zdania 0 0

Zrédto: Ksztatcenie dziennikarzy w Polsce. Opinie i oczekiwania srodowiska naukowo-dydaktycznego,

Aut. S. Gawronski i in., Rzeszow 20009, s. 55.

16 INVESTIGATIONS: Letter from an Old Sweetheart, ,,Time Magazine”, www.time.com/time/magazine/artic-
1e/0,9171,935979,00.html [dostgp: 8.06.2012]. Zob. takze: B. Golka, System medialny..., s. 25.

17 Academic Programs. The Columbia University Graduate School of Journalism, www.journalism.colum-
bia.edu/page/85-master-of-science-degree/85 [dostep: 7.12.2011].

18 Standardy ksztatcenia dla kierunku studiéw: Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna. Zatacznik nr 18,
www.bip.nauka.gov.pl/_gAllery/23/35/2335/18_dziennikarstwo_i_komunikacja_spoleczna.pdf [dostep: 7.12.2011].

19 J. Topolski, Metodologia historii, Warszawa 1984, s. 255.



spostrzezefi prawdziwy obraz?®. Wtasnie empi-
ryzm uksztattowat teleologiczng tradycje resear-
chu, gdyz jego celem jest budowanie prawdziwe-
go obrazu opartego na prawdziwej narracji, zto-
7onej ze zdan prawdziwych, a przynajmniej nie-
bedacych w sprzecznosci z rzeczywistoscia. Dla
dziennikarza jest to szczegdlnie istotne, gdyz ba-
dajac, a nastgpnie opisujac zjawiska, ludzi, pro-
cesy, uzywa jezyka i zdaf, ktérych kryterium
oceny stanowi zgodnos¢ z rzeczywistoscig.

W tym nurcie miesci si¢ interpretowanie re-
searchu jako procesu zwigzanego $cisle z komu-
nikacjg migdzyludzkg odbywajaca si¢ wedlug
pewnych regul, m.in. z odrzuceniem ktamstwa
i swiadomego wprowadzania odbiorcy w biad.
Komunikacja medialna odbywa si¢ zatem na
podstawie przyjetej konwencji, ktérg wyznaczajg
— selekcja informacji pod katem oddzielenia
prawdy od falszu, zasada catkowitosci, bezstron-
nosci, obiektywizmu, neutralnosci. Swiat me-
diéw wypracowal w tym celu standardy etyczne
funkcjonowania mediéw i dziennikarstwa, z jed-
nej strony wyznaczone wolnoscia wypowiedzi,
odpowiedzialnoscia, a z drugiej wlasnymi zada-
niami, a wigc ramami tworzacymi system me-
dialny. Researchowi przypada najistotniejsza ro-
la, gdyz wigze si¢ go z podstawowym prawem
obywatelskim — prawem dostepu do informacji.

Research a postulat prawdy
Podstawowym celem dziennikarstwa jest dazenie
do prawdy. Aby zrealizowaC to zalozenie, nie-
zbedne jest rzeczowe, jednoznaczne i mozliwie
szczegbtowe przygotowanie dziennikarskiej pu-
blikacji opartej na metodycznym researchu, tj.
procedurze zbierania, opracowywania i dokumen-
tacji do wskazanej hipotezy roboczej (tematu)
tekstu, programu, audycji, filmu dokumentalnego.
Doktryna prawna przypisuje wprawdzie
dziennikarzowi obowigzek przeprowadzenia

20 Por. tamze, s. 287-293.
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tzw. dowodu prawdy, cho¢ sam fakt prawdziwo-
$ci przytoczonego przez dziennikarza stanu rze-
czy nie jest uznawany za przestanke wylaczenia
bezprawnosci jego dziatan. Dziennikarza zbiera-
jacego, weryfikujacego i opracowujacego mate-
rialy prasowe obcigza ponadto koniecznos¢
dzialania starannego i rzetelnego oraz przedsta-
wienia okolicznosci sprawy w sposéb wszech-
stronny i obiektywny. Obowiazek ten wynika
wprost z art. 12 ust. 1 prawa prasowego.
Podejmujac decyzje o wykorzystaniu materia-
téw prasowych, dziennikarz (redaktor) winien
respektowa¢ imperatyw wszechstronnego, a nie
selektywnego przekazania informacji, przedsta-
wienia wszystkich okolicznosci i1 zaniechania
dziatania pod ,,z géry zalozong tez¢”. Powinien
takze rozwazy¢ powage zarzutu, znaczenie in-
formacji z punktu widzenia usprawiedliwionego
zainteresowania spoleczenstwa oraz istotnos¢
1 pilnos¢ publikacji. Wprost z dziennikarskiego
dogmatu poszukiwania prawdy wyptywa zawar-
ty w prawie prasowym (art. 6 ust. 1) obowigzek
prawdziwego przedstawiania omawianych zja-
wisk oraz nalezytej starannosci i rzetelnosci przy
zbieraniu 1 wykorzystaniu materialéw praso-
wych, sprawdzenia zgodnosci
z prawdg uzyskanych wiadomosci lub podania
ich Zrédta (art. 12 ust. 1 pkt 1)!. Identycznie in-
terpretowany jest przez Sad Najwyzszy obowia-
zek zachowania szczeg6lnej rzetelnosci jako da-
zenie do zgodnosci z prawdg i racjonalnej argu-
mentacji na przyktad przy dokonywaniu ujem-
nej oceny. ,,Prawdziwos¢ poszczegélnych fak-

zwlaszcza

tow nie wylacza odpowiedzialnosci za niepraw-
dziwg tres¢ materialu prasowego, jezeli ogélna
jego wymowa (ukazujgca osobe w pozytywnym
lub negatywnym S$wietle) nie jest adekwatna do
calosci warstwy faktograficznej, jakg autor mogt
zebrad przy starannym i rzetelnym dziataniu’?2,

Przy zbieraniu materialéw najistotniejsze zna-

21 Ustawa z dnia 26 stycznia 1984 r. Prawo prasowe, Dz.U. 1984, nr 5, poz. 24 ze zm.
22 Cyt. za: B. Gawlik, Ochrona débr osobistych. Sens i nonsens koncepcji tzw. praw podmiotowych osobistych,
»Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Jagielloniskiego” Nr 771. Prace z Wynalazczosci i Ochrony Wtasnosci Intelektu-

alnej Z. 41 (1985), s. 133.
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czenie ma rodzaj i rzetelnos¢ Zrédta informacji
(dziennikarz nie powinien opiera¢ si¢ na Zrédle,
ktérego obiektywizm lub wiarygodnos¢é budzi
watpliwosci), sprawdzenie zgodnosci z prawdg
uzyskanych informacji przez siegnigcie do
wszystkich innych dostepnych Zrédet i upew-
nienie si¢ co do zgodnosci informacji z innymi
znanymi faktami, a takze umozliwienie osobie
zainteresowanej ustosunkowania si¢ do uzyska-
nych informacji. Doktryna wigze starannos¢
z dokladnoscig, pilnoscig, sumiennoscig, tro-
skliwoscia, gorliwoscig oraz dbatoscia o szcze-
g6ly. Natomiast pod pojeciem rzetelnosci nale-
zy rozumie¢: uczciwosé, solidnosé, obowigzko-
wosé, konkretnos¢, odpowiedzialnos¢ za stowo.

Bernard Margueritte, prezes Migdzynaro-
dowego Forum Komunikacji (ICF), organiza-
¢ji, ktéra podkresla znaczenie odpowiedzialno-
Sci mediéw przed spoleczeristwem, zauwaza
Scisty zwigzek migdzy etykg a profesjonali-
zmem: ,, Tylko media naprawd¢ etyczne moga
by¢ profesjonalne, a tylko media naprawde pro-
fesjonalne bedg etyczne. Etyka inspiruje do in-

tensywnej pracy, wiernosci faktom, do spraw-
dzania wszelkich okolicznosci zdarzenia. Nato-
miast w wielu materiatach wida¢ lenistwo, za-
niedbania, pobieznos¢, poleganie na wiasnych
opiniach i1 sgdach, czesto bez pokrycia. [...]
Czytelnik musi dosta¢ wszystko, co powinien
wiedzieé, a nie tylko to, co chce wiedzie¢”?.

Metodologia i metodyka

researchu dziennikarskiego

Praca dziennikarza polega na zbieraniu, opra-
cowywaniu i publikowaniu materialéw praso-
wych. Te trzy etapy wyczerpujaco obrazuje ry-
sunek 2, lokujac research w poczatkowym sta-
dium dziennikarskich proceséw pracy — pozy-
skiwaniu materialéw ze Zrddel oraz gatekee-
pingu i uzupelianiu zgromadzonych danych.
Metodyczny research zaklada zastosowanie
metody nazywanej ,,otwartym podejsciem do
tematu”, co oznacza, ze w toku pracy resear-
cherskiej i przygotowywania tematu nie zna-
my wyniku koficowego i zbieramy wszelkie
interesujace opinie, fakty, badamy trendy, dane

Wejscie Konwersja _ Wyijscie
[Przeksztatcenie]

« Materiaty = Selekcja = Gazet

promocyjne (PR) ! . Y

) « Opracowanie/ = Czaspopisma

= Agencje research

informacyjne uzupetniajgcy * Radio
» Korespondenci = Prezentacja = Telewizja

= Internet

Feedback
(sprzezenie

zwrotnie

z odbiocami)

Rys. 3. Trzy etapy pracy dziennikarskiej

Zrédto: M. Chylifiski, S. Russ-Mohl, Dziennikarstwo, Warszawa 2008, s. 120.

23 A. Zybala, Ptyniemy w jednej todzi, ,,Nowy Obywatel” 2004, nr 2, www.obywatel.org.pl/index.php?Module
=pagemaster&func=viewpub&tid=3&pid=501 [dostep: 30.11.2011].




statystyczne, zwigzki zachodzace migdzy fak-
tami i wydarzeniami i na tej podstawie moze-
my budowacé hipotezy.

B Wejscie. Standardowa procedura rozpoczy-
najgca dziennikarski research zaktada stworze-
nie hipotezy roboczej. Metodologia, definiujac
takie pojecia, jak ‘obserwacja’, ‘eksperyment’,
‘hipoteza’, ‘weryfikacja hipotez’, stuzy projek-
towaniu, normowaniu i kodyfikowaniu czyn-
nosci badawczych. Hipoteze traktujemy jako
przypuszczenie lub prawdopodobieristwo ist-
nienia (obecnosci) lub nie danej rzeczy, zdarze-
nia czy tez zjawiska (procesu) w okreslonym
miejscu lub czasie. Dla dziennikarza hipoteza
stanowi prawdopodobieristwo zaleznosci da-
nych zjawisk od innych lub ich zwigzku przy-
czynowo-skutkowego. Tadeusz Kotarbifiski
pojeciem hipotezy okresla ,.takie przypuszcze-
nie dotyczace zachodzenia pewnych zjawisk
Iub zaleznosci miedzy nimi, ktére pozwalajg
wyjasni¢ jaki§ niewytlumaczony dotad zesp6t
faktéw, bedacych problemem”?*,

Metodyczny research dziennikarski rozpo-
czyna si¢ od wyszukiwania informacji zwigza-
nych z tezg wyjsciowa, ktéra jednoczesnie jest
tematem publikacji. Zaklada si¢, ze researcher
wie, czego szuka, a jego poszukiwania ukierun-
kowane sg na konkretny cel. Zazwyczaj w tej
wstepnej fazie badania uruchomiane sg zasoby
wiedzy i doswiadczenia, a reporter pyta o sens
wydarze, liczb, danych, ktére do niego docie-
raja. Przyklad: ,,Z Polski moze wyjecha¢ do
700 tys. os6b. Ich miejsca gotowi sg zajaé emi-
granci z Ukrainy, Bialorusi, Rosji. Czy Europie
grozi nowa wedréwka ludéw?’? Teza, jakg
stawia autor artykulu, oparta jest na przypu-
szczeniu (!), ze Polacy jako obywatele UE, po-
ruszajacy si¢ swobodnie po krajach europej-
skich, wyjada na Zachdéd, a nieznoszacy prézni
rynek pracy wypelni si¢ przybyszami z paistw
bylego Zwigzku Radzieckiego.

B Konwersja. Drugim krokiem jest konwersja
uzyskanych danych polegajaca na poszukiwa-

Marek Chylinski

niu wilasciwego kontekstu problemu, wydarze-
nia lub zjawiska. Niezbgdne jest dochowanie
zasady proporcjonalnosci wykorzystanych
Zrédet, na przyktad poprzez oddanie glosu dru-
giej stronie (audiatur et altera pars). Przygoto-
wujac research do tematu europejskich migra-
cji, nalezy wigc nie tylko zapytaé¢ Polakdw,
Bialorusinéw, Rosjan o zdanie w tej sprawie,
lecz takze ich indywidualne wybory skonfron-
towa¢ z danymi statystycznymi. Jezeli teza,
ktéra postawiono na wstgpie, nie znajduje po-
twierdzenia, to nalezy uczciwie to przyznac.
W dziennikarstwie obowigzuje zasada méwie-
nia takze o tym, czego si¢ nie wie, oraz zasada
zakazu manipulacji. Nalezy postawi¢ kolejne
wazne pytania.

B Research uzupelniajacy. W tej czesci resear-
chu nalezy rozwiaé¢ wszelkie watpliwosci doty-
czace tezy publikacji. W tym celu nalezy raz je-
szcze przeanalizowa¢ zgromadzone dane — licz-
by, opinie, wypowiedzi ekspertéw, a nastepnie
skonfrontowac je z hipotezg wyjsciowg oraz na-
wet motywami, ktérymi kierowat si¢ autor przy
wyborze tematu. Typowe pytania: czy moi in-
formatorzy sg neutralni? Czy ja sam jestem neu-
tralny wobec podejmowanego tematu? Problem
migracji dotyczy okreslonych grup wiekowych
spoteczeristwa (ludzi mtodych), z ktérych czesé
traktuje wyjazd za granic¢ wylacznie w katego-
riach tymczasowych. Liczbe 700 000 ludzi,
ktérzy zamierzaja wyjechac¢ z Polski (brakuje
precyzyjnego horyzontu czasowego!), nalezy
zestawic z liczbg tych, ktérzy powracajg lub po-
wrdcili do kraju z zarobkowej emigracji.

B Przyczyny i skutki. Pytania o przyczyny, tto
i konsekwencje zdarzeri i zjawisk powinny po-
przedza¢ moment, gdy dziennikarz sformutuje
whnioski i postulaty. Fakty przedstawione w tek-
Scie muszg by¢ czytelnie ukazane, dzigki czemu
wzrasta jego wartos¢ poznawcza. W analizowa-
nym przykladzie motywem, ktéry popycha lu-
dzi do migracji, sa réznice w placach miedzy

24 T. Kotarbiniski, Dzieta wszystkie. Elementy teorii poznania, logiki formalnej i metodologii nauk, Wroctaw

1990, s. 13.

58, Czeriepanowa, Wszystko wyjdzie w praniu, ,,Ogoniok” 13.06.2011, cyt. za ,,Forum” 2011, nr 30, s. 19-21.
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wschodem i zachodem Europy. Proces wyréw-
nywania tych dysproporcji bedzie postepowat,
a jego skutkiem bedzie ostabienie migracji.

B Weryfikacja. W tej czesci oceniamy Zrddla,
ich wiarygodnos$¢, rzetelno$¢ zebranych da-
nych, powtarzalnos¢ rezultatéw. Sprawdzanie,
ocena otrzymywanych informacji to kolejna
wazna faza pracy researcherskiej. Michael
Haller proponuje stworzenie listy kontrolnej®,
wedlug ktdérej nalezy ,przesiewaé” zebrany
material. Ocena wynikow researchu przebiega
wedlug nastepujacego schematu:

skiej jest prezentacja zebranego materiatu
w medium, dla ktérego byt on przygotowywa-
ny. Rodzaj medium i zgromadzony w wyniku
researchu materiat determinujg decyzje, jaki
ksztalt nada¢ publikacji. Logiczne jest, ze to na
etapie zbierania materiatéw i dokumentacji na-
lezy rozwazy¢ reguly warsztatu zwigzane z pu-
blikacja, w tym zwlaszcza zagadnienia zwigza-
ne z architekturg tekstu informacyjnego i publi-
cystycznego. Wybierajac gatunek, wybiera si¢
bowiem narzedzie pracy, czyli jezyk i sposéb
komunikacji.

Temat hipoteza _ Lo g .
wyjsciowa > Wyszukiwanie » Kompletowanie
|
v
Weryfikacja > Analiza » Selekcja

v

Konstruowanie

Rys. 4. Fazy researchu

Zrédto: Opracowanie wiasne.

— rezultaty dzialaf researcherskich pozwalaja
na udowodnienie badZz wykluczenie tezy
wyjsciowej oraz zaspokojenie ciekawosci
badacza i jego potencjalnej publicznosci,

— role w wydarzeniach i stosunek uczestnikéw
wydarzeri zostaty ustalone i precyzyjnie od-
tworzone,

— ustalono czyny i odpowiedzialnos$¢ poszcze-
g6lnych uczestnikéw wydarzen, wyjasniono
zwigzki migdzy przyczynami i skutkami,

— po weryfikacji researcher nie ma zadnych
watpliwosci co do dat, liczb, nazwisk, wier-
nosci relacji.

B Wyjscie. Ostatnim etapem pracy dziennikar-

26 M. Haller, Recherchieren, s. 229.

Metoda krazenia

Klasyczng metodg researcherskg jest krazenie
woko6t tematu, oswietlanie go z kazdej mozli-
wej strony, poszukiwanie ,,drogi ladowania do
umystu czytelnika”. Metodyka krazenia polega
na systematycznosci i standaryzacji poszuki-
wan. Muszg by¢ one prowadzone wedlug pew-
nego schematu, ktéry nie moze si¢ zmieniaé
wraz ze zmiang osobistego stosunku autora do
opisywane;j historii.

Przyktad: Wtadze miasta zabiegajg o budo-
we obwodnicy, ktéra odciazy centrum. Srodki
na budowe pochodza z réznych Zrédet, takze
z dotacji Unii Europejskiej. Projekt przebiegu



trasy, uzgadniany od lat, ma by¢ tak skonstruo-
wany, aby w mozliwie niewielkim stopniu na-
ruszal istniejgca zabudowe i infrastrukture.
Kiedy rozpoczynaja si¢ roboty i droga nabiera
konkretnych ksztaltéw, okazuje si¢, ze jej prze-
bieg koliduje ze starym cmentarzem, na ktérym
wcigz odbywajg si¢ pochéwki. Inwestor utrzy-
muje, ze roboty prowadzone bedg na najstar-
szej, nieczynnej czgs$ci cmentarza, ale mie-
szkancy protestuja. Na miejsce przybywa re-
porter lokalnej gazety. Pyta, drazy, konfrontuje,
stosujgc wszystkie procedury metodologiczne-
go researchu. Z nattoku zgromadzonych infor-
macji nie wylania si¢ jednoznaczny obraz.
Przeciwnie, w wyniku schematycznego resear-
chu reporter otrzymuje sprzeczne i wykluczaja-
ce sie wersje. Na podstawie zebranych materia-
16w trudno byloby mu przygotowaé nie tylko
wszechstronnie oswietlajacy problem artykut,
ale nawet rzetelng informacj¢. Dziennikarz we-
ryfikuje wersje przestawione przez Zrédta infor-
macji (uczestnikéw sporu), a nastgpnie, zgodnie
z regutami metodologicznymi, analizuje zgro-
madzong wiedz¢. Metoda krazenia sugeruje
przeprowadzenie w tym momencie ,,wizji lokal-
nej” z udzialem zainteresowanych stron — admi-
nistracji cmentarza, drogowcow i rodzin zmar-
tych, ktérym grozi ekshumacja. Geodeta, zapro-
szony przez redakcje¢ jako niezalezny ekspert,
pokazuje przewidywany przebieg drogi bezpo-
Srednio w terenie. Okazuje si¢, ze zamiast kilku
kwater grobowych (pojedynczych grobowcow),
likwidacji ma ulec kilka , kwartaléw” cmenta-
rza, a kazdy z nich sktada si¢ z kilkudziesi¢ciu
grob6w. Tekst reporterski wzbogacaja zdjecia
1 precyzyjne plany z zaznaczonym przebiegiem
drogi przez miejsca pochéwku. Wybucha skan-
dal, a gazeta, ktéra ujawnila ,trudng prawde”,
przygotowuje cykl publikacji, ktére odstaniaja
kulisy dezinformacji i manipulacji, jakg stoso-
wano, aby ukry¢ przed opinia publiczng rzeczy-
wisty przebieg planowanej obwodnicy.

Marek Chylinski

W powyzszym przykladzie metoda ,.kraze-
nia” przyniosta doskonale rezultaty. Dzienni-
karz nie zadowolit si¢ wypowiedziami ani jed-
nej, ani drugiej strony, a jego podejrzliwos¢
wzbudzilo to, ze wzajemnie si¢ wykluczaty. Ty-
powa sytuacje konfliktowg postanowil rozwia-
za¢ przy pomocy bezstronnego i neutralnego
eksperta (technika trzeciej strony), ktérym byt
geodeta majacy orientacj¢ w terenie i potrafiagcy
doskonale czytaé mapy i projekty. W technice
krazenia wazne jest, aby dotrze¢ do wszystkich
mozliwych Zrédet. W opisywanym przypadku
dziennikarz odnalazt administratora cmentarza,
ktéry przedstawit stare ksiegi parafialne, wska-
zujace granice miejsc pochéwku poczawszy od
XIX w. Zyskal w ten sposéb argumenty w sta-
wianiu ,.trudnych pytai”
fliktu. Wielokrotne wizyty na miejscu wydarzen
byly dokumentowane fotografiami, a rozmowy
z okolicznymi mieszkaficami, rodzinami odwie-
dzajacymi miejsca pochéwku, wreszcie pra-
cownikami firmy budujacej droge pozwolity na
stuprocentowe potwierdzenie hipotezy wyjscio-
wej, zakladajacej, ze wybrano najtariszy, bo naj-
krétszy wariant przebiegu drogi, liczac na to, ze
nikt nie upomni si¢ o pami¢¢ zmartych.

jednej ze stron kon-

Metoda ukladanki
Dziennikarz jako nadawca (komunikator) dzia-
ta w sposéb celowy i zorganizowany?’. Prze-
twarza rzeczywistos¢, ,,;ozmontowujac” wyda-
rzenia i ponownie je skladajac, wychwytuje
zwigzki miedzy poszczegbélnymi faktami. Po-
wszechnie znane i wykorzystywane sg trzy
sposoby powigzania faktéw: przedmiotowe (13-
czace kazdy szczegdt z ogélnym zjawiskiem),
czasowe (laiicuch wydarzen, nastepstwo czaso-
we), przyczynowo-skutkowe (jeden fakt nie
moze pojawiac si¢ bez drugiego).

Ponowny montaz faktéw to umiejgtnosé
konstruowania tekstu. Dziennikarski tekst skta-
da si¢ z wielu elementéw, ktére powstaja

21 B. Garlicki, Selekcja informacji w dziennikarstwie, Krakéw 1981, s. 7.
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w trakcie researchu. Mogg one tworzy¢ odreb-
ne watki tekstu lub programu, moga przenikac
si¢ 1 scalaé¢ w jednos¢ — istotne, aby tworzyly
jednorodna i logiczng strukture.

W sytuacji, gdy dziennikarz z uzasadnio-
nych powodéw nie moze zdecydowac si¢ na
metode krazenia wokoét tematu, zazwyczaj de-
cyduje si¢ na metod¢ uktadanki. Metoda ta za-
czerpneta nazwe od zabawy w ukladanie puzzli,
do czego potrzebna jest wyobraZnia, zmyst
przestrzenny, dobra pamigé, a przede wszyst-
kim cierpliwos¢. Dopasowywanie poszczeg6l-
nych elementéw, tudzace podobieristwo rozwig-
zaf, z ktérych prawidlowe jest tylko jedno. Tak
jak w zabawie, metoda ta w koricu prowadzi do
przetomowych rozwigzan, kiedy z chaosu ele-
mentéw wylania si¢ pigkny obraz. Metoda ta
takze opiera si¢ na zbieraniu pojedynczych rela-
cji, wywiadéw, opiséw, dokumentéw. Paradok-
salnie, im wigcej pojedynczych fragmentow
uda si¢ zebra¢, tym wigksze prawdopodobien-
stwo sukcesu, gdyz w ztozonym z bardzo wielu
czastek obrazie brak niewielkiego fragmentu
nie burzy ogélnego zarysu. Odmiennie wyglada
to w przypadku obrazu sktadajacego si¢ z kilku-
nastu lub zaledwie kilku czesci, wowczas brak
jednej wyklucza zbudowanie catosci.

W metodzie uktadanki najtrudniejsze jest
poczatkowe stadium, kiedy natrafiamy na przy-
ktad na mur milczenia ze strony swiadkéw lub
braki w dokumentach, ktérych nie mozna od-
tworzy¢. W tej sytuacji nalezy rozwazy¢ zasto-
sowanie kolejnej metody researcherskiej,
a mianowicie rekonstrukcji wydarzen.

Rekonstrukcja wydarzen

Procedure, ktérej celem jest zamierzone odtwo-
rzenie zdarzenia, epizodu lub serii wydarzen,
nazywamy rekonstrukcjg. Jesli jest prawidtowo
przeprowadzona i odpowiedzialnie wykorzy-
stana, moze bardzo korzystnie wptyna¢ na tresé
1 zawartos¢ publikacji. Metodyka researchu,
ktdérego celem jest rekonstrukcja, musi uwzgled-
niaé:

— chronologie,

— precyzyjne odtworzenie przebiegu opisywa-
nych wydarzen,

— wskazanie i okreslenie uczestnikéw opisy-
wanych wydarzen, ich rél oraz przedstawia-
nych wersji wydarzen,

— sprecyzowanie przyczyn, a takze nastgpstw
i konsekwencji dziatar i wydarzen,

— znaczenie zjawisk, wydarzeri i proceséw dla
odbiorcow.

W standardach etycznych i profesjonalnych

British Broadcasting Corporation (BBC) od-

twarzanie przebiegu wydarzen w celu publika-

cji rzadzi si¢ nastgpujacymi regutami:

— kazda rekonstrukcja musi by¢ wyraznie za-
znaczona,

— jezeli rekonstrukcje przeplatajg si¢ w pro-
gramie z materialami oryginalnymi, nalezy
oznaczenia powtarzac,

— widzowie nie mogg mie¢ watpliwosci, co
w danym momencie ogladaja,

— nie wolno dopusci¢ do zafalszowania fak-
tow,

— rekonstrukcja musi by¢ zgodna z realiami
i uczciwa wobec wszystkich uczestnikéw
wydarzen,

— rekonstrukcja powinna odzwierciedlaé to,
co na pewno wiadomo o zdarzeniu lub serii
zdarzen,

— rekonstrukcja zdarzen kontrowersyjnych
lub takich, ktére moga wplynaé na opinie
o ludziach zyjacych, nie moze stwierdzaé
Iub sugerowad, ze cos jest faktem, jezeli nie
mozna tego udowodnié. Jesli jakis szczegot
nie jest znany — na przyklad wyraz twarzy
lub wypowiedziane stowa — zwykle nie
mozna go samodzielnie wymyslac, ale jesli
jednak tego typu szczegét jest niezbedny
dla ciagltosci opowiesci, trzeba wyraZnie za-
znaczyé, ze zostal on sztucznie wykreowa-
ny. W rekonstrukcjach przestepstw powin-
no si¢ unika¢ nieuzasadnionego pokazywa-
nia przemocy i drastycznych scen oraz



innych szczegétéw, ktére moglyby zache-
caé do ich nasladowania?®.

Jednym z najdoskonalszych przyktadéw rekon-
strukcji wydarzen w historii dziennikarstwa
jest relacja Trumana Capote dla ,,New Yorke-
ra”. Dzieto z 1966 r. Z zimng krwig (In Cold
Blood) to dokument zbrodni popelnionej przez
dwéch recydywistéw na czteroosobowej rodzi-
nie farmera z Holcomb w stanie Kansas. Au-
tentyczne wydarzenie zostalo przez autora
szczegbtowo odtworzone, podobnie jak glosne
$ledztwo, poscig za przestgpcami, proces, za-
chowanie mordercéw w sadzie i wigzieniu — az
po moment egzekucji. W nocie autora do
pierwszego wydania ksigzki juz w pierwszym
zdaniu znajdziemy wyliczenie jego metod pra-
cy researcherskiej: ,,Caly material w niniejszej
ksigzce, nie pochodzacy z moich wtasnych ob-
serwacji, zostal zaczerpniety z akt urzgdowych
albo jest wynikiem rozméw z bezposrednio za-
interesowanymi osobami — najczesciej rozmow
prowadzonych w ciggu znacznego czasu”?°,

Capote wiernie zapamigtywal 94 proc.
wszystkich rozméw, ktére przeprowadzat
w czasie pobytu w Kansas, a o perfekcji resear-
chera-dokumentalisty Swiadczy fakt, ze projekt
Z zimngq krwig zabral mu szesc lat.

Czesé prawdy jest nieprawdg

Przyktadem blednego, tamigcego wszelkie za-
sady metodologiczne researchu byt tekst o rze-
komej wspdlpracy Bronistawa Geremka ze
Stuzba Bezpieczernistwa PRL opublikowany na
portalu internetowym Fronda.pl. Redaktor na-
czelny portalu Tomasz P. Terlikowski przyznat
juz po opublikowaniu artykutu, ze dziennikarze
nie zbadali sprawy dokladnie, nie sprawdzili
swoich podejrzefi ani hipotez. Parafrazujac
mysl Leca, mozna powiedzieé, ze ,,ptynac do

Marek Chylinski

Zrédet”, zapomnieli, ze aby do nich dotrze¢, za-
wsze trzeba ptynaé pod prad.

,Gdy tylko otrzymaliSmy sygnal, ze doku-
menty [dotyczace prof. Geremka] nie sg tak jed-
noznaczne, natychmiast opublikowaliSmy [...]
wyjasnienia dr. Piotra Gontarczyka, ktéry zba-
dal sprawe dokladnie. A pdéZniej rozmowe
z Wojciechem Sawickim, ktéry pokazal cale
skomplikowanie sytuacji badacza. Teraz, po do-
ktadnym sprawdzeniu sprawy i dalszych kon-
sultacjach, pozostaje nam tylko wycofaé si¢ ze
sformutowanych podejrzeni. I powiedzie¢ jasno
1 wyraZnie, ze przepraszamy. Ten przykry, bo
pokazujacy porazke, obowigzek biore na siebie.
[...] Wiara w to, ze tylko prawda jest ciekawa,
doprowadzita nas do opublikowania dokumen-
tu, ktérego dokladnie nie sprawdziliSmy. A te-
raz prowadzi nas do mocnych przeprosin. Nie
zmienig juz one opublikowanych tekstéw, napi-
sanych komentarzy, ani wypowiedzianych stow.
Nie chcemy udawad, ze ich nie bylo. Ale po-
zwolg cho¢ troche naprawié krzywde wyrza-
dzong pamigci zmarlego i jego rodzinie,
a przede wszystkim unikngé podobnego bitedu
przez innych badajacych archiwa czy plotkuja-
cych o dokumentach. [...] I zapewniam naszych
czytelnikéw, ze dotoze — ja osobiscie i caly ze-
sp6t portalu Fronda.pl — wszelkich staran, by te-
go typu bledy wiecej si¢ nie powtérzyly, bo
»tylko prawda jest ciekawa«!”30

Sytuacje takie, jak opisana powyzej, poka-
7uja, jak wazny jest w dziennikarstwie research
i nalezyta dokumentacja. Jezeli tego zabraknie,
odbiorcy bezlitosnie wyciggng wniosek, ze re-
dakcja, ktoéra nie dba lub nie potrafi zadbaé
o szczegolly, zapewne ma réwnie nieodpowie-
dzialne podejscie do powazniejszych spraw.
Stad juz tylko krok do utraty wiarygodnosci3!.

Wyzwaniem dla researchera sg informacje,
w ktérych przemieszane sg prawda i falsz.

28 Vademecum dziennikarstwa BBC, przekt. pod red. merytoryczng K. Jakubowicza, Warszawa 1993, s. 62.

2 T. Capote, Z zimng krwig, Warszawa 1990, s. 5.

30 T.P. Terlikowski, Przepraszam!, www.fronda.pl/news/czytaj/tytul/przepraszam [dostep: 21.09.2011].
31 Zob. Ch. Urban, Examining Our Credibility: Perspectives of the Public and the Press. A Report for the ASNE

Journalism Credibility Project, Reston 1999.
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Umiejetne zestawienie pozornie prawdziwych
danych umieszczonych w okreslonym kontek-
$cie utrudnia weryfikacje. Gdy tres¢ jest atrak-
cyjna i brzmi prawdopodobnie, powinna dzia-
tac regutla: ,,czes$¢ prawdy jest nieprawdg”.

W potowie 2011 r. zartownis o pseudonimie
AptiQuant stworzyt strong internetowg przypo-
minajacg witryn¢ blizej nieznanego instytutu
badawczego o tej samej nazwie zajmujacego
si¢ socjologig internetu. Instytut ten rzekomo
zbadal poziom inteligencji stutysig¢cznej grupy
uzytkownikéw przegladarki Internet Explorer.
Whiosek z badari przeprowadzonych przez Ap-
tiQuant w sieci byl szokujacy — uzytkownicy
IE majg nizszy od przecigtnego iloraz inteli-
gencji! W tych samych ,,badaniach” ustalono,
ze uzytkownicy programéw Chrome, Firefox
1 Safari majg nieco wyzsze od przecigtnego 1Q,
a posiadacze Camino, Opery oraz Internet
Explorer z dodatkiem Chrome Frame sg bty-
skotliwi jak nikt inny. Ciekawy news, ze Inter-
net Explorer pozbawia inteligencji, trafit do
CNN, BBC, ,,Daily Mail”, ,,Forbesa” i wielu
innych mediéw na calym swiecie. Wierutna
bzdura, sprokurowana przez zawiedzionego
kolejnymi malo funkcjonalnymi wersjami
Explorera internaute, nie wzbudzita podejrzen
wsréd redaktoréw i edytoréw renomowanych
mediéw. Nie dali jej za to wiary odbiorcy,
ktérzy wykryli, ze witryna to blef>2,

Research online

Rewolucja w komunikowaniu doprowadzita nie
tylko do zmian obyczajéw odbiorcéw tresci me-
dialnych, lecz takze do wymiany narzgdzi i pro-
cedur w modelach pozyskiwania i opracowywa-
nia danych. Szybciej, w sposéb bardziej zrézni-
cowany, intensywniej odbywa si¢ przeplyw in-
formacji w epoce Twittera, Facebooka, kanaléw
RSS i internetowych przekazéw na zywo. Naj-

32 A. Szyto, Internet Explorer pozbawia inteligenciji?,

wazniejszg jednak cechg nowych mediéw pozo-
staje nieprzerwany przeptyw tresci, co skutkuje
pojawieniem si¢ nowych kanaléw dystrybucji
informacji i opinii, z ktérych korzystajg dzienni-
karze. W badaniach ,,Internet w pracy dzienni-
karzy” az 99 proc. dziennikarzy przyznalo, ze
korzysta w swojej pracy z globalnej sieci. Ponad
potowa (57,1 proc.) ankietowanych dziennika-
rzy uwaza, ze wiarygodnos¢ internetu jako
Zrodla jest taka sama, jak innych, a 6,7 proc. re-
spondentdéw postrzega to medium jako bardziej
wiarygodne niz inne Zrédla zdobywania infor-
macji. Tylko co pigty badany (21,9 proc.) wyra-
zal zastrzezenia co do wiarygodnosci internetu,
stwierdzajac, ze inne media sg bardziej wiary-
godnymi Zrédtami. Na research online jako spo-
sOb przygotowywania materiatéw do publika-
cji/emisji wskazalo 82,9 proc., a znajdowania
newsow — 75,2 proc. ankietowanych dziennika-
rzy33. Przytoczone dane odzwierciedlaja po-
wszechnos¢ stosowania researchu elektronicz-
nego oraz wysokie zaufanie dziennikarzy do
Zrédet internetowych. Wynika to, jak si¢ wyda-
je, ze stalej presji, aby sprosta¢ terminom, kon-
kurencji migdzy mediami, a przede wszystkim
powszechnej praktyki, ze ,przecigtna historia
dostarczona na czas jest bardziej uzyteczna niz
dopigty na ostatni guzik temat, ktéry pojawia si¢
za p67no”34. Walczac z cigglym brakiem czasu,
dziennikarze podejmujag wiele decyzji ad hoc.
Oto przyktad takich dziatan.

We wrzesniu 2011 r. wiarygodnos¢ Polskiej
Agencji Prasowej (PAP), a wraz z nig kilkunastu
serwisOw internetowych zostala wystawiona na
szwank po tym, jak ktoS podszyt sie pod poset
Beate Kempe i w jej imieniu przystat oSwiadcze-
nie, ze rezygnuje ona z kandydowania do Sejmu.
Agencja nadala depesze, powolujac sie na frag-
ment oswiadczenia, jakie rzekomo zostato prze-
kazane redakcji. Tymczasem w kolejnej depeszy

,,Gazeta Wyborcza” 5.08.2011, s. 6.

3 W. Sokolowski, Internet w pracy dziennikarzy, www.epr.pl/internet-w-pracy-dziennikarzy,e-pr [dostep:

19.05.2009].

34T Harcup, Dziennikarstwo. Teoria i praktyka, £.6dZ 2010, s. 48.



agencyjnej Mariusz Blaszczak, szef klubu PIS,
oswiadczal, ze postanka Kempa wcale nie rezy-
gnuje ze startu w wyborach, a sprawa zostanie
skierowana do prokuratury, bo wystane do agen-
cji oSwiadczenie bylo falszywe. Wkrétce sama
postanka stwierdzita na swojej stronie interneto-
wej, ze prawdopodobnie kto§ wiamat si¢ do jej
skrzynki poselskiej lub podszyt si¢ pod jej adres
mailowy. Wprawdzie szefowie agencji tluma-
czyli, ze dochowali wszystkich standardowych
procedur, to znaczy zweryfikowali adres mailo-
wy, z ktorego nadeszlo oswiadczenie, oraz
prébowali [sic! — przyp. M.Ch.] dodzwoni¢ si¢
do postanki Kempy, jednak che¢é szybkiego po-
dania newsa przewazyta®. Przytoczony przy-
kiad obrazuje, ze rutynowych procedur resear-
cherskich brakuje lub nie sg przestrzegane nawet
w instytucjach medialnych o pierwszorzednym
znaczeniu. Wobec opisanej sytuacji opinia Davi-
da Nicholasa, ktérg przytacza Magdalena Szpu-
nar, ze wiarygodne informacje w sieci to infor-
macje potwierdzone w kilku Zrédtach3®, nie mo-
ze si¢ osta¢. Gdyby bowiem uznaé to kryterium
za stuszne, to informacja o wycofaniu si¢ Beaty
Kempy z wyboréw parlamentarnych, zamie-
szczona za PAP w kilkunastu powaznych serwi-
sach internetowych, zaslugiwataby na uznanie
za wiarygodng. Nicholas nie wzigl wida¢ pod
uwage, ze dziennikarze i redaktorzy (i to bynaj-
mniej nie tylko dziennikarze obywatelscy czy
blogerzy) nie podejmg wysitku weryfikacji new-
sa, lecz ograniczg si¢ do jego skopiowania. ,,Re-
cycling” i wydhuzajace si¢ ,.taiicuchy eksploata-
cji” materiatléw dziennikarskich (publikacje
online, tresci przesylane do urzadzen mobil-
nych, druk), powielane i rozpowszechniane bez
sprawdzenia, utrwalajg popelnione wczesniej
bledy. Efektem takich wlasnie praktyk jest dez-
informacja, przed ktéra ostrzegal w ,,American
Journalism Review” Carl M. Cannon: ,,To ona
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jest prawdziwym wirusem komputerowym:
»dezinformacja«. Mimo wieloletnich ostrzezei
choroba ta rozprzestrzenia si¢ i dociera do re-
dakcji znaczacych mediéw’?.

W kwietniu 2011 r., w rocznic¢ katastrofy
lotniczej pod Smolefiskiem, PAP nadata depe-
sz¢ zawierajacg pozornie blahy btad literowy,
ktéry jednak umieszczony w okreslonym kon-
tekscie bardzo Zle swiadczyt zar6wno o profe-
sjonalizmie samej agencji, jak i bezkrytycznie
powielajacych pomytke rodzimych mediéw.
Fragment depeszy PAP skopiowanej przez naj-
wigksze serwisy internetowe w Polsce brzmiat:
»przed uroczystosciami w Lesie Kaczyniskim,
ktére w poniedziatek rozpoczng si¢ ok. godz.
16.00 [...]”. Blad przez wiele godzin powiela-
ly kolejne portale internetowe, m.in. wybor-
cza.pl, rp.pl, wp.pl, salon24.pl. Nadmierne zau-
fanie do tresci przekazanych przez agencje¢ pra-
SOW3g oraz nagminnie stosowana przez niektére
redakcje internetowe procedura ,.kopiuj — wklej”
same w sobie s praktyka naganna, lecz skanda-
lem staja si¢ wowczas, gdy dziennikarz, nie czy-
tajagc wiadomosci, kopiuje je i wkleja! W tym
kontekscie stara dziennikarska zasada ,,Go with
what you have got” (Daj to, co masz) powinna
zosta¢ uzupetniona o réwnie starg zasade redak-
cyjnych profesjonalistéw: ,,When in doubt, lea-
ve out” (Jesli masz watpliwosci — pomin).

Jedng z najczgsciej odwiedzanych stron
w sieci 1 Zrédlem ,,podrecznej wiedzy” takze
dla dziennikarzy jest Wikipedia. Kiedy poréw-
nano Wikipedi¢ z Encyklopediq Britannica,
okazalo si¢, ze internetowa konkurentka zawie-
ra 33 proc. bledéow wiecej, tak wigc trudno
moéwic o niej jako o Zrédle rzetelnej informacji.
Wpadki Wikipedii przeszly juz do legendy, tak-
ze potkniecia mediéw i autoréw, ktérzy jej za-
ufali. Wszystkowiedzacy i nieustannie $cigga-
jacy sie z czasem zapaleicy, tworzacy trzyty-

35 PAP za szybko podat informacje o rezygnacji Beaty Kempy, www.press.pl/newsy [dostep 28.10.2011].
36 M. Szpunar, Internet w procesie gromadzenia danych o charakterze wtornym, ,,Studia Medioznawcze” 2009,

nr 2, s. 144.

37 C.M. Cannon, The Real Computer Virus, ,,American Journalism Review” April 2001, s. 28-35.
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sigczng rzesze spotecznych wspodtpracownikow
cyfrowej encyklopedii, podali informacje
o Smierci legendarnego wspdéitworcy firmy
Apple Steve’a Jobsa trzy lata przed jego fak-
tycznym zgonem, a Margaret Thatcher uznali
za posta¢ fikcyjng. ,, Tak, czasami kto§ zamie-
szcza informacje, ktéra zawiera bledy po-
wszechnie uwazane za prawdg. Zawsze powta-
rzam wszystkim, ze z faktu, iz cos gdzies usty-
szeli, nie wynika jeszcze prawdziwos¢ tej in-
formacji” — skwitowat twérca Wikipedii Jimmy
Wales. Brytyjski krytyk publikacji interneto-
wych Tom Scott uznal, Ze nalezy przestrzegac
czytelnikow przed zltym dziennikarstwem,
ktére zazwyczaj wynika ze zlego researchu.
Opracowal on zestaw naklejek, ktérymi opatru-
je nierzetelne teksty. ,,Ten artykul zawiera nie-
zweryfikowane informacje z Wikipedii”,
»Dziennikarz nie rozumie opisywanego zaga-
dnienia”, ,,Artykul nierzetelny, zawiera opinie
tylko jednej strony sporu”, ,,Statystyki, wyniki
badan i/lub cytaty w tym artykule zostaty przy-
gotowane przez firmg¢ PR3,

Wiele 0s6b nie zdaje sobie sprawy z tego,
ze czesto za informacjami na przyktad o odkry-
ciach medycznych nie stoi wieloletnia praca
grupy naukowcéw, lecz wykonany ad hoc
research specjalistow od PR-u. ,Media sg tak
zdesperowane, by w tani sposéb pozyskaé
tres¢, ze wydrukujg byle co, bez sprawdzania.
W ten sposéb zamiast newsOw coraz czgsciej
publikujag darmowg reklam¢ nadestang przez
agencje PR” — ubolewa Tom Scott*®. Taka po-
stawa dziennikarzy i mediéw znajduje uzasa-
dnienie w ekonomice researchu, zgodnie
7 ktérg dziennikarze chetnie korzystajg ze
Zrédet wtérnych, w tym Zrédet subwencjonujg-
cych dziennikarskie publikacje. O skali tego
zjawiska $wiadczy rosngca liczba publikacji
medialnych inspirowanych przez podmioty

wyspecjalizowane w zarzadzaniu komunikacja,
a dzieje si¢ to w momencie, gdy swiatowa go-
spodarka znalazta si¢ w fazie dominujgcego
obrotu dobrami niematerialnymi. Jednym
z najwazniejszych dobr tej kategorii jest uwaga
masowego odbiorcy, o ktérg muszg konkuro-
wac obydwa typy komunikowania. Wspétdzia-
fanie PR-u i dziennikarstwa jest spowodowane
zatem czynnikami ekonomicznymi i faktem, ze
obydwa typy komunikacji ulegty daleko idacej
agregaciji‘?.

Metodologia poszukiwan

a architektura tekstu
dziennikarskiego

Podstawowym kryterium researcherskim jest
kryterium funkcjonalne, czyli rozmiar tekstu,
cel publikacji, kompozycja, warstwa ilustracyj-
na itp. Na podstawie kryterium funkcjonalnego
oraz konstrukcyjnego dokonano podzialu na
dziennikarskie podsystemy informacyjne oraz
publicystyczne. Cechy gatunkowe sa z kolei
kodem umozliwiajagcym odczytanie komunika-
tu, jednoznaczne wzajemne zrozumienie mi¢dzy

a, called ‘p‘olyextrgmgg\\‘-\'\‘z\"
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Rys. 5. Dziennikarz nie rozumie, o czym pi-
sze. Ostrzezenia przed ztym dziennikarstwem
autorstwa Toma Scotta

Zr6dto: Journalism Warning Labels, www.tom-
scott.com/warnings/.

38 T. Scott, Journalism Warning Labels, www.tomscott.com/warnings/ [dostep: 8.06.2012].
3 K. Kopacz, Przeczytaj i zaklej, ,,Press” 2010, nr 12, s. 52-53.
40 M. Chylifiski, Dziennikarstwo i public relations w ekonomice zainteresowania publicznosci, ,,Zeszyty Praso-

znawcze” 2011, nr 3/4.



nadawcg i odbiorcg. Kryterium pomocniczym
moze by¢ przewidywany krag odbiorcéw.
Konwencja gatunkowa pozwala przekazy-
wac wiadomosci w sposéb jasny, bliski faktom
1 rzeczowy, co niejako naturalnie determinuje
metody pracy ze Zrédtami. Klasyczna zasada
budowy materialéw dziennikarskich, zgodnie
z ktérg wstep kazdego z nich stanowig najcie-
kawsze i nieulegajace watpliwosci fakty, a tlo,
kulisy i mniej istotne szczegdly s3 jego rozwi-
nieciem, jest prostym rozszerzeniem zasady:
,-ha poczatek daj to, co najwazniejsze i co wiesz
na pewno”. Podejmujac czynnosci researcher-
skie, dziennikarz ustala list¢ pytad, aby moc
zbudowac relacj¢ opartg na wzorcu odwrécone;j
piramidy. Formutujac pytania, powinien unikac
ocen i komentarzy, bezstronnie selekcjonowac
problemy, troszczy¢ si¢ o neutralnos¢.
Metodyczny research prowadzony jest tak,
jak zbudowana bedzie dziennikarska relacja.
Najistotniejsze jest samo wydarzenie streszczo-
ne w krétkim ,,wybiciu” (climax first), a na-
stepnie budowane jest tto, kulisy, powiagzania
miedzy sekwencjami wydarzenia lub jego
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uczestnikami oraz mniej istotne szczegdty. To
na etapie researchu musimy znaleZ¢ odpowiedZ
na pytanie ,,co si¢ stalo?”, a odpowiedz ta znaj-
dzie si¢ w pierwszych trzech linijkach dzienni-
karskiego tekstu. Oto jak dziennikarz i pisarz
Mario Vargas Llosa zdefiniowat lid: ,,Wie pan,
co to sg te trzy linijki? — Vallejo doktadnie po-
patrzyl na niego z tobuzerskim btyskiem
w oku. — To jest to, co péinocni Amerykanie
nazywajg lead, gtéwka, niech pan to raz na za-
wsze zapamieta [...]. Wszystkie wazne fakty
zebrane w trzech pierwszych linijkach. Dajmy
na to: »dwaj zabici i pig¢ miliondw strat, oto
wynik pozaru, ktéry wczoraj zniszczyt wigkszg
czgs¢ domu towarowego Wiese, jednego
z gtéwnych budynkéw w centrum Limy«™*!.
Lid musi zawiera¢ odpowiedzi na Pig¢ Kla-
sycznych Pytan, czyli: kto/co, gdzie, kiedy, jak,
dlaczego? Profesjonalista, ktéry chee jednak od-
stoni¢ tto wydarzen, wyjasnié ich przyczyny, po-
wigzania, motywy, konsekwencje, nie moze po-
przesta¢ na gromadzeniu i weryfikacji najwaz-
niejszych informacji. Musi zadba¢ o dalsze ele-
menty konstrukcyjne swojej wypowiedzi. Zgo-

AKAPIT WSTEPNY

(CLIMAX FIRST)

AKAPIT TRANZYTOWY -- ROZWINIECIE TEMATU
-- TLO KULISY, POWIAZANIA

AKAPIT KONCOWY
INFORMACJE UZUPELNIAJACE
| MNIEJ ISTOTNE

Rys. 6. Research a architektura tekstu dziennikarskiego

Zrédto: Opracowanie wiasne.

41 M. Vargas Llosa, Rozmowa w katedrze, Warszawa 1969, s. 163.
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dnie z zasada odwréconej piramidy akapity
wstepne zawierajg odpowiedzi na najwazniejsze
pytania researcherskie, blizej wierzchotka moga
pojawié si¢ informacje uzupelniajace i mniej
wazne. Surowa selekcja oparta na kryteriach
metodologicznych utatwia dotarcie do sedna
sprawy i wyeliminowanie bledéw lub niescisto-
$ci. O ile fakty i oceny niebudzace watpliwosci
otwieraja dziennikarski tekst, to niezweryfiko-
wane hipotezy i przypuszczenia sktadaja si¢ na
jego rozwiniecie, czyli czes$¢ tranzytywna. Aka-
pity korficowe sg miejscem na ponowng analizg
danych, wnioskowanie i uogdlnianie.

Research dziennikarski jako zorganizowane
poszukiwania konkretnej wiedzy oraz samo-
dzielne, systematyczne dochodzenie do prawdy
oraz ustalanie nowych faktéw w celu ich publi-
kacji jest jednym z obszar6w nauki o mediach
i komunikowaniu. Teoria i metodologia resear-
chu zwigzana jest zatem Scisle z funkcjami
dziennikarstwa oraz zwigzkami miedzy rzeczy-
wistoscig realng a ta opisywang i przedstawia-
ng w mediach. Uwazani za prekursoréw nowo-
czesnego podejscia do teorii dziennikarstwa
i zawodu dziennikarskiego socjologowie nie-
mieccy Max Weber i Ferdinand Tonnies oraz
tworca szkoty chicagowskiej w socjologii,
zwolennik obserwacji uczestniczacej Robert E.
Park, podejmujac badania nad komunikowa-
niem masowym i rolg jednostek tworzacych
przekaz, wskazali, ze metody badawcze i anali-
tyczne wykorzystywane w naukach spolecz-
nych w sposob naturalny bedg stosowane takze

w dziennikarstwie. Park zreszta jako jeden
z pierwszych socjologéw zaczal wykorzysty-
wac do swoich badari publikacje prasowe.

Problematyka tego artykutu moze stanowié
punkt wyjsciowy do dyskusji o metodologii
dziennikarskiej w szerokim znaczeniu i w tym
sensie jego autor ma nadziej¢ na sprowokowa-
nie wymiany pogladéw — takze z udzialem sa-
mych dziennikarzy. Poruszony temat jest nazbyt
rozleglty i kompleksowy, aby wyczerpujaco
oméwic¢ go w jednym tekscie. Wydaje si¢ jed-
nak, ze ,,Studia Medioznawcze” mogg by¢ do-
skonatym forum do szerszej debaty na temat
metodologii dziennikarstwa 1 tezy stawiane
przez autora wywolaja pewne reakcje. Przepisy
prawa, w tym przede wszystkim doktrynalny
wymoég szczegblnej starannosci i rzetelnosci
przy zbieraniu i wykorzystywaniu materialéw
prasowych, normy etyczne, wreszcie pragmaty-
ka dziennikarska wskazuja, ze dziennikarze mu-
szg przyswoic¢ sobie standardy metodologiczne
akademickiego researchu, przede wszystkim
procedury stosowane w badaniach spotecznych.
Pomimo tego, ze wiele standardéw dziennikar-
skiego researchu spetlnia pewne intelektualne
ietyczne rygory, na przyktad wymdég prawdy, to
jednak nawet najlepsze dziennikarskie praktyki
nie zastapig naukowych i akademickich stan-
dardéw. O pilnej potrzebie implementacji meto-
dologii nauk spotecznych do dziennikarskiej
codziennosci §wiadczg przytoczone w tym arty-
kule przykiady nierzetelnosci wynikajacej
z braku metodycznego researchu oraz ignoro-
wania podstawowych regut rzadzacych praca ze
Zrédlami — selekcja, krytyczng ocena, wreszcie
brakiem researchu uzupetniajgcego.
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STRESZCZENIE

Debata na temat metodologii zawodu dziennikarskiego trwa odkad dziennikarstwo pojawi-
to sie jako kierunek studiéw na europejskich i amerykarskich uniwersytetach, a wigc od
okoto stu lat. Interdyscyplinarna pragmatyka zawodu dziennikarskiego zawsze jednak
gérowata nad teorig, a praktyczne wybory dominowaly nad formalnymi i akademickimi
procedurami proceséw badania i poznania. Niezmienne pozostawaly natomiast fundamen-
ty pracy dziennikarskiej — zbieranie, opracowywanie i publikowanie materialéw praso-
wych, ktére jednoczesnie wyznaczaty i wyznaczajg jej najwazniejsze etapy. Artykut stano-
wi prébe opisu metodologii pierwszych dwéch faz tworzenia tekstow i programéw, ktére
sktadaja si¢ na dziennikarski research — podstawe dziennikarskiego warsztatu oraz najwaz-
niejszy instrument gwarantujacy jakos¢. Poszukujac korzeni metodologii dziennikarskiej,
artykut analizuje tradycyjng metodologi¢ stosowang w historii i, szerzej, w naukach spo-
fecznych oraz zestawia ja z doktryng prawng i etyczng, w tym zwlaszcza z dziennikarskim
dogmatem dazenia do prawdy. Autor redefiniuje kategori¢ researchu, traktujac go w sensie
largo jako proces zdobywania i weryfikacji materialéw dziennikarskich, a nie tylko prace
ze Zrédtami zastanymi. Przytoczone w artykule przyktady profesjonalnych porazek swiad-
czg o tym, ze metodyczny research nie jest praktyka powszechnie znang i wykorzystywang
wsrod dziennikarzy, a sposoby, w jaki dziennikarze zbierajg i weryfikuja informacje, nie za-
wsze wytrzymujg poréwnanie z metodologia i metodyka stosowang w prawie, socjologii
1 historii. W artykule zestawiono dziennikarski research z teorig poznania oraz logicznym,
prawniczym i etycznym postulatem prawdy. Oméwiono historyczne konteksty profesjona-
lizmu dziennikarskiego, a takze zagrozenia zwigzane z powszechnie stosowanym w news-
roomach na catym $wiecie researchem online.

ABSTRACT

The debate on the methodology of the journalistic profession started when journalism emer-
ged as a field of study at European and American universities, almost a hundred years ago.
Interdisciplinary pragmatics of journalism has always been dominated by the theoretical
models of academic research and knowledge. The paradox is that journalism with its inhe-
rent methodological roots in social sciences, especially history, sociology, and law, has
treated methodology like an orphan child. The backbone of journalistic work — collecting,



processing, and the publication of press releases, has always been determined by and will
continue to define the crucial stages of journalistic work. This article attempts to describe
these first two stages of creating texts and programmes, which make up journalistic
research. These are the basic elements of a research workshop and the most important
instruments to guarantee a quality research. The author redefines the category of ‘research’—
treating it in a broad sense, as a process of acquiring and verifying journalistic material, and
not just working with existing sources. The study compares journalistic research and
epistemology with the logical, legal and ethical postulate of truth. Moreover, the historical
contexts of journalistic professionalism, as well as the threats associated with online
research, which is commonly used in newsrooms around the world, will be discussed.
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Kierunki badan nad prasa polska
najstarszej doby (1501-1729)

Wiladyslaw Marek Kolasa

‘ x Tpolskiej tradycji badawczej pierwszy
okres rozwoju prasy rozciaga si¢ od po-
wstania ,,Merkuriusza Polskiego” (1661) do
daty pojawiania si¢ pierwszej trwalej gazety,
czyli ,,Nowin Polskich”, ktére zaczgto wyda-
wacé w 1729 r. Jest to okres dlugi i niejednorod-
ny, a obie daty majg charakter umowny. Liczne
problemy budzi w szczegdlnosci 6w symbo-
liczny poczatek. Nie kwestionujac faktu, ze
,~Merkuriusz” byl pierwszym polskim pismem
periodycznym, nalezy zauwazyé, ze byl on
w istocie efemerydg. Ukazywal si¢ bowiem
niespelna siedem miesigcy, a zaréwno przed,
jak i po jego upadku wychodzity catkiem licz-
nie gazety ulotne i seryjne, a takze trwale pisma
periodyczne w nalezacym do Korony Gdarisku.
Na obecnym ksztalcie wiedzy o wczesnych
dziejach prasy polskiej zacigzyt przede wszyst-
kim niedostatek informacji Zrédtowych u schyt-
ku lat 60. XX w., czyli w okresie, gdy trwaly
prace nad pierwszym tomem Prasy polskiej
w latach 1661-1864'. Wéwczas to Jerzy Lojek

uznal, ze zagadnienia prototypow prasowych sg
zbyt skromnie zbadane, aby mogly sta¢ si¢
przedmiotem naukowej refleksji. W efekcie
wspomniany autor ograniczyt si¢ jedynie do
charakterystyki ,,Merkuriusza” i ,,Poczty Kréle-
wieckiej”, kwitujac pozostale zjawiska kilkoma
lapidarnymi zdaniami?. Wydaje sie, ze byta to
stuszna supozycja, wiedza na temat prymitywu
prasowego jeszcze do potowy XX w. znajdowa-
la si¢ bowiem w powijakach?. Zasadniczy prze-
tom w tym zakresie przyniosty dopiero prace te-
oretyczne i dokumentacyjne Konrada Zawadz-
kiego podjete na poczatku lat 70. i zwieiczone
bibliografia wydang w latach 1977-1990 oraz
dopetnione szeregiem opracowari. Od 2010 r.
doniostg rolg w tym zakresie odgrywa takze ini-
cjatywa Instytutu Dziennikarstwa Uniwersytetu
Warszawskiego — projekt Cyfrowa Biblioteka
Drukow Ulotnych Polskich i Polski Dotyczg-
cych (CBDU), zaktadajacy udostepnienie pel-
nych tekstéw wszystkich znanych gazet ulot-
nych i seryjnych tego okresu®.

! Prasa polska w latach 1661-1864, aut. J. Lojek i in., Warszawa 1976.
2 J. Lojek, Prasa polska w latach 1661-1831, [w:] Prasa polska w latach 1661..., s. 11-15.
3 Prymityw prasowy” wedtug Encyklopedii wiedzy o prasie, red. J. Maslanka, Krakéw 1967, s. 200, to ,,0kres-

lenie okolicznosciowych, jednotematycznych i jednorazowych drukéw z XV-XVIII w., poprzedzajacych ukazanie
si¢ wlasciwej prasy [...]".

4 Cyfrowa Biblioteka Drukéw Ulotnych Polskich i Polski Dotyczgcych z XVI, XVII i XVIII wieku — http://cb-
du.id.uw.edu.pl/ [2011.11.12]. Opis: W. Gruszczynski, M. Ogrodniczuk, Cyfrowa Biblioteka Drukow Ulotnych Pol-
skich i Polski dotyczgcych z XVI, XVII 1 XVIII w. w nauce i dydaktyce, [w:] Polskie Biblioteki Cyfrowe 2010, Po-
znat 2011; M. Ogrodniczuk, W. Gruszczyfiski, Digital Library of Poland-related Old Ephemeral Prints: Preserving
Multilingual Cultural Heritage, [w:] Proceedings of the Workshop on Language Technologies for Digital Humani-
ties and Cultural Heritage, Hissar 2011, s. 27-33, toz w wersji on-line: http://aclweb.org/anthology-
new/W/W11/W11-4105.pdf [dostgp: 2012.01.21].



Aktualnie, bazujac na najnowszych
Zrédiach i opracowaniach, mozna z duzg dozag
prawdopodobieristwa przesunaé wczesniejsze
daty graniczne na wiek XVI. W roku 1501 uka-
zalo si¢ bowiem pierwsze polonicum prasowe,
1514 — pierwsza gazeta w calosci poswigcona
tematyce polskiej, 1525 — pierwsza gazeta ulot-
na wydana w Polsce, natomiast w 1557 —
pierwsza gazeta ulotna w jezyku polskim’.

Tradycja badawcza

Informacje na temat poczatkéw prasy polskiej
pojawily si¢ juz w pierwszych opracowaniach
poswieconych historii prasy i literatury wyda-
nych na poczatku XIX w. Wszelako z uwagi na
brak wiedzy pierwsi autorzy (Adam T. Chig-
dowski, Jerzy Samuel Bandtkie i Konstanty
Majeranowski)® ograniczali sie jedynie do lako-
nicznych wzmianek. Wigksze opracowanie
omawiajace na szerokim tle takze genez¢ prasy
napisat dopiero w 1861 r. Franciszek M. Sobie-
szczaniski’. Zgodnie z 6éwczesng wiedza autor
wskazal na trzy gléwne obszary prehistorii pol-
skiej prasy: 1) blizej nieokreslone nowiny wy-
chodzace juz w XVI w., ktérym poswiecit pra-
wie dwie strony; 2) ,Merkuriusza Polskiego”
Jana Alexandra Gorczyna; 3) ,,Relacyje i Nowi-
ny”, czyli pdZniejsze gazety seryjne, ktére byly
formg posredniag migdzy prymitywem praso-
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wym a prasg periodyczng. Po upadku ,,Merku-
riusza” — czytamy — ,,wojny szwedzkie i nie-
szczesliwe wypadki krajowe diugo nie dozwoli-
ly wznowienia co$ podobnego; zaczelty wige
znowu drukowac si¢ pojedyncze Nowiny i Re-
lacyje, ktére z czasem coraz porzadniejszg przy-
bieraly forme i w ciggu swoim si¢ utrwalaty”®,

Trzy dekady pézniej wigkszos¢ tez Sobie-
szczanskiego powtérzyt Stanistaw Czarnow-
ski’, nieznacznie rozwijajac jedynie problem
pism ulotnych, ktére nazywatl ,,zabytkami
dziennikarstwa”. Pé6Zniej tezy poprzednikéw
uscislali uczeni aktywni na przetomie wiekéw:
Piotr Chmielowski, Wiktor Czajewski, Stefan
Gorski i Grzegorz Smolskil?, lecz ich dzieta —
podkreslmy — w nieznacznym tylko stopniu po-
szerzaly dotychczasowy horyzont wiedzy.
Wsréd prac wydanych w okresie I Rzeczypo-
spolitej wyrézniata si¢ jedynie zwigzla rozpra-
wa Stanistawa Jarkowskiego z 1937 r. oraz
krétki zarys Adama Bara z 1938 r.!! Wiele
z wyliczonego wyzej dorobku wykorzystata
niemiecka uczona Ursula Hehlweg, ktéra
w pierwszym roku wojny wydala najobszer-
niejsza prace na ten temat — Flugblatt und Zei-
tung in den Anfdangen des Zeitungswesens in
Polen'?, gdzie oméwila gazety ulotne, ,,Merku-
riusza”, pras¢ okresu przejSciowego oraz
pierwsze gazety pijarskie (,,Nowiny Polskie”

5 K. Zawadzki, Poczqtki prasy polskiej. Gazety ulotne i seryjne XVI-XVIII wieku, Warszawa 2002, s. 49-51.

6 A.T. Chigdowski, O poczgtkowych pismach periodycznych w jezyku polskim, ,Pamigtnik Lwowski” 1816,
t. 1, nr 2, s. 122-133; J.S. Bandtkie, Wiadomos¢ krotka o gazetach polskich, ,,Rocznik Towarzystwa Naukowego
Krakowskiego” 1819, t. 4, s. 205-224; K. Majeranowski, Wiadomos¢ historyczno-krytyczna o pismach periodycz-
nych w Polscze od najdawniejszych czasow az do roku 1826 alfabetycznie zebrana, ,Flora Polska” T. 5 (1826),
s. 34-64; T. 6 (1826), s. 37-61; T. 8 (1827), s. 37-44.

7 F.M. Sobieszczariski, Czasopisma polskie, [w:] Encyklopedia powszechna Orgelbranda, t. 6, Warszawa 1861,
s. 304-353.

8 Tamze, s. 305.

9 S. Czarnowski, Literatura periodyczna i jej rozwdj, t. 2, Krakéw 1895, s. 282-304.

10 P Chmielowski, Dziennikarstwo polskie, [w:] Wielka encyklopedia powszechna ilustrowana, t. 18, Warsza-
wa 1896, s. 624-636; W. Czajewski, Warszawa ilustrowana. Stara Warszawa, t. 4, Czasopismiennictwo, Warszawa
1896; S. Gorski, Dziennikarstwo polskie. Zarys historyczny, Warszawa 1905; G. Smolski, O polskim czasopismien-
nictwie najstarszej doby. Od jego zaczqtku do okresu stanistawowskiego, tj. do roku 1764, ,,Biblioteka Warszawska”
1910, t. 1, 5. 534-567.

' M.in.: S.T. Jarkowski, Die polnische Presse in Vergangenheit und Gegenwart, ,,Zeitungswissenschaft” 1937,
nr 8, s. 505-612; A. Bar, Zarys dziejow czasopismiennictwa polskiego do wybuchu powstania listopadowego, [w:]
Katalog wystawy czasopism polskich od w. XVI do r. 1830, Krakéw 1938, s. 13-35.
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i ,,Kuriera Polskiego”). Dzieto to jednak prze-
fomu nie przyniosto, gdyz mialo charakter
kompilacyjny i nie bylo poparte szersza kwe-
rendg Zrédiowa, stad niewiele wybiegato poza
dokonania poprzednikéw. Byto tez — co charak-
terystyczne — napisane z pozycji antypolskich.

Badania powojenne

Po wojnie, szczegblnie w latach 50., prace nad
pierwocinami prasy polskiej prowadzito kilku
badaczy, ktérzy — jak przekonuje analiza —
znacznie poszerzyli wiedze o ,,Merkuriuszu”,
lecz w niewielkim stopniu rozwineli problemy
gazet ulotnych i seryjnych. Poziom owych doko-
nain w duzym przyblizeniu reprezentuje wydana
w 1960 r. synteza Jana Lankaua Prasa staropol-
ska na tle rozwoju prasy w Europie
1513-1729"3, gdzie obok partii opracowanych
na wysokim poziomie (,,Merkuriusz”) znalazlty
si¢ fragmenty stabe, a nawet dyskusyjne. Wni-
kliwy recenzent pracy Jerzy Lojek stwierdzit
niebawem, ze byt to ,,zbidr studiéw ujawniaja-
cych zaréwno sporg erudycje, jak i swoistg ama-
torszczyzne metodologiczng autora”!4. Opinia ta
zawazylta z pewnoscig na tym, ze pdZniejszy re-
daktor syntezy Instytutu Badan Literackich
uznal, ze précz ,Merkuriusza” i ,,Poczty Kréle-
wieckiej” zjawiska te nie sg jeszcze wystarczaja-
co dobrze zbadane. W efekcie we wszystkich
pbéZniejszych pracach Eojka, a szczeg6lnie w to-
mie Prasa polska w latach 1661—1864 tematyka
prasy dawnej zostala zredukowana do prezenta-

cji dwu wyliczonych tytutéw oraz ogdlnych in-
formacji o pozostaltych kwestiach. Réwnolegle
od poczatku lat 70. problematyke prymitywu
prasowego badal samotnie Konrad Zawadzki,
ktéry w wyniku zmudnej i dlugotrwatej kweren-
dy =zestawil dokumentacj¢ bibliograficzng
1 zwieniczyl w napisanym pod koniec zycia dzie-
le Poczgtki prasy polskiej, ktére ukazato si¢ po-
$miertnie dopiero w 2002 .1

Z wykazanych wyzej powod6éw taczna ana-
liza badan nad catoscig dziejéw prasy staropol-
skiej nie jest zasadna, gdyz omawiane pole ba-
dawcze obejmuje trzy obszary, ktére rozwijaly
si¢ w pelni autonomiczne. W odrebnym nurcie
badawczym nalezy wigc rozpatrywac: 1) ,,Mer-
kuriusza”, 2) gazety ulotne i seryjne, 3) pozo-
stale zjawiska, a w szczegdlnosci prase perio-
dyczna przetomu XVII/XVIII w., gazety pisane
oraz druki gdariskie'®.

Mimo wskazanej polaryzacji powojenne
badania nad prasg staropolskg prowadzono
wzglednie systematycznie. Specjalne badania!”
ujawniaja, ze poczawszy juz od 1955 r. ukazy-
walo si¢ na ten temat Srednio od jednej do
trzech publikacji rocznie (wykres 1A). Nalezy
jednak podkresli¢, ze byly to prace réznej jako-
$ci, gdyz ich wartos¢ mierzona cytowaniami
byla zmienna (1B). W calym okresie
1945-2009 ukazaly si¢ na analizowany temat
102 prace (w tym 16 ksiazek), ktére byty tacz-
nie cytowane 542 razy [w tym 267 ponizej
okresu péttrwania]'8.

12 U. Hahlweg, Flugblatt und Zeitung in den Anfiingen des Zeitungswesens in Polen, Konigsberg 1940.

13 J. Lankau, Prasa staropolska na tle rozwoju prasy w Europie: 1513—1729, Krakéw 1960.

14 Rec. J. Lojek, ,,Rocznik Historii Czasopismiennictwa Polskiego” T. 1 (1962), s. 366-369.

15 K. Zawadzki, Poczgtki prasy polskiej...; J. Pirozyfiski, Konrad Zawadzki jako badacz polskich i dotyczgcych
Polski gazet ulotnych oraz gazet seryjnych z XVI-XVIII wieku, [w:] Konrad Zawadzki. Bibliograf, prasoznawca,
varsavianista, pod red. R. Nowoszewskiego,Warszawa 2003, s. 43—46.

16 Por. B. Kosmanowa, Prasa polska i jej odbiorcy, cz. 1, Od gazetek rekopismiennych do przetomu oswiece-
niowego, [w:] Media dawne i wspdiczesne, pod red. tejze, t. 1, Poznar 2006, s. 7-14.

17 Wszystkie dane wykorzystane w artykule zaczerpnigto z autorskiej bazy Indeks Cytowari Historiografii Me-

diow Polskich. Szerszy opis — W.M. Kolasa, Retrospektywny indeks cytowari w humanistyce. Koncepcja, metoda,
zastosowanie, ,,Przeglad Biblioteczny” 2011, nr 4, s. 466—486. Laczna liczba prac na temat historii polskich mediéw
za okres 1945-2009 zarejestrowanych w Indeksie Cytowari Historiografii Mediow Polskich wynosita 15 041 publi-
kacji; prace te byty cytowane 46 152 razy, w tym 23 888 ponizej okresu péitrwania (half-life).

18 Aby nie faworyzowaé prac starszych w odniesieniu do pismiennictwa z lat 1945-2009, operowano tylko cy-
towaniami, jakie uzyskata dana praca w okresie nie dluzszym niz 14 lat od daty jej publikacji, czyli tzw. okresie <
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Wykres 1. Badania nad prasa staropolska (1501-1729) — trendy

Zrédto: Obliczenia wlasne na podstawie bazy Indeks Cytowari Historiografii Mediow Polskich.

Jakkolwiek korpus zaangazowanych uczo-
nych byl stosunkowo duzy (55 oséb), to domino-
wali w nim badacze okazjonalni, a tylko nielicz-
ni uczeni wigzali si¢ z badanym obszarem na dlu-
7ej. Znaczacym dorobkiem mogli si¢ poszczycic
jedynie: Konrad Zawadzki (21 prac) [63 cytowa-
nia]'®, Kazimierz Maliszewski (11) [23], Jan
Lankau (5) [42], Wiadystaw Myk (16) [10] oraz
czwoérka autoréw monografii ksigzkowych:
Adam Przybos (3) [9], Jan Pirozynski (3) [9], Ja-
nusz A. Drob (2) [6] i Urszula Augustyniak (1)
[5]. Dodajmy, ze dla wigkszosci z nich prasa sta-
ropolska byla przedmiotem rozprawy doktorskiej
(Augustyniak, Myk)?, habilitacyjnej (Drob) lub
towarzyszyla im na obu szczeblach kariery nau-
kowej (Zawadzki, Maliszewski). Wkiad wyli-
czonej 6semki uczonych (62) [167] byt trudny do
przecenienia, gdyz stanowit prawie 2/3 calego

dorobku w rozwazanym zakresie (60,7 proc. prac
i ponad 62 proc. cytowan).

Pomimo zblizonej liczby publikacji, ktére
powstaty w calym badanym okresie, analiza cy-
towan ujawnia, ze ich recepcja byta zré6znicowa-
na (wykres 1B). Mozna zatem wskaza¢ dwa au-
tonomiczne fronty badawcze. Pierwszy to krét-
ki, ale intensywny okres zywiotowych badani
przypadajacy na lata 50. i 60. [149 cytowari],
ktéry w znaczacej mierze dotyczyt ,,Merkuriu-
sza” [64 cytowania], drugi — czas pdZniejszy,
gdy wprawdzie mniej dynamicznie, ale stale
rozwijaly si¢ prace na pozostatych polach [118].

Badania nad

,,Merkuriuszem Polskim”

Prace nad ,,Merkuriuszem Polskim” datuje si¢
na poczatek XIX w.2! Pionierskg wzmianke

half-life. Szerzej o metodologii: W.M. Kolasa, Specific Character of Citations in Historiography (using the exam-
ple of Polish history), ,,Scientometrics” Vol. 90 (2012), nr 3, s. 905-923, DOI: 10.1007/s11192-011-0553-0; wybra-
ne kwestie metodologiczne rozwija tez artykut tegoz, Historia mediow polskich w swietle wskaznikow bibliome-

trycznych, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2011, nr 3/4, s. 8-27.

19'W dalszej czesci artykutu operowano wyltacznie cytowaniami < half-life — por. przyp. 17.
20 Nadto: E. Kedra, Polskie gazety pisane w archiwum toruriskim z lat 1671-1772 (UMK 1976, promotor

J. Wojtowicz), ktérego rozprawa pozostaje w rekopisie.

21 Najnowszy stan badan zawiera wstep do artykutu: K. Przybos, W. Magdziarz, ,,Merkuriusz Polski” jako ele-
ment propagandy dworu w zestawieniu z ,,Gazette de France”, ,,Studia Historyczne” 1975, nr 2, s. 167-169.
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w 1816 r. zamiescit Adam T. Chledowski??,
a pierwsze wigksze omowienie, w ktérym zna-
lazla si¢ analiza zawartosci, opis typograficzny
1 formalny, wyszto spod pidra Jerzego S. Bandt-
kiego?3. Lakoniczne informacje na temat pisma
podawata wiekszos¢ XIX-wiecznych podrecz-
nik6éw historii literatury oraz pierwsze syntezy
historycznoprasowe, m.in. cytowane wczesniej
dzieta Sobieszczanskiego, Czarnowskiego,
Chmielowskiego?*. Z czasem — jak przekonuje
whnikliwa lektura — do piSmiennictwa przedosta-
ty si¢ informacje nieudokumentowane. Na
przyktad w zarysie Gorskiego z 1905 r. czytamy
o rzekomym aresztowaniu Gorczyna: ,,Gor-
czyn, ratujagc swe wydawnictwo, od 20 maja
1661 r. przenosi redakcje do Warszawy, gdzie
w Owczesnej stolicy kraju, przy poczynajacym
si¢ centralizowaé ruchu, zywil nadziej¢ pozy-
ska¢ dla pisma szersze pole dziatania. Coraz
wigkszy upadek sit zywotnych w kotach éwcze-
snej inteligencji nie pomagat jednak dZwiganiu
si¢ »Merkuriusza Polskiego«. Wszelkie usilo-
wania w kierunku utrwalenia wydawnictwa,
Sciagaly tylko coraz wigksze obdluzanie si¢ re-
daktora, ktérego wierzyciele diugo scigali je-
szcze po zwinigciu »Merkuriusza« i przeniesie-
niu si¢ Gorczyna do Krakowa. Osadzony
w wiezieniu Gorczyn tylko z taski jednego
z bractw koscielnych zostat wykupiony”?.
Wedtug opinii Renaty Majewskiej-Grze-
gorczykowej ,,w oparciu 0 powyzsze opraco-
wania Jarkowski w artykutach jubileuszowych
w 1936 r. entuzjastycznie kreowal Gorczyna na

ojca prasy polskiej, przesladowanego za swe
oswieceniowe dazenia. Legendg t¢ powtdrzyta
w 1940 r. Ursula Hahlweg?® i wytworzyt si¢ ro-
dzaj mitu”?’. Stan wiedzy o ,,Merkuriuszu” do
r. 1945 przedstawial sie zatem nastgpujaco: 1)
pismo bylo inicjatywg prywatna, 2) wydawca
1 redaktorem byl malo znany Gorczyn, 3) pi-
smo upadto z braku poparcia, Gorczyn zas za
dlugi dostat si¢ do wigzienia.

Wizerunek 6w niebawem ulegl znaczacej
zmianie. Tuz po wojnie znany krakowski
dziennikarz Jan Lankau?® dokonat kilku od-
kryé. Dotarl m.in. do waznych dokumentéw
na temat Gorczyna oraz wyszukal w ,,Tekach
Naruszewicza” istotne informacje o inspirato-
rach, m.in. list Eukasza Opalifiskiego do We-
spazjana Lanckoronskiego, ktéry ujawnial po-
tajemne zamysly dworu Jana Kazimierza po
pokoju oliwskim. W §lad za tym dotychczaso-
we sady na temat pisma ulegly catkowitemu
przewartosciowaniu. Wedtug oceny Lankaua:
1) inspiratorem ,,Merkuriusza” byt dwoér, a pi-
smo pelnito funkcje propagandowe (reprezen-
towalo program reform ustrojowych w duchu
wzmocnienia wiladzy krélewskiej, a przede
wszystkim stuzyto idei przeforsowania elekcji
vivente rege); 2) gtéwnym redaktorem byt sek-
retarz krélewski Hieronim Pinocci, natomiast
Gorczyn pehit jedynie funkcje pomocnicze;
3) Gorczyn nie siedzial w wiezieniu. Informacje
te opublikowat Lankau po raz pierwszy w 1949 r.
na tamach ,,Prasy Polskiej” [7]%. Fakt 6w roz-
poczat okres systematycznego badania ,,Mer-

22 A.T. Chledowski, O poczgtkowych pismach periodycznych..., s. 121-133.

23 J.S. Bandtkie, Wiadomos¢ krétka..., s. 205-224.
24 Por. przyp. 7-9.
25 S. Gorski, Dziennikarstwo polskie..., s. 19-20.

26 Autorka przywotuje prace: U. Hahlweg, Flugblatt und Zeitung...

27 R. Majewska-Grzegorczykowa, ,,Merkuriusz Polski” z 1661 roku i poczqtki periodycznego pismiennictwa
polskiego, ,,Przeglad Nauk Historycznych i Spotecznych” T. 7 (1956), s. 7—48.

28 Jan Lankau (1890-1972) — nestor dziennikarzy krakowskich, wspétorganizator i w latach 1957-1959 sekre-
tarz naukowy Osrodka Badari Prasoznawczych. Podjat studia w zakresie historii sztuki na UJ, kontynuowane w Mo-
nachium; w 1916 otrzymat na UJ stopiefi doktora na podstawie rozprawy Drzeworyty w inkunabutach polskich —
S. Dziki, Jan Lankau (1890 Lwow — 1972 Krakow), ,,Rocznik Historii Prasy Polskiej” 2011, z. 1/2, s. 295-297; ten-
ze, Jan Emil Lankau [nekr.], ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1972, nr 3, s. 200-202.

2 J. Lankau, Kilka nowych szczegdtoéw o ,, Merkuriuszu Polskim” z 1661 r., ,Prasa Polska” 1949, nr 4, s. 13-14 [7].



kuriusza”. Sposréd pierwszych prac na ten te-
mat nalezy wymieni¢: utrzymane w duchu
marksistowskim studium interpretacyjne Zofii
Libiszowskiej [11]*° oraz prace Zrédtowo-do-
kumentacyjng napisang przez Renate Majew-
ska-Grzegorczykowa [11]3!. Ostatnia rozpra-
wa (powstala na bazie pracy magisterskiej po-
wstalej pod kierunkiem Aleksandra Birken-
majera) scalata rozproszong wiedz¢ o pisSmie
oraz zawierala analiz¢ typograficzng. Zda-
niem Lojka praca byta wprawdzie dokladna,
cho¢ mato odkrywcza, gdyz pomijala kontekst
spoleczny, niemniej stanowila ogromny krok
do przodu?.

W 1960 r. ukazaly si¢ na temat ,,Merkuriu-
sza” dwie pozycje ksigzkowe: krytyczna edycja
pisma w opracowaniu Adama Przybosia [10]33
oraz ksiazka Jana Lankaua [34]34, gdzie pismu
poswigcono az trzy obszerne rozdziaty (VI-VIII),
ktére — dodajmy — pozostalty az do wspéicze-
sno$ci najpelniejszg monografig pisma. W la-
tach p6zZniejszych nieco nowych uwag na temat
Merkuriusza” opublikowal Przybos [9]%,
a Wojciech Rzepka [2]%6, dzieki zastosowaniu
analizy jezykowej, potwierdzil teze Lankaua,
ze podstawowym piérem w redakcji ,,Merku-
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riusza” whadat Pinocci®”. Nieco pézniej wiedze
o pismie poszerzyt Jan Sulowski [4]%8, ktéry
opisat wioska edycje pisma odnaleziong w Ar-
chiwum Watykaniskim.

Po pewnej przerwie w potowie lat 70. nowe
szczeg6ly na temat ,,Merkuriusza”, dzigki ana-
lizie typograficznej, ujawnit Jézef Szczepaniec
[11% (ustalit miejsce druku pierwszych 20 nu-
mer6w), a mtodzi badacze Kazimierz Przybos
i Wojciech Magdziarz napisali interesujgce stu-
dium komparatystyczne, gdzie uwypuklili pro-
pagandowg role pisma, zestawiajac je z ,,Gazette
de France™*0. Po dtugim okresie milczenia, do-
piero w 2000 r., do pisma powrdcil jezyko-
znawca Artur Rejter*!, analizujac gatunki wy-
powiedzi.

Eacznie w okresie powojennym ukazalo si¢
19 naukowych opracowat, ktére uzyskaty 127
cytowan (w tym 64 ponizej half-life) — znaczy
to, ze badania nad ,,Merkuriuszem” angazowa-
ly prawie 24 proc. wysitku na analizowanym
polu badawczym. Jednak mimo pokaznej lite-
ratury problem pierwszego polskiego pisma nie
zostal wyczerpany — wcigz nie ustalono wielu
informacji: nieznany jest naklad, nie wiadomo,
kto je czytal, ani jaki rezonans wywotywato*2.

30 7. Libiszowska, Pierwsza gazeta polska — ,, Merkuriusz Polski” — i jej rola w walce o reforme ustroju w pot.
XVIII w. ,,Prace Polonistyczne” Ser. 12 (1955), s. 187-205 [11].

3IR, Majewska-Grzegorczykowa, ,,Merkuriusz Polski”... [11].

32 Rec. J. Lojek, ,,Kwartalnik Prasoznawczy” 1958, nr 1/2, s. 175-178.

33 Merkuriusz Polski”, oprac. A. Przybos, Krakéw 1960.

34]. Lankau, Prasa staropolska... [34).

35 A. Przybos, ,.Merkuriusz Polski” na tle epoki, ,.Zeszyty Prasoznawcze” 1961, nr 1/2, s. 7-18 [6]; tenze, Nie
rozwiqzane problemy prasy polskiej, ,,Matopolskie Studia Historyczne” 1962, z. 1/2, s. 3-14 [3].

36 W. R. Rzepka, Gorczynowa zagadka w Merkuriuszu Polskim z . 1661, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1964, nr 4,
s. 10-16 [2]; tenze, Z badar nad stownictwem Merkuriusza Polskiego z 1661 r., ,Jezykoznawca” 1964, 11/12,

s. 18-31.

37 Warto dodag, ze w jedynej monografii na temat Pinocciego jego dziatalnos¢ prasowa zostata przedstawiona
peryferyjnie: K. Targosz, Hieronim Pinocci. Studium z dziejow kultury naukowej w Polsce w XVII wieku, Warsza-

wa 1967 [3].

38 J. Sulowski, Wioska odmiana ,,Merkuriusza Polskiego”, ,.Zeszyty Prasoznawcze” 1967, nr 1, s. 65-74 [4];
tenze, ,,Continuatione del Mercurio Polacco”, ,Rocznik Historii CzasopiSmiennictwa Polskiego” 1976, z. 4,

s. 377-420 [2].

3 J. Szczepaniec, Udziat drukarni Bertutowicéw w akcji wydawniczej ,,Merkuriusza Polskiego” z 1661 r.,
»Rocznik Zaktadu Narodowego im. Ossoliiskich” T. 9 (1974), s. 87-106 [1].

40 K. Przybos, W. Magdziarz, ,, Merkuriusz Polski” jako element propagandy..., s. 167-188.

A, Rejter, Polifonicznos¢ gatunkowa ,,Merkuriusza Polskiego” z 1661 roku, ,,Napis” Ser. 6 (2000), s. 7-17.

42 ]. Lojek, Prasa polska..., s. 15.
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Badania nad prymitywem prasowym
(gazety ulotne i seryjne)

Odrebnym torem podazata refleksja nad prymi-
tywem prasowym. Dzieje badafi nad gazetami
ulotnymi sg prawie tak samo dlugie, jak i reflek-
sja nad ,Merkuriuszem”. Juz od poczatku
XIX w. wspominali o nowinach éwczesni hi-
storycy prasy (Feliks Bentkowski, Adam T.
Chledowski, Jan Samuel Bandtkie, Karol Szaj-
nocha, Franciszek M. Sobieszczariski)*® oraz
pierwsi historycy literatury (Michat Wiszniew-
ski i Wactaw A. Maciejowski)*. Szczegdlny
wklad mial w tym wzgledzie Wiszniewski,
ktéry jako pierwszy sporzadzil zestawienie ga-
zet ulotnych, liczace wéwczas 67 pozycji. Wie-
dze t¢ bez wigkszych sukceséw rozwijalo po-
tem kilku nastepcow az do roku 1895, gdy Sta-
nistaw Czarnowski scalit dotychczasowe doko-
nania, nieznacznie je uzupelniajac (lgcznie
76 tytuléw)*. Powazng staboscig 6wczesnych
prac byla jednak nieostra, a nawet ptynna defi-
nicja ‘pism ulotnych’ zwanych wéwczas ‘no-
winami’, stad zaliczano do nich twory bardzo
zréznicowane. Charakterystycznym przyktla-
dem 6wczesnego dyskursu jest fragment arty-
kulu Sobieszczarnskiego: ,,0od drugiej potowy
XVI wieku drukowane Listy, Nowiny, Relacy-
je, Opisy itp., wychodzace w Krakowie
i w obozach, gdzie krélowie i hetmani mieli
przenosne drukarnie, ktére wydawano w cza-
sach nieoznaczonych, w miar¢ tego jak wazne
wiadomosci z kraju lub za granicy nadchodzity
lub si¢ zdarzaty. Takowe krétkie rzadko nad ar-
kusz obszerniejsze, wspéiczesnych wypadkow
opisy, tak jak wsze¢dzie i w Polsce poprzedzity
stale czasopisma’.

Systematyczne badania nad gazetami ulot-
nymi rozwingly si¢ dopiero po II wojnie §wia-
towej. Rozpoczatl je Jerzy Adamczyk, publiku-
jac z 1956 r. nieudane studium Poczgtki pol-
skiej produkcji czasopismienniczej [17]¥,
gdzie zestawil 115 pozycji. Potem w podob-
nym duchu zagadnienie to rozwijal Jan Lankau
we wspomnianej monografii [34]*3. Praca Lan-
kaua — jakkolwiek istotna i w wielu kwestiach
odkrywcza — okazala si¢ w omawianym zakre-
sie bardzo powierzchowna. Autor nie wykorzy-
stal bowiem dostepnych Zrédet archiwalnych,
napisal dzieto oderwane od szerszego konte-
kstu, literaturg dobrat tendencyjnie, a kwerende
bibliograficzng ograniczyt do Bibliografii
Estreichera. Krytyke ksigzki oglosili niebawem
recenzenci, a szczegélnie Jerzy Lojek: ,,opiera-
jac sie na materiatach Zrédlowych, zebranych
przypadkowo 1 niesystematycznie, oraz na
réwnie przypadkowej literaturze, [autor] oma-
wia szeroko te wszystkie fakty, do ktérych od-
nosi si¢ akurat posiadany przez niego materiat
(bez wzgledu na rzeczywista wage problemu);
natomiast wszgdzie tam, gdzie brakuje mu po-
trzebnej erudycji faktograficznej, zbywa zaga-
dnienie banalnymi uwagami lub zgota zupel-
nym milczeniem [...]. Lankau powotuje si¢
w swojej ksigzce tylko na takie materiaty
Zrédlowe i opracowania, w ktérych znalazt
konkretne wiadomosci biblio- i biograficzne
z zakresu dziejow prasy. Nie wykorzystal wiec
podstawowych wydawnictw Zrédet i zasadni-
czych opracowan, dotyczacych politycznej
i spotecznej historii Rzplitej w XVII w. (nie
moéwiac juz oczywiscie o zakrojonych na odpo-
wiednig skale poszukiwaniach archiwalnych).

43 Por. przyp. 6-7; oméwienie stanu badan: K. Zawadzki, Poczqtki prasy polskiej..., s. 13-16.

44 M. Wiszniewski, Historya literatury polskiej, t. 8, Krakéw 1851, s. 44-54; W.A. Maciejowski, Pismiennic-
two polskie od czasow najdawniejszych az do roku 1830, t. 2, Warszawa 1852, s. 676-677.

45 S. Czarnowski, Literatura periodyczna..., s. 282-304.

46 F M. Sobieszczaniski, Czasopisma polskie..., s. 304-305.

47 J. Adamczyk, Poczgtki polskiej produkcji czasopismienniczej, ,,Zeszyty Naukowe UW. Prasoznawstwo” Nr
2 (1956), s. 45-115; toz: ,,Biuletyn Naukowy Zaktadu Badan Prasoznawczych” Nr 6 (1956), s. 1-69. Por. krytycz-
ng recenzje J. Lojka, ,,Kwartalnik Prasoznawczy” 1957, nr 1, s. 178-180.

48 Por. przyp. 34.



Zlekcewazyl w ten sposéb caly dorobek nauk
historycznych [...]. Konstrukcja pracy jest zdu-
miewajaco niejednolita 1 przypadkowa.
W drobnych podrozdziatach autor przedstawit
bez tadu i mysli przewodniej fakty i daty, cie-
kawostki i anegdoty, obszerne wypisy Zrddto-
we i cytaty in extenso (w jezyku polskim i ta-
ciiskim), wreszcie uogdlniajace sady o epoce,
najczesciej bardzo nieszczgsliwie sformutowa-
ne”®.

Mimo ewidentnych brakéw warsztatowych
ujawnionych w ksigzce, niewatpliwg zastuga
Lankaua na polu historii prasy pozostato wsze-
lako odkrycie przywileju prasowego udzielone-
go Jerzemu A. Priamiemu w 1695 r. [1]%°
prace nad ,Merkuriuszem”. Dodajmy, ze po-
wyzsza krytyka nie wplynglta w zaden nega-
tywny sposob na recepcj¢ ksigzki. Praca byta
wysoko 1 systematycznie cytowana, uzyskujac
w ciggu 40 lat az 101 cytowan, z czego 34
przypadio na okres péttrwania. Mozna domnie-
mywac, ze byto to spowodowane brakiem kon-
kurencyjnych opracowarn. Warto zauwazyc¢, ze
uzytecznos¢ pracy Lankaua nie przemingla na-
wet po pojawieniu si¢ monografii Zawadzkiego
w 2002 r., gdyz wcigz pozostaje ona najpetniej-
szym opracowaniem ,,Merkuriusza”.

Po nieudanej prébie Lankaua nowy impuls
do badan nad pierwocinami prasy dat w 1963 r.
Adam Kersten, ktéry w obszernym artykule

oraz
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opublikowanym na tamach , Kwartalnika Hi-
storycznego”[9]°! poddat krytyce aktualny do-
robek i wskazal postulaty badawcze. Wedlug
Kerstena zasadnicze znaczenie dla postepu ba-
dawczego mialo ustalenie kryteriow gazety
ulotnej oraz opracowanie peilnej bibliografii.
Postulaty te niebawem zaczeto realizowad,
a prace zyskaly na dynamice dzigki badaniom
Konrada Zawadzkiego (21 prac) [63 cytowaii]
prowadzonym od potowy lat 60.

Juz w 1965 r. Zawadzki opublikowal zna-
czacy artykut na temat nieznanych pism seryj-
nych z lat 1696-1705 [3]%2, potem w szkicu
z 1971 .53 uporzadkowat terminologie i stwo-
rzyt podstawy teoretyczne, a nastepnie ogtosit
obszerng rozpraw¢ na temat pism XVI-wiecz-
nych [4]°%, bedaca skrécong wersja rozprawy
doktorskiej (Uniwersytet E6dzki, 1971) napisa-
nej na seminarium Heleny Wieckowskiej. Naj-
wazniejszym jednak wkladem Zawadzkiego
byto podjegcie prac nad monumentalng trzyto-
mowg bibliografig polskich drukéw ulotnych
1 seryjnych, ktéra oglosit w latach 1977-1990
[27]% i ktérej pierwszy tom stat sie przedmio-
tem jego rozprawy habilitacyjnej przedlozonej
w 1977 r. na Uniwersytecie Wroctawskim.

W pierwotnej formie bibliografia rejestrowa-
fa 1974 pozycje wydane w latach 1501-1728,
w tym wedlug obliczeri autora: 645 numeréw
wydanych w Polsce, 55 tytuléw zagranicznych

49 Rec. J. Lojek, ,,Rocznik Historii Czasopismiennictwa Polskiego” T. 1 (1962), s. 366-369; por. tez podobne
uwagi w rec. Adama Jarosza, ,,Pamigtnik Literacki” 1961, z. 4, s. 623-637.

50 J. Lankau, Przywilej na drukowanie nowin wydany przez krdla Jana III Jerzemu Aleksandrowi de Priami
w dniu 22 VI 1695 w Warszawie, ,,Prasa Wspétczesna i Dawna” 1958, nr 1, s. 112-114.

SUA. Kersten, W sprawie badari nad poczgtkami prasy polskiej, ,,Kwartalnik Historyczny” 1963, nr 1, s. 69—83
[9]; podtrzymywat te uwagi m.in. A. Jarosz, Perspektywy badari nad staropolskq prasq ulotng XVI-XVII w., ,,Spra-
wozdania Wydziatu Nauk Spotecznych PAN” 1965, nr 3, s. 43—46 [1].

32 K. Zawadzki, Nieznane gazety z lat 1696—1705 w zbiorach Biblioteki Narodowej, ,,Rocznik Biblioteki Naro-

dowej” T. 2 (1966), s. 433-458 [3].

33 Tenze, Stan badari nad gazetami ulotnymi, ,,Rocznik Biblioteki Narodowej” T. 7 (1971), s. 335-353.

34 Tenze, Szesnastowieczne gazety ulotne polskie i Polski dotyczgce. Terminologia, definicja, charakterystyka,
zagadnienia edytorskie i typograficzne, ,,Rocznik Historii CzasopiSmiennictwa Polskiego” 1972, z. 1, s. 5-37 [1];
tenze, Szesnastowieczne gazety ulotne polskie i Polski dotyczgce. Rys historyczny, ,,Rocznik Historii Czasopismien-

nictwa Polskiego” 1972, z. 2, s. 165-221 [3].

55 Tenze, Gazety ulotne polskie i Polski dotyczqce XVI-XVIII wieku, t. 1-3, Warszawa 1977, 1984, 1990 [27] —
toz uzup., dostepne od 2010 r. na platformie Cyfrowej Biblioteki Drukéw Ulotnych Polskich i Polski Dotyczacych
z XVI, XVII i XVII wieku [ID UW], http://cbdu.id.uw.edu.pl/ [dostep: 7.01.2011].
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inspirowanych przez stron¢ polska oraz 1374 in-
nych. W liczbie tej az 985 pism, tj. 49 proc. byto
na nowo odkrytych, gdyz nie figurowaty w Bi-
bliografii Estreichera. Autor oceniat przy tym, ze
nie jest to zbiér kompletny, lecz obejmujacy co
najwyzej 50 proc. tytutéw istniejacych, gdyz po-
zostale nie zachowaly si¢ do wspétczesnosci.

W swietle ustaleii Zawadzkiego pierwszym
polonicum prasowym byla wydana w 1501 r.
w Norymberdze relacja Die Ordnung zu Ofen
wider den Tiirken gemacht... o podpisaniu
w Budzie przez Papiestwo, Polske, Wegry, Fran-
cje, Hiszpani¢ i Wenecj¢ przymierza antyturec-

kiego™®; w 1514 ukazata si¢ w Lipsku pierwsza
gazeta w calosci poswigcona tematyce pol-
skiej®’; a w 1525 w krakowskiej drukarni Hiero-
nima Wietora wydrukowano w jezyku tacinskim
pierwsza gazete ulotng wydang w Polsce®.
W roku 1557 w nieznanej drukarni wyszta nato-
miast pierwsza gazeta ulotna w jezyku polskim
~Nowiny, ktére si¢ migdzy cesarzem a papiezem
przy zamku Belliano we Wioszech staty...”, do-
noszaca o klesce zadanej armii francuskiej przez
wojska hiszpariskie pod Saint-Quentin>®. Cime-
lium to szczegétowo opisal i przedrukowat in
extenso Zawadzki w 1981 r. [1]0.
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Wykres 2. Gazety ulotne i seryjne 1501-1728 (polskie i Polski dotyczace)

Zrédio: Przeliczenia wiasne na podstawie Cyfrowej Biblioteki Drukow Ulotnych Polskich i Polski Doty-
czqcych z XVI, XVIIL i XVIII w., http://cbdu.id.uw.edu.pl/ [dostep: 12.11.2011].

36 Die Ordnung zu Ofen wider den Tiirken gemacht durch den Papst, den Konig von Ungarn, den Konig von
Polen, den Konig von Frankreich, den Konig von Spanien und die Venediger, Niirnberg 1501; K. Zawadzki, Gaze-

ty ulotne polskie..., t. 3, poz. 1712.

5T Wahrhaftiger Anfang und Unterricht der Schlacht von dem Kénig von Polen mit dem Herzog von Moscovia, Leip-

zig [post 14 IX 1514] — relacja o zwyciestwie wojsk polsko-litewskich nad armig moskiewska pod Orsza 8 IX 1514 oraz
list kréla Zygmunta I do biskupa poznanskiego Jana Lubrariskiego, K. Zawadzki, Gazety ulome polskie..., t. 3, poz. 1716.

38 Ad Joannem Antonium Pulleonem de negotio Prutenico epistola, Krakéw [post 1 V] 1525 — List o rokowa-
niach w sprawie utworzenia lennego ksiestwa pruskiego oraz o ztozeniu przez Albrechta, ksigcia pruskiego, hotdu
krélowi Zygmuntowi I, K. Zawadzki, Gazety ulotne polskie..., t. 1, poz. 9.

3 Nowiny, ktore si¢ migdzy cesarzem a papiezem przy zamku Belliano we Wtoszech staty. O nowym porazeniu
Turkow, o zdobyciu miasta Quintinum, [s.]. post 28 VIII] 1557 — relacja o klesce zadanej armii francuskiej przez
wojska hiszpariskie pod Saint-Quentin oraz wiadomosci o bitwie stoczonej pomiedzy oddziatami hiszpariskimi i pa-
pieskimi pod miastem Paliano; nadto informacja o zwycigstwie odniesionym przez cesarza Ferdynanda I nad Tur-
kami w Chorwacji, K. Zawadzki, Gazety ulotne polskie..., t. 1, poz. 41.

60 K. Zawadzki, ,,Nowiny” z 1557 r. pierwsza gazeta w jezyku polskim, ,,Ze Skarbca Kultury” Z. 35 (1981), s. 67-82 [1].



Bibliografia Zawadzkiego, uzupelniona
w 2010 r. o kilkadziesigt nowych opiséw (tgcz-
nie 2010 pozycji), stala si¢ punktem wyjscia
przy tworzeniu projektu Cyfrowa Biblioteka
Drukow Ulotnych Polskich i Polski Dotyczg-
cych®!, ktéry zrealizowano z inicjatywy Wto-
dzimierza Gruszczyniskiego. Na podstawie za-
wartych tam danych mozna uscisli¢ wiele spor-
nych kwestii, w szczegdlnosci zobrazowaé dy-
namike i geografi¢ wydawnicza polskich pry-
mitywow prasowych.

Wykres 2 przekonuje, ze gazety ulotne
utrwality sie dopiero w dobie wtadcow elekcyj-
nych. W czasie krétkiego panowania Henryka
Walezego wydano ich 25, w okresie 11 lat rzg-
déw Stefana Batorego — 119 (Srednio 10,8
rocznie)®?, a w czasie dlugiego panowania Zyg-
munta III Wazy — 265 pism (Srednio 5,7 rocz-
nie). Okresowo ich liczba znacznie wzrastala,
szczegblnie w latach bezkrdlewia i wojen, np.
potopu szwedzkiego ukazalo si¢ ich 413
(W szczytowym roku 1656 — az 159, a 1657 —
123), a w roku wyprawy wiederiskiej — 222.
Ponownie wigkszy skok datuje si¢ od sejmu
elekcyjnego w 1697 r. — gdy wydano 55 pism.
Po tej dacie, az do przystapienia Rzeczypospo-
litej do wojny péinocnej, rocznie ukazywalo si¢
Srednio po 20-55 pism.

Niebagatelng role w utrwalaniu si¢ prasy
odegraty trwale gazety seryjne, ktére szcze-
g6towo opisat Zawadzki [10]%3. Ogétem bylo
ich siedem. Wyréznialy si¢ pisma krakowskie
wydawane przez Jerzego A. Priamiego: ,,Wia-
domosci Cudzoziemskie Ekstraordynaryjne...”

61 Por. przyp. 4.
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(17 numeréw w latach 1686-1689), potem
»~Awizy Krakowskie” (1697-1702, 26 nume-
row) i ,,Wiadomosci Rézne Cudzoziemskie”
(1696-1705), ktére ukazywaly si¢ najdtuzej —
wydano az 75 numeréw. Od 1709 r. nastgpuje
zmierzch gazet ulotnych i seryjnych, na co
w niemalym stopniu wplyngta coraz trudniej-
sza sytuacja wewngtrzna Rzeczypospolitej po
wprowadzaniu do kraju przez Augusta II wojsk
saskich.

Warto zwréci¢ uwage na geografie wydaw-
nicza polskich prymitywéw prasowych (tabela
1). Cho¢ Zawadzki podat liczbg 645 pism wy-
danych w Polsce, analiza danych CBDU nie
potwierdza tych informacji. Pism wydanych
w Polsce bylto 499 (247 z datg pewng i 247 do-
mniemana), 678 przypada na zagranicg¢, a wo-
bec 833 nie udalo si¢ ustali¢ miejsca druku.
Analiza pierwszej z grup pozwala uchwycié
dominacje¢ dwu osrodkéw: Gdansk — 234 pisma
(46 proc. znanych) i Krakéw — 194 (38 proc.).
Znacznie stabszy ruch czasopismienniczy pa-
nowat éwczesnie: w Warszawie — 34 (7 proc.),
Elblagu — 11, Poznaniu — 9 i Toruniu — 9 oraz
pozostatych szesciu miastach (Leszno, Lublin,
Lwéw, Zamos¢, Stuck, Grodzisk), gdzie tacz-
nie wydano 11 numeréw.

Zakoriczenie prac bibliograficznych w 1990 r.
sklonilo Zawadzkiego do refleksji syntetycz-
nej. Juz w 1997 r. opublikowal popularng mo-
nografi¢ pism wychodzacych w okresie pano-
wania Zygmunta III Wazy [5]%, gdzie oméwit
zagadnienia prasoznawcze 1 przeanalizowat
tres¢ ponad 200 pism wedtug klucza tematycz-

62 K. Zawadzki, Akcja prasowa Stefana Batorego w czasie wypraw moskiewskich 1579-1581, [w:] Dzieje pol-
skiej kartografii wojskowej i mysli strategicznej, Warszawa 1982, s. 119-125 [1].

93 Tenze, Nieznane gazety 7 lat 1696—1705..., s. 433-458 [3]; tenze, ,,Wiadomosci Cudzoziemskie Ekstraor-
dynaryjne z Poczty Cesarskiej” (1686—1689), ,Rocznik Historii Czasopi§miennictwa Polskiego” 1976, z. 4,
s. 355-376 [1]; tenze: ,,Awizy Krakowskie” i ,,Gazety z Warszawy”. Dwie gazety seryjne z przetomu XVII i XVIII w.,
,Kwartalnik Historii Prasy Polskiej” 1986, nr 3, s. 5-18 [2]; tenze, ,,Wiadomosci Roine Cudzoziemskie”
16961705, ,,Rocznik Biblioteki Narodowej” T. 33/34 (2001), s. 159-176; tenze, Dwie nieznane gazety ,, sejmo-
we” z 1696 i 1697 r., ,Rocznik Warszawski” [T.] 27 (1997), s. 63-74 [2]; tenze, Warszawa w gazetach ulotnych
(od korica XVI do poczqtkow XVIII w.), ,Rocznik Warszawski” T. 23 (1993), s. 5-38 [3]; tenze, O reedycj¢ sta-
ropolskiego czasopisma, ,,Biuletyn Informacyjny Biblioteki Narodowej” 2000, [nr] 3, s. 45-48.

%4 Tenze, Prasa ulotna za Zygmunta III, Warszawa 1997 [5].
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Tabela 1. Gazety ulotne i seryjne w latach 1501-1729 — geografia wydawnicza

Grupa Miasto Znane Domniemane Lacznie

Gdarisk 34 200 234
Krakéw 178 16 194
Warszawa 18 16 34

Polska Elblag 4 7 11
Poznari 5 4 9
Torun 5 1 6
inne miasta 8 3 11
facznie 252 247 499

Zagranica 678

N%e vustalono 833

miejsca

Eacznie 2010

Zrédto: Przeliczenia whasne na podstawie Cyfrowej Biblioteki Drukéw Ulotnych Polskich i Polski Doty-
czqceych z XVI, XVIIL i XVIII w., http://cbdu.id.uw.edu.pl/ [dostep: 12.11.2011].

nego. Omoéwit kolejno: walke o tron polski
i szwedzki, wojny z Turcja i Tatarami, Mo-
skwa, Szwecja, wojne trzydziestoletnig oraz
ukazal tematyke pism specjalnych (gazety
»~dworskie”, religijne, zagraniczne i sensacyj-
ne). Praca wzbudzila uznanie recenzentéw®,
lecz z czasem okazalo sig, ze byla tylko pozy-
tecznym wstepem do zasadniczej monografii
prototypéw prasowych XVI-XVIII w. Pie¢ lat
pOZniej, posmiertnie, ukazala si¢ ostatnia
ksigzka Zawadzkiego — starannie wydana syn-
teza Poczqtki prasy polskiej [11]%, obejmujaca
caloksztalt wiedzy na temat gazet ulotnych
i seryjnych od narodzin, az do 1728 r. Oprécz
wielu rozdzialéw napisanych od podstaw
w pracy znalazlo si¢ tez kilka fragmentéw
wczesniej publikowanych, ktére autor uzupet-
nit i nadat im spéjny ksztatt. Catos¢ zamknat
obszerny rozdziat zawierajacy teksty Zrédio-
we. Ostatnie lata udowodnity, ze opracowanie
zyskalo wysokie oceny w oczach badaczy
i uzytkownikéw. Mimo ze od daty publikacji

nie uplynal jeszcze okres half-life, praca byt
cytowana 11 razy.

Niektore tezy rozpoczgte przez Zawadzkiego
kontynuowali inni badacze. Liczacych si¢ prac te-
go rodzaju bylo jednak niewiele. Najwczesniej
ukazata si¢ monografia Urszuli Augustyniak [5]¢7
(doktorat UW, 1979) poswiecona sprawom Szero-
ko pojetej informacji (oficjalnej i nieoficjalnej)
oraz propagandy w czasach Zygmunta III. Zaga-
dnienia gazet ulotnych pojawialy si¢ tu wpraw-
dzie sladowo, ale autorka w interesujacy sposéb
przedstawita kontekst powstawania i wymiany
informacji w czasach zygmuntowskich (kanaty,
7rédta, inspiratorzy, technika). Wigekszos¢ pozo-
statych prac wydano dopiero w latach 90. Wyr6z-
niajg si¢ na tym tle dzieta wybitnego historyka Ja-
na Pirozynskiego (3) [9], nade wszystko mono-
grafia bibliologiczna gazet z kolekcji pastora
Wicka z Zurychu [8]%® wydana w 1995 r. Autor
opisat w niej m.in. 52 nieznane Zawadzkiemu po-
lonica z lat 1543-1587. Interesujace wnioski za-
wierajg takze prace Janusza A. Droba (2) [7],

65 Rec. J. Pirozynski, ,,Odrodzenie i Reformacja w Polsce” T. 42 (1998), s. 180-182; Rec. A. Pertakowski, ,,Stu-

dia Historyczne” 1998, z. 4, s. 606-608.
66 K. Zawadzki, Poczqtki prasy polskiej... [11].

67 U. Augustyniak, Informacja i propaganda w Polsce za Zygmunta I1lI, Warszawa 1981 [5].
8 J. Pirozynski, Z dziejow obiegu informacji w Europie XVI wieku. Nowiny z Polski w kolekcji Jana Jakuba

Wicka w Zurychu z lat 1560-1587, Krakéw 1995 [8].



w szczegdlnosci rozprawa habilitacyjna [6]%°
(KUL 1994), gdzie m.in. oméwit europejskie ga-
zety lat 1648-1655 pod katem sposobu ich reda-

gowania, odbiorcow i zawartosci tresciowe;.

Pierwsze pisma periodyczne
(przed 1729 r.)
Osobnym polem badawczym byty nieliczne poza
»~Merkuriuszem” pisma periodyczne tego okresu.
Wedlug Bibliografii Lojka przed 1729 r. ukazy-
walo si¢ 8 pism tego typu, a najbardziej znanymi
byly: ,,Poczta Krélewiecka” (1718-1720) Jana Da-
wida Cenkiera, miesigcznik Priamiego ,,Mercu-
rius Polonicus” (1698), tygodnik torunski ,,Das
Gelahrte Preussen” (1722-1724) i wroctawska
gazeta ,Bresslauischer Mercurius aus dem
Konigreich Pohlen” (1697-1699). Najwiekszym
zainteresowaniem wsrod historykéw cieszyt sie
odkryty i opisany przez Wojciecha Ketrzyniskiego
w 1880 1.7% tygodnik Cenkiera, ktéremu po woj-
nie powazne studia Zrédtowe poswigcili m.in.
Jerzy Lojek i Janusz Mattek (5) [12]71.
Wiedza o pozostatych jest zdecydowanie
skromniejsza (4) [7]. Ogdlnie opisat je jedy-
nie Lankau w swojej monografii, wyréznia-
jac miesiecznik Priamiego, ktéremu poswig-
cit caly rozdzial’?, periodykiem torurskim
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zajela sie Maria Dunajéwna [3]73, a wroctaw-
skim Barbara Gérska [2]7*. Warto zauwazy¢,
ze bibliografia Eojka miala w omawianym
zakresie znaczne luki, szczegblnie w odnie-
sieniu do Prus Krélewskich i Gdarska.
Znawca prasy toruriskiej Stanistaw Salmono-
wicz wspomina o szeregu pism, np. nigdzie
nie rejestrowanych ,,Meletemata Thorunensia”
(1726-1731) i ,Preussischer Todes-Tempe”
(1728-1730)7°, a zapewne nie sa to jedyne
pominigcia.

Prasa gdanska XVII w.
W jeszcze wigkszym stopniu na stanie wiedzy
o prasie tego okresu zacigzyla decyzja Lojka
o pominieciu prasy gdarnskiej’®. Wedtug naj-
nowszej wiedzy w okresie 1618—1719 ukazy-
walo si¢ w Gdanisku w réznych okresach 15 re-
gularnych czasopism w jezyku niemieckim,
niebedacych efemerydami. Jakkolwiek pro-
blem ten juz w 1960 r. rozwazal Lankau, opie-
rajac sie na ustaleniach Marii Pelczarowej
i Hansa-Karla Gspanna’’, byly to jednak infor-
macje powierzchowne.

Zmiane¢ przyniést rok 1967, gdy niemiecki
badacz Karl Heinz Kranhold opublikowat
w Miinster obszerng, bogato udokumentowang

% J.A. Drob, Obieg informacji w Europie w potowie XVII wieku: w swietle drukowanych i rekopismiennych ga-

zet w zbiorach watykariskich, Lublin 1993 [6].

70'W. Ketrzyniski, Gazeta polska z poczqtku XVIII wieku, ,,Przewodnik Naukowy i Literacki” T. 8 (1880), s. 184-192.
71]J. Lojek, ,,Poczta Krélewiecka” Jana Dawida Cenkiera, ,,Kwartalnik Prasoznawczy” 1957, nr 3, s. 71-86 [5];

J. Maltek, ,,Poczta Krélewiecka”, ,,Komunikaty Mazursko-Warmiriskie” 1958, nr 4, s. 325-353; tenze, Z dziejow
polskiego czasopismiennictwa w Prusach w XVIII wieku. Gazeta ,,Poczta Krolewiecka” w latach 1718—1720. No-
we ustalenia oraz projekt edycji i stan jej zaawansowania, ,Mragowskie Studia Humanistyczne” T. 6/7
(2004/2005), s. 116—124; tenze, Jerzy Byszel (Buschel, Bisselius) z Torunia — redaktor ,,Poczty Krolewieckiej” w la-
tach 1718-1720, ,,Wiek Oswiecenia” [T.] 19 (2003), s. 125-138.

72 J. Lankau, Prasa staropolska..., s. 181-222.

73 M. Dunajéwna, Pierwsze toruriskie czasopismo naukowe w XVIII w. ,,Das Gelahrte Preussen”, [w:] Ksigga
pamiqgtkowa 400-lecia Toruriskiego Gimnazjum Akademickiego, t. 1, Torun 1972, s. 241-272 [3].

74 B. Gérska, ,.Bresslauischer Mercurius auss dem Kénigreich Pohlen” 1697-1699, ,Ze Skarbca Kultury”
Z.23 (1972), s. 253-269 [2].

75 S. Salmonowicz, Toruriskie czasopisma naukowe w XVIII w., ,Rocznik Toruriski” R. 11 (1976), s. 215-227.

76 J. Lojek, Statystyka prasy polskiej okresu 1661-1831, ,Rocznik Historii Czasopismiennictwa Polskiego”
1965, z. 1, s. 9; S. Salmonowicz, Uwagi polemiczne o dziejach prasy polskiej w dobie przedrozbiorowej, ,,Zapiski
Historyczne” 1977, z. 3, s. 107-111.

71]. Lankau, Prasa staropolska..., s. 91-98; M. Pelczarowa, Z dziejow oficyn drukarskich w Gdarisku, ,Rocz-
nik Gdanski” R. 14 (1955), s. 158-160; K.-H. Gspann, Die Anfinge der periodischen Presse in Danzig, ,,Zeitschrift
des WestpreuBischen Geschichtsvereins” H. 64 (1923), s. 43-72.
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monografi¢ Friihgeschichte der Danziger
Presse™, gdzie oméwil gdaniskg prase z lat
1619-1696. W pracy szczegétowo przedstawit
dzieje wydawnicze, analiz¢ typograficzng i za-
wartos¢ tresciowo-informacyjng wszystkich
gdaniskich periodykéw wydawanych kolejno
przez Andreasa Hiinefelda (1618—-1643) oraz
oficyny Rhetéw i Reinigera (1630-1697).
Ksigzka powstala na podstawie imponujacego
materiatu Zrédlowego, ktéry pozwolit na sze-
reg ustaleri chronologicznych oraz sprostowar,
w szczegblnosci rozwigzanie dyskutowanego
w polskiej i niemieckiej historiografii proble-
mu tzw. ,,Nowin Polskich” (,,Polnischen No-
vellen”) rzekomo wychodzacych w Gdansku
w latach 1656-1657, czyli jeszcze przed ,,Mer-
kuriuszem””®. Autor poswiecit tej kwestii caty
V rozdziat i przywotat dowody, ze byt to raczej
cigg gazet ulotnych. Praca Kranholda, mimo
niewatpliwych zalet, nie wzbudzitla jednak
w Srodowisku polskich uczonych wickszego
rezonansu i poza waskim kregiem specjalistow
byta rzadko wykorzystywana [10 cytowari cal-
kowych, w tym 2 ponizej half-life].

Z wyjatkiem rozprawy Kazimierza Kubika
o kalendarzach [11%0 i szkicu Ewy Ogonow-
skiej [1]8! o pismie Gotfryda Lengnicha ,,Pol-
nische Bibliothec” (1718-1719), przez wiele
lat nie powstalo tez w Polsce zadne wigksze
opracowanie na temat prasy gdariskiej tego

okresu®2. Dopiero w 1999 r. w monografii Pra-
sa gdariska na przestrzeni wiekow Malgorzata
Chojnacka przedstawita krotki zarys historii
dawnej prasy gdarskiej, stan badait w tym za-
kresie oraz roboczy wykaz tytutéw [3]%3.

Problem gazet pisanych

Najstabiej opracowane sg tzw. gazety pisane ba-
danego okresu. Jest to wszelako kwestia zlozo-
na, a gtéwny problem ma charakter metodolo-
giczny i sprowadza si¢ do wciaz nierozstrzy-
gnietego pytania: czy gazety pisane, czyli recz-
nie powielane informacje, przeznaczone dla wa-
skiego grona uzytkownikéw, mozna zaliczy¢ do
prasy? W dawnej historiografii — poczgwszy do
Tymoteusza Lipifiskiego, a skoficzywszy na pra-
cach Jan Lankaua i Zdenka Simec¢ka®* — chetnie
odwolywano si¢ do tezy, ze gazety pisane byly
bezposrednim poprzednikiem gazet drukowa-
nych. Szczegétowych badai nikt jednak nie
podejmowat, gtéwnie z powodu ich rozprosze-
nia i braku bibliografii. Szerszg dyskusje zapo-
czatkowal dopiero wydany w 1969 r. Katalog
gazet pisanych z XVIII wieku w zbiorach Biblio-
teki Zaktadu Narodowego im. Ossoliriskich®.
Autorzy wstepu do katalogu przedstawili obszer-
ny zarys tej grupy pism i wskazali jednoczesnie
na ich polska specyfike: ,,Na zachodzie Europy
gazety pisane rozwinely si¢ w masowy Srodek
wymiany informacji w XVIi XVII w. Pod wpty-

78 K.H. Kranhold, Friihgeschichte der Danziger Presse, Miinster (Westf.) 1967. Recenzje polskie zob. m.in.:
J. Kasprzyk, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1971, nr 1, s. 99-100; H. Rietz ,,Zapiski Historyczne” T. 35 (1970), z. 2,

s. 122-124.

7 J. Lankau, Prasa staropolska..., s. 94-98. Autor obszernie relacjonuje toczaca si¢ dyskusje. W 1963 r. glos
w tej sprawie zajat A. Kersten, W sprawie badar.., s. 74-77.

80 K. Kubik, Kalendarze gdariskie w XVI-XVII wieku, ,,Rocznik Gdarski” T. 2 (1972), s. 107-155 [1].

81 E. Ogonowska, ,,Polnische Bibliothec” — pierwsze czasopismo historyczne na ziemiach polskich, ,,Libri Ge-

danenses” R. 4/5 (1970), s. 139-154 [1].

82 Uwaga ta nie dotyczy gdanskiej prasy ulotnej, gdyz tg dos¢ szczegbtowo zajmowat sie K. Zawadzki w licz-

nych swoich publikacjach.

83 Prasa gdariska na przestrzeni wiekéw, pod red. M. Andrzejewskiego, Gdansk 1999, s. 12-22, 38-40 oraz wy-
kaz tytutéw s. 180-181 [3] (12 tyt. z XVII w. i 35 z XVIII w.).

84 T. Lipifiski, O gazetach pisanych w Polszcze, i niektdre z nich wyjqgtki, ,,Biblioteka Warszawska” 1845, t. 4,
s. 184-196; J. Lankau, Prasa staropolska..., s. 53-68; Z. gimeéek, Tygodniki pisane w Czechach i Polsce w XVIw.,

»~Zeszyty Prasoznawcze” 1961, nr 4, s. 45-56 [2].

85 A. Buléwna, Katalog gazet pisanych z XVIII wieku w zbiorach Biblioteki Zaktadu Narodowego im. Ossoliri-
skich, Wroctaw 1969, s. 3-58: Gazeta pisana, stan badaii i postulaty (aut. wstgpu A. Butéwna i J. Szczepaniec).



wem wzrostu znaczenia i rozkwitu gazet druko-
wanych w XVIII w., zapoczatkowanych w wie-
ku poprzednim, gazety pisane zostaly najpierw
ograniczone w rozwoju, a nastgpnie catkowicie
wyparte z obiegu. Troche inaczej byto w Polsce.
W XVIi XVII w. cieszyly si¢ one ze zrozumia-
tych wzgledéw duza popularnoscia, ale najbuj-
niejszy ich rozwdj przypadat dopiero w XVIII w.,
szczegblnie w latach 1730-1792. Prosperujace
w tym okresie gazety drukowane w jezyku pol-
skim, nie tylko nie zdotaly ostabi¢ zywotnosci
gazety pisanej w kraju, lecz wrecz przeciwnie —
wywolaly nie spotykang dotad dynamike ich
rozwoju, stanowigcg oczywiscie wyktadnik roz-
budzanych i zaspokajanych w szerokim zakresie
potrzeb spotecznych80,

Tezie taczenia gazet pisanych z historig pra-
sy ostro sprzeciwit si¢ jednak Jerzy ELojek, pi-
szac w recenzji: ,,funkcja spoleczna tzw. gazety
pisanej odréznia ja catkowicie od wszelkich
zjawisk, wchodzacych w sktad prasy jak najsze-
rzej pojetej i w ogéle wszelkich srodkéw maso-
wego przekazywania informacji. Gazety pisane
przylaczone zostaty do przedmiotu badan histo-
rii prasy ze wzgledéw catkowicie formalnych:
z powodu nazwy. Gdyby na okreslenie zjawisk
tego typu utarla si¢ swego czasu nazwa np. ,,li-
stbw cum communicatione nowin ostatnich”
czy jakas podobna — nikomu sposréd powaz-
nych badaczy nie przyszloby zapewne na mysl,
ze gazety pisane nalezy klasyfikowa¢ wedhug
zasad przyjetych w historii czasopi§miennic-
twa. Bylyby inwentaryzowane wedlug zasad
opisywania i katalogowania archiwalnej kore-
spondencji. Jednakze wskutek swojej niefortun-

86 Tamze, s. 4.

Wiadystaw Marek Kolasa

nej nazwy tzw. gazety pisane wlaczone zostaty
do dziedziny zainteresowan historii prasy, co
powoduje wiele nieporozumien w zakresie me-
todologii badawczej tej dyscypliny”®’.

Zgodnie z wyrazonym wyzej pogladem te-
matyka gazet pisanych w pracach Lojka,
a w slad za tym réwniez w pierwszym tomie
Prasy polskiej w latach 1661-1864, w zasadzie
nie wystepuje.

Nie oznaczalo to jednak, ze problem ten zo-
stal definitywnie rozstrzygnigty, a tym bardziej,
ze badania ustaly. Jakkolwiek gléwny okres roz-
woju tej grupy pism nastapil w Polsce dopiero
po 1730 r., niektére zjawiska z przetomu XVII
1 XVIII w. juz od poczatku lat 80. XX w. znala-
zty swoich badaczy (20 prac) [26 cytowan]. Do-
dajmy, ze oprécz katalogu Butéwny i Szczepan-
ca, duze znaczenie dla dalszych badai miata
druga praca dokumentacyjna — niepublikowany
doktorat Edwarda Kedry Polskie gazety pisane
w archiwum toruriskim z lat 1671-1772%8. Naj-
wigkszy dorobek interpretacyjny gazet pisanych
nalezy do Kazimierza Maliszewskiego (11) [23],
ktéry w 1979 r. obronit na UMK doktorat na te-
mat dziatalnosci Jakuba K. Rubinkowskiego, to-
ruriskiego poczmistrza i erudyty, ktéry prowa-
dzit sui generis agencj¢ prasowg gazetek pisa-
nych [3]%. Wsréd gtéwnych prac autora nalezy
wyliczy¢ napisany wraz z Jerzym Wojtowiczem
tekst metodologiczny [4]°° oraz monografie na
temat roli gazet pisanych w kulturze szlachec-
kiej przetomu XVII-XVIII w. [8]°! (habilitacja
UMK 1991). W pézniejszych latach autor opu-
blikowat tez wiele szkicéw®? poglebiajacych
wskazang problematyke, ktére zebrano w wy-

87 Rec. J. Lojek, ,,Rocznik Historii Czasopismiennictwa Polskiego” 1970, z. 4, s. 595-600.

8 Nadto: E. Kedra, Polskie gazety pisane...

89 K. Maliszewski, Agencja informacyjna Jakuba Kazimierza Rubinkowskiego. Ze studiéw nad dziejami komu-
nikacji spotecznej w XVIII w., ,,Zapiski Historyczne” 1983, z. 3, s. 49-69 [3].

% Tenze, J. Wojtowicz, O podjecie badari nad tak zwanymi gazetami pisanymi 7 wiekow XVII i XVIII, ,,Studia
Zrédtoznaweze” T. 30 (1987), s. 159-168 [4]; J. Wojtowicz, Briefzeitungen als Quelle der historischen Forschung,
[w:] Zeitschriften und Zeitungen des 18. und 19. Jahrhunderts in Mittel- und Osteuropa, Berlin 1986, s. 91-96.

91 K. Maliszewski, Obraz swiata i Rzeczypospolitej w polskich gazetach rekopismiennych z okresu péznego ba-
roku. Studium z dziejow ksztattowania sig i rozpowszechniania sarmackich stereotypéw wiedzy i informacji o ,, The-

atrum mundi”, Torun 1990 [8].
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daniu ksigzkowym w 2001 r. [4]%3, oraz mono-
grafic na temat stereotypéw utrwalanych
w prasie rekopismiennej W kregu staropolskich

wyobrazeni o swiecie (Lublin 2006)°*.

Przeglad kierunkéw badan nad prasg polskg
najstarszej doby sklania ku kilku wnioskom.
Nie ulega watpliwosci, ze wigkszos¢é godnych
uwagi zagadnien znalazta si¢ w orbicie zainte-
resowan historykéw oraz doczekata poglebio-
nych studiéw, opracowan syntetycznych i do-
kumentacji. Stan ten jednak — podkreslmy — nie
odnosi si¢ do calej rozwazanej problematyki,
lecz przede wszystkim do p6l najlepiej spene-
trowanych — ,Merkuriusza” oraz gazet ulot-
nych i seryjnych.

Z oczywistych wzgledéw szczegdlng pozy-
cje dzierzyl ,,Merkuriusz”, ktéremu poswiecono
az 19 prac [cytowanych 127 razy]. Warto jednak
zaznaczy¢, ze mimo znacznego dorobku droga
do jego pelnego poznania jest jeszcze daleka.

Relatywnie wiele uwagi badaczy skupila
tez problematyka gazet ulotnych i seryjnych (48
prac) [cytowanych 115 razy]. Warto podkreslic,
ze gléwne zastugi na tym polu nalezg do Kon-
rada Zawadzkiego, ktéry wypracowal prawie
polowe dorobku w tym zakresie (21 prac)
[63 cytowania], w szczegdlnosci za$ stworzyt

solidne podstawy dokumentacyjne. Poziom za-
awansowania prac w tym zakresie jest wiec
najwyzszy, niemniej nalezy zauwazyé, ze wie-
dza ta funkcjonuje w waskim, prasoznawczym
obiegu i rzadko jest wykorzystywana przez hi-
storykéw dziejéw politycznych i kultury.
Nadziei na zmian¢ sytuacji mozna upatrywac
w Cyfrowej Bibliotece Drukow Ulotnych Pol-
skich i Polski Dotyczqgcych. ktéra udostgpnia
petnotekstowe archiwum wszystkich znanych
gazet ulotnych i seryjnych tego okresu.

Inne zagadnienia pozostawiajg wiele do zy-
czenia. Dotyczy to przede wszystkim najstar-
szych wydawnictw periodycznych. Gruntowa-
nego przepracowania i adaptacji na grunt polski
osiagnig¢¢ historiografii niemieckiej wymaga za-
réwno problem XVII-wiecznych wydawnictw
gdanskich (ustalenia Karla Heinza Kran-holda),
jak 1 toruriskich wydawnictw z poczatku wieku
XVII (prace Stanistawa Salmonowicza) oraz
opracowanie ich dokumentacji. Odrgbnym pro-
blemem jest obecno$¢ wspomnianej wyzej pro-
blematyki w dyskursie akademickim. Lektura
wigkszosci dostepnych opracowan wskazuje, ze
mimo duzego postepu, jaki dokonat si¢ za spra-
wa Zawadzkiego, wcigz w podrecznikach do-
minuje uproszczona wizja zapozyczona z ksigz-
ki Lankaua. A zatem do wyliczonych dezydera-
tow nalezy dodac takze postulat popularyzacji
aktualnej wiedzy na poziomie akademickim.

92 Np. tenze, Mieszczariskie formy i metody komunikacji spotecznej w wielkich miastach Prus Krolewskich
w XVII-XVIII wieku, ,,Zapiski Historyczne” 1992, z. 4, s. 39-62 [2].

93 Tenze, Komunikacja spoteczna w kulturze staropolskiej. Studia z dziejow ksztattowania sig form i tresci spo-
tecznego przekazu w Rzeczypospolitej szlacheckiej, Torun 2001 [4].

94 Tenze, W kregu staropolskich wyobrazeri o swiecie, Lublin 2006.
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STRESZCZENIE

Artykul zawiera zwigzla charakterystyke prasy polskiej w latach 1501-1729 oraz omawia
kierunki i wyniki badan podjetych w tym zakresie przez historykow i prasoznawcéw po
1945 r. Do oceny dorobku wykorzystano analize¢ cytowan. Zainteresowanie badawcze nad
prasa polska najstarszej doby jest stosunkowo wysokie. Eacznie na tym polu pracowato
55 uczonych, ktérzy opublikowali 102 prace (w tym 16 ksigzek), ktére byly cytowane
542 razy (w tym 267 ponizej okresu péttrwania). Najwigkszy wklad miato o$Smiu autoréw:
Konrad Zawadzki, Kazimierz Maliszewski, Jan Lankau, Wiadystaw Myk, Adam Przybos,
Jan Pirozyriski, Janusz A. Drob i Urszula Augustyniak. Najczesciej przedmiotem badain by-
ty pisma ulotne, ,,Merkuriusz Polski” oraz gazety r¢kopismienne, inne pisma periodyczne
1 prasa gdariska.

ABSTRACT

This article contains a brief overview of the research on Polish press from the years
1501-1729, and discusses its directions and results conducted by historians and press
experts after 1945. A citation analysis is widely used in the evaluation of the research out-
put. The interest in the oldest Polish press is relatively high. A total of 55 scholars worked
in the field, publishing 102 works (including 16 books), cited 524 times (including 267 ti-
mes below the half-life period). Eight authors had the largest contribution: Konrad Zawadz-
ki, Kazimierz Maliszewski, Jan Lankau, Wiadystaw Myk, Adam Przybos, Jan Pirozyrski,
Janusz A. Drob and Urszula Augustyniak. The most frequent subjects of research were
ephemeral publications, “Merkuriusz Polski” and handwritten newspapers, as well as other
periodic newspapers and press from Gdarisk.
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Stefan Kisielewski w ,Kulturze”

‘ x Tnieodlegtym czasie obchodziliSmy dwie

rocznice: 20-lecia $smierci Stefana Kisie-
lewskiego (1911-1991) i 10-lecia Smierci Jerzego
Giedroycia (1906-2000). Ich wspétpraca sigga-
fa przedwojennej redakcji ,,Buntu Mtodych”,
ukazujgcego si¢ od 1937 r. pod tytutem ,,Polity-
ka”, co Kisielewski utrwalit choéby w powiesci
Sprzysigzenie, a takze w wspomnieniach zano-
towanych w marcu 1950 r.: ,,W tym pasazu
[przy ul. Dlugiej — przyp. I.H.] dzi§ w posep-
nych, ciemnych, ceglanych ruinach, miescita si¢
redakcja pisma, gdzie stawialem pierwsze, pu-
blicystyczne kroki [...]. Widz¢ zamknigte, mil-
czace drzwi redakcji, drzwi do nikad — bo za ni-
mi spigtrza si¢ ceglana pustka, zwisajg Sciany.
Pod tg Sciang siadywat uprzejmy i madry Re-
daktor”!. Wybdr tego przyktadu pamieci narzu-

ca si¢ sam, odnosny bowiem wycinek znajduje
si¢ w zbiorze osobistych archiwaliéw Jerzego
Giedroycia, stynnych juz ,teczkach”, uwaza-
nych za podstawe rekonstrukcji politycznej syl-
wetki twércy ,,Kultury2. Ten trop, scislej — lo-
kalizacja i znaczenie zbioru Giedroycia po-
twierdzajg charakter cigglego zwigzku Redakto-
ra i Felietonisty’. Zwigzku istotnego dla obu,
skoro trwal mimo zastrzezen: Kisielewskiego —
,Ja cale zycie z nim si¢ wlasciwie ktécg, ale mu
wszystko zawdzieczam™ i Giedroycia — ,,Jego
poglady byly mi z gruntu obce. A zarazem mia-
lem zawsze do niego duzg stabos¢ za jego wiel-
ka odwage. I za jego przekorge. To sa cechy,
ktére bardzo lubie i bardzo cenig™.

Stefan Kisielewski poznal Giedroycia,
wowczas radce ministerialnego, w 1936 r. za

I'S. Kisielewski, Materii pomieszanie, Londyn 1973, s. 89.
2 Teczki Giedroycia ukazaty si¢ w 10. rocznicg $mierci Redaktora, tj. 14 wrzesnia 2010 r., naktadem Wydaw-

nictwa UMCS i Instytutu Literackiego w Paryzu (Teczki Giedroycia, oprac. 1. Hofman, L. Unger, Lublin—Paryz
2010). Zwigzany zapisem testamentowym brata Henryk Giedroyc przekazat je do opracowania Leopoldowi Unge-
rowi, a autorka artykutu zostata zaproszona do wspoétpracy. Teczki... zawierajg obfity materiat Zrédtowy w postaci
wycinkéw prasowych, notatek, stenograméw rozmow, itp., ktére Giedroyc uznat za szczegélnie wazne. W najbar-
dziej zré6znicowanej tematycznie i rozciagnigtej chronologicznie, bo opisanej przez Giedroycia jako ,,Wycinki 1975,
1965-1972 do 1988”, znajduje si¢ pig¢ tekstow Kisielewskiego. Poza wymienionym w przypisie 1, s3 to pochodza-
ce z ,Tygodnika Powszechnego”: Dyskretny urok burzuazji (20.03.1977), Okruchy polemiczne rozsypane
(25.11.1984), Soczewka, podwdjnosé¢, Jerzy (13.12.1987), Rozmowa ze Stefanem Kisielewskim. W czterdziestolecie
dziatalnosci publicystycznej (2.04.1972).

3 Tego wiasnie okreSlenia uzytam w rozdziale swojej ksiazki Szkice o paryskiej ,,Kulturze” (Torufi 2004,
s. 73-90), budujac te figure stylistyczng na wzoér upowszechnionej przez Krzysztofa Pomiana — ,,Redaktor i Publi-
cysta”, a odnoszacej si¢ do Giedroycia i Juliusza Mieroszewskiego. Wiecej na temat zwigzkéw Kisielewskiego i Gie-
droycia zob. I. Hofman, Dwugtos o Peerelu. Dzienniki Stefana Kisielewskiego i Mariana Brandysa, Lublin 1999.

4 S. Kisielewski, Abecadto Kisiela, Warszawa 1990, s. 25.

5 J. Giedroyc, Autobiografia na cztery rece, oprac. i postowiem opatrzyt K. Pomian, Warszawa 1994, s. 192.



posrednictwem Witolda Malcuzynskiego, stu-
denta konserwatorium warszawskiego, i Pawla
Zdziechowskiego, poczatkujacego dziennikarza.
Podjat si¢ pisania muzycznych recenzji do
,,Buntu Miodych” — pierwsza ukazata si¢ 10 lu-
tego 1936 r. Po kilku zaledwie prébach recenzyj-
nych zarzucil ten rodzaj dziennikarstwa, posze-
rzajac problematyke i forme o artykuty politycz-
ne i literackie ,,platne ryczattem po 30 zi bez
wzgledu na rozmiary”®. W wywiadzie przecho-
wywanym w ,.teczkach” Giedroycia, Kisielew-
ski wspominal: ,,W roku 1934 zaczalem pisywac
w »Buncie Mtodych«. Byto to bardzo dobrze re-
dagowane pismo. Publikowali tam m.in. trzej
bracia Bocheriscy, dwaj bracia Pruszyrscy,
Kazimierz Studentowicz, Stanistaw Stomma,
Konstanty Lubienski, Jan Frankowski. Intereso-
walem si¢ przewaznie tematami politycznymi.
Napisalem takze dos¢ zjadliwg recenzj¢ z Ferdy-
durke; Czestaw Straszewicz, ktéry zajmowat si¢
dzialem literackim a byt wielbicielem Gombro-
wicza, nie chciat tego zamiescié, wigc opubliko-
walem recenzje w »Czasie«’”.

Charakteryzujac ,,Bunt Mlodych”, Kisie-
lewski wypunktowywat nastepujace cechy pro-
gramowe: antykomunizm, prolitewskos¢, prou-
kraifiskos¢, ide¢ rozpadu Rosji na paiistwa na-
rodowe (widoczne sg tu istotne paralele do pro-
gramu ULB , Kultury”, czyli zalozenia dobro-
sasiedzkich stosunkéw niepodleglej Polski,
Ukrainy, Litwy, Biatorusi, ktére to trzy ostatnie

Iwona Hofman

panistwa wylonig si¢ w procesie rozpadu
ZSRR), ,kult samotnego wyznawcy orientacji
niemieckiej” Wactawa Studnickiego. W zakre-
sie za$ organizacji pracy redakcji i atmosfery
intelektualnej podkreslal: ,,Giedroyc zarzadzat
wszystkim dyskretnie, lecz nieodparcie, inspi-
rowal, nadawat ton [...], lubil otaczaé si¢ szta-
bem ludzi zdolnych”, byt liberalny i radykalny,
lubit ostre polemiki oraz sensacjed. Ciekawe
jest zestawienie obrazu Giedroycia i Jerzego
Turowicza zawarte w felietonie na 75. urodziny
redaktora naczelnego ,,Tygodnika Powszechne-
g0” (znowu siggam do archiwum osobistego
Giedroycia!): ,,Zawsze bylem zwolennikiem
podwdjnego myslenia, a utwierdzilo mnie
w tym dwdéch moich redaktoréw: przed wojng
Jerzy Giedroyc, po wojnie — Jerzy Turowicz.
Obaj, co ciekawe, ludzie bardzo uparci. Gie-
droyc w »Buncie Mlodych« czy »Polityce«
mial juz bardzo twardo ugruntowane poglady
i cele, mimo to pozwalal (dla treningu czyli
wzmocnienia?) drukowaé rzeczy prowokujaco
przeciwne. Niestety, dzi§ si¢ zmienit i w »Kul-
turze« nader teraz trudno umiescic¢ cos, co mu
akurat nie pasuje’™®.

Kisielewski okreslal swoje zainteresowania
w ,,Buncie Miodych” jako polityczne, przypo-
minajac trzy znaczace teksty: Terroryzm ideo-
wy, Dlaczego Pitsudczycy nie kierujg Zyciem
Polski, list do Redakcji w sprawie reformy rol-
nej ministra Juliusza Poniatowskiego!?. Z grun-

6 Por. A.S. Kowalczyk, Giedroyc i ,,Kultura”, Wroctaw 1999; M. Urbanek, Kisiel, Wroctaw 1997; S. Kisielew-
ski, Spotkania z Jerzym Giedroyciem, [w:] O ,, Kulturze”. Wspomnienia i opinie, zebr. i utozyli G. Pomian, K. Po-
mian; ksigzke przygot. do druku A. Kowalska i in., Londyn 1987.

7 Rozmowa z Stefanem Kisielewskim (rozmawiat Wojciech Karpifiski, archiwum osobiste Jerzego Giedroycia,

zbiory autorki). Warto zwréci¢ uwage na fragmenty rozmowy, w ktérych Kisielewski omawia waznych dla siebie
publicystow. Wymienia m.in. Henri Rocheforta, Karola Irzykowskiego (,,ciagle z niepokojem obserwowal, czy je-
go wlasne poglady nie stajg si¢ martwe. Walczyt sam z soba. No i z calym Swiatem”), Stefana Kotaczkowskiego,
Artura Gorskiego, Mariana Zdziechowskiego, Adolfa Bocheriskiego, Adolfa Nowaczynskiego, Stanistawa Stron-
skiego, Stanistawa Mackiewicza (,,z ktérym si¢ nigdy nie zgadzalem, ale ktéry mi odpowiadal wtasnie jako gatu-
nek: polaczenie publicystyki, literatury, polityki”), Antoniego Gotubiewa, Jerzego Zawieyskiego, Artura Sandaue-
ra, Kazimierza Wyke. Wigcej opinii na temat publicystyki ,,przemycil” Kisielewski w oméwieniu ksigzki Kazimie-
rza KoZniewskiego Historia co tydzien, Dyskretny urok..., artykut takze w zbiorze ,teczkowym”.

8 S. Kisielewski, Spotkania..., s. 65.

9 Tenze, Soczewka.... Dla $cistosci, dopelniam tej charakterystyki: ,,Natomiast Jerzy Turowicz, drugi moj pisar-
ski ojciec mimo skrytego uporu zachowat gietkos¢, pluralizm, wolnomyslenie”.

10 Tenze, Spotkania. .., s. 66-67.



Stefan Kisielewski w ,, Kulturze”

tu odmiennie zapamigtat ten czas Giedroyc: Ki-
sielewski nie uczestniczyt w zebraniach klubo-
wych, nie zajmowal stanowiska nawet w tak
drastycznych sprawach, jak Bereza, skupiat si¢
na problemach kultury i gospodarki!!.

Lata drugiej wojny Swiatowej to dla Gie-
droycia wyjazd do Rumunii z ekipg rzagdowa,
a nastgpnie szlak Drugiego Korpusu i praca in-
formacyjno-propagandowa w armii gen. Wta-
dystawa Andersa, dla Kisielewskiego — udrgka
codziennosci okupacyjnej w Warszawie,
$mier¢ ojca, §lub z Lidig Hintz, narodziny syna
Wactawa, exodus po Powstaniu...

W 1946 r. do Paryza dotart pierwszy list Ki-
sielewskiego zaadresowany do Giedroycia
(a podany tzw. okazja), w ktérym donosit m.in.
o prébach przeforsowania niezaleznych kandy-
datéw katolickich do Sejmu, wspotpracy z ,, Ty-
godnikiem Powszechnym”. Na podstawie ana-
lizy archiwaliéw przechowywanych w Mai-
sons-Laffitte mozna powiedzie¢, ze w miarg re-
gularna korespondencja zostala nawigzana
okoto 1953 r. Pierwsze powojenne spotkanie
odbyto si¢ 27 kwietnia 1957 r., kiedy Kisielew-
ski jako poset ,,Znaku” odwiedzil Paryz. Roz-
bieznosci ocen wydarzen PaZdziernika ’56
w Polsce zapoczatkowaly ,.dialektyczno-du-
chowy” konflikt z Giedroyciem, ktéry z cza-
sem przybrat rozmiary antagonizmu ideowego
ze srodowiskiem ,,Kultury” uosabianym w po-
lemikach Kisielewskiego z publicystyka Mie-
roszewskiego. Giedroyc poswiadcza ten stan
stowami: ,,wznowiliSmy wtedy nasza wspot-
pracg i nasze ktétnie. A kiéciliSmy si¢ cate zy-
cie, co on zresztg bardzo dobrze opisal’!2.

W 1960 r., dzigki zaproszeniu Giedroycia,
Kisielewski uczestniczytl w kopenhaskim Kon-

'], Giedroyc, Autobiografia..., s. 153.
12 Tamze.
13 S. Kisielewski, Spotkania..., s. 73.

gresie Wolnosci Kultury. W tym czasie wydat
w Paryzu pod pseudonimem Teodor Klon no-
wele Historie Zydowskie. Wymowa cyklu re-
portazy, opublikowanego w 1962 r., po powro-
cie z kilkutygodniowej podr6zy do RFN, ,,za-
blokowata” publicyscie na dlugo paszport,
a takze spowodowala wzmozenie naciskow
cenzury. Odcigty od mozliwosci wyjazdoéw
i dynamicznego, biezagcego komentowania rze-
czywistosci, Kisielewski poswieca si¢ pisar-
stwu. W latach 1967-1982 wydaje pod pseudo-
nimem Tomasz Stalifiski pie¢ powiesci w In-
stytucie Literackim w Paryzu. Sa to: Widziane
z gory (1967), Cienie w pieczarze (1971), Ro-
mans zimowy (1972), Sledztwo (1974), Ludzie
z akwarium (1976) oraz szosta — Podroz w cza-
sie (1982), juz pod wtasnym nazwiskiem. Oko-
licznosci ich wydania autor kwituje: ,,postano-
wilem zosta¢ wreszcie znowu sobg i pisaé bez
cenzury powiesci [...] o Polsce wspolczesnej
czyli komunistycznej”. Dodaje przy tym:
»1 tak, po wielu latach, odrodzily si¢ moje
prawdziwe stosunki z pierwszym Redaktorem,
a dzi§ Wydawca. Podejrzewam, ze Ksigze nie
calkiem gustowat w tych moich powiesciach,
a przeciez je wydawal, co wlasnie sobie najbar-
dziej cenig”!3.

Rzeczywiscie. Giedroyc nie byl admirato-
rem Kisielewskiego — literata. Poza powiescia
Widziane z gory, zadna nie zyskala jego uzna-
nia, a Sprzysigzenie — jak wiadomo — przyjat
wrecz z oburzeniem'#. Redaktor doceniat nato-
miast felietony Kisielewskiego. Pisal: ,,Za to
publicystg Kisielewski byt swietnym. Tyle tyl-
ko, ze potwornie nieréwnym. Powinien byt
przez cale zycie pisaé wylacznie felietony
miast porywac si¢ na powiesci i na polityke.

14 Czesto przywolywana bywa charakterystyczna wypowiedZ Giedroycia, sportretowanego w powiesci jako
radca Gieysztor, na ten temat, ktéra brzmi: ,,Nie mogltem mu darowacé tego, ze przypisal mi wielkie ambicje uregu-
lowania stosunkéw polsko-niemieckich i oddziatywania na Hitlera — jakies zupelnie niesamowite historie. Ksigzka
odpychata mnie tez ze wzglgdu na rozbudowany watek homoseksualizmu i impotencji, ktére odgrywaja bardzo
wazng rolg¢ w zyciu bohatera”, J. Giedroyc, Autobiografia..., s. 193.



Byl doskonatym felietonista, a felieton byt for-
ma, w ktérej wyrazit si¢ najpetniej”!3.
Kisielewski okreslal swoje relacje z ,,Kultu-
r3” jako ,dialektyczne, czyli zmienne”. Wypo-
minal Redaktorowi nieufnos¢ wobec rozglosni
polskiej RWE, przesadng tolerancj¢ dla bytych
marksistéw, ataki na Koscidl, utopijnos¢ idei
rozpadu ZSRR, ,,zwroty o 180 stopni”6, kryty-
ke dziatalnosci poselskiej ,,Znaku”. Dla Giedro-
ycia nie do przyjecia byt poglad Kisielewskiego
o nadrzednosci stosunkéw polsko-rosyjskich
nawet kosztem polityki wobec obszaru ULB
oraz przekonanie, iz mozliwe sg daleko idace
zmiany ustrojowe pod szyldem socjalizmu.
Zanim przejd¢ do swoistego inwentaryzo-
wania dorobku Kisielewskiego na tamach
,Kultury”, zaznacze¢ jedynie, ze bliska wspot-
praca rozpoczeta sie w 1976 .17 wraz z inaugu-
racjg felietonowego cyklu Wolanie na puszczy
(do stycznia 1982 r. ukazalo si¢ 49 tekstéw). Po
ogloszeniu stanu wojennego Giedroyc odrzucit
felieton Bic si¢ czy rozmawiac, opublikowany
poZniej w ,,Zeszytach Literackich”. W 1983 r.
Kisielewski umieszcza w ,,Kulturze” dwa roz-
budowane eseje Bezsilnos¢ publicystyki oraz
O nadwislariskim poplgtaniu (skonfiskowane
w ,,Tygodniu Powszechnym”), rok pdzniej —
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Wstep do programu opozycji. Dzigki niekwe-
stionowanej pozycji pisma jako trybuny wolne-
go stowa, wypowiedzi te zyskuja status nieo-
mal ideowych i krazg w odpisach w Polsce.
W 1985 r. Kisielewski przedktada w Paryzu
maszynopis nowej ksigzki zatytutowanej Wszy-
stko inaczej. Ukazuje si¢ ona jednak, ze wzgle-
du na brak mozliwosci ustalenia terminu druku,
w londynskim ,,Pulsie”, z dedykacja dla Jerze-
go Giedroycia.

W celu wytyczenia obszaréw obecnosci Ki-
sielewskiego na tamach ,Kultury” dokonatam
gatunkowego podzialu zebranych materialéw:
felietony, artykuly ocenzurowane w Polsce, wy-
wiady, listy i polemiki z autorem, wypowiedzi na
temat srodowiska ,,Kultury”, listy do redakcji.

Umieszczenie felietonistyki na szczycie
hierarchii wynika nie tylko z przywotywanych
wyzej pochlebnych opinii Redaktora, ktéry
uzyl nawet, w odniesieniu do tej dziedziny
tworczosci Kisiela, okreslenia ,,historia Polski
powojennej”'8, lecz takze z faktu, ze uprawia-
na przez Kisielewskiego po mistrzowsku forma
zdominowata w powszechnym odbiorze jego
dorobek. Dos¢ przypomnie¢ znang przypowia-
stke, jak to wielu od felietonu Kisiela zaczyna-
1o i koriczylo lekture ,, Tygodnika Powszechne-

15 Tamze, s. 193. Sam Kisiel, z pewng dozg nonszalancji, jeden z felietonéw z cyklu Widziane inaczej, rozpo-

czat tak: ,,Pisze oraz wysytam niniejsze felietony pgczkami — po pigé w peczku — to tez ukazujg si¢ one nie wcze-
$niej, niz w par¢ tygodni po napisaniu i doraznej aktualnosci w nich niewiele, czgsto wrecz nie maja zadnego zwigz-
ku z tym co si¢ dzieje wokétl. Stanowia niejako kontrapunkt do wydarzesi, swego rodzaju osobny dzienniczek ego-
centryka, ktéry to egocentryk raczek konsekwentnie zajmuje si¢ sobg niz doskonatym zyciem. Trwam przy takim
pisaniu, skoro cierpliwa publika tyka a tyka...”, tegoz, Okruchy... (ostatni z przyktadéw w ,teczkach”).

16 Chodzi tu o spopularyzowang wypowiedZ Giedroycia ,,trzeba umie¢ zachowaé zasady i zmienia¢ poglady”,
J. Giedroyc, Autobiografia..., s. 193.

17 Dzigki uprzejmosci Wojciecha Sikory, obecnie dyrektora Instytutu Literackiego, mogtam zapozna¢ si¢ z ko-
respondencjg Kisielewskiego do Giedroycia wlasnie z tego roku. W sumie to zaledwie siedem listéw datowanych
na 22 lutego, 29 marca, 3 kwietnia (dwa listy), 22 maja, 18 lipca, 12 wrzesnia. Malo, jak na standardy praktyki epi-
stolarnej Redaktora. Prawdopodobnie Giedroyc w odpowiedzi telefonowat, gdyz Kisielewski podrézowat wtedy po
Europie (byl m.in. w Paryzu, Hamburgu, Berlinie), albo po prostu nie odpisywal. Listy dotyczg probleméw zwykle
poruszanych w korespondencji do Redaktora, tj. przesytki ksigzek, numeréw ,.Kultury” i ,,Zeszytéw Historycz-
nych”, wrazen z podrézy i spotkan (np. w Niemczech, wiosng 1976 r. Kisielewski spotkat si¢ z Pawlem Hertzem,
Wiadystawem Bartoszewskim, Jerzym Pomianowskim, Andrzejem Chileckim). Zawierajag minirecenzje lektur,
m.in. ksigzek Andrzeja Sacharowa, opisy dziatalnosci opozycyjnej podejmowanej wspdlnie z Adamem Michnikiem
(list w obronie robotnikéw Ursusa i Radomia). W tym miejscu dzigkuje Wojciechowi Sikorze za udostgpnienie tej
korespondencji, mimo trwajacej archiwizacji zbioréw w Maisons-Laffitte.

18 Kisiel Wprost. 10 lat nagréd Kisiela, aut. tekstéw J.K. Bielecki i in., red. A. Cebulska, Poznan-Warszawa
1999.
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go”. W ,Kulturze”, co zrozumiate, teksty te od-
grywaly inng rol¢. Nie byly tez tak nosne (mie-
sigczny tryb produkcji!) oraz czytelne, jak nad
Wistag. Tym niemniej, rozpoznawalny styl
1 temperament publicystyczny autora wywoty-
waly zywy oddZwiek u czytelnikéw!®. O ich
atrakcyjnosci przesadzata tematyka, jak to bo-
wiem w potowie lat 60. ujat Kisielewski, ,,syn-
tetyczng dewiza jego politycznego zywota” by-
to: ,trzymaé si¢ Polski Ludowej co sit i psio-
czy¢ na nig réwniez co sit”2.

Pierwszy felieton zatytulowany Mdj glos
w dyskusji ukazat si¢ we wrzesniowym numerze
,»Kultury” z 1976 r. opatrzony stosowng etykie-
ta jako niedopuszczony do druku w kraju®'.
W ten sposéb odbyla si¢ inicjacja cyklu Wolanie
na puszczy, kontynuowanego na tamach pisma
w latach 1977-1981. Od dziewigtego numeru
rocznika 1981 ukazywaly sie jeszcze kilkakrot-
nie felietony z nagiéwkiem Widziane inaczej
(do nr. 1/2 z 1982 r.). Charakterystyczne sg nie-
ktére tytuly np. (w uktadzie chronologicznym):
Pochwala ktamstwa, Zmierzch patriotyzmu, Hi-
storii usSmiech ironiczny, Rosjanie i inni,
Wschod i Zachod — swiaty nienormalne, Histo-
rii krok leniwy, O Rzeczypospolitej naprawia-
niu, O podwdjnym mysleniu i dziataniu, Bajki
dla dorostych, Czy mamy ideologie czy socja-
lizm, Szczekanie az po Sekwang, Pan chce na-
prawiac bledy systemu, Strachy wschodnie na
Zachodzie, Nadzieje i ztudy, Piaskiem w oczy,
Entuzjazm i niemoznos¢ czyli mbyn polski. Ich

wybdr wskazuje na szerokie spektrum zaintere-
sowan Kisiela, wytrwalo$¢ w tropieniu absur-
déw zycia codziennego, ulubiong przez Giedroy-
cia przekore, iskrzacy dowcip i fantazj¢. Dlate-
go Wojciech Skalmowski (pod pseudonimem
Maciej Broriski), omawiajac w ,,Kulturze” jubi-
leuszowa antologi¢ felietonéw, napisal, ze sg
one jednym z czynnikéw ksztattujacych polskie
zycie umystowe po wojnie, a ich rozpatrywanie
w perspektywie wylacznie politycznej byloby
krzywdzacym uproszczeniem. ,,Kisiel jest prze-
kornym, upartym i konsekwentnym apostotem
cnoty normalnosci w Polsce”?2, Przeplata tema-
ty blahe i powazne, nadajac zarazem uprawia-
nej, efemerycznej przeciez formie, odpowiedni
cigzar gatunkowy. I chociaz stowa te dotyczg cy-
klu 100 razy gtowg w sciany, ukazujacego si¢ do
1972 r. w ,,Tygodniku Powszechnym” i czgsto
dziesigtkowanego przez urzednikéw z ul. My-
siej, mogg by¢ wykorzystane jako uogélnienie
zjawiska pod nazwg ,.felietony Kisiela”.
Oprécz publikowat
w . Kulturze” artykuly zawierajace sume¢ jego
pogladéw na rozwdj sytuacji spoteczno-poli-
tycznej w Polsce, dluzsze analizy, a nawet szki-
ce programowe opozycji. Pewng role odegrat
Moj testament napisany w 1962 r. jako pospie-
szne podsumowanie ponad dwumiesigcznej
podrézy po Francji i Niemczech. Redakcji wy-
dal si¢ na tyle kontrowersyjny, ze wystagpiono
z tekstem zatytutowanym Oprotestowujemy te-
stament Kisielewskiego®, zastrzegajac wszakze,

nich Kisielewski

19 Np. Kisielewski nadestat z Warszawy list czytelniczki Wandy Chylickiej w odpowiedzi na felieton Gorezycy
dwa ziarna, zamieszczony w ,,Kulturze” (dalej ,,K”) 1979, nr 5, s. 112-116. List opublikowano w nr. 9 z tego sa-
mego roku. Por. takze artykut Artura Bierutowicza, Glossa do proroctwa, ,,K” 1979, nr 3, s. 135-139.

20 Por. felieton S. Kisielewski, Jak jest w tej Polsce, w cyklu Glowq w Sciang z 1964 1. [w:] tegoz, Felietony

zdjete przez cenzure, Warszawa 1998, s. 80.

21 W niepublikowanej korespondencji, ktérag omawiam powyzej, Kisielewski uskarzat si¢ na cenzure i wysyta-
jac ten felieton, prosit o anonimowos¢ druku. Sarkastycznie dodawat: ,, Tak wigc wyglada zacheta do narodowej dys-
kusji p. Jaroszewicza”. Felieton miat by¢é drukowany w ,,Tygodniku Powszechnym” 18 lipca 1976 r.

22 Dla upamigtnienia wydano w Paryzu zbiér 100 felietonéw S. Kisielewskiego z lat 1945-1971 (S. Kisielew-
ski, 100 razy gtowg w Sciany, Paris 1972). Tom recenzowal [W. Skalmowski] M. Broniski, O felietonach Kisiela,

K7 1973, nr 3, s. 127-129.

23 Obie wypowiedzi sg na tyle istotne dla dyskusji politycznych w kregu ,,Kultury”, ze Grazyna Pomian wybra-

fa je do zilustrowania tematyki , Emigracja i Kraj o PRL” w dwutomowej antologii Wizja Polski na tamach Kultu-
ry 1947-1976, wydanej naktadem Towarzystwa Opieki nad Archiwum Instytutu Literackiego w Paryzu i UMCS,
Warszawa-Lublin w 1999 (t. 2, s. 345-353).



iz szkicowe, chwilami niefrasobliwe przestanie
stworzylo pretekst do rozprawienia si¢ ,,z po-
kutujacymi w wielu mézgach mitami i p6t-
prawdami”. Kreslac obraz zachodniego prospe-
rity, Kisielewski przeszedt gladko nad regio-
nalnymi dysproporcjami rozwoju, by wykazac
sukcesy ,.eksperymentu” komunistycznego
w Polsce powojennej. Zaliczyl do nich: indu-
strializacj¢, uruchomienie nowych galgzi pro-
dukcji przemystu ciezkiego, unowoczesnienie
struktury spotecznej, urbanizacje, wyksztatce-
nie kadr specjalistéw, akumulacj¢ wewnetrzne-
go kapitatu inwestycyjnego. Postugujac si¢ ty-
powa dla swojego stylu wolta, juz na nastgpne;j
stronie drobiazgowo opisat bolaczki i powazne
»schorzenia spoteczne”, w zasadzie podwaza-
jace stusznos¢ pierwszego twierdzenia. W za-
koniczeniu Testamentu Kisiel przeprowadzit
réwnanie mig¢dzy sprawami politycznymi i go-
spodarczymi w Polsce, zadeklarowal si¢ jako
ewolucjonista, przekonany o pragmatycznych
przestankach zmian ustrojowych, wreszcie za-
apelowat do emigracji: ,,Kto nie zna wcale Pol-
ski dzisiejszej, nazwijmy jg komunistyczng, ten
nie zna ojczyzny, lecz tylko jej wizje, wizje
z przesziosci. Czy to aby nie za malo, zwta-
szcza jesli chce si¢ na zycie w ojczyZnie od-
dziatywad? [...] Nie zostawiajcie nas samych,
przyjezdzajcie z wizytami, patrzcie, stuchajcie,
informujcie nas, informujcie siebie, gadajcie —
to si¢ przyda i Wam i nam i Polsce. Polsce,
wspolczesnej, ktéra niestety jest tylko jedna —
ta co na mapie”’?*. OdpowiedZ Redakcji wydo-
byta wszystkie niekonsekwencje Testamentu:
,»Aby wyjs¢ ze strefy zmaconych pojeé, wypa-
dnie sprowadzi¢ pytanie Kisielewskiego do
prostej postaci: jak wyglada dzis gospodarczo
Polska?” Kontrargumenty dotyczg giéwnie

Iwona Hofman

obrony osiagnie¢ PaZdziernika (,,zdajemy sobie
sprawe z bezcennosci tych zdobyczy od rolnic-
twa az po malarstwo abstrakcyjne. Ale jak je
zachowaé w nieufnym i niechgtnym otoczeniu
komunistycznym”) oraz zwalczania pogladu
»im gorzej, tym lepiej”?.

Nastepny artykut utrzymany w charakterze
propozycji rozwigzan politycznych umiescit Ki-
sielewski w ,,Kulturze” dopiero po blisko dwu-
dziestu latach. W grudniu 1981 r., w pierwszej
czg$ci numeru zatytutlowanej ,,Obserwatorium”,
ukazat si¢ artykut O nowe hasto®®. Autor rozwa-
za w nim brak koncepcyjnej mysli spoteczno-
-gospodarczej oraz ustrojowej w zwigzkach re-
prezentujacych strajkujacych robotnikéw. Ki-
siel podejrzewa, ze nie maja one przygotowanej
zadnej alternatywy dla istniejacego uktadu. Je-
go zdaniem ,symbolem dgzeri petryfikacyj-
nych” jest postawa Wojciecha Jaruzelskiego
(utrzyma¢ wtadzg za wszelkg ceng w obawie
przed interwencjg rosyjska), Lecha Walesy (za-
daé, nie angazujac si¢ w rzadzenie) i Prymasa
Jozefa Glempa (ostroznosc! Przede wszystkim).
Tak wiec — zdaniem Kisiela — osrodki majace
rzeczywisty wplyw na zycie polityczne w Pol-
sce uciekajg od oczywistej prawdy, ze jedyng
szansg na pokonanie kryzysu jest odrzucenie
~marksistowskiego socjalizmu”.

Nastepna wypowiedZ — Bezsilnos¢ publicy-
styki, tekst napisany poczgtkowo dla ,, Tygodni-
ka Powszechnego” i w calosci odrzucony przez
cenzur¢, moze i powinien by¢ uznany za glos
Kisiela w sprawie polskich przetoméw. Skom-
ponowany z dwéch nieproporcjonalnych czto-
néw, w czesci pierwszej, uzasadniajacej tytul,
podejmuje probe zdefiniowania publicystyki
politycznej egzemplifikowang etapami twor-
czosci wlasnej autora?’. Trzon artykutu stanowi

24 S. Kisielewski, Mdj testament, ,,K” 1962, nr 6, s. 105.

25 Oprotestowujemy testament Kisielewskiego, ,,K” 1962, nr 7/8, s. 147-156.

26 S, Kisielewski, O nowe hasto, ,K” 1981, nr 12, s. 3-8.

27 Rozwazania te, cho¢ marginalne dla ogélnego tonu wypowiedzi, s3 bardzo ciekawe, np. okreslenie publicy-
sty politycznego — ,,czlowiek stale pisujacy o polityce we wlasnym tylko imieniu i na wlasny rachunek, to swego
rodzaju kibic — ekspert majacy pelne prawo do koncepcji indywidualnych, a takze do snucia hipotez dyskusyjnych,
do glosnego myslenia, atakowania publicznych mocarzy, takze i zbijania tez wlasnych i zmiany gtoszonych pogla-
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analiza przyczyn aktualnego kryzysu (przez
liczne odwolania historyczne), osmieszajaca
cechy i sukcesy systemu (,,eksperymentu’). Na
tym tle Kisielewski pisze o ,,Solidarnosci”
(,,mlodzi robotnicy uwierzyli w koricu w swa
po marksowsku prometejska role i stworzyli
klasowa wiasnie organizacj¢” (do ktérej ,,do-
szlusowal w istocie caly naréd”), zlekcewazo-
nej przez nig wolnosci gospodarczej, autorskim
projekcie ,.Nowej Ekonomicznej Polityki”
opartej na oddolnej dziatalnosci malej i Sre-
dniej przedsigbiorczosci, wreszcie mankamen-
tach reformy gospodarczej, utrwalonym wsréd
spoteczeristwa przekonaniu o ,,opiekufistwie
pafistwowym”, rozroscie biurokracji, wadach
centralnego zarzadzenia gospodarkg itp. Pro-
blemy te znane sa z innych wystapien Kisie-
lewskiego w prasie krajowej. Nowym elemen-
tem sformulowanym expressis verbis jest teza,
z ktéra zdecydowanie nie zgadzat si¢ Giedroyc,
a ktéra brzmi: ,,dazy¢ do zmiany ustroju [...],
pozostajac w bloku, w sojuszu, w geopolityce.
Stowo socjalizm [...] mozna zachowaé [...],
tre$¢ spoteczng i gospodarczg trzeba zmienié —
to jest dla Polski absolutnie konieczne. Wal-
czy¢ nalezy o te zmiany, podkreslajac, ze beg-
dzie to walka z blgdnym, niedostosowanym do
naszej specyfiki systemem [...] gospodarczo-
-politycznym, nie za$ walka z geopolityka, so-
juszami, z powojennym uktadem Europy”?8.
W 1983 r. na famach ,,Kultury” ukazaly si¢
dwa artykuly: Zycie na niby czyli opcja obojet-
na®, poswiecony w catosci nieprzemyslanym —
zdaniem autora — planom rozbrojeniowym
w Europie Zachodniej, oraz O nadwislariskim
poplgtaniu, w swej istocie nawigzujacy do
wczesniej ogtoszonych przez Kisiela napraw-
czych programéw politycznych (réwniez skon-

fiskowany w ,,Tygodniku”). Punktem wyjscia
obecnych rozwazai jest krytyka paristwa opie-
kuiiczego w wydaniu wschodnio- i zachodnio-
europejskim. Kisielewski uwaza, ze najnow-
szym przyktadem bankructwa koncepcji ubo-
giego panstwa opiekuriczego jest utrata wtadzy
politycznej przez ekipe Edwarda Gierka. W od-
niesieniu do ,,Solidarnosci” twierdzi, iz jej dzia-
tacze ,,nie zauwazyli, ze prawdziwa rewolucja
ustroju, idac w kierunku ekonomicznego uzasa-
dnienia produkcji, musiatloby wtasnie uderzyc
w nich samych, doprowadzajac do likwidacji
dyktowanego pozaekonomicznymi motywami
opiekunistwa”. Trudno nie zauwazy¢, ze glos ten
stal si¢ swiadectwem uzytecznosci pisania pu-
blicystycznego w sensie sprawdzalnosci pokwi-
towanej post factum. W zakoniczeniu Nadwi-
Slariskiego poplgtania Kisielewski zastanawia
si¢ rowniez nad kosztami upadku bankrutuja-
cych przedsigbiorstw, narastajagcym bezrobo-
ciem i rozwigzaniem wczesnoemerytalnym dla
wybranych grup pracowniczych. Czynit to dla-
tego, iz sadzil, ,,ze skoro nie udaly si¢ przemia-
ny polityczne, jedynym co mogloby zaintereso-
wac spoleczenstwo i odwréci¢ jego uwage od
uniesienn wolnosciowo-historycznych, bylaby
mozliwos¢ indywidualnej pracy nad zrobieniem
wielkich pienigdzy, czyli nad osiggni¢ciem wol-
nosci indywidualnej”3,

Szczegblnie wazng wypowiedzig Kisielew-
skiego byl Wstep do programu opozycji, ktéry
wywolal bezposrednig reakcj¢ Michata Hellera
(ps. Adam Kruczek), Waldemara Kuczyrskie-
go i Leopolity (ps. Romana Zimanda). Nie wy-
woluje to specjalnego zdziwienia, gdy zwazyc,
ze juz w pierwszym zdaniu autor oznajmia:
»Iraktuje ponizszy tekst jako wstep [...] do
programu NOWEJ opozycji, to znaczy tej,

déw w miarg rozwoju sytuacji. Celem jego pisania jest wptywanie [...] na czytelnikéw, spoleczeristwo, nardd, a tak-
ze [...] na Srodowiska polityczne i ludzi sprawujacych wiadzg. Warunkiem takiego pisania jest oczywiscie jego nie-
przerwana, dluga trwatos¢, szeroka dostepnosé, a przede wszystkim petna swoboda najostrzejszych nawet wypo-
wiedzi”. Por. tegoz, Bezsilnos¢ publicystyki, ,K” 1983, nr 1/2, s. 116-136.

28 Tamze, s. 133-134.

2 Tenze, Zycie na niby czyli opcja obojetna, ,,K” 1983, nr 4, s. 70-74.
30 Tenze, O nadwislariskim poplgtaniu, ;K> 1983, nr 5, s. 87-95.



ktdra zrodzi¢ si¢ musi obecnie po politycznym
upadku »Solidarnosci«3!. Fakt ten, przypie-
czetowany w grudniu 1981 r., nie przystania hi-
storycznych zastug ruchu, tzn. przewodzenia
bezkrwawemu powstaniu, rozbudzenia Swiado-
mosci narodowej, odklamania jezyka propa-
gandy i ulicy. Dlaczego zatem ,,Solidarnos¢”
zbyt szybko przeszita do historii? Kisielewski
uwazal, ze przyczyna byt klasowy, robotniczy
charakter wystapien, ,,nie mozna bowiem jed-
noczesnie zwalczaé koncepcji pafistwa wszech-
mocnie opiekunczego, arbitralnie zatrudniajg-
cego wszystkich, a zarazem zdawac si¢ na to
opiekuristwo, domagajac si¢ od tegoz paristwa
hojniejszych swiadczei”. Zadaniem nowej
opozycji, wedlug Kisiela, jest przede wszyst-
kim ,,sprawdzenie” — przy najmniejszych ko-
sztach spotecznych — autentycznosci zapew-
nien Wojciecha Jaruzelskiego, ze wprowadze-
nie stanu wojennego rzeczywiscie uratowato
Polske przed interwencja rosyjskg. Program tu
wylozony opiera si¢ na dwoéch postulatach:
opozycja wewnetrzna nie moze by¢ utozsamia-
na z ruchem antyrosyjskim (,,zostaniemy pod
Rosja i w tej wschodniej sytuacji musimy szu-
ka¢ wyjscia”) oraz musi uwolni€ si¢ od frazeo-
logii ruchu robotniczego. Kisiel przestrzega
ponadto przed upowszechnianiem demoralizu-
jacego leku zamknigtego w pytaniu ,,czy Rosja-
nie si¢ zgodza”. Pierwszy, goragcy komentarz
do tego artykutu napisat Michat Heller. W Spot-
kaniu trzeciego typu zarzucil autorowi przede
wszystkim brak wyraznego adresata dialogu
»ponad barierami”, wskutek dowolnosci opero-
wania przez Kisiela okresleniami Rosja —
Zwiazek Sowiecki’?. Nastepnie, polemiczng
korespondencje nadestal Waldemar Kuczynski
— Kisiela spojrzenie na opozycje — ktérego obu-
rzylo zwlaszcza dyskwalifikowanie robotni-
kéw, dowartosciowanie chlopéw jako jedynej
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sily bezposrednio zainteresowanej ,,demokra-
cja gospodarczy”, podzial na ,,Solidarnos¢”
klasowg i ogélnonarodowa oraz ocena powo-
déw jej porazki’3.

Ciekawe stanowisko wobec artykutéw Ki-
sielewskiego i Kuczyniskiego zajal Leopolita,
sprowadzajac istot¢ sporu do wymiaru... go-
spodarczego. Na wstepie polemiki Sedno i kil-
ka innych waznych spraw stwierdza on, ze za-
sadniczy dylemat, wobec ktérego stawia opo-
zycje Kisielewski, ogranicza si¢ do wyboru
migdzy gospodarka rynkowg a jaka$ formg go-
spodarki socjalistycznej. Wypunktowuje réw-
niez precyzyjnie bledy zalozenia Kisielewskie-
go, zwlaszcza w opisie rozkladu sit spotecz-
nych w Polsce oraz wobec tej oczywistej praw-
dy, ze legenda ,,Solidarnosci” nadal jest potez-
na i tylko chwilowo sttumiona*.

Oddzielnym i niewatpliwie interesujacym
Swiadectwem obecnosci Kisielewskiego na la-
mach paryskiej ,,Kultury” sg wywiady. Pierw-
szy — Rozmowa ze Stefanem Kisielewskim —
ukazal si¢ w 1957 r. i zostat przeprowadzony
podczas wizyty felietonisty ,,Tygodnika Po-
wszechnego” w Paryzu, miescie, ktérego nie
widzial od 1939 r. Interlokutorem Kisielew-
skiego byt Redaktor ,.Kultury”, zapewne Jerzy
Giedroyc. Uscisliwszy, czym jest w Polsce rzad
(Biuro Polityczne) i parlament (Komitet Cen-
tralny PZPR), rozméwcy oceniajg perspektywy
popaZdziernikowej demokratyzacji zycia
w Polsce, wyrazonej najpelniej w likwidacji
politycznej wszechwtadzy Urzedu Bezpieczeri-
stwa, systemu donosicielstwa i szantazu, anulo-
waniu represji gospodarczych oraz w dziedzi-
nie kultury. Zdaniem Kisielewskiego, duzym
zagrozeniem dla tego procesu sg trudnosci eko-
nomiczne. Rozméwca Giedroycia wypowiada
si¢ takze na temat nieodwracalnosci przemian
geopolitycznych (,jestesmy w Bloku Wscho-

31 Tenze, Wstep do programu opozycji, ,K” 1984, nr 1/2, s. 100-111.

32 M. Heller, Spotkanie trzeciego typu, , K 1984, nr 1/2, s. 111-113.

3w, Kuczyrniski, Kisiela spojrzenie na opozycje, ,,K” 1984, nr 3, s. 110-117.

34 [R. Zimand] Leopolita, Sedno i kilka innych waznych spraw, ,K” 1984, nr 7/8, s. 148-163.
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dnim i bgdziemy w nim, bo to wynika nie tylko
z naszego polozenia [...], lecz po prostu z natu-
ralnego kierunku rozwoju historii. Nie mozna
byé nogami na Wschodzie a glowg na Zacho-
dzie: mimo naszej kultury laciniskiej nalezymy
do Wschodu”). Ocenia prace postéw katolic-
kich w sejmie, wyjasniajac réznice miedzy
»~Znakiem” a ,,Paxem”, wreszcie opowiada si¢
za scistg wspélpracg z emigracja. Dedykuje go-
spodarzowi doskonatg note ,,Kultury” (najlep-
sze 1 najciekawsze pismo wychodzace w Swie-
cie w jezyku polskim; jednoczesnie uniwersali-
styczne i wazne dla wspdtczesnej historii Pol-
ski, ,,mozna si¢ z nim nie zgadzaé, nie sposéb
€0 nie czytaé”)?.

Czas druku drugiej rozmowy wigze si¢
z nastgpnym pobytem Kisiela w Paryzu, znéw
po dlugiej przerwie. Dyskusja dotyczy sytuacji
w Polsce po stlumieniu strajkéw w Ursusie
i Radomiu, ktére gos¢ ,,Kultury” ocenia nega-
tywnie (nie przyniosty zadnych zmian politycz-
no-strukturalnych). Kisielewski z gorycza
mowi, ze jesteSmy zakladnikiem status quo
w Europie Wschodniej (,,na naszych karkach
utrzymuje si¢ [...] pokdj, a to dla zachodnich
sybarytéw jest najwazniejsze”), w spoleczen-
stwie zas, jak réwniez w partii, nie ma juz sit
dynamicznych, zdolnych do podjecia dlugofa-
lowej walki opozycyjnej. Uwaza, ze nawet
7 powodéw pragmatycznych nie wybuchnie juz
oddolny bunt ,kietbasiany”. Protestuje prze-
ciwko wszelkim prébom réznicowania Srodo-
wisk KOR, ROPCiO, PPN, gdyz emigracja nie
zna realiéw w Polsce. Klimat tej rozmowy naj-
lepiej oddaja uzyte przez ,,Kulturg” okreslenia:
»psychiczne asekuranctwo”, ,,zapedzit si¢ Pan
wrecz nieprzytomnie”, ,,to juz jakas spiskowa
teoria polityki doprowadzona do absurdu”,
»wiec takg rolg wyznacza Pan taskawie emigra-
cji politycznej”, ,,raczej dos¢ Pan sobie pozwa-

la”, ,,widzg, ze ma Pan jednak na ten temat wy-
razng obsesje, kompleks”3°,

W 1978 r. Giedroyc opublikowat Rozmowe
Kisiel-Michnik. W znacznej czg¢sci byla ona
poswiecona rezonansowi ksigzki Adama Mich-
nika Kosciotl, lewica, dialog, ktéra -
z przedmowg Stefana Kisielewskiego — wyszta
w Instytucie Literackim w Paryzu. Jej autor po-
lemizowatl z opiniami, ze stuzyla ona ,,wcia-
gnigciu Kosciota w awanture” oraz przeciwsta-
wial si¢ nazywaniu dziataczy KOR-u ,,bytymi
marksistami”. Taktyczny program sformutowa-
ny wowczas przez Michnika zakladat stopnio-
wa rewindykacje praw czlowieka, samoorgani-
zacje spoleczeristwa przeciwko duchowej so-
wietyzacji, wywieranie stalej presji obywatel-
skiej na rzadzacych komunistéw?’.

Przedstawione dotagd wywiady pozostawaly
w kregu ,Kultury”. Tekst Nie tylko o piel-
grzymce byl przedrukiem z podziemnego pi-
sma ,,Wola”. Przywolywana rozmowa jest bar-
dzo typowa dla publicystycznego temperamen-
tu Kisiela, np. zapytany o najlepsze pomysty
polityczne ostatnich lat wymienit on: dokona-
nie stanu wojennego bez rozlewu krwi, amne-
stionowanie wi¢Znidw sumienia oraz proko-
$cielne stanowisko wladz panstwowych. Uwa-
zal tez, ze wizyta Jana Pawla II nie przyniesie
profitéw ustrojowych ani spoteczno-gospodar-
czych, lecz paradoksalnie wzmocni pozycje
gen. Jaruzelskiego3®,

Ostatni z wywiadéw, udostepniony przez
Wojciecha Skalmowskiego pie¢ lat po smierci
Kisielewskiego, jest odtworzonym z tasmy
magnetofonowej zapisem rozmowy przepro-
wadzanej w 1985 r. w Paryzu, na temat powie-
Sci opublikowanych pod pseudonimem To-
masz Stalifiski. Skalmowski, recenzujac je ja-
ko Maciej Broriski, zbieral informacje ukazuja-
ce ich genezg, pierwowzory bohateréw, tropy

35 Rozmowa ze Stefanem Kisielewskim, . K 1957, nr 6, s. 27-35.
36 Rozmowa ze Stefanem Kisielewskim, ,K” 1978, nr 3, s. 14-22.

37 Rozmowa Kisiel-Michnik, ,K” 1978, nr 5, s. 10-15.

38 S. Kisielewski, Nie tylko o pielgrzymce, . K” 1987, nr 10, s. 74-75, za: ,,Wola” 1987, nr 19 (1.06).



autentycznych zdarzefi oraz miejsc. Autor po-
wiesci wyznal, ze jego zadaniem bylo ,utrwa-
lenie obrazu komunizmu tak, jak go widzi nor-
malny czlowiek — nie komunista, ale ktéry tu
zyje i si¢ do tego dostosowal jakos. I ze to jest
punkt widzenia, z ktérego wlasciwie nikt nie
pisal — przynajmniej w kraju nikt. [...] To sa fo-
tografie”.

Do motywu powiesciowego wypadnie po-
wrdcié, relacjonujac glosy innych o Stefanie
Kisielewskim na tamach ,,Kultury”. W tej bo-
wiem czgsci materialéw mieszczg si¢ — obok
artykutéw poswigconych réznym epizodom
w zyciu Kisiela (lub jemu ofiarowanych) oraz
nadsytanych przez dziennikarzy i czytelnikéw
glos do podejmowanych przez niego tematéw —
liczne recenzje m.in. powiesci Stalifiskiego.

Szesciu autoréw poswiecito Kisielewskie-
mu swoje wspomnienia i teksty okolicznoscio-
we. Chronologicznie, jako pierwsze, ukazato
si¢ sprawozdanie z zebrania warszawskich lite-
ratéw rozstawionego odwazng frazg o ,,dykta-
turze ciemniakéw”4?. W jego nastepstwie, byty
poset zostat pobity, co opisal Leopold Tyrmand
w korespondencji Kopanie i mowienie. Kreslac
wizerunek Kisiela, Tyrmand uzywa patetycz-
nych sformutowan: ,Kim jest 6w czlowiek,
w stosunku do ktérego rezym komunistyczny
Polski zadaje sobie az tyle trudu, zamiast go po
prostu zatatwi¢ wedlug starych wyprébowa-
nych metod? [...] Ma 57 lat. Pochodzi z rodzi-
ny o tradycjach lewicowych, ktéra data kultu-
rze polskiej wybitnych pisarzy i intelektuali-
stow [...]. Jest kompozytorem i krytykiem mu-
zycznym, znanym i cenionym w Europie. Jest
takze pisarzem [...]. Jest znakomitym publicy-
sta, krytykiem spotecznym i badaczem kultury
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wspolczesnej. Od ponad 20 lat ogtasza co ty-
dzien felietony w »Tygodniku Powszechnymx,
cenzura konfiskuje mu je bez przerwy, nie-
mniej [...] niezalezna inteligencja polska uwa-
za to co z nich zostaje nieomal za dekalog
swych postaw ideowych i poznawczych”.
Wskazuje na prostg i trudng do pokonania filo-
zofig¢ polityczng Kisielewskiego skoncentrowa-
ng na obnazaniu bt¢déw oraz naduzy¢ komuni-
stycznych doktryneréw, w celu wytworzenia
mechanizméw spotecznej kontroli i odpowie-
dzialnosci. Tyrmand odstania kulisy ,,uchwaty”
domagajacej si¢ usuniecia z ZLP m.in. Kisie-
lewskiego i Pawla Jasienicy. Artykut ten ma
duza wartos¢ dokumentalng*!. Podobnie jak —
z zupetnie odmiennych przyczyn — sprawozda-
nie Bogdana Brodzinskiego z pobytu pisarza
w Londynie*?. Ze wzgledu na niewatpliwy la-
dunek humorystyczny, warto przytoczy¢ spara-
frazowang fraszke Mariana Hemara, ktéra Bro-
dzifski zilustrowal wieczér autorski Kisiela:
,,Kisiel jako powstaniec / Kisiel — misji narodo-
wej postaniec / Kisiel jako kompozytor retro /
Kisiel jako wrég budowy metro / Kisiel jako
poset »Znaku« / Kisiel jako znak epoki brakéw
/ Kisiel jako pianista / Kisiel jako cyklista / Ki-
siel jako ekonomista / Kisiel jako traktorzysta /
Kisiel jako redaktor / Kisiel jako atomowy re-
aktor / Kisiel w Paryzu, Kisiel w Rzymie / No
i wreszcie — Kisiel w Londynie”.

Ow zartobliwo-panegiryczny nastréj zdomi-
nowal takze przeméwienie wygloszone przez
Andrzeja Szczypiorskiego na jubileuszu 75-le-
cia Kisielewskiego (uroczystos¢ odbyla si¢
28 lutego 1986 r. w auli Uniwersytetu War-
szawskiego), ogloszone przez ,,Kulturg”. ,,Wigc
nalezatoby zacza¢ od tego — podkresla méwca —

39 Por. W. Skalmowski, Stefan Kisielewski o Staliriskim, ,K” 1996, nr 1/2, s. 142-165.

40 Por. Zebranie warszawskich literatéw, ,,K” 1968, nr 4, s. 99-106. W sprawozdaniu zacytowano in extenso
liczne fragmenty przeméwienia Kisielewskiego, w tym — najbardziej znany: ,,Historia w Polsce korygowana jest
wstecz na zasadzie interesu politycznego jakiej$ partii [...]. Ciemniacy w Polsce uzbrojeni s3 w monopol wiadzy.
Corocznie obchodzi si¢ dzien 22 lipca, natomiast Manifest Lipcowy jest drukiem zakazanym. Panuje dyktatura cie-
mniakéw. Cenzura stanowi pafistwo w panstwie i jest instytucja tajng i nielegalng”.

41 Por. L. Tyrmand, Kopanie i méwienie, . K” 1968, nr 5, s. 90-96.

42 B. Brodzinski, Kisiel w Londynie, ,,K” 1976, nr 1/2, s. 198-199.
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ze Kisiel jest wielkim publicysta. Na to zgadza-
ja si¢ wszyscy. Jest jednak cos niepokojacego
w tej tak dlugiej i jednoczesnie olsniewajacej
karierze [...], nie ma w niej potknig¢¢, upadkéw
i porazek. Jest wyjatkowo stabilna i pewna,
a dotyczy przeciez czlowieka, ktéry walczy,
prowokuje i obraza. Przez cale zZycie programo-
wo wbija kij w mrowisko, rzuca grochem
w $ciang, wola na puszczy i wali glowg w mur.
Same prowokacje.”*3 Celnie nasladujac przeko-
re adresata laudacji, Szczypiorski udowadnia,
ze wielka felietonistyka Kisiela stanowi Zrédio
jego osobistej kleski, gdyz zamiast spodziewa-
nych awantur i fermentu... wszyscy przyznajg
mu racj¢, réwniez w ostatniej batalii o wolny
rynek czy odmitologizowanie ,,Solidarnosci”.

Pozostale dwa wspomnienia opublikowano
po Smierci Kisielewskiego. Tadeusz Chrza-
nowski, ,,spadkobierca” kolumny gléwnego
przesmiewcy ,,Tygodnika Powszechnego”, ze
swada opisuje krakowskie czasy ich powojen-
nej przyjazni, kawiarniane spotkania towarzy-
skie w Sukiennicach, stoléwce Domu Litera-
tow przy ul. Krupniczej, redakcji oraz na Plan-
tach. Potem, gdy ,,zagrata zytka polityka” i Ki-
siel zwigzat si¢ z kolem ,,Znak” bezposrednie
kontakty — przyznaje — nieco stracily na inten-
sywnosci. Za to listy z tego okresu az iskrzg
dowcipem i paradoksem. Dokonujac bilansu,
w ostatnim stowie Chrzanowski wyznal: ,,dla
mnie [...] pozostanie on Mistrzem, ktéry byt
w mroku swiattem, a w blasku swego wyborne-
go umyshu wyznawca racji wolnego umystu™#4,
Réwnie wzruszajgco pozegnal Kisielewskiego
Wtodzimierz Sznarbachowski®.

Druga grupe artykuléw drukowanych
w ,,Kulturze” i poswieconych wybitnemu felie-
toniscie stanowig polemiki i dyskusje podejmo-

wane na kanwie jego wypowiedzi (réwniez
w prasie krajowej) oraz dotyczace poselskiej
dziatalnosci Kisiela. Intrygujace tresci zawiera
np. Wizyta u Luboniow Juliusza Mieroszewskie-
go, dedykowana Kisielewskiemu. Artykut, be-
dacy jednoczesnie glosem dyskusyjnym o po-
stawach emigracji i krajowcéw wobec polskiej
rzeczywistosci, bez pardonu atakuje Kisiela,
niekomunistg, a przeciez dygnitarza panstwo-
wego i filar establishmentu. Symboliczni Lubo-
nie to ci, ktérzy — przekonani o nikczemnosci
systemu rzadzenia — zapominaja o moralnym
obowigzku wystgpowania przeciwko niemu,
gdyz i tak pozostaje on historyczng konieczno-
$cig. Zdaniem Mieroszewskiego, Kisiel réwniez
sprzeniewierzyl si¢ tej zasadzie, wyglaszajac
swoistg obrong¢ cenzury (,,po dwéch miesigcach
napisano by wszystko co w ogdle jest do napi-
sania, po tym zas okresie skonsternowani ludzie
stwierdziliby, ze nie ma nic wigcej do zrobienia
i ze sprawy nie posungly si¢ ani o krok na-
przéd”) oraz przyjmujac mandat poselski.
Oskarzycielski ton artykulu podkreslajg charak-
terystyczne zwroty, m.in.: ,,Kochany Kisielu —
nie doceniasz samego siebie. Jako pisarz jestes
kim$ — jako posel w komunistycznym Sejmie
jestes zero. Zachodzi niebezpieczenistwo, ze ze-
rowy posel Kisielewski zacznie wywieraé nie-
bezpieczny wptyw na pisarza Kisiela. Obawiam
sie, ze juz to sie dzieje*®. Narastajacy i wiado-
my konflikt migdzy publicysta i felietonista
uwidocznit si¢ réwniez w artykule Londyriczy-
ka Wybor. Analizujac ,,orientacje” Kisielewskie-
g0, pisze on: ,.trzeba mu to odda¢ sprawiedliwie
— dokonat wigkszych spustoszeri na emigracji
niz wszystkie organizacje i biuletyny pp. Hanke
1 Hrabykow 1acznie. Kisiel reprezentuje pewien
ideat. Jest katolikiem, nie jest komunistg [...].

43 Por. A. Szczypiorski, O Kisielu, ,,K” 1986, nr 4, s. 115-120.

4 Por. T. Chrzanowski, Stefan Kisielewski, ,,K” 1991, nr 11, s. 80-87.

4 Por. W. Sznarbachowski, Wspominajgc Kisiela, ,,K” 1992, nr 1/2, s. 196-98.

46 J. Mieroszewski, Wizyta u Luboniéw, ., K” 1962, nr 3, s. 9—19. Symptomatyczna dedykacja nie byta odosob-
niona — w 1982 r. Tadeusz Mianowicz ,,zaadresowal” swdj artykut Jeszcze raz o Polsce (,,K” 1982, nr 10) do bar-
da geopolityki Kisielewskiego. Warto przy tej okazji dodac, ze w paryskim miesigczniku ukazat si¢ raz pomyiko-
wo artykut Zenona Mielnickiego W polskich oczach podpisany Tomasz Stalifiski. Por. , K” 1970, nr 5, s. 3-41.



Jest chory na Polske [...]. Nie ma w nim zadne-
go intelektualnego przerafinowania, a cechuje
go swojska krzepa, humor. Wszystko co pisze
ma pozory tzw. chlopskiego zdrowego rozumu.
Kisiel kokietuje swoich czytelnikéw w kraju
1 na emigracji tym, ze od czasu do czasu wychy-
la sig, ale nigdy poza margines bezpieczenistwa
[...]. Galeria [...] woli Kisielewskiego, bo Ki-
siel jest uosobieniem narodowego sloganu
Smier¢ frajerom. Tylko frajer wychyla si¢ poza
margines bezpieczenistwa. Tylko frajer bierze
po glowie — przytomny facet jest zawsze na
wierzchu. Bedzie si¢ wychylal, bedzie pisywat
w Kulturze, wyrzekal na komunizm, a mimo to
bedzie postem na Sejm i bedzie miat chody™*'.
W konkluzji Juliusz Mieroszewski réznicuje
trzy mozliwe typy zachowan wobec spraw pol-
skich: emigracja ,,niezlomna” pograzona w cza-
sie dokonanym, Kisielewskiego ,,wzorzec kola-
boracji dla niekomunistéw, ale na komunistycz-
nych warunkach”, idea ewolucjonizmu lanso-
wana w kregu ,,Kultury”.

Oczywiscie, zaatakowany podjal obrong
m.in. na tamach miesi¢cznika oraz ,,Tygodnika
Powszechnego”, gdzie zamiescit tekst O pisa-
niu prawdy i o Smierci liberalizmu*®, co Lon-
dynczyk skomentowal w najblizszej Kronice
angielskiej*®. Dzisiaj jasno widaé, Ze odpiera-
nie zarzutdw przed obcym audytorium nie
sprzyjalo poprawie stosunkéw miedzy tymi
dwoma wielkimi indywidualnosciami.

Pewien oddzwick w ,Kulturze” wywotat
inny artykut Kisielewskiego — Polska wymaga
reklamy, opublikowany w miesigczniku ,,Na
Antenie”, Autor doszedt w nim do kontro-
wersyjnych wnioskéw, ze Polska dlatego jest
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krajem komunistycznym bez ideologéw, gdyz
zabrakto Zyd6w ,rzeczywistych nosicieli mark-
sizmu”. Replikowata w tej kwestii Maria Hir-
szowicz w obszernym, udokumentowanym so-
cjologicznie oraz statystycznie szkicu Sladami
mitu (W odpowiedzi Panu Stefanowi Kisielew-
skiemu)>'. Jego osig bylto stwierdzenie szkodli-
wosci powielanego schematu historiozoficzne-
go, laczacego dzieje komunizmu z uleganiem
tej idei przez Zydéw.

Na omoéwienie zastuguje réwniez polemika
Socjusza (ps. Zdzistawa Najdera) zatytulowana
Polskie kwadratury kota®. Sygnalizowalam
wczesniej, ze Giedroyciowi obce byly z gruntu
poglady Kisielewskiego o potrzebie ,,dogada-
nia si¢” opozycji z Rosjanami. W projektach
programu dla opozycji Kisiel przykroil t¢ mysl
do zgrabnej formulki — ,,pozwélcie nam zmie-
ni¢ ustréj i rzadzi¢ si¢ po swojemu, a i tak zo-
staniemy z wami”, odbierajac tym samym na-
rodowi polskiemu jedyng nadziej¢ na przyszla
niepodlegtosé, gdy tendencje odsrodkowe
skruszg monolit ZSRR. Socjusz nie akceptuje
rzekomo jedyne;j i realistyczne;j teorii Kisielew-
skiego, wykazujac niektére jej stabosci, takie
jak: niedocenianie wplywow opozycji, odrzu-
canie mozliwosci wewngtrznych naciskéw na
aparat panstwowy, zalozenie o niezmiennosci
uktadu sit politycznych w Europie.

Teorie Kisiela nie pozostawaly obojetne
czytelnikom. Gdy ten w ,,Tygodniku Solidar-
nos¢” skrytykowat Czestawa Milosza za wypo-
wiedZ pt. Battowie; problem dla Gorbaczowa,
Zofia Ziemiecka odpowiedziata kilkustronico-
wym szkicem wartoSciujacym obecnos¢ pol-
skiej kultury na Litwie3.

47 J. Mieroszewski, Wybdr, ,,K” 1962, nr 7/8, s. 103-111.
48 S. Kisielewski, O pisaniu prawdy i o Smierci liberalizmu, ,,Tygodnik Powszechny” 1962, nr 27.
49 Por. S. Kisielewski, List do Redakcji, ,K” 1962, nr 4, s. 72-80; [J. Mieroszewski] Londyficzyk, ,,Majcher”.

Kronika angielska, ,,K” 1962, nr 9, s. 93—100.

30°S. Kisielewski, Polska wymaga reklamy, ,Na Antenie” 1974 (maj—czerwiec).
31 M. Hirszowicz, Sladami mitu (W odpowiedzi Panu Stefanowi Kisielewskiemu), ,K” 1974, nr 10, s. 114-124.

Przedruk: Wizja Polski..., s. 157-167.

52 Por. [Z. Najder] Socjusz, Polskie kwadratury kota, ,,K” 1980, nr 6, s. 109-120.
33 Por. Z. Ziemigcka, Czytajgc prase, ,K” 1991, nr 4, s. 104—108.
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Nieoczekiwang puente tej sfery zaintereso-
war Kisiela odnalaztam wsréd opinii Heleny
Zaworskiej, ktéra poszukujac uzasadnienia je-
go namietnej pasji felietonowego i dzienniko-
wego utrwalania polskiej codziennosci, napisa-
fa: ,,Nie byt utopistg, nie byl nawet optymistg
[...], uwazal, Ze na wigksze zmiany mozna li-
czy¢ za sto lat. Ale nie opuszczal rak, pisal, by
nar6d nie popadl w apati¢, w PRL-owska nude
i drzemke. Dziatal, wsciekal si¢, wymyslat
sprawiedliwie 1 niesprawiedliwie [...]. Wtedy
czul, ze zyje™*,

Bardzo czgsto na tamach ,,Kultury” poja-
wialy si¢ recenzje powiesci Stefana Kisielew-
skiego oraz studia nad jego twérczoscig.
Z dziet wydanych w Polsce oméwiono jedynie
krytyczny wybOr Z muzycznej miedzyepoki,
Llamusowy” zbio6r felietondw oraz jako akord
ostatni — Dzienniki. Tomy ztozone w Instytucie
Literackim zwykle popularyzowano, drukujac
w pismie konkretne rozdziaty>®. Powies¢ To-
masza Stalifiskiego Cienie w pieczarze byla
przedmiotem refleksji m.in. Jacka Salskiego,
ktéry uznal jg za najciekawsza i najwazniejsza
w ciggu wielu lat, gdyz drastycznie rozstrzyga-
fa przemilczane dotad pytania o zniewolenie
stowa i czynéw w Polsce, kondycj¢ inteligen-
cji, mechanizm trwania systemu. Fascynacja
krytyka odmiennoscia Cieni (zdemaskowanie
ztudzen co do odnowy popaZzdziernikowej) jest
tak silna, ze przypisuje ich autorstwo Witoldo-
wi Gombrowiczowi oraz interpretuje jako

oznak¢ odrodzenia literatury niepodleglej
w Polsce. Czestaw Mitosz dobitniej nazwat ce-
chy determinujgce t¢ powies¢: otwiera rachun-
ki dawno zamknigte, stawiajac na nowo pro-
blem inteligencji, uwiklanej przez stulecia
w ten sam dramat zaboru rosyjskiego. Z wyso-
ka oceng Cieni w pieczarze koresponduje opi-
nia Macieja Bronskiego, wedlug ktérego Sta-
linski poruszyl najglebsze poktady komuni-
stycznej obtudy, nadajac dylematom gtéwnego
bohatera wymiar fikcyjnosci i umownosci. Na
tym tle dysonansem odbija zdecydowanie kry-
tyczny glos Jézefa Czapskiego, ktéry nie tylko
nie zgadza si¢ z wymowg recenzji Milosza,
lecz réwniez podwaza przydawany tej powiesci
sens rozprawy z inteligencjg®.

Maciej Broriski objasniat takze na tamach
.Kultury” zawilosci nastgpnego dzieta Stalifi-
skiego, tj. Romansu zimowego, odnajdujac
w nim przede wszystkim schemat powiesci
produkcyjnej, oraz syntetyzowal powiesciowy
dorobek autora przed premierg Sledztwa. O ty-
tule Ludzie w akwarium napisal: ,,rodzaj reko-
lekcji na temat Sprawy Polskiej”, Przygodg
w Warszawied? zakwalifikowal, obok Zbrodni
w Dzielnicy Potnocnej, jako powies¢ sensacyj-
ng dla inteligencji®®.

Janina Katz-Hewetson zachgcata do prze-
czytania wydanego przez ,,Znak” wyboru felie-
tonistyki Kisielewskiego z lat 1945-1969 Z Ii-
terackiego lamusa®, zafrapowana precyzja je-
zyka, humorem, godnoscig postawy autora,

54 H. Zaworska, Szczeros¢ az do bolu. O dziennikach i listach, Warszawa 1998, s. 86.

35 Por. J. Gajek, ,.Kisiel” i muzyka wspdtczesna, ;K 1967, nr 3, s. 132—134; [S. Kisielewski] T. Stalifiski, Sejm,
[fragment ksigzki Widziane z gory], ,,K” 1967, nr 9, s. 42-55; [tenze] T. Staliniski, Romans zimowy [fragment po-
wiesci pod tym samym tytulem], ,, K” 1972, nr 6, s. 12-16; [tenze] T. Stalinski, Ludzie w Akwarium, ,,K” 1975,
nr 12, s. 21-35; tenze, W podwarszawskim lesie [fragment powiesci Podroz w czasie], ,,K” 1981, nr 9, s. 14-23; ten-
ze, Gdy znow nadchodzi listopad [fragment powiesci Wszystko inaczej], ,,K” 1985, nr 12, s. 60-67.

56 Por. J. Salski, Stowo niepodlegte, . K’ 1972, nr 9, s. 127-137; Cz. Mitosz, Duze cienie, ,K” 1972, nr 10, s. 32;
[W. Skalmowski] M. Brofiski, Sprawy cieniste, tamze, s. 197-204; J. Czapski, Dwie prowokacje, ,,K” 1972, nr 12,
s. 3-8.

57 S. Kisielewski, Przygoda w Warszawie. Powiesé, Londyn 1976.

58 Por. [W. Skalmowski] M. Brofiski, Szkic weglem, ,,K” 1972, nr 9, s. 138-140; tenze, Nowa powies¢ Staliri-
skiego, ,,K” 1974, nr 6, s. 135-137; tenze, Nauka o Polsce wspdiczesnej, ,,K” 1976, nr 3, s. 131-134; tenze, Stefan
Kisielewski — powiesciopisarz, ,,K” 1977, nr 6, s. 111-114.

39'S. Kisielewski, Z literackiego lamusa, Krakéw 1979.



wolnego ducha, stylem intelektualnej aktywno-
$ci®, Wreszcie w paryskim miesieczniku skwi-
towano Dzienniki. Dzielo najbardziej osobiste,
odzwierciedlajace temperament i zmiennos¢
sympatii Kisiela, pelne krzywdzacych sadéw,
obraZzliwych sformutowan, plotkarskie, a wigc
najtrudniejsze do oméwienia bez narazania si¢
na zarzut stronniczosci. Maciej Broriski zrobit
to najlepiej, sprawnie wprowadzajac Lemow-
ska metafore ,,wyszalni”, czyli praktycznego
miejsca, czego$§ w formie wyciszonej budki te-
lefonicznej, ,,gdzie kazdy kto si¢ zdenerwuje
moze si¢ swobodnie wyszale¢, oktadajac wyi-
maginowanego antagonist¢ piesciami i obrzu-
cajac go obelgami™®!.

Dla réwnowagi poda¢ nalezy, ze réwniez
Kisielewski wypowiadat si¢ na tamach pisma
0 jego wspotpracownikach: zrecenzowal ksigz-
ke Leopolda Ungera Orzet czy reszka, opubli-
kowal wspomnienie o Zygmuncie Myciel-
skim®. W Abecadle Kisiela sporzadzit intere-
sujace portrety Jozefa Czapskiego, Gustawa
Herlinga Grudzifiskiego, Zofii i Zygmunta
Hertzow, Konstantego Jeleniskiego, Juliusza
Mieroszewskiego, Czestawa Mitosza, Leopol-
da Ungera, Melchiora Warikowicza, a wigc $ci-
stego kregu Maisons-Laffitte.

Wszechstronng obecnos¢ Kisiela w ,,Kultu-
rze” wyczerpuja listy. Dotyczyty one formalnych
zasad wspoélpracy (korekty, terminy druku), nie-
kiedy byly szybka replikg skierowang do Gom-
browicza lub Mieroszewskiego, ktéry bywat
obiektem krytyki z powodu niedostatecznej zna-
jomosci realiéw zycia krajowego®.

W Swietle zgromadzonych materiatéw pod-
kresli¢ nalezy, ze Stefana Kisielewskiego 1a-

Iwona Hofman

czyly bliskie zwigzki z Maisons-Laffitte.
Przedwojenna znajomos¢ z Redaktorem, po-
parta publikacjami w ,,Buncie Mlodych” i ,,Po-
lityce”, pomimo lat rozlaki, r6znych pézniej-
szych loséw determinujacych czgsciowo spoj-
rzenie na sprawy polskie, przeksztalcila sig¢
w szacunek dla konsekwencji 1 logiki odmien-
nych zapatrywan. Jerzy Giedroyc wysoko oce-
nial felietonistyke Kisiela, odmawiajac mu
wszakze talentow politycznych. Drukowat
ksigzki Tomasza Staliiskiego bez przekonania,
ale z obowigzku wspierania literatury niezalez-
nej, tym bardziej, iz byty one wiernymi obraza-
mi zycia komunistycznej Polski. Redaktor nie
odmawiat Kisielowi prawa glosu, gdy nadsytat
teksty skonfiskowane przez cenzur¢. Dawal
szans¢ obrony stanowiska, chociaz przewaznie
nie zgadzal si¢ z uprawiang przez posta ,,Zna-
ku” realpolitik. Nie kryt zreszta tych antagoni-
zmow, wyraznych zwlaszcza migdzy Kisielew-
skim i Mieroszewskim, sprawiedliwie obu
udzielajac taméw pisma.

Dla autora powiesci wydawanych dzigki In-
stytutowi Literackiemu w Paryzu kazdy pobyt
w Maisons-Laffitte byt ozywczym tchnieniem,
glebokim zachtysnigciem atmosferg nieskrepo-
wanej wolnosci i prawdoméwnosci. Nawet
Dzienniki, odzwierciedlajace frustracje bezsil-
nego publicysty, odnotowuja euforystyczny na-
str6j po rzadkich spotkaniach z Giedroyciem
1 jego wspdtpracownikami. Rzeczg moze mniej
wazng, ale istotng w budzecie ,,zakneblowane-
g0” po 1968 r. Kisiela, s3 honoraria wyptacane
w ,,Kulturze”.

Na podstawie lektury Dziennikow mozna
zaryzykowa¢ twierdzenie, ze podejmowane

60 Por. J. Katz-Hewetson, A Kisiel zostat tak jak byt Kisielem, ,K” 1980, nr 7/8, s. 212-216.
61 Por. [W. Skalmowski] M. Bronski, ,,Wyszalnia”. O , Dziennikach” Stefana Kisielewskiego, ,,K” 1997, nr 9,

s. 159-166.

2 Por. S. Kisielewski, Brukselczyk z Warszawy widziany, ,,K” 1987, nr 3, s. 129-141 (i odpowiedZ L. Ungera,
,»Orzet” — i mata resztka, tamze, s. 141); tenze, Ci, co odeszli. O Zygmuncie Mycielskim, ,,K” 1987, nr 10,

s. 135-137.

63 Por. , K” 1959, nr 4, s. 157-158; 1962, nr 3, s. 72-80; 1978, nr 3, s. 148; 1979, nr 7/8, s. 226-227; 1985,
nr3,s. 166; 1985, nr4, s. 149. Listy te redakcja skwitowata krétko: ,,Dyskusja ze Stefanem Kisielewskim jest rzecza

bardzo trudng”, ,,K” 1985, nr 4, s. 149.
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czesto na ich kartach dyskusje z Redaktorem
stanowity dla pozbawionego mozliwosci druku
felietonisty substytut prawdziwej rozmowy
z czytelnikami. Stwarzaly iluzje uczestniczenia
w sprawach wielkiej polityki, co jak wiadomo
bylo pasjg Kisiela. Jerzy Giedroyc jest czestym
i aktywnym bohaterem narracji diariuszowej
jako ,,Stary Ksigzg”, ktéry nie rozumie i nie zna
dzisiejszej Polski (,,swojg droga ciekawe: taki
wytrawny cztowiek, a nie moze sobie wyobra-
zi¢, ze sobie nie wyobraza jak to jest w dzisiej-
szej Polsce”), jest za daleko, nie ma sit, powi-
nien odstgpi¢ od polityki, a jednoczesnie — ,,tro-
che Don Kichot, cho¢ szlachetny, pelen zapatu
i poswigcenia”, kontynuujacy ,,opér w prézni”,
jeden z najwigkszych i najbardziej zastuzonych
Polakéw naszych czas6w®. Amplituda emocji

64 Por. 1. Hofman, Dwugtos o Peerelu..., s. 197-198.

oraz epitetéw, ktérymi obdarzyt Kisiel zatozy-
ciela ,,Kultury”, w niczym nie zaszkodzita ich
dhugoletniemu zwigzkowi. Swiadcza o tym tak-
ze bliskie kontakty synéw pisarza z kregiem
. Kultury”®,

Swoje wspomnienie o Kisielewskim zatytu-
towal Giedroyc Bez niego zycie bedzie bardziej
szare. Rekapitulujac piecdziesiecioletnia przy-
jazii 1 wspétpracg, Redaktor napisatl: ,.Byta to
dziwna wspélpraca w nieustannych kiétniach
i dyskusjach. Eaczyl nas jednak wspdlny non-
konformizm i uparte dgzenie do zmian i reform,
zaréwno w zyciu kulturalnym jak i politycznym
Polski [...]. Ztosliwy, chodzacy wlasnymi, cza-
sami dziwacznymi drogami, prowokujacy i in-
spirujacy, Stefan Kisielewski stal si¢ niezbed-

nym sktadnikiem polskiej rzeczywistosci” 0.

% Dzigki migdzynarodowym stosunkom oraz licznym podrézom popularny pianista ,,Wacek” Kisielewski
(z duetu z ,,Markiem” [Tomaszewskim]) stuzyt pomoca w organizowaniu akcji wspierajacych polska opozycje. Juz
po smierci Kisielewskiego czestym gosciem w Maisons-Laffitte byt Jerzy Kisielewski.

% J. Giedroyc, Bez niego zycie bedzie bardziej szare, ,Nasza Rodzina” 1991, nr 11, s. 19.
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Stefan Kisielewski in “Kultura”

SEOWA KLUCZOWE
emigracja, Instytut Literacki w Paryzu, felietonistyka, cenzura, antykomunizm
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emigration, Literary Institute in Paris, feuilleton writing, censorship, anticommunism

STRESZCZENIE

Stefan Kisielewski (1911-1991) rozpoczat regularng wspotprace z miesigcznikiem ,,Kultu-
ra” redagowanym przez Jerzego Giedroycia (1906-2000) w latach 70. XX w., chociaz epi-
zodyczng jego obecnos¢é na tamach pisma zauwazy¢ mozna co najmniej dekade wczesnie;j.
Znajomos¢ Kisielewskiego i Giedroycia datuje si¢ od przedwojnia i redakcji ,,Buntu Mto-
dych” (péZniejszej ,,Polityki””). Pomimo réznic pogladéw politycznych, wyostrzonych po
1945 r., Giedroyc drukowat powiesci Kisielewskiego, felietony, artykuty, wywiady, listy,
wypowiedzi na temat srodowiska paryskiego. Najliczniejszy zbiér stanowig cykle felieto-
néw Wolanie na puszczy oraz Widziane inaczej. Ten tez rodzaj publicystyki Kisiela Gie-
droyc ocenial najwyzej. Polemiki wzbudzaty artykuty dotyczace zadan emigracji, mozli-
wych reform ustrojowych w Polsce i konsekwencji geopolitycznego potozenia kraju.
W imieniu Redaktora ,,oprotestowal” je Juliusz Mieroszewski. Teksty Kisielewskiego uka-
zywaly si¢ w szczegélnym nasileniu w okresie wzmozonego cenzurowania jego tworczo-
sci w Polsce.

ABSTRACT

Stefan Kiesielewski (1911-1991) began his regular work with the monthly “Kultura”, edi-
ted by Jerzy Giedroyc (1906-2000), in the 1970s, although his occasional presence did not
go unnoticed at least a decade earlier. The two editors knew each other since before the war
and from the bi-weekly “Bunt Miodych” (later “Polityka”). Despite differences in political
views, which further increased after 1945, Giedroyc printed Kisielewski’s fiction, columns,
articles, interviews, letters and opinions about the Parisian circle. His largest collection of
work is the series of columns Wofanie na puszczy (A call on the wild) and Widziane inaczej
(Seen differently). This was the type of journalism that Giedroyc most highly valued in
Kisiel. Disputes concerned articles on the role of the emigration, possible system reforms
in Poland and the consequences of the country’s geopolitical position. In the name of the
editor-in-chief, Juliusz Mieroszewski had “protested” against them. Kisielewski’s work was
published during the period of heightened censorship of his work in Poland.
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Internetowe zajawki
i zapowiedzi prasowe —

charakterystyka

wybranych cech gatunkowych

Anna Tereszkiewicz

Gatunki paratekstowe nalezg do struktur
niezwykle dynamicznych i atrakcyjnych,
obecnie dominujacych w mediach. Ze wzgle-
du na prezentacyjno-rekomendujaca funkcje
stanowig popularne i czg¢sto stosowane formy
anonsowania tresci oferowanych przez me-
dia!. Popularnos¢ form paratekstowych do-
prowadzila do wyodrebnienia si¢ gatunkéw
paratekstowych charakterystycznych dla da-
nego medium — radia, telewizji i prasy. Wsréd
radiowych i telewizyjnych gatunkéw paratek-
stowych znajdujq si¢ zajawka oraz zapowiedZ,
majace r6znorodne odmiany charakterystycz-
ne dla danego srodka przekazu, np. zapowiedZ
prezentera, zapowiedZ autorska i fabularyzo-
wana®. Do prasowych gatunkéw parateksto-
wych zalicza si¢ spis treSci numeru, zapo-
wiedZ, lid oraz edytorial®. Formy parateksto-
we stanowig dominujacg forme tekstow takze
na portalach gazet internetowych, gdzie wyra-
Znie zyskujg na znaczeniu mniejsze formy ga-
tunkowe, takie jak zapowiedZ, wzmianka czy
notatka®.

Niniejsza analiza poswigcona jest zajaw-
kom i zapowiedziom na portalach gazet online.
Jej celem jest okreslenie wptywu sytuacji ko-
munikacyjnej na aspekt strukturalny i funkcjo-
nalny tych gatunkéw prasowych i ewentual-
nych przemian wzorca gatunkowego zachodza-
cych pod wplywem nowego kontekstu,
w ktérym sg osadzane. Analizg objgto portale
gazet ogblnopolskich (rp.pl, wyborcza.pl, pol-
skatimes.pl) oraz regionalnych (gazetakrakow-
ska.pl, kurier24.pl, ekspresbydgoski.pl, dzien-
nik24.pl, dziennikwschodni.pl)°.

Gatunki paratekstowe

w prasie online

Strona gtéwna gazety internetowej jest porta-
lem przedstawiajagcym biezace informacje oraz
prowadzacym do dalszych publikacji gazety.
Pelni funkcj¢ wstepnego informowania oraz
prezentacji i reklamy tresci oferowanych przez
witryne. Tresci muszg by¢ ukazane w spos6b
atrakcyjny, aby zyskaé przychylnos¢ oraz za-
interesowanie czytelnik6w®. Ze wzgledu na

'1. Loewe, Gatunki paratekstowe w komunikacji medialnej, Katowice 2007.

2 Tamze, s. 172, 209.
3 Tamze, s. 153.

4 1. Fras, Dziennikarski warsztat jezykowy, Wroctaw 2005, s. 88-89; K. Wolny-Zmorzyiiski, O wybranych pro-
blemach dziennikarstwa. Genologia i mistrzowie, Kielce 2009, s. 23.

5 Artykut powstat w ramach realizacji projektu badawczego wtasnego pt. ,,Gazety online — charakterystyka ga-
tunku” (nr K/PBW/000776) finansowanego przez Narodowe Centrum Nauki w okresie 06.2011 — 06.2012.

6 M. Wojtak, Analiza gatunkéw prasowych. Podrecznik dla studentow dziennikarstwa i kierunkéw pokrewnych,

Lublin 2010, s. 68.



ograniczony rozmiar strony gtéwnej oraz chec
zaprezentowania jak najszerszej oferty, tresci
ulegaja fragmentacji i prezentowane sg w for-
mie zr6znicowanych strukturalnie form parate-
kstowych. Prezentowanie materialéw w takim
ksztalcie umozliwia szybkie zapoznanie si¢
z ofertg strony internetowe;j.

W obrebie portali gazet internetowych ma-
my do czynienia ze strukturami anonsujacymi
inne materialty w formie rejestru linkéw hiper-
tekstowych wystepujacych indywidualnie lub
z krétkim segmentem tekstowym. Jest to zgod-
ne z obserwacja Iwony Loewe, ze parateksty
prezentowane na witrynach internetowych naj-
czesciej tacza w sobie cechy spisu tresci oraz
lidu migrujacego’. Struktury kontaminacyjne
o takim ksztalcie, nawiazujace do wzorcéw ga-
tunkowych spisu tresci i zapowiedzi, Loewe
nazywa zajawkami prasowymi®. Autorka wyo-
drebnia je jako odmiang gatunkowgq zajawki —
gatunku typowego dla radia oraz telewizji. Do-
minacj¢ tej odmiany gatunkowej mozna takze
zauwazy¢ na portalach gazet internetowych.

Zajawki odsylajace do tekstow wewngtrz
portalu stanowig podstawowg oS konstrukcji
wigkszosci stron internetowych. Warto w tym
miejscu poswigci¢ segmentom zajawek kilka
stow. W obrebie portalu, zajawkom jednorod-
nym pod wzgledem funkcji i zawartosci nadaje
si¢ ten sam ksztalt oraz strukture. W ten sposob,
jak twierdzi John Knox, podkresla si¢ ich gatun-
kowg tozsamos¢ oraz wskazuje, ze cho¢ stano-
wig struktury samodzielne, wyodr¢bnione gra-
ficznie jako zamknigte segmenty, sg jednocze-
$nie sktadnikami portalu tworzacego jedna ca-
to$¢®. Mozna wyodrebni¢ nastepujace sktadniki
zajawek, ktore na analizowanych portalach wy-
stepujg w réznorodnych konfiguracjach:

7 1. Loewe, Gatunki paratekstowe..., s. 217.
8 Tamze, s. 127.

Anna Tereszkiewicz

— nazwa rubryki — w formie jedno lub kilku-
wyrazowej nazwy okreslajacej zakres tema-
tyczny danej sekcji, np. Kraj, Swiat, Kultu-
ra, Sport, Wiadomosci z Regionu itd.,

— zapowiedZ wybranego artykutu z sekcji te-
matycznej — czesto odpowiadajaca lidowi
artykulu prasowego,

— linki do innych artykuléw z sekcji tematycz-
nej — hipertekstowe odnosniki w postaci ty-
tutéw publikacji, przedstawione w formie
spisu tresci,

— formuta odsytajaca do dalszych tresci w sek-
cji tematycznej — najczgsciej wystepujace
struktury to: >>wiecej, + wigcej z tematu
Kraj, Pozostale wiadomosci >>.

Wsréd analizowanych portali mozna zauwazy¢
réznice w segmentach zajawek. Ksztalt rubryk
moze by¢ determinowany technologicznie po-
przez wybér okreslonego interfejsu, sposobu
segmentowania strony internetowej oraz jej
ksztattu graficznego. Na wybranych portalach
(polskatimes.pl) réznicuje si¢ rubryki nie tylko
kompozycyjnie, ale i kolorystycznie.

Zapowiedz online
ZapowiedZ prasowa jest gatunkiem stosunkowo
dobrze opisanym'®. Wskazuje si¢ jednak na
zréznicowanie wsroéd form zapowiedzi oraz na
brak kanonicznego wzorca gatunkowego tej wy-
powiedzi prasowej i strukturalnych komponen-
tow tego gatunku. Podobng obserwacj¢ mozna
poczyni¢ w odniesieniu do zapowiedzi interne-
towych. Wsréd analizowanych portali wystgpity
réznice w stosowanym ksztalcie zapowiedzi.
Do segmentéw struktury gatunkowej zapo-
wiedzi zalicza si¢ nastgpujace komponenty: ty-
tul, segment w postaci lidu oraz odsylacz'l.

9 J. Knox, Visual-verbal communication on online newspaper home pages, ,,Visual Communication” Vol. 6

(2007), nr 1, s. 31.

10 7ob. J. Fras, Dziennikarski warsztat...; M. Wojtak, Gatunki prasowe, Lublin 2004; taz, Analiza gatunkow ...

' M. Wojtak, Analiza gatunkéw..., s. 69.
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Wsréd analizowanych portali gazet interneto-

wych wyodrebniono struktury zapowiedzi skta-

dajace si¢ z nastgpujacych segmentow:

— zdjecie + tytut + lid + linki dodatkowe (+ od-
sylacz)

— zdjecie + tytut + lid (+ odsytacz)

— zdjecie + tytut

— tytul + korpus

— tytul.

Nastepujace przyktady* obrazujg najczesciej
stosowane konfiguracje segmentéw zapowie-
dzi:

(1) Artukowicz: Ministerstwo wycofa z ustawy spo-
rny przepis o karaniu lekarzy. To koniec prote-
stu?

Minister zdrowia Bartosz Artukowicz poinfor-

mowal w poniedziatek, ze resort przygotowat

projekt nowelizacji ustawy refundacyjnej, ktory

przewiduje usunig¢cie przepisOw dot. karania le-

karzy. » 12

* MZ porozumiato si¢ z lekarzami. Protest
pieczatkowy ma zosta¢ zawieszony » [pol-
skatimes.pl, 09.01.2012]

@

Wiemy, ile wyniesie waloryzacja emerytur
71 zt podwyzki dostanie w marcu kazdy z 9 mln
polskich emerytéw i rencistow - dowiedziata si¢
Wyborcza.biz.... [wyborcza.pl, 29.12.2011]

Segmenty zapowiedzi internetowych, podob-
nie do struktur w mediach tradycyjnych, pel-
nig okreslone funkcje semantyczno-pragma-
tyczne.

Zdjecie

Elementy wizualne reprezentujg istotny skia-
dnik stron internetowych gazet online. Na por-
talach widoczny jest wzrost roli elementéw
wizualnych w postaci zdje¢ i grafik towarzy-
szacych zapowiedziom.

Istotnym aspektem elementéw wizualnych
jest ich znaczenie oraz funkcja. Wstepne obser-
wacje zapowiedzi online potwierdzaja wyste-
powanie w ich strukturze zdj¢é o znaczeniu re-
alistycznym i symbolicznym'2. Dok}adne zna-
czenie oraz funkcja zdjecia zalezy jednak od
typu, tresci i funkcji zapowiedzi prasowej onli-
ne. Mozna zauwazy¢, ze zdjgcia wystepujace
w sekcjach prezentujacych informacje dnia
oraz zdjgcia bedace segmentami rubryk tema-
tycznych petnig inne funkcje oraz maja inny
potencjal znaczeniowy.

Zdjecia prezentujace najwazniejsza infor-
macj¢ dnia wyraZznie dominujg nie tylko
w strukturze zapowiedzi, lecz takze na stronie
gazety, pelniac réznorakie funkcje: informa-
tywng, impresywng czy estetyczna!®. Identyfi-
kuja zdarzenie lub bohatera zdarzenia, utrwala-
ja moment krytyczny okreslonego zdarzenia,
mogg nies¢ wartosci estetyczne, czyli spetniaja
najczestsze funkcje fotografii prasowej'*.
W odréznieniu od powyzszych, elementy wizu-
alne wystepujace w zapowiedziach pozostatych
wiadomosci sg matych rozmiaréw, nie dominu-
ja wsréd innych elementéw struktury!'. Jak
twierdzi Knox, zdjgecia w zapowiedziach tego
typu petnig funkcje hipertematu, ukierunkowu-
jac czytelnikow co do tresci tekstu, ksztattujac
okreslone oczekiwania'®. Wsréd analizowa-
nych zapowiedzi, giéwng funkcjg zdje¢ byta
funkcja identyfikacji bohatera lub tematyki

* We wszystkich przyktadach z portali internetowych zachowano oryginalne znaki typograficzne i diakrytyczne.
12 Rozréznienie wprowadzone przez Tomasza Piekota, [w:] tegoz, Dyskurs polskich wiadomosci prasowych,

Krakéw 2006, s. 134.

13 K. Wolny-Zmorzytiski, O wybranych problemach..., s. 73.
14 J. Knox, Punctuating the home page: image as language in an online newspaper, ,,.Discourse and Commu-

nication” Vol. 3 (2009), nr 2, s. 157.
15 Tamze, s. 165.
16 Tamze, s. 164.



publikacji. Nalezy wiec zgodzi¢ si¢ z Knoxem,
ze zdjecia te nie pelnig funkcji informacyjne;j,
lecz raczej identyfikujaca i dekoracyjna.

Odsylacz

Jak wskazuje Maria Wojtak, sktadnikiem iden-
tyfikujacym i odrézniajagcym zapowiedZ od in-
nych form gatunkowych jest odsytacz!”.
W odmianie internetowej zapowiedzi, analo-
gicznie do zapowiedzi w prasie tradycyjnej,
formuta odsylajaca jest struktura wielofunkcyj-
ng i zréznicowang. W funkcji odsytacza wyste-
puje element graficzny — strzatka lub wielokro-
pek (polskatimes.pl, wyborcza.pl). Odsylacz
moze by¢ poszerzony o formule precyzujaca,
zapowiadajaca tresci multimedialne (video,
zdjecia) oraz liczbe komentarzy czytelnikéw
pod artykutem, np.:

(3) "Kibole sa nastepcami tych, ktérzy walczyli
z komunizmem". Marsz ONR w_Lublinie [VI-
DEO
"A na drzewach zamiast lisci bedg wisie¢ komu-
nisci", "Bdg, honor i ojczyzna", "Raz sierpem,
raz miotem, czerwong hotote" — z takimi hasta-
mi lubelskim deptakiem przeszli we wtorek
czltonkowie ONR. Rzecznik ONR Marian Ko-
walski powiedzial, ze kibole sg nastgpcami
tych, ktérzy walczyli z komunizmem. ZOBACZ
FILM I ZDJECIA! » 5 [polskatimes.pl,
14.12.2011]

Stosowanie elementéw informujacych o rodza-
ju tresci, jak twierdzi Loewe, stanowi kolejny
stopiefi powiadamiania, wychodzacy poza in-
formacje¢ na temat specyfiki zdarzenia's.

Kolejnym rozwigzaniem stosowanym w za-
powiedzi internetowej, uzywanym takze w wy-
branych odmianach zapowiedzi tradycyjnych,
jest brak odrgbnej formuly odsytajacej —
w przypadku zapowiedzi online hipertekstowa
forma tytutu lub segmentu gtéwnego zapowie-
dzi petni funkcje odsytacza do tekstu.

17 M. Wojtak, Analiza gatunkow..., s. 69.
18 1. Loewe, Gatunki paratekstowe..., s. 124.

Anna Tereszkiewicz

Linki dodatkowe

Struktura zapowiedzi online moze zostaé po-

szerzona o linki hipertekstowe prowadzace do

innych publikacji gazety. Nalezy zaznaczy¢, ze
tres¢ zapowiedzi z linkami dodatkowymi tacza
réznorodne relacje:

— jedno$¢ autora tekstu — linki prowadza do
wczesniejszych artykuléw danego autora,

— jedno$¢ bohatera tekstu — linki prowadzg do
innych publikacji poswigconych bohaterowi
danego tekstu,

— pokrewnos¢ tematyczna — odniesienia pro-
wadza do artykuléw tematycznie powigza-
nych z dang publikacja.

Dla przyktadu:

(4) Pogrzeb Kim Dzong Ila. Korea Péinocna zegna

przywdédce [ZDJECIA, VIDEO]

W stolicy Korei Pétnocnej, Phenianie, odbywa

si¢ ceremonia pogrzebowa Kim Dzong Ila. Po-

grzeb dyktatora rozpoczat si¢ od pochodu zatob-

nego ulicami miasta. Telewizja pokazata, jak

czarna limuzyna z portretem przywoédcy przejez-

dza migdzy szeregami zolnierzy w zielonych

mundurach, ktérzy sklaniajg glowy. » 1

* Kim Dzong Il zamordowany? "Rezim kia-
mie. Jego pociag byt w stolicy” »

* Cialo Kim Dzong Ila wystawione w mauzo-
leum. Koreariczycy oddajg hotd [ZDJECIA] »

* W Korei Pin. nadchodzi czas zbiorowych
rzagdéw. Kim Dzong Un musi podzieli¢ si¢
W1adzq »

* Korea Pétnocna. Gtéd i cierpienie w skanse-
nie komuny »

¢ Kim Dzong Un poddat si¢ operacji plastycz-
nej, by by¢ bardziej podobnym do Kim Ir
Sena? [ZDJECIA] » [polskatimes.pl,
28.12.2011]

(5) Facet z botoksem
W Boze Narodzenie do kin wchodzi "Mission
Impossible: Ghost Protocol". To powrét popular-
nej serii szpiegowskiej i Toma Cruise'a — pisze
Barbara Hollender
* Gwiazdy kina w swiatecznych premierach
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* Tajemnice scjentologii
* Sekta jak nowotwor [rp.pl, 22.12.2011]

Wsrdd linkéw towarzyszacych zapowiedziom
wystepuja gtéwnie tak zwane linki konteksto-
we (przykltad 4), oferujace wczesniejsze te-
ksty dotyczace okreslonego wydarzenia,
ktérych rolg jest poméc czytelnikowi zrozu-
miec tlo wydarzen oraz kontekst nowej publi-
kacji'®. Na analizowanych portalach mozna
takze zauwazy¢ linki rekomendujace (przy-
ktad 5), odnoszace czytelnika do tekstow
w sposéb blizszy lub dalszy powigzanych te-
matycznie z dang publikacjg, a takze linki
,0grywajace” w postaci materiatéw multime-
dialnych — zdje¢ 1 filméw, obrazujacych
przedstawiane zdarzenia i uzupelniajgcych
przekaz tekstowy.

Linki towarzyszace zapowiedziom, oprécz
wspomnianych wyzej funkcji, pelnig réwniez
role autopromocyjng. Majg na celu przedsta-
wienie czytelnikom szerokiego wyboru mate-
riatéw redakcyjnych poswigconych okreslone-
mu tematowi, a dzigki temu zachgcenie czytel-
nikéw do zagle¢bienia si¢ w oferte witryny i lek-

tury wczesniejszych lub aktualnych tekstow
oferowanych przez wydawcéw.

Lid

Funkcje segmentu gléwnego zapowiedzi peini
najczesciej lid artykutu kryjacego sie pod zapo-
wiedzig. Lid, czyli pierwszy akapit tekstu pra-
sowego, ze wzgledu na funkcj¢ i usytuowanie
przestrzenne, stanowi strukture paratekstowg?’.
Strukturze i funkcji lidéw poswigcono w litera-
turze przedmiotu stosunkowo wiele miejsca.
Jak zauwazajg badacze, gtéwng funkcjg lidu jest
funkcja informacyjna — lid powiadamia o zda-
rzeniach przedstawionych w tresci tekstu®!,

W odniesieniu od portali gazet interneto-
wych szczegdlnie istotna wydaje si¢ obserwa-
cja Loewe o mobilnosci 1 samodzielnosci li-
déw, ktére ksztaltem i funkcjg przypominaja
zapowiedZ tekstu??. Autorka wyodrebnia wy-
stgpowanie tak zwanych lidéw migrujacych,
czyli postaci adaptacyjnych lidéw odseparowa-
nych od korpusu, eksportowanych na pierwsza
strone gazety, wystepujacych w funkcji zapo-
wiedzi. Obecnos¢ lidow w takim ksztalcie
mozna zauwazy¢ na portalach internetowych

Tabela 1. Struktura lidéw na portalach gazet ogélnopolskich

,-Rzeczpospolita” .Gazeta Wyborcza” ,,Polska”
Srednia liczba stow 17,74 15,62 38,2
Srednia liczba zdari 1,35 1,31 2,57
Zrédio: Opracowanie wiasne.
Tabela 2. Struktura lidéw na portalach gazet regionalnych
,,Gazeta »Dziennik | ,,Dziennik ,,Kurier , EKspres ,,Zycie

Krakowska” Polski” | Wschodni” |Szczeciniski” | Bydgoski” |Warszawy”
Srednia liczba stéw| 33,91 31,64 23,69 23,31 21,1 22,71
Srednia liczba zdar 2,91 1,78 2,0 1,82 1,77 2,06

Zrédto: Opracowanie wiasne.

19 1. Olszariski, Dziennikarstwo internetowe, Warszawa 2006, s. 168.
201, Loewe, Gatunki paratekstowe..., s. 128.
21 Zob. J. Fras, Dziennikarski warsztat...; M. Wojtak, Gatunki...; taz, Analiza gatunkow...
22 1. Loewe, Gatunki paratekstowe..., s. 130.




gazet, gdzie wystepuja jako sktadniki zapowie-
dzi, stanowigc jej korpus.

Wsréd analizowanych portali wystapity
r6znice co do struktury korpusu zapowiedzi,
odnoszace si¢ przede wszystkim do dtugosci
tego komponentu. Tabele 1 i 2 pokazuja wyni-
ki analizy struktury lidéw na stronach poszcze-
gblnych gazet.

Wiasciwa konstrukcja, tres¢ i ksztalt styli-
styczny lidéw stanowig istotny aspekt zapowie-
dzi, gdyz warunkuja odpowiednig percepcje tek-
stow. Jak wskazujg badania odbioru tekstéw
online przez uzytkownikéw, teksty publikowa-
ne na witrynach internetowych powinny cecho-
wac sie zwiezloscia, zwartoscia i jasnos$cig. Ta-
ka konstrukcja utatwia lektur¢ oraz zapamieta-
nie tresci?.

Analiza lidéw pokazuje, ze wigkszos¢ por-
tali stosuje si¢ do wymienionych wymogéw
ksztattu i struktury tekstéw online. Wsréd ana-
lizowanych lidéw najczgstsze sa te jedno-
i dwuzdaniowe, z dominacjg zdai prostych
1 prostych rozwinigtych. Jak pokazuja przykta-
dy 6 1 7, w lidach dazy si¢ do: zwigztosci 1 in-
formacyjnosci, przedstawienia kluczowych tre-
$ci zdarzenia, odpowiedzi na podstawowe pyta-
nia dotyczace danego wydarzenia, czyli: kto? co?
Lidy o takim ksztalcie stylistycznym ulatwiajg
czytelnikom odbidr i zrozumienie tresci, np.:

(6) Radwanska przegrata w pétfinale
Agnieszka Radwariska ulegta Biatorusince Wik-
torii Azarence 1:2 w péifinale WTA Tour w Syd-
ney. [rp.pl, 12.01.2012]

(7) Biedrofi pozostanie w prezydium komisji
Robert Biedron z Ruchu Palikota pozostanie wi-
ceprzewodniczacym sejmowej komisji sprawie-
dliwosci. Postowie odrzucili dzi§ wniosek o jego
odwotanie. [rp.pl, 12.01.2012]

Portalami wyrézniajacymi si¢ pod wzgledem
dlugosci lidéw sa portale sp6iki Polskapresse,

Anna Tereszkiewicz

czyli dzienniki ,,Polska” i ,,Gazeta Krakow-
ska”, a takze strona ,Dziennika Polskiego”.
Wystepuja tam lidy rozbudowane, wyraZnie
dtuzsze od tych na innych witrynach, a podsta-
wa ich struktury sktadniowej sg zdania zlozone
wspolrzednie i podrzednie. Dla przykiadu:

(8) Ruszyla walka o Fundusz Koscielny. Tym razem
SLD ubiegto Palikota
Nie wychodzi z krzyzem, Ruch Palikota wycig-
ga wigc kolejny antykoscielny projekt. Po tym,
jak w ubiegtym tygodniu nos$ny postulat zdj¢cia
krzyza z Sejmu zahamowaly opinie ekspertow
zlecone przez marszalek Sejmu Ewe Kopacz,
dzis Ruch Palikota ma ztozyé w lasce marszal-
kowskiej zapowiadany projekt likwidacji Fun-
duszu Koscielnego. Projekt radykalny, bo nie-
przewidujacy zadnej rekompensaty dla Koscio-
fa. Tym razem Palikota ubiegt jednak - jak usta-
lita ,,Polska” - Sojusz Lewicy Demokratycznej,
ktéry wlasng inicjatywe ustawodawcza w tej
sprawie zdazyt ztozy¢ juz w ubiegly piatek. » 1
[polskatimes.pl, 19.12.2011]

Tak skonstruowane lidy sg bogate informacyj-
nie, nasycone trescig. Przedstawiajg informacje
nie tylko na temat gtéwnego bohatera i/lub zda-
rzenia, lecz takze tla i kontekstu zdarzen, w po-
aczeniu z ich ewaluacja i komentarzem do wy-
darzeri. Takie struktury sa jednak trudniejsze
w percepcji i wymagaja od czytelnika uwaznej
lektury, wigkszego skupienia w celu wyluska-
nia najwazniejszych informacji.

Pod wzgledem funkcji mozna zauwazyc¢ li-
dy stosowane w prasie tradycyjnej, czyli m.in.
streszczajace, prognozujace i opisowe?*. Ana-
logicznie do gazet tradycyjnych lidy w zapo-
wiedziach internetowych, oprécz funkc;ji infor-
mujacej o tresci tekstu, zachecajg do lektury
i rozbudzajg zaciekawienie czytelnika trescig
publikacji. Mozna zauwazy¢, ze funkcja reko-
mendujaca i naklaniajaca w gazetach interneto-
wych w wielu przypadkach dominuje nad funk-
cja powiadamiajgcg. Jest to szczegllnie wi-

23 www.ojr.org/ojr/stories/070312ruel/ [dostep: 18.01.2012].

24 M. Wojtak, Analiza gatunkow..., s. 22.
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doczne na portalu wyborcza.pl, oferujacym li-
dy w formie urwanej, niedopowiedzianej, prze-
kazujacej niepelne informacje na temat zdarze-
nia, np.:

(9) Wrzucita zdjecia na Facebooka i wyleciata z pra-
cy
Studentka zwolniona z pracy w osrodku dla nie-
pelnosprawnych dzieci za to, ze zamiescita arty-
styczne zdjecia i... [wyborcza.pl, 28.12.2011]

(10) Putin traci zmyst polityczny
Na naszych oczach w Rosji rodzi si¢ ruch oby-
watelski, a nie polityczny. Jesli wtadze bedg sie
tak dalej zachowywac... [wyborcza.pl, 28.12.2011]

Wielokropek sygnalizujacy niedopowiedzenie,
ktéremu nadaje si¢ forme hipertekstowa, petni
jednoczesnie funkcje formuty odsytajacej. Tak
skonstruowane lidy zachecajg, a wrecz niejako
zmuszaja czytelnika do podazenia za hipertg-
czem i lektury tresci artykulu w celu zdobycia
dalszych informacji.

Jak wspomniano wyzej, w wigkszosci ana-
lizowanych przypadkéw lid zapowiedzi byt
tozsamy z lidem artykulu prasowego. Najczgst-
sze réznice migdzy lidem migrujacym i wlasci-
wym wystepuja na portalu rp.pl i obejmujg na-
stgpujace procesy przeksztalceniowe:

— skrécenie lidu wlasciwego — w tym procesie
w lidzie migrujacym wykorzystywany jest
fragment lidu wlasciwego, np.:

(11) Lid migrujacy:
Komu bank nie pozyczy na mieszkanie?
Jezeli piszesz na portalu spotecznosciowym, ze
szukasz pracy, bank si¢ o tym dowie. Nie ukry-
jesz takze dzieci.

Lid wiasciwy:

Komu bank nie pozyczy na mieszkanie?

Jesli starasz si¢ w kilku bankach o ten sam kre-
dyt, mozesz mie¢ klopoty. Gdy pochwalisz si¢
dwoma, trzema autami, obnizysz swojg zdol-
nos¢ kredytowa. Jezeli piszesz na portalu spo-
tecznosciowym, ze szukasz pracy, bank sig¢
o tym dowie. Nie ukryjesz takze dzieci. [rp.pl,
12.12.2011]

— wykorzystanie korpusu artykulu — kolejna
modyfikacja widoczna w lidzie migrujagcym
w stosunku do lidu wiasciwego obejmuje wia-
czenie do lidu migrujacego tresci z korpusu te-
kstu, co zwigksza informacyjnos¢ lidu. W obre-
bie tych modyfikacji najczg¢sciej nastgpuje potg-
czenie tresci lidu wlasciwego z trescig z pierw-
szego akapitu tekstu. Modyfikacja moze obej-
mowaé zmiany stylistyczne tresci korpusu:

(12) Lid migrujacy:
Optatek i Pasterka byly wazniejsze od uczty
Wigilia kojarzy si¢ z obfitg kolacja. Nie zawsze
tak bylo - uwaza etnograf Klara Sielicka-Baryt-
ka. Kiedys zwracano wigkszg uwage na przygo-
towania duchowe - przekonuje.

Lid wlasciwy:

Oplatek i Pasterka byly wazniejsze od uczty
Lid: Wigilia kojarzy si¢ z obfitg kolacja. Nie za-
wsze tak bylo - uwaza etnograf Klara Sielicka-
-Barytka

Korpus: Dawniej obchody swigt zwigzane byty
z wigkszymi przygotowaniami duchowymi -
méwi. [rp.pl, 22.12.2011]

— zaakcentowanie innych tresci korpusu — kolej-
ny proces modyfikujacy obejmuje uwypuklenie
w obydwu lidach innych tresci korpusu. W lidzie
migrujagcym najczesciej przedstawia si¢ szcze-
g6ty zdarzenia w celu lepszego zobrazowania
tresci i pelniejszej informacji dla czytelnika, np.:

(13) Lid migrujacy:
Lepkie rece badaczy kosmosu
Wedlug zapiséw w katalogach NASA, od 1970
do czerwca 2010 roku 517 wypozyczonych
probek materiatu pozaziemskiego zostato zgu-
bionych lub skradzionych.

Lid wlasciwy:
Lepkie rece badaczy kosmosu
Setki prébek ksiezycowego gruntu wypozyczo-
nych przez NASA nie wrécity do prawowitych
wiascicieli. [rp.pl, 11.12.2011]

— modyfikacja tytulu — lid migrujacy od lidu
wlasciwego moze odrézniaé si¢ tytutem, na co



wskazuje przyklad 14. Modyfikacje tytutéw
obejmujg uatrakcyjnienie tresci, wzmocnienie
funkcji perswazyjnej i ekspresywnej poprzez za-
stosowanie przeksztatcen syntaktycznych i le-
ksykalnych, np.:

(14) Lid migrujacy:
Co z emeryturami mundurowych?

Lid wiasciwy:
W poniedzialek spotkanie w sprawie emerytur
mundurowych. [rp.pl, 11.12.2011]

W ksztalcie lidéw migrujacych mozna najcze-
$ciej zauwazy¢ zastosowanie jednego z wyzej
wymienionych proceséw. Wystepujg takze
przypadki zastosowania zlozonych proceséw
modyfikujacych. Dla przyktadu:

(15) Lid migrujacy:
Malgorzata Wassermann: zwierzgta traktuje sie
lepiej
Rosjanie poswiadczyli nieprawdg. Zwierzeta
traktuje si¢ lepiej, niz traktowano ciata naszych
bliskich i wynika to réwniez z polskiej opinii -
moéwi cérka Zbigniewa Wassermanna.

Lid wtasciwy:

Malgorzata Wassermann: Rosjanie poswiadczy-
li nieprawde

Rosjanie dopuscili si¢ posSwiadczenia niepraw-
dy, o czym $wiadczy dokumentacja z dokona-
nych przez nich sekcji zwlok i oglgdzin Zbi-
gniewa Wassermanna - oswiadczyta jego cérka
Matgorzata Wassermann. [rp.pl, 22.12.2011]

Przyktad 15 pokazuje modyfikacje tytulu oraz
tresci lidu migrujgcego wzgledem lidu wiasci-
wego. Zaréwno tytul, jak i tres¢ lidu migrujace-
go s bardziej dramatyczne 1 wstrzgsajace niz
tytul i tre$¢ lidu wlasciwego, co wzmacnia
funkcje ekspresywng i impresywng tych kom-
ponentéw 1 sprawia, ze zapowiedZ intryguje
i zatrzymuje uwagg w niewatpliwie wigkszym
stopniu niz lid wlasciwy.

25 Tamze, s. 23.

Anna Tereszkiewicz

Modyfikacje lidéw obejmuja giéwnie wy-
bér innych tresci z artykulu, zaakcentowanie
w lidzie innych informacji, aby uczyni¢ lid bar-
dziej czytelnym, atrakcyjnym dla czytelnika
1 zacheci¢ go do lektury korpusu. W lidzie mi-
grujacym wykorzystuje si¢ tylko najbardziej
nosne, atrakcyjne informacje, co wzmacnia
funkcje impresywng i perswazyjng lidu.

ZapowiedZ-tytul

Kolejng forme zajawki stanowi struktura
w ksztalcie rejestru linkéw odnoszacych do ar-
tykuléw danego dziatu — forma przypominaja-
ca spis tresci. Zajawki w tym ksztalcie wyste-
puja na wigkszosci portali gazet internetowych,
a na wybranych portalach dominuja nad zajaw-
kami z segmentem lidu (,,Ekspres Bydgoski”,
»Dziennik Wschodni”). Mozna zauwazy¢ réz-
nice migdzy portalami w strukturze i stylistyce
tytutéw zapowiadanych tresci.

Na wiekszosci analizowanych portali (wy-
borcza.pl, rp.pl, dziennik24.pl, ekspresbydgo-
ski.pl) stosowane sg tytuly charakterystyczne
dla prasy drukowanej. Strukturalnie dominujg
oznajmienia i grupy nominalne, formy zwiezle
i skondensowane, czgsto wykorzystujace roz-
norodne gry z czytelnikiem?, np.:

(16) Smok chiriski i wawelski [wyborcza.pl,
22.12.2011]

(17) Ostra walka o studenta [wyborcza.pl,
22.12.2011]

(18) Kanibalizm na ekranie [rp.pl, 22.12.2011]

(19) Jak paw wpadt w staw [rp.pl, 22.12.2011]

Na portalach dziennikéw ,Polska”, ,,Gazeta
Krakowska”, ,,.Dziennik Wschodni” wystepuja
natomiast tytuly hybrydyczne, zlozone, dwu-
lub tréjcztonowe. Elementy skladajace si¢ na
zlozong strukture nagtdwka pozostajg wobec
siebie w okreslonej relacji, petnigc w nagtéwku
rézne funkcje, obejmujace funkcje identyfiku-
jaca miejsce zdarzenia, zakres tematyczny, au-
tora wypowiedzi, funkcj¢ komentujaca, inter-
pretujacg czy tez wyjasniajaca, np.:
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(20) Galeria Zamek w Lublinie. Nowe centrum
handlowe coraz blizej [dziennikwschodni.pl,
22.12.2011]

(21) Platini: UEFA przejmuje stery i to ona teraz za-
rzadza turniejem Euro 2012 [polskatimes.pl,
9.12.2011]

(22) Pobili 31-latka i grozili, ze go spalg. Poszto
o pienigdze i dziewczyne [dziennikwschodni.pl,
2.12.2011]

(23) Krakéw: prawo jazdy za kas¢? Policjanci za-
trzymali podejrzanych [gazetakrakowska.pl,
3.12.2011]

Rozbudowana forma nagléwkéw powoduje
wzrost poziomu informacyjnosci nagtéwka.
Tak skonstruowane tytuly peinig funkcj¢ po-
znawcza, wstepnie informuja o przedmiocie
i tresci artykutu. W nagtéwkach na wymienio-
nych portalach zawarte sg informacje na temat
bohater6w wydarzen, czasu i miejsca zdarzenia
— tresci charakterystycznych dla lidu, wzmian-
ki, a takze zapowiedzi. Ta cecha sprawia, ze
w przestrzeni online szczeg6lnie widoczna jest
samodzielnos¢ nagtéwkow, o ktérej wspomina
Wojtak, opisujac nagtéwki tradycyjne®. W sie-
ci, ze wzgledu na nowy kontekst komunikacyj-
ny nagiéwka, samodzielnos¢ staje si¢ bardziej
widoczna 1 wyrazistsza. Tytul peini ziozong
funkcj¢ informowania, streszczania, a takze za-
powiadania tresci ukrytych pod hipertagczem
nagtéwka?’. Ze wzgledu na funkcje i strukture
oraz zblizenie do innych wzorcéw gatunko-
wych mozna struktury powyzsze za Kazimie-
rzem Wolnym-Zmorzyniskim okresli¢ jako
przynalezne do gatunku z pogranicza tytutu
i wzmianki®®.

Tytuly, analogicznie do tytuléw prasy tra-
dycyjnej, zawieraja formy interakcyjne, apela-
tywne, przybieraja forme pytajaca, stymulujaca

26 Tamze, s. 19.
27 Por. L. Olszariski, Dziennikarstwo..., s. 108—121.

28 K. Wolny-Zmorzyfiski, O wybranych problemach..

29 M. Woijtak, Analiza gatunkow..., s. 78.

dzialania czytelnika, sugerujaca rozwigzanie
okreslonych probleméw, np.:

(24) Dostates mandat z fotoradaru? Oto sposéb, by
unikng¢ punktéw karnych [dziennikwschodni.
pl, 23.12.2011]

(25) Szukasz samochodu? Oferty motoryzacyjne
z woj. lubelskiego [dziennikwschodni.pl, 24.12.
2011]

Mozna zauwazy¢, ze w przypadku wystgpowa-
nia samodzielnych tytutéw pozbawionych seg-
mentu dodatkowego w formie lidu, dominuja
formy konwersacyjne, interaktywne i perswa-
zyjne, majace w sposéb bezposredni zachgcié
czytelnika do zapoznania si¢ z trescig publikacji.

Zapowiedzi autonomiczne

Portale oferujg takze zapowiedzi autonomicz-
ne, rekomendujace dodatki do gazet. Zapowie-
dzi autonomiczne na portalach gazet interneto-
wych maja struktur¢ analogiczng do swoich
tradycyjnych drukowanych odpowiednikow.
Sa to wiec struktury o budowie schematycznej,
graficznie wyodrebnione jako calos¢ poprzez
zastosowanie ramki. Podobnie do zapowiedzi
tradycyjnych, stosuje si¢ tutaj wyliczenia skta-
dnikéw dodatku oraz element ikoniczny w for-
mie zdjecia dodatku?, np.:

W CZWARTEK:

m Jak czytat etykiety
produkitéw ywnosciowych?

® Cooznaczajg tajemnicze
numery ,E"?

pomocntk
Dziennila Polskiego

m Czy MOM to mieso? Przeczytaj,
zanim wyhierzesz sie na zakupy

Rys. 1. ZapowiedZ dodatku internetowego
[dziennik24.pl, 28.12.2011]

Zrédlo: dziennik24.pl

., 8. 21-30.



Dodatki i kolekcje "Gazety Wyborczej"

W czwartek z "Gazeta':
* "Gladiator" na DVD
* Decoupage, zeszyt 7.
* Duzy Format

Rys. 2. ZapowiedZ dodatku drukowanego [wy-
borcza.pl, 22.12.2011]

Zrédio: wyborcza.pl.

Zapowiedzi te moga mie¢ charakter paratek-
stow, jak rowniez epitekstow, gdyz odsylajg do
dodatkéw oferowanych na portalach gazet
elektronicznych (rys. 1) oraz do wydan papie-
rowych gazety (rys. 2).

Hiperlinki w zapowiedziach odsylaja czy-
telnika do korpusu w postaci spisu tresci dodat-
ku poszerzonego o zapowiedzi poszczeg6lnych
tresci lub tez do korpuséw artykutéw anonso-
wanych w zapowiedzi.

Poziomy anonsowania

Podobnie do prasy tradycyjnej, w prasie online

mozemy napotkaé przypadki powtarzania za-

powiedzi tego samego materialu. Na kolejnych

poziomach anonsowania z reguly nastgpuje

modyfikacja ksztattu, komponentéw sktado-

wych i tresci zapowiedzi. Do najczesciej wy-

stepujacych pozioméw anonsowania naleza:

— pierwszy poziom: zdjecie, tytul, lid,

— drugi poziom: zdjgcie, tytul lub sam tytut
(tozsamy z poprzednim tytutem lub zmody-
fikowany).

Dla przyktadu:

' Ks. Boniecki: TVP Info mnie
@ zmanipulowala

Ks. Adam Boniecki prosi internautdw z grupy Anonymous,
by nie atakowali konta mailowego zgromadzenia ksigzy..

Anna Tereszkiewicz

» ERAJ

« Watesa nie przeprosi Czarneckiego
+ Ks. Boniecki: TVP Info mnie...

« Rewolucja w sadach

« Wrzucita zdjecia na Facebookai..

+ Batagan w TVP Kielce

Rys. 3. Przyktad dwéch pozioméw anonsowa-
nia [wyborcza.pl, 28.12.2011]

Zrédto: wyborcza.pl.

Magazyn Magazyn =

Iza Malyse: trudno
Bl jest byé zona
> SPAa hohatera
" Zimna kobieta, ktdra mysli
tylko o sobie, czy

prawdzina matka Polka
stojaca na strazy domowege ogniska? Jaka
naprawde jest Iza Malysz? - zastanawia sig Maria
Mazurek =

Maigorzata Smuda: Zona zdradza tajemnice selekcjonera
Tajemnicze zdjecie rodzicéw Jana Pawta 11

Jan Rokita: Za dobrze znam Komorowskiego, by na niege
glosawaé POLS

Pytanie brzmi: Wyspiariski to czy Mehoffer?

Kazda chee byé jak Kasia Tusk. Modna | piekna
Caym ksiadz Boniacki rézni sig od karpia?
Swiat wesolych, nie ponurych zyczy nam Jezusek z géry

wiecej »

Polecamy

Skazana na rocka,
kontynenty, trzy [l czyli trzynascie

Malgorzata Trzy réime
Smruda: Franek

jest kulinarnym.

2djecie rodzicéw

Jana Pawia 11 ré2ne obyczaje.

scenz 2ycia Kory

Rys. 4. Przyktad dwéch pozioméw
anonsowania [gazetakrakowska.pl,
28.12.2011]

Zrédio: gazetakrakowska.pl.

W przypadku przedstawionym na rys. 3
pierwszy poziom zapowiadania tekstu obejmu-
je zapowiedZ tréjelementowa, zredukowang
kolejno do zapowiedzi w formie tytulu wy-
szczegblnionego w rejestrze linkow, ktéry pet-
ni rol¢ spisu tresci rubryki tematycznej. W ko-
lejnym przykladzie (rys. 4) mozna zaobserwo-
waé anonsowanie na pierwszym poziomie
w formie zapowiedzi obejmujacej tylko seg-
ment tytutu, na kolejnym poziomie rozszerzo-
nej do struktury obejmujacej element wizual-
ny, czyli zdjgcie, a takze tytul publikacji w for-
mie niezmienionej lub zmodyfikowanej styli-
stycznie w stosunku do poprzedniej zapowie-
dzi. Zdjecie, begdace realistyczng lub symbo-
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liczng wizualizacja zdarzenia, niewatpliwie
stuzy uatrakcyjnieniu przekazu. W zapowie-
dziach mozna dostrzec transformacje w obre-
bie r6znorodnych pozioméw hipertekstualno-
$ci i hipermedialnosci. Mozna wigc zauwazyé,
7e modyfikacje dajg poczatek réznorodnym in-
tertekstualnym i intersemiotycznym relacjom
miedzy poszczegdlnymi poziomami anonso-
wania. Stosowanie powyzszych zréznicowa-
nych komponentéw stuzy urozmaiconej pro-
mocji tekstow prasowych, zaspokajaniu rézno-
rodnych upodobari uzytkownikéw internetu —
czytelnikéw preferujacych przekaz werbalny
lub wizualny.

Podsumowanie

Istnieje wiele analogii migedzy zajawkami i za-
powiedziami w prasie drukowanej a ich inter-
netowymi odpowiednikami. Zajawki i zapo-
wiedzi na stronach internetowych gazet spel-
niajg funkcje tradycyjnie im przypisane — funk-
cje informacyjna, streszczajacg i reklamowa?’,
przedstawiaja oferte gazety i odsylaja czytelni-
ka do gtéwnych publikacji na kolejnych pod-
stronach witryny. To potwierdza obserwacje Ja-
niny Fras, ktéra dostrzega analogi¢ mig¢dzy
strong gléwna gazety a portalem internetowym
i podkresla, ze obydwie struktury sg wiasnie
zbiorem zajawek i zapowiedzi odsytajacych do
tekstow publikowanych w gazecie. Autorka za-
uwaza w tym kontekscie istotny wplyw me-
diéw elektronicznych na modyfikacj¢ gazet tra-
dycyjnych3!. Warto jednak zaznaczy¢, ze funk-
cja zajawek i zapowiedzi oraz sposéb ich wy-
korzystywania na stronach gazet internetowych

30 Taz, Gatunki..., s. 102.

31 ], Fras, Dziennikarski warsztat..., s. 88—89.
32 M. Woijtak, Analiza gatunkow..., s. 68.

33 J. Knox, Visual-verbal..., s. 29.

34 J. Fras, Dziennikarski warsztat..., s. 88.

akcentuja samodzielnos¢ tych form gatunko-
wych w internecie. Mimo stosowania urwa-
nych form lidéw lub odsylaczy, zapowiedzi
tworzg wrazenie struktur skoriczonych, boga-
tych znaczeniowo i tresciowo. Co wigcej, nada-
jac zajawkom i zapowiedziom okreslony
ksztalt, dodajac odpowiednie linki, anonsujac
na kilku poziomach, mozna nie tylko pokazac
oferte gazety, lecz takze w okreslony spos6b
projektowac lekture czytelnika3?,

Powszechnos¢ oraz réznorodnos¢ stoso-
wanych form zajawek i zapowiedzi wskazuja
na popularnos¢ tych struktur oraz ich dyna-
miczny charakter. Wsréd powodéw popular-
nosci takich struktur w internecie, Knox wy-
mienia m.in. dgzenie do skrétowosci przeka-
zu, wizualne ograniczenia liczby elementéw
na stronie internetowej, aby sprosta¢ wymaga-
niom bezposredniosci 1 natychmiastowosci
przekazu?. Dominacja tych struktur potwier-
dza powszechne tendencje do fragmentacji
i atomizacji tekstow, na ktére wskazuje Fras
takze w odniesieniu do gazet tradycyjnych34,
Tendencje niniejsze nalezy widzie¢ w szer-
szym kontekscie przemian spotecznych i tech-
nologicznych, zwigzanych z liczba publiko-
wanych informacji, konkurencyjnoscia wsréd
mediéw, checig ciaglego poszerzania oferty,
a takze specyfika lektury publikacji na witry-
nach internetowych. Biorgc pod uwage szcze-
gblnie to ostatnie, trzeba pamietad, ze czytel-
nicy oczekujg tresci informacyjnych poda-
nych w sposéb jasny i zwiezly, ktéry nie wy-
magalby podjecia dodatkowego wysitku lub
dtuzszej lektury tekstu.
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STRESZCZENIE

Rozwdj internetu oraz popularnos¢ gazet i czasopism online przyczynity si¢ do powstania
szeregu interesujagcych przemian w obrgbie gatunkéw prasowych. Niniejsza analiza po-
Swigcona jest zajawkom i zapowiedziom na portalach gazet online w celu okreslenia wpty-
wu sytuacji komunikacyjnej na aspekt strukturalny i funkcjonalny tych gatunkéw praso-
wych i ewentualnych przemian wzorca gatunkowego zachodzacych pod wptywem nowego
kontekstu, w ktérym sa osadzane. Analizg objeto portale gazet ogélnopolskich (rp.pl, wy-
borcza.pl, polskatimes.pl) oraz regionalnych (gazetakrakowska.pl, kurier24.pl, ekspresbyd-
goski.pl, dziennik24.pl, dziennikwschodni.pl).

ABSTRACT

The development of the Internet and the popularity and dynamics of online newspapers
triggered interesting changes in the conventions of press genres. The following analysis is
devoted to sections presenting teasers and announcements on the websites of newspapers.
It aims at examining the influence of communicative situations on the structural and func-
tional shape of the genre and the possibility of its transformation triggered by this new con-
text. The analysis covers the websites of national (rp.pl, wyborcza.pl, polskatimes.pl) and
regional newspapers (gazetakrakowska.pl, kurier24.pl, ekspresbydgoski.pl, dziennik24.pl,
dziennikwschodni.pl).
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Mobilne media miejskie

Katarzyna Kopecka-Piech

kroczyliSmy w nowy etap rozwoju ko-

munikacji — w er¢ komunikacji mobil-
nej, konwergujacej dotychczasowe paradygma-
ty komunikacji i opartej na skonwergowanych
urzadzeniach, infrastrukturach i zawartosci.
Dynamicznie ro$nie liczba uzytkownikéw tele-
fonéw komoérkowych, a stopniowo réwniez
tzw. smartfonéw 1 tabletow, dla ktérych zasa-
dniczym oprogramowaniem sg dedykowane
aplikacje. Ich liczba, zakres i tematyka stale si¢
poszerzajg, dostarczajac zarowno uzytkowych,
jak i czysto ludycznych narzedzi budowania re-
lacji z innym uzytkownikami oraz ich otocze-
niem. Elektroniczne media mobilne w coraz
wigkszym stopniu oddzialujg na media trady-
cyjne, w tym pierwotnie stacjonarne (np. radio,
telewizje)! czy przenosne (np. prasg, ksigzke)?
oraz na media nowsze, szczegdlnie miejskie
i reklamowe: stacjonarne (np. bilbordy)? oraz
mobilne (jak tzw. reklama samochodowa)*.
Szczegblnym typem elektronicznych mediéw
mobilnych sg mobilne media miejskie uzytko-
wane w codziennym zyciu, w ruchu w obrebie
przestrzeni urbanistycznych. Odpowiadajg one

na wyzwania i przemiany w najbardziej stymu-
lujacym, innowacyjnym i zmiennym Srodowi-
sku, jakie stanowig metropolie i duze miasta.
Ksztattujace si¢ w sSrodowisku medialnym rela-
cje sa wielostronne i dynamiczne. Obejmuja
nie tylko elementy stricte medialne: technolo-
giczne i zawartosciowe, ale réwniez spoteczne,
kulturowe, polityczne i ekonomiczne.

Komunikacja mobilna

Paradygmat komunikacji mobilnej zaktada po-

stugiwanie si¢ urzadzeniem, ktére

»— jest potencjalnie multifunkcjonalne, stuzace
wielu celom;

— jest multimodalne w tym [sensie], ze ma po-
tencjal wykorzystania wiecej niz jednego
srodka transportu danych i wykorzystuje
wiecej modalnosci niz tylko monozmystowa;

— ulatwia elastycznos¢ przeznaczenia pod
wzgledem zakresu i wielkosci widowni —
waska, szeroka, masowa, blog itd.; oraz

— jest zdolne do taczenia jednego lub wigcej
odbiorcéw, ale przy braku znaczenia lokali-
zacji dla polaczenia™.

! Popularnosé aplikacji stosowanych w zyciu codziennym sprzyja zainteresowaniu np. aplikacjami typu telewi-

zja na zadanie (TVN Player).

2 Najlepszym przyktadem sg tu aplikacje mobilne stuzace pobieraniu artykutéw prasowych (np. wyborcza.biz,
Rzeczpospolita) czy odbiorowi stacji radiowych (np. Radio ZET, RMFon.pl).
3 Przyktadem wptywu mediéw mobilnych na tzw. media outdoorowe jest np. zastosowanie kodéw QR na bil-

bordach, citylightach, plakatach itp.

4 Kody QR znajdujg zastosowanie réwniez w reklamie mobilnej (np. na samochodach).
3 G. Gumpert, S.J. Drucker, Mobile Communication in the Twenty-first Century or ,, Everybody, Everywhere, at
Any Time”, [w:] Displacing Place. Mobile Communication in the Twenty-first Century, ed. by S. Kleinman, New



Zdaniem Gary’ego Gumperta i Susan Druc-
ker technologie komunikacji mobilnej sg wyni-
kiem cyfryzacji, miniaturyzacji i zastosowania
protokotu, a wiec sposobu tacznosci urzadzen®.
Naleza do nich telefony komérkowe, smartfo-
ny, PDA (personal digital assistants), tablety,
laptopy, notebooki, konsole do gier, wielofunk-
cyjne odtwarzacze (typu iPod) itp. Urzadzenia
komunikacji mobilnej opierajg si¢ na technolo-
giach telekomunikacyjnych i informatycznych.
Do najwazniejszych naleza: GSM’, GPS8,
UMTS?, WiFil%, RFID!!, Bluetooth!?. Coraz
wieksze znaczenie zaczynaja odgrywaé w nich
nie tylko dostosowane do wymogéw przeno-
$nych urzadzen tradycyjne ustugi telekomuni-
kacyjne (rozmowy, SMS, MMS) czy interneto-
we (e-mail, przegladarka, wyszukiwarka), ale
stworzone specjalnie na potrzeby komunikacji
w ruchu aplikacje. Telefon komoérkowy czy
smartfon multifunkcjonalny i skonwergowany
peni funkcje platformy medialnej: ,,material-
no-symbolicznego obiektu i przestrzeni, umoz-
liwiajacych tworzenie i uzytkowanie zawarto-
$ci. [...] Platformy tworza sieci udostgpniania
i uzytkowania”'3 dla mediéw tradycyjnych
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oraz nowych, szczegdlnie spotecznosciowych,
a takze platformy indywidualnego, spersonali-
zowanego odbioru i tworzenia zawartosci.
Paul Levinson proponuje termin ‘nowe no-
we media’ dla okreslenia tych mediéw, ktére
gléwnie za sprawg bezptatnego Web 2.0 zosta-
ly urozmaicone i wzbogacone, czyniac z kon-
sumenta amatora-producenta. Nowe nowe me-
dia ze sobg konkuruja, a jednoczesnie sg katali-
tyczne oraz synergetyczne z starymi media-
mi'4. Czynig ,,miejsca bezuzyteczne” urozmai-
conymi i wzbogaconymi o kontakt, wymiane,
mozliwos¢ pracy i zabawy!. Coraz wigkszg ro-
l¢ wsréd nich zaczynaja odgrywac ich wersje
mobilne: mobilne sieci spotecznosciowe (MSN
— mobile social networks), lokalizacyjne mobil-
ne sieci spotecznosciowe (LMSN - locative
mobile social networks). Jednakze mobilne me-
dia miejskie to nie tylko media spolecznoscio-
we. To takze uzywane indywidualnie aplikacje.

Geomedia.

Media lokacyjne

Geomedia'® to ,,wysoce ztozone, hybrydowe
technologie sieciowe, dla ktérych podstawo-

York 2007, s. 9-10. Vilde Schanke Sundet podaje nastgpujace cechy telefonu komérkowego, ktére umozliwiajg je-
go uzycie jako platformy medialniej: przenosnos¢, stale podigczenie, interaktywnos¢, spersonalizowanie i maty
ekran, V. Schanke Sundet, The Dream of Mobile Media, [w:] Ambivalence Towards Convergence. Digitalization and
Media Change, ed. T. Storsul, D. Stuedahl, Goteborg 2007, s. 90.

% G. Gumpert, S.J. Drucker, Mobile..., s. 11.

7 Global System for Mobile Communications — najpopularniejszy standard telekomunikacji komérkowe;.

8 Global Positioning System — globalny system nawigacji satelitarne;j.

9 Universal Mobile Telecommunications System — standard telefonii komérkowej trzeciej generacji, zastgpuja-
cy stopniowo GSM.

10 Wireless Fidelity — podstawa bezprzerwowych sieci komputerowych, np. sieci lokalnych (LAN).

1 Radio Frequency Identification — transfer danych migdzy czipami — transporderami i urzgdzeniami — czytni-
kami, Ch. Rosol, From Radar to Reader: On the Origin of RFID, ,,Aether: The Journal of Media Geography” Vol.
V.A (2010), s. 40.

12 Technologia bezprzewodowej tacznosci urzadzeri na niewielkg odlegtosc.

13 K. Kopecka-Piech, Zaposredniczone zaposredniczenie — pakiet transmedialny w dziataniu, [w:] Nowe media
we wspdtczesnym spoteczeristwie, pod red. M. Jezifiskiego, A. Sekleckiej, £. Wojtkowskiego, Torun 2011, s. 93.

14 P. Levinson, Nowe nowe media, Krakéw 2010, s. 11-13. Oznacza to, ze nowe nowe media przyspieszajg pro-
cesy zmian zachodzacych w starych mediach (np. w ich modelu biznesowym, zawartosci), a jednoczesnie migdzy
nimi a starymi mediami dochodzi do wzajemnego wzmocnienia (np. potencjatu reklamowego).

15 Tamze, s. 287.

16 T, Thielmann, Locative Media and Mediated Localities: An Introduction to Media Geography, ,,Aether: The
Journal of Media Geography” Vol. V.A (2010), s. 5. Niekiedy méwi si¢ takze o geotechnologiach, J. Hamilton, Our-
Place: the Convergence of Locative Media and Online Participatory Culture, [w:] The Proceedings of OZCHI 2009,
Melbourne 2009, s. 393, http://eprints.qut.edu.au/29702/1/c29702.pdf [dostgp: 1.02.2011].
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wym interfejsem staje sie cyberkartografia™!’.
Termin ten laczy media lokacyjne (media,
w przypadku ktérych dostarczana zawartos¢ za-
lezna jest od lokalizacji urzadzenia) i mediowa-
ne lokalnosci (reprezentacje i wirtualne wersje
fizycznych miejsc, np. miast obecnych w sie-
ci)'8. Na media lokacyjne sktadaja sie urzadze-
nia, czujniki i bezprzewodowe sieci cyfrowe,
umozliwiajace komunikacj¢ uzytkownikéw be-
dacych w ruchu. Media lokacyjne sg ,,Swiadome
kontekstu” (,,context-aware”)'°. Termin ten po
raz pierwszy zastosowat Karlis Kalnins?, gdy
media lokalizacyjne byly scisle zwigzane ze
sztuka. Obecnie dzielg si¢ na: elektroniczne ad-
notacje miejskie?!, mapowanie*? i geolokaliza-
cje?3, wszechobecne gry komputerowe (pervasi-

ve computational games) (inaczej gry oparte na
lokalizacji)**, sprytny thum? i mobilne sieci spo-
tecznosciowe?®.

André Lemos okresla elektroniczne adno-
towanie miejskie (inaczej: geoprzestrzenne —
geo-spatial annotation)?’ urzadzeniami i sie-
ciami ,,generujacymi niewidzialne pisanie”?®.
Przyktadowe serwisy umozliwiajace takie
dziatania to: Yellow Arrow, Sonic City, Mur
Mur, Node Explore. Sa one odpowiednikami
analogowego adnotowania przestrzeni, takich
jak np. graffiti, naklejki, wlepki, plakaty itp.
Stuzg temu m.in. mo-blogi?® oraz geoblogi®,
opowiadania oparte na lokalizacji (location-
-based storytelling), wspélnie tworzone prze-

wodniki turystyczne?! itp.

17 A. Nacher, Geomedia — migdzy mediami a lokalizacjq, [w:] Kulturowe kody technologii cyfrowych, pod red.
P. Celiriskiego, Lublin 2011. Szerzej na temat geomediéw z perspektywy kulturoznawczej pisze Anna Nacher,
Przestrzen post-panoptykonu — od Digital Earth do Google Maps, ,,Przeglad Kulturoznawczy” 2009, nr 1; taz, Ge-
omedia jako miejsce budowy, ,,Kultura Popularna” 2011, nr 1/2.

18 Np. w Second Life, jak Monachium; czy miasta wirtualne w sieci: Amsterdam, Kyoto, Helsinki. T. Ishida,
Understanding Digital Cities, [w:] Digital Cities. Technologies, experiences, and future perspectives, eds. T. Ishi-

da, K. Isbister, Berlin-New York 2000, s. 7-17.

19 A. Kellermann, Personal Mobilities, New York 2006, [za:] A. Lemos, Locative Media in Brasil, ,,Wi: Jour-
nal of Mobile Media” Summer 2009, http://wi.hexagram.ca/?p=60 [dostgp: 1.10.2011].

20 W zaleznosci od Zrédta: w 2003: T. Thielmann, Locative..., s. 2; lub w 2004 r.: J. Hamilton, OurPlace..., s. 394.

21 A. Lemos, Mobile... Przez adnotacje nalezy rozumie¢ nadpisywanie rzeczywistosci miejskiej przez uzytkow-
nikéw aplikacji i serwiséw internetowych, ktére pozwalaja im komentowa¢ miejsce za pomocg tekstu zamieszcza-

nego w sieci.
22 Tworzenie map, ich uzupelnianie i wzbogacanie.
23 Okreslanie potozenia.

24 Gry, ktérych przebieg zalezy od potozenia uczestnika.

25 Inteligentny thum sktada si¢ z ludzi, kt6rzy sa w stanie dziata¢ w porozumieniu nawet, jesli nie znajg si¢ na-
wzajem. Ludzie, ktérzy tworzg inteligentne thumy, wspdlpracuja w sposéb dotad niemozliwy, poniewaz posiadaja
urzadzenia, ktére majg mozliwosci komunikacyjne i komputerowe”, H. Rheingold, Smart Mobs: the Next Social Re-
volution: Transforming Cultures and Communities in the Age of Instant Access, Cambridge 2002, s. XII.

26 A. Lemos, Mobile... Inny podziat zaproponowata Jillian Hamilton. Wedtug niej media lokacyjne dzielg sie
na: gry oparte na lokalizacji, artystyczng krytyke technologii nadzoru, doswiadczalne mapowanie i adnotowanie

przestrzenne. J. Hamilton, OurPlace..., s. 394.
27 Tamze.
28 A. Lemos, Mobile...

29 Polskim przyktadem jest zlikwidowany serwis moBlog.pl firmy Nokia. K. Kopecka-Piech, Konwergencija ja-
ko strategia. Charakterystyka konstytutywnych elementéw komunikacji skonwergowanej na przyktadzie mobloga,
[w:] Media i spoteczeristwo. Nowe strategie komunikacyjne, red. nauk. M. Sokotowski, Toruri 2008, s. 286.

30 Polski przyktad: Geoblog.pl. Wigcej: A. Maj, Digital Memories of High-Tech Tourists and Travelling Media.
Twittering and Globalhood, [w:] Digital Memories. Exploring Critical Issues, ed. A. Maj, D. Riha, Oxford 2009,
www.inter-disciplinary.net/wp=content/uploads/2009/12/DigMem-1.3d.pdf; w jezyku polskim: A. Maj, Cyfrowa
pamigc  turystow high-tech i media w podrdzy. Twittowanie i globalhood, http://annamaj.word-
press.com/2011/02/11/cyfrowa-pamiec-turystow-high-tech-i-media-w-podrozy-twittowanie-i-globalhood/ oraz w:
,,Kultura Popularna” 2010, nr 3/4.

31'N. Nova, Locative Media: a Literature Review, CRAFT Research Report_2, February 2004, http://wi-
ki.commres.org/pds/Project_7eNrf2010/Locative%20Media-a%?20literature %20review.pdf [dostep: 1.10.2011].



Mapowanie stanowi przyktad adnotowania.
Pozwala na laczenie przestrzeni miejskiej z in-
formacjg zawartg w tekscie, zdjeciu, wideo, na-
graniu audio itp. zamieszczonymi na cyfrowej
mapie. Przykladem mapowania jest serwis
Fickr, ktéry taczy na mapie zdjecia i tagi®?.
Odbywa si¢ to w procesie tzw. geo-tagowania:
,ustanawiania indeksujacej relacji miedzy ele-
mentami medium w bazie danych i skontekstu-
alizowang lokalizacja geograficzng™33. Mapo-
wanie jest z jednej strony procesem spolecznym
(mobile togetherness)*, a z drugiej zindywidu-
alizowanym 1 spersonalizowanym, wskazuja-
cym na ,,prywatyzacje przestrzeni publicznej”3
— tworzenie wlasnej mapy otoczenia. Serwisy
takie jak Google Maps pozwalaja na pogodze-
nie obu wymiaréw mapowania: z jednej strony
kazdy moze korzysta¢ z ogdlnodostepnych map
i je nadpisywaé (poprzez zglaszanie zdje¢ do
Google Places itd.), a jednoczesnie udostgpnia
si¢ uzytkownikom funkcje tworzenia swoich
prywatnych lub grupowych, zamknietych map
—uzupelniania ich o zaprojektowane trasy, zdje-
cia, wideo, opisy itp. Mapa staje si¢ podstawg
nawigacji w przestrzeni wirtualnej i fizycznej®.
Przyktadem polskich spotecznosciowych map
sg np. UMP-pcPL czy Traseo.pl.

Mobilne sieci spotecznosciowe (MSN) ce-
chuja si¢ czterema elementami:

,— ich wezty konwerguja3” w przestrzeni fi-
zycznej, generalnie miejskie;j,

32 A. Lemos, Mobile...
33 J. Hamilton, OurPlace..., s. 394.
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— organizacja sieci odbywa si¢ w przestrzeni
cyfrowej za posrednictwem telefonu komor-
kowego lub narzedzi sieciowych,

— sg efemeryczne, tzn. tak szybko, jak si¢ ufor-
muja, tak szybko mogg by¢ rozproszone,

— technologie mobilne sg uzywane raczej jako
sposoby interakcji wielu-do-wielu niz urza-
dzenia komunikacji dwukierunkowe;j38.

To ostatnia cecha okazuje si¢ zasadnicza w po-
réwnaniu z lokacyjnymi mobilnymi sieciami
spotecznymi. MSN sg spontaniczne, ale nie-
trwate. Typowym przyktadem ich wykorzysta-
nia jest wspomniany tzw. sprytny thum (smart
mob)*. Jego zastosowanie okazuje sie coraz
szersze: od inicjatyw ruchéw alternatywnych,
z ktérych wyrasta*®, np. protestéw politycz-
nych (jak na Filipinach przeciwko prezydento-
wi Estradzie, w Madrycie po atakach terrory-
stycznych z 2004 r. czy podczas nieodleglej
tzw. arabskiej wiosny, np. w Tunezji czy Egip-
cie), akcji spotecznych (jak ,,Razem dla rozwo-
ju” w Galerii Krakowskiej z okazji Tygodnia
Edukacji Globalnej), przez dziatania ludyczne
artystyczne typu performance (np. Warszawski
Front Abstrakcyjny, swigtowanie Sylwestra
w dniu 17 stycznia)*!, po reklame (np. bicie re-
kordu w tafczeniu salsy w warszawskich Zto-
tych Tarasach zainicjowane przez szkoly tar-
ca)*2. Osoby aktywnie uczestniczace w spryt-
nym tlumie rozsylajg miedzy soba wiadomosci

34 T. Kopomaa, Speaking Mobile: Intensified Everyday Life, Condensed City, [w:] The Cybercities Reader,
ed. S. Graham, London 2004, s. 271, [za:] G. Gumpert, S.J. Drucker, Mobile..., s. 12.

35 Tamze.

36 Wiecej na temat nawigacji jako narzedziu i interfejsie: W. Rapior, Nawigacija jako proces spoteczny, ,,Kultu-
ece) gacji) ¢ 2) p gacja jako p /4 y

ra Popularna” 2010, nr 3/4.
37 Zbiegajq sie, zmierzaja ku sobie.

38 A. de Souza e Silva, J. Frith, Locative Mobile Social Networks: Mapping Communication and Location in
Urban Spaces, ,Mobilities” Vol. 5 (2010), nr 4, s. 489, http://dx.doi.org/10.1080/17450101.2010.510332 [dostep:

1.02.2011].
3 H. Rheingold, Smart...
40 Tamze.
41 Wiecej: http://wfa.prv.pl/ [dostep: 1.10.2011].

42 Wigcej: http://kursytanca.edu.pl/tag/flashmob/; http://blog.danceavenue.pl/news/,26/flash-mob-pobijmy-

warszawski-rekord, 119.html [dostgp: 1.10.2011].
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SMS (a coraz czesciej komunikujg si¢ takze e-
mailowo i za posrednictwem serwis6w spo-
tecznosciowych, takich jak Facebook), by spo-
tkaé si¢ w okreslonym miejscu i czasie, i wyko-
nac¢ jakieS§ zadanie. NajczgSciej uczestnicy ba-
zuja na efekcie zaskoczenia otoczenia i po za-
koriczeniu wydarzenia rozpraszaja si¢.
Natomiast wszechobecne (ubiquitous) gry
komputerowe (inaczej: gry oparte na lokacji) to
gry internetowe wykorzystujace urzadzenia
przenosne z mozliwoscia okreslenia lokalizacji
np. Geocatching, Uncle Roy, All Around You,
Can You See Me Now, Pac-Manhattan, mSca-
pe, Zombies, Run!*3; a w Polsce np. Popla czy
historyczna gra Dostarcz List z Matym Po-
wstaricem. Gry te wykorzystuja GPS, WiFi,
niekiedy rozszerzong rzeczywistos¢ do komu-
nikacji migdzy graczami w fizycznej przestrze-
ni miejskiej. Jedng z pierwszych tego typu gier
byt BotFighters — jej uzytkownicy wykorzysty-
wali standardowe telefony komérkowe i rywa-
lizowali ze soba, wysylajac SMS. Lokacyjne
gry miejskie ,,wzbogacaja’** przestrzen miej-
skg o nowy wymiar aktywnosci — wirtualng za-
bawe odbywajaca si¢ w fizycznym otoczeniu
(hybrid playgrounds)®, a ,ich istota zasadza
si¢ na nieustannym przekraczaniu granic mig-
dzy realnym zyciem codziennym graczy
a Swiatem gry”*®. Dlatego gry te bywaja okre-
Slane jako gry rzeczywistosci hybrydycznej
[Aybrid-reality (location-based mobile) ga-

mes]*.

43 A. Lemos, Mobile...

Istnieje wiele podtypéw medidéw lokacyj-
nych. Wyr6zni¢ mozna: 1) mobilne media
»~Swiadome” lokalizacji (location-aware mobile
media) umozliwiajace uzytkownikowi Sledze-
nie wlasnej lokalizacji na mapie widocznej na
ekranie urzadzenia*® — sg to wszelkie narzedzia
nawigacyjne; 2) tzw. technologie znajdowania
i bycia znajdowanym®, tj. technologie umozli-
wiajace dotarcie do okreslonego miejsca (tzw.
POI - points of interest) lub osoby, jak réwniez
poddanie si¢ Sledzeniu przez innych, np. Goo-
gle Latitude oraz 3) serwisy bazujace na lokali-
zacji (LBS — location based services), ,,typowo
komercyjne aplikacje oparte na reklamie loka-
lizacyjnej, optatach za subskrypcje lub kapitale
podwyzszonego ryzyka” (komercyjny podtyp
mediéw ,,$swiadomych” lokalizacji*’, np. Four-
square, Loopt, MyTown, a w Polsce Lokter).
Serwisy oparte na lokalizacji komercjalizuja
przestrzen miejska poprzez okreslanie jej wy-
branych punktéw jako wartosciowych za po-
Srednictwem reklamy, promocji (np. oferujac
rabaty na zakupy w okreslonym miejscu w za-
mian za ich odwiedzenie). LBS opierajq si¢ na
absolutnej (GPS i GSM) badZ wzglednej (IR,
WiFi, Bluetooth) technice pozycjonowania.
W pierwszym przypadku mozliwosci sg nieo-
graniczone przestrzennie, w drugim — zawezo-
ne do najblizszego otoczenia’?. Technologie
umozliwiajace lokalizacje i komunikacje, np.
WiFi stanowig swoisty interfejs migdzy Srodo-
wiskiem fizycznym i medialnym>3.

44 M. de Lange, The Mobile City Project and Urban Gaming, ,,Second Nature” 2009, nr 2, s. 165, http://second-

nature.rmit.edu.au/pdf/09lange.pdf [dostep: 1.02.1011].
45 Tamze, s. 164.
46 A. Nacher, Geomedia...

47T A. de Souza e Silva, From Cyber to Hybrid: Mobile Technologies as Interfaces of Hybrid Spaces, ,,Space and
Culture” 2006, nr 9, http://sac.sagepub.com/cgi/content/abstract/9/3/261 [dostep: 1.02.2011].

48 D.M. Sutko, A. de Souza e Silva, Location-aware Mobile Media and Urban Sociability, ,New Media & So-
ciety” Vol. 13 (2011), nr 5, s. 807, http://nms.sagepub.com/content/13/5/807 [dostep: 1.08.2011].

49 G. Elmer, Locative Networking: Finding and Being Found, ,,Aether: the Journal of Media Geography” Vol.

V.A (2010), s. 21.
50°A. de Souza e Silva, J. Frith, Locative..., s. 486.

31 Bezprzewodowa komunikacja przez zlacze podczerwieni.

52 N. Nova, Locative...

33 G. Burd, Mobility in Mediapolis. Will Cities Be Displaced, Replaced, or Disappear?, [w:] Displacing..., s. 45.



Rodzajem LBS sg lokalizujace mobilne sie-
ci spotecznosciowe (LMSN — locative mobile
social networking; inaczej LBSN — location-
based social networking). Oprécz danych
o miejscu dostarczajg informacji o lokalizacji
innych uzytkownikéw. Nalezg do nich np. Four-
square, Loopt, Brightkite, Whrrl, Centrl, City-
Sense, polski Lokter. Aplikacje tego typu po-
zwalajg ,,mapowac internetowe sieci spoteczne
w przestrzeni fizycznej™*. Sieci te powstaja,
gdy osoby wyposazone w odpowiednie urza-
dzenia przenosne komunikujg si¢ migdzy sobg.
Wezly sieci (a wigc uzytkownicy) organizuja
si¢ 1 tworzg sieci w przestrzeni hybrydycznej
(wirtualno-realnej). Lokalizacja oséb sledzona
jest w przestrzeni fizycznej, a znaczenie sciez-
ki: przestrzeni, ktéra znajduje si¢ miedzy we-
zlami, jest tu réwnie istotne. MBS tym réznig
si¢ od LBSN, ze nie tyle wezly, co przestrze
miedzy nimi odgrywa znaczacg role. Dodatko-
wo sieci te nie s3 efemeryczne’.

Do mobilnych mediéw lokacyjnych nalezy
zaliczy¢ réwniez aplikacje oparte na rozszerzo-
nej rzeczywistosci. Nalezg do nich aplikacje ty-
pu Layar, Wikitude, Junaio — wyszukiwarki
okreslonych punktéw w przestrzeni miejskiej
(POI) czy lokacyjne gry, jak polski ShootAR,
ktére za pomoca kamery i aplikacji zainstalo-
wanej w smartfonie skanuja otoczenie w po-
szukiwaniu informacji, np. o obiektach. Infor-
macje te sa prezentowane na ekranie w postaci
rozszerzonej rzeczywistosci (AR, augmented
reality), a wigc dodatkowej warstwy danych,
np. tekstu, zdjecia, wideo itp., ,,nalozonych” na
fizyczne otoczenie. Niektére z nich majg walor
spolecznosciowy — umozliwiajg dodawanie
ocen, komentarzy itp.

54 A. de Souza e Silva, J. Frith, Locative..., s. 486.
55 Tamze, s. 487.
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Znaczenie aplikacji

Mobilne media miejskie w coraz mniejszym
stopniu opieraja si¢ na tradycyjnych juz narze-
dziach, takich jak SMS, MMS czy e-mail. Tym,
co umozliwia korzystanie z wielu rozwigzan,
przyspiesza i upraszcza ich uzycie oraz daje
mozliwosé ciaglego aktualizowania wersji, jest
aplikacja, czyli program uzytkowy, do ktérego
dostep uzyskujemy za sprawg jednego kliknig-
cia na odpowiednig ikong lub ktéry aktualizuje
si¢ samoczynnie na naszym ekranie za sprawg
widzetu®®. Aplikacji przybywa coraz szybciej
za sprawg kolejnych systeméw operacyjnych
na telefony komérkowe i smartfony (Android,
Windows Mobile, Apple iPhone OS, Symbian,
Blackberry RIM, Galaxy itp.). Znaczenie apli-
kacji rosnie ze wzgledu na zwigkszajacy si¢ za-
kres tematOow oraz obszaréw, ktérych dotycza,
probleméw, ktére rozwiazuja, oraz narzedzi,
ktérych dostarczaja’’. Aplikacja staje sie nie-
odzownym posrednikiem migdzy uzytkowni-
kiem a konkretnym narzg¢dziem, takim jak
omawiane media lokacyjne. W obszarze anali-
zowanych tu mediéw miejskich nastgpuje reo-
rientacja w wykorzystywaniu popularnych za-
sobow internetowych, takich jak Google Maps
— przejscie od stacjonarnego do mobilnego
uzycia i wspoéltworzenia. Zasoby te sg imple-
mentowane w nowatorskie rozwigzania mozli-
we do wykorzystania tylko na urzadzeniach
mobilnych.

Mobilne media miejskie to przede wszyst-
kim: 1) miejskie aplikacje ulatwiajace prze-
mieszczanie si¢ (np. New York Newest Sub-
way — aplikacja oparta na rozszerzonej rzeczy-
wistosci, prezentujaca uzytkownikowi prze-
biegajace w otoczeniu linie metra, najblizsze

36 Wizualnego obiektu, np. przycisku, listy, pola tekstowego itp. potaczonego z aplikacja i przetwarzajacego po-
chodzace z niej dane bez koniecznosci wyszukiwania aplikacji.

57 Przyktadowo, do listopada 2011 r. AppStore oferowat ponad 600 000 réznych aplikacji, a Android Market —
500 000. M. Chrobot, Android Market to juz pot miliona aplikacji. Gdzie jest haczyk?, ,, Komputer Swiat”,
www.komputerswiat.pl/nowosci/programy/2011/43/android-market-to-juz-pol-miliona-aplikacji-gdzie-jest-ha-

czyk.aspx [dostep: 25.11.2011].
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stacje itd.; czy NYC Way umozliwiajaca pod-
glad na mapie Google ruchu ulicznego, np.
korkéw w czasie rzeczywistym), 2) dostarcza-
jace informacji o ofertach (sklepach, restaura-
cjach, ustugach, atrakcjach turystycznych itp.),
jak wspomniany Layar, a takze pozbawione
rozwigzan rozszerzonej rzeczywistosci, np.
Yelp czy Lokter, 3) udostgpniajgce tresci
LSMN (np. Foursquare). Konwergencji prze-
strzeni wirtualnej (cyfrowej) i materialnej (fi-
zycznej) shuzg aplikacje czytajace kody 2D38
(tzw. czytniki), np. kody QR, Semacode czy
MaxiCode. Dzigki wykorzystaniu kamery
wbudowanej w aparat skanuja kod i prezentu-
ja zapisang w nim informacje, np. o rozktadzie
komunikacji miejskiej, urzedach, zabytkach,
atrakcjach turystycznych, ofertach i innych da-
nych zwigzanych z miejscami, ustugami, pro-
duktami itd. Eatwos¢ obstugi programéw do
tworzenia kodéw sprawia, Ze sa one coraz czg¢-
$ciej wykorzystywane przez publiczne instytu-
cje, firmy i osoby prywatne.

Dyslokacja, zamiana miejsc i...
wyzwolenie z fizycznosci?

Gary Gumpert i Susan Drucker w badaniach
nad komunikacjg mobilng zaobserwowali trzy
podstawowe towarzyszace jej zjawiska: dyslo-
kacje (displacement), relokacje (replacement)
i a-lokacje (a-location). Pierwsze zjawisko do-
tyczy czasu i jego wykorzystania. Zdaniem au-
torow nastgpuje przemieszczenie: im wigcej
czasu poswigecamy na komunikacje mobilna,
tym mniej go mamy na inne formy aktywnosci,

np. komunikacje bezposrednig. Drugie zjawi-
sko dotyczy przestrzeni — polega na zastgpowa-
niu jednego miejsca przez drugie: ,,formowaniu
na nowo paradygmatu miejsca i lokalizacji”*.
Trzecie jest ,konsekwencja medialnej mobil-
nosci” — ,redefiniuje przestrzen spoteczng
1 obecnos¢ psychologiczng dzigki potencjalowi
emancypacji z fizycznej przestrzeni”®.
Dyslokacja to przemieszczenie miejsca,
ktére staje si¢ wspotzalezne od technologii ko-
munikacyjnych®!. Dotyczy to nie tylko czasu
poswigcanego na komunikacje mobilng, ale
miejsca tej komunikacji. Miejsce jest odtad
tworem hybrydycznym: fizycznym i wirtual-
nym; zaleznym (materialnie, biznesowo, kultu-
rowo) od swojej obecnosci w sieci. Dzigki
przemieszczeniu miasta w kierunku cyberprze-
strzeni wzrasta jego globalna $wiadomos¢
wsrdd ludzi, umacnia si¢ jego marka. W ten bo-
wiem hybrydyczny sposéb odbywa si¢ promo-
cja (jak reklama oferty turystycznej danego
miasta) i rozrywka (mobilne gry miejskie), roz-
woj 1 aktywnos¢ obywatelska (aktywnos¢ mie-
szkaficéw na rzecz miasta)®?, biznes (e-handel,
e-ustugi) itd. Z perspektywy uzytkownika mo-
bilnych mediéw przesunigcie ma wymiar prak-
tyczny. Mieszkaniec, gos¢, turysta, chcac pel-
niej, szybciej, intensywniej korzysta¢ z gamy
mozliwosci i oferty danego miejsca, musi do-
kona¢ dyslokacji swojej aktywnosci, hybrydy-
zowac ja za posrednictwem mediéw lokacyj-
nych. Umozliwiajg mu one takze tworcza ak-
tywnos¢: prosumpcje (tym wlasnie wyr6zniajg
si¢ nowe nowe media mobilne) i uspotecznienie

38 Dwuwymiarowe kody zapisane w postaci czarno-biatych kwadracikéw.

% G. Gumpert, S. Drucker, The Perfections of Sustainability and Imperfections in the Digital Community: Pa-
radoxes of Connection and Disconnection, [w:] Digital Cities Ill: Information Technologies for Social Capital:
Cross-cultural Perspectives, ed. P. van den Besselarr, S. Koizumi, Berlin 2005, s. 375, [za:] tychze, Mobile...,

s. 11-12.
60 Ciz, Mobile..., s. 12.
61 Ciz, The Perfections..., s. 374-375.

62 Urzad miasta Nowego Jorku korzysta z wielu serwiséw internetowych, w tym spolecznosciowych (ponad
100) oraz aplikacji na smartfony, by zmobilizowad, zacheci¢ mieszkaricow do interakcji, przekazywania informacji
1 wspdélnego rozwigzywania probleméw. Strong internetowa NYC.gov odwiedza 33 mln uzytkownikéw rocznie.
C.Ku, The City as a Social Platform, PSFK, www.psfk.com/2011/08/the-city-as-a-social-platform-video.html

[dostep: 15.09.2011].



tej aktywnosci (poprzez uczestniczenie w loka-
cyjnych mobilnych sieciach spotecznoscio-
wych).

Drugg sytuacja, z ktéra mamy do czynienia
w przypadku komunikacji mobilnej, jest wy-
miana miejsca: modyfikacja lub zastgpienie
jednego miejsca drugim®®. Wydaje sie, ze ko-
rzenie tej sytuacji komunikacyjnej si¢gaja po-
czatkéw mediéw, ktére okresla si¢ niekiedy ja-
ko nietowarzyszace, a wigc takie, do ktérych
odbioru i wykorzystania konieczne jest skupie-
nie uwagi (np. radio w opozycji do prasy moze
by¢ medium towarzyszacym innej czynnosci).
W takiej sytuacji komunikacyjnej dochodzi do
pochloniecia uwagi odbiorcy i ,,wylaczenia
si¢” (oczywiscie czesciowego) z fizycznego
miejsca, spraw 1 wydarzed otaczajacych
odbiorcg. W przypadku mediéw mobilnych
zwraca si¢ uwage na przetom, ktérego dokonat
walkman (maly, kasetowy odtwarzacz ze stu-
chawkami)®*, pozwalajac na medialne ,,prze-
niesienie si¢” uzytkownika ,.gdzies indziej”,
a jednoczesnie fizyczne bycie w przestrzeni
materialnej. W erze mediéw cyfrowych i kon-
wergujacych przestrzeni medialnych staje si¢
to prostsze i dzigki wielozadaniowosci (multi-
-tasking) duzo bardziej urozmaicone i wszech-
stronne. Mimo absorbujacej interakcji z inter-
fejsami, uzytkownicy wcigz okupuja przestrzen
w sposob fizyczny, ale korzystaja z niej na no-
wy, medialnie zaposredniczony sposéb. Ma
miejsce konwergencja konektywnosci i uloko-
wania tego, co moglibysmy okresli¢ jako ,,za-
wsze podlaczony i zawsze umiejscowiony” (al-
ways on and always there)®. Czy to material-

3 G. Gumpert, S.J. Drucker, Mobile..., s. 12.

Katarzyna Kopecka-Piech

nie, czy wirtualnie — doswiadczamy ,,miasta
w czasie rzeczywistym” (,,real-time city”)%°.

Wyzwolenie z fizycznosci ma miejsce
w tym sensie, ze dzigki bezprzewodowemu do-
stepowi do internetu uzytkownicy przestaja by¢
zalezni od stacjonarnych urzadzeri pozwalajg-
cych im pokonywaé komunikacyjny dystans
(co nie zmienia faktu, ze sg uzaleznieni od in-
frastruktury teleinformatycznej, ktéra t¢ komu-
nikacj¢ im umozliwia). Jednakze za sprawg
mobilnych mediéw miejskich ich zwigzek
7 miejscem na nowo si¢ ksztattuje, powodujac
ponowny wzrost znaczenia lokalnosci. Miejsce
traci znaczenie jako dostarczyciel infrastruktu-
ry (budki telefonicznej, kafejki internetowej
itp.), a petni role przedmiotu komunikacji: apli-
kacji i serwisOw internetowych oraz miejsca
komunikacji (ulica, sklep, bar). ,,I poniewaz
miasto jest siecig komunikacyjng, nowe tech-
nologie komunikacyjne nie zastgpujg czy nie
wypieraja automatycznie miasta, ale mogg fak-
tycznie wzmocni¢ i ochroni¢ miasto jako byt
komunikacyjny [...]. Formy miasta zmieniaja
sie¢, ale ich funkcja pozostaje, w zwigzku z tym,
ze to, co wirtualne, i to, co fizyczne, przeplata
si¢”®’. Mobilne media miejskie pozwalaja mia-
stu uzyska¢ nowe wymiary, jego mieszkaicom
budowac tozsamos¢, a gosciom korzystaé z je-
go mozliwosci.

Spoteczne konsekwencje rozwoju
mobilnych mediéw miejskich

Rozwdj mobilnych mediéw miejskich nie po-
zostaje obojetny dla kultury medialnej uzyt-
kownikéw, ich zachowai, sposobéw uzytko-

64 S. Hosokawa, The Walkman Effect, ,Popular Music” Vol. 4 (1984), [za:] D. Hemment, The Mobile Effect,
»Convergence: The International Journal of Research into New Media Technologies” Vol. 11 (2005), nr 2,
http://con.sagepub.com/content/11/2/32.full.pdf+html [dostep: 23.11.2007].

% M. de Lange, From Always-on to Always-there: Locative Media and Playful Identities, [w:] Digital Citysca-
pes: Merging Digital and Urban Playspace, ed. A. de Souza e Silva, D.M. Sutko, New York 2009,
www.bijt.org/wordpress/wpcontent/uploads/2009/12/fromalwaysontoalwaysthere_def02.pdf [dostep: 1.10.2011].

66 A M. Townsend, Life In the Real-time City: Mobile Telephone and Urban Metabolizm, ,,Journal of Urban
Technology” Vol. 7 (2000), nr 2, s. 85, www.casa.ucl.ac.uk/cyberspace/life-in-the-real-time-city.pdf [dostgp:

1.02.2011].
7 G. Burd, Mobility..., s. 44.
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wania mediéw i ksztaltowania z nimi relacji.
Z jednej strony obserwowany jest wysoki po-
ziom kontekstualizacji zachowari i personaliza-
cji mediéw i ich uzycia, a z drugiej — uspotecz-
nienia.

Znaczenie kontekstualizacji i personalizacji

Media mobilne sg urzagdzeniami wielofunkcyj-
nymi i w zasadzie ich rola kazdorazowo wyni-
ka z kontekstu uzycia. Rozwazajac ich wyko-
rzystanie w kontekscie miejskim, nalezy wska-
zaé na takie funkcje, jak: eksploracja i orienta-
cja w przestrzeni, wykorzystanie w celu efek-
tywnego przemieszczania si¢ (dazenie do do-
tarcia do celu, np. na czas) czy cheé nawigzania
bezposredniego kontaktu (np. spotkania z kims,
kto jest akurat w okolicy). Réwnie wazna jest
funkcja ludyczna, rozrywkowa (np. gier miej-
skich), budowanie wlasnej tozsamosci przez
zwigzki z miejscem (wirtualne adnotowanie
przestrzeni), realizacja celéw spolecznych
(sprytny ttum, mobilne dziennikarstwo obywa-
telskie), indywidualna i zbiorowa twdrczosé,
eksperymentowanie (location-based storytel-
ling) oraz cele ekonomiczne (zyskanie znizek,
bonuséw itp.) badZ informacyjne (dwukierun-
kowo: pozyskiwanie informacji, np. poprzez
sczytywanie kodéw QR i udzielanie informa-
cji, np. przez zamieszczenie opinii 0 miejscu
w serwisie spolecznosciowym). W odréznieniu
od mediéw tradycyjnych funkcje te realizowa-
ne sg w bardzo spersonalizowanym trybie,
z wykorzystaniem urzadzenia dostosowanego
do potrzeb uzytkownika (z dobranym wyposa-
zeniem, np. kamerg i z zainstalowanymi wy-
branymi aplikacjami) i w sposéb zindywiduali-
zowany (w wybranym czasie, miejscu, za po-
mocg okreslonej aplikacji). Personalizacja ma
jednak nie tylko wymiar technologiczny, ale

dotyczy przede wszystkim zawartosci. Uzyt-
kownik dobiera, tworzy, udostepnia tresci za
posrednictwem medium mobilnego w wybra-
nym przez siebie kontekscie. Personalizacja
wynika zatem z zawartosciowych mozliwosci
mediéw i technologicznych mozliwosci urza-
dzefi.

Mobilne kultury afektywnosci

i ekonomie efektywnosci

Larissa Hjorth i Kyoung-Hwa Yonnie Kim
zwracajg uwage, ze media mobilne ,,dostarcza-
ja nowych efektywnych i afektywnych modeli
przechwytywania, dzielenia si¢ i monumentali-
zowania wydarzen, ktére obejmujg doswiad-
czenia zar6wno zbiorowe, jak i indywidual-
ne”’%. Mobilne medialne doswiadczenia spo-
teczne uzytkownikéw sg w duzym stopniu lu-
dyczne. Wigkszos¢ aplikacji ma charakter gry,
zabawy i rozrywki. Stuzg zatem eskapizmowi
i pelnig funkcje fatyczne — pozwalajg utrzymac
kontakt z innymi uzytkownikami. W nie-
ktérych przypadkach petnig funkcje facylitato-
ra® emocji, jak w opisywanym przez autoréw
przypadku zachowan komunikacyjnych po
trzesieniu ziemi w Japonii w 2011 r. W Polsce
wykorzystanie komunikacji mobilnej na mniej-
szg skale i gléwnie w celu wymiany mysli,
emocji i organizacji wydarzen mozna bylo za-
obserwowac w trakcie wydarzen w Warszawie
w zwiazku z akcjami protestacyjnymi pod Pa-
facem Prezydenckim po katastrofie samolotu
pod Smoleniskiem. W czesci przypadkéw pro-
testy, marsze, happeningi inicjowano na Face-
booku i komunikowano si¢ za pomoca telefo-
néw komoérkowych. Wykorzystywanie mediéw
spotecznosciowych dla budowania i podtrzy-
mywania emocji jest coraz powszechniejsze.
Mozna bylo tego doswiadczyé choéby za

%8 L. Hjorth, K.Y. Kim, Good Grief: the Role of Social Mobile Media in the 3.11 Earthquake Disaster in Japan,
,Digital Creativity” Vol. 22 (2001), nr 3, s. 188, www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/14626268.2011.604640

[dostep: 30.12.2011].

9 Przez facylitacje nalezy rozumie¢ utatwienie, umozliwienie, usprawnienie poprzez posredniczenie, np. w ko-

munikacji.



posrednictwem stron fanowskich kapitana
Wrony na Facebooku po jego udanym lgdowaniu
uszkodzonym samolotem PLL LOT na Okeciu.
Mobilne media miejskie stajg si¢ takze na-
rzedziami samopozycjonowania w sieci: budo-
wania wiasnego wizerunku i osiggania gratyfi-
kacji z korzystania z tychze mediéw. Przykta-
dem narzedzia stuzgcemu pierwszemu z celéw
jest powszechne meldowanie si¢ (check-in),
a wigc komunikowanie grupie znajomych swo-
jej aktualnej lokalizacji, czemu towarzyszy
czgsto dodatkowo spontaniczny komentarz,
zdjecie czy film wideo. W Polsce najpopular-
niejszymi serwisami oferujacymi t¢ funkcje sg
Facebook, Foursquare, Google Places. Dzigki
meldunkowi uzytkownik nie tylko ma szans¢
uksztaltowania swojego wizerunku jako mobil-
nego bywalca, doswiadczajgcego wielu miejsc
i wydarzen, ale takze rywalizacji. W przypadku
Foursquare kazdy meldunek to dodatkowe
punkty, ktére pozwalaja zdoby¢ kolejna odzna-
ke czy tytut np. ,,0s0by waznej” (Major) dla da-
nego miejsca, o czym inni dowiaduja sie, siega-
jac do profilu danej osoby, lub zostajg o tym
powiadomieni poprzez inny serwis (Foursqua-
re np. jest zintegrowany z Facebookiem i Twit-
terem). W ten sposéb uzytkownicy rywalizujg
ze soba. Ten typ rywalizacji bywa okreslany
grywalizacja, poniewaz ma swoje Zrodia
w grach komputerowych’. Gratyfikacja z mel-
dowania si¢, komentowania i dzielenia si¢
wskazéwkami ma réwniez charakter finanso-
wy. Stali bywalcy uzyskujg najwyzsze rabaty
i prezenty w odwiedzanych przez siebie skle-
pach, punktach ustugowych, lokalach gastrono-
micznych itp., ktére swoje oferty zamieszczajq
w serwisie. Réwniez tymi informacjami uzyt-
kownicy dzielg si¢ z innymi. Dzigki sprawnie
dzialajagcemu spotecznemu rankingowi nowo

Katarzyna Kopecka-Piech

odwiedzajacy dane miasto moze skorzystaé
z listy polecanych w okolicy punktéw i zapo-
znaé si¢ z uwagami poczynionymi przez in-
nych uzytkownikéw. W ten spolecznosciowy
sposéb kreowana jest wiedza o miescie, oferen-
ci reklamujg swoje ustugi, a serwis spoteczno-
Sciowy generuje zysk ze sprzedawanych re-
klam. Stad mozna powiedzieé, ze mobilne apli-
kacje wspoéiksztaltuja mobilne medialne ekono-
mie efektywnosci, opierajace si¢ na rynkach
(handlowych, ustugowych i reklamowych).
Efektywnos¢ oznacza w tym przypadku szyb-
kos¢ dotarcia do informacji, tworzenia wiedzy
i dzielenia si¢ nig, osiggania korzysci osobi-
stych, spolecznych, finansowych (tak przez
oferent6w, jak i klientow).

Mobilne media miejskie
a inne nowe media
oraz media tradycyjne

Medialne afordancje

w ramach McLuhanowskiej tetrady

Mobilne media miejskie nie rozwijajg si¢
w izolacji, lecz w ramach ekosystemu medial-
nego. Wraz z pozostalymi nowymi mediami
oraz mediami tradycyjnymi tworzg Srodowi-
sko”!, w ktérym zyje uzytkownik: porusza si¢
1 dziala. Jednoczesnie zmieniajace si¢, ekolo-
giczne relacje miedzy mediami wskazuja na
rozw0j, odbudowywanie, zanik lub odwr6t
pewnych tendencji w czasie. Korzystajac z kla-
sycznej tetrady Mashalla McLuhana’?, mozna
rozwazy¢, jak mobilne media miejskie przeo-
brazity srodowisko medialne; jakie zjawiska,
procesy zintensyfikowaly si¢ (tzw. zwigksze-
nie), a jakie wyhamowaly (starzenie); jakie ce-
chy komunikacji powracajag za ich sprawg
w ekologicznym cyklu, po okresie zaniku, wy-

70 P. Migczyfiski, L. Kostrzewski, Grywalizacja diwigniq handlu, ,.Gazeta Wyborcza” 9.01.2012.
7 Wigcej na temat srodowiska medialnego: K. Kopecka-Piech, Hipermedialne? Skonwergowane? Role uczest-
nikéw komunikacji zaposredniczonej sieciowo, [w:] Tekst (w) sieci. 2: Literatura, spoteczeristwo, komunikacja, red.

nauk. A. Gumkowska, Warszawa 2009, s. 293-303.

72 M. McLuhan, E. McLuhan, Laws of Media. The New Science, Toronto 1988, s. 93-214.



Mobilne media miejskie

ciszenia (odzyskanie), a jakiego zwrotu w sro-
dowisku medialnym mozna si¢ spodziewaé za
jakis czas (odwrdcenie).

si¢ zawartoscig medialng w internecie wynikajg
z: haptycznosci (dotykalnosci) interfejsu i ekra-
nu, zintegrowania telefonu komérkowego z ka-

Zwigksza si¢ (enhances) | Odwraca si¢ (reverses into)

Odzyskuje sie (retrieves) | Staje si¢ przestarzale (obsolesces)

Tetrada M. McLuhana

Zrédto: M. McLuhan, E. McLuhan, Laws of Media. The New Science, Toronto 1988, s. 129.

Podejmujac sie takiej analizy, warto siggnaé
do pojecia afordancji (ttumaczonego niekiedy
jako dostarczanty badZ przyzwolenia, udogo-
nienia)’? obecnego m.in. w psychologii ekolo-
gicznej i Srodowiskowej, a takze informatyce
(w obszarze badari nad HCI - interakcji czto-
wieka z komputerem i sztucznej inteligenciji),
kognitywistyce, medycynie, nauce o organizacji
i zarzadzaniu. Afordancje to inaczej mozliwosci
(np. srodowiska medialnego, narzedzia medial-
nego, takiego jak smartfon), ktére nasuwaja, su-
geruja, faworyzuja okreslone zastosowanie,
przez okreslonych uzytkownikéw; jednoczesnie
ograniczajac inne zastosowania i innych uzyt-
kownikéw; co moze tlumaczyé zadowolenie
z udogodnieri przez jednych, a frustracj¢ dru-
gich’. Przez dostarczenie okreslonych Zrédet
i wsparcia powoduja, ze uzytkownik moze za-
chowa¢ si¢ w okreslony sposéb”. ,,Spoteczny
wizerunek i znaczenie powigzane z artefaktem
lub Srodowiskiem wptywa na to, jak i przez ko-
go sg one [tzn. artefakty i Srodowiska — przyp.
K.K.P.] uzywane’%. Moze to dotyczy¢ m.in. di-
zajnu, funkcjonalnosci, kontekstu kulturowego,
spolecznego, zawodowego itp.

Afordancje niektérych mediéw mobilnych,
np. smartfonu lub tabletu, takie jak: oparcie na
dotykowym interfejsie, stymulowanie do foto-
grafowania, filmowania; a nastgpnie dzielenia

merg cyfrowa, wbudowania modemu interneto-

wego oraz dostgpnosci serwisow typu UGC

(user-generated content), jak cho¢by Facebook

itd. Zachowania odbiorcéw takich urzadzen sg

zatem sugerowane ich funkcjami, wzornictwem
oraz kulturg uzycia. W zaleznosci od tego, ja-
kim urzadzeniem dysponuje odbiorca, w jakim
kontekscie medialnym funkcjonuje, sa mu ofe-
rowane inne mozliwosci. W zwiagzku z szero-
kim zakresem dzialania mediéw mobilnych
mozna wyodrebni¢ afordancje i jednoczesnie
tendencje ogélne, a nastgpnie zestawic je z me-
diami starszymi. Postugujac si¢ tetrada McLu-
hana, mozna uzyska¢ tym samym wglad w po-
réwnawczg histori¢ medidw i szans¢ na antycy-
pacj¢ zmian. W tym celu warto wyodr¢bni¢ naj-
wazniejsze afordancje i odpowiadajace im ce-
chy uzytkowania mobilnych mediéw miejskich:

— konwergencja technologiczna — wielozada-
niowos¢ (multi-tasking) i wielofunkcyjnosé,

— przenosnos¢ — towarzyszacy (innym aktyw-
nosciom) charakter uzytkowania,

— maly ekran — ograniczenie pojemnosci do-
stepnych na ekranie danych i mozliwych
jednoczesnych czynnosci,

— Web 2.0 (powszechnos¢ wspoéttworzenia) —
spoleczny charakter uzytkowania,

— wbudowanie GPS - znaczenie miejsca i lo-
kalnosci,

73 T. Dant, Kultura materialna w rzeczywistosci spotecznej, Krakéw 2007, s. 175.
74 T. Thanem, Affordances [hasto], [w:] The Sage Dictionary of Qualitative Management Research, Thousand

Oaks, CA 2008, s. 27.

75 J. Roeckelein, Affordance Theory [hasto], [w:] Elsevier’s Dictionary of Psychological Theories, Amsterdam

20006, s. 12.
76 T. Thanem, Affordances..., s. 27.



— stala lacznos¢ telekomunikacyjna, interneto-
wa — natychmiastowosc,
— interfejs — interaktywnos¢,

Katarzyna Kopecka-Piech

— kultura ,,0sobistych” telefonéw komdrko-

wych — indywidualizacja i personalizacja.

Afordancje i odpowiadajace im cechy uzytkowania mozna nastepnie zestawi¢ w poszczegdlnych

tetradach, np.:

Zwigkszenie
konwergencja technologiczna
urzadzen przenos$nych

Odwrécenie
wysoka specjalizacja pojedynczych urzadzen:
aparatow fotograficznych, kamer cyfrowych itp.

Odzyskanie
wielozadaniowos¢ (multi-tasking)
i wielofunkcyjnos¢ urzadzenia (jak w przypadku PC)

Zwigkszenie
maty ekran smartfonu

Starzenie sie
monomedialnosé, jednofunkcyjnosé,
jednozadaniowos¢ (np. tradycyjna telewizja)

Odwrécenie

zwiekszenie ekranu w przypadku tabletu — wzrost
pojemnosci danych dostgpnych na ekranie

i mozliwych jednoczesnie czynnosci

Odzyskanie
ograniczenie pojemnosci dostepnych na ekranie
danych i jednoczesnych czynnosci

Starzenie si¢

duzy ekran o ograniczonej pojemnosci danych
i ograniczonej liczbie jednoczesnych czynnosci
(tradycyjny telefon komdrkowy) (telewizor)

Zwigkszenie | Odwrdcenie

przenosnos¢ | wzrost znaczenia stacjonarnych nosnikéw
informacji uzytkowanych za pomocg mobilnych
urzadzen (np. kody QR)

Odzyskanie | Starzenie si¢

towarzyszacy (innym aktywnosciom)
charakter uzytkowania (jak w przypadku radia)

Zwigkszenie
Web 2.0 — powszechnos¢ wspéttworzenia,
kultura amatoréw i Pro-Am’’

stacjonarnos¢ (PC, tradycyjna telewizja,
telefon stacjonarny)

Odwrécenie

powr6t do autorytetu prasy, kultura czytelnicza
(jako snobizm), profesjonalizm nadawania

i gatekeeping

Odzyskanie

spoteczny charakter odbioru (jak w poczatkowej
fazie rozwoju telewizji) i tworzenia oraz
uzytkowania (jak w kulturze oralnej —

przekaz historii)

Starzenie sie
Web 1.0 — internet jednokierunkowy

Zwiekszenie | Odwrdcenie
wbudowanie GPS | zapotrzebowanie na oprogramowanie chronigce
tajemnic¢ aktualnej lokalizacji uzytkownika;
kontestacja LSMN
Odzyskanie | Starzenie si¢

ponowny wzrost znaczenia miejsca i lokalnosci

tradycyjne mapy, punkty informacyjne, tradycyjna
konwersacja (,,pytanie o drogg”)

77 Ch. Leadbeater, P. Miller, The Pro-Am Revolution: How Enthusiasts Are Changing Our Econonty and Socie-
ty, London 2004, takze: www.demos.co.uk/publications/proameconomy/ [dostgp: 15.04.2010].
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Zwigkszenie

Stata facznos¢ telekomunikacyjna, internetowa
(cyfrowa, uniezalezniona od miejsca,
komutacja pakietowa)

Odwrécenie

stosowanie zaklécaczy sygnatu np. w instytucjach
publicznych (teatry, uczelnie itp.),

potrzeba izolacji i wyciszenia od statego kontaktu
(popularnos¢ wezaséw ,,poza zasiggiem”)

Odzyskanie
natychmiastowos¢ (jak w komunikacji
interpersonalnej w pierwotnej wspdlnocie)

Starzenie si¢

dostep ograniczony (analogowy, uzalezniony

od miejsca, komutacja Iaczy) (telefonia stacjonarna,
telefaks, telegraf)

Zwigkszenie | Odwrdcenie
interfejs graficzny (GUI) | post-GUI’8, samonawigujace si¢ urzadzenia
QOdzyskanie | Starzenie si¢

interaktywnos¢ (jak w PC)

Zwigkszenie
kultura ,,0sobistych” telefonéw komdrkowych

jednokierunkowos¢ nadawania, pasywnos¢ odbioru
(tradycyjna prasa, radio i telewizja)

Odwrdcenie
cloud computing™, internet rzeczy
popularnos¢ kawiarni z Wi-Fi (casus Starbacksa)

Odzyskanie
indywidualizacja, personalizacja
(jak w przypadku PC)

Starzenie si¢
zbiorowy dostep i uzytkowanie (budki telefoniczne,
kafejki internetowe)

Przykladowe tetrady afordancji i cech uzytkowania mediéw mobilnych

Zrédio: Opracowanie wlasne na podstawie wzoru tetrady McLuhana, M. McLuhan, E. McLuhan, Laws

of Media. The New Science, Toronto 1988, s. 129.

Przysziosé. Wszechobecna i nieunikniona
konwergencja

Na podstawie analizy tetrad mozna stwierdzic,
ze wigkszo$¢ odwrécen zachodzi juz teraz, jed-
nak na niewielkg skale, np. w postaci reme-
di6w?® (nazywanych réwniez mediami zarad-
czymi)®! odpowiadajacych na niedoskonatosci
poszczegblnych mediéw mobilnych; jak choé-
by powiekszenie ekranu tabletu w stosunku do
smartfona itp. Diametralnych odwréceit mozna
si¢ spodziewaé wraz z kolejnymi (r)ewolucja-
mi technologicznymi i informatycznymi: poja-

wieniem si¢ nowych urzadzen, nowych genera-
cji sieci (Web 3.0, Web 4.0), typow interfejsow,
innowacyjnych ustug itp.

Aktualna sytuacja w Srodowisku medial-
nym wynika z kilku tendencji, przede wszyst-
kim z konwergencji. Konwergencja technolo-
giczna oraz zawartosci medialnej®? dotyczy
mediéw mobilnych i stacjonarnych. Odpowie-
dzig na cyfrowe media interaktywne jest cho¢-
by interaktywna telewizja, na media mobilne —
mobilna telewizja, réwniez w wersji na zada-
nie. Konwergencja urzadzeri stacjonarnych

78 Inny spos6b interakcji z urzadzeniem niz klasyczny interfejs graficzny, np. w przypadku komunikacji z urza-

dzeniami z wbudowanymi mikroprocesorami.

7 Ustuga polegajaca na oferowaniu dostepu do np. oprogramowania, zawartosci itp. na dowolnym urzadzeniu,
np. bez koniecznosci zakupu kolejnych licencji, dokonywania optat itp.

80 P. Levinson, Digital McLuhan. A Guide to the Information Millennium, London-New York 1999, s. 202.

81 Tenze, Migkkie ostrze, czyli historia i przysztos¢ rewolucji informacyjnej, Warszawa 2006, s. 182 i n.

82 Wiecej na temat typéw konwergencji: K. Kopecka-Piech, Koncepcje konwergencji mediéw, ,,Studia Medio-

znawcze” 2011, nr 3.



pozwala m.in. na uzyskiwanie dostepu do inter-
netu na ekranie telewizora i zintegrowanie jego
funkcji z dekoderem czy konsolg do gier itp.

Réwniez zawartos¢ konwerguje. Dochodzi
do konwergencji mediéw spolecznosciowych
i mobilnych®, ale réwniez tradycyjnych, sta-
cjonarnych. Telewizja i film wykorzystuja co-
raz intensywniej media spolecznosciowe, np.
wytwornia Paramount zamieszcza trailery swo-
ich filméw na Twitterze, powstajg tzw. aplika-
cje drugiego ekranu (second screen apps),
ktére umozliwiajg nie tylko ogladanie, ale jed-
noczesne komentowanie czy twittowanie na te-
mat programu, filmu (jak Xtra Factor app dla
The X Factor). W przypadku mediéw miej-
skich najbardziej intensyfikuja si¢ relacje mig-
dzy urzadzeniami przenoSnymi i zawartoscia
internetowa lokacyjnych serwiséw spoteczno-
Sciowych opartych na GPS, mapach, rozszerzo-
nej rzeczywistosci — odbierane oraz tworzone
gléwnie na urzadzeniach przenosnych. Popu-
larnos¢ geoaplikacji sprzyja zaciesnianiu ich
zwigzkow.

Kolejny etap: internet rzeczy

Niewatpliwie postgp w zakresie mobilnych me-
diéw jest tak szybki, ze w bardzo krétkim cza-
sie staniemy si¢ prawdopodobnie odbiorcami
i uzytkownikami mobilnego internetu kolejnej
generacji, tzw. internetu rzeczy (internet of
things), ,,dynamicznej globalnej infrastruktury
sieciowej [...], w ktorej »rzeczy« fizyczne
i wirtualne maja tozsamosci, fizyczne atrybuty,
wirtualne osobowosci i inteligentne interfejsy
oraz sg plynnie zintegrowane w sie¢ informa-
cyjng. W internecie rzeczy od »rzeczy« ocze-

8 L. Hjorth, K.Y. Kim, Good..., s. 189.

Katarzyna Kopecka-Piech

kuje si¢, ze beda aktywnymi uczestnikami bi-
znesu, proces6w informacyjnych i spotecz-
nych; gdzie sa one wlaczone do interakcji i ko-
munikacji miedzy sobg i ze Srodowiskiem
[...]7%4. Internet rzeczy ma si¢ opiera¢ na RFID.
Wbudowywanie mikroczipéw w potencjalnie
kazdy element otoczenia pozwolitoby na pota-
czenie przedmiotéw, obiektéw, urzadzen, poja-
zdéw itd. w uniwersalng sie¢ komunikacyjng
i otworzyloby nowy etap w rozwoju mediéw
mobilnych, konwergencji i komunikacji
w ogo6le. Tymczasem dopdki internet rzeczy nie
zaistnieje szeroko w naszej codziennosci,
dopéty dostgpne powszechnie media mobilne
beda przeksztalcaé przestrzen miejska, krzyzu-

jac ja i hybrydyzujac.

Podsumowanie

»trefy mieszanego uzycia (mixed-use zones)
miejskich srodowisk ucielesniajg konwergen-
cj¢ mediéw, konwergencje przestrzeni elektro-
nicznych i medialnych, konwergencj¢ obecno-
Sci cyfrowej i fizycznej oraz konwergencje sfe-
ry publicznej i prywatnej”®. Coraz trudniej
rozrézni¢ migdzy tym, co osobiste, a tym, co
powszechnie dostepne; tym, co jest praca, a co
zabawa, oraz mig¢dzy tym, co stricte fizyczne,
materialne, a tym, co cyfrowe, wirtualne®. Jed-
noczesnie nastgpuje wzrost liczby mobilnych
urzadzen, programéw, aplikacji, funkcji; inten-
syfikacja proceséw komunikacji w ruchu. Do-
chodzi do przyspieszonego zaggszczenia me-
diéw miejskich i mediéw mobilnych. Procesy
te nastepuja przy wykorzystaniu coraz bardziej
innowacyjnych i angazujacych uzytkownikéw
rozwigzan, a liczba uzytkownikow i spektrum

84 European Commission — Information Society and Media DG, The Internet of Things Strategic Research
Roadmap, [Brussels] 15 September 2009, http://ec.europa.eu/information_society/policy/rfid/documents

/in_cerp.pdf [dostep: 9.06.2012].
85 G. Gumpert, S.J. Drucker, Mobile..., s. 18.

8 Ciekawym przyktadem zacierania granic migdzy robieniem zakup6w w przestrzeni skonwergowanej (online
i offline jednoczesnie) jest instalacja witryn stylizowanych na sklepowe z wybranymi z serwisu eBay produktami,
otoczonymi kodami QR, ktérych zeskanowanie za pomocg aplikacji Ebay App powoduje automatyczne przeniesie-
nie na strong internetowa sprzedajacego dany produkt; N. Bailly, Spotted: Ebay Inspiration Shop on Park Avenue,
NYC, www.pstk.com/2011/10/spotted-ebay-inspiration-shop-on-park-avenue-nyc.html [dostgp: 25.10.2011].



Mobilne media miejskie

zastosowarn tych narzedzi wcigz si¢ poszerza.
Tym samym wylaniajacy si¢ nowy obszar re-
fleksji nad komunikacja mobilng wymaga zgte-
biania, zaréwno w wymiarze technicznym (in-
frastrukturalnym), ekonomicznym, jak i spo-
teczno-kulturowym. Przenosne urzadzenia ko-
munikacyjne, pelnigc rol¢ konwergujacych,

medialnych platform, otwierajg mozliwosci dla
tworzenia i oferowania nowego typu medialnej
zawartosci, korzystania z nowych modeli biz-
nesowych i implementowania innowacyjnych
wzorcOw uzytkowania, ktére z kolei winny
znaleZ¢ si¢ w centrum zainteresowania medio-

znawcows’.

87 Tekst postat dzigki wsparciu: Fundacji na Rzecz Nauki Polskiej (2010), Norweskiej Rady ds. Badari Nauko-

wych i Instytutu Szwedzkiego (2011).
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Mobile urban media
Katarzyna Kopecka-Piech

SEOWA KLUCZOWE
media mobilne, media miejskie, media lokacyjne, geomedia, komunikacja mobilna, kon-
wergencja mediéw, afordancje medialne

KEYWORDS
mobile media, urban media, locative media, geomedia, mobile communication, media
convergence, media affordances

STRESZCZENIE

Artykut prezentuje media mobilne znajdujace zastosowanie w przestrzeni miejskiej: media
i gry lokacyjne, mobilne sieci spotecznosciowe, mobilne lokacyjne sieci spolecznosciowe
itp. Koncentruje si¢ na komunikacji za posrednictwem smartfonéw i tabletéw umozliwia-
jacych zainstalowanie odpowiednich aplikacji, gtéwnie o charakterze informacyjnym, roz-
rywkowym i komercyjnym. Uzasadnia rosngcg role aplikacji, wytaniania si¢ nowego eko-
systemu medialnego ksztaltowanego przez aplikacje mobilne oraz ich wptywu na pozosta-
te nowe media i media tradycyjne. Wstepna analiza typologiczna stuzy charakterystyce zja-
wisk towarzyszacych mobilnej komunikacji miejskiej: dyslokacji i relokacji. Zaprezento-
wane zostaja spoteczne konsekwencje rozwoju i oddzialywania mobilnych mediéw miej-
skich, m.in. znaczenie kontekstualizacji i personalizacji oraz mobilnej medialnej kultury
afektywnej i ekonomii efektywnej. Znaczenie mobilnych mediéw miejskich dla innych me-
diéw mobilnych i mediéw tradycyjnych zostaje okreslone z zastosowaniem pojecia medial-
nych afordancji oraz z wykorzystaniem McLuhanowskiej tetrady.

ABSTRACT

The aim of the article is to present mobile media used in urban spaces: location-based me-
dia and location-based gaming, mobile social networks and mobile location-based social net-
works etc. The analysis concentrates on communication mediated by smartphones as well as
tablets equipped with applications, mainly informational, entertaining and commercial.
Justified is the growing importance of applications and the emergence of a new media eco-
system of mobile applications, as well as its influence on other new and traditional media.
The preliminary analysis of the typological issues introduces the background for describing
issues connected with mobile urban communication: dislocation and relocation. The social
consequences of mobile media development and its influence are presented, e.i. the role of
contextualization and personalization, mobile media affective culture and mobile media ef-
fective economy. The significance of mobile urban media for other new and traditional me-
dia is described by the concept of media affordances and McLuhan’s tetrad of media effects.
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System medialny Indii

Katarzyna Osuchowska

ynek mediéw w Indiach rozwija si¢ dyna-
micznie od momentu liberalizacji gospo-
darczej na poczatku lat 90. i nalezy obecnie do
najwiekszych i1 najszybciej rozwijajacych sig¢
w Swiecie. Wynika to zaréwno z postgpu tech-
nologicznego, jak i rosnacego zainteresowania
korporacji migdzynarodowych. Dzigki szybkie-
mu wzrostowi gospodarczemu i bogaceniu si¢
klasy sredniej, rynek medialny tego ponad mi-
liardowego kraju stwarza ogromne pole do eks-
pansji i rozwoju. W Indiach dzialaja obecnie 572
stacje telewizyjne!. Staly dostep do internetu
ma, wedlug réznych danych, 82-100 mln mie-
szkaicow, co stanowi okoto 7 proc. ludnosci
(2010)2. Liczba 0s6b korzystajacych z telewizji
szacowana jest na okoto 550 miIn (2011)3.
Charakterystyczng cecha indyjskich me-
diéw jest ich postepujaca regionalizacja, szcze-
gblnie widoczna w prasie i telewizji. Rozumia-
na jako szybki rozw6j mediéw w jezykach in-
dyjskich i regionalnych, jest naturalnym odbi-
ciem zréznicowania spoleczeristwa i wynikiem
rozwoju gospodarczego, a takze dazen mniej-

szosciowych grup jezykowych do utrzymywa-
nia odrgbnosci wobec wigkszosciowej grupy
ludnosci postugujace;j sie jezykiem hindi, a tak-
ze wzmacniania pozycji jezykéw indyjskich
(w tym hindi) wobec jezyka angielskiego.
Konstytucja Indii zapewnia obywatelom
podstawowe prawa czlowieka. Jej art. 19
stwierdza: ,,Wszyscy obywatele majg prawo
[...] do wolnosci stowa i wyrazania pogladéw”*.
Wedtug raportéw Freedom House z ostatnich lat
prawo to jest zasadniczo przestrzegane, a indyj-
skie media cieszg si¢ zdecydowanie najwiekszg
swobodg sposrdd panstw regionu. Rzad dyspo-
nuje jednak instrumentami pozwalajacymi na in-
gerencje w tres¢ przekazéw medialnych. Ustawa
o tajemnicy panstwowej (The Official Secret
Act z 1923 r.) moze by¢ podstawg, czgsto zresztg
naduzywang przez ,,nieuczciwych funkcjonariu-
szy>, do cenzurowania mediéw w sprawach
zwigzanych z bezpieczefistwem narodowym.
Jak donosi Freedom House, od 2004 r. nie zo-
stala ona jednak ani razu uzyta przez wladze
przeciwko mediom, cho¢ w latach poprzednich

! Indian entertainment and media outlook 2011, PricewaterhouseCoopers, www.pwc.se/sv_se/se/media/as-
sets/india-entertainment-and-media-outlook-2011.pdf, s. 34 [dostep: 10.06.2012].
2 India now third biggest internet user, www.hindustantimes.com/India-now-third-biggest-internet-user/Artic-

le1-638366.aspx [dostep: 29.12.2010].

3 Indian Readership Survey 2011 Q1, Media Research Users Council (MRUC), http://mruc.net/irs2011q1-to-

pline-finding.pdf [dostep: 27.06.2012].

4 Konstytucja Republiki Indii, Wroctaw 1976, s. 35. Konstytucja zostata uchwalona 26 listopada 1949 ., w zy-

cie weszta 26 stycznia 1950 r.

3 D. Rothermund, Indie. Nowa azjatycka potgga, Warszawa 2010, s. 266.



zdarzato sie kilka takich przypadkéw rocznie®.
0Od 2000 r. w parlamencie indyjskim trwaty pra-
ce nad ustawg o dostepie do informacji. Zostata
ona, jako gwarantujgca wolnos¢ prasy Ustawa
o prawie do informacji (Right to Information
Act), przyjeta w 2005 r.” Drazliwg kwestig sg
publikacje na temat konfliktéw religijnych i et-
nicznych, ktére moga by¢ cenzurowane, gdy zo-
stang uznane za zagrazajace porzadkowi i poko-
jowemu wsp6lzyciu réznych grup spotecznych.
Najwigksze media prywatne nie borykaja sie¢
jednak z ograniczeniami i cenzurg ze strony pan-
stwa, rozwija si¢ dziennikarstwo sledcze, a me-
dia zajmujg si¢ korupcja i nieprawidlowosciami
na najwyzszych szczeblach wladzy?. Inaczej jest
w przypadku mediéw lokalnych. Dziennikarze
pracujacy w rejonach stabo rozwinigtych, targa-
nych konfliktami o podlozu etnicznym, religij-
nym i politycznym, wciaz spotykaja si¢ z naci-
skami i sg narazeni na utrat¢ zdrowia i zycia. Bo-
jowkarze organizacji religijnych, rebelianci,
a nawet lokalna policja zastraszaja dziennikarzy
1 wymuszaja na nich pisanie w okreslony spo-
s6b. Kazdego roku ginie w Indiach kilku pra-
cownikéw mediéw. Najgorsza sytuacja panuje
w stanie Dzammu i Kaszmir, do atakéw na
dziennikarzy dochodzi takze w Assamie, Mani-
purze i Chhattisgarhu. Pomimo poprawy w kwe-
stii ingerencji wladz w media na szczeblu cen-
tralnym, zdarza si¢, Ze rzady stanowe wykorzy-
stuja ustawodawstwo zwigzane z bezpieczen-
stwem kraju do ograniczania wolnosci mediow
lokalnych®.

Katarzyna Osuchowska

Pomimo stabilnego systemu demokratycz-
nego i widocznej poprawy w kwestii wolnosci
mediéw, z powodu wystepujacych nadal pro-
bleméw Freedom House okresla indyjska prase
jako ,,czgsciowo wolng”10,

Na liscie panstw, tworzonej wedlug posza-
nowania wolnosci prasy przez organizacj¢ Re-
porterzy Bez Granic, Indie znalazly si¢ w 2012 1.
dopiero na 131. miejscu (spadly zatem o dzie-
wigé pozycji w stosunku do roku poprzednie-
g0)!!. Pozycja Indii w rankingu zostata obnizo-
na ze wzgledu na doniesienia dotyczace préb
ograniczania wolnosci mediéw, w szczegdlno-
$ci internetu. Organizacja Reporterzy Bez Gra-
nic zwraca takze uwag¢ na inne naruszenia
wolnosci mediéw, takie jak powtarzajace si¢
naciski na media lokalne, ktére pokazuja
w zlym swietle miejscowe wladze, oraz prakty-
ke odmawiania wiz zagranicznym dziennika-
rzom krytykujacym Indie'?. Indyjskie wladze
utrzymujga, ze prowadzone dzialania maja na
celu ochrong ,,wrazliwosci spotecznej” oraz
wizerunku Indii i nie sg prébag wprowadzenia
cenzury, jednak wywotujg one krytyke i niepo-
kéj srodowiska dziennikarzy i organizacji zaj-
mujacych sie ochrong wolnosci stowa.

Prasa

Rozwdj prasy w Indiach

Pierwsze media drukowane pojawily si¢ na te-
rytorium Indii za sprawg Brytyjczykéw pod ko-
niec XVIII w. Byly to publikacje skierowane

6 Freedom in the World 2011 — India, Freedom House, www.freedomhouse.org/report/freedom-world/2011/in-

dia [dostep: 3.05.2012].
7D. Rothermund, Indie..., s. 266.
8 Tamze.

9 Freedom in the World 2011 — India, Freedom House, www.freedomhouse.org/report/freedom-world/2011/in-

dia [dostep: 3.05.2012].
10 Tamze.

W Press Freedom Index 2011/2012, Reporters sans frontieres, http://en.rsf.org/press-freedom-index-2011-

2012,1043.html [dostep: 1.05.2012].

12 Danish journalists banned from India over TV documentaries, Reporters sans frontiéres, http://en.rsf.org/in-

dia-danish-journalists-banned-from-07-02-2012,41808.html [dostep: 3.07.2012]; Journalists denied visas for India
after critical reporting, Reporters sans frontieres, http://en.rsf.org/india-journalists-denied-visas-for-india-10-11-
2008,29241.html [dostep: 3.07.2012].
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do spolecznosci brytyjskiej, jednak prasa roz-
przestrzenita si¢ szybko takze wsréd Induséow.
James Augustus Hicky uruchomit w styczniu
1780 r. tygodnik ,,Bengal Gazette” (wystepuja-
cy réowniez pod nazwa ,Hicky’s Gazette”),
ktéry jednak zostal zamknigty juz po dwéch la-
tach ze wzglgdu na kontrowersyjne publikacje
wymierzone w czlonkéw brytyjskiej elity w In-
diach. Wtasciciel gazety zostal oskarzony
o zniestawienie i trafit do wigzienia. Od 1780 r.
dzialal réwniez zalozony przez B. Messinka
Welby’ego i Petera Reeda tygodnik ,,India Ga-
zette”, a od 1818 r. — ,,Calcutta Journal”, dwu-
tygodnik Jamesa Silka Buckinghamal3,
W 1818 r. za sprawg chrzescijariskich misjona-
rzy pojawila si¢ pierwsza publikacja w jezyku
bengalskim — ,,Samachar Darpan”'4. Za ojca
prasy w jezykach indyjskich uznawany jest
bengalski dziatacz spoteczny Raj Ram Mohan
Roy, ktéry w 1821 r. zatozyt tygodnik ,,Sambad
Kaumudi”’.

Do roku 1947, w ktérym Indie uzyskaty
niepodlegtosé, wydawano juz ponad 120 tytu-
16w. Ich wiascicielami byli zaré6wno Anglicy,
jak 1 Indusi, ale takze chrzescijafiscy misjona-
rze pochodzacy z réznych krajow. Gazety za-
ktadane przez Induséw nastawione byly
w wigkszosci na wspieranie oporu wobec wta-
dzy brytyjskiej i promocj¢ reform spotecznych,
misjonarze za$ uzywali swoich publikacji do
propagowania chrzescijafistwa. Wiekszos¢ wy-
dawcow indyjskich byta biznesmenami, ktérzy
fundusze na swoja dzialalnos¢ wydawniczg
czerpali z innych 7rédet'®. Rozprzestrzenianie
si¢ mysli narodowej za pomoca prasy miata

ukréci¢ ustawa o prasie w jezykach lokalnych,
wprowadzona przez wicekréla lorda Roberta
Lyttona w 1878 r. (Vernacular Press Act), ktéra
zakazywala publikacji w innych jezykach niz
angielski. Prawo to przyczynilo si¢ jednak je-
dynie do powstawania pierwszych indyjskich
gazet w jezyku angielskim. Nastepca Lyttona
zostal przychylnie nastawiony do Induséw lord
Ripon, ktéry uchylit ustawe wprowadzong
przez poprzednika!’. Wiele dzialajacych do
dzis najwigkszych indyjskich gazet wywodzi
si¢ z ruchu niepodleglosciowego — wymienié
mozna m.in. ,,The Times of India”, ,,Ananda
Bazar Patrika” czy ,,The Hindu”.

Po uzyskaniu niepodlegtosci prasa (w zdecy-
dowanej wigkszosci prywatna) zajmowala si¢
sprawami modernizacji kraju i edukacji spote-
czenistwa. Najtrudniejszym okresem dla mediéw
w niepodlegtych Indiach byl stan wyjatkowy
wprowadzony przez Indirg¢ Gandhi 25 czerwca
1975 r., kiedy ograniczano wolnos¢ prasy i utru-
dniano dziatalnos¢ gazet opozycyjnych!S.

Jak wskazuje Robin Jeffrey, po zakoricze-
niu stanu wyjatkowego, w latach 1977-1999
nastapil ogromny wzrost zainteresowania prasa
w Indiach. Jako powody podaje on pi¢¢ czynni-
kéw: rozwj kapitalizmu, rewolucj¢ w komuni-
kacji, rozw6j reklamy, zmniejszenie analfabe-
tyzmu i zwigkszenie zainteresowanie informa-
cjami ze $wiata polityki'®. Dodatkowo, po raz
pierwszy na duza skale wydawcami zaczeta
kierowaé che¢ zysku, nie zas jedynie wzgledy
ideologiczne.

Rynek prasy byt bardzo dlugo zamkniety
dla inwestoréw zagranicznych. Dopiero

13 V. Kohli, Indian Media Business, New Delhi 2006, s. 23, 26.

14D, Rothermund, Indie..., s. 259. W artykule uzywana jest transkrypcja angielska nazw indyjskich (odmienna
od naukowe;j transkrypcji polskiej), ze wzgledu na jej powszechnos¢ w samych Indiach i dla utatwienia poszukiwa-
nia dalszych informacji. Spolszczenia sa stosowane w przypadku nazw i terminéw, ktére na stale znalazly si¢ juz

w jezyku polskim w danej wersji (np. Kaszmir).

15 A R. Desai, Social Background of Indian Nationalism, Mumbai 2010, s. 208.

16 V. Kohli, Indian Media..., s. 23, 26.
17D, Rothermund, Indie..., s. 259.
18 . Kohli, Indian Media..., s.. 26-27.

19 T.A. Neyazi, Cultural imperialism or vernacular modernity? Hindi newspapers in a globalizing India, ,,Me-
dia, Culture & Society” Vol. 32 (2010), nr 6, s. 909, http://mcs.sagepub.com/content/32/6/907.



w 2002 r. zezwolono na inwestycje zagranicz-
ne, dopuszczajac 26 proc. udzialu kapitatlu za-
granicznego. Wedlug prawa zmodyfikowanego
jeszcze w 2005 r., dopuszcza si¢ obecnie
26 proc. kapitatu obcego w prasie informacyj-
nej i 100 proc. w przypadku magazynéw nie-
zajmujacych si¢ newsami. Zezwolono takze na
publikacje indyjskich wydafi zagranicznych
magazynéw specjalistycznych? oraz w 2008 .
takze zagranicznych magazynéw i czasopism
zajmujacych sie biezacymi wydarzeniami?!.

Wspdlczesny rynek prasy codziennej

Indyjski rynek prasowy jest bardzo rozbudowa-
ny i zréznicowany, co zwigzane jest m.in.
z wielojezycznoscia Indii. Wedlug badan Me-
dia Research Users Council (MRUC), najwig-

Katarzyna Osuchowska

stuguje sie na co dziefi okoto 40 proc. mie-
szkaicéw Indii (jest to najwigksza grupa jezy-
kowa), angielski jest zas tradycyjnym jezykiem
elit i biznesu oraz swoistym lingua franca
w wielojezycznym spoleczenstwie??. Jedyng
gazetg w jezyku angielskim, ktéra znajduje si¢
w pierwszej dziesigtce, jest ,,The Times of In-
dia” (por. tabela 2). Gazety w jezyku angiel-
skim sg najczesciej czytane przez klasg¢ srednig
iludzi mtodych. Przez wiele lat angielski domi-
nowal w prasie jako jezyk elit (stad tradycyjna
opiniotwérczos¢ prasy anglojezycznej), obec-
nie jednak zaczyna traci¢ na znaczeniu ze
wzgledu na rozwdj prasy w jezykach indyj-
skich, ktéra moze dociera¢ do wigkszej liczby
odbiorcéw i jest im blizsza dzieki lokalizacji

tresci®.

Tabela 1. Najczesciej czytane dzienniki w Indiach

Tytul Liczba czytelnikow (w tys.) Jezyk
,,.Dainik Jagran” 15910 hindi
,,Dainik Bhasker” 14016 hindi
,,Hindustan” (wersja hindi) 11810 hindi
,Malayala Manorama” 9938 malajalam
.Amar Ujala” 8747 hindi
,,Lokmat” 7486 marathi
,,The Times of India” 7442 angielski
,,Daily Thanthi” 7187 tamilski
,,Rajasthan Patrika” 7166 hindi
Mathrubhumi 6637 malajalam

Zrédio: Media Research Users Council (MRUC) / Indian Readership Survey 2011 Q1, http://mruc.net/irs

2011q1-topline-finding.pdf [dostep 27.06.2012].

cej czytelnikow majg dzienniki wydawane
w hindi, jednak w regionach zwartego zamie-
szkiwania poszczegélnych grup jezykowych
najwigksza sprzedaz notujg dzienniki w miej-
scowych jezykach (tabela 1). Szczegdlny roz-
woj prasy jezykowej rozpoczal si¢ po 1977 r.
1jej znaczenie wcigz rosnie. Jezykiem hindi po-

20y, Kohli, Indian Media..., s. 56.

Z poréwnania danych dotyczacych liczby
czytelnikéw (tabela 1) i naktadu gazet (tabela
2) wynika, ze w przypadku gazet angloj¢zycz-
nych na jeden egzemplarz przypada okoto 2-3
czytelnikéw, a pozostalych — co najmniej 6-7.
Jest to spowodowane m.in. tym, ze gazety w j¢-
zykach indyjskich s3 powszechnie dostg¢pne

21 U.M. Rodrigues, Print Media in the Era of Globalization, [w:] Indian Media in a Globalised World, ed. U.M.

Rodrigues, M. Ranganathan, New Delhi 2010, s. 55.

22 Comparative Ranking of Schedule languages, http://censusindia.gov.in/Census_Data_2001/Census_Data_

Online/Language/Statement6.htm [dostep: 3.05.2012].
23 T.A. Neyazi, Cultural..., s. 910-911, 916-920.
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Tabela 2. Dzienniki o najwiekszym naktadzie (2011)

Tytul Naklad (w tys.) Jezyk
,,The Times of India” 3500 angielski
,,Dainik Bhaskar” 2268 hindi
,,Dainik Jagran” 2168 hindi
,.Eenadu” 1674 telugu
,,Malayala Manorama” 1514 malajalam
,,The Hindu” 1482 angielski
»Sakshi” 1450 telugu
,/Anandabazar Patrika” 1280 bengalski
,.2Amar Ujala” 1230 hindi
JHindustan Times” 1143 angielski

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie: timesgroup.com, enewspapers.co.in, indianexpress.com, chil-

libreeze.com.

w takich miejscach, jak bazary i stragany, majg
tez wigcej czytelnikow na terenach wiejskich
i wsréd oséb o nizszym dochodzie, ktére dzie-
lg si¢ zakupionymi egzemplarzami®*.

Rynek prasy w Indiach, w przeciwiefistwie
do utrzymujacego si¢ na swiecie trendu znizko-
wego, notuje wzrost. Indusi preferujg nadal po-
zyskiwanie informacji z gazet, nawet jesli majg
dostep do innych Zrédel, takich jak internet®.
PricewaterhouseCoopers szacuje przychody in-
dyjskiego rynku prasy (gazet codziennych i ma-
gazynéw wraz z zyskami z reklam) na 3,97 mld
dolaréw?0. W 2011 r. zarejestrowanych bylo po-
nad 82 000 tytutéw w blisko 200 jezykach?’,
a liczbg czytelnikéw prasy ocenia si¢ na okoto
356 min (2009)?8. Pod wzgledem dziennego na-
ktadu gazet, ktéry w 2010 r. wynosil srednio 90
mln egz., Indie znajduja si¢ na drugim miejscu
na swiecie po Chinach (130 mln)?.

Magazyny
Rynek magazynéw nie notuje takiego wzrostu
jak dzienniki, jednak dzigki fragmentaryzacji

rynku zwieksza si¢ liczba wydawanych tytutéw
i rozwija sektor magazynow specjalistycznych,
w tym przedrukéw zagranicznych. Najwieksze
naklady osiagajag magazyny w jezykach indyj-
skich (,,Pratiyogita Darpan”, ,Saras Salil”,
,»Vanitha”, , ,Malayala Manorama”). Sektor ma-
gazynow luksusowych powigksza si¢ o nowe
tytuty indyjskie i zagraniczne, jednak kierowa-
ne sg one do waskiej grupy odbiorcéw, przede
wszystkim miejskiej klasy sredniej, dlatego nie
osiagaja wysokich naktadéw. Stabilny wzrost
notujg magazyny biznesowe wydawane w jezy-
ku angielskim, wazny jest takze sektor magazy-
néw filmowych zajmujacych si¢ informacjami
dotyczacymi poszczegdlnych kinematografii
indyjskich (np. ,,Filmfare”, ,,Stardust”). Naj-
wiekszg popularnoscig cieszg si¢ tytuly, ktére
mozna zakwalifikowaé do kategorii prasy ko-
biecej, magazyny opinii, magazyny sportowe,
a takze czasopisma zwigzane z wiedzg ogélng
i edukacja (np. zawierajgce informacje na temat
egzaminéw na renomowane uczelnie i do in-
dyjskiej administracji pafistwowej).

24 Indian entertainment and media outlook 2010, PricewaterhouseCoopers, www.pwc.com/gx/en/entertain-
ment-media/pdf/PwC_India_EM_Outlook_2010.pdf [dostep: 10.06.2012], s. 47.
2 India, www.pressreference.com/Gu-Ku/India.html [dostep: 2.01.2010].

26 Indian entertainment and media outlook 2010, s. 42.

27 Registrar of Newspapers for India, https://rni.nic.in/ [dostep: 1.11.2011].
28 Indian entertainment and media outlook 2010, s. 45.

29 Tamze, s. 44.
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Tabela 3. Najpopularniejsze magazyny w Indiach (2011)

Tytul Czytelnicy Czestotliwosé Jezyk Segment
(w tys.)

,,Vanitha” 2710 dwutygodnik hindi prasa kobieca
,,Pratiyogita Darpan” 1950 miesiecznik hindi opinie, edukacjal
Saras Salil” 1940 dwutygodnik angielski opinie
,India Today” 1750 tygodnik angielski opinie
,Malayala Manorama” 1380 tygodnik malajalam opinie
,,India Today” 1160 tygodnik hindi opinie
,.Kumudam” 1140 tygodnik tamilski rozrywka
,.Meri Saheli” 1130 miesigcznik hindi prasa kobieca
,,Grih Shobha” 1090 dwutygodnik hindi prasa kobieca
,.Cricket Samrat” 1051 miesigcznik hindi sport

Zrédio: Opracowanie wlasne na podstawie: Indian entertainment and media outlook 2011, Pricewater-
houseCoopers, www.pwc.se/sv_se/se/media/assets/india-entertainment-and-media-outlook-2011.pdf [dostep:

10.06.2012].

Najwigksze koncerny medialne

B The Times Group

Najwigkszym indyjskim konglomeratem me-
dialnym, dzialajacym przede wszystkim na
rynku prasowym, jest The Times Group. Firma,
zalozona w 1838 r., najwigkszy rozwdj przezy-
wa jednak od 1986 r., kiedy zarzadzanie nig
przejat Samir Jain. Jako pierwszy wprowadzit
on na indyjski rynek nowe metody marketingo-
we, takie jak np. dodatki do gazet, a jego kon-
kurenci szybko podazyli tym samym Sladem?,
Obecnie do The Times Group nalezg m.in.: naj-
wigkszy dziennik angloj¢zyczny ,,The Times of
India” (pod wzgledem naktadu jest najwigksza
gazeta anglojezyczna na $wiecie), najwiekszy
w Indiach (i drugi na Swiecie po ,,Wall Street
Journal”) dziennik ekonomiczny ,,The Econo-
mic Times”3!, tabloid ,,Mumbai Mirror”, jedna
z najwigkszych gazet w hindi ,,Navbharat Ti-
mes”, a takze ,,Maharashtra Times” bedaca jed-
ng z najwazniejszych gazet w Mumbaju. We
wspolpracy z BBC wydawane s3 magazyny
LFemina”, ,Filmfare”, , Top Gear” i ,,Allure”.

30y, Kohli, Indian Media..., s. 35.

W 2004 r. uruchomiono tabloidowa telewizje
Zoom TV, rok pé7niej calodobowy kanat infor-
macyjny Times Now (we wspélpracy z Reu-
ters). The Times Group jest takze wlascicielem
Radia Mirchi majacego 32 stacje, ktérego zyski
stanowig 40 proc. osigganych w sektorze pry-
watnych stacji radiowych32,

B DB Corp. Ltd (Dainik Bhaskar Group)

DB Corp. Ltd (nazywana takze Dainik Bhaskar
Group), indyjska firma nalezaca do rodziny
Agrawal, jest wlascicielem jednego z najpopu-
larniejszych indyjskich dziennikéw — ,,Dainik
Bhaskar”. Prezentuje ona odmienng strategie
dziatania niz The Times Group, skupiajac si¢
na rynku Srednich i mniejszych miast. DB
Corp. Ltd wydaje 7 dziennikéw (w tym 65 edy-
cji regionalnych i 191 subedycji lokalnych)
w czterech jezykach — hindi, gudzarati, marathi
i angielskim. W regionie hindi i gudzarati gaze-
ty DB Corp. majg ponad 19 mln czytelnikéw
dziennie®. ,,Dainik Bhaskar” osiagnal sukces
dzigki strategii lokalizacji tresci i rozszerzania

31 About us, The Times Group, www.timesgroup.com/bccl/about-us.html [dostep: 29.06.2012].
32 Annual Report 2008-2009, Entertainment Network (India) Limited, www.enil.co.in/pdf/annual_reports/

enil_annual_report_2008_2009.pdf [dostep: 10.06.2012].

33 Company Profile, http://investor.bhaskarnet.com/pages/companyprofile.php?id=7 [dostep: 29.04.2012].



System medialny Indii

swojego zasiggu poprzez uruchamianie kolej-
nych edycji, wypierajac z rynku miejscowg
pras¢ lokalna. Dziennik zostal zalozony
w 1958 r. w Bhopalu, stolicy stanu Madhya
Pradesh. Pozycj¢ gazety ,,stojacej po stronie
zwyktych ludzi” ugruntowal w czasie katastro-
fy w zakladach chemicznych Union Carbide
India Ltd w 1984 r., ostro krytykujac poczyna-
nia rzadu i wlascicieli firmy. W potowie lat 90.,
podobnie jak wiele innych gazet w jezykach in-
dyjskich, ,,Dainik Bhaskar” rozpoczat agre-
sywne dziatania marketingowe, wzorowane na
rozwigzaniach wprowadzonych przez ,,The Ti-
mes of India” w polowie lat 80. W ten spos6b
do matych indyjskich miast i wsi dotarty nowo-
czesne kampanie reklamowe i konsumpcjo-
nizm. Pomimo liberalnego i swieckiego profilu
gazety, strategia lokalizacji zaklada utrzymy-
wanie konserwatywnego tonu w wydaniach lo-
kalnych, tak by tres¢ pozostawala w zgodzie
z miejscowymi normami kulturowymi. Mimo
to ,,Dainik Bhaskar” ostroznie promuje bar-
dziej liberalne postawy i miejski styl zycia, roz-
szerzajac dzigki temu rynek reklamowy3*.

Stosujac podobng strategi¢ dzialania, w re-
gionie uzywania jezyka telugu (stan Andhra Pra-
desh) dominujaca pozycje zdobyt dziennik ,.Ee-
nadu”, w Tamil Nadu ,,Dinakaran”, a w Benga-
lu ,,Anandabazar Patrika.

Radio i telewizja

Podstawy dziatania mediow publicznych

Do 1997 r. radio i telewizja publiczne podlega-
ty bezposrednio Ministerstwu Informacji i Me-
diéw. Juz po wydarzeniach z lat 1975-1977 po-
jawily sie pierwsze glosy o koniecznosci powo-
fania autonomicznej instytucji w celu zapew-
nienia niezaleznosci mediéw publicznych, jed-
nak dopiero w 1990 r. uchwalono ustaw¢ Pra-

34 TA. Neyazi, Cultural..., s. 913-917.

sar Bharati Act (Ustawa o narodowym nadaw-
cy), ktéra weszta w zycie w 1997 r.3® Na mocy
ustawy powotano do zycia nadawcg publiczne-
go Prasar Bharati (Broadcasting Corporation of
India), w sklad ktérego wchodza publiczna te-
lewizja Doordarshan oraz radio publiczne All
India Radio. Nadz6r nad ich dzialalnoscig spra-
wowaé¢ ma Prasar Bharati Board, zlozona
z 15 cztonkéw.

Powolana zostala réwniez Rada Radiofonii
1 Telewizji (Broadcasting Council), ktérej funk-
cja jest rozpatrywanie skarg dotyczacych dzia-
talnosci publicznego radia i telewizji oraz dora-
dzanie nadawcom w celu prawidlowego wyko-
nywania postawionych przed nimi zadan. W jej
sktad wchodzg zatwierdzeni przez prezydenta
specjalisci w dziedzinie mediéw oraz po dwéch
przedstawicieli obu izb parlamentu nominowa-
nych przez ich przewodniczacych?’.

Radio publiczne — All India Radio (AIR)

Pierwszym nadawca programu radiowego byla
Indian Broadcasting Company,
w 1925 r. w Bombaju, ktéra rozpoczeta dziatal-
nos¢ 27 lipca 1927 r. Program znajdowal si¢
pod kontrolg brytyjskiej cenzury — zakazano
m.in. nadawania informacji politycznych i go-
spodarczych. Ze wzgledu na problemy finanso-
we nadawca upadl, jednak w 1930 r. wznowio-
no nadawanie za posrednictwem powotanej do
zycia Indian Broadcasting Service, co dato po-
czatek All India Radio (AIR). Wigkszos¢ pra-
cownikéw stanowili Anglicy, gtéwnymi udzia-
fowcami byli zas Raja Saheb Dhanrajgirji Na-
rsinghirji i The Indian Telegraph Company. Do
momentu uzyskania niepodlegtosci najwazniej-
szg postacig radia byl producent BBC Lionel
Fielden. Po roku 1947 radio przez dziesig¢ lat
podlegato kontrowersyjnemu ministrowi Bal-
krishnie V. Keskarowi, ktéry bedac mitosnikiem

zalozona

35 Indian Readership Survey 2011 Q1. Media Research Users Council (MRUC).
36 Prasar Bharati, http://prasarbharati.gov.in/ [dostep: 30.04.2012].
37 Prasar Bharati Act, 1990, http://prasarbharati.gov.in/Corporate/pb-+act [dostep: 30.04.2012].



klasycznej muzyki indyjskiej, zakazal nadawa-
nia w AIR muzyki filmowej, co zmniejszato
zainteresowanie radiem ws$réd masowej pu-
blicznosci®®. W 1947 r. radio docierato tylko do
11 proc. populacji, jednak szybko rozwijano in-
frastrukturg. Obecnie AIR obejmuje swoim za-
siegiem prawie 92 proc. terytorium Indii, do-

cierajagc w ten sposéb do 99 proc. Induséw?.

Prywatne stacje radiowe

AIR pozostawato monopolista na rynku az do
korica lat 90. Dopiero w marcu 2000 r. rzad
oglosil sprzedaz licencji inwestorom prywat-
nym, co zapoczatkowalo stopniowg deregula-
cj¢ rynku, na ktéry jednak wcigz nalozonych
jest wiele ograniczeri. Kolejne etapy liberaliza-
cji sektora radiowego nastgpity w latach 2003
i 2005, jednak poziom jego rozwoju pozosta-
wial wiele do zyczenia: prywatnym nadawcom
nie wolno bylo nadawaé serwis6w informacyj-
nych, a jedna firma mogta posiadaé tylko jedng
stacje radiowg w danym miescie i nie wiecej
niz 15 proc. stacji w kraju*’. Do kofica 2012 .
ma zosta¢ przeprowadzona tzw. trzecia faza li-
beralizacji radia. Rzad zapowiedzial wydawa-
nie zezwolen na emisj¢ tresci informacyjnych
w prywatnych stacjach radiowych (ale tylko
przygotowywanych przez All India Radio
i emitowanych bez wprowadzania zadnych
zmian)*!, zwiekszenie dopuszczalnego udziatu
kapitatu zagranicznego (z 20 do 26 proc.)
i sprzedaz o wiele wigkszej liczby licencji. We-
dlug nowego prawa mozliwe ma by¢ takze po-
siadanie wigcej niz jednej stacji radiowej
w kazdym miescie, ale nie wigcej niz 40 proc.

Katarzyna Osuchowska

sposroéd wszystkich stacji, pod warunkiem tak-
ze, ze w miescie dziata co najmniej trzech réz-
nych operatoré6w*2.

Wigkszos¢ rynku stacji prywatnych kontro-
luje czterech najwigkszych graczy: The Times
Group — wiasciciel Radia Mirchi (32 stacje),
Big FM (45 stacji), Red FM nalezacy do Sun
Network (38 stacji) i Radio City (20 stacji)*®.
W sumie w Indiach dziata 248 prywatnych sta-
cji radiowych (2010). Rzad oczekuje jednak, ze
w wyniku uruchomienia sprzedazy nowych li-
cencji ich liczba wzrosnie do ponad 800%,
dzigki czemu prywatne stacje radiowe dotrg po
raz pierwszy do kolejnych 227 miast sredniej
i matej wielkosci®.

Rozwaj telewizji

Po 1947 r. indyjscy przywddcy uznali radio
i telewizje za jeden ze srodkéw mogacych po-
stuzy¢ do modernizacji kraju. Mialy one spel-
nia¢ funkcje edukacyjne, informacyjne i propa-
gandowe. Wigzalo sig¢ to takze z ograniczeniem
dzialalnosci prywatnej w tej sferze z obawy
przed zagranicznymi wpltywami kulturowymi
i konsumeryzmem?®.

Pierwsze eksperymentalne préby nadawa-
nia programu telewizyjnego odbyly si¢ we
wrzesniu 1959 r., z uzyciem nadajnika o nie-
wielkiej mocy 1 21 telewizorami znajdujacymi
si¢ w domach cztonkéw rzadu i wysoko posta-
wionych urzednikéw panstwowych. Do 1965 r.
panistwowa telewizja Doordarshan (DD) rozwi-
neta si¢ do jednogodzinnego programu, do
ktérego wliczal si¢ serwis informacyjny. Po-
czatkowo rozwijala si¢ w New Delhi, gdzie

38 J. V. Vilanilam, Mass Comunnication in India, New Delhi 2008, s. 138—140.
39 About AIR, http://prasarbharati.gov.in/AIR/About+AIR [dostep: 30.04.2012].

40V, Kohli, Indian Media..., s. 169—175.

41 Phase Il deadline extended for radio operators, http://timesofindia.indiatimes.com/business/india-busi-
ness/Phase-III-deadline-extended-for-radio-operators/articleshow/12461632.cms [dostep: 30.04.2012].

42 Indian entertainment and media outlook 2011, s. 77.

43 V. Kohli, Indian Media..., s. 167.

44 Cabinet clears FM Phase Il expansion, http://indianexpress.com/news/cabinet-clears-fm-phase-iii-expan-

sion/814122/1 [dostep: 22.11.2011].

45 Indian entertainment and media outlook 2011, s. 77.

46 U.M. Rodrigues, Glocalisation of Indian Television, [w:] Indian Media..., s. 12—13.
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mialy miejsce pierwsze eksperymenty, jednak
do 1975 r. lokalne nadajniki naziemne byty je-
szcze w pieciu innych miastach®’.

Pierwsze préby nadawania droga satelitarna
podjeto w latach 1975-1976 w ramach ekspe-
rymentu wspieranego przez UNESCO - Satel-
lite Instructional Television Experiment (SITE).
Wykorzystano wéwczas satelite NASA do
nadawania programu edukacyjnego dla mie-
szkancéw indyjskich wsi. Eksperyment po-
widdt si¢ jedynie czesciowo, poniewaz oczeki-
wania wobec jego skutecznosci byly o wiele
wigksze niz rezultaty, jednak w 1978 r. rzad In-
dii zdecydowal si¢ rozwija¢ wilasng technologie
satelitarng. Uruchomiony w wyniku tych starafi
Indian National Satellite (INSAT) doprowadzit
do zwigkszenia dostepnosci telewizji Doordar-
shan w odlegtych zakatkach kraju i dat Indiom
pozycje lidera w tej dziedzinie wsréd krajow
rozwijajacych si¢. W 1982 r. pojawita si¢ kolo-
rowa telewizja, co byto zwigzane z Igrzyskami
Azjatyckimi, ktérych gospodarzem byto wow-
czas New Delhi.

W czasie rzadéw Rajiva Gandhiego
(1984-1989) postawiono na modernizacje i libe-
ralizacj¢ sektora telekomunikacyjnego, dzieki
czemu w potowie lat 80. liczba uzytkownikéw
telewizji wzrosta z okoto 30 mIn do 216 mln (co
stanowito 25 proc. populacji)*®.

Telewizja kablowa narodzita si¢ w Mumba-
ju na poczatku lat 80. Wysoka zabudowa mia-
sta utrudniata odbiér sygnatu naziemnego, po-
szukiwano wigc innego sposobu na zapewnie-
nie dobrej jakosci obrazu. Przedsigbiorcy tacy
jak Siddharth Srivastava, Radhakrishnan, Jagjit
Kohli, Yogesh Shah czy Ronnie Screwvala ofe-

rowali wlascicielom budynkéw montowanie
anten zbiorczych i okablowanie, w zamian po-
bierajac oplaty za instalacje i korzystanie z an-
teny. Podobnie wygladata sytuacja w Stanach
Zjednoczonych — ale w latach 60. 1 70. R6zni-
ca polegata réwniez na tym, ze w USA bardzo
szybko kontrole nad siecig kablowa przejmo-
wala jedna firma, w Indiach nic takiego nie na-
stapito i pojawiali si¢ kolejni operatorzy.

W 1991 r., podczas wojny w Zatoce Per-
skiej, pieciogwiazdkowe indyjskie hotele za-
czely zaopatrywacd si¢ w anteny satelitarne, aby
umozliwi¢ swoim gosciom sledzenie najnow-
szych doniesiefi za posrednictwem CNN. Za-
poczatkowato to masowe rozprzestrzenianie si¢
w Indiach telewizji satelitarnej*°. Poczatkowo
nie istnialy zadne regulacje dotyczace odbioru
sygnalu spoza kraju — pierwsza regulacja pra-
wna dotyczaca telewizji pojawilta si¢ dopiero
w 1995 r. — Cable Television Networks (Regu-
lation) Act>’; kolejna — Cable Act Networks
(Regulation) Amendment — w 2002 r.>!

W 2010 r. liczbe odbiornikéw telewizyj-
nych w Indiach szacowano na okoto 130 mln.
Liczba kanaléw telewizyjnych stale rosnie — do
korica 2010 r. bylo ich 572 (269 regionalnych,
104 w hindi, 76 w angielskim i 123 inne).
Podobnie jak w przypadku prasy obserwuje si¢
postepujaca regionalizacje, polegajaca na
wzroscie liczby kanaléw telewizyjnych w jezy-
kach indyjskich. Dotyczy to zaréwno powsta-
wania matych lokalnych stacji, jak i zwigksza-
nia oferty regionalnej przez najwickszych gra-
czy?. Lokalizacja telewizji, podobnie jak
w przypadku gazet, oznacza takze dostosowa-
nie tresci przekazu do miejscowych norm

47'V. Kohli, Indian Media..., s. 61. Doordarshan oznacza w jezyku hindi ,telewizja” — stowo pochodzi od san-

skryckich doora (daleko) i darshana (widok).

8P Chakravartty, Telecom, National Development and the Indian State: a Postcolonial Critique, ,,Media, Cul-

ture & Society” Vol. 26 (2004), nr 2, s. 238.
49'V. Kohli, Indian Media..., s. 71.

50 E.C. Hanson, Yu Zheng, Foreign direct investment policies in Chindia’s digital media, ,,Global Media and

Communication” Vol. 6 (2010), nr 3, s. 340.
SID. Rothermund, Indie..., s. 271.

52 Indian entertainment and media outlook 2011, s. 34.



kulturowych i skupienie na sprawach lokal-
nych®. Kluczows role na rynku odgrywaja
wcigz kanaly ogdélne (General Entertainment
Channel), jednak widoczny jest dynamiczny
rozw6j kanaléw tematycznych®*. Indyjskie te-
lewizje podazaja za czlonkami indyjskiej dia-
spory, rozszerzajac swojg obecnos¢ za posre-
dnictwem technologii satelitarnej w wielu re-
gionach $wiata, przede wszystkim tam, gdzie
zamieszkuja licznie osoby pochodzenia indyj-
skiego — w Wielkiej Brytanii, USA, Australii
i na Bliskim Wschodzie.

Katarzyna Osuchowska

Telewizja publiczna oskarzana jest o nasta-
wienie prorzagdowe, a takze malg innowacyj-
nos¢ i konserwatyzm. Wigkszos¢ finansowania
Doordarshan pochodzi z reklam (ok. 70 proc.
w 2006 r.), co stawia telewizje publiczng
w trudnej sytuacji wobec konkurencji ze strony
telewizji prywatnych’®.

Z powodu rosngcych kosztéw utrzymania
Doordarshan w 1976 r. zezwolono na emisj¢
reklam, co zapoczatkowalo komercjalizacje
telewizji. W 1983 r. na antenie pojawit si¢
pierwszy sponsorowany program Show Theme

Tabela 5. Rynek telewizyjny w Indiach

2006 2007 2008 2009 2010
Liczba gospodarstw domowych (w mln) 190 195 197 207 213
Liczba odbiornikéw TV (w mln) 112 115 118 124 130
Liczba gospodarstw domowych z dostgpem
do telewizji kablowej (w mln) 68 70 71 72 74
Liczba gospodarstw domowych z dostgpem
do ustugi DTH — Direct to Home (w mln) 2 3,5 9 14 26
Dostep gospodarstw domowych z dostepem
do telewizji ogétem (w proc.) 59 59 60 60 61

Zrodto: Indian entertainment and media outlook 2011 , PricewaterhouseCoopers, www.pwc.se/sv_se/
se/media/assets/india-entertainment-and-media-outlook-2011.pdf [dostep: 10.06.2012].

Telewizja publiczna — Doordarshan
Doordarshan ma jedna z najwigkszych infra-
struktur telewizyjnych na Swiecie. Oferuje 4 ka-
naly ogélnoindyjskie (DD1, DD News, DD
Sports, DD Bharati), 12 regionalnych/jezyko-
wych kanaléw satelitarnych, 8 kanatéw stano-
wych, kanat zagraniczny DD India (dostepny
w 146 krajach swiata) oraz dwa kanaty transmi-
tujace obrady parlamentu — DD-RS i DD-LS.
DD1 obejmuje swoim zasiggiem 81 proc. teryto-
rium kraju i 92 proc. ludnosci, w przypadku DD
News jest to odpowiednio 25,6 i 46,1 proc.”

produkowany przez popularng wéwczas po-
sta¢ telewizyjng Manju Singha. W 1984 r.,
dzigki sponsoringowi jednej z organizacji
pozarzadowych, wyprodukowano serial Hum
Log (pol. My), wzorowany na doswiadcze-
niach Meksyku, ktérego przestaniem byto in-
formowanie o planowaniu rodziny i pigtno-
wanie patologii spotecznych towarzyszacych
czegsto wielopokoleniowym i wielodzietnym
indyjskim rodzinom>’. Kazdy odcinek przy-
ciggal srednio 50 mln widzéw, na péinocy
Indii osiagajac ogladalnos¢ na poziomie

3 D.K. Thussu, The ‘Murdochization’ of news? The case of Star TV in India, ,,Media, Culture & Society”

Vol. 29 (2007), nr 4, s. 593-611.

54 Indian entertainment and media outlook 2011, s. 34.

35 Annual Report 2007-2008, Prasar Bharati (Broadcasting Corporation of India), http://prasarbharati.gov.in/In-

formation/Annual+Report, s. 51 [dostep: 10.06.2012].

5 U.M. Rodrigues, Public Service Broadcasting in India, [w:] Indian Media..., s. 189.

5TV. Kohli, Indian Media..., s. 67.



System medialny Indii

60-90 proc.’® Pomimo tak wielkiej popular-
nosci, serial nie wywotal widocznych zmian
w postawach spotecznych, jednak jego suk-
ces w aspekcie rozrywkowym sktonit DD do
produkcji kolejnych programéw tego typu’®.

Obecnie Doordarshan rywalizuje na rynku
ze stacjami prywatnymi. Podejmowane sg dzia-
fania majgce na celu popraw¢ wizerunku pu-
blicznych nadawcow 1 poprawienie ich oferty.
Do dziatan tych mozna zaliczyé zatwierdzony
w kwietniu 2010 r. program cyfryzacji radia
i telewizji oraz ofert¢ darmowego odbioru sate-
litarnego DD Direct Plus jako uzupetienie nie-
dostatkéw infrastruktury naziemnej*®. Door-
darshan stara si¢ wykorzystaé przewage, jaka
daje jej najwigkszy z wszystkich telewizji za-
sieg, 1 walczy przede wszystkim o publicznos¢
z teren6w wiejskich, rozwijajac ofertg regional-
ng i lokalng, jednak powoduje to mniejsze zain-
teresowanie ze strony reklamodawcéw. Glow-
nymi rywalami DD sg Star Plus, nalezaca do
Viacom telewizja Colors, Sony TV oraz indyj-
ska Zee TV®!. Wedtug danych najwazniejszej
organizacji zajmujacej si¢ badaniem ogladalno-
$ci w Indiach — Tam Media Research, pod
wzgledem sredniej ogladalnosci z 31 tygodni
2009 r. DD wyprzedzata konkurencje prywat-
ng. Biorac jednak pod uwage zestawienia doty-
czace lideréw telewizyjnych w danym tygo-
dniu, pierwsze miejsca zajmujg stacje prywat-
ne. Takie niezgodno$ci w otrzymywanych wy-
nikach badani spowodowaly dyskusj¢ na temat
wiarygodnosci i reprezentatywnosci badan
TAM Media Research®®. Wedtug danych
z 2010 r. (po powrocie do metody statystyk ty-
godniowych), o miano najczgsciej ogladanej

telewizji rywalizujg przede wszystkim Star
Plus i Colors — w 2010 r. Star Plus byt liderem
przez 42 tygodnie, a Colors przez 10. Wyniki te
zostaly oprotestowane przez Doordarshan jako
nieadekwatne do rzeczywistej liczby widzow,
niestety brak jest alternatywnych, wiarygod-
nych badan, co stanowi powazny problem dla
analitykéw indyjskiego rynku telewizyjnego®.

Star TV India

Zlokalizowana w Hong Kongu Hutchinson
Whampoa Group nalezaca do Li Ka Shinga, za-
kupita w 1991 r. jedynego satelite geostacjonar-
nego nad Oceanem Indyjskim — ASTASATI. Sa-
telita nie dziatal, jednak Shingowi udalo si¢ go
naprawié, po czym przekazat go synowi, Richar-
dowi Li, ktéry zatozyt telewizjg¢ Satellite Televi-
sion Asian Region (STAR), nadajaca do Chin
i Indii. W tym samym roku Li Ka Shing sprze-
dat pakiet kontrolny akcji Star firmie News Cor-
poration Ruperta Murdocha za 525 min dol.
(63,6 proc. akcji). W 1995 r. za kolejne 346 min
dol. Murdoch zakupit pozostate akcje®*.

Star TV India stanowi najwigkszg i najprez-
niej rozwijajacy si¢ czes$¢ azjatyckiego impe-
rium Ruperta Murdocha. Oferuje 35 kanaléw
w os$miu jezykach. Kanalem gtéwnym przyno-
szacym najwicksze zyski jest nadajacy w hindi
Star Plus. Ze wzgledu na wzrastajacy potencjat
mediéw lokalnych na potudniu Indii, w stycz-
niu 2009 r. firma News Corporation weszla
na tamtejszy rynek poprzez wspdlne przed-
sigwzigcie z lokalng keralskg telewizja Asia-
net, nad ktdrg przejeta kontrole w lipcu 2010 r.,
zakupujac  wiekszosciowy pakiet akcji®.
W 2003 r., we wspolpracy z wydawcg dziennika

38 25 years on, viewers still remember ‘Hum Log’, timesofindia.indiatimes.com, http:/articles.timesofindia.in-
diatimes.com/2009-07-08/india/28164274_1_hum-log-hum-log-soap [dostep: 2.07.2012].
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0 What is DD Direct?, www.ddinews.gov.in/DTH/DDDIRECT [dostep: 20.01.2011].

! Indian entertainment and media outlook 2011, s. 35.

92 Doordarshan most watched channel: Study, http://business.rediff.com/report/2009/aug/31/doordarshan-

most-watched-channel-study.htm [dostep: 3.05.2012].
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64 V. Kohli, Indian Media..., s. 71-72.

65 Annual Report 2010. News Corporation, www.newscorp.com/report2010/ar2010.pdf [dostep: 10.06.2012].



,,Anandabazar Patrika” (ze wzgledu na ograni-
czenie inwestycji zagranicznych w mediach in-
formacyjnych do 26 proc.) utworzono spétke
Media Content and Communications Private Li-
mited (MCCS), ktéra kierowata trzema catodo-
bowymi kanatami informacyjnymi — Star Anan-
da (bengalski), Star News (hindi i angielski)
i Star Majha (marathi)®®. Od czerwca 2012 r.
nazwy stacji zmieniono na ABP Ananda, ABP
News i ABP Majha w celu budowania ich wta-
snej marki na rynku telewizji informacyjnych®’.

Telewizja Star Plus rozpoczeta dziatalnosé
21 lutego 1992 r. W 1993 r. News Corporation
zakupita takze 50 proc. udziatéw w Zee TV,
ktéra odnosita wéwczas sukces jako pierwsza
telewizja satelitarna w jezyku hindi. W 1999 r.,
gdy Star rozpoczeta tworzenie wiasnego kana-
tu hindi, wlasciciel Zee, Subhash Chandra, od-
kupil swoje udzialy i rozpoczal samodzielng
dziatalnos$¢®®. Wéwczas jako kanat angloje-
zyczny pojawit si¢ Star World, a Star Plus zo-
stal przeksztalcony w kanal hindi. Powstanie
Star Plus wywarto wielki wptyw na rynek tele-
wizyjny w Indiach. Dzigki niemu po raz pierw-
szy pojawily si¢ na wiekszg skale opery mydla-
ne, teleturnieje, reality show, programy podréz-
nicze, kulinarne czy muzyczne. Oprécz tego
zadbano o najnowsze filmy i sprowadzenie do
Indii miedzynarodowych hitéw, takich jak Mi-
lionerzy (Kaun Banega Crorepati)®.

Sun TV Network

Ze wzgledu na réznice regionalne, sytuacja na
rynku w potudniowych Indiach ksztaltuje si¢
inaczej niz na péinocy kraju (w tzw. hindi belt).
W zréznicowanych regionalnie i jgzykowo sta-

Katarzyna Osuchowska

nach potudniowych dominuje Sun TV Network
nalezgca do rodziny Maran. Firma ta ma prze-
wage nad konkurencjg zar6wno w sektorze te-
lewizji, radia, jak i prasy. Jest to jeden z naj-
wigkszych konglomeratéw medialnych w In-
diach, posiadajgcy m.in. 20 kanaléw telewizyj-
nych, 45 stacji radiowych, dwa dzienniki
(w tym najpopularniejszy tamilski dziennik
,,.Dinakaran”) i studio filmowe Sun Pictures.
Telewizje Sun docieraja do 95 mln gospo-
darstw domowych, sa takze odbierane w 27
krajach $wiata’®. W trzech sposréd czterech
stanéw potudniowych najwigkszg ogladalnosé
notuja stacje nalezace do Sun TV Network (tyl-
ko w Kerali Sun TV przegrywa z Asianet)’’.

Internet

W 1995 r. dostgp do internetu miato tylko kilka
najwiekszych indyjskich miast, a kontrole nad
nim sprawowat rzad. Ze wzgledu na stabg in-
frastruktur¢ i wysokie ceny, tylko najzamoz-
niejsze firmy mogly sobie pozwoli¢ na stale
podtaczenie do sieci. Pod koniec 1998 r. do in-
ternetu byto podtaczonych tylko 150 000 kom-
puteréw. Rajesh Jain, przedsigbiorca zafascy-
nowany nowymi technologiami, uruchomit
pierwszy indyjski serwis internetowy — India-
World.com. Byt to portal informacyjny opiera-
jacy si¢ na doniesieniach z indyjskich mediéw.
W 2000 r. dziatalo juz wiele indyjskich stron
o0 réznej tematyce’2.

Szybko tez rosta liczba Induséw majacych
staly dostep do internetu — z 40 mln oséb
w 2006 r. do 82 mIn w 2009, co stanowilo je-
dynie okoto 7 proc. ludnosci. W 2010 r. Google
podalo, iz liczba indyjskich uzytkownikéw in-

% Company, www.mccsindia.com/company.html [dostep: 17.01.2011].
7 Hindi channel Star news to be renamed ABP News, http://post.jagran.com/Hindi-channel-Star-news-to-be-re-

named-ABP-News-1334598737 [dostep: 3.05.2012].

% D.K. Thussu, International Communication. Continuity and Change, London 2006, s. 177.
 India scraps millionaire TV show, http://news.bbc.co.uk/2/hi/south_asia/4648470.stm [dostep: 17.01.2011].
70 Sun Group — One of the largest business conglomerate in India, www.sun.in/aboutus.aspx [dostep:

20.01.2011].

71 Sun TV Network. ICICI Direct [raport z 10.04.2008], www.icicidirect.com/mailimages/ Sun%20TV % 20fi-

nal.pdf [dostgp: 10.06.2012].
72 V. Kohli, Indian Media..., s. 210-211.
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ternetu wynosi juz 100 mln oséb, z czego
40 mln korzysta z sieci za posrednictwem tele-
fonéw komérkowych’?,

Problemy rozwojowe indyjskiej wsi powo-
duja cyfrowy podziat i wykluczenie mieszkan-
cOw stabo rozwinigtych terenéw wiejskich.
Sposréd 82 mln indyjskich internautéw, tylko
5,5 mln mieszka na wsi, mimo ze na terenach
wiejskich zyje 70 proc. Induséw. Problem mo-
ze stanowié takze bariera jezykowa, poniewaz
wigkszos¢ indyjskich stron prowadzona jest
w jezyku angielskim. Udzial stron interneto-
wych w jezykach indyjskich jest jeszcze nie-
wielki, szczegdlnie w jezykach regionalnych’,
Na bardzo niskim poziomie pozostaje takze do-
step do internetu szerokopasmowego —w 2010 r.
tylko 10 mln gospodarstw domowych miato
polaczenie szerokopasmowe”. Niezaleznie
jednak od tych probleméw liczba 100 mln
uzytkownikéw internetu plasuje Indie na trze-
cim miejscu na §wiecie po Chinach (300 mln)
i USA (207 miIn)’.

Najwiekszymi dostawcami internetu sa
dwie panistwowe firmy: BSNL (Bharat Sanchar
Nigam Limited) i MTNL (Mahanagar Telepho-
ne Nigam Limited), jednak konkurencja na ryn-
ku telekomunikacyjnym rosnie, szczeg6lnie ze
strony dostawcéw internetu mobilnego.
W 2010 r. rzad oglosit sprzedaz licencji na pro-
wadzenie ustug w technologii 3G, ktéra przy-
niosta 15 mld dolaréw zysku. Giéwnymi do-
stawcami internetu mobilnego sg Bharti Airtel,

Vodafone Essar i Reliance Communications’”.

Rozprzestrzenianie si¢ dostepu do interne-
tu, zwlaszcza mobilnego, powoduje takze dy-
namiczny rozwéj mediéw spotecznosciowych.
W grudniu 2011 r. Facebook miat 46 mln indyj-
skich uzytkownikéw, co oznacza wzrost w sto-
sunku do poprzedniego roku o 132 proc.”® We-
dlug danych portalu alexa.com, na poczatku
lipca 2012 r. 22,1 proc. uzytkownikéw Facebo-
oka pochodzito z USA, 7,6 proc. z Indii, a na
trzecim miejscu znalazla si¢ Brazylia (4,1
proc.)”. Gtéwnymi konkurentami Facebooka
w Indiach sg Orkut, dla ktérego Indie sg drugim
rynkiem na $wiecie po Brazylii®®, i Twitter
(trzeci rynek po USA i Japonii)®!, jednak nie
notujg one réwnie szybkiego wzrostu. Rosngca
popularnos¢ portali spotecznosciowych jest
prawdopodobnie jedng z przyczyn podejmowa-
nia préb cenzurowania internetu, poniewaz sta-
ja sie one takze miejscem, w ktérym krytykuje
si¢ i osmiesza wiladze, zar6wno federalne, jak
i lokalne. Od czasu zamachéw w Mumbaju
w 2008 r. indyjskie wladze starajg si¢ wprowa-
dzi¢ wigksza kontrolg internetu, motywujac to
koniecznos$cig ochrony bezpieczenistwa pan-
stwa. Szczeg6lnie krytykowane przez internau-
tow, ale tez i niektérych politykéw, sg popraw-
ki do ustawy Information Technology Act
72000 r. uchwalone w 2008 (Information Tech-
nology Amendment Act) i w kwietniu 2011 r.
(tzw. IT Rules 2011). Ustawa z 2011 r. naklada
na firmy internetowe konieczno$¢ usuwania

3 India now third biggest internet user, www.hindustantimes.com/India-now-third-biggest-internet-user/Artic-
le1-638366.aspx [dostep: 29.12.2010].

74 Indian entertainment and media outlook 2011, s. 95.

7> Freedom on the Net 2011. A Global Assessment of Internet and Digital Media, ed. S. Kelly, S. Cook, Free-
dom House Special Report, s. 165-174, www.freedomhouse.org/sites/default/files/FOTN2011.pdf [dostep:
10.06.2012]

7 India now third biggest internet user, www.hindustantimes.com/India-now-third-biggest-internet-user/Artic-
le1-638366.aspx [dostep: 29.12.2010].

7 India’s 3G mobile auction raises $15bn, www.bbc.co.uk/news/10127649 [dostep: 1.05.2012].

78 Facebook users in India have doubled in last one year, http://articles.economictimes.indiatimes.com/2012-
02-03/news/31021335_1_facebook-users-social-networking-monthly-active-users [dostep: 2.07.2012].

7 Site info — facebook.com, www.alexa.com/siteinfo/facebook.com [dostep: 4.07.2012].

80 Site info — orkut.com, www.alexa.com/siteinfo/orkut.com [dostep: 4.07.2012].

81 Site info — twitter.com, www.alexa.com/siteinfo/twitter.com [dostep: 4.07.2012].



z serwer6w — w ciagu 36 godzin od wskazania
ich przez odpowiednie wiladze — tresci uzna-
nych za obraZliwe, pornograficzne, niezgodne
z obowigzujacym prawem lub godzace w jed-
no$¢ i suwerennos¢ Indii®?. Wedtug publikowa-
nego przez Google Transparency Report,
w okresie od stycznia do czerwca 2011 r. od in-
dyjskich organéw rzadowych do firmy wptyng-
to 68 présb o usuniecie wskazanych tresci,
m.in. z wyszukiwarki Google oraz serwis6w
Orkut i YouTube?3. W grudniu 2011 r. minister
komunikacji i technologii informacyjnej Kapil
Sibal spotkal si¢ z przedstawicielami 21 naj-
wigkszych firm internetowych (m.in. Faceboo-
ka, Google’a, Yahoo! i Microsoftu), proponu-
jac stworzenie mechanizmu filtrowania tresci
zamieszczanych w ich serwisach, spotkal sie
jednak z odmowa®*. Rzad nie zaprzestat jednak
prob zmuszenia firm do usunigcia wskazanych
informacji i sprawa trafita do Sadu Najwyzsze-
go, ktéry zobowigzat firmy do usuniecia kwe-
stionowanych tresci do 6 lutego 2012 r., co
wigkszo$¢ z nich uczynita®.

W zwiazku z rozwojem indyjskiego inter-
netu wazng role odgrywajg portale internetowe
najpopularniejszych gazet codziennych oraz
ich wersje dostgpne online. Najpopularniej-
szym indyjskim portalem informacyjnym jest
strona indiatimes.com nalezaca do The Times
Group. Mniejszg popularnoscig cieszy si¢ por-
tal gazety ,,The Times of India” — timesofin-
dia.com, jednak wedlug serwisu alexa.com zaj-
muje on trzecie miejsce na Swiecie pod wzgle-
dem liczby odwiedzin, po portalu ,,New York

Katarzyna Osuchowska

Times’a” 1 ,,Wall Street Journal”, w kategorii
stron internetowych gazet codziennych. Dru-
gim pod wzgledem popularnosci portalem tego
typu jest serwis dziennika ,,Dainik Bhaskar” —
bhaskar.com (najpopularniejszy portal infor-
macyjny w jezyku hindi), trzecie miejsce zaj-
muje strona ,,Hindustan Times” — hindustanti-
mes.com, s one jednak wyprzedzane w tej ka-
tegorii przez inne strony, takie jak rediff.com
i ndtv.com (serwis internetowy telewizji infor-
macyjnej NDTV)36,

Wszystkie najwieksze indyjskie dzienniki
udostepniajg aktualne i pelne wydania w wersji
online. Sposréd dziesigciu najczesciej czyta-
nych dziennikéw w Indiach tylko ,,The Times
of India” wymaga oplaty za dostgp do pelnej
wersji biezgcego numeru pod adresem interne-
towym epaper.timesofindia.com. Pozostale ser-
wisy — m.in. wersja online ,,Dainik Bhaskar” —
epaper.bhaskar.com, ,,Dainik Jagran” — epa-
per.jagran.com, ,Hindustan Times” — pa-
per.hindustantimes.com, sg bezplatne.

Podsumowanie

Otwarcie si¢ Indii na Swiat i postepowanie pro-
cesOw globalizacyjnych umozliwily rozwéj in-
dyjskiego rynku medialnego. Jego wczesniej-
sza silna regulacja powoduje, iz w wielu aspek-
tach wciaz konieczne sg dalsze przemiany (co
szczegblnie widaé w przypadku radiofonii),
jednak media w Indiach przezywaja rozkwit
dzigki gwaltownemu wzrostowi zapotrzebowa-
nia na informacje i rozwojowi mediéw w jezy-
kach indyjskich, ktére poszerzaja rynek o nowe

82 New rules reinforce internet control and surveillance, Reporters sans frontiéres, http://en.rsf.org/inde-new-
rules-reinforce-internet-19-05-2011,40317.html [dostep: 2.07.2012].

83'W 51 proc. przypadkéw prosby zostaly uznane za zasadne. W okresie od lipca do grudnia 2011 r. podobnych
proésb byto 101, jednak spetniono tylko 29 proc. z nich. Pod wzglgdem liczby wnioskéw o usunigcie tresci Indie by-
ty za USA, Wielka Brytanig czy Niemcami, jednak o wiele wigcej ich wnioskéw zostato odrzuconych Transparen-
cy Report: Government, www.google.com/transparencyreport/removals/government/ [dostep: 4.07.2012].

84 Rzqd Indii chce wigkszej kontroli w internecie, http://wiadomosci.onet.pl/swiat/rzad-indii-chce-wiekszej-kon-
troli-w-internecie, 1,4958077,wiadomosc.html [dostep: 2.07.2012].

85 Indian court to rule on internet firms’ responsibility for third-party content, http://en.rsf.org/india-courts-for-
ce-web-firms-to-remove-09-02-2012,41835.html [dostep: 2.07.2012].

8 Top sites in India, www.alexa.com/topsites/countries;2/IN, www.alexa.com/topsites/countries;0/IN [dostep:
3.07.2012]; Top sites in: newspapers, www.alexa.com/topsites/category/Top/News/Newspapers [dostep: 3.07.2012].



System medialny Indii

grupy odbiorcéw. Rozwdj gospodarczy i spo-
teczny Indii powoduje, ze rynek mediéw wcigz
jest nienasycony i stwarza perspektywy dalsze-
g0, dynamicznego wzrostu. Indie maja 1,21 mld
ludnosci®’, jednak wcigz bardzo wielu Induséw
nie korzysta z niektérych mediéw w ogdle (naj-
wigcej, ponad 550 mln, korzysta z telewizji),
jest to wiec rynek o duzym potencjale, co przy-
cigga takze zainteresowanie mi¢dzynarodo-

wych korporacji medialnych. Eksperci przewi-
dujg dalszy wzrost wszystkich sektoréw me-
diéw, z czego najbardziej spektakularny rozwoj
dotyczy¢ ma internetu. Dzigki rozprzestrzenia-
niu sie internetu mobilnego, coraz wigksza licz-
ba mieszkancéw Indii, takze w stabiej rozwi-
nietych regionach, ma dostep do sieci, co
w przysztosci moze da¢ Indiom pozycj¢ naj-
wigkszego rynku internetowego swiata.

87 Census of India 2011, www.censusindia.gov.in/2011-prov-results/data_files/india/Final_PPT_2011_chap-

ter3.pdf [dostep: 5.07.2011].
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STRESZCZENIE

Rynek medialny Indii nalezy obecnie do najszybciej rozwijajacych si¢. Dynamiczny roz-
woj gospodarczy ,,najwickszej demokracji swiata” sprzyja wzrostowi wszystkich sektorow
mediéw. Od momentu liberalizacji gospodarczej na poczatku lat 90., w Indiach pojawito sie
ogromne pole do rozwoju i ekspansji na rynku medialnym — zaréwno dla inwestoréw ro-
dzimych, jak i migdzynarodowych korporacji. Artykut przedstawia zarys historii rozwoju
mediéw w Indiach — od pierwszych publikacji prasowych z czaséw kolonialnych, po
wspolczesny rynek prasy, telewizji, radiofonii i internetu oraz kwesti¢ poziomu wolnosci
mediéw.

ABSTRACT

The Indian media market is one of the fastest growing in the world. The dynamic economic
rise of “the biggest democracy in the world” fosters growth in all media sectors. Since the
economic liberalization in the early 1990s, the Indian media market has had huge potential
for expansion and development — both for Indian investors, as well as international media
corporations. The article presents a history of media development in India — from the first
newspapers during colonial times to contemporary Indian press, television, radio, Internet
and issues connected with freedom of the media.
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Sprawozdanie z konferencji , Finansowanie
mediéw publicznych w Polsce —
teoria i praktyka”, 16 kwietnia 2012 roku

Alicja Jaskiernia

onferencja ,,Finansowanie mediéw pu-

blicznych w Polsce — teoria i praktyka” to
drugie spotkanie teoretykéw i praktykéw po-
Swigcone problemom mediéw publicznych.
Zorganizowana zostata przez Wydzial Dzienni-
karstwa i Nauk Politycznych UW oraz Zwigzek
Pracodawcéw Mediéw Publicznych!. W Pol-
sce, jak i w catej Europie sposdb finansowania
publicznych mediéw stanowi giéwny przed-
miot sporu medialnych podmiotéw komercyj-
nych, a czesto takze srodowisk politycznych,
w obszarze mediéw. Spér ten, dotyczacy glow-
nie instytucji abonamentu oraz finansowania
zadan publicznych, czyli tzw. misji, faktycznie
dotyczy takze funkcji mediéw publicznych, ich
pozycji rynkowej oraz mozliwosci konkurowa-
nia z nadawcami prywatnymi w zmieniajagcym
si¢ cyfrowym swiecie. Warto przypomnieé
w tym miejscu, ze Unia Europejska, chociaz
traktuje nadawcow publicznych jako istotne in-
stytucje spoleczerstwa demokratycznego?, to
jednak uwaznie przyglada si¢ kwestii ich finan-
sowania przez panstwa czlonkowskie. Media
publiczne stanowig bowiem jeden z giéwnych
beneficjentéw tzw. pomocy publicznej?.

Sktad uczestnikéw konferencji zadecydo-
wal o wyraZznie praktycznym tonie dyskusji.
Wsréd panelistéw oraz zaproszonych gosci
znaleZli si¢ medioznawcy z kilku uczelni,
przedstawiciele organéw wiadzy ustawodaw-
czej 1 wykonaweczej, regulatora rynku mediéw,
czyli Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji,
oraz samych mediéw publicznych, z central-
nych oraz regionalnych spétek radiowych i te-
lewizyjnych.

Konferencj¢ otworzyli wspdlnie prorektor
Uniwersytetu Warszawskiego prof. dr hab. Ta-
deusz Tomaszewski oraz dziekan Wydziatu
Dziennikarstwa i Nauk Politycznych prof. dr
hab. Janusz Adamowski. Obaj w swoich wy-
stapieniach podkreslali dramatyczny stan
i niepewng przyszios¢ mediéw publicznych
w Polsce. Prof. Adamowski przypomnial, iz
bez mediéw publicznych nie ma spoleczen-
stwa obywatelskiego. Jednoczesnie wskazy-
wal, Zze do poprawy ich kondycji konieczna
jest — oprocz dzialan przedstawicieli samych
mediéw — takze wola decydentéw politycz-
nych. Autonomia mediéw publicznych, tak
$cisle zwigzana z ich samodzielnoscig finanso-

! Poprzednia konferencja byta poswigcona przysztosci mediéw publicznych w Polsce — zob. A. Jaskiernia,
Sprawozdanie 7 konferencji ,, Przysztos¢ mediow publicznych w Polsce”, Warszawa, 14 stycznia 2011 roku, ,,Stu-

dia Medioznawcze” 2011, nr 2, s. 142—-146.

2 Protokét w sprawie systemu publicznego nadawania w paristwach cztonkowskich, [w:] Traktat amsterdamski
zmieniajacy traktaty zalozycielskie i Traktat o Unii Europejskiej; w wersji elektronicznej dostgpny na stronie

www.krrit.gov.pl.

3 Zob. A. Jaskiernia, Polityka Unii Europejskiej w sprawie zasad pomocy pasistwa dla publicznej radiofonii i te-

lewizji, ,,Studia Medioznawcze” 2010, nr 4, s. 93—108.



wa, stoi w Polsce obec-nie pod znakiem zapy-
tania.

Ten watek przewijat si¢ we wszystkich bez
mata wystgpieniach oraz podczas dyskus;ji.
Igor Ostrowski, podsekretarz stanu w Minister-
stwie Administracji i Cyfryzacji, w wystapie-
niu O potrzebie nowej ustawy medialnej zau-
wazyl, ze aktualny problem mediéw publicz-
nych nie sprowadza si¢ tylko do sposobu ich fi-
nansowania, lecz do zrozumienia ich roli oraz
dostosowania ich funkcji w Swiecie cyfryzacji
1 konwergencji mediéw. 20-lecie polskiej usta-
wy o radiofonii i telewizji przypadlo na okres
wielowymiarowych zmian, ktére wymuszajg
konieczno$¢ przyjecia nowych ram prawnych.
Implementacja unijnej dyrektywy o audiowizu-
alnych ustugach medialnych?®, nowe rozwiaza-
nia proponowane przez Komisje Europejska
w zakresie tzw. pomocy publicznej’, nowocze-
sne technologie, kwestie nowych zadan me-
diéw publicznych wymagaja szybkich dziatan
dostosowawczych. Konieczne jest
usprawnienie sposobu poboru abonamentu oraz
jego skuteczna promocja w spoleczenistwie
wraz z jednoczesng szerokg debatg na temat
misji, ktérg miatyby spelnia¢ media publiczne.

Stawomir Rogowski, cztonek KRRIiT, po-
stawil tezg, iz dyskusji o finansowaniu medi6w
publicznych w Polsce nie mozna podejmowac,
abstrahujac od kwestii ich zawartosci. Ale bez
stabilnego finansowania nie mozna oczekiwac
poprawy jakosci programéw. Obserwowany od
lat spadek poziomu oferty mediéw publicznych
pogarsza si¢ wraz z malejacymi wplywami
z abonamentu. Wpltywy te spadly z 905 mln zt
w 2003 r. do zaledwie 205 mln w 2011. Sku-
tecznos¢ Sciggalnosci optat abonamentowych

takze

Alicja Jaskiernia

spadla w ciggu ostatnich 5 lat prawie o polowe,
co oznacza zejScie z bardzo niskiego putapu
niecatych 40 proc. do nieco powyzej 20 proc.
(z uwzglednieniem duzej grupy oséb zwolnio-
nych z optat). Polska znalazla si¢ tym samym
wsréd krajow europejskich o najnizszym po-
ziomie S$ciggalnosci abonamentu. Dalszemu
spadkowi nie bedq w stanie zapobiec ani akcje
promocyjne, jak ostatnia pn. ,,Wlacz si¢”, jesli
nie beda im towarzyszyly inne dziatania: od
wsparcia elity politycznej i kulturalnej po
zmiany programowe. Spoleczne powody nie-
checi do placenia abonamentu majg wiele
Zrédet, ktére wymagajq analizy i szerokiej spo-
tecznej debaty, ktéra pomoze dotrze¢ do
80 proc. spoleczenstwa — nieptacacych, znie-
checonych do mediéw publicznych odbiorcow.
Ze skutecznym pobieraniem optat abonamento-
wych od lat nie radzi sobie wykonawca, czyli
Poczta Polska. Obecne zalegtosci wynoszg juz
ok. 2 mld zl, a z platnosciami zalegaja prawie
3 mIn abonentéw. Skutecznos¢ poboru abona-
mentu mozna zapewni¢ poprzez naliczanie go
od gospodarstwa domowego, bo placenie od
odbiornikéw telewizyjnych czy tez radiowych
jest w dzisiejszym Swiecie anachronizmemo®.
Abonament stanowi juz tylko 20 proc. przy-
chodéw TVP SA, ktérej obecny budzet opiera
si¢ na przychodach z reklamy i sponsoringu,
lecz bez niego nie przetrwaja ani Polskie Ra-
dio, ani radiowe spéiki regionalne.

Prof. Jacek Sobczak z Instytutu Dziennikar-
stwa Uniwersytetu Warszawskiego oraz dr hab.
Jedrzej Skrzypczak z Uniwersytetu im. Adama
Mickiewicza w Poznaniu w wystgpieniu Pra-
wno-ekonomiczne aspekty finansowania me-
diow publicznych w Polsce kontynuowali wg-

4 Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady 2010/13/UE z dnia 10 marca 2010 r. w sprawie koordynacji nie-
ktérych przepiséw ustawowych, wykonawczych i administracyjnych panistw cztonkowskich dotyczacych swiadcze-
nia audiowizualnych ustlug medialnych (dyrektywa o audiowizualnych ustugach medialnych), Dz.U. L 95/1,

15.4.2010.
5 A. Jaskiernia, Polityka Unii...

6 Finansowanie mediéw audiowizualnych ze srodkéw publicznych — analiza poréwnawcza na przyktadzie wy-
branych paristw europejskich (aktualizacja), ,,Analiza Biura KRRiT” 2010, nr 3, www.krrit.gov.pl/Data/Files/_pu-
blic/pliki/publikacje/analiza2010_03_finans_med_pub.pdf [dost¢p: 8.06.2012].
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tek koniecznych zmian w narzedziach poboru
abonamentu, polaczonych z szeroko zakrojong
spoteczng akcja edukacyjng. Prof. Sobczak
podkreslal, ze akcja uswiadamiajgca istotg abo-
namentu jest niezbedna, poniewaz wielu uzyt-
kownikéw telewizji kablowej i satelitarnej nie
widzi koniecznosci ponoszenia innych kosztow
odbioru telewizji. Jedrzej Skrzypczak przypo-
mnial, ze zaréwno Rada Europy, jak UE do-
strzegaja zagrozenia dla mediéw publicznych,
jakie niosg zmiany technologiczne, konwergen-
cja i upodabnianie si¢ mediéw, upowszechnia-
nie ustug na zadanie, a takze nowe nawyki
odbiorcéw, w tym odchodzenie od tradycji tzw.
raméwki na rzecz indywidualnych upodobar.
Spér o misje czy tez zadania publiczne (public
media service) toczy si¢ obecnie w calej Euro-
pie, w tym i o to, czy mogg je wypelniac takze
podmioty komercyjne. Model tzw. rozproszo-
nej misji, wykonywanej przez rézne podmioty,
wymaga istotnych zmian w postrzeganiu roli
i finansowania mediéw publicznych. Komisja
Europejska zaleca precyzowanie ich misji
w swoim Komunikacie z 2009 r.” poprzez sto-
sowanie tzw. testu interesu publicznego, zwa-
nego tez ,testem amsterdamskim”. Media pu-
bliczne to problem — stwierdzit Skrzypczak —
nie tylko natury ekonomicznej czy technolo-
gicznej, lecz takze politycznej. Likwidacja abo-
namentu i zastgpienie go innego rodzaju ,,dani-
ng publiczng” czy finansowaniem wprost z bu-
dzetu panstwa begdzie bowiem na pewno decy-
Zja polityczna.

Jak wyglada sytuacja innych publicznych
przedsiebiorstw medialnych w Europie i jak na
tym tle wyglada polska telewizja i radio pu-
bliczne? Sytuacja mediéw publicznych w wie-
lu krajach europejskich nie jest stabilna®. Licz-
ni nadawcy doswiadczyli w ostatnich latach
spadkéw poziomu finansowania ze Srodkéw
publicznych (Litwa, Lotwa) lub przychodéw

7 A. Jaskiernia, Polityka Unii..., s. 103.
8 Zob. Finansowanie mediow...

komercyjnych, poniewaz zabronione zostalo
nadawanie reklam (telewizja we Francji i Hi-
szpanii). Takie i wiele podobnych danych
przedstawit zebranym prof. dr hab. Stanistaw
Jedrzejewski z Akademii L. KoZmifiskiego
w Warszawie w referacie Praktyka finansowa-
nia mediow publicznych w Europie. W calej
Europie plany koryguje wigkszo$¢ nadawcédw
publicznych, poniewaz spadajg przychody z re-
klam oraz tzw. pomocy publicznej, w tym
z abonamentu. Z powodu kryzysu gospodar-
czego wielu nadawcOw znajduje si¢ wrecz na
skraju zapasci, jak wegierska telewizja MTV.
Najwieksza swiatowa medialna korporacja pu-
bliczna, jaka jest brytyjska BBC, pozostaje
w sporze z rzadem w kwestii przejecia finanso-
wania nowych kanaléw czy zamrozenia przez
parlament wysokosci optat abonamentowych.
Jednak na tle ktopotéw BBC oraz wielu innych
publicznych nadawcéw w Europie sytuacja fi-
nansowa polskich mediéw publicznych wygla-
da na pograzona w glebokim kryzysie. Takie
korporacje, jak norweska NRK, finska YLE,
szwedzka SVT, niemieckie ARD i ZDF czy
wspomniana powyzej BBC sa nadal finanso-
wane w zdecydowanej przewadze (80-90
proc.) z optat abonamentowych. W wigkszosci
panstw UE odsetek oséb uchylajacych si¢ od
ptacenia nie przekracza 10 proc., w Polsce abo-
nament placi zaledwie 30 proc. Kraje europej-
skie nie stosujg przy tym bynajmniej jednego
modelu naliczania czy tez poboru optat.
W Wielkiej Brytanii, Szwecji i Niemczech po-
bieraniem zajmujg si¢ wyspecjalizowane insty-
tucje, w krajach potudnia Europy oplaty nali-
czane sg od gospodarstwa domowego lub ra-
zem z oplatami za energi¢ elektryczng’. Dyna-
miczny rozw6j nowych technologii spowodowat
w ostatnich latach oderwanie dotychczasowego
sposobu poboru abonamentu od faktu posiada-
nia odbiornika radiowego lub telewizyjnego.

9 Zob. E. Stasiak-Jazukiewicz, M. Jas-Koziarkiewicz, Polityka medialna w Unii Europejskiej, Warszawa 2011.



W wielu krajach europejskich, w zwigzku
z ograniczaniem badZ catkowitg likwidacjq re-
klam w mediach publicznych (Francja, Hisza-
nia), konieczna stata si¢ pomoc o r6znym cha-
rakterze ze strony pafistwa. Staje si¢ ona coraz
bardziej istotnym skladnikiem finansowania
publicznych nadawcéw. Jest to niedobra ten-
dencja — stwierdzit prof. Jedrzejewski — ponie-
waz powoduje ich dalsze uzaleznianie od rzadu
i decydentéw politycznych.

Podczas konferencji wyemitowany zostat
wywiad z Michalem Bonim, ministrem admini-
stracji i cyfryzacji. Minister stwierdzil, ze pol-
skie media publiczne muszg odzyska¢ zaufanie
spoteczne, ktére stracity poprzez uwiklanie
w polityke i stronniczo$¢. A w obecnym $wie-
cie skomercjalizowanych mediéw niezbedne sg
media publiczne zdolne do ukazania rzetelnego
obrazu $wiata, spelniajace istotne funkcje spo-
teczne, edukacyjne i kulturalne. Mogg one by¢
przy tym finansowane z réznych Zrédet, takze
budzetowych i rynkowych. W Polsce koniecz-
ne jest jak najszybsze znalezienie dobrych i no-
woczesnych rozwigzan w tym zakresie. Mini-
ster stwierdzil, ze najlepszg data byloby zakon-
czenie prac nad modelem mediéw publicznych
do korica 2012 1.

W dyskusji glos zabrata Barbara Bubula,
postanka PiS, byta czlonkini KRRIiT. Jej zda-
niem polskie panistwo nie dba o media publicz-
ne, a niezwykle niski — na tle innych krajéow eu-
ropejskich — udziat jego pomocy w finansowa-
niu mediéw publicznych przeklada si¢ na ich
coraz nizszy poziom. Stale spada udzial no-
wych produkcji, zwlaszcza kulturalnych, pro-
dukcji dla dzieci i mtodziezy oraz innych grup
spotecznych, ktére nie sg przedmiotem zainte-
resowania reklamodawcéw.

Ten watek podjeli takze nastepni dyskutan-
ci. Robimy to, czego nigdy nie zrobi ,.komer-
cja” — stwierdzit prezes Polskiego Radia £.6dZ
Marek Skladowski. Media publiczne, zwla-
szcza nadawcy radiowi, zawsze dostarczajg
programy, ktérych nie produkujag nadawcy ko-

Alicja Jaskiernia

mercyjni. Domeng radia publicznego sa przy
tym nie tylko niszowe produkcje kulturalne, ale
takze akcje spoleczne i obywatelskie, samorza-
dowe, stuzace pomocg wiladzom lokalnym
w trudnych sytuacjach.

Utrzymanie instytucji abonamentu jako
kluczowego Zrédla finansowania mediéw pu-
blicznych ma nadal wielu zwolennikéw, tak
w Europie jak i w Polsce. Leszek Rowicki
z Rady Nadzorczej TVP SA radzil ,,nie bac si¢
nazywaé rzeczy po imieniu” i przywrdécicé
w Polsce obowigzujacy stan prawny, czyli sku-
tecznie egzekwowad scigganie abonamentu.
Obecny poziom finansowania nie zapewnia
wypelniania przez nadawcéw publicznych ich
zadan stuzby publicznej. Jakosciowe ,,niszo-
we” programy ,,misyjne” nie przyciagaja duzej
liczby widzoéw, w efekcie spadajaca ogladal-
nos¢ odstrasza reklamodawcéw, a tym samym
pozyskiwanie Srodkéw z dzialalnosci komer-
cyjnej jest skazane na niepowodzenie. Pozosta-
je wigc abonament, inaczej nadawcy publiczni
wpadaja w ,,bledne koto” oskarzeri o komercja-
lizacje i braku legitymizacji do domagania si¢
Srodkéw publicznych na dziatalnosé.

Konkluzj¢ konferencji moze stanowié¢ po-
stulat wyjscia z owego ,,blednego kota”, czyli
wasko rozumianej misji adresowanej do ogra-
niczonej liczby odbiorcéw, z oferta, ktéra nie
zdota przekona¢ spoteczenstwa do finansowa-
nia publicznych nadawcéw. Teraz zas nie prze-
konuje do tego ich zbyt skomercjalizowana
oferta. Widz i stuchacz musi przeciez ,,poczué
r6znicg”. Nalezy wigc przejs¢ jak najszybciej
do debaty nad zadaniami wspéiczesnych me-
diéw publicznych epoki cyfrowej. Technolo-
gicznie polskie media publiczne sg do nich nie-
Zle przygotowane — powiedzial w podsumowa-
niu dyskus;ji prof. Janusz Adamowski. Brakuje
obecnie woli rozstrzygniecia, w jakim stopniu
majg si¢ one odrdéznia¢ od komercyjnych oraz
jaki model finansowania moze im zapewni¢ au-
tonomi¢ programowa, przy mozliwie szerokiej
aprobacie spolecznej dla ich celéw i zadan.



Sprawozdanie z konferencji ,, Finansowanie mediow publicznych w Polsce...

Trwa wigc oczekiwanie na recepte nowej
wizji programowej, ktérg zaakceptujg jedno-
czesnie zwolennicy ,jakosciowych” mediéw
publicznych, jak i szeroka publicznosé. Propo-
zycje reformy wraz z modelem finansowania
niewatpliwie powinny wejs$¢ na przyspieszong
Sciezke konsultacji oraz decyzji. Inaczej me-
diom tym — jak stwierdzili wszyscy bez mata
uczestnicy konferencji — grozi zapas¢ finanso-
wa i programowa. Czy uda si¢ zbudowac przy-

najmniej jaki§ fundament dalszego dzialania
nadawcéw publicznych do konica 2012 r., jak
zapowiedzial podczas konferencji minister Mi-
chat Boni? Jesli tak, bytby to dobry sygnat dla
zwolennikéw silnych nadawcéw publicznych
na polskim rynku medialnym oraz jednocze-
$nie wymierny wklad w ich reformowanie
przez organizatoréw i uczestnikéw obu wspo-
mnianych konferencji.



V Polsko-Niemieckie Dni Mediow,
Schwerin (Niemcy), 14-16 maja 2012 roku

Paulina Olechowska

ubileuszowe V Polsko-Niemieckie Dni Me-

di6w w tym roku odbyly si¢ w malowni-
czym Schwerinie w Niemczech. Prawie trzystu
dziennikarzy i medioznawcéw z Polski i Nie-
miec po raz kolejny miato okazj¢ dyskutowac
na temat odpowiedzialnosci mediéw w ksztal-
towaniu wzajemnych stosunkéw. Tegoroczne
dyskusje, ze wzgledu na mistrzostwa Europy
w pilce noznej, uptynety pod hastem ,,Roz-
grywki migdzynarodowe: Europa w grze”.
W duchu sportowej rywalizacji dyskutowano
o polityce, gospodarce, a przede wszystkim
o mediach. Tradycyjnie juz uroczystym ak-
centem Dni Mediéw byta gala wregczenia Pol-
sko-Niemieckiej Nagrody Dziennikarskiej za
najlepsze prace, ktére otwarcie i rzetelnie in-
formujg o kraju sasiada i ktére zostaty opubli-
kowane w roku poprzedzajacym jej przyzna-
nie. W tym roku nagrody przyznano po raz
pigtnasty.

Od pigciu lat organizatorami Polsko-Nie-
mieckich Dni Mediéw sg Fundacja Wspdipracy

Polsko-Niemieckiej i Fundacja Roberta Bo-
scha. Spotkania polskich i niemieckich dzien-
nikarzy odbywaja si¢ na przemian w obydwu
krajach!. Inspiracjg do organizacji Dni Mediéw
byta pionierska inicjatywa z potowy lat 90. —
Polsko-Niemiecka Konferencja Redaktoréw
Naczelnych. Jej organizatorami byli: Fundacja
Roberta Boscha, Brandenburgia, Polsko-Nie-
miecki Klub ,,Pod Stereo-Typami / Unter Ste-
reo-Typen” oraz Instytut Niemiec i Europy P6t-
nocnej w Szczecinie?. Spotkania te, podobnie
jak Dni Mediéw, odbywaly si¢ na przemian
w Polsce i w Niemczech. Autorami programéw
Konferencji byly redakcje mediéw regional-
nych z obydwu krajéw. Byta to pierwsza inicja-
tywa majgca na celu wspieranie osobistych
kontaktéw szeféw redakcji polskiej i niemiec-
kiej prasy regionalnej oraz wymian¢ doswiad-
czefi. Dziennikarze mieli okazj¢ do spotkai
i rozmOw z politykami i ekspertami stosunkéw
polsko-niemieckich. W 2007 r. fundacje
Wspétpracy Polsko-Niemieckiej i Roberta

!'T Polsko-Niemieckie Dni Mediéw ,,Machina polityczno-medialna: Polska i Niemcy w europejskich donie-
sieniach medialnych” (18-20 czerwca 2008 r., Poczdam), II Polsko-Niemieckie Dni Mediéw ,,20 lat pdzniej”
(17-19 czerwca 2009, Szczecin), III Polsko-Niemieckie Dni Mediow ,,Polska i Niemcy — partnerzy na Wschodzie”
(7-9 czerwca 2010, Drezno), IV Polsko-Niemieckie Dni Mediéw ,,AGENDA 2031: Kolejnych 20 lat sgsiedztwa:
Polska, Niemcy i UE” (30 maja — 1 czerwca 2011, Zielona Géra).

2 Odbylo sie szes¢ spotkar redaktoréw naczelnych: trzy pierwsze byty poswiecone rozszerzeniu Unii Europe;j-
skiej, stosunkom polsko-niemieckim oraz polityce regionalnej (20-22 maja 2001 — Poczdam, Berlin, 25-27 listo-
pada 2001 — Warszawa, 9-11 maja 2002 — Essen), czwarte — specyfice funkcjonowania prasy regionalnej w Niem-
czech i w Polsce (7-10 listopada 2002 — Poznan), pigte — referendum europejskiemu (26-28 czerwca 2003, Szcze-
cin, Ueckermiinde), a szdste — rozwojowi polskiego i niemieckiego rynku prasy oraz relacjom medialnym nt. akce-
sji Polski do UE i wojny w Iraku (2—4 listopada 2003 — Poczdam).
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Boscha wspdlnie z regionami przygranicznymi
porozumialy si¢ w sprawie organizacji nowego
wspdlnego projektu — Polsko-Niemieckich Dni
Mediéw, w ramach ktérego realizowany bylby
konkurs o Polsko-Niemiecka Nagrode Dzienni-
karska.

Tegoroczna
obrad miala miejsce na zamku w Schwerinie,
w siedzibie Landtagu Meklemburgii-Pomorza
Przedniego (Mecklenburg-Vorpommern). Po
raz pierwszy zorganizowano tak zwany speed
dating, umozliwiajacy uczestnikom juz na po-
czatku nawigzanie kontaktéw z kolegami
z branzy. Prowadzil go Jirgen Hingst, wydaw-
ca aktualnosci stacji NDR w Meklemburgii-Po-
morzu Przednim oraz przewodniczacy Krajo-
wego Zrzeszenia Dziennikarzy-Reporteréw
Landtagu.

Uroczystego otwarcia Dni Mediéw dokona-
ta Sylvia Bretschneider, przewodniczaca Land-
tagu Meklemburgii-Pomorza Przedniego, ktéra
podkreslita rolg i znaczenie wspdipracy polsko-
-niemieckiej w polityce landu. Jako druga prze-
mawiata Katarzyna Sobierajska, wiceminister
sportu i turystyki, ktéra zwrdcila szczegdlng
uwage na wspOlpracg polskich i niemieckich
dziennikarzy relacjonujacych tegoroczne mi-
strzostwa w pilce noznej. Podkreslita, ze dla
Polski 1 Ukrainy Euro 2012 jest nie tylko szan-
sg na pokazanie si¢ jako dobrzy organizatorzy
czy okazja do rozpoczgcia inwestycji, ale réw-
niez daje mozliwo$¢ zmiany wizerunku kraju,
promocji turystyki czy gospodarki.

Debate pt. Pierwszy gwizdek: Sport, media

inauguracja dwudniowych

a cele komercyjne — co EURO 2012 przyniesie
Europie, co gospodarzom wydarzenia? poprze-
dzity prezentacje Marcina Herra, prezesa
PL.2012 Sp. z 0.0., oraz Andrzeja Godlewskie-
go, zastepcy dyrektora TVP1, ktérzy opowia-
dali o przygotowaniach do Euro 2012. Marcin
Herra podkreslat role i znaczenie organizacji
Euro 2012 w Polsce. Wskazal na przyspiesze-
nie rozwoju i modernizacji kraju oraz podkre-
glit, Ze jest to okazja do zdobycia doswiadcze-

nia w zarzadzaniu duzymi projektami inwesty-
cyjnymi (przy czym jedynie 5 proc. stanowig
inwestycje w infrastruktur¢ sportowa). Andrzej
Godlewski oméwit na tle systemu medialnego
kraju sytuacje TVP, ktéra ma 30 proc. udziatu
w rynku i utrzymuje si¢ giéwnie z reklam
(76 proc.); abonament stanowi jedynie 13 proc.
jej przychodu. Prezentacje byly doskonalym
wprowadzeniem do dyskusji na temat zwigz-
kéw migdzy sportem a mediami.

Do rozméw zostali zaproszeni dziennikarze
sportowi: Gerhard Delling (ARD, NDR), Piotr
Sobczyriski (TVP Sport) oraz Alfred Daxler
(zastepca redaktora naczelnego dziennika
,Bild”), dyskusj¢ prowadzit René Kindermann
(ARD). Wszyscy uczestnicy zgodnie podkre-
Slali, ze rozwazany bojkot wydarzenia jest nie-
uzasadniony, gdyz nie powinno si¢ taczy¢ kwe-
stii politycznych ze sportowymi.

Drugi dziei obrad otworzyly przemdéwienia
Erwina Selleringa, premiera Meklemburgii-Po-
morza Przedniego, oraz Johannesa von Thadde-
na, wspolprzewodniczacego Fundacji Wspot-
pracy Polsko-Niemieckiej. Przeméwienie inau-
guracyjne Drzwi w drzwi w Europie wyglosit
Marek Prawda, ambasador RP w RFN. W wy-
stapieniu nawigzal do wystawy Obok. Pol-
ska—Niemcy. 1000 lat historii w sztuce (21 wrzes-
nia 2011 — 9 stycznia 2012, Berlin), ktéra dosko-
nale ukazala, jak istotng role we wzajemnych
stosunkach odgrywa — czestokro¢ mitologizo-
wana — wspoélna historia, a cztonkostwo Polski
w Unii Europejskiej stanowi jej nowy rozdziat,
w ktérym zniknety rozbieznosci intereséw Pol-
ski i Niemiec, a obydwa kraje tworza niejako
koalicje na rzecz budowy wsp6lnej Europy.

Tradycyjnie podczas drugiego dnia obrad
odbyly si¢ dwie debaty plenarne oraz fora me-
di6w. Pierwsza debata byta zatytutowana Swia-
towa klasa czy druga liga? Zadtuzenie paristw
i kryzys euro — jak Europa moze przejs¢ do
ofensywy? Wnioski z polskiej i niemieckiej per-
spektywy. Uczestniczyli w niej Leszek Balcero-
wicz, byly wicepremier i minister finans6w RP,



prezes NBP w latach 2000-2007, oraz Steffen
Kampeter z Federalnego Ministerstwa Finan-
sow. Dyskusje moderowali dziennikarze: Karin
Lambert-Butenschon — z magazynu gospodar-
czego ,,PlusMinus” ARD oraz Wawrzyniec
Smoczyniski — szef dzialu zagranicznego tygo-
dnika ,,Polityka”. Debata dotyczyta kryzysu
gospodarczego krajéw Unii Europejskiej, w jej
trakcie omawiano metody zapobiegania kryzy-
som.

Wielu dziennikarzy oczekiwalo na fora me-
diéw, ktére sa doskonalg okazja do wymiany
doswiadczen migdzy dziennikarzami z obydwu
krajéw. Forum Mediéw 1 bylo poswigcone
dziennikarstwu transgranicznemu (Strategia:
dziennikarstwo transgraniczne — aktualnosci
Z regionow przygranicznych), réwnolegle
w tym samym czasie na Forum Mediéw 2 dys-
kutowano na temat nowych mediéw (Druzyna
zawodowcow: ,,Jak dziennikarze w czasach por-
tali spotecznosciowych, blogow i Twittera
umacniajq za ich pomocq swojg pozycje na
ptaszczyinie krajowej i migdzynarodowej?”).
Tradycyjnie kazdg dyskusje poprzedzata pre-
zentacja.

Pierwsze forum otworzyla dr Agnieszka
Fada z Instytutu Spraw Publicznych w Warsza-
wie, prezentujac wyniki badan Nowa polska
migracja do Niemiec — perspektywy lokalne,
z ktérych wynika, iz przez wiele lat niemieckie
media malowaly ,.czarny scenariusz” zalewu
niemieckiego rynku pracy przez Polakéw,
ktéry si¢ nie sprawdzit. Obecni na sali niemiec-
cy dziennikarze zgodzili si¢ z tg opinig i pod-
kreslali, ze to byt biad, na ktérym stracita go-
spodarka RFN. Moderatorem Forum Mediow 1
byt Johannes Fischer, redaktor naczelny dzien-
nika ,,Lausitzer Rundschau, komentatorami:
Michael Seidel, redaktor naczelny dziennika
»~Nordkurier, oraz Andrzej Kotula, zalozyciel
Polsko-Niemieckiego Klubu Dziennikarzy
»Pod Stereo-Typami / Unter Stereo-Typen‘.
Taki sktad oraz formuta forum przewidujaca
istotny udzial dziennikarzy obecnych na

Paulina Olechowska

Dniach Mediéw gwarantowaly ozywiong dys-
kusj¢ na temat dziennikarstwa transgraniczne-
go, roli mediéw w procesie budowania wspol-
noty, szczegblnie wsréd mieszkaricow polsko-
niemieckiego pogranicza, czyli tam, gdzie gra-
nica coraz bardziej laczy niz dzieli. W tym
szczegblnym obszarze Scierania si¢ heteroge-
nicznych spolecznosci media odgrywaja ak-
tywna role, kreujac relacje i zaleznosci. Redak-
tor naczelny ,,Nordkuriera” apelowal wigc do
dziennikarzy, by walczyli ze stereotypami, by
informowali na biezgco o pojawiajacych si¢ po
obu stronach granicy problemach. Andrzej Ko-
tula podkreslit role i znaczenie edukacji me-
dialnej na pograniczu, ktérej zadaniem powin-
no by¢ rzetelne informowanie o kraju sasiada,
moéwit o tak zwanych kompetencjach transgra-
nicznych dziennikarzy.

Roéwnolegle z dyskusjg branzowa na temat
dziennikarstwa transgranicznego toczyla si¢
debata o nowych mediach, poprzedzona pre-
zentacja Radostawa Krawczyka, prezesa spotki
Salon24.pl, na temat wptywu nowych mediéw
na zycie publiczne i polityke. Dyskusja,
z udzialem Thomasa Ellerbecka, odpowiedzial-
nego za komunikacj¢ spoteczng koncernu Vo-
dafone Deutschland, Maike Haselmann ze
»Spiegel online”, R. Krawczyka oraz Cezarego
Krysztopy, polskiego blogera, byta moderowa-
na przez Igora Jankego (Salon24.pl). W jej
trakcie koncentrowano si¢ na réznicy migdzy
niemieckim dziennikarstwem opartym na tra-
dycyjnych mediach i polskim, ktéry wedlug
dziennikarzy ze spétki Salon24.pl rozwija si¢
coraz silniej dzigki blogosferze.

Druga, zamykajaca tegoroczne Dni Me-
diéw, debata byla zatytutowana Po gwizdku
koricowym: ,,Rzut oka na polskie i niemieckie
doniesienia medialne — tendencje i tematy ta-
bu”. Profesor Stanistaw Mocek, medioznawca
z Collegium Civitas oraz Instytutu Studiéw Po-
litycznych PAN, przedstawil wyniki analizy
poréwnawczej kultury medialnej w Polsce
i w Niemczech (badano telewizje publiczng
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i komercyjna, dzienniki, tabloidy i tygodniki).
Naukowe badania, opracowane wspélnie
z Fundacja Wspdlpracy Polsko-Niemieckiej,
naswietlily tendencje panujgce w polskim i nie-
mieckim dziennikarstwie oraz réznice migdzy
nimi. Profesor zwrécit uwage na odmienne po-
strzeganie polityki ponadregionalnej, ktorg
w polskich mediach charakteryzuje lokalnos¢
i partykularyzm, a w niemieckich widoczna jest
przewaga polityki zagranicznej i migdzynaro-
dowej. W mediach obydwu krajéw mozna jed-
nak dostrzec te same procesy, mi¢dzy innymi
personalizacj¢ przekazu oraz stabg reprezenta-
tywnos¢ tematéw historycznych, jak i tych po-
$wigconych zdrowiu i nauce.

W dyskusji udzial wzigli niemieccy dzien-
nikarze: Sylvia BleBmann, szefowa studia re-
gionalnego ZDF w Meklemburgii-Pomorzu
Przednim, Petra Lidschreiber, szefowa redakcji
ds. Europy Srodkowej i Wschodniej w stacji
rbb TV, i Thomas Urban, korespondent
»Siiddeutsche Zeitung” w Polsce. Polska strong
reprezentowali: Jarostaw Gugala, dyrektor Pio-
nu Informacji i Publicystyki (Polsat) oraz Piotr
Krasko, szef Wiadomosci TVP1. Dyskutanci
nawigzali do oméwionych wynikéw badan.
Jarostaw Gugata przyznal, ze w ubiegtych la-
tach w polskich programach informacyjnych
byto wigcej polityki migdzynarodowej, obecnie
stanowig one mniejszo$¢ — co wynika z Kko-
niecznosci dostosowania oferty programowej
do potrzeb publicznosci, ktéra zdecydowanie
preferuje tematy lokalne. Na pytanie, czy pol-
skie media doréwnaja niemieckim pod wzgle-
dem popularnosci programéw informacyjnych,
odpowiedzial Piotr Krasko, przeciwstawiajac
si¢ takim poréwnaniom. Opierajac si¢ na wila-
snych doswiadczeniach jako korespondenta
TVP w USA, poréwnat NBC, ktérg w Stanach
Zjednoczonych (311 mln ludnosci) oglada
11 mln, z Wiadomosciami TVPI1, Kktére co-
dziennie maja 2-3-milionowa widownig.

W czasie drugiej debaty po raz kolejny po-
wrocil watek relacji mediéw i sportu. Niemiec-

cy dziennikarze podkreslali, zZe pitka nozna ma
»potencjal spoteczny” i zblizajgce si¢ mistrzo-
stwa Europy sg doskonalg okazjg do poszerze-
nia wiedzy na temat Polski i Ukrainy wsréd
Niemcow. Transmisjom meczy beda towarzy-
szyly reportaze o tegorocznych gospodarzach
mistrzostw. Sylvia BleBmann opowiadata o po-
wstajacym na plazy na wyspie Uznam plenero-
wym studio ZDF, ktérego zadaniem bedzie mo-
deracja transmisji Euro 2012. Bedzie to dosko-
nata okazja do kolejnych spotkan polskich
i niemieckich dziennikarzy z pogranicza.

Jak co roku, trzeciego dnia dziennikarze
mogli wybra¢ program towarzyszacy. W tym
roku byly to wycieczka po Schwerinie, zwie-
dzanie studia NDR (regionalnego publicznego
nadawcy radiowo-telewizyjnego, obstugujace-
go péinocne regiony Niemiec) oraz wizyta
w Krajowym Centrum Dokumentacji poswie-
conym ofiarom dyktatur w Niemczech.

W tym roku po raz pierwszy relacje z Pol-
sko-Niemieckich Dni Mediéw i rozmowy na
zywo z gosémi tego wydarzenia mozna bylo
obejrze¢ w programie Kawa czy herbata
(TVP1). Wrazenia uczestnikéw uzupetniaty fe-
lietony, migdzy innymi na temat Polakéw mie-
szkajacych w niemieckim Locknitz czy syste-
mu emerytalnego w Niemczech.

XV Polsko-Niemiecka

Nagroda Dziennikarska

Tradycyjnie podczas uroczystej gali Dni Me-
di6w wreczono Polsko-Niemiecka Nagrode
Dziennikarska. Ufundowanie nagrody bylo ini-
cjatywa rzecznikow prasowych polskich 6w-
czesnych czterech wojewddztw — szczecinskie-
go, gorzowskiego, zielonogdrskiego i jelenio-
goérskiego oraz ich odpowiednikéw w rzadach
niemieckich landéw — Meklemburgii-Pomorza
Przedniego, Brandenburgii oraz Saksonii. Pod-
czas posiedzenia Migdzyrzadowego Komitetu ds.
Wspdtpracy Przygranicznej, 4 grudnia 1996 r.
w Zaganiu koto Zielonej Géry, rzecznicy podpi-
sali wspdlny dokument ustanawiajacy Polsko-



-Niemiecka Nagrod¢ Dziennikarska oraz regu-
lujacy zasady finansowania konkursu. Od roku
1997 nagroda, w trzech kategoriach: prasa, ra-
dio, telewizja, jest przyznawana za najlepsze
prace, ktére otwarcie i rzetelnie informuja
o kraju sgsiada, opublikowane w roku poprze-
dzajacym jej przyznanie.

Do pigtnastej edycji konkursu nadestano
w sumie 154 prace (56 z Polski 1 98 z Niemiec).
W tym roku laureatami nagrody zostali: Kon-
rad Schuller z dziennika ,,Frankfurter Allgeme-
ine Zeitung”, Jolanta Rudnik z Polskiego Radia
Koszalin oraz Markus Frenzel z ARD-Magazin
FAKT.

Bohaterem reportazu prasowego Der neue
Schlesier | Nowy Slgzak Schullera jest gérno-
Slaski okreg przemystowy, ktéry — na skutek
wydarzeri historycznych — potaczyt ze sobg
wiele polskich i niemieckich rodzin. Autor opi-
suje proces ksztaltowania si¢ Slaskiej tozsamo-
$ci, opowiedziany przez cztonkéw Ruchu Au-
tonomii Slaska oraz mtode pitkarki klubu spor-
towego 1. FC Katowice. W wywiadach autor
podkreslat, ze wychowat si¢ w wielokulturowej
Transylwanii, co pozwolito mu lepiej zrozu-
mieé spolecznosé, ktérg tworzg mniejszosci na-
rodowe.

W kategorii radio nagrode odebrata Jolanta
Rudnik (laureatka konkursu z 2001 r.) za pol-
sko-niemiecko-angielski reportaz Tutaj, here,
hier, bedacy zapisem przezy¢, wspomnien ro-
dzinnych, pojednania i przyjazni dwéch Pola-
kéw, Niemki mieszkajacej w Austrii i niemiec-
kiego Zyda z Koszalina, obecnie obywatela
Wielkiej Brytanii.

W Kkategorii telewizja zwycigzyl program
Locknitz: Zuwanderungsparadies und NPD-
-Hochburg / Locknitz: Raj dla przybyszow
i ostoja dla NPD. Przedstawiono w nim Lock-
nitz, miasteczko w Meklemburgii-Pomorzu
Przednim, zamieszkiwane przez Polakéw.
W tym regionie Narodowodemokratyczna Par-
tia Niemiec cieszy si¢ wigkszym poparciem niz

Paulina Olechowska

w innych regionach kraju — program jest prébg
odpowiedzi na pytanie, dlaczego tak si¢ dzieje.

Kazdy z laureatéw konkursu otrzymatl pa-
migtkowg statuetk¢ oraz nagrod¢ pieni¢zng
w wysokosci 5000 euro. Wszystkie nagrodzone
i nominowane prace sg dostgpne na stronie
www.dnimediow.org. Gospodarzem kolejnej
edycji Dni Mediéw bedzie wojewddztwo dol-
noslaskie.

Wystawa ,,Grenznahpograniczu”
Tegorocznym Dniom Mediéw towarzyszyta
wystawa fotograficzna Andrzeja Lazowskiego
(Stowarzyszenie ,,Czas—Przestrzen—Tozsa-
mos¢”) zatytulowana Grenznahpograniczu. Za-
prezentowane zostaly na niej portrety dzienni-
karzy dzialajacych na pograniczu polsko-nie-
mieckim, gtéwnie ze Swinoujécia, Szczecina,
Neu Grambow, Gartz, Cedyni, Mieszkowic
i Frankfurtu nad Odrg. Oprécz fotografii na
planszach mozna bylo przeczyta¢ wypowiedzi
dziennikarzy na temat ich postrzegania pogra-
nicza, doswiadczefi w sprawach polsko-nie-
mieckich oraz roli mediéw w sgsiedzkim zro-
zumieniu. Wypowiedzieli si¢: Wolfgang Abra-
ham (Swinoujscie), Witold Bachorz (pograni-
cze24.info), Michat Barkas (balticportal.pl
i ,.Gazeta Turystyczna Swinoujscie”), Matthias
Diekhoff (Greifswald), Matthias Dorr (Radio
Stubfurt), Martin Hanf, Zbigniew Plesner, Jo-
anna Skonieczna, Monika Stefanek (Polskie
Radio Szczecin), Katarzyna i Przemystaw Jac-
kowscy (nachstetin.com), Alexander Kempf
(,Mirkische Oderzeitung”), Przemystaw Ko-
nopka (Chojna), Andrzej Kordylasifiski
(wspolpracownik ,,Glosu Szczecinskiego.
Dziennika Pomorza Zachodniego™), Robert
Ryss (,,Gazeta Chojeriska”), Dietrich Schroder
(,,Mirkischen Oderzeitung”), Birgita Steinfeld
(NDR Neubrandenburg), Christian Stelzer
(dawniej ,,Nordkurier”), Remigiusz Rzepczak,
Bartosz Turlejski i Bogdan Twardochleb (,,Ku-
rier Szczecinski”).



Sprawozdanie z konferencji , Komunikowanie
na poziomie samorzadu terytorialnego”,
Zielona Goéra, 22-23 maja 2012 r.

Malgorzata Adamik-Szysiak

elem ogdlnopolskiej konferencji naukowe;j

,JKomunikowanie na poziomie samorzadu
terytorialnego”, zorganizowanej przez Instytut
Politologii Uniwersytetu Zielonogodrskiego, by-
fo ,,poszerzenie i aktualizacja wiedzy oraz zai-
nicjowanie interdyscyplinarnej dyskusji na te-
mat, szeroko rozumianych, proceséw komuni-
kowania zachodzacych na poziomie samorzadu
terytorialnego w Polsce i w Europie”!. Udziat
w niej wzieli gléwnie miodzi badacze repre-
zentujacy rézne osrodki naukowe oraz instytu-
cje w kraju.

W strukturze konferencji przewidziano jej
uroczyste otwarcie, obrady plenarne oraz sek-
cje panelowe (pierwszego dnia trzy, natomiast
drugiego — dwie). Przybylych na konferencje
gosci przywitali organizatorzy: prof. Bernadet-
ta Nitschke, prof. Stawomir Kufla oraz Kamil
Glinka. Wyklad inauguracyjny (Badania nad
komunikacjq w samorzqdzie terytorialnym —
Zrodla i adresaci) wygtosit prof. Andrzej Pia-
secki (Uniwersytet Pedagogiczny im. KEN
w Krakowie), podnoszac kwestie rozlegtych
kierunkéw badari nad szeroko rozumiang pro-
blematykg dotyczacg komunikacji na poziomie
samorzadu terytorialnego. Krytycznie odnidst
si¢ rowniez do praktyki stosowania przez bada-
czy odmiennych poje¢ w stosunku do tozsa-
mych zjawisk. Z kolei dr Magdalena Florek

(Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu) w wy-
stapieniu pt. Wyzwania w komunikacji marke-
tingowej jednostek samorzqdu terytorialnego
w kontekscie konsekwencji oddziatywania wy-
darzen medialnych na wizerunki regionéw za-
stanawiata si¢ nad mozliwoSciami i sposobami
wykorzystania medialnego rozglosu w celu au-
topromocji podmiotéw.

Dalsze obrady toczyly si¢ w nastgpujacych
po sobie interdyscyplinarnych panelach.
W pierwszej sekcji panelowej prelegenci sku-
pili si¢ na poréwnaniu teoretycznych zatozen
efektywnego i skutecznego komunikowania
z praktyka. Wystgpienie dr Joanny Szymoni-
czek (Instytut Studiéw Politycznych PAN)
pt. Konsultacje spoteczne samorzgdu teryto-
rialnego 7z NGO-sami jako forma dialogu spo-
tecznego dotyczyto zalozen teoretycznych oraz
praktycznego funkcjonowania procesu konsul-
tacji spotecznych, w tym relacji organizacji
spotecznych z jednostkami samorzadu teryto-
rialnego na przyktadzie miasta Warszawa.
O rezultatach przyjetych strategii komuniko-
wania na poziomie lokalnym i regionalnym
moéwili rowniez: Jakub PrzewoZnik (Uniwersy-
tet Slaski w Katowicach), przekrojowo ukazu-
jac wyniki badani analizy zawartosci mediéw
(prasy, telewizji i portali internetowych) w pre-
lekcji Komunikowanie lokalne w powiecie

! www.ip.uz.zgora.pl/banery/Konferencja. komunikowanie.na.poziomie.samorzadu.terytorialnego.pdf [dostep:

15.06.2012].



osSwigcimskim, oraz we wspdlnej prezentacji —
Administracja lokalna i mieszkaricy Lubel-
szczyzny — reprezentanci Urzedu Wojewodzkie-
go w Lublinie Jacek Skoczylas i Mariusz Rudz-
ki, ktérzy przedstawili wstepne wyniki badan
realizowanych w ramach unijnego projektu na
lata 2010-2013 pt. ,,Kapital Intelektualny Lu-
belszczyzny”. Nastgpnie etapy oraz efekty
kampanii samorzadowej prowadzonej przez
poszczegdlne podmioty w 2010 r. w Bytomiu
omowil pokrétce Zbigniew Bolert (Uniwersytet
Slaski) w wystapieniu zatytulowanym Uwa-
runkowania oraz przebieg konfrontacji poli-
tycznej partii, organizacji i stowarzyszen na
przyktadzie kampanii wyborczej do samorzqdu
terytorialnego. Z kolei Adrian Szymanski
(Uniwersytet Zielonog6érski) w prezentacji pt.
TozsamoS¢ regionalna a budowa marki na
przykitadzie wioskiego regionu Marche przybli-
zyt stuchaczom m.in. wybrane produkty wywo-
dzace si¢ z owego regionu, starajac si¢ jedno-
czesnie ukazaé sposoby kreowania i promowa-
nia marek poprzez odwotanie si¢ do miejsca
ich pochodzenia.

Drugg sekcj¢ panelowa otworzylo wysta-
pienie reprezentantéw Uniwersytetu Slaskiego
— dr Patrycji Szostok oraz dr. Roberta Rajczy-
ka. W referacie Komunikowanie publiczne jed-
nostek samorzqdu terytorialnego z wykorzysta-
niem profilu zaufanego badacze podzielili si¢
spostrzezeniami i refleksjami na temat zalet
i wad wykorzystania profilu zaufanego (ePUAP)
w gromadzeniu materiatu Zrédtowego w bada-
niach prowadzonych na poziomie ogdlnopol-
skim. Na teoretycznych rozwazaniach dotycza-
cych zadan i znaczenia Parkéw Technologicz-
nych w kontekscie kreowania wizerunkéw re-
gionéw w wystapieniu pt. Instytucje otoczenia
biznesu jako podmioty wptywajgce na kreowa-
nie wizerunku regionu skupita si¢ Anita Kijan-
ka (Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskiej
w Lublinie).

Kolejne prelekcje ukazywaty wyniki badan
empirycznych odnoszacych si¢ do wybranych

Matgorzata Adamik-Szysiak

aspektéw dziatalnosci promocyjnej polskich
miast w ostatnich latach. Dorota Olko (Uniwer-
sytet Warszawski) w referacie Hasta promocyj-
ne miast polskich — budowa, funkcje, wartosci,
zestawiajac wybrane slogany, wykazata pozy-
tywne i negatywne konsekwencje zastosowania
okreslonych poje¢ i/lub zbitek stownych w ce-
lu budowy wizerunku miasta. Agnieszka
Adamska (UMCS) w prezentacji pt. Marketing
terytorialny miasta Krosna przedstawiala spo-
soby wykorzystania potencjalu internetu
w strategii komunikacyjnej i promocyjnej mia-
sta. Kolejne dwie referentki reprezentowaly
Uniwersytet Jagielloniski: Sylwia Eebek prze-
stawila Role i znaczenie targow miedzynarodo-
wych w promocji miasta i regionu — przyktad
Targow Kielce, podkreslajac walory narzedzi
promocji bezposredniej we wspdlczesnych
trendach marketingowych, a Aneta Pawlowska
w wystapieniu pt. Marketing miejsca na przy-
ktadzie dziatar promocyjnych i wizerunkowych
polskich kandydatow do Europejskiej Stolicy
Kultury 2016 méwita o istocie i konsekwen-
cjach przyjecia okreslonych strategii marketin-
gowych przez poszczegdlne miasta w celu kre-
acji ich wizerunku na arenie mi¢dzynarodowe;.

Prezentacj¢ wynikéw badan empirycznych
kontynuowano w trzeciej sesji panelowej,
w ktérej prym wiodly prelekcje ukazujace za-
wartos¢ i funkcjonowanie prasy lokalnej. Dr
Lidia Pokrzycka (UMCS) w referacie The func-
tioning of the local press in Poland skupila si¢
na przestawieniu podejmowanej problematyki
oraz wybranych aspektach zwigzanych z wyko-
nywaniem zawodu dziennikarza niezaleznej
prasy rozpowszechnianej na terenie wojewddz-
twa lubelskiego. Watki te w odniesieniu do
ksztaltu i zawartosci prasy, tym razem samo-
rzadowej, rozwinela takze w wystapieniu Sa-
morzgdowcy czy dziennikarze? Proces komuni-
kowania w spotecznosci lokalnej dr Jolanta Ke-
pa-Metrak (Uniwersytet Jana Kochanowskiego
w Kielcach). Prelegentka, positkujac si¢ przy-
kladami z gazet ukazujacych si¢ na obszarze



Sprawozdanie z konferencji ,, Komunikowanie na poziomie samorzqdu terytorialnego”...

wojewddztwa Swietokrzyskiego, poszukiwala
odpowiedzi na pytania o rzetelnos¢ i warsztat
dziennikarzy niegdys$ niezaleznych, obecnie
tworzacych lub wspdtpracujacych z tytutami
wydawanymi przez jednostki samorzadu tery-
torialnego. O istotnej roli sprostowar autorstwa
pracownikéw samorzadu terytorialnego publi-
kowanych na tamach réznorodnej prasy lokal-
nej wydawanej w wojewddztwie matopolskim
w prezentacji Sprostowanie jako forma komu-
nikacji wtadz samorzgdowych méwita Zaneta
Mrozek (Uniwersytet Pedagogiczny im. KEN
w Krakowie). Z kolei do kwestii zwigzanych
z ksztaltem zarzadzania sektorem publicznym
w Polsce odni6st si¢ w referacie pt. System in-
Sformacji o zasadnosci, celowosci i efektywno-
sci dziatan samorzqdu terytorialnego dr Ma-
rian Kachniarz (Uniwersytet Ekonomiczny we
Wroctawiu), ktéry przedstawit wiasne, orygi-
nalne propozycje rozwigzanh w zakresie zarzg-
dzania jednostkami samorzadu terytorialnego.

Teoretyczne wprowadzenie do zagadnien
komunikowania politycznego na poziomie re-
gionalnym i lokalnym zdominowalo wystapie-
nie Krzysztofa Toboly (Uniwersytet Slaski)
Uwarunkowania komunikowania politycznego
na poziomie samorzqdu terytorialnego w okre-
sie kampanii wyborczej na przyktadzie wybo-
réw samorzgdowych w Rudzie Slgskiej. Z kolei
Piotr Siewczynski (Uniwersytet Pedagogiczny
im. KEN w Krakowie) w referacie Interpelacje
radnych jako sposob komunikowania na przy-
ktadzie gminy Wiadystawow zaprezentowat
formy interpelacji wnoszonych przez radnych
omawianej gminy w latach 2006-2010 w kon-
tekscie sposobu komunikowania.

Pierwsza sesje panelowa drugiego dnia
konferencji otworzyt referat dr Katarzyny Zaj-
dy (Uniwersytet £.6dzki) pt. Innowacyjne wy-
korzystanie zasobow lokalnych w ksztattowaniu
marki samorzqdow terytorialnych, w ktérym
prelegentka omoéwita sposoby promowania re-
gionéw za pomoca podkreslania wartosci i zna-
czenia okreslonych zasobéw lokalnych. Kolej-

ne wystgpienia odnosily si¢ stricte do proble-
matyki zastosowania wybranych narz¢dzi mar-
ketingu politycznego w kampaniach wybor-
czych prowadzonych na poziomie jednostek
samorzadu terytorialnego. Na zaprezentowaniu
wybranych interpretacji oraz wiasnych refleksji
dotyczacych obowigzujacej w kampaniach wy-
borczych zasady wolnosci w referacie pt. Zasa-
da wolnosci prowadzenia kampanii wyborczej
w wyborach samorzgdowych i jej ograniczenia
w Swietle Kodeksu wyborczego skupit si¢ dr
Krzysztof Urbaniak (Uniwersytet im. Adama
Mickiewicza w Poznaniu). Wyniki badai em-
pirycznych opartych na analizie spotéw wybor-
czych rozpowszechnianych przez podmioty po-
lityczne w kampanii samorzadowej w 2010 r.
oraz parlamentarnej w 2011 w prelekcji Strate-
gie wyborcze kandydatow z Lubelszczyzny w la-
tach 2010-2011 w swietle badan reklamy au-
diowizualnej zaprezentowata dr Malgorzata
Adamik-Szysiak (UMCS). Spostrzezeniami
dotyczacymi trudnosci skonstruowania orygi-
nalnego wizerunku kobiety-polityka na pozio-
mie kampanii samorzadowych w wystgpieniu
pt. W spodniach czy w spodnicy? Kreowanie
wizerunku kobiety-polityka w spolecznosciach
lokalnych podzielita si¢ Katarzyna Bielesz
(Uniwersytet Warszawski).

Dalsze wystapienia w wiericzacej obrady
drugiej sesji panelowej podkreslaly przede
wszystkim teoretyczne zalozenia omawianych
aspektéw. Do zagadnient zwigzanych z organi-
zacjg oraz prowadzeniem kampanii wyborczej
w referacie Kampania wyborcza — organizacja,
przebieg oraz wptyw warunkow zewnetrznych
odwotata si¢ Dorota Matuszak (Uniwersytet
Zielonogdrski). Ponownie role i znaczenie pro-
cesu konsultacji spotecznych podniosta tym ra-
zem Anna Feja-Paszkiewicz (Pafistwowa Wy-
zsza Szkota Zawodowa im. Witelona w Legni-
cy) w prelekcji zatytutowanej Udziat mieszkari-
cow (konsultacje) w procedurze tworzenia, tqcze-
nia, podziatu oraz znoszenia jednostek pomocni-
czych gminy. Przedmiotem zainteresowania



dr Barbary Jurkowskiej (Paristwowa Wyzsza
Szkota Zawodowa w Sulechowie) w prezenta-
cji dotyczacej Mozliwosci ksztattowania relacji
w  jednostkach
w kontekscie nowej perspektywy finansowej
Unii Europejskiej na lata 2014-2020 byly na-
tomiast zalozenia i proponowane rozwigzania
zawarte w budzecie Unii Europejskiej, ze
zwréceniem szczegllnej uwagi na kwestie
zwigzane z politykg spdjnosci, majaca na celu
wspieranie dazen do wyréwnania warunkéw
ekonomicznych i spotecznych poszczeg6lnych
regionéw UE.

Koiniczacym obrady wystgpieniem byt refe-
rat dr. Michata Klonowskiego (Uniwersytet
Lodzki) zatytutowany Samorzqd terytorialny
w  etnopolityce paristwa  hiszpariskiego,
w ktérym badacz ukazat historyczne tlo two-
rzenia oraz wynikajace z niego konsekwencje
dla obecnego ksztaltu i funkcjonowania samo-
rzadu terytorialnego w Hiszpanii.

Zakres poruszonej w obradach plenarnych
oraz w poszczegllnych sekcjach problematyki
odzwierciedlit ide¢ przyswiecajacg organizato-

samorzqdu terytorialnego

Matgorzata Adamik-Szysiak

rom konferencji, ktdrej celem bylo wieloaspek-
towe ujecie zagadnien zwigzanych z szeroko ro-
zumianym komunikowaniem na poziomie sa-
morzadu terytorialnego, a takze integracja oraz
wymiana doswiadczen Srodowiska mtodych ba-
daczy i praktykéw komunikowania. W trakcie
dwudniowych obrad zasygnalizowano proble-
my, z jakimi spotykaja si¢ badacze zar6wno na
poziomie interpretowania, jak réwniez konstru-
owania zalozefi teoretycznych, a takze analizy
uzyskanych wynikéw z badaft empirycznych.
Niejednokrotnie ciekawe konkluzje, doty-
czace zwlaszcza praktycznego wykorzystania
teoretycznych zalozei omawianych w trakcie
trwania konferencji zagadniefi (np. sposobéw
kreacji wizerunkéw podmiotéw uzaleznionych
od obowigzujgcych stereotypdéw czy swiadomo-
Sci i/lub kreatywnosci wykorzystania narzedzi
oferowanych przez internet w procesie komuni-
kowania) pojawialy si¢ w trakcie merytorycznej
dyskusji wieficzacej wystapienia prelegentéw
kazdej sesji panelowej. Warto nadmienié, iz
organizatorzy planuja publikacje referatéw za-
prezentowanych podczas spotkania.
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Aleksandra Seklecka

Polityka — media — manipulacja medialna. Przypadek Polski

po 1989 roku

Wydawnictwo Adam Marszalek, Torun 2011, 286 s.,

ISBN 978-83-7780-219-9

Tytul pracy zapowiada studium nad proble-
matyka zwigzkéw i wspoétzaleznosci mie-
dzy mediami i §wiatem polityki w kontekscie
dziatain manipulatorskich — z perspektywy pol-
skich doswiadczen ostatniego dwudziestolecia.
Jednakze kolejne czgsci monografii te cele
znacznie zawezajg — gléwnie do analizy pra-
wno-politologicznej z ,,medialnym tlem” na
podstawie znanych przykladéw afer politycz-
no-medialnych i licznych cytowan z literatury
naukowej krajowej i zagranicznej.

Ksiazka, opublikowana w serii Oblicza Me-
diéw, ma pi¢¢ rozdzialéw. Pierwszy zawiera
uwagi metodologiczne i ujmuje przeglagdowo
i definicyjnie problematyke manipulacji me-
dialnej. Drugi poszukuje jej prawnych uwarun-
kowan, a dwa kolejne traktuja o przejawach
manipulacji w mediach wynikajacych z polity-
ki wladz paristwowych i kultury politycznej
elit. Pracg koniczy rozdzial majacy dowies¢, ze
kampania wyborcza to manipulacyjne kreowa-
nie rzeczywistosci.

Postawione we wstepie cele i pytania ba-
dawcze sg niewatpliwie wazne i aktualne. Zja-
wisko manipulowania trescig i formg wypowie-
dzi w mediach w znacznym stopniu ma podto-
ze polityczne, ale nie tylko. Manipuluje si¢
przede wszystkim z przyczyn ekonomiczno-
-komercyjnych, walczac o czytelnika, widza,
stuchacza i reklamodawce, w imi¢ racji ideo-
wych i spolecznych, a nawet z pobudek osobi-
stych, dla popularnosci i kariery.

Autorka na podstawie cytowanej literatury
trafnie definiuje manipulacj¢ jako dzialania
(techniki) majace na celu osigganie przez

nadawcg celéw ukrytych przed odbiorcami.
Stuszny i ogdlnie przyjety jest poglad, ze mani-
pulator musi by¢ Swiadomy mozliwych skut-
kéw swych dziatan. Nie jest wigc manipulacja
to, co powstaje w wyniku nie§wiadomych lub
niezamierzonych btgdéw warsztatowych dzien-
nikarzy lub jest skutkiem zaistnienia czynni-
kéw np. natury technicznej czy wynikajacych
ze specyfiki danego srodka przekazu. Kilam-
stwo autorka zalicza do istotnych narze¢dzi ma-
nipulacji. Nalezy zgodzi¢ si¢ z teza, ze nie kaz-
de ktamstwo (zastgpowane w tej partii ksigzki
nie wiadomo dlaczego synonimem 0Szustwo)
jest manipulacja. Ktamstwa bywaja rézne, mi-
sternie skonstruowane, trudne do zdemaskowa-
nia, oraz takie, ktére sg niedorzeczne, majg wy-
wotaé sensacje i np. zwigkszy¢ zainteresowa-
nie danym medium. Trudno nazwa¢ manipula-
cja doniesienia tabloidéw o wielorybie Lolku
plynagcym w gére Wisly czy latajacych w pory-
wach wichury krowach. W dobie globalizacji
mediéw i coraz wigkszej ilosci Zrédel informa-
cji przekaz catkowicie czy nawet czgSciowo
zmyslony zostanie szybko zdemaskowany.
Moze go zweryfikowaé sam odbiorca korzysta-
jacy z wigcej niz jednego Zrédla albo inne me-
dia tropiace ,,wpadki” konkurencji.

Autorka wprowadza nieprzydatny w opisie
zjawiska podzial na metody i techniki manipu-
lacji (czasami uzywa tez terminu mechanizmy
manipulacyjne — s. 219), przy czym za metody
uznaje blizej nieokreslone: ,,zespdt czynnosci,
caloksztalt Srodkéw zwigzanych z réznymi
sposobami ludzkiej dziatalnosci” (s. 46). Piszac
o technikach, dotyka sedna sprawy, uznajac, ze



sg to konkretne dziatania, ktére maja modyfi-
kowac poglady i zachowania osoby manipulo-
wanej. Tendencyjna selekcja faktéw w materia-
le dziennikarskim jest wiasnie technika, a nie
metoda. Za metody uznalbym raczej dzialania
oddzialujgce na sfere emocji odbiorcy warun-
kujacych skutecznos¢ manipulacji (np. wywo-
tywanie strachu, poczucia winy) wykorzystujg-
ce mentalnosci odbiorcéw — sieganie do stereo-
typow symboliki narodowej i religijnej oraz
sposoby 1 nawyki odbioru tresci mediéw
(odbiér aktywny lub pasywny).

Wsréd wielu wymienionych przez autorke
socjotechnik znalazly si¢ dzialania majace na
celu bardziej] wywieranie wplywu na odbior-
c6w niz manipulowanie nimi, jak np. ,,spirala
milczenia” czy ingracjacja (powigkszanie wta-
snej atrakcyjnosci w oczach osoby, wobec
ktérej takie dzialanie si¢ podejmuje — s. 54).
Nie ma natomiast szerszego oméwienia technik
jezykowych najczesciej stosowanych szczegdl-
nie w prasie i internecie. Uzywanie specjalnie
dobranych srodkéw leksykalnych ma na celu
odpowiednig z punktu widzenia zalozen
nadawcy recepcje tresci, o czym pisali m.in. Je-
rzy Bralczyk, Michal Glowiriski czy — w zapo-
mnianej juz troche pracy Struktura ktamstwa —
Piotr Wierzbicki. Brak jest tez pogl¢bionej re-
fleksji nad przekazami wizualnymi, kadrem fo-
tograficznym czy ujgciem kamerowym. Odpo-
wiednio dobrane i skadrowane zdjgcia czy
zmontowany materiat filmowy moga wzbudzaé
pozadane przez manipulatora emocje i reakcje.

Termin manipulacja medialna przyjety
w tytule jest wieloznaczny. Mozna go rozumieé
dwojako: jako instrumentalne wykorzystywanie
mediéw przez ich dysponentéw lub tez jako ze-
spot technik stosowany w przekazach przez ma-
nipulatoréw. Niezaleznie od przyjetego warian-
tu, metodologiczng powinnoscig jest — czego
autorka nie robi — odrgbne traktowanie prasy,
radia, telewizji, internetu czy rozwijajacych si¢
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nowych technologii komunikowania ze wzgle-
du na zr6znicowane tworzywo przekazu, zasieg
oddzialywania i mozliwosci techniczne.

Podejmujac temat manipulacji mediach, na-
lezaloby si¢ odniesé takze do innych pojeé, np.
kwestii obiektywnosci przekazu w mediach,
tzw. stronniczosci Swiadomej lub mimowolne;j,
o ktérej pisali Denis McQuail i John Street, czy
relacji miedzy manipulacja i perswazja (praca
Marka Tokarza)!. Autorka unika perspektywy
historycznej zjawiska manipulacji w prasie i in-
nych mediach, a byta ona stosowana juz w dru-
kach ulotnych takze polskich lub Polski doty-
czacych, o czym pisat m.in. Konrad Zawadzki.
Wzorce technik manipulacji (np. selekcja infor-
macji, kreowanie faktéw) tworzyli dziennika-
rze 1 wydawcy prasy Rewolucji Francuskiej
i I Cesarstwa, a twérczo rozwinglty media XX-
-wiecznych totalitaryzméw. Brak jest tez choc¢-
by przyktadowych odniesieri do praktyki me-
dialnej innych paristw, ktére uzyskatly suweren-
nos¢ po rozpadzie ZSRR.

Czytajac ksigzke, odnosi si¢ wrazenie, ze
autorka za wszelka cene chciala podkresli¢ na-
ukowos¢ swoich rozwazan. Wielos¢ odniesieni
do literatury $wiadczy o erudycji autorki, ale
przestania jej wlasne poglady i przemyslenia.
Kiedy si¢ pojawiaja, sg zrazu kategoryczne, by
potem ulec zasadniczej zmianie Na przyktad
Smiata hipoteza: ,polityka rzadu i instytucji
medialnych generuje manipulacje” dwa zdania
dalej zderza si¢ z pogladem, ze , manipulacja
jest czesto wynikiem nieskutecznosci parnstwa
w realizacji swojej polityki” (s. 152).

Autorka podejmuje wiele watkéw, przywo-
luje z prac innych uczonych definicje raczej
powszechnie znane w Srodowisku medioznaw-
c6w (np. komunikowania masowego — s. 11)
i mysli dos¢ oczywiste, takie jak np.: ,,celem
badari jest dazenie do wzbogacenia wiedzy na
temat zjawisk, ktdre nie zostaty do korica zba-
dane czy wyjasnione” (s. 13) lub ,,Srodki maso-

' M. Tokarz, Argumentacja, perswazja, manipulacja, Gdarisk 2006.
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wego przekazu stanowig istotny czynnik wpty-
wu na opini¢ publiczng” (s. 29). Pojawiajg si¢
tez fragmenty zargonu naukowego, np. ,,w ra-
mach analizy czynnika normatywnego nie spo-
s6b pomingé wplywu determinanty politycz-
nej” (s. 65) i przyktady dziwnego stowotwor-
stwa, jak np. na ,tamach medialnych komuni-
katoréw” (s. 241) itp.

Naukowej i terminologicznej precyzji oraz
jasnego przestania zabraklo w rozdziale Prawna
determinanta manipulacji medialnej, w ktérym
autorka na wstepie twierdzi, ze blizej nieokreslo-
ne: ,,podmioty polityki majg mozliwos¢ ksztal-
towania przepiséw w taki sposéb, aby w znacz-
nym stopniu ulatwia¢ réznym instytucjom
wplyw na przekaz medialny, jak i decydowac na
temat warunkéw funkcjonowania srodkéw ma-
sowego przekazu” (s. 65). Tego typu kuriozal-
nych sformulowan jest dalej znacznie wigcej, co
$wiadczy o znikomej wiedzy prawniczej autorki.
Szuka w konstytucji, ustawie o KRRiT (ktérg
nazywa ,,gtéwnym kreatorem rynku medialne-
g0”, a samg instytucj¢ ,,organem kreacyjno-kon-
trolnym” (s. 71) 1 innych aktach normatywnych
— jak pisze — ,,determinant manipulacji medial-
nej”, jednakze bez przekonywujacych dowo-
déw. Tym samym wiodaca teza o tym, ze polskie
prawo sprzyja manipulacji medialnej, nie zosta-
ta udowodniona, moze z wyjatkiem obwinienia
ustawodawcy o to, ze ,,nie doprecyzowat w do-
kumentach prawnych definicji zawodu, a przez
to ulatwit stosowanie réznorodnych zabiegéw
manipulacyjnych wsréd oséb, ktére podszywaja
sie pod ten zawdd” (s. 88).

Z podobnym skutkiem w rozdziale trzecim
Aleksandra Seklecka ,,determinant manipulacji
medialnej” poszukuje w polityce wtadz pan-
stwowych III i IV RP. Autorka prébuje zbudo-
wac konstrukcje myslowa, wedlug ktérej wia-
dza, panstwo, rzad (terminy te w pracy stoso-
wane sg synonimicznie) wptywa réznymi me-
todami na dzialalnos¢ mediéw, co w konse-
kwencji moze przyczyni¢ si¢ do manipulacji
z wykorzystaniem Srodkéw masowego przeka-

zu. Dla zilustrowania pierwszej implikacji nie
trudno o przyktady, natomiast druga pozostaje
niczym nieuprawniong hipotezg. Autorka przy-
znaje wprost, ze ,,wielu aspektéw manipulacyj-
nych polityki medialnej rzadéw nie da si¢ wy-
chwycié ze wzgledu na brak upublicznienia in-
formacji” (s. 119) Do tych nielicznych ujaw-
nionych faktéw zalicza negocjacje Lwa Rywi-
na z Adamem Michnikiem i sp6tka Agora,
uznajac je za przyktad tworzenia polityki me-
dialnej przez rzad Leszka Millera.

Z kolei na s. 130 czytamy, Ze rady programo-
we publicznego radia i telewizji realizujg kontro-
l¢ programowg — co jest nieprawda — poniewaz
podejmuja jedynie uchwaly zawierajgce oceny
poziomu i jakosci programu biezacego oraz pro-
graméw ramowych. Kilka zdar dalej autorka za-
przecza sobie, piszac, Ze rada programowa TVP
,hie ma zbyt duzego wplywu na zawartos¢ pre-
zentowanych w mediach [sic!] tresci”.

W rozdziale czwartym, traktujacym o kultu-
rze politycznej elit, autorka zbliza si¢ do mani-
pulacyjnej codziennosci polskich mediéw. Prze-
cieki, konferencje prasowe i spektakularne wy-
stapienia lideréw sa bardziej przyktadem poli-
tycznej walki, marketingowych i wizerunko-
wych socjotechnik niz dowodem na manipulacje
(rozréznienie manipulacji politycznej od me-
dialnej pojawia si¢ dopiero na s. 201). Podsta-
wowym obowiazkiem dziennikarzy jest wierne,
zgodne ze standardami upublicznianie dyskursu
politycznego, nawet bedacego efektem przecie-
kéw czy prowokacji. Media nie odpowiadaja za
jego tresé (poza przypadkami okreslonymi pra-
wem) i charakter, ale za profesjonalng, rzetelng
forme przekazu. Przytoczone w ksigzce przykia-
dy ,,medialnych afer” sa powszechnie znane
z licznych tekstéw publicystycznych. Niektére
zas konkluzje autorki, np. na s. 167, dotyczace
niezaleznosci mediéw i dziennikarzy razg swoja
dowolnoscig i uproszczeniami.

Tytul ostatniego rozdzialu Kampania wy-
borcza jako manipulacyjne kreowanie rzeczy-
wistosci z gbéry przesadza o tym, ze kazda



elekcja jest nie tylko manipulacja, ale takze
kreacja (potem autorka si¢ z tego wycofuje). To
réwnie ryzykowna teza, jak uznanie tzw. kam-
panii spotecznych czy reklamy za manipulacjg.
Seklecka przyjeta wczesniej zalozenie, ze jed-
ng z przestanek manipulacji jest ukrywanie ce-
lu dziatan przed odbiorcami. Media zaréwno
w przypadku materiatéw kampanijnych, jak
i reklamowych majg obowigzek poinformowac
o ich przeznaczeniu, tym samym cel publikacji
czy emisji jest jawny. Wyborca, adresat lub
w przypadku reklamy — nabywca towaru jest
Swiadomy celu nadawcy, moze si¢ tej perswa-
zji poddaé lub umocni¢ si¢ w swoim wyborze
albo ja odrzuci¢, motywujac to np. falszem
i perfidig uzytych srodkéw. Co innego zastoso-
wane w tych przekazach techniki, to najcze-
$ciej ten sam arsenal, z jakiego korzysta kla-
syczny, skryty manipulator. Wybory to wiec
jawna perswazja z uzyciem mniej lub bardziej
wyrafinowanych technik manipulacyjnych.

Na miejscu autorki bylbym ostrozny w for-
mowaniu uogdlniajacych uproszczei typu:
»hastepuje przeksztalcenie dyskursu publiczne-
go w »medialne show« [...]. Debaty, wiece czy
jakiekolwiek inne spotkania z wyborcami sa
ksztaltowane w kontekscie dostarczenia
odbiorcom rozrywki i zabawy” (s. 212).
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Mimo ze praca zgodnie z tytulem traktuje
o mediach (niekiedy autorka uzywa terminu
media masowe, myslac zapewne o wszystkich
kanatach komunikowania), marginalnie (dwie
strony) ujmuje problematyke internetu i zwiek-
szajacych si¢ mozliwosci komunikowania
1 manipulowania tzw. nowych nowych mediéw
(blogosfera, portale spotecznosciowe itp.).

Po lekturze ksigzki Aleksandry Sekleckiej
nie sposéb oprzec si¢ wrazeniu jednostronnosci
opisu i konkluzji. Te ostatnie sprowadzaja si¢
w istocie do twierdzenia, ze media, wladza
(rzad, elity), prawo wplywaja na manipulacje
medialng, cho¢ bezposrednich dowodéw tego
sprawstwa autorka nie podaje — sg co najwyzej
poszlaki. Manipulacja w mediach podejmowa-
na z réznych, nie tylko politycznych, powod6éw
jest czyms organicznym, by nie powiedzie¢ na-
turalnym, jest efektem wspoéizaleznosci Swiata
polityki i mediéw, a takze pluralizmu, opinii,
réznorodnosci dyskursu bedacych istotg demo-
kracji. W przeciwieristwie do autorki nalezy
by¢ optymistg i liczyé, ze wraz z dalszym roz-
wojem technologicznym mediéw, bardziej ak-
tywna i krytyczng postawa odbiorcéw skutecz-
nie manipulowaé bedzie trudniej.

Andrzej Koziel

Oblicza mediow Slqska i Zagtebia Dgbrowskiego
pod red. Michala Kaczmarczyka i Dariusza Rotta

Oficyna Wydawnicza ,Humanitas”. Wyzsza Szkota Humanitas, Sosnowiec 2011,

134 s., ISBN 978-83-61991-81-6

mawiana ksigzka ukazata si¢ jako tom pia-
ty znanej serii wydawniczej Studia z Dzie-
jow Komunikowania Masowego, od 2005 r. fir-
mowanej przez dwie jednostki naukowo-ba-
dawcze i dydaktyczne Wyzszej Szkoty Humani-
tas w Sosnowcu — Instytut Dziennikarstwa i Ko-

munikacji Spotecznej oraz Instytut Zaglebiow-
ski. Z kronikarskiego obowigzku wypada do-
daé, ze poczatkowo byla to seria wydawnicza
Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach.

Na tres¢ kolejnego, juz pigtego tomu, skla-
da si¢ dziesig¢ artykutéw, w tym trzy — autor-
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stwa naukowcéw czeskich, z Uniwersytetu
Ostrawskiego w Ostrawie i Uniwersytetu Sla-
skiego w Opawie. Wspdlng cechg wszystkich
tekstéw jest zar6wno ich tematyka, jak i zasigg
geograficzny podejmowanych probleméw.
W obu przypadkach sg to bowiem charaktery-
styki rozmaitych pism lokalnych i regional-
nych, wydawanych obecnie lub w przesztosci
na obszarze Slaska i Zaglebia, a takze — w szer-
szym ujeciu — wybor wazniejszych zjawisk
1 proceséw ,,sktadajacych si¢ na dzieje Slasko-
-zaglebiowskiego systemu medialnego oraz wy-
znaczajacych warunki jego funkcjonowania”.
Z przykroscig trzeba jednak stwierdzié, ze
niektére teksty, nadzwyczaj skromne objeto-
§ciowo, zawieraja jedynie bardzo powierz-
chowna, niemal encyklopedyczng charaktery-
styke wybranego pisma. Co gorsza, jest to opis
oparty na mocno ,zwietrzaltych” Zrédtach,
a w konsekwencji — malo wartosciowy (bo nie-
aktualny). Jako przyktad mozna podac niespet-
na szesciostronicowy artykut Moniki Wojdow-
skiej (Powstanie i rozwdj ,,Przeglgdu Lokalne-
go” w Knurowie), w ktérym prawie wszystkie
cytowane lub omawiane publikacje pochodzg
z rocznikéw 1995-1999. Prowadzi to zreszty
do kuriozalnych sytuacji, bo gdy np. autorka —
omawiajgc techniczne aspekty funkcjonowania
redakcji — podkresla, ze ,,pierwszy numer po-
wstawatl trzy tygodnie, nie liczac przygotowy-
wania i pisania tekstéw, co spowodowane byto
ograniczonymi mozliwosciami technicznymi”,
podczas gdy ,,aktualnie, dzigki zastosowaniu
komputer6w i nowoczesnej techniki drukar-
skiej” pismo powstaje ,,w ciagu kilkudziesigciu
godzin, pomijajac etap tworzenia tekstow”, tyle
tylko, ze opinia ta pochodzi z artykutu opubli-
kowanego w ,,Przegladzie Lokalnym” w roku
1995. Albo inny przyktad: autorka podaje
whnioski z badai opinii czytelnikow tygodnika
z 1996 r., z ktérych wynika, ze byt on wéwczas
dla mieszkaicow Knurowa ,najwazniejszym
Zrédtem informacji o dziatalnosci wladz miej-
skich”; to wprawdzie informacja wazna, ale

majaca juz tylko historyczng wartos¢. Wypada-
foby jg wigc uzupehnié, a przede wszystkim —
zaktualizowaé, albo poprzez podanie danych
liczbowych, albo innych informacji — pocho-
dzacych ze Zrédet posrednich, ktére by te opi-
ni¢ w sposéb wiarygodny zweryfikowaty.
W tekscie naukowym nie wypada tez poprze-
stawac na ogélnych i powierzchownych stwier-
dzeniach, ze — podaj¢ dla przyktadu — prezento-
wane w artykule pismo ,,odgrywa wazng role
dla mieszkancéw Knurowa, Gierattowic i Pil-
chowic”, poniewaz ,,nie tylko zapewnia im do-
step do informacji o wydarzeniach w tej okoli-
cy”, ale takze daje ,,mozliwos¢ podzielenia si¢
[...] swoimi uwagami oraz zasygnalizowania
probleméw”, co w konsekwencji sprawia, ze
czytelnicy ,,zyskuja szans¢ wplynigcia na ota-
czajaca ich rzeczywisto$¢”. 1 jeszcze jedno:
w artykule Wojdowskiej jest tez co najmniej
kilkanascie niezrecznych sformulowari i niedo-
statkéw jezykowo-stylistycznych, ktére w trak-
cie uwaznej adiustacji mozna bylo przeciez ta-
two poprawi¢; oto niektdre z nich: ,,Rozszerza-
jacy sie zasigg pisma spowodowal powieksza-
nie si¢ liczby o0séb je redagujacych”, ,,1 kwiet-
nia 1996 r. wydawca zostaly media lokalne,
gdyz redakcja gazety stala si¢ samodzielnym
zaktadem budzetowym”, ,»Przeglad Lokalny«
dorobit si¢ dwoch dodatkéw”, ,,Analiza wyka-
zala, ze 84% powierzchni zadrukowanej (wzig-
to pod uwage materialy dziennikarskie, pomi-
nieto krzyzéwki, reklamy itp.) zajmowaly pu-
blikacje zwigzane bezposrednio z terenem roz-
powszechniania pisma”.

Sposrdd artykutéw problemowych na uwa-
ge 1 w miar¢ pozytywng ocen¢ zastuguje dosé
obszerny tekst Katarzyny Tatu¢, w ktérym zo-
staly przedstawione niektére problemy podej-
mowane najczesciej na tamach $laskiej prasy
podziemnej. Tytut tego artykulu jest zreszta
nieco mylacy (Slgskie czasopisma niezalezne
o stanie Srodowiska naturalnego w Polsce), po-
niewaz autorka nie ogranicza si¢ do tematéw
zwigzanych z ekologig, ale podejmuje tez inne



— aczkolwiek poswieca im znacznie mniej
miejsca i uwagi — rownie wazne dla mieszkan-
c6w Slaska (m.in. systematycznie pogarszajace
si¢ warunki pracy, stosowanie rabunkowe;j eks-
ploatacji pokladéw wegla, liczne zagrozenia
dla zdrowia i zycia mieszkaicow itp.).

W omawianym artykule znajduje si¢ kilka
ciekawych wnioskéw dotyczacych badz wszy-
stkich (lub wigkszosci) slaskich pism podziem-
nych, badZ zwigzanych z konkretng organiza-
cja. W pierwszym przypadku chodzi m.in.
o stwierdzenie, Ze ,,cechg charakterystyczng
dziennikarskiego warsztatu publicystéw nieza-
leznych byt krytyczny stosunek do opisywane;j
rzeczywistosci, co przejawialo si¢ migdzy in-
nymi w budowaniu wypowiedzi przewaznie
z sadéw negatywnych. Aby przekonaé czytel-
nika do prawdziwosci przedstawianej wizji,
postugiwali si¢ jezykowymi srodkami perswa-
zji, uzywali obrazowych poréwnar, metafor,
tatwej w odczytaniu symboliki oraz przytacza-
li szereg liczb, sadéw os6b uznanych za autory-
tety w konkretnych dziedzinach. W artykutach
obrazujacych rozmiary skazenia Srodowiska
naturalnego, oprécz danych statystycznych, po-
dawano przyktady zakladéw, ktérych produk-
cja w duzym stopniu przyczynita si¢ do degra-
dacji okolicy i w konsekwencji do pogorszenia
stanu zdrowia jej mieszkaicéw”. Nie watpiac
w trafnos¢ tej opinii, wolalbym jednak, zeby
autorka uwiarygodnila jg nie poprzez oméwie-
nie tresci dwoch czy trzech tekstéw z tego sa-
mego rocznika pisma (w tym przypadku chodzi
0 ,,Solidarnos¢ Jastrzgbie” z 1981 r.), ale po-
przez — systematyczng i metodologicznie po-
prawng — ilosciowg analize zawartosci paru
pism wybranych z réznych lat. Dzigki temu
mozna byloby okresli¢ ewentualng ewolucje
zainteresowania prasy podziemnej ta proble-
matyka (mierzonego choéby iloscig publikowa-
nych materialéw).

Podobnie jest z kolejnym wnioskiem, ze
,,problematyke ekologiczng na tamach $laskiej
niezaleznej prasy czg¢sciej poruszano od 1985 r.,
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gdy uaktywnily si¢ réznego rodzaju grupy
i organizacje milodziezowe”. Jedng z najbar-
dziej aktywnych byl — zdaniem autorki — Ruch
Wolnos¢ i Pokéj, wymieniajacy w swoim pro-
gramie takze dzialalno$¢ proekologiczna:
,,Podstawowy cel Ruchu Wolnos¢ i Pokdj to
nie tylko walka o wolnos$¢ i pokdj, przestrzega-
nie praw cztowieka i ochrona jego godnosci,
lecz réwniez ochrona srodowiska naturalnego,
w ktérym zyje i pracuje cztowiek. Jak wiemy,
Srodowisko to zostalo w ostatnich latach wybit-
nie zdewastowane, zycie zas$ i zdrowie ludzkie,
zwlaszcza mieszkaincow wojewddztwa kato-
wickiego, zagrozone. Slasko-dabrowska grupa
Ruchu zamierza podjaé w tej dziedzinie aktyw-
ng dziatalnos¢, podejmujac akcje zmierzajace
do tego, aby przywrécié na Slasku i w Zaglebiu
moralny tad i warunki godnego zycia”. Szkoda
jednak, ze autorka poprzestala na przywotaniu
oficjalnych deklaracji, nie prébujac nawet od-
powiedzie¢ na pytanie: w jaki sposéb te szczyt-
ne idee i hasta organizacja faktycznie realizo-
wata i z jakim skutkiem spolecznym? Bo
stwierdzenie, ze ,,aby zrealizowa¢ tak okreslo-
ne zadania, WiP-owcy deklarowali wspdiprace
ze wszystkimi organizacjami, instytucjami, po-
jedynczymi osobami dostrzegajgcymi proble-
my ochrony srodowiska i chcacymi je rozwia-
zywaé” trudno uznac za odpowiedz.

W 1987 1. z inicjatywy dziataczy Ruchu po-
wstat Slaski Ruch Ekologiczny, majacy swoj
organ prasowy — miesiecznik ,,Martwa Natu-
ra”, jedyne na Slasku pismo ekologiczne wyda-
wane poza zasiggiem cenzury (ukazaly si¢ trzy
numery). Skoro wigc autorka uwaza, ze pismo
to miato ,,przyczyni¢ si¢ do zmiany Swiadomo-
$ci, do gruntownej przebudowy sposobu po-
strzegania przez mieszkaricéw Slaska otaczaja-
cej ich rzeczywistosci i rozumienia miejsca, za-
dan kazdej jednostki w spoleczenistwie” i ze je-
go zadaniem bylo ,,naglasnianie akcji ekolo-
gicznych i nadanie wszystkim lokalnym dziata-
niom na tym polu ram organizacyjnych”, to
wypadatoby uzasadni¢ t¢ opini¢ konkretnymi,
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twardymi dowodami (przykladami). Wydaje
si¢ zresztg, ze w ocenie spotecznej roli tego pi-
sma autorka jest zupelnie bezkrytyczna, bo
przeciez trudno uwierzyé, zeby poprzez wyda-
nie zaledwie trzech numeréw pisma (nawiasem
moéwigce, brak jakichkolwiek danych o jego na-
kladzie) mozna bylo cokolwiek zmienié¢
w $Swiadomosci spoleczne;.

Warto zwrécié uwage, ze teksty opublikowa-
ne w omawiane]j ksigzce sg zréznicowane pod
wzgledem jezykowo-stylistycznym. Wprawdzie
wigkszos¢ z nich napisana jest w sposob jasny
i zrozumialy, a takze zgodnie z regutami stylu
naukowego, ale autorzy co najmniej dwéch
chyba jednak o tym zapomnieli. Przyktadem
moze byé — skadinad bardzo ciekawy — artykut
Justyny Lehun na temat formuty wydawnicze;j
jednego z tygodnikéw lokalnych (Obraz swia-
ta z perspektywy ,, Polski gminnej” — przyktad
»Strzelca Opolskiego”). Autorka, a jednocze-
$nie dziennikarka analizowanego tygodnika,
zupetnie niepotrzebnie (watpi¢, by czynita tak
w sposéb Swiadomy) prébuje ,,unaukowic”
swdj wywdd, budujgc dziwne (zeby nie powie-
dzie¢: dziwaczne) konstrukcje semantyczne,
stosujac ,.oryginalne” zwigzki frazeologiczne
(wyrazenia i zwroty), nie méwiac juz o jego
nadmiernym nacechowaniu emocjonalnym.
Taki sposéb (styl) pisania nie tylko utrudnia
zrozumienie przedstawianych kwestii, ale — ze
wzgledu na swojg pretensjonalnos¢ — jest po
prostu irytujacy. Oto fragment tego artykutu,
ilustrujacy powyzsze zastrzezenia i zarzuty:
»powszechnie zachodzace w ostatnich latach
zjawisko tzw. zmiany skali, tj. odchodzenia od
czytelnictwa tytulu o wigkszym zasiggu na
rzecz pisma poruszajgcego sprawy najblizsze-
go otoczenia, tworcéw prasy lokalnej bardzo
zobowigzuje do swiadomego i sumiennego
dzialania, naktadajac na nich jeszcze wigksza
odpowiedzialnos¢ za przekazywane tresci. Ow
zwrot mentalny w zainteresowaniach ludzi jest
bowiem oznakg wystgpowania u odbiorcéw
dojmujacej potrzeby poznania i zrozumienia

Swiata, dla ktérych miejscowe media sg nie-
rzadko niekwestionowanymi rzecznikami
i sprzymierzeficami. Z jednej strony nadawcom
przypisywana jest wigc rola kreator6w zawar-
tosci przekazéw z cigzaca na nich niezawodno-
Scig 1 wiarygodnoscia, z drugiej — sg oni tylko
animatorami tresci, odpowiadajgcymi na
odbiorcze oczekiwania w rytm procesOw ryn-
kowych. Uwiklani w ekonomiczne wiezy, roz-
poznaja jedynie ukryte zyczenia komunikacyj-
ne u czytelnikéw, wydobywajac je i materiali-
zujac w przekazie. W takim swietle mozna po-
stawi¢ teze o zaszyfrowaniu w lokalnych ko-
munikatach medialnych modeli odbioru swiata
na poziomie »Polski gminnej«. Beda to zatem
swoiste obrazy swiata ewokowane zgodnie
z zacie$Snionymi do konkretnego regionu gusta-
mi odbiorcéw, odstaniajace lokalne upodoba-
nia i aktywnos¢ mikrospoleczenistwa wraz z je-
go dysfunkcjami czy uposledzeniami. Przede
wszystkim jednak stanowigce probierz nieu-
chronnej obecnosci elementéw kultury komer-
cyjnej i konsumpcyjnej na gruncie lokalnym”.

Albo inny przykltad zawilej, pseudonauko-
wej nowomowy: ,,W poczatkowej fazie tamy
»Strzelca Opolskiego« stanowily rodzaj swoi-
stego kulturalnego przewodnika dla wieloprofi-
lowego odbiorcy lokalnego — zaspokajajac jego
potrzeby przyswajania wzorcOw mentalnych
czy ontologicznych lub edukujac go humani-
stycznie. Mimo ze nie byl to wysublimowany
obieg wysokoartystyczny, to speinial dydak-
tyczno-estetyczne zadania stawiane tekstom
kultury, zanim poddane zostaly one totalnej ko-
mercjalizacji”.

Szczerze méwiac, trudno o jednoznaczng
ocene omawianej ksigzki. Moze ona by¢ tylko
ambiwalentna. Z jednej strony bowiem — za-
réwno tom piaty, jak i tomy wczesniejsze do-
starczaja sporej (zwlaszcza w sensie iloscio-
wym) porcji wiedzy na temat historii i obecnej
kondycji mediéw Slaska i Zaglebia Dabrow-
skiego, przede wszystkim — prasy. Z drugiej
strony jednak trzeba stwierdzi¢, ze autorzy



wielu tekstow ograniczajg si¢ do powierz-
chownego 1 zazwyczaj fragmentarycznego
opisu poszczegblnych podmiotéw $laskiej
sceny medialnej, co w konsekwencji oznacza,
ze drukowane prace sa malo analityczne
i tworcze. Réwniez poziom jezykowo-styli-
styczny niektérych tekstéw budzi sporo wat-
pliwosci.

I jeszcze jedna uwaga, wlasciwie — sugestia,
kierowana pod adresem redaktoréw nastgpnych
publikacji z tej serii (bo nie watpig, ze takie po-
wstang): dobrze byloby nadawa¢ kazdemu na-
stgpnemu tomowi jaka$ wewnetrzng strukture,
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wydzielajac np. czg$¢ zawierajaca teksty o cha-
rakterze historycznym i czgs¢, w ktérej bytyby
zebrane teksty dotyczace wspdlczesnych me-
diéw Slaska i Zaglebia. Zamiast kryterium
chronologicznego, mozna by przyjac jakies in-
ne, np. problemowe. Chodzi bowiem o to, by
unikng¢ przykrego wrazenia, ze tom ma cha-
rakter ,,zsypowy”, tzn. opublikowane prace
znalazly si¢ w nim przypadkowo. Warto byto-
by takze zamiesci¢ krétkie notki biograficzne
poszczegdlnych autorow.

Wiestaw Sonczyk

Mirostaw Lakomy

Rynek radiowy na Gornym Slgsku
,,Slqsk” Sp. z 0.0. Wydawnictwo Naukowe, Katowice 2012, 96 s.,

ISBN 978-83-7164-616-4

rzyznaj¢, ze po t¢ skromnych rozmiaréw

ksigzke, poswiecong w catosci radiofonii
w jednym z najwazniejszych region6w naszego
kraju, siggnalem z ciekawoscig. Chocby dlate-
g0, ze podobnych opracowan jest w literaturze
przedmiotu niewiele. Od razu jednak powiem,
ze jej ocena moze by¢ tylko ambiwalentna: do-
brze, ze taka ksigzka w ogdle zostata opubliko-
wana, ale szkoda, ze zaréwno pod wzgledem
merytorycznym (tresciowym), jak i struktural-
nym nie spetnia — moim zdaniem — warunkéw
podrecznika dla studentéw, a tym bardziej me-
dioznawcéw, pracownikéw agencji reklamo-
wych i doméw mediowych, nie méwigc juz
o ,,wszystkich mieszkarcach tego regionu” (na
co liczy autor, piszac o kregu potencjalnych
odbiorcow swego dzieta).

We wstepie (ktéry — méwigc szczerze —
mogltby by¢ obszerniejszy i przede wszystkim
zredagowany poprawniej pod wzgledem jezy-
kowo-stylistycznym) autor zapowiada, ze ,,pre-
zentowane opracowanie dotyczy radia na Gor-

nym Slasku, opisuje jego historie oraz skompli-
kowany proces transformacji”’. O zakresie me-
rytorycznym pisze dalej, ze ,,istota publikacji
jest obraz rozgtosni radiowych z ostatnich 20
lat, nadajacych w tym regionie i podlegajacych
dynamicznemu procesowi koncentracji. Moze-
my takze zaobserwowac rozwijang z powodze-
niem przez nadawcOw strategie silesianizacji
przekazu, dzigki czemu np. Radio Piekary
(a obecnie takze Radio i Telewizja Silesia czy
Radio Fest) odnosi w aglomeracji slaskiej zna-
czace sukcesy” (s. 9). Nie ulega wigc watpli-
wosci, ze autor wyznacza sobie cel bardzo am-
bitny, ale tez trudny do zrealizowania w prakty-
ce (jesli w ogdle mozliwy, bioragc pod uwage
niewielkg objetos¢ ksiazki).

Wydaje sig, ze struktura tej ksigzki nie zo-
stala dobrze przemyslana i w zwigzku z tym
budzi pewne watpliwosci (zastrzezenia). Przy-
ktadem jest tres¢ rozdziatu pierwszego (Histo-
ria Slgska jako Zrédto silesianizacji przekazu
rozglosni lokalnych), ktéry jest wprawdzie
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krétki (zajmuje tylko dwie i1 p6t strony), ale
mozna zapytaé, czy — majac taka zawarto$¢ —
jest w ogéle potrzebny. Autor stwierdza
wprawdzie na poczatku, ze ,.krétka analiza hi-
storii Slaska wydaje si¢ istotna dla zakreslenia
obszaru geograficznego, waznego z perspekty-
wy tematu niniejszej pracy. Region ten ze
wzgledu na swoje zasztosci historyczne wywo-
luje wiele emocji w stosunkach polsko-nie-
mieckich. Znajduje to swoje odbicie na rynku
medidéw, a szczegdblnie prasy, ktéra w przewa-
zajacej mierze przeszta w rgce obcego kapitatu.
Specyfika proceséw historycznych, ktére tutaj
zaszly, nie rzutuje bezposrednio na rynek radio-
wy, ale decyduje o jego lokalnym, $laskim cha-
rakterze. Warto wigc poznaé zarys dziejow tej
czescei Polski” (s. 11). I po takim uzasadnieniu
Lakomy przedstawia ,,losy Slaska”, wydziela-
jac ,siedem okreséw, ktére zostaly uksztalto-
wane przez procesy historyczne”. Tyle tylko,
ze mozna (i trzeba) zapytaé: jak maja si¢ po-
szczegblne wydarzenia i cala historia Slaska —
to prawda, ze bardzo burzliwa pod wzgledem
politycznym i spolecznym — do wspdlczesnego
regionalnego rynku radiowego (podkreslam:
regionalnego, bo chyba nie lokalnego, jak to uj-
muje autor). Pytanie jest zasadne tym bardziej,
ze rOéwniez autor nie wypowiada si¢ jedno-
znacznie w tej kwestii, piszac najpierw, ze
przesziosé Slaska ,,znajduje odbicie” na tamtej-
szym rynku mediéw, by potem przyznaé, ze
jednak nan ,,nie rzutuje”. Mozna sadzié, ze ten
drugi wniosek jest sluszny takze dlatego, iz
w tresci rozdziatu ani stowem nie wspomina si¢
o takim wptywie i to w jakiejkolwiek formie.
Dokladnie takie same watpliwosci dotyczg
rozdziatlu drugiego (Wspdiczesnos¢ Gornego
Slgska), na tres¢ ktérego skladaja si¢ m.in.
liczne dane statystyczne dotyczace ludnosci
regionu, stopnia zurbanizowania, uprzemysto-
wienia itd. dwdéch wojewddztw: Slaskiego
i opolskiego (jest nawet lista najwigkszych
miast wojewddztwa Slaskiego, liczba ich mie-
szkafncéw 1i... herby, a takze lista powiatow

ziemskich w obu wojewdédztwach, wraz z licz-
ba mieszkaicdw, powierzchnig i... herbami).
Rozdziat koriczy si¢ dwoma wnioskami, skadi-
nad oczywistymi. W pierwszym z nich autor
stwierdza, ze oba wojewddztwa ,,rozpatrywa-
ne tacznie dajg podstawe do stwierdzenia, ze
region ten jest znakomitym miejscem dla roz-
woju biznesu, w tym takze przedsigwzi¢é me-
dialnych. Lokuja tutaj swoje siedziby lub od-
dziaty znaczace firmy. O rynek ten walczg tak-
ze nadawcy radiowi, bowiem nawet nadajniki
radia lokalnego o malej mocy zapewniaja do-
tarcie do odpowiednio duzej grupy stuchaczy”
(s. 19). Drugi wniosek tez trudno nazwaé no-
watorskim, bo przeciez na ogét i od dawna
wiadomo, Ze ,,zagmatwana historia Slaska, po-
zostajacego pod niemieckimi wplywami 419
lat, sprawila, ze wytworzyla si¢ tutaj specy-
ficzna kultura oparta na stowianskich i pol-
skich fundamentach, ale zabarwiona nalecialo-
$ciami czeskimi i niemieckimi, przejawiajacy-
mi si¢ m.in. specyficznym $laskim dialektem”
(s. 20). Nic wigc nadzwyczajnego w tym, ze
»ten stan rzeczy wykorzystuje Radio Piekary,
bijace rekordy stuchalnosci w aglomerac;ji $lg-
skiej, co stalo si¢ przyczynkiem do przyjecia
przez niektére stacje lokalne strategii polegaja-
cej na silesianizacji przekazu” (s. 20). Przeciez
to oczywiste, ze wszyscy nadawcy regionalni
i lokalni nawigzujg do ,,swoich” tradycji, cho¢
z pewnoscig czynig ta z r6zng, wlasciwg sobie
intensywnoscig.

Trzy nastgpne rozdzialy stanowig zasadni-
czg czgsé omawianej ksigzki. W sumie bo-
wiem to wiasnie ich tres¢ sktada si¢ na charak-
terystyke, a po czgsci takze oceng — zapisane-
go w tytule publikacji — gérnoslaskiego rynku
radiowego. W rozdziale trzecim (Radiofonia
na Goérnym Slgsku w okresie transformacji)
przedstawione zostaly najpierw ,,poczatki
nadawania na Gérnym Slasku” (moim zda-
niem ten podrozdzial jest zbedny, poniewaz
nie zawiera zadnych nowych faktéw czy opi-
nii, a jest tylko kompilacjg wybranych watkéw



dawno opisanych w literaturze przedmiotu,
m.in. w publikacjach Macieja J. Kwiatkow-
skiego, Wilhelma Szewczyka, Jerzego Socha-
nika czy Stanistawa Miszczaka), potem — re-
giony medialne Gérnego Slaska, radiowa ma-
pa tego regionu (moim zdaniem mozna bylo
polaczy¢ te dwa podrozdzialy) i wreszcie —
w czwartym podrozdziale — , ksztaltowanie si¢
lokalno-regionalnego rynku radiowego na
Gérnym Slasku w okresie transformacji ustro-
jowej”. Z kolei w rozdziale czwartym (Spo-
teczny odbior i funkcjonowanie radia na Gor-
nym Slgsku) zostaly przedstawione ,nigdy do-
tad nie publikowane materialy z badai spo-
tecznego odbioru i funkcjonowania radia na
Gérnym Slasku” przeprowadzonych w latach
1992-2002. Sam zamiar upowszechnienia
tych wynikéw wydaje si¢ stuszny, tyle tylko,
ze sposéb jego realizacji — co najmniej dysku-
syjny. Przede wszystkim dlatego, Zze omawia-
jac audytorium wybranych stacji radiowych
oraz ich zasieg spoleczny, autor ograniczyt si¢
do przedstawienia — w formie licznych tabel
1 wykreséw — wylgcznie danych statystycz-
nych, podczas gdy formutowane na ich podsta-
wie wnioski trudno uznaé za oryginalne i twor-
cze, a tym bardziej — ukazujace specyfike kre-
gu odbiorcéw tych stacji; dla przyktadu: ko-
mentujac strukture audytorium wybranych sta-
cji radiowych wedlug wieku stuchaczy, autor
stwierdza najpierw, ze ma on ,,wyrazny wplyw
na zachowania odbiorcze” i dodaje, iz ,,w po-
szczegblnych fazach zycia zmieniajg si¢
upodobania i wraz z uplywem czasu wzrasta
zainteresowanie muzyka kojarzaca si¢ z czasa-
mi mtodosci. Im starsze przeboje prezentowa-
ne na antenie, tym starsze audytorium. Naj-
mlodszych stuchaczy mozna zgromadzi¢, emi-
tujac najnowsze przeboje” (s. 41). W podobny
sposOb skomentowatl autor struktur¢ audyto-
riow kilku stacji radiowych w zaleznosci od
wyksztalcenia stuchaczy, ktére uznat za czyn-
nik ,najmocniej warunkujacy zachowania
odbiorcze”. Stwierdzil bowiem, ze im wyzszy
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poziom wyksztalcenia, ,,tym wieksze zaintere-
sowanie prasg i ksigzka oraz bardziej selek-
tywny odbiér innych mediéw” i ze ,,0s0by wy-
ksztalcone preferujg programy o walorach in-
formacyjnych, poznawczych i artystycznych”,
podczas gdy ,,0soby niewyksztalcone [...]
koncentruja si¢ na programach rozrywko-
wych”. Przyktady takich opinii, z gatunku
,»oczywistych oczywistosci” jest wiele, zwla-
szcza w rozdziale piatym (Aktualny stan rynku
radiowego na Gérnym Slgsku).

Na powyzszg stabos¢ metodologiczng oma-
wianej publikacji trzeba zwrdci¢ uwage tym
bardziej, ze ksigzka jest adresowana — o czym
autor pisze we wstepie — ,,w szczegblnosci do
studentéw dziennikarstwa”. Przyznaj¢, ze nie
wiem, z jakimi studentami ma do czynienia au-
tor, ale pewnie nie r6znig si¢ oni w sposéb zna-
czacy od tych, z ktérymi ja stykam si¢ na wy-
kladach, seminariach czy w trakcie ¢wiczei
z polskiego systemu medialnego. Dalem im
wigc do przeczytania i oceny — niejako ekspe-
rymentalnie — wspomniane rozdziaty, otrzymu-
jac jednoznaczne opinie: tak napisany tekst nie
ma waloréw dydaktycznych, bo zaden student
nie zechce uczy¢ si¢ danych statystycznych
z tabel czy wykreséw, wrecz odwrotnie — ocze-
kuje stownego omdéwienia danego zjawiska czy
procesu medialnego, a wybrane liczby i pro-
centy maja je potwierdzi¢ i/lub uwiarygodnic.
Co wigcej, charakterystyka rozmaitych proce-
sOw spotecznych czy medialnych powinna by¢
podawana jezykiem zrozumialym i w spos6b
mozliwie jednoznaczny, autor powinien wigc
unikac — to tez postulat studentéw — sformuto-
warn typu: ,,W trakcie przeksztalcer administra-
cyjnych i politycznych kraju zmianom ulegaly
peryferia przestrzeni medialnych, a nie ich ob-
szary rdzeniowe. Stad nowe granice woje-
wodztw nie pokrywaja si¢ z obszarami rdzenio-
wymi regiondw medialnych. Granice te wyzna-
cza zasigg penetracji dziennikarskich mediéw
konstytuujacych te regiony oraz przestrzenny
zasigg rozpowszechniania ich wytworéw. Obec-
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nie granice regiondw medialnych ksztaltujg si¢
pod wptywem aktywnosci mediéw tworzacych
okreslone strefy w przestrzeniach rdzeniowych
oraz »obszarach granicznego wspotwystepo-
wania medidw«” (s. 24).

Studenci wskazali ponadto na jeszcze jedna,
istotng stabos¢ obu rozdziatéw: dane dotyczace
struktury audytorium i zasiggu spolecznego sta-
cji radiowych objetych badaniami majg juz tyl-
ko historyczng wartosé, bo przeciez pochodza —
przynajmniej te najnowsze — sprzed dziesieciu
lat. Skoro ksigzka zostala wydana w 2012 r. (tak
przynajmniej podano na stronie tytulowej), to
wypadaloby je uaktualni¢. Wtedy — czego nie
da si¢ przeciez wykluczy¢ — przedstawione
w rozdziatach czwartym i pigtym preferencje
radiostuchaczy tez bylyby inne.

Powyzsze uwagi i zastrzezenia dotycza
réwniez tresci rozdzialu szdéstego (Charaktery-
styka wybranych rozgtosni lokalnych i regio-
nalnych), w ktérym znalazly si¢ krétkie opisy
jedenastu stacji radiowych, wybranych wedlug
trudnych do jednoznacznego okreslenia kryte-
riow. Sg to zaréwno stacje katolickie, w tym
dwie z Czestochowy (Archidiecezjalna Kato-
licka Rozgtosnia Radiowa ,,Fiat” i Radio Jasna
Gora — Katolicka Rozglosnia Radiowa Sanktu-
arium Matki Bozej Jasnogoérskiej), jedna
z Bielska-Biatej (Beskidzkie Radio Katolickie
— Aniot Beskidéw) i jedna z Katowic (Radio
eM), jedna rozglosnia ewangelicka (Radio
CCM), pig¢ stacji komercyjnych (Radio Biel-

sko, Radio Express FM, Radio Vanessa, Radio
Park 93,9 FM, Radio Fan 88,1 FM) i radio sa-
morzadowe (Radio Piekary 88,7 FM). Charak-
terystyki poszczegélnych stacji sg powierz-
chowne i niesymetryczne, bo sporzgdzono je
wedlug réznych kryteriow. Niektére sg dosé
obszerne — zawieraja m.in. dane na temat statu-
su rozgtosni, kregu odbiorcéw, profilu muzycz-
nego itd. (m.in. Radio Vanessa), niektére nato-
miast sg wyjatkowo krotkie i zawierajg wiasci-
wie tylko podstawowe dane techniczne (np.
Radio eM).

I jeszcze jedno: nawet pobiezna lektura
omawianej ksigzki pozwala dostrzec wiele nie-
dostatkéw i bledéw technicznych, literéwek
itd. Dla przyktadu: bigdnie podano nazwisko
jednego z recenzentow ksigzki (prof. dr. hab.
Mariana Gieruli), a w bibliografii ,,przycigto”
adres bibliograficzny publikacji Marka Jachi-
mowskiego, nie umieszczajgc W nim nazwy
wydawnictwa, a takze miejsca i roku jej wyda-
nia.

Wskazane wyzej braki i bledy bynajmniej
nie dyskwalifikuja omawianej ksiazki. Wrecz
przeciwnie, zachgcalbym autora do napisania
nowej, poszerzonej wersji, zawierajacej mozli-
wie aktualnie dane, a nade wszystko — stano-
wigcej choéby prébe przedstawienia tendencji,
zjawisk 1 proceséw, ktére ujawnily sie w okre-
sie transformacji $laskiej radiofonii.

Wiestaw Sonczyk
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Magdalena Piechota, Grazyna Stachyra, Pawel Nowak
Rozrywka w mediach i komunikacji spotecznej.

Wybrane zagadnienia

Wyzsza Szkota Przedsiebiorczoéci i Administracji, Lublin 2012, 327 s.,

ISBN 978-83-60617-31-1

Orozrywce — rozumianej w mozliwie naj-
szerszym i najbardziej klasycznym ujgciu
— pisze si¢ niewiele, a przynajmniej nie w kon-
tekscie naukowym. Tak jakby ta tematyka byta
niewystarczajacym (a moze zbyt trywialnym?)
obszarem dla badawczych analiz i poszukiwan.
To zastanawiajace, szczegdlnie w dzisiejszych
czasach. Nie da si¢ przeciez ukry¢, ze to roz-
rywka wlasnie stala si¢ dominujagcym elemen-
tem zycia spotecznego. Niewatpliwie przyczy-
nity si¢ do tego Srodki przekazu, kreujace
ogromng popkulturowg maching, w ktérej za-
bawa wiedzie prym. Media odpowiadajg za-
réwno za jej systematyczne trywializowanie,
jak i dopasowywanie si¢ do zmiennych gustéw
odbiorcéw. W taki oto sposéb rozrywka juz
dawno temu, calkiem niepostrzezenie, weszta
na salony i zadomowita si¢ w nich na dobre.
Niestety: same salony nie chca jej zaakcepto-
wacé, traktujac jg jako potocznosé, blahostke
1 krotochwile.

Z powyzszym punktem widzenia nie godza
si¢ jedynie nieliczni naukowcy, ktérzy na tamach
specjalistycznych pism prezentuja pojedyncze
artykuly poswigcone rozrywce w sensie largo.
Jednak to zbyt malo, by zagadnienie ,,przebito
si¢” do swiata nauki i zajeto pozycje rowng np.
teoriom komunikowania masowego. A szkoda:
by¢ moze, gdyby na t¢ tematyke spojrzeé przy-
chylniejszym okiem, to naukowy obraz Swiata,
spoleczenistwa, mediéw bytby pelniejszy lub po
prostu mocniej osadzony w praktyce i rzeczywi-
stosci? Kto wie, czy podjecie problematyki tak

bliskiej przecietnemu obywatelowi nie wzbudzi-
loby w efekcie zainteresowania sama nauka?
Wszak, wbrew pozorom, rozrywki i Epikura nie
dzieli odlegtos¢ miliona lat Swietlnych.

Obecny stan rzeczy moze ulega¢ zmianie
dzigki sympozjom, wystapieniom i wydawnic-
twom popularyzujagcym to zagadnienie w Swie-
cie naukowym. Migdzy innymi t¢ wiasnie role
peini, moim zdaniem, ksigzka Rozrywka w me-
diach i komunikacji spotecznej.

Publikacja, bedaca efektem wnikliwych ba-
dan teoretycznych i praktycznych, taczy moty-
wy socjologiczne, psychologiczne, medioznaw-
cze 1 marketingowe (giéwnie z zakresu marke-
tingu medialnego). Co prawda, prezentacja
mnostwa réznorakich watkéw niekiedy okazuje
si¢ zbyt pobiezna i chaotyczna, ale mimo to na-
lezy bardzo mocno podkresli¢ jej wartos¢: jest
to pierwsze polskie, jesli si¢ nie mylg, tak ob-
szerne i szczegblowe opracowanie poruszajace
problem wystepowania rozrywki w mediach!.
Czyni to z recenzowanej ksigzki dzieto faktycz-
nie pionierskie, a co za tym idzie — ciekawe.

Kolejng zaleta wydawnictwa jest sprawne
i wywazone potacznie teorii oraz praktyki. Wi-
da¢ ogrom pracy przygotowawczej wlozonej
w kazdy rozdzial. Wrazenie robi liczba pozycji
naukowych, badaf, przykladéw ,,z zycia wzig-
tych”, ktére — utozone w logiczny, przyczyno-
wo-skutkowy wywdéd — stanowig fundament
publikacji.

Niewatpliwie najbardziej (pod katem resear-
cherskim) imponujg teksty Magdaleny Piechoty

! Nalezy podkresli¢, ze chodzi tu o tematyke rozrywki, a nie popkultury czy celebryctwa, ktére majg juz w Pol-

sce catkiem pokazng bibliografig.
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— niektére fragmenty pisanego przez nig mate-
rialu ocierajg si¢ o erudycje. Pozostali autorzy,
co tez nalezy zaznaczy¢, nie pozostaja w tyle
i faktycznie wykazuja duzg wiedze z zakresu
mediéw i popkultury. Niezwykle cenne dla czy-
telnika sg odniesienia wynikéw badan nauko-
wych do praktyki. Dzigki temu odbiorca szyb-
ciej pojmuje, w jaki sposéb i dlaczego rozrywka
zawladneta srodkami przekazu (i nie tylko).

Wielkim walorem ksigzki jest jej jezyk: nie-
przeintelektualizowany, ale bynajmniej nie po-
toczny; przejrzysty, ale nie prosty. Podobac si¢
moze jego dostgpnosé, lekkos¢ i przede wszyst-
kim normalno$¢. Lingwistyczna hermetyka jest
grzechem wielu prac naukowych, co sprawia,
Ze sg one zrozumiale jedynie dla waskiego gro-
na odbiorcow. A jak wiadomo, niewielka grupa
czytelnikéw, w szerszej perspektywie nie przy-
czynia si¢ do popularyzacji nauki.

Naturalnie autorzy publikacji nie unikngli
tez wad — to przypadtos¢, ktéra zdarza si¢ kaz-
demu bez wyjatku. Najpowazniejszym grze-
chem jest wspomniana wielowatkowos¢. Zro-
zumiala ch¢é przedstawienia jak najszerszego
zakresu wiedzy powoduje, ze wypowiedzi ce-
chuje niekiedy zauwazalna pobieznos¢, skréto-
wos¢ i chaotycznosé. To, niestety, ostabia war-
tos¢ naukowgq ksigzki, a szkoda. Zapewne lep-
szym rozwigzaniem w tym przypadku byloby
po prostu poszerzenie wydawnictwa o kolejne
rozdzialy/tomy. By¢ moze dzigki temu badacze
unikneliby kolejnego potknigcia — braku pogte-
bionej analizy rozrywki w internecie i prasie.
Oczywiscie twércy w stowie wstepnym tluma-
cza swoja decyzje, ale moim zdaniem nieprze-
konywujgco.

Autorzy za to z atencja podchodzg do pro-
blematyki rozrywki w marketingu oraz prze-
strzeni publicznej. Nasuwa si¢ tu pytanie: czy
nie lepiej bytoby z nich zrezygnowac, przezna-
czajac pozyskane w ten sposéb miejsce na ba-
dania mediéw drukowanych i sieci? Dzieki te-

mu powstaloby niezwykle wartosciowe kom-
pendium wiedzy na temat rozrywki w srodkach
przekazu: w obecnej formie pozostaje ono jed-
nak niepetne.

Tytut rozdziatu pierwszego Rozrywka — uje-
cia i konteksty stusznie sugeruje jego tres¢: nie-
bezpodstawnie od razu na mysl nasuwajg si¢
obrazy pelne definicji, teorii czy prezentacji
réznych aspektéw widzenia prezentowanego
problemu. Autorka (Magdalena Piechota) przy-
tacza kilkanascie — jezeli nie kilkadziesiat (!) —
objasnieni interesujgcego ja zjawiska. Badaczka
proponuje tez analize semantyczng wyrazow
pokrewnych (takich jak ‘zabawa’, ‘gra’, ‘przy-
jemnos¢’, ‘odpoczynek’, ‘czas wolny’ czy ‘re-
kreacja’) oraz pochodnych (np. ‘rozrywko-
wos¢’ 1 ‘rozrywkowy’). Oprocz stricte lingwi-
stycznego podejscia do tematu, Piechota pro-
ponuje takze przeglad koncepcji naukowych
odnoszacych si¢ do rozrywki, gry oraz zabawy.
Co wigcej, na koniec poszerza obszar swojej
analizy o zjawisko popkultury. Czyni to nader
stusznie, poniewaz rozrywka — bedaca przeja-
wem ludycznosci — jest takze stalg cechg srod-
kéw masowego przekazu, ktdére przez lata te
kultur¢ popularng budowaly.

Drugi rozdziat ksigzki nosi tytut Rozrywka
we wspotczesnym radiu. Tu niezwykle cieka-
wie przedstawia si¢ proces tworzenia Si¢ ,,r0z-
rywkowych konglomeratéw”2. Nalezy podkre-
§li¢, ze fragment im poswigcony zastuguje na
najwyzszg uwage odbiorcy, gtéwnie ze wzgle-
du na jego aktualnos¢ i dopasowanie do zmie-
niajacej si¢ rzeczywistosci medialnej. Bardzo
istotne (z naukowego punktu widzenia) sa po-
glebione analizy materiatéw Zrédlowych, czyli
konkretnych audycji (gtéwnie z Polskiego Ra-
dia, Radia ZET czy Eski). Autorka rozwija
przerézne watki dotyczace form ,,rozrywkowe-
go konglomeratu”: kazdy z nich jest oméwiony
na podstawie przyktadéw wzietych ,,wprost”
z eteru. I jezeli badaczka z analizy kazdego

2 Czesto wystepujaca forma rozrywki radiowej, bedaca catoscig ztozong z réznych, zazwyczaj niepasujgcych

do siebie elementéw i zjawisk, s. 50-51.



przypadku wychodzi obronng rgka — gtéwnie
dzigki spisanym stenogramom oraz odautor-
skiemu komentarzowi — to jednak w przypadku
casusy promocji wewngtrznej trudno si¢ z nig
zgodzié (np. Grazyna Stachyra rozmow¢ w Ra-
diu ZET, gdzie gosciem byt Szymon Majewski,
celebryta i prezenter TVN, mylnie okreslita ja-
ko autopromocje)? (s. 68-70).

I jeszcze jedna uwaga: stwierdzenie, iz radio
jest nowym medium, nawet poprzez cytat
(s. 42), pozostaje wysoce kontrowersyjne. Czy to
nie tak, Ze tym ,,nowym medium” jest niezaprze-
czalnie internet, a prasa, telewizja i wlasnie radio
naleza do tradycyjnych srodkéw przekazu? Pyta-
nie ma czysto retoryczny charakter i kazdy z czy-
telnikéw moze odpowiedziec¢ na nie sam.

W rozdziale trzecim — Telewizja i rozrywka
— Magdalena Piechota porusza kwestie zwigza-
ne z: historig telewizji oraz rozrywki telewizyj-
nej (tak w Polsce, jak i w Stanach Zjednoczo-
nych), przyszloscig analizowanego medium,
edurozrywka oraz tzw. rozrywka sformatowa-
na, za ktérej przyktad stuzy talent show. 1 oczy-
wiscie od razu pojawiajg si¢ pewne zastrzeze-
nia co do omawianego zakresu tematycznego:
bo dlaczego talent show, a nie reality show?
Dlaczego badaczka tak rozwija temat eduro-
zrywki, a nie inforozrywki? Dlaczego tak cie-
kawe kwestie, jak paleo- i neotelewizja czy
narrowcasting sg jedynie naszkicowane?

Mozna by mnozy¢ takie pytania. Zamiast
tego, biorac pod uwage wielowatkowos¢ i zto-
zonos¢ instytucji, jaka jest telewizja, nalezy po
prostu przyja¢ wybdr autorki i spojrze¢ na nie-
go z zyczliwa krytyka — szczegdlnie wiasnie
w obszarze talent show, ktéry zawtadnat maso-
wa wyobraZznig odbiorcow na calym Swiecie
(ajednoczesnie nie doczekat sig¢, jako zjawisko,
wartosciowej monografii polskoj¢zycznej).

W rozdziale czwartym, Marketing rozryw-
kowy — reklama a ludycznos¢, Pawel Nowak
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analizuje rozrywke w ujeciu marketingowym.
Wprowadzenie terminu ,,marketing rozrywko-
wy” obiecuje poglgbiong analiz¢ poszczegdl-
nych czesci sktadowych marketingu (produktu,
ceny, dystrybucji i promocji) wlasnie poprzez
pryzmat rozrywki. Niestety, nadzieja na wnikli-
we badania problematyki zostaje dos¢ szybko
rozwiana, poniewaz autor bierze na warsztat
gléwnie promocje, a wiasciwie — reklame
(o pozostatych czgsciach sktadowych promo-
cji, np. public relations, tylko wzmiankuje; jest
to spore ograniczenie obszaru badawczego,
w dodatku nieusprawiedliwione wywodem,
ktéry uzasadnialby przyczyny tak znacznego
»okrojenia” zakresu tematycznego). Oczywi-
Scie, trudno posadzac autora o celowe popel-
nienie bledu rzeczowego: wydaje mi si¢ to ra-
czej niezrgcznoscig stowna, wynikajaca z nie-
precyzyjnego sformutowania tytulu rozdziatu,
ktéry by¢ moze powinien brzmie¢ chociazby
tak: Komunikacja reklamowa jako element
marketingu rozrywkowego lub Dowcip w rekla-
mie jako formuta rozrywki ludycznej w marke-
tingu. W kazdym razie z pewnoscig nalezaloby
wprowadzi¢ tu zmiany, ktére sprawilyby, ze
drugie wydanie publikacji byloby jeszcze lep-
sze od strony merytorycznej i strukturalne;j.
Wydaje si¢ takze, ze badacz skoncentrowat
si¢ gtéwnie na pojedynczym aspekcie rozrywki
w reklamie, czyli na dowcipie. Czytelnik zapo-
znaje si¢ wiec z definicjami zartu, jego klasyfi-
kacja, odmianami oraz technikami. Jakkolwiek
przedstawiong wiedz¢ cechuja doktadnosé
i merytorycznosé, to jednak nie da si¢ uciec od-
czuciu, ze odniesienie si¢ do dowcipu jako clue
niemal kazdej reklamy, jest zbyt daleko ida-
cym, skrétowym uproszczeniem. Podejrzenia
te rosng, gdy autor przeprowadza swoiste case
study, czyli dowodzi, ze seria spotéw-skeczy
kabaretu Mumio dla Plus GSM jest ,,najdo-
wcipniejsza 1 najbardziej zabawna/rozrywkowa

3 Chodzi tu raczej do czynienia z technikami promocyjnymi o charakterze zewnetrznym (gdzie dosé ostentacyj-
nie wspiera si¢ brand TVN i ambasadora marki, czyli Szymona Majewskiego) oraz cross-promocje o aluzyjnej for-
mule, czyli odniesienie do marki pozamedialnej nienoszace znamion jawnej reklamy (PKO BP).
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kampanig reklamowg poczatku XXI wieku”.
Pawel Nowak na kilkunastu stronach analizuje
dokonania wspomnianej grupy satyrycznej za-
réowno w kontekscie mowy werbalnej, jak i nie-
werbalnej. Co wigcej, probuje takze badac (nie
wiedzie¢ do konica, dlaczego) kolorystyke w re-
klamach Plusa: wydaje si¢ to zupelnie niepo-
trzebnym odejsciem od gtéwnego tematu pu-
blikacji. Te fragmenty ksigzki sg, niestety, naj-
stabszg czescia nie tylko rozdziatu, ale i calej
publikacji.

W piagtym rozdziale, Gdzie si¢ bawic, co sig
bawié, jak si¢ bawic¢ — przestrzen spoteczna,
autorzy omawiajg terminy ‘przestrzeni spo-
tecznej’ czy ‘sfery publicznej’. Opisuja meto-
dy komunikacji z odbiorca, a takze proces
umiejetnego budowania napiecia podczas wi-
dowiska, np. koncertu rockowego. Magdalena
Piechota i Pawel Nowak siegaja po popularne
formy rozrywki w sferze publicznej. W takim
ujeciu prezentuja jeszcze imprezy sportowe
i muzyczne, parki tematyczne, centra naukowe
oraz muzea. Tym ostatnim badacze poswigcajg
najwiecej uwagi®, co zaburza proporcjonal-
nos¢ strukturalng podrozdziatu. A szkoda, po-
niewaz, gdyby pozostale zagadnienia zostaty
potraktowane z réwnym pietyzmem, tekst
z pewnoscig wiele by zyskal. Jednak pomimo
tej niedoskonatosci, rozdziat jest niezwykle in-
teresujacy i z pewnoscig warto poswieci¢ mu
wiele uwagi.

Jak widaé, w calej publikacji pojawiajg si¢
bledy — gitéwnie zwigzane ze skrétowoscia,
kontrowersyjnoscia wyboru po6l badawczych
(wspomniany brak analizy internetu czy prasy,

niemal zréwnanie reklamy z komunikacja mar-
ketingowg czy nawet marketingiem) i nier6w-
nomierng analizg poszczegdlnych przyktadéw
(talent show zamiast reality show lub nowocze-
sne przedsigwziecia muzealne kosztem innych
widowisk). Zdarzaja si¢ réwniez lapsusy styli-
styczne 1 interpunkcyjne, a niekiedy bledy rze-
czowe (klasyfikacja autopromocji medialne;j).
Jednak, mimo powyzszych uwag, Rozrywka
w mediach i komunikacji spotecznej z pewno-
Scig jest godna uwagi, gtéwnie ze wzgledu na
nowatorski temat, ktéry do tej pory nie doczekat
si¢ naukowych monografii czy wielu artykutéw.
Interesujace ujgcie tematu, nawigzywanie do
praktycznych przyktadéw i pokazanie wielo-
watkowosci rozrywki sprawiaja, ze ksigzke
warto poleci¢ studentom kierunkéw humani-
stycznych (przede wszystkim dziennikarstwa
1 socjologii), a takze naukowcom, ktérzy zamie-
rzaliby rozwina¢ watki niezbadane w niniejszej
ksigzce. Dzigki imponujagcemu wysitkowi anali-
tycznemu oraz logicznemu usystematyzowaniu
kolejnosci omawianych probleméw, Rozrywka
w mediach i komunikacji spotecznej stanowi
znakomite wprowadzenie do zagadnien,
ktérych oméwienia autorzy si¢ podjeli.

Recenzj¢ warto by podsumowac nastgpuja-
cym, nieco metaforycznym, stwierdzeniem:
moze i publikacja, ze swoimi wadami i zaleta-
mi, jest zaledwie kropla w morzu potrzeb,
ktérym jest konieczno$¢ ,,unaukowienia” roz-
rywki, ale czy tak naprawdg¢ to nie kropla drg-
zy skale?

Anna Jupowicz-Ginalska

4 Moze to wynikaé z tego, iz czg$¢ poswigcona muzeom zostata napisana na podstawie referatu wygltoszonego
w trakcie konferencji ,,Performatywne wymiary kultury”, ktéra odbywa si¢ w Krakowie 12—13 maja 2011 r.
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Polityka medialna Danii, Norwegii i Szwecji.
Analiza porownawcza interwencyji panstwa
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Ksiqika Michata Glowackiego dotyczy
wielce interesujacego obszaru badan me-
dioznawczych, jakim jest zawsze polityka pan-
stwa wobec mediéw, w tym przypadku wobec
systemow telewizyjnych w Skandynawii. Kra-
je nordyckie, do ktérych autor zalicza — za Da-
nielem C. Hallinem i Paolo Mancinim' — grupe
panstw skandynawskich wraz z Finlandig
i Islandig, pozostawaly z reguty na uboczu za-
interesowan polskich badaczy?. Perspektywa
porzadkujacg tok myslenia autora oraz analizy
przeprowadzonych badai poréwnawczych jest
zaproponowana przez wspomnianych wyzej
uczonych typologia systeméw medialnych3,
ktérg autor poszerza o dodatkowe elementy
z obszaru oddzialywan spotecznych i ekono-
micznych (s. 14).

Autor — jak sam pisze we wprowadzeniu —
postawil sobie trzy cele: wykazanie, ktéry
7 elementéw systemu medialnego wplywa
w najwigkszym stopniu na dzialania podejmo-
wane przez rzady trzech panstw nordyckich
(Szwecji, Danii i Norwegii), odnalezienie
podobiefistw i réznic migedzy analizowanymi
przypadkami oraz ukazanie tendencji rozwojo-
wych i charakteru podejmowanych dziatan
,w erze globalizacji, komercjalizacji i konwer-
gencji mediow” (s. 15).

Punkt wyjscia dla analizy poréwnawczej
stanowita analiza natury teoretycznej zawarta

w rozdziale pierwszym ksigzki. Autor sytuuje
model systemu medialnego Europy Péinocnej
jako szczegdlnej grupy panstw w obrebie zde-
finiowanego przez Hallina i Manciniego mode-
Iu péinocno- i srodkowoeuropejskiego. Kraje
te stosunkowo wczesnie znioslty cenzurg prasy,
luteranizm, jako religia dominujaca, sprzyjat
rozwojowi czytelnictwa prasy, a polozenie ge-
ograficzne, historia i wspélnota spoteczno-kul-
turowa wytworzyly specyficzne cechy, ktére —
zdaniem autora — stawiajg Dani¢, Norwegie
i Szwecje¢ w pewnej ,,opozycji” do pozostatych
paristw modelu (s. 63).

Model skandynawski odréznia — pisze autor
— od modelu ,kontynentalnego” wigkszy
wplyw paristwa na system medialny niz w wie-
Iu innych krajach Europy. Przejawia si¢ on
w wysokim, cho¢ ostatnio stabnacym, pozio-
mie paralelizmu politycznego, relatywnie sil-
nych powigzaniach miedzy instytucjami poli-
tycznymi i medialnymi oraz w ,traktowaniu
sektora publicznego jako podstawowego narze-
dzia zaspokajania potrzeb spotecznych”. Jed-
noczesnie kraje te cechuje wysoki stopieni pro-
fesjonalizacji zawodu, z uwzglgdnieniem zin-
stytucjonalizowanego systemu samoregulacji,
idacy w parze z jego duza autonomig. Najstar-
$zg organizacjg na swiecie typu samoregulacyj-
nego, zrzeszajacq dziennikarzy i wydawcow,
jest szwedzka Rada Prasowa, utworzona

! Zob. D.C. Hallin, P. Mancini, Systemy medialne. Trzy modele mediéw i polityki w ujeciu poréwnawczym, Kra-

kéw 2007, s. 73.

2 E. Stasiak-Jazukiewicz, Duriskie media, Warszawa 2009.

3 D.C. Hallin, P. Mancini, Systemy medialne...
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w 1916 1., tu tez w 1874 r. powstat Klub Publi-
cystéw jako pierwsze na swiecie stowarzysze-
nie dziennikarskie. Mechanizmy te, powszech-
nie uznawane i szanowane, w polaczeniu z wy-
sokim poziomem demokracji, umozliwiaja me-
diom niezalezne dzialanie. Nalezy zgodzi¢ si¢
z autorem, ze najwigkszym zagrozeniem obec-
nie jest presja ekonomiczna zwigzana z coraz
bardziej konkurencyjnym rynkiem i rosnaca
komercjalizacja (s. 79).

To, co wyrdznia systemy telewizyjne anali-
zowanych trzech panstw nordyckich, to silne
media publiczne oraz niezagrozona pozycja
skandynawskich grup medialnych wobec kapi-
talu zagranicznego oraz panskandynawski i mul-
tisektorowy charakter dziatalnosci wielu z nich,
jak szwedzkich koncernéw Bonnier czy MTG,
norweskiego Schibsted czy duriskiego Egmont.

W poréwnaniu z sytuacjg w wielu innych
panstwach europejskich udzial nadawcéw pu-
blicznych w rynkach telewizyjnych Danii, Nor-
wegii 1 Szwecji utrzymuje si¢ od lat na dos¢
wysokim poziomie. Autor traktuje zresztg ist-
nienie nadawcéw publicznych jako ,jeden
z najbardziej widocznych przejawéw interwencji
panistwa w systemy medialne Europy”, jako ar-
gument wskazujac, ze telewizje te z reguly stano-
wig wlasnos¢ panistwa i czgsto sg utrzymywane
z budzetu (s. 88). Procesy deregulacji systemow
telewizyjnych wraz z przelamaniem monopolu
panistwa, ktére nastapilo w Europie w latach 80.
i 90. XX w., oznaczaly wprawdzie wejscie
w etap ,,nowej polityki komunikacyjnej” (s. 90),
jednakze pozostawitly nadal w rekach panstwa
istotne ,.kompetencje kontroli rynku”, w tym wo-
bec nowych nadawcéw prywatnych poprzez sy-
stem koncesji i rejestrowania nadawcow.

Analiza roli paistwa w Danii, Norwegii
i Szwecji w erze ,,nowej polityki komunikacyj-

nej” stanowi trzon rozwazan dotyczacych po-
ziomu interwencji paistwa w systemy telewi-
zyjne, przeprowadzonych w rozdziale drugim
ksigzki. Paternalistyczna forma panstwowej
aktywnosci ustgpila miejsca modelowi odpo-
wiadajagcemu dualizmowi ,,}aczacemu idee li-
beralne z pojeciem paristwa opiekuriczego”
(s. 101). Prowadzi to autora do wniosku, iz wy-
soki poziom regulacji oraz paralelizmu poli-
tycznego, profesjonalizmu dziennikarskiego
1 mechanizméw rynkowych ksztattuje wspot-
czesng strukture analizowanych systemow me-
dialnych paristw nordyckich.

Autor w prowadzonej analizie nie pomija
kwestii interwencji panstw w sektorze prasy
drukowanej, m.in. dotyczacej subsydiéw dla
niej (s. 122 i n.). Mozna si¢ zastanawiac, czy tak
obszerne rozwazania dotyczace probleméw pra-
sy drukowanej powinny si¢ znaleZ¢ w ksigzce,
ktéra przeciez ma dos¢ jasno zakreslony — takze
w tytule — obszar badawczy. Jednoczesnie autor
dos¢ zdawkowo potraktowal kwesti¢ standar-
déw europejskich i europejskiego prawa me-
dialnego w polskiej literaturze medioznawczej*.
Omawia wprawdzie kluczowy dla nadawcéw
telewizyjnych, zwtaszcza publicznych, Komu-
nikat Komisji Europejskiej w sprawie stosowa-
nia zasad pomocy panistwa wobec radiofonii
1 telewizji publicznej, lecz w nieaktualnej wersji
7 2001 1. (s. 135), zostal on bowiem zastgpiony
w 2009 r. przez nowy, istotnie zmieniony doku-
ment KB, o czym autor wspomina dopiero
w zakoniczeniu i to tylko w przypisie (s. 277).
Tymczasem w politykach paristwowych zacho-
dzi proces internalizacji, w ktérym standardy
migdzynarodowe i decyzje podmiotow zewne-
trznych nabieraja coraz wigkszego znaczenia,
wigc watek ten powinien zostaé bardziej wyeks-
ponowany w ksigzce.

4 Zob. K. Jakubowicz, Unia Europejska a media. Migdzy kulturq a gospodarkg, Warszawa 2010; A. Jaskiernia,
Rada Europy a problemy mediow masowych, Warszawa 2002; Krakéw 2010, C. Mik, Media masowe w europejskim

prawie wspolnotowym, Torun 1999.

3 A. Jaskiernia, Polityka Unii Europejskiej w sprawie zasad pomocy paiistwa dla publicznej radiofonii i telewi-

Zjiy yStudia Medioznawcze” 2010, nr 4, s. 93—108.



Autor analizuje takze zmiany w systemach
telewizyjnych, charakteryzujace si¢ wzrostem
znaczenia sit rynkowych w powigzaniu z dzia-
taniami panistwa, np. w sferze ochrony plurali-
zmu rynkowego oraz postgpujacej koncentracji.
Zauwaza, ze kraje te stosujg w tym zakresie
og6lne przepisy prawne dotyczace ochrony
konkurencji, nie zawsze gwarantujace zamie-
rzony efekt (s. 139). Rozdziat drugi to poza tym
miejsce rozwazan nad istotnymi — poza ustawo-
dawstwem medialnym — instrumentami polityki
audiowizualnej, do ktérych autor zaliczyt poli-
tyke kadrowa, wplyw na finanse przedsig-
biorstw medialnych oraz kontrolg¢ zawartosci.
Rozwazania te w duzym stopniu pozostajg na
poziomie ogélnym lub dotycza wielu innych —
poza nordyckimi — panstw europejskich.

Polityka medialna trzech paristw nordyc-
kich, o ktérych mowa w tytule ksigzki, zostata
przedstawiona w rozdziale trzecim, a poszcze-
goblne czgsci tego rozdzialu stanowig rozwinig-
cie zasygnalizowanych w drugim rozdziale in-
strumentdéw polityki audiowizualnej. Autor
omawia polityke medialng tych parstw na pta-
szczyZnie formalnoprawnej oraz funkcjonalne;j,
poprzez wykorzystanie kompetencji pafistwa
w polityce kadrowej i finansowej w systemie
mediéw oraz przez sprawowanie funkcji kon-
trolnej. Punktem wyjscia dla tych rozwazan by-
ty przeprowadzone przez autora badania po-
réwnawcze zaréwno aktéw prawnych, jak
i branzowych porozumieri, raportéw i zalecen.

Najwiecej réznic w prawie medialnym
trzech krajéw nordyckich autor zauwaza ,,w za-
kresie regulacji pluralizmu, gdzie silny inter-
wencjonizm panstwowy konfrontowany jest
z brakiem interwencji panstwa ze strony rzadu
duriskiego” (s. 183). Procesy zarzadzania tele-
wizjami publicznymi natomiast odbywaja si¢
zgodnie z jasnymi kryteriami zgodnymi z zale-
ceniami RE (s. 205), wptyw dziennikarzy
1 zwigzkéw zawsze jest tu bowiem bardzo sil-
ny, co w powigzaniu z wysoka autonomig za-
wodu — chroni media elektroniczne przed
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wplywami zewnetrznymi. Polityka personalna
w Danii — prowadzona przez Ministerstwo Kul-
tury — najbardziej naraza media publiczne na
polityzacj¢, a Rada Duiniskiego Radia nazywana
bywa ,,mini parlamentem” (s. 207). Generalnie
jednak sposéb zarzadzania telewizjg publiczna,
pomimo duzego zaangazowania paristwa, ,,sy-
tuuje kraje nordyckie miedzy modelem formal-
nie autonomicznym a modelem mediéw ucze-
stniczacych w procesie politycznym”, co nie
ostabia ich niezaleznosci ,,faktycznej” (s. 209).

Rola paristwa jako podmiotu wptywajgcego
na sposob finansowania mediéw stanowi jeden
z gtéwnych wyznacznikéw poziomu interwen-
cjonizmu panstwa, co jest szczegélnie widocz-
ne w sporach wokét instytucji abonamentu czy
emisji reklam w telewizjach publicznych. Kra-
je nordyckie reprezentujg model publiczny fi-
nansowania, wigc zaréwno udzial srodkéw pu-
blicznych w budzetach nadawcéw publicz-
nych, jak i poziom $ciggalnosci abonamentu
(s. 222) osiagaja najwyzsze wskazniki w calej
Europie. Nie wyklucza to jednak sporéw takze
w tych krajach. Debaty dotyczace finansowa-
nia toczg si¢ w Danii, w szczegdlnosci po decy-
zjach KE dotyczacych kanalu TV2, a w Szwe-
cji 1 Norwegii dyspute na ten temat toczg
w ostatnich latach partie polityczne i parlamen-
ty (s. 225-226). Autor stwierdza, ze porzucenie
idei abonamentu mogtoby spowodowac nieod-
wracalng komercjalizacj¢ nadawcéw publicz-
nych w krajach nordyckich, zwigzang z ko-
niecznoscig rywalizowania nadawcéw o srodki
budzetowe.

Autor omawia tez, gtéwnie — jak zaznacza —
na poziomie prawno-instytucjonalnym, wazny
instrument interwencji pafistwa w media elek-
troniczne, jakim jest kontrola zawartosci. Zali-
cza do niej zaréwno okreslanie misji nadawcéw
publicznych, regulacje dotyczace kampanii wy-
borczych czy tresci szkodliwych dla matolet-
nich, jak i regulacje przekazu handlowego, czy-
li sponsoringu i reklamy. Zauwaza, iz misja pu-
bliczna w tych trzech krajach nie jest okreslana
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w sposéb jednolity pod wzgledem formalnym,
ale charakteryzuje ja podobny wzorzec oparty
,»ha zasadach jakosci, r6znorodnosci programo-
wej oraz uniwersalizmu” (s. 237). Zobowiaza-
nia jakosciowe uzupetniane sa o zobowigzania
ilosciowe (pod tym wzgledem przoduje Dania,
nie przewiduje ich w ogéle Szwecja). Ochrona
kultury narodowe;j i jezyka oraz realizacji misji
publicznej dotyczy tez operatoréw sieci kablo-
wych i satelitarnych (reguta must-curry). Ze
wzgledu na wysoki poziom homogenicznosci
spoleczeristw, kraje nordyckie stosujg jedynie
ogllne przepisy dotyczace programéw dla
mniejszosci narodowych, reprezentujg tez
umiarkowany poziom regulacji w zakresie pre-
zentacji programéw kultury narodowe;.

Ustawodawstwo medialne tych trzech kra-
jOw przewiduje szereg ograniczeni dotyczacych
programow sponsorowanych oraz nadawania re-
klam, przewidujac za tamanie tych przepiséw
kary pieni¢zne. Przepisy szczegétowe dotycza
takze zawartosci reklam. Norwegia i Szwecja
nie zezwala na reklamy kierowane do najmiod-
szych, co jest absolutnym wyjatkiem w Europie
(s. 247). W obu krajach obowigzuje tez catkowi-
ty zakaz reklamowania alkoholu, co autor przy-
pisuje idei silnych tradycji pastwa opiekuricze-
go, w Danii za to s3 one bardzo liberalne.

Prawo medialne natomiast szczegétowo re-
guluje przepisy dotyczace programéw eduka-
cyjnych i innych skierowanych do dzieci i mio-
dziezy, akcentujac role wyksztalcenia oraz roz-
woju umystowego i moralnego. W zakresie
przekazéw politycznych i wyborczych wszyst-
kie trzy panstwa stosujag wysoki poziom re-
strykcji, z zakazem ptatnej reklamy politycznej
wlacznie. Jest to zreszta powodem wielu kon-
trowersji 1 nieustajacej debaty sit politycznych
w tej kwestii®.

Kontrola tresci programéw telewizyjnych
lezy w gestii instytucji paistwowych, ktére
wraz z niezaleznymi radami monitoruja spos6b
wywigzywania si¢ nadawcéw z zobowiazan,
naktadanie sankcji za$ nalezy do organéw regu-
lacyjnych. Autor zauwaza, iz gléwnym narzg-
dziem kontroli nadawcéw sg ostrzezenia, nato-
miast kary finansowe czy zawieszenie badZ
odebranie koncesji nalezy do rzadkosci (s. 255).

W zakoriczeniu autor przedstawia konklu-
zj¢, ktora jest wyodrebnienie skandynawskiego
modelu polityki medialnej (s. 259). Model ten
uksztaltowany zostal — zdaniem autora — w wy-
niku podejscia ,,interwencjonistycznego, defi-
niujgcego rol¢ pafistwa w oparciu o czynniki
kulturowe i polityczne”, traktowania mediéw
jako ,,d6br kulturowych” oraz rozwoju ,,demo-
kratycznych wartosci i spoteczenstwa obywa-
telskiego” (s. 258). Jego zdaniem realizacja po-
lityki medialnej uwarunkowana jest takze idea-
mi paristwa opiekuniczego i dominujacg w zy-
ciu politycznym tradycjg socjaldemokracji.
Obserwowane réznice w poziomie interwencji
paistwa nie przecza gléwnej tezie, iz kraje
skandynawskie reprezentujg wysoki poziom re-
gulacji. Najwigksze daje si¢ zauwazyé
w ochronie rynku medialnego przed koncentra-
cjg oraz w odniesieniu do organizacji i zarza-
dzania mediami publicznymi (s. 260).

Trudno natomiast zgodzi¢ si¢ z jedng z kon-
kluzji koficowych autora, ze procesy umiedzy-
narodowienia komunikowania i rozwdj euro-
pejskiej polityki medialnej (ma on na mysli
prawdopodobnie polityke Unii Europejskiej
i Rady Europy) wplyna ,,w niewielkim stopniu
na ksztalt przysztej regulacji nordyckich syste-
moéw medialnych” (s. 277). Dowodéw na to, ze
zar6wno coraz wigksza aktywnos¢ Unii w tym
obszarze, jak i niedoceniany czg¢sto wktad

6 Szkoda, ze autor nie wspomina w tym kontekscie o znanym orzeczeniu Europejskiego Trybunatu Praw Czto-
wieka, ktory dotyczyt tego problemu w odniesieniu do sprawy norweskiej Partii Emerytéw i lokalnego nadawcy te-
lewizyjnego TV VEST AS z 2008 r. Zob. A. Jaskiernia, Prawo do wolnosci stowa a ptatne reklamy wyborcze
w Swietle Europejskiej Konwencji Praw Cztowieka, [w:] Efektywnos¢ europejskiego systemu ochrony praw cztowie-
ka. Obszary analizy skutecznosci europejskiego systemu ochrony praw czlowieka, red. nauk. J. Jaskiernia, Torun

2012, s. 280.



Rady Europy wptynety, wptywaja i beda miaty
coraz wigkszy wplyw na systemy medialne
panistw czltonkowskich tych organizacji, jest az
nadto, o czym w sposéb przekonujacy pisze
wielu polskich autoréw’. Zaréwno orzecznic-
two Europejskiego Trybunatu Praw Czlowieka
i Trybunalu Sprawiedliwosci Unii Europej-
skiej, jak i rosngca aktywnos¢ Komisji Euro-
pejskiej w istotny sposéb juz wplynely na
ksztalt systeméw medialnych parfstw w calej
Europie. Wptyw ten, zarébwno o charakterze
prawno-instytucjonalnym, wynikajacy z ko-
niecznos$ci harmonizacji prawa miedzy UE i jej
czlonkami, jak i kulturowym i rynkowym, od
lat jest widoczny na ekranach telewizoréw
w catej Europie. Wolny rynek i zasada swobod-
nego przeplywu programéw telewizyjnych,
wynikajaca z wdrozenia dyrektywy Telewizja
bez granic doprowadzily do inwazji progra-
méw nadawcédw komercyjnych na poszczegdl-
ne rynki krajowe i nie pomogly tu zadne party-
kularne wysitki polityk medialnych poszcze-
g6lnych panstw®.

Ksigzka przedstawia wysokie walory po-
znawcze — zardéwno w warstwie deskryptywne;j,
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jaki i analitycznej — dla badaczy obszaru zagra-
nicznych systeméw medialnych oraz prawa
medialnego. W pracy tej autor, co nalezy pod-
kreslié, postuguje si¢ doktadnymi badaniami
poréwnawczymi, danymi statystycznymi, ra-
portami i opracowaniami obcoj¢zycznymi,
w zwigzku z tym ksigzka obfituje w szereg
waznych informacji i obserwacji. Autor przed-
stawia ten obszerny material poréwnawczy
w spos6b logiczny i uporzadkowany, takze
w postaci opracowanych przez siebie tabel i ry-
sunkéw. Pozwala to na tatwiejsze odnalezienie
interesujacych czytelnika tresci w wielowatko-
wym — moze nawet zbyt wielowatkowym —
opracowaniu. Doceni¢ nalezy jednakze wysitek
autora na rzecz przedstawienia wlasnej inter-
pretacji dominujagcej obecnie koncepcji doty-
czacych systeméw medialnych. Autor imponu-
je przy tym erudycja, znajomoscia tematu i sta-
rannym dopracowaniem szczegdtéw, co zao-
wocowalo rzetelnie przygotowang monografig
nowego dla polskiego medioznawstwa obszaru
badawczego.

Alicja Jaskiernia

7Zob. K. Jakubowicz, Unia Europejska...; A. Jaskiernia, Rada Europy...; C. Mik, Media masowe...; E. Stasiak-
-Jazukiewicz, M. Jas-Koziarkiewicz, Polityka medialna w Unii Europejskiej, Warszawa 2011.

8 Zob. K. Jakubowicz, Unia Europejska..., s. 241.
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Maria Wojtak

Glosy z terazniejszosci. O jezyku wspotczesnej polskiej prasy

Wyzsza Szkota Przedsiebiorczo$ci i Administracji, Lublin 2010, 198 s.,

ISBN 978-83-60617-18-2

posréd zbioru opracowar na temat jezyka

medi6w na szczegllng uwage zasluguje
ksiagzka Marii Wojtak. Jej autorka, wybitna je¢-
zykoznawczyni, specjalistka w zakresie styli-
styki i genologii, zajmowala si¢ juz tematyka
jezyka prasy w licznych artykulach i, przede
wszystkim, w dwéch rozprawach Gatunki pra-
sowe! oraz Analiza gatunkow prasowych?.
Obydwie pozycje wprowadzajg czytelnika
w Swiat jezyka mediéw, ucza rozpoznawania
1 analizy zjawisk w nim zachodzacych. Podsta-
we do rozwazai w tych publikacjach stanowi
pojecie wieloaspektowosci i relacyjnosci
w obrebie gatunkéw prasowych.

Ksigzka Glosy z teraZniejszosci. O jezyku
wspoiczesnej polskiej prasy jest kontynuacja
przedstawionych w poprzednich rozprawach
zalozenn metodologicznych, ze szczegdlnym
uwzglednieniem polisemii i dynamiki medial-
nych komunikatéw. Na uwage zastuguje wyko-
rzystana do scharakteryzowania przekazu pra-
sowego Bachtinowska koncepcja polifoniczno-
$ci, ktéra stanowi nowos¢ na tle analiz jezyka
mediéw. Liczne nawigzania do analizy dyskur-
su sg cieckawym wkladem do badan z zakresu
medioznawstwa i lingwistyki. Tytulowe glosy,
rozumiane jako réznorodne teksty prasowe, po-
twierdzajg przyjete w ksigzce spojrzenie ba-
dawcze — zdynamizowane, starajace si¢ przy-
blizy¢ jezykowy obraz swiata i ukazaé relacje
nadawczo-odbiorcze. Zwrdcenie uwagi na inte-
rakcyjnos¢ przekazu medialnego, zwtiaszcza
w obliczu zjawisk hipernowoczesnosci (poja-
wianie si¢ nowych srodkéw przekazu, mediéw

' M. Wojtak, Gatunki prasowe, Lublin 2004.

cyfrowych), swiadczy o wnikliwej analizie ota-
czajacej rzeczywistosci jezykowe;.

Przywotanie w ksigzce artykutu Ireny Baje-
rowej Pigkno contra pigkno® stanowi¢ moze
odpowiedZ na zarzuty stawiane wspélczesnej
prasie, dotyczace zubozenia j¢zyka i nasycenia
go potocyzmami, barbaryzmami i neologizma-
mi. W rozprawie prof. Wojtak w jasny i kla-
rowny spos6b ukazana zostala motywacja
okreslonych dziatai stylistycznych, ktére na-
wigzujg do dynamiki komunikatéw prasowych.
Jezyk, zgodnie z konstatacja Bajerowej, zostat
przedstawiony jako zwierciadlo kultury,
w ktérym znajdujg odbicie zmiany spoteczne.
Jako narzgdzie sprawnej komunikacji, jezyk
prasy ma by¢ funkcjonalny i interakcyjny, do-
stosowujgc sie do szybkiego tempa tych prze-
mian. W omawianej pozycji nie znajdziemy za-
tem oskarzen pod adresem twércéw komunika-
tow prasowych. Autorka nie bierze udzialu
w toczacej si¢ wsrdd jezykoznawcéw pragma-
tycznych dyskusji nad dewaluacjg jezyka. Po-
szukuje za to motywacji do stosowania okre-
Slonych zabiegéw stylistycznych w komunika-
tach prasowych. Jest to obserwacja rzeczowa,
w pelni zobiektywizowana, daleka od sporu na
temat braku poprawnosci i bylejakosci jezyka
mediéw.

Autorka stawia sobie za cel stworzenie
komplementarnego wobec obecnych na rynku
publikacji, dotyczacych komunikatéw medial-
nych, studium na temat wspdiczesnego jezyka
prasy i zadanie to udaje si¢ jej zrealizowad
przez wnikliwg analiz¢ réznorodnych pod

2 Taz, Analiza gatunkéw prasowych. Podrecznik dla studentow dziennikarstwa i kierunkéw pokrewnych, Lublin

2008.

3 1. Bajerowa, Pigkno contra pigkno, ,,Slaskie Studia Historyczno-Teologiczne” Vol. 30 (1997), 180-184.



wzgledem gatunkowym prasowych wypowie-
dzi — ujmowanych z wielu perspektyw i punk-
tow widzenia. Za material badawczy postuzyty
jej artykuty z dostgpnych szerokiemu gronu
czytelnikéw ,,Gazety Wyborczej” oraz ,, Tygo-
dnika Powszechnego”. Kazdy rozdziat zostat
przemyslany jako osobne studium, dotyczace
okreslonego zjawiska w dyskursie prasowym.
Autorka zachgca takze czytelnika do wytycza-
nia nowych sciezek interpretacyjnych i pogte-
bienia analizy komunikatéw prasowych,
o czym Swiadcza m.in. prezentowane metody
poznawania wewnatrztekstowych mechani-
zmoéw gry z czytelnikiem, ktdre stosujg twércy
tekstow.

Rozdzialy rozprawy, ktére traktujg o po-
szczegblnych glosach, zostaly poprzedzone
metodologicznym wprowadzeniem, dotycza-
cym wielowymiarowosci dyskursu prasowego.
W tej czesci pracy odnaleZé mozna wyjasnienie
kwestii definicyjnych, zwigzanych z pojeciami
kluczowymi, takimi jak: media, komunikacja
medialna, mediatyzacja — nalezacymi do kregu
zainteresowan medioznawstwa. Na drugim bie-
gunie pojawiajg sie terminy z dziedziny lingwi-
styki, takie jak dyskurs oraz jezykowy obraz
$wiata (JOS). Punktem wspélnym rozwazaf
lingwistow i medioznawcéw jest dyskurs me-
dialny oraz dyskurs prasowy. Tym pojeciom
przypisane zostaja okreslone cechy, migdzy in-
nymi absorpcyjnos$¢é — otwartos¢ na nowe dys-
kursy, wchlanianie ré6znych form komunikacji.
Na uwage zastuguje podzial na typy absorpcji:
przytoczeniows i interpretacyjng. Pierwszy typ
ustala relacje prasy na poziomie medium
i przekaZnika, prezentujgcego okreslony typ
dyskursu. Jest on ujawniany w wypowiedziach
prasowych w formie tzw. gloséw dopuszczo-
nych. Model absorpcji interpretacyjnej opiera
si¢ na modyfikacjach dyskursu, w komunikacie
prasowym zmieniany jest uktad sktadnikéw,
nastepuja zjawiska profilowania i reinterpreta-
cji. Podziat na dwa typy absorpcji korespondu-
je z gtéwna teza ksigzki — zjawiskiem polimor-

Recenzje

ficznosci stylu wypowiedzi prasowych. W wie-
loglosowosci dyskursu prasowego istotnym
elementem jest takze podzial na jezyk prasy —
rozpatrywany w sposéb ogdlny, w ramach
okreslonego gatunku wypowiedzi, oraz jezyk
w prasie — ujmowany jednostkowo w postaci
konfiguracji komunikacyjne;j.

Rozdzial Glosy i odgtosy codziennosci do-
tyczy polszczyzny potocznej, ktéra wkroczyta
do komunikatéw prasowych i stata si¢ elemen-
tem uznawanym za zubazajacy jezyk prasowy.
Autorka motywuje obecnos¢ jezyka potoczne-
go w komunikacji medialnej jego atrakcyjno-
$cig — w relacji z odbiorcg leksemy potoczne
stuzg przelamywaniu dystansu oraz tworza wi-
zerunek nadawcy jako osoby blizszej czytelni-
kowi. Realizowany zostaje wowczas postulat
tworzenia wspdlnego obrazu Swiata. Polszczy-
zna potoczna zostaje przedstawiona w rozdzia-
le jako rezerwuar srodkéw, dzieki ktérym pre-
zentowane sa wydarzenia z wielu perspektyw
i punktéw widzenia — szczegdlnie w komunika-
tach majacych na celu precyzyjne ukazanie
waznych dla danego Srodowiska zdarzen. Tytu-
lowa wieloglosowos¢ ujawniana jest jako eks-
pozycja powszedniosci, konkretnosci. Celem
zabiegdéw stylizacyjnych jest wedlug autorki fi-
lozoficzne i kulturowe dowartosciowanie co-
dziennosci. Na konkretnych przyktadach, prof.
Wojtak przedstawia sposoby wprowadzania je-
zyka potocznego do komunikatéw prasowych.
Pierwszym z nich s3 punktowe uzycia w roli
masek komunikacyjnych przyjmowanych
przez nadawcg i wprowadzanych w postaci ty-
tuléw. W wyniku tego zabiegu realizowana jest
zasada interakcyjnosci. Kolejne przykiady
obrazuja mechanizm uatrakcyjniania przekazu
przez wykorzystanie tzw. gloséw dopuszczo-
nych — twérca komunikatu wchodzi w role
zwyklego czlowieka, ktéry ze swojego punktu
widzenia ttumaczy zjawiska otaczajacej go rze-
czywistosci. Praktyka stylizowania wypowie-
dzi zostata zilustrowana przyktadami komuni-
katéw traktujacych o waznych spolecznie wy-
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darzeniach, tym samym autorka podkresla role
potocyzmé6w w podniesieniu waloréw tekstu.
W doborze wzoréw zastosowania polszczyzny
potocznej autorka nie unika ,,trudnych” form,
takich jak wulgaryzmy, zaznacza jednak mozli-
wos$¢ ich prezentacji w formie zlagodzone;.
Przyktadem eufemizacji prezentacji takich tre-
$ci jest skrocenie formy do pierwszej litery,
dzigki czemu zostaje zachowana ekspresyw-
nos¢ wypowiedzi. Autorka upatruje w uzyciu
form potocznych nieuchronnego efektu prze-
mian dyskursu prasowego, ktéry dazy do zno-
szenia dystansu, upublicznienia prywatnosci
oraz osiggnig¢cia naturalnosci i autentyzmu.

W rozdziale Glosy egzotyczne — gdy mozna
lub trzeba zastosowac gware odnalezé mozna
przykiady zastosowan form gwarowych, pod
tym pojeciem autorka rozumie gwar¢ oraz re-
giolekty, slaski i kaszubski. Positkujac sie
przyktadami, autorka wyjasnia znaczenie
i funkcj¢ srodkéw gwarowych. Powodem ich
uzycia jest gra z czytelnikiem, uatrakcyjnienie
przekazu oraz zacheta do dalszej lektury
(szczegblnie zastosowanie form gwarowych
w tytutach lub lidach). Autorka wyréznia réw-
niez dwa typy srodkéw gwarowych: sygnowa-
nych przedmiotowo, jako wypowiedzi mie-
szkaricow danego terenu, oraz stylizacji —
w formie mimetycznej lub ludycznej. Wpro-
wadzanie egzotyki do komunikatéw praso-
wych nie ogranicza si¢ jedynie do leksyki, tak-
ze uzycie fonetycznych form gwarowych ma
na celu uatrakcyjnienie przekazu. Autorka
podkresla, ze w stylizacji nie zawsze sg konse-
kwentnie realizowane wszystkie cechy gwary,
istotne jest uzyskanie efektu oryginalnosci wy-
powiedzi. Odrgbne miejsce poswigca na dwie,
najsilniej funkcjonujgce w powszechnej komu-
nikacji gwary — géralskg oraz $laska. W przy-
padku gwary goéralskiej motywacja do jej
wprowadzania do komunikatéw prasowych
jest turystyczna atrakcyjnos¢ regionu, wynika-
jaca z odrebnosci jezykowej. Slaski regiolekt
wykorzystywany jest gtéwnie w relacji repor-

tazowej, w ktorej glos oddawany jest swiad-
kom lub uczestnikom wydarzen.

Podobng motywacj¢ maja zastosowania so-
cjolektéw w wypowiedziach prasowych. Temu
zagadnieniu przyglada si¢ autorka w rozdziale
pigtym zatytulowanym Gtlosy srodowiskowe
i glosy Srodowiska, czyli egzotyzacja komuni-
katow prasowych. Jako elementy socjolektow,
wzbudzajace zainteresowanie czytelnika, wy-
mienione w tej czgsci pracy zostaly: sugestyw-
nos$¢é, obrazowos¢, dosadnos¢ oraz zartobliwe
zabarwienie. Interesujace jest wprowadzone
rozréznienie na zakres uzycia form socjolektal-
nych. W obrebie tego podziatu znalazly si¢: in-
krustowanie tekstu celem wyrazenia ekspresji
wypowiedzi, zgodne z zasada relewancji uzy-
cie gtoséw Srodowiskowych w dialogach oraz
ukazywanie okreSlonego punktu widzenia
i obrazu swiata. Istotnym elementem rozwazan
jest swiadomos¢ ptynnosci i niestatosci granic
tej typologii. Gatunkiem, w ktérym glosy sro-
dowiskowe sg wykorzystywane najpelniej, jest
reportaz. Zastosowanie w nim form socjolek-
talnych wzmacnia autentyzm przekazu oraz
uwypukla jego przestanie. Glosy srodowisko-
we mogg wprowadzaé takze nowe sensy do je-
zykowego obrazu swiata. Przyktadem tego ty-
pu zabiegéw sa komunikaty wprowadzajace je-
zyk specjalistyczny nowych mediéw. Wypo-
wiedzi maja woéwczas charakter dokumentacyj-
ny, aktualizujg oraz reorganizujg dotychczaso-
wy zaséb wiedzy czytelnika.

Kolejny wymiar egzotyzmu w komunikatach
prasowych ukazany zostal w rozdziale Glosy eg-
zotyczne — gdy trzeba postuzyc si¢ barbaryzmem.
W rozumieniu autorki termin barbaryzm zostat
przyjety na okreslenie obcych form jezykowych
celem podkreslenia ich neutralnego charakteru.
Neutralnos¢ jest domeng rozprawy, ktérej anali-
zy opierajg si¢ na wnikliwej obserwacji wypo-
wiedzi prasowych oraz bogatej wiedzy metodo-
logicznej, przy jednoczesnym unikaniu walory-
zacji. W rozwazaniach na temat barbaryzmow
pierwsza czes¢ rozdzialu zostala poswigcona ich



oméwieniu w reportazach i innych wypowie-
dziach o tematyce podrézniczej. Egzotyka jest
tutaj oswajana przez definiowanie obcych nazw
oraz opisywanych zjawisk. Innymi gatunkami
wykorzystujagcymi barbaryzmy sa wiadomosci.
Formy obce peinig tu funkcje uatrakcyjnienia
przekazu i zachety do dalszej lektury. Praktyki
stylizacyjne, stuzace do nawigzania gry z czytel-
nikiem, moga pojawiac si¢ w tytutach, lidach lub
fragmentach tekstu wiasciwego. Stowem klu-
czem analiz technik ezgotyzacji przy uzyciu bar-
baryzméw jest dyskurs. Dazenie do interakcji
z czytelnikiem stanowi silng motywacj¢ do sto-
sowania tych form w komunikatach prasowych.
Kolejny rozdziat publikacji zostat zatytuto-
wany Glosy przesmiewcow. Ukazane w nim
przyklady ilustrujg zjawisko wspéiczesnego
dyskursu komicznego, ktéry widoczny jest
szczegblnie w komentarzach i felietonach.
Wszystkie zabiegi stylistyczne w obrebie oma-
wianych komunikatéw majg na celu zwrécenie
uwagi czytelnika na tekst i jego przestanie, jed-
noczesnie pelnigc funkcje ludyczng — kreujac
nowg, odmienng od codziennosci, rzeczywi-
stos¢. Na przykladach zostala takze ukazana
funkcja meta, czyli méwienia o sobie przez
tworcow wypowiedzi. Autorzy komunikatéw
mogg w ten sposéb wyrazi¢ swoja opini¢ na te-
mat konwencji gatunkowych w obrebie dyskur-
su prasowego. Przekaz komiczny korzysta
z réznorodnych technik redakcyjnych, sposréd
ktérych autorka wymienia m.in. efekt niespo-
dzianki, mechanizmy nagromadzenia czy me-
tafory. Twérca tekstu komicznego, korzystajac
z dostepnych form, dokonuje przewartoscio-
wai, buduje dystans wobec utrwalonych wzor-
coéw opisu rzeczywistosci i przede wszystkim
wcigga w t¢ gre czytelnika, realizujac ide¢ dys-
kursywnosci komunikatéw prasowych.
Potwierdzeniem dazenia do interakcyjnosci
w komunikatach prasowych jest rozdziat zatytu-
towany Glosy jezykowych wynalazcow. Tytulo-
we glosy odpowiadaja tekstom, ktére zostaly
oparte na zaskakujacych odbiorce pomystach na
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poziomie konstrukcji komunikatu prasowego.
Na wstepie wprowadzone zostajg trzy plaszczy-
zny odniesienia: innowacyjno$¢ nieudana, inno-
wacyjnos$¢ jako wyraz potrzeb komunikacyjnych
oraz artystyczna kreatywnos¢. Motywacja do
stosowania innowacyjnych form jest nadrze¢dna
rola odbiorcy w modelu medialnej komunikacji.
Wsréd modyfikacji na uwagg zastugujg zmiany
na poziomie fonetycznym, w zakresie aliteracji
czy ryméw. Na poziomie gramatycznym wska-
zane zostaly transformacje, korzystajace z proce-
sOow derywacyjnych i nadajace neologizmom po-
sta¢ jednostek przyswojonych. Wszystkie przy-
toczone w rozdziale przyklady wskazuja na kre-
atywnos¢ twércow komunikatéw prasowych,
majacg na celu wyréznienie przekazu oraz
zwrdcenie uwagi odbiorcy na tematyke i przesta-
nie prezentowanego w ten sposob tematu.

Glosy indywidualistow to rozdzial poswig-
cony prasowym wypowiedziom znanych posta-
ci ze swiata kultury (m.in. ksigdzu Jézefowi Ti-
schnerowi, Bogdanowi Lazuce). Celem tej czg-
$ci rozprawy jest zwrdcenie uwagi na podmio-
towy charakter tekstow prasowych. W odr6z-
nieniu od pozostatych rozdziatéw, w tym autor-
ka wprowadza podzial na dwa, wyraZznie roz-
dzielone, tematy w obrgbie analizy. Pierwszy
dotyczy budowania obrazu samego siebie przez
nadawcéw komunikatéw. Jako najlepsza forma
gatunkowa, ktéra sprzyja analizie tego typu
zjawisk, wymieniony zostal wywiad. Stowem
kluczem w osiggnigciu efektu indywidualizacji
jest koncept. Twérca odwotuje si¢ do konwen-
cji gatunku, aby go zmodyfikowaé i tym sa-
mym uatrakcyjni¢ komunikat. Istotnym ele-
mentem w tym procesie jest wykorzystanie
techniki kolazowego montazu: uzupetnieniem
tekstu gléwnego mogg by¢ fotografie, wyimki
tekstowe, podpisy pod zdjeciami. Komunikat
wchodzi wéwczas w interakcje z innymi wypo-
wiedziami, znakami, tworzac barwng i atrak-
cyjng dla czytelnika calosé. W tej konwencji
silnie uwidacznia si¢ polifoniczny charakter
przekazu prasowego.
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W drugiej czesci rozdziatu przedstawiony zo-
stal niestandardowy punkt widzenia na znane,
utrwalone w spotecznej swiadomosci zdarzenia,
np. swieta i uroczystosci. Indywidualizacja komu-
nikatéw polega na zastosowaniu eksperymentéw
jezykowych i stylistycznych. Na uwage zastugujg
egzemplifikacje laczenia gatunkéw prasowych,
zwlaszcza o konstrukcji szkatutkowej (gatunek
w gatunku). Efektem takich dziatari jest zaskocze-
nie odbiorcy i podjecie gry, ktérej celem jest od-
najdywanie nawigzan gatunkowych, poszukiwa-
nie znaczen i reinterpretacja komunikatu. Jak zau-
waza sama autorka, teksty tego typu sa przykla-
dem eksperymentéw wielopoziomowych i wielo-
kierunkowych, generujacych interakcje nadaw-
czo-odbiorcze. Zalozeniem rozdziatu jest ukaza-
nie wspéiczesnych komunikatéw prasowych jako
form niebanalnych, pozbawionych jednostajnosci.

Ostatni rozdziat rozprawy zatytutowany
W pogodni za rzeczywistoscig — o glosach wy-
petniajqcych roznorodne luki komunikacyjne
zostal przygotowany z mysla o trudnosciach
opisu rzeczywistosci pozajezykowej w obliczu
ptynnosci i chaosu swiata nowoczesnego. Ta
czes¢ pracy ukazuje przyktady nowosci leksy-
kalnych, ktére majg funkcje nominacyjng —
wprowadzaja do jezyka nowe zjawiska, zwig-
zane z postepem cywilizacyjnym. Sposrdd ten-
dencji rozwojowych w obrebie stownictwa au-
torka wymienia internacjonalizacj¢, przyrost
leksyki, nobilitacj¢ stownictwa potocznego
oraz przemieszczanie leksykalno-stylistyczne
tekstéw. Wszystkie sag wyrazem dyskursywne-
go charakteru komunikatéw prasowych. Postu-
gujac si¢ sformulowaniem autorki, ,,$lady ko-
munikacyjnej pogoni za rzeczywistoscig’ moz-
na dostrzec w wielu gatunkach prasowych.
Twoércy komunikatéw wykorzystuja dostepny
rezerwuar Srodkéw jezykowych. Autorka pre-
zentuje je w licznych przyktadach uzycia neo-
logizméw, ktére moga by¢ okazjonalne lub
utrwali¢ si¢ w jezyku. Przedstawione innowa-

cje leksykalne maja dwa odmienne statusy
w wypowiedziach prasowych: formalny oraz
dyskursywny. Pierwszy z nich obejmuje oka-
zjonalizmy i indywidualizmy, drugi — leksyke
ekspresywna, erudycyjna, Srodowiskowa i spe-
cjalng. Zadaniem gtoséw przedstawionych
w tym rozdziale jest wypelnienie luki komuni-
kacyjnej w opisie zmieniajacej si¢ rzeczywisto-
$ci. Swiadoma silnej dynamiki nowoczesnosci
autorka zacheca do dalszych analiz innowacji
w komunikatach prasowych.

Rozdziat koriczacy rozprawe jest podsumo-
waniem rozwazan i probg przypisania wyznacz-
nikéw dyskursowi prasowemu. Autorka wy-
mienia sposréd nich: poliintencyjnos¢, polipod-
miotowos¢, poligatunkowosé oraz polifonicz-
nos¢. Wszystkie wymienione kategorie laczy
ujawniona w prefiksie wieloaspektowos¢, ptyn-
nos¢ oraz dyskursywnos¢. Wspétczesne komu-
nikaty prasowe ukazane w rozprawie stanowig
przyklady dynamicznego rozwoju jezyka — nie
tylko jezyka prasy. Dyskurs prasowy ukierun-
kowany zostaje na interakcje, relacje nadawczo-
-odbiorcze, budowane dzigki grze z czytelni-
kiem, zachecie do lektury opartej na zastosowa-
niu konceptu. Na podstawie wielu przyktadéw
autorka ukazuje zlozono$¢ mechanizméw
w obrgbie wypowiedzi prasowych. W kazdym
z rozdzialéw czytelnik moze przyjrzeé si¢ innej
kategorii zjawisk jezykowych (neologizméw,
potocyzmow, barbary-
zmo6w). Wskazanie sposobéw analizy komuni-
katéw prasowych stanowi zachgte do samo-
dzielnych poszukiwan. Ksigzka w sposéb rze-
telny dokumentuje stan wspdlczesnej prasy,
ukazujac przyklady pozytywnych, dziennikar-
skich praktyk, co stanowi jej niewatpliwg zale-
t¢. Dodatkowo poszczegdlne rozdzialy stano-
wig potwierdzenie przyjetej na wstepie optyki
badawczej — polifonicznego i dyskursywnego
charakteru komunikatéw prasowych.

Beata Duda

indywidualizméw,
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tak pelne Kraszewskiego, jak sto lat te-
mu, a i Internet nie okaze si¢ dla niego szcze-
gblnie sprzyjajagcym medium. Za to chyba nie
opuszczg Go tak wierni mu historycy literatury,
przekonani o wyjatkowej wadze zestroju rol,
jakie pelnil w przesztosci” (s. 10). Nalezy ze
wszech miar zgodzi¢ si¢ z przytoczonymi po-
wyzej przewidywaniami autora omawianej
ksigzki, ktére zawart on w jej wstepie. O ile
w 1912 r. — czyli w tytutowe stulecie urodzin —
Jozef Ignacy Kraszewski byl postrzegany
w prasie jako pisarz tylez poczciwy, co archa-
iczny i nieczytany, tak w prasie A.D. 2012 nie
jest postrzegany w ogéle. Sg od tej reguty wy-
jatki, jednak w dwusetng juz rocznic¢ urodzin
autora Starej basni, w tzw. mainstreamowych
mediach niewiele si¢ 0 nim méwi. Tu i 6wdzie
pojawia si¢ krétka informacja, ze rok 2012 zo-
stal ustanowiony przez Sejm rokiem Jézefa
Ignacego Kraszewskiego. Wzmianki te sg za-
mieszczane raczej z kronikarskiego obowiaz-
ku, niz z checi upamigtnienia wktadu pisarza
w polskg literaturg, dziennikarstwo, tozsamos¢
— stowem: kultur¢. Nie ma pochwal, nie ma po-
lemik. Jest cisza. Ten stan rzeczy dobitnie uka-
zuje réznice w percepcji dorobku Kraszewskie-
go przez media i spoleczeiistwo obecnie i na
poczatku drugiej dekady XX w. W roku 1912
setna rocznica urodzin pisarza (i jednoczesnie
dwudziesta pigta rocznica jego S$mierci) byla
pretekstem do ozywienia debaty o jego spusci-
Znie. Na szczescie nie byly to tylko rocznicowe
laudacje i lukrowane peany.
W tym jubileuszowym przypominaniu
1 ocenianiu tworczosci Kraszewskiego (i jego

Sqdzic’ wypada, ze lamy prasy nie bedg
%9

samego) w prasie warszawskiej — ktére anali-
zuje profesor Krzysztof Stgpnik z Uniwersyte-
tu Marii Curie-Sklodowskiej w Lublinie — nie
brakowalo ocen ambiwalentnych, a nawet kry-
tycznych. Pierwszy wniosek po lekturze ksigz-
ki Stepnika? Wydaje sie, ze jesli chodzi o za-
wartos¢ rzetelnej, fachowej krytyki, dzisiejsza
polska pras¢ dotkngl regres. Obecnie konsu-
ment mediéw rzadko ma takg szans¢ zapozna-
nia si¢ z poglgbionymi studiami nad twérczo-
Scig pisarza czy malarza, jakg mial czytelnik
np. ,,Kuriera Warszawskiego” (a wigc nie spe-
cjalistycznego czasopisma literackiego, lecz
dziennika!). Skoro jednak — jak wspomniano
wczesniej — juz sto lat temu Kraszewski tracit
myszka, to czy nalezy oburzac si¢, ze po upty-
wie kolejnego wieku informacje o nim nie
otwierajg gtéwnych serwiséw informacyjnych?
Oczywiscie nie, ale kontrast miedzy zywo ob-
chodzong przez pras¢ (nie tylko warszawska)
setng rocznicg urodzin Kraszewskiego a me-
dialng ciszg przypadajaca w dwustulecie, jest
uderzajacy. Mozna powiedzie¢, ze popadnigcie
w zapomnienie to ryzyko zawodowe kazdego
pisarza. Omawiana ksigzka pokazuje, ze ten los
zdecydowanie spotkat wlasnie autora Infantki.
Skoro nie prasa, i nie internet, to pozostato li-
czy¢ na aktywnos¢ historykéw literatury — ta-
kich wtasnie jak Krzysztof Stepnik.

Dlaczego warto siegnaé po pracg profesora
Stepnika? Jak napisata prof. Ewa IThnatowicz,
recenzentka naukowa omawianej publikacji,
»problematyka ksigzki nalezy do kilku dziedzin
humanistyki, przede wszystkim do historii lite-
ratury/literaturoznawstwa, historii prasy/praso-
znawstwa, historii kultury, historii i socjologii,
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przeto zainteresuje nie tylko waskie grono ba-
daczy tworczosci Kraszewskiego, ale po prostu
humanistéw”. Nalezy si¢ z powyzszg opinig
zgodzié, watpliwosci pojawiaja si¢ jednak pod-
czas lektury kolejnego zdania, w ktérym ba-
daczka stwierdza, ze: ,,Rok Kraszewskiego
[...] niewatpliwie przyniesie przyrost zaintere-
sowania jego tworczoscig, a setna rocznica
w kontekscie dwusetnej silg rzeczy bedzie
szczegOlnie interesujaca’. O ile jest w ogdle ja-
kis kontekst dwusetnej rocznicy (nie chodzi mi
o historykoéw literatury, lecz o szersze grono
czytelnicze), to z pewnoscig tak. Moze bardziej
adekwatne byloby stwierdzenie, ze na tle setnej
rocznicy, dwusetnej po prostu nie widaé. Nie-
zaleznie od tego podkreslmy, ze jednym z naji-
stotniejszych waloréw ksigzki Krzysztofa Stgp-
nika jest wspomniana przez prof. Ewe Ihnato-
wicz interdyscyplinarnos¢. Ale nie tylko. Nikt
wczesniej nie napisal pracy o podobnej tematy-
ce!l. Omawiana publikacja zawiera wnikliwa,
a przy tym ciekawg, analizg¢ i interpretacj¢ opi-
nii o Kraszewskim i jego twdrczosci, ktére
w 1912 r. zamieszczali w prasie — najczesciej —
wybitni znawcy literatury. Nie ma hotdomanii,
jest natomiast interesujgce zestawienie ocen
tworczosci Kraszewskiego 1 préby umieszcze-
nia jej w szerszym kontekscie historyczno-kul-
turowym.

Jak wskazuje tytut ksiazki, autor ograniczyt
si¢ do analizy prasy warszawskiej. Zasadniczg
czes¢ publikacji, czyli przeglad rocznicowych
tekstéw, poprzedzaja: wstep, ogélne uwagi au-
tora dotyczace celowosci i tradycji Swigtowa-
nia rocznic (rozdzial Kultura pamieci) czy

przypomnienie waznych dla Polakéw dat,
o ktérych wspominala prasa w owym roku
(Rocznice narodowe 1912). Autor wyrdznia tez
cechy i specyfik¢ numeréw specjalnych (Nu-
mery specjalne. Kody recepcji oraz Kanon nu-
meru). Trzy rozdzialy poswigcone sg obcho-
dzeniu setnej rocznicy urodzin Kraszewskiego
w prasie (odpowiednio): Krélestwa Polskiego
i Galicji, Wilna oraz Poznania.

Po uwagach wstgpnych nastgpuje analiza
zawartosci rocznicowych tekstéw z 20 tytuléw
prasy ukazujacej sie w Warszawie (w tym
z dwoch dziennikéw: ,,Kuriera Warszawskie-
go” i ,,Gazety Warszawskiej”). Po jej lekturze
wyodrebni¢ mozna cztery giéwne pryzmaty,
przez ktére patrzyli na Kraszewskiego autorzy
tekstow sprzed stu lat, co wynikalo najczgsciej
z linii programowej danego tytutu prasowego.
W ocenach na temat spuscizny autora Powiesci
bez tytutu pojawialy si¢ nastepujace aspekty:
1) ludowo-ziemianski, 2) narodowo-patrio-
tyczny, 3) katolicki i 4) feministyczny?.

Interesujaca jest konstatacja Krzysztofa
Stepnika o probach zaanektowania dorobku
Kraszewskiego przez przedstawicieli wymie-
nionych dyskurséw. We wspomnieniowej de-
bacie w 1912 r. pojawial si¢ wiec nie jeden
Kraszewski, lecz wielu. Autor omawianej pu-
blikacji sygnalizuje ten problem w jednym
z rozdziatéw wstepnych (,,Rola”. Zawtaszcza-
nie pamieci) — jesli doliczy¢ ten tygodnik do
gazet i czasopism omawianych w dalszej czesci
ksigzki, to daje to tgcznie 21 warszawskich ty-
tuléw), aby kontynuowac jego egzemplifikacje
w kolejnych partiach ksigzki.

! Jesli chodzi 0 najnowsze prace poswiecone poszczegdlnym aspektom dorobku Kraszewskiego, to warto wspo-
mnie¢ przynajmniej dwie z nich: Tadeusza Budrewicza Kraszewski i swiat historii: studia, Krakéw 2010 oraz Ewy
Ihnatowicz, Proza Kraszewskiego: codziennos¢, Warszawa 2011.

2 Krzysztof Stepnik nie sformutowat tego wyliczenia wprost, jednak na podstawie lektury jego pracy taka kla-
syfikacja wydaje si¢ uprawniona, cho¢ z pewnoscig nie jest jedyng mozliwa. Ponadto podkresli¢ nalezy, ze cztery
wyodrebnione przeze mnie kategorie uzywane w dyskusji o dorobku Kraszewskiego w roku 1912 nie s hermetycz-
ne i od siebie niezalezne. Przeciwnie — przenikajg si¢. Rocznicowy tekst osadzony w dyskursie ludowo-ziemian-
skim nie wykluczat obecnos¢ elementéw np. dyskursu narodowo-patriotycznego. Dokonana przeze mnie klasyfika-
cja odzwierciedla raczej proporcje w obecnosci elementéw danego dyskursu niz bezwzglednie etykietuje tekst. Re-
kapitulujac: fakt, ze pisarza wspominano w czasopismie uznawanym za ludowe badZ ziemiariskie, nie oznacza, ze
w tekscie nie byly obecne watki dotyczace jego postaw patriotycznych czy politycznych.



Zaleta publikacji jest walka z mitami i stere-
otypami narostymi wokét Kraszewskiego, jak
np. tym gloszacym, ze autor Hrabiny Cosel trzy-
mat si¢ scisle Zrédet historycznych. To kolejny
dowdd na to, ze dzieto Stgpnika nie daje si¢ za-
liczy¢ w poczet hagiografii. Autor stara si¢ — za
pomocy trafnie dobranych przyktadéw — przeko-
na¢ czytelnika, ze tekst okolicznosciowy, wspo-
mnieniowy nie musi by¢ zbiorem pochwat. Do-
wodzi, ze analizy i oceny przedstawione w takiej
rocznicowe]j publikacji nie musza by¢ plytkie
1 jednostronne. Ksigzke zamykaja dwa ciekawe
aneksy: pierwszy to reprodukcje ilustracji z tek-
stow prasowych poswigconych Kraszewskiemu
z 1912 r.; drugi zawiera ilustracje z Ksigzki jubi-
leuszowej dla uczczenia pigédziesigcioletniej
dziatalnosci literackiej J.I. Kraszewskiego wy-
danej w 1880 r. w Warszawie.

Dyskurs ludowo-ziemianski

Rocznicowe teksty poswigcone Kraszewskie-
mu, ktére zaliczy¢ mozna do tej grupy, opisy-
waly przede wszystkim zwigzane z pisarzem
dworki (w Romanowie, w Dothem). Za przy-
ktad niech postuzy miesigcznik ,,Wies Ilustro-
wana”. Niektdre z publikacji urozmaicone byty
ich zdjeciami oraz innych ,,wiejskich” miejsc —
wszak drugi czlon tytulu czasopisma zobowig-
zywal. Tak charakteryzuje ten typ dyskursu
Krzysztof Stepnik: ,,Wlasciwg teza okoliczno-
Sciowego tekstu jest poglad, ze swiat mysli
i przekonan pisarza osadzony jest genetycznie
w historii, kulturze i socjologii wsi: szlachec-
kiej i ludowej, czyli najglebszym i wcigz zy-
wym fundamencie spoleczno-dziejowym pol-
skiej egzystencji” (s. 68). Jeden z tekstow we
,»Wsi Ilustrowanej” zwracat tez uwage na to, ze
Kraszewskiego ,,juz si¢ dzis nie czyta” (s. 67).
Tygodnik ,,Ziemia” podkreslal natomiast zastu-
gi Kraszewskiego na niwie podrézopisarstwa.
Z powyzszego wylania si¢ obraz Kraszewskie-
go-apologety (i okresowo mieszkaica) wsi
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oraz Kraszewskiego-krajoznawcy. Stepnik
przytacza réwniez tekst w czasopi§mie ,,Druzy-
na”, ktérego dyskurs ,,niesie ze sobg anachro-
niczne przestanie poczciwosci jako swego ro-
dzaju dominanta Swiatopogladowa zwtaszcza
ludowych utworéw Kraszewskiego”. Pisarz
komplementowany byt za szerzenie czytelnic-
twa wsrdéd ludu i wyparcie ,,brudnych powiesci
francuskich”. Jak konstatuje Krzysztof Stepnik,
~wersja ludowego Kraszewskiego jest wiec
w »Druzynie« anachroniczna niemal w sposéb
karykaturalny”. Autor omawianej publikacji
zauwaza tez ze zdziwieniem, ze setng rocznicg
urodzin Kraszewskiego pomini¢to w czasopi-
smach zajmujacych si¢ stricte tematykg ludo-
w3, jako przyktad podajac m.in. ,,Zorzg”, ,.Za-
ranie” i ,,Przyjaciela Ludu”.

Dyskurs narodowo-patriotyczny

Ten nurt odnajdziemy np. w tygodniku
»Bluszcz” (o tym czasopiSmie wspomnimy je-
szcze przy okazji dyskursu feministycznego).
Wedtug Tadeusza Koriczyca®, u Kraszewskiego
»zastuga narodowa zyskuje szczytne miano
krzepienia, umacniania i rozbudzania ducha
oraz oswiecania i nauczania ogétu polskiego”
(s. 53). Jak podsumowuje Krzysztof Stepnik,
Kraszewski przez autora przywotlanego tekstu
jest postrzegany jako sanator i nauczyciel. Na
wychowawczy 1 integrujacy Polakéw walor
tworczosci autora Starej basni powoluje si¢ tez
publicysta i historyk Kazimierz Bartoszewicz
w miesieczniku ,,Ognisko”, charakteryzujac
Kraszewskiego jako pisarza, ktéry nauczyt
,-nardd nasz kocha¢ wiasne dzieje”. Watek ten
podejmowal tez wspomniany juz miesi¢cznik
»Wies Ilustrowana”. W zamieszczonym tam
tekscie Kraszewski chwalony jest za zblizanie
do siebie Polakéw, tworzenie poczucia wspol-
noty poprzez uswiadamianie taczacej ich histo-
rii. Do dyskursu narodowo-patriotycznego (ale
réwniez katolickiego) zaliczy¢ nalezy specjal-

3 Literat wspominajacy w kilkuodcinkowym tekscie drukowanym w ,,Bluszczu” dorobek Jozefa Ignacego Kra-

szewskiego.
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ny numer tygodnika ,Ziarno”. Przytoczono
w nim fragmenty przeméwienia samego Kra-
szewskiego, ktére wygtosit w 1879 r. w Krako-
wie, podczas jubileuszu pigcédziesigciolecia
pracy literackiej. Podlug Krzysztofa Stgpnika,
»pisarz wyznawal [w niej] wiare w wartos¢
cierpienia i pracy jako kryteriéw §wiadczacych
o zywotnosci narodu” (s. 76). Warto wspo-
mnie¢ jeszcze korespondujacy z omawianym
dyskursem popularny mit ziemi i krwi, ktérym
postuzyt sie w tekscie opublikowanym w mie-
sieczniku ,,Biblioteka Warszawska” krytyk lite-
racki Bronistaw Chlebowski. Kreglit on parale-
l¢ migdzy twdrczoscig Kraszewskiego a jego
rodzinnymi i sentymentalnymi zwigzkami
z ziemig ojczysta. Te dwa czynniki zdaniem
Chlebowskiego przenikaja sie, ale w szczegdl-
nosci ten drugi ma wplyw na pierwszy.

Dyskurs katolicki

Krzysztof Stepnik przywotuje w tym konteks-
cie artykut z tygodnika ,,Rola”, bedacy wedlug
niego dowodem na prébe zawlaszczenia przez
redakcje postaci pisarza i wpisania go w lini¢
programowg pisma. Antoni Skrzynecki, autor
wspomnieniowego tekstu o pisarzu, przekony-
wal czytelnika, ze autor Starej basni traktowat
katolicyzm jako ,,0stoj¢ bytu narodowego”, po-
tepiajac jednoczesnie filozofie¢ materialistycz-
ng. Zdaniem Stgpnika, Skrzynecki na sit¢ przy-
pisywal tez Kraszewskiemu poglady antyse-
mickie. Mniejszemu lub wickszemu zawta-
szczaniu poddawato Kraszewskiego wiele re-
dakcji i wiele nurtéw (a przynajmniej wymie-
nione przeze mnie cztery gléwne), przeto nie
jest dla mnie do korica jasne, dlaczego podtytu-
lem Zawtaszczanie pamigci autor opatrzyt tyl-
ko ustep poswigcony rocznicowym publika-

cjom tygodnika ,,Rola”. Powinien to by¢ bo-
wiem kwantyfikator, do ktérego przypisanych
powinno by¢ wigcej analizowanych tekstow.
Choé nie tak zdecydowanie, jak w ,Roli”,
aspekt katolickich wartosci w twoérczosci Kra-
szewskiego podkreslany jest np. we wspomina-
nym juz artykule Kazimierza Bartoszewicza
opublikowanym w miesigczniku ,,Ognisko”.
»W artykule, o ktérym mowa, Kraszewski in-
terpretowany jest w perspektywie solidaryzmu
spotecznego, ideologii narodowej i wiernosci
zasadom chrzescijafiskim” — analizuje Krzy-
sztof Stgpnik. I kontynuuje: ,,O stosunku do
wiary Kraszewskiego wspomina Bartoszewicz
posrednio, wéwczas, gdy przypisuje mu chrze-
Scijariskg sktonnos¢é do wybaczania i stronienie
od stanowczego potepiania »grzesznikOw«”
(s. 59). W ,,Ognisku” autor Stacha z Konar po-
réwnywany jest do przewodnika, a po trosze do
— przywolujacego na mysl tradycje biblijng —
pasterza. Stepnik przytoczyt tez ocen¢ J6zefa
Kotarbiriskiego zawarta w rocznicowym tekscie
opublikowanym w czasopismie ,,Sfinks”. Ko-
tarbiriski stwierdzil, ze Kraszewski to ,,szczery
katolik bez klerykalnej oschlosci i wyznanio-
wego szowinizmu” (s. 119). Przywigzanie pisa-
rza do katolicyzmu podkreslone zostalo réw-
niez w czasopismie ,,Kronika Rodzinna”. Co
ciekawe, znalazl si¢ w nim réwniez watek,
ktéry kwalifikuje si¢ do umieszczenia w dys-
kursie feministycznym.

Dyskurs feministyczny*

Wspomniano powyzej, ze rézne dyskursy mie-
szaly sie m.in. w ,,Kronice Rodzinnej”. Jak poda-
je Stepnik, w jednym ze wspomnieri (okreslonym
przez niego jako ,.koturnowe”) zamieszczonym
w tymze czasopiS§mie, mozna przeczytaé, ze

4 Niektérzy mogg uznaé to okreslenie za nieadekwatne. Nie zawsze bowiem omawiane przez Krzysztofa Step-
nika (a zaklasyfikowane przeze mnie do dyskursu feministycznego) artykuty beda odwotywaty si¢ wprost do haset
feminizmu, nieraz bardziej bedzie pasowato do nich okreslenie ,,kobiety o Kraszewskim”. Czy stowo , kobiecy” za-
miast ,,feministyczny” bedzie lepsze? Prawdopodobnie tez bedzie budzilo watpliwosci, wigc pozostang przy pier-
wotnej wersji. Zresztg przymiotnik ,.feministyczny” mozemy potraktowa¢ w spornych przypadkach jako odnosza-
cy si¢ nie do postulatéw feministek, lecz do tacifiskiego wyrazu femina, czyli kobieta. Nikt (moze oprécz Magda-
leny Srody) raczej nie zakwestionuje, ze to stowo pojawilo si¢ wczesniej niz ruch feministyczny.



jesli chodzi o stosunek Kraszewskiego do ko-
biet, to: ,,czasem tylko pochwalil ktéra przed
zong z punktu estetycznego” oraz ze ,.kochat
niewatpliwe tylko raz w zyciu i tylko swoja zo-
ne” (s. 34). Autorka tych stéw, nauczycielka
dzieci panstwa Kraszewskich stwierdzata takze,
ze ,;zdawal si¢ lekcewazy¢ kobiety inteligent-
ne”. A co mial do powiedzenia w tej kwestii ko-
biecy tygodnik ,,Bluszcz”? Oto fragment anali-
zy Krzysztofa Stepnika: ,Efektowne jest po-
réwnanie pod tym wzgledem Kraszewskiego do
wegierskiego pisarza Maurycego Jokaia. U obu
kobieta jest silniejsza i energiczniejsza od mez-
czyzny, obaj tez na prézno starajg si¢ rozwigzac
»sfinksowg zagadke serca niewiesciego, ktére
ma swoje niezglebione otchlanie pelne
przedziwnych, okrutnych nieraz tajemnic«, a na
dnie tych glebi »leza kamienie réznobarwne
uczué najrozmaitszych«” (s. 55). Wedtug przy-
wolywanego juz wczesniej Tadeusza Koriczyca,
ktéry w cyklu artykutéw w ,,Bluszczu” charak-
teryzowal tworczos¢ autora Matki krolow,
w powiesciach Kraszewskiego kobieta jest
przedstawiana albo jako Pigkna Pani, albo jako
Herod-baba. Jest to wigc niedwuznaczna suge-
stia, ze pisarz rysowal swoje bohaterki dos¢
grubg kreska, utrwalajac stereotypowe i bardzo
konwencjonalne ukazywanie psychologii ko-
biet. Zarzut taki zostal zgloszony réwniez
w rocznicowym tekscie zamieszczonym w ko-
sufrazystkami dwutygodniku
»ter”. Odsytam do niego osoby zainteresowa-
ne feminizmem czy po prostu aktywnoscig spo-
teczng kobiet na przetomie XIX i XX w. Warto
wspomnieé, ze autorkg tekstu jest Romualda
Baudouin de Courtenay (prywatnie zona styn-
nego jezykoznawcy). Jednak nie byla to ocena

jarzonym z
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plytka — autorka wspomniefi niejednokrotnie
zdobywa si¢ na wyrazy uznania wobec pisarza.

Cho¢ wydawatoby sie, ze temat, z ktérym
zmierzyt si¢ Krzysztof Stepnik, a po nim beda
mierzyli si¢ czytelnicy jego publikacji, jest dos¢
specjalistyczny (zeby nie powiedzie¢: niszo-
wy), to podkresli¢ trzeba, ze wspomniana juz
interdyscyplinarnos¢ jego ujecia sprawia, ze nie
jest ona przeznaczona li tylko dla praso- i litera-
turoznawc6w. Niebagatelne znaczenie dla przy-
stepnosci ksigzki ma jej czytelna i przejrzysta
kompozycja. Najciekawsza byla chyba jednak
rekonstrukcja spor6w o ocen¢ pisarza, ktére to-
czyty sie w 1912 r. Krzysztof Stgpnik zapozna-
je czytelnika z calym spektrum opinii na temat
autora Starej basni. Dowiadujemy si¢ wigc, ze
jedni postrzegali go jako patriote jednoczacego
naréd wokoét swojej twoérczosci, drudzy twier-
dzili, ze jest m¢zem opatrznosciowym bronig-
cym katolicyzmu na ziemiach polskich. Jeszcze
inni widzieli w nim pracoholika i grafomana,
ktéry co chwila zarzucal czytelnikéw kolejnymi
nieudanymi powiesciami®. Praca Stepnika po-
kazuje Kraszewskiego wielowymiarowego,
ktéry jest nie tylko hotubiony jako Wielki Pi-
sarz, ale takze krytykowany za wieczne poszu-
kiwanie zlotego srodka, jak eufemistycznie na-
zywano brak wyrazistych pogladéw politycz-
nych. Omawiana publikacja przypomina zarow-
no chwile chwaly Kraszewskiego, tak jak kra-
kowski jubileusz pigédziesieciolecia pracy lite-
rackiej, jak i momenty zalamania, gdy — schoro-
wany i opuszczony przez wszystkich — siedziat
w magdeburskim wigzieniu.

Rafal Wardzyriski

5> Wedtug przytaczanej przez prof. Stepnika opinii Augusta Wilkoriskiego, stronnicami z powiesci Kraszewskie-
go mozna by wykleié¢ na zewnatrz i od wewngtrz wszystkie budynki w miescie powiatowym.
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Krzysztof Stepnik

Titanic. Recepcja katastrofy w prasie polskiej (1912)

Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sklodowskiej, Lublin 2012, 161+[35] s.,

ISBN 978-83-7784-120-4

‘ x Tszystko zaczelo si¢ na krétko przed pot-

nocg (o godz. 23.40), 14 kwietnia 1912 r.!
Z ta chwilg ruszyta globalna, medialna machi-
na, ktéra od ponad stu lat generuje nowe infor-
macje, dostarcza kolejnych teorii i komentarzy,
niekiedy wrecz sensacyjnych. Buduje symbole,
legendy, mity.

Ale sposrdd tej chaotycznej masy informa-
cyjnej Krzysztof Stgpnik wybrat tylko pewien
fragment, ograniczony zaréwno tematycznie,
jak i czasowo. Autora interesuje jedynie recep-
cja katastrofy ,.Titanica” w Owczesne]j prasie
polskiej. I tylko w dwéch przekrojach: infor-
macyjnym i komentarzu publicystycznym. Au-
tor ucieka si¢ do terminu recepcja, ktére to po-
jecie konotuje to, co jest istotg dobrego dzien-
nikarstwa: odbiér informacji na temat danej
rzeczywistosci i odniesienie si¢ do niej.

Ramy czasowe analizy takze zostaly wyra-
Znie zaznaczone. To przede wszystkim materia-
ty zamieszczone w kwietniu i maju, jesli chodzi
o dzienniki®, natomiast w maju i dalszych mie-
sigcach letnich 1912 r.3 w przypadku periody-
kow?,

Jesli chodzi o dzienniki, to swoje relacje
dotyczace katastrofy ,,Titanica” opieraly one
gléwnie na przekazach plynacych z najwick-
szych agencji Swiata: Reutera, Havasa i Wolffa.
Istotnym Zrédiem informacji byly tez najlepiej

poinformowane, bo blisko wydarzeri, media
amerykanskie i brytyjskie. Autor jest jednak
zdania, iz przekazy dotyczace ,,Titanica” po-
mieszczone W naszej prasie codziennej byty
zbyt dostowng kalkg otrzymanych zagranicz-
nych informacji. Polscy dziennikarze nie pod-
jeli tez préby ich weryfikacji, chociazby
poprzez skontaktowanie si¢ z kim$ z jakze
licznej tamtejszej Polonii, ocalalych ofiar ka-
tastrofy, sformutowania wtasnej oceny zaist-
niatej sytuacji czy pokazania nastrojow opinii
publicznej w Stanach Zjednoczonych czy
Wielkiej Brytanii.

Na szczgscie sytuacja ulegla zmianie
w przypadku tygodnikéw i miesigcznikéw. Kil-
kunastodniowy dystans od chwili zaistnienia
tego zdarzenia pozwolil na powstanie pogle-
bionego komentarza, publicystyki, eseju. Tu
juz dziennikarze wkraczajg na wyzsze poziomy
znaczeniowe; wida¢ odwotania do ideologii, fi-
lozofii, antropologii kulturowej. Wszystko to
jest wzbogacone materiatem ilustracyjnym: fo-
tografig i rysunkiem.

Sekwencyjno-czasowy uktad narracji ksigz-
ki pozwala w niej dostrzec pewne konstrukty te-
oretyczne, wOwczas jeszcze nieznane i nieopi-
sane od strony naukowej. Na przyktad, wspét-
czesnie Jirgen Habermas® wskazuje na nie-
zbedne cechy nadawcy medialnego, a wigc

! To wlasnie wtedy ,, Titanic” zderzyt si¢ z gora lodowa, aby zatonaé o godz. 2.20 dnia nastepnego, tj. 15 kwiet-

nia.

2 Autor analizuje zawartos¢ dziesigciu dziennikéw: ,,Czas”, , Kurier Warszawski”, ,,Gazeta Lwowska”, ,,Wiel-
kopolanin”, ,,Dziennik Poznariski”, ,,Katolik”, ,,Naprzéd”, ,,Gazeta Grudziagdzka” oraz ,,Polak”.

3 Na taki stan rzeczy wplynely wazne wydarzenia, ktére miaty miejsce niedtugo po zderzeniu — w pazdzierni-
ku 1912 r. zaczeta si¢ wojna na Batkanach. A poniewaz mialo to istotny wptyw na sprawy polskie, zainteresowanie

naszych mediéw katastrofg ,, Titanica” wyraznie zmalato.

4 K. Stepnik oméwil zawartos¢ 19 tygodnikéw i miesiecznikéw.
5 J. Habermas, The theory of communications action. Reason and the rationalization of society, Boston 1984.



m.in.: wladanie znajomoscig rzeczy, posiadanie
wiedzy o omawianym temacie, bycie prawdo-
méwnym, a takze dysponowanie formalng badz
moralng prawomocnoscig do danego dziatania.

Dzis juz wiemy, ze nie wszystkie te wymo-
gi zostaly spelnione. Szczegdlnie w ciagu
pierwszych kilkunastu (kilkudziesigciu) godzin
po katastrofie mieliSmy raczej do czynienia
z réznego rodzaju przypuszczeniami, projek-
cjami, hipotezami niz z potwierdzonymi fakta-
mi. W duzej mierze przyczynili si¢ do tego
wlasciciele statku i kierownictwo linii zarza-
dzajacej ,, Titanikiem”, ktérzy swiadomie wpro-
wadzali dziennikarzy (i opini¢ publiczng)
w blad, m.in. poprzez twierdzenia, iz w wyniku
tego zdarzenia nikt nie ucierpiat.

Z punktu widzenia dzisiejszej wiedzy mo-
zemy powiedzieé, ze réwniez nie wszystkie re-
komendacje Jorgena Westerstdhla® byty prze-
strzegane. Badacz ten wskazuje na koniecznos¢
zachowania w przekazie obiektywizmu, przeja-
wiajacego si¢ poprzez przestrzeganie zasad
faktycznosci i bezstronnosci. Ich komponenta-
mi sktadowymi sg: prawdziwos¢, istotnosé, in-
formatywnos¢, rzetelna prezentacja. A tego nie
bylo, bo by¢ nie moglo; na miejscu wydarzenia
nie byto dziennikarzy. Ocalali zas pasazerowie,
Swiadkowie katastrofy, odbierali ja w bardzo
specyficznym otoczeniu: ciemnosci, mrozace-
go chlodu oceanu, ptywajacych martwych ciat,
walki o zycie, nieuchronnie zblizajacej si¢ za-
glady ludzi i statku.

Jest jeszcze jedno ciekawe rozwigzanie me-
todologiczne zastosowane w tej pracy; swojg
narracj¢ prof. Stepnik prowadzi, positkujac sie
podejsciem charakterystycznym dla teorii cha-
osu, a doktadniej funkcjonujacymi w tym ob-
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szarze dwoma konstruktami, mianowicie: frak-
talami’ i atraktorami®.

Mamy w tej ksigzce calkiem sporo opisé6w
noszacych znamiona charakterystyczne dla
fraktali. Na przyktad, bohaterska postawa poje-
dynczego obywatela brytyjskiego przektada si¢
na fascynacj¢ codziennymi zachowaniami An-
glikéw, wrecz na swoistg anglofili¢, ktéra zre-
szt przebija z przekazéw prasy polskiej tamte-
g0 okresu.

Widzimy tez sytuacje charakterystyczne dla
funkcjonowania atraktoréw. Bohaterskie za-
chowanie jednego z oficeréw powoduje, iZ wo-
kot niego gromadzg si¢ osoby chcace pomédc
innym, by¢ przydatnymi w zaistniatej sytuacji.
Deklaracja elegancko ubranego gentelmana, iz
jest gotéw umrze¢ z honorem, sprawia, ze za-
raz znajduje si¢ kilku chetnych (réwnie ele-
gancko ubranych), gotowych na takie rozwig-
zanie finalne.

Lektura ksigzki Krzysztofa Stepnika nieu-
chronnie nasuwa skojarzenia recepcji katastro-
fy ,,Titanica” z odbiorem tej naszej narodowej,
smoleriskiej®. U nas tez wystgpit (co prawda
bardzo krétki) okres, kiedy to nie do kornica by-
fo wiadomo, co si¢ tak naprawde stato. Potem
byta faza przypuszczen (nadziei), ze ktos jed-
nak ocalal. A dalej juz byly kolejne komenta-
rze, hipotezy, teorie. Réwnolegle wytaniata si¢
symbolika, rosta legenda, krzept mit.

Od katastrofy ,,Titanica” uptynat juz wiek,
1 jest ona obecna w naszym codziennym zyciu,
chociazby za sprawg owej orkiestry, ktéra gra-
ta do korical®.

A czym bedzie kiedys nasza smoleriska?

Andrzej Swigtecki

6 J. Westerstahl, Objective News Reporting, ,,Communication Research” Vol. 10 (1983), nr 3, s. 403-424.
7 Dla potrzeb tego opracowania fraktale bedziemy rozumieli jako byty samopodobne. Przyktadowo: malerika
rézyczka kalafiora wyglad jak caly kalafior. Male gronko winogron ma ksztalt duzej kisci. Por. M. Tempczyk, Teo-

ria chaosu a filozofia, Warszawa 1998.

8 Byt, majacy wlasciwosci przyciagania do siebie innych, jemu podobnych, przedstawiajacych sobg podobne
wartosci. Cos jak w powiedzeniu ,,P6jdZ ztoto do zlota”. Por. M. Tempczyk, Teoria...

9 Ze wzgledu na poréwnywalnos¢ zbioréw ograniczmy sie tylko do mediéw drukowanych.

10 A grano takie utwory, jak m.in.: Propior Deo, Bethany oraz By¢ blizej Ciebie, Boze, chce.
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Kf)iaziki naukowcOw dzielg si¢ na dwa typy.
o pierwszego zaliczymy publikacje,
ktére okresli¢ mozna jako hermetyczne, nie-
przystepne, same-dla-siebie czy po prostu
wtérne i niepotrzebne. ,,Nadprodukcjg” litera-
tury grzesza szczeg6lnie nauki spoteczne. No
bo jak tu nie napisaé ksigzki na temat ,,x”, sko-
ro jest on teraz modny, a w dodatku zajmowa-
nie si¢ nim jest premiowane poprzez przyzna-
wanie grantéw. A wiec do dzieta! Caly swiat
czeka przeciez na osiemset pigésetng czwartg
publikacje dotyczacg np. gender studies'. Zda-
rza sie¢, ze po lekturze niektérych dziet z obsza-
ru nauk humanistycznych czytelnika nachodzi
nastepujaca mysl: Swiat bylby lepszy, gdyby ta
ksigzka nie powstata. Wsréd najczestszych nie-
doskonatosci wymieni¢ mozna cho¢by meczg-
¢y, manieryczny styl, rozwleklosé narracji czy
zajmowanie si¢ tematem, ktory zostat juz opra-
cowany — i to po wielokroc lepiej.

Niezwykle cieszy wigc fakt istnienia publi-
kacji drugiego typu. To ksigzki, ktére choé pisa-
ne przez ludzi nauki, nie m¢cza czytelnika erup-
cja nikomu niepotrzebnych przemyslen, a jed-
noczesnie w kompetentny i przystgpny sposob
zachecajg do zastanowienia si¢ nad wspdtcze-
snym §wiatem i sobg samym. Taka wiasnie jest
omawiana tu ksigzka Podglgdajqc Innego. Pol-
scy trawelebryci w Ameryce Laciriskiej.

Cho¢ wydanej w ubieglym roku pracy dr.
hab. Marcina Gawryckiego z Instytutu Stosun-
kéw Migdzynarodowych UW nie zaliczymy
juz do nowosci, jej walory usprawiedliwiaja
poswigcenie jej miejsca w ,,Studiach Medio-

znawczych”. Dlaczego autor niniejszej recenzji
chce przekonaé czytelnikéw, ze warto siggnac
po publikacje Gawryckiego? Przede wszystkim
ze wzgledu na rzadko wystepujace w akade-
mickiej rzeczywistosci potaczenie kompetencji
z dobrym, tzn. ciekawym i oryginalnym sty-
lem. Nie twierdzi on rzecz jasna, ze wszystkim
tekst ten przypadnie do gustu — chce jedynie
wskaza¢ na pozytek, jaki daje czytelnikowi sy-
nergizm wspomnianych zalet: kompetencji
i dobrego stylu. A jesli kogos$ nie interesuje
Ameryka Eaciriska? To i tak powinien przeczy-
taé t¢ ksigzke, bo jest ona interdyscyplinarna:
odwoluje si¢ do socjologii, kulturoznawstwa,
medioznawstwa czy historii. Uniwersalnos¢
Podglgdajgc Innego... polega jednak w naj-
wigkszym stopniu na tym, Ze jej autor stara si¢
na przyktadzie Ameryki Faciiskiej uzmysto-
wié nam, jak istotnym elementem naszych wy-
powiedzi dotyczacych innych kultur (czy po
prostu ich postrzegania) sg stereotypy, egzoty-
zacja i esencjalizacja®>. Mechanizm ten dziata
tak samo niezaleznie od tego, czy dotyczy na-
szych wyobrazefi o mieszkaricach Quito, czy
Kabulu. Co wiecej — dotyczy nas wszystkich.
Marcin Gawrycki opatrzyl omawiang publi-
kacj¢ nastepujacymi stowami: ,Jarostawowi
Kretowi, w podzigkowaniu, ze nie nakrecit
zadnego filmu o Ameryce Lacinskiej, dedyku-
j¢”. Zacytowane zdanie moze stanowi¢ minia-
ture narracji — jej stylu i tresci — prowadzonej
przez autora. Po pierwsze wiec, Gawrycki roz-
prawia si¢ ze sposobem konstruowania przez
trawelebrytéw przekazu o odleglych od nas

! Nawet plakat na budynku Instytutu Badan Literackich PAN przekonuje, ze ,,Kopernik byta kobietg”.
2 W omawianej ksigzce ,.egzotyzacja” to chyba najczesciej wystepujace stowo.



kulturach, po drugie — robi to w sposéb kompe-
tentny, a przy tym zlosliwy i dowcipny. Ksigz-
ka jest bowiem subiektywnym przegladem tez,
spostrzezen, opis6w i generalizacji wyglasza-
nych przez prowadzacych programy podrézni-
cze, np. Wojciecha Cejrowskiego, Elzbiete
Dzikowska i Toniego Halika czy Martyne Woj-
ciechowska, oraz podrézniczo-kulinarne, np.
Roberta Maktowicza. Autor wyszukuje putapki
zastawiane na widzéw przez wymienionych
trawelebrytow, ktérzy zamiast podejmowac si¢
deegzotyzacji odwiedzanych przez siebie
miejsc, opisujg je, operujac esencjalizujaca nar-
racjg. Ich przekaz konfrontuje z opiniami kultu-
roznawcéw, socjologéw i antropologéw, za
specjalistow biorgc m.in. Jana Jézefa Szcze-
paniskiego, Daniela Boorstina czy Aleksandra
Posern-Zielinskiego.

We wprowadzeniu Gawrycki postuguje si¢
bardzo trafnie dobranymi scenami z filmu
Cannibal Tour, zwracajac uwage czytelnika na
nieré6wnos¢ pozycji Innego i turysty (fotogra-
fa, filmowca). Trudno stwierdzié, czy zacho-
wanie bogatych uczestnikow tytutowego Can-
nibal Tour jest bardziej zabawne, czy przygneg-
biajace. Tak czy inaczej — zdaniem autora tej
recenzji — dobrze ilustruje teze, na ktéra czgsto
powoluje si¢ Gawrycki, ze Ameryka zostala
najpierw wynaleziona, a potem dopiero odkry-
ta. Turysta — chetnie nazywajacy siebie
podréznikiem, eksploratorem, odkrywca i kto
wie, kim jeszcze — nie przyjezdza do odlegte-
go miejsca, aby poznac i zrozumie¢ inng kultu-
r¢, lecz znaleZé empiryczne potwierdzenie
swoich wyobrazen na temat tej kultury. Jesli
zastane obyczaje rdznig si¢ od wyobrazen ,,0d-
krywcy”, to tym gorzej dla nich. W opowie-
$ciach naszych samozwariczych eksploratoré6w
nie bedzie miejsca na konfrontacj¢ oczekiwan
Z zastang rzeczywistoscig. Musi ona ustgpic
miejsca stereotypizujagcemu i esencjalizujace-
mu opisowi.
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W pierwszym rozdziale, noszacym tytut
Kultura trawelebrytéw, poznamy m.in. etymo-
logi¢ stowa ‘trawelebryta’. Punktem wyjscia
tych rozwazan bedzie termin celebryta i jego
definicja ukuta przez Daniela Boorstina
w 1961 r.: ,jest to osoba znana z tego, ze jest
znana”. W dalszej kolejnosci autor przytacza
rézne ujgcia tego zjawiska, proponowane przez
socjologéw, antropologéw i kulturoznawcow,
aby dojs¢ wreszcie do zdefiniowania kategorii
travelebrity. Jako ze spolszczona wersja tego
terminu znalazla si¢ w tytule omawianej publi-
kacji, przytoczmy jego definicje, stworzong
przez Barbar¢ Koturbasz: ,, Travelebrity to oso-
ba, ktéra z podré6zowania uczynita swéj zawdd
i Zrédto dochodu, a za sprawg przekazywania
swoich doswiadczert i opowiesci za pomocg
srodkéw masowego przekazu stata si¢ osobi-
stoscig znang i podziwiang ze wzgledu na swo-
je wyprawy’3, Okreslilismy wtasnie gléwnego
bohatera ksigzki Marcina Gawryckiego. Nie
ma watpliwosci, ze trawelebryta jest — albo bar-
dzo chce by¢ — gwiazda. Jego marzeniem jest
stanie si¢ centralng postacig programu: osoba,
ktéra swoim zachowaniem, intonacjg czy stro-
jem prébuje przekonaé widza (co chyba nie jest
zbyt trudne), ze ma kompetencje do objasniania
zjawisk zachodzacych w odlegtych miejscach
Ziemi.

Nietrudno zgadnaé, kogo autor Podglgda-
jgc Innego... uznaje za trawelebryte. Tak,
z pewnoscig jest nim zaré6wno Wojciech Cej-
rowski, Martyna Wojciechowska, Elzbieta Dzi-
kowska wraz z niezyjacym juz Tonym Hali-
kiem, jak i Robert Maklowicz. Gawrycki stara
si¢ zdekonstruowaé sposoby prowadzenia
przez nich narracji, na poparcie swoich refle-
ksji czesto przytaczajac ustalenia i teorie uzna-
nych humanistéw. Stara si¢ obnazy¢ indywidu-
alny ,,przepis” danego trawelebryty na przycia-
gnigcie uwagi widzow i wzbudzenie ich zaufa-
nia. Cejrowski przybiera wigc poz¢ znudzone-

3 B. Koturbasz, Multimedialne podrdzopisarstwo, czyli narodziny travelebrity, ,Panoptikum” 2009, nr 8, s. 121.
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go znawcy, ktéry z dystansem odnosi si¢ za-
réwno do tubylcow, jak i telewidzéw. Wojcie-
chowska prezentuje si¢ jako feministka, ktéra
jezdzi po Swiecie, aby pokazaé niedole kobiet*.
Dzikowska i Halik na kazdym kroku podkre-
Slaja, ze nie sg zwyklymi dziennikarzami, lecz
— jak sami méwia, prowadzg ,,zapis etnogra-
ficzny”. Robert Maklowicz natomiast jest ele-
ganckim smakoszem nieroszczacym sobie pre-
tensji ani do walki o réwnouprawnienie, ani do-
konywania zapisu etnograficznego. Pokazuje
za to telewidzom giéwnie te bezpieczne i wy-
kwintne miejsca odwiedzanych przez siebie re-
jonéw. Wydaje si¢ jednak — co nieraz potwier-
dza w swojej ksigzce Gawrycki — ze Maklowi-
cza wyrdznia na plus dystans do siebie i poczu-
cie humoru, ktére u pozostatych trawelebrytéw,
nazwijmy to eufemistycznie, nie wystepuje
w nadmiarze.

Marcin Gawrycki wyczulony jest na se-
mantyczne aspekty narracji prowadzonej przez
bohater6w jego ksigzki. W rozdziale drugim
Podroznik jako (nie catkiem) Inny przytacza
krétki, acz drazniacy go cytat z programu Hali-
ka i Dzikowskiej: ,,Zaczniemy od Indian, nie
tylko dlatego, ze panstwo prosili o takie wta-
$nie programy, ale dlatego ze w tym roku [...]
przecie mija pigéset lat od podrézy Kolumba,
a on to przecie odkryt Indian” (s. 46). Zdanie
jak zdanie, o co wigc chodzi Gawryckiemu?
W zasadzie o wszystko. Na przyktad o to, dla-
czego jedng z grup rdzennej ludnosci Ameryki
caly czas nazywamy Indianami. Wiadomo
przeciez, ze Kolumb stosowat t¢ nazwe, bo nie
wiedzial, ze miejsce, w ktérym si¢ znajduje, to
jednak nie sg Indie. O to, dlaczego doptynigcie
Kolumba do Ameryki okreslane jest jako od-
krycie mieszkaricow Ameryki przez Europej-
czykéw. Wszak suponuje to wyzszosé tych dru-

gich, redukujac rdzennych Amerykanéw do lu-
dzi z odleglej prowincji europejskiego, ,.cywi-
lizowanego” $wiata.

Rozumiejgc macho, (nie)rozumiejgc hembra
to rozdziat trzeci, w ktérym autor zwraca uwa-
ge m.in. na stereotypowe przedstawianie laty-
noamerykanskich mezczyzn jako nieokrzesa-
nych brutali, a w dodatku jeszcze leniwych’.
Jedng z zalet omawianego rozdziatu jest ukaza-
nie znaczenia komunikatéw, nie zawsze przez
widza dostrzeganych, wynikajgcych z prokse-
micznego aspektu relacji trawelebryta—tubylec.
Nasz podréznik, szczegélnie Cejrowski, ale
1 Wojciechowska nie ustgpuje mu zbyt wiele —
nie widzi nic niestosownego w pokazywaniu tu-
bylcéw przed kamerg niczym zwierzg¢ta w zoo
lub muzealne eksponaty. Wojciechowska na
przyklad, uzalajac si¢ nad losem boliwijskiej
zapasniczki Carmen Rojas, nieuprawnienie
skraca dystans personalny (moze robi to w nie-
swiadomy sposéb, ale jednak robi). Zaden z tra-
welebrytéw nie bylby raczej zachwycony, gdy-
by obcy cztowiek zaczat go dotykacd, ustawiac
i przesuwad. Jednak nasi dzielni eksplorato-
rzy/odkrywcy nie maja skruputéw, zeby trakto-
wac tak tubylcéw. Gawrycki zwraca uwage, ze
jest to element demonstrowania hierarchii. Tu-
bylec staje si¢ niejako wlasnoscig trawelebryty
— oczywiscie w mniemaniu tego drugiego.

Kolejny rozdzial Szukajqc Indianina roz-
poczyna si¢ od kwestii dos¢ istotnej, a wpro-
wadzonej tytutem podrozdzialu — Kto jest In-
dianinem? Po lekturze tej czgsci zrozumiemy,
Ze nie jest to sprawa tak prosta, jakby si¢ mo-
gta wydawaé. Autor omawianej ksigzki prowa-
dzi ciekawy wywdd dotyczacy historycznych
1 kulturowych aspektéw nadawania danej gru-
pie ludnosci okreslonych nazw. Walczy tez
Z egzotyzujacymi i esencjalizujgcymi opisami,

4 Trzeba przyznad, ze Martynie Wojciechowskiej nieraz udaje si¢ osiggnaé skutek odwrotny do zamierzonego.
Wedlug Gawryckiego, zamiast pokazywac site i zaradnos¢ swoich bohaterek — a niewatpliwe takg intencje ma Woj-
ciechowska — przedstawia je jako osoby nieradzace sobie z zyciem i pozbawione wszelkiej sprawczosci.

3 W jednym z programéw z cyklu Kobieta na kraricu swiata Martyna Wojciechowska stwierdza, ze ,,tu [w Bo-

liwii] me¢zczyZni rzadko hanbig si¢ pracg”.



przedstawiajacymi panstwa
i miasta Ameryki Eaciniskiej jako ,,tajemnicze”,
»~magiczne” i ,pelne kontrastow”, a rdzenng
ludnos¢ jako ,,ludzi dzikich”, ktérzy nie zauwa-
zyli, ze epoka kamienia tupanego juz si¢ skon-
czyla.

O tym, jak to jest Mieszkajgc z Innym do-
wiemy si¢ z rozdziatu pigtego. Gawrycki pro-
ponuje glebsza refleksje nad dysproporcjami
spoteczno-ekonomicznymi. Jest to rzeczywi-
Scie istotny problem Ameryki Laciriskiej. Nie-
stety, w mediach opisywany jako osobliwos¢
wylacznie tamtego regionu (przeciez w Polsce
nie ma dysproporcji, prawda?) i stygmatyzo-
wany okresleniami ,,bieda”, ,,nedza”. Jak wyja-
$nia autor, zgadzajac si¢ wyjatkowo z Wojcie-
chem Cejrowskim, epatowanie tymi hastami
wynika m.in. z pewnego nieporozumienia.
Ot6z realia latynoskie prébuje si¢ opisa¢ za po-
moca wskaznikéw przystosowanych do rea-
liow europejskich. Przezy¢ za kilka dolaréw
dziennie w Europie, a Ameryce Lacifiskiej, to
zupetnie co innego. Tak mata kwota dla Laty-
noséw wecale nie musi oznacza¢ gtodowania.
Dzieje si¢ tak dlatego, ze — co czgsto podkresla-
ja Gawrycki i Cejrowski — trudne warunki eko-
nomiczne sprawiaja, ze Latynosi sg bardzo za-
radni i sprawczy.

Rozdziat szésty zatytulowany jest Modlgc
sig i czarujgce z Innym. Jednym z gtéwnych jego
tematéw jest latynoamerykarnska duchowos¢
i synkretyzm wierzen. Materialem do analiz bg-
da tu gtéwnie programy Wojciecha Cejrowskie-
go z cyklu Boso przez swiat. Ciekawe jest tez
zrelacjonowanie przez Gawryckiego opinii tra-
welebrytéw o tamtejszych znachorach. Elzbieta
Dzikowska przekonuje, ze: ,,Z réznych powo-
déw tutejsi ludzie szukajg u czarownikéw po-
mocy. Nie majg pienig¢dzy na szpital, lekarze nie
daja juz im nadziei... Ziota mogg im pomdc, za-
biegi magiczne nie przynosza szkody. Medycy-
na ludowa w Meksyku ma tradycj¢ wielu wie-
kéw” (s. 163). Zacytujmy jeszcze opini¢ Cej-
rowskiego: ,,Prosze panistwa, wszgdzie, gdzie sg

poszczeg6lne

Recenzje

choroby, sg lekarze. To nie musza by¢ nasi bia-
li lekarze, po akademii. Ale wszg¢dzie od poczat-
ku $wiata, gdzie si¢ pojawiala choroba, natych-
miast pojawiatla si¢ odpowiedZ. Ktos, kto
préobowal przynajmniej te chorobe leczyé. Szu-
kat zi6t, szukal sposobéw. Znachor — znajacy
chorobg. Szaman — oblaskawiajacy chorobe
czarami i wyciagajacy z czlowieka” (s. 164).

Jedzgc z Innym to ostatni rozdziat ksiazki
Marcina Gawryckiego. Jego bohaterem jest
w gléwnej mierze Robert Maklowicz. Poza
analizg — czasami nieco egzotyzujgcego — prze-
kazu Maklowicza, Gawrycki traktuje takze
o barierach kulturowych, ktére nieraz uniemoz-
liwiaja docenienie lokalnych specjaléw kuli-
narnych. Jako przykitad podaje m.in. zupg
z malpy i pieczone §winki morskie. Autor nie
robi tego jednak, aby epatowaé egzotykag dan.
Chodzi raczej o umiejgtnos¢ spokojnego
i chlodnego poréwnania kultur, a takze umie-
jetnos¢ opisu innego paristwa, jego ludzi i kul-
tury bez odwotywania si¢ do wytartych klisz
i kiczowatych skojarzeni (,,Latynosi zyja bie-
dnie, ale kolorowo”).

Ksigzke Podglgdajgc Innego... autor recen-
zji uznat za godng polecenia przede wszystkim
dlatego, ze zawiera ciekawg i poglebiong anali-
z¢ telewizyjnych programéw o podrézach.
Z zamieszczonych w niej rozwazan mozemy
wysuwaé ogdlniejsze wnioski — spojrze¢ na
media w szerszym kontekscie. Ponadto publi-
kacja Gawryckiego moze pomdc nam w nie-
podporzadkowywaniu ciekawosci Swiata tra-
welebryckiej narracji, w ktérej wszystko jest do
bolu proste. Jesli zas chodzi o wady omawianej
ksigzki, to jej autor trochg¢ za czgsto stara si¢
polemizowaé¢ posrednio lub bezposrednio
z przekonaniami Wojciecha Cejrowskiego.
Gawrycki wskazuje (nie krytykujac wprost,
ale...) na zamitowanie autora cyklu Boso przez
Swiat do libertarianizmu. Ten watek moégt po-
ming¢. Ksigzka nic by na tym nie stracita.

Rafat Wardzyriski



Nasi Autorzy

MALGORZATA ADAMIK-SZYSIAK — dr, asystent w Zakltadzie Dziennikarstwa na Wydziale
Politologii Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie

MAREK CHYLINSKI — dr, dziennikarz i menedzer medi6w, adiunkt w Instytucie Politologii Uni-
wersytetu Opolskiego, przewodniczacy Sadu Kolezeniskiego Izby Wydawcéw Prasy

BEATA DUDA — doktorantka w Instytucie Jezyka Polskiego Uniwersytetu Slaskiego, Zaktad
Wspéiczesnego Jezyka Polskiego

TOMASZ GACKOWSKI - dr, asystent w Instytucie Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskie-
go, Zaktad Teorii Komunikacji Spoteczne;j

IWONA HOFMAN - prof. zw. dr hab., kierownik Zaktadu Dziennikarstwa na Wydziale Politolo-
gii Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej, kierownik migdzynarodowej Pracowni Badan nad
Instytutem Literackim w Paryzu

ALICJA JASKIERNIA — dr hab., adiunkt w Instytucie Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszaw-
skiego, Zaktad Zagranicznych Systeméw Medialnych

ANNA JUPOWICZ-GINALSKA - dr, pelnomocnik Dziekana Wydzialu Dziennikarstwa i Nauk
Politycznych UW ds. promocji

WLADYSEAW MAREK KOLASA — dr, adiunkt w Instytucie Informacji Naukowej i Biblioteko-
znawstwa Uniwersytetu Pedagogicznego im. Komisji Edukacji Narodowej w Krakowie

KATARZYNA KOPECKA-PIECH - dr, adiunkt w Instytucie Sportu Akademii Wychowania Fi-
zycznego we Wroctawiu, Zaktad Komunikacji Spotecznej i Mediéw

ANDRZEJ KOZIEL — dr hab., adiunkt w Instytucie Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskie-
go, kierownik Zaktadu Historii Mediéw

PAULINA OLECHOWSKA - dr, adiunkt w Instytucie Polonistyki i Kulturoznawstwa Uniwersy-
tetu Szczecinskiego, Zaktad Mediéw i Komunikowania

KATARZYNA OSUCHOWSKA — doktorantka w Instytucie Studiow Miedzynarodowych na Wy-
dziale Nauk Spotecznych Uniwersytetu Wroctawskiego

WIESEAW SONCZYK - dr hab., adiunkt w Instytucie Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszaw-
skiego, kierownik Zaktadu Fotografii Prasowej, Reklamowej i Wydawniczej



ANDRZEJ SWIATECKI - dr, adiunkt w Instytucie Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego,
Zaktad Public Relations i Marketingu Medialnego

ANNA TERESZKIEWICZ — dr, asystent w Instytucie Filologii Angielskiej Uniwersytetu Jagiel-
loriskiego

RAFAE. WARDZYNSKI — doktorant na Wydziale Dziennikarstwa i Nauk Politycznych Uniwer-
sytetu Warszawskiego



Instytut Dziennikarstwa UW — najwigksza w Polsce placowka ksztalcaca
blisko 1700 stuchaczy na siedmiu typach studiow
w zakresie dziennikarstwa i komunikacji spoteczne;:

Studia licencjackie:
M Stacjonarne Studia Licencjackie
M Niestacjonarne Studia Licencjackie w trybie wieczorowym
M Niestacjonarne Studia Licencjackie w trybie zaocznym
Studia magisterskie:
M Studia stacjonarne II stopnia
M Studia niestacjonarne II stopnia w trybie wieczorowym
M Studia niestacjonarne II stopnia w trybie zaocznym
Studia podyplomowe:
M Podyplomowe Studia Dziennikarstwa i Komunikacji Spoteczne;j
M Pomagisterskie Zaoczne Studium Dziennikarstwa
B Podyplomowe Studia Dziennikarstwo Sportowe i Promocja Sportu
B Podyplomowe Studia Dziennikarstwo Online
B Podyplomowe Studia Laboratorium Reportazu.

W Instytucie Dziennikarstwa prowadzone sa badania r6znych aspektow dzialalnosci

mediow i systemdw masowego komunikowania. Gléwne kierunki badan obejmuja prawo
prasowe i autorskie Polski oraz innych panstw, ewolucje i przemiany polskiego systemu
informacji masowej, zagadnienia reklamy i public relations, zagraniczne systemy masowej
informacji, teori¢ komunikowania w Polsce i za granica, histori¢ polskich Srodkow maso-
wego przekazu, ekonomike medidw oraz jezyk masowego komunikowania i Srodkow
przekazu.

Instytut Dziennikarstwa umozliwia studentom pogtebianie praktycznych umiejetnosci

m.in. w ramach specjalnosci: dziennikarskiej (prasowej, radiowej, telewizyjnej, agencyjne;j,
redagowania magazynow kolorowych, reportazu multimedialnego, dziennikarstwa sporto-
wego), PR i marketingu medialnego, fotografii prasowej, reklamowej i wydawniczej, doku-
mentalistyki oraz logistyki mediow.

Nasz adres:
00-927 Warszawa
ul. Nowy Swiat 69
tel./fax (48-22) 826-93-66
e-mail: biuro@id.uw.edu.pl

1D



The Institute of Journalism of Warsaw University is the largest centre
which offers professional education to over 1700 students.
Its seven different courses of studies in journalism
and mass communication include:

Undergraduate studies:
M 3-year Undergraduate Bachelor’s Studies
M 3-year Undergraduate Evening Bachelor’s Studies
M 3-year Undergraduate Extra-mural Bachelor’s Studies
Master studies:
M 2-year Graduate Master’s Studies
B 2-year Graduate Evening Master’s Studies
M 2-year Graduate Extra-mural Master’s Studies
Postgraduate studies:
M Postgraduate Evening Studies in Journalism
B Postgraduate Extra-mural Studies in Journalism
M Postgraduate Studies in Sports Journalism and Promotion of Sport
M Postgraduate Studies in Online Journalism
M Postgraduate Studies in Reportage Laboratory.

Research activities cover various aspects of the media and the systems of mass com-
munication. The main areas of research concern: the press and copyright law in Poland
and other countries, the evolution of the Polish system of mass information, advertising
and public relations, foreign systems of mass information, the theory of communication
in Poland and elsewhere, the history of Polish mass media, the evolution of media, the
language of mass communication and the media.

The Institute allows for the development of practical skills within the following areas:
journalism (press, radio, television, news agency journalism, multimedia reportage, sport
journalism), PR and media marketing, journalism, advertising and publishing photography,
documentary studies and media logistics.

Our address is:
00-927 Warszawa
Nowy Swiat 69
tel./fax: (48-22) 826-93-66
e-mail: biuro@id.uw.edu.pl
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Uniwersytet Warszawski
INSTYTUT DZIENNIKARSTWA

Przewodniczgcy Rady Redakcyjnej i Redaktor naczelny
kwartalnika ,Studia Medioznawcze” majg zaszczyt zaprosié
do wziecia udziatu w

UNIWERSYT)
wusznwsff
*

Idea konkursu jest promowanie miodych badaczy zajmujacych si¢ pro-
blematyka nauk o mediach oraz upowszechnianie wartoSciowych pod
wzgledem merytorycznym prac podejmujacych tematy wynikajace z nauko-
wej refleksji nad roznymi ich aspektami.

Szanowni Panstwo,

Koncepcja zorganizowania konkursu zrodzita si¢ w najblizszym nam $ro-
dowisku pracownikow Instytutu Dziennikarstwa UW. UznaliSmy, ze patro-
nat nad nim obejmie redakcja ,,Studiow Medioznawczych” — kwartalnika
skierowanego do wszystkich Srodowisk polskich badaczy mediow. Chodzito
o stworzenie instytucji, ktorej celem byloby wytonienie z grona mtodych
pracownikow nauki tych, ktorych osiagnigcia sa godne upowszechnienia
i w znacznym stopniu przyczyniajg si¢ do kreowania podstaw dyscypliny.

Warunkiem przystagpienia do konkursu, ktorego szosta edycja
bedzie obejmowac niepublikowane prace doktorskie obronione w roku
akademickim 2011/2012, jest zgloszenie uczestnictwa do 31 paZdziernika
2012 r. i nadestanie tekstu pracy (w postaci wydruku oraz w formie elektro-
nicznej, na noSniku CD-ROM) wraz z dwiema recenzjami samodzielnych
pracownikOw nauki, na adres redakcji:



Zgloszone prace zostang poddane ocenie recenzentdw powolanych
przez organizatordw konkursu, a nastgpnie Komisji ztozonej z czlonkow
Rady Naukowej ,,Studiow Medioznawczych”. Komisja ta podejmie osta-
teczng decyzj¢ w sprawie wylonienia laureata, ktory o przyznaniu nagrody
zostanie poinformowany do 30 listopada 2012 r. Dodatkowe informacje
mozna uzyskac za posrednictwem poczty elektronicznej (sm@id.uw.edu.pl)
lub telefonicznie (22) 55 20 240.

Uroczyste wreczenie przyznanego wyrdznienia bedzie mie¢ miejsce pod-
czas dorocznej konferencji Instytutu Dziennikarstwa UW. Nagrodzona pra-
ca zostanie opublikowana.

Przewodniczacy Redaktor naczelny
[ .
{ X%/ L/ } )
Prof. dr hab. Janusz Adamowski Prof. dr hab. Marek Jablonowski



