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rowy przekaz tej ksigzki wydaje si¢ znajomy.
Z drugiej jednak jest catkiem nowy — prowoku-
je bowiem do stawiania kolejnych pytan za-
réwno na temat rzeczywistosci historycznej,
jak i wspotczesnej z perspektywy, pozwalajace;j
taczy¢ to, co do tej pory stawiano w opozycji.

Kultura i technologia nabierajg bowiem w teo-
rii Debraya znamion jednego pojg¢cia. By¢ mo-
ze to wlasnie dzieki niej uda si¢ okresli¢ i zro-
zumie¢ wiele z minionych i obecnych tajemnic
oraz paradokséw cywilizacji.
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oze trudno bedzie w to uwierzy¢, ale nie
Mzawsze bylto tak, ze prowadzenie bloga
czy udzielanie si¢ na forach internetowych spo-
tykalo si¢ z pozytywng reakcja otoczenia. Au-
torke tego tekstu dotkneto to osobiscie, docze-
kata si¢ jednak rekompensaty za zltosliwe ko-
mentarze 0os6b negatywnie nastawionych do in-
ternetu, gdy ten rost w site i zyskiwat na znacze-
niu. Dzisiaj internet towarzyszy nam na kazdym
kroku. Utatwia nauke, prace, kontakt z ludZmi.
Nie wyobrazamy juz sobie zycia bez niego.
Trudno nadazy¢ za wszystkimi fascynujacymi
zmianami, ale czy tego chcemy, czy nie, rewo-
lucja goni rewolucjg, a tym samym sie¢ oferuje
coraz wiecej. Najwazniejsze jednak jest to, ze
internauci nie sg juz odbierani jako samotni dzi-
wacy, ktoérzy spedzajg czas przed komputerem
tylko dlatego, ze nie majg nic lepszego do robo-
ty lub maja problemy z nawigzywaniem kontak-
tow w realnym swiecie. Dzisiaj internauci maja
glos, ktérego uwaznie stuchajg politycy, projek-
tanci mody, wiasciciele firm. Dzisiaj internauci
tworzg spotecznosci, ktére majg wptyw na ota-
czajacy nas Swiat. Mamy do czynienia z siecig
drugiej generacji — Web 2.0 — a to juz nie tylko
szukanie, czytanie, stuchanie i ogladanie,
a dziatanie, produkowanie, opiniowanie i wpty-
wanie. To, co dzieje si¢ w sieci, przeklada si¢ na
realne zycie. I wiasnie o tym jest ta ksigzka.

Wokot mediow ery Web 2.0 ukazala si¢ w se-
rii Cyberkultura, Internet, Spoteczefistwo, po-
Swieconej kulturze i gospodarce wieku informa-
cjiijest efektem pracy seminarium doktorskiego
oraz magisterskiego prowadzonego od ponad 10
lat w Zaktadzie Mediéw Elektronicznych i Ko-
munikowania Instytutu Studiéw Migdzynarodo-
wych w Kolegium Ekonomiczno-Spotecznym
Szkoty Gtéwnej Handlowej. Autorami rozdzia-
16w sg magistranci i doktoranci skupieni wokoét
profesora Bohdana Junga, wybitnego znawcy
ekonomii czasu wolnego, ekonomiki mediéw
i nowych trendéw w komunikowaniu. Jung za-
znacza, ze ksigzka kierowana jest do studentéw
nauk spotecznych i ekonomicznych, dziennikar-
stwa, medioznawstwa, komunikowania spotecz-
nego, politycznego, marketingowego, siegnac
po nig moze jednak kazdy. Korzystanie z niej nie
wymaga specjalistycznej wiedzy. Wystarcza
wczesniejsze doswiadczenia zwigzane z aktyw-
nym uzytkowaniem internetu. Wokot mediow
ery Web 2.0 dotyczy bowiem nowego sposobu
korzystania z sieci, ktéry potgczyt juz miliony
0s6b — oferuje wiele nowych mozliwosci, wpty-
wa na otaczajgcg nas rzeczywistosc.

Ksigzka sktada si¢ z dziewieciu rozdzialéw,
z ktérych kazdy to odrgbna praca. Poszczegdl-
ne rozdzialy zamyka bogata bibliografia, a calg
ksigzke indeks osobowo-rzeczowy. Szata gra-



ficzna ksigzki jest oszczedna, ale w kilku roz-
dziatach pojawiajg si¢ wykresy, tabelki i sche-
maty, ktére znakomicie uzupetniajg tekst.

Wstep przygotowat Bohdan Jung. Wyjasnia
w nim, czego dotyczy ksiazka, wprowadza czy-
telnikéw w temat, informuje o zawartosci ko-
lejnych rozdziatéw. Wokot mediow ery Web 2.0
przedstawia jako ksigzke o spolecznosciach,
ktére tworzg si¢ wokdt kultowych serwiséw,
portali, platform sprzedazy. Ttumaczy réznice
miedzy Web 1.0 a 2.0, ktéra polega na tym, ze
uzytkownicy sieci nie poprzestaja juz na czyta-
niu, stuchaniu czy ogladaniu dostepnych w niej
tresci, ale tez aktywnie uczestniczg w procesie
zapelniania jej nowym materiatami. Autor pod-
kresla, ze jednostki w sieci potgczyty si¢ w spo-
fecznosci i nie czeka ich juz alienacja. Wyzwo-
lit si¢ w nich spory potencjat kreatywnosci,
a dzigki blogom, zdjeciom, filmom, recenzjom
i rekomendacjom mogg komunikowaé si¢
w skali globalnej. Jung informuje, ze ksigzka
probuje zasugerowad, ze nie tylko zmienity si¢
media, lecz takze otaczajacy je Swiat, coraz
bardziej otwarty na logike budowania spotecz-
nosci i wspdlpracy. Jego zdaniem sukces Web
2.0 polega na tym, ze ten rodzaj myslenia
i organizowania dziatalnosci ludzkiej zaczyna
wkracza¢ do réznych dziedzin zycia: polityki,
komunikacji marketingowej, strategii dzialania
platform aukcyjnych czy nowych modeli bi-
znesowych dla branzy muzyczne;j.

Rozdziat pierwszy nosi tytut Nowe techno-
logie a kultura cyfrowego dostepu. Jego auto-
rem jest Piotr Barczyk, ktéry zajmuje si¢ wpty-
wem wybranych cyfrowych technologii infor-
macyjnych na szeroko pojeta jakos¢ cyfrowego
dostepu oraz tym, jak media powinny reagowad
na pojawiajace si¢ wyzwania. Jakie technolo-
gie ma na mysli autor? Rzeczywistos¢ wirtual-
na, ktéra moze w przysziosci zdominowac
przekaz cyfrowy, poniewaz symuluje realne
doswiadczenia zmystowe. Awatary, czyli cy-
frowe byty, atrakcyjne narzedzie, ktére umozli-
wia kreacj¢ siebie samego i swojego otoczenia,
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pozwalajag na budowanie wizerunku. Barczyk
pisze, ze awatary beda coraz bardziej samo-
dzielne, bedziemy zleca¢ im zadania, wyszuki-
wanie informacji, generowanie przekazu.
Komputer stanie si¢ dopetnieniem naszego by-
tu i naszej osobowosci. Nowa sie¢ bez granic
powigze cyberprzestrzefi z realnym Swiatem,
powstanie nowa, czeSciowo cyfrowa, rzeczy-
wisto$¢. Infrastruktura techniczna przestanie
jednoznacznie wyznaczaé granice miedzy tym,
co realne, a tym, co wirtualne, a cyfrowa infor-
macja stanie si¢ wszechobecnym elementem
egzystencji. Autor rozdzialu méwi tez o wply-
wie zmieniajacego si¢ otoczenia technologicz-
nego na funkcjonowanie telewizji. Stwierdza,
ze ten Srodek przekazu ma si¢ catkiem dobrze,
bo dostosowuje si¢ do cyfrowego otoczenia.
Zastanawia si¢, czy nowe technologie pomogg
w stworzeniu prawdziwie interaktywnej telewi-
zji, ktéra angazowataby odbiorcg w transmito-
wane tresci, dzieki ktérej uzytkownik mégiby
wplywaé na tres¢ programu. Bytaby to préba
odejscia od grupowej podmiotowosci widza
w stron¢ podmiotowosci jednostki i przedefi-
niowania obowigzujgcego modelu telewizji.
Autor przedstawia tez mozliwy scenariusz do-
stosowania telewizji do zmieniajacych si¢
oczekiwan odbiorcéw i nowego otoczenia tech-
nologicznego.

Drugi rozdzial — Archiwalia w nowej rze-
czywistosci — przygotowali Maria Nadolna
i Piotr Barczyk. Autorzy pisza o przewadze za-
pisu cyfrowego nad analogowym — w tym o ko-
rzysciach i utatwieniach wynikajacych z cyfry-
zacji zasobow i archiwéw. Cyfrowy dostep do
informacji, wiedzy i rozrywki jest obecnie stan-
dardem, a jego brak uznawany jest za powazng
dysfunkcje i Zrédlo probleméw (w diagnozo-
waniu sytuacji spotecznej bierze si¢ pod uwage
tzw. wykluczenie cyfrowe, czynnik wptywaja-
cy na jakos¢ zycia i perspektywy rozwoju). Au-
torzy pisza o koniecznosci cyfryzacji zbioréw
archiwalnych, ktéra zapewni dostep do unika-
towej wiedzy, dobr kultury i sztuki. Internet ja-
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ko wazne narzgdzie powszechnej edukacji za-
stuguje na to, aby to przede wszystkim w nim
udostepnione zostaly zasoby archiwalne.
W sieci stang si¢ bowiem cyfrowym produktem
kultury i Zrédlem wiedzy. Podkreslaja, ze juz
niedtugo jesli czegos w sieci nie bgdzie, to be-
dzie to réwnoznaczne z nieistnieniem. Cyfryza-
cja to takze mozliwosS¢ ratowania archiwéw
przed degradacja (jakos¢ kopii analogowych
stale si¢ pogarsza) i przysztos¢ mediéw (cyfry-
zacja toku produkcji zapewnia odpowiednig ja-
kos¢ tresci przy nizszych kosztach i krétszym
czasie wytworzenia). Nadolna i Barczyk roz-
wazaja tez kwesti¢ cyfrowej kopii wieczystej —
szczegblnego rodzaju zapisu archiwalnego,
ktéry moze by¢ uzupetniany i modyfikowany
bez naruszania integralnosci pierwotnego zapi-
su. Cyfrowa kopia wieczysta jest zapisem jed-
noczacym przesztosé z chwilg obecng i przy-
sztoscig.

Rozdzial trzeci Komunikowanie medialne
w Azji Wschodniej. Nowe media, globalizacja
a procesy (re)konstruowania tozsamosci autor-
stwa Katarzyny Pawlak dotyczy kulturowe;j
specyfiki azjatyckiego internetu. Praca
w szczegblnosci prezentuje zjawiska zachodza-
ce w chinskiej i, do pewnego stopnia, korean-
skiej sieci. Pawlak przez Web 2.0 rozumie in-
ternet bedacy przede wszystkim platformg inte-
rakcji i komunikacji migdzy uzytkownikami.
Zajmuje si¢ procesem wytwarzania wlasnej
tozsamosci poprzez pisanie bloga czy udziat
w serwisie spotecznosciowym, ktéry moze by¢
utrudniany przez pafistwo (Chiny filtrujg tresci
internetowe i blokujg te, ktére uznajg za niesto-
sowne lub zagrazajace panstwu). Autorka za-
znacza jednak, ze ograniczenia w chinskiej sie-
ci bynajmniej nie powodujg biernosci chinskie-
go internauty. Prezentuje wzory Korzystania
z sieci w Chinach i Korei, wymienia popularne
aplikacje internetowe, méwi o duzym zaanga-
zowaniu internautéw w procesy Web 2.0,
ksztaltowaniu tozsamosci w nowym otoczeniu
przy pomocy nowych mediéw (blogi s tam

klasycznym przyktadem wytwarzania projek-
tow tozsamosciowych — podobnie jak aktyw-
nos¢ na forach internetowych oraz zamieszcza-
nie i komentowanie w sieci wlasnorgcznie wy-
konanych zdj¢¢). Prezentuje réwniez ranking
popularnosci witryn w Chinach i Korei (duza
popularnoscia cieszg si¢ tam ,lokalne” marki
internetowe, ktére wyprzedzajg te ,,globalne”).
Autorka podkresla, ze aktywnos¢ przejawiana
przez mieszkaicow Chin i Korei w sieci ma
wplyw na kulturowy obraz tych panstw
i wzmacnia ich potencjal wspdlnotowy.
Rozdzial czwarty nosi tytut Wyznaczanie
i tropienie trendow w kulturze konsumpcyjnej —
kontekst nowych mediow. Jego autorka jest
Magdalena Jary, ktéra przedstawia internet ja-
ko prawdziwg skarbnic¢ wiedzy o tym, co ak-
tualnie jest modne, co wypada, a co nie. Udo-
wadnia, ze zjawisko Web 2.0 ma wplyw na to,
kto wyznacza trendy i jak sg one tropione. Jary
pisze, ze moda jest zjawiskiem zmiennym
i podlega wielorakim wptywom. Producenci
i projektanci $ledzg informacje z réznych
7rodel, starajg si¢ przystosowaé¢ modny ele-
ment do rynku. Czesto korzystajg z ustug firm
zajmujacych si¢ przewidywaniem trendow
i oferujacych obiektywng i wczesng wskazow-
ke dotyczaca zmian w kolorach, materiatach
i ksztattach. Skad tego typu firmy czerpig infor-
macje? Obserwujg strony internetowe, portale
spotecznosciowe i blogi poswigcone trendom
(a nawet wirtualny swiat Second Life), starajac
sie dostrzec zmiany w zachowaniach konsu-
menckich. Tak wigc, juz nie tylko kupujacy sle-
dza nowinki, ale i producenci i projektanci, by
dowiedzie¢ si¢ co si¢ spodoba, a tym samym co
si¢ sprzeda. Autorka wymienia popularne stro-
ny internetowe zwigzane ze sledzeniem tren-
déw, otwarte, dostepne Zrddta informacji na te-
mat biznesu, mody, stylu zycia i codziennosci,
z ktérych korzystajg ci, ktérzy chcg by¢ modni
i ci, ktérzy tworzg to, co modne. Cenione sg
opisy i recenzje amatoréw, ktdére czesto sg cie-
kawsze od tego, co opisujg i promujg profesjo-



nalisci. Blogi poswigcone trendom odgrywaja
obecnie wigkszg role niz magazyny o modzie,
poniewaz sg dostgpne od zaraz, nie trzeba na
nie czekac tyle, ile na czasopismo. Dzigki no-
wym mediom kazdy moze by¢ aktywnym
uczestnikiem procesu tworzenia mody, a nie
tylko pasywnym konsumentem.

Piaty rozdzial, zatytulowany Rozwdj serwi-
su Allegro a budowanie spotecznosci aukcyj-
nej, przygotowata Nina Stepnicka. Autorka pi-
sze o handlu online w Polsce i sukcesie serwi-
su aukcyjnego Allegro.pl. Prébuje wykazaé, ze
Allegro.pl to nie tylko element rynku mediéw,
nie tylko serwis aukcyjny i transakcyjny, lecz
takze serwis o charakterze spotecznosciowym,
ktéry skupia wokét siebie ponad osiem milio-
néw uzytkownikéw. Stepnicka opisuje dziatal-
nosé¢ Allegro.pl w latach 1999-2008, omawia
dynamiczny rozwd6j i wzrost pozycji serwisu na
polskim rynku aukcyjnym, a takze zastanawia
si¢ nad kierunkami jego rozwoju w przysztosci.
Przede wszystkim jednak przedstawia Alle-
gro.pl jako przyktad wirtualnej spotecznosci,
ktérej budowanie to jednoczesnie tworzenie
grupy lojalnych klientéw. Autorka wymienia
narzgdzia, ktére pomagajg w tworzeniu wirtu-
alnej spolecznosci (fora, grupy dyskusyijne,
blogi), wyjasnia, co ma wplyw na skutecznos¢
procesu budowania i rozwijania takiej grupy
internetowej (m.in. wspélna potrzeba badz pro-
dukt, swiadomos¢ marki, czgstotliwos¢ interak-
cji), a takze wymienia korzysci z tego ptynace
(m.in. zwigkszanie popytu na towary i produk-
ty, zwiekszenie promocji produktu, uzyskiwa-
nie informacji o konkretnych potrzebach i wy-
maganiach konsumentéw). Stgpnicka prezentu-
je tez mozliwy scenariusz rozwoju serwisu
aukcyjnego Allegro.pl, ktérego elementami sg:
wzmacnianie pozycji na rynku, rozwéj w Pol-
sce i krajach Europy Srodkowo-Wschodniej
oraz wzrost wiadzy uzytkownikéw (stang si¢
oni pomystodawcami nowych przedsiewzigé,
beda mieli udzial w wyznaczeniu kierunku dal-
SZego r0zZwoju).
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Szymon Ksiagzkiewicz, autor széstego roz-
dziatu Wptyw Web 2.0 na procesy komunikacji
politycznej, pisze o powstaniu pojecia Polityka
2.0, za ktérym kryje si¢ idea wykorzystania na-
rzedzi badZ aplikacji Web 2.0 do kontaktu
z wyborcami, mediami itp. Autor przedstawia
charakterystyke najwazniejszych aplikacji Web
2.0 stosowanych w komunikacji politycznej:
blogéw (wpisy mogg prowadzi¢ do zywioto-
wych dyskusji z wyborcami), platform multi-
medialnych (zamieszczanie zdje¢ z wiecéw
wyborczych, projektéw ulotek i plakatéw, pre-
zentowanie spotow wyborczych), spotecznosci
(tworzenie profilu, kreowanie sieci kontaktow,
organizowanie spotkan). Ksigzkiewicz podaje
takze przyklady wykorzystania narzedzi Web
2.0 w komunikacji politycznej. Omawia strony
internetowe kandydatow na prezydenta Francji
w 2007 r. i ich biura wyborcze w wirtualnym
Swiecie Second Life, najstynniejszy podcast
polityczny w Europie (cyklicznie udostgpniane
w sieci nagrania niemieckiej kanclerz Angeli
Merkel), blogi brytyjskich politykéw (m.in.
prywatny wideoblog Davida Camerona) oraz
wirtualne ambasady w Second Life zalozone
przez Malediwy, Estoni¢ i Szwecje. Jego uwa-
dze nie umyka tez wptyw dziennikarstwa oby-
watelskiego na wydarzenia polityczne w Korei
Potudniowej czy kampanie online kandydatéw
na prezydenta Stanéw Zjednoczonych w 2008 r.,
w ktérych wykorzystano strony internetowe,
blogi, mikroblogi, konta w serwisach spotecz-
nosciowych, serwisy eventowe (podkresla przy
tym, ze kampani¢ internetowg Baracka Obamy
uznano ze przeprowadzong wzorowo, a jego
zwycigstwo wpisalo si¢ w nurt nowoczesnego
marketingu politycznego). Dla Ksigzkiewicza
wniosek jest jeden — politycy z innych krajéw
coraz chetniej bedg inwestowaé w kampani¢
wyborczg z wykorzystaniem aplikacji Web 2.0.

Rozdzial si6dmy nosi tytut Muzyka cyfrowa
a nowe modele dystrybucji na rynku fonogra-
ficznym. Anna Anetta Janowska, jego autorka,
pisze tu o wplywie rewolucji cyfrowej na mu-
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zyke — omawia tradycyjny rynek fonograficzny
(pojawienie si¢ plyty CD, funkcjonowanie
wielkich wytwdrni) i prezentuje sektor fono-
graficzny po tym, jak internet stat si¢ kanalem
dystrybucji muzyki. Mozemy sledzi¢ te zmiany
krok po kroku: od pojawienia si¢ mozliwosci
zakupu plyt CD w sklepach online, przez po-
wstanie formatu mp3 i oderwanie muzyki od
jej nosnika, czyli ptyty, po narodziny modelu
dystrybucji muzyki w formie cyfrowej za dar-
mo w systemie p2p (Wigzacego si¢ z narusza-
niem praw autorskich). Szybko okazalo sig, ze
nieodplatne odstuchanie utworu czgsto jest za-
chetg do zakupu pliku lub plyty. Internauci zy-
skali wiec mozliwos¢ $ciggania i odstuchiwa-
nia wybranej muzyki za darmo (forma promo-
cji). Cyfryzacja sprawila, ze rozwinetly si¢ no-
we modele sprzedazy online: mozna kupié
i Sciggnag¢ wybrany album lub tylko jeden
utwor (albumy nie wypetniaja juz pétek w mie-
szkaniu, a twarde dyski komputeréw), mozna
tez optaca¢ abonament i mie¢ dostep do katalo-
gu utworéw. Autorka wspomina takze o serwi-
sie spolecznosciowym MySpace (jego uzyt-
kownicy udostepniajg muzyke wlasnego autor-
stwa), radiu internetowym i stuchaniu muzyki
przy pomocy telefonu komérkowego. Janow-
ska podsumowuje wszystko stwierdzeniem, ze
tradycyjny model funkcjonowania sektora fo-
nograficznego przechodzi kryzys — spadta
sprzedaz ptyt CD, a wzrosta liczba plikéw mu-
zycznych scigganych z sieci.

Rozdziat 6smy przygotowal sam Bohdan
Jung. Zatytulowal go Kreatywne gospodarki
i ,kreatywna klasa”. Otoczenie mediow ery
Web 2.0. Autor porusza kwestie konkurencyj-
nosci i kreatywnosci — zastanawia si¢ nad ska-
Ia i wartoscig zjawiska, jakim jest gospodarka
kreatywna oraz opisuje strukture i styl zycia
klasy kreatywnej. Jung wspomina o szybkim
rozwoju sektoréw, w ktérych gtéwnym czynni-
kiem produkcji jest kapital ludzki i wlasnos¢
intelektualna. Kreatywnosé, czyli zdolnosé
tworzenia czego$ nowego, daje przewage kon-

kurencyjna, zatem firmy, ktére chcg si¢ rozwi-
ja¢, musza zapewni¢ swoim pracownikom
optymalne warunki do pobudzania twdrczosci.
Jeden z dogmatéw gospodarki kreatywnej
méwi, ze nieformalny strdj i atmosfera w miej-
scu pracy powoduja, ze ludzie kreatywni czuja
si¢ pelni ekspresji i sg bardziej efektywni. Pra-
codawcy starajg si¢ wiec zapewni¢ im jak naj-
bardziej komfortowe warunki — pracownicy
majg do dyspozycji m.in. otwarte przestrzenie
biurowe, gastronomie, pralnie, baseny, silow-
nie, ztobki, przedszkola. Mogg tez elastycznie
gospodarowaé czasem, w zaleznosci od weny
tworczej. W dobie gospodarki kreatywnej fir-
my spelniajg wobec swoich pracownikéw
funkcje opiekuricze, zapewniajg im wygody
i ustugi. Jung informuje, ze klasa kreatywna
szacowana jest na okoto 100—150 mln oséb. Jej
czlonkowie pracujg dtugo i w nietypowych go-
dzinach (co wiaze si¢ z zacieraniem granic cza-
sowych miedzy czasem pracy a czasem wol-
nym), sa dobrze wynagradzani, ubiorem wyra-
zaja swoja osobowos¢, odwracajg si¢ od kultu-
ry i1 rozrywki zinstytucjonalizowanej, unikajg
tez skomercjalizowanych miejsc oraz atrakcji.
Bohdan Jung jest takze autorem dziewigte-
g0, ostatniego rozdziatu — Inna ekonomia i eko-
nomia wspoltpracy — lekcje savoir-vivre’'u Web
2.0. Pisze w nim o nowych modelach bizneso-
wych zwigzanych z siecia, o tym, ze firmy chet-
nie korzystajg z dobrodziejstw internetu, ponie-
waz daje to mozliwos¢ blizszej wspdtpracy
z klientami i partnerami handlowymi. Jung pod-
kresla ogromne znaczenie faktu, ze ludzie
podiaczeni do internetu moga aktywnie uczest-
niczy¢ w zyciu firm. Web 2.0 daje im bowiem
szans¢ na uczestnictwo w nowych formach
wspolpracy stanowigcych o tym, jakie pojawia-
ja si¢ nowe wynalazki, jak sg wytwarzane, do-
starczane na rynek i dystrybuowane na globalng
skale. Autor przybliza zasady wikinomii: otwar-
tos¢ (firmy udostgpniajg sobie informacje, dzie-
I3 si¢ zasobami), partnerstwo (samoorganizujg-
ce sig, egalitarne wsp6lnoty dobrowolnie podej-



muja si¢ zadan i dzielg si¢ efektami swojej pra-
cy), wspéldzielenie (firmy zachecaja i umozli-
wiaja konsumentom wspélpracg przy projekto-
waniu, tworzeniu, modyfikowaniu, dystrybuo-
waniu i dodawaniu do produktu czy ustugi sa-
modzielnie wygenerowanej przez nich warto-
sci), globalne dziatanie (lokalne myslenie, ale
globalne dziatanie: powigzane ze sobg firmy
dostarczajg réznych elementéw, z ktérych po-
wstaje jeden konkretny produkt). Jung porusza
réwniez kwestie zwigzane ze stylem zycia i pra-
cy w gospodarce kreatywnej. Przekonuje, ze
pracownicy ery Web 2.0 beda dysponowac co-
raz wigkszg autonomig w podejmowaniu decy-
zji (jak, gdzie, kiedy i z kim chcg wykonywac
sSwojg prace), ale prawdopodobnie bedg praco-
wac wiecej i diuzej.

Wokot mediow ery Web 2.0 porusza wiele
waznych kwestii. Autorzy zastanawiajg si¢ nad
zmianami, ktére zaszty w ostatnich latach w in-
ternecie i otaczajagcym go Swiecie, prezentuja
i analizujg nowy spos6b korzystania z sieci.
Rozwdj technologii zaoferowal nam nowe
mozliwosci, a my skwapliwie z nich skorzysta-
liSmy. Nie traktujemy juz internetu tylko jak bi-
blioteki czy sklepu, ale miejsce, w ktérym mo-
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zemy wyrazi¢ swoje zdanie i sprawic, by zosta-
o ono ustyszane. Nie jestesmy tez juz w sieci
sami — chetnie lagczymy si¢ w spolecznosci,
ktérych opinia ma duzy wplyw na sprawy
Swiata zewnetrznego.

Kazdy rozdziat Wokdt mediow ery Web 2.0
to doskonate Zrédto wiedzy o internecie, no-
wych mediach, ich niezwyklych mozliwo-
Sciach, wplywie na swiat i przewidywanych
kierunkach rozwoju, to znakomity przewodnik
po sieci drugiej generacji, ktéra umozliwia
uzytkownikowi wptywanie na interesujgce go
sprawy, jesli tylko umiejetnie z niej korzysta.
To takze zapowiedZ niezwyklej przysziosci,
w ktérej komputer stanie si¢ naszym dopelnie-
niem, awatary bedg wykonywac dla nas rézne
zadania, a cyfrowa informacja bedzie na wycig-
gniecie reki. Autorzy stworzyli ksigzke, ktdra
dostarcza wielu waznych informacji i sktania
do refleks;ji, a po jej lekturze czytelnikowi nie
pozostaje nic innego, jak tylko usig$¢ przed
komputerem, by wykorzystaé¢ swiezo zdobyta
wiedzg i wypelni¢ jakos czas w niecierpliwym
oczekiwaniu na interaktywng telewizjg...
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