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To ju¿ kolejna monografia Lii Jewsiejewej1

poœwiêcona polskim mediom2. I podobnie
jak liczne pozycje z szeroko rozumianego ob-
szaru nauk spo³eczno-politycznych, równie¿
konstrukcja tej ksi¹¿ki i stosowana w niej me-
todologia nosi cechy w³aœciwe autorom rosyj-
skim. Cechuje ich mianowicie ujmowanie te-
matu w kilku przenikaj¹cych siê perspekty-
wach, jak równie¿ przemiennoœæ w stosowaniu
usytuowanych dychotomicznie wobec siebie
narzêdzi badawczych. I tak: z jednej strony –
ujmowane w sposób holistyczny i systemowy –
zagadnienia s¹ ukazywane w ich dynamicznej
zmiennoœci i w licznych kontekstach, tworz¹c
ca³oœciowy, ale te¿ doœæ ogólny obraz sytuacji.
Z drugiej strony jednak stawiane tezy, przywo-
³ywane uogólnienia s¹ egzemplifikowane licz-
nymi, faktograficznymi przyk³adami, a anali-
tyczne rozwa¿ania s¹ puentowane syntetyczn¹
refleksj¹. Natomiast w zale¿noœci od kierunku
przyjêtego sposobu myœlenia mamy do czynie-
nia z b¹dŸ to dedukcj¹, b¹dŸ indukcj¹. Nato-
miast rozwa¿ania, zarówno nad Ÿród³ami litera-
turowymi, jak i zachodz¹cymi procesami s¹
wspierane wypowiedziami znawców proble-
matyki mediów wywodz¹cych siê ze œwiata
akademickiego.

I taki te¿ jest tok rozumowania i zaprezen-
towanego wywodu autorki. Lija Jewsiejewa za-
czyna od nakreœlenia zmian zachodz¹cych pod
koniec lat 80. XX w. zarówno w by³ym ZSRR,
jak i w krajach Europy Œrodkowo-Wschodniej.
Pokazuje przebieg za³amywania siê dyktatu
ideowo-politycznego ówczesnych monopartii,

wskazuje na pokojowy proces tego upadku
(z zaznaczeniem jego odmiennoœci w przypad-
ku Rumunii). Na tym tle pokazuje proces wy³a-
niania siê systemu pluralizmu politycznego
i wolnego rynku, a tak¿e ró¿nych form samoor-
ganizacji spo³eczeñstwa. Nota bene wszystkie
te aspekty s¹ silnie akcentowane w licznych
fragmentach opracowania.

Zachodz¹ce przemiany wymaga³y zaistnie-
nia ca³kowicie nowego modelu funkcjonowa-
nia mediów. Dotychczasowy bowiem, oparty
na dyktacie jednej opcji ideowo-politycznej,
braku p³aszczyzn dla wyra¿ania przez spo³e-
czeñstwo odmiennych pogl¹dów ni¿ oficjalnie
obowi¹zuj¹ce i funkcjonowaniu cenzury, stra-
ci³ legitymacjê dalszego dzia³ania, a tym sa-
mym racjê bytu.

Zdaniem autorki, wy³aniaj¹cy siê nowy pol-
ski model funkcjonowania œrodków masowego
przekazu w zaistnia³ej odmiennej jakoœciowo
sytuacji zosta³ oparty na kilku filarach. By³y ni-
mi (i s¹ nadal): wolnoœæ s³owa, pluralizm poli-
tyczny, zniesienie cenzury oraz pojawienie siê
na polskim rynku medialnym znacz¹cych in-
westycji zagranicznych. Jewsiejewa wskazuje
jednak na œwiadome i planowane instytucjonal-
ne mechanizmy stymulowania i wspierania
procesu wy³aniania siê tego modelu. Wed³ug
niej by³y nimi m.in.: uchwa³y Okr¹g³ego Sto³u
w czêœci dotycz¹cej funkcjonowania mediów,
stosowne zapisy w Konstytucji RP dotycz¹ce
tego obszaru zagadnieñ, a tak¿e powo³anie do
¿ycia Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji.
Ale te¿ uwa¿a ona, i¿ ów nowy model nie
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1 Pierwsz¹ z nich by³a pozycja: Sriedstwa massowoj informacji Polszi 1978–2000 gg., Moskwa 2001.
2 Zwróæmy uwagê, i¿ autorka u¿ywa sformu³owania media Polski, a nie polskie media.
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móg³by zaistnieæ bez ogromnego zaanga¿owa-
nia czynnika ludzkiego. I tu autorka wskazuje
na krêgi dziennikarskie zwi¹zane z pras¹ opo-
zycyjn¹ lat 70. i 80., a tak¿e okresu stanu wo-
jennego, których to dziennikarze swoim ów-
czesnym dzia³aniem przygotowali polsk¹ opi-
niê publiczn¹ na koniecznoœæ wywalczenia
wolnoœciowego modelu mediów. Zdaniem au-
torki ca³a ta wielka spuœcizna zosta³a nastêpnie
w znacznej czêœci przejêta przez zespó³ „Gaze-
ty Wyborczej”, a jej redaktor naczelny – Adam
Michnik – jest wrêcz czo³owym architektem
modelu medialnego w obszarze prasowego s³o-
wa drukowanego. Zreszt¹ podziw dla dokonañ
„GW” oraz jej szefa przebija w ca³ym opraco-
waniu. Nale¿y jednak zauwa¿yæ, i¿ „Rzeczpo-
spolita” (szczególnie ta z pierwszego okresu jej
funkcjonowania) oraz „Polityka” te¿ s¹ ukazy-
wane przez Jewsiejew¹ jako przyk³ad wzorco-
wych tytu³ów prasowych nowych czasów. Bo
te¿, jej zdaniem, to w³aœnie media prasowe
w sposób najpe³niejszy ukszta³towa³y siê we-
d³ug nowego modelu, a ich sukcesy sta³y siê in-
spiracj¹ dla przeobra¿eñ w mediach elektro-
nicznych.

Maj¹c tak zarysowan¹ ca³oœciow¹ kon-
strukcjê modelu (systemu) medialnego Polski
autorka przyst¹pi³a do ukazania kolejnych faz
kszta³towania siê poszczególnych komponen-
tów owego modelu. Tak wiêc czytelnik ma
mo¿liwoœæ zapoznania siê z procesem kszta³-
towania (budowy, wy³aniania siê) rynku me-
diów regionalnych i lokalnych, powstawa-
niem prasy katolickiej. Zapoznajemy siê te¿
z przeobra¿eniami, jakie zasz³y w telewizji
i radiu publicznym3. Autorka szeroko omawia
tak¿e narodziny i ewolucjê elektronicznych
mediów komercyjnych, charakteryzuj¹c przy-
jêty przez nie model biznesowy, wskazuj¹c
tak¿e na multimedialnoœæ wielkich holdingów
medialnych, proporcje kapita³u polskiego i za-

granicznego itp. Co oczywiste, du¿o jest te¿
o rynku reklamy. Generalnie, problematyka
ekonomiki mediów to wa¿na czêœæ tego opra-
cowania4.

Uwiarygodnieniem przeprowadzonego wy-
wodu s¹ bogate, starannie dobrane i wiarygod-
ne Ÿród³a, w wiêkszoœci wygenerowane w Pol-
sce. Bibliografia zawiera 89 Ÿróde³ literaturo-
wych (zwartych, ci¹g³ych i elektronicznych),
zarówno polskich, jak i rosyjskich. Natomiast
dane faktograficzne (9 tabel w tekœcie, 18 gra-
fów w aneksach) s¹ w pe³ni polskiego pocho-
dzenia: www.press.pl, Nilsen Media Research,
biznes.gazetaprawna.pl, OBOP, ZKPD, to tyl-
ko niektóre z nich.

Ale to nie jedyne zabiegi autorki, które ro-
syjskiemu czytelnikowi przybli¿aj¹ specyfikê
zarówno Polski wspó³czesnej, jak lat minio-
nych. Oto bowiem w analizie omawianej tu
monografii mamy obszerne materia³y o nieo-
cenzurowanej prasie lat 70. i 80., jak równie¿
o prasie „Solidarnoœci”, zarówno od momentu
jej powstania w 1980 r., jak i tej podziemnej
okresu stanu wojennego. I równie¿ w tym frag-
mencie ksi¹¿ki Jewsiejewa wskazuje na budo-
wanie w tym okresie podwalin pod przysz³y
medialny model Polski.

Ale autorka idzie jeszcze dalej – wybiera
110 dat z historii Polski (zaczyna pierwszym
rozbiorem – zaznaczaj¹c, kto go dokona³),
a koñczy na 9 paŸdziernika 2011 r., przywo³u-
j¹c fakt wyborczego zwyciêstwa Platformy
Obywatelskiej. Warto dodaæ, i¿ wœród wspo-
mnianych dat jest równie¿ 17 wrzeœnia 1939 r.
(z zaznaczeniem kto by³ agresorem), autorka
zauwa¿a powstanie Armii Krajowej, armii An-
dersa w ZSRR, wst¹pienie Polski do NATO
i UE. S¹ tak¿e daty 7 kwietnia 2010 (Putin
i Tusk w Katyniu), a tak¿e 10 kwietnia 2011 r.
z krótkim opisem tragicznego wydarzenia pod
Smoleñskiem.

3 W tym obszarze zagadnieñ przywo³ywane s¹ wypowiedzi prof. Janusza Adamowskiego, Dziekana WDiNP
Uniwersytetu Warszawskiego.

4 Z kolei ta problematyka jest wspierana autorytetem prof. Tadeusza Kowalskiego, równie¿ z WDiNP UW.
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Czytelnik mo¿e siê te¿ dowiedzieæ, ilu mieliœmy
królów (w³adców). Jest równie¿ pe³na lista wszyst-
kich prezydentów Rzeczypospolitej (tak¿e tych na
uchodŸstwie), ale te¿ wykaz kolejnych pierwszych
sekretarzy Komitetu Centralnego PZPR.

Generalnie z ca³ego opracowania przebija
podziw dla zbudowanego modelu medialnego,
ale przede wszystkim dla jego (starannie udo-
kumentowanych) sukcesów. Nie oznacza to
jednak, i¿ Lija Jewsiejewa nie dostrzega pro-
blemów i strat, jakie medialna Polska ponios³a
na drodze do osi¹gniêcia tego¿ modelu. Ustami
znawców rynku, m.in. Grzegorza Gaudena,
zwraca uwagê na ci¹gle obecne zagro¿enia dla
wolnoœci i niezale¿noœci mediów, jakie p³yn¹
ze strony w³adz politycznych, administracji
pañstwowej oraz reklamodawców. Autorka nie

mo¿e siê te¿ pogodziæ z faktem, i¿ zniknê³a
z rynku ambitna i znakomita polska prasa kul-
turalna, boleje nad tym, i¿ nie ma ju¿ „Szpi-
lek”, a kiedyœ wspania³y, jej zdaniem, rynek
prasy dzieciêcej praktycznie nie istnieje.

Ale Jewsiejewa nie ustrzeg³a siê jednak
drobnych potkniêæ. Radio Maryja w ksi¹¿ce to
G³os Maryi, a zdaniem autorki g³ówn¹ misj¹ te-
lekana³u Bielsat jest nadawanie programu dla
mieszkaj¹cych na Bia³orusi Polaków. Nie
zmienia to jednak sytuacji, i¿ rosyjski czytelnik
otrzyma³ dzie³o rzetelne, pog³êbione, starannie
opracowane, podparte bogat¹ faktografi¹5.
I tylko szkoda, ¿e to obszerne opracowanie
(14,1 arkuszy drukarskich) wydano w skrom-
nym nak³adzie 500 egzemplarzy.

Andrzej Œwi¹tecki

5 Zapewne jest te¿ w tym jakaœ zas³uga uznanych autorytetów na rosyjskim rynku medialnym, a mianowicie re-
cenzentów opracowania – docentów A. Ibragimowa, U. Trubicyny oraz G. Gruckowa. Ca³oœæ monografii spina oso-
ba redaktora naukowego ksi¹¿ki Jasiena Zasurskiego, legendy rosyjskiej ¿urnalistyki, wieloletniego dziekana Wy-
dzia³u Dziennikarstwa MGU w Moskwie.
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Grzegorz Kucharczyk
Strachy z Gazety. 20 lat przestróg dla Polski 

Fronda, Warszawa 2011, 232 s., ISBN 978−83−62268−37−5

Dwadzieœcia lat istnienia „Gazety Wybor-
czej” – dziennika oraz œrodowiska inte-

lektualnego i politycznego o znacz¹cym wp³y-
wie na kulturê polityczn¹ powstaj¹cej III RP –
to, zdaniem autora recenzowanej ksi¹¿ki, dwa-
dzieœcia lat obaw, przestróg i niepokojów. Ga-
zeta Adama Michnika, szczególnie na pocz¹tku
lat 90., odgrywa³a rolê formacyjn¹ dla przewa-
¿aj¹cej czêœci polskiej inteligencji. W pocz¹t-
kowym okresie wolnej Polski dziennik ten zaj-
mowa³ monopolistyczn¹ rolê na rodzimym ryn-
ku prasowym. Grzegorz Kucharczyk w ksi¹¿ce
Strachy z Gazety. 20 lat przestróg dla Polski

opisuje, obficie cytuj¹c Ÿród³a, kszta³towan¹ na

³amach „Gazety Wyborczej” wizjê Polski oraz
wysuwan¹ tam propozycjê „cywilizacyjno-po-
lityczn¹” w kontekœcie pewnych obsesji, lêków
i fobii dominuj¹cych w œrodowisku tzw. lewicy
laickiej. Przedmiotem szczególnej analizy au-
tora sta³y siê lata 1989–1995, czyli okres od po-
cz¹tków tworzenia podstaw III RP do dojœcia
postkomunistów do w³adzy. W paru przypad-
kach rozwa¿ania autora wykraczaj¹ poza rok
1995.

Autor jest historykiem zajmuj¹cym siê my-
œl¹ polityczn¹ XIX i XX w. oraz histori¹ Nie-
miec, profesorem Instytutu Historii PAN. Pu-
blikowa³ m.in. w „Pro Fide, Rege et Lege”,


