Cool czy nie cool, czyli jaka jest amerykanska kul-

tura popularna?

Sprawozdanie z konferencji naukowej “Is It ‘Cause It’s
Cool? Affective Encounters with American Culture”,
Salzburg, 4-6 listopada 2011 roku

brady konferencji zorganizowanej przez

Austrian Association of American Studies
(AAAS), stowarzyszenie istniejgce od 1975 r.
i dzialajace na réznych polach na rzecz promo-
cji American Studies', przy organizacyjnym
wsparciu dwoéch uczelni — niemieckiego Uni-
versitdt des Saarlandes oraz austriackiego Uni-
versitdat Wien, toczyly si¢ w kompleksie konfe-
rencyjno-hotelowym Schloss Leopoldskron —
niezwykle ciekawym architektonicznie rokoko-
wym patacu (w nim to corocznie odbywajg si¢
spotkania w ramach cyklu Salzburg Global Se-
minar)2.

Naczelnym tematem konferencji, angazuja-
cym wszystkich jej uczestnikéw, bylo zaga-
dnienie réznych reakcji na amerykanska kultu-
re popularng. Zgromadzeni akademicy prébo-
wali odpowiedzie¢ na szereg pytan: dlaczego
pop-produkty ze Stanéw Zjednoczonych wzbu-
dzajg tak skrajne emocje w innych niz USA
czesciach swiata? Z jakiego powodu popkultu-
ra z najwigkszego obecnie kulturowego super-
mocarstwa jest z jednej strony podziwiana,
z drugiej nienawidzona? Co si¢ dzieje, kiedy
amerykarnska kultura zostaje wtloczona w afek-
tywng konsumpcje ludzi spoza Stanéw Zjedno-
czonych?

Stowem-kluczem konferencji stat si¢ ter-
min cool, czyli przymiotnik uzywany do opisy-
wania produktéw kulturowych pochodzacych
z USA. Podczas obrad pojgcie to odmienianie
bylo przez wszystkie mozliwe przypadki i uzy-
wane w wielu réznych kontekstach przez
przedstawicieli takich dyscyplin naukowych,
jak American Studies, Cultural Studies, Media
Studies, Film Studies, a takze historykéw, poli-
tologéw czy socjologéw. Przedstawiciele
wszystkich dziedzin zastanawiali si¢, dlaczego
produkt, ktéry pochodzi ze Standéw, jest trakto-
wane jako cool? A moze obecnie dzieje si¢ cos
odwrotnego — moze w coraz wigkszym stopniu
produkty z tego kraju sa postrzegane jako nie-
bedace cool? Starano si¢ poza tym (i przede
wszystkim) odkryé, co oznacza sam termin
cool — kiedy mozna o jakim$ pop-zjawisku po-
wiedzieé, ze jest wilasnie takie, a kiedy z calg
stanowczos$cig odrzuci¢ jego ,,coolowos¢”.

W sprawozdaniu skupi¢ si¢ na trzech
wystgpieniach plenarnych, podczas ktérych
wyklady zaprezentowato czterech gosci zapro-
szonych przez organizatoréw (tzw. keynote
speakers). Dwudniowa konferencja podzielona
byta na wiele segmentéw/paneli tematycznych
— program ulozony zostal w taki sposéb, ze

! Wigcej 0 AAAS zob. www.univie.ac.at/Anglistik/aaas/.
2 Strong sieciowg konferencji znalezé mozna pod adresem: www.univie.ac.at/Anglistik/aaas/2011/Cool/welco-

me.html.
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wigkszos¢ z nich odbywata si¢ w tym samym
W kazdym =z paneli wystapito
dwdéch—czterech badaczy; tacznie, w trakcie
12 paneli, referowato 30 naukowcéw.

Konferencjg¢ rozpoczgto wystapieniem prof.
Joela Dinersteina — amerykanskiego uczonego
z Tulane University w Nowym Orleanie, dy-
rektora interdyscyplinarnego programu Ameri-
can Studies. Dinerstein jest autorem ksigzki
Swinging the Machine: Modernity, Technology,
and African-American Culture Between the
World Wars (2003) traktujacej o powigzaniach
industrializacji oraz rozwoju technologicznego
z narodzinami jazzu w USA. Gléwne zaintere-
sowania tego akademika to literatura amery-
kaniska (w tym gtéwnie afro-amerykariska)
oraz kultura popularna. Warto wspomnie¢ o po-
zaakademickiej dzialalnosci Dinersteina, ktory
czgsto ,,wykorzystywany” jest przez firmy
medialne w charakterze konsultanta. Keynote
speaker mial swoj wkiad migdzy innymi w po-
wstanie serialu Boardwalk Empire wyproduko-
wanego przez HBO.

W prezentacji zatytutowanej Hip vs. Cool.
Delineating Two Key Concepts of US Popular
Culture naukowiec pokazal, ze wspolczesnie
laczy si¢ ze sobg dwa pojecia — hip i cool. Czy-
ni si¢ to jednak nieco na wyrost — zdaniem Di-
nersteina nie nalezy obydwu terminéw utozsa-
mia¢ chociazby z tego wzgledu, ze zupetnie in-
ne jest ich pochodzenie. Bycie hip to wyraze-
nie, ktére narodzito si¢ w latach 30. XX w.
wsréd kolorowej spolecznosci Stanéw Zjedno-
czonych i oznaczalo nic innego, jak obycie
w najnowszych trendach artystycznych i kultu-
rowych. Bycie cool kojarzono natomiast ze sto-
ickg postawg, opanowaniem polegajagcym na
nieemocjonalnym podejsciu do zycia, co oczy-
wiscie byto poza, przyjmowang specjalnie dla
wywolania pozgdanego efektu w najblizszym
otoczeniu danej osoby. Przykladem cztowieka
bedacego cool byt legendarny muzyk jazzowy
Lester Young, ktérego powiedzenie ,,I’m kee-
ping it together”, stalo si¢ synonimem wyrazu

czasie.

cool — bycia niewzruszonym wobec ekono-
micznych czy spolecznych probleméw i trud-
nosci.

Po drugiej wojnie Swiatowej srodowiska
Afro-Amerykanéw zaczgly
w opozycji do kultury biatych zgodnie z zasa-
da: ,,my” (kolorowi) jestesmy cool, ,,oni” (uci-
skajgcy nas biali) zdecydowanie takimi nie sg.
Dopiero artystyczna awangarda, beatnicy oraz
kontrkultura amerykariska wyprowadzili stowo
cool z getta i wprowadzili do szerszej Swiado-
mosci spotecznej. Norman Mailer (autor po-
wiesci The White Negro), Jack Kerouac oraz
inni pisarze tego pokolenia spowodowali, ze
cool stalo si¢ pojeciem globalnym, weszto do
wspotczesnego ponadnarodowego lingua fran-
ca oraz zacz¢to by¢ kojarzone z eksportowang
do wszelkich zakatkéw globu popkulturg
z USA. Byt to kolejny krok prowadzacy do za-
tarcia si¢ réznicy migdzy hip i cool — Mailer,
Kerouac i inni byli przeciez hip, byli rowniez
cool, a co wiecej, pisali, uzywajac obu termi-
néw (podobnie czynili zresztg hipisi oraz Nowa
Lewica). Zanik rozr6zniania obydwu stat si¢
ewidentny w latach 70., kiedy to i hip i cool sta-
y si¢ sloganami marketingowymi uzywanymi
przez korporacje (nie tylko medialne) w celu
zwickszenia sprzedazy. Utowarowienie oby-
dwu wyrazen sprzyjato ich zamiennemu uzyciu
i w koicu utozsamianiu.

Referat Joela Dinersteina okazal si¢ nie-
zwykle ciekawy i, co wazne, wyjatkowo do-
brze wprowadzit uczestnikow w tematyke
obrad. Historyczny nalot wywodu pierwszego
z keynote speakers pokazal, ze znaczenie stowa
cool moze si¢ niezwykle dynamicznie zmie-
nia¢. Ukazujac ewolucje omawianego pojecia,
Dinerstein nie ustrzegt si¢ pewnych brakéw —
chociaz caly wywod byt nieskazitelny pod
wzgledem teoretycznym, to jednak nie byto
w nim odniesient do wielu dawnych 1 wspdtcze-
snych zjawisk kulturowych istotnych dla oma-
wianego problemu, na przyktad do kultury di-
sco czy hip-hopu. Jesli intencjag méwcy byto

stawia¢ cool



pokazanie, ze obydwa te zjawiska przynalezg
do ery, kiedy hip i cool zostaly zréwnane na
korporacyjny uzytek, to wydaje si¢ to zbytnim
uproszczeniem. Hip-hop to réwniez zywa, od-
dolnie ksztaltowana kultura, ktéra ,,zagarnia”
omawiane terminy na wlasny uzytek i robi z ni-
mi o wiele wigcej, niz chcieliby specjalisci od
marketingu.

Wystapienie drugiego z zaproszonych ba-
daczy (pierwsza sesja plenarna drugiego dnia
obrad) — Jaapa Kooijmana — bylo zdecydowa-
nie mniej interesujace. Holenderski naukowiec
podjat mato oryginalny problem celebrytyzacji
polityki. Jedyne, za co mozna pochwali¢ prele-
genta, to préba dos¢ ciekawego zestawienia
Michaela Jacksona z Barakiem Obamg. Zostali
oni poréwnani w kontekscie zaniku granic mig-
dzy politykg i gwiazdorstwem (stardom) — Ko-
oijman uznal, ze obaj odniesli sukces, bo zaak-
centowali bycie cool. W ten sposéb cool jest
facznikiem, czyms, co pozwala pogodzié z po-
zoru oddalone od siebie sfery polityki i maso-
wej rozrywki kinowej, muzycznej czy telewi-
zyjnej. Malo innowacyjny temat dziwi, zwtla-
szcza jesli weZmie si¢ pod uwage dorobek
i tworczos¢ profesora z Uniwersytetu Amster-
damskiego. Naukowiec zastynat ksigzkg (do-
stepng w sieci za darmo na zasadzie creative
commons) Fabricating the Absolute Fake. Ame-
rica in Contemporary Pop Culture (2008)3.

Podczas ostatniej sesji plenarnej (druga se-
sja drugiego dnia obrad) zaprezentowali si¢ Ca-
trin Gersdorf z Freie Universitit Berlin oraz
Rob Kroes z Universiteit van Amsterdam.
Gersdorf stwierdzita, ze pojgcie cool nalezy
wigza¢ z okresem abolicjonizmu w Stanach
Zjednoczonych. Podobnie zatem jak u Diner-
staina — poczatkéw cool nalezy szuka¢ w kultu-
rze afro-amerykariskiej. Inaczej niz u Amery-
kanina — Gersdorf zwigzata 6w termin z walka
miedzy uciskanymi Murzynami i tymi, ktérzy
si¢ ich wyzwoleniu sprzeciwiali. Wspominane

Piotr Siuda

przez Dinersteina bycie cool jako wyzbycie si¢
emocji, zostalo u Gersdorf sprowadzone do po-
stawy niewolnika, ktéry chce zachowac resztki
godnosci. W tym celu naklada maske cool, ko-
munikujac otoczeniu, ze potrafi znies¢ zniewo-
lenie z podniesionym czolem (aczkolwiek za-
maskowanym).

Rob Kroes silnie skontrastowal ze sobg
amerykanskie i europejskie rozumienie dysku-
towanego wyrazenia. Holender osadzil swoje
rozwazania w niezwykle obecnie popularnych
w obrebie kulturoznawstwa pogladach, ze
odbiorcy kultury USA pochodzacy z calego
Swiata wykorzystuja jg (kulturg¢) do wiasnych
celéw oraz dokonujg tekstualnego ,,zagarnia-
nia” tego, co ona ze sobg niesie. Oddolnego,
konsumenckiego przerabiania i adopcji znaczen
,wyprodukowanych” w Stanach dokonujg row-
niez Europejczycy, co ktéci si¢ z potocznie for-
mutowang teza, jakoby réznice kulturowe mig-
dzy Ameryka i Europg zostaly zniwelowane.

Warto takze wspomnie¢ o specjalnym go-
Sciu konferencji, ktérym byt Reinhold Wagnlei-
tner z uniwersytetu w Salzburgu (szczeg6lnie
uznany z racji stworzonego przez siebie pojgcia
coca-kolonizacja — opisanego w ksigzce Coca-
-Colonization and the Cold War: The Cultural
Mission of the United States in Austria after the
Second World War (1996). Wagnleiter wystapit
wieczorem pierwszego dnia konferencji
w podwdjnej roli — akademika i muzyka. Przy-
gotowany przez niego, wraz z bratem Glinte-
rem, muzyczny performance laczyl w sobie
elementy koncertu jazzowego (Gilinter grat na
fortepianie, Reinhold na gitarze basowej) oraz
wyktadu na temat historii tego gatunku jako
-amerykanskiej globalnej muzyki klasyczne;j”.
Bedacy przejawem globalizacji kulturowej na
wzor amerykanski jazz jest oczywiscie specy-
ficznym ,towarem” — podatnym jednakze na
wplywy z calego Swiata i w zwigzku z tym nie-
ustannie si¢ zmieniajacym.

3 Ksigzka dostgpna w internecie na stronie http://dare.uva.nl/document/131441.
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Wspomniatem, ze pojeciem-kluczem kon-
ferencji byto stowo cool — czesto wymieniane
i omawiane zar6wno w trakcie obrad, jak
i podczas nieformalnych spotkan towarzy-
skich. Chociaz nie udato si¢ dojs¢ do konsen-
susu i w sposéb jednoznaczny wskazaé, co
kryje si¢ pod tym wyrazeniem, to jednak wszy-
scy uczestnicy konferencji byli zgodni, Ze sa-
mo podjecie rozwazan na ten temat byto nie-
zwykle inspirujace naukowo. Takie opinie po-
jawily si¢ przede wszystkim w trakcie zamy-
kajacej konferencje ogdlnej dyskusji (round
table discussion). Analiza tego, czy produkty
z USA s3 cool, i odpowiedZ na pytanie ,,co to
oznacza?’, sg przeciez niezwykle wazne, jesli
uznaé, ze naptywajaca ze Stanéw Zjednoczo-
nych kultura popularna jest budulcem tozsa-

mosciowym ludzi z réznych stron globu. Pro-
ces amerykanizacji zaklada afektywne (affecti-
ve) podejscie do kupowanych rzeczy i, co waz-
niejsze, poltaczenie owej emocjonalnej kon-
sumpcji z procesem formowania narodowych
czy ponadnarodowych (kosmopolitycznych)
identyfikacji. Takie podejscie odrywa rozwa-
zania od konkretnego miejsca, jakim sg Stany
Zjednoczone, i skupia si¢ na przeptywach kul-
turowych, w ktérych USA sg tylko (i az) kate-
gorig mityczng, istniejacg na poziomie wyo-
brazonym. Kazda spolecznos¢ lokalna, ludzie
ze wszystkich paistw majg wtasne, odrgbne od
innych obrazy Ameryki. Wizja tego kraju kon-
struowana przez obywateli innych panistw
wplywa na ksztalt i intensywnos¢ afektywnych
inwestycji (pop)kulturowych.



