Koncepcja primingu

w studiach

nad komunikowaniem politycznym

ojecie torowania (efekt poprzedzania, pri-
Pming) pochodzace z psychologii kognityw-
nej oznacza sytuacj¢ poznawcza, w ktdrej bo-
dziec pojawiajacy si¢ wczesniej modyfikuje
poprawnos¢ i latwos¢ rozpoznawania albo
przetwarzania bodZcOéw pojawiajgcych sig
p67niej'. Zostato ono wprowadzone do komu-
nikacji politycznej pod koniec lat 80. XX w.
w niemalze klasycznej juz pracy autorstwa
Shanto Iyengara i Donalda R. Kindera®. Pri-
ming — torowanie, zdefiniowano w niej jako
uzywanie przez odbiorcéw komunikacji kryte-
riéw, standardéw stuzacych do oceny rzeczy-
wistosci politycznej, ktérych rolg petnig kwe-
stie najbardziej dostgpne w mediach (najcze-
Sciej i najbardziej intensywnie relacjonowane).
Studium wymienionych autoréw oparte byto na
eksperymentach dotyczacych konsekwencji
ogladania telewizyjnych programéw informa-
cyjnych 1 czynienia przez media niektérych
aspektéw i spraw bardziej dostegpnymi w umy-
stach odbiorcéw, z zastosowaniem primingu ja-
ko koncepcji kluczowej. Rezultatem badan byt

zaobserwowany efekt primingu, polegajacy na
tym, ze programy informacyjne ustanawialy
sposéb — kryteria oceny kwestii i 0séb politycz-
nych. Badajac relacje miedzy mediami a polity-
ka, autorzy doszli do wniosku, ze telewizyjne
newsy maja znaczenie dla postrzegania i oceny
rzeczywistosci politycznej (news that matter),
i cho¢ w perspektywie historycznej nie byt to
wniosek specjalnie odkrywczy, to jednak osta-
tecznie udowodniono, na czym to znaczenie-
-wplyw polega.

Od tamtej pory w literaturze anglojezycz-
nej ukazalo si¢ kilkadziesigt prac poruszaja-
cych temat i znaczenie torowania w komunika-
cji politycznej’, ale w literaturze polskiej
wspomina si¢ o tej koncepcji w zaledwie kilku
pracach*. Wynika to nie tyle z niewielkiego
znaczenia tej koncepcji, co braku dostateczne-
go wyjasnienia, czego ona faktycznie dotyczy
oraz w jaki sposéb ujmuje proces percepciji tre-
$ci politycznych i wptywu rodzaju tej percep-
cji na oceny i postawy obywateli w obre¢bie po-
lityki 1 wyboréw.
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Wiele watpliwosci budzi takze relacja mig-
dzy torowaniem a bliskg teoretycznie tej kon-
cepcji hipotezg agenda setting. Niektérzy ba-
dacze uwazajg, ze torowanie jest cz¢scig agen-
da setting (drugi poziom agenda setting), inni
zas, ze priming nie miesci si¢ w obrebie tej te-
orii — jest zupelnie odrgbng koncepcja, wyja-
Sniajgca jedynie konsekwencje ustanawiania
agendy.

Celem niniejszego opracowania jest nie tyl-
ko uporzadkowanie dotychczasowych propo-
zycji naukowych dotyczacych primingu, lecz
takze proba zdefiniowania tego pojecia oraz je-
go roli w obrgbie komunikacji politycznej. Ko-
lejnym celem jest wskazanie pozycji, jaka zaj-
muje priming w relacji do koncepcji zajmuja-
cych si¢ efektami mediéw masowych (media
effect), a w szczegblnosci w odniesieniu do te-
orii agenda setting. Relacje migdzy agenda set-
ting a torowaniem budzg bowiem liczne kon-
trowersje wsrdd specjalistow studiujgcych ko-
munikacj¢ polityczng. Podstawowe zatozenie
badawcze tego opracowania opiera si¢ na prze-
konaniu, ze koncepcja torowania tresci medial-
nych, zachodzacego w umystach odbiorcéw
komunikatéw politycznych, w sposéb ade-
kwatny oddaje mechanizm ksztaltowania si¢
postaw politycznych. Ponadto, zaktada sie, ze
torowanie moze by¢ stosowane w sposéb mniej
lub bardziej celowy przez nadawcéw komuni-
katéw i wywierac istotny wplyw na ocen¢ kan-
dydatéw 1 kwestii politycznych. Kolejne zato-
zenie dotyczy skutkéw torowania — mimo ze
torowanie opiera si¢ na kognitywnej dostgpno-
Sci kwestii 1 0s6b, to jego efekty stanowig przy-
ktad perswazyjnego wplywu mediéw na ich
odbiorcow.

Pojecie torowania — priming
Torowanie poznawcze — priming kognitywny
(cognitive priming), spopularyzowane w pra-
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cach Susan T. Fiske i Shelleya E. Taylora,
oznacza efekt pierwszenstwa w okreslaniu kon-
tekstu, sposobu ,wyszukiwania” w umysle
odbiorcy i interpretowania informacji, skupia-
jac sie na pamigci dlugotrwalej i jej roli w prze-
twarzaniu informacji’. Mamy wéwczas do czy-
nienia z taka sytuacjg poznawcza, w ktorej
okreslony czynnik aktywuje Sciezki umystowe,
co wzmacnia zdolno$¢ przetwarzania bodZca
w jaki$ sposéb powigzanego z bodZcem torujg-
cym. Jest to zwigzane z faktem, ze bodziec
wczesniejszy zostawia jakis Slad, ktéry zmienia
przetwarzanie bodZca péZniejszego. Te zmiany
obejmuja nie tylko modyfikacje dostgpnosci
pewnych bodZcéw, ale takze ich oceny afek-
tywnej. Efekty torowania sg specyficzne dla
modalnosci, tzn. torowanie jest silniejsze, gdy
bodziec poprzedzajacy i1 bodziec wlasciwy na-
leza do tej samej kategorii (modalnosci), np.
kiedy obydwa sg stowami lub obrazami®. Pro-
cesy torowania mogg si¢ odbywaé¢ w spos6b
Swiadomy albo bez udzialu swiadomosci. Na
przyktad Anthony Marcel w serii swoich badan
zaobserwowal nieswiadome przetwarzanie
bodZcéw prezentowanych zbyt krétko, aby mo-
gly zosta¢ swiadomie zauwazone’.

Priming opiera si¢ na zalozeniu, ze czg-
stos¢, znaczenie albo cechy bodzca (kognityw-
nego) uaktywniaja wczesniej zarejestrowane
znaczenia i wptywaja na interpretacje informa-
cji — w szczegolnosci takiej, ktéra jest uznawa-
na za niejasng i dwuznaczng. A zatem priming
oznacza aktywacje informacji zgromadzonych
w pamigci dlugotrwalej, ktéra nastgpuje po
ekspozycji na bodziec. Na przyktad, jesli
odbiorca zapozna si¢ z tekstem prasowym na
temat wirusa komputerowego, ktéry zniszczyt
dane w rzadowych komputerach i kilka minut
péZniej uczestniczy w rozmowie na temat wi-
ruséw (jesli nie jest od poczatku jasne, jakiego
rodzaju wiruséw rozmowa dotyczy), to naj-

5 S.T. Fiske, S.E. Taylor, Social Cognition, New York 1991.
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pierw pomysli o wirusach komputerowych, za-
nim uwzgledni ich biologiczng odmiang.
W metaforyczny spos6b mozna by powiedziec,
ze nowo pozyskane informacje sg gromadzone
na szczycie piramidy, a te starsze znajdujg si¢
pod spodem. Dlatego te nowe (czgsto, inten-
sywnie i regularnie gromadzone) sg bardziej
dostepne i silniej wplywajg na postrzeganie
rzeczywistosci®.

Adaptacja kognitywnej koncepcji torowa-
nia wypracowanej na gruncie psychologii zo-
stata dokonana na polu nauk o polityce w celu
wyjasniania efektéw funkcjonowania mediéw
w sferze polityki®. Definiujac priming, Iyengar
i Kinder twierdzg (a nastepnie dowodza), ze
przy ocenie skomplikowanych obiektéw poli-
tycznych, np. kandydatéw na prezydenta, wy-
borcy nie biorg pod uwage w jednakowym
stopniu wszystkiego, co o nich wiedzg. Wyko-
rzystujag natomiast najdostgpniejsze elementy
(informacje, odczucia)!®. Autorzy opieraja
sSwojg argumentacje na zalozeniu, ze najbar-
dziej wptywowym medium jest obecnie telewi-
zja (a w szczegdlnosci wieczorne telewizyjne
programy informacyjne), poniewaz jest ona
gléwnym Zrédlem informacji dla wigkszosci
obywateli i dociera do najszerszych rzesz
odbiorcow!!.

W konsekwencji, poprzez czynienie nie-
ktérych aspektéw zycia politycznego bardziej
dostgpnymi (,,primingowanie”, torowanie),
a ignorowanie innych, informacje telewizyjne

okreslaja warunki, w ktérych sady polityczne
sg ustalane i podejmowane sg decyzje — wybo-
ry polityczne. Na przyktad, jesli telewizja sku-
pia si¢ najintensywniej na polityce obrony, kan-
dydat lub urzedujacy prezydent jest oceniany
przez obywateli jako przywddca, ktéry zarza-
dza systemem obrony i podlega weryfikacji
w zaleznosci od tego, jak sobie z tym zadaniem
radzi. Z kolei, jesli media skupiajg si¢ gtéwnie
na problemach wewnetrznych, przyktadowo na
inflacji, obywatele oceniaja prezydenta z punk-
tu widzenia tego, jak on i jego gabinet radzg so-
bie ze wzrostem cen itd.!?

Torowanie formutuje zatem priorytety, ktére
funkcjonujg w umystach wyborcéw, kiedy uda-
ja sie do lokali wyborczych. Sg one w najwigk-
szym stopniu ksztaltowane przez najnowsze
newsy telewizyjne (the last minute news). Efek-
ty torowania, sprawdzane za pomocg badan eks-
perymentalnych, daty si¢ zauwazy¢ w sposéb
najbardziej widoczny wsréd oséb dobrze wy-
ksztatconych i zainteresowanych polityka'3.

W literaturze politologicznej priming jest
definiowany jako standardy badZ ich zmiany,
ktérych ludzie uzywaja do oceny spraw
i podmiotéw politycznych. Z torowaniem ma-
my do czynienia wtedy, kiedy media informa-
cyjne sugeruja, ze powinnismy patrze¢ na dany
obiekt polityczny z perspektywy okreslonego
problemu, ktéry dany srodek przekazu preferu-
je, tj. uzywac okreslonych kryteriéw (bench-
mark) politycznej i wyborczej ewaluacji'®.
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cracy. Exploring the Intellectual Frontiers in Agenda-Setting Theory, ed. by M.E. McCombs, D.L. Shaw, D.H. Wea-

ver, Mahwah, NJ 1997, s. 53.
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-Cartee, News Narratives and News Framing. Constructing Political Reality, Lanham 2005, s. 21-22.

10§, Tyengar, D.R. Kinder, News that Matters..., s. 1.
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przewodnim we wspGlczesnych spoteczeristwach medialnych jest bez watpienia telewizja [...]. Sredni dzienny czas
ogladania telewizji w skali §wiata wynosi 2—4 godz.”; por. Najbardziej opiniotwdrcze media 2011 roku, Instytut Mo-
nitorowania Mediéw, http://biuro.mediacontact.pl/imm/kat=47 [dostep: 6.02.2012].

128, Tyengar, D.R. Kinder, News that Matters..., s. 5.

13 Tamze, s. 4.

14 D.A. Scheufele, D. Tewskbury, Framing, Agenda Setting, and Priming: The Evolution of Three Media Ef-
fects Models, ,,Journal of Communication” Vol. 57 (2007), nr 1, s. 9-20, 11.



Koncepcja primingu jest jednoczesnie na-
rzedziem badawczym dajacym mozliwos¢ bez-
posredniego sledzenia sposobu, w jaki przekaz
medialny wplywa na postawy polityczne oraz
dziatania obywateli i politykéw.

Priming wyjasnia, ze wazne jest, ktérych
postaw obywatele uzywajg do ewaluacji
podmiotéw politycznych. Okresla kryteria do
oceny politycznych lideréw i wydarzen. Efekt
torowania, to znaczy sytuacja, w ktdrej obywa-
tele przyjmujg proponowane im przez media
kryteria oceny rzeczywistosci politycznej, ma
istotne konsekwencje dla wynikéw wyboréw,
poziomu poparcia opinii publicznej dla spraw
i 0s6b politycznych oraz publicznych inicja-
tyw!.

Priming moze wywolywac szereg efektow
zwigzanych z ocenami, chociaz badacze komu-
nikacji politycznej skupiajg si¢ gléwnie na
efekcie dostgpnosci (pomijajac efekt stosowal-
nosci). Dostepnos¢ informacji sprzyja ich uzy-
waniu jako standardu do oceny polityki. Zasa-
dnicze znaczenie dla wystgpienia efektu toro-
wania maja dwa podstawowe elementy: acces-
sibility effect — wspomniana dostepnos¢ infor-
macji oraz applicability effect — przystawalnosé¢
dostepnych w pamieci informacji oraz potrzeb
do zadania sformulowania sadu i postawy
w danej sprawie politycznej (asocjacje, zwigz-
ki miedzy dostgpnym konstruktem poznaw-
czym a nowgq informacja, sytuacja decyzyjna,
w ktérej te zgromadzone informacje mogg by¢
uzyte do podjecia decyzji czy sformutowania
postawy)'®. Inaczej méwiac, kiedy obywatel
ma sformutowaé swéj sad, okresli¢ postawe,
podja¢ decyzj¢ polityczng, to szuka w pamigci
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takich tatwo dostgpnych informacji, ktére naj-
bardziej pasujag mu do sytuacji, w ktérej si¢
znalazt i dostarczaja najodpowiedniejszych (je-
go zdaniem) danych do podjecia takiej decyzji.

Joanne M. Miller i Jon A. Krosnick uwaza-
ja, ze priming ma miejsce wtedy, gdy uwaga
mediéw skupiana na okreslonej kwestii powo-
duje, ze ludzie ktadg szczegdlny nacisk na t¢
sprawe, kiedy oceniajg aktywnos¢ oséb poli-
tycznych, np. kandydata na prezydenta!'’. Po-
strzeganie efektu torowania w kontekscie ko-
munikacji wyborczej i jego konsekwencji dla
podejmowania decyzji wyborczych jest szcze-
g6lnie istotnym kierunkiem rozwazan. W tym
aspekcie zresztg efekt torowania zyskuje naj-
wigkszg wartoS¢ eksplanacyjng. Nie zawsze
w literaturze dotyczgcej tego tematu aspekt ten
jest doceniany. Pojawiajg si¢ takze glosy
w dyskusji podwazajace sensownos¢ wyodreb-
niania tego efektu ze wzglgdu na fakt, ze jego
wystgpienie jest sprawg dos¢ indywidualng — to
raczej tendencja niz pewne, w okreslonych wa-
runkach, zjawisko. Najczesciej zalezy on od
Zrédia informacji i jego wiarygodnosci oraz
kontekstu i rodzaju publicznosci, jak réwniez
poziomu orientacji politycznej, dlatego tez nie-
kiedy obserwuje si¢ sprzeczne wyniki badan
dotyczace tego efektu'®,

Gabriel S. Lenz twierdzi, ze priming polega
na tym, ze obywatele przeceniaja jedne sprawy,
a nie doceniajg innych!®. Autor uwaza jedno-
czesnie, ze to, co odkryli Kinder i Iyengar, to
zwykly efekt uczenia si¢ wyborcéw, ktérzy za-
poznajac si¢ z okreslonym stanowiskiem partii
w danej sprawie, uznajg je za swoje i dlatego
staje si¢ ono dla nich waznym kryterium oceny

15°S.L. Althaus, Y.M. Kim, Priming Effects in Complex Information Environment: Reassessing the Impact of
News Discourse on Presidential Approval, ,,The Journal of Politics” Vol. 68 (2006), nr 4, s. 960.

16 Tamze, s. 961.

17 ] M. Miller, J.A. Krosnick, News Media Impact on the Ingredients of Presidential Evaluations: Politically
Knowledgeable Citizens Are Guided by a Trusted Source, ,,American Journal of Political Science” Vol. 44 (2001),

nr2,s. 301.

18 J N. Druckman, J.W. Holmes, Does Presidential Rhetoric Matter? Priming and Presidential Approval, ,Pre-
sidential Studies Quarterly” Vol. 34 (2004), nr 4, s. 757-758.
19 G.S. Lenz, Learning and Opinion Change, Nor Priming: Reconsidering the Priming Hypothesis, ,,American

Journal of Political Science” Vol. 53 (2009), nr 4, s. 2-22.
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polityki. Jego zdaniem nie mozna tu méwié
o torowaniu. Jednakze, jak si¢ wydaje, efekt
uczenia si¢ zawiera si¢ oczywiscie takze
w koncepcji primingu, ktéra obejmuje poznaw-
czg dostepnosc i realng stosowalnosé kryterium
i kwestii, ale nie wyczerpuje jej znaczenia.
Kluczowe znaczenie ma fakt, ze odbiorcy ucza
si¢ réznych tresci i stosujg je jako kryteria oce-
ny rzeczywistosci politycznych w réznym stop-
niu. Interesujace jest zatem ustalenie, od czego
zalezy intensywnos¢ uczenia si¢ i stosowalno-
Sci réznych kwestii. Wskazuje si¢ tu m.in. wia-
rygodnosé Zrédla, wyksztalcenie odbiorcéw
i rodzaj zagadnien?.

Denis McQuail wyjasnia priming jako wy-
jaskrawianie niektérych kwestii?!. Wedtug au-
tora priming jest od dawna znany jako dgzenie
politykéw do nadawania szczegdlnej wagi
sprawom, z ktérymi sg oni kojarzeni. Efekt wy-
jaskrawiania polega na promowaniu korzyst-
nych dla nich kryteriéw oceniania i moze by¢
uzywany jako sposob kontrolowania, wptywa-
nia na to, ktére informacje zostang zamieszczo-
ne i stang si¢ wazne dla publicznosci. McQuail
zalicza do wyjaskrawiania takze takie zabiegi
politykéw, ktére polegaja na ujawnianiu pew-
nych informacji — przekazywanie ich mediom
w taki sposéb i w takim momencie, aby od-
wréci¢ uwage publicznosci od innych kwestii,
ktére sg dla okreslonych graczy politycznych
niekorzystne. Przypadki takie mozna uzna¢ za
probe wywotania efektu torowania, natomiast
ostateczne jego wystapienie jest uzaleznione od
tego, jak media i odbiorcy zareaguja na ,,nad-
miar” dostepnosci danej kwestii w okreslonym
czasie.

W badaniach nad efektem torowania poja-
wiaja si¢ takze nowe watki i ustalenia. James
N. Druckman i Justin W. Holmes wprowadza-
ja idee 1 pojecie torowania wizerunku (image
priming) oraz, uzywajac réznych metod ba-

dawczych (analiza tresci, eksperymenty, son-
daze), badajg, w jaki sposéb poziom wiedzy
politycznej obywateli wplywa na torowanie
kwestii i wizerunku??. Koncentrujac si¢ na
image primingu, autorzy wskazuja, ze dostep-
ne badania udowodnily, ze okreslony wybér
cech kandydata, na ktére ktadzie si¢ szczegdl-
ny nacisk w programach informacyjnych, ma
istotny wplyw na poziom poparcia dla niego.
Kontynuujac ten temat, proponuja badania do-
tyczace mozliwosci wywierania wptywu przez
samego kandydata na image priming, m.in. po-
przez uzywanie okreslonej retoryki. Pytanie
zatem brzmiato, czy kandydat na prezydenta
moze skutecznie torowaé swoj medialny wize-
runek? Przeprowadzone badania eksperymen-
talne potwierdzily tezg, ze intensywna ekspo-
zycja na okreslong kwesti¢ stanowi kryterium
oceny kandydata. W 2002 r. przeméwienie
George’a Busha byto poswigcone gtéwnie
wojnie z terroryzmem. Kwestia ta stata si¢ tak-
ze dominujacym kryterium do oceny prezy-
denta dla tych, ktérzy, biorac udzial w ekspe-
rymencie, wystuchali tego przeméwienia. Na-
tomiast perspektywa ta nie miata dominujgce-
go znaczenia dla tych, ktérzy nie ogladali tego
przeméwienia (mimo ze byla to kwestia rela-
tywnie istotna i aktualna w czasie badania).
Ponadto osoby, ktére ogladaty przemoéwienie,
ktadly szczegdlnie duzy nacisk na ocenianie
prezydenta jako ,twardego” cztowieka, nie-
obawiajacego si¢ zagrozen zewnetrznych. Po-
twierdzilo to teze¢ dotyczaca torowania wize-
runku, zaktadajaca, ze skupianie si¢ przez po-
lityka na wojnie eksponuje efektywnos¢ jako
ceche jego wizerunku. Autorzy, uzywajac me-
tody analizy zawartosci (przemdéwienia prezy-
denta), eksperymentu oraz metody sondazo-
wej, znaleZli dowody na to, ze prezydent moze
poprzez odpowiednig retoryke wplywac na po-
parcie opinii publicznej dla swojej osoby

20 3. N. Druckman, J.W. Holmes, Does Presidential Rhetoric..., s. 758.
21 D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, Warszawa 2008, s. 503.
22 3. N. Druckman, J.W. Holmes, Does Presidential Rhetoric..., s. 755 i n.



poprzez torowanie kwestii, ktére staja si¢ pod-
stawg oceny politycznej?>.

Badania dotyczace efektu torowania zostaty
przeprowadzone réwniez w Polsce przez zespoét
kierowany przez Piotra Francuza®*. Jako punkt
wyjscia przyjeto zalozenie, Ze ta sama historia
moze by¢ réznie rozumiana i interpretowana
w zaleznosci od tego, jaki schemat poznawczy
zostat zaktywizowany i kieruje procesem narra-
cji. Przeprowadzone eksperymenty skupialy si¢
na sposobie odbioru i ewaluacji obiektéw pre-
zentowanych w telewizyjnych programach in-
formacyjnych. W ich wyniku stwierdzono
m.in., ze: ,,ocena intencji bohatera opowiadania
filmowego zalezy od rodzaju historii, jaka po-
przedza jego prezentacj¢. Zgodnie z postawiong
hipotezg negatywna intencja bohateréw wiado-
mosci torujacej nieco obniza poziom oceny in-
tencji bohatera wiadomosci testowej. Po obej-
rzeniu zas wiadomosci podobnej semantycznie,
ktérej bohater miatl wyraznie pozytywng inten-
cj¢, podwyzszano oceng intencji bohatera na-
stepnej wiadomosci. Najwiekszy jednak wpltyw
na oceng¢ intencji bohatera wiadomosci testowej
miata wiadomos$¢ niezwigzana z nig semantycz-
nie, prezentujaca bohaterke o pozytywnych in-
tencjach. W tym przypadku wystgpit efekt kon-
trastu, tzn. wystapitlo wyrazne obnizenie oceny
intencji bohatera wiadomosci nastepnej”?>. Pre-
zentujgc wyniki swoich badan, autorzy jedno-
czesnie podkreslaja koniecznos¢ ich doskonale-
nia, poszerzenia i kontynuacji, wskazujac na
efekt torowania jako uzyteczng koncepcje stu-
diowania efektow mediow.

Ewa Nowak

Podsumowujac rozwazania dotyczace toro-
wania, mozna zaproponowaé rozumienie tego
pojecia w kontekscie polityki jako opartego na
dostepnosci poznawczej ustalania standardéw
do oceny obiektéw pojawiajacych si¢ w prze-
strzeni publicznej (aktoréw i kwestii politycz-
nych) nastgpujacego wskutek odpowiedniej
(zamierzonej lub niezamierzonej) prezentacji
(medialnej) tych obiektéw. Efektem torowania
moze by¢ zmiana takich standardéw (np. w sto-
sunku do dotychczas stosowanych), a w konsek-
wencji zmiana kierunku postawy politycznej
(np. z negatywnego na pozytywny).

Priming, agenda setting i framing
w studiach nad mass media effect
Zaréwno hipoteza agenda setting, jak i koncepcja
primingu mieszczg si¢ w polu badar efektéw me-
diéw masowych (mass media effect), ale najcze-
stszym obiektem badan jest w obydwu przypad-
kach komunikacja polityczna, a w szczegdlnosci
wyborcza. Koncepcje te s czgsto przedstawiane
w towarzystwie teorii ram interpretacyjnych (fra-
ming, news framing), tworzac triade wyjasniajaca
wplyw mediéw na opini¢ publiczng oraz wazne
aspekty relacji w ztotym tréjkacie komunikacji
politycznej — politycy, media, obywatele®®.
Wedlug Dietrama A. Scheufele i Davida
Tewskbury’ego?’ koncepcje te wpisujg sie
w ,,model negacji” w stosunku do modelu mi-
nimalnych i ograniczonych wptywdéw zapropo-
nowanych przez Paula Lazarsfelda®, kontynuu-
jac trendy zapoczatkowane w latach 70. XX w.

przez Elisabeth Noelle-Neumann® oraz Geor-

23 Zob. inne badania dotyczace efektu torowania: D.H. Weaver, M. McCombs, D. Shaw, Agenda-Setting Rese-
arch: Issues, Attributes and Influences, [w:] Handbook of Political Communication Research, ed. by L.L. Kaid, Ma-

whaw, NJ 2004, s. 264-267.
24 Psychologiczne aspekty..., s. 165-218.

25 A. Szalkowska, P. Francuz, Torowanie intencji bohaterow wiadomosci telewizyjnych: w kierunku rozumienia

narracji, [w:] tamze, s. 188.

26 R.M. Perloff, Political Communication. Politics, Press and Public in America, Mawhaw, NJ 1998, s. 8-9.

27 D.A. Scheufele, D. Tewskbury, Framing, Agenda Setting..., s. 9-20.

28 P. Lazarsfeld, B. Berelson, H. Gaudet, The People’s choice: How the voter makes up his mind in a presiden-
tial campaign, New York 1944; J.T. Klapper, The Effects of Mass Communication, Glencoe, Ill. 1960.

2 E. Noelle-Neumann, Return to the Concept of Powerful Mass Media, ,,Studies of Broadcasting” Vol. 9

(1973), 5. 67-112.
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ge’a Gerbnera, ktérzy udowodnili, ze media
wywierajg dlugoterminowy, silny wpltyw na
publicznosé3!. Wymienione koncepcje zaktada-
ja silny potencjalny wptyw mediéw na postawy
odbiorcéw, ktdry jednakze jest w istotny spo-
s6b uzalezniony od indywidualnych predyspo-
zycji jednostek i sposobu, w jaki przetwarzajg
one informacje.

W obrgbie wspomnianej triady najwigkszg
popularnoscig cieszg si¢ studia dotyczace fra-
mingu. Do 2005 r. powstalo na ten temat 286
prac, a na temat agenda setting — 18332, Miedzy
tymi trzema koncepcjami — agenda setting, fra-
ming 1 priming istnieja wazne powigzania, cho¢
nie sg one tozsame. Dlatego tez w dalszej czg-
Sci opracowania przedstawiona zostanie rola
kazdej z nich w wyjasnianiu efektéw mediéw
masowych.

Teoria agenda setting bazuje na prekursor-
skim studium Chapell Hill, przeprowadzonym
w trakcie wyboréw prezydenckich w 1968 r.,
a opublikowanym w 1972 r. przez Maxwella
McCombsa i Donalda Shawa3. Sama funkcja
ustanawiania agendy przez media zostata zapre-
zentowana przez Waltera Lippmanna w jego
dziele Public Opinion, opublikowanym w 1922 r.
Teoria ta jest uwazana za zasadniczg w obrgbie
wyjasniania skutkéw oddzialywania mediéw
masowych w perspektywie dtugoterminowe;j.

Teoria agenda setting skupia si¢ gtdwnie na
przeniesieniu waznosci kwestii migdzy agenda
mediéw a agendg publiczng (pierwszy poziom
teorii — basic agenda setting). Zgodnie z jej za-

tozeniami media kontrolujg — wplywaja na
agend¢ publiczng — liste spraw uwazanych za
wazne przez opini¢ publiczna, poprzez selekcje
informacji oraz intensywne eksponowanie jed-
nych newsow, a pomijanie innych. Poprzez ta-
kie praktyki media informacyjne ustalajg list¢
i hierarchig¢ spraw istotnych dla obywateli. Ba-
dania sondazowe i eksperymentalne prowadzo-
ne przede wszystkim w USA, ale takze wielu
innych panistwach, potwierdzity, ze problemy —
kwestie mocno eksponowane w mediach staja
si¢ po pewnym czasie (4-8 tygodni) najbar-
dziej istotnymi kwestiami publicznymi’.

Przeniesienie waznoSci kwestii miedzy
agenda medialng a publiczng (ale takze mi¢dzy
agenda medialng a polityczng) jest eksplorowa-
ne w ramach pierwszego poziomu agenda set-
ting. Natomiast kolejne poziomy teorii (ktéra
zresztg jest w dalszym ciagu rozwijana dzigki
studiom empirycznym na calym swiecie) wpro-
wadzily nowe wymiary relacji migdzy agenda
medialng, publiczng i polityczng. Oprécz
wspomnianego pierwszego poziomu teorii,
ktéra dotyczy przeniesienia waznosci obiektow
(spraw, probleméw, tematéw, oséb), funkcjo-
nuje takze poziom drugi — atrybutéw kwestii
i 0s6b publicznych, ktéry jest powigzany z teo-
rig ram interpretacyjnych — (framing, news fra-
ming)>>.

O ile pierwszy poziom teorii zaklada, ze
media mogg nam (pod)powiedzie¢ jedynie,
o czym mamy mysle¢, to drugi poziom, nawig-
zujac do koncepcji silnych efektéw mediow3®,

30 G. Gerbner, L. Gross, System of cultural indicators, ,,Public Opinion Quarterly” Vol. 38 (1974), s. 258-268.

31 Inny poglad prezentuje Takeshita, ktéry uwaza, ze agenda-setting nie jest antyteza modelu ograniczonych
efektéw mediow, ale raczej jego uzupetnieniem (T. Takeshita, Current Critical Problems in Agenda-Setting Rese-
arch, ,International Journal of Public Opinion” Vol. 18 (2005), nr 3, s. 284.

32 D.H. Weaver, Thoughts on Agenda Setting..., s. 143.

33 M. McCombs, D. Shaw, The Agenda Setting Function of Mass Media, ,,Public Opinion Quarterly” Vol. 36

(1972) 5. 176-187.

34 M. McCombs, Ustanawianie agendy. Media masowe i opinia publiczna, Krakéw 2008; J.W. Dearing,
E.M. Rogers, Agenda Setting. Communication Concepts, Vol. 6, Thousand Oaks, Ca. 1996.

35 M. McCombs, Ustanawianie agendy..., s. 99 i n.

367 W. Dearing, E.M. Rogers, Agenda Setting..., s. 141 in.; R. Cobb, T. Elder, The Politics of Agenda Building:
An alternative perspective for modern democratic theory, ,,Journal of Politics” Vol. 33 (1971), s. 909; M. Linsky,
Impact: how the press affects federal policymaking, New York 1986.



wskazuje, ze media informacyjne mogg takze
wywiera¢ wpltyw na odbiorcéw w zakresie in-
terpretacji kwestii (jak mamy myslec).

Chociaz studia dotyczace framingu sg naj-
bardziej popularne, to pojecie to jest w dalszym
ciggu stabo (niezbyt precyzyjnie) zdefiniowa-
ne’’. Koncepcja framingu (news framing) — ra-
mowania, ustalania ram interpretacyjnych
opiera si¢ na zalozeniu, ze sposéb, w jaki dana
sprawa jest relacjonowana przez media, wply-
wa na jej percepcj¢ przez publicznos¢. Sposéb
interpretacji danej kwestii przez media, np.
dziennikarza przygotowujacego material me-
dialny, moze by¢ i czgsto jest przejmowany
przez odbiorcéw tego materiatu. Koncepcja ta
ma swoje podstawy, podobnie jak priming,
w psychologii kognitywnej, m.in. w studiach
Daniela Kahnemana i Amosa Twerskiego?®. Ja-
ko narzedzia ramowania uzywane sg symbole,
stowa kluczowe, schematy, metafory i charak-
terystyczne frazy3°. W kontekscie ramowania
najwazniejsze znaczenie dla komunikacji poli-
tycznej ma jednak fakt, ze ten, komu uda si¢
ustali¢, narzucié ramy interpretacyjne dla dane;j
kwestii, ustala takze sposéb percepcji danego
problemu przez publicznosé, a w konsekwencji
— sposdb jego rozumienia i oceny.

W literaturze przedmiotu oraz studiach em-
pirycznych wyodrebnia si¢ wiele rodzajéw ram
interpretacyjnych. Do najbardziej uzytecznych

Ewa Nowak

nalezy klasyfikacja Holli A. Semetko i Patti M.
Valkenburg, ktére wyrdzniajga: rame konfliktu,
rame¢ koncentracji na czlowieku, rame¢ konse-
kwencji ekonomicznych, ram¢ moralnosci oraz
ramg¢ odpowiedzialnosci*’. Jak wynika z badan
autorki dotyczacych polskich programéw in-
formacyjnych, np. dziennikarze telewizyjni
najchetniej stosujg rame¢ konfliktu oraz rame
moralnosci*!. Konflikt polityczny dominujacy
w doniesieniach telewizyjnych, np. w okresie
wyborczym, jest przez niektérych badaczy wi-
dziany w kontekscie rywalizacji sportowe;j
itzw. ,,horserace” frame, ktéra organizuje czo-
towe newsy wyborcze*?.

Jak wczesniej wspomniano, koncepcja fra-
mingu jest powigzana z drugim poziomem teo-
rii agenda setting. McCombs twierdzi, ze fra-
ming na poziomie agendy atrybutdw oznacza
selekcjonowanie ograniczonej liczby aspektow
prezentowanych tematéw przez media, kiedy
dana sprawa jest relacjonowana*?. Agenda bar-
dziej odnosi si¢ do tego, ,,0 czym” media infor-
muja, a framing do tego, ,jak” informujg**.
Jednakze nalezy zaznaczy¢, ze koncepcja fra-
mingu ma wymiar szerszy, niz tylko ten zwig-
zany z ustalaniem istotnych atrybutéw w ra-
mach agendy, poniewaz niektére rodzaje ram
wykraczajg poza pojecie atrybutu, cechy kwe-
stii lub osoby. Tak jest np. w przypadku ramy
konsekwencji ekonomicznych.

37 D.H. Weaver, Thoughts on Agenda Setting..., s. 147. Por. M. Palczewski, Koncepcja framingu i jej zastoso-
wanie w badaniach newsow w Wiadomosciach TVP i Faktach TVN, ,,Studia Medioznawcze” 2011, nr 1, s. 31-41.
38 A. Twersky, D. Kahneman, Rational Choice and the Framing of Decisions, ,,The Journal of Business” Vol.

57 (1986), nr 4, s. 251-278.

3 D.H. Weaver, Thoughts on Agenda Setting...,s. 143; por. S. J. Baran, D.K. Davis, Teorie komunikowania ma-

sowego, Krakow 2007, s. 322-324.

40 H.A. Semetko, P.M. Valkenburg, Framing European politics: A content analysis of press and television news,
,Journal of Communications” Vol. 50 (2000), nr 2, s. 93—109; W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing polityczny...,
s. 272-274; F. D. Durham, Breaching Powerful Boundaries: A Postmodern Critique of Framing, [w:] Framing Pu-
blic Life. Perspectives on Media and Our Social World, ed. by S.D. Reese, O.H. Gandy, A.E. Grant, London 2001,
s. 124.

41 E. Nowak, R. Riedel, Agenda setting..., s. 75-78.

4 R.M. Entman, Projections of Power. Framing News, Public Opinion, and U.S. Foreign Policy, Chicago 2004,
s. 6.

43 M. McCombs, New frontiers in agenda setting: Agendas of attributes of frames, ,,Mass Communication Re-
view” Vol. 24 (1997), nr 1/2, s. 37.

4 D.H. Weaver, Thoughts on Agenda Setting..., s. 142.
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W kontekscie studiéw nad komunikowa-
niem politycznym triad¢ koncepcji dotycza-
cych media effect dopetnia priming. Badacze
zaczeli taczy( teorie agenda setting i teori¢ ko-
gnitywnego torowania w latach 80. i na poczat-
ku 90. XX w. dla wyjasnienia efektéw informa-
cyjnego wpltywu przekazu mediéw na opinie
i oceny kandydatéw dokonywane przez wybor-
c6w®. Studia dotyczace media priming po-
twierdzity hipoteze gloszaca, ze informacyjny
przekaz telewizyjny nie tylko wzmacnia rozpo-
znawalnos¢, dostepnos¢ niektérych kwestii,
lecz takze wptywa na kryteria, zgodnie z ktéry-
mi oceniani sg kandydaci na urzedy politycz-
ne*®. Na przyklad, przeprowadzone badania
wskazuja, ze ,,chroniczna dostgpnos¢” infor-
macji na temat polityki zagranicznej w me-
diach predestynuje je do kryterium stuzacego
do oceniania kandydatéw na prezydenta (ktdry
z nich lepiej sobie poradzi z prowadzeniem tej
polityki)*’.

Agenda setting i priming —

wzajemne powigzania

W niniejszej czesci opracowania przedstawio-
ne zostang zwigzki miedzy agenda setting i to-
rowaniem z pomini¢ciem ramowania. Decyzja
taka jest podyktowana szerszym zakresem
i rozwojem studiéw dotyczacych zwiazkéw
miedzy ustanawianiem agendy a torowaniem
niz miedzy torowaniem a ramowaniem. Toro-
wanie jest niekiedy wymieniane jako element
drugiego poziomu teorii ustanawiania agendy.
Poziom ten wyjasnia, w jaki spos6b media in-
formacyjne realizujg sw6j wplyw perswazyjny,

4 L. Willnat, Agenda Setting and Priming..., s. 52.

sugerujgc kryteria — sposéb oceny kwestii
i 0s6b politycznych*®. Nie oznacza to, Ze nie
istnieja zwigzki teoretyczne miedzy torowa-
niem a ramowaniem. Robert M. Entman —
uznawany za jednego z twércéw teorii ram in-
terpretacyjnych — okresla je w nastepujacy spo-
sob: aktywowanie asocjacji mi¢dzy obiektami
wyréznionymi w komunikacie podlegajagcym
ramowaniu, a réwnoczesnie w sposobie rozu-
mienia tego komunikatu przez publicznos¢*.
Rozpatrywanie wzajemnych teoretycznych po-
wigzan miedzy primingiem a framingiem —
o0 statusie osobnej teorii potwierdzonej liczny-
mi badaniami®® — wymagatoby jednakze osob-
nego opracowania.

Zwigzkom miedzy teoria agenda setting
a koncepcjg primingu towarzyszy wiele kontro-
wersji. Niektére studia sytuujg torowanie poza
poziomami teorii agenda setting, w obrebie jej
konsekwencji, tj. konsekwencji ustanawiania
listy spraw i narzucania ich interpretacji. Na
przyktad, Gerald M. Kosicki uwaza takze, ze sg
to koncepcje jakosciowo rézne ze wzgledéw
teoretycznych i empirycznych’'.

McCombs definiuje priming — pierwszen-
stwo uwagi jako zwigzek miedzy efektami
agenda setting a wynikajacg z nich (efektéw
agenda setting, tj. przeniesienia waznosci
z agendy medialnej do publicznej) opinig na te-
mat okreslonych postaci publicznych?. Doty-
czy to takze kwestii politycznych (nie tylko
os6b) — zmiana waznosci niektérych kwestii
(skupianie na nich intensywnej uwagi mediéw)
powoduje takze inng zmian¢ — wywiera wptyw
na ogé6lng ocen¢ dokonan np. prezydenta.

46 S, Iyengar, D.R. Kinder, News that Matters..., passim.
47 G.M. Kosicki, Problems and Opportunities in Agenda Setting Research, ,Journal of Communication” Vol.

43 (1993), nr 2, s. 45.

48 T. Takeshita, Current Critical Problems..., s. 281.

49 R.M. Entman, Projections of Power..., s. 27.

0 Doing News Framing Analysis. Empirical and Theoretical Perspectives, ed. by P. D’ Angelo, J.A. Kuypers,
New York 2010, passim; K.S. Johnson-Cartee, News Narratives..., passim; Framing Public Life..., ed. by S.D. Re-

ese, O.H. Gandy, A.E. Grant, passim.

51 Por. G.M. Kosicki, Problems and Opportunities..., passim.

52 M. McCombs, Ustanawianie agendy..., s. 144.



A zatem zwiazek agenda setting z torowaniem
polega na tym, ze efekt agenda setting oznacza,
ze odbiorcy dowiadujg sig, jakie kwestie (ze-
staw kwestii) sg najwazniejsze, a wybidrcza
uwaga odbiorcéw — efekt torowania powoduje,
ze uzywaja oni tych kwestii jako standardow
do oceny osoby i dokonan kandydatéw. Efekt
torowania (priming effect) ma szczegélne zna-
czenie w okresie kampanii wyborczej, kiedy
skutki dziatania tego mechanizmu dotyczg tak-
ze podejmowania decyzji wyborczych przez
obywateli®.

Relacje miedzy agenda setting a torowa-
niem podobnie okreslajg R. Andrew Holbrook
i Timothy G. Hill, stwierdzajac, ze efekt usta-
nawiania agendy polega na tym, ze publicznosé
uwaza za najwazniejsze dla kraju te sprawy,
ktére cieszg si¢ najbardziej intensywng uwagg
mediéw informacyjnych, efekt torowania pole-
ga za$ na tym, ze te najwazniejsze sprawy staja
si¢ podstawg do formulowania kryteriéw do
oceniania 0s6b publicznych®*. Mozna by za-
tem, w pewnym uproszczeniu, powiedzie¢, ze
efekt agenda setting okresla, co jest wazne,
a efekt torowania — co jest najwazniejsze dla
publicznosci.

Podobnie Winfried Schulz stwierdza zwia-
zek miedzy ustanawianiem agendy a torowa-
niem, definiujac priming jako sytuacje,
w ktérej wyborcy oceniajg partie i kandydatéw
na podstawie wydarzen i tematéw, z ktérymi
zetkneli si¢ jakis czas (relatywnie niedtugi, po-
zwalajacy na pamigtanie np. zdarzenia) przed
tym, kiedy taka ocena jest dokonywana’>.

33'S. Michalczyk, Spoteczeristwo medialne..., s. 405.

Ewa Nowak

Oproécz podobienstw i zwigzkow dostrzega-
ne sg takze odrgbnosci migdzy tymi koncepcja-
mi. Zaréwno priming, jak i agenda setting za-
ktadaja, ze ludzie formujg swoje postawy
i podejmujg decyzje na podstawie czynnikéw,
ktére sg najbardziej dostepne. Efekty torowania
(ale takze framing) od efektéw agenda setting
r6znig si¢ tym, ze aby te pierwsze wystapily —
potrzebna jest intensywniejsza uwaga odbior-
cow, a do efektow agenda setting wystarczy
nawet powierzchowna uwaga i przetwarzanie
informacji’.

Badajac efekt torowania, niektérzy badacze
krytycznie odnoszg si¢ do teorii agenda setting
ijej zasadnosci. Czynig tak w pewnym zakresie
Iyengar i Kinder, formulujgc kontrowersyjne
twierdzenie, iz agenda setting nie jest teoria,
ale raczej metafora, ze literatura jest rozproszo-
naina,chybit trafil”, a badania szczupte i frag-
mentaryczne’’. Natomiast priming uwazajg za
silniejszy przejaw wpltywu mediéw niz agenda
setting. Badajac, kto jest bardziej podatny na
priming, dochodzg réwniez do wniosku, ze sg
to inni obywatele niz ci, ktérzy sa podatni na
efekty agenda setting (inne typy ofiar torowa-
nia). Podobnie McQuail podwaza zasadnosé
hipotezy agenda setting ze wzgledu na brak
mozliwosci udowodnienia jej przyczynowosci,
jednoczesnie definiujac priming jako jeden
z aspektéw agenda settings.

Ujecie krytyczne powigzaf migdzy teorig
agenda setting a torowaniem proponuje takze
Takeshita®. Wedlug tego autora pewne wat-
pliwosci budzi powigzanie koncepcji torowa-

3 R.A. Holbrook, T.G. Hill, Agenda-Setting and Priming in Prime Time Television, ,,Political Communication”

Vol. 22 (2005), s. 278.

55 W. Schulz, Komunikacja polityczna. Koncepcje teoretyczne i wyniki badari empirycznych na temat mediow

masowych w polityce, Krakoéw 2006, s. 152.

% D.A. Scheufele, D. Tewskbury, Framing, Agenda Setting.., s. 14.

578, Iyengar, D.R. Kinder, News that Matters..., s. 3; por. M. McCombs, Ustanawianie agendy..., s. 7-16, 24-33.

58 D. McQuail, Teoria komunikowania masowego..., s. 501; por. M. McCombs, Ustanawianie agendy...,
s. 16—19. Kwestia przyczynowosci jest weryfikowana m.in. poprzez stosowanie op6Znienia czasowego agendy pu-
blicznej w stosunku do agendy medialnej; kwesti¢ przyczynowosci analizuje m.in. S.N. Soroka, Agenda-setting dy-

namics in Canada, Vancouver 2002, s. 9.

59 T. Takeshita, Current Critical Problems..., s. 276-296.
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nia z drugim poziomem teorii agenda setting
(koncepcje trzeciego poziomu teorii), utozsa-
mianego niekiedy z kierunkiem postawy, jed-
nakze nie jest to zgodne z ideg teorii, ktéra
uwzglednia priming jako rodzaj standardu
perspektywy do oceny wydarzen i oséb poli-
tycznych, a nie jako rodzaj czy walencj¢ po-
stawy. Propozycje te sg zasadne w odniesieniu
do samego pojecia torowania jako standardu
oceny, natomiast nie uwzgledniaja istoty efek-
téw torowania, w ramach ktérych moze nasta-
pi¢ zmiana kierunku postawy jako konsek-
wencja zmiany kryteri6w oceny osoby lub sy-
tuacji politycznej.

Priming jest zwigzany z konsekwencjami
agenda setting, ktore wynikajg z podkreslania
okreslonych atrybutéw i przejawiajg si¢ po-
przez zmiang postaw obywateli wobec kwestii
1 0s6b politycznych. Czgsto przytaczany jest tu
przyktad zmiany postaw wobec George’a Bu-
sha w latach 1988—-1991. Analiza postaw opinii
publicznej na jego temat potwierdzita zmiang
kryteriéw oceny: z ekonomii na polityke zagra-
niczng®, co zadecydowato o wzroscie popular-
nosci tego polityka.

Brak konsensusu co do relacji migdzy teo-
rig agenda setting a torowaniem jest zwigzany
z faktem, ze teorie te zajmujg si¢ podobnymi
zjawiskami 1 prowadza do podobnych wnio-
skéw, choé opartych na réznych podstawach®!.
Do najbardziej klarownych w tym kontekscie
nalezy jednak rozstrzygnigcie McCombsa,
ktéry uwaza, ze priming nalezy traktowac jako
jedng z najwazniejszych konsekwencji ustana-
wiania agendy przez media®®. Oznacza to, Ze
najpierw musi wystapi¢ efekt agenda setting,
a nastgpnie jako jedna z jego konsekwencji —
efekt torowania, ktéry staje si¢ dla opinii pu-
blicznej rodzajem przewodnika po ,katalogu”
politycznych kwestii i postaci.

60 M. McCombs, Ustanawianie agendy..., s. 144, 147.

Watpliwosci co do sensownosci wyodreb-
niania obydwu efektéw rozstrzyga fakt, ze
w przypadku torowania nie wystarcza sama
wysoka dostepnos¢ okreslonych kwestii. Ko-
nieczne jest jeszcze uznanie ich za wazne (np.
z punktu widzenia wyborczej oceny kandyda-
ta), poniewaz nie wszystkie mocno ekspono-
wane przez media kwestie sg jednoczeSnie
uznawane za wazne przez publicznos¢ oraz nie
wszystkie z nich nadajg si¢ na kryterium oceny
polityki. Wskazujg na to przeprowadzone ba-
dania empiryczne®.

Korelacje migdzy torowaniem a agenda
setting nie zostaly jeszcze dokladnie zbadane,
w szczeg6lnosci jesli chodzi o konsekwencje
przejawiajace si¢ w zmianach zachowan poli-
tycznych, ale z pewnoscig wzbogacaja one ba-
dania nad efektami mediéw masowych.

Podsumowanie

Odnoszac si¢ do zalozer przedstawionych na
wstepie oraz opierajgc si¢ na rozwazaniach
prowadzonych na podstawie dotychczas prze-
prowadzonych analiz teoretycznych i ustaler
empirycznych, nalezy stwierdzié, ze koncepcja
torowania tresci medialnych, zachodzacego
w umystach odbiorcéw komunikatéw medial-
nych, nie tylko przedstawia mechanizm ksztat-
towania (si¢) postaw politycznych — poprzez
wyznaczanie kryteriow do oceny kandydatéw
lub/i kwestii politycznych — ale takze podpo-
wiada skuteczny sposéb wplywania na takie
postawy. Kryteria te s3 formulowane poprzez
okreslanie tresci komunikatu i nadawanie mu
odpowiedniej formy, co jest domeng nadaw-
cow medialnych (selekcja i obrébka informa-
cji). Daje im to mozliwosci wptywania na oce-
ny obiektéw politycznych, ktére moga by¢ wy-
korzystywane w sposéb celowy (np. partisan
bias) badZ zachodzi¢ w sposéb niezamierzony
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(np. eksponowanie kwestii z powodu jej wyso-
kiej atrakcyjnosci medialnej, moze takze przy-
nies¢ ,,uboczne” skutki polityczne, stwarzajac
wrazenie, ze jest to istotna kwestia publiczna).
Istota efektéw torowania, w ramach ktérych
moze nastgpi¢ zmiana kierunku postawy jako
konsekwencja zmiany kryteri6w oceny osoby
lub sytuacji politycznej, wyjasnia pozorng
sprzecznos¢ migdzy wymiarem kognitywnym
1 perswazyjnym torowania. Sam proces toro-
wania tresci przez odbiorcéw ma charakter ko-
gnitywny, natomiast efekty tego procesu ujaw-
niajg aspekt perswazyjny — zmiana kryteriéw
oceny moze by¢ réwnoznaczna ze zmiang kie-
runku oceny obiektu politycznego (np. silne
eksponowanie kwestii ochrony zdrowia, gdzie
niezadowolenie spoleczne jest zwykle wyso-
kie, moze przynosi¢ straty kandydatom partii
rzadzacej, natomiast silne eksponowanie kwe-
stii polityki zagranicznej, szczeg6lnie w okre-
sie wzglednej jej stabilizacji, moze przynosi¢

Ewa Nowak

korzysci, niezaleznie nawet od dziennikarskiej
interpretacji tych kwestii). Efekty torowania
zatem czynig coraz mocniej uzasadniong teze,
ze media mOwig nam nie tylko o czym, ale tak-
Ze co mamy myslec.

Z uwagi na istotng wartos¢ eksplanacyjng
przedstawionych mechanizméw funkcjonowa-
nia srodkéw przekazu celowe wydaje si¢ szersze
stosowanie koncepcji primingu w ramach badan
empirycznych dotyczacych wptywu mediéw in-
formacyjnych na zachowania wyborcze obywa-
teli w polskich warunkach. Jest to niewatpliwie
interesujacy kierunek badan, ktére nie byty do-
tad prowadzone u nas na szeroka skale®. Jako
uzasadnienie takich naukowych poszukiwan
warto przytoczy¢ stwierdzenie Elmer E. Schatt-
schneidera: ,,Ten, kto okresla, o czym si¢ méwi
w polityce, rzadzi w kraju, poniewaz definicja
alternatyw okresla, ktéry konflikt jest najwaz-
niejszy, a okreslenie, ktéry konflikt jest najwaz-
niejszy, wskazuje alokacje wiadzy”®.

%4 Np. ciekawym obszarem badari jest wyborczy kontekst katastrofy smolefiskiej. Kwestia ta moze by¢ uzytecz-
nym przyktadem mozliwego wystgpienia efektu torowania. Odstgpienie przez czotowe polskie media opiniotwoér-
cze od tzw. wykorzystywania katastrofy smolenskiej do celow wyborczych w kampanii prezydenckiej 2010 r. nale-
zy uzna¢ za Swiadomy zabieg komunikacyjny czgsci elit rzadzacych i medialnych, majacy na celu uniknigcie nie-
korzystnej (nacechowanej emocjonalnie) perspektywy oceniania oséb politycznych. Pomijajac oczywiscie aspekt
moralny i zasadnos¢ stosowania takiej perspektywy w komunikacji wyborczej, nalezy jednakze zauwazy¢, ze nie-
watpliwie zgoda mediéw na odstgpienie od perspektywy smoleniskiej w wyborach prezydenckich przyniosta straty
Prawu i Sprawiedliwosci, a korzysci Platformie Obywatelskie;j.

% E.E. Schattschneider, The Semisovereign People: A Realist’s View of Democracy in America, Hinsdale, Tl1.

1960, s. 66.



