Recenzje

Jerzy Jastrzebski

Ideologia i komunikacja. O edukacji, pedagogice i mediach

Wydawnictwo Uniwersytetu Wroclawskiego, Wroclaw 2011, 174 s.,

ISBN 978-83-229-3197-4

o nie jest spojna ksigzka. Trudno w niej
99 doszukiwac si¢ porzadku i konsekwen-
cji, zaréwno jesli chodzi o dobér tematéw, jak
i sposoby ich traktowania. [...] Nie twierdzg
tym samym, ze obce jest mi pragnienie tadu
i akademickiej dyscypliny, ze je swiadomie
odrzucam i neguje. [...] Nie wierze jednak, iz
monografie 1 syntezy sg dalej mozliwe. [...]
W epoce globalizacji i narastajgcego chaosu
ujecia systemowe, badZ tylko systematyczne,
wydajg si¢ nudnym, pedantycznym anachroni-
zmem zniechgcajacym nieunikniong sztuczno-
Scig” — takimi stowami rozpoczyna swg ksigz-
ke Ideologia i komunikacja. O edukacji, peda-
gogice i mediach Jerzy Jastrzgbski — badacz
najnowszej historii kultury i polityki kultural-
nej, kultury masowe;j i ludowej, autor prac z za-
kresu dziennikarstwa, medioznawstwa i peda-
gogiki, profesor zwyczajny Uniwersytetu Wro-
clawskiego. W czternastu esejach autor skupia
uwage nie tylko na pojeciach przywotanych
w tytule, lecz takze na szeregu innych: na toz-
samosci, pamieci, idei spoleczenstwa wiedzy,
interaktywnosci, etyce — i nad ich kondycja
w epoce ,,ptynnej nowoczesnosci”.
Mimo mnogosci poruszanych probleméw
i zacytowanej na wstepie deklaracji autora, ese-
je uktadajg si¢ w pewng calosé, a ich kolejnosé
nie wyglada na przypadkowg. Dwa kluczowe
pojecia tomu to ideologia i edukacja, stanowig
one punkt wyjscia i podstaw¢ wszelkich rozwa-
zan, a zwigzek miedzy nimi jest przedmiotem
szkicu otwierajacego ksigzke. Po przypomnie-
niu, ze edukacja jest ideologig, a wszelka dy-
daktyka — perswazja, Jerzy Jastrzgbski podwa-
za tradycyjne przekonanie, ze edukacja nas
»podnosi i zbawia” — przed takim (hura)opty-

mizmem poznawczym przestrzegajg argumen-
ty natury lingwistycznej (teoria dwéch kodéw
Bernsteina), socjologicznej (czlowieka ksztat-
tujg przede wszystkim jezyk i wiedza wynie-
sione z domu) czy ekonomicznej (np. nie ist-
nieje staly i wyrazny zwiazek migdzy stopniem
wyksztalcenia spoleczeristwa a stopniem bez-
robocia). Watek ,,pedagogiki (ideologicznie)
zaangazowanej” powraca w jednym z kolej-
nych tekstéw, gdzie wprost méwi si¢ o ,,ustu-
gowym” charakterze wychowania wzgledem
okreslonej ideologii, danego srodowiska poli-
tycznego itd.

Ton powatpiewania pojawia si¢ w wielu
miejscach zbioru — w rozmaitych odcieniach:
Jerzy Jastrzgbski czesto przypomina, ze wielu
poj¢¢ kluczowych dla kultury i zycia spotecz-
nego nie da si¢ zdefiniowal; pyta, czy po-
wszechnie przyjmowane tezy rzeczywiscie sa
stuszne i obiektywne; rozwaza, czy cos, co
(wzglednie) dobrze funkcjonowato kiedys, po-
zostaje aktualne i sensowne w epoce globaliza-
cji 1 spoteczenstwa wiedzy. Nie waha si¢
méwic o kryzysie w wielu sferach ludzkiej my-
§li 1 dziatalnosci. Jego gtéwnym celem nie jest
jednak dekonstrukcja — we wstepie zaznacza:
»Nie chcialbym [...], by niniejsza ksiazka zo-
stala odczytana jako kolejny przyczynek do
opisu nadchodzacej edukacyjnej apokalipsy”.

Dwa kolejne teksty (Cztowiek bez wiasci-
wosci — sukces czy katastrofa? oraz Tozsamos¢
i pamiec) wypelniaja rozwazania dotyczace
istoty czlowieczenstwa, tozsamosci i pamigci.
To, ze zdefiniowanie cztowieka i jego tozsamo-
$ci jest naukowo niemozliwe, nie jest tezg no-
wa; autor odczytuje t¢ mysl we wspéiczesnym
kontekscie, gdy ,plynna nowoczesnos¢ nie



posiada ani brzegéw, ani koryta, ani celu czy
kierunku”, ,tozsamos¢ jest sprawg wyboru”,
a wspotczesny homo sapiens to ,,cztowiek syn-
tetyczny i nikt zarazem”. I pyta, czy tak nie by-
to przypadkiem juz wczesniej, tylko bylo to
trudniej zauwazy¢. Refleksja dotyczgca zmien-
nosci i ptynnosci jest kolejnym waznym rysem
recenzowanego tomu — w odniesieniu do tozsa-
mosci, wiedzy, wiadzy, pamigci.

Od uwag na temat tozsamosci niedaleko do
pamigci, ktéra ,,stanowi fundament tozsamosci
1 zarazem jej tworzywo”. Pamiecig wspélcze-
$nie nie zajmuja si¢ juz tylko psycholodzy
1 biolodzy — interesujg si¢ nig nauki spoteczne
i humanistyczne, czynigc z niej bardzo nosng
metafore kulturowg. Wedlug autora spoteczny
dyskurs jest obecnie napgdzany przez konflikt
pamigci ,,indywidualnej” i ,,spotecznej” (w ter-
minologii przejetej od Assmanna — komunika-
tywnej i kulturowej), nieuchronny w dobie de-
mokratyzacji pamigci.

Do istotnych zjawisk nalezy zaliczy¢ tez
zmienno$¢ pamieci: ,,Globalizacja i relatywiza-
cja wartosci sprawily, ze przeszlosé stata sig¢
réwnie niestabilna i niegodna zaufania jak tera-
Zniejszos¢” (s. 40). W tym kontekscie Jerzy Ja-
strzgbski wprowadza bardzo interesujace poje-
cie pamigci medialnej, ktdra jest z jednej strony
karykaturg czy zaprzeczeniem tradycyjnego poj-
mowania tego terminu, a z drugiej — trafnym
odzwierciedleniem wspoéiczesnosci: ,,Pamigé
medialna jest przede wszystkim nietrwata i nie-
doktadna. Decyduja o tym nadmiar i szybkos¢
przeptywu informacji. Programowa nietrwatos¢
pamieci medialnej wynika stad, ze wiedza szyb-
ko sie zmienia, to, co dzi$ wazne, jutro przestaje
mie¢ znaczenie; poza tym media chcg nieustan-
nie zaskakiwa¢ nas czyms$ nowym, liczg na
szybkie opréznianie pamigci, by bylo miejsce na
,hieustanne kreowanie i sugerowanie kolejnych
réznych wersji przesztosci przydatnych w da-
nym momencie im samym i politykom” (s. 44).

W kolejnych esejach Jerzy Jastrzgbski wie-
le miejsca poswigca edukacji — jej przemianom,
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uwarunkowaniom i kondycji. Szkota z calg
pewnoscig nie ma monopolu na edukacje — do
»wzorotworczych obszaréw sensu, organizuja-
cych doswiadczenia wspoétczesnej mtodziezy”
autor zalicza réwniez sfer¢ zycia codziennego
oraz quasi-rzeczywistos¢ mediéw. Te trzy rze-
czywistosci sklonny jest uznawacé za autono-
miczne, nieprzektadalne i niezdolne do wspot-
pracy (ze wzgledu chocéby na fundamentalng
odmiennos¢ celéw), a prymat we wspottworze-
niu i transmisji wzoréw kultury przyznaje me-
diom, ktérych autorytet ,,jest nieformalny, do-
browolnie i naturalnie akceptowany”. Jak pisze
w eseju Edukacja medialna i media alternatyw-
ne: ,,Media drukowane potrzebuja szkoty, bo
przygotowuje im odbiorcéw, ale stopniowo na-
stepuje ich emancypacja. Audiowizualne $rod-
ki masowego przekazu mogg si¢ jednak juz bez
szkoty obejs¢, mogg jg ignorowaé. Kazdy, kto
widzi i styszy, jest rzeczywistym lub potencjal-
nym, mniej lub bardziej kompetentnym adresa-
tem przekazéw. Szkota przestaje by¢ proble-
mem dla medidéw, natomiast media stajg si¢
problemem dla szkoty. Szkota, uzbrojona w in-
strumenty prawnego przymusu, chce uczy¢
wszystkich 1 wszystkiego, media chcg tylko
zwiekszac swojg publicznos¢ po to, by sprzeda-
wac jej uwage reklamodawcom. W ramach sy-
stemu szkolnego wymyslono edukacj¢ medial-
ng — natomiast mediom zupetnie nie zalezy na
medializacji szkoty” (s. 95).

O relacji szkota — media nie sposéb pisaé
bez przywolania pojecia edukacji medialne;j.
Jest to termin obecnie bardzo chetnie (nad)uzy-
wany — co sprawia, ze jego znaczenie stato si¢
(zbyt) szerokie i rozmyte. Jerzy Jastrzebski
sceptycznie podchodzi do obecnych dziatan
szkoty w tej sferze oraz do ich efektéw — co nie
znaczy, ze jest przeciwny edukacji medialne;j.
Z wieloma obserwacjami autora w tej kwestii
trudno si¢ nie zgodzi¢ — np. ze edukacje me-
dialng trzeba rozumieé szerzej niz nauczanie
w ramach (postulowanego) przedmiotu czy
Sciezki (nieistniejacej juz zreszta w obecnie
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obowigzujacej podstawie programowej naucza-
nia ogdlnego); ze w praktyce zawsze bardzo
trudno umiesci¢ w szkole nowg wiedz¢ i zna-
leZ¢ kompetentnych nauczycieli; ze sposéb ko-
rzystania z medi6w jest powigzany z pozio-
mem i jakosScig ksztalcenia w ogéle. Inne tezy
sktaniajg do dyskus;ji i polemiki, np. ze eduka-
cja szkolna ,,w niewielkim jednak stopniu mo-
ze wplynaé na to, co i jak jest odbierane” (szko-
ta moze i powinna rozbudzaé zainteresowania)
czy ze media nie potrzebuja zewngtrznej in-
strukcji uzycia (instrukcja nie jest istotnie nie-
zbedna, ale bardzo przydatna i pozyteczna — je-
§li myslimy o dojrzatym, krytycznym odbio-
rze). Postulat, by wigcej czasu poswigcaé
ksztatceniu kompetencji nadawczych i wyzwa-
laniu aktywnosci, jest bardzo popularny i ogdl-
nie stuszny, lecz z zastrzezeniem, ze nie powin-
no si¢ to odbywaé — wbrew panujacej modzie —
kosztem zaniedbania czy nawet porzucenia do-
skonalenia kompetencji odbiorczej. Mimo
mozliwosci  powszechnego uczestnictwa
w dyskursie publicznym, dekodowanie przeka-
zOW pozostanie umiejetnoscia wazng i zapewne
najczgsciej wykorzystywang (nie wszyscy chca
i muszg zabieraé glos w przestrzeni publiczne;j
— dyskutowac na forach, prowadzi¢ blogi itd.).

W podsumowaniu watku edukacji medial-
nej autor pisze, ze ,,szkota [...] musi uwzgle-
dnia¢ [media] jako najwazniejszy kontekst edu-
kacyjny, a nie tylko jako jeden z wielu obiek-
tow zainteresowan |[...] — na réwni chocby z li-
teraturg 1 sztukg” (s. 100) oraz ze ,,szkota po-
winna przede wszystkim rozwijac i ksztaltowac
motywacje, dyspozycje i umiej¢tnosci aktyw-
nego uczestnictwa w komunikacji spoleczne;j
za posrednictwem mediéw”. Swiadom jest jed-
nak jednoczesnie, ze te stwierdzenia nie roz-
wigzuja odwiecznego problemu przektadu stu-
sznych idei programowych na jezyk i dzialania
zrozumiale i uzyteczne dla dydaktyka i ucznia.

Nieco inny charakter (tematycznie i meto-
dologicznie) ma tekst zamykajacy tom — po-
Swiecony tworzeniu kodekséw etycznych

w réznych zawodach, w szczegélnosci w edu-
kacji 1 nauce. Wigcej tu liczb, faktéw, przykia-
déw, odniesiert do biezacej sytuacji i polskich
realiéw, refleksji publicystycznej. Po rozwaza-
niach na temat etyki zawodowej, jej relacji
z etyka og6lng oraz korzysci i wad ujmowania
jej w kodeksy, autor przechodzi do sytuacji ba-
daczy i nauczycieli akademickich. Srodowisko
to jest by¢é moze szczegdlnie sktonne i zdolne
do autorefleksji, mimo ze ,,0d czaséw Srednio-
wiecza [...] sktécone, sfrustrowane, zaciekle ry-
walizujace i w swojej masie konformistyczne
wobec wszelkiej wladzy — monarchéw, Ko-
Sciota, wtadz miejskich”. Dyskusja o etyce za-
wodowej naukowcéw jest szczeg6lnie potrzeb-
na wobec znacznych przemian ekonomicz-
nych, spotecznych i edukacyjnych — chodzi tu
m.in. o zjawisko rozkwitu uczelni prywatnych,
wieloetatowo$¢, nastawienie na wymiernosé
i przydatnos¢ efektéw ksztalcenia. W takich
warunkach, jak to zwykle bywa, ,,sp6r o pienig-
dze [...] przybrat forme sporu o wartos¢” (s.
170). Srodowisko akademickie przestato by¢
elitarne i wzorcotwdrcze, naprawa zas nie po-
winna przebiega¢ drogg mnozenia kodeksow
i komisji; trzeba oddzieli¢ dyskusje o etyce
uczonych od spraw niemajacych z etyka nic
wspdlnego.

Ograniczona objetos¢ recenzji nie pozwala
przywota¢ wszystkich pytan, jakie przynosi
tom, pytan czgsto ,,niewygodnych”, podwaza-
jacych prawdy powszechnie uznane: czy wie-
dza jest na pewno tak wazna i wartosciowa, jak
si¢ twierdzi? Czy wiedza da si¢ zdemokratyzo-
wacé, czy jednak nie wszystko jest dla wszyst-
kich? Czy rozdzielanie domen nauk ma sens?
Czy jest sens zadawac takie pytania? Raczej
malo optymistyczny wydzwigk majg tez liczne
mysli dotyczace rozwoju technologii i komuni-
kacji spotecznej: ,,przyrostowi danych nie to-
warzyszy wzrost kompetencji kulturalnych
umozliwiajacych racjonalne wybory i krytycz-
ne oceny”’; ,,odbiorcom [...] sugeruje si¢ inte-
raktywnos¢, stwarzajac iluzje rzeczywistego



kontaktu z nadawcg i pozory relacji interperso-
nalnej” (s. 87); interaktywnos¢ to ,,ztudna od-
trutka, nie wzbogaca istotnie debaty publicz-
nej”’; ,,przestaliSmy ceni¢ myslenie — cenimy
za to — nie zawsze racjonalng i sensowng — ak-
tywnos$¢”. Po stronie pesymistéw staje tez Je-
rzy Jastrzebski w dyskusji na temat kondycji
dialogu w komunikacji publicznej, piszac o an-
tydialogowym charakterze wspétczesnej kul-
tury (cho¢ jednoczesnie wierzy, ze media alter-
natywne umozliwiajg tworzenie dialogowej al-
ternatywy wobec monopolu nadawcéw gtow-
nego nurtu).

Podsumowujac: Ideologia i komunikacja to
bogactwo mysli, bogactwo przywotanych lek-
tur (m.in. Bauman, Schulz, Assmann, Lewo-
wicki, Bernstein, Kotakowski, Twardowski,
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Witkowski), sceptycyzm, subiektywizm
(,,przepickna ksigzka”), ironia (,,rezultaty ba-
dan nikomu do niczego nie sg potrzebne”), cza-
sem prowokacja. Stanowi typowe dla eseistyki
zaproszenie do wedrowki bez gwarancji dotar-
cia dokadkolwiek. Nie jest to zatem lektura dla
poszukiwaczy ostatecznych odpowiedzi, prak-
tycznych rozwigzan, obrazowych przyktadéw
i liczb — to pozycja dla tych, ktérych, podobnie
jak autora, ,bardziej pociagajg wtéczggostwo
i turystyka niz podréze stuzbowe”. A zZe na ra-
zie nie wida¢ rozwigzan? OdpowiedZ Jerzego
Jastrzgbskiego jest prosta: ,,nie wiemy, co ro-
bi¢, ale cos robi¢ trzeba; jesli nie bedzie lepiej,
to moze przynajmniej nie bedzie gorzej”.
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merykanski badacz public relations Ja-

mes E. Grunig z Uniwersytetu Maryland
jest prekursorem nowoczesnego pojmowania
public relations, ktéremu nadaje funkcj¢ zarza-
dzania organizacjg i zwraca uwag¢ na dwu-
stronne symetryczne komunikowanie. Ideg te
w Polsce od lat propaguje w szczegdlnosci Je-
rzy Oledzki z Uniwersytetu Warszawskiego.
W kolejnych swoich publikacjach w ciggu
ostatnich lat podejmowat tematyke roli public
relations w komunikowaniu, aspektéw etycz-
nych dziedziny czy tez poréwnan praktyki z te-
orig public relations!. W najnowszym wydaw-
nictwie pod swoja redakcja zebral trzynascie

wartosciowych tekstow rodzimych i zagranicz-
nych znawcoéw public relations, ktére maja za
zadanie odpowiedzie¢ na pytanie o rol¢ PR-u we
wspoéiczesnym swiecie. Szczeg6lny nacisk po-
tozono tu na probe rozstrzygnigcia dylematu,
czy public relations w wigkszym stopniu stuzy
spoteczeristwu, czy tez interesom biznesu i po-
lityki.

Analizujac najnowszg dziatalnos¢ naukowa
prof. Oledzkiego, mozna si¢ domyslaé, ze in-
spiracjg do powstania omawianej publikacji
bylo prowadzenie przez niego panelu (na zy-
czenie Polskiego Towarzystwa Komunikacji
Spotecznej) podczas swiatowej konferencji In-

1 Zob. np. Public relations. Spoteczne wyzwania, red. nauk. J. Oledzki, Warszawa 2007; J. Oledzki, Etyka w pol-
skim public relations. Refleksje badawcze, Warszawa 2009; Public relations w komunikowaniu spotecznym i mar-

ketingu, wybor i red. nauk. J. Oledzki, Warszawa 2010.



